Yekun imtahan sualları 
1) Marketinqdə əmtəə qismində nə çıxış  edə bilər? (marketinq konsepsiyasına əsasən)
2) Əmtəənin 3 səviyyəsini izah edin.
3) Əmtəə qismində çıxış edə bilən obyektləri sadalayın (Əmtəənin tərifini verməklə)
4) Əmtəənin 4 klassifikasiya kateqoriyası  (convenience products)
5) Əmtəənin 4 klassifikasiya kateqoriyası  (shopping products)
6) Əmtəənin 4 klassifikasiya kateqoriyası  (speciality products)
7) Əmtəənin 4 klassifikasiya kateqoriyası  (unsought products)
8) Brendin alıcı üçün faydasını izah edin.
9) Brendin satıcı üçün faydasını izah edin.
10) Brendə verilən tələbləri sadalayın.
11) İndividual brendinq.
12) Ailəvi brendinq.
13) Reklarm büdcəsinin işlənib hazırlanması 2 istiqaməti.
14) AIDA modelinin izahını verin.
15) Reklam xərclərinin həcmini müəyyən edən əsas amillər - Firmanın maliyyə imkanları, rəqiblərin reklam xərcləri
16) Reklam xərclərinin həcmini müəyyən edən əsas amillər - Bazarın  həcmi, məhsulların differensiallaşdırılması
17)  Reklam xərclərinin həcmini müəyyən edən əsas amillər 
18) Reklamın  marketinq kompleksində yeri və rolu
19). Reklam xərclərinin həcmini müəyyən edən əsas amillər - Reklam xərclərinin həcmini müəyyən edən əsas amillər
20)Reklam xərclərinin həcmini müəyyən edən əsas amillər - Satışın həcmi
21) Digital reklamın dünyada artan rolu
22)Reklam subyektlərini sadalayın və izah edin
23)Haqsız reklama verilən tələblər
24)Gizli reklama verilən tələblər 
25) İnternet reklam yayım vasitəsi kimi.
26). Brendin əsas qaydaları. 
27) PR – məqsəd və funksiyaları. 
28) Qəzet reklamın yayım vasitəsi kimi.
29)Satışın stimullaşdırılması metodları. 
30)Serillarda reklamın yayım qaydaları. 
31)Reklamın məqsədi funksiyaları. 
32) PR - əsas vasitələri. 
33) On-line ticarətin üstünlükləri.
34) Radio reklam yayım vasitəsi kimi. 
35) Brendin ideyasını necə təsəvvür edirsiniz? 
36) Reklamda “Boş kreslo” sindromu.  
37) Sponsorçuluq. 
38) TV reklamın yayım vasitəsi kimi.
39) Reklamın AR inkişafı meyarları.
40) Satışın stimullaşdırılmasının iqtisadi effektivliyi. 
41) Çap - reklamın yayım vasitəsi kimi.
42) Sosial reklamın sifarişçiləri.
43) Ailəvi brendinq. 
44. Hansı hallarda kompaniya marketinq vasitəçilərindən istifadə edə bilər. 
45. Əmtəə nişanının güclü olması üçün hansı tələbləri nəzərə almaq lazımdır.
46. Reklam obyekti.
47. Satışın stimullaşdırılmasının məqsədi və tətbiqi halları.
48. Birbaşa poçt reklamı yayım vasitəsi kimi.
49. Tələb nədir?
50. Mikromühitin tərtib hissələri. Sadalayın və izah edin.
51. Əmtəə və xidmət arasında olan fərqi izah edin
52. Qablaşdırmanın əsas məqsədini izah edin.
53. Dəniz nəqliyyatı ilə malların çatdırılmasının əsas üstün və çətışmamazlıqları izah edin.
54. Tələbat nədir?
55. Remarketinq nədir?
56. Qiymət siyasəti müəyyən edilən zaman hansı amillər nəzərə alınmalıdır?
57. Alici davranışı modelinin mərhələlərini izah edin.
58. Total Quality Management sisteminin məqsədi nədir?
59. Bazara giriş strategiyası nədir və onun tətbiq edilməsinin yolları.
60. Əmtəənin “bazara giriş” həyat dövrü mərhələsinin xüsusiyyətlərini izah edin. 
61. Çatdırılma kanallarının azaldılmasının iqtisadi əhəmiyyətini sübut edin.
62. Sövdələşmə prosesində neçə tərəf iştirak edə bilər? Izah edin.
63. Biznes-portfelin hansı bölməsi və hansıhallarda “Ulduz” pozisiyasınakeçəbilər?
64. Bazar seqmentinin müəyyənləşdirilməsində hansı amillər nəzərə alnmalıdır? Sadalıyın.
65. Əmtəənin “artım” həyat dövrü mərhələsinin xüsusiyyətlərini izah edin. 
66. “Qaymağın yığılması” strategiyasının istifadəsi hansı mallar üçün məqsədəuyğun ola bilər.
67. Boru kəmərləri ilə malların çatdırılmasının əsas üstün və çətışmamazlıqları izah edin.
68. Hansı konsepsiya vasitəsiilə kompaniya alıcıya yüksək keyfiyyət və mükəmməl funksiyalı məhsul təklif edə bilər. Konsepsiyanın adını yazın və izah edin.
69. Məhsulun inkişafı strategiyası nədir və onun tətbiq edilməsinin yolları.
70. Əmtəənin “Yetkinlik” həyat dövrü mərhələsinin xüsusiyyətlərini izah edin. 
71. Avtomobil ilə malların çatdırılmasının əsas üstün və çətışmamazlıqları izah edin.
72. Reklamda “Boş kreslo” sindromu. 
73. TV reklamın yayım vasitəsi kimi.
74. Reklamın AR inkişafı meyarları.
75. Satışın stimullaşdırılmasının iqtisadi effektivliyi.

