Imtahan sualları
Marketinq tədqiqatları

1. Marketinq –  müasir idarəetmə konsepsiyası kimi

2. Müasir şəraitdə marketinq tədqiqatlarının mahiyyəti və əsas anlayışları

3. Marketinq tədqiqatlarının məqsədi, vəzifələri və prinsipləri

4. Marketinq tədqiqatlarının əsas istiqamətləri
5. Bazar –marketinq tədqiqatlarının əsas obyekti kimi

6. İstehlakçıların və rəqiblərin araşdırılmasının əsas məqsədi
7. Marketinq tədqiqatlarının ümumelmi metodları

8. Marketinq tədqiqatlarının analitik proqnozlaşdırma metodları

9. Ekspert təhlili metodları

10. Marketinq informasiyası və onun xassələri

11. Marketinq informasiyasının təsnifləşdirilməsi

12. İlkin marketinq informasiyası

13. Təkrar informasiya və onun mənbələri

14. Sindikativ informasiya 

15. Marketinq informasiya sistemi 

16. MİS və Qərarların müdafiə sistemi

17.  Marketinq tədqiqatlarının təsnifləşdirilməsi amilləri

18.  Marketinq tədqiqatlarının aparılmasının etik normaları

19.  Marketinq tədqiqatlarının təsnifləşdirilməsi (H.Çerçil)

20.  Marketinq tədqiqatlarının təsnifləşdirilməsi (N.Malxotra)

21.  Marketinq tədqiqatlarının təsnifləşdirilməsi (B.Tokarev)

22.  ESOMAR-ın kodeksində respondentin hüquqları

23.  ESOMAR-ın kodeksində tədqiqatçıların hüquqları və vəzifələri

24.  Dövriliyinə görə marketinq tədqiqatlarının təsnifatı

25. Delfi metodu

26.  Digər elm sahələrindən mənimsənilmiş metodlar

27.  Beyin hücumu metodları
28. Marketinq tədqiqatları prosesinin əsas mərhələləri

29. Мarketinq tədqiqatları prosesi: problemin müəyyənləşdirilməsi
30. Marketinq tədqiqatlarının müəssisə və ya ixtisaslaşdırılmış təşkilatlar tərəfindən aparılmasına təsir edən amillər

31. Dünyada və ölkəmizdə fəaliyyət göstərən marketinq tədqiqatları təşkilatlarının qısa icmalı  

32. Müşahidə metodunun xarakterik cəhətləri, üstünlükləri və çatışmazlıqları

33. Müşahidənin əsas formaları

34. Müşahidə zamanı istifadə olunan əsas texniki vasitələr

35. Müşahidə prosesinin əsas mərhələləri

36. Müşahidə prosesinə nəzarət və müşahidənin nəticələrinin qiymətləndirilməsi

37. Müşahidəçiyə olan tələblər

38. Fokus-qrupların əsas xüsusiyyətləri və mərhələləri

39. Fokus –qrupların tətbiqi səbəbləri

40. Moderatorun əsas keyfiyyətləri və istifadə etdiyi vasitələr

41. Fokus-qrup, dərinləşdirilmiş müsahibə və proyeksiya metodlarının müqayisəli təhlili
42. Fokus-qrupun əsas modifikasiyaları

43. Dərinləşdirilmiş müsahibənin xüsusiyyətləri, üstün və zəif cəhətləri

44. Protokolun təhlili və proyeksiya metodlarının təhlili

45. Sorğu metodunun xüsusiyyətləri, üstünlükləri və çatışmazlıqları

46. Panel metodunun xüsusiyyətləri və əsas növləri

47. Sorğunun müxtəlif formaları

48. Sorğu formalarının üstün və zəif cəhətləri

49. Anketlərin tərtibi

50. Marketinq tədqiqatlarında ölçmələr

51. Şkalalar və onların əsas xarakteristikaları

52. Marketinq şkalalarının əsas tipləri

53. Müqayisə olunan şkalalar, onların növləri və xüsusiyyətləri

54. Müqayisə olunmayan şkalalar və onların xarakteristikaları

55. Marketinq tədqiqatlarına dair yekun hesabatın tərtib olunması

56. Seçmənin layihələndirilməsi 
57. Ümumi tədqiqat və ya seçmənin keçirilməsinə təsir edən amillər

58.  Seçmənin layihələndirilməsinın mərhələləri

59. Determinləşmiş seçmələr

60. Ehtimallı seçmələr
61. Sadə təsadüfi seçmənin metodları

62. Təbəqələşmiş seçmə
63. Qrup (klaster) seçməsi
64. Seçmənin həcminin müəyyən edilməsi
65. Marketinq tədqiqatlarında istifadə edilən təhlil növləri

66. Deskriptiv təhlil

67. Statistik nəticələrin çıxarılması üzrə təhlil

68. Müxtəlifliyin təhlili

69. Variasiya, etibarlılq intervalı, seçmənin konkret xətası, orta xəta anlayışları
70. Mərkəzi meyl ölçüləri: moda, mediana, orta kəmiyyət
71. 2015-ci il üçün Azərbaycanda minimum istehlak səbətinin tərkibinə görə çörək və çörək məhsullarının istehlak normaları belədir (kq-la illik):

-əməkqabiliyyətli əhali – 136,8

-pensiyaçılar – 107,9

-uşaqlar (0-15 yaş) -100,5

Regionda 1 mln.əhali yaşayır ki, onlardan 50% -pensiyaçılar, 20%-uşaqlardır. Hər əhali qrupu üzrə və ümumilikdə ölkə üzrə çörək və çörək məhsulları bazarının tutumunu natural ifadədə müəyyən edin
72. 1995-ci ildən hal-hazıradək Rusiyada bir sakinin istehlak etdiyi elektrik enerjisinin miqdarı 15% artıb. N şəhərində 110000 sakin yaşayır, 1 sakinin 1 ay ərzində istehlak etdiyi elektrik enerjisinin orta göstəricisi əvvəllər 42 kVt idi. Bu şəhərin sakinlərinin sayı dəyişməyibsə, 1 kVt elektrik enerjisinin qiyməti isə tədqiqat müddəti ərzində 0,035 rubldan (1995-ci ildə) 1,95 rubla qədər (2015-ci il) artmışdırsa, şəhərin bir ay ərzində elektrik enerjisi bazarının dəyər ifadəsilə tutumu nə qədər artmışdır?

73. Regionda qazlı və qazsız su istehsalçılarının əsas göstəricilərini təhlil edib aşağıdakı tapşırıqları yerinə yetirin:

1. natural və dəyər ifadəsində bazarın ümumi həcmini müəyyən edin

2. hər ticarət markasının natural və dəyər ifadəsilə bazar payını hesablayın

3. ən yüksək orta qiyməti (S) olan ticarət markasını müəyyən edin

	Ticarət markası
	Satışın həcmi, min litr
	Natural ifadə​si​lə bazar payı, %
	Gəlir, min.manat
	Dəyər ifadəsilə bazar payı, %

	Bonaqua
	144
	
	87,8
	

	Jalə
	87
	
	62,8
	

	Sirab
	112
	
	94,5
	

	Aqua Minerale
	102
	
	43,4
	

	Cəmi:
	
	
	
	


74. Regionda ofis üçün mebel istehsalçılarının əsas göstəricilərini təhlil edib aşağıdakı tapşırıqları yerinə yetirin:

1. natural və dəyər ifadəsində bazarın ümumi həcmini müəyyən edin

2. hər ticarət markasının natural və dəyər ifadəsilə bazar payını hesablayın

3. ən yüksək orta qiyməti (S) olan ticarət markasını müəyyən edin

	Ticarət markası
	Satışın həcmi, ədəd
	Natural ifadə​si​lə bazar payı, %
	Gəlir, min.manat
	Dəyər ifadəsilə bazar payı, %

	A firması
	596,5
	
	485
	

	B firması
	358,0
	
	393
	

	C firması
	327,3
	
	306
	

	D firması
	223,0
	
	301
	

	Cəmi:
	
	
	
	


75. 2015-ci il üçün Azərbaycanda minimum istehlak səbətinin tərkibinə görə kartofun istehlak normaları belədir (kq-la illik):

-əməkqabiliyyətli əhali – 54,8

-pensiyaçılar – 40,2

-uşaqlar (0-15 yaş) – 42,0

Regionda 2 mln.əhali yaşayır ki, onlardan 30% -pensiyaçılar, 20%- uşaqlardır. Hər əhali qrupu üzrə və ümumilikdə ölkə üzrə kartof bazarının tutumunu natural ifadədə müəyyən edin.

