 “Marketinq” fənnindən kurs işlərinin mövzuları
1. Bazar yönümlü marketinq menecment

2. Marketinqin ətraf mühitinin təhlili (ayrı-ayrı sənaye sahələrinin timsalında)

3. Marketinq informasiya sisteminin formalaşdırılması
4. Müəssisənin məhsul siyasəti və onun işlənib hazırlanması 

5. Yeni məhsul üzrə marketinq proqramlarının hazırlanması
6. Məhsul portfelinin təhlili metodları
7. Beynəlxalq reklamın alternativ strategiyaları
8. Marketinqin tələbat yaratma alətləri

9. Müəssisənin inkişafının baza strategiyaları
10. Məhsulun mövqeyləşdirilməsinin təhlili metodları
11. Marketinq xidmətinin idarəetmə strukturunun təkmilləşdirilməsi (ayrı-ayrı sənaye sahələri timsalında)

12. Kontrakt qiymətlərinin müəyyən edilməsi qaydaları
13. Reklamın effektliliyinin müəyyən edilməsi metodları
14. Satışın idarə edilməsinin kommunikasiya metodları
15. Tələbata əsaslanan qiymətqoyma metodları
16. Marketinq tədqiqatlarında istifadə edilən tədqiqat layihələri

17. Qiymətin müəyyən edilməsi metodları
18. Ticarət markası və ticarət nişanı
19. Birbaşa marketinqin tətbiqinin təkmilləşdirilməsi
20. Bazarları əhatə etmə strategiyaları
21. İstehlakçı davranışının sosial-psixoloji aspektləri

22. Rəqabət mühitinin tədqiqi

23. Rəqabətin marketinq strategiyaları
24. Bazar payının artırılması üzrə rəqiblərin marketinq strategiyaları
25. Bazar payının qorunub saxlanması üzrə rəqiblərin marketinq strate-giyaları
26. Bazar payının azaldılması üzrə rəqiblərin marketinq strategiyaları
27. Müəssisənin inkişafının baza strategiyaları
28. Müəssisənin xarici iqtisadi əlaqələrinin marketinq strategiyaları
29. Son istehlakçıların davranışına təsir edən amillərin təhlili

30. İşgüzar istehlakçıların davranışına təsir edən amillərin təhlili

31. Son istehlakçıların satınalma qərarları qəbulu prosesi

32. İşgüzar istehlakçıların satınalma qərarları qəbulu prosesi

33. Satınalma qərarların qəbulu metod və modelləri

34. İstehalk məhsulları bazarının cəlbediciliyinin qiymətləndirilməsi (müxtəlif məhsul bazarlarının timsalında)

35. İstehsal təyinatlı məhsullar bazarının cəlbediciliyinin qiymətləndiril-məsi (müxtəlif məhsul bazarlarının timsalında)

36. Hədəf seqmentinin seçilməsi qaydası
37. SWOT-analizin aparılması metodikası
38. Məhsul üzrə marketinq planının tərtibi (ayrı-ayrı məhsullar timsalında)

39. Sənaye müəssisələrinin marketinq fəaliyyətinin SWOT –təhlili (ayrı-ayrı sənae müəssisələrinin timsalında)

40. Müəssisələrdə strateji marketinqdən istifadə istiqmətləri

41. Beynəlxalq bazarlara daxil olma strategiyaları
42. Müştərilərlə qarşılıqlı münasibətlərin idarə edilməsi sistemi

43. Məhsul bazarlarının infrastrukturunun inkişafını marketinq aspektləri

44. Бirbaşa marketinqin tətbiqinin təkmilləşdirilməsi

45. Ölkəmizdə lizinq əməliyyatlarının inkişafının əsas istiqmətləri

46. Müəssisələrdə marketinqin idarəetmə strukturunun təkmilləşdirilməsi (ayrı-ayrı müəssisələrin timsalında)

47. Son istehlakçılar bazarlarının seqmentləşdirilməsi (müxtəlif istehlak məhsulları bazarın timsalında)

48. İşgüzar istehlakçılar bazarlarının seqmentləşdirilməsi (müxtəlif istehsal təyinatlı məhsullar bazarın timsalında)
49. Йени мящсулларын базар тестляшдирилмяси методлары

50. Базар стратеэийаларынын ишляниб щазырланмасы (конкрет мящсул нювц цзря)

51. Реклам тядбирляринин планлашдырылмасы вя онун гиймятляндирилмяси
52. Мцяссисянин маркетинг фяалиййятиндя гиймят сийасяти (айры-айры мцяссисялярин тимасалында)

53. Мцяссисянин маркетинг фяалиййятинин тяшкили (айры-айры мцяссисялярин тимасалында)
54. Шяхси сатыш мящсулларын базара ирялилядилмяси васитяси кими

55. Йени мящсулун йарадылмасы вя маркетинг фяалиййят

56. Мящсулларын щяйат дювраны вя маркетинг фяалиййяти
57. Маркетинг  фяалиййятиндя мящсулйеридилиши сийасятинин ишляниб щазырлан-масы

58. Сатыш базарынын маркетинг тящлили (конкрет мящсул нювц цзря)

59. Мягсяд базарынын сечилмяси заманы фирманын имканларынын тядгиги

60. Ямтяя маркалары (ямтяя нишанлары) коммуникасийа сийасятинин мцщцм васитяси кими 

61. Мящсул сатышынын щявясляндирилмяси цзря тядбирлярин сямярялилийинин гиймятляндирилмяси

62. Мящсул сатышы каналларынын сямярялилийинин мцгайисяли гиймятлян-дирилмяси

63. Мящсул сийасятиндя стандартлашдырма вя дифференсасийанын ролу

64. Мящсулларын габлашдырылмасы вя фирмаларын мящсул сийасятиндя онун ролу

65. Маркетинг тядгигатлары идаряетмя гярарларынын гябул едилмяси васитяси кими

66. Маркетинг фяалиййятинин сямярялилийинин гйимятляндирилмяси

67. Маркетинг фяалиййятинин тящлили 

68. Мцяссисянин мящсул сатышы базарынын маркетинг тядгиги (ayrı-ayrı məhsullar timsalında)

69. Интернет-реклам базарынын мювъуд вязиййяти вя инкишаф перспективляринин маркетинг тядгиги 
70. Мягсяд аудиторийасына рекламын тясири имканларынын гиймятлянди-рилмяси

71. Мцяссися дахили мцщит тядягигат обйекти кими

72. Маркетингдя информасийа технолоэийалары

73. Маркетингдя фокус-груп методундан истифадя хцсусиййятляри

74. Сямяряли маркетинг стратеэийаларынын ишляниб щазырланмасынын тяшкилати механизми

75. Рягабят мцщитинин маркетинг тядгиги

76. Маркетингин коммуникасийа системиндя ПР

77. Мцяссисялярдя маркетинг стратеэийасынын ишляниб щазырланмасы


78. Йени базарларын яля кечирилмяси стратеэийасы


79. Истещлакчыларын алыш давранышларынын маркетинг тядгиги

80. Мцяссисялярдя маркетингин стратежи идаряедилмясинин тякмилляшдирилмяси

81. Маркетинг коммуникасийа базарынын формалашмасы вя инкишафы

82. Маркетинг тядгигатлары базарынын формалашмасы вя инкишафы

83. Бейнялхалг базарларда гиймят сийасятинин маркетинг тяминаты

84. Консйумеризм вя истещлакчы щцгуглары

85. Бюлэц каналларында гаршылыглы фяалиййят формаларынын сечилмяси

86. Мцяссисялярин марка сийасятинин ишляниб щазырланмасы вя ясаслан-дырылмасы

87. Мящсулйеридилиши каналынын иштиракчыларынын интеграсийасы

88. Йени мящсул вя хидмятляр цчцн гиймят стратеэийасынын сечилмяси

89. Тялябин тянзимлянмясинин маркетинг васитяляри системи

90. Маркетингин мцасир идаряетмя системляриндя ПР технолоэийасындан истифадя хцсусиййятляри 

91. Маркетингин макро вя микомцщит амилляринин мцяссисянин маркетинг мягсядиляриня наил олунмасына тясири 

92. Креатив реклам йцксяк рягабятгабилиййятли мцщитдя ялверишли реклам технолоэийасы  кими 

93. Истещлакчы лойаллыьынын формалашdırılмасы

94. Сатышын щявясляндирилмяси планын ишляниб щазырланмасы методларынын тякмилляшдирилмяси

95. Пяракяндя тиъарят мцяссисяляриндя маркетинг планлашдырылмасы

96. Иътимаиййятля ялагя системинин идаряедилмясинин тякмиллшядирилмяси

97. Фирманын рягабят стратеэийасынын хариъи мцщитя уйьунлашма проблемляри 

98. Сямяряли маркетинг стратеэийасынын щазырланмасынын тяшкилати меха-низми

99. Бизнесин глобаллашдырылмасы вя ширкятлярин маркетинг фяалиййятинин хцсусиййятляри

100. Сечмя тядгигатын нятиъяляринин ишлянмясиндя статистик метод вя моделлярдян истифадя
101. Базарын комплекс тядгиги маркетинг системинин  илкин функсийасы кими (конкрет базар тимсалында)
102. Marketinqin idarə edilməsinə sistemli yanaşma
103. Strateji marketinq nəzarətinin təşkili
104. Marketinqi auditi
105. Müəssisələrdə strateji marketinq planlaşdırılması
106. Məhsul üzrə marketinq planlarının tərtibi (ayrı-ayrı məhsullar timsalında)
107. Məhsulun bazar mövqeyinin qiymətləndirilməsi metodları
108. Ölkəmizdə reklam bazarının formalaşması
109. Müəssisənin inkişaf imkanlarının qiymətləndirilməsi
110. Hədəf seqmentinin seçilməsi proseduru
111. Rəqiblərin tədqiqi prosesi
112. Rəqabət üstünlüyü
113. Diversifikasiyaya əsaslanan inkişaf srtategiyaları
114. İntensiv inkişaf strategiyaları
115. İnteqrasiya inkişaf strategiyaları
116. Strateji marketinq və onun funksiyaları
117. Strateji və əməliyyat marketinqinin qarşılıqlı əlaqəsi
118. Müəssisələrdə marketinqin tətbiq edilən müasir idarəetmə strukturları
119. Operativ marketinq nəzarəti
120. Tələbin qiymətə görə elastikliyi
121. Əmtəəlik ehtiyatların idarə edilməsi
Qeyd:   Kafedranın 14.09.2016-ci il tarixli iclasında təsdiq edilmişdir.

Tərtib etdi:                                                                 dos.A.T.Məmmədov

Тематика  курсовых  работ по  предмету « Маркетинг» 
1. Система маркетинга в управлении фирмой

2. Маркетинг: культурные технологии развития бизнеса 

3. Маркетинг промышленных товаров (на примере потребительского или производственного назначения)
4. Маркетинг товаров новейшей технологии.

5. Задачи и проблемы внедрения маркетинга  в экономику Аз. Республики

6. Создание нового товара и маркетинговая деятельность

7. Жизненный цикл товара и маркетинговая деятельность 

8. Международная конкурентоспособность товара и маркетинг.
9. Комплексное исследование рынка как исходная функция системы маркетинга (на примере конкретного рынка)

10. Информационное обеспеченине комплексного исследования рынка (на примере конкретного рынка)
11. Методы выявления первичных источников информации

12.  Мотивационный анализ поведения информации

13. Сегментирование рынка по группам потребителей

14. Конкурентная борьба и основные методы изучения фирм- конкурентов

15. Оценка производственно - сбытовых возможностей  предприятия (фирмы) в маркетинговой деятельности

16. Основные требования  покупателей к товару в условиях современного «рынка покупателя» 

17. Методы рыночного тестирования нового товара

18. Разработка рыночной стратегии по конкретному товару

19. Разработка программы маркетинга по конкретному товару

20. Формирование ценовой политики в отношении конкретного товара

21. Разработка сбытовой политики в отношении конкретного товара

22. Разработка  политики товародвижения в маркетинговой деятельности.

23. Разработка сервисной политики в отношении конкретного товара

24. Планирование рекламной  кампаний  в отношении конкретного товара и оценка ее еффективности

25. Разработка политики в области формирования спроса и стимулирова-ния сбыта

26. Организация маркетинговой деятельности фирмы

27. Основные виды деятельности консультационных и маркетинговых фирм

28.  Использование ЭВМ в маркетинговой деятельности.

29. Управление качеством товаров  и маркетинг

30.  Маркетинговые исследования конкурентоспособности фирм (товаров)
31. Особенности маркетинговой деятельности  фирмы  на рынке страны (страна по выбору студента) 

32. Реклама в маркетинговой деятельности
33. Личный продажи как способ продвижения товара на рынок
34. Наступательные и оборонительные маркетинговые стратегии
35. Ценовые стратегии в маркетинговой деятельности фирмы
36. Эволюция концепции маркетинга
37. Методы полевых исследований в маркетинге (на примере конкретного товара с составлением опросного листа)
38. Анализ возможностей фирмы при выборе целевого рынка (на конкрет-ном примере)

39. Анализ конкурентоспособности товара при выборе целевого рынка (на примере конкретном рынке)

40. Товарные марки (товарные знаки) и их роль в коммуникационной политике)
41. «Паблик рилейшнз»  в коммуникационной политике
42. Анализ телевизионный  рекламы  продукции отечественных или зару-бежных фирм на республиканском телевидении
43. Оценка эффективности мероприятий по стимулированию сбыта товара (товар, фирма и рынок по выбору студента)

44. Прямой маркетинг
45. Сравнительный анализ эффективности каналов сбыта (товар, фирма и рынок по выбору студента)
46. Роль стандартизации и дифференциации в товарной политике.
47. Разработка оптимального ассортимента в товарной политике фирмы.
48. Упаковка товара и ее роль товарной политике фирмы.
49. Маркетинговая деятельность (фирмы по выбору студента)
50. Маркетинговые исследования как основа принятия управленческих решений.
51. Современные формы маркетинга: партизанский маркетинг вирусный маркетинг  и т.д.
52. Разработка программы (плана) маркетинга.
53. Оценка эффективности маркетинговой деятельности.

54. Экономическая оценка программы маркетинга

55. Разработка  и вывод нового товара на рынок

56. Анализ маркетинговой деятельности

57. Маркетинговой анализ конкурентоспособности товара

58. Особенности разработки маркетинговой стратегии (на конкретном примере)
59. Маркетинговой анализ рынка сбыта организации (на примере конкретной  фирме)
60. Маркетинговой анализ состояния  и перспективы развития рынка  Интернет- рекламы в республике

61. Маркетинговой  анализ целесообразности расширения рынка

62. Маркетинговый анализ эффективности коммерческой рекламы

63. Ассортиментная политика как направление маркетинговой деятельности туристской компании

64. Влияние рекламы на целевые аудитории

65. Внутренная среда фирмы как объект исследования

66. Директ- маркетинг  в деятельности  предприятия

67. Директ-маркетинг как составляющая комплекса маркетинговых комму-никаций

68. Информационные технологии в маркетинге

69. Использование метода фокус - группы в маркетинге

70. Качества товара и его роль в маркетинга

71. Каналы распределения т товародвижения

72. Основные инструменты  в системе стратегического маркетинга

73. Организация сбыта: каналы распределения товаров

74. Эффективность позиционирования и продвижения товаров фирмы на рынке

75. Анализ привлекательности рынка

76. Исследование сбытовой политики фирмы

77. Исследование рыночной позиции товара

78. SWOT анализ  предприятия 

79. Современные формы  и методы конкурентной борьбы на отраслевом рынке (рынок по выбору студентов)
80. Маркетинговые исследования в разработке рыночной стратегии пред-приятия.

81. Управление международными различиями в современных корпорациях.

82. Проблемы адаптации конкурентной стратегии фирмы к условиям внешней среды

83. Организационный механизм разработки эффективных маркетинговых стратегий

84. Анализ конкурентной  среды и фирм конкурентов (на конкретном при-мере)
85. Интернационализация бизнес и особенности маркетинговой деятель-ности компаний.

86. Формирование комплекса маркетинга  в отношении конкретного това-ра (разработка товарной, сбытовой, ценовой, коммуникационной политики)  

87. Интегрированные  маркетинговые коммуникации в местах продаж

88. Разработка оптимального товарного ассортимента в товарной политике фирмы

89. Роль ПР  в продвижении  товара на рынок

90. Планирования рекламной компании в отношении конкретного товара  и оценка ее еффективности

91. Брендинг  и торговые марки ведущих фирм 

92. Маркетинговые возможности управления предприятиями антикри-зисных условиях

93. Сравнительный анализ различных каналов сбыта (товар, рынок и фирма по выбору студентов)
94. Маркетинг потребительских товаров зарубежных фирм (по конкрет-ному  товару) 
95. PR в системе массовых коммуникаций

96. Управление эффективности рекламной деятельности страховой компа-нии

97. Маркетинговая деятельность оптово-посреднических организаций  на товарном рынке (на примере конкретного рынка)
98. Управление конкурентоспособностью на предприятии за счет марке-тинговых коммуникаций 

99. Разработка стратегии маркетинга предприятия

100. Эффективность маркетинговой  политики предприятия.

101. Стратегия освоения новых рынков

102. Задачи и проблемы внедрения маркетинга  в экономику Аз. Республики

103. Исследование покупательского поведения потребителя (на примере конкретном рынке)

104. Финансовое обоснование маркетинговых решений

105. Формирование имидж предприятия

106. Совершенствование стратегического управления маркетингом на предприятии 

107. Интегрированные маркетинговые коммуникации

108. Маркетинговая ценовая политика предприятия на международном рынке

109. Бенчмапкетинг:сущность и перспективы развития

110. Формирования и развития рынка маркетинговых коммуникации

111. Маркетинговые исследования в разработке рыночной стратегии пред-приятия.

112. Разработка системы маркетинговой информации предприятия

113. Организайия и методы сбора маркетинговой  информации в Интернет

114. Стратегия выхода компании на международные рынки

115. Опыт разработки маркетинговых стратегий транснациональных компаний

116. Обоснование стратегий продвижения продукции на рынок

117. Исследование коммуникативных возможностей комплекса маркетин-га

118. Оценка экономической и коммуникативной эффективности рекламы

119. Организация выставочной деятельности  и оценка ее эффективности

120. Консьюмеризм и права потребителей

121. Организация взаимодействия предприятия и рекламного агентство

122. Ключевые факторы успеха и формирование конкурентных преиму-щества

123. Оценка эффективности маркетинговой деятельности предприятия

124. Выбор организационных форм взаимодействия в каналах распреде-ления

125. Использование франчайзинга как формы развития бизнеса

126. Интеграция участников канала товародвижения.

127. Разработка и обоснование марочной политики предприятия 

128. Выбор стратегии ценообразования для новых товаров и услуг

129. Особенности продвижения объектов недвижимости с помощью  наружной рекламы  (на примере конкретном предприятия)
130. Управление конкурентоспособностью на предприятии за счет марке-тинговых коммуникаций 
   Qeyd:   Kafedranın 14.09.2016-cı il tarixli iclasında təsdiq edilmişdir.
Составитель:                                                                         доц. Гулиев Э.Н.
