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1.Sual: Marketinq - bu:
istehlakciya lazim olam va satilam istehsal etmok
tolobatlar1 hesaba almadan istehsal edilonlorin satilmasi
bazar1 omtas ¢esidlori ilo maksimum tomin etmok
istehsal xarclorinin minimuma endirilmasine mane olmaq
istehsalin texniki tominatidir

2.Sual: B/marketinq 6ziindo hans1 sistemi oks etdirir?
istehsal
xrac
istehsal-ixrac
kommunikasiya-ixrac
informasiya tominati

3.Sual: Remarketing hansi ilo slagodardir?
neqativ toloblo
azalan talabls
irosional talablo
haddon artiq tolablo
yox olan (olmayan) toloblo

4.Sual: Beynolxalq marketinqin analitik funksiyasini oks etdirmir:
istehlakc¢ilarin, rogiblorin vo ictimaiyyatin informasiya vasitasi ilo
marketoloqlarla slagosidir
marketing tosirlorinin optimallasdirilmasi vo qiymatlondirilmasi
marketinq kompleksliliyinin miiayyanlagdirilmasi
marketinq ixraci va daxili mithitinin miioyyanlosdirilmasi
bazar strategiyasinin islonib hazirlanmasi

5.Sual: Marketinqg analitik funksiyasinin asas todqiqat istiqgamatlorine daxil deyil:
omtas bazarmin kompleks todqiqati
firmanin istehsal ixracat imkanlarinin tohlili
bazar strategiyasinin islonib hazirlanmasi
marketinq kompleksliliyinin miioyyanlosdirimasi
omtas vo xidmatlor bazarinin seqmentlors ayrilmasi vo moagsadli seqmentin
secilmosi



6.Sual: Beynolxalq marketingin «subyektlorini» hansi variant oks etdirir ~ xarici
foaliyyatlo masgul olan firmalar, TMK-lar, xarici bazarda foaliyyat gostoron
«bas» kompaniyalarin filiallari, «qiz firmalarp hamgcinin 6z iizorinds
xaricdan nazarat vo t3sira moruz qalan firmalar

beynolxalq bazarlarda omtoslorin alqi-satqisi ilo mosgul olan «bas»
kompaniyalar

beynolxalq bazarlarda miixtolif xidmot dostlori ilo miibadilo vo kommersiya
foaliyyati ilo mosgul olan firmalar vo onlarn filiallar1 vo qiz firmalari

beynolxalq konsursium ¢or¢ivasindo beynolxalq istehsal prosesino qosulmus
TMK-lar

beynolxalq texnoloji miibadils ilo masgul olan global kompaniyalar

7.Sual: Beynolxalq marketing»in diizgiin torifini hans1 variant «kosb etdirir

beynalxalq marketing xarici dovlatlorin bazarlarinda kompaniyalarin
marketinq faaliyyatidir, beynoslxalq inkisafin strategiyasidir

beynolxalq marketing diinya bazarinda firmalarin alqi-satqi aktlarinin hiiquqi
tonzimlonmo vasitasidir

beynolxalq marketing miibadilo sferasinin elmi-nozori konsepsiyasidir

beynolxalq marketing beynolxalq kommersiya sistemlorindon somorali,
rasional istifade olunmasinin bazar konsepsiyasidir

beynolxalq marketing TMK-rin kadr (personal) siyasatinin elmi-nozari vo
bazar konsepsiyasidir

8.Sual: Beynolxalq marketinqin «obyektlori»- kotiqoriyasinin diizgiin toyini, izahi
hansi variantda 6z oksini tapir

beynolxalq elmi-texniki omokdasliq sferasi

omtas vo xidmeatlorin adi beynolxalq alqi-satq1 sferasi

miixtalif novlorda tacassiim olunan «beynalxalq faaliyyat

sahibkarliq monfaoti oldo etmok mogsadi ilo xarico kapital ixract vasitosilo
sonaye vo digor miilkiyyatin oldo edilmosi

xarici (beynolxalq) fond vo valyuta bazarlarindaki omoliyyatlarda istirak
etmok

9.Sual: Beynolxalq foaliyyatin névlors ayrilmasinin, tosnifatinin meyaralari
(kriteriyalar1) variantlarin hansi birinds ardicil oks olunmusdur
xarici iqtisadi alaqgalor, kommunikasiya asasli sovdelogmalor
reallagdirilan omoliyyatlarin forma vo mozmununa gora
xammalin idxal-ixrac amoliyyatlarina gora
bazar smoliyyatlarinin miqyasina va cografi shatasina goro



reallagdirilan oamoaliyyatlarin forma vo mozmununa goro, xarici ticarat
omoliyyatlariin «baglilig» tipino goro, xarici ticarat vo xarici iqtisadi
omoliyyatlarin obyektloring goro

10.Sual: Biznesin genislonmasinin v inkisafinin 3(ii¢) qlobal marketing
strategiyasinin diizgiin cavabi (sorhi) hansi1 variantda 6z oksini tapir sahibkarliq
fasliyyotinin diversifikasiyasi, dar ixtisaslagsma vo beynolmilollogmao

cografi genislonmo, inhisarlagsma, kooperasiyalagsma

beynalmilsllagsma, seqmentlosdirma, saquli inteqrasiya

diversifikasiya, inhisarlasma va gqloballagsma

diversifikasiya, cografi genislonma, seqmentlasdirma

11.Sual: Diversifikasiya strategiyasinin mozmunu vo mahiyyati hansi variantda 6z
oksini tapir

bu va ya digar sahibkarhq sferasinda miimkiin dayisikliklar
(situasiyalarda) naticosinds iimumi biznes faaliyyatini itkilordon qorumaq
maqsadils 0z aralarinda he¢ bir baghhgi olmayan sahibkarhq faaliyytainin
manimsanilmasidir

biznesin beynalmilallogsmosinin mantiqi naticasi kimi bir sahanin
miossisalorinin kapitallarinin tomorkiizlogsmasi noticosindo imumi biznesin
miimkiin tohliikalordon miidafio olunmasidir

bu yalniz hor hans1 bir sonaye sahosinin miiossisalorinin qovugmasi ilo
misayiot olunan iqtisdai prosesdir

bu prose sbir sferanin sahibkarliq foaliyyatinin homin sferanin «markali»
omtoolorinin ayri-ayr1 kompanentlorino goro (hissolorine, detallarina goro)
ixtisaslasmasidir

bu iri sanaye sahalorinin bir-biri ilo asililiginin kaskinlogsmasi ilo miisayiot
olunan prosesdir

12.Sual: Diversifikasiyanin tiplori hansilardir
Diversifikasiyanin tiplori hansilardir
konqlomerat va sinergetik
dar ixtisaslasma vo saquli inteqrasiya
cografi genislonma vo beynolxalq seqmentlosmo
beynoalmilollogsmo vo dar ixtisaslagma

13.Sual: Saquli inteqrasiyanin mahiyyati vo mozmunu hansi variantda diizgiin oks
etdirilmisdir

istehsal-ixrac prosesinin saquli zonciri ilo miisayiot olunan biznes
sferasinin monimsonilmasi strategiyasidir

dar ixtisaslagma strategiyasinin aksi olan startegiyadir



ancaq «iroliyo» dogru reallasan diversifikasiya prosesidir
ancaq «geriyo» dogru reallagsan diversifikasiya prosesidir
diversifikasiyanin konqlomerat tipidir

14.Sual: Beynoalxalq marketinqin iimumi funksiyalar1 hans1 variantda diizgiin
oksini tapir

planlagdirma; analitik; olagolondirmo

olagalondirmo; nozaroat; motivlesdirmo; liderlik

analitik; ucot; toskilati; planlagdirma

planlasdirma; toskilati; slagalondirmo; ucot; nazarat; informasiya
sistemlori ilo tominat; motivlosdirmo; liderlik

planlagdirma; ugot; analitik; ixracat; motivlogsdirmo; liderlik; togkilati;
nozarat; informasiya sistemlori ilo tominat

15.Sual: Beynolxalq marketingin spesifik (konkret) funksiyalar1 6z oksini hansi
variantda tapir

planlagsdirma, nozarot, analitik

analitik, amtoa-istehsal; ixrac

omtoo-istehsal; ugot; motivlesdirmo; toskilati

olagalondirmo; nozarat; liderlik

analitik; ixrac; planlasdirma; nozarot

16.Sual: Kompaniyalarin (TMK) xarico ¢ixmasinin lehino olan arqumentlor
ardicillig1 hansi variantda diizgiin oks etdirilib

biznesin daha yiiksok galirli sferasinin axtarisi; basqa olkalorin
bazarlarina amtaslorin harakati, ixracin genislondirilmasi; biznesin
effektivliyinin yiiksaldilmasi maqsadils beynalxalq ixtisaslasmsanin,
kooperativlorin inkisafi, daxili bazarda talabin asag1 diismasi probleminin
halli; amtoanin HD uzadilmasi; beynslxalq niifuzun artirilmasi

basqa olkolorin bazarlarina omtoslorin harokoti, ixracin genislondirilmosi;
daxili bazarda tolobin asag1 diismasi probleminin halli

daxili bazarin doymus voziyyotds olmasi

xarici bazarlarda biznes foaliyyoti li¢lin miinbit soraitin yaranmasi zamani

firmanin aktivlorinin xaricds birgoe miiassisalorin yaradilmasina colbetmo
imkaninin reallasdirilmasi

17.Sual: Beynoalxalq marketinqin novlors ayrilmasi meyarlariin (kriteriyalar)
ardicillig1 hans1 variantda diizgiin oks etdirilir

istiraker olkalorin sayina gora; reallasma obyektina vo amaliyyatina
gory; marketing cohdino miivafiq uygunlasma strategiyasi vo ya



standartlasma strategiyasindan istifadayo, rabitonin texniki xidmotlorindon
istifado; marketinq tasirlorinin subyektino gora

istirak¢1 6lkolorin sayina gora; istirak¢1 6lkolorin igtisadi inkisaf soviyyasing;
idxal-ixrac omoliyyatlarinin strukturuna gora

diinya bazarinin tomorkiizlogsma soviyyasing goro

regional inteqrasiya prosesinin tasiri altinda ir1 bazarlarin omalo golmasina
gora

marketing tosirinin subyektino gora

18.Sual: Multimilli marketingin mezmununu hansi variant diizgiin oks etdirir

bu TMK Kkorporasiyaya xas olub, har bir milli bazarin xiisusiyyatlorina
dsaslanan vo bu baximdan har bir bazarin saraitino uygun marketing
kompleksinin zoruri uygunlasmasini tomin edon geosentrik yanasmadir

bu xarici bazarlarin ancaq imumi oxsar cohatlorini 0yronmaklo marketing
kompleksini doyismoz saxlayir

bu etnosentrik strategiya olmaqla firmalarin bazar payinin artirilmasi
strategiyasidir

qlobal strategiya oks olan marketinq strategiyasidir

bu xarici bazarin sistemli todqigat metodudur

19.Sual: Marketinq nadir ?

diinya bazarinda istehlak¢iya lazim olan vo satilan omtaani istehsal
etmak

istehlakcinin talabi, noys istiinliik verdiyi nazars alinmadan istehsal
olunanlar1 satmaq

istehsal vasitolorini diinya bazarinda satmaq

istehlakc¢ilarin texnologiyaya va informasiyaya olan tolobatlarin1 6domok

is qlivvesinin diinya bazarindaki toklifini tonzimlomok

20.Sual: Marketinq 6ziinds hans1 sistemi oks etdirir?
istehsal;
satis;
istehsal-satis;
miibadilo;
biitiin cavablar diizdiir;



21.Sual: Beynolxalq bazarin konyuktur gostoricilorini oks etdirmoyon varianti
segin: investisiyanin dinamikas1 vo soviyyasi; korporasiyalarin monfooti;
aksiyalarin kurslari

omtas ehtiyatlar1 vo xammal ehtiyatlar

kontraktlar va tikintiys raziliq (icazo)

beynalmilallogms;

dovlatlorarasi siyasi miinaqisalar

22.Sual: Sosial-iqtisadi sistemlorin xassalorini oks etdirmoyan varianti secin:
Sosial-igtisadi proseslorin kiitlovi xarakterlori
Dinamikliyi yeni faktorlara aktiv reaksiyasi
Tasadiifliik; geyri-miioyyonlik
Sistemin otraf miihitdon todricinin miimkiinsiizliiyii
Dayamqh vo davamh iqtisadi artim

23.Sual: Beynalxalq marketing miihiti»nin mahiyyati va anlayis1 6z oksini hansi
variantda tapir

baza 6lkasinin milli marketinq miihiti, ayri-ayri 6lkalarin marketing
miihiti vo qlobal diinya marketinq miihiti macmu halda

ayri-ayri regionlarin marketinq miihiti

qlobal diinya marketinq miihiti

baza 6lkasinin marketinq miihiti

har hansi bir regional birliyin marketing miihiti

24 Sual: Beynoalxalq marketing miihitinin asas faktorlar1 ardicil olaraq hansi
variantda diizgiin oks etdirilmisdir

beynolxalq cografi miihit; beynalxalq tobii miihit; beynolxalq ekoloji miihit;
beynoalxalq demogqrafik miihit; beynslxalq iqtisadi miihit; valyuta-maliyys miihiti;
beynolxalq madoni miihit; beynalxalq rogabst miihiti; beynslxalq informasiya
miihiti; beynolxalq sigorta miihiti

beynalxalq cografi, tobii, ekoloji miihit; beynolxalq demoqrafik miihit,
beynolxalq iqtisdai miihit; beynalxalq valyuta-maliyys miihiti; beynalxalq elmi-
texniki miihit; beynalxalq siyasi miihit; beynoalxalq hiiquq miihiti; beynslxalq sosial
miihit; beynolxalq madoni miihit

beynolxalq hiiquq miihiti; beynolxalq siyasi miihit; beynolxalq sosial-modoni
miihit; beynolxalq iqtisdai miihit; beynolxalq elmi-texniki miihit; beynalxalq
valyuta-maliyyo miihiti; beynoalxalq cografi miihit; beynolxalq informasiya miihiti,
beynolxalq rogabot miihiti

beynalxalq cografi, tabii, ekoloji miihit; beynalxalq demoqrafik miihit;
beynolxalq iqtisdai miihit; beynolxalq valyuta-maliyys miihiti; beynalxalq
elmi-texniki miihit; beynalxalq siyasi miihit; beynalxalq hiiquq miihiti;



beynolxalq sosial miihit; beynalxalq madani-miihit; beynalxalq informasiya
miihiti; beynalxalq rogabat miihiti

beynolxalq cografi miihit; beynslxalq demoqrafik miihit; beynolxalq iqtisadi
miihit; beynolxalq elmi-texniki miihit; beynolxalq siyasi miihit; beynolxalq
informasiya miihiti; beynalxalq roqabat miihiti; beynoalxalq ekoloji miihit;
beynolxalq valyuta-maliyyo miihiti

25.Sual: Xarici iqtisadgilar torofindon 6lkolorin istehsal strukturunun 4(dord) tipo
boliinmasini hansi variant diizgiin oks etdirir

Natural tosorriifat; xammal ixracina istiqgamatlonmis iqtisadiyyat; xirda
omtos istehsalli iqtisadiyyat; aqrar iqtisadiyyatlh

sonayesi inkisafda olan iqtisadiyyat; aqrar-sonayeli iqtisadiyyat; turizm
tosorriifath iqtisadiyyat; asili igtisadiyyat

Natural tasarriifat; xammal ixracina istigamatlonmis iqtisadiyyat;
sonayesi inkisaf etmokds olan iqtisadiyyat; inkisaf etmis sonayeli iqtisadiyyat

Natural tosorriifathi igtisadiyyat; xammal ixracina istigamotlonmis
iqtisadiyyat; aqrar-sonayeli iqtisadiyyat; inkisaf etmokdo «sonaye» iqtisadiyyat

xammal ixracina istigamotlonmis iqtisadiyyat; natural tosorriifatl
iqtisadiyyat; inkisaf etmis sonayeli iqtisadiyyat; aqrar-sonayeli iqtisadiyyat

26.Sual: B/marketinqg miihitinin miiasir inkigafinin xiisusiyatlorindon biridir:

miirakkablasma, qarsihiqh asithiligin giiclonmasi, geyri-miidyyanlik,
raqabatin kaskinlosmosi

miirokkablosma, qarsiligli asililigin gliclonmaosi, qloballagsma, qiymatlords
baraboarlosmo

miirokkablosma, qarsiliglt asililigin gliclonmasi, geyri-miioyyonlik, rogabatin
kaskinlogmasi, strateji planlasdirma

mirokkoblogsmo, geyri-miioyyanlik, strateji planlasdirma, turbolentlik

qarsiligl asililigin giiclonmasi, qloballagma, strateji planlasdirma,
turbolentlik

27.Sual: Beynolxalg- siyasi hiiquqi miihit elementlori hans1 variantda verilmigdir?
vahid valyuta miihiti, texniki vo texnoloji miihit, siyasi sistem
liyyat soraiti, energetik miihit, kommunikasiya miihiti
hasilin soviyyosi, adot vo hoyat torzi, tokmil informasiya sistemlori
beynolxalq rogabatin xarakter vo xiisusiyyati, modoniyyat vo dil
siyasi sistem, siyasi rejim, siyasi sabitlik, siyasi sabitliyin olmamasi



28.Sual: Beynoalxalq makromiihitin asas amillori:
iqtisadi amillor
demogqrafik amillor
siyasi amillor
biitiin cavablar dizdiir
tobii miihit amillor

29.Sual: Bazar tutumu neco miioyyonlosdirilir?
milli istehsalin hacmi (v) + ixrac(i) + idxal (u).
v+i-u
v-1tu
v-1tu
biitlin cavablar sohvdir

30.Sual: Marketing informasiyalarin tohlili sistemina daxildir.
statistik bank;
daxili hesabat sistemi;
modellor banki;
xarici cari marketing informasiya sistemi;
statistik bank, modellor banki

31.Sual: Marketinqin otraf miihiti:

Olkonin iqtisadi voziyyatini xarakterizo edon gostoricilor sistemidir

miiossisonin idaroetma strukturudur

iqtisadi-sosial amillordir

midssisonin marketing faaliyyatinin tasir edan xarici subyekt va
amillorin macmuusudur

miossisonin istehsal-maliyyo foaliyyatini xarekterizo edon gostoricilor
sistemidir

32.Sual: Istehlak¢ilar bazarinda:
qiymatin soviyyasi asagidir
raqabat miithiti movcudur
taklifin hocmi tolabatin hacmindon ¢oxdur
istehsalgilarin sayi istehlak¢ilarin sayindan ¢oxdur
tolabatin hacmi toklifin hocmindon ¢oxdur



33.Sual: Istehsalcilar bazarinda:
istehlakg¢ilarin sayi istehsalgilarin sayindan ¢oxdur
toklifin hacmi tolobatin hocmindon ¢oxdur
tolobatin hocmi taklifin hacmindon ¢oxdur
raqabaot miihiti movcudur
qiymatin soviyyasi asagidir

34.Sual: Talobatin hacmi toklifin hacmindon artiq oldugu situasiyaya bazarin hansi
formas1 uygun golir:

istehsalcilar bazari

istehsal vasitolori bazari

vasitogilor bazari

dovlot orqanlar1 bazari

isctehlakcilar bazan

35.Sual: Taklifin hacmi tolobatin hacmindon artiq oldugu situasiyaya bazarin hansi
formas1 uygun golir:

istehsalcilar bazari

istehsal vasitolori bazari

is¢tehlakcilar bazari

vasitogilor bazari

dovlat orqanlari bazari

36.Sual: Marketinq todqiqatlari:

bazar proseslori va situasiyasinin idars edilmasi iizra programlarin
hazirlanmasi prosesidir

marketinqin dtraf miihiti amillorini xarakteriza edon informasiyanin
toplanmasi, sistemlosdirilmasi, tahlili, qiymatlondirilmasi vo marketinq
faaliyyatinog dair tovsiyyalorin hazirlanmasi iizra aparilan tadqiqat isloridir

miiossisonin marketing faaliyyatinin tohlili va qiymoatlondirilmasi posesisidir

miossisonin faaliyyatinin planlasdirilmasi mogsodilo aparilan elmi-todqiqat
isloridir

marketing nozoriyyasi vo praktikasinin dorindon dyronilmasidir

37.Sual: Olkoalorin miioyyan istehsal foaliyyati sahalorinds ixisaslagmasinin
mahiyyati nadir?

Beynolxalq inteqrasiya

Beynolxalq kooperasiya

Beynalxalq amak bolgiisii

Istehsalatin beynolxalq konsentrasiyasi

Beynolxalq ticarat



38.Sual: Asagidakilardan hansi, azad ticaratin lehino arqument deyil?
Azad ticarat, hamiso ohalinin rifahimin yiiksalmasina xidmat edir
Azad ticarat, rogabatin inkisafina sorait yaradir
Azad ticarat, resurslarin somorali paylasdirilmasina gotirib ¢ixarir
Azad ticarot, firmalara miqyasdan qonastlonmok imkan1 verir
Azad ticarat, beynoalxalq omok bolgiisiinii inkisaf etdirir

39.Sual: Tutaq ki, Azorbaycan idxala mohdudiyyat totbiq edir. Bu siyasotin naticosi
olaraq:

Azorbaycan manati1 ucuzlasacaq

Azdrbaycamn cari amaliyyatlar balansi yaxsilasacaq

Azorbaycan ixracati azalacaq

Yuxarida sadalananlarin hamisi

Yuxarida sadalananlardan heg biri

40.Sual: Texniki manealor nadir?

Milli texniki, inzibati sanitar va digoar norma va qaydalarimin xarici
mallarin idxalimm mohdudlasdirmagq iiciin hesablanmis dovlatin gizli ticarat
siyasati formasi

Ixrac gqiymotlori indeksinin idxal qiymatlori indeksina nisboti

Bozi mohsullarin bazarda dérd morhalodon ibarat yasayis dovrii

ABS-1n ixracinda amoktutumlu, idxalinda iso kapitaltutumlu mallarin
tistiinliik toskil etdiyini gostoron empirik tadqiqatlarin naticasi

Olkonin 6z ixracinn hor mal vahidine diison, digar dlkalordon alman
mallarin miqdari

41.Sual: Ogor mohdudlasdirict fiskal siyasat real faiz doracalorini azaldarsa:
Inflyasiya artar
Dovlot istigrazlarin qiymaoti diigor
Biidco kosiri artar
Olkodan xarico kapital axin1 bas verar
Issizlik artar

42.Sual: Dovlat borcu nadir?-sualint diizgiin oks etdirmoayon varianti se¢in  Dovlot
biidco kasirlorinin macmusu

[1lik dévlat biidcasinin xarclorinin golirlorindon gox olan hissasi

Dovlatin digar 6lkalara va 6lka daxilindaki soxslora borclarin macmusu



Dovlotin banklara vo digor maliyys institutlarina olan borcu
Dovlatin ticarat balansinin manfi saldoya malik olmasi

43.Sual: Qeyri rezidentlor {ligiin giizostli vergi rejiminin totbiq olundugu 6lko
orazisi vo ya orazi hissosi neco adlanir?

Azad ticarat zonasi

Offsor zonasi

Texnopolis

Sorbast gomriik zonasi

Gomriik birliyi

44 Sual: Mallarin har hansi bir 6lkadon idxalina va ya hor hansi bir 6lkays ixracina
qoyulmus qadagan neco adlanir?

Demping

Lisenziyalasdirma

Kvotalasdirma

Embarqo

Ixraca koniillii mohdudiyyat

45.Sual: Bazar igtisadiyyatinin dovlot tonzimlonmaosi:
Yalniz biirokratik dovlat aparatinin maraqlar1 naticesinds ortaya ¢ixmisdir
Milli maliyys sisteminin iqtisadi maraqlaria xidmat edir
Harbi-sonaye kompleksinin maraqlarina xidmot edir
Dayison miihito uygunlasa bilmok iiciin bazar mexanizminin hall edd
bilmadiyi problemlarin hallino xidmat edir
Bazar mexanizmina tasir etmir

46.Sual: Asagidaki variantlardan hansi proteksionizmin miiddeasini oks
etdirmisdir.
Igtisadiyyatin gonc saholorinin xarici rogabatdon qorunmasi
Daxili masgullugun artirilmasi
Dempingin garsisinin alinmasi
Olkonin miidafissinin tomin olunmasi
Daovlot biidcasino daxilolmalar kaskin sokildo azahr

47.Sual: Asagida sadalananlardan hansi, beynalxalq bazar todqiqatlarinin marhalosi
deyil?

Toskilati strukturunun formalasdirilmasi

Problem miiayyanlogdilmasi

Zoruri molumatin toplanmasi



Tadqigat planinin hazirlanmasi
Hesabatin hazirlanmasi vo togdimat

48.Sual: Asagida sadalananlardan hansi1 beynolxalq bazar infrastrukturuna aid
deyil?

Noqliyyat

Kommunikasiya

Kommunal xidmaotlor

Qloballasma

Internet

49.Sual: B/marketingin planlasdirilmasinin osas novlorini oks etdiron varianti se¢in
Strategiyalarin xarakterino goro
subyektlorina gora
idaraetms iglorinin xarakterine gora
obyektino goro
Biitiin cavablar dogrudur

50.Sual: B\marketinq planlarin tosnifatini oks etdiron varianti se¢in
biitiin cavablar dogrudur
Magsadlarine gora
Toaskilino gora
Miirokkablik doracosine gora
Miiddato goro

51.Sual: Qiymatli kagizlarin emissiyasi dedikds adoton:

asas kapitalin genislondirilmasi va yenilasdirilmasi, dovriyya
vasaitlorinin artirilmasi iiciin azad pul vasaitlorinin mobilizasiyas1 maqgsadilo
bazara qiymotli kagizlarin buraxilmasi

asas kapitalin genislondirilmasi va yenilogdirilmasi {igiin miivoqqgati azad pul
vasaitlorinin mobilizasiyas1t magsadils bazara qiymatli kagizlarin buraxilmasi

dovriyye veosaitlorinin vo dévriyyo istehsal fondlariin ¢oxaldilmasi ti¢iin
miivaqqoti azad pul vasaitlorinin mobilizasiyast maqsadilo maliyys bazarina
qiymatli kagizlarin buraxilmasi

osas kapitalin genislondirilmosi vo yenilogdirilmosi, kohno daha dogrusu
fiziki vo monavi aginmaya moruz qalmis osas istehsal fondlariin va passiv
kapitalin doyisdirilmasi li¢lin miivaqqgati azad pul vasaitlorinin yigilmasi mogsadilo
qiymatli kagizlarin maliyys bazaria buraxilmasi



asas kapitalin sado tokrar istehsali prosesininreallagdirilmasi ligiin maliyyo
bazarina sohmlorin buraxilmasi

52.Sual: Beynolxalq marketinqdo asas strateji qorarlar hansilardir?
strateji, idaraetmoa va operativ
strateji, motivlogdirici vo operativ
planlagdirma, toskilati vo slagolondirma ( koordinasiyali)
planlagdirma, toskilati vo olagolondirma ( koordinasiyali)
strateji, operativ vo nozaratedici

53.Sual: Variantlardan hans1 b/marketinqds operativ gorarin ardicil torkib
elementloridir?
informasiya y1gimi, maqsadin qoyulusu, operativ faaliyyat, icra iizra
nazarat
maqsadin qoyulusu, informasiya yi1gimi, alagalondirma, toskiletma
planlagdirma, operativ foaliyyot, togkiletmo, informasiya tominati
moqsadin qoyulusu, operativ foaliyyot, motivlesdirmo, ucot
informasiya y1gimi, magsadin qoyulusu, alagalondirms, koordinasiya

54.Sual: Qloballagsma strategiyasindan istifadonin faktorlar1 hansilardir bazar
faktorlari; doyar faktorlari; xarici miihit faktorlar:

xarici miihit faktorlari1 vo dovlst tonzimlonmaosi

menecment vo marketing; rogqabot sortlori; bazar faktorlari

doyar faktorlari; menecment vo marketing soraiti

bazar amillori; doyor amillori; xarici miihit gortlori; dovlot tonzimlonmosi;
roqabat soraiti; menecment vo marketing soraiti

55.Sual: Qloballagsma strategiyasinin (standartlagma) tistiin cohotlori ardicil olaraq
hansi variantda 6z oksini tapir

xarclorin azaldilmasi; marketing programlarinin vo mahsulun (emtaanin)
keyfiyyotinin tokmillosdirilmosi; Qlobal diinya miqyasinda vahid reklam
kampaniyalarinin hayata kecirilmasinin miimkiinliiyti

kompaniyanin (TMK) vo onun omtaslorinin beynolxalq imicinin
yiiksoldilmasi; rogabat aparma tosirinin giiclondirilmosi

istehlak¢ilarin miisbot (xo0s) roylorinin, fikirlorinin méhkomlondirilmasi;
standartlagdirilmas1 maddi-texniki tochizatin hoyata keg¢irilmasinin iistiinliiyt;
xorclorin azaldilmasi

xdrclarin azaldilmasi; marketing proqramlarinin vo mahsul (amtaanin)
keyfiyyatinin tokmillosdirilmasi; Qlobal, diinya miqyasinda vahid reklam
kampaniyalarinin (tadbirlorin) hayata ke¢irilmasinin miimkiinliiyii;
standartlasdirilmis maddi-texniki tachizatin tstiinliiyi (bir 6lkads omtad



kiitlosinin azhig1 zamam digar regionlardan calb etmd prosesi); Kompaniyanin
(TMK) vo onun amtadlaorinin beynoalxalq imicinin yiiksaldilmasi;
Istehlakcilarin miisbat (xos) raylarinin, fikirlorinin mohkomlondirilmasi;
raqabat aparma tasirinin giiclondirilmasi; beynalxalq ragabatdon qazanc
(faydalanmagq)

xorclorin azaldilmasi (asag1 salinmasi); beynolxalq rogabotdon qazanc
(faydalanmaq); rogabot aparma qgabiliyyatinin yiiksaldilmasi; qlobal, diinya
miqyasinda vahid reklam kampaniyalarinin (todbirlorinin) reallasdirilmasi
mimkiinliyii; uygunlasma (adaptasiya) strategiyasinin totbiqinin siirotlondirilmasi

56.Sual: Qloballagma strategiyasinin mohdudiyyatlori hansi variantda ardicil va
diizgiin oks etdirilib

madani va istehlakei stereotiplorin ayri-ayri1 6lko va 6lka qruplarindaki
miixtolifliyi; dil miixtolifliyi; toskilat: strukturlarin vo isgiizar madoniyyatin
miixtolifliy1

qaydalarin va texniki normalarin miixtolifliyi; dini-monoavi miihitin hotta
0lka daxilindoki miixtalifliyi; psixoloji yanasmalarin miixtalifliyi

madani va istehlakger stereotiplarin miixtalifliyi, dil miixtalifliyi; qayda-
ganunlarimm miixtalifliyi; amtaalarin yeridilisi (harokati) tisullarina yerlordaki
miinasibat va fikirlorin kima catdirilmasindaka ¢atinliklor; toskilati struktura
v isgiizar madoniyyatd

toskilati struktura vo isglizar modoniyyat; dil miixtalifliyi; modoni vo
istehlakci stereotiplorin miixtslifliyi; psixoloji miinasibatlorin miixtalifliyi

madani va istehlak¢i stereotiplorin miixtalifliyi; sosial-psixoloji miihitin
miixtolifliyi, dil miixtalifliyi, dini-monavi miihitin miixtslifliy1

57.Sual: Qloballagsma strategiyasinin ¢atigmayan cohoatlorini ardicil vo diizgiin oks
etdiron varianti se¢in

firmamn hesabatlarinin va koordinasiya (slagalondirma) faaliyyatinin
miirakkablosmasi; yiiksok saviyyada idarsetmanin vo hakimiyyatin
markazlasdirilmasinin heyatin motivlogsmasing, isgiizar manaviyyatina manfi
tasirinin mimkiinlityii; miimkiin sohvlarin va qlobal saviyyods olmasi;
kommunikasiya siyasatinin rolunun haddindon yiiksok olmasi; inteqrasiya
raqabati harakati yerli bazarlarda ragabat movqgeyinin pislosmasing, firmanmn
golirlarinin, monfaatinin azalmasina gotirib ¢ixarmasina; mahsullarin
standartlasdirmasi vo unifikasiyasi istehlak¢ilarin hansi 61kads olmasindan
asili olmayaraq, hamin mahsullarin onlar1 gane etmamasind gatirib¢ixarmasi;
faaliyyatin tamarkiizlosmasi, standartlasmasi va rasionallasdirilmasi,
beynolxalq marketinqi onun haqiqi mahiyyatindon-konkret istehlak¢ilarin
konkret taloblorinin 6donilmasindon maohrum etmasi; beynalxalq foaliyyotda
riskin v o, ciimladon valyuta riskini artirir

firmanin hesabatlarinin vo koordinasiya foaliyyatinin miirokkoblogmasi,
foaliyyatin tomorkiizlosmosi; standartlagmasi vo rasionallasdirilmasi; beynolxalq



marketingi onun haqiqi mahiyyatindon — konkret istehlak¢ilarin konkret
toloblorinin 6donilmasindon — mohrum etmasi

kommunikasiya siyasotinin rolunun haddindon yiiksok olmasi; beynoalxalq
faoliyyotdo riskin vo o, climlodon valyuta riskini yiiksoldir

firmanin hesabatlarinin vo koordinasiya foaliyystinin miirokkoblogmosi;
beynolxalq foaliyyotdo riskin vo o, climlodon valyuta riskini yiiksoldir

firmalarin hesabatlarinin vo koordinasiya foaliyytoinin miirokkoblosmaosi;
yiiksok saviyyads idaroetmonin vo hakimiyyatin markazlosmasinin heyatin
motivlagmasing, isgilizar monaviyyating manfi tosirin miimkiinliiyii; miimkiin
ohvlorin do global soviyyads olmasi; beynolxalq foaliyyatdo riskin vo o, climlodon
valyuta riskini yiiksoldir

58.Sual: TMK-rin mahiyyati vo mozmununu oks etdiron diizgiin cavabi se¢in

TMK-lar beynolxalq biznesin asas subyektloridir vo yalniz beynolxalq ticarot
prosesindo fasliyyot gostorirlor

TMK-lar beynalxalq marketinqin vo beynalmilsllogsmanin institutsional
formasi olmaqla barabar onlarin faaliyyat sferasi vo «iinvanp» biitiin
diinyadir, kosmopolit kompaniyalardir va vahid milli mansali kapital
izarinds nazarat movqeyind malikdirlar, xaricds ixracin hacmi iimumi satisin
hacminin kifayat qadar boyiik hissasini taskil edir

TMK-lar dedikds adaton 6lkods istehsal etdiklori mohsullarin hamisini ixrac
etmakla golirlorinin 100%-9 aldo edon kompaniyalar nazards tutulur

TMK-lar dedikds 6lkonin todiyys balansina daim miisbot tosir géstorn, onun
difisitliyini azaldan beynolxalq kompaniyalar basa diistiliir

TMK-lar diinya bazarlarinda inhisar¢ilig1 vo roqabat kifayat qodor zoiflodon,
texnogen tasirlori homginin kapitalin 6lkolorarasi axinina monfi tasir gostoron
qlobal kompaniyalardir

59.Sual: Transmilliliyin indeksini hans1 gostaricilor ardicil olaraq oks etdirir

xarici filiallardaki istehsal hacmi vo onun daxildaki istehsal hocmina nisbati

xarici filiallardan alds edilmis monfastin daxili bazardan qazandigi
monfootlo miiqayisali nisboti; 6lkodaxilindaki filiallarinin say1 vo orada ¢alisan
heyyatin miqdar say1

xaricda satis hacminin daxili bazardaki satis hacming nisbati; kompaniyanin
timumi aktivlerinin cominds xaricdoki aktivlorin pay1; xarici filiallarda alds etdiyi
manfaatin hacminin, daxili bazardan qazandigr monfast hocmina nisbati

xarici filiallardaki istehsal hacmi vo onun daxili bazardaki istehsal
hacmina nisbati; xarici filiallardan aldig1 manfaatin hacminin, kompaniyanin
daxili bazardan sldo etdiyi manfaatin hacmind nisbati; xarici filiallarda
masgullugun migdarina nisbati; kompaniyanin iitmumi aktivlorinin comindd
xarici filiallardaki aktivlorin payi; xaricdaki satis hacminin daxili bazardaki
satis hacmina nisbati



xarici filiallardaki istehsal hacmi vo onun daxili bazardaki istehsal hacming
nisbati; kompaniyanin iimumi aktivlorinin cominds xarici filiallardak: aktivlerin
pay1; xaricdoki satis hocminin daxili bazardaki satis hocmino nisboti

60.Sual: Qlobal kompaniyalarin TMK-dan forqli cohatlorini oks etdiron varianti
secin

TMK-rin inkisafinin montiqi naticasi kimi meydana golmis vo adi TMK-dan
forqli olaraq istehsal hacmlorinin 2/3-ni xarici 6lkalords vo is¢i heyatinin 2/3-don
istifado etmokls istehsal edirlor

transmillilik indeksinin yiiksok olmasi; daxili bazarla dlaqonin
ustunlilyiinun  suratlo azalmasi; diinya bazarimin tlobatina tam
istigamatlonma; istehsalin vo ixracin qloballasmasinda marketing
programlarimin standartlasdirilmasi strategiyasinin bazasinda beynoslxalq vo
qlobal biznesds diinya bazarinda raqabot istiinlilyii aldo etmok imkani;
gostarilonlorin sayasinda 1-ci novbado xarclorin siiratli sokildo asagr salmaq;
dovlot sarhadlorini asib-dasan diinya miqyash hakimiyyat; miqyasa gora
effektin yiiksok olmasi; qlobal reklamdan va qlobal ticarat markasindan
manfaat

»ana» («bas») kompaniyanin birmongoli kapitali olmasi; 6lkodaxili
foaliyytoin yiiksok olmasi; xammal bazarlarindan asililigi; kommunikasiya
olagalorinin koordinasiyasinin zaifliyi; xarclorin bazar qloballagdigca artmast;
reklamin tasir giiciiniin zaiflomasi

transmilli indeksin asagi olmast; qiz va nova kompaniyalarin migdarmin
azlig1; miqyasa gors effektin asagi olmasi; global reklamin vo global ticarat
markasindan effektin asag1 olmasi

kapitalin tomorkiizlogsmasinin agagi saviyyasi; ETT-nin totbiqinin yiiksok
rogabotqabiliyyatliliklo miisayiot olunmamasi; miigayisali xorclorin nisboton
yiiksok olmasi

61.Sual: Xarici iqtisadi faaliyyati tonzimloyan v inkisafina tosir gdstoron asas
dovlat orqanlarini oks etdiron varianti segin

olkanin parlamenti; prezidenti; hokumot; iqtisadi Inkisaf Nazirliyi;
Ticarat Nazirliyi, Dovlot Gomriik Komitasi, Xarici Islor Nazirliyi; Maliyyo
Nazirliyi; Markazi bank; Tahsil Nazirliyi, Hesablama palatasi; Ticarat-sonaye
palatasi; Regionlarin administrasiyasi

6lkonin parlamenti; 6lko prezidenti; hdkumat, Xarici Islor Nazirliyi, DGK

Iqtisadi Inkisaf Nazirliyi; Parlament; Prezident; Hokumot; Maliyyo
Nazirliyi; Iqtisadi Inkisaf Nazirliyi; DGK-si

Olko parlamenti; 61ko prezidenti; 6lko hokumoti; Maliyya Nazirliyi; Xarici
Islor Nazirliyi; Tohsil Nazirliyi

Prezident, Parlament; Hokumot; Ticarat-sonaye palatasi; Xarici Islor
Nazirliyi; Hesablama palatasi; DGK-si, iqtisadi Inkisaf Nazirliyi



62.Sual: Variantlardan hansi idxal riisumlarinin 6domo metodunu oks etdirir?
idxal edilon omtoslorin sovdalosmo qiymotino goro
identik omtoslorin sdvdologsmo qiymatino gors
eynicinsli omtoslorin sovdalosmo qiymatino géro
doyarlorin toplanmasi va ¢ixilmasina gora
biitiin cavablar dogrudur

63.Sual: Bazar simptomatikasinda tsikllorin tasnifatini oks etdirmoayon varianti
secin:

Kondrativ tsikli

Kuznets tsikli

Jaqgler tsikli

Kit¢in tsikli

Keyns tsikli

64.Sual: Tokrar istehsal tsiklinin fazalarini ardicil oks etdiron varianti se¢in:
bohran, depressiya, canlanma, yiiksalis
bohran, depressiya, yiiksalis, canlanma
depressiya, bohran, canlanma, ytiksolis
canlanma, yiiksolis, depressiya, bohran
depressiya, canlanma, yiiksolis, bohran

65.Sual: Bohran fazasini xaralterizo edon alamotlori ardicil oks etdiron varianti
secin:
tolob artir, toklif artir, qiymatlor artir, yiiksok inflyasiya
tolab asag diisiir, taklif asagidir, qiymat yiiksokdir
tolob yliksokdir, toklif yliksokdir, qiymat yiiksokdir
tolob asagi diisiir, roqabot koskinlosir, dovlat iqtisadi amillorlo tonzimlonir
tolob sabitdir, toklif asagidir, qiymaot sabitdir

66.Sual: Variantlardan biri bohranin miiasir olamatlorini oks etdirmir: tsiklin
davamiyyatinin qisa olmasi, qiymotin yiiksolmo tendensiyasi

bohran fazasinin darinlogmasinin qisaligi

bohran fazasinin davamiyyastinin qisalmasi

tsiklin vo bohranin globallasmasi

bohranin davamiyyatinin uzanmasi, ragabatin kaskinlosmasi vo bohrana



67.Sual: Ohato sahosino gora diinya bazarinin tiplorini oks etdirmoyon varianti
secin:

daxili bazar

milli bazar

regional bazar

xammal ixrac edon 6lkalarin bazari, diinya sonaye amtaalari bazar
( xammal,orzaq,masin vo avadanhgqlar)

xammal ixrac edon 6lkalorin bazari, diinya sonaye omtoslori bazari
( xammal,orzag,masin vo avadanliglar)

68.Sual: Olkonin tasorriifat strukturuna géro diinya bazarmin tiplorini oks etdiron
variant1 se¢in:

natural tasarriifat tipli iqtisadiyyath 6lkalarin bazari

diinya kond tosorriifat1 xammal1 bazari

diinya istehlak mallar1 bazari

birdofolik istifads edilon omtaslori diinya bazari

aciq diinya bazar1; qapali diinya bazari

69.Sual: Formullardan hans1 bazar konyukturasi ilo qarsiliql tasirde olan
faktorlarin funksiyasi kimi verilmisdir? Harada ki, K- tohlil edilon konyuktura; T-
uzunmiiddotli meyllor ( trendlor); II- dovri amillor; C- movsiimi amillor; H- geyri-
miintozom (tosadiifi amillor)

K=TxIxCxH

K=T( 11 + C+H)

K=TxI+CxH

K= T+11+ C+H

T=K- I+ C+H

70.Sual: Remarketing asagidaki ilo slagodardir:
moanfi tolablo;
azalan taloblo;
natamam taloblo;
tolovin istirak etmomasi;
yiiksok toloblo;



71.Sual: Xarici bazara ¢ixis strategiyasina aid deyil:
birbasa ixrac
optimal bazar seqmentini axtarisi vo amtaanin diversifikasiyasi
miiossisonin investisiyalagdirilmasi
lisenziyalasma
birgo miiassisalorin yaradilmasi

72.Sual: Oyuncaq istehsal edon vo xarici bazara ¢gixmaq qorarina golon orta
firmaya beynolxalq marketinqin toklifinin hansi tipini toklif etmok olar?
ixrac sobasinin taskili
beynolxalq filialin toskili
TMK yaratmaq
ixrac $obasinin va beynolxalq filialin togkili
ir1 topdansatis ticarat sobokosinin toskili

73.Sual: Seqmentlosdirms strategiyasinin mahiyyati hansi variantda 6z oksini tapir
istehlak¢ilarin (alicilarin) t3lobinin eyni tipli xarkterizo vo marketin
tasirloring reaksiyasinin eyni tipliliyino gors qruplara boliinmasidir
ayri-ayri bazarlarin mocmu toloblorinin prognozlasdirilmasidir
bazar-satis soylorinin giiclondirilmosidir
firmanin rogabat giicliniin yiliksoldilmasidir
istehlak¢ilarin ancaq aliciliq gabiliyyotino goro bolgiisiidiir

74.Sual: Hans1 variant beynolxalq marketinqdo gorar qobuletmonin ii¢ (3)
soviyyasini oks etdirir

strateji, idaracilik; operativ

strateji; planlasdirma; nozarot

operativ; motivlosdirmo; liderlik; kolleqial

kollegial; tokbas¢iliq; operativ

tokbaseiliq; strateji; operativ

75.Sual: Beynolxalq marketingdo operativ gorarin ardicil pillolorini hansi1 variant
diizgiin oks etdirir

informasiya iigimi; maqsadin qoyulusu; operativ faaliyyat; icraya
nazarat

planlasdirma; slagolondirms; nozarat

toskiletmo; mogsadin qoyulusu; icraya nozarot

informasiya titgimi; alagalondirma

informasiya y1gimi; operativ faaliyyat, slagoalondirma



76.Sual: Diinya iqtisadiyyatinin qloballagsmasi prosesinin inkisafinin osas amillori
hansilardir

iqtisadi, elmi-texniki, siyasi

hiiquqi, sosial-madoni, dini-manavi

iqtisadi, elmi-texniki, siyasi, hilquqi, sosial-madani

elmi-texniki; siyasi; hiiquqi; iqtisadi

hiiquqi; siyasi; iqtisadi; dini-monavi

77.Sual: TMK-r1n inkisafinin Q.Perlmutters gors (1969-cu il) ardicil moarhalolori
hans1 variantda oks edilmisdir

etnosentrizm; polisentrizm

etnosentrizm; regionsentrik

geosentrizm va ya qlobal; polisentrizm

etnosentrizm; polisentrizm; regionsentrik, geosentrik

regionsentrik; qeosentrik; polisentrik

78.Sual: Beynalxalq seqmentlogdirmonin mahiyyati hansi variantda 6z oksini tapir

diinya bazarimin, miixtalif 6l1ka va region bazarlarimin istehlak¢ilarimin
(alicilarimin)  t3lobin  eynitipli xarakterino vo marketinqg tasirlorind
reaksiyasinin eynitipliliyina gors ayri-ayri eynicinsli qruplara bolilnmosidir

diinya bazarinin makroseqmentasiyasidir

diinya bazarinin har hansi bir milli bazarin mikroseqmentasiyasidir

konkret bazarin va ya onun har hansi bir hissasinin seqmentlora
boliinmasidir

diinya bazarinin potensial istehlak¢ilarinin bu va ya digor slamots goro
gruplara boliinmosidir

79.Sual: Beynolxalq seqmentlosdirmonin ardicil morholalori 6z oksini hansi
variantda tapir

makroseqmentasiya; mikroseqmentasiya; dorino seqmentlosdirmo;
enind seqmentlosdirma; hiperseqmentlasdirma; hazirlayic1 seqmentlosdirma;
yekun (son) seqmentlosdirma

makroseqmentlosdirmo; mikroseqmentlosdirmo; yekun (son)
seqmentlogdirmo

makroseqmentlogdirmo; mikroseqmentlogdirma; hiperseqmentlosdirms;
yekun (son) seqmentlosdirmo

mikroseqmentlosdirma; enina seqmentlogdirma; dorinine seqmentlosdirms;
yekun (son) seqmentlosdirmo

makroseqmentlogdirmo; mikroseqmentlogdirma; hiperseqmentlosdirms;
yekun (son) seqmentlosdirmo



80.Sual: Istehlak omtoslarinin (mallarmin) beynoloxalq seqmentlosdirilmosinin
meyarlarini (kriteriyalarini) oks etdiron varianti se¢in

cografi-iqlim, relyef, su hovzasi va digor resurslara yaxinligi; urbanizasiya

demoqrafik — ohalinin say1; dogum soviyyaosi; 6liim soviyyasi; Omriin orta
uzunlugu; orta yas piramidasi; ohalinin sixli8i1; ailolorin hoyat dovriiniin (tsiklinin)
xuisusiyyatlori; milliyyat

iqtisadi — dlkonin, regionun iqtisadi inkisaf soviyyosi; UDM artim tempi;
ohalinin galir saviyyasi; istehlakin soviyyasi; istehlak sovabati va s.

sosial-modoni-psixoqrafik — sosial voziyyat; sosial mongoyi; tohsili; sosial
miihit, adot-onong; dini inanc vo s.; xarakterin olamoti; aliciliq qabiliyyoti; hoyat
torzi; 6zlori barads fikirlori va s.

cografi; demokqrafik; iqtisadi; sosial-madani; psixoqrafik

81.Sual: Beynolxalq seqmentlosmonin tiplori hansi variantda 6z oksini tapmisdir

olka ilo eynitipli vo oxsar omtaaya eyni tipli tolobi olan digor 6lkonin
mioyyonlogdirilmasi; biitiin vo ya oksor xarici 6lkolords universal, eynitipli bazar
seqmentinin miloyyanlosdirilmosi

Olkonin toklif etdiyi amtas ilo maraqglana bilon har bir 6lkods miixtalif
seqmentlorin axtarigi; modifikasiya olunmus oamtosyo maragi olan xarici bazarin
axtarilmasi

modifikasiya olunmus (keyfiyyati yiiksoldilmis) omtooyo maragi olan xarici
bazarin axtarilmasi; biitlin vo ya oksar xarici 6lkslords universal, eynitipli bazar
seqmentinin miioyyan edilmasi

har bir 6lkonin miixtslif seqmentlorinds amtoonin moévqgelondirilmasi; 6lko
ilo eyni tipli vo oxsar omtoaya eynitipli talobi olan digor 6lkonin miioyyan edilmasi

olka ilo eynitipli vo oxsar amtddyo eynitipli tolobi olan digar 6lkonin
miidyyon edilmoasi; biitiin vo ya aksar xarici olkalords universal, eynitipli
bazar seqmentinin miidyyan edilmasi; har bir 6lkonin miixtalif seqmentlorindd
amtaanin movqelondirilmasi; modifikasiya olunmus (keyfiyyoti yiiksaldilmis)
amta3y? marag olan xarici bazarin axtarilmasi

82.Sual: Variantlardan hans1 «kabinetdon konar» marketing tadqiqati metodlarina
daxil deyil

secmo miisahido;

tam miisahido;

mallarin siagq satisi;

sorgu kitablarinin tahlili;

tokrar miisahido



83.Sual: Taklifin tolobi iistalodiyi bazar hans1 bazardir?
satic1 bazari,
alici1 bazar;
istehlak¢ilar bazari
diinya bazari
regional bazar

84.Sual: Bazarin konkret seqmentindo monopol vaziyyatds olan miiassisa ii¢iin
progressiv movqge hansidir?

movcud bazarda maksimum galir;

movcud bazarin genislondirilmasi;

movcud bazarin daraldilmasi;

movcud bazardan imtina etmok;

moveud bazar1 seqmentlosdirmok;

85.Sual: Seqmentlogmo nadir?
oxsar amtaalar sirasinda 6z omtd33sing yer tdyin etmok
alicilarin tohlili
satis bazarinin tohlili
biitlin cavablar sohvdir
tolobatlarin oxsarligina gora eynicinsli qruplara boliinmasi

86.Sual: «Protony» firmasi eyni tipli diyircokli golomlor istehsal edir vo satir.
Firmanin biitiin reklamlar1 eyni tiplidir vo biitiinliikde bazara yonolmisdir. Firma
«Protony» 0z foaliyyotinds agagidakilara istiqgamotlonir.

marketing konsepsiyalarina

bazarin seqmentlogsmasing

kiitlovi ohataetma

daha dorindon niifuz etmoyo

cografi genislonmoyo

87.Sual: «Alfay firmasinin rohbaorliyi firmanin mohsul satisinin hocminin asagi
salinmasi ilo olagodar olaraq proqraminda doyisiklik etmisdir. Firma demoqrafik
kriteriyalarla seqmentlogsmodon, psixoqrafik kriteriyalarla seqmentlosmoyo
ke¢cmigsdir. Bu halda firma asagidaki amillordon hansindan istifado etmolidir?

iqlim, orazi iqlim, arazi

cins-yas, sosial-iqtisadi

ailonin hayat morhalalori dovrii, dini, ayrica sosial sinfa aid olmanin tayiniilo

soxsi xarakter, motiv, hayat stili

sosial iqtisadi



88.Sual: Istehlak toyinatli mallar bazarmm seqmentlosmosi iiciin asagidaki
kriteriyalardan hanst mévcud deyil?

demogqrafik

cografi

psixoqrafik

fizioloji

davranis

89.Sual: Bazarin seqmentlosdirilmosi:
istehlakc¢ilarin tolobatlarinin dyronilmasidir
miixtolif olamatloro goéro mohsullarin vo bazarlarin tosniflosdirilmosidir
bazarlar1 ochatoetmo soviyyosidir
mohsullarin mévqelosdirilmasidir
miixtalif slamatlars gors istehlak¢ilarin miixtalif qruplara béolunmasidir

90.Sual: Bazarin potensial tutumu:
bazarda satila bilocok mohsullarin maksimum miqdaridir (dayaridir)
istehlakc¢ilarin ehtiyaclarin hocmidir
istehlak¢ilarin tolobinin hacmidir
istehsal edilon mohsulun maksimum miqdaridir (doyaridir
istehlak¢ilarin tolobatin hocmidir

91.Sual: Asagida gostorilonlordon hansi son istehlak¢ilar bazariin psixoqrafik
seqmentlosdirmo meyarlarina aiddir:
istehlakc¢ilarin daxil oldugu sahs vo toskilatin miqyasi
mohsulgdndoranlorlo omokdasliq soviyyosi
istehlak¢ilarin hayat tarzi va saxsiyyatin tipi
istehlake¢ilarin yas qurpu
istehlak¢inin golirlorinin soviyyasi, ailslorin sayi

92.Sual: ©halinin galirlorinin saviyyasi hans1 seqmentlosdirma amillori qrupuna
aiddir:

davranig amillori

sosial amillor

iqtisadi amillor

psixoqrafik amillor

cografi amillor



93.Sual: Dovrii matbuat va statistik nasrlorin dyronilmasi marketing tadqiqatlarinin
hans1 ndviing aiddir:

daima aparilan marketing todqiqatlarina

vaxtasir1 aparilan marketing tadqiqatlarina

kabinetdon konar todqigatlara

kabinet tadqgiqatlarina

marketing todqiqatlarina aid deyildir

94.Sual: Sorgular vo miisahids marketing todqiqatlarinin hans1 ndviine aiddir:
daima aparilan marketing todqiqatlarina
kabinetdon konar tadqigatlara
kabinet todqigatlarina
vaxtasir1 aparilan marketing tadqiqatlarina
marketing todqigatlarina aid deyildir

95.Sual: Omtoonin raqabat gabiliyyastinin torifi hans1 variantda 6z oksini tapib?
amtadnin vd onun satisini vd istehlakim1 miisayiat edon
xarakteristikalarin macmusudur
omtoonin asas keyfiyyot gostoricilorinin xarakteristikalarinin mocmusudur
omtonin texniki-iqtisadi gostaricilorinin xarakteristikalarinin macmusudur
omtoanin marketing kompanentlorinin macmusudur
omtoanin satis qiymotinin minimumlasdirilmasidir

96.Sual: Masloya gora tolobatlarin aliciliq motivlori ierarxiyasi ne¢o soviyyadon
ibaratdir:

3

8

5

6

10

97.Sual: Xarici bazarin colbediciliyi faktorlarini oks etdiron varianti se¢in: bazar
potensiali faktorlari

iqtisadi va texnoloji faktorlar

rogabot faktorlari

bazar miihiti faktorlar

cavablarin hamisi dogrudur



98.Sual: Omtoonin beynoalxalq ragabat gabiliyyatliliyinin asas kompanentlorini
hansi variant oks etdirmir?
omtoanin toyinati
funksioanal effektliyi (xeyirli effekti)
istehlakinin va istismarinin ganastliliyi
keyfiyyot xarakteristikalari; kommersiya tistiinliiklori vo ¢catigmazliglari
omtadnin istehsal hacmi

99.Sual: Ogor beynolxalq firma yiiksok qiymoto zinot seylori istehsal edirso vo
onun istehlake¢ilar1 bir cografi regionda tomorkiizlosiblorso, onda omtoonin horokoti
mogsadouygunlugunu segin:

reklam

soxsi satis

PR

satisin stimullassdirilmasi

kiitlovi satis

100.Sual: Qlobal marketing strategiyasina aid olmayan varianti se¢in:
dar ixtisaslasma
seqmentlogmo
beynalmolillosmo
diversifikasiya
cografi geniglonma

101.Sual: Omtoonin “yaxsi xarakterino” xas olan osas slamotlori se¢in:
raqiblorin markasindan farqli olmasi
colbediciliyi vo vaxta géro uzundmirliiliiyti
raqiblorin markasindan farqli olmasi va calbediciliyi
raqiblarin markasindan forqli olmasi,calbediciliyi vo uzunomiirliiliiyii
raqiblorin markasinda farqliolmasi, sadsliyi, uzundmiirliilityii vo
universalligi

102.Sual: ©mtoanin beynalxalq rogabatgabiliyystliliyinin asas kompanentlori
(torkib hissosilori) hansilardir? Diizgiin variant1 se¢in

funksional effektivliliyi, istehlakinin va istismarinin gonastliliyi

istehlak doyari; miibadils xiisusiyyati

elmi tutumu; istismar xarclorinin yiiksok olmasi

amtaanin tdyinati; funksional effektliliyi (xeyirli effektliliyi) istismarinin
vd istehlakinin ganaatliliyi

keyfiyyatinin asag1 olmasi; omoktutumlu olmasi; ekoloji tohliikosizliyi



103.Sual: Omtoonin beynoalxalq hoyat dovrii ne¢co morhoalodon ibaratdir? Diizgilin
variant1 se¢

iki vo ya li¢
li¢

dord

alti

bes

104.Sual: Omtoonin beynolxalq hoayat dovriiniin (9 BHD) qurulmasi1 modellori
hansilardir?

ardicil, sinxron

avangard, sinxron, ononavi
ardicil, sinxron, avanqard
ardicil, avanqard

avangard, ononovi

105.Sual: ©mtoanin hayat dovriiniin sanonavi modelinde marhalalorin ardicilligini
oks etdiron diizglin variant hansidir?

bazara daxil olma; yiiksalis

bazara daxil olma; yetkinlogsma

bazara daxil olma; yiiksalis, yetkinlosma, enmad
yetkinlogsmo; yiiksolis; doyma

bazara daxil olma; yiiksalis; enmo

106.Sual: E-mail elektron pogtunun osas iistiinliiklori sirasina daxildir:

nisbi qiymatin Kicik olmasi, istifadonin sadsliyi vo rahathg
istifadonin miirokkabliliyi vo ¢atinliyi, ugotda qeyri-miioyyaonlik
real vaxt rejimindo 6tiirmonin geyri-miimkiinliiyi

geydiyyatin aparilmasinin ¢atinliyi

nisbi qiymatin boyiik olmasi

107.Sual: Diinya omtas bazarlarinin tosnifat slamatlorinin daxil olmadig: varianti

secin:

Olkonin tosarriifat strukturu; omtoonin istifado miiddoti
Olkodon golirlorin soviyyasi vo onlarin bolgiisii xarakteri
istehsal sferasi; son istifadonin xarakteri

ohato sahasi; omtoa-sahanin ¢oxsaviyyali detallasdirilmasi
milli tarkib; dini-monavi torkib; sosial-moadoni tarkib



108.Sual: iqtisadi konyukturanin elementlori hansi variantda verilmisdir:  omtoa
bazarimin konyukturasi; iqtisadi marketinq miihitinin oyranilmasi

Umumi tosarriifat konyukturasi; ekoloji konyuktura

firmalarin hiiquqi toskilati formasi; strateji planlagdirma

omtoo bazarinin konyukturasi; firmalarin idaroetmos struturu

omtas bazarmin konyuturasi; iqtisadi marketing miihitinin 6yronilmasi;
TMK-larin qiymot siyasati

109.Sual: Konyuktura yaradan faktorlarin tosnifat olamotlorini oks etdirmoyon
varianti se¢in:
iqtisadi tsiklls alagosi; tasiretmonin davamiyyati; slagonin sixligi
gabagcadan s0yloma (prognozlasdirilan); idaredilon (tonzimlonon)
monsayi, formalagma sferasi; bazar mexanizminin miixtolif torafloring
aidiyyati
Oyronilon obyekts aidiyyatino goro
Mborkazi planlasmanin tasir giicii

110.Sual: ©Omtoonin ragabat gabiliyyatliliyinin gortlori hansilardir?  marketing
sorti ; omtoonin keyfiyyoti; kommersiya sortlori; istifadonin qonastliliyi; servis
siyasoti

firmanin omtoasinin prestij vo imici; roqibin strategiya vo movqgeyi; siyasi
amillori macmusu; milli faktorlar; dini faktorlar

marketinq sorti; omtoanin keyfiyyati; kommersiya sortlori; istifadonin
ganaatliliyi; servis siyasati; firmanin amtdasinin prestij vo imici; raqibin
strategiya vo movqeyi

bazar istirakinda rogabot omsali; bazarda firmanin omtoo pay1; omtoo
vahidina masrafin roqabat amsali; ekoloji faktorlar; dovlst tonzimlonmasinin
saviyyosi; marketing sorti; omtoanin keyfiyyati

marketing sorti; omtoonin keyfiyyati; kommersiya sorti; miigavilalorin
sortlori; topdansatis vo poarakondo satis qiymoti; diinya qiymoti

111.Sual: Bazar tutumu neco miioyyonlosdirilir?
milli istehsalin hocmi (v) + ixrac(1) + idxal (u).
v+i-u
v-itu
v-i-u
v-i



112.Sual: Maariflondirici marketingin osas prinsiplori.
aliciya istigamot
yenilikeilik
ictimai fikrin dork edilmosi
biitlin yuxaridakilar
makrotonzimlonmoyon istiqgamaot

113.Sual: ©mtoanin hayat dovriiniin hans1 marhalosindo maksimal golir alinir?
bazara totbiq
enma
kamillik
artim
canlanma

114.Sual: Mogsadli bazara ¢ixan zaman kiitlovi ohatoetmo strategiyasi asagidaki
halda mogsodouygun deyil?
firma mal diferensiasiyasi strategiyasin1 hayata kecirir
firma biitiin bazara mogsadli bazar kimi baxir
alicilar bazarda miixtolif cinsli tolobatlara malikdir
firma bazardaki biitiin alicilarin tolobatlarin1 6domok iqtidarindadir
"Vahid" moqgsadli bazar {igiin standartlagmis omtos toklif edir

115.Sual: Marketing-miks 6ziindo hans1 elementlori birlogdirir:
mohsul, giymat vo miiossisonin idarsetms strukturu
mohsul, qiymat, boliisdiirma vo havaslondirma
mohsul, boliisdiirma vo satig kanallari, strateci marketing planlagdirilmasi
mohsul, qiymat, ticarot markasi1 vo hovaslondirmo
idaraetmo strukturu, boliisdiirma vo satis kanallari, mohsulun
movqgelosdirilmasi

116.Sual: istehsalgilar bazarina hansi ragabat formasi uygun galir:
istehlak¢ilarin ragabati
eyni név moahsullarin ragabati
istehsalgilarin roqabati
hagsiz rogabot
funksional rogqabot



117.Sual: istehlak¢1 davranisi anlayist noyi ifads edir:
istehlak¢ilarin mohsula vo onun qiymatino miinasibatini
istehlakc¢ilarin tolabatin vo aliciliq qabiliyyatini
mahsullarin secilmasi va satinalinmasi prosesinda istehlak¢ilarin
etdiklari horakatlorin mocmuusunu
istehlakc¢ilarin hoyat torzini
istehlakc¢ilarin sosial-igtisadi voziyyatini vo modoni saviyyasini

118.Sual: Asagida gostorilonlordon hans1 marketing foaliyyatins aid deyildir:
mohsullarin reklami
marketing todqiqatlari
mahsulun istehsal texnologiyasi
mohsulun qiymatinin miioyyonlosdirilmasi
mohsullarin qablagdirilmasi

119.Sual: Marketingin makromiihiti:
miiossisonin mahsulgéndaronlori vo miistariloridir
miossisonin istehsal foaliyyotino bilavasitos tosir edon amillordir
marketing todqiqatlar institutlar1 vo reklam agentlikloridir
bilavasito miiassisa ilo alaqads olan vo onun foaliyyatins tasir edon
miiossisalorin macmuusudur
marketing mikromiihitina tasir edon xarici amillordir

120.Sual: Talabatin torraddiid etdiyi halda marketingin hansi1 formasinda istifado
etmok mogsodouygundur:

tomorkiizlogsmis marketing

havaslondirici marketing

sinxromarketing

demarketing

konversiya marketingi

121.Sual: Yeni mohsulun hazirlanmasina hans1 morhoalodon baslanilir:
mohsulun simaq niimunalorinin hazirlanmasindan
mohsulun eskizlorinin va ¢ertyoclariin hazirlanmasindan
istehsal giiclorinin mévcudlugunun tohlilinden
mohsulun yaradilmasina dair ideyanin verilmasindon
mohsulun istehsal ti¢lin zoruri olan material resurslarinin alds edilmosi
imkanlariin tohlilindon



122.Sual: Mahsulun keyfiyyatinin yiiksaldilmasi asasinda onun modifikasiyasi
hans1 halda magsodouygundur:

bu igin hoyata ke¢irilmasi tigiin daha ucuz vo keyfiyyatli material
resurslarinin movcud oldugu halda

mohsulun keyfiyyatini yiliksaltmoays imkan veran texnika va texnologiya
moveud oldugu halda

mohsulun modifikasiyasi alava xarclor va resurslar tolob etmadiyi halda)

keyfiyyat parametrinin yiiksaldilmasini istehlak¢r miitoraqqi dayisilik
kimi gabul etdiyi halda

elmi-tadqiqat vo konstruktor-layihalorinin hayata kecirilmasi li¢iin resurslar
moveud oldugu halda

123.Sual: Mohsulun hayat dévrii ne¢o morholodon ibaratdir?
3

4
5
6
7

124.Sual: Moahsulun hoyat dévriintin marhslslori hansilardir?
Yiiksolis, yetkinlik , enis vo qapanis
Giris, yiiksalis, yetkinlik va enis
Giris, yiiksolis, yetkinlik
Giris, yiiksolis, yetkinlik vo ucus
Giris, yiiksolis vo enis

125.Sual: Bazar tutumu neco miiayyan edilir:
milli istehsalin hocmi (V) + eksport (e) + Import (1)
v+e-1 + ehtiyatlarin hacmi arasindaki forq (ehtiyatlar artmisdir)
v+e-1— ehtiyatlarin hocmi arasindaki forq (ehtiyatlar artmisdir)
v-e+i — ehtiyatlarin hacmi arasindaki forq (ehtiyatlar artmisdir)
v-e+i

126.Sual: Hans1 formulla bazarin real tutumunu miioyyon etmok olar? Harada ki:
n-konkret bazarda hor hansi bir mohsulun alicilarinin say1; g- todqigat miiddstindo
alicilarin aliglarinin sayi; p- moahsulun orta qiymati;;

Ep=nxqg/p

Ep=nx(p-q)

Ep=nx p/q

Ep=n2xqxp

Ep=nxqxp



127.Sual: Hans1 formul bazarin tutumunu diizgiin oks etdirir? IT — daxili istehsalin
hacmi U — importun (idxalin) hacmi O — eksportun (ixracin) hocmi A3 — ehtiyatin

hacminin doyismosi
Ep=I1+HU-3-A3
Ep =I1-U-3+A3
Ep=IT+U+2+A3
Ep =I1-1U+3-A3
Ep =D+U-T1-A3

128.Sual: Xidmatlor iizro marketing Miksin elementlori ne¢o “P”dir?
»3p»
«5pn
«qp
‘671)9’
«gp”

129.Sual: istehlak toyinatli mal bazarmin mahiyysti asagidaki kimidir:
mal1 onun sonradan satilmasi {i¢lin oldo edon kampaniyadir
mali 0z soxsi talobati iiciin alan adamlardan ibaratdir
mali1 satmagq ti¢iin alan adamlardir
sonaye mallarini alds edon ayri-ayr1 soxslordir
hazir mohsullar1 istehsal edon firmalardir

130.Sual: istehlakgilar bazarina hansi ragabat formasi uygun golir:
eyni név moahsullarin ragabati
hagsiz ragabot
istehsalc¢ilarin ragabati
istehlak¢ilarin rogabati
funksional rogqabot

131.Sual: Asagidaki elementlordon hans1 marketing-mikso aid deyildir:

qiymaot

dogru cavab yoxdur
bolisdiirmoa
hovaslondirmo

mahsul



132.Sual: Eyni adli mohsullarin miixtalif ndvlori arasindaki ragabat:
oxsar mohsullarin raqabatidir
nov raqabatidir
funksional roqabotdir
saholorarasi rogabotdir
arzu edilon mohsullarin rogabatdir

133.Sual: Miisssisa biitlin bazar seqmentloring eyni qiymatlo yalniz bir n6v mohsul
toklif edir vo onun reklami bazarin biitiin seqmentlorino yonolmisdir. Bu halda
miiossisonin bazari olo kegirmasi tigiin hans1 marketing formasindan istifado etmosi
mogsodouygundur:

sinaq marketingi

differensiallasdirilmamis marketing

tomorkiizlogsmis marketing

mohsullar marketinqi

birbasa marketing

134.Sual: Mohsulun rogabat qabiliyyatliliyi:
qiymatin asag1 olmasidir
konkret zaman kasiyindo konkret regionda on yiiksok keyfiyyatli olmasidir
konkret zaman kosiyindo konkret regionda mohsulun eyni névdon (eyni
qabildon) olan mohsullara nisbaton 6ziinii daha effektlo «sata bilmo» gabiliyyastidir
konkret zaman kasiyindo konkret regionda satisin hacminin vo bazar
payinin artmasidir
mohsulun yiiksok keyfiyyato malik olmas1 qabiliyyatidir

135.Sual: Mohsul ¢esidi:

mohsul ¢esidi anlayisindan istifado edilmir

mohsulun istehlak xiisusiyyatlorini oks etdirir

mohsulun miixtalif novliiliiyiinii ifado edir

miioyyon mohsul kateqoriyasina daxil olan va eyni bir mohsul markasi ilo
buraxilan mohsullarin mocmusudur

mohsul nomenklaturasindan daha genis anlayisdir vo miiassisa
torafindon istehsal edilon biitiin mahsullar:1 shats edir

136.Sual: Mahsulun hoyat dovriiniin hans1 morhslesinde mohsulun qiymati daha
asagi olur:

inkisaf morholosindo

bohran marholasinda

artim morhalassindo



stabillik morhalasinda
bazara ¢ixma morholosindo

137.Sual: Mohsul ¢esidinin genisliyi:
yeni ndv-tip-6l¢iilii mohsullarin sayidir
mahsul cesidinin yeni mahsul qruplar1 hesabina artirilmasidir
yeni mohsullarin istehsalinin togkilidir
mohsullarin modifikasiya edilmasidir
mohsullarin keyfiyyot parametrlorinin yiiksoldilmosidir

138.Sual: Mohsul ¢esidinin dorinliyi:
mohsul ¢esidinin yeni mohsul qruplar1 hesabina artirilmasidir
mohsul ¢esidinin yeni nov-tip-olc¢iilii mahsullar hesabina artirilmasidir
yeni mohsullarin istehsalinin togkilidir
mohsullarin modifikasiya edilmasidir
mohsullarin keyfiyyot parametrlorinin yiiksoldilmosidir

139.Sual: Mohsul nomenklaturasi:

mohsulun istehlak xiisusiyyatlorini oks etdirir

mohsul ¢esidindon genis anlayisdir vo bazara toklif edilon biitiin
mohsullarin macmusudur

mohsullarin miixtslif novliiliiytinii xarakterizo edir

mohsulun marka adini ifads edir

onun xarici tartibatinin miixtslifliyini oks etdir

140.Sual: Mahsul nomenklaturasinin genisliyi:

mohsul ¢esidino daxil olan markalarin (miixtalif névlorinin, modellorinin)
orta sayidir

miiossisonin bazara toklif etdiyi mohsul ¢esidlorinin sayidir

mohsullara yeni marka adlarinin veirilmosidir

yeni nov-tip-ol¢iilii mahsullarin sayidir

mohsul ¢esidino daxil olan markalarin (miixtalif névlorinin, modellorinin)
orta sayidir

141.Sual: Mahsul nomenklaturasinin doarinliyi
mohsullarin ¢esid miixtolifliyidir
mohsullara yeni marka adlarinin verilmosidir
miidssisanin bazara taklif etdiyi mohsul cesidlorinin sayidir



mohsul ¢esidino daxil olan markalarin (miixtolif névlorinin, modellarinin)
orta sayidir
yeni nov-tip-6l¢iilii mohsullarin sayidir

142.Sual: Miiassisa li¢ ¢esidda: A, B vo C ¢esiddo mohsul istehsal edir. A mahsul
cesidino 4, B-ya 6 vo C-yo iso 8 adda mohsul daxildir. Mohsul nomenklaturasinin
dorinliyi no godor olacaqdir:

4

5
3
7
6

143.Sual: Ticarat (mohsul) markasi:
istehsal edilon mohsul ¢esidlorinin macmusudur
mohsullarin identiflosdirilmosi li¢ilin istifado edilon simvollardir
mohsullarin identiflosdirilmosi {i¢iin istifads edilon adlardir
mohsullarin identiflosdirilmasi ii¢iin istifads edilon simvollarin vo
adlarin macmusudur
mohsulun keyfiyyot gostoricisidir

144.Sual: Mohsullara ticarat (mohsul) markasinin verilmosindo mogsad:  satici
va ya saticilar qrupunun moahsul nomenklaturasinin genisliyini digqste
catdirmaqdir

satic1 va ya saticilar qrupunun moahsulunun yiiksok istehlak xiisusiyyatloring
malik olmasini gostormokdir

satic1 va ya saticilar qrupunun moahsulunun yiiksok keyfiyyots malik
olmasini gostormokdir

satic1 vd ya saticilar qrupunun mahsulunun raqiblarin mohsulundan
forqlondirilmasi va identiflosdirilmasidir

satic1 vo ya saticilar qrupunun mohsulunun ug¢otunun asanlasdirilmasidir

145.Sual: Marka emblemi (nisani1):
ticarot markasinin toloffiiz edilo bilon hissosidir
ticarat markasinda istifads edilon simvollardir
ticarat markasinin tanina bilon, lakin toloffiiz edilo bilmoayon hissasidir
ticarot markasidir
istehsal edilon mohsullarin ¢esiddidir



146.Sual: Ticarat nisani:
patentlosdirilmis marka adidir
ticarot markasidir
hiiquqi miidafissi tomin olunmus marka va ya onun hissasidir
marka adidir
ticarot markasinda istifado edilon simvollardir

147.Sual: Mohsullarin gablagdirilmasinda mogsad:
mohsullarin naql edilmasi ti¢lin yiik vahidi formalasdirmaqdir
mohsullarin anbarlagdirilmasi tigiin yiik vahidi formalasdirmaqdir
yuxarida gostarilon biitiin variantlar dogrudur
yiikloma-bosaltma {i¢iin yiik vahidi formalasdirmaqidir
onlarin xarab olmasinin qarsisint almaqdir

148.Sual: Mohsullara strixli kodlarin verilmoasindo moqsod:

marketinq informasiya sisteminin yaradilmasi prosesinin
avtomatlasdirilmasinin tomin edilmosidir

mohsullarin gomriik vo miiassisadaxili ugotunun aparilmasinin tomin
edilmosidir

hesablagma omoliyyatlarinin aparilmasinin asanlasdirilmasi vo mohsullarin
satis dinamikasinin 6yronilmosidir

miiossisonin mahsulunun biitiin beynoalxalq bazarlarda taninmasi vo
identiflosdirilmosinin tomin edilmosidir

yuxarida gostarilon biitiin variantlar dogrudur

149.Sual: Miioyyan istehlak xilisusiyatloring, keyfiyyoto,dizayna, marka adina vo
xarici tortibata malik olan mohsul:

mozmunca mohsuldur

giiclondirilmis (quivvatlondirilmis) mohsuldur

gostarilon biitiin variantlar dogudur

real mohsuldur

yuxarida gostarilon he¢ bir varianr dogu deyildir

150.Sual: Tolobatin elastikliyi yiiksok oldugu halda:

mahsulun qimatinin ciizi azalmasi naticasindd satisin hacmi hiss edilacak
hacmd»s artir

mohsulun qimatinin ciizi azalmas1 naticosinds satisin hacmi doyismoz qalir

mohsulun qimatinin ciizi azalmasi noticosindo sohorlords satisin hacmi
hacmi artir, kondlords iso doyismoz qalir

mohsulun qimatinin ciizi azalmasi noticosindo satisin hocmi hiss
edilmoyacok doracodo artir



mohsulun gqimatinin ciizi azalmasina istehlakg¢ilar heg bir reaksiya vermirlor

151.Sual: Tolobat elastik olmadig halda:

qiymatin ciizi azalmasi naticasinds satisin iimumi hacmi demok olar ki,
sabit qalir; mohsulun qimatinin ciizi azalmasi naticasindd satisin hacmi boyiik
hacmd»s artir

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi noticosindo sohorlodo satisin hocmi hocmi
artir

mohsulun qimatinin clizi artmasi naticasinda satisin hacmi hiss
edilocokdoracodo azalir

mohsulun qimatinin clizi azalmas1 naticosinds satisin hiss edilmoyacok
doracodo azalir

tolobatin hocminin azalmasina sabab olur

152.Sual: Tolobatin elastikliyi:

qiymatin doysmasi naoticasinds sohor ohalisi mohsul alinmasindan imtina edir

qiymatin doyismasing istehlak¢ilarin heg bir reak¢iya vermomaosini
xarakterizo edir

qiymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hocminin sabit galmasini
xarakterizo edir

qiymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin boyiik
hacmdd artmasim (azalmasim) xarakteriza edir

qiymatin soviyyasinin azalmasi (artmasi) naticosindo satigin timumi moblogi
sabit galmasini xarakterizo edir

153.Sual: Parakonda ticarat:
mohsullarin vasitagilors satis1 lizra foaliyyatdir
mohsullarin miiassisa va togkilatlara satis1 tizro foaliyystdir
mohsullarin agentlora satisi iizro foaliyyatdir
mahsullarin son istehlak¢ilara satis1 iizra faaliyyatdir
mohsullarin kicik topdan ticarat miiassisaloring satis1 iizra foaliyyatdir

154.Sual: Topdansatis ticarati:

mohsullarin son istehlakgilara satis1 tizro foaliyystdir

mohsullar1 soxsi istehlaki lizra alan soxsloro stisidir

mohsullarin sohor ohalisina satis1 lizro foaliyystdir

mohsullarin istehsal¢1 miiassisalora vo parakand»s tacirlors satisi iizra
foaliyyotdir

mohsullarin kond ohalisina satis1 tizro foaliyystdir



155.Sual: Asagida gostorilonlordon hansi parakondos ticarot miiossisoloring aiddir:
satig agentlori
todariikat moarkozlori
brokerlor
univermagqlar
istehsal¢inin agentlori

156.Sual: Asagida gostorilonlordon hansi topdansatig ticarot miiossisolorine aiddir:
0ziino xidmat magazalari
istehsalcimin agentlari
universamlar
univermagqlar
supemarketlor

157.Sual: Miiossiso soviyyasindo marketingin strateci planlagsdirilmasina nodon
baslanilir:

miiossisonin maliyys imkanlarinin dyronilmasindon

miiossisonin strategiyasinin hazirlanmasindan

miiassisonin maqsadinin tioyyan edilmasindon

mildssisonin missiyasinin miidyyon edilmasindon

miiossisonin istehsal giiclorinin yronilmosindon

158.Sual: Miisssisa A mohsulunun satiginin hacminin azalmasi ilo slagadar olaraq
marketinq proqramina yenidon baxmaq gorarina golmisdir. Aparilmis tadqiqatlar
gostordi ki, seqmentlogsdirmonin demoqrafik meyarlarindan istifads edildiyindon
moqsad bazarlarinin se¢ilmoasi vaxti sohva yol verilmigdir. Buna géro do o,
seqmentlogdirilmanin demogqrafik meyarlar1 avozina psixoqrafik meyarlarindan
istifado etmok gorarina golir. Bu halda miiossiso hans1 amillordon istifado
edocokdir:

istehlakcilarin mohsula adaptasiyasi, hayat torzi, mohsulda axtarilan
somard amillorindan

ohalinin yas torkibi, ailolorin say1, ohalinin cins torkibi amillorindon

sosial-igtisadi, modoniyyot amillorindon

ailonin hoyat tsikli, ailodo usaqlarin sayi, istehlak¢inin tohsili, istehlak¢inin
pesosi amillorindon

inzibati orazi vahidlori, iqlim qursaqlari



159.Sual: Miisssiso Boston Konsalting qrupun «artim tempi-bazar payi»
matrisasinin hansi kvadrantinda yerilogon mahsulu birnci ndvbads bazardan
cixaracaqdir:

«Sagmal inaklor»i

«Dacal (¢otin) usaqglar»

«Ulduzlarm

«Qapan itlori (Vohsi pisiklori)»

«Sagmal inoklor»i vo «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»i

160.Sual: Boston Konsalting Qrupun «artim tempi-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerilogon mohsul miiossisoyo on yiiksok golir gotirir:  «Sagmal
inaklory;

«Ulduzlary;

«Dacal (¢otin) usaqglary;

«Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

«Sagmal inoklor»i vo «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

161.Sual: Boston Konsalting Qrupun «artim tempi-bazar payn» matrisinin hansi
kvadrantinda yerloson mohsullar miiossisonin stabil monfoot oldo etmasini tomin
edir:

«Sagmal inaklor»;

«Ulduzlary;

«Dacal (¢otin) usaqglary;

«Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

«Sagmal inoklor»i vo «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

162.Sual: Mohsul miisssisonin xiisusi (firma) magazasi vasitosi ilo satilir. Bu ne¢o
pillali boliisdiirms kanalina aiddir:
3

A O N~

163.Sual: Asagida gostorilon hovaslondirilmo formalarindan hansi istehlakgini
ovvallor aldig1 mohsulu tokrar almaga daha ¢ox tohrik edacokdir:
yarmarkalarin kegirilmasi
kreditlo satis
lotereyalarin oynanilmasi
mdhsulun qabinda olan kupon
konkurslarin kecirilmasi



164.Sual: Mohsulun hoayat dévrii nodir?

Milli texniki, inzibati sanitar vo digor norma va qaydalarinin xarici mallarin
idxalint mohdudlasdirmagq iigiin hesablanmis dovlotin gizli ticarot siyasoti formasi

Ixrac giymotlori indeksinin idxal qiymatlori indeksina nisboti

Bozi mahsullarin bazarda movcud olma miiddati

ABS-1n ixracinda oamoktutumlu, idxalinda ise kapitaltutumlu mallarin
uistiinliik toskil etdiyini gostoron empirik tadqiqatlarin naticasi

Olkonin 6z ixracinn hor mal vahidine diison, digar dlkalordon alman
mallarin miqdari

165.Sual: Movgelondirmo nadir?
tolobatlara miivafiq olaraq alicilarin eynicinsli qruplara ayrilmasi
0z omtoosi ligiin oxsar omtaslor arasinda yerin miioyyanlogmosi
kommunikasiya sisteminin elementi
ixrac siyasatinin elementi
qiymat siyasatinin elementi

166.Sual: Mohsulun rogabotqabiliyyasti — bu:
diinyada keyfiyyotin on yiiksok soviyyasidir
diinya bazarinda omtoonin raqabat qabiliyystidir
diinya bazarinda mahsulun analoji novlari ilo ragabat apara bilmasidir
on asag1 doyardir
omtoonin konkret bazarda, konkret vaxtda analoji mohsullarla roqabot apara
bilmosidir

167.Sual: Mahsulun tohliikesizliyino hiiquqi cavabdehlik riskindon neco qagmaq
olar?
Mohsulun avaz olunmasi ilo
layihonin vo niimunanin tohliikasizlik sinagi ilo qiymsatlondirilmasi
belo toloblorin tolob olunmadigi bazarin axtarilmasi ilo
texniki sortlorin beynoalxalq standart toloblori ilo ahongdarlig ilo
xabardaredici markalanmadan istifads ild

168.Sual: Mohsulun movgelosdirilmosinin asasini:
mohsulun satin alinmasinda istehlak¢inin davranisi toskil edir;
mohsulun iistiinliiklorinin istehlak¢i torafindon qavranilmasi togkil edir;



mohsulun satin alinmasindan sonra istehlak¢inin davranisi togkil edir;

mohsulun sec¢ilmoasi prsesindos istehlak¢inin davranisi togkil edir;

istehlak¢cimin mahsulun satin alinmasina dair garar gabul etmasi taskil
edir;

169.Sual: Asagida gostorilon istehlak¢1 qruplarindan hansi yeniliys va risko daha
meyllidir:

konservatorlar;

modabazlar;

yiiksok sosial qrupa aid olanlar;

supernovatorlar;

markaya sadiq olanlar

170.Sual: Istehsalin beynoalxalq kooperasiyasina tolob na zaman artar?
Beynolxalq ixtisaslasma daha dorin va dar olarsa
Diversifikasiya soviyyasi yiiksok olarsa
Istehsalat zoif inkisaf etmisso
iqtisadi faaliyyotin miixtalif ndvlorinin tacrid olunmasi miisahids edildikdo
Dag-modon sonayesi vo kond tosorriifatt mohsullar1 ixracatda tistiinliik togkil
edirsa

171.Sual: Bazarda cari situasiyaya istigamotlonmis mogsadi oks etdirmoyon
variant1 se¢in:
bazar payimin qorunmasi
firmanin vo amtoanin imicinin qorunmast
bazar qiymatlorinin stabillosdirilmasi
satisdan 3ldJ edilon iimumi qazancin maksimumlasdirilmasi
raqabat miibarizosinds oks tasirin giiclondirilmasi

172.Sual: B/bazarda monfaats istigamatlonmis magsadi oks etdirmayon varianti
secin:

qisamiiddatli monfostin maksimumlasdirilmasi

moqsadli monfootin tomin edilmosi

firman1 qane edon manfastin tomin edilmosi

alicilarin sayinin maksimumlasdirilmasi

uzunmiiddotli planda monfootin maksimumlagdirilmasi



173.Sual: Xarici bazarlarda qiymaot siyasotinin formalagsmasinin- “mogsadli bazarin
mioyyonlogdirilmasi” meyarinin sira ndmrasini oks etdiron varianti se¢in: [

I

A%

11

XII

174.Sual: Xarici bazarlarda qiymaot siyasatinin formalagsmasi moarhoalolorinin sayimni
oks etdiron variant1 se¢in:

3

5

7

10

12

175.Sual: Tolobin yliksok elastikliyi halinda qiymatin soviyyosindon satis neco
asilidir?

qiymatin asag1 diismasils — satisin hacmi artir

qiymat ohomiyyatli doracads asagi diisiir — satisin hacmi artmir

qiymat enir — satis hocmi doyigmir

qiymat enir-satigin hacmi ¢ox az miqdarda artir

qylomt enir — satisin hocmi ¢cox az miqdarda artir

176.Sual: Asagida gostorilonlordon hans1 «rogabots asaslanan qiymotqoymay
metodudur:

zararsiz ¢evik qiymotqoyma metodu

lideri taqlidetmo metodu

satig yering goro qiymotqoyma metodu

istehsal yerino goro qiymotqoyma metodu

cesid qrupuna goro qiymotqoyma metodu

177.Sual: Asagida gostorilonlordon hans1 «rogaboto asaslanan qiymotqoymay
metoddur:

satig yering goro qiymotqoyma metodu

zararsiz ¢evik qiymotqoyma metodu

qiymatlorin cari soviyyasino gora qiymoatqoyma metodu

cesid qrupuna goro qiymotqoyma metodu

marketing strategiyasina ssaslanan qiymoatqoyma metodu



178.Sual: Asagida gostorilonlordon hans1 «rogabots asaslanan qiymotqoymay
metodudur:
zararsiz ¢evik qiymotqoyma metodu
tender osasinda qiymotqoyma metodu
son hadd giymatqoyma metodu
marketing strategiyasina asaslanan qiymotqoyma metodu
investisiyanin rentabelliyino gora qiymotqoyma metodu

179.Sual: Asagida gostorilonlordon hansi «tolobata osaslanan qiymotqoymay
metodudur:

lideri toglid etmo metodu

son hodd qiymotqoyma metodu

marketing strategiyasina asaslanan qiymotqoyma metodu

tender asasinda qiymatqoyma metodu

investisiyanin rentabelliyino gora qiymotqoyma metodu

180.Sual: Asagida gostorilonlordon hansi «tolobata osaslanan qiymotqoymay
metodudur:

investisiyanin rentabelliyino goro qiymotqoyma metodu

lideri toglid etmo metodu

tender osasinda qiymotqoyma metodu

birbasa xorcloro goro qiymotqoyma metodu

Zararsiz cevik qiymoatqoyma metodu

181.Sual: Asagida gostorilonlordon hansi «tolobata osaslanan qiymotqoymay
metodudur:

qiymatlorin cari soviyyasino gére qiymoatqoyma metodu

tender osasinda qiymotqoyma metodu

investisiyanin rentabelliyino gora qiymotqoyma metodu

satis yerind gors qiymatqoyma metodu

marketing strategiyasina asaslanan qiymotqoyma metodu

182.Sual: Asagida gostorilonlordon hansi «tolobata osaslanan qiymotqoymay
metodudur:
marketing strategiyasina asaslanan qiymotqoyma metodu
movsiimliiys gora giymotqoyma metodu
mohsulun keyfiyyatino géra qiymotqoyma metodu
mohsulun ictehlaker ticiin qiymatliliyino gors qiymatqoyma metodu
lideri toglid etmo metodu



183.Sual: Hesabat dovriinds A mohsulunun hom qiymati, hom ds satisin hacmi
asag1 diismiisdiir. Bu hans1 amillo izah edilir:

toklifin hocminin artmasi ilo

tolobin hocminin artmasi ilo

mohsulun keyfiyyatinin yiiksolmasi ilo

tolobin hacminin azalmasi ilo

mohsulun istehsal texnologiyasiin tokmillosdirilmasi ilo

184.Sual: Antiinhisar ganunvericilik 1lk ndvbads nayi tomin edir?
Ictimai nemotlori
Raqabat miihitini
Tam mosgullugu
Iqtisadi azadl1g1
Siyasi azadlig1

185.Sual: AQP (PPP) nazariyyasinin empirik tasdiqini tapmamasini asagida
sadalananlardan hans1 izah etmir?

Ticarat manealori

Noqliyyat xorclori

Miixtalif 6lkolords qiymat saviyyasinin dl¢iilmasinds forqlorin moveud
olmasi

Monetar siyasatin ayri-ayri olkalards forqli olmasi

Azad ragabat prinsiplorine amsl etmomo

186.Sual: Kicik gohvoxanada miistorilora xidmot, boylik gohvoxanalara nisboton
yiiksokdir.

qati razi deyilom

razi deyilom

deyo bilmorom

raziyyam

tam aminom

187.Sual: Trikotaj istehsal edon firma 6z mohsullarini ixtisaslagsmis magaza
sobokasindon satir. Son illor firma 6z moahsullarini xiisusi formada qablagdirmaga
baslayaraq, supermarketlords do satisin1 hoyata kegirmoya baslayir. Firmanin
indiki miivaffoqiyyatini asagidaki saholordaki innovasiyalarla izah etmoak olar:

istehsal

satis

bazara irolilotmo

qiymot siyasoti

kadr siyasoti



188.Sual: Ogor firma yiiksok qiymatlo satilan mohsul istehsal edirso vo onun
alicilar1 konkret olaraq bir rayonda yerloasirlorss, onda firma on ¢ox mal
yeridilisinda hansi tisuldan istifado edocok?

reklam

soxsi satis

pablik Rileysnz

satisin stimullasmasi

topdansatis sobokosinin yaradilmasi

189.Sual: Turbinlorin ixraca ¢ixarilmasi haqqinda danisiqlar aparilir. Xarici alict
keyfiyyotin nozarat yolu ilo alava tosdiglonmasini tolob edir. Bu halda on miimkiin
nazarat novil hansidir?

dovlet;

texniki;

ticarat;

sahovi;

ictimai

190.Sual: Asagida gostorilonlordon hansi «marketingo asaslanan qiymotqoyma
metoduna aiddir:

birbasa xorcloro goro niymotqoyma metodu

marketing strategiyasina ssaslanan qiymoatqoyma metodu

tender osasinda qiymotqoyma metodu

qiymatlorin cari soviyyosino gora qiymoatqoyma metodu

movsiimliilys gora giymotqoyma metodu

191.Sual: Asagida gostorilonlordon hans1 «marketingo asaslanan qiymotqoyma
metodudur:

qiymatlorin cari soviyyasino gore qiymoatqoyma metodu

movsiimlilyd gora qiymoatqoyma metodu

movsiimliilys gora giymotqoyma metodu

son hodd qiymotqoyma metodu

birbasa xorcloro goro qiymotqoyma metodu

192.Sual: Asagida gostorilonlordon hans1 «marketingo asaslanan qiymotqoyma
metodudur:

tam xorclora osaslanan qiymotqoyma metodu

zararsiz ¢evik qiymotqoyma metodu

mohsulun keyfiyyatina gors qiymotqoyma metodu



investisiyanin rentabeliyino goro qiymotqoyma metodu
investisiyanin rentabeliyino goro qiymotqoyma metodu

193.Sual: Asagida gostorilonlordon hans1 «marketingo asaslanan qiymotqoyma
metodudur:

tolobin hocmi asasinda qiymotqoyma metodu

birbasa xorcloro goro qiymoatqoyma metodu

cesid qrupuna gors qiymatqoyma metodu

lideri togibetmo metodu

satig yering goro qiymotqoyma metodu

194.Sual: Moahsulun qiymatinin artmasi
talobatin hacmina tasir etmir
talobatin hacminin azalmasina sabab olur
tolobatin hacminin artmasina sabab olur
1stehlakin hacminin artmasina sabab olur
satisin hocmina tosir etmir

195.Sual: Mahsulun qiymatinin azalmasi:
talobatin hacminin artmasina sabab olur
tolobatin hacmina tosir etmir
tolobatin hocminin azalmasina sobab olur
1stehlakin hacmina tasir etmir
satisin hocmina tosir etmir

196.Sual: Mahsulun qiymatinin artmast:
toklifin hacmina tasir etmir
toklifin hacminin azalmasina sabab olur
taklifin hacminin artmasina sabab olur
1stehsalin hacminin azalmasina sabab olur
1stehsalin hacminin azalmasina sabab olur

197.Sual: Mahsulun qiymatinin azalmasi:
Moshsulun qiymatinin azalmast:
toklifin hocminin artmasina sabab olur
toklifin hacminin azalmasina sabab olur
olkodo igtisadi foalig1 yiiksoldir
istehsalin miqyasiin genislondirilmasina sabab olur



198.Sual: Porakondo tacir A mohsulunun bir adodini 225 man. almis vo onun
satisindan porakondos satis qiymotinin 25%-1 hocmindo golir oldo etmoyi nozordo
tutur. Bu halda A mohsulunun parakonds satis qiymati ne¢o manat olmalidir?

360 man.

280 man.

320 man.

340 man.

300 man.

199.Sual: «Qiymaot yuvarlaq rogom olmamalidir» deyimi hans1 amilo asaslanir:
rogabotlo olagodar olan amillors
tolobatla olagodar olan ammillors
xorclorlo olagodar olanamillora
psixoloji amillara
mohsulun keyfiyyati ilo olagodar olan amillora

200.Sual: Mohsulun xarici bazarlarda maya doyorindon (normal bazar doyorindon)
asaga satilmasi:

kiitlovi marketinq adlanir

aktiv marketinq adlanir

klirinq adlanir

dempinq adlanir

barter adlanir

201.Sual: Moahsulun bazara ¢ixarilmasi:
reklam kampaniyasidir
tobligat kampaniyasidir
birbasa satis prosesidir
mohsulun hayat dovranun bir marhslasidir
mohsul satisinin hovaslondirilmasi todbiridir

202.Sual: "Dempinq" nadir?
Ixracat subsidiyasi
Idxal tarifi
Qiymatin asagi salmaqla hayata kecirilon diskriminasiyasi novii
Miixtalif 6lkolords yerloson iki inhisarct arasinda miisabiqasi
Ticarat ganunlar1 har hans1 pozulmasi



203.Sual: Asagidakilardan hans1 gdmriik doyari 300 ABS dollar1 olan kameranin
idxal1 {i¢iin on asag1 gomriik maneoasidir?

$ 20 spesifik riisum

5% advalor riisum

Malin hor vahidina $ 10-dan az olmayaraq, 3% advalor riisum

3% advalor riissum

$ 15 spesifik riisum

204.Sual: Aliciliq Qabiliyyoati Pariteti (AQP) nozors alinmagqla aparilan ticarat {igiin
hans1 qayda dogrudur?

Vahid qiymat qanunu biitiin mallar iigiin qiivvods galir

Real valyuta mazonnasi vahidas barabardir

Real valyuta mozonnosi sifira borabordir

Istonilon iki 6lka arasinda inflyasiya doracosi eynidir

Olkods inflyasiyanin soviyyasi valyuta mazennasi ilo tars miitonasibdir

205.Sual: Beynolxalq ticaroatds elan edilon qiymat neco adlanir?
Dogru qiymati
Horrac qiymoti
Miigavils giymati
Birja qiymati
Razilasdirilmis qiymot

206.Sual: Idxal kvotast:
Xarici rezidentlorin sahib ola bilocayi renta yaradir
Olko {i¢iin idxal tarifindon ucuz basa galir
Idxal tarifi kimi, idxal kvotas1 da ohalinin rifah halmna tasir gostorir
Olko {i¢iin idxal tarifindon baha basa galir
Idxal tarifindon farqli olaraq, idxal kvotas1 ohalinin rifah halina tosir
gostormir

207.Sual: Miiasir beynolxalq ticarotdo pay1 on ¢ox olan 6lko hansidir?
Braziliya
Cin
ABS
Yaponiya
Ingiltors



208.Sual: Olkoys idxal olunan mallar vo xidmotlor {izro ddonilon vergi neco
adlanir?

Aksiz

Gomrik risumlan

Monfoot vergisi

Olava doyar vergisi

Kvota

209.Sual: Pulun aliciliq gabiliyyati:
Deflyasiya zamani azalir
Inflyasiya zamam azahr
Inflyasiya zamani artirir
Inflyasiya ilo bagl deyil
Deflyasiya ilo bagli deyil

210.Sual: Nisbi AQP (PPP) tosdiq edir ki, xarici ticaratin tarazliginin qorunmasi
ucun:

Iki 6lko arasinda inflyasiya doracalori eyni olmalidir

Inflyasiya doracalorinin doyismasi mazonnanin faizls doyismoasi ilo eyni
olmahdir

Inflyasiya doaracalorinin doyismosi bank faizlorinin nisbati ilo eyni olmalidir

Iki 6lka arasinda nisbi qiymeot soviyyasi bir valyuta ilo ifado olunarkon eyni
olmalidir

Iki 6lko arasinda aliciliq gabiliyyati eyni olmalidir

211.Sual: Diinya qiymoti nadir?
Ictimai istehlak doyarina sahib olan mahn ictimai zoruri istehsal qiymoti
Ictimai zoruri istehsal keyfiyyotino malik malin ictimai zaruri istehlak
qiymati
Malin trast doyori
Beynolzalq sazigdo gostorilon konkret qiymaot
Barter omoliyyatlarinda miiqavilonin valyuta ilo gostorilmis qiymati

212.Sual: 800 min ailo mogsodli bazarda televizora malikdir. Reklam
yerlasdirilmali programa iss 160 min ails baxir. Reklam auditoriyasinin radio vo
televiziyada ohato olunmasinin qiymotlondirilmasi kriteriyasi 3 dofa rolikin
gostorilmasi halinda ne¢oys barabordir?

50;

20;

60;

100

70



213.Sual: Millayn nadir?
reklam novi;
reklam yayilmasi kanal;
ticarat markast;
gazet tariflorinin miiqayisali kriteriyasi;
ticarat nisani

214.Sual: Reklam:
ictimaiyyaotlo olaqgodir;
tinvansiz (qeyri $oxsi) vo haqqi 6donilon kommunkasiyadir;
iki torafli kommunikasiyadir;
mohsulun movqgelasdirilmasidir;
inteqrasiya olunmus kommunikasiyadir;

215.Sual: Reklam kampaniyasinin moagsadi:
mohsulun birbasa satiginin hoyata kegirilmosidir;
mohsul satisinin hacminin artirilmasidir;
mohsul istehsalinin hocminin artirilmasidir;
mohsulun keyfiyyatinin yiiksoltmokdir;
mohsulun istehlake¢ilara catdirilmasini tezlogsdirmokdir.

216.Sual: Reklamin televiziya vasitasi ilo verilmasinin istiinliiyii:
onun operativliyi;
reklamin verilmasi imkanlariin yiiksok olmast;
istehlak¢l auditoriyasinin genisliyi;
reklamin qiymatinin (haqqinin) ucuz olmas;
yuxarida gostorilon biitlin variantlar dogrudur;

217.Sual: Avadanliqglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifado
etmok mogsodouybundur:

televiziya;

radio;

xusuii bukletlor;

reklam roliklari;

qacan satirlor;



218.Sual: Ictimaiyyatlo olagonin mogsadi:
mohsul haqqinda istehlak¢iya molumat vermokdir;
mohsulun movgelasdirilmasidir;
xeyirxah miinasibatlorin yaradilmasidir;
mohsulun yayimini hoyata kecirmokdir;
mohsulu reklam etmokdir;

219.Sual: Reklami satisin hovaslondirilmasindan farqlondiran cohat:

satisin hovaslondirilmasindon forqli olaraq reklamin maqsadi istehlakin
hacminin artirmaqdir;

satisin hovaslondirilmasindon forqli olaraq reklam pulsuz hoyata kegirilir;

satisin havaslondirilmasindan forqli olaraq reklamin maqgsadi talobatin
hacmini artirmaqdir;

satisin hovaslondirilmasindon forqli olaraq reklam miisyyon haqq
miiqabilinds (pullu) hoyata kegirilir;

satigin hovaslondirilmasindon forqli olaraq reklam yalniz istehlak vasitalori
bazarinda hoyata kecirilir

220.Sual: «Istehsalgi-topdansatis ticarat-istehlak¢1» kanalindan hans1 mohsulun
satiginda istifado etmok mogsadouygundur:

gondin vo karamelin;

avadanhqlarin;

kors yagin;

giindolik tolobat malarinin;

orzaq mohsullarinin;

221.Sual: «Istehsalgi-topdansatis ticarati-istehlak¢i» kanalindan hans1 mohsulun
satiginda istifado etmok mogsadouygundur:

gondin vo karamelin;

gara metallarin

kors yagin;

giindolik tolobat malarinin;

orzaq mohsullarinin;

222.Sual: «Istehsalgi-topdansatis ticarati-istehlak¢i» kanalindan hans1 mohsulun
satiginda istifado etmok mogsadouygundur:

kors yagin;

giindolik tolobat malarinin;

gondin vo karamelin;

avtomobillorin;

orzaq mohsullarinin;



223.Sual: «Istehsalci-topdansatis ticarati-parakonds ticarat-istehlak¢i» kanalindan
hans1 mohsulun satiginda istifado etmok mogsodouygundur:

qara metalin;

minik avtomobillarin;

avadanhgqlarin;

kars yagin;

neftmasingayirma mohsullarinin;

224 Sual: «Istehsalci-topdansatis ticarati-parakonds ticarat-istehlak¢i» kanalindan
hans1 mohsulun satiginda istifado etmok mogsodosuygundur:

minik avtomobillorin;

avadanhqlarin;

neftmasingayirma mohsullarinin;

karamelin;

qara metalin;

225.Sual: «Istehsalci-topdansatis ticarati-parakonds ticarat-istehlak¢i» kanalindan
hans1 mohsulun satiginda istifado etmok mogsodouygundur:

avadanhqlarin;

giindslik talobat mahsullarinin;

qara metalin;

minik avtomobillarin;

neftmasingayirma mohsullarinin;

226.Sual: Regionda A moahsulunun istehlakc¢is1 yalniz «Azinfo» miiassiasidir. Bu
halda asagidaki satis kanallarinin hansindan istifadoe etmok mogsodouygundur:
istehsalgi- topdansatis ticarati- istehlakci;
istehsalgi-porakondo satig-istehlaker;
istehsalci-istehlakei;
istehsalgi- topdansatig ticaroti- porakondos satis-istehlaker;
istehsalgi- topdansatis ticaroti-agent-istehlakei;

227.Sual: Reklamin iinvansiz (qeyri $oxsi) olmasi:
onu hoyata keg¢iron miiossisonin imicinin yliksok olmamasini gostorir;
bir tokliflo genis istehlak¢1 auditoriyasina miiraciat edilmasini gostorir;
onu hoyata keg¢iron miiossisonin pogt linvaninin molum olmadigini gostorir;
onu hoyata keg¢iron miiossisonin adinin molum olmasini gostorir;
onu hazirlayan vo hoyata kecgiron reklam firmasinin molum olmamasini
gostorir;



228.Sual: Boliisdiirmo kanallari:

mohsullarin reklaminin yayimi kanallar1 va vasitaloridir

mohsullarin istehsalgidan istehlak¢iya catdirilmasimi tomin edoan fiziki
vd hiiquqi saxslorin comidir

mohsullarin qablagdirilmas1 va anbarlagdirilmasi amaliyyatlarinin comidir;

mohsullarin naql edilmasi vo naql edilms prosesinds hayata kegirilon
omoliyyatlarin comidir;

satisdan sonraki dovrdo mohsullara servis xidmati gostorilon fiziki va hiiquqi
soxslorin comidir;

229.Sual: Miiossiso yalniz bir ¢esiddo mohsul istehsal edir vo biitiin bazar
seqmentlorindo onu eyni qiymato satir. Onun reklami da eyni tiplidir vo biitiin
istehlakeilar {igilin nozords tutulmusdur. Bu halda miiossisonin marketing foaliyyoti
marketing hans1 formasina uygun golir:

birbasa marketing formasina;

aktiv marketinq formasina;

differensiallasdirilmamis marketinq formasina;

differensiallagdirilmis marketinq formasina;

tomorkiizlosdirilmis marketing formasina;

230.Sual: Boliisdiirma kanallariin soviyyasi:

mohsulun istehsal¢idan istehlak¢iya ¢atdirilmasinda istirak edon ticarot
vasitoci tiplorinin say1 ilo miioyyon olunur;

istehlakc¢ilara servis xidmati gostoron miiossisalorin sayi ilo miioyyan olunur;

mohsullarin istehsal¢idan istehlak¢iya ¢atdirilmasinda istirak edon
naqliyyat miiassisolorinin sayi ilo miidyyon olunur;

mohsulun istehsalgidan istehlak¢iya ¢atdirilmasinda istirak edon naqliyyat
ndvlarinin tiplorinin say1 ilo miioyyon olunur;

istehsalgilar torafindon istehlakgilara gostorilon miixtalif xidmatlorin say1 ilo
miioyyon olunur;

231.Sual: «Istehsalgi- agent-topdansatis miiossisosi-parakonda ticarat-istehlak¢i»
boliisdiirms sistemi ne¢a pillali (saviyyali) bolgi kanallina aiddir:
4

W O N =



232.Sual: Variantlardan hans1 qiymat siyasatinin ve qiymat seviyy1asinin
formalasmas pillalorinin komiyyatini diizgiin oks etdirir?

7

12

10

15

5

233.Sual: Hans1 variant 6-c1 pillonin mahiyatini oks etdirir?
Mogsadli bazar1 n miioyon edilmosi
Imtd3d markasinin imicinin se¢cilmosi
Antidempinqg siyasati
Qiymat roqabati
Qiymoat mogsadlorinin miioyyan edilmasi

234.Sual: Beynolxalq Marketing tocriibasinds qiymot siyasati vo qiymat rogabati
xtisusilo mithiim rol oynayirlar ?

Firmanin sahibkarliq foaliyystinds fiasko torads bilacak sartlorin qabulunda

Firmamn xarici bazarda yiiksok ragabatqabiliyyatliliyin tamin
edilmasindd

Firmanin xarici iqtisadi alagalori arealinin genislonmasinda

Texniki sigrayisa istiqgamatlonon firmalarin daxili miihitinin agkarlanmasinda

Mohsullarin modernlosdirilmosi vo ya modifikasiyas1 hagqinda
informasiyalarin yigilmasinda

235.Sual: Firmanin beynalxalq marketingds qiymat siyasati asagida gostorilon
hallardan hansinda shomiyyatli yer tutmur?

Alict satisin hovoslondirilmasi vasitaloring nisboton qiymaotlorin soviyyasine
daha boyiik doracads miinasibat gostarir

Satiglarin soviyyasinin alicilarin qiymats aid toloblordon asililiginin yiiksok
daracasi qeyd edilir

Firmanin mallarin qiymatlorinin avvalki saviyyasinds is tocriibosi azdir vo
ya qiymatlorin soviyyasinin yeni sistemini qurmaq zorurati meydana ¢ixmisdir

Raqib firmalar oxsar yeni mallar hazirlayirlar vo gozlonilir ki, onlar az vaxt
forqilo bazara ¢ixacaqlar

Bazar miinasibatlorinin inkisafindan qaynaqlanaraq firma qiymat
hadlorini miloyyanlosdirir



236.Sual: Qeyri-qiymaot rogabatinin osas amillorino aid deyil?
Omtoonin keyfiyyati
Sigorta
Reklam
Vergiqoyma
Odomo sortlori

237.Sual: Qeyri-qiymaot rogabatinin osas amillorino aid deyil?
Omtoo nisani
Satisin hovaslondirilmasi vasitalori
Ixrac qadagalan
Pul vo omtoo formasinda kredit verilmosi
Servis

238.Sual: Beynolxalq Marketinqds geyri-qiymot rogaboti asagidaki halda xiisusilo
vacibdir?

Malin analoglart mévcuddur

Mal digar mallarla miiqayiss etmok miskiildiir

Mal defisisit deyil

Qiymot keyfiyyatlo olagali deyil

Malin qiymati alicinin galirlorinin boyiik hissasini toskil edir

239.Sual: Beynolxalq marketingin va beynalxalq rogabatin inkisafinin 1-ci
moarholasinda.....

Mallar xarici bazarlarda asagi qiymatls satilir vo malin, satis siyasatinin
vd yeridilma siyasatinin keyfiyyoti asag soviyyadadir

Mallar, satig, yeridilmo vo onlarin tokmillogdirilmasi prioritet togkil edir,
onlar firmaya istehlakc¢ilari coalb etmoklo vo saxlamaqla qiymatlori avvalki
soviyyado saxlamaga vo hotta artirmaga imkan verir

Marketing todbirlori kompleksinds qiymat iistiin movqeyini itirmoklo monfi
xarici effekt yaradir

Diinya bazarlarinda rogabst miibarizasinin koskinlogsmasi ilo beynalxalq
foaliyyatls foal masgul olan firmalar milkommasl marketing texnologiyalarina
yiyalonmislor

Raqib sirkatlorlo barabar soviyyads miixtalif texnoloji yeniliklorin tatbiqi
reallasir

240.Sual: Beynolxalq marketingin va beynalxalq roqabatin inkisafinin 2-ci
morhoalasinda.....

Mallar xarici bazarlarda asagi qiymatlo satilir vo malin, satig siyasatinin vo
yeridilmo siyasotinin keyfiyyati asagi soviyyodadir



Mallar, satig, yeridilmd vo onlarin tokmillosdirilmasi prioritet toskil
edir, onlar firmaya istehlak¢ilar1 calb etmaklo vo saxlamaqla qiymotlori
avvalki saviyyado saxlamaga va hatta artirmaga imkan verir

Firma diinya bazarinda tocaviizkar qiymot roqabati aparir

Diinya bazarlarinda rogabst miibarizasinin koskinlogsmasi ilo beynalxalq
foaliyyatlo foal masgul olan firmalar milkommal marketing texnologiyalarina
yiyalonmislor

Raqib sirkatlorlo barabar soviyyads miixtalif texnoloji yeniliklorin tatbiqi
reallasir

241.Sual: Beynolxalq marketingin va beynalxalq ragabatin inkisafinin 3-cii
moarholasinda......

Mallar xarici bazarlarda asagi qiymatlo satilir vo malin, satis siyasatinin vo
yeridilmo siyasotinin keyfiyyati asagi soviyyodadir

Mallar, satis, yeridilmo vo onlarin tokmillosdirilmasi prioritet togkil edir,
onlar firmaya istehlakc¢ilar1 calb etmoklo vo saxlamagqla qiymatlori avvalki
soviyyado saxlamaga vo hotta artirmaga imkan verir

Firma diinya bazarinda tocaviizkar qiymot roqabati aparir

Diinya bazarlarinda ragabat miibarizasinin kaskinlosmasi ilo beynalxalq
faaliyyatls faal mosgul olan firmalar miikommsal marketing texnologiyalarina
yiyalonmislar

Qiymaotlar artir vo qiymatin artmas1 malin beynalxalq rogabat
qabiliyyatliliyino tosir gostormir

242 .Sual: Qiymot siyasoti agagidaki hallardan hansinda keyfiyyotsiz hesab edilir vo
yenidon baxilma tolob edir?

Qiymaotlar stabil olaraq dayisilir

Qiymatlor mogsadli bazara uygun olaraq meydana ¢ixir

Qiymat variantlar1 haddindon ¢oxdur

Qiymeatlor lizro gorarlar bazar haqqinda yetorli informasiya olaraq gobul
edilir

Qiymat siyasoti alicilar torofindon basa diisiilondir, satilma {i¢lin artiq vaxt
getmir

243 .Sual: Qiymotlorin togobbiislo azaldilmasi asagidakilardan hansiinin tosirilo bag
verir?

Hoddindon artiq vo ajiotaj tolobin

Xorclorin artmasi ilo olagolondirilon xarici bazarlarda inflyasiya
proseslorinin

Sirkot monfaatlorinin artirilmasi vo maliyya vaziyyatinin
yaxsilagdirilmasinin



Bahali moahsullarinin istehsalinin azaldilmasi
Istehsalcinin vo ya vasita¢inin anbarlarinda mohsulun yigihb qalmasinin

244 Sual: Qiymotlorin togobbiislo artirilmasi asagidakilardan hansinin tosirilo bag
verir?
Ayri-ayri 6lkalarin xarici ticarat qanunvericiliyinin doyisilmalari ilo
Sart rogabatin tasirilo bazarda payin azalmasi ilo
Mogsadli bazar da istehlak¢ilarin davraniginin nozors alinmasi ilo
Firmanin marketinq miihiti elementlorini doqiq gozdon kegirmaosi ilo
Informasiyanm hamu {i¢iin slgatanliginin bazarda yaratdig: effektin tosiri ilo

245.Sual: Qiymotqoymanin xarici amillorine aiddir:
Istehlakeilarin psixoloji vaziyyati
Xorclor
Marketing vo qiymoat mogsadlori
Marketing-miks
Mallarin differensiasiyasi

246.Sual: Qiymotqoymanin xarici amillorine aid deyil?
Alicilar
Ragqiblor
Olkodaki siyasi voziyyot
Monovi-etik miilahizolor
Biznesin toskili

247.Sual: Qiymotqoymanin daxili amillorine aiddir:
Mohsulun hoyat dovrii morhalolori
Alict talabi
Istehlakgilar seqmentinin golirlorinin soviyyosi
Istehsal va tadaviil xarclori
Inflyasiya meyllori

248.Sual: XX asrin 80-ci illorinds Yaponiya mohsullarina ixrac qiymatinin
artmasinin asas sababi:
Olkodo bas veran tabii falakot
Yanacaq-xammal mallarinin kaskin bahalasmasi
Hiperinflyasiyanin miisahide olunmasi
Olkays edilon xarici basqin
Horbi xorclorin artirilmasi



249 Sual: Qiymot siyasatinin mogsadlori nego osas istiqgamato boliiniir?
2

3
4
5
6

250.Sual: Manfaats istigamatlonan maqsadlors aiddir:
Bazar payinin maksimallasdirilmasi
Alcilarin saymin maksimallagdirilmasi
Roqabot miibarizosindo oks-tosir
ROI-qoyulmus kapitala gors monfaot
Satislardan alinan modaxilin maksimallasdirilmasi

251.Sual: Satiglarin hocmlorinin artmasina istiqgamatlonon moagsadlors aiddir:
Monfostin maksimallasdirilmasi
Bazar qiymaotlorinin sabitlogdirilmasi
Firmanin vo malin imicinin saxlanilmasi
Firmani1 raz1 salan monfootin tomin edilmosi
Bazar payimin maksimallasdirilmasi

252.Sual: Bazarin cari voziyyating istiqgamotlonon moagsodlors aiddir: Mogsadli
monfootin tomin edilmosi

Qisamiiddatli dovrdo monfaotin maksimallagdirilmasi

Firmamn vo malin imicinin saxlanilmasi

Satislardan alinan modaxilin maksimallasdirilmasi

Alicilarin saymin maksimallagdirilmasi

253.Sual: Beynolxalq marketinqds qiymot strategiyalarina aid deyil:
Firma bazara yeridilon dovrdo qiymaot strategiyasi
Firmanin bazarda payimin artirilmasi mogsodilo qiymot strategiyasi
Bazarin sabitlogsmosi moagsadilo qiymot strategiyasi
Roqabot miibarizosinds garsidurma iigiin qiymot strategiyasi
Idxal mahsullarinin modifikasiyasina asaslanan qiymot strategiyasi

254.Sual: Qiymat siyasotinin hazirlanmasinin 1-ci marhalosi.....
Qiymot strategiyasinin se¢ilmasi
Mogsadli bazarin miioyyon edilmosi
Marketingin strateji moqsodlarinin miiayyan edilmasi



Miimkiin olan dayisilmalarin va gozlonilmaz voziyyatlorin nozors alinmasi
Qiymat soviyyasinin miloyyon edilmasi

255.Sual: “Ticarat markasinin imicinin se¢ilmasi” qiymat siyasatinin
hazirlanmasinin ne¢onci morhaloasini ohato edir?

v
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256.Sual: “Marketing-miks strukturunun (mallar, satis, irolilomo) tortib edilmosi”
qiymat siyasatinin hazirlanmasinin negonci morholosini ohato edir? 11

I

A%

VIl

X

257.Sual: Qiymat siyasatinin vo qiymat saviyyasinin formalasdirilmasi neco
moarholoni ohato edir?

8

10

12

14

15

258.Sual: “Praysinqlor” nadir?
Qiymat ugurumu
Qiymot endirimi
Qiymat xatlori
Qiymaot siyasoti
Qiymat roqabati

259.Sual: Beynolxalq Marketinqds “Hannibalizm” effekti.....
Firmammn xarici bazarda 6z mallarimin istehlakcilarinin udulmasi
Monfootin azalmasi vo zorarli ticarato sovq etmo
Strateji bazar masalalorinin va sahibkarliq foaliyystinin ugurlu perspektivi
Firmanin roqib firmalara gars1 haqsiz ragabati
Roaqib mohsullarin firma torafindon alinib, yeni modifikasiya olunmus
variantda xarici bazara toqdim etmosi



260.Sual: “Bir torafdon ixrac mohsulunun istehsal¢ilarinin xarclori ilo miigayisade
son xarici istehlak¢iya malin ¢atdirilmasina alava xarclor hesabina qiymatin
durmadan artmasi ilo olagodardir, digor torafdon iso sort beynolxalq rogaboto
davam gotirmok moagsadilo onun minimallagdirilmasini nozords tutur” ifadosi hansi
hadisoni izah edir?

Qiymoat dempingqi

Ixrac qiymotinin eskalasiyasi

Hannibalizm effekti

Giften paradoksu

Girig-¢1x1s strategiyasi

261.Sual: Ixrac qiymotinin eskalasiyas1 amilloring aiddir:
Ixracg1 6lkodo malm maya doyori
Malin idxalg1 6lkays daxil olana qadar ixrac maya doyari
Mal idxal¢1 6lkaya daxil olan zaman idxal maya doyari
Gostarilonlordon har hansi ikisi
Gostarilonlorin hor iici

262.Sual: Omtoo siyasati liclin standartlagsma vo uygunlagsma se¢orkon asagidaki
hansi1 vacib meyarlar nazors alinmalidir?

Omtoonin texniki vo funksional xarakteristikasi

Magsadli bazarda amtoanin gabulolunma xiisusiyyati

Uygunlasma xorclori vo gozlonilon somorali effekt

Bazarin hacmi va aliciliq qabiliyyati

Gostorilanlorin har biri dogrudur

263.Sual: Macburi uygunlagma —

Ixracatcilarin hamisi iiciin miitlaq olan talobat vo normalarin amtaanin
istehsalinda nazars alinmasi vacibliyi ilo baghdir

Xarici bazarin istehlak¢1 toloblorinin marketing todqiqgati ilo dyronilmosi yolu
ilo omtoonin ¢atdirilmasidir

Oxsar1 olmayan, tamamilo yeni amtoonin yaranmasidir

Informasiyanim yigilmasi, bazar haqqinda, dayison tolobatlar haqqinda,
raqiblorin faaliyyati haqqinda molumatlarin yigilmasini tomin edir



Hor bazar {i¢iin istehlak¢i tolobinin unikalliginin nozore alinmasi ilo unikal
omtoalorin hazirlanmasi

264.Sual: Lazimi uygunlasma —

Ixracatcilarin hamisi {igiin miitloq olan talobat va normalarm amtoanin
istehsalinda nazors alinmasi vacibliyi ilo baghdir

Xarici bazarin istehlakc¢i talablorinin marketing tadqiqati ilo
oyranilmasi yolu ilo amt3anin catdirilmasidir

Oxsar1 olmayan, tamamils yeni amtoonin yaranmasidir

Informasiyanim yigilmasi, bazar haqqinda, dayison tolobatlar haqqinda,
raqiblorin faaliyyati haqqinda molumatlarin yigilmasini tomin edir

Hor bazar {i¢iin istehlake¢i tolobinin unikalliginin nozore alinmasi ilo unikal
omtoolorin hazirlanmasi

265.Sual: Osas1 3 Avropa dlkosi- Almaniya, Avstriya, Isvecra torafindon qoyulan
beynolxalq keyfiyyot standart1 hansidir?

QOST

JiS

iSO

ICG

SWIFT

266.Sual: Azorbaycan Respublikasinin 12 iyun 1998-ci il omtoo nisanlar1 vo
cografi gostoricilor hagqinda qanununda istifados edilon anlayiglar arasinda
Transliterasiya” ifads edir?

Omtoonin mongacd dovlotin vo ya bolgonin orazisi ilo yaxud bu orazidoki
yerlo bagl oldugunu bildiron ggstoricidir

Ittifaqin, assosiasiyasinin, hor hansi bir birliyin adina qeydo alman nisan vo
nisanlarin kombinasiyasidir

Sahibkarin omtoaslorini vo ya xidmatlorini digar sahibkarin omtaslorindon
forqlondiron vo grafik tosvir edilon nisan

Omtoonin bu va ya digor dlkonin ehtiyaclarinin 6donilmasi ii¢iin yaxsi
uygunlasmis, ke¢cmisdo moveud olunan formada buraxilisina yenidon
baslanmasidir

Bir yaz sistemindoki harflorin basqa yaz sisteminin harflari ilo
verilmasidir



267.Sual: “Yenilik ovvalca otraf bazarda reallasir, sonra iso daxili bazarda” bu
prinsip amtaanin beynalxalq hoyat dovriiniin hans1 modelino xasdir: Ardicil
Sinxron
Qaris1q
Avangard
Sinergetik

268.Sual: “ Zamana goro yeniliyin xarici bazarlara ¢ixarilmasi” bu prinsip
omtoonin beynolxalq hoyat dovriiniin hans1 modelino aiddir:

Sinxron

Ardicil

Diversifikasiya

Avangard

Qaris1q

269.Sual: “ Istehsal yerlogsmis dlkolordon-idxal, tolobat olan, artiq istehsal olmayan
Olkadon isa ixrac yer alir” prinsipine miivafiq golon amtoanin beynalxalq hoyat
dovrii modeli hansidir?

Ardicil

Sinxron

Avangard

Multimilli

Qlobal

270.Sual: Bir sira xarici iqtisadg¢ilar vo isgiizar adamlar malin “roqabat
qabiliyyatli” terminindon iimumiyyatlo istifado etmirlor vo onun ovozindo séziin
daha genis monasinda “......” terminino miiraciot edirlor.

Rentabellik

Novatorluq

Keyfiyyat

Standart

Optimalliq

271.Sual: ©gar mohsul yalniz asas xiisusiyyatlora malikdirss, onda....
Onun faydalilig1 yiiksok, monfaatliliyi normadadir
Onun faydaliligr vo manfaatliliyi on asagi soviyyadadir
Onun faydaliligi, satis hocmi, manfoatliliyi yliksokdir
Bu va ya digor doyisiklik hiss edilmoz
Olavo xiisusiyyatlor miistoqil doyisonlor oldugundan miitloq daxil
edilmoalidir



272.Sual: Xarici 6lko alimlorinin verdiklori tasnifata gore raqabat gabilliyyatinin
torkib hissolori: (diizglin olmayan varianti se¢in)

Malin toyinati

Funksional somorslilik

Keyfiyyot xarakteristikalari

Kommersiya tistiinliiklori vo ¢atismazligi

Sigorta ehiyatlarinin yaradilmasi

273.Sual: Sirkatin marketing texnologiyalarinin vo biznes biliklorinin shomiyyastini
xiisusi geyd etmok baximindan beynolxalq rogabot gabiliyyatinin asas torkib
hissalori hansilardir: Malm keyfiyyati 2. Istehsal va todaviil xarclori 3. Servis
siyasati 4. Bazarda gobul olunmus satis metodlart 5. Malin va firmanin niifuzu 6.
Olkodaki siyasi voziyyot

1,2,3
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274.Sual: Omtoonin beynoalxalq hoyat dovriiniin morholslori verilmisdir: Diizgiin
olmayan variant1 se¢in:

Daxili bazarda omtoonin fordilosdirilmosi

Xarici bazarda omtoonin fordilogdirilmosi

Xarici bazarda omtoonin standartlagdirilmasi

Xaricds istehsal prosesi
Daxili bazarda qiymatin formalagsmasi1 meyarlari

275.Sual: Sirkatin biznes biliklorinin verildiyi variantlardan hans1 yanhgdir?
Ko6hna biznes biliklori- kohna bazar
Yeni biznes biliklori- kohna bazar
Ko6hna biznes biliklori- yeni bazar
Yeni biznes biliklori-yeni bazar
Gostorilanlorin har biri dogrudur

276.Sual: Sirkotlor ixrac (idxal) nomenklaturasinin optimallasdirilmasi {li¢iin
miixtolif assortiment strategiyalarindan istifads edir. Hans1 variant diizgiin deyil?
Lisenziyalasma
Diversifikasiya
Differensasiya
Saquli inteqrasiya
Dar ixtisaslagsma



277.Sual: Mallarin yeni xiisusiyyatlorinin vo imkanlariin yaradilmasi, yoni
sistemin torkib hissolorindon heg birindo ovvoallor olmayan xiisusiyyatlor
yaradilmasi yolu ils biznes dairalorinin genislonmasini nozards tutan prinsip
hansidir?  Simmetriya

Emercentlik

Strateji ¢eviklik vo tohliikosizlik

Strateji tosobbiis

Assimetrik halqalar

278.Sual: Diversifikasiya strategiyasinin hansi tipi bir-birilo gotiyyon slagali
olmayan mallar istehsalinin inkisafini nazards tutur?

Konqglomerat

Konsersium

Sindikat

Sinergiya

Kartel

279.Sual: Diversifikasiya strategiyasinin hansi tipi miioyyan imumi mévqedon
olan mallar istehsallarinin va biznes sahalorinin inkisafini nazords tutur?  Model
Konsern
Sinergiya
Konglomerat
Ardicil

280.Sual: ’Differensiasiya’ni ifado edon varianti segin.

Toxminan eyni tipdon ,ancaq miixtalif novds vo ya modifikasiyali omtas
vd xidmatlorin istehsalini

Eyni tipdon olmayan omtos vo xidmatlorin istehsali

Diversifikasiyanin sinonimi

Iraliys dogru saquli inteqrasiyadir

Bir omtas novii lizro dar ixtisaslagsmadir

281.Sual: Saquli inteqrasiyani ifado edon variant1 se¢in

Bu diversifikasiyanin konqlamerat tipidir

Bu istehsal-ixrac prosssesinin saquli zanciri ilo miisayat olunan biznesin
manimsanilmasi strategiyasidur

Bu istehsal-ixrac prossesinin iifuqi zonciri ilo miisayot olunan biznesin
monimsanilmasinin strategiyasidir

Bu ndvlara gors differensiya strategiyasidir

Bu omtoonin beynolxalq hoyat dovriiniin ardicil pillesidir



282.Sual: ©gor H- ixracat¢min dlkosinds verilmis omtoa istehsalinin hacmi, I-
0lkadon hazirki malin ixraci, U- basqa 6lkalordon, regionlardan hazirki malin
idxalin1 ifads edorso, bazarin tutumu (T) borabordir:

T=H-i+U

T=H*[*U

T=H+i-U

T=(H-1)*U

T=H+I+U

283.Sual: Xarici bazara ¢ixma zamani rast golon maneolor: Nogliyyat 2. Gomriik 3.
Hiiquqi 4. Siyasi 5. Ideoloji 6. Qanunculuq 7. Sigorta
1,3,4,7

b ]

4

b

3,6
2,3,
.4, 6
2,5

2
1
2
1

b

284.Sual: Xarici ticaratin geyir-tarif tonzimlonmaosi 6ziinds birlosdirmir:
Gomriik va inzibati prosedurlarin xiisusiyyatlorini
Ticarat baryerlorini
Xiisusi talab vo standartlari
Kredir-valyuta alatlorini
Bazarda t3labin perspektivini

285.Sual: ...... tipli iqtisadiyyat ¢or¢ivosindo ohalinin oksor hissasi sado kond
tosarriifati istehsali ilo mosgul olur?

Qabagcil sonaye

Natural tosarriifat

Yiiksok rogabot

Yeni sonaye

Xammala yonalik

286.Sual: Bazarin seqmentasiyasit...........
Bazar alicilarimi onlarin ¢oxcohatli vo miirokkab tolobatlarim daha dar,
eynicinsli xarakteristikasina gora bolgistudiir
Bazarda bas veron alqi-satq1 prosesinds toraflorin masuliyyatinin bolgiistidiir
Xarici bazara ¢ixma zamani prosedurlarin ardicilligidir
Alicilarin saticilar tizorinds iistiinliiylinii oks etdiron periferik modeldir
Marketinq kompleksi ilo bagli olmayan hadisalorin oks etdirilmo
mexanizmidir



287.Sual: Tam bir 6lkonin va regionun seqmentasiyasi soklinda verilir?
Mikroseqmentasiya
Makroseqmentasiya
Mezoseqmentasiya
Megaseqmentasiya
Nanoseqmentasiya

288.Sual: Genis istehlak¢1 qruplarinin daha dar qruplara seqmentlosdirilmis
bolgiisti ifads edir?

Darinins seqmentasiya

Enino seqmentasiya

Hiperseqmentasiya

Y ekundan ovvolki hazirliq seqmentasiyasi

Yekun seqmentasiya

289.Sual: Hoddindon ¢ox boliinmoklo miisayiot olunan seqmentasiya:
Dorinino seqmentasiya
Enino seqmentasiya
Hiperseqmentasiya
Y ekundan ovvolki hazirliq seqmentasiyasi
Yekun seqmentasiya

290.Sual: Dar alic1 qruplarindan daha genis alicilar qrupuna miisayist edilon
seqmentasiya:

Y ekun seqmentasiyasi

Y ekundan ovvolki hazirliq seqmentasiyasi

Hiperseqmentasiya

Dorinino seqmentasiya

Enins seqmentasiya

291.Sual: istehlak mallar1 bazarmin seqmentlogsmosinin cografi kriteriyalarina
aiddir:

Ohalinin say1

UDM soviyyasi

Ohalinin sixlig1

Relyef

Kreditlordon istifados soviyyosi



292.Sual: Marketologlar firmanin qabul olunmasini, xarici bazarlardaki faaliyyati
ilo qiymatlondirilmasini, onun milli imicini tohrif edon “......... ” effekti ilo
baglayirlar?

Diskriminasyon

Ekstranet

Prizma

Rasionallagsma

Isgiizar

293.Sual: Siyasi sistemlordoki doyisikliklor vo idaroetmonin yeni formalarinin
omolo golmasi beynoalxalq marketingin hansi miihitini togkil edir?

Siyasi

Hiiquqi

Iqtisadi

Sosial-madoni

Ekoloji

294 .Sual: Beynolxalq marketingin ....... miihitinds 6lkods hans1 név qanun totbiq
etmok lazimdirsa, onu aydinlasdirmaq lazimdir

Siyasi

Hiiquqi

Iqtisadi

Sosial-madoni

Ideoloji

295.Sual: Beynolxalq marketingin ...... miihitindo fordin 6ziinomoxsus
xiisusiyyatlori, iggiizar danisiglar1 vo sosiumun biitdvliikdo tstlinliiklorinin
Oyronilmosi asas predmet toskil edir?

Siyasi

Hiiquqi

Iqtisadi

Sosial-madani

Cografi

296.Sual: Stabil olmayan siyasi sorait agagidaki neqativ hallara gatirib ¢ixarir?
Miilkiyyotin miisadiro olunmasi
Valyuta ehtiyatlarinin blokirovkasi
Idxal kvotalarinin totbiqi
Vergi 6domolorinin agir hodds ¢atdirilmasi
Biitiin cavablar duzgundiir



297.Sual: Beynolxalq marketinqgin xarici miihiti bir gayda olaraq siyasi calarlara
malikdir vo bununla bagli F. Kotler beynslxalq marketinqin kompleksini 2
torkibdoa: “......... - ” tamamlamag toklif etmisdir Qiymotqoyma vo
milli inkisaf xiisusiyyatlori ilo

Siyasi giicld va ictimai raylo

Soxsi miilkiyyat vo hiiquqi aspektlo

Milli Qanunvericilik vo siyasi amillorlo

Sosial-igtisadi rejim vo texnoloji yeniliklo

298.Sual: Beynolxalq marketing todqiqatlarinin asasini toskil edir:  Omtoonin
keyfiyyati

Satisin stimullasdirilmasi

Qiymotqoyma

Informasiya tominati

Kapital colbi

299.Sual: Beynolxalq Marketinqgds xarici molumat monbolori kimi ¢ixis edir:
Beynolxalq Toskilatlarin hesabatlari
Xarici ticarat togkilatlarinin marketing nosrlori
Umumi igtisadi vo kommersiya informasiyalari ¢ixan dovrii nosrlor
Statistik sorgu kitablar1
Gostorilonlorin hamisi aiddir

300.Sual: Beynolxalq Kompaniyalarin bazarin tohlilini veronds nozords tutdugu
xarakteristikalara aid deyil?
Potensial bazarin hocminin verilmosi
Alicy, satict va vasitacilarlo torafdashq miinasibatlorinin ayird edilmasi
Potensial bazarin firmani gobul edib-etmomosi moasalosi
Roqabatin tohlili
Bazarin olgatanligi



