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Sual: Beynalxalq marketing nayi dyrenir? (Caki: 1)
® Kompaniyalarin xarici bazarlarda marketing fealiyyatini
Budcalasdirmani
Beynalxalq amak boélgusunun inkisafini
Dunya taserrufatinda vahid bazar makaninin ortaya gixmasini
istehsalin v kapitalin globallagmasini

Sual: Beynalxalq marketing konsepsiyalari hansilardir? (Coki: 1)
® Multimilli, global
Multimilli ve geosentrik
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Standart, uygunlasmis
Uygunlasmis va multimilli
Standart va geyri-standart

Sual: Beynalxalq marketing nadir? (Caki: 1)
® Musssisanin beynalxalq fealiyyatinin bazar idareetma konsepsiyasidir
Budcalasdirmadir
Beynalxalq amak bolgusunun inkisafidir
Dunya taserrufatinda vahid bazar makaninin ortaya gixmasidir
istehsalin ve kapitalin globallasmasidir

Sual: Beynalxalq marketinqg daha ¢ox hansi proseslar zamani tezahar edir? (Caki: 1)
Reklam budcasini hazirlayanda
® TMK-larin fealiyyati zamani
Marketingin planlasdiriimasi zamani
Daxili bazardaki faaliyyet zamani
Daxili bazardaki reqiblerle mubarize zamani

Sual: Beynalxalg marketing nadir? (Caki: 1)

® Musssisanin xarici bazarlarda istehlakgi talebatini 6demayae istiqamatlonmis bazar
foaliyyeti
Musassisanin daxili bazarlarda istehlakgi talebatini 6demayae istiqgamatlenmis bazar
foaliyyaeti
Beynalxalq amak bolgusunun inkisafidir
Dunya taserrufatinda vahid bazar makaninin ortaya gixmasidir
istehsalin ve kapitalin globallasmasidir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin subyektloridir? (Caki: 1)
QHT-ler
Daxili bazar igtirakgilar
® Beynalxalqg biznesla masggul olan firmalar
Firmanin marketing tedgiqatlari sdbasi
Ancaq Sshmdar Cemiyyatlar

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin subyektloridir? (Caki: 1)
QHT-ler.
Daxili bazar igtirakgilari
® Trans Milli Korporasiyalar
Ancaq Mahdud Masuliyystli Camiyyatler
Ancaq Sshmdar Cemiyyatlar

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin subyektloridir? (Caki: 1)
QHT-ler
Daxili bazar igtirakgilari
*® Xarici faaliyyatin tesirine maruz qalan firmalar



Ancaq Mahdud Masuliyyatli Camiyyatler
Ancaq Sehmdar Camiyyatler

Sual: Beynalxalq marketingle daxili marketinq arasinda slaganin xarakteri hansi cavabda
daha doldun aks etdirilib? (Coki: 1)
Ancaq yerlagdirma va iraliletma zamani har hansi slage movcuddur
Ancaq reklam ve mahsulun hazirlanmasi zamani har hansi elage mévcuddur
Hec¢ bir alage yoxdur
Beynalxalq marketing daxili marketinqin bir hissasidir
® Daxili marketinqg beynalxalq marketingin bir hissasidir

Sual: Beynaolxalq marketing nadir? (Caki: 1)

Marketing- menecmentin yaradici funksiyasi olmaqgla magsadi bilavasite
istehlakgilarin ehtiyac va talebatlarinin giymatlandirilmasi yolu ils ticaratin inkisafi va
maggullugun artiriimasi, bu ehtiyac ve talebatlarin 6denilmasi t¢un elmi- tedqigat,
layiha- konstruktor islerinin hayata kegirilmasidir

Marketing- bizim hazirlaya bilecayimiz gseylarin satiimasi deyil, sata bilaceklarimizin
yaradilmasidir

Marketing- ehtiyaclarin va telabatlarin mubadile vasitesi ile 6danilmasina yonaldilmis
insan faaliyyati novadur

9ger bazar alici ila saticinin gérusduyu yerdirsa, marketing onlarin gorugsmasina
komaklik etmak Uglin hayata kecirilon foaliyyatdir

® Xarici 0lka bazarlarinda movcud va potensial alicilarin artan telebatlarini 6deye
bilecak emtes va xidmatlerin manfastle satisi magsadile hamin bazarlara g¢ixariimasi
va istehlakgilara ¢atdiriimasi Uzra hayata kegirilan foaliyyeatdir

Sual: Kutlavi marketing nadir? (Caki: 1)
® Eyni bir amteanin butun alicilar ugun kutlavi istehsali, yayillmasi va

stimullasdiriimasidir

Bazarin bir nega segmentda c¢ixis edib, onlarin har biri Gi¢lin ayrica teklifin
hazirlanmasidir

Bazarin segmentlarinin sarhadlagdiriimasi, bu segmentlerdan birinin va ya negasinin
secilmasi va onlarin har biri Ggun amtaalar ve marketing komplekslarinin iglanib
hazirlanmasidir

Omtoanin, reklamin, bolgu kanallarinin va marketing kompleksinin diger
elementlarinin xarici bazara ¢ixarkan standartlagdiriimasidir

Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xtsusiyyatlarina
uygunlasdiriimasidir

Sual: Standartlagdiriimis marketing kompleksi nadir? (Caki: 1)
® Eyni bir amteanin butun alicilar Ggun kutlavi istehsall, yayllmasi va

stimullasdiriimasidir

Bazarin bir ne¢ca segmentda ¢ixis edib, onlarin har biri Ggun ayrica teklifin
hazirlanmasidir

Bazarin segmentlarinin sarhadlagdiriimasi, bu segmentlerden birinin va ya negasinin
secilmasi va onlarin har biri Ggun amtaalar ve marketing komplekslarinin iglanib
hazirlanmasidir

xarici bazara gixarken standartlagdiriimasidir



Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xtUsusiyyatlarina
uygunlasdiriimasidir

Sual: Transmilli sirket nadir? (Caki: 1)
® beynalxalq marketingin ve beynalmilallesmanin instutsional formasidir
ixracla maggul olan firmalardir
idxalla masgul olan firmalardir
daxili bazarda filiallari daha ¢cox olmalidir
kompaniyanin aktivleri bir milyondan ¢ox olmalidir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin xususiyyatlarine aiddir? (Caki: 1)
beynalxalq marketinqgda raqabat srategiyasi kimi sahe modelinden istifada
olunmalidir

beynalxalq marketinqda reqabat srategiyasi kimi resurslara asaslanmis modeldan
istifade olunmalidir

beynalxalq marketing fordilasdiriimis marketingi inkar edir

® beynalxalq marketingin subyektlari beynalxalq bazarlarda fealiyyst gostaren
sirketlordir

beynalxalq marketingin asas xususiyyati diversifikasiyadir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin xususiyyatlarine aiddir? (Caki: 1)
beynalxalq marketinqgde raqabat srategiyasi kimi sahe modelinden istifada
olunmalidir

beynalxalq marketinqda reqabat srategiyasi kimi resurslara ssaslanmis modeldan
istifade olunmalidir

beynalxalq marketing fordilesdiriimis marketingi inkar edir
® xarici bazarlarin marketinqg muhitinin dyrenilmasi zeruridir
beynalxalq marketingin asas xususiyyaeti diversifikasiyadir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin xususiyyatlarine aiddir? (Caki: 1)
beynalxalq marketinqgda raqabat srategiyasi kimi sahe modelinden istifada
olunmahdir

beynalxalq marketinqgda ragabat srategiyasi kimi resurslara asaslanmis modelden
istifade olunmalidir

beynalxalq marketing fordilagdirilmis marketinqi inkar edir
® carpaz madani tehlil 6n plana cixir
beynalxalq marketingin asas xususiyyaeti diversifikasiyadir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin xususiyyatlarine aiddir? (Caki: 1)

beynalxalq marketinqgda ragabaet srategiyasi kimi saha modelindan istifada
olunmahdir

beynalxalq marketinqgda ragabat srategiyasi kimi resurslara asaslanmis modelden
istifade olunmalidir

beynalxalq marketing fordilagdirilmis marketinqi inkar edir
® marketin programlarinin ferglandiriimasi ve adaptasiyasi xususi aktuallasir.
beynalxalq marketingin asas xususiyyaeti diversifikasiyadir




Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin novlerina aid deyil? (Caki: 1)
ixrac marketinqi
beynalxalq elmi-texniki amakdasliq marketinqi
® daxili marketing
beynalxalq investisiya marketinqgi
idxal marketinqi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin musbat tarafine aid deyil?
(Caki: 1)
daha yuksak galirlilik
amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi
cografi diversifikasiya naticasinda risk saviyyasinin azaldilmasi.
® xarici bazara girmani mahdudlasdiran mahdudiyyatler
daxili telabin azhgi probleminin halli ve taraddudlarin yumsaldilmasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin musbat tarafine aid deyil?
(Caki: 1)
daha yuksak galirlilik
amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi
cografi diversifikasiya naticasinda risk saviyyasinin azaldilmasi
® xarici bazarlara girmae ile alagadar yuksak risk saviyyesi
daxili telabin azhgi probleminin halli ve taraddudlarin yumsaldilmasi

Sual: Beynalxalg marketinqin obyekti nadir? (Caki: 1)
Xarici bazarlarin inkigafi
® Xarici bazarlarda fealiyyst gosteren kompaniyalar
Beynalxalq amak bolgisunun inkigafi
Dunya tesarrufatinda vahid bazar makaninin ortaya ¢ixmasi
Istehsalin ve kapitalin globallasmasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalqg marketinginsubyektina daxil deyil? (Caki: 1)
Beynalxalq fealiyysti hayata keciran firmalar
® tabii inhisarlar
Transmilli sirkatler
Xarici bazarda faaliyyat gosteran tegkilata daxil olan firma kimi
Xarici faaliyyatin tasirine va nazaratine maruz qgalan firmalar

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalqg marketinginsubyektina daxil deyil? (Caki: 1)
Beynalxalq faaliyyeti hayata kegiron firmalar
® Foaaliyyati birbagsa milli bazarlarla bagli firmalar
Transmilli sirkatler
Xarici bazarda faaliyyet gostaran tagkilata daxil olan firma kimi
Xarici fealiyyatin tesirine va nazarstine maruz galan firmalar




Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinginsubyektina daxil deyil? (Caki: 1)
Beynalxalq faaliyyati hayata keciron firmalar
® Dovlatin tanzimlayici strukturlari
Transmilli sirkatler
Xarici bazarda faaliyyat gdsteran teskilata daxil olan firma kimi
Xarici fealiyyatin tasirine ve nazarstinea maruz galan firmalar

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinginsubyektina daxil deyil? (Caki: 1)
Beynalxalq fealiyyati hayata kegiran firmalar
® QHT-ler
Transmilli sirkatler
Xarici bazarda faaliyyat gosteran tegkilata daxil olan firma kimi
Xarici faaliyyatin tasirine va nazarstine mearuz galan firmalar

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinginmahiyyatini tam ifade etmir? (Caki:
1)

Firmanin beynalxalq fealiyyatinin idars edilmasinin bazar konsepsiyasidir

Muxtslif 6lkalerin son istehlakgilarinin telabatina istiqameatleanma

Firmanin biznesinin geniglandiriimasi ve optimallagdiriimasinini beynalxalq
strategiyasinin maqgsadlarina uygun olaraq beynalxalqg bazarlarin formalasdiriimasi

® Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile slagadar faaliyyat
Musassisanin kapital, mahsul ve xidmatin mixtalif dovlet serhadlarini kegmasi ilo
alagadar marketinq fealiyyati

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinginmahiyyatini tam ifade etmir? (Caki:
1)

Firmanin beynalxalq faaliyyatinin idare edilmasinin bazar konsepsiyasidir

Muxtalif 6lkalerin son istehlakgilarinin telabatina istiqameatloanma

Firmanin biznesinin geniglandiriimasi ve optimallagdiriimasinini beynalxalq
strategiyasinin magsadlarina uygun olaraq beynalxalqg bazarlarin formalasdiriimasi

® Firmanin reqabat strategiyasinin hazirlanmasi ile aslaqgadar faaliyyat

Musssisanin kapital, mahsul va xidmatin muxtslif dovlat sarhadlarini kegmasi ila
alagadar marketinq fealiyyati

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinginmahiyyatini tam ifade etmir? (Caki:
1)

Firmanin beynalxalq faaliyyatinin idare edilmasinin bazar konsepsiyasidir

Muxtelif 6lkalerin son istehlakgilarinin telebatina istigamatloanma

Firmanin biznesinin geniglandiriimasi ve optimallagdiriimasinini beynalxalq
strategiyasinin maqgsadlarina uygun olaraq beynalxalqg bazarlarin formalasdiriimasi

® Firmanin milli bazarin regionlari ile alagadar faaliyyet

Musssisanin kapital, mahsul va xidmatin muxtslif dovlat sarhadlarini kegmasi ila
alagadar marketinq fealiyyati

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinginmahiyyatini tam ifade etmir? (Caki:

1)



Firmanin beynalxalq faaliyyatinin idara edilmasinin bazar konsepsiyasidir
Muxtalif 6lkalerin son istehlakgilarinin telabatina istiqameatleanma

Firmanin biznesinin geniglandiriimasi ve optimallagdiriimasinini beynalxalq
strategiyasinin magsadlarina uygun olaraq beynalxalqg bazarlarin formalasdiriimasi

® Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi

Musssisanin kapital, mahsul va xidmatin muxtslif dovlat sarhadlarini kegmasi ila
alagadar marketinq fealiyyati

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin mahiyyatini ifada edir? (Caki: 1)
Firmanin milli bazarin regionlari il slagadar fealiyyat
Firmanin raqgabat strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar foealiyyat
Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile slagadar faaliyyat
Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi

® Musassisanin kapital, mahsul ve xidmatin muxtalif dovlet serhadlarini kegmasi ile
alagadar marketinq fealiyyati

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin mahiyyatini ifada edir? (Caki: 1)
Firmanin milli bazarin regionlari il slagadar fealiyyat
Firmanin ragabat strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar fealiyyat
Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile slagadar faaliyyat
Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi
® Firmanin biznesinin geniglandiriimasi ve optimallasdiriimasinini beynalxalq
strategiyasinin magsadlarina uygun olaraq beynalxalg bazarlarin formalasdiriimasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinginmahiyyatini ifada edir? (Caki: 1)
Firmanin milli bazarin regionlar il slagadar fealiyyat
Firmanin ragabat strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar foealiyyat
Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile slagadar faaliyyat
Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi
® Muxtelif 6lkalarin son istehlakgilarinin talebatina istigamatlonma

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinginmahiyyatini ifada edir? (Caki: 1)
Firmanin milli bazarin regionlari ile slagadar faaliyyet
Firmanin raqgabat strategiyasinin hazirlanmasi ile alagadar foealiyyst
Firmanin marketing strategiyasinin hazirlanmasi ile slagadar faaliyyat
Firmanin marketing kommunikasiyasinin qurulmasi
® Firmanin beynalxalq faaliyyatinin idare edilmasinin bazar konsepsiyasidir

Sual: Asagidakilardan hansi biznesin genislendirilmasini nazards tutan global strategiya

deyil? (Caki: 1)
faaliyyetin diversifikasiyasi
foaliyyatin cografi genislonmasi
bazarin segmentlesdiriimasi
® bazara giris zamani qaymagin yigiimasi
cavablarin hamisi dogrudur




Sual: Asagidakilardan hansi biznesin geniglandiriimasini nazards tutan global strategiya
deyil? (Caki: 1)
foaliyyetin diversifikasiyasi
faaliyyetin cografi geniglonmasi
bazarin segmentlesdiriimasi
® bazara darinden girig strategiyasi
cavablarin hamisi dogrudur

Sual: Asagidakilardan hansi biznesin geniglandiriimasini nezards tutan global strategiya
deyil? (Caki: 1)
foaliyyetin diversifikasiyasi
faaliyyetin cografi geniglonmasi
bazarin segmentlosdiriimasi
* differensiasiya strategiyasi
cavablarin hamisi dogrudur

Sual: Asagidakilardan hansi biznesin geniglandiriimasini nezards tutan global strategiya
deyil? (Caki: 1)
foaliyyetin diversifikasiyasi
faaliyyetin cografi geniglonmasi
bazarin segmentlesdiriimasi
® xarc strategiyasi
cavablarin hamisi dogrudur

Sual: Asagidakilardan hansi biznesin genislendirilmasini nazardas tutan faaliyyatin
diversifikasiyasi strategiyasinin mahiyyatini izah edir? (Coki: 1)
® bir biri ile slagadar olmayan sahibkarliq faaliyyatleri ile masgul olmaq
yeni cografi bazarlara genislenma

oxsar talabat qruplarini miayyanlesdirerak onlari daha yaxsi 6deyacak tekliflar
hazirlamaq

alicilarin talebatlarini daha yaxsi 6deyan va onlarin alave pul 6denisine razi olacagi
toklifler irali sirmak
cavablarin hamisi dogrudur

Sual: Asagidakilardan hansi biznesin geniglandiriimasini nezards tutan cografi
genislonma strategiyasinin mahiyyatini izah edir? (Caki: 1)
bir biri ile alagadar olmayan sahibkarliq fealiyyatleri ile maggul olmaq
® yeni cografi bazarlara ¢gixma
oxsar telabat qruplarini misayyanlesdirerak onlari daha yaxsi 6deyacak tekliflar
hazirlamaq

alicilarin talebatlarini daha yaxsi 6dayan ve onlarin slave pul 6danisine razi olacagi
tokliflar irali sirmak
cavablarin hamisi dogrudur

Sual: Asagidakilardan hansi biznesin geniglandiriimasini nezards tutan bazarin



segmentlagdiriimasi strategiyasinin mahiyyatini izah edir? (Caki: 1)
bir biri ile alagadar olmayan sahibkarliq fealiyyatleri ile maggul olmaq
yeni cografi bazarlara genislonma
® oxsar telabat gruplarini mtayyanlesdirerak onlari daha yaxsi 6deyacak tekliflar
hazirlamaq
alicilarin talebatlarini daha yaxsi 6deyan va onlarin alave pul 6denisine razi olacagi
tokliflor irali sirmak
cavablarin hamisi dogrudur

Sual: Asagidakilardan hansi daha ¢ox milli marketinga deyil, beynalxalq marketinga xas
xususiyyatdir? (Coki: 1)
magsad segmentinin talabatinin dyrenilmasi
magsad segmentinin talebatinin 6denilmasina yonalma
istehlakgilarin calbi ve onun saxlanilmasi
magsad segmentinin talebatinin 6danilmasi ile manfasatin maksimallasdiriimasi
® muxtalif 6lke bazarlarinda fealiyyat gostermasi

Sual: Asagidakilardan hansi daha ¢ox milli marketinga deyil, beynalxalq marketinga xas
xususiyyatdir? (Coki: 1)

magsad seqgmentinin talabatinin dyrenilmasi

magsad seqgmentinin talebatinin 6denilmasina yonalma

istehlakgilarin calbi ve onun saxlanilmasi

magsad segmentinin talebatinin 6denilmasi ile manfasatin maksimallasdiriimasi

® tokcoa milli deyil, muxtalif dlkalerin bazarlarinin dyranilma zaruriyyatinin meydana
galmasi

Sual: Asagidakilardan hansi daha ¢ox milli marketinga deyil, beynalxalq marketinga xas
xususiyyatdir? (Coki: 1)
magsad segmentinin telabatinin dyrenilmasi
magsad segmentinin talebatinin 6denilmasina yonalma
istehlakgilarin calbi ve onun saxlanilmasi
magsad segmentinin talebatinin 6denilmasi ile manfasatin maksimallasdiriimasi
® carpaz madani tehlillarin 6n plana ¢ixmasi

Sual: Asagidakilardan hansi daha ¢ox milli marketinga deyil, beynalxalq marketinga xas
xususiyyatdir? (Coki: 1)

magsad seqgmentinin talabatinin dyrenilmasi

magsad seqgmentinin talebatinin 6denilmasina yonalma

istehlakgilarin calbi ve onun saxlanilmasi

magsad segmentinin talebatinin 6denilmasi ile manfasatin maksimallasdiriimasi

® atraf muhitin dyrenilmasinda globallasma faktorlarinin daha guclu tasirlarinin 6n
plana ¢ixmasi
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Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin misbat terafina aid deyil?
(Caki: 1)
daha yuksak galirlilik
amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi
cografi diversifikasiya naticasinde risk saviyyssinin azaldiimasi
® xarici terafdas tapma ¢atinliyi
daxili telabin azhgi probleminin halli ve taraddudlarin yumsaldilmasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin misbat terafina aid deyil?
(Caki: 1)
daha yuksak galirlilik
amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi
cografi diversifikasiya naticasinde risk saviyyssinin azaldiimasi
® marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati
daxili telabin azhgi probleminin halli ve taraddudlarin yumsaldilmasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin musbat terafina aid deyil?
(Caki: 1)
daha yuksak galirlilik
amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi
cografi diversifikasiya naticasinde risk saviyyssinin azaldiimasi
® firmanin Umumi idara etmasinin ¢atinlosmasi
daxili telabin azhgi probleminin halli ve taraddudlarin yumsaldilmasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin musbat terafina aid deyil?
(Caki: 1)
daha yuksak galirlilik saviyyasi
amtaanin hayat tsiklinin uzadilmasi
cografi diversifikasiya naticasinde risk saviyyssinin azaldiimasi
® marketinq tedqigatlari xarcinin yuksakliyi
daxili telabin azhgi probleminin halli ve taraddudlarin yumsaldilmasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin catismamazligi hesab oluna
bilmaz? (Coki: 1)
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlosmasi
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati
® cografi diversifikasiya naticasinda risk saviyyesinin azaldiimasi
marketing tadgiqatlari xarcinin yuksakliyi
xarici torafdas tapma ¢atinliyi




Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin catismamazligi hesab oluna
bilmaz? (Caki: 1)
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlosmasi
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati
® daha yuksak galirlilik saviyyasi
marketing tadgiqatlari xarcinin yuksakliyi
xarici torafdas tapma ¢atinliyi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin catismamazligi hesab oluna
bilmaz? (Coki: 1)
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlosmasi
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati
® amtoaanin hayat tsiklinin uzadilmasi
marketing tadgiqatlari xarcinin yuksakliyi
xarici torafdas tapma ¢atinliyi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin catismamazligi hesab oluna
bilmaz? (Coki: 1)
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlosmasi
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati
® daxili telabin azhgi probleminin halli ve taraddudlarin yumsaldilmasi
marketing tadgiqatlari xarcinin yuksakliyi
xarici torafdas tapma ¢atinliyi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin catismamazligi hesab oluna
bilmaz? (Caki: 1)
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlosmasi
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati
® ixtisaslasma ve kooperasiyanin UstunlUklarinden faydalana bilma imkani
marketing tadgiqatlari xarcinin yuksakliyi
xarici torafdas tapma ¢atinliyi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin catismamazligi hesab oluna
bilmaz? (Caki: 1)
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlosmasi
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati
® firmanin ntfuzunun artiriimasi, tanitimi va xarici tecribanin manimsanilmasi
marketing tadgiqatlari xarcinin yuksakliyi
xarici torafdas tapma ¢atinliyi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin catismamazligi hesab oluna
bilmaz? (Caki: 1)
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlosmasi
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati.
® basga bazarlari shats etma ve aktivierden semarali istifade imkanlari



marketing tadqigatlari xarcinin yuksakliyi
xarici terafdas tapma ¢atinliyi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin strateji qararlarina aid deyil? (Coki:
1)
bazara daxil olmaq
bazari segcmak
bazara daxil olma vaxtini segcmak
® motivasiyani tegkil etmak
marketing miks haqda garar gabul etmak

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin strateji qararlarina aid deyil? (Coki:
1)
bazara daxil olmaq
bazari segmak
bazara daxil olma vaxtini segmak
® ucot ve geydiyyat sistemini tagkil etmak
marketing miks haqda garar gabul etmak

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin strateji qararlarina aid deyil? (Coki:
1)
bazara daxil olmaq
bazari segmak
bazara daxil olma vaxtini segmak
® planlasdirma ve taskilati qerarlari gebul etmak
marketing miks haqda garar gabul etmak

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin strateji qararlarina aid deyil? (Coki:
1)
bazara daxil olmaq
bazari segmak
bazara daxil olma vaxtini segmak
® nazaret isini tegkil etmak
marketing miks haqda garar gabul etmak

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalqg marketingin amaliyyat gararlarina aid deyil?
(Caki: 1)
informasiyanin toplanmasi
® bazari segmak
magsadin teyin edilmasi
amaliyyat fealiyyati
icraata nazaret

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalqg marketingin amaliyyat gararlarina aid deyil?

(Caki: 1)



informasiyanin toplanmasi

® bazara daxil olma vaxtini segmak
magqsadin tayin edilmasi
amaliyyat faaliyyaeti
icraata nazaret

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin emaliyyat qerarlarina aid deyil?
(Caki: 1)
informasiyanin toplanmasi
® bazara daxil olma garari
magqsadin tayin edilmasi
amaliyyat faaliyyaeti
icraata nazaret

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin amaliyyat gararlarina aid deyil?
(Caki: 1)
informasiyanin toplanmasi
® marketing miksin formalasdiriimasi
magqsadin tayin edilmasi
amaliyyat faaliyyaeti
icraata nazaret

BoéLma: 0201

Ad 0201
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Sual: Beynalxalq bazarin slverigliyinin esas amillari hansilardir? (Caki: 1)
® Bazarin potensiali, bazarin nominal tutumu, bazarin inkisaf dinamikasi, siyasi
sabitlik, cografi veziyyati
Mavafiqg bazarin guclu terefleri, magsadli bazar hagqginda bilgilar, muassisenin mal
haqgqinda bilgileri
Bazarin tedgigat metodlari, satis kanallari, ticaret reklami, ixrac senadlarinin
xususiyyaetlori
Naqliyyat, sigorta, gdmruk manealari, bank, xisusi bank strukturlari, esas alicilar
Naqliyyat ve sigorta amilleri, bazarin potensiali, bazarin tadqigat metodlari

Sual: Tesarrlfat quruculugunun asas tipleri hansilardir? (Caki: 1)

Sanayecs inkisaf etmakds olan Olkaler, senayecas inkisaf etmig dlkalar, xammal
ixrac edan olkaler

Natural tesarrufat tipli dlkaler, senaye oOlkalari



® Natural taserrifat tipli 6lkaler, senayecs inkisaf etmakda olan dlkalar, senayesi
inkisaf etmig olkalar, xammal ixrac edan oOlkalaer
Senayecas inkisaf etmakds olan dlkaler, sanayesi inkisaf etmis dlkalar, xammal ixrac
edon dlkaler, agrar Olkalar, rabitesi inkisaf etmis olkalar
Kand taserrufatli 6lkaler, senaye oOlkalari, yeni sanaye olkalari, guclu inkisaf etmis
sanaye oOlkaleri

Sual: Natural tesarrufat tipli igtisadiyyati olan dlkaler (Caki: 1)
Tabii sarvatlarin bir va ya bir nega ndvu ile zangin olan, lakin digar inkisaf
istigamatlarinda geride qalan olkalerdir
Qarisiq iqtisadiyyati olan olkalardir
Milli mahsulun an goxu besda birinin emal senayesinda yaradildigi olkalerdir
Sanaye mallarinin asas ixracgilari olan dlkalardir
® 9halisinin eksar hissasinin sadsa kand tesarrifati istehsali ile maggul olduglari
olkalardir

Sual: Xammal ixrac edan odlkaler (Caki: 1)
® Tabii sarvatlerin bir va ya bir nega ndvl ile zengin olan, lakin diger inkisaf
istiqamatlarinda gerids qalan olkalardir
Qarisiq igtisadiyyati olan olkalardir
Milli mahsulun an goxu besda birinin emal senayesinda yaradildigi 6lkalerdir
Sanaye mallarinin asas ixracgilari olan olkalerdir
Ohalisinin aksar hissasinin sade kand tasearriufati istehsali ile masgul olduglari
Olkalardir

Sual: Umumiqtisadi konyunkturanin fazalari hansidir? (Caki: 1)
® Artim, yuksalis, enma, depresiya
Yuksalis, tenazzul, marketing, menecment
Artim, kamillik, doyma
Artim, yuksalig, enma, toqqusma
Artim, enma, depresiya, hiperinflyasiya

Sual: Qeyri-dévru konyunktura yaradan amillar hansilardir? (Coaki: 1)
® Tosadufi ve daimi
Monolizasiya va tenzimlema
Tosadufi ve dovru
Daimi va tekrarlanan
Tokrarlanan ve zaruri

Sual: isglizar tsiklde daimi amillare agagidakilardan hansi aid deyil? (Caki: 1)
ETT, bazarin monolizasiya saviyyasi
Dovlet va dovlstlerarasi tanzimlema
Malumat sisteminin vaziyyati
Kredit pul va valyuta sistemasiyasi
® Enerji va ekoloji problemlar, siyasi va sosial konfliktlar




Sual: Isgiizar tsiklds tasaduifi amillare hansilar aiddir? (Caki: 1)
® Tabii faktorlar, siyasi-sosial konfliktler, tebii falakatlar
ETT, bazarin monolizasiya saviyyasi
Dovlet ve dovlstlerarasi tanzimlama
Malumat sisteminin vaziyyati
Kredit pul va valyuta sistemasiyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketing muhitina daxil deyil? (Caki: 1)
® muassisa daxili muhit
cografi muhit
demografik mahit
igtisadi muhit
valyuta mubhiti

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik muhitin amili hesab oluna bilmaz?

(Caki: 1)
ahalinin artim suraeti
ahalinin sayi
ahalinin sixligi
urbanizasiya saviyyesi
® adambasina dusen Umumi daxili mahsul

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik muhitin amili hesab oluna bilmaz?

(Caki: 1)
ahalinin artim surati
ahalinin sayi
ahalinin sixligi
urbanizasiya saviyyesi
® hayat saviyyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik muhitin amili hesab oluna bilmaz?

(Caki: 1)
ahalinin artim surati
ahalinin sayi
ahalinin sixligi
urbanizasiya saviyyesi
® gelirlerin ahali tebagaleri arasinda

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik muhitin amili hesab oluna bilmaz?

(Caki: 1)
ahalinin artim surati
ahalinin sayi
ahalinin sixligi
urbanizasiya saviyyesi
® istehlak saviyyesi



Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik mahitin amilidir? (Caki: 1)
® ghalinin artim surati
adambasina disan umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyesi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik muhitin amilidir? (Caki: 1)
® ghalinin sayi
adambasina disan Umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyesi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik muhitin amilidir? (Caki: 1)
® ghalinin sixhgi
adambasina disan Umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlarin ahali tabagaleri arasinda
istehlak saviyyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik muhitin amilidir? (Caki: 1)
® urbanizasiya saviyyasi
adambasina disan Umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
gslirlerin ahali tabagaleri arasinda
istehlak saviyyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq iqtisadi muhitin amili deyil? (Caki: 1)
® siyasi sabitlik
adambasina disan umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq igtisadi muhitin amili deyil? (Caki: 1)
® hayat torzi
adambasina disan umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyasi




Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq igtisadi muhitin amili deyil? (Coki: 1)
® adat ananalar
adambasina disan umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyasi

BoLma: 0202

Ad 0202
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Sual: Asagidakilardan hansi natural tasarrufatlara xas xususiyyastdir? (Caki: 1)
® bazar imkanlari mahdud, xarici ticaret zaifdir
alst, avadanliq, avtomobil ve bahali mallar bazaridir
emal edilmamis tekstil, polad va agir masingayirma mahsullari bazaridir
bazar imkanlari genigdir ve calbedicidir, guclu igtisadiyyata va ixrac potensialina
malikdirlar
cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: Asagidakilardan hansi xammal ixracina asaslanan igtisadiyyatlara xas
xususiyyeatdir? (Caki: 1)
bazar imkanlari mahdud, xarici ticarat zaifdir
® alat, avadanliq, avtomobil ve bahali mallar bazaridir
emal edilmamis tekstil, polad va agir masingayirma mahsullari bazaridir

bazar imkanlari genigdir ve calbedicidir, guclu igtisadiyyata va ixrac potensialina
malikdirler

cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: Asagidakilardan hansi senayeca inkigaf etmakda olan Olkalara xas xususiyyatdir?
(Coki: 1)
bazar imkanlari mahdud, xarici ticarat zaifdir
alat, avadanliq, avtomobil ve bahali mallar bazaridir
® emal edilmamis tekstil, polad va agir masingayirma mahsullari bazaridir

bazar imkanlari genigdir ve calbedicidir, guclu igtisadiyyata va ixrac potensialina
malikdirler

cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: Asagidakilardan hansi inkisaf etmis Olkalere xas xususiyyatdir? (Caki: 1)
bazar imkanlari mahdud, xarici ticarat zaifdir
alst, avadanliq, avtomobil ve bahali mallar bazaridir



emal edilmamis tekstil, polad va agir masingayirma mahsullari bazaridir
® bazar imkanlari genisdir va calbedicidir, guclu iqtisadiyyata ve ixrac potensialina
malikdirler
cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: “Bazar imkanlari mahdud, xarici ticarat zaifdir’ xususiyyati hansi iqtisadiyyatlara
xasdir? (Caki: 1)
® natural taserrifatlara
xammal ixracina asaslanan igtisadiyyatlara
sonayeca inkisaf etmokds olan dlkalare
inkisaf etmis dlkalara
cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: “Alet, avadanliq, avtomobil va bahali mallar bazaridir” xtisusiyyati hansi
igtisadiyyatlara xasdir? (Caki: 1)

natural taserrifatlar
® xammal ixracina asaslanan igtisadiyyatlara
sonayeca inkisaf etmokds olan dlkalare
inkisaf etmis dlkalara
cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: “Emal edilmamis tekstil, polad ve agir masingayirma mahsullari bazardir”
xususiyyeti hansi iqtisadiyyatlara xasdir? (Coki: 1)

natural tesarrifatlara
xammal ixracina asaslanan igtisadiyyatlara
® sanayeca inkisaf etmakda olan Olkalara
inkisaf etmis dlkalara
cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: “Bazar imkanlari genisdir ve cealbedicidir, guclu igtisadiyyata va ixrac potensialina
malikdirlar” xUsusiyyati hansi igtisadiyyatlara xasdir? (Caki: 1)

natural teserrufatlara
xammal ixracina asaslanan igtisadiyyatlara
sonayeca inkisaf etmakda olan Olkalars
® inkisaf etmis olkalere
cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq valyuta muhitinin amilidir? (Caki: 1)
® real vo effektiv mazannalar
adambasina disan Umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq valyuta mahitinin amilidir? (Caki: 1)



® mazanna dayigmasinin mahsul giymatina tasiri
adambasina disan umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq elmi-texniki muhitin amili deyil? (Caki: 1)
informasiya texnologiyasinin inkisafi
internet, ekstranet ve intranetin inkisafi
® idxal mahdudiyyatlari
texniki va texnoloji standartlar
texniki tahlukaszilik standartlari

Sual: Beynalxalqg siyasi-huqugi muhits aid olmayan amili muayyanlasdirin? (Caki:

siyasi rejim vo siyasi sabitlik
xarici sahibkaralara munasibat
idxal mahdudiyyatleri

® hayat torzi
proteksionizm

1)

Sual: Beynalxalq siyasi-huquqi muhite aid olmayan amili muayyanlasdirin? (Caki:

siyasi rejim vo siyasi sabitlik
xarici sahibkaralara munasibat
idxal mahdudiyyatleri

® ragabat muahitinin veziyyati
proteksionizm

1)

Sual: Beynalxalqg siyasi-huquqgi muhits aid olmayan amili muayyanlasdirin? (Caki:

siyasi rejim vo siyasi sabitlik
xarici sahibkaralara munasibat
idxal mahdudiyyatleri

® dovletlararasi ragabatin vaziyyati
proteksionizm

1)

Sual: Beynalxalq siyasi-huquqgi muhite aid olmayan amili muayyanlagdirin? (Caki:

siyasi rejim vo siyasi sabitlik
xarici sahibkaralara munasibat
idxal mahdudiyyatleri

® tohsil saviyyasi
proteksionizm

1)

Sual: Beynalxalqg siyasi-huquqgi muhite aid olmayan amili muayyanlagdirin? (Caki:

siyasi rejim vo siyasi sabitlik
xarici sahibkaralara munasibat



idxal mahdudiyyatleri
® madeniyyat
proteksionizm

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketing muhitinin inkisaf istiqamatlerina aid
deyil? (Coki: 1)
murakkablagir (daha ¢ox sirkatlerin tesirine meruz qalir)
garsihgh slagaler guclenir
geyri-muayyanlik artir
globallasmanin tasirine maruz qalir
® rogabat zaiflayir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketing muhitinin inkisaf istiqamatlerina aid
deyil? (Coki: 1)
murakkablagir (daha ¢ox sirkatlerin tesirine meruz qalir)
garsiligh slagaler guclanir
geyri-muayyanlik artir
globallasmanin tasirine mearuz qalir
® globallagsmadan kanarda qalir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketing muhitinin inkisaf istiqamatlerina aid
deyil? (Coki: 1)
murakkablagir (daha gox sirkatlerin tesirine maruz qalir)
garsiligh slagaler guclanir
geyri-muayyanlik artir
globallasmanin tasirine maruz qalir
® muayyanlik saviyyasi yuksalir, daha yaxsi prognozlasdirmaq olur

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketing muhitinin inkisaf istiqamatlerina aid
deyil? (Coki: 1)
murakkablagir (daha ¢ox sirkatlerin tesirine maruz qalir)
garsiligh slagasler guclenir
geyri-muayyanlik artir
globallasmanin tasirine maruz qalir
® globallagsmadan kanarda qalir

Sual: Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin ustunliyuna aid deyil? (Caki:
1)
xarclarin azaldilmasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin ylksaldilmasi
global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani
kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkemlanmasi
® madani va istehlakgi steorotiplerine ustln gale bilma

Sual: Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin ustunliyuna aid deyil? (Caki:



xarclerin azaldilmasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin yuksaldiimasi
global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani
kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkemlanmasi

® dil problemlarina Ustln gala bilma

Sual: Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin Gstinliytna aid deyil? (Caki:
1)
xarclerin azaldilmasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin yuksaldiimasi
global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani
kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkemlanmasi
® texniki norma va gaydalara batinlikds cavab vera bilma

Sual: Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin Gstinliyuna aid deyil? (Caki:
1)
xarclerin azaldilmasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin yuksaldiimasi
global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani
kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkemlanmasi
® toskilati struktur ve isgizar madaniyyat problemlarina galib gelma

Sual: Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin gatismamazligina aiddir?
(Caki: 1)
xarclerin azaldilmasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin yuksaldiimasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin ylksaldiimasi
kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkemlanmasi
® tagkilati struktur ve isgizar madaniyyat problemlari

Sual: Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin gatismamazligina aiddir?
(Caki: 1)
xarclerin azaldilmasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin yuksaldiimasi
global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani
kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkemlanmasi
® madani va istehlakgl steorotiplori

Sual: Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin gatismamazligina aiddir?
(Caki: 1)
xarclerin azaldilmasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin yuksaldiimasi
global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani
kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkemlanmasi
® dil problemleri



Sual: Asagidakilardan hansi globallagdirma strategiyasinin ¢catismamazligina aiddir?
(Caki: 1)
xarclerin azaldilmasi
marketing programinin ve mahsullarin keyfiyyatinin ylksaldilmasi
global migyasda vahid reklam kampaniyasi aparmaq imkani
kompaniyanin beynalxlag imicinin méhkamlenmasi
® texniki norma ve qaydalarda ferqlilik

Sual: Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin musbaet tarsfi hesab edils bilmaz:
(Caki: 1)
amak bolgusu ve mahsuldarligin artimi
miqyas verimi effektina nail olma
dunya igtisadiyyatinin guclu idara olunan global sisteminin yaranmasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
® suveren olkalerin haquglarinin mahdudlasdiriimasi

Sual: Asagidakilardan hansi globallagma prosesinin musbaet tarsfi hesab edils bilmaz:
(Caki: 1)
amak bolgusu ve mahsuldarligin artimi
miqyas verimi effektina nail olma
dunya igtisadiyyatinin guclu idara olunan global sisteminin yaranmasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
® bazarin TMS$-lerin xeyrina tanzimlamadan imtinasi

Sual: Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin musbaet tarsfi hesab edils bilmaz:
(Caki: 1)
amak bolgusu ve mahsuldarligin artimi
miqyas verimi effektina nail olma
dunya igtisadiyyatinin guclu idara olunan global sisteminin yaranmasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
® yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirrnmasi

Sual: Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin musbaet tarsfi hesab edils bilmaz:
(Caki: 1)
amak bolgusu ve mahsuldarligin artimi
miqyas verimi effektina nail olma
dinya iqtisadiyyatinin guclu idare olunan global sisteminin yaranmasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
® yerli istehsalgilarin gucli TMS-larin tesiri altinda siradan gixmasi

Sual: Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin musbaet tarafi hesab oluna bilar:
(Caki: 1)

® amak bolgusu ve mahsuldarhgin artimi



yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi
bazarin TMS-larin xeyrina tanzimlamadan imtinasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
suveren olkalarin huquglarinin mahdudlasdiriimasi

Sual: Asagidakilardan hansi globallagsma prosesinin musbat tarefi hesab oluna bilar:
(Coki: 1)
® miqyas verimi effektine nail olma
yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi
bazarin TMS-larin xeyrina tanzimlamadan imtinasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
suveren olkalarin huquglarinin mahdudlasdiriimasi

Sual: Asagidakilardan hansi globallagma prosesinin musbat tarefi hesab oluna bilar:
(Coki: 1)
® dunya iqgtisadiyyatinin gucli idars olunan global sisteminin yaranmasi
yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi
bazarin TMS-larin xeyrina tanzimlamadan imtinasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
suveren olkalarin huquglarinin mahdudlasdiriimasi

Sual: Asagidakilardan hansi globallagma prosesinin musbat tarefi hesab oluna bilar:
(Caki: 1)
® milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
yerli istehlakgilara istehlak standartinin sirinmasi
bazarin TMS-larin xeyrina tanzimlamadan imtinasi
milli bazarlarda xarici mahsullarin daha genis ¢esidi
suveren olkalarin huquglarinin mahdudlasdiriimasi

BéLma: 0301

Ad 0301
Suallardan 87
Maksimal faiz 87
Suallari garisdirmag A
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Asagidakilardan hansi dlkanin tesarrufat strukturuna gora bazarlarin névlarina aid
deyil? (Caki: 1)
natural taserrufatlar
xammal ixrac edan Olkalar
inkisaf etmoakda olan dlkalar
yeni sanayeloesmis olkalar
® Amerika qitesinda yerlagan olkaler



Sual: Asagidakilardan hansi dlkanin tasarrufat strukturuna gora bazarlarin novlarina aid
deyil? (Caki: 1)
natural taserrifatlar
xammal ixrac edan Olkalar
inkisaf etmoakda olan odlkaler
yeni sanayelesmis olkalar
® beynalxalq marketingla masgul olan olkaler

Sual: Hazirki va qisa muddat arzinda bazar geraiti, taleb va teklifin nisbati, giymat
dinamikasinin dayismasinin izah edilmasi (Caki: 1)

® bazar konyukturasidir
tsiklik inkisafdir
somoarali talebdir
demarketinqdir
remarketinqdir

Sual: Hazirki va qisa muddat arzinda bazar seraiti, taleb ve teklifin nisbati, giymat
dinamikasinin dayismasinin izah edilmasi (Caki: 1)

® bazar konyukturasidir
tsiklik inkisafdir
somarali talebdir
demarketinqdir
remarketinqdir

Sual: Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin fazalarina aid deyil: (Caki: 1)
® budcas defisiti
bdhran
depressiya
canlanma
yuksalis

Sual: Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin muasir tendensiyalarina aid deyil: (Coaki: 1)
® giymatlarin azalmasi
tsikl muddatinin azalmasi
bohran fazasinin darinliyinin azalmasi
bohrana tedrici yuvarlanma
tsikl ve bohranlarin globallagsmasi

Sual: Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin muasir tendensiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
giymatlerin yliksalma meyli
® tsikl middsatinin artmasi
bohran fazasinin darinliyinin azalmasi
bohrana tedrici yuvarlanma



tsikl ve bohranlarin globallagsmasi

Sual: Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin muasir tendensiyalarina aid deyil: (Coki: 1)
giymatlarin yuksalma meyli
tsikl muddatinin azalmasi
® bohran fazasinin darinliyinin artmasi;
bohrana tedrici yuvarlanma
tsikl va bohranlarin globallagmasi

Sual: Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miasir tendensiyalarina aid deyil: (Coki: 1)
giymatlerin yliksalma meyli
tsikl muddatinin azalmasi
béhran fazasinin darinliyinin azalmasi
® bohrana suratle yuvarlanma
tsikl va bohranlarin globallagmasi

Sual: Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miasir tendensiyalarina aid deyil: (Coki: 1)
giymatlerin yliksalma meyli
tsikl muddatinin azalmasi
bdhran fazasinin darinliyinin azalmasi
bohrana tadrici yuvarlanma
® tsikl ve bohranlarin 6lka sarhadleri daxilinda lokallasmasi

Sual: Asagidakilardan hansi dunya bazarinin (xarici bazarlari) tedqigat obyektine aid
deyil: (Caki: 1)
xarici bazarin mahsula olan telabatinin dyranilmasi
xarici bazarin tutumunu, xarakterini va talebin elastikliyinin dyranilmasi
xarici bazarlarda giymatlerin saviyyasinin ve onun dinamikasinin dyranilmasi
xarici bazarin firma strukturunun éyrenilmasi
® sirkatin marketinq departamentinde beynalxalq istigamatin dyranilmasi

Sual: Asagidakilardan hansi dunya bazarinin (xarici bazarlari) tedqigat obyektine aid
deyil: (Caki: 1)
xarici bazarin mahsula olan talebatinin dyranilmasi
xarici bazarin tutumunu, xarakterini va talebin elastikliyinin dyranilmasi
xarici bazarlarda giymatlarin saviyyasinin ve onun dinamikasinin dyranilmasi
xarici bazarin firma strukturunun dyrenilmasi
® sirkata xarici dil bilon mutaxassislarin calbi imkanlarinin tedqiqi

Sual: Xarici bazarin calbediciliyini mtayyanlesdiren bazar potensiali il alagadar amile
daxildir: (Caki: 1)
bazara kapital qoyulugunun intensivliyi
® cari talabin hacmi
xammal ve resurslarin movcudlugu



istehsal gucunun yuklenmasi
aveazedici mahsullar terafinden avezlanma tahlikasi

Sual: Xarici bazarin calbediciliyini mtayyanlesdiren bazar potensiali ile alagadar amillare
daxildir: (Caki: 1)
bazara kapital goyulugsunun intensivliyi
® cari talabin hacmi
xammal ve resurslarin movcudlugu
istehsal gucuinun yuklenmasi
avazedici mahsullar tarafinden avezlanma tehllkasi

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini misyyeanlasdiren bazar potensiali ils alagaedar amilarle
daxildir: (Caki: 1)
bazara kapital qoyulugunun intensivliyi
® bazar talebatinin cari teklifle 6dama qabiliyyati
xammal ve resurslarin movcudlugu
istehsal gucuinun yuklenmasi
avazedici mahsullar terafinden avazlanma tahliukasi

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini misyyenlagdiren igtisadi ve texnoloji amillars aid deyil:
(Caki: 1)
bazara kapital goyulusunun intensivliyi
® bazarin ve sahanin firma strukturu
xammal ve resurslarin movcudlugu
istehsal gucuinun yuklenmasi
inflyasiya naticealarinin aradan qaldira bilma gabiliyyati

Sual: Xarici bazarin calbediciliyini mtayyanlesdiren igtisadi va texnoloji amillera aid deyil:
(Caki: 1)
bazara kapital goyulusunun intensivliyi
® avazedici mahsullar terafindan avazlanma tahlukasi
xammal ve resurslarin movcudlugu
istehsal gucunun yuklenmasi
inflyasiya naticealarinin aradan qaldira bilma gabiliyyati

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini misyyanlagdiron bazar muhiti amillarina aiddir: (Caki:
1)
bazara kapital qoyulusunun intensivliyi
® cografi muhit
xammal ve resurslarin movcudlugu
istehsal gucunin yuklenmasi
inflyasiya naticealarinin aradan qaldira bilma gabiliyyati

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini misyyanlasdiron bazar muhiti amillarina aiddir: (Caki:

1)



bazara kapital qoyulugunun intensivliyi
® demogqrafik muhit
xammal ve resurslarin movcudlugu
istehsal gucunun yuklenmasi
inflyasiya naticealarinin aradan qaldira bilma gabiliyyati

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini muayyanlasdiren bazar mahiti amillerina aiddir: (Caki:
1)
bazara kapital qoyulusunun intensivliyi
® sosial-madeni muhit
xammal ve resurslarin movcudlugu;
istehsal gucunun yuklenmasi;
inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma qabiliyyati

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini muayyanlasdiren bazar mahiti amillerina aiddir: (Caki:
1)
bazara kapital qoyulusunun intensivliyi
® siyasi ve huquqgi muhit
xammal ve resurslarin movcudlugu;
istehsal gucunun yuklenmasi;
inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma gabiliyyati

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini muayyanlasdiren bazar mahiti amillerina aiddir: (Coki:
1)
bazara kapital qoyulusunun intensivliyi
® igtisadi va elmi-texniki muhit
xammal ve resurslarin movcudlugu;
istehsal gucunun yuklenmasi;
inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma qabiliyyati

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini miayyanlasdiron bazar mahiti amillerina aiddir: (Caki:
1)
bazara kapital qoyulugunun intensivliyi
® igtisadi va elmi-texniki muhit
xammal ve resurslarin movcudlugu;
istehsal gucunun yuklenmasi;
inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma gabiliyyati

Sual: Bazarin hacmi: (Caki: 1)
bazarda satilan mahsullarin sayidir
bazarda satilan mahsullarin giymatidir
bazarda satilan mahsullarin fiziki hacmidir
® muayyan muddat arzinds reallasdirilan mahsullarin Gmumi dayaeridir
bazarda satilan mahsullarin fiziki ¢esididir




Sual: Bazarin hacminin dusturu: (Caki: 1)
heg biri
milli bazarin hacmi+idxal+ixrac
milli bazarin hacmi-idxal+ixrac
® milli bazarin hacmi+idxal-ixrac
milli bazarin hacmi-idxal-ixrac

Sual: Konkret mahsul Uzra bazarin hacminin dusturu: (Caki: 1)
heg biri
milli bazarin hacmi+idxal+ixrac+mahsul ehtiyatinin dayigsmasi
milli bazarin hacmi-idxal+ixrac+mahsul ehtiyatinin deyigsmasi
® milli bazarin hacmi+idxal-ixrac+mahsul ehtiyatinin dayigsmasi
milli bazarin hacmi-idxal-ixrac+mahsul ehtiyatinin deyismasi

Sual: Konkret mahsul Uzra bazarin hacminin dusturu: (GCaki: 1)
heg biri
milli bazarin hacmi+idxal+ixrac+mahsul ehtiyatinin dayigsmasi
milli bazarin hacmi-idxal+ixrac+mahsul ehtiyatinin deyigsmasi
® mahsulun bazarda alicilarinin sayinin orta istehlak hacmina hasili
milli bazarin hacmi-idxal-ixrac+mahsul ehtiyatinin deyismasi

Sual: Bazar payi: (Caki: 1)
hec biri
firmanin xalis manfaatinin Umumi manfeatda payi
firmanin konkret mahsul Gzra satisinin hacmi
® konkret mahsul Gzra Gmumi satigsda firmanin payi
firmanin Umumi satisinin hacmi

Sual: Konkret mahsul Gzra Umumi satisda firmanin payi: (Caki: 1)
satis strategiyasidir
® bazar payidir
beynalxalq marketinqdir
firmanin xalis manfoatidir
tsiklik inkigafin esas xUsusiyyatidir

Sual: Carpaz madani tahlilin naticalerinden istifads asagidaki cavablardan hansinda
dizgun olaraq gosterilmir: (Caki: 1)
dinya bazarinin segmentlasdiriimasinds
® xarici bazarlarda daxili resurs tehlilinden istifade zamani
magsadli xarici bazarin segilmasi ve mahsulun movqgelasdiriimasi zamani
xarici bazarlarda giymat siyasati zamani
xarici bazarlarda mahsulun tekmillagdiriimasi ve satisi zamani

Sual: Carpaz madani tahlilin naticalerinden istifads asagidaki cavablardan hansinda
dizgun olaraq gosterilmir: (Caki: 1)



dunya bazarinin segmentlasdiriimasinda

® xarici bazarlar Ggun ayri-ayriligda missiyanin miuayyanlagdiriimasi zamani
maqsadli xarici bazarin secilmasi vo mahsulun moévqgelasdiriimasi zamani
xarici bazarlarda giymat siyasati zamani
xarici bazarlarda mahsulun tekmillesdiriimasi ve satisi zamani

Sual: Beynalxalq bazarlaran dyranilmasi zamani toplanilan taekrar informasiyanin
catismamazhdi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir ne¢a manbadan alda etmak olur
® Tadgiqgat maqgsadina uygun galmaya bilar
Muassisanin imicini korlaya biler

Sual: Beynalxalq bazarlaran dyranilmasi zamani toplanilan taekrar informasiyanin
catismamazhdi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir ne¢a manbadan alda etmak olur
® Toplanma maqgsadi forgli ve emal keyfiyyati asagi ola biler
Muassisanin imicini korlaya bilar

Sual: Beynalxalq bazarlaran dyranilmasi zamani toplanilan taekrar informasiyanin
catismamazhdi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir ne¢a manbadan alda etmak olur
® Tadqigatin spesifik magsadina uygun galmaya biler
Muassisanin imicini korlaya biler

Sual: Beynalxalq bazarlaran dyranilmasi zamani toplanilan taekrar informasiyanin
catismamazhdi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir ne¢a manbadan alda etmak olur
® informasiyanin keyfiyyati va yararliliyi sual altinda ola biler
Muassisanin imicini korlaya biler

Sual: Beynalxalq bazarlaran dyranilmasi zamani toplanilan taekrar informasiyanin
ustanliyu nadir? (Caki: 1)
® |Ikin informasiyaya nisbatan ucuzdur
Hemise tadqgigat magsadina uygun galir
Akyualligini hamisa saxlayir
Keyfiyyati hamise ylksak olur
Tadqgigat magsadina hamisa uygun olur




Sual: Beynalxalqg bazarlaran dyranilmasi zamani toplanilan tekrar informasiyanin
ustinl*Gyu nadir? (Caki: 1)
® Tez toplamaq olur
Hamisa tadqgigat magsadina uygun galir
Akyualligini hamisa saxlayir
Keyfiyyati hamige yuksak olur
Tadgiqat magsadina hamisa uygun olur

Sual: Musssisaeya magazaya daxil olan alicilardan neg¢a faizinin alisg etdiyini
giymatlandirmak lazimdir, hansi tadqigat metodundan istifade etmak maqsadauygundur?
(Caki: 1)
® musahida

sorgu

eksperiment

kabinet tadqgiqati

dogru cavab yoxdur

Sual: Musssisaya reklamla mahsulun giymati arasinda slageni giymatlandirmak lazimdir,
hansi tadgiqat metodundan istifade etmak magsadauydundur? (Caki: 1)

Musahida
sorgu

® eksperiment
kabinet tadqgiqati
dogru cavab yoxdur

Sual: Dunya igtisadiyyatinin globallasmasinin igtisadi amillerina aiddir: (Caki: 1)
® dunya bazarinda reqabatin guclanmasi
informasiya sebakasinin globallagsmasi
Olkalarin siyasi alagalearinin gliclanmasi
UTT-nin foaliyyati
milli adat enanalarin rolunun azalmasi

Sual: Dunya igtisadiyyatinin globallagsmasinin igtisadi amillerina aiddir: (Caki: 1)
® kapitalin temarkuzlesmasi ve markazlagmasi
informasiya sebakasinin globallagsmasi
Olkalarin siyasi alagalearinin guiclanmasi
UTT-nin faaliyyati
milli adat enanalerin rolunun azalmasi

Sual: Dunya iqtisadiyyatinin globallagmasinin elmi-texniki amillarinae aiddir: (Caki: 1)
biznesin galirliliyinin yuksaldilmasi va xarclerin azaldilmasina cehd
® informasiya sabakasinin globallagmasi
Olkalarin siyasi alagalearinin guiclanmasi
UTT-nin faaliyyati
milli adat enanalerin rolunun azalmasi



Sual: Dunya igtisadiyyatinin globallasmasinin siyasi amillerina aiddir: (Caki: 1)
kapitalin temarkuzlesmasi ve merkazlosmasi
informasiya sebakasinin globallagsmasi
® Olkalarin siyasi alagalearinin gliclanmasi
UTT-nin foaliyyati
milli adat ananalarin rolunun azalmasi

Sual: Dunya iqtisadiyyatinin globallagsmasinin htquqi amillerine aiddir: (Caki: 1)
kapitalin temarkuzlagsmasi ve markazlagsmasi
informasiya sebakasinin globallagsmasi
Olkalerin siyasi slagalearinin glclanmasi
© UTT-nin faaliyysti liciin gaydalar
milli adat enanalarin rolunun azalmasi

Sual: Dunya igtisadiyyatinin globallasmasinin social-madani amillarina aiddir: (Caki: 1)
kapitalin temarkuzlagsmasi ve markazlegsmasi
informasiya sebakasinin globallagsmasi
Olkalarin siyasi alagalearinin gliclanmasi
UTT-nin faaliyyati Giglin gaydalar
® milli adet ananalarin rolunun azalmasi

Sual: Dunya igtisadiyyatinin globallagsmasinin social-madani amillarina aiddir: (Caki: 1)
kapitalin temarkuzlegsmasi ve markazlasmasi
informasiya sebakasinin globallagsmasi
Olkalarin siyasi alagalearinin guiclanmasi
UTT-nin fealiyyati Giclin qaydalar
® istehlak¢l zovqunun, gozlentisinin ve se¢iminin standartlasdiriimasi

Sual: Dunya igtisadiyyatinin globallasmasinin social-madani amillarina aiddir: (Caki: 1)
kapitalin temarkuzlegsmasi ve markazlegsmasi
informasiya sebakasinin globallagsmasi
Olkalarin siyasi alagalearinin guclanmasi
UTT-nin faaliyysti Gclin qaydalar
® madani va insani mubadilalerin guclanmasi

Sual: Asagidakilardan hansl dlinya igtisadiyyatinin globallasma deracasinin
muayyanlasdiriimasinin keyfiyyot gbstericisine aiddir: (Caki: 1)
® istehlaklakgilarin global ticarat markasina loyalligi
beynalxalq investisiya layiuhalarinin sayi va hacmi
beynalxalq ticaratin hacmi ve dinamikasi
beynalxalq bank amaliyyatlarinin hacmi ve dinamikasi
beynalxalq valyuta bazarinda emaliyyatlarin hacmin va dinamikasi




Sual: Asagidakilardan hansl dunya igtisadiyyatinin globallagsma daracesinin
muayyanlagdiriimasinin keyfiyyat gostaricisina aiddir: (Caki: 1)
® hayat terzi va stilinin beynalmillagmasi
beynalxalq investisiya layiuhalarinin sayi va hacmi
beynalxalq ticarstin hacmi ve dinamikasi
beynalxalq bank amaliyyatlarinin hacmi va dinamikasi
beynalxalq valyuta bazarinda amaliyyatlarin hacmin va dinamikasi

Sual: Asagidakilardan hansl dunya igtisadiyyatinin globallagsma daracesinin
muayyanlagdiriimasinin keyfiyyat gostaricisina aiddir: (Caki: 1)
® istehlaklakgilarin ehtiyac ve segimlarinin beynalmillasmasi ve standartlagsmasi
beynalxalq investisiya layiuhalarinin sayi va hacmi
beynalxalq ticaratin hacmi ve dinamikasi
beynalxalq bank amaliyyatlarinin hacmi va dinamikasi
beynalxalq valyuta bazarinda amaliyyatlarin hacmin va dinamikasi

Sual: Asagidakilardan hansl dunya igtisadiyyatinin globallagma daracasinin
muayyanlagdiriimasinin kemiyyat gostericisina aiddir: (Caki: 1)
istehlaklakgilarin ehtiyac va segimlarinin beynalmillegsmasi ve standartlagmasi
hayat terzi va stilinin beynalmillogsmasi
istehlaklakgilarin global ticaraet markasina loyalligi
® beynalxalq bank amaliyyatlarinin hacmi ve dinamikasi
dogru cavab yoxdur

Sual: Asagidakilardan hansl dunya igtisadiyyatinin globallagsma daracasinin
muayyanlagdiriimasinin kemiyyat gostericisina aiddir: (Caki: 1)
istehlaklakgilarin ehtiyac va segimlarinin beynalmillegsmasi ve standartlagmasi
hayat terzi va stilinin beynalmillogsmasi
istehlaklakgilarin global ticaraet markasina loyalligi
® beynalxalq ticaratin hacmi ve dinamikasi
dogru cavab yoxdur

Sual: Asagidakilardan hansl dunya igtisadiyyatinin globallagma daracesinin
muayyanlagdiriimasinin kemiyyat gostericisina aiddir: (Caki: 1)
istehlaklakgilarin ehtiyac va segimlarinin beynalmillegsmasi ve standartlagmasi
hayat terzi va stilinin beynalmillogsmasi
istehlaklakgilarin global ticaraet markasina loyalligi
® beynalxalq investisiya layihalarinin sayi ve hacmi
dogru cavab yoxdur

Sual: Transmilli sirkatin inkisafinin etnosentrik marhalasinda: (Caki: 1)

® TMS daha ¢ox daxili bazara yonalmis olur, daxili marketing standartlar xarici
bazarlara tatbig olunur

TMS daha ¢ox xarici bazarlarin istehlakg¢ilarinin madani va digaer ferglerine yonalir

selahiyyatleri regional bélmalara oturular



beynalxalq va lokal magsadlerin reallagdiriimasi tgin bas ofisle yerli bdlmaler
arasinda emakdasgliq saviyyasi guclanir

dogru cavab yoxdur

Sual: Transmilli sirkatin inkisafinin polisentrik marhalesinda: (Caki: 1)

TMS daha ¢ox daxili bazara yonalmis olur, daxili marketing standartlari xarici
bazarlara tatbig olunur
® TMS daha ¢ox xarici bazarlarin istehlakg¢ilarinin madani va diger ferglerine yonalir
selahiyyatleri regional bdlmalara oturulur
beynalxalq va lokal magsadlerin reallagdiriimasi tgin bas ofisle yerli bdlmaler
arasinda amakdasliq saviyyasi guclanir
dogru cavab yoxdur

Sual: Transmilli sirkatin inkisafinin regionsentrik marhalasinda: (Caki: 1)

TMS daha gox daxili bazara yonalmis olur, daxili marketing standartlar xarici
bazarlara tatbig olunur
TMS daha ¢ox xarici bazarlarin istehlakg¢ilarinin madani va digaer ferglerine yonalir
® salahiyysatlari regional bdlmalara oturulur
beynalxalq va lokal magsadlerin reallagdiriimasi tgin bas ofisle yerli bdlmaler
arasinda amakdasliq saviyyasi guclanir
dogru cavab yoxdur

Sual: Transmilli sirkatin inkisafinin geonsentrik marhalasinda: (Caki: 1)

TMS daha gox daxili bazara yonalmis olur, daxili marketing standartlar xarici
bazarlara tatbig olunur

TMS daha ¢ox xarici bazarlarin istehlakg¢ilarinin madani va digar ferglerine yonalir
selahiyyatleri regional bdlmalara oturulur

® beynalxalq ve lokal magsadlerin reallagdiriimasi tgun bas ofisle yerli bolmaler
arasinda amakdasliq saviyyasi guclanir

dogru cavab yoxdur

Sual: TMS daha ¢ox daxili bazara yonalmis olur, daxili marketing standartlari xarici
bazarlara tatbig olunur. Transmilli sirkatin inkisafinin hansi mearhalesinde musahida
olunur: (Caki: 1)

® etnosentrik
polisentrik
regionsentrik
geosentrik
dogru cavab yoxdur

Sual: TMS daha ¢ox xarici bazarlarin istehlakgilarinin madani va digar farglerina yonalir.
Transmilli sirkatin inkisafinin hansi marhalasinde musahida olunur: (Caki: 1)

etnosentrik

® polisentrik
regionsentrik
geosentrik



dogru cavab yoxdur

Sual: Transmilli sirkatin inkisafinin bu marhalasinde salahiyyatler regional bdlmalara
otaralar: (Caki: 1)
etnosentrik
polisentrik
® regionsentrik
geosentrik
dogru cavab yoxdur

Sual: Transmilli sirkatin inkisafinin bu marhalesinde beynalxalq va lokal magsadlerin
reallasdiriimasi Ggln bas ofisla yerli bdlmalar arasinda smakdagliq saviyyasi guclenir:
(Caki: 1)

etnosentrik

polisentrik

regionsentrik

® geosentrik
dogru cavab yoxdur

Sual: Adaptasiya strategiyasinda: (Caki: 1)
® istehlakgilarin telabat ve segimlarinda forglilikleri nazars alinir

umumi global marketing strategiyasi ¢argivesinda yerli bolmalars yerli
spesifikasiyalar nazars alinmagla dayigikliklar etmaya imkan verilir

eyni teklif ve eyni marketinqg programi ila buttin global bazara muracist olunur
dogru cavab yoxdur
butlin cavablar dogrudur

Sual: Differensiasiya olunmus standartlagdirma strategiyasinda: (Goki: 1)
istehlakgilarin talebat va sec¢imlarinds farqgliliklari nezars alinir

® Umumi global marketing strategiyasi ¢ercgivasinda yerli bolmalars yerli
spesifikasiyalar nazars alinmagla dayigikliklar etmaya imkan verilir

eyni teklif ve eyni marketinqg programi ila buttin global bazara muracist olunur
dogru cavab yoxdur
butin cavablar dogrudur

Sual: Standartlagdirma strategiyasinda: (Caki: 1)
istehlakgilarin talebat va sec¢imlarinds farqgliliklari nezare alinir

umumi global marketing strategiyasi ¢argivesinda yerli bolmalars yerli
spesifikasiyalar nazare alinmagla dayisiklikler etmays imkan verilir

® eyni toklif va eyni marketinqg programi ile butun global bazara muracist olunur
dogru cavab yoxdur
butin cavablar dogrudur

Sual: Bu strategiyada eyni taklif vae eyni marketing programi ile batin global bazara
muraciet olunur: (Caki: 1)



Adaptasiya strategiyasinda

Differensiasiya olunmus standartlasdirma strategiyasinda
® standartlasdirma strategiyasinda

dogru cavab yoxdur

batun cavablar dogrudur

Sual: Bu strategiyada istehlakgilarin telaebat ve segimlarindas farqlilikleri nazare alinir:
(Coki: 1)
® Adaptasiya strategiyasinda
Differensiasiya olunmus standartlasdirma strategiyasinda
standartlasdirma strategiyasinda
dogru cavab yoxdur
batun cavablar dogrudur

Sual: Bu strategiyada iumumi global marketing strategiyasi ¢argivasinda yerli bolmalara
yerli spesifikasiyalar nezara alinmagqla dayisikliklar etmaya imkan verilir: (Caki: 1)

Adaptasiya strategiyasinda
® Differensiasiya olunmus standartlasdirma strategiyasinda
standartlasdirma strategiyasinda
dogru cavab yoxdur
batun cavablar dogrudur

Sual: Tekrar informasiyanin gatismamazhgi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir ne¢a manbadan alds etmak olur
® Tadgiqgat magsadina uygun galmaya biler
Muassisanin imicini korlaya bilar

Sual: Tekrar informasiyanin gatismamazhgi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir ne¢a manbadan alda etmak olur
® Toplanma maqsadi fergli ve emal keyfiyyati asagi ola biler
Muassisanin imicini korlaya biler

Sual: Tekrar informasiyanin gatismamazhgi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir ne¢a manbadan alda etmak olur
® Tadgiqatin spesifik magsadina uygun galmaya bilar
Muassisanin imicini korlaya biler

Sual: Tekrar informasiyanin gatismamazhgi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur



Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir nege manbadan alde etmak olur

® informasiyanin keyfiyysti ve yararliligi sual altinda ola biler
Mduassisanin imicini korlaya bilar

Sual: Takrar informasiyanin ¢atismamazligi nadir? (Caki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir nege manbadan alde etmak olur
® Kéhnalmis ola bilar
Muassisanin imicini korlaya bilar

Sual: Takrar informasiyanin Ustunltyu nadir? (Caki: 1)
® {Ikin informasiyaya nisbaten ucuzdur
Hemisa tadqgigat magsadina uygun galir
Akyualligini hamisa saxlayir
Keyfiyyati hamige yuksak olur
Tadgiqat magsadina hamisa uygun olur

Sual: Taekrar informasiyanin Ustunltyu nadir? (Caki: 1)
® Tez toplamaq olur
Hamisa tadqgigat magsadina uygun galir
Akyualligini hamisa saxlayir
Keyfiyyati hamige yuksak olur
Tadgiqat magsadina hamisa uygun olur

Sual: Taekrar informasiyanin Ustunliyu nadir? (Caki: 1)
® Cox vaxt bir nece manbaden alde etmak olur
Hamisa tadqgigat magsadina uygun galir
Akyualligini hamisa saxlayir
Keyfiyyati hamige yuksak olur
Tadgiqat magsadina hemisa uygun olur

Sual: Marketinqg musgahidasi: (Caki: 1)
® marketing informasiyasinin toplaniimasi Gsuludur
xarici marketing informasiyasinin manbayidir
cari informasiyanin yigilmasi ve islenmasi sistemidir
dogru cavab yoxdur
kabinet tedqigatinin névudur

Sual: Sorgu: (Gaki: 1)
® marketing informasiyasinin toplaniimasi Gsuludur
xarici marketing informasiyasinin manbayidir
cari informasiyanin yigilmasi ve isleanmasi sistemidir



dogru cavab yoxdur
kabinet tedqigatinin névadur

Sual: Anket: (Caki: 1)
® marketing informasiyasinin toplaniimasi tsuludur
xarici marketinqg informasiyasinin manbayidir
cari informasiyanin yidilmasi ve iglonmasi sistemidir
dogru cavab yoxdur
kabinet tadqgigatinin névudur

Sual: Miusssisaeya magazaya daxil olan alicilardan neg¢a faizinin alis etdiyini
giymatlandirmak lazimdir, hansi tadgigat metodundan istifade etmak maqsadauygundur?
(Coki: 1)
® musahida

sorgu

eksperiment

kabinet tadqiqati

dogru cavab yoxdur

Sual: Musssiseys magazaya daxil olan alicilardan nege faizinin alig etdiyini
giymatlandirmak lazimdir, hansi tadgigat metodundan istifade etmek maqgsadauygundur?
(Caki: 1)

Fokus qrupu

sorgu

eksperiment

kabinet tadqiqati

® dogru cavab yoxdur

Sual: Musssisaya reklamla mahsulun giymati arasinda alageni giymatlendirmak lazimdir,
hansi tadgigat metodundan istifade etmak maqgsadauygundur? (Caki: 1)

Mulsahida
sorgu

® eksperiment
kabinet tadqiqati
dogru cavab yoxdur

Sual: Musahidanin xarakterik xtususiyyati nadir? (Caki: 1)
Oyrenilen prosesda mugahidacinin feal istiraki
kabinet tadqgigati olmasi

® hadisalerin passiv geydiyyati
dogru cavab yoxdur
texniki avadanliglardan istifade imkaninin olmamasi

Sual: Informasiya toplama vasitelerinden hansinda cavablarin verilmasi
(qaytariimasi)asagidir? (Caki: 1)



musahiba
® pogt
telefon
dogru cavab yoxdur
internet

Sual: informasiya toplama vasitelerinden hansinda cavablarin veriimasi (qaytariimasi)
yuksokdir? (Coki: 1)
® musahiba
poct
telefon
dogru cavab yoxdur
internet

Sual: informatorla sexsi slage yaratmadan toplanan informasiya informasiyanin
toplanmasinin bu metoduna aiddir: (Caki: 1)

delfi metoduna
istehlakgi paneli metoduna
imitasiya metoduna

® musahide metoduna
sorgu metoduna

Sual: Musssisanin marketing xidmatinden emakdaslari Dovlet Statistika Komitasinin
malumatlarindan istifade etmakle konkret név mahsul bazarinin real tutumunu dyrenmak
istayirlar. Marketing xidmatinden amakdaslarin istifade etdiyi informasiyalar bu tip
informasiyalara aiddir: (Caki: 1)

ilkin informasiyaya

® takrar informasiyaya

muassisanin hesabatlarindan toplanmis informasiyaya

muisahide asasinda toplanmig informasiyaya

sorgu metodu asasinda toplanmig informasiyaya

Sual: Magazaya gelanler arasinda alis edanlarin faizini miayyanlasdirmak lazimdir. Bu
zaman informasiyanin toplanmasinin bu metodundan istifade etmak magsadauygundur:

(Caki: 1)
® musahida
Delfi
eksperiment
fokus-qrup
istehlakgi paneli

Bowma: 0401
Ad 0401

Suallardan 39

Maksimal faiz 39



Suallari garisdirmaq ¥

Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Beynalxalq bazarlarin segmentlagdiriimasi (Caki: 1)
Beynalxalq bazarlarin heterogen bazarlara bolinmasidir
® Beynalxalg bazarlarin homogen bazarlara bolinmasidir
Beynalxalq bazarlarin differensiallagdirilmasidir
Beynalxalq bazarlarin temarktzlegdirilmasidir
Beynalxalq bazarlara selektiv yanasmadir

Sual: Beynalxalq bazarlarda oxsar telabatlarin agkarlanmasi, bazarin homogen kigik
bazarlara bolinmasi (Caki: 1)

® Beynalxalq bazarlarin segmetlasdiriimasidir
Beynalxalq bazarlarda maqgsad bazarinin segilmasidir
Beynalxalq bazarlarda mahsulun movqgelasdiriimasidir
Beynalxalq bazarlarda mahsulun iraliladilmasidir
Beynalxalq bazarlarda mahsulun boélasdurtlmasidir

Sual: Beynalxalq bazarlarin segmentlagdiriimasinin maqgsadi (Caki: 1)
Beynalxalq bazarlarin dyranilmasidir
Beynalxalq bazarlarin hacminin muayyanlasdiriimasidir
® Beynalxalq bazarlarda segmenta uygun galan va ragabatli Ustinluyu tamin edan
marketing strategiyasi ve taktikasinin hazirlanmasidir
Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin 6yranilmasidir
Beynalxalq bazarlarda talebatin névinin muayyenlasdiriimasidir

Sual: Beynalxalq bazarlarda segmentlagdiriima hansi ardicilligla aparilir? (Caki: 1)
® avval makrosegmentlesdirma, daha sonra ise mikrosegementlesdirma aparilir
avval mikrosegmentlesdirma, daha sonra ise makroseqgementlesdirma aparilir
ardicilligin farqi yoxdur
dogru cavab yoxdur
avval enina sonra ise uzununa segmentlagdirma aparilir.

Sual: Beynalxalq bazarlarda segmentlasdirma (Caki: 1)
Beynalxalq bazarlarin heterogen bazarlara bolunmasidir

® Beynalxalqg bazarlarda Marketing miksin elementlarinin segilmis maqgsad bazarina
uygunlasdiriimasidir

Beynalxalq bazarlarin differensiallagdiriimasidir
Beynalxalq bazarlarin temarktzlegdirilmasidir
Beynalxalq bazarlara selektiv yanagsmadir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segmentlagdiriimasinin tiplarina aid
deyil: (Caki: 1)



Eyni mahsullara eyni tipli talablarin tapiimasi
Butun va ya aksar Olkalarda bazarin oxsar, universal segmetlarinin tapilmasi
Muxtralif dlkelards fargli segmentlarin tapiimasi
Mahsulun modifikasiyasini zeruri edan segmentlarin tapiimasi
® dogru cavab yoxdur

Sual: Beynalxalqg bazarlarin segmetlasdiriimasi programi asagdaki ardicillgdan ibaratdir:
(Coki: 1)
Movgelasdirme-segmentlasdirma-segmentin secilmasi
Segmentin segilmasi-segmentlagdirma-modvqelasdirma
Movqgelasdirma-segmentin segilmasi-segmentlasdirma
Segmentlesdirma-movqgelasdirma-segmentin secillmasi
® Segmentlasdirma-segmentin secilgmasi-movqgelesdirma

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segilmasini muayyanlesdiren amil
deyildir: (Caki: 1)
Bazarin hacmi
Is gorulmasinin asanlgi va biznes-madaniyyatds uygunluq
Blrokratiyanin saviyyasi
® dovlet idaraetma aparatinin mévcudlugu
Resurslarin moévcudlugu

Sual: Kapitalin verimliliyinin yiksak olmasim beynalxalq bazarin sec¢ilmasina na Ugun
musbaet tasir gosterir: (Coki: 1)

Cunki onda burokratiyanin saviyyasi asagi olur

Cunki onda vergilarin saviyyasi asagi olur

Gunki daha gox manfast alde etmak ve qoydugun kapitalin daha tez qayitmasina
imkan yaranir

® ¢unki onda bazarin hacmi boyuk olur
Cunki bu resurslarin movcudluguna isaradir

Sual: Olkelars, regionlara, zonalara gérs boliinma hansi segmentlesdirma meyarina
uygundur: (Caki: 1)
® Cografi slamata gora segmentlasdirma
Sosial slamata gora segmentlagdirma
Demoqrafik alamate gére segmentlosdirma
Istehlakgilarin hayat tarzina géra segmentlasdirma
igtisadi elamats gére segmentlosdirmoa

Sual: Beynalxalqg bazarlarda istehlakgilarin cinsi, yas terkibina, ailenin hayat tsikli ve
ailada usaglarin sayina gore segmentlesdirma hansi segmentlagdirma meyarina
uygundur: (Caki: 1)
Cografi elamate gora segmentlagdirma
Sosial slamats gora segmentlagdirma
® Demoqrafik alamata gbra segmentlesdirma
Istehlakgilarin hayat tarzine gére segmentlesdirma



igtisadi elamats géra seqmentlosdirma

Sual: Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin tahsilina, galirlarine, aile budcasinin
bolusdurilmasina gore segmentlesdirma hansi segmentlesdirma meyarina uygundur:
(Coki: 1)

Cografi slamate gora segmentlosdirma

® Sosial-igtisadi alameate gore seqmentlesdirma

Demoqrafik alameate gore segmentlosdirma

Istehlakgilarin hayat tarzina gora segmentlasdirma

Mahsulda axtarilan faydaya goére seqgmentlesdirma

Sual: Asagida gosterilenlardan hansi beynalxalq bazarlarda segmentlesdirma zamani
son istehlakgilar bazarinin psixoqgrafik segmentlasdirma meyarlarina aiddir: (Caki: 1)

istehlak¢inin galirlarinin saviyyasi, ailelarin sayr;
istehlakgilarin daxil oldugu saha va tagkilatin miqyasi;
mahsulgdndarenlarle amakdasliq saviyyasi;
istehlakgilarin yas qurpu;

® istehlakgilarin hayat tarzi va gexsiyyatin tipi;

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segilmasini muayyanlasdiren amil
deyildir: (Caki: 1)
Bazarin hacmi
Is gorulmasinin asanhgi ve biznes-madaniyyatde uygunluq
Burokratiyanin saviyyesi
® olkanin siyasi qurulusu
Resurslarin moévcudlugu

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segilmasini muayyanlesdiren amil
deyildir: (Caki: 1)
Bazarin hacmi
Is gorulmasinin asanhgi va biznes-madaniyyatde uygunluq
Burokratiyanin saviyyesi
® Olkenin beynalxalg qurumlara Gzvlik niyystlori
Resurslarin moévcudlugu

Sual: Beynalxalqg bazarlarin segilmasi zamani “imkanlar-risklar matrisi’nden istifade nayi
nazarda tutur? (Coaki: 1)

Olkanin calbediciliyi ve kompaniyanin eragabatqabiliyystliliyi Syranilir ve buna géra
ranglasdirilma aparilr

Siyasilarin va alimlarin fikirleri dyranilir

® Olkeslords qarsilasilacaq risk ve imkanlar dyrenilir vae buna gérs ranglasdirma
aparilir

Qeyri-stabilliyin 6yrenilmasi modellari qurulur
Ekspert tahliline muracist olunur




Sual: Beynalxalq bazarlarin sec¢ilmasi zamani “6lkanin calbediciliyi va kompaniyalarin
reqabatqgabiliyyatliliyi”’ndan istifade nayi nazarde tutur? (Caki: 1)

® Olkenin calbediciliyi ve kompaniyanin eraqabatqabiliyyatliliyi dyrenilir ve buna gére
ranqglasdiriilma aparilir

Siyasilarin va alimlarin fikirlari dyrenilir

Olkslarda qarsilagilacaq risk ve imkanlar dyranilir ve buna gére ranglasdirma
aparilir

Qeyri-stabilliyin dyranilmasi modellari qurulur
Ekspert tahliline muracist olunur

Sual: Beynalxalq bazarlarin segilmasi zamani temarkuzlesmis axtaris strategiyasi nayi
nazeardae tutur? (Coki: 1)

® optimal bazarlar tapilana qadar bazarlar ardicil olaraqg manimsanilir

Optimal bazarlar tapilana qedar bazarlara eyni zamanda muracist olunur ve uygun
olmayan bazarlardan ¢ixilir

Bir ne¢a Olkaya istigamatlenmakle onun butun bazarlarina muracist olunur
Dogru cavab yoxdur
Asnoff modelinde nazarde tutulanlar

Sual: Beynalxalq bazarlarin segilmasi zamani dispersial axtaris strategiyasi nayi nezarde
tutur? (Coki: 1)
optimal bazarlar tapilana qadar bazarlar ardicil olaraqg manimsanilir

® Optimal bazarlar tapilana qadar dlinya bazarlarina eyni zamanda muracist olunur va
uygun olmayan bazarlardan ¢ixilir

Bir ne¢a Olkaya istigamatlanmakle onun butun bazarlarina muracist olunur
Dogru cavab yoxdur
Asnoff modelinde nazards tutulanlar

Sual: Beynalxalq bazarlarin . segilmasi zamani hibrid axtaris strategiyasi nayi nazarda
tutur? (Coki: 1)
optimal bazarlar tapilana qadar bazarlar ardicil olaraq manimsanilir

Optimal bazarlar tapilana qadar dunya bazarlarina eyni zamanda muracisat olunur ve
uygun olmayan bazarlardan ¢ixilir

® Bir nego olkayas istigamatleanmakla onun butlin bazarlarina muracist olunur
Dogru cavab yoxdur
Asnoff modelinde nazards tutulanlar

Sual: Asagidakilardan hansi élke segimini mUayyanlasdiran asas amillars daxil deyil:
(Caki: 1)
Bazarin hacmi
Is gorulmasinin asanligi va biznes madaniyyatinin uygunlugu
Burokratiyanin saviyyesi
Resurslarin movcudlugu va alg¢atanligi
® Olka rahbarinin dini mansubiyysati

Sual: Asagidakilardan hansi élke segimini miayyanlasdiran asas amillars daxil deyil:



(Caki: 1)
Bazarin hacmi
Is gorulmasinin asanligi va biznes madaniyyatinin uygunlugu
Blrokratiyanin saviyyasi
Resurslarin moévcudlugu va slgatanligi
® dovlat qurulusu

Sual: Asagidakilardan hansi 6lka sec¢imini muayyanlesdiren asas amillara daxil deyil:
(Caki: 1)
Bazarin hacmi
Is gorulmasinin asanhgi ve biznes madaniyyatinin uygunlugu
Blrokratiyanin saviyyasi
Resurslarin moévcudlugu va slgatanligi
® milli etnik struktur

Sual: Asagidakilardan hansi 6lka sec¢imini muayyanlesdiren asas amillara aiddir: (Caki:
1)
® Bazarin hacmi
Olka rehbarinin dini mansubiyysati
Olkands hakim dini qurulus
dovlat qurulusu
milli etnik struktur

Sual: Asagidakilardan hansi 6lka sec¢imini muayyanlesdiran asas amillara aiddir: (Caki:
1)
® |s gorulmasinin asanhgi va biznes madaniyyatinin uygunlugu
Olka rehbarinin dini mansubiyyati
Olkands hakim dini qurulus
dovlat qurulusu
milli etnik struktur

Sual: Asagidakilardan hansi 6lka segimini muayyanlesdiren asas amillara aiddir: (Caki:
1)
® burokratiyanin saviyyasi
Olke rahbarinin dini mansubiyysati
Olkenda hakim dini qurulus
dovlat qurulusu
milli etnik struktur

Sual: Asagidakilardan hansi 6lka segimini muayyanlesdiren asas amillara aiddir: (Caki:
1)
® Resurslarin movcudlugu va algatanhgi
Olka rehbarinin dini mansubiyysati
Olkands hakim dini qurulus
dovlat qurulusu
milli etnik struktur



Sual: Asagidakilardan hansi 6lke segimini muayyanlasdiran asas amillara aiddir: (Caki:
1)
® raqabatin saviyyesi
Olka rahbarinin dini mansubiyysati
Olkenda hakim dini qurulus
dovlat qurulusu
milli etnik struktur

Sual: Bazarin celbediciliyinin tehlilinin maqgsadi budur: (Caki: 1)
® hadaf segmentlarinin secilmasi
marketingin tagkilati struktuunun muayyanlagdiriimasi
nazarat gostaricilarinin tayini
monitoringin apariimasi
avazedici mahsullarin muayyanloesdiriimasi

Sual: Malum muhitde ve malum zaman kasiyinda sonsuzluga cahd eden marketing
gUclarinin tmumi hacminda ilkin talebin yaxinlasdid yuxari hadd (Caki: 1)

bazarin mutleq potensialidir
geniglanan bazardir
genislenmayan bazardir

® bazarin cari potensialidir
geniglanana talabdir

Sual: Har bir potensial istifadacinin optimal tezlikde ve maksimum hacmda mahsul
istehlak etmasi musahide olundugu hallarda satisin Gmumi hacmi (Caki: 1)

® bazarin mutlaq potensialidir
geniglanan bazardir
genislenmayan bazardir
bazarin cari potensialidir
geniglanana talabdir

Sual: Musyyan muddat ve dovr arzinda talebin yuxari haddi (Caki: 1)
bazarin mutleq potensiahdir
geniglanan bazardir
genislenmayan bazardir
bazarin cari potensialidir
® bazar potensialidir

Sual: Migdari ve ya hacmi sahada tetbiq edilan marketinqin tasiri altinda asanligla
dayigen telab (Caki: 1)

ilkin telabdir

tadiya qabiliyyatli talebdir

genisleanmayan talabdir



geyri-elastik talabdir
® geniglanan talabdir

Sual: Doyma haddina ¢atmis ve marketinqden asili olaraq dayismayan talab (Caki: 1)
ilkin talebdir
tediye qabiliyyatli talebdir
® geniglanmayan telabdir
cari telabdir
geniglanan talabdir

Sual: Genislanmayan talebin oldugu bazarlar: (Caki: 1)
potensial bazardir
genislenan bazardir
® geniglanmayan bazardir
daralan bazardir
real bazardir

Sual: Genislenan talabin oldugu bazarlar: (Caki: 1)
potensial bazardir
® genislenan bazardir
geniglanmayan bazardir
daralan bazardir
real bazardir

Sual: Muayyen igtisadi ve reqabat mihitinde miayyan middat arzinds har hansi cografi
arazide muayyan istehlakgl grupu terefindan satinalmalarin Gmumi hacmib (Caki: 1)

® ilkin talebdir
taediya qabiliyyatli telabdir
geniglanmayan talabdir
cari talebdir
genislenan talabdir

Sual: Masssisanin ilkin talabda payi: (Caki: 1)
ilkin talabdir
tediye qabiliyyatli talebdir
geniglanmayan talabdir
® musssisanin mahsuluna olan talabdir
genisloenan talabdir

Sual: Maiget avadanli§i ve cihazlari ile tamin olunmamis ev taserrifatlarinin hacmi:
(Caki: 1)
reqabatin saviyyasindan asildir
istehsalin hacmindan asildir
® ev tasarrufatlarinin sayindan ve avadnligla temin olunma saviyyssindan asildir
avezedici mahsullardan asildir



marketinqdan asildir
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Sual: Beynalxalqg bazarlarda “markanin alicilar tarafinden gavraniimasinin 6yranilmasi,
uygun marketingin komplekslarinin hazirlanmasi” segmentlasdirma programinin hansi
marhalasinda hayata kegirilir: (Coaki: 1)

Segmentlesdirma

Segmentin segilmasi

® Movqgelesdirma
Uygun marketing miks kompozisiyasinin segilmasi
Marketing programinin hazirlanmasi

Sual: Beynalxalqg bazarlarda istehlakgilarin yeniliyi gebul etmasina gore segmentlesdirma
hansi segmentlesdirma meyarina uygundur: (Caki: 1)

® Mahsula adaptasiya slamatina gore segmentlesdirma
Sosial-igtisadi alamate gore segmentlesdirma
Demografik alamate gore segmentlosdirma
Istehlakgilarin hayat tarzina gora segmentlasdirma
Mahsulda axtarilan faydaya goére seqgmentlesdirma

Sual: Beynalxalq bazarlarda insanlarin gundslik hayatinin xtususiyyatlarine ve
xususiyyatlarin onlarin fealiyystinde, maraglarinda, davraniglarinda va baxiglarinda
oynadigi rola gora segmentlagdirma hansi segmentlesdirma meyarina uygundur: (Caki:
1)

Mahsula adaptasiya slamatine gora seqmentlagdirma

Sosial-igtisadi alamate gora seqgmentlesdirma

Demoqrafik alamate gore segmentlosdirma

® |stehlakgilarin hayat terzine gore segmentlagdirma
Mahsulda axtarilan faydaya gora segmentlosdirma

Sual: Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin bu va ya diger mahsula naya gore ustunluk
vermasini, onun istehlak xtsusiyyatlarini ve raqib markalara nisbatan farlondirici
cohatloerina gora segmentlasdirma hansi segmentlesdirma meyarina uygundur: (Caki: 1)

Mahsula adaptasiya slamatine gore segmentlagsdirma
Sosial-igtisadi alamate gére seqgmentlesdirma
Demoqrafik alamate gére segmentloesdirma
Istehlakgilarin hayat tarzina gora segmentlasdirma



® Mahsulda axtarilan faydaya gore segmentlesdirma

Sual: Beynalxalq bazarlarda aktiv, zaif va milayim istehlakgilar segmenti hansi meyara
gora segmentlagdirmanin naticasinde muayyanlasdiriimisdir: (Caki: 1)
Mahsula adaptasiya slamatine gora segmentlagsdirma
Sosial-igtisadi alamate goére seqgmentlesdirma
® Mahsullarin alis intensivliyi va istehlakin hacmi slamatina gore segmentlesdirma
Istehlakgilarin hayat tarzine gore seqmentloesdirma
Mahsulda axtarilan faydaya gore segmentlagdirma

Sual: Asagida gostarilenlarden hansi beynalxalq bazarlarda institutsional istehlakgilar
bazarinin psixoqgrafik segmentlagdirma meyarlarina aiddir: (Caki: 1)

istehlakgilarin fealiyyet muddati;

istehlakgilarin daxil oldudu sosial va referent qrup;

istehlakgilarin daxil oldugu saha va tagkilatin miqyasi;

todaruk kriteriyalari va tadaruk foealiyyatinin taskili;

® mahsulda axtarilan semara, mahsulgondaranlarle amakdagsliq saviyyasi ve
mahsulgdndaranlera sadiqlik saviyyasi;

Sual: ©halinin galirlarinin saviyyasi hansi seqmentlesdirma amilleri qrupuna aiddir: (Caki:
1)
® sosial amiller;
igtisadi amillar;
davranis amilleri;
psixoqrafik amillar;
cografi amillar;

Sual: Beynalxalqg bazarlarda istehlak¢i davranisi baximindan son istehlakgilar bazarinin
segmentlagdiriimasi amillarina agagidakilardan hansi aiddir: (Caki: 1)

istehlakginin galirlerinin saviyyasi, ailalarin say!
mahsulgdndaranlarle amakdagsliq saviyyasi;
muhterilerle emakdasliq saviyyasi;

® istehlakgilarin hayat tarzi ve saxsiyyatin tipi;
istehlakginin yerlagsma sixligi;

Sual: Asagidakilardan hansi bazarin segmentlagdiriimasinin demoqrafik amillerine aiddir:
(Caki: 1)
istehlakcinin pesesi, statusu;
® ailalerin sayi, ailanin hayat tsikli;
istehlakgini bazara adaptasiyasi;
sosial va referent gruplar;
hayat tarzi, sexsiyyatin tipi;

Sual: «Mahsulda axtarilan seamara» hansi seqmentlesdirma kriteriyasina aiddir: (Coaki: 1)
demografik;



sosial

® psixoqrafik
igtisadi
madaniyyat

Sual: Beynalxalg bazarlarda mahsullarin movqgelasdiriimasini hayata kegirerkan bu
metodda respondentara stimullasdirici tesirlarla 6z fikrini bolugmak taklif olunur: (Caki: 1)
® assosiativ metod
konseptual xerita
animasiya
hekayani tamamla metodu
mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

Sual: Bu metodda respondentara sirkatin brendi gosterilir va sonra onlarin reaksiyasi
yoxlanilir: (Caki: 1)

assosiativ metod
® konseptual xorite
animasiya
hekayani tamamla metodu
mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

Sual: Bu metodda muxtslif teleffuzlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra
respondentloarin fikirlori dyranilir: (Caki: 1)

assosiativ metod
konseptual xerita
® animasiya
hekayani tamamla metodu
mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

Sual: Bu metodda respondentlara sakiller silsilasi teqdim olunur va respondentlarin
musteqil olaraq doldurmasi tgun bos yerlar buraxihr: (Caki: 1)
assosiativ metod
konseptual xerita
animasiya
® hekayani tamamla metodu
mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

Sual: Bu metodda respondentlaera mahsula munasibastlerini grafik olaraq tasvir edilmasi
toklif olunur: (Caki: 1)

assosiativ metod
konseptual xerita
animasiya
hekayani tamamla metodu
® moahsulun vizual kartinin hazirlanmasi




Sual: Konseptual xerite metodunda:: (Caki: 1)
respondentara stimullasdirici tasirlarle 6z fikrini bolismak taklif olunur
® respondentara girkatin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
muxtalif talefflizlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlari
oyranilir
respondentloera gakillar silsilesi teqdim olunur ve respondentlerin mustaqil olaraq
doldurmasi ugun bos yerlar buraxilir
metodda respondentlere mahsula munasibatlerini grafik olaraq tasvir edilmasi toklif
olunur

Sual: Assosiativ metodda:: (Caki: 1)
® respondentere stimullasdirici tasirlerle 6z fikrini bolismak taklif olunur
respondentara sirkatin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
muxtalif talefflizlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlari
oyranilir
respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlerin mustaqil olaraq
doldurmasi ugun bos yerlar buraxilir
metodda respondentlere mahsula munasibatlarini grafik olaraq tesvir edilmasi taklif
olunur

Sual: Animasiya metodunda:: (Caki: 1)
respondentara stimullasdirici tesirlarle 6z fikrini bolugsmak teklif olunur
respondentara sirkatin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
® muxtelif telafflzlarle reklamdan asas kadrlar verilir vo sonra respondentlerin fikirlari
oyronilir
respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlerin mustaqil olaraq
doldurmasi ugun bos yerlar buraxilir
metodda respondentlere mahsula munasibatlarini grafik olaraq tesvir edilmasi taklif
olunur

Sual: Hekayeani tamamla metodunda:: (Caki: 1)
respondentars stimullasdirici tasirlarla 6z fikrini bolusmak teklif olunur
respondentara sirkatin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
muxtalif teleffizlerle reklamdan asas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlari
oyronilir
® respondentlara gakiller silsilasi teqdim olunur va respondentlarin mustaqil olaraq
doldurmasi ugun bos yerler buraxilir
metodda respondentlere mahsula munasibatlerini grafik olaraq tesvir edilmasi taklif
olunur

Sual: Mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi metodunda:: (Caki: 1)
respondentara stimullasdirici tesirlarle 6z fikrini boligsmak teklif olunur
respondentars sirkatin brendi gostarilir ve sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
muxtalif telefflzlerle reklamdan asas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlori
oyronilir
respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlarin mustaqil olaraq
doldurmasi ugun bos yerler buraxilir



® metodda respondentlare mahsula manasibatlerini grafik olaraq tesvir edilmasi toklif
olunur

Sual: Istehlakgi reaksiyasi nadir? (Caki: 1)
® taklife yonalik istanilan aqli ve fiziki foealiyyet
darketma reaksiyasi
emosional reaksiya
davranig reaksiyasi
kognitiv reaksiya

Sual: Fardlerin onu shate edan alem haqqinda aydin tesavvir yaratmaq maqsadila
informasiyani segmak, toskil ve sarh etmak nadir? (Caki: 1)
® gavrayis
kognitiv reaksiya
darketma reaksiyasi
emosional reaksiya
davranig reaksiyasi

Sual: Fardin 6zinin kegmis tacribasina ve topladidi informasiyaya asaslanaraq bazi
obyektlari qavramasini, ona inamini ve duygusunu formalasdirdidi ve galecek
davranisini muaayyanlasdirdiyi aqli proses (Caki: 1)

gavrayisdir

® munasibatdir

gavranilan oxsarligin tahlilidir

emosional davranisdir

ticaret markasinin xatirlanmasidir

Sual: igtisadi artim SWOT tshlilds hansi bélmada tasnif olunur (Caki: 1)
® Imkanlar
Tahlukalar
Ustlnlikler
Catismamazliglar
Strateji pancera

Sual: Raqiblerin faalligi SWOT tehlilde hansi bélmada tasnif olunur (Caki: 1)
Imkanlar
® TohlUkalar
Ustiinlikler
Catismamazliglar
Strateji pancera

Sual: Xarclords liderlik SWOT tehlilde hansi bélmada tasnif olunur (Caki: 1)
Imkanlar
TohlUkalar
® Ustiinliikler



Catismamazhiglar
Strateji pancara

Sual: Biznesin agagi manfaatliliyi SWOT tahlilde hansi bolmada tesnif olunur (Caki: 1)
Imkanlar
Tahlukalar
Ustiinliiklar
® Catismamazliglar
Strateji pancara

Sual: Serancamda qalan pul galirlarinin artimi SWOT tahlilde hansi bolmada tesnif
olunur (Caki: 1)

® Imkanlar
Tahlukaler
Ustlnlikler
Catismamazhiglar
Strateji pancars

Sual: ixracatla mesgul olan musssiselards milli valyutanin revalvasiyasi SWOT tshlilde
hansi bolmada tasnif olunur (Caki: 1)

Imkanlar

® TahlUkaler
Ustlnlikler
Catismamazhglar
Strateji pancars

Sual: ixracatla masgul olan musssisalards milli valyutanin devalvasiyasi SWOT tahlilde
hansi bolmada tasnif olunur (Caki: 1)

® Imkanlar
Tahlukalar
Ustlnlikler
Catismamazhiglar
Strateji pancars

Sual: ixracatla mesgul olan musssiselards inflyasiya SWOT tehlilde hansi bdlmadae tasnif
olunur (Caki: 1)
Imkanlar
® Tahlukalar
Ustlnlikler
Catismamazliglar
Strateji pancera

Sual: Kompaniyanin taklif etdiyi mahsulun differensiasiya saviyyasinin agagi olmasi
SWOT tahlilde hansi bolmadas tasnif olunur (Caki: 1)
Imkanlar



Tahlukaler
Ustiinliiklar

® Catismamazliglar
Strateji pancars

Sual: ©lagadar sahalerin inkisaf etmasi SWOT tehlilde hansi bolmada tasnif olunur
(Caki: 1)
® Imkanlar
Tahlukaler
Ustiinliiklar
Catismamazhiglar
Strateji pancars

Sual: Musssisada A avadanliginin imumi sayi 200 adaddir. istismar middasti basa c¢atan
avadaniqglar ise umumi avadanhglarin 10%-ni taskil edir. MUassise istehsal giicint 10%
artirmag\ planlasdirir. MUsassisaya plan ilinda ne gadar A avadanhgi lazim olacaqdir?
(Caki: 1)

20

60

38

© 40
18

Sual: 502. Miessisade A avadanliginin tmumi sayi 100 adeddir. istismar miiddeti basa
catan avadaniglar ise Umumi avadanhglarin 10%-ni teskil edir. MUsassise istehsal glicinu
10% artirmagi planlasdirir. Musassisaye plan ilinde ne gadear A avadanhigi lazim
olacaqdir? (Caki: 1)
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30
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Sual: Xarici bazarda faaliyysts baglamagin an sadas Usulu hansidir? (Caki: 1)
Musterak musssisalar yaradilmas
Mugqgavile Uzre idareetmae



Xarici dlkalards yigim ve istehsal musassisaleri yaradilmasina investisiya qoyulusu
® ixrac
Podrat istehsall

Sual: Xarici bazarda faaliyyate qogulmagin an dolgun formasi hansidir? (Caki: 1)
Musterak muessisalar yaradilmasi
Mugqavils Uzrs idareetma
® Xarici 6lkalerde y1gim ve istehsal muassisalari yaradilmasina investisiya qoyulusu
Ixrac
Podrat istehsali

Sual: Xarici bazara ¢ixmagin forma ve usullari haqqinda gerar gabul edaerkan nazara
aldigi faktorlara asagidakilardan hansi daxil deyil? (Caki: 1)
Bazara daxil olmagin motivleri, xarclerin mablagi.
Secilmis bazarda sahibkarhigin hiqugi asaslarinin dyranilmasi.
Olka risklari.
9sas va komakgi xarc saviyyalari va galirin prognoz mablagi.
® Segilmig 6lkanin muhandis-texniki saviyyasinin vaziyyatini.

Sual: Malin ixracinin formasi hansidir? (Caki: 1)
® Birbasa va dolayi ixrac.
Mlntezem va birbasa ixrac.
Qeyri-muntezam ve epizodik ixrac.
Mulntazam va daimi ixrac.
Qeyri-muntezam ve epizodik ixrac.

Sual: Dolay! ixrac nadir? (Coki: 1)
® Mustaqil beynalxalg marketing vasitecilarinin xidmatinden istifads.
ixrac emaliyyatlarinin miisteqil heyata kegiriimasidir.
muassisanin xaricde nimayandaliyi vasitasila tanzimlanan ixracdir
Yerli sahibkarin komayi ile onun 6lkasina mal yeridilmasidir.
Qeyri-muntezam ve epizodik ixracdir.

Sual: Birbaga ixrac nadir? (Caki: 1)
® ixrac smaliyyatlarini miistaqil suratds yerina yetiriimasidir.
ixrac smaliyyatinin vasitagilorinin xidmetinden istifadadir.
Omtoealarin distributorlar vasitasile xarici 6lkaye ¢ixariimasidir.
Yerli sahibkarin komayi ile onun 6lkesine mal yeridilmasidir.
Qeyri-muntezam ve epizodik ixracdir.

Sual: Mustarak sahibkarliq faaliyyati nadir? (Caki: 1)
® istehsal ve marketing birliyinin yaradilmasi tglin secilmis dlkenin kommersiya
muassisalari il quvvalarin birlesdiriimasidir.
Omaliyyatlarin xarici 6lkade birbasa hayata kegirilmasidir.



birbasa ixracdir.
Mal artighg! yarandigca onun xarici bazara yeridilmasidir.
dolayi ixracdir.

Sual: Mustarak sahibkarliq faaliyystinin mahiyyati hansi cavabda dizgun agilir? (Caki: 1)

® Mustarak sahibkarliq fealiyysti zamani xarici 6lkeda bu va ya diger istehsal prosesi
ise salinir.

istehsal ve marketing birliyinin yaradilmasi.

Diger o6lkade satigin hayata kegirilmasi.

Ixrac smaliyyatlarinin mistaqil hayata kegiriimasi
Foaaliyyatin xaricda vasitagilerle hayata kegirilmasidir.

Sual: Podrat istehsali nadir? (Caki: 1)
® Omtaa istehsall Ugln yerli istehsalgilarla mugavile baglanmasidir.
Omaliyyatlarin xarici 6lkada birbasa hayata kegirilmasidir.
mahsullarin ixarci formasidir.
Mal artighgi yarandigca onun xarici bazara yeridilmasidir
mahsullarin idxali formasidir.

Sual: Muqavils Uzra idareetma nadir? (Caki: 1)
® Firma 0z xarici teref muqgabiline idareetma sahasinda “Nou-hau” verir, o ise, zeruri
kapitali temin edir.

Omaliyyatlarin xarici 6lkada birbasa hayata kegirilmasidir.
Yerli sahibkarlain kdmayi ils tarefdagliq formasidir.

Mal artighgi yarandigca onun xarici bazara yeridilmasidir
Oz xammali esasinda xarici bazarda istehsal terefdashgidir.

Sual: Mustarak mulkiyystde olan muassisaler nadir? (Caki: 1)

® Xarici ve yerli sermayagilarin birge mulkiyystinde olan va birga idare olunan yerli
kommersiya muassisasini yaratmaq maqgsadi ile quvvalerin birlagdiriimasidir.

Omtoeas istehsall Ugun yerli istehsalgilarla mugavile baglanmasidir.
xarici muassisanin nazarat sshm paketini tam olaraq almaqdir.

Firma 6z xarici tarefmiqabiline idareetma sahasinda “Nou-hau” verir, o isa, zaruri
kapitali temin edir.

Omaliyyatlarin xarici 6lkade birbasa hayata kegiriimasidir.

Sual: Tolling nadir? (Caki: 1)
® Tolling sifariscinin 6z xammalinin igslatmasi asasinda hazir mahsulun istehsali va
satisi sxemidir.

Musterak sahibkarliq fealiyyati zamani xarici 6lkada bu ve ya digar istehsal prosesi
ise salinir.

Omtas istehsall Ugln yerli istehsalgilarla mugavile baglanmasidir.

Firma 6z xarici terafmiqabilina idareetma sahasinds “Nou-hau” verir, o isa zaruri
kapitali temin edir.

Xarici va yerli sarmayacilarin birge mulkiyyatinds olan va birgsa idara olunan yerli
kommersiya muassisasini yaratmaq magsadi ile quvvalerin birlagdiriimasidir.



Sual: Frangayzing nadir? (Caki: 1)
® Frangayzinq slagalarinde Frangayzer muayyan olunmus odamalar gerti ile operatora
har hansi bir mahsulun istehsall va satisI Uzra konkret bazarda onun markasindan
istifade huququ verir.

Omtas istehsall Ugln yerli istehsalgilarla migavile baglanmasidir.

Firma 6z xarici terafmiqabilina idareetma sahasinds “Nou-hau” verir, o ise zaruri
kapitali temin edir.

Xarici ve yerli sarmayacilarin birge mulkiyyatinda olan ve birga idara olunan yerli
kommersiya muassisasini yaratmaq maqsadi ile quvvalarin birlesdiriimasidir.

Frangayzinq sifarigginin 6z xammali asasinda hazir mahsulun iglenmasi va satigidir.

Sual: Elektron kommersiya nadir? (Caki: 1)
® Elektron kommersiya 6zunds marketing tadqigatlarini, senadlarin dovriyyasinin

toskilini, malgdndaranlerls, istehlakgilarla maliyye xidmatini, reklami, ham da diger
foaliyyetlori oks etdiren elektron faaliyyatdir.

elektron kommersiya alagalerinda Frangayzer muayyan olunmus 6demaler sarti ile
operatora har hansi bir mahsulun istehsall ve satisi Uzre konkret bazarda onun
markasindan istifade huaququ verir.

elektron kommersiya sifarigginin 6z xammali esasinda hazir mahsulun iglenmasi ve
satisidir.

Omtas istehsall Ugln yerli istehsalgilarla mugavile baglanmasidir.

Firma 6z xarici terefmuqgabilinin idaraetma sahasinda “Nou-hau” verir, o isa zaruri
kapitali temin edir.

Sual: Autsorsing nadir? (Ceki: 1)
® Autsorsing muassisanin gorduyu ayri-ayri iglari kenar icragiya oturmasidir.
Omtoeas istehsall Ugln yerli istehsalgilarla mugavile baglanmasidir.
Firma 6z xarici terafmiqgabiline idareetma sahasinds “Nou-hau” verir, o isa zaruri
kapitali temin edir.
Xarici va yerli sarmayacilarin birge mulkiyystinds olan va birga idars olunan yerli
kommersiya muassisasini yaratmaq maqsadi ile quvvalarin birlasdiriimasidir.

istehsal ve marketing birliyinin yaradilmasi (igiin qiivvelerin secilmis élkenin
kommersiya muassisaleri ilo birlagdiriimasidir.

Sual: ©nanavi ticarat formalari hansilardir? (Coki: 1)
® Dolay! ixrac, birbasa ixrac.

9nanavi ticarat formalari, beynalxalq birgs fealiyyst formalari, birbasa investisiya
formalari, strateji alyanslar ve konsorsiumlar.

Saquli marketing sistemleri, imtiyazl tagkilatlar, korporativ teskilatlar.
Lizing, injiniring
Muteraqqi, progressiv, intensiv.

Sual: Mustarak sahibkarliq faaliyyeti ixracdan na ila farglenir? (Caki: 1)
® Xarici 0lkada istehsal guclari isa salinir.
Xarici 0lkads satis hayata kegirilir
ixracdan farqli olaraq meshullar dolayi formada xarici bazara ¢atdirilir



Xarici Olka vasitagileri ila paralel ixrac hayata kegirilir
Ixracdan farqli olaraq, vasitagilarlo miistersk satis muqavilasi baglanir.

Sual: Mlgtarak sahibkarliq fealiyyatine hansi daxildir? (Caki: 1)
® Lisenziyalagma.
Tolling
Ixrac
Birbasa marketing.
Direkt meyl.

Sual: Birbaga ixrac nadir? (Caki: 1)
® Firma ixrac funksiyasini 6zu idare edir, onu musteqil vasitagiya tapsirmir.
Baglanan kontrakt Gzra xaricda konkret mahsul novunun istehsal edilmasi.
Beynalxalq ticarat agentliklarin ise hayata kegirilon fealiyyatidir.
Vasitaci firmalarin destayi ile agkar ixracdir.
Birbaga firmanin 6zU tarafinden hayata kegirilan epizodik ixracdir.

Sual: Istehsala dair beynalxalq kontraktlar (contract manufakture) nadir? (Caki: 1)
® Baglanan kontrakt Uzre xaricde konkret mahsul ndévunun istehsal edilmasi.
Beynalxalq ticaret agentlikloerin ise hayata kegirilon faaliyyatidir.
Firma ixrac funksiyasini 6zl idars edir, onu mustaqil vasitagiys tapsirmir.
Frangayzinq, birbasa investisiyalar.
Bolgu kanallarinda emeakdasliq miunasibati

Sual: Kéhna mahsul-yeni bazar strategiyasinda: (Caki: 1)
® Firma 6z moévcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir
Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir
Firma ilk olaraq algatan bazarlara girir, daha sonra ise digar bazarlari ale kegirmaya
caligir
Firma yeni bazrlara gixmaga hazirlagir, bunun G¢un daxili bazarda hazirliq gordar,
¢cixmaq istaediyi bazari dyrenir

Firma faal olaraq raeqiblerinin Uzarine hicuma kegir

Sual: Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasinda: (Caki: 1)
Firma 6z mdvcud mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir
® Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir
Firma ilk olaraq algatan bazarlara girir, daha sonra ise digar bazarlari ale kegirmaya
caligir
Firma yeni bazrlara gixmaga hazirlagir, bunun Ggun daxili bazarda hazirliq gordar,
¢cixmaq istediyi bazari dyrenir

Firma faal olaraq reqiblerinin Uzarine hicuma kegir

Sual: Lazer stasi strategiyasinda: (Caki: 1)
Firma 6z mdvcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir
Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir



® Firma ilk olaraq slgatan bazarlara girir, daha sonra isa diger bazarlari ale kegirmaya

calisir
Firma yeni bazrlara ¢gixmaga hazirlagir, bunun Gg¢lun daxili bazarda hazirliq gorar,
cixmaq istadiyi bazari dyrenir

Firma feal olaraq raqgiblerinin Uzarine hlicuma kegir

Sual: Doyus hazirligi strategiyasinda: (Caki: 1)
Firma 6z movcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir
Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir
Firma ilk olaraq slgatan bazarlara girir, daha sonra isa diger bazarlari ale kegirmaya
calisir
® Firma yeni bazrlara ¢ixmaga hazirlagir, bunun Ggun daxili bazarda hazirliq gorur,
cixmaq istadiyi bazari dyrenir

Firma feal olaraq raqgiblerinin Uzarine hlicuma kegir

Sual: Cang strategiyasinda: (Caki: 1)
Firma 6z movcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir
Firma 6z yeni mahsullarini yeni bazarlara ¢ixarir
Firma ilk olaraq slgatan bazarlara girir, daha sonra isa diger bazarlari ale kegirmaya
caligir
Firma yeni bazrlara ¢gixmaga hazirlagir, bunun tG¢ln daxili bazarda hazirliq gorar,
¢ixmagq istadiyi bazari dyrenir

® Firma feal olaraq reqiblarinin Gzearine hucuma kecir

Sual: Firma feal olaraq raqiblarinin Uzarina hucuma kegir: (Caki: 1)
® Cang strategiyasi
Kohna mahsul-yeni bazar strategiyasi
Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi
Lazer suasi strategiyasi
Doyus hazirhgi strategiyasi

Sual: Firma 6z mévcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir (Caki: 1)
Cang strategiyasi
® Kohna mahsul-yeni bazar strategiyasi
Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi
Lazer suasi strategiyasi
Doyus hazirhgi strategiyasi

Sual: Firma 6z movcud mahsullarini yeni bazarlara gixarir (Caki: 1)
Cang strategiyasi
Kohna mahsul-yeni bazar strategiyasi
® Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi
Lazer suasi strategiyasi
Doyus hazirhgi strategiyasi




Sual: Firma ilk olaraq slgatan bazarlara girir, daha sonra isa digar bazarlar ale
kegirmaya caligir (Caki: 1)
Cang strategiyasi
Kohna mahsul-yeni bazar strategiyasi
Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi
® Lazer suasl strategiyasi
Doyus hazirhgi strategiyasi

Sual: Firma yeni bazrlara ¢ixmaga hazirlasir, bunun Ggun daxili bazarda hazirhqg gorur,
cixmaq istadiyi bazari dyrenir (Caki: 1)
Cang strategiyasi
Kohna mahsul-yeni bazar strategiyasi
Yeni mahsul-yeni bazar strategiyasi
Lazer suasi strategiyasi
® Doyus hazirligi strategiyasi

BoéLma: 0701

Ad 0701
Suallardan 35
Maksimal faiz 35
Suallari ganisdirmaq ¥
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Valyuta tenzimlanmasi: (Caki: 1)

Har hansi bir amtaanin idxal olunmasinin gadagan olunmasidir

Olkaya gatiriimasina icaze verilmis miiayyan kateqoriyadan olan mallara qoyulan
kamiyyat hudududur

Beynalxalq ticaratin 6zlinde konkret dlkadan daxil olan takliflere qarsi ayri- seckiliyi
va ya har hansi bir 6lkenin mallarina munasibatds istehsal standartlarini birlagdiran
mahdudlasdirma tedbirlaridir

® Xarici valyutada nagd pulun ve onun basga valyutalara dayisdiriimasi mazannasinin

tenzimlanmasidir

Olkaya gatirilon mallara qoyulan risumdur

Sual: Trans milli sirkatin inkisafinin etnosentrik marhalasi na ilo xarakterikdir? (Caki: 1)
® Bu marhalads sirketin xarici-igtisadi faaliyystina daxili bazara tabelilik noqteyi

nazarindan baxilir.

Daxili bazardaki marketing strategiyasi ile oxgar olaraq heg bir dayisiklik edilmadan
bas verir.

Firma beynalxalq fealiyyatini multimilllasma vasitasile hayata kegirir.

Uygunlagsma strategiyasinin standartlasmasi bas verir.

dogru cavab yoxdur




Sual: Trans milli sirkatin inkisafinin polisentrik marhalasi na ile xarakterikdir? (Caki: 1)

® Xarici bazarlarda alicilarin Ustunltk verdiyi cahatler nazare alinmaqgla marketing
strategiyasi tatbiq olunur.

dogru cavab yoxdur

Daxili bazardaki marketinq strategiyasi ile oxsar olaraq heg bir dayisiklik edilmadan
bas verilmasi ilo.

Firma beynalxalg marketing strategiyasini tekmillagdirerak vahid, inteqrasiya
olunmus standart global strategiyails iglemasils.

Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi fealiyyatine daxili bazara tabelilik néqgteyi
nazarindan baxiimasils.

Sual: Trans milli sirkatin regionosentrik marhalasi na ilo xarakterikdir? (Caki: 1)

® Bu marhaladas girkat rahbarliyinin diggati kommunikasiyaya va regional sobalara
salahiyystlarinin oturtlmasina yonaldiler.

dogru cavab yoxdur

Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi fealiyyatine daxili bazara tabelilik nogteyi
nazarindan baxilir.

Firma beynalxalq marketing strategiyasini takmillesdirarak vahid, integrasiya
olunmus standart global strategiya iglayir

Uygunlagsma strategiyasinin standartlasmasi bas verir.

Sual: TM$-n inkisafinin geosentrik ve ya global marhalalerinda na bas verir? (Caki: 1)
® Osas sirkatin xarici bélmalarile misayyen standartlar Gzrs beynalxalq biznesin
hayata kecirilmasi bas verir.

dogru cavab yoxdur

Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi fealiyyatine daxili bazara tabelilik nogteyi
nazarindan baxilir.

yenidan daxili bazara gayidlir

Bu marhalada sirkat rehbarliyinin diggsti kommunikasiya axinina ve regionun
sobalerin salahiyyatlerinin 6turdlmasina yonaldiler.

Sual: TM$- in nizamsiz yayilmasi nadir? (Caki: 1)
Mahsul istehsalinin eyni sakilda xarici dlkada tegkil olunmasidir
® TMS- in 6z snanavi istehsallari ile bilavasite slagesi olmayan sahslara yaylimasidir

Xarici 6lkalerin tatbiq etdiyi tarif ve diger mahdudlagdirici tadbirlerdan yayiimaqdir
Xarici Olkalerds istehsal teyinatli va ara telabat mallarinin istehsalinin taskil

olunmasidir
Filial ve tdrema muassisalere mahsul istehsali ve satisinda ana muassise tarefinden

tam mustaqillik verilmasidir

Sual: Xarici ticaretds himayacilik siyasati (Caki: 1)
Budcanin galir hissasinin doldurulmasini tamin edir
dogru cavab yoxdur

Bir sahanin inkisafinin havaslandiriimasi va digarinin langidilmasi vasitasile
istehsalin qurulusunun formalasdirilmasina tesir gdstermaya xidmat edir

® xarici ticaratda 6lks firmalarinin Ustin movgeya ¢atmasi Ggun gorulen tadbirlardir
GOmruk risumunun tam yigiimasidir




Sual: Strateji bencmaking nadir? (Caki: 1)
® Sirkatin strategiyasinin raqiblarin davranis strategiyasi ve sahalaerde
muvaeffaqgiyyatinin asas amiline uygunlugunun tamin olunmasi prosesidir.
Strateji bencmaking raqiblarin zaif cahatlerini 6yrenmakdir.
Firmanin muxtslif sahade muveffaqiyystinin reqiblardan Ustlnliyu strategiyasidir.

Muveffaqgiyystin miuayyanlagsmasi Ugun diversifikasiya satis sistemi, texniki qulluq
gaydalarinin tatbiqi strategiyasidir.

dogru cavab yoxdur

Sual: Standart (ve ya global) marketing programlari: (Caki: 1)
® Xarici bazarlarda vahid yanasma va vahid marketing programlarini nazards tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanasmadir, farqli istehlakgi segimlarina farqli
marketing programlarini nazards tutur

Bas idare terafinden hazirlanir ve strateji baxigi ks etdirir

Sirkatin xarici bazarlardaki bolmalari terafinden hazirlanir ve yerli bazarlardaki
istehlakgi talebina istigamatlanir

Dunya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

Sual: Differensiasiya edilmis (adaptiv) marketing programlari: (Caki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanagsma va vahid marketing programlarini naezarda tutur

® Beynalxalg marketinga multimilli yanagsmadir, forgli istehlakgi segimlarina farqli
marketing programlarini nazards tutur

Bas idare terafinden hazirlanir ve strateji baxigi ks etdirir

Sirkatin xarici bazarlardaki bolmalari terafinden hazirlanir ve yerli bazarlardaki
istehlakgi talebina istigamatlanir

Dunya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir nega variantini
hazirlanmasidir

Sual: Strateji marketing programlari: (Caki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanasma va vahid marketing programlarini nazarda tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanagsmadir, farqli istehlakg¢i segimlarina farqli
marketing programlarini nazardae tutur

® Bas idars terefinden hazirlanir va strateji baxigi aks etdirir

Sirketin xarici bazarlardaki bélmaleri terafinden hazirlanir ve yerli bazarlardaki
istehlakgi talebina istigamatlanir

Dunya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

Sual: Operativ marketing programlari: (Caki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanasma va vahid marketing programlarini nazardas tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanagsmadir, farqli istehlak¢i segimlarina farqgli
marketing programlarini nazardae tutur

Bas idare terafindan hazirlanir ve strateji baxisi oks etdirir

® Sirketin xarici bazarlardaki bélmaleri terafinden hazirlanir ve yerli bazarlardaki
istehlakgi talebina istigamatlanir

Dunya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir nege variantini hazirlanmasidir




Sual: Ssenari marketing programlari: (Caki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanagsma va vahid marketinq programlarini nazarda tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanagsmadir, farqli istehlak¢i secimlarina farqli
marketing programlarini nazards tutur

Bas idara terafindan hazirlanir va strateji baxigi ks etdirir

Sirkatin xarici bazarlardaki bolmalari terafindan hazirlanir va yerli bazarlardaki
istehlakgi telebina istigamatlonir

® Dunya bazarinda firmanin marketing faaliyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

Sual: Antibohran marketing programlari: (Caki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanagma va vahid marketing programlarini nezarda tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanasmadir, fargli istehlak¢i secimlarina farqli
marketing programlarini nazards tutur

Bas idara terafindan hazirlanir va strateji baxigi ks etdirir
® Kompaniyanin ve ya onun xarici bolmasinin bohrandan qurtulmasi tgun hazirlanan
programdir
Dinya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir nege variantini
hazirlanmasidir

Sual: Markazlagdiriimis marketing programlari: (Caki: 1)
® Bas ofis terefinden hazirlanir ve batlin firmani shate edir
Markazi programlarin gostaricileri asasinda asagi idaraetma bolmalarinds hazirlanir

Bas ofisin strateji gostariglarini nezara almagla yerlerda hazirlanir ve daha sonra
tesdiq Ugun yuxari instansiyalara teqdim olunur

Maqgsadli ve aktual bazar vezifalarinin hallina yonalir
Dogru cavab yoxdur

Sual: Markazlagdiriimamis marketinqg programlari: (Caki: 1)
Bas ofis tarafindan hazirlanir va bittn firmani shate edir
® Mearkazi programlarin gostaricilari esasinda asagi idarsetma bolmalarinda hazirlanir

Bas ofisin strateji gostarislorini nezara almagla yerlarde hazirlanir ve daha sonra
tesdiq Ugun yuxari instansiyalara teqdim olunur

Maqgsadli ve aktual bazar vezifalarinin hallina yonalir
Dogru cavab yoxdur

Sual: Qarisiqg marketing programlari: (Caki: 1)
Bas ofis tarafindan hazirlanir va bittin firmani ehats edir
Markazi programlarin gostaricileri asasinda asagi idaraetma bolmalarinds hazirlanir

® Bas ofisin strateji gosteriglarini nazare almagqla yerlerda hazirlanir va daha sonra
tesdiq Ugun yuxari instansiyalara teqdim olunur

Maqgsadli ve aktual bazar vezifslerinin hallina yonalir
Dogru cavab yoxdur

Sual: Magsadli marketinqg programlari: (Caki: 1)
Bas ofis tarafindan hazirlanir va bitun firmani shate edir



Markazi programlarin gostaricileri esasinda asagi idareetma bdlmalarinds hazirlanir
Bas ofisin strateji gdstarislarini nazara almagla yerlerds hazirlanir ve daha sonra
tesdiq Ugun yuxari instansiyalara teqdim olunur

® Maqqsadli ve aktual bazar vazifslarinin halline yonalir
Dogru cavab yoxdur

Sual: Asagidaki cavablardan hansi beynalxalq marketingin strateji planlasdiriimasinin
konseptual modelina daxil deyil? (Caki: 1)

Magsadin muayyanlagdiriimasi

Kompleks marketing tedgigatlar

Beynalxalq segmentlesdirma

Kompaniyanin istehsal satig imkanlarinin dyranilmasi
® Sirketin BMHS-a uygun hesabatlarinin darci

Sual: Asagidaki cavablardan hansi beynalxalq marketingin strateji planlasdiriilmasinin
konseptual modelina daxil deyil? (Caki: 1)

Magsadin muayyanlagdiriimasi

Kompleks marketing tedgigatlar

Beynalxalq segmentlesdirma

Kompaniyanin istehsal satig imkanlarinin dyranilmasi
® Sirkatin beynalxalq auditden kegmasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin mumi funksiyalarina aid deyil?
(Caki: 1)
planlasdirma
toskil etma
koordinasiya
ugot
® globallagsma

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin mumi funksiyalarina aid deyil?
(Caki: 1)
planlasdirma
toskil etma
koordinasiya
ugot
® beynalmillesma

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin mumi funksiyalarina aid deyil?
(Caki: 1)
planlasdirma
toskil etma
koordinasiya
ugot
® social etik marketing




Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin Umumi funksiyalarina aid deyil?
(Caki: 1)
planlagdirma
toskil etma
koordinasiya
ucgot
® istehsal marketinqi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Umumi funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)
beynalmillagma
globallagma
social etik marketing
® ucot
istehsal marketinqi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin mumi funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)
beynalmillagma
globallagma
social etik marketing
® planlasdirma
istehsal marketinqgi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin Gmumi funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)
beynalmillagma
globallagma
social etik marketing
® liderlik
istehsal marketinqi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin imumi funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)
beynalmillagma
globallagma
social etik marketing
® noazaret
istehsal marketinqi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin imumi funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)

beynalmillagma

globallagma

social etik marketing



® motivlesdirmae
istehsal marketinqi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Umumi funksiyalarina aiddir? (Coki:
1)
beynalmillagma
globallagma
social etik marketing
® koordinasiya
istehsal marketinqi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Umumi funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)
beynalmillagma
globallagma
social etik marketing
® ugot
istehsal marketinqi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalg marketingin Umumi funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)
beynalmillagma
globallagma
social etik marketing
® informasiya sistemi teminati
istehsal marketinqgi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalqg marketingin spesifik funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)
® analitik
planlagdirma
nazarat
liderlik
motivlesdirma

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin spesifik funksiyalarina aiddir? (Caki:
1)
® amtaa istehsal
planlagdirma
nazarat
liderlik
motivlesdirma

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin spesifik funksiyalarina aiddir? (Caki:

1)



® satig

planlagdirma

nazarat

liderlik

motivlesdirma
BéLma: 0801
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Sual: Marka saxtalasdiriimasinda imitasiya nadir? (Caki: 1)
® Mahsulun mashur marka adi altinda satisi
Mahsulun asas hissalara ayrilmasi ve butov kopiyalanmasi.
Omteanin maghur marka adi altinda satisi.
Omtea markasinin manimsanilmasi, formanin, gérinuasun ve tertibatinin
saxtalasdiriimasi.
©mteanin cuzi dayisdirilmasi ile UzUnun kégurulmasi.

Sual: Keyfiyyata hartarafli nazarst: (Caki: 1)
® Qusurun tekce son marhalada deyil, dayar zencirinin blitin marhalalarinds
olmamasi Ugun tadbirlarin gorulmasi
Hazir mahsulun satisa ¢ixarilmadan onca testdan kegirilmasi
Qusurun askarlanmamasi Ugln sathi tadbirlarin hayata kegirilmasi
Dogru cavab yoxdur
Iscilorin ixtisaslasdiririmasini darinlagdirmakla qusurlari azaltmaga cahd

Sual: “Biznes bilik-bazar” modelina gora “bosluglarin” tutulmasi strategiyasini hansi
kombinasiya daha diuzgun aks etdirir: (Caki: 1)

® kohna biznes biliklar-kohna bazar
Yeni biznes bilikler — kohna bazar
Kdhna biznes biliklar yeni bazar
Yeni biznes biliklar-yeni bazar
Dogru cavab yoxdur

Sual: “Biznes bilik-bazar” modelina gors “asas sarigtelar Ustagal on yeni” strategiyasini
hansi kombinasiya daha duzgun aks etdirir: (Caki: 1)

kohna biznes biliklar-kbhna bazar
® Yeni biznes bilikler — kohna bazar

Kohna biznes bilikler - yeni bazar

Yeni biznes biliklar-yeni bazar



Dogru cavab yoxdur

Sual: “Biznes bilik-bazar” modelina gora “ag sehife” strategiyasini hansi kombinasiya
daha duzgun aks etdirir: (Coki: 1)

kéhna biznes bilikler-kbhna bazar
Yeni biznes biliklar — kdhna bazar

® Koéhna biznes bilikler - yeni bazar
Yeni biznes bilikler-yeni bazar
Dogru cavab yoxdur

Sual: “Biznes bilik-bazar” modelina gore “meqaimkanlar’ strategiyasini hansi
kombinasiya daha dizgun aks etdirir: (Coaki: 1)

kohna biznes bilikler-kbhna bazar
Yeni biznes biliklar — kdhna bazar
Kohna biznes biliklar - yeni bazar

® Yeni biznes bilikler-yeni bazar
Dogru cavab yoxdur

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarda mahsulun keyfiyyatinin
yuksaeldilmasinin asas sistemlarina aid deyil: (Caki: 1)

keyfiyyatin hortarafli idars edilmasi
Just in time konsepsiyasi
Kamban sistemi
ISO standartlari
® Maslou nazsriyyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarda mahsulun keyfiyyatinin
yuksaeldilmasinin asas sistemlarina aid deyil: (Caki: 1)

keyfiyyatin hortarafli idars edilmasi
Just in time konsepsiyasi
Kamban sistemi
ISO standartlari
® Ansoff modeli

Sual: Asagidakilardan hansi mahsulun beynalxalq regabatqabiliyyatlilik amilina aid deyil:
(Caki: 1)
mahsulun keyfiyyati
servis siyasati
mahsulun va firmanin imici
reqiblarin strategiyasi ve movgeyi
® sirkatin audit olunmus hesabatlarinin mévcudiugu

Sual: Asagidakilardan hansi mahsulun beynalxalq regabatqabiliyyatlilik amilina aid deyil:
(Caki: 1)

mahsulun keyfiyyati



servis siyasati
mahsulun va firmanin imici
reqiblerin strategiyasi ve movqeyi
® sirkatin daxili idareetma prosedurlarinin yazili formada mévcudlugu

Sual: Musssise mahsul ¢esidini ona yeni mahsul gruplarinin, yeni mahsul modellarinin,
tiplerinin va s. alava edilmasi hesabina artirir. Bu: (Caki: 1)
® mahsul ¢esidinin artirllmasi strategiyasidir
movcud mahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mahsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
mahsul ¢esidinin mahdudlagdiriimasi strategiyasidir
mahsul ¢egsidinin sabitlasdiriimasi strategiyasidir

Sual: Musssise mahsul ¢esidina daxil etdiyi yeni mahsuluna artiq bazar uguru gazanmig
mahsulunun marka adini verir. Bu: (Caki: 1)
mahsul ¢egidinin artiriimasi strategiyasidir
® movcud mahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mahsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
mahsul ¢esidinin mahdudlasdiriimasi strategiyasidir
mahsul ¢egsidinin sabitlasdiriimasi strategiyasidir

Sual: Musssisa xarclarinin yuksalmasi sebabindan mahsul ¢esidinden muayyan mahsul
modellarinin gixarilmasina dair qarar gabul edir. Bu: (Caki: 1)
mahsul ¢esidinin artiriimasi strategiyasidir
movcud mahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
® mahsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
mahsul ¢esidinin mahdudlasdiriimasi strategiyasidir
mahsul ¢egsidinin sabitlasdiriimasi strategiyasidir

Sual: Dunyaca mahsur olan va muxtalif bazarlara hamisa yuksak keyfiyyatli mahsullar
¢ixaran kompaniyanin bu marka strategiyasindan istifade etmasi daha
magsa~dauygun-dur: (Caki: 1)

mahsul ¢egsidi Ugun bir marka strategiyasindan

fordi ticarat markasi strategiyasindan

® Umumi marka strategiyasindan
parazit ticarat marka strategiyasindan
marka kombinasiyasi strategiyasindan

Sual: Bir nege ¢esidde mahsul istehsal edan firma bu ¢esidlarin birinde kifayat gadar
yuksak reputasiyaya malikdir. Muassisa hamin mahsul ¢esidinae daxil olan yeni
mah-sulunu bazara ¢ixarmagi planlasdirir. Bu halda muassisenin bu marka
strategiya—sin—dan istifade etmasi daha maqsa—~dauy~gun-dur: (Caki: 1)

® mahsul ¢esidi Ugun bir marka strategiyasindan
fordi ticarat markasir strategiyasindan
umumi marka strategiyasindan
parazit ticarat marka strategiyasindan



marka kombinasiyasi strategiyasindan

Sual: Bu amil reqabat qabiliyyatliliyini miayyan edan marketingin amiline aid deyildir:
(Caki: 1)
mahsullarin differensiallasdiriimasi imkanlari
mahsul markasinin patent mihafizesi
satis sebakasina daxilolma imkanlari
kommunikasiya sisteminin mévcudlugu
® mahsullarin istehsal texnologiyasi

Sual: Mahsulun keyfiyyatinin yuksaldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hansi halda
magsadauygundur: (Caki: 1)
mahsulun keyfiyyatini yiksaltmaya imkan veran texnika va texnologiya movcud
oldugu halda;
elmi-tadqgigat ve konstruktor-layihalarinin hayata kegirilmasi dgun resurslar movcud
oldugu halda
bu isin hayata kegirilmasi Uglin daha ucuz va keyfiyyatli material resurslarinin
movcud oldugu halda;
mahsulun modifikasiyasi alave xarclar ve resurslar teleb etmadiyi halda) ;
® keyfiyyat parametrinin yuksaldilmasini istehlak¢i muteraqqi dayisiklik kimi gabul
etdiyi halda;

Sual: Mahsullara ticarat (mahsul) markasinin verilmasinda maqgsad: (Caki: 1)

satici va ya saticilar grupunun mahsulunun ugotunun asanlasdiriilmasidir

satici va ya saticilar grupunun mahsulunun yuksak keyfiyyate malik olmasini
gOstarmakdir

satici ve ya saticilar grupunun mahsulunun yuksak istehlak xususiyystlarina malik
olmasini gostermakdir

satici va ya saticilar grupunun mahsul nomenklaturasinin genigliyini diggate
catdirmaqdir

® satici va ya saticilar grupunun mahsulunun raqiblarin mahsulundan farglendiriimasi

vo identiflagdiriimasidir

Sual: «Ferdi marka» strategiyasinin Ustunliytu (Goki: 1)

markasinin sohratinin saxlanmasi ve qorunmasina ¢akilan xarclarin saviyyasinin
asagl olmasidir

mahsulun yuksak keyfiyyatliliyini tamin etmasidir

® konkret ¢esid vahidinin ugursuzlugunun diger ¢esid vahidlarinin bazar movqgeyina
tosir etmamasidir

har bir ¢cegidin bazara yeridilmasi ile alagadar olan xarclerin saviyyasinin asagi
olmasidir

markaya ad verilmasi prosesinin sadaliyidir

Sual: «Ferdi marka» strategiyasinin gatismazligi (Coki: 1)

markasinin sohratinin saxlanmasi ve gorunmasina ¢akilan xarclarin saviyyasinin
yuksak olmasidir



mahsulun ylksak keyfiyyatliliyini tamin etmemasidir

konkret mahsul ¢esidinin ugursuzlugunun digar ¢esidlarin bazar mévqgeyina tasir
etmasidir

® har bir ¢gesid vahidinin bazara irsliledilmasi xarclerinin saviyyasinin yuksak olmasidir

markaya ad verilmasi prosesinin murakkabliyidir

Sual: Asagidaki sadalananlardan hansi sahada ragabatin vaziyyatini muayyanlagdiran
amillersa aid edilmir: (Caki: 1)
yeni igtirakgilar terafindan tehlika
avazediciler tarafindan tehlika
alicilarin bazar gucu
® yerli ictimaiyyatin tezyiqleri
techizatgilarin bazar gucu

Sual: Asagidaki sadalananlardan hansi sahada ragabatin vaziyyatini muayyanlagdiran
amillersa aid edilmir: (Caki: 1)
yeni igtirakgilar terafindan tehlika
avazediciler tarafindan tehlika
alicilarin bazar gucu
® yerli 6zUnu idaraetma orqanlarinin tazyiqlari
techizatgilarin bazar gucu

Sual: Asagidaki sadalananlardan hansi sahada ragabati intensivlesdiren amil hesab
edilmir: (Coki: 1)

sahada fealiyyat gostaran raqgibar texminan eyni vaziyyste ve bazar payina

malikdirlarse
bazar artiminin yavas oldugu vaxt
® mohsullar yuksak differensiasiyaya malikdirse
sabit xarclar nisbatan ylksakdirse
agar bazardan ¢ixmaq ugun manealar kifayet gader yuksakdirse

Sual: Asagidaki sadalananlardan hansi sahada ragabati intensivlesdiren amil hesab
edilmir: (Coki: 1)
® sahada fealiyyat gostaran raqgibar kaskin farglenan vaziyysta ve bazar payina
malikdirlarsa

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

mahsullar asagi differensiasiyaya malikdirsa

sabit xarclar nisbatan ylksakdirse

agar bazardan ¢ixmagq ugun manealar kifayet gadear yuksakdirse

Sual: Asagidaki sadalananlardan hansi sahada ragabati intensivlesdiren amil hesab
edilmir: (Coki: 1)
sahada fealiyyat gostaran raqibar texminan eyni vaeziyysts ve bazar payina
malikdirlerse
® bazar artimi yuksakdirsa
mahsullar asagi differensiasiyaya malikdirsa



sabit xarcler nisbatan yuksakdirsa
agar bazardan ¢ixmagq uglin manealar kifayet gader yuksakdirsa

Sual: Asagidaki sadalananlardan hansi sahada ragabati intensivlesdiroen amil hesab
edilmir: (Coki: 1)

sahadas faaliyyet gostaran reqibar texminan eyni vaziyysts ve bazar payina

malikdirlarse
bazar artiminin yavas oldugu vaxt
mahsullar agsagi differensiasiyaya malikdirse
® sabit xarcler agagidirsa
ager bazardan ¢ixmaq Ugun maneaslar kifayat gadar yuksakdirsa

Sual: Asagidaki sadalananlardan hansi sahada ragabati intensivlesdiren amil hesab
edilmir: (Goki: 1)

sahadas faaliyyet gostaran reqibar texminan eyni vaziyyasts ve bazar payina

malikdirlarse

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

mahsullar agsagi differensiasiyaya malikdirse

sabit xarclar nisbatan yuksakdirse

® ager bazardan ¢ixmaq U¢un manealer kifayat qedar zaifdirse

Sual: Sahads reqabatin vaziyyetina tasir edan yeni istirakgilarin bazara daxil olma
ehtimali hansi halda daha azdir: (Caki: 1)

Bazara daxil olma xarci asagidirsa
® Movcud ve ya yeni bolusdurma kanallarindan istifade imkani mahduddursa
Raqiblar terefinden zaif reaksiya gozlenildikda
Tokliflor arasinda asadi saviyyali differensiasiya olduqda
Bazarda xidmat gdsterilmayan “bosluglar” mévcuddursa

BoéLma: 0901

Ad 0901
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Suallari ganisdirmaq ¥
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: ©mtaanin beynalxalq hayat dévraninin modellari hansilardir? (Caki: 1)
® Ardicil, sinxron, avanqard, kumulyativ hayat dovru.
Daimi, dovru, kumulyativ, sinxron
intensiv, miteraqqi, daimi, dovri.
Kumulyativ, intensiv, muteraqqi, ekstensiv.
Enma, kamillik, artim, bazara daxilolma.




Sual: ©mteanin beynalxalq hayat dovraninin marhalasina aid deyil? (Caki: 1)
® mahsulun giymatinin artirilmasi
daxili bazarda mahsulun fardilesdiriimasi
daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi
xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.
xarici bazarda meahsulun fordilaesdiriimasi

Sual: ©@mteanin beynalxalq hayat dovraninin birinci marhalasi hansi cavabda duzgun
gOstarilib? (Caki: 1)
® daxili bazarda mahsulun fardilesdirilmasi
daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi
xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.
xarici bazarda mahsulun fardilesdiriimasi
xaricda istehsal

Sual: ©@mteanin beynalxalq hayat dovraninin ikinci marhalasi hansi cavabda duzgun
gOstarilib? (Caki: 1)
daxili bazarda mahsulun fardilesdirilmasi
® daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi
xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi
xarici bazarda mahsulun fordilesdiriimasi
xaricda istehsal

Sual: ©@mteanin beynalxalq hayat dovraninin Ggunncu marhalesi hansi cavabda duzgun
gOstarilib? (Caki: 1)
daxili bazarda mahsulun fardilesdiriimasi
daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi
xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.
® xarici bazarda mahsulun ferdilasdirilmasi
xaricds istehsal

Sual: ©@mteanin beynalxalq hayat dovraninin dorduncu marhalasi hansi cavabda duzgun
gOstarilib? (Caki: 1)
daxili bazarda mahsulun fardilesdirilmasi
daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi
® xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.
xarici bazarda mahsulun fardilesdiriimasi
xaricda istehsal

Sual: ©@mtaanin beynalxalq hayat dovraninin besinci marhalasi hansi cavabda duzgun
gOstarilib? (Caki: 1)

daxili bazarda mahsulun fardilesdiriimasi

daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi

xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.

xarici bazarda mahsulun fardilesdiriimasi



® xaricds istehsal

Sual: ©O©mteanin beynalxalq hayat dovraninin altinci marhalasi hansi cavabda duzgun
gOstarilib? (Caki: 1)

daxili bazarda mahsulun ferdilagdirilmasi

daxili bazarda mahsulun standartlagdiriimasi

xarici bazarda mahsulun standartlasdiriimasi.

xarici bazarda mahsulun fordilesdiriimasi

® xarici bazardan istehsalin tagkili va onun digaer 6lkalera, o cimladan da vetens idxal
olunmasi

Sual: Daxili bazarda mahsulun fardilagsdiriimasi mahsulun beynalxalq hayat dévraninin
neganci marhalesinda bas verir? (Coaki: 1)

® mahsulun beynalxalq hayat dovraninin birinci marhalasinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin ikinci marhalasinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dgunct marhalasinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dérdlincu marhalasinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin beginci marhalasinda

Sual: Daxili bazarda mahsulun standartlasdiriimasi mahsulun beynalxalg hayat
dévraninin neg¢anci marhalasinda bas verir? (Caki: 1)

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin birinci marhalesinda

® mahsulun beynalxalg hayat dovraninin ikinci marhalesinda
mahsulun beynalxalq hayat dévraninin tuglincu marhalasinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dordlincu marhalasinda
mahsulun beynalxalg hayat dovraninin beginci marhalasinda

Sual: Xarici bazarda mahsulun fardilegdiriimasi mahsulun beynalxalq hayat dovraninin
neganci marhalaesinda bas verir? (Coaki: 1)

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin birinci marhalesinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin ikinci marhalasinda

® mahsulun beynalxalq hayat dévraninin Gguinct marhalasinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dérdlincu marhalasinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin beginci marhalasinda

Sual: Xarici bazarda mahsulun standartlasdiriilmasi mshsulun beynalxalq hayat
dovraninin neg¢anci marhalasinda bas verir? (Caki: 1)

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin birinci marhalesinda
mahsulun beynalxalg hayat dovraninin ikinci marhalasinde
mahsulun beynalxalq hayat dévraninin tuglincu marhalasinda

® mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dérdinctu mearhalasinde
mahsulun beynalxalg hayat dovraninin beginci marhalasinda

Sual: Xarici bazarda istehsalin teskili mahsulun beynalxalq hayat dovraninin neganci
marhalasinda bas verir? (Coaki: 1)



mahsulun beynalxalq hayat dovraninin birinci marhalasinda

mahsulun beynalxalg hayat dovraninin ikinci marhalasinde

mahsulun beynalxalq hayat dévraninin Gdgtiinct marhalasinds

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dordincu marhalasinda
® mahsulun beynalxalg hayat dovraninin beginci marhalasinda

Sual: Xarici bazarda tagkil olunmus istehsaldan ixracin teskili mahsulun beynalxalq hayat
dovraninin neg¢anci marhalasinda bas verir? (Caki: 1)

mahsulun beynalxalq hayat dovraninin ikinci marhalasinda
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dgunct marhalasinds
mahsulun beynalxalq hayat dovraninin dérdlincu marhalasinda
mahsulun beynalxalg hayat dovraninin beginci marhalasindas

® mahsulun beynalxalg hayat dovraninin altinci marhalasinda

Sual: Mahsulun beynalxalq hayat dovraninin ardicil modelinda: (Caki: 1)
® Mahsul avval daxili bazara yonalir, daxili bazarin telebati 6dandikden sonra xarici
bazara ¢ixarilir

Mahsul butin oxsar bazarlara eyni vaxtda gixarilir

Mahsul avval xarici bazara gixarilir, sonradan daxili bazara da yonaldilir
Mahsul 6zinun durgunluq fazasina daxil olmur

Maohsul 6zunun yuksslis fazasina daxil olmur

Sual: Mahsulun beynalxalq hayat dovraninin sinxron modelinda: (Caki: 1)

Mahsul avval daxili bazara yonalir, daxili bazarin telebati 6dandikden sonra xarici
bazara ¢ixarilir

® Mahsul butlin oxsar bazarlara eyni vaxtda ¢ixarilir
Mahsul avval xarici bazara gixarilir, sonradan daxili bazara da yonaldilir
Mahsul 6zinun durgunluq fazasina daxil olmur
Mahsul 6zinln yuksaelis fazasina daxil olmur

Sual: Mahsulun beynalxalq hayat dévraninin avangard modelinda: (Caki: 1)

Mahsul avval daxili bazara yonalir, daxili bazarin telabati 6dendikden sonra xarici
bazara ¢ixarilir

Mahsul butin oxsar bazarlara eyni vaxtda ¢ixarilir

® Mahsul avval xarici bazara ¢ixarilir, sonradan daxili bazara da yonaldilir
Mahsul 6zinun durgunluq fazasina daxil olmur
Mahsul 6zinUn yuksaelis fazasina daxil olmur

Sual: Mahsul avvael daxili bazara yoénalir, daxili bazarin talebati ddaendikdan sonra xarici
bazara ¢ixarilir — bu mahsulun beynalxalg hayat dovraninin hansi modelina aid edilir:
(Caki: 1)
® Ardicil

Sinxron

Avangard

Tanazzul

inkisaf



Sual: Mahsul butin oxsar bazarlara eyni vaxtda gixarilir - bu mahsulun beynalxalq hayat
dévraninin hansi modelina aid edilir: (Goaki: 1)
Ardicil
® Sinxron
Avangard
Tanazzul
Inkisaf

Sual: Mahsul avval xarici bazara ¢ixarilir, sonradan daxili bazara da yonaldilir - bu
mahsulun beynalxalq hayat dévraninin hansi modelina aid edilir: (Caki: 1)

Ardicll
Sinxron
® Avangard

Tenazzul

Inkisaf
Bowma: 1001
Ad 1001
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Maksimal faiz 20
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Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Beynalxalg marketinq strategiyasinda qgiymat raqabatindan istifads na ile
naticalena bilar? (Caki: 1)
® Manfestin azalmasina, firma Ugun zeararli ticarate sabab olar.
Firma Ugun yUksalisa sabab olar
Firma Ugun manfastin ylksalmasina, raqabatin azalmasina sabab olar.
Raqiblarin azalmasina, zararli xususiyystlara sebab olar.
Raqiblarin goxalmasina, raqgiblerinda giymatlarin asagi endirmasina sabab olar.

Sual: Beynalxalg marketinqda geyri-qiymat ragabati hansi hallarda vacibdir? (Caki: 1)
® Mal takrarolunmazdir, giymat keyfiyyetla slagalandirildikde, mal defisit olduqda.
Manfaat azaldigda, zararli ticaret mdvcud olduqda
Reaqabat yuksaldikda, keyfiyyat asagi oldugda
Raqabat zasif olduqda, keyfiyyast yuksak olduqda.
Raqiblarin intensiv artdigi seraitde, emtaanin hayat dovrunin enma marhalasinda.

Sual: Beynalxalqg giymat siyasatinin hansi halda effektivliyi azalir? (Coki: 1)

® Qiymatlar son daraca tez dayisir, giymat variantlari ¢cox oldugda, satis kanallarinin
manfaatinin asagi oldugu halda.



Mal tekrarolunmazdir, giymat keyfiyyatla alagalendirildikde, mal defisit olduqda
Manfast azaldiqda, zerarli ticarat mdvcud olduqda.

Ragabaet yuksaldikda, keyfiyyot asagdi olduqda.

Raqiblarin intensiv artdigi seraitde, emtaanin hayat dovrinin enma marhalasinda.

Sual: Qiymatlerin tesabbusla artirlmasinin asas amilleri hansidir? (Caki: 1)
® haddindan artiq teleb
Xarici Olkalardaki vasitegilarin anbarlarinda mahsulun yigilib galmasi.
Xarici 6lkadaki idxal va ixrac rejimindaki dayisikliklor.
Sert ragabatin tesiri ile bazar payinin azalmasi.
Bazarda ustun veziyyest gazaniimasi strategiyasini hayata kegirmak.

Sual: “Hannibal” effekti nadir? (Caki: 1)

® Firmanin amtaa nomenklaturasina yeni daxil olan malin bazarda artig movcud olan
analoji mal sixigdirib bazardan gixariimasidir.

Xarici bazarlarda 6z mallarinin istehlakgilarin yenilagmasile slagadardir.
Qiymatin saviyyasinin sehv muayyan edilmasidir.

Malin idxalgi 6lkaya daxil olana gadaer ixrac maya dayarinin hesablanmasidir.
ixracgl 6lkada malin maya dayaerinin yiiksslmasidir.

Sual: Daimi antidemping rusumlari nadir? (Caki: 1)
® Sert proteksionist tadbiridir, ixracg¢i Ggun itkilara gatirib ¢ixarir.
Ixracginin midafie strategiyasi
ixraccinin 6ziinlin menafeyini miidafio strategiyasidir
Antidemping komissiyasi tarafindan tatbig olunan saviyyadir.
hec biri dogru deyil

Sual: Qeyri-giymat dempingi nadir? (Caki: 1)
® Daha yaxs! keyfiyyati, boyluk miqgdarda slave xidmatlar ile misayat olunan malin
bazarda gabul olunmus orta giymata toklif edilmasini nazarda tutur.
Sert proteksionist tadbiridir, ixracgi Ugun itkilare gatirib cixarir.
Daha sert tedbirler gortlmasi haqqinda xabardarliq tadbirlaridir.
Antidemping komissiyasi tarafindan tatbiq olunan saviyyadir
Ixracginin miidafis strategiyasi.

Sual: Beynalxalqg ragabats istiqamatlonan giymatqoyma metodlarina hansi daxil deyil?
(Coki: 1)
Dunya bazarinin cari giymatlerine emaletma strategiyasi.
Beynalxalq tacrubadea gabul olunmus giymatqoyma metodlari.
Dunya ticarstinda liderin mallarinin giymatlarine riayatetma strategiyasidir
Marketing maqgsadlarina asaslanan giymatqoyma.

® Raqibin giymatlari nazare alinmadan amtaanin farqli xisusiyyatlerine goére
giymatgoyma.

Sual: Beynalxalg bazarda “gaymagin goturulmasi” strategiyasinin mahiyyati nadir? (Coki:



1)

® Xarici bazara tatbiq edilan yeni mahsullara mahsulun hayat dévraninin birinci

marhalasinda yuksak giymatin goyulmasidir.
Xarici bazara tatbiq edilan yeni mahsullara mahsulun hayat dovraninin birinci

marhalasinda asagi giymatin qoyulmasidir
mahsulun hayat dovraninin kamillik marhalasinds orta giymat qoyulmasidir.

mahsulun hayat dovraninin enma marhalasinda yuksak giymatin qoyulmasidir.
mahsulun hayat dovraninin birinci marhalasinda orta va yuksak giymatin

goyulmasidir.

Sual: Transfert qgiymatlori nadir? (Caki: 1)
® TMS gorgivasinda, sirkat daxili gondarmalarin giymatlaridir
Faal himayacilik olan dlkalardaki filiallar Gglin gomruk rGsumlarinin asagi

salinmasidir.
Xarici bazara tatbiq edilan yeni mahsullara mahsulun hayat dovraninin birinci

marhalasinda yuksak giymatin qoyulmasidir.
Xarici bazara tetbiq edilan yeni mahsullara mahsulun hayat dovraninin birinci

marhalesinda asagi giymatin qoyulmasidir.
Beynalxalq giymatqoymanin mugayisali metodu.

Sual: Transfert giymatgoymanin maqgsadlarina hansilar daxildir? (Caki: 1)
® Foaal himayagilik olan dlkalardaki filiallar Gglin goémrik xarclerinin asagi salinmasidir.
Vergi qoyulmasi saviyyasinda foerglera nail olmaq.
inflyasiya saviyyesinin yiiksaldilmasine ¢alismagq.
Valyuta kurslarinin nisbatini artirmaq
Borc faizinin, siyasi saviyyanin sabitliyinin yaradilmasi.

Sual: Gémruk tarifinin tenzimlayici funksiyasi (Goki: 1)
Budcanin galir hissasinin doldurulmasini temin edir
inzaibati funksiyani hiyata kegirir
® Bir sahanin inkigafinin havaslandiriimasi ve digerinin langidilmasi vasitasile
istehsalin qurulugunun formalasdiriimasina tesir gdostarmaya xidmat edir

dogru cavab yoxdur
GOmrik rGsumunun tam yigiimasidir

Sual: Beynalxalq marketinqda giymat ragabati o vaxt aktualdir ki: (Caki: 1)
® Differnsiasiya va irelilatma kanallarinin formalasdiriimasinda problemlar var
Alicilar satisin stimullasdiriimasina daha ¢ox fikir verirlor
Bazarda oxsar mahsullar olmadigda

Qiymate hassasliq olmadiqda
amtea hayat tsiklinin inkisaf marhalesinds oldugda

Sual: Beynalxalq marketinqde giymat ragabati o vaxt aktualdir ki: (Caki: 1)

Differnsiasiya imkanlari oldugda
Alicilar satisin stimullasdiriimasina daha ¢ox fikir verirlor

Qiymets hassasliq olmadiqda



amtoa hayat tsiklinin inkisaf marhalasinds oldugda
® Bazarda oxsar mahsullar oldugda

Sual: Beynalxalq marketinqde giymat ragabati o vaxt aktualdir ki: (Caki: 1)
Differnsiasiya imkanlari olduqgda
Alicilar satigin stimullagdiriimasina daha gox fikir verirlar
Bazarda oxsar mahsullar olmadiqda
® Qiymetoe hassasliq olduqgda
amtas hayat tsiklinin inkisaf marhalasinds olduqda

Sual: Beynalxalg marketinqda giymat reqabati o vaxt aktualdir ki: (Caki: 1)
Differnsiasiya imkanlari olduqda
Alicilar satigin stimullagdiriimasina daha ¢ox fikir verirlar
Bazarda oxsar mahsullar olmadiqda
Qiymeta hassasliq olmadiqda
® amtea hayat tsiklinin yetkinlik marhalesinds olduqgda

Sual: Beynalxalg marketinqda geyri- giymat ragabati o vaxt aktualdir ki: (Caki:

® Mahsul unikaldir, analoqu yoxdur
Alicilar giymaete satisin stimullagdiriimasindan daha gox fikir verdikde
Bazarda oxsar mahsullar oldugda
Qiymata hassasliq olduqda
amtaa hayat tsiklinin yetkinlik marhalasinda olduqda

1)

Sual: Beynalxalg marketinqda geyri- giymat ragabati o vaxt aktualdir ki: (Caki:

® Mahsulun giymati alicilarin galirlerinde shamiyyatli gekiye malik deyil
Alicilar giymaete satisin stimullasdiriilmasindan daha gox fikir verdikda
Bazarda oxsar mahsullar oldugda
Qiymate hassasliq olduqda
amtaa hayat tsiklinin yetkinlik marhalasinds olduqda

1)

Sual: Beynalxalg marketinqda geyri- giymat ragabati o vaxt aktualdir ki: (Caki:

® giymat keyfiyyatle assosiasiya olunur
Alicilar giymaete satisin stimullasdiriilmasindan daha gox fikir verdikda
Bazarda oxsar meahsullar oldugda
Qiymata hassasliq olduqda
amtea hayat tsiklinin yetkinlik marhalasinda olduqda

1)

Sual: Beynalxalq marketinqde qgeyri- giymat reqabati o vaxt aktualdir ki: (Caki:

® mahsulun ehtiyatini formalasdirmaq mumkun deyil
Alicilar giymate satisin stimullasdiriilmasindan daha gox fikir verdikda
Bazarda oxsar mahsullar oldugda
Qiymata hassasliq oldugda
amtea hayat tsiklinin yetkinlik marhalesinds olduqda

1)



Bowma: 1101

Ad 1101
Suallardan 54
Maksimal faiz 54
Suallari garisdirmaq ¥
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Embarqo nadir? (Coki: 1)
® Har hansi bir emtaanin idxal olunmasinin gadagan olunmasidir

Olkaya gatiriimasina icaze verilmis miiayyan kateqoriyadan olan mallara qoyulan
kamiyyat hudududur

Beynalxalq ticaratin 6zinda konkret 6lkadan daxil olan takliflare qargi ayri- seckiliyi
va ya har hansi bir 6lkenin mallarina munasibatds istehsal standartlarini birlagdiran
mahdudlasdirma tedbirlaridir

Xarici valyutada nagd pulun ve onun basqga valyutalara dayisdiriimasi mazannasinin
tenzimlenmasidir

Olkayae gatirilon mallara goyulan riisumdur

Sual: Spesifik gomruk risumu nadir? (Caki: 1)
Olkeden cixilan mallara gore alinan riisumdur
Ddévlet budcasina daxil olan gomruk rasumlarinin tmumi mablagidir
Mal giymatina nisbaten faizle hesablanan gomruk risumudur
® Malin ¢akisindan, hacmindan ve yaxud sayindan asili olaraq hesablanan gomruk
rusumudur
Yalniz idxal olunan mallardan alinan risumdur

Sual: Beynalxalq marketinqde geyri- risum manealeri nadir? (Caki: 1)
Har hansi bir amtaanin idxal olunmasinin gadagan olunmasidir
Olkays gatirilmasina icazs verilmis miisyyan kateqoriyadan olan mallara qoyulan
kamiyyeat hudududur

® Beynalxalq ticaratin 6zunda konkret 6lkadan daxil olan takliflara garsi ayri- seckiliyi
va ya har hansi bir 6lkenin mallarina munasibatds istehsal standartlarini birlagdiran
mahdudlasdirma tadbirlaridir
Xarici valyutada nagd pulun ve onun basqga valyutalara dayisdiriimasi mazannasinin
tenzimlanmasidir
Olkayae gatirilon mallara goyulan riisumdur

Sual: Spesifik vergilar hansi mallara daha asan tatbig olunur? (Caki: 1)
Standart mallara
® Standart olmayan mallara
Qida mahsullarina
ot va at mahsullarina



tikinti materiallarina

Sual: Gomruk tarifinin fiskal funksiyasi (Caki: 1)
® Budcaenin galir hissasinin doldurulmasini temin edir
Milli igtisadiyyati haddan artiq reqabatdan qoruyur

Bir sahanin inkisafinin haveslandiriimasi ve digarinin langidiimasi vasitasila
istehsalin qurulusunun formalasdirilmasina tesir géstermaya xidmat edir

Olka firmalarinin manafeyinin midafis olunmasina xidmat edir
GOmrik rGsumunun tam yigiimasidir

Sual: Gomruk tarifinin mudafis funksiyasi (Caki: 1)
® Milli musssisaleri xarici ragiblerden qoruyur

Bir sahanin inkisafinin havaslandiriimasi va digarinin langidilmasi vasitasile
istehsalin qurulugunun formalagdirilmasina tesir gostarmaya xidmat edir

Budcanin galir hissasinin doldurulmasini tamin edir
Olka firmalarinin manafeyinin midafis olunmasina xidmat edir
GOmrik rGsumunun tam yigiimasidir

Sual: Beynalxalq satis formalari hansilardir? (Coki: 1)
® ©nanavi ticarat formalari, beynalxalq birge fealiyyat formalari, birbasa investisiya
formalari, strateji alyanslar ve konsorsiumlar.

Saquli marketing sistemleri, imtiyazl tagkilatlar, korporativ teskilatlar.
Dolay! ixrac, birbasa ixrac.

Lizing, injiniring.

Mutereqqi, progressiv, intensiv.

Sual: Dunya ticaretinds vasitegilarin asas funksiyalarina asagidakilardan hansi daxil
deyil? (Caki: 1)
Kommersiya isi.
bazarin dyranilmasi.
riskinin minimallagdiriimasi, sigortalanmasi.
Satisa marketing destayi.
® Yeni mahsulun istehsali.

Sual: Dolay!i ixrac nadir? (Caki: 1)

® Dolayi ixrac beynalxalq ticaret sirkatlari, distribltor ve ticarst agentlari vasitasile
ixracatdir.

Baglanan kontrakt Uzra xaricds konkret mahsul novunun istehsal edilmasi.
Beynalxalq ticarat agentliklarin ise hayata kegirilon foaliyyatidir ictimai fealiyyotdir.
Firma ixrac funksiyasini 6zU idars edir, onu mustaqil vasitagiya tapsirmir.

Dolayi olaraq mahsul artighglr meydana galdikda yerli birbagsa agent vasitasile
satisdir.

Sual: Beynalxalq satis siyasatinin aspektlari hansilardir? (Caki: 1)
® Satig kanallarinin formalagsmasi, diinya miqgyasinda mallarin fiziki harokati,



beynalxalq logistika ve informasiya dastayi

Olks daxilinds mallarin optimal harokat ve satig sxemlari, satis metodlari, formalari,
satiglarin tagkili sistemi.

Dunya miqyasinda satig sebakasinin analizi
Beynalxalq bazarda reklamin taskili

Muxtelif 6lkalerin distriblttorlarinin ixtisas xarakteristikasinda fergler, satisa
munasibatds alava ¢atinliklor.

Sual: Beynalxalqg satig kanallarinin uzunlugu na ile mtayyan edilir? (Coaki: 1)
® Vasitagilerin sayi ile.
Alicilarin sayi ile.
istehsalgilarin say ilo.
Malgdndaranlerin sayi ila.
Unsiyyet auditoriyalart ile.

Sual: Beynalxalq korporativ saquli sistem nadir? (Caki: 1)
® Bir sirkate mulkiyyst hiiququ asasinda maxsus olan satis bdlmalari ila ifade edilir.
Mustaqil istehsalgidan bir ve bir nege vasitagi ticarat teskilatindan ibaratdir.

Oz aralarinda miisyyan sartlorle bagli olur va biitdv, vahid qgarsiligh slagali
mexanizm kimi faaliyyat gosteran beynalxalq ticarat istirakgilarinin sistemi.

Beynalxalq korporativ sistemlar, beynalxalq muqavilali sistemlar ve beynalxalq
dolayi tesir edan sistemler.

Mugavils ile 6z aralarinda eamakdagsliq edan sirkatlardir.

Sual: Beynalxalg muqavilali saquli sistemlar hansidir? (Caki: 1)
® |kiterafli @sasda muxtalif lkelerin kontragentlarinin uzunmiiddatli sazigler esasinda
birlesmasidir.
Mustaqil istehsalgidan bir ve bir nege vasitaci ticarat teskilatindan ibaratdir.

Oz aralarinda miisyyan sertlorle bagli olur va biitdv, vahid qarsiligh slagali
mexanizm kimi faaliyyat gosteran beynalxalq ticarat igtirak¢ilarinin sistemi.

Beynalxalq korporativ sistemlar, beynalxalq muqgavilsli sistemlar ve beynalxalq
dolayi tesir edan sistemler.

Mugqavile ile 6z aralarinda amakdasliq edan sirkatlardir.

Sual: istehsalin beynelxalq ixtisaslasmasi haqqinda sazis nadir? (Caki: 1)

® Buraxilan mahsullarin amtea nomenklaturasinin istehsalinin bir gayda olaraq bir
sahanin firmalari arasinda boélusdurtilmasini nazarda tutur.

istehsalin koopersiyasini nazarda tiutur
istehsalin lisenziyalasdiriilmasini nezards tutur
istehsalda frangayzinqin tatbiqini nazards tutur
istehsalda outsorsingi nezarda tuturs.

Sual: Qarsiligh ticaret nadir? (Caki: 1)

® iri xarici valyuta ehtiyati olmayan élka (igtin xarici 6lkeden smtesni almaq ve tachiz
etmani hissa-hissa pul va ya amteas ile 6demak Usuludur.

Buraxilan mahsullarin emtaa nomenklaturasinin, bir gayda olaraq, bir sahanin



firmalari arasinda bolisdurilmasini nezerds tutur.

Satis sahasinds amakdasliq haqqinda beynalxalq sazis asasinda konulll
birlesmadir.

Satici aliciya mali gabaqgcadan muayyen edilmis giymata satmagi 6htasina goéturur.

dogru cavab yoxdur.

Sual: Biznes frangayzinqi nadir? (Caki: 1)
® Fransiz paketina sirketin mahsulundan, adindan slave idarseetmanin tagkili va

keyfiyyote nazaret metodlarinin alave edilmasi.

Alicilar arasinda nufuzu olan boyuk elmi-texniki potensiala va iri maliyye
ehtiyatlarina malik olan muassisalarin faaliyyatidir.

Tasarrufat fealiyyatinin naticelarine gora tam masuliyyst dagiyan, huquqi sexs
statusuna malik olan istehsal muassisalaridir.

Frangayzerin amtaasinden 6dema normativlerinin muayyan olunmasi ve odema
formalarinin daqiqlasdiriimasidir

dogru cavab yoxdur

Sual: Alyanslar nadir? (Caki: 1)
® Qarslya goyulmus maqgsadlara uygun etimada ve emakdasliga asaslanmis

saziglerdir, onlarin igtirakg¢ilari biznes imkanlarinda bir-birini tamamlayirlar.

idaraciliyin daha deqiq tesvir edilmis teskilati strukturuna, ayri-ayri sirketlerin
strukturlari Uzarinde xUsusi birlegsmis xidmate malikdir.

ovvalcadan icarays verici terafindean alds edilmis avadanligin misyyan muddeats ve
muayyan haqq 6demakls icaraye verilmasini nazardas tutur.

Mallarin gonderilmasinds istifade olunan borc senadlarinin xtsusi kredit institutu
torafindan nagd hesablagma ile satinalmasidir.

dogru cavab yoxdur

Sual: Forfeyting nadir? (Coki: 1)
® Mallarin gdéndarilmasinda istifade olunan borc senadlerinin xtsusi kredit institutu

torafinden nagq hesablagma ila satinalmasidir.

ovvalcadan icarays verici tersfinden alds edilmis avadanliin misyyan muddeats ve
muayyan haqq 6demakls icarays verilmasini nazardas tutur.

Ondan ibaretdir ki, ragibin guclu taraflerini neytrallasdirmaga cahd edilsin ve onun
0z harakatindan onun 6zuns qgarsi istifade edilsin.

Qarsiya qoyulmus magsadlare uygun etimada ve amakdasliga asaslanmig
saziglerdir, onlarin igtirakgilari biznes imkanlarinda bir-birini tamamlayirlar.

idaraciliyin daha deaqiq tesvir edilmis teskilati strukturuna, ayri-ayri sirkatlarin
strukturlar Gzarinda xUsusi birlesmis xidmata malikdir.

Sual: “Aykido” strategiyasinin mahiyyati nadir? (Caki: 1)
® Ondan ibaratdir ki, reqibin glclu teraflerini neytrallagsdirmaga cehd edilsin va onun
0z hearakatinden onun 6zUna garsi istifade edilsin.
Mallarin géndarilmasinds istifade olunan borc senadlarinin xtsusi kredit institutu
torafinden nagq hesablagma ila satinalmasidir.
ovvalcadan icarays verici terafinden alds edilmis avadanlidin misyyan muddsats ve
muayyan haqq 6demakls icarays verilmasini nazardas tutur.



Qarsiya qoyulmus magsadlare uygun etimada ve amakdasliga asaslanmig
saziglerdir, onlarin igtirakg¢ilari biznes imkanlarinda bir-birini tamamlayirlar.

idaraciliyin daha deaqiq tesvir edilmis toskilati strukturuna, ayri-ayri sirketlerin
strukturlari Gzarinde xUsusi birlegsmis xidmate malikdir.

Sual: Beynalxalq marketinqde agentlarin iki ndvi hansidir? (Caki: 1)
® Dolay! va birbasa agentlar.
Muzdlu agentler, dolayi agentlar.
Birbasa agentler, yerli agentler.
Yerli va xarici agentlor.
Dolayi ve eksteritorial agentlor.

Sual: Bazara daxil olma garari beynalxalq marketingds tatbiq olunan hansi tip gerarlara
aid edilir? (Caki: 1)
idareetma
® strateji
operativ
logistik
hec biri

Sual: Bazari se¢gma garari beynalxalq marketinqds tatbiq olunan hansi tip gerarlara aid
edilir? (Caki: 1)
idareetma
® strateji
operativ
logistik
hec biri

Sual: Bazara daxil olma zamaninin muayyeanlasgdiriimasi gerari beynalxalq marketinqde
tatbiq olunan hansi tip qerarlara aid edilir? (Caki: 1)
idaraetma
® strateji
operativ
logistik
hec biri

Sual: Marketing miksla alagadar gerar beynalxalq marketingda tetbiq olunan hansi tip
gararlara aid edilir? (Coki: 1)
idaraetma
® strateji
operativ
logistik
hec biri

Sual: Beynalxalq marketing xidmatinin teskili ile elagadar qarari hansi tip gararlara aid



edilir? (Coki: 1)
idaraetma
® strateji
operativ
logistik
heg biri

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Coki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyenlagdiriimasi gerari
Bazari segma qgerari
® planlasdirma qerari
Bazara daxil olma gerari

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Coki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyenlagdiriimasi gerari
Bazari segma qgerari
® toskiletma qgorari
Bazara daxil olma gerari

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Coki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyenlagdiriimasi gerari
Bazari se¢gma garari
® koordinasiya qgarari
Bazara daxil olma gerari

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalqg marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Caki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyenlagdiriimasi gerari
Bazari se¢gma garari
® ucotun teskili gerari
Bazara daxil olma gerari

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Coki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyenlagdiriimasi gerari
Bazari se¢gma garari
® nozaretin taskili gorari
Bazara daxil olma gerari



Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Coki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyanlasdirilmasi qarari
Bazari se¢gma garari
® informasiyanin toplaniimasi gerari
Bazara daxil olma qgerari

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Coki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyanlasdirilmasi qarari
Bazari se¢gma garari
® magsadin muayyenlasdiriimasi qarari
Bazara daxil olma gerari

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Coki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyanlasdirilmasi qarari
Bazari se¢gma garari
® amaliyyat faaliyyati il alagadar gerarlar
Bazara daxil olma gerari

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketinqde gabul edilan strateji gararlara aid
edilmir? (Coki: 1)
Marketing miksle alagadar gerar
Bazara daxil olma zamaninin muayyanlasdirilarketimasi garari
Bazari se¢gma garari
® icraata nazarstle slaqgadar qerar
Bazara daxil olma gerari

Sual: 2012-ci ilde dlkamizin Saki rayonunda 50 000 ev tasarrufati moévcud olmusdur Ki
onlarin 70%-i televizorla tamin olunmusdur. $Saki rayonunda televizora olan potensial
telebatin hacmi na gadardir? (Caki: 1)

35000

® 15000

7500

30000

50 000

Sual: 2012-ci ilde 6lkeamizin Zaqatala rayonunda 30 000 ev tasarrifati mévcud olmusdur
ki onlarin 75%-i televizorla temin olunmusdur. Zaqgatala rayonunda televizora olan



potensial talebatin hacmi na qadardir? (Caki: 1)
6000
15 000
© 7500
30000
22500

Sual: 2012-ci ilde 6lkamizin Zaqatala rayonunda 30 000 ev tesarrifati mévcud olmusdur
ki onlarin 15%-i fardi kompyuterle temin olunmusdur. Zaqgatala rayonunda kompyuters
olan potensial talebatin hacmi na qadardir? (Caki: 1)

20000

3000

4500

30000

® 25500

Sual: A regionunda x maisat avadanhginin istismar muaddati 5 il, o cimladan 5 il
istifadeda olan x avadanliginin avadanliglarin terkibinda xUsusi ¢akisi 35%-dir.
Avadanliglarin tmumi sayini 500 000 kimi gabul etsek potensial taelabatin hacmi na
gaderdir? (Caki: 1)

325 000

100 000

350 000

® 175000
200 000

Sual: A regionunda x maisat avadanhginin istismar muaddati 10 il, o cimladan 10 il
istifadeda olan x avadanhginin avadanliglarin terkibinde xUsusi ¢akisi 35%-dir.
Avadanliglarin tmumi sayini 500 000 kimi gabul etsek potensial telabatin hacmi na
gadardir? (Caki: 1)

325 000

50 000

350 000

® 175000
100 000

Sual: A regionunda x maigat avadanhiginin istismar middati 10 il, o cimladan 10 il
istifadeda olan x avadanhginin avadanliglarin terkibinde xUsusi ¢akisi 20%-dir.
Avadanliglarin tmumi sayini 500 000 kimi gabul etsek potensial talabatin hacmi na
gadaerdir? (Caki: 1)

50 000

© 100 000

400 000

175000

200 000




Sual: Kere yagi Uzre gundslik istehlak normasi 25 gr.-dir Potensial istifadagilerin 10 min.
oldugunu nazaera alsaq kara yagina illik talabatin hacmi na gadar olar. Il 360 guna
barabar goturdulub. (Caki: 1)
® 90 000 ton

250 ton

900 000 ton

250 000 ton

25 000 ton

Sual: Kere yagi Uzre gundsalik istehlak normasi 20 gr.-dir Potensial istifadagilerin 10 min.
oldugunu nazaera alsaq kara yagina illik talabatin hacmi na gadar olar. Il 360 guna
barabar goturulub. (Caki: 1)

200 ton

® 72 000 ton

720 000 ton

2 000 ton

20 000 ton

Sual: Kera yagi uzra gundalik istehlak normasi 20 gr.-dir Potensial istifadagilarin 10 min,
movcud ve istifade etmak arzusunda olan alicilarin 80% oldugunu nazers alaraq kere
yagina illik talebatin hacmi na qadar olar. Il 360 glina barabar goturulub. (Caki: 1)

200 ton

72 000 ton

720 000 ton

® 57 600ton
16 000 ton

Sual: Kera yagi uzra gundalik istehlak normasi 25 qgr.-dir Potensial istifadagilerin 10 min.
movcud ve istifade etmak arzusunda olan alicilarin 90% oldugunu nazers alaraq kere
yagina illik talebatin hacmi na qadar olar. Il 360 glina barabar goturulub. (Caki: 1)

90 000 ton

250 ton

900 000 ton

250 000 ton

® 81 000 ton

Sual: A regionunda paltaryuyanla temin olunan evlarin sayi 20 000, il arzinds bu
masinldardan istifade 300 dafs, har istifadads istifade olunan yuyucu tozunun miqdari
ise 30 gramdir. A regionunda yuyucu tozuna olan talebat na gadardir? (Caki: 1)

6 000 ton

© 180 ton

0.6 ton

600 ton

1 800 ton

Sual: A regionunda paltaryuyanla temin olunan evlarin sayi 10 000, il arzinds bu



masinldardan istifade 200 dafs, har istifadada istifade olunan yuyucu tozunun miqdari
ise 25 gramdir. A regionunda yuyucu tozuna olan talebat na gadardir? (Caki: 1)
2 000 ton
® 50 ton
20 ton
200 ton
500 ton

Sual: A regionunda ferdi avtomobillerin sayi 10 000, bu avtomobillerin giindslik benzin
istehlaki ise orta hesabla 5 litrdir. lldaki gunlarin sayini 360 gabul etsak A regionunda
benzina olan illik taleb na qadar olar? (Caki: 1)

20 000 ton
© 18 000 ton
720 ton
7200 ton
1 800 ton

Sual: A regionunda ferdi avtomobillerin sayi 20 000, bu avtomobillerin gindslik benzin
istehlaki isa orta hesabla 5 litrdir. lldaki gunlarin sayini 360 gabul etsak A regionunda
benzina olan illik taleb na qadar olar? (Caki: 1)

40 000 ton
® 36 000 ton
1440 ton
14 400 ton
3 600 ton

Sual: A materialindan B, C ve D mahsullarinin istehsalinda istifads olunur. Plan ilinde
3000 adad B mahsulu, 4000 adad D mahsulu ve 5000 adad C mahsulu istehsal edilmasi
planlasdiriimisdir.A materialinin masraf normasi mavafiq olaraq 10, 20, 30 kq tagskil edir.
A materialina illik talebin hacmi: (Caki: 1)

® 260 ton
2 600 ton
26 ton
110 ton
150 ton

Sual: A materialindan B, C va D mahsullarinin istehsalinda istifade olunur. Plan ilinde
5000 adad B mahsulu, 10000 adad D mahsulu ve 20000 adad C mahsulu istehsal
edilmasi planlasdiriimisdir.A materialinin masraf normasi mivafig olaraq 1, 2, 3 kq taskil
edir. A materialina illik talabin hacmi: (Caki: 1)

650 ton
65 ton
6.5 ton
® 85 ton
850 ton




Sual: Plan ilinda A materialinin istifada edildiyi lakin masref normasi malum olmayan
3000 adad B va 4000 adad C mahsulu istehsal etmak nazards tutulub. B mahsulu D
mahsulunun, C mahsulu ise E mahsulunun oxsaridir vae oxsarliq amsallari muvafiq
olaraq 0.9 va 1.2 vahid tagkil edir.D mahsulunun har vahidina 50 kg, E mahsulunun har
vahidina ise 30 kg E mahsulu sarf edilir. A mahsuluna olan telabatin hacmi na gader
olar? (Coki: 1)

270 ton

27.9 ton

® 279 ton
27 ton
2790 ton

Sual: Plan ilinde A materialinin istifada edildiyi lakin masraf normasi malum olmayan
5000 adad B va 6000 adad C mahsulu istehsal etmak nazards tutulub. B mahsulu D
mahsulunun, C mahsulu ise E mahsulunun oxsaridir ve oxsarliq amsallari mavafiq
olaraq 0.8 va 1.1 vahid taskil edir.D mahsulunun har vahidina 40 kq, E mahsulunun har
vahidina ise 20 kg E mahsulu sarf edilir. A mahsuluna olan telabatin hacmi na gader
olar? (Ceki: 1)

320 ton

29.2 ton

® 292 ton
32 ton
2920 ton

Sual: Plan ilinde A materialinin istifada edildiyi lakin masraf normasi malum olmayan
10000 adad B va 15000 adad C mahsulu istehsal etmak nazards tutulub. B mahsulu D
mahsulunun, C mahsulu ise E mahsulunun oxsaridir ve oxsarliq amsallari mavafiq
olaraq 0.9 va 0.8 vahid taskil edir.D mahsulunun har vahidina 10 kq, E mahsulunun har
vahidina ise 5 kg E mahsulu sarf edilir. A mahsuluna olan telabatin hacmi na gadaer olar?
(Caki: 1)
® 150 ton

175 ton

1750 ton

17.5 ton

1500 ton

Sual: ilde 100 min adad istehsal edilmasi nezarde tutulan A mahsulunun her vahidine 10
kg B mahsulu va 5 kq C mahsulu sarf olunur. B mahsulunun har kg-na 0.5 kq, C
materialina ise 0.2 kq D materiali garisdirilir. D materialina olan telebatin hacmi na
gadaerdir? (Caki: 1)

1500 ton

® 600 ton

150 ton

15 000 ton

6 000 ton

Bowma: 1201
Ad 1201




Suallardan 33

Maksimal faiz 33
Suallari gansdirmaq ¥
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: “Koka-Kola” sirketi beynalxalg bazarda hansi strategiya yaradur? (Caki: 1)
® Qlobal-uygunlasdiriimis.
Diferensiallasmis.
Multimilli, etnosentrik.
Farglendirilmis.
Polisentrik, global.

Sual: Qloballagsma strategiyasi nade 6zunu gosterir? (Caki: 1)
® Eyni mahsullar Gzra vahid standart marketing programi olur.

Xarici lokal bazarlarda alicilarin UstunliUk verdiyi cehatler nezara alinmagla
marketing strategiyasi tatbiq olunmasinda

Bu marhalada sirkat rehbarliyinin diggsti kommunikasiya axinina va regionun
sobalerin salahiyyatlerinin 6turulmasina yonaldilmasinds.

Osas sirkeatin xarici bélmalarile miayyen standartlar Gzre beynalxalq biznesin
hayata kegcirilmasi bag vermasinda.

Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi fealiyyatine daxili bazara tabelilik noqgteyi
nazarindan baxiimasinda.

Sual: Qloballasma strategiyasinin tstunltkleri hansilardir? (Caki: 1)
® Xarclarin ixtisari, dinya Gzra vahid reklam kompaniyasinin kegirilmasi imkani, alici
isteklarinin méhkamlandirilmasi, beynalxalq reqabstde udmaq imkani.
Uygunlasmaq saviyyasi, yeni texnologiyanin tatbiqginin genis imkani, standartlagsma
imkanlari.
Regional miqyasda fealiyyat reqiblari yaxsi tanimaq imkanlari.
Xarici bazarda aktivliyin artirllmasi, maraq kasb edan oOlkalara ¢ixis imkani.
Daxili bazarin az cazibadarlidi, beynalxalq bazara c¢ixigin labud olmasi va dovlstin
bu faaliyyatde maraqgli olmasi.

Sual: Beynaolxalq marketinqds farglandirilmis marketing strategiyasi nadir? (Caki: 1)

Eyni bir emtaanin butlin alicilar tgun kutlavi istehsali, yayilmasi va

stimullagdiriimasidir
® Bazarin bir nege segmentda ¢ixis edib, onlarin har biri Ggun ayrica taklifin

hazirlanmasidir

Bazarin segmentlarinin sarhadlagdiriimasi, bu seqgmentlerden birinin va ya negasinin
secilmasi va onlarin har biri U¢clin amtealer ve marketing komplekslarinin islenib
hazirlanmasidir

Omtaanin, reklamin, bolgu kanallarinin va marketing kompleksinin diger
elementlorinin xarici bazara c¢ixarkan standartlasdiriilmasidir

Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xtUsusiyyatlarina
uygunlasdiriimasidir



Sual: Beynalxalq marketinqde foerdilagdirilmis marketing kompleksi nadir? (Caki: 1)

Eyni bir emtaanin batln alicilar Ggun katlevi istehsali, yayilmasi ve
stimullagdiriimasidir

Bazarin bir ne¢ga segmentda ¢ixis edib, onlarin har biri Ggun ayrica teklifin
hazirlanmasidir

Bazarin segmentlarinin sarhadlagdiriimasi, bu segmentlerdan birinin va ya negasinin
secilmasi va onlarin har biri U¢clin amtealer ve marketing komplekslarinin islenib
hazirlanmasidir

® ©mtaanin, reklamin, bolgl kanallarinin ve marketing kompleksinin digar

elementlarinin har bir xarici bazara uygunlagdiriimasidir

Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xususiyyatlarina
uygunlasdiriimasidir

Sual: ®mtanin xarici bazarda deyisdiriimamis sakilde yayilmasi nadir? (Caki: 1)
Yerli gorait va ya verilon Ustunltklera muvafiq olaraq emteads dayisiklikler
aparilmasidir
® ©mtaanin xarici bazarlara ¢ixarilarken onda heg bir dayisiklik aparilmamasidir
No isa tamamile yeni bir seyin yaradilmasidir
Omtaanin bu va ya digar 6lkanin ehtiyaclarinin ddanilmasi Gglin yaxsi uygunlasmis,
kegmisda movcud olmusg formada buraxilisina yeniden baslanmasidir
Basga 6lkade movcud olan ehtiyacin ddsnilmasi ugun tamamile yeni amtaanin
yaradilmasidir

Sual: ©®mteanin xarici bazara uygunlasdirilmasi nadir? (Caki: 1)
® Yerli sorait va ya verilan UstunlUklara mivafiq olaraqg emteada dayisiklikler
apariimasidir
Omtaanin xarici bazarlara gixarilarken onda heg bir dayisiklik apariimamasidir
Na ise tamamila yeni bir seyin yaradilmasidir

©mtaanin bu ve ya digar dlkanin ehtiyaclarinin 6danilmasi Ugln yaxsi
uygunlasmamis, kegmisde movcud olmus formada buraxiligina yeniden baglanmasidir

Basqa Olkade movcud olan ehtiyacin 6danilmasi tglin tamamila yeni amtaanin
yaradilmasidir

Sual: Hagsiz reqabastin formalarina asagidakilardan hansi daxil deyil? (Caki: 1)
Dempinqg
Bazarda ustunluk taskil eden gaydalarin bilerekdan pozulmasi.
Qiymatin diskriminasiyasindan istifads.
Torqlarda gizli razilasma, raqgiblerin mallarinin suratlerini ¢ixartmagq.
® Inhisarg! reqabat bazarinda ragabaet

Sual: Demping nadir? (Caki: 1)
® Olkaya gatirilan mallarin maya deyarinden asagi satiimasidir.
Olkaya gatirilon mallarin maya deyarine barabar giymatle satiimasidir.
Olkaya gatirilon mallarin maya deyarindsen ¢ox yiiksak giymats satiimasidir.
Antidempinq siyasatidir.
Ixracatgi 6lkanin antidemping risumu ils cazalandiriimasidir.



Sual: Beynalxalq “itelama” (push) strategiyasinin mahiyyati nadir? (Caki: 1)
® Bu zaman beynalxalq sirkat vasitagilerle faal islomayi Ustln tutur. Mahsulun
istehsali va iraliledilmasinde avvalcadan muayyanlagdiriimis planlar asas olur.
Osas satis, servis, reklam saylari bilavasite xarici 6lkadaki son istehlakgiya yonalir
Beynalxalq sirkat istehsalgiya tasir edir.
Beynalxalq sirkat ragiblera istigamatlanmig fealiyyat gostarir.
Beynalxalq sirkat malin son taleyini izlemir.

Sual: Beynalxalqg “dartma” (pull) strategiyasi nadir? (Caki: 1)
® Osas satis, servis, reklam sayleri bilavasite xarici 6lkadaki son istehlakgiya ydnalir.
Mahsulun istehsali va iraliledilmasi istehlak¢inin telebatinda dogan istaklera yonalmis
olur.

Bu zaman beynalxalq sirkat vasitagilarla foal islamayi Ustln tutur.
Beynalxalq sirkat istehsalgiya tasir edir.

Beynalxalq sirkat ragiblera istigamatlanmis fealiyyat gostarir.
Beynalxalq sirkat malin son taleyini izlemir.

Sual: Beynelxalq bazarda KiV-in istifade mehdudiyyatleri hansilardir? (Caki: 1)
® Reklamin reglamentlesmasi, proteksionizm, monopolizasiya.
Odame sertlori
Xercloerin saviyyasi

dhateolunma haqqinda malumatlarin duzgunliylinidn yoxlanmasi mumkunlayu
problemi.

Olda olunmus galirlarin xarclenmasi problemi.

Sual: Beynalxalqg reklamin aktual problemi nadir? (Caki: 1)
® Reklamin standartlagsmasi ve uygunlagsmasi arasindaki segimidir.
Reklamin istehsalina xarclerin artiriimasi.
Muxtelif 6lka bazarlarina sinxron ¢ixisi tezlesdirmak.
dogru cavab yoxdur
©mtoaanin beynalxalq imicinin yaradilmasi.

Sual: Reklamveranlar beynalxalq reklam agentliklarini hansi meyarlara gore segirlor?
(Caki: 1)
® Dhata genigliyi, tasir glict ve gériinma tezliyine gora.
budcaelerina gors.
dogru cavab yoxdur
amtaanin hayat ddvranina gore
giymat strategiyasina gore.

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk saviyasi digarlerina nisbaten
daha agagidir: (Caki: 1)
® ixracatda



lisenziyalagsdirmada
mugavle Uzrs idareetmada
mustarak muassisada
xaricde 6zal muessisada

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk saviyasi digarlerina nisbaten
daha yuksoakdir: (Coaki: 1)
ixracatda
lisenziyalagsdirmada
muqavle Uzri idarsetmada
mustarak muassisada
® xaricda 0zsl muassisada

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsakginin satis kanalina nazarati
digarlarina nisbatan daha gucludur: (Caki: 1)

ixracatda
lisenziyalasdirmada
muqavle Uzrs idarsetmada
mustarak muassisada

® xaricde 0zal muessisada

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasi musterak sahibkarliq fealiyystna aiddir:
(Caki: 1)
idxal-ixrac kompaniyasi
ixrac kompaniyasi
® lisensiyalasdirma
torama kommersiya kompaniyasi
xarici distributorlar

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma manfaati heg¢ kimlo
bélusdurmur: (Caki: 1)
ixracatda
lisenziyalasdirmada
muqavle Uzrs idarsetmada
mugsterak muassise yaratdiqda
® xaricde muassise yaratdiqda

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma riski he¢ kimla bolugmur:
(Caki: 1)
ixracatda
lisenziyalagsdirmada
muqavle Uzrs idarsetmada
mugsterak muassise yaratdiqda
® xaricde muassise yaratdiqda




Sual: Mahsul va xidmatlerin dlkedan xarice géndarilmasi ile masgul olan marketinq neca
adlanir? (Gaki: 1)
® ixrac marketinqi
idxal marketinqi
xarici ticarat marketinqi
investisiya marketinqi
innovasiya marketingqi

Sual: Mahsul va xidmatlerin dlkeya gatiriimasi ile masgul olan marketing nece adlanir?
(Caki: 1)
ixrac marketinqi
® idxal marketinqi
xarici ticarat marketinqi
investisiya marketinqi
innovasiya marketingi

Sual: Mahsul va xidmatlerin ixrac-idxali ile maggul olan marketing nece adlanir? (Caki: 1)
ixrac marketingi
idxal marketinqi
® xarici ticarat marketinqi
investisiya marketingi
innovasiya marketinqi

Sual: Portfel ve birbasa investisiyala ixrac-idxali ile masgul olan marketinq neca adlanir?
(Caki: 1)
ixrac marketingi
idxal marketinqi
xarici ticarat marketinqi
® beynalxalq investisiya marketingi
innovasiya marketinqi

Sual: Xaricda obyektlarin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ile masgdul olan marketinqg neca
adlanir? (Geki: 1)
ixrac marketingi
idxal marketinqi
xarici ticarat marketinqi
beynalxalq investisiya marketinqi
® beynalxalq istehsal emakdasligi marketinqi

Sual: Butan nov xarici igtisadi amaliyyatlarla masgul olan marketing neca adlanir? (Caki:
1)
ixrac marketingi
idxal marketinqi
xarici ticarat marketinqi
beynalxalq investisiya marketinqi
® beynalxalq iqtisadi marketinqi



Sual: Xarici bazarlarin ayri-ayri telabatlarina uygun olarag marketinqg texnologiya ve
tadbirlerinin adaptasiya olunmasi nece adlanir? (Caki: 1)

® multimilli marketinqi
idxal marketinqi
xarici ticarat marketingi
global marketing
beynalxalq igtisadi marketingi

Sual: ©ksaer xarici bazarlar Gg¢un standart marketing texnologiya ve tedbirlerinin tatbiqi
nece adlanir? (Caki: 1)
multimilli marketingqi
idxal marketinqi
xarici ticarat marketingi
® global marketing
beynalxalq igtisadi marketinqi

Sual: Multimilli marketing: (Caki: 1)
Okser xarici bazarlar Ggun standart marketing texnologiya ve tadbirlarinin tatbiqidir

® Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraq marketing texnologiya va
tedbirlerinin adaptasiya olunmasidir

Batun nov xarici igtisadi amaliyyatlarla masgul olan marketinqdir
Portfel va birbaga investisiyala ixrac-idxal ile masgul olan marketingdir
Xaricde obyektlarin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ile maggul olan marketinqdir

Sual: Qlobal marketing: (Caki: 1)
® Bkser xarici bazarlar Ugun standart marketing texnologiya ve tadbirlarinin tatbiqidir

Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraq marketing texnologiya va
tedbirlerinin adaptasiya olunmasidir

Batun nov xarici igtisadi amaliyyatlarla masgul olan marketinqdir
Portfel va birbasa investisiyala ixrac-idxal ile masgul olan marketingdir
Xaricde obyektlarin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ile maggul olan marketinqdir

Sual: Xarici igtisadi marketing: (Caki: 1)
Okser xarici bazarlar Ggun standart marketing texnologiya ve tadbirlarinin tatbiqidir

Xarici bazarlarin ayri-ayri talsbatlarina uygun olaraq marketing texnologiya va
tedbirlerinin adaptasiya olunmasidir

® BUutun nov xarici iqtisadi amaliyyatlarla masgul olan marketinqdir
Portfel va birbaga investisiyala ixrac-idxal ile masgul olan marketingdir
Xaricde obyektlarin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ile maggul olan marketinqdir

Sual: Beynalxalq investisiya marketinqi: (Caki: 1)
Okser xarici bazarlar Ggun standart marketing texnologiya ve tadbirlarinin tatbiqidir

Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraq marketing texnologiya va
tedbirlerinin adaptasiya olunmasidir



Batun nov xarici igtisadi amaliyyatlarla masgul olan marketinqdir
® Portfel ve birbasa investisiyala ixrac-idxali ile maggul olan marketinqdir
Xaricde obyektlarin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ile maggul olan marketinqdir

Sual: Beynalxalq istehsal amakdashgl marketinqi: (Caki: 1)
Oksar xarici bazarlar Ugun standart marketing texnologiya va tadbirlarinin tatbiqidir

Xarici bazarlarin ayri-ayri talabatlarina uygun olaraq marketing texnologiya va
tadbirlarinin adaptasiya olunmasidir

Batun nov xarici igtisadi amaliyyatlarla masgul olan marketinqdir
Portfel va birbasa investisiyala ixrac-idxal ile masgul olan marketingdir
® Xaricde obyektlarin tikintisi, istehsal kooperasiyasi ile maggul olan marketinqdir
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