2313-2333-Marketingin asaslari

1. Istonilon firma asagidaki marketing elementlari ilo bazara tosir gostora bilir:
mohsul, qiymat, boliisdiirma vo havaslondirma vasitasilo

mohsul, qiymat, havaslondirma va nozaratin togkili vasitasilo

qiymat, boliisdiirma, havaslondirma v nozaratin toskili vasitasilo

mohsul, boliisdiirma, havaslondirmo vo SWOT-tohlil vasitasilo

mohsul, boliisdiirma, havaslondirmo vo SWOT-tohlil vasitasilo

2. Marketinq kompleksinin elementlorine aiddir:
mohsul, giymat, boliisdiirms vo nazarat

mohsul, giymat, hovaslondirms vo nazarat
mohsul, qiymat, boliisdiirma va hovaslondirma
mohsul, boliisdiirmo, hovaslondirme vo nozarat
qiymat, boliisdiirma, hovaslondirma vo nozarat

3. Mohsulun satis hacminin artirilmasi naticosindo monfaot oldo edilmasino yonolmis
foaliyyat bu konsepsiyaya osaslanir:

sosial-etik marketing konsepsiyasina

mohsulun tokmillosdirilmasi konsepsiyasina

kommersiya amillorinin intensivlasdirilmosi konsepsiyasina

miiasir marketing konsepsiyasina

istehsalin tokmillogdirma konsepsiyasina

4. Marketing konsepsiyasina gors monfostin maoblogini maksimallasdirmaq tigiin
miiossisa:

istehsal xorclorini maksimum azaltmalidir

mohsul vo xidmatlorino maksimal gqiymot miioyyon etmoalidir

istehsal texnologiyasini tokmillogdirmalidir

tolobati 6daya bilon mohsul istehsal etmalidir

marketing planlar tortib etmolidir

5. Kommersiya amillorinin intensivlogdirilmasi konsepsiyasina goro miiossiso satigin
hocminin artirilmasi tigiin:

mohsul vo xidmatlorino maksimal giymot miioyyan etmoalidir

ekoloji cohatdon tomiz mohsullarin istehsalimi togkil etmalidir

satisin hovaslondirilmasi tadbirlori hazirlamali vo hayata kecirmoalidir

istehlak¢ilarin tolobatlarini 6yronmoali vo ona uygun golon mohsullarin istehsalini
toskil etmalidir

mohsulun istehsal1 va satisina ¢okilon xarclorin ixtisar edilmasini tomin etmalidir

6. Bu, marketingin funksiyalarina aiddir:



marketinq  todqgiqatlar;; mohsul  cesidinin  planlasdirilmasi;  mohsullarin
boliisdiiriilmasi vo satisin toskili; satisin hovaslondirilmasi vo reklam; marketing
nozarati

situasiyali tohlil; mohsul cesidinin planlagsdirilmasi; mohsullarin boliisdiiriilmasi vo
satisin togkili; satisin hovaslondirilmasi va reklam; qiymoatqoyma

marketinq tadqiqatlar;; mohsul c¢esidinin planlasdirilmasi; miiossisonin  bazar
movqgeyini miioyyanlosdirilmasi; satisin hovaslondirilmasi; marketing nozarati
marketing  todqiqatlar;;  mohsul  cesidinin  planlasdirilmasi; mohsullarin
boliisdiiriilmasi va satisin taskili; satisin hovaslondirilmasi ve reklam; giymatqoyma
marketing tadqiqatlari; mahsulun bazar movqgeyinin giymatlondirilmasi; mahsullarin
boliisdiiriilmosi vo satisin togkili; satisin hovaslondirilmasi vo reklam; marketing
nozarati

7. Konversiya marketingi tolobatin bu halinda totbiq edilir:
tolobat azalmaga dogru meyl etdikdo

tolobat geyri stabil olugda

tolobatin hacmi haddan ¢ox oldugda

tolobat irrasional oldugda

cavablarin heg bir dogru deyildir

8. Mohsul istehlak¢ilarin saglamligina ziyan vurdugu halda marketingin bu formasi
totbiq edilir:

konversiya marketingi

oks tasirli marketing

sinxromarketinq

inkisaf edon marketing

tomarkiizlogsmis marketing

9. Bu, marketinq konsepsiyasinin tokamiiliinii tam shats edir?

istehsal texnikas1 vo texnologiyasinin tokmillosdirilmasi, mohsulun tokmillosdirilmasi
istehsal texnikasi vo texnologiyasinin tokmillogsdirilmasi, kommersiya amillorinin
intensivlosdirilmasi, ticaratin toskilinin tokmillosdirilmosi

ticarotin toskilinin tokmillosdirilmasi, istehlak¢inin  marketigni  vo  sosial-etik
marketinq

istehsalin tokmillosdirilmasi, mohsulun tokmillosdirilmasi, kommersiya amillorinin
intensivlogdirilmasi, istehlak¢inin marketigni va sosial-etik marketing

mohsulun  tokmillosdirilmosi, kommersiya amillorinin  intensivlogdirilmasi,
istehlak¢inin marketingi va sosial-etik marketing

10. Marketing konsepsiyasina goro miiossiso maksimum maonfaot oldo edilmasina
bunun hesabina nail olmalidir:

mohsulun istehsalina vo satisina ¢okilon xarclorin ixtisar edilmasi

daha ¢cox mohsul satilmasi



yeni mohsular hazirlanmasina vo mdvcud mohsullarin  xiisusiyyatlorinin
tokmillosdirilmasi

boliisdiirma va satis kanallarinin diizgiin se¢ilmasi;

istehlak¢ilarin tolobatlarina vo alis motivlorina daha ¢ox uygun golon mohsul istehsal
edilmasi

11. Marketing konsepsiyasina goro miiossisonin istehsal-satis foaliyyatinin
planlagdirilmasina bundan baslanilir:

yeni mohsullarin variantlarinin hazirlanmasi va istehsalindan

mohsullarin modifikasiyasindan

istehlakg¢ilarinin tolobatlarinin vo problemlarinin 6yronilmasindon

miiassisonin istehsal bazasiin toskili tizra tadbirlorin planlasdirilmasindan
mohsullarin  goriintisiiniin, dizayninin vo gablasdirilmasinin yaxsilagdirilmas: va
tokmillosdirilmasindon

12. Marketing yanasmasi baximindan bazar:

miibadils prosesidir

konkret regionun ohalisidir

konkret regionda yerlogon biitiin miiassisalorin mocmusudur

oxsar tolobatlar1 olan istehlak¢ilarin macmusudur

miiassisonin mohsuluna maraq gostoran istehlak¢ilarin bir hissasidir

13. Miixtalif davranislara, sosial statusa vo digor xarakteristikalara malik istehsakgilar
bazarinda foaliyyat gOstoron miiassiso bazart seqmentlogsdirmodon eyni bir mohsulla
biitiin istehlakcilarin talobatim 6domaoya cohd etmis vo ugursuzluga diicar olmusdur.
Buna gors do indi yalniz 2-3 bazar seqmentinds foaliyyot gostormayi qorara almisdir.
Bu halda miiassiso hans1 marketing formasindan istifads etmalidir:
diferensiallasdirilmamis marketingdon

diferensiallasdirilmis marketingdon

tomarkiizlogsmis marketinqdon

aktiv marketinqdon

passiv marketingdon

14. Marketoloqun vazifasi nadir?

biidcaya olan borcun hesablanmasi, bazarin formalasdirilmasi vo qorunmasti

omok haqqinin 0donilmasi, bazarin formalasdirilmas: vo qorunmasi, biidcaya olan
borcun hesablanmasi

biznes planin hazirlanmasi, satisin asanlasdirmasi vo somaraliliyinin artirilmasi, omak
haqqinin 6donilmasi

tolobi idaro etmoklo monfoot oldo etmok yollarmin miisyyonlosdirmak, bazarin
formalasdirilmasi vo qorunmasi, satisin asanlasdirmasi vo somaraliliyinin artirilmasi
tolobi idaro etmoklo monfoot oldo etmok yollarinin miioyyonlosdirmak, bazarin
formalasdirilmasi vo qorunmasi, biidcoya olan borcun hesablanma

15. Marketinqin makromiihiti dedikds na basa diisiiliir:



milli iqtisadiyyatin makrosoviyyasino aid olan,yalniz bazar subyektlorino
deyil,biitiin bazar subyektlorinin faaliyyatins tosir edon global amillor

bilavasito miiessisa 1ilo iqtisadiyyatin eyni soviyyasindo yerloson va onun
faaliyyatini tomin edan va tosir edon amillor vo subyektlor macmusu.

bilavasito miiossisonin istehsal-satis foaliyyotino aid olan vo marketing
faaliyyatinin idars edilmasine vo hayata kegirilmasinatasir edon amillor macmusu.
bilavasito miisssisa ilo iqtisadiyyatin eyni saviyyasinda yerloson,onun istehsal-
maliyys foaliy-yatinin hoyata kecirilmasini tomin edon miiassisodon konar amillor
va subyektlor macmusu.

ganunvericilik aktlarinda nozordo tutulan hallar istisna olmagqla,miiossiso
torafindon miistaqil miioyyon edilon vo idars edilon otraf miihit amillori.

16. Marketingin mikromiihit amillorino daxildir:

bazar foaliyyatina tosir gostoron subyekt vo amillorin macmusu

igtisadiyyatin mikro saviyyasina aid olan vo miiassisonin foaliyyating tosir gostaron
subyekt vo amillorin macmusu

igtisadiyyatin makro saviyyasino aid olan vo miiassisonin foaliyyotina tosir gostoron
subyekt vo amillorin macmusu

istehsal texnologiyasina tasir gdstoron subyekt vo amillorin macmusu

resurslarla tomin edon miiossisa vo toskilatlarin mocmusu

17. Marketingin miiassisadon konar mikromiihit amillori:
miiossisonin yalniz bazar foaliyyotino deyil biitiin bazar subyektlorinin faaliyyatino
tosir edon amillordir
miiassisonin istehsal-maliyys faaliyyatino aid olan vo onun marketing foaaliyyatino
tosir edon amillordir
miiassisonin istehsal-maliyys foaliyyatina tasir gostoron biitiin subyekt vo amillorin
mocmusudur
miiassiso ilo iqtisadiyyatin eyni saviyyasindo yerloson, miiassisonin nazarst edo
bilmadiyi vo onun istehsal-maliyys foaliyyatinine tosir edon amillordir
miiossisonin tosir, idars edo bilmodiyi, yaxud tosir soviyyasi hoddon artiq asagi
soviyyads olan vo ona uygunlagsmaga vadar oldugu otraf miihit amilloridir

18. Marketingin miiassisadaxili mikromiihit amillori:

miiossisonin tosir, idars edo bilmoadiyi, yaxud tosir soviyyasi hoddon artiq asagi
soviyyads olan vo ona uygunlagsmaga vadar oldugu otraf miihit amilloridir
miiossisonin istehsal-maliyys foaliyyotino tosir gostoran biitiin subyekt vo amillarin
mocmusudur

miiassisonin istehsal-maliyys foaliyyeoting aid olan, miiassisa torafindon idars edilon
vo onun marketinq foaliyyatina tosir edon amillordir

miiossiso 1ilo iqtisadiyyatin eyni saviyyasinda yerloson, miiassisonin nazarat edo
bilmadiyi va onun istehsal-maliyys foaliyyatining tosir edon amillordir

miiassisonin yalniz bazar foaliyyoatina deyil biitiin bazar subyektlorinin foaliyyatino
tosir edon amillordir



19. Marketingin nazarat edilon otraf miihit amilloring aiddir:
miiossisdon konar mikromiihit amillori

iqtisadi, sosial vo demogqrafik amillor

istehlakg¢ilarin tolabatini miioyyan edon amillor

miiassisa torafindon miiayyan edilon vo idars edilon amillordir
makromiihit amilloridir

20. Marketingin nazarat edilmoyon otraf miihit amillori:

miiossisa torofindon miisyyon edilon vo idars edilon amillordir

miiossisa tarafindon miioyyon edilmoayon vo miiassisonin onlara uygunlasmali oldugu
amillordir

miioasisanin ali rohbarliy torafindon miioyyan edilon amillordir

miioasisonin marketing sobaosi torafindon miioyyon edilon amillordir

miioasisanin istehsal va texniki sobasi torafindon miisyyon edilon amillordir

21. Bu amillar marketingin makro miihitinin iqtisadi amillorins aiddir:
firmanin innovasiya siyasati va onun asas raqiblari

ohalinin galirlorinin saiyyasi

Olkonin tasarriifat qurulusu va iqtisadi inkisafi

istehsalin ixrac yontimliiliyii

idxal yoniimlii mohsullarin alnmasi imkanlari

22. Marketingin makro miihitinin sosial amillorine aiddir:
inflyasiyanin soviyyosi

istehlakin dinamikasi va qurulusu

golirlorin saviyyasi va ailo biidcasinin bolusdiiriilmasi
timumi daxili mohsulun hocmi

inflyasiyanin soviyyosi

23. Marketinqin makro miihitinin demoqrafik amillarine aiddir:
istehlak¢inin statusu

iqtisadiyyatin inkisaf tempi

timumi daxili mehsulun hacmi

hor noforo diison milli golirin hocmi

ohalinin miqrasiyasi va tobii artimi

24. Miiassisa tarafindon nozarat edilon amillors aiddir:
kontakt auditoriyasi

mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satisi

xammal vo mohsul gondaranlor

istehlake¢ilar va vasitogilor

miistorilor



25. Miiassisa tarafindon nozarat edilmayon amillors aiddir:
istehlake¢ilar

mohsul gondoranlor

mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satisi

qiymat

mohsul

26. Marketinqgin bu otraf miihiti amili siyasi amillore aiddir:

Olkads sahibkarliq foaliyyatinin tonzimlonmasi tomin edon qanunlar;
Banklar vo bank faaliyyati hagqinda Qanun

xaricdon mohsul almaya miihasibaot

istehlakcilarin hiiquqglarinin miidafissi tizro dovlat togkilatlar
sahibkarliq etikasi

27. Marketingin hiiquqgi miihiti:

istehlakcilarin - monafeyini geyri-miitkommol, haqgsiz sahibkarliq foaliyyotindon
miidafio edon ganunvericik aktlarinin mocmusudur

Olkads sahibkarliq faaliyyatinin hoyata kecirilmasini vo tonzimlonmasini tomin edon
ganunlar vo ganunvericilik aktlarinin macmusudur

sahibkarliq etikas1 va istehlak¢ilarin hiiquglarinin miidafiosi tizro dovlat vo ictimai
toskilatlarin mocmusudur

xaricdon moahsul alinmasini tonzimloyan qaydalar vo valyuta mohdudiyyatloridir
ayri-ayrt siyasi vo dovlot xadimlori ilo garsiliglh miinasibatlorin tonzimlonmasi
qaydasidir

28. Kontakt auditoriyast:

miiossisainin  qarsisina qoydugu mogsadloro catmaqda ona yardom goOstoron
miiossisolordir

miiassisa ila birbasa slagods olan vo onun mohsullarini alan alicilardir

miiassisa ila birbasa alagods olan vo onu mohsullarla tomin edan tachizatgilar
miiossiso ilo birbasa olagodo olan vo onun mohsullarinin satisini togkil edon
toskilatlardir

miiossisayo marketing xidmoti gostoran toskilatlardir

29. “A* fabrikinin mikro miihitins daxil deyil:
fabriko xidmaot gdstoron bank

qablasdirma mallarinin tochizatgisi
hiiqug-miihafizs orqanlar

fabrikin mohsulunu alan miiossiso

fabrikin mohsulunu satan miiassiso

30. Bu amillor miiassisadon konar marketing miihit amilloridir:
korporativ madoniyyat
mohsulgondaranlor



qiymat
mohsul
boliisdiirmo vo satis sistemi

31. Hodof bazarimin hiidudlart marketing miihitinin asagida sadalanan bu
amillori hesabina genislondirilir:

igtisadi amil

demografik amil

sosial amil

styasi-hiiquqi amil

elmi-texniki amil

32. Marketing vasitacilorins aid edilir:
mohsulgdndaranlor

marketing todqiqatlan toskilatlar
kontakt auditoriyasi

kiitlovi informasiya vasiatolori
miistorilor

33. Bu amillor marketingin madani miihitini xarakteriza edir:
insanlarin hayat soviyyosi

insanlarin comiyyatlo miinasibati

roqgiblarin bir-birina miinasibati

sosial gruplar

referent qruplar

34. Miiossisonin faaliyyoatindo maraqli olan kontakt auditoriyasina daxildir:
mohsulgdndaranlor

marketinq institutlari

maliyya-kredit vo vergi toskilatlar

xeyriyya va boaladiya toskilatlari

kiitlovi informasiya vasiotalori

35. Miiossisonin ali  rohborliyi  torofindon miioyyon edilon marketingin
miiossisodaxili amillorine aiddir:

boliisdiirms va satis

marketingin moaqsadi vo maqgsad bazarlari

gqiymoat va qyimatqoyma

miiossisonin magsadi vo miissisadaxili koorporativ madaniyyat

marketung bolmasinin strukturu

36. Marketingin miiossisonin marketing bolmosi torofindon miioyyon edilon
miloassisadaxili amillorine aid edilir:
miissisadaxili koorporativ madoniyyat



miiassisonin idaraetma struktiru

marketingin moagsadi vo miiassisonin magsad bazari
miiassisonin foaliyyat sahasi

miiossisonin magsadi

37. Miiassiso torofindon miioyyon edilmoyon vo miiossisonin onlara uygunlagmali
oldugu amillor

mikromiihitin nozarat edilon amillaridir

mikromiihitin nozarat edilon sosial amillaridir

mikromiihitin nozarat edilon madaniyyat amilloridir

mikromiihitin nazarat edilmoyaon amilloridir

mikromiihitin cografi miihit amilloridir

38 Verilonlordon hans1 makro miihitinin iqtisadi amillorine aiddir
ohalinin miqgrasiyasi

ailalorin say1

hor nofora diison timumi daxili mohsulun hocmi

Istehlak¢inin statusu vo rolu

Referent qrunlar

39. Verilonlordon hans1 makro miihitinin iqtisadi awmillorine aiddir
timumi tohsil soviyyasi

yas struxturu

ailodo usaqglarin say1

qiymatlarin saviyyasi

istehlak¢inin statusu vo rolu

40. Verilonlordon hans1 makro miihitinin iqtisadi amillorine aiddir
ailods usaglarin say1

yas struxturu

istehlak¢inin statusu va rolu

referent qrunlar

inflyasiya soviyyasi

41. Marketinq tadgiqatlarinin aparilmasinin zarurililiyi bu amille slagadardir:
0lko igisadiyyatinin inkisafi

geyri mioyyanlik soviyyasinin azaldilmasi

marketinq konsepsiyasinin taotbiqi

miiassisonin foaliyyatinin planlasdirilmasi

bazarda roqiblorin mévcudlugu

42. Saticilar bazarinda
toklifin hacmi talabin hacmina barabardir
toklifin hacmi talobin hacmindon coxdur



toklifin hocmi tolobin hacmindan azdir
toklif vo tolabin hocmi stabildir
toklif va tolobin hacmi geyri stabildir

43. Alicilar bazarinda

toklifin hacmi tolobin hocmina borabardir
toklifin hacmi talobin hacmindon coxdur
toklifin hocmi talabin hacmindon azdir
toklif vo tolobin hocmi stabildir

toklif vo talobin hacmi geyri stabildir

44. Saticlar bazarinda bu miiassisalarin rogabati mévcudur
yalniz dovlot miiassisalarinin

yalniz inhisar¢i miiassisalorin

yalniz 6zal miiossisalorin

yalniz saticit miiossisalorin

yalniz alict miiassisalarin

45. Alicilar bazarinda bu miiassisalarin rogabati movcudur
yalniz dovlot miiassisalaorinin

yalniz inhisar¢1 miiassisalorin

yalniz 6zal miiassisalorin

yalniz saticlt miiassisalarin

yalniz alic1 miiassisalaorin

46. Marketinq tadqiqatlar::

intiusiyaya osaslanmaqla marketinqg foaliyyotino dair idaroetmo qorarlarin gobulu
prosesidir

marketing foaliyystindo meydana cixan problemlor tizro molumatlarin toplanmasi,
tohlili vo tovsiyyalarin hazirlanmasi prosesidir

movcud informasiyanin toplanmasi vo tohlili, marketinqg informasiya sisteminin
yaradilmasi prosesidir

movcud informasiyanin toplanmasi vo tohlilino osaslanmaqgla mohsullarin
satinalinmasina dair idarsetma gorarlarin gobulu prosesidir

marketinq informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir

47. Kasfiyyat tadqiqtlarinda

problema dair unformasiya toplanilir va iqtisadi tohlil aparilir
problemlo ona tasir edon amillar arasindaki slagonin soviyyasi dyranilir
problemls ona tasir edon amillor arasindaki slagonin xarakteri Oyronilir
problemin mahiyyatinin dogiglosdirilmasi iigiin hipotezlor irali siiriiliir
problemin hallina dair qarar gobul edilir vo tovsiyyalor hazirlanir

48. Toasviri tadqiqtlarda



problema dair informasiya toplanilir va iqtisadi tohlil aparilir
problemls ona tasir edon amillor arasindaki asililigin soviyyasi 6yranilir

problemls ona tosir edon amillor arasindaki olagonin xarakteri vo ya doyismo meyli

oyranilir
problemin mahiyyatinin doqiqlosdirilmasi ii¢iin hipotezlor irali siiriiliir
problemin hallina dair qarar gqobul edilir va tovsiyyalor hazirlanir

49. Kauzal todqiqatlarda:

problema dair unformasiya toplanilir va iqtisadi tohlil aparilir
problemlo ona tasir edon amillar arasindaki asililigin daracasi dyronilir
problemlo ona tasir edon amillar arasindaki slagonin xarakteri 6yronilir
problemin mahiyyatinin dogiglasdirilmasi ii¢iin hipotezlar irali siiriiliir
problemin hallina dair garar gabul edilir va tovsiyyalar hazirlanir

50. Tokrar informasiya:

sorgular yolu il toplanan informasiyadir
miisahido yolu ilo toplanan informasiyadir
miisahibo yolu ilo toplanan informasiyadir

Delfi metodu ilo toplanan informasiyadir
statistik monbalordon alds olunan informasiyadir

51. Ilkin informasiya:

adobiyyatin 6yronilmasi yolu ils toplanan informasiyadir
keyslarin 0yronilmasi yolu ils toplanan informasiyadir
statistik manbalardan alds olunan informasiyadir
miiassisonin hesabatlarindan toplanan informasiyadir
miisahidolorin aparilmasi yolu ils toplanan informasiyadir

52. Sorgularin aparilmasi yolu toplanan informasiya bu informasiya tipino aiddir:

miiossisadaxili informasiya tipina

tokrar informasiya tipino

niifuzlu soxslorlo sdhbatlor asasinda toplanan informasiya tipino
ilkin informasiya tipino

sindikativ informasiya tipina

53. Miisahids yolu toplanan informasiya bu informasiya tipino aiddir:
miiossisadaxili informasiya tiping

ilkin informasiya tiping

niifuzlu soxslarla sohbatlor asasinda toplanan informasiya tipina
sindikativ informasiya tipino

xarici slkolorin statistik nosrlorindon alds edilon informasiya tipino

54. Eksperiment yolu toplanan informasiya bu informasiya tipino aiddir:
miiossisadaxili informasiya tipina
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ilkin informasiya tipino

niifuzlu soxslorla s6hbatlor asasinda toplanan informasiya tipina
sindikativ informasiya tipino

xarici slkalarin statistik nagrlorindan alds edilon informasiya tipino

55. Informasiyanin informatorla soxsi olaqo yaratmagla toplanmasi informasiyanin
toplanmasinin bu metoduna aiddir:

Delfi metoduna

istehlak¢r paneli metoduna

imitasiya metoduna

miisahido metoduna

sorgu metoduna

56. Informatorla soxsi olage yaratmadan toplanan informasiya informasiyanin
toplanmasinin bu metoduna aiddir:

delfi metoduna

istehlak¢1 paneli metoduna

imitasiya metoduna

miisahido metoduna

sorgu metoduna

57. Miiassisonin marketing xidmatinin omokdaslart homin miiassisonin mahsulunu
daha intensiv alan «orta» alicinin profilini almaq istoyir. Bu, hans1 todgigat tipine
aiddir:

kauzal todqiqatlara

tosviri tadqiqatlara

kosfiyyat tadqgigatlarina

gozlonilmaz dayisikliklorla bagh todqigatlara

intuitiv dncogdrmalarls bagli tadgiqatlara

58. Miiossisonin marketing xidmaotinin omokdaslar1 reklama ¢okilon xorclorin bir faiz
artmasi miigabilindo bazar paymin neco faiz artdigimi doqiqlosdirmok maoqgsadi ilo
tadqgiqat aparirlar. Bu tagigat hansi todqiqgat tipino aiddir:

tasviri tadqiqatlara

kauzal tadqgiqatlara

kosfiyyat tadqgiqatlarina

gozlonilmaz dayisikliklorle bagh todqigatlara

intuitiv 6njogormalarla bagh tadqgigatlara

59. Miisssisonin marketing xidmatinin amoakdaslart moahsula asaslandirilmis giymaot
miloyyanlasdirmokdaon 6trii bazarin raogabat strukturunu dyronirlor. Bu:

kosfiyyat todqgigatlarina aiddir

kauzal todqiqatlara aiddir

tosviri tadqiqatlara aiddir
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intuitiv 6ncogdrmalarls bagh tadgigatlara aiddir
gozlonilmaz dayisikliklorlo bagh tadqiqatlara aiddir

60. Miiossisonin  marketing  xidmotinin  omokdaslart  mohsulun  qgabinin
dayisdirilmasinin satisin hacminin na gadar artiracagini Oyranirlor. Bu:

tosviri tadqiqatlara aiddir

kauzal todqiqatlara aiddir

kosfiyyat todqiqatlarina aiddir

gozlonilmaz doayisikliklorle bagh todqigatlara aiddir

panellorin totbiqi vasitasila aparilan tadqgigatlara aiddir

61. Insanlarin hoyat torzinda bas veran doyisikliklorin dyranilmasi bu tadgiqat tipina
aiddir:

kasfiyyat tadqgigatlarina

tosviri tadqiqatlara

kauzal tadqgiqalarta

gozlonilmaz dayisikliklorla bagh tadqigatlara

intuitiv dncogdrmalarle bagli tadgiqatlara

62. Marketing todgigatlarinin naticolorine dair hesabatda oks olunmalidir:
marketing konsepsiyasinin mazmunu

marketingo aid anlayislar

marketinq konsepsiyasinin nazari asaslari

marketinqg foaliyyatino naozarat metodlar

informasiyanin toplanmasi metodlari

63. Miiassisonin mikromiihitinin tadqiqins sistemli yanasmanin xarakterik cohati:
mikromiihiti formalasdiran elementlorin kompleks todqiqidir

mikromiihiti formalasdiran elementlorin garsiligh slagslorinin askarlanmasindan vo
Oyranilmasidir

mikromiihitin makromiihitlo birgs tadqiq etmokdir

mikromiihiti formalasdiran elementlori montiqi ardicilligla 6yronmokdir

miiossisoni mikromiihitdon ayrilmasi torkib elementi kimi nazardon kec¢irmokdir

64. Marketinqg todqgiqatlarindan se¢cmo metodunun tatbiqini sortlondiron sabab:
tadgiqatin kompleksliliyi tomin olunmasi

todqgiqatin sistemliliyinin tomin olunmasi

pul vasaitloring vo vaxta gonast olunmasi

todqgigatin tamliginin tomin olunmasi

tadgiqatin miintozomliliyinin tomin olunmasi

65. Bu amil marketing informasiyalarin xiisusiyyatini oks etdirir:
tokrar informasiya olmasi
ilkin informasiya olmasi
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xarici informasiya olmasi
miiossisadaxili informasiya olmasi
informasiyanin obyektiv olmasi

66. Rogiblorin toqiqi prosesinds tohlil edilir:
bazarin mohsul strukturu

mohsulun giymatinin elastikliyi
strategiyalari

bazarin firma strukturu

marketingin makromiihiti miihiti

67. Istehlak¢i davranist mohfumu bunu ifads edir:

istehlak¢ilarin mahsula vo onun giymatine miinasibatini

istehlak¢ilarin tolobatlarini va aligiliq gabiliyyatini

mohsulun secilmasi vo alinmasi prosesinds istehlak¢ilarin etdiklori horokatlorin
macmusunu

istehlak¢ilarin hoyat soviyyasini vo hoyat torzini

istehlak¢ilarin sosial-igtisadi voaziyyatini vo madoni soviyyasini

68. Istehlakcilarm tipologiyasi mohfumu bunu ifads edir:

miixtalif vo forgli davranisa malik istehlak¢ilar grupunu

oxsar vo eyni davranisa malik istehlak¢ilar qrupunu

kicik istehlak¢ilar qrupunun iri qruplarda birlogdirilmasini

har hansi bir qiciglandiriciya eyni ciir reaksiya veran istehlak¢ilar qrupunu

mohsulun xiisusiyyatlorine va giymatina eyni ciir reaksiya veran istehlak¢ilar qrupunu

69. Insanlarm ©ziing, bir-birina vo comiyyato miinasibeti istehlak¢ilarin davranisina
tosir edon bu amillor qrupuna aiddir:

sosial amillora

igtisadi amillora

hayat saviyyasi amillorina

modoniyyat amilloring

psixoloji amillora

70. Bu amil madaniyyat amilloring aiddir:

insanlarin 6ziing, bir-birine vo camiyyato miinasibati
insanlarin hayat torzi

$oxslyyatin tipi

istehlakcilarin sosial vaziyyati

istehlak¢ilarin hoyat soviyyasi

71. Son istehlakc¢ilarin hayat torzi:
istehlak¢ilarin giindslik davranislaridir
istehlak¢ilarin adast etdiklori harakatlorin toplumudur
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mohsul alarkon istehlakc¢ilarin etdiklar harakatlorin toplumudur
mohsul secarkan istehlak¢ilarin etdiklor harakatlorin toplumudur
isehlakc¢ilarin otraf miihito dayanigh vo tokrar miinasibotidir

72. Miinasibat istehlakc¢ilarin davranisina tasi edon bu amillor qrupuna aiddir
istehlak¢ilarin sosial statusuna

son istehakcilarin hayat stilino

madaniyyat amillor qrupuna

psixoloji amillor qrupuna

istehakgilarin hayat soviyyasine

73. Istehlak vasitolori bazar:

mohsullar yenidon satmaq maqasdi ila alan istehlak¢ilarin macmusudur

mohsullar1 emal etmok vo yeni mohsullar istehsal etmok moqgosdi ilo alan
istehlak¢ilarin mocmusudur

mohsullart istehlak vasitolori istehsal etmok mogosdi ilo alan istehlakcilarin
mocmusudur

mohsullari istehlak etmok maqgasdi il alan istehlak¢ilarin mocmusudur

mohsullar tobii folakotin noticosini aradan qaldirmaq moaqosdi ilo alan istehlak¢ilarin
mocmusudur

74. Isgiizar istehlakgilar bazart:

mohsullar1 yenidon satmaq maqasdi ila alan istehlak¢ilarin macmusudur

mohsullart emal etmok vo yeni mohsullar istehsal etmok moqgoesdi ilo alan
istehlak¢ilarin macmusudur

mohsullar1 istehlak vasitolori istehsal etmok moqgosdi ilo alan istehlak¢ilarin
mocmusudur

mohsullari istehlak etmok mogosdi ilo alan istehlak¢ilarin macmusudur

mohsullari tobii folakotin noticosini aradan qaldirmaq moaqosdi ilo alan istehlakc¢ilarin
mocmusudur

75. Mahsullarin satin alinmasina dair gorarlar gobul edilorkon bu gostaricilor nazaras
alinir:

markalarin xiisusiyyatlori arasindaki forgler vo mohsulun bazar moévgeyi

istehlake¢r calbedicilyi vo mohsulun bazar movqeyi

aliciinin mohsula miinasibati vo mahsulun bazar mévqeyi

markalarin xiisusiyyatlori arasindaki forglor va istehlak¢r calbedicilyi

mohsulun keyfiyyati vo qiymati

76. Mohsul markalarinin xiisusiyyotlori arasindaki forglor yiiksok, istehlakci
calbediciliyi giiclii oldugda gobul edilon gorarlar:

sado gqorarlardir

vardiso asaslanan gorarlardir

adalato asaslanan gorarlardir
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basit satinalma gorarlardir
miirokkob gorarlardir

77. Son istehlakc¢ilar miirokkab satinalma qorarlarini bu halda gobul edir:

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forglor yiiksok, istehlak¢i colbediciliyi zaif
oldugda

markalarinin xiisusiyyotlori arasindaki forglor asagi, istehlak¢i colbediciliyi zoif
oldugda

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forglor yiiksak, istehlak¢i calbediciliyi giiclii
oldugda

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlakci colbediciliyi giiclii
oldugda

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢i colbediciliyi giiclii
oldugda

78. Mbohsul markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farglor yiiksak, istehlakei
calbediciliyi zaif oldugda qobul edilo gorarlar:

basit satinalma qorarlardir

vardiso asaslanan gorarlardir

adaloto asaslanan gorarlardir

ananaya asaslanan qorarlardir

miirokkab qgorarlardir

79. Son istehlak¢ilar basit satinalma gorarlarini bu halda qabul edir:

markalarmin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlak¢r colbediciliyi zoif
oldugda

markalarinin xiisusiyyotlori arasindaki forglor asagi, istehlak¢i colbediciliyi zoif
oldugda

markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forglor yliksok, istehlak¢r colbediciliyi giiclii
oldugda

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forglor asagi, istehlak¢i colbediciliyi giiclii
oldugda

markalarinin xiisusiyyotlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢r colbediciliyi giiclii
oldugda

80. Mbohsul markalarimin xiisusiyystlori arasindaki forglor asagi, istehlaker
calbediciliyi giiclii oldugda gabul edilon gorarlar:

basit satinalma qorarlardir

vardige asaslanan gorarlardir

adalato asaslanan gorarlardir

ononaya asaslanan qorarlardir

miirokkob qgorarlardir

81. Son istehlak¢ilar vordiso asaslan satinalma qgorarlarini bu halda gobul edir:
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markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlak¢i calbediciliyi zoif
oldugda
markalarinin xiisusiyyotlori arasindaki forglor asagi, istehlak¢i colbediciliyi zoif
oldugda
markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forglor yliksok, istehlak¢r colbediciliyi giiclii
oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forglor asagi, istehlak¢i colbediciliyi giiclii
oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢i colbediciliyi giiclii
oldugda

82. Mbohsul markalarimin xiisusiyystlori arasindaki forglor asagi, istehlaker
colbediciliyi zaif oldugda gabul edilon gorarlar:

basit satinalma qorarlardir

vardiso asaslanan gorarlardir

odaloto asaslanan qorarlardir

ononaya asaslanan qgorarlardir

miirokkob qgorarlardir

83. Son istehlak¢ilar adalats asaslanan satinalma gorarlarini bu halda gobul edir:
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlak¢i calbediciliyi zoif
oldugda

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlak¢i calbediciliyi zoif
oldugda

markalarinin xiisusiyyastlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlak¢i coalbediciliyi giiclii
oldugda

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forglor asagi, istehlak¢i colbediciliyi giiclii
oldugda

markalarinin xiisusiyyotlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢r colbediciliyi giiclii
oldugda

84. Son istehlak¢ilar miirokkob satinalma gorarlarini bu ardicilligla gobul edir:
bazarin icmali, tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun se¢ilmasi,
mohsulun alinmas1 vo mohsulun alinmasi tizrs foaliyyatin giymatlondirilmasi
tolobatin yaranmasi, mohsulun secilmasi, mohsulun alinmasi vo mahsulun alinmasi
tizra foaliyyatin qiymatlondirilmasi

bazarin icmali, tolobatin yaranmasi, mohsulun secilmasi, mohsulun alinmasi vo
mohsulun alinmasi lizro foaliyyatin qiymatlondirilmasi

tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun sec¢ilmasi, mohsulun
alinmas1 vo mohsulun alinmasi iizro foaliyyatin qiymatlondirilmasi

tolobatin  yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun spesfikasiyasinin
hazirlanmasi vo secilmosi, mohsulun alinmasi vo mohsulun alinmasi {izro foaliyyastin
giymatlondirilmasi
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85. Son istehlakcilar mohsullara dair toplanmis informasiyanin tohlilini miirokkob
satinalma gorarlari gobulunun bu marhalasinds hoyata kegirir:

bazarin icmali

informasiyanin toplanmasi

mohsullarin secilmasi

mohsullarin alinmasi

foaliyyotin qiymatlondirilmasi

86. Son istehlakcilar alternativ mohsullarin miiqayisesini miirokkab satinalma
gerarlart gebulunun bu marhslasinds hayata kegirir:

bazarin icmali

informasiyanin toplanmasi

mohsullarin se¢ilmasi

mohsullarin alinmasi

satinalma iizro foaliyyatin gqiymatlondirilmasi

87. Son istehlak¢ilar miirokkob satinalma qorarlart gobulu prosesinin mohsullarin
secilmasi marhalasinds bu islar yerinag yetirir:

tolanmis informasiyanin tohlili vo mohsullarin miigayisasi

mohsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi vo tolanmis informasiyanin tohlili
mohsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi vo satinalinmasi

mohsulun satinalinmasi vo satinalma iizrs foaliyatin qiymatlondirilmasi

mohsullara aid informasiyanin toplanmasi vo mohsulun satinalinmasi

88. Son istehlakcilar tolobatlarini miirokkob satinalma qerarlarinin gabulu prosesinin
bu morhalasinds dork edirlor:

tolobatin yaranmasi

informasiyanin toplanmasi

mohsullarin secilmasi

mohsullarin alinmasi

satinalma iizro foaliyyatin gqiymatlondirilmasi

89. Son istehlakcilar miirokkab satinalma gorarlarimmin gabulu prosesinin tolobatin
yaranmasi marhalasinda:

tolobatlarimi dork edirlor

informasiya toplayirlar

mohsulu segirlor

mohsulu alirlar

satinalma tizro foaliyyati qiymatlondirirlor

90. Tadariikat markozinin iizvii olan tosobbiiskar:

todariikat markozinin tizvlarini informasiya ilo tomin soxsdir
se¢cim meyarlarin1t miioyyon edon soxsdir

mohsulu istehlak edon soxsdir
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mohsulu satin alan soxsdir
todariikat prosesini baslayan soxsdir

91. Taodariikat prosesini bu soxs baslayir:
gorar gobul edon soxs

niifuzlu soxslor

alici

istifadaci

tosobbiiskar

92. Isgiizar istehlak¢ilarda satinalma gararlarinin qabulunda bu soxslor istirak edirlor:
tosobbiiskar, istifadaci, gorar gobul edan soxs, niifuzlu soxslar, ali¢1 vo 6dayici
tosobbiiskar, istifadogi, qorar gobul edon soxs, informasiya vasitogilori, alict vo
odayici

tosabbiiskar, istifadaci, qorar gqobul edon soxs, niifuzlu soxslar, ali¢1 vo informasiya
vasitocilori

sex raislori, istifadoci, gorar gobul edon soxs, niifuzlu soxslor, ali¢ci vo informasiya
vasitagilori

sex raislori, togobbiiskar, qorar qobul edon soxs, niifuzlu soxslor, alic1 vo informasiya
vasitagilori

93. Bazarlarin seqmentlosdirilmasi:
istehlakg¢ilarin oxsar slamatlora gdre miisyyan qruplara boliinmasidir
mohsullarin istehsal texnologiyasina gora qruplara boliinmasidir
istehlak¢ilarin marketingin mahiyyating yanagmasina gors qruplara boliinmasidir
istehlak¢ilarin miiassisonin tatbiq etdiyi texnologiyaya gora qruplara boliinmasidir
istehlak¢ilarin miiassisonin yerlosdiyi araziys gora qruplara boliinmasidir

94. Bazarlarin seqmentlosdirilmasinin mogsadi:

strateji marketing planlarinin tortib edilmasidir

mohsul iizro marketing planlarinin tortib edilmasidir

marketinq proqramlarinin tortib edilmasidir

miloyyon istehlak¢ilar  qrupunun  tolobatina  uygun golon  mohsullarin
hazirlanmasidir

marketingin otraf miihitinin tohlili metodudur

95. Bu, bazarlarin seqmentlogdirilmasinin ¢atismazligidir:

marketing xarclorinin soviyyasinin miioyyan edilmasinin miimkiin olmamasi
marketing xarclarinin hacminin vo saviyyasinin yiiksok olmasi

marketinq  programlarinin  istehlak¢ilarin - davranmisina  uygunlasdirilmasinin
miimkiinsiizliiyii

strateji marketing planlariin tortib edilmasinin miimkiinsiizliiyii

differensiallasdirma vo tomarkiizlogsma strategiyalarindan istifadonin miimkiinsiizliiyii
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96. Bu, bazarlarin seqmentlosdirilmasinag olan taloblors aid deyil:
seqmentinin tutumunun boyiik olmasinin zaruriliyi
seqmentin tasvir edilo bilon olmasi
SWOT-analizdan istifado edilmasinin zaruriliyi
seqmentin komiyyat xarakteristikalarinin qiymatlondira bilon olmasi
seqmentlorin sarhadlarinin kasison olmamasi

97. Bu, bazarlarin seqmentlosdirilmasina olan taloblors aiddir:
miiassisalarin eyni foaliyyat novii ilo masgul olmasi
miiassisalarde marketing sobasinin yaradilmasinin zaruriliyi
miiassisalarin bir ne¢o bazar seqmentinda foaliyyat gdstormasinin zaruriliyi
miiassisalarin foaliyyatinin toskiline sistemli vo kompleks yanagsmanin zaruruliyi
miiossisolorin  mrketing  kompleksinin  differensiallasdirilmast  imkaninin
movcudlugu

98. Bu, bazarlarin seqmentlasdirilmasina olan taloblors aiddir:

segmentin komiyyoat vo keyfiyyot xarakteristikalarinin 6l¢iils bilon olmasi
miiassisalordo marketing s6basinin yaradilmasinin zoruriliyi

miiossisalarin bir neco bazar seqmentindo foaliyyat géstormasinin zoruriliyi
miiossisalorin foaliyyatinin togkiline sistemli vo kompleks yanagsmanin zoruruliyi
miiassisalarin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin moévcudlugu

99. Bu, bazarlarin seqmentlosdirilmasina olan taloblors aiddir:

seqments eyni istehlak¢ilar tipinin daxil olmasi

seqmentin kifayot qodoar tasvir edils bilon olmasi

miiassisalarin bir ne¢o bazar seqmentinds foaliyyat gdstormasinin zaruriliyi
miiossisalarin foaliyyatinin toskiline sistemli vo kompleks yanagsmanin zoruruliyi
miiassisalorin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu

100. Bu meyar istehlak mohsllar1 bazarmin seqmentlosdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aiddir

demogqrafik amillor

psixoloji amillor

hayat torzi

mohsulda axtarilan fayda

istehlakcilarin mohsula adaptasiyasi

101. Bu meyar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlogdirilmosinin obyektiv
meyarlarina aiddir

mohsullarin alis intensivliyi

cografi amillor

hayat torzi

mohsulda axtarilan fayda

istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi
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102. Bu meyar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aid deyil:

mohsullarin alis intensivliy

psixoloji amillor

sosial-igtisadi amillor

hayat torzi

istehlakcilarin mohsula adaptasiyasi

103. Bu meyar istehlak mohsullar1 bazarmmin seqmentlosdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aiddir:

mohsullarin alis intensivliyi

psixoloji amillor

sosial-igtisadi amillor

hayat torzi

istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi

104. Bu meyar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlosdirilmosinin psixoqrafik
meyarlarina aid deyil:

mohsullarin alis intensivliyi

psixoloji amillor

sosial-iqtisadi amillor

hayat torzi

istehlakcilarin mohsula adaptasiyasi

105. Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarimin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir:

demografik amillor

sosial amillor

iqtisadi amillor

cografi amillor

istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi

106. Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarmmin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir:

istehlakc¢ilarin yas qrupu iizra bolgiisii

istehlakg¢ilarin orazi iizro yerlogsmasi

istehlakcilarin sosial voziyyati

istehlakg¢ilarin hoyat torzi

istehlakc¢ilarin hor noforino diigon golirlorin hocmi

107.Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarinin  seqmentlosdirilmasinin  obyektiv
meyarlarina aid deyil:
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istehlakc¢ilarin yas qrupu iizra bolgiisii
istehlak¢ilarin orazi iizro yerlogsmosi
istehlak¢ilarin sosial voziyyati

istehlak¢ilarin hoyat torzi

istehlakc¢ilarin hor noforino diigon golirlorin hocmi

108. Bu amillor istehlak msohsllart bazarinin seqmentlogdirilmasinin  obyektiv
meyarlarina aid deyil:

istehlake¢ilarin kond va goharlar tizra bolgiisii

istehlakg¢ilarin arazi iizro bolgiisii

istehlakg¢ilarin mohsula adaptasiyasi

istehlakcilarin sosial vaziyyati

istehlakg¢ilarin har nofarina diison golirlarin hacmi

109. Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir:

istehlak¢ilarin etnik torkibi

istehlak¢ilarin yas torkibino gora bolgiisii

istehlak¢ilarin galirlorinin soviyyasina gora bolgiisii

istehlak¢ilarin orazi iizra bolgiisii

istehlak¢ilarin mohsul alma intensivliyi

110. Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin  obyektiv
meyarlarina aid deyil:

istehlakcilarin etnik torkibi

istehlakg¢ilarin yas torkibina gore bolgiisii

istehlak¢ilarin galirlorinin soviyyasina gora bolgiisii

istehlak¢ilarin orazi iizra bolgiisii

istehlak¢ilarin mohsul alma intensivliyi

111. Bu amillor istehlak mohsllart bazarmin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir:

istehlak¢ilarin etnik torkibi

istehlakg¢ilarin yas torkibina gora bolgiisii

istehlakcilarin galirlorinin soviyyasina gora bolgiisii

mohsularin istehlakinin intensivliyi

usagi olmayan gonc ailalor

112.Bu amillor istehlak mohsllart bazarimin seqmentlogdirilmasinin  obyektiv
meyarlarina aid deyil:

istehlak¢ilarin etnik torkibi

istehlak¢ilarin yas torkibino gora bolgiisii

istehlak¢ilarin galirlorinin soviyyasine gora bolgiisii

mohsularin istehlakinin intensivliyi
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usagi olmayan gonc ailalor

113. Bu amillor istehlak mohsllart bazarmin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir:

moktab yasli usagi olan ailolor

istehlak¢ilarin yas torkibino gora bolgiisii

mohsulada axtarilan fayda

istehlakcilarin etnik torkibi

istehlakg¢ilarin orazi iizro bolgiisii

114.Bu amillor istehlak mohsllart bazarimin seqmentlogdirilmasinin  obyektiv
meyarlarina aid deyil:

moktob yash usagi olan ailalor

istehlak¢ilarin yas torkibino gora bolgiisii

mohsulada axtarilan fayda

istehlak¢ilarin etnik torkibi

har nafora diison galirlorin hocmi

115. Bu amillar istehlak mohsullar1 bazarinin psixoqrafik amillorina aiddir:
or vo arvaddan ibarat ailolor

ohalinin hayat soviyyasi

soxslyyatin tipi

ohalinin mill torkibi

istehlakg¢ilarin arazi iizro bolgiisii

116. Bu amillar istehlak mohsullar1 bazarinin obyektiv amillaring aid deyil:
or vo arvaddan ibarat ailolor

ohalinin hayat saviyyasi

soxsiyyatin tipi

ohalinin mill torkibi

istehlak¢ilarin orazi iizra bolgiisii

117.Bu amillar istehsal toyinathi bazarlart seqmentlosdirilmasinin cografi amillorina
aiddir:

miiasssisalorin arazi iizro yerlosma sixlig

miiassisalarin foaliyyatinin magsadi

miiassisalarin foaliyyatinin hacmi

miiassisalorin maliyys vaziyyati

mohsulgondaranlarlo omokdashigin saviyyasi

118. Bu amillor istehsal toyinathh bazarlart seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
amilloring aiddir:

miiosssisalarin arazi iizra yerlosmo sixligi

miiossisalorin foaliyyatinin mogsadi
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miiassisalarin foaliyyatinin hacmi
miiossisalorin maliyya vaziyyati
mohsulgdndaranlorlo amokdashigin soviyyosi

119.Bu amillor istehsal toyinathh bazarlarn seqmentlogdirilmasinin psixoqrafik
amilloring aiddir:

miiosssisalorin xammal manbalarine yaxin yerlogsmasi

miiassisalarin foaliyyatinin magsadi

miiassisolarin foaliyyatinin hacmi

miiassisalarin istehlak¢ilara yaxin yerlogmasi

mohsulgondaranlors sadiglik soviyyasi

120. Marketinq baximindan mahsul:
bir-birino uygun golan biitiin nematlordir
biitiin fiziki obyektlordir
tolobat 6doma gabiliyyatine malik biitiin nematlordir
yalniz fiziki formaya malik olmayan biitiin nemotlordir
yalniz fiziki formaya malik olan biitiin nematlordir

121. Mohsulun askar goriinon fiziki 6zalliklori sayasindo alds etdiyi faydaliligi onun
bu faydaliligina aiddir:

funksional faydaliliga

sosial faydaliliga

emosional faydaliliga

anlamaq faydaliligina

sorti faydaliliga

122. Mohsulun moadoni qruplara aid edilon miisbot vo manfi sterotiplorlo
assosiyalagmasi sayoasindo oldo etdiyi faydalilig1 onun bu faydaliligina aiddir:
funksional faydaliliga

sosial faydaliliga

emosional faydaliliga

anlamaq faydaliligina

sorti faydaliliga

123. Mohsulun miioyyan duygular vo hisslor sayasinds yaratdigi faydaliliq onun bu
faydaliligina aiddir:

funksional faydaliliga

sosial faydaliliga

emosional faydaliliga

anlamaq faydaliligina

sorti faydaliliga
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124. Mohsulun mdvcud olan seylordon forgli bir sey toklif etmok qabiliyyati
sayosindo yaratdigi faydaliliq onun bu faydalili§ina aiddir:

funksional faydaliliga

sosial faydaliliga

emosional faydaliliga

anlamagq faydaliligina

sorti faydaliliga

125. Yaranmis fiziki vo ya sosial soraitin mohsulun funksional vo ya sosial
faydaliligin1 artirmasi naticosinds yaranan faydaliliq onun bu faydalhiligina aiddir:
funksional faydaliliga
sosial faydaliliga
emosional faydaliliga
anlamaq faydaliligina
sorti faydaliliga

126. Eyni tolobatlar1 6domok {i¢iin nozordo tutulan gohum, oxsar mohsullarin
macmusu:

mohsul kateqoriyasidir

mohsul cesididir

mohsul nomenklaturasidir

mohsul novidiir

giiclondirilmis mohsuldur

127. Eyni bir mohsul kateqoriyasina daxil olan vo farglondirici istehlak
xiisusiyyatlarina (6l¢iiya, modela, rangs va s.) malik mohsullarin mocmusu:

mohsul kateqoriyasidir

mohsul cesididir

mohsul nomenklaturasidir

mohsul novidiir

giiclondirilmis moahsuldur

128. Moahsul nomenklaturasinin darinliyi
yeni nov-tip-6l¢iilit mohsullarin sayidir
mohsullarin ¢esid miixtalifliyidir
mohsullara yeni marka adlarinin verilmasidir
miiossisonin bazara toklif etdiyi mohsul ¢esidlorinin sayidir
mohsul ¢esidinag daxil olan miixtalif ndvlarinin, modellarinin orta sayidir

129. Miisssisa li¢ ¢esidda: A, B vo C ¢esiddo mohsul istehsal edir. A mahsul ¢esidino
4, B-ya 6 vo C-yo 1so 8 adda mohsul daxildir. Mahsul nomenklaturasinin darinliyi bu

godar olacaqdir:
3
5
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6
7
4

130. Eyni bir mahsul c¢esidine daxil olan, lakin forglondirici istehlak xiisusiyyatloring
(6lciiya, modelo, ranga, qiymoats v s.) malik olan mahsul:

mohsul kateqoriyasidir

mohsul cesididir

mohsul nomenklaturasidir

mohsul noviidiir

giiclondirilmis mohsuldur

131. Mohsul ¢esidinin genisliyi

yeni mohsullarin istehsalinin togkilidir

mohsul cesidi qruplarinin sayidir

yeni nov-tip-0Olciilii mohsullarin sayidir

mohsullarin modifikasiya edilmasidir

mohsullarin keyfiyyat parametrlorinin yiiksoldilmasidir

132. Neft masinqayirma zavodu mancanaq dozgahlari, fontan armaturlari, monifold
blokari, stangli quyu nasoskari, gazma masinlari, gazma nasoslarinin monifoldlart vo
atqiya qars1 avadanliq istehsal edir. Bu miiassisonin mahsul ¢esidinin genisliyi:

3-9 barabardir

4-9 barabardir

5-9 baraboardir

6-ya borabardir

7-ya barabardir

133. Kicik tonajli yiik avtomobillari istehsal edon miiassisa bu avtomobillarls yanasi
ir1 tonajli avtomobillar vo kicik motosikllarin istehsalina baslamagla 6ziiniin mahsul
cesidinin genilondirilmasina dair gabul etmisdir. Bu halda miiassiso mohsul ¢esidinin
genilondirilmasinin bu formasindan istifado etmisdir:

asagidan yuxriya genislondirilmo

yuxaridan asagiya genislondirilme

har iki istiqgamatda genislondirilmo

ifiqi istiqgamoatds genislondirilma

saquli istigamatdo genislondirilma

134. Aparilmis tadgigat naticosinds moalum olmusdur ki, bazara ¢ixarilmis sorbanin
satisinin hocmi birinci haftads 3%, ikinci hoftods 10%, iiclincii hoftods 18%, dordiin-
cii 30% va besinci hoftodo 35% artmudir. Homin dovrdo bu mohsulu tokrar-tikrar alan
alicilarin say1 iso 2 dofadon ¢ox armigdir. Bu malumatlar asasinda bels naticoya gol-
mak olar ki, sorba hayat dévraninin bu moarhalasindadir:

hazirlanma morholasindadir
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bazara ¢ixma marhalasindadir
artim morhoalosindadir
yetkinlik marhalasindadir
bohran morholosindadir

135. Aparilmis tadgigat naticasindo moalum olmusdur ki, son ayda mévcud mohsulun
satisinin hocmi 45%, monfootin moblagi iso 25% azalmisdir. Bu molumatlar osasinda
belo naticoys golmok olar ki, bu moahsul hayat dévraninin bu marhslasindadir:

hazirlanma marhalasindadir

bazara ¢ixma marhalasindadir

artim marholasindadir

yetkinlik marhalasindadir

bohran morholosindadir

136. Bazarin genislondirilmasi vo mohsullarin modifikasiyasi strategiyasindan osason
mohsulun hayat dévraninin bu marhalasinds istifads olunur:

hazirlanma morhalasinda

bazara ¢ixma morhalasinda

arttm morholasinda

yetkinlik marhalasinda

bohran morhalosinda

137. Diversifikasiya vo mohsulun 6zslliklorinin tokmillagdirilmasi strategiyasindan
asason mohsulun hayat dovraninin bu marhslasinds istifads olunur:

hazirlanma morhalasinda

bazara ¢ixma moarholasindo

artim marhoslasinda

yetkinlik marhalasinda

bohran marhalasinda

138. Bi¢im vo satisin hovaslondirilmasi xaorclorinin azaldilmasi strategiyasindan
mohsulun hayat dévraninin bu marhalasinds istifads olunur:

hazirlanma morhalasinda

bazara ¢ixma moarholasindo

artim marholasinda

yetkinlik marhoalasinda

bohran marhoalasinda

139. Moahsul satisinin hacminin vo bazar paymin prognozlasdirilmasi yeni mahsulun
yaradilmasi prosesinin bu marhalasinds hayata kegirilir:

ideyalarin verilmasi morhalasinda

verilmis ideyalarin se¢ilmasi marhalosinda

verilmis ideyalarin yoxlanilmasi marhalasinda

iqtisadi tohlil marhalasindo
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moahsulun hazirlanmasi1 marhalasinda

140. Mbohsulun prototipi yeni mohsulun yaradilmasi prosesinin bu morhalasindo
hazirlanir:

ideyalarin verilmasi morhalasinda

verilmis ideyalarin se¢ilmasi marhalasinda

verilmis ideyalarin yoxlanilmasi marhalasinda

iqtisadi tohlil marhalasinda

mohsulun hazirlanmas1 marhalasinda

141. Mohsulun timummilli bazara ¢ixarilmas: yeni mohsulun yaradilmasi prosesinin
bu morhaslasinds hayata kegirilir:

ideyalarin verilmasi marhalasinda

verilmis ideyalarin se¢ilmasi marhalasinda

verilmis ideyalarin yoxlanilmasi marhalasinda

sinaq satist marhoalasinda

mohsulun hazirlanmas1 marhslosinda

142. Marka kapitali:
istehsal¢inin mohsulunun identifikasiyas1 {iclin istifado olunan vo toloffiiz edilo
bilon ad va sozlor vo ya onlarin macmusudur
istehsal¢inin mahsulunun identifikasiyasi iigiin istifade olunan simvol, isars, ad vo
sozlor vo ya onlarin macmusudur
miloyyon edilmis qaydada geydiyyatdan kecmis, hiiqugla miidafis edilon vo
sahibinin ona miistasna hiiququ oldugu ticarst markasidir
istehsalginin mohsulunun identifikasiyas: liciin istifado olunan vo tanina bilon,
lakin toloffiiz edilo bilmiyan ticarat markasi hissosidir
ticarot markasinin dayaridir, pulla ifadasidir

143. Bu, mohsula ticarat markas1 verilmasi prosesinda istifads edilon strategiyalara
aid deyildir:
fordi ticarot markasi strategiyasi
Umumi ticarat markasi strategiyasi
miixtalif mohsul cesidlorino miixtalif ticarot markalarinin verilmasi strategiyasi
iki oxsar mohsula vahid ticarat markasinin verilmasi strategiyasi
firmanin adi ilo mohsulun adinin slagoalondirilmasine asaslanan ticarat markasi
strategiyast

144. Marketinq baximindan mahsulun ragabat qabiliyyatliliyi:
konkret zaman kasiyinda konkret regionda on yiiksok keyfiyyotli olmasidir
giymatin asagi olmasidir;
konkret zaman kasiyindo konkret regionda msahsulun eyni névdon (eyni gobildon)
olan mohsullara nisbaton 0ziinii daha effektlo «sata bilma» gabiliyyatidir;
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konkret zaman kosiyindos konkret regionda satisin hacminin vo bazar payinin
artmasidir;
mohsulun yiiksok keyfiyyoto malik olmasi qabiliyyatidir;

145. Mahsulun keyfiyyatinin yiiksaldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hans1 halda
maogsadouygundur:
mohsulun keyfiyyatini yiiksoltmoyo imkan veron texnika vo texnologiya movcud
oldugu halda;
elmi-todqigat vo konstruktor-layiholorinin hoyata kecirilmosi {igiin resurslar
movcud oldugu halda;
bu isin hoyata kecirilmasi liciin daha ucuz vo keyfiyyotli material resurslarinin
movcud oldugu halda;
mohsulun modifikasiyasi alava xarclor va resurslar talob etmadiyi halda) ;
keyfiyyat parametrinin yiiksaldilmasini istehlak¢i miitoraqqi doyisiklik kimi gobul
etdiyi halda;

146. Mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satisinin moagsadi:
mohsullarin bazara iralilodilmasinin tomin edilmasidir
mohsullarin nogl edilmasinin togkil edilmasidir
talob olunan mohsulun lazimi yerds vo lazim olan vaxtda aliciya ¢atdirilmasidir
tolob olunan mohsulun miioyyon olunmus standartlara uygun saxlanilmasinin
tomin edilmasidir
tolob olunan mohsulun topdansatisinin toskil edilmasidir

147. Mohsullarin satisi:
mohsullarin istehsalgidan istehlak¢it vo vasitogiloro catdirilmasinda istrak edon
miiossiso vo toskilatlarin mocmusudur
mohsullarin istehsalgidan istehlak¢it vo vasitogiloro catdirilmasinda istrak edon
nogliyyat toskilatlarin macmusudur
mohsullarin alqgi-satqisimin hoyata kecirilmasi ilo olagadar olan omsliyyatlarin
toskil edilmasidir
mohsullarin yerdoyismasi (horokoti) zamani yerina yetirilin biitiin omaliyyatlarin
mocmusudur
mohsullarin bazara irolilodilmosindo istrak edon miiossiso vo toskilatlarin
mocmusudur

148. Mohsullarin boliisdiiriilmosi:

mohsullarin istehsalgidan istehlakg¢ilara vo vasitocilora catdirilmasinda istrak edon
biitiin miiossiso vo toskilatlarin mocmusudur

mohsullarin istehsalgidan son istehlak¢1 vo vasitogilora ¢atdirilmasinda istrak edon
nogliyyat toskilatlarin macmusudur

mohsullarin alqi-satqisinin hoyata kecirilmasi ilo oalaqidar olan amaliyyatlarin togkil
edilmasidir
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mohsullarin yerdayismosi (horokati) zamani yerino yetirilin biitiin omoliyyatlarin
mocmusudur
mohsullarin  bazara irolilodilmosindo istrak edon miiossiso vo toskilatlarin
mocmusudur

149. Mbohsulun fiziki boliisdiiriilmasi:
mohsullarin istehsal¢idan istehlakcilara vo vasitogilora catdirilmasinda istrak edon
biitiin miiossisa va togkilatlarin macmusudur
mohsullarin istehsal¢idan son istehlak¢r va vasitagilora catdirilmasinda istrak edon
nogliyyat toskilatlarin macmusudur
mohsullarin alqi-satqisinin hoyata kecirilmasi ilo olaqidar olan omaliyyatlarin
toskil edilmasidir
mohsullarin yerdoyismasi (harokati) zamani yerina yetirilon biitiin omaliyyatlarin
mocmusudur
mohsullarin bazara iralilodilmoasindo istrak edon biitiin miiossiso vo toskilatlarin
mocmusudur

150. Marketingin bu funksiyas1i mokan, zaman vo sahibolma faydalili1 yaradir:
mohsullarin bazara iralilodilmasi
marketinqg kommunikasiyasi
tolobin formalasdirilmasa vo stimullasdirilmasi
mohsullarin satis1 vo boliisdiiriilmasi
ictimaiyyatla alago vo tabligat

151. Mohsullarin satus prosesindo mohsula miilkiyyat hiiququnun 6tiiriilmasi:
sosial faydalihqdir
funksional faydaliliqdir
mokan faydaliligidir
zaman faydalilhigidir
sahibolma faydaliligidir

152. Istehlak¢ilarin lazzim olan mohsulu 6zlorino miinasib yerdo ala bilmosi:
sosial faydalilhigdir
funksional faydalihiqdir
mokan faydaliligidir
zaman faydaliligidir
sahibolma faydaliligidir

153. Istehlakgilarin lazim olan mohsulu dzlorino miinasib vaxtda ala bilmosi:
sosial faydaliligdir
funksional faydaliliqdir
mokan faydaliligidir
zaman faydaliligidir
sahibolma faydaliligidir
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154. Bu, marketingin mahsullarin boliisdiiriilmasi va satis1 funksiyasina aid deyil:

sifariglorin gobulu vo islonmosi

ehtiyatlarin yaradilmasi vo idars edilmasi
mohsullarin miilkiyyat¢isinin doyisdirilmasi
mohsullarin movgeylasdirilmasi
mohsullarin nogl edilmasinin togkili

155 Bu axinlar mahsullarin boliigdiiriilmasi va satisinin yaratdigi axinlar deyil:
texnoloji axinlar

informasiya axinlari

pul axinlari

fiziki axinlar

sifaris axinlari

156. Birbasa satis kanalindan istifado edilmosi::

boliisdiirmo kanalina nozarstin zoiflomoasing sobab olur

satis kanalina tam noazarat etmoys imkan yaradir

mohsullarin todavul sferasinda olmasi miiddatini artirir
mohsullarin nogl edilmasi xarclarini artirir

alicinin bazarliq etmoya sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

157. Birbasa satis kanalindan istifado edilmosi:

mocmu material ehtiyatlarinin hocmini azaldir

mohsullarin todavul sferasinda olma miiddotini azaldir
mohsullarin tadavul sferasinda olma miiddastini artirir

mohsullarin nogl edilmasi xarclarini artirir

alicinin bazarliq etmaya sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

158. Birbasa satis kanalindan istifado edilmaosi:
mocmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir
istehsalcilarla istehlak¢ilar arasindaki alagolorin sayini azaldir
istehsalgilarla istehlak¢ilar arasindaki alagalorin sayini atirir
mohsullarin nagl edilmasi xarclarini artirir
alicinin bazarliq etmoya sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

159. Dolay1 (vasitagilarlo) satis kanalindan istifads edilmasi:
mohsullarin todavul sferasinda olma miiddotini azaldir
mohsullarin todavul sferasinda olma miiddatini artirir
boliisdiirmo kanalina tam nazarst etmoyo imkan yaradir
mohsullarin nogl edilmasi xarclorini azaldir
mocmu ehtiyatlarin manevirliliyini azaldir

160. Dolayi (vasitagilorlo) satis kanalindan istifado edilmosi:
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boliisdiirma kanalina tam nazarat etmayo imkan yaradir
istehsal¢ilarla istehlak¢ilar arasindaki alagolorin sayini azaldir
istehsalcilarla istehlak¢ilar arasindaki slagolorin sayimi atirir
mohsullarin nogl edilmasi xarclarinin hacmini azaldir

alicinin bazarliq etmayas sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

161. 4 istehlakc1 miiossiso 5 istehsalg1r miiossisodon mohsul alir. Vasitacilorlo (dolay)
satis kanalindan istifado edildiyi halda alge-satqr istirakcilart arasindaki algi-satqr
istirakcilart arasindaki alagolarin say1:

4-9 barabaer olacaqdir

5-9 barabar olacaqdir

9-a barabar olacaqdir

20-ya barabar olacaqdir

24-3 barabar olacaqdir

162. 4 istehlak¢i miiossiso 5 istehsal¢t miiossisodon mohsul alir. Birbaga satis
kanalindan istifads edildiyi halda alqi-satqu istirak¢ilar arasindaki alagolorin sayi:

4-9 barabar olacaqdir

5-9 barabar olacaqdir

9-a barabar olacaqdir

20-ya barabaer olacaqdir

24-3 barabar olacaqdir

163. 5 istehlak¢i miiassiso 6 istehsal¢t miiossisodon mohsul alir. Birbasa satig
kanalindan istifads edildiyi halda alqi-satq1 istirakcilar: arasindaka alagalorin sayi:

5-9 barabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir

11-2 barabar olacaqdir

24-3 barabar olacaqdir

30-a barabar olacaqdir

164. 5 istehlakc1 miiossiso 6 istehsalgr miiossisodon mohsul alir. Vasitacilorlo (dolay)
satis kanalindan istifado edildiyi halda alqi-satqi istirakg¢ilart arasindaki olagolorin
say1:

5-9 barabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir

11-a barabar olacaqdir

24-3 barabar olacaqdir

30-a barabar olacaqdir

165. 4 istehlak¢i miiossiso 7 istehsal¢t miiossisodon mohsul alir. Birbaga satis
kanalindan istifads edildiyi halda alqi-satq1 istirakcilar arasindaki olagoalorin sayai:

5-9 barabor olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir
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11-2 barabar olacaqdir
28-3 barabar olacaqdir
30-a barabar olacaqdir

166. 4 istehlakc1 miiossiso 7 istehsalg1r miiossisodon mohsul alir. Vasitacilorlo (dolay)
satis kanalindan istifado edildiyi halda alqi-satqi istirakcilart arasindaki olagolorin
say1:

5-9 barabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir

11-a barabar olacaqdir

28-3 barabar olacaqdir

30-a barabar olacaqdir

167. Boliisdiirmonin birbasa kanalindan istifado zamani mohsulun satis1 bu soxslor
vasitasilo hoyata kecirilir:

sonaye agentlari vasitasilo

miiassisanin firma magazasi vasitosilo

brokerlar vasitasilo

dolallar vasitasilo

francayzing vasitasilo

168. Boliisdiirmonin birbasa kanalindan istifado zamani mohsulun satis1 bu soxslor
vasitosilo hoyata kecirilir:

sonaye agentlori vasitasila

miiassisa ilo kontrakt asasinda isloyon agentlor vasitosilo

brokerlor vasitasilo

maklerlar vasitasilo

francayzing vasitasilo

169. Boliisdiirmenin vasitagilorlo (dolay1) satis kanalindan istifade zamani moahsulun
satis1 bu soxslar vasitasilo hoyata kecirilir:

sonaye agentlari vasitasilo

miiassisa il kontrakt asasinda isloyan agentlor vasitasilo

poct vasitasilo

kataloglar vasitasila

internet vasitosilo

170. Boliisdiirmanin vasitagilarlo (dolay1) satis kanalindan istifade zaman1 moahsulun
satis1 bu soxslar vasitasilo hoyata kecirilir:

elektron magaza vasitasilo

miiassisa ilo kontrakt asasinda isloyan agentlor vasitasilo

miistoqil ticarat agentlori vasitosilo

kataloglar vasitasilo

internet vasitasilo
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171. Bu satis formasi vasitagilarlo satis formalarina aid deyildir:
topdansatis ticarati

paorakonds satis ticarati

agentlor

brokerlor

elektron magaza

172. Kommunikasiya:
reklam foaliyyatinin hoyata kecirilmasidir
satisin  hocminin artirdmast maqgsadilo hadof (mogsad) auditoriyasina tosir
gostarilmasi vasitalorinin macmusudur
satisin havaslondirilmasi lizra tadbirlor kompleksidir
satis hocminin artirilmas1 magsadilo mohsulun yayimi vo satisin toskili prosesidir
mohsula tolobatin formalasdirilmasidir

173. Marketingisn kommunikasiya sisteminin magsadi:

mohsula tolobatin formadlasdirilmasi vo satisinin stimullasdirilmasidir

bazarin vo istehlakc¢ilarin tolobatini agkar edilmasi vo dyronilmasidir

yeni mohsulun hazirlanmasi vo movcud mohsul ¢esidinin tokmillosdirilmasidir
mohsullarin boliisdiiriilmosi vo satisinin togkilidir

mohsullara miinasib qiymatin miioyyanlagdirilmasidir

174. Marketinqg kommunikasiya prosesi 6ziinds bu elementlari birlogdirir:
gondoaricini, malumatlari, strixli kodlari, informasiya yayimi vasitalorini, mahsulun
gablarindaki sarti isaralari, gobul edani, cavab reaksiyasini, oks alagoni vo manelari
gondaricini, malumatlari, kodlagdirmani, informasiya yayimi vasitolorini, kodlarin
acilmasin (desifrasini), gobul edoni, cavab reaksiyasini, oks alagoni vo manelaori
gondoricini vo onun kodunu, informasiya yayimi vasitoalorini, mahsulun gablarindaki
sorti isaralari, gobul edoni vo onun kodunu, cavab reaksiyasini, oks olagoni vo
manelori

gondoricini vo onun kodunu, informasiya yayimi vasitoalorini, mahsulun gablarindaki
sorti isaralori, gobul edoni vo onun kodunu, cavab reaksiyasini, oks alagoni vo onun
qiymatlondirilmasini

gondoricini, kodlagdirmani, informasiya yayimi vasitalorini, mahsulun gablarindaki
sorti isaralari, kodlarin a¢ilmasim (desifrasini), gobul edani, cavab reaksiyasini, oks
alagoni vo onun giymatlondirilmasini

175. Hor nofors vo ya bir kontakta diigon xorclorin hocmina goro on bahal
kommunikasiya formast:

reklamdir

satisin hivoslondirilmosidir

ictimaiyyatlo alagadir

soxsi (fordi) satigdir
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sorgi va yarmarkalardir

176. Istehlak mohsullar1 bazarinda hor nofara vo ya bir kontakta diison xorclorin
hacmina gors on ucuz kommunikasiya formas:

reklamdir

satisin hivoslondirilmasidir

ictimaiyyatlo alagadir

soxsi (fordi) satisdir

sorgi vo yarmarkalardir

177. Avropa olkoalorindo kommunikasiya xorclorinin torkibinds bu kommunikasiya
formasina sorf edilon xarclar on boylik xiisusi ¢okiya malikdir:

reklam

satisin hivoslondirilmasi

ictimaiyyatlo olago

soxsi (fordi) satig

sorgi vo yarmarkalar

178. Kommunikasiyanin bu formasinda gondaricinin gondordiyi xobara (molumata)
istehlak¢inin (kommunikantin) cavab reaksiyasinin 0yronilmasi asandir:

soxsi kommunikasiyada

geyri soxsi kommunikasiyada

bazara long daxilolma strategiyasinda

kommunikasiyanin iralilodilms strategiyasinda

kommunikasiyanin colbetms strategiyasinda

179. Istehsalct mohsullarinin satisa qobul edilmasi, onlarin pistaxtalarda somaroali
yerlasdirilmasi vo niimayis etdirilmasi, satisinin siiratlondirilmasi magsadi ilo 6ziiniin
kommunikasiya soylarini vasitocilora tosir etmays yonaldir. Bu halda istehsal¢1 bu
kommunikasiya strategiyasindan istifads edir:

kommunikasiyanin irslilodilmas strategiyasindan

kommunikasiyanin calbetms strategiyasindan

kommunikasiyanin bazara long daxilolma strategiyasindan

kommunikasiyanin bazara siirotlo daxilolma strategiyasindan

kommunikasiyanin gamagin siiratlo yigilmasi strategiyasindan

180. Istehsal¢1 mohsullarina tolobat yaratmaq vo miinasibat formalasdirmaq magsodi
ilo Oziinlin kommunikasiya siyasatini istehlak¢ilara vo mogsad segmenting tosir
etmoys yonoldir. Bu halda istehsalgt bu kommunikasiya strategiyasindan istifado
edir:

kommunikasiyanin irsliladilma strategiyasindan

kommunikasiyanin calbetmas strategiyasindan

kommunikasiyanin bazara long daxilolma strategiyasindan

kommunikasiyanin bazara siiratlo daxilolma strategiyasindan
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kommunikasiyanin gaymagin siiratlo yi1gilmasi strategiyasindan

181. Istehsal¢1 miiossiso plan ilindo yeni mohsulunu bazara ¢ixarmag: planlasdirir.
Bunun {iciin o, marketing kommunikasiya sistemini do ohato edon marketing
programui tortib etmayi vo bu programda hayata kecirlocok kommunkasiya tadbirlorini
vo homin todbirlare ayrilmali olan vasaitlorin mablagnin oks etdirilmasini do nazarde
tutur. Bu halda miiossiso marketing kommunkasiyasinin biidcosini bu metoddan
istifado etmokla tortib etmalidir:

“movcud vasaitlora gora” hesablama metodundan

“satigsin hacmino gors faizlo” hesablama metodundan

rogabat baraborliyi (paritetliyi) metodundan

magsad va vazifalora gora hesablama metodundan

xarclords liderliys gora hesablama metodundan

182. Bazar ardicili olan miiossiso marketing siyasatini, o ciimlodon kommunikasiya
siyasotini lider firmanin siyasotino uygun olaraq tortib edir. Lider firma plan ilindo
Ozliniin kommunikasiya biidcasindo doyisiklik edacoyi halda miiossiso marketing
kommunkasiyasinin biidcasini bu metoddan istifado etmoklos tortib etmoalidir:

“movcud vasaitlora gora” hesablama metodundan

“satign hacmina gors faizlo” hesablama metodundan

roqabat barabarliyi (paritetliyl) metodundan

magsad va vazifalors gora hesablama metodundan

xarclards liderliys gors hesablama metodundan

183. 1iri istehlakc¢ilara mohsul satisinda marketing kommunikasiyasinin  bu
formasindan istifado edilmosi digor formalarla miigayisado daha mogsadouygundur:
reklamdan

soxsi (fordi) satisdan

ictimaiyyatla alagodon

satsin hovoslondirilmasindon

sorgilordon

184. Reklam:

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmagla onlart hamin mahsulu almaga sdvq
edon pullu geyri-gsoxsi kommunikasiyadir

istehlakcilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqgla onlart homin moahsulu almaga sovq
edon pullu geyri-kiitlovi kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlar1 homin mohsulu almaga sovq
edon pullu soxsi kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlar1 homin moahsulu almaga sovq
edon ikitorafli soxsi kommunikasiyadir
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istehlakcilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqgla onlart homin moahsulu almaga sovq
edon vo pulsuz haoyata kecirilon ikitorafli kommunikasiyadir

185. Bu reklam nozoriyyasi vo ya strategiyasi istehlak¢ilarin mohsulu alib-
almamasina dair qorar gobul etmasinin asagidaki ardicilligla bas vermasini nazardo
tutur: reklam miirociatlor1 mohsul haqqinda istehlak¢ilara molumatlar verir, bu
onlarda mohsula maraq, maraq iso onu almaq istoyi yaradir vo bundan sonra o,
mohsulun alinib-almamasina dair gorar gabul edir:

zoif reklam nazoriyyosi

giiclii reklam nazoriyyasi

bazara siitotlo daxilolma strategiyasi

bazara long daxilolma strategiyasi

xamanin yi1gilmasi strategiyasi

186. Bu reklam nozoriyyosi vo ya strategiyasi istehlak¢ilarin mohsulu alib-
almamasina dair qorar gobul etmasinin asagidaki ardicilligla bas vermasini nazards
tutur: reklam miiraciatlort mahsul haqqinda istehlak¢ilara malumatlar verir vo ona
maraq yaradir, istehlak¢ilar reklam edilon mahsulu sinagdan kegirir vo yalniz bundan
sonra mohsulun alinib-almamasina dair gorar gabul edir:

zaif reklam nozoriyyasi

giiclii reklam nazoriyyasi

bazara siitotlo daxilolma strategiyasi

bazara long daxilolma strategiyasi

xamanin yi1gilmasi strategiyasi

187. Bu reklamlarda asas diqget reklamin emosional olmasina, mohsulun istifado
soraitina va edilacak giizastlors yetirilir:

istehlak mohsullarinin reklamlarinda

istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlarinda

institusional reklamlarda

miidafis reklamlarinda

rogabat reklamlarinda

188. Bu reklamlarda asas diggat mohsulun texniki-istismar parametrloring yetirilir:
istehlak mohsullarinin reklamlarinda

istehsal-texniki toyinath mohsullarin reklamlarinda

institusional reklamlarda

miidafio reklamlarinda

rogabat reklamlarinda

189. Reklamin iinvansiz (qeyri-soxsi) olmasi
onu hoyata keciron miiossisonin adinin molum olmamasini gostarir
onu hoyata keciron miiassisonin imicinin yiiksok olmamasini gostarir
onu hoyata keciron miiassisonin pogt tinvaninin malum olmadigini gostarir
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bir tokliflo genis istehlak¢i auditoriyasina miiraciot edilmasini gostorir
onu hazirlayan vo hoyata keciron reklam firmasinin molum olmamasini gostorir

190. Moaslohatverici (tovsiyo xarakterli) reklamlardan on c¢ox mohsulun hayat
dovraninin bu morholasinds istifads edilir:

bazara ¢ixama morhalasinda

inkisaf (artim) morhoalosindo

dircalis morholasindo

stabillik (yetkinlik) morhalasinda

bohran marhalosinda

191. Bu vo ya digor masalolora dair miiassisonin movgeyi bu reklam vasitosi ilo
bayan edilir:

informasiya xarakterli reklamlarin

tovsiya xarakterli (maslohatverici) reklamlarin

xatirladict reklamlarin

miidafio reklamlarinin

rogabat reklamlarinin

192. Mohsulun giymati:
mohsulun istehsalina, satisina vo monimsonilmasine ¢okilon xorclorin {imumi
maoblogidir
mohsulun nominal giymati il istismar miiddstinds ona ¢okilon biitiin xarclorin
(qurasdirilma vo dasinma xarclori do daxil olmagla) iimumi mablogidir
istehlak¢inin mohsuldan almagi nozorde tutdugu fayda miigabilinde 6domayo
hazir oldugu vasaitin iimumi mablogidir
mohsulun istehsali vo satist ilo slagadar olan doyison (birbasa) vo sabit (gaimo)
xarclorinin iimumi mablagidir
mohsulun istehsali, satis1 vo servis xidmotinin gostorilmasi ilo slagodar olan
xarclorinin iimumi mablagidir

193. Mohsulun satis qiymati:

mohsulun satisina ¢okilon xarclorin mablagidir

maohsulun nominal qiymatidir

mohsulun qurasdirilmasina vo servis xidmotinin gostorilmosina ¢okilon xorclorin
moblogidir

mohsulun nominal qiymsoti ilo istismar miiddstindo ona c¢okilon biitiin xorclorin
(qurasdirilma va dasinma xaorclori do daxil olmagla) comidir;

mohsulun istehsali ilo slagodar olan doyison (birbasa) vo sabit (qaimo) xarclarinin
mablogidir:

194. Mohsulun istehlak giymati:
mohsulun cari qiymatidir
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mohsulun nominal gqiymati ilo magsad monfaatin comidir

mohsulun nominal giymati ilo ondan istifadonin 6yradilmasina ¢akilon xarclarin
comidir

mohsulun nominal qgiymoti ilo onun istismart vo qurasdirilmasina c¢akilon
xarclorin comidir

mohsulun nominal qiymoati ilo onun dasinmasi vo qurasdirilmasia c¢okilon
xarclorin comidir

195. Bu bandda gostarilonlorin hamist qiymatin funksiyasina aiddir:

toloblo toklifin tarazlasdirilmasi, informasiya vermo, stimullagsdirma, ucot vo
golirlorin boliisdiirmasi

hesabat, toloblo toklifin tarazlasdirilmasi, informasiya verma, ugot vo galirlorin
boliisdiirmasi

toloblo toklifin tarazlasdirilmasi, maya doyarinin kalkulyasiyasi, stimullasdirma, ucot
va golirlarin boliisdiirmasi

Ol¢ii, maya doyarinin kalkulyasiyasi, stimullasdirma, ucot va galirlorin boliisdiirmasi
toloblo toklifin tarazlasdirilmasi, maya doyarinin kalkulyasiyasi, stimullagdirma

196. Mohsulun xarici bazarlarda maya doyarindon (normal bazar doyerindon) asagi
giymato satilmasi

barter adlanir

kiitlovi marketinq adlanir

aktiv marketinq adlanir

klirinq adlanir

dempinqg adlanir

197. Asagida gostarilon giymatlordon hansi taxilin diinya bazar1 gqiymati kimi gabul
edilir

tender gqiymatlori

harrac (auksion) gqiymaotlori

transfer qiymatlori

molumat qiymatlori

birja kotirovkalari

198. Qiymatin 10% azalmasi1 tolobin qiymat elastikliyinin biro borabor olmasina
gatirib cixarmisdir. Bels oldugu halda talobin hocmi:

10% azalmisdir

10% artmusdir

1% azalmisdir

1% artmisdir

doyismomisdir

199. Moahsulun giymatinin 5% azalmasi1 homin mohsula talobin 7% artmasina gatirib
cixarmisdir. Bu halda talobin qiymaot elastikliyi:
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1,1-2 borabardir
1,2-0 barabardir
1,4-2 borabordir
1,6-ya barabordir
1,8-2 barabardir

200. Miiassiso bir hofto orzindo hor birinin gqiymoti 30 manat olmaqgla 120 adod
kofebisiron satmaga miivaffoq olmusdur. Kofebisironin giymatinin 10% azaldilmasi
hofto orzinde onun satisinin 30 adad artimina gatirib ¢ixarmisdir. Bu halda tslobin
qiymat elastikliyi:

2,0-a barabardir

2,2-ya barabordir

2.,4-3 borabardir

2,5-9 barabardir

2,6-yao barabardir

201. Talab bu halda elastik hesab olunur:

giymatin azalmasi tolobi shamiyyatli doracads artirdigi halda
giymatin shomiyyatli azalmasi talobi ciizi artirdigi halda

giymatin doyismasi zamani tolabin doyismadiyi halda

tolob gqiymatdon asili olmayaraq dayisdiyi halda

giymoatin doyismasindon asili olmayaraq tolabin sabit qaldigi halda

202.Elastiklik omsali 1-o barabordir oldugu halda giymatin 10% azalmasa tolabin
hocmini:

doayismayacak

1% azaldacaqdir

1% artacaqdir

10 % azaldacaqdir

10 % artacaqdir

203. Roqgib miiossisalorin  mohsullarinin  qiymati giymotqoyma prosesinin bu
moarhalasinda tohlil edilir:

masalonin qoyulusu marholasinda

qiymatqoyma amillarinin tohlili marhalasinds

qiymat strategiyasinin hazirlanmasi marholosindo

ilkin gqiymatin miioyyanlagdirilmasi marhalasindo

qiymat giizostlirinin miioyyonlosdirilmasi marhalosinda

204. Talobin quymato gora elastikliyi giymatqoyma prosesinin bu marhalasinds tohlil
edilir:

masalonin goyulusu marhalasinda

giymatqoyma amillarinin tohlili marhalasinda

giymat strategiyasinin hazirlanmasi1 marhoalasinda

39



ilkin gqiymatin miisyyanlagdirilmasi marhalasindo
giymat giizostlirinin miioyyanlosdirilmasi marhalasinda

205. Talabin hacmi giymatqoyma prosesinin bu marhalasinds tohlil edilir:
masalonin goyulusu marhalasinda

giymatqoyma amillarinin tohlili marhalasinda

giymat strategiyasinin hazirlanmasi1 marhoalasinda

ilkin gqiymatin miisyyanlagdirilmasi marhalasindo

qiymat giizostlirinin miioyyonlosdirilmasi marhalosinda

206. Mohsulun istehsal1 vo satisina ¢okilon xorclarin hacmi gqiymatqoyma prosesinin
bu marhalasinds tohlil edilir:

masalonin qoyulusu marhalasinda

giymatqoyma amillarinin tohlili marhalasinda

giymat strategiyasinin hazirlanmasi1 moarhoalasinda

ilkin giymatin miiayyanlosdirilmasi marhalosinda

giymat giizostlirinin miioyyanlosdirilmasi marhalasinda

207. Moahsulun giymatinin artmasi
tolobin hacminin artmasina sabab olur
tolobin hacminag tasir etmir
tolobin hocminin azalmasina sabab olur
1stehlakin hacminin artmasina sabab olur
satisin hacmino tosir etmir

208. Mohsulun giymatinin artmasi

toklifin hocminin artmasina sobab olur

toklifin hacmino tasir etmir

toklifin hacminin azalmasina sabab olur
1stehsalin hocminin azalmasina sabab olur
mohsul istehsalinin ixtisar edilmoasino sobab olur

209. Mahsulun giymatinin azalmast
tolobin hocminin artmasina sabab olur
tolobin hacminod tasir etmir

tolobin hacminin azalmasina sabab olur
1stehlakin hacmina tosir etmir

satisin hacming tosir etmir

210. Moahsulun giymatinin azalmasi
toklifin hacminin artmasina sabab olur
toklifin hacmino tasir etmir
toklifin hacminin azalmasina sabab olur
Olkads 1gtisadi foalig1 yiiksaldir
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istehsalin miqyasinin genislondirilmasina sabab olur

211. «Qiymat yuvarlaq rogom olmamalidir» deyimi hans1 amils asaslanir
xarclorla alagadar olan amillora
rogabatla slagadar olan amillora
tolobatla alagadar olan ammillars
psixoloji amillora
mohsulun keyfiyyati ilo alagadar olan amillora

212. Ragiblarin vo vasitacilorin qiymota reaksiyasi giymotqoyma prosesinin bu
maorhalasinds tohlil edilir:

masalonin qoyulusu moarhslasinda

qiymoatqoyma amillorinin tohlili marhalasinda

giymat strategiyasinin hazirlanmasi1 moarhoalasinda

ilkin qiymoatin miioyyonlosdirilmasi marhalasinda

giymat giizosthirinin miioyyanlosdirilmasi marhalasinda

213. Mohsulun istehsali ila alagadar olan birbasa xarclara:

Umumi moblagi istehsalin hocminin artmasina (azalmasina) uygun olaraq artan
(azalan) xorclor aiddir

timumi mablagi istehsalin hacmindan asili olmayan xarclor aiddir

Umumi moblogi istehsalin hocminin artib-azalmasindan ashi olmayaraq doyismoz
galan xarclar aiddir

istehsalin hacmi azaldigi halda timumi mablagi artan xarclor aiddir

istehsalin hacmi artdig1 halda iimumi mablogi azalan xorclor aiddir

214. Qiymotqgoyma sahasindo garsiya qoyulmus mogsadlordon konarlagmalar vo
onlarin sabablari giymatqoyma prosesinin bu marhalasindo miisyyaonlosdirilir:

giymat strategiyasinin hazirlanmasi1 marhoalasinda

edilocak giizastlorin miioyyanlosdirilmasi marhalasinda

ilkin gqiymoatin miiayyonlosdirilmasi marhalasinda

son giymatin miioyyanlosdirilmasi marhalasinda

foaliyyatin naticalarinin gqiymatlondirilmasi marhalosindo

215. Zararzizlik noqtasine uygun golon qiymat:

son hadd galirlorinin hacminin son hadd xarclarinin hacmina barabar olmasini tomin
edir

son hadd golirlorinin hacminin son hadd xarclorinin hacmindon ¢ox olmasini timin
edir

son hadd golirlorinin hacminin son hadd xarclerinin hacmindon az olmasini tomin
edir

mohsulun istehsal1 vo satisina ¢okilon xarclorin hacminin optimal olmasini tomin edir
mohsul satisindan alds edilon galirlorin hacminin optimal olmasini tomin edir
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216. Bu giymoatqoyma metodu taloba asaslanan qymotqoyma metodlarina aiddr:
zararsiz ¢evik qiymatqoyma metodu

giymatlarin cari saviyyasina gora qiymatqoyma metodu

investisyanin rentabelliyl normasina gora qiymoatqoyma metodu

mohsul ¢esidi qruruna gora qiymoatqoyma metodu

tender asasinda qiymoatqoyma metodu

217. Bu giymatqoyma metodu talaba asaslanan qymotqoyma metodlarina aiddr:
lideri toglid etma metodu

marketing strategiyasina asaslanan qiymatqoyma metodu

mohsulun keyfiyyatino gora giymatqoyma metodu

mohsulun i¢tehlaker tigtin giymatliliyine gore qiymoatqoyma metodu
movsiimlilys gora qiymatqoyma metodu

218. Marketing menecmentin vozifasi:

miiassisonin marketing boélmosinin idarsetmo strukturunun hazirlanmasi
va struktur vahidlorinin vozifasini miloyyanlosdirmokdir;

tolobin soviyyasino tosir etmoklo miiassisonin qarsiya qoydugu mogsodo
(magsadlars) nail olunmasinin tomin edilmosidir;

marketing iizro miitoxossislorin hazirlanmasi, secilmosi vo onlarin ixtisas
soviyyasinin yiiksoldilmosidir;

miiossisonin ayri-ayr1 bolmolori arasinda slagonin toskilidir;

miiassisonin xarici sirkotlorlo alagasinin toskili vo xarici bazarlara moahsul
cixarilmasinin tomin edilmasidir;

219. Miisssisonin marketing bélmoasinin (sdbasinin) toskilindo on ¢ox totbiq
edilon idaraetmo strukturu:

xotti-stab idaroetomo strukturu, venciir idarsetmo strukturu, regionlar
izro idaroetmo strukturu vo bazarlar (istehlakgilar) tizro idarsetmo strukturudur;

xotti-stab idarsetomo strukturu, venciir idarasetmo strukturu, funksional
idarsetomo strukturu vo bazarlar (istehlake¢ilar) iizra idaraetmo strukturudur;

funksional i1daroetomo strukturu, mohsullar tzro idarsetmo strukturu,
regionlar {izro idaroetmo strukturu vo bazarlar (istehlake¢ilar) iizro idaroetmo
strukturudur;

xotti-stab idaroetomo strukturu, venciir idarasetmo strukturu, mohsullar
lizro idaroetmo strukturu,regionlar {izro idaroetmo strukturu vo bazarlar
(istehlakgilar) tizro idarsetmao strukturudur;

xotti-stab i1darsetomo strukturu, unksional idarsetomo strukturu,
mohsullar {izro idaroetmo strukturu, regionlar iizro idarsetmo strukturu vo
bazarlar (istehlakcilar) tizro idarasetmo strukturudur;

220. Marketingsisteminin 6yranilmasine bu yanasmalar mévcuddur:
sistemli vo kompleks yanasma;

kompleksli vo instutsional yanasma;
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sistemli vo instutsional yanasma;
sistemli vo funksional yanasma;
funksional vo struktur yanagma;

221. Marketingos funksional yanagsmada ona:

marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketinq todqiqatlarinin
aparilmasi vo marketing foaliyyotinin hoyata kegirilmasi {izra tdvsiyyslorin
hazirlanmasi kimi baxilir;

marketingin otraf miihitino dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili,
istehlake¢ilarin tolobatinin, alis motivlorini vo davranisinin dyranilmasi prosesi
kimi baxilir;

bu foaliyyato rohbarliyi hoyata kec¢iron mencerlor vo ya mencer qrupuna
verilmis hiiquq vo solahiyyatlors aid olan soroncam vo vozifolorin ayri-ayri is¢ilor
va is¢i gqruplari arasinda boliisdiiriilmosi izro idaroetms vasitasi kimi baxilir.

qarsiya qoyulan magsade catmaq lciin yerino yetirilon todbirlor kompleksi va
onlarin ardicilligi kimi baxilir;

marketingin otraf miihitino dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili,
istehlake¢ilarin tolobatinin, alis motivlorini vo davranisinin dyranilmasi prosesi
kimi baxilir;

222. Marketings struktur yanasmada ona:

marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketinq todqiqatlarinin
aparilmasi vo marketing foaliyyotinin hoyata kegirilmasi iizro tovsiyyolorin
hazirlanmasi kimi baxilir;

marketingin otraf miihitino dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili,
istehlak¢ilarin tolobatinin, alis motivlerini vo davranisinin dyronilmasi prosesi
kimi baxilir;

marketingin torkib hissolori vo elementlori arasindaki qarsiligh olagalarin
Oyranilmasi kimi baxilir;

hor hansi bir marketing probleminin toskili vo onun hoyata kecirilmasi izro
faaliyyat kimi baxilir;

marketingin otraf miihitino dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili,
istehlak¢ilarin tolobatinin, alis motivloerini vo davranisinin dyronilmasi prosesi
kimi baxilir;

223. Marketingin idara edilmosinin tohlil morholasinda (istigamotinda) bu islofr
hoyata kecirilir:
roqgiblarin giiclii vo zaif toraflorinin miioyyanlasdirilmasi vo giymatlondirilmasi
bazarn tolobatinin 6l¢iilmasi vo prognozlasdirilmasi
marketinq tokliflorinin differensiallagdirilmasi
yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
marketingin togkili
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224. Marketinqgin idaro edilmasinin moqgsad bazarlarinin se¢ilmosi marholosindo
(istigamatindo) bu islofr hoyata kecirilir:
roqgiblarin giiclii va zaif toraflorinin miioyyonlosdirilmasi vo giymatlondirilmasi
bazarin tolobatinin 6l¢iilmasi vo prognozlasdirilmasi
marketinq tokliflorinin differensiallagdirilmasi
yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
marketingin toskili

225. Marketingin idaro edilmosinin marketing strategiyasinin hazirlanmasi
maorhoalasinda (istigamatindo) bu islofr hoyata kegirilir:
roqgiblarin giiclii va zaif toraflorinin miioyyonlosdirilmasi vo giymatlondirilmasi
bazarin talobatinin 6l¢iilmasi vo prognozlasdirilmasi
marketing tokliflorinin differensiallagdirilmasi
yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
marketingin togkili

226. Marketingin idaro edilmosinin yeni mohsulun hazirlanmasi marholasindo
(istigamatinda) bu islofr hayata kegirilir:
raqiblarin giiclii vo zaif toroflorinin miioyyonlosdirilmasi vo qiymatlondirilmasi
bazarin tolobatinin 6l¢iilmosi vo prognozlasdirilmasi
marketing tokliflorinin differensiallagdirilmasi
yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
marketingin togkili

227.Marketinqgin idars edilmosinin marketing proqramlarinin va gorarlarinin
toskili, hoyata kecirilmasi marhalosinda (istigamatinda) bu islofr hoyata kecirilir:

roqiblarin giiclii vo zaif toroflorinin miioyyanlosdirilmasi vo qiymatlondirilmasi

bazarin tolobatinin 6l¢iilmosi vo prognozlasdirilmasi

marketinq tokliflorinin differensiallasdirilmasi

yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

marketingin togkili

228.Yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyast marketingin idara
edilmasinin bu marhalasinds (istigamatindo) hoyata kecirilir:

marketingin idars edilmasinin tohlil marhalasinds (istigamatindo)

maqgsad bazarlarmin se¢ilmasi marhalasinds (istigamatindo)

marketing strategiyasinin hazirlanmas1 marhalasinda

mohsulun hazirlanmas1 marhalasinda

marketing proqramlarinin  vo qorarlarinin  togkili, hoyata kegirilmasi
marhalasinds (istigamatindo)

229. Marketingin togkili marketingin idaro edilmasinin bu morhalasindo
(istigamatinda) hoyata kecirilir:
marketingin idars edilmasinin tohlil marhalasinda (istigamatindo)
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moqsad bazarlarinin se¢ilmasi marhalasinda (istigamatinda)

marketinq strategiyasinin hazirlanmasi1 marhalasinda

yeni mohsulun hazirlanmas1 marhalasindo

marketing proqramlarimin  vo qorarlarinin togkili, hoyata kegirilmosi
marhalasinds (istigamatindo)

230.Marketingin idarsetmao strukturu bu basa diisiiliir dedikdo:

miiassisonin istehsal-satis foaliyyatini hoyata keciron s6ba, bolma, qrup vo
ya struktur vahidlorinin macmusu

bu vo ya digor doracodo marketing faaliyystilo masgul olan is¢ilorin
calisdigi s6bo, bolmo, qrup va ya struktur vahidlorinin macmusu

miiossisonin  maddi-texniki tominati, mohsulunun satisi, marketing
foaliyyotini, avadanliqlarin tomirini hoyata ke¢iron xidmot vo bdolmolori
mocmusu;

miiossisonin marketing bélmasinin onun digar bélma va sébalarls alagoesi;

miiessisonin  biitlin  struktur vahidlorinin, o cilimlodon marketing
bolmasinin vazifa va funksiyalari, onlar arasindakislaqe basa disiiliir;

231. Marketingin funksional idaresetmo strukturundan bu miiassisalorin

istfada etmosi daha moagsadouygundur:

mohsul ¢esidi vo faaliyyat bazarlart mohdud olan miiassisalorin;

spesifik xiislisiyyatlorao malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon vo
geyri markozlosdirilmis idarsetmo prinsipine asaslan miiassisalorin;

istehlak¢ilarinin  mohsul se¢cimi vo davranist bir-birindon farqlonon,
mohsullari spesifik xidmot tolob edon miisssisalorin;

diinyaniin miixtalif 6lks vo regionlarinda mohsul satan miiassisalorin;

miixtalif adot-onanalors malik olan ¢oxsayli dlkslords genis cesiddo mohsul
satan miiossisalorin;

232.Mbohsul ¢esidi vo foaliyyot bazarlari mohdud olan miisssisolorin bu
idaroetms strukturundan istifads etmasi daha moagsadouygundur6

finksional idaraetma strukturundan

mohsul yoniimlii idarsetms strukturundan

bazar yoniimlii strukturundan

regional idarietmas strukturundan

regional vo mohsul yoniimlii idarietma strukturundan

233.Marketinqin mohsul yoniimlii idaroetma strukturundan bu miiassisalorin
istfada etmosi daha moagsadouygundur:
mohsul ¢esidi vo faaliyyat bazarlar1t mohdud olan miiassisalorin;
spesifik xiisiisiyyotloro malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon vo
geyri markozlosdirilmis idaroetmo prinsipinag asaslan miisssisolorin;
istehlakc¢ilarinin - mohsul se¢cimi vo davranist bir-birindon forglonon,
mohsullar spesifik xidmot tolob edon miiossisalorin;
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diinyaniin miixtalif 6lks vo regionlarinda mohsul satan miiassisalorin;
miixtalif adot-onanalors malik olan ¢oxsayli dlkalords genis cesiddo mohsul
satan miiossisalorin;

234. Spesifik xiisiisiyyatloro malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon va
geyri morkozlosdirilmis idarsetmo prinsipino osaslan miiassisolorin bu idaroetmoa
strukturundan istifade etmasi daha magsedauygundur6

finksional idarsetma strukturundan

mohsul yoniimlii idareetma strukturundan

bazar yoniimlii strukturundan

regional idarietms strukturundan

regional vo mohsul yoniimlii idarietms strukturundan

235. Marketingin bazar yoniimlii idaroetmo strukturundan bu miisssisalorin

istfada etmosi daha moagsadouygundur:

mohsul ¢esidi vo foaliyyat bazarlar1 mohdud olan miisssisalorin;

spesifik xiislisiyyatloro malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon va
geyri markozlosdirilmis idarsetmo prinsipine asaslan miiassisalorin;

istehlak¢ilarinin  mohsul se¢cimi vo davranisi bir-birindon forqglonon,
mohsullar1 spesifik xidmaot tolob edon miiossisalorin;

diinyaniin miixtolif 6lks va regionlarinda mohsul satan miiassisalorin;

miixtalif adot-onanalors malik olan ¢oxsayli dlkalords genis cesiddo mohsul
satan miiossisalorin;

236. Istehlak¢ilarmin mohsul segimi vo davranisi bir-birindon forqlonan,
mohsullar1 spesifik xidmoat tolob edon miiassisalorin bu idarsetmo strukturundan
istifado etmasi daha magsadauygundur6

finksional idarsetma strukturundan

mohsul yoniimlii idarsetms strukturundan

bazar yoniimlii strukturundan

regional idarietma strukturundan

regional vo mohsul yoniimlii idarietms strukturundan

237.Marketinqin  regional yoOniimlii idarsetmo  strukturundan bu

miiassisalorin istfade etmosi daha mogsadouygundur:

mohsul ¢esidi vo foaliyyat bazarlar1 mohdud olan miisssisalorin;

spesifik xiislisiyyatloro malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon va
geyri markozlosdirilmis idarsetmo prinsipine asaslan miiassisalorin;

istehlak¢ilarinin  mohsul se¢cimi vo davranist bir-birindon farqlonon,
mohsullari spesifik xidmot tolob edon miiossisalorin;

diinyaniin miixtalif 6lkas vo regionlarinda mohsul satan miiassisalorin;

miixtalif adot-onaonalors malik olan ¢oxsayli 6lkalords genis cesiddo mohsul
satan miiossisalorin;
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238. Diinyaninin miixtalif 6lka va regionlarinda mohsul satan miisssisolorin
bu idaroetma istifado etmasi daha magsadouygundur6

finksional idarsetma strukturundan

mohsul yoniimlii idarsetms strukturundan

bazar yoniimlii strukturundan

regional idarietma strukturundan

regional vo mohsul yoniimlii idarietma strukturundan

239. Strateji marketing planlagsdirilmast idarsetmonin bu soviyyasindo hoyata
kecirilir:

miiossisonin mohsul ¢esidi soviyyasindo

mohsul ndvii saviyyasinda

mohsul nomenklaturasi saviyyasinda

miiossisa saviyyasindo

miiassisonin mohsul kateqoriyasi saviyyasinda

240.Strateji marketing planlasdirilmasi idaroetmanin bu saviyyasinds hoyata kecirilir:
miiassisonin mohsul ¢esidi soviyyasinda
mohsul novii saviyyasinda
mohsul nomenklaturasi saviyyasinda
miiossisonin sexlori saviyyasinda
strateji biznes vahidlari saviyyasinda

241. Strateji marketinq planlasdirilmas1 idarsetmonin bu soviyyasindo haoyata
kecirilir:

miiossisonin mohsul ¢esidi soviyyasindo

mohsul ndvii saviyyasinda

mohsul nomenklaturasi saviyyasindo

miiassisonin sexlari saviyyasindo

miistoqil marketing foaliyyati hoyata keciron bolmalar saviyyasinda

242. “Yuxaridan asagiya” planlasdirma metodunda marketing planlarimin tortib
edilmasi belo hoyata kecirilir:

resurslarin boliisdiiriilmasi haqqinda gorarlar morkozlosdirilmis gaydada miiassisonin
planlagdirma bdlmasi torafindon gobul olunur

resurslarin  boliisdiiriilmasi  hagqinda qorarlar geyri-morkozlosdirilmis gaydada
mohsul izro menecerlor torafindon gobul olunur

mogsadlor geyri-morkozlosdirilmis gaydada mohsul {izro menecerlor torofindon asagi
idaraetma pillalarinds gobul olunur olunur

zoruri resurslarin  hocmi  morkozlogdirilmis qaydada mohsul {izro menecerlor
torafindon asagi idarsetma pillalarinde miisyyan olunur

moqgsadlor do, resurslarda morkozlosdirilmis qaydada mohsul {izro menecerlor
torafindon asagi idarsetma pillalorinde miiayyan olunur
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243. “Asagidan yuxariya” planlasdirma metodunda marketing planlarinin tortib
edilmasi bels hayata kegirilir

marketinqin planlasdirilmas1 morkozlosdirilmis gaydada miiassisonin planlasdirma
bolmasi torafindon hoyata kegirilir

marketingin planlasdirilmas1 geyri-morkozlogdirilmis gaydada asagi idaroetmo
pillalorinds mohsul iizro menecerlar torafindon hoyata kecirilir

magsadlor markazlosdirilmis qaydada yuxar idarsetms pillalorinds miisyyon olunur,
planlar iso asag1 idaroetma pillalarinda tortib edilir

hom magsadlorin miioyyon edilmosi, hom do planlarin tortib edilmasi yuxari
1daraetma pillalorinds hayata kegirilir

planlar morkozlosdirilmis qaydada yuxari idarsetma pillalorinds tortib edilir,
magsadlar is9 asag1 idaroetma pillalorinds miisyyan olunur

244, Miiassisa saviyyasindo strateyi marketing planlasdirilmasi bu ardicilligla hoyata
kecirilir:
SWOT-analiz, mogsadin miioyyon edilmosi, biznes-portfelin tohlili, marketing
strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nazarat
SWOT-analiz, missiyanin miioyyon edilmosi, mogsadin miioyyon edilmasi,
biznes-portfelin tohlili, marketinq strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin
realizasiyas1 vo nozarat
missiyanin miioyyon edilmasi, magsadin miioyyon edilmasi, mohsul-portfelin
tohlili, marketinq strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyast vo
nozarat
missiyanin miioyyon edilmasi, mogsadin miioyyon edilmasi, biznes-portfelin
tohlili, marketinq strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyast vo
nozarat
mogsadin miioyyon edilmosi, missiyanin miioyyon edilmosi, biznes-portfelin
tohlili, marketinq strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyast vo
nazarat

245. Miiassisonin missiyasi bununla miisyyan olunur
miiossisonin istehsal etdiylr mohsullarla
miiassisonin strategiyast ilo
miiassisonin foaliyyatinin toyinati ilo
miiossisonin resurslar ilo
miiassisonin foaliyyat tarixi ilo

246. Miiossisonin missiyasi miiayyan edilorkon bu amil nazozrs alinimar:
milossisonin tarixi
xarici miihit
miiossisonin imkanlari
miiossisonin hacmi
resurslarin mévcudlugu

48



2477. Miiassisonin missiyasi miioyyan edilorkon bu amil nozozrs alinir:
miiassisanin hacmi

miiossisonin tarixi

miiosssisonin istehsal giicii

istehsal edilon mohsullarin ¢esidi

totbiq edilon marketinq strategiyasi

248. “Boston Konsaltiq Qrupun ‘“bazar payi/artim tempi” matrisinin “Ulduzlar”
kvadratinda yerlagon biznes novlarinin:

bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 ise asagidir

bazarin artim tempi asag1, bazar payi iso yiiksokdir

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da ytiksokdir

bazarin artim tempi do, bazar payr da asagidir

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da stabildir

249. “Boston Konsaltiq Qrupun ‘“bazar payi/artim tempi” matrisinin ‘“Problemli
usaqlar” kvadratinda yerlason biznes novlorinin:

bazarin artim tempi yiiksak, bazar pay1 iso asagidir

bazarin artim tempi asagi, bazar payi iso yiiksokdir

bazarin artim tempi do, bazar pay: da ytiksokdir

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da asagidir

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da stabildir

250. “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Sagmal inoklor”
kvadratinda yerlagon biznes novlarinin:

bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 iso asagidir

bazarin artim tempi asagi, bazar pay1 iso yliksokdir

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da yiiksokdir

bazarin artim tempi do, bazar payr da asagidir

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da stabildir

251.“Boston Konsaltig Qrupun ‘“bazar payi/artim tempi” matrisinin “Qapan itlor”
kvadratinda yerloson biznes novlarinin:

bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 iso asagidir

bazarin artim tempi asagi, bazar payi iso yiiksokdir

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da ytiksokdir

bazarin artim tempi do, bazar pay:1 da asagidir

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da stabildir

252. Hom bazarin artim tempi, hom ds bazar pay1 yiiksok olan biznes novlori “bazar
payl/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir:

Dacal usaqlar

Qapan itlor
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Problemli usaqlar
Ulduzlar
Sagmal inoklor

253. Bazarin artim tempi asag8i, bazar payi1 yiikksok olan biznes novlori “bazar
payl/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir:

Dacal usaqlar

Qapan itlor

Problemli usaqlar

Uldizlar

Sagmal inoklor

254. Bazarin artim tempi yiiksok, bazar payr asagi olan biznes ndvlori “bazar
payl/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir:

Vahsi psiklor

Qapan itlor

Problemli usaqlar

Uldizlar

Sagmal inoklor

255. Hom bazarin artim tempi, hom do bazar pay1 asagi olan biznes novlari “bazar
payl/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir:

Dacal usaglar

Qapan itlor

Problemli usaqglar

Uldizlar

Sagmal inoklor

256. “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin
“miiossisonin bazar movqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisindo bu biznes noviino
miinasibatads artim strategiyasi totbiq edilir:

hom bazarin colbediciliyi, hom do miiossisonin bazar movqgeyi yiiksok olan biznes
novlarino

bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqgeyi yliksok olan biznes novlaring
hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movgeyi orta olan biznes
novlaring

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlaring

bazarin calbediciliyi yiiksok, miiossisonin bazar mévgeyi asagi olan biznes novlarine

257. “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin

“miiossisonin bazar movqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisindo bu biznes noviino
miinasibatads inkisaf strategiyasi totbiq edilir:

50



hom bazarin calbediciliyi, hom do miiossisonin bazar movqgeyi yiiksok olan biznes
novlarina

bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévgeyi orta olan biznes novlarina
bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar movqgeyi asagi olan biznes novlarino
bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movgeyi asagi olan biznes névlorinag
hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mdvgeyi orta olan biznes
novlarina

258. “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasimin
“miiassisonin bazar movgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinds bu biznes noviino
miinasibatodo mohkomlondirma strategiyasi totbiq edilir:
hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes
novlaring
bazarin calbediciliyi yiiksok, miiossisonin bazar movgeyi orta olan biznes
novlarino
bazrin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqeyi yiiksak olan biznes ndvlaring
bazrin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqgeyi asagi olan biznes névlarino
hom bazarin coalbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarino

259. “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasimin
“miiassisonin bazar movgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinds bu biznes ndviino
miinasibatods investisiyadan imtina strategiyasi totbiq edilir:

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiossisonin bazar movqeyi yiiksok olan biznes
novlaring

bazarin calbediciliyi yiiksak, miiossisonin bazar mévgeyi orta olan biznes novloring
bazarin colbediciliyi agagi, miiassisonin bazar movqgeyi yiiksok olan biznes névlorina
bazrin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar mdvqgeyi asagi olan biznes novlorino

hom bazarin colbediciliyi, hom do miiossisonin bazar movgeyi orta olan biznes
novlarino

260.“General  Elektrik” vo  “McKsiney&Company” konsalting firmasinin
“miiossisonin bazar movgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisindo bu biznes noviino
miinasibatads bi¢cim strategiyasi totbiq edilir:

bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqgeyi asagi olan biznes novlarina
bazarin calbediciliyi yiiksok, miiossisonin bazar mévgeyi asagi olan biznes novlarine
hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mdvqgeyi orta olan biznes
novlaring

bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqgeyi asagi olan biznes novlarina
hom bazarin coalbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movgeyi asagir olan biznes
novlarino
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261.“General  Elektrik” vo  “McKsiney&Company”  konsalting firmasinin
“miiossisonin bazar movgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisindo bu biznes noviino
miinasibatads himays edilma strategiyasi totbiq edilir:

bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movgeyi yiiksok olan biznes ndvlorina
bazarin calbediciliyi yiiksak, miiassisonin bazar movqgeyi orta olan biznes ndvlorinag
bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar movgeyi asagi olan biznes ndvlarino
bazarin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar movgeyi asagi olan biznes névlorinag
bazarin calbediciliyi asagi, miiassisonin bazar mévqeyi orta olan biznes ndvlorina

262.“General  Elektrik” vo  “McKsiney&Company” konsalting firmasinin
“miiassisonin bazar movgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinds bu biznes noviino
miinasibatods himayas edilma strategiyasi totbiq edilir:

bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqgeyi yliksok olan biznes novlaring
bazarin calbediciliyi yiiksok, miiossisonin bazar movgeyi yiiksok olan biznes
novlarinag

bazarin colbediciliyi yiiksak, miiassisonin bazar movqgeyi orta olan biznes ndvlorina
hom bazarin calbediciliyi, miiassisonin bazar movqgeyi orta olan biznes névlorind

hom bazarin colbediciliyl, hom do miiassisonin bazar mdvqgeyi asagi olan biznes
novlarina

263. “General FElektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasimin
“miiassisonin bazar movgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisindo bazarin calbediciliyi
asagl, milossisonin bazar movgeyi orta olan biznes novlorino miinasibatads bu
strategiyadan istifads olunur:

bicim strategiyasindan

artim strategiyasindan

investisiyadan imtina strategiyasindan

himayo etma strategiyasindan

mohkomlondirms strategiyasindan

264. “Boston Consulting Grup”un hazirladigi matrisdo biznes portfelin tohlili bu
gostaricilora gora hoyata kecirilir:

bazarin calbediciliyi va bazar pay1 gostariciloring

bazarin calbediciliyi vo miiassisonin bazar movqeyi gostaricilorine

bazarin artim tempi vo miiassisonin bazar movqgeyi gostariciloring

bazarin artim tempi vo bazar pay1 gostaricilorine

bazarin calbediciliyi vo miiassisonin bazar movqeyi gostaricilarine

265. Marketing nazarati prosesi bu ardicilligla bas verir:
miisir voziyyotin tohlili, nozarst edilocok gostaricilorin miioyyanlosdirilmasi,
nazarat edilocok gostaricilor iizra tapsiriglarin miisyyanlosdirilmasi, masuliyyatin
boliisdiiriilmosi, miioyyon edilmis tapsiriglarin yerino yetirilmasinin tohlili va
diizolislorin hoyara kegirilmasi
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misir voziyyatin tohlili, mogsadim miioyyonlosdirilmasi, nozarat edilocok
gostaricilor lizra tapsiriglarin miioyyonlosdirilmasi, masuliyyatin boliisdiiriilmasi,
miloyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tohlili vo diizalislorin hoyara
kecirilmasi

maogsadin miloyyanlosdirilmasi, nozarat edilocok gostaricilorin
miloyyonlosdirilmosi, nozarat  edilocok  gostoricilor  iizro  tapsiriglarin
milayyonlosdirilmasi, masuliyyatin boliisdiiriilmasi, miiayyon edilmis tapsiriglarin
yering yetirilmasinin tohlili vo diizalislorin hoyara kegirilmasi

mogsadin  miioyyanlosdirilmasi, miiasir voziyyatin tohlili, nozarst edilocok
gostaricilarin miioyyonlosdirilmasi, nozarat edilocok gostaricilar iizra tapsiriglarin
miloyyonlosdirilmasi, mosuliyyatin boliisdiiriilmast  vo  diizalislorin  hoyara
kecirilmasi

mogsadin  miioyyanlogdirilmasi, miiossisonin marketinqg foaliyyeotinin tohlili,
naozarat edilocok gostoricilorin miioyyanlasdirilmasi, nazarst edilocok gostaricilor
lizro tapsiriglarin - miioyyonlosdirilmasi, masuliyyotin  boliisdiiriilmasi  vo
diizolislorin hoyara kegirilmasi

266. Miiossisonin noyo nail omaq istadiyi, no oldo etmok istodiyi marketing nozarati
prosesinin bu marhalasinda aydinlasdirilir:

mogsadin miiayyonlasdirilmasi

nazarat edilocok gostaricilorin miloyyonlosdirilmasi

nazarat edilocak gostaricilar iizra tapsiriglarin miiayyonlosdirilmasi

miioyyan edilmis tapsiriqlarin yering yetirilmasinin tohlili

mosuliyyatin boliisdiiriilmasi

267. Nozarat edilocok komiyyat, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor marketing nazarati
prosesinin bu marhalasindo miioyyan edilir:

mogsadin miioyyanlosdirilmasi

nozarat edilocak gostaricilorin miioyyanlosdirilmasi

nazarat edilocok gostaricilar lizra tapsiriglarin miisyyoanlosdirilmasi

miloyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tohlili

masuliyyatin boliisdiiriilmasi

268. Qarsiya qoyulmus mogosdin konkretlosdirilmasi va detallagdirilmas: marketing
nazarati prosesinin bu marholasinds hoyata kecirilir:

magsadin milayyonlosdirilmasi

nozarat edilocok gostaricilorin miloyyonlosdirilmasi

nazarat edilocak gostaricilar iizra tapsiriglarin miiayyonlosdirilmasi

miioyyan edilmis tapsiriglarin yering yetirilmasinin tohlili

masuliyyatin boliisdiiriilmasi

269. Marketinqg noazarsti prosesinin bu morhalasindo onu hayata keciracok iscilari,
onlarin salahiyyatlori vo masuliyyati miioyyanlosdirilir:
mogsadin miioyyanlosdirilmasi
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nazarat edilocok gostaricilorin miloyyonlosdirilmasi

nazarat edilocok gostaricilar tizra tapsiriglarin miisyyanlosdirilmasi
miloyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tohlili
masuliyyatin boliisdiiriilmasi

270. Marketinq nazarati prosesinin bu morhalasindo marketing foaliyyatinds nalarin
vo onlarin hansi sababdon bas verdiyi aydinlasdirilir:

maqgsadin miloyyonlosdirilmasi

nozarat edilocok gostaricilorin miloyyonlosdirilmasi

nazarat edilocak gostaricilar iizra tapsiriglarin miioyyonlosdirilmasi

miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili

masuliyyatin boliisdiiriilmasi

271. Marketinqg nazarati prosesinin magasdin miioyyanlosdirilmasi moarhalasinds bu
islora hayata kegirilir:

miiossisonin naya nail omaq istadiyi, no alda etmok istadiyi askar edilir

nazarat edilocok komiyyot, keyfiyyot vo nisbi gostaricilor miioyyanlosdirilir

garstya qoyulmus moaqgasdin konkretlasdirilmasi va detallasdirilmasi hoyata kegirilir
marketinq nozaratini hoyata keciron iscilorin, onlarin salahiyyatlori vo mosuliyyati
miloyyaonlosdirilir

marketing foaliyyatinds nalaorin vo onlarin hansi sababdon bas verdiyi aydinlasdirilir

272.  Marketing  nozaroti  prosesinin  nozarot  edilocok  gostaricilorin
miioyyanlosdirilmasi marhalasinda bu islors hoyata kegirilir:

miiassisonin naya nail omagq istadiyi, na alds etmoak istadiyi askar edilir

nozarat edilocok komiyyat, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miioyyanlosdirilir

garstya qoyulmus moagasdin konkretlasdirilmasi va detallagdirilmasi hoyata kegirilir
marketinqg nozaratini hoyata keciron iscilorin, onlarin salahiyyatlori vo moasuliyyati
miloyyanlosdirilir

marketinq foaliyyatinds nolarin vo onlarin hansi sobabdon bas verdiyi aydinlasdilir

273. Marletinq nazarati prosesinin nazarat edilocok gostaricilor lizro tapsiriglarin
miloyyanlasdirilmasi marhalasinds bu islor hayata kegirilir:
miiassisonin naya nail omagq istadiyi, na alds etmoak istadiyi askar edilir
nazarat edilocok komiyyat, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miioyyanlosdirilir
qarsitya qoyulmus mogosdin konkretlogdirilmosi vo detallagdirilmasi hoyata
kecirilir
marketinq nozaratini hoyata kegiron is¢ilorin, onlarin salahiyyatlori vo masuliyyati
miloyyonlosdirilir
marketinq foaliyyatinds nolarin vo onlarin hansi sobabdon bas verdiyi aydinlasdilir

274. Marketing nozarati prosesinin masuliyyatin boliisdiiriilmosi morhalasindo bu
islor hoyata kecirilir:
miiossisonin naya nail omaq istadiyi, no alds etmak istadiyi askar edilir

54



nazarat edilocok komiyyat, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miiayyanlosdirilir
garstya qoyulmus mogosdin konkretlosdirilmasi vo detallagdirilmas1 haoyata
kecirilir

marketing nazaratini hoyata kegiran iscilorin, onlarin solahiyyatlori vo masuliyyati
miuoyyaonlosdirilir

marketing foaliyyatinds nolarin vo onlarin hansi sobabdon bas verdiyi aydinlasdilir

275. Marketing nozaroti prosesinin  miloyyon edilmis tapsiriglarin - yerino
yetirilmasinin tohlili marhalasinda bu islor hoyata kegirilir:
miiassisonin naya nail omagq istadiyi, na alds etmoak istadiyi askar edilir
nazarat edilocok komiyyat, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miisyyanlosdirilir
garstya qoyulmus mogosdin konkretlogdirilmasi va detallasdirilmasi hay
marketinqg foaliyyotindo nolorin vo onlarin hanst sobabdon bas verdiyi
aydinlasdirilir
marketing foaliyyatinds nolarin vo hansi sobobdon bas verdiyi aydinlasdilir

276. Strateji marketing prosesindo bu formada hoyata kegirilir:
illik marketinq nozarati formasinda

marketing auditi formasinda

monfoatliliys nozarst formasinda

marketinq elementlorinin effektliliying

satisim effektliliyino nazarat formasinda

277. Strateji marketing prosesinda bu formada hoyata kecirilir:

illik marketinq nazarati formasinda

marketingin effektliliyine nazarat formasinda

monfoatliliys nozarst formasinda

satis niimayondosinin foaliyyatinin effektliliyino nozarat formasinda
satisim effektliliyino nozarst formasinda

278. Marketinqg nozaratinin illik plan nozaroti formasinda bu gostoriciloro nozarot
edilir:

satisin hacmino

monfaatliliys

satis niimayondasinin foaliyyatinin effektliliyine

rekalmi effektliliyino

satisin effektliliyino

279. Marketinqg nozaratinin illik plan nozarati formasinda bu gostaricilora nozarat
edilir:

bazar payina

monfoatliliyo

satisin effektliliyino

boliisdiirmonin effektliliyino
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marketinqgin effektliliyino

280.Marketing nozaratinin illik plan nozarati formasinda bu gostaricilora nozaroat
edilir:

monfaatliliys

marketing xarclarinin satisin hacming nisbatina

satis niimayandasinin faaliyyatinin effektliliyino

rekalmi effektliliyino

satisin effektliliyino

281.Marketing nozarotinin marketinqg elementlorinin  effektliliyine  nozarati
formasinda bu gostaricilora nozarat edilir:

satisin hacmino

bazar payina

satis niimayondasinin foaliyyating

marketinq xarclarinin satisin hacmina nisbating

monfoatliliys

282. Miiassisa 2011-ci ildo 120 min man. A mohsulu vo 120 min man. B mohsulu
satmagi planlasdirmisdir. {lin sonda molum olmusdur ki, miiossisa il arzindo 144 min
man. A mohsulu vo 161 min man. B mohsulu satmisdir. Bu mohsullar iizro plandan
konarlagsma miivafiq olaraq bu gadar togkil edir:

19% va 16%

16% va 19%

20% va 15%

21% va 16%

21% vo 17%

283. Miiossiso 2011-ci ildo 144 min man. A mohsulu vo 160 min man. B mohsulu
satmag1 planlasdirmusdir. Ilin sonda molum olmusdur ki, miiossisa il arzindo 115,2
min man. A mohsulu vo 140,8 min man. B mohsulu satmisdir. Bu mohsullar {izro
plandan konarlasma miivafiq olaraq bu qodoar togkil edir:

-19,5% va +11,5%

-20% va -12%

-20,5% va -12,5%

-20,5% va -12,5%

-21% vo +13%

284.Miiassiso 2011-ci ildo 240 min man. A mohsulu vo 260 min man. B mohsulu
satmagi planlasdirmisdir. {lin sonda molum olmusdur ki, miiossisa il arzindo 264 min
man. A mohsulu vo 306,8 min man. B mohsulu satmisdir. Bu mohsullar iizro plandan
konarlasma miivafiq olaraq bu qodar toskil edir:

9,5% vo 15%

9,7% vo 15,5%
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10% vo 18%
10,5% vo 18,2%
10,8% vo 18,5%

285.Miiassisa 2011-ci ildo 220 min man. A moahsulu vo 240 min man. B mohsulu
satmag1 planlasdirmusdir. Ilin sonda molum olmusdur ki, miiossisa il orzinde 239,8
min man. A mohsulu vo 228 min man. B mohsulu satmigsdir. Bu mohsullar {izro
plandan konarlasma miivafiq olaraq bu qadar toskil edir:

8,2% vo -4,2

8,4% vo -4,4

8,8% va -4,8

9% va -5%

9,4% va -5,3%

286. Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk soviyasi digorlorino nisboton
daha asagidir:

ixracatda

lisenziyalasdirmada

miiqavls izro 1idaroetmoado

miistorok miiossisado

xaricda 6zol miiassisada

287. Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsak¢inin satis kanalina
nazarati digarlorina nisbaton daha zaifdir:

ixracatda

lisenziyalagdirmada

miiqavls izro idaroetmado

miistorok miiossisado

xaricda 0zol miiassisada

288. Beynoalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk soviyasi digarlarine nisbaton
daha yiiksokdir:

ixracatda

lisenziyalagdirmada

miigavls lizr1 idaroetmada

miistorok miiossisodo

xaricda 6zal miiassisada

289.. Beynolxalq bazarlara c¢ixmanin bu formasinda istehsak¢inin satis kanalina
nazarati digarloring nisbaton daha giicliidiir:

ixracatda

lisenziyalasdirmada

miiqavle izro 1idaroetmoado

miistorok miiossisado
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xaricda 0zal miiassisada

290. Beynolxalq bazarlara cixmanin bu formasi miistorok sahibkarliq fealiyyatna
aiddir:

1dxal-ixrac kompaniyasi

ixrac kompaniyasi

lisensiyalasdirma

toroma kommersiya kompaniyasi

xarici distribiitorlar

291. Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasi miistorok sahibkarliq fealiyyatno
aiddir:

idxal-ixrac kompaniyasi

ixrac kompaniyasi

miigavils iizro idarosetma

xarici niimayandalik

yerli agentlor

292. Xidmat:

istehlakcinin aldigi vo istifads etdiyi istonilon seydir;

istehlak¢inin aldigi, lakin miilkiyyat¢isi olmadigi istonilon duylmaz nemaotdir;
istehlak¢inin aldigi vo istifads etdiyi istonilon mohsuldur;

bazara toklif vo tolobat 6domo qabiliyyatino malik olan iansan omoyi ilo
yaradilmis vo ya tobiot torafindon hazir sokildo verilon sorvatlordir;

istehlak¢inin aldigi, lakin miilkiyyatgisi olmadigr istonilon maddi forma almis
mohsuldur;

293. Duyulmazliq monbadon ayrilimazliq vo keyfiyyatinin geyri stabiliyini hansi
mohsullar ii¢tin xarakterikdir?

istehsal vasitolori;

1stehlak vasitolori;

kond tosarriifatt mohsullari;

asasl tikinti obyektlori;

xidmatlor;

294. Asagida gostarilonlordon hansilar xidmot marketing kompleksino aiddir:
mohsul, giymot, boliisdiirma vo havaslondirmao, is¢i heyoti;

mohsul, qiymot, keyfiyyat, sohadotnama vo miiossisonin idarsetma strukturu;
mohsul, boliisdiirma vo satis kanallari, strateji marketing planlasdirilmast;
mohsul, qiymaot, boliisdiirmo, hovaslondirma, keyfiyyat, heyat vo sohadotnamo;
idaroetmo strukturu, boliisdiirmo vo satis kanallari, mohsulun moévgelasdirilmasi;

295. Qeyri kommersiya marketingi:
bank sahibkarliginda totbiq edilon marketinq foaliyyatidir;
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maliyyo resurslar1 bazarinda totbiq edilon marketing foaliyystidir;

informasiya texnologiyalar1 bazarinda totbiq edilon marketing foaliyyatidir;
monfaat aldo etmok mogsadi giidmoyon miiassisa vo toskilatlarda totbiq edilon
marketing foaliyyatidir;

qiymotli kagizlar bazarinda totbiq edilon marketing foaliyyatidir;

296. Asagida gostorilon marketing formalarinin hanst geyri kommersiya
marketingino aiddir:

istehsal vasitolori marketingi;

xidmot marketingi;

istehlak vasitalori marketingi;

informasiya texnologiyalar1 marketingi;

ideya marketinqji;

297. Qeyri kommermiya marketingin mogsadi:

monfaat alda edilmosidir;

mossullarin satisini hoyata kegirilmosidir;

totbiq edildiyi obyektin imicinin yaradilmasi, ona miinasibatin dayisdirilmasidir;
mohsulun istehsalina ¢okilon xarclorin soviyyasinin asagi salinmasidir;

totbiq edildiyi obyektin satisinin hoyata kegirilmasidir;

298. Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk saviyasi digarlorine nisbaton
daha yiiksokdir:

ixracatda

lisenziyalasdirmada

miiqavlo lizr1 idaroetmada

miistorok miiossisado

xaricda 6zal miiassisada

299 Mohsulun satis hocminin artirilmasit noticosindo monfoot oldo edilmosine
yonalmis faaliyyat bu konsepsiyaya asaslanir:

sosial-etik marketinq konsepsiyasina

mohsulun tokmillosdirilmasi konsepsiyasina

kommersiya amillorinin intensivlosdirilmasi konsepsiyasina

miiasir marketing konsepsiyasina

istehsalin tokmillogdirma konsepsiyasina

300. Marketingin nozarat edilon otraf miihit amillorino aiddir:
miiossisdon konar mikromiihit amillori

iqtisadi, sosial vo demogqrafik amillor

istehlak¢ilarin tolabatini miisyyon edon amillor

miiossisa torofindon miioyyon edilon vo idars edilon amillordir
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makromiihit amilloridir
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