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Sual: Istenilan firma asagidaki marketing elementlari ils bazara tesir gdstars bilir: (Caki:
1)
® mahsul, giymat, bolisdlirma ve havaslandirms vasitesile
mahsul, giymat, havaslandirma ve nazaratin toskili vasitesile
giymat, bolusdurma, haveslendirma va nazaratin tagkili vasitasile
mahsul, bolusdurma, havaslandirma
mahsul, bolusdirme, havaslendirma va SWOT-tahlil vasitasila

Sual: Marketing kompleksinin elementlarina aiddir: (Caki: 1)
mahsul, giymat, bolusdirma ve nazarat
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mahsul, giymat, havaslandirma ve nazarat

® mohsul, giymat, bollisdlirma va havaslandirma
mahsul, bolusdlirme, havaslendirma va nazaret
giymat, bolusdurma, haveslendirma va nazarast

Sual: Mahsulun satig hacminin artiriimasi naticesinde manfest alde edilmasina yonalmis
foaliyyet bu konsepsiyaya asaslanir: (Caki: 1)

sosial-etik marketinqg konsepsiyasina
mahsulun tekmillagdiriimasi konsepsiyasina
® kommersiya amillarinin intensivlesdiriimasi konsepsiyasina
muasir marketing konsepsiyasina
istehsalin tekmillegdirma konsepsiyasina

Sual: Marketing konsepsiyasina gora manfastin mablagini maksimallasdirmaq tgun
muassisa: (Caki: 1)
istehsal xarcloerini maksimum azalmalhdir
mahsul va xidmatlarine maksimal giymat musayyan etmalidir
istehsal texnologiyasini takmillasdirmalidir
® telabati 6daye bilan mahsul istehsal etmalidir
marketing planlari tertib etmalidir

Sual: Kommersiya amillarinin intensivlesdiriimasi konsepsiyasina gore muassisa satisin
hacminin artirilmasi ugun: (Caki: 1)

mahsul va xidmatlarine maksimal giymat muayyan etmalidir
ekoloji cahatdan tamiz mahsullarin istehsalini teskil etmalidir
® satigin havaslandiriimasi tedbirleri hazirlamali ve hayata kegirmalidir

istehlakgilarin telabatlarini yrenmali ve ona uygun galan mahsullarin istehsalini
toskil etmalidir

mahsulun istehsall ve satigina ¢akilan xarclarin ixtisar edilmasini temin etmalidir

Sual: Bu, marketingin funksiyalarina aiddir: (Caki: 1)

marketing tadqigatlari; mahsul ¢esidinin planlagdiriimasi; mahsullarin
bolusdurulmasi vae satisin tagkili; satisin haveslaendirilmasi va reklam; marketing
nazarati

situasiyali tehlil; mahsul gesidinin planlasdiriimasi; mahsullarin bolug~duralmasi ve
satigin tagkili; satisin havaslandiriimasi ve reklam; giymatqoy"ma

marketing tadqigatlari; mahsul ¢esidinin planlagdiriilmasi; musssisanin bazar
movqgeyini muayyanlagdiriimasi; satigin haveslendirilmasi; marketing nazarati

® marketinq tadgiqatlari; mahsul gesidinin planlasdiriimasi; mahsullarin

bdlUsdurilmasi ve satisin teskili; satisin haveslaendiriimasi va reklam; giymat~qoy—ma

marketing tadqigatlari; mahsulun bazar movqgeyinin giymatlendirilmasi; mahsullarin
bolusdurilmasi ve satisin teskili; satisin haveslaendiriimasi ve reklam; marketing
nazarati

Sual: Konversiya marketingi telabatin bu halinda tatbiq edilir: (Caki: 1)
telebat azalmaga dogru meyl etdikda



telabat qeyri stabil olugda
telabatin hacmi haddan ¢ox oldugda
tolabat irrasional oldugda

® cavablarin heg bir dogru deyildir

Sual: Mahsul istehlakgilarin saglamligina ziyan vurdugu halda marketingin bu formasi
totbiq edilir: (Coki: 1)
konversiya marketinqi
® aks tesirli marketing
sinxromarketing
inkisaf eden marketing
temarkuzlasmis marketing

Sual: Bu, marketing konsepsiyasinin tekamullinu tam ahate edir? (Caki: 1)

istehsal texnikasi ve texnologiyasinin tekmillagdiriimasi, mahsulun takmillesdirilmasi

istehsal texnikasi ve texnologiyasinin tekmillagdiriimasi, kommersiya amillarinin
intensivlesdiriimasi, ticaratin tagkilinin takmillesdirilmasi

ticaratin tagkilinin takmillagdirilmasi, istehlak¢inin marketigni ve sosial-etik marketing

® istehsalin takmillasdirilmasi, mahsulun tekmillagdiriimasi, kommersiya amillarinin

intensivlasdirilmasi, istehlak¢inin marketigni ve sosial-etik marketing

mahsulun tekmillagdiriimasi, kommersiya amillerinin intensivlesdiriimasi,
istehlakcinin marketingi ve sosial-etik marketing

Sual: Marketing konsepsiyasina gora muassise maksimum manfoest alda edilmasina
bunun hesabina nail olmalidir (Caki: 1)
mahsulun istehsalina va satisina ¢okilon xarclerin ixtisar edilmasi
daha ¢ox mahsul satiimasi
yeni mahsular hazirlanmasina va moévcud mahsullarin xdsusiyyatlarinin
tokmillegdiriimasi
bdlisdirma va satisg kanallarinin dizgun secilmasi;
® istehlakgilarin talebatlarina va alig motivlerina daha ¢ox uygun galan mahsul
istehsal edilmasi

Sual: Marketing konsepsiyasina gora muassisenin istehsal-satis faaliyyatinin
planlasdiriilmasina bundan baglanilir: (Caki: 1)

yeni mahsullarin variantlarinin hazirlanmasi ve istehsalindan

mahsullarin modifikasiyasindan

® istehlakgilarinin talebatlarinin ve problemlarinin dyrenilmasindan
muassisanin istehsal bazasinin tegkili Uzre tadbirlarin planlasdiriimasindan
mahsullarin gérunusunin, dizayninin ve gqablasdiriimasinin yaxsilasdirilmasi ve
tokmillasdiriimasindan

Sual: Marketing yanagsmasi baximindan bazar: (Caki: 1)
mubadile prosesidir
konkret regionun ahalisidir
konkret regionda yerlagen butiin muassisalerin macmusudur



® oxsar talabatlari olan istehlakgilarin macmusudur
muassisanin mahsuluna maraq gosteran istehlakgilarin bir hissasidir

Sual: Muxtslif davraniglara, sosial statusa va diger xarakteristikalara malik istehsakgilar
bazarinda faaliyyat gdsteran miassisa bazari seqmentlesdirmadan eyni bir mahsulla
batun istehlakgilarin talebatini 6demays cehd etmis va ugursuzluga ducar olmusdur.
Buna gore das indi yalniz 2-3 bazar seqgmentinda fealiyyat gostaermayi garara almisdir. Bu
halda muassisa hansi marketing formasindan istifade etmalidir: (Caki: 1)

diferensiallagdiriimamis marketinqdan
® diferensiallagdiriimis marketinqden

temarkuzlasmis marketinqgdan

aktiv marketinqdan

passiv marketinqdan

Sual: Marketoloqun vazifasi nadir? (Caki: 1)
blddcays olan borcun hesablanmasi, bazarin formalasdirilmasi va gorunmasi
amak haqqinin ddanilmasi, bazarin formalasdiriimasi ve qorunmasi, budceaya olan
borcun hesablanmasi
biznes planin hazirlanmasi, satigin asanlasdirmasi ve samaraliliyinin artiriimasi,
amak haqqinin 6danilmasi
® tolabi idara etmakla manfeast alde etmak yollarinin musyyanlasdirmak, bazarin
formalasdirilmasi ve qorunmasi, satigin asanlasdirmasi va semaraliliyinin artiriimasi
talobi idare etmakle manfoat alde etmak yollarinin misyyanlesdirmak, bazarin
formalagdirilmasi ve qorunmasi, budcayas olan borcun hesablanmasi
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Sual: Asagidakilardan hansi marketoloqun vezifasina aid deyil? (Caki: 1)
® budcays olan borcun hesablanmasi
tolabi idare etmoakle manfeat alde etmak yollarinin miayyanlesdirmak
bazarin formalasdiriimasi ve qorunmasi
satisin asanlasdirmasi
satisin semaraliliyinin artiriimasi

Sual: Asagidakilardan hansi marketoloqun vezifasina aid deyil? (Caki: 1)
® amak haqqinin 6danilmasi
tolabi idare etmoakle manfeat alde etmak yollarinin miayyanlesdirmak
bazarin formalasdiriimasi ve qorunmasi



satisin asanlasdirmasi
satigin samaraliliyinin artiriimasi

Sual: Marketing baximindan bazarin tasniflagdiriimasi hansidir? (Caki: 1)
Istehlak bazari, investisiya bazari, emak bazari
omak bazari, istehlak bazari
® |stehsal-texniki tayinatli mahsullar bazari, istehlak mahsullari bazari
investisya bazari, kommersiya bazari
amak bazari, istehlak mashullari bazari

Sual: Talebatin bu halinda demarketing tatbiq edilir (Caki: 1)
tolebat yuksak oldugda
telabat azalmaga dogru meyl etdikde
telabat geyri stabil odugda
® telabatin hacmi taklifin hacmindan ¢ox oldugda
tolebat tareddud etdikda

Sual: Talebatin bu halinda konversiya marketinginden istifada olunur (Caki: 1)
® telabat neqativ olduqda
telabat geyri stabil olugda
telabatin hacmi yuksak olduqgda
telabat asagi oldugda
teloebat azalmaga dogru meyl etdikda

Sual: linsanin saglamligina ve etraf mihite monfi tasir gdsteran mehsullarin istehsali ve
satis1 zaman tatbiq edilir (Caki: 1)

differensiallagdiriimamig marketing
® oks tasirli marketing

konversiya marketingi

haveslendirici marketing

inkisaf eden marketing

Sual: Ne zaman sinxromarketinqin tatbigi magsadauygundur (Caki: 1)
® talebatin hacmi teraddud etdikde
telabatin asagi dugmays basladigi halda
istehlakgilar mUassisanin mahsuluna maraq gostermadiyi halda
telabatin hacwmi teklifin hacmindan ¢ox oldugu halda
telabatin hacmi stabil oldugda

Sual: Talebatin hansi formasinda remarketingin tetbigi maqsadauygundur (Caki: 1)
neqativ telabat
® azalan talebat
irrosional talebat
haddan artiq telebat



muxtalif sebablardan telebatin taraddud etdiyi halda

Sual: Talabatin hansi halinda muassisanin reklamdan istifade etmasi effektli deyildir:
(Caki: 1)
neqativ telabatda
azlan telabatda
movsumu talebatda
® hadden artiq telebatda
coxalan telabatda

Sual: Mahsulun takmillesdiriimasini asas hesab edan konsespiya: (Caki: 1)
Fardi marketing konsespiyasidir
Sosial etik marketing konsespiyasi
Marketing konsespiyasidir
Modernlesdirma konsepsiyasidir
® Satis konsepsiyasidir

Sual: istehsalin tekmillasdirilmasini esas hesab eden konsespiya: (Caki: 1)
Fardi marketing konsespiyasidir
Sosial etik marketing konsespiyasi
Marketing konsespiyasidir
Modernlesdirma konsepsiyasidir
® Satis konsepsiyasidir

Sual: Satig saylarinin guclandirilimasini esas hesab edan konsespiya: (Caki: 1)
Fardi marketing konsespiyasidir
Sosial etik marketing konsespiyasi
Marketing konsespiyasidir
Modernlagdirma konsepsiyasidir
® Satis konsepsiyasidir

Sual: Gizli teleb zamani1 marketingin vezifasi nadir: (Caki: 1)
telabin paylanmasi zamani teraddudlerin yumsgaldilmasi
servis xidmatlarinin azaldilmasi

® talabi seamarali 6dayan mahsullarin yaradilmasi
telebi azaltmalidir
mahsulun giymatini asag! salmalidirlar
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Sual: Qeyri-sabit taloeb zamani marketinqin vazifasi nadir: (Caki: 1)
® talabin paylanmasi zamani tereddudlerin yumsgaldilmasi
servis xidmatlarinin azaldilmasi
telabi semarali 6dayan mahsullarin yaradilmasi
telabi azaltmalidir
mahsulun giymatini asag! salmalidirlar

Sual: Hadden artiq telab zamani1 marketinqin vezifasi nadir: (Caki: 1)
telabin paylanmasi zamani teraddudlerin yumsgaldilmasi
® servis xidmatlarinin azaldilmasi
telabi semarali 6dayean mahsullarin yaradilmasi
servis xidmatlari artiriimalidir
mahsulun giymatini asag! salmalidirlar

Sual: ©gar alici maehsulun alinmasi zamani uzaq masafe get etmaya hazirdirsa telab:
(Caki: 1)
® XUsusi telabdir
Passiv telabdir
Qeyri-rasional telabdir
Daimi talebdir
Manfi talebdir

Sual: ©ger alici, mahsulun alinmasi zamani manfi cehatler bareds xebardarliq edilirss,
talob: (Coki: 1)
Xususi telabdir
Passiv telabdir
® Qeyri-rasional talabdir
Daimi telabdir
Manfi talebdir

Sual: ©gar alici mahsula qarsi lageyddirss, talab: (Caki: 1)
Xususi talabdir
® Passiv talebdir
Qeyri-rasional telebdir
Daimi talebdir
Manfi talebdir

Sual: ©gar alici maehsulu almamaq Ugun alave xarcler gekmays hazirdirsa, taleb: (Caki:
1)

Xususi talabdir

Passiv telabdir

Qeyri-rasional telebdir



Daimi telabdir
® Manfi telabdir

Sual: ©gaer alici, mitemadi olaraq mahsulu alirsa ve alis zamani migayisaya az xarc
cokirsa, talab: (Caki: 1)
Xususi telabdir
Passiv talabdir
Qeyri-rasional talebdir
® Daimi telabdir
Manfi talebdir

Sual: XUsusi taleb oldugu zaman: (Caki: 1)
® Alici mahsulun alinmasi zamani uzaq masafa gat etmayes hazirdir
Alici mutemadi olaraq mahsulu alir va alis zamani muqayisaye az xarc ¢akir
Alici mahsula qarsi lageyddir
Alici mahsulu almamaq ugun alave xarclar gekmaya hazirdir
Alici mahsulun alinmasi zamani manfi cehatlar barede xabardarliq edilir

Sual: Daimi taleb oldugu zaman: (Gaki: 1)
Alici mahsulun alinmasi zamani uzaq masafe qet etmaya hazirdir
® Alici mutamadi olaraq mahsulu alir ve alis zamani miugayisaye az xarc ¢akir
Alici mahsula qarsi lageyddir
Alici mahsulu almamaq ugun alave xarclar gekmaya hazirdir
Alici mahsulun alinmasi zamani manfi cehatlar barede xabardarliq edilir

Sual: Maqgsad bazarina daxil olarken kltlevi (tam) shats etms strategiyasindan istifada
etmak maqgsadauygun deyil, ager: (Coki: 1)
firma mahsul differensiasiyasi strategiyasini reallasdirirsa
batin bazar magsad bazari kimi goturulurss
® alicilarin talebatinda muxtaliflik yuksakdirse
alicilarin talebatlari eynidirsa (oxsardirsa)
firma bazarda olan bitln telebatlari 6daya bilerse
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Sual: Marketingin makromuhiti dedikda na baga dusulur: (Caki: 1)
® milli iqtisadiyyatin makrosaviyyasina aid olan,yalniz bazar subyektlarina deyil,butun



bazar subyektlarinin foaliyyatine tesir edan global amiller

bilavasite muassisa ils igtisadiyyatin eyni saviyyasinda yerlagan ve onun faaliyyatini
temin eden ve tasir edan amillar ve subyektlar macmusu.

bilavasite mlassisanin istehsal-satis fealiyyatine aid olan ve marketing faaliyyatinin
idara edilmasina va hayata keciriimasinatasir edan amillar macmusu.

bilavasite muassisa ils igtisadiyyatin eyni saviyyasinds yerlasan,onun istehsal-
maliyye fealiy-yatinin hayata kegirilmasini temin eden musassisadan kanar amillar va
subyektlor macmusu.

ganunvericilik aktlarinda nezards tutulan hallar istisna olmagla,misassise tersfindan
musteqil muayyen edilan va idars edilan atraf muhit amillarn.

Sual: qanunvericilik aktlarinda nazerda tutulan hallar istisna olmaqgla,muassisa tarafinden
mustaqil miayyan edilan ve idars edilan atraf mahit amillern. (Caki: 1)
bazar faaliyyetina tasir gdstaran subyekt va amillarin macmusu
® igtisadiyyatin mikro saviyyasina aid olan va muassisanin fealiyyatina tasir gostaren
subyekt ve amillarin macmusu

igtisadiyyatin makro saviyyasina aid olan ve muassisanin fealiyyatins tasir gosteren
subyekt va amillarin macmusu

istehsal texnologiyasina tasir gosteraen subyekt ve amillerin macmusu
resurslarla temin eden musassisa va tagkilatlarin macmusu

Sual: Marketingin muassisadan kanar mikromuhit amillari: (Caki: 1)

muassisanin yalniz bazar faaliyyatina deyil bltlin bazar subyektlarinin faaliyyatina
tosir eden amillerdir

muassisenin istehsal-maliyya foaliyyatine aid olan va onun marketing faaliyyatine
tosir eden amillerdir

muassisanin istehsal-maliyye faaliyyatina tasir gostaran butlin subyekt ve amillerin
macmusudur

® muaessisa ila igtisadiyyatin eyni saviyyasindes yerlosan, muassisanin nazarst edos

bilmadiyi ve onun istehsal-maliyys faaliyyatinina tesir edan amillardir

muassisanin tasir, idare eda bilmadiyi, yaxud tasir saviyyasi haddan artiq asagi
saviyyads olan ve ona uygunlagmaga vadar oldugu atraf muhit amillaridir

Sual: Marketingin muassisadaxili mikromuhit amillari: (Caki: 1)

muassisanin tasir, idare edsa bilmadiyi, yaxud tasir saviyyasi haddan artiq asagi
saviyyads olan ve ona uygunlagmaga vadar oldugu atraf muhit amillaridir

muassisenin istehsal-maliyya foaliyyatine tesir gostaren butin subyekt ve amillarin
macmusudur

® musassisanin istehsal-maliyys foaliyystine aid olan, miassisa terafindan idars edilon

va onun marketing fealiyyatina tesir edan amillardir

muassisae ilo igtisadiyyatin eyni seviyyasinda yerlagan, muassisanin nazarat eda
bilmadiyi ve onun istehsal-maliyyas faaliyystinine tesir edan amillardir

muassisanin yalniz bazar faaliyyatina deyil butliin bazar subyektlarinin faaliyyatina
tasir edan amillardir

Sual: Marketingin nazarast edilan straf muhit amillarina aiddir: (Caki: 1)
muassisden kanar mikromuhit amillari
igtisadi, sosial va demoqrafik amiller



istehlakgilarin talabatini maayyan edan amiller
® musassisa tarefindan muayyan edilan va idars edilan amillardir
makromuhit amillaridir

Sual: Marketingin nazarat edilmayon atraf muhit amillari: (Caki: 1)
muassisa terafinden muayyan edilen ve idara edilon amillerdir

® musessise tarafinden musayyen edilmayan ve muassisanin onlara uygunlasmali
oldugu amillardir

muaasisanin ali rehbarliy terafinden muayyan edilon amillerdir
muaasisanin marketing sdbasi taerafinden miayyan edilan amillerdir
muaasisanin istehsal va texniki sobasi tarafinden musyyen edilon amillardir

Sual: Bu amiller marketingin makro muhitinin igtisadi amillarina aiddir: (Caki: 1)
Firmanin innovasiya siyaseti ve onun asas raqiblari
ahalinin galirlerinin saiyyasi
® olkanin tesarrufat qurulusu ve igtisadi inkisafi
istehsalin ixrac yonumluluyu
idxal yonUmlU mahsullarin alinmasi imkanlari

Sual: Marketingin makro mahitinin sosial amillerine aiddir: (Caki: 1)
MH(NMacUmnaHbIH SaBiyyasi
NCTeLNakblH AMHAMUKaChl BA rypynyLuy
® gelirlerin saviyyasi BA aile budcasinin bolugdurulmasi
umumi daxili mahsulun hacmi
inflyasiyaHblH soBiyyasi

Sual: Marketingin makro muahitinin demoqrafik amillerine aiddir: (Caki: 1)
istehlakcinin statusu
igtisadiyyatin inkisaf tempi
umumi daxili mahsulun hacmi
har nafera digan milli galirin hacmi
® ghalinin migrasiyasli Bs tabii artimi

Sual: Musssise terafinden nazarast edilan amillers aiddir: (Caki: 1)
kontakt auditoriyasi
® mahsullarin bolusdurulmasi va satisi
xammal ve mahsul gondaranlar
istehlakgilar Ba vasitacilor
mustarilor

Sual: Musssise terafinden nazarat edilmayoan amillare aiddir: (Caki: 1)
istehlakcilar
® mahsul gondaranlar
mahsullarin bolugdurulmasi ve satigi



giymat
mahsul

Sual: Marketingin bu atraf muhiti amili siyasi amillere aiddir: (Caki: 1)
Olkada sahibkarliq fealiyyatinin tenzimlanmasi tamin eden ganunlar;
Banklar va bank fealiyyasti hagqinda Qanun

® xaricden mahsul almaya muhasibat
istehlakcilarin haquglarinin mudafiasi Uzra dovlat tegkilatlar
sahibkarliq etikasi

Sual: Marketingin hiquqgi muhiti: (Caki: 1)
istehlakg¢ilarin manafeyini geyri-mikammeal, hagsiz sahibkarliq fealiyyatinden
mudafia edan qanunvericik aktlarinin macmusudur

® olkade sahibkarlig fealiyyatinin hayata keciriimasini va tenzimlanmasini temin edan
ganunlar ve ganunvericilik aktlarinin macmusudur

sahibkarliq etikasi va istehlakgilarin htiquglarinin miudafiesi Gzre dovlet ve ictimai
toskilatlarin macmusudur

xaricden mahsul alinmasini tanzimlayen qaydalar va valyuta mahdudiyyatleridir

ayri-ayri siyasi va dovlet xadimleri ile gargiligh munasibatlerin tanzimlanmasi
gaydasidir
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Sual: Kontakt auditoriyasi: (Caki: 1)

® muassisainin gargisina qoydugu magqgsadlare ¢catmaqda ona yardem gosteren
muassisalardir

muassisa ile birbasa slagada olan ve onun mahsullarini alan alicilardir
muassisa ile birbasa alagada olan ve onu mahsullarla tamin edan tachizatgilar

muassisa ile birbasa slagade olan ve onun mahsullarinin satisini teskil eden
toskilatlardir

muassisaya marketinq xidmati gosteren tagkilatlardir

Sual: “A* fabrikinin mikro muhitina daxil deyil: (Caki: 1)
fabrike xidmat gostaran bank
gablasdirma mallarinin techizatgisi
® huqug-muhafize orqanlari
fabrikin mahsulunu alan musssise
fabrikin mahsulunu satan muassisa




Sual: Bu amillar musassisadan kanar marketing mahit amilleridir: (Caki: 1)
korporativ madeniyyaet
® mahsulgondaranlar
giymat
mahsul
bolusdirma ve satis sistemi

Sual: Hadef bazarinin hidudlari marketing muahitinin asagida sadalanan bu amilleri
hesabina genigloandipunup: (Caki: 1)
igtisadi amil
demografik amil
sosial amun
siyasi-htiqugi amil
® elmi-texniki amil

Sual: Marketing vasitegilarine ang egunup: (Caki: 1)
mahsulgdndaranler
® marketing tadqiqgatlari tegkilatlar
kontakt auditoriyasi
KUTNSABM MHpOopMacuina BacuATANAapu
mustarilar

Sual: Bu amillar marketingin madani muhitini xarakteriza edir: (Caki: 1)
insanlarin hayat saviyyesi
® insanlarin cemiyyatle munasibati
raqiblarin bir-birine munasibati
sosial gruplar
referent qruplar

Sual: Musssisenin fealiyystinde maraqli olan kontakt auditoriyasina gaxunawnp: (Caki: 1)
mahsulgondaranler
marketing institutlar
maliyya-kredit Ba vergi tegkilatlari
xeyriyya BA baladiys taskilatlari
® KUTNABKU MHOpMacuma BacuUAaTaNapu

Sual: Musssisanin ali rehbarliyi terefinden muayyan edilan marketingin muassisadaxili
amillarina aiddir: (Caki: 1)
bolusdirma Ba caTtbIww
marketingin maqgsadi Ba maqsad bazarlari
giymat B rummaTronma
® muassisanin magsadi B mussisadaxili koorporativ madaniyyat
marketunq bolmasinin strukturu




Sual: Marketingin muassisenin marketing bélmasi tarafinden musyyen edilon
muaassisadaxili amillerine aid egunup: (Caki: 1)

mussisadaxili koorporativ madeniyyat
muassisanin idareetma struktiru
® marketingin magsadi Ba muassisanin magsad bazari
muassisanin faaliyyst sahasi
muassisanin magsadi

Sual: Musssise terafinden muayyan edilmayan ve miassisanin onlara uygunlasmali
oldugu amillar (Caki: 1)
mikromuhitin nazaret edilon amillaridir
mikromuhitin nazaret edilon sosial amilleridir
mikromuhitin nazarat edilon madaniyyat amillaridir
® mikromuhitin nezarat edilmayan amilleridir
mikromuhitin cografi mahit amilleridir

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin igtisadi amillerine aiddir (Caki: 1)
ahalinin mig—ra—siyasi
ailslerin sayi
® har nafare disan Umumi daxili mahsulun hacmi
Istehlakginin statusu va rolu
Referent qrunlar

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin igtisadi amillerine aiddir (Caki: 1)
UmMumi tehsil saviyyasi
yas storukturu
aileda usaqglarin sayi
® giymatlarin saviyyasi
istehlakginin statusu ve rolu

Sual: Verilanlardan hansi makro muhitinin igtisadi amillarine aiddir (Caki: 1)
ailada usaglarin sayi
yas strukturu
istehlakginin statusu ve rolu
referent qrunlar
® inflyasiya saviyyosi

BoéLma: 0203

Ad 0203
Suallardan 12
Maksimal faiz 12
Suallari gansdirmaq ¥

Suallar teqdim etmak 2%



Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin igtisadi amillerine aiddir (Caki: 1)
umumi tahsil saviyyesi
istehlakginin statusu ve rolu
referent qrunlar
® issizlik saviyyasi
galirlerin saviyyasi

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin sosial amillerine aiddir (Caki: 1)
® shalinin galirlarinin saiyyasi
ahalinin tabii artimi
Olkanin tasarrufat tini
Olka iqtisadiyyatina investisiya qoyulusu
inflyasiya saviyyasi

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin sosial amillerine aiddir (Caki: 1)
Olkanin iqtisadi inkisaf temni
Olkanin tasarrufat tini
isteh—-lak—¢ilarin hiquglarinin midafissi qaydalari
® galirlerin saviyyasi
valyuta mahdudiyyatlori

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin sosial amillerine aiddir (Caki: 1)
inflyasiya saviyyasi
ahalinin tabii artimi
Olkanin taserrufat tini
Olka iqtisadiyyatina investisiya qoyulusu
® aile budcasinin bolusdurtlmasi

Sual: Verilanlardan hansi makro muhitinin sosial amillarina aiddir (Caki: 1)
umumi daxili mehsulun hacwmi
® sosial sinifler
milli galirin hacmi
giymatin saviyyesi
kredit alma imMkani

Sual: Verilanlardan hansi makro muhitinin sosial amillarina aiddir (Caki: 1)
® referent qruplar
giymatin saviyyesi
kredit alma imkani
umumi daxili mehsulun hacmi
ahalinin tabii artimi

Sual: Verilanlardan hansi makro muhitinin demogqrafik amillarine aiddir (Caki: 1)



Olkanin tasarrufat tini

Umumi daxili mehsulun hacwmi

adam basina umumi mahsul
® ghalinin tabii artimi

milli galirin hacmi

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin demografik amillarina aiddir (Caki: 1)
siyasi stabillik
valyuta mahdudiyysatleri
xaricdan mahsul alinTmasina munasibat
dovlst aparati
® ailalerin sayi

Sual: Verilanlarden hansi mikromuhitin miassisedankanar amillarinde nazere alinmir
(Caki: 1)
vasitecilar
mahsulgondaren musssisaler
® istehlakgilar
marketing vasitogcilori
kontakt auditoriyasi

Sual: Verilanlardan hansi marketingin muassisadankanar mikromuhitina daxil deyil (Caki:
1)
mahsul,qiymat
bolusduirma,satis
Olkenin tesarrufat tini
® musteriler
ahalinin migrasiyasi

Sual: Verilanlardan hansi marketingin muassisadankanar mikromuhitina daxil deyil (Caki:
1)
kontakt auditoriyasi
® texnoloji teraqqi
mugteriler
oligonolik raqabat
ticaret vasitacilori

Sual: Mahsulgondaranlar (Caki: 1)

® istehsalgl mUsassisani zaruri material resurslari ile tamin eden huqugqi ve fiziki
soxslordir

mUassisanin mahsullarinin boltsdirilmasini ve satimgini tagkil eden hiaquqi va fiziki
soxslordir

mUassisanin mahsullarinin irsliledilmasini tamin edan huqugqi ve fiziki sexslerdir
muassisani maliyye-kredit resurslari ila tamin edan huqugqi ve fiziki sexslerdir
muassisanin mahsullarinin fiziki yerdayismasini hayata kegiran toskilatlardir
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Sual: Marketing tedqiqatlarinin apariimasinin zarurililiyi bu amille slagadardir: (Caki: 1)
Olke igisadiyyatinin inkigafi
® geyri muayyanlik saviyyasinin azaldiimasi
marketing konsepsiyasinin tatbiqi
muassisanin faaliyyatinin planlasdiriimasi
bazarda raqiblerin mévcudiugu

Sual: Saticilar bazarinda (Caki: 1)
toklifin hacmi telebin hacmina barabardir
toklifin hacmi telebin hacmindan ¢coxdur
® toklifin hacmi talabin hacmindan azdir
toklif ve telebin hacmi stabildir
toklif va talebin hacmi geyri stabildir

Sual: Alicilar bazarinda (Caki: 1)
toklifin hacmi telebin hacmina barabardir
® toklifin hacmi telebin hacmindan ¢coxdur
toklifin hacmi talebin hacmindan azdir
toklif va telebin hacmi stabildir
toklif va talebin hacmi geyri stabildir

Sual: Saticlar bazarinda bu muassisalarin regabati mévcudur (Caki: 1)
yalniz dovlat musssisalarinin
yalniz inhisarg¢l muassisalerin
yalniz 6zal muassisalarin
yalniz satici muassisalarin
® vyalniz alici muassisalarin

Sual: Alicilar bazarinda bu muaassisalerin reqabati mévcudur (Caki: 1)
yalniz dévlet mlassisalarinin
yalniz inhisar¢l muassisalerin
yalniz 6zal muassisalarin
® yalniz satici muassisalarin
yalniz alici muassisalarin




Sual: Marketing taedgiqatlar: (Coki: 1)

intiusiyaya asaslanmagqgla marketing faaliyyatina dair idareetma qararlarin gabulu
prosesidir

® marketinq faaliyyatinde meydana ¢ixan problemler Uzrs malumatlarin toplanmasi,
tohlili va tovsiyyalerin hazirlanmasi prosesidir

movcud informasiyanin toplanmasi va tehliline asaslanmagla mahsullarin
satinalinmasina dair idareetma qoararlarin gabulu prosesidir

marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir

mdvcud informasiyanin toplanmasi va tahlili, marketing informasiya sisteminin
yaradilmasi prosesidir

Sual: Kasfiyyat tedqigtlarinda (Caki: 1)
problema dair unformasiya toplanilir va iqtisadi tahlil aparilir
problemla ona tesir edan amiller arasindaki alagenin saviyyasi oyranilir
problemla ona tasir edan amillar arasindaki alagenin xarakteri dyranilir
® problemin mahiyyatinin deqiqglesdiriimasi Ugun hipotezlar irali surultr
problemin hallina dair garar gabul edilir va tovsiyyaler hazirlanir

Sual: Tasviri tedqigtlarda (Caki: 1)
problema dair informasiya toplanilir ve igtisadi tehlil aparilir
problemla ona tasir edan amillar arasindaki asililigin saviyyasi dyranilir
® problemls ona tasir eden amiller arasindaki alaganin xarakteri ve ya dayisma meyli
oyronilir
problemin mahiyyatinin daqiqlasdirilmasi tug¢un hipotezler irali stralur
problemin hallina dair garar gabul edilir va tovsiyyaler hazirlanir

Sual: Kauzal tadqiqatlarda: (Caki: 1)
problema dair unformasiya toplanilir va iqtisadi tahlil aparilir
® problemls ona tesir eden amiller arasindaki asilihgin deracasi oyrenilir
problemla ona tasir edan amillar arasindaki alagenin xarakteri oyronilir
problemin mahiyyatinin daqiqglagdirilmasi ugun hipotezlar irsli suraltr
problemin hallina dair garar gabul edilir ve tovsiyysalar hazirlanir

Sual: Takrar informasiya: (Caki: 1)
sorgular yolu ile toplanan informasiyadir
musgahida yolu il toplanan informasiyadir
musahiba yolu ils toplanan informasiyadir
Delfi metodu ile toplanan informasiyadir
® statistik manbalardan alds olunan informasiyadir

Sual: iIkin informasiya: (Coki: 1)
adabiyyatin dyranilmasi yolu ile toplanan informasiyadir
keyslarin dyrenilmasi yolu ile toplanan informasiyadir
statistik menbalaerdan alds olunan informasiyadir
muassisenin hesabatlarindan toplanan informasiyadir



® musahidalerin apariimasi yolu ils toplanan informasiyadir

Sual: Sorgularin aparilmasi yolu toplanan informasiya bu informasiya tipina aiddir: (Caki:
1)
muassisadaxili informasiya tipina
takrar informasiya tipine
nufuzlu saxslerle sdhbatler asasinda toplanan informasiya tipine
® ilkin informasiya tipina
sindikativ informasiya tipine

Sual: Musahida yolu toplanan informasiya bu informasiya tipine aiddir: (Caki: 1)
muassisadaxili informasiya tipina
® ilkin informasiya tipina
nufuzlu saxslerle sdhbatler asasinda toplanan informasiya tipine
sindikativ informasiya tipine
xarici slkaloerin statistik nasrlarinden alda edilan informasiya tipina

Sual: Eksperiment yolu toplanan informasiya bu informasiya tipina aiddir: (Caki: 1)
muassisadaxili informasiya tipina
® ilkin informasiya tipina
nufuzlu sexslerle sdhbatler esasinda toplanan informasiya tipina
sindikativ informasiya tipine
xarici slkaloerin statistik nasrlarinden alds edilan informasiya tipina
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Sual: informasiyanin informatorla sexsi slage yaratmagla toplanmasi informasiyanin
toplanmasinin bu metoduna aiddir: (Caki: 1)
Delfi metoduna
istehlak¢i paneli metoduna
imitasiya metoduna
muisahide metoduna
® sorgu metoduna

Sual: informatorla sexsi slage yaratmadan toplanan informasiya informasiyanin
toplanmasinin bu metoduna aiddir: (Caki: 1)
delfi metoduna



istehlakgi paneli metoduna
imitasiya metoduna

® musahida metoduna
sorgu metoduna

Sual: Musssisanin marketing xidmatinin emakdaslari hamin miassisanin mahsulunu
daha intensiv alan «orta» alicinin profilini almaq istayir. Bu, hansi tadqigat tipina aiddir:
(Caki: 1)

kauzal tedqiqatlara

® tosviri tadqiqgatlara

kasfiyyat tedgiqatlarina

gozlanilmaz dayisikliklerle bagh tadgiqatlara

intuitiv oncegormalerla bagli tadqgigatlara

Sual: Musssisanin marketing xidmatinin emakdaslari reklama ¢akilan xarclarin bir faiz
artmasi mugabilinda bazar payinin nega faiz artdigini dagiqlasdirmak magsadi ila
tedqigat aparirlar. Bu taqigat hansi tadqiqat tipine aiddir: (Caki: 1)

tosviri tadqgiqgatlara

® kauzal tadqiqatlara

kasfiyyat tedgiqatlarina

gozlanilmaz dayisikliklerle bagh tadgiqatlara

intuitiv dnjegormalarle bagl tedgigatlara

Sual: Musssisenin marketing xidmatinin emakdaslari mahsula asaslandiriimis giymat
muayyenlagdirmakdan otru bazarin raqgabat strukturunu oyrenirlar. Bu: (Caki: 1)
kasfiyyat tadgiqatlarina aiddir
kauzal tedqiqatlara aiddir
® tosviri tadqiqatlara aiddir
intuitiv oncegormalarla bagh taedqigatlara aiddir
goOzlenilmaz dayisikliklarle bagli tedqiqatlara aiddir

Sual: Musssisenin marketing xidmaetinin emakdaslari mahsulun gabinin dayisdiriimasinin
satisin hacminin na qadar artiracagini dyranirlar. Bu: (Caki: 1)

tosviri tadqigatlara aiddir
® kauzal tadqiqatlara aiddir
kasfiyyat tadgiqatlarina aiddir
goOzlenilmaz dayisikliklarle bagli tedqiqatlara aiddir
panellerin tetbiqi vasitesile aparilan tadqgigatlara aiddir

Sual: insanlarin hayat tarzinde bas veran dayisikliklerin 6yranilmasi bu tedqigat tipine
aiddir: (Caki: 1)
kagfiyyat tadqigatlarina
® tosviri tadqiqatlara
kauzal tedgiqalarta
gozlanilmaz dayisikliklerle bagh tadgiqatlara
intuitiv oncegodrmalerla bagli tadqgigatlara



Sual: Marketing tadgiqatlarinin naticalerine dair hesabatda aks olunmalidir: (Caki: 1)
marketing konsepsiyasinin maezmunu
marketinga aid anlayislar
marketing konsepsiyasinin nazari asaslari
marketing foaliyyatina nazarat metodlari
® informasiyanin toplanmasi metodlari

Sual: Musssisenin mikromubhitinin tadgiqina sistemli yanagsmanin xarakterik cahati: (Caki:
1)

mikromuhiti formalasdiran elementlerin kompleks tedqiqidir

® mikromuhiti formalasdiran elementlarin qarsiligl slagslarinin agkarlanmasindan va
oyranilmasidir

mikromuhitin makromuhitle birga tedqiq etmakdir

mikromuhiti formalasdiran elementleri mantigi ardicilligla dyrenmakdir

muassisani mikromuhitdan ayrilmasi terkib elementi kimi nazardan kegirmakdir

Sual: Marketing tadgiqatlarindan se¢gma metodunun tetbiqini sertlendiren sabab: (Caki:
1)
tedgiqgatin kompleksliliyi temin olunmasi
tedgiqatin sistemliliyinin temin olunmasi
® pul vesaitlerina ve vaxta genast olunmasi
tedqigatin tamhginin temin olunmasi
tedgigatin muntazamliliyinin temin olunmasi

Sual: Bu amil marketing informasiyalarin xtsusiyyatini aks etdirir: (Caki: 1)
tokrar informasiya olmasi
ilkin informasiya olmasi
xarici informasiya olmasi
muassisadaxili informasiya olmasi
® informasiyanin obyektiv olmasi

Sual: Raqiblerin teqiqi prosesinda tehlil edilir: (Caki: 1)
bazarin mahsul strukturu
mahsulun giymatinin elastikliyi
® strategiyalari
bazarin firma strukturu
marketingin makromuhiti muhiti
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Sual: Marketing tedgiqatlarinin apariimasi t¢uin muxtalif edabiyyatlardan informasiya
toplanmasi bu tadgiqat tipine aiddir: (Caki: 1)
® kabinet tadqgigatlarina
kabinetden kanar (sahra) tedgiqatlarina
kauzal tedqgiqatlara
elmi tadqgigatlara
fundemental tadqigatlara

Sual: Marketing tedgiqatlarinin apariimasi tg¢un sorgu metodu ils informasiya toplanmasi
bu tadqiqgat tipine aiddir: (Caki: 1)
kabinet tedqiqgatlarina
® kabinetdan kanar (ssehra) tadqigatlarina
kauzal tedqgiqatlara
elmi tadqgigatlara
fundemental tadgigatlara

Sual: Bazar tadgiqginin bu névina muxtslif statistik adabiyyatlarin ve malumat
kitabgalarinin dyranilmasi aiddir: (Caki: 1)

® kabinet tadqgigatlarina
arazi tedgiqatlarina
kauzal tedgiqatlarina
elmi tadqiqgatlarina
kagfiyyat tadqigatlarina

Sual: Marketing informasiya sisteminin fealiyyat gostarmasi ugun nalar edilmalidir: (Caki:
1)
® informasiyanin yigiimasi, isleonmasi, tehlili, sistemlagdiriimasi ve saxlanmasi
muassisanin idaraedilmasi ugun gararlarin gabulu
marketingin idaraedilmasi Ugun gararlarin gabulu
muassisanin marketing aktivlaeri giymatlandirilmalidir
muassisanin maqsadlari daqiglasdiriimalidir

Sual: Marketing informasiya sisteminin fealiyyati Gg¢un resurs gisminda lazimdir: (Caki: 1)
® informasiyalarin yigilmasi va islanmasi vardislorine malik ixtisasl heyat
maqsadlarin iyerarxiyasi
strategiyalarin slagslandiriimasi
muassisanin maliyys potensiali
mahsul ¢egsidi siyasati

Sual: Modeller bankinin tayinati: (Caki: 1)



® qarsiligh asihligin askar edilmasi Ggun
informasiyanin gergakliyinin yoxlanmasi tgun
kommunikasiyanin taskili tgun
fordi satigin teskili Ggln
mahsulun konsepsiyasinin hazirlanmasi tGgin

Sual: Marketing informasiya sisteminin faaliyyatinin naticasi: (Coaki: 1)

® muassisanin marketing muhitinin vaziyysti barade malumatlar bazasi ve marketing
tedgiqati hesabatlar

ilkin ve tekrar informasiya manbaleri
modellar ve metodlar banki
planlasdirma sistemi

muassisonin missiyasi

Sual: Magazaya gelanler arasinda alis edanlarin faizini miayyanlasdirmak lazimdir. Bu
zaman informasiyanin toplanmasinin bu metodundan istifade etmak magsadauygundur:
(Caki: 1)
® musahida

Delfi

eksperiment

fokus-qrup

istehlakgi paneli

Sual: Bir rayonda 50 ve daha artiq yash gadinlar secilmisdir. Butin gadinlardan ay
arzinda gundaslik olarag hansi magaza ve kosklere bag ¢akdyini geyd etmayi
tapsirmisdilar. Bu, informasiyanin toplanmasinin asagidaki metoduna aiddir: (Caki: 1)

® istehlakg¢l paneli
parakandae tacirlerin auditi
parakandae tacirler paneli
coxluglarin bolusmasinin tadqiqi
fokus-qrup

Sual: Marketinga dair informasiyanin toplanmasinda istifade edilmir: (Caki: 1)
musahida va sorgu metodlari
eksperment ve fokus-qrup metodlari
imitasiya metodu
Delfi ve fokus-qrup metodlari
® informasiyanin igtisadi tehlil metodu

Sual: Dévru meatbuatin dyranilmasi marketing tedqigatlarinin bu névinas aiddir: (Caki: 1)
vaxtasiri aparilan marketing tedqiqatlarina
daima aparilan marketinqg tadqiqatlarina
® kabinet tadqgigatlarina
kabinetdan kanar tadqiqatlara
marketing tedqiqatlarina aid deyildir




Sual: Sorgular va miusahida marketing tadgigatlarinin bu névine aiddir: (Caki: 1)
vaxtasiri aparilan marketing tadqiqatlarina
daima aparilan marketinq tadgigatlarina
kabinet tadqgiqgatlarina
® kabinetdan kanar tadgigatlara
marketing tadqiqatlarina aid deyildir

Sual: Marketing informasiya sisteminin formalasdiriimasinda maqgsad: (Caki: 1)
muassisanin faaliyyatinin giymatlandiriimasi ve ona nazaratin hayta kegiriimasi
marketing fealiyyatina dair informasiyanin obyektivliyinin giymatlandi-ril-masi
marketing konsepsiyasinin va onun funksiyalarinin realizasiyasi

® marketing Uzra menecerlorin informasiya ila tamin olunmasi

marketing gerarlarinin gabul edilmasi tGgln zaruri informasiya bazarsinin
yaradilmasi

Sual: Marketingin informasiya sisteminin effektli faaliyyati G¢lin asagdidakilarin olmasi
zoruridir: (Caki: 1)
mukemmal idaraetma strukturu
mukammal idarsetmsa strukturu ve informasiyanin tehlili metodlari
informasiyanin tahlili metodlari ve tahlil Ggln zaruri telimatlarin mévcudiugu
mukemmal nazarst va planlagdirma sistemi

® informasiyanin toplanmasi va islenmasi sahasinds tacribasi olan mutexassisler,
zaruri avadanlq va telimatlar

Sual: Natice amilinin sebab amilinden asilliq seviyyasini (daracasini) muayyanlagsdirmak
ucin bu tehlil metodundan istifade edilir: (Caki: 1)

sistemli tahlildan
kompleks tehlilindan
® reqgressiya tahlilinden
variasiya tahlilindan
gruplasdirmadan

Sual: Marketing informasiya sisteminin diger informasiya manbalerinden farqi budur:
(Caki: 1)
alyeterli olmasi
ucuz basa galmasi
muassisanin mutaxassislari terefinden formalasdiriimasi
® strukturlasdiriimig olmasi
muassisaden kanar informasiyaya asaslanmasi
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Sual: Istehlakgi davranisi mahfumu bunu ifads edir: (Coaki: 1)
istehlakgilarin mahsula ve onun giymatine munasibatini
istehlakgilarin telabatlarini ve aligiliq qabiliyyatini

® moehsulun secilmasi va alinmasi prosesinda istehlakgilarin etdiklari harakatlorin
macmusunu

istehlakgilarin hayat saviyyasini ve hayat terzini
istehlakgilarin sosial-iqtisadi vaziyyatini ve madani saviyyasini

Sual: istehlakgilarin tipologiyasi mehfumu bunu ifade edir: (Caki: 1)
muxtalif va fergli davranisa malik istehlakgilar grupunu
® oxsar va eyni davranisa malik istehlakgilar qrupunu
kicik istehlakgilar grupunun iri gruplarda birlesdirilmasini
har hansi bir giciglandiriciya eyni clr reaksiya veran istehlakgilar grupunu
mahsulun xUsusiyyatlerina ve giymatina eyni cur reaksiya veran istehlakgilar
grupunu

Sual: insanlarin 6ziine, bir-birine ve cemiyyste miinasibati istehlakgilarin davranisina
tosir eden bu amillar qrupuna aiddir: (Caki: 1)

sosial amillara

igtisadi amillara

hayat saviyyasi amillarina
® madaniyyat amillerina

psixoloji amillara

Sual: Bu amil madaniyyat amillarinae aiddir: (Caki: 1)
® insanlarin 6zuna, bir-birina va cemiyyats munasibati
insanlarin hayat terzi
soxsiyyatin tipi
istehlakgilarin sosial vaziyyati
istehlakgilarin hayat saviyyasi

Sual: Son istehlakgilarin hayat terzi: (Coaki: 1)
istehlakgilarin glindalik davraniglaridir
istehlakgilarin adet etdikleri harakatlarin toplumudur
mahsul alarkan istehlakgilarin etdikler harakatlarin toplumudur
mahsul secerkan istehlakcilarin etdiklar harakatlarin toplumudur
® isehlakgilarin atraf mihite dayaniqgli ve tekrar minasibatidir

Sual: Munasibat istehlakgilarin davranisina tesi edan bu amiller qrupuna aiddir (Caki: 1)
istehlakgilarin sosial statusuna



son istehakgilarin hayat stilina
madaniyyat amiller qrupuna

® psixoloji amiller grupuna
istehakgilarin hayat seviyyasina

Sual: istehlak vasiteleri bazari: (Caki: 1)

mahsullari yenidan satmaq magasdi ile alan istehlakgilarin macmusudur

mahsullari emal etmak ve yeni mahsullar istehsal etmak maqgasdi ile alan
istehlakgilarin macmusudur

mahsullari istehlak vasitaleri istehsal etmak maqgasdi ila alan istehlakgilarin
macmusudur

® mahsullari istehlak etmak magasdi ile alan istehlakgilarin macmusudur

mahsullari tabii falakatin naticasini aradan galdirmaq maqasdi ile alan istehlakgilarin

macmusudur

Sual: isglizar istehlakgilar bazari: (Coki: 1)
mahsullari yenidan satmaq magasdi ile alan istehlakgilarin macmusudur
® moahsullari emal etmak va yeni mahsullar istehsal etmak maqasdi ils alan

istehlakgilarin macmusudur

mahsullari istehlak vasitaleri istehsal etmak maqgasdi ile alan istehlakgilarin
macmusudur

mahsullari istehlak etmak maqesdi ile alan istehlakgilarin macmusudur

mahsullari tabii felakatin naticasini aradan qaldirmaq maqgaesdi ile alan istehlakgilarin
macmusudur

Sual: Mahsullarin satin alinmasina dair gararlar gabul edilerken bu gostaricilar nazers
alinir: (Coki: 1)
markalarin xususiyyatlari arasindaki fargler ve mahsulun bazar movqeyi
istehlakgi calbedicilyi va mahsulun bazar movqgeyi
alicinin mahsula minasibati va mahsulun bazar mévqeyi
® markalarin xUsusiyyatlori arasindaki ferglar ve istehlakgi calbedicilyi
mahsulun keyfiyyati ve qiymati

Sual: Mahsul markalarinin xususiyyetleri arasindaki fergler yluksak, istehlakgi
celbediciliyi guclu oldugda gabul edilan qgerarlar: (Caki: 1)

sada qararlardir
vardisa asaslanan gararlardir
adalets asaslanan qerarlardir
basit satinalma qerarlardir

® murakkab gararlardir

Sual: Son istehlakgilar murakkab satinalma qgararlarini bu halda gabul edir: (Caki: 1)
markalarinin xtsusiyyatlari arasindaki farglar ylksak, istehlakgi calbediciliyi zaif
olduqda
markalarinin xtsusiyyetlari arasindaki farqlar asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
olduqda



® markalarinin xuasusiyyatleri arasindaki fergler yuksak, istehlakgi celbediciliyi glicll
olduqda
markalarinin xtususiyyatlari arasindaki farqlar asagi, istehlakgi calbediciliyi guclu
olduqda
markalarinin xususiyyatlari arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi guclu
olduqda

Sual: Mahsul markalarinin xususiyyetleri arasindaki fergler ylksak, istehlakgi
celbediciliyi zaif oldugda gabul edils gararlar: (Caki: 1)
® basit satinalma gararlardir
vardisa asaslanan gararlardir
adalate asaslanan qerarlardir
ananaysa asaslanan qararlardir
murakkab gerarlardir

Sual: Son istehlakgilar basit satinalma geararlarini bu halda gabul edir: (Caki: 1)
® markalarinin xususiyyatleri arasindaki farqlar yuksak, istehlakgi calbediciliyi zaif

olduqda

markalarinin xuasusiyyatlari arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
olduqda

markalarinin xtsusiyyatlari arasindaki farqlar ylksak, istehlakg¢i calbediciliyi gucli
olduqda

markalarinin xuasusiyyetleri arasindaki fargler asagi, istehlakgi calbediciliyi gicli
olduqda

markalarinin xtsusiyyatlari arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi guclu
olduqda
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Sual: Mahsul markalarinin xtsusiyyatlari arasindaki farglar asagi, istehlakgi calbediciliyi
gucll oldugda gabul edilen gerarlar: (Caki: 1)

basit satinalma qeararlardir

® vardige asaslanan geararlardir
adalate asaslanan gerarlardir
ananaya asaslanan qararlardir
murakkab gararlardir

Sual: Son istehlakgilar verdiga asaslan satinalma gararlarini bu halda gabul edir: (Caki:

1)



markalarinin xtsusiyyatlari arasindaki farqglar asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
olduqda
markalarinin xuasusiyyatlari arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
olduqda
markalarinin xususiyyetlari arasindaki fargler yuksak, istehlak¢i celbediciliyi glclu
oldugda
® markalarinin xususiyyatlari arasindaki farqgler asagi, istehlakgi calbediciliyi guclu
olduqda
markalarinin xtsusiyyatlari arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi gucli
olduqda

Sual: Mahsul markalarinin xususiyyatleri arasindaki ferglar asagi, istehlakgi calbediciliyi
zaif olduqda gabul ediloen qararlar: (Caki: 1)

basit satinalma qerarlardir
vardisa asaslanan gararlardir
® otalate esaslanan gararlardir
ananaya asaslanan qararlardir
murakkab gerarlardir

Sual: Son istehlakgilar adaleta asaslanan satinalma gararlarini bu halda gabul edir:
(Caki: 1)
markalarinin xtsusiyyetlari arasindaki farqlar asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
olduqda
® markalarinin xuasusiyyatleri arasindaki fargler asagi, istehlakg¢i celbediciliyi zaif
olduqda
markalarinin xuasusiyyetleri arasindaki fargler ylksak, istehlakg¢i calbediciliyi gliclu
olduqda
markalarinin xtususiyyatlari arasindaki farqlar asagi, istehlakgi calbediciliyi guclu
olduqda
markalarinin xususiyyatlari arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi guclu
olduqda

Sual: Son istehlakgilar murakkab satinalma gararlarini bu ardicilligla gabul edir: (Caki: 1)
bazarin icmali, telebatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun
secilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun alinmasi Uzre fealiyyatin giymatlandiriimasi
telabatin yaranmasi, mahsulun segilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun alinmasi
uzra fealiyyatin giymatlendiriimasi
bazarin icmali, telebatin yaranmasi, mahsulun sec¢ilmasi, mahsulun alinmasi ve
mahsulun alinmasi Uzrs faaliyyatin giymatlandiriimasi
® talebatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun segilmasi, mahsulun
alinmasi ve mahsulun alinmasi Uzrs faaliyyatin giymatlondiriimasi
telabatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun spesfikasiyasinin
hazirlanmasi va secgilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun alinmasi Gzrs faaliyyatin
giymatlandiriimasi

Sual: Son istehlakgilar mahsullara dair toplanmis informasiyanin tahlilini mtrakkab
satinalma gararlari gabulunun bu merhalasinds hayata kegirir: (Coki: 1)

bazarin icmall



informasiyanin toplanmasi

® mahsullarin segilmasi
mahsullarin alinmasi
faaliyyetin giymatlondirilmasi

Sual: Son istehlakgilar alternativ mahsullarin muqayisasini murekkab satinalma qgararlari
gabulunun bu marhalasinda hayata kegirir: (Caki: 1)

informasiyanin toplanmasi
® mahsullarin segilmasi
mahsullarin alinmasi
satinalma Uzre fealiyyatin qiymatlandiriimasi
bazarin icmall

Sual: Son istehlakgilar murekkab satinalma qgararlari gabulu prosesinin mahsullarin
secilmasi marhalasinda bu isler yerina yetirir: (Coki: 1)

® tolanmig informasiyanin tehlili vo mahsullarin migayisasi
mahsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi ve tolanmig informasiyanin tanhlili
mahsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi va satinalinmasi
mahsulun satinalinmasi va satinalma Uzre faaliystin giymatlendiriimasi
mahsullara aid informasiyanin toplanmasi ve mahsulun satinalinmasi

Sual: Son istehlakgilar telabatlarini murekkab satinalma qerarlarinin gabulu prosesinin
bu marhalasinda derk edirlar: (Caki: 1)

® tolabatin yaranmasi
informasiyanin toplanmasi
mahsullarin secilmasi
mahsullarin alinmasi
satinalma Uzra faaliyyatin giymatlandiriimasi

Sual: Son istehlakgilar murekkab satinalma qgararlarinin gabulu prosesinin telebatin
yaranmasi marhalasinda: (Caki: 1)

® telebatlarini derk edirler
informasiya toplayirlar
mahsulu segirler
mahsulu alirlar
satinalma Uzra faaliyyati giymatlondirirlor

Sual: Taedarukat markazinin Uzvu olan tegabbuskar: (Caki: 1)
tadarukat merkazinin Uzvlerini informasiya ile temin saxsdir
secim meyarlarini miayyan edan saxsdir
mahsulu istehlak edan soexsdir
mahsulu satin alan sexsdir

® tedarUkat prosesini baglayan sexsdir

Sual: TedarlUkat prosesini bu saxs baslayir: (Caki: 1)



gerar gabul edan saxs
nufuzlu sexsler
alici
istifadaci
® tosabbuskar

Sual: isglizar istehlakgilarda satinalma gararlarinin gabulunda bu sexsler istirak edirlar:
(Caki: 1)
tesabbuskar, istifadaci, garar gabul edan saxs, nifuzlu sexsler, aligi ve ddayici
tesabbuskar, istifadaci, garar gabul edan saxs, informasiya vasitegilari, aligi ve
Odayigi
® tasabbuskar, istifadagi, qarar gebul edan saxs, nufuzlu sexslar, ali¢l ve informasiya
vasitacilori
sex raislori, istifadagi, garar gabul edan saxs, nufuzlu saxsler, aligi va informasiya
vasitocilori
sex raisleri, tagsabblskar, gerar gebul eden saxs, nufuzlu saxsler, aligi ve
informasiya vasitagilari
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Sual: Yeni satinalmalarda satinalmaya dair gerarlarin gabulunda tedartkat markazinin
bu Gzvleri istrak edir: (Caki: 1)

tedartkat mearkazinin tadartkata masul olan Gzvleri
® tadarukat merkazinin butlin tzvleri

toechizat sobasinin isgileri

istehsal sobasinin isgilori

maliyya sdbasinin iscilori

Sual: Bu satinalmalara dair gararlrin gabulunda tedarikat markazinin butlin Gzvleri istrak
edir: (Coki: 1)
sada satinalmalara
modfikasiya olunmus satinalmalara
® yeni satinalamalara
komakgi materiallarin satin alinmasina
komakci avadanliglarin satin alinmasina

Sual: Sads satin almalara dair gararlarin gebulunda tadarikat markazinin bu Uzvleri
istrak edir: (Caki: 1)



® tedartkat markazinin tadarukata masul olan uzvleri
tedartkat merkazinin butln Gzvleri
tochizat sdbasinin iscileri
istehsal sdbasinin iscilori
maliyya sobasinin isgilori

Sual: Bu satinalmalara dair gararlrin gabulunda tedarikat markazinin satinalmalara
masul olan Uzvleri istrak edir: (Caki: 1)

® sade satinalmalara
modfikasiya olunmus satinalmalara
yeni satinalamalara
komakgi materiallarin satin alinmasina
komakgi avadanliglarin satin alinmasina

Sual: Yeni tosis edilmis muassisa istehsalin toskil edilmasi G¢lin esas avadanliglar
almagi nazards tutur. ©sas avadanligin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir: (Caki: 1)
sads satinalmalara
modifikasiya olunmus satinalmalara
® yeni satinalmalara
dastlesdirici avadanliglarin satinalmalarina
ananavi stinalmalara

Sual: Mlsssisa A mahsulunun satin alinmasi maqgasdi ile butiin mahsul géndaranlarin
siyahisini tartib edir, onlarin teklif etdiklari giymatlari giymatlari dyrenir, sifarisin hacmini
va mahsul gondarmalarin butun gartlarini dyranir. A mahsulunun satin alinmasi bu
satinalmalara aiddir: (Caki: 1)

sads satinalmalara
modifikasiya olunmus satinalmalara
® yeni satinalmalara
destlasdirici avadanliglarin satinalmalarina
ananavi stinalmalara

Sual: Xususiyyatlarina gore reqib muassisalerin mahsullarindan ferglanmayan
mahsullarin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir: (Caki: 1)

® sads satinalmalara
modifikasiya olunmus satinalmalara
yeni satinalmalara
destlasdirici avadanliglarin satinalmalarina
ananavi stinalmalara

Sual: Mahsula olan talebler deyismaz qaldigi halda muassise mahsul gondarma
sortlarinde muayyan dayisikliklar etmakle mahsul alir. Bu halda mahsulun satin alinamsi
bu satinalmalara aid edilir: (Coaki: 1)

sade satinalmalara
® modifikasiya olunmus satinalmalara
yeni satinalmalara



dastlesdirici avadanliglarin satinalmalarina
ananavi stinalmalara

Sual: Satici bu halda tadarikat markazinin batin Uzvlerine tesir etmaya calisir: (Caki: 1)
sadas satinalmalarda
modifikasiya olunmus satinalmalarda
® yeni satinalmalarda
dastlesdirici avadanliglarin satin alinmasinda
ananavi stinalmalarda

Sual: Isguzar istehlakgilar mirakkab satinalma qerarlarini bu ardicilia emal etmakls
hayata kegirirlor: (Caki: 1)
telabatin yaranmasi, mahsullarin sizgacdan keciriimasi, mahsul géndaranlarin
secilmasi va satinalma Uzre fealiyyatin giymatlandiriimasi
telabatin yaranmasi, mahsullarin siizgacdan kecirilmasi, mahsul géndaranlarin
giymatlandiriimasi ve satinalma Uzra faaliyystin giymatlendiriimasi
telabatin yaranmasi, mahsullarin sizgacdan kecirilmasi, alternativ mahsullarin
giymatlandiriimasi ve satinalma Uzra faaliyyatin giymatloendiriimasi
® talebatin yaranmasi, informasiyanin axtariimasi, mahsul géndaranlerin segilmasi va
satinalma Uzrs faaliyyatin giymatlandiriimasi
telabatin yaranmasi, alternativ mahsullarin, mahsulgondaranlerin va satinalma Uzra
faaliyyetin giymatlondirilmasi

Sual: Isguzar istehlakgilar satin alinacaq mahsulun spesifikasiyasini murakkab satinalma
gararlarin gabulunun bu marhalasindas tartib edirloer: (Caki: 1)

mahsulun certyojunun tartib edilmasi marhalasinda
mahsulin satin alinmasi marhalesinda
mahsul gdondaranlerin segilmasi marhalasinde
informasiyanin axtariimasi marhalasinda

® telebatin yaranmasi mearhalasinda

Sual: Isglzar istehlakgilar alternativ mahsullarin tartib edilmis spesifikasiyaya
uygunlugunu murakkab satinalma qgararlarin gabulunun bu marhalasinda muayyan
edirler: (Coaki: 1)

mahsulun certyojunun tartib edilmasi marhalasinda

mahsulin satin alinmasi marhalesinda

® mahsul gondaranlarin segilmasi marhalasinda
informasiyanin axtariimasi marhalasinda
telabatin yaranmasi marhalasinda

Sual: Mahsul gondaranlarin imkanlarinin tahlili murakkab satinalma qgararlarin gabulunun
bu marhalasinda hayata kegirilir: (Caki: 1)

mahsulun certyojunun tartib edilmasi marhalasinda
mahsulin satin alinmasi marhalesinda

® informasiyanin axtarilmasi marhalasinda
telabatin yaranmasi marhalasinda



mahsul gondarenlarin segilmasi marhalasinda

Sual: Isglzar istehlakgilar alternativ mahsullarin segim meyarlarina uygunlugunu
murakkab satinalma qerarlarin gebulunun bu marhalasinde miayyan edirlor: (Coki: 1)

mahsulun certyojunun tartib edilmasi marhalesinda
mahsulin satin alinmasi marhaslasinda

® mahsul gondaranlarin segilmasi marhalasinda
informasiyanin axtarilmasi marhalasindo
telabatin yaranmasi marhalasinde
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Sual: Bazarlarin segmentlasdirilmasi: (Coaki: 1)
® istehlakgilarin oxsar slamatlera gore muayyan qruplara bolunmasidir
mahsullarin istehsal texnologiyasina gora qruplara bolinmasidir
istehlakgilarin marketingin mahiyyatina yanagmasina gore qruplara bolinmasidir
istehlakgilarin muassisanin tatbiq etdiyi texnologiyaya gora qruplara bolunmasidir
istehlakgilarin muassisanin yerloesdiyi araziye gore qruplara bélunmasidir

Sual: Bazarlarin segmentlasdiriimasinin maqsadi: (Caki: 1)
strateji marketing planlarinin tartib edilmasidir
mahsul Uzre marketing planlarinin tartib edilmasidir
marketing programlarinin tertib edilmasidir
® muayyan istehlakgilar qrupunun talabatina uygun galen mahsullarin hazirlanmasidir
marketingin atraf muhitinin tahlili metodudur

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasinin ¢atismazhdidir: (Caki: 1)
marketing xarclarinin saviyyasinin muayyan edilmasinin mumkun olmamasi
® marketing xarclarinin hacminin va saviyyasinin yuksak olmasi

marketing programlarinin istehlakg¢ilarin davranisina uygunlasdiriilmasinin
mumkudnsuzlayu

strateji marketing planlarinin tartib edilmasinin mumkunsuzluyu

differensiallagdirma ve temarklzlagma strategiyalarindan istifadanin
mumkunsuzlayu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlagdiriimasina olan talablere aid deyil: (Caki: 1)
segmentinin tutumunun boyuk olmasinin zaruriliyi



segmentin tasvir edile bilen olmasi

® SWOT-analizden istifads edilmasinin zaruriliyi
segmentin kemiyyat xarakteristikalarinin giymatlandirs biloan olmasi
segmentlarin sarhadlerinin kasisan olmamasi

Sual: Bu, bazarlarin segmentlagdiriimasina olan talablare aiddir: (Caki: 1)
muassisalarin eyni fealiyyat novu ile masgul olmasi
muassisalarde marketing sobasinin yaradilmasinin zaruriliyi
muassisalarin bir nege bazar seqmentinds faaliyyat gostermasinin zaruriliyi
muassisalarin fealiyyatinin taskilina sistemli vo kompleks yanasmanin zaruruliyi
® musessisalarin mrketing kompleksinin differensiallagdirilmasi imkaninin mévcudlugu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlagdiriimasina olan talablare aiddir: (Caki: 1)
® segmentin kemiyyat vo keyfiyyat xarakteristikalarinin dlgile bilan olmasi
muassisalarde marketing sobasinin yaradilmasinin zaruriliyi
muassisalarin bir nege bazar segmentinds faaliyyat gostermasinin zaruriliyi
muassisalarin fealiyyatinin taskilina sistemli ve kompleks yanasmanin zaruruliyi
muassisalarin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin movcudlugu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlagdiriimasina olan talablare aiddir: (Caki: 1)
segments eyni istehlakgilar tipinin daxil olmasi
® segmentin kifayat qadar tesvir edila bilen olmasi
muassisalarin bir nege bazar segmentinds faaliyyat gostarmasinin zaruriliyi
muassisalarin fealiyyatinin taskilina sistemli ve kompleks yanagsmanin zaruruliyi
muassisalarin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin movcudlugu

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin obyektiv meyarlarina
aiddir (Caki: 1)
® demografik amillar
psixoloji amillar
hayat toerzi
mahsulda axtarilan fayda
istehlakg¢ilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin obyektiv meyarlarina
aiddir (Caki: 1)
mahsullarin alig intensivliyi
® cografi amillar
hayat toerzi
mahsulda axtarilan fayda
istehlakg¢ilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aid deyil: (Coaki: 1)
mahsullarin alis intensivliy



psixoloji amillar
® sosial-igtisadi amillar
hayat terzi
istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsullari bazarinin segmentlagdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aiddir: (Caki: 1)

mahsullarin alis intensivliyi
psixoloji amiller
® sosial-igtisadi amillar
hayat terzi
istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aid deyil: (Caki: 1)
mahsullarin alis intensivliyi
mahsullarin alig intensivliyi
® sosial-igtisadi amillar
hayat toerzi
istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixografik
meyarlarina aiddir: (Caki: 1)

demografik amillar
sosial amiller
igtisadi amillar
cografi amillar
® istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi
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Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlesdiriimasinin psixoqgrafik
meyarlarina aiddir: (Caki: 1)

istehlakgilarin yas qrupu Gzra bolgusu
istehlakgilarin arazi Uzre yerloagsmasi
istehlakgilarin sosial vaziyyati

® istehlakgilarin hayat tarzi
istehlakgilarin har nafarina dusan galirlarin hacmi



Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlesdiriimasinin obyektiv meyarlarina
aid deyil: (Coki: 1)
istehlakgilarin yas qrupu Gzra bolgusu
istehlakgilarin arazi Uzre yerloagmasi
istehlakgilarin sosial vaziyyati
® istehlakgilarin hayat tarzi
istehlakgilarin har nafarina digan galirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlesdiriimasinin obyektiv meyarlarina
aid deyil: (Coki: 1)
istehlakgilarin kand va gaharlar Uzra bolgusu
istehlakgilarin arazi Uzre bolgusu
® istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi
istehlakgilarin sosial vaziyyati
istehlakgilarin har nafarina digan galirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixografik
meyarlarina aiddir: (Caki: 1)

istehlakgilarin etnik terkibi
istehlakgilarin yas terkibina gora bolgusu
istehlakgilarin galirlerinin saviyyasina gora bolgusu
istehlakgilarin arazi Uzre bolgusu

® istehlakgilarin mahsul alma intensivliyi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv meyarlarina
aid deyil: (Coki: 1)
istehlakgilarin etnik terkibi
istehlakgilarin yas terkibina gora bolgusu
istehlakgilarin galirlerinin saviyyasina gora bolgusu
istehlakgilarin arazi Gzre bolgusu
® istehlakgilarin mahsul alma intensivliyi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixografik
meyarlarina aiddir: (Caki: 1)

istehlakgilarin etnik terkibi

istehlakgilarin yas tarkibina gora bolgusu

istehlakgilarin galirlerinin saviyyasina gora bolgusu
® mahsularin istehlakinin intensivliyi

usagi olmayan ganc ailaler

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlesdiriimasinin obyektiv meyarlarina
aid deyil: (Caki: 1)

istehlakgilarin etnik terkibi

istehlakgilarin yas terkibina gore bolgusu



istehlakgilarin galirlerinin saviyyasina gora bolgusu
® mahsularin istehlakinin intensivliyi
usagi olmayan ganc ailaler

Sual: Bu amillar istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqgrafik
meyarlarina aiddir: (Caki: 1)

maktab yasli ugagi olan ailaler

istehlakgilarin yas terkibina gora baolgusu
® mahsulada axtarilan fayda

istehlakgilarin etnik terkibi

istehlakgilarin arazi Gzre bolgusu

Sual: Bu amillar istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv meyarlarina
aid deyil: (Coki: 1)
maktab yasli usagi olan ailalar
istehlakgilarin yas terkibina gora bolgusu
® mahsulada axtarilan fayda
istehlakgilarin etnik terkibi
har nafera dusan galirlarin hacmi

Sual: Bu amillar istehlak mahsullari bazarinin psixoqgrafik amillerine aiddir: (Caki: 1)
ar ve arvaddan ibarat ailsler
ahalinin hayat saviyyasi
® soxsiyyatin tipi
ahalinin mill terkibi
istehlakgilarin arazi Uzre bolgusu

Sual: Bu amillar istehlak mahsullari bazarinin obyektiv amillerine aid deyil: (Caki: 1)
ar va arvaddan ibaraet ailelar
ahalinin hayat saviyyasi
® soxsiyyatin tipi
ahalinin mill terkibi
istehlakgilarin arazi Uzre bolgusu

Sual: Bu amillar istehsal tayinatl bazarlari segmentlesdiriimasinin cografi amillerine
aiddir: (Caki: 1)
® muesssisalarin arazi Uzre yerlasma sixligi
muassisalarin fealiyyatinin maqgsadi
muassisalarin faaliyyatinin hacmi
muassisalarin maliyys vaziyyati
mahsulgdndaranlerle amakdaslgin saviyyesi

Sual: Bu amillar istehsal tayinatli bazarlari segmentlesdiriimasinin psixoqrafik amillerina
aiddir: (Caki: 1)
muasssisalarin arazi Uzra yerlasma sixligi



muassisalarin fealiyyatinin maqgsadi
muassisalarin faaliyyatinin hacmi
muassisalarin maliyys vaziyyati

® mahsulgdndaranlarle emakdasligin saviyyasi

Sual: Bu amillar istehsal tayinatli bazarlari segmentlesdiriimasinin psixoqrafik amillerina
aiddir: (Caki: 1)
muasssisalarin xammal manbalarina yaxin yerlasmasi
muassisalarin fealiyyatinin maqgsadi
muassisalarin faaliyyatinin hacmi
muassisalarin istehlakgilara yaxin yerlosmasi
® mahsulgondaranlars sadiqlik saviyyasi
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Sual: Bu amillar istehsal tayinatl bazarlari segmentlesdiriimasinin obyektiv amillerine aid
deyil: (Caki: 1)
® muasssisalarin arazi Uzra yerloasma sixlig|
muassisalarin fealiyyatinin maqgsadi
muassisalarin fealiyyatinin hacmi
muassisalarin maliyys vaziyyati
mahsulgondaranlarle emakdasligin saviyyasi

Sual: Bu amillar istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin obyektiv amillerine aid
deyil: (Caki: 1)
muasssisalarin xammal manbalarina yaxin yerlagsmasi
muassisalarin faaliyyatinin maqgsadi
muassisalarin fealiyyatinin hacmi
muassisalarin istehlakgilara yaxin yerlagsmasi
® mahsulgondaranlers sadiqlik saviyyasi

Sual: Musssisalerin faaliyyatinin hacmi meyar istehsal tayinath mahsullar bazarinin
segmentlagdiriimasinin bu amiller grupuna aiddir: (Caki: 1)

sosial amillar grupuna
demografik amillar grupuna
® igtisadi amiller grupuna
milli igtisadiyyatin sahalari amiller grupuna
foaliyyatin maqsadi amillar qrupuna



Sual: Bu amiller istehsal tayinath bazarlari segmentlagdiriimasinin obyektiv amillarine aid
deyil: (Caki: 1)
foaliyyatin maqgsadi
asas fondlarinin yenilosma saviyyasi
investisiya qoyuluslarinin hacmi
® davranis terzi
istifade edilan texnologiya

Sual: Hadaf bazari: (Caki: 1)
batin mahsullar bazardir
istehsal tayinatli mahsullar bazaridir
imkanlilar bazandir
® muaessisanin faaliyyat gostardiyi bazardir
saristali imkanhlar bazaridir

Sual: Bazarin real tutumu: (Caki: 1)
muassisanin mahsuluna maraq gosteran alicilarin macmusudur
® muayyan dovr arzinds satilmig mahsulun hacmidir
muayyan dovrde maksimum satila bilecak mahsulun hacmidir
sorigtali istehlakgilarin aldigi mahsulun hacmidir
imkanl istehlakgilarin aldigr mahsulun hacmidir

Sual: Bazarin potensial tutumu: (Caki: 1)
muayyan dovr arzinda satilmis mahsulun hacmidir
saristali istehlakgilarin ala bileceyi mahsulun hacmidir
® muayyan dovrde maksimum satila bilecek mahsulun hacmidir
imkanl istehlakgilarin ala bilacayi mahsulun hacmidir
olkanin muayyan bir bolgasinds satiilmig mahsulun hacmidir

Sual: Bu amillar bazarin tutumuna tesir eden spesifik amillare aiddir: (Caki: 1)
igtisadi amillar
sosial amiller
® alicilarin hayat torzi
demografik amillar
alicilarin yas Uzra bolgusu

Sual: Bu amillar bazarin tutumuna tesir eden Umumi amillers aiddir: (Caki: 1)
alicilarin davranigi
alicilarin psixologiyasi
® sosial amillar
alicilarin hayat terzi
alicilarin hayat tsikli




Sual: Bu amillar bazarin tutumuna tesir edan spesifik amillare aid deyil: (Caki: 1)
alicilarin davranisi
alicilarin psixologiyasi
® demografik amillar
alicilarin hayat tarzi
alicilarin hayat tsikli

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tesir edan Umumi amillara aid deyil: (Caki: 1)
igtisadi amillar
sosial amiller
® alicilarin hayat torzi
demografik amiller
alicilarin yas Uzre bdlgusu

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tesir eden spesifik amillere aiddir: (Coaki: 1)
igtisadi amillar
sosial amillar
demografik amillar
® modanin dayismasi
alicilarin yas Uzre bolgusu
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Sual: Marketing baximindan mahsul: (Caki: 1)
bir-birine uygun galen butiin nematlardir
batun fiziki obyektlardir
® tolabat 6dema qgabiliyyatina malik butun nematlardir
yalniz fiziki formaya malik olmayan butiin nematlardir
yalniz fiziki formaya malik olan butin nematlordir

Sual: Mahsulun agkar gorunan fiziki 6zallikleri sayssinds alda etdiyi faydalihdl onun bu
faydaliligina aiddir: (Caki: 1)
® funksional faydalihga
sosial faydaliliga
emosional faydaliliga
anlamagq faydalihgina
sorti faydaliliga



Sual: Mahsulun madani gruplara aid edilon musbeat ve manfi sterotiplarle
assosiyalasmasi sayasinds alde etdiyi faydaliligi onun bu faydali—li=gina aiddir: (Caki: 1)

funksional faydalihga

® sosial faydalihga
emosional faydaliliga
anlamaq faydaliligina
sorti faydaliliga

Sual: Mahsulun muayyan duygular va hisslar sayssinds yaratdigi faydalilig onun bu
faydaliigina aiddir: (Caki: 1)
funksional faydalihiga
sosial faydalihiga
® emosional faydaliliga
anlamaq faydalligina
sorti faydaliliga

Sual: Mahsulun movcud olan seylardan farqli bir sey toklif etmak gabiliyyati sayasinde
yaratdigi faydaliliqg onun bu faydah—h—~gina aiddir: (Caki: 1)

funksional faydalilhiga
sosial faydalihga
emosional faydaliliga

® anlamaq faydalligina
sorti faydaliliga

Sual: Yaranmis fiziki ve ya sosial seraitin mahsulun funksional ve ya sosial faydalihgini
artirmasi naticasinde yaranan faydaliliqg onun bu faydali—li=gina aiddir: (Caki: 1)

funksional faydaliliga

sosial faydalihiga

emosional faydaliliga

anlamaq faydalligina
® sorti faydaliiga

Sual: Eyni telebatlar 6demak ugln nazards tutulan gohum, oxsar mahsullarin macmusu:
(Coki: 1)
® mahsul kateqoriyasidir
mahsul ¢egididir
mahsul nomenklaturasidir
mahsul névudur
guclandirilmis mahsuldur

Sual: Eyni bir mahsul kateqoriyasina daxil olan va farglendirici istehlak xususiyyatlarina
(6lgiiya, models, renga va s.) malik mahsullarin macmusu: (Caki: 1)

mahsul kateqoriyasidir



® moahsul cesididir
mahsul nomenklaturasidir
mahsul névudur
guclandirilmis mahsuldur

Sual: Mahsul nomenklaturasinin darinliyi (Caki: 1)
yeni ndv-tip-o6lcull mahsullarin sayidir
mahsullarin ¢esid muxtalifliyidir
mahsullara yeni marka adlarinin verilmasidir
muassisanin bazara taklif etdiyi mahsul gesidlarinin sayidir
® moahsul ¢gesidina daxil olan muxtalif ndvlerinin, modellarinin orta sayidir

Sual: Mlsssisa U¢ ¢esidda: A, B va C cesidde mahsul istehsal edir. A mahsul ¢esidine 4,
B-ya 6 vo C-yo ise 8 adda mahsul daxildir. Mahsul nomenklaturasinin derinliyi bu gader
olacaqdir: (Caki: 1)

3

A NO O

Sual: Eyni bir mahsul ¢esidinae daxil olan, lakin farglandirici istehlak xtsusiyyatlerine
(6lglys, models, ranga, giymata va s.) malik olan mahsul: (Caki: 1)
mahsul kateqoriyasidir
mahsul cesididir
mahsul nomenklaturasidir
® mahsul novudur
guclendirilmis mahsuldur

Sual: Mahsul ¢esidinin genisliyi (Caki: 1)
yeni mahsullarin istehsalinin tagkilidir
® moahsul gesidi gruplarinin sayidir
yeni nov-tip-Olguli mahsullarin sayidir
mahsullarin modifikasiya edilmasidir
mahsullarin keyfiyyat parametrloerinin yuksaldilmasidir

Sual: Neft masingayirma zavodu mancanaq dazgahlari, fontan armaturlari, monifold
blokari, stangli quyu nasoskari, gazma masinlari, gazma nasoslarinin monifoldlari ve
atqiya qarsi avadanliq istehsal edir. Bu miassisanin mahsul ¢egsidinin genisgliyi: (Caki: 1)

3-o berabardir

4-3 barabaerdir

6-ya barabardir

® 7-ya barabardir
5-o berabaerdir
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Sual: Kigik tonajli yuk avtomobillari istehsal eden muassisa bu avtomobillerle yanasgi iri
tonajli avtomobiller va kicik moto-siki-lerin istehsalina baglamagqgla 6zintn mahsul
cesidinin genilendiriimasina dair gabul etmigdir. Bu halda miuassise mahsul ¢esidinin
genilandiriimasinin bu formasindan istifada etmisdir: (Caki: 1)

asagidan yuxriya geniglandiriima
yuxaridan agagiya genislondiriima
® her iki istiqgamatda geniglondiriima
ufigi istigamatda genislondiriima
saquli istiqamatda genislondiriima

Sual: Aparilmis tadgiqat naticesinde malum olmusdur ki, bazara ¢ixarilmis sorbanin
satims17nin hacmi birinci haefteda 3%, ikinci haftede 10%, Ucuncu haftede 18%,
dor~din—cu 30% ve besinci hafteda 35% artmidir. Homin dévrda bu mahsulu tekrar-
tikrar alan alicilarin sayi ise 2 defeden ¢ox armisdir. Bu malumatlar esasinda bela
naticaye gal~mak olar ki, sorba hayat dévraninin bu marhalasindadir: (Caki: 1)

hazirlanma marhalasindadir

bazara ¢ixma merhalesindadir

® artim marhalasindadir
yetkinlik marhalasindadir
bdhran marhalasindadir

Sual: Aparilmis tadgiqat naticesinde malum olmusdur ki, son ayda movcud mahsulun
satimsi7nin hacmi 45%, manfastin mablagdi ise 25% azalmisdir. Bu malumatlar asasinda
bela naticaye gal~mak olar ki, bu mahsul hayat dévraninin bu marhalasindadir: (Caki: 1)

hazirlanma marhalasindadir

bazara ¢ixma merhalesindadir

artim marhalasindadir

yetkinlik marhalasindadir

® bohran marhalasindadir

Sual: Bazarin genislendiriimasi ve mahsullarin modifikasiyasi strategiyasindan asasan
mahsulun hayat dévraninin bu marhalasinds istifade olunur: (Caki: 1)

hazirlanma marhalasinda
bazara ¢ixma merhalasinde
® artim merhalasinda
yetkinlik marhalasinda
bdhran marhalasinda




Sual: Diversifikasiya ve mahsulun 6zalliklerinin takmillagdiriimasi strategiyasindan
asasan mahsulun hayat dovraninin bu marhalssinda istifade olunur: (Caki: 1)

hazirlanma marhalaesinda
bazara ¢ixma merhalasinde
artim marhalasinde

® yetkinlik marhalasinda
bohran marhalesinda

Sual: Bigim va satisin haveaslendirilmasi xarclerinin azaldilmasi strategiyasindan
mahsulun hayat dévraninin bu marhalasinds istifads olunur: (Caki: 1)

hazirlanma marhalesinda
bazara ¢ixma mearhalasinde
artim marhalasinde
yetkinlik marhalasinde

® bohran marhalesinda

Sual: Mahsul satisinin hacminin ve bazar payinin prognozlasdiriimasi yeni mahsulun
yara~dilmmasi prosesinin bu marhalasinds hayata kegirilir: (Caki: 1)

ideyalarin verilmasi marhalasinda

verilmis ideyalarin se¢ilmasi marhalasinda

verilmig ideyalarin yoxlanilmasi marhalasinda
® igtisadi tehlil merhalasinda

mahsulun hazirlanmasi marhalasinda

Sual: Mahsulun prototipi yeni mahsulun yaradilmasi prosesinin bu marhalesinda
hazirlanir: (Coaki: 1)

ideyalarin verilmasi marhalasinda
verilmis ideyalarin se¢ilmasi marhalasinda
verilmig ideyalarin yoxlanilmasi marhalasinda
igtisadi tahlil merhalesinda

® mahsulun hazirlanmasi marhalesinda

Sual: Mahsulun Gmummilli bazara ¢ixarilmasi yeni mahsulun yara—dilmmasi prosesinin
bu marhalasinda hayata kegirilir: (Caki: 1)

ideyalarin verilmasi marhalasinda

verilmis ideyalarin se¢ilmasi marhalasinda

verilmig ideyalarin yoxlanilmasi marhalasinda
® sinaq satisi merhalesinda

mahsulun hazirlanmasi marhalasinda

Sual: Marka kapitali: (Caki: 1)
istehsalginin mahsulunun identifikasiyasi ugun istifade olunan va taleffuz edile bilen
ad va sozlar va ya onlarin macmusudur
istehsal¢inin mahsulunun identifikasiyasi Ggun istifade olunan simvol, isars, ad ve
sozler va ya onlarin macmusudur



muayyen edilmis qaydada geydiyyatdan ke¢gmis, hiqugla mudafie edilon va
sahibinin ona mustasna hluququ oldugu ticarat markasidir

muayyan edilmis gaydada geydiyyatdan ke¢gmis, hiquqgla mudafis edilon va
sahibinin ona mustasna huququ oldugu ticarat markasidir

® ticarat markasinin dayaridir, pulla ifadasidir

Sual: Bu, mahsula ticaret markasi verilmasi prosesindas istifade edilan strategiyalara aid
deyildir: (Caki: 1)
fordi ticaret markasi strategiyasi
umumi ticaret markasi strategiyasi
muxtalif mahsul ¢gesidlarine muxtslif ticarat markalarinin verilmasi strategiyasi
® iki oxsar mahsula vahid ticarat markasinin verilmasi strategiyasi

firmanin adi ile mahsulun adinin alagalaendiriimasina asaslanan ticaraet markasi
strategiyasi

Sual: Marketing baximindan mahsulun ragabaet qabiliyyatliliyi: (Caki: 1)
konkret zaman kasiyinda konkret regionda an yuksak keyfiyyatli olmasidir
giymatin asagi olmasidir;
® konkret zaman kasiyinde konkret regionda mahsulun eyni névdan (eyni gabildan)
olan mahsullara nisbaten 6zUnU daha effektle «sata bilma» gabiliyyatidir;

konkret zaman kasiyinda konkret regionda satisin hacminin ve bazar payinin
artmasidir;

mahsulun yuksak keyfiyyata malik olmasi qabiliyyatidir;

Sual: Mahsulun keyfiyyatinin yuksaldilmasi esasinda onun modifikasiyasi hansi halda
magsadauygundur: (Caki: 1)

mahsulun keyfiyyatini yuksaltmaysa imkan veran texnika va texnologiya movcud
oldugu halda;

elmi-tadqgigat va konstruktor-layihalarinin hayata kegirilmasi dgun resurslar movcud
oldugu halda;

bu isin hayata kegirilmasi Ugln daha ucuz va keyfiyyatli material resurslarinin
movcud oldugu halda;

mahsulun modifikasiyasi alave xarclar ve resurslar teleb etmadiyi halda) ;
® keyfiyyat parametrinin yuksaldilmasini istehlak¢i muteraqqi dayisiklik kimi gabul
etdiyi halda;
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Sual: Yeni mahsulun hazirlanmasini bu halda hayata kegirmak daha maqgsadauygundur:



(Caki: 1)
mahsul patentlasdirildikda
kanardan lizensiya alindigda
muassisanin sarbast istehsal gucu oldugda
xarici firmalarla emakdaslig mimkin oldugda
® bu, muassisanin maqgsadi ve resurslarin moévcudlugundan asili olarag muayyan
edilir;

Sual: Mahsul ¢esidi: (Caki: 1)
® muayyan mahsul kateqoriyasina daxil olan va eyni bir mahsul markasi ile buraxilan
mahsullarin macmusudur;
mahsul nomenklaturasindan daha genis anlayisdir va muassisa tarafindan istehsal
edilen butun mahsullari shats edir;
mahsulun istehlak xUsusiyyatlerini aks etdirir;
mahsulun muxtalif névltlayluna ifads edir;
mahsul ¢esidi anlayigindan istifada edilmir

Sual: Mahsulun hayat dévraninin bu marhalasinde mahsulun giymati daha asagi olur:
(Coki: 1)
bazara ¢ixma merhalasinde
inkisaf marhalasinda
artim marhalessinde
stabillik marhalasinda
® bohran marhalesinda

Sual: Mahsullara ticarat (mahsul) markasinin verilmasinda maqgsad: (Caki: 1)

satici va ya saticilar grupunun mahsulunun ugotunun asanlagdiriimasidir

satici ve ya saticilar grupunun mahsulunun yiksak keyfiyyatae malik olmasini
gOstarmakdir

satici va ya saticilar grupunun mahsulunun yuksak istehlak xtsusiyyatlaerine malik
olmasini gostermakdir

satici va ya saticilar grupunun mahsul nomenklaturasinin genigliyini diggate
catdirmaqdir

® satici ve ya saticilar grupunun mahsulunun raqiblerin mahsulundan farglandirilmasi

va identiflagdiriimasidir

Sual: Marka emblemi (nisani): (Coki: 1)
ticaret markasinda istifada edilen simvolardir
ticarat markasinin teloeffliz edile bilon hissasidir
® ticaret markasinin tanina bilen, lakin talsffliz edile bilmayan hissasidir
ticarat markasidir
istehsal edilean mahsullarin ¢cesiddidir

Sual: Ticarat nigsani: (Caki: 1)
® huquqgi mudafiesi tamin olunmug marka va ya onun hissasidir;

patentlesdiriimis marka adidir;



ticarat markasidir;
marka adidir;
ticarat markasinda istifada edilan simvollardir

Sual: Mahsullara strixli kodlarin verilmasinde maqgsad: (Caki: 1)

muassisanin mahsulunun butun beynalxalq bazarlarda taninmasi ve
identiflasdiriimasinin temin edilmasidir

marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesinin avtomatlasdiriimasinin
temin edilmasidir

hesablagma amaliyyatlarinin apariimasinin asanlasdiriimasi ve mahsullarin satis
dinamikasinin dyrenilmasidir

mahsullarin gémrik ve muassisadaxili ugotunun aparilmasinin tamin edilmasidir
® gostarilan butun variantlar dogrudur

Sual: Marka kapitali anlayisi nayi ifada edir: (Caki: 1)
mahsula marka adinin verilmasini
mahsula ticarat niganinin verilmasini
® markanin dayarliliyini
mahsulun bazar movgeyini
mahsul modifikasiyasini

Sual: «Umumi marka» strategiyasinin ¢atismaziigi (Caki: 1)

markasinin sohratinin saxlanmasi ve gorunmasina ¢akilan xarclarin saviyyasinin
yuksak olmasidir

mahsulun yuksak keyfiyyatliliyini tamin etmamasidir

® konkret mahsul ¢esidinin ugursuzlugunun digar ¢esidlarin movgeyina tasir etmasidir
har bir gesidin bazara yeridilmasi xarclarinin saviyyasinin asagi olmasidir
markaya ad verilmasi prosesinin murakkabliyidir

Sual: Musssise marka strategiyasini hazirlayarken ham muassisanin, ham de mahsulun
adindan eyni zamanda istifada edir. Bu marka strategiyasi: (Caki: 1)

fordi marka strategiyasidir
umumi marka strategiyasidir
muxtalif gesidlare muxtalif marka adlarinin verilmasi strategiyasidir

muassisanin adi ile mahsulun adinin slagalendiriimasine asaslanan marka
strategiyasidir

® muassisenin adi ile mahsulun adinin slagelendiriimasina asaslanan marka
strategiyasidir

markasiz mahsul strategiyasidir

Sual: Yeni mahsulun hazirlanmasi hansi marhalalari shats edir (Coaki: 1)
ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, gabul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, iqtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, reklam faaliyyatinin tahlili, sinaq
satisl
mahsulun yaranmasi ideyasinin segilmasi, gabul edilmis ideyalarin yoxlanmasi,
igtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, sinaq satisi, kommersiya realizasiyasi



ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, gabul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, iqtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, mahsulun movqelasdiriimasi,
reklam faaliyyatinin tehlili, sinaq satisi

® ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, gabul edilmig ideyalarin

yoxlanmasi, iqtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, sinaq satigi, kommersiya
realizasiyasi

ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, gabul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, iqtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, mahsulun movqgelasdiriimasi, sinaq
satigl, kommersiya realizasiyasi

Sual: Asagida verilanlarden bu ugurlu brendin xarakteristikasiina aid deyil: (Coaki: 1)
yuksak istehlakgi loyalhigi
yuksak satig giymatlori
yuksak manfast saviyyasi
® yuksak bolusduirma xarcleri
genis migyasda taninma

Sual: Bu, mahsulun qabinin yerina yetirdiyi funksiyaya aid deyil: (Caki: 1)
mahsulun xarici tasirlerdan qorunmasi
mahsulu digar mahsullardan farglendirmasi
mahsullarin kommunikasiya sisteminin yaradilmasi
® mahsula dair malumatlarin kodlasdiriimasi
mahsullarin modifukasiyasi

Sual: Mahsullarin beynalxalq bazarlara standartlagdiriimis formada ¢ixariimasi bununla
alagadardir: (Caki: 1)

muxtalif 6lka istehlakgilarinin telabatlarinin muxtslif olmasi ile
® mauxtelif dlka istehlakgilarinin talebatlarinin oxsar olmasi ila
muxtalif 6lka istehlakgilarinin maxtalif dillerde danismasi ile
ayri-ayri 6lkslarin shalisinin sayinin muxtslif olmasi ile
ayri-ayri 6lkslarin dévlat gqrulusunun muxtslif olmasi ile
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Sual: Mahsullarin boélugsdurtlmasi va satiginin magsadi: (Caki: 1)
mahsullarin bazara irsaliledilmasinin temin edilmasidir
® talab olunan mahsulun lazimi yerds ve lazim olan vaxtda aliciya ¢atdirilmasidir
mahsullarin naqgl edilmasinin tagkil edilmasidir



telab olunan mahsulun muayyan olunmus standartlara uygun saxlaniimasinin temin
edilmasidir

telab olunan mahsulun topdansatiginin tegkil edilmasidir

Sual: Mahsullarin satisi: (Caki: 1)

mahsullarin istehsalcidan istehlakgi ve vasitecilara ¢atdiriimasinda istrak edan
muassisa va taskilatlarin macmusudur

mahsullarin istehsalcgidan istehlakc¢l ve vasiteciloere catdiriimasinda istrak edan
naqgliyyat teskilatlarin macmusudur

® mahsullarin algi-satqisinin hayata kecirilmasi ile alaqadar olan amaliyyatlarin taskil

edilmasidir

maohsullarin yerdeyismasi (haerakati) zamani yerina yetirilin batin emaliyyatlarin
macmusudur

mahsullarin bazara irsliledilmasinda igtrak edan muassisa va tagkilatlarin
macmusudur

Sual: Mahsullarin bélusdurtulmesi: (Caki: 1)
® mahsullarin istehsalgidan istehlakgilara ve vasitagilora ¢atdiriimasinda istrak edan

butln musassisa va tegkilatlarin macmusudur

mahsullarin istehsalcidan son istehlakgl va vasitacilore ¢catdiriimasinda istrak edan
naqgliyyat teskilatlarin macmusudur

mahsullarin alqi-satqgisinin hayata kegirilmasi ile slagidar olan amaliyyatlarin teskil
edilmasidir

mahsullarin yerdayismasi (harakati) zamani yerina yetirilin batin smaliyyatlarin
macmusudur

mahsullarin bazara irsliledilmasinda istrak edan muassisa ve tagkilatlarin
macmusudur

Sual: Mahsulun fiziki bolusdurulmasi: (Caki: 1)
mahsullarin istehsalgidan istehlakgilara va vasiteciloere catdiriimasinda istrak edan
butlin musassisa va teskilatlarin macmusudur
mahsullarin istehsalgidan son istehlakgi ve vasitagilara gatdiriimasinda istrak eden
naqgliyyat teskilatlarin macmusudur
mahsullarin alqi-satqisinin hayata kegirilmasi ile alaqidar olan amaliyyatlarin taskil
edilmasidir
® mahsullarin yerdayismasi (harekati) zamani yerina yetirilan butin amaliyyatlarin
macmusudur
mahsullarin bazara irsliledilmasinda istrak edan blatiin musassisa va teskilatlarin
macmusudur

Sual: Marketingin bu funksiyasi makan, zaman va sahibolma faydaliligi yaradir: (Caki: 1)
mahsullarin bazara irsliledilmasi
marketing kommunikasiyasi
telebin formalasdiriimase va stimullagdiriimasi
® mahsullarin satigi ve bolusduriimasi
ictimaiyyatle alage ve tabligat




Sual: Mahsullarin satiis prosesinde mahsula mulkiyyat hUiququnun 6tartlmasi: (Caki: 1)
sosial faydalihiqdir
funksional faydalihqdir
makan faydalligidir
zaman faydalihgidir
® sahibolma faydahligidir

Sual: istehlakgilarin lazim olan mahsulu ézlsrine miinasib yerds ala bilmasi: (Caki: 1)
sosial faydalihiqdir
funksional faydalliqdir
® makan faydalihgidir
zaman faydalihgidir
sahibolma faydahligidir

Sual: istehlakgilarin lazim olan mshsulu 6zlerine miinasib vaxtda ala bilmaesi: (Caki: 1)
sosial faydaliliqdir
funksional faydalliqdir
makan faydalligidir
® zaman faydahligidir
sahibolma faydahligidir

Sual: Bu, marketingin mahsullarin boligdurtulmasi va satigi funksiyasina aid deyil: (Coki:
1)
sifariglarin gabulu va islonmasi
ehtiyatlarin yaradilmasi va idare edilmasi
mahsullarin malkiyystgisinin dayigdiriimasi
® mahsullarin movqeylagdiriimasi
mahsullarin naqgl edilmasinin tagkili

Sual: Bu axinlar mahsullarin bolugdurtlmasi va satiginin yaratdigi axinlar deyil: (Caki: 1)
® texnoloji axinlar
informasiya axinlari
pul axinlari
fiziki axinlar
sifaris axinlari

Sual: Birbaga satis kanalindan istifada edilmasi: (Caki: 1)
bdllsdirma kanalina nazaratin zsiflemasina sabab olur
® satig kanalina tam nazaret etmaya imkan yaradir
mahsullarin tadavul sferasinda olmasi1 muddatini artirir
mahsullarin naql edilmasi xarclerini artirir
aliginin bazarliq etmaya sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

Sual: Birbaga satis kanalindan istifada edilmasi: (Caki: 1)
macmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir



® moahsullarin tedavul sferasinda olma muddatini azaldir
mahsullarin tadavul sferasinda olma muddatini artirir
mahsullarin naql edilmasi xarclerini artirir
alicinin bazarliq etmaya sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

Sual: Birbaga satis kanalindan istifada edilmasi: (Caki: 1)
macmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir
istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki slagslarin sayini azaldir
® istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki alagalarin sayini atirir
mahsullarin naql edilmasi xarclerini artirir
aliginin bazarliq etmaya sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
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Sual: Dolayi (vasitagilerle) satis kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)
mahsullarin tedavul sferasinda olma muddatini azaldir
® mahsullarin tadavul sferasinda olma muddatini artirir
bolusdlirma kanalina tam nazarst etmayas imkan yaradir
mahsullarin naql edilmasi xarclarini azaldir
macmu ehtiyatlarin manevirliliyini azaldir

Sual: Dolayi (vasitagilerle) satis kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)
bolusduirma kanalina tam nazarst etmays imkan yaradir
® istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki alagalerin sayini azaldir
istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki slagalarin sayini atirir
mahsullarin nagl edilmasi xarclarinin hacmini azaldir
alicinin bazarliq etmaya sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

Sual: 4 istehlak¢l musssisa 5 istehsalgl musassisadan mahsul alir. Vasitacilarla (dolayi)
satisg kanalindan istifade edildiyi halda alge-satqi istirakgilari arasindaki alqgi-satqi
istirak~¢i—lar arasindaki alagelarin sayi: (Coaki: 1)

4-5 baraber olacaqdir
5-a berabar olacaqdir

® 9-a barabaer olacaqdir
20-ya barabar olacaqdir
24-5 baraber olacaqdir




Sual: 4 istehlak¢l muassisa 5 istehsalgl muassisaden mahsul alir. Birbasa satis
kanalindan istifada edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki alagalerin sayi: (Caki:
1)

4-5 barabaer olacaqdir

5-a berabar olacaqdir

9-a berabar olacaqdir

® 20-ya barabar olacaqdir
24-9 baraber olacaqdir

Sual: 5 istehlak¢l mUsssisa 6 istehsalgl muassisadan mahsul alir. Birbasa satis
kanalindan istifada edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki alagalerin sayi: (Caki:
1)

5-8 barabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir

11-o baraber olacaqdir

24-5 baraber olacaqdir

® 30-a berabaer olacaqdir

Sual: 5 istehlak¢l mlsssisa 6 istehsalgl muassisadan mahsul alir. Vasitegilarla (dolayi)
satis kanalindan istifade edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki slagalerin sayi:
(Caki: 1)

5-8 barabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir

® 11-o bearaber olacaqdir
24-5 barabaer olacaqdir
30-a barabaer olacaqdir

Sual: 4 istehlak¢l mUsssisa 7 istehsalgl muassisadan mahsul alir. Birbasa satis
kanalindan istifada edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki alagalerin sayi: (Caki:
1)

5-8 barabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir

11-o baraber olacaqdir

® 28-0 baraber olacaqdir
30-a bsrabar olacaqdir

Sual: 4 istehlak¢l mlsssisa 7 istehsalgl muassisadan mahsul alir. Vasitegilarla (dolayi)
satis kanalindan istifade edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki slagalerin sayi:
(Caki: 1)

5-8 barabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir

® 11-o beraber olacaqdir
28-5 baraber olacaqdir
30-a bsrabar olacaqdir

Sual: Boélusdurmaenin birbasa kanalindan istifade zamani mahsulun satisi bu sexsler



vasitasile hayata kecirilir: (Caki: 1)
sonaye agentlari vasitasile
® musssisanin firma magazasi vasitasile
brokerlor vasitasile
dalallar vasitesila
frangayzinq vasitasiloe

Sual: Bélusdurmaenin birbasa kanalindan istifade zamani mahsulun satisi bu sexsler
vasitasile hayata kegirilir: (Caki: 1)
sanaye agentlari vasitasila
brokerlor vasitasile
® musessise ile kontrakt esasinda isleyen agentlar vasitssila
maklerlar vasitasile
frangayzinq vasitasile

Sual: Bélusdurmaenin vasitagilerle (dolayi) satis kanalindan istifade zamani mahsulun
satisi bu sexsler vasitasila hayata kegirilir: (Coki: 1)

® sanaye agentloari vasitasila
muassise ilo kontrakt asasinda isleyan agentlor vasitesile
poct vasitasila
kataloglar vasitasile
internet vasitesila

Sual: Bélusdurmaenin vasitagilerle (dolayi) satis kanalindan istifade zamani mahsulun
satisi bu sexsler vasitasila hayata kegirilir: (Coki: 1)

elektron magaza vasitssila

muassise ilo kontrakt asasinda isleyan agentlor vasitesile
® mustaqil ticarat agentlori vasitesilo

kataloglar vasitssile

internet vasitesila

Sual: Bu satis formasi vasitacilarla satis formalarina aid deyildir: (Caki: 1)
topdansatig ticareti
parakandae satis ticarati
agentler
brokerlor
® elektron magaza
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Sual: Mahsullarin istehsalgidan istehlakgiya gatdiriimasi prosesinde muayyan funksiyalar
yerina yetiran va mahsulun mulkiyyat huququnun diger kanal istirakgisina verilmasini
toemin eden vasitacilor: (Caki: 1)
® satig kanalinin saviyasidir

satig kanalinin genigliyidir

anonavi satis kanahdir

saquli satis kanalidir

mulgavle asasinda fealiyyst gbstaran satis kanaldir

Sual: Satig kanalinin eyni bir saviyasinda istirak edan eyni tip vasitegilarin sayi: (Caki: 1)
satig kanalinin saviyasidir
® satig kanalinin genigliyidir
anonavi satis kanahdir
saquli satis kanalidir
mulgavle asasinda fealiyyat gostaran satis kanaldir

Sual: Musssisae istehlak etdiyi mahsullari 6 topdansatis tacirindan ve 4 parakands ticaret
magazasindan alir. Bu halda satis kanalinin genisliyl: (Coki: 1)
4-3 berabaerdir
® 5-9 barabaerdir
6-ya barabardir
10-a berabardir
24-3 berabaerdir

Sual: istehsalgi miiessiss ticarst miiessisaleri ile emoakdasliq edir ve bunun sayssinde
mah-sullarinin pigtaxtalarda yerlagdiriimasina, satis havaslandiriimasina ve
pistax—talarin ayrilmasina nazarast edir. Bu marketing sistemi: (Caki: 1)

ananavi marketing sistemidir

korporativ saquli marketinqg sistemidir

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir

® inzibati saquli marketinqg sistemidir
ufaqi marketing sistemidir

Sual: A ve B firmalar istehsal etdiklari kofenin va ¢ayin bitlin dinya dlkslarinds satigini
tomin etmak maqgsadi ile mugterak muassise yaratmislar. Musterak muassise tasis
olunarkan A firmasinin satis sahasindaki imkanlarindan, B firmasinin ise geydiyyat~dan
kegmis ticarat markasindan istifada edilmigdir. Bu: (Caki: 1)

ananavi marketing sistemidir
korporativ saquli marketinqg sistemidir
kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
inzibati saquli marketing sistemidir
® Uflqgi marketing sistemidir




Sual: intensiv satis formasinda bazarin shats olunmasi bunlar vasitesi ilo hayata kegirilir:
(Caki: 1)
ixtisaslasmis magazalar gsebakasi vasitesila
® kutlavi xarakterli coxsayli magazalar vasitesile
mashsulu birbasa istehlakgilara ¢atdirmaqgla
diskaunter magazalar sabokasi vasitasile
anbar klublar ve anbar magazalar vasitesila

Sual: Qiymat satis kanallarinin segilmasina tasir eden bu amillar grupuna aiddir: (Caki: 1)
bazarin xususiyyastlari amillerina
® mahsulun xususiyyatlari amillarina
muassisalarinin xususiyyatlori amillarina
ticarat muassisalerin xususiyyatlari amillarina
nagliyyat muassilarinin xtusuiyyatleri amillerina

Sual: Saxlanma xarclarinin hacm va saviyyasi satis kanallarinin segilmasina tasir edan
bu amillar grupuna aiddir: (Caki: 1)
bazarin xUususiyyatlerina
mahsulun xususiyyatlari amillarina
ticarat muassisalerinin xususiyyatlerina
muassisalarin xususiyyatlarine
® nagliyyat-tedarukat xarclerina

Sual: istehsal tayinatli mehsul istehsal edan firma mahsulunun satisinin hayata
kecirdiyina gore sanaye agentina satdigi mahsulun hacminin 5%-i hacminda haqq
odayir. Hemin mah-sulun satisini 6zunun ticaret nUmayandasi apardigl halda
dovriyyenin 3%-i hacminda haqq ve bundan alave 6zunun ticarat heyatinin saxlanmasi
va idare edilmasina (birbasa satis xarcle~rin~dan alave olaraq) alave 500 min manat
odayir. Satigin asagidaki hacminda har iki satis formasi ile slagadar xarclar barabar
olacaqdir: (Caki: 1)

10 mlyon manat

15 mlyon manat

20 mlyon manat

® 25 mlyon manat
30 mlyon manat

Sual: iki mahsulgénderms arasindaki vaxt intervalinda satis fasilesizliyi bu ehtiyatla
temin edilir: (Caki: 1)
toxunulmaz ehtiyatla
® cari ehtiyatla
sigorta ehtiyatiyla
movsumi ehtiyatla
hazirliq ehtiyatiyla

Sual: A musssisasinin M mahsuluna telabatiinin hacmi 2340 t., orta gindalik satigin
hacmi 6,5 t., bir mahsul partiyasinin gatiriimasina ¢akilen xarclarin hacmi 22 man. ve



ehtiyat vahidinin 1 gun saxlanmasi xarilarinin hacmi isa 0,06 man. tegkil edir. Bu halda A
muassisasinin cari ehtiyatinin optimal hacmi (yuvarlaq): (Goki: 1)
40t
56 t
56 t
®© 69t
79t

Sual: A misssisasinin M mahsuluna talabatiinin hacmi 2340 t., orta glindalik satigin
hacmi 6,5 t., bir mahsul partiyasinin gatiriimasina gakilon xarclarin hacmi 22 man. ve
ehtiyat vahidinin 1 gun saxlanmasi xarilarinin hacmi ise 0,06 man. tagkil edir. Bu halda iki
mahsulgdndarma arasindaki optimal vaxt interval (yuvarlaq): (Caki: 1)

9 gun
® 11 gln
13 gun
14 gun
15 gun

Sual: Mahsul alinmasina sifarisin verilmasi 2 gun, sifaris islanmasi ve mahsulun
gonda-rilmma Ugln hairlanmasi 3 gun, yolda olma muddati 5 gliin vaxt talaeb edir. Cari
ehtiyatin 31 martda tamamile istifada edilib tlikenacayi halda musassise yeni mahsul
partiasinin alinmasinin mart ayinin negasinds sifaris etmalidir: (Caki: 1)

19-da

® 21-ds

23-de

24-ds

25-do

Sual: Beynalxalq bazarlara gixmanin bu formasinda firma riski heg kimla bdlusmdr:
(Caki: 1)
ixracatda
lisenziyalasdirmada
mugqavla Uzra idaraetmado
mugterak muassise yaratdiqda
® xaricde muassisa yaratdiqda
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Sual: Kommunikasiya: (Caki: 1)
reklam faaliyyatinin hayata kegirilmasidir
satigin haveslendirilmasi Uzra tadbirlar kompleksidir
mahsula telabatin formalasdiriimasidir
satigin hacminin artirilmasi magsadile mahsulun yayimi ve satisin teskilidir

® satigin hacminin artirilmasi meaasadile magsad auditoriyasina tasir gostermasi
vasitalerinin macmusudur

Sual: Marketingisn kommunikasiya sisteminin maqgsadi: (Caki: 1)
® mahsula talebatin formadlasdiriimasi ve satiginin stimullasdirilmasidir
bazarin va istehlakgilarin talebatini askar edilmasi ve oyranilmasidir
yeni mahsulun hazirlanmasi ve mdévcud mahsul ¢esidinin takmillasdirilmasidir
mahsullarin bolusdurilmasi va satisinin taskilidir
mahsullara munasib giymatin muayyanlesdirilmasidir

Sual: Marketing kommunikasiya prosesi 6ztunda bu elementlari birlagdirir: (Caki: 1)
géndaricini, malumatlari, strixli kodlari, informasiya yayimi vasitelarini, mahsulun
gablarindaki gerti isaraleri, gabul edani, cavab reaksiyasini, eks alagani va maneleri
® gondaricini, malumatlari, kodlagdirmani, informasiya yayimi vasitelarini, kodlarin
aclimasini (desifrasini), gabul edani, cavab reaksiyasini, eks alageni ve maneleri
gondaricini va onun kodunu, informasiya yayimi vasitalarini, mahsulun gablarindaki
sorti isaraleri, gabul edani ve onun kodunu, cavab reaksiyasini, aks alageni va
manelori
gondaricini va onun kodunu, informasiya yayimi vasitalarini, mahsulun qablarindaki
sorti isaraleri, gabul edani ve onun kodunu, cavab reaksiyasini, aks alageni ve onun
giymatlandiriimasini
gondericini, kodlagdirmani, informasiya yayimi vasitalerini, mahsulun
gabla—rin~daki serti isaralari, kodlarin agilmasini (desifrasini), gabul edani, cavab
reaksiyasini, aks alagani ve onun giymatlendiriimasini

Sual: Har nafera va ya bir kontakta dlisan xarclerin hacmina gora an bahali
kommunikasiya formasi: (Caki: 1)

reklamdir
satisin hiveslandiriimasidir
ictimaiyyatle alaqadir
® soxsi (fordi) satisdir
sorgi ve yarmarkalardir

Sual: Istehlak mahsullari bazarinda har nafars va ya bir kontakta diisen xarclerin
hacmina gdre en ucuz kommunikasiya formasi: (Caki: 1)
® reklamdir
satisin hiveslandiriimasidir
ictimaiyyatle alaqadir
soxsi (fordi) satisdir
sorgi ve yarmarkalardir




Sual: Avropa dlkalerinde kommunikasiya xarclarinin tarkibinds bu kommunikasiya
forrma-sina serf edilon xarclar an boyuk xUsusi ¢akiya malikdir: (Caki: 1)

® reklam
satisin hiveslandiriimasi
ictimaiyyatloe alage
soxsi (fordi) satis
sargi vo yarmarkalar

Sual: Kommunikasiyanin bu formasinda géndaricinin gondardiyi xabare (malumata)
istehlak¢inin (kommunikantin) cavab reaksiyasinin dyranilmasi asandir: (Caki: 1)

® soxsi kommunikasiyada
geyri sexsi kommunikasiyada
bazara lang daxilolma strategiyasinda
kommunikasiyanin iraliladilma strategiyasinda
kommunikasiyanin calbetma strategiyasinda

Sual: Istehsalci mehsullarinin satisa gebul edilmasi, onlarin pistaxtalarda semaerali
yerlasdi—rilmmasi ve nimayis etdiriimasi, satisinin surstlendiriimasi magsadi ile 6zUnun
kom~mu~nikasiya saylerini vasitagilars tasir etmaya yonaldir. Bu halda istehsalgi bu
kommunikasiya strategiyasindan istifade edir: (Caki: 1)

® kommunikasiyanin irsliledilma strategiyasindan
kommunikasiyanin celbetma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara leng daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara suretle daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin gamagin suratla yi1gilmasi strategiyasindan

Sual: Istehsalgl mahsullarina tslebat yaratmaq ve miinasibst formalasdirmaq magsadi ila
O0zunun kom~mu-nikasiya siyasatini istehlakgilara ve magsad segmentins tasir etmaya
yonaldir. Bu halda istehsalgi bu kommunikasiya strategiyasindan istifade edir: (Caki: 1)

kommunikasiyanin iraliladilma strategiyasindan

® kommunikasiyanin calbetma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara leng daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara suretla daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin gaymagin suratle yigilmasi strategiyasindan

Sual: istehsalgI miiessise plan ilinds yeni mahsulunu bazara gixarmagi planlasdirir.
Bunun tgun o, marketing kommunikasiya sistemini de ahate edan marketinq programi
tortib etmayi va bu programda hayata kegirlacek kommunkasiya tedbirlarini va hamin
tadbirlera ayrilmali olan vasaitlarin mablagnin aks etdiriimasini de nezarda tutur. Bu
halda muassisa marketing kommunkasiyasinin budcasini bu metoddan istifade etmakle
tortib etmalidir: (Coaki: 1)

‘movcud vasaitlere gora” hesablama metodundan

“satisin hacmina gore faizla” hesablama metodundan

reqabat baraberliyi (paritetliyi) metodundan

® maqsad va vazifalere gore hesablama metodundan
xarclarda liderliys gore hesablama metodundan




Sual: Bazar ardicili olan musssise marketing siyasatini, o cumledan kommunikasiya
siyasatini lider firmanin siyasatine uygun olaraq tertib edir. Lider firma plan ilinde 6zunun
kommunikasiya bldcasinda dayisiklik edaceyi halda muassise marketing
kommunkasiyasinin budcasini bu metoddan istifade etmakla tortib etmalidir: (Caki: 1)

“mdvcud vasaitlere gora” hesablama metodundan

“satisn hacmina goras faizle” hesablama metodundan

® ragabet barabarliyi (paritetliyi) metodundan
magsad ve vazifelara gora hesablama metodundan
xarcloerda liderliya géra hesablama metodundan

Sual: iri istehlakgilara mahsul satisinda marketing kommunikasiyasinin bu formasindan
istifade edilmasi diger formalarla muqayisedse daha maqg-sa~dauydundur: (Caki: 1)
reklamdan
® soxsi (fordi) satisdan
ictimaiyyatle alagedan
satsin havaslandirimasindan

sorgilerden
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Sual: Reklam: (Caki: 1)
® istehlakgilarda mahsula xos munasibat yaratmagqla onlari hemin mahsulu almaga

sovq edan pullu geyri-gexsi kommunikasiyadir

istehlakgilarda mahsula xos munasibat yaratmagla onlari heamin mahsulu almaga
sovq edan pullu geyri-kutlevi kommunikasiyadir

istehlakgilarda mahsula xos munasibat yaratmagla onlari heamin mahsulu almaga
sovq edan pullu saxsi kommunikasiyadir

istehlakgilarda mahsula xos munasibat yaratmagla onlari hemin mahsulu almaga
sovq edan ikiterafli saxsi kommunikasiyadir

istehlakgilarda mahsula xos munasibat yaratmagla onlari hemin mahsulu almaga
sbvq edan ve pulsuz hayata kegirilon ikiterafli kommunikasiyadir

Sual: Bu reklam nazariyyasi ve ya strategiyasi istehlakgilarin mahsulu alib-almamasina
dair gerar gabul etmasinin agagidaki ardicilligla bas vermasini nezarda tutur: reklam
muraciatleri mahsul haqqinda istehlakgilara malumatlar verir, bu onlarda mahsula
maraq, maraq ise onu almagq istayi yaradir ve bundan sonra o, mahsulun alinib-
alma—ma-sina dair qarar gabul edir: (Caki: 1)

zaif reklam nazariyyasi

® guclu reklam nazariyyasi



bazara sutetle daxilolma strategiyasi
bazara lang daxilolma strategiyasi
xamanin yigilmasi strategiyasi

Sual: Bu reklam nazariyyasi ve ya strategiyasi istehlak¢ilarin mahsulu alib-almamasina
dair gerar gabul etmasinin agsagidaki ardicilligla bas vermasini nezarda tutur: reklam
maracistleri mahsul haqqinda istehlakgilara malumatlar verir ve ona maraq yaradir,
istehlakgilar reklam edilen mahsulu sinaqdan kegirir va yalniz bundan sonra mahsulun
alinib-almamasina dair gerar gabul edir: (Caki: 1)
® zoif reklam nazaeriyyasi

guclu reklam nazariyyasi

bazara sutetle daxilolma strategiyasi

bazara lang daxilolma strategiyasi

xamanin yigilmasi strategiyasi

Sual: Bu reklamlarda asas digqget reklamin emosional olmasina, mahsulun istifade
soraitine ve edilacok glzastloera yetirilir: (Caki: 1)
® istehlak mahsullarinin reklamlarinda
istehsal-texniki tayinatl mahsullarin reklamlarinda
institusional reklamlarda
mudafis reklamlarinda
reqabaet reklamlarinda

Sual: Bu reklamlarda ssas diqgat mahsulun texniki-istismar parametrlarina yetirilir: (Caki:
1)
istehlak mahsullarinin reklamlarinda
® istehsal-texniki tayinatli mahsullarin reklamlarinda
institusional reklamlarda
mudafis reklamlarinda
reqabaet reklamlarinda

Sual: Reklamin dnvansiz (qeyri-saxsi) olmasi (Caki: 1)
onu hayata kegiran muassisanin adinin malum olmamasini gostarir
onu hayata kegiran muassisanin imicinin yuksak olmamasini gosterir
onu hayata kegiran muassisanin pogt invaninin malum olmadigini gosterir
® bir teklifle genis istehlak¢l auditoriyasina muracist edilmasini gostarir
onu hazirlayan va hayata kegiron reklam firmasinin malum olmamasini gostarir

Sual: Maslahatverici (tovsiye xarakterli) reklamlardan an ¢gox mahsulun hayat dovraninin
bu marhalasinds istifada edilir: (Caki: 1)

bazara ¢ixama marhalasinda

® inkisaf (artim) marhalasinda
dircalis marhalasinda
stabillik (yetkinlik) marhalasinda
bohran marhalasinda




Sual: Bu va ya digar masalalara dair muassisanin movqgeyi bu reklam vasitssi ile bayan
edilir: (Coki: 1)
informasiya xarakterli reklamlarin
tovsiya xarakterli (maslahatverici) reklamlarin
xatirladici reklamlarin
® mudafie reklamlarinin
reqabaet reklamlarinin

Sual: Musssisanin na istehsal eds bilmasi, hansi xidmatleri gostere bilmasi, onun harada
yerlagsmasi haqqinda malumatlarin verilmasi reklamin bu formasinin vezifesidir: (Caki: 1)

informasiya xarakterli reklamlarin
® maslahatverici (tdvsiya xarakterli) reklamlarin
xatirladici reklamlarin
mudafia reklamlarinin
reqabaet reklamlarinin

Sual: istehlakgilara reqib miiessise iloe miiqayisede miessisenin Ustiinliiklerini géstermak
va izah etmakla onlarin diggatini bu musassisaye calb etmak reklamin bu formasinin
vozifesidir: (Caki: 1)

informasiya xarakterli reklamlarin

tovsiya xarakterli (maslahatverici) reklamlarin

xatirladici reklamlarin

mudafia reklamlarinin

® raqabat reklamlarinin

Sual: Musssisanin adini magsad (hadef) bazarlarinin diqgatine ¢atdirmaq ve bunun
sayasinde hamin bazarlarin onu unutmamasina, yada saxlamasina nail olunmasi
reklamin bu formasinin vazifasidir: (Caki: 1)

informasiya xarakterli reklamlarin

tovsiya xarakterli (maslahatverici) reklamlarin
® xatirladici reklamlarin

mudafia reklamlarinin

reqabaet reklamlarinin

Sual: Reklam mahsullarinin hazirlanmasi, bu isi hayata kegiracek saxslarin ve onlarin
masuliyyatinin muayyanlasdiriimasi reklamin planlasdiriimasinin bu marhalasinds hayata
kegirilir: (Caki: 1)

masalanin goyulusu marhalasinde

situasiyali tahlil marhalasinda

reklam matnlarinin hazirlanmasi mearhalaesinda

® reklam elanlarinin hazirlanmasi marhalasinda
reklamin verilma vaxtinin muayyan edilmasi marhalasinda

Sual: Firma novbati ilde A mahsulunun satisini 20% artiraraq 20 min manata ¢atdirmagi
nazearde tutmusdur. Reklam xarclarinin satisin hacmina nisbatan faizle metodu ila



muayyen edildiyini va bu xarclarin mahsul satisinin 12% tagskil etdiyi bilarek ndvbati il
ucun reklam budceasi nege manat tagkil etmalidir. (Coki: 1)
2 min.man.
2,2 min.man.
2,6 min. man
2,8 min. man
® 2,4 min. man
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Sual: Satisin haveslendirilimasinden farqli olaraq reklam: (Caki: 1)
telabatin hacminin artirilmasina yonaldilir
istehlakin hacminin artirlmasina yonaldilir
pulsuz hayata kegirilir
® muayyan haqq ddanilmakle hayata kegirilir
yalniz istehlak vasitelari bazarinda hayata kegirilir

Sual: Reklam budcesinin tertib edilmasinda hansi metodlardan istifade edilir (Caki: 1)
® «movcud vesaitlare gora» hesablama; satig mablagine nisbaten hesablama

metodundan

xarclordae liderlik; satig mablagina nisbatan hesablama; reqabat barabarliyi maqsad
vo vazifalera asaslanan hesablama metodundan

«movcud vasaitlera gora» hesablama; xarclerds liderlik; raeqabat barabarliyi magsad
vo vazifalera asaslanan hesablama metodundan

«movcud vasaitlera géra» hesablama; satis mablagina nisbatan hesablama;
xarclarda liderlik; magsad va vazifalera asaslanan hesablama metodundan

«movcud vasaitlare gora» hesablama; satis mablagine nisbataen hesablama reqabat
barabarliyi; xarclarda liderlik hesablama metodundan

Sual: Reklam matnlarinds istehlakginin diggati (Caki: 1)
mahsulun bazar mdévgeyina yonaldilir
maqgsad bazarlarinin segilmasina yonaldilir
mahsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir
® mahsulun istehlak xtususiyyatlarina yonaldilir
mahsullarin nagledilma va saxlanma texnologiyasina yonaldilir

Sual: Vasitagilarin havaslendiriimasinin magsadi: (Caki: 1)
mahsulun bazar mévgeyinin moéhkamlandirmak va guclendiriimakle satisin



hacmi~nin artiriimasinin temin edilmasidir
® muxtalif havaslandirma tadbirleri hayata kegirmakle ve ya muxtalif mukafatlar taklif

etmakla istehlakin hacminin artirilmasinin temin edilmasidir

muxtalif haveslandirma tadbirleri hayata kegirmakla muassisanin mahsullarinin
daima satisda olmasinin, bu mahsullarin satis arazilarinin va istehlakgilarinin
genig~landiriimasinin tamin edilmasidir

daha yuksek satag va xidmat gostaricilaerina nail olmagla satigin hacminin
artirlmma-si—nin tamin edilmasidir

mahsulun movqgeylagdiriimasi ve tabligini hayata kegirmakla satigin hacminin
artinlmmasinin tamin edilmasidir

Sual: Satig heyatinin havaslandiriimasinin maqgsadi: (Caki: 1)

mahsulun bazar mévgeyinin méhkamlandirmak va guclendiriimakls satisin
hacmi—nin artiriimasinin temin edilmasidir

muxtalif haveslendirma taedbirleri hayata kegirmakla ve ya mixtalif mukafatlar taklif
etmakla istehlakin hacminin artiriimasinin tamin edilmasidir

muxtealif haveslandirma tadbirlari hayata kegirmakla muassisanin mahsullarinin
daima satigda olmasinin, bu mahsullarin satig arazilsrinin va istehlakgilarinin
genislandiriimasinin tamin edilmasidir

® daha yuksak satig va xidmat gostaricilaerina nail olmagla satisin hacminin

artirllmma-si—nin tamin edilmasidir

mahsulun movqgeylagdiriimasi ve tabligini hayata kegirmakla satigin hacminin
artirlmma-si—nin tamin edilmasidir

Sual: Satisin havaslandirilmasi planinin islenib hazirlanmasi bu merhalslerden kegir:
(Coki: 1)
® masalanin qoyulusu; havaslandirma subyektlerinin muayyanlagdiriimasi;

havas-lan—dirrma metodlarinin secilmasi; havasloendirme programlarinin hazirlanmasi;
havaslendirma programlarinin realizasiyasi ve havaslandirmanin naticasinin
giymatlan—di-rilmasi

satisin planlasdiriimasi; onun temin edilmasi programinin hazirlanmasi; bu program
corcivaesinda satisin havaslondiriimasi programlarinin hazirlanmasi; satisin
haves-landiriimasi programlarinin realizasiyasi va havaslandirmanin naticasinin
giymatlan—di-rilmasi

bazarin muasir vaziyyatinin icmali; satig planinin tartib edilmasi; bu program
corcivaesinda satisin havaslendiriimasi programlarinin hazirlanmasi; satisin
havas-landiriimasi programlarinin realizasiyasi va havaslandirmanin naticasinin
giymatlan—di-rilmasi

magsad bazarinin secgilmasi; bu bazarlar Ggun satigin haveslendiriimasi
program-la-rinin hazirlanmasi; satisin havas-landiriimasi programlarinin realizasiyasi
va havaslandirmanin naticasinin giymatlan—di-rilmasi

magsad bazarinin segilmasi; hamin bazarin muasir veziyyatinin icmali; satig
plani—nin tertib edilmasi; bu program ¢argivasinde satisin havaslendiriimasi
programlarinin hazirlanmasi; satigin haves-landiriimasi programlarinin realizasiyasi va
havaslan—dirrmanin naticesinin giymatlan—-di-rilmasi

Sual: ictimaiyystle alage: (Caki: 1)

® musessisa ila ictimaiyyat arasinda qarsiligl anlasmanin yaradilmasina ve onlarin
saxlanmasina yonaldilan uzunmuddatli tadbirlar kompleksidir



muassisa ile mahsulgdndaranler arasinda garsiligh anlagmanin yaradilmasina ve
onlarin saxlanmasina yonaldilen uzunmuddatli tedbirlar kompleksidir

muassisa ile maliyya dairelari arasinda qarsiligh anlagsmanin yaradilmasina ve
onlarin saxlanmasina yonaldilan uzunmuddatli tadbirler kompleksidir

muassisa ile Unsiyyat auditoriyasi arasinda qarsiligli anlagsmanin yaradilmasina va
onlarin saxlanmasina yonaldilon uzunmuddatli tadbirlar kompleksidir

muassisa ile dovlaet orqanlari arasinda qarsiligl anlagsmanin yaradilmasina ve
onlarin saxlanmasina yonaldilen uzunmuddatli tedbirlar kompleksidir

Sual: Asagidaki vazifalarden hansi ictimaiyatle alagaye aid deyildir? (Caki: 1)
firmaya musbat munasibatlerin formalasdiriimasi
toskilatlarla, istehlakgi qruplari ile slagalar yaradilmasi
xogagalmaz saiyalerin gargisinin alinmasi
® masullarin keyfiyyatinin yaxsilasdiriimasi
arzuolunmaz, yanhs malumatlarin aradan qaldirilmasi

Sual: Bu mahsullar bazarinda kommunikasiyanin saxsi satis formasindan istifada
edilmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)

istehlak tayinatli mahsullar bazarinda
® istehsal-tayinatli mahsullar bazarinda

kisi paltarlari bazarinda

arzaq meahsullari bazarinda

kundalik telabat mahsullari

Sual: Musssise rahbarliyi reklam budcesini satis dovriyyasinin $%-i hacminda
muayyanlasdirmasi haqqinda gerar gabul etmisdir. ©ger avvalki ilde satisin hacmi 1,2
milyon AZN olmusdursa ve cari ilde 6%-lik artim planlasdirilirsa, cari ilde reklam budcesi
na qadar olmalidir (Caki: 1)

57 400 AZN

60 000 AZN

® 63 600 AZN
64 000 AZN
65000 AZN

Sual: Bu amiller beynalxalq bazarlarda lokallasdiriimis reklam kampaniyalarinin
taski~li=ni zaruri edir: (Caki: 1)
® muxtalif Olkalarda eyni bir ifadenin va ya simvolun muxtslif cir basa dusulmasi
muxtalif 6lkalerin istehlakgilarinin davranisinin eyni olmasi
muxtalif dlkalerin istehlakgilarinin talebatlarinin eyni olmasi
batln dinya dlkslarinda reklam faaliyystinae dair ganunvericilik aktlarinin eyni olmasi
muxtalif 6lkalerin istehlakgilarinin adat-ananalarnin eyni olmasi

Sual: Ham global amillarin, hem da lokal amillerin tasiri zaif oldugu halda beynalxalq
bazarlarda bu strategiyadan istifade edilmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)

global brend vea global reklam
global brend va lokal reklam



® lokal brend ve harmonik reklam
lokal brend va lokal reklam
global brend ve harmonik reklam

Sual: Qlobal amillarin tesiri zaif, lokal amillerin tasiri giicli oldugu halda beynalxalq
bazarlarda bu strategiyadan istifade edilmasi daha magsads uydundur: (Caki: 1)
global brend va global reklam
global brend va lokal reklam
lokal brend va harmonik reklam
® lokal brend va lokal reklam
global brend ve harmonik reklam
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Sual: Mahsulun giymati: (Caki: 1)

mahsulun istehsalina, satisina va manimsanilmasina ¢akilan xarclerin Gmumi
mablagidir

mahsulun nominal giymati ile istismar muddatinda ona ¢akilan butin xarclerin
(qurasdiriima va dasinma xarclari da daxil olmagla) Umumi mablagidir

® istehlak¢inin mahsuldan almagi nazards tutdugu fayda mugabilinde 6demaya hazir

oldugu vasaitin umumi mablagidir

mahsulun istehsall ve satisli ile slagadar olan dayisan (birbagsa) ve sabit (qgaima)
xarclarinin umumi mablagidir

mahsulun istehsali, satigi va servis xidmatinin gostarilmasi ile alagadar olan
xarclarinin umumi mablagidir

Sual: Mahsulun satig giymati: (Caki: 1)
mahsulun satigina ¢akilen xarclarin mablagidir
® mahsulun nominal giymatidir
mahsulun qurasdiriimasina ve servis xidmatinin gostarilmasina ¢akilan xarclerin
mablagidir
mahsulun nominal giymati ile istismar muddatinda ona ¢akilan butun xarclarin
(qurasdiriima ve dasinma xarcleri da daxil olmaqgla) camidir;

mahsulun istehsali ile slagadar olan dayisen (birbasa) va sabit (qaima) xarclarinin
mablagidir:

Sual: Mahsulun istehlak giymati: (Caki: 1)
mahsulun cari giymatidir



mahsulun nominal giymati ile magsad manfastin cemidir
mahsulun nominal giymati ile ondan istifadanin dyradilmasina ¢akilen xarclarin
comidir
® mahsulun nominal giymati ile onun istismari ve qurasdiriimasina ¢akilan xarclarin
comidir
mahsulun nominal giymati ile onun dasinmasi ve qurasgdirilmasina ¢akilen xarclarin
comidir

Sual: Bu bandda gdsteriloenlarin hamisi giymatin funksiyasina aiddir: (Caki: 1)

® tolable taklifin tarazlasdiriimasi, informasiya verma, stimullagdirma, ugot ve galirlarin
bolusdurmasi

hesabat, telable taklifin tarazlasdiriimasi, informasiya verma, ugot ve galirlerin
bolusdurmasi

telable taklifin tarazlasdiriimasi, maya dayaerinin kalkulyasiyasi, stimullasdirma, ugot
va galirlarin bolusdurmasi

Ol¢l, maya dayarinin kalkulyasiyasi, stimullasdirma, ugot va galirlarin bolusdirmasi
telable taklifin tarazlasdiriimasi, maya dayaerinin kalkulyasiyasi, stimullagdirma

Sual: Mahsulun xarici bazarlarda maya dayerinden (normal bazar deyarinden) asagi
giymata satilmasi (Caki: 1)
barter adlanir
kutlavi marketing adlanir
aktiv marketing adlanir
kliring adlanir
® demping adlanir

Sual: Asagida gostarilon giymatlarden hansi taxilin dinya bazari giymati kimi gabul edilir
(Caki: 1)
tender qiymatlari
harrac (auksion) giymatleri
transfer giymatlori
malumat giymatleri
® birja kotirovkalari

Sual: Qiymatin 10% azalmasi telabin giymat elastikliyinin bire barabsr olmasina gatirib
cixarmisdir. Beloe oldugu halda talebin hacmi: (Caki: 1)
10% azalmigdir
® 10% artmisdir
1% azalmisdir
1% artmisdir
dayismamisdir

Sual: Mahsulun giymatinin 5% azalmasi hamin mahsula telabin 7% artmasina gatirib
cixarmisdir. Bu halda telabin giymet elastikliyi: (Coki: 1)

1,1-8 berabardir

1,2-0 berabardir



® 1,4-a barabardir
1,6-ya barabardir
1,8-8 barabardir

Sual: Musssisa bir hafte arzinda har birinin giymati 30 manat olmagla 120 adad
kofebisiran satmaga muvaeffeq olmusdur. Kofebigirenin giymatinin 10% azaldilmasi hafte
arzinda onun satiginin 30 adad artimina gatirib ¢ixarmisdir. Bu halda talebin giymat
elastikliyi: (Caki: 1)

2,0-a berabaerdir

2,2-ya barabardir

2,4-a berabardir

® 2.,5-8 barabaerdir
2,6-yas barabardir

Sual: Telab bu halda elastik hesab olunur: (Caki: 1)
® giymatin azalmasi telabi shamiyyatli daracads artirdigi halda
giymatin shamiyyatli azalmasi talebi cuzi artirdidi1 halda
giymatin deyismasi zamani talebin deyismadiyi halda
telab giymeatdan asili olmayaraq deyisdiyi halda
giymatin deyismasindan asili olmayaraq talebin sabit galdigi halda

Sual: Elastiklik amsali 1-e barabardir oldugu halda giymatin 10% azalmasa talabin
hacmini: (Coaki: 1)
dayismayacak
1% azaldacaqdir
1% artacaqdir
10 % azaldacaqdir
® 10 % artacaqdir

Sual: Raqib mlsassisalarin mahsullarinin giymati giymatqoyma prosesinin bu
marhalasinda tehlil edilir: (Caki: 1)

® masalanin qoyulusu marhalasinda
giymatqoyma amillerinin tehlili marhalesinda
giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda
ilkin giymatin muayyanlasdiriimasi marhalasinda
giymat guzestlirinin muayyanlagdiriimasi marhalasinde

Sual: Talebin quymata gbre elastikliyi giymatqgoyma prosesinin bu marhalasinda tehlil
edilir: (Goki: 1)
masalanin goyulusu marhalasinde
® giymatqoyma amillarinin tahlili marhalasinda
giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda
ilkin giymatin muayyanlasdiriimasi marhalasinda
[qiymat guzastlirinin muayyanlasdiriimasi marhalesinda
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Sual: Talebin hacmi giymatgqoyma prosesinin bu marhalasinda tehlil edilir: (Caki: 1)
masalanin goyulusu marhalasinde
® giymatgoyma amillarinin tehlili marhalesinda
giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda
ilkin giymatin muayyenlasdiriimasi marhalasinds
giymat guzestlirinin muayyanlagdiriimasi marhalasinda

Sual: Mahsulun istehsali va satigina ¢akilon xarclarin hacmi giymatqoyma prosesinin bu
marhalasinda tahlil edilir: (Coki: 1)

masalanin goyulusu marhalasinda
® giymatgoyma amillarinin tehlili marhalesinda
giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda
ilkin giymatin muayyeanlasdiriimasi marhalasinds
giymat guzestlirinin muayyanlagdiriimasi marhalasinda

Sual: Mahsulun giymatinin artmasi (Caki: 1)
telebin hacminin artmasina sabab olur
telebin hacmina tasir etmir

® telebin hacminin azalmasina sabab olur
istehlakin hacminin artmasina sabab olur
satisin hacminae tasir etmir

Sual: Mahsulun giymatinin artmasi (Caki: 1)
® toklifin hacminin artmasina sabab olur
toklifin hacmina tasir etmir
toklifin hecminin azalmasina sabab olur
istehsalin hacminin azalmasina sabab olur
mahsul istehsalinin ixtisar edilmasina sabab olur

Sual: Mahsulun giymatinin azalmasi (Caki: 1)
® tolebin hacminin artmasina sabab olur
telebin hacminae tesir etmir
telebin hacminin azalmasina sabab olur
istehlakin hacmina tesir etmir
satisin hacmina tasir etmir




Sual: Mahsulun giymatinin azalmasi (Caki: 1)
toklifin hacminin artmasina sabab olur
toklifin hacmina tesir etmir
® taklifin hacminin azalmasina sabab olur
Olkads iqtisadi faaligi yuksaldir
istehsalin migyasinin geniglandiriimasina sabab olur

Sual: «Qiymat yuvarlag reqem olmamalidir» deyimi hansi amile asaslanir (Caki: 1)
xarclarle alagadar olan amillera
reqabaetle slagadar olan amillara
telabatla slagadar olan ammillere
® psixoloji amillera
mahsulun keyfiyyati ile alagadar olan amillare

Sual: Ragqiblerin va vasitagilerin giymate reaksiyasi giymatqoyma prosesinin bu
marha-lasinda tahlil edilir: (Caki: 1)

masalanin goyulusu marhalasinds
® giymatgoyma amillarinin tehlili marhalesinde
giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda
ilkin giymatin muayyanlasdiriimasi marhalasinda
giymat guzestlirinin muayyanlagdiriimasi marhalasinda

Sual: Mahsulun istehsali ile slagadar olan birbasa xarclera: (Caki: 1)

® Umumi mablagi istehsalin hacminin artmasina (azalmasina) uygun olaraq artan
(azalan) xarclar aiddir

umumi mablagi istehsalin hacmindan asili olmayan xarclar aiddir

umumi mablagi istehsalin hacminin artib-azalmasindan asli olmayaraq deyismaz
galan xarcler aiddir

istehsalin hacmi azaldigi halda Umumi mablagi artan xarcler aiddir
istehsalin hacmi artdigi halda Gmumi mablagi azalan xarcler aiddir

Sual: Qiymatgoyma sahasinds qarsiya goyulmus maqsadlardan kanarlagsmalar ve
onlarin sabableri giymatqoyma prosesinin bu marha-lasinde muayyanlasdirilir: (Caki: 1)

giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda
edilacak guzestlerin musayyanlasdiriimasi marhalasinda
ilkin giymatin muayyenlasdiriimasi marhalasinda
son giymatin muayyanlasdiriimasi marhalasinda

® faaliyyatin naticalarinin giymatlendiriimasi marhalasindas

Sual: Zararzizlik ndgtasina uygun galen giymat: (Caki: 1)
® son hadd galirlarinin hacminin son hadd xarclarinin hacmina barabar olmasini temin
edir
son hadd galirlarinin hacminin son hadd xarclarinin hacmindan ¢ox olmasini timin
edir
son hadd galirlarinin hacminin son hadd xarclarinin hacmindan az olmasini temin



edir

mahsulun istehsali ve satigina ¢akilan xarclarin hacminin optimal olmasini temin
edir

mahsul satigsindan alda edilen galirlarin hacminin optimal olmasini temin edir

Sual: Bu giymatqoyma metodu taleba asaslanan gqymatqoyma metodlarina aiddr: (Caki:
1)
® zararsiz ¢evik giymatqoyma metodu
giymatlarin cari saviyyasina gore giymatqoyma metodu
investisyanin rentabelliyi normasina gora giymatqoyma metodu
mahsul ¢esidi qruruna gora giymatqoyma metodu
tender asasinda giymatqoyma metodu

Sual: Bu giymatqoyma metodu taleba asaslanan gqymatqoyma metodlarina aiddr: (Caki:
1)
lideri taqglid etma metodu
marketinqg strategiyasina asaslanan giymatqoyma metodu
mahsulun keyfiyyatina gore giymatqoyma metodu
mahsulun igtehlakgi dgun giymatliliyina gore giymatgoyma metodu
® movsumllya gora giymatqoyma metodu
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Sual: Bu giymatgqoyma metodu marketinga asaslanan qymatqoyma metodlarina aiddr:
(Caki: 1)
zararsiz ¢gevik giymatqoyma metodu
giymatlarin cari saviyyasina gore qiymatqoyma metodu
investisiyanin rentabelliyi normasina gore giymatqoyma metodu
® eksperiment ssasinda giymatqoyma metodu
tender asasinda giymatqoyma metodu

Sual: Mahsulun maya dayari 800 manat va satisg qiymatina nisbaten muayyan edilan
ticarat alavasi 20% toskil etdiyi halda bir mahsulun satis giymati: (Caki: 1)

960 man
970 man.
980 man.
® 1000 man.
1100 man.




Sual: Istehsalgi miiessise plan ilinds 100 min adad yeni A mahsulu istehsal etmayi
planlagdirir. Muassisa bu mahsulun layihalaegdiriimasina va istehsalinin tagkiline 500 min
man. investisiya qoymus ve plan ilinde onun 10% hacminda manfoat alda etmayi
nazardas tutur. Plan ilinde mahsulun maya dayari 2 man. tagkil edecakdir. Bu halda
mahsulun satis giymati neie manat olacaqdir: (Caki: 1)

2,4 man.
® 2,5 man.
2,6 man.
2,7 man.
2,8 man.

Sual: istehsalgl misssisa plan ilinda 120 min adad yeni A mshsulu istehsal etmayi
planlagdirir. Muassise bu mahsulun layihalaegdiriimasina va istehsalinin tagkiline 360 min
man. investisiya qoymus va plan ilinde onun 20% hacminda meanfeat alda etmayi
nazarda tutur. Plan ilinde mahsulun maya dayari 5 manat oldugu halda mahsulun satis
giymati barabardir: (Caki: 1)

5,2 man.

5,4 man.

® 5,6 man
5,8 man
5,9 man.

Sual: Bazarda formalagsmis giymatlerin cari saviyyesi dayisdiyi halda raqib firmalar
mahsullarinin giymatini: (Caki: 1)

sabit saxlayir
liderin giymat dayismalarina uygun olaraq dayisir

® bazarda formalasmig giymatin dayisma saviyyasinae uydun olaraq dayisir
mahsulun istehsalina sorf etdiyi xarclire uygun qgiymat muayyan edir
istehlakgilarin reaksiyasini nazezre almagla muayyan edir

Sual: A firmasi hal-hazirda mahsulunu 120 manata satir. A firmasinin daxil oldugu
sahada lider olan muassisa eyni ndv mahsulunda heg bir tekmillagdirma aparmadan
onun qiymatini 5% artirmisdir. Bu halda A firmasi 6z mahsulunu bu giymata satmalidir:
(Coki: 1)

120 man.

122 man

124 man.

® 126 man.
127 man.

Sual: A firmasi hal-hazirda mahsulunu 250 manata satir. A firmasinin daxil oldugu
sahada lider olan muassise eyni ndv mahsulunun giymatini 10% asagi salmisdir. Bu
halda A firmasi 6z mahsukunu bu giymata satmahdir: (Caki: 1)

245 man.
240 man.
235 man.



230 man.
® 225 man.

Sual: Marketinqg strategiyasina asaslanan giymatqoyma metodunun bazara lang
nufuzetma (daxilolma) strategiyasinda muassisa: (Coki: 1)

ham mahsuluna yuksak giymat qoyur, hem da mahsulun iraliledilmasina ¢akilen
xarclerim saviyyasini artirir

mahsuluna yuksak giymaet qoyur, lakin mahsulun irsliladilmasins az vesait sarf edir
mahsuluna asagi giymat muayyan edir, lakin mahsulun irsliladilmasina ¢akilan
xarclarim saviyyasini
® ham mahsuluna asagi giymat qoyur, heam da mahsulun iraliladilmasins az vasait
sorf edir
mahsulunun giymati ve mahsulun iraliledilmasi xarclerinin hacmini qarsisina
goydugu magsadlara uygun olarag muayyanlosdirir

Sual: Bu giymatgqoyma metodunda mahsulun satis giymati onun istehlak giymati
asasinda muayyen edilir: (Caki: 1)

alici reaksiyasina gore qgiymatqoyma metodunda
kompromis tahlil esasinda giymatgoyma metodunda
mahsulun keqfiyyatina gora giymatqoyma metodunda

® mahsulun istehlakg¢l tgun iqtisadi faydaliliginin tehlil easasinda giymatqoyma
metodunda

eksperiment asasinda giymatqoyma metodunda

Sual: Bu halda mahsulun giymati dinya bazar qiymsati kimi gabul oluna bilmaz: (Caki: 1)
idxal-ixrac emaliyyatlari muntezam xarakter dasidigi halda
idxal-ixrac emaliyyatlari kommersiya xarakteri dasidigi halda
® idxal-ixrac amaliyyatlari dovletlararasi saziglar asasinda hayata kecirildiyi halda
idxal-ixrac emaliyyatlarinin azad ticarat ve siyasi rejimde hayata kegirildiyi halda
idxal-ixrac emaliyyatlarinin donarli valyuta ile hayata kegirildiyi halda

Sual: Asagidakilardan hansi giymatqoyma metodlarina aid deyildir: (Caki: 1)
xarclara asaslanan giymatgoyma metodu
telabs asaslanan giymatqoyma mrtodu
raqiblere asaslanan giymatqoyma metodu
® mugqavile esasinda giymatqoyma metodu
marketinga asaslanan giymatgoyma metodu

Sual: Asagidakilardan hansi mahsulgéndarmaenin bazis sartlarinda saticinin éhdaliklarina
aid deyildir: (Coki: 1)
mugqavileya uygun olaraq mahsulun gondarilmasi
® mahsullarin dasiyicilarini segmak
mahsulun yoxlanmasi, markalanmasi ve sertifikatlasdiriimasi xarclarinin 6danilmasi
aliclya teamiz konosament verilmasi
mahsullarin gablagdiriimasi




Sual: Mahsulgdéndarmaenin “franko-zavod (gdsterilmis yer) (EXW)” sartinda kontrakt
giymatinin tarkibina daxildir: (Caki: 1)
® a) mahsulun dayari, b) onun gdsterilmis yera ¢atdiriimasi va ¢) orada bosaldilmasi
ile alagadar olan butun xarclar
a) mahsulun dayari, b) gostarilmis yera ¢atdiriimasi (hamin yera ¢atdirilana kimi
araliqg mantaqealarda ylklama-bosaltma xarcleri da daxil olmagla), c) gosterilmis yer
saticinin arazisi oldugu halda mahsulun hamin srazide bosaldilmasi ve d) daslyicinin
nagliyyat vasitasina yuklanmasi ile alagadar olan butun xarclar
a) mahsulun dayari, b) mahsulun gondaeris limanina ¢atdiriimasi (gonderig limanina
catdirilana kimi aralig mantegalerde ylklama-bosaltma xarcleri da daxil olmagla) va c)
gonderig limaninda bosaldilmasi ve geminin goyartasi boyunca diuzulmasi ile slagadar
olan butin xarcler
a) mahsulun dayari, b) mahsulun gondaeris limanina gatdiriimasi (gonderig limanina
catdirilana kimi aralig mentagalerde ylukleama-bosaltma xarclari de daxil olmagla), c)
gonderig limaninda bosaldilmasi ve geminin gdyartasi boyunca dizulmasi va d)
mahsulun gaminin gdyartasina yuklanmasi ila alagadar olan batin xarclar
a) mahsulun dayari, b) mahsulun gostarilmis tayinat limanina g¢atdiriimasi (araliq
mantaqgalarda yuklama-bosaltma xarcleri de daxil olmagla) va c) teyinat limaninda

bosaldilmasi (muqavileds bu nazarda tutulmadigdi hal istisna olmagla) ile alagadar olan
batln xarcler

Sual: Mahsulgondsrmanin “dayear, sigorta ve fraxt (SIF)” bazis sertinden farqli olaraq
“‘dasima ve sigorta 6danilmisdir (CIP)” sertinde mahsulun mahv olmasi ve ya
zadalanilmasi Uzra butun riskler: (Caki: 1)

mahsul gostarilmis yiklanma limaninda geminin gdyartesi boyunca yerlasgdirildiyi
andan saticidan aliciya kesir

mahsul gostarilmis yuklanma limaninda gaminin tutacagindan goyertasine kegana
kimi saticidan aliciya kegir

mahsul gostarilmis yuklanma limaninda gaminin tutacagindan goyertasine
kegdikdan sonra saticidan aliciya kegir
® mahsul mugavilada gosterilmis yerdsa dasliyiciya, bir ne¢a dasiyici oldugda ise
birinci dagiyiciya tevil verdiyi andan saticidan aliciya kegir

mahsul tayinat limaninda geminin tutacagindan keg¢dikdan sonra saticidan aliciya
kegir

Sual: Mahsulgondarmanin bu bazis sartinde kontrakt giymatinin tarkibine a) mahsulun
dayari, b) mahsulun tayinat limanina kimi ¢atdiriimasi va ¢) mahsulun teyinat limaninda
bosaldilmasi ile alagadar olan butln xarclar, d) sigorta haqqi daxildir: (Caki: 1)

franko-zavod (EXW);

soerhada gatdiriimisdir (DAF);

rusum odanilmadan satiimigdir (DDU);

® dayar, sigota ve fraxt 6danilmisdir (CIF);
gamides satiimisdir (DES);

Sual: Mahsulgondarmanin bu bazis sartinde kontrakt giymatinin tarkibine a) mahsulun
dayari, b) saticinin arazisindaki gostarilmis yere ¢atdiriimasi ve c) orada bosaldiimasi ile
alagadar olan butun xarclar daxildir: (Caki: 1)

® franko-zavod (EXW)



sorhade catdirimisdir (DAF)

rusum ddanilmadan satiimisdir (DDU)
dayar, sigota ve fraxt 6denilmisdir (CIF)
gamida satiimigdir (DES)

BoéLma: 1001

Ad 1001
Suallardan 13
Maksimal faiz 13
Suallari ganisdirmaq %)
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Ragqiblerin gucli va zaif tareflarinin miayyenlasgdiriimasi marketingin idars
edilmasinin bu marhalasinda (istigamatinda) hayata kegirilir: (Coki: 1)

® mapkeTuUHruH ngaps egunmsacunin tehlil marhalasinds (istigamatinda)
magsad bazarlarinin secilmasi marhalasinda (istiqamatinda)
marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhalasinde
yeni mahsulun hazirlanmasi marhalesinda

marketing programlarinin ve gararlarinin teskili, hayata kegirilmasi marhalasinda
(istiqamatinda)

Sual: Bazarin talebatinin dlgtlmasi ve prognozlasdiriimasi marketingin idare edilmasinin
bu marhalasinds (istigamatinda) hayata kegirilir: (Caki: 1)
mapKeTUHIMH ngapsa egunmsicunin tahlil merhalesinde (istiqamatinda)
® magqgsad bazarlarinin segilmasi marhalasinde (istigamatinda)
marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhalasinda
yeni mahsulun hazirlanmasi marhalasinda

marketing programlarinin ve gararlarinin teskili, hayata kegirilmasi marhalasinda
(istiqamatinda)

Sual: Marketing tekliflarinin differensiallasdirilmasi marketingin idars edilmasinin bu
maerhalasindas (istiqgamatinda) hayata kegirilir: (Caki: 1)

mMapKeTUHIMH ngapsa egunmscunin tahlil merhalesinds (istiqamatinda)

magsad bazarlarinin secilmasi marhalasinda (istiqamatinda)

® marketinq strategiyasinin hazirlanmasi marhalasinda
yeni mahsulun hazirlanmasi marhalasinda
marketing programlarinin vae gararlarinin teskili, hayata kegirilmasi marhalasinda
(istiqamatinda)

Sual: Marketing menecmentin vazifasi: (Caki: 1)

muassisanin marketing bolmasinin idarsetma strukturunun hazirlanmasi ve struktur
vahidlerinin vazifesini miayyanlesdirmakdir

® talabin saviyyeasina tasir etmakle miassisanin garsiya qoydugu maqgsada



(magsadlara) nail olunmasinin temin edilmasidir;

marketing Uzre mutexassislarin hazirlanmasi, segilmasi ve onlarin ixtisas
saviyyasinin yuksaldilmasidir;

muassisanin ayri-ayri bolmaleri arasinda slagenin teskilidir;

muassisanin xarici sirkatlarle alagasinin tagkili ve xarici bazarlara mahsul
cixariimasinin temin edilmasidir;

Sual: Musssisanin marketing bolmasinin (s6basinin) taskilinda an ¢ox tatbiq edilan
idaraetma strukturu: (Caki: 1)
xatti-stab idareetama strukturu, vencgur idareetma strukturu, regionlar tUzre
idaraetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar) Gzre idareetma strukturudur;
xatti-stab idareetama strukturu, vencgir idareetma strukturu, funksional idareetema
strukturu ve bazarlar (istehlakgilar) tGzrs idarsetma strukturudur;
® funksional idareetema strukturu, mahsullar tzrs idareetma strukturu, regionlar tzre
idareetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar) Gzre idareetma strukturudur;
xatti-stab idareetama strukturu, vencir idareetma strukturu, mahsullar Gzre
idaraetma strukturu,regionlar Gzre idaraetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar) tUzre
idareetma strukturudur;
xatti-stab idareetama strukturu, unksional idarsetama strukturu, mahsullar Gzra

idaraetma strukturu, regionlar Uzre idaraetmae strukturu ve bazarlar (istehlakgilar) Gzre
idareetma strukturudur;

Sual: Marketingsisteminin dyrenilmasina bu yanasmalar mévcuddur: (Caki: 1)
sistemli vo kompleks yanasma
kompleksli va instutsional yanasma;
sistemli ve instutsional yanasma
sistemli ve funksional yanasma;
® funksional ve struktur yanasma;

Sual: Marketinga funksional yanagsmada ona: (Caki: 1)

marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketing tedqigatlarinin apariimasi
va marketing fealiyyatinin hayata kegirilmasi Uzre tdvsiyyalarin hazirlanmasi kimi
baxilir;

marketingin atraf muhitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,

istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir;

bu faaliyyate rehbarliyi hayata kegiran mencerlar ve ya mencer grupuna verilmis
hdquq va salahiyyatlere aid olan saran—cam va vazifalerin ayri-ayri ig—¢i-lar ve isgi
gruplari arasinda bolus~du—rulmaesi Uzre idareetmae vasitasi kimi baxilir.
® garsiya qoyulan maqgsadea ¢atmaq ugun yerina yetirilan tadbirler kompleksi va
onlarin ardicilligi kimi baxilir;
marketingin atraf muhitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,

istehlakgilarin talabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir;

Sual: Marketinge struktur yanasmada ona: (Caki: 1)

marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketinq tedqigatlarinin apariimasi
va marketing fealiyyatinin hayata kegirilmasi Uzre tovsiyyalarin hazirlanmasi kimi



baxilir;

marketingin atraf muhitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,
istehlakgilarin talabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir;

® marketinqin terkib hissaleri ve elementlori arasindaki qarsiligh slagalarin dyrenilmasi

kimi baxilir;

har hansi bir marketing probleminin tagkili ve onun hayata kegirilmasi Uzra foaliyyat
kimi baxilir;

marketingin atraf muhitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,
istehlakgilarin talebatinin, alis motivlarini va davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir;

Sual: Marketingin idara edilmasinin tahlil marhalasindes (istiqamatinda) bu islaefr hayata
kegirilir: (Caki: 1)
® raqiblerin guclu va zaif taraflerinin miayyanlasdiriimasi va giymatlendiriimasi
bazarin telebatinin dlcllmasi ve prognozlasdiriimasi
marketing takliflerinin differensiallasdiriimasi
yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
marketingin tagkili

Sual: Marketingin idare edilmasinin maqgsad bazarlarinin segilmasi marhalasinda
(istigamatinda) bu iglefr hayata kegirilir: (Coki: 1)
raqgiblarin guclu va zaif tarsflarinin musyyenlagdiriimasi ve giymatlandiriimasi
® bazarin talabatinin dlglilmasi ve prognozlasdiriimasi
marketing takliflerinin differensiallasdiriimasi
yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
marketingin tagkili

Sual: Marketingin idara edilmasinin marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi marhalasinda
(istigamatinda) bu islefr hayata kegirilir: (Caki: 1)
raqgiblarin guclu va zaif tersflarinin musyyenlagdiriimasi ve giymatlandiriimasi
bazarin telebatinin dlgcllmasi ve prognozlasdiriimasi
® marketing takliflerinin differensiallasdiriimasi
yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
marketingin tagkili

Sual: Marketingin idars edilmasinin yeni mahsulun hazirlanmasi marhalesinds
(istigamatinda) bu iglefr hayata kegirilir: (Coki: 1)
raqgiblarin guclu va zaif tarsflarinin musyyenlagdiriimasi ve giymatlandiriimasi
bazarin telebatinin dlgcllmasi ve prognozlasdiriimasi
marketing takliflerinin differensiallasdiriimasi
® yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
marketingin tagkili

Sual: Marketingin idars edilmasinin marketinqg programlarinin va gararlarinin teskili,
hayata kecirilmasi marhalasinde (istigamatinda) bu islefr hayata kegirilir: (Coki: 1)



raqgiblarin guclu ve zaif tereflarinin musyyenlagdiriimasi ve giymatlandiriimasi
bazarin telabatinin dlgllmasi ve prognozlasdiriimasi
marketing tekliflarinin differensiallasdiriimasi
yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
® marketingin taskili
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Sual: Yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi marketingin idare edilmasinin
bu marhalasinds (istigamatinda) hayata kegirilir: (Caki: 1)

mapKeTUHIMH ngapsa egunmscunin tahlil merhalesinds (istiqamatinda)

magsad bazarlarinin segilmasi marhalasinda (istiqamatinda)

marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda

® mahsulun hazirlanmasi marhalasinde
marketing programlarinin ve gararlarinin teskili, hayata kegirilmasi marhalasinda
(istiqamatinda)

Sual: Marketingin tagkili marketingin idara edilmasinin bu marhalasinds (istigamatinda)
hayata kegirilir: (Coki: 1)

marketingin idara edilmasinin tahlil marhalaesinda (istiqgamatinda)

) maqgsad bazarlarinin secgilmasi marhalasinds (istigamatinda)

marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhalasinde

yeni mahsulun hazirlanmasi marhalesinda

® marketinq programlarinin va gerarlarinin tagkili, hayata kegirilmasi marhalasinde
(istiqamatinda)

Sual: Marketingin idarsetma strukturu bu basa dusulir dedikda: (Caki: 1)
muassisanin istehsal-satis faaliyyatini hayata kegiran sdba, bdlma, qrup ve ya
struktur vahidlarinin macmusu

® bu va ya digar derecade marketing fealiyystile masgul olan is¢ilarin ¢alisdigi sobae,
bdlmae, qrup ve ya struktur vahidlarinin macmusu

muassisanin maddi-texniki teminati, mahsulunun satigi, marketinq faaliyyatini,
avadanliglarin temirini hayata kegiran xidmat ve bdlmalari macmusu;

muassisanin marketing bolmasinin onun digar bolma ve sobalarle slagesi;
muassisanin butln struktur vahidlerinin, o cimladen marketing bélmasinin vazifs ve
funksiyalari, onlar arasindakislage basa dusulur;

Sual: Marketingin funksional idareetma strukturundan bu musassisalerin istfade etmasi



daha magsadauygundur: (Caki: 1)
® mahsul ¢esidi ve faaliyyat bazarlari mahdud olan muassisalerin;
spesifik xusUsiyyatlora malik olan genis ¢gesidde mahsul istehsal edan va geyri
markazlasdiriimis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin;
istehlakgilari=nin mahsul segimi ve davranigi bir-birinden farglanan, mahsullari
spesifik xidmat teleb edan musssisalerin;
dinyaninin muxtslif 6lka ve region-la—rinda mahsul satan musssisalerin;

muxtelif adat-ananalara malik olan goxsayl dlkalerde genis ¢esidde mahsul satan
muassisalarin;

Sual: Mahsul ¢esidi ve faaliyyat bazarlari mahdud olan musassisalerin bu idarsetma
strukturundan istifade etmasi daha magsadauygundur6 (Caki: 1)
® finksional idarsetma strukturundan
mahsul yonumlu idareetma strukturundan
bazar yonumlu strukturundan
regional idarietma strukturundan
regional ve mahsul yonumlu idarietma strukturundan

Sual: Marketingin mahsul yonumlu idareetma strukturundan bu muassisalarin istfada
etmasi daha magsadauygundur: (Caki: 1)
mahsul ¢esidi va foaliyyst bazarlari mahdud olan muassisalarin;
® spesifik xususiyyatlara malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal edan va geyri
markezlasdiriimis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin;
istehlakgilari=nin mahsul segimi ve davranigi bir-birinden farglanan, mahsullari
spesifik xidmat teleb edan musassisalerin;
dinyaninin muxtslif 6lka va region-la—rinda mahsul satan miassisalerin;
muxtelif adat-ananalara malik olan goxsayl dlkalerde genis ¢esidde mahsul satan
muassisalarin;

Sual: Spesifik xtsUsiyyatlare malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal edan ve geyri
markazlasdirilmis idaraetma prinsipine asaslan musassisalarin bu idareetma
strukturundan istifade etmasi daha maqgsadauygundur (Caki: 1)

finksional idareetma strukturundan

® mahsul yonumlu idaraetma strukturundan

bazar yonumlu strukturundan

regional idarietma strukturundan

regional ve mahsul yonumlU idarietma strukturundan

Sual: Marketingin bazar yénumlu idareetma strukturundan bu musssisalerin istfads
etmasi daha magsadauygundur: (Caki: 1)
mahsul ¢esidi va fealiyyst bazarlari mahdud olan miassisalarin

spesifik xtususiyyatlara malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal edan va geyri
markezlasdiriimis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin;
® istehlakgilari=nin mahsul se¢imi va davranigi bir-birinden ferglanan, mahsullari
spesifik xidmat talab edan muassisalerin;
dinyaninin maxtalif 6lka ve region—la—rinda mahsul satan muassisalerin;
muxtelif adat-ananalara malik olan goxsayl dlkalerde genis ¢esidde mahsul satan



muassisalarin;

Sual: istehlakgilari=nin mehsul secimi ve davranisi bir-birinden forglenan, mehsullari
spesifik xidmat talab edan muassisalerin bu idaraetma strukturundan istifade etmasi
daha magsadauygundur (Caki: 1)

finksional idarsetma strukturundan
mahsul yonumlu idareetma strukturundan
® bazar yonumlu strukturundan
regional idarietma strukturundan
regional ve mahsul yonumlu idarietma strukturundan

Sual: Marketingin regional yonumlu idarsetma strukturundan bu muassisalerin istfade
etmasi daha maqsadauygundur: (Caki: 1)

mahsul ¢esidi va foaliyyst bazarlari mahdud olan muassisalarin

spesifik xtisUsiyyatlara malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal edan va geyri
markazlasdiriimis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin;

istehlakgilari=nin mahsul se¢imi ve davranisi bir-birindan farglanan, mahsullari
spesifik xidmat telab edan musssisalerin;

® dinyaninin muxtslif 6lka va region—la-rinda mahsul satan muassisalerin;

muxtelif adat-ananalara malik olan goxsayli dlkalerde genis ¢esidde mahsul satan
muassisalarin;

Sual: Dunyaninin muxtalif 6lka ve regionlarinda mahsul satan muassisalarin bu
idareetma istifade etmasi daha maqgsadauygundur (Caki: 1)
finksional idareetma strukturundan
mahsul yonumlu idarsetmsa strukturundan
bazar yonumlu strukturundan
® regional idarietma strukturundan
regional ve mahsul yonumlu idarietma strukturundan
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Sual: Bu, misssisanin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)
marketing tadqigatlarinin taskili
marketing tadqigati igun informasiyanin toplanmasi
marketing kompleksinin hazirlanmasi
marketingin planlasdiriimasi
® korporativ strukturun hazirlanmasi




Sual: Bu, musassisanin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)
marketing tadqiqgatlarinin teskili
marketing tadqigati ugun informasiyanin toplanmasi
marketing kompleksinin hazirlanmasi
marketingin planlasdiriimasi
® istehsalin taskili

Sual: Bu, muassisanin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)
® istehsalin planlasdiriimasi
marketing tadqiqatlarinin teskili
marketing tedqgigati Gglin informasiyanin toplanmasi
marketing kompleksinin hazirlanmasi
marketingin planlasdiriimasi

Sual: Bu, marketing Uzre vitse-prezidentin vazifa va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
® marketing planlarinin tertib edilmasi
marketing bolmasinin digar bolmalarle alagesinin toskili
marketing planlarinin tartib edilmasinin taskili
yeni mahsulun hazirlanmasina dair takliflarin tahlili
mahsul ¢egsidinin genislondiriimasi

Sual: Bu, marketing Uzre vitse-prezidentin vazifa va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
servis xidmati sabakasinin yaradilmasi
marketing bolmasinin digar bolmalarle alagesinin toskili
® marketing kompleksinin hazirlanmasi
yeni mahsulun hazirlanmasina dair takliflarin tahlili
mahsul ¢egidinin genislondiriimasi

Sual: mahsul ¢esidinin geniglandiriimasi (Caki: 1)
bolusdurma-ticarat sebakasinin yaradilmasinin toskili
marketing bolmasinin digar bolmalarle alagesinin teskili
operativ marketing planlarinin tartib edilmasi
yeni mahsulun hazirlanmasina dair takliflarin tahlili

® hadef bazarinin tutumunun muayyan edilmasi

Sual: Bu, marketing Uzre vitse-prezidentin vazife va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
bolusdurma-ticarat sebakasinin yaradilmasinin taskili
marketing bélmasinin digar bolmalerle slagasinin toskili
istehlakgilarla slagenin yaradilmasinin tagkili
® hadaf bazarinin tutumunun prognozlasdiriimasi
kommunikasiya sisteminin tagkili

Sual: Musssisenin marketing bdlmasi plan-iqtisad sdbasi ile birlikde bunlari hazirlayir:

(Caki: 1)



® muassisanin inkisafina dair tokliflori
mahsular Uzre tartib edilmis budceni
mugavilalerin baglanmasina dair tovsiyaleri
marketing sobasinin stat caedvalini
operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyslari

Sual: Musssisenin marketing bdlmasi mihasibat-maliyyse sdbasi iile birlikda bunlar
hazirlayir: (Caki: 1)

muassisenin inkisafina dair taklifleri

® mahsular uUzre tartib edilmis budceni
mugavilalerin baglanmasina dair tovsiyaleri
marketing sobasinin stat caedvalini
illik marketing planlarinin tertibini

Sual: Musssisanin marketing bdlmasi hiquq sdbasi ile birlikda bunlari hazirlayir: (Caki:
1)
muassisenin inkisafina dair taklifleri
mahsular Uzre tartib edilmis budceni
® mugqavilalerin baglanmasina dair tovsiyalari
marketing sobasinin stat caedvalini
illik marketinqg planlarini

Sual: Musssisenin plan-igtisad sébasi marketing bélmasi ile bunlari hazirlayir: (Caki: 1)
® operativ marketing planlarini
mahsular Uzre tortib edilmis budceni
muqavilalerin baglanmasina dair tovsiyaleri
marketing sobasinin stat caedvalini
operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyalari

Sual: Miusssisenin muhasibat-maliyye sobasi marketing bélmasi birlikds ile bunlari
hazirlayir: (Caki: 1)

muassisanin inkisafina dair tokliflori

® operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyslari
muqavilalerin baglanmasina dair tovsiyaleri
marketing sobasinin stat caedvalini
illik marketing planlarini

Sual: Musssisenin hliquqg sébasi bu iglarin yerine yetiriimasinds istrak edir: (Coki: 1)
muassisanin inkisafina dair takliflorin hazirlanmasinda
mahsular Uzre tartib edilmis budceasinin hazirlanmasinda
® idxal-ixrac amaliyyatlarinin yerina yetiriimasinda
manfaatin va galirlarin ugotunu apariimasinda
illik marketing planlarinin hazirlanmasinda

Sual: Musssisenin marketing bdlmasi plan-igtisad sébasina bunlari teqdim edir: (Caki: 1)



mahsul gondarmalara aid muqavilalari
marketinqg fealiyyatine sarf edile xarcleri
marketing sobasinin stat cedvalini
biznes faaliyyatine dair qanunvericilik aktlarini
® musessisanin marketing fealiyyatine aid olan malumatlari

Sual: Musssisenin plan-igtisad sdbasi marketing bolmasina bunlari tagdim edir: (Caki: 1)
mahsul gondarmalera aid muqavilaleri
® biznes planlarini
idxal-ixrac emaliyyatlarina dair malumatlari
ixtisas artirmaya dair takliflori
manfaat-ziyan hesabini
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Sual: Strateji marketing planlagdiriimasi idareetmanin bu saviyyasinda hayata kegirilir:
(Caki: 1)
muassisanin mahsul ¢esidi saviyyasinda
mahsul ndvu saviyyasinde
mahsul nomenklaturasi saviyyasinda
® muassise saviyyasinda
muassisanin mahsul kateqoriyasi saviyyasinda

Sual: Strateji marketing planlagdiriimasi idareetmanin bu saviyyasinda hayata kegirilir:
(Caki: 1)
muassisanin mahsul ¢esidi saviyyasinda
mahsul névu saviyyasinde
mahsul nomenklaturasi saviyyasinda
muassisanin sexlari saviyyasinda
® strateji biznes vahidleri saviyyasinda

Sual: Strateji marketing planlagdiriimasi idareetmanin bu saviyyasinda hayata kegirilir:
(Caki: 1)
muassisenin mahsul ¢gesidi saviyyasinda
mahsul ndvu saviyyasinde
mahsul nomenklaturasi seviyyasinda
muassisanin sexlari saviyyasinda
® mustaqil marketinq faaliyyati hayata kecgiron bolmaler saviyyasinde



Sual: “Yuxaridan asagiya” planlagsdirma metodunda marketing planlarinin tertib edilmasi
bela hayata kegirilir: (Caki: 1)
® resurslarin bolusdurulmasi hagqinda gararlar merkazlagdiriimis gaydada
muassisanin planlasdirma bdlmasi teraefinden gabul olunur
resurslarin bolusdurulmasi haqqinda gerarlar geyri-markazlagdiriimis gaydada
mahsul Uzre menecerlar terafindan qabul olunur
maqsadlar geyri-markazlesdiriimis qaydada mahsul Uzre menecerlar tarefindan
asag! idareetma pillalerinda gabul olunur olunur
zaruri resurslarin hacmi markazlasdiriimis gaydada mahsul Uzre menecerlar
terafindan asagi idaraetma pillalarinde miayyan olunur
magsadler de, resurslarda markazlasdiriimis gaydada mahsul Uzre menecerlar
terafindan asagi idaraetma pillalarinde miayyan olunur

Sual: “Asagidan yuxariya” planlasdirma metodunda marketing planlarinin tartib edilmasi
bele hayata kegirilir (Coki: 1)
marketingin planlasdiriimasi markazlagdiriimis gaydada muassisanin planlasdirma
bdlmasi tarefindan hayata kegirilir
® marketingin planlasdiriimasi geyri-markazlasdiriimis gqaydada asagi idareetma
pillalerinde mahsul Uzre menecerlar tarefindan hayata kegirilir
magsadler markazlagdiriimis gaydada yuxari idaraetma pillslarinde muayyan olunur,
planlar ise asagi idareetma pillalerinda tertib edilir
ham maqgsadlarin muayyan edilmasi, ham da planlarin tartib edilmasi yuxari
idaraetma pillalarinde hayata kegirilir
planlar markazlagdiriimis gaydada yuxari idareetma pillalerinda tartib edilir,
maqgsadler ise asagi idaraetma pillalarinde muayyan olunur

Sual: MUsssise saviyyasinds strateyi marketing planlasdiriimasi bu ardicilligla hayata
kegirilir: (Caki: 1)
SWOT-analiz, magsadin musayyen edilmasi, biznes-portfelin tahlili, marketing
strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat
SWOT-analiz, missiyanin muayyan edilmasi, magsadin muayyan edilmasi, biznes-
portfelin tahlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi va
nazarast
missiyanin muayyan edilmasi, magsadin muayyan edilmasi, mahsul-portfelin tahlili,
marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi va nazarat
® missiyanin muayyan edilmasi, magsadin muayyan edilmasi, biznes-portfelin tohlili,
marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarast
magsadin muayyan edilmasi, missiyanin muayyan edilmasi, biznes-portfelin tahlili,
marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi va nazarat

Sual: Musssisanin missiyasi bununla muayyan olunur (Caki: 1)
muassisanin istehsal etdiyi mahsullarla
muassisanin strategiyasi ile
® muassisanin foaliyyatinin tayinati ila
muassisenin resurslari ila
muassisanin faaliyyaet tarixi ila




Sual: Musssisanin missiyasi muayyan edilerkan bu amil nazazre alinimir: (Caki: 1)
muassisanin tarixi
xarici muhit
muassisanin imkanlari
® muassisanin hacmi
resurslarin movcudlugu

Sual: Musssisenin missiyasi muayyan edilerkan bu amil nazazre alinir: (Caki: 1)
muassisanin hacmi
® muassisanin tarixi
muasssisanin istehsal glcu
istehsal edilean mahsullarin cesidi
totbig edilon marketing strategiyasi

Sual: “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Ulduzlar’
kvadratinda yerlagon biznes novlarinin: (Caki: 1)

bazarin artim tempi yuksak, bazar payi ise asagidir
bazarin artim tempi agagi, bazar payi ise yuksakdir
® bazarin artim tempi de, bazar payi da yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da asagidir
bazarin artim tempi da, bazar payi da stabildir

Sual: “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Problemli usaqglar”
kvadratinda yerlagon biznes novlarinin: (Caki: 1)

® bazarin artim tempi yuksak, bazar payi ise asagidir
bazarin artim tempi agsagi, bazar payi ise yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da asagidir
bazarin artim tempi da, bazar payi da stabildir

Sual: “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Sagmal inaklar”
kvadratinda yerlasan biznes novlerinin: (Caki: 1)

bazarin artim tempi yuksak, bazar payi ise asagidir
® bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da asagidir
bazarin artim tempi da, bazar payi da stabildir

Sual: “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Qapan itlar”
kvadratinda yerlasan biznes novlerinin: (Caki: 1)

bazarin artim tempi yuksak, bazar payi ise asagidir
bazarin artim tempi agagi, bazar payi ise yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da yuksakdir

® bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir
bazarin artim tempi da, bazar payi da stabildir



Sual: Hem bazarin artim tempi, ham da bazar payi yuksak olan biznes novlari “bazar
payl/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)

Dacal usaglar

Qapan itler

Problemli usaqglar
© Uldizlar

Sagmal inaklar
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Sual: Bazarin artim tempi asagdl, bazar payi yliksak olan biznes névleri “bazar payi/artim
tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Coki: 1)

Dacal usaqglar
Qapan itler
Problemli usaqglar
Uldizlar

® Sagmal inakler

Sual: Bazarin artim tempi yiksak, bazar payi asagi olan biznes névleri “bazar payi/artim
tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Coki: 1)

Vehsi psiklar
Qapan itler

® Problemli usaqlar
Uldizlar
Sagmal inaklar

Sual: Hem bazarin artim tempi, ham da bazar payi asagi olan biznes ndvleri “bazar
payli/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Coki: 1)

Dacal usaqglar

® Qapan itler
Problemli usaqglar
Uldizlar
Sagmal inaklar

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muaassisenin
bazar mdvqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina minasibatads artim
strategiyasi tetbiq edilir: (Coki: 1)



® ham bazarin calbediciliyi, ham de muassisanin bazar movqeyi yuksak olan biznes

novlerina

bazarin calbediciliyi orta, muassisanin bazar movqeyi yuksak olan biznes novlarina

ham bazarin celbediciliyi, hem da muassisanin bazar movqgeyi orta olan biznes
novlarine

ham bazarin calbediciliyi, hem de muassisanin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarine

bazarin cealbediciliyi yiksak, muassisenin bazar moévqeyi asagi olan biznes
ndvlerina

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muaassisenin
bazar mdvqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bu biznes néviine minasibatads inkisaf
strategiyasi tetbiq edilir: (Coki: 1)
ham bazarin calbediciliyi, hem de musassisanin bazar movqgeyi yuksak olan biznes
novlarine
® bazarin celbediciliyi yuksek, muassisanin bazar moévgeyi orta olan biznes novlarina

bazarin calbediciliyi yiksak, muassisanin bazar moévqgeyi asagi olan biznes
novlerina

bazarin calbediciliyi orta, muassisanin bazar movqgeyi asagi olan biznes novlerina

ham bazarin calbediciliyi, hem de musassisanin bazar movgeyi orta olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar moévqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bu biznes ndévina munasibstada
mohkamlandirma strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)

ham bazarin cealbediciliyi, hem de musassisanin bazar moévqgeyi yuksak olan biznes
novlarine

bazarin calbediciliyi yiksak, muassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes novlarina
® bazrin celbediciliyi orta, muassisanin bazar moévqgeyi yuksak olan biznes ndvlerina
bazrin calbediciliyi orta, muassisanin bazar movqeyi agagi olan biznes novlarina

ham bazarin cealbediciliyi, heam de muassisenin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarine

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muiassisanin
bazar moévgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bu biznes ndévina munasibstada
investisiyadan imtina strategiyasi tetbiq edilir: (Coki: 1)

ham bazarin cealbediciliyi, hem de muassisanin bazar moévqgeyi yuksak olan biznes
novlerina

bazarin calbediciliyi yiksak, muassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes novlarina

bazarin calbediciliyi asagi, muassisanin bazar movqeyi yuksak olan biznes
novlarine

® bazrin celbediciliyi orta, muassisanin bazar mévqgeyi asagi olan biznes ndvlerina

ham bazarin celbediciliyi, hem de musassisanin bazar moévqgeyi orta olan biznes
novlerina

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muaassisenin
bazar moévqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bu biznes ndviine minasibatada bigim
strategiyasi toetbiq edilir: (Coki: 1)



bazarin calbediciliyi orta, muassisanin bazar movqgeyi asagi olan biznes novlerina

bazarin calbediciliyi yuksak, muassisanin bazar moévqgeyi asagi olan biznes
novlarine

ham bazarin celbediciliyi, hem da musassisenin bazar moévqgeyi orta olan biznes
novlerina

bazarin calbediciliyi orta, muassisanin bazar movqgeyi asagi olan biznes novlarina

® ham bazarin calbediciliyi, ham de muassisanin bazar movqeyi asagi olan biznes

novlarine

Sual: General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisenin
bazar moévgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bu biznes ndviine miunasibstads himaya
edilma strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
bazarin calbediciliyi orta, muassisanin bazar movqeyi yuksak olan biznes novlarina
bazarin calbediciliyi yiksak, muassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes novlarina
® bazarin celbediciliyi yuksek, muassisanin bazar mévgeyi agagi olan biznes
novlarina
bazarin calbediciliyi orta, miassisanin bazar moévqgeyi asagi olan biznes novlerina
bazarin calbediciliyi asagi, muassisanin bazar movqgeyi orta olan biznes novlerina

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muiassisanin
bazar movgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bu biznes ndévina munasibataeds himaye
edilma strategiyasi tetbiq edilir: (Coki: 1)
bazarin calbediciliyi orta, muassisanin bazar movqeyi yuksak olan biznes novlarina
bazarin calbediciliyi yuksak, musassisenin bazar movgeyi yuksak olan biznes
novlerina
bazarin calbediciliyi yiksak, muassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes novlarina
® ham bazarin calbediciliyi, muassisanin bazar movqgeyi orta olan biznes ndvlarina
ham bazarin celbediciliyi, heam de muassisenin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlerina

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muaassisenin
bazar moévqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bazarin celbediciliyi agsagi, miassisanin
bazar mdvqgeyi orta olan biznes ndvlarinea minasibatada bu strategiyadan istifads olunur:
(Caki: 1)

bigim strategiyasindan

artim strategiyasindan

® investisiyadan imtina strategiyasindan
himaye etma strategiyasindan
mohkamlandirma strategiyasindan

Sual: “Boston Consulting Grup”un hazirladigdi matrisde biznes portfelin tahlili bu
gOstericilare gore hayata kegirilir: (Caki: 1)
bazarin calbediciliyi ve bazar payi gostaricilerina
bazarin calbediciliyi va muassisanin bazar moévqgeyi gostericilarine
bazarin artim tempi ve muassisenin bazar movqeyi gostaricilerine
® bazarin artim tempi va bazar payi gostericilerine
bazarin calbediciliyi va muassisanin bazar moévqgeyi gostericilarine
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Sual: “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar pay1” matrisinin “Sagmal inaklar’
yerlagan biznes novleri bu bizness aid edilir: (Caki: 1)

Saglam biznesa
Problemli biznesa
Ziyanl biznesas
® yetkin biznesa
lagv edilmasi zaruri olan bizness

Sual: Strateji biznes vahidlerinda strateji marketingin planlasdiriimasi bu ardicilligla
hayata kegirilir: (Caki: 1)

situasiyali tahlil, magsadin miayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketing
strategiyasinin muayyean edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing
programlarinin tertibi, marketing strategiyasinin ve programlarinin realizasiyasi va
nazarat

® biznes vahidinin missiyasinin muayyan edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin

muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketing strategiyasinin miayyen edilmasi,
marketing programlarinin tartibi, marketinq strategiyasinin va programlarinin
realizasiyasi va nazarat

biznes vahidinin missiyasinin muayyan edilmasi, situasiyali tehlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketing strategiyasinin miayyen edilmasi,
marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing strategiyasinin ve programlarinin
realizasiyasi va nazarat

biznes vahidinin missiyasinin muayyan edilmasi, situasiyal tahlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketing strategiyasinin miayyen edilmasi,
marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketinqg strategiyasinin ve nazarat

biznes vahidinin missiyasinin muayyan edilmasi, situasiyal tahlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin toehlili, marketing strategiyasinin misyyean edilmasi,
marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketinqg budcasinin tartibi ve nazarst

Sual: Bu strategiyanin tatbiqi strateji biznes vahidine mahsulun istehlak xususiyyatlarini
tekmillesdirmakla raqabat UstinlUyu alde etmaya imkan verir: (Caki: 1)

xarclor Uzrs liderlik strategiyasinin
® differensiallagdirma strategiyasinin
cinah mudafissi strategiyasinin
batin cebha boyu huctum strategiyasinin
partizan muharibasi strategiyasinin




Sual: Strateji biznes vahidi differensiallasdirma strategiyasinda ragabat Ustunltytna bu
amil hesabina nail olur: (Caki: 1)

xarclarin hacmini ixtisar etmakla
mahsulun giymatini asagl salmagqla
raqiblerin bazar payini ale kegirmakle
mahsul satisinin hacmini artirmaqgla

® mahsulun xususiyyatlerini takmillesdirmakla

Sual: Strateji biznes vahidi xarcler Uzra liderlik strategiyasinda ragabat Ustunltylna bu
amil hesabina nail olur: (Caki: 1)

foaliyyatini bazar siginacaginda cemlasdirmaklia
® faaliyyetini mahsulun giymatinin asa§i salinmasinda coemlasdirmakla
foaliyyatini mahsulun istehlak xtususiyyatlarinin tekmillesdiriimasindse cemlagdirmakla
foaliyyatini bir ve ya bir ne¢a bazar seqmentinde cemlasdirmakle
faaliyyaetini bir va ya bir negce bazar subsegmentinde comlasdirmaklo

Sual: illik marketing planlasdiriimasi bu ardicil merhslelere uydun olaraq hayata kegirilir:
(Caki: 1)
missiyanin muayyan edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin muayysanlasdirilmasi,
budcanin tertibi, satigin hacminin prognozlasdiriimasi, manfeatin (ziyanin) muayyan
edilmasi va nazaret
missiyanin muayyen edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin muayyenlasdirilmasi,
marketing kompleksinin hazirlanmasi, budcanin tartibi, satisin hacminin
prognozlasdirilmasi ve nazaret
situasiyali tahlil, magsadin musayyanlagdiriimasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, satigin hacminin
prognozlasdirilmasi ve nazaret
® situasiyall tahlil, magsadin muayyanlasdiriimasi, marketinqg strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, budcenin tartibi, satigin hacminin
prognozlasdiriimasi, manfastin (ziyanin) muayyan edilmasi va nazarat
situasiyali tahlil, magsadin muayyanlasdiriimasi, marketinqg strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, satigin hacminin
prognozlasdiriimasi, manfastin (ziyanin) muayyan edilmasi vae nazarst

Sual: Maqgsad bazari va ya bazarlari illik marketing planlasdiriimasinin bu marhalasinda
segilir: (Coki: 1)
missiyanin muayysan edilmasi marhalasinda
situasiyali tahlil marhalasinds
magsadin muayyan edilmasi marhalasinda
® marketing srategiyasinin hazirlanmasi mearhalasinda
marketing kompleksinin hazirlanmasi marhalasinda

Sual: Mahsulun mdvgeylasdiriimasi bunu ifada edir: (Caki: 1)
mahsulun bazar movgeyini
istehlakginin mahsulun giymatina munasibatini
mahsulun bazara ¢ixarilmasi strategiyasin
® istehlak¢inin sturunda mahsulun tessvvurunu



mahsulun reklam matninda verilan malumatlari

Sual: lllik marketing planlasdiriimasina bu isleri yerina yetirmakla baglanilir: (Caki: 1)
missiyani muayyan etmakla
® imkan va tehlUkaleri muayysan etmakla
mahsul Uzre marketing kompleksini hazirlamaqgla
mahsul Uzra budcani tartib etmakla
mahsulun bazar ¢ixarilmasi strategiyasini tertib etmakle

Sual: Marketing planlari bu struktura malikdir: (Caki: 1)
marketingin maqgsadi va vazifaleri, marketinqin strategiyasi, marketinqg kompleksi,
marketing programi, marketingin budcasi ve nezaret
muasir vaziyyatin icmali, marketingin magsadi va veazifaleri, marketinqg kompleksi,
marketing programi, marketingin budcasi ve nazaret
muasir vaziyyatin icmali, marketingin maqsadi va vezifelari, marketinqin strategiyasi,
marketing kompleksi, marketingin budcesi ve nezarast
muasir vaziyyatin icmali, marketingin maqsadi va vezifelari, marketinqin strategiyasi,
marketing kompleksi, marketinqg programi ve nazarat
® muasir vaziyyatin icmali, marketingin maqgsadi ve vazifalari, marketinqin strategiyasi,
marketing programi, marketingin blidcesi ve nazarat

Sual: Bazara gixma metodlari ve vaxti marketing planlarinin bu bélmasinde aks etdirilir
(Caki: 1)
muasir vaziyyatin icmall
marketingin maqgasdi va vazifaleri
marketing kompleksi
® marketingin strategiyasi
marketing programi

Sual: Marketing kompleksi marketing planlarinin bu bélmasinda aks etdirilir (Caki: 1)
muasir vaziyyatin icmall
marketingin maqasdi ve vazifslori
marketing kompleksi
® marketingin strategiyasi
marketing programi

Sual: Bu metod marketing badcaesinin tartib edilmasi metodu deyil: (Caki: 1)
movcud vasaitlere gore hesablama metodu
satigin mablagina nisbatan hesablama metodu
® bazar payina gora hesablama metodu
reqabat baraberliyine gére hesablama metodu
magsad ve vazifelara gora hesablama metodu

Sual: Bu strategiya miuassisanin intensiv inkisaf imkanlar strategiyasina aiddir: (Caki: 1)
muassisanin 6zunun mahsul gondaranlarini ale kegirmasi



muassisanin oxsar mahsul istehsal eden muassisalari ala kegirmasi

® muessisenin movcud mahsullarla yeni bazarlara ¢gixmasi
muassisanin bazara movcud mahsul ¢esidina daxil olan yeni mahsul ¢ixarmasi
muassisanin bazara movcud mahsula ¢esidina oxsar mahsul ¢esidi ila ¢ixmasi
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Sual: musir vaziyyatin tahlili, nezarst edilocak gdstericilorin miayyanlasdiriimasi, nezarat
edilecak gostericilar Uzre tapsiriglarin muayyeanlasdiriimasi, masuliyystin bolusdurulmasi,
muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili va duzaliglarin hayara
kecirilmasi (Gaki: 1)
musir vaziyyatin tehlili, magsadim muayyanlagdiriimasi, nazarast edilacak gostericilar
uzrs tapsiriglarin muayyanlasdiriimasi, masuliyyatin bolusdurualmasi, muayyan edilmis
tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili ve duzalislerin hayara kegirilmasi
® magsadin muayyanlasdiriimasi, nazarat edilacek gostaricilarin miayyanlasdiriimasi,
nazarat edilacoek gostariciler Uzra tapsiriglarin muayyanlagdiriimasi, masuliyyatin
bolusdurulmasi, muayyan edilmig tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili ve duzaliglarin
hayara kegirilmasi
magsadin muayyanlagdiriimasi, muasir vaziyyatin tahlili, nezarat edilocak
gOstericilarin muayyanlesdiriimasi, nazarat edilacok gostericiler Uzre tapsiriglarin
muayyanlagdiriimasi, masuliyyatin bolugdurtlmasi ve duzasliglarin hayara kegirilmasi
magsadin muayyanlagdiriimasi, muassisanin marketing fealiyyatinin tahlili, nezarat
edilacak gostericilarin muayyanlagdiriimasi, nezarat ediloacak gdstericiler Uzre
tapsiriglarin masyyenlagdiriimasi, masuliyystin bolusdurulmasi ve duzaliglarin hayara
kegiriimasi
musir vaziyyatin tehlili, nazarat edilacek gostaricilarin miayyanlesdiriimasi, nazaret
edilacak gostericilor Uzre tapsiriglarin musyyanlasdiriimasi, masuliyyastin
bolusdurulmasi, muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili ve duzaliglerin
hayara kegirilmasi

Sual: Musssisanin naya nail omaq istediyi, ne alde etmak istadiyi marketing nazarati
prosesinin bu marhalaesinds aydinlasdirilir: (Caki: 1)

® magsadin muayyanlasdiriimasi
nazarat edilacok gostaricilarin muayyanlesdiriimasi
nazarat edilacek goOstaricilar Uzra tapsiriglarin muayyanlagdiriimasi
muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tehlili
masuliyyatin bolusdurdimasi

Sual: Nazaret edilacek kamiyyat, keyfiyyat ve nisbi gdstericilor marketinqg nazaraeti
prosesinin bu marhalasinde muayyen edilir: (Caki: 1)



magsadin muayyanlagdiriimasi
® noazarat edilacak gostericilarin muayyanlagdiriimasi
nazarat edilacek goOstaricilar Uzra tapsiriglarin muayyanlagdiriimasi

muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlilimuayyan edilmis
tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili

masuliyyatin bolusdurdlmasi

Sual: Qarsiya goyulmus maqgasdin konkretlagdiriimasi ve detallasdiriimasi marketing
nazarati prosesinin bu marhalasinda hayata kecirilir: (Caki: 1)

maqgsadin muayyanlagdiriimasi
nazarat edilacek gostaricilarin muayyanlasdiriimasi

® nazarat edilacak gostericilor Uzre tapsiriglarin muayyanloesdiriimasi
muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tehlili
masuliyyatin bolusdurdimasi

Sual: Marketing nazarati prosesinin bu marhalasinds onu hayata kegiroecak isgilori,
onlarin salahiyyatlari ve masuliyyati muayyanlasdirilir: (Coki: 1)

magsadin muayyanlagdiriimasi
nazarat edilacek gostaricilarin muayyanlasdiriimasi
nazarat edilacek goOstariciler Uzra tapsiriglarin muayyanlagdiriimasi
muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tehlili
® masuliyyatin bolusdurtlmasi

Sual: Marketing nazaraeti prosesinin bu mearhalasinde marketing fealiyyatinde nalarin va
onlarin hansi sebabden bas verdiyi aydinlasdirilir: (Caki: 1)

magsadin muayyanlagdiriimasi

nazarat edilacek gostaricilarin muayyanlasdiriimasi

nazarat edilacek goOstariciler Uzra tapsiriglarin muayyanlagdiriimasi
® muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili

masuliyyatin bolusdurdimasi

Sual: Marketing nazarati prosesinin magasdin musyyeanlagdiriimasi marhalesinda bu
islore hayata kegirilir: (Coki: 1)
® muassisanin nays nail omaq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agkar edilir

nazarat edilacek kamiyyet, keyfiyyat vo nisbi gostericilar muayyanlasdirilir

garsiya qoyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata kegirilir

marketing nazaratini hayata kegiran isgilerin, onlarin salahiyyatleri vo masuliyyati

muayyanlagdirilir
marketing fealiyyatinde nalerin ve onlarin hansi sebabdan bas verdiyi aydinlasdirilir

Sual: Marketing nazarati prosesinin nazaret edilocak gostaricilorin musyyenlagdiriimasi
marhalasinda bu islars hayata kegirilir: (Caki: 1)

muassisanin naya nail omagq istadiyi, na alda etmak istadiyi askar edilir

® noazarast edilocak kamiyyat, keyfiyyat va nisbi gostaricilor muayyanlagdirilir
garsiya qoyulmus magasdin konkretlaesdiriimasi va detallagdiriimasi hayata kegirilir
marketing nazaratini hayata kegiran isgilerin, onlarin salahiyyatleri vo masuliyyati



muayyanlagdirilir
marketing fealiyyatinda nalerin va onlarin hansi sebabdean bas verdiyi aydinlasdilir

Sual: Marletinq nazarati prosesinin nazarat edilocak gostericiler Uzre tapsiriglarin
muayyanlagdiriimasi marhalasinda bu isler hayata kegirilir: (Caki: 1)

muassisanin naya nail omagq istadiyi, na alda etmak istadiyi askar edilir

nazarat edilacek kamiyyet, keyfiyyat ve nisbi gdstericiloar miayyanlasdirilir

® qgarslya qoyulmus maqgasdin konkretlagdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata kegirilir
marketing nazaratini hayata kegiran isgilorin, onlarin salahiyyatleri vo masuliyyati
muayyanlagdirilir
marketing fealiyyatinde nalerin ve onlarin hansi sebabdan bas verdiyi aydinlasdilir

Sual: Marketinq nazarati prosesinin masuliyyatin bolugdurtlmasi marhalasinds bu igler
hayata kegirilir: (Caki: 1)

muassisanin naya nail omagq istadiyi, na alda etmak istadiyi askar edilir

nazarat edilacek kamiyyet, keyfiyyat ve nisbi gdstericiloar miayyenlasdirilir

garsiya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriilmasi hayata kegirilir

® marketinq nazaratini hayata keciren iscilarin, onlarin salahiyyatlari va masuliyyati
muayyanlagdirilir
marketing fealiyyatinde nalarin ve onlarin hansi sebabdan bas verdiyi aydinlasdilir

Sual: Marketinq nazarati prosesinin muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin
tohlili marhalasinda bu isler hayata kegirilir: (Caki: 1)
muassisanin naya nail omagq istadiyi, na alda etmak istadiyi askar edilir
nazarat edilacak kamiyyat, keyfiyyat va nisbi gdstaricilor mlayyanlosdirilir
garsiya goyulmus magasdin konkretlagdiriimasi ve detallagdiriimasi hay
® marketinq faaliyyatinda nalarin va onlarin hansi sebabden bas verdiyi aydinlasdirilir
marketing fealiyyatinde nalerin ve hansi sebabdan bas verdiyi aydinlasdilir
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Sual: Strateji marketing prosesinda bu formada hayata kegirilir: (Caki: 1)
illik marketinqg nazarati formasinda
® marketing auditi formasinda
manfaatliliys nazarat formasinda
marketing elementlarinin effektliliyina
satisim effektliliyine nazaret formasinda




Sual: Strateji marketing prosesinde bu formada hayata kegirilir: (Coki: 1)
illik marketinq nazareti formasinda
® marketinqin effektliliyine nazaret formasinda
manfaatliliya nazarst formasinda
satis nUmayandasinin faaliyyatinin effektliliyine nazarat formasinda
satisim effektliliyine nazarst formasinda

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu gdstericiloare nazarat edilir:
(Caki: 1)
® satisin hacmina
manfoaatliliya
satis numayandasinin faaliyyatinin effektliliyine
rekalmi effektliliyine
satisin effektliliyina

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu gdstericilare nazarat edilir:
(Caki: 1)
® bazar payina
manfaatliliya
satigin effektliliyine
bélisdirmanin effektliliyina
marketingin effektliliyina

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu gdstericiloare nazarat edilir:
(Caki: 1)
manfoaatliliya
® marketing xarclarinin satisin hacmina nisbatina
satis numayandasinin faaliyyatinin effektliliyine
rekalmi effektliliyine
satisin effektliliyina

Sual: Marketing nazarstinin marketing elementlarinin effektliliyine nazarati formasinda bu
gostaricilare nazarat edilir: (Gaki: 1)

satisin hacmina
bazar payina
® satigs numayandasinin faaliyyatina
marketing xarclerinin satisin hacmina nisbatina
manfoatliliya

Sual: Musssisa 2011-ci ilde 120 min man. A mahsulu va 120 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, misssiss il arzinde 144 min
man. A mahsulu ve 161 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar tzra plandan
kanarlasma muvafiq olaraq bu gadar tagkil edir: (Caki: 1)

19% vo 16%

16% vo 19%



®© 20% ve 15%
21% va 16%
21% voe 17%

Sual: Mlsssise 2011-ci ilde 144 min man. A mahsulu ve 160 min man. B mahsulu
satmag! planlagdirmisdir. llin sonda malum olmusdur ki, muassisa il arzinda 115,2 min
man. A mahsulu ve 140,8 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar Uzrs plandan
kanarlasma muvafiq olaraq bu gadar tagkil edir: (Caki: 1)

-19,5% vo +11,5%

® -20% vo -12%

-20,5% vo -12,5%

-20,5% vo -12,5%

-21% vo +13%

Sual: Musssisa 2011-ci ilde 240 min man. A mahsulu va 260 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, misssiss il srzinde 264 min
man. A mahsulu ve 306,8 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar Uzrs plandan
kanarlasma muvafiq olarag bu qadar tagkil edir: (Caki: 1)

9,5% va 15%
9,7% vo 15,5%
®10% voe 18%
10,5% va 18,2%
10,8% ve 18,5%

Sual: Musssisa 2011-ci ilde 220 min man. A mahsulu va 240 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, misssiss il srzinde 239,8 min
man. A mahsulu ve 228 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar Gzra plandan
kanarlasma muvafiq olarag bu qadar tagkil edir: (Caki: 1)

8,2% ve -4,2
8,4% ve -4,4
8,8% vo -4,8

® 9% ve -5%
9,4% ve -5,3%
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Sual: Kegan il 120 min gakar tozu satiimig ve bunun 15%-i A miassisasinin payina
dismusdur. Hesabat ilinds ise 130 min ton sekar tozu satilmisdir ki, bunun da 26 min
tonu A muessisasi tarafindan realize edilmisdir. Bu halda musassisanin bazar payi Uzre



kanarlasmanin hacmi bu qadar teskil etmisdir: (Caki: 1)
4,2%
4,4%
4,6%
4,8%
® 5%

Sual: M1 musassisesi marketing planinda sakar tozu Gzra bazar payini 20%-a ¢atdirmagi
planlagdirmigdir. Tahlil gostermisgdir ki, hesabat ilinde 240 min ton sakar tozu satiimigdir
ki, bunun da 72 min tonu A musssisasi tarefinden realize edilmisdir. Bu halda
muassisanin bazar payi Uzra kanarlasmanin hacmi bu gadar tagkil etmisgdir: (Caki: 1)

9%

®©10%

10,5%

10,7%

10,9%

Sual: Reklamin effektliliyine nazarat prosesinda bu gdstaricilar tehlil edilir: (Caki: 1)
atraf muhit amillerinde bag veran dayisiklikler
marketing foealiyyatinin effektliliyi
® reklama baxanlarin ve onu xatirlayanlarin sayi
baglanmig mugavilalerin sayi
araziler Uzre satisin hacmi

Sual: Reklamin effektliliyine nazarat prosesinda bu gdstaricilar tehlil edilir: (Coki: 1)
atraf muhit amillerinde bag veroan dayisikliklor
marketing faaliyyatinin effektliliyi
® ticarat markasini taniyanlarin sayi
baglanmig mugavilalerin sayi
araziler Uzre satisin hacmi

Sual: F. Kotler marketingin effektliliyin bununla giymatlandirmayi taklif edir: (Caki: 1)
istehsala yonumlulukle
® aliciya yonumlulukle
mahsula yonumlulukla
satisa yonumlultkle
bazar pay: ile

Sual: F. Kotler marketingin effektliliyin bununla giymatlandirmayi taklif edir: (Caki: 1)
istehsala yonumlulukle
® strateji yonumlulukla
mahsula yonumlulukla
satigsa yonumlulukla
bazar pay: ile




Sual: F. Kotler marketingin effektliliyin bununla giymatlandirmayi taklif edir: (Caki: 1)
istehsala yonumlaltkle
® marketinq inteqrasiyasi ile
mahsula yonumlulukla
satisa yonumlulikla
bazar payi ile

Sual: F. Kotler marketingin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
istehsala yonumlualtkle
® operativ effektlilikle
mahsula yonumlualikla
satisa yonumlulikla
bazar payi ile
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Sual: Asagida gosterilenlardan hansilar beynalxalq bazarlara ¢ixma metoduna aiddir:
(Caki: 1)
mahsullarina beynalxalq bazarlarin talabatina uygunlagdiriimasi;
® ixrac, mugterak sahibkarliq fealiyyati ve xarici Olkalars birbasa investisiya qoyulusu
ham mahsullarin, hem da kommunikasiya sisteminin modifikasiyasi
ticarat evlerinin, yarmarka ve sargilarin toskili
beynalxalq marketing sdbasinin yaradilmasi

Sual: Hansi vasitagilerle hayata kegirilan ixracat “dolayi ixracata” aid edilir: (Coki: 1)
ixrac sobasi vasitasile hayata kegirilan ixrac;
birjalarda, yarmarka va sargilerde hayata kegirilmis satinalmalar;
tenderlarda hayata kegirilmis satinalmalar;
® musssisanin yerlesdiyi 6lkanin ixracatla masgul olan muassisasi vasitasile hayata
kegirilan ixrac
muassisenin 6zu terafinden mustaqil hayata kegirilon ixracat

Sual: Hansi vasitagilerle hayata kegirilan ixracat “birbaga ixracata” aid edilir: (Caki: 1)
muassisanin yerlagdiyi 6lkenin topdansatis muassisaleri tarafindan hayata kegirilan
ixracat;
birjalarda, yarmarka va sergilerde hayata kegcirilmis satinalmalar;
tenderlarda hayata kegirilmis satinalmalar;
musteqil beynalxalq markueting vasitagilarin hayata kegirdiyi ixracat;



® muassisanin 6z tarefindan mustaqil hayata kegirilan ixracat;

Sual: Asagida gostarilenlarden hansi mustarek sahibkarliq fealiyystina aid deyildir: (Caki:
1)
® xarici Olkalarda 6zunuln istehsalinin yaradilmasi;
lizenziyalasdirma;
podryad istehsal,
kontrakt esasinda idareetms;
muassisaya mustarak sahiblik;

Sual: Asagida gostarilenlarden hansi birbasa investisiya qoylusuna aiddir: (Caki: 1)
kontrakt asasinda idareetms;
lizenziyalasdirma;
podryad istehsal,
® xarici Olkalarde 6zunun istehsalinin yaradilmasi;
muassisaya mustarak sahiblik;

Sual: Asagida gostarilon amillarden hansilar beynalxalq bazarlara ¢ixmani zaruri edir:
(Caki: 1)
mahsullarin modifikasiyasi;
® milli (daxili) bazarlarda mahsul bollugunun yaranmasi;
marketingin planlagdiriimasi prosesinin muxtalifliyi;
mahsullarin béusduridimaesi ve satisi kanallarinin mixtalifliyi;
mahsullarin hazirlanmasi prosesinin muxtalifliyi;
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Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk saviyasi digarlerina nisbaten
daha asagidir: (Caki: 1)
® ixracatda
lisenziyalasdirmada
mugqavla Uzra idaraetmadao
mugterek muessisada
xaricda 6zal muassisada

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsakginin satis kanalina nezarati
digarlarina nisbaton daha zaifdir: (Coki: 1)



lisenziyalasdirmada

muqgavle Uzrs idareetmada
® ixracatda

mustarak muassisada

xaricde 6zal muessisada

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢gixmanin bu formasinda risk seviyasi digarlerina nisbaten
daha yuksakdir: (Caki: 1)
ixracatda
lisenziyalagsdirmada
muqavle Uzri idarsetmada
mustarak muassisada
® xaricda 0zel muassisada

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢gixmanin bu formasinda istehsakginin satis kanalina nazarati
digarlarina nisbatan daha gucludur: (Caki: 1)
ixracatda
lisenziyalagsdirmada
muqavle Uzrs idarsetmada
mustarak muessisada
® xaricde 0zal muessisada

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasi musterak sahibkarliq fealiyystna aiddir:
(Caki: 1)
idxal-ixrac kompaniyasi
ixrac kompaniyasi
® lisensiyalasdirma
torama kommersiya kompaniyasi
xarici distributorlar

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasi musterak sahibkarliq fealiyystna aiddir:
(Caki: 1)
idxal-ixrac kompaniyasi
ixrac kompaniyasi
® mugavls Uzrsa idareetma
xarici niumayandalik
yerli agentler
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Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasi musterak sahibkarliq fealiyystna aiddir:
(Coki: 1)
idxal-ixrac kompaniyasi
ixrac kompaniyasi
ticaret kompaniyasi
xarici niumayandalik
® mustarak muassisa

Sual: ilk defe beynalxalq bazara ¢ixan firmanin beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu
forrma-sin—dan istifade etmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)

® ixracatdan
lisenziyalagsdirmadan
mugavle Uzrs idareetmadean
mugsterek muassise yaratmadan
xaricde 0zal muassise yaratmadan

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma manfaati heg¢ kimle
bélusdirmur: (Caki: 1)
ixracatda
lisenziyalasdirmada
muqavla Uzrs idaraetmadoe
mugterak muassise yaratdiqda
® xaricde muassise yaratdiqda

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢gixmanin bu formasinda firma riski he¢ kimla bolugmur:
(Caki: 1)
ixracatda
lisenziyalagsdirmada
muqavla Uzrs idaraetmado
mugterak muassise yaratdiqda
® xaricde muassise yaratdiqda

Sual: Mahsullar beynalxalq bazarlara gixarilarkan marketoloqun garsisinda duran
dilemma bundan ibaratdir: (Caki: 1)

mahsullarin dastlasdiriimasi yoxsa lokallagsdirma
mahsullarin dastlegdiriimasi yoxsa standartlagmasi
® mahsullarin standartlagmasi yoxsa lokallasdirma
mahsullarin standartlagsmasi yoxsa total keyfiyyaoti
mahsullarin modifikasiyasi yoxsa total keqfiyyati

Sual: Mahsullarin beynalxalq bazarlara standartlagdiriimis formada ¢ixarilmasi bununla
alaqgadardir: (Caki: 1)
muxtalif 6lka istehlakgilarinin telabatlarinin muxtslif olmasi ile



® muxtalif 0lke istehlakgilarinin talabatlarinin oxsar olmasi ila
muxtalif 6lka istehlakgilarinin maxtslif dillerde danismasi ile
ayri-ayri 6lkalerin ahalisinin sayinin mixtalif olmasi ile
ayri-ayri 6lkslerin dovlat qrulusunun muxtaslif olmasi ile

Sual: Mahsullarin beynalxalq bazarlara uygnlasdiriimasi olunmus formada gixariimasi
bununla slaqgadardir: (Coaki: 1)
® muxtalif 6lks istehlakgilarinin telabatlarinin muxtalif olmasi ila
muxtalif 6lka istehlakgilarinin telebatlarinin oxsar olmasi ile
muxtalif 6lka istehlakgilarinin maxtslif dillerde danismasi ile
ayri-ayri 6lkalerin ahalisinin sayinin mixtalif olmasi ile
ayri-ayri 6lkalerin dovlat qrulusunun muxtslif olmasi ile
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Sual: Xidmat: (Caki: 1)
istehlakginin aldigi ve istifads etdiyi istenilan seydir;
® istehlak¢inin aldigi, lakin mulkiyyetgisi olmadigi istanilen duylmaz nemat—dir;
istehlakginin aldigi ve istifads etdiyi istanilen mahsuldur;
bazara toklif ve talebat 6dema gabiliyyatine malik olan iansan amayi ile yaradilmis
va ya tabiet tarefinden hazir sakildsa verilon sarvatlordir;
istehlakginin aldigt, lakin malkiyyetgisi olmadidi istenilan maddi forma almis
mahsuldur;

Sual: Duyulmazliq, manbadan ayrilmazliq va keyfiyyatinin qeyri stabilliyi hansi mahsullar
ucgun xarakterikdir: (Caki: 1)
istehsal vasitaleri;
istehlak vasitsleri;
kand tesarrufati mahsullari;
asasli tikinti obyektlari;
® xidmetler;

Sual: Asagida gosterilenlardan hansilar xidmat marketinqg kompleksina aiddir: (Caki: 1)
mahsul, giymat, bolugdurma ve haveslendirma, is¢i heyati;
mahsul, giymat, keyfiyyat, sehadethama ve musassisanin idarsetms strukturu;
mahsul, bélusdlirma va satis kanallari, strateji marketing planlasdiriimasi;
® mahsul, giymat, bolusdurma, haveaslendirma, keyfiyyat, heyat va sahadatnams;
idareetma strukturu, bolusdurma va satis kanallari, mahsulun



movqgelas—di-rilmmasi;

Sual: Qeyri kommersiya marketingi: (Caki: 1)
bank sahibkarliginda tetbiq edilan marketinq faaliyyatidir;
maliyye resurslari bazarinda tatbiq edilon marketing fealiyyatidir;
informasiya texnologiyalari bazarinda tetbiq edilan marketinq fealiyyatidir;

® manfaat alde etmak maqsadi guidmayan muassisa va taskilatlarda tatbig edilon
marketing foealiyyaetidir;

giymatli kagizlar bazarinda tetbiq edilan marketinq fealiyyatidir;

Sual: Asagida gosterilen marketing formalarinin hansi geyri kommersiya marketingina
aiddir: (Caki: 1)
istehsal vasitalari marketingi;
xidmat marketinqi;
istehlak vasitalari marketinqi;
informasiya texnologiyalari marketingi;
® ideya marketinq;i;

Sual: Qeyri kommersiya marketingin maqgsadi: (Caki: 1)
manfaat alde edilmasidir;
magsullarin satigini hayata kegirilmasidir;
® tatbiq edildiyi obyektin imicinin yaradilmasi, ona munasibatin dayisdiriimasidir;
mahsulun istehsalina ¢akilon xarclarin saviyyssinin asagi salinmasidir;
totbiq edildiyi obyektin satisinin hayata kegirilmasidir;
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Sual: Bu kateoqriya xidmatlere muxtslif ev iglari , binalarin ve kug¢alerin tamizlanmasi va
buna oxsar xidmatler aiddir: (Caki: 1)

® ixtisas taleb etmayan maigat xidmatlari
ixtisas talab edan maigat xidmatleri
pesokar xidmatlar
kutlovi istehlak xidmatleri
yuksak texnologiyall isguzar xidmatlar

Sual: Bu kateoqriya xidmatlere inzibati xidmatlar, temir igleri, topdansatis ve
parakandasatis xidmatler aiddir: (Caki: 1)



ixtisas telab etmayan maisat xidmatlori
® ixtisas taleb edan maisat xidmatlori

pesakar xidmatlor

kitlavi istehlak xidmatloeri

yuksak texnologiyall isguzar xidmatlar

Sual: Bu kateoqriya xidmatlere hiqugsinas, muhsaib, maslahatci, marketoloq xidmatleri
aiddir: (Caki: 1)
ixtisas telab etmayan maisat xidmatlori
ixtisas talab edan maigsat xidmatleri
® pesoakar xidmatlar
kitlavi istehlak xidmatloeri
yuksak texnologiyall isguzar xidmatlar

Sual: Bu kateqoriya xidmatlera beynalxalq ve daxili negliyyat,, evlarin kirayaya verilmasi,
fast fud, istirahatin toskili xidmatlari aiddir: (Caki: 1)

ixtisas telab etmayan maisat xidmatlori
ixtisas talab edan maigsat xidmatleri
pesakar xidmatlor

® katlavi istehlak xidmatlori
yuksak texnologiyall isguzar xidmatlar
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Sual: Bu kateogriya xidmatlera informasiyanin iglenmasi, telekommunikasiya va electron
qurgularin tamiri Gzra xidmatler aiddir: (Coki: 1)
ixtisas talab etmayan maigat xidmatleri
ixtisas talab edan maigat xidmatleri
pesakar xidmatlor
kutlavi istehlak xidmatloeri
® yuksak texnologiyall isguzar xidmatlar

Sual: Xidmatlara talebin hacmi asilidir: (Caki: 1)
® istehlakgilarin sayindan vaistifada tezliyinden
xidmat istehsalinin hacmidnan
roeqabatdan
yerlasma yerindan
marketingdan



Sual: Asagidaki xususiyyet xidmate aid deyil: (Caki:

geyri-maddi olmasi
saxlaniimamasi
bolinmaz olmasi

® bollinan olmasi
keyfiyyatin geyri-sabitliyi

1)

Sual: Asagidaki xususiyyet xidmate aid deyil: (Caki:

geyri-maddi olmasi
saxlaniimamasi
bolinmaz olmasi

® keyfiyyatin sabitliyi
keyfiyyatin geyri-sabitliyi

Sual: Asagidaki xususiyyet xidmate aid deyil: (Caki:

geyri-maddi olmasi
saxlaniimamasi
bolinmaz olmasi

® fiziki @saslara olmasi
keyfiyyatin geyri-sabitliyi

Sual: Asagidaki xususiyyet xidmate aid deyil: (Caki:

geyri-maddi olmasi
saxlaniimamasi
bdlinmaz olmasi

® saxlanilan olmasi
keyfiyyatin geyri-sabitliyi

Sual: Asagidaki xususiyyet xidmate aid deyil: (Caki:

geyri-maddi olmasi
saxlaniimamasi
bolinmaz olmasi

® tominatli olmasi
keyfiyyatin geyri-sabitliyi

-
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