2315 Marketingin idara edilmasi

1. Marketinqin idars edilmasi nadir:

tolobin saviyyasinog, vaxtina vo xarakterina elo tosir gdstormok demokdir ki, bu
firmanin qarsisinda qoydugu magsadlara catmaga imkan versin

miiassisonin magsadlarinin miiayyan edilmasi demaokdir
miiassisado marketing xidmatinin toskili demakdir
miiossisonin marketing strategiyasinin formalasdirilmas1 demokdir

miiossisonin idaroetmo strukturunun formalasdirilmasi demokdir

2. Asagidakilardan hansi miiossisa foaliyyatinds maraql toraf deyil:
soshmdarlar

menecerlor

iscilor

tochizatgilar

elmi-tadqgiqgat institutlari

3. Asagidakilardan hansi miiossiso foaliyystindo maraqli torof deyil:
sohmdarlar

menecerlor

votondas comiyyatlori

iscilor



distryibitorlar

4. Asagidakilardan hansi1 miiassiso foaliyyotindo maragh toraf deyil:
soshmdarlar

menecerlor

geyri-hokumat togkilatlar

iscilor

miistorilor

5. Miiassisonin foaliyyatindo maragli olan bu torof togkilata soxson uzunmiiddotli
va emosional bagl olan soxslordir. Onlar daha ¢ox 6z uzunmiiddatli
investisiyalarinin doyarini maksimallasdirmaga calisirlar:

menecerlor
sohmdarlar
distryibitorlar
tochizatgilar

iscilor

6. Miiassisonin foaliyyatinds maraqgli olan bu toraf asason miikafatlanma, isdon razi
galma va 1§ tominatinin olmasina ¢alisir:

menecerlar
sohmdarlar
distryibitorlar

tochizatgilar



iscilor

7.Miassisonin foaliyyatindo maraqli olan bu torof asason amok haqqi vo niifuz
formasinda fordi miikafatlanmada maraqlidir. Onlar uzunmiiddatli planda firmalara
daha az bagh olur va 0z islarina karyeralarinda miivaqqati marhalo kimi yanasirlar:

menecerlor
sohmdarlar
distryibitorlar
tochizatgilar

iscilor

8. Miiassisonin faaliyyatindo maraqli olan bu toraf sirkot {iciin osas doyarlilik
monbayi hesab olunur. hatta on mogsadyonlii maliyyagilor do uzunmiiddatli pul
vasaitlorinin kompaniyaya axininin onlarin momnun qalmmasi hesabina miimkiin
oldugunu anlayir:

menecerlor
sohmdarlar
distryibitorlar
miistorilor

iscilor

9. Miiassisanin faaliyyatinds maraql olan bu torof davamliliq, gdzlonilon va gabul
edils bilon hadds biznaess iimid edirlar:

menecerlor

sohmdarlar



distryibitorlar
tochizatgilar

iscilor

10. Asagidakilardan hansi anonavi idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
cevik toskilati struktur, iifiqi alagalorin inkisafi

texnoloji imperativlik
sado vo dar ixtisaslasma
avtoritar idaroetmo stili

risklora meylli olmamagq

11. Asagidakilardan hansi anonavi idarsetms konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
risklora meylli olmamagq

texnoloji imperativlik

sado vo dar ixtisaslasma

avtoritar idareetma stili

demokratik idaraetma stili

12. Asagidakilardan hansi anonovi idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
risklora meylli olmamaq

texnoloji imperativlik

sado vo dar ixtisaslasma

avtoritar idaroetma stili



innovasiyalara va risklora meyllilik

13. Asagidakilardan hansi anonavi idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
risklora meylli olmamagq

texnoloji imperativlik

dayison xarici mithito uygunlagsmaq vo ona tasir etmok

avtoritar idareetma stili

sado vo dar ixtisaslasma

14. Asagidakilardan hansi ononovi idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
risklora meylli olmamaq

texnoloji imperativlik

avtoritar idarsetmo stili

strategiyaya yonimliiliik

sado vo dar ixtisaslasma

15. Asagidakilardan hansi anonavi idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
risklora meylli olmamagq

texnoloji imperativlik

avtoritar idaroetma stili

is¢1 heyatini asas resurs kimi gqabul etmak

sado vo dar ixtisaslasma



16. Marketingin asas magsadi nadir:
monfaotin oldo edilmosi

alicilarin tolobatlarinin 6donilmosi
istehsal edilmis mohsulun satilmasi
mohsul istehsalinin togkili

tochizatin somaralilosdirilmosi

17. Marketing konsepsiyasina gora kommersiya foaliyyatinin planlagdirilmasi
baslayir:

yeni mohsul vo xidmatlorin hazirlanmasindan
mohsula olan tolobin tohlilindon

istehsalin togkili todbirlorindon

tochizatdan

boliisdiirmadon

18. Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyotino aid deyil:
reklam biidcosinin formalasdirilmasi

bazarin todqiqi

mohsul ¢esidinin planlasdirilmasi

istehsal texnologiyasinin secilmasi

kommunikasiyanin togkili

19. Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyatine aid deyil:



reklam biidcosinin formalasdirilmasi
bazarin tadqiqi

mohsul ¢esidinin planlagdirilmasi
maliyya planinin hazirlanmasi

kommunikasiyanin togkili

20. Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyotino aid deyil:
reklam biidcasinin formalasdirilmasi
bazarin todqiqi

mohsul ¢esidinin planlasdirilmasi
anbalasdirmanin togkili
kommunikasiyanin togkili

Bolma: 0102

Ad 0102

Suallardan 20

Maksimal faiz 20

Suallar1 qarisdirmaq

Suallar togdim etmok 2 %

21. Asagidakilardan hansi anonavi idarsetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

risklora meylli olmamagq



naticalarda kollektivin maraginin yiiksak olmasi
avtoritar idareetma stili
texnoloji imperativlik

sado vo dar ixtisaslasma

22. Asagidakilardan hans1 miiasir idaroetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
is¢1 heyatini asas resurs kimi gqabul etmak

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

strategiyaya yontimliiliik

doyison xarici miihito uygunlasmaq vo ona tasir etmok

sado vo dar ixtisaslasma

23. Asagidakilardan hans1 miiasir idaroetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
1sci heyatini asas resurs kimi gobul etmok

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

strategiyaya yontimliiliik

operativ masalalors yoniimliiliik

doyison xarici miihito uygunlasmaq vo ona tosir etmok

24. Asagidakilardan hans1 miiasir idaroetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
1s¢1 heyatini asas resurs kimi gqabul etmak
naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

strategiyaya yoniimliiliik



risklora meylli olmamagq

doyison xarici mithito uygunlasmaq vo ona tosir etmok

25. Asagidakilardan hansi miiasir idaroetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
1sci heyatini asas resurs kimi gobul etmok

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

strategiyaya yoniimliiliik

dayison xarici mithito uygunlasmaq vo ona tosir etmok

stabilliys yoniimliiliik

26. Asagidakilardan hans1 miiasir idaroetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
1sci heyatini asas resurs kimi gobul etmok

naticalards kollektivin maraginin yiiksok olmasi

texnoloji imperativlik

dayison xarici mithito uygunlasmaq vo ona tosir etmok

strategiyaya yontimliiliik

27. Asagidakilardan hansi miiasir idaraetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
1sci heyatini asas resurs kimi gobul etmoak

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

texnikani asas resurs kimi gabul etmok

dayison xarici mithito uygunlasmaq va ona tosir etmok

strategiyaya yoniimliiliik



28. Asagidakilardan hansi miiasir idaraetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
1sci heyatini asas resurs kimi gobul etmok

avtoritar idaroetmo stili

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

dayison xarici mithito uygunlasmaq vo ona tosir etmok

strategiyaya yoniimliiliik

29. Asagidakilardan hans1 miiasir idareetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
1s¢1 heyatini asas resurs kimi gqabul etmak

foaliyyat naticalorinds kollektivin maraginin zaif olmasi

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

dayison xarici mithito uygunlasmaq vo ona tosir etmok

strategiyaya yontimliiliik

30. Asagidakilardan hans1 miiasir idaroetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
risklora meylli olmamagq

is¢1 heyatini asas resurs kimi gqabul etmak

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

dayison xarici mithito uygunlasmaq va ona tosir etmok

strategiyaya yoniimliiliik



31. Asagidakilardan hans1 miiassisonin marketinq bolmosinin funksiyasina aid
deyil:

marketing todqgiqatlarinin toskili

marketing tadqiqati liciin informasiyanin toplanmasi
marketinqg kompleksinin hazirlanmasi

marketingin planlasdirilmasi

istehsalin togkili

32. Asagidakilardan hansi miiassisonin marketinqg bolmosinin funksiyasina aid
deyil:

Istehsalin planlasdirilmasi

marketing todqgiqatlarinin toskili

marketing tadgiqat1 iiciin informasiyanin toplanmasi
marketinqg kompleksinin hazirlanmasi

marketingin planlasdirilmasi

33. Asagidakilardan hans1 marketing konsepsiyasinin tokamiiliiniin marhalalarini
ohata edir:

passiv marketing-amaliyyat marketingi — strateji marketing
mohsul marketingi — xidmat marketinqi

istehsal¢ilarin marketingi — istehlakcilarin marketingi
istehlak¢ilarin marketingi — sosial etik marketing

saticilarin marketingi — alicilarin marketingi



34. Bu marketinq taklifin hacmi mohdud olan miihitds daha ¢ox totbiq edilen togkil
etmo formasidir:

passiv marketing
omoliyyat marketingi
strateji marketing
istehlak¢ilarin marketingi

sosial-etik marketing

35. Bu marketinqds satis yoniimliiliik tistiinliik toskil edir:
passiv marketing

omoaliyyat marketingi

strateji marketing

istehlak¢ilarin marketingi

sosial-etik marketing

36. Bazarlarin doyma morholasina ¢atdigi, onun asas aspektinin semgentlogdirmo
vo movgelosdirmo oldugu, rogabatin koskinlosdiyi zaman bu marketinqdon istifado
edilir:

passiv marketing
omoliyyat marketingi
strateji marketinq
istehlak¢ilarin marketingi

sosial-etik marketinq



37. Passiv marketinq bu zaman tatbiq olunur:

Bazarlarin doyma marhalasina ¢atdigi, onun asas aspektinin semgentlagdirma va
movqelasdirma olduru, ragabatin kaskinlagdiyi zaman

satis yoniimliiliik tistiinliik togkil etdiyi zaman
toklifin hocmi mohdud olan miihitds
tolobat manfi oldugda

tolobat geyri-sabit oldugda

38. Marketoloqun vozifasi nadir:
biidcoys olan borcun hesablanmasi, bazarin formalasdirilmasi vo qorunmasi

omak haqqinin ddanilmasi, bazarin formalasdirilmasi va qorunmasi, biidcaya
olan borcun hesablanmasi

biznes planin hazirlanmasi, satisin asanlagdirmasi vo somoaraliliyinin
artirilmasi, amak hagqinin 6donilmasi

tolobi idara etmoklo monfaat aldo etmak yollarinin miioyyanlosdirmak,
bazarin formalasdirilmasi vo qorunmasi, satisin asanlasdirmasi vo somarsliliyinin
artirilmasi

tolobi idara etmokla monfaat alds etmak yollarinin miioyyanlosdirmak, bazarin
formalasdirilmasi vo gorunmasi, biidcays olan borcun hesablanmasi

39. Asagidakilardan hans1 marketoloqun vazifasine aid deyil:
biidcaya olan borcun hesablanmasi

tolobi idara etmoklo monfaat alds etmak yollarinin miioyyanlogdirmok
bazarin formalasdirilmasi vo qorunmasi

satisin asanlasdirmasi



satisin somaraliliyinin artirilmasi

40. Asagidakilardan hanst marketoloqun vazifasing aid deyil:

omak haqqinin ddanilmasi

tolobi idara etmokls monfaat alds etmak yollarinin miioyyanlogdirmok
bazarin formalasdirilmasi vo qorunmasi

satisin asanlasdirmasi

satisin somaraliliyinin artirilmasi

41. Boston Konsalting Qrupunun tobirinco miiossiso 6z biznes portfelinds hansi
biznes istigamatlorinin olmasini istayardi:

Sagmal inaklar vo sevimlilor
Sagmal inaklor vo ulduzlar
Sagmal inoklor vo hiiron itlor
Sevimlilor vo ulduzlar

Ulduzlar va hiiran itlar

42. Boston Konsalting Qrupunun tobirinco miiassisa 6z biznes portfelinds hansi
biznes istigamatlorinin olmasi alverisli hesab olunmur:

Sagmal inoklor vo sevimlilor
Sagmal inoklor vo ulduzlar
Sagmal inaklar vo hiiran itlor

Sevimlilar va hiiran itlor



Ulduzlar va hiiran itlar

43. Marketinqin strateji planlagdirilmasinin bu marhslasinds kompaniyanin
vaziyyati, gozlonilon imkan va potensial tohliikalor dyranilir:

Tahlil
Planlagdirma
Reallagdirma
Nozarat

Monitoring

44. Marketinqgin strateji planlasdirilmasinin bu morhalasinds har bir biznes vahidin
hans1 addim atacagi miiayyonlosdirilir:

Tahlil
Planlasdirma
Reallagdirma
Nozarat

Monitorinq

45. Marketingin strateji planlasdirilmasinin bu marhslasinds planlasdirilan islorin
hayata kecirilmasi bas verir:

Tohlil
Planlagdirma
Reallasdirma

Nozarot



Monitorinq

46. Marketinqgin strateji planlasdirilmasinin bu marhoslasinds planlasdirilan islorin
hayata kecirilmasi naticalarinin qiynatlondirilmasi va tohlili hoyata kegirilir,
korrekta edici todbirlor hayata kecirilir:

Tahlil
Planlagdirma
Reallasdirma
Nozarat

Monitorinq

47. Marketinqgin strateji planlasdirilmasinin tohlil marhalosindos asagidaki islor
goriiliir:

kompaniyanin vaziyyati, gozlonilon imkan va potensial tahliikalor dyranilir
har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyanlosdirilir
planlasdirilan islorin hoyata kecirilmoasi bas verir

planlasdirilan islorin hayata kegirilmasi naticalarinin giynatlondirilmasi va tohlili
hayata kecirilir, korrekts edici tadbirlor hoyata kecirilir

menecmentls planlagdirma il bagl miiakirslar hoyata kecirilir

48. Marketinqgin strateji planlagsdirilmasinin planlasdirma marhalasinds asagidaki
islor goriiliir:

kompaniyanin vaziyyati, gézlonilon imkan vo potensial tohliikalor Gyranilir

har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miisyyanlosdirilir



planlasdirilan islorin hoyata kecirilmasi bas verir

planlasdirilan islorin hayata kegirilmasi naticalarinin giynatlondirilmasi va tohlili
hayata kecirilir, korrekta edici tadbirlar hayata kegirilir

menecmentls planlagdirma ilo bagl miiakirslar hoyata kecirilir

49. Marketinqin strateji planlasdirilmasinin reallasdirma morholosindo asagidaki
islor goriiliir:

kompaniyanin vaziyyati, gézlonilon imkan va potensial tohliikalor Gyranilir
har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miisyyanlosdirilir
planlagdirilan islorin hayata kec¢irilmasi bas verir

planlasdirilan islorin hayata kegirilmasi naticalarinin giynatlondirilmasi va tohlili
hayata kecirilir, korrekts edici tadbirlor hoyata kecirilir

menecmentla planlagdirma ilo baglh miiakiralor hoyata kecirilir

50. Marketingin strateji planlagdirilmasinin nozarst marhalosinds asagidaki islor
goriiliir:

kompaniyanin vaziyyati, gézlonilon imkan vo potensial tohliikolor Gyronilir
har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyanlosdirilir
planlasdirilan islorin hayata kecirilmasi bas verir

planlasdirilan islorin hayata kecirilmasi naticalarinin qiynatlondirilmasi va tohlili
hayata kecirilir, korrekts edici todbirlor hoyata kecirilir

menecmentls planlagdirma il bagl miiakirslar hoyata kecirilir



51. Bu planlasdirmada kompaniyanin moagsad vo imkanlar1 arasinda uygunluq
yaratmaqla daima doyison otraf miihitin yaratdigi imkanlardan onun maraqglarina
uygun istifadoni nazords tutur:

Uzunmiiddatli plan
Strateji plan

Ilik plan
Marketing plani

Korporativ plan

52. Strateji plan:

cari situasiya, kompaniyanin magsadlari, ndvbati ila strategiya, foaliyyat programu,
biidco vo nazarat formasi tosvir olunur

uzunmiiddatli magsadlar, onlar1 reallasdiracaq asas marketing strategiyalari vo
lazimi resurslar miioyyonlasdirilir

kompaniyanin magsad vo imkanlar1 arasinda uygunluq yaratmaqla daima dayison
otraf mithitin yaratdig1 imkanlardan onun maraqlarina uygun istifadoni nozardo
tutur

kompaniyanin konkret layihalor tizra foaliyyatini miioyyanlosdirir

kompaniyanin marketing va logistik strategiyalar arasinda uygunluq yaradir

53. Asagidakilardan hans1 kompaniyanin missiyasina qoyulan taloblars aid deyil:
Realist olmalidir

Strateji magsadlors asaslanmalidir

Konkret olmalidir

Spesifik qabiliyyotlors asaslanmalidir



Stimullasdirmalidir

54. Asagidakilardan hans1 kompaniyanin missiyasina qoyulan taloblars aid deyil:
Realist olmalidir

Strateji audito asaslanmalidir

Konkret olmalidir

Spesifik qabiliyyatlors asaslanmalidir

Stimullasdirmalidir

55. Asagidakilardan hans1 kompaniyanin missiyasina qoyulan talablors aid deyil:
Realist olmalidir

Marketing strategiyasina asaslanmalidir

Konkret olmalidir

Spesifik gabiliyyatlora asaslanmalidir

Stimullasdirmalidir

56. “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin
“miiassisonin bazar movgeyi/bazarin colbediciliyi” matrisinds bu biznes néviina
miinasibatods bi¢im strategiyasi totbiq edilir:

bazarin calbediciliyi orta, miiassisanin bazar movgeyi asagi olan biznes novlaring

bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mdvgeyi asagi olan biznes
novlarinag

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mévqeyi orta olan biznes
novlaring



bazarin calbediciliyi orta, miiassisanin bazar moévgeyi asagi olan biznes novlaring

hom bazarin calbediciliyi, ham do miiassisonin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarinag

57.Strateji marketing planlasdirilmasi idaroetmonin bu soviyyasinds hoyata
kecirilir:

miiossisonin mohsul ¢esidi soviyyasindo
mohsul novii saviyyasinda

mohsul nomenklaturasi soviyyasindo
milossisonin sexlori soviyyasindo

strateji biznes vahidlari saviyyasinda

58. Strateji marketinq planlasdirilmasi idaraetmonin bu soviyyasindo hoyata
kecirilir:

miiassisonin moahsul ¢esidi saviyyasinda
mohsul novii soviyyasindo

mohsul nomenklaturasi soviyyasindo
miiossisonin sexlori soviyyasindo

miistaqil marketing faaliyyati hoyata keciron bolmalar saviyyasinda

59. Strateji marketinq planlasdirilmasi idaraetmonin bu soviyyasindo hoyata
kecirilir:

miiossisonin mohsul ¢esidi soviyyasinda

mohsul novii saviyyasinda



mohsul nomenklaturasi soviyyasindo
miiossisonin sexlori soviyyasindo

miistoqil marketing foaliyyati hoayata keciron bolmalar soviyyasindo

60. “Yuxaridan asagiya” planlasdirma metodunda marketinq planlarinin tortib
edilmasi bels hayata kegirilir:

resurslarin boliisdiiriilmasi hagqinda gararlar markozlasdirilmis qaydada
miuiassisonin planlagdirma bolmasi torafindon gabul olunur

resurslarin boliisdiiriilmasi hagqinda gorarlar geyri-morkozlosdirilmis gaydada
mohsul iizro menecerlor torafindon gobul olunur

mogsadlar geyri-morkozlosdirilmis qaydada mohsul iizro menecerlor torafindon
asag idaraetma pillalarinda gabul olunur olunur

zaruri resurslarin hocmi morkazlasdirilmis gaydada mohsul tizro menecerlor
torofindon asagi idaraetma pillalorinds miioyyan olunur

magsadlar da, resurslarda markoazlosdirilmis gaydada mohsul tizra menecerlor
torofindon asagi idaraetma pillalorinds miioyyan olunur

61. Igtisadi arttm SWOT tohlildo hans1 bolmada tosnif olunur:
Imkanlar

Tohliikalor

Ustiinliiklor

Catismamazliglar

Strateji pancara



62. Rogiblorin faalligt SWOT tohlildo hansi bdlmadas tosnif olunur:
Imkanlar

Tohliikalor

Catismamazliglar

Strateji pancara

Ustiinliiklor

63. Xarclards liderlik SWOT tohlilds hans1 bolmada tosnif olunur:
Imkanlar

Tahliikalor

Ustiinliiklor

Catismamazliglar

Strateji pancara

64. Biznesin asaglt monfaatliliyi SWOT tohlilds hansi bélmads tosnif olunur:
Imkanlar

Tahliikalor
Ustiinliiklor
Catismamazliglar

Strateji pancara

65. Soroncamda qalan pul golirlorinin arttimi SWOT tohlildo hans1 bolmada tosnif
olunur:



Imkanlar
Tahliikalor
Ustiinliiklor
Catismamazliglar

Strateji pancara

66. Ixracatla mosgul olan miiossisolordo milli valyutanin devalvasiyas1t SWOT
tohlildo hansi bolmadas tosnif olunur:

Imkanlar
Tahliikalor
Ustiinliiklor
Strateji pancara

Ustiinliiklor

67. Ixracatla mosgul olan miiossisolorda inflyasiya SWOT tohlildo hans1 bolmada
tosnif olunur:

Imkanlar
Tahliikalor
Catismamazliglar
Strateji poancora

Ustiinliiklor

68. Kompaniyanin toklif etdiyi mohsulun differensiasiya saviyyasinin asagi olmasi
SWOT tahlilds hansi1 bélmadas tosnif olunur:



Imkanlar
Tahliikalor
Ustiinliiklor
Catismamazliglar

Strateji pancara

69. Olagodar saholorin inkisaf etmosi SWOT tohlildo hans1 bolmadas tosnif olunur:
Imkanlar

Tohliikalor

Ustiinliiklor

Catismamazliglar

Strateji pancara

70. Asagidaki elementlordon hanst SWOT tahlil matrisinin elementini togkil etmir:
Giiclii toroflor

Zaif toroflor

Bazarin calbediciliyi
Imkanlar

Tahliikalor

71. Asagidaki elementlordon hanst SWOT tahlil matrisinin elementini togkil etmir:
Giiclii toroflor

Zoif toroflor



Roqabatli iistiinliik
Imkanlar

Roaqabatli iistiinliik

72. SWOT tohlilin elementini togkil edon miiassisonin “giiclii toraflori”
asagidakilardan hansina uygun galir:

Miiassisaya olave imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur qazandiran
amil

Miiassisonin faaliyyot gdostormasi iciin hor hansi zoruri resursun ¢catismamasi

Miiassisaya roqgiblorino nisbaton hor hansi iistiinliik oldo etmoys imkan veran bazar
soraiti

Miisssisonin marketing foaliyyatino neqativ tasir gostoran hor hansi bir hadisa

Miiassisonin saho miihitindo bas veron alverisli doyismo

73. SWOT tohlilin elementini togkil edon miiossisonin “zoif toroflori”
asagidakilardan hansina uygun golir:

Miiassisaya oalave imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur gazandiran
amil

Miiassisonin faaliyyat gostormasi {iciin hor hansi zoruri resursun ¢atismamasi

Miiassisaya raqiblarine nisbaton hor hansi iistiinliik alde etmoys imkan veran bazar
soraiti

Miiassisanin marketing foaliyyatinag neqativ tasir gostoran har hansi bir hadisa

Miiassisonin saho miihitinda bas veran alverisli doyismo



74. SWOT tohlilin elementini toskil edon miiossisonin “bazar imkanlar1”
asagidakilardan hansina uygun galir:

Miiassisaya oalave imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur gazandiran
amil

Miiassisonin faaliyyat gostormasi iiciin hor hansi zoruri resursun ¢atismamasi

Miiassisaya raqiblarina nisbaton har hansi iistiinliik alde etmoays imkan veran bazar
soraiti

Miiassisanin marketing foaliyyatinag neqativ tasir gostoran har hansi bir hadisa

Miiassisonin saho miihitinda bas veran alverisli doyismo

75. SWOT tohlilin elementini toskil edon miiassisonin “bazar tohliikolori”
asagidakilardan hansina uygun galir:

Miiassisaya olavo imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyast, ona ugur qazandiran
amil

Miiassisonin faaliyyat gostormasi iiciin hor hansi zoruri resursun ¢atismamasi

Miiassisaya roqgiblorino nisbaton hor hansi iistiinliik oldo etmoys imkan veran bazar
soraiti

Miiossisonin marketing foaliyyating neqativ tosir géstoran har hansi bir hadisa

Miiassisonin saho miihitinda bas veran alverisli doyismo

76.“Miiassisaya alavo imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur
gazandiran amil” SWOT tohlili matrisinds hans1 bands uygun galir:

Giiclii toroflor
Zaif toroflor

Raqabatli iistiinliik



Imkanlar
Tohliikalor

77. “Miiassisonin foaliyyot gostormasi ii¢iin hor hansi zoruri resursun ¢atismamast”
SWOT tahlili matrisinds hans1 bands uygun galir:

Giiclii toraflor
Zaif toroflor
Roqabatli iistiinliik
Imkanlar
Tahliikalor

78. “Miiassisaya rogiblaring nisbaton har hansi iistiinliik alds etmays imkan veran
bazar soraiti” SWOT tohlili matrisinds hanst bands uygun galir:

Giiclii toraflor
Zaif toroflor
Roqabatli iistiinliik
Imkanlar

Tohliikalor

79. “Miiassisonin marketing foaliyyatino neqativ tosir gostoron hor hansi bir
hadise” SWOT tahlili matrisinds hans1 bands uygun galir:

Giiclu taraflor
Zoif toroflor

Roqabatli iistiinliik



Imkanlar

Tohliikalor

80. Miiassiso soviyyasindo marketingin strateci planlasdirilmasina nodon baslanilir:
miiassisonin istehsal giiclorinin dyronilmasindon;

miiassisonin maliyys imkanlarinin dyronilmasindan;

milossisonin strategiyasinin hazirlanmasindan;

SWOT tohlilin aparilmasindan

miiassisonin missiyasinin miioyyan edilmosindon;

81. Miiassisa Boston Konsalting qrupun «artim tempi-bazar pay1» matrisasinin
hans1 kvadrantinda yerilogon mohsulu birnci névbads bazardan ¢ixaracaqdir:

«Ulduzlar»1

«Sagmal inoklor»i

«Dacal (¢atin) usaqlar»1
«Qapan itlori (Vahsi pisiklori)»

«Sagmal inaklor»i va «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»i

82. Boston Konsalting Qrupun «artim tempi-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yeriloson mohsul miiassisaya an yiiksak galir gatirir:

«Ulduzlar»;
«Sagmal inaklor»;

«Dacal (¢atin) usaglar»;



«Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

«Sagmal inaklar»1 va «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

83. Boston Konsalting Qrupun «artim tempi-bazar pay1» matrisinin hansi
kvadrantinda yerloson mohsullar miiossisonin stabil monfoat aldo etmosini tomin
edir:

«Ulduzlar»;

«Sagmal inaklor»;

«Dacal (¢atin) usaqlar»;
«Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

«Sagmal inaklar»1 va «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

84. .“General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin
“miiassisanin bazar mévqgeyi/bazarin colbediciliyi” matrisinde hom bazarin
calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movgeyi asagi olan biznes novlarinag
miinasibatdo bu strategiyadan istifads olunur:

artim strategiyasindan

inkigaf strategiyasindan
mohkomlondirms strategiyasindan
himays etmo strategiyasindan

bi¢im strategiyasindan

85. General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin
“miiassisonin bazar movgeyi/bazarin colbediciliyi” matrisinds bazarin calbediciliyi



asagi, miiossisonin bazar movgeyi yiiksok olan biznes ndvlorino miinasibatdo bu
strategiyadan istifado edilir:

artim strategiyasindan

inkigaf strategiyasindan
investisiyadn imtina strategiyasindan
himays edilmas strategiyasindan

bi¢cim strategiyasindan

86. Asagidaki sadalananlardan hansi sahads roqabatin vaziyyatini miioyyanlasdiran
amillors aid edilmir:

yeni istirakcilar torafindan tohliiko
avazedicilar tarafindon tohliika
alicilarin bazar giicii

yerli ictimaiyyatin tozyiqlori

tochizatcilarin bazar giicti

87. Asagidaki sadalananlardan hansi sahada roqabatin vaziyyatini miioyyanlasdiran
amillors aid edilmir:

yeni istirakc¢ilar torafindan tohliiko
avazedicilar torofindon tohliika

alicilarin bazar giicii

yerli 6ziinii idaraetma organlarinin tozyiqlari

tochizatcilarin bazar giicii



88. Asagidaki sadalananlardan hansi sahado rogabati intensivlosdiron amil hesab
edilmir:

sahada foaliyyat gdstaran ragibar toxminon eyni vaziyyats va bazar payina
malikdirlorsa

bazar arttminin yavas oldugu vaxt
mohsullar yiiksak differensiasiyaya malikdirsa
sabit xarclar nisbaton yiiksokdirsa

ogor bazardan ¢ixmaq liciin maneslar kifayat qoador yiiksokdirso

89. Asagidaki sadalananlardan hansi sahado rogabati intensivlosdiron amil hesab
edilmir:

sahads foaliyyat gostoran ragibar kaskin forlonan vaziyyato vo bazar payina
malikdirlorsa

bazar arttminin yavas oldugu vaxt
mohsullar asagi differensiasiyaya malikdirsa
sabit xarclar nisbaton yiiksokdirsa

ogor bazardan ¢ixmaq liciin maneoslor kifayot qodor yiiksokdirso

90. Asagidaki sadalananlardan hansi sahads ragabati intensivlosdiron amil hesab
edilmir:

sahads foaliyyat gostoran rogibar toxminon eyni voziyyata vo bazar payina
malikdirlorsa

bazar artimu yiiksokdirso
mohsullar asagi differensiasiyaya malikdirsa

sabit xarclar nisbaton yiiksokdirsa



ogor bazardan ¢ixmaq liciin maneoslor kifayot qodor yiiksokdirso

91. Asagidaki sadalananlardan hansi sahads ragabati intensivlosdiron amil hesab
edilmir:

sahada foaliyyat gdstaran ragibar toxminon eyni vaziyyats va bazar payina
malikdirlorsa

bazar arttminin yavas oldugu vaxt
mohsullar asag: differensiasiyaya malikdirsa
ogor bazardan ¢ixmaq liclin maneoalor kifayot qodor yiiksokdirso

sabit xarclor asagidirsa

92. Asagidaki sadalananlardan hansi sahado roqabati intensivlogdiron amil hesab
edilmir:

sahads foaliyyat gdstaran ragibar toxminon eyni vaziyyats va bazar payina
malikdirlorso

bazar arttminin yavas oldugu vaxt
mohsullar asag1 differensiasiyaya malikdirso
sabit xarclar nisbaton yiiksokdirsa

ogor bazardan ¢ixmaq liclin manealar kifayat qodar zaifdirso

93. Sahada rogabatin voziyyating tasir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma
ehtimal1 hans1 halda daha azdir:

Bazara daxil olma xarci yiiksokdirsa

Movcud va ya yeni boliisdiirma kanallarindan istifade imkan1 movcuddursa



Ragqibloar torafindan zaif reaksiya gozlonildikda
Takliflor arasinda asag1 saviyyali differensiasiya oldugda

Bazarda xidmoat gostarilmayan “bosluglar” movcuddursa

94. Sahada rogabatin voziyyating tasir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma
ehtimal1 hans1 halda daha azdir:

daxil olma xorci asagidirsa

Movcud va ya yeni boliisdiirma kanallarindan istifade imkant mohduddursa
Ragqibloar torafindan zaif reaksiya gozlonildikda

Tokliflor arasinda asagi soviyyoli differensiasiya oldugda

Bazarda xidmot gostorilmoayan “bosluglar” movcuddursa

95. Sahada rogabatin vaziyyating tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma
ehtimal1 hansi1 halda daha azdir:

Bazara daxil olma xorci agsagidirsa

Movcud va ya yeni boliisdiirma kanallarindan istifade imkan1 movcuddursa
Ragqibloar torafindan giiclii oks reaksiya gozlonildikda

Tokliflor arasinda asagi soviyyoli differensiasiya oldugda

Bazarda xidmot gostarilmayan “bosluglar” movcuddursa

96. Sahada rogabatin voziyyating tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma
ehtimal1 hansi1 halda daha azdir:

Bazara daxil olma xarci asagidirsa

Movcud va ya yeni boliisdiirma kanallarindan istifade imkan1 movcuddursa



Roqiblar torofindon zaif reaksiya gozlonildikdo
Takliflar arasinda yliksok differensiasiya oldugda

Bazarda xidmot gostarilmayan “bosluglar” movcuddursa

97. Sahada rogabatin voziyyating tasir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma
ehtimal1 hans1 halda daha azdir:

Bazara daxil olma xorci agsagidirsa

Bazarda xidmat gostarilmayan “bosluglar” mévcud deyilsaMévcud va ya yeni
boliisdiirmo kanallarindan istifade imkan1 mévcuddursa

Ragqibloar torafindan zaif reaksiya gozlonildikda
Tokliflor arasinda asagi soviyyoli differensiasiya oldugda

Bazarda xidmat gostarilmayan “bosluglar” moévcud deyilsa

98. Asagidaki sadalananlardan hansi amil oldugda sahado rogabatin intensiv
oldugunu ehtimal etmak olar:

Sahonin asag1 templi inkisafi zamam

bir tochizat¢idan digorino kegmok asagi xorclor tolob etdikdo

bir tachizatc¢idan digarina kecid alicidan yiiksok xarclar talab etdikda
bazara girmok ii¢iin yiiksok maneoslor movcuddursa

bazardan ¢ixmagq ii¢iin asag1 manealor movcuddursa

99. Toskilatin malik oldugu torpaq bina vo s bu kimi resurslar hansi aktivlors aid
edilir:

fiziki aktivlor



maliyyo aktivlori
istismar aktivlori
kadr aktivlori

hiiquqi aktivlor

100. Taskilatin malik oldugu nagd pul, 6doma qgabiliyyati vo s bu kimi resurslar
hansi aktivlors aid edilir:

fiziki aktivlor
maliyyo aktivlori
istismar aktivlori
kadr aktivlori

hiiquqi aktivlor

101. Toskilatin malik oldugu iscilor vo onlarin bacariqglari, tocriibasi kimi resurslar
hansi aktivlors aid edilir:

fiziki aktivlor
maliyyo aktivlori
istismar aktivlori
kadr aktivlari

hiiquqi aktivlor

102. Toskilatin malik oldugu zavodlar va avadanliglar, sistemlor vo proseslor kimi
resurslar hansi aktivlors aid edilir:

fiziki aktivler



maliyyo aktivlori
istismar aktivlori
kadr aktivlori

hiiquqi aktivler

103. Taskilatin malik oldugu patent, miislliflik hiiququ kimi resurslar hansi
aktivlors aid edilir:

fiziki aktivlor
maliyyo aktivlori
istismar aktivlori
kadr aktivleri

hiiquqi aktivler

104 Taskilatin malik oldugu brend, reputasiya kimi resurslar hans1 aktivlors aid
edilir:

fiziki aktivlor
maliyyo aktivlori
istismar aktivlori
kadr aktivlori

marketing aktivlori

105. Taskilatin malik oldugu malumatlar bazasi vo informasiya sistemikimi
resurslar hansi aktivlors aid edilir:

fiziki aktivler



maliyyo aktivlori
istismar aktivlori
kadr aktivlori

sistem aktivlori

106. Asagidakilardan hans1 bondds fiziki aktivler 6z oksini tapib:
torpag, bina

nagd pul, debitor borclari

istehsal sistemlori vo proseslor

molumatlar bazasi vo informasiya sistemi

nn) patent vo mislliflik hiiququ

107. Asagidakilardan hans1 bandds maliyyo aktivlari 6z oksini tapib:
torpaq, bina

nogd pul, debitor borclar

istehsal sistemlori vo proseslor

molumatlar bazasi vo informasiya sistemi

patent vo miislliflik hiiququ

108. Asagidakilardan hansi bondds istisamar aktivlori 6z aksini tapib:
torpaqg, bina
nagd pul, debitor borclar

istehsal sistemlari vo proseslor



molumatlar bazasi vo informasiya sistemi

patent vo miislliflik hiiququ

109. Asagidakilardan hansi1 bandds sistem aktivlori 6z oksini tapib:
torpaq, bina

nagd pul, debitor borclar

istehsal sistemlori vo proseslor

molumatlar bazas1 vo informasiya sistemi

patent vo miislliflik hiiququ

110. Asagidakilardan hans1 bondds marketing aktivlari 6z oksini tapib:
torpaq, bina

nagd pul, debitor borclar

istehsal sistemlori vo proseslor

molumatlar bazasi vo informasiya sistemi

miistori loyallig1 vo brend

111. Marketinq tadqigatlarinin aparilmasinin zarurililiyi bu amills slagadardir:
0lka igisadiyyatinin inkisafi

geyri miioyyonlik soviyyasinin azaldilmasi

marketing konsepsiyasinin tatbiqi

miiassisanin foaliyyatinin planlasdirilmasi

bazarda raqgiblorin movcudlugu



112. Marketinqg todqiqatlari:

intiusiyaya asaslanmagqla marketinqg foaliyyatins dair idaroetma gorarlarin gabulu
prosesidir

marketing foaliyyatindo meydana c¢ixan problemloar {izro malumatlarin toplanmasi,
tohlili va tovsiyyalarin hazirlanmasi prosesidir

movcud informasiyanin toplanmasi va tohlili, marketing informasiya sisteminin
yaradilmasi prosesidir

movcud informasiyanin toplanmasi va tohlilino asaslanmaqgla mahsullarin
satinalinmasina dair idaraetma gorarlarin gabulu prosesidir

marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir

113. Marketinq informasiya sisteminin layihalogdirilmasina nadon baslanir:
otraf miihitin 6yronilmasindon
marketing planinin tortib olunmasindan

marketing foaaliyyatina dair gorar gobul edon soxslarin informasiyaya tolobatlarinin
daqiqlasdirilmasindon

informasiyanin toplanmasi metodlarinin se¢ilmasindon

anketlorin tartib edilmasindon

114.Marketinq informasiya sisteminin foaliyyat gostormasi ii¢iin nalor edilmalidir:
informasiyanin yigilmasi, islonmasi, tohlili, sistemlosdirilmasi vo saxlanmasi
miiassisanin idaraedilmasi iigiin gararlarin gobulu

marketingin idaroedilmasi {i¢iin gorarlarin gobulu



miiassisonin marketing aktivlari qiymatlondirilmalidir

miiassisonin magsadlari doqiqlosdirilmalidir

115. Marketing informasiya sisteminin foaliyyati {i¢iin resurs qisminds lazimdir:
informasiyalarin yigilmasi vo islonmasi vardislorine malik ixtisash heyat
magsadlarin iyerarxiyasi

strategiyalarin olagolondirilmaosi

miiassisonin maliyya potensiali

mohsul ¢esidi siyasati

116. Marketinqg informasiyasinin tohlili sistemina daxildir:
molumatlar bazasi

marketing informasiya sistemi

modellar vo metodlar banki

daxili hesabat alt sistemi

xarici hesabat alt sistemi

117. Modellar bankinin toyinati :

qarsiliglt asihiligin askar edilmasi tigiin
informasiyanin ger¢okliyinin yoxlanmasi ti¢iin
kommunikasiyanin togkili li¢iin

fordi satisin togkili iigiin

mohsulun konsepsiyasinin hazirlanmasi ii¢iin



118.Marketinq informasiya sisteminin foaliyyatinin naticasi:

miiossisonin marketing miihitinin voziyyati barado molumatlar bazasi vo marketing
todqgigati hesabatlar

ilkin va tokrar informasiya manbalori
modellar va metodlar banki
planlasdirma sistemi

milossisonin missiyast

119. Marketing informasiya sisteminin formalasdirilmasinda magsad:
miiossisonin foaliyyatinin qiymotlondirilmasi vo ona nazaratin hoyta kegirilmosi
marketing foaaliyyatino dair informasiyanin obyektivliyinin giymatlondi—ril-masi
marketing konsepsiyasinin va onun funksiyalarinin realizasiyasi

marketing izro menecerlarin informasiya ilo tomin olunmasi

marketing gorarlarinin gabul edilmasi li¢iin zoruri informasiya bazarsinin
yaradilmasi

120. Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati {iciin asagidakilarin
olmasi zoruridir:

mitkommal idarsetms strukturu
miikommal idaraetma strukturu vo informasiyanin tohlili metodlari
informasiyanin tohlili metodlar1 va tohlil {i¢iin zoruri tolimatlarin mévcudlugu

mitkommal nazarat vo planlasdirma sistemi



informasiyanin toplanmasi va islonmasi sahasinda tacriibasi olan miitoxassislar,
zoruri avadanliq va tolimatlar

121. Marketinq informasiya sisteminin digor informasiya manbalarindon farqi
budu:

alyetarli olmast

ucuz basa galmasi

miiossisonin miitoxassislori torafindon formalasdirilmasi
strukturlasdirilmis olmasi

miiassisadon konar informasiyaya asaslanmast

122. Istehlak¢1 davranist mohfumu bunu ifads edir:
istehlak¢ilarin mohsula vo onun giymatina miinasibatini
istehlak¢ilarin talobatlarini va aligiliq gabiliyyatini

mohsulun secilmasi va alinmasi prosesinda istehlakcilarin etdiklori harokatlaorin
macmusunu

istehlak¢ilarin hayat saviyyasini vo hayat torzini

istehlak¢ilarin sosial-igtisadi vaziyyatini vo madaoni saviyyasini

123. Son istehlakcilar hayat torzi:

istehlakg¢ilarin giindolik davranislaridir

istehlak¢ilarin adat etdiklari harakatlorin toplumudur

mohsul alarkan istehlakg¢ilarin etdiklor harokatlorin toplumudur

mohsul secorkon istehlakg¢ilarin etdiklor horokatlorin toplumudur



isehlakg¢ilarin otraf miihits dayaniqlt vo tokrar miinasibatidir

124 .Mohsullarin satin alinmasina dair gorarlar gabul edilorkon bu gostaricilor
nozors alinir:

markalarin xiisusiyyatlari arasindaki forglor vo mahsulun bazar movgeyi
istehlak¢i calbedicilyi va mahsulun bazar movgeyi

alicuinin mohsula miinasibati va mahsulun bazar movgeyi

markalarin xiisusiyyatlari arasindaki farglar va istehlaker calbedicilyi

mohsulun keyfiyyati va giymati

125. Ictimai sinfo moxsusluq hans1 amillors aiddir:
alicinin madani saviyyasi ilo baglh amillors

sosial amillora

soxsi amillora

iqtisadi amillora

psixoloji amillara

126. Mohsula bagliliq hansi amillors aiddir:
alicinin madani saviyyasi ila bagl amillara
sosial amillara

soxsi amilloro

iqtisadi amillara

psixoloji amillara



127. Istehlak¢inin golir saviyyasi hans1 amillars aiddir:
alicinin madani saviyyasi ilo baglh amillors

sosial amillara

soxsi amillora

iqtisadi amillora

psixoloji amillara

128. Dini grupa bagliliq hansi amillars aiddir:
alicinin madani saviyyasi ila bagl amillora
sosial amillara

soxsi amillora

iqtisadi amillora

psixoloji amillara

129. Yas, cins hansi1 amilloro aiddir:
alicinin madani saviyyasi ilo baglh amillors
sosial amillara

soxsi amillora

iqtisadi amillora

psixoloji amillara

130. Tohsil soviyyasi hansi amillors aiddir:



alicinin madani saviyyasi ila bagl amillara
sosial amillara

soxsi amillora

iqtisadi amillara

psixoloji amillara

131. Stimul, motivlor hans1 amillors aiddir:
alicinin madani saviyyasi ilo baglh amillors
sosial amillara

soxsi amillora

iqtisadi amillora

psixoloji amillora

132. Vaxt siralarinin tohlili asagidaki torkib hissalorindan ibaratdie:
tomayiil, tsiklik, movsiimilik, tosadiifi

tomayiil, tsiklik, movsiimilik, marketing

tomayiil, tsiklik, logistik, marketing

delfi, tsiklik, movsiimilik, marketing

inteqrativ, tsiklik, movsiimilik, marketing

133. Vaxt siralarinin tohlili zaman1 tomayiil:
satis hocminin artmasinin (vo ya azalmasinin) uzunmiiddatli amili hesab olunur

satisin orta miiddatli dalgavari toroddiidiidiir



ilin miioyyon dovrlorinda satisin ardicil olaraq doyismosiidr
gozlonilmoz doyisiklikdir

zamandan asili olmayan dayisiklikdir

134. Vaxt siralarinin tohlili zamani tsikliklik:

satis hocminin artmasinin (vo ya azalmasinin) uzunmiiddatli amili hesab olunur
satisin orta miiddatli dalgavari toraddiidiidiir

ilin miisyyon dovrlorinda satisin ardicil olaraq doyismasiidr

gbzlonilmaz dayisiklikdir

zamandan asili olmayan dayisiklikdir

135.Vaxt siralarinin tohlili zaman1 movsiimilik:

satis hocminin artmasinin (vo ya azalmasinin) uzunmiiddatli amili hesab olunur
satisin orta miiddatli dalgavari toraddiidiidiir

ilin miiayyon dovrlorinds satisin ardicil olaraq doyismasiidr

gbzlonilmoz dayisiklikdir

zamandan asili olmayan dayisiklikdir

136. Vaxt siralarinin tohlili zamani tosadiifilik:

satis hocminin artmasinin (vo ya azalmasinin) uzunmiiddatli amili hesab olunur
satisin orta miiddatli dalgavari toroddiidiidiir

ilin miisyyon dovrlorinda satisin ardicil olaraq doyismasiidr

gozlonilmaz dayisiklikdir



zamandan asili olmayan dayisiklikdir

137. Vaxt siralarinin tohlili zamani satis hacminin artmasinin (vo ya azalmasinin)
uzunmiiddoatli amili:

tomayiildiir
tsikldir
tsikldir
tosadiifdiir

diskretlikdir

138. Vaxt siralarinin tohlili zamani satisin orta miiddotli dalgavari toroddiidii:
tomayiildiir

tsikldir

movsiimilikdir

tosadiifdiir

diskretlikdir

139. Vaxt siralarinin tohlili ilin miisyyan dovrlerinds satisin ardicil olaraq
doyismosi:

tomayiildiir
tsikldir
movsiimilikdir

tosadifdiir



diskretlikdir

140. Vaxt siralarinin tohlili gozlonilmaz doyisikliklor:
tomayiildiir

tsikldir

movsiimilikdir

tosadiifdiir

diskretlikdir

141. Bank xidmatlari gdstaran kompaniya bu ilin fevral ayinda 20 000 adad kredit
miiqavilosi baglayaraq novbati ilin fevral ayina satis1 prognozlasdirmagq istoyir.
Uzunmiiddotli tomayiilo gors illik artim faizi 5-dir. Bununla belo novbati ilo
isgiizar foalligin hacminin diismasi va gozlonlan satis hacminin 90%-a barabar
olmasi1 gozlanilir. Fevral ayinda adaton satis hocmi orta ayli normadan 20% asagi
olur. Belaliklo ndvbati ilin fevral ayinda prognozlasdirilan satis hacmi barabaordir:

29166
18900
16 800
14 400
15120

142. Bank xidmatlori gdstoron kompaniya bu ilin fevral ayinda 15 000 adad kredit
miiqavilasi baglayaraq novbati ilin fevral ayina satis1 prognozlasdirmagq istayir.
Uzunmiiddotli tomayiilo gora illik artim faizi 5-dir. Bununla belo novbati ilo
isgiizar foalligin hacminin diismasi va gozlonlan satis hacminin 90%-a barabar



olmasi gozlonilir. Fevral ayinda adoton satis hocmi orta ayli normadan 20% asagi
olur. Belaliklo novbati ilin fevral ayinda prognozlasdirilan satis hacmi barabardir:

10 800
12 600
14175
21875
11340

143. Bank xidmatlari gdstoran kompaniya bu ilin fevral ayinda 15 000 adad kredit
miiqavilosi baglayaraq novbati ilin fevral ayina satis1 prognozlasdirmagq istoyir.
Uzunmiiddotli tomayiilo gora illik artim faizi 2-dir. Bununla belo novbati ilo
isgiizar foalligin hacminin diismasi vo gdzlonlon satis hocminin 110%-3 barabar
olmasi1 gozlonilir. Fevral ayinda adaton satis hocmi orta ayli normadan 5% asagi
olur. Belaliklo novbati ilin fevral ayinda prognozlasdirilan satis hacmi barabardir:

20900
21318
19380
22440
19522

144. Malum miihitds vo konkret vaxtda sonsuzluga cohd edon marketing giiclorinin
timumi hacmindas ilkin tolabin yaxinlasdig1 yuxari hadd:

bazarin miitlaq potensialidir
genislonan bazardir

genislonmoyon bazardir



bazarin cari potensialidir

genislonono tolobdir

145. Har bir potensial istifadag¢inin optimal tezlikds vo maksimum hacmds mohsul
istehlak etmosi miisahids olundugu hallarda satigin imumi hacmi:

bazarin miitlaq potensialidir
genislonon bazardir
genislonmoyon bazardir
bazarin cari potensialidir

genislonono tolobdir

146. Miioyyon miiddat vo dovr arzinds talobin yuxari haddi:
bazarin miitlaq potensialidir

genislonan bazardir

genislonmoyon bazardir

bazarin cari potensialidir

bazar potensialidir

147. Miqdar1 vo ya hocmi sahads totbiq edilon marketingin tosiri altinda asanligla
doyison tolo:

ilkin tolabdir
todiyo gabiliyyatli tolabdir

genislonmayan tolabdir



geyri-elastik tolobdir

genislonan tolobdir

148. Doyma haddins ¢atmis vo marketingdon asili olaraq doyismayan talob :
ilkin tolobdir

todiyo gabiliyyatli tolabdir

genislonmoayan tolabdir

genislonan tolobdir

cari tolobdir

149. Genislonmoyan tolobin oldugu bazarlar:
potensial bazardir

genislonan bazardir

genislonmoyon bazardir

daralan bazardir

real bazardir

150. Genislonan talabin oldugu bazarlar:
potensial bazardir

genislonan bazardir

genislonmoyon bazardir

real bazardir

daralan bazardir



151. Miioyyan iqtisadi vo rogabot miihitindo miioyyon miiddot arzinds hor hansi
cografi arazido miioyyon istehlak¢l qrupu torofindon satinalmalarin imumi hocmi:

ilkin tolobdir

todiyo gabiliyyatli tolobdir
genislonmoyon tolobdir
cari talobdir

genislonan tolobdir

152. Miiassisonin ilkin tolobdo payi:
ilkin tolabdir

todiyo gabiliyyatli tolabdir
genislonmoyon tolobdir

miiassisonin mahsuluna olan talabdir

genislonan tolobdir

153. Maisot avadanligr va cihazlari il tomin olunmamis ev tosarriifatlarinin hacmi:
rogabatin soviyyasindan asildir

istehsalin hocmindon asildir

ev tosarriifatlarinin sayindan vo avadnligla tomin olunma soviyyasindon asildir
ovazedici mohsullardan asildir

marketinqdon asildir



154. Qisa miiddotdo istehlak mohsullarina tolobatin hocmi:
rogabatin soviyyoasindon asildir

istehsalin hacmindon asildir

istehlak¢ilarin sayindan va istehlak normasindan asildir
avozedici mohsullardan asildir

marketinqdon asildir

155.2012-ci 1lda 6lkomizin Soki rayonunda 50 000 ev tasarriifati movcud olmusdur
ki onlarin 70%-i televizorla tomin olunmusdur. Soki rayonunda televizora olan
potensial talobatin hacmi na qodardir:

35 000
15 000
7500

30000
50 000

156. 2012-ci ilds 6lkomizin Zaqatala rayonunda 30 000 ev tosorriifati movcud
olmusdur ki onlarin 75%-1 televizorla tomin olunmusdur. Zaqgatala rayonunda
televizora olan potensial tolobatin hacmi no gadordir:

6000
15 000
7500
30000
22500



157. 2012-ci ilds 6lkomizin Zaqatala rayonunda 30 000 ev tosorriifati movcud
olmusdur ki onlarin 15%-1 fordi kompyuterlo tomin olunmusdur. Zagatala
rayonunda kompyutera olan potensial talobatin hacmi na gqadardir:

20000
3000
4500
30000
25500

158. A regionunda x maigot avadanliginin istismar miiddati 5 il, o ciimlodon 5 il
istifadads olan x avadanliginin avadanhqlarin torkibinds xiisusi ¢okisi 35%-dir.
Avadanliglarin iimumi sayii 500 000 kimi gabul etsok potensial talabatin hacmi
no godardir:

100 000
175000
200 000
350 000
325 000

159. A regionunda x maisot avadanliginin istismar miiddati 10 11, o ctimlodon 10 il
istifadada olan x avadanliginin avadanhqglarin torkibinds xiisusi ¢akisi 35%-dir.
Avadanliglarin timumi sayini1 500 000 kimi gabul etsak potensial tolobatin hacmi
na qoadardir:

325000



50 000

350 000
175000
100 000

160. A regionunda x maisot avadanliginin istismar miiddati 10 1l, o ciimladan 10 il
istifadads olan x avadanliginin avadanhqglarin torkibinds xiisusi ¢akisi 20%-dir.
Avadanliglarin iimumi sayini 500 000 kimi gabul etsok potensial talabatin hacmi
no godardir:

50000

100 000
400 000
175000
200 000

161. Koro yag lizro giindolik istehlak normasi 25 qr.-dir Potensial istifadogilorin 10
mln. oldugunu nozora alsaq kors yagina illik talobatin hacmi na qader olar. i1 360
giino barabar gotiiriiliib:

90 000 ton
250 ton
900 000 ton
250 000 ton
25 000 ton



162. Koro yag lizro giindolik istehlak normasi 20 gr.-dir Potensial istifadogilorin 10
mln. oldugunu nozara alsaq kors yagina illik talobatin hacmi na qader olar. i1 360
giing barabar gotiiriiliib:

200 ton

72 000 ton
720 000 ton
2 000 ton
20 000 ton

163. Koro yag lizro giindolik istehlak normasi 20 qr.-dir Potensial istifadogilorin 10
mln, movcud va istifado etmok arzusunda olan alicilarin 80% oldugunu nazora
alaraq kora yagina illik tolobatin hacmi na goder olar. 11 360 giino barabor
gotiiriiliib:

200 ton

72 000 ton
720 000 ton
16 000 ton
57 600ton

164. A regionunda paltaryuyanla tomin olunan evlarin say1 20 000, il arzinds bu
masinldardan istifads 300 daf9, har istifadads istifads olunan yuyucu tozunun
miqdar1 is9 30 gramdir. A regionunda yuyucu tozuna olan tolobat no godordir:

6 000 ton
180 ton
0.6 ton



600 ton
1 800 ton

165. A regionunda paltaryuyanla tomin olunan evlarin say1 10 000, il arzinds bu
masinldardan istifado 200 dafo, har istifadods istifads olunan yuyucu tozunun
miqdari is9 25 qramdir. A regionunda yuyucu tozuna olan talabat na qadardir:

2 000 ton
50 ton

20 ton
200 ton
500 ton

166. Plan ilinde A materialinin istifads edildiyi lakin masraf normasi malum
olmayan 10000 adad B vo 15000 adad C mohsulu istehsal etmok nazaordo tutulub.
B mohsulu D mohsulunun, C mahsulu is9 E mohsulunun oxsaridir vo oxsarliq
omsallar1 miivafiq olaraq 0.9 vo 0.8 vahid toskil edir.D mohsulunun hor vahidino
10 kq, E mohsulunun har vahidins iso 5 kq E mohsulu sorf edilir. A mohsuluna
olan talobatin hacmi na gadar olar:

150 ton
175 ton
1750 ton
17.5 ton

1500 ton



167. 11do 100 min adod istehsal edilmoasi nazords tutulan A mohsulunun hor
vahidino 10 kq B mohsulu vo 5 kq C moahsulu sorf olunur. B mohsulunun har kg-na
0.5 kq , C materialina 1s9 0.2 kq D materiali qarisdirilir. D materialina olan
tolobatin hacmi na gadordir:

1500 ton
600 ton
150 ton

15 000 ton
6 000 ton

168. Bazarin seqmentlogdirilmasi:
bazarin heterogen bazarlara boliinmasidir
bazarin homogen bazarlara boliinmasidir
bazarin differensiallagdirilmasidir
bazarin tomorkiizlosdirilmosidir

bazara selektiv yanagmadir

169. Oxsar tolobatlarin askarlanmasi, bazarin homogen kigik bazarlara boliinmaosi:
Bazarin seqmetlosdirilmasidir

Magsad bazarinin se¢ilmasidir
Moshsulun movgelasdirilmasidir
Moshsulun iralilodilmaesidir

Mbohsulin boliisdiiriilmasidir



170. Bazarin seqmentlosdirilmasinin moagsadi:
Bazarin 6yronilmasidir
Bazarin hacminin miioyyonlosdirilmasidir

Seqmenta uygun galan va ragabatli listiinlilyii tomin edon marketing strategiyasi vo

taktikasinin hazirlanmasidir
Istehlakg¢ilarin dyranilmasidir

Talabatin nviiniin miiayyanlasdirilmasidir

171. Seqmentlosdirma:

bazarin heterogen bazarlara boliinmasidir
Magsad bazarinin se¢ilmasi metodudur
bazarin differensiallagdirilmasidir
bazarin tomorkiizlosdirilmasidir

bazara selektiv yanagmadir

172. Seqmentlosdirma:
bazarin heterogen bazarlara boliinmasidir
Marketing miksin elementlorinin se¢ilmis maqgsad bazarina uygunlasdirilmasidir
bazarin differensiallagdirilmasidir
bazarin tomorkiizlosdirilmosidir

bazara selektiv yanagmadir

173. Bazarin seqmetlosdirilmasi proqrami asagdaki ardicillgdan ibarstdir:



Movgelosdirmo-segmentlogdirmoa-seqmentin se¢ilmosi
Segmentin secilmasi-seqmentlosdirmo-movgelosdirmo

Movgelasdirma-seqmentin se¢ilmasi-seqmentlosdirma

Segmentlosdirma-movgelosdirma-seqmentin se¢illmasi

Seqmentlosdirmo-seqmentin se¢ilgmasi-movqgelosdirma

174. Olkalors, regionlara, zonalara gora boliinma hansi seqmentlosdirmo meyarina
uygundur:

Cografi olamato gora seqmentlosdirma

Sosial slamoato gore seqmentlosdirmo

Demografik slamota gora seqmentlagdirma
Istehlakc¢ilarin hayat torzino gora seqmentlosdirma

Iqtisadi olamoto gora seqmentlosdirmo

175. Asagidaki amillordon hanst mohsulun movgeloasdirilmasi ligiin asasdir:
alicilarin alis zamani davranisi

alicilarin alisdan sonra davranisi

alicilarin mahsulu qavramasi

alicilarin alis niyyati

alicilarin maddi vaziyyati

176. Asagidakilarin hanst bazarin seqmentlosdirilmasinae qoyulan talob kimi deyil:
Bazar seqmentlori no gadar coxdursa, seqmentlosdirma ii¢iin bir o qodar yararilidir



Segmentin komiyyat vo keyfiyyot xarakteriskasi qiymotlondirile bilon, dlciilo bilon
olmalidir

Hor bir seqment kifayat godar stabil, tutumlu vo inkisaf perspektivino malik
olmalidir

Hor bir seqment kifayat gadar tosvir edils bilon olmalidir

Miiassisonin marketing kompleksini (mohsul, qiymat, satis, hovaslondirmo)
differensiallagdirmaq imkani olmalidir

177. Asagidakilarin hansi bazarin seqmentlasdirilmasina qoyulan tolab kimi deyil:
Seqmentlords alic1 say1 barabor olmalidir

Segmentin komiyyat vo keyfiyyot xarakteriskasi qiymatlondirile bilon, dlciilo bilon
olmalidir

Hor bir seqment kifayat gadar stabil, tutumlu vo inkisaf perspektivine malik
olmalidir

Hor bir seqment kifayat gadar tosvir edils bilon olmalidir

Miiassisonin marketing kompleksini (mohsul, qiymat, satis, hovaslondirmo)
differensiallagdirmaq imkan1 olmalidir

178. Asagidakilarin hansi bazarin seqmentlasdirilmasina qoyulan talab kimi deyili:
Seqment bir meyar asasinda seqmentlagdirilmalidir

Segmentin komiyyat vo keyfiyyat xarakteriskasi qiymatlondirils bilon, 6l¢iilo bilon
olmalidir

Hor bir seqment kifayat godar stabil, tutumlu vo inkisaf perspektivino malik
olmalidir

Hor bir seqment kifayat godor tosvir edilo bilon olmalidir



Miiassisonin marketing kompleksini (mohsul, qiymat, satis, hovaslondirmo)
differensiallagdirmaq imkan1 olmalidir

179. Istehlakgilarin bu vo ya digor mohsula noya gora iistiinliik vermosini, onun
istehlak xiisusiyyatlorini vo rogib markalara nisbaton forlondirici cohatloring gora
seqmentlosdirma hansi seqmentlosdirmo meyarina uygundur:

Mbohsula adaptasiya slamatino gora seqmentlosdirma
Sosial-igtisadi elamadre seqmentlosdirmo
Demografik slamato gore seqmentlosdirma
Istehlakc¢ilarin hayat torzino gora seqmentlosdirma

Moshsulda axtarilan faydaya gora seqmentlogdirma

180. Aktiv, zoif vo miilayim istehlakcilar seqmenti hans1 meyara goro
seqmentlosdirmonin naticasinde miisyyonlasdirilmisdir:

Mbohsula adaptasiya slamatino gora seqmentlosdirma
Sosial-igtisadi slamata gora seqmentlosdirma

Moahsullarin alis intensivliyi va istehlakin hacmi alamatine gora
seqmentlosdirma

Istehlakc¢ilarin hayat torzino gora seqmentlosdirma

Mbohsulda axtarilan faydaya gora seqmentlosdirma

181. Asagida gostorilonlordon hansi son istehlak¢ilar bazariin psixoqrafik
seqmentlosdirma meyarlarina aiddir:

istehlak¢inin galirlorinin saviyyasi, ailalorin sayi;

istehlakg¢ilarin daxil oldugu saho va togkilatin miqyasi;



mohsulgondaranlorlo omokdasliq soviyyasi
istehlakg¢ilarin yas qurpu;

istehlakg¢ilarin hayat torzi vo soxsiyyatin tipi

182. Asagida gostorilonlordon hansi institutsional istehlak¢ilar bazarinin
psixoqrafik seqmentlogdirmo meyarlarina aiddir:

istehlakg¢ilarin foaliyyot miiddati

istehlak¢ilarin daxil oldugu sosial va referent qrup;
istehlak¢ilarin daxil oldugu saha va tagkilatin miqyast
todariik kriteriyalar1 va tadariik foaliyyatinin toskili;

mohsulda axtarilan somors, mohsulgondoranlorlo omokdasliq soviyyasi vo
mohsulgdndaranlars sadiglik saviyyasi;

183. Ohalinin galirlorinin saviyyasi hansi seqmentlosdirma amillari qrupuna aiddir:
sosial amillar;

iqtisadi amillor;

davranis amillori;

psixoqrafik amillar;

cografi amillar;

184. Istehlak¢1 davranisi baximindan son istehlak¢ilar bazarinin
seqmentlosdirilmasi amilloring asagidakilardan hansi aiddir:

istehlak¢inin galirlorinin saviyyasi, ailalorin sayi;

mohsulgdndaranlarls amokdashq saviyyasi;



miihtorilorlo omokdasliq soviyyasi;
istehlak¢ilarin hayat torzi vo soxsiyyatin tipi;

istehlak¢inin yerlogsma sixligi;

185. Mohsulda axtarilan somarao» hansi seqmentlosdirma kriteriyasina aiddir:
demografik;

sosial;

psixoqrafik;

iqtisadi;

modoniyyat;

186. Bu metodda respondentars stimullagdirict tasirlorle 6z fikrini boliismak toklif
olunur:

assosiativ metod
konseptual xarito
animasiya

hekayoni tamamla metodu

mohsulun vizual kartinin hazirlanmasi

187. Bu metodda respondentars sirkotin brendi gostarilir vo sonra onlarin
reaksiyasi yoxlanilir:

assosiativ metod

konseptual xarito



animasiya
hekayoni tamamla metodu

moahsulun vizual kartinin hazirlanmasi

188. Bu metodda miuixtalif toloffiizlorla reklamdan asas kadrlar verilir va sonra
respondentlarin fikirlori dyranilir:

assosiativ metod
konseptual xarito
animasiya

hekayoni tamamla metodu

mohsulun vizual kartinin hazirlanmasi

189. Bazarin seqmentlosdirilmosinin verdiyi iistiinliiys aid deyil:
alicilarin vo rogiblorin daha yaxsi 6yronilmosi

tolobatin daha yaxs1 6ddonilmasi

resurslarin daha somarali yerlosdirilmasi

alict momnunlugunun yiiksaldilmasi

tochizatin yaxsilasdirilmasi

190. Bazarin seqmentlogdirilmasinin verdiyi Ustiinlitys aid deyil:
alicilarin va ragiblarin daha yaxsi dyranilmasi
tolobatin daha yaxs1 ddonilmasi

resurslarin daha somorsli yerlosdirilmasi



alict momnunlugunun yiiksaldilmasi

Just in time texnologiyasinin tatbiqi

191. Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi iistiinliiys aid deyil:
alicilarin va raqgiblarin daha yaxsi 6yronilmasi

tolobatin daha yaxs1 ddonilmasi

resurslarin daha somarali yerlosdirilmasi

alict momnunlugunun yiiksaldilmasi

Kanban texnologiyasinin totbiqi

191. Bazarin seqmentlogdirilmasinin verdiyi ustiinlitys aid deyil:
alicilarin va raqgiblarin daha yaxsi 6yronilmasi

tolobatin daha yaxs1 6ddonilmasi

resurslarin daha somarali yerlosdirilmasi

alict momnunlugunun yiiksaldilmasi

Kiitlovi xidmatin toskili

193. Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi iistiinliiys aid deyil:
alicilarin va ragiblarin daha yaxst 6yranilmasi

tolobatin daha yaxs1 ddonilmasi

resurslarin daha somarali yerlosdirilmasi

alict momnunlugunun yiiksaldilmasi

differensiallagdirilmamis marketing texnologiyasinin tatbiqi



194. Bazarin miiayyonlosdirilmasi prosesinda ikinci doracali foaliyyat ndvlari
hansilardir:

dinamik, boyiik vo genislonon oldugu ii¢iin kompaniyaya maraqli olan, lakin giiclii
movqe tuta bilmoyacayi bazarlar

kompaniyanin giiclii ragabatli mévqge tuta bilacayi, lakin calbedici va
perspektivli olmayan bazarlar

kompaniyanin giiclii rogabatli movge tuta bilmayacayi perspektivsiz bazarlar

kompaniyaya lazimi iistiinliiklor veran vo onun iistiin movqge tutdugu
bazarlar

xarc raqabatqgabiliyyatliliyina malik mahsullarin togdim olundugu bazarlar

195. Bazarin miiayyonlosdirilmasi prosesinda xayali foaliyyat novlori hansilardir:
dinamik, boyiik vo genislonan oldugu iictin kompaniyaya maraql olan, lakin
giiclii movge tuta bilmoyacayi bazarlar

kompaniyanin giiclii raqabatli mévqge tuta bilacayi, lakin calbedici va
perspektivli olmayan bazarlar

kompaniyanin giiclii roqabatli movqge tuta bilmayacaoyi perspektivsiz bazarlar

kompaniyaya lazimi iistiinliiklor veran va onun iistiin movqge tutdugu
bazarlar

xorc roqabatqgabiliyyatliliyine malik mohsullarin togdim olundugu bazarlar

196. Bazarin miiayyanlosdirilmasi prosesinda perspektivsiz foaliyyat novleri
hansilardir:



dinamik, boyiik va genislonan oldugu iiciin kompaniyaya maraqli olan, lakin
giiclii movqge tuta bilmoyacayi bazarlar

kompaniyanin giiclii raqabatli mévqge tuta bilacayi, lakin calbedici va
perspektivli olmayan bazarlar

kompaniyanin giiclii rogabatli movge tuta bilmayacayi perspektivsiz bazarlar

kompaniyaya lazimi iistiinliiklor veran va onun iistiin movqge tutdugu
bazarlar

xorc roqabatqgabiliyyatliliyine malik mohsullarin togdim olundugu bazarlar

197. Bazarin miiayyonlosdirilmasi prosesinda perspektivsiz foaliyyat novlori
hansilardir:

dinamik, boyiik va genislonon oldugu iiciin kompaniyaya maraqli olan, lakin
giiclii movge tuta bilmoyacayi bazarlar

kompaniyanin giiclii roqabatli movqge tuta bilacayi, lakin calbedici vo
perspektivli olmayan bazarlar

kompaniyanin giiclii rogabatli movge tuta bilmayacayi perspektivsiz bazarlar

kompaniyaya lazimi iistiinliiklor veran va onun iistiin mévge tutdugu
bazarlar

xorc roqabatqgabiliyyatliliyina malik mohsullarin togdim olundugu bazarlar

198. Bazarin miioyyonlosdirilmasi prosesinda dinamik, boyiik vo genislonon
oldugu {i¢iin kompaniyaya maraql olan, lakin giiclii movqge tuta bilmoyacaoyi
bazarlar hansi foaliyyat ndviins aid edilir:

osas faaliyyat novlori
ikinci daracali faaliyyat novlari

xayali faaliyyat novlari



perspektivsiz faaliyyat novlari

differensial foaliyyat novlori

199. Bazarin miisyyanlosdirilmasi prosesinde kompaniyanin giiclii rogabatli movge
tuta bilocayi, lakin colbedici vo perspektivli olmayan bazarlar hansi foaliyyot
noviing aid edilir:

asas foaliyyat novlari

ikinci daracali foaliyyat novlari
xoyali foaliyyot novlori
perspektivsiz faaliyyat novlari

differensial foaliyyat novlari

200.Bazarin miiayyanlosdirilmasi prosesinde kompaniyanin giiclii roqabatli movqge
tuta bilmoyacayi perspektivsiz bazarlar hansi foaliyyot ndviinoe aid edilir:

osas faaliyyat novlori

ikinci daracali faaliyyat novlari
xoyali foaliyyot novlori
perspektivsiz foaliyyat novlari

differensial foaliyyat novlari

201. Bazarin miisyyanlasdirilmasi prosesinde kompaniyaya lazimi iistiinliiklor
veran v onun iistiin movge tutdugu bazarlar hansi foaliyyat néviing aid edilir:

asas foaliyyat novlari

ikinci daracali faaliyyat novlari



xoyali foaliyyot novlori
perspektivsiz foaliyyat novlari

differensial foaliyyat novlori

202. Bazarin colbediciliyinin tohlilinin magsadi budur:
hadaf seqmentlorinin secilmasi

marketingin togkilati struktuunun miiayyanlosdirilmasi
nazarat gostaricilorinin toyini

monitoringin aparilmasi

avazedici moahsullarin miiayyanlosdirilmasi

203. Hodof bazart:

biitiin mohsullar bazaridir

istehsal toyinatli mohsullar bazaridir
imkanlilar bazaridir

miiassisonin istigamatlondiyi bazardir

saristoli imkanlilar bazaridir

204. Marketingin bir seqments yonalmasi, bu :
kiitlovi marketinqdir

differensiasiya edilmis marketinqdir
tomorkiizlogsmis marketinqdir

demarketinqdir



remarketinqgdir

205. Marketingin bir ne¢o bazar seqmentind yonalmasi, bu :
kiitlovi marketinqdir

differensiasiya edilmis marketinqdir

tomorkiizlogsmis marketinqdir

demarketinqdir

remarketinqdir

206. Marketingin bir neca bazar boyiik hissasina yonalmasi, bu :
kiitlovi marketinqdir

differensiasiya edilmis marketinqdir

tomorkiizlogsmis marketinqdir

demarketinqdir

remarketinqdir

207. Ki¢ik bazar payina, kifayat qodor kapitala malik, yaxsi reputasiyasit olan va
inkisaf edon bazarda yerloson kompaniya hansi artim strategiyasini segocok:
Bazarin inkisaf etdirilmosi

Bazara niifuz etmo
tomoarkiimohsulun inkisaf etdirilmasi
diversifikasiya

demarkasiya



208. KFC kompaniyas1 Baki sohorinds yerlogon restoranlari ilo yanasi Gonca
soharinda do restoran agmagi qorara alir. Bu zaman o hansi strategiyani totbiq
etmis olur:

bazarin inkisaf etdirilmosi
mohsulun inkisaf etdirilmosi
bazara niifuz etma

ifiqi interasiya

diversifikasiya

209. KFC kompaniyast Baki sohorinds yerloson restoranlarinda yeni mohsulu
togdim etmoyi planlasdirir. Bu zaman o hansi strategiyani totbiq etmis olur: bazarin
inkisaf etdirilmosi

mohsulun inkisaf etdirilmosi
bazara niifuz etma
ifigi interasiya

diversifikasiya

210. KFC kompaniyast Baki soharinds yerlason resttoranlari ilo yanasi Gonca
soharinda da restoran agmagi gqorara alir, bu zaman yeni mohsul brendinin ds yerli
ictimaiyyats togdim etmoyi planlasdirir. Bu zaman o hansi strategiyani totbiq etmis
olur:

bazarin inkisaf etdirilmosi vo bazara niifuz etmo
mohsulun inkisaf etdirilmasi vo bazarin inkisaf etdirilmosi

bazara niifuz etma va iifiqi inteqrasiya



iifiqi inteqrasiya vo diversifikasiya

Diversifikasiya va bazara niifuz etma

211. KFC kompaniyasi Baki soharinds yerlogon restoranlarinda eyni mohsul ¢esidi
ilo satisin hocmini artirmagi vo alis intensivliyini yiiksoltmoyi etmoyi planlasdirr.
Bu zaman o hansi strategiyani totbiq etmis olur:

bazarin inkisaf etdirilmosi
mohsulun inkigaf etdirilmasi
bazara niifuz etmo

iifigi inteqrasiya

Diversifikasiya

212. Hodof bazart:

biitiin mohsullar bazaridir

istehsal toyinatli mohsullar bazaridir
imkanlilar bazaridir

miiassisonin istigamatlondiyi bazardir

saristoli imkanlilar bazaridir

213. Bazarin potensial tutumu:
miloyyan dovr orzinds satilmis mohsulun hacmidir
saristali istehlak¢ilarin ala bilocayi mohsulun hocmidir

miloyyon dovrdo maksimum satila bilocok mohsulun hocmidir



imkanl istehlakc¢ilarin ala bilocayi mohsulun hacmidir

Olkonin miioyyon bir bolgasinda satilmis mohsulun hacmidir

214. Miisssiso biitiin bazar seqmentlorine eyni qiymatla yalniz bir név mohsul
toklif edir va onun reklami bazarin biitiin seqmentlarine yonalmisdir. Bu halda
miiassisonin bazari als kecirmasi {iciin hans1 marketing formasindan istifado etmasi
magsadauygundur:

mohsullar marketingi;

sinaq marketingj;

tomorkiizlogsmis marketing;
differensiallasdirilmamis marketing;

birbasa marketing

215. Tolobatin elastikliyi yiiksok oldugu halda:
mohsulun qimatinin ciizi azalmasi naticosinds satisin hocmi doyismoz qalir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinda satisin hacmi hiss edilocok hacmda
artir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds soharlords satisin hacmi hocmi artir,
kondlards isa doyismoz qalir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satisin haocmi hiss edilmayacak
daracado artir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasina istehlakcilar heg bir reaksiya vermirlar;

216. Talobatin elastikliyi:



giymatin dayismasinag istehlak¢ilarin heg bir reak¢iya vermomasini xarakteriza
edir;

giymatin daysmasi naticasinda sohar shalisi mohsul alinmasindan imtina edir;

qiymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin boytik hacmds artmasim
(azalmasim) xarakterizo edir;

giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hocminin sabit qgalmasim
xarakterizo edir;

giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) naticasinda satisin imumi moblagi sabit
galmasini xarakterizo edir;

217. Talabat elastik olmadigi halda :

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticosinds satisin hiss edilmayacok daracada
azalir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satisin haocmi boyiik haocmds artir;
mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds soharlads satisin hacmi hacmi artir;

mohsulun gimatinin ciizi artmasi naticasinda satigin hacmi hiss edilocokdaracads
azalir;

qiymatin clizi azalmasi naticaosinda satisin imumi hocmi demak olar ki, sabit qalir;

218. Mohsulun giymatinin artmast:
tolabatin hacminin artmasina sabab olur;
tolobatin hocmina tosir etmir;

tolobatin hocminin azalmasina sabab olur;
1stehlakin hacminin artmasina sabab olur;

satisin hacmino tosir etmir;



219. Mohsulun qiymatinin azalmast:
toklifin hacminin artmasina sabab olur;
toklifin hocmino tasir etmir;

toklifin hacminin azalmasina sabab olur;
Olkads iqtisadi foalig: yiiksaldir;

istehsalin miqyasinin genislondirilmasina sobab olur;

220. Mogsad bazarina daxil olarkon differensiasiya strategiyasindan istifade etmok
mogsadouygun deyil, agor:

firma mohsul differensiasiyasi strategiyasini reallasdirirsa
biitiin bazar mogsad bazar1 kimi gotiirtiliirso

alicilarin tolobatinda miixtoliflik yiiksokdirsa

alicilarin tolobatlar eynidirso (oxsardirsa)

firma bazarda olan biitiin tolobatlar1 6days bilarsa

221. Mogsad bazarina daxil olarkan kiitlovi (tam) ohats etmo strategiyasindan
istifado etmok mogsodouygun deyil, agor:

firma mohsul differensiasiyasi strategiyasini reallagdirirsa
biitiin bazar maqgsad bazar1 kimi gotiiriiliirse

alicilarin tolobatinda miixtaliflik yiiksokdirsa

alicilarin tolobatlar eynidirss (oxsardirsa)

firma bazarda olan biitiin tolobatlar1 ddoyo bilorso



222. Mogsad bazarina daxil olarkon kiitlovi tomarkiizlogsma strategiyasindan
istifado etmok mogsodouygun deyil, agor:

firma mohsul differensiasiyasi strategiyasini reallagdirirsa
biitiin bazar maqgsad bazar1 kimi gotiiriiliirse

alicilarin tolobatinda miixtoliflik yiiksokdirso

alicilarin tolobatlar eynidirso (oxsardirsa)

firma bazarda olan biitiin talabatlar1 6daya bilarsa

223. Firma bazara daxil olarkon oradaki biitiin tolobatlar1 6doya bilorso onda hansi
strategiyadan(vo ya strategiyalardan) istifado etmok mogsodouygun deyil:
tomorkiizlogsma strategiyasindan

differensiasiya strategiyasindan
tam ohato etma (kiitlovi marketinq) strategiyasindan
tomarkiizlogsma vo differensiasiya strategiyasindan

tomarkiizlosma va tam ohats etma (kiitlovi marketinq) strategiyasindan

224. Firma bazara daxil olarkon oradaki tolobatlar kifayot qodor forglidirse vo
firma biitiin seqmentlora xidmat gdstaracok imkanlara sahib deyilss, onda hansi
strategiyadan (va ya strategiyalardan) istifads etmok mogsadouygun deyil:

tomorkiizlogsma strategiyasindan
differensiasiya strategiyasindan
tam ohato etma (kiitlovi marketing) strategiyasindan

tam ohato etma vo differensiasiya strategiyasindan



tomarkiizlosma va tam ohats etma (kiitlovi marketinq) strategiyasindan

225. Firma bazara daxil olarkon oradaki tolabatlar kifayot qador forglidirss vo
firma biitiin seqmentlora xidmat gostoracok imkanlara sahib deyilss, onda hansi
strategiyadan (va ya strategiyalardan) istifade etmok magsadsuygundur:

tomarkiizlogsma strategiyasindan

differensiasiya strategiyasindan

tam ohato etma (kiitlovi marketing) strategiyasindan
tomarkiizlosma va differensiasiya strategiyasindan

tomarkiizlosma va tam ohats etmo (kiitlovi marketinq) strategiyasindan

226. Firma demogqrafik prinsip iizra istehlakcilart seqmentlasdirir, o hansi
olamotdon istifads eds bilar:

mosgulluq novii
SOxsiyyat tipi
istifadaginin statusu
regionlar lizra

dogru cavab yoxdur

227. Miiassisa mahsul ¢esidini ona yeni mahsul gruplarinin, yeni mahsul
modellarinin, tiplorinin v9 s. slava edilmasi hesabina artirir. Bu:

mohsul ¢esidinin artirilmasi strategiyasidir
movcud moahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir

mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir



mohsul ¢esidinin mohdudlasdirilmasi strategiyasidir

mohsul ¢esidinin sabitlosdirilmasi strategiyasidir

228. «Fordi marka» strategiyasinin iistiinliiyii:

markasinin sohratinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢okilon xarclarin saviyyasinin
asag1 olmasidir

mohsulun yiiksak keyfiyyatliliyini tomin etmasidir

konkret ¢esid vahidinin ugursuzlugunun digar ¢esid vahidlorinin bazar movgeyina
tosir etmoamasidir

har bir ¢esidin bazara yeridilmasi ila alagadar olan xarclorin saviyyasinin asagi
olmasidir

markaya ad verilmasi prosesinin sadsliyidir

229. «Fordi marka» strategiyasinin ¢atismazligi:

markasinin sohratinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢okilon xarclarin saviyyasinin
yiiksok olmasidir

mohsulun yiiksok keyfiyyatliliyini tomin etmomasidir

konkret mohsul ¢esidinin ugursuzlugunun digar ¢esidlorin bazar movgeyins tasir
etmosidir

har bir ¢esid vahidinin bazara iralilodilmasi xarclorinin saviyyasinin yliksok
olmasidir

markaya ad verilmasi prosesinin miirokkobliyidir

230. «Umumi marka» strategiyasinin iistiinliiyii:



markasinin sohratinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢aokilon xarclarin saviyyasinin
yiiksok olmasidir

mohsulun yiiksok keyfiyyatliliyini tomin etmosidir

konkret mohsul ¢esidinin ugursuzlugunun digar ¢esidlorin moévgeyina tasir
etmomasidir

har bir ¢esidin bazara yeridilmasi ila alagadar olan xarclarin saviyyasinin asagi
olmasidir

markaya ad verilmasi prosesinin sadsliyidir

231. «Umumi marka» strategiyasimin catismazhigi:

markasinin sohratinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢okilon xarclarin saviyyasinin
yiiksok olmasidir

mohsulun yiiksok keyfiyyatliliyini tomin etmomasidir

konkret mohsul ¢esidinin ugursuzlugunun digar ¢esidlorin mévgeyina tosir
etmosidir

hor bir ¢esidin bazara yeridilmosi xarclorinin soviyyosinin asagi olmasidir

markaya ad verilmasi prosesinin miirokkabliyidir

232. Raqiblar iigiin calbedici olmayan bazarlarda foaliyyot gostoron miiossisa:
bazar sixinacaginda foaliyyat gdstoron miiassisadir

bazar lideridir

bazar iddiagisidir

bazar ardicilidir

toglidci miiossisadir



233. Mohsulun gqiymatinin artmast:
tolobin hocminin artmasina sobab olur
tolobin hocmina tasir etmir

tolobin hocminin azalmasina sabab olur
istehlakin hocminin artmasina sobab olur

satisin hacmino tosir etmir

234. Mohsulun giymatinin azalmas:
tolobin hocminin artmasina sabab olur
tolobin hocmina tosir etmir

tolobin hocminin azalmasina sobab olur
istehlakin hocmino tosir etmir

satisin hocmino tosir etmir

235. Mohsulun giymatinin azalmas:
toklifin hocminin artmasina sabab olur
toklifin hocmino tosir etmir

toklifin hacminin azalmasina sabab olur
Olkads iqtisadi foalig: yiiksaldir

istehsalin miqyasinin genislondirilmasina sabab olur

236. Ailonin hayat tsikli hansi amillars aiddir:



alicinin madani saviyyasi ila bagl amillara
sosial amillara

soxsi amilloro

iqtisadi amillara

psixoloji amillara

237. Xiisusi talab oldugu zaman:

Alict mohsulun alinmas1 zaman1 uzaq masafs got etmoaya hazirdir

Alict miitomadi olaraq mahsulu alir vo alis zaman1 miiqayisoys az xarc ¢okir
Alict mohsula qars1 lageyddir

Alict mohsulu almamagq ii¢iin alava xarclar cokmaya hazirdir

Alict mohsulun alinmasi1 zaman1 manfi cohatlor barads xobardarliq edilir

238. Monfi tolob oldugu zaman:

Alict mohsulun alinmas1 zaman1 uzaq masafo got etmaya hazirdir

Alict miitomadi olaraq mahsulu alir vo alis zaman1 miiqayisoys az xarc ¢okir
Alict mohsula gars1 lageyddir

Alict moahsulu almamagq ii¢iin alava xarclor ¢cokmaya hazirdir

Alict mohsulun alinmasi1 zaman1 manfi cohatlor barads xobardarliq edilir

239. Passiv talob oldugu zaman:
Alict mohsulun alinmasi zaman1 uzaq masafo got etmaya hazirdir

Alic1 miitomadi olaraq mohsulu alir va alis zaman1 miiqayisaya az xarc ¢okir



Alicit mohsula garsi lageyddir
Alicit moahsulu almamagq ii¢iin alava xarclor ¢cokmaya hazirdir

Alict mohsulun alinmasi1 zamani1 manfi cohatlor barads xobardarliq edilir

240. Ogoar tolabin gitmot elastikliyi bira barabardisa:

giymatin az doyigsmasinda satisin hacmi shomiyyatli artacaq

giymatin shomiyyatli doyismasinda satisin hacmi shomiyyatli artmayacaq
giymatin azalmasinda satisin haocmi doyismoyacak

giymat na gadoar artacagsa talob o godor azalacaq

dogru cavab yoxdur

241. Mohsulun tominat miiddati onun hansi hansi saviyysins aiddir:
mozmunca mohsula

konkret mohsula

genislondirilmis mahsula

miiassisonin magsadindan asili olaraq forqli ola bilor

situasiyadan asili olaraq forqgli ola bilor

242. Mohsulun xarici bazarlarda maya doyarindon (normal bazar doyarindon) asagi
giymata satilmas:

barter adlanir
kiitlovi marketinq adlanir

aktiv marketinq adlanir



klirinq adlanir

dempinq adlanir

243. Talobin giymate gors elastikliyi:

miixtalif amillorin tasiri altinda mohsulun qiymatinin doyims faizidir

miqyas effektinin qimatin saviyyasing tasir doracasinin faizls ifadasidir
tocriiba effektino uygun olaraq satisin miqrarinin faiz ifadosindo doyismosidir

mohsulun qiymatinin doyisma faizine uygun olaraq satisin miqrarinin faiz
ifadosindo doyismasidir

bazar konyunkturasina uygun olaraq satisin miqrarinin faiz ifadosindo doyismosidir

244. Talob bu halda elastik hesab olunur:

qiymatin azalmasi tolabi oshomiyyatli daracads artirdig: halda
giymatin shamiyyatli azalmasi talobi ciizi artirdigi halda
giymatin doyismasi zamani tolabin doyismadiyi halda

tolob giymotdon asili olmayaraq doyisdiyi halda

giymatin doyismasindon asili olmayaraq tolobin sabit qaldig1 halda

245. Roqib miiassisalorin mohsullarinin qiymati giymoatqoyma prosesinin bu
morholasinda tohlil edilir:

masalonin qoyulusu marhalasinda
giymoatqoyma amillorinin tohlili marhalasinda

giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhoalasinda



ilkin qiymatin miiayyonlosdirilmasi marhoalasinda

giymat giizostlirinin miiayyanlasdirilmasi marhalasinda

246. Bu giymatqoyma metodu «xarclara asaslanan qiymatqoyma» metodudur:
son hadd giymatqoyma metodu;

giymatlarin cari saviyyasing gora qiymatqoyma metodu

tam xarclora gora qiymoatqoyma metodu;

marketing strategiyasina asaslanan gqiymatqoyma metodu;

mohsulun keyfiyyatina gora giymatqoyma metodu

247. Bu giymatqgoyma metodu ragabats asaslanan qymoatqoyma metodlarina aiddr:
lideri toglidetma metodu

zararsiz ¢cevik qiymatqoyma metodu

satis yerina gora gqiymatqoyma metodu

istehsal yerino gora qiymoatqoyma metodu;

cesid qrupuna gors qiymoatqoyma metodu

248. Birbasa satis kanalindan istifads edilmosi:
mocmu material ehtiyatlarinin hocmini azaldir
mohsullarin todavul sferasinda olma miiddotini azaldir
mohsullarin todavul sferasinda olma miiddotini artirir
mohsullarin nagl edilmasi xarclorini artirir

aligcinin bazarliq etmaya sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir



249. Birbasa satis kanalindan istifads edilmosi:

mocmu material ehtiyatlarinin hocmini azaldir

istehsalgilarla istehlak¢ilar arasindaki slagalorin sayini azaldir
istehsalcilarla istehlak¢ilar arasindaki slagoalorin sayini atirir
mohsullarin nagl edilmasi xarclorini artirir

aligcinin bazarliq etmaya sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

250. Boliisdiirmonin birbasa kanalindan istifado zamani1 mohsulun satis1 bu soxslor
vasitasilo hayata kegirilir:

sonaye agentlori vasitosilo
miuiossisonin firma magazasi vasitosilo
brokerlor vasitosilo

dolallar vasitosilo

francayzinq vasitosilo

251. Boliisdiirmonin birbasa kanalindan istifado zamani1 mohsulun satis1 bu soxslor
vasitasilo hayata kegirilir:

sonaye agentlori vasitasilo

miiassisa ilo kontrakt asasinda isloyon agentlar vasitasilo
brokerlar vasitasilo

maklerlor vasitasilo

francayzinq vasitasilo



252. Asagidakivariantlardan hansi marketingin strukturuna aiddir:
insanlar, heyvanlar, mohsullar

mohsul, giymat, iralilotmo, yerlosdirmo, insanlar

mohsul, istehsal, iralilotma, qiymat

1nsan, istehsal, moahsul

xammal, maliyy9, insan

253. Asagidakivariantlardan hansi marketingin strukturuna aid deyil:
mohsul

giymat

irolilotma

yerlasdirma

maliyyo

254. Ogoar alici mahsulu almamagq ticiin slava xarclar ¢cokmoyo hazirdirsa, tolab:
Xiisusi tolobdir

Passiv talabdir

Qeyri-rasional talabdir

Daimi tolobdir

Moanfi tolabdir



255. Ogor alici, miitomadi olaraq mohsulu alirsa vo alis zaman1 miiqayisoys az xarc
¢okirsa, tolab:

Xiisusi tolobdir
Passiv tolobdir
Qeyri-rasional tolobdir
Daimi talobdir

Moanfi tolobdir

256. Qeyri-rasional talab oldugu zaman:

Alict mohsulun alinmasi zaman1 uzaq masafo got etmoayo hazirdir

Alict miitomadi olaraq mohsulu alir vo alis zaman1 miiqayisoys az xarc ¢okir
Alict mohsula gars1 lageyddir

Alicit moahsulu almamagq iigiin alava xarclor ¢cokmaya hazirdir

Alict moahsulun alinmasi zamani1 manfi cahatlar barads xabardarliq edilir

257. Satis kanalinin hor bir soviyasinin istirak¢ist maksimum monfaat oldo etmoyo
cohd edon miistoqil toskilat kimi foaliyyot gostordiyi marketing sistemi:

onanavi marketing sistemidir

korporativ saquli marketinq sistemidir
kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
inzibati saquli marketinqg sistemidir

tifiigi marketinqg sistemidir



258. Saquli marketinq sisteminin istirak¢ilart:
omokdasliq etmoklo faaliyyaot gostorir

tam sistem kimi foaliyyat gostorir

miistaqil toskilat kimi foaliyyaot kimi gostarir
tocriibaloring asaslanaraq foaliyyat gostarir

digar istehsal¢i miiassisalorlo amakdasliga asaslanmagla faaliyyat gostorirlor

259. Satis kanalinin istirak¢ilarinin 6z foaliyyatlorini rosmi sazislor asasinda
olagalindirdiklari va inteqrasiya etdiklori marketing sistemi:

onanavi marketing sistemidir

korporativ saquli marketing sistemidir
kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
inzibati saquli marketinqg sistemidir

tifiigi marketinq sistemidir

260. Beynoalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma riski he¢ kimla boliismiir:
ixracatda

lisenziyalasdirmada

miigavls lizra idarsetmado

miistorok miiassiso yaratdigda

xaricdo miiossisa yaratdigda

261. Qeyri-sabit tolob zaman1 marketingin vazifasi nadir:



tolobin paylanmasi zamani toraddiidlorin yumsaldilmasi
servis xidmatlarinin azaldilmasi

tolobi somarali 6doyan mohsullarin yaradilmasi

tolobi azaltmalidir

mohsulun qiymatini asagi salmalidirlar

262. Miiassisa bazara yeni mahsul ¢ixartmag planlasdirur. Sabit xarclarin 1 min
AZN, doyison xarclorin iso mohsulun maya doyarindo 10 AZN oldugu
miloyyanlosdirilmisdir. Qiymat 14AZN olarsa zararsizlik néqtasine ¢atmagq iiciin
na godar mohsul satilmalidir:

250000
200000
150000
500000
50000

263. Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdiruir. Sabit xorclorin 10 mln
AZN, dayison xarclarin is9 mohsulun maya doyarinds 10 AZN oldugu
milayyanlosdirilmisdir. Qiymat 30AZN olarsa zararsizlik ndgtasine catmagq liciin
no godor mohsul satilmalidir:

250000
200000
150000
500000
1000000



264. Istehsal¢cinin mohsulun qiymetini 6% asag1 salma qorari satisin hocmini 4%
artirdi. Demali mohsula olan talab:

elastikdir

geyri-elastikdir
elastikliyi biro borabordir
miitloq elastikdir

dogru cavab yoxdur

265. Istehsal¢cinin mohsulun qiymetini 4% asag1 salma qorari satisin hocmini 6%
artirdi. Demali mohsula olan talab:

elastikdir

geyri-elastikdir
elastikliyi biro borabordir
miitloq elastikdir

dogru cavab yoxdur

266. Ogor tolobin gitmot elastikliyi asagidirsa:

giymatin az doyigsmasinds satisin hacmi shomiyyatli artacaq

qiymatin shomiyyatli doyigsmasinda satisin hocmi shomiyyatli artmayacaq
giymatin azalmasinda satisin hacmi doyismayacak

giymat na gadar artacaqgsa talob o godor azalacaq

dogru cavab yoxdur



267. Asagidaki vazifalordon hansi ticarat is¢ilorinin vazifaloring aid deyil:
potensil miistorilorin axtarilmasi
maqsadli istehlakg¢ilarin secilmasi
kommunikasiya
satiglarin hoyata kecirilmasi

marketing strategiyasinin hazirlanmasi

268. Asagidaki vazifalordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifaloring aid deyil:
potensial miistorilorin axtarilmasi
magsadli istehlak¢ilarin secilmasi
kommunikasiya
satiglarin hoyata kecirilmasi

qiymatin miiayyanlosdirilmasi

269. Asagidaki vozifolordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifalorine aid deyil:
potensil miistorilorin axtarilmasi
maqsadli istehlakg¢ilarin secilmasi
kommunikasiya
satiglarin hoyata kecirilmasi

marketingin idaraetma strukturunun miioyyanlasdirilmasi

270. Ticarat is¢ilori potensial miistorilorin axtarilmasi zamani no edir:



istehlakgilarla alagonin qurulmasi vasitosilo satislart hoyata keg¢irir, omtoani
toqdim edir, miiqavilalor imzalayir

kopaniyanin amtas va xidmatlari barads informasiya yayir
perspektiv istehlak¢iar: axtarir
bazar todqiq edilir vo hesabatlar hazirlanir

istehlak¢ilara miixtalif xidmatlor togdim edilir

271. Satis xidmatinin bu strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir cografi
orazi tohkim olunur:

omtad
orazi
bazar
kompleks

funksional

272. Satis xidmatinin bu strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir cografi
orazi tohkim olunur:

oamtad
orazi
bazar
kompleks

funksional



273. Satis xidmatinin bu strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir mahsul
tohkim olunur:

omtoo
orazi
bazar
kompleks

funksional

274. Satis xidmatinin bu strukturunda har bir ticarat niimayondosina konkret
istehlak¢1 qrupu tohkim olunur :

omtad
orazi
bazar
kompleks

funksional

275. Satis xidmatinin bu strukturunda ticarat niimayandalori miixtalif struktur
kombinasiyalarindan istifade olunur:

omtad
orazi
bazar
kompleks

funksional



276. Satis xidmotinin omtoa strukturunda:
strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir mahsul tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir cografi orazi tohkim olunur

strukturunda har bir ticarat niimayandasina konkret istehlak¢i qrupu tohkim
olunur

ticarat niimayandalori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir

ticarat niimayandalarinin har birina bir funksiya tohkim olunur

277. Satis xidmatinin bazar strukturunda:
strukturunda har bir ticarat niimayondasino bir mohsul tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir cografi orazi tohkim olunur

strukturunda har bir ticarat niimayondasina konkret istehlak¢1 qrupu tohkim
olunur

ticarat niimayandalori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir

ticarat niimayandalarinin har birina bir funksiya tohkim olunur

278. Satis xidmotinin orazi strukturunda:
strukturunda har bir ticarat niimayondasino bir mohsul tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayondasina bir cografi orazi tohkim olunur

strukturunda har bir ticarat niimayandasina konkret istehlak¢i qrupu tohkim
olunur

ticarat niimayandalori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir

ticarat niimayandalarinin hor birina bir funksiya tohkim olunur



279. Satis xidmotinin kompleks strukturunda:
strukturunda har bir ticarat niimayondasino bir mohsul tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir cografi arazi tohkim olunur

strukturunda har bir ticarat niimayandasina konkret istehlak¢i qrupu tohkim
olunur

ticarat niimayandalori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir

ticarat niimayandalarinin har birina bir funksiya tohkim olunur

280. Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlakcilarin sayimi 2000, B
grupundakilarin sayini1 isa 4 000 nafar hesablayib. A qrupundaki istehlak¢ilarla ildo
20 dofo, B qrupundaki istehlakgilarla iso 15 dofa goriis planlasdirilib. Hor bir
niimayandonin il izrs orta hesabla min istehlaker ilo goriisii planlasdirilir. S6bonin
omakdaslarinin say1 neco nafor olmalidir:

40
60
100
80
120

281. Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlak¢ilarin sayin1 1500, B
grupundakilarin sayini 1s9 3 000 nafar hesablayib. A qrupundaki istehlakgilarla ildo
30 dofo, B qrupundaki istehlakgilarla iso 25 dofa goriis planlasdirilib. Hor bir
niimayandonin il izro orta hesabla 1500 istehlak¢i ilo goriisii planlasdirilir. S6bonin
omokdaslarinin say1 neco nafor olmalidir:

30
50



80
60
70

282. Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlak¢ilarin sayin1 2500, B
grupundakilarin sayini1 isa 2 000 nafar hesablayib. A qrupundaki istehlak¢ilarla ildo
24 dofo, B qrupundaki istehlakgilarla iso 36 dofa goriis planlasdirilib. Hor bir
niimayandonin il izro orta hesabla 1200 istehlakg¢i ilo goriisii planlasdirilir. S6bonin
omaokdaslarinin say1 neco nafor olmalidir:

50
60
110
80
100

283. Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlak¢ilarin sayin1 1800, B
grupundakilarin sayini iso 1200 nafar hesablayib. A qrupundaki istehlakg¢ilarla ilds
20 dofs, B grupundaki istehlakgilarla iso 10 dofa goriis planlasdirilib. Har bir
niimayandonin il izro orta hesabla 900 istehlak¢i ilo goriisii planlasdirilir. S6bonin
omaokdaslarinin say1 neco nafor olmalidir:

37
40
53
62
58



284. Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlakcilarin saymi 1900, B
grupundakilarin sayin1 isa 1300 nafor hesablayib. A qrupundaki istehlakc¢ilarla ildo
18 dofo, B qrupundaki istehlakgilarla iso 24 dofa goriis planlasdirilib. Hor bir
niimayandonin il izro orta hesabla 900 istehlak¢i ilo goriisii planlasdirilir. S6bonin
omakdaslarinin say1 neco nafor olmalidir:

67
78
73
59
82

285. Sabit amak haqq isci heyatinin amayinin ddonilmasinin hanst komponentinag
daxildir:

daimi

doyison

gaima xorclorinin ddonmasi
olava

kompleks

286. Komisyon haqlari,miikafatlar vo monfostds pay isci heyatinin omayinin
ddonilmasinin hans1 komponentina daxildir:

daimi
dayison

gaimo xorclorinin ddonmasi



dlavo

kompleks

287. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aiddir:

kollektiv birliyin yaradilmasi
reklamin toskili

satisin stimullagdirilmasi
ictimaiyyatlo alagonin togkili

birbasa satis

288. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aiddir:

reklamin toskili

satigin stimullagdirilmasi
ictimaiyyatlo alagonin togkili
birbasa satis

monavi ruhun yiiksaldilmasi

289. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aiddir:

reklamin toskili
satisin stimullasdirilmasi

doyisikliklorin idaro edilmasi



ictimaiyyatlo alagonin toskili

birbasa satis

290. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aiddir:

reklamin toskili

satisin stimullagdirilmasi

rohborliklo omokdaslar arasinda informasiya miibadilosinin togkili
ictimaiyyatlo olagonin toskili

birbasa satis

291.Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aiddir:

reklamin toskili

satigin stimullagdirilmasi
ictimaiyyatlo alagonin togkili
alverigsiz xabarlarin gizladilmasi

birbasa satis

292. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aid deyil:

kollektiv birliyin yaradilmasi
alverissiz xabarlorin gizladilmasi

rohbarliklo amokdagslar arasinda informasiya miibadilasinin togkili



monovi ruhun yiiksaldilmosi

ictimaiyyatlos alaganin toskili

293. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aid deyil:

kollektiv birliyin yaradilmasi

alverissiz xabarlarin gizladilmasi

rohbarliklo amokdaglar arasinda informasiya miibadilasinin tagkili
monovi ruhun yiiksaldilmosi

birbasa satis

294. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aid deyil:

kollektiv birliyin yaradilmasi

reklamin toskili

alverissiz xabarlarin gizladilmasi

rohbarliklo amokdaglar arasinda informasiya miibadilasinin tagkili

monovi ruhun yiiksaldilmosi

295. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aid deyil:

kollektiv birliyin yaradilmasi
satisin stimullasdirilmasi

alverissiz xabarlarin gizladilmasi



rohbarliklo amokdaglar arasinda informasiya miibadilasinin tagkili

monovi ruhun yiiksaldilmosi

296. Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi
rola aid deyil:

kollektiv birliyin yaradilmasi

alverissiz xabarlarin gizladilmasi

birbasa marketing

rohbarliklo amokdagslar arasinda informasiya miibadilasinin tagkili

monovi ruhun yiiksaldilmosi

297. Daxili marketinqde marketing strategiyasi nadir:
mohsul
giymat
kommunikasiya
boliisdiirmo

movgelosdirma

298. Daxili marketinqdo istirak edon daxili miistorilorin 6dadiyi alternativ xorclor
nadir:

mohsul
qiymat

kommunikasiya



boliisdiirmo

movqgelagdirma

299. Daxili marketinqds fordlara vo qruplara iinvanlanmis togdimatlar nadir:
mohsul
giymat
kommunikasiya
boliisdiirmo

movgelosdirma

300. Daxili marketinqgds fordlors vo qruplara iinvanlanmis togdimatlarin
catdirilmasina imkan veran fordlar va sosial-texniki obyektlor nadir:

mohsul

giymat
kommunikasiya
boliisdiirmo

movgelosdirma



