2316 - Marketingin kommunikasiya sistemi

1. Kommunikasiya :
Alicilara tosir etma vasitasidir

Istehlakcilarla iskiizar miinasibotlirin yaradilmasidir
Iki vo ya daha ¢ox subyekt arasinda informasiya miibadilasi prosesidir
Miiassisonin igkiizar foaliyyitinin tomin edilmasi prosesidir

Mogsadli auditoriyaya zoruri informasiyanin 6tiiriilmosi prosesidir

2. Marketinqin kommunikasiyasi:
reklam foaaliyyatinin hoyata kegirilmasidir

satisin hacminin artirilmast magsadils hadaf (magsad) auditoriyasina tosir
gostarilmasi vasitalarinin macmusudur

satisin havaslondirilmasi iizra tadbirlor kompleksidir
satis hacminin artirtlmast magsadilo mohsulun yayimi va satisin tagkili prosesidir

mohsula tolobatin formalagdirilmasidir

3. Marketinq kommunikasiyasi kompleksi :

Saxsi satisin hayata kecirilmasini nazards tutur
Ictimaiyyotlo xos miinasibatlorin yaradilmasini tomin edir
Mbohsula tolobat formalasdirir

Kommunikasiya alagalari sistemini vo amtaanin iraliladilmasi iizra stimullagdirma
kompleksini 0ziinda birlosdirir



Satisin hacminin artirilmasina xidmat gostarir

4. Marketinqg kommunikasiyas1 kompleksino aiddir :
Mohsul satis1 prosesi

Mbohsulun differensiallagdirilmasi

[ralilodilmo iizro stimullasdirma kompleksi

Mohsul ¢esidinin planlasdirilmasi

Mbohsula qiymatqoyma prosesi

5. Marketinq kommunikasiyas1 kompleksina aiddir :
Marketinqg faaliyyatinin planlasdirilmasi
Marketingin nazarat sistemi

Marketinqgds mohsul siyasati

Kommunikasiya alagoalori sistemi

Marketingin idars edilmasi

6.Marketingin kommunikasiya prosesi :

Kompaniya ils onun istehlak¢ilart arasinda olan interaktiv dialogdur
Zaruri malumatlarin moagsadli auditoriyaya catdirilmasidir
Istehlakgilarla oks oalagolorin yaradilmasidir

Stimullagdirma qzrs tadbirlarin hayata kecirilmasidir

Reklam faaliyyatinin hoyata kegirilmasidir



7. Marketingin kommunikasiya prosesi 0ziinds ne¢o elementi birlosdirir:
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8. Kommunikasiya prosesinin elementidir:
Mohsul

satigsin hovaslondirilmosi

Miiracioat

Qiymat

Soxsi satis

9. Kommunikasiya prosesinin elementidir:
Motivasiya

Vasitogilor

Ictimaiyyatla olago

Qobul edon

Istehlakgilar

10. Kommunikasiya prosesinin elementidir:

Birbasa marketing



Movgelosdirma
Oks alaqo
Reklam

Satisin hovosiilondirilmasi

11. Kommunikasiya prosesinin elementi deyildir:
Kodlasdirma

Ictimaiyyatlo olaqo

gobul edan

natica

oks alago

12. Bu element informasiya 6tiiriilmasini tomin edir:
Sifragcma

Gondarici

Natico

Oks alago

Kanallar

13. Kommunikasiya prosesinds gondarici :
Istehlakgilarla olago yaradan torafdir
Reklam yaradan torafdir

Miiraciati yaradan vo gondaron toraofdir



Moshsul satisint hoyata kegiron tarafdir

Birbasa marketingi hoyata keciron torofdir

14. Kommunikasiya prosesindo gobul edon:

Mal alisim1 hayata kegiron torafdir

Mbohsul ¢esidini formalasdiran torafdir

Soxsi satis1 hoyata keciron torofdir

Gondarici torafin gondordiyi melumati alan soxsdir

Interaktiv marketingi hoyata keciron torafdir

15. Kommunikasiya prosesinds kodlasdirma:
Molumatlarin islonmasi prosesidir

Fikrin, ideyanin romzi sokilds ifado olunmasi prosesidir
Mbolumatlarin dostlogdirilmasidir

Noticonin qiymatlondirilmasidir

Oks alagonin yaradilmasidir

16. Kommunikasiya prosesinds miiraciat :

GoOndaricinin otiirdilyti molumatlar dastidir

Reklam molumatlaridir

Satisin havaslondirilmasi iizra malumatlar toplusudur
Istehlakgilara tosir etmok mogsadilo yayilan molumatlardir

Kanallar vasitasils yatilan reklamdir



17. Kommunikasiya prosesinda kanallar :
Reklamlarin yayim vasitaloridir
Kiitlavi informasiya vasitalaridir

Informasiya yayim vasitolori, miiracioti gondoricidon gobul edon va oks torofo
otiiron vasitadir

Qazet vo jurnallardir

Yeriistii reklam sitloridir

18. Kommunikasiya prosesinda natica:

Qabul edan torafin miiraciats reaksiyasidir

Miiracioatlo gobul edon torofds tomas naticasinds yaranan fikir, roy formalasmasidir
Miiraciatin qobul edons tosiridir

Miiraciatin qabul edon torafds yaratdig: effektdir

Miiraciatin gabul edonds formalasdirdig: raydir

19. Kommunikasiya prosesinda oks slaqo :

Informasiya yayim vasitosidir

Satisin hovoslondirilmosi vasitosidir

GoOndaricinin gabul edon torafdon malumatlart alds etma vasitosidir
Reklam yayimi vasitasidir

Birbasa marketingin hayata kecirilmasi prosesidir



20. Kommunikasiya prosesinda sifragma:

Gondaricinin 6tiirdiilyli melumatlara gobul edon torafin mona verma prosesidir
Mbolumatlarin qiymatlondirilmasi prosesidir

Moalumatlarin oalds edilmasi prosesidir

Qabul edonin miiraciatlo tanis olmasi prosesidir

Qabul edonin alds etdiyi molumatlar: tohlil etmasi prosesidir

21. slagalari sistemino aiddir :
Kiitlovi informasiya vasitalori
Qazet vo jurnallar

Internet

Daxili olagalar sistemi

Birbasa poct gondarislori

22. Kommunikasiya slagalori sistemina aiddir :
Televiziva reklami

Interaktiv marketing

Xarici olagolor sistemi

Yarmarkalar

Kiitlovi informasiya vasitolori

23. Firmanin komunikasiya proseslori bu xarakters malik olmurlar:

vaxtasiri



daimi
movsimi
impulsiv

movslimi, impulsiv

24.Komunikasiya prosesinda yerina yetirilon vozifolors aiddir?

soxsi satis tadbirlarinin hayata kegirilmasi

istehlakgilarla alagalorin yaxsilasdirilmasi

komunikasiyavasitoalorindonistifade etmokls birbasa marketingin hoyata kecirilmasi
miiraciatin secilmasi

miisaviralarin,presskonfranslarin kegirilmasi

25. Bu alic1 psixalogiyasinin alt1 voziyyatindan biridir :
inanma

mohsulun keyfiyetino miinasibat

fikrin formalasmasi

etinasizliq

imtina

26. Bu alic1 psixalogiyasinin alt1 voziyyatindan biridir:
giymato miinasibat
amtas ¢esiding miinasibat

bazarliq etma



movsumi mallara miinasibat

bazarliq etmaya dovat

27. F.Kotlerin fikrinca auditoriyanin cavab reaksiyasinin formalasmasi modelidir:
kiitlovi nazariyys modeli

foaliyyato sovgetma modeli

gabulun innovasiyast modeli

1drakin formalagmasi

davranisin formalasmasi modeli

28. Kommunikasiya slagalari sistemina aiddir :
Sorgilor

Kiitlovi informasiya vasitalori

Birbasa marketing

Oks olagalar sisteminin yaradilmasi

Internet

29. Iralilodilms iizro stimullasdirma kompleksine aiddir:
Mbohsul satis1

Movgelasdirma

Mbohsullarin boliisdiiriilmosi

Reklam

Qablasdirma



30. Iraliledilms iizro stimullasdirma kompleksina aiddir :
Differensiallasdirma

Satisin prognozlasdirilmasi

Soxsi satis

Qiymoatqoyma

Oks olagaloar sisteminin yaradilmasi

31. Iralilodilms iizro stimullasdirma kompleksina aiddir :
mohsullarin boliisdiiriilmasi

Satisin hovaslondirilmasi

Sorgularin kegirilmasi

Informasiya yayim vasitolarinin secilmasi

Mbohsul satisinin togkili

32. Iralilodilms iizro stimullasdirma kompleksina aiddir :
Satisin idars edilmosi

Bazarin tadqiqi

Moslumatlarin hazirlanmasi

Informasiya yayim vasitolarinin secilmasi

Birbasa marketinq

33. Iraliledilms iizro stimullagdirma kompleksino aiddir:
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Satis strategiyasinin hazirlanmasi
Bolgii kanallarinin se¢ilmasi
Ictimaiyyatlo alago

Moshsullarin qablasdirilmast

Kiitlovi informasiya vasitalori

34.Irolilodilmo iizro stimullasdirma kompleksina aid deyildir:
Reklam

Satisin hovoslondirilmosi

Birbasa marketing

Mbohsul satisi

Ictimaiyyatla olago

35. Iralilodilmse iizra stimullasdirma kompleksina aid deyildir :
Soxsi satis

Birbasa marketing

Mbohsullarin boliisdiiriilmasi

Yarmarkalar

Reklam

36. Iralilodilms iizro stimullagdirma kompleksing aid deyildir :
Satisin hovaslondirilmosi
Sargilar
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Ictimaiyyatlo olago
Daxili alagoalor sistemi

Birbasa marketing

37. Kommunikasiya prosesindo manealar:
Hagsiz reklamin hayata kecirilmasidir

Olaqo prosesinda atraf miihit amillorinin planlagdirilmamis miidaxilosinin manfi
tosiridir

KIV- in molumat yayimi prosesindo yaranan ¢otinliklordir
Informasiya yayim vasitalerinin se¢ilmosindo yol verilon sohvlardir

rabita kanallar1 iizrs informasiyanin daxil olma prosesinda yaranan problemlordir

38. Kommunikasiya prosesinda yerina yetirilon vozifalars aiddir:
Movgelosdirma

Satisin togkili vo idara edilmosi

Magsadli auditoriyanin miisyyanlosdirilmasi

Reklam faaliyyatinin planlasdirilmasi

Yarmarkalarin toskili

39. Kommunikasiya prosesinds yerina yetirilon vozifalors aiddir :
Magsadin miioyyaonlogdirilmasi
Reklam grafikinin hazirlanmasi

Satisin havaslondirilmasi metodlarinin se¢ilmasi
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Mohsuil ¢esidinin planlagdirilmasi

Internet reklamin hayata kecirilmosi

40. Kommunikasiya prosesindo yerina yetirilon vozifoloro aiddir:
Reklamin effektliyinin qiymatlondirilmasi

Arzu olunan cavab reaksiyasinin miioyyonlosdirilmasi

Satisin havaslondirilmasi magsadlarinin miiayyanlosdirilmasi
Reklam strategiyasinin hazirlanmasi

omtoanin iralilodilmasi metodlarinin sec¢ilmasi

41. Kommunikasiya prosesinds yerina yetirilon vazifalars aid deyildir:

Mogsadli auditoriyanin miisyyonlasdirilmasi
Miiraciatin se¢ilmasi

Informasiya yayim vasitolorinin secilmisi
Reklam foaliyyatinin hoyata kecirilmasi

Oks rabits kanallar tizra daxil olan informasiyanin toplanmasi

42. Kommunikasiya prosesinda yerina yetirilon vazifalors aid deyildir :

Mogsadin miioyyonlasdirilmasi

Arzu olunan cavab reaksiyasinin miioyyanlosdirilmasi
Miiraciatin se¢ilmasi

Miiraciat manbayini saciyyalondiron alamatlorin se¢ilmasi

Moshsulun movgelosdirilmasi
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43. Alic1 psixologiyasinin alt1 voziyyastindon birino aiddir :
Qiymats miinasibat

Keyfiyyato miinasibat

Ragbot basloma

Emosiyalar

Mogsadin miioyyonlogdirilmosi

44. Alici psixologiyasinin alt1 vaziyyatindaon birins aid deyildir :
Malumatliliq

Biliklilik

Ustiinliik vermo

Emosiyalar

Inanma

45. F.Kotler auditoriyanin cavab reaksiyasinin formalagmasinin ne¢o modelini
gostormisdir:

2
3
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46.Bu auditoriyanin cavab reaksiyasinin formalagsmasi modellorins aid deyildir
AIDA Modeli

Effektlorin ierarxiyast modeli

Qabulun innovasiyast modeli

Cavab reaksiyas1 modeli

Kommunikasiya modeli

47. Marketinq kommunikasiya sistemi :
Subyektlor arasindaki slagoni xarakterizo edir

Moshsula tolabat formalasdirmaq, onun satisini stimullagsdirmagq iizra hoyata
kecirilon tadbirlor kompieksidir

Bazarin va istehlakgilarin tolobatini agkar etmok, dyronmokdir
Moshsul ¢esidini tokmillogdirmak, yeni mohsul yaratmaqdir

Miiassisanin imicini yiiksaltmakdir

48. Marketinqg kommunikasiya sisteminin ne¢d asas elementi var:

2
3

49. Marketingin kommunikasiya sisteminin elementidir:
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Istehlakcilarin tolobinin dyronilmosi
Reklam

Mbohsullarin boliisdiiriilmosi
Qiymotqoyma

Informasiya yayim vasitolari

50. Marketingin kommunikasiya sisteminin elementidir :
Mbohsullarin boliisdiiriilmosi

Moslumatlarin otiirtilmasi

Ictimaiyyotlo oalaqo

Movgelasdirma

Bazarin todqiqi

51. Reklamin mahiyyatini daha dolgun oks etdirir:
Mogsadli auditoriyaya zoruri malumatlar otiirmak

Istehlak¢ilarda mohsula tolobat formalasdirmag, firmalarin imicini yiiksaltmok,
mohsul satisim1 artirmaq

Mbohsul haqqginda istehlakc¢ilarda tasavviir yaratmaq
Moshsulun istehlak xiisusiyyatlori barads istehlaksilara moalumat ¢atdirmaq

Mbohsul satisini stimullasdirmaq

52. Reklamin magsadloring aiddir:

Mbohsul satigini stimullasdirmaq
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Yeni mohsulun bazara ¢ixarilmasina yardim¢i olmaq
Firma haqqinda comiyyatds yaranan monfi sayslari aradan qaldirmaq
Miiossisanin imicini yiiksaltmoak

Ictimaiyyatlo alagolori yaxsilasdirmaq

53. Reklamin magsadlaring aiddir:

Yeni mohsulu toblig etmok

Firmanin mohsuluna, markasina bagliliq yaratmagq, iistiinliik verilmisins nail olmagq
Konkret mohsul satisin1 stimullagdirmaq

Comiyyotds firmaya xos miinasiboat formalasdirmaq

Mbohsul ¢esidini genislondirmok

54. Reklamin magsadlaring aid deyildir:

Miiassisonin imicini yiiksaltmak

Mbohsula tolobat formalasdirmagq

Mbohsul satigini stimullasdirmaq

Mbohsul haqqinda istehlakc¢ilarda bilik formalasdirmaq

Comiyyotdo firmaya xos miinasiboat formalasdirmaq

55. Kimin adindan verilmasina gors reklamin novlarineg aid deyildir:
Topdan vo porakondo ticaratgilor torafindon verilon reklam

Raqiblar tarafindon verilon reklam

Istehsalgilar adindan verilon reklam
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Fordi soxslor adindan verilon reklam

Hokiimot toskilatlar: torafindon verilon reklam

56. Kimin adindan verilmasina gora reklamin ndvlarins aid deyildir :

Fordi soxslor adindan verilon reklam
Hokiimaot toskilatlar1 torofindon verilon reklam
Istehlakgilar adindan verilon reklam
Istehsal¢ilar adindan verilon reklam

Saticilar torafindan verilon reklam

57. Reklamin yerina yetirdiyi vozifolors aiddir :
Mbohsulun satis imkanlarinin tohlili

Satisin hocminin artirilmasi

Monfootin maksimumlasdirilmasi

Reklamin yayim vasitalorinin se¢ilmasi

Istehlak¢ilarin sayimin artirilmasi

58. Reklamin yerinag yetirdiyi voazifalors aid deyildir:

Reklam matinlorinin hazirlanmasi

Reklamin verilms vaxtinin miisyyon edilmosi

Comiyyatdo miiasssisonin miisbat obrazinin formalagdirilmasi
Biidconin tortib edilmasi

Reklam elanlarinin hazirlanmasi
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59. Reklamin yerinag yetirdiyi vazifalors aid deyildir :
Reklamin effektliyinin miioyyon edilmasi

Potensial alicilarin real alicilara ¢evrilmasi
Mogsadin miisyyon edilmasi vo masalonin qoyulusu
Reklamin grafikinin miioyyan edilmasi

Reklam strategiyasinin hazzzirlanmasi

60. Imic reklamu iiciin on somarali yayim vasitasi hesab olunur :
Internetds reklam

Televiziyada reklam roliklari

Sorgilor

Birbasa poct gondarislori

Mallarin iizorinda reklam

61. Imic reklamu iiciin on somorali yayim vasitasi hesab edilmir:
Televiziyada reklam

Reklam I6vhalari

Mallarin tizorinds reklam

Nogliyyat vasitolarinds reklam

Mashur goazet va jurnallarda reklam

62. Imic reklaminin asas magsodi :
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Magsadli auditoriyaya zoruri moalumatlarin 6tiiriilmasini hazards tutur
firmaya vo onun mohsuluna xos miinasibatlorin formalasmasini nazards tutur
mohsul satisinin stimullagdirilmasini nozords tutur

Istehlakcilarda mohsula tolobat formalagdirmagi nazards tutur

Istehlak¢ilarda mohsul haqqinda miioyyan bilik formalasdirmagi nozords tutur

63. Stimullasdirict reklamin asas mogsadi:

Alicilarin tolobatinin artirilmasindan vo mal alisinin stimullasdirilmasindan
ibarotdir

Moshsulun miiayyan istehlak xiisusiyyatlarini isrehlak¢ilarin yadina salmaqdan
ibaratdir

Mohsulun totbiq sahoalori hagqinda istehlak¢ilara malumat vermok vo bunun
sayosindo mohsula tolobat yaratmaqdan ibarotdir

Satisin hocminin artirilmasindan idaratdir

Mbohsulun alinmasina istehlak¢ilar: inandirmagdan ibaritdir

64. Stimullasdirici reklam {i¢iin on somarali yayim vasitasi hesab olunur:
Mallarin iizorindo reklam

Nogliyyat vasitolorinds reklam

Radioda reklam

Internetds rekiam

Yeriistii reklam sitlori

65. Stimullasdirici reklam {i¢iin somarali yayim vasitasi hesab edilmir:
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Qazet vo jurnallarda reklam
Birbasa poct gondarislori
Radioda reklam

Nogliyyat vasitalarinds reklam

Televiziyada reklam

66. Sabitlik reklaminin asas vazifasi :

Sorgilords istirak etmokdir

Firmaninfaaliyyati vo mahsulu hagqinda magqals soklinda gizli reklam vermakdir
Daimi torof miigabillors firmanin illik faaliyyati barads hesabat gondermokdir

Olds edilon noaticalari qoruyub saxlamaq magsadilo miiayyan dovrdan bir xiisusi
reklam todbirlorini hoyata kecirmokdir

Satisin hacmini artirmaq magsadils potensial alicilar real alicilara cevirmoakdir

67. Sabitlik reklamu ticlin an somarali yayim vasitasi hesab olunur :
Birbasa poct gondarislori

Sargilords istirak etmok

Qazet vo jurnallarda reklam

Nogliyyat vasitolorinds reklam

Mallarin iizorinda reklam

68. Reklamin yayim formalarina aid deyildir:

Radioda reklam
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Qazet vo jurnallarda reklam
Imic reklami
Yeriistii reklam sitlori

Metroda reklam

69. Reklamin yayim formalarina aid deyildir :
Sargilar

Stimullagdirici reklam

Televiziyada reklam

Birbasa poct gondarislori

Nogliyyat vasitolarinds reklam

70. Reklamin yayim formalarina aid deyildir :
Hava sarlarinda reklam

Reklam sitlori

Qazet vo jurnallarda reklam

Yada salma xarakterli reklam

Internet reklam

71. Bu reklamin asas xiisusiyyatlorindon biridir :
comiyyatds firma hagqinda miisbot roy formalasdirmaq

mohsulun satisin1 stimullasdirmaq
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mohsulun bu vaya digar parametrlorini ,tatbiq sahalarini istehlakcilarin yadina
salmaq bununla da satisin hacmini artirmaq

mohsul hagqinda istehlak¢ilarda miioyyon bilik formalasdirmaq

mal dovriyyasini siiratlondirmak

72. Ohato etdiyi auditoriyaya gors istehsalcilar adindan verilon reklam noviino aid
deyil :

fordi istehlak¢iya yonalon reklam
topdan tacirlora yonalon reklam
raqgiblara yonalon reklam

digor istehlakg¢ilara yonolon reklam

ictimai togkilatlara yonalon reklam

73. Ohato etdiyi auditoriyaya gors istehsalcilar adindan verilon reklam noviino aid
deyil :

porakonda ticaratg¢ilors yonoaldilmis reklam
mal gondaranlors yonaldilmis reklam
hokiimat taskilatlarina yonaldilmis reklam
miitoxosisloro yonolon reklam

ictimai qruplara yonolon reklam

74. Reklamin planlasdirilmasina bununla baslanilir:
reklam dasiyicilarinin imkanlarinin tshlilindon
masalaonin qoyulusundan
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reklam programlarinin asaslandirilmasindan
reklam programlarinin tortib edilmasindan

reklam biidcasinin tortib edilmasindon

75. Ohatas dairasing gors fordi soxslarin adindan verilmis reklam noviing aid deyil :
miitoxasislors yonaldilmis reklam

digar soxslara yonalon reklam
miiasisalora yonolon reklam

ayri-ayri togkilatlara yonaldilmis reklam

fordi istehlakcilara yonoaldilmis reklam

76. Bu amillar beynolxalq bazarlarda standartlasdirilmis reklam kampaniyalarinin
toskilino mane olur:

miixtalif 6lkalarin istehlakcilarinin adat-anonalornin eyni olmasi
miixtalif 6lkalorin istehlakcilarinin davranisinin eyni olmasi
miixtalif 6lkalarin istehlak¢ilarinin davranisinin miixtalif olmasi
miixtalif 6lkalorin istehlak¢ilarinin tolabatlarinin eyni olmasi

miixtalif 6lkslorin istehlak¢ilarinin hor hansi bir simvolu eyni ciir gavramasi

77. Bu reklamlarda asas diggat mahsulun texniki-istismar parametrloring yetirilir:
istehlak mohsullarinin reklamlarinda

istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlarinda

institusional reklamlarda
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miidafio reklamlarinda

ragabat reklamlarinda

78. Bu vo ya digor mosalalora dair miiossisonin moévqgeyi bu reklam vasitasi ilo
boyan edilir:

informasiya xarakterli reklamlarin

tovsiyo xarakterli (moslohatverici) reklamlarin
xatirladici reklamlarin

miidafia reklamlarinin

rogabat reklamlarinin

79. Bu, reklama olan taloblors aid deyil:

reklam kampaniyalarn iqtisadiyyatin siiratli inkisaf etdiyi dovrds daha aktiv
aparilmalidir

reklamlar yalniz axsam saatlarinda — ailonin biitiin {izvlarinin evds oldugu vaxt
verilmolidir

reklam kampaniyalar1 sosial masuliyyati va haqgli rogabat soraitini nozors almagla
toskil olunmalidir

reklam mohsulun istehlak¢inin ilk baxisdan gors bilmadiyi 6zslliklori hagqinda
molumat vermalidir

reklam mohsulun hayat dovranina uygunlasdirilmalidir

80. Gondaricinin (kommunikatorun) gobul edons (kommunikanta) no demak va
neca demak istadiyi 6z oksini bu kommunikasiya elementinds tapr:

moalumatlarda
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kodlasdirmada
kodlarin acilmasinda (dsifrodo)
cavab reaksiyasinda

oks olagado

81. Hor nafors va ya bir kontakta diison xarclorin hacmina gora on bahali
kommunikasiya formast:

reklamdir

satisin hivaslondirilmosidir
ictimaiyyatlo olagadir
soxsi (fordi) satisdir

sargi vo yarmarkalardir

82. Xatirladict reklamlardan on ¢ox moahsulun hayat dovraninin bu marhalasinda
istifads edilir:

bazara ¢ixama marhoalasindo
inkisaf (arttm) morholosindo
dircolis marholosinda

stabillik (yetkinlik) marhalasinda

bohran marhalasinda

83. Istehsalc1 bu halda reklamdan istifada etmoys bilar:

azalan tolobdo
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maonfi tolobda
sabit tolabda
hadsiz daracada ¢ox talobda

toraddiid edan talobda

84. Kommunikasiya:
reklam foaliyyatinin hoyata keg¢irilmasidir

satisin hocminin artiritlmast magsadils hadaf (magsad) auditoriyasina tosir
gostarilmasi vasitalarinin macmusudur

satisin hovaslondirilmasi iizra tadbirlor kompleksidir
satis hacminin artirtlmast magsadilo mohsulun yayimi va satisin tagkili prosesidir
mohsula tolobatin formalasdirilmasidir

85. Mohsulun hoyat dovraninin yetkinlik morhalosinds reklamin bu formasindan
istifad1 edilir:

informasiya xarakterli reklamlardan
informasiya xarakterli reklamlardan
xatirladici reklamlardan
miidafis reklamlarindan

rogabat reklamlarindan

86. Reklam:

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlar1 homin mohsulu almaga
sOvq edan pullu geyri-soxsi kommunikasiyadir
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istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibot yaratmaqla onlar1 homin mohsulu almaga
sovq edon pullu geyri-kiitlovi kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibot yaratmaqla onlar1 homin mohsulu almaga
sovq edon pullu soxsi kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlar1 homin moahsulu almaga
sOvq edan ikitorafli soxsi kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlar1 homin mahsulu almaga
sOvq edan vo pulsuz hayata kecirilon ikitorafli kommunikasiyadir

87. Reklamin planlasdirilmasi bununla yekunlasir:
reklam yayim vasitalorinin se¢ilmasi ilo

reklam yayim vasitalorinin qiymatlondirilmasi ilo
reklam foaliyyatinin qiymatlondirilmasi ilo

reklam biidcasi hagqinda gorarin gobul edilmasi ilo

reklam miiracisti hagqinda gorarin gabul edilmasi ilo

88. Reklamin planlagdirilmasina bununla baslanilir:
reklam dasiyicilarinin imkanlarinin tshlilindon
masalonin qoyulusundan

reklam programlarinin asaslandirilmasindan
reklam programlarinin tortib edilmasindan

reklam biidcasinin tortib edilmasindan

89. Satisin bu formasi birbasa satisa aid deyildir:
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poctla satis
telemarketing
topdansatis
internetlo satis

kataloglarla satis

90. Umumi formada ictimaiyyatlo alagenin magsadi:

mohsullarin istehlak¢ilarin ilk baxisda gora bilmadiyi 6zalliklori hagqinda onlara
molumatlar verilmasi vo bunun asasinda homin mohsullara tolobatin
formlasdirilmasidir

ictimaiyyatlo miiassisonin iimumi maraqglarinin askar edilmasi iigiin ikitorafli
tinsiyyatin yaradilmasi asasinda miiassisaya v ya onun mohsullarina xos
miinasibatin formalasdirilmasidir

ictimaiyyatlo miiossisa arasinda iinsiyyat yaratmagla miiassisonin mohsullarinin
bazar movgeyinin miioyyanlosdirilmasidir

vasitogilori miiossisonin mohsullarinin satisi {iclin alverisli soraitin yaradilmasnin
onlar {i¢iin faydali olmasina inandirmaqdir

satisin hovaslondirmo metodlarindan istifade etmoklo mohsullara tolobatin
formalasdirilmasina vo satisin hocminin artirilmasina nail olunmasid

91. Mahsulun hayat dovraninin inkisaf marhalasinds reklamin bu novii daha
mogsadouygundur :

Yada salma xarakterli reklam
Informasiya xarakterli reklam

Imic reklami
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Inandirma va tovsiyyo xarakterli reklam

Stimullasdirici reklam

92. Mahsulun hayat dovraninin yetkinlik marhslasinda reklamin bu névii daha
mogsadouygundur:

Tovsiyyo xarakterli reklam
Informasiya xarakterli reklam
Imic reklami

Yada salma xarakterli reklam

Stimullasdirici reklam

93. Informasiya xarakterli reklamin 9sas moqgsadi:

Firmanin mohsuluna, markasina iistiinliik verilmoasini tomin etmokdir
Moshsulun alinmasina istehlak¢ini inandirmaqdir

Mohsul, onun tatbiq saahalari hagqinda malumat vermokdir
Firmanin markasina bagliliq yaratmaqdir

Mbohsul alicilarinin sayini artirmaqdir

94. Inandirma va tovsiyye xarakterli reklamin osas moqsadi:

Satisin hocmini stabillogsdirmokdir

Moshsulun bu va ya digor parametrlarini istehlakcilarin yadina salmaqdir
Moshsula tolabat formalasdirmaqdir

Mohsulun alinmasina istehlak¢ini inandirmaqdir

30



Mohsul haqqinda bilik formalasdirmaqdir

95. Yada salma xarakterli reklamin asas mogsadi:

Moshsula talabat formalasdirmaqdir

Firmanin markasina bagliliq yaratmaqdir

Firmanin markasina bagliliq yaratmaqdir

Moshsulun bu va ya digar parametrlorini istehlak¢ilarin yadina salmaqdir

Firmanin moahsuluna, markasina ustiinliik verilmasini tomin etmakdir

96. Reklam strategiyasi:

Miiraciatlorin hazirlanmasi vo yayim vasitalorinin se¢ilmasi asasinda formalagir
Reklam faaliyyatinin planlasdirilmasi asasinda formalagir

Reklamin yerlosdirilmasi formasinin secilmasi asasinda formalasir

Reklam kompaniyasinin biitiin elementlarinin alagali sokilda tohlil edilmasi
osasinda formalasir

Reklam kompaniyasinin asas ideyasinin vo magsadinin miiayyan edilmasi asasinda
formalasir

97. Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda bu daha ¢ox shomiyyat kasb edir:
Reklam faaliyyatinin planlagdirilmasi

Magsadli auditoriyanin miisyyanlosdirilmasi

Reklam vasitasinin motivlilik shomiyyati

Reklama ayrilan vasaitin mablogi
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Reklamin yayim vaxtinin secilmasi

98. Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda bu daha ¢ox shomiyyat kasb edir:
Moshsulun xarakteri

Roqgqiblarin reklam xorclori
Reklam kompaniyasinin asas ideyasinin vo magsadinin miisyyanlosdirilmasi
Mohsulun hoyat dovraninin marhalalori

Bazarin hocmi vo ol¢iisii

99. Reklam strategiyasinin hazirlanmasi prosesi bu masolodon baslayir:
Reklamin yerlosdirilmasi formasinin se¢ilmasi

Reklam kompaniyasinin asas ideyasinin vo magsadinin miioyyan edilmasi
Magsadli auditoriyanin miisyyanlosdirilmasi

Reklam biidcasinin hesablanmasi

Reklam kompaniyasinin biitiin elementlorinin alagali sokilda tohlil edilmasi

100. Reklam strategiyasinin hazirlanmasi prosesinda hall edilon masalalors aid
deyildir:

Reklamin yerlosdirilmasi formagsinin secilmasi

Reklamin yayim vasitalarinin secilmasi

Reklam kompaniyasinin hayata kecirilmasi ii¢iin xarclarin hesablanmasi
Mogsadli auditoriyanin miisyyonlasdirilmasi

Reklam kompaniyasinin asas ideyasinin miioyyon edilmasi
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101. KIV- in secilmosi zaman1 nozors alinan marketing amilloring aid deyildir:
Kompaniyanin iimumi mogsadlari vo strategiyasi

Hor bir reklam vasitasinin auditoriyasinin xarakteri va ol¢iisii
Cografi ohato dairasi
Reklam biidcosinin hacmi

Reklam vasitosinin motivlilik shomiyyoti

102. Reklam strategiyasinin islonib hazirlanmasi prosesinda hall edilon masalalara
aiddir:

Reklamin yayim vasitolorinin se¢ilmasi
Reklam miiracistlorinin hazirlanmasi

Reklam tadbirlorinin hoyata kegirilmasinin an optimal vaxtinin
miioyyanlasdirilmasi

KIV- da reklam magsadlori v strategiyasinin islonib hazirlanmasi

Reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi

103.Reklam strategiyasinin hazirlanmasi zamani vazifalor bu hali nozords tutmur:
Miirakkab xaraktera malik reklam verilorkon asas digqat tezliys yonaldilmalidir

Tasdiq edici xarakters malik reklam yayilarkon ovvalca canli elan verilmali, sonra
1sa reklamin ohats dairasina digget yetirilmalidir

[zah edici matno malik reklam velilorkon avvalco tezliya, sonra isa impulsiv
yayima digqat yetirilmalidir

Bilik formalasdiran matna malik reklam verilarkon fasilasizliys digqoet
yetirilmalidir
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Emosional matna malik reklam verilarkon fasilasizlik 6n plana ¢okilmalidir

104. Reklam faaliyyatinin hayata kecirilmasinds biidconin rolu nadan ibaratdir:

Reklam kompaniyasini hoyata kecirmokdon
Reklam strategiyasinin hazirlanmasindan
Reklam faaliyyatinin planlagdirilmasindan
Reklam tadbirlorinin hazirlanmasindan

Reklam tadbirlarina ¢okilacak xarclari ddomokdan

105. Reklam biidcasina tosir gostoron amillors aiddir:
Reklamin marketinqg kompleksinda rolu

Mogsadli auditoriyanin xarakteri

Reklamin yayim vasitalari

Reklamin magsad va vazifalari

Reklam miiraciatlorinin xarakteri

106. Reklam biidcasing tosir gdstoron amillors aiddir:
Reklam strategiyalari

Reklam matnlori

Moshsulun hayat dovraninin marhalalari

omtoanin irali itolonmasi strategiyasi va ya alicilaaarin mohsula calb edilmassi
straategiyast

Alicilarin hazirliq doracosi

34



107. Reklam biidcasina tosir gostoron amillors aid deyildir:
Maliyya resurslari

Mohsulun differensiallagdirilmasi

Satisin hocmi

Monfastin mablagi

Reklamin yayim vasitalari

108. Reklam biidcasinin hesablanmasinda asason ne¢o metoddan istifads edilir:
3
4

109. Reklam biidcasinin hesablanmasinda bu metoddan istifade olunur:
Xaotti prognozlaasdirma metodu

Movcud vosaitlordon hesablama metodu

Iqtisadi — statistik metod

Iqtisadi tohlil metodu

Analitik tahlil metodu

110. Reklam biidcasinin hesablanmasi metodlarina aiddir:

35



Sistemli tohlil metodu

Igtisadi-riyazi metod

Situasiyali tohlil metodu

Xarclarin planlaasdirilmasi asasinda hesablama metodu

Xotti prognozlaasdirma metodu

111. Reklam biidcasinin hesablanmasi metodlarina aiddir:
Analitik tohlil metodu

Iqtisadi-riyazi metod

Sistemli yanasma metodu

Raqiblars asaslanan hesablama metodu

Situasiyali tohlil metodu.

112. Reklam biidcasinin hesablanmasi metodlarina aiddir:
Moagsadlardon asili olaraq hesablama metodu

Kiitlovi xidmat nozariyyasi

Analitik tohlil metodu

Igtisadi — statistik metod

Mogsadli yanagsma metodu

113. Reklam biidcasinin hesablanmasi1 metodlarina aid deyildir :
Raqiblars asaslanan hesablama metodu

Magsadlardan asilt olaraq hesablama metodu



Xarcloarin planlaasdirilmasi asasinda hesablama metodu
Sistemli yanagsma metodu

Satisin hocmina nisboton faizlo hesablama metodu

114. Ohata dairasina gora hokiimat,ictimai togkilatlar,qruplar adindan verilon
reklama aid deyildir:

genis istehlaker kiitlosino yonoldilon reklam

miiasisanin imecinin yiiksaldilmasing yonaldilmis reklam
assosiasiyalara yonoldilmis reklam

ictimai qruplara yonoldilmis reklam

digor miiassisa va tagkilatlara yonaldilon reklam

115. Istehsalgilar adindan ticarot sahasine yonoldilmis reklamin mogsadlorine aid
deyildir:

topdan vo parakonda tacirlorin diggatin mahsula calb etmok

ticarat milassisalarinin mahsulun satisina maragini yiiksaltmak

ticarat sahasindo mohsulun ehtiyatini yaratmagq

parakonda ticaratgilori mohsulu 6z adi altinda satmaqda maraqlandirmaq

raqiblarin reklam todbirlorine garst miivafiq tadbirlor kegirmok

116. Miitoxosislora yonoldilmis reklam :
az-az hoyata kecirilon xiisusi isguzar moagsad dasiyan reklam ndvlorindon ibaratdir

miitoxassislarin géziinds mahsulun imecinin yiitiksaltmays yonalinan reklam
noviidiir
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mohsulun satisini artirmaga yonaldilmis reklam noviidiir

mohsula tolobat formalasdiran reklam noviidiir

mohsul satisinin stabil soviyyado hoyata kecirilmasini tomin etmoays yonaldilmis

reklam novidir

117. Istehsalgilar 6z reklamin1 miitoxassislara bu magsadls tinvanlayirlar :
miitoxassislarde mahsula talobat formalasdirmaq

mohsul satisinin artirilmasina nail olmaq

reklam olunan mahsulun soxsi istifads iiciin alinmasini havaslondirmak
mohsulun imecini yiiksaltmak

miitoxassislarde mahsula bilik formalasdirmaq

118. Istehsal¢ilar 6z reklamini miitoxassislara bu magsadls tinvanlayirlar :
miitoxassislorde mahsula bilik formalasdirmaq

mohsulun miitoxassislar tarafindon istifadosini toklif etmok

mohsul hagqinda ictimayyatdo miisbaot fikir formalasdirmaq
miitoxassislorin fikrini mahsula calb etmok

mohsul satisinin azalmasinin qarsisini almaq

119. Inandirma vo tovsiyyo xarakterli reklam mohsulun hayat dévriinun bu
morholasinds totbiq olunur :

bazara ¢ixarilma marhalosi

inkisaf vo arttm morhalosi
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yetkinlik morhalosi
bohran moarhoalasi

yetkinlik vo bohran marhalasi

120. Yada salma xarakterli reklam mohsulun hayat dovriinun bu marhslasinda
totbiq olunur :

bazara ¢ixarilma morhoalasi
inkisaf vo arttm morhalosi
yetkinlik marhalasi

bohran morhalasi

yetkinlik vo bohran marholosi

121. Informasiya xarakterli reklam mahsulun hayat dévriinun bu morhalosinda
totbiq olunur :

bazara ¢ixarilma marhalasi
inkisaf vo arttm morholosi
yetkinlik morhalosi

bohran marhalasi

yetkinlik vo bohran marhalasi

122. Marketinqin kommunikasiya sisteminda satisin havaslondirilmasi:
Monsula tolobat formalasdirir

Moahsulun istehlak xiisusiyyatlorinin istehlakc¢ilara ¢catdirilmasini tomin edir
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Moshsul satisinin stimullagdirilmasi iizra tadbirlorin hayata kegirilmasini nozorda
tutur

Mohsul haqqginda istehlakcilarda miisbot fikir formalagdir

Mohsulun imicinin yiiksaldilmasina xidmat gostarir

123. Mohsul satisinin qisa miiddat orzindo artirilmasini tomin edir:
Sponsorluq

Soxsi satis

Birbasa marketing

Satisinin stimullagdirilmasi

Ictimaiyyatla olago

124. Satisin hovaslondirilmasi iizro todbirlorin tosir etma xiisusiyyatino goro
saciyyovi xarakteridir:

Rogbot basloma
Cazibadarliq vo molumatliliq
Ustiinliik vermo

Biliklilik

Inanma

125. Satisin hovaslondirilmasi iizro todbirlorin tosir etma xiisusiyyatino goro
saciyyovi xarakteridir:

Tovsiyyas xarakterli reklam

Yada salma xarakterli reklam
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Informasiya xarakterli reklam
Ustiinliik vermo

Bazarliga sovgetmo

126. Satisin hoavaslondirilmasi izra tadbirlarin tasir etma xiisusiyyating gora
saciyyovi xarakteridir:

Stabillik reklami
Stimullasdir1 reklam
Rogbot basloma
Bazarliq etmaya dovat

Ustiinliik vermo

127. Satisin havaslondirilmasinin siiratli inkisafin1 tomin edon amillars aid deyildir
Satisin hacminin artirilmasinda stimullogdirmanin rolunun yiiksak
giymatlondirilmasi

Istehlakcilarin raqiblorin oxsar mohsullarini segmokda cotinlik cokmolari
Istehsalsilarin yiiksok monfoot aldo etmoya calismalar
Reklam todbirlorinin effektliyinin azalmaga dooru meyl etmosi

Saticilarin istehsalsilardan daha boyiik giizostlor oldo etmok istomalori

128. Satisin havaslondirilmasinin siiratli inkisafin1 tomin edon amillars aid deyildir
Reklamin dayarinin durmadan artmasi

Informasiya texnologiyasinin siiratli inkisafi

Moshsulun hayat dovraninin marhalalari

41



Miiassisolorin konkret mohsul bazarinda 6z xiisusi ¢okilorini qoruyub saxlamaga
calismalari

Informasiya yayim vasitasinin sayinin artmast

129. Satisin havaslondirilmasinin siiratli inkisafin1 tomin edon amillars aid deyildir
Miiassisalar arasinda ragabatin mévcudlugu

Reklamin dayarinin durmadan artmast

Satisin hacminin artirilmasinda stimullosdirmanin rolunun yiiksok
giymatlondirilmasi

Informasiya texnologiyasinin siiratli inkisafi

Istehlakcilarin raqiblorin oxsar mohsullarini segmokda cotinlik cokmolari

130. Satisin havaslondirilmasi prosesinin vazifalaring aid deyildir:
Satisin havaslondirilmasinin magsadlarinin miiayyanlosdirilmasi
Satisin hovaslondirilmasi xorclorinin hesablanmasi

Satisin havaslondirilmasi programinin islonib hazirlanmasi
Satisin havaslondirilmasi programinin hayata kecirilmasi

Naticonin giymatlondirilmasi

131. Satisin hovaslondirilmasinin strateji magsadlorins aid deyildir:
Istehlak¢ilarin sayinin artirilmasi

Mbohsul satisininhocminin artirilmast

Hor hans1 mohsulun dévriyys suratinin artirilmasi

Satis iizra plan gostaricilarinin yerina yetirilmasi
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Marketinq planinda nozords tutulmus dévriyya gostariciloring nail olunma
soviyyasinin yiiksaldilmasi

132. Satisin hovaslondirilmasinin xiisusi magsadlaring aid deyildir:
Daha sorfali olan malin satisinin siirotlondirilmasi
Yiiksok hocmdos mal satisinin uzun miiddot nizama salinmasi

Roqibloarin stimullogdirma iizre horokatlorine garsi oks todbirlorin hoyata
kecirilmasi

Monfootin maksimumlasdirilmasi

Satis tempi asag1 diisonmohsullarin satisinin canlandirilmasi

133. Satisin havaslandirilmasinin fordi magsadlaring aid deyildir:
Il arzindo mévcud bayramlardan faydalanmagq

Hoyata kecirilon dovlat tadbirlorindon faydalanmaq

Ayr1 ayr1 miinasib imkanlardan istifade etmak

Reklam kompaniyasina yardimst olmaq

Alicilarin sayinin ¢oxaldilmast

134. Reklamin yayim vasitalorindon hansi avadanliglarin reklaminda daha
sarfalidir:

Televiziya.
Radio.
Reklam cargilar

Xiisusi bukletlar
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Yeiistii reklam sitlori

135. Satisin hoavaslondirilmasindan forqli olaraq reklam:
Yalniz istehlak mallar1 bazarinda istifade olunur

Qisa miiddoto somora verir

Uzun miiddato somrs verir

Reklam sifaris veran soxsin istiraki ila hoyata kecirilir

Daha ucuz basa golir

136. Yada salina xarakterls reklam moahsulunun hayat dovraninin hansi
morholasinda totbiq olunur:

Inkisaf vo durgunluq marhalasindo
Inkisaf morholosindo

Durgunluq marhalasinda

Bohran morholosindo

Moshsulun bazara ¢ixarilma marhalasinda

137. Reklamin yayim vasitolorindon hansi daha genis auditoriyani ohats edir:

Radio

Televiziya

Qoazetlor

Nogliyyat vasitalari iizorinds reklam

Metroda reklam
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138. Televiziyada reklam yayiminin iistiinliiyli bununla izah edilir:
Onun operativliyi ilo

Qiymsotin asagi olmasi ilo

Istehlakg1 auditoriyasinin genisliyi ilo

Moslumatlarin magsadlari auditoriyaya siiratlo ¢atdirilmasi ilo

Mogsadli auditoriyanin ixtisaslagsma saviyyasi ilo

139. Reklam haqqinda» Azarbaycan Respublikasinin ganunu gobul olunub:

1992
1993
1997
1998
2000

140.Reklam hansi sistemin asas elementi hesab olunur:
Marketing konsepsiyasinin

Bazar iqtisadiyyatinin

Miiassisonin mohsul siyasatinin

Marketingin kommunikasiya sisteminin

Miiassisanin biznes planinin

45



141. Reklama olan talobatin yaranmasina hansi asas amil tasir gostorir:

Kommunikasiyanin asagi soviyyado olmasi
Istehlakcilarin asililiq soviyyosinin asagi olmasi
Omtas bazarlarinda roqabatin yiiksok olmasi
Moshsul ¢esidinin genisliyi

Mohsulun hoyat dovraninin marhalalori

142. Satisin hovaslondirilmasinin asas névlorine aid deyildir:
vasitalarin havaslondirilmasi

istehlakg¢ilarin hovaslondirilmosi

rogiblorin havaslondirilmasi

ticarat heyatinin hovaslondirilmasi

saticilarin hovaslondirilmasi

143. Satisin hovaslondirilmasinin asas ndvloring aid deyildir:
ticarat heyatinin hovoslondirilmosi

malgondaranlorin hovaslondirilmasi

istehlakg¢ilarin hovaslondirilmasi

saticilarin havaslondirilmasi

vasitagilorin havaslondirilmasi

144. Istehlakgilarin stimullasdirilmasi moqgsadlorine aid deyildir:

yeni istehlakcilart omtoaya colb etmok
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satisin hacmini artirmaq
ragiblarin harakatinag oks tadbirlarin hayata kecirilmasi
yeni mahsulu c¢esido daxil etmok

daha sorfoli olan malin satisini siiratlondirmoak

145. Saticilarin stimullagdirilmas1 magsadlaring aid deyildir:
yeni mahsulu reklam etmak

stist alicilan aktiv alicilara ¢evirmak

il arzindo movcud bayramlardan faydalanmagq

miistarilorin sayin1 artirmaq

mohsulun imicini yiiksaltmok

146. Ticarat vasitacilorinin havaslondirilmasi magsadlaring aid deyildir?
satist yiiksokenerji ilo hoyata kecirmak

potensial alicilari real alicilara ¢evirmok

mohsullarin alicilarim1 genislondirmok

ticarat sobokasinda olan mallarin ehtiyatini artirmaq

mohsulun imicini yiiksaltmak

147. Reklam sahasinin inkisafina bu amil daha ¢ox tasir gostormisdir.
Mohsul satisinin hocminin artmasi
Kiitlovi informasiya vasitalarinin siiratli inkisafi

Mohsulun hoyat dovraninin morhalalori

47



Moahsula talobatin azalmasi

Mohsul ¢esidinin formalasdirilmasi

148. Bu reklamin spesifik xiisusiyyatidir:
Informasiya yayiminin soxsin istiraki ilo hayata kegirilmasi
Informasiya yayiminin haqq: 6denilmadon hoyata kecirilmosi

Informasiya yayiminin soxsin istiraki olmadan, haqq1 6donilmoklo hoyata
kecirilmasi

Informasiya yayiminin KIV-ni istiraki ilo hoyata kecirilmosi

Informasiya yayiminin movsiimi xaraktersa malik olmasi

149. Reklam bazart:
Reklam gondaricilorinin bazaridir

Reklam gondaricilarinin, istehsal¢ilarinin va istehlakcilarinin foaliyyat gostardiyi
bazardir

Reklam yayicilariin bazarndir
Reklam istehlak¢ilarinin bazardir

Reklam sifariscilorinin bazaridir

150. Reklam bazarinda dévlotin asas funksiyas:
Olagolorin yaradilmasidir

Reklam bazarinda totbiq olunan qaydalara vo qanunverircilik aktlarina riayot
olunmasina nozarat

Xiisusi talablarin qoyulmasi
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Miibahisali masalalarin hallinds arbitraj kimi ¢ixis etmak

Xiisiisi toloblorin qoyulmasidir

151. Satisin hovaslondirilmasinin asas névlorine aid deyildir.
Tamasacilarin hovaslondirilmasi

Istehlak¢ilarin havaslondirilmasi

Vasitogilorin hovaslindirilmasi

Saticilarin havaslondirilmasi

Ticarat heyyatinin havaslondirilmasi

152. Istehlakgilarin stimullagdiriimasi mogsadloring aid deyildir:
Satisin hacminin qisa miiddat orzinds artirilmast

Alicilarin sayini ¢oxaltmaq

Yeni istehlak¢ilarin moahsula calb etmak

Uzun miiddato miiassisonin gane edon bazar payina alds etmok

Monfastin hacmini artirmaq

153. Istehlakgilarin stimullasdirilmas: magsadlorine aid deyildi:

Miiossisanin imicini yiiksaltmoak

Istehlak¢ilarin roqib mahsullardan yayindirib, miiossisonin mohsullarini colb etmak
Istehlakcilari oldo saxlamaq

Mbohsul satisinin hacmini artirmaq

Alicilarin sayini coxaltmaq
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154. Saticilarin stimullasdirilmasi mogsadloring aid deyildi:
Siist vo ehtinasiz saticilar aktiv saticilara ¢cevirmoak

Yeni mohsulu ¢esida daxil etmak

Mohsula tolobat formalasdirmaq

Miistarilorin sayin1 artirmaq

Mohsulu reklam etmay9 vo ona ticarat zalinda layigli yer vermaya saticilart sovq
etmok

155. Satisin hovaslondirilmasinds miixtslif moagsadlor giidiiliir. Onlar nego
kateqoriyaya boliirlar:

2
3

156. Ticarat vasitagilorinin havaslondirilmasi magsadlarins aid deyildir:
Mbohsula miiayyan imic vermak

Moshsulun asanligla taninmasina nail olmaq

Moshsula talabat formalasdirmaq

Ticarat sobokasina daxil olan mallarin migdarimi artirmaq

Bu va ya digor mohsulun satigin artirilmasinda vasitac¢inin maragini yiiksoltmok
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157. Bu ticarat vasitogilorini havaslondirilmasi iisiiliidiir:

Miikafatlar verilmosi

Miitoroqqi amok haqqu sisteminin totbiq edilmosi

[llik planlarin yerino yetirilmasino géro omok haqqina alavolor edilmosi
Maliyya giizastlori

Miikafatlarin kataloqunun tutulmasi

158. Ticarat vasitagilorinin havaslondirilmasi iisiillarina aiddir:

Mallarin kredito verilmasi qaydasinda hovaslondirmo

Natural formada giizostlor

Qiymat glizostlorine mohsul alinmasina hiiquq veran kuponlarin yayilmasi
Qaris1iq mallarin satisi.

Miioyyon miqgdar mal alis1 zamani pulsuz alave mal verilmasi

159. Ticarat vasitogiloring edilon maliyys giizostlorinin ndvlorine aid deyildar.

Miiassisonin mahsulunun kataloga salinmasi il slagadar giizostlor
Alinan mohsullarin migdarina gors giizostlor

Satis yerina mohsulun reklamina ¢akilon xarclorin 6deonilmagi
Kuponlardan istifads edilmasi

Miikafatlar verilmasi
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160. Ticarat vasitogilorinin havaslondirilmasinds istifads edilon kuponlarin nec¢o
formas1 méfcuddur:

2
3

161. Satisin havaslondirilmasinin strateji magsadloring aid deyildir:
istehlak¢ilarin sayinin artirilmasi
mohsulun satis hocminin artirilmasi

marketing planinda nozards tutulmus dovriyys gostaricilaring nail olma
soviyyasinin yiiksaldilmasi

satis tempi asag1 diison mohsullarin satisinin canlandirilmasi

satis lizra plan gostaricilarinin yerina yetirilmasi

162. Satisin hovaslondirilmasinin xiisusi mogsadloring aid deyildir :
daha sorfoli olan malin satisinin siirotlonmosi

reklam kompaniyasina yardim¢i olmagq

roqgiblorin horokatino garst oks todbirlorin hoyata kegirilmosi

har hans1 mohulun dovriyya siiratinin artilmast

daha sorfoali olan malin satisinin siiratlonmaosi
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163. Satisin havaslandirilmasinin fordi magsadlaring aid deyildir:
il arzindo movcud bayramlardan faydalanmaq

ayr1 ayr1 miinasib imkanlardan istifads etmok

mohsul satisinin hacmini artirmaq

hayata kecirilon dovlat tadbirlorindon faydalanmagq

reklam kompaniyasina yardim¢i olmagq

164. Ticarat vsitogilorinin havaslondirilmasi tisullarina aid deyildir :
miiassisoanin mohsullarinin kataloga salinmasi ilo alagodar giizostlor
miitaraqqi amak haqqr sisteminin tatbiqi

alinan mohsullarin miqgdarina gora giizalstlor

satis yerindo mahsulun reklamina ¢okilon xarclorin 6ddonilmasi

kuponlarin istifads olunmasi

165. Ticarat vasitagilorinin havaslondirilmasi iisullarina aid deyil :
alinan mallarin miqgdarina gors edilon giizostlor

kuponlar istifads olunmasi

sirli miigtori” amaliyyati

miloyyon migdar mal alis1 zamani pulsuz slavo mal verilmasi

kuponlardan istifade olunmasi

166. Ticarat vasitogilorinin havaslondirilmasi iisullarina aid deyil :

niimunalarin paylanmasi
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vitrinlorin miisabigasi
hadiyalor nazards tutulan miisabigalarin kegirilmasi
parakonda ticaratgiya giizost hiiququ veran ¢okin verilmasi

garisiq mallarin satis1 zamani gqiymat giizostlorinin edilmasi

167.Aktiv tokliflor qaydasinda stimullagdirma tokliflorine aiddir:
lotereya oyunlarinin kegirilmasi

miikafatlarin verilmasi

miitoraqqi omoak haqq tisullarinin tatbiqi

vitrinlorin miisabigasi

mohsullarin kataloga salinmasina gors miikafatlandirilma

168. Bu saticilarin havaslondirilmasi iisuludur :

giizast hiiququ veran ¢ekin paylanmasi

daimi miistori kartina goro miikafatlandirma

alinan mohsulun miqdarina gors giizostlor

turizim sayahatlorine géndarilmok qaydasinda miikafatlandirma

niimunalarin paylanmasi

169. Satisin idars edilmasi:
Satis izro miiqavilolor baglanmasini nozords tutur

Satis foaliyyatinin tohlilini, planlasdirilmasini, togkilini vo ona nozaratin hoyata
kecirilmasini nozards tutur



Mallarin dasinmasini va anbarlagdirilmasini hoyata kecirir
Ticarat heyatinin strukturunu miioyyanlasdirir

Satis planlarinin yering yetirilmasine nozarat edir

170. Satisin idars edilmasi masalalaring aid deyildir:
Satis xidmatinin is¢ilorinin sayinin miioyyonlasdirilmasi

Ticarat agentlori fordi qaydada vo ya komanda soklinds foaliyyot géstormasinin
miioyyanlasdirilmasi

Moahsul ¢esidinin planlasdiriimasi
Satis izro miiqavilolorin hanst gaydada baglanmasinin miioyyonlosdirilmosi

Satis foaliyyatinin tahlilinin hayata kecirilmasi

171. Satisin idars edilmasi masalaloring aid deyildir:
Satis foaliyyotinin planlasdirilmasi

Satis xidmatinin strukturunun miioyyan edilmasi
Satis faaliyyatinin strategiyasinin hazirlanmasi
Bolgii vo satis kanallariin secilmasi

Ticarat agentlorinin Oyronilmasi

172. Satisin idars edilmasi masalalaring aid deyildir:
Mohsulllarin satis yerina ¢atdirilmasi
Satis xidmatinin vazifalarinin miiayyanlosdirilmasi

Ticarat agentlorinin se¢ilmasi
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Satis foaliyyotinin strategiyasinin va taktikasinin miioyyonlosdirilmasi

Mohsul satisinin toskili

173. Satisin idara edilmasinin iizra gobul edilma gorarlarina aid deyildir:
Ticarat heyatinin miioyyon edilmasi

Ticarat aparatinin strukturunun miisyyonlosdirilmasi

Satilan mallarin ¢esidinin miisyyanlosdirilmasi

Satis strategiyasinin islonib hazirlanmasi

o©mok haqqi sisteminin va Ol¢iilarinin islonib hazirlanmasi

174. Satisin idars edilmasinin togkili tizra gobul edilon gorarlara aid deyildir:

Satis heyyatinin se¢ilmasi va iso gabul edilmasi

Ticarat agentlorinin Oyranilmosi

Saticilarin isi tizorinds nazaratin hoyata kegirilmasi

Ticarat agentlorinin isinin somaraliliyinin qiymatlondirilmasi

Mbohsullarin gablasdirilmasi vo anbarlagdirilmasi

175. Satisin idars edilmasinin tagkili tizra qabul edilon gorarlara aid deyildir:

Satis strategiyasinin miioyyon edilmasi

Mohsul ¢esidinin genislondirilmasi

Ticarat heyatinin secilmasi va vazifalorinin miiayyaon edilmasi
Ticarat heyatinin is9 calb edilmasi

Ticarat aparatinin strukturunun islonib hazirlanmasi
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176. Firmalarin ticarat heyatinin yering yetirdiyi vazifolors aid deyildir:

Firmanin mohsullart hagqinda informasiya yayimini hayata ke¢irmok
Potensial alicilar1 agkar etmok

Mbohsul markasina tolabat formalasdirmaq

Alicilarin alis motivlorini, davranis torzini dyronmok

Moshsullarin satisini hayata kecirmoak

177. Firmanin ticarat heyatinin yerina yetirdiyi vozifolors aid deyildir:
Potensial alicilar1 agkar etmok

Bazarn todqiq etmok

Satisdan sonraki servis xidmotini hayata ke¢irmok

Mohsullarin fiziki daginmasini hoyata kecirmok

Mbohsullarin boliisdiiriilmasini hayata kecirmok

178. Firmanin ticarat heyatinin yerina yetirdiyi vazifolors aid deyildir:
Mbohsul satisi iizra danisiglarin aparilmasi

Satis miigavilalarinin baglanmasi

Mbohsul satisinin toskili vo hayata kecirilmasi

Mohsullarin reklaminin hayata kecirilmasi

Satis iizro hesabatlarin tortib edilmosi
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179. Firmalar satis strategiyasini isloyib hazirlayarkon totbiq etdiklori yanasma
formalarina aid deyildir:

Ticarat agenti-alici
Alicilara yonolon yanasma
Ticarat agenti-alicilar qrupu
Satis qrupu-alicilar qrupu

Ticarat lizro seminarlarin, miisaviralorin kegirilmosi

180. Satisin idara edilmosi formalarina aiddir:

Satis xidmatinin funksional prinsiplari izra yaradilmasi
Satis xidmatinin rigiblora uygun yaradilmasi

Satis xidmatinin arazi prinsipi lizro yaradilmasi

Satis xidmatinin regional prinsiplari izra yaradilmasi

Satis xidmatinin fordi qaydada yaradilmasi

181. Satisin idars edilmasi formalarina aiddir:

Satis xidmotinin mohsul prinsiplari lizro yaradilmasi

Birbasa marketinqg prinsiploring asaslanan satis xidmatinin yaradilmasi
Satis xidmatinin funksional prinsiplari izra yaradilmasi

Satis xidmatinin $oxsi satis prinsiplari tizra yaradilmast

Satis xidmatinin marketing prinsiplori osasinda yaradilmasi

182. Satisinidars edilmosi formalarina aiddir?
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Iki pillali satis xidmatinin yaradilmasi

Ticarat vasitagilarinin xidmatindan istifadoni nazords tutan satis xidmatinin
yaradilmasi.

Coxpillali satis sidmatinin yaradilmasi
Satis xidmatinin ticarat agenti-alicilar qrupu prinsipi lizra yaradilmasi

Istehlakgilara istigamotlonmis satis xidmotinin yaradilmasi

183. Firmalarin satis xidmatinin Ol¢iisii, onun torkib say1 miioyyanlosdirilorkon bu

mosalo daha ¢cox ohomiyyat kosb edir.

Satis xidmatinin saymin minimal saviyyade miioyyanlosdirilmasi
Satis xidmatinin sayinin maksimal saviyyado miisyyanlosdirilmasi
Ticarat agentlorinin sayinin optimal saviyyado miisyyanlosdirilmasi
Satis xidmosti is¢ilorinin s6ba vo bolmolar iizra boliisdiiriilmosi

Ticarat agentlorinin 6yradilmasi.

184. Soxsi satis:

Alicilarla s6hbat asnasinda sifahi sokilds tobligat aparilmasi yolu ilo moahsul
satisinin hayata kecirilmasidir

Alicilarla birbasa slagalorin yaradilmasi yolu ilo kommunikasiyanin miixtalif
vasitalarindan istifads etmoklo mohsul satisinin hayata kegirilmasidir

Mbohsul satisinin firma magazalar1 xidmatlorindan istifads etmokls hoyata
kecirilmasidir.

Mbohsul satisinin birbasa poct gondarislori vasitasi ilo hayata kecirilmasidir

Mohsul satisinin elektron magazalarda, internetds istifado etmoklo hoyata
kec¢irilmasidir
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185. Soxsi satis1 hoyata kegiron soxslors aid deyildir:
Ticarat agentlori

Vasitagilor

Olagolondiricilor

Ticarat maslohoatcilori

Satis lizro miitoxossislor

186. Alicilar-ticarat agentlorinin bu keyfiyyatina digqgat yetirmirlor :
Alicilarin problemlarina diggatle yanasmalarinina

Alicilarin tolabatlarini basa diismolorina

Hans1 idman noviine maraq gostormalorina

Saligali vo hazirligh olmalarina

Baslanilan isi axira ¢atdirmaq gabiliyyatinag

187. Alicilar ticarat agentlorinin bu keyfiyyatina digqgat yetirmirlor :
Soxsi keyfiyyatloring

Soxsi loyaqotino

Etibarliligina

Hans1 yemoklori xoslamalarina

Hazirligh olmalarina

188. Soxsi satisin hoyata kegirilmasi marhalolorine aiddir:
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Moahsul partiyalarinin hazirlanmasi
Potensial alicilarin askar edilmaosi
Mbohsullarin satis tictin hazirlanmasi
Alic1 auditoriyasinin tohlil edilmasi

Sifarislorin islonmaosi

189. Soxsi satisin hoyata kegirilmasi marhalolorine aiddir:
Sifariscilorin gabul edilmasi

Mbohsullarin anbarlarda satis ti¢iin hazirlanmasi

Omtaanin togdimati vo niimayis etdirilmasi

Miistarilorls alaqi yaratmagin strategiyasinin hazirlanmasi

Miistorinin lazimi saviyyads garsilanmasi

190. Soxsi satisin hoyata kegirilmasi moarhalslorins aiddir:
Danisiglarin aparilmasi

Miiqavilonin baglanmasi

Mbohsulun bolgii kanalinin yaradilmasi

Moahsullarin qablasdirilmast

Sifarislorin tohlil edilmasi

191. Saxsi satisin hayata kecirilmasinin birinci marhalasinda yerina -yetirilon

vazifalars aid deyildir:

Potensial alicilarin askar edilmasi
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Potensial alicilarin siyahisinin hazirlanmasi
Potensial alicilarla danisiglarin aparilmasi
Ptensial alicilarin har birinin avvalcadon gqiymatlondirilmasi

Potensial alicilarin mohsula olan tolabatlarininin askar edilmasi

192. Saxsi satisin hoayata kegirilmasinin ikinci marhalasindas yerino yetirilon
vazifalars aid deyildir:

Hor bir konkret miistari ilo linsiyyat yaratmaginin alverisli vaxtinin se¢ilmasi
Miistarilora yanasmagin strategiyasinin hazirlanmasi

Miistarinin lazimi saviyyada garsilanmasi

Potensial alicilar hagqinda zaruri malumatlarin toplanmasi

Danisiq torzi ilo miistarilords xos tasavviir yaradilmasi

193. Saxsi satisin hayata kecirilmasinin ticiincii marhalasinda yerina yetirilon
vazifalars aid deyildir:

omtas haqqinda aliciya genis molumat verilmosi
Diqgoatin omtoanin vera bilocayi faydalara yonoldilmasi
Mbohsulun istehlak xiisiyyotlori barods danilismasi
Miigavilonin baglanmasi

Diqggatin mahsula calb edilmasi

194. Saxsi satisin hoayata kegirilmasinin dordiincii morhslasinds yerino yetirilon
vozifalora aiddir:

Potensial alicilar hagqinda molumatlarin doqiglosdirilmasi



Mohsulun aliciya costorilmasi
Miiqavilonin baglanmasi
Alict ila goriis vaxtinin miioyyanlosdirilmasi

Alicilarin molumat bazasinin yaradilmasi

195. Saxsi satisin hoyata kegirilmasinin sonuncu marhalasinda yerino yetirilon
vazifalara aid deyildir. idara edilmasi miiassisalaring aid deyildir:

Miiqavilays uygun olaraq mallarin gondarilmasi
Miiqavils sortlarine yenidon baxilmasi

Miigavile sartlorinin yerina yetirilmasinin naticalorinin yoxlanilmasi vo
giymatlondirilmasi

Alicilarin istehlak prosesinds yaranan naraziliglarinin dyranilmasi va aradan
galdirilmasi

Alicilarin istehlak prosesinda yeni yaranan tolobatlarinin 6yranilmasi vo
O0donilmasi istigamatinds zaruri tadbirlarin hoyata kegirilmasi

196. Saxsi satist hayata kegiron miitoxassislar ne¢a qrupa boliiniirlar:
2
3

197. Saxsi satis1 hayata keciron miitoxassis qruplarina aiddir:
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Alicilara zoruri malumatlarin ¢atdililmasini tomin edon miitoxassislor
Potensial alicilarin tolobatlarini 6yronon miitoxassislor

Satisin hacminin artirilmasi va yeni istehlak¢ilarin tapilmasi 1lo mosgul olan
miitoxossislor

Mallarin tagdimatina hayata keciron miitoxassislar

Alicilarla danisiglar aparan miitoxassislor

198. Saxsi satis1 hayata kegiron miitoxassis qruplarina aiddirlor:

Real istehlakgilarla tokrar miigavilalarin baglanmasi ilo masgul olan miitoxassislor
Moshsul bazarin1 6yronan miitoxassislor

Moshsul tadgigatin1 hayata kegiron miitoxassislor

Mbohsulun satis1 tizra danisiq aparan miitoxassislor

Mohsul satisinin tohlilini vo qiymoatlondirilmasini hoyata keciron miitoxassislor

199. Saxsi satis1 hayata keciron miitoxassis qruplarina aiddirlor:
Alicilarin tolobatlarinin 6yronan miitoxassislor

Mohsulun niimayis etdirilmasi,satis1 vo miistoriys ¢atdirilmasi prosesindo komoklik
gostaran miitoxassislar

Alicilarla danisiq aparan miitoxassislor
Potensial alicilar barodo molumat toplayan miitoxossislor

Istehlakcilara texniki xidmat gostoran miitoxossislor

200. Marketing kommunikasiyasinin bu elementin istehsal-texniiki toyinatl
mohsullarin satisinda daha moagsadouygundur:
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Reklam

Satisin hovoslondirilmasi
Birbasa marketing
Ictimaiyyatlo alago.

Soxsi satis.

201. Saxsi satis1 hayata kegiron firmalar asason bu konsepsiyadan istifads edirlar:

Miitoxassislara istigamatlonan satis konsepsiyasi
Miistarilors istigamatlonan satis konsepsiyast
Ragqiblars istigamatlonan satis konsepsiyast
Bazara istigamotlonon satis konsepsiyasi

Ticarat vasitagiloring istigamatlinon satis konsepsiyasi

202.Bu soxsi satisin prinsiploring aiddir:

Birbasa poct gondarislori vasitasi ilo mohsul satisi
Telemarketing yolu ilo mohsul satis1

Kataloq iizrs satis prinsipi

Soxsi goriis asasinda, sifahi tobligat aparilmasi yolu ilo mahsul satisinin hoyata
kecirilmasi

Internetden istifado edilmoklo mohsul satist

203. Soxsi satisin 9sas magsadidir:

Yiiksok manfaat alda edilmasi
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Moshsul satisinin hayata kecirilmasi
Soxsi satis prinsiplorindon istifado etmoklo mohsul satiginin artirilmasi
Istehlak¢ilarin tolobatinin 6donilmosi

Satis sobokasinin yaradilmasi

204. Birbasa marketinq :

Potensial alicilarla birbasa soxsi olagolor yaratmagla mohsul satisinin hoyata
kec¢irilmasindon ibaratdir

Moshsul satisinin birbasa vasitacilarla slage yaratmaqla hayata kecirilmasini
nazarda tutur

Kommunikasiyanin miixtalif vasitagilorindan istifads etmakls alicilarla birbasa
olago yaratmaqla mohsul satisinin hoyata kegirilmasini nazards tutur

Mohsullarin vasitacilorin istiraki olmadan birbasa porakonda ticarat sobokosino
catdirilmast qaydasinda satisin1 nozords tutur

Mbohsul satisinin birbasa miiassisonin firma magazasi vasitasi ilo satisini nozords
tutur

205. Birbasa marketingin asas mogsadi:
Miiassisonin alds etdiyi monfaatin mablagini artirmaqdir

Alicilarla birbaga slagolor yaratmaqla mohsul satisinin hacminin artirilmasindan
ibaratdir

Umumi satisin hacmindon miiossisonin bazar payini artirmaqgdan ibaratdir
Alicilarla birbasa slage yaratmaqdan ibaratdir

Alicilarla oks oslago yaratmaqdir
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206. Birbasa marketingin siiratli inkisafin1 tomin edon sobablors aid deyildir:
Televiziya kanallarinin saymin haddindan artiq coxalmasi

Konkret tokliflo fordi alicilara birbasa miiraciot etmok imkaninin olmasi
Tokliflarin alicilarin taloblorine uygun golmasini miisyyanlosdirmak
Moahsul satisinin hacminin artirilmasinda yeni imkanlarin yaranmasi

Televiziya reklamlarinin uzun miiddatli olmast va tez-tez tokrarlanmasi

207. Birbasa marketingin siiratli inkisafin1 zoruri edon sabablors aid deyildir:
Televiziyada yayimlanan reklamlarin sayinin haddindon artiq ¢cox olmast
Genis satis sobaksini yaratmaq imkaninin movcudlugu

Internetin meydana golmosi

Potensial alicilarla birbasa slage yaratmaq imkani

Firmanin tokliflorine alicilarin cavab reaksiyasini ¢ox qisa miiddotds bilmok
imkant.

208. Birbasa marketingin firmalara verdiyi faydalara aid deyildir:

Fordi alicilara birbasa miiraciot etmok imkani

Internetin imkanlarinda istifado etmak

Daha ¢ox moahsul satigini tomin etmok

Alicilarin mohsula miinasibatini qisa bir vaxtda miioyyonlosdirs bilmok imkani

Miiassisanin imicini yiiksaltmak imkani

209. Birbasa marketingin osas xiisusiyyatlorindon va iistiinliiklorindon biridir:
Alicilar iigiin maraqlt va calbedici olmasi



Alicilarin vaxta gonaot etmosi
Satisin hocminin artmasi
Genis ¢esiddo mohsullardan se¢im etmoak

Alicilarin molumat bazasina yaratmaq imkani

210. Bu amil birbasa marketing iizra informasiya bazasinin genislonmasinds va

tokmillogsmasindo olduqca genis imkanlar yaradir:
Internetin yaranmasi

Kompyuter texnologiyalarindan istifade

Foks aparatlarindan istifads

Elektron magazalarinin yaradilmasi

Elektron poct xidmatindan istifada

211. Birbasa marketingin hayata kecirilmasi iisullarina aid deyildir:

Soxsi satis

Birbasa poct gondarislori

Firma magazalarin xidmatindan istifads
Televiziya marketingi

Interaktik marketing

212. Birbasa marketingin hayata kecirilmasi tisullarina aid deyildir:

Kataloq iizro satis

Telemarketing
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Elektron pogtdan istifads
Vasitagilorin xidmatindan istifada

Internetdon istifado edilmosi

213. Birbasa poct gondarislorinin hoyata kegirilmasi tisullarina aid deyildir:

Poct xidmatlarindan istifads

Teleqraf miiassisalorinin xidmatlarindon istifada
Faksla poc¢t gondarislori

Saslo poct gondarislori

Internet programlarda istirak edilmosi

214. Birbasa poct gondarislorinin hayata kegirilmasi tisullarina aid deyildir:

Elektron poct gondarislori

Internetdon istifado edilmosi

Faks aparatlarindan istifado

Teleqgraf toskilatlarinin xidmatindan istifada

Niimunalarin pogtla ¢atdirilmasi

215. Bu iisul birbasa poct gondarislorinds daha ¢ox iistiinlityo malikdir:
Faksla poc¢t gondarislori

Poct xidmoatindan istifads

Elektron poct gondarislori

Internetdoan istifado
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Saslo poct gondarislori

216. Kataloq iizrs satis:

Moshsullarin kataloqunun tutulmasina vo homin mallarin alic1 qruprlarinda niimayis
etdirilmoklo satigini nozords tutur

Moshsullarin kataloqunun tutulmasi va onun alicilara géndarilmasini nazards tutur.
Kataloqga salinan mallarin firma magazada satisini nozards tutur
Kataloga salinan mallarin sorgi satisinin taskilini nazards tutur

Kataloqu tutulan mallarin magazalarin mohsul ¢esidine daxil edilmosinini nozordo
tutur

217.Katalogdan istifadonin formalarina aiddir:
Kataloglarin televiziyada yerlosdirilmasi
Kataloglarin jurnallarda yerlosdirilmosi
Kataloglarin ¢ap soklinds hazirlanmasi
Kataloglarin qazetlords yerlosdirilmosi

Kataloglarin magazalarda masa iizerinas qoyulma qaydasinda yerlosdirilmasi

218. Katalogdan istifadonin formalarina aiddir :
Kataloglarin vidio soklindo hazirlanmasi
Kataloglarin kompyuterlords yerlosdirilmasi
Kataloglarin xiisusi jurnallarda yerlosdirilmasi

Kataloglarin qazetlords yerlosdirilmosi
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Kataloglarin magazalarin vitrinlorindo yerlosdirilmasi

219.Ictimai alagolor iizro foaliyyatin qarsisinda duran vozifalars aid deyildir :
kiitlovi informasiya vasitalarila slagslarin yaradilmasi

arzuolunmaz saislarin aradan qaldirilmasi
istehlakg¢ilarin sayinin artirilmasi
firmaya miisbat miinasibatin yaradilmasi

istehlak¢r gruplari ilo slagolorin genislondirilmasi

220. Tabligat tadbirlarinin hayata kegirilmasi vazifalarine aiddir?
mohsullarin reklamin hayata kecirmak

mohsul hagda maqalslari gozet vo jurnallarda yerlosdirmak
televiziya programlarinda istrak etmok

radio verlislorinds reklam todbirlarini hayata kecirtmok

kataloglar iizro mohsul satisin1 hayata kecirtmoak

221.Tabligat tadbirlarinin hoyata kecirilmasi vozifalorine aiddir :
miiassisonin imicini yiiksaltmak

mohsula tolabat formalasdirmaq

satisin hovaslondirilmasi tadbirlarini hoyata kecirtmok
internetds reklam yerlogdirmak

mohsulun xassalari hagqinda molumatlar hazirlayib miitoxassislarin miizakirasina
cixartmaq
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222. “Pablik Rileysnz”konsepsiyasinin asas maqgsadlaring aiddir.

mohsula tolabat formalasdirmaq

firma vo onun mohsulu haqqinda ictimaiyyatds miisbat roy formalasdirmaq
satisin hacmini artirmaq

miiassisonin moahsul satisinda bazar payim artirmaq

potensial alicilari real aliciya ¢evirmak

223. “Pablik Rileysnz’konsepsiyasinin asas maqgsadloring aiddir.
satisin hovaslondirilmasi tadbirlarini hayata kecirtmok

Mbohsul haqqginda istehlak¢ilara molumat ¢atdimaq

firma vo onun mohsulu hagqinda xosagolmoz manfi saiyolorin aradan galdirilmasi

istehlakgilarla qarsiligh alagslorin yaxsilasdirilmasi

firmanin imecinin yiiksaldilmasi

224. “Pablik Rileysnz’konsepsiyasinin asas magsadloring aiddir.

firma 1ilo ictimaiyyat arasinda xos miinasibatlorin yaradilmasi

mohsulun istehlak xiisusiyyatlori hagqinda istehlakcilara molumat ¢atdirmaq
mohsulun imecinin yiiksaldilmasi

istehlakg¢ilarin sayinin artirilmasi

raqgiblarin harokatina gars1 oks tadbirlarin hayata kecirilmasi
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225. “Pablik Rileysnz”konsepsiyasinin tatbiqini zoruri edon amillars aid deyil
firmanin imecing vo etibarliligina alicilarin yiiksok reaksiya vermosi

firmalarin maliya-bank inistutlari,baladiyya,dovlat va ictimai toskilatlarla qarsiligh
elagolori

miixtalif istehlakg¢ilarla qarsiligh alagslorin yaxsilasdirilmasi
mohsullarin satis tisullarinin daima tikminlogdirilmasi

KIV-Io va cox sayli miistorilorlo qarsiligh olagalarin yaxsilasdirilmast

226. Ictimaiyyatlo alagonin osasint:

Alic1 gruplar ila goriislar toskil edir

Mohsul haqqginda ictimai reklamlarin yayilmasi toskil edir

Ictimaiyyato mohsul haqqinda kifayot qodor informasiya otiiriilmosi toskil edir
Tabligat toskil edir

Ictimaiyyatla olagoalorin yaxsilasdirilmasi magsadilo kompyuter xidmotlorinden
istifado edilmosi toskil edir

227. Tobligat:

Miiassisa vo onun mahsulu hagqinda, xidmat va digar faaliyyat istigamatlori
haqqinda alicilara malumat ¢atdirilmasini nazards tutur

Reklam va digor stimullasdirma tadbirlorindon istifado etmoklo mohsul satisinin
artirtlmasi izra todbirlorin hayata kecirilmasi nazards tutur

Ictimaiyyatlo miinasibatlori yaxsilasdirmaq magsadilo stimullasdirma tadbirlorinin
hayata kecirilmasi nazards tutur

Movcud vo potensial alicilar torafindon oxunulan, baxilan va esidlon biitiin
informasiya yayimi vasitosindon pulsuz istifads olunmasini nazards tutur
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Moshsul va xidmatlarin hayata kecirilmasini nazards tutur

228. Tabligat bu magsadls hoyata kegirilir:
Ictimai royin formalasmasi

Mbohsul satisinin artirilmasi

Ictimaiyyatla olagolorin tokmillosdirilmasi
Ictimaiyyato zoruri molumatlarin catdirilmasi

Comiyyoatdo miiossisaya garst miisbat roy formalagmasi

229. Ictimaiyyotlo olaqo iizra foaliyyot qarsisinda duran vazifalors aid deyildir:
Firmaya miisbat miinasibatlorin formalagdirilmasi

Toskilatlara, istehlak¢1 gruplar ils slagoalor yaradilmasi

Motbuatla slagslorin yaradilmasi

Firmanin 6lkonin ictimai va sosial hayatinda rolunun izah edilmasi

Satisin havaslondirilmasi iizra todbirlorin hoyata kecirilmasi

230. Ictimaiyyatlo olaqs iizra foaliyyatin qarsisinda duran vozifolors aid deyildir:
Arzu olunmaz sayalorin vo malumatlarin yayilmasinin qarsisinin alinmast
Alicilarla birbasa slagalorin yaradilmasi yolu ila satisin hayata kecirilmasi
Firmadaxili va xarici oalagalar iizro foaliyyastin hoyata kecirilmasi

Hokiimat toskilatlart ilo slagalerin yaradilmasi

Istehlak¢1 qruplart ilo goriislorin kegirilmasi
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231. Tabligat tadbirlarinin hayata kegirilmasi vazifalarine aid deyildir:

Mohsul haggqinda maqalslor hazirlamaq, onlar1 aparici gozet vo jurnallarda
yerlosdirmok

Mboshsulun xassslari hagqinda malumatlar hazirlayib, onlar1 miitoxassislorin
miizakirasing ¢ixarmaq

Miiassisanin imicini yiiksaltmok maqgsadi ilo miivafiq reklam tadbirlarini hoyata
kecirmok

Istehlakcilar grupu, dovlet toskilatlarl, miixtolif etnik icmalar iiciin xiisusi tobligat
kompaniyasini hayata ke¢irmok

©Olds edilon naticalari sonradan qiymatlondirmok

232. Ictimaiyyatlo olagonin toskili iizra tadbirlarin hayata kegirilmasi nego
morhoalani shats edir:

2
3

233. Ictimaiyyatlo olagenin toskili iizra tadbirlarin hayata kegirilmasi morhalolorino
aiddir:

Strategiyanin hazirlanmasi

Mogsadin miioyyaonlasdirilmasi

Masalonin qoyulusu

Tadbirlors uygun reklam roliklorinin hazirlanmasi
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Situasiyal1 tohlilin hayata kecirilmasi

234. Ictimaiyyatlo olagenin toskili iizra tadbirlarin hayata kegirilmasi morhalolorino
aiddir:

Tabligat iizro miiraciot moatnlorinin hazirlanmasi

Tadbirlar programinin islanib hazirlanmasi

Molumatlarin yayim vasitolorin se¢ilmasi

Tadbirlarin hayata kegirilmasinin grafikinin miiayyonlosdirilmasi

Arzu olunan cavab reaksiyasinin miioyyonlogdirilmosi

235. Ictimaiyyotlo olagenin toskili iizra todbirlorin hayata kegirilmasi morhalalorino
aiddir:

Malumatlarin alds edilmasi

Tabligati hoyata kegiron miitoxossislorin secilmosi
Programin yerina yetirilmasi

KIV-in secilmasi

Tadbirlorin hoyata kecirilmosinin vaxtinin miioyyonlosdirilmosi

236. Ictimaiyyatlo olagenin toskili iizra tadbirlarin hayata kegirilmasi morhalolorino
aiddir:

Tabligat prosesinda telemarketingdan istifads edilmasi
Tadbirlarin naticasinin qiymatlondirilmasi

Istehlakgilarin tabligata miinasibatinin miioyyanlosdirilmasi
Istehlakcilarla goriislorin kecirilmasi
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Tadbirlarin yerina yetirilmasi ardicilliginin miiayyonlosdirilmasi

237. Ictimaiyyatlo olagenin taskili iizra todbirlarin hoyata kegirilmasi iisuludur:
Xabarlarin yayilmasi
televiziyada reklam yayimlarinin hoyata kecirilmasi

kommunikasiya vasitacilorindan istifade etmoklo mohsul satisinin hoyata
kecirilmasi

internetdo molumatlarin yayinmasi

elektron pogtdan istifads edilmosi

238. Ictimaiyyatlo alaganin toskili iizra tadbirlorin hayata kecirilmasi iisuludur:

Mbohsula tolabat formalasdirmaq magsadi ilo magsadli auditoriyaya molumatlarin
catdirilmasi

Katalogdan istifads etmakla mohsul satisinin hayata kegirilmasi
Aciq sokilda ayani olaraq ¢ixis etmok
Potensial alicilarla soxsi goriislor ke¢irmak

Kompyuter xidmatlorindon istifads etmoklo alicilarla birbasa slagolorin
yaradilmasi

239. Ictimaiyyatlo alagonin toskili iizra tadbirlerin hayata kegirilmasi tisuludur:
Elektron magazalarin yaradilmasi

KIV-don istifado etmoklo miiraciotlorin maqsadli auditoriyaya catdirilmasi
Oks olags kanallarinin yaradilmasi

Press konfranslarin, estrada ulduzlarinin konsertlorinin hayata kecirilmasi
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Telemarketingdon istifade edilmosi

240. Ictimaiyyatlo olagenin taskili iizra todbirlarin hoyata kegirilmasi iisuludur:
Mohsul niilmunalarinin paylanmasi

Vasitagilorin xidmatindan istifads etmoklo mohsul satisinin hayata kegirilmasi
Kitabg¢a, maqals, jurnal va s. formada ¢ap materialinin hazirlanmasi
Faks aparatlarindan istifade etmoklo materiallarin gondarilmasi

Kompyuter sabokasindan istifads etmokls ikitarafli qarsiliqli slagonin yaradilmasi

241. Bu iisul ictimaiyyatla alagonin togkili iizra tadbirlorin hayata kecirilmasi
tisuludur.

Televiziya marketinqgindan istifads etmok

Ictimai todbirlorda istirak etmok, bazon iso onlara sponsorluq etmok
Internet programlarinda istirak etmok

Potensial alicilarin bazasini yaratmaq

Elektron magazalar1 yaratmaq

242. Pablik Rileysnz: saticilarla alicilar arasinda birbasa miinasibatlorin
yaradilmasi maqgsadi ilo hoyata kegirilmosi todbirlor sistemidir

potensial alicilarla soxsi goriis asasinda tobligat aparmaqgla mohsul satisinin hoyata
kecirilmasidir

miiassisonin mohsuluna talabat formalasdirmaq vo satisin hocmini artirmagq
magsadi ilo hayata kecirilon tadbirlor kompleksidir

miiassisa ilo ictimaiyyat arasinda isguzar slagalorin vo xos miinasibatlorin
yaradilmasini tomin edon tadbirlar sistemidir
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miiassisonin va mohsulun imicini yiiksaltmak maqgsadi ils istehlak¢ilara zaruri
molumatlarin ¢atdirilmasi lizra hayata kegirilon tadbirlar sistemidir

243. Pablik Rileysnz konsepsiyasinin tatbiqini zoruri edon amillors aid deyildir:
istehsal texnologiyasinda barabar soviyyali formalasmasi

istehlakgilar vo bazarlar ugrunda miibarizonin koskinlogmasi

miiassisalarin istehsal etdiklori mehsullarin ¢esidinin genislondirilmasi vo daima
tokmillosdirilmasi

mohsulllarin keyfiyyatinds eyniliyin vo oxsarligin olmasi

firmalarin imicina va etibarligina alicilarin yiiksok reaksiya vermasi

244. Pablik Rileysnz marketingin bu konsepsiyasi ilo daha cox garsiligl alagaya
malikdir:

istehsalin tokmillosdirilmasi konsepsiyasi

mohsullarin tokmillogdirilmasi konsepsiyasi

kommersiya amillorinin intensivlosdirilmasi konsepsiyasi
istehlak¢ilarin marketingi konsepsiyast

sosial-etik marketing konsepsiyasi

245. “Pablik Rileysnz” konsepsiyasinin asas foaliyyat istigamotloring aiddir:
firmanin layiqli imicinin formalasmasi

firma 1lo onun ¢oxsayl magsadli auditoriyalari arasinda yaranan slagslorin
moqsadyonlii sokilde yaxsilasdirilmasi

firma 1lo ictimaiyyat arasinda alagoni yaxsilasdirmaq magsadilo malumatlarin
catdirilmasi sisteminin yaradilmasi
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istehlakgilarla birbasa slagolor yaratmaq moagsadilo kompyuter sistemindon
istifadonin tokmillosdirilmasi

elektron pogtdan istifado etmoklo istehlak¢ilarla birbasa oalagolorin yaradilmasi

246. “Pablik Rileysnz” konsepsiyasinin asas foaliyyat istigamotloring aiddir:
firmanin mohsullarina tolobatin formalasmasi

firma hagqinda formalasan manfi fikirlorin sayolarin aradan qaldirilmasi

firmanin faaliyyat istigamatlori barads i¢timaiyyato zoruri molumatlarin
catdirilmasi

ictimaiyyats firmani1 daha yaxs1 tanitmaq mogsadi ilo reklam tadbirlorinin hoyata
kecirilmasi

otraf miihitls slagalari yaxsilasdirmaq moagsadi ilo xarici informasiya sisteminin
tokmillosdirilmasi

247. “Pablik Rileysnz” konsepsiyasinin asas foaliyyat istigamatloring aiddir:

interaktiv marketingdon istifado etmoklo istehlakcilarla qarsiligh alagolor
sisteminin qurulmasi

firmanin mohsullarina tolobat formalasdirilmasi
mohsur goazet vo jurnallarda maqalslarin yerlosdirilmasi
firma ilo comiyyat arasinda yaranan anlasilmazligin sabablarini aradan qaldirmaq

firmanin mohsullarinin daha yaxs1 taninmasi maqgsadi ila xiisusi todbirlorin hoyata
kecirilmasi

248. Istehsal texnologiyasinda borabor soviyyenin formalasmast:

Istekgilar vo bazarlar ugrunda miibarizonin kaskinlosmasi
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Firmalarin imicino vo etibarliligina alicilarin yiiksok reaksiya vermosi

Miiassisalarin istehsal etdiklori moahsullarin ¢esidinin genislonmasi vo daima
tokmillosdirilmasi

Istehsal texnologiyasinda borabar saviyyonin formalagmasi

Moshsullarin keyfiyyatinds eyniliyin va oxsarligin olmasi

249. “ Pablik Rileysuz” bu masalays daha ¢ox xidmat gostarir.
Omtaonin iraliladilmasing

Mbohsula tolabat formalasdirilmasina

Firmanin iraliladilmasina

Birbasa olagolorin yaradilmasina

Satisin hovoslondirilmoasina

250. Firma va ya onun mahsulu hagqinda i¢timai rayin formalagmasi prosesinin
marhalalaring aiddir.

Masalonin qoyulusu marhalasi
Hazirliqg marhalasi

Strategiyanin hazirlanmast marhalosi
Tadbirlarin hazirlanmasi1 marhalasi

Noticonin giymatlondirilmasi morhalasi

251. Omtos bazarinda yarmarkalar.

Mallara talobat formalasdirmaga xidmat gostarir
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Bazarin va isteklakgilarin talabatinin dyronilmasing, mallarin secilmasing, optimal
qiymatlorin miiayyon edilmasina xidmat edir

Moshsul satisinin hacminin artirilmasinda yardimg¢idir
Mbohsul ¢esidinin tokmillagdirilmasing xidmat gostarir

Istehsalcilar barads genis molumat oldo etmoyo imkan yaradir

252. Yarmarkalarin yering yetirdiyi vazifolars aid deyildir.
Moshsul bazarinin 6yranilmasi

Istehlakcilarin tolobatinin dyronilmasi

Moshsul c¢esidinin genislondirilmasi

Mallarin se¢ilmasi

Optimal giymatlorin miioyyanlosdirilmasi

253. Yarmarkalarin togkilinin qarsisinda qoyulan magsadlars aid deyildir.
Konkret mohsula bazarin real tolobinin agkar edilmosi

Yeni mohsullarin reklam edilmasi

Bazarda mohsulun ¢atismazliginin aradan qaldirilmasi

Potensial alicilarin siyahisinin tortib edilmasi

Regiyonlararas1 mal miibadilosi amaliyyatlarinin genislondirilmasi

254. Yarmarkalarin togkilinin garsisinda qoyulan mogsadlars aid deyildir:

Yeni mohsullara tolabin formalasdirilmasi
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Mohsul istehsal¢ilari, vasitogilor vo istehlakcilar arasinda razilasdirilmis qorarlarin
gobul edilmasi

Moahsul satist iizra miigavilolarin baglanmast
Yiiksok keyfiyyatli mohsul buraxilisinin artirilmasi

Toroflor arasinda isgiizar vo somarali olagalorin yaradilmasi

255. Yarmarkalarin togkilinin garsisinda qoyulan mogsadlors aid deyildir:
Moshsul cesidinin genislondirilmasi

Moshsul istehsalt planinin formalasdirilmasi

Vasitacilik vo kommersiya xarakterli xidmatlor gostarilmasi

Mohsullarin seriyali istehsali hagqinda qorar gobul edilmaosi

Mohsul satigt tizro bolgii kanallarinin yaradilmasi

256. Bu yarmarkalarin toskili formalarinin sayidir:
1
2

257. Yarmarkalarin togkili formalarina aiddir:
Movsiimi yarmarkalar

Sosial xarakters malik yarmarkalar
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Daimi yarmarkalar
Vaxtasirt yarmarkalar

Daimi yarmarkalar, Vaxtasir1 yarmarkalar

258. Yarmarka ticaratinin predmetidir:

Orzaq mahsullari

Ovvalcadan sifaris olunan satis imkanlarindan daha ¢ox istehsal edilon mallar.
Istehsal —texniki toyinatli mohsullar

Hoyat dévraninin b6hram moarhslasinds olan mallar.

Seriyal1 istehsali nozords tutulan mallar

259. Yarmarkalarin asas xiisusiyyati bundan ibaratdir:
Yarmarkalarda istehsalcilar, vasitocilor vo istehlakgilar istirak edirlor.

Yarmarkalarin togkili yeni yaradilmis mahsullarin seriyali istehsal haqqinda qorar
gobul etmayo imkan verir

Yarmarkalarda satisda mallar mévcud olmur
Yarmarkalar movciimi xarakter dasiyir

Yarmarkalar asason istehlak mallar {izro togkil olunurlar

260. Yarmarkalarda bundan istifada olunur.
Mbohsul niimunalari
Bukletlar.

Kataloglar
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Elektron pogt xidmati

Plakatlar.

261. Yarmarkalarda bundan istifads olunur.
Fotogokillor

Slaydlar

Kino-video roliklor

Maketlar soklinds yeniliklor

Broker xidmoti

262. Yarmarkalarin is prinsipi bundan ibaratdir:
Yarmarkalarda mohsul niimunalori asasinda satis miigavilalori baglanilir.

Yarmarkada 6z mohsullarinin reklamini vo ya satisin hoyata kecirmok istoyon soxs
avvalcadan 6ziina lazim olan gadar saha sifaris etmali vo onun doyarini 6domalidir.

Yarmarkalar tagkil etmak vo hoyata ke¢irmak lictin mallarin migdarini va ¢esidini
avvalcadan bilmak lazim galir

Yarmarkalar xiisusi daimi movcud olan yerlords vo yaxud icaroya gotiiriilmiis
saholordo toskil olunurlar.

Yarmarkalar mohsul istehlakg¢ilari, vasitagilor vo alicilar arasinda qarsiligh
olagalarin méhkomlandirilmasina xidmat gostarir

263. Yarmarkalarin birja ticaratindon forqi bundan ibaratdir.
Yarmarkalarda mohsul satis1 hayata kecirilir

Yarmarkalarda miigavilalor bahlanilmir
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Yarmarkalarda maklerlor, brokerlor istirak etmirlor
Yarmarkalarda istehsalgilarla istehlak¢ilar arasinda garsiligh oalagoalor

Yarmarkada mohsula tolobat formalasdirilir

264. Yarmarkalarin birja ticaratindon forqi bundan ibaratdir :
Yarmarkalarda mohsulun reklami hayata kecirilir
Yarmarkalarda qiymatin kotirovkasi olunur

Yarmarkalarda istirak etmok liciin sifariglor verilmir
Yarmarkalarda bazarin 6yronilmasi hayata kegirilmir

Yarmarkalar daimi olaraq hayata kecirilir

265. Yarmarkalarin birja ticaratindon forqi bundan ibaratdir.
Yarmarkalarda istehlakg¢ilarin tolobi 6yronilmir
Yarmarkalarda marketing xidmati foaliyyat gostorir
Yarmarkalarda qiymatlar stabil olur

Yarmarkada istirak edon soxslor buna gors haqq 6dayirler

Yarmarkalarin cari faaliyyatine direktorluq rohbarlik edir

266. Yarmarkalarin yering yetirdiyi vazifolors aid deyildir :
mallarin satigin1 genislondirmak

istehlakgilarla alicilar arasinda olagolor yaratmaq
mohsullarin bolgii kanallarin1 yaratmagq

mohsullarin reklamini hoyata ke¢irtmok
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potensial alicilar1 agkar etmok

267. Yarmarkalar bunu hayata kecirtmir :
malin iralilodilmasini tomin etmok

mala tolabat formalasdirmaq

satis1 stimullasdirmaq

soxsi satis1 hayata kecgirtmoak

satisin hacmini artirmaq

268. Yarmarka togkil olunmazdan avval bu is yerina yetirilmir :
bazar konyukturasinin 6yronilmasi

niimayis etdirilocok mallarin miioyyanloasdirilmasi

toklifin voziyyatinin oyranilmasi

alic1 tolabinin oyronilmasi

mohsullarin reklaminin hoyata kegirilmasi

269. Bazarda artig movcud olan mallarin satig1 tizro yarmarkalarin vozifaloring
aiddir :

bazar tadqgigatlarini hayata kecirtmok
mohsul ¢esidini genislondirmok
mallarin satisim1 genislondirmok
olavo satig sobokosi yaratmagq

ticarat vasitacilori ila alagalori genislondirmak
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270. Bazarda artiqg movcud olan mallarin satis1 iizro yarmarkalarin vozifolorino
aiddir?

istehlakg¢r gruplarla slagoni genislondirmok
potensial alicilar1 askar etmak

mallarin satis1 tizro miiqavilolor baglamaq
mohsulun ragabatliliyni oyronmak

mohsullarin imecini yiiksaltmok

271. Bazarda artiqg movcud olan mallarin satis1 iizro yarmarkalarin vozifoloring
aiddir:

saticilarla alicilar arsinda qarsiligl alagalar yaradilmasi

mohsul satisinin yaxsilasdirilmasi tizra tokliflorin vo tovsiyalorin hazirlanmasi.
satisin havaslondirilmasi iizra tovsiyyalarin hoyata kecirilmasi

mallara olava tolabat yaradilmasi

istehlak¢ilarin talobinin prognozlagdirilmasi

272. Miiasir dovrds yarmarkalarin inkisafina mane olan amils aiddir :
Omtas bazarlarinda ragabatin mévcudlugu
Elmi-texniki toraqqinin siiratli inkisafi

Istehlakgilarin tolobatinda, alis motivlorindo davranis torzinds bas veron
doyisikliklor

Omtas bazarlarinda inhisarlasma hallarinin movcudlugu

Internetin yaranmast
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273. Miiasir dovrds yarmarkalarin inkisafina mane olan amillors aiddir.
Mbohsullarin keyfiyystinds bas veran dayisikliklor

Mohsul ¢esidinin daima tozolonmasi

Omtas bazarlarinda mal qitlhiginin movcud oldugu hallar

Bolgii vo satis kanallarinin daima tokmillogdirilmasi

Informasiya-kommunikasiya texnologiyalarindan istifade imkanlarinin
genislonmosi.

274. Yarmarkalarin togkilinda tocarat amoaliyyatlarinin xarakterinden asili olaraq bu
istigamati forqlondirirlar :

Orzaq mohsullarinin satig1 tizra yarmarkalar.
Sonaye mohsullarinin satigi tizro yarmarkalar
Yeni mohsullarin satis1 iizro yarmarkalar
Avadanliglarin satis1 tizro yarmarkalar

Tehnologiyalarin satisi1 iizre yarmarkalar

275. Yarmarkalarin toskilinds tocarat omaliyyatlarinin xarakterindon asili olaraq bu
istigamati forglondirirlar.

Kiitlovi istehlak mallarinin satisi iizro yarmarkalar

Bazarda artig mévcud olan mallarin satis1 iizra yarmarkalar
Elektrik mallarinin satis1 tizro yarmarkalar.
Texnoloji-rjystriikktor lahiyalorinin satis1 iizro yarmarkalar
Potent-lisenziya sonodlorinin satisi iizro yarmarkalar
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276. Yeni mohsullarin satisi iizro yarmarkalarin vozifolorino aid deyildir:

Yeni mohsulun daha genis ¢esiddo bazara ¢ixarilmasinin tomin edilmasi.

Yeni mohsulun istehsalinin oprimal hacminin miiayyanlosdirilmasi
Mohsulun keyfiyyatinin yiiksaldilmasinin tomin edilmasi

Yeni mohsulun istehsalinin vo bazara ¢ixarilmasinin optimal vaxtinin
miloyyanlasdirilmasi

Mallarin xarici goriiniisiiniin bazarin taloblorine uygunlasdirilmasi

277. Yeni mohsullarin satisi iizro yarmarkalarin vozifolorino aid deyildir:

Yeni mohsullara alic1 tolobinin formalasdirilmasi

Yeni mohsullarin satis imkanlarinin miioyyanlosdirilmasi.
Yeni mohsullarin satis sorhadlorinin genislondirilmosi
Yeni mohsul markalarinin imicinin yiiksaldilmasi.

Yeni mohsullara alicilarin reaksiyasinin miioyyonlosdirilmasi

278. Bazarda artig movcud olan mallarin satis1 iizro yarmarkalarin vazifsloring aid

deyildir.

Mallarin satisin1 genislondirmok
Mbohsullarin c¢esidini tokmillosdirmok
Potensial alicilar1 agkar etmok
Mallara slava tolobat formalasdirmaq

Mallarin reklamin1 hayata ke¢irmak
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279. Topdan ticarat yarmarkalarinin yeri, vaxtir vo xarakteri bu togkilat torofindon
miiayyon olunur:

Kommersiya miiassisalari tarafindon
Miivafiq organlar, toskilatlar tarafindon
Yarmarka komitasi torafindon
Yarmarka direktorlugu torofindon

Istehsalg1 miiossisalor torafinden

280. Yarmarkalar toskil olunmazdan avval yering yetirilon islors aid deyildir.
Talabin dyronilmasi

Yarmarkada niimayis etdirilocok mallarin ¢esidinin vo hocminin miioyyon
edilmasi.

Satisin sorhodlorinin genislondirilmosi
Bazar konyukturasinin dyronilmasi

Taklifin vaziyyatinin dyronilmasi.

281. Yarmarkalar bu qaydaya uygun faaliyyot gostorirlor:
Direrktorluq tarafindan tortib olunmus plan iizra.

ovvalcadon miloyyan olunmus grafik iizro

Yarmarka komitasinin miioyyon etdiyi qaydalara uygun olaraq
Yarmarka direrktorlugunun miisyyon etdiyi qaydalar iizro

Istirak¢1 toskilatlarin arzu vo istoklarine uygun olaraq.

91



282. Yarmarkalarin isino rohbarliyi bu orqan hoyata kegirir:
Direktorlar surasi.

Istirakgi toskilatlarin niimayandolorindon ibarat comiyyat
Yarmarka komitosi

Direktorlugq.

Icragi direktor

283. Yarmarka direktorlugunun yering yetirdiyi vozifalors aid deyildir.
Yarmarkalarin ising operator rohbarlik etmoak.

Miiqavilalor baglamaq

Yarmarkalarin normal islomosini tomin etmok

Funksional struktur bélmalorinin isino rohboarlik etmok

Yarmarkalarin xarclari iizra biidconi miioyyanlogsdirmak

284. Topdan yarmarkalarda bu qrupun yaradilmasi magsadouygun hesab edilir:
Satis qrupu

Miihasibathgq.
Marketinq gqrupu.
Tadgigat qrupu

Analitik tahlil qrupu

285. Oksar miitoxassislar inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiyasini bii
clir qiymotlondirirlor:
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Miiassisonin bazar mdvqgeyinin méhkomlondirilmasi tisulu kimi
Marketing masalalarinin hall edilmasinin an samarali tisulu kimi.
Marketingin kommunikasiya sisteminin sado formasi kimi
Omtaanin iraliladilmasinin yeni tadbirlar sistemi kimi

Ictimaiyyatla olagonin miiasir konsepsiyasi kimi

286. Inteqrasiya olunmus kormmunikasiya programlar1 bu moesaloni nozards tutur.

Mohsul cesidini genislondirmayi

Daha yi1gcam auditoriyani shats etmayi
Birbasa marketinqg iisullarini tatbiq etmayi
Omtos bazarlarinda yarmarkalar togkil etmaoyi.

Daxili informasiya sistemini yaratmagi

287. Inteqrasiya olunmus kommunikasiya proqramlari bu mosaloni nozorda tutur.

Mogsadli auditoriyanin problemlarinin va xiisusiyyatlorinin dork edilmasi.
Satisin havaslondirilmasi iizra tadbirlarin hayata kegirilmasi

Satis heyyatinin optimal sayinin miisyyon edilmasi

Kommunikasiyanin timumi biidcasinin miisyyanlasdirilmasi

Kiitlavi informasiya vasitalarinin se¢ilmasi

288. Inteqrasiya olunmus kommunikasiya proqramlar1 bu mosaloni nozarda tutur.

Birbasa satis metodlarinin se¢ilmasi

Magsadli auditoriyanin se¢ilmasi.
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Omtoanin iraliladilmasi strategiyasinin secilmasi
Oks olagalarin yaradilmasi

Reklamin yayim vasitalorinin sesilmasi

289. Bu marketinqin kommunikasiya sisteminin doyismasini va inkisafim
sartlondiran asas amillardon biridir.

Satisin havaslondirilmasi tadbirlarinin effektliyinin yiiksaldilmasi
Firmalarin ictimaiyyotlo olagolora daha ¢ox digqet yetirmasi.

Diinya bazar sisteminin daimia inkisaf etmosi, tokmillogsmasi
Miiassisalorin kommunikasiyaya daha ¢ox vasait ayirmaq imkaninin

Istehlakgilarin tolobatinda bas veron doyisikliklor

290. Bu marketinqin kommunikasiya sisteminin doyismasini vo inkisafini
sortlondiron osas amillordon biridir.

Soxsi satis prinsiplorindon istifadonin genislonmaosi
Olks iqtisadiyyatinin siiratli inkisafi

Yarmarkalarin,sargilarin,sponsorluq va brendlogsmanin kommunikasiya sisteminda
rolunun getdikca artmas.

Yeni informasiya yayimi formalarinin, o ciimlodon internetin yaranmasi.

Omtos bazarlarinda ragabatin giiclonmasi

291. Bu marketingin kommunikasiya sisteminin doyismasini vo inkisafini
sortlondiron osas amillordon biridir.

Kompyuter sisteminin tokmillogmasi va siiratli inkisafi
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Moahsul satisinda vasitagilorin xidmatlarinin genislonmasi

Miiassisonin imicinin yiiksoldilmosi {izro todbirlorin getdikco daha ¢ox hoyata
kecirilmasi.

Televiziya reklaminin doyarinin yiiksok olmasi va getdikco artmaga dogru meyl
etmaosi.

Mohsul ¢esidinin daima doyismasi vo tokmillogdirilmasi

292. Bu internetin formalara verdiyi somors amillorine aiddir.

Reklam todbirlorinin somoraliliyinin asagi diismoaya dogru meyl etmasi.
Hor bir istehlakciya daha yaxin olmagq

Satisin havaslondirilmasi tadbirlarine daha ¢ox iistiinliikk vermak.

Soxsi satis metodlarindan istifadoni genislondirmok

Kiitlavi informasiya vasitalorinin xidmatlorindon daha genis istifade etmok.

293. Bu internetin formalara verdiyi somara amillarine aiddir.
Ticarat agentlorinin foaliyyatinin somaraliliyini yiiksaltmak
Telemarketingdon istifado etmoklo mohsul satisini hoyata kegirmok.
Hor bir istehlakcinin evina daxil olmaga imkan qazanmagq.
Vasitogilorin xidmatindon istifads etmokls mohsul satigini artirmaq

Potensial alicilarin talabatini prognozlagdirmaq

294. Bu internetin formalara verdiyi somors amillorine aiddir.

Mohsul ¢esidini tokmillogdirmok imkani yaratmaq
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Moahsulun istehlak¢ilara daha tez ¢atdirilmasini tomin etmak.
Molumatlarin olds edilmasinin miitoraqqi metodlarim totbiq etmok.
Daha effektli kommunikasiya todbirlorini hoyata ke¢irmak

Soxsi satis1 hoyata keciron ticarot agentlorini daha diizgiin segmok

295. Bu internetin formalara verdiyi somors amillorine aiddir.
Olds edilon molumatlarin tohlilinin asan tisullarla aparilmasi

Mogsadli auditoriya barads lazim olan zoruri informasiyan1 alde etmok imkana.

Istehlakgilara zoruri informasiyanin 6tiiriilmosinin daha somorali yollarini tapmagq

imkani.
Reklam tadbirlarinin somaraliliyini yiiksaltmok imkani.

Inteqrasiya olunmus marketinq kommunikasiyasinin totbiq etmak imkaninin
yaradilmasi.

296. Bu korporativin internet layihalorin strategiyasinin asas prinsipidir.
Potensial alicilarin malumat bazasinin yaradilmasi

Saticinin istehlak¢iya maksimum yaxinlagsmasi.

Internetds reklam yayiminin hoyata kegirilmosi.

Kiitlovi informasiya vasitogilorinin xidmatindon imtina edilmasi.

Istehlakcilara birbasa alagoelorin yaradilmasi

297. Qeyri korporativin internet layihalorin totbiqi zaman bu iisuldan istifado
edilir.

Istehlakcilara daha az xorclo basa galon internet-layiha hazirlanir.
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Daha cox mohsul satisini tomin edan internet-liyiha hazirlinir
Istehlakgilara oks olago yaradilmasini tomin edon internet-layiho hazirlinr
Istehlakgilar iiciin maraql olan internet-layiho hazirlmr

Ticarat vasitagilorinin maraqlarina cavab veran internet-layiha hazirlanir.

298. Qeyri korporativ internet layihalor bu tolaba cavab vermolidir.
Istehlakgilarin tolobatlarinin xarakterik xiisusiyyotlorini nozora almalidir.
Internetin imkanlarindan fvydalanmaga yardim¢1 olmalidir

Ya maraqli mozmuna malik olmali, ya da 6ziinds marketinq yeniliyini oks
etdirmolidir.

Istehlakgilara qarsiligli olaqo yaradilmasini tomin etmalidir

Mbohsul satisinin genislondirilmasi iizrs tadbirlorin hayata kecirilmasino imkan
yaratmalidir.

299. Bu geyri-koporativ internet layihonin sortidir.
Istehlakcilara zoruri malumatlar Stiirmosi.
Istehlak¢1 miixtalif iisullarla calb etmok
Istehlakcilarin tolobatlarini Syronmok

Internet reklamlar1 hoyata kegirmok

Omtag bazarlarinin tatbigini hoyata kegirmak.

300. Qeyri korporativ internet layihalords istehlak¢ilara colb etmayin on tosirli
tisuludur.

Istehlakgilarin alis motivlorinin, davranis torzinin dyronilmosi
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Soxsi satis tisullarindan istifads edilmosi
Istehlakgilarla olagolorin qisa zamanda yaradilmasi
Bu vo ya digor xidmatin pulsuz gostorilmasi

Reklam tadbirlorinin hayata kecirilmasi
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