2322-Strateji marketing

1. Bazarlarin seqmentlosdirilmasi:
a)) istehlak¢ilarin oxsar slamatlora gbra miiayyan qruplara boliinmosidir
b) mohsullarin istehsal texnologiyasina gora qruplara boliinmasidir

c¢) istehlak¢ilarin marketingin mahiyyastine yanagsmasina gora qruplara
boliinmasidir

d) istehlakcilarin miiassisanin totbiq etdiyi texnologiyaya gora qruplara
boliinmasidir

e) istehlak¢ilarin miiassisonin yerlosdiyi araziya gora qruplara boliinmasidir

2.Bazarlarin seqmentlagdirilmasinin magsadi:
a) strateji marketinq planlarinin tortib edilmasidir
b) mohsul iizro marketing planlarinin tortib edilmoasidir
¢) marketinq proqramlarinin tortib edilmasidir

d)) miiayyan istehlak¢ilar grupunun talobatina uygun galon mohsullarin
hazirlanmasidir

e) marketingin otraf miihitinin tohlili metodudur

3.Bu, bazarlarin seqmentlosdirilmasinin ¢atismazligidir:
a) marketinq xarclarinin saviyyasinin miioyyan edilmasinin miimkiin olmamasi
b)) marketinq xarclorinin hacminin va saviyyasinin yiiksok olmasi

¢) marketinq programlarinin istehlak¢ilarin davranigina uygunlasdirilmasinin
miimkiinsiizliiyii

d) strateji marketing planlarinin tortib edilmasinin miimkiinsiizliiyii

e) differensiallagdirma vo tomorkiizlogsma strategiyalarindan istifadonin
miimkiinsiizliiyii



4. Bu, bazarlarin seqmentlosdirilmasina olan taloblars aid deyil:
a) seqmentinin tutumunun boylik olmasinin zaruriliyi
b) seqmentin tasvir edils bilon olmasi
¢)) SWOT-analizdan istifado edilmasinin zaruriliyi
d) seqmentin komiyyat xarakteristikalarinin qiymatlondirs bilon olmasi

e) seqmentlorin sarhadlarinin kasison olmamasi

5. Bu, bazarlarin seqmentlagdirilmasinas olan taloblors aiddir:
a) miiassisalorin eyni foaliyyat novii ilo masgul olmasi
b) miiassisalords marketing sobasinin yaradilmasinin zoruriliyi
¢) miiassisalarin bir ne¢a bazar seqmentinds foaliyyat géstormasinin zoruriliyi

d) miiassisalarin foaliyyatinin toskiline sistemli vo kompleks yanagsmanin
zaruruliyi

e)) miiassisalorin mrketing kompleksinin differensiallagdirilmasi imkaninin
movcudlugu

6. Bu, bazarlarin seqmentlagdirilmasinag olan taloblors aiddir:
a)) seqmentin komiyyat vo keyfiyyot xarakteristikalarinin 6l¢iils bilon olmasi
b) miiassisalords marketing sobasinin yaradilmasinin zoruriliyi
c¢) miiassisalarin bir ne¢o bazar seqmentindas foaliyyat gostormasinin zaruriliyi

d) miiassisalarin foaliyyatinin toskiline sistemli vo kompleks yanagsmanin
zaruruliyi

e) miiassisalorin mrketinq kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu

7. Bu, bazarlarin seqmentlosdirilmasina olan toloblors aiddir:

a) seqmenta eyni istehlakgilar tipinin daxil olmasi



b)) seqmentin kifayot gadar tosvir edils bilon olmasi
c¢) miiassisalarin bir ne¢o bazar seqmentindas foaliyyat gostormasinin zaruriliyi

d) miiassisalarin foaliyyatinin toskiline sistemli vo kompleks yanagsmanin
zaruruliyi

e) miiassisalorin marketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu

8. Bazarlarin monimsonilmasi:
a) movcud bazarlara yeni mahsullarin toklif edilmasini nazards tutur;

b)) miixtalif marketing alatlorindan istifads etmoklo movcud bazarlarda
roqiblarin bazar payinin miisyyan hissasinin alo kecirilmasini nozords tutur;

¢) movcud mohsullarinin istifade sahalorini genislondimakls onlar1 yeni
bazarlara ¢ixarilmasini nazords tutur;

d) movcud mohsul ¢esidinin darinliyinin artirtlmasini nazards tutur;

e) movcud mohsul ¢esidinin denisliyinin artirilmasini nazards tutur;

9. Bazarlarin genislondirilmasi:

a)) movcud mohsullarin istifade sahalorini genislondimakls onlart yeni
bazarlara ¢ixarilmasini nozords tutur;

b) oxsar biznes foaliyyati ilo masgul olan raqib miiossisalorin satin alinmasini
nazarda tutur;

¢) sanaye zoncirinin miixtalif pillalolorinds yerlogon miiassisalarin alo
kecirilmasini nazords tutur;

d) mohsulgondaranlarin foaliyyatini hoyata keciron biznes vahidlarinin
yaradilmasini nozards tutur;

e) yeni boliisdiirms vo satis sobokasinin yaradilmasini nazards tutur;

10. Diversifikasiya:



a) mOovcud mohsullara yeni istehlak xiisusiyyatlorinin vo funksiyalarin alave
etmoklo onun satisinin hocminin artirilmasimi nozardo tutur;

b) movcud moahsul ¢esidinin darinliyini artirmaqla onun satisinin hacminin
artirtlmasini nazorda tutur;

¢)) movcud mahsullarindan forgli yeni moahsullar istehsal edilmasini vo
onlarin yeni bazarlara ¢ixarilmasinm nazards tutur;

d) movecud mohsul cesidinin genisliyini artirmaqla onun satisinin hacminin
artirilmasini nozarda tutur;

e) sanaye zoncirinin miixtalif pillalolorinds yerlogon miiassisalarin alo
kecirilmasini nazords tutur;

11. Bu meyar istehlak mohsullar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aiddir

a)) demogqrafik amillor

b) psixoloji amillor

¢) hayat torzi

d) mohsulda axtarilan fayda

e) istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi

12. Bu meyar istehlak mohsullar1 bazarinin seqmentlagdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aiddir

a) mohsullarin alis intensivliyi
b)) cografi amillor

c) hoyat torzi

d) mohsulda axtarilan fayda

e) istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi



13. Bu meyar istehlak mohsullar1 bazarinin seqmentlasdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aid deyil:

a) mohsullarin alis intensivliy
b) psixoloji amillor

c)) sosial-igtisadi amillor

d) hoyat torzi

e) istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi

14. Bu meyar istehlak mohsullar1 bazarimin seqmentlogdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aiddir:

a) mohsullarin alis intensivliy
b) psixoloji amillor

¢)) sosial-iqtisadi amillor

d) hoyat torzi

e) istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi

15. Bu amillar istehlak moahsullar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir:

a) demoqrafik amillor
b) sosial amillor

¢) iqtisadi amillor

d) cografi amillor

e)) istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi

16. Bu amillor istehlak mohsullar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir:

a) istehlakc¢ilarin yas qrupu iizro bolgiisii



b) istehlak¢ilarin orazi lizro yerlogmasi
c) istehlakc¢ilarin sosial voziyyati
d)) istehlakg¢ilarin hayat torzi

e) istehlak¢ilarin hor nafarine diison galirlorin hocmi

17. Bu amillar istehlak mohsullart bazarinin seqmentlosdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil:

a) istehlak¢ilarin yas qrupu iizros bolgiisii
b) istehlak¢ilarin orazi tizro yerlogmasi
c) istehlakc¢ilarin sosial voziyyati

d)) istehlakcilarin hoyat torzi

e) istehlak¢ilarin hor nafarine diison galirlorin hocmi

18. Bu amillor istehlak mohsullar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil:

a) istehlakc¢ilarin kond va soharlar iizra bolgiisii
b) istehlak¢ilarin orazi tizro bolgiisii

c)) istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi

d) istehlakcilarin sosial voziyyati

e) istehlakc¢ilarin hor nofarine diison golirlorin hacmi

19. Bu amillar istehlak moahsullar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir:

a) istehlake¢ilarin etnik torkibi
b) istehlakg¢ilarin yas torkibina gora bolgiisii

c) istehlak¢ilarin galirlorinin soviyyasine gora bolgiisii



d) istehlakg¢ilarin orazi iizra bolgiisii

e)) istehlak¢ilarin mohsul alma intensivliyi

20. Bu amillar istehlak mohsullart bazarinin seqmentlosdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil:

a) istehlakc¢ilarin etnik torkibi

b) istehlakg¢ilarim yas torkibina gora bolgiisii

c) istehlak¢ilarin galirlorinin saviyyasina gora bolgiisii
d) istehlakg¢ilarin arazi tizra bolgiisii

e)) istehlak¢ilarin mohsul alma intensivliyi

21. Istehlak¢1 davranist mohfumu bunu ifads edir:
a) istehlak¢ilarin mohsula vo onun qiymatino miinasibatini
b) istehlakg¢ilari talobatlarini vo aligiliq gabiliyyatini

c)) mohsulun secilmosi vo alinmasi prosesindo istehlak¢ilarin etdiklori
harokatlorin macmusunu

d) istehlak¢ilarin hoayat saviyyasini vo hayat torzini

e) istehlakc¢ilarin sosial-iqtisadi voziyyatini vo madoni saviyyasini

22. Istehlak¢1 davranisinin 6yronilmasinin mogsadi:

a)) eyni istehlak¢t gqruplarina onlara tosir vasitalarinin tapilmasidir
b) marketinq strategiyasi vo kompleksnin hazirlanmasidir

c) marketinq todqgiqatlarinin aparilmasidir

d) marketinq informasiya sisteminin yaradilmasidir

e) marketinqin planlasdirilmasi vi marketinq planlarinin tortib edilmoasidir



23. Biheviorizm nazariyyasing gora

a) iqtisadiyatin inkisaf tempinin tosirine moruz qalaraq miioyyan harokatlor
edirlor

b) marketinqgin otraf miihit amillorinin tasirino maruz galaraq miisyyan harokat-
lor edirlar;

c)) istehlak¢r stimullarin tasirine moruz qalaraq miiayyon harokatlor edirlar;
d) marketinq elementlorinin tasirina maruz qalaraq miiayyon horakatlor edirlor;

€) yaranmis situasiyanin tasirind maruz qalaraq miioyyan horokatlor edirlar;

24. Istehlak¢inin davranisi bu halda tokrar olunur
a) istehlak¢inin galirlorinin saviyyasi yiiksok olduqda;
b) istehlak¢inin hayat saviyyasi yiiksok olduqda;
¢) mahsulun giymati diizgiin miioyyan edildikds;
d) giiclii stimul amillari se¢ildikdo;

e)) stimulun tosiri momnunluga sabab olduqda;

25. Istehlak¢1 davranisinda mohkomlandirmo (miikafatlandirma):
a) mohsulun istehlak xiisusiyyatlorinin tokmillosdirilmasi alatidir;
b) marketinqgin otraf miihitinin tadqiqi alatidir;

c¢) istehlak¢inin cavab reaksiyasinin tokrarlanmasina sobab olan hovaslondirme
alotidir;

d)) istehlak¢inin cavab reaksiyasi ehtimalini artiran istonilon hadisadir:

e) strateji marketinq planlasdirilmasi alatidir;

26. Istehlak¢1 davranisinda stimul:

a) mohsulun istehlak xiisusiyyatlorinin tokmillosdirilmasi alatidir;



b) marketingin atraf miihitinin tadqiqi alstidir;

c)) istehlak¢inin cavab reaksiyasinin  tokrarlanmasina sabab  olan
havaslondirma alatidir;

d) istehlak¢inin cavab reaksiyasi ehtimalini artiran istonilon hadisadir:

e) strateji marketing planlagdirilmasi alatidir;

27. Effekt qanununa gora:
a) stehlak¢1 mohsulun istehlak xiisusiyyatlorini qavrayir vo dork edir;
b))istehlak¢r miisbat natico alda etmaya sobab olan haorokatlori tokrar edir;
c) stehlak¢1 mohsulun istehlak xiisusiyyatlori ilo baglh olan yadda saxlayir;
d) istelak¢r problemlarinin halli vasitalorini miioyyan edir;

e) istelak¢1 manipulyasiya vasitolorini miioyyan edir;

28. Biheviorizm nazariyyasing gora

a)) roqib mohsullarin say1 ¢ox olduqda istehlak¢inin konkret ticarat markasin-
dan asillilig1 asagi olur;

b) istehlajcilar inkaredici dalillar deyil, tosdigedici dalillor tapmaga ¢alisirlar.

c) eyni mohsul kateqoriyasina aid olan xarakteristika homin kateqoriyaya
daxil olan biitiin ticarot markalarina xasdir;

d) istehlakcilar birmonali olmayan molumatlart 6z  go6zlontiloring
uygunlasdiraraq onlarla manipulyasiya etmays meyillidirlar;

e) hom cox pis, hom do ¢ox yaxsi tocriiba boyiik ehtimalla uzun miiddst yadda
qalir;

29. Biheviorizm nazariyyasina gora

a) istehlak¢inin miioyyon bir markaya avvalcadan iistiinliikk vermasi toplanan
informasiyanin tiping tosir edir;



b) istehlak¢inin miiayyan bir markaya avvalcodon iistiinliik vermasi toplanan
informasiyanin miqdarina tasir edir;

c)) istehlak¢i roqib mohsullardan ona daha ¢ox fayda vad edon mohsulun satin
alinmsina ustiinliik verir;

d) satinalmalar yerino yetirlorkon istehlak¢ilarin inami giiclii oldugda onlar
0zilina giivonmoays meyilli olurlar;

e) istehlakeilar goliri sevmokdon daha ¢ox hacmco homin galira barabar itkini
sevmirlor

30. Biheviorizm nazoriyyasina gora:

a) digaor sortlorin borabarliyi halinda hom ¢ox pis, hoam da ¢ox yaxsi tacriiba
uzun miiddat istehlak¢inin yadinda qgalir;

b) istehlak¢ilar 0z secimlori vo miihakimoalori iiclin tosdigedici dslillor
tapmaga calisirlar.

c¢)) digar sortlorin barabarliyi halinda istehlak¢inin avvalor ona miisbat effekt
oldo etmaya imkan vermis ticarat markasini almasi ehtimali ¢ox yiiksakdir;

d) 6z markalarinin forqlondirici xiisusiyyatlorini nozoro catdirmagin saticilar
liclin cox boyiik shomiyyat var;

e) istehlak¢inin miioyyon bir markaya oavvolcadon iistiinliik vermasi toplanan
informasiyanin tipina tosir edir;

31. Biheviorizm nazariyyasing gora

a) istehlak¢inin miioyyon bir markaya avvalcadan iistiinliik vermasi toplanan
informasiyanin miqdarina tasir edir;

b) istehlak¢inin miiayyan bir markaya avvalcodan iistiinliik vermasi toplanan
informasiyanin tipina tosir edir;

c¢) digar sortlorin barabarliyi halinda istehlak¢inin ovvolar ona miisbat effekt
alds etmayo imkan vermis ticarot markasini almasi ehtimali cox yiiksokdir;

d)) istehlak¢inin tocriibasi miisbat natico tomin etdiyi miiddotdo o, tokrar
satinalmalar hoyata kegirir;
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e) digor sartlorin barabarliyi halinda hom ¢ox pis, hom do ¢ox yaxsi tocriiba
uzun miiddat istehlak¢inin yadinda qalir;

32. Miitoxossislor kognitiv psixologiyaya asaslanmaqla istehlak¢i davranisinin
marketiq foaliyyotinin idaro edilmosindo nozors alinmasi zoruri olan bu
xiisusiyyotini agkar etmislor:

a) alic1 raqib markalarla niigayisads daha yiiksok satinalma effekti yaradan ticarot
markasim tokrar satin almaga caligir;

b)) istehlak¢ilar birmonali olmayan malumatlari 6z gozlontilorine uygunlagdiraraq
onlarla manipulyasiya etmayo meyillidirlor

c¢) alternativlarin xiisusiyyatlorinin barabarliliyi halinda istehlak¢i daha ucuz olan
ticarat markasinin alinmasina ustiinliik verir;

d) digar sortlorin barabarliyi halinda istehlak¢inin avvalar ona miisbat effekt aldo
etmoyo imkan vermis ticarat markasini almasi ehtimali ¢ox ytiksokdir;

e) avvalor miisbat notico aldo etmoys imkan vermis movcud stimullar alicimi
homin satinalmalara oxsar satinalmalar hayata ke¢irmoya sovq edir;

33. Miitoxassislor kognitiv psixologiyaya asaslanmagla istehlak¢t davranisinin
marketiq foaliyyotinin idaro edilmosindo nozors alinmasi zoruri olan bu
xlisusiyyatini agkar etmislor:

a) alic1 roqib markalarla niigayisads daha yiiksok fayda oldo etmoya imkan
veran ticarat markasini tokrar satin almaga calisir;

b) ticarat markalarinin say1 ¢ox olduqda istehlak¢inin konkret ticarst marka-
sindan asillilig1 asag: olur;

c)) istehlak¢ilar 6z secimlori vo miihakimolori ii¢iin inkaredici dolillor
(stibutlar) deyil, tasdigedici dalillor tapmaga calisirlar

d) digor sortlorin boraborliyi halinda istehlak¢inin ovvolor ona miisbot effekt
olds etmaya imkan vermis ticarot markasini almasi ehtimali ¢ox yiiksokdir;

e) istehlak¢inin  ovvollor miikafatlandirilmis  horokotlori  ugursuzlugla
naticolondikds o, emosional davranisa oxsar davranis niimayis etdirir
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34. Miitoxassislar kognitiv psixologiyaya asaslanmagla istehlak¢i davraniginin
marketiq foaliyyotinin idaro edilmoasindo nozoro alinmasi zoruri olan bu
xiisusiyyotini agkar etmislor:

a) istehlak¢inin roqib markalarla miigayisads onu daha az tomin edon ticarat
markasini tokrar almasi ehtimali haddon artiq asagidir

b) alternativlorin keyfiyyatinin boraborliliyi halinda istehlak¢i daha ucuz olan
ticarat markasinin alinmasina istiinliik verir;

c¢) yalmz istehlak¢inin tocriibasi miisbat effekt tomin etdiyi miiddatds o, tokrar
satinalmalar hoyata kecirir;

d)) hom c¢ox pis, hom do cox yaxsi tacriiba boyiik ehtimalla uzun miiddat
yadda qalir;

e) alict ovvalki satinalmalarindan momnun oldugu ticarot markasimi tokrar
satin almaga calisir;

35. Miitoxassislar kognitiv psixologiyaya asaslanmagla istehlak¢i davraniginin
marketiq foaliyyotinin idaro edilmosindo nozors alinmasi zoruri olan bu
xlisusiyyatini agkar etmislor:

a)) istehlak¢inin miisyyan bir markaya avvolcadon iistiinlitk vermasi toplanan
informasiyanin miqdarina tosir edir;

b) alic1 raqib markalarla niigayisads daha yiiksok fayda sldo etmoys imkan
veran ticarat markasini tokrar satin almaga calisir;

c) alternativlorin keyfiyyatinin barabarliliyi halinda istehlak¢t daha ucuz olan
ticarat markasini alinmaga iistiinliik verir;

d) avvalaor miisbat natica alds etmoys imkan vermis movcud stimullar alicini
homin satinalmalara oxsar satinalmalar hayata ke¢irmaya sovq edir;

e) alict ovvalki satinalmalarindan momnun oldugu ticarat markasini tokrar
satin almaga calisir;

36. Miitoxaossislor kognitiv psixologiyaya osaslanmagla istehlak¢t davranisinin
marketiq foaliyyotinin idaro edilmosindo nozoro alinmasi zoruri olan bu
xiisusiyyatini agkar etmislor:
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a) yalmz istehlak¢inin tocriibasi miisbat effekt tomin etdiyi miiddatds o, tokrar
satinalmalar hoyata kecirir;

b) alternativlorin keyfiyyatinin barabarliliyi halinda istehlak¢i daha ucuz olan
ticarat markasinin alinmasina istiinliik verir;

c) alict roqib markalarla niiqayisado daha yiiksok satinalma effekti yaradan
ticarat markasini tokrar satin almaga calisir;

d) alict avvalki satinalmalarindan momnun oldugu ticarat markasim tokrar
satin almaga caligir;

e)) satinalmalar yerino yetirlorkon istehlak¢ilarin inamu giiclii oldugda onlar
0ziing giivonmaya meyilli olurlar;

37. Istehlakcilarin tipologiyas1 mohfumu bunu ifados edir:
a) miixtolif vo forgli davranisa malik istehlak¢ilar qrupunu
b)) oxsar vo eyni davranisa malik istehlak¢ilar qrupunu
c) kigik istehlakg¢ilar qrupunun iri gruplarda birlosdirilmasini
d) har hansi bir qiciglandiriciya eyni ciir reaksiya veran istehlak¢ilar qrupunu

e) mohsulun xiisusiyyatlorino vo qiymoatine eyni ciir reaksiya veron
istehlakc¢ilar qrupunu

38. Insanlarin 6ziina, bir-birind vo comiyyats miinasibati istehlak¢ilarm davranisina
tosir edon bu amillor qrupuna aiddir:

a) sosial amillora

b) igtisadi amillora

c) hayat saviyyasi amillaring
d)) madaniyyat amillorina

e) psixoloji amillora

39. Bu amil madaniyyat amilloring aiddir:
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a)) insanlarin 6ziing, bir-birine vo comiyyato miinasibati
b) insanlarin hoyat torzi

C) soxsiyyatin tipi

d) istehlakcilarin sosial vaziyyati

e) istehlak¢ilarin hoyat soviyyasi

40. Son istehlak¢ilarin hoyat torzi:
a) istehlakg¢ilarin giindslik davramiglaridir
b) istehlak¢ilarin adat etdiklori horakatlorin toplumudur
¢) mohsul alarkon istehlak¢ilarin etdiklor horokatlorin toplumudur
d) moahsul secarkan istehlak¢ilarin etdiklor harokatlorin toplumudur

e)) isehlak¢ilarin otraf miihito dayanigh vo tokrar miinasibatidir

41. Bu amil son istehlak¢ilarin davranisina tasir edon psixoloji amillors aiddir:
a)) alis motivi
b) soxsiyyatin tipi
c) hoyat torzi
d) hayat stili

e) istehlak¢inin sosial statusu

42. Son istehlak¢ilarin alis motivi vo motivasiyast istehlakcilarin davranisina tosi
edon bu amillar qrupuna aiddir

a) istehlakc¢ilarin sosial statusuna
b)) psixoloji amiller qrupuna
¢) madoniyyat amiller qrupuna

d) son istehakcilarin hoyat stilino
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e) istehak¢ilarin hoyat saviyyasina

43. Bu amil son istehlak¢ilarin davranigina tasir edon psixoloji amillore aiddir:
a) hoyat torzi
b) soxsiyyatin tipi
¢)) gavrama
d) hayat stili

e) istehlak¢inin sosial statusu

44. Qavrama istehlakg¢ilarin davranisina tosi edon bu amillor qrupuna aiddir
a) istehlakc¢ilarin sosial statusuna
b) son istehakc¢ilarin hayat stilina
¢) madoniyyat amiller qrupuna
d)) psixoloji amillor grupuna

e) istehakcilarin hoayat soviyyasino

45. Marketinqds dayarlor:

a) har hans1 bir tolabatin 6denilmasi ii¢iin istehlak¢inin harokato meyilliliyini
oks etdirir;

b) istehlakcinin ticarat markasini almaq igtidarinda odugunu oks etdirir;
c) istehlak¢imin duygusalligini oks etdirir;
d) doyorlarinin iyerarxiyasini oks etdiri;

e)) insanlarin noya hormot etdiyini oks etdirir;

46. Marketingdo doyorlar sistemi:
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a) har hans1 bir tolabatin 6denilmasi ii¢iin istehlak¢inin harokoto meyilliliyini
oks etdirir;

b) istehlakcinin ticarat markasini almaq igtidarinda odugunu oks etdirir;
c) istehlak¢inin duygusalligini oks etdirir;

d)) doyarlarinin iyerarxiyasini oks etdiri;

e) insanlarin noya hormot etdiyini oks etdirir;

Monbo: Miihazire motni - Istehlak¢1 davranisinin todqiqi

47. Motiv:

a)) hor hansi bir tolobatin 6danilmasi tigiin istehlak¢inin harakato meyilliliyini
oks etdirir;

b) istehlakcinin ticarat markasini almaq igtidarinda odugunu oks etdirir;
c) istehlak¢imin duygusalligini oks etdirir;
d) doyorlarinin iyerarxiyasini oks etdiri;

e) insanlarin nays hormat etdiyini oks etdirir;

48. Motivasiya;

a) hor hansi bir tolabatin 6donilmasi li¢iin istehlak¢inin horokato meyilliliyini
oks etdirir;

b)) istehlak¢inin ticarat markasini almagq iqtidarinda odugunu oks etdirir;
c) istehlak¢ciin duygusalligini oks etdirir;

d) doyarlarinin iyerarxiyasini oks etdiri;

e) insanlarin nays hormat etdiyini oks etdirir;

Monbo: Miihazirs motni - Istehlak¢1 davranisinin tadgiqi

49. Bu amil son istehlak¢ilarin davranisina tasir edon psixoloji amillors aiddir:
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a) hoyat torzi

b) soxsiyyatin tipi

c) istehlak¢inin sosial statusu
d) hoyat stili

e)) miinasibot

50. Miinasibat istehlak¢ilarin davranisina tasi edon bu amillar qrupuna aiddir
a) istehlak¢ilarin sosial statusuna
b) son istehakgilarin hayat stilino
¢) madaniyyat amillor qrupuna
d)) psixoloji amillor qrupuna

e) istehak¢ilarin hoyat saviyyasina

51. Son istehlak¢ilar:
a) mohsullar1 yenidon satmaq moqosdi il alan istehlakcilarin macmusudur

b) mohsullart emal etmak vo yeni mohsullar istehsal etmok mogasdi ilo alan
istehlak¢ilarin mocmusudur

¢) mohsullar istehlak vasitalori istehsal etmok moaqasdi ilo alan istehlak¢ilarin
mocmusudur

d)) mohsullar1 soxsi istehlaki {iciin alan istehlakcilarin mocmusudur

e) mohsullar tobii folakatin noticosini aradan galdirmaq moqoasdi ilo alan
istehlak¢ilarin macmusudur

52. Isgiizar istehlakgilar:
a) mohsullar1 yenidon satmaq moqosdi il alan istehlakcilarin macmusudur

b)) mohsullar1 emal etmok vo yeni mohsullar istehsal etmok moaqgosdi ilo alan
istehlak¢ilarin macmusudur

17



c) mohsullar istehlak vasitolari istehsal etmak moqasdi ilo alan istehlak¢ilarin
mocmusudur

d) mohsullari istehlak etmok moaqasdi ilo alan istehlak¢ilarin macmusudur

e) mohsullar tobii folakstin noticosini aradan galdirmaq moqosdi ilo alan
istehlak¢ilarin mocmusudur

53. Istehlak¢inin davranis reaksiyas;
a) mohsulun alinmas1 zamani istehlak¢ilara xas olan horokatlorin mocmusudur;

b)) istehsalcilarin totbiq etdiyi stimul asasinda istehlakcilarda yaranan istonilon
oqli foaliyyatdir;

¢) mohsulun istifado edilmomis hissisasindon “xilas” olmas1 zamani istehlakcilarin
yering yetirdiyi foaliyyatdir;

e) satin alinacag mohsulun se¢ilmasi zamam istehlakcilara xas olan harokatlorin
mocmusudur;

e) mohsulun sec¢ilmosi ilo olagodar situasiyalarda istehlak¢ilarin 6zlorini neco
aparmasidir;

54. Istehlak¢inin monimsadiyi informasiyanin biliklarlo slagelondirilmasi onun bu
davranis reaksiyasi ¢car¢ivasinda basa verir;

a)) dorketmo (koqnitiv) reaksiyast;
b) emosional (affektiv) reaksiyast;
c¢) davranis reaksiyast;

e) optimal reakaksiyasi;

e) geyri- optimal reakaksiyasi;

55. Istehlak¢inm bu davranis reaksiyast mogsed vo giymotlondirmo sistemi ilo
olagoalidir:;

a) dorketms (kognitiv) reaksiyast;

18



b)) emosional (affektiv) reaksiyasi;
c¢) davranis reaksiyasi;
e) optimal reakaksiyas;

e) geyri- optimal reakaksiyasi;

56. Istehlak¢inin bu davranis reaksiyasi onun satinalmadan sonraki foaliyyati xa-
rakterizs edir:

a) dorketms (kognitiv) reaksiyast;
b) emosional (affektiv) reaksiyast;
c)) davranis reaksiyast;
e) optimal reakaksiyasi;

e) geyri- optimal reakaksiyasi;

57. Darketma reaksiyasi bu ardicilligla bas verir;

a)) GOzlonilmaz mashurluq - malumatliliq - xatirlama - tanima - bilms — gavranilan
oxsarliq;

b) Basa diisiilon ¢oxluq - vaciblik - miioyyanlik - effektlilik - miinasibat - rogbat -
niyyat - satinalmanin hoyata ke¢irilmasi niyyati;

c) Faktlarin axtarisi - sinaq satinalmalar1 - tokrar satinalmalar — markalar dastinin
mioyyonlosdirilmasi - ekskliizivlik - ticarot markasina loyalllq - razi
qalma/naraziliq

d) Gozlonilmaz moshurluq - molumathliq - xatirlama - tanima - miinasibat - rogbat
- satinalmanin hoyata kecirilmasi niyyati;

e) Faktlarin axtarisi - sinaq satinalmalar1 - tokrar satinalmalar — markalar dastinin
miloyyanlosdirilmasi - miinasibat - ragbat - satinalmanin hayata ke¢irilmasi niyyati

58. Emosional reaksiya bu ardicilligla bas verir;
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a) Gozlonilmoz moshurluq - molumathihq - xatirlama - tanima - bilmo —
gavranilan oxsarlq;

b)) Basa diisiilon coxluq - vaciblik - miiayyaenlik - effektlilik - miinasibat -
rogbat - niyyat - satinalmanin hoyata kecirilmasi niyyati;

c) Faktlarin axtaris1 - sinaq satinalmalar1 - tokrar satinalmalar — markalar
dostinin miioyyonlosdirilmasi - ekskliizivlik - ticarot markasina loyalliq - razi
galma/naraziliq

d) Gozlonilmoz mashurluq - malumatliliq - xatirlama - tanima - miinasibat -
rogbat - satinalmanin hoyata kecirilmasi niyyoti;

e) Faktlarin axtaris1 - sinaq satinalmalari - tokrar satinalmalar — markalar
dostinin miioyyonlosdirilmasi - miinasibat - rogbot - satinalmanin hoyata
kecirilmasi niyyati

59. Davranis reaksiyasi bu ardicilligla bas verir;

a) Gozlonilmoz maoshurluq - molumathihq - xatirlama - tanima - bilmo —
qavranilan oxsarlq;

b) Basa diisiilon ¢oxluq - vaciblik - miioyyonlik - effektlilik - miinasibat -
rogbat - niyyat - satinalmanin hoyata kecirilmasi niyyati;

c)) Faktlarin axtarig1 - sinaq satinalmalar1 - tokrar satinalmalar — markalar
dostinin miioyyanlosdirilmasi - ekskliizivlik - ticarot markasmna loyalliq - razi
qalma/naraziliq

d) Gozlonilmoz mashurluq - malumatliliq - xatirlama - tanima - miinasibat -
rogbat - satinalmanin hoyata kegirilmasi niyyati;

e) Faktlarin axtaris1 - sinaq satinalmalari - tokrar satinalmalar — markalar
dostinin miioyyonlosdirilmasi - miinasibat - rogbot - satinalmanin hoyata
kecirilmasi niyyati

60. Bilmak - hiss etmok — icra etmok ardicilliginin xas oldugu tolim prosesi bu
satinalmalar1 oks etdirir:

a) alicinin calbediciliynin yiiksok oldugu, minimum diisiinmo tolob edon
situasiyalarda hayata kecirilon satinalmalari;
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b)) alicimin calbediciliynin yiiksok oldugu, realligin qavramilmasinin iso
intellektual xarakterli oldugu halda hoyata kecirilon satinalmalart;

c¢) alic1 calbediciliyinin yiiksok oldugu va alici iigiin imumi miinasibatin vacib
oldugu halda hoyata kecirilon satinalmalart;

d) minimum diisiinma tolob edon vo diskomfortdan yayinmaq iiciin hoyata
kecirilon vardiso asaslanan satinalmalar1 oks etdirir:

e) asag1 alicr calbediciliyinin emosional qavrama ilo eyni zamanda mdvcud
oldugu situasiyalarda hoyata keg¢irilon satin almalart;

61. Hiss etmok-bilmok- icra etmok ardicilliginin xas oldugu tolim prosesi bu
satinalmalar1 oks etdirir:

a) alicinin calbediciliynin yiiksok oldugu, minimum diisiinmo tolab edon
situasiyalarda hayata kecirilon satinalmalari;

b) alicinin calbediciliynin yiiksok oldugu, realligin gavranilmasinin is9
intellektual xarakterli oldugu halda hayata kecirilon satinalmalart;

c)) alict colbediciliyinin yiiksak oldugu vo alici ii¢iin imumi miinasibatin
vacib oldugu halda hoyata kecirilon satinalmalart;

d) minimum diisiinms talob edon vo diskomfortdan yayinmagq {iiciin hoyata
kecirilon vordiso osaslanan satinalmalar1 oks etdirir:

e) asag1 alic1 colbediciliyinin emosional qavrama ilo eyni zamanda movcud
oldugu situasiyalarda hoyata kecirilon satin almalart;

62. Icra etmok - bilmok - hiss etmok ardicilliginin xas oldugu tolim prosesi bu
satinalmalar1 oks etdirir:

a) alicinin calbediciliynin yiiksok oldugu, minimum diisiinmo tolob edon
situasiyalarda hoyata kecirilon satinalmalart;

b) alicimin calbediciliynin yiiksok oldugu, realligin gavranilmasinin is9
intellektual xarakterli oldugu halda hoyata kecirilon satinalmalart;

c¢) alic1 calbediciliyinin yiiksok oldugu va alici iigiin imumi miinasibatin vacib
oldugu halda hoyata kecirilon satinalmalart;
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d)) minimum diisiinma tolob edon vo diskomfortdan yayinmagq iiciin hoyata
kecirilon vordisos asaslanan satinalmalar1 oks etdirir:

e) asagt alic1 colbediciliyinin emosional gavrama ilo eyni zamanda movcud
oldugu situasiyalarda hoyata kecirilon satin almalart;

63. Icra etmok — hiss etmok — bilmok ardicilliginin xas oldugu talim prosesi bu
satinalmalar1 oks etdirir:

a) alicinin calbediciliynin yiiksok oldugu, minimum diisiinmo tolab edon
situasiyalarda hayata kecirilon satinalmalari;

b) alicimin calbediciliynin yiiksok oldugu, realligin gavranilmasinin is9
intellektual xarakterli oldugu halda hayata kecirilon satinalmalart;

c¢) alic1 colbediciliyinin yiiksak oldugu va alici iigiin imumi miinasibatin vacib
oldugu halda hoyata kecirilon satinalmalart;

d) minimum diisiinms talob edon vo diskomfortdan yayinmagq {iiciin hoyata
kecirilon vordiso osaslanan satinalmalar1 oks etdirir:

e)) asag alici calbediciliyinin emosional gavrama ilo eyni zamanda mdvcud
oldugu situasiyalarda hoyata kecirilon satin almalari;

64. Istehlak¢inin informasiyanin bazi elementlorini ya homin anda onun ehtiyacina
uygun goldiyina goro, ya da gozlonilmadon meydana cixdigina vo onda toacciib
yaratdigina gors yadda saxlamasidir:

a)) qavramanin selektivliyidir;
b) gavramanin subyektivliyidir;
¢) qavrama miidafasidir;

d) gavramanin tipidir;

e) gavrama miiddatidir;

65. Informasiyanmn diger elementlori bu vo ya digor maraglar sistemino zidd
oldugundan istehlakci torofindon formasi doyisdirilmis sokildo qavranilmast;
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a) gavramanin selektivliyidir;
b)) gavramanin subyektivliyidir;
¢) qavrama miidafasidir;

d) gqavramanin tipidir;

e) qavrama miiddotidir;

66. Informasiyanin istehlakcida haddon artiq narahatliq va ya tosvis yaratdigindan,
qavranilmamast:r

a) gavramanin selektivliyidir;
b) gavramanin subyektivliyidir;
¢)) gqvrama miidafosidir;

d) gavramanin tipidir;

e) gavrama miiddatidir;

67. Moyyan kateqoriya mohsula tolobatin 6ddonilmasi moagsadila ticarat markasini
toklif etmak, tovsiya etmok, secmok vo ya istifado etmok ii¢iin potensial alicinin
onu kifayot qodar otrafli identifikasiya etma gabiliyyati:

a) istehlak¢inin davranisini miioyyanlasdiron aqli prosesdir;
b) dork edilon ¢oxluqdur;

c¢) reklamin xatirlanma qabiliyyatidir;

d)) tcarat markas1 haqqinda malumatliliqir;

e) miisahido edilon oxsarhdir;

68. Reklamin effektliliyinin qiymatlondirilmasinin araliq marhalasi;
a) istehlak¢inin davranisini miioyyanlasdiran oqli prosesdir;

b) dork edilon ¢oxluqdur;
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c)) reklamin xatirlanma gabiliyyatidir;
d) tcarat markas1 hagqinda malumatlihqir;

e) miisahido edilon oxsarlidir

69. Brendin taninmasinin talobati sortlondirmasi va alicini ona yonaltmasi:
a)) ticarat markasinin taninmasidir;
b) icarat markasinin xatirlanmasidir;
¢) prioritet mashurlugdur;
d) istigamatlondirilmomis molumatliliqdir;

e) istigamoatlondirilmis molumatliliqdir;

70. Miioyyan mohsul kateqoriyasina olan talobatin homin kateqoriyaya aid olan
miloyyon mohsul markasinin secilmasini vo alinmasini sortlondirmasi:

a) ticarat markasinin taninmasidir;

b)) icarat markasinin xatirlanmasidir;

¢) prioritet mashurluqdur;

d) istigamatlondirilmomis molumatliliqdir;
e) istigamoatlondirilmis molumatliliqdir;

Manba: Miihazire matni - Alicunin davranis reaksiyasi vo onun novlori

71. Xatirlama testinds istehlak¢inin ticarat markasinin adini birinci ¢okmosi::
a) ticarat markasinin taninmasidir;
b) icarat markasinin xatirlanmasidir;
c)) prioritet mashurluqdur;
d) istiqgamatlondirilmomis melumatlihiqdir;

e) istigamatlondirilmis molumatliliqdir;
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72. Heg bir konkret ticarot markasinin adin1 ¢okmadon respondents onun hagqinda
sual verildiyi situasiya:

a) ticarat markasinin taninmasidir;

b) icarat markasinin xatirlanmasidir;

¢) prioritet mashurluqdur;

d)) istigamatlondirilmomis moalumathiliqdir;

e) istigamatlondirilmis molumatlihqdir;

73. Istehlakgiya eyni bir mohsul kateqoriyasina aid olan bir neco brendin siyahisi
togdim edilmasi vo ondan bu brendlordon hansi haqqinda molumata malik
oldugunu sorusulmasi:

a) ticarat markasinin taninmasidir;

b) icarat markasinin xatirlanmasidir;

¢) prioritet mashurluqdur;

d) istigamatlondirilmomis molumatliliqdir;

e)) istigamatlondirilmis molumatliliqdir;

74. Davrang reaksiyasinda na suali:

a)) dork edilon ¢oxlugu miioyyon edir vo marka-substitutlarin miimkiinliiyiinii
gostarir;

b) satinalmanin vo istehlakin hacmi, homg¢inin adoat edilmis saxlama iisullar
hagqinda komiyyot informasiyasini xarakterizo edir;

¢) satinalmalarin hoyata kecirilmasinin vo mohsullarin istifads edilmasinin
miixtolif tisullarini forqlondirir;

d) istifado edilon osas boliisdiirmo kanallari, mohsulun istehlak vo saxlama
yeri miioyyonlosdirilir
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e) situasiya faktorlart vo mohsulun istehlak imkanlari, ham¢inin satinalma
ritmi haqqinda tosovviir yaradir;

75. Davransg reaksiyasinda na godar suali suali:

a) dork edilon coxlugu miioyyan edir vo marka-substitutlarin miimkiinliiyiinii
gostarir;

b)) satinalmanin vo istehlakin hocmi, homginin adot edilmis saxlama iisullari
haqqinda kamiyyat informasiyasini xarakterizs edir;

¢) satinalmalarin hoyata kecirilmasinin vo mohsullarin istifads edilmasinin
miixtalif tisullarim forqlondirir;

d) istifado edilon osas bdoliisdiirmo kanallari, mohsulun istehlak vo saxlama
yeri miioyyanlosdirilir

e) situasiya faktorlari vo mohsulun istehlak imkanlari, hom¢inin satinalma
ritmi haqqinda tosovviir yaradir;

76. Davrans reaksiyasinda neco suali

a) dork edilon coxlugu miioyyan edir vo marka-substitutlarin miimkiinliiyiinii
gostarir;
b) satinalmanin va istehlakin hocmi, homginin adst edilmis saxlama tisullar

haqqinda komiyyat informasiyasini xarakterizo edir;

c)) satinalmalarin hayata kecirilmosinin vo mohsullarin istifado edilmasinin
miixtalif tisullarim forqlondirir;

d) istifado edilon osas bdoliisdiirmo kanallari, mohsulun istehlak vo saxlama
yeri miioyyanlosdirilir

e) situasiya faktorlart vo mohsulun istehlak imkanlari, ham¢inin satinalma
ritmi haqqinda tesavviir yaradir;

77. Davrans reaksiyasinda harada suali

a) dork edilon ¢oxlugu miioyyon edir vo marka-substitutlarin miimkiinliiyiinii
gostarir;
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b) satinalmanin vo istehlakin hocmi, ham¢inin adoat edilmis saxlama tisullan
hagqinda komiyyot informasiyasini xarakterizo edir;

¢) satinalmalarin hoyata kecirilmoasinin vo mohsullarin istifado edilmasinin
miixtolif tisullarini forqlondirir;

d)) istifado edilon osas boliisdiirmo kanallari, mohsulun istehlak vo saxlama
yeri miloyyanlosdirilir

e) situasiya faktorlart vo mohsulun istehlak imkanlari, ham¢inin satinalma
ritmi haqqinda tesavviir yaradir;

78. Davrans reaksiyasinda na vaxt suali

a) dork edilon ¢oxlugu miioyyon edir vo marka-substitutlarin miimkiinliiyiinii
gostarir;

b) satinalmanin vo istehlakin hacmi, homg¢inin adot edilmis saxlama iisullar
hagqinda komiyyot informasiyasini xarakterizo edir;

¢) satinalmalarin hoyata kecirilmasinin vo mohsullarin istifads edilmasinin
miixtolif tisullarini forqlondirir;

d) istifado edilon osas bdoliisdiirmo kanallari, mohsulun istehlak vo saxlama
yeri miioyyonlosdirilir

e)) situasiya faktorlar1 vo mohsulun istehlak imkanlari, hom¢inin satinalma
ritmi haqqinda tasavviir yaradir

79. Milayyan iqtisadi va rogabat miihitinds miisyyon miiddat arzinds har hansi bir
cografi orazido miioyyon istehlak¢i qrupu torofindon satinalmalarin timumi hocmi
bunu xarakterizs edir:

a) potensial tolobin hocmidir;

b) neqativ tolobin hocmidir;

¢) miiossisonin mohsuluna tolobin hocmidir;
d)) ilkin tolobin hocmini;

e) bazarin potensial tutumunun hacmidir;
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80. Miiassisanin va ya onun ticarat markasinin ilkin tolobds payi:
a) potensial tolobin hacmidir;
b) neqativ tolobin hocmidir;
¢)) miiossisonin mahsuluna talobin hocmidir;
d) ilkin talobin hocmini;

e) bazarin potensial tutumunun hacmidir;

81. Miqgdar1 vo ya hocmi sahadas tatbiq edilon marketing giiclorinia gors elastik olan
talab:

a) gizli tolabdir;

b) bildirilmayan talobdir;
¢) toroma tolobdir;

d)) genislonan talabdir;

e) genislonmoyan talabdir;

82. Miqdar1 vo hacmi geyri-elastik olan talab:
a) gizli tolabdir;
b) bildirilmayan tolabdir;
¢) toroma tolobdir;
d) genislonan tolobdir;

e)) genislonmayan talobdir;

83. Bazarin potensialt:

a)) miloyyon miiddat vo ya dovr arzinds tolobin yuxar1 haddidir;
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b) marketinq giiclorinin imumi hacminds ilkin talobin yaxinlagdigi yuxar
hodddir;

¢) istifadacinin optimal tezlikds vo maksimum hacmda mohsul istehlak etmasi
miisahids olundugu hallarda satisin imumi hacming;

d) miioyyon miiddat vo ya dovr orzinds real tolabin hocmidir;

e) miioyyon miiddat vo ya dovr arzinds faktiki tolobin hocmidir;

84. Bazarin cari potensiali:
a) miloyyan miiddat vo ya dovr arzinds talobin yuxart haddidir;

b)) marketinq giiclorinin iimumi hacminds ilkin tolebin yaxinlasdigi yuxar
haodddir;

¢) istifadaginin optimal tezlikds vo maksimum hacmds mohsul istehlak etmasi
miisahids olundugu hallarda satisin iimumi hacming;

d) miioyyon miiddat vo ya dovr orzinds real tolabin hocmidir;

e) miiloyyon miiddat vo ya dovr arzinds faktiki tolobin hocmidir;

85. Bazarin miitloq potensiali:
a) miloyyan miiddat vo ya dovr arzinds talobin yuxart haddidir;

b) marketinqg giiclorinin imumi hacminds ilkin talobin yaxinlagdigi yuxar
hadddir;

c)) istifadocinin optimal tezlikdo vo maksimum hocmdo mohsul istehlak
etmosi miisahido olundugu hallarda satisin imumi hocmidir;

d) konkret bir miiassisonin mahsulan olan talobin hocmidir;

e) miioyyon miiddat vo ya dovr arzinds faktiki tolobin hacmidir;

86. Forz edok ki, dis pastasinin potensial istifadocilorin say1 8,5 mln nofor toskil
edir vo har bir potensial istifadogi hor giin 2 dofo dis pastasindan istifado edir. Bir
istifadocinin hor dofo dislorin tomizlonmosindo 25 qram pastadan istifado etdiyi
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halda dis pastas1 bazarinin illik potensial tutumu (ildoki giinlorin say1 360-a baraber
gotiiriiliir) bu migdar toskil edacokdir:

a) 148 kq;
b) 150 kq;
c)) 153 kq
d) 155 kq;
e) 157 kq;

87. 2011-ci ildo 6lkomizdo 40 min ev tosorriifati movcud olmusdur ki, onlarin da
80%-1 soyuducularla tomin olunmusdur. Bu halda moisat avadanliq va cihazlar ilo
tomin olunmamis ev tosorriifatlarinin soyuduculara potensial tolobatin hocmi
miqdar toskil toskil edocokdir:

a) 7000 odod;
b) 7500 adad,;
¢)) 8000 adad;
d) 8500 odad;

88. Farz edok ki, istismarda olan A moisot avadanliginin orta xidmot (istismar)
miiddati 10 il, onlarin timumi sayr iso 100 min adad, o ciimlodon 10 il istifadoads
olan avadanlqglarin xiisusi ¢okisi 8% oadad togkil edir. Bu halda maisat avadanligi vo

cihazlarimin doyisdirilmasi naticasinds yaranan potensial tolobatin hacmi bu migdar
toskil edocokdir:

a) 7600 adad;
b) 7700 odad;
c¢) 7800 odaod;
d) 7900 odad;
e)) 8000 adad;
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89. Forz edak ki, 6lkemizda har bir noforin kors yag lizro orta giindalik istehlak
normasi 20 qram toskil edir. Olkomizin ohalisinin, yoni koro yagin potensial
istifadacilorinin sayinin 9 min. nafor oldugunu nazars aldigda kors yaga tolobatin
hacmi bu miqdar toskil edacokdir:

a) 64750 kq;
b)) 64800 kq;
¢) 64850 kq;
d) 64900 kq;
e) 64950 kq;

90. Farz edak ki, plan ili ii¢iin galgona illik talobatin hacmini miisyyon etmok tolob
olunur. Qalgonun istifado edildiyi paltaryuyan masinlarlarla tomin olunmus ev
tosarriifatlarin sayr 1500, gabyuyan masinlarlarla tomin edilmis ev tosorriifatlarin
sayl isa 500-diir. I1 orzindo paltaryuyan masinlardan 120 dofs, gabyuyan
masinlardan iso 200 dofs istifado edilir. Hor istifado do galgonun sorf normasi
miivafiq olaraq 20 qram vo 10 qram toskil edir. Onda galqona illik tolabatin hacmi
bu miqdar togkil edocokdir:

a)) 4600 kq;
b) 4620 kq;
c) 4625 kq;
d) 4630 kq;
e) 3635 kq;

91. Forz edak ki, minik avtomobillari ilo tomin olunmus ev tosarriifatlarin say1
2000 odad, motosikletlorlo tomin olunmus ev tosarriifatlarin say1 isa 600 adaddir.
Orta giindalik benzin sorf homin mohsullar iizro miivafiq olaraq 6 litr vo 3 litr togkil
edir. Onda benzina illik telobatin hacmi bu miqdar toskil edacokdir:

a) 4960 min L.;
b) 4964 min L.;

¢)) 4968 min L.;
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d) 4972 min L.;
e) 4976 min L.;

92. Forz edak ki, A asas materialindan B, C vo D mohsulunun istehsalinda istifado
edilir. Plan ilinda 2400 adad B mohsulu, 3500 adad D moahsulu va 3000 adad C
mohsulu istehsal edilmosi nozordo tutlmus vo homin mohsullara A materialinin
maosraf (istehlak) normasi miivafiq olaraq 20 kq, 25 kq vo 18 kq toskil edir. Onda A
materialina illik talobatin iimumi hacmi bu miqdar togkil edacakdir:

a) 189,0t.;
b)) 189,5 t.;
¢) 190,0 t.;
d) 190,5 t.;
e) 191,0t.;

93. Forz edok ki, A materialindan B, C vo D mohsulunun istehsalinda istifada
edilir. Plan ilinda 2400 adad B mohsulu, 3500 adad D moahsulu va 3000 adad C
mohsulu istehsal edilmosi nozordo tutlmus vo homin mohsullara A materialinin
masraf (istehlak) normas1 miivafiq olaraq 20 kq, 25 kq va 18 kq toskil edir. Onda A
materialina illik talobatin imumi hacmi bu miqdar toskil edocokdir:

a) 241,50 t.;
b)) 241,52 t.;
c) 241,54 t.;
d) 241,56 t.;
e) 241,58 t.;

94. Farz edok ki, il arzindo 120 min adad istehsal edilmoasi nozordo tutulan A
mohsulunun istehsalinda istehlak edilon B vo C mohsullarina slave edilon D
sorfiyyat materialina tolabatin hacmini miisyyon etma talb olunur. A mahsulunun
hor vahidina 20 kq B mohsulu, 18 kq C materiala sorf edilir. B mohsulunun hor

vahidins 0,5 kq, C materialina 1sas 0,25 kq D sarfiyyat materiali slava edilir. Belo
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olan halda D sorfiyyat materialina timumi tolobatin hocmi bu miqdar togkil
edacaokdir:

a) 1739,0 t.;
b) 1739,5 t.;
c))1740 t.;
d) 1740,5 t.;
e) 1741t

95. Forz edok ki, il arzindo 15000 adad A, 18000 adad B vo 20000 adad C
mohsularinin istehsalinda istifado edilon D dostlogdirici momulatina talobatin
hacmini miiayyanlosdirmaktolob olunur. A mohsulunun istehsalinda 2 odad, B
mohsulunun istehsalinda 1 adoad, C mohsulunun istehsalinda 1so 3 aodoad D
dostlosdirici momulat istifado edilir. Onda D dastlosdirici momulata tolobatin
timumi hacmi bu miqdar togkil edacokdir:

a) 106 min odad;
b) 107 min adad;
¢)) 108 min odad;
d) 109 min adad;

e)110 min adad;

96. Forz edok ki, M3 miiossisasindo 20 adod, M4 miiassisasindo 10 adad A
avadanligr vardir. A avadanliginin xidmat (istsmar) miiddati 10 ilo barabordir vo
M3 miiassisasindo xidmat (istsmar) miiddoatini basa vuran avadanhglar avadanliq
parkinin  15%-1, M4 miiossisosinda iso 20%-1 toskil edir. Bu miiassisalarin
mohsullarina talobat artdigna gors plan ilindo M3 miiassisasinds istehsal giiclorinin
5%, M4 miiossisosindo iso 10% artirilmast nozordo tutlur. Bu sortlor daxilindo
homin miiassisalorin istismar miiddotini basa vuran avadanliglarin doyisdirilmasi
vo istehsal giiclorinin artirillmas: ilo olagedar olaraq A avadanlhigmma timumi
tolobatin hacmi bu miqdar togkil edacokdir:

a) 5 adad;
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b) 6 odad;
¢))7 adad;
d) 8 adad;
e) 9 adad;

97.9moak intensivliyinin nisboton asagi oldugu vo miistorilorlo slagonin yiiksak
olmadig1 xidmoat miiassisalori:

a) ixtisas tolob edon moisot xidmatloridir;
b)) xidmsot fabrikloridir;

¢) servis emalatxanalaridir;

d) kiitlovi xidmoatlordir;

e) pesokar xidmatlordir;

98. Istehlakcilarla qarsiligli olagonin vo texniki vasitolordon istifado soviyyasinin
yiiksak oldugu xidmat miiassisalari:

a) ixtisas tolob edon moisot xidmatloridir;
b) xidmaot fabrikloridir;

¢)) servis emalatxanalaridir;

d) kiitlovi xidmatlordir;

e) pesokar xidmotlordir;

99. ©Omok tutumlugunun soviyyosinin yiiksok, miistorilorlo qarsilighh alagonin
soviyyasinin asagi oldugu xidmat miiassisalari:

a) ixtisas tolob edon moisot xidmatloridir;
b) xidmat fabrikloridir;

¢) servis emalatxanalaridir;
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100.

d)) kiitlovi xidmaotlordir;

e) pesokar xidmotlordir;

Istehlakcilarla qarsiligh  olagolorin  soviyyosi  yiiksok vo  xidmsotin

gostarilmasinda «kastolagdirmax» hoalledici amil oldugu xidmat miiassisalari:

a) ixtisas tolob edon moisot xidmaotloridir;
b) xidmat fabrikloridir;

¢) servis emalatxanalaridir;

d) kiitlovi xidmotlordir;

e)) pesokar xidmatlordir;

101.Bu amil sahays yeni rogiblarin daxil olmasina angal olan amillors aiddir:

102.

a) alicilarin bir mohsul markasindan digor markaya kegmoyo hazir olmasi;
b)) miqyas effekti;

c) bir mohsul markasindan digorine kecidi ilo olagadar olan xarclorin
SQViyyasi;

d) rogabat miibarizasinin strukturu;

e) xarclarin strukturu;

Bu amil sahaya yeni ragiblorin daxil olmasina angal olan amillors aiddir:
a) differensiallagdirmanin saviyyasi;

b) sahodan ¢ixmaya angal (mane) olan amillar;

¢)) tocriibo effekti

d) miiassisalari arasinda ragabatin koskinliyi saviyyasi;

e) avazedici mohsullarin meydana ¢ixmasi tohliikasi;
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103. Bu amil sahaya yeni raqgiblarin daxil olmasina ongal olan amillors aiddir:
a) mohsullarin standart olmas;
b) alicilarin six yerlogmasi;
c¢) istehlk¢inin oks inteqrasiya imkani;
d)) investisyaya olan tolobat;

e) xarclorin strukturu;

104. Bu amil sahaya yeni roqgiblarin daxil olmasina ongal olan amillors aiddir:
a) alicilarin bazar giicii;
b) saticilarin bazar giici;
¢) miiossisalari arasinda rogabotin kaskinliyi soviyyasi;
d) miiassisalari arasinda roqabatin kaskinliyi saviyyasi;

e)) yenidon profillosma xarclorinin hacmi;

105. Bu amil sahays yeni rogiblorin daxil olmasina angal olan amillars aiddir:
a)) boliisdiirmo sistemina daxilolma imkanlarini;
b) mohsullarin istehlak¢ilar torafindon yiiksok qiymatlondirilmasi;
¢) miiassisanin sahadan ¢ixma imkani;
d) rogabat miibarizasinin strukturu;

e) xarclorin strukturu;

106. Bu amil sahaya yeni raqgiblarin daxil olmasina ongal olan amillors aiddir:
a) alicilarin bir mohsul markasindan digar markaya ke¢cmaya hazir olmast;
b)) sahaya yeni rogiblorin daxil olmasina raqiblarin cavab todbirlari;

c) differensiallagsdirmanin soviyyosi;



108.

109.

d) mohsullarin standart olmasi;

e) alicilarin bazar giicii;

107. Mbohsul gondoron miiassisolor bu halda daha giicli mévgeys malik
olurlar:

a)) istehlakg¢ilarin say1 ¢ox, mohsul gondaranlaorin say1 az olduqda;
b) alicilarin say1 az, mohsul gondaranlarin say1 ¢cox olduqda;

c¢) alicilar qrupu daha ¢ox tomorkiizlosdikds;

d) mohsullar standart oldugu va ya differensiallasdirilmadiqda;

e) istehlk¢inin oks inteqrasiya imkan1 movcud olduqda;

Mbohsul gondaran miiassisalor bu halda daha giiclii mévqgeys malik olurlar:
a) alicilarin bir mohsul markasindan digor markaya kegmoyo hazir olduqda;
b)) mohsullar istehlak¢ilar torafindon yiiksok giymatlondirildikds;

c) differensiallagsdirmanin saviyyasi asagi olduqda;

d) bir mohsul markasindan digor markaya kec¢id xarclorinin soviyyasi asagi
olduqda;

e) yeni saticilarin boliisdiirma sistemina daxil olma imkanlar yiiksok olduqda;

Mohsul géndaran miiassisalar bu halda daha giiclii mévgeyo malik olurlar:
a) bir markadan digor markaya kecid xarclorinin saviyyasi yiiksok olduqda;
b) mohsullar standart oldugda olduqda;

c)) istehlak¢ilar mohsul gondormo sferasinda oks inteqrasiya yarada
bilmadikds;

d) alicilarin say1 az, moahsul gondaranlarin say1 cox olduqda;

e) mahsul gondaron miiassisa alici liclin asas mohsul gondaran olmadiqda;
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110. Mohsul gondoron miiassiselor bu halda daha giicli movgeys malik
olurlar:

a) istehlak¢inin oks inteqrasiya imkani1 movcud olduqda;

b) alicilarin bir mohsul markasindan diger markaya ke¢cmoyo hazir olmasi
saviyyasi yiiksok olduqda;

¢) raqabat miibarizasinin kaskinliyi yiiksok olduqda;

d)) mohsul alan miiassisolor mohsul gondoronlor lciin osas sifariscilor
olmadiqda;

e) mohsullar differensaiallasdirilmadigi halda;

111. Mohsul gondoron miiassisalor bu halda daha giicli mévgeys malik
olurlar:

a) alicilarin say1 az, mohsul gondaranlarin say1 ¢ox olduqda;

b) differensiallasdirmanin saviyyasi asag1 olduqda;

¢) rogabat miibarizasinin kaskinliyi yiiksok olduqda;

d) alicilarin bir mohsul markasindan digor markaya kecmayas hazir olduqda;

e)) mahsul gondaroanin mohsulu alici {igiin vacib ilkin resurs olduqda;

112. Istehlakgilar bu halda daha giiclii mévqeys malik olurlar:
a) istehlakg¢ilarin say1 ¢ox, mohsul gondaranlarin say1 is9 az olduqda;
b) mohsullar istehlakg¢ilar torafindon yiiksok giymatlondirildikds;

c) istehlak¢ilar mohsul gondormo sferasinda oks inteqrasiya yarada
bilmadikds;

d) istehlak¢ilar mohsul gondaranlor {iciin osas sifaris¢ilor olmadiqda;

e)) alicilarin say1 az, mahsul gondaranlarin, say1 ¢ox olduqda;
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113.

114.

Istehlakgilar bu halda daha giiclii movgeyo malik olurlar:
a) miqyas effekti yarandiqda;

b) tacriibs effekti yarandiqda;

¢) investisyaya tolobat haocmi az olduqda;

d)) mohsullar standart olduqda;

e) faaliyyatin istiqgamotinin doyisdirilmasi xarclorinin soviyyasi asagi olduqda;

Istehlakgilar bu halda daha giiclii movgeyo malik olurlar:

a) mohsul gondaranlor ovozedici (substitut) mohsullar torafindon tohliiko hiss

etmodikdo;

b) mohsul gondoronlorin mohsulu alici miiassisa ii¢iin vacib ilkin resurs

olduqda;

c¢)) mahsul gondaranlar alicilar iigiin asas mohsul gondaranlar olmadiqda;

d) alicilarin bir mohsul markasindan digarina kecidi ilo alagadar olan xarclorin

soviyyasi yiiksok olduqda;

e) rogabat miibarizasinin saviyyasi asagi olduqda;

115. Istehlakgilar bu halda daha giiclii mévgeyo malik olurlar:

a) istehlak¢ilarin say1 ¢ox, mohsul gdndaranlorin say1 iso az olduqda;
b)) istehlk¢inin oks inteqrasiya imkani movcud olduqda;

¢) mohsullar istehlak¢ilar torofindon yiliksok qiymotlondirildikds;

d) alicilar mohsul gondaranlar iigiin asas sifaris¢ilor olmadiqda;

e) mohsul gondoranin mahsulu alici iigiin vacib ilkin resurs olduqda;

116. Istehlakcilar bu halda daha giiclii mévqgeys malik olurlar:

a)) istehlakc¢ilar daha ¢ox tomarkiizlosdikds;

39



b) mohsul gondaranlar avazedici (substitut) mohsullar tarafindon tohliiks hiss
etmodikdo;

¢) raqabat miibarizasinin saviyyasi asagi olduqda;
d) mohsul gondaranlar alicilar iigiin asas mohsul gondaranlor olmadiqda;

e) milossisonin foaliyyatinin istigmatin doyisdirilmasi xarclorinin saviyyosi
asagi olduqda;

117. Bu amil rogabat miibrizasinin intesivliyi miioyyan edon amillors aiddir;
a)) ragabat miibarizasinin strukturu;

b) miqyas effekti;

¢) tacriiba effekti;

d) mohsullarin stahdart olmasi;

e) istehlak¢ilarin bir markadan digor markaya kecid imkant;

118. Bu amil rogabat miibrizasinin intesivliyl miioyyon edon amillors aiddir;
a) investisyaya olan tolabatin saviyyasi;
b)) xarclarin strukturu;
c) istehlak¢ilarin bir markadan digor markaya kecid imkani;
d) bir markadan digor markaya kecidla slagadar olan xarclarin soviyyasi;

e) yenidan profillogsma xarclorinin hacmi;

119. Bu amil ragabat miibrizasinin intesivliyi miiayyon edon amillors aiddir;
a) boliisdiirma sistemino daxilolma imkant;

b) mohsulun alici {i¢iin asas mahsul olmasi;

c)) differensiallasdirmanin soviyyasi;

d) mohsul gondaranin alict iigiin asas mohsul gondaran olmast;
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e) alicinin mohsul gondaran ligiin asas sifarisci olmast;

120. Bu amil ragabat miibrizasinin intesivliyi miiayyon edon amillors aiddir;
a) avazedici mahsullarin bollugu;

b) mohsullarin differensiallagdirilmasi soviyyosi;

¢) mahsulun avavzedicilarinin sayi;

d)) miiassisonin faaliyyat istigamatinindoyisdirilmasi xarclari

e) ovozedici mohsullarin istehlak xiisusiyyatlori;yenidon  profillosmo
xarclarinin saviyyasi;

121. Bu amil rogabat miibrizasinin intesivliyi miioyyan edon amillors aiddir;
a) avazedici mohsullarinin gqiymatinin miinasibliyi;

b) mohsulun standart mahsul olmasi;

¢) yenidon profillogsma xarclarinin soviyyasi;

d) aks inteqrasiya imkani;

e)) saquli inteqrarsiyanin saviyyasinin yiiksok olmasi;

122. Ragabatin durumu bu metodda istehlak¢ilarin bir ticarat markasindan
digor markaya kecidini xarakterizo edon molumatlart tohlil etmoklo
gqiymatlondirilir;

a)) satisin hosmins asaslanan qiymatlondirms metodunda;

b) istehlakg¢ilarin miilahizasine asaslanan qiymotlondirms metodunda;
c) situasiyal1 tohlil metodunda;

d) riyazi-iqtisadi tohlil metodlarinda;

e) funksional-tohlil metodunda;
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123. Roqgabatin durumunu xarakterizo edon informasiya buna imkan verir:

a) marketingin otraf miihitini tohlil etmays;

b)) roqiblarin iistiinliik vo catismazliglarini miiqayise etmaya;
¢) raqgiblorin marketing planlarini tortib etmoyo;

d) raqiblorin qiymat siyasatini hazirlamaga;

e) rogiblorin mohsul siyasatini hazirlamaga;

124. Raqabatin durumunu xarakterizo edon informasiya buna imkan verir:

a) raqgiblorin mohsul c¢esidini hazirlamaga;

b) raqgiblorin boliisdiirms sistemini hazirlamaga;

¢)) ragiblarinin faaliyyatinin monitopingini hayata ke¢irmayo;
d) rogiblarin havaslondirmas siyasatini hazirlamaga;

e) rogiblarin reklam siyasatini hazirlamaga;

125. Ragabatin durumunu xarakterizo edon informasiya buna imkan verir:

a) raqgiblorin satis siyasatini hazirlamaga;

b) rogiblorin artim strategiyasini hazirlamaga;
¢) rogiblarin qiymot strategiyasin1 hazirlamaga;
d)) raqabat strategiyasi hazirlamaga;

e) ragiblorin marketing kanallar1 sistemini hazirlamaga;

126. Rogabotin  durumunun vo tohlilinin rogiblorin  askar edilmasi

morhalasinda:
a)) miiassisonin raqiblarinin siyahisi tortib edilir;
b) miiassisonin raqgiblorinin giiclii va zaif toraflorini agkar edilir;

¢) miiassisonin strateji magsad va niyyatlori askar edilir;
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d) mohsullarinin mévqgeylosdirilmasi strategiyalar: yraonilir;

e) rogiblarin gozlonilon cavab reaksiyasi dyroaniiir;

127. Raqgabatin durumunun vo tohlilinin raqiblorin imkanlarinin miisyyon
edilmasi marhalasinda:

a) miiassisonin raqiblarinin siyahisi tortib edilir;

b)) imkan va qgabiliyyatlorini toftis edilir;

¢) miiossisanin strateji moagsad va niyyatlori agkar edilir;

d) mohsullarinin mévqgeylosdirilmasi strategiyalari dyranilir;

e) rogiblarin gozlonilon cavab reaksiyasi dyroniiir;

128. Roagabatin durumunun vo tohlilinin rogiblorin mogsadinin vo inkisaf
strategiyasinin askar edilmasi marhalasinda:

a) miiassisonin raqgiblarinin siyahisi tortib edilir;

b) imkan va gabiliyyatlarini toftis edilir;

c)) miiassisonin strateji magsad va niyyatlori agkar edilir;

d) mohsullarinin mévqgeylosdirilmasi strategiyalar: Oyraonilir;

e) roqgiblorin g6zlonilon cavab reaksiyasi Oyroniiir;

129. Ragabatin durumunun vo tohlilinin roqiblorin strategiyasinin miioyyon
morhalasinda:

a) miiossisanin raqgiblorinin siyahisi tortib edilir;

b) imkan vo qabiliyyatlorini toftis edilir;

¢) miiossisanin strateji moagsad va niyyatlori agkar edilir;

d)) mohsullarinin movgeylosdirilmasi strategiyalar: dyronilir;

e) raqgiblorin gbzlonilon cavab reaksiyasi Oyroniiir;
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130. J. J. Lambenoa goro miiassisonin raqgiblorin davranisini nazers almadan
foaliyyat gostormosi;

a)) sarbast davranis tipidir;

b) korporativ davranis tipidir;
¢) adaptiv davranis tipidir;

d) qabaglayict davranis tipidir;

e) aqressiv davranis tipidir;

131.J.J. Lambens gora yanasi yagsmani nazards tutan cavranis:
a) sarbast davranis tipidir;

b)) korporativ davranis tipidir;

¢) adaptiv davranis tipidir;

d) gabaqlayict davranis tipidir;

e) aqressiv davranis tipidir;

132.J. J. Lambeno gora roqgiblorin foaliyyatini nozors alan davranis:
a) sarbast davranis tipidir;

b) korporativ davranis tipidir;

c)) adaptiv davranis tipidir;

d) qabaglayici davranis tipidir;

e) aqressiv davranis tipidir;

133.J. J. Lambenas gora raqgiblarin reaksiyasini éncadon gérmani nazards tutan
davranis:

a) sarbast davranis tipidir;
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b) korporativ davranis tipidir;
¢) adaptiv davrans tipidir;
d)) gabaqlayici1 davranis tipidir;

e) aqressiv davranis tipidir;

134. J. J. Lambeno goro miiossisonin raqiblorino miinasibotdo monfi movgey
tutmasi bu davranis tipidir:

a) sarbast davranis tipidir;

b) korporativ davranis tipidir;
c¢) adaptiv davrans tipidir;

d) qabaglayict davranis tipidir;

e)) aqressiv davranis tipidir;

135. C. O'Sonessiya gora elmi-texniki toraginin noaliyyatlorini izloyir vo bu
noaliyyatlori foaliyyatlarinds totbiq edon raqib miiassisa:

a) bazarin gabiliyyatli xadimloridir;
b)) yeni mohsul yaradanlardir;

¢) lideri taqib edonlordir;

d) axinla gedonlordir;

e) digar sahalorin potensial miidaxilagiloridir;

136. C. O'Sonessiyo goro imkanlart daxilindo gonaotboxs ugurlar qazana
bilon, lakin ¢ox da tohliikali:olmayan raqib miiassisa

a) bazarin gabiliyyatli xadimloridir;
b) yeni mohsul yaradanlardir;

c)) lideri taqib edonlordir;
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d) axinla gedonlordir;

e) digar sahalorin potensial miidaxilagiloridir;

137. C. O'Sonessiyo goOro bazart vo onun inksaf meyllorini dorindon
oyronmoklo va basa diismaklo ugur qazanan roqib miiassisa:

a)) bazarin qabiliyyatli xadimloridir;
b) yeni mohsul yaradanlardir;

c) lideri toqib edanlardir;

d) axinla gedonlordir;

e) digar sahalorin potensial miidaxilagiloridir;

138. C. O'Sonessiya gora yeni olan heg bir sey toklif etmoayon roqib miiossisa:
a) bazarin gabiliyyatli xadimloridir;

b) yeni mohsul yaradanlardir;

c) lideri toqib edanlordir;

d)) axinla gedonlordir;

e) digar sahalarin potensial miidaxilogiloridir;

139. C. O'Sonessiyo goro daha miikommal texnika vo texnologiyanin
bazasinda istehasal edilmis yeni mohsulla bazara ¢ixmaga cohd edon roqib
muiossiso:

a) bazari gabiliyyatli xadimloridir;
b) yeni mohsul yaradanlardir;

c) lideri toqib edanlardir;

d) axinla gedonlordir;

e)) digar sahalarin potensial miidaxilagiloridir;
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140. D. Cobberin tosniflosdirilmasine gora miiassisanin rogabat “cagirisina”
cox aqressiv cavab veran raqib miiassisalorn reaksiyasi:

a) rogiblorin gabacadan sdylons bilmayan cavab reaksiyadir;
b) ragiblorin se¢ma cavab reaksiyasidir:

¢) al-golu baglanmis raqgiblaorin gozlonilon cavab reaksiyasidir;
d) gocaman raqiblorin gozlonilon cavab reaksiyasidir;

e)) cazalandiran rogblorin gozlonilon miimkiin reaksiyadir;

141. D. Cobberin tosniflogdirilmasine gora raqiblorin miisahido olunmayan
cavab reaksiyast:

a)) raqgiblarin qabacadan sdylono bilmayon cavab reaksiyadir;
b) raqgiblorin se¢cma cavab reaksiyasidir:

¢) al-golu baglanmis raqgiblarin gozlonilon cavab reaksiyasidir;
d) gocaman raqiblarin gdzlonilon cavab reaksiyasidir;

e) cozalandiran rogblorin gdzlonilon miimkiin reaksiyadir;

142. D. Cobberin tosniflosdirilmasine goéro rogabat stabiliyi xas olan
bazarlarin istirakcilarinin cavab reaksiyast:

a) raqgiblorin gabacadan sdylona bilmoayan cavab reaksiyadir;
b) raqgiblorin se¢cma cavab reaksiyasidir:

¢) al-golu baglanmis raqgiblorin gozlonilon cavab reaksiyasidir;
d)) gocaman raqiblarin gozlonilon cavab reaksiyasidir;

e) cozalandiran rogblorin gozlonilon miimkiin reaksiyadir;

143. D. Cobberin tosniflosdirilmasine goro digor rogiblorin rogabot
cagiriglarina har hansi bir raqibin az ehtimal olunan cavab reaksiyasi:
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a) rogiblorin gabacadan sdylons bilmayan cavab reaksiyadir;

b) roagiblarin se¢ma cavab reaksiyasidir:

c)) al-golu baglanmis roqiblorin gdzlanilon cavab reaksiyasidir;
d) gocaman raqiblorin gozlonilon cavab reaksiyasidir;

e) cazalandiran ragblorin gozlonilon miimkiin reaksiyadir;

Moanba: Miihazira matni - Rogabat va rogabat iistiinliiyii

144. D. Cobberin tosniflogsdirilmasine gora roqgiblorinin bozi roqabat
gediglorina cavab veron, bozilorine iso digget yetirmoayon raqibin cavab
reaksiyast;

a) rogiblorin gabacadan sdylons bilmayan cavab reaksiyadir;
b)) rogiblorin se¢gma cavab reaksiyasidir:

¢) al-golu baglanmis raqgiblarin gozlonilon cavab reaksiyasidir;
d) gocaman raqiblorin gozlonilon cavab reaksiyasidir;

e) cozalandiran rogblorin gozlonilon miimkiin reaksiyadir;

145. Ragabat miibarizasinin bu formasi iiciin raqgiblorin aqressiv harakatlori,
davranislar1 xarakteridir:

a)) konflikt formasi;

b) yarisma formast;

¢) yanasi yasama formast;
d) amokdashq formast;

e) razilasmalar formasi

146. Rogabat miibarizasinin bu formasinda miiassiso raqgiblori ilo miiqayisada
istehlak¢ilarin tolobatini daha yaxsi 6domaya calisir:

a) konflikt formasinda;
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b)) yarisma formasinda;
¢) yanasi yasama formasinda;
d) omokdasliq formasinda;

e) razilasmalar formasinda;

147. Rogabat miibarizasinin bu formasinda miiassisa digar miiossisalori basga
seqmentdo foaliyyat gostoron miiassiso hesab edoa vo bu sobabdon do onlar
oziiniin raqibi hesab etmoya bilir:

a) konflikt formasinda;

b) yarisma formasinda;

c)) yanasi yasama formasinda;
d) amokdasliq formasinda;

e) razilasmalar formasinda;

148. Rogabat miibarizasinin bu formasinda bir ne¢o miiassiso bacariq vo
vardislorini birlogdirorok hor hansi bir problemin aradan qaldirilmasina
yonaldir vo bunun sayosinds yaranan imkanlardan fayda oldo etmoyo
calisirlar:

a) konflikt formasinda;;

b) yarisma formasinda;

¢) yanasi yasama formasi nda;
d)) amokdaslhq formasinda;

e) razilasmalar formasinda;

149. Rogabot miibarizasinin bu formasinda roqiblor bazarda rogabot
miibarizasinin kaskinlogsmasino mane olan miioyyan razilagsmalar olds edir:

a) konflikt formasinda;
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b) yarisma formasinda;
¢) yanasi yasama formasinda;
d) omokdasliq formasinda;

e)) razilagsmalar formasinda;

150. Bazarin genislondirilmasino bu amil hesabina nail olunur;
a) rogiblorin bazar payinin alo kecirmoaklo;

b)) yeni bazarlara ¢cixmagqla;

¢) roqib miiassisa ila birlogsmakls;

d) strateji alyanslarin yaratmagqla;

e) satis hacmini qoruyub saxlamagqla;

151. Bazarin genislondirilmasina bu amil hesabina nail olunur;

a) nail olunmus satis hocmini qoruyub saxlamagla;

b) nail olunmus bazar payin1 qoruyub saxlamagqla;

c)) daha iri bazar seqmentins ¢ixmagqla;

d) ragiblarin harakoatlarinin izlonmasi strategiyasidan istifade etmaklo;

e) rogiblorlo garsidurma (raqibloro oks tosir gostorilmasi) strategiyasindan
istifada etmoklo;

152. “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin
“miiassisonin bazar movgeyi/bazarin colbediciliyi” matrisindo bazarin calbediciliyi
asagl, miiossisonin bazar movqgeyi orta olan biznes ndvlorino miinasibatads bu
strategiyadan istifado olunur:

a) bicim strategiyasindan
b) artim strategiyasindan

¢)) investisiyadan imtina strategiyasindan
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d) himays etms strategiyasindan

e) mohkomlondirms strategiyasindan

153. “Boston Consulting Grup”un hazirladig1r matrisdo biznes portfelin tohlili
bu gostaricilora gors hoyata kecirilir:

a) bazarin calbediciliyi vo bazar pay1 gostariciloring

b) bazarin calbediciliyi vo miiassisonin bazar movqgeyi gostariciloring
¢) bazarm artim tempi vo miiassisonin bazar movqgeyi gostariciloring
d)) bazarin artim tempi vo bazar pay1 gostaricilorine

d) bazarin calbediciliyi vo miiassisanin bazar mévqeyi gostaricilarine

154. “General Electric” firmas1 ilo “McKinsey&Company” konsalting
firmasinin birgo hazirladigi metodda biznes portfelin tohlili bu gostariciloro gora
hayata kegirilir:

a) bazarin calbediciliyi vo bazar pay1 gostariciloring

b) bazarin calbediciliyi vo miiassisonin bazar movqgeyi gostariciloring
c¢) bazarm artim tempi vo miiassisonin bazar movqgeyi gostariciloring
d) bazarin arttm tempi va bazar pay1 gostaricilaring

d)) bazarin colbediciliyi vo miiassisonin bazar movqgeyi gostariciloring

155. “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar payr’” matrisinin bu
kvadratinda yerloson biznes novlori miiossisoyo daha yiiksok monfoot oldo etmoyo
imkan verir:

a) Dacal usqaqglar
b) Problemli usaglar
c¢)) Ulduzlar

d) Sagmal inaklor
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e) Qapan itlor

156. “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar payr” matrisinin bu
kvadratinda yerlogon biznes novlari tizra miiassise adoton bazarda lider olur:

a) Dacal usgaqlar

b) Problemli usaglar
¢)) Ulduzlar

d) Sagmal inaklor

e) Qapan itlor

157. “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar payr’” matrisinin bu
kvadratinda yerlogon biznes ndvlari bir gayda olaraq miiossisaya ziyanla basa galir:

a) Dacal usqaqlar

b) Problemli usaglar
¢) Ulduzlar

d) Sagmal inaklor
e)) Qapan itlor

158. “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar payr’” matrisinin bu
kvadratinda yerloson biznes novlari yetkin bizness aid edilir:

a) Dacal usqaqlar

b) Problemli usaqlar
¢) Ulduzlar

d)) Sagmal inoklor

e) Qapan itlor
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159. “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar payl” matrisinin
“Sagmal inoklor” yerloson biznes nodvlari bu bizness aid edilir:

a) Saglam bizneso
b) Problemli biznesa
¢) Ziyanl1 biznesa
d)) yetkin biznesa

e) logv edilmasi zaruri olan bizneso

160.Miiassiso  “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar payr”
matrisinin bu kvadratinda yerlogon biznes novlarini vo ya mahsulu birinci novbada
bazardan ¢ixaracaqdir:

a) Dacal usgaqlar kvadratinda

b) Problemli usaqglar kvadratinda
¢) Ulduzlar kvadratinda

d) Sagmal inoklor kvadratinda

e)) Qapan itlor kvadratinda

161.Strateji biznes vahidlorindo strateji marketingin planlagdirilmasi bu
ardicilligla hayata kegirilir:

a) situasiyalt tohlil, mogsadin miioyyon edilmosi, mahsul portfelin tohlili,
marketinq  strategiyasinin  miioyyoan edilmosi, marketing kompleksinin
hazirlanmasi, marketing programlarinin tortibi, marketinq strategiyasinin vo
programlarinin realizasiyasi vo nazarat

b)) biznes vahidinin missiyasimin miioyyon edilmasi, situasiyali tohlil,
mogsadin miioyyon edilmasi, mohsul portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
miioyyan edilmasi, marketing programlarinin tortibi, marketing strategiyasinin va
programlarinin realizasiyasi vo nozarat

c) biznes vahidinin missiyasinin miioyyon edilmosi, situasiyali tohlil,
mogsadin miioyyan edilmosi, mohsul portfelin tohlili, marketinqg strategiyasinin
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miioyyon  edilmesi, marketing kompleksinin  hazirlanmasi,  marketing
strategiyasinin vo programlarinin realizasiyasi vo nozarat

d) biznes vahidinin missiyasinin miioyyon edilmosi, situasiyali tohlil,
mogsadin miioyyon edilmasi, mohsul portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
miloyyon  edilmosi, marketing kompleksinin  hazirlanmasi,  marketing
strategiyasinin vo nozarat

e) biznes vahidinin missiyasinin miioyyon edilmosi, situasiyali tohlil,
mogsadin miioyyan edilmasi, mohsul portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
miloyyan edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketinqg biidcosinin
tortibi vo nozarat

162.Bazarda yaranmis imkan vo tohkiikolor strateji biznes vahidlorinds strateji
marketingin planlasdirilmasinin bu morhslasinds askar edilir:

a) strategiyanin hazirlanmasi
b)) situasiyali tohlil

c¢) mahsul portfelin tohlili

d) biznes portfelin tohlili

e) magsadin miioyyanlosdirilmasi

163.M. Portera gora strateji biznes vahidi mahsul vo ya mohsuk qrupu iizro bu
marketinq strategiyalarindan istifads edir:

a) xarclar iizro liderlik, differensiallagsdirma vo artim strategiyalarindan

b) xarclor iizro liderlik, differensiallagsdirma vo movcud vaziyyarin qopunub
saxlanmasi strategiyalarindan

c)) xorclor {izro liderlik, differensiallasdirma vo  tomorkiizlosmo
strategiyalarindan

d) differensiallasdirma, artim vo tomarkiizlogsma strategiyalarindan

e) differensiallasdirma, tomorkiizlogsma vo inkisaf strategiyalarindan
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164 .Bu strategiyanin totbiqi zamani strateji biznes vahidinin marketing
vardislorine malik olmasi o gadar ds vacib deyil:

a) differensiallasdirma strtageyasinin
b) tomoarkiizlogsma strategiyasinin

c¢) bazar sigiacag strategiyasinin

d)) xarclor lizra liderlik strategiyasinin

e) fordi marketinq strategiyasinin

165.Bu strategiyanin totbiqi strateji biznes vahidino mohsulun istehlak
xiisusiyyatlorini tokmillogdirmakls ragabat iistiinlilyii olds etmoys imkan verir:

a) xarclar iizro liderlik strategiyasinin

b)) differensiallagdirma strategiyasinin

c¢) cinah miidafiosi strategiyasinin

b) biitiin cobhs boyu hiiciium strategiyasinin

e) partizan miiharibasi strategiyasinin

166.Strateji  biznes vahidi differensiallasdirma strategiyasinda rogabat
istiinlityiino bu amil hesabina nail olur:

a) xarclarin hocmini ixtisar etmoklo

b) mohsulun giymatini asag1 salmagqla
¢) raqiblarin bazar payini alo kecirmaklo
d) mohsul satisinin hocmini artirmaqla

e)) mohsulun xiisusiyyatlorini tokmillogdirmaklo

167.Strateji biznes vahidi xorclor iizro liderlik strategiyasinda rogabot
istiinliiyiine bu amil hesabina nail olur:

a) faaliyyatini bazar siginacaginda comlosdirmokla
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b)) faaliyyatini mohsulun qiymatinin asagi salinmasinda comlogdirmoklo

c) foaliyyotini mohsulun istehlak xiisusiyyatlorinin tokmillogdirilmasinda
comlosdirmoklo

d) foaliyyatini bir va ya bir ne¢a bazar seqmentinds comlosdirmakla

e) faaliyyatini bir vo ya bir ne¢o bazar subseqmentinds comlosdirmakla

168.11lik marketinq planlasdirilmast bu ardicil morhaloloro uygun olaraq
hayata kegirilir:

a) missiyanin  miioyyon  edilmosi,  situasiyali  tohlil, mogsadin
miloyyonlosdirilmasi, biidconin tortibi, satisin hacminin prognozlasdirilmasi,
monfootin (ziyanin) miioyyon edilmosi vo nozarat

b) missiyanin  miioyyon  edilmasi, situasiyali  tohlil, magsadin
miloyyanlosdirilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, biidconin tortibi,
satisin hacminin prognozlasdirilmasi vo nozarat

c) situasiyali tohlil, magsadin miisyyanlasdirilmasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin  hazirlanmasi, satisin ~ hacminin
prognozlagdirilmasi vo nazarat

d)) situasiyal tohlil, mogsadin miioyyaonlosdirilmasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, biidconin tortibi, satisin
hocminin prognozlagdirilmasi, monfoatin (ziyanin) miisyyan edilmasi vo nazarat

e) situasiyali tohlil, magsadin miisyyanlasdirilmasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin  hazirlanmasi, satisin  hacminin
prognozlasdirilmasi, manfaatin (ziyanin) miiayyan edilmasi vo nazarat

169.Mohsulun  satilacagi bazar vo ya bazarlar illik marketing
planlasdirilmasinin bu morhslasinds miioyyon edilir:

a) missiyanin miioyyon edilmasi marhalosindo
b)) situasiyali tohlil marhalasindo
¢) magsadin miiayyan edilmasi marhalasinda

d) marketinq srategiyasinin hazirlanmasi marholasindo
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e) marketinq kompleksinin hazirlanmas1 marhalasinda

170.Bazarin tutumu illik marketinqg planlasdirilmasinin bu morhalasinda
miioyyan edilir:

a) missiyanin miioyyon edilmasi marhalosinda

b)) situasiyali tohlil marhalasindo

¢) magsadin miioyyan edilmasi marhalasinda

d) marketinq srategiyasinin hazirlanmasi marholasindo

e) marketinq kompleksinin hazirlanmas1 marhalasinda

171.Mohsulun movqgeylosdirilmasi illik marketing planlasdiriimasinin bu
maorhoalasinds hoyata kegirilir:

a) missiyanin miioyyon edilmasi marhalasinda

b) situasiyali tohlil morhalasinda

¢) magsadin miiayyan edilmasi marhalasinda

d)) marketinq srategiyasinin hazirlanmasi1 marhalosinda

e) marketinq kompleksinin hazirlanmas1 marhalasinda

172.Magsad bazart vo ya bazarlan illik marketing planlasdirilmasinin bu
marhslasinds secilir:

a) missiyanin miioyyon edilmasi marhalasindo

b) situasiyali tohlil marhslasinda

¢) magsadin miiayyan edilmasi marhalasinda

d)) marketinq srategiyasinin hazirlanmasi1 marhalosinda

e) marketinq kompleksinin hazirlanmas1 marhslasinda
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173.Mohsulun movqeylasdirilmasi bunu ifads edir:
a) mohsulun bazar movgeyini

b) istehlak¢inin mahsulun qiymatine miinasibatini
¢) mohsulun bazara ¢ixarilmasi strategiyasin

d)) istehlakc¢inin siiurunda mohsulun tosovviiriinii

e) mahsulun reklam matninds verilon malumatlari

174.11lik marketing planlasdirilmasina bu islori yerino yetirmokla baslanilir:
a) missiyan1 miioyyan etmoklo

b)) imkan va tohliikalori miioyyon etmoklo

¢) mohsul iizra marketing kompleksini hazirlamagla

d) mohsul {izra biidcani tortib etmoklo

e) mohsulun bazar ¢ixarilmasi strategiyasini tortib etmoklo

175.Marketing planlar1 bu struktura malikdir:

a) marketingin mogsadi vo vozifalori, marketingin strategiyasi, marketingq
kompleksi, marketing programi, marketingin biidcasi vo nozarat

b) miiasir voziyyotin icmali, marketingin moagsoadi vo vozifolori, marketing
kompleksi, marketing programi, marketingin biidcasi vo nazarat

c) miiasir voziyyetin icmali, marketingin magsadi vo vazifalari, marketingin
strategiyasi, marketinqg kompleksi, marketingin biidcasi vo nozarat

d) miiasir voziyyatin icmali, marketinqin magsadi vao vazifolari, marketingin
strategiyasi, marketinqg kompleksi, marketinqg programi vo nozarat

e)) miiasir voziyyatin icmali, marketingin maqgsadi vo vazifalori, marketingin
strategiyasi, marketing programi, marketingin biidcasi vo nazarat
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176.Istehlak¢ilarin miiossisonin mohsuluna miinasibati marketing planlarinin
bu bolmasinds tohlil edilir:

a)) miiasir voziyyatin icmali

b) marketingin magasdi va vazifalari
c) marketinq kompleksi

d) marketinqin strategiyasi

e) marketinq proqrami

177.Istehlakgilarin alis motivleri vo davramislari marketing planlarinin bu
bolmasinda dyronilir:

a)) miiasir voziyyatin icmali

b) marketinqin moagasdi va vazifalari
¢) marketinq kompleksi

d) marketingin strategiyasi

e) marketinq programi

178.Bazara ¢cixma metodlar1 vo vaxti marketing planlarinin bu bolmasinds oks
etdirilir

a) milasir voziyyatin icmali

b) marketingin moagasdi va vazifalari
¢) marketinq kompleksi

d)) marketinqin strategiyasi

e) marketing programi

179.Marketinq kompleksi marketing planlarinin bu bélmasinds oks etdirilir

a) miiasir voziyyatin icmal
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b) marketingin magasdi va vazifalari
c) marketinq kompleksi
d)) marketinqin strategiyasi

e) marketinq proqrami

180.Bu metod marketinq biidcasinin tortib edilmasi metodu deyil:
a) movcud vasaitlora goras hesablama metodu

b) satisin mablogina nisbaton hesablama metodu

¢)) bazar payina gora hesablama metodu

d) ragabat barabarliyino gors hesablama metodu

e) magsad va vazifolora gors hesablama metodu

181.Bu strategiya miiossisanin intensiv inkisaf imkanlari strategiyasina aiddir:
a) miiassisonin Oziiniin mohsul gondaranlorini alo kegirmasi

b) miiassisonin oxsar mohsul istehsal edon miiassisalari alo ke¢irmasi

¢)) miiassisonin movcud mohsullarla yeni bazarlara ¢ixmasi

d) miiossisonin bazara movcud mohsul c¢esidine daxil olan yeni mohsul
cixarmast

e) miiossisonin bazara mdvcud mohsula c¢esidino oxsar mohsul cesidi ilo
c1xmast

182.Bu strategiya miiossisonin intensiv inkisaf imkanlari strategiyasina aiddir:
a)) miiassisanin moveud bazarlari ii¢iin yeni mohsul istehsal etmasi

b) miiassisonin movcud mohsul cesidindon tamamils forgli cesidloro aid
mohsul istehsal etmasi

c) miiossisonin movcud istehsal texnologiyasindan forgli texnologiyaya
osasinda mohsul istehsal etmasi
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d) miiossisonin mdvcud mohsul cesidini yeni mohsul novii hesabina
dorinlosdirmosi

e) miiossisonin movcud mohsul cesidini oxsar mohsul c¢esidlori hesabina
genislondirmasi

183.Bu strategiya miiossisonin iifiiqi inteqrasiya inkisaf imkanlar
strategiyasina aiddir:

a) miiassisonin movcud bazarlari iiciin yeni mohsul istehsal etmasi
b) miiassisonin mohsul gondoron miiassisasini satin almasi
¢)) miiossisonin oxsar mahsul istehsal edon miiossisoni satin almasi

d) miiessisonin mOévcud mohsul cesidini yeni mohsul novii hesabina
dorinlosdirmosi

e) miiassisonin movcud mohsul cesidini oxsar mohsul cesidlori hesabina
genislondirmasi

184.Bu strategiya miiossisonin oks saquli inteqrasiya inkisaf imkanlar
strategiyasina aiddir:

a) miiassisonin eyni mohsul istehsal edon firmani satin almasi

b)) miiossisonin mohsul gondaron miiassisani satin almasi

¢) miiassisonin mohsulunu satan firmani alo ke¢crmasi

d) miiassisonin mdveud bazarlari ii¢iin yeni mohsul istehsal etmoasi

e) miiassisonin movcud mohsul cesidini yeni mohsul novii hesabina
dorinlosdirmosi

185.Bu strategiya miiossisonin miitoroqqi inteqrasiya inkigsaf imkanlart
strategiyasina aiddir:

a) miiassisonin eyni mohsul istehsal edon firmani satin almasi

b) miiassisonin mohsul gondoron miiassisoni satin almasi
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¢)) miiassisonin mohsulunu satan firmani olo ke¢crmasi
d) miiassisonin movcud bazarlar liciin yeni mahsul istehsal etmasi

e) miiassisonin movcud mohsul cesidini yeni mohsul novii hesabina
dorinlosdirmosi

186.Bu strategiya eyni alamatli diversifikasiya strategiyasina aiddir:

a)) miiossisonin movcud mohsul ¢esiding aid olan yeni mohsul novii istehsal
etmasi

b) miiassisonin movcud istehsal texnologiyasina oxsar texnologiyaya
asaslanan mohsul ¢esidlori istehsal etmasi

c) milossisonin movcud istehsal texnologiyasindan forgli texnologiyaya
asaslanan mohsul ¢esidlori istehsal etmasi

d) miiassisonin mahsul gondaron miiassisalarini satin almasi

e) miiossisonin mohsullarini satan miiassisalari alo kegirmasi

187.Bu strategiya oxsar alamatli diversifikasiya strategiyasina aiddir:

a) miiassisonin movcud mohsul ¢esidine aid olan yeni mohsul novii istehsal
etmasi

b)) miiossisonin movcud istehsal texnologiyasina oxsar texnologiyaya
asaslanan mohsul ¢esidlari istehsal etmasi

c) miiassisonin movcud istehsal texnologiyasindan forgli texnologiyaya
asaslanan mohsul ¢esidlari istehsal etmasi

d) miiassisonin mahsul gondaran miiassisalarini satin almasi

e) miiossisonin mohsullarini satan miiassisalari alo kegirmasi

188.Bu strategiya miixtolif alamatli diversifikasiya strategiyasina aiddir:

a) miiassisonin movcud mohsul ¢esidine aid olan yeni mohsul novii istehsal
etmasi
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b) miiassisonin movcud istehsal texnologiyasina oxsar texnologiyaya
osaslanan mohsul c¢esidlori istehsal etmasi

c)) miassisonin movcud istehsal texnologiyasindan forqli texnologiyaya
asaslanan mohsul c¢esidlori istehsal etmasi

d) miiossisonin moahsul gondaron miiassisalarini satin almasi

e) miiassisonin mahsullarini satan miiassisalori alo kegirmasi

189.Miiassisonin mdvcud mohsullarla yeni bazarlara ¢ixmasi Bu strategiya
miiossisonin intensiv inkisaf imkanlari strategiyasina aiddir:

a)) intensiv inkisaf imkanlar strategiyasidir

b) inteqrasiya inkisaf imkanlan strategiyasidir

c) oxsar olamatli diversifikasiya strategiyasidir
d) eyni alamatli diversifikasiya strategiyasidir

e) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir

190.Miiassisonin oxsar mohsul istehsal edon miiassisoni satin almasi:
a) oks saquli inteqrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir

b) miitoraqqi saquli inteqrasiya inkisaf imkanlar strategiyasidir

c)) iifiqi inteqrasiya inkisaf imkanlar strategiyasidir

d) intensiv inkisaf imkanlar1 strategiyasidir

e) diversifikasiya strategiyasidir

191.Miiassisanin ona mahsul gondaran miiossisoni satin almast:
a)) oks saquli inteqrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
b) miitoroqqi saquli inteqrasiya inkisaf imkanlar1 strategiyasidir

c) iifiigi inteqrasiya inkisaf imkanlar strategiyasidir
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d) intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

e) diversifikasiya strategiyasidir

192 .Miiassisonin 6z mohsullarini satan magazam satin almas:
a) oks saquli inteqrasiya inkisaf imkanlar1 strategiyasidir

b)) miitoaraqqi saquli inteqrasiya inkisaf imkanlar strategiyasidir
c) iifiigi inteqrasiya inkisaf imkanlar strategiyasidir

d) intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

e) diversifikasiya strategiyasidir

193.Miiassisonin movcud mohsul ¢esiding aid olan yeni mohsul ndvii istehsal
etmosi:

a) intensiv inkisaf imkanlarn strategiyasidir

b) inteqrasiya inkisaf imkanlar strategiyasidir

c)) eyni olamatli diversifikasiya strategiyasidir
d) oxsar olamotli diversifikasiya strategiyasidir

e) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir

194 Miiassisonin - movcud istehsal texnologiyasina oxsar texnologiyaya
asaslanan mohsul ¢esidlori istehsal etmasi:

a) intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

b) inteqrasiya inkisaf imkanlar strategiyasidir
c¢) eyni olamatli diversifikasiya strategiyasidir
d)) oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir

e) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir
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195.Miiassisonin movcud istehsal texnologiyasindan fargli texnologiyaya
asaslanan mohsul cesidlori istehsal etmasi:

a) intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

b) inteqrasiya inkisaf imkanlar strategiyasidir
c) eyni olamatli diversifikasiya strategiyasidir
d) oxsar olamotli diversifikasiya strategiyasidir

e)) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir

196.0ziiniin M; vo M, mohsullarin1 B, B , vo B; 6lkolrindo satan miiossiso
homin mohsulu B, 6lkasing ¢ixarir. Bu:

a) oxsar olamatli diversifikasiya strategiyasidir

b) eyni olamatli diversifikasiya strategiyasidir

c¢) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir
d)) intensiv inkisaf imkanlari strategiyasidir

e) inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

197.0ziintin M, vo M, mohsullarint B;, B, vo B; bazarlarinda mohsul satan
miiassiso homin bazarlara yeni M; mohsul ¢ixarir. Bu:

a) oxsar olamatli diversifikasiya strategiyasidir

b) eyni olamotli diversifikasiya strategiyasidir

c¢) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir
d)) intensiv inkisaf imkanlari strategiyasidir

e) inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

198.M,; moahsulunu B, B ; vo B; 6lkalrinds satan miiassiso homin moahsulu By
Olkasina cixarir. Bu:

a) oxsar olamatli diversifikasiya strategiyasidir
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b) eyni olamatli diversifikasiya strategiyasidir
c) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir
d)) intensiv inkisaf imkanlari strategiyasidir

e) inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

199.Minik avtomobili istehsal edon F; firmasi minik avtomobili istehsal edon
F, firmasin1 satin alir. Bu:

a) oxsar olamatli diversifikasiya strategiyasidir

b) miixtalif olamotli diversifikasiya strategiyasidir
c) intensiv inkisaf strategiyasidir

d) saquli inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

e)) ufiiqi inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

200.Bazarda foaliyyot gostoron F; miiossisasi ona dastlosdirici momulatlar
gosraran D, miiossisasini satin alir. Bu:

a) intensiv inkigaf strategiyasidir

b) miitoraqqi inteqrasiya inkisaf strategiyasidir
c¢)) oks saquli inteqrasiya inkisaf strategiyasidir
d) oxsar olamotli diversifikasiya strategiyasidir

e) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir

201.Bazarda foaliyyot goOstoron F; miiossisasi mohsullarimi satan S,
topdansatis miiassisosini satin alir. Bu:

a) intensiv inkigaf strategiyasidir
b)) miitaraqqi inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

c) oks saquli inteqrasiya inkisaf strategiyasidir
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d) oxsar olamatli diversifikasiya strategiyasidir

e) miixtolif olamatli diversifikasiya strategiyasidir

202.Dy, D, va Dj atirlori istehsal edon otriyyat miiassisasi homin ¢esido daxil
olan yeni — D, atir novii istehsal edir. Bu:

a)) ayni olamotli diversifikasiyadir

b) oxsar slamatli diversifikasiyadir

c¢) miixtalif olamatli diversifikasiyadir

d) intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

e) inteqrasiya inkisaf imkanlan strategiyasidir

203.Hal-hazirda atirlor istehsal edon miiassisonin dodaq gjvadalar istehsalina
baslamasi:

a) ayni olamotli diversifikasiyadir

b)) oxsar olamatli diversifikasiyadir

c¢) miixtolif olamatli diversifikasiyadir

d) intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

e) inteqrasiya inkisaf imkanlar1 strategiyasidir

204.Avtomobillar vo kond tosarriifati texnikasi istehsal edon miiassisa yuyucu
tozlar istehsal etmoys baslayir. Bu:

a) oyni olamatli diversifikasiyadir

b) oxsar olamatli diversifikasiyadir

c¢)) miixtalif olamatli diversifikasiyadir

d) intensiv inkisaf imkanlar1 strategiyasidir

e) inteqrasiya inkisaf imkanlar1 strategiyasidir
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205. Bu strategiyada marketinq imkanlart giicli, lakin bazar movqeyi zoif
olan miiossiso bazarda liderliyini qorumaq vo ya lidera cevrilmok mogsadi ilo
qisamiiddatli galir alds edilmasi siyasatindon imtina edir vo bu faaliyyat ndvlarinin
inkisafina olavo investisiya yonaldir:

a) movcud vaziyyoatin saxlanmasi strategiyasinda;
b)) artim strategiyasinda;

c) bicim strategiyasinda;

d) mohsulun y1gilmasi strategiyasinda;

e) logvetma strategiyasi strategiyasinda;

206. Bu strategiyada miiassiso miioyyan foaliyyst ndvlarino mohdud miqdarda
investisiya qoymagqgla o, bazar liderliyi qorunub saxlayir, lakin bu zaman
investisiya qoyulusunun mohdudlasdirilmasi naticasinde onun satisinin artim tempi
azalir;

a)) movecud vaziyyatin saxlanmasi strategiyasinda;
b) artim strategiyasinda;

c¢) bicim strategiyasinda;

d) mohsulun yi1gilmasi strategiyasinda;

e) logvetma strategiyasi strategiyasinda;

207. Bu strategiya foaliyyot noviiniin inkisaf etdirilmasine investisiya
goyulusunun dayandirilmasini, onun hayata kecirilmasina ¢okilon xarclorin ixtisar
edilmasini vo bunlarin naticasindo qisamiiddatli yiiksok golir oldo edilmasini
nozarda tutur:

a) movcud vaziyyatin saxlanmasi strategiyasinda;
b) inkisaf strategiyasinda;
c) artim strategiyasinda;

d)) bicim strategiyasinda;
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e) logvetma strategiyasi strategiyasinda;

208. Bu strategiya hom bazar movgeyi, hom do bazar imkanlar1 asagi olan
foaliyyat novlorino investisiya qoyulusunun vo  vasait  xorclonmosinin
dayandirilmasini, oldo edilmesi miimkiin olan golirlori olde etmoklo ziyanin
mabloginin azaldilmasini vo son naticodo onun vo ya strateji biznes vahidlorinin
logv edilmasini nazords tutur:

a) movcud vaziyyatin saxlanmas: strategiyasinda;
b) artim strategiyasinda;

c) inkisaf strategiyasinda;

d) bicim strategiyasinda;

e)) logvetmo strategiyasi

209. O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje vo C. Mallinz gora bu halda
miiassiso movgeyini qoruyub saxlamalidir:

a)) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin ragabot mdvqgeyi yliksok
olduqda;

b) bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin ragabat movgeyi yiiksok olduqda;

c) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiaossisonin rogabst mdvgeyi orta
saviyyads olduqda;

d) bazarin coalbediciliyi asagi, miiossisonin ragabat movgeyi orta soviyyada
olduqda;

e) bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin rogabat movqgeyi asagi olduqda;

210. O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje vo C. Mallinz goro bu halda
miiossiso inkisafa investisiya yonaltmalidir:

a) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin rogabat movgeyi yiiksok
olduqda;

b)) bazarin colbediciliyi orta, miiassisonin raqabat movqeyi yiiksok olduqda;
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c) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiossisonin rogabst movgeyi orta
soviyyads olduqda;

d) bazarin colbediciliyi asagi, miiassisonin ragqabst movqgeyi orta saviyyada
olduqda;

e) bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin rogabat mdvqeyi asagi olduqda;

211. O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje vo C. Mallinz goro bu halda
miiaossiso manfoatin artirllmasi maqgsadi ilo idars etmalidir:

a) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin rogabat movqgeyi yiiksok
olduqda;

b) bazarin calbediciliyi orta, miiassisanin ragabat movqgeyi yiiksok olduqda;

¢)) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin rogabst movgeyi orta
soviyyads olduqda;

d) bazarin colbediciliyi asagi, miiossisonin ragabat movgeyi orta soviyyada
olduqda;

e) bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin ragabat movqgeyi asagi olduqda;

212. O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje vo C. Mallinz goro bu halda
miiaossiso mohdud genislonmoys nail olmalidir:

a) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin rogabat movgeyi yiiksok
olduqda;

b) bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin ragabat movgeyi yiiksok olduqda;

¢) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin rogabat mdvgeyi orta
soviyyads olduqda;

d)) bazarin calbediciliyi asagi, miiassisonin rogabat mdvgeyi orta soviyyada
olduqda;

e) bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisanin rogabat movqgeyi asagi oldugda
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213. O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje vo C. Mallinz goro bu halda
miiassisd miidafio olunmalidir:

a) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin rogabat movgeyi yiiksok
olduqda;

b) bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin ragabat movgeyi yiiksok olduqda;

c) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiaossisonin rogabst mdvqeyi orta
soviyyads olduqda;

d) bazarin calbediciliyi asagi, miiassisonin raogabst movgeyi orta saviyyada
olduqda;

e)) bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin ragabat movgeyi asagi olduqda;

214. O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje vo C. Mallinz goro bu halda
miiossisa golir aldo etmayas ¢caligmalidir:

a) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin rogabat movqeyi yiiksok
olduqda;

b) bazarin calbediciliyi orta, miiassisanin rogabat movqgeyi yiiksok olduqda;

c) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiossisonin rogabst mdvgeyi orta
soviyyads olduqda;

d)) bazarin colbediciliyi orta, miiassisonin raqabat movqeyi asagi olduqda;

e) hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin rogabot movgeyi asagi
olduqda;

215. O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje vo C. Mallinz goro bu halda
miiassisa investisiya qoyulusundan imtina etmolidir:

a) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin rogabat movgeyi yiiksok
olduqda;

b) bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin rogabat movqgeyi yiiksok olduqda;

¢) hom bazarin colbediciliyi, hom do miiossisonin rogabat mdvgeyi orta
soviyyads olduqda;

d) bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin ragabat movgeyi asagi olduqda;
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e)) hom bazarin coalbediciliyi, hom do miiassisonin rogabat movqgeyi asagi
olduqda;

216. Miiassisoa SWOT-analizin birinci marhalasindo miiassisa:
a) bazar situasiyasinin qiymatlondirilmasi parametrlorini miioyyon edir;

b) bazar situasiyasinin qiymatlondirilmasi parametrlorinin yaratdigi imkanlar
miuloyyaonlosdirir;

¢)) faaliyyatinin giymatlondirilmasi parametrlorinin siyahisi tortib edir;
d) an giiclii imkanlar1 va tohliikslori miiayyan edir;

e) miiossisadon konar miihit amillorini tohlil edir;

217. Miiassisa SWOT-analizin ikinci maohralasinda miiassisa:

a) miiossisodon konar miihitin yaratdigi imkanlar vo tohliikolor arasindaki
olagoni miioyyonlosdirir;

b) miiossisadon konar miihit amillorini tohlil edir;

c) faaliyyotinin qiymotlondirilmosi parametrinin hor biri lizro giiclii vo zoif
toraflorini miioyyan edir;

d)) bazar situasiyasinin giymatlondirilmasi parametrlorini miiayyon edir;

e) an vacib giiclii vo zaif toraflorini miisyyan edir

218.Asagidaki elementlordon hanst SWOT tohlil matrisinin elementini togkil etmir:
a) Giicli toroflor
b) Zaif toraflor
¢) Bazarin calbediciliyi
d) Imkanlar
e) Tohliikolor

219. Asagidaki elementlordon hanst SWOT tohlil matrisinin elementini togkil
etmir:
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a) Giiclii toroflor

b) Zaif toroflor

c) Roqabatli iistiinliik
d) Imkanlar

e) Tohliikolor

220. Marketingin strateji planlagdirilmasinin bu marhalasinda planlasdirilan islorin
hayata kecirilmoasi bas verir:

a) Tohlil

b) Planlasdirma
¢) Reallasdirma
d) Nozarot

e) Monitoring

221. Marketinqin strateji planlasdirilmasinin bu marhslasinds planlasdirilan islorin
hayata kecirilmasi naticalarinin qiynatlondirilmasi va tohlili hayata kegirilir,
korrekta edici tadbirlor hoyata kegirilir:

a) Tohlil

b) Planlasdirma
c) Reallasdirma
d) Nozarot

e) Monitoring

222. Marketinqin strateji planlasdirilmasinin tohlil morhalasinds asagidaki islor
goriiliir::

a) kompaniyanin vaziyyati, gdzlonilon imkan vo potensial tohliikalar Gyronilir
b)  har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyanlosdirilir

C) planlasdirilan islorin hoyata kecirilmasi bas verir
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d)  planlasdirilan islorin hoyata kegirilmasi naticalorinin giynatlondirilmasi vo
tohlili hoyata kecirilir, korrekts edici tadbirlor hayata kegirilir

e)  menecmentlo planlasdirma ilo bagh miiakiralor hayata keg¢irilir

223. Strateji auditin torkib hissasi olan daxili audit nadir:

a) Kompaniyanin tatbiq etdiyi “doyar zoancirinin” etibarliliginin vo somaraliliyinin
qiymatlondirilmasi

b) Bazarin, roqabatin vo togkilatin foaliyyat gostordiyi iqtisadi miihitin otrafli todqiqi
¢) Miiassisonin maliyys hesabatlarinin miioyyan standartlar ¢or¢ivasinds yoxlanmasi
d) Missiyanin miiayyoanlasdirilmasinin ilkin marhalasinds hoyata kecirilon tadbirlor

e) Maliyya nozaratinin torkib hissasi

224 .Bazarin, rogabatin vo togkilatin foaliyyat gostordiyi iqtisadi miihitin otrafli
tadqiqi hansi tadbirlar ¢arcivasinda hayata kecirilir:

a) Daxili audit
b) Xarici audit
¢) Nozarot

d) Toftis

e) Maliyys auditi

225. Kompaniyanin tatbiq etdiyi “doyar zoncirinin” etibarliliginin vo
somaraliliyinin qiymatlondirilmasi hansi tadbirlor ¢cor¢ivasinds haoyata kegirilir:

a) Daxili audit
b) Xarici audit
¢) Nozarot
d) Toftis

e) Maliyys auditi
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226. Biznesin asag1 monfaatliliyit SWOT tohlilds hansi bélmadas tosnif olunu
a) Tohliikalor
b) Ustiinliiklor
¢) Catismamazhqlar

d) Strateji pancara

227.Sarancamda qalan pul galirlarinin arttmi SWOT tohlilds hanst bolmads tosnif
olunur

a) Imkanlar

b) Tohliikolor

c¢) Ustiinliiklor

d) Catismamazliglar

e) Strateji pancara

228. Ixracatla mosgul olan miiossisolordo milli valyutanin revalvasiyast SWOT
tohlilds hansi bolmads tasnif olunur

a) Imkanlar

b) Tahliikalor

c) Ustiinliiklor

d) Catismamazhiqlar

e) Strateji pancara

229. Strateji tohlil magsadi ilo hans1 amillarin nazars alinmasi metodikasi totbiq
edilir?

a) daxili amillor
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b) xarici amillor
c) sosial-iqtisadi amillor
d) texnoloji amillor

e) demogqrafik amillor

230. SWOT tohlilin elementini toskil edon miiossisonin “bazar imkanlar1”
asagidakilardan hansina uygun golir?

a) Miiassisoye alavo imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur
gazandiran amil

b) Miiassisonin foaliyyat gostormasi ii¢iin hor hansi zoruri resursun ¢catismamast

c) Miiassisaya roqiblarina nisbaton har hansi tistiinliik alde etmays imkan veran
bazar soraiti

d) Miiassisonin marketing foaliyyatina neqativ tasir gdstaran hor hansi bir
hadisa

e) Miiossisonin sahs miihitindo bas veran alverisli doyismao

231. SWOT tohlilin elementini toskil edon miiossisonin “bazar tohliikolori”
asagidakilardan hansina uygun golir?

a) Miiossisoyo alavo imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyat, ona ugur
gazandiran amil

b) Miiossisonin foaliyyot gostormasi {i¢iin hor hansi zoruri resursun ¢atismamasi

c) Miiassisaya ragiblaring nisbaton har hansi iistiinliik slds etmoys imkan veran
bazar soraiti

d) Miiassisonin marketing foaliyyatina neqativ tasir gdstoran hor hansi bir
hadisa

e) Miiossisonin sahs miihitindo bas veran alverisli doyisma

232. “Miiassisaya alavo imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur

qazandiran amil” SWOT tohlili matrisinde hansi bands uygun golir?
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a) Giiclii toroflor

b) Zaif toroflor

c¢) Rogabatli iistiinliik

d) Imkanlar

e) Tohliikolor

233. Marketingin strateji planlagdirilmasinin bu marhslasinds har bir biznes
vahidin hans1 addim atacagi miioyyonlosdirilir:

a.

b.

Tahlil
Planlasdirma
Reallasdirma
Nozarat

Monitoring

234. Boston Konsulting qrupunun irali siirdiiyii miiossisonin oamtaa portfelinin
strateji tohlil iisulunda hans1 meyarlardan istifads edilmisdir?

a.
b.
C.

d.

€.

Bazarin artim tempi vo nisbi bazar pay1
Bazarin calbediciliyi va biznesin modvgeyi
Bazarin artim tempi vo bazarin colbediciliyi
Bazarin colbediciliyi va nisbi bazar pay1

Biznesin movgeyi va nisbi bazar pay1

235. Miiassisanin biznes portfelinds (Boston Konsaltin Qrupunun irali siirdiiyti
modelda) olan bu moahsullar bugiinkii mévcudlugun manbalaridirlar, hal-hazirda
daxil olan vaesaitlorin asas monbalaridirlar:

a) Ulduzlar

b) Coatin usaqlar
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c) Sagmal inoklor
d) Sevimlilor
e) Hiiron itlor

236. Miiossisonin biznes portfelindo olan bu mohsullar zoaif inkisaf edon bazarlarda
az paya malikdirlor:

a) Ulduzlar
b) Coatin usaqlar
c) Sagmal inoklor
d) Sevimlilor

e) Perspektivlilor

2377. Miiassisanin biznes portfelinds olan bu mohsullar zaif inkisaf edon bazarlarda
az paya malikdirlor:

a. Ulduzlar

b. Catin usaqlar
c. Sagmal inoklor
d. Sevimlilor

e. Perspektivlilor

238. Miiassisanin biznes portfelinds olan bu mohsullar siiratls inkisaf edon
bazarlarda yiiksok paya malikdirlor:

a. Ulduzlar

b. Catin usaqlar
c. Sagmal inoklor
d. Sevimlilor

e. Perspektivlilor
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239. Biznes Konsaltin qrupunun biznes portfeli modelinds ulduzlar hansi toyinata
uygun golir?

a) Miiassisonin biznes portfelinds olan bu mohsullar siiratls inkisaf edon
bazarlarda yiiksok paya malikdirlor

b) Miiassisonin biznes portfelinds olan bu moahsullar bugiinkii mévcudlugun
moanboaloaridirlar, hal-hazirda daxil olan vasaitlarin asas manbalaridirlar

¢) Miiassisonin biznes portfelinds olan bu moahsullar zaif boyiiyon bazarlarda
kicik paya malikdirlor

d) Miiassisonin biznes portfelinds olan bu mahsullar siiratls inkisaf edon
bazarlarda kicik paya malikdirlor

e) Miiassisonin biznes portfeline yeni daxil edilon mahsullardir

240. Biznes Konsaltin qrupunun biznes portfeli modelindo sagmal inoklor hansi
toyinata uygun galir?

a) Miiassisonin biznes portfelindo olan bu mohsullar siiratlo inkisaf edon
bazarlarda yiiksok paya malikdirlor

b) Miiassisonin biznes portfelindo olan bu mahsullar bugiinkii movcudlugun
monbalaridirlor, hal-hazirda daxil olan vasaitlorin asas monbalaridirlor

c) Miiassisonin biznes portfelinda olan bu mohsullar zaif boyliyon bazarlarda
kicik paya malikdirlor

d) Miiassisanin biznes portfelinda olan bu mohsullar siiratls inkisaf edon
bazarlarda kicik paya malikdirlor

e) Miiassisonin biznes portfelina yeni daxil edilon mohsullardir

241. Biznes Konsaltin qrupunun biznes portfeli modelindo sevimlilor hansi
toyinata uygun golir?

a) Miiassisonin biznes portfelindo olan bu mohsullar siiratlo inkisaf edon
bazarlarda yiiksok paya malikdirlor
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b) Miiassisonin biznes portfelinde olan bu moahsullar bugiinkii mévcudlugun
monbaloaridirlar, hal-hazirda daxil olan vasaitlorin asas monbalaridirlor

c¢) Miiassisonin biznes portfelinds olan bu mahsullar zaif boyiiyon bazarlarda
kicik paya malikdirlor

d) Miiassisanin biznes portfelinds olan bu mohsullar siiratlo inkisaf edon
bazarlarda kicik paya malikdirlor

e) Miiassisanin biznes portfelina yeni daxil edilon mohsullardir

242. Biznes Konsaltin qrupunun biznes portfeli modelinda ¢otin usaqglar hansi
toyinata uygun golir?

a) Miiassisonin biznes portfelinds olan bu mohsullar siiratlo inkisaf edon
bazarlarda yiiksok paya malikdirlor

b) Miiassisanin biznes portfelinds olan bu mahsullar bugiinkii mévcudlugun
monbalaridirlar, hal-hazirda daxil olan vasaitlorin asas monbalaridirlor

c) Miiassisonin biznes portfelindo olan bu mohsullar zoif boyiiyon bazarlarda kigik

paya malikdirlor

d) Miisssisonin biznes portfelinds olan bu mahsullar siiratlo inkisaf edon
bazarlarda kicik paya malikdirlor

e) Miiassisonin biznes portfelino yeni daxil edilon mohsullardir

243. Ixracatla mosgul olan miiossisolords milli valyutanin devalvasiyast SWOT
tohlilds hansi bolmads tosnif olunur

a) Imkanlar

b) Tohliikalor

c¢) Ustiinliiklor

d) Catismamazhqlar

e) Strateji pancara
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244 ixracatla masgul olan miiossisalords inflyasiya SWOT tohlilde hans1 bolmada
tosnif olunur

a) Imkanlar

b) Tohliikolor

c¢) Ustiinliiklor

d) Catismamazlhqglar

e) Strateji pancara

245. Marketinq nazarati prosesi bu ardicilligla bag verir:

a) miisir  voziyyatin  tohlili, nozarot  edilocok  gOstaricilorin
mioyyonlosdirilmasi, nozarot  edilocok  gostoricilor  iizro  tapsiriglarin
miloyyanlosdirilmasi, masuliyyatin boliisdiirtilmasi, miioyyon edilmis tapsiriglarin
yering yetirilmasinin tohlili va diizalislorin hoyara kegirilmasi

b) miisir voziyyatin tohlili, magsadim miioyyanlosdirilmasi, nozarat edilocok
gostaricilar iizra tapsiriglarin miisyyonlasdirilmasi, masuliyyatin boliisdiiriilmasi,
miloyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tohlili vo diizalislorin hoyara
kecirilmasi

c)) mogsadin  miioyyonlosdirilmasi, nozarot edilocok  gostaricilorin
mioyyonlosdirilmosi,  nozarot  edilocok  goOstoricilor  lizro  tapsiriglarin
miloyyonlasdirilmasi, masuliyyatin boliisdiiriilmasi, miiayyon edilmis tapsiriglarin
yerina yetirilmasinin tohlili va diizalislorin hoyara kegirilmasi

d) moagsadin miioyyanlosdirilmasi, miiasir voziyyatin tohlili, nozarat edilocok
gostaricilorin miloyyanlasdirilmasi, nozarat edilocok gostaricilor {izra tapsiriqlarin
miloyyonlosdirilmasi, masuliyyatin  boliisdiiriilmosi  vo  diizalislorin  hoyara
kecirilmasi

e) mogsadin miloyyanlosdirilmasi, miiassisonin marketing foaliyyatinin tohlili,
nazarat edilocok gostaricilorin miioyyonlosdirilmasi, nazarst edilocok gostaricilor
lizro tapsiriglarin - miisyyonlosdirilmasi, mosuliyyatin  boliisdiiriilmasi  va
diizalislorin hoyara kecirilmasi

81



246.Miiossisonin naya nail omaq istadiyi, no aldo etmok istodiyi marketing
nazarati prosesinin bu morholasinds aydinlasdirilir:

a)) magsadin miioyyonlosdirilmasi

b) nazarat edilocok gostaricilorin miioyyonlagdirilmasi

c¢) nazarat edilocok gostaricilar lizra tapsiriglarin miioyyanlasdirilmasi
d) miiayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tohlili

e) masuliyyatin boliisdiiriilmasi

247 Nozarat edilocok komiyyot, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor marketing
nazarati prosesinin bu marholasinds miiayyan edilir:

a) moagsadin miioyyanlasdirilmasi

b)) nazarat edilocok gostaricilorin miioyyonlosdirilmasi

¢) nazarat edilacok gostaricilar lizra tapsiriglarin miioyyanlasdirilmasi
d) miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tohlili

e) masuliyyatin boliisdiiriilmasi

248.Qarsiya qoyulmus mogosdin konkretlosdirilmasi vo detallagdirilmast
marketing nazarati prosesinin bu morhalasinds hayata kecirilir:

a) moagsadin miioyyanlasdirilmasi

b) nazarat edilocok gostaricilorin miioyyanlosdirilmasi

¢)) nazarat edilocok gostaricilar tizra tapsiriglarin miioyyonlosdirilmasi
d) miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmosinin tohlili

e) masuliyyatin boliisdiiriilmasi

249 Marketinq nozarati prosesinin bu moarhslasindo onu hoyata kegirocok
iscilori, onlarin salahiyyatlori vo masuliyyati miioyyanlosdirilir:

a) magsadin miioyyonlosdirilmasi
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b) nazarat edilocok gostaricilorin miioyyanlagdirilmasi
c¢) nazarat edilocok gostaricilar lizra tapsiriglarin miioyyanlasdirilmasi
d) miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmosinin tohlili

e)) masuliyyatin boliisdiiriilmasi

250.Marketinq nozarati prosesinin bu morholosindo marketing foaliyystindo
nalarin vo onlarin hansi sababdan bas verdiyi aydinlasdirilir:

a) mogsadin miioyyanlasdirilmasi

b) nazarat edilocok gostaricilorin miioyyanlasdirilmasi

c¢) nazarat edilocok gostaricilar lizra tapsiriglarin miioyyanlasdirilmasi
d)) miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tohlili

e) masuliyyatin boliisdiiriilmasi

251.Marketing  nozaroti  prosesinin  moagosdin  miioyyanlosdirilmasi
morhoalasinds bu islors hayata kegirilir:

a)) miiassisonin naya nail omaq istadiyi, na alds etmok istadiyi askar edilir
b) nozarat edilocok komiyyat, keyfiyyat va nisbi gostaricilor miioyyanlosdirilir

¢) qarsiya qoyulmus mogasdin konkretlosdirilmasi va detallasdirilmasi hoyata
kecirilir

d) marketinq nozarstini hoyata keciron is¢ilorin, onlarin solahiyyatlori vo
mosuliyyati miioyyonlosdirilir

e) marketinqg foaliyyotindo nolorin vo onlarin hansi sobobdon bas verdiyi
aydinlasdirilir

252.Marketing nozaroti  prosesinin  nozarot  edilocok  gostaricilorin
miloyyanlosdirilmasi marhalasinds bu islora hoyata kegirilir:

a) miiassisonin nays nail omagq istadiyi, na alds etmok istadiyi askar edilir
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b)) nozarot edilocok komiyyot, keyfiyyot vo nisbi  gOstaricilor
miuioyyonlosdirilir

c¢) garstya qoyulmus moagasdin konkretlagdirilmasi va detallasdirilmasi hoyata
kecirilir

d) marketinq nozarotini hoyata kegiron iscilorin, onlarin solahiyyatlori vo
mosuliyyati miioyyonlosdirilir

e) marketinq foaliyyatindo nalorin vo onlarin hansi ssbobdon bas verdiyi
aydinlasdilir

253.Marletinqg nozarati prosesinin nazarat edilocok gostaricilor lizro tapsiriglarin
miioyyanlosdirilmasi marhalasinds bu islor hayata kegirilir:

a) miiassisonin nays nail omagq istadiyi, na alds etmok istodiyi askar edilir
b) nazarat edilocok kamiyyat, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miioyyonlosdirilir

c)) qarsiya qoyulmus mogosdin konkretlogdirilmasi vo detallagdirilmasi
hayata kecirilir

d) marketinq nozarstini hoyata keciron isc¢ilorin, onlarin solahiyyatlori vo
maosuliyyati miioyyonlosdirilir

e) marketinqg foaliyyotindo nolorin vo onlarin hansi sobobdon bas verdiyi
aydinlagdilir

254 Marketing nozarati prosesinin masuliyyatin boliisdiiriilmasi marhalasinda
bu islor hoyata kecirilir:

a) miiassisonin nays nail omagq istadiyi, na aldo etmok istadiyi askar edilir
b) nozarat edilocok komiyyat, keyfiyyat va nisbi gostaricilor miioyyanlosdirilir

c¢) garstya qoyulmus moagasdin konkretlagdirilmasi va detallasdirilmasi hoyata
kecirilir

d)) marketinq nozarotini hoyata keciron is¢ilorin, onlarin solahiyyetlori vo
masuliyyati miloyyonlosdirilir

e) marketinqg foaliyyotindo nolorin vo onlarin hansi sobobdon bas verdiyi
aydinlasdilir
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255.Marketinqg nozarati prosesinin miioyyan edilmis tapsiriglarin yerino
yetirilmasinin tohlili marhalasinds bu islor hoyata kegirilir:

a) miiassisonin nays nail omagq istadiyi, na alds etmok istadiyi askar edilir
b) nazarat edilocok komiyyat, keyfiyyat va nisbi gostaricilor miioyyanlosdirilir
¢) qarsiya qoyulmus magasdin konkretlasdirilmasi va detallasdirilmasi hay

d)) marketinqg foaliyyatindo nolorin vo onlarin hansi sobabdon bas verdiyi
aydinlasdirilir

e) marketinq foaliyyotindo noalorin vo hansi sobabdon bas verdiyi aydinlagdilir

256.Strateji marketing prosesinda bu formada hoyata kegirilir:
a) 1llik marketing nazarati formasinda

b)) marketing auditi formasinda

c¢) manfooatliliys nozaroat formasinda

d) marketinq elementlorinin effektliliyino

e) satisim effektliliyino nazarat formasinda

257 .Strateji marketing prosesinda bu formada hoyata kegirilir:

a) illik marketing nazarati formasinda

b)) marketingin effektliliyino nazarat formasinda

¢) manfaatliliys nazarat formasinda

d) satis niimayandasinin faaliyyatinin effektliliyine nazarat formasinda

e) satisim effektliliyino nazarat formasinda

258.Marketing nozarstinin illik plan nozaroti formasinda bu gostaricilora
nozarat edilir:

a)) satisin hocmina
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b) manfaatliliya
¢) satis nlimayandasinin foaliyyatinin effektliliyino
d) rekalmu effektliliyino

e) satisin effektliliyino

259.Marketing noazarastinin illik plan nozaroti formasinda bu gostaricilora
nozarat edilir:

a)) bazar payina

b) manfaatliliya

c) satigin effektliliyino

d) boliisdiirmonin effektliliyino

e) marketinqgin effektliliyino

260.Marketing nozaratinin illik plan noezaroti formasinda bu gostaricilora
nozarat edilir:

a) manfooatliliys

b)) marketing xarclarinin satisin hacming nisbating
¢) satis niimayondosinin foaliyyatinin effektliliyino
d) rekalm effektliliyino

e) satisin effektliliyine

261.Marketing nozaratinin marketing elementlorinin effektliliyino nozarati
formasinda bu gostaricilors nozarat edilir:

a) satisin hocmino
b) bazar payina

¢)) satis niimayondasinin faaliyyatinao
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d) marketinq xarclarinin satisin hocmina nisbating

e) manfoatliliys

262.Miiossiso 2011-ci ildo 120 min man. A mohsulu vo 120 min man. B
mohsulu satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, miiossiso il
orzindo 144 min man. A mohsulu vo 161 min man. B mohsulu satmisdir. Bu
mohsullar iizre plandan konarlasma miivafiq olaraq bu godar togkil edir:

a) 19% vo 16%
b) 16% va 19%
c)) 20% vo 15%
d) 21% vo 16%
e)21% vo 17%

263.lassiso 2011-ci ildo 144 min man. A mohsulu vo 160 min man. B
mohsulu satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, miiossiso il
orzindo 115,2 min man. A mohsulu vo 140,8 min man. B mohsulu satmisdir. Bu
mohsullar iizre plandan konarlasma miivafiq olaraq bu godar togkil edir:

a)-19,5% vo +11,5%
b)) -20% vo -12%
¢) -20,5% va -12,5%
d) -20,5% vo -12,5%
e)-21% va +13%

264 .Miiossisa 2011-ci ildo 240 min man. A mohsulu vo 260 min man. B
mohsulu satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda molum olmusdur ki, miiossiso il
orzindo 264 min man. A mohsulu vo 306,8 min man. B mohsulu satmisdir. Bu
mohsullar iizra plandan konarlagsma miivafiq olaraq bu gador toskil edir:

a) 9,5% vo 15%
b) 9,7% va 15,5%

¢)) 10% vo 18%
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d) 10,5% vo 18,2%

e) 10,8% va 18,5%

265.Marketing menecmentin vozifasi:

a) miiossisonin marketing bolmasinin idarsetms strukturunun hazirlanmasi
va struktur vahidlarinin vazifasini miioyyonlasdirmakdir;

b)) tolobin saviyyasinag tosir etmoklo miiassisonin qarsiya qoydugu msrcsas
(magsadlars) nail olunmasinin tomin edilmasidir;

¢) marketing ilizro miitoxassislorin hazirlanmasi, secilmasi vo onlarin ixtisas
soviyyasinin yiiksaldilmasidir;

d) miiassisanin ayri-ayr1 bolmoalari arasinda slagonin togkilidir;

e) miiossisonin xarici sirkotlorlo olagesinin toskili vo xarici bazarlara
mohsul ¢ixarilmasinin tomin edilmasidir;

266.Miiossisonin marketing bolmasinin (s6basinin) togkilindo on ¢ox totbiq
edilon idaroetms strukturu:

a) xotti-stab idarsetomo strukturu, venciir idarsetmo strukturu, regionlar
izro idaroetma strukturu va bazarlar (istehlakcilar) iizro idarsetms strukturudur;

b) xotti-stab idaroetoma strukturu, venciir idaroetma strukturu, funksional
idaraetoma strukturu va bazarlar (istehlakcilar) iizro idarsetms strukturudur;

c)) funksional idarsetomo strukturu, mohsullar {izro idarsetmo strukturu,
regionlar iizro idaroetmo strukturu vo bazarlar (istehlakgilar) ilizro idaroetmo
strukturudur;

d) xotti-stab idarsetoms strukturu, venciir idaroetmo strukturu, mohsullar
lizro 1daroetmo strukturu,regionlar iizro idaroetmo strukturu vo bazarlar
(istehlakgilar) iizra idaraetms strukturudur;

e) xoftti-stab 1daroetomo strukturu, wunksional idaroetomo strukturu,
mohsullar iizra idarsetmo strukturu, regionlar iizro idarsetma strukturu vo bazarlar
(istehlakgilar) iizra idaraetms strukturudur;
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267 .Marketingsisteminin 0yranilmasina bu yanagmalar movcuddur:
a) sistemli vo kompleks yanasma;

b) kompleksli vo instutsional yanasma;

c) sistemli vo instutsional yanasma;

d) sistemli vo funksional yanasma;

e)) funksional vo struktur yanasma;

268.Marketings funksional yanagsmada ona:

a) marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketinq todqgigatlarinin
apartlmasi vo marketing foaliyyotinin hoyata kecirilmasi lizro tOvsiyyalorin
hazirlanmasi kimi baxilir;

b) marketingin otraf miihitina dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili,
istehlakg¢ilarin talobatinin, alis motivlarini vo davraniginin 6yranilmasi prosesi kimi
baxilir;

c) bu faaliyyato rohborliyi hoyata keciron mencerlor vo ya mencer qrupuna
verilmis hiiquq va solahiyyatlors aid olan soroncam vo vazifslorin ayri-ayri iscilor
va is¢i qruplari arasinda boliisdiiriilmasi iizrs idarsetms vasitosi kimi baxilir.

d)) qarsiya qoyulan magsade ¢atmagq liciin yerina yetirilon tadbirlor kompleksi
vo onlarin ardicilligi kimi baxilir;

e) marketinqgin otraf miihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili,
istehlakg¢ilarin talobatinin, alis motivlarini vo davraniginin 6yranilmasi prosesi kimi
baxilir;

269.Marketinga struktur yanasmada ona:

a) marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketinq todqgigatlarinin
aparilmast vo marketing foaliyyotinin hoyata kegirilmasi {izro tdvsiyyalorin
hazirlanmasi kimi baxilir;

b) marketingin otraf miihitino dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,
istehlakg¢ilarin tolobatinin, alis motivlarini vo davraniginin 6yranilmasi prosesi kimi
baxilir;
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c¢)) marketingin torkib hissalori vo elementlari arasindaki qarsiligl slagolorin
Oyranilmasi kimi baxilir;

d) har hans1 bir marketing probleminin toskili vo onun hoyata kegirilmasi iizro
foaliyyot kimi baxilir;

e) marketinqgin otraf miihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili,
istehlak¢ilarin tolabatinin, alis motivlorini vo davranisinin dyronilmasi prosesi kimi
baxilir;

270.Marketingin idaro edilmasinin tohlil morholosinds (istigamatinds) bu
islofr hoyata kecirilir:

a)) roqiblorin giiclii vo zoif toroflorinin  miioyyonlosdirilmasi  vo
qiymatlondirilmasi

b) bazarin telobatinin 6l¢iilmasi va prognozlagdirilmasi
c) marketinq tokliflorinin differensiallagdirilmasi
d) yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

e) marketingin toskili

271 .Marketingin  idars  edilmasinin moqgsad  bazarlariin  sec¢ilmasi
morhoalasinda (istigamatinda) bu islofr hoyata kegirilir:

a) rogiblorin giicli  vo zoif toroflorinin  miioyyonlosdirilmasi  vo
qiymatlondirilmasi

b)) bazarin talabatinin dl¢iilmasi vo prognozlasdirilmasi
c) marketinq tokliflorinin differensiallagdirilmasi
d) yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

e) marketingin toskili

272 Marketingin idaro edilmosinin marketing strategiyasinin hazirlanmasi
morhoalasinda (istigamatindo) bu islofr hayata kegirilir:
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a) rogiblorin giicli vo zoif toroflorinin  miioyyonlosdirilmasi  vo
giymatlondirilmasi

b) bazarin telobatinin 6l¢iilmasi va prognozlagdirilmasi
c¢)) marketinq tokliflorinin differensiallagdirilmasi
d) yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

e) marketingin toskili

273.Marketingin idara edilmasinin yeni mohsulun hazirlanmasi marhalasinda
(istigamatindo) bu islofr hoyata kecirilir:

a) roqgiblorin giicli vo zoif toroflorinin  miioyyonlosdirilmasi  vo
giymatlondirilmasi

b) bazarin telobatinin 6l¢iilmasi va prognozlagdirilmasi
c) marketinq tokliflorinin differensiallagdirilmasi
d)) yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

e) marketingin toskili

274 Marketingin idare edilmasinin marketinq proqramlarinin vo gorarlarinin
toskili, hoyata kecirilmasi marhalasinda (istigamatindo) bu islofr hoyata kegirilir:

a) rogiblorin giicli vo zoif toroflorinin  miioyyonlosdirilmasi  vo
qiymatlondirilmasi

b) bazarin telobatinin 6l¢iilmasi va prognozlasdirilmasi
c) marketinq tokliflorinin differensiallagdirilmasi
d) yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

e)) marketingin togkili

275.Raqiblorin giiclii vo zoif toroflorinin miisyyanlosdirilmasi marketingin
1dara edilmasinin bu marhalasinds (istigamatindo) hayata kegirilir:
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a)) marketinqgin idars edilmasinin tohlil marholasinds (istigamatindo)
b) magsad bazarlarinin secilmosi marhalosinds (istigamatindo)

¢) marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi morhalasindo

d) yeni mahsulun hazirlanmasi1 marhalasinda

e) marketing programlarinin  vo qorarlarinin togkili, hoyata kegirilmosi
marhalasinds (istigamatindo)

276.Bazarin tolobatinin Ol¢giilmasi vo prognozlasdirilmasit marketingin idars
edilmasinin bu marhalasinds (istigamatinda) hoyata kecirilir:

a) marketingin idara edilmasinin tohlil marhslasinda (istigamatinda)
b)) mogsad bazarlarinin se¢ilmasi marholasinda (istigamatindo)

c) marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi morhalasindo

d) yeni mahsulun hazirlanmasi1 marhalasinda

e) marketing programlarinin  vo qorarlarinin togkili, hoyata kegirilmosi
marhalasinds (istigamatindo)

277 Marketinqg  tokliflorinin  differensiallagdirilmas1  marketinqin  idaro
edilmasinin bu marhalasinds (istigamatindo) hoyata kecirilir:

a) marketingin idara edilmasinin tohlil marhslasinda (istigamatinda)
b) magsad bazarlarinin secilmasi marhalasinds (istigamatindo)

¢)) marketinq strategiyasinin hazirlanmasi moarhalasinda

d) yeni mahsulun hazirlanmasi1 marhalasinda

e) marketing programlarinin  vo qorarlarinin togkili, hoyata kegirilmosi
marhalasinds (istigamatindo)

278.Yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi marketingin idara
edilmasinin bu marhalasinda (istigamatinda) hayata kecirilir:
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a) marketingin idars edilmasinin tohlil marhslasinda (istigamatinda)
b) magsad bazarlarinin secilmoasi marhalosinds (istigamatindo)

c) marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi morhalasindo

d)) mohsulun hazirlanmasi morhoalosindo

e) marketing programlarinin  vo qorarlarinin togkili, hoyata kegirilmasi
marhalasinds (istigamatindo)

279 .Marketingin togkili marketingin idars edilmasinin bu marhalasinda
(istigamatindo) hoyata kecirilir:

a) marketingin idara edilmasinin tohlil marhslasinda (istigamatinda)
b) magsad bazarlarinin secilmasi marhalosinds (istigamatindo)

c) marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi morhalasindo

d) yeni mahsulun hazirlanmasi1 marhalasinda

e)) marketing programlarinin vo qorarlarinin toskili, hoyata kecirilmasi
marhalasinds (istigamatindo)

280.Marketingin idaraetma strukturu bu basa diisiiliir dedikda:

a) miiassisanin istehsal-satis foaliyyatini hayata keciron soba, bolma, qrup
va ya struktur vahidlarinin macmusu

b)) bu vo ya digor dorocodo marketing foaliyyatilo masgul olan iscilorin
calisdigl s6ba, bolma, qrup va ya struktur vahidlorinin macmusu

c) milossisonin maddi-texniki tominati, mohsulunun satisi, marketing
foaliyyotini, avadanliglarin tomirini hoayata keciron xidmat vo bolmalari mocmusu;

d) miiossisonin marketing bolmasinin onun digor bolmo vo sobalorlo
alagosi;

€) miiossisonin biitiin struktur vahidlorinin, o ciimlodon marketing
bodlmasinin vazifs va funksiyalari, onlar arasindakislage basa diisiiliir;

93



281.Marketingin funksional idarsetms strukturundan bu miiassisalarin istfado
etmosi daha moagsadouygundur:

a)) mohsul cesidi vo foaliyyat bazarlart mahdud olan miiassisalarin;

b) spesifik xiisiisiyyatlora malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon va
geyri markazlogdirilmis idaraetma prinsiping osaslan miiassisalorin;

c) istehlak¢ilarimin mohsul secimi vo davranisi bir-birindon farqlonan,
mohsullar1 spesifik xidmat tolab edon miiassisalarin;

d) diinyaninin miixtalif 6lks vo regionlarinda mahsul satan miiassisalarin;

e) miixtolif adot-ononolors malik olan c¢oxsayli Olkslordo genis c¢esiddo
mohsul satan miiossisalorin;

282.Mohsul cesidi vo foaliyyat bazarlart mohdud olan miiassisalorin bu
idarosetma strukturundan istifade etmasi daha magsadouygundur6

a)) finksional idarsetma strukturundan

b) mohsul yoniimlii idaroetms strukturundan

c¢) bazar yoniimlii strukturundan

d) regional idarietms strukturundan

e) regional vo mohsul yoniimlii idarietms strukturundan

283.Marketingin mohsul yoniimlii idaroetma strukturundan bu miiassisalorin
istfado etmosi daha moagsodouygundur:

a) mohsul ¢esidi vo faaliyyat bazarlar1t mehdud olan miiassisalarin;

b)) spesifik xiisiisiyyatlora malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon
va geyri markozlasdirilmis idarsetmos prinsiping asaslan miiassisalorin;

c) istehlak¢ilarimin mohsul se¢cimi vo davranisi bir-birindon farqlonan,
mohsullart spesifik xidmot talob edon miiassisalarin;

d) diinyaninin miixtalif 6lks vo regionlarinda mahsul satan miiassisalarin;

e) miixtalif adot-ononslors malik olan coxsayli Olkolordo genis cesiddo
mohsul satan miiassisalorin;
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284 .Spesifik xiisiisiyyatlora malik olan genis ¢esidds mohsul istehsal edon vo
geyri markozlosdirilmis idarsetmo prinsipine asaslan miiassisalorin bu idarsetma
strukturundan istifads etmosi daha mogsadouygundur6

a) finksional idaraetma strukturundan

b)) mohsul yoniimlii idarsetms strukturundan
c¢) bazar yoniimlii strukturundan

d) regional idarietms strukturundan

e) regional vo mohsul yoniimlii idarietms strukturundan

285.Marketingin bazar yoniimlii idarsetmo strukturundan bu miiassisalorin
istfado etmosi daha moagsodouygundur:

a) mohsul cesidi vo foaliyyat bazarlart mohdud olan miiassisalorin;

b) spesifik xiisiisiyyatlora malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon va
geyri markazlogdirilmis idaraetma prinsiping osaslan miiassisalarin;

c)) istehlak¢ilarinin mohsul se¢imi vo davranisi bir-birindon farqlonon,
mohsullar1 spesifik xidmat tolob edon miiossisalarin;

d) diinyaninin miixtalif 6lks vo regionlarinda mahsul satan miiassisalarin;

e) miixtolif adot-ononolors malik olan c¢oxsayli Olkslordo genis c¢esiddo
mohsul satan miiossisalorin;

286.Istehlak¢ilarinin mohsul seg¢imi vo davramisi bir-birinden forglonon,
mohsullart spesifik xidmat tolob edon miiassisalorin bu idarsetmo strukturundan
istifads etmasi daha magsadouygundur6

a) finksional idaraetmas strukturundan

b) mohsul yoniimlii idaroetma strukturundan
c¢)) bazar yoniimlii strukturundan

d) regional idarietms strukturundan

e) regional vo mohsul yoniimlii idarietma strukturundan

95



287.Marketingin regional yoniimlii idaroetms strukturundan bu miiassisslorin
istfads etmosi daha moagsadouygundur:

a) mohsul cesidi va foaliyyat bazarlart mohdud olan miiassisalarin;

b) spesifik xiisiisiyyatlora malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon va
geyri markozlosdirilmis idaroetma prinsiping asaslan miiossisalarin;

c) istehlak¢ilarimin mohsul secimi vo davranisi bir-birindon farqlonan,
mohsullar1 spesifik xidmat tolob edon miiassisalarin;

d)) diinyaninin miixtalif 6lko vo regionlarinda mohsul satan miiassisalarin;

e) miixtolif adot-ononolors malik olan c¢oxsayli Olkslordo genis c¢esiddo
mohsul satan miiossisalorin;

288.Diinyaninin miixtalif 6lks vo regionlarinda mohsul satan miiassisalarin bu
idaraetma istifads etmasi daha magsadouygundur6

a) finksional idareetmo strukturundan

b) mohsul yoniimlii idarsetmas strukturundan
c¢) bazar yoniimlii strukturundan

d)) regional idarietma strukturundan

e) regional vo mohsul yoniimlii idarietma strukturundan

289.Bu, miiassisonin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil:
a) marketinq todqiqatlarinin togkili

b) marketing todqgigati ii¢iin informasiyanin toplanmasi

¢) marketinq kompleksinin hazirlanmasi

d) marketingin planlasdirilmasi

e)) korporativ strukturun hazirlanmasi

96



290. Marketinq konsepsiyasina gora miiossiso maksimum monfoaat alds edilmasino

nayin hesabina nail olmalidir:

a) mohsulun istehsalina va satisina ¢okilon xarclorin ixtisar edilmasi;

b) daha ¢ox mohsul satilmasi;

¢) yeni mohsular hazirlanmasina vo movcud moahsullarin xiisusiyyatlorinin
tokmillosdirilmasi;

d) boliisdiirms va satis kanallarinin diizgiin se¢ilmasi;

e) istehlak¢ilarin tolabatlarinin 6yronilmasing va onlarin daha dolgun
O0donilmosi;

291.Marketing konsepsiyasina goro miiassisonin istehsal-satis faaliyyatinin
planlagdirilmasina nadon baslanilir:

a.

b.

yeni mohsullarin variantlarinin hazirlanmasi va istehsalindan;

mohsullarin modifikasiyasindan;

istehlak¢ilarimin tolabatlarinin vo problemlarinin dyronilmasindan;
miiassisonin istehsal bazasinin toskili tizra tadbirlorin planlasdirilmasindan;

mohsullarin goriiniisiiniin, dizayninin va qablagdirilmasinin yaxsilagdirilmasi
vo tokmillogdirilmasindon;

292. Marketing-miks 6ziinds hansi elementlori birlagdirir:

a. mohsul, giymat, boliisdiirms vo havaslondirms;

b. mohsul, giymoat vo miiassisonin idarsetma strukturu;

c. mohsul, boliisdiirms va satis kanallari, strateci marketing planlasdirilmasi;
d. mohsul, giymat, ticarot markasi vo havaslondirms;

e. idaraetmo strukturu, boliisdiirmo vo satis kanallari, mohsulun

movgelasdirilmasi

293.Konsiimerizm:

a. az sayl xalglarin hiiquglarinin miidafissi iizro horokatdir;

b. otraf miihitin qorunmasi iizra horokatdir;
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c. istehlak¢ilarin hiiquglarinin miidafissi iizre horokatdir;
d. mohsullarin tabligati iizro horakatdir;

e. azsayl xalglarin diskriminasiyasinin aradan qaldirilmasina yonalmis
horokatdir;

294.Asagida gostarilonlordon hansi marketingin prinsiplorine aiddir:
a. miiossisonin maliyya imkanlarinin nazors alinmasi;

b. miiossisonin material resurslari ilo vaxtinda tomin edilmasi;

c. insan amilinin nazars alinmasi

d. miiassisonin istehsal giiclarinin nozors alinmast;

e. yiksok keyfiyyatli mohsul istehsal edilmasi

295. Asagida gostarilonlordon hansi marketing foaliyyatins aid edilmir:
a. bazarin tutumunun prognozlasdirilmasi;

b. reklam kampaniyalarin hoyata ke¢irilmasi;

c. qiymat siyasatinin hazirlanmasi vo hoyata kecirilmasi;

d. mohsullarin satis1 kanallarinin se¢ilmasi;

e. mohsullarin istehsal texnologiyast;

296.Marketingin comiyyato manfi tosir amilloring aiddir:
a. Hoddon artiq merkantilizm

b. Keyfiyyotsiz mallarin satisi

c. Biznesin asagi siyasi tosiri

d. Madaniyyatin eroziyasi

e. Ictimai cohatdon zoruri mallarn catismazlig
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297. “Strategiya” anlayisinin qisa monasi nd demokdir?
a. miiossisonin asas uzunmiiddatli magsad va vazifalarinin miisyyan edilmasidir
b. cari dovrde miiassisonin foaliyyat istiqgamatidir
¢. miiassisonin foaliyyatinin monfast vo xarclara uygun inkisafi istigamatidir
d. mohsul satisina dair plandir

e. marketinq todqiqatlarinin istigamatloridir

298.Marketing strategiyasi no demokdir?
a. firmanin istehsal vo satis imkanlaridir

b. firmanin planlasdirilan satisin hacmina vo manfaato nail olmasina imkan
veran marketing todbirlorinin macmusu va asas istigamatlaridir

c. bazarin 0yronilmasi va talobatin 6donilmasi imkanidir
d. miiossisonin istehsal foaliyyati planmidir

e. bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasidir

299.Antibohranl idaraetmads marketing strategiyasinin asas maqsadi nadir?
a. bazan seqmentlosdirmok
b. istehlak¢ilart vo rogabati yronmok

c. konkret mala tolobin hacmini miisyyon etmokva marketing vasitasilo ona tosir
gostormak

d. mohsul istehsalin1 azaltmaq

e. bazar seqmentlarini tohlil etmok

300.Miixtalif cografi bazarlarda standartlasma vo ya inteqrasiyaya asaslanan
marketinq foaliyyaoti neco adlanir?

a. dnodnavi
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b. konversion
c. strateji

d. global

e. kiitlovi
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