#3710 “REKLAM iSi”

FONNINDON TESTLOR
1.Omtaanin hayat dovriiniin bazara
cixarilma marhalasinds hansi

reklamdan istifads olunmahdir?
A)) molumatlandirici reklam;

B) prestij reklama;

C) xatirladici reklam;

D) stimullagdirici reklam;

E) vadaredici reklam.

2 Asagida sadalanlardan hansilar
genis auditoriya ohatasina  gors
reklamlara aiddirlor?

A)) lokal, reqional,imummilli,
beynolxalq, qlobal;

B) omtos, prestij, reklam ideyasi
soxsiyyat, orazi;

C)  molumatlandirici,  nosihatverici,
xatirladici;

D) kommersiya, sosial, siyasi,

E) sosial, geyri-kommersiaya,
kommersiya.
#

3Asagida geyd olunanlardan hansilar
reklamin sifariscilori qisminds c¢ixis
edirlor?

A)) reklamverici;

B) reklam agentliyi;

C) mediabayer;

D) kopirayter;

E) hamusi.

4 Asagida sadalananlardan hansilar
nasihatverici reklamin asas masalasind
aiddirlor?

A)) reklam olunan omtosnin oldo
olunmasina alicin1 inandirmagq;

B) yeni omtos barods biliklorin  vo
molumatlarin formalasdirilmasi;

C) omtoo barado  informasiyanin
istehlak¢ilarm  hafizosindo  qorunub
saxlanilmasi;

D) istehlak¢ini dorhal horokat etmosino
tohrik etmok;

E) hamusi.

5 Asagida sadalanan reklamlardan
hans1 dovlet vo ictimai maraqlan
tomsil edir v xeyriyyacilik
maqsadloring catmaga yonsldilib?



A)) sosial reklam;
B) biznes-reklam;
C) imic reklama;

D) siyasi reklam;

E) geyri-etik reklam.

6.Asagida sadalanan tariflordon hansi
sohvdir?

A) reklam — sosial kommunikasiya
novudiir;

B) reklam — marketing kommunikasiya
sisteminin hissasidir;

C)) reklam — istehlak¢ilarin davranislar
manipulyasiyasi tisuludir;

D) hamis;

E) heg biri.

7. Asagida sadalanan sosial reklamin
toriflorindon hansilar diizgiindiir?

A) sosial reklam — miixtolif iisullarla,
miixtolif formada Vo miixtolif
vasitalordon istifado etmoklo
xeyriyyacilik vo digor ictimai-faydali
magsadlora nail olunmasi istigamatindo
yayilan informasiyadir;

B) sosial reklam — miixtolif kiitlovi
informasiya vasitolori ilo xeyriyyocilik
vo digor ictimai-faydali mogsadlora nail
olunmasi istigamatindo yayilan
informasiyadir;

C) sosial reklam — togkilatin mogsade
nail olmas1 zomininds hadof bazarlarinin
tolob  vo  ehtiyaclarmmn  miisyyan
edilmosindon ibarot olmasini vo raqiba
nisbaton qaneediciliyinin daha
mohsuldar  vo  effektiv  vasitalorlo
istehlak¢inin vo biitovlikde comiyyetin

firavanligimin miihafizasini Vo
mohkomlondirilmasini  tomin  edon
informasiyadir;

D)) sosial reklam — kegirilon todbirlorin,
islahatlarin  hoyata kecirilmosi vo 1a.
aciqlanmasit vo genis xalq kiitlolorino
catdirilmast mogsadilo istonilon reklam
dastyicis1 vasitosi ilo yayilan vo dovlot
organlar1 vo ictimai institutlar torofindon
sifarig edilon, geyri-kommersiya
xarakteri dastyan informasiyadir;

E) heg biri.



8Asagida sadalanan toriflordon hansi
sohvdir?

A) reklam potensial istehlak¢ilarda
omtaay9 olan talobi yaradir;

B) reklam toklif olunan omtoosys olan
tolobi stimullasdirir;

C) reklam vasait dovriyyasini tezlosdirir;
D) reklam sosial ziddiyyetlori istehsal
sferasindan istehlak sferasina kegirir;

E)) reklam ragabstin kaskinliyini azaldir.
9 Asagida sadalanan maqsadlordan
hansi1 reklamin iqtisadi moaqsadlarina
aiddir?

A)) konkret omtooyo olan tolobin
stimulagdirilmasi \G) satigin
stimullagdirilmas;

B) mioyyon istigamstdo  imicin
doyisilmasi;

C) miiassiso vo onun mohsulu barads
fikirlorin yaxsilagdirilmast;

D) mohsula olan sadigliyin saxlanilmasi;
E) rogabot aparan omtoslor arasinda
soxsi amtaslorin se¢ilmosi.

10. Asagida sadalanan maqsadlordon
hansi1 reklamin iqtisadi moaqsadlarina

aid deyildir?

A) konkret omtooyo olan tolobin
stimulagdirilmasi \G) satigin
stimullagdirilmas;

B)) mohsula olan sadiqliyin
saxlanilmasi;

C) omtoonin satisinin dostoklonmasi;

D) omtooys vo ya xidmoto olunan
tolabatin formalasdirilmast,

E) reklam olunan omtoonin oldo
olunmasina alicin1 inandirmagq;

#
11 Asagida sadalanan moaqsadlordon
hansi reklamin kommunikativ

maqsadloring aid deyildir?

A) istehlak¢min yeni mohsul, yeni marka
Vo ya yeni miiosiso ilo tanis edilmaosi;

B) mohsulun saviyyasinin tanidilmasinin
artirilmasi;

C) istehlakg¢ilart malumatlandirmagq;

D) mohsulun istehlaki zanami vardislora
olunan tosir;

E)) reklam olunan omtoonin oldo
olunmasina alicin1 inandirmag;



12 Asagida sadalanan moaqsadlordan
hansi reklamin kommunikativ
maqsddlaring aiddir?

A)) reklam olunan omtosnin oldo
olunmasina alicin1 inandirmagq;

B) istehlak¢inin yeni moahsul, yeni marka
Vo ya yeni miiosiso ilo tanis edilmaosi;

C) mohsulun soviyyasinin tanidilmasinin
artirilmasi;

D) istehlakg¢ilart molumatlandirmagq;

E) mohsulun istehlaki zanam1 vordislora
olunan tasir.

13 Reklam onun tasabbiiskarinin
tipina gors neca secilir:

A) istehsalgilar  adindan, hokumot
adindan, sahibkarlar adindan, qlobal
reklam;

B)) istehsalgilar adindan, hokumot
adindan, fordi soxslor adindan, sosial vo
siyasi reklam;

C) istehsalgillar adindan, hokumot
adindan, sosial reklam;

D) sosial reklam, siyasi reklam, qlobal
reklam, imic reklama;

E) heg biri.

14. Auditoriyaya yonlondirilmasindan
asith olaraq hans1 reklamn qeyd
edirlor?

A)) biznes-reklam, istehlak mallarinin
reklamai;

B) lokal, global, iimummilli, kiitlovi;

C) biznes-reklam, istehlak mallarinin
reklami, sosial reklam;

D) hamist;

E) heg biri.

15.Hans1 reklam moqsad vd
vazifalordan asih olaraq qeyd olunur?

A)) informativ, nasihotverici, xatirladici;
B) stimullasdirici, informativ, xatirladict;
C) prestij, informativ, nosihatverici;

D) informativ, xatirladici, kiitlovi;

E) heg biri.

16 Hans1 reklam onun tasiretmd
iisuluna goras secilir?

A) biznes-reklam, istehlak mallar1
reklamai;



B) lokal, reqional, umummilli,
beynalxalq, qlobal;

C) omtoa reklamu, prestij reklami, reklam
ideyasi, soxsiyyot reklami, orazi reklami;
D) informativ, nasihatverici, xatirladici;
E)) gormo, esitmo, gormo-iybilma,
gormo-esitmo.

17. Hans1 reklam onun tasiretmd
xarakterinoa gors secilir?

A) sort vo hamar;

B)) sort vo yumsaq;

C) yumsaq vo parlaq;

D) yumsaq vo bork;

E) heg biri.

18 lctimaiyyatin hoyatinda reklam
hansi rolu oynayir?

A) iqtisadi, sosial, maariflondirici, etik,
monavi;

B) iqtisadi, sosial, maariflondirici,
psixoloji, fiziki;

O iqtisadi, sosial, maariflondirici,
estetik, siyasi;

D) iqtisadi, sosial, maariflondirici,
monavi, psixoloji, estetik;

E)) iqtisadi, sosial, maariflondirici,
psixoloji, estetik, siyasi.

19 Reklamin 3sas  Jlamatlorini
gostarin:

A) pullu, bir sira obyektlors yonslma,
miiraciotin $oxsi xasiyyati,

B)) pullu, tokyonoldilmo, gqeyri-soxsi
miiraciat;

C) pulu, geyri-soxsi miiraciot, kiitlovi
informasiya vasitalori ilo kontakt;

D) tokyonaldilma, soxsi miiracist, pullu;
E) geyri-soxsi miiraciat, soxsi miiraciot,
pullu.

20 Fordi soxslor tarafindon istifads
olunan an genis yayilmis reklamlar
hansilardir?

A) prizmavijn;

B) banerlor;

C)) soatri vo ya rubrikali;

D) transparantlar;

E) panno.



21.Asagida qeyd olunan reklamin
iqtisadi maqsadlarindan hansi
diizgiindiir?

A)) yeni mohsul vo ya xidmatin bazara
¢ixarilma vaxtmin azadilmast,

B) istehlak¢ilarm yeni mohsul, yeni
marka vo ya yeni miiossisa ilo tanighgi;
C) mohsulun populyarliq saviyyesinin
artirilmasi;

D) istehlakgilarin molumatlandirilmasi;
E) mohsula sadigliyin  qorunub
saxlanilmasi.

22.Asagida qeyd olunan reklamin
kommunikativ maqsdadlorindon hansi
diizgiindiir?

A) omtoonin satisinin dostoklonmasi;

B) yeni mohsul vo ya xidmatin bazara
¢ixarilma vaxtmin azadilmasi,

C)) mioyyon istigamotdo  imicin
doyisdirilmasi;

D) konkret mohsula tolobin
stimullagdirilmas;

E) potensial alicilar1 magazaya, ticarot
morkozlorino  vo sorgiloro  getmosing
vadar etmok.

23 Reklam edilon obyektin
xarakterind gora reklamlar
hansilardir?

A) qglobal vo lokal;

B) imummilli va beynalxalq;

C) xarici va yerli;

D)) mohsul va institutsional;

E) ticarat vo kommersiya.

24. Institutsional reklamlarin maqsadi
nadan ibaratdir?

A)) biitiinlilkdo konkret bir miiassisaya,
toskilata xeyirxah miinasibatin
yaradilmasini tomin etmok, miiossisonin
miisbat obrazini yaratmagq;

B) istehlakgilarin  molumatlandirilmasi,
onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori,
onlardan istifado gaydalari, haradan oldo
edilmosi haqqinda informasiya vermok;
C) konkret mohsula tolabat yaratmag,
onun satigini stimullasdirmaq vo satigin
hacminin artirmag;

D) mohsulun  keyfiyyoti, istifado
xiisusiyyatlori, texniki-istismar
parametrlorini izah etmok;



E) mohsulun populyarliq soviyyosinin
artirirmag;

25. Asagida qeyd olunan
funksiyalardan hansilar reklamin asas
funksiyalarina ailldir?

A) informativ, prestijli, psixoloji vo
qeyri-kommersiya;

B) informativ, se¢mo, kommersiya vo
qeyri-kommersiya;

C) secmo, stimullasdirici, prestijli vo
kommersiya;

D)) informativ, psixoloji, stimullagdirici,
secma;

E) informativ, psixoloji, kommersiya vao
geyri-kommersiya.

#

26 Reklamin stimullasdirici funksiyasi
ibaratdir:

A)) ehtiyaclarin inkisafina, hislors,
Oziinii qiymotlondirmays Vo
istehlak¢ilarm  yonaldilmoloring  tosir
vasitosilo hor hansi harokotlors vadar

etmok;

B) ohomiyyetli doracade qiymsatlorin
diismasi osasinda satiglarin
stimullagdirilmas;

C) istehlak¢inin toxiro salmadan omtooni
almaga inandirilmasindan );

D) xatrrlatma, istehlak¢mi harokoto,
almaga  vadar  etmok, olagonin
qurulmasma vs s.;

E) biitiin variantlar dogrudur.

27.Asagidakilardan hans1 mahsul
reklamlarina aiddir?

A) institusional;

B)) Istehsal-texniki toyinatli mohsullarin
reklamlari;

C) korporativ;

D) strateji;

E) hamusi.

28.Asagidakilardan hansi institusional
reklamina aiddir:

A)) miidafio reklamlari;

B) istehsal-texniki toyinatli mahsullarin
reklamlari;

C) korporativ;

D) strateji;



E) hamusi.

#

29.Mbohsul reklaminin hansi névlori
movcuddur?

A)) molumatverici, nasihatverici vo
xatirladici;

B) birbasa, dolay1 vo yeni;

C) miiasir, birbasa va intensiv;

D) molumatverici, miixtslif va qarisiq;
E) zoruri, intensiv va deduktiv.

30. Reklamin se¢cmd  funksiyasi
ibaratdir:

A) “olok wvasitosilo” hiiquqi vo etik
tonzimlonmadon kegmis molumatlarin
istehlakcilara verilmosindon;

B)) istehlak¢inin omtos vo xidmatlorin
azad secimi vo se¢mo qabiliyystinin
tominatindan;

C) reklamveron torofindon yalniz o
mallarm se¢ilmasi, hansilarin ki, reklama
ehtiyaci vsr;

D) reklam wvasitalorinin on effektiv
formalarin1  reklamveron  torofindon
se¢ilmosi;

E) biitiin variantlar dogrudur.

#

31. Hansi dovrdon etibaron reklamda
qraffiti jann yaranmisdir?

A) orta osrlorin erkon dovriindon
etibaran;

B) orta osrlorin gec dovriindon etibaron;
C) orta osrlorin inkisafi dovriindon
etibaran;

D)) antik dovrdon;

E) heg biri.

#

32. Cap dazgal kim torafindan ixtira
olunmusdur?

A)) 1.Quttenberq;

B) B.Batdold;

C)B.Franklin;

D) D.Oqilvi;

E) F.Kotler.

33. ilk ¢ap elam harada yaranmsdir?
A) ABS-da;



B)) Ingiltorado;
C) Rusiyada;
D) Almaniyada;
E) Italiyada.

34.Rus yarmarkalarinda
funksiyalarim kimlor
kegirirdilor?

A)) satici-xirdavatgilar;

B) alicilar;

O) liliputlar;

D) hamist;

E) heg biri.

35 ik reklam motnlori
yaranmisdir?
A) Qadim Roma  vo
Yunanistanda;
B)) Qadim  Misir vo
Yunanistanda;

C) Qadim Misir vo Qadim Roma;

car¢l
hayata

harada
Qadim

Qadim

D) Qadim Rus vo Qadim Yunanistanda;

E) heg biri.

36 ilk molumat biirosu harada vo na

vaxt yaranmisdir?

A) 1560-c1 ilds Parisdo;

B) 1535-ci ilds Londonda;
C) 1540-c1 1lds Madridds;
D)) 1530-cu ildo Venesiyada;
E) 1550-ci ilds Berlinda.

#

37. “Gazett” adi ild ilk qozet harada vo

nd vaxt yaranmisdir?

A) 1570-ci ilds italiyada;

B) 1640-c1 ildo Almaniyada;
C) 1580-ci ildo Yunanistanda;
D) 1560-c1 ilda Ispaniyada;
E)) 1630-cu ildo Fransada.

#

38 ilk Rusiya ¢ap reklamn na vaxt

yaranmisdir?
A) XVI asrdo;
B) XVII asrdo;
C)) XVIII osrdo;
D) IX asrdo;

E) XX asrda.



#39.Azorbaycan Reklamcilar ittifaq
nec¢anci ilda tasis edilmisdir?

A) 20 oktyabr 2006-c1 il;

B) 18 noyabr 1999-cu il;

C) 28 aprel 1992-ci il;

D)) 25 noyabr 1995-ci il;

E) 03 oktyabr 1997-ci il.

40. Reklam prosesi nadir?

A) reklam mohsulunun yaranma posesi;
B) bazarin hor hansi bir seqmentino
yonoaldilmis reklam toadbirlor kompleksi;
C)) reklam informasiyasmin horokatinin
reklamvericidon istehlakciya olan
dovrlor mocmusu;

D) reklama ehtiyact olan omtos vo
xidmatlor kontingentinin
miioyyanlosdirilmasi;

E) istehlak¢iya yonaldilon stimullasdirict
tadbirlor kompleksi.

41. Satisin stimullasdirilmasi nadir?
A) reklamin torkib hissosi;

B)) marketing kompleksinin torkib
hissasi;

C) iroliladilmo  kompleksinin  torkib
hissasi;

D) bolisdiiriilmo  sisteminin  torkib
hissasi;

E) bazarin torkib hissasi.

42Kommunikasiya no demokdir?

A)) bu onun sahibindan son istehlak¢iy1
informasiyanin 6tiiriilmosi prosesidir;

B) bu istehlak¢ilardan tochizatgilara
informasiyanin 6tiiriilmosi prosesidir;

C) bu alqi-satqr hagqqinda danisiglar
prosesidir;

D) bu koordinatorla kommunikatorun
danisiglar1 prosesidir;

E) bu koordinatordan kommunikanta
informasiyanin 6tiiriilmosi prosesidir.

43. Marketing kommunikasiyalan
nadir?

A) satis hocminin artimi, ictimai royin
formalagmasi vo telefon baglantisinin
istifadasiylo girkatin



moshurlugu iizro korporativ  saylorin
sistemi;

B) miistorilorin  tomin  olunmamis
tolobatinin  toyini  noticosindo  pogt
rabitasinin istifadasiylo satiglarin
stimullagdirilmasinin
kommunikasiyalari, xidmot sahosinin
genislonilmasi,  icranin  keyfiyyotin
artirilmasi;

C) bazar paymnin saxlanmasi, korporativ
tosir, yeniliyin populyarlagsmasi lgciin
ticarot toskilatlar1 torofindon hoyata
kecirilon foaliyyatin xiisusi novii;

D) qeyri-soxsi toqdim etmonin vo
ideyalarin irsliloyiginin istonilon pullu
formasi, mallar, konkret sifarig¢inin
xidmotlori, yoni  hadoflo  mallarin
iraliloyisine malik olan informasiyanin
yayllmast lizro on effektiv rabito
elementi xidmatlor, ideyalar;

E)) bu comiyyeotin limumi sorgularinin
tomin olunmasi vo nozordo tutulmus
golirin  alinmas1 {giin  istehsalgidan
istehlak¢iya miiraciotin Otiiriilmosi iizro
xarici vo daxili kommunikasiyalarin
kompleks sistemidir.

#

44. Seylz promousn na demokdir?

A) bu comiyyeatin iimumi sorgularinin
tomin olunmasi vo nozordo tutulmus
golirin  alinmas1 dglin  istehsalgidan
istehlak¢iya miiraciotin Otiiriilmosi iizro
xarici vo daxili kommunikasiyalarin
kompleks sistemidir.

B)) bazar payinm saxlanmasi, korporativ
tosir, yeniliyin populyarlagsmasi {giin
ticarot toskilatlar1 torofindon hoyata
kecirilon faaliyyatin xiisusi novii;

C) geyri-soxsi toqdim etmonin  vo
ideyalarin irsliloyiginin istonilon pullu
formasi, mallar, konkret sifarig¢inin
xidmotlori, yoni  hodoflo  mallarin
iraliloyisine malik olan informasiyanin
yayllmast lizro on effektiv rabito
elementi xidmatlor, ideyalar;

D) mistorilorin  tomin  olunmamis
tolobatinin  toyini  noticosindo  pogt
rabitasinin istifadasiylo satiglarin
stimullagdirilmasinin
kommunikasiyalari, xidmot sahosinin



genislonilmasi,  icranin  keyfiyyotin
artirilmasi;

E) satis hocminin artimi, ictimai rayin
formalagmas1 vo telefon baglantisinin
istifadosiylo sirkotin moshurlugu iizro
korporativ saylorin sistemi.

45. Direkt-meyl nadir?

A) bu comiyyeatin iimumi sorgularinin
tomin olunmasi vo nozordo tutulmus
golirin  alinmas1 {giin  istehsalgidan
istehlak¢iya miiraciotin Otiiriilmosi iizro
xarici vo daxili kommunikasiyalarin
kompleks sistemidir.

B) bazar paymin saxlanmasi, korporativ
tosir, yeniliyin populyarlagsmasi {iciin
ticarot toskilatlar1 torofindon hoyata
kecirilon foaliyyatin xiisusi novii;

C) geyri-soxsi toqdim etmonin  vo
ideyalarin irsliloyiginin istonilon pullu
formasi, mallar, konkret sifarig¢inin
xidmotlori, yoni hodoflo  mallarin
iraliloyisine malik olan informasiyanin
yayllmast lizro on effektiv rabito
elementi xidmatlor, ideyalar;

D)) miistorilorin  tomin  olunmamis
tolobatinin  toyini  noticosindo  pogt
rabitasinin istifadasiylo satiglarin
stimullagdirilmasinin
kommunikasiyalari, xidmot sahosinin
genislonilmasi,  icranin  keyfiyyotin
artirilmasi;

E) satis hocminin artimi, ictimai rayin
formalagmas1 vo telefon baglantisinin
istifadosiylo sirkotin moshurlugu iizro
korporativ saylorin sistemi;

#

46.Telemarketinq no demokdir?

A) bu comiyyeatin iimumi sorgularinin
tomin olunmasi vo nozordo tutulmus
golirin  alinmasi dgiin  istehsalgidan
istehlak¢iya miiraciotin Otiiriilmosi iizro
xarici vo daxili kommunikasiyalarin
kompleks sistemidir.

B) bazar paymin saxlanmasi, korporativ
tosir, yeniliyin populyarlagsmasi lgiin
ticarot toskilatlar1 torofindon hoyata
kecirilon foaliyyatin xiisusi novii;

C) geyri-soxsi toqdim etmonin  vo
ideyalarin irsliloyiginin istonilon pullu
formasi, mallar, konkret sifarig¢inin



xidmotlori, yoni  hodoflo  mallarin
iraliloyisine malik olan informasiyanin
yayllmast lizro on effektiv rabito
elementi xidmatlor, ideyalar;

D) mistorilorin  tomin  olunmamis
tolobatinin ~ toyini  naticosindo  pogt
rabitasinin istifadasiylo satiglarin
stimullagdirilmasinin
kommunikasiyalari, xidmot sahosinin
genislonilmasi,  icranin  keyfiyyotin
artirilmasi;

E)) satis hocminin artimi, ictimai royin
formalagmas1 vo telefon baglantisinin
istifadosiylo sirkotin moshurlugu iizro
korporativ saylorin sistemi;

47. “Publik Relations” na demakdir?
A)) mohsul istehsalgist ilo istehlakgi
arasinda qarsilighh anlagsmanin  tomin
olunmasina yonoldilmis todbirlor
kompleksi, mashur mal va xidmat, onun
istehsalcis1 vo satist hagqqinda yiiksok roy
yaradilmast;

B) bu comiyyatin iimumi sorgularinin
tomin olunmasi vo nozordo tutulmus
golirin  alinmasi {glin  istehsalgidan
istehlak¢iya miiraciotin Otiiriilmosi iizro
xarici vo daxili kommunikasiyalarin
kompleks sistemidir.

C) satis hocminin artimi, ictimai rayin
formalagmas1 vo telefon baglantisinin
istifadosiylo sirkotin moshurlugu iizro
korporativ saylorin sistemi;

D) mistorilorin  tomin  olunmamis
tolobatinin  toyini  noticosindo  pogt
rabitasinin istifadasiylo satiglarin
stimullagdirilmasimnin
kommunikasiyalari, xidmot sahosinin
genislonilmasi,  icranin  keyfiyyotin
artirilmasi;

E) bazar paymnm saxlanmasi, korporativ
tosir, yeniliyin populyarlagsmasi {iciin
ticarot toskilatlar1 torofindon hoyata
kecirilon foaliyyatin xiisusi novil.

#
48 Oncokommunikativ faza no
demokdir?



A)) gobuledici (adresat) torofindon
maksimal dorocodo onun maraqlarina
cavab veron molumati segmok;

B) xatirlama, anlama vo yadda saxlama
vo s. kimi kegmis tocriibadon asili olan
pSiXi proses;

C) tesirin naticasi, reklamin vo ya onun
haqqinda soxsi tosovviirlorin  tokrar
qiymatlondirilmasinin predmeti
haqqinda miioyyon fikirin formalagmas;
D) kommunikasiya formasi, hansinda ki,
doyisiklik vo ya stliin tutmalarin
sabitlosmosi olur;

E) kommunikasiya formasi, hansinda ki,
reklamm konsepsiyasmin hazirlanmasi
bas verir.

49. Kommunikativ faza na demakdir?

A) tosirin naticasi, reklamin vo ya onun
haqqinda soxsi tosovviirlorin  tokrar
qiymatlondirilmasinin predmeti
haqqinda miioyyon fikirin formalagmas;

B) kommunikasiya formasi, hansinda ki,
doyisiklik vo ya stliin tutmalarin
sabitlosmosi olur;

C) kommunikasiya formasi, hansinda ki,
reklamm konsepsiyasmin hazirlanmasi
bas verir.

D)) xatirlama, anlama vo yadda saxlama
vo s. kimi ke¢gmis tocriibadon asili olan
pSiXi proses;

E) qobuledici (adresat) torofindon
maksimal dorocods onun maraqlarina
cavab veron molumati segmok.

50.Lasuell modeli ne¢d elementi 6ziina
daxil edir?

A) 6;

B)) 5;

C)7;

D) 4;

E) 2.

51 AIDA modeli na demakdir?

A) accept, interest, definition, action;
B)) attention, interest, desire, action;
C) access, interest, deseive, action;
D) activity, interest, deside, action;



E) accost, interest, definition, action.

52.Sosial-etik marketiq
konsepsiyasinda hansi slavo element
istirak edir?

A) saticy;

B)) comiyyat;
C) alicy;

D) istehlake;

E) istehsalg1.

53.Asagida sadalanan variantlardan
hansinda biznes maqsadi sistemi
diizgiin toqdim edilir?

A) marketing mogsadlori — marketing
kommunikasiyast moqgsadlori — asas
firma mogsadloari;

B) osas firma mogsadlori - marketing
kommunikasiyasi magsadlori -
marketing maqgsadlori;

C)) osas firma mogsadlori — marketing
maqsadlori - marketing
kommunikasiyas1 maqgsadlori;

D) marketing mogsadlori - marketing
kommunikasiyast moqgsadlori — asas
firma mogsadlori;

E) heg biri.



54.Asagida sadalananlardan hansi
reklamin komayi il hall edilmayan
biznesin tipik masalalaring aid deyil?

A) diizgiin olmayan omtos siyasoti vo
assortimentin formalagmast,

B)) firma vo onun mohsullar1 hagqinda
informasiyanin yayilmamasi;

C) firmada omok haqqmnin islonilmomis
sistemi;

D) hamist;
E) heg biri.

55 Asagida sadalananlardan hansi
reklam tosiri modelino “diqqat-
maraq-arzu-harakat” aiddir?

A) DAGMAR;
B)) AIDA;

C) SWOT;

D) GRP;

E) PEST.

56 Poctla gondorilmalor, telefonla
marketing vo miiassinin satis xidmati
amokdaslar1 torafindon istehlakcilara
birbasa molumat vermasi nayi tamin
edir?

A)) birbasa reklami;
B) dolayi reklama;

C) arasdirmalart;

D) toadqiqat islori;

E) miirokkab reklamu.

57 Mahsulun (xidmatin) alinmasinin va
ya satumasimin  miikafatlandirimast



iizra qusamiiddatli ¢albadici tadbirlar
sistemi neca adlanir?

A)) satisin havaslondirilmasi;
B) satisin optimallasmasi;
C) satisin kiitloviliyi;

D) rentabellik amsali,

E) yenilik amsali.

#

58 Talqin no demakdir?

A) yiiksok niifuzlu monbslordon alinmig
informasiyalarm tosiri altinda fikirklori
doyisdiron tosir lisulu;

B)) malumatin qeyri-tanqidi
monimsonilmasini nazordo tutan tosir
iisulu hansinda ki, nass iddia edilir vo ya
siibutsuz inkar edilir;

C) soxsiyyoto tosir gostoron vo ya onda
meydana c¢ixan iradedon vo miioyyan
voziyyatin = stiurundan basqa, hislor,
miinasibatlor, vo yaxud insan torofindon
horokot edilmasino, bilavasito onlar
torofdon qobul edilmoyon norma vo
faaliyyat prinsiploridir;

D) bu vo ya digor onun baxislarini
doyisdirmok  mogsadi  ilo  insanin
diistincasinds rasional anlara apellyasiya,
miinasibatlor ~ vo  ya  yeniliklori
formalagdirmagq;

E) onun ohomiyyatli olagolorinde vo
miinasibatlorinde ohata edon diinyanin
on ilmumilosdirilmis vo  vasitogilik
edilmis oksetmo prosesi.

59 inandirma no demakdir?

A) yiiksok niifuzlu monbslordon alinmig
informasiyalarm tosiri altinda fikirklori
doyisdiron tosir lisulu;

B) malumatin geyri-tanqidi
monimsonilmasini nozords tutan tosir
iisulu hansinda ki, nass iddia edilir vo ya
siibutsuz inkar edilir;

C) soxsiyyoto tosir gostoron vo ya onda
meydana c¢ixan iradodon vo miidyyan
voziyyatin  stiurundan basqa, hislor,
miinasibatlor, vo yaxud insan torofindon
horokot edilmasino, bilavasito onlar



torofdon qobul edilmoyon norma vo
faaliyyat prinsiploridir;

D)) bu vo ya digor onun baxislarmi
doyisdirmok  mogsadi  ilo  insanin
diisiincosindo rasional anlara apellyasiya,
miinasibatlor  vo  ya  yeniliklori
formalagdirmagq;

E) onun ohomiyyatli olagolorinde vo
miinasibatlorinds ohats edon diinyanin
on lmumilosdirilmis vo  vasitogilik
edilmis oksetmo prosesi.

#

60. Reklamin onun istehlak¢isina
psixoloji tasiri mexanizmini hansi
ardicilhqda taqdim etmok lazimdir?
A) maragin tozahiirii, inandirma,
gavrama, horokot;

B) maraqlandirma, qavrama, tosir,
satinalma;

C)) diggetin colb edilmosi, maragin
saxlanilmasi, emosiyalarin  tozahiiri,
inandirma, qorarin  gobul olunmasi,
satinalma (harokat);

D) informasiyanin vasitolorinin se¢imi,
reklamin  hodoflorinin  toyini, yadda
saxlama, horokot (tosir);

E) biitiin variantlar dogru deyil.

61 Motiv nadir?

A) o ki, insan1 horakat etmaya macbur
edir;

B)) o ki, insan1 foaliyyoto vadar edir;

C) o ki, mali oldo etmok arzusunu
formalasdirir;

D) o ki, mohsula maraq yaradir;

E) heg biri.

62 Asagida sadalanan diistiirlardan
hansi, arzu olunan naticoys gotirib
cixaran psixoloji tosirin ardicilhiginin
tayini liciin tatbiq edilir?

A) ACE;

B) RACE;

C) DAGMAR;

D)) AIDA;

E) PPPP.

#

63 Suqqestiya nadir?

A)) soxsiyyato tosir gostoron vo ya onda
meydana c¢ixan iradodon vo miioyyan
voziyyatin = stiurundan basqa, hislor,



miinasibatlor, vo yaxud insan torofindon
horokot edilmosino, bilavasito onlar
torofdon qobul edilmoyon norma vo
faaliyyaet prinsiploridir;

B) onun ohomiyystli olagolorinde vo
miinasibatlorinds ohats edon diinyanin
on ilmumilosdirilmis vo  vasitogilik
edilmis oksetmo prosesi.

C) bu hor hansi predmets vo ya hadisoya
insanin psixoloji faaliyystinin istigamati
va konsentrasiyasidir;

D) miihitin hansisa bir qiciglandiricisina
bizim orqanizmimizin refleksi;

E) heg biri.

64. Heterosuqqestiya nadir?

A) konardan calb etmo;

B) 6ziinii inandirma;

C)) konardan tolqin etmo;

D) hansisa bir qiciqlanmaya refleks;
E) heg biri.

65. Autosuqqestiya nadir?

A) konardan calb etmo;

B)) 6ziinii inandirma;

C) kenardan talqin etmo;

D) hansisa bir qiciqlanmaya refleks;
E) heg biri.

66Qeyri-sorbast diqqat nadir?

A) konardan calb etmo;

B) 6ziinii inandirma;

C) kenardan talqin etmo;

D)) miihitin hansisa bir qiciglandiricisina
bizim orqanizmimizin refleksi;

E) biitiin variantlar dogru deyil.

#

#

67 Diqqat no demakdir?

A) insanin prisoxoloji faaliyyatinin hor
hanst bir predmet vo ya haqigot
hadisosino istigamatlonmo Vo
comlonmasidir;

B) onun ohomiyyatli olagalordo vao
miinasibatlordo ohato edon diinyanin on
tiimumilosdirilmis vo vasito edilmis oks
etmo prosesi;

C) soxsiyyoto tosir gostoron vo ya onda
meydana c¢ixan iradodon vo miioyyan
voziyyatin = stiurundan basqa, hislor,



miinasibatlor, vo yaxud insan torofindon
horokot edilmasino, bilavasito onlar
torofdon qobul edilmoyon norma vo
faaliyyaet prinsiploridir;

D)) bu hor hanst predmeto vo ya
hadisays insanin psixoloji foaliyyatinin
istigamati vo konsentrasiyasidir;

E) yiiksok niifuzlu monbodon alinmig
informasiyanin tosiri altinda fikirlori
doyisdirir;

68 Sarbast diqqat nadir?

A)) siiurlu olaraq yerins yetirilon
foaliyyatin masalasiyls tayin edilir;

B) kenardan calb etmo;

C) 6ziinii inandirma;

D) konardan talqin etms;

E) heg biri.

69. Istehlakciya reklam tasiri vaxti
olan informasiyanin emah asagida
gostarilon psixi proseslordon hansilar
daxil edir?

A) hislar, qavrama, yaddas, toxunma
hissi, harokat;

B)) hislor, qavrama, diqqat, diisiinco,
yaddas;

C) diqget, qavrama, yaddas, motivasiya,
stimullagdirma;

D) motivasiya, toxunma hissi, diigiinca,
stimullagdirma;

E) heg biri.

70Hiss nayi bildirir?

A) insanin prisoxoloji faaliyyatinin hor
hanst1 bir predmet vo ya haqigot
hadisosino istigamatlonmo Vo
comlonmasidir;

B)) insanin  hissiyat  orqganlarina
bilavasito tosir edon ayri-ayri cismlorin,
obyektlorin vo diinyan1 ohato edon
hadisalorin insan beyninds oks edilmasi;
C) miihitin hansisa bir qiciglandiricisina
bizim orqanizmimizin refleksi;

D) bu vo ya digor onun baxislarini
doyisdirmok  mogsadi  ilo  insanin
diisiincosindo rasional anlara apellyasiya,
miinasibatlor ~ vo  ya  yeniliklori
formalagdirmagq;

E)yiiksok niifuzlu monbolordon alinmis
informasiyalarin tesiri altinda fikirklori
doyisdiron tosir lisulu;



71. Psixologlarin  arasdirmalarina
gord, molumatin tasiretma giiciiniin
nec¢d faizi onun monasindan asihdir?
A) 10 %;

B)) 20 %;

C) 30 %;

D) 40 %;

E) 50 %.

#

72 Psixologlarin  arasdirmalarina
gord, molumatin tasiretma giiciiniin
ne¢d faizi onun sas, vizual goriiniisdon
va digor xarakteristikalardan asihdir?
A) 40 %;

B) 50 %;

C) 60 %;

D) 70 %;

E)) 80 %.

73. ABS-da neconci ildo rong
assosiasiya yaradilmisdir?

A) 1900 ilds;

B) 1910 ilds;

C)) 1915 ilds;

D) 1920 ilds;

E) 1930 ilda.

74. Rang testi kim tarafdon
yaradilmigdi?

A) Veber Ernst Henrix;

B)) M.Lyuser;

C) Z. Freyd,

D) A.Maslou;

E) V.Robert.

75Estetik motivlor nadir?

A) bu va ya digor onun baxislarin
dayisdirmak  moagsadi  ilo  insanin
diistiincasinda rasional anlara
apellyasiya,  miinasibatlor  va  ya
veniliklori formalagdirmagq;

B) insanin hissiyat organlarina
bilavasita tasir edon ayri-ayri cismlarin,
obyektlarin va diinyani ahata edan
hadisalarin insan beyninda aks edilmasi;
C) miihitin hansisa bir qiciglandiricisina
bizim organizmimizin refleksi;

D))  momulatin  zahiri  goriiniisiina,
formanin cazibadarligina, rong



qararlarimin orijinalligina va s. xtisusi
diggati aywran giiclii vo uzunmiiddatli
motivilardan biridir,

E) yiiksak niifuzlu manbalordon alinmis
informasiyalarin tasiri altinda fikirklori
dayisdiran tasir tisulu,

76.Reklamin insanlara tasirinin giiclii
nd3zariyyasing aiddir:

A) xabordar olmag;

B) maraq yaratmag;

C) istok yaratmag;

D) horakat;

E)) hamus1.

77. Reklamin insanlara tasirinin giiclii
nd3zariyyasing aid deyil:

A) sinaqdan kemirmok;

B) maraq yaratmag;

C) méhkomlondirmak;

D) hovaslondirmak;

E)) hamus1.

78Reklamin insanlara tasirinin zaif
nd3zariyyasing aiddir:

A)) smaqdan kec¢irmak;

B) maraq yaratmag;

C) istok yaratmag;

D) horakat;

E) xobardar olmagq.

79Reklamin insanlara tasirinin zaif
nd3zariyyasing aid deyil:

A) maraq yaratmaq;

B) arzulamag;

C) harokat;

D) xabardar olmag.

E)) hamus1.

80 .Reklam nadir?

A)) monavi tasiretmanin bir formasidir;
B) yazili ifadadir;

C) arasdirmadir;

D) icmaldir;

E) yazidir.

81 Asag1 sadalanan anlayislardan
hans1 artiqdir?



A) Elan;

B) Plakat;
C) Poster;
D)) Flaer;
E) Panno.

82. Sonaye mohsulunun reklamm ii¢iin
asagida qeyd olunmus reklam
vasitolorindon hansim istifads etmok
daha maqsodouygundur:

A)) sorgilor;

B) televiziya reklami;

C) kii¢o reklams;

D) radio reklam;

E) cap reklam.

83 Sohv cavabi1 gostorin. Qozetlords
olan reklamin 3sas catismazhg nadon
ibaratdir?

A) mévcudlugun qisa miiddatliliyi;

B)) “ikinci oxucularin” ¢oxlugu;

C) tokrar istehsalin asag1 keyfiyyati;

D) “ilkin oxucularin” ¢oxlugu;

E) reklam elanmin dorc edilmasinin qisa
miiddatliliyi.

84 Reklamin yayilmasinin hansi
vasitasi miitloq moxfiliyo qadar soxsi
xaraktera malikdir?

A) televiziyada reklam;

B) motbuatda reklam;

C) radioda reklam;

D)) birbasa pogct reklama;

E) kiico reklami.

85. Sohv cavab1 gostorin. Radio
reklam asagida  sadalananlardan
hansilar iiciin daha yararhdir?

A)) sonaye mohsulu vo texnologiyalar;
B) istehlak mallari;

C) mallar vo kiitlovi tolobat xidmotlori;
D) biitiin cavablar diizdiir;

E) cavablarin hamisi sohvdir.

86 Reklamin vasitolorinin hansinda
satic1 ilo ahcinin §oxsi alagasi tamin
olunur?

A) kiico reklami;

B) motbuatda reklam;

C) cap reklam;

D) TV reklam;



E)) satisin yerinds reklam.

87 Asagida sadalananlardan hansi
reklamin dsas yayillma kanallarina
aiddir?

A) poct reklama;

B) sorgilar;

C) yarmarkalar;

D)) internet-reklam;

E) suvenir reklamu.

88 Blits-carxlarin translyasiyasinin
miiddati na godar taskil edir?

A)) 5-10 s.;

B) 5-20 s..;

C) 5-30s..;

D) 5-40 s.;

E) 1 doqige.

89 Acilmis ¢arxlarin translyasiyasinin
miiddati na godar taskil edir?

A)30s.;

B) 40-40 s..;

C) 30-50 s..;

D)) 30-60 s.;

E) 1 doqige.

#90 Reklam-informasiya carxlarinin
translyasiyasinin miiddati na qadoar
toskil edir:

A)30s.;

B)40s.;

C) 60 s.;

D) 1 doqigg;

E)) bir neca doqiqe.

91 Asagida sadalananlardan hansi
televiziya reklamimin iistiinliiyiina
aiddir?

A) televiziya reklam garxinin
istehsalinin yiiksok qiymati;

B) tamasaginin yalniz bir kanalda
reklama baxmaq imkanz;

0) ekranda bas veranlora
teletamasacilarin =~ colb  olunmasinin
yiiksok doracodo tominatt vo eyni
zamanda vizual vo sasli tasiretma;

D) reklam pauzalarina programlarin
dayandirilmasma tamasagilar torofindon
neqativ miinasibot moéhkomlondirilmaosi;
E) reklamin yerlosdirilmasinin doyarina
gora televiziya reklam on bahali yayilma
kanallarina aiddir.



#

92. Asagida sadalanlardan hansi
televiziya reklaminin
catismamazhgina aiddir?

A) reklam miiraciotini  effektivlik
baximindan soxsi satisa yaxin edon giiclii
psixoloji tasir;

B) reklam miiraciotiylo istehlak¢inin
linsiyyati vaxtina nozarat;

C) mogsadli  auditoriyanin  se¢imini
miimkiin ~ edon  miixtolif  tematik
progqramlar;

D)) reklamin yerlosdirilmasinin doyarina
goro televiziya reklami on bahali
yayilma kanallarma aiddir.

E) eyni zamanda olan vizual vo sasli
tosir.

#

93 Alimlorin tadqiqatlann  goro,
radioreklamda musiqi va telereklamin
matni sdaslonands, radio dinlayicilorin
ne¢d faizi dorhal reklam videocarxinin
siijetini qurasdirirlar?

A) 45%;

B) 55%;

C) 65%;

D)) 75%;

E) 85%.

94 Asagida sadalananlardan hansi
radioreklamin iistiinliiklorino aiddir?
A)) yerli reklamveranlorin calb edilmasi,
efirs ¢ixisin operativliyi;

B) vizualligin olmamasi;

C) televiziya molumatlarinda oldugu
kimi radio elaninin 6mriiniin uzunlugu;
D) dinlayicilorin diqgatinin
konsentrasiyasinin gostoricilori  kifayot
godor asagidir, ona goro ki, insanlar
radioya qulag asan zaman, basqa
islorlodo mosgul olurlar;

E) reklam kampaniyasinin effektivliyi
analizo ¢otin toslim olur.

95 Asagida sadalananlardan hansi
radioreklamin catismamazhgina
aiddir?

A) yerli reklamveranlorin calb edilmasi,
efirs ¢ixisin operativliyi;

B) efirs ¢ixism operativliyi;



C) tariflor nisboton azdir, bu da kigik
firmalar {i¢iin colbedicidir;

D)) radio elaninmn O6mriiniin uzunlugu,
televiziya molumatlarinda oldugu kimi,
onun verilislorinin uzunlugunu agmur;

E) glin orzindo reklamm bir neg¢s dofo
tokrarlanmas1 ti¢lin imkan vo konkret
ticarot  noqtolorindo  malin  oldo
edilmosing istehlak¢min motivasiyasi.

96 islqlandlrllan, siisoli  reklam
plansetindon ibarat olan, qalobalik
olan kiico sokilorinda vo  sohor
naqliyyati dayanacaqlarinda
qurasdirilan kiico reklami vasitasi
necd adlanir?

A) bilbord;

B)) laytboks;

C) basorama,;

D) bigbord;

E) troll.

97 Asagida sadalananlardan hansi
radioreklam novlorina aiddir?

A) sobokodaxili vo sobokodon konar;

B) firmadaxili vo firmadan konar;

C) toskilat daxili va toskilatdan konar;
D)) maqazindaxili vo maqazindan kanar;
E) biitiin variantlar dogrudur.

#

98 Asagida sadalananlardan hansi
gazetlorda olan reklamin iistiinlityiino
aiddir?

A) kicik tirajlar;

B) maketin  doyisikliyinde  asagi
operativlik;

C) hazirlhiga yiiksok xorclor;

D)) magsadli gruplarin =~ se¢mao
qabiliyyatinin yiliksok soviyyesi, nosrin
prestijliyi amili, mallarm niimunalorinin
niimayisi imkana;

E) yerlosdirmonin yiiksok qiymati.

99 Asagida sadalananlardan hans1
gozetlordo olan reklamin catigmazhigidir
aiddir?

A)) yayilmanin orazisinin daha kigik
cografi ohatosi;

B) maqgsadli qruplarm se¢ma
qabiliyyatinin yiiksok soviyyosi;

C) nasrin prestijliyi amili;



D) mallarin niimunslorinin niimayisino
imkan,;

E) reklamim hoyatmin uzundmiirliiliiyi.
100 Asagida sadalananlardan hansi
jurnallarda olan reklamin
iistiinliiyiino aiddir?

A) yayillmanm orazisinin daha kigik
cografi ohatosi;

B) hazirliga ytiksak xarclor;

C) maketin  doyisikliyinde  asagi
operativlik;

D) kigik tirajlar;

E)) maqgsadli qruplarin se¢ma
qabiliyyatinin yliksok soviyyasi.

101 Asagida sadalananlardan hansi
jurnallarda olan reklamin
catismamazhgina aiddir?

A)) yayilmanin orazisinin daha kigik
cografi ohatosi;

B) qgozet reklamiyla miigayisodo
reklamimn hoyatinin uzundmiirliiliiyii;

C) ytiksak poligrafiya keyfiyyati;

D) nogrin prestijliyi amili;

E) mallarin niimunslorinin niimayisino
imkan.

102 Avtomobil naqliyyatimin vo
piyadalarin maksimal  yigismasi
rayonlarinda, binalarin salbanbas ilo
dosonmis divarlarinda yerlosdirilmis
kiico reklami vasitasi neco adlanir?

A) brendmauerlor;

B)) maye kristal ekranlar;

C) bilbordlar;

D) skrollerloar;

E) panno.

103. Reklamin yayilmas kanah Kkimi
kiico reklaminin dsas iistiinliiyii nodan
ibaratdir?

A) istehsalm va icaronin nisbaton yiiksok
qlymati;

B) reklamla istehlak¢1 olagesindo qisa
vaxt orzindo yalniz informasiyanin kigik
hacminin 6tiiriilme imkani;

C) reklam konstruksiyalar1 vaziyystinin
daimi nozarato ehtiyaci;

D)) auditoriyanin genis ohatosi, kiigo
reklammin baximliligy;

E) atmosfera hadisslorinin tosiri altinda
tosvirin keyfiyyotinin azalmasi.



#

104 Reklamin yayillma kanal Kkimi
kii¢ca reklaminin Jsas catismamazhgi
nadan ibaratdir?
A) auditoriyanin genis ohatosi, kii¢o
reklammin baximliligy;

B)) reklamla istehlak¢1 slagasinds qisa
vaxt arzinds yalniz informasiyanin kigik
hacminin 6tiiriilme imkani;

C) plakatlarin yerlosdirilmosindo tezlik
va ceviklik;

D) bir kontaktin nisbaton qisa dayari;

E) boyiik miqdarda reklam kontakt: vo
kiiga reklaminin baximlilig:.

#

105 Uzorinds 2-don 8- qadar reklam
tasviri olan va bir ne¢a daqiga arzindd
avtomatik rejimdo bir-birini Jvoz
edon, daxili isiqlandirmasi olan
reklam lovhasi neca adlanir?

A) bilbord;

B) panno;

C) prizma;

D) planget;

E)) skroller.

#106Asagida sadalanms kiico reklami
vasitalorindon hansinda, homin
lovhonin sahibi hor reklam tasvirinin
tasbiti vaxtimi qurur?

A) prizma;

B)) skroller;

C) panno;

D) bilbord;

E) planget.

#

107 Adoston prizmalarin  reklam
sathlori hansi 6lciida olur?

A) 3x4 m,;

B)) 3x6 m.;

C) 3x8 m.;

D) 3x10 m.;

E) 3x15 m.

108 No vaxt ki, vo harada birinci
bilbordlar yaradihib?

A) 100 il avval Fransada;

B) 100 il ovval Italiyada;

C) 100 il avval Ispaniyada;



D)) 100 il avvel Amerikada;
E) 100 il oavval Boyiik Britaniyada.

#

109 Asagida sadalanlardan hansi
internet-reklamin Jsas iistiinliiyiind
aiddir?

A) yalmiz internetin istifadagilori
torofindon auditoriyanin mohdudlugu;

B) bannerin spesifikasina gors 6l¢ii lizra
reklam miiraciotinin mohdudiyystlori;

C) reklam kampaniyalarmm asagi
effektivliyi;

D)) interaktiv slage imkani va slaganin
nisbaton asag1 doyori;

E) biitiin variantlar dogrudur.

110 internet-reklamin asas
catismamazhgina asagidakilardan
hans1 aiddir?

A) mogsadli auditoriyanin  yiiksok
doracado miisyyonlosdirilmasi;

B)) bannerin spesifikasina goro 6l¢ii tizro
reklam miiraciotinin mohdudiyystlori;

C) tosirin  miixtolif  vasitolorindon
istifado;

D) istonilon vaxtda kampaniyani
korrekta etmok;

E) interaktiv alagonin imkan.

#
111 Asagida sadalanan reklam
vasitalorindan hansi naqliyyat

vasitalorinin bortlarina aiddir:
A) audiovizual reklam;

B) cap reklamy;

C) interaktiv reklam,;

D) kiigo reklama;

E)) naqliyyatda reklam.

1 12Televiziya, radio, gazetlor,
jurnallar, birbasa poct gondoarislori,
reklam lovholari, tranzit reklam
vasitalori, telefon vo internet sabakasi
nayi taskil edirlor:

A)) reklam yayim vasitalorini;

B) reklam kommunikasiyasinz;

C) marketing kommunikasiyasini;

D) marketinqg arasdirmalarin;

E) iqtisadi tohlil.



#

113 Asagida sadalanlardan hansilar
reklamin effektivliyii asas slamatlorini
toskil edir?

A) sosial va sahibkarliq;

B) igtisadi vo ictimai;

C) ilkin vo son;

D)) iqtisadi vo kommunikativ;

E) st vo alt.

114. Asagida sadalanan reklamin
iqtisadi  effektivliyinin toriflorindon
hansi1 dogrudur?

A) bu, reklamm istehlak¢ilarla onun
miinasibatlorinds reklam kampaniyasinin
qiymatlondirilmasini togkil edon iqtisadi
naticadir;

B) bu iqgtisadi naticadir, hansi ki, reklam
agentliklorinds  reklami  yaradanlar,
mediaplanlagdirma Vo reklamin
istehsaliyla mosgul olanl pesokar vo
yaradiciliq potensiallar1 ilo miioyyon
olunurlar;

C)) bu reklam vasitosinin totbiqindon vo
ya reklam kampaniyasinin togkilindon
alimmus iqtisadi naticadir;

D) biitiin variantlar dogrudur;

E) hecbiri.

115.Qiymatlondirmonin ne¢d metodu
var?

A)) 2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

116Asagida sadalananlardan hansi
qimatlondirmo metodlaridir?

A) aciq vo qapali;

B) birinci v ikinci;

C)) birbasa vo dolayt;

D) birinci vo sonuncu;

E) diizgiin cavab yoxdur.



117.Samarsliliyinin qiymoatlondirilmasi
ne¢d tarkib hissaya boliiniir?

A) 2;

B)) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

118.Reklamin samoaralilik
konsepsiyasinin ne¢d Jsas elementi
var?

A) 2;

B)) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

119.Reklamin samaraliliyini
qiymatlondirmayin necd asas
meyarindan istifads edilir?

A)2;

B) 3;

C)) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

120Reklamin samoaraliliyinin
qiymatlondirilmasinin torkib
hissaloring aiddir:

A) istehlakgilarin davranigi, informasiya
obyekti;

B)) istehlak¢ilarin davranisi, informasiya
obyekti, imic;

C) istehlakgilarin davranisi, imic;

D) informasiya obyekti, imic;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#121.Reklamin samaraliliyini
qiymatlondirmayin hans1 meyarindan
istifado edilir?

A) saticilarin davranigina tosir;

B) reklamin diggot ¢okma soviyyasi;

C)) tanimag;

D) reklamin sosial qiymatlondirilmasi;
E) diizgiin cavab yoxdur.



122.Reklamin samaraliliyini
qiymatlondirmayin hans1 meyarindan
istifado edilir?

A) saticilarin davranisina tosir;

B) reklamin diqgot ¢okma soviyyasi;

C)) reklamin yada salmaq qabiliyyati;

D) reklamin sosial qiymatlondirilmasi;
E) diizgiin cavab yoxdur.

123Reklamin samaraliliyini
qiymatlondirmayin hansi1 meyarindan
istifado edilir?

A) saticilarin davranisina tosir;

B) reklamin diqgot ¢okma soviyyasi;

C)) hayacanlandiriciliq soviyyasi;

D) reklamin sosial qiymatlondirilmasi;
E) diizgiin cavab yoxdur.

#124Reklamin samaraliliyini
qiymatlondirmayin hans1 meyarindan
istifado edilir?

A) saticilarin davranigina tosir;

B) reklamin diqgot ¢okma soviyyasi;

C)) aliciliq davranisina tosir;

D) reklamin sosial qiymatlondirilmasi;
E) diizgiin cavab yoxdur.

#

125.Reklamin iqtisadi samaraliliyinin
miidyyon  edilmasi iiciin  hansi
metodlardan istifads olunur?

A)  biitovlikdo  firmanmn  reklam
siyasotinin samaraliliyinin dyradilmasi;
B) eyni mogsadli auditoriya ii¢lin ayri—
ayr1 reklam vasitalorinin somarsliliyinin
todqiqi;

C) bir ne¢o KiV-in reklam mogsadilo
birgo  istifadosindon  oldo  edilon
somaranin §yronilmasi;

D)) reklamadok vo ondan sonraki dévrda
tosorriifat  foaliyyoti  gostaricilorinin
miigayiso olunmast;

E) diizgiin cavab yoxdur.

126.Reklamin

iqtisadi  somaraliliyinin  miidyyon



edilmasi iiciin hans1 metodlardan
istifads olunur?

A)  biitovlikdo  firmanin  reklam
siyasotinin samaraliliyinin dyradilmasi;
B) eyni mogsadli auditoriya ii¢lin ayri—
ayr1 reklam vasitalorinin samarsliliyinin
todqiqi;

C) bir ne¢o KiV-in reklam mogsadilo
birgo  istifadesindon  oldo  edilon
somaranin §yronilmasi;

D)) bir malin eyni vaxtda reklam totbiq
edilon vo totbiq edilmoayon rayonda satisi
molumatlarmin miiqayiss edilmasi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

127.Reklam-dizayn isinin mahiyyati
nadan ibaratdir?

A) hor hansi bir mohsulun reklaminin
daha yaxs1 hazirlanmast,

B) reklaminin onun  satiginin
artirilmasindan ibaratdir;

C)) hor hansi bir mohsulun reklaminin
daha yaxs1 hazirlanmasi vo onun
satigiin artmasindan ibarotdir;

D) hor hansi bir mohsulun reklaminin
daha yaxst planlasdirilmast vo onun
hazirlanmasindan ibaratdir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

128.9n ¢ox pul xarclonan reklam novii
hansidir?

A) radio;

B)) televizya;

C) kiigo;

D) motbuat;

E) diizgiin cavab yoxdur.
129.Reklam-dizayn isinin tam
formalasmasi na vaxt bas verdi?

A) XIX asr;

B)) XIX asrin ikinci yarisi;

C) XX asr;

D) XX asrin ikinci yarisi,

E) diizgiin cavab yoxdur.

130Avropada reklamdan galir slds
edan ilk qazet hansi1 olmusdur?

A) Sun;

B) Sundey news;

C)) Daily Mail;

D) ©kingi;

E) diizgiin cavab yoxdur.



131. Sorgi niimayisi iizro dizayner no
islo masgul olur?

A) magazanin qarsisindaki poncorado
dayanir vo g6zol goriiniir;

B) biznes iiglin Umumi marketinq
islorino noazarat edir;

C)) mohsullarin niimayisi ti¢lin dizaynlar
hazirlayir;

D) yazili reklam {glin mozmun

hazirlayir;
E) hecbiri.

#

132.Dizaynerlorin reklamda isi nadon
ibaratdir?

A)) onlar reklam elanlarma xiisusi
gozollik veron grafiklordon, fotolardan,
rosmlordon vo s. istifado edirlor vo
reklama xiisusi gozallik gatirirlor;

B) onlar reklama xiisusi effektlor veribg
satisin artirilmasina komok edirlor;

C) onlar magazalarda mohsullarin
yerlosdirilmasi isino nozarot edirlor;

D) satisin artirilmasi  iiclin - reklam
agentliklorina tokliflor hazirlayirlar;

E) diizgiin cavab yoxdur.

133.Reklamda iimumi goriiniis nadir?
A) reklam elanmnin gostorilmasi;

B) reklam veron reklamim neco olmasi
barads 6z fikrini soyloyir;

C) reklamda istifado olunan motnin
sriftlori ~ secilir, onlar 6z yerino
yapistirilir;

D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

134Reklamda vizual imkanlardan
istifado olunursa, onda bu proses necd
marhalods aparihr?

A) 4;

B) 5;

O) 7,

D)) 8;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

135.Reklam dizayn isinin toskilindo
necd tip var?

A)) 2;

B) 3;



O) 4
D) 5;
E) diizgiin cavab yoxdur.

136.Reklam dizayn isinin toskili tiplari
hansilardir?

A) foto ¢okmak;

B) sokil ¢okmok;

C) boyalarla illustrativ yazilar yazmagq;
D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

137.Sriftlor neca sinfo boliiniir?
A)) 2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

138.Ayrilmus sriftlor hansi sriftlordir?
A) boytik hacmli olurlar;

B) bu sriftlordon adoton motn bashiginin
tortibati istifado olunur;

C) bu nov sriftlor nisbaton kigik olurlar,
motn hissads istifads olunurlar;

D)) bu nov sriftlor iri hacmli olurlar vo
adoton motn basligmin tortibati istifado
olunur;

E) diizgiin cavab yoxdur.

139.Motn sriftlori hansi sriftlordir?

A) boytik hacmli olurlar;

B) bu sriftlordon adoton motn basliginin
tortibati istifado olunur;

C)) bu nov sriftlor nisbaton kicik olurlar,
motn hissads istifads olunurlar;

D) bu nov sriftlor iri hocmli olurlar vo
adoton motn basligmin tortibati istifado
olunur

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

140.Dizayn nadir?

A) yaradici bir foaliyyetdir;

B)) yaradici bir foaliyyotdir vo mogsadi
sonaye mohsullarinin keyfiyyatin
miloyyon etmokdir;

C) yaradici bir foaliyyatdir vo mogsadi
sonaye  mohsullarinin  komiyyatini
miloyyon etmokdir;

D) hamust;



E) diizgiin cavab yoxdur.

141Sistemli dizayn naye deyilir?

A)) yaradicilig  faaliyyatinin xiisusi
novidir ki, burada hor hansi model
yaradilarkon biitiin faktorlar noazoro
alinir;

B)  planlagdiriib,  tohlil  edilmis
dizayndir;

C) dizayn isinin xiisusi noviidiir;

D) biitiin  dizayn faaliyyatlorinin
macmusudur;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#142.Reklam  haqqinda  fikirlordon
hanst dogrudur?

A) reklam xidmot etdiyi miiassisonin
dayarlorini oks etdirmalidir,

B) reklamin komakliyi ilo miixtalif talob,
pul vasaitina, alicthq qabiliyyatina va
ononalora moxsus olan alictlar iiciin
bazar daha ciddi va masuliyyatli olur;

C) reklam faaliyyati bazara amtaa va
xidmatin tagdim olunmasi saviyyasi, mal
istehsalimin ke¢mis inkisafi ilo six alaga
saxlamalidir;

D))  reklam  insanlarin  hayatim
zanginlagdirir, onlarin tacriibasini artirr;
E) diizgiin cavab yoxdur

#

143Reklam haqqinda fikirlordon hansi
dogrudur?

A) reklam xidmot etdiyi miiassisonin
doyerlorini oks etdirmolidir;

B) reklamin komakliyi ilo miixtalif talab,
pul veosaiting, aliciliq qabiliyyatino vo
ononaloro moxsus olan alicilar {igiin
bazar daha ciddi vo masuliyyatli olur;

C) reklam foaliyyoti bazara omtas vo
xidmoatin toqdim olunmas1 saviyyasi, mal
istehsalinin kegmis inkisafi ilo six oalago
saxlamalidir;

D)) reklam hanst firmada totbiq
edilmosindon asili olmayaraq xidmot
etdiyi miiossisoyo monfoot gotirmolidir;
E) diizgiin cavab yoxdur.

144Reklam haqqinda fikirlordon hansi
dogrudur?



A) reklam xidmot etdiyi miiassisonin
doyerlorini oks etdirmolidir;

B) reklamin komakliyi ilo miixtalif talab,
pul vosaiting, aliciliq qabiliyyatino vo
ononoloro moxsus olan alicilar {igiin
bazar daha ciddi vo masuliyyatli olur;

C) Reklam foaliyysti bazara omtas vo
xidmatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal
istehsalinin kegmis inkisafi ilo six oalago
saxlamalidir;

D)) Reklam foaliyyoti bazara omtos vo
xidmoatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal
istehsalinin golocok inkisafi ilo six oalago
saxlamalidir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

145.Reklam  haqqinda fikirlordan
hans1 dogrudur?

A) reklam xidmot etdiyi miiassisonin
doyerlorini oks etdirmolidir;

B) reklamin komakliyi ilo miixtalif talab,
pul veosaiting, aliciliq qabiliyyatino vo
ononaloro moxsus olan alicilar {igiin
bazar daha ciddi vo masuliyyatli olur;

C) reklam foaliyyoti bazara omtas vo
xidmatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal
istehsalinin kegmis inkisafi ilo six oalago
saxlamalidir;

D)) Reklammn komokliyi ilo miixtolif
talob, pul vasaiting, aliciliq qabiliyystino
vo onondloro moxsus olan alicilar tigiin
bazar daha rahat vo anlasiqli olur;

E) diizgiin cavab yoxdur.

146Dovlat miilkiyyatinin
0z3llasdirilmasi proqram na vaxtdan
hayata kegirilir?

A) 1994-cii ildon;

B)) 1995-ci ildon;

C) 1996-c1 ildon;

D) 1997-ci ildon;

E) 1998-ci ildon.

#

147Hazirda ne¢d reklam  sirkoti
faaliyyot gostorir?

A) 100-9 yaxin;

B) 200-5 yaxin;

C) 300-9 yaxin;

D)) 400-9 yaxin;



E) diizgiin cavab yoxdur.

#

148 Reklamin planlasdirilmasi
marhoalaloring aiddir:

A) icragilarin vo onlarin moasuliyystinin
miioyyanlosdirilmasi;

B) reklamlarin verilmasi vo yaymmi
vaxtmin se¢ilmasi;

C) miistorok foaliyyatin togkili;

D) reklam foaliyyatinin
qiymatlondirilmasi;

E)) hamus1.

149 Reklamin planlasdirilmasi
marhalaloring aid deyil:

A) icracilarin vo onlarin moasuliyystinin
miioyyanlosdirilmasi;

B) reklamlarin verilmasi vo yaymmi
vaxtmin se¢ilmasi;

C) miistorok foaliyyatin togkili;

D) reklam faaliyyatinin
qiymatlondirilmasi;

E)) Reklamin kodlasdirilmasi.

150Reklam biidcasinin islonib
hazirlanmasinda asason ne¢a
metoddan istifads edilir:

A)) dord;

B) tig;

C) iki;

D) bir;

E) alt1.

151Planlasdirma ne¢d hissadan
ibaratdir?

A)) 2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.
152Planlasdirma hans1 hissalordan
ibaratdir?

A) strateji, operativ;

B) oprativ, marketing;

C)) strateji, marketing;

D) hamis;



E) diizgiin cavab yoxdur.

153Planlagdirmanin ne¢d metodu var?
A)) 2;

B) 3;

C) 4

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#
154Planlasdirma hansi1 proseslordan

ibaratdir?

1) todqigat
2) qiymatlondirmo
3) yoxlama
4) qorarlarin gobulu
5) Islorin  icrast vo  yerino
yetirilmosi
a) 1,2,3;
b) 1,2,4;
c) )1,2,4,5;
d) 2,3.4,5;
e) Diizgiin cavab
yoxdur.

155.Planlasdirma zamam  diqqot
yetirilmali olan amillors aiddir:

A) psixoloji amillor;

B) fiziki amillor;

C) siyasi amillor;

D)) demogqrafik amillar;

E) diizgiin cavab yoxdur.

156Planlasdirma  zamam digqot
yetirilmoali olan amilloro aiddir:

A) psixoloji amillor;

B) fiziki amillor;

C) siyasi amillor;

D)) otraf miihit amillori;

E) diizgiin cavab yoxdur.
157Planlasdirma  zamami diqqot
yetirilmoali olan amilloro aiddir:

A) psixoloji amillor;

B) fiziki amillor;

C) siyasi amillor;

D)) iqtisadi amillar;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#158Planlasdirma zamam  diqqat
yetirilmali olan amillors aiddir:
A) psixoloji amillor;



B) fiziki amillor;

C) siyasi amillor;

D)) sosial amillor;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

159Asagida sadalananlardan hansi
reklamin planlasdirmasinin dsas iistiin
cohatloring aiddir?

A) reklam faaliyyotinin daha doqiq vo
coxsaxali inkisafina vo  reklam
bilidcosinin  yaradilmasina imkanlar
yaradir;

B) reklam resurslart reklamin lazimi
istigamotlordo  istifado  olunmasina
comlosdirilir;

C) firmanm biitiin islori vo homginin
reklam faaliyyatinin qiymsatlondirilmasi;
D)) kompleksli sokildo sistemin analizi,
firmann biitiin islori vo homg¢inin reklam
foaliyyotinin  qiymstlondirilmosi  va
nozarati;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#160 Asagida sadalananlardan hansi
reklamin planlasdirmasinin dsas iistiin
cohatloring aiddir?

A) reklam faaliyyotinin daha daqiq vo
coxsaxali inkisafina vo  reklam
bilidcosinin  yaradilmasina imkanlar
yaradir;

B) reklam resurslar1 reklamin lazimi
istigamotlordo  istifado  olunmasina
comlosdirilir;

C) firmanm biitiin islori vo homginin
reklam faaliyyatinin qiymsatlondirilmasi;
D)) marketinq arasdirmalar1 vasitasilo
reklamim yerinin doqiq toyin edilmasi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

161 Asagida sadalananlardan hansi
reklamin planlasdirmasinin dsas iistiin
cohatloring aiddir?

A) reklam faaliyyotinin daha daqiq vo
coxsaxali inkisafina vo  reklam
bilidcosinin  yaradilmasina imkanlar
yaradir;

B) reklam resurslar1 reklamin lazimi
istigamotlordo  istifado  olunmasina
comlosdirilir;



C) firmanm biitiin islori vo homginin
reklam faaliyyatinin qiymsatlondirilmasi;
D)) reklam resurslar1 onlarm  lazimi
istigamotlordo  istifado  olunmasina
comlosdirilir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

162 Asagida sadalananlardan hansi
reklamin planlasdirmasinin dsas iistiin
cohatloring aiddir?

A) reklam faaliyyotinin daha daqiq vo
coxsaxali inkisafina vo  reklam
bilidcosinin  yaradilmasina imkanlar
yaradir;

B) reklam resurslar1 reklamin lazimi
istigamotlordo  istifado  olunmasina
comlosdirilir;

C) firmanmn biitiin islori vo homginin
reklam faaliyyatinin qiymsatlondirilmasi;
D)) reklam foaliyystinin daha daqiq veo
coxsaxali inkisafina vo  reklam
biidcasinin daha effektiv xarclonmasina
imkanlar yaradir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#163 Asagida sadalananlardan hansi
reklamin planlasdirmasinin dsas iistiin
cohatloring aiddir?

A) reklam faaliyyotinin daha doqiq vo
coxsaxali inkisafina vo  reklam
bilidcosinin  yaradilmasina imkanlar
yaradir;

B) reklam resurslar1 reklamin lazimi
istigamotlordo  istifado  olunmasina
comlosdirilir;

C) firmanmn biitiin islori vo homginin
reklam faaliyyatinin qiymsatlondirilmasi;
D) marketing arasdirmalar1 vasitasilo
reklami yerinin doyisdirilmasi;

E)) diizgiin cavab yoxdur.

#164Reklam tadbirlorinin
planlasdirilmas1  ne¢d  istigamatdd
kegirilir?

A) 2;

B)) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.



#165Asagidakilardan hans1 reklam

tadbirlarinin planlasdirilmasi
istiqgamatlorindon biridir?

A) reklamin magsadinin
miioyyanlosdirilmasi Vo mogsad

bazarinin identifikasiyasi;

B)  miiraciotlorin  strategiyast = vo
taktikasinim hazirlanmasi;

C) reklam vasitolorinin  seg¢ilmosi
strategiyast vo taktikasinin seg¢ilmosi
istigamotlorindo hoyata kegirilir;

D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

166.Situasiyalh tahlil analizi neco
istigamatds aparilir?

A) 2;

B)) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

167Situasiyah tohlil analizinin
aparilma qaydalarina aiddir:

A) ABC analizi;

B) itkisizlik ndqtesindo komiyyatsizlik
tohlili;

C)) xarici miihit analizi;

D) funksiyanal doyar tohlili;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

168Situasiyal tohlil analizinin
aparilma qaydalarina aiddir:

A) ABC analizi;

B) itkisizlik ndqtesindo komiyyatsizlik
tohlili;

C)) daxili miihit analizi;

D) funksiyanal doyar tohlili;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

169.Situasiyah tohlil analizinin
aparilma qaydalarina aiddir:

A)) Firmanin golocok faaliyyotinin
strategiya variantlarinin analizi;

B) itkisizlik ndqtesinde komiyyatsizlik
tohlili;

C) ABC analizi;

D) Funksiyanal doyar tohlili;



E) Diizgiin cavab yoxdur.

170Reklam biidcasinin islonib
hazirlanmasinda neco metotdan
istifads edilir?

A) 2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

171.Asaigdakilardan  hans1 reklam
biidcasinin islonib hazirlanmasinda
istifads edilon metodlardandir?

A) miiossisonin istehsal hocmino gora
hesablama metodundan;

B)) “mdvcud vosaitlore gora” hesablama
metodundan;

O raqiblorin qiymoatlondirilmasi
metodundan;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

172Asaigdakilardan  hans1  reklam
biidcasinin islonib hazirlanmasinda
istifads edilon metodlardandir?

A) miiassisonin istehsal hocmino gora
hesablama metodundan;

B)) satisin hocmins nisbaton hesablama
metodundan;

O raqiblorin qiymoatlondirilmasi
metodundan;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

173.Asagidakilardan  hans1 reklam
biidcasinin islonib hazirlanmasinda
istifads edilon metodlardandir?

A) miiossisonin istehsal hocmino gora
hesablama metodundan;

B) raqiblorin qiymoatlondirilmasi
metodundan;

C)) rogabat baraborliyi metodundan;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

174Asagidakilardan  hans1  reklam
biidcasinin islonib hazirlanmasinda
istifads edilon metodlardandir?

A) miiossisonin istehsal hocmino gora
hesablama metodundan;

B)) mogsoad vo vozifoloro osaslanan
metoddan;



O raqiblorin qiymoatlondirilmasi
metodundan;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

175Reklam biidcasini isloyib
hazirlayarkan hans1 amillori miitlaq
ndzard almaq lazzimdir?

A) beynolxalq bazarlarin tohlili;

B) firmanin yerlosmo zonasi;

C)) reklamlasdirilacag mohsulun hoyat
dovriiniin hans1 marhalosinds olmasi;

D) reklamlagdirilacaq mohsulun tarixi
koklari;

E) diizgiin cavab yoxdur.

176Reklam biidcasini isloyib
hazirlayarkan hans1 amillori miitlaq
ndzdrd almaq lazzimdir?

A) beynolxalq bazarlarin tohlili;

B) firmanin yerlosma zonasi;

C)) bazar payz,

D) reklamlagdirilacaq mohsulun tarixi
koklari;

E) diizgiin cavab yoxdur.

177.Reklam biidcasini isloyib
hazirlayarkan hans1 amillori miitlaq
ndzdrd almaq lazzimdir?

A)) Reklam tezliyi;

B) firmanin yerlosmo zonasi;

C) beynolxalq bazarlarin tohlili;

D) reklamlagdirilacaq mohsulun tarixi
koklari;

E) diizgiin cavab yoxdur.

178.Reklam biidcasini isloyib
hazirlayarkan hans1 amillori miitlaq
ndzard almaq lazzimdir?

A) beynolxalq bazarlarin tohlili;

B) firmanin yerlosmo zonasi;

C)) mohsulun differensiasiyasi;

D) reklamlagdirilacaq mohsulun tarixi
koklari;

E) diizgiin cavab yoxdur.

179.Reklam biidcasini isloyib
hazirlayarkan hans1 amillori miitlaq
ndzard almaq lazzimdir?



A) beynolxalq bazarlarin tohlili;

B) firmanin yerlosmo zonasi;

O moahsulun keyfiyystinin
yiiksaldilmasi;

D) reklamlagdirilacaq mohsulun tarixi
koklari;

E)) diizgiin cavab yoxdur.

180.Reklam biidcasini isloyib
hazirlayarkon ne¢o amili miitlog
ndzdrd almaq lazzimdir?

A) 2;

B) 3;

C)) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

181.Reklam biidcasinin miioyyon
edilmasindo nec¢d prinsipial yanasma
metodu geyd edilir?

A)) 2;

B) 3;

O 4

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

182Reklam matnlorinin
hazirlanmasina dair gorarlarin gabul
edilmasi neco marhalodan Kkecir?

A) 2;

B)) 3;

C) 4

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

183Elan hazirlanarkan asason
goriilmali isloro aiddir:

A) elanin daha genis auditoriyan1 ohato
etdirmoyo cohd;

B) elanim  hazirlanma  miiddati
doqiqlosdirilmali;

C)) miiraciotin motni hazirlanmals;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

184Elan hazirlanarkan asason
goriilmali isloro aiddir:

A) elanin daha genis auditoriyan1 ohato
etdirmoyo cohd;



B) elanim  hazirlanma  miiddati
doqiqlosdirilmali;

O)) 15 qrafiki tortib edilmalidir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#185.Elan hazirlanarkan asason
goriilmoali islors aiddir:

A) elanin daha genis auditoriyan1 ohato
etdirmoyo cohd;

B)) KiV-do elanlarin verilmo yeri
miisyyan edilmalidir;

O elanin hazirlanma miiddoti

doqiqlosdirilmali;

D) hamist;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

186.Reklam foaliyyotinin effektliliyi
ne¢d gostaricinin komayilo
qiymoatlondirilir?

A)) 2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

187.Reklam foaliyyotinin effektliliyi
hansi gostaricilorin komayils
qiymoatlondirilir?

A) olago efektivliyi, bazar effektivliyi;
B) ticarot effektivliyi, komunikasiya
effektivliyi;

C©)) olaqo effektliliyi, ticarat eftektliliyi;
D) komunikasiya effektivliyi, bazar
effektivliyi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

188.Reklam tadbirlorinin  moaqsadi
miiddatind gora ne¢d yerd ayrihir?

A) 2;

B)) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

189Reklam  kampaniyalann  taqib
etdiklori moaqsadlors gora ne¢o nova
boliiniirlor?

A) 2;

B)) 3;



O) 4
D) 5;
E) diizgiin cavan yoxdur.

190.Reklam  kampaniyalarn  taqib
etdiklori magsadlora gora hansi nova
boliiniirlor?

A) daxiledici vo xaricedici;

B) daxiledici vo xatirladici;

C)) daxiledici, tosdigloyici vo xatirladict;
D) daxiledici, xaricedici v tasdiqloyici;
E) diizgiin cavab yoxdur.

#

1919razi ohatasine goro reklam
kampaniyalar neca yera boliiniirlor?
A) 2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

1929razi ohatasine goro reklam
kampaniyalan necd
qiymatlondirilirlor?

A) milli va beynalxalgq;

B) yerli vo regional;

C) yerli va beynoalxalg;

D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#193.Intensivlik tosirino gors reklam
kampaniyalar necs qrupa ayrilir?

A) 2;

B)) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

1 9 4 Intenswhk tasiring

gord reklam kampaniyalari hansi
qruplara ayrihir?
A) diiz, ayri, qarisiq;
B)) diiz, artan, azalan,;
C) diiz, yavaglayan, dayanan;
D) hamis;
E) diizgiin cavab yoxdur.



10°-10°/ rong

195Reklam prosesindd hansi
subyektlar istirak edirlor?

A) reklamverenlor;

B) reklam agentliklori;

C) reklam itehsalgilari;

D) reklam yayanlar;

E)) hamis1.

196.Reklamveron kimdir?

A) reklamin istehsalinda,
yerlosdirilmosindo Vo sonraki1
yayillmasinda informasiya monbayi olan
fiziki soxsdir;

B) reklamimn istehsalinda \6)
yerlogdirilmosinds informasiya manbayi
olan fiziki soxsdir;

0] reklamin istehsalinda,
yerlosdirilmosindo Vo sonraki1
yayillmasinda informasiya monbayi olan
hiiquqi soxsdir;

D)) reklamimn istehsalinda,
yerlosdirilmosindo Vo sonraki1

yayillmasinda informasiya monbayi olan
hiiquqi ve fiziki soxsdir;
E) diizgiin cavab yoxdur.

#

197.Reklam istehsalcis1 kimdir?

A) yayilmaqda olan reklam
informasiyasmi biitdv vo ya hisso-hisso
gotirilmasini hoyata kegiron hiiquqi soxs;
B) yayilmaga hazir formada olan reklam
informasiyasmi biitév vo ya hisso-hisso
gotirilmasini hoyata kegiron hiiquqi soxs;
C) yayilmaga hazir formada olan reklam
informasiyasini hissa-hissa gatirilmasini
hoyata kegiron fiziki vo ya hiiquqi soxs;
D)) yayilmaga hazir formada olan
reklam informasiyasini biitov vo ya
hissa-hissa gotirilmasini hoyata kegiron
fiziki va ya hiiquqi soxs;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

198.Reklam yayicis1 kimdir?

A) omlakin, o ciimlodon radio vo
televiziya yayiminin texniki vasitolori,
elocodo olago kanallarmin, efir vaxtinin
va digor tisullar ilo togdim olunmasi vo



istifadosi yolu ilo reklam
informasiyasmin yerlosdirilmasini
hoyata kegiron hiiquqi vo fiziki soxs;

B) yayilmaga hazir formada olan reklam
informasiyasii biitdv vo ya hisso-hisso
gotirilmosini hoyata kegiron fiziki vo ya
hiiquqi soxs;

O reklamim istehsalinda,
yerlosdirilmosindo Vo sonraki1
yayillmasinda informasiya monbayi olan
hiiquqi ve fiziki soxsdir;

D)) omlakm, o ciimlodon radio vao
televiziya yayiminin texniki vasitolori,
elocodo olago kanallarmin, efir vaxtinin
va digor tisullar ilo togdim olunmasi vo
istifadosi yolu ilo reklam
informasiyasmin  yerlosdirilmasi  vo
yayllmasmi hoyata kegiron hiiquqi vo
fiziki soxs;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

199.Kreativ reklam agentliklori
hansilardir?

A)) TV, motbuat, internet vo s.-do
reklamlarin hazirlanmasi, reklam
ideyalarin tortibi, kopirayting xidmatlori
gostoron agentliklordir;

B) onlar osason reklamin mediada
yerlosdirilmosi ilo moasgul olurlar;

C) yalnmiz bir n6v islo mosgul olurlar;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

200.Media-buying firmalan
hansilardir?

A) TV, motbuat, internet vo s.-do
reklamlarin hazirlanmasi, reklam

ideyalarin tortibi, kopiraytinq xidmatlori
gostoron agentliklordir;



B)) onlar osason reklamin mediada
yerlosdirilmosi ilo moasgul olurlar;

C) yalmiz bir n6v islo mosgul olurlar;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

201.Xiisusilosmis agentliklor
hansilardir?

A) TV, motbuat, internet vo s.-do
reklamlarin hazirlanmasi, reklam

ideyalarin tortibi, kopiraytinq xidmatlori
gOstoron agentliklordir;

B) onlar osason reklamin mediada
yerlosdirilmosi ilo masgul olurlar;

C©)) yalniz bir nov islo masgul olurlar;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

202.Asagidakilardan  hans1  reklam
prosesinds istirak edan subyektlors
aid deyil?

A) reklamverenlor;

B) reklam agentliklori;

C) Kiv;

D)) istehlakgilar;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

203.Kicik reklam agentliklorindo
miistari ilo kim masgul olur?

A) Sahibkar;

B) Prezident;

C)) Reklam programinin direktoru;

D) Badii sobonin direktoru;

E) Diizgiin cavab yoxdur.

#

204.Yaradici so6bo hansi iscilordon
ibaratdir?

A) miihasiblordon, matngilordon;

B) mercandayzerlordan, rejissorlardan;
C)) rossamlardan, redaktorlardan;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

205.Yaradict soboni hansi direktor
idars edir?

A)) kreativ direktor;

B) marketinq s6bosinin direktoru;



C) istehsal s6basinin direktoru;
D) hamis;
E) diizgiin cavab yoxdur.

206.Reklam agentliklorinin  3sason
gostardiyi xidmotlors aiddir:

A) kiico reklamlari;

B) TV-planlasdirma vo TV-buying;

C) pressada reklam yerlosdirilmasi;

D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

207.Reklam agentliklorinin  3sason
gostardiyi xidmotlors aiddir:

A) internetds reklam yerlosdirmok;

B) kreativ ideyanin hazirlanmas;

C) media-strategiyanin hazirlanmasi,

D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#208.Kiico reklami hansi
reklamlardir?

A)) yol qiraginda,binalarin iizorindo
gordiiylimiiz reklam;

B) kanallarda on reytingli veriliglordo
reklam1 yerlosdirmok {iciin mediaplan
hazirlanmast;

C) qozetlordo vo jurnallarda reklamin

yerlogdirilmasi;
D) saytlarda gordiiyiimiiz bannerlorin vo
veb-saytlarin ~ hazirlanmasi,  axtarig

sistemlorinds optimizasiya, Facebook vo
basga sosial sobokolordo  oyunlar
hazirlamag;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#209.TV-planlasdirma vo TV-buying
xidmati nadir?

A) yol qiraginda,binalarin iizorindo
gordiiylimiiz reklam;

B)) kanallarda on reytingli verilislords
reklam1 yerlosdirmok {iciin mediaplan
hazirlanmast;

C) qozetlordo vo jurnallarda reklamin

yerlogdirilmasi;
D) saytlarda gordiiyiimiiz bannerlorin vo
veb-saytlarin ~ hazirlanmasi,  axtarig

sistemlorinds optimizasiya, Facebook vo
basqa sosial sobokolordo  oyunlar
hazirlamag;

E) diizgiin cavab yoxdur.



210.Pressad

a reklam hansi reklamlardir?

A) yol qiraginda,binalarin iizorindo
gordiiylimiiz reklam;

B) kanallarda on reytingli veriliglordo
reklam1 yerlosdirmok {iciin mediaplan
hazirlanmast;

C)) qozetlordo vo jurnallarda reklamin

yerlogdirilmasi;
D) saytlarda gordiiyiimiiz bannerlorin vo
veb-saytlarin ~ hazirlanmasi,  axtarig

sistemlorinds optimizasiya, Facebook vo
basqga sosial sobokolordo  oyunlar
hazirlamag;

E) diizgiin cavab yoxdur.

211. Marketinq nazarati deyanda na
basa diisiiliir?

A) planli nozaratin baslangici;

B)) planl faaliyyatin gedisi;

C) planh foaliyyetin baslangici;

D) planl faaliyyst deyil;

E) planl foaliyystin son marhalasi.

#

212Marketinq nazarati sistemi nadir?
A) qarstya qoyulan mogsodlora nail
olunmast vo ya mioyyon edilmis
tapsiriglarin - yerino  yetirilmosi  ii¢lin
homin foaliyyatin gedisinin izlonmasi
prosesidir;

B) garsiya qoyulan moagsadlors nail olun-
masi vo ya miioyyan edilmis tapsiriqlarin
yerind yetirilmasi tiglin homin faaliyystin
gedisinin izlonmosi, onun naticolorinin
qiymatlondirilmasi prosesidir;

C)) qarsiya qoyulan mogsadlora nail
olunmast vo ya mioyyon edilmis
tapsiriglarin  yerino  yetirilmosi  ii¢lin
homin faaliyyotin gedisinin izlonmasi,
onun naticalarinin qiymatlondirilmasi v
miioyyon edilmis rejimdon konarlagmalar
askar edildiyi halda zoruri diizolislorin
hoyata keg¢irilmosi prosesidir;



D) miioyyon edilmis tapsiriglarin yerino
yetirilmosi  {liciin  homin  faaliyystin
gedisinin yoxlanmasi, onun naticolorinin
qiymaotlondirilmasi vo miioyyon edilmis
rejimdon konarlagmalar askar edildiyi
halda  zoruri  diizolislorin ~ hoyata
kecirilmosi prosesidir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

213.Miilkiyyat  formalarmma  gors
nazarst hansilardir?

A) ilkin, cari, sonradan;

B)) soxsi, dovlat, ictimai;

C) Igtisadi, sosial, demoqrafik;

D) soxsi, dovlet, balodiyya;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

214.Cari nazarat nazarat nadir?

A) bu nozarot formasmnda, miiassisado
hor hansi bir isi yerino yetirmomisdon
ovval biitiin foaliyyat prosesi avvalcodon
gozdon  kegirilir, c¢atigmamazliglarin
olub-olmamasi yoxlanilr vo lazim
goldikds  diizoldici tadbirlor hoyata
kecirilir;

B)) bu nozarot formasmin mogsadi
foaliyyot prosesindo meydana golocok
qarsidurmalarin, catigsmamazliqlarin
operativ olaraq askarlanmasi vo aradan
qaldirilmasidir;

C) bu nozarot formasinda gozlonilon
naticonin  alds  olunub-olunmamasinin
askarlanmas1 vo agor istonilon soviyyoado
foaliyyot basa ¢atmamigsa, onda lazimi
todbirlor hoyata kegirilorak, golocokda
belo sohvlorin bag vermosinin qarsisinin
alinmasidir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

215.Sonradan nazarat nadir?

A) bu nozarot formasinda, miiassisado
hor hansi bir isi yerino yetirmomisdon
ovval biitiin foaliyyat prosesi avvalcodon
gozdon  kegirilir, catigmamazliglarin
olub-olmamasi yoxlanilir vo lazim
goldikds  diizoldici tadbirlor hoyata
kecirilir;



B) bu nozarot formasinin mogsadi
foaliyyot prosesindo meydana golocok
qarsidurmalarin, catigsmamazliqlarin
operativ olaraq askarlanmasi vo aradan
qaldirilmasidir;

C)) bu nozarot formasinda gdzlonilon
naticonin  alds  olunub-olunmamasinin
askarlanmas1 vo agor istonilon soviyyoado
foaliyyot basa ¢atmamigsa, onda lazimi
todbirlor hoyata kegirilorak, golocokda
belo sshvlarin bas vermasinin qarsisinin
alinmasidir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

216Marketinqgin planlasdirilmasi
saviyyasind uygun olaraq nazaratin
ne¢d formasi var?

A))2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

217Taskilati nazarat hansi qruplara
ayrihir?

A) birinci va ikinci;

B)) qarsisialinmaz va diizaldici;

C) aktiv vo passiv;

D) qurucu ve diizaldici;

E) diizgiin cavab yoxdur.

218.11kin
Nn3Zardt ...

A)) bu nozarot formasinda, miiassisado
hor hansi bir isi yerino yetirmomisdon
ovval biitiin foaliyyat prosesi avvalcodon
gozdon  kegirilir, catigmamazliglarin
olub-olmamasi yoxlanilr vo lazim
goldikds  diizoldici tadbirlor hoyata
kecirilir;

B) bu nozarot formasinin mogsadi
foaliyyot prosesindo meydana golocok

qarsidurmalarin, catigmamazliqlarin
operativ olaraq askarlanmasi vo aradan
qaldirilmasidir;

C) bu nozarot formasinda gozlonilon
naticonin  2ldo  olunub-olunmamasmin



askarlanmas1 vo agor istonilon soviyyodo
foaliyyot basa g¢atmamigsa, onda lazimi
tadbirlor hoyata kegirilorak, golocokda
belo sshvlarin bas vermasinin qarsisinin
alinmasidir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

219.Beynoalxalq reklam kodeksi
nec¢anci ilds tasdiq olunmusdur?
A))1987;

B) 1989;

C) 1985;

D)1990;

E)1995.

#

220.Beynolxalq reklam kodeksi hansi
sohards tasdiq olunmusdur?

A)) Paris;

B) Milan;

C) London;

D) Varsava;

E) Nyu-York.

221Beynalxalq reklam komitasi hansi
toskilat tarafindon tasdiq olunub?

A)) beynolxalq ticarst palatasi;

B) milli reklama nozarat etmo idarasi;

C) beynolxalq reklam komitosi;

D) reklam standartlar1 komitosi;

E) reklama nazarat biirosu.

222Azarbaycan Respublikasinin
“Reklam haqqinda” Qanunu no vaxt
qabul edilmisdir?

A) 24 sentyabr 1999-ci il;
B) 7 oktyabr 1994-cii il;
C)) 3 oktyabr 1997-ci il;
D) 14 noyabr 1997-ci il;
E) diizgiin cavab yoxdur.

223 Yolverilmaz reklam nadir?

A)) yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan,
homg¢inin mozmunu, yayilma yeri vo
isulu  baximindan  qanunvericiliklo



nozordo  tutulan  toloblori  pozan
reklamdir;

B)  milkiyyot formasindan  asili
olmayaraq, reklamim istehlak¢iya
bilavasito ¢atdirilmasi iiglin istifado
olunan istonilon vasitadir;

C) omlakdan, o cilimlodon kiitlovi
informasiya vasitalorindon, istifads vo ya
onun istifadoys verilmasi yolu ilo vo
digor tsullarla reklami yerlosdiron fiziki
va ya hiiquqi soxsdir;

D) reklamin istehsali, yerlosdirilmasi vo
yayilmasi {i¢iin reklam informasiyasmin
monbayi olan fiziki vo ya hiiquqi
soxsdir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

224.Reklam dasiyicisi nays deyilir?

A) yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan,
homg¢inin mozmunu, yayilma yeri vo
isulu  baximindan  qanunvericiliklo
nozordo  tutulan  toloblori  pozan
reklamdir;

B)) miilkiyyst formasmndan asili
olmayaraq, reklamim istehlak¢iya
bilavasito ¢atdirilmasi iiglin istifado
olunan istonilon vasitadir;

C) omlakdan, o cilimlodon kiitlovi
informasiya vasitalorindon, istifads vo ya
onun istifadoys verilmasi yolu ilo vo
digor tsullarla reklami yerlosdiron fiziki
va ya hiiquqi soxsdir;

D) reklamin istehsali, yerlosdirilmasi vo
yayilmasi {i¢iin reklam informasiyasmin
monbayi olan fiziki vo ya hiiquqi
soxsdir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

225 Sponsorluq nadir?

A) miiqgavilo baglamaq niyysatindo olan
soxsin bir vo ya bir ne¢o konkret soxso
iinvanlanan, miiqavilonin miihiim sortlori
gostarilon toklifdir;



B)) koniilli tomannali pul vo maddi
yardimin va ya pulsuz xidmatlorin
gostorilmosidir;

C) reklam informasiyasmi yayim {igiin
tam va ya qismon hazirlayan fiziki vo ya
hiiquqi soxsdir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

226.0ferta nadir?

A) koniillii tomannali pul vo maddi
yardimm vo ya pulsuz xidmotlorin
gostorilmoasidir;

B) reklam informasiyasmi yayim igciin
tam va ya qismon hazirlayan fiziki vo ya
hiiquqi soxsdir;

C)) miiqavilo baglamaq niyyetindo olan
soxsin bir vo ya bir ne¢o konkret soxso
iinvanlanan, miiqavilonin miihiim sortlori
gostarilon toklifdir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

227.Azarbaycan Respublikasinin
“Reklam haqqinda” Qanununu hansi
taloblor miioyyanlosdirir?

A) iimumi talablor;

B) siyasi toloblor;

C) iqtisadi taloblor;

D)) timumi vo xiisusi toloblor;

E) diizgiin cavab yoxdur.

228Reklam hansi halda haqsiz
sayilar?

A)) mahiyyatco reklam olunan omtas ilo
digor hiiquqi veo fiziki soxslorin omtoslori
arasinda geyri-etik miiqayiso apardiqda;
B) amtoonin bazarda mdévcudlugu, onun
gostarilon hacmdo, vaxtda vo yerds oldo
edilmasi imkanlari;

C) milli vo imumbasari madoni irs olan
incasonat  obyektlorini,  Azorbaycan
Respublikasinin  vo basqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzlori, hor
hans1 fiziki vo ya hiiquqi soxsi,
foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gdzdon
saldiqda;



D) Radio, tele, audio, kino, nosr vo digor
mohsullarda istifado olunan vo basqa
isullarla yayilan, istehlak¢min stiuruna
Oziinlin dork etmadiyi tosir edon reklam;

E) diizgiin cavab yoxdur.

229Reklam hans1 halda haqsiz
sayilar?

A)) roqgibin sorof vo loyagotini, yaxud
isglizar niifuzunu tohqir edon obraz vo
mona dasidigda;

B) amtoonin bazarda mdévcudlugu, onun
gostarilon hacmds, vaxtda vo yerds aldo
edilmasi imkanlari;

C) milli vo imumbasari madoni irs olan
incasonat  obyektlorini,  Azorbaycan
Respublikasinin  vo basqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzlori, hor
hanst fiziki vo ya hiiquqi $oxsi,
foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gdzdon
saldiqda;

D) radio, tele, audio, kino, nasr vo digor
mohsullarda istifado olunan vo basqa
iisullarla yayilan, istehlak¢min sitiuruna
Oziinlin dork etmadiyi tosir edon reklam;

E) diizgiin cavab yoxdur.

230.Reklam  hans1  halda haqsiz
sayilar?

A)) reklam olunan omtos haqqinda,
basga reklamlarda istifado olunmus
imumi layihani, motni, reklam
formullarini, musiqi vo ya  sos
effektlorini imitasiya vo kogiirmoklo
istifada edilmosi;

B) amtoonin bazarda mdévcudlugu, onun
gostarilon hacmdo, vaxtda vo yerds oldo
edilmasi imkanlari;

C) milli vo imumbasari madoni irs olan
incasonat  obyektlorini,  Azorbaycan
Respublikasinin  vo basqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzlori, hor
hans1 fiziki vo ya hiiquqi soxsi,
foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gdzdon
saldiqda;

D) radio, tele, audio, kino, nasr vo digor
mohsullarda istifado olunan vo basqa
isullarla yayilan, istehlak¢min stiuruna
Oziinlin dork etmodiyi tosir edon reklam;
E) diizgiin cavab yoxdur.

231Reklam hans1 halda haqsiz
sayilar?



A) milli vo iimumbogori moadoni irs olan
incasonat  obyektlorini,  Azorbaycan
Respublikasinin  vo basqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzlori, hor
hanst fiziki vo ya hiiquqi s$oxsi,
foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gdzdon
saldiqda;

B)) fiziki soxslorin etimadindan, yaxud
onlarin tocriibosizliyindon sui-istifado
etmoklo, 0 cimlodon  reklamda
ohomiyyetli informasiyanin miioyyan

hissasini gasdan gizlotmaklo
istehlakg¢ilari yanlis
istigamatlondirdikds;

C) amtoonin bazarda mdvcudlugu, onun
gostarilon hacmdo, vaxtda vo yerds oldo
edilmasi imkanlari;

D) radio, tele, audio, kino, nasr vo digor
mohsullarda istifado olunan vo basqa
isullarla yayilan, istehlak¢min siiuruna
Oziinlin dork etmadiyi tosir edon reklam;
E) diizgiin cavab yoxdur.

232.Hans1 geyri-daqiq reklamdir?

A)) oamtoonin bazarda mévcudlugu, onun
gostarilon hacmdo, vaxtda vo yerds oldo
edilmasi imkanlari;

B) timumi gobul edilmis humanizm vo
oxlaq normalarma zidd olan tshqiramiz
sOzlor,  miiqayisolor vo  obrazlar
islodildikdo;

C) reklam olunan omtoadon istifado
etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gozdon
saldiqda;

D) hamist;

E) diizgiin cavab yoxdur.

233Hans1 qeyri-daqiq reklamdir?

A) reklam olunan omtoadon istifads
etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gozdon
saldiqda;

B) timumi gobul edilmis humanizm vo
oxlaq normalarma zidd olan tshqiramiz
sOzlor,  miiqayisolor vo  obrazlar
islodildikdo;

C)) reklam sifariscisi hagda molumat vo
omtooyd olan tolobatin faktiki 6l¢iisii;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

234.Hans1 geyri-daqiq reklamdir?



A)) basqa omtoo ilo, homg¢inin digor
fiziki vo hiiquqi soxslorin mdvge vo
hiiquqlar1 ilo miiqayiss;

B) timumi gobul edilmis humanizm vo
oxlaq normalarma zidd olan tshqiramiz
sOzlor,  miiqayisolor vo  obrazlar
islodildikdo;

C) reklam olunan omtoadon istifado
etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gozdon
saldiqda;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

235Hans1 geyri-etik reklamdir?

A) basga omtao ilo, homginin digor fiziki
va hiiquqi sexslorin mdévge vo hiiquqlar:
ilo miigayiso;

B)) imumi gobul edilmis humanizm vo
oxlaq normalarma zidd olan tshqiramiz
sOzlor,  miiqayisolor vo  obrazlar
islodildikdo;

C) reklam olunan omtoadon istifado
etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gozdon
saldiqda;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

236.Beynalxalq Reklam Kodeksi ne¢a
maddadan ibaratdir?

A)) 19;

B) 29;

C) 39;

D) 49;

E) diizgiin cavab yoxdur.

237.Beynalxalq
Reklam Kodeksi necd

6lk9d9 reklam bazarmmin 6ziiniin

nizamlanmasinin asasim taskil edir?
A) 19;

B)) 17

C) 29;

D) 27,

E) diizgiin cavab yoxdur.

238Miiasir dovrds reklamlarin hansi
tiplori mévcuddur?

A)) mohsul va toskilat (institusional);
B) funksional vo calbedici;

C) satis vo institutsional;



D) mohsul va istehsal;
E) istehsal va satis.

239 Miiassisonin mahsullarim xarici
olkalordaki miistarilors tosviq edon
saxs necad adlanir?

A)) beynalxalq marketing iizro
miitoxassis;

B) satigin togviqi lizro menecer;

C) media alicis;

D) reklam satis direktoru;

E) mediaplaner.

240 Suallar vo narahat edon masaldlor
ilo bagh miistorilors yardim edan soxs
necd adlanir?

A) reklam motni lizro miitoxossis;

B) satigin togviqi lizro menecer;

C) texniki dostok lizro miitoxassis;

D)) miistori xidmati niimayandasi;

E) hecbiri.

241 Miistarilorls is iizra slagalondirici
na islo masgul olur?

A) c¢ap medias1 {i¢lin  reklam
materiallarini alagolondirir;

B) cap medias1 iiglin  reklam
materiallarini alagolondirir;

C)) potensial miistorilora zong edir vo
mohsulu satmaga caligir;

D) Veb saytlar dglin  reklam
materiallarini alagolondirir;

E) hecbiri.

242Firmanin  reklam xidmotlorinin
toskilati strukturunun faktorlarindan
asih olanlara asagida verilonlordan
hans1 aiddir?

A) firmanin  hocmi, ehtiyatlarinin
yararlilig;

B) firmanin ¢aligdig foaliyyat sferast;

C) bazar seqmentinin spesifik sorhodlori
Vo istehsal ~ olunmus mohsulun
xarekteristikasi;

D) reklamm marketing kompleksinda
yeri va rolu;

E)) hamisi diizdiir.

243.Menecerin reallasdirdig1  vacib
toskilati funksiyalara aiddir:
A) personal {izorinds rohbarlik;



B) rohborliys tabe olan iscilor arasinda
isin boliinmasi;

C) niimayonds  heysti  arasinda
vozifalorin boliisdiiriilmasi;

D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

244, Reklam foaliyystinin subyekt
tiplori ne¢d qrupa ayrihir?

A) 2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

245Reklam agentliklori gostordiklori
xidmatlors gora necd qrupa
boliiniirlor?

A))2;

B) 3;

C) 4;

D) 5;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#246Reklam agentliklori gostordiklori
xidmoatlora goro hans1  qruplara
boliiniirlor?

A) qisamiiddotli  agentlikloro  vo
uzunmiiddotli agentliklors;

B)  ixtisaslagdirilmis  vo  kreativ
agentlikloro;

C)) tam dovrii xidmat gostoran vo
ixtisaslagdirilmis agentliklors;

D) daimi voo miivoqqoti xidmat gdstoron
agentlikloro;

E) diizgiin cavab yoxdur.

247. Tam dovrii xidmat gostoran
reklam agentliklori hansi
agentliklordir?

A) marketing kommunikasiyalari
sahasindo xiisusi xidmatlori gdstoran
agentlikdir;

B))  marketing = kommunikasiyalar1
sahasindo kompleks xidmatlori gdstoran
agentlikdir;

C) marketinqg kommunikasiyalarinin ayri
novlori  sahosindo  ixtisaslagdirilmis
xidmatlori, reklamin yaradilmasi vo ya
yerlogdirilmosi  xidmatini  gostoron
agentlikdir;



D) marketinqg kommunikasiyalarmin ayr1
novlori  sahosindo  ixtisaslagdirilmis
xidmotlori  vo  ya  yerlosdirilmasi
xidmatini gostaran agentlikdir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

248ixtisaslasdirlmis reklam agentliyi
hansi agentliklordir?

A) marketing kommunikasiyalari
sahasindo xiisusi xidmatlori gdstoran
agentlikdir;

B) marketing kommunikasiyalar1
sahasindo kompleks xidmatlori gdstoran
agentlikdir;

C)) marketing kommunikasiyalarinin
ayr1 novlori sahasindo ixtisaslagdirilmig
xidmatlori, reklamin yaradilmasi vo ya
yerlogdirilmosi  xidmatini  gOstoron
agentlikdir;

D) marketinqg kommunikasiyalarmin ayr1
novlori  sahosindo  ixtisaslagdirilmis
xidmotlori  vo  ya  yerlosdirilmasi
xidmatini gostaran agentlikdir;

E) diizgiin cavab yoxdur.

249 Asagida qeyd olunanlardan hansi
daxili reklam agentliklorinin
yaradilmasinda sahibkara verdiyi
iistiinliiklors aiddir?

A) reklam agentliyinin  xarcoalori
azaltmasi;

B) reklamveron daxili reklam agentliyino
qars1 xususi tadbirlor gérmalidir;

C)) reklamveron firmadaxili reklam
agentliyino tam gilivono bilor, ¢linki o
homin agentliyin yegono miistorisidir;

D) hamist;

E) diizgiin cavab yoxdur.

250 Asagida qeyd olunanlardan hansi
daxili reklam agentliklorinin
yaradilmasinda sahibkara verdiyi
iistiinliiklors aiddir?

A) reklam  agentliyinin = xorcoalori
azaltmasi;

B) reklamveron daxili reklam agentliyino
qars1 xuisusi tadbirlor gérmalidir;

C)) daxili agentlik 6z kampaniyasinin
mohsullarmin  vo  bazarmin spesifik
xuisusiyyatlorini bilir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.



251Toskilati strukturda hans1 Jsas
funksional bolmalor secilir?

A) sifarislorin icrasi xidmotlori;

B) yaradiciliq xidmatini;

C) marketing vo tadqgiqatlar xidmatini;
D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

252.Kontaktor hans1 keyfiyyatlora
sahib olmahdir?

A) pesaokarliqg;

B) idaroetmo bacariglar;

C) sifariscilorlo  isgiizar  olagoalori
qaydaya salmaq bacarigi,

D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

253.Kontaktor hans1 keyfiyyatlors
sahib olmahdir?

A) miixtolif nov informasiyani tohlil
etmak vo imumilosdirmak bacarigi;

B) pesokar kommunikator gabiliyyatlori;
C) soxsi miitogokkillik, mitkommallik vo

soligalik;

D)) hamusi;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

254.Asagida sadalananlardan hansi
daxili reklam agentliklorinin

yaradilmasinda sahibkara verdiyi
iistiinliiklors aiddir?

A)) reklamveron firmadaxili reklam
agentliyino tam gilivona bilor, ¢linki o
homin agentliyin yegono miistorisidir;

B) reklam agentliyinin  xorcoalori
azaltmasi;

C) reklamveran daxili reklam agentliyina
qars1 xuisusi tadbirlor gérmalidir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

255.Pesokar kommunikator
qabiliyyatlori nadir?

A) Kkontaktordan tolob olunur, 0z
fikirlorini genis, otrafli boyan etmok
bacarig1 olsun, psixologiyanin osaslarini
va iggiizar linsiyyetin oxlaqlarini bilsin;
B)) kontaktordan tolob olunur, ki, qisa
doqiq, inandirict 6z fikirlorini boyan



etmak bacarig1 olsun, psixologiyanin
osaslarmi  vo  iggiizar  linsiyyetin
oxlaglarini bilsin;

C) kontaktor voziyyati izloyir miigtorinin
reklam-marketing foaliyystino effektiv
reklam todbirlorini reallasdirmaga icazo
veran malumat bankini yaradir va inkisaf
etdirir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#
256.Asagida sadalananlardan hansi
daxili reklam agentliklorinin

yaradilmasinda sahibkara verdiyi
iistiinliiklors aiddir?

A) reklam agentliyinin  xarcoalori
azaltmasi;

B) reklamveron daxili reklam agentliyino
qars1 xususi tadbirlor gérmalidir;

C)) daxili agentlik 6z kampaniyasinin
mohsullarmin  vo  bazarmin spesifik
xuisusiyyatlorini bilir;

D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

257Firmanin  reklam xidmoatlorinin
toskilati strukturu hans1 faktorlardan
asili ola bilor?

A) firmanin reklam planin
hazirlanmasinda rohborliyin colb
edilmosi;

B) reklamm marketing kompleksinin
inkisafinda yeri vo rolu;

C)) firmanin  hocmi, ehtiyatlarin
yararliligi, iscilor arasinda  omok
bolgiisiiniin aparilmast;

D) hamis;

E) hecbiri.

258Firmanin  reklam xidmotlorinin
toskilati strukturu hansi1 faktorlardan
asih ola bilor?

A)) firmanin ¢alisdig1 faaliyyatsferasi;

B) firmanin reklam planin
hazirlanmasinda rohborliyin colb
edilmasi;

C) reklamm marketing kompleksinin
inkisafinda yeri vo rolu;
D) hamis;



E) hecbiri.

#

259.Firmanin reklam xidmoatlorinin
toskilati strukturu hansi1 faktorlardan
asihi ola bilor?

A) firmanin reklam planin
hazirlanmasinda rohborliyin colb
edilmosi;

B)) firmanin marketing strategiyas;

C) reklamm marketing kompleksinin
inkisafinda yeri vo rolu;

D) hamis;

E) hecbiri.

260.Firmanin reklam xidmatlorinin
toskilati strukturu hans1 faktorlardan
asili ola bilor?

A) firmanin reklam planin
hazirlanmasinda rohborliyin colb
edilmasi;

B) reklamm marketing kompleksinin
inkisafinda yeri va rolu;

C)) firmanin reklam faaliyyotinin yerino
yetirilmasinda rahbarliyin calb edilmasi;
D) hamis;

E) diizgiin cavab yoxdur.

261Daxili reklam  agentliklorinin
yaradilmasi sahibkara hansi
iistiinliiklori verir?

A) reklam veron 6z xorclorini  50%-9
gador azalda bilor;

B) reklamveron firmadaxili reklam
agentliyino tam giivona bilmir;

C)) reklamveron firmadaxili reklam
agentliyino tam gilivono bilor, c¢linki o
homin agentliyin yegono miistorisidir;

D) hamis;

E) hecbiri.

262.Daxili reklam agentliklorinin
yaradilmasi sahibkara hansi
iistiinliiklori verir?

A)) reklam veron 6z xorclorini  15%-9
gador azalda bilor;

B) reklam veron 6z xorclorini  50%-o
gador azalda bilor;

C) reklamveron firmadaxili reklam
agentliyino tam giivona bilmir;

D) hamis;



E) hecbiri.

263Daxili reklam  agentliklorinin
yaradilmasi sahibkara hansi
iistiinliiklori verir?

A) reklam veron 6z xorclorini  50%-9
godor azalda bilor;

B) reklamveron firmadaxili reklam
agentliyino tam giivona bilmir;

C)) daxili agentlik 6z kampaniyasinin
mohsullarmin  vo  bazarmin spesifik
xuisusiyyatlorini bilir;

D) hamis;

E) hecbiri.

#

264Reklam agentliyinin giiclii
cohatlori hansilardir?

A) yaradiciliq potensiali;

B) yiiksok ixtisasli kadrlarin olmast;

C) toskilatciliq;

D)) hamusi;

E) hecbiri.

265Reklam agentliyinin zdif cohatlori
hansilardir?

A) mistorinin  biznesindon xobarsiz
olmasi;

B) sifarisin vaxtinda yerino yetirilo
bilmomasi;

C) media vasitalorinin ugursuz alinmasi;
D)) hamusi;

E) hecbiri.

266Reklam agentliyinin asagida qeyd
olunan amokdaslarindan hansi,
reklam yerinin vo efir vaxtimin Jlds
edilmosi haqqinda KiV-I razilasir?
A) Mediaplaner;

B) )Mediabayer;

C) Art-direktor;

D) Vizualizator;

E) hecbiri.

267 Asagidakilardan hansi reklamin
yayllma vasitolorinindon istifadonin
planlasdirilmasi iizra miitaxassisdir?
A)) Mediaplaner;

B) Mediabayer;

C) Art-direktor;

D) Vizualizator;

E) diizgiin cavab yoxdur.



268Reklam iizra menecerin

vazifalaring aiddir:

A) planlagdirma Vo reklam
kampaniyalarinin kegirilmasi {izrs islorin
koordinasiyasin1 hoyata kecirir;

B) bir név vo ya mallar (xidmatlor)
grupu  iizro  reklam  todbirlorinin
planlarmi1  hazrrlayr  vo  onlarin
kecirmasing xarclori miisyyan edir;

C) reklamin konkret dastyicilarini vo
onlarin optimal uygunlugunu miisyyan
edir;

D)) hamusi;

E) hecbiri.

269.Azarbaycanda reklamin bdyiik bir
hissasi hans1 reklam vasitalatininin
iizarina diisiir?

A)) televiziya;

B) motbuat;

C) soboko;

D) kiigo;

E) diizgiin cavab yoxdur.
270Sifariscilorin  soxsi  istoyi ilo
yerlasdirilon reklam hansidir?

A)) kiigo;

B) motbuat;

C) televiziya;

D) radio;

E) KIV.

271.Azarbaycan reklaminin pik
noqtasi neconci il sayilir?

A) 1996-c1 il;

B) 2000-ci 1l;

C) 2004-ci 1l;

D)) 2006-ci il;

E) diizgiin cavab yoxdur.

#

272Hal-hazirda milli reklam
bazarinda inkisaf edon saho hansidir?
A)) internet reklami;

B) televiziya reklami;

C) radio reklama;

D) kii¢o reklami;

E) diizgiin cavab yoxdur.



273 Asagida sadalananlardan hansi oan
effektiv reklam yayim vasitasi hesab
olunur?

A)) televiziya;

B) radio;

C) internet;

D) kii¢o reklami;

E) sorgilor.

#

274 Yerli sirkotlorimiz  reklam
biidcasinin  Jsason  nec¢d  faizini
televiziya vo  radio reklamina
xarclayirlor?

A) 20%;

B) 35%;

C) 65%;

D)) 95%;

E) 100%.

275 Asagida sadalananlardan hansi
reklam bazarda ikinci yeri tutur?
A) telereklam;

B)) metroda olan reklam,;

C) kii¢o reklams;

D) radio-reklam;

E) internetdo reklam.

276 Asagida sadalananlardan hansi
reklam bazarda iiciicii yeri tutur?

A) telereklam;

B) metroda olan reklam;

O)) kiigo reklama;

D) cap reklama;

E) internetds reklam.

#277Asagida sadalananlardan hansi
reklam bazarda doérdiincii yeri tutur?
A) telereklam;

B) metroda olan reklam;

C) kii¢o reklams;

D)) motbuatdaki reklam;

E) internetds reklam.

278 Asagida sadalananlardan hansi
reklam bazarda besinci yeri tutur?

A)) radioreklam;

B) metroda olan reklam;



C) kii¢o reklams;

D) motbuatdaki reklam;

E) internetdo reklam.

279 Asagida sadalananlardan hansi
reklam bazarda altinci yeri tutur?

A) telereklam;

B) metroda olan reklam;

C) kii¢o reklams;

D) motbuatdaki reklam;

E)) internetdos reklam.

#

280“Golden Drum”, “London
International Awards” nadir?

A) reklam agentliyi;

B) tez-tez reklam edilon mal;

C) geyimin xarici markast;

D)) reklam mdvzusuna dair konfranslar,
festivallar;

E) avtomobil markasi;

#281Hansi il yerli reklamin quzil ili
adlandirmagq olar?

A) 2005;

B)) 2006;

C) 2007;

D) 2008;

E) 2009;

#2 8 2 Hans ili yerli

reklamin giimiis ili adlandirmaq olar?
A) 2005;

B) 2006;

C) 2007;

D)) 2008;

E) 2009.

283innovasiya reklaminin hansi névii
istehlakcinin ~ ollorinin  hoarakatini
izlomaya vo onlarin komayi ilo xiisusi
tabloda yerlosdirilmis menyunun
funksiyalarim idars etmays icazo
verir?

A) 3D stikerlar;

B) Ground FX;



C)) Just Touch;
D) virtual promouter;
E) rogomsal posterlor.

#284 Asagida qeyd olunan
texnologiyalardan hansi, yalniz
istehlakciya reklam siijetini miisahida
etmayd deyil, hom do onda istirak
etmay? icazd verir?

A) 3D stikerlar;

B)) Ground FX;

C) Just Touch;

D) virtual promouter;

E) rogomsal posterlor.

285 Reklam sahasindo bir sira
innovasiya texnologiyalarimin
istifadosi ilo istehsal edilmis video-
model necd adlanir?

A) 3D stikerlor;

B) Ground FX;

C) Just Touch;

D)) virtual promouter;

E) rogomsal posterlor.

#
286 Oz sathinin (liziiniin)
xiisusiyyatlorini dayisdirmak

qabiliyyotino malik olan innovativ
reklam dasiyicisi neco adlamir?

A) 3D stikerlar;

B) Ground FX;

C)) sehirli giizgii;

D) virtual promouter;

E) rogomsal posterlor.

287 Hans1 olkslorin reklamveranlori
diinyaya dafolorle effektivliyin
daracasinda onun onanavi iisullarim
iistaloyan innovasiya reklamim acaraq
inqilab etdilor?

A) Italiya vo Fransa;

B) Rusiya vo Tiirkiyo;

C) ABS va Almaniya;

D)) ABS vo Yaponiya;

E) hecbiri

288 Asagida qeyd olunan yeni
texnologiyalardan hansi, 2005-ci ildo
Rusiya InDoor reklam bazarina ¢ixdi?
A) Flash AdBoard;



B) Free Format Projection;
C) Ground FX;
D) Just Touch;
E)) X3D video.

#

289 Yaponiya, Cin, Fransa, Almaniya
vo ABS kimi o6lkaloar  bdoyiik
supermarketlords, klublar, aylonca vo
ticarat morkazlorinde on  yeni
texnologiyalardan istifado  olunan
reklamin hansi néviindon faal istifads
edilir?

A) Flash AdBoard;

B) Just Touch;

C)) X3D video;

D) Free Format Projection;

E) Ground FX.

290 XXI osrin baslangicinda ABS-da
hans1 interaktiv qarsihqh tasiretmo
texnologiyas1 meydana c¢ixdi1?

A) Flash AdBoard;

B)) Just Touch;

C) X3D video;

D) Free Format Projection;

E) Ground FX.

291 Asagida sadalanan interaktiv
qarsihqh tasiretma
texnologiyalarindan  hans1  Touch
Screen sistemi asasinda isloyir?

A) Flash AdBoard;

B)) Just Touch;

C) X3D video;

D) Free Format Projection;

E) Ground FX.

292 Asagida qeyd olunan reklam
texnologiyalarindan hansi1 GestureTek
sirkati torafindon hazirlanmsdir?

A) Flash AdBoard;

B) Just Touch;

C) X3D video;

D) Free Format Projection;

E)) Ground FX.

293 “Virtual promouter” nadir?

A) effekt, hansi1 ki, baxmaga, horokoto
gotirmaya, miqyast boylitmaya, sokillori
cevirmays imkan verir;



B) interaktiv qurgu, hansi ki, suyun on
xirda damcilarindan videogarxlarm vo ya
tosvirlorin niimayisi {i¢lin yast1 sothi
(lizii) yaradir;

C) dosomodos, divarda, tavanda vo ya
dosomods sirkotin, yazinin vo ya
posterin logotipini oks etdirmoys icazo
veran proyeksiya sistemi;

D)) qalinlig1 1 santimetrdon ¢ox olmayan
akril konstruksiya, hansma ki, xiisusi
xarakteristikalarla oks proyeksiyanin
nazik pardosi vurulmusdur;

E) biitiin variantlar dogru deyil.

294 Suyun an xirda damcilarindan
videocarxlarin va ya tasvirin niimayisi
iiclin yasti sothi yaradan interaktiv
qurgu necd adlanir?

A) sehrli giizgii;

B)) duman-ekran;

C) levitron reklam dasiyicilar;

D) Flash AdBoard-in fluoressensiya
16vhalori;

E) interaktiv bar.

295 Asagida gostorilonlordon hansilar,
Flash AdBoard fluoressensiya
lovhalorinin iistiinliiklorino aiddir?

A) 15 vaxt1 100000 saat;

B) 15181 rejimini segmok imkani;

C) informasiyan1 yazmaq asandir;

D)) biitiin variantlar dodrudur;

E) hecbiri.

296 Laytbokslarla miiqayisadd

elektroliiminessensiya panellorinin
dsas iistiinlityii hansilardir:

A) kigik ¢oki;

B) kicik qalinhq;

C) parlaq isiqlandirma;

D) alverislilik;

E)) biitiin variantlar dogrudur.

297. Moalumatlarin ilkin islonilmasina
aiddir:



A) masimla iglonilmo, molumatlarin
yenidan islonilmasi vo naticolorin oks
etdirilmasi;

B) informasiyanin y1gilmasi,
comlonmaosi vo miiasirlogsmasi;

C)) molumatin yigilmasi, tohlili vo
arasdirmast;

D) marketinq arasdirmasi, molumatin
tapilmasi vo tohlili;

E) strateji gqorarlarin gobul edilmasi.

298.Reklam iiciin movzular
hazirlayan soxs kimdir?

A) veb sohifonin hazirlanmasi {izro
miitoxassis;

B) satis lizro olagolondirici;

C) topdan satig miitoxossisi;

D)) motn miitoxossisi;

E) hecbiri.

299. Iinternet vo digor elektron
vasitalor ilo omtas satan soxs kimdir?
A) mohsul meneceri;

B) miiossisonin  vebdo vo axtarig
sistemlorinds reytinglorini idare edon
$OXS;

C)) onlayn porakondo satis miitoxossisi;
D) topdan satig miitoxassisi;

E) hecbiri.

3 00 e Veb sahifalords mal va

xidmatlorin marketingini hayata
keciran soxs necd adlanir?

A) veb sohifonin hazirlanmasi {izro
miitoxassis;

B)) veb mohsullar {izro miitoxassis;
C) texniki yardim {izro miitoxossis;
D) brend meneceri;

E) hecbiri.



