Testlar/3710#01#Q15#01kommersiya -300 sual/Baxis

1.
talyan
latin,
fransiz,
arab

ingilis

2.

Sual: Reklam s6zU hansi 6lks dilindadir ? (Caki: 1)

Sual: Reklam s6zliniin manasi nadir ? (Caki: 1)

Elan etmak,

Xabardarliq,

Hayacanlandirmagq,

qisqirmagq,

danismaq

3.

Sual: Reklamin mahiyyati nadir ? (Caki: 1)

oxsatmagq,

tanitmaq,

pislamak,

lagv etmak,

gormak.



4. Sual: Reklamin obyekti ? (Caki: 1)
mallar,
tosarriifatlar,
insanlar,
nazirliklar,

xidmatlar.

5. Sual: Reklamin verdiyi malumatlar ? (Caki: 1)
yalan,
dogru,
sart,
geyri samimi,

riya.

6. Sual: Reklam malumatlarinda ragamlarin hagigata uygunlugu baradas talablar ? (Caki: 1)
Magsadyonlilik
Humanistlik
Konkretlilik
Etibarliliq

Uygun olmamagq



7. Sual: insanlarin harmonik inkisafi ticiin reklam garsisinda qoyulan talablar ? (Caki: 1)
Etibarliliq
Magsadyonlilik
hiimanistlik
Konkretlilik

Diggatlilik.

8. Sual: insanlarin psixologiyasina reklamin tasirini miiayyan edan reklamsiinas miitaxassis ? (Caki:
1)

Rejissor

Igtisadgl
psixoloq
odib

Rassam

9. Sual: Psixologi tasir reklamlarinin verilmasinda talab olunan mitaxassis ? (Caki: 1)
psixoloq
Rejissor
Miihandis
Jurnalist

odib

10. Sual: ilk dafs yigma srifti ils cap edilan reklam tarixi? (Caki: 1)

1440



1472
1650
1840

1845

11. Sual: ilk gazet reklami ? (Caki: 1)
1440
1472
1650
1840

1845

12. Sual: Miasir reklamin ilk markazi ? (Caki: 1)
Yunanistan,
italiya,
ingiltara,
amerika,

Fransa

13. Sual: Reklamin takamul dovra ? (Caki: 1)
1440-1650,
1650-1840,
1840-1915,
1915-1938,

1938-1940



14. Sual: Reklamin ilk sigrayisli inkisafi ? (Caki: 1)
1650
1838
1840
1915
1920
15. Sual: Reklam nadir? (Caki: 1)
Malin istehlak xUsusiyyatlari
Mal satmaq, istehlakglya catdirmagq
Mal satmaq, istehlakglya ¢catdirmagq
Qisqirmag, ¢agirmaq
Muxtalif xidmat ndvlari yaratmaq
16. Sual: llk reklam elanlari: (Caki: 1)
1729-cuilda
1733-clilds
1735-ci ilda
1750-ci ilda

1740-ci ilds

17. Sual: llk cap reklami: (Caki: 1)
1472-cii ilda
1490-ci ilda
1490-ci ilda

1618-ci ilda



1720 -ciilda

18. Sual: Reklam daqiglasdirilmis maliyya manbayi gostarilmakla lazimi kommunikasiya vasitasila
pullu xidmatlarin va malumatlarin yayilmasini 6ziinda aks etdirilir” bu tarif hansi alima aiddir ?
(Caki: 1)

Axundov $.9.
Berezin I.1.,
Kotler F.
Devis D.

Maslou A.X.

19. Sual: Reklamin istehlakginin gararina tasiri (Caki: 1)
pis,
tam,
yaxsl,
natamam,

sart.

20. Sual: Reklamin tatbiq edilmasina g¢akilan xarclar ? (Caki: 1)
[0)s
az
yiiksak
ala,

geyri miayyan.

21. Sual: Reklam vasitasils alicilara verilan malumatlar ? (Caki: 1)



Uzun
genis,
yanlis,
konkret,

mdicarrad.

22. Sual: Reklam xarcinin malin giymatina tasiri ? (Caki: 1)
olmaldir,
olmamalidir,
farqi yoxdur,
aidiyyati yoxdur,

daqiq deyil.

23. Sual: Alici talabinin formalasmasinda reklamin rolu ? (Caki: 1)
asasdir,
yoxdur,
pisdir,
geyri ciddidir,

tutarhdir.

24. Sual: Mallarin keyfiyyat va dayari haqqinda malumat verilmasinda reklamin talabi ? (Caki: 1)
Hlmanistlik

Etibarliliq



Magsadyonlilik

diizgiinliik

Xeyirxahliq

25. Sual: Reklam vasitasila istehsalin artirilmasina cahd ? (Caki: 1)

1650

1840

1880

1915

1920

26. Sual: istehsalci reklamlari ? (Caki: 1)
istehsalgilara yonaldiyina gora
istelakgilara yénaldiyina géra
Magqsadli bazara yonaldiyina gora
Taskilatlara yonaldiyina gora

Firmalara yonaldiyina géra

27. Sual: Hesablasma formasina gora reklamlar ? (Caki: 1)
Reklam sirkatlarinin mikafati hesabina
Havaslandirma metodu ila
ovazetma formasi ila
Dovlat tarafindan 6dama

Saxsi va sarikli formada



28. Sual: Topdansatis ticarat reklami ? (Caki: 1)
Istehsal miassisalari hagqinda malumat
istehlakgilar hagginda malumat
Xidmatin tagkil edilmasi
Parakanda satisin taskili

Malin topdan satisinin tagkili

29. Sual: Alicilara amtaalarin satisi reklami ? (Caki: 1)
Topdansatis ticarat reklami
Xidmat reklami
istehsal reklami
istehlak reklami

Parakanda ticarat reklami

30. Sual: Malin nifuz markasi ? (Caki: 1)
Boyuk Gmidlar
Movgein miayyan edilmasi
Mal nisanlarinin yanisi
Somimilik

Boyuk ideyalar



31. Sual: Reklamin istehlakginin gararina tasiri (Caki: 1)
pis,
yaxsl,
tam,
natamam,

sart.

32. Sual: Reklamin istigamati (Caki: 1)
Bazarda amtaanin realizasi
istehsal bazarinda amtas miibadilasi
istehlakgilarla istehsalgilar arasinda qgarsiligh slaga
Bazar miinasibatlarinin tanzimlanmasi va takmillasdirilmasi

istehsalgilarla istehlakgilar arasinda garsiliqh alags yaratmaqla bazara istiqamalandirmas

33. Sual: Reklamda yalan va sisirdilmis malumatlara qarsi “salib ylrtsi” ? (Caki: 1)
1650
1840
1911
1915

1920



34. Sual: Rangli televiziyanin yaranmasi ila televiziya reklaminin diinyada ikinci saviyyaya yliksalmasi
? (Caki: 1)

1911
1918
1941
1947

1955

35. Sual: Olkamizda ilk reklam tarixi ? (Caki: 1)
e. 3. XllI- X minillikds,
e.a2. | minilliyinda
V asrda
X asrda

XV asirda

36. Sual: Azarbaycanda ilk reklamin formasi? (Caki: 1)
Totemlar
gayaisti rosmlar
Das kitabalari
“sabehlar”,

“dastanlar”.



37. Sual: Muasir reklamin azarbaycanda ilk yayimi ? (Caki: 1)
1837
1855
1875
1887

1881

38. Sual: Azarbaycanda muasir reklamin ilk yayim vasitasinin adi ? (Caki: 1)
“ziya”,
“tarciman”,
“hayat”,
“3kingi”,

“taraqqi”

39. Sual: Umummilli reklamvericilar ? (Caki: 1)
Milli reklam hazirlayicilari
Auditoriya
Milli televiziya
Milli gazetlar

Umummilli reklami maliyyalasdiranlar



40. Sual: Olkanin bir bélgasinda nazardas tutulan reklamlar ? (Caki: 1)
Orazi reklami
Rayonlararasi reklam
Regional reklam
Olka reklami

Miiassisalararasi reklam

41. Sual: ilk cap reklami (Caki: 1)
1151- ci il Almaniya, «Ziyalilar varagasi «
1631- ci ilda Parijda «Qazet de Fransa «
XVIII asrda Almaniyanin «Nis nlar « varaga
1808- ci il Moskva «Haftalik cadval «

XX asrin avvallari «Soyuztorgreklama «

42. Sual: Magaza vitrinasinin rolu (Caki: 1)
Magazanin genisliyi
Ham mal reklami, ham da ticarat alqi- satqisi
isiglandiriimasi
Mal gesidi sayi

Saticilarin gabiliyyati



43. Sual: Ticarat vitrinasinin yerlasdirilmasi (Caki: 1)
Ticarat vitrinasinin yerlasdirilmasi
ixtisaslagdirilmis va universal supermarketlards, ramstorlarda, univermaglarda
Qasaba- kand magazalarinda
Tibb ocaqglarinda

Madaniyyat markazlarinda

44, Sual: Vitrina ayani va inandirici olmagla mali neca goéstarir? (Caki: 1)
Natural formada
Videokasetla
Elanlarla
Cap vearagasila

Reklam diyircaklarila

45. Sual: Reklam- elanlar (Caki: 1)
Doévri matbuat vasitasila pullu verilan reklam
Diraklara vurulan elanlar
Kinoteatr afislari

incasanat yeniliklari xabarlari



Bazarlardaki cargilarin xabarlari

46. Sual: Slayd-reklam vasitasi — (Caki: 1)
Kino-keatrda filmlarin nlimayisindan gqabaq taqdim olynan jurnal
bayramgabag tabrikedici kartockalar ,asiqcalar
radioda oxunan reklam —elanlar
bir va bir ne¢a ekranda proeksiyalarin rangli diapazonlarin avtomatik olaraq avaz olunmasi

katlavi-informasiya vasitalarindan reklamlar

47. Sual: Adavari vitrinlarin siisaloanmasi- (Caki: 1)
Har dord tarafdan
Yalniz bir tarafdan
icari polkalari
Qabagi

Ust hissasi

48. Sual: Kopydterlasdirilmis reklam- (Caki: 1)
Telediyircaklak
Radio-elanlarla matnin oxunmasi
Kompyuterlasdirilmismalutmatlarin verilmasi
Alqi-satq ile alagadar elanlar

KiV-ila nasr olunan elanlar



49. Sual: Qytenberq dioganali haradan kegir? (Caki: 1)
sol yuxari kiincdan, sag asagi kiinca
sag asagl kiincdan, sol yuxari kiinca
diizbucagin hipetenuzuna perpendikulyar olaraq
trapesiyanin orta xattindan

hec biri dogru deyil

50. Sual: Asagidakilardan hansi reklamin yayim vasitalarinin tahlili meyarlari hesab edilir? (Caki: 1)
9hatalilik, alverislilik
Auditoriyanin genisliliyi
informasiyanin bollugu
Gorinma tezliyi

Bitlin javablar sahvdir

51. Sual: ilk reklam capi: (Caki: 1)
1472-ciilda
1490-ci ilds
1500-ci ilda
1618-ci ilda

1720-ci ilda

52. Sual: ilk reklam agentliyinin yaranmasi: (Caki: 1)



1841-ci ilda ABS-da Volni Palmer tarafindan yaradildi
1810-cu ilda Fransada

1835-ciilds Londonda

1870-ciilda Rusiyada

1900-ci ilda Filadelfiyada

53. Sual: ilk reklam elanlari: (Caki: 1)
1729-cuilda
1733-ciilda
1735-ci ilda
1750-ci ilda

1740-ci ilda

54. Sual: Reklam miraciatini hazirlayan konkret surat neca adlanir? (Caki: 1)
Kommunikator
Kommunikant
Aktyor
icragi

informasiya manbayi



55. Sual: Televiziya programmin aparicisi neca adlanir? (Caki: 1)
Moderator
Aktyor
Operator
Kopirayter

Kontaktor

56. Sual: Verilanlardan sansi internetda reklam dasiyijisidir? (Caki: 1)
Banner
Elektron poct
Elektron sifaris bloku
Web saytlar

bitlin javablar sahvdir

57. Sual: Dinyanin an galirli reklam agentliyi ? (Caki: 1)
“yaing end ribiken”-ABS,
“saatc end saatc”- Boyuk Britaniya,
”dentsu”- Yaponiya,
“makkanni erikson”- ABS,

“bekker spilivoldjil beyts”- Boyik Britaniya.



58. Sual: Beynalxalqg reklam agentliklari sebakasinin yaranmasi ? (Caki: 1)
1918
1948
1955
1980

2000

59. Sual: Avropa “Umumi bazar” birliyinda birlasan istehlakgilarin sayi? (Caki: 1)
On min,
175 min,
320 min
500 min,

1 min.

60. Sual: Beynalxalq ticarat palatasi tarafindan beynalxalq reklam kodeksinin gabul edildiyi yer?
(Caki: 1)

Nyu- York,
Tokio,
Berlin,
Roma.

Paris,



61. Sual: Xarici reklamlar? (Caki: 1)
Mala yonaldilmis
Qiymata yonaldilmis
Oz 6lkasin yonaldilmis
Basqa olkalara yonaldilmis

ictimaiyyata ydnaldilmis

62. Sual: Diinyanin an boyik reklam taskilati ? (Caki: 1)
“wpp qroup”- London +
“grey advertising” - Nyu-York
“dentsu” — Tokio
hakuhoda” —Tokio

“omnikom group” — Nyu-York

63. Sual: Reklamin ilk formasi haradan galmisdir? (Caki: 1)
Qazet elanlarindan
Divar yazilarindan
Kiica vo meydancalara yerlasdirilan xtsusi tablolardan
Hindistan va iranin gadim miigaddas kitablarindan

ingiltara va Fransa cargilarinin sex ittifaglarindan



64. Sual: Tayinatina gora reklam vasitalarinin istifadasi (Caki: 1)
Marketing faaliyyatinda
Topdan va parakanda alicilara
istehsalatda
Bazar minasibatlarinda

igtisadi ganunlarin tanzimlanmasinda

65. Sual: Buklet- kataloq ¢cap nasri (Caki: 1)
Ayliq jurnal nasri
Elmi- texniki yeniliklar killiyyati nagri
Madaniyyat xabarlari killiyyati
idman- turizm yeniliklari xabarlari nasri

Boyiik tirajh, gisamiiddata istifads olunan va ¢ox baha olmayan nagsr

66. Sual: Vitrina- sargi reklam (Caki: 1)
Bazarlarda ticarat polkalari
Magaza daxili yarmarka va vitrinlar
Tibb- miiassisalarinin sargisi
Rasm qalereyasi

incasanat- badii sargilar



67. Sual: Texniki vasitalardan istifadasina gora reklamin novi (Caki: 1)
Divarlara yapisdirilan elanlar
Hay-kiiylu bazar cargilari
Vizual(audiovizual)miisahida
Baba rzakli agyalar

Taza modellar

68. Sual: Beynalxalqg Reklam Kodeksi (BRK) va na vaxt meydana galmisdir: (Caki: 1)
1952-ci ilda
1958-ci ilda
1967-ci ilda
1970-ci ilda

1980-ci ilda

69. Sual: Beynalxalg Reklam Kodeksinin (BRK) tarkib maddalarinin sayi: (Caki: 1)

12
14
17

19



70. Sual: Reklamda tatbiq edilan videocarxlarm imkanlarim genislandiran texniki tsullar neca
adlamr? (Caki: 1)

Animasiya
interaktiv vasitalar
Kombinaolunmus
Oyun-quruluslu

9ylancali, orijinal personaj

71. Sual: “Kommunikasiya” anlayisi nadir? (Caki: 1)
informasiya kanallari
forma va metodlarin macmusu
muassisalarin daxili va xarici alagalari
informasiya alagalarinin taskili

inlellekt vo emosional mazmunda malumatlarin 6tirilmasina imkan veran biitiin informasiya
kanallannin macmusu

72. Sual: Batin reklam xidmatlari nega ndva boliiniir? (Caki: 1)



73. Sual: internet-reklam vasitalarinin secilmasindan asilidir (Caki: 1)
Qarsiya qoyulan maqgsad va vazifalardan
Gozlanilan sonraki hadisalardan
Reklam veranin imijindan
Reklamginin bazarda movgeyindan

Bazarin xususiyyatlarindan va aliji davranisindan

74. Sual: Kommunikasiya sisteminin an mihim sahasi hansidir? (Caki: 1)
kommersiya kommunikasiyasi
isglizar kommunikasiya
innovasiya kommunikasiyasi
marketing kommunikasiyasi

sahibkarlig kommunikasiyasi

75. Sual: Yaradiciliq konsepsiyasi naya malik olmalidir? (Caki: 1)
Aktualq, orijinal tasir mexanizmi

ideyamn icrasi. yaradici yanasma



Midraciatin yeni formasi
Hisslara emosional baglanma

Yumor mahsula aid olmaldir

76. Sual: Brending nadir ? (Caki: 1)
Istehsalin genislandirilmasi
Satigin artirilmasi
Reklam agentliklarini isini farglandirilmasi
Satisi stimullasdiriimasi

Istehsal,satis tagkilatlarinin va reklam agentliklarinin birga isinin farglandirilmasi.

77. Sual: “seylz promousn” dedikda na nazarda tutulur ? (Caki: 1)
Satisin coxaldilmasi
Satisin coxaldilmasi
Qiymat amili
Satisdan asili olaraq tachizin stimullasdirilmasi

Tachizin tamamlanmasi

78. Sual: “pablik-rileysnz” nadir ? (Caki: 1)

Ictimaiyyatla 9laga



istehlakgilarin birliyi
istehsalcilarin alagasi
Reklamin yayilmasi

Reklamin yayilmasi

79. Sual: Magaza vitrinasinin mahiyyati (Caki: 1)
Kicadan kegan alicilarin minasibati
Geyim madaniyyati vo maisat estetikasini tadbiq etmak
istehsal olunan malin tabligati, yayimlanmasi
istehlakgilarin talabat, ehtiyaclarinin maragi

Mallarin keyfiyyatina olan miinasibat

80. Sual: Reklam vasitalarinin tasnifati (Caki: 1)
Xususiyyatlarina gora
istehsala gora
Tayinatina goéra
istehlak xtisusiyyatlarina gora

Keyfiyyatino gora

81. Sual: Reklam- niifuz filmlari (Caki: 1)
Elmi- texniki yeniliklarin tabligi hagda film
Mal hagda malumat verir va eyni zamanda istehsalginin ntfuzunu artirmaga imkan verir

Madani maarifciliyin tabligi



Har hansi bir malumatin radio diktorunun vasitasila oxunmasi

Bayram qabagi tabrik edici goris kartogkalari, agiggalar

82. Sual: Magaza vitrinlarinin kdmayi (Caki: 1)
Satisda olan mala garsi miinasibat
Reklam olunan malin keyfiyyati
istehlakgiya bu va ya digar malin alinmasina
Malin istehsal olunma vaxti

Malin gesidinin sayi

83. Sual: Slayd- reklam (Caki: 1)
Kinoteatrlarda filmlarin nimayisindan gabaq taqdim olunan jurnal
Kitlavi- informasiya vasitalarinda gedan reklamlar
Radioda oxunan reklam- elanlar
Bir va bir ne¢a ekranda proyeksiyalarin rangli diapazonlarin avtomatik olaraq avaz olunmasi

Bayramgabagi tabrik edici kartogkalar, agiqgalar

84. Sual: Radio- reklam elani (Caki: 1)
Har hansi bir malumatin diktor vasitasina oxunmasi
Televiziya vasitasila niimayis olunan reklam- diyircaklar

Kinoteatrlarda gedan jurnallar



Kitlavi informasiya vasitalarinda nasr olunan reklam

Divarlarda vurulan reklam va elanlar

85. Sual: Prokat- reklam nasri (Caki: 1)
Bayramgabagi endirim reklamlari
Qazetlarda reklam xarakteri maqalalar
Reklam olunan mahsul haqda atrafli malumat verilir
Divarlara vurulmus reklam va elanlar

Magaza reklamlari

86. Sual: Video- ekspress informasiya reklami (Caki: 1)
Kinoteatrlarda gedan jurnal- sijetlar
KiV- da verilan reklamlar
Radioda oxunan reklam va elanlar
Bayramgabag tabrikedici goris kartogkalar

Lazim olan malumatlarn videosiijestlara kogiiriib operativ sakilda gostarmak

87. Sual: Komputerlasdirilmis reklam vasitasila (Caki: 1)
Telediyircaklar

Radio jurnal



Kompiiterlagdirilmis malumatlarin verilmasi
Alqi-satqi ile slagadar elanlar

KiV- da nasr olunan elanlar

88. Sual: Reklamin vasitasi (Caki: 1)
istehsalla ticarati alagalandirmak
igtisadi imkanlari misyyan etmak
Malin keyfiyyatina zamanat vermak
Alicihg gabilliyyatini tayin etmak

istehsalgilarin malumatlandiriimasi

89. Sual: Cib- cadval taqvim ¢ap reklami (Caki: 1)
Xususi fotosakillar
Malin keyfiyyat nisanlari
Taqvimla yanasi sifarisginin simvolik sahatlori
Mal grupu va xidmatin reklami

bazi syujetlar aksolunan kartlar

90. Sual: Prospekt ¢ap reklami — (Caki: 1)

Giindalik dévri matbuat



Adatan yubiley va niifiiz xarakteri dasiyir
Alqi buklet nasgri
Haftalik dargi nagri

Gundalik gazet nasri

91. Sual: Vitrinanin gurulusu nayi xatirladir ? (Caki: 1)
Qutunu
Torbani
Otagl
Redal

Diraklari

92. Sual: Reklamin vasitalarindan biri- (Caki: 1)
Bazarin hazirlanmasi
Malumatlandirmagq
Yeni malin yaranmasi
Mallarin satisinin taskili

Talabatin 6danilmasi

93. Sual: Tele elanlar reklam vasitasi (Caki: 1)
Dmraklara vurulan elanlar

Bayramgabagi oxunan elan va tabriklar



Veriliglarin arasinda gedan reklamlar

Musiqi ilo misayat olunan syujetlar

Diktor tarafindan niimayis olunan va oxunan malumatlarin yayilmasi

94. Sual: Radio-jurnal reklam vasitasi (Caki: 1)
Kinoteatrlarda verilan jurnallar
Televiziya vasitasila niimais olunan tele-diyircaklar
Musiqi ila misayat olunan reklam malumatlari
Diraklara vurulmus elanlar

Moalumat reklam xarakterli radio-verlislarin otiiriilmasi

95. Sual: teleelan reklam vasitalari va onun mabhiyyati- (Caki: 1)
Diraklara vurulan elanlar
Diktor tarafindan oxunmagqgla malumatin yayilmasi
Bayragabagi oxunan tabriklar
Verilisin arasinda gedan reklamlar

Musiqi ila mysayat olunan syujetlar

96. Sual: KiV -in (kiitlavi informasiya vasitalari) asas funksiyalari: (Caki: 1)

informasiya. prognoz



tadqgiqat, satis
matnlarin tartibi
elanin darc edilmasi

planlasdirma va secim

97. Sual: Televiziya programinin aparicisi neca adlanir? (Caki: 1)
Moderator
Aktyor
Operator
Kopirayter

Kontaktor

98. Sual: Reklam miiraciatini hazirlayan surat neca adlanir? (Caki: 1)
Kommunikator
Kommunikant
Aktyor
Icraci

informasiya manbayi

99. Sual: Reklamin televiziya vasitasila verilmasinin GstUnliyG: (Caki: 1)



istehlakci auditoriyasinin genisliyi;

onun operativliyi;

reklamin giymatinin (haggnin) ucuz olmasi:
reklamin verilmasi imkanlarinin yliksak olmasi;

reklamin verilmasi imkanlarinin yliksak olmasi;

100. Sual: Radioreklamin Ustlnliklari (Caki: 1)
alicilara tasir
ucuzlug
trakdan s6hbat
calbedicilik

heg biri diizglin cavab deyil

101. Sual: Radio reklam gatismazliglari. (Caki: 1)
bahaliq.
tasirin azalmasi
calbedicilik
ucuzluqg

hec biri



102. Sual: Radio reklamin daha effektiv vaxti (Caki: 1)
8-dan 9-kimi
13-dan 15-kimi
20-dan 21-3 kimi
5-dan 10-kimi

heg biri

103. Sual: Singl 6ziinda nayi gostarir (Caki: 1)
musigqili reklam miiraciati
sas slari
reklam nagmasi
radioreklamda sas effekti naboru

heg biri dogru deyil

104. Sual: Agentliklar na Gzra taskil olunur? (Caki: 1)



Qruplar va sobalar
Olkalar, regionlar
Regionlar, dovlatlar
Qruplar va yarimgruplar

Sébalar va komitalar

105. Sual: Asagidakilardan hansi internetin Gstlnliklari hesab edilir? (Caki: 1)
Boylik auditoriya
Elektron tijarat
Operativlik
Jalbedijilik

biitliin cavablar dogrudur

106. Sual: Diinyada an boylk reklam agentliyi hansi 6lkads yerlasir? (Caki: 1)
Yaponiyada
Fransada
ingiltarada
Azarbayjanda

Amerikada



107. Sual: internetda reklamin magsadlarina aid deyil? (Caki: 1)
Alici jalb etmak
Alici vardislarini gliclandirmak
Passiv alicilarin davranisini dayismak
Yeni informasiyalari 6yranmak

Ticarata az tasir etmak

108. Sual: Kigik migyasl agentliklar hansi bazarlarda xidmat edir? (Caki: 1)
Regional, yerli
Regional
Yerli
Regional, firmalararasi

Regional, markazlasmis

109. Sual: Qruplar Gzra taskil olunan agentliya kim rahbarlik edir? (Caki: 1)
Direktor
Reklam menejeri
S6ba mudiri
Qrup menejeri

Qrup rahbari



110. Sual: Reklam buidcasinin miiayyan edilmasi? (Caki: 1)

Reklam vasitasinin secilmasi

Reklam elanlarinin yaradilmasi

Reklam vaxtinin segilmasi

Maliyya-pul sanadlarinin hazirlanmasi

Masuliyyatin mlayyan edilmasi

111. Sual: Reklam vaxtinin segilmasi? (Caki: 1)
Matbuat
Bldcani formalasdirmaq
Reklam elanlarini hazirlamagq
Masuliyyati aydinlasdirmagqg

Radio va televiziya sirkat rahbarliyi ila razilasdirmaq

112. Sual: Reklamda ayanilik? (Caki: 1)
Movgeyi miayyan etmak
Samimiliyi tamin etmak
Boylik imidlar asilamali
Yaxsl ideya olmalidir

Malin goriiniisii olmali

113. Sual: Reklamda keyfiyyat? (Caki: 1)

Movgei miayyan edilmalidir



Boylik imidlar asilamali
Yaxsl ideyalar verilmali
Mal haqqinda reklam digqgata layiq olmalidir

Somimilik olmalidir

114. Sual: Reklamin effektivliyi nadan asilidir? (Caki: 1)
Reklamin yaxsi taskilindan
Reklam strategiyasindan
Reklamin stimullasmasindan
Ticaratin taskilindan

Butin cavablar sahvdir

115. Sual: Reklamverijinin sifarisi ila kim reklam mahsulunu hazirlayir? (Caki: 1)
Reklam agentliyi
Reklam sObasi
Reklam direktoru
Reklam meneceri

Bltiin cavablar dogrudur

116. Sual: Sébalar lzra agentliklarda rahbar kimdir? (Caki: 1)
Prezident
Direktor

Menecer



S6ba midiri

Marketing Uzra vitse-prezident

117. Sual: Reklamin istehlakgilarla istehsalcilar arasinda rolu (Caki: 1)
Tanighigin yaranmasi
Danisiglarin taskil edicisi
Miugavilalarin baglanmasi
Minasibatlarin méhkamlanmasi

Unsiyyatin yaranmasi

118. Sual: Reklam vasitasinin psixoloji tasirinin na daracada effektli olmasinin tayini (Caki: 1)
istehlakgidan dyranmak
Qazet va jurnallarda sorgu aparmaq
istehsal miinasibatlarinds tadgigat aparmaq
Har bir fardin rayi

Soxsi tacriiba

119. Sual: Reklamin ideyaliligi nadadir? (Caki: 1)

Onun tarbiyavi shamiyyat kasb etmasi



Onun faaliyyat programina tasiri
Onun istehsala tasiri
Mal tadavilina midaxilasi

Bazar minasibatlarinin tanzimlanmasi

120. Sual: Reklamin istirakgilara psixolji tasirinin tayini- (Caki: 1)
Televizmya baxisina taskil etmak
Niimayislarda istirak etmak
Tacriiba apamagq va sorgu kegirmak
iclaslar taskili etmak

idman yariglari taskil etmak

121. Sual: Reklam vasitatalarinin prixoloji tasirinin tayin olunmasi metodu- (Caki: 1)
istehlaksidan &yranmak
Qazet va jurnallarda sorgu aparmaq
istehsal myassisalarinda tadqgigat aparmaq
Har bir fardin rayi

Soxsi tacriiba

122. Sual: Reklam diyircayinin maqgsadi — (Caki: 1)
istehlak mallarinin keyfiyyatini

istehsal olunan malin migdarini



Ohaliya istehlak mallarini vaxidmatini gostarmak
Madani-maarifciliyin tabligi

Elmi-kutlavi yeniliklarin gostarilmasi

123. Sual: Reklam vasitasina sifaris veranin funksiyasi (Caki: 1)
Reklam obyektinin miiayyan edilmasi
istehsal olunan malin keyfiyyatinin tayini
istehlakginin talabatinin 6danilmasi
Magazanin taskil olunmasi

Satis xidmatinin keyfiyyati

124. Sual: Reklam vasitalarinin effektivliyinin miiayyan edilmasi metodlarindan biri (Caki: 1)
Televiziya vasitasila baxis
Qozetlards tabligat
Verilmis elanlar
Tacriiba metodu

istehsalin genislandirilmasi

125. Sual: Bazar igtisadiyyati saraitinda reklamin asas cahati: (Caki: 1)
Durgunluq
Sabitlik
Mutaraqqilik

Dogruluq



Faalliq

126. Sual: Reklam —kataloq nasri nayi reklam edir? (Caki: 1)
Sarayda verilan miigannilarin konsertini
Bazarlarda satilacaq mallari
Dagig mal grupunu,mahsulu va ya xidmati
Festifalda nlimayis etdirilan filmlari
Muzey eksponatlari sargisini

127. Sual: Keyfiyyat barada alicinin iradi hansi gaydada 6danilir? (Caki: 1)
Catismayan migdarda amtaanin gondarilmasi va giymatin asagi salinmasi ila
Catismayan amtaa Ugilin 6danilmis pulun bir hissasinin geri qaytariimasi vasitasila
omtaanin giymatinin artiriimasi ila
Gisurlarin aradan galdirilmasi va ya amtaanin giymatinin asagi salinmasi ila

Catismayan migdarda amtaanin gondarilmasi yaxud 6danilmis pulun geri gaytariimasi vasitasila

128. Sual: Enerjiya ganaat, ekologiya, xastaliklarle mibariza va s. Barasinda verilan
reklamlar? (Caki: 1)

Ayri-ayri saxslar
istehlakgilar
Mitaxassislar
Reklam sirkatlari

Hokilimat tarafindan



129. Sual: Magsadli potensial alicilarin daqiq tasvir olunmasi ? (Caki: 1)
Reklamin verilmasinda
Reklam c¢arxinin yigiimasinda
Reklam galirlarinin hesablanmasinda
reklam vasitalarindan istifadanin planlasdiriimasinda

Reklam sirkati iscilarinin amak haqqi hesabatinda

130. Sual: Qoyuldugu glindan bir ay sonra ahalinin reklami gérmasi faizi? (Caki: 1)
45%
52%
73%
89%

92%

131. Sual: Magazaya vurulan ad asilganlarinin asas funksiyasi ? (Caki: 1)
Magaza sahibi hagginda malumat

Ticarat yerinin gostaricisi



Taklif olunan mala diggati calb etmak
Magazanin tartibatini vermak

Reklam sirkati hagqinda malumat

132. Sual: Nagliyyat reklami ? (Caki: 1)
Nagliyyatin glicli va tutumu haqgginda
Nagliyyatin {izarinda vurulan har hansi malumat haqqinda reklamlar
Nagliyyatin aid oldugu nazirlik hagqinda
Nagliyyat mufattisliyi hagqinda

Nagliyyatin istehsal miassisalari hagqinda

133. Sual: Azarbaycanda nagliyyat reklami ila masqul olan sirkatlar ? (Caki: 1)
“art reklam”
“memar ss”
“art mmm”
“anteks-ko Itd”

“intellekt -servis”

134. Sual: Reklam vasitalarinin tartib edilmasinda garsiya qoyulan magsad (Caki: 1)

Ticarat muassisalarinda istifada olunan vasitalar



Badii cohatdan yaxsi tartib edilmis maqalalar
istehlakgilarin motivlasma adatini nazars almaq
Texniki vasitalardan istifada olunma xarakteri

istehsal olunan mahsulun keyfiyyati

135. Sual: Hansi faaliyyat slayd-reklamvasitasina aiddir? (Caki: 1)
Kino-teatrlarda filmlarin nimayisindan gabaq taqdim olunan jurnal
Kino-teatrlarda filmlarin nimayisindan gabaq taqdim olunan jurnal
Radioda oxunan reklamlar
Bir va bir neca ekranda proeksiyalarin ranqgli diapazonlarin avtomatik olarak avaz olunmasi

Kitlavi-informasiya vasitalarinda gedan reklamlar

136. Sual: Vitrinanin 6lgilari- (Caki: 1)
1m-dan-2metradak
2,5-3metrdan(hiindiirliiyii),eni 4-5m-dak
10-15m-dak ,15-20m-dak
10-15m-dak ,15-20m-dak

10-15m-dak ,15-20m-dak



137. Sual: Reklam vasitalarini tasnifati (Caki: 1)
istehsal xiisiisiyyatine gére
Keyfiyyatina gora
Texniki vasitalardan istifade xarakterina ggra
istehlak gabiliyyatina géra

Xarakterina gora

138. Sual: Reklamin televiziya vasitasi ila verilmasinin Gstlnltyd (Caki: 1)
istehlakgi auditoriyasinin genisliyi
onun operativliyi
reklamin giymatinin (haggnin) ucuz olmasi
reklamin verilmasi imkanlarinin yliksak olmasi

yuxarida gostarilan bitin variantlar dogrudur

139. Sual: Radioreklamin asas janrindan biri neca adlamr? (Caki: 1)
Reklam dialoqu
Reklam gi\matlandirilmasi
Reklam miiraciati

Basorm



Blik faiq

140. Sual: Avadanliglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifade etmak
maqgsadauybundur (Caki: 1)

televiziya

radio

reklam roliklari
xiisuii bukletlar

gacan satirlar

141. Sual: ictimaiyyatla slaganin magsadi (Caki: 1)
mahsulu reklam etmakdir
mahsul hagqinda istehlak¢iya malumat vermakdir
mahsulun moévqgelasdirilmasidir
mahsulun yayimini hayata kecirmakdir
xeyirxah miinasibatlarin yaradilmasidir
142. Sual: Biznes faaliyyatina reklamin tasiri (Caki: 1)
istehsalin artirilmasina sabab olur
Malin keyfiyyatina tasir gostarir
Ehtiyacin 6danilmamesina
Ehtiyacin 6danilmasina

Talabatin artirilmasina



143. Sual: Reklamin muassisa Uglin xidmati (Caki: 1)
Strateji planlasmanin hayata kegirilmasi
istehsalgilarla istehlakgilarin arasinda alaganin yaranmasi
Muassisanin imicini artirmag, onu mashurlasdirmag, bazara sahib ¢ixmaqdir
istehsalin bazara istigamatlanmasi

Mahsul istehsalinin mahdudlasdiriimasi

144. Sual: XIX asrin ortalarindan Azarbaycanda reklamin inkisafina na tasir gbstarmisdir?
(Caki: 1)

istehlakgilara lazimi malumatlarin vaxtinda ¢atdirilmasi

Sahmdar camiyyatlarinin yaradilmasi

Respublikalarda sahibkarligin va biznesin genislanmasi

Sanaye sahalarinin inkisaf etdirilmasi, yarmarka va birjalarin tagkili

istehlakgilara mal ve xidmat hagqinda malumatin verilmasi

145. Sual: Reklam sifarisgisinin funksiyasi (Caki: 1)



Mal tadaviltuniin artirilmasi

Reklam obyektlarinin miiayyan edilmasi
Xidmati islarin taskili

omtaalarin keyfiyyatinin yaxsilasmasi

omtaa- pul minasibatlarinin taskili

146. Sual: Reklam sifariscisinin funksiyalari (Caki: 1)
Reklamaya sarf edilan vasaitin planlasdiriimasi
Reklamaya sarf edilan vasaitin planlasdiriimasi
Pul-kredit siyasati
Madani-maarif faaliyyati

Kitlavi informasiya vasitasina baxis

147. Sual: Muasir dévrds hansi tadbir reklami aktivlasdira bilar? (Caki: 1)
istehsal prosesinin genislandirilmasi va takmllasdirilmasi
omak mahsuldarligin artirilmasi
istehsal posesinin tanzimlanmasi
Mahsul istehsalinin artirilmasi

Bugiin va perspektivda reklam edilmasi talab olunan mallan agkar etmak



148. Sual: Reklam biznesinin mahiyy'ti: (Caki: 1)
malumatlarin yayilmasi, verilmasi amaliyyatlari
manfaat gotlirmak magsadi
ahcilan harakats gatirmak
istehlakgilarda fikir oyatmagq

istifada olunan malumatlarin alinmasi va ya sifarisi ila alagadar isgilizar

149. Sual: Reklam biznesinin alagadar tnsurlari: (Caki: 1)
istehsalcilar, istehlakcilar
vasitacilar,markerlar
bir grup taskilatlar
marketologlar. menecerlar

reklam kampaniyalari, reklam agentliklari, kiitlavi informasiya vasitalari, tadariikciilarr

150. Sual: Reklam informasiya agentliyinin qurulusunda shamiyyatli saha (Caki: 1)
Satis bazari

Malin tablig olunmasi



Yaradici s6ba
Malin keyfiyyati hagda informasiya

istehsalin artirilmasi

151. Sual: Azarbaycan Respublikada «Reklam « sshmdar camiyyati na vaxt yaranmisdir?
(Caki: 1)

1968-ci il
1992-ciil
1999- cii il
2004- ci il

1985-ci il

152. Sual: Respublikada faaliyyat gostaran reklam sirkatinin sayi- (Caki: 1)
150-i
60-a yaxin
1200-
35-

3-

153. Sual: Reklam agentliklarinin sifariscilarle alaga sobasi (Caki: 1)
Maliyya-kredit miinasibatlarine midaxila

istehsal miinasibatlarina nazarat



Pul minasibatlarinin tanzimlanmasi
Sifarisgilarla is aparilmasi

Madani-maarif isinin taskili

154. Sual: Reklam agentliyinda sifariscilarla alags yaradan (Caki: 1)
Kontaktor
Kassir
Miihasib
Huqugsunas

igtisalgl

155. Sual: Reklam agentliyinin mihasibaliq sébasinin faaliyyati- (Caki: 1)
Madani-kitlavi informasiyanin tabligi
Agentliyinin maliyya vaziyyatina nazarat
Mal satisinin taskili
Bazarda nazarat

Maariflandirma isinin taskili

156. Sual: Reklam-informasiya agetliyinin qurulusunda shamiyyatli saha — (Caki: 1)
Satis bazari
Malin tablig olunmasi

Yaradici s6ba



malin keyfiyyati hagda informasiya

istehsalinin genislandirilmasi

157. Sual: Reklam agentlielari tGi¢lin komisson haqqi(mikafati) (Caki: 1)
50%
15%
30%
70%

60%

158. Sual: Reklam agentliklarinin ixtisaslasmasi (Caki: 1)
Mal istehsali Gizra
Bazar sévdalasmalari lizra
Satisin genislanmasi lzra
Regional (mahallalar)iizra

omtaa-pul mynasibatlari izra

159. Sual: Reklam agentliklarinin funksiyalari: — (Caki: 1)
istehlakcini toplama. alags yaratma

hesablasma, vasaitin alds edilmasi



vasitacilik etmak. imici gorumag
strateji magsadlar dasimag.galir manbayi axtarmaq

tadqiqat, planlasdirma. badii islar efir reklaminin istehsali, koordinasiya reklam programinin idara
edilmasi va s.

160. Sual: Reklam agentliklarinin taskilati qurulusu (Caki: 1)
2 s6ba: marketing, menecer
3 sOba: alags, sifaris, istehsal sobalari
4 s6ba: plan, rejisorlar, kordinator, malumat toplayan
5 s6ba: yaradici,sifarislarin yerina yetirilmasi, marketing, maliyya-tasarriifat

6s6da: mihasibat, badii-tartibat, emalatxana, rassamliq, dizayner, inzibati xidmat

161. Sual: Stimullasdirmanin mahiyyati: (Caki: 1)
istehsala tasir gostarir, tadariiku artirir
alicilan havaslandirir,xarclars ganaet edir
m{iassisanin imicini qaldirmagq, ¢coxlu migdarda mal toplamaq

KIV-ni inkisaf etdirmak, reytingi saxlamaq

162. Sual: Stimullasdirma metodunun novlari: (Caki: 1)
mihafizaedici, midaxilaedici
hifzedici, xilasedici
calbedici. nimayisetma
giymatlarin asagi salinmasi

ragabatin apariimasi



163. Sual: llk reklam agentliyinin yaranmasi: (Caki: 1)
1841-ci ilda ABS-da Volm Palmer yaradildii
1810-cu ilda Fransada
1835-ci ilds Londonda
1870-ci ilda Rusiyada

1900-cu ilda Filadelfiyada

164. Sual: informasiya xarakterli reklamlardan an cox mahsulun hayat dévraninin hansi
marhalasinda istifada edilir: (Caki: 1)

bdhran marhalasinda
dilgalis marhalasinda
inkisaf marhalasinda
stabillik (yetkinlik)marhalasinda

bazara ¢ixarma marhalasinda

165. Sual: Reklam agentliyinin galir manbalari (Caki: 1)
birbasa alicidan galan galir
birbasa saticidan galan galir

komission, ticarat giizasti. qonorar



manfaat hesabina

alava tadbirlar

166. Sual: F. Kotlera géra marketing informasiya sistemi (MIS): (Caki: 1)

marketinga dair gararlarin gabulu Ggiin yaradilmis malumatlar bankinin, bu malumatlarin toplanmasini
hayata kegiran mitaxassislar va malumatlarin emalinda isttifads edilan avadanliglarin macmusudur

marketing gararlarinin gabulu iigiin zaruri olan aktual va dagiq informasiyanin toplanmasi,
tasniflagdirmasi, tahlili, giymatlandirilmasi va yayimini hayata kegiran miitaxassislarin, hamginin bu
informasiyanin toplanmasinin metodoloji Gisullarinin va bunun ligiin lazim olan avadanliglarin
macmusudur

marketing gararlarinin gabulu lgiin zaruri olan aktual va dagiq informasiyanin toplanmasi,
tasniflasdirmasi, tahlili, giymatlandirilmasi va yayimini hayata kegiran mitaxassislarin, hamginin bu
informasiyanin toplanmasinin metodoloji Gisullarinin va bunun Ggiin lazim olan avadanliglarin
macmusudur

marketing gararlarinin gabulu lgilin zaruri olan aktual va dagiq informasiyanin toplanmasi, onun tahlili,
sistemlasdirilmasi va malumatlar bankinin yaradilmasi, hamginin yaradilmis malumatlar banki ils dialoqg
sistemini tamin edan modellar va talimatlarin macmusudur

marketing gararlarinin gabulu lgiln zaruri olan aktual ve dagiq informasiyanin toplanmasi, onun tahlili,
sistemlasdirilmasi va giymatlandirilmasi, hamginin informasiyani 6ziinds birlasdiran malumatlar
bankinin yaradilmasi prosesidir;

167. Sual: Reklam programinin asasinin taskili (Caki: 1)
Biznes programinin hazirlanmasi
Bazar miinasibatlarinin taskili
Marketing faaliyyatinin taskili
Reklam faaliyyatinin taskili

istehsalin takmillasdirilmasi



168. Sual: Azarbaycan SSR- in ke¢mis SSRi- da reklam agentliyi hansi Nazirliyin nazdinds
faaliyyat gostarirdi? (Caki: 1)

Respublika Maarif Nazirliyinin

Agrar- sanaye komitasinda

Respublika Ticarat Nazirliyinin tabeliyinda
Kand Tasarriifati Nazirliyinda

Madaniyyat Nazirliyinin nazdinda

169. Sual: Azarbaycan Respublikasi na vaxt diinya reklam taskilatina Gzv gabul olunmusdur?
(Caki: 1)

2003- ciiil, avqust
1957-ciil, iyun

1985- ci il, yanvar
1996- ci il, noyabr

2004- ciiil, yanvar

170. Sual: Reklam haqgginda ganun Azarbaycan Respublikanin Milli Maclisi tarafindan na vaxt
gabul olunmusdur? (Caki: 1)

2000- ci il, mayinda
1985- ci il, sentyabr
1970-ciil, may

1990- ciil, iyun



1997- ci il, oktabr

171. Sual: Reklam programinin asasinin taskili (Caki: 1)
Reklam agentliklarinin faaliyyati
Bazar miinasibatlarinin taskili
Marketing faaliyyatinin taskili
Reklam faaliyyatinin taskili

Biznes programinin taskili

172. Sual: Reklam agentliklarina miraciat edan sifariscilarin vazifasi (Caki: 1)
istehsal miinasibatlarinin taskili
omtaa birjasina nazarat
9mak mahsuldarliginin artiriimasi
Mal satisinin genislandirilmasi

istehsal xarcinin asagi salinmasi

173. Sual: Miasir igtisadiyyatda reklamin asas cahatlari (Caki: 1)



Malumatsizhq

Aktivlik

Konkretlilik

Yalan informasiya vermak

Sabitlik

174. Sual: Reklam sifariscilari ila reklam agentliklari arasinda baglanan miigavilanin mahiyyati
(Caki: 1)

Reklamin istigamatlandirilmasinin taskili
Reklamin ideyaliliginin formalasmasi
Reklamin dogrululugu

Reklam isinin planlasdiriimasi

Reklam amaliyyatinda istirak edan taraflar arasinda garsiligh alage

175. Sual: Reklam agentliklarinda yaradici sébanin faaliyyati- (Caki: 1)
o9mtaa-istehsalinin taskili
Mal mubadilalarinin taskili
ideyalarin yaradilmasi va hayatakecirilmasi
Maliyya-kredit masalalarinin halli

Madani masalalarin tatbiqi



176. Sual: Marketing faaliyyatina asaslanan reklamin rolu (Caki: 1)
Marketingin xidmat faaliyyatina nazarat edir
Mallarin harakati va satigini siiratlandirir
Mal istehsalina tasir edir
omtaa birjalarina nazarat edir

Bazar faaliyyatina midaxila edir

177. Sual: Reklam tekstinin tartib edanlarinin masuliyyati (Caki: 1)
Verilacak har bir elan rangarang olmalidir
Radioda oxunan har bir matn maragli olmalidir
Reklamin bazayi diggat calb etmalidir
Verilacak bir elanin hagigata tam uygunlugunu gabagcadan gormali va amin olmalidir

KiV- da nasr olunan mazmunlugu

178. Sual: Reklamin an samarali vasitasi (Caki: 1)
Dovri matbuat
Bazar cargilari
Malin keyfiyyati
istehsalin xtsusiyyatlari

Sabit giymatlar



179. Sual: Reklam matnlarinin manasi (Caki: 1)
Malumatlar vermak, inandirmaq, nazars ¢atdirmagq vasitasidir
Bayramgabagi tabrik agiggalarinin matni
Radioda diktor vasitasila oxunan elanlar
KiV- da nasr olunmus malumatlar

istehsal miassisalarinin magsadi

180. Sual: Reklam tekstlarinin tartib edilmasinda garsiya qoyulan magsad — (Caki: 1)
Ticarat muassisasinda istifada olunan vasitalar
Badii cahaddan yaxsi tartib edilmis maqalalar
istelakgilarin motivleasma adatini nazara almaq
Texniki vasitalardan istifads olunma xarakteri

istehsal olunan mahsulun keyfiyyati

181. Sual: Reklam tekstinin ayaniliyi (Caki: 1)
Elanlarin hacmindan
Oxunan materiallarin mazmunun va dolqunlulugundan
Diktorun sasindan
Verilisin taskilindan

Tekstin olgiilarindan basliglarin secilmasindan ,ranqglarin islanmasindan asilidir



182. Sual: Reklam tekslarini manasi — (Caki: 1)
Malumatoar vermak,inandirmaq ,nazara ¢atdirmaq vasitasidir
Bayramgabag tabrik aciggalarin matni
istehsal miassisalarinin magsadi
KiV-da nasr olunmus malumatlar

istehsal miiassisalarinin magsadi

183. Sual: Yaxsi reklam olunmasi gaydalarindan biri- (Caki: 1)
Boyiik ideya
Myvaffaqiyyatlilik
Samaralilik
Keyfiyyatlilik

Mazmunlulug

184. Sual: Marketing kommunikasiya sisteminin Gnstrlari: (Caki: 1)
mallar, xidmatlar, ideyalar

reklam, direkt-marketing, seylz-promousn, brending, pablik-rileysnz



istehsalci, istehlakgl, amtas
bazar agentliklar. kompaniyalar

talabat, tadariik. sifaris

185. Sual: Marketing va reklam planlarinin asas cahati: (Caki: 1)
tahlil etmak, gostaris vermak
alags yaratmagq,se¢mak
mallarin, xidmatlarin hesabatini aparmagq
malumatin konsepsiyasi, ictimai qrup KIV, reklam ideyasi

ohata dairasi. auditoriya, alici kiitlasi

186. Sual: “Kitlavi informasiya vasitalari” hagqinda Azarbaycan Respublikasi Qanunu hansi
ilda tatbiq olunmusdur? (Caki: 1)

1995-ci il 8 mart

1997-ci il 24 noyabr
1998-ci il 28 dekabr
1999-cu il 7 dekabr

2000-ci il 8 fevral

187. Sual: “Reklam haqqinda” Azarbaycan Respublikasi Qanunu hansi prosesdaki
miinasibatlari tanzimlayir? (Caki: 1)

hiiquqi va fiziki saxslarin amtaa, xidmat, maliyys bazarinda reklam istehsali, yerlagdirilmasi va yayimi
prosesinda meydana ¢ixan miinasibatlari

bazarda istehsalcilar arasinda minasibatlari



agentlar arasinda minasiballari
reklam iscilari arasinda minasibatlari

ictimaiyyatla reklam iscilari arasinda yaranan muinasibatlari

188. Sual: Azarbaycan Reklamgilar ittifaqi na vaxt yaranib? (Caki: 1)
1991-ci il 19 oktyabr
1993-cii il 25noyabr
1995-ci il 25noyabr
1997-ci il 15 iyul

1998-ci il 5dekabr

189. Sual: Azarbaycanda hansi tarixi dovri reklamin intibah dovri (renessans) hesab eduir?
(Caki: 1)

Qadim dovr (Qobuslan, Stvalan, Azix)

Orta asrlar (Panislamist dévrii, Sah ismail dovrii)
Kapitalistlasma dévrii (1850-1920)

Sovet dévrii (1920-1991)

1991-ci ildan sonra - mustaqillik dévri

190. Sual: KiV-in inkisafi hagqinda Dévlst Konsepsiyasi na vaxt tasdiq edilib? (Caki: 1)
31 iyul 2008-ji il

30 iyun 2009-ju il



28 iyul 2010-ju il
28 mart 2011+ji il

20 aprel 2003-ju il

191. Sual: Tarixi reklamin ilk manbalari Azarbaycanda na vaxt askara ¢ixmisdir? (Caki: 1)
1920-ci ilda
1925-1930-cu illarda
1939-1940-ci illarda
1941 -1945-ci illarda

1945-1950-ci illarda

192. Sual: ilk cap elanlari na vaxt harada yaranmisdfr? (Caki: 1)
1725-ci ilda Simali Amrikada
1473-ci ilda ingiltarada
XVIII asrin ortalarinda Almaniyada
1787-ci ilds Frasada

1920-ci ilda Rusiyada

193. Sual: Azarbaycan Respublikasi Reklam va informasiya Departamenti na vaxt
yaranmisdir? (Caki: 1)

2004- ciiil, lyanvar
1997-ci il, 24 yanvar
1985-ci il, 03 avqust

1960- ci il, fevral



1956- ciil, noyabr
194. Sual: Azarbaycan Respublikasi Diinya Reklam Taskilatina na vaxt (izv olmusdur? (Caki: 1)
2004- ciiil, yanvar
1965-ci il, mart
1983- cii il, may
2003- cu il, fevral
1996- ci il, okytabr
195. Sual: Reklamin ilk formasi hansi 6lkadan galmisdir? (Caki: 1)
Almaniya
Hindistan
Amerika
Fransa

Rusiya

196. Sual: ilk cap elanlari na vaxt harada gixmisdir ? (Caki: 1)
1725-ci ilda Riisiyada ¢ixmisdir
1817-ci ilda Fransada ¢ixmisdir
1611-ci ilds amerikada ¢ixmisdir
1970-ci ilds Misirda cixmisdir

1473-cii ilda ingiltarads ¢ixmisdir

197. Sual: Reklamin mal tadavill prosesinda rolu (Caki: 1)
Bazar istirakgilarina gostarilan xidmat madaniyyatin yiiksaldilmasi

Mal istehsalinin genislandirilmasi va takmillasdirilmasi



Keyfiyyatin ylksaldilmasi
omtaa mibadilasinin genislandirilmasi

istehsalin stiratlandirilmasi

198. Sual: Cox boyilk olmayan magazalarda vitrinanin kim tarafindan tartib olunur? (Caki: 1)
Kinorejissorlar
Kitabxanagilar
Magaza mudirlari
istehsalgilar

Xiisusi kurslar kegmis saticilar

199. Sual: Reklam vasitalarinin psixoloji tasirinin tayinati (Caki: 1)
istehlakgidan dyranmak
Qazet va jurnallarda sorgu aparmaq
Mal keyfiyyati haqda informasiya
istehsal miassisalarinds tadqgigat aparmaq

Soxsi tacriiba

200. Sual: Yaxsi qurulmus reklamin tasiri- (Caki: 1)
bazar siyasatini tanzimlayir
miiassisa liciin manfaati artirmaga zamin yaradir
amak birjalarinda faaliyyat gostarir

pul tadaviliinds rolu olur



amtaa istehsalina tasir gostarir

201. Sual: Reklam tekstlarinin manasi (Caki: 1)
Malumatlar vermak ,inandirmagq,nazara catdirmaqvasitasidir
Bayragabag tabrik acig matni
Radioda diktor vasitasilooxunan matn
Kitlavi informasiya vasitalarinda nasr olunmus malumatlar

istehsal myassalarinin istesali

202. Sual: Reklamin magsadli auditoriya Uzra tasnifati (Caki: 1)
satici reklami, marker reklami, bazar reklami
istehlakci reklami, isgiizar reklami, distributer reklami, ticarat reklami
xarici, regional, yerli reklamlar
mal reklamlari, geyri-mal reklamlr, bitgi mansali va s

kiica reklamlri, radio-televiziya, cap reklami

203. Sual: Reklamin igtisadiyyata tasir formalari (Caki: 1)

istehsal ila istehlak arasinda alaga yaratmaq, istehsalgi ila istehlak¢i arasinda dialoq vasitasi, mallarin
istehsalini takmillagdirmaya yonaldir, bazarda ragabat yaradir, sahibkarligi inkisaf etdirir,
istehlakcilarin siiurunu formalasdirir, z6vqii inkisaf etdirir

istehsalin hacmini sabit saxlayir, istehlakgilari basga mal alisina istigamatlandirir, reqabati aradan
gotirur



istehsal olunmus mallar 6zii-6zini reallasdirir, alici harakati 6z axarinca gedir, alava dayar yaradir,
mahsullarin giymatini asagi salir

bazarda mal ehtiyatlari coxalir, taklif talabi Ustalayir, ahalinin alinda daha ¢ox pul vasaiti toplanmir

sahibkarligi inkisaf etdirir. istehlakgilarin sturunu formalasdirir zévqi inkisaf etdirir, taklif talabi
Ustalayir

204. Sual: Stimullasdirmanin mahiyyati: (Caki: 1)
istehsala tasir gostarir, tadariikii artir
ahcilan havaslandirir. Xarclara ganaat edir
m{iiassisanin imicini qaldirmag. alagalari méhkamlandirmak
raqibla miibariza aparmag. coxlu migdarda mal toplamagq

KIV-ni inkisaf etdirmak, reytingi saxlamaq

205. Sual: Stimullasdirma metodunun névlari: (Caki: 1)
mihafizaedici, mudaxilaedici
hifzedici, xilasedici
calbedici. Nimayisetma
giymatlarin asagi salinmasi

ragabatin apariimasi]



206. Sual: Reklami satisin havaslandirilmasinda farglandiran cahat (Caki: 1)
satisin havaslandirilmasinda fargli olaraq reklamin magsadi istehlakin
satisin havaslandirilmasinda fargli olaraq reklam miiayyan haqq
satisin havaslandirilmasindan fargli olaraq reklam pulsuz hayata kecirilir
satisin havaslandirilmasinda fargli olaraq reklamin magsadi talabatin

satisin havaslandirilmasindan fargli olaraq reklam yalniz istehlak vasitalari

207. Sual: Yiksak ixtisaslasmis magazalarin vitrinasi kimlar tarafindan tartib edilir? (Caki: 1)
Publisistlar
Yazigilar
Magazanin midiri
Kinorejissorlar

Rassam- dekaratorlar

208. Sual: Magaza vitrinlarinin komayi (Caki: 1)
istehlakgiya bu va ya digar malin olunmasinda
Satisda olan mala garsi miinasibat
Reklam olunan malin keyfiyyati
Malin istehsal olunma middati

Malin gesidinin sayi

209. Sual: Vitrinanin tartib olunmasi tezliyi sartlarindan biri (Caki: 1)



Vitrinanin isigli olmasi

Vitrinanin bar- bazakli olmasi

Magazada raflarin saligaliliyi

Vitrina tartib edilan zaman onun ahamiyyatinin nazara alinmasi

Magazanin tamizliyi

210. Sual: Respublikamizda reklam tadbirlarinin hayata kegirilmasi Ugln yaradilib- (Caki: 1)
Reklam komitasi
Reklam nazirliyi
Reklamsirkatlari
Reklam deportamenti

Reklam komitasi

211. Sual: Respublikamizda reklamin rolu- (Caki: 1)
Standartlasmanin genislanmasi
Malin keyfiyyatinin artirmasi
istehsalin takmillasdirilmasi
Sahibkarligin va biznesin geniglandirilmasi

omak mahsuldarliginin artiriimasi



212. Sual: Reklam kompaniyasi cografi arazi alamat lizra bolunir (Caki: 1)
Barabar, ixtisaslagmis, regional, kiitlovi
Yerli, regional, milli, beynelxalq
Segmetlasmis, kombina olunmus, beynalxalg,regional
Yerli,agregat,kombina olunmus,beynalxalq

Heg biri dogru deyil

213. Sual: Marketing strategiyasi asasinda istehlakgilarin bittin siniflari Gglin eynicinsli
mallarin reklami (Caki: 1)

Diferensasiya olunmamig
Diferensasiya olunmus
Konsentrasiya olunmus
Qarisiq

Heg biri dogru deyil.

214. Sual: Firmanin logotipi nadir? (Caki: 1)
Qrafik tasvir,simvol, reklam siiari
Mal nisaninin grafik tasviri
Badii grafik yanasma
Firmani gostaran grafik tasvir va simvolu

Heg biri dogru deyil



215. Sual: Reklamin an samarali vasitasi (Caki: 1)
Dovri matbuat
Bazar saticilari
Malin keyfiyyati
istehsal xiistisiyyatlari

Sabit giymatlar

216. Sual: Reklam agentliklarina muraciat edan sifariscinin vazifasi (Caki: 1)
omtaanin keyfiyyatini yaxsilasdirmaq
Bazara yeni mal va xidmat taklif etmak
Satisin stimullasdiriimasi
Mal tadavillini genislandirmak

omtaa- pul minasibatlarini tanzimlamak

217. Sual: Reklam agentliyinda sifariscilarla alags yaradan (Caki: 1)
Kontaktor
Kassir
Mihasib

Huqugslinas



igtisadgl

218. Sual: Reklam agentliklarinin fuksiyalarindan biri- (Caki: 1)
mal tadavilinin genislandirilmasi
reklamaya sarf olunan vasaitin planlasdiriimasi
amtaa-pill minasibatlarinin tanzimlanmasi
bazara nazarat

mal istehsalina nazarat

219. Sual: Reklama matninin ayaniliyi (Caki: 1)
Elanlarin hacmindan
Oxunan materiallarin dolgunlugundan
Diktorun sasindan
Aparilan verilisin taskilindan, takmillasdiriimasindan

Matnin élgiilarindan, bashglarin segilmasindan, ranglarin islanmasindan asilidir

220. Sual: Cap reklami materiallari qrupu (Caki: 1)
Diraklara vurulan elanlar
Reklam- kataloq nagri

informasiya



Radio- televiziya elanlari

Bazarda hay- kiiycl cargilar

221. Sual: Reklam vasitalari hansi xtisusiyyatina gora tasniflasdirilir? (Caki: 1)
Keyfiyyatina gora
Kamiyyatina gora
istedadina gére
Xarakterina gora

Tayinatina goéra

222. Sual: Cap reklaminin nasrinin novi- (Caki: 1)
Reklam -kataloq nagri
dargi (jurnal)nasri
gazet nasri
kitabga nasri

kalendar-bloknot nasri

223. Sual: ©rzaq mahsullarinin reklam olunmasi Gsulu- (Caki: 1)
Dekorasiya
Demoblizasiy2a
Demonstrasiya
Dezinfeksiya

Dequstasiya



224, Sual: AR reklam bazarindaki hazirki janlanmanin asas sababi deyil (Caki: 1)
Siyasi sabitlik
igtisadiyyatin inkisafi
Sahibkarligin inkisafi
ipakyolunun barpasi
Respublika ijtimaiyyatinin ijtimai reklamlara meylinin art
225. Sual: Reklamin dogruluqu nadir? (Caki: 1)
Miuassisa lclin manfaati artirmaga istigamati
istehlakgiya malin hacmi,satildig1 yer,gdstarilan xidmati,keyfiyyati hagqda malumat verilmasi
Mal tadaviilina tasir etmasi
Bazar miinasibatlarinin tanzimlanmasi va sabitlasdirilmasi

omtasa-bazar minasibatlarinin takmillasdirilmasi

226. Sual: istehlakcilara prixolji tasir etmak ticiin hansindan istisfada etmak lazimdir? (Caki: 1)
Televiziya baxisini tagkil etmak
Nimayislards istirak etmak
Tacriiba aparmagq va sorgu kegirmak
islaslar taskil etmak

idman yarislari taskil etmak

227. Sual: Xatirladici reklamlardan an ¢ox mahsulun hayat dovraninin hansi marhalasinda
istifada edilir (Caki: 1)



stabillik (yetkinlik) marhalasinda
dirgalis. marhalasinda

inkisaf (artim) marhalasinda
bazara cixarma marhalasinda

b6hran marhalasinda:

228. Sual: Nasihatverici reklamlardan an vox mahsulun hayat dovranmin hansi marhalasinda
istifada edilir (Caki: 1)

bohran morhalasinda

stabillik (yetkinlik) marhalasinda
dircalis marhalasinda

inkisaf (artim) marhalasinda

bazara cixama marhabsindo

229. Sual: Reklamin unvansiz (geyri saxsi) olmasi (Caki: 1)
onu hayata keciran muassisanin imicinin yliksak olmamasini gostarir
onu hayata keciran muassisanin adinin malum olmasini gostarir
onu hayata keviran muassisanin pogt unvaninin malum olmadigini gostarir
onu hazirlayan va hayata keciran reklam firmasinin malum olmamasini

bir taklifla genis istehlakci auditoriyasina miiraciat edilmasini gostarir



230. Sual: KiV-in planlasdirilmasiVa secilmasinda maqsad va istigamatlari (Caki: 1)
iimumi bazann olcusu va onlann bazarda rolu
tadarukun xususiyyati. masraf va manfaat
tadarukun tacrubasi va metodu
miimkun alicinin identifikasiyasi

amtaalarjri xarakteri da daxil olmaqgla hamisi

231. Sual: Magazanin tartib olunmasi tezliyi sarti (Caki: 1)
Magazanin xarici goriinisu
Vitrina tartib edilan zaman onun yerlasdirilmasi nazara alinir
Magazada sanitar-gigienik nazarat
Vitrinlarin goriindsi ,qurulusu

Magaza raflarinin saligaliyi

232. Sual: Reklam tekstini tartib edanlarin masulliyatlari- (Caki: 1)
Verilacak har bir elan rangarag olmalidir
Radioda oxunan matnin mazmunluluga
Reklamin bar-bazayi diggat calb etmalidir
Verilacak har bir elanin hagigata tam uygunlulugunugabacadan gérmali va amin olmalidir

Kitlavi informasiya vasitalarinda nasr olunan elanin mazmunlulugu

233. Sual: ilk reklam gazeti necandi ilda ve harada nasr olunmusdur ? (Caki: 1)

1872-ci ilda Almaniyanin « Ziyalilar varaga»sinda



1360-ci ilde Amerikanin «Nisanlar»qazetinda
1631-ci ilda Parijda «qazet de Frasa
1920-ci ilda Rusiyanin «Larya» gazetinda

1548-ci ilda Berlinds «Umiimi alman nisanlarinda»

234, Sual: Az-n Respublikasi Diinya Reklam taskilatina na vaxt Gzv gabul olunub? (Caki: 1)
1960-ci il may
1975-ci il sentyabr
1996-ci ilin noyabrinda
2001-ci il yanvar

1985-ci il avqiist

235, Sual: Reklam veran — bu hiiquqveran va ya fiziki sexsdir (Caki: 1)
Reklam istehsalgilarini maliyyalasdiran tarafdir
reklamin istehsali va yerlasdirilmasi tglin reklam informasiya manbayidir
ham maliyyalagsdirma, ham da informasiya manbayidir
heg biri dogru deyil

hamisina aiddir

236. Sual: Magsadli auditoriya — bu (Caki: 1)

Reklam kampaniyasinin hazirlanmasinda va hayata kegirilmasinda istirak edan reklam agentliyi
iscilarinin comi

Reklam mahsuluna potensial va faktiki istehlakcilardir



Reklam kompaniyasinin yonaldiyi ahali grupudur
Reklamlasdiran amtaanin faktiki va potensial alicilaridir

hamisina aiddir

237. Sual: informasiya xarakterli reklamlardan an cox mahsulun hayat dévranin hansi
marhalasinda istifada edilir (Caki: 1)

B) bohran marhalasinda

C) dirgalis marhalasinda

inkisaf (artim) marhalasinda
stabillik (yetkinlik) marhalasindaa

bazara ¢ixarma marhalasinda

238. Sual: Bazar igtisadiyyati saraitinda reklamin aktivlasdirilmasi Gstin kecirilan tadbirlardan
biri (Caki: 1)

9mak mahsuldarliginin artiriimasi

Reklam ligiin yiikesak tartib edilmis va vahid sakla salinmis reklam gararlarinin qabul edilmasi
istehsal prosesinin tanzimlanmasi

Mahsul istehsalinin artirilmasi

Mahsul buraxilisinin planlasdiriimasi

239. Sual: AIDA formulunun agihsi beladir (Caki: 1)
diqqat,maraq,goarar,harakat.

diggat,inandirma,gabul etma,harakat



Anlamag,assimlyasiya,inandirma,natica
natice,diggat,inandirma,anlama,alma

Heg biri dogru cavab deyil

240. Sual: Reklamin asas psixoloji elementlari hansilardir (Caki: 1)
Qabul etme,malumatlandirma,basa diisma,inandirma yadda
inadkarlig,malumatlilig,inandirma
aktualhq, bilik, calbedicilik
malumathliq,calbedicilik konkret

Heg biri dogru cavab deyil

241. Sual: Yerli reklamlarin tiplari: (Caki: 1)
amtaa-mal, firma
alicl, satici, bazar
raqib, giymat, manfoat
KiV, kémakgi vasitalar

satis novl, vasitagilar



242, Sual: Stimullasdirma metodunun névlari: (Caki: 1)
mihafizaedici, midaxilaedici
hifzedici. xilasedici
calbedici, nimayisetma
giymatlarin asagi salinmasi

ragabatin aparilmasi

243. Sual: KiV-in (kiitlavi informasiya vasitalari) asas funksiyalari: (Caki: 1)
informasiya. prognoz
tadqigat, satis
matnlarin tartibi
elanin darc edilmasi

planlasdirma va se¢im

244, Sual: Reklam tadavilinin Gnsurlari: (Caki: 1)
matn, badii tartibat, texniki vasita
aktyorlug, maharat, nitq qgabiliyyati
reklam verilislari. elan vaxti
reyting, ahato tezliyi
reklam xarclari, manfaat
245, Sual: Biznes-planin mahiyyati: (Caki: 1)
daha ¢cox manfaat alda etmak

tahlil aparmagq



tadgiqat t¢glin
sadaca malumat toplamag

investisiya manbalarinf calb etmak, firmanin tasarriifat faaliyyatinin planlagdiriimasina xidmat

246. Sual: Marketing va reklam planlarinin asas cahati: (Caki: 1)
tahlil etmak, Gostaris vermak
alaga yaratmag, segmak
mallarin, xidmatlarin hesabatini aparmagq
malumatin konsepsiyasi, ictimai qrup, KiV, reklam ideyasi

ahata dairasi, auditoriya, alici kitlasi

247. Sual: Reklam matnlarini tarjiima edarkan naya diqgat etmak lazimdir? (Caki: 1)
Mana injaliyina
Toalaffliza
Rangas
Yiksak tona

Harakat va grafikaya

248. Sual: Reklamin kross madani tahlili nayi nazarda tutur? (Caki: 1)
Magsadli auditoriyaya uygunlugu
Reklamin samaraliliyinin tahlilini

Reklamin psixoloci vo madani xiisusiyyatlarini



9sas dil problemlarini

Talab olunan tarjima xisusiyyatlarini

249, Sual: Hansi 6lkada reklamda usaq ¢akmak olmaz. (Caki: 1)
isvecda
italiyada
Fransada
ABS-da

Azarbayjanda

250. Sual: Rusiyada, iraqda, Meksikada va Norvegda an genis yayilmis rang hansidir? (Caki: 1)
Qara
Ag
Qirmizi
Banovsayi
Sari
251. Sual: Parakanda satisin stimullasmasi tzra tadbirlar kompleksi nayi anladir? (Caki: 1)
Brending
Sempling
Mergendayzing
Seyf promousn

Biitlin javablar sahvdir

252. Sual: Turizm sirkatlarinda hansi reklamdan az istifads olunur? (Caki: 1)

Telefon alagasindan



Birbasa pog¢t gondarmalarindan
Telereklamda
Radio reklamindan
Klga reklamlarindan
253. Sual: Reklam kommunikasiyasinin obyektina géra farglandirilir? (Caki: 1)
omtaanin reklami
Beynalxalqg reklam
Aliji reklami
Satijilarin reklami

Malgondaranlarin reklami

254, Sual: Reklam matninin ayaniliyi (Caki: 1)
Elanlarin hacmindan
Oxunan materiallarin dolgunlugundan
Diktorun sasindan
Verilisin taskili va apariimasindan

Matnin élgiilarindan, bashglarin segilmasindan, ranglarin islanmasindan asilidir

255. Sual: Reklam matnlarindas istehlake¢inin digati (Caki: 1)
mahsulun istehlak xiisusiyyatlarina yonaldilir
mahsullarin nagledilma va saxlanma texnologiyasina yonaldilir
mahsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir
mahsulun bazar mévqgeyina yonaldilir

maqsad bazarlarinin segilmasina yonaldilir



256. Sual: Reklam va informasiya Departamenti na vaxt yaranmisdir?(Respublikamizda) (Caki:
1)

1950-ci il 12 avqust
1997-ci il 24 noyabr
1988-ci il 20 fevral
1990-ci il 15 mart

2000-ci il 18 yanvar

257. Sual: Reklani faaliyyatinin planlasdirilmasinda nazara alinan amillar: (Caki: 1)
infrastruktur, sahalar, satisin forma va metodlari
raqiblar, alis motivlari
mahsullar, xidmatlar
siyasi, taskilati, ictimai

demografik, iqtisadi, atraf miihit, sosial-madani

258. Sual: Marketing va reklam planlari kompleksinin tnsdrlari: (Caki: 1)
alici, avadanliq, saha
saticl, manfaat, faaliyyat
satis yerlari, tadarik, vasitacilik
amtaa, bolgii, giymat, stimullasdirma

markerlar, dilerlar, araliq halgalar



259. Sual: Bazarin segmentlasdirilmasi prinsiplari: (Caki: 1)
amtas, bazar, kand, sahar
maddi-texniki baza, elmi-texniki taraqqi
avadanhiglarin sayi, alicilarin sayi
demografik, cografi, psixoloji, alicilarin davranigi

saticilarin magsadi, manfaati

260. Sual: Marketing kommunikasiya sisteminin Gnsarlari: (Caki: 1)
mallar, xidmatlar, ideyalar
istehsalgl, istehlakgl. amtas
bazar, agentliklar, kompaniyalar
talabat, tadariik, sifaris

reklam, direkt-marketing, seylz-promousn, brending, pablik-rileysnz

261. Sual: Ugurlu marketing kommunikasiyasinin alifbasi nadir? (Caki: 1)
Miistari ila eyni dilds danismaqdir
Bu mustarinin yonaldilmasidir

Mustarinin manipulyasiyasidir



Bazari ahata etmakdir

Bazari genislandirmakdan

262. Sual: Xariji reklamin asas talabina aid edilir (Caki: 1)
Tez-tez gbza ¢arpmagq, 6ziina diggati jalb etmak
Qusa olmasi, harakat zamani asan va aydin olmasi
Tez-tez g6za carpmagq, 6ziina diqqgati jalb etmak va qisa olmasi, harakat zamani asan va aydin olmasi
Cox iri yazilmasi

Ranglardan daha ¢ox istifada olunmasi

263. Sual: Beynalxalqg reklamin spesifik ¢atinliklari nadir? (Caki: 1)
Dil, adat, anana, madaniyyat
Dil va tafakkir
insanlarin madaniyyati
Coamiyyatin madaniyyati

Camiyyatin etibari, dil]

264. Sual: Beynalxalq Reklam Assosiasiyasi hansi miikafati maliyyalasdirir? (Caki: 1)
Beynalxalqg reklam va marketing ugurlari

Marketing va madaniyyat ugurlan



Reklam va beynalxalg maliyya ugurlar
Batiin cavablar dogrudur

Beynalxalqg reklam va sahiyya ugurlari

265. Sual: Reklamin tasniflasdirilmasi meyarlari bunlardan hansidir? (Caki: 1)
Magsad auditoriyasina istigamatlanma
Tasabblisciilik va nifuz
Alici gruplarina istigamatlanma
Alici davranisina istigamatlonma

Alici zévqiina istigamatlanma

266. Sual: Beynalxalq reklam taskilatina aiddir (Caki: 1)
Beynalxalq Reklam Assosiasiyasi
Beynalxalg Reklam Palatasi
Diinya Banki
Beynalxalg Reklam Kongresi

Beynalxalg Reklam Federasiyasi




267. Sual: Auditoriyaya istigamata gora farglandirilir (Caki: 1)
istehlak mallari reklami
Biznes reklami
istehlak mallari reklami va biznes reklami
internet reklami

Kiga reklami

268. Sual: Reklam matnini tartib edanlarin masuliyyati (Caki: 1)
Verilacak har bir elan rangarank olmalidir
Radioda oxunan matn maraql olmalidir
Reklamin bazayi diggati calb etmalidir
Verilacak har bir elanin hagigata tam uygunlugunu gabagcadan gérmali va amin olmalidir

Kitlavi informasiya vasitalarindan nasr olunan elanin mazmunlulugu

269. Sual: Reklam matnlarin manasi (Caki: 1)
Malumatlar vermak, inandirmaq, nazara ¢atdirmagq vasitasidir

Bayram qabagi tabrik acgiqgalarinin matni



Radioda diktor vasitasila oxunan matn
KiV- da nasr olunmus magqalalar

istehsal miassisalarinin tayinati

270. Sual: Reklam matnlarinda istehlakcinin diggati: (Caki: 1)
mahsulun istehlak xisusiyyatlarina yonaldilir
mahsullari nagledilma va saxlanma texnologiyasina yonaldilir
mahsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir
mahsulun bazar mévqgeyina yonaldilir

maqsad bazalarin secilmasina yénaldilir

271. Sual: Reklam vasitalarinineffektliyinin myayyan edilmasi metodu- (Caki: 1)
Televiziya vasitasila baxis
Qazetlarda tabligat
Verilmis elanlar
tacriiba metodu

istehalin genislandirilmasi




272. Sual: Reklamgilarin prinsiplarindan biri- (Caki: 1)
omak myqavililirini tagkil etmak
istehsal prosesini gedisina tasir etmak
Mal haqqda alicilarda miisbat fikir oyatmagla onun maghurlasmasina ¢alismaq
is prosesinin taskili vo takmillasdirilmasi

omak mahskldarhginin yiiksaldirilmasi

273. Sual: Reklamin asagida gostarilan yayim vasitalarindan hansi daha genis auditoriyaya
malikdir. (Caki: 1)

televiziya;
xUsusi nagrlar
gazetlor
radio

brosuralar;

274. Sual: Yaxsi reklamin alinmasi qaydalarindan biri (Caki: 1)
Haqiqi va asl alicilar

Malin keyfiyyati



Malin migdari
Mal istehsalinin glicii

istehsalin samaraliliyi

275. Sual: Yaxsi reklamin yaradilmasi gaydalarindan biri (Caki: 1)
Mal markasinin imici
Verilacak elanin matni
Oxunan elanin mazmunu
Reklamin dolgunlugu

Reklamin dogrulugu

276. Sual: Yaxsi reklamin yaradilmasi gaydasi (Caki: 1)
Matnin tartibatgilarinin istedadi
Reklam matninin hagqigqiliyi
Reklam matninin sarfaliliyi
Verilacak elanin mivaffaqiyyatliliyi

Movqgenin miiayyan edilmasi qaydasi

277. Sual: Stimullasdirmanin mahiyyati: (Caki: 1)



istehsala tasir gostarir, tadariikii artirir

alicilan havaslandirir, xarclara ganaat edir

muassisanin imicini qaldirmagq, alagalari méhkamlandirmak
raqible miibarize aparmagq, ¢coxlu migdarda mal toplamaq

KiV-i inkisaf etdirmak, reytingi saxlamaq

278. Sual: Firmanin reklam faaliyyatinin planlasdiriimasinin situasiyah tahlili: (Caki: 1)
mahsul va xidmatlarin tahlili
raqgiblarin magsadlari
mahsullarin hacmi va strukturu
xarici va daxili miihit, galacak funksionallagdirmanin strateji alternativi

reklam vasitalarinin novlari

279. Sual: Reklam piramidasinin ardicilligi: (Caki: 1)
inam, tasir, informasiyanin manimsanilmasi, tanislig, istak
tanighq, informasiyanin manimsanilmasi, inam, islak, tasir
tasir, inam, istak, informasiyanin manimsanilmasi, tanisliq
informasiyanin manimsanilmasi, tanislq, istak, inam, tasir

istak, tasir, tanisliq. informasiyanin manimsanilmasi, inam

280. Sual: Reklam matnlarinin tartib edilmasinda garsiya qoyulan magsad (Caki: 1)



Ticarat muassisalarinda istifada olunan vasitalar
Badii cohatdan yaxsi tartib edilmis maqalalar
istehlakgilarin motivlasma adatinin nazara almaq
Texniki vasitalardan istifade olunmasi

istehsal olunan mahsulun keyfiyyati

281. Sual: Reklamcilarin prinsiplarindan biri- (Caki: 1)
istehsal prosesinin gedisina tasir etmak
amak mahsuldarhgini yiiksaltmak
amak mugqavillalarini tagkil etmak
is prosesinin taskili va takmilasdirilmasi

mal haqda hay-kily salmagla alicilarin diqqatini calb etmak

282. Sual: Qazet va curnallarda reklamin giymatina glizast va alavalara asagidakilardan hansi
tasir etmir? (Caki: 1)

Sifariscinin aldigi sahanin hajmina gora
Reklam darjinin dovriliyina gora
Hangsi sahifada yerlasmasina gora
Malin néviina gora

Verilan reklamin effektivliyina gora



283. Sual: Adatan nasrin bir ndmrasinda reklama ayrilmis yer imumi sahanin nega faizindan
¢ox olmamalidir? (Caki: 1)

20
40
30
60

70

284. Sual: Matbuatda reklamin giymatina tasir edan amillardan biri hansidir? (Caki: 1)
Capin iriliyi
Rangli va ya ag-qara olmasi
Mahiyyatli mazmunlu olmasi
Vaxtasiri darj olunmasi

Movsimi glzastlarin verilmasi

285. Sual: Xariji curnallarda rangli reklamin dayarindan nega faiz baha olur? (Caki: 1)
60%
40%
30%
20%

45%



286. Sual: Respublikada yayimlanan reklamin hansi faizi televiziyanin payina distr? (Caki: 1)
70%
60%
40%
30%

50%

287. Sual: Reklam istehsal olundugu 6lkanin nayidir? (Caki: 1)
imijidir
Nifuzudur
Suratidir
Golajayidir

igtisadiyyatidir

288. Sual: Reklam programinin asasinin taskili (Caki: 1)
Reklam agentliklarinin faaliyyati
Bazar miinasibatlarinin taskili
Marketing faaliyyatinin taskili
Reklam faaliyyatinin tagkili

Biznes programinin taskili

289. Sual: Reklamin an samarali vasitasi (Caki: 1)

Dovri matbuat



Bazar saticilari
Malin keyfiyyati
istehsal xUisusiyyatlari

Sabit giymatlar

290. Sual: Reklam vasitalarinin tasnifati- (Caki: 1)
Tatbig olunma yerina géra
Xasiyyatina gora
Tatbiq olunma xarakterina gora
Keyfiyyatina gora
Kamiyyatina gora
291. Sual: Vitrinanin hansi olgulari gétiraltr? (Caki: 1)
isighhq daracasi
Saliga-sahmani
Bar-bazayi
Ralagligi

Hindiirliiyi,eni va darinliyi

292. Sual: Reklamin vasitalarindan biri- (Caki: 1)
Bazarin hazirlanmasi

Malumatlandirmagq



Yeni malin yaranmasi
Mallarin satisinin taskili

Talabatin 6danilmasi

293. Sual: Yaxsi qurulmus reklamin tasiri (Caki: 1)
Bazar siyasatini tanzimlayir
Miiassisa liglin manfaati artirmaga zemin yaradir
omak birjalarinda faaliyyast gostarir
Pul tadaviiliinda rolu olur

omtaa istehsalina tasir gostarir

294, Sual: Asagida gostarilanlardan hansi marketing faaliyystina aid deyildir (Caki: 1)
marketing tadqigatlari
mahsulun giymatinin miayyanlasdirilmasi
mahsulun istehsal texnologiyasi
mahsullarin reklami;

mahsullarin gablasdiriimasi



295. Sual: Asagidaki faaliyyat névlarindan hansi marketingin tatbiq sahasina aid deyildir
(Caki: 1)

istehsal va istehlak vasitalari istehsali sahalari
istehsal va istehlak vasitalari istehsali sahalari
agrar saha

maddi va geyri maddi xidmat sahalari

doévlatlararasi harbi smakdasliq

296. Sual: Kommunikasiya alagalarinin genislanmasi mexanizmi- (Caki: 1)
Rabita
Nagliyyat
Mubadils miinasibatlari
Reklam isinin tagkili

istehsalin tayinti

297. Sual: Marketin kateqoriyasi kimi talab asagidakilardan hansini aks etdirir (Caki: 1)
istehlakginin ehtiyacini
istehlakginin arzi va istaklarini
istehlak¢inin mahsula minasibatini
istehlakginin tabii (anadan galma) va qazanilmis talabatlarini

istehlak¢inin 6danis qabiliyyatli talabatini



298. Sual: Marketing kateqoriyasi kimi talabat asagidakilardan hansini aks etdirir (Caki: 1)
talabi
ahcinin alicihg gabiliyyatini
o6danilmasi spesifik forma alan ehtiyaci
alicinin istaklarini

istehlakg¢inin mahsula minasibatini

299. Sual: Reklam kommunikasiyasinm markazi elementlarindan biri hansidir? (Caki: 1)
Reklam muraciati
Mazmun
Forma
Malumatm strukturu
Yaradicihq prosesi
300. Sual: Azarbaycanda miuasir reklamin ilk yayim vasitasinin adi ?
“ziya”,
“tarciman”,
“hayat”,
“akingi”,

“taraqqi”



