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1. Sual: Kommersiya s6zU hansi dildan goturilib ? (Caki: 1)
ingilis
yunan
alman
fars

latin

2. Sual: Kommersiya faaliyyati nadir? (Caki: 1)
sadaca ticaratdir
algi-satqi aktlarinin yerina yetiran bir prosesdir.
ticaratin tartib hissasidir.
sahibkarliq faaliyyatidir

Ticarat miiassisalarinin va taskilatlarinin, ahalinin talabatinin 6danilmasi ila manfaat alda etmak
magqsadila amtaalarin alqi-satqi prosseslarinin hayata kegirilmasina yonaldilmis operativ faaliyyatinin
genis sferasidir

3. Sual: Kommersiya faaliyyatinin tatbiqi ve prognozlasdiriimasi” fanninin metodoloji asasini na
taskil edir? (Caki: 1)

modellasdirma
balans metodu
tahlil va sintez
ekspert giymatlandirma

dialektik inkisaf metodu

4. Sual: Kommersiyanin faaliyyatinda ticarat xidmatlari hansilardir? (Caki: 1)



amtaalarin istehlak dayarinin harakatila bagli olan va istehsal prosesinin tadaviil sferasinda davami olan
prosesi

mal alisi ila alagali xidmatlarin, alda olunan malin istifadasi ila alagadar xidmatlar, magazaya galanlar
liclin alverigli saraitin yaradilmasi

dasinma, anbarda saxlama, gablasdirma, sortlasdirma
talabin 6yranmasi, amtaanin dayisdirilmasi, yeni modifikasiyalarin tatbiqi

logistik xidmatlar, inventarizasiya xidmatlari, maslahat, informasiya xidmatlari

5. Sual: Kommersiya faaliyyatinin tadqigi ve prognozlasdiriimasi kursunun asasi nadir? (Caki: 1)
metodoloji asasini tadgigatin sintez va analiz tGsulu ila tahlilini aks etdirir

dialektik inkisaf metodu ,metodoloji tadgigatin imumi elmi va elaca da xiisusi metodlarini 6ziinda
aks etdirir

metodoloji asasi klassiklarin va Azarbaycan igtisadgi alimlarinin elmi tadqgiqatlarini aks etdirir
misahida ekspert giymatlandirma va modellasdirma metodlarini

miigayisa, analogiya, riyazi modellasmani aks etdirir

6. Sual: Bazar 6z funksiyasinin hansi vasitalarin funksiyasi ila hayata kegirir? (Caki: 1)
reklam
talab
toklif
vasitacilar

giymat

7. Sual: Bazar nega funksiyani yerina yetirir. (Caki: 1)



8. Sual: Kommersiya amaliyyatlarina asagidakilardan hansi aid deyil? (Caki: 1)
parakanda satis
amtaalarin topdan alisi va satisi
reklam
miigavilalarin baglanmasi

malin istehsali ila bagh amaliyyatlar

9. Sual: Dayarin formasinin dayisilmasi formulu hansilardir (Caki: 1)
9-P1va 9-P
P-9va 91-P1
o-P va 91-P1
91-P1va o-P

P-91 va 91-P1

10. Sual: Kommersiya xidmatlarinin qurulusu nadan asilidir? (Caki: 1)
miiassisanin asas faaliyyat noviindan
auditorlardan, iqtisadgilardan
iqtsadi, siyasi, madani amillardan
idaraetma strukturundan

sahibkarin isa yanasma tarzindan



11. Sual: Ticarat s6zlinin ikili manasi hansidir? (Caki: 1)

I-geyri-istehsal sahasidir, ll-yalniz malin alqi-satqi giymatlari arasindaki farga istinad edan ticarat
prosesini aks etdirir

| Tasarriifatin ayrica sahasi hesab olunur, lI-mal alis-veris aktlarinin hayata kegirmaya istigamatlanmis
ticarat prosesi manasini verir

malin dayarinin dayismasi ila alagadar, basqga sézle malin topdan satisi prosesidir
malin alqi-satqisi ils alagadar biitiin mitaraqqi satis formalaridir

malin alqi-satqisi ile alagadar xirda parakanda ticaratdir

12. Sual: Reklamin samaraliliyi hansi alamatlara géra farglandirilir? (Caki: 1)
iqtisadi-siyasi, sosialjji
igtisadi-sosial-psixoloji
igtisadi-psixoloji-siyasi

igtisadi-ideoloji-siyasi

13. Sual: Bazarin funksiyalari hansilardir ? (Caki: 1)
talabi tanzimlayir
taklifi tanzimlayir
potensial alicilari camlasdirir
reklami stimullasdirir

talabi tanzimlayir,istehlakcilari stimullasdirir,amayin kamiyyat va keyfiyyatina gora galirlari
bolusdiiriir.



14. Sual: istehlak kateqoriyasinin mahiyyati? (Caki: 1)
talabatin 6danilmasi demakdir
maddi v manavi sarvatlarin istifadasi prosesidir
isci glivvasinin takrar istehsalini gostarir
b) va c) variantlarini ifada edir

heg bir variant dogru deyil

15. Sual: Birbasa miigavila alagalari nadir? (Caki: 1)
vasitagilarlo alici va satici arasindaki alagadir
vasitaci olmadan bilavasita amtaa alicilan va istehsalgilari arasindaki garsiligh alagadir
iki taraf arasindaki birbasa uzunmiddats baglanmis aks alagadir
borc alanla bank arasinda vasitagi olmadan olan alagadir

alici va satici arasinda baglanan miqavils alagasidir

16. Sual: Mal géndarma mugavilasi nadir? (Caki: 1)

yukdasima sartlarinin pozulmasina gors tartib edilan ve pozuntunun sababkarina iddia bildirmak
hiququ bildiran sanad

keyfiyyatin, onun keyfiyyat lizra standartlara va texniki sartlara uygun galdiyini tasdiq edan sanad
saticinin aliclya miiayyan miiddats, méhlatle amtas avazina verdiyi sanad
kommersiya masraflarinin, pozuntularin géstarildiyi ssnad

Mal gondaranla alicilar arasindaki tasarriifat alagalarinin an vacib formasidir.



17. Sual: Kommersiya faaliyyatinda algi-satqi xidmatinin strukturunun miayyanlasdirilmasinda asas
moment nadir? (Caki: 1)

operativ kommersiya iscilari va onlarin gruplarinin optimal ixtisaslasdiril-masidir
digar kommersiya sartlari va zamanatlaridir

satis va alis sartlarinin mahdudiyyatlaridir

operativ kommersiya iscilarinin bazar seqmentini daha darindan éyranmasidir

idaraetma aparatinin miikemmal stat cadvalinin olmasidir

18.
Sual: Mahsulun istehlak giymati (Caki: 1)
mahsulun satisina ¢akilan xarclarin mablagidir
mahsulun nominal giymatidir
mahsulun qurasdiriimasina va servis xidmatinin gostarilmasina ¢akilan xarclarin mablagidir

mahsulun nominal giymati ila istismar miiddatinda ona ¢akilan biitiin xarclarin (quragdirilma va
dasinma xarclari da daxil olmagla) camidir

mahsulun istehsali ila alagadar olan dayisan (birbasa) va (sabit) gaima xarclarinin mablagidir

19. Sual: «istehsalgi- agent-topdansatis miiassisasi-parakanda ticarat-istehlakci» béliisdiirma sistemi
neca pillali (saviyyali) bélgi kanallina aiddir (Caki: 1)



20. Sual: Birbasa marketing kanal nega pillali (saviyyali) bolgi kanallina aiddir (Caki: 1)

21. Sual: Reklam matnlarinda istehlakginin diggati (Caki: 1)
mahsulun bazar mévgeina yonaldilir
maqsad bazarlarinin segilmasina yonaldilir
mahsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir
mahsulun istehlak xisusiyyatlarina yonaldilir

mahsullarin nagledilma va saxlanma texnologiyasina yonaldilir

22. Sual: Motivlasdirma prosesinda istehlakgilarin hansi vardislari miihiim rol oynayir? (Caki: 1)
Bilik, tasavviir, zovq
Bilik, tasavviir, zovq, davranis
Z6vq, davranis, bilik
Bacariq, tasavvur

atraf mihit



23. Sual: Midafia malumatverici ragabat va xatirladici reklamlar hansi reklamin formalandir? (Caki:
1)

istehlak
mahsul
institusional
xatirladici
yayin
24. Sual: Oligopson bazarlari nadir? (Caki: 1)
alici gox,satict mahduddur.
alici 2 sayda.satici goxdur
satici ¢ox, alici 1 saydadir
satici 1 sayda,alici coxdur

satici cox,alici sayt mahduddur.

25. Sual: Malin diinya bazarlardan ¢ixma vazifalari? (Caki: 1)
asgidaki maddalarin hamisi diizgiindiir
diinya bazarinda giymati olmalidir
alverisli va maneasiz dasina bilan olmaldir.
dasinma xarclari maya dayarindan asagi olmalidir

diinya bazarinda talab olmalidir.



26. Sual: Asagida gostarilanlardan hansi mahsul anlayisini tam ifads edir: (Caki: 1)
miiassisa tarafindan istehsal edilan bitiin seylar
tabiat tarafindan verilan bitliin madi nematlar
insan amayi ila yaradilan bitliin madi nematlar
miiassisa tarafindan istehsal edilon va insan amayi ila yaradilan bitiin maddi nematlar

talabat 6dema qabiliyyatina malik olan va insan amayila yaradilan va ya tabiat tarafindan hazir
verilan biitiin maddi nematlar

27. Sual: Yeni mahsula hansi mahsullar aid edilmir (Caki: 1)
mévcud bazarlar iigiin istehsal edilan mévcud mahsullar
ham miuassisa tarafindan ilk daofa istehsal edilan, ham da bazara ilk dafa gixarilan mahsullar
miassisa tarafindan ilk dafa istehsal edilan bitin mahsullar
movcud bazarlara yeni ¢ixarilan mahsullar

yeni bazarlara gixarilan movcud mahsullar

28. Sual: Mahsulun hayat dévraninin hansi marhalasindea mahsulun giymati daha asagi olur: (Caki: 1)

bazara ¢ixma marhalasinda



inkisaf marhalasinda
artim marhalassinda
stabillik marhalasinda

bohran marhalasinda

29. Sual: Mahsul nomenklaturasi (Caki: 1)
mahsullarin miixtalif névllliylni xarakteriza edir
mahsul ¢esidindan genis anlayisdir va bazara taklif edilan biitiin mahsullarin macmusudur
mahsulun istehlak xisusiyyatlarini aks etdirir
mahsulun marka adini ifada edir

onun xarici tartibatinin mixtalifliyini aks etdir

30. Sual: Miayyaen istehlak xtsusiyatlarina, keyfiyyata, dizayna, marka adina va xarici tartibata malik

olan mahsul (Caki: 1)
mazmunca mahsuldur
real mahsuldur
giclandirilmis (qUvvatlandirilmis) mahsuldur
yuxarida gostarilan bitiin variantlar dogudur

yuxarida gostarilan heg bir varianr dogu deyildir



31. Sual: Hansi geyri-amtaa amaliyyatlari nagdsiz formada yerina yetirilir? (Caki: 1)
veksel taminati tG¢lin krediti 6z 6hdasina gotiran maliyya taskilatidir
Kommunal idaralari, elmi tadgigat tagkilatlari, tahsil miiassisalari va s.ila geyri-amtas amaliyyatlari
harbi komitalarls, vergi idaralari ila hesablagsmalar
alicinin miayyan vaxt middatina giymatli kagizlarla hesablagsmalar

aila blidcasindan sosial tayinath xarclarls ayirmalar

32. Sual: Hesablasma geki nadir? (Caki: 1)

hesab sahibinin onun hesablasma hesabindan pulalanin hesabina pul vasaitinin kdgirilmasi barada
banka verdiyi sarancamlar

hesab sahibinin ¢ekda géstarilon pul mablaginin onun hesabindan vasaiti alanin hesabina
kogiiriilmasi barada ona xidmat gostaran banka verdiyi yazili tapsiriqdir

xUsusi hesab agilmasi barada alicinin bank sébasinin malgéndaranin bank sébasina tapsingidir
pul, hesablasma, amtaa sanadlarinin va yaxud amtaalarin dayarlarinin 6danilmasina alicinin raziligir

xUsusi hesab agilmasi barada alicinin bank sébasinin malgondaranin bank sébasina tapsirgidir

33. Sual: Planh 6danislar gaydasinda hesablasmalar na vaxt bas verir? (Caki: 1)



mahsul vahidi istehsalina sarf olunan is vaxtinin nizama salindigi vaxt

sabit tasarriifat va hesablagma miinasibatlari mévcud oldugu, mal géndarisinin isa daimi xarakter
dasidigi vaxt

sabit tasarriifat va hesablasma miinasibatlari mévcud oldugu vaxt
hesablagsmalar mal alanin anbarinda tahvilalma vaxti

xUsusi hesab agilmasi barada alicinin bank sébasinin malgéndaranin bank sébasina tapsirdigl vaxt

34. Sual: Sada veksel nadir? (Caki: 1)
miiayyan muddat gostarilmakle mitlaq tashhidlii pul 6deamasi sanadi

bir tarafin 6danis vaxti ¢atdigi miiddatda digar tarafa miiayyan pul mablagi 6danilmasi barada yazili
borc pul 6hdaliyidir

giymatli kagizlarin bir névi
bazar iqtisadiyyatina kegan 6lkalarda 6zallasdirma ceki

miiayyan mablag gostarilmakla mitlaq tashiidli pul 6deamasi sanadi

35. Sual: Veksellarin neg¢a novi var? (Caki: 1)
aclg va gapali
sada va kégiirma
sada va agiq

miiddatli ve kdglirma



faizli va sada

36. Sual: Talabatin kamiyyatina gora hansi névlari vardir? (Caki: 1)
fiziki talabat
real talabat
miitlaqg talabat, haqiqgi talabat
tadiyya gabiliyyatli talabat

c)va d) variantlari

37. Sual: Talabatin 6danilma daracasina gora novlari hansilardir? (Caki: 1)
haqigi talabat
real talabat, mitlaq talabat
6danilmisg, 6danilmayan va formalasmagda olan talabat
fiziki talabat

gisman ddanilan talabat

38. Sual: Tabiatina gora talabat hansilardir? (Caki: 1)

iqtisadi



geyri-igtisadi
fiziki, zehni, sosial talabatlar
miitlaq, hagiqi talabatlar

o6dama gabiliyyatli talabat

39. Sual: Nimunavi miiqavilalar tGzra mibahisa va fikir ayriliglari hansi gaydada hall olunur? (Caki:
1)

garsihgl anlasma qaydasinda

arbitraj qaydasinda

goémrik organlarinin hall etmasi gaydasinda

nimunavi kontrakti hazirlanmis taskilatin miisyyanlasdirdiyi gaydada

birja komitalarinin mlayyanlasdirdiyi gaydada

40. Sual: Ticarat kompensasiya sévdalasmalari an geci hansi miiddatda basa ¢catmalidir? (Caki: 1)
36 ay middatina
24 ay miiddatina
12 ay miiddatina
48 ay middatina

6 ay muddatina



41. Sual: Marketinq kateqgoriyasi kimi talabat asagidakilardan hansini aks etdirir (Caki: 1)
talabi;
ahcinin alicihg gabiliyyatini
o6danilmasi spesifik forma alan ehtiyaci;
alicinin istaklarini;

istehlak¢inin mahsula minasibatini

42. Sual: Marketing kateqoriyasi kimi talab asagidakilardan hansini aks etdirir (Caki: 1)
istehlakginin ehtiyacini
istehlakginin arzi va istaklarini
istehlak¢inin mahsula minasibatini
istehlakginin tabii (anadan galma) va gazanilmis talabatlarini

istehlakginin 6danis qabiliyyatli talabatini

43. Sual: Mahsul istehlakgilarin saglamligina ziyan vurdugu halda marketingin hansi formasi tatbiq
edilir (Caki: 1)

konversiya marketingi



oks tasirli marketing
sinxromarketing
inkisaf edan marketing

tomarkizlasmis marketing

44, Sual: Talabatin hansi formasinda sinxromarketingin tatbigi magsadauygundur (Caki: 1)
talabatin hacmi taraddiid etdikda
talabat stabil oduqda
talabatin hacmi haddan ¢ox oldugda
talabat irrasional olduqda

talabatin hacmi stabil oldugda

45. Sual: Mahsulun maya dayarinin va giymatinin asagi salinmasi marketingin hansi formasi tiglin
xarakterikdir (Caki: 1)

passiv marketing

kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi
istehlakcinin marketigni va sosial-etik marketing
istehsalin takmillagdirilmasi

aktiv marketing;



46. Sual: Miassisa istehsal etdiyi har bir mahsul ¢esidina mixtalif adlar verir va hamin marka adi
cesida daxil olan biitiin gesidlara aid edilir. Bu marka strategiyasi nega adlanir (Caki: 1)

fardi marka strategiyasi

Umumi marka strategiyasi

miixtalif cesidlara miixtalif marka adlarinin verilmasi strategiyasi

m{iiassisanin adi il mahsulun adinin alagalandirilmasina asaslanan marka strategiyasi

markasiz mahsul strategiyasi

47. Sual: Marketing konsepsiyasinin ilkin istinad négtasi nadir? (Caki: 1)
Muassisanin istehsal glicl
istehsal olunmus mahsullar
satisin hacmi
istehlakgilarin ehtiyaclari va talabatlar

heg bir variant diizglin deyildir

48. Sual: Daxili Hesbat sistemi malumatlarina hansi aid deyil? (Caki: 1)

muhasibat hesabatlari



operativ ucot hesabatlari
maliyya hesabatlari
statistik hesabatlar

kauzal hesabatlar

49. Sual: Hansi malumatlar kommersiya sirridir? (Caki: 1)
kommersiya noqteyi nazarindan bilarakdan gizli saxlanan malumatlardir.
yalniz sdvda istirakgilarina malum olan, galanlara isa elan edilmayan malumatlarin ifadasi
yalniz mal istehsalgilarina malum olan malumat
ham istehsalglya, ham saticlya malum olan malumat

yalniz aliciya malum olmayan malumatlar

50. Sual: isgilizar informasiyaya na daxil deyil? (Caki: 1)
maliyya malumatlari
malin giymati hagginda malumat
marketing haqqinda malumat
heyatin siyahisi

ENM-In program taminati.



51. Sual: Kommersiya informasiyasinin manbayi kimi hansi tadqigatlar ¢ixis edir? (Caki: 1)
marketing tadgiqatlari
kommersiya tadgigatlari
bazarin imumi tadgiqgatlarn
menecment arasdirmalari

kross-madani tahlillar

52. Sual: Kommersiya sirrinin dasiyicisi kimdir? (Caki: 1)
miiassisanin va ya firmanin kommersiya sirlarini bilan va istehsala tatbiq edan saxs
miiassisanin va ya firmanin kommersiya sirrlari hagginda xabardar olan saxsdir
kommersiyaya aid olan maxfiliyi qoruyan saxsdir
kommersiyaya aid olan bilgilari bilan nou-xau dasiyicilari

kommersiyaya aid olan bilgilari bilan podratgilardir

53. Sual: Mixtalif amtaa va xidmatlar bazarinda yaranmis sarait hagqginda xabar nadir? (Caki: 1)

Kommersiya malumati



Marketing malumati
Kommersiya maxfiliyi
Kommersiya sirri

Heg biri

54. Sual: Texniki malumata na daxil deyil? (Caki: 1)
elmi-tadgiqat layihasi
patent arizasi
informasiya prosesi
EHM program taminati

razilasma

55. Sual: Miitlaq talabat nadir? (Caki: 1)
kamiyyat etibarila hiidudsuz olur
na istehsalin, na da ahalinin tadiyys qabiliyyatli imkanlari ils mahdudlagsmir
mumkiin ola bilan istehlakin hacmini ifada edir
yuxarida gostarilan variantlar dogrudur

heg bir variant dlizglin deyil




56. Sual: Mal gbndaranls alici arasinda planli 6danislar qaydasinda hesablasmalar na vaxt bas verir?
(Caki: 1)

mahsul vahidi istehsalina sarf olunan is vaxtinin nizama salindigi vaxt

sabit tasarriifat va hesablagma miinasibatlari mévcud oldugu, mal géndarisinin isa daimi xarakter
dasidigi hallarda hayata kegirilir

sabit tasarrifat va hesablasma miinasibatlari mévcud oldugu vaxt
hesablasmalar mal alanin anbarinda tahvilalma vaxti

xUsusi hesab agilmasi barada alicinin bank sébasinin malgéndaranin bank sébasina tapsirdigl vaxt

57. Sual: Hesablasmalar miassisalar tarafindan hansi Usullarla aparilir? (Caki: 1)
hesablasmalarda istirak etmakla
naqd va naqdsiz
hesablagsmalarda istirak etmamakla
cekla, veksellarla

akreditivlarla, 6danis tapsiriglari ila

58. Sual: Kommersiya sirrini gorumaqdan 6tri nadan istifade etmak lazimdir? (Caki: 1)
miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan lokal gararlardan
miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan normalardan (amrlar, sarancamlar, talimatlar)

miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan isglizar miqavilalardan



miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan birbasa sazislardan

miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan qarsiligh anlasmalardan

59. Sual: Ragabat reklami nadir? (Caki: 1)
firma qarsisinda se¢ma talabati yaratmagq vazifasi bas qaldirdigda istifads olunan reklamdir

istehsalgilarda yeni amtaaya qarsi ilkin talabati yaratmaq vazifasini yerina yetirmak ig¢lin istifads olunan

reklamdir

istehlakginin yaddasinda amtas barada malumatlarin yenidan canlandirilma-si va onu amtaani yada

salmaga macbur etmak olan reklamdir

reklam edilan amtaani raqib firmalarin istehsal etdiyi coxlu sayda amtaalardan farglandiran va onun
miisbat tarafini géstaran reklamdir

avvallar reklamlasdiriimis amtaaya olan talabatin saviyyasinin saxlanilmasi magsadila hayata kegirilan

reklamdir

60. Sual: istehlakginin, istehsal¢inin ve camiyyatin manafei hansi marketing konsepsiyasinda daha
dolgun nazara alinir (Caki: 1)

istehsalin takmillasdirilmasi

mahsullarin takmillasdirilmasi

kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi
istehlakginin marketigni

sosial-etik marketinq



61. Sual: istehlakginin daha yiiksak keyfiyyatli mahsula tstiinliik vermasi hansi marketing
konsepsiyasina uygun galir (Caki: 1)

istehsalin takmillasdirilmasi

mahsullarin takmillagdirilmasi
kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi
istehlakginin marketigni

sosial-etik marketing;

62. Sual: Marketingin kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi konsepsiysi satisin hacmini hansi
amillar hesabina artirmagi nazarda tutur (Caki: 1)

istehsal texnologiyasinin takmillasdirilmasi

mahsullarin texniki-istismar va dayar parametrlarinin yaxsilasdiriimasi
istehlakgilarin davranisinin va alis motivlarinin dyranilmasi

satisin havaslandirilmasi

yixarida gostarilan bitiin cavablar dégrudur




63. Sual: Marketing-miks 6ztinda hansi elementlari birlasdirir (Caki: 1)
mahsul, giymat, bollisdiirma va havaslandirma
mahsul, giymat va miassisanin idarsetma strukturu
mahsul, bolisdiirma va satis kanallari, strateji marketing planlasdiriimasi;
mahsul, giymat, ticarat markasi va havaslandirma

idarsetma strukturu, bolisdiirma va satis kanallari, mahsulun mévqgelasdirilmasi;

64. Sual: Marketingin atraf muhiti (Caki: 1)
m{iiassisanin istehsal- maliyya faaliyyatini xarekteriza edan gostaricilar sistemidir;
olkanin igtisadi vaziyyatini xarakteriza edan gostaricilar sistemidir
muassisanin idaraetma strukturudur
iqtisadi-sosial amillardir

miiassisanin marketing faaliyyatina tasir edan xarici subyekt va amillarin macmuusudur

65. Sual: Asagidaki elementlardan hansi marketing-miksa aid deyildir (Caki: 1)
mahsul
giymat
bolisdiirma

havaslandirma



dogru cavab yoxdur

66. Sual: Mahsulun hayat dévraninin hansi marhalasinda miiassisa daha ¢ox manfaat alda edir
(Caki: 1)

bazara ¢ixma marhalasinda
sinaq satisl marhalasinda
artim marhalasinda
stabilik mahalasinda

b6hran marhalasinda

67. Sual: Mahsulun hayat dévraninin hansi marhalasinda miassisa ziyanla islayir (Caki: 1)
bazara ¢ixma marhalasinda
sinaq satisl marhalasinda
artim marhalasinda
stabilik mahalasinda

boéhran marhalasinda




68. Sual: Mahsul miassisanin xiisusi (firma) magazasi vasitasi ila satilir. Bu nega pillali bolisdirma
kanalina aiddir (Caki: 1)

69. Sual: Marketingin idara edilmasina hansi yanasmalar movcuddur (Caki: 1)
sistemli va kompleks yanasma
kompleksli va instutsional yanasma
sistemli va instutsional yanasma
sistemli va funksional yanasma

funksional va instutsional yanasma

70. Sual: Qvvalca hansisa bir probleminin halli Gglin toplanmis malumatlar hansilardir? (Caki: 1)
Tokrar
Tasviri
ilkin

Tasmiri



Kasfiyyat

71. Sual: ABS-da «Kommersiya sirri hagqinda ganun na vaxt gabul olunub? (Caki: 1)
1984
1961
1979
1985

1990

72. Sual: Asagidakilardan hansi kommersiya maxfiliklarini farglandiran amillara aid deyil? (Caki: 1)
kommersiya sirrinin tabiati
miilkiyyat mansubiyyati
siyasi xuisusiyyatlori
tayinati

texnoloji, istehsal, taskilati, marketing xUsusiyyatlari




73. Sual: Asagidakilardan hansi kommersiya sirri deyil? (Caki: 1)
Nou-Xau
basa catdirilmamis miigavilalar
yeni ixtiralar
marka lahiyyasi

o6danilmis vergilar

74. Sual: Kommersiya maxfiliklarini farglandiran amil deyil? (Caki: 1)
kommersiya sirrinin tabiati
miilkiyyat mansubiyyati
siyasi xuisusiyyatlori
tayinati

texnoloji, istehsal, taskilati, marketing xtsusyyatlori

75. Sual: Kommersiya sirrini neca gorumagq olar? (Caki: 1)
miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan lokal gararlar vasitasila ila

miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan normalardan (amrlar, sarancamlar, talimatlar)vasitasila

ila
miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan isglizar miqavilalar vasitasils ila

m{iiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan birbasa sazislar vasitasila ila



m{iiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan qarsiligl anlagsmalar vasitasila ila

76. Sual: Magsadli problemin mahiyyatini diizglin basa diismaya imkan veran tadqigatlar
hansilardir? (Caki: 1)

Kasfiyyat
Kauzal
Tasviri
Mintazam

Operativ

77. Sual: Problemlarla ona tasir edan amillar arasindaki ssbab-natica alagasini askar etmak glin
hansi tadgigatlardan istifads olunur (Caki: 1)

Kauzal
Tasviri
Mintazam
Operativ

Tasmiri




78. Sual: Real saraiti xarakteriza edan malumatlarin toplanmadigi metod hansidir? (Caki: 1)
imitasiya
Kauzal
Tasviri
Kasfiyyat

heg biri dogru cavab deyil

79. Sual: Senaye spionaci dedikda nabasa dustlur? (Caki: 1)

salahiyyati olmayan saxslarin va ya muassisalarin kommersiya sirrini taskil edan maxfi malumatlarin

toplanmasidir.

salahiyyati olmayan saxslarin va ya miiassisalarin geyri-qanuni yolla insafsiz saticilar tarafindan

malumatlarin toplanmasidir.

salahiyyati olmayan saxslarin ve ya miassisalarin geyri-qanuni yolla aliayri saticilar tarafindan

malumatlarin toplanmasidir.

salahiyyati olmayan saxslarin va ya miassisalarin geyri-qanuni yolla kommersiya sirrini tagkil edan

malumatlari toplayan saticilardir.

miiassisa rahbarliyi tarafindan gabul olunan normalardir.(amrlar, sarancamlar, talimatlar)

80. Sual: Yaranmis situasiyani tam va dogru tasvir edilmasini nazarda tutan tadqgigatlar hansi

tadgigatlardir (Caki: 1)



Kauzal
Tasviri
Destruktiv
Konstruktiv

Mintazem

81. Sual: Malumatverici reklam nadir? (Caki: 1)

istehlakgilarda yeni amtaaya qarsi ilkin talabati yaratmagq vazifasini yerina yetirmak ligiin istifada
olunan reklamdir

firma qarsisinda se¢ma talabati yaratmaq vazifasi bas qaldirdigda istifads olunan reklamdir

istehlakginin yaddasinda amtaa barads malumatlarin yenidan canlandiriimasi va onu amtaani yada
salmaga macbur etmakda olan reklamdir

reklam edilan amtaani ragib firmalarin istehsal etdiyi coxlu sayda amtaalardan farglandiran va onun
miisbat tarafini gdstaran reklamdir

avvallar reklamlasdirilmis amtaaya olan talabatin saviyyasinin saxlanilmasi maqgsadila hayata Kegirilan
reklamdir

82. Sual: Asagida gostarilanlardan hansi marketingin funksiyalarina aiddir (Caki: 1)

marketing tadqgiqatlari; mahsul ¢esidinin planlasdiriimasi; mahsullarin bolisdiriilmasi va satisin taskili;
satisin havaslandirilmasi va reklam; marketing nazarati;

situasiyali tahlil; mahsul ¢esidinin planlasdiriimasi; mahsullarin béliisdirtiilmasi va satisin tagkili; satisin
havaslandirilmasi va reklam; giymatqoy-ma



marketing tadqgiqatlari; mahsulun ¢esidinin planlasdiriimasi; miassisanin bazar moévgeyini
miiayyanlasdirilmasi; satisin havaslandirilmasi; marketing nazarati;

marketing tadqgiqatlari; mahsulun gesidinin planlasdiriimasi; mahsullarin bélisdiiriilmasi va satisin
taskili; satisin havaslandirilmasi va reklam; giymat-qoy-ma;

marketing tadqgigatlari; mahsulun bazar mévgeyinin giymatlandirilmasi; mahsullarin boltsdirilmasi va
satisin taskili; satisin havaslandirilmasi va reklam; marketing nazarati.

83. Sual: Demarketing talabatin hansi halinda tatbiq edilir: (Caki: 1)
talabat neqativ oldugda
talabat azalmaga dogru meyl etdikda
talabat geyri stabil oduqda
talabatin hacmi taklifin hacmindan ¢ox olduqda

talabat irrasional olduqda

84. Sual: Konversiya marketingi talabatin hansi halinda tatbiq edilir (Caki: 1)
talabat azalmaga dogru meyl etdikds
talabat geyri stabil olugda
talabatin hacmi haddan cox olduqda
talabat irrasional olduqda

yuxaridaki cavablarin heg bir dégru deyildir



85. Sual: istehlakginin va istehsalginin manafei hansi marketing konsepsiyasinda daha dolgun nazara
alinir: (Caki: 1)

istehsalin takmillasdirilmasi

mahsullarin takmillasdirilmasi

kommersiya amillarinin intensivlasdirilmasi
istehlak¢inin marketigni

passiv marketing

86. Sual: Marketing konsepsiyasina gora miassisa maksimum manfasat alda edilmasina nayin
hesabina nail olmalidir (Caki: 1)

mahsulun istehsalina va satisina ¢akilan xarclarin ixtisar edilmasi

daha cox mahsul satilmasi

yeni mahsular hazirlanmasina va moévcud mahsullarin xtsusiyyatlarinin tokmillagdirilmasi
boliusdiirma va satis kanallarinin dizgin segilmasi

istehlakgilarin talabatlarinin 6yranilmasina va onlarin daha dolgun 6danilmasi;

87. Sual: Marketing konsepsiyasina gora miassisanin istehsal-satis faaliyyatinin planlasdiriimasina
nadan baslanilir (Caki: 1)



yeni mahsullarin variantlarinin hazirlanmasi va istehsalindan

mahsullarin modifikasiyasindan

istehlakgilarin talabatlarinin va problemlarinin éyranilmasindan
miiassisanin istehsal bazasinin taskili tizra tadbirlarin planlasdiriimasindan;

mahsullarin gérintsindn, dizayninin va gablasdiriimasinin yaxsilasdiriimasi va takmillasdirilmasindan

88. Sual: ictimaatla alaganin asas xiisusiyyati (Caki: 1)
pullu olmasi (haqqi 6danilmakla) va birbasa miraciat formasinda hayata kegirilmasidir
pullu olmasi (haqqi 6danilmakla) va dolayisi miraciat formasinda hayata kegirilmasidir
pulsuz olmasi (heg bir haqg 6danilmadan) va birbasa muiraciat formasinda hayata kegirilmasidir
pulsuz olmasi (heg bir haqq 6danilmadan) va dolayisi miiraciat formasinda hayata kegirilmasidir

genis istehlakgi auditoriyasina Ginvanlanmasidir

89. Sual: Marketing menecmentin vazifasi (Caki: 1)

miiassisanin marketing bolmasinin idarsetma strukturunun hazirlanmasi va struktur vahidlarinin
vazifasini miayyanlasdirmakdir

talabin saviyyasina tasir etmakla miiassisanin qarsiya qoydugu magsada (magsadlara) nail
olunmasinin tamin edilmasidir

marketing Uzra mutaxassislarin hazirlanmasi, secgilmasi va onlarin ixtisas saviyyasinin yiksaldilmasidir

m{iassisanin ayri-ayri bélmalari arasinda alaganin taskilidir



miiassisanin xarici sirkatlarla alagasinin taskili va xarici bazarlara mahsul ¢ixarilmasinin tamin
edilmasidir

90. Sual: Marketingin idara edilmasina funksional yanasmada marketinga neca baxilir (Caki: 1)

marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketing tadqigatlarinin aparilmasi va marketing
faaliyyatinin hayata kegirilmasi Gizra tovsiyyalarin hazirlanmasi kimi baxilir

marketingin atraf mihitina dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili, istehlakgilarin talabatinin, alis
motivlarininin va davranisinin éyranilmasi prosesi kimi baxilir

bu faaliyyata rahbarliyi hayata kegiran mencerlar va ya mencer grupuna verilmis hiiquq va
salahiyyatlara aid olan sarancam va vazifalarin ayri-ayri iscilar va is¢i qruplar arasinda boéltisdirilmasi
Uzra idaraetma vasitasi kimi baxilir

har hansi bir marketing probleminin taskili va onun hayata kegirilmasi lizra faaliyyat kimi baxilir

marketingin atraf mihitina dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili, istehlakgilarin talabatinin, alis
motivlarininin va davranisinin éyranilmasi prosesi kimi baxilir

91. Sual: Marketingin idara edilmasi prosesi 6ziinds asagidaki amaliyyatlari birlasdirir: (Caki: 1)

miiassisanin bazar imkanlarinin tahlilini, magsad bazarlarinin segilmasini, marketing kompleksinin
hazirlanmasini, marketing planlarinin tartib edilmasini va realizasiyasini, bu planlarin yerina
yetirilmasina nazaratin hayata kegirilmasini

miiassisanin bazar imkanlarinin tahlilini, magsad bazarlarinin secilmasini, marketing kompleksinin
hazirlanmasini ve marketing tadbirlarinin hayata kegirilmasini

m{iiassisanin bazar imkanlarinin tahlilini, magsad bazarlarinin segilmasini, istehsalin planlasdiriimasini va
istehsal planlarinin tartib edilmasini, marketing tadbirlarinin hayata kegirilmasini va miiassisanin
maliyya-tasarriifat faaliyyatinin planlasdiriimasini



miiassisanin bazar imkanlarinin tahlilini, magsad bazarlarinin secilmasini. marketing kompleksinin
hazirlanmasini, marketing tadbirlarinin hayata kegirilmasini va yeni istehsal giiclarinin istifadaya
verilmasini

miiassisanin bazar imkanlarinin tahlilini, magsad bazarlarinin segilmasini marketing kompleksinin
hazirlanmasini, marketing tadbirlarinin hayata kecirilmasini, istehsal texnologiyasinin va istehsalin
taskilinin takmillasdirilmasini

92. Sual: Marketingin bazar yonimli idarsetma strukturunda marketing faaliyyati (Caki: 1)
mixtalif funksiyalar Gzra yaradilmis struktur vahidlari tarafindan hayata kegirlir
miixtalif mahsullar tzra yaradilmis struktur vahidlari tarafindan hayata kegirlir
muxtalif bazarlar (istehlakgi gruplari) Gzra yaradilmis struktur vahidlari tarafindan hayata kegirlir
miixtalif regionlar Gizra yaradilmis struktur vahidlari tarafindan hayata kegirlir

yuxarida gostarilan bitlin cavablar eyni zamanda dogrudur

93. Sual: Marketingin regional idarsetma strukturunda marketing faaliyyati (Caki: 1)
mixtalif funksiyalar Gzra yaradilmis struktur vahidlari tarafindan hayata kegirlir
miixtalif mahsullar tzra yaradilmis struktur vahidlari tarafindan hayata kegirlir
mixtalif bazarlar (istehlakgi gruplari) Gzra yaradilmis struktur vahidlari tarafindan hayata kegirlir
miixtalif regionlar Gizra yaradilmis struktur vahidlari tarafindan hayata kegirlir

yuxarida gostarilan biitlin cavablar eyni zamanda dogrudur



94. Sual: Marketing nazarati (Caki: 1)
SWOT-analizdir
marketing tadgigatlarinin gedisina nazarat edilmasidir

miiassisanin istehsal-maliyya faaliyyatinin va giymatlandirilmasi va zaruri hallarda, onun korrekta
edilmasidir

marketingin planlasdirilmasi va idara edilmasi prosesidir

marketing lizra miiayyan edilmis plan tapsiriglarindan kanarlagmalarin agkar edilmasi va zaruri
hallarda, onlarin korrekta edilmasidir

95. Sual: Marketing nazaratinin taskilina hansi marhaladan baslanir (Caki: 1)
miiayyan edilmis plan tapsiriglarinin korrekta edilmasindan
miiayyan edilmis plan tapsiriglarindan kanarlagmalarin miiayyanlasdirilmasindan

marketing nazaratinin magsadinin mlayyanlasdirilmasindan va marketing faaliyyatinin
giymatlandirilmasindan

marketing nazaratinin magsadinin va nazarat edilacak gogstaricilarin miiayyanlasdiriimasindan

marketing faaliyyatinin daima izlanmasindan

96. Sual: illik marketing nazaratinin funksiyasi (Caki: 1)



miiassisanin marketing planlarinin atraf mahit amillari arasinda uygun galma saviyyasinin
giymatlandirilmasi va kanarlasmalarin askar edildiyi halda zaruri tadbirlarin hayata kegirilmasi

strateji marketing planlarinin yerina yetirilmasinin tahlili, kanarlasmalarin askar edilmasi va bu
kanarlagmalarin aradan galdirilmasi tizra tadbirlarin hazirlanmasi

miiassisanin marketing strategiyasinin bazar imkanlarina uygun galmasinin miayyanlasdirilmasidir
marketing faaliyyatinin auditidir

ilik marketing planlarinda miiayyan edilmis plan tapsirinlarinin yerina yetirilma saviyyasinin
miiayyan edilmasi va ona zaruri korrektalarin edilmasidir

97. Sual: «Umumi marka» strategiyasinin Gstiinliyi (Caki: 1)
markasinin séhratinin saxlanmasi ve qorunmasina ¢akilan xarclarin saviyyasinin yiksak olmasidir
mahsulun yiksak keyfiyyatliliyini tamin etmasidir
konkret mahsul ¢esidinin ugursuzlugunun digar gesidlarin movgeyina tasir etmamasidir
har bir ¢esidin bazara yeridilmasi ila alagadar olan xarclarin saviyyasinin asagi olmasidir

markaya ad verilmasi prosesinin sadaliyidir

98. Sual: Muassisa marka strategiyasini hazirlayarkan ham miiassisanin, ham da mahsulun adindan
eyni zamanda istifads edir. Bu marka strategiyasi ne¢a adlanir (Caki: 1)

fordi marka strategiyasi
Umumi marka strategiyasi

mixtalif cesidlara mixtalif marka adlarinin verilmasi strategiyasi



miiassisanin adi ila mahsulun adinin alagalandirilmasina asaslanan marka strategiyasi

markasiz mahsul strategiyasi

99. Sual: Son istehlakgilarin yerlasma sixliginin saviyyasi asagl va onlarin talabatinin hacmi az oldugu
halda hansi bolisdiirma kanallarindan istifads etemk magsadauygundur (Caki: 1)

istehsalgi-istehlakg!
istehsalgi-agent-topdansatis-istehlakgi
istehsalgi-topdansatis-istehlakgi
istehsalgi-topdansatis-kicik topdansatis-istehlakgl

istehsalgi-topdansatis-parakanda satis-istehlakgi

100. Sual: HansI migavilalara Vyana konvensiyasi tatbiq olunur? (Caki: 1)
yalniz milli xarakterli mlqavilalara
yalniz beynalxalq xarakterli miiqavilalara
ham beynalxalg, ham da milli xarakterli miiqavilalara
lizing miqavilalarina

biitlin név mugqavilalara




101. Sual: @mtaa nisani nayi qoruyur? (Caki: 1)
ticarat firmasinin amtaa hagqinda malumatlarini goruyur
saticinin marka adindan istifade etmasinin miistasna hiiququnu qoruyur
amtaanin firma stilini, suratini qoruyur
markanin muslliflik hiiguguna aks olaraq notarial formada hliquqi asasini qoruyur

amtaanin 6zlinamaxsus gostaricilarini goruyur

102. Sual: Azarbaycan Respublikasi haqgsiz regabat hagginda ganun na vaxt gabul olunub?
(Caki: 1)

4 aprel 1992 ci il
2iyun 1995 ciil
9 mart 1992 ci il
10 mart 1959 cu il

23 fevral 1960 ci il

103. Sual: Cinin Dovlat Surasi «Kommersiya tahliikasizlik xidmatlari hagda asasnamani na
vaxt gabul edib? (Caki: 1)

1990

1988



1999

2000

2008

104. Sual: istehsal sirrindan kommersiya sirrinin fargi nadir? (Caki: 1)
istehsal sirri yalniz miiayyan sahalari shata edir. Kommersiya sirrina isa daha ¢ox saha daxildir
kommersiya sirri istehsal sirrindan daha ¢ox maxfiliyi ila farglanir
kommersiya sirrina firmanin ticarat miinasibatlarina aid olan malumatlar daxil edilir
kommersiya sirrina istehsal avadanliglar hagqinda malumatlar daxildir

istehsal sirrinin yalniz miassisa rahbari bilmalidir.

105. Sual: Yapon davranis kodeksinda asagidakilardan hansi nazara alinmir? (Caki: 1)
mistarilar tarafdan kommersiyaya olan inamin itirilmasina sabab ola bilacak sazislar baglamamagq
Kommersiya sirrina malik olan malumatlari kanar saxslara 6tlirmak
gasdan igtisadi ziyan vurmaq
risvat vermak, almaq
rahbarliyin icazasi ila basqa bir yerda isa diizalmak

106. Sual: Géndarilma Uclin order nadir? (Caki: 1)

Nagliyyat novini, gondarilma vaxtini va s. gostarmakla mal gondaranin daslyicidan miisyyan migdar
gondarma (glin yer saxlanmasini xahis etmasi barads sanaddir



omtaanin dasinmasi barads ixracin talablarini vo amtas barada malumatlari aks etdiran sanaddir
omtaanin aliciya gondarilmasi hagda satici tarafindan verilan sanaddir
Saticinin yUK alana malin gondarildiyi barads malumat verdiyi sanaddir

Sifaris olunan amtaanin gdénadrilmaya hazir olmasi barada alicini xabardar edan va satici tarafindan
verilan sanaddir

107. Sual: Mahsulun ragabat qabiliyyatliliyi (Caki: 1)
konkret zaman kasiyinda konkret regionda an yiiksak keyfiyyatli olmasidir
giymatin asagl olmasidir

konkret zaman kasiyinda konkret regionda mahsulun eyni névdan (eyni gqabildan) olan mahsullara
nisbatan 6ziinii daha effektla «sata bilma» gabiliyyatidir

konkret zaman kasiyinda konkret regionda satisin hacminin va bazar payinin artmasidir

mahsulun yiksak keyfiyyata malik olmasi gabiliyyatidir

108. Sual: Marketingin mahsul siyasatinin hazirlanmasinin magsadi (Caki: 1)
mahsulgondaranlarla va alicilarla miiqavilalarin tartib edilmasidir
movcud istehlakgilarin saxlanmasi va yeni istehlakgilarin calb edilmasi lizra tadbirlarin hazirlanmasidir
mahsullarin saxlanmasi va nagl edilmasi texnologiyasinin hazirlanmasidir

mahsul ¢esidinin miiayyanlasdirilmasi, mahsulun hayat dévraninin idara edilmasi va mahsulla
alagadar olan digar tadbirlarin hayata kegirilmasidir



mahsullarin reklam kompaniyasinin taskili va satisinin havaslandirilmasi tadbirlarinin hayata
kecirilmasidir

109. Sual: Mahsullara ticarat (mahsul) markasinin verilmasinda magsad (Caki: 1)
satici va ya saticilar grupunun mahsulunun ugotunun asanlasdiriimasidir
saticl va ya saticilar grupunun mahsulunun yiksak keyfiyyats malik olmasini géstarmakdir
saticl va ya saticilar grupunun mahsulunun yiksak istehlak xisusiyyatlarina malik olmasini géstarmakdir
saticl va ya saticilar grupunun mahsul nomenklaturasinin genisliyini diggsta ¢atdirmaqdir

satici va ya saticilar grupunun mahsulunun raqiblarin mahsulundan farglandirilmasi va
identiflagdirilmasidir

110. Sual: Mahsullara strixli kodlarin verilmasinda magsad (Caki: 1)

miiassisanin mahsulunun bitin beynalxalq bazarlarda taninmasi va identiflasdirilmasinin tamin
edilmasidir

marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesinin avtomatlasdiriimasinin tamin edilmasidir

hesablasma amaliyyatlarinin aparilmasinin asanlasdiriimasi va mahsullarin satis dinamikasinin
oyranilmasidir

mahsullarin gémrik va miassisadaxili ugotunun apariimasinin tamin edilmasidir;

yuxarida gostarilan biitiin variantlar dogrudur




111. Sual: Asagida goéstarilanlardan hansi marketingin prinsiplarina aiddir (Caki: 1)
miiassisanin maliyya imkanlarinin nazars alinmasi
miiassisanin material resurslari ila vaxtinda tamin edilmasi
insan amilinin nazara alinmasi
m{iiassisanin satis imkanlarinin nazara alinmasi

yuksak keyfiyyatli xidmat novlarinin tatbig edilmasi

112. Sual: Misassisa yalniz bir cesidda mahsul istehsal edir va bitiin bazar segmentlarinda
onu eyni giymata satir. Onun reklami da eyni tiplidir va bitin istehlakgilar Giglin nazarda
tutulmusdur. Bu halda miassisanin marketing faaliyysti marketingin hansi formasina uygun galir
(Caki: 1)

aktiv marketing formasina

birbasa marketing formasina
differensiallagdirniimamis marketing formasina
differensiallasdirimis marketing formasina

tamarkizlasdirilmis marketing formasina

113. Sual: Asagida gostarilanlardan hansi marketing faaliyyastina aid edilmir (Caki: 1)

bazarin tutumunun prognozlasdiriimasi



reklam kampaniyalarin hayata kegirilmasi
giymat siyasatinin hazirlanmasi va hayata kegirilmasi
mahsullarin satisi kanallarinin segilmasi

mahsullarin istehsal texnologiyasi

114. Sual: Marketingin regional yoniiml{ idarsetma strukturundan hansi miassisanin istifada

etmasi daha magsadauygundur (Caki: 1)
mahsul cesidi va faaliyyat bazarlari mahdud olan muiassisalarin

spesifik xtistsiyyatlara malik olan genis cesidda mahsul istehsal edan va geyri markazlasdirilmis

idaraetmsa prinsipina asaslan miiassisalarin

istehlakgilari=nin mahsul se¢imi va davranisi bir-birindan farglanan, mahsullari spesifik xidmat talab

edan miassisalarin

diinyaninin miixtalif 61ka va regionlarinda mahsul satan miiassisalarin; regional ici strukturu

yuxarida gostarilan biitlin cavablar eyni zamanda dogrudur

115. Sual: Xarclar Uzra liderlik strategiyasinda miassisa ham satisin hacmini, ham da bazar

payini artirmaga asagidaki amillar hesabina nail olmaga galisir (Caki: 1)
alava investisiyalar goymagq va istehsalin maddi-texniki bazasini gliclandirmak hesabina
alava investisiyalar goymagq va istehsal texnologiyasinin takmillasdirilmasi hesabina

mahsullarin istehlak xtsusiyyatlarini takmillasdirmak va faaliyyatini subsegmentlarda camlasdirmak

hesabina



mahsullarin istehlak xtsusiyyatlarini takmillasdirmak va istehsal edilan mahsullarin

differensiallasdiriimasi

mahsula ¢akilan xarclari azaltmaq hesabina

116. Sual: Asagidakilardan hansi isglizar danisiglarin aparilmasina daxil deyil? (Caki: 1)
ancagq faktlarla asaslanmagq, detallara ¢ox da fikir vermamak
aydin va gisa danismag, man kalmasindan ehtiyatla istifads etmak
miirakkab masalalarin halli yollarini axtarmaq, onu daha da miirakkablas-dirmamak

taraf miqabili ila konfliktdan gagmagq

taraf miiqabili snasdirmagq, daha ¢ox manfaat alda etmak magsadi ila takbasina faaliyyata can atmaq

117. Sual: Differensialasdirma strategiyasinda miassisa ham satisin hacmini, ham da bazar
payini artirmaga asagidaki amillar hesabina nail olmaga calisir: (Caki: 1)

alava investisiyalar goymagq va ticaratin maddi-texniki bazasini gliclandirmak hesabina
alava investisiyalar goymagq va istehsal texnologiyasinin takmillasdirilmasi hesabina

mahsullarin istehlak xtsusiyyatlarini takmillasdirmak va faaliyyatini subsegmentlardsa camlasdirmak

hesabina

satisa buraxilan mahsullarin istehlak xiisusiyyatlarini miixtalif bazar seqmentlarinin talabatlarina
uygunlasdiriimasi va mahsullarin differensiallasdiriimasi hesabina

mahsula ¢akilan xarclari azaltmaq hesabina



118. Sual: Marketingin nazarat edilan atraf muhit amiillari: (Caki: 1)
makromhit amillaridir
igtisadi, sosial va demografik amillardir
istehlakgilarin talabatini miisyyan edan amillardir
miiassisa tarafindan miiayyan edilan va idara edilan amillardir

muassisdan kanar mikromuihit amillaridir

119. Sual: Kontakt auditoriyasi (Caki: 1)
miassisa ila kontakt yaradan ve onu material resurslari il tamin edan muassisalardir;
muassisanin mustarilaridir

miiassisanin faaliyyatina maraq gostaran va garsiya qoydugu magsada ¢atmaqda ona gémak edan
gaxslarin macmuusudur

miiassisanin mahsullarinin satisini hayata keciran vasitagilardir

miiassisanin mahsulgdndaranlaridir;

120. Sual: istehsalgi bazari nadir? (Caki: 1)

istehlakgilarin sayi istehsalgilarin sayindan goxdur



taklifin hacmi talabatin hacmindan ¢oxdur
ragabat muhiti movcuddur
giymatin saviyyasi asagidir

talabatin hacmi taklifin hacmindan ¢oxdur

121. Sual: Talabatin hacmi taklifin hacmindan artiq oldugu situasiyaya bazarin hansi formasi
uygun galir (Caki: 1)

istehsalgilar bazari
istehsal vasitalari bazari
vasitacilar bazari

amak bazari

isctehlakgilar bazari

122. Sual: Taklifin hacmi talabatin hacmindan artiq oldugu situasiyaya bazarin hansi formasi
uygun galir: (Caki: 1)

istehsalcilar bazari
istehsal vasitalari bazar
giymatli kagizlar bazar
isctehlakgilar bazari

inhisar bazari



123. Sual: 9halinin galirlarinin saviyyasi hansi seqmentlasdirma amillari grupuna aiddir (Caki:
1)

sosial amillar
iqtisadi amillar
davranis amillari
psixoqgrafik amillar

cografi amillar

124. Sual: Talabatin hansi halinda miassisanin reklamdan istifada etmasi effektli deyildir:
(Caki: 1)

neqativ talabatda

azlan talabatda
movsimi talabatda
haddan artiq talabatda

b va c variantlarinda




125. Sual: Reklam nadir: (Caki: 1)
integrasiya olunmus kommunikasiyadir
ictimaiyyatls alagadir
iki tarafli kommunikasiyadir
mahsulun moévqgelasdirilmasidir

tinvansiz (qeyri saxsi) va haqqi 6danilan kommunkasiyadir

126. Sual: «Mahsulda axtarilan ssmara» hansi seqmentlasdirma kriteriyasina aiddir (Caki: 1)
demogqrafik
sosial;
psixoqrafik
igtisadi

madaniyyat

127. Sual: Asagida gostarilan istehlakgi gruplarindan hansi yeniliys va riska daha meyllidir:
(Caki: 1)

supernovatorlar
konservatorlar
modabazlar

ylksak sosial grupa aid olanlar



markaya sadiq olanlar

128. Sual: Anbar dikan nadir? (Caki: 1)
xirda topdan arzaq magazasidir
kicik anbarlardir
¢ox boyiik sahasi olan ucuzlasmis qiymat diikanlaridir
¢ox boyik sahali bahali mallar satis obyektdir

orta Ol¢lli ucuz mebel ticarati ila masgul olan obyektdir

129. Sual: ilk ticarat avtomatlari hansi firma tarafindan na vaxt tatbiq olunub? (Caki: 1)
1980 ABS- Tutti Srutti
1970 ABS- Vrigley
1985 ABS-Dirol
1990 ABS-Orbit

1981 ABS-Koka-kola




130. Sual: ilk univermagq hansidir? (Caki: 1)
1852 Paris-Bon Marsel
1812 ABS- Eyend Pi
1901 Baki-Bon Marsel
1918 Moskva- "Nagil"

1903 Berlin- Saranca

131. Sual: Komisyon miikafati nadir? (Caki: 1)
arzaq mallarinin satisina gors alinan mikafatdir
miixtalif xidmatlarin, sazislarin va miigavilalarin taskilina gora vasitagiya verilon muzd, haqqdir
mebel mallarinin satisindan alinan mikafatdir
mixtalif xidmatlarin taskilina gora istehsalgiya verilan miikafatdir

maisat cihazlarinin tahvil verilmasina gora miikafatdir

132. Sual: Miqavilalarin baglanmasinda vasitagiliya géra brokerin aldig muzd neca adlanir?
(Caki: 1)

miikafat
komisyon miikafati
yardimi

stimul



hec biri

133. Sual: Univermaqda na taklif olunur? (Caki: 1)
ev agyalari va eva qullug mallan taklif edir
paltar, ev agyalan tasarriifat mallar taklif edir
arzaq mallari, eva qullug mallari gabul edir
tikinti materiallari, yarim

arzaq va geyri arzaq mallari taklif edir

134. Sual: Universam na taklif olunur? (Caki: 1)
biitiin arzaq va eva qullug mallari satan obyektdir
paltar, ev asyalari tasarriifat mallar taklif edir
ev agyalari va eva qullug mallan taklif edir
tikinti materiallari, yarimfabrikat taklif edir

arzaq va geyri arzaq mallari taklif edir

135. Sual: istehlakgilar bazarina hansi raqabat formasi uygun galir (Caki: 1)

hagsiz ragabat



eyni noév mahsullarin ragabati
istehsalgilarin raqabati
istehlakgilarin ragabati

funksional raqgabat;

136. Sual: istehlakgi davranisi anlayisi nayi ifada edir (Caki: 1)
istehlakgilarin mahsula va onun giymatina miinasibatini
istehlakgilarin talabatini va aliciliq gabiliyyatini
mahsullarin secilmasi va satinalinmasi prosesinda istehlakgilarin etdiklari harakatlarin macmuusunu
istehlakgilarin hayat tarzini

istehlakgilarin sosial-igtisadi vaziyyatini va madani saviyyasini

137. Sual: istehlakgi bazarinin seqgmentlasdirilmasi: (Caki: 1)
bazarlari shataetma saviyyasidir
istehlakgilarin talabatlarinin dyranilmasidir
miixtalif slamatlara géra mahsullarin va bazarlarin tasniflasdirilmasidir
miixtalif alamatlara gora istehlakgilarin miixtalif gruplara bélunmasidir

mahsullarin moévgelasdirilmasidir



138. Sual: Miassisa bltin bazar segmentlarina eyni giymatla yalniz bir név mahsul taklif edir
va onun reklami bazarin biitiin seqmentlarina yénalmisdir. Bu halda miassisanin bazari ala
kecgirmasi lclin hansi marketing formasindan istifade etmasi magsadauygundur: (Caki: 1)

mahsullar marketingi

sinaq marketingi

tamarkizlagsmis marketing
differensiallagdirilmamis markueting

birbasa marketing

139. Sual: Asagida gostarilanlardan hansi son istehlakgilar bazarinin psixografik
segmentlasdirma meyarlarina aiddir (Caki: 1)

istehlakginin galirlarinin saviyyasi, ailalarin sayi
istehlakgilarin daxil oldugu saha va taskilatin migyasi
mahsulgondaranlarla amakdasliq saviyyasi
istehlakgilarin yas qurpu

istehlakgilarin hayat tarzi va saxsiyyatin tipi




140. Sual: Asagida gostarilanlardan hansi institutsional istehlakgilar bazarinin psixografik

segmentlasdirma meyarlarina aiddir (Caki: 1)
istehlakgilarin faaliyyat middati
istehlakgilarin daxil oldugu sosial va referent qrup
istehlakgilarin daxil oldugu saha va taskilatin migyasi
tadarik kriteriyalari va tadariik faaliyyatinin taskili

mahsulda axtarilan ssmara, mahsulgdondaranlarle amakdasliq saviyyasi va mahsulgéndaranlara
sadiqlik saviyyasi

141. Sual: Reklami satisin havaslandirilmasindan farglandiran cehat (Caki: 1)
satisin havaslandirilmasindan fargli olaraq reklamin magsadi talabatin hacmini artirmaqdir;
satisin havaslandirilmasindan fargli olaraq reklamin magsadi istehlakin hacmini artirmaqdir
satisin havaslandirilmasindan farqli olaraq reklam pulsuz hayata kegcirilir;
satisin havaslandirilmasindan fargli olaraq reklam miiayyan haqq miigabilinda (pullu) hayata kegirilir

satisin havaslandirilmasindan fargli olaraq reklam yalniz istehlak vasitalari bazarinda hayata kegirilir

142. Sual: Asagidakilardan hansi bazarin seqmentlasdirilmasinin demografik amillarina aiddir:
(Caki: 1)

istehlakginin pesasi, statusu
ailalarin sayi, ailanin hayat tsikli

istehlakginin bazara adaptasiyasi



sosial va referent qruplar

hayat tarzi, soxsiyyatin tipi

143. Sual: Asagida gostarilan havaslandirilma formalarindan hansi istehlakgini avvallar aldigi
mahsulu takrar almaga daha ¢ox tahrik edacakdir (Caki: 1)

mahsulun qabinda olan kupon
yarmarkalarin kegirilmasi
kreditla satis

lotereyalarin oynanilmasi

konkruslarin kegirilmasi

144. Sual: Mahsulun movgelasdirilmasinin asasini na taskil edir? (Caki: 1)
mahsulun secilmasi prsesinda istehlakginin davranisi
mahsulun satin alinmasi vaxti istehlakginin davranigi
mahsulun satin alinmasindan sonra istehlakginin davranisi
mahsulun istiinliiklarinin istehlakgi tarafindan gavraniimasi

istehlakg¢inin mahsulun satin alinmasina dair garar gabul etmasi




145. Sual: Asagida gostarilan istehlakgi gruplarindan hansi yeniliya va riska meylli deyildir:
(Caki: 1)

supernovatorlar;
konservatorlar;

modabazlar;

yliksak sosial grupa aid olanlar

markaya sadiq olanlar

146. Sual: Miassisa bir ne¢a bazar seqmentinda faaliyyat gdstarir va har segment lglin
xUsusi marketing programi tartib edir. Bu halda marketingin hansi formasinin tatbiqi
maqgsadauygundur (Caki: 1)

tamarkiizlasdirilmis marketingin
differensiallagdirilmis marketingin
differensiallasdirilmamis marketingin
kitlavi marketingin

passiv sarketingin

147. Sual: informasiyalar nece olmalidir? (Caki: 1)
daqiq
tam
etibarh
fasilasiz

dagig.tam.etibarl.fasilasiz



148. Sual: Statistik hesabatlarda madani-maisat va tasarriifat tayinath mallar hansi
gostaricilarla ifada olunur. (Caki: 1)

dayar
kamiyyat
keyfiyyat
cinsi

natural

149. Sual: Bazarin konyunkturuna tasir géstaran amillar grupu hansilardir? (Caki: 1)
dovri amillar
miintazam amillar
tasadufi amillar
geyri-dovri va tez 6tib kegen amillar

yalniz a), b), c) variantlan

150. Sual: isglizar informasiyaya na daxil deyil? (Caki: 1)



maliyya malumatlari

malin giymati hagginda malumat
marketing haqqinda malumat
heyatin siyahisi

EHM-nin program taminati.

151. Sual: Texniki malumata na daxil deyil? (Caki: 1)
elmi-tadgiqat layihasi
patent arizasi
informasiya prosesi
EHM program teminati

razilasma

152. Sual: Biznes-planin bélmalarina asagidakilardan hansi daxil deyil? (Caki: 1)
asas faaliyyat novlarinin izahi
istehlak bazarinin tutumunun miayyanlasdirilmasi
marketing islari
marketing-texniki baza, maliyya plani

bir amtaaya goéra fond tutumunun miiayyanlasdirilmasi



153. Sual: Remarketing talabatin hansi formasinda tatbiq edilir (Caki: 1)
neqativ talabat
azalan talabat
irrosional talabat
haddan artiq talabat

miixtalif ssbablardan talabatin taraddiid etdiyi halda

154. Sual: Dovri matbuat va statistik nasrlarin dyranilmasi marketing tadgiqgatlarinin hansi
noévina aiddir (Caki: 1)

vaxtasiri aparilan marketing tadgigatlarina
miintazam aparilan marketinqg tadgigatlarina
kabinet tadgigatlarina

kabinetdan kanar tadgiqatlara

marketing tadqigatlarina aid deyildir

155. Sual: Sorgular ve misahida marketing tadgiqgatlarinin hansi néviina aiddir (Caki: 1)



vaxtasiri aparilan marketing tadgigatlarina
daima aparilan marketing tadgigatlarina
kabinet tadqgigatlarina

kabinetdan kanar tadgigatlara

marketing tadqigatlarina aid deyildir

156. Sual: Marketingin informasiya sisteminin effektli faaliyyati G¢lin asagidakilarin olmasi
zaruridir (Caki: 1)

mikammal idarsetmsa strukturu

miikammal idaraetma strukturu va informasiyanin tahlili metodlari
informasiyanin tahlili metodlari

miikammal nazarat va planlasdirma sistemi

informasiyanin toplanmasi va islanmasi sahasinda tacriibasi olan miitaxassislar, zaruri avadanliq va
talimatlar

157. Sual: informasiya dedikda na basa dusilir? (Caki: 1)
iqtisadi gostaricilarin hacmi
inkisaf ganunauygunluglar
inkisaf xUsisiyyatlari
hesabatlar macmusu

toplanma,saxlanma,islanma va o6tiiriilma obyekti kimi cixis edan malumatlarin macmusu



158. Sual: Talabin giymatlandirilmasinda va prognazlasdiriimasinda informasiya manbayi
nadir. (Caki: 1)

prognozlasdirilan gostarici Gzra malumat
taloba tasir edan amillar

ahalinin pul galirlari

ailalarin hacmi va tarkibi

zaruri malumatlari aks etdiran statistik hesabat formasi va segma miisahida materiallari

159. Sual: Biznes-plan hansi vazifalari hall etmaya imkan verir? (Caki: 1)
illik faaliyyatin yekun gostaricilarini dyranmak

istehlak bazarinin tutumunu, inkisaf perspektivlarini dyranmak, miiassisanin xarclarini
giymatlandirmak, galirlar hesabina nazarda tutulan manfaati alde etmaya imkan veran giymatin
amalagalma variantlarini miiayyanlasdirmak, neqativ amillari askar etmak, onlarin aradan galdirilmasi
yollarini miiayyan etmak

xarici igtisadi faaliyyati asaslandirmagq tglin tadiyya balansini qurmagq
tasarriifat faaliyyatini igtisadi tahlil etmak

miiassisanin xarc va galirlarini alagalandirmak




160. Sual: Kommersiya muiiassisasinin asas maliyya sanadlarina nalar daxildir? (Caki: 1)
balans, manfaat va itkilarin hesabati
maliyya aktivlari
balans, akkreditivlar
tadiyya balansi, ticarat balansi

manfaat balansi, debitor va kreditorlarla hesablasmalar

161. Sual: Asagida gostarilanlardan hansi marketing faaliyystina aid deyildir (Caki: 1)
marketing tadqgigatlari
mahsulun giymatinin miayyanlasdirilmasi
mahsulun istehsal texnologiyasi
mahsullarin reklami

mahsullarin gablasdiriimasi

162. Sual: Har hansi bir dayisanin digar amillardan asilliliq saviyyasini misyyanlasdirmak
Uglin asagida gostarilan tahlil Gsullarindan hansindan istifadas edilir: (Caki: 1)

sistemli tahlildan
grafiklarin qurulmasindan
reqressiya tahlilindan

variasiya tahlilindan



gruplasdirmadan
163. Sual: F. Kotlera géra marketing informasiya sistemi (MIS): (Caki: 1)

marketinga dair gararlarin gabulu Ggiin yaradilmis malumatlar bankinin, bu malumatlarin toplanmasini
hayata kegiran mitaxassislar va malumatlarin emalinda isttifads edilan avadanliglarin macmusudur

marketing gararlarinin gabulu iigiin zaruri olan aktual va dagiq informasiyanin toplanmasi,
tasniflasdirmasi, tahlili, giymatlandirilmasi va yayimini hayata kegiran miitaxassislarin, hamginin bu
informasiyanin toplanmasinin metodoloji Gisullarinin va bunun ligiin lazim olan avadanliglarin
macmusudur

marketing gararlarinin gabulu lgiln zaruri olan aktual ve dagiq informasiyanin toplanmasi, onun tahlili,
sistemlasdirilmasi va giymatlandirilmasi prosesi, hamginin bu informasiyanin toplanmasinin metodoloji
Usullan va islenmasinda istifada olunan avadanliglarin macmusudur

marketing gararlarinin gabulu lgiin zaruri olan aktual va dagiq informasiyanin toplanmasi, onun tahlili,
sistemlasdirilmasi va malumatlar bankinin yaradilmasi, hamcinin yaradilmis malumatlar banki ils dialoqg
sistemini tamin edan modellar va talimatlarin macmusudur

marketing gararlarinin gabulu lgiln zaruri olan aktual ve dagiq informasiyanin toplanmasi, onun tahlili,
sistemlasdirilmasi va giymatlandirilmasi, hamginin informasiyani 6ziinds birlasdiran malumatlar
bankinin yaradilmasi prosesidir

164. Sual: Asagida gostarilan metodlardan hansi marketinga dair informasiyanin
toplanmasinda istifads edilon metodlara aid deyildir (Caki: 1)

miisahida va sorgu metodlari
eksperment va fokus-qrup metodlari
imitasiya metodu

Delfi va fokus-qrup metodlari

informasiyanin igtisavdi tahlil metodu




165. Sual: Marketing tadqgigatlari (Caki: 1)
marketing nazariyyasi va praktikasinin darindan dyranilmasidir
bazar proseslari va situasiyasinin idara edilmasi lizra programlarin hazirlanmasi prosesidir
miiassisanin marketing faaliyyatinin tahlili va giymatlandirilmasi posesisidir

marketingin atraf miihiti amillarini xarakteriza edan informasiyanin toplanmasi, sistemlagdirilmasi,
tahlili, giymatlandirilmasi va marketing faaliyyatina dair tévsiyyalarin hazirlanmasi lizra aparilan
tadqiqat isloridir

m{iiassisanin faaliyyatinin planlasdirilmasi magsadils aparilan elmi-tadqiqat islaridir

166. Sual: Zondlasdirma (kasfiyyat) marketing tadgiqatlari hansi magsadls aparilir (Caki: 1)

gapali rejimda islayan miiassisalarin faaliyyati hagqginda informasiya toplanmasi va onun faaliyyatinin
giymatlandirilmasi

hokumatin iqgtisadi inkisafa dair programlarinin tahlili ve onlarin miassisanin marketing faaliyyatinda
nazara alinmasi

marketing faaliyyatinds olan problemlarin askar va hall edilmasi

marketing faaliyyatinda olan problemlarin askar edilmasi va tadqigat metodologiyasinin hazirlanmasi
liclin informasiyanin toplanmasi

oyranilan hadisalar arasinda sabab-natica alagalarinin askar edilmasi




167. Sual: Marketing tadgigatlarinin effektliliyi 6ziini nada gostarir (Caki: 1)
m{iiassisanin marketing bdlmasina ayrilmis maliyys vasaitlarinin mablaginin artirilmasinda
muassasisanin ragiblara nisbatan mahsul istehsalina daha az material resurslari sarf edilmasinda
miiassisanin mahsul satisinin hacmi va bazar payinin artmasinda
rentabellilik saviyyasinin yiksalmasinda

miiassisanin qarsiya qoydugu maqgsada (maqsadlara) daha yiiksak effektla nail olmasinda

168. Sual: Marketingin makromuhiti (Caki: 1)
m{iiassisanin istehsal faaliyyatina bilavasitas tasir edan amillardir
m{iiassisanin mahsulgdndaranlari ve mistarilaridir
marketing mikromiihitina tasir edan xarici amillardir
marketing tadqgiqatlari institutlari ve reklam agentliklaridir

bilavasita miassisa ila alagada olan va onun faaliyyatina tasir edan miassisalarin macmuusudur

169. Sual: Marketing informasiya sisteminin formalasdirilmasinda maqgsad (Caki: 1)
miiassisanin faaliyyatinin giymatlandirilmasi va ona nazaratin hayta kegirilmasi
marketing faaliyyatina dair informasiyanin obyektivliyinin giymatlandirilmasi
marketing konsepsiyasinin va onun funksiyalarinin realizasiyasi

malumatlar bazasinin yaradilmasi



marketing qgararlarinin gabul edilmasi li¢lin zaruri informasiya bazasinin yaradilmasi

170. Sual: Mahsulgéndarmanin CIF sartinda kontrakt giymatinin tarkibina daxildir (Caki: 1)
mahsulun giymati va gdndaris limanina ¢atdirilmasi ils alagadar olan biitiin xarclar;
mahsulun giymati, gdndaris limanina ¢atdiriimasi va gamiya yiklanmasi ila alagadar olan bitin xarclar
mahsulun giymati va tayinat limanina gatdiriimasi ils alagadar olan bitiin xarclar;
mahsulun giymati, tayinat limanina kimi ¢atdirilmasi ila alagadar olan biitiin xarclar va sigorta haqqs;

mahsulun giymati, kontraktda gostarilmis sarhad mantagasina kimi ¢atdiriimasi xarclari va sigorta haqq
(migqavilada nazarda tutuldugu halda)

171. Sual: Mahsulgéndarmanin «sarhada gatdiriimigdir (DAF)» sartinda kontrakt giymatinin
tarkibina daxildir (Caki: 1)

mahsulun giymati va gdndaris limanina ¢atdiriimasi ils alagadar olan bitiin xarclar
mahsulun giymati, gdndaris limanina ¢atdiriimasi va gamiya yiklanmasi ila alagadar olan bitin xarclar
mahsulun giymati va tayinat limanina ¢atdiriimasi ile alagadar olan biitiin xarclar

mahsulun giymati, mahsulun tayinat limanina kimi ¢atdiriimasi ilo alagadar olan biitlin xarclar va sigorta
haqqi

mahsulun giymati, kontraktda géstarilmis sarhad mantagasina kimi ¢atdirilmasi xarclari va sigorta
haqqi (miigavilada nazarda tutuldugu halda)




172. Sual: Mahsulgéndarmanin «franko-zavod» sartinda kontrakt giymatinin tarkibina
daxildir (Caki: 1)

mahsulun giymati, miiassisanin yiik hayatina ¢atdirilmasi va orada bosaldilmasi ils alagadar olan
biitiin xarclar

mahsulun giymati, gdndaris limanina ¢atdiriimasi va gamiya yiklanmasi ila alagadar olan bitin xarclar
mahsulun giymati va tayinat limanina gatdiriimasi ils alagadar olan bitiin xarclar;

mahsulun giymati, mahsulun tayinat limanina kimi ¢atdiriimasi ila alagadar olan biitiin xarclar va sigorta
haqqi

mahsulun giymati, mahsulun géndaris limanina kimi ¢atdiriimasi ile alagadar olan bitin xarclar va
sigorta haqq

173. Sual: informasiya xarakterli reklamlardan an ¢ox mahsulun hayat dévraninin hansi
marhalasinda istifads edilir (Caki: 1)

bazara ¢ixama marhalasinda
inkisaf (artim) marhalasinda
dircalis marhalasinda

stabillik (yetkinlik) marhalasinda

béhran marhalasinda

174. Sual: Verilan dagiq prognoz hansidir? (Caki: 1)
uzunmiddatli

ortamiddatli



qisamiiddatli
uzunmiddatli va gisamiddatli

bunlardan heg biri.

175. Sual: Prognoz-“prognosis” hansi dildan gétiiriliub? (Caki: 1)
yunan
latin
ingilis
arab
fars
176. Sual: Plan gostaricilari hansilardir (Caki: 1)

Kamiyyat va Keyfiyyat gostaricilari va iqtisadi tasarriifat gostaricilori
natural gostaricilar, mal dovriyyasi gostaricilari

amak plani, mal dovriyyasi

Kamiyyat gostaricilari va iqtisadi gostaricilar

dayar gostaricilari, tadavil xarclari




177. Sual: Miiddatina va saviyyasina gora planlasdirmanin névlari hansilardir? (Caki: 1)
strateji, taktiki va operativ
strateji .qisa muddatli, uzunmuiddatli
operativ planlar, Kicik magazalar lizra planlasdirma
orta miiddatli va taktiki planlar

strateji voa uzunmiiddatli planlar

178. Sual: Talabin prognazlari hansi prognozlarin tarkib hissasidir? (Caki: 1)
sosial prognozlarin
amtaa bazar prognozlarinin
igtisadi prognozlarin
igtisadi va siyasi prognozlarin

hec birinin

179. Sual: Talaba tasir edan amillar tasir formasina géra hansilari 6ziinda birlasdirir? (Caki: 1)
sair va sosial amillari

talaba bilavasita tasir edan amillarla psixoqrafik amillari



talaba bilavasita va dolayisi tasir edan amillari
talaba dolayisi tasir edan amillari

bunlarin heg biri dogru deyildir

180. Sual: Prognozun manasi nadir? (Caki: 1)
kegcmis hadisalarin yenilogsmasi
hadisanin galacak inkisafi haqqinda elmi cohatdan asaslandiriimis tasavviirlar sistemi
farziyya va hipotez
galacak hadisa haqginda middaa

intuisiya

181. Sual: 9halinin alicihq gabiliyyati nayi ifads edir? (Caki: 1)
istehlakgilarin mal va xidmatlar alda etmak istayani
butoévlikds talabati
ahalinin 6dama qabiliyyatli imkanini
heg birini

variantlarin hamisini




182. Sual: ©halinin alicihq fondu nayi gostarir? (Caki: 1)
ahalinin mallara olan 6dama gabiliyyatli talabinin kamiyyat gostaricini
cari dovrin pul galirlarinin migdarini
satinalinma mallarin dayarla ifadasini
giymatlar va tariflarin saviyyasini

ancaq d) variantini

183. Sual: Talab nadir? (Caki: 1)
tadaviil dairasinda talabatin pul ils ifadasinin tazahir formasidir
pul ils ifada olunan va pulla mahdudlasdirilan ictimai talabatdir

har clir comiyyatin deyil, yalniz mal istehsali va ona xas olan bélgi ve mibadils formalarini saxlanan
comiyyatin kateqoriyasidir

a), b) va c) variantlari dogrudur

heg bir variant dlizglin deyildir

184. Sual: Taklif nadir? (Caki: 1)
bazarin, mibadila sferasinin kateqoriyasidir

bazarda olan va bazara gatirila bilan mal va xidmatlarin macmusudur



istehsali bazarda tamsil edan gostaricidir
igtisadi minasibatlari ifads edir

biitiin variantlar diizgiindiir

185. Sual: Saxsi talabat nadir? (Caki: 1)

ictimai sliur kateqoriyasidir

maddi nematlarin va manavi sarvatlarin istehsalinda, miibadilasinda va istehlakinda insanlar arasinda
munasibatlardir

spesifik sosial-igtisadi kateqoriyadir
insan faaliyyatinin oyadicisidir

biitiin variantlar diizgundiir

186. Sual: Idaraetmanin funksiyalari hansilardir (Caki: 1)
planlasdirma, taskilati, rohbarlik va nazarat
planlasdirma, nazarat, amaliyyat
planlasdirma, reklam, nazarat, tadqgigat
tadqgiqat, bolgt, rahbarlik, taskilat

taskilati, rahbarlik, reklam, tasvigat




187. Sual: Planlasdirmanin metodlari hansilardir? (Caki: 1)
strateji, texniki iqtisadi, iqtisadi-hesablamalar, taktiki
texniki, riyazi, statistik, faktik
balans, texniki-riyazi, igtisadi-statistik, iqtisadi-riyazi, iqtisadi tahlil
tadqgiqat, balans. tabligat, riyazi-igtisadi

texniki-riyazi, statistik-tahlil, iqtisadi-texniki

188. Sual: Mahsul (mahsul gruplar) Gzra marketing planlasdiriilmasina hansi marhaladan
baslanir: v (Caki: 1)

magsadin miayyanlasdirilmasindan

situasiyali tahlildan

mahsul Gzra marketing kompleksinin hazirlanmasindan
mahsul lGzra marketing bidcasinin tartibindan

satisin hacminin prognozlasdiriilmasindan

189. Sual: Markalarin xtisusiyyatlarinin farglilik daracasi asag, istehlakgi calbediciliyi glicli
oldugda gararlarin gabulu prosesi (Caki: 1)

tadariik markazlari tarafindan gabul edilan gararlardir



gararlarin gabulunun mirakkab prosesidir
vardisa asaslgsanan satinalma gararlarndir
basit satinalma gararlaridir
atalata asaslanan satinalma gararlardir
190. Sual: Talabin uzunmuiddatli prognozlarinda asasan na muiayyanlasdirilir? (Caki: 1)
kamiyyat va keyfiyyat dayismalari
mallar va xid matlarin miimkiin olan fiziki hacmi va giymatin dayisilmasi
miivaqqgati va tasadufi amillar
yuxaridakilarin heg biri

talabin strukturunun dayisilmasi

191. Sual: Talabin prognozu prognozlasdirmada na kimi rol oynayir? (Caki: 1)
prognozlagdirmanin son naticasini ifada edir
prognozlasdirmada ilkin malumatlari aks etdirir
alava va kdmakgi materiallar toplusunu ifads edir
ilkin marhalani taskil edir

real ziddiyyatlari aks etdirir

192. Sual: Talabatin yilksalmasi ganununun mahiyyati nadadir? (Caki: 1)



talabatin daim artmasinda va keyfiyyatin takmillasdirilmasinin tazahirudir
comiyyatuin inkisafi ganunlarindan biridir.

mahsuldar qlvvalar va madaniyyatin inkisafi ila camiyyatin talabatinin artmasinin va takmillasdirmasini
ifada edir

yuxaridaki variantlar dogrudur

heg bir variant dlizglin deyildir

193. Sual: Asagida gostarilan amaliyyatlardan hansi mahsul izre marketing planlasdirilmasina
aid deyildir (Caki: 1)

magsadin miayyanlasdirilmasi

situasiyali tahlil

mahsul tGzra marketing kompleksinin hazirlanma-si
biznes portfelin tahlili

satisin hacminin prognozlasdiriimasi

194. Sual: Mahsul satinalinmasina dair gararlarin gabulu prosesinda hansi kriteriyalar nazara
alinir: (Caki: 1)

mahsul markalarinin xiisusiyyatlari arasindaki farqin saviyyasi va 2) istehlakgi calbedicilyi
artim va bazar payi
bazarin calbediciliyi va miiassisanin vaziyyati

gararlarin gabulu prosesinin xarakteri va bazarin calbediciliyi



istehlakgi calbediciliyi va bazar payi

195. Sual: Alternativlarin farqlilik daracasi yliksak, istehlakgi calbediciliyi giiclii oldugda
gararlarin gabulu prosesi (Caki: 1)

tadariik markazlari tarafindan gabul edilan gararlardir
gararlarin gabulunun miirakkab prosesidir

vardisa asaslsanan satinalma gararlaridir

basit satinalma gararlaridir

atalata asaslanan satinalma gararlaridir

196. Sual: Markalarin xiisusiyyatlarinin farglilik daracasi glicl, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda gabul edilan gararlar (Caki: 1)

tadarik markazlari tarafindan gabul edilan gararlardir
gararlarin gabulunun murakkab prosesidir

vardisa asaslanan satinalma gararlaridir

basit satinalma qgararlaridir

atalata asaslanan satinalma gararlaridir

197. Sual: Talabin dyranilmasi va prognozlasdirilmasinda hansi ndv informasiyalardan istifads
olunur? (Caki: 1)



iqtisadi

sosial
demmografik
miisahida

iqtisadi.sosial,demoqrafik va s.

198.
Sual: Talabin prognozlasdiriimasinin neca spesifik prinsipi var? (Caki: 1)
1

2

199. Sual: Talabin prognozlasdiriimasinin nega marhalasi var? (Caki: 1)

2vaya3



200. Sual: Kommersiya prognozlari miiddata gora neca bolunir? (Caki: 1)
gisa, orta
qisa, orta va uzun middatli
gisa, orta va movsimi
uzunmiiddatli va orta middatli

cari, perspektiv

201. Sual: Serti olaraq samarali istehlak normalari nayi miiayyanlasdirir? (Caki: 1)
bir adama arzaq mallarinin migdarini
arzaq va geyri-arzag mallarinin migdarini
geyri-arzaq mallarinda agyalarin sayini
xidmatlarin dayarini

hec nayi

202. Sual: Fiziolji istehlak formasinin mahiyyati na ila izah olunur? (Caki: 1)
norma olaraq bir adama diisan gidalarin miqdari va keyfiyyati ila
kalorilarin sayi ila

arzaq va geyri-arzag mallarinin migdariila



arzaq mallarinin migdariila

geyri-arzaq mallarinin migdari ila

203. Sual: Semarali istehlak normalari hansi gostaricilarla ifada olunur? (Caki: 1)
natural
cinsi
glin hesabi ila
vaxtla

hamisi dizdir

204. Sual: Prognozlarin spesifik prinsipi hansilardir? (Caki: 1)
daqiqlik
tamliq
coxvariantliqg
gati olmasi

¢oxvarianthli va gati olmamasi




205. Sual: ilkin informasiyalarin hazirlanmasi talabin prognozlasdiriimasinin neganci
marhalasidir? (Caki: 1)

206. Sual: Prognozlasdiriimanin yekun marhalasindan istifada olunur. (Caki: 1)
metodIlarin secilmasinda
raylarin verilmasinda
idaraetmada
planlasdirmada

planlagdirma va idaraetmada

207. Sual: ahalinin alicilig fondu mahiyyatina géra neca bir géstaricidir? (Caki: 1)
talabin hacmina tam uygun galir
direktiv xarakter dasiyir

talabin hacmina nisbatan uygun galir



hesablanan gostaricisidir

direktiv xarakter dagimir,hesablanan gostaricidir

208. Sual: Tarkibina gore mal taklifi neca tasniflasdirilir? (Caki: 1)

mivafiq satis taskilatlarinda firmalarinda satis G¢tin komplekslasdirilmis, cesidlasdirilmis istehsal

vasitalari

istehsal miassisalarinin anbarlarinda satis Gglin komplekslasdirilmis hazir mahsul
yolda olan mallar

topdansatis ticarat anbarlarinda olan mal ehtiyatlar

biitiin variantlar diizgiindiir

209. Sual: Nasihatverici reklamlardan an ¢cox mahsulun hayat dévraninin hansi marhalasinda
istifada edilir (Caki: 1)

bazara ¢ixama marhalasinda
inkigaf (artim) marhalasinda
dircalis marhalasinda

stabillik (yetkinlik) marhalasinda

béhran marhalasinda




210. Sual: Xatirladici reklamlardan an ¢ox mahsulun hayat dévraninin hansi marhalasinda
istifads edilir (Caki: 1)

bazara ¢ixama marhalasinda
inkisaf (artim) marhalasinda
dircalis marhalasinda

stabillik (yetkinlik) marhalasinda

béhran marhalasinda

211. Sual: Satisin hacminin artim tempinin ylksak olmasi, marketinga ¢akilan xarclarin
saviyyasinin isa az olmasi mahsulun hayat dévranin hansi marhalasina uygun galir: (Caki: 1)

bazara ¢ixama marhalasinda
inkisaf (artim) marhalasinda
dircalis marhalasinda

stabillik (yetkinlik) marhalasinda

b6hran marhalasinda

212. Sual: @mtaa bazari va talabin prognozlasdiriimasinda hansi zaman ve makan
informasiyalar talab olunur? (Caki: 1)

9halinin say1 va onun tarkibi,ahalinin pul galirlari,bazarin inkisaf meyli
Muassisanin mal bazarinda payi

mallarin bazar giymatlari



9halinin har nafari hesabi ila malin xlisusiyyatlarindan asili olaraq taminati

biitiin variantlar va istehsalin fizioloji va samarali normalari

213. Sual: Semarali va fizioloji istehlak nadir? (Caki: 1)
sturlu talabattdir
sturlu talabatin tam 6danilmasidir
saxsiyyatin hartarafli inkisafidir
hormonik inkisafin mihim sartidir

Suurlu talabatin tam 6danilmasini tamin edan, saxsiyyatin hartarafli va hormonik inkisafinin miihiim
sarti kimi ¢ixis edan istehlakdir.

214. Sual: Fiziolji va samarali istehlak normalarinin mahiyyati ve ashamiyyati nadir (Caki: 1)
mal dovriyyasinin hacmi planlasdirilir
istehsal sahalarinin glicii miiayyanlasdirilir
sanaye va istehsal sahalarinin, mal dévriyyasinin perspektiv inkisaf planlari miiayyanlagdirilir
indiki va galacak dovr Uglin mallarin migdari aydinlasdirilir

elmi cahatdan asaslandiriimis element kimi ¢ixis edir.




215. Sual: Tarkibina gora asagida gostarilanlar mal taklifina aid edils bilarlarmi? (Caki: 1)
parakanda satis miassisalarinda va anbarlarinda olan mallar
mixtalif istehsal va ticarat xidmatlari
bazarda olan va bazara cgixarila bilacak mal va xidmatlar
a), b), c) variantlan dizgiindiir

yalniz a) varianti dizglindir

216. Sual: Satisin hacminin az olmasi, marketinga ¢akilan xarclarin isa cox olmasi mahsulun

hayat dévranin hansi marhalasina uygun galir (Caki: 1)
bazara ¢ixama marhalasinda
inkisaf (artim) marhalasinda
dircalis marhalasinda
stabillik (yetkinlik) marhalasinda

mahsulun layihalasdirilmasinds;

217. Sual: Satisin hacminin azalmasi, satisin ziyanla basa galmasi mahsulun hayat dévranin
hansi marhalasina uygun galir (Caki: 1)

bazara ¢ixama marhalasina

inkisaf (artim) marhalasina



dircalis marhalasina
stabillik (yetkinlik) marhalasina

béhran marhalasina

218. Sual: Prognozlarin asas xiisusiyyatlari? (Caki: 1)
emprik ehtimal xarakterli
coxvarianth
vahid variantli olmalidir
kamiyyat va keyfiyyatca oOlgils bilon olmalidir

a,b,d variantlari diizgiindiir.

219. Sual: Talabin prognozlari hansi funksiyalari yerina yetirir? (Caki: 1)
prosseslar va meyllarin tahlilini
meyla giymat vermak, problemlarin hallini gbstarmak
perspektivda yeni alternativ agkarlamag.
c varianti dtizglindir.

a,b,c variantlan dizgiindiir

220. Sual: Mal ¢esidinin detallasdirma daracasina gora 6dama qgabiliyyatli talabin pognozlari
hansilardir? (Caki: 1)



cari pognozlar

operativ pognozlar

makro va mikro prognozlar
lokal pognozlar

magqgsadli pognozlar

221. Sual: Prognozlasdirma dovriiniin middatina gora prognozlarin névi hansilardir? (Caki:
1)

gisamuddatli

ortamiddatli va uzunmuddatli
cari

operativ

hamisi diizglindiir

222. Sual: Uzunmiddatli kommersiya prognozlari nadir? (Caki: 1)
asasan konkret maqgsadlari ahata edir va 5 il miiddatina tartib olunur

bir gayda olaraqg 3-5 il middatini shata edir, rahbarlik tarafindan islanib hazirlanir, strateci magsadlari
ifada edir

9sasan kamiyyat xarakteristikalarini ahata edir, 5 il middatini shata edir

mixtalif xidmatlarin, sazislarin, miigavilalarin hazirlanmasini shata edir



arzaq mallarinin satisini hayata kegirir, uzun middatli olur

223. Sual: Qisamuddatli kommersiya prognozlar nadir? (Caki: 1)

asasan kamiyyat xarakteristikalarini ahata edir, illik miiddats tartib olunur
cari .operativ planlagsmadir va miiassisanin illik, yarimillik va s. miiddata vazifalarini miiayyanlagdirir

bir gayda olaraqg 3-5 il middatini shata edir, rahbarlik tarafindan islanib hazirlanir, strateji magsadlari
ifada edir

asasan konkret magsadlar va kamiyyat xarakteristikalarini shats edir

arzag va geyri-arzaq mallarinin satisini hayata kegirir

224. Sual: Ortamuddatli kommersiya prognozlari nadir? (Caki: 1)

bir qayda olaraq 3-5 il miiddatini ahata edir, rahbarlik tarafindan islanib hazirlanir, strateji magsadlari
ifada edir

asasan konkret magsadlar va kamiyyat xarakteristikalarini shats edir
mixtalif xidmatlarin, sazislarin, miigavilalarin hazirlanmasini shata edir
arzaq va geyri-arzaq mallarinin satisini kegirir

asasan kamiyyat xarakteristikalarini shata edir

225.

Sual: Prognozlasdiriima obyektinin xarakterina gora prognozlarin névlari hansilardir?
(Caki: 1)



lokal

regional

agreqat

fardi va kompleks

tardi, agreqat va kompleks

226. Sual: Prognozlasdiriima obyektina gora talabin prognozlari hansi alamatlara gora
tasniflasdirilir? (Caki: 1)

istigamatina gora

magsadina gora

mal nomenklaturasinin komplekslilik daracasina gora
mal ¢esidinin detallasdirma daracasina gora

C va d bandlarna gora

227. Sual: Operativ pognozlar hansi dévri ahats edir? (Caki: 1)
on gunluk (dekada)
ayhq
rablik
illik

bir ila gadar olan dovrii



228. Sual: Region pognozlar hansi alamatlara gora tasniflasdirilir? (Caki: 1)
obyektivina gora
dovriine gora
arazi alamatlarina gora
pognozlasdirma metodlarina gora

istifada edilan metodlarin sayina géra

229. Sual: Prognozlasdirmada istifads edilon metodlarin migdarina gora talabin hansi
prognozlar vardir? (Caki: 1)

global

lokal

simpleks va dupleks

¢ varianti va kompleks

kompleks

230. Sual: Prognozlasdirmanin istigamatina gora hansi prognozlar mévcuddur? (Caki: 1)



interval formali prognozlar
birgiymatli prognozlar
genetik prognozlar
magqsadli prognozlar

c) va d) variantlari

231. Sual: Prognozlasdirma metodlarina gora hansi prognozlar vardir7 (Caki: 1)
lokal
global
kamiyyat
keyfiyyat

kamiyyat va keyfiyyat.

232. Sual: Cari prognozlar hansilardir? (Caki: 1)
muddatina gora prognozlasdirmanin bir névidir
talabin cari dovr Ggun (illik, ayliq) tartib edilan prognozlaridir
a) va b) variantlari dogrudur
ancaq a)varianti diizglindir

heg biri diizgiin deyildir



233. Sual: Prognozlar hansi alamatlar Uzra tasniflasdirila bilar? (Caki: 1)
arazi alamatlarina gora
istifads edilan informasiya manbalarina géra
metodlarin mahiyyatina gora
metodlarin tiplarina géra va s.

biitiin alamatlar diizglindiir

234, Sual: Strateji marketing planlasdiriimasinin magsadi (Caki: 1)
miiassisanin magsadi, imkanlari va resurslari ila bazarin imkanlan arasinda uygunluq yaratmaqdir
miassisanin illik biznes planlarnnin tartib edilmasidir
mahsul (mahsul gruplari) tizra marketing planlarinin tartib edilmasidir
miiassisanin mahsul satisinin planlasdiriimasidir

m{iiassisanin mahsul ¢esidinin planlasdiriimasidir

235. Sual: Qisa miiddatli ve orta muddatli prognozlarda hansi metodlar istifada olunur? (Caki:
1)

normativ metod

anoloji metod



keyfiyyat va handasi artim metodu
kamiyyat metodu

keyfiyyat va kamiyyat metodlan

236. Sual: istifads edilan informasiya manbalarina hansi metodlar aiddir? (Caki: 1)
ekspert giymatlandirilmasi metodu
talabin statistik prognozlasdirma metodlari
normativ metodlar
budca statistikasina asaslanan metodlar

d) varianti . normativ va ticarat statistikasina asaslanan metodlar

237. Sual: Qiymat saviyyasi ila talab kamiyyati arasinda na kimi asilliliq var? (Caki: 1)
torzina
birbasa
dizina
har ikisi barabardir

hec bir asillihg yoxdur.




238. Sual: Korelyasiya va regressiya metodunda funksiya kimi hansi gostarici cixis edir? (Caki:
1)

sarbast dayisan
mal taklifi

asih dayisan-talab
taklif vo talab

butin variantlar

239. Sual: Elastiklik amsali géstaricisinda ne¢a amil istirak edir ? (Caki: 1)
1
5
3
2
daha ¢ox
240. Sual: Asagidakilardan hansi keyfiyyat prognozuna aid deyildir? (Caki: 1)

satisin hacminin giymatlandirilmasi

analoji va miigayisa



elastiklik amsalindan istifada
ekspert giymatlandirilmasi

istehlakgilarin anket sorgulari

241. Sual: Alicilig fondu nayin asasinda hesablanilir? (Caki: 1)
resurslar balansi
ahalinin macmu pul galirlari
ailanin bldcasi
ahalinin pul galirlari va masraflari balansi

amanatlarin migdari va amayin édanilmasi tizra pul galirlari

242. Sual: 9halinin pul galirlari va masraflari balansi hansi géstarici tzra hazirlanir (Caki: 1)
hesabat balansi
gozlanilan balans
garsidaki il Gglin plan balansi
har li¢ variant dogrudur

ancag c) varianti diizglindir




243. Sual: Mahsulun giymatinin artmasi (Caki: 1)
talabatin hacminin artmasina sabab olur
talabatin hacmina tasir etmir
talabatin hacminin azalmasina sabab olur
istehlakin hacminin artmasina sabab olur

satisin hacmina tasir etmir

244, Sual: Mahsulun giymatinin azalmasi (Caki: 1)
talabatin hacminin artmasina sabab olur
talabatin hacmina tasir etmir
talabatin hacminin azalmasina sabab olur
istehlakin hacmina tasir etmir

satisin hacmina tasir etmir

245, Sual: Mahsulun giymatinin azalmasi (Caki: 1)
taklifin hacminin artmasina sabab olur

taklifin hacmina tasir etmir



taklifin hacminin azalmasina sabab olur
olkadas iqtisadi faalligi yliksaldir

istehsalin migyasinin genislandirilmasina sabab olur

246. Sual: Talabla onu formalasdiran amillar arasinda alaganin kamiyyatca ekstrapolyasiyasi
hansi metodlari 6ziinda birlasdirir? (Caki: 1)

analogiya ve migayisa metodlarini

sada ekstrapoliyasiya metodlarini

korrelyasiya va reqgressiya tahlilina asaslanan metodlari va elastiklik amsalina asaslanan metodlarini
talabin elastiklik amsalina asaslanan metodlarini

hec bir metodu birlagdirmir.

247. Sual: Nazara alinan amillarin sayina gora regressiya metodlari hasilaridir? (Caki: 1)
talabin xatti modellari
talabin dinamik modellari
coxamilli reqressiya modellari
sada reqgressiya modellari

c) va D) variantlari.

248. Sual: y=a+bx nega funksiyadir? (Caki: 1)



logarifmik
astlu
xatti
loqistik

hiperbola

249. Sual: Ekstrapolyasiyaninin mahiyyati nadir? (Caki: 1)
dinamik siranin 6zlinda indiki zamanin inkisafini aks etdirir
Oziindan kanarda kegmis dovriin inkisafini aks etdirir.
galacayin inkisaf perspektivini gdstarir.

dinamik siranin 6ziindan kanarda onun keg¢mis va indiki dovriinda inkisafini xarakteriza edan
saviyyasini gostarir.

heg biri dogru deyil

250. Sual: Talabin elastikliyi nayi ifads edir? (Caki: 1)
pul galirlarinin dayismasi ila talabin dayisilmasi
tasir altda oldugu amillarin dayismasi naticasinda ahali talabinin dayisma qgabiliyyati
giymatlarin dayisilmasi ila yaranan taraddtdlar
tariflarin dayisilmasi ila bas veran dayisikliklar

heg bir vriant diizgiin deyildir.



251. Sual: Talabin prognozlasdirilmasi nega mantiqi marhaladan kegir? (Caki: 1)

252. Sual: Mivafiq hesablamalarda satis Gzra prognozun orta sshvini neca miiayyan etmak
olar? (Caki: 1)

dispersiya amsali ila dinamik sirada gostarilanlarin hasili (Ps=6kB.x n)
dispersiya amsalinin dinamik sirada gostarilanlara nisbati (Ps=6kB:n)
kokaltda dispersiya amsalinin dinamik sirada gostaricilara nisbati
b) varianti dizglindur

variantlarin heg biri diizglin deyildir

253. Sual: Mahsulun giymatinin artmasi (Caki: 1)



taklifin hacminin artmasina sabab olur

taklifin hacmina tasir etmir

taklifin hacminin azalmasina sabab olur

istehsalin hacminin azalmasina sabab olur

mahsul istehsalinin ixtisar edilmasina sabab olur

254, Sual: Talabin giymat elastikliyi (Caki: 1)
mahsulun migdarinin dayisma faizinin onun istehsalina ¢akilan xarclarin dayisma faizina nisbatidir
mahsulun migdarinin dayisma faizinin onun son hadd xarclarinin dayisma faizina nisbatidir
mahsulun migdarinin dayisma faizinin onun giymatinin dayisma faizina nisbatidir
istehlakgi davraniginin dayismasina uygun olaraq talabin hacminin dayismasidir

mahsul modifikasiyasina uygun olaraqg giymat saviyyasinin dayisma faizidir

255. Sual: Y= a+ bx neca bir funksiyadir? (Caki: 1)
logarifmik

Ustla



xatti
loqistik

hiperbola

256. Sual: Talabin geyri-xatti modelinda talabla amillar arasinda alaga neca olur? (Caki: 1)
xotti
geyri-xatti
logarifmik
logistik

hamisi diizglindir

257. Sual: Ekstrapolyasiyanin trend metodu talabin prognozlasdirilmasinin hansi halinda
tatbiqg olunur? (Caki: 1)

amillar ¢cox olduqda

amillar az olduqda

amillar haqginda malumat olmadiqda
talaba tasir edan 2 amil olduqda

heg biri diizglin deyildir




258. Sual: Talabin prognozlasdiriimasinda tatbig olunan kamiyyat metodlari hansilardir?
(Caki: 1)

elastiklik amsalindan istifada

handasi artim metodu, trend modeli
coxfaktorlu korrelyasiya va regressiya
normativ metodu

biitiin variantlar diizgiindiir

259. Sual: Mal satisini prognozlasdirarkan diizxatli trend metodu hansi diistur (izra daha asan
hesablanir? (Caki: 1)

na+bEt=E4
aEt+bEt2=EYt

Yz=a+bt
Y=eav+xlal+x2a2,...Xnan

y=(x-x)2 n

260. Sual: Prognozlasdirmada riyazi instrumentariyaya nalar aiddir? (Caki: 1)
sada ekstrapolyasiya metodlari
prognozlasdirilan kamiyyatin dinamik siralarinin ekstrapolyasiyasi

talabla onu formalasdiran amillar arasinda alaganin kamiyyatca ekstrapolyasiyasi



korrelyasiya va regressiya tahlilina asaslanan metodlar

yuxaridaki variantlarin hamisi

261. Sual: igtisadi-riyazi modellasdirmada regressiya tahlilina asaslanan modellar hansi
alamatlara gora tasniflasdirilir? (Caki: 1)

modellarda nazars alinan amillarin sayina gora
talabla amillar arasinda riyazi slaganin formasina gora
modellarin dinamiklik daracasina goéra

yuxarnidaki variantlarin ii¢ii ds diizdiir

variantlarin heg birinda alamatlar gostarilmir

262. Sual: Talabin dinamik modellari hansi alamata gora iqtisadi-riyazi modellarina aid edilir?
(Caki: 1)

regressiya tahlilina asaslanan modellara gora
modellarin dinamiklik daracalarina gora
modellarda nazara alinan amillarin sayina gora
a) va b) variantlari diizgiindiir

c) varianti dizglindir




263. Sual: 9razi Uzra istehlakin hacmi neca miayyanlasdirilir? (Caki: 1)
ahalinin pul galirlarina gora
ahalinin sayi va alinan mallarin migdart ila
har nafara diisan orta istehlak normasina gora
ahalinin gozlanilan sayinin har nafara diisan orta istehlak normasina vurmagla

hec bir variant diizglin deyildir

264. Sual: Bazarin tutumunun prognozlasdiriimasi metodu (Caki: 1)
kompleks tahlil metodudur
sistemli yanagsma metodudur
igtisadi-riyazi metoddur
funksional-dayar tahlili metodudur

gruplasdirma metodudur

265. Sual: Mal taklifinin asasini na taskil edir? (Caki: 1)

yerli sanaye istehsali



kandli-fermer tasarrifatlari
idxal olunan mallar
mal resurslari

heg biri

266. Sual: Miassisalarda strateji marketing planlasdirilmasi hansi idaraetma pillasinda
(saviyyasinda) hayata kegirilir (Caki: 1)

mahsullar tzra

miiassisa va mahsullar Gzra

strateji biznes vahidlar va mahsullar lizra
miiassisa va strateji biznes vahidlari lizra

strateji biznes vahidlari va mahsullar tGzra

267. Sual: Olkanin miidafia gabiliyyatini tamin edan géstaricilar hansi gdstaricilar sistemina
aiddir? (Caki: 1)

mikro-igtisadi
sosial
sosial-igtisadi
siyasi

makro-iqtisadi




268. Sual: Olka mastabinda prognozlasdirilan makro -igtisadi obyektlara hansilar aid edilir?
(Caki: 1)

tmumi daxili mahsulun(UDM) hacmi
ahalinin pul galirlari

amayin 6danilmasi masraflari
tadariikin va mal satisinin hacmi

a, ¢) va d) variantlar

269. Sual: Olkanin manfaat, ixrac va idxal, biitiin maliyyalasdirma manbalari Gizre
uzunmuddatli investisiyalarin hacmi hansi gostaricilar grupuna aiddir (Caki: 1)

mikroiqtisadi
makroiqgtisadi
Sosial-igtisadi
hec birina

c) varianti dizglindir

270. Sual: Makroigtisadi gostaricilarin prognozlasdirilmasi metodologiyasi hansi metodlara

asaslanir? (Caki: 1)
Umumelmi va ya mantiqi

elmlararasi



konkret elmi
a), b), va c) variantlari metodlarina

a) va c) variantlar metodlarina

271. Sual: Prognozlasdirmada ekspert gisminda kimlar istirak edir? (Caki: 1)
politologlar
sosiologlar va igtisadgilar
mixtalif analitiklar
ahcilar grupundan basqa heg biri

a), b), va c) variantlarinda gostarilanlar

272. Sual: Makroigtisadi gostaricilarin prognozlasdiriimasinda hansi prognozlardan istifada
olunur? (Caki: 1)

yalniz mihim bir prognozdan
kompleks prognozlardan

a) varianti prognozundan

a) va e) varianti prognozlarindan

demogrofik va elmi-texniki taraqqi Gizra prognozlardan




273. Sual: igtisadi konyunkturun hansi névlari vardir? (Caki: 1)
"yuksalmakda olan”
"ylksak”
”azalmagda olan”
"asagl”

bitiin variantlar aiddir

274. Sual: Maddi talabat fiziki talabatdirmi? (Caki: 1)
bali
maddi talabat insan varliginin asasini taskil edir va konkret maddi nematlarla 6danilir
maddi talabat fiziki talabatin konkret nematlarls ifada olunan hissasidir
b) va c) variantlan diizglindiir

hacmca har ikisi eynidir

275. Sual: Planlasdirmanin xarakterik cahatlari (Caki: 1)
planlar elmi xarakter dagimalidir

planlar optimal va real olmalidir



planlar fasilasiz olmalidir
planlar sabit olmalidir

biitiin variantlar diizgiindiir

276. Sual: Planlar hansi gostaricilar lizra tartib olunur? (Caki: 1)
real gostaricilar
haqiqi gostaricilar
natural gostaricilar
dayar gostaricilari, nisbi gostaricilor

c) va d) variantlari diizgiindiir

277. Sual: «Qiymat yuvarlag ragam olmamalidir» deyimi hansi amila asaslanir (Caki: 1)
xarclarla alagadar olan amillara
raqabatls alagadar olan amillara
talabatla alagadar olan ammillara
psixoloji amillara

mahsulun keyfiyyati ile alagadar olan amillara




278. Sual: Biznes portfelin «artim» strategiyasindan hansi miassisalar istifads edir (Caki: 1)
ham marketing imkanlari, ham da igtisadi vaziyyati giiclii olan miiassisalar
marketing imkanlari gliclQ, igtisadi vaziyyati zaif olan miassisalar
marketing imkanlari zaif, igtisadi vaziyyati gliclii olan olan muassisalar
ham markteing imkanlari, ham da igtisadi vaziyyati zaif olan miiassisalar

ham markteing imkanlari, ham da igtisadi vaziyyati stabil olan miassisalar

279. Sual: Asagida gostarilan amillardan hansilar beynalxalq bazarlara ¢ixmani zaruri edir:
(Caki: 1)

mahsullarin modifikasiyasi

milli (daxili) bazarlarda mahsul bollugunun yaranmasi
marketingin planlasdirilmasi prosesinin muxtalifliyi
mahsullarin bolsdirilmasi va satisi kanallarinin muxtalifliyi
mahsullarin hazirlanmasi prosesinin mixtalifliyi

280. Sual: Dovlat saviyyasinda prognozlasdirilan va planlasdirilan makroiqgtisadi gostaricilara
asagidakilardan hansi aiddir? (Caki: 1)

asas iqtisadi va sosial problemlarin hallini sartlandiran genis takrar istehsalin zaruri proporsiyalarini
toamin edan gostaricilar

Umumdovlat investisiya va elmi-texniki siyasatini hayata kegiran gostaricilar
dovlatlararasi xarici igtisadi alagalari formalasdiran gostaricilar va s.
hamisi diizdiir

hec biri aid deyildir



281. Sual: Makroigtisadi parametrlarin modellasdirilmasi disturlarindan hansi geyri-asili
amillar modelidir? (Caki: 1)

y=f (x1,x2,x3)

y=f(0,z,u)
y=ao+alx1l+a2x2+...+anxn
a) va b) variantlari

ancaq b) varianti

282. Sual: Asagida gdstarilan géstaricilardan hansi 6lkanin UMD-a tasir edir? (Caki: 1)
ev tasarrifati istehlakgilarinin masraflari
biznesin investisiya masraflori
mal va xidmatlarin dévlat tadariikii
bunlardan heg biri yalniz b) varianti

a), b), va c) variantlari

283. Sual: Talabin makrostrukturu nayi ifads edir? (Caki: 1)



ohali talabinin irilasdirilmis mal gruplari va xidmatlari Gizra miiayyanlasdirilmis strukturunu

ahalinin 6damagabiliyyatli talabinin Umumi hacminda ayri-ayri mal gruplarinin xiisusi ¢akisini
mallar Gzra o, iri mal gruplari hacminin istehlak mallarina olan talabin iGmumi hacmina olan nisbatini
har li¢ variant diizgiindiir

variantlarin heg biri dlizglin deyildir

284. Sual: Mikro gruluslu prognozlar hansilardir? (Caki: 1)
cari istehsal programlarinin tartib edilmasinda istifads edilir
ohali talabinin qisa miiddata prognozlasdirilmasinda tatbiq edilir
mal gesidinin grupdaxili strukturunun ¢ox darindan xarakteriza edir
yuxaridaki biitiin variantlar diizgiindiir

yalniz ¢) varianti dizgiandir

285. Sual: Miassisa saviyyasinda marketingin strateji planlasdirilmasina nadan baslanilir
(Caki: 1)

m{iiassisanin istehsal giiclarinin 6yranilmasindan
miiassisanin maliyya imkanlarinin dyranilmasindan
miiassisanin strategiyasinin hazirlanmasindan
muassisanin magsadinin Gayyan edilmasindan

miiassisanin missiyasinin miiayyan edilmasindan



286. Sual: Bazarin tutumu asagidaki kimi miayyan edilir (Caki: 1)

olkada istehsal ediloan mahsulun dayar + idxalin dayar ifadasinda hacmi + ilin avvalina qaligla ilin axirina
gahq arasindaki farq (dayar ifadasinda)

olkada istehsal edilan mahsulun dayar + idxalin dayar ifadasinda hacmi - ilin avvalina galiq

6lkada istehsal edilan mahsulun dayari + idxalin dayar ifadasinda hacmi - ixracin dayar ifadasinda
hacmi + ilin avvalina qaligla ilin axirina galiq arasindaki farq (dayar ifadasinda)

Olkada istehsal edilan mahsulun dayar + idxalin dayar ifadasinds hacmi - ixracin dayar ifadasinda hacmi
- ilin axirina galigin hacmi (dayar ifadasinda)

olkada istehsal edilan mahsulun dayar + ixracin dayar ifadasinda hacmi + ilin avvalina galigla ilin axirina
galiq arasindaki farq (dayar ifadasinda)

287. Sual: Asagida gostarilanlardan hansilar ictimai xarakterina gora talabata aid edilir? (Caki:
1)

camiyyatin, ahalinin

har bir Gzviin

har bir sosial-igtisadi gqruplarin
kollektivlarin

yuxarida gostarilanlarin hamisi




288. Sual: Sosial-igtisadi prognozlar hansi gostaricilar grupnu ahata edir? (Caki: 1)
Ubm
istehsalin hacmi
ahali, o cimladan 6lkanin amak resurslari
ahalinin pul galirlari

ahalinin hayat saviyyasi va c) va d) variantlar

289. Sual: Demografik prognozlar hansi metodlar asasinda hazirlanir? (Caki: 1)
ekspert giymatlandirma
ahalinin illik artim tempi Uzra ekstrapolyasiya
modellasdirma
"alternativ variant”

bitiin variantlar lizra

290. Sual: istehlakin hacminin prognozlasdiriimasi modeli hansi géstarici izra qurulur? (Caki:
1)

minimal istehlak budcasi
onun galacakda dayismasi
tasadifi,segma

ekspert giymatlandirma



a) va b) variantlar tizra

291. Sual: ©halinin hayat saviyyasi hansi gostaricilari 6ziinds aks etdirir? (Caki: 1)
ohalinin saglamliq vaziyyati
ahalinin muxtalif qruplar lizra xastaliklari
sahiyya, tibb personallari, hakim kémayi va tibb lavazimatlarinin sayini
sosial taminatin hacmi, qurulusu va dinamikasini

bir sira alavalarla hamisini

292. Sual: Orta muddatli prognozlarda ahali talabi hansi strukturda prognozlasdirilir? (Caki:
1)

xirda detallar tizra

makro tarkibda

yalniz mikro tarkibda

mikro va nisbatan makro tarkibda

heg biri diizgiin deyildir




293. Sual: Talabin prognozlasdiriimasinda hansi zaman ve makan informasiyalari vacibdir?
(Caki: 1)

ahalinin sayi va onun tarkibi

ahalinin pul galirlari

m{iiassisanin mal bazarinda payi
istehlakin fizioloji va ssmarali normalari

variantlarin hamisi

294, Sual: Faydasiz auditoriyaya kimlar aid edilir (Caki: 1)
sohar va gasabalards yasayan istehlakgilar
miiassisanin reklam etdiyi obyektla maraglanmayan va ya ondan istifada etmayan istehlakgilar
sanaye va kand tasarriifati mahsullarinin istehsali ils masgul olan sahibkarlar
ohalinin televiziya verilislarina baxmayan, gazet oxumayan hissasi

ahciliq gabiliyysti olmayan, lakin reklam edilan mahsulu almaq niyyatinds olan istehlakgilar

295. Sual: Prognozlasdirmada tatbig olunan metodlarin mahiyyatina gora onlari neca
gruplasdirmagq olar? (Caki: 1)

dinamik siralarin ekstrapolyasiyasi
igtisadi-riyazi modellasdirma

normativ metodlar



ekspert giymatlandirma metodlari

anoloji va miiqayisaetma metodlari ila yuxarida gostarilan variantlar

296. Sual: Talabin elastikliyi yliksak oldugu halda (Caki: 1)
mahsulun gimatinin clizi asagl diismasi naticasinda satisin hacmi dayismaz qalir;
mahsulun gimatinin ciizi agagi diismasi naticasinda satisin hacmi hiss edilacak hacmda artir

mahsulun giymatinin clizi asagl diismasi naticasinda saharlarda satisin hacmi artir, kandlarda isa
dayismaz qalir

mahsulun giymatinin clizi asagl dlismasi naticasinda satisin hacmi hiss edilmayacak daracada artir

mahsulun giymatinin clizi asagl dismasina istehlakgilar heg bir reaksiya vermirlar

297. Sual: Talab elastik olmadigi halda (Caki: 1)
mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinda satisin hacmi hiss edilmayacak daracads azalir
mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinda satisin hacmi nisbatan ¢ox artir
mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinda saharlada satisin hacmi artir
mahsulun gimatinin clizi artmasi naticasinda satisin hacmi hiss edilacak daracads azalir

giymatin ciizi azalmasi naticasinda satisin iimumi hacmi demak olar ki, sabit galir

298. Sual: Talabin elastikliyi (Caki: 1)

giymatin dayismasina istehlakgilarin heg bir reakgiya vermamasini xarakteriza edir



giymatin daysmasi naticasinda alict mahsul alinmasindan imtina edir
giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin artmasini (azalmasini) xarakteriza edir
giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin sabit galmasini xarakterizs edir

giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) naticasinda satisin Gimumi mablaginin sabit galmasini
xarakteriza edir

299. Sual: ©mtaa amsaliyyatlarina hansilar daxildir? (Caki: 1)
xammalin alinmasi, gatirilmasi, anbara yigilmasi
xammalin, materialin hazir mahsulun alqgi-satqisi
amtaanin markalanmasi. @mtaa nisaninin hazirlanmasi
amtaa markasinin saxtalagsmasina qarsi tadbirlar

amtaalarin ¢esidinin artiriimasi tadbirlarin gorilmasi

300. Sual: @mtaa nadir? (Caki: 1)
istehlakina amak sarf olunan har sey

talabati yaxud ehtiyaci 6daya bilan, diqqati calb etmasi, alinmasi, istifada va ya istehlak olunmasi
magsadi ila bazara taklif olunan har bir sey amtaadir

ham dayari, ham da istehlak dayari olan har bir sey
istehsal olunan va bazara gixarilmayan asya

vahid zamanda vahid saxs tarafindan istehsal olunan asya



