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Sual: Marketing elminin meydana galma sababi nadir? (Caki: 1)
Sosialist munasibatlerinin formalasmasi
Bazar igtisadiyyatinin meydana galmasi
Idareetmanin miirokkablosmasi
® Bazarin geyri-muayyanlikleri va reqabat rejiminin bazarda kaskinlagmasi
Mualkiyyet formalarinin tatbiqi

Sual: ©Omtealerin yerdayismasi va anbarlasdiriimasi, alici telabinin dyranilmasi va
prognozlasdiriimasi va s. marketingin hansi saha névina daxildir? (Caki: 1)

Beynalxalq marketing
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istehsal marketingi

® Ticarat- satis marketinqi
Maliyya-kredit mahsullarinin marketinqi
intellektual mahsul marketingi

Sual: Senaye marketinginin maqgsadi nadan ibaratdir? (Caki: 1)
® Alici telabatlarinin temin edilmasi
Odenilmesi spesifik forma alan ehtiyac
istehlakginin alis motivi
istehlakgilarin maraglari
istehlakginin talebinin ddenilmasi

Sual: Verilan konsepsiyalardan hansi senaye marketinginin konsepsiyasini 6zinda aks
etdirir? (Coki: 1)
Mahsullarin tekmillagdiriimasi
Kommersiya amillarinin nitensivlegdiriimasi
® Toetbiq sferasindan asili olaraq
istehlakginin marketingi konsepsiyasi
Omtaalerin tekmillesdiriimasi

Sual: Marketingin saha novleri ve tatbiqi sahalerini gosterin (Caki: 1)
® [stehsal marketingi, ticaret-satis marketingi, intellektual mehsul marketingi,

beynalxalq marketing, agromarketing, geyri-kommersiya marketingi, sigorta isinin
marketingi, reqabat ve bazar qeyri muayyanliyi olan digar istehsal ve qgeyri istehsal
sahalarinin marketinqi

Beynalxalq marketing, sigorta isinin marketinqi, agromarketing, qeyri kommersiya
marketingi, istehsal marketinqi, makromarketing, reqabat ve bazar qeyri muayyaonliyi
olan diger istehsal ve geyri istehsal sahalarinin marketingi

Agromarketing, ticarat-satis marketingi, intellektual mahsul marketinqi, geyri
kommersiya marketingi, reqabat ve bazar geyri muayyaenliyi olan diger istehsal ve geyri
istehsal sahalerinin marketingi, mikromarketing

Istehsal marketingi, senaye, tikinti, ticarst-satis marketingi, reqabst ve bazar geyri
muayyanliyi olan diger istehsal ve geyri istehsal sahalarinin marketingi, informasiya
mahsulu va informasiya texnologiyalari marketinqi

Raqabat va bazar qeyri muayyanliyi olan diger istehsal va qeyri istehsal sahalarinin
marketingi, istehsal marketinqi, senaye, tikinti, ticarat-satig marketingi, sigorta iginin
marketingi

Sual: intellektual mahsul marketingi basqga clr necs adlanir? (Caki: 1)
Sanaye marketinqi
Tikinti marketinqi
Agrar marketing
Qiymeatli kagizlar marketinqi
® informasiya meahsulu ve informasiya texnologiyalari marketingi

Sual: Marketingin hansi saha névinds heg bir maliyya-tesarrifat manfasti gidulmar?



(Caki: 1)
istehsal marketingi
® Qeyri-kommersiya marketinqi
Sigorta isinin marketingi
Intellektual mahsul marketinqi
Ticarat marketinqi

Sual: Muasir marketinq nazariyyasinde sanaye marketinginin konsepsiyalari agagidaki
kimi ferglandirilir. (Caki: 1)
Bazari shata etma daracesina gora; bazar segmentini shata etma saviyyasina gora
Toatbiq edildiyi faaliyyat sferasina gors; istehlakcilarla Unsiyyat Usuluna goére
® Mahiyyatina gore; telabin vaziyystinden asili olaraq; tetbiq sferasindan asili olaraq
Talabatin 6denilma saviyyasindan asili olaraq; bazari ahate etma daracasina gore
Milli igtisadiyyatin seviyyasini ehate etma daracasina gors; tatbiq sferasindan asili
olaraq

Sual: Senaye marketinginin xususiyyatleri butin maraginda olan teraflardir. Dizgun olan
variant hansidir? (Caki: 1)
Sanaye mahsullarinin topdan ve parakands saticilari, son alicilar, senaye sferasinin
xususiyyaetleri, sanaye sahalarinin sahasi, qurulusu va s. daxildir
® |stehsalgl musssissler, senaye mahsullarinin topdan ve psrakende saticilari, son
alicilar, senaye ile slagadar xidmat gosteran qurumlar, bu sahads faaliyyat gdstaren
sahalar va muvafiq dévlat qurumlari daxildir
Sanaye marketinginin xususiyyatine teskil, idare etme, planlasdirma, sanaye
mahsulunun bolusdurulmasi, satigi, reklami, nazarst ve s. daxildir
Kompleks prinsiplarin tagkili ve idareetmanin taskili, naezarst, kursun predmeti,
sonaye sferasinin xususiyyatleri, senaye sahalarinin sahasi, qurulusu va s. daxildir
istehsalgi miiessiseler, senaye mahsullarinin topdan ve perakends saticilari,
sonaye mahsulunun bolusdurulmasi, satisi, reklami, nezarat daxildir

Sual: Asagidakilardan hansi saenaye marketinginin konsepsiyalarina aid deyil ? (Caki: 1)
Mahiyyetina gore (biznesin falsafesi, elm va idareema);
Talabin vaziyyatindan asili olaraq (inkisaf edan, aks-tasir, demarketing, remarketing
Vo S.);
Totbiq sferasindan asil olaraq (kommersiya va geyri-kommersiya marketinginin
tatbiq konsepsiyasi)
Idareetma konsepsiyasi (strateji marketing, reqabat) .
® Bazar segmentini shata etmasina gora(differensiallagdiriimig,
differensiallagdiriimamis ve tamarkuzlasdiriimis)

Sual: Analitik funksiyanin tarkib elementlerine asagidakilardan hansi aid deyil? (Caki: 1)
Bazarin dyranilmasi;
istehlaksilarin oyrenilmasi;
Bazarin firma qurulusunun dyrenilmasi;
Muassisanin daxili muhitinin tahlili
® Yeni moahsullarin istehsalinin toskili




Sual: Bazarin firma qurulusunun dyranilmasi adatan Ug¢ qrup firma Uzre hayata kegirilir
(Caki: 1)
Firma-mafaza, firma-satici, firma-agent
® Firma-kontragent (firma-alici), firma-raqib, firma-vasitegi
Firma-raqib, firma-broker, firma-alici
Firma-kontragent, firma-broker, firma-agent
Firma-agent, firma-broker, firma-raqib

Sual: istehsal funksiyasinin elementlorini géstorin (Coki: 1)
® Yeni mahsullarin istehsalinin teskili; maddi-texniki tachizatin teskili;
Istehlaksilarin dyrenilmasi; keyfiyyatinin idare edilmasi;
Hazir mahsulun raegabatqabiliyysti; bazarin firma qurulugsunun dyrenilmasi
Maddi-texniki tachizatin taskili; istehlaksilarin dyranilmasi
Keyfiyyatinin idare edilmasi; mal ehtiyatlarinin teskili

Sual: Analitik funksiyanin tarkib elementlarina verilanlerden hansi aid deyil ? (Caki: 1)
Bazarin oyranilmasi
Istehlakgilarin dyranilmasi
Bazarin firma qurulusunun 6yranilmasi
® Maddi-texniki tachizatin taskili
Muassisanin daxili muhitinin tahlili

Sual: Mallarin bolgu kanallari asagidaki kanallara bolunur. (Caki: 1)
® Birbasa va dolayi
Xirda va iri
Kicik ve boyuk
Daxili ve xarici
Suratsiz ve suratli

Sual: Senaye marketingi 6zinun elmi-nazari va texnoloji bazasini hansi elmlardan
goturmusdur? (Caki: 1)
Marketing, riyaziyyat
Senayenin iqtisadiyyati, falsafe
igtisadiyyatin toskili ve idare edilmasi,fizika
® Falsafe va iqtisadi nazeriyys
Kimya, statistika

Sual: Senayeds istehsal tayinatli mallara goérs, alicilarin segmentlasdiriimasi
alamatlarina verilonlardan hansi uygun deyil? (Caki: 1)
Alici firmanin kamiyyati
Osas ictehsalin xususiyyati
Alicinin isguzar nufuzu
Alicinin mallarin keyfiyyatina va texniki saviyyasina telabkarligi
® Alicinin dayisan taleblerine adaptasiya olunmaq




Sual: Umumi marketing anlayigi tic esas sferaya bolinir ki,bu da asagida verilanlarden
hansidir? (Coki: 1)

* |stehsal-texniki toyinatl mehsullar, xalq istehlaki mallari ve xidmat marketingine
Xidmat marketinginag, istehlak va istehsal mahsullari marketingina
Istehlak mahsullari, mahsullarin bolisdirilmasi, XIM marketingina
istehsal mehsullari marketingine,ticarat marketingine,kommunikasiya marketingine

istehsal vasitalari, istehsal-texniki toyinatli mahsullar va xalq istehlaki mallari
marketingina

Sual: ITTM bazarinda mehsullarin son istehlakgiya birbasa satiglar vasitesile
reallagdiriimasi na ila alaqadardir? (Coki: 1)

® Bazara buraxilan mamulatlarin texniki seviyyasinin ve murakkabliyinin artmasi
Bazara buraxilan mamulatlarin texniki saviyyssinin ve murakkabliyinin azalmasi
Son mamulatlarin maya dayarinin asagi olmasi
Texniki istismar parametrlarinin yliksak olmasi
Istehlak mahsullarinin murakkabliyi

Sual: Klassik yanagsma asasinda marketingin differensasiyasi hansi prinsip Uzra hayata
kegirilir? (Caki: 1)
® 9mtasa novu
Mahsul siyasati
Mahsul gegidinin planlagdiriimasi
Mahsullarin bolusdurtlmasi ve reklam
Omtoaya nozarst

Sual: Asagidakilardan hansi Pareto qaydasina uygundur? (Caki: 1)
Alicilarin 50%-i istehsal olunmus mahsulun satiginin 50%-ni teskil edir
Alici gerar gabul edan saxsdir
Alici sahdir

® Alicilarin 20%-i istehsal olunmus mahsulun satiginin 80%-ni taskil edir
Agentler xirda topdan alicilardir

Sual: Asagida verilan material va detallar qrupu daxilinde alt qruplar hansilardir? (Caki:
1)
® Xammal , material ve yarimfabrikatlar, destlesdirici mamulatlar ve detallar
Material ve yarimfabrikatlar, kdmakgi avadanliglar, materiallar
Materiallar, mineral va Uzvi mansali mahsul, kdmakg¢i avadanhqglar
Dastlagdirici memulatlar, detallar, yarimfabrikatlardir
Komakgi avadanliglar, material va detallar, esasli avadanliglar

Sual: Verilanlardan hansi dastlesdirici memulatlardir? (Coaki: 1)
istehsal prosesini basa vurmamis meahsullardir

® Son mamulatin istehsalcisi, habels istismarda olan mamulatlarin asasli temiri ile
masgul olan muassisalerin tamamlanmig ve butlin nazarat marhalalarini kegcmis
mahsuludur



Xalq tesarrufatinin hasiledici sahaleri tarafindan tebii muhitden alda edilon
mahsuldur

Kand tesarrufati mahsulu, mineral va Uzvi mansali mahsuldur

Mineral ve Uzvi mansali mahsuldur

Sual: Kbmakgi avadanliglara verilonlarden hansi aiddir? (Caki: 1)
istehsal prosesinde birbasa istirak edirlor
® [stehsal prosesinin gedisatina kdmaok edir ve 6z deyarini hazir mehsula kegirirlor
Oz dayerini hazir mahsula kegirirlor ve istehsalda birbasa istirak edirlor
Osasli tikinti obyektloridir
istismar miiddatini basa vurmis qurgulardir

Sual: Xammal nadir? (Caki: 1)
Son mahsulun terkibina dayisiklik edilmadan tam sakilde daxil ediloen mamulatlardir
Muvafiq tedarikin mexaniki emali yolu ile istehsal olunan mamulatlardir
® Tabii muhitdan alds edilen kand tesarrifati mahsulu, mineral ve Uzvi mangali
mahsuldur
Istismarda olan mamulatlarin asasli temiri ile maggul olan misssisalarin
tamamlanmig ve butlun nazarat marhalalarini kegmis mahsuludur
Qarsihgli tamamlayict mamulatlardir

Sual: Istismarda olan mamulatlarin asasli temiri ile maggul olan misssisalerin
tamamlanmig va bltln nazarat marhalslarini kegmis mahsulu neca adlanir? (Caki: 1)
Xammal
Yarimfabrikatlar
Detallar
Materiallar
® Deastlasdirici mamulatlar

Sual: Senaye xidmatlarina aid deyil: (Caki: 1)
injiniring
icare
® Huqugqi maslahatler
Tamir
Texniki xidmat

Sual: Marketingin son magsadi naden ibaratdir? (Caki: 1)
® alicinin talebat ve istaklarinin tamin edilmasindan
mahsul ¢esidinin differensiallasdiriimasindan
satisin hacminin artirilmasindan
mahsullarin takmillagdirilmasindan
sahibkarliq fealiyyatinin yuksak effektle hayata kegiriimasindan

Sual: Senaye bazari haqqindaki fikirlerden hansi dogrudur? (Caki: 1)
Sanaye bazari mahsulun son istehlakgisidir



Sanaye bazari dedikde mahsulu istehsal eden basa dusulur
® Saenaye bazari bazar xadimleri arasinda miayyan arazi ¢argivasinds ve muayyan
zaman aninda hayata kegirilon munasibatlarin macmusudur
Sanaye bazari dedikds, muassisada xarici iqtisadi faaliyyatin inkisaf strategiyasinin
hazirlanmasi basa dusulur
Seanaye xadimleri bazarda 6z saxsi telebatlarini temin etmak Ugun faaliyyat gosterir

Sual: Kommunikasiya dedikda: (Caki: 1)
® Bazar subyektlori arasinda faaliyyst prosesinde ortaya ¢ixan butlin slage ve
munasibatlarin macmusu basa dusulur
Mahsulun xarici bazarda reallasmasi basa dusulur
Omtaa ve xidmatlarin xarici istehlakginin mulkiyyatine kegirilmasi basa dusulir
Muassisads istehsalgilar arasinda bas veran konfliktlar basa dusaltr
Yuxaridan asagiya rahbarlarin idara edilmasi basa dusulur

Sual: Senaye kooperasiyasinin obyektlori kimi asagidakilardan hansi ¢ixis edir? (Caki:
1)
Partnyorlar
istehsal proseslor
Kommivoyajerlar
® Avtomatlasdiriimis idareetma sistemleri
Qiymat

Sual: Texniki-igtisadi emakdagliq na zaman hayata kegirila bilar? (Caki: 1)
® Birge faaliyyst Uzra muassisanin yaradilmasi zamani
Kompaniyanin muxtalif resurslarinin, hazir mahsulun satisi ve alisi zamani
Malgondaran obyektin tikiimasi ve muassisanin isa baslamasi zamani
Sanaye istehsalinin ixtisaslagmasi ve kooperasiyalagsmasi zamani
Sanaye kooperasiyasinin yeni mahsul novunun iglanib hazirlanmasi zamani

Sual: Senaye va istehsal aimakdasligi neys asaslanir? (Coaki: 1)
® Senaye istehsalinin ixtisaslagsmasi va kooperasiyalagsmasinin foal inkisafina
asaslanir
Sanaye istehsalinin keyfiyyatli mahsul istehsalina asaslanir
Senayeds mahsulun giymatinin azalmasina asaslanir
Sanayeda raqiblerin coxalmasina asaslanir
Sanayeds mahsula telabatin artmasina asaslanir

Sual: Texniki yardim podrat geraitinds ve birge fealiyyst Uzre muassisenin yaradilmasi
zamani hayata kegirilon munasibatlar neca adlanir? (Caki: 1)
Sanaye va istehsal amakdagligi
® Texniki-igtisadi emakdasliq
Elmi-texniki emakdasliq
Algi-satqi munasibatlari
Kompaniyalar arasinda mubadils munasibatlori




Sual: Hansi........ amakdasliq zamani patent va lisenziyalarla ticaret kommersiya
sazisinin mustaqil obyekti kimi ¢ixis edir? (Caki: 1)
® Elmi-texmiki emakdasliq
istehsal amakdaghg!
Texniki-igtisadi emakdasliq
Sanaye amakdasligi
Algi-satql ve mubadile munasibatleri

Sual: Konkret muassisa Ugun igtisadi muhitin tasirinin an muhim amillarina verilanlardan
hansi aiddir? (Caki: 1)
Milli valyutanin dayanighgi
Enerjinin bahalagmasi
©halinin migrasiyasi
Otraf muhitin ¢irklonmasi
® inflyasiya soviyyesi

Sual: Mal gondaranler kimlardir? (Caki: 1)

Ham hiqugqi, ham da fiziki sexsler, satisin teskilini, emtasnin naqlini, istehsalin

maliyyalesdiriimasini, reklamdan istifads olunmasini temin edirlar
® Muassisani va onun raqgiblarini konkret amtoalerin istehsali Ggln zaruri olan maddi

resurslarla temin eden isglzar muassisalar, sirkatler va ayri-ayri sexslardir

Xususile istehsal tayinath amtasler bazarinda amtsaanin texniki xarakteristikalarini,
onun keyfiyyat saviyyasini, giymatini miayyan edir

Eyni bazara identik emteaslar toklif edan ve kompaniyanin bazar payina shamiyyatli
deracads tasir gostaranlardir

Parakanda firma va teskilatlardir

Sual: Mustariler kimlardir? (Caki: 1)
MuUassisani ve onun raqiblerini konkret amtaalarin istehsali GUgln zaruri olan maddi
resurslarla temin edan isglzar muassisalardir

® Onlar muassisanin mahsullarini satin alan ve onu almaga maraq gosteren
istehlakgilar, alicilar va 6dayicilardir
Onlar satigin taskilini, emtaanin naqglini, istehsalin maliyyslosdiriimasini, reklamdan
istifade olunmasini tamin edirler
Mahsul istehsalinda birbagsa istirak edanlardir
Eyni bazara identik amtaalar toklif edan ve kompaniyanin bazar payina shamiyyatli
daraceds tasir gostaranlerdir

Sual: Qeyd edilenlarden hansini siyasi-hiqugi muhit amiline aid etmak olar? (Caki: 1)
Milli valyutanin dayanighgi
9halinin hayat saviyyasi
® Sahibkarliq faaliyyatinin tanzimlanmasi Uzra ganun
Referent gruplar
istehlakei siniflor




Sual: Marketinq tedgiqatlarinda istifade olunan Umumelmi metodlara asagidakilardan
hansi aid deyil ? (Caki: 1)
Proses yanagsma
Sistemli yanasma
Kompleks yanasma
Program-maqsadli planlasdirma
® Sistemli planlasdirma

Sual: Verilanlardan marketinq tadgiqatlarinnin apariimasi magsadils istifada olunan
metod hansidir? (Caki: 1)
Umummilli metodlar
Xususi metodlar
Riyaziyyat sahasinden manimsanilmis metodlar
® Analitik prognozlasdirma metodu
Program magsadli metod

Sual: Verilanlardan hansi erqgonomik parametrlers aiddir? (Coki: 1)
Mahsulun tetbiq sahasini ve onun yerina yetirilmali oldugu funksiyalari xarakteriza
edir
Mahsulun bazarda ganunvericilikle reglamentlagmis xususiyyatlerini aks etdirir
® Mahsulu istehlak zamani insan organizmi xususiyyatlerina uygunlugu noqteyi-
nazarindan gosterir
Ozlina mahsulun informasiya ifadsliyini, formasinin rasionalli§ini, smtes
gorandsunun stabilliyini daxil edir
Ozline misssisada gabul olunan texnoloji proseslor daxil edir

Sual: ©mtaanin hansi parametrlari vardir? (Caki: 1)
Texniki
igtisadi
Sosial
Sosial-igtisadi
® Texniki va igtisadi

Sual: ©mtaanin normativ parametrlari nayi xarakteriza edir? (Coki: 1)

Oziina mahsulun informasiya ifadsliyini, formasinin rasionalli§ini, emtsa
gorunusunun stabilliyini daxil edir

Mahsulu onun amak amaliyyatlarinin yerina yetiriimasi va istehlak zamani insan
organizmi xususiyyatlarine uygunlugu nogteyi-nazarinden gosterir

Mahsulun tetbiq sahasini ve onun yerina yetiriimali oldudu funksiyalari xarakteriza
edir

® Moehsulun bazarda ve ya seqmentda mutleq normalar, standartlar ve

ganunvericilikle reglamentlesmis xususiyyatlarini aks etdirir

Ozline misssisada gabul olunan texnoloji proseslor daxil edir

Sual: Verilonlarden hansi estetik parametrlera uygundur? (Caki: 1)
Mahsulun bazarda qanunvericilikla reglamentlagsmis xususiyyatlarini aks etdirir



Ozlina musssisada gabul olunan texnoloji prosesler daxil edir
Istehlak zamani insan organizmi x{isusiyyatlerina uygunlugu néqteyi-nazsrindan
gOstarir
Mahsulun tetbiq sahasini ve onun yerina yetiriimali oldugu funksiyalari xarakteriza
edir
© QOziline mahsulun informasiya ifadsliyini, smtes goériiniginin stabilliyini daxil edir

Sual: Verilonlarden hansi tayinat parametrlarina uygundur? (Caki: 1)
Ozlina mahsulun formasinin rasionalliyini, smtas goriiniistiniin stabilliyini daxil edir
® Mahsulun tatbig sahasini ve onun yerina yetirilmali oldugu funksiyalari xarakterize
edir
Ozline misssisade gabul olunan texnoloji proseslor daxil edir
Mahsulun bazarda qanunvericilikla reglamentlegsmis xususiyyatlerini aks etdirir

Mahsulu istehlak zamani insan orqanizmi xususiyyatlerine uygunlugu noqteyi-
nazarindan gostarir

Sual: ©mtaanin teyinat parametrlari nayi xarakteriza edir (Caki: 1)

Mahsulu istehlak zamani insan organizmi xususiyyatlerine uygunlugu noqteyi-
nazarindan gostarir
® Mahsulun tatbig sahasini ve onun yerina yetirilmali oldugu funksiyalari xarakterize
edir
informasiya ifadsliliyini , formanin rasionalli§ini xarakterize edir
Mahsulun bazarda ganunvericilikle reglamentlagmis xtsusiyyatlerini aks etdirir

Mahsulu istehlak zamani insan organizmi xususiyyatlerine uygunlugu noqteyi-
nazarindan gostarir

Sual: Senaye alicisi dedikds asagidakilardan hansi nazards tutulur? (Caki: 1)
Ancaq senaye muassisalari
Tikinti togkilatlar
Dovlat organlari
® Kompaniya va tagkilatlar
Qeyri kommresiya tagkilatlari

Sual: Senaye alicisi dedikds verilanlardan hansi nazards tutulut? (Caki: 1)
Senaye bazarinda mahsulu teklif eden nazards tutulur

® Batun istehsalcgi ve saticilarla emtea va xidmatlarin alda edilmasi Uglin munasibata
giren butunlukde kompaniya va tasgkilatlar nazarde tutulur

Mahsul istehsalinda istirak edanlar nezards tutulur
Mahsulun son istehlakgisi nezards tutulur
Yuklema-bosgaltma amliyyatlari yerina yetironler nezards tutulur

Sual: Asagidakilardan hansi sanaye alicisinin davranisina tasir eden saxsiyyatin fordi
xususiyysatlori ile bagh olan amildir? (Caki: 1)

Taskilati zesurs imkanlari
® Risk etmaya hazir olmaq
inandirmaq qabiliyyati



iIkin telobin soviyyesi
Ragiblarin foaliyyati

Sual: Bunlardan hansi senayenin yenidan tagkilinin asasi kimi naezardan kegirilir? (Caki:
1)
A.Fayolun 14 prinsipi
* [.E.Demingin 14 prinsipi
F.Teylorun prinsiplari
Pareto effekti
Yapon igtisadi mocuzasi

Sual: Preskriptorlar verilanlarden hansina tasir gosteren sexslardir? (Caki: 1)
Talabatin agkarlanmasina
Qiymata
Malgdndaranin axtarisina
Malgdndaranin se¢imina
® Omtoasa va xidmatlarin segilmasina

Sual: Senaye alicilarinin davranis modellarinden hansi ITTM-in yrenilmasi Giglin
nazarde tutulub? (Caki: 1)

Eksponensial model
® Diffuziya modeli
Pausson modeli
Kogurma modeli
Preskriptorlar modeli

Sual: ©mtas ve xidmatlarin secgilmasina tasir gostaroen saxs nece adlanir? (Caki: 1)
Agent
® Preskriptor
Broker
Makler
Huquqgsunas

Sual: Vasitagilarin davranisinin puasson giymatlendiriimasi modellari nayi nazards tutur?
(Caki: 1)
Senaye mahsullarinin tadarlikati zamani malgéndarenin secilmasini nazards tutur
Omtes ve xidmatlerin secgilmasini nazarda tutur
istehsal gliciiniin artiriimasi (igtin nezerde tutulmusdur
Mahsuldarligin artiriimasi Ggun nazarda tutulmusdur

® Mahsullarin vasitagiler sabakasi vasitasile bolusdurulmasinin ikipillali sisteminin
totbiqini nazardae tuturlar

Sual: Diffuziya modelinin asas ideyasli potensial istehlakg¢ilarin verilanlerden hansina
bélinmasindan ibaratdir? (Coki: 1)

® innovatorlara ve immitatorlara boliinmasindan ibaratdir



Agentlarse bolinmasinden ibaratdir
Emissionlara bolunmasindan ibaratdir
Kommivoyajerlara bolunmasindan ibaratdir
Cobberlara bolinmasindan ibaratdir

Sual: Diffuziya modeli na Ggun nazardas tutulur? (Caki: 1)
istehsal giiciiniin artiriimasi (igtin nezerde tutulmusdur
Mahsuldarligin artirilmasi tgun nazarda tutulmusdur
® Yeni amtaslorin satig hacminin dyranilmasi uglin nazerds tutulmusdur
Istehsalin takmillasdirilmasi Ugiin nezards tutulur
Sazisin baglaniimasi G¢ln nazardas tutulur

Sual: ©mtas bazar dedikda na basa dugulur? (Caki: 1)
Bazara cixarilan mahsulun istehsalinin dayandiriimasi
® Musssissler terefindan istehsal olunmus butiin amtes ve xidmatlarin macmusu
Bazar ve onun sabablerinin xarakterini hartarofli dyrenmak
Mdusassisanin eyni bir taklifle bazarin butin segmentlaerina ¢ixmasi
Kohnalmis mahsullarin istehsaldan ¢ixariimasi

Sual: Musssisanin mahsul siyasatinin formalagsmasna asagidaki amillerden hansi tasir
gOsterir? (Caki: 1)
® Buraxilan mahsulun g¢esidinin geniglandiriimasi
Mahsulun tekmillagdiriimasi
Mahsulun movqgelasdiriimasi
investisiya emakdaslig
Movcud mahsul markasinin saxlaniimasi

Sual: ©mtaaler hansi slamatlera gora tasniflosdirilir? (Caki: 1)
Maddi mahsullara gora ve mahsulun tayinatina gore
Xidmatlara gora va goruna bilma gabiliyystine gora
Qisa muddatli istifade olunmasina va xidmatlara géra
Uzun muddatli istifade olunmasina ve maddi mahsullara gore
® Goruna bilma qabiliyystine ve mahsulun tayinatina gora

Sual: Verilanlardan hansi mahsulun gablasdiriimasina aiddir? (Caki: 1)
Mahsul gablarinin hazirlanmasi mahsulun reqabat gabiliyyatliliyini tamin etmakdir
Mahsul gablarinin hazirlanmasi mahsulun brendi, etiketlerin hazirlanmasidir

® Mahsul gablarinin hazirlanmasi, mahsulun bu gablarda yerlegdiriimasi, alavalarin,
strixli kodlarin va s. hazirlanmasidir

Mahsul gablarinin hazirlanmasi mahsulun satis yollarinin planlasdiriimasidir
Mahsul gablarinin hazirlanmasi mahsulun giymatinin muayyanlagdiriimasidir

Sual: Mahsulun ragabat qabiliyyatliliyi hansi amillerle muayyan olunur? (Caki: 1)
Mahsulun istehsal xususiyyeti, kommersiya realizasiyasi, marketing strategiyasi
® Mahsulun istehlak xUsusiyyati, muassisanin daxil oldugu sahanin ragabat muhiti



amilleri, marketing amilleri
Marketing plani ve strategiyasi, mahsulun istehlak xususiyyati, marketinq amilleri
Mahsulun hazirlanmasi, reqabat muhiti amili, kommersiya realizasiyasi

Ideyalarin verilmasi, mahsulun hazirlanmasi, sinaq satisi, mahsulun yaradilmasi
ideyalarinin segilmasi

Sual: Asagida verilanlarden hansi mahsulun raqgabatqabiliyyatliliyini miayysan edan asas
amildir? (Coki: 1)
® Mahsulun istehlak xUsusiyyati
Kommersiya realizasiyasi
Marketing strategiyasi
Mahsulun gablasdiriimasi
Mahsulun movqgelasdiriimasi

Sual: Mahsul sesidinin genislendiriimasi dedikda na bagsa dusulur? (Caki: 1)
Eyni mahsul ¢esidi grupuna daxil olan mahsullarin muxtslif modellarinin, tip-nov-
Olgulerinin ve s. sayi basa dusulur
Ceside daxil olan mahsullarin oxsarligi, umumiliyi, yaxinligi, daha genis manada bir-
birini evez eda bilmasi basa dusulur

® Yeni mahsul gruplari hesabina mahsul gesidinin sayinin artiriimasi, ¢esid
muxtalifliyinin temin edilmasi basa dusulur

Omtea bazarinda movcud olan mahsullarin gesid muxtslifliyi baga dusulur

Bazarin segmentlere bolunmasi ve muassisenin mahdud sayda bazar seqmentinda
faaliyyot gostermasi basa dusulir

Sual: Differensiallagdiriimamis formada faaliyyat dedikda na basa dusulur? (Caki: 1)

Musssisa istehlakgilarin alis motivlerindan, davranis tarzinden ve muassisanin
mahdud sayda bazar seqmentinds fealiyyet gostermasi baga dugulur
Muassisanin malik oldugu masin va avadanliglarin, texnika ve texnologiyanin
perspektiv dovr ugln saviyyasi va s. basa dusulur
® Musssisanin eyni bir teklifle bazarin batlin segmentlarine, bltln istehlakgilara
muracist etmasi va onlari ale kegirmaya cahd etmasi basa dusulur

Omtes bazarinda movcud olan mahsullarin ¢gesid muxtslifliyi bagsa dusulur

Musassisanin faaliyyatinin subsegmentlerde cemlasdiriimasi ve hamin segmentin
temamila ve ya asas hissasinin ala kesirilmasi basa dusulur

Sual: istehsalin konstruktor hazirligi dedikde ne baga digulir? (Caki: 1)

Bazarin segmentlera bolunmasi ve muassisanin mahdud sayda bazar segqmentinda
foaliyyet gostarmasi basa dusulur

Son istehlak, satis kanallari ve s. amiller baximindan mahsullarin bir-birini eavez edos
bilmasi basa dusulur

® Yeni mahsul novlerinin layihalegdiriimasi ve hazirlanmasi ugun lazimi senadlerin

islenib hazirlanmasi prosesi basa dusulur

Yeni mahsul gruplari hesabina mahsul ¢gegidinin sayinin artirilmasi, ¢esid
muxtalifliyinin temin edilmasi basa dusulur

Musassisanin eyni bir taklifle bazarin butin segmentlarina, butin istehlakgilara
muracist etmasi va onlari ale kegirmaya cahd etmasi basa dusulur




Sual: Sertifikatlagsdirma dedikds na bacga dugultr? (Caki: 1)

MuUsssisanin mahsul ¢esidinin formalasmasi, mal nisani, gablasdirma vasitalerinin
hazirlanmasi va serviz xidmati sahasinde foaliyyatdir

Bazarda muassisanin muvaffaqiyyatini temin edan istehlak ve dayer
xarakteristikalari kompleksidir

Yeni mahsul gruplari hesabina mahsul ¢esidinin sayinin artiriimasi, ¢esid
muxtalifliyinin temin edilmasidir

® Yerli mahsullarin beynalxalq ve milli standartlarin telablerine uygun olaraq faktiki

xarakteristikasinin kompleks macmusudur

Mahsulun reqabatqgabiliyyatliliyini temin etmakdir

Sual: Standart dedikda na basa dusulur? (Caki: 1)
® muassisads kutlavi va seriyall istehsal zamani buraxilan mahsulun keyfiyyatine olan
macburi talebleri muayysan edan dovlst sanadidir
Olkanin gabul etdiyi beynalxalq standart ve mahsulun reqabatqgabiliyyatliliyini tamin
etmak basa dusulur
Mahsulun konkret standartlara va ya texniki sartlara tam uygunlugunu zaruri edan
foaliyyet basa dusulur
Olkanin dovlet standarti ve ¢esid muxtalifliyinin temin edilmasidir basa dusulur
olkanin gabul etdiyi beynalxalq standart ve deyar xarakteristikalari kompleksi basa
dasular

Sual: "Bigim" strategiyasinda nae nazarda tutulur? (Caki: 1)

Tatbiqgi geyd edilan mahsullara investisiya qoyulusunun va vasait xarclenmasinin

dayandirilmasini, ve son naticeda mahsulun lagv edilmasini nazards tutur
® Mahsulun inkisaf etdiriimasina investisiya qoyulusunun dayandiriimasini, onun

istehsalina ¢akilan xarcloarin ixtisar edilmasini ve qisamuddatli yuksak galir alda
edilmasini nazards tutur

Bazarda muassisanin muvaffaqgiyyatini temin edan istehlak ve deyar
xarakteristikalari kompleksini nezards tutur

Mahsulun nomenklaturasinin muaayyanlagdiriimasini nazarda tutur

Yeni mahsul novlerinin layihalagdiriimasi ve hazirlanmasi Ugun lazimi konstruksiya
sonadlarinin islenib hazirlanmasi prosesini nazarda tutur

Sual: "Lagvetma" strategiyasi zamani na nazarde tutulur? (Caki: 1)
Mahsulun inkigaf etdiriimasina investisiya goyulusunun dayandiriimasini va bunlarin
naticasinda qisamuddatli yuksak galir alde edilmasini nazards tutur
® Investisiya goyulusu va vasait xarclanmasinin dayandiriimasini, slds ediimasi
mumkun olan galirleri alde etmakla ziyanin mablaginin azaldilmasini nazards tutulur
Yeni mahsul novlerinin layihalagdiriimasi ve hazirlanmasi Gglun lazimi konstruksiya
sanadlarinin islenib hazirlanmasi prosesini naezards tutur
Bazarda muassisanin muvaffaqgiyyetini temin edan istehlak ve deyar
xarakteristikalari kompleksini nezards tutur
Mahsulun nomenklaturasinin muayyanlagdiriimasini nazards tutur

Sual: Bolusdurmae kanali dedikde asagidakilardan hansi basa dusulur ? (Caki: 1)
Mahsulun istehsalinda istirak eden fahlalar



® Moahsulun son istehlakglya ¢atdirilmasinda istirak edan taskilat ve saxsler
Yuklama va bosaltma amaliyyatlari yerina yetiranlar
itehlakgilari melumatlandiranlar
Reklam igcilori

Sual: Mahsulun g¢atdiriimasinin optimal sxeminda hansi modelden istifada olunur? (Caki:
1)
® Moehsulun son istehlakgiya catdirilmasi Uzre xarclarin minimumlasdiran modeldan
Mahsul istehsalina ¢akilen xarcleri minimumlasdiran modeldan
Mahsulun ixracina ¢akilen xarclari minimumlagdiran modeldan
Mahsulun idxalina ¢akilan xarcleri minimumlagsdiran modeldan
Mahsulun saxlanilmasi Uzre xarclari minimumlasdiran modelden

Sual: Vasitagilar gostarilon funksiyalardan hansini yerina yetirmirlar ? (Caki: 1)
Omtaasleri naql edirlor
Omtoaleri saxlayirlar
Potensial ve real mustarilerle temaslar qururlar
Bazar ve telab hagqginda marketing informasiyasini toplayirlar
® Bazarin tutumu haqqinda marketinqg informasiyasini toplayirlar

Sual: Hansi1 metod vasiteginin xarclarini shamiyyatli deraceds ixtisar edir va amtaaye
alava cazibadarliq verir? (Caki: 1)

Kigik olgult partiyalarla tedarik

® Cut-cut gablagdirma vae ya ¢oxlu sayda emtaa vahidinin bir perakanda
gablasdirmada birlesdirmak.

Xususi endirimlar
Soxsi satig
ictimayaetle olage

Sual: Satig sabakasinin tagkili hansi amilden asilidir? (Caki: 1)
intensiv satis
® [stehlakcinin xarakteri
Satisin taskili
Selektiv satis
Tadgigat metodlarinin secilmasi

Sual: Asagidakilardan hansi ITTM-in satis formasi kimi ¢ixis edir ? (Caki: 1)
intensiv satis
Parakands satis
® Soxsi satis
Selektiv satis
Topdan satis

Sual: Kommivoyajerlar verilonlarden hansina aiddir? (Caki: 1)
Topdan firmalara



® Vasitocilora
Agentlara
Brokerlara
Dilerlara

Sual: Topdan firmalar verilonlardan hansina bolinir? (Caki: 1)
® iri, orta ve xirda firmalara
istehsal ve geyri-istehsal sahslorine
Dilerlers, cobberlara ve brokerlara
Kommivoyajerlara
Vasitacilara

Sual: Distribyuterlare aid olan fikirlerden hansi dogrudur? (Caki: 1)
Gox vaxt onlar amtaani tam mulkiyyata alirlar
© Oz anbar va naqliyyatlarina malik olan iri topdan alicilardir
Nagqliyyat vasitelari ve ticarat markalarina malik olan topdan firmalardir
Oz mehsullarini az sayda iri topdan firmalara reallagdiran mal géndaranlardir
Dogru cavab yoxdur

Sual: Istehsalg distribyuterdan na (glin istifads edir? (Caki: 1)
Musssisads istehsal gucunin artiriimasi Ggun
Mahsuldarhigin artiriimasi tgun
© Oz emtassinin mahdudlasdiriimasi ve yeni bazarin fath edilmasi tgiin
istehsal xarclerinin asagi salinmasi Ggiin
Mahsulun giymatinin asag! salinmasi dgun

Sual: Distribyuterlar verilonlarden hansini yerina yetirmalidirlar ? (Caki: 1)
Mahsul istehsal etmalidirlar
Mahsullari topdan ticaret firmalarina reallasdirmalidirla
Qiymeatleri rallagdirmalidirlar
® Genig reklam voe tebligat igleri aparmalidirlar
Mahsulun giymatini artirmahidirlar

Sual: Dilerlori distribyuterlarden farglandiran cehat hansidir ? (Caki: 1)
® Dilerlar xirda topdan alicilardir
Onlara mal géndaran tarafindan endirimlar edilir
Dilerlar ticaret markasini mahdudlasdirmalidir
Dilerlar yeni perspektivli mustarilar axtarmalidir
Dilerlar daimi mustari dairasini genisloendirmalidir

Sual: Na zaman dilerlar distribyuter statusu ala biler ? (Caki: 1)
Umumi xarclerin hacmi artdiqda
istehsalin hacmi artdiqda
Mahsuldarliq artdiqda



istehsal giicl artdiqda
® Reallagdiriima hacmi artdiqda

Sual: Agentlor kimlardir ? (Coki: 1)
Musssisade mahsul istehsalini hayata kegironlardir
® Satis zamani istehsalgilarin miayyan maraqglarini tamsil eden saxslardir
Xirda topdan alicilardir
iri topdan alicilardir
Topdansatis firmalardir

Sual: ©mtas birjalari nadir ? (Caki: 1)
Istehsalgilardir
Topdan firmalardir
® Daimi fealiyyat gostaran bazarin xtsusi novudur
Saxlama anbarlaridir
Ticarat markasinin séhratinin gorunmasidir

Sual: Dar manada yanasmaya gore reklama verilan torif hansidir? (Caki: 1)

® Konkret mahsulun xeyrina tabligat magsadi ile pullu, biristigamatli, dolayi ve s.
muracisat basa dusulur

insani avvaeller esitmadiyi, gérmadiyi ve bilmadiyi seylors ehtiyac duymaga vadar
edan mafhumdur

Manavi tasiretma basa dusulur
Qeyri-guc vasitalarinin kdmayile hayata kegirilon foaliyyat basa dusulur
Yaxsi ¢catdirilmis hagigat kimi basa dusulur

Sual: Marketing kommunikasiya sistemina asagidaki vasitalarden hansi daxil deyil?
(Caki: 1)
Reklam
Soxsi satig
® Informasiyanin igslonmasi
Birbasa marketing
Satisin havaslandiriimasi

Sual: Satigin havaslandiriimasi dedikda verilanlardan hansi basa dusultr? (Caki: 1)
® Har hansi bir mahsulun istifadesine devat eden qisamuddatli aksiyadir
Maxtelif tadbirldar hayata kecirmakls istehlakg¢ilari mahsul almaga tehrik edir
Muassisanin mahsullarinin yayimini va satigini yuksak saviyyada hayata kegirir
Kompaniyanin imicinin yaradilmasina ve miudafissine yonalmis aksiyadir
Omtoes ve xidmatleri istehlakgilara sirrmadir

Sual: Istehlakgilarin havaslandiriimasinin esas maqgsadi naden ibaratdir? (Caki: 1)

® Muxtalif tedbirlder hayata kegirmakla istehlakgilari daha ¢ox mahsul almaga tahrik
etmakdir

Mdusassisanin mahsullarinin yayimini va satigini hayata kecirmakdir



Iscilarin daha ylksak satis va xidmat gdstaricilarina nail olmaqdir
Har hansi bir mahsulun istifadasine davet eden azmuddatli aksiyadir
Omtaa va xidmatleri istehlakgilara sirrmaqdir

Sual: Satig heyatinin haveslandiriimasinin esas maqgsadi nadir? (Caki: 1)
® |scilerin daha yiiksok satis ve xidmat géstericilerine nail olmasidir
Muassisanin mahsullarinin yayimini va satigini hayata kegirmakdir
Har hansi bir mahsulun istifadesina devat edan azmuddatli aksiyadir
Omtoa ve xidmatleri istehlakgilara sirrmaqdir
Potensial alicilara geyri-saxsi vasitalarin komayi ile birbasa tasir etmakdir

Sual: Ictimaiyystle alagsa dedikde asagidakilardan hansi baga dusulur? (Caki: 1)
® Musssisas ila ictimaiyyat arasinda qarsiligli anlagsmanin yaradilmasina yonaldilmis

tedbirlar kompleksidir

Musssisa ile ictimaiyyat arasinda mahsullarin yayimini ve satigini hayata kegiran
taedbirler kompleksidir

Musssiss ila iscilor arasinda daha yuksak satis va xidmat gostaricilarine nail
olmasidir

Potensial alicilara ve ictimaiyyata qeyri-soxsi vasitalerin kdmayi ila birbasa tesir
edilmasidir

Mdusssisa ile ictimaiyyat arasinda mahsulun istifadasine devet edan azmuddatli
aksiyadir

Sual: Sexsi satis asagidakilardan hansini ifade edir? (Caki: 1)
® Prezentasiyalarin togkili va ya bir ne¢a potensial alicilarla birbasa alagalerin
qurulmasidir
Alicilarda konkret istehsalginin istehsal etdiyi mahsul haqqinda genis tasavvurlar
yaradir
istehlakgilara mahsullarin (stinliklarini nimayis etdirir
Omtas ve xidmatlari istehlakgilara sirrmaqdir
Potensial alicilara geyri-saxsi vasitelarin komayi ile birbasa tasir etmakdir

Sual: Kataloglar, saha sergisinda ekspozisiyalar, isglzar yazismalar, birbasa pogt
reklamlari va s. nayin metodlaridir? (Caki: 1)
® |stehsal vasitalari reklami va satiginin
istehsal vasitalerinin bélisdurilmasinin
Tadqiqatlarin apariimasinin
Qiymatlandirilmasinin
Satisin

Sual: Numunalarin yayllmasinin ahamiyyati nadan ibaratdir? (Caki: 1)
® Onlarin yayilmasi vasitasile yeni amtaanin bazara ¢ixariimasi temin olunur va
potensial alicilarin diggati emtaaya calb olunur
Satisin havaslandiriimasi Uzre faaliy—yat novu olub reklam tadbirlarini tamamlayir
Firmanin potensial musterilari arasinda maghurlugu temin olunur
Muassisanin satig xilmatinin ig¢ilarinin satiga yonaltdiklaeri seylari azaltmaga imkan



verir

Onlarin yayilmasi firmanin igguzar fealiyyeti hagginda malumatlara malik olmasini
gOstarir

Sual: Sargiler hansi slamata gora yerli, milli va regional olur? (Caki: 1)
Sargilarin mdvzularinin segilmasi
istirakcilarin sayi
Mahsullarin sayi
Kegirilma vaxti
® Kegirilma xarakteri

Sual: Hansi sergilarin kegirilma xarakterinden asili olaraq saha assosasiyalari ¢ixis edir
ve hamin sargilara dlkanin har tarafinden istehlakgilar calb olunur? (Caki: 1)

Yerli
Beynalxalq
® Milli
Xususi
Regional

Sual: Ekspozisiyalarin planlagdiriimasina na daxil deyil? (Caki: 1)
Sargilerin moévzularinin segilmasi
Eksponatlarin hazirlanmasi
Materiallarin illustipasiyasi
® Sahada nufuz va reputasiya
Eksponatlarin illustipasiyasi

Sual: Marketing kommunikasiyasinin 9 elementi var. Verilonlardan hansi bu
elementlardan birini 6zzinds aks etdirir? (Coki: 1)

® Kodlasdirma
Manfaatin alda edilmasi
Reklam
Masalalarin qoyulusu
Informasiyanin isleanmasi

Sual: Ictimaiyyatle alaga hansi xususiyyatine gore diger kommunikasiya vasitalarinden
forglenir? (Caki: 1)
® |ctimaiyyatle alaganin maqgsad auditoriyasi ¢cox rengarangdir. Bu auditoriyaya
bazarda birbasa va dolayisi rol oynayan maraqgl sexsler yani tesir qrupu da daxildir

Ictimaiyyetla alagada istifade edilan metodlar ¢ox azdir

Yalniz miassisanin 6zunun verdiyi informasiya ile kifayatlonir

Ictimaiyyatla alaganin maqgsad auditoriyasinin genis olmamasi

Diger havaslandirma tadbirlerina nisbaten baha basa galir

Sual: Reklamin ictimaiyyatle slagadan baslica farqi agsagidaki hansi variantda daha
dizgun gostarilmisdir? (Caki: 1)



Magsad auditoriyasinin olmasi
® Reklamin pullu olmasi ve davamli hayata kegirilmasi
Kontakt auditoriyasinin olmasi
Camiyyeatle muassisa arasinda garsilili inam ve anlasma yaranmasi
Uzlasdinimig fealiyysta nail olmaq Gg¢ln bazarin yaranmasi

BoLva: 0401 LocisTiKA 100

Ad 0401 logistika 100
Suallardan 100

Maksimal faiz 100

Suallari garisdirmag ™

Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Logistikanin inkisafini sartlendiren amiller hansilardir? (Caki: 1)
® Firmalarin mal yeridiligi ile alagadar vaxt ve maliyye masraflarinin azaldilmasina say
gostarmaleri, gevik istehsal sistemlarinin yaradiimasi
tokrar istehsal prosesinin optimallagdiriimasinin asas obyektiv istiqamatlori
maddi-texniki tachizat ve satisin teskilinda logistik ideyalarin veriimasi
firmalarin ragabaet UstunlUylunun tamin edilmasi
firma ve mlassisalarin raqabat siyasatinde logistik faaliyyet sistemi

Sual: Konseptual baximdan logistikanin va logistik menecmentin muasir nazariyyasi
hansilardir: (Caki: 1)
Riyaziyyat nazeriyyasi, modellar
® sistemli tahlil, kibernetik yanagma,amaliyyatlarin tedqiqi, iqtisadi-riyazi
modellagdirma
tesadufi prosesloer nazariyyasi, optimallagsdirmanin riyazi nezariyyesi
faktorial nazariyya, matrislar nazeriyyasi, riyazi statistika

amaliyyatlarin tadqiqi, isglzar oyunlar nazariyyasi, imitasiya modellasdiriimasi
metodlari

Sual: Logistik model nadir? (Caki: 1)
Oyrenilen hadiss va ya tadqgiq olunan obyekt qisa formada ifade edilir ve onun
xususiyyaetleri daqiq baga dusulur
Qarsiya qoyulan masalani hall etmak Ugun lazim olan informasiyanin hacmini va
mazmununu daqiq teyin etmak mumkun olur
® Logistik prosesin va ya sistemin istenilan abstrakt va ya maddi harakat tarzi basa
dasalur
Tatbiq edilan obyektin elementlari arasinda daha duzgun slage yaradilir, asililiq ve
ganunauygunluq muayysnlasdirilr
Tartib olunan masalanin riyazi teminati —mdvcud riyazi metodlarin komayi ila hall
edilmasi mumkunltyu




Sual: Dil sistemli modelin asasini na toskil edir? (Caki: 1)

Tadqiq edilan, dyranilan obyekta oxsamayan, onunla gisman oxsarliq teskil edan
modellardir
® Onun asasini geyri-muayyan, ¢ox manall sdzlerden tamizlanmis sdzlar toplusu-lugst
toskil edir
Tadqiq edilan oyranilan obyekts tam oxgsamayan, onunla gisman oxsarliq taskil
edan modellardir

Oyrenilen, tadqiq edilen hadise ve ya obyektin handasi, fiziki, dinamik ve funksional
xarakteristikalarini tasvir edirloer

aksar hallarda logistik modellagdirmada yegana usul hesab edilirlar

Sual: Firmanin makro va mikroigtisadi muhitinin movcud vaziyyatini giymatlendirmaya ve
burada bas veran dayigsiklikloerin dinamikasini prognozlasdirmaq ve hartarafli tosarrufat
mexanizmini yaratmaq. Bu hansi prinsipdir? (Caki: 1)

BatovlGluk

® Ceviklilik

Effektivlik

Inteqgrativlik

Sistemlilik

Sual: Madii modellar ve onlarin novlari hansilardir (Caki: 1)
izomorf ve gonomorf
isara va intuitiv
® fiziki, qrafik ve riyazi
analitik, isare
sistemlilik, ideal, grafik

Sual: Material axinlari hansi logistik amaliyyatlara aid edilir: (Coki: 1)
anbarlasdirma
yukdasima
gablasdirma
® tadarukat
istehsal

Sual: Firmanin malik oldugu imkanlar daxilinde qoyulan magsada nail olmaq tgin
uzunmuddatli fealiyyatin Gmumilsdirilmis modelidir. Bu nadir? (Caki: 1)

maqsad
prinsip

® strategiya
amaliyyat
funksiya

Sual: Material axininin istehsalgidan istehlakgiya harakati zamani bir negs vasitagi istirak
edirsa bu ... (Caki: 1)
birbasa mikrologistik sistemdir
® esolanlasdiriimig mikrologistik sistemdir



garisiq mikrologistik sistemdir
inteqgral mikrologistik sistemdir
modal mikrologistik sistemdir

Sual: Bazis funksiyasina hansi novlari vardir: (Caki: 1)
tedarukatin idars edilmasi, material resurslarinin naqli;
® tochizat, istehsal, satis;
mahsullarin anbarlasdiriimasi, yuklarin emal edilmasi;
gablasdirma, artiq, yararsiz va istifade olunmayan mahsullarin geri gaytariimasi;
servis xidmatinin gdstarilmasi, kompyuter informasiya taminati.

Sual: Logistik emaliyyatlari tesniflesdirerkan mulkiyyat huququnun dayigilmasi ile
aparilan amaliyyatlarin novleri hansilardir: (Caki: 1)

dayar alava etmakle, etmamakis;
® birtarafli, ikitarafli;

xarici ve daxili

material, informasiya

birterafli, xarici

Sual: Asagidakilardan hansi element teminedici funksiyaya aiddir (Caki: 1)
Istehsalin planlagdiriimasi
® Mahsullarin anbarlagdiriimasi
Qiymatin amals galmasi
Strategiyalarin secgilmasi
Vasitagilorin segilmasi

Sual: Acar logistik funksiyasina hansi element aiddir (Caki: 1)
® Tadarukatin idara edilmasi
Mahsullarin anbarlasdiriimasi
Tachizat
Istehsal
Yuklema

Sual: Acgar logistik funksiyasina hansi element aiddir (Caki: 1)
® Qiymatin amalagalmasi
Bosaltma
Tochizat
Tarazlasdirma
Artiq yukleama

Sual: Logistik emaliyyatlarin va funksiyalarin hacmina tasir eden amillar asagidaki
tosnifat slamatlarina gbra gruplasdirilir (Caki: 1)
® Sahag, regional, istehsaldaxili olmasina goéra
Musssisadaxili emaliyyatlara gore
Qiymatlarin tahlili



Bazar arasdirmalari
Hazir mahsula gors

Sual: Logistikanin makromuhitins tesir eden amillar hansilardir (Caki: 1)
® Siyasi, sosial, huquqi, ekoloji, igtisadi,texniki
istehsal
Mubadile
Statistik
Bolgu, Tachizat

Sual: iteloma strategiyasinin asasini tagkil edem nadir (Caki: 1)

® Topdan ve parakandeasatis ticaratini hayata kegiran vasitagilorle istehsalgilar
arasinda kooperasiya al aqgsleri togkil edir

Mahsullarin gondarilmasi

Marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi vae tatbiqi

Istehsaldaxili logistika ile amali menecment arasinda alagalain olmasi
Haer bir situasiyaya tez reaksiya verma

Sual: Logistikanin bazis funksiyasina asagidaki emaliyyatlardan hansi aiddir: (Caki: 1)
® tadarukat,istehsal, bolgu
naqgliyyat, dasima, anbarlasdirma
giymatin emalagalmasi, anbarlagsdirma, gablasdirma
naqgliyyat, bolgu, informasiya
kompyuter informasiya teminati

Sual: logistik amaliyyatlarin xtususiyyatlarine aid olani segin (Caki: 1)
® Mulkiyyat huququnun dayigdiriimasi ila
Tachizat satis faaliyyatine gbra
Makro ve mikro saviyyayys gora
Servis xidmatina gora
Marketing fealiyyetine gore

Sual: Konseptual baximdan logistikanin funksiyalari hansilardir (Caki: 1)
® [ntegrativ, tonzimlayici ve natice
Bazis
Tominedici
Acar,bazis
MuUdafieedici

Sual: Makro ve mikro saviyyada logistikanin asas funksiyalari hansilardir (Coki: 1)
integrativ
Taminedici
® 9mali ve Blagealandirma
Informasiya



Bazis

Sual: Anbarlarin tikilmasi ve saxlaniimasi,anbar heystina amak haqqinin veriimasi,
inzibati-idaraetma xarcloris. Bu hansi kateqoriyadir? (Coki: 1)
Naqliyyat xarcleri
Maliyya xarclori
® Anbar xarcleri
Tedarukat xarcleri
Idaraetma xarclori

Sual: “Daqiq vaxtinda” logistik konsepsiyasi hansi cehatlerina gbre xarakteriza olunur:
(Caki: 1)
® istehsal tsiklinin qisaligi, material resurslari, bitmamis istehsal galiginin va hazir
mahsul Uzre minimum ehtiyatin hacmi

atraf muhitin marketing tedqiqi

material resurslarina telabatinin askar edilmasi
mahsul istehsali hacminin muayyanlasdiriimasi

asas va komakgi sex ve sahalarin planlagdiriimasi ila

Sual: ©mtaslik mahsul ehtiyatlarinin kompyuterlesdirilmis idaraetma metodudur. Bu
hansi konsepsiyadir? (Coki: 1)

KANBAN
® MRP 1
JIiT
MRP2
MRP3

Sual: MRP 1 sisteminin yaradicilarindan biri hesab edilan amerikan tadqigatg¢isi kimdir?
(Caki: 1)
Aristotel
Pavlik
® Orliskin
Javel
Jake Nilson

Sual: MRP sisteminin asas maqgsadi nadir (Caki: 1)
® Hazir mahsul istehsalini planlasdirmaq tg¢ln material resurslarina telabatin hacmini
muayyenlagdirmak ve material resurslarini istehlakgilara ¢atdirmaq
Isda fasilasizliyi tamin etmak
Naqliyyat xarclerini planlagdirmaq
Ehtiyatlar yaratmaq
Informasiya toplamaq

Sual: “Zsif istehsal” konsepsiyasinda asas diqgat nays yonalir? (Caki: 1)
® |stehsalin Umumi taminatina



Mahsulgondaranlerin segilmasina
Tedarukat xarclarina

Istehsalgi firmalara

Vasitagiloerin segilmasina

Sual: Mahsul istehsall Uglin material resurslarina sifariglarin verilmasi prosedurunun
toskili material giymatlilarinin taedartku. Bu hansi kateqoriyadir? (Caki: 1)
Ehtiyatlarin yaradilmasi ve saxlanmasi xarclari
® Naqliyyat-tedarukat xarclari
Naqliyyat xarcleri
Anbar xarclari
Ehtiyat xarcleri

Sual: “Daqiq vaxtinda” logistik konsepsiyasi hansi cehatlerina gora xarakteriza olunur:

(Caki: 1)
® istehsal tsiklinin qisaligi, material resurslari, bitmamis istehsal galiginin va hazir
mahsul Uzre minimum ehtiyatin hacmi

atraf muhitin marketing tadqiqi

material resurslarina telabatinin agkar edilmasi
mahsul istehsali hacminin muayyanlesdiriimasi

asas va komakgi sex ve sahalarin planlagdiriimasi ila

Sual: MRP1 konsepsiyanin mahiyyatini na toskil edir? (Caki: 1)
Fasilasiz igin toskili
® 9mtaslik mahsul ehtiyatlarinin kompyuterlagdirilmis idareetmae metodudur
Minimum ehtiyatin yaradilmasi
Talabatin reallasdiriimasi
Material axininin idare edlimasi

Sual: Logistik sistema aid deyil: (Caki: 1)
® minilogistik sistem
cevik alagali makrologistik sistem
birbasa salagali logistik sistem
esolanlasdiriimis logistik sistem
garisigalagsli makrologistik logistik sistem

Sual: Logistik sistema ndvbati faktorlar tasir gostarir: (Caki: 1)
Elmi-texniki taraqqi
Nagliyyatin struktur dayisiklari
® Yanacagin ve material axinlarinin giymati
Enerjinin giymatinin qalxmasi
Anbarlasdirma

Sual: Logistik sistemlarde material axinlari mahsul istehsalgilarindan istehlakgilara heg
bir araliq vasitagilerin istiraki olmadan harakat edir. Bu hansi sistemdir? (Caki: 1)



® birbasa slagali makrologistik sistem
Esolanlasdiriimis makrologistik sistem
Qarisiq alagali makrologistik sistem
Ug saviyysli kanallar
Bes saviyyali kanallar

Sual: Hansi logistik sistemlar var? (Caki: 1)
® Makrologistik va mikrologistik
Vasitagilor
Mahsulgéndaranler
Istehsalgilar
Minilogistik

Sual: Logistik sistem ela bir butévlulik keyfiyystina malikdir ki, onu teskil eden elementlor
sistemdoan kanarda faaliyyet gdstara bilmaz. Bu sistemin hansi elementidir? (Caki: 1)
Taskil
Avtonomluq
Butovluk ve hissalera bolunma
® [nteqgrativ keyfiyyot
Mikemmallik

Sual: Logistik sistema hansi funksional sahaler aid deyil? (Caki: 1)
informasiya logistikasi.
istehsal logistikasi.
naqgliyyat logistikasi.
tedarukat logitskasi.
® kommersiya logistikasi.

Sual: Logistik sistemlars tasir gostararen amillar hansilardir: (Caki: 1)
® elmi-texniki taraqqi, nagliyyatda struktur dayisiklikler
anbar iglerinin yerina yetiriimasi
logistik sistemin faaliyyet prinsiplari
sistemli yanagma logistik prinsipi
mahsul istehsali hacminda bas veran dayisikliklar

Sual: Istehsal- texniki tayinat bazarina logistik xidmat gdstarilan zaman ddvlstin
idareetma metodlarina aiddir: (Caki: 1)

® Uzunmuddaet, qisamuddaet, ortamuddatli prognozlasdirma
Dolayi prognozlasdirma
Maslahat
Tabii inhisargiliq
Birbasa tasir

Sual: «Kanban» metodu asasen hansi istehsal sahasinda tetbiq edila bilar (Caki: 1)
materiallarin bolusdurilmasinde



® konveyer istehsall saraitinde mahsulgondarmalarin idare edilmasi
ehtiyatlann idara edilmasi zamani
araliq anbarlardan kegmadan materiallarin birbasa istehsal xatlarina gondar iimasi
E)
sifariglar gebulu zamani

Sual: «Materiallara telabatin planlagdiriimasi sistemi» (MTP) tachizat metodunda hansi
saviyyaler vardir (Caki: 1)

ehtiyatlarin idare edilmasi - materiallarin bolusdurtlmasi - program planlasdirma
® program planlasdirma - materiallarin bolusduralmasi - ehtiyatlarin idars edilmasi

materiallarin boélusdurilmasi - program planlasdirma - ehtiyatlarin idare edilmasi

program planlasdirma - ehtiyatlarin idare edilmasi

Mahsullarin dasinmasi

Sual: Logistik sistemlarin konsepsiyasi nin mahiyyatini na teskil edir: (Caki: 1)
marketing foaliyyati
® material axinlarinin idare edilmasi
maliyya axinlari
sahibkarliq funksiyasi
cevik istehsal

Sual: istehsal logistikasinin magsadi nadir? (Caki: 1)
® |stehsal logistikasinin tadgiqat obyektini sanaye istehsali zamani firmadaxili iqtisadi
axin prosesleri toskil edir

Makrologistik sistemlarde indikativ idaraetma metodlarindan istifads istehsal
logistikasinin maqgsadidir

Cevik istehsal-logistik sistemlarin novleri logistikanin magsadidir

Daqiq vaxtinda konsepsiyasina asaslanan mikrologistik sistemloar logistikanin
maqsadidir

Luzumsuz ve faydasiz amaliyyatlarin aradan qaldiriimasi maqgsadidir

Sual: Istehsal logistikasinin asas vazifelari hansilardir? (Coaki: 1)
Istehsal guclarinin tam yuklanmasina nail olmagla dovriyya vasaitlerinin dovr suratini
artirmaq

® |stehsalin fasilasizliyi maqsadile zaruri saviyyada material ehtiyatlari yaratmaq ve
sorbast istehsal-logistik gucu idars etmak

Istehlakgilarin sifaris paketlarina uygun telabatlarini dolgun 6damak sartile
mahsullarin maya dayaerini asagl salmaqdan ibaratdir

Anbarlarda material axinlarinin yerlasdirilmasi
Naqliyyatin idars edilmasi

Sual: Bilavasite emal va ya nazaratda yerlagon hissalar, qovsaqglar ve ya yigim vahidleri
basa dusulur.Bu hansi ehtiyat névudur? (Caki: 1)

Sigorta ehtiyati
Dovriyyas ehtiyati
® telabdan artiq texnoloji ehtiyat



Naqliyyat ehtiyati
Istehsal ehtiyati

Sual: isin fasilesizliyini temin etmek magsadile isci yerlerinde yaradilan hisseler ve ya
yigim vahidlari Uzre ehtiyatlari 6zinda birlesdirir. Bu hansi ehtiyat novudur? (Caki: 1)
® dovriyya ehtiyati
Sidorta ehtiyat
Naqliyyat ehtiyati
Movsumi ehtiyat
amtoas ehtiyati

Sual: Baxilan zaman kasiyinda bir yerdan digarina ve ya bir istehsal sexindan digarina
oturulma prosesinda yerlagir. Bu hansi ehtiyat novadur? (Caki: 1)
Zamanat ehtiyati
Cari ehtiyat
Sigorta ehtiyat
® naqliyyat ehtiyati
Davriyye ehtiyati

Sual: Sigorta ehtiyati istehsal logistikasinda hansi hallarda yaradilir: (Caki: 1)
® Avadanhglar istismardan ¢ixdiqda ve Istehsalda zay mahsul askar oldugda
Yukdagimalarin hayata kegirilmasi zamani
Talabdan artiq texnoloji ehtiyat yarandiqda
Mahsullar gablasdiriidigda
istehsal itkilerine yol verildikde

Sual: istehsalin toskilati —texniki ve igtisadi x{isusiyyatlerinin macmusu ne adlanir? (Coki:
1)
Fardi istehsal
Seriyali istehsal
® stehsalin tipi
Katlavi istehsal
Naqliyyat ehtiyat tipi

Sual: Mahsul istehsalinin kutlavilik derecasina gore istehsalin tagkilininin hansi tiplarini
forglendirirlar? (Coki: 1)
Maddi, model, seriyali
Katlavi, izomorf, qarisiq
® Kutlavi, seriyali, fardi
Adi, fargli, qarisiq
Cevik, gariciq, fordi

Sual: Musssise mahdud ve daima tekrarlanan nomenklaturada mahsul istihsalini hayata
kegirir. Bu istehsalin hansi tipidir? (Caki: 1)



Seriyali
Ardicil
Paralel
® Kutlovi
Fordi

Sual: Mahsul istehsall zamani xammalin va s istehsala calb edilmasi middati ile hazir
mahsulun alinmasina gadar olan muddat arasinda vaxt intervall nazarda tutulur. Bu
nadir? (Caki: 1)

Istehsalin tipi

Naqliyyatin tipi

® |stehsal tsikli
Ehtiyatlar tsikli
Anbar tsikli

Sual: istehsal tsiklini ayirirlar: (Caki: 1)
® is vaxti va fasilelar vaxtina
Makro va mikro sahalera
Avadanliglar sisteminin ¢evikliyina
Cesid cevikliyi
Texnoloji gevikliya

Sual: istehsal tsiklinin uzunlugu hansi amillarden asihidir: (Caki: 1)

® |stehsal olunacaq hazir mahsullarin konstruksiyasinin murekkablik deracasi ve
amak tutumu, muassisanin ig rejimi

Avadanliglar sisteminin gevikliyi
Makrologistik sahalerden
Mikrologistik sahalardan

Anbar gevikliyinden

Sual: istehsal prosesinda yerina yetirilon smaliyyatlarin slagslendirilmasinin hansi tipleri
var? (Caki: 1)
® ardicil, paralel, ardicil-paralel
garigiq, ikiterafli, birtarafli
fasilali, sinxron, garisiq
paralel, igvaxti
fasilaler vaxti, birtorafli

Sual: ©maliyyatlarin slagalendiriimasinin ardicil formasi na ile xarterize olunur? (Caki: 1)

® Mahsul istehsall prosesinda har bir sonraki amaliyyat texnoloji sistemda yerina
yetirilan ixtiyari avvalki emaliyyatdan sonra icra olunur

Istehsal olunacaq hazir mahsullarin konstruksiyasinin murakkablik daracasi ve
amak tutumu

Mahsullarin hazirlanmasinda istifade olunan texnoloji proseslarin mutaraqqilik
daracesi

Konkret istehsal seraitinds istehsalin ve amayin teskili, mexaniklaegdiriimasi vo



avtomatlagdiriimasi saviyyasi

Muassisanin ve onun istehsal bolmalerinin asas faaliyyatleri Uzre sifarislerin teyin
edilmasi ile

Sual: Senaye musssisaleri xammal va digar istehsal-texniki teyinath mahsullarla hansi
formada tachiz edirlor: (Caki: 1)

Nagliyyat formasi

® Anbar ve tranzit formada
Aktiv forma
Qeyri-markazlosdiriimis forma
Qeyri-aktiv forma

Sual: istehsalgl miiessisslarden bir sifarisls bir invana catdiriicaq material resurslarinin
minimum migdari nazarda tutulur.Bu nadir? (Caki: 1)

Anbar tachizat formasi
® Tranzit normasi

Aktiv techizat sistemi

Nagliyyat normasi

Informasiya normasi

Sual: Normalalagdirma nadir? (Coki: 1)
® Canli ve kegmis amayin ictimai zaruri masrafinin elmi cahatden asaslandiriimis plan
Olgusunun muayyan edilmasidir
Material resurslarinin istehsal sahalerina ¢atdirilmasi limitlarinin ve grafiklerinin
muayyenlagdirilmasi

Yuklama-bosaltma ve naqliyyat vasitalerina talabatin hesablanmasi, onlarin ig
grafiklerinin marsrutlarinin tayin edilmasin

Catdirilacaq meahsul partiyasi hacminin hesablanmasini
Osas istehsalda material resurslarindan istifadeys nazarstin hayata kegirilmasi

Sual: istehsalin taskili va idars edilmasinds hansi konsepsiyalar var? (Caki: 1)
ananavi va logistik
® jtaloma vo dartma
daqiq vaxtinda
KANBAN
MRP, MRP1

Sual: Cevik istehsal modulu nadir? (Gaki: 1)
Bazar talebina mivadiq olaraq mahsul gesidinin yenilagdiriimasi
® Avtomatlasdiriimis sistemin terkib hissasi olmagla alahiddafaaliyyat gosterir

Mahsul buraxilisi hacminin, habels sifarig partiyasinin kemiyyatini xarakterize edan
material axinlarinin élgustnun dayismasi

Istehsal sahalarinds fasilelarin yaranmasi, asas ve kdmakgi avadanliglarin
istehsaldan ¢ixariimasi

Kasici alatlarin sinmasi va naticada zaruri materiallarin istehsal istehlakina



hazirlanmasi amaliyyatlarinin vaxtinda icra edilmemasi

Sual: Tadarukat logistikasinda mahsulgdndaranler ile minasibatlarin qurulmasi zamani
hansi prinsipa riayat olunmahdir (Caki: 1)
® mahsulgondaranls ila sirkatin Umumi igtisadi manafelarin Ust-Usta digsmasina nail
olmaq
mahsulgdndaranls ila sirkatin Umumi igtisadi manafelorin Ust-lsta digsmasina nail
olmamaq
yalniz asas techizatg¢ilarin maraqglarini nazera almaq
toechizatcgilarin matamadi ziyaret edilmasi va onlarin auditinin aparmaq
toachizatgilarin toeklif etdiyi giymatlari nezaera almamaq

Sual: Dovlet musssisasi ve kommersiya toskilatlarinda tedarikat logistikasinin ig
prinsipinda asas farqlardan biri nadir (Caki: 1)
dovlet tegkilatlarinda tachizatgilarin secilmasi zamani daha ¢ox keyfiyyets Ustunltuk
verilir
kommersiya toskilatlarinda techizatgilarin segilmasi zamani daha ¢ox keyfiyyato
ustunluk verilir
® dovlet tagkilatlarinda tachizat prosesi satinalmalar haqqinda ganuna asasen aparilir
dovlet tegkilatlarinda tachizatgilarin segilmasi zamani daha ¢ox giymata Ustunluk
verilir
kommersiya sirkatlarinds tachizatgilarin segilmasi zamani daha ¢ox giymats
ustunluk verilir

Sual: Logistikada mahsulgdndarenlarin segilmasi zamani hansi meyarlar xtsusi
ahamiyyat kasb edir (Caki: 1)
® taklif edilon xammal, material ve destlesdirici materiallarin giymati, material ve
istehsal resurslarinin keyfiyyati

Mahsulgdndaranlerin sifariglerinin gabulu

Tedarukat bazarinin axtariimasi

gostardikleri xidmatin keyfiyyati

dizgun naqliyyat névinun segilmasi

Sual: Tadarlkat logistikasinda takliflarin alinmasi ve giymatlandirilmasinin an genis
yayillmig formasi hansi hesab edilir (Coki: 1)
musabigae yolu ile mahsulgdndaranlar ile sifahi danigiglar
® musabiga yolu ile mahsulgdndaranler ila yazili danisiglar
musabiga yolu ile mahsulgondaranlar ile aragdirmalar
mahsulgondaranler iloe sam yemayi
Tender tokliflorinin verilmasi

Sual: Tadarlikatin giymat tzre tehlilinin ilk marhalasi hansidir (Caki: 1)
® mahsulun yaradilmasi marhalasindan son istehlakgiya ¢atdirilmasi aninadak
giymatin tehlili misabiqga yolu ile mahsulgdndaranler ila sifahi danisiglar
gorulmas igler ve yerina yetirilmis xidmatlarin Umumi deyarine asasasan
hesablanmig giymatin tahlili,naqgliyyat xarclarinin giymatlendiriimasi



mahsullarin faydaliliq deracasina gbra giymatlarin tohlili
analoji mahsullarin giymatlarinin yuksalmasi zamani giymatlarin tahlili
mahsul vahidina ¢akilen ilkin xarclera gora qiymatlerin tahlili

Sual: Tadarukatin giymat tzrs tehlilinin sonuncu marhalasi hansidir (Caki: 1)

mahsulun yaradilmasi marhalesindan son istehlak¢iya ¢atdirilmasi aninadak
giymatin tahlili musabiga yolu ile mahsulgdndaranlar ile sifahi danigiglar

gorulmaus iglar ve yerina yetirilmis xidmatlarin Umumi deyarine asasasan
hesablanmig giymatin tehlili

mahsullarin faydaliliq deracasina gora giymatlarin tahlili
surugkan giymatlarin komayile apanlan tahlil

® aciq mealumatlar - valyuta, birja kurslari ve gomruk statistikasi asasinda giymatlerin
tohlili

Sual: Mahsulgdndarmalarin ahangdarligi ve alverigli mahsulgdndaranlerin segilmasi na
ucin lazimdir (Caki: 1)

yalniz dévletin strateji magsadlarinin nazars alinmasi
satis hacminin prognozlasdiriimasi
® vahid tedarukat planinin tertib edilmasi
giymat siyasatinin tenzimlenmasi
kommersiya tadbirlerinin muayyan edilmasi

Sual: Vahid tedarika t plani tertib edilerken ayri-ayri struktur bdlmaleri birgs hall
etmalidirler (Coki: 1)

dovlstin strateji magsadlerini,satisin planlagdiriimasi,naqliyyat tadarukinu
satis hacminin prognozlasdiriimasi

® sifaris paketlarina va masraf normlarina gors talaebatin mayyenlosdiriimasi
giymat siyasatini
kommersiya tadbirlarini

Sual: Bunlardan hansisi tachizat metodlarina aid deyil (Caki: 1)
«Kanban» metodu, prognoz gostariciler metodu
® «Tedarukat siyasati» metodu
«Materiallara tehbatin planlasdiriimasi» sistemi (MTP)
«Daqiq vaxtinda» metodu, «Elektron-informasiya» metodu
«Sifariglar Uzra tachizat« sistemi

Sual: «Prognoz gostaricilar sistemi»nin tatbigi zamani na bas verir (Coki: 1)
ehtiyatlarin seviyyasi keskin suratds azalir
araliq anbarlardan kegmadan materiallarin birbaga istehsal xatlerina gondarilir

® istehsal yerlarina lazim olan materiallarin géndarilmasi hacmi daqiq sifarig
formalarina uygunlasdirilir

konveyer istehsall seraitinde mahsulgéndarmalari idare olunur ,materiallar
bélusduruluristehsalat inkisaf edir

materiallarin bolusduraltr




Sual: «Elektron-informasiya metodu»nun tetbigi zamani na bas verir (Caki: 1)
ehtiyatlarin saviyyasi kaskin suratda azaldir
araliq anbarlardan kegmadan materiallarin birbasa istehsal xatlarina gondarir

istehsal yerlarina lazim olan materiallarin gdndarilmasi hacmi daqiq sifaris
formalarina uygunlasdirir

konveyer istehsall seraitinde mahsulgondarmalari idare edir

® sifarisloerin icra edilmasi ila bagh olan ayri-ayri logistik emaliyyatlarin yerina
yetirilmasini suratlandirir

Sual: Material resurslarina talebatin musyyanlasdiriimasi Ugun na lazimdir (Caki: 1)

materiallarin bolusdurdlmasi programinin tartibi ,dastlesdirici materiallarin
xususiyyaetlori

® oten hesabat ilinde material resurslarinin istehlak dinamikasinin tahlili
ehtiyatlarin idare edilmasi prinsipleri
dastlesdirici materiallarin xtUsusiyyatlari
informasiyanin yenilanmasi

Sual: Taedarukat logistikasinda muassiseni lazim olan material resurslari ila vaxtinda
temin etmak tgun hansi addim atilir (Caki: 1)

® samarali tachizat formalari secilmali va onlar igtisadi cehatden asaslandiriimalidir
ehtiyyatlarin saviyyasi nezara alinmamalidir
maqsad yalniz logistik servisin hayata kecirilmasi olmalidir
istehsalci firmanin imici nazara alinmamalidir
toachizatgilarin toeklif etdiyi muqavile sartleri gabul edilmamalidir

Sual: AVS(ABC)tahlil metodunun resurslari ilk novbada secilmali hansi addim atilir
(Coki: 1)
® butun material resurslari igerisinda istehsalat Ggun vacib olan resurslar ilk ndvbade
secilir
butln material resurslari i¢arisinda o arzaq resurslari ilk novbads secilir
butln material resurslari i¢garisinda sahibkar Ggun vacib olan resurslar ilk ndvbada
secilir
batin material resurslari igarisinde tez satilan resurslar ilk névbada segilir
naqliyyat xarcleri segilir

Sual: Ehtiyatlarin saviyyasina nazarat, materiallarin istehsal istehlaki t¢lun hazirlanmasi
ve ardicil taskili musssisanin hansi xidmati tarefindan hayata kegirilir (Caki: 1)
® tachizat xidmati
texniki-tamir xidmati
istehsalat departamenti
keyfiyyoto nazarst sobesi
investisiya sObasi

Sual: Talab olunan materiallarin nomenklaturasi, sinfi, qrupu va ¢esidi hansi prosesda
mutlaq nazare alinmalidir (Caki: 1)



® materiallarin tedarukatinin planlasdiriimasi prosesinda
maliyya prosedurlarinin muayyanlagdiriimasi prosesinda
sirkatin tahlUkesilik standartlarinda
muassisanin marketing strateqgiyasinin tertib edilmasinda
informasiyanin toplanmasinda

Sual: Logistikada tadartkat metodlarindan hansi dogru deyil: (Caki: 1)
xammal, material va dastlesdirici mamulatlarin topdansatis ticarati formasinda
kicik partiyalarla bir gaydada
giymat cadvallari Uzra gundalik (ayhq) hallarda
zoaruri hallarda mahsullarin alinmasi
® mahsulgondaranlerin segilmasi

Sual: Logistikada materiallara talebatin hesablanmasinda hansi metodlardan istifade
edilir? (Caki: 1)
Birdafalik
Dovri
Fordi
® Determinalagdirilmis, stoxastik, evrestik
Paralel

Sual: Sifariglarin yerina yetiriimasi dévri ve materiallara telabatin hacmi malum olduqda
totbiq edilir. Bu hansi metoddur? (Caki: 1)
Stoxastik
Qarisiq
® Determinaloesdirilmis
Fordi
Evrestik

Sual: Gozlenilan talabatin hesablanmasi Ugun riyazi-statistik metodlarin tetbigine ehtiyac
yarandigda istifade edilir. Bu hansi metoddur? (Caki: 1)
Determinalasgdirilmis
® Stoxastik
Sistemlilik
Varianthhq
Inteqgrativ keyfiyyot

Sual: Mahsulgdndaranlarle minasibatlerin resmilesdiriimasi Gglin hansi senadlardan
istifade olunur? (Caki: 1)
Mahsul névunas gora
® Talebnamalar va sifariglere gore
Kontraktlara gore
Vasitagilora gore
Brokerlars gora




Sual: TedarlUkat bazarinda potensial mahsulgondaranlardan tekliflarin alinmasi ve
giymatlandiriimasi hansi formalarda aparilir? (Caki: 1)

® Musabiga ve yazili danisiglar yolu ile
Huquqi senadlarin imzalanmasi yolu ile
Sifarislerin sanadlesdirilmasi ila
Tadiyye tapsiriglari
Brokerlor

Sual: TedarlUkat Logistikasinin strateji magsadlarinden biri hansidir (Caki: 1)

mahsullarin nagledilmasi ,anbarlagsdirmanin vaxtinda apariimasi,istehsalatin dizgun
apariimasi

® tachizat fealiyyati ile bagh xerclarin ve satin alinan tachizat predmetlorinin ehtiyyat
saviyyalerinin optimallasdiriimasi

anbarlagdirmanin vaxtinda aparilmasi istehsalatin dizgun apariimasi
dizgun naqliyyat névinin secilmasi

Sual: Tadarukat Logistikasinin strateji magsadlarindan biri hansidir (Caki: 1)
mahsullarin nagledilmasi ,istehsalatin dizgln aparilmasi
® muassisanin faaliyyati ugln taleb olunun xarici resurs axinin fasilesiz temin edilmasi
anbarlasdirmanin vaxtinda apariimasi
istehsalatin dizgun apariimasi
informasiyanin oétartlmasi

Sual: Tadarukat Logistikasinin funksiyalari hansilardir (Coki: 1)
musgterilerin dyranilmasi,istehsalatin planlagdirilmasi,nazarst
® istehsalin maddi-texniki taminatinin planlasdirilmasi ve tagkili
istehsalatin duzgun apariimasi
anbarlagsdirmanin vaxtinda apariimasi
bazarin tedqiq edilmasi

Sual: Tadarukat Logistikasinin faaliyysti hansi addim ile baglayir (Caki: 1)
musterilerin dyranilmasi ve istehsalatin planlasdiriimasi
® taleb olunan materiala ve ya xidmats sifarigin hazirlanmasi
istehsalatin duzgun apariimasi
anbarlasdirmanin vaxtinda apariimasi
anket va sorgularin kegirilmasi

Sual: Taedarukat Logistikasinda xarclarin azaldilmasi yollari hansilardir (Caki: 1)
maliyya vasaitlerina daima genast etmak , xarclarin azaldilmasi
ehtiyatlarin nazaratda saxlaniimasi
informasiya axinlarinin idars edilmasi
sahibkarliq fealiyystinda satiglarin takmillasdirilmasi, xarclarin azaldilmasi

® minimal giymat ve uygun keyfiyyet takliflari veran tedartkgularin segilmasi

Sual: Potensial mahsulgdndaranlerin tapiimasi ugun tatbiq edilan shamiyyaetli formadir.



Bu hansi formadir? (Caki: 1)
® Musabiqgs ticareti
Yazili danisiglar
Brokerlar
Reklam
Mahsulgondaranler

Sual: Tenderin kegirilmasi hansi ardicillig dogru deyil? (Caki: 1)
Reklam
Tender sanadinin hazirlanmasi
Tender takliflorinin gabulu va onlarin elan edlimasi
Tender takliflorinin giymatlondiriimasi
® informasiyalarin yayiimasi

Sual: Ciddi offertlarin mahiyyati nadir? (Caki: 1)
Ticarat igtirakgilari ile har hansi bir ixtiyari danisiglara yol verilmir
® Faaliyyat muddati gosterilmakle yalniz bir aliciya gondarilir
Galacak muqavilslarin sartlerini teyin edir
Oz adindan danisiqglari aparir
Basqasinin adindan danisiqglar aparilir

Sual: Serbast ofertlarin mahiyyati nadir? (Caki: 1)
® Aliclya munasibatda saticinin heg bir 6hdaliyini nazards tutmur
Batun ohdsliklari nazerda tutur
Ohdaliklarin yari gismini dasiyir
Ohdsalikleri vasitagilorle yerina yetirir
Qarisiq teklifler verir

Sual: ©mtas va xidmatlaer Uzra geyri-nagd hesablagmalardan hansi dogru deyil (Caki: 1)
Tadiyye tapsiriglari, xasusi hesablar
Akkreditiv,plastik kartlar
Plan tadiyyaleri, klirinq
Veksellor, ceklar
® Plan tapsiriglari

Sual: Tedartkat miqavilslerinde material resurslarinin giymatini miayysn eden zaman
hansi gostariciler nazera alinmalidir? (Caki: 1)

® Mahsullarin d6l¢u vahidi,bazis giymati, tasbit etma giymati
Maya qgiymati
Bazar qiymati
Mahsul gesidi giymati
Mahsul seriyasi

Sual: Kontrakt sistemi ilk dafe hansi dlkads tatbiq edilmisdir? (Caki: 1)
® Sorqi Almaniyada



ingilterede
Fransada
Amerikada
Yaponiyada

Sual: Tranzit mahsulgondarmalar nadir: (Caki: 1)
mahsul ve material vasitagilarin anbarindan goéndarilir
® mahsul ve materiallar vasiteginin anbarina daxil olmadan hayata kegirilir
istehsalci - topdan ticarat- parakends ticarat - istehlakgi
vasitegilar 6zleri gondarmalari yerina yetirir
logistikada tranzit mahsulgondarmalar yoxdur

Sual: Mahsullarin bélisduralmasini hayata kegirmak Ugun istehsalsilar bir-biri ila
garsiligh alagadas olan nayi yerina yetirmalidirlar? (Caki: 1)
Mahsullarin bolusdurilmasini
® Satig strategiyasini
Mahsullarin anbarlagdiriimasini
Mahsullarin gablasdiriimasini
Mahsullarin giymatlandirilmasini

Sual: Mahsul istehsalgilarinin satis siyasati Uzra qabul etdiklari gararlar hansilardir?
(Caki: 1)
® TadarUkat ve satis bazarlarinin dyranilmasi,movcud va alave bazar paylarinin
gorunub saxlanmasi

Mahsullarin gablagdiriimasi

Naqliyyatin secilmasi

informasiyanin 6turilmasi

Material axinlarinin istigamatlari

Sual: “Distribyusn miks”in mahiyyati nadir? (Caki: 1)
Informasiyalarin gabul edilmasi
Istehsal prosesina nazarat
® Bolusdurmsa siyasati Uzre qararlarin reallagdirilmasi vasitesi
Taralarin qurasdiriimasi
Yukdasimalarin yerina yetiriimasi

Sual: Bolusduracu logistikanin ananavi satisdan asas farqli cehati hansidir? (Caki: 1)

® Material va informasiya axinlarinin idara edilmasi prosesinin marketingin magsad ve
vazifalerina tabe edilmasindan

Esolanlasdiriimig kanalin segilmasi
Musabiga ticarstinin kegirilmasi
Naqliyyatin intensivlesdirilmasi
Taralarin yerlasdirilmasi

Sual: Bolusdurucu logistika ¢arcivesinda hall edilen masalalardan hansi yanlisdir? (Caki:



1)

Sifaris portfelinin formalasdiriimasi prosesini optimallasdirmaq
Mahsulgdndarmalarin hayata kegirilmasi Ugln sifariggiloerle miqavilaler baglamaq
Muxtslif satis kanallarinda mahsul satiginin ahangdarligini tamin etmak ve ona

riayat etmak
Logistik servis xidmati gargivasinde istehlakgi talabini dyranmak va onu dolgun

O0damak

® Qablagdirmanin yerina yetirilmasi

BoLma: 0501 ©maLiYYAT m 60

Ad 0501 ©maliyyat m 60
Suallardan 60

Maksimal faiz 60

Suallari garisdirmaq ]

Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: . A firmasi hal-hazirda mehsulunu 120 manata satir. A firmasinin daxil oldugu
sahada lider olan muassisa eyni nov mahsulunda heg bir tekmillagdirma aparmadan
onun qgiymatini 5% artirmisdir. Bu halda A firmasi 6z mahsulunu bu giymata satmalidir:
(Caki: 1)

120 man.

122 man.

124 man.

® 126 man.
127 man.

Sual: . A firmasi hal-hazirda mehsulunu 250 manata satir. A firmasinin daxil oldugu
sahadae lider olan muassisa eyni ndv mahsulunun giymatini 10% agagi salmisdir. Bu
halda A firmasi 6z mahsukunu bu giymata satmahdir: (Caki: 1)

245 man.
240 man.
235 man.
230 man.
® 225 man.

Sual: . A muassisasinin M mahsuluna talabatiinin hacmi 2340 t., orta gundalik satigin
hacmi 6,5 t., bir mahsul partiyasinin gatiriimasina ¢gakilen xarclarin hacmi 22 man. ve
ehtiyat vahidinin 1 gun saxlanmasi xarilarinin hacmi ise 0,06 man. tagkil edir. Bu halda A
muassisasinin cari ehtiyatinin optimal hacmi (yuvarlaq): (Caki: 1)

[yeni cavab]

40t

56 t

60t

© 69t



79t

Sual: . A musassisasinin M mahsuluna talabatiinin hacmi 2340 t., orta gundalik satigin
hacmi 6,5 t., bir mahsul partiyasinin gatiriimasina ¢akilen xarclarin hacmi 22 man. ve
ehtiyat vahidinin 1 gun saxlanmasi xarilarinin hacmi ise 0,06 man. tagkil edir. Bu halda iki
mahsulgdndarma arasindaki optimal vaxt interval (yuvarlaq): (Caki: 1)

9 gln
® 11 gln
13 gun
14 gun
15 gun

Sual: . A ve B firmalari istehsal etdiklari kofenin ve ¢ayin butun dunya olkalarinds satisini
toemin etmak maqgsadi ile musterak miassise yaratmislar. Musterak muassise tasis
olunarkan A firmasinin satis sahasindaki imkanlarindan, B firmasinin ise geydiyyat~dan
kecmis ticarat markasindan istifada edilmisdir. Bu: (Caki: 1)

ananavi marketing sistemidir

korporativ saquli marketing sistemidir

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
® inzibati saquli marketing sistemidir

ufuqi marketing sistemidir

Sual: . Asagida gostarilon giymatlarden hansi taxilin dinya bazari giymati kimi gabul
edilir (Coki: 1)
tender giymatlari
[harrac (auksion) giymatlori
transfer giymatlori
malumat giymatlari
® birja kotirovkalari

Sual: . Bazarda formalasmig giymatlerin cari saviyyesi dayisdiyi halda raqib firmalar
mahsullarinin giymatini: (Caki: 1)

sabit saxlayir
liderin giymat dayigsmalarina uygun olaraq dayisir

® bazarda formalasmis giymatin dayisma saviyyasina uydun olaraq dayisir
mahsulun istehsalina sorf etdiyi xarclira uygun qgiymat muayyan edir
istehlakgilarin reaksiyasini naezazre almagla musyyan edir

Sual: . Bélusdlrmanin birbasa kanalindan istifade zamani mahsulun satisi bu saxslar
vasitesile hayata kegirilir: (Coaki: 1)
sonaye agentlari vasitasile
® musessisanin firma magazasi vasitasile
brokerler vasitasile
dalallar vasitesila
frangayzinq vasitesila




Sual: . Bu halda mahsulun giymati dinya bazar qiymati kimi gabul oluna bilmaz (Caki: 1)
idxal-ixrac emaliyyatlari muntazem xarakter dasidigi halda
idxal-ixrac emaliyyatlari kommersiya xarakteri dagidigi halda
® idxal-ixrac amaliyyatlari dovlstlerarasi saziglar asasinda hayata kecirildiyi halda
idxal-ixrac emaliyyatlarinin azad ticarat va siyasi rejimda hayata kegirildiyi halda
idxal-ixrac emaliyyatlarinin donarli valyuta ile hayata kegirildiyi halda

Sual: . Bu giymatqoyma metodu talebs asaslanan gymatqoyma metodlarina aiddr: (Caki:
1)
® zararsiz ¢gevik giymatqoyma metodu
giymatlarin cari saviyyasina gore qiymatqoyma metodu
giymatlarin cari saviyyasina gora qgiymatqoyma metodu
mahsul ¢esidi gruruna gors giymatqoyma metodu
) tender asasinda qiymatqoyma metodu

Sual: . Bu reklam nazariyyasi va ya strategiyasi istehlakgilarin mahsulu alib-almamasina
dair garar gabul etmasinin asagidaki ardicilligla bag vermasini nazarda tutur: reklam
muraciatleri mahsul haqqinda istehlakg¢ilara malumatlar verir, bu onlarda mahsula
maraq, maraq ise onu almaq istayi yaradir ve bundan sonra o, mahsulun alinib-
almamasina dair qarar gabul edir: (Caki: 1)

zaif reklam nazeriyyasi

® guclu reklam nazariyyasi
bazara sutetle daxilolma strategiyasi
bazara lang daxilolma strategiyasi
xamanin yigilmasi strategiyasi

Sual: . Bu, mahsulun gabinin yerina yetirdiyi funksiyaya aid deyil: (Caki: 1)
mahsulun xarici tasirlerden gorunmasi
mahsulu digar mahsullardan ferglandirmasi
mahsullarin kommunikasiya sisteminin yaradilmasi
® mahsula dair malumatlarin kodlasdiriimasi
mahsullarin modifukasiyasi

Sual: . Bu, marketingin mahsullarin bolusdurilmasi ve satisi funksiyasina aid deyil:
(Caki: 1)
sifariglarin gabulu va islonmasi
ehtiyatlarin yaradilmasi va idare edilmasi
mahsullarin mulkiyyatgisinin dayigdiriimasi
® mahsullarin mévgeylagdiriimasi
mahsullarin naqgl edilmasinin tagkili

Sual: . Dolayi (vasitagilerla) satis kanalindan istifada edilmasi: (Caki: 1)
mahsullarin tadavul sferasinda olma muddatini azaldir
® mohsullarin tedavul sferasinda olma muaddatini artirir
bolusduirma kanalina tam nazarst etmays imkan yaradir



mahsullarin naql edilmasi xarclarini azaldir
macmu ehtiyatlarin manevirliliyini azaldir

Sual: . Elastiklik amsali 1-e barabardir oldugu halda giymatin 10% azalmasa talabin
hacmini: (Coki: 1)
dayismayacak
1% azaldacaqdir
1% artacaqdir
10 % azaldacaqdir
® 10% artacaqdir

Sual: . Firma novbati ilde A mahsulunun satisini 20% artiraraq 20 min manata
catdirmagi nazarde tutmusdur. Reklam xarclarinin satigin hacmina nisbaten faizle
metodu ile miayyan edildiyini va bu xarclarin mahsul satisinin 12% tagskil etdiyi bilarek
ndvbati il Ggln reklam bidcasi nega manat toskil etmalidir. (Caki: 1)

2 min.man.

2,2 min.man.

® 2,4 min. man
2,6 min. man
2,8 min. man

Sual: . Her nafare va ya bir kontakta dligen xarclerin hacmina gdra an bahali
kommunikasiya formasi: (Caki: 1)

reklamdir
satisin hivaeslandiriimasidir
ictimaiyyatle alaqadir
® soxsi (fordi) satisdir
sargi vo yarmarkalardir

Sual: . Istehsal tayinatl mahsul istehsal eden firma mahsulunun satisinin hayata
kecirdiyina gére senaye agentina satdigi mahsulun hacminin 5%-i hacminds haqq
odayir. Hemin mah-sulun satisini 6zinun ticaret nUmayandasi apardigl halda
dovriyyenin 3%-i hacminda haqq ve bundan alave 6zunun ticarat heyatinin saxlanmasi
va idare edilmasina (birbasa satis xarcle~rin~dan alave olaraq) alave 500 min manat
odayir. Satigin asagidaki hacminda har iki satis formasi ile slagadar xarclar barabar
olacaqdir: (Caki: 1)

10 mlyon manat

15 mlyon manat

20 mlyon manat

® 25 mlyon manat
30 mlyon manat

Sual: . Qlobal amillerin tesiri zsif, lokal amillarin tasiri guclu oldugu halda beynalxalq
bazarlarda bu strategiyadan istifade edilmasi daha maqgsada uygundur: (Caki: 1)

global brend va global reklam
global brend va lokal reklam



lokal brend ve harmonik reklam
® |okal brend va lokal reklam
global brend ve harmonik reklam

Sual: . Mehsulgéndarmaenin “dsyar, sijorta ve fraxt (SIF)” bazis sertinden forqli olaraq
“dasima ve sigorta ddenilmisdir (CiP)” sertinde mahsulun mehv olmasi ve ya
zadalanilmasi Uzra butun riskler: (Caki: 1)
mahsul gostarilmis yuklanma limaninda gaminin goyartasi boyunca yerlasdirildiyi
andan saticidan aliciya kesir
mahsul gostarilmis yuklanma limaninda gaminin tutacagindan goyertasine kegana
kimi saticidan aliciya kegir
mahsul gostarilmis yuklanma limaninda geminin tutacagindan goyartasina
kecdikden sonra saticidan aliciya kegir
® mahsul mugavilada gosterilmis yerda dasliyiciya, bir ne¢a dasliyici oldugda isa
birinci dagiyiciya tevil verdiyi andan saticidan aliciya kegir
[mahsul tayinat limaninda geminin tutacagindan kec¢dikdan sonra saticidan aliciya
kegir

Sual: . Mahsullarin istehsalgidan istehlakgiya ¢atdiriimasi prosesindsa miuayyan
funksiyalar yerina yetiran va mahsulun mulkiyyat hiiququnun diger kanal istirakgisina
verilmasini temin edon vasitagilor: (Caki: 1)
® satig kanalinin saviyesidir

satig kanalinin genisliyidir

anonavi satis kanahdir

saquli satis kanalidir

mulgavle asasinda fealiyyst gostaran satis kanahdir

Sual: . Mahsullarin satisi: (Caki: 1)

mahsullarin istehsalcidan istehlakgi ve vasitecilara catdiriimasinda istrak edan
muassisa va taskilatlarin macmusudur

mahsullarin istehsalgidan istehlakg¢i ve vasiteciloere catdiriimasinda istrak edan
naqgliyyat teskilatlarin macmusudur

® mahsullarin algi-satqisinin hayata kecirilmasi ile alaqadar olan amaliyyatlarin taskil

edilmasidir

mahsullarin yerdeyismasi (harakati) zamani yerina yetirilin batin amaliyyat-larin
macmusudur

mahsullarin bazara irsliledilmasinda igtrak edan muassisa va tagkilatlarin
macmusudur

Sual: . Mahsulun istehsali ils alagadar olan birbasa xarclera: (Caki: 1)
® Umumi mablagi istehsalin hacminin artmasina (azalmasina) uygun olaraq artan
(azalan) xarclar aiddir
[Gmumi mablagi istehsalin hacmindan asili olmayan xarclar aiddir
umumi mablagi istehsalin hacminin artib-azalmasindan asli olmayaraq dayismaz
galan xarcler aiddir
istehsalin hacmi azaldigi halda mumi mablagi artan xarcler aiddir
istehsalin hacmi artdigi halda Umumi mablagi azalan xarcler aiddir



Sual: . Mahsulun qiymati: (Caki: 1)

mahsulun istehsalina, satisina ve manimsanilmasina ¢akilan xarclerin Gmumi
mablagidir

mahsulun nominal giymati ile istismar muddatinda ona ¢akilan butin xarclerin
(qurasdiriima va dagsinma xarcleri de daxil olmaqgla) Gmumi mablagidir

® istehlak¢inin mahsuldan almag@i nazards tutdugu fayda mugabilinde 6demayas hazir

oldugu vasaitin umumi mablagidir

mahsulun istehsali va satisi ile alagadar olan dayisan (birbasa) ve sabit (qaima)
xarclarinin umumi mablagidir

mahsulun istehsall, satisi ve servis xidmatinin gosterilmasi ile alagadar olan
xarclarinin mumi mablagidir

Sual: . Mahsulun maya dayari 800 manat va satis giymatina nisbaten muayyan edilan
ticarat alavesi 20% teskil etdiyi halda bir mahsulun satis giymati: (Caki: 1)
960 man.
970 man.
® 1000 man.
1100 man.
980 man.

Sual: . Maehsulun satis giymati: (Caki: 1)
mahsulun satigina ¢akilen xarclarin mablagidir
® mahsulun nominal giymatidir

mahsulun qurasdiriimasina ve servis xidmatinin gostarilmasina ¢akilan xarclarin
mablagidir

mahsulun nominal giymati ile istismar muddatinda ona ¢akilan butun xarclerin
(qurasdiriima ve daginma xarcleri da daxil olmaqgla) camidir;

mahsulun istehsali ile slagadar olan dayisen (birbasa) va sabit (qaima) xarclarinin
mablagidir:

Sual: . Musssisa bir hafte arzinda har birinin giymati 30 manat olmaqgla 120 adad
kofebigiran satmaga muveffaq olmusdur. Kofebigirenin giymatinin 10% azaldilmasi hafta
arzinda onun satiginin 30 adad artimina gatirib ¢ixarmisdir. Bu halda talabin qiymat
elastikliyi: (Caki: 1)

2,0-a berabardir

2,2-ys barabardir

2,4-5 barabardir

® 2.5-8 barabaerdir
2,6-8 barabardir

Sual: . Raqgib musssisalerin mahsullarinin giymati giymatqoyma prosesinin bu
marhalasinda tahlil edilir: (Caki: 1)
® masalenin qoyulugu marhalesinda
giymatgoyma amillarinin tehlili marhalesinda
giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda



ilkin giymatin muayyanlasdiriimasi marhalasinda
giymat guzeastlirinin muayyanlasdiriimasi marhalasinda

Sual: . Yeni mahsulun hazirlanmasi hansi marhaleleri shate edir (Caki: 1)

ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin secilmasi, gabul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, igtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, reklam faaliyyatinin tahlili, sinaq
satigi

mahsulun yaranmasi ideyasinin segilmasi, gabul edilmis ideyalarin yoxlanmasi,
igtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, sinaq satisi, kommersiya realizasiyasi

ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, gabul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, iqtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, mahsulun movqelasdiriimasi,
reklam faaliyyatinin tehlili, sinaq satisi

® ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, gabul edilmig ideyalarin

yoxlanmasi, iqtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, sinaq satigi, kommersiya
realizasiyasi

ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, gabul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, iqtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, mahsulun movqgelasdiriimasi, sinaq
satigi, kommersiya realizasiyasi

Sual: “Asagidan yuxariya” planlasdirma metodunda marketing planlarinin tartib edilmasi
bele hayata kegirilir: (Caki: 1)
marketingin planlasdiriimasi markazlagdiriimis gaydada muassisanin planlasdirma
bolmasi tarefinden hayata kegirilir
® marketinqin planlasdiriimasi geyri-markazlasdiriimis qaydada asagi idareetma
pillalerinde mahsul tGzre menecerlor tarefindan hayata kegirilir
magsadler mearkazlagdiriimis gaydada yuxari idaraetma pillelarinde muayyan olunur,
planlar ise asagi idareetma pillalarinda tertib edilir
ham maqgsadlarin miayyan edilmasi, ham da planlarin tartib edilmasi yuxari
idaraetma pillalarinds hayata kegirilir
planlar markazlesdiriimis qaydada yuxari idarsetma pillalerinda tertib edilir,
magsadler ise asagi idaraetma pillalarinde muayyan olunur

Sual: “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar pay!” matrisinin “Sagmal inaklar”
yerlagan biznes ndvleri bu biznesa aid edilir: (Caki: 1)

saglam biznesa
problemli biznesa
ziyanh biznesa
® yetkin biznesa
lagv edilmasi zaruri olan biznesa

Sual: “Boston Consulting Grup”un hazirladidi matrisde biznes portfelin tahlili bu
gOstericilare gore hayata kegirilir: (Caki: 1)
bazarin calbediciliyi va muassisanin bazar moévqgeyi gostericilarine
bazarin calbediciliyi va bazar payi gostaricilerina
bazarin artim tempi ve muassisanin bazar movqeyi gostaricilerine
® bazarin artim tempi va bazar payi gostericilerine
bazarin calbediciliyi va muassisanin bazar mdvqgeyi gostericilarine




Sual: “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Problemli usaqglar”
kvadratinda yerlagon biznes ndvlarinin: (Caki: 1)

® bazarin artim tempi yuksak, bazar payi ise asagidir
bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da asagidir
bazarin artim tempi da, bazar payi da stabildir

Sual: “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Ulduzlar”
kvadratinda yerlagon biznes ndvlarinin: (Caki: 1)

bazarin artim tempi yuksak, bazar payi ise asagidir
bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yuksakdir
® bazarin artim tempi de, bazar pay da yuksakdir
bazarin artim tempi da, bazar payi da asagidir
bazarin artim tempi da, bazar payi da stabildir

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muaassi-senin
bazar moévqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bu biznes ndviine miunasibatada inkisaf
strategiyasi toetbiq edilir: (Coki: 1)
ham bazarin cealbediciliyi, hem de musassisenin bazar moévqgeyi yluksak olan biznes
novlerina
bazarin calbediciliyi yiksak, muassisanin bazar movqgeyi orta olan biznes novlerina
® bazarin celbediciliyi yuksak, muassisanin bazar movqeyi agagi olan biznes
novlarine
bazarin calbediciliyi orta, muassisanin bazar movqgeyi asagi olan biznes novlerina
ham bazarin celbediciliyi, ham da muassisanin bazar mévqgeyi orta olan biznes
ndvlerina

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muaassisenin
bazar mdvqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina minasibatada
investisiyadan imtina strategiyasi tetbiq edilir: (Caki: 1)
ham bazarin calbediciliyi, hem de musassisanin bazar movqgeyi yuksak olan biznes
novlarine
bazarin celbediciliyi yUksak, muassisenin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlerina
® bazrin celbediciliyi orta, musassisanin bazar movqgeyi asagi olan biznes novlarine
ham bazarin celbediciliyi, ham da muassisanin bazar movgeyi orta olan biznes
novlarine
bazarin calbediciliyi asagi, muassisanin bazar movqeyi yuksak olan biznes
novlarine

Sual: “General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muiassisanin
bazar moévqgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bu biznes névina munasibstada
mohkamlandirma strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
ham bazarin cealbediciliyi, hem de musassisanin bazar moévqgeyi yuksak olan biznes
novlarine
bazarin calbediciliyi yiUksak, muassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes novlarina



® bazrin celbediciliyi orta, musassisenin bazar movgeyi yuksak olan biznes novlarina
bazrin calbediciliyi orta, muassisenin bazar movqeyi asagi olan biznes novlarina
ham bazarin celbediciliyi, heam de muassisenin bazar moévgeyi asagi olan biznes
novlerina

Sual: “Yuxaridan asagiya” planlagsdirma metodunda marketing planlarinin tertib edilmasi
bela hayata kegirilir: (Caki: 1)
® resurslarin bolusduralmasi hagqinda gararlar merkazlagdiriimis gaydada
muassisanin planlasdirma bdlmasi teraefinden gabul olunur
resurslarin bolusdurulmasi haqqinda gerarlar geyri-markazlagdiriimis gaydada
mahsul Uzre menecerlar terafindaen gabul olunur
maqsadlar geyri-markazlesdiriimis qaydada mahsul Uzre menecerlar tarefindan
asag! idareetma pillalerinda gabul olunur olunur
zaruri resurslarin hacmi markazlasdiriimis gaydada mahsul 4zre menecerlar
terafindan asagi idaraetma pillalarinde miayyan olunur
magsadler de, resurslarda markazlasdiriimis gaydada mahsul Uzre menecerlar
terafindan asagi idaraetma pillalarinde miayyan olunur

Sual: «Umumi marka» strategiyasinin gatismazh§i (Caki: 1)
markasinin sohratinin saxlanmasi ve gorunmasina ¢akilan xarclarin saviy-yasinin
yuksak olmasidir
mahsulun yuksak keyfiyyatliliyini temin etmamasidir
® konkret mahsul gesidinin ugursuzlugunun diger ¢esidlarin movgeyinas tasir etmasidir
har bir gesidin bazara yeridilmasi xarclarinin saviyyasinin asagi olmasidir
markaya ad verilmasi prosesinin murakkabliyidir

Sual: 4 istehlak¢l mlsssisa 5 istehsalgl muassisadan mahsul alir. Birbasa satis
kanalindan istifada edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki alagalerin sayi: (Caki:
1)

4-5 barabaer olacaqdir

5-a berabar olacaqdir

9-a berabar olacaqdir

® 20-ya barabaer olacaqdir
24-5 barabaer olacaqdir

Sual: 4 istehlak¢l mlsassisa 5 istehsalgl muassisadan mahsul alir. Vasitegilarla (dolayi)
satis kanalindan istifade edildiyi halda alga-satqi istirakgilari arasindaki alqgi-satq!
istirak—¢i1—lar arasindaki slagalerin sayi: (Caki: 1)

4-5 barabaer olacaqdir
5-8 barabar olacaqdir

® 9-a baraber olacaqdir
20-yo barabar olacaqdir
24-5 barabaer olacaqdir

Sual: Asagida verilanlarden bu ugurlu brendin xarakteristikasiina aid deyil: (Caki: 1)
yuksak istehlakgl loyalhigi



yuksak satig qiymatlori
yuksok manfast saviyyesi

® yuksak bolugdurma xarclori
genig migyasda taninma

Sual: Bazarin talebatinin dlgtlmasi ve prognozlasdiriimasi marketingin idare edilmasinin
bu marhalasinda (istigamatinda) hayata kegirilir: (Caki: 1)
mapKeTUHIMH ngapsa egunmscunin tahlil merhalesindes (istiqamatinda)
® magqgsad bazarlarinin se¢ilmasi marhalasinda (istigamatinda)
marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda
yeni mahsulun hazirlanmasi marhalesinda

marketing programlarinin va geararlarinin taskili, hayata kegirilmasi marhalasinda
(istigamatinda)

Sual: Beynalxalq bazarlara gixmanin bu formasi mustarek sahibkarliq fealiyyatna aiddir:
(Caki: 1)
idxal-ixrac kompaniyasi
ixrac kompaniyasi
® lisensiyalagdirma
torame kommersiya kompaniyasi
xarici distributorlar

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk seviyasi digarlerina nisbaten
daha asagidir: (Caki: 1)
® ixracatda
lisenziyalasdirmada
muqgavle Uzrs idareetmada
mugterek muessisada
xaricda 6zal muassisada

Sual: Birbaga satis kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)
macmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir
® mahsullarin tadavul sferasinda olma muddatini azaldir
mahsullarin tedavul sferasinda olma muddatini artirir
mahsullarin naqgl edilmasi xarclerini artirir
alicinin bazarliq etmaya sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

Sual: Bu kateoqgriya xidmatlera beynalxalqg ve daxili nagliyyat,, evlarin kirayaya verilmasi,
fast fud, istirahatin teskili xidmatlari aiddir: (Caki: 1)

ixtisas telab etmayan maisat xidmatlori
ixtisas talab edan maisat xidmatleri
pesakar xidmatlor

® katlavi istehlak xidmatlori
yuksak texnologiyall isguzar xidmatlar




Sual: Bu strategiya muassisenin intensiv inkisaf imkanlari strategiyasina aiddir: (Caki: 1)
muassisanin 6zunun mahsul gondaranlarini ale kegirmasi
muassisanin oxsar mahsul istehsal eden muassisalari ala kegirmasi
® musessisanin movcud mahsullarla yeni bazarlara ¢ixmasi
muassisanin bazara movcud mahsul ¢egidina daxil olan yeni mahsul ¢ixarmasi
muassisanin bazara movcud mahsula ¢esidina oxsar mahsul gesidi ile ¢gixmasi

Sual: Bu strategiyanin tatbiqi strateji biznes vahidina mahsulun istehlak xtsusiyyatlarini
takmillesdirmakla reqabat Ustlnliyl alds etmaya imkan verir: (Coki: 1)

xarclor Uzra liderlik strategiyasinin
® differensiallagdirma strategiyasinin
cinah mudafissi strategiyasinin
butun cabha boyu hlicuum strategiyasinin
partizan muharibasi strategiyasinin

Sual: Dinyaninin muxtalif 6lke va regionlarinda mahsul satan miassi-salarin bu
idareetms istifade etmasi daha magsadauygundur (Caki: 1)

finksional idareetma strukturundan
mahsul yonumlu idarsetms strukturundan
bazar yonumlu strukturundan
® regional idarietma strukturundan
regional ve mahsul yonuimlu idarietma strukturundan

Sual: F. Kotler marketingin effektliliyin bununla giymatlendirmayi toklif edir: (Caki: 1)
istehsala yonumlualtkle
® operativ effektliliklo
mahsula yonumlulukla
satigsa yonumlulukla
bazar pay: ile

Sual: Hem bazarin artim tempi, ham da bazar payi agagi olan biznes névleri “bazar
payli/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Coki: 1)
dacal usaqglar
® qapan itler
problemli usaqglar
uldizlar
sagmal inakler

Sual: illik marketing planlasdiriimasi bu ardicil marhalalare uydun olaraq hayata kegirilir:
(Caki: 1)
missiyanin muayyan edilmasi, situasiyali tehlil, magsadin muayyanlasdiriimasi,
bidcanin tertibi, satigin hacminin prognozlasdiriimasi, manfaastin (ziyanin) miayyan
edilmasi va nazarast
missiyanin muayyan edilmasi, situasiyali tehlil, magsadin muayyanlasdiriimasi,
marketing kompleksinin hazirlanmasi, budcanin tertibi, satisin hacminin
prognozlagdiriimasi ve nazarat



situasiyali tehlil, magsadin muayyanlagdiriimasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, satisin hacminin
prognozlasdiriimasi ve nazarat

® situasiyall tahlil, magsadin muayyanlagdiriimasi, marketinq strategiyasinin hazir-

lanmasi, marketinq kompleksinin hazirlanmasi, badcanin tertibi, satisin hacminin
prognozlasdirilmasi, manfaatin (ziyanin) muayyen edilmasi va nazarat

situasiyali tahlil, magsadin muayyanlagdiriimasi, marketinq strategiyasinin hazir-
lanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, satisin hacminin prognozlasdiril-masi,
manfaatin (ziyanin) muayyan edilmasi ve nazarst

Sual: intensiv satis formasinda bazarin shate olunmasi bunlar vasitesi ilo hayata kegirilir:
(Caki: 1)
ixtisaslasmis magazalar sebakasi vasitesila
® kutlevi xarakterli coxsayll magazalar vasitesile
mashsulu birbasa istehlakgilara ¢atdirmaqgla
diskaunter magazalar sabokasi vasitasile
anbar klublar ve anbar magazalar vasitesila

Sual: istehsalgi mahsullarinin satisa gebul edilmasi, onlarin pistaxtalarda semaerali
yerlasdi—rilmmasi ve nUmayis etdiriimasi, satiginin suratlandiriimasi magsadi ile 6zUnun
kom~mu—nikasiya saylerini vasitagilers tesir etmays yonaldir. Bu halda istehsalgi bu
kommunikasiya strategiyasindan istifade edir: (Caki: 1)

® kommunikasiyanin irsaliledilma strategiyasindan
kommunikasiyanin celbetma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara lang daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara suretle daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin gamagin suratle yigiimasi strategiyasindan

Sual: istehsalgi miiessise plan ilinde 100 min adad yeni A meahsulu istehsal etmayi
planlasdirir. Muassisa bu mahsulun layihalagdiriimasina va istehsalinin tagkiline 500 min
man. investisiya qoymus ve plan ilinde onun 10% hacminda manfaat alda etmayi
nazardas tutur. Plan ilinde mahsulun maya dayari 2 man. tagkil edecakdir. Bu halda
mahsulun satis qiymati nela manat olacaqdir: (Coki: 1)

2,4 man.
® 2.5 man.
2,6 man.
2,7 man.
2,8 man.

Sual: Istehsalci miiessise plan ilinde yeni msehsulunu bazara ¢ixarmag planlasdirir.
Bunun dgun o, marketing kommunikasiya sistemini de ahate edan marketinq programi
tortib etmayi ve bu programda hayata kecirlacek kommunkasiya tadbirlarini ve hamin
tedbirlara ayrilmali olan vasaitlerin mablagnin aks etdiriimasini de nazards tutur. Bu
halda muassise marketing kommunkasiyasinin badcasini bu metoddan istifade etmaklo
tortib etmalidir: (Caki: 1)

“mdvcud vasaitlere gora” hesablama metodundan

“satisin hacmina goras faizla” hesablama metodundan

reqabat barabarliyi (paritetliyi) metodundan



® maqgsad va vazifalere gore hesablama metodundan
xarcloerde liderliya gére hesablama metodundan

Sual: Istehsalgi miiessiss ticarst miiessisalari ils amakdasliq edir ve bunun sayssinds
mah-sullarinin pigtaxtalarda yerlagdiriimasina, satis havaslandiriimasina ve
pistax—talarin ayrilmasina nazarast edir. Bu marketing sistemi: (Caki: 1)

ananavi marketing sistemidir

korporativ saquli marketing sistemidir

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
® inzibati saquli marketing sistemidir

ufaqi marketing sistemidir

Sual: Kegan il 120 min gakar tozu satiimig va bunun 15%-i A miassisasinin payina
dusmusdur. Hesabat ilinda ise 130 min ton sakar tozu satilmisdir ki, bunun da 26 min
tonu A mulsassisasi terafinden realize edilmisdir. Bu halda muassisanin bazar payi Uzra
kanarlasmanin hacmi bu qadar teskil etmisdir: (Caki: 1)

4,2%

4,4%

4,6%

4,8%
® 5%

Sual: Qarslya qoyulmus magasdin konkretlasdiriimasi va detallasdiriimasi marketing
nazarati prosesinin bu marhalasinda hayata kecirilir: (Coki: 1)

magsadin muayyanlagdiriimasi
nazarat edilacoek gostaricilarin muayyanlesdiriimasi

® nazarat edilecak gostericiler Uzre tapsiriglarin muayyanlesdiriimasi
muayyen edilmig tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili
masuliyyatin bolusdurdimaesi

BoLva: 0601 MARK ToDQIQATLARIT100

Ad 0601 mark tadqiqatlari100
Suallardan 100

Maksimal faiz 100

Suallar qarigdirmaq ™

Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Marketing tadqgiqgatlarinda istif ade edilan umum elmi — tadqiqat metodlarina aiddir:
(Caki: 1)
Kutlavi xidmat nazariyyasi
® Sistem yanasma
Funksional dayar metodu
Xatti programlasdirma



Ekspert giymatlandirmaleri

Sual: Marketing tedgiqatlarinda istifade olunan basqga elm sahalerinden manimsanilmis
metodlara aiddir: (Caki: 1)

Ekspert giymatlandirmalari

Genis tokrar istehsal yanasma
® Etik metodlar

Xeotti programlasdirma

Olagaler nazariyasinin tatbiqi

Sual: Marketing tedgiqatlarinda istifade etik metodlar: (Caki: 1)
Umum elmi — tadqigat metodlarina aiddir
Analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir
® Basqa elm sahalarinden manimsanilmis metodlara aiddir
Hoem Umumelmi, ham de analitik prognozlasdirma metodlarina

Hem analitik prognozlasdirma metodlarina, heam da basqga elm sahalerinden
manimsanilmis metodlara aiddir

Sual: Marketing tedgiqatlarinin magsadi: (Caki: 1)
Marketing fealiyyeti Uzre informasiya - analitik baza yaratmaqdan
Marketing Uzre menecerlarin mintezam suratda informasiyalarla temin etmakdan
Muassisenin ali rehbarliyinin mintezam suratde informasiyalarla temin etmakdan
® Marketinq faaliyyatinin informasiya teminatinin formalasdirmaqdan
Marketing informasiya sisteminin yaradilmasina nail olmaqdan ibaratdir

Sual: Marketing tadqgiqatlarinda istifada edilan analitik prognozlasdirma metodlarina
aiddir: (Caki: 1)
® Kutlavi xidmat nazariyyasi
Genis tokrar istehsal yanasma
Sosioloji metod
Proses yanasma
Dizayn usulu

Sual: Marketing tedgiqatlarinda kutlavi xidmat nazariyyasi metodundan: (Caki: 1)
agentlerinin harakat margrutlarini musyyean eden zaman
Bazarda formalasan seraiti btln tareflorden dyrenen zaman
Kommunikasiya siyasatini isleyib hazirlayan zaman
® Sifarisgilora xidmatin novbaliliyini musyyenlasdiren zaman

Asili ve sarbast dayigenler arasinda alaganin istiqamatini muayyanlagdiren zaman
istifada edilir

Sual: Marketinq tedgiqatlarinda sosioloji metoddan: (Caki: 1)
® insanlarin Ustunluk verdiklari dayerleri 6yrenan zaman
marketing fealiyystinde meydana ¢ixan problemin muayyanlesdiriimasi zamani
natica amili ila serbast amillar arasinda asiliigin analitik ifadesini muayyanlesdiren



zaman
istehlakgilarin muassisanin mahsullarina loyalligini muayyenlasdiran zaman

Ragiblarin musassisanin hayata kegirdiyi marketing tedbirlarine mimkun ola bilacek
reaksiyalarinin dyrenilmasi zamani istifada edilir

Sual: Marketing tadgiqatlarinin apariimasina: (Caki: 1)
Tadgqigatin apariimasinin zaruriliyinin asaslandiriimasindan
Tadgiqat layihasinin tipinin segilmasindan
® Problemin muayyeanlasdiriimasindan
Talab olunan malumatlarin toplaniimasidan
Tadgiqata sarf olunacaq masraflerin deqiglasdiriimasindan bagslanilir

Sual: Musssise terafinden marketing tedqigatlarinin teskilina: (Caki: 1)
Marketinqg fealiyyatinde meydana ¢ixan problem
Musssisads informasiya sisteminin mévcud olmasi
Musassisadae riayat edilan dayarlor sistemi
® Tadqiqatin dayari
Menecerlarin problem hagqinda malumatlliq deracasi tasir

Sual: Marketing taedgiqatlarinin taskilati formasina: (Caki: 1)
Marketing tedqigatlarinin meydana ¢xan problemin manbayi tzra taskili
® Marketinq tadgiqatlarinin faaliyyat sferasi Uzra toskili
Marketing taedqigatlarinin tedqigat layihalarinin tipi Uzre tagkili
Marketing taedqigatlarinin tedqigatin dayari asas goturulmakle
Marketing tadqigatlarinin marketologlarin ixtisas deracaleri asas goturtlmakls toskili
aiddir

Sual: Istehlakginin igtisadi xarakteristikasi: (Caki: 1)
® ilkin informasiyadir
tokrar informasiyadir
sindikativ informasiyadir
ham ilkin, hem da tekrar informasiyadir
ham ilkin, heam da sindikativ informasiyadir

Sual: istehlakginin psixoloji xarakteristikasi: (Caki: 1)
® ilkin informasiyadir
takrar informasiyadir
sindikativ informasiyadir
ham ilkin, hem da tekrar informasiyadir
ham ilkin, hem da sindikativ informasiyadir

Sual: istehlakgllarin isteklerine ve davraniglarina dair olan informasiyalar (Caki: 1)
® ilkin informasiyadir
takrar informasiyadir
sindikativ informasiyadir



ham ilkin, hem da tekrar informasiyadir
ham ilkin, hem da sindikativ informasiyadir

Sual: ixtisaslasmis informasiya xidmati gdsteten teskilatlarindan slde edilon
informasiyalar (Coki: 1)
ilkin informasiyalara aiddir
Tokrar informasiyalara aiddir
® sindikativ informasiyalara aiddir
ham tekrar informasiyalara, ham da ilkin informasiyalara aid ola bilir
ham ilkin, hem takrar, hem da sindikativ informasiyalara aid ola bilir.

Sual: informasiyanin gercokliyi: (Caki: 1)
istifadacilar Ugun anlasilan olmani aks etdirir
hall edilan problema uygun olmani aks etdirir
® tadqgigat obyektini tahrif etdirmadan aks etdirmani gosterir
marketing muhit amillarini hartarafli suretds aks etdirmani gosterir
har bir zaman anina marketing muhitinin veziyyatini real aks etdirmani gostarir

Sual: informasiyanin genastliliyi: (Caki: 1)
istifadeciler Ggun anlasilan olmani aks etdirir
hall edilan problema uygun olmani aks etdirir
tedqigat obyektini tehrif etdirmadan ks etdirmani gostarir
marketing muhit amillarini hartarafli suretde aks etdirmani gosterir
® informasiyanin alde olunmasina ¢akilan masraflarin onun istifadasindan alinan
naticadan az olmasini aks etdirir

Sual: Marketing tedgiqatlarinin magsadina uygun olub — olmamasina gore marketing
informasiyalari: (Coaki: 1)
islanmis va iglanmamig informasiyalara
® ilkin va takrar informasiyalara
daxili ve xarici informasiyalara
diskret, epizodik va fasilesiz daxil olan informasiyalara
sabit, serti sabit ve dayisen informasiyalara boltnurler

Sual: Marketing informasiya sisteminin yaradilmasina naden baglanir (Caki: 1)
® sistemin potensial istifadagilerinin muayyanlasdiriimasinden
sistema daxil edilacek malumatlar bazasinin daqiglesdiriimasindan
marketing Uzre menecerlarin informasiyalara talabatlarinin
muayyanlagdiriimasinden
informasiyalarin sazlanma ve muhahize olunma Usullarinin
muayyanlagdiriimasindan
sistemin daxili alt sistemlarinin muayyanlasdiriimasindan

Sual: Marketing informasiya sisteminin daxili hesabat alt sisteminin vezifesi: (Caki: 1)
® firmanin daxili imkanlarini izlemaya imkan verir



firmanin marketing muhitinin misahidasini aparmaga imkan verir

marketing informasiya sisteminin daxilinds olan malumatlar bazasina slyrtarliliyi
tomin edir

marketing informasiya sisteminin daxilinda olan butun alt sistemlearle qarsiligli
alagaya immkan verir

marketing informasiya sisteminin daxilinda olan butun analitik modellarls iglamaya
imkan verir

Sual: Marketing informasiya sisteminin xaricii hesabat alt sisteminin vezifesi: (Caki: 1)

firmanin daxili imkanlarini izlemaya imkan verir
firmanin marketing muhitinin musahidasini aparmaga
marketing informasiya sisteminin xaricinde olan malumatlara alyrterliliyi temin edir
marketing informasiya sisteminin daxilinda olan butin alt sistemlarle qarsiligli

alagaya immkan verir

® strateji xarakterli gararlar gabul etmakdan 6tru firmanin xarici marketing muhitinds
bas veran dayisiklikleri izlamays imkan verir

Sual: Marketing informasiya sisteminin marketinqg tadqiqatlari alt sisteminin vazifasi:
(Caki: 1)
® standart olmayan problemlar Uzre aparilan tadgiqatlarin naticalerina alyetorliliyi
temin edir

marketing tadqigatlari aparmaga imkan verir

marketing informasiya sisteminin xaricinde olan malumatlara alyrterliliyi tamin edir

marketing informasiya sisteminin daxilinds olan buttn alt sistemlarla garsiligh
alagaya immkan verir

strateji xarakterli gerarlar gabul etmakdan o6tru firmanin xarici marketing muhitinds
bag veran dayisiklikleri izlemaya imkan verir

Sual: Musssisadas istehsal olunan mahsullarin semaraliliyini tehlil etmak tGgun marketing
informasiya sisteminin hansi alt sistemindaki malumatlardan istifada edilmalidir: (Coki: 1)
xarici hesabat alt sistemindaki malumatlardan
® daxili hesabat alt sistemindaki malumatlardan
marketing tadqiqatlari alt sistemindaki olan malumatlardan
informasiyalarin tehlili alt sistemindaki olan malumatlardan
xarici va daxili hesabat alt sistemlarininds olan malumatlardan

Sual: Musssisenin marketologlari istehlakgilarin ABC tehlilini aparmagq tgin marketing
informasiya sisteminin hansi alt sistemindaki melumatlardan istifads edirlar: (Caki: 1)
® xarici hesabat alt sistemindaki malumatlardan
daxili hesabat alt sistemindaki malumatlardan
marketing tadqiqatlari alt sistemindaki olan malumatlardan
informasiyalarin tahlili alt sistemindaki olan malumatlardan
xarici ve daxili hesabat alt sistemlarininde olan malumatlardan

Sual: Musssisenin marketologlari muxtalif satis kanallarinin semaraliliyini tehlil etmak
Ucln marketing informasiya sisteminin hansi alt sistemindaki malumatlardan istifade



edirler: (Coki: 1)
xarici hesabat alt sistemindaki malumatlardan
® daxili hesabat alt sistemindeki malumatlardan
marketing tadqigatlari alt sistemindaki olan malumatlardan
informasiyalarin tahlili alt sistemindaki olan malumatlardan
xarici ve daxili hesabat alt sistemlarininde olan malumatlardan

Sual: Marketing informasiya sistemi: (Caki: 1)
bir— biri ile garsihgl slagali olan malumatlar bazasidir
® informasiyalarin mintazem va planauygun suratda yigiimasini, tasniflagdiriimasini,
tohlil olunmasiini, giymatlendiriimasini ve hamin informasiyalarin garar gabulunda
istirak edan mutexassislar arasida bollUsdurulmasini tamin etmaya imkan veran
resurslarin, gaydalarin, metodiki Usullarin ve metodlarin macmusudur
informasiyalarin muntazam va planauygun suratda yigiimasini, tasniflegdiriimasini,
tohlil olunmasiini, giymatlendiriimasini ve hamin informasiyalarin garar gabulunda

istirak edan mutexassislar arasida bolUsdurulmasini tamin etmaya imkan veran
resurslarin macmusudur

informasiyalarin muntazam va planauygun suratda yigiimasini, tasniflegdiriimasini,
tohlil olunmasiini va giymatlandirilmasini tamin edan sistemdir
zoruri informasiyalarin garar gebulunda istirak eden mutexassisler arasida

bolusdurilmasini temin etmaya imkan veran resurslarin, qaydalarin, metodiki Usullarin
va metodlarin macmusudur

Sual: Ekspertlar arasinda sorgularin teskili: (Caki: 1)
® Kasfiyyat tadgiqatlarinin aparilmasi metodudur
Kauzal tedqiqatlarin aparilmasi metodudur
Tasviri tadgigatlarin aparilmasi metodudur
Ham kasfiyyat, hem da tasviri tadqgigatlarin apariimasi metodudur
Ham tesviri, heam da kauzal tedqgiqatlarin apariimasi metodudur

Sual: Oxsar hadisslerin tahlili: (Caki: 1)
® Kasfiyyat tadgiqatlarinin aparilmasi metodudur
Kauzal tedqiqatlarin aparilmasi metodudur
Tosviri tedgigatlarin apariimasi metodudur
Ham kasfiyyat, heam da tasviri tadqgigatlarin apariimasi metodudur
Ham tesviri, hem da kauzal tedgiqatlarin apariimasi metodudur.

Sual: Mivafiq adabiyyatlarla tanig olma asasinda problemin basa dusulmasi: (Caki: 1)
® Kasfiyyat tadgiqatlarinin aparilmasi metodudur
Kauzal tadqiqatlarin apariimasi metodudur
Tasviri tedgigatlarin apariimasi metodudur
Hoam kasgfiyyat, ham da tasviri tedqigatlarin apariimasi metodudur
Ham tesviri, hem da kauzal tedqiqatlarin apariimasi metodudur

Sual: Panellarin totbiqi: (Caki: 1)
® Kasfiyyat tadgiqatlarinin aparilmasi metodudur



Kauzal tedqiqgatlarin aparilmasi metodudur

Kagfiyyat tadqigatlarinin apariimasi metodudur

Tasviri tedgigatlarin apariimasi metodudur

Hoam kasfiyyat, heam da tasviri tadqgigatlarin apariimasi metodudur

Sual: Eksperiment: (Caki: 1)
Kasfiyyat tedqiqatlarinin aparilmasi metodudur
® Kauzal tadgigatlarin apariilmasi metodudur
Tasviri tedgigatlarin apariimasi metodudur
Hom kasfiyyat, ham de tasviri tadgiqatlarin apariimasi metodudur
Heam tesviri, hem da kauzal tadqiqatlarin apariimasi

Sual: Asagidakilardan hansi marketing faaliyystinde meydana ¢ixan problemin
alamatidir? (Caki: 1)
® Musssisanin mahsullarin alicilarindan daxil olan sikayat arizalerinin sayinin
coxalmasi

Ragiblarin fealiyyatinin gliclanmasi

Istehasl faaliyystinde meydana gixan gatinlik

Marketing kommunikasiyasinin zaif teskili

Ticarat heyatinin 6z isinin dhdasindan gala bilmamasi

Sual: : Musssisanin marketing xidmatinin amakdaslari reklama ¢akilen xarclarin 1 %
artimi muqabilinde muassisanin bazar payinin ne¢a % artimini dagiqlesdirmak istayirler.
Aparilan bu tadgiqat: (Caki: 1)

Tasviri tedgiqat tipine aiddir

® Kauzal tadqiqat tipine aiddir

Kasfiyyat tedqiqat tipine aiddir

Hem tasviri, hem kauzal tipina aiddir

Ham kasfiyyat, ham da kauzal tadqiqgat tipine aiddir

Sual: Musssisanin marketing xidmatinin amakdaslari mahsulun gabinin dizayninin
tekmillagdirilmasi naticasinda satigin hacminin artiminin kemiyyat ifadasini
daqgiqlasdirmak istayirlar. Aparilan bu tadgiqat: (Caki: 1)

Tasviri tedgiqat tipine aiddir

® Kauzal tadqiqat tipine aiddir

Kasfiyyat tedqiqat tipine aiddir

Hem tasviri, hem kauzal tipina aiddir

Hoem kasfiyyat, ham da kauzal tadqigat tipine aiddir

Sual: Musssisanin marketologlari onun bazar payinin azalmasinin sababini reklam
foaliyyetinin dizgun teskil edilmamasinda gorirler. Bu halda muassisanin reklam
faaliyyatinin tahlili: (Caki: 1)
Hall talab edan problemdir
® Tadqiqat telab edan problemdir
Marketing kommunikasiyasinin teskilinde meydana gixan problemdir
Ticarat heyatinin faaliyystinde meydana gixan problemdir



Marketing xidmatinin fealiyyatinde meydana ¢ixan problemdir

Sual: Marketing fealiyyatinde sabab- natice alagasinin dyranilmasi maqsadila: (Caki: 1)
Tasviri tadgigatlar aparilir
® Kauzal tadqiqatlar aparilir
Kasfiyyat tadqiqgatlari aparilir
Hoem kagfiyyat, ham da tasviri tedqigatlar aparilir
Hoam kasfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tedqiqatlar aparilir

Sual: istehsal etdiyi mahsulun tipik alicisinin profilini almaq maqgsadila: (Caki: 1)
® Toesviri tadqgigatlar aparilir
Kauzal tadqiqatlar aparilir
Kasfiyyat tedqiqatlari aparilir
Hoem kagfiyyat, ham da tasviri tedqigatlar aparilir
Hom kasfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tedqiqatlar aparilir

Sual: Analitikin problem haqqinda malumatliliq deracesinin artiriimasi magsadile: (Caki:
1)
Tasviri tedgiqatlar aparilir
Kauzal tadqiqatlar aparilir
® Kaosfiyyat tadqigatlari aparilir
Hoem kagfiyyat, ham da tasviri tedqigatlar aparilir
Hoam kasfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tedqiqatlar aparilir

Sual: Galacak tedqigatlarda prioritetlarin muayyanlesdiriimasi magsadile: (Caki: 1)
Tasviri tedgiqatlar aparilir
Kauzal tadqiqatlar aparilir
® Keasfiyyat tadqigatlari aparilir
Hoam kasfiyyat, heam da tasviri tadqgigatlar
Hoam kasfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tedqiqatlar aparilir

Sual: Konkret istigamatde tadgiqatin yerina yetiriimasinin praktik masalaleri Uzra
informasiyalarin toplanmasi maqgsadila: (Caki: 1)
Tasviri tedgiqatlar aparilir
Kauzal tadqiqatlar aparilir
® Kosfiyyat tadgiqatlari aparilir
Hoam kasfiyyat, heam da tasviri tadqgiqatlar aparilir
Ham kasfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tedqiqatlar aparilir.

Sual: Musssisanin bazar fealiyystina dair xtisusi prognozlarin islenib hazirlanmasi
magsadila (Caki: 1)
® Tosviri tedgiqgatlar aparilir
Kauzal tadqiqatlar aparilir
Kasfiyyat tedqigatlari aparilir
Hoem kasfiyyat, heam da tasviri tadqgiqatlar aparilir



Hom kasgfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tadgiqatlar aparilir

Sual: Bir va ya bir nega sarbast dayisenls asili dayigsen arasinda alaganin istiqamatinin
muayyanlagdiriimasi maqgsadila: (Caki: 1)
Tasviri tedgiqatlar aparilir
® Kauzal tadqiqatlar aparilir
Kasfiyyat tadqigatlari aparilir
Hom kasfiyyat, hem da tasviri tadqgigatlar
Hem kagfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tadgiqatlar aparilir.

Sual: Bir va ya bir nega sarbast dayigenls asili dayigen arasinda alaganin sixliginin
muayyanlagdiriimasi maqsadile (Caki: 1)
Tasviri tedgiqatlar aparilir
® Kauzal tadqiqatlar aparilir
Kasfiyyat tadqigatlari aparilir
Hoam kasfiyyat, heam da tasviri tadqgigatlar
Hoam kagfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal

Sual: iki deyisenin kovariasiyasini 6yrenmak magsadile: (Caki: 1)
® Tasviri tedgiqatlar aparilir
Kauzal tedqiqatlar aparilir
Kasfiyyat tedqiqatlari aparilir
Hoam kasfiyyat, heam da tasviri tadqgiqatlar aparilir
Hoam kagfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tadgiqatlar aparilir

Sual: Raqib miassisanin gucll va zaif teraflerini dyrenmak magsadila: (Caki: 1)
® Tasviri tedgiqatlar aparilir
Kauzal tedqiqgatlar aparilir
Kasfiyyat tedqiqatlari aparilir
Hoem kagfiyyat, ham da tasviri tedqgiqatlar
Hoam kagfiyyat, ham tasviri, heam de kauzal tadgiqatlar aparilir

Sual: Kauzal tadqigatlarin apariimasi metoduna aiddir: (Caki: 1)
® eksperiment
Fokus qgruplarin tagkili
Ekspertlor arasinda sorgularin tegkili
Oxsar hadisalerin tahlili
Panellerin tatbiqi

Sual: Asagidakilardan hansi marketing fealiyyatinde meydana ¢ixan problemin manbayi
hesab olunur? (Caki: 1)

Muassisenin manfaatinin azalmasi problemi

® Planlasdirilan dayisikliklarle bagli problem
istehasl fealiyystinde meydana gixan problem
Marketing kommunikasiyasinin teskili ile bagl



Ticarat heyatinin faaliyystinde meydana gixan problem

Sual: Standartlagdiriimamis musahida: (Caki: 1)
Problem kifayet gadar daqig muayyan edilon zaman aparilir
® Problem kifayat qedar dagiq muayyen edilmadiyi hallarda aparilir
intuitiv dncegérmalerle bagh problemlor tizre aparilir
Planlasdirilan dayigikliklerle bagl problemlar Uzre aparilip
Gozlenilmaz dayigikliklerle bagl problemlar Uzre aparilir

Sual: Igtirakgilarin malumatlandiriimasi baximindan muisahide (Caki: 1)
standartlasdiriimig va standartlasdiriimamis musahideya
® aciq ve gizli musahidays
birbasa ve dolayl musahidaya
toebii ve suni musahidaya
va insanin komakliyi il aparilan musahidayas bolunur

Sual: Malumatlarin yigiimasi muntazemliyina géra musahida: (Caki: 1)
standartlasdiriimig va standartlasdiriimamis musahideya
agiq ve gizli musahidayes
birbasa ve dolayl musahidaya
tebii ve suni mugsahidaya
® sistematik, epizodik ve yegana musahidays bolunur

Sual: Gizli mugahidanin Ustunluya: (Caki: 1)
musahida effektinin movcud olmasindadir
® musahids effektinin mévcud olmamasindadir
musahidanin daha daqiq apariimasindadir
musahidanin tam apariimasindadir

tedqigat obyekti Uzra informasiyalarin deqiq muayyan edilmis sxem Uzre
aparilmasindadir

Sual: A¢ig musahidanin ¢atismazhigi: (Caki: 1)
® Musahida effektinin movcud olmasindadir
musahide effektinin mévcud olmamasindadir
musahidanin daha daqiq apariimasindadir
musahidanin tam apariimasindadir

tedqigat obyekti Uzra informasiyalarin deqiq muayyan edilmis sxem Uzro
aparilmasindadir

Sual: Gizli mugahidenin ¢atismazhgi: (Caki: 1)
musahida effektinin movcud olmasindadir
musahide effektinin mévcud olmamasindadir
musahidanin daha daqiq apariimamasindadir
musahidanin ireliceden muayyan edilmis sxem Uzra apariimamasindadir
® tadqigat obyekti Uzra tam informasiyalar alde etmak mumkun olmur



Sual: Suni musahidenin Gstunluyu: (Caki: 1)
musahida effektinin mdévcud olmasindadir
musahide effektinin mévcud olmamasindadir
® soraita nazarst olunmasindadir
musahidanin iraliceden muayyan edilmis sxem Uzre apariimaindadir
tedqigat obyekti Uzra tam informasiyalar alde edilmasi mumkun

Sual: Tabii musahidanin ¢catismazligi: (Caki: 1)
musahida effektinin mdévcud olmasindadir
musahide effektinin mévcud olmamasindadir
® soraita nazarst olunmamasindadir
musahidanin ireliceden muayyan edilmis sxem Uzra apariimamasindadir
tedqigat obyekti Uzra tam informasiyalarin gec alde edilmasindadir

Sual: Tabii musahidanin ustunluyd: (Caki: 1)
® musahida olunanlarin asl davraniglarinin dyrenilmasinin mimkun olmasindadir
musahide effektinin mévcud olmasindadir
saraite nazarat olunmamasindadir
musgahidanin ireliceden muayyan edilmis sxem Uzra apariimasindadir
tedqigat obyekti Uzra informasiyalarin tez alde edilmasindadir

Sual: Standartlasdiriimamig aciq anketlar: (Caki: 1)
sorgunun magsadinin aydin oldugu ve ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin olmadigi vae ¢oxvariantl cavabin oldugu anketdir
® sorgunun maqgsadinin aydin oldugu va sarbast cavabi 6ztinds ehtiva edan anketdir
sorgunun magsadinin aydin olmadigi ve sarbast cavabi 6zunds ehtiva edan
anketdir
derin va standartlasdiriimis musahibanin aparilmasi tugun nazards tutulan anketdir

Sual: Sorgunun magsadinin aydin oldugu ve ¢oxvariantli cavabin oldugu anket: (Caki: 1)
® standartlasdiriimig aciq anketdir
standartlasdiriimig qapali anketdir
standartlasdiriimamig agiq anketdir
standartlasdiriimamis qapall anketdir
derin va standartlasdiriimis musahibanin aparilmasi tugun nazards tutulan anketdir

Sual: Sorgunun magsadinin aydin olmadidi ve ¢oxvariantli cavabin oldugu anket: (Caki:
1)
standartlasdinimis agiq anketdir
® standartlasdiriimig qapali anketdir
standartlasdiriimamig agiq anketdir
standartlasdiriimamis qapall anketdir
derin va standartlasdiriimis musahibanin aparilmasi tugun nazards tutulan anketdir



Sual: Sorgunun magsadinin aydin olmadidi ve sarbast cavabi 6zlinds ehtiva edan anket:
(Coki: 1)
standartlasdiriimis agiq anketdir
standartlasdiriimis gapali anketdir
standartlasdiriimamis aciq anketdir
® standartlagdiriilmamis gapali anketdir
derin va standartlasdiriimis musahibanin aparilmasi t¢un nazarde tutulan anketdir

Sual: Eksperimentin daxili gergakliyi : (Caki: 1)
eksperiment obyektloerinin dizgun formalasdiriimasini gosterir
eksperimentin magsadinin dagiq muayyan edilmasini gosterir
eksperiment sxeminin dizgun segilmasini gosterir
asili va asili olmayan dayisanlarin dizgun formalasdiriimasini gosterir
® asili dayigenin giymatinin haqgigaten da asili olmayan dayisanin giymatinin
dayismasi naticesinda formalasdigini gostarir

Sual: Eksperimentin xarici ger¢akliyi : (Coki: 1)
® eksperimentin naticalarinin xarici muhits aid edila bilmasini gosterir
eksperimentin magsadinin deqiq muayyan edilmasini gosterir
eksperiment sxeminin dizgun segilmasini gosterir
asih ve asili olmayan dayisenlarin duzgun formalasdiriimasini gostarir
asili dayisanin giymatinin hagigatan de asili olmayan dayisanin giymatinin
dayismasi naticesinda formalasdigini gostarir

Sual: eksperimentin daxili ger¢aklik saviyyasi daha yuksekdir? (Caki: 1)
tobii seraitde aparilan eksperimentin
® suni seraitda aparilan eksperimentin
xatti eksperimentin
paralel eksperimentin
toefekklrde aparilan eksperimentin

Sual: Hansi eksperimentin xarici ger¢aklik saviyyasi daha yuksakdir? (Coki: 1)
® tobii seraitde aparilan eksperimentin
suni seraitde aparilan eksperimentin
xatti eksperimentin
paralel eksperimentin
toefekklrde aparilan eksperimentin

Sual: istirak edanlerin sayindan asil olaraq sorgular : (Caki: 1)
kamiyyat va keyfiyat sorgularina
birdefalik ve ¢oxdafalik sordulara
® fordi ve qrup sorgularina
ekspert va istehlakg¢i sorgularina



yazih ve sifahi sorgulara bolunarlar

Sual: Standartlasdirma deracasinden asili olaraq sorgular : (Caki: 1)
® strukturlasdiriimig va sarbast sordulara
birdefalik ve ¢oxdafalik sordulara
fordi ve qrup sorgularina
ekspert va istehlakg¢l sorgularina
yazih ve sifahi sorgulara bolunarlar

Sual: Standartlasdiriimis agiq anketlar: (Caki: 1)
® sorgunun maqgsadinin aydin oldugu va goxvarianth cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin olmadigi va ¢oxvariantl cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin oldugu ve sarbast cavabi 6ztiinds ehtiva edan anketdir
sorgunun magsadinin aydin olmadigi ve sarbast cavabi 6zunds ehtiva edan
anketdir
derin va standartlasdiriimis musahibanin aparilmasi tugun nazards tutulan anketdir

Sual: Standartlasdiriimis gapali anketlar: (Caki: 1)
sorgunun magqgsadinin aydin oldugu ve ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir
® sorgunun magsadinin aydin olmadigi ve ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin oldugu ve serbast cavabi 6ztinds ehtiva edan anketdir
sorgunun magsadinin aydin olmadigi ve sarbast cavabi 6zunds ehtiva edan
anketdir
derin va standartlasdiriimis musahibanin aparilmasi tugun nazards tutulan anketdir

Sual: Standartlasdiriimamig qapali anketler: (Caki: 1)
sorgunun magsadinin aydin oldugu ve goxvariantli cavabin oldugu
sorgunun magsadinin aydin olmadigi vae ¢oxvariantl cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin oldugu ve sarbast cavabi 6ztuinds ehtiva edan anketdir
® sorgunun magsadinin aydin olmadigi va sarbast cavabi 6zinda ehtiva edan
anketdir
derin va standartlasdiriimis musahibanin aparilmasi tugun nazards tutulan anketdir

Sual: Sorgunun magsadinin aydin oldugu ve sarbast cavabi 6zinds ehtiva edan anket:
(Coki: 1)
standartlasdiriimis agiq anketdir
standartlasdiriimig qapali anketdir
® standartlagdiriimamis acgiq anketdir
standartlasdiriimamis qapali anketdir
derin va standartlasdiriimis musahibanin aparilmasi tugun nazards tutulan anketdir

Sual: Asagida gosterilen sorgu formalarinin hansinda dyrenilen arazini shats etmak
daha ¢atin olur? (Caki: 1)
® soxsi sOhbat asasinda sorguda
telefonla sorguda



poctla sorguda
ham telefonla, heam da poctla sorguda
ham poctla, heam de saxsi sdhbat asasinda sorguda

Sual: Asagida gosterilen sorgu formalarinin hansinda respondentle alaganin yaradilmasi
daha asandir? (Caki: 1)
soxsi sohbat esasinda sorguda
® telefonla sorguda
poctla sorguda
ham telefonla, hem da poctla sorguda
ham poctla, ham de saxsi sohbat asasinda sorguda

Sual: Asagida gosterilenlardan hansilar eksperimentin slamatlarine aiddir? (Caki: 1)
bir ve ya bir nege sarbast dayisan dayisdirilir, qalanlari sabit saxlanilir
tedqigatct melumatlarin alinmasi prosesina faal midaxila edir
hadise ve prosesler arasinda sabab — natice alaqgalari yoxlanilir

® gostarilanlerin hamisi eksperimentin alamatlaridir
goOstarilanlerdan heg biri eksperimentin alamati deyil

Sual: Marketing amillerinin istehlakgilarin davranigina tasirinin yoxlaniimasi maqgsadile
asagidaki metodlarin hansindan istifads edila biler? (Caki: 1)

xatti programlasdirmadan

® eksperiment metodundan
sobaka planlasdiriimasindan
funksional — deyar metodundan
kutlavi xidmat nazariyyasindan

Sual: marketologlari mahsulun gabinin dizaynin ayisdirilmasinin manfasatin hacmina
tosirinin kamiyyat ifadasini almaga caligirlar. Bu eksperiment: (Caki: 1)

xatti eksperimentdir
paralel eksperimentdir
® biramilli eksperimentdir
coxamilli eksperimentdir
xatti va paralel eksperimentdir

Sual: Musssisanin marketologlari mahsulun gabinin dizaynin, giymatin ve satisin
stimullasdiriimasi sisteminin dayisdiriimasinin manfaatin hacmina tasirinin kamiyyat
ifadesini almaga calisirlar. Bu eksperiment: (Caki: 1)

xatti eksperimentdir
paralel eksperimentdir
biramilli eksperimentdir
® coxamilli eksperimentdir
xatti ve paralel eksperimentdir

Sual: Musssisanin marketologlari eksperimental tasirin naticesini dagiglesdirmak tgln



eyni grupda yalniz eksperimentdoan sonra dlgmalar aparirlar. Bu eksperiment: (Caki: 1)
® xatti eksperimentdir
paralel eksperimentdir
biramilli eksperimentdir
coxamilli eksperimentdir
xatti ve paralel eksperimentdir

Sual: Musssisanin marketologlari eksperimental tesirin naticasini daqgiglesdirmak tgln
nazarat va eksperimental grupda ham eksperimental tasirdan avval, hem da
eksperimental tesirdan sonra dlgmalar aparirlar. Bu eksperiment: (Caki: 1)

xatti eksperimentdir

® paralel eksperimentdir
biramilli eksperimentdir
coxamilli eksperimentdir
xatti ve paralel eksperimentdir

Sual: Asagidaki amillardan hansi eksperimentin xarici gergakliyi muayyanlasdirir? (Coki:
1)
® eksperimentin real soeraitde apariimasi

eksperimentin magsadinin deqiq muayyan edilmasi

eksperiment sxeminin dizgun secilmasi

asili va asili olmayan dayisanlarin dizgin formalasdiriimasi

asili dayisanin giymatinin hagigatan de asili olmayan dayisanin qiymatinin

dayismasi naticesinda formalagsmasi

Sual: Asagidakilardan hansi eksperimentin daxili gergakliyina tesir gosterir? (Caki: 1)
® 6lgma effektinin mdévcud olmasi
eksperimentin magsadinin daqiqg muayyan edilmasi
eksperiment sxeminin duzgun segilmasi
asih ve asili olmayan dayisanlarin duzgun formalasdiriimasi
asili dayisanin giymatinin hagigatan de asili olmayan dayisanin qgiymatinin
dayismasi naticesinda formalagmasi

Sual: Anketlarin tartib olunmasina nadan baslanir? (Caki: 1)
anketin névunun muayyanlasdiriimasindan
sorgunun apariimasi metodunun musyyenlagdiriimasindan
suallarin ardicilliginin musyyanlaesdiriimasindan
® taleb olunan informasiyanin muayyanlasdiriimasinden
sorguda istifade edilacak skalanin muayyenlasdiriimasindan

Sual: Respondenta anketin avvalinda hansi cavab formasina malik sual verilmasi
maqsadamuvafiqdir? (Caki: 1)
® ixtiyari variantl cavaba malik sual
mahdud sayda cavaba malik sual
iki variant cavaba malik sual
skaladan istifade olunmagla verilan sual



respondentin saxsiyyati ile alagadar verilan sual

Sual: Anketlarin tartibi zamani hansi suallar istigametlendirici suallar hesab olunur?
(Caki: 1)
gizli gumanlari 6zunds ehtiva edan sual
dixotomik cavaba malik sual
® cavabi 6zunds ehtiva edan sual
ixtiyari variantl cavaba malik sual
tedqigatc ile respondentin emakdasligini temin edan sual

Sual: Nominal skaladan hansi maqgsadils istifada edilir? (Caki: 1)
® obyektlorin identifikasyasi maqgsadila
obyektlarin siralanmasi maqgsadila
obyektlor arasi intervall miayyanlasdirmak maqgsadila
obyektlarin identifikasiyasi va siralanmasi maqgsadile

obyektlarin siralanmasi ve obyektlor arasindaki intervali muayyanlasdirmak
magsadila

Sual: Sira skalasndan hansi maqgsadils istifads edilir? (Caki: 1)
obyektlorin identifikasyasi maqgsadila
® obyektlarin nisbi olgulari esasinda onlarin ardiciligini muayyanlesdirmak maqgsadile
obyektlar arasi intervall musyyanlesdirmak maqgsadile
obyektlarin identifikasiyasi va siralanmasi maqgsadile

obyektlarin siralanmasi ve obyektler arasindaki intervali muayyanlasdirmak
magsadila

Sual: Asagidaki skalalardan hansi mutleq sifir baglangic nogtesine malikdir? (Caki: 1)
nominal skala
sira gkalasi
interval skalasi
® nisbi skala
goOstarilen butun gkalalar

Sual: Asagidakilardan alicinin obyektiv xarakteristikasi hansidir? (Caki: 1)
¢ yasl
galiri
zovqu
davranisi
riayat etdiyi dayarlor

Sual: istehlakgilarin mahsullari ferglendirmasi ligin mieyyenlosdirilan istiqgamatler hansi
skalada olur? (Caki: 1)
® gqavrama skalasinda
semantik differensial skalada



Stepel skalasinda
muqayisavi reytinq skalasida
punktirli reyting skalasinda

Sual: Gozlamalerin dlglulmasi Ggln istifade edilon s6zal assosiativ testlor asagidaki
usullarin hansina aiddir? (Caki: 1)

Ozunsahesabat texnikasina
davranigin migsahide edilmasi Usuluna

® dolay “texnika’larin tatbiq edilmasi Usuluna
psixoloji reaksiyalarin 6lgulmasi Gsuluna
gOstarilon Usullarin hamisina

Sual: Tadgiqatg! bir skala vasitasi ila bir nege obyektin profilini almigdir. Hansi skala
tatbiq olunmusdur? (Caki: 1)
® semantik differensial skala
Stepel skalasi
grafik reyting skala
punktirli reyting skalasi
muqgayisavi reyting skalasi

Sual: Marketoloq alicidan 50 balin ¢ adad muxtalif markali konfet arasinda
bélusdurulmasini xahis edir. Bu halda istifade olunan skala: (Caki: 1)

nominal skaladir
sira skalasidir
interval skalasidir
® nisbi gkaladir
gavrama gkalasidir

Sual: Marketoloq alici gadindan bazara taklif olunan sag¢ boyalarinin hansinin ranginin
ona daha xos galdiyini deqiglesdirmayi taleb edir. Bu halda hansi skaladan istifada
edilir? (Caki: 1)
® nominal gkaladan

sira skalasindan

interval skalasindan

nisbi skaladan

gostarilen butin gkala novlarinden

Sual: Malgdndaran ayri — ayri ehtiyyat hissalorini aliclya muxtalif ndmrali yesiklarde
géndaerir.Bu halda hansi skaladan istifads edilir? (Coki: 1)

® nominal gkaladan
sira skalasindan
interval skalasindan
nisbi skaladan
gOstarilan butlin gkala novlaerindan




Sual: istehlakgilarin mahsullari ferglendirmasi ligin miieyyenlosdirilan istiqgamatlorin
adlari hansi gskalada olur? (Caki: 1)
® gavrama skalasinda
semantik differensial skalada
Stepel skalasinda
mugayisavi reyting skalasida
punktirli reyting skalasinda

Sual: Gézlamalerin élgtlmasi Ggln istifads edilan hekayalorin tertibi Uzra testloar
asagidaki usullarin hansina aiddir? (Caki: 1)
Ozunshesabat texnikasina
davranisin musahida edilmasi GUsuluna
® dolay “texnika’larin tatbiq edilmasi Usuluna
psixoloji reaksiyalarin dlgulmasi tsuluna
gOsterilon Usullarin hamisina

Sual: Tadgiqatgl mexaniki qurdularin kdémakliyi ile respondentin cavabini misahide edir.
Gozlemalerin dlgulmasi Ugun istifads edilen bu Usul asagidaki Usullarin hansina aiddir?
(Coki: 1)

Ozunshesabat texnikasina

davranigsin misahide edilmasi Usuluna

dolayi “texnika’larin tetbiq edilmasi Usuluna

® psixoloji reaksiyalarin dlgilmasi Usuluna
gostarilan Usullarin hamisina

Sual: Obyektin konkret parametrinin onun basga parametrinden nega dafa vacib
olmasini muayysanlasdirmaysa imkan veran skala hansidir? (Caki: 1)

semantik differensial skala
Stepel skalasi
grafik reyting skala
punktirli reyting skalasi

® muqayisavi reytinq skalasi

Sual: Se¢gmanin layihalandiriimasina nadan baglanilir? (Caki: 1)
® bas macmunun elementlarinin daqiglasdiriimasindan
se¢manin asaslarinin muayyanlagdiriimasinden
secma qaydalarinin muayyanlagdiriimasindan
seg¢ma macmuya elementlarin ayirilmasindan
secmanin hacminin muayyanlagdiriimasindan

Sual: Asagidaki segma tiplarinin hansinin tatbigi zamani segilecak elementin segma
macmuya diasma ehtimalini giymatlandirmak mimkuan deyil? (Caki: 1)

sada tesadufi secma

mutanasib tebagelagsmis segcma

geyri- mutanasib tebagslagmis segma
® qgabaqcadan bilarakdan se¢ma



grup segma

Sual: Tesadufi edadler cadvaline asaslanmagla: (Caki: 1)
® sade tesadli segmae formalasdirilir
tosadufi se¢gma formalasdirilir
kvota segcmo formalasdirilir
“gar topas!” metodu ile segmao formalasdirilir
bilerakden segma formalasdirilir

Sual: Lotoreya qaydasina asaslanmagla: (Caki: 1)
® muntazem(sistematik) se¢cma formalasdirilir
tosadufi se¢gma formalasdirilir
kvota segcmao formalasdirilir
“qar topas!” metodu ile segma formalasdirilir
bilerakden segma formalasdirilir

BoLva: 0701STRATEJI MARKETING 60

Ad 0701strateji marketing 60
Suallardan 60

Maksimal faiz 60

Suallar qarigdirmaq i

Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bazarin real tutumu: (Caki: 1)
[muUassisanin mahsuluna maraq gosteran alicilarin macmusudur
® muayyan dovr arzinda satilmis mahsulun hacmidir
muayyan ddvrde maksimum satila bilecak mahsulun hacmidir
sorigtali istehlakgilarin aldigr mahsulun hacmidir
imkanli istehlakgilarin aldigi mahsulun hacmidir[yeni cavab]

Sual: Eksperiment yolu toplanan informasiya bu informasiya tipina aiddir: (Caki: 1)
muassisadaxili informasiya tipina
® ilkin informasiya tipina
nufuzlu saxslerle sdhbatler asasinda toplanan informasiya tipine
sindikativ informasiya tipina
xarici slkalorin statistik nasrlarinden alds edilan informasiya tipina

Sual: Mahsullarin bélusduralmasi: (Caki: 1)
® mahsullarin istehsalgidan istehlakgilara ve vasitacilara ¢atdiriilmasinda istrak edan
butlin musassisa va teskilatlarin macmusudur
mahsullarin istehsalgidan son istehlakgi ve vasitagilara gatdiriimasinda istrak edan
naqliyyat teskilatlarin macmusudur



mahsullarin alqi-satqgisinin hayata kegirilmasi ile alagidar olan emaliyyatlarin teskil
edilmasidir

mahsullarin yerdayigsmasi (harokati) zamani yerina yetirilin batin amaliyyatlarin
macmusudur

mahsullarin bazara iraliledilmasinda istrak edan muassisa ve tagkilatlarin
macmusudur

Sual: Marka kapitali: (Caki: 1)

istehsalginin mahsulunun identifikasiyasi Gg¢ln istifada olunan va telaffliiz edila bilen
ad ve soOzlar va ya onlarin macmusudur

istehsalginin mahsulunun identifikasiyasi Ugln istifada olunan simvol, isars, ad va
sOzler va ya onlarin macmusudur

muayyan edilmis gaydada geydiyyatdan ke¢gmis, hiquqgla mudafis ediloen va
sahibinin ona mustasna huququ oldugu ticarat markasidir

istehsalg¢inin mahsulunun identifikasiyasi Ggln istifade olunan va tanina bilan, lakin
toloeffiiz edila bilmiyan ticarat markasi hissasidir

® ticaret markasinin dayaridir, pulla ifadasidir

Sual: Marketing kompleksinin elementlarine aiddir: (Caki: 1)
mahsul, giymat, bolusdirma va nazarst
mahsul, giymat, havaslandirma ve nazaraet
® mahsul, giymat, bolusdlirma va havaslandirma
mahsul, bolusdlirmae, havaslendirma va nazarest
giymat, bolusdurma, haveslendirma va nazarat

Sual: Marketing tadgiqatlarinin naticalerine dair hesabatda aks olunmalidir: (Caki: 1)
marketing konsepsiyasinin maezmunu
marketinga aid anlayislar
marketing konsepsiyasinin nazari asaslari
marketing foaliyyatina nazarat metodlari
® informasiyanin toplanmasi metodlari

Sual: Musssisenin marketing xidmatinin emakdaslari mahsulun gabinin dayigdiril-
masinin satisin hacminin ne gadar artiracagdini dyrenirler. Bu: (Caki: 1)

tosviri tadqigatlara aiddir
® kauzal tadqiqatlara aiddir
kasfiyyat tedgiqatlarina aiddir
gozlenilmaz dayisikliklarle bagli tedqiqatlara aiddir
panellarin tetbiqi vasitasile aparilan tedqgiqatlara aiddir

Sual: Son istehlakgilar murakkab satinalma gararlarini bu halda gabul edir: (Caki: 1)
markalarin xtususiyyatlari arasindaki farqlar yuksak, istehlakgi calbediciliyi zaif
olduqda
markalarin xtususiyyatleri arasindaki fargler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
olduqda

® markalarin xususiyyatloeri arasindaki ferglar yuksak, istehlakgi calbediciliyi guclu



olduqda

markalarin xtususiyyatleri arasindaki fargler asagi, istehlakgi calbediciliyi guclu
olduqda

markalarin xtususiyyatleri arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi guclu
olduqda

Sual: Mahsulun satis hacminin artiriimasi naticesinde manfeast alda edilmasina yonalmis
foaliyyat bu konsepsiyaya asaslanir: (Coki: 1)
sosial-etik marketinqg konsepsiyasina
mahsulun tekmillagdiriimasi konsepsiyasina
® kommersiya amillerinin intensivlesdiriimasi konsepsiyasina
muasir marketing konsepsiyasina
istehsalin tekmillagdirma konsepsiyasina

Sual: ©ger alici, mahsulun alinmasi zamani manfi cehatler bareds xabardarliq edilirss,
tolab: (Caki: 1)
xususi talebdir
passiv talebdir
® geyri-rasional talabdir
daimi talabdir
manfi talebdir

Sual: ©malagalma manbalerine gore marketing informasiyalari bolunur: (Caki: 1)
diskret, epizodik va fasilesiz daxil olan informasiyalara
® islenmiyalara
ilkin vo tekrar informasiyalara
daxili ve xarici informasiyalara
sabit, serti sabit ve dayisen informasiyalara

Sual: . ©gar alici maehsulun alinmasi zamani uzaq masafe got etmaya hazirdirsa telab:
(Caki: 1)
® xususi telabdir
passiv talaebdir
geyri-rasional talaebdir
daimi telabdir
manfi talebdir

Sual: . «Qiymat yuvarlag regem olmamalidir» deyimi hansi amils asaslanir (Caki: 1)
xarclarle alagadar olan amillera
reqabatle slagadar olan amillara]
telabatla alagadar olan ammillara
® psixoloji amillera
mahsulun keyfiyyati ile alagadar olan amillare

Sual: . A firmasi hal-hazirda mshsulunu 120 manata satir. A firmasinin daxil oldugu



sahada lider olan muassisa eyni ndv mahsulunda heg bir tekmillagdirma aparmadan
onun qiymatini 5% artirmisdir. Bu halda A firmasi 6z mahsulunu bu giymata satmalidir:
(Coki: 1)

120 man.

122 man.

124 man.

® 126 man.
127 man.

Sual: . A firmasi hal-hazirda msahsulunu 250 manata satir. A firmasinin daxil oldugu
sahada lider olan muassisa eyni ndv mahsulunun giymatini 10% asagi salmisdir. Bu
halda A firmasi 6z mahsukunu bu giymata satmahdir: (Caki: 1)

245 man.
240 man.
235 man.
230 man.
® 225 man.

Sual: . A musassisasinin M mahsuluna telabatiinin hacmi 2340 t., orta gundalik satigin
hacmi 6,5 t., bir mahsul partiyasinin gatiriimasina ¢akilen xarclarin hacmi 22 man. ve
ehtiyat vahidinin 1 gn saxlanmasi xarilerinin hacmi ise 0,06 man. teskil edir. Bu halda A
muassisasinin cari ehtiyatinin optimal hacmi (yuvarlaq): (Caki: 1)

[yeni cavab]

40t

56t

60t

® 69t
79t

Sual: . A muassisasinin M mahsuluna talabatiinin hacmi 2340 t., orta gundalik satigin
hacmi 6,5 t., bir mahsul partiyasinin gatiriimasina ¢akilen xarclarin hacmi 22 man. ve
ehtiyat vahidinin 1 gun saxlanmasi xarilarinin hacmi ise 0,06 man. tagkil edir. Bu halda iki
mahsulgdéndarma arasindaki optimal vaxt interval (yuvarlaq): (Caki: 1)

9 gun
® 11 gln
13 gun
14 gun
15 gun

Sual: . A va B firmalari istehsal etdiklari kofenin ve ¢ayin butun dinya olkslarinde satisini
toemin etmak maqgsadi ile musterak muassise yaratmislar. Musterak muassise tasis
olunarkan A firmasinin satis sahasindaki imkanlarindan, B firmasinin ise geydiyyat~dan
kecmis ticarat markasindan istifada edilmisdir. Bu: (Caki: 1)

ananavi marketing sistemidir

korporativ saquli marketing sistemidir

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir

® inzibati saquli marketing sistemidir



ufiqi marketing sistemidir

Sual: . Alicilar bazarinda: (Caki: 1)
toklifin hacmi talebin hacmina barabaerdir
® toklifin hacmi telebin hacmindan ¢coxdur
toklifin hacmi telebin hacmindan azdir
toklif va telebin hacmi stabildir
toklif ve talebin hacmi geyri stabildir

Sual: . Asagida gostarilon giymatlarden hansi taxilin dinya bazari giymati kimi gabul
edilir (Coki: 1)
tender qiymatlari
[harrac (auksion) giymatlori
transfer giymatlori
malumat giymatlori
® birja kotirovkalari

Sual: . Bazarda formalagsmig giymatlerin cari saviyyesi dayisdiyi halda raqib firmalar
mahsullarinin giymatini: (Caki: 1)

sabit saxlayir
liderin giymat dayigsmalarina uygun olaraq dayisir

® bazarda formalasmis giymaetin deyisma saviyyasine uygun olaraq dayisir
mahsulun istehsalina sorf etdiyi xarclira uygun giymat muayyan edir
istehlakgilarin reaksiyasini naezazre almagqgla muasyyan edir

Sual: . Bdlusdurmanin birbasa kanalindan istifade zamani mahsulun satisi bu saxslar
vasitesile hayata kegirilir: (Coaki: 1)
sonaye agentlari vasitasile
® musessisanin firma magazasi vasitasile
brokerler vasitasile
dalallar vasitesila
frangayzinq vasitesila

Sual: . Bu halda mahsulun giymati dinya bazar qgiymati kimi gabul oluna bilmaz (Caki: 1)
idxal-ixrac emaliyyatlari muntazem xarakter dasidigi halda
idxal-ixrac emaliyyatlari kommersiya xarakteri dagidigi halda
® idxal-ixrac amaliyyatlari dovlstlerarasi saziglar asasinda hayata kecirildiyi halda
idxal-ixrac emaliyyatlarinin azad ticarat ve siyasi rejimde hayata kegirildiyi halda
idxal-ixrac emaliyyatlarinin donarli valyuta ile hayata kegirildiyi halda

Sual: . Bu giymatqoyma metodu telabs asaslanan gymatqoyma metodlarina aiddr: (Caki:
1)
® zararsiz ¢evik giymatqoyma metodu
giymatlarin cari saviyyasina gore qiymatqoyma metodu
giymatlarin cari saviyyasina gora giymatqoyma metodu



mahsul ¢esidi qruruna gore giymatqoyma metodu
) tender asasinda giymatqoyma metodu

Sual: . Bu reklam nazariyyasi ve ya strategiyasi istehlakgilarin mahsulu alib-almamasina
dair garar gaebul etmasinin agagidaki ardicilligla bas vermasini nezarda tutur: reklam
muracistleri mahsul haqqinda istehlakgilara malumatlar verir, bu onlarda mahsula
maraq, maraq ise onu almagq istayi yaradir ve bundan sonra o, mahsulun alinib-
almamasina dair qarar qabul edir: (Caki: 1)

zoif reklam nazariyyasi

® guclu reklam nazariyyasi
bazara sutatle daxilolma strategiyasi
bazara lang daxilolma strategiyasi
xamanin yigilmasi strategiyasi

Sual: . Bu, mahsulun gabinin yerina yetirdiyi funksiyaya aid deyil: (Caki: 1)
mahsulun xarici tasirlerdan qorunmasi
mahsulu digar mahsullardan farglendirmasi
mahsullarin kommunikasiya sisteminin yaradilmasi
® mahsula dair malumatlarin kodlasdiriimasi
mahsullarin modifukasiyasi

Sual: . Bu, marketingin mahsullarin bélisdurtilmaesi ve satisi funksiyasina aid deyil:
(Caki: 1)
sifarislerin gabulu ve islonmasi
ehtiyatlarin yaradilmasi va idare edilmasi
mahsullarin mualkiyyetgisinin deyisdiriimasi
® mahsullarin movqeylagdiriimasi
mahsullarin naqgl edilmasinin taskili

Sual: . Diversifikasiya ve mahsulun 6zalliklerinin tekmillagdirilmasi strategiyasindan
asasoen mahsulun hayat dévraninin bu marhalssinds istifads olunur: (Caki: 1)
hazirlanma marhalesinda
bazara ¢cixma marhalasinda
artim marhalasinde
® yetkinlik marhalasinda
bohran marhalasinda

Sual: . Dolayi (vasitagilerla) satis kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)
mahsullarin tedavul sferasinda olma muddatini azaldir
® mahsullarin tadavul sferasinda olma muddatini artirir
bolusdurma kanalina tam nazarst etmays imkan yaradir
mahsullarin naql edilmasi xarclarini azaldir
macmu ehtiyatlarin manevirliliyini azaldir

Sual: . Elastiklik amsali 1-e barabardir oldugu halda giymatin 10% azalmasa talabin



hacmini: (Caki: 1)
dayismayacak
1% azaldacaqdir
1% artacaqdir
10 % azaldacaqdir
® 10% artacaqdir

Sual: . Firma novbati ilde A mahsulunun satisini 20% artiraraq 20 min manata
catdirmagi nezarda tutmusdur. Reklam xarclerinin satisin hacmina nisbaten faizle
metodu ile muayyan edildiyini va bu xarclarin mahsul satisinin 12% tagkil etdiyi bilarek
ndvbati il Ggln reklam biadcasi nega manat toskil etmalidir. (Coaki: 1)

2 min.man.
2,2 min.man.
® 2,4 min. man
2,6 min. man
2,8 min. man

Sual: . Gizli teleb zamani marketingin vezifesi nadir: (Caki: 1)
telabin paylanmasi zamani tereddudlarin yumsaldilmasi
servis xidmatlarinin azaldilmasi

® talebi semarali 6dayen mahsullarin yaradilmasi
telabi azaltmalidir
[mahsulun giymatini asag! salmalidirlar

Sual: . Har nafera va ya bir kontakta dlisan xarclerin hacmina gora an bahali
kommunikasiya formasi: (Caki: 1)

reklamdir
satisin hiveslandiriimasidir
ictimaiyyatle alaqadir
® soxsi (fordi) satisdir
sorgi ve yarmarkalardir

Sual: . Istehsal tayinath mahsul istehsal eden firma mahsulunun satisinin hayata
kecirdiyine gora senaye agentina satdigi mahsulun hacminin 5%-i hacminda haqq
odayir. Hemin mah=sulun satisini 6zunun ticaret nUmayandasi apardigl halda
dovriyyanin 3%-i hacminda haqq ve bundan alava 6zinin ticarat heyatinin saxlanmasi
vo idars edilmasina (birbasa satis xarcla—rin~dan alavas olaraq) alave 500 min manat
Odayir. Satigin asagidaki hacminde har iki satis formasi ile alagadar xarclar baraber
olacaqdir: (Caki: 1)

10 mlyon manat

15 mlyon manat

20 mlyon manat

® 25 mlyon manat
30 mlyon manat

Sual: . Kagfiyyat tedqigtlarinda: (Caki: 1)



problema dair unformasiya toplanilir va iqtisadi tahlil aparilir

problemla ona tasir edan amillar arasindaki slagenin saviyyasi oyrenilir

problemla ona tasir edan amillar arasindaki slagenin xarakteri dyronilir
® problemin mahiyyatinin daqiglesdiriimasi Ugun hipotezlar irali suraltr

problemin hallina dair garar qabul edilir ve tovsiyyalar hazirlanir

Sual: . Kigik tonajl yuk avtomobillari istehsal eden muassisa bu avtomobillerle yanagi iri
tonajli avtomobiller va kigik moto-siki-lerin istehsalina baglamagqgla 6zinun mahsul
¢esidinin genilendiriimasina dair gabul etmigdir. Bu halda muassise mahsul ¢gesidinin
genilendirilmasinin bu formasindan istifade etmisdir: (Caki: 1)

asagidan yuxriya geniglandiriima
yuxaridan asagiya genislondiriima
® her iki istigamatda geniglandiriima
ufigi istiqamatda genislondiriima
saquli istiqamatda genislondiriima

Sual: . Konversiya marketingi talebatin bu halinda tatbiq edilir: (Coaki: 1)
telabat azalmaga dogru meyl etdikde
telabat geyri stabil olugda
telabatin hacmi haddan ¢ox oldugda
telabat irrasional olduqgda
® cavablarin heg bir dogru deyildir

Sual: . Qeyri-rasional telab oldugu zaman (Caki: 1)
alici mahsulun alinmasi zamani uzaq measafs gat etmaya hazirdir
alici mutamadi olaraq mahsulu alir ve alig zamani miugayiseys az xarc ¢okir
[alici mahsula qarsi lageyddir
alic mahsulu almamagq ugun alava xarcler gekmays hazirdir
® alici mahsulun alinmasi zamani manfi cahatler barads xabardarliq edilir

Sual: . Qlobal amillerin tesiri zaif, lokal amillarin tasiri guclu oldugu halda beynalxalq
bazarlarda bu strategiyadan istifade edilmasi daha maqgsada uygundur: (Caki: 1)

global brend va global reklam
global brend va lokal reklam
lokal brend ve harmonik reklam
® |lokal brend ve lokal reklam
global brend ve harmonik reklam

Sual: . Mahsul istehlakgilarin saglamligina ziyan vurdugu halda marketingin bu formasi
totbiq edilir: (Coki: 1)
konversiya marketingi
sinxromarketing
inkisaf eden marketing
temarkuzlasmis marketing
® oks tesirli marketing




Sual: . Mahsulgéndarmanin “dsyar, sijorta ve fraxt (SIF)” bazis sartindan forqli olaraq
“dasima ve sigorta ddenilmisdir (CIP)” sertinde mahsulun mahv olmasi ve ya
zadalonilmasi Gzrs butun risklar: (Caki: 1)
mahsul gostarilmis yuklanma limaninda gaminin goyartasi boyunca yerlasdirildiyi
andan saticidan aliciya kesir
mahsul gostarilmis yuklanma limaninda gaminin tutacagindan gdyertaesine kegana
kimi saticidan aliciya kegir
mahsul gostarilmis yuklanma limaninda gaminin tutacagindan goyertasine
kecdikdan sonra saticidan aliciya kegir
® mahsul mugavilada gosterilmis yerdsa dasliyiciya, bir ne¢a dasiyici oldugda iss
birinci dagiyiciya tevil verdiyi andan saticidan aliciya kegir
[mahsul teyinat limaninda gaminin tutacagindan keg¢dikdan sonra saticidan aliciya
kecir

Sual: . Mahsullarin istehsalgidan istehlakgiya catdiriimasi prosesinde musyyan
funksiyalar yerina yetiran va mahsulun mulkiyyat hiququnun diger kanal istirak¢isina
verilmasini temin edan vasitagiler: (Caki: 1)

® satig kanalinin saviyasidir
satis kanalinin genisliyidir
ananavi satis kanahdir
saquli satis kanalidir
mugavle asasinda fealiyyst gostaran satig kanahdir

Sual: . Mahsullarin satigi: (Caki: 1)

mahsullarin istehsalcgidan istehlakg¢l va vasiteciloere catdiriimasinda istrak edan
muassisa va teskilatlarin maecmusudur

mahsullarin istehsalcgidan istehlakgl va vasitecilere catdiriimasinda istrak edan
naqgliyyat teskilatlarin mecmusudur

® mahsullarin algi-satqisinin hayata kegirilmasi ile alagadar olan amaliyyatlarin taskil

edilmasidir

mahsullarin yerdayigsmasi (harekati) zamani yerina yetirilin batin amaliyyat-larin
macmusudur

mahsullarin bazara irsliledilmasinda istrak eden muassisa va toskilatlarin
macmusudur

Sual: . Mahsulun istehsali ile slagadar olan birbasa xarclara: (Caki: 1)
® Umumi mablagi istehsalin hacminin artmasina (azalmasina) uydun olaraq artan
(azalan) xarclar aiddir
[Gmumi mablagi istehsalin hacmindan asili olmayan xarclar aiddir
umumi mablagi istehsalin hacminin artib-azalmasindan asli olmayaraq dayismaz
galan xarcler aiddir
istehsalin hacmi azaldigi halda Gmumi mablagi artan xarcler aiddir
istehsalin hacmi artdigi halda Gmumi mablagdi azalan xarcler aiddir

Sual: . Mahsulun qiymati: (Caki: 1)
mahsulun istehsalina, satisina ve manimsanilmasina ¢akilon xarclarin Umumi
mablagidir



mahsulun nominal giymati ile istismar muddatinda ona ¢akilan butun xarclerin

(qurasdiriima ve dasinma xarcleri da daxil olmaqgla) Umumi mablagidir
® istehlak¢inin mahsuldan almagi nazerda tutdugu fayda migabilinde édemays hazir

oldugu vasaitin umumi mablagidir

mahsulun istehsall ve satisi ile slagadar olan dayisen (birbasa) ve sabit (qgaima)
xarclarinin umumi mablagidir

mahsulun istehsall, satigi va servis xidmatinin gostarilmasi ile alagadar olan
xarclarinin mumi mablagidir

Sual: . Maehsulun maya dayari 800 manat ve satis giymatina nisbaten misyyan ediloan
ticarat alavasi 20% toskil etdiyi halda bir mahsulun satis giymati: (Caki: 1)

960 man.
970 man.
© 1000 man.
1100 man.
980 man.

Sual: . Mahsulun satis qiymati: (Coki: 1)
mahsulun satisina ¢gakilan xarclarin mablagidir
® mahsulun nominal giymatidir
mahsulun qurasdiriimasina ve servis xidmatinin gostarilmasina ¢akilan xarclarin
mablagidir
mahsulun nominal giymati ile istismar muddatinda ona ¢akilan butun xarclerin
(qurasdiriima va dasinma xarclari da daxil olmaqla) cemidir;

mahsulun istehsali ile slagadar olan dayisen (birbasa) va sabit (qaima) xarclarinin
mablagidir:

Sual: . Maqgsad bazarina daxil olarken kitlevi (tam) shats etma strategiyasindan istifada
etmak maqgsadauygun deyil, ager: (Coki: 1)
firma mahsul differensiasiyasi strategiyasini reallasdirirsa
batin bazar magsad bazari kimi goturulurss
® alicilarin talebatinda muxtaliflik yuksakdirse
alicilarin talebatlari eynidirsa (oxsardirsa)
firma bazarda olan bitln telebatlari 6daya bilerse

Sual: . Marketing baximindan bazarin tesniflagdiriimasi hansidir: (Caki: 1)
istehlak bazari, investisiya bazari, amak bazari
amak bazari, istehlak bazari
® istehsal-texniki tayinatli mahsullar bazari, istehlak mahsullari bazari
investisya bazari, kommersiya bazari
amak bazari, istehlak mashullari bazari

Sual: . Marketing konsepsiyasina gora muassise maksimum manfaat alda edilmasina
bunun hesabina nail olmaldir: (Caki: 1)

mahsulun istehsalina va satigina gakilan xarclarin ixtisar edilmasi
daha ¢ox mahsul satiimasi



yeni mahsular hazirlanmasina va moévcud mahsullarin xasusiyyatlarinin
tekmillegdiriimasi

bolisdirma va satig kanallarinin dizgun secilmasi;

® istehlakgilarin talebatlarina va alig motivlerina daha ¢ox uygun galan mahsul
istehsal edilmasi

Sual: . Marketinq konsepsiyasina gora muassisenin istehsal-satis faaliyyatinin
planlasdiriilmasina bundan baglanilir: (Caki: 1)

yeni mahsullarin variantlarinin hazirlanmasi ve istehsalindan mahsullarin
modifikasiyasindan

® istehlakgilarinin talebatlarinin ve problemlarinin dyrenilmasindan
muassisanin istehsal bazasinin tegkili Uzrs tadbirlarin planlagdiriimasindan

mahsullarin gérunusunun, dizayninin va gablasdiriimasinin yaxsilasdiriimasi ve
tekmillesdiriimasindan

Sual: . Marketing tadgiqatlarinin aparilmasinin zarurililiyi bu amills alaqgadardir: (Caki: 1)
Olka igisadiyyatinin inkigafi
® geyri muayyanlik saviyyasinin azaldilmasi
marketing konsepsiyasinin tetbiqi
muassisanin faaliyyatinin planlasdiriimasi
bazarda raqiblerin mévcudiugu

Sual: . Marketing yanagmasi baximindan bazar: (Caki: 1)
mubadile prosesidir
konkret regionun ahalisidir
konkret regionda yerlagen butun muassisalarin macmusudur
® [oxsar talabatlari olan istehlakgilarin macmusudur
muassisanin mahsuluna maraq gosteran istehlakgilarin bir hissasidir

Sual: . Marketingin muassisaedan kanar mikromuhit amilleri: (Caki: 1)

muassisanin yalniz bazar faaliyyatina deyil butliin bazar subyektlarinin faaliyyatina
tasir edan amillardir

muassisanin istehsal-maliyye faaliyyatina aid olan ve onun marketinq faaliyyatina
tasir edan amillardir

[miassisenin istehsal-maliyya foealiyyatine tesir gésteran butlin subyekt ve amillarin
macmusudur

® musessisae ila igtisadiyyatin eyni saviyyasinde yerlesan, muassisanin nazarst eds

bilmadiyi ve onun istehsal-maliyya faaliyyatinine tesir edan amillerdir

muassisenin tasir, idare eds bilmadiyi, yaxud tasir saviyyasi haddan artiq asagi
saviyyadsa olan ve ona uygunlasmaga vadar oldugu atraf muhit amillaridir

Sual: . Marketingin nazarat edilmayeon atraf muhit amilleri: (Caki: 1)
muassisa terafinden muayyan edilen ve idara edilon amillerdir

® musessisa tarafinden musayyan edilmayan va muassisanin onlara uygunlagmali
oldugu amillardir

muaasisanin ali rehbarliy terafinden muayyan edilon amillerdir



muaasisanin marketing sobasi terafinden muayyan edilen amillardir
muaasisenin istehsal va texniki sdbasi tarefinden muayyan edilon amillardir

Sual: . Musssisa bir hafte arzinda har birinin giymati 30 manat olmaqgla 120 adad
kofebigiran satmaga muveffaq olmusdur. Kofebigirenin giymatinin 10% azaldilmasi hafta
arzinda onun satiginin 30 adad artimina gatirib ¢ixarmigdir. Bu halda talabin qiymat
elastikliyi: (Caki: 1)

2,0-a berabardir

2,2-ya barabardir

2,4-5 barabardir

® 2.5-8 barabaerdir
2,6-2 berabardir

Sual: . Raqgib musssisalerin mahsullarinin giymati giymatqoyma prosesinin bu
marhalasinda tahlil edilir: (Caki: 1)
® masalenin qoyulugu marhalesinda
giymatqoyma amillerinin tahlili marhalesinda
giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinda
ilkin giymatin muayyenlasdiriimasi marhalasinda
giymat guzestlirinin muayyanlasdiriimasi marhalasinda

Sual: . Saticilar bazarinda: (Caki: 1)
toklifin hacmi telebin hacmina barabardir
toklifin hacmi talabin hacmindean ¢coxdur
® toklifin hacmi telebin hacmindan azdir
toklif ve telebin hacmi stabildir
taklif ve telebin hacmi geyri stabildir

Sual: . Talebatin bu halinda demarketinqg tatbiq edilir: (Caki: 1)
telabat yuksak olduqda
telabat azalmaga dogru meyl etdikda
telabat geyri stabil odugda
® telabatin hacmi taklifin hacmindan ¢ox olduqda
telabat tereddud etdikde

Sual: . Tesviri tedqigtlarda: (Caki: 1)
problema dair informasiya toplanilir ve igtisadi tehlil aparilir
problemla ona tesir edan amiller arasindaki asililigin saviyyasi dyranilir
® problemls ona tasir eden amiller arasindaki alaganin xarakteri ve ya dayisma meyli
oyronilir
problemin mahiyyatinin daqiqglasdirilmasi tUg¢un hipotezler irali stralur
problemin hallina dair garar gabul edilir va tovsiyyaler hazirlanir

BoLva: 0201 MARK KoM SISTEMI 60
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Suallardan 60

Maksimal faiz 60
Suallari ganisdirmaq %)
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Reklamin yerina yetirdiyi vezifelare aiddir : (Coki: 1)
Mahsulun satis imkanlarinin tahlili
Satisin hacminin artiriimasi
Manfastin maksimumlasdiriimasi
® Reklamin yayim vasitalerinin segilmasi
istehlakgilarin sayinin artiriimasi

Sual: Stimullagdirici reklamin asas maqgsadi: (Caki: 1)
® Alicilarin telebatinin artiriimasindan ve mal alisinin stimullasdirilmasindan ibaratdir
Mahsulun muayyan istehlak xususiyyatlarini isrehlakgilarin yadina salmaqgdan
ibaratdir
Mahsulun tetbiq sahalari hagqinda istehlakgilara malumat vermak va bunun
sayasinde mahsula telebat yaratmaqdan ibaratdir
Satisin hacminin artirlimasindan idaratdir
Mahsulun alinmasina istehlakgilari inandirmaqdan ibaritdir

Sual: ©hats etdiyi auditoriyaya gore istehsalgilar adindan verilen reklam ndvina aid deyil
: (Caki: 1)
fordi istehlakgiya yonalan reklam
topdan tacirlera yonalan reklam
® raqiblara yonalen reklam
diger istehlakgilara yonalen reklam
ictimai tagkilatlara yonalen reklam

Sual: Mahsulun hayat dévraninin yetkinlik marhalesinda reklamin bu formasindan istifadi
edilir: (Coki: 1)
informasiya xarakterli reklamlardan
informasiya xarakterli reklamlardan
® xatirladici reklamlardan
mudafia reklamlarindan
reqabaet reklamlarindan

Sual: Umumi formada ictimaiyystle slaganin magsadi: (Caki: 1)
mahsullarin istehlakgilarin ilk baxigda gore bilmadiyi 6zalliklari haqqinda onlara
malumatlar verilmasi ve bunun asasinda hamin mahsullara talebatin
formlasdiriimasidir
® ictimaiyyeatle muassisanin umumi maraglarinin askar edilmasi ugun ikitorafli
unsiyyatin yaradilmasi asasinda muassisaya va ya onun mahsullarina xos munasibatin



formalasdiriimasidir

ictimaiyyatle muassise arasinda unsiyyat yaratmagla muassisenin mahsullarinin
bazar moévgeyinin muayyanlasdiriimasidir

vasitagiloeri muassisenin mahsullarinin satigi tgun alverisli geraitin yaradilmasnin
onlar ugun faydali olmasina inandirmaqdir

satisin haveslondirma metodlarindan istifade etmakle mahsullara talabatin
formalasdiriimasina va satisin hacminin artiriimasina nail olunmasid

Sual: Mahsulun hayat dovraninin yetkinlik marhalesinda reklamin bu névl daha
magsadauygundur: (Caki: 1)

Tovsiyye xarakterli reklam
Informasiya xarakterli reklam
imic reklami

® Yada salma xarakterli reklam
Stimullasdirici reklam

Sual: informasiya xarakterli reklamin esas maqsadi: (Caki: 1)
Firmanin mahsuluna, markasina ustunluk verilmasini temin etmakdir
Mahsulun alinmasina istehlakgini inandirmaqdir
® Mahsul, onun tatbiq saahaleri haggqinda malumat vermakdir
Firmanin markasina bagliliq yaratmaqdir
Mahsul alicilarinin sayini artirmaqdir

Sual: Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda bu daha ¢ox shemiyyat kasb edir: (Caki:
1)
Mahsulun xarakteri
Raqqiblarin reklam xarclari
® Reklam kompaniyasinin asas ideyasinin ve magsadinin muayyanlasdiriimasi
Mahsulun hayat dovraninin marhalaleri
Bazarin hacmi ve olgusu

Sual: Reklam strategiyasinin hazirlanmasi prosesinda hall edilen masalalare aid deyildir:
(Caki: 1)
Reklamin yerlagdiriimasi formaqgsinin segilmasi
® Reklamin yayim vasitalerinin segilmasi
Reklam kompaniyasinin hayata kegirilmasi Ugun xarclerin hesablanmasi
Magsadli auditoriyanin muayyanlasdiriimasi
Reklam kompaniyasinin asas ideyasinin muayyan edilmasi

Sual: KiV- in segilmasi zamani nazars alinan marketing amillsrina aid deyildir: (Caki: 1)
Haer bir reklam vasitesinin auditoriyasinin xarakteri ve olgusu
Kompaniyanin Gmumi maqgsadleri va strategiyasi
Cografi eshats dairesi
® Reklam budcasinin hacmi
Reklam vasitesinin motivlilik shamiyyati




Sual: Reklam strategiyasinin iglanib hazirlanmasi prosesinda hall edilen masalalara
aiddir (Caki: 1)
Reklamin yayim vasitslarinin segilmasi
Reklam muracistlerinin hazirlanmasi
® Reklam tadbirlarinin hayata kecirilmasinin an optimal vaxtinin mtayyanlesdiriimasi
KiV- de reklam magsadleri ve strategiyasinin islonib hazirlanmasi
Reklam budcasinin islenib hazirlanmasi

Sual: Reklam strategiyasinin hazirlanmasi zamani vazifaler bu hali nazards tutmur:
(Caki: 1)
Murakkab xaraktere malik reklam verilerken asas diggat tezliys yonaldilmalidir
Murakkab xaraktere malik reklam verilorken asas diggat tezliys yonaldilmalidir
izah edici matne malik reklam velilorkan avvelcas tezliys, sonra ise impulsiv yayima
diggat yetirilmalidir
® Bilik formalasdiran matna malik reklam verilarken fasilesizliye diqqgat yetiriimalidir
Emosional matna malik reklam verilarkan fasilasizlik 6n plana ¢akilmalidir

Sual: Reklam budcesina tasir gostaran amillare aiddir: (Caki: 1)
® Reklamin marketinqg kompleksinda rolu
Magsadli auditoriyanin xarakteri
Reklamin yayim vasitalari
Reklamin maqgsad ve vazifelari
Reklam muracistlerinin xarakteri

Sual: Reklam budcaesina tasir gosteran amillers aid deyildir: (Caki: 1)
Maliyya resurslari
Mahsulun differensiallasdiriimasi
Satisin hacmi
Maenfaatin mablagi
® Reklamin yayim vasitalari

Sual: Reklam bidcaesinin hesablanmasinda asasan ne¢a metoddan istifade edilir: (Caki:

1)

°
NOo obhWw

Sual: Reklam budcesinin hesablanmasinda bu metoddan istifade olunur: (Coki: 1)
Xeotti prognozlaagdirma metodu
® Movcud vesaitlarden hesablama metodu
igtisadi — statistik metod
Igtisadi tehlil metodu
Analitik tahlil metodu



Sual: Reklam budcasinin hesablanmasi metodlarina aiddir: (Caki: 1)
Sistemli tahlil metodu
igtisadi-riyazi metod
Situasiyali tehlil metodu
® Xeorclorin planlaasdiriimasi ssasinda hesablama metodu
Xatti prognozlaasdirma metodu

Sual: Reklam budcasinin hesablanmasi metodlarina aid deyildir : (Coki: 1)
Raqiblers asaslanan hesablama metodu
Magsadlardan asili olarag hesablama metodu
Xarcloerin planlaasdiriimasi esasinda hesablama metodu
® Sistemli yanasma metodu
Satisin hacmina nisbaten faizle hesablama metodu

Sual: ©hats dairasina gore hokumat,ictimai tagkilatlar,qruplar adindan verilan reklama
aid deyildir: (Coki: 1)
genis istehlakgi kutlasina yonaldilan reklam
® muasisanin imecinin yuksaldilmasina yonaldilmis reklam
assosiasiyalara yonaldilmig reklam
ictimai gruplara yonaldilmis reklam
diger muassisa va toskilatlara yonaldilen reklam

Sual: istehsalgilar adindan ticarst sahasine yénaldilmis reklamin magsadiaring aid
deyildir: (Caki: 1)
topdan ve parakandas tacirlarin diggatin mahsula calb etmak
ticarat muassisalarinin mahsulun satisina maragini yuksaltmak
ticaret sahasinde mahsulun ehtiyatini yaratmagq
parakandas ticarstcilari mahsulu 6z adi altinda satmaqda maraglandirmaq
® raqiblarin reklam tedbirlarina gqarsi muvafiq tadbirler kegirmak

Sual: Mutexasislare yonaldilmig reklam : (Coaki: 1)
® az-az hayata kegirilan xususi isguzar maqgsad dasiyan reklam ndvlarindan ibaratdir
mutexassislarin gozinda mahsulun imecinin yuukssltmays yonalinan reklam
novudur
mahsulun satisini artirmaga yonaldilmig reklam novadur
mahsula telabat formalasdiran reklam névudur

mahsul satiginin stabil seviyyada hayata kegirilmasini tamin etmaya yonaldilmis
reklam noévudur

Sual: Istehsalgilar 6z reklamini mutaxassislera bu magsadle Unvanlayirlar : (Caki: 1)
mutexassislerde mahsula telebat formalasdirmaq
mahsul satiginin artirilmasina nail olmaq
® reklam olunan mahsulun saxsi istifade U¢ln alinmasini haveslendirmak



mahsulun imecini yuksaltmak
mutexassislerde mahsula bilik formalasdirmaq

Sual: Inandirma ve tdvsiyye xarakterli reklam mahsulun hayat dévrinun bu merhalesinde
totbiq olunur : (Coeki: 1)
bazara ¢ixarilma marhalasi
® inkisaf va artim merhalesi
yetkinlik marhalasi
bohran marhalasi
yetkinlik va bdhran marhalasi

Sual: Yada salma xarakterli reklam mahsulun hayat dévrinun bu marhalasinds tatbiq
olunur : (GCaki: 1)

bazara cixarilma marhalasibazara ¢ixarilma marhalasi
inkisaf ve artim marhalasi
® yetkinlik marhalesi
bohran marhalasi
yetkinlik va bdhran marhalasi

Sual: Informasiya xarakterli reklam mahsulun hayat dévriinun bu marhalasinds tatbiq
olunur : (Caki: 1)

® bazara cixarilma marhalasi
inkisaf ve artim marhalasi
yetkinlik marhalasi
bdhran marhalasi
yetkinlik va bdhran marhalasi

Sual: Marketingin kommunikasiya sisteminda satigin havaslandiriimasi: (Caki: 1)
Mahsula telebat formalasdirir
Mahsulun istehlak xususiyyatlarinin istehlakg¢ilara ¢catdiriimasini temin edir

® Mahsul satisinin stimullagdirilmasi Uzre tedbirlerin hayata kegirilmasini nazards
tutur

Mahsul haqqinda istehlakgilarda musbat fikir formalasdir
Mahsulun imicinin ylksaldilmasina xidmat gostarir

Sual: Mahsul satiginin qisa muddat arzinds artiriimasini temin edir: (Caki: 1)
Sponsorluq
Soxsi satig
Birbasa marketing
® Satisinin stimullagdiriimasi
ictimaiyystlo olage

Sual: Satigin havaslandiriimasi Uzra tadbirlerin tesir etma xususiyyatine gora saciyyavi
xarakteridir: (Coki: 1)

Tovsiyye xarakterli reklam



Tovsiyye xarakterli reklam
Yada salma xarakterli reklam
Informasiya xarakterli reklam
Ustiinliik verms

® Bazarliga sdvgetma

Sual: Satigin havaslandiriimasinin suratli inkisafini tamin eden amillars aid deyildir (Caki:
1)
Satisin hacminin artiriimasinda stimullesdirmanin rolunun yuksak giymatlandiriimasi
istehlakgilarin ragiblerin oxsar mehsullarini segcmakda catinlik cokmaleri
® |stehsalsilarin yiiksek manfast slds etmaye galismalari
Reklam tadbirlarinin effektliyinin azalmaga do6ru meyl etmasi
Saticilarin istehsalsilardan daha boyuk glzestler alde etmak istamalari

Sual: Satigin havaslandiriimasinin suratli inkisafini tamin eden amillars aid deyildir (Caki:
1)
Reklamin dayarinin durmadan artmasi
informasiya texnologiyasinin siratli inkisafi
® Mahsulun hayat dovraninin marhalaleri

Musassisalarin konkret mahsul bazarinda 6z xdsusi ¢akilerini qoruyub saxlamaga
calismalari

informasiya yayim vasitesinin sayinin artmasi

Sual: Satigin havaslandiriimasi prosesinin vazifelarina aid deyildir: (Coki: 1)
Satisin havaslandiriimasinin magsadlarinin muayyanlasdiriimasi
® Satisin haveslendirilmasi xarclarinin hesablanmasi
Satisin havaslandirilmasi programinin iglanib hazirlanmasi
Satisin havaslandiriimasi programinin hayata kegirilmasi
Naticanin giymatlandiriimasi

Sual: Satigin havaslandiriimasinin strateji magsadlarine aid deyildir: (Caki: 1)
istehlakgilarin sayinin artiriimasi
Mahsul satisininhacminin artirilmasi
® Har hansi mahsulun dovriyya suratinin artiriimasi
Satig Uzre plan gostaricilarinin yerina yetiriimasi
Marketing planinda nazeardes tutulmus dovriyys gostericilarine nail olunma
saviyyasinin yuksaldilmasi

Sual: Satigin havaslandiriimasinin xususi magsadlarina aid deyildir: (Caki: 1)
Daha sarfali olan malin satisinin suratlandiriimasi
Yuksak hacmda mal satisinin uzun muddat nizama salinmasi
Raqiblarin stimullesdirma Uzra harakatlerinae gargi aks tadbirlarin hayata kegirilmasi
® Manfoastin maksimumlasdiriimasi
Satis tempi asagl dusanmahsullarin satisinin canlandiriimasi




Sual: Satisin havaslendirilmasinin fardi magsadlerina aid deyildir: (Caki: 1)
il arzinde mévcud bayramlardan faydalanmaq
Hayata kegirilon ddvlet tadbirlerinden faydalanmaq
Ayri ayrl munasib imkanlardan istifade etmak
Reklam kompaniyasina yardimgi olmaq
® Alicilarin sayinin goxaldilmasi

Sual: Reklamin yayim vasitalerindan hansi avadanliglarin reklaminda daha sarfalidir:
(Caki: 1)
Televiziya
Radio
Reklam cargilari
® Xususi bukletlar
Yerustu reklam sitlori

Sual: Satisin haveslendirilmasindan fargli olaraq reklam: (Caki: 1)
Yalniz istehlak mallari bazarinda istifade olunur
Qisa miuddats semara verir
® Uzun muddeate semara verir
Reklam sifarig veran saxsin istiraki ile hayata kegirilir
Daha ucuz baga galir

Sual: Yada salina xarakterle reklam mahsulunun hayat dévraninin hansi marhalasinda
totbiq olunur: (Caki: 1)
Inkisaf va durgunlug marhaslasinds
inkisaf merhaslesinde
Durgunlug marhalasinda
Bohran marhalasinda
® Mahsulun bazara gixarilma marhalesinda

Sual: Reklamin yayim vasitelarinden hansi daha genis auditoriyani shats edir: (Caki: 1)
Radio
® Televiziya
Qazetlar
Naqliyyat vasitsaleri uzarinda reklam
Metroda reklam

Sual: Televiziyada reklam yayiminin tstlnliyU bununla izah edilir: (Caki: 1)
Onun operativliyi ilo
Qiymatin asagi olmasi ila
® |stehlakg! auditoriyasinin genisliyi il
Malumatlarin maqgsadleri auditoriyaya suratle ¢atdiriimasi ile
Magsadli auditoriyanin ixtisaslagma saviyyassi ilo

Sual: Reklam haqqinda» Azesrbaycan Respublikasinin ganunu gabul olunub: (Caki: 1)



1992
1993
®© 1997
1998
2000

Sual: Reklam hansi sistemin asas elementi hesab olunur: (Caki: 1)
Marketing konsepsiyasinin
Bazar igtisadiyyatinin
Muassisanin mahsul siyasatinin
® Marketingin kommunikasiya sisteminin
MuUassisanin biznes planinin

Sual: Reklama olan talebatin yaranmasina hansi asas amil tasir gostarir: (Caki: 1)
Kommunikasiyanin asagi seviyyada olmasi
Istehlakgilarin asililiq saviyyasinin asagi olmasi
® Omtaa bazarlarinda reqabatin ylksak olmasi
Mahsul ¢esidinin genigliyi
Mahsulun hayat dovraninin marhalaleri

Sual: Satisin haveslendirilmasinin asas ndvlarina aid deyildir: (Caki: 1)
vasitalerin havaslandiriimasi
istehlakgilarin haveaslandirilmasi
® raqiblarin havaslandirilmasi
ticarat heyatinin haveslandirilmasi
saticilarin havaslandiriimasi

Sual: istehlakgilarin stimullasdiriimasi magsadierine aid deyildir: (Caki: 1)
yeni istehlakgilari amtaaye calb etmak
satigin hacmini artirmaq
roqiblarin harakatina aks taedbirlarin hayata kegiriimasi
® yeni mahsulu ¢esida daxil etmak
daha saerfali olan malin satigini suratleandirmak

Sual: Saticilarin stimullagdiriilmasi maqgsadlarine aid deyildir: (Caki: 1)
yeni mahsulu reklam etmak
sust alicilar aktiv alicilara ¢gevirmak
® il arzinde mdvcud bayramlardan faydalanmaq
musgterilerin sayini artirmaq
mahsulun imicini yuksaltmak

Sual: Ticaret vasitaecilarinin havaslandiriimasi magsadlarine aid deyildir? (Caki: 1)
satigl yuksakener;ji ila hayata kegirmak
® potensial alicilari real alicilara gevirmak



mahsullarin alicilarini genislandirmak
ticaret sebakasinda olan mallarin ehtiyatini artirmaq
mahsulun imicini yuksaltmak

Sual: Reklam sahasinin inkisafina bu amil daha ¢ox tesir gostermisdir. (Coki: 1)
Mahsul satisinin hacminin artmasi
® Kutlavi informasiya vasitslarinin suratli inkisafi
Mahsulun hayat dovraninin marhalaleri
Mahsula telabatin azalmasi
Mahsul ¢esidinin formalasdiriimasi

Sual: Bu reklamin spesifik xUsusiyyatidir: (Caki: 1)
informasiya yayiminin sexsin istiraki ilo hayata kegiriimasi
informasiya yayiminin haqqi 6denilmadan hayata kegiriimasi
® Informasiya yayiminin saxsin istiraki olmadan, haqqi 6dsnilmakle hayata kegiriimasi
informasiya yayiminin KiV-ni istiraki ile hayata kegirilmasi
informasiya yayiminin mévsimi xaraktere malik olmasi

Sual: Reklam bazari: (Caki: 1)
Reklam gondaricilerinin bazaridir

® Reklam gdéndaricilerinin, istehsalgilarinin va istehlakgilarinin foaliyyot gostordiyi
bazardir

Reklam yayicilarinin bazaridir
Reklam istehlakgilarinin bazaridir
Reklam sifariscilerinin bazaridir

Sual: Reklam bazarinda dovlstin asas funksiyasi: (Caki: 1)
dlagalerin yaradilmasidir

® Reklam bazarinda tatbiq olunan gaydalara ve qanunverircilik aktlarina riayet
olunmasina nazarast

Xususi talablarin goyulmasi
Mubahisali masalalerin hallinds arbitraj kimi ¢ixis etmak
Xususi telablarin qoyulmasidir

Sual: Satisin havaslendirilmasinin asas novlarina aid deyildir. (Caki: 1)
® Tamasacilarin havaslandirilmasi
Istehlakgilarin haveslondirilmasi
Vasitagilarin havaslindiriimasi
Saticilarin haveslendirilmasi
Ticarat heyyatinin haveslendirilmasi

Sual: istehlakgilarin stimullasdiriimasi magsadlerine aid deyildir: (Coki: 1)
Satisin hacminin qisa muddat erzinde artiriimasi
Alicilarin sayini goxaltmaq
Yeni istehlakgilarin mahsula calb etmak



Uzun muddata muassisanin gane edan bazar payina alde etmak
® Manfastin hacmini artirmaq

Sual: istehlakgilarin stimullasdiriimasi megsadlerine aid deyildi: (Coki: 1)
® Musssisanin imicini yuksaltmak
Istehlakgilarin ragib mahsullardan yayindirib, miiessisenin mshsullarini calb etmak
istehlakgilari alde saxlamaq
Mahsul satisinin hacmini artirmaq
Alicilarin sayini goxaltmaq

Sual: Saticilarin stimullagdiriimasi maqgsadlarine aid deyildi: (Caki: 1)
Sust va ehtinasiz saticilari aktiv saticilara gevirmak
Yeni mahsulu ¢egida daxil etmak
® Mahsula talebat formalasdirmaq
Mdasgterilerin sayini artirmaq

Mahsulu reklam etmaya ve ona ticarat zalinda layiqli yer vermaya saticilari sovq
etmak

Sual: Satisin haveslendirilimasinde muxtslif maqgsadler gudulur. Onlar nege kateqoriyaya
bélurlar: (Caki: 1)
2
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Sual: Ticaret vasitecilarinin havaslandiriimasi maqgsadlarina aid deyildir: (Caki: 1)
Mahsula muayyan imic vermak
Mahsulun asanligla taninmasina nail olmaq
® Mahsula talebat formalasdirmaq
Ticarat sabakasina daxil olan mallarin migdarini artirmaq
Bu va ya diger mahsulun satigin artirlmasinda vasitaginin maragini yuksaltmak

Sual: Bu ticaret vasitecilarini havaslandiriimasi usuludur: (Caki: 1)
Mukafatlar verilmasi
Muteraqqi emak haqqi sisteminin tatbiq edilmasi
illik planlarin yerine yetirilmasine gére emak haqqina slaveler edilmasi
® Maliyys guzestlori
Mdukafatlarin kataloqunun tutulmasi

Sual: Ticarat vasitegilarinin havaslendiriimasi Gsulllarina aiddir: (Caki: 1)
Mallarin kredits verilmasi gaydasinda havaslandirma
® Natural formada guzestler
Qiymat guzestlerine mahsul alinmasina hiquq veran kuponlarin yayilmasi
Qarisiq mallarin satisi



Muaayyan migdar mal aligi zamani pulsuz slave mal verilmasi

Sual: Ticaret vasitecilarine edilan maliyys guzastlarinin novlerina aid deyildir (Caki: 1)
Muassisanin mahsulunun kataloga salinmasi ile slagadar guzestler
Alinan mahsullarin migdarina gora guzastlor
Satis yerina mahsulun reklamina ¢akilan xarclerin ddanilmasi
Kuponlardan istifade edilmasi
® Mukafatlar verilmasi

Sual: Ticaret vasitacilarinin havaslandiriimasindas istifada edilan kuponlarin nec¢a formasi
mofcuddur: (Caki: 1)
®2
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Sual: infrastruktura aid olan altsahaler ictimai istehsalin yaradilmasinda dolayisi il
istirak edearak ...... (Caki: 1)

bazen mahsul yaradir
mahsul yaratmir

® son mahsul yaratmir
masul yaradir
mahsulu bolusdurur

Sual: infrastrukturun tekmilloesdirilmasi ...... (Caki: 1)
igtisadiyyata semarali tesir etmir
igtisadi inkisafa manfi tasir edir
® igtisadiyyata musbat tesir gosterir
tosiri hiss olunmur
tosirsizdir

Sual: istenilen strukturun slamatleri ...... olmasi ile baghdir (Caki: 1)
elementlarin konkretliyi



mohkam alaganin olmasi ile

® onun elementlari arasinda six alaganin
elementlarin dolgun olmasi ile
elementlerin macmusu ila

Sual: Strukturlarin elementlari arasinda six alage, istenilen strukturun alamatlarins ......
(Caki: 1)
struktur alamati deyil
struktura tasir etmir
® struktur alamatidir
struktura tasir edir
tosirsizdir

Sual: Struktur elementlori arasinda slagenin méhkamliyi istenilan strukturun slamsatlerina

...... (Coki: 1)

tosirsizdir
struktura tasir edir

® struktur slamatidir
struktura tasir etmir
struktur alamati deyil

Sual: Batan bazarlarin macmusu muxtslif kriteriyalarla ve ayri-ayri elementlarls ......
yaradir (Coki: 1)
topdan ticarati
parakanda ticarati
® bazarlar
dovlet ticaratini
tranzit ticarati

Sual: Bazar strukturunun obyektina aiddir: (Caki: 1)
damir yolu
amlak bazar
® innovasiyalar bazari
pul bazar
giymatli kagizlar bazari

Sual: Birja muasir bazar infrastrukturunun asas elementi ...... (Caki: 1)
bazar infrastrukturu hesab edilmir
aks alage movcuddur
® bazar infrastrukturudur
sosial infrastrukturdur
geyri-sosial infrastrukturdur

Sual: Herraclar muasir bazar infrastrukturunun asas elementi ...... (Caki: 1)
geyri-sosial infrastrukturdur



sosial infrastrukturdur
® bazar infrastrukturudur
aks alage mévcuddur
bazar infrastrukturu hesab edilmir

Sual: Kredit sistemi muasir bazar infrastrukturunun asas elementi ...... (Coki: 1)
sosial infrastrukturdur
geyri-sosial infrastrukturdur
® bazar infrastrukturudur
bazar infrastrukturu hesab edilmir
aks alage movcuddur

Sual: Kommersiya banklari muasir bazar infrastrukturunun asas elementi ...... (Coki: 1)
aks alaga movcuddur
bazar infrastrukturu hesab edilmir
® bazar infrastrukturudur
geyri-sosial infrastrukturdur
sosial infrastrukturdur

Sual: Vergi sistemi muasir bazar infrastrukturunun asas elementi ...... (Coki: 1)
bazar infrastrukturu hesab edilmir
geyri-sosial infrastrukturdur
® bazar infrastrukturudur
aks alage movcuddur
sosial infrastrukturdur

Sual: Gomruk sistemi muasir bazar infrastrukturunun asas elementi ...... (Coki: 1)
aks alaga movcuddur
geyri-sosial infrastrukturdur
® bazar infrastrukturudur
sosial infrastrukturdur
bazar infrastrukturu hesab edilmir

Sual: Auditor girketleri muasir bazar infrastrukturunun asas elementi ...... (Caki: 1)
bazar infrastrukturu hesab edilmir
sosial infrastrukturdur
® bazar infrastrukturudur
aks alaga movcuddur
geyri-sosial infrastrukturdur

Sual: Bazar infrastrukturu ...... altsistemlarindan biridir: (Caki: 1)
cari programlarin
konsepsiyalarin
® regional igtisadiyyatin



planlagdirmanin
metadologiyanin

Sual: Topdan ticarat xarakteriza edir ...... (Caki: 1)
bollugun saviyyasini
mallarin gesidini
® bazar mubadilesinin teskilini
subyektlori
obyektlari

Sual: Parakands ticaret xarakterize edir ...... (Caki: 1)
obyektlari
mallarin gesidini
® bazar mubadilesinin teskilini
subyektlori
bollugun saviyyasini

Sual: Emissiya en muhum tesarrufatgiliq metodlarindan biri hesab etmak olarmi? (Caki:
1)
olmaz
muayyen sartls olar
® bali ola biler
bazen olar
tasirsizdir

Sual: Qiymatli kagizlarin ve pulun emissiyasinda ...... tesabbuskar kimi tesarrufat agenti
olaraq ¢ixig edir. (Caki: 1)
klerk
diler
® emitent
makler
cober

Sual: Pul vesaitlerinin calb edilmasi maqgsadi ile giymatli kagizlarin emissiyasi ...... (Coki:
1)
apariimir
mudafia edilir
® aparilir
planlasdirilmir
mudafis edilmir

Sual: Sehmlerin butun sahibleri ...... adlanir (Caki: 1)
kreditor
broker
® investor



makler
borclu

Sual: istigraz sahibleri sshmdar cemiyystlerin ...... (Caki: 1)
amakdasidir
torofdasidir
® kreditorudur
roqibidir
borclusudur

Sual: Sehm sahiblaridir: (Coaki: 1)
yalniz daxili tesisgiler
yalniz xarici alicilar
® daxili tasisgiler ve xarici alicilar
sehmdar cemiyyatin iggileri
tosiscilar

Sual: Sehm imkan verir ki, onun sahibi 6z payini ...... alda etsin (Caki: 1)
toskilatin kapitalindan
ails budcesindan
® muassisanin Umumi kapitalindan
toskilatin iscisi kimi paydan
kuponlardan

Sual: Sehm sahibi ...... iddia edir (Caki: 1)
muassisonin galirinin yarisini
galirin 30 %-ni
® muassisanin galirinin muayyan hissasini
galirin 70 %-ni
galirin 40 %-ni

Sual: Istigraz 6ziinds aks etdirir: (Caki: 1)
alici borcunun sertifikatini
geyri-kredit sehadatnamasini

® kredit sehadatnamasini
soxsiyyatin tosdiqini
borc kapitalini

Sual: Istigraz sahibi ...... (Caki: 1)
kreditor deyil
emitentin kreditoru deyil
® emitentin kreditorudur
sponsordur
tosiscidir



Sual: istigrazin sahibi ...... (Coki: 1)
tosiscidir
emitentin kreditoru deyil
® istigrazi buraxan agentin kreditorudur
sponsordur
kreditor deyil

Sual: Emissiya pul resurslarinin ...... effektiv metodudur. (Caki: 1)
deformasiyasinin
inflyasiyasinin
® soferbar edilmasinin
hesablanmasinin
kvotasinin

Sual: Sehmdar cemiyyati taqdim edilon seshmlarin buraxiimasini ...... (Coki: 1)
hayata kegira bilmaz
gisman hayata kegira biler
® hayata kegira biler
bazan hayata kegire bilar
mumkun deyil

Sual: Sehmdar cemiyyati ...... buraxa biler (Caki: 1)
yalniz adli sehmleri
yalniz taqdim edilen sshmlari
® adli sshmleri va teqdim edilen sahmlaeri
icazali adli sehmlari
adsiz sshmlar

Sual: Sehm alarkan onun sahibi ...... alda edir (Caki: 1)
har bir sshma sertifikat
iki sertifikat
® butun sehmlera bir sertifikat
uc sertifikat
bes sertifikat

Sual: Sehm sahibi tam 6dema vaxti ...... alda edir (Caki: 1)
uc sertifikat
iki sertifikat
® butun sehmlara bir sertifikat
har bir sshma sertifikat
bes sertifikat

Sual: Satilarkan sertifikatin aks torafinds geyd olunan imzanin éturtlmasidir: (Caki: 1)



tratta
satis
® indossament
alis
aqd

Sual: Teqdim olunan seshm ...... (Coki: 1)
sirkatde geyd olunur
istirak¢ilarda qeyd olunur
® sirkatde geyd olunmur
saticilarda geyd olunur
alicilarda geyd olunur

Sual: Teqdim olunan seshm ...... (Coki: 1)
saticilarda geyd olunur
istirak¢ilarda qeyd olunur
® bir mulkiyyestgiden digar mulkiyyetciye sarbast oturaltr
sirkatde geyd olunur
alicilarda geyd olunur

Sual: Adi sehmler Uzra divident ...... (Coki: 1)
teminati olur
bazan teminati olur
® tominati olmur
gisman teminati olur
tam teminati olur

Sual: Adi sehmlare nisbatan ...... faaliyyet gosterir (Coki: 1)
kifayat gadar prinsipler
aid olmayan prinsipler
® galig mablagi prinsipi
suratlendirma prinsipi
gecikdirilan prinsip

Sual: «A» seriyasi ilo adi sshmlarin buraxilmasi ...... (Caki: 1)
sehm buraxilmir
sifaris oldugda buraxilir
® sehm buraxihr
sifaris olmadigda buraxilir
sehm buraxilig1 gadagandir

Sual: «B» seriyasi ilo adi sshmlarin buraxilmasi ...... (Caki: 1)
sifaris olmadigda buraxilir
sehm buraxilisi gadagandir



® sshm buraxilir
sahm buraxiimir
sifaris oldugda buraxilir

Sual: Qiymatli kagizlarin ...... onun nominalini muayyan edir. (Caki: 1)
gostaricisi
soyadi
® doayeri
nomrasi
adi

Sual: ...... nizamnama kapitalinin nominalini gostarir (Caki: 1)
o][el0]
soyadi
¢ pay
basliq
ad

Sual: Sehmlerin diger ndvda qiymatleri bazen nominalla ...... (Coki: 1)
nominalla olmur
tesaduf hallarda mévcuddur
® nominalla olur
muvaqqgati moévcuddur
nominalsizdir

Sual: Emissiya qiymati — (Coki: 1)
nominalsizdir
tesaduf hallarda mévcuddur
® nominalla olur
muvaqqgati movcuddur
nominalla olmur

Sual: Balans qgiymati — (Caki: 1)
ziddiyatlidir
tesaduf hallarda moévcuddur
® movcuddur
muvaqqgati movcuddur
movcud deyil

Sual: Sehmdar cemiyyati sshmlarin legvetma giymatini ...... muayyan eda biler (Caki: 1)
lagvetma aninda
tosis aninda
® yalniz leagvetma aninda
bazan tesis aninda



gisman

Sual: Bazar giymati amillarden asilidir: (Caki: 1)
istehlak¢ilardan
dividentin galirinin artmasindan
® bazarin konyukturundan
dividentin dinamikasindan
pul vasaitlerinin tarkibinden

Sual: imtiyazli sehmler sahiblerine ilk ndévbads ...... almaga imkan verir (Caki: 1)
cek
gabz
® divident
manzil
masin

Sual: imtiyazli sehmler Gizre divident ciddi sakilde miiayyan olunur: (Caki: 1)
illik
ayhq faizle
® nominala nisbaten faizle
umumi hacma nisbaten faizle
gunluk

Sual: imtiyazli sehmler Gizre divident ciddi sakilde miiayyan olunur: (Caki: 1)
hacma nisbaten faizle
ayhq faizle
® pul ifadesinde
illik
gunluk

Sual: ©mak kollektivinin sashmleri ...... prosesi naticesinda buraxilir (Caki: 1)
istehsal
satis
® Ozsllagdirma
tochizat
lagvetma

Sual: Mlsssisanin sehmlari ...... prosesi naticesinda buraxihir (GCaki: 1)
lagvetma
satig
® Ozsllegdirma
istehsal
tochizat




Sual: ©@mak kollektivinin sshmlari paylanir: (Caki: 1)
aciq abuna yolu ile
brokerlarin vasitasi ilo
® gapall abuna yolu ile
toechizatcilarla
aciq bazarda

Sual: Mlsssisanin sehmlari paylanir: (Caki: 1)
aciq bazarda
tochizatcilarla
® gapall abuna yolu ile
brokerlarin vasitasi ile
aciq abuna yolu ile

Sual: Qizil sehmlar veto goymaq hiaququ ...... (Caki: 1)
vermir
alir
® verir
muvaqqgati vermir
yolverilmazdir

Sual: Opsion varrantlari yeni sshmlarin alinmasi ve ya ondan imtina edilmasi hUququnu

...... (Caki: 1)

vermir
alir
® verir
muvaqqgati vermir
yolverilmazdir

Sual: Varrant 6zunds aks etdirir: (Coki: 1)
mugavilani
aqdi
® giymatli kagizi
adi kagizi
adli sshmi

Sual: Investisiya banklari ...... (Caki: 1)
sohm buraxmir
bazan emanatleri gabul edir
® xususi seshmlar buraxir
tesadufi hallarda smanat gabul edir
imtina edir

Sual: Qiymatli kagizlarin yerlesdiriimasinin taminatidir: (Caki: 1)
indossament



mugqgavile

® anderayting
sazig
aqd

Sual: investisiya banki yeni buraxilmis giymatli kagizlarin maksimum satilmasi 6hdaliyini
0z Uzarina gotura bilar, lakin ...... (Caki: 1)
maliyys 6hdaliyini de 6z Uzarina goturs biler
digar ohdsliklari de 6z tUzarina gotura bilar
® heg bir maliyys ohdaliyini 6z uzarina gotura bilmaz
0zuna hesab aga bilmeaz
hesablama aparir

BoLva: 0701 BEYN MARK 60

Ad 0701 beyn mark 60
Suallardan 60

Maksimal faiz 60

Suallari garisdirmaq ¥

Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Beynalxalg marketingla daxili marketing arasinda alaganin xarakteri hansi cavabda
daha dolgun aks etdirilib? (Caki: 1)
Ancaq yerlesdirma va iraliloetma zamani har hansi alage mévcuddur.
Ancaq reklam ve mahsulun hazirlanmasi zamani har hansi slage movcuddur .
Hec bir alage yoxdur.
Beynalxalq marketing daxili marketingin bir hissasidir.
® Daxili marketing beynalxalq marketingin bir hissasidir

Sual: Beynalxalg marketing nadir? (Caki: 1)

Marketing- menecmentin yaradici funksiyasi olmaqgla magsadi bilavasite
istehlakgilarin ehtiyac va talebatlarinin giymatlandirilmasi yolu il ticaratin inkisafi va
masgullugun artirilmasi, bu ehtiyac ve telabatlarin 6danilmasi Ugun elmi- tedgiqat,
layiha- konstruktor islerinin hayata kegirilmasidir

Marketing- bizim hazirlaya bileceyimiz seylerin satilmasi deyil, sata bilaceklarimizin
yaradilmasidir

Marketing- ehtiyaclarin va talebatlarin mubadils vasitasi ile 6danilmasina yonaldilmis
insan faaliyyati névadur

Ogsar bazar alici ile saticinin gorusduyu yerdirsa, marketing onlarin goriagmasina
komaklik etmak Ugun hayata kegirilon foaliyyatdir

® Xarici 6lka bazarlarinda movcud va potensial alicilarin artan telebatlarini 6deays
bilacek amtea ve xidmatlerin manfeatle satisi magsadile heamin bazarlara ¢ixariimasi
va istehlakgilara ¢atdiriimasi Uzra hayata kegirilan fealiyyatdir

Sual: #0102 Standartlasdiriimig marketing kompleksi nadir? (Caki: 1)



® Eyni bir amteanin butun alicilar ugun kutlavi istehsali, yayillmasi va

stimullagdiriimasidir

Bazarin bir ne¢ga segmentda ¢ixis edib, onlarin har biri G¢ln ayrica teklifin
hazirlanmasidir

Bazarin segmentlerinin serhadlagdiriimasi, bu segmentlerden birinin va ya negasinin
secilmasi va onlarin har biri tglin amtaaler ve marketing komplekslarinin igloenib
hazirlanmasidir

xarici bazara ¢ixarkan standartlasdiriimasidir

Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xtUsusiyyatlarina
uygunlasdiriimasidir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin xususiyyatlarine aiddir? (Caki: 1)
beynalxalq marketinqgda ragabaet srategiyasi kimi saha modelindan istifada
olunmalhdir.
beynalxalq marketinqgda ragabat srategiyasi kimi resurslara asaslanmis modelden
istifade olunmalidir.
beynalxalq marketing fordilagdirilmis marketinqi inkar edir.
® xarici bazarlarin marketing muhitinin dyranilmasi zaruridir.
beynalxalq marketingin asas xususiyyaeti diversifikasiyadir.

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazara ¢ixmanin catismamazligi hesab oluna
bilmaz? (Coki: 1)
firmanin Umumi idare etmasinin ¢atinlogsmasi.
marketing miksin modifikasiya ve adaptasiya etma zaruriyyati.
® cografi diversifikasiya naticasinds risk saviyyasinin azaldiimasi.
marketing tadqigatlari xarcinin yuksakliyi
xarici torafdas tapma ¢atinliyi

Sual: Teserrufat quruculugunun asas tipleri hansilardir? (Caki: 1)

a) Senayecs inkisaf etmakda olan dlkaler, sanayecs inkisaf etmis olkaler, xammal
ixrac eden olkalar

b) Natural tesarrifat tipli dlkslar, sanaye olkalari

® Natural taserrufat tipli 6lkaler, senayecs inkisaf etmakda olan dlkalar, senayesi

inkisaf etmis Olkalar, xammal ixrac edon dlkalar

d) Senayecs inkisaf etmakds olan dlkaler, sanayesi inkisaf etmis olkalar, xammal
ixrac edoan dlkaler, aqgrar Olkalar, rabitesi inkisaf etmis olkalar

e) Kand tasarrufath olkalar, senaye olkalari, yeni senaye olkaleri, guclu inkisaf etmis
sonaye Olkaleri

Sual: Natural tesarrufat tipli igtisadiyyati olan dlkaler (Caki: 1)
a) Tabii sarvatlerin bir va ya bir ne¢a novl ila zengin olan, lakin diger inkisaf
istigamatlarinda geride qalan dlkalerdir

b) Qarisiq igtisadiyyati olan Olkalerdir
c¢) Milli mahsulun an goxu besdas birinin emal senayesinda yaradildidi dlkalardir
d) Senaye mallarinin asas ixracgilari olan dlkalerdir

® 9halisinin aksar hissasinin sads kand tesarrufati istehsali ile maggul olduglari
Olkalardir




Sual: Xammal ixrac eden dlkalar (Caki: 1)

® Tabii sarvatlerin bir va ya bir ne¢a novu ile zangin olan, lakin diger inkisaf
istigamatlarinda geride qalan dlkalerdir

Qarisiq iqtisadiyyati olan olkalerdir
Milli mahsulun an ¢oxu besda birinin emal sanayesinde yaradildigi olkalerdir
Sanaye mallarinin asas ixracgilari olan olkalerdir

Ohalisinin akser hissasinin sade kand tasarriufati istehsali ile masgul olduglari
Olkalardir

Sual: Umumigtisadi konyunkturanin fazalari hansidir? (Caki: 1)
® Artim, yUksalis, enma, depresiya.
Yuksalis, tenazzul, marketing, menecment.
Artim, kamillik, doyma.
Artim, yuksalig, enma, toqqusma.
Artim, enma, depresiya, hiperinflyasiya.

Sual: Qeyri-dovru konyunktura yaradan amillar hansilardir? (Coki: 1)
® Toesadufi ve daimi.
Monolizasiya va tenzimlama.
Toesadufi ve dovru.
Daimi ve tekrarlanan.
Takrarlanan ve zaruri.

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demogqrafik muhitin amili hesab oluna bilmaz?
(Caki: 1)
ahalinin artim surati.
ahalinin sayi
ahalinin sixligi
urbanizasiya saviyyesi
® gelirlerin ahali tebagaleri arasinda

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq demoqrafik muhitin amilidir? (Caki: 1)
® urbanizasiya saviyyasi
adambasina disan umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyasi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq igtisadi muhitin amili deyil? (Caki: 1)
® adat ananalar
adambasina dusan umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyasi




Sual: “Bazar imkanlari genisdir va celbedicidir, guclu igtisadiyyata ve ixrac potensialina
malikdirlar” xUsusiyyati hansi igtisadiyyatlara xasdir? (Caki: 1)

natural tesarrufatlara
xammal ixracina asaslanan igtisadiyyatlara
sonayeca inkisaf etmoakds olan dlkslare
® inkisaf etmis olkalere
cavablarda geyd olunan xususiyyata rast galinmir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq valyuta muhitinin amilidir? (Caki: 1)
® real vo effektiv mazannalar
adambasina disan umumi daxili mahsul
hayat saviyyesi
galirlerin ahali tebagaleri arasinda
istehlak saviyyesi

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq elmi-texniki muhitin amili deyil? (Caki: 1)
Informasiya texnologiyasinin inkisafi
Internet, ekstranet ve intranetin inkisafi
® idxal mahdudiyyatlari
texniki va texnoloji standartlar
texniki tehlUkaszilik standartlari

Sual: Beynalxalq siyasi-huiquqgi muhite aid olmayan amili miayyenlasdirin? (Caki: 1)
siyasi rejim vo siyasi sabitlik
xarici sahibkaralara minasibet
idxal mahdudiyyatleri
® hayat torzi
proteksionizm

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini mtisyyanlasdiren bazar potensiali ile alagaedar amillare
daxildir: (Caki: 1)
bazara kapital qoyulugunun intensivliyi
® cari talebin hacmi
xammal ve resurslarin movcudlugu;
istehsal gucunun yuklenmasi;
avazedici mahsullar terafinden avazlanma tahlikasi

Sual: Xarici bazarin celbediciliyini mtsyyanlasdiren bazar potensiali ile alagaedar amilerle
daxildir: (Caki: 1)
bazara kapital qoyulugunun intensivliyi
® bazar talebatinin cari teklifle 6dema qabiliyyati;
xammal ve resurslarin movcudlugu;
istehsal gucunun yuklenmasi
avazedici mahsullar terafinden avazlanma tahlikasi




Sual: Xarici bazarin celbediciliyini miayyanlasdiron bazar muhiti amillarina aiddir: (Caki:
1)
bazara kapital qoyulugunun intensivliyi
® cografi muhit
xammal ve resurslarin movcudlugu;
istehsal gucuinun yuklenmasi
inflyasiya naticalarinin aradan galdira bilma qabiliyyati

Sual: Konkret mahsul Uzra Umumi satisda firmanin payi: (Caki: 1)
satis strategiyasidir
® bazar payidir
beynalxalq marketinqdir
firmanin xalis manfoatidir
tsiklik inkigafin esas xUsusiyyatidir

Sual: Beynalxalqg bazarlaran dyranilmasi zamani toplanilan taekrar informasiyanin
catismamazhgi nadir? (Coki: 1)
Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Cox vaxt bir nege manbadan alde etmak olur
® Tadgiqatin spesifik magsadina uygun galmaya biler
Mduassisanin imicini korlaya bilar

Sual: Miusssiseya magazaya daxil olan alicilardan neg¢a faizinin alis etdiyini
giymatlandirmak lazimdir, hansi tadgigat metodundan istifade etmek maqsadauygundur?
(Coki: 1)
® musahida

sorgu

eksperiment

kabinet tadqiqati

dogru cavab yoxdur

Sual: Beynalxalq bazarlarin segmentlagdiriimasinin magsadi (Caki: 1)
Beynalxalq bazarlarin dyrenilmasidir
Beynalxalq bazarlarin hacminin muayyanlasdiriimasidir

® Beynalxalqg bazarlarda segmenta uygun galan va ragabatli Ustinluyu tamin edan
marketing strategiyasi va taktikasinin hazirlanmasidir

Beynalxalq bazarlarda istehlakgilarin 6yranilmasidir
Beynalxalq bazarlarda talebatin névinin muayyenlasdiriimasidir

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarin segmentlagdiriimasinin tiplarina aid
deyil: (Caki: 1)
Eyni mahsullara eyni tipli talablerin tapiimasi
BUtun va ya aksar Olkalards bazarin oxsar, universal segmetlarinin tapilmasi
Muxtralif 6lkelarda foerqgli segmentlarin tapiimasi



Mahsulun modifikasiyasini zeruri eden segmentlerin tapilmasi
® dogru cavab yoxdur

Sual: Kapitalin verimliliyinin yiksak olmasim beynalxalg bazarin segilmasina na Ugun
musbat tasir gdstarir: (Coki: 1)

Cunki onda burokratiyanin saviyyasi asagi olur

Cunki onda vergilarin saviyyasi asagi olur

Cunki daha ¢ox manfeast alde etmak ve qoydugun kapitalin daha tez gayitmasina
imkan yaranir

® cunki onda bazarin hacmi boyuk olur
Gunki bu resurslarin mévcudluguna isaradir

Sual: Beynalxalq bazarlarin segilmasi zamani “imkanlar-risklar matrisi’nden istifade nayi
nazards tutur? (Caki: 1)

Olkanin calbediciliyi va kompaniyanin eraqabstqabiliyyatliliyi Syranilir va buna gors
ranglasdirilma aparilir

Siyasilarin va alimlarin fikirleri dyranilir

® Olkeslorda qarsilasilacaq risk ve imkanlar dyrenilir va buna gérs ranglasdirma
aparihr

Qeyri-stabilliyin 6yrenilmasi modellari qurulur
Ekspert tahliline muracist olunur

Sual: Beynalxalq bazarlarin secilmasi zamani “6lkanin celbediciliyi vo kompaniyalarin
reqabatqgabiliyyatliliyi”’ndan istifade nayi nazarde tutur? (Caki: 1)

® Olkanin calbediciliyi ve kompaniyanin eragabatqabiliyyatliliyi Syranilir va buna gore
ranglasdirilma aparilir

Siyasilarin va alimlarin fikirlori dyranilir

Olkelerds garsilasilacaq risk ve imkanlar 6yranilir ve buna gére ranglasdirma
aparihr

Qeyri-stabilliyin 6yrenilmasi modellari qurulur
Ekspert tahliline muracist olunur

Sual: Beynalxalqg bazarlarin segilmasi zamani dispersial axtaris strategiyasi nayi naezarda
tutur? (Caki: 1)
optimal bazarlar tapilana qadar bazarlar ardicil olaraqg manimsanilir

® Optimal bazarlar tapilana gadar dlnya bazarlarina eyni zamanda muracist olunur va
uygun olmayan bazarlardan ¢ixilir

Bir negoe dlkaya istigamatlenmakle onun bitlin bazarlarina muracist olunur
Dogru cavab yoxdur
Asnoff modelinda nazards tutulanlar

Sual: Beynalxalqg bazarlarda “markanin alicilar tarafinden gavraniimasinin 6yranilmasi,
uygun marketingin komplekslarinin hazirlanmasi” segmentlasdirma programinin hansi
marhalasinda hayata kegirilir: (Coaki: 1)

Segmentlagdirma
Segmentin segilmasi



® Movqgelesdirma
Uygun marketing miks kompozisiyasinin segilmasi
Marketing programinin hazirlanmasi

Sual: Beynalxalq bazarlarda aktiv, zaif va mulayim istehlakgilar seqmenti hansi meyara
gora segmentlagsdirmanin naticesinde muayyanlasdirilmigdir: (Caki: 1)

Mahsula adaptasiya slamatine gora seqmentlagdirma
Sosial-igtisadi alamate gore segmentlesdirma
® Mahsullarin ahig intensivliyi ve istehlakin hacmi alamatina géra segmentlasdirma
Istehlakgilarin hayat tarzina gora segmentlasdirma
Mahsulda axtarilan faydaya goére segmentlesdirma

Sual: ©halinin galirlarinin saviyyasi hansi seqmentlesdirma amilleri qrupuna aiddir: (Caki:
1)
® sosial amiller;
igtisadi amiller;
davranis amilleri;
psixografik amiller;
cografi amillar;

Sual: Beynalxalq bazarlarda istehlakgi davranisi baximindan son istehlakgilar bazarinin
segmentlagdiriimasi amillarina asagidakilardan hansi aiddir: (Caki: 1)

istehlakginin galirlerinin saviyyasi, ailalerin say;;
mahsulgdndaranlerle amakdasliq saviyyasi;
muhtarilarle emakdasliq saviyyasi;

® istehlakgilarin hayat tarzi ve saxsiyyatin tipi;
istehlakginin yerlagma sixligy;

Sual: Asagidakilardan hansi bazarin segmentlagdiriimasinin demografik amillarina aiddir:
(Coki: 1)
istehlakginin pesasi, statusu;
® ailslerin sayi, ailenin hayat tsikli;
istehlakgini bazara adaptasiyasi;
sosial va referent qruplar;
hayat terzi, sexsiyyatin tipi;

Sual: «Mahsulda axtarilan semara» hansi segmentlagdirma kriteriyasina aiddir: (Caki: 1)
demoqrafik;
sosial;
® psixoqgrafik;
igtisadi;
madaniyyat;

Sual: Konseptual xarite metodunda:: (Caki: 1)
respondentara stimullasdirici tesirlarle 6z fikrini boligsmak teklif olunur



® respondentara girkatin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
muxtalif talefflizlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlari
oyronilir
respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlerin mustaqil olaraq
doldurmasi uglin bos yerlar buraxilir

metodda respondentlere mahsula munasibatlerini grafik olaraq tasvir edilmasi toklif
olunur

Sual: Assosiativ metodda:: (Caki: 1)
® respondentere stimullasdirici tasirlerle 6z fikrini bolusmak taklif olunur
respondentars sirkatin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
muxtalif talefflizlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlori
oyronilir
respondentlaera gakillar silsilesi teqdim olunur ve respondentlerin mustaqil olaraq
doldurmasi uglin bos yerler buraxilir

metodda respondentlere mahsula munasibatlerini grafik olaraq tasvir edilmasi toklif
olunur

Sual: Animasiya metodunda:: (Caki: 1)
respondentara stimullasdirici tasirlarle 6z fikrini bolismak taklif olunur
respondentara girkatin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
® muxtelif telaffizlarle reklamdan asas kadrlar verilir vo sonra respondentlorin fikirlari
oyranilir
respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlerin mustaqil olaraq
doldurmasi ugun bos yerlar buraxilir

metodda respondentlere mahsula munasibatlarini grafik olaraq tesvir edilmasi taklif
olunur

Sual: Mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi metodunda:: (Gaki: 1)
respondentara stimullasdirici tesirlarle 6z fikrini bolugsmak teklif olunur
respondentara girkatin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
muxtalif talefflizlerle reklamdan asas kadrlar verilir va sonra respondentlarin fikirlori
oyranilir
respondentlara sakillar silsilasi taqdim olunur ve respondentlerin mustaqil olaraq
doldurmasi uguin bog yerlar buraxilir

® metodda respondentlare mahsula manasibatlerini grafik olaraq tesvir edilmasi toklif
olunur

Sual: Xarici bazarda fealiyyete qosulmagin an dolgun formasi hansidi? (Caki: 1)
Misterek musssisaler yaradiimasi
Mugqgavile Uzre idareetmae
® Xarici olkalerde y1gim ve istehsal muassisalari yaradilmasina investisiya qoyulusu
Ixrac
Podrat istehsali

Sual: Autsorsing nadir? (Ceki: 1)



® Autsorsing muassisanin gorduyu ayri-ayri iglari kenar icragiya otirmasidir.
Omtoeas istehsall Ugun yerli istehsalgilarla mugavile baglanmasidir
Firma 6z xarici terafmuqgabiline idareetma sahasinds “Nou-hau” verir, o isa zaruri
kapitali temin edir.
Xarici ve yerli sarmayagcilarin birge mulkiyyatinds olan ve birga idars olunan yerli
kommersiya muassisasini yaratmaq magsadi ile quvvalerin birlagdiriimasidir.

Istehsal ve marketing birliyinin yaradilmasi igiin quivvelarin segilmis 6lkanin
kommersiya muassisaleri ile birlesdiriimasidir.

Sual: ©nanavi ticaret formalari hansilardir? (Caki: 1)
® Dolay! ixrac, birbasa ixrac.

9nonavi ticaraet formalari, beynalxalq birgs fealiyyet formalari, birbasa investisiya
formalari, strateji alyanslar ve konsorsiumlar.

Saquli marketing sistemlori, imtiyazl tagkilatlar, korporativ teskilatlar.
Lizing, injiniring
Muteraqqi, progressiv, intensiv.

Sual: Mustarak sahibkarliq faaliyyeti ixracdan na ila farglenir? (Caki: 1)
® Xarici Olkadas istehsal gucleri ige salinir.
Xarici 6lkade satis hayata kegirilir.
ixracdan ferqli olarag mashullar dolayi formada xarici bazara ¢atdirilir
Xarici Olka vasitagileri ile paralel ixrac hayata kegirilir.
Ixracdan farqli olaraq, vasitagilarlo miistersk satis muqavilasi baglanir.

Sual: Trans milli sirkatin regionosentrik marhalasi na ilo xarakterikdir? (Coki: 1)

® Bu marhaladas sirkat rehbarliyinin diggati kommunikasiyaya va regional sdbalara
selahiyyatlerinin étlrdlmasina yonaldiler.

dogru cavab yoxdur

Bu marhalada sirkatin xarici-igtisadi fealiyyatine daxili bazara tabelilik nogteyi
nazarindan baxilir.

Firma beynalxalg marketing strategiyasini tekmillagdirerak vahid, inteqrasiya
olunmus standart global strategiya iglayir.

Uygunlasma strategiyasinin standartlagsmasi bas verir.

Sual: Xarici ticaratde himayagilik siyasati (Caki: 1)
Budcanin galir hissasinin doldurulmasini temin edir
dogru cavab yoxdur

Bir sahanin inkisafinin havaslandiriimasi va digarinin langidilmasi vasitasile
istehsalin qurulugsunun formalagdirilmasina tesir gostarmaya xidmat edir

® xarici ticaratda 6lka firmalarinin Ustin mdévgeyas ¢atmasi Ggln goérilen tadbirlardir
GOmrik rGsumunun tam yigiimasidir

Sual: Strateji bencmaking nadir? (Caki: 1)
® Sirkatin strategiyasinin reqgiblerin davranis strategiyasi va sahalards
muveffaqgiyyatinin asas amiline uygunlugunun temin olunmasi prosesidir.
Strateji bencmaking raqiblarin zaif cahatlerini dyrenmakdir.



Firmanin muxtslif sahada muvaeffaqiyystinin reqiblarden Ustunluyu strategiyasidir.

Muvaffagiyyetin miayyanlesmasi Ugun diversifikasiya satis sistemi, texniki qulluq
gaydalarinin tatbiqi strategiyasidir.

dogru cavab yoxdur

Sual: Differensiasiya edilmis (adaptiv) marketing programlari: (Coki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanagma va vahid marketing programlarini nezarda tutur

® Beynalxalg marketinga multimilli yanasmadir, ferqli istehlak¢i segimlarina forqli
marketing programlarini nazardae tutur

Bas idara terafindan hazirlanir va strateji baxigi aks etdirir

Sirketin xarici bazarlardaki bélmaleri terafinden hazirlanir ve yerli bazarlardaki
istehlakgi talebina istigamatlanir

Dunya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir nege variantini hazirlanmasidir

Sual: Strateji marketing programlari: (Caki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanagma va vahid marketinqg programlarini nazarda tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanagsmadir, farqli istehlak¢i segimlarina farqli
marketing programlarini nezardas tutur

® Bas idars tarafinden hazirlanir ve strateji baxisi aks etdirir

Sirketin xarici bazarlardaki bélmaleri terafinden hazirlanir ve yerli bazarlardaki
istehlakgi talebina istigamatlanir

Dunya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir negs variantini hazirlanmasidir

Sual: Operativ marketing programlari: (Caki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanagma va vahid marketinqg programlarini nazarda tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanagsmadir, farqli istehlak¢i secgimlarina farqli
marketing programlarini nazarde tutur

Bas idara terafindan hazirlanir va strateji baxigi ks etdirir
® Sirkeatin xarici bazarlardaki bélmaleri terafinden hazirlanir ve yerli bazarlardaki
istehlakgi talebina istigamatlanir
o) Dunya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir negs variantini
hazirlanmasidir

Sual: Ssenari marketing programlari: (Caki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanagsma va vahid marketinqg programlarini nazarda tutur

Beynalxalq marketinge multimilli yanagsmadir, farqli istehlak¢i secimlarina farqgli
marketing programlarini nazarde tutur

Bas idara terafindan hazirlanir va strateji baxigi ks etdirir

Sirkatin xarici bazarlardaki bolmalari terafindan hazirlanir va yerli bazarlardaki
istehlakgi telebina istigamatlonir

® Dunya bazarinda firmanin marketing faaliyyatinin bir ne¢a variantini hazirlanmasidir

Sual: Antibdhran marketing programlari: (Caki: 1)
u) Xarici bazarlarda vahid yanasma va vahid marketing programlarini nezarda tutur

v) Beynalxalq marketinga multimilli yanagsmadir, ferqli istehlakgi segimlarina forqgli
marketing programlarini nazards tutur



w) Bas idare terafindan hazirlanir ve strateji baxigi ks etdirir
® x) Kompaniyanin va ya onun xarici bolmasinin bohrandan qurtulmasi tgun
hazirlanan programdir
y) Dunya bazarinda firmanin marketing fealiyyatinin bir ne¢a variantini
hazirlanmasidir

Sual: Markeazlagdiriimis marketing programlari: (Caki: 1)
® Bas ofis terefindaen hazirlanir ve buatln firmani shata edir
Markazi programlarin gostaricileri esasinda agagi idareetma bolmalarinde hazirlanir
c) Bas ofisin strateji gosteriglerini nazare almaqla yerlarde hazirlanir ve daha sonra
tesdiq Ugun yuxari instansiyalara teqdim olunur
Maqgsadli ve aktual bazar vezifalerinin hallina yonalir
Dogru cavab yoxdur

Sual: Markeazlagdiriimamis marketinqg programlari: (Caki: 1)
Bas ofis tarafinden hazirlanir ve butun firmani shate edir
® Markazi programlarin gostericilori esasinda asagi idaraetma bolmalarinds hazirlanir
Bas ofisin strateji gostarislorini nezara almagla yerlaerde hazirlanir ve daha sonra
tesdiq Ugun yuxari instansiyalara teqdim olunur
Maqgsadli ve aktual bazar vezifalerinin hallina yonalir
Dogru cavab yoxdur

Sual: Asagidaki cavablardan hansi beynalxalq marketingin strateji planlasdiriimasinin
konseptual modelina daxil deyil? (Caki: 1)

Magsadin muayyanlagdiriimasi

Kompleks marketing tadgiqatlari

Beynalxalq segmentlesdirma

d) Kompaniyanin istehsal satig imkanlarinin dyranilmasi
® Sirkatin BMHS-a uygun hesabatlarinin darci

Sual: Asagidaki cavablardan hansi beynalxalq marketingin strateji planlasdiriimasinin
konseptual modelina daxil deyil? (Caki: 1)

Magsadin muayyanlagdiriimasi

Kompleks marketinq tadgiqatlari

Beynalxalq segmentlesdirma

Kompaniyanin istehsal satig imkanlarinin dyranilmasi
® Sirkatin beynalxalq auditden kegmasi

Sual: Marka saxtalagdiriimasinda imitasiya nadir? (Caki: 1)
® Mahsulun mashur marka adi altinda satisi.
Mahsulun asas hissalara ayrilmasi ve butdv kopiyalanmasi.
Omteanin maghur marka adi altinda satisi.

Omtea markasinin manimsanilmasi, formanin, gérinusun ve tertibatinin
saxtalasdiriimasi

Omtaanin cuzi dayisdiriimasi ile UzUnun kogurilmasi.




Sual: Keyfiyyoto hartorafli nazarat: (Coki: 1)

® Qusurun tekce son marhalada deyil, dayar zencirinin butin marhalslerinda
olmamasi Ugun tadbirlarin gorulmasi

Hazir mahsulun satisa ¢ixarilmadan onca testdan kegiriimasi

Qusurun askarlanmamasi Ugun sathi tadbirlerin hayata kegirilmasi
Dogru cavab yoxdur

Iscilorin ixtisaslasdiririmasini darinlagdirmakle qusurlari azaltmaga cahd

Sual: Asagidakilardan hansi beynalxalq bazarlarda mahsulun keyfiyyatinin
yuksaeldilmasinin asas sistemlarina aid deyil: (Caki: 1)

keyfiyyatin harterafli idare edilmasi
Just in time konsepsiyasi
Kamban sistemi
iSO standartlari
® Ansoff modeli

Sual: Asagidakilardan hansi mahsulun beynalxalq ragabatqabiliyyatlilik amilina aid deyil:
(Caki: 1)
mahsulun keyfiyyaoti
servis siyasati
mahsulun va firmanin imici
raqgiblarin strategiyasi ve movqeyi
® sirkatin audit olunmus hesabatlarinin mévcudiugu

Sual: Musssise mahsul ¢esidina daxil etdiyi yeni mahsuluna artiq bazar uguru gazanmis
mahsulunun marka adini verir. Bu: (Caki: 1)

mahsul ¢egsidinin artiriimasi strategiyasidir

® movcud mahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mahsul ¢egidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
mahsul ¢esidinin mahdudlasdiriimasi strategiyasidir
mahsul ¢egsidinin sabitlasdiriimasi strategiyasidir

-
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