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Test 050408#01#Y15_Marketinq

Fәnn 050408­Marketinq

Tәsviri [Tәsviri]

Müәllif Administrator P.V.

Testlәrin vaxtı 80 dәqiqә

Suala vaxt 0 Saniyә

Növ İmtahan

Maksimal faiz 600

Keçid balı 312 (52 %)

Suallardan 600

Bölmәlәr 8

Bölmәlәri qarışdırmaq

Köçürmәyә qadağa

Ancaq irәli

Son variant

BÖLMӘ: 0101 SӘNAYE M 100
Ad 0101 sәnaye m 100

Suallardan 100

Maksimal faiz 100

Sualları qarışdırmaq

Suallar tәqdim etmәk 100 %

Sual: Marketinq elminin meydana gәlmә sәbәbi nәdir? (Çәki: 1)
Sosialist münasibәtlәrinin formalaşmasi
 Bazar iqtisadiyyatının meydana gәlmәsi
 İdarәetmәnin mürәkkәblәşmәsi
 Bazarın qeyri­müәyyәnliklәri vә rәqabәt rejiminin bazarda kәskinlәşmәsi
 Mülkiyyәt formalarının tәtbiqi

Sual: Әmtәәlәrin yerdәyişmәsi vә anbarlaşdırılması, alıcı tәlәbinin öyrәnilmәsi vә
proqnozlaşdırılması vә s. marketinqin hansı sahә növünә daxildir? (Çәki: 1)

 Beynәlxalq marketinq
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İstehsal marketinqi
 Ticarәt­ satış marketinqi
 Maliyyә­kredit mәhsullarının marketinqi
 İntellektual mәhsul marketinqi

Sual: Sәnaye marketinqinin mәqsәdi nәdәn ibarәtdir? (Çәki: 1)
Alıcı tәlabatlarının tәmin edilmәsi
 Ödәnilmәsi spesifik forma alan ehtiyac
 İstehlakçının alış motivi
 İstehlakçıların maraqları
 İstehlakçının tәlәbinin ödәnilmәsi

Sual: Verılәn konsepsiyalardan hansı sәnaye marketinqinin konsepsiyasını özündә әks
etdirir? (Çәki: 1)

Mәhsulların tәkmillәşdirilmәsi
 Kommersiya amillәrinin nitensivlәşdirilmәsi
 Tәtbiq sferasından asılı olaraq
 İstehlakçının marketinqi konsepsiyası
 Әmtәәlәrin tәkmillәşdirilmәsi

Sual: Marketinqin sahә növlәri vә tәtbiqi sahәlәrini göstәrin (Çәki: 1)
İstehsal marketinqi, ticarәt­satış marketinqi, intellektual mәhsul marketinqi,

beynәlxalq marketinq, aqromarketinq, qeyri­kommersiya marketinqi, sığorta işinin
marketinqi, rәqabәt vә bazar qeyri müәyyәnliyi olan digәr istehsal vә qeyri istehsal
sahәlәrinin marketinqi

Beynәlxalq marketinq, sığorta işinin marketinqi, aqromarketinq, qeyri kommersiya
marketinqi, istehsal marketinqi, makromarketinq, rәqabәt vә bazar qeyri müәyyәnliyi
olan digәr istehsal vә qeyri istehsal sahәlәrinin marketinqi

Aqromarketinq, ticarәt­satış marketinqi, intellektual mәhsul marketinqi, qeyri
kommersiya marketinqi, rәqabәt vә bazar qeyri müәyyәnliyi olan digәr istehsal vә qeyri
istehsal sahәlәrinin marketinqi, mikromarketinq

İstehsal marketinqi, sәnaye, tikinti, ticarәt­satış marketinqi, rәqabәt vә bazar qeyri
müәyyәnliyi olan digәr istehsal vә qeyri istehsal sahәlәrinin marketinqi, informasiya
mәhsulu vә informasiya texnologiyaları marketinqi

Rәqabәt vә bazar qeyri müәyyәnliyi olan digәr istehsal vә qeyri istehsal sahәlәrinin
marketinqi, istehsal marketinqi, sәnaye, tikinti, ticarәt­satış marketinqi, sığorta işinin
marketinqi

Sual: İntellektual mәhsul marketinqi başqa cür necә adlanır? (Çәki: 1)
Sәnaye marketinqi
Tikinti marketinqi
Aqrar marketinq
Qiymәtli kağızlar marketinqi
 İnformasiya mәhsulu vә informasiya texnologiyaları marketinqi

Sual: Marketinqin hansı sahә növündә heç bir maliyyә­tәsәrrüfat mәnfәәti güdülmür?



(Çәki: 1)
İstehsal marketinqi
 Qeyri­kommersiya marketinqi
 Sığorta işinin marketinqi
 Intellektual mәhsul marketinqi
 Ticarәt marketinqi

Sual: Müasir marketinq nәzәriyyәsindә sәnaye marketinqinin konsepsiyaları aşağıdakı
kimi fәrqlәndirilir. (Çәki: 1)

Bazarı әhatә etmә dәrәcәsinә görә; bazar seqmentini әhatә etmә sәviyyәsinә görә
Tәtbiq edildiyi fәaliyyәt sferasına görә; istehlakcılarla ünsiyyәt üsuluna görә
Mahiyyәtinә görә; tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq; tәtbiq sferasından asılı olaraq
Tәlәbatın ödәnilmә sәviyyәsindәn asili olaraq; bazarı әhatә etmә dәrәcәsinә görә
Milli iqtisadiyyatın sәviyyәsini әhatә etmә dәrәcәsinә görә; tәtbiq sferasından asılı

olaraq

Sual: Sәnaye marketinqinin xüsusiyyәtlәri bütün marağında olan tәrәflәrdir. Düzgün olan
variant hansıdır? (Çәki: 1)

Sәnaye mәhsullarının topdan vә pәrakәndә satıcıları, son alıcılar, sәnaye sferasının
xüsusiyyәtlәri, sәnaye sahәlәrinin sahәsi, quruluşu vә s. daxildir

İstehsalçı müәssisәlәr, sәnaye mәhsullarının topdan vә pәrakәndә satıcıları, son
alıcılar, sәnaye ilә әlaqәdar xidmәt göstәrәn qurumlar, bu sahәdә fәaliyyәt göstәrәn
sahәlәr vә müvafiq dövlәt qurumları daxildir

Sәnaye marketinqinin xüsusiyyәtinә tәşkil, idarә etmә, planlaşdırma, sәnaye
mәhsulunun bölüşdürülmәsi, satışı, reklamı, nәzarәt vә s. daxildir

Kompleks prinsiplәrin tәşkili vә idarәetmәnin tәşkili, nәzarәt, kursun predmeti,
sәnaye sferasının xüsusiyyәtlәri, sәnaye sahәlәrinin sahәsi, quruluşu vә s. daxildir

İstehsalçı müәssisәlәr, sәnaye mәhsullarının topdan vә pәrakәndә satıcıları,
sәnaye mәhsulunun bölüşdürülmәsi, satışı, reklamı, nәzarәt daxildir

Sual: Aşağıdakılardan hansı sәnaye marketinqinin konsepsiyalarına aid deyil ? (Çәki: 1)
Mahiyyәtinә görә (biznesin fәlsәfәsi, elm vә idarәemә);
Tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq (inkişaf edәn, әks­tәsir, demarketinq, remarketinq

vә s.);
Tәtbiq sferasından asıl olaraq (kommersiya vә qeyri­kommersiya marketinqinin

tәtbiq konsepsiyası)
İdarәetmә konsepsiyası (strateji marketinq, rәqabәt) .
Bazar seqmentini әhatә etmәsinә görә(differensiallaşdirilmış,

differensiallaşdırılmamış vә tәmәrküzlәşdirilmiş)

Sual: Analitik funksiyanin tәrkib elementlәrinә aşağıdakılardan hansi aid deyil? (Çәki: 1)
Bazarın öyrәnilmәsi;
 İstehlakşılarin öyrәnilmәsi;
 Bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi;
 Müәssisәnin daxili mühitinin tәhlili
 Yeni mәhsulların istehsalının tәşkili



Sual: Bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi adәtәn üç qrup firma üzrә hәyata keçirilir
(Çәki: 1)

Firma­mafaza, firma­satıcı, firma­agent
 Firma­kontragent (firma­alıcı), firma­rәqib, firma­vasitәçi
 Firma­rәqib, firma­broker, firma­alıcı
 Firma­kontragent, firma­broker, firma­agent
 Firma­agent, firma­broker, firma­rәqib

Sual: İstehsal funksiyasınin elementlәrini göstәrin (Çәki: 1)
Yeni mәhsulların istehsalının tәşkili; maddi­texniki tәchizatın tәşkili;
 İstehlakşılarin öyrәnilmәsi; keyfiyyәtinin idarә edilmәsi;
 Hazır mәhsulun rәqabәtqabiliyyәti; bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi
 Maddi­texniki tәchizatın tәşkili; istehlakşılarin öyrәnilmәsi
Keyfiyyәtinin idarә edilmәsi; mal ehtiyatlarının tәşkili

Sual: Analitik funksiyanin tәrkib elementlәrinә verilәnlәrdәn hansı aid deyil ? (Çәki: 1)
Bazarın öyrәnilmәsi
İstehlakçiların öyrәnilmәsi
Bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi
Maddi­texniki tәchizatın tәşkili
Müәssisәnin daxili mühitinin tәhlili

Sual: Malların bölgü kanalları aşağıdakı kanallara bölünür. (Çәki: 1)
Birbaşa vә dolayı
Xırda vә iri
Kiçik vә böyük
Daxili vә xarici
Sürәtsiz vә sürәtli

Sual: Sәnaye marketinqi özünün elmi­nәzәri vә texnoloji bazasını hansı elmlәrdәn
götürmüşdür? (Çәki: 1)

Marketinq, riyaziyyat
Sәnayenin iqtisadiyyatı, fәlsәfә
İqtisadiyyatın tәşkili vә idarә edilmәsi,fizika
Fәlsәfә vә iqtisadi nәzәriyyә
Kimya, statistika

Sual: Sәnayedә istehsal tәyinatlı mallara görә, alıcıların seqmentlәşdirilmәsi
әlamәtlәrinә verilәnlәrdәn hansı uyğun deyil? (Çәki: 1)

Alıcı firmanın kәmiyyәti
Әsas ictehsalın xüsusiyyәti
Alıcının işgüzar nüfuzu
Alıcının malların keyfiyyәtinә vә texniki sәviyyәsinә tәlәbkarlığı
Alıcının dәyişәn tәlәblәrinә adaptasiya olunmaq



Sual: Ümumi marketinq anlayışı üç әsas sferaya bölünür ki,bu da aşağıda verilәnlәrdәn
hansıdır? (Çәki: 1)

İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar, xalq istehlakı malları vә xidmәt marketinqinә
 Xidmәt marketinqinә, istehlak vә istehsal mәhsulları marketınqinә
 İstehlak mәhsulları, mәhsulların bölüşdürülmәsi, XİM marketinqinә
 İstehsal mәhsulları marketınqinә,ticarәt marketinqinә,kommunikasiya marketinqinә
 İstehsal vasitәlәri, istehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar vә xalq istehlakı malları

marketinqinә

Sual: İTTM bazarında mәhsulların son istehlakçıya birbaşa satışlar vasitәsilә
reallaşdırılması nә ilә әlaqәdardır? (Çәki: 1)

Bazara buraxılan mәmulatların texniki sәviyyәsinin vә mürәkkәbliyinin artması
 Bazara buraxılan mәmulatların texniki sәviyyәsinin vә mürәkkәbliyinin azalması
 Son mәmulatların maya dәyәrinin aşağı olması
 Texniki istismar parametrlәrinin yüksәk olması
 Istehlak mәhsullarının mürәkkәbliyi

Sual: Klassik yanaşma әsasında marketinqin differensasiyası hansı prinsip üzrә hәyata
keçirilir? (Çәki: 1)

Әmtәә növü
Mәhsul siyasәti
Mәhsul çeşidinin planlaşdırılması
Mәhsulların bölüşdürülmәsi vә reklam
Әmtәәyә nәzarәt

Sual: Aşağıdakılardan hansı Pareto qaydasına uyğundur? (Çәki: 1)
Alıcıların 50%­i istehsal olunmuş mәhsulun satışının 50%­ni tәşkil edir
Alıcı qәrar qәbul edәn şәxsdir
Alıcı şahdır
Alıcıların 20%­i istehsal olunmuş mәhsulun satışının 80%­ni tәşkil edir
Agentlәr xırda topdan alıcılardır

Sual: Aşağıda verilәn material vә detallar qrupu daxilindә alt qruplar hansılardır? (Çәki:
1)

Xammal , material vә yarımfabrikatlar, dәstlәşdirici mәmulatlar vә detallar
 Material vә yarımfabrikatlar, kömәkçi avadanlıqlar, materiallar
 Materiallar, mineral vә üzvi mәnşәli mәhsul, kömәkçi avadanlıqlar
 Dәstlәşdirici mәmulatlar, detallar, yarımfabrikatlardır
 Kömәkçi avadanlıqlar, material vә detallar, әsaslı avadanlıqlar

Sual: Verilәnlәrdәn hansı dәstlәşdirici mәmulatlardır? (Çәki: 1)
İstehsal prosesini başa vurmamış mәhsullardır
Son mәmulatın istehsalçısı, habelә istismarda olan mәmulatların әsaslı tәmiri ilә

mәşğul olan müәssisәlәrin tamamlanmış vә bütün nәzarәt mәrhәlәlәrini keçmiş
mәhsuludur



Xalq tәsәrrüfatının hasiledici sahәlәri tәrәfindәn tәbii mühitdәn әldә edilәn
mәhsuldur

Kәnd tәsәrrüfatı mәhsulu, mineral vә üzvi mәnşәli mәhsuldur
 Mineral vә üzvi mәnşәli mәhsuldur

Sual: Kömәkçi avadanlıqlara verilәnlәrdәn hansı aiddir? (Çәki: 1)
 İstehsal prosesindә birbaşa iştirak edirlәr
 İstehsal prosesinin gedişatına kömәk edir vә öz dәyәrini hazır mәhsula keçirirlәr
 Öz dәyәrini hazır mәhsula keçirirlәr vә istehsalda birbaşa iştirak edirlәr
 Әsaslı tikinti obyektlәridir
 İstismar müddәtini başa vurmüş qurğulardır

Sual: Xammal nәdir? (Çәki: 1)
 Son mәhsulun tәrkibinә dәyişiklik edilmәdәn tam şәkildә daxil edilәn mәmulatlardır
 Müvafiq tәdarükün mexaniki emalı yolu ilә istehsal olunan mәmulatlardır
 Tәbii mühitdәn әldә edilәn kәnd tәsәrrüfatı mәhsulu, mineral vә üzvi mәnşәli

mәhsuldur
 İstismarda olan mәmulatların әsaslı tәmiri ilә mәşğul olan müәssisәlәrin

tamamlanmış vә bütün nәzarәt mәrhәlәlәrini keçmiş mәhsuludur
 Qarşılıqlı tamamlayıcı mәmulatlardır

Sual: İstismarda olan mәmulatların әsaslı tәmiri ilә mәşğul olan müәssisәlәrin
tamamlanmış vә bütün nәzarәt mәrhәlәlәrini keçmiş mәhsulu necә adlanır? (Çәki: 1)

Xammal
 Yarımfabrikatlar
 Detallar
 Materiallar
 Dәstlәşdirici mәmulatlar

Sual: Sәnaye xidmәtlәrinә aid deyil: (Çәki: 1)
 İnjinirinq
 İcarә
 Hüquqi mәslәhәtlәr
Tәmir
Texniki xidmәt

Sual: Marketinqin son mәqsәdi nәdәn ibarәtdir? (Çәki: 1)
alıcının tәlәbat vә istәklәrinin tәmin edilmәsindәn
 mәhsul çeşidinin differensiallaşdırılmasından
 satışın hәcminin artırılmasından
mәhsulların tәkmillәşdirilmәsindәn
sahibkarlıq fәaliyyәtinin yüksәk effektlә hәyata keçirilmәsindәn

Sual: Sәnaye bazarı haqqındakı fikirlәrdәn hansı doğrudur? (Çәki: 1)
Sәnaye bazarı mәhsulun son istehlakçısıdır



 Sәnaye bazarı dedikdә mәhsulu istehsal edәn başa düşülür
 Sәnaye bazarı bazar xadimlәri arasında müәyyәn әrazi çәrçivәsindә vә müәyyәn

zaman anında hәyata keçirilәn münasibәtlәrin mәcmusudur
Sәnaye bazarı dedikdә, müәssisәdә xarici iqtisadi fәaliyyәtin inkişaf strategiyasının

hazırlanması başa düşülür
Sәnaye xadimlәri bazarda öz şәxsi tәlәbatlarını tәmin etmәk üçün fәaliyyәt göstәrir

Sual: Kommunikasiya dedikdә: (Çәki: 1)
Bazar subyektlәri arasında fәaliyyәt prosesindә ortaya çıxan bütün әlaqә vә

münasibәtlәrin mәcmusu başa düşülür
Mәhsulun xarici bazarda reallaşması başa düşülür
 Әmtәә vә xidmәtlәrin xarici istehlakçının mülkiyyәtinә keçirilmәsi başa düşülür
Müәssisәdә istehsalçılar arasında baş verәn konfliktlәr başa düşülür
Yuxarıdan aşağıya rәhbәrlәrin idarә edilmәsi başa düşülür

Sual: Sәnaye kooperasiyasının obyektlәri kimi aşağıdakılardan hansı çıxış edir? (Çәki:
1)

Partnyorlar
İstehsal proseslәr
Kommivoyajerlәr
Avtomatlaşdırılmış idarәetmә sistemlәri
Qiymәt

Sual: Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq nә zaman hәyata keçirilә bilәr? (Çәki: 1)
 Birgә fәaliyyәt üzrә müәssisәnin yaradılması zamanı
 Kompaniyanın müxtәlif resurslarının, hazır mәhsulun satışı vә alışı zamanı
 Malgöndәrәn obyektin tikilmәsi vә müәssisәnin işә başlaması zamanı
 Sәnaye istehsalının ixtisaslaşması vә kooperasiyalaşması zamanı
 Sәnaye kooperasiyasının yeni mәhsul növünün işlәnib hazırlanması zamanı

Sual: Sәnaye vә istehsal әımәkdaşlığı nәyә әsaslanır? (Çәki: 1)
Sәnaye istehsalının ixtisaslaşması vә kooperasiyalaşmasının fәal inkişafına

әsaslanır
 Sәnaye istehsalının keyfiyyәtli mәhsul istehsalına әsaslanır
 Sәnayedә mәhsulun qiymәtinin azalmasına әsaslanır
 Sәnayedә rәqiblәrin çoxalmasına әsaslanır
 Sәnayedә mәhsula tәlәbatın artmasına әsaslanır

Sual: Texniki yardım podrat şәraitindә vә birgә fәaliyyәt üzrә müәssisәnin yaradılması
zamanı hәyata keçirilәn münasibәtlәr necә adlanır? (Çәki: 1)

 Sәnaye vә istehsal әmәkdaşlığı
 Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq
 Elmi­texniki әmәkdaşlıq
 Alqı­satqı münasibәtlәri
 Kompaniyalar arasında mübadilә münasibәtlәri



Sual: Hansı........ әmәkdaşlıq zamanı patent vә lisenziyalarla ticarәt kommersiya
sazişinin müstәqil obyekti kimi çıxış edir? (Çәki: 1)

 Elmi­texmiki әmәkdaşlıq
 İstehsal әmәkdaşlığı
 Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq
 Sәnaye әmәkdaşlığı
 Alqı­satqı vә mübadilә münasibәtlәri

Sual: Konkret müәssisә üçün iqtisadi mühitin tәsirinin әn mühüm amillәrinә verilәnlәrdәn
hansı aiddir? (Çәki: 1)

Milli valyutanın dayanıqlığı
 Enerjinin bahalaşması
 Әhalinin miqrasiyası
 Әtraf mühitin çirklәnmәsi
 İnflyasiya sәviyyәsi

Sual: Mal göndәrәnlәr kimlәrdir? (Çәki: 1)
 Hәm hüquqi, hәm dә fiziki şәxslәr, satışın tәşkilini, әmtәәnin nәqlini, istehsalın

maliyyәlәşdirilmәsini, reklamdan istifadә olunmasını tәmin edirlәr
 Müәssisәni vә onun rәqiblәrini konkret әmtәәlәrin istehsalı üçün zәruri olan maddi

resurslarla tәmin edәn işgüzar müәssisәlәr, şirkәtlәr vә ayrı­ayrı şәxslәrdir
Xüsusilә istehsal tәyinatlı әmtәәlәr bazarında әmtәәnin texniki xarakteristikalarını,

onun keyfiyyәt sәviyyәsini, qiymәtini müәyyәn edir
 Eyni bazara identik әmtәәlәr tәklif edәn vә kompaniyanın bazar payına әhәmiyyәtli

dәrәcәdә tәsir göstәrәnlәrdir
Pәrakәndә firma vә tәşkilatlardır

Sual: Müştәrilәr kimlәrdir? (Çәki: 1)
Müәssisәni vә onun rәqiblәrini konkret әmtәәlәrin istehsalı üçün zәruri olan maddi

resurslarla tәmin edәn işgüzar müәssisәlәrdir
Onlar müәssisәnin mәhsullarını satın alan vә onu almağa maraq göstәrәn

istehlakçılar, alıcılar vә ödәyicilәrdir
Onlar satışın tәşkilini, әmtәәnin nәqlini, istehsalın maliyyәlәşdirilmәsini, reklamdan

istifadә olunmasını tәmin edirlәr
Mәhsul istehsalında birbaşa iştirak edәnlәrdir
Eyni bazara identik әmtәәlәr tәklif edәn vә kompaniyanın bazar payına әhәmiyyәtli

dәrәcәdә tәsir göstәrәnlәrdir

Sual: Qeyd edilәnlәrdәn hansını siyasi­hüquqi mühit amilinә aid etmәk olar? (Çәki: 1)
 Milli valyutanın dayanıqlığı
 Әhalinin hәyat sәviyyәsi
 Sahibkarlıq fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsi üzrә qanun
 Referent qruplar
 İstehlakçı siniflәr



Sual: Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan ümumelmi metodlara aşağıdakılardan
hansı aid deyil ? (Çәki: 1)

 Proses yanaşma
 Sistemli yanaşma
 Kompleks yanaşma
 Proqram­mәqsәdli planlaşdırma
 Sistemli planlaşdırma

Sual: Verilәnlәrdәn marketinq tәdqiqatlarınnın aparılması mәqsәdilә istifadә olunan
metod hansıdır? (Çәki: 1)

 Ümummilli metodlar
 Xüsusi metodlar
 Riyaziyyat sahәsindәn mәnimsәnilmiş metodlar
 Analitik proqnozlaşdırma metodu
 Proqram mәqsәdli metod

Sual: Verilәnlәrdәn hansı erqonomik parametrlәrә aiddir? (Çәki: 1)
Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә

edir
Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir
 Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­

nәzәrindәn göstәrir
Özünә mәhsulun informasiya ifadәliyini, formasının rasionallığını, әmtәә

görünüşünün stabilliyini daxil edir
 Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir

Sual: Әmtәәnin hansı parametrlәri vardır? (Çәki: 1)
Texniki
İqtisadi
Sosial
Sosial­iqtisadi
 Texniki vә iqtisadi

Sual: Әmtәәnin normativ parametrlәri nәyi xarakterizә edir? (Çәki: 1)
Özünә mәhsulun informasiya ifadәliyini, formasının rasionallığını, әmtәә

görünüşünün stabilliyini daxil edir
Mәhsulu onun әmәk әmәliyyatlarının yerinә yetirilmәsi vә istehlak zamanı insan

orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn göstәrir
Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә

edir
 Mәhsulun bazarda vә ya seqmentdә mütlәq normalar, standartlar vә

qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir
 Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir

Sual: Verilәnlәrdәn hansı estetik parametrlәrә uyğundur? (Çәki: 1)
 Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir



 Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir
 İstehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn

göstәrir
 Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә

edir
 Özünә mәhsulun informasiya ifadәliyini, әmtәә görünüşünün stabilliyini daxil edir

Sual: Verilәnlәrdәn hansı tәyinat parametrlәrinә uyğundur? (Çәki: 1)
Özünә mәhsulun formasının rasionallığını, әmtәә görünüşünün stabilliyini daxil edir
Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә

edir
 Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir
 Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir
 Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­

nәzәrindәn göstәrir

Sual: Әmtәәnin tәyinat parametrlәri nәyi xarakterizә edir (Çәki: 1)
Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­

nәzәrindәn göstәrir
Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә

edir
 İnformasiya ifadәliliyini , formanın rasionallığını xarakterizә edir
Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir
Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­

nәzәrindәn göstәrir

Sual: Sәnaye alıcısı dedikdә aşağıdakılardan hansı nәzәrdә tutulur? (Çәki: 1)
 Ancaq sәnaye müәssisәlәri
Tikinti tәşkilatları
Dövlәt orqanları
 Kompaniya vә tәşkilatlar
Qeyri kommresiya tәşkilatları

Sual: Sәnaye alıcısı dedikdә verilәnlәrdәn hansı nәzәrdә tutulut? (Çәki: 1)
Sәnaye bazarında mәhsulu tәklif edәn nәzәrdә tutulur
Bütün istehsalçı vә satıcılarla әmtәә vә xidmәtlәrin әldә edilmәsi üçün münasibәtә

girәn bütünlükdә kompaniya vә tәşkilatlar nәzәrdә tutulur
Mәhsul istehsalında iştirak edәnlәr nәzәrdә tutulur
 Mәhsulun son istehlakçısı nәzәrdә tutulur
 Yüklәmә­boşaltma әmliyyatları yerinә yetirәnlәr nәzәrdә tutulur

Sual: Aşağıdakılardan hansı sәnaye alıcısının davranışına tәsir edәn şәxsiyyәtin fәrdi
xüsusiyyәtlәri ilә bağlı olan amildir? (Çәki: 1)

Tәşkilati zesurs imkanları
 Risk etmәyә hazır olmaq
 İnandırmaq qabiliyyәti



 İlkin tәlәbin sәviyyәsi
 Rәqiblәrin fәaliyyәti

Sual: Bunlardan hansı sәnayenin yenidәn tәşkilinin әsası kimi nәzәrdәn keçirilir? (Çәki:
1)

A.Fayolun 14 prinsipi
İ.E.Deminqin 14 prinsipi
F.Teylorun prinsiplәri
Pareto effekti
Yapon iqtisadi möcüzәsi

Sual: Preskriptorlar verilәnlәrdәn hansina tәsir göstәrәn şәxslәrdir? (Çәki: 1)
 Tәlәbatın aşkarlanmasına
 Qiymәtә
 Malgöndәrәnin axtarışına
 Malgöndәrәnin seçiminә
 Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә

Sual: Sәnaye alıcılarının davranış modellәrindәn hansı İTTM­ın öyrәnilmәsi üçün
nәzәrdә tutulub? (Çәki: 1)

 Eksponensial model
 Diffuziya modeli
 Pausson modeli
 Köçürmә modeli
 Preskriptorlar modeli

Sual: Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә tәsir göstәrәn şәxs necә adlanır? (Çәki: 1)
 Agent
 Preskriptor
 Broker
Makler
Hüquqşünas

Sual: Vasitәçilәrin davranışının puasson qiymәtlәndirilmәsi modellәri nәyi nәzәrdә tutur?
(Çәki: 1)

Sәnaye mәhsullarının tәdarükatı zamanı malgöndәrәnin seçilmәsini nәzәrdә tutur
Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsini nәzәrdә tutur
İstehsal gücünün artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur
Mәhsuldarlığın artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur
Mәhsulların vasitәçilәr şәbәkәsi vasitәsilә bölüşdürülmәsinin ikipillәli sisteminin

tәtbiqini nәzәrdә tuturlar

Sual: Diffuziya modelinin әsas ideyası potensial istehlakçıların verilәnlәrdәn hansına
bölünmәsindәn ibarәtdir? (Çәki: 1)

 İnnovatorlara vә immitatorlara bölünmәsindәn ibarәtdir



 Agentlәrә bölünmәsindәn ibarәtdir
 Emissionlara bölünmәsindәn ibarәtdir
 Kommivoyajerlәrә bölünmәsindәn ibarәtdir
 Cobberlәrә bölünmәsindәn ibarәtdir

Sual: Diffuziya modeli nә üçün nәzәrdә tutulur? (Çәki: 1)
İstehsal gücünün artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur
 Mәhsuldarlığın artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur
 Yeni әmtәәlәrin satış hәcminin öyrәnilmәsi üçün nәzәrdә tutulmuşdur
 İstehsalın tәkmillәşdirilmәsi üçün nәzәrdә tutulur
 Sazişin bağlanılması üçün nәzәrdә tutulur

Sual: Әmtәә bazarı dedikdә nә başa düşülür? (Çәki: 1)
 Bazara çıxarılan mәhsulun istehsalının dayandırılması
 Müәssisәlәr tәrәfindәn istehsal olunmuş bütün әmtәә vә xidmәtlәrin mәcmusu
 Bazar vә onun sәbәblәrinin xarakterini hәrtәrәfli öyrәnmәk
 Müәssisәnin eyni bir tәkliflә bazarın bütün seqmentlәrinә çıxması
 Köhnәlmiş mәhsulların istehsaldan çıxarılması

Sual: Müәssisәnin mәhsul siyasәtinin formalaşmasna aşagıdakı amillәrdәn hansı tәsir
göstәrir? (Çәki: 1)

 Buraxılan mәhsulun çeşidinin genişlәndirilmәsi
 Mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi
 Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi
 İnvestisiya әmәkdaşlığı
 Mövcud mәhsul markasının saxlanılması

Sual: Әmtәәlәr hansı әlamәtlәrә görә tәsniflәşdirilir? (Çәki: 1)
 Maddi mәhsullara görә vә mәhsulun tәyinatına görә
Xidmәtlәrә görә vә görünә bilmә qabiliyyәtinә görә
Qısa müddәtli istifadә olunmasına vә xidmәtlәrә görә
Uzun müddәtli istifadә olunmasına vә maddi mәhsullara görә
Görünә bilmә qabiliyyәtinә vә mәhsulun tәyinatına görә

Sual: Verilәnlәrdәn hansı mәhsulun qablaşdırılmasına aiddir? (Çәki: 1)
Mәhsul qablarının hazırlanması mәhsulun rәqabәt qabiliyyәtliliyini tәmin etmәkdir
 Mәhsul qablarının hazırlanması mәhsulun brendi, etiketlәrin hazırlanmasıdır
 Mәhsul qablarının hazırlanması, mәhsulun bu qablarda yerlәşdirilmәsi, әlavәlәrin,

ştrixli kodların vә s. hazırlanmasıdır
 Mәhsul qablarının hazırlanması mәhsulun satış yollarının planlaşdırılmasıdır
 Mәhsul qablarının hazırlanması mәhsulun qiymәtinin müәyyәnlәşdirilmәsidir

Sual: Mәhsulun rәqabәt qabiliyyәtliliyi hansı amillәrlә müәyyәn olunur? (Çәki: 1)
Mәhsulun istehsal xüsusiyyәti, kommersiya realizasiyası, marketinq strategiyası
Mәhsulun istehlak xüsusiyyәti, müәssisәnin daxil olduğu sahәnin rәqabәt mühiti



amillәri, marketinq amillәri
Marketinq planı vә strategiyası, mәhsulun istehlak xüsusiyyәti, marketinq amillәri
Mәhsulun hazırlanması, rәqabәt mühiti amili, kommersiya realizasiyası
Ideyalarin verilmәsi, mәhsulun hazırlanması, sınaq satışı, mәhsulun yaradılması

ideyalarının seçilmәsi

Sual: Aşağıda verilәnlәrdәn hansı mәhsulun rәqabәtqabiliyyәtliliyini müәyyәn edәn әsas
amildir? (Çәki: 1)

 Mәhsulun istehlak xüsusiyyәti
 Kommersiya realizasiyası
 Marketinq strategiyası
 Mәhsulun qablaşdırılması
 Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi

Sual: Mәhsul şeşidinin genişlәndirilmәsi dedikdә nә başa düşülür? (Çәki: 1)
Eyni mәhsul çeşidi qrupuna daxil olan mәhsulların müxtәlif modellәrinin, tip­növ­

ölçülәrinin vә s. sayı başa düşülür
Çeşidә daxil olan mәhsulların oxşarlığı, ümumiliyi, yaxınlığı, daha geniş mәnada bir­

birini әvәz edә bilmәsi başa düşülür
Yeni mәhsul qrupları hesabına mәhsul çeşidinin sayının artırılması, çeşid

müxtәlifliyinin tәmin edilmәsi başa düşülür
 Әmtәә bazarında mövcud olan mәhsulların çeşid müxtәlifliyi başa düşülür
Bazarın seqmentlәrә bölünmәsi vә müәssisәnin mәhdud sayda bazar seqmentindә

fәaliyyәt göstәrmәsi başa düşülür

Sual: Differensiallaşdırılmamış formada fәaliyyәt dedikdә nә başa düşülür? (Çәki: 1)
Müәssisә istehlakçıların alış motivlәrindәn, davranış tәrzindәn vә müәssisәnin

mәhdud sayda bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrmәsi başa düşülür
Müәssisәnin malik olduğu maşın vә avadanlıqların, texnika vә texnologiyanın

perspektiv dövr üçün sәviyyәsi vә s. başa düşülür
Müәssisәnin eyni bir tәkliflә bazarın bütün seqmentlәrinә, bütün istehlakçılara

müraciәt etmәsi vә onları әlә keçirmәyә cәhd etmәsi başa düşülür
Әmtәә bazarında mövcud olan mәhsulların çeşid müxtәlifliyi başa düşülür
Müәssisәnin fәaliyyәtinin subseqmentlәrdә cәmlәşdirilmәsi vә hәmin seqmentin

tәmamilә vә ya әsas hissәsinin әlә keşirilmәsi başa düşülür

Sual: İstehsalın konstruktor hazırlığı dedikdә nә baça düçülür? (Çәki: 1)
Bazarın seqmentlәrә bölünmәsi vә müәssisәnin mәhdud sayda bazar seqmentindә

fәaliyyәt göstәrmәsi başa düşülür
Son istehlak, satış kanalları vә s. amillәr baxımından mәhsulların bir­birini әvәz edә

bilmәsi başa düşülür
Yeni mәhsul növlәrinin layihәlәşdirilmәsi vә hazırlanması üçün lazımi sәnәdlәrin

işlәnib hazırlanması prosesi başa düşülür
Yeni mәhsul qrupları hesabına mәhsul çeşidinin sayının artırılması, çeşid

müxtәlifliyinin tәmin edilmәsi başa düşülür
Müәssisәnin eyni bir tәkliflә bazarın bütün seqmentlәrinә, bütün istehlakçılara

müraciәt etmәsi vә onları әlә keçirmәyә cәhd etmәsi başa düşülür



Sual: Sertifikatlaşdırma dedikdә nә baça düçülür? (Çәki: 1)
Müәssisәnin mәhsul çeşidinin formalaşması, mal nişanı, qablaşdırma vasitәlәrinin

hazırlanması vә serviz xidmәti sahәsindә fәaliyyәtdir
Bazarda müәssisәnin müvәffәqiyyәtini tәmin edәn istehlak vә dәyәr

xarakteristikaları kompleksidir
Yeni mәhsul qrupları hesabına mәhsul çeşidinin sayının artırılması, çeşid

müxtәlifliyinin tәmin edilmәsidir
Yerli mәhsulların beynәlxalq vә milli standartların tәlәblәrinә uyğun olaraq faktiki

xarakteristikasının kompleks mәcmusudur
Mәhsulun rәqabәtqabiliyyәtliliyini tәmin etmәkdir

Sual: Standart dedikdә nә başa düşülür? (Çәki: 1)
müәssisәdә kütlәvi vә seriyalı istehsal zamanı buraxılan mәhsulun keyfiyyәtinә olan

mәcburi tәlәblәri müәyyәn edәn dövlәt sәnәdidir
ölkәnin qәbul etdiyi beynәlxalq standart vә mәhsulun rәqabәtqabiliyyәtliliyini tәmin

etmәk başa düşülür
Mәhsulun konkret standartlara vә ya texniki şәrtlәrә tam uyğunluğunu zәruri edәn

fәaliyyәt başa düşülür
ölkәnin dövlәt standartı vә çeşid müxtәlifliyinin tәmin edilmәsidir başa düşülür
ölkәnin qәbul etdiyi beynәlxalq standart vә dәyәr xarakteristikaları kompleksi başa

düşülür

Sual: "Biçim" strategiyasında nә nәzәrdә tutulur? (Çәki: 1)
Tәtbiqi qeyd edilәn mәhsullara investisiya qoyuluşunun vә vәsait xәrclәnmәsinin

dayandırılmasını, vә son nәticәdә mәhsulun lәğv edilmәsini nәzәrdә tutur
Mәhsulun inkişaf etdirilmәsinә investisiya qoyuluşunun dayandırılmasını, onun

istehsalına çәkilәn xәrclәrin ixtisar edilmәsini vә qısamüddәtli yüksәk gәlir әldә
edilmәsini nәzәrdә tutur

Bazarda müәssisәnin müvәffәqiyyәtini tәmin edәn istehlak vә dәyәr
xarakteristikaları kompleksini nәzәrdә tutur

 Mәhsulun nomenklaturasının müәyyәnlәşdirilmәsini nәzәrdә tutur
Yeni mәhsul növlәrinin layihәlәşdirilmәsi vә hazırlanması üçün lazımi konstruksiya

sәnәdlәrinin işlәnib hazırlanması prosesini nәzәrdә tutur

Sual: "Lәgvetmә" strategiyası zamanı nә nәzәrdә tutulur? (Çәki: 1)
Mәhsulun inkişaf etdirilmәsinә investisiya qoyuluşunun dayandırılmasını vә bunların

nәticәsindә qısamüddәtli yüksәk gәlir әldә edilmәsini nәzәrdә tutur
İnvestisiya qoyuluşu vә vәsait xәrclәnmәsinin dayandırılmasını, әldә edilmәsi

mümkün olan gәlirlәri әldә etmәklә ziyanın mәblәğinin azaldılmasını nәzәrdә tutulur
Yeni mәhsul növlәrinin layihәlәşdirilmәsi vә hazırlanması üçün lazımi konstruksiya

sәnәdlәrinin işlәnib hazırlanması prosesini nәzәrdә tutur
Bazarda müәssisәnin müvәffәqiyyәtini tәmin edәn istehlak vә dәyәr

xarakteristikaları kompleksini nәzәrdә tutur
Mәhsulun nomenklaturasının müәyyәnlәşdirilmәsini nәzәrdә tutur

Sual: Bölüşdürmә kanalı dedikdә aşağıdakılardan hansı başa düşülür ? (Çәki: 1)
Mәhsulun istehsalında iştirak edәn fәhlәlәr



 Mәhsulun son istehlakçıya çatdırılmasında iştirak edәn tәşkilat vә şәxslәr
Yüklәmә vә boşaltma әmәliyyatları yerinә yetirәnlәr
İtehlakçıları mәlumatlandıranlar
Reklam işçilәri

Sual: Mәhsulun çatdırılmasının optimal sxemindә hansı modeldәn istifadә olunur? (Çәki:
1)

 Mәhsulun son istehlakçıya çatdırılması üzrә xәrclәrin minimumlaşdıran modeldәn
 Mәhsul istehsalına çәkilәn xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn
 Mәhsulun ixracına çәkilәn xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn
 Mәhsulun idxalına çәkilәn xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn
 Mәhsulun saxlanılması üzrә xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn

Sual: Vasitәçilәr göstәrilәn funksiyalardan hansını yerinә yetirmirlәr ? (Çәki: 1)
Әmtәәlәri nәql edirlәr
Әmtәәlәri saxlayırlar
Potensial vә real müştәrilәrlә tәmaslar qururlar
 Bazar vә tәlәb haqqında marketinq informasiyasını toplayırlar
Bazarın tutumu haqqında marketinq informasiyasını toplayırlar

Sual: Hansı metod vasitәçinin xәrclәrini әhәmiyyәtli dәrәcәdә ixtisar edir vә әmtәәyә
әlavә cazibәdarlıq verir? (Çәki: 1)

Kiçik ölçülü partiyalarla tәdarük
 Cüt­cüt qablaşdırma vә ya çoxlu sayda әmtәә vahidinin bir pәrakәndә

qablaşdırmada birlәşdirmәk.
Xüsusi endirimlәr
 Şәxsi satış
 İctimayәtlә әlaqә

Sual: Satış şәbәkәsinin tәşkili hansı amildәn asılıdır? (Çәki: 1)
 İntensiv satış
İstehlakçının xarakteri
Satışın tәşkili
Selektiv satış
 Tәdqiqat metodlarının seçilmәsi

Sual: Aşağıdakılardan hansı İTTM­ın satış forması kimi çıxış edir ? (Çәki: 1)
 İntensiv satış
 Pәrakәndә satış
Şәxsi satış
Selektiv satış
Topdan satış

Sual: Kommivoyajerlәr verilәnlәrdәn hansına aiddir? (Çәki: 1)
Topdan firmalara



 Vasitәçilәrә
 Agentlәrә
 Brokerlәrә
 Dilerlәrә

Sual: Topdan firmalar verilәnlәrdәn hansına bölünür? (Çәki: 1)
 İri, orta vә xırda firmalara
 İstehsal vә qeyri­istehsal sahәlәrinә
 Dilerlәrә, cobberlәrә vә brokerlәrә
Kommivoyajerlәrә
 Vasitәçilәrә

Sual: Distribyuterlәrә aid olan fikirlәrdәn hansı doğrudur? (Çәki: 1)
 Çox vaxt onlar әmtәәni tam mülkiyyәtә alırlar
 Öz anbar vә nәqliyyatlarına malik olan iri topdan alıcılardır
 Nәqliyyat vasitәlәri vә ticarәt markalarına malik olan topdan firmalardır
 Öz mәhsullarını az sayda iri topdan firmalara reallaşdıran mal göndәrәnlәrdir
 Doğru cavab yoxdur

Sual: İstehsalçı distribyuterdәn nә üçün istifadә edir? (Çәki: 1)
 Müәssisәdә istehsal gücünün artırılması üçün
Mәhsuldarlığın artırılması üçün
 Öz әmtәәsinin mәhdudlaşdırılması vә yeni bazarın fәth edilmәsi üçün
 İstehsal xәrclәrinin aşağı salınması üçün
 Mәhsulun qiymәtinin aşağı salınması üçün

Sual: Distribyuterlәr verilәnlәrdәn hansını yerinә yetirmәlidirlәr ? (Çәki: 1)
Mәhsul istehsal etmәlidirlәr
Mәhsulları topdan ticarәt firmalarına reallaşdırmalıdırla
Qiymәtlәri rallaşdırmalıdırlar
Geniş reklam vә tәbliğat işlәri aparmalıdırlar
 Mәhsulun qiymәtini artırmalıdırlar

Sual: Dilerlәri distribyuterlәrdәn fәrqlәndirәn cәhәt hansıdır ? (Çәki: 1)
 Dilerlәr xırda topdan alıcılardır
 Onlara mal göndәrәn tәrәfindәn endirimlәr edilir
 Dilerlәr ticarәt markasını mәhdudlaşdırmalıdır
 Dilerlәr yeni perspektivli müştәrilәr axtarmalıdır
 Dilerlәr daimi müştәri dairәsini genişlәndirmәlidir

Sual: Nә zaman dilerlәr distribyuter statusu ala bilәr ? (Çәki: 1)
 Ümumi xәrclәrin hәcmi artdıqda
 İstehsalın hәcmi artdıqda
 Mәhsuldarlıq artdıqda



 İstehsal gücü artdıqda
Reallaşdırılma hәcmi artdıqda

Sual: Agentlәr kimlәrdir ? (Çәki: 1)
Müәssisәdә mәhsul istehsalını hәyata keçirәnlәrdir
 Satış zamanı istehsalçıların müәyyәn maraqlarını tәmsil edәn şәxslәrdir
Xırda topdan alıcılardır
İri topdan alıcılardır
Topdansatış firmalardır

Sual: Әmtәә birjaları nәdir ? (Çәki: 1)
İstehsalçılardır
Topdan firmalardır
Daimi fәaliyyәt göstәrәn bazarın xüsusi növüdür
Saxlama anbarlarıdır
Ticarәt markasının şöhrәtinin qorunmasıdır

Sual: Dar mәnada yanaşmaya görә reklama verilәn tәrif hansıdır? (Çәki: 1)
Konkret mәhsulun xeyrinә tәbliğat mәqsәdi ilә pullu, biristiqamәtli, dolayı vә s.

müraciәt başa düşülür
İnsanı әvvәllәr eşitmәdiyi, görmәdiyi vә bilmәdiyi şeylәrә ehtiyac duymağa vadar

edәn mәfhumdur
Mәnәvi tәsiretmә başa düşülür
Qeyri­güc vasitәlәrinin kömәyilә hәyata keçirilәn fәaliyyәt başa düşülür
Yaxşı çatdırılmış hәqiqәt kimi başa düşülür

Sual: Marketinq kommunikasiya sisteminә aşağıdakı vasitәlәrdәn hansı daxil deyil?
(Çәki: 1)

Reklam
Şәxsi satış
Informasiyanın işlәnmәsi
Birbaşa marketinq
Satışın hәvәslәndirilmәsi

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsi dedikdә verilәnlәrdәn hansı başa düşülür? (Çәki: 1)
 Hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn qısamüddәtli aksiyadır
Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları mәhsul almağa tәhrik edir
Müәssisәnin mәhsullarının yayımını vә satışını yüksәk sәviyyәdә hәyata keçirir
Kompaniyanın imicinin yaradılmasına vә müdafiәsinә yönәlmiş aksiyadır
Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırımadır

Sual: Istehlakçıların hәvәslәndirilmәsinin әsas mәqsәdi nәdәn ibarәtdir? (Çәki: 1)
Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik

etmәkdir
Müәssisәnin mәhsullarının yayımını vә satışını hәyata keçirmәkdir



İşçilәrin daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail olmaqdır
Hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyadır
Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırımaqdır

Sual: Satış heyәtinin hәvәslәndirilmәsinin әsas mәqsәdi nәdir? (Çәki: 1)
 İşçilәrin daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail olmasıdır
 Müәssisәnin mәhsullarının yayımını vә satışını hәyata keçirmәkdir
 Hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyadır
 Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırımaqdır
 Potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә birbaşa tәsir etmәkdir

Sual: Ictimaiyyәtlә әlaqә dedikdә aşağıdakılardan hansı başa düşülür? (Çәki: 1)
Müәssisә ilә ictimaiyyәt arasında qarşılıqlı anlaşmanın yaradılmasına yönәldilmiş

tәdbirlәr kompleksidir
Müәssisә ilә ictimaiyyәt arasında mәhsulların yayımını vә satışını hәyata keçirәn

tәdbirlәr kompleksidir
Müәssisә ilә işçilәr arasında daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail

olmasıdır
Potensial alıcılara vә ictimaiyyәtә qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә birbaşa tәsir

edilmәsidir
Müәssisә ilә ictimaiyyәt arasında mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli

aksiyadır

Sual: Şәxsi satış aşağıdakılardan hansını ifadә edir? (Çәki: 1)
Prezentasiyaların tәşkili vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin

qurulmasıdır
 Alıcılarda konkret istehsalçının istehsal etdiyi mәhsul haqqında geniş tәsәvvürlәr

yaradır
İstehlakçılara mәhsulların üstünlüklәrini nümayiş etdirir
Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırımaqdır
 Potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә birbaşa tәsir etmәkdir

Sual: Kataloqlar, sahә sәrgisindә ekspozisiyalar, işgüzar yazışmalar, birbaşa poçt
reklamları vә s. nәyin metodlarıdır? (Çәki: 1)

Istehsal vasitәlәri reklamı vә satışının
 İstehsal vasitәlәrinin bölüşdürülmәsinin
 Tәdqiqatların aparılmasının
 Qiymәtlәndirilmәsinin
 Satışın

Sual: Nümunәlәrin yayılmasının әhәmiyyәti nәdәn ibarәtdir? (Çәki: 1)
Onların yayılması vasitәsilә yeni әmtәәnin bazara çıxarılması tәmin olunur vә

potensial alıcıların diqqәti әmtәәyә cәlb olunur
Satışın hәvәslәndirilmәsi üzrә fәaliy¬yәt növü olub reklam tәdbirlәrini tamamlayır
Firmanın potensial müştәrilәri arasında mәşhurluğu tәmin olunur
Müәssisәnin satış xilmәtinin işçilәrinin satışa yönәltdiklәri sәylәri azaltmağa imkan



verir
Onların yayılması firmanın işgüzar fәaliyyәti haqqında mәlumatlara malik olmasını

göstәrir

Sual: Sәrgilәr hansı әlamәtә görә yerli, milli vә regional olur? (Çәki: 1)
 Sәrgilәrin mövzularının seçilmәsi
 İştirakçıların sayı
Mәhsulların sayı
Keçirilmә vaxtı
Keçirilmә xarakteri

Sual: Hansı sәrgilәrin keçirilmә xarakterindәn asılı olaraq sahә assosasiyaları çıxış edir
vә hәmin sәrgilәrә ölkәnin hәr tәrәfindәn istehlakçılar cәlb olunur? (Çәki: 1)

Yerli
 Beynәlxalq
Milli
Xüsusi
Regional

Sual: Ekspozisiyaların planlaşdırılmasına nә daxil deyil? (Çәki: 1)
Sәrgilәrin mövzularının seçilmәsi
 Eksponatların hazirlanması
 Materialların illustipasiyası
 Sahәdә nüfuz vә reputasiya
 Eksponatların illustipasiyası

Sual: Marketinq kommunikasiyasının 9 elementi var. Verilәnlәrdәn hansı bu
elementlәrdәn birini özzündә әks etdirir? (Çәki: 1)

Kodlaşdırma
Mәnfәәtin әldә edilmәsi
Reklam
Mәsәlәlәrin qoyuluşu
Informasiyanın işlәnmәsi

Sual: Ictimaiyyәtlә әlaqә hansı xüsusiyyәtinә görә digәr kommunikasiya vasitәlәrindәn
fәrqlәnir? (Çәki: 1)

Ictimaiyyәtlә әlaqәnin mәqsәd auditoriyası çox rәngarәngdir. Bu auditoriyaya
bazarda birbaşa vә dolayısı rol oynayan maraqlı şәxslәr yәni tәsir qrupu da daxildir

Ictimaiyyәtlә әlaqәdә istifadә edilәn metodlar çox azdır
 Yalnız müәssisәnin özünün verdiyi informasiya ilә kifayәtlәnir
Ictimaiyyәtlә әlaqәnin mәqsәd auditoriyasının geniş olmaması
 Digәr hәvәslәndirmә tәdbirlәrinә nisbәtәn baha başa gәlir

Sual: Reklamın ictimaiyyәtlә әlaqәdәn başlıca fәrqi aşağıdakı hansı variantda daha
düzgün göstәrilmişdir? (Çәki: 1)



Mәqsәd auditoriyasının olması
Reklamın pullu olması vә davamlı hәyata keçirilmәsi
Kontakt auditoriyasının olması
Cәmiyyәtlә müәssisә arasında qarşılılı inam vә anlaşma yaranması
Uzlaşdırılmış fәaliyyәtә nail olmaq üçün bazarın yaranması

BÖLMӘ: 0401 LOGISTIKA 100
Ad 0401 logistika 100

Suallardan 100

Maksimal faiz 100

Sualları qarışdırmaq

Suallar tәqdim etmәk 100 %

Sual: Logistikanın inkişafını şәrtlәndirәn amillәr hansılardır? (Çәki: 1)
Firmaların mal yeridilişi ilә әlaqәdar vaxt vә maliyyә mәsrәflәrinin azaldılmasına sәy

göstәrmәlәri, çevik istehsal sistemlәrinin yaradılması
tәkrar istehsal prosesinin optimallaşdırılmasının әsas obyektiv istiqamәtlәri
maddi­texniki tәchizat vә satışın tәşkilindә logistik ideyaların verilmәsi
firmaların rәqabәt üstünlüyünün tәmin edilmәsi
firma vә müәssisәlәrin rәqabәt siyasәtindә logistik fәaliyyәt sistemi

Sual: Konseptual baxımdan logistikanın vә logistik menecmentin müasir nәzәriyyәsi
hansılardır: (Çәki: 1)

Riyaziyyat nәzәriyyәsi, modellәr
sistemli tәhlil, kibernetik yanaşma,әmәliyyatların tәdqiqi, iqtisadi­riyazi

modellәşdirmә
tәsadüfi proseslәr nәzәriyyәsi, optimallaşdırmanın riyazi nәzәriyyәsi
faktorial nәzәriyyә, matrislәr nәzәriyyәsi, riyazi statistika
әmәliyyatların tәdqiqi, işgüzar oyunlar nәzәriyyәsi, imitasiya modellәşdirilmәsi

metodları

Sual: Logistik model nәdir? (Çәki: 1)
Öyrәnilәn hadisә vә ya tәdqiq olunan obyekt qısa formada ifadә edilir vә onun

xüsusiyyәtlәri dәqiq başa düşülür
Qarşıya qoyulan mәsәlәni hәll etmәk üçün lazım olan informasiyanın hәcmini vә

mәzmununu dәqiq tәyin etmәk mümkün olur
Logistik prosesin vә ya sistemin istәnilәn abstrakt vә ya maddi hәrәkәt tәrzi başa

düşülür
Tәtbiq edilәn obyektin elementlәri arasında daha düzgün әlaqә yaradılır, asılılıq vә

qanunauyğunluq müәyyәnlәşdirilr
Tәrtib olunan mәsәlәnin riyazi tәminatı –mövcud riyazi metodların kömәyi ilә hәll

edilmәsi mümkünlüyü



Sual: Dil sistemli modelin әsasını nә tәşkil edir? (Çәki: 1)
Tәdqiq edilәn, öyrәnilәn obyektә oxşamayan, onunla qismәn oxşarlıq tәşkil edәn

modellәrdir
Onun әsasını qeyri­müәyyәn, çox mәnalı sözlәrdәn tәmizlәnmiş sözlәr toplusu­lüğәt

tәşkil edir
Tәdqiq edilәn oyrәnilәn obyektә tam oxşamayan, onunla qismәn oxşarlıq tәşkil

edәn modellәrdir
Öyrәnilәn, tәdqiq edilәn hadisә vә ya obyektin hәndәsi, fiziki, dinamik vә funksional

xarakteristikalarını tәsvir edirlәr
әksәr hallarda logistik modellәşdirmәdә yeganә üsul hesab edilirlәr

Sual: Firmanın makro vә mikroiqtisadi mühitinin mövcud vәziyyәtini qiymәtlәndirmәyә vә
burada baş verәn dәyişikliklәrin dinamikasını proqnozlaşdırmaq vә hәrtәrәfli tәsәrrüfat
mexanizmini yaratmaq. Bu hansı prinsipdir? (Çәki: 1)

Bütövlülük
Çeviklilik
Effektivlik
Inteqrativlik
Sistemlilik

Sual: Madii modellәr vә onların növlәri hansılardır (Çәki: 1)
izomorf vә qonomorf
işarә vә intuitiv
fiziki, qrafik vә riyazi
analitik, işarә
sistemlilik, ideal, qrafik

Sual: Material axınları hansı logistik әmәliyyatlara aid edilir: (Çәki: 1)
anbarlaşdırma
yükdaşıma
qablaşdırma
tәdarükat
istehsal

Sual: Firmanın malik olduğu imkanlar daxilindә qoyulan mәqsәdә nail olmaq üçün
uzunmüddәtli fәaliyyәtin ümumilşdirilmiş modelidir. Bu nәdir? (Çәki: 1)

mәqsәd
prinsip
strategiya
әmәliyyat
funksiya

Sual: Material axınının istehsalçıdan istehlakçıya hәrәkәti zamanı bir neçә vasitәçi iştirak
edirsә bu ... (Çәki: 1)

birbaşa mikrologistik sistemdir
eşolanlaşdırılmış mikrologistik sistemdir



qarışıq mikrologistik sistemdir
inteqral mikrologistik sistemdir
modal mikrologistik sistemdir

Sual: Bazis funksiyasına hansı növlәri vardır: (Çәki: 1)
tәdarükatın idarә edilmәsi, material resurslarının nәqli;
tәchizat, istehsal, satış;
mәhsulların anbarlaşdırılması, yüklәrin emal edilmәsi;
qablaşdırma, artıq, yararsız vә istifadә olunmayan mәhsulların geri qaytarılması;
servis xidmәtinin göstәrilmәsi, kompyuter informasiya tәminatı.

Sual: Logistik әmәliyyatları tәsniflәşdirәrkәn mülkiyyәt hüququnun dәyişilmәsi ilә
aparılan әmәliyyatların növlәri hansılardır: (Çәki: 1)

dәyәr әlavә etmәklә, etmәmәklә;
birtәrәfli, ikitәrәfli;
xarici vә daxili
material, informasiya
birtәrәfli, xarici

Sual: Aşağıdakılardan hansı element tәminedici funksiyaya aiddir (Çәki: 1)
Istehsalın planlaşdırılması
Mәhsulların anbarlaşdırılması
Qiymәtin әmәlә gәlmәsi
Strategiyaların seçilmәsi
Vasitәçilәrin seçilmәsi

Sual: Açar logistik funksiyasına hansı element aiddir (Çәki: 1)
Tәdarükatın idarә edilmәsi
Mәhsulların anbarlaşdırılması
Tәchizat
Istehsal
Yüklәmә

Sual: Açar logistik funksiyasına hansı element aiddir (Çәki: 1)
Qiymәtin әmәlәgәlmәsi
Boşaltma
Tәchizat
Tarazlaşdırma
Artıq yüklәmә

Sual: Logistik әmәliyyatların vә funksiyaların hәcminә tәsir edәn amillәr aşağıdakı
tәsnifat әlamәtlәrinә görә qruplaşdırılır (Çәki: 1)

Sahә, regional, istehsaldaxili olmasına görә
Müәssisәdaxili әmәliyyatlara görә
Qiymәtlәrin tәhlili



Bazar araşdırmaları
Hazır mәhsula görә

Sual: Logistikanın makromühitinә tәsir edәn amillәr hansılardır (Çәki: 1)
Siyasi, sosial, hüquqi, ekoloji, iqtisadi,texniki
İstehsal
Mübadilә
Statistik
Bölgü,Tәchizat

Sual: İtәlәmә strategiyasının әsasını tәşkil edәm nәdir (Çәki: 1)
Topdan vә pәrakәndәsatış ticarәtini hәyata keçirәn vasitәçilәrlә istehsalçılar

arasında kooperasiya әl aqәlәri tәşkil edir
Mәhsulların göndәrilmәsi
Marketinq strategiyasının hazırlanması vә tәtbiqi
Istehsaldaxili logistika ilә әmәli menecment arasında әlaqәlәin olması
Hәr bir situasiyaya tez reaksiya vermә

Sual: Logistikanın bazis funksiyasına aşağıdakı әmәliyyatlardan hansı aiddir: (Çәki: 1)
tәdarükat,istehsal, bölgü
 nәqliyyat, daşıma, anbarlaşdırma
 qiymәtin әmәlәgәlmәsi, anbarlaşdırma, qablaşdırma
 nәqliyyat, bölgü, informasiya
kompyuter informasiya tәminatı

Sual: logistik әmәliyyatların xüsusiyyәtlәrinә aid olanı seçin (Çәki: 1)
Mülkiyyәt hüququnun dәyişdirilmәsi ilә
Tәchizat satış fәaliyyәtinә görә
Makro vә mikro sәviyyәyyә görә
Servis xidmәtinә görә
Marketinq fәaliyyәtinә görә

Sual: Konseptual baxımdan logistikanın funksiyaları hansılardır (Çәki: 1)
İnteqrativ, tәnzimlәyici vә nәticә
Bazis
Tәminedici
Açar,bazis
Müdafiәedici

Sual: Makro vә mikro sәviyyәdә logistikanın әsas funksiyaları hansılardır (Çәki: 1)
İnteqrativ
Tәminedici
Әmәli vә Әlaqәlәndirmә
Informasiya



Bazis

Sual: Anbarların tikilmәsi vә saxlanılması,anbar heyәtinә әmәk haqqının verilmәsi,
inzibati­idarәetmә xәrclәriş. Bu hansı kateqoriyadır? (Çәki: 1)

Nәqliyyat xәrclәri
Maliyyә xәrclәri
Anbar xәrclәri
Tәdarükat xәrclәri
Idarәetmә xәrclәri

Sual: “Dәqiq vaxtında” logistik konsepsiyası hansı cәhәtlәrinә görә xarakterizә olunur:
(Çәki: 1)

istehsal tsiklinin qısalığı, material resursları, bitmәmiş istehsal qalığının vә hazır
mәhsul üzrә minimum ehtiyatın hәcmi

әtraf mühitin marketinq tәdqiqi
material resurslarına tәlәbatının aşkar edilmәsi
mәhsul istehsalı hәcminin müәyyәnlәşdirilmәsi
әsas vә kömәkçi sex vә sahәlәrin planlaşdırılması ilә

Sual: Әmtәәlik mәhsul ehtiyatlarının kompyuterlәşdirilmiş idarәetmә metodudur. Bu
hansı konsepsiyadır? (Çәki: 1)

KANBAN
 MRP 1
JİT
MRP2
MRP3

Sual: MRP 1 sisteminin yaradıcılarından biri hesab edilәn amerikan tәdqiqatçısı kimdir?
(Çәki: 1)

Aristotel
Pavlik
 Orliskin
Javel
Jake Nilson

Sual: MRP sisteminin әsas mәqsәdi nәdir (Çәki: 1)
Hazır mәhsul istehsalını planlaşdırmaq üçün material resurslarına tәlabatın hәcmini

müәyyәnlәşdirmәk vә material resurslarını istehlakçılara çatdırmaq
Işdә fasilәsizliyi tәmin etmәk
Nәqliyyat xәrclәrini planlaşdırmaq
Ehtiyatlar yaratmaq
İnformasiya toplamaq

Sual: “Zәif istehsal” konsepsiyasında әsas diqqәt nәyә yönәlir? (Çәki: 1)
Istehsalın ümumi tәminatına



Mәhsulgöndәrәnlәrin seçilmәsinә
Tәdarükat xәrclәrinә
Istehsalçı firmalara
Vasitәçilәrin seçilmәsinә

Sual: Mәhsul istehsalı üçün material resurslarına sifarişlәrin verilmәsi prosedurunun
tәşkili material qiymәtlilәrinin tәdarükü. Bu hansı kateqoriyadır? (Çәki: 1)

Ehtiyatların yaradılması vә saxlanması xәrclәri
Nәqliyyat­tәdarükat xәrclәri
Nәqliyyat xәrclәri
Anbar xәrclәri
Ehtiyat xәrclәri

Sual: “Dәqiq vaxtında” logistik konsepsiyası hansı cәhәtlәrinә görә xarakterizә olunur:
(Çәki: 1)

istehsal tsiklinin qısalığı, material resursları, bitmәmiş istehsal qalığının vә hazır
mәhsul üzrә minimum ehtiyatın hәcmi

әtraf mühitin marketinq tәdqiqi
material resurslarına tәlәbatının aşkar edilmәsi
mәhsul istehsalı hәcminin müәyyәnlәşdirilmәsi
әsas vә kömәkçi sex vә sahәlәrin planlaşdırılması ilә

Sual: MRP1 konsepsiyanın mahiyyәtini nә tәşkil edir? (Çәki: 1)
Fasilәsiz işin tәşkili
Әmtәәlik mәhsul ehtiyatlarının kompyuterlәşdirilmiş idarәetmә metodudur
Minimum ehtiyatın yaradılması
Tәlabatın reallaşdırılması
Material axınının idarә edlimәsi

Sual: Logistik sistemә aid deyil: (Çәki: 1)
minilogistik sistem
çevik әlaqәli makrologistik sistem
birbaşa әlaqәli logistik sistem
eşolanlaşdırılmış logistik sistem
qarışıqәlaqәli makrologistik logistik sistem

Sual: Logistik sistemә növbәti faktorlar tәsir göstәrir: (Çәki: 1)
Elmi­texniki tәrәqqi
Nәqliyyatın struktur dәyişiklәri
Yanacağın vә material axınlarının qiymәti
Enerjinin qiymәtinin qalxması
Anbarlaşdırma

Sual: Logistik sistemlәrdә material axınları mәhsul istehsalçılarından istehlakçılara heç
bir aralıq vasitәçilәrin iştirakı olmadan hәrәkәt edir. Bu hansı sistemdir? (Çәki: 1)



birbaşa әlaqәli makrologistik sistem
Eşolanlaşdırılmış makrologistik sistem
Qarışıq әlaqәli makrologistik sistem
Üç sәviyyәli kanallar
Beş sәviyyәli kanallar

Sual: Hansı logistik sistemlәr var? (Çәki: 1)
Makrologistik vә mikrologistik
Vasitәçilәr
Mәhsulgöndәrәnlәr
Istehsalçılar
Minilogistik

Sual: Logistik sistem elә bir bütövlülük keyfiyyәtinә malikdir ki, onu tәşkil edәn elementlәr
sistemdәn kәnarda fәaliyyәt göstәrә bilmәz. Bu sistemin hansı elementidir? (Çәki: 1)

Tәşkil
Avtonomluq
Bütövlük vә hissәlәrә bölünmә
İnteqrativ keyfiyyәt
Mükәmmәllik

Sual: Logistik sistemә hansı funksional sahәlәr aid deyil? (Çәki: 1)
informasiya logistikası.
istehsal logistikası.
nәqliyyat logistikası.
tәdarükat logitskası.
kommersiya logistikası.

Sual: Logistik sistemlәrә tәsir göstәrәrәn amillәr hansılardır: (Çәki: 1)
elmi­texniki tәrәqqi, nәqliyyatda struktur dәyişikliklәr
anbar işlәrinin yerinә yetirilmәsi
logistik sistemin fәaliyyәt prinsiplәri
sistemli yanaşma logistik prinsipi
mәhsul istehsalı hәcmindә baş verәn dәyişikliklәr

Sual: İstehsal­ texniki tәyinat bazarına logistik xidmәt göstәrilәn zaman dövlәtin
idarәetmә metodlarına aiddir: (Çәki: 1)

Uzunmüddәt, qısamüddәt, ortamüddәtli proqnozlaşdırma
Dolayı proqnozlaşdırma
Mәslәhәt
Tәbii inhisarçılıq
Birbaşa tәsir

Sual: «Kanban» metodu әsasәn hansı istehsal sahәsindә tәtbiq edilә bilәr (Çәki: 1)
 materialların bölüşdürülmәsindә



 konveyer istehsalı şәraitindә mәhsulgöndәrmәlәrin idarә edilmәsi
ehtiyatlann idarә edilmәsi zamanı
aralıq anbarlardan keçmәdәn materialların birbaşa istehsal xәtlәrinә göndәr ilmәsi

E)
sifarişlәr qәbulu zamanı

Sual: «Materiallara tәlәbatın planlaşdırılması sistemi» (MTP) tәchizat metodunda hansı
sәviyyәlәr vardır (Çәki: 1)

ehtiyatların idarә edilmәsi ­ materialların bölüşdürülmәsi ­ proqram planlaşdırma
proqram planlaşdırma ­ materialların bölüşdürülmәsi ­ ehtiyatların idarә edilmәsi
materialların bölüşdürülmәsi ­ proqram planlaşdırma ­ ehtiyatların idarә edilmәsi
proqram planlaşdırma ­ ehtiyatların idarә edilmәsi
Mәhsulların daşınması

Sual: Logistik sistemlәrin konsepsiyası nın mahiyyәtini nә tәşkil edir: (Çәki: 1)
marketinq fәaliyyәti
material axınlarının idarә edilmәsi
maliyyә axınları
sahibkarlıq funksiyası
çevik istehsal

Sual: İstehsal logistikasının mәqsәdi nәdir? (Çәki: 1)
Istehsal logistikasının tәdqiqat obyektini sәnaye istehsalı zamanı firmadaxili iqtisadi

axın proseslәri tәşkil edir
Makrologistik sistemlәrdә indikativ idarәetmә metodlarından istifadә istehsal

logistikasının mәqsәdidir
Çevik istehsal­logistik sistemlәrin növlәri logistikanın mәqsәdidir
Dәqiq vaxtında konsepsiyasına әsaslanan mikrologistik sistemlәr logistikanın

mәqsәdidir
Lüzumsuz vә faydasız әmәliyyatların aradan qaldırılması mәqsәdidir

Sual: Istehsal logistikasının әsas vәzifәlәri hansılardır? (Çәki: 1)
Istehsal güclәrinin tam yüklәnmәsinә nail olmaqla dövriyyә vәsaitlәrinin dövr sürәtini

artırmaq
Istehsalın fasilәsizliyi mәqsәdilә zәruri sәviyyәdә material ehtiyatları yaratmaq vә

sәrbәst istehsal­logistik gücü idarә etmәk
Istehlakçıların sifariş paketlәrinә uyğun tәlәbatlarını dolğun ödәmәk şәrtilә

mәhsulların maya dәyәrini aşağı salmaqdan ibarәtdir
Anbarlarda material axınlarının yerlәşdirilmәsi
Nәqliyyatın idarә edilmәsi

Sual: Bilavasitә emal vә ya nәzarәtdә yerlәşәn hissәlәr, qovşaqlar vә ya yığım vahidlәri
başa düşülür.Bu hansı ehtiyat növüdür? (Çәki: 1)

Sığorta ehtiyatı
Dövriyyә ehtiyatı
tәlәbdәn artıq texnoloji ehtiyat



Nәqliyyat ehtiyatı
Istehsal ehtiyatı

Sual: İşin fasilәsizliyini tәmin etmәk mәqsәdilә işçi yerlәrindә yaradılan hissәlәr vә ya
yığım vahidlәri üzrә ehtiyatları özündә birlәşdirir. Bu hansı ehtiyat növüdür? (Çәki: 1)

dövriyyә ehtiyatı
Sığorta ehtiyatı
Nәqliyyat ehtiyatı
Mövsümi ehtiyat
әmtәә ehtiyatı

Sual: Baxılan zaman kәsiyindә bir yerdәn digәrinә vә ya bir istehsal sexindәn digәrinә
ötürülmә prosesindә yerlәşir. Bu hansı ehtiyat növüdür? (Çәki: 1)

Zәmanәt ehtiyatı
Cari ehtiyat
Sığorta ehtiyatı
nәqliyyat ehtiyatı
Dövriyyә ehtiyatı

Sual: Sığorta ehtiyatı istehsal logistikasında hansı hallarda yaradılır: (Çәki: 1)
Avadanlıqlar istismardan çıxdıqda vә Istehsalda zay mәhsul aşkar olduqda
Yükdaşımaların hәyata keçirilmәsi zamanı
Tәlәbdәn artıq texnoloji ehtiyat yarandıqda
Mәhsullar qablaşdırıldıqda
İstehsal itkilәrinә yol verildikdә

Sual: İstehsalın tәşkilati –texniki vә iqtisadi xüsusiyyәtlәrinin mәcmusu nә adlanır? (Çәki:
1)

Fәrdi istehsal
Seriyalı istehsal
İstehsalın tipi
Kütlәvi istehsal
Nәqliyyat ehtiyat tipi

Sual: Mәhsul istehsalının kütlәvilik dәrәcәsinә görә istehsalın tәşkilininin hansı tiplәrini
fәrqlәndirirlәr? (Çәki: 1)

Maddi, model, seriyalı
Kütlәvi, izomorf, qarışıq
Kütlәvi, seriyalı, fәrdi
Adi, fәrqli, qarışıq
Çevik, qarıcıq, fәrdi

Sual: Müәssisә mәhdud vә daima tәkrarlanan nomenklaturada mәhsul istühsalını hәyata
keçirir. Bu istehsalın hansı tipidir? (Çәki: 1)



Seriyalı
Ardıcıl
Paralel
Kütlәvi
Fәrdi

Sual: Mәhsul istehsalı zamanı xammalın vә s istehsala cәlb edilmәsi müddәti ilә hazır
mәhsulun alınmasına qәdәr olan müddәt arasında vaxt intervalı nәzәrdә tutulur. Bu
nәdir? (Çәki: 1)

Istehsalın tipi
Nәqliyyatın tipi
İstehsal tsikli
Ehtiyatlar tsikli
Anbar tsikli

Sual: İstehsal tsiklini ayırırlar: (Çәki: 1)
iş vaxtı vә fasilәlәr vaxtına
Makro vә mikro sahәlәrә
Avadanlıqlar sisteminin çevikliyinә
Çeşid çevikliyi
Texnoloji çevikliyә

Sual: İstehsal tsiklinin uzunluğu hansı amillәrdәn asılıdır: (Çәki: 1)
Istehsal olunacaq hazır mәhsulların konstruksiyasının mürәkkәblik dәrәcәsi vә

әmәk tutumu, müәssisәnin iş rejimi
Avadanlıqlar sisteminin çevikliyi
Makrologistik sahәlәrdәn
Mikrologistik sahәlәrdәn
Anbar çevikliyindәn

Sual: İstehsal prosesindә yerinә yetirilәn әmәliyyatların әlaqәlәndirilmәsinin hansı tiplәri
var? (Çәki: 1)

 ardıcıl, paralel, ardıcıl­paralel
qarışıq, ikitәrәfli, birtәrәfli
 fasilәli, sinxron, qarışıq
paralel, işvaxtı
fasilәlәr vaxtı, birtәrәfli

Sual: Әmәliyyatların әlaqәlәndirilmәsinin ardıcıl forması nә ilә xarterizә olunur? (Çәki: 1)
Mәhsul istehsalı prosesindә hәr bir sonrakı әmәliyyat texnoloji sistemdә yerinә

yetirilәn ixtiyari әvvәlki әmәliyyatdan sonra icra olunur
Istehsal olunacaq hazır mәhsulların konstruksiyasının mürәkkәblik dәrәcәsi vә

әmәk tutumu
Mәhsulların hazırlanmasında istifadә olunan texnoloji proseslәrin mütәrәqqilik

dәrәcәsi
Konkret istehsal şәraitindә istehsalın vә әmәyin tәşkili, mexaniklәşdirilmәsi vә



avtomatlaşdırılması sәviyyәsi

Müәssisәnin vә onun istehsal bölmәlәrinin әsas fәaliyyәtlәri üzrә sifarişlәrin tәyin
edilmәsi ilә

Sual: Sәnaye müәssisәlәri xammal vә digәr istehsal­texniki tәyinatlı mәhsullarla hansı
formada tәchiz edirlәr: (Çәki: 1)

Nәqliyyat forması
Anbar vә tranzit formada
Aktiv forma
Qeyri­mәrkәzlәşdirilmiş forma
Qeyri­aktiv forma

Sual: İstehsalçı müәssisәlәrdәn bir sifarişlә bir ünvana çatdırılcaq material resurslarının
minimum miqdarı nәzәrdә tutulur.Bu nәdir? (Çәki: 1)

Anbar tәchizat forması
Tranzit norması
Aktiv tәchizat sistemi
Nәqliyyat norması
Informasiya norması

Sual: Normalalaşdırma nәdir? (Çәki: 1)
Canlı vә keçmiş әmәyin ictimai zәruri mәsrәfinin elmi cәhәtdәn әsaslandırılmış plan

ölçüsünün müәyyәn edilmәsidir
Material resurslarının istehsal sahәlәrinә çatdırılması limitlәrinin vә qrafiklәrinin

müәyyәnlәşdirilmәsi
Yüklәmә­boşaltma vә nәqliyyat vasitәlәrinә tәlabatın hesablanması, onların iş

qrafiklәrinin marşrutlarının tәyin edilmәsin
Çatdırılacaq mәhsul partiyası hәcminin hesablanmasını
Әsas istehsalda material resurslarından istifadәyә nәzarәtin hәyata keçirilmәsi

Sual: İstehsalın tәşkili vә idarә edilmәsindә hansı konsepsiyalar var? (Çәki: 1)
әnәnәvi vә logistik
itәlәmә vә dartma
dәqiq vaxtında
KANBAN
MRP, MRP1

Sual: Çevik istehsal modulu nәdir? (Çәki: 1)
Bazar tәlәbinә müvadiq olaraq mәhsul çeşidinin yenilәşdirilmәsi
Avtomatlaşdırılmış sistemin tәrkib hissәsi olmaqla әlahiddәfәaliyyәt göstәrir
Mәhsul buraxılışı hәcminin, habelә sifariş partiyasının kәmiyyәtini xarakterizә edәn

material axınlarının ölçüsünün dәyişmәsi
Istehsal sahәlәrindә fasilәlәrin yaranması, әsas vә kömәkçi avadanlıqların

istehsaldan çıxarılması
Kәsici alәtlәrin sınması vә nәticәdә zәruri materialların istehsal istehlakına



hazırlanması әmәliyyatlarının vaxtında icra edilmәmәsi

Sual: Tәdarükat logistikasında mәhsulgöndәrәnlәr ilә münasibәtlәrin qurulması zamanı
hansı prinsipә riayәt olunmalıdır (Çәki: 1)

 mәhsulgöndәrәnlә ilә şirkәtin ümumi iqtisadi mәnafelәrin üst­üstә düşmәsinә nail
olmaq

 mәhsulgöndәrәnlә ilә şirkәtin ümumi iqtisadi mәnafelәrin üst­üstә düşmәsinә nail
olmamaq

yalnız әsas tәchizatçıların maraqlarını nәzәrә almaq
tәchizatçıların mütamadi ziyarәt edilmәsi vә onların auditinin aparmaq
 tәchizatçıların tәklif etdiyi qiymәtlәri nәzәrә almamaq

Sual: Dövlәt müәssisәsi vә kommersiya tәşkilatlarında tәdarükat logistikasının iş
prinsipindә әsas fәrqlәrdәn biri nәdir (Çәki: 1)

dövlәt tәşkilatlarında tәchizatçıların seçilmәsi zamanı daha çox keyfiyyәtә üstünlük
verilir

kommersiya tәşkilatlarında tәchizatçıların seçilmәsi zamanı daha çox keyfiyyәtә
üstünlük verilir

 dövlәt tәşkilatlarında tәchizat prosesi satınalmalar haqqında qanuna әsasәn aparılır
 dövlәt tәşkilatlarında tәchizatçıların seçilmәsi zamanı daha çox qiymәtә üstünlük

verilir
 kommersiya şirkәtlәrindә tәchizatçıların seçilmәsi zamanı daha çox qiymәtә

üstünlük verilir

Sual: Logistikada mәhsulgöndәrәnlәrin seçilmәsi zamanı hansı meyarlar xüsusi
әhәmiyyәt kәsb edir (Çәki: 1)

 tәklif edilәn xammal, material vә dәstlәşdirici materialların qiymәti, material vә
istehsal resurslarının keyfiyyәti

Mәhsulgöndәrәnlәrin sifarişlәrinin qәbulu
Tәdarükat bazarının axtarılması
göstәrdiklәri xidmәtin keyfiyyәti
düzgün nәqliyyat növünün seçilmәsi

Sual: Tәdarükat logistikasında tәkliflәrin alınması vә qiymәtlәndirilmәsinin әn geniş
yayılmış forması hansı hesab edilir (Çәki: 1)

 müsabiqә yolu ilә mәhsulgöndәrәnlәr ilә şifahi danışıqlar
 müsabiqә yolu ilә mәhsulgöndәrәnlәr ilә yazılı danışıqlar
 müsabiqә yolu ilә mәhsulgöndәrәnlәr ilә araşdırmalar
mәhsulgöndәrәnlәr ilә şam yemәyi
Tender tәkliflәrinin verilmәsi

Sual: Tәdarükatın qiymәt üzrә tәhlilinin ilk mәrhәlәsi hansıdır (Çәki: 1)
 mәhsulun yaradılması mәrhәlәsindәn son istehlakçıya çatdırılması anınadәk

qiymәtin tәhlili müsabiqә yolu ilә mәhsulgöndәrәnlәr ilә şifahi danışıqlar
 görülmüş işlәr vә yerinә yetirilmiş xidmәtlәrin ümumi dәyәrinә әsasasәn

hesablanmış qiymәtin tәhlili,nәqliyyat xәrclәrinin qiymәtlәndirilmәsi



mәhsulların faydalılıq dәrәcәsinә görә qiymәtlәrin tәhlili
analoji mәhsulların qiymәtlәrinin yüksәlmәsi zamanı qiymәtlәrin tәhlili
mәhsul vahidinә çәkilәn ilkin xәrclәrә görә qiymәtlәrin tәhlili

Sual: Tәdarükatın qiymәt üzrә tәhlilinin sonuncu mәrhәlәsi hansıdır (Çәki: 1)
 mәhsulun yaradılması mәrhәlәsindәn son istehlakçıya çatdırılması anınadәk

qiymәtin tәhlili müsabiqә yolu ilә mәhsulgöndәrәnlәr ilә şifahi danışıqlar
görülmüş işlәr vә yerinә yetirilmiş xidmәtlәrin ümumi dәyәrinә әsasasәn

hesablanmış qiymәtin tәhlili
mәhsulların faydalılıq dәrәcәsinә görә qiymәtlәrin tәhlili
sürüşkәn qiymәtlәrin kömәyilә apanlan tәhlil
açıq mәlumatlar ­ valyuta, birja kursları vә gömrük statistikası әsasında qiymәtlәrin

tәhlili

Sual: Mәhsulgöndәrmәlәrin ahәngdarlığı vә әlverişli mәhsulgöndәrәnlәrin seçilmәsi nә
üçün lazımdır (Çәki: 1)

yalnız dövlәtin strateji mәqsәdlәrinin nәzәrә alınması
 satış hәcminin proqnozlaşdırılması
vahid tәdarükat planının tәrtib edilmәsi
qiymәt siyasәtinin tәnzimlәnmәsi
 kommersiya tәdbirlәrinin müәyyәn edilmәsi

Sual: Vahid tәdarüka t planı tәrtib edilәrkәn ayrı­ayrı struktur bölmәlәri birgә hәll
etmәlidirlәr (Çәki: 1)

 dövlәtin strateji mәqsәdlәrini,satışın planlaşdırılması,nәqliyyat tәdarükünü
satış hәcminin proqnozlaşdırılması
 sifariş paketlәrinә vә mәsrәf normlarına görә tәlәbatın mәyyәnlәşdirilmәsi
qiymәt siyasәtini
 kommersiya tәdbirlәrini

Sual: Bunlardan hansısı tәchizat metodlarına aid deyil (Çәki: 1)
«Kanban» metodu, proqnoz göstәricilәr metodu
«Tәdarükat siyasәti» metodu
 «Materiallara tәhbatın planlasdırılması» sistemi (MTP)
 «Dәqiq vaxtında» metodu, «Elektron­informasiya» metodu
 «Sifarişlәr üzrә tәchizat« sistemi

Sual: «Proqnoz göstәricilәr sistemi»nin tәtbiqi zamanı nә baş verir (Çәki: 1)
 ehtiyatların sәviyyәsi kәskin surәtdә azalır
 aralıq anbarlardan keçmәdәn materialların birbaşa istehsal xәtlәrinә göndәrilir
istehsal yerlәrinә lazım olan materialların göndәrilmәsi hәcmi dәqiq sifariş

formalarına uyğunlaşdırılır
konveyer istehsalı şәraitindә mәhsulgöndәrmәlәri idarә olunur ,materiallar

bölüşdürülüristehsalat inkişaf edir
materialların bölüşdürülür



Sual: «Elektron­informasiya metodu»nun tәtbiqi zamanı nә baş verir (Çәki: 1)
ehtiyatların sәviyyәsi kәskin surәtdә azaldır
 aralıq anbarlardan keçmәdәn materialların birbaşa istehsal xәtlәrinә göndәrir
istehsal yerlәrinә lazım olan materialların göndәrilmәsi hәcmi dәqiq sifariş

formalarına uyğunlaşdırır
konveyer istehsalı şәraitindә mәhsulgöndәrmәlәri idarә edir
sifarişlәrin ıcra edilmәsi ilә bağlı olan ayrı­ayrı logistik әmәliyyatların yerinә

yetirilmәsini sürәtlәndirir

Sual: Material resurslarına tәlәbatın müәyyәnlәşdirilmәsi üçün nә lazımdır (Çәki: 1)
materialların bölüşdürülmәsi proqramının tәrtibi ,dәstlәşdirici materialların

xüsusiyyәtlәri
ötәn hesabat ilindә material resurslarının istehlak dinamikasının tәhlili
ehtiyatların idarә edilmәsi prinsiplәri
dәstlәşdirici materialların xüsusiyyәtlәri
informasiyanın yenilәnmәsi

Sual: Tәdarükat logistikasında müәssisәni lazım olan material resursları ilә vaxtında
tәmin etmәk üçün hansı addım atılır (Çәki: 1)

 sәmәrәli tәchizat formaları seçilmәli vә onlar iqtisadi cәhәtdәn әsaslandırılmalıdır
ehtiyyatların sәviyyәsi nәzәrә alınmamalıdır
 mәqsәd yalnız logistik servisin hәyata keçirilmәsi olmalıdır
istehsalçı firmanın imici nәzәrә alınmamalıdır
 tәchizatçıların tәklif etdiyi müqavilә şәrtlәri qәbul edilmәmәlidir

Sual: AVS(ABC)tәhlil metodunun resursları ilk növbәdә seçilmәli hansı addım atılır
(Çәki: 1)

bütün material resursları içәrisindә istehsalat üçün vacib olan resurslar ilk növbәdә
seçilir

 bütün material resursları içәrisindә o әrzaq resursları ilk növbәdә seçilir
bütün material resursları içәrisindә sahibkar üçün vacib olan resurslar ilk növbәdә

seçilir
bütün material resursları içәrisindә tez satılan resurslar ilk növbәdә seçilir
nәqliyyat xәrclәri şeçilir

Sual: Ehtiyatların sәviyyәsinә nәzarәt, materialların istehsal istehlakı üçün hazırlanması
ve ardıcıl tәşkili müәssisәnin hansı xidmәti tәrәfindәn hәyata keçirilir (Çәki: 1)

 tәchizat xıdmәti
 texniki­tәmir xidmәti
istehsalat departamenti
 keyfiyyәtә nәzarәt şöbәsi
investisiya şöbәsi

Sual: Tәlәb olunan materialların nomenklaturası, sinfi, qrupu vә çeşidi hansı prosesdә
mütlәq nәzәrә alınmalıdır (Çәki: 1)



materialların tәdarükatının planlaşdırılması prosesindә
maliyyә prosedurlarının müәyyәnlәşdirilmәsi prosesindә
şirkәtin tәhlükәsilik standartlarında
müәssisәnin marketinq strateqiyasının tәrtib edilmәsindә
informasiyanın toplanmasında

Sual: Logistikada tәdarükat metodlarından hansı doğru deyil: (Çәki: 1)
xammal, material vә dәstlәşdirici mәmulatların topdansatış ticarәti formasında
 kiçik partiyalarla bir qaydada
qiymәt cәdvәllәri üzrә gündәlik (aylıq) hallarda
 zәruri hallarda mәhsulların alınması
mәhsulgöndәrәnlәrin seçilmәsi

Sual: Logistikada materiallara tәlәbatın hesablanmasında hansı metodlardan istifadә
edilir? (Çәki: 1)

Birdәfәlik
Dövri
Fәrdi
Determinәlәşdirilmiş, stoxastik, evrestik
Paralel

Sual: Sifarişlәrin yerinә yetirilmәsi dövrü vә materiallara tәlabatın hәcmi mәlum olduqda
tәtbiq edilir. Bu hansı metoddur? (Çәki: 1)

Stoxastik
Qarışıq
Determinәlәşdirilmiş
Fәrdi
Evrestik

Sual: Gözlәnilәn tәlabatın hesablanması üçün riyazi­statistik metodların tәtbiqinә ehtiyac
yarandıqda istifadә edilir. Bu hansı metoddur? (Çәki: 1)

Determinәlәşdirilmiş
Stoxastik
Sistemlilik
Variantlılıq
Inteqrativ keyfiyyәt

Sual: Mәhsulgöndәrәnlәrlә münasibәtlәrin rәsmilәşdirilmәsi üçün hansı sәnәdlәrdәn
istifadә olunur? (Çәki: 1)

Mәhsul növünә görә
Tәlәbnamәlәr vә sifarişlәrә görә
Kontraktlara görә
Vasitәçilәrә görә
Brokerlәrә görә



Sual: Tәdarükat bazarında potensial mәhsulgöndәrәnlәrdәn tәkliflәrin alınması vә
qiymәtlәndirilmәsi hansı formalarda aparılır? (Çәki: 1)

Müsabiqә vә yazılı danışıqlar yolu ilә
Hüquqi sәnәdlәrin imzalanması yolu ilә
Sifarişlәrin sәnәdlәşdirilmәsi ilә
Tәdiyyә tapşırıqları
Brokerlәr

Sual: Tәdarükat Logistikasının strateji mәqsәdlәrindәn biri hansıdır (Çәki: 1)
mәhsulların nәqledilmәsi ,anbarlaşdırmanın vaxtında aparılması,istehsalatın düzgün

aparılması
 tәchizat fәaliyyәti ilә bağlı xәrclәrin vә satın alınan tәchizat predmetlәrinin ehtiyyat

sәviyyәlәrinin optimallaşdırılması
 anbarlaşdırmanın vaxtında aparılması istehsalatın düzgün aparılması
düzgün nәqliyyat növünün şeçilmәsi

Sual: Tәdarükat Logistikasının strateji mәqsәdlәrindәn biri hansıdır (Çәki: 1)
mәhsulların nәqledilmәsi ,istehsalatın düzgün aparılması
müәssisәnin fәaliyyәti üçün tәlәb olunun xarici resurs axının fasilәsiz tәmin edilmәsi
anbarlaşdırmanın vaxtında aparılması
istehsalatın düzgün aparılması
 informasiyanın ötürülmәsi

Sual: Tәdarükat Logistikasının funksiyaları hansılardır (Çәki: 1)
müştәrilәrin öyrәnilmәsi,istehsalatın planlaşdırılması,nәzarәt
istehsalın maddi­texniki tәminatının planlaşdırılması vә tәşkili
 istehsalatın düzgün aparılması
anbarlaşdırmanın vaxtında aparılması
bazarın tәdqiq edilmәsi

Sual: Tәdarükat Logistikasının fәaliyyәti hansı addım ilә başlayır (Çәki: 1)
müştәrilәrin öyrәnilmәsi vә istehsalatın planlaşdırılması
 tәlәb olunan materiala vә ya xidmәtә sifarişin hazırlanması
istehsalatın düzgün aparılması
anbarlaşdırmanın vaxtında aparılması
 anket vә sorğuların keçirilmәsi

Sual: Tәdarükat Logistikasında xәrclәrin azaldılması yolları hansılardır (Çәki: 1)
maliyyә vәsaitlәrinә daima qәnaәt etmәk , xәrclәrin azaldılması
ehtiyatların nәzarәtdә saxlanılması
informasiya axınlarının idarә edilmәsi
 sahibkarlıq fәaliyyәtindә satışların tәkmillәşdirilmәsi, xәrclәrin azaldılması
minimal qiymәt vә uyğun keyfiyyәt tәkliflәri verәn tәdarükçülәrin seçilmәsi

Sual: Potensial mәhsulgöndәrәnlәrin tapılması üçün tәtbiq edilәn әhәmiyyәtli formadır.



Bu hansı formadır? (Çәki: 1)
Müsabiqә ticarәti
Yazılı danışıqlar
Brokerlәr
Reklam
Mәhsulgöndәrәnlәr

Sual: Tenderin keçirilmәsi hansı ardıcıllıq doğru deyil? (Çәki: 1)
Reklam
Tender sәnәdinin hazırlanması
Tender tәkliflәrinin qәbulu vә onların elan edlimәsi
Tender tәkliflәrinin qiymәtlәndirilmәsi
İnformasiyaların yayılması

Sual: Ciddi offertlәrin mahiyyәti nәdir? (Çәki: 1)
Ticarәt iştirakçıları ilә hәr hansı bir ixtiyari danışıqlara yol verilmir
Fәaliyyәt müddәti göstәrilmәklә yalnız bir alıcıya göndәrilir
Gәlәcәk müqavilәlәrin şәrtlәrini tәyin edir
Öz adından danışıqları aparır
Başqasının adından danışıqlar aparılır

Sual: Sәrbәst ofertlәrin mahiyyәti nәdir? (Çәki: 1)
 Alıcıya münasibәtdә satıcının heç bir öhdәliyini nәzәrdә tutmur
Bütün öhdәliklәri nәzәrdә tutur
Öhdәliklәrin yarı qismini daşıyır
Öhdәliklәri vasitәçilәrlә yerinә yetirir
Qarışıq tәkliflәr verir

Sual: Әmtәә vә xidmәtlәr üzrә qeyri­nәğd hesablaşmalardan hansı doğru deyil (Çәki: 1)
Tәdiyyә tapşırıqları, xüsusi hesablar
Akkreditiv,plastik kartlar
Plan tәdiyyәlәri, klirinq
Veksellәr, çeklәr
Plan tapşırıqları

Sual: Tәdarükat müqavilәlәrindә material resurslarının qiymәtini müәyyәn edәn zaman
hansı göstәricilәr nәzәrә alınmalıdır? (Çәki: 1)

Mәhsulların ölçü vahidi,bazis qiymәti, tәsbit etmә qiymәti
Maya qiymәti
Bazar qiymәti
Mәhsul çeşidi qiymәti
Mәhsul seriyası

Sual: Kontrakt sistemi ilk dәfә hansı ölkәdә tәtbiq edilmişdir? (Çәki: 1)
Şәrqi Almaniyada



İngiltәrәdә
Fransada
Amerikada
Yaponiyada

Sual: Tranzit mәhsulgöndәrmәlәr nәdir: (Çәki: 1)
mәhsul vә material vasitәçilәrin anbarından göndәrilir
mәhsul vә materiallar vasitәçinin anbarına daxil olmadan hәyata keçirilir
istehsalçı ­ topdan ticarәt­ pәrakәndә ticarәt ­ istehlakçı
vasitәçilәr özlәri göndәrmәlәri yerinә yetirir
logistikada tranzit mәhsulgöndәrmәlәr yoxdur

Sual: Mәhsulların bölüşdürülmәsini hәyata keçirmәk üçün istehsalşılar bir­biri ilә
qarşılıqlı әlaqәdә olan nәyi yerinә yetirmәlidirlәr? (Çәki: 1)

Mәhsulların bölüşdürülmәsini
Satış strategiyasını
Mәhsulların anbarlaşdırılmasını
Mәhsulların qablaşdırılmasını
Mәhsulların qiymәtlәndirilmәsini

Sual: Mәhsul istehsalçılarının satış siyasәti üzrә qәbul etdiklәri qәrarlar hansılardır?
(Çәki: 1)

Tәdarükat vә satış bazarlarının öyrәnilmәsi,mövcud vә әlavә bazar paylarının
qorunub saxlanması

Mәhsulların qablaşdırılması
Nәqliyyatın seçilmәsi
İnformasiyanın ötürülmәsi
Material axınlarının istiqamәtlәri

Sual: “Distribyuşn miks”in mahiyyәti nәdir? (Çәki: 1)
Informasiyaların qәbul edilmәsi
Istehsal prosesinә nәzarәt
 Bölüşdürmә siyasәti üzrә qәrarların reallaşdırılması vasitәsi
Taraların quraşdırılması
Yükdaşımaların yerinә yetirilmәsi

Sual: Bölüşdürücü logistikanın әnәnәvi satışdan әsas fәrqli cәhәti hansıdır? (Çәki: 1)
Material vә informasiya axınlarının idarә edilmәsi prosesinin marketinqin mәqsәd vә

vәzifәlәrinә tabe edilmәsindәn
Eşolanlaşdırılmış kanalın seçilmәsi
Müsabiqә ticarәtinin keçirilmәsi
Nәqliyyatın intensivlәşdirilmәsi
Taraların yerlәşdirilmәsi

Sual: Bölüşdürücü logistika çәrçivәsindә hәll edilәn mәsәlәlәrdәn hansı yanlışdır? (Çәki:



1)
Sifariş portfelinin formalaşdırılması prosesini optimallaşdırmaq
Mәhsulgöndәrmәlәrin hәyata keçirilmәsi üçün sifarişçilәrlә müqavilәlәr bağlamaq
Müxtәlif satış kanallarında mәhsul satışının ahәngdarlığını tәmin etmәk vә ona

riayәt etmәk
Logistik servis xidmәti çәrçivәsindә istehlakçı tәlәbini öyrәnmәk vә onu dolğun

ödәmәk
Qablaşdırmanın yerinә yetirilmәsi

BÖLMӘ: 0501 ӘMӘLIYYAT M 60
Ad 0501 Әmәliyyat m 60

Suallardan 60

Maksimal faiz 60

Sualları qarışdırmaq

Suallar tәqdim etmәk 100 %

Sual: . A firması hal­hazırda mәhsulunu 120 manata satır. A firmasının daxil olduğu
sahәdә lider olan müәssisә eyni növ mәhsulunda heç bir tәkmillәşdirmә aparmadan
onun qiymәtini 5% artırmışdır. Bu halda A firması öz mәhsulunu bu qiymәtә satmalıdır:
(Çәki: 1)

120 man.
122 man.
124 man.
126 man.
127 man.

Sual: . A firması hal­hazırda mәhsulunu 250 manata satır. A firmasının daxil olduğu
sahәdә lider olan müәssisә eyni növ mәhsulunun qiymәtini 10% aşağı salmışdır. Bu
halda A firması öz mәhsukunu bu qiymәtә satmalıdır: (Çәki: 1)

245 man.
240 man.
235 man.
230 man.
225 man.

Sual: . A müәssisәsinin M mәhsuluna tәlәbatıının hәcmi 2340 t., orta gündәlik satışın
hәcmi 6,5 t., bir mәhsul partiyasının gәtirilmәsinә çәkilәn xәrclәrin hәcmi 22 man. vә
ehtiyat vahidinin 1 gün saxlanması xәrılәrinin hәcmi isә 0,06 man. tәşkil edir. Bu halda A
müәssisәsinin cari ehtiyatının optimal hәcmi (yuvarlaq): (Çәki: 1)

[yeni cavab]
40 t
56 t
60 t
69 t



79 t

Sual: . A müәssisәsinin M mәhsuluna tәlәbatıının hәcmi 2340 t., orta gündәlik satışın
hәcmi 6,5 t., bir mәhsul partiyasının gәtirilmәsinә çәkilәn xәrclәrin hәcmi 22 man. vә
ehtiyat vahidinin 1 gün saxlanması xәrılәrinin hәcmi isә 0,06 man. tәşkil edir. Bu halda iki
mәhsulgöndәrmә arasındakı optimal vaxt interval (yuvarlaq): (Çәki: 1)

9 gün
11 gün
13 gün
14 gün
15 gün

Sual: . A vә B firmaları istehsal etdiklәri kofenin vә çayın bütün dünya ölkәlәrindә satışını
tәmin etmәk mәqsәdi ilә müştәrәk müәssisә yaratmışlar. Müştәrәk müәssisә tәsis
olunarkәn A firmasının satış sahәsindәki imkanlarından, B firmasının isә qeydiyyat¬dan
keçmiş ticarәt markasından istifadә edilmişdir. Bu: (Çәki: 1)

әnәnәvi marketinq sistemidir
korporativ şaquli marketinq sistemidir
kontrakta әsaslanan şaquli marketinq sistemidir
inzibati şaquli marketinq sistemidir
üfüqi marketinq sistemidir

Sual: . Aşağıda göstәrilәn qiymәtlәrdәn hansı taxılın dünya bazarı qiymәti kimi qәbul
edilir (Çәki: 1)

tender qiymәtlәri
[hәrrac (auksion) qiymәtlәri
transfer qiymәtlәri
mәlumat qiymәtlәri
birja kotirovkaları

Sual: . Bazarda formalaşmış qiymәtlәrin cari sәviyyәsi dәyişdiyi halda rәqib firmalar
mәhsullarının qiymәtini: (Çәki: 1)

sabit saxlayır
liderin qiymәt dәyişmәlәrinә uyğun olaraq dәyişir
bazarda formalaşmış qiymәtin dәyişmә sәviyyәsinә uyğun olaraq dәyişir
mәhsulun istehsalina sәrf etdiyi xәrclırә uyğun qiymәt müәyyәn edir
istehlakçıların reaksiyasını nәzәzrә almaqla müәyyәn edir

Sual: . Bölüşdürmәnin birbaşa kanalından istifadә zamanı mәhsulun satışı bu şәxslәr
vasitәsilә hәyata keçirilir: (Çәki: 1)

sәnaye agentlәri vasitәsilә
müәssisәnin firma mağazası vasitәsilә
brokerlәr vasitәsilә
dәlallar vasitәsilә
françayzinq vasitәsilә



Sual: . Bu halda mәhsulun qiymәti dünya bazar qiymәti kimi qәbul oluna bilmәz (Çәki: 1)
idxal­ixrac әmәliyyatları müntәzәm xarakter daşıdığı halda
idxal­ixrac әmәliyyatları kommersiya xarakteri daşıdığı halda
idxal­ixrac әmәliyyatları dövlәtlәrarası sazişlәr әsasında hәyata keçirildiyi halda
idxal­ixrac әmәliyyatlarının azad ticarәt vә siyasi rejimdә hәyata keçirildiyi halda
idxal­ixrac әmәliyyatlarının dönәrli valyuta ilә hәyata keçirildiyi halda

Sual: . Bu qiymәtqoyma metodu tәlәbә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr: (Çәki:
1)

zәrәrsiz çevik qiymәtqoyma metodu
qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
mәhsul çeşidi qruruna görә qiymәtqoyma metodu
) tender әsasında qiymәtqoyma metodu

Sual: . Bu reklam nәzәriyyәsi vә ya strategiyası istehlakçıların mәhsulu alıb­almamasına
dair qәrar qәbul etmәsinin aşağıdakı ardıcıllıqla baş vermәsini nәzәrdә tutur: reklam
mürәciәtlәrı mәhsul haqqında istehlakçılara mәlumatlar verir, bu onlarda mәhsula
maraq, maraq isә onu almaq istәyi yaradır vә bundan sonra o, mәhsulun alınıb­
almamasına dair qәrar qәbul edir: (Çәki: 1)

zәif reklam nәzәriyyәsi
güclü reklam nәzәriyyәsi
bazara sütәtlә daxilolma strategiyası
bazara lәng daxilolma strategiyası
xamanın yığılması strategiyası

Sual: . Bu, mәhsulun qabının yerinә yetirdiyi funksiyaya aid deyil: (Çәki: 1)
mәhsulun xarici tәsirlәrdәn qorunması
mәhsulu digәr mәhsullardan fәrqlәndirmәsi
mәhsulların kommunikasiya sisteminin yaradılması
mәhsula dair mәlumatların kodlaşdırılması
mәhsulların modifukasiyası

Sual: . Bu, marketinqin mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışı funksiyasına aid deyil:
(Çәki: 1)

sifarişlәrin qәbulu vә işlәnmәsi
ehtiyatların yaradılması vә idarә edilmәsi
mәhsulların mülkiyyәtçisinin dәyişdirilmәsi
mәhsullarin mövqeylәşdirilmәsi
mәhsulların nәql edilmәsinin tәşkili

Sual: . Dolayı (vasitәçilәrlә) satış kanalından istifadә edilmәsi: (Çәki: 1)
 mәhsulların tәdavul sferasında olma müddәtini azaldır
mәhsulların tәdavul sferasında olma müddәtini artırır
bölüşdürmә kanalına tam nәzarәt etmәyә imkan yaradır



mәhsulların nәql edilmәsi xәrclәrini azaldır
mәcmu ehtiyatların manevirliliyini azaldır

Sual: . Elastiklik әmsalı 1­ә bәrabәrdir olduğu halda qiymәtin 10% azalmasә tәlәbin
hәcmini: (Çәki: 1)

dәyişmәyәcәk
1% azaldacaqdır
1% artacaqdır
10 % azaldacaqdır
10% artacaqdır

Sual: . Firma növbәti ildә A mәhsulunun satışını 20% artıraraq 20 mln manata
çatdırmağı nәzәrdә tutmuşdur. Reklam xәrclәrinin satışın hәcminә nisbәtәn faizlә
metodu ilә müәyyәn edildiyini vә bu xәrclәrin mәhsul satışının 12% tәşkil etdiyi bilәrәk
növbәti il üçün reklam büdcәsi neçә manat tәşkil etmәlidir. (Çәki: 1)

2 mln.man.
2,2 mln.man.
2,4 mln. man
2,6 mln. man
2,8 mln. man

Sual: . Hәr nәfәrә vә ya bir kontakta düşәn xәrclәrin hәcminә görә әn bahalı
kommunikasiya forması: (Çәki: 1)

reklamdır
satışın hıvәslәndirilmәsidir
ictimaiyyәtlә әlaqәdir
şәxsi (fәrdi) satışdır
sәrgi vә yarmarkalardır

Sual: . İstehsal tәyinatlı mәhsul istehsal edәn firma mәhsulunun satışının hәyata
keçirdiyinә görә sәnaye agentinә satdığı mәhsulun hәcminin 5%­i hәcmindә haqq
ödәyir. Hәmin mәh¬sulun satışını özünün ticarәt nümayәndәsi apardığı halda
dövriyyәnin 3%­i hәcmindә haqq vә bundan әlavә özünün ticarәt heyәtinin saxlanması
vә idarә edilmәsinә (birbaşa satış xәrclә¬rin¬dәn әlavә olaraq) әlavә 500 min manat
ödәyir. Satışın aşağıdakı hәcmindә hәr iki satış forması ilә әlaqәdar xәrclәr bәrabәr
olacaqdır: (Çәki: 1)

10 mlyon manat
15 mlyon manat
20 mlyon manat
25 mlyon manat
30 mlyon manat

Sual: . Qlobal amillәrin tәsiri zәif, lokal amillәrin tәsiri güclü olduğu halda beynәlxalq
bazarlarda bu strategiyadan istifadә edilmәsi daha mәqsәdә uyğundur: (Çәki: 1)

qlobal brend vә qlobal reklam
qlobal brend vә lokal reklam



lokal brend vә harmonik reklam
lokal brend vә lokal reklam
qlobal brend vә harmonik reklam

Sual: . Mәhsulgöndәrmәnin “dәyәr, sığorta vә fraxt (SİF)” bazis şәrtindәn fәrqli olaraq
“daşıma vә sığorta ödәnilmişdir (CİP)” şәrtindә mәhsulun mәhv olması vә ya
zәdәlәnilmәsi üzrә bütün risklәr: (Çәki: 1)

mәhsul göstәrilmiş yüklәnmә limaninda gәminin göyәrtәsi boyunca yerlәşdirildiyi
andan satıcıdan alıcıya keşir

mәhsul göstәrilmiş yüklәnmә limaninda gәminin tutacağından göyәrtәsinә keçәnә
kimi satıcıdan alıcıya keçir

mәhsul göstәrilmiş yüklәnmә limaninda gәminin tutacağından göyәrtәsinә
keçdikdәn sonra satıcıdan alıcıya keçir

mәhsul müqavilәdә göstәrilmiş yerdә daşıyıcıya, bir neçә daşıyıcı olduqda isә
birinci daşıyıcıya tәvil verdiyi andan satıcıdan alıcıya keçir

[mәhsul tәyinat limanında gәminin tutacağından keçdikdәn sonra satıcıdan alıcıya
keçir

Sual: . Mәhsulların istehsalçıdan istehlakçıya çatdırılması prosesindә müәyyәn
funksiyalar yerinә yetirәn vә mәhsulun mülkiyyәt hüququnun digәr kanal iştirakçısına
verilmәsini tәmin edәn vasitәçilәr: (Çәki: 1)

satış kanalının sәviyәsidir
satış kanalının genişliyidir
әnәnәvi satış kanalıdır
şaquli satış kanalıdır
müqavlә әsasında fәaliyyәt göstәrәn satış kanalıdır

Sual: . Mәhsulların satışı: (Çәki: 1)
mәhsulların istehsalçıdan istehlakçı vә vasitәçilәrә çatdırılmasında iştrak edәn

müәssisә vә tәşkilatların mәcmusudur
mәhsulların istehsalçıdan istehlakçı vә vasitәçilәrә çatdırılmasında iştrak edәn

nәqliyyat tәşkilatların mәcmusudur
mәhsulların alqı­satqısının hәyata keçirilmәsi ilә әlaqәdar olan әmәliyyatların tәşkil

edilmәsidir
mәhsulların yerdәyişmәsi (hәrәkәti) zamanı yerinә yetirilın bütün әmәliyyat­ların

mәcmusudur
mәhsulların bazara irәlilәdilmәsindә iştrak edәn müәssisә vә tәşkilatların

mәcmusudur

Sual: . Mәhsulun istehsalı ilә әlaqәdar olan birbaşa xәrclәrә: (Çәki: 1)
ümumi mәblәği istehsalın hәcminin artmasına (azalmasına) uyğun olaraq artan

(azalan) xәrclәr aiddır
[ümumi mәblәği istehsalın hәcmindәn asılı olmayan xәrclәr aiddır
ümumi mәblәği istehsalın hәcminin artıb­azalmasından aslı olmayaraq dәyişmәz

qalan xәrclәr aiddır
istehsalın hәcmi azaldığı halda ümumi mәblәği artan xәrclәr aiddır
istehsalın hәcmi artdığı halda ümumi mәblәği azalan xәrclәr aiddır



Sual: . Mәhsulun qiymәti: (Çәki: 1)
mәhsulun istehsalına, satışına vә mәnimsәnilmәsinә çәkilәn xәrclәrin ümumi

mәblәğidir
mәhsulun nominal qiymәti ilә istismar müddәtindә ona çәkilәn bütün xәrclәrin

(quraşdırılma vә daşınma xәrclәri dә daxil olmaqla) ümumi mәblәğidir
istehlakçının mәhsuldan almağı nәzәrdә tutduğu fayda müqabilindә ödәmәyә hazır

olduğu vәsaitin ümumi mәblәğidir
mәhsulun istehsalı vә satışı ilә әlaqәdar olan dәyişәn (birbaşa) vә sabit (qaimә)

xәrclәrinin ümumi mәblәğidir
mәhsulun istehsalı, satışı vә servis xidmәtinin göstәrilmәsi ilә әlaqәdar olan

xәrclәrinin ümumi mәblәğidir

Sual: . Mәhsulun maya dәyәri 800 manat vә satış qiymәtinә nisbәtәn müәyyәn edilәn
ticarәt әlavәsi 20% tәşkil etdiyi halda bir mәhsulun satış qiymәti: (Çәki: 1)

960 man.
970 man.
1000 man.
1100 man.
980 man.

Sual: . Mәhsulun satış qiymәti: (Çәki: 1)
mәhsulun satışına çәkilәn xәrclәrin mәblәğidir
mәhsulun nominal qiymәtidir
mәhsulun quraşdırılmasına vә servis xidmәtinin göstәrilmәsinә çәkilәn xәrclәrin

mәblәğidir
mәhsulun nominal qiymәti ilә istismar müddәtindә ona çәkilәn bütün xәrclәrin

(quraşdırılma vә daşınma xәrclәri dә daxil olmaqla) cәmidir;
mәhsulun istehsalı ilә әlaqәdar olan dәyişәn (birbaşa) vә sabit (qaimә) xәrclәrinin

mәblәğidir:

Sual: . Müәssisә bir hәftә әrzindә hәr birinin qiymәti 30 manat olmaqla 120 әdәd
kofebişirәn satmağa müvәffәq olmuşdur. Kofebişirәnin qiymәtinin 10% azaldılması hәftә
әrzindә onun satışının 30 әdәd artımına gәtirib çıxarmışdır. Bu halda tәlәbin qiymәt
elastikliyi: (Çәki: 1)

2,0­a bәrabәrdir
2,2­yә bәrabәrdir
2,4­ә bәrabәrdir
2,5­ә bәrabәrdir
2,6­ә bәrabәrdir

Sual: . Rәqib müәssisәlәrin mәhsullarının qiymәti qiymәtqoyma prosesinin bu
mәrhәlәsindә tәhlil edilir: (Çәki: 1)

mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә



ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
qiymәt güzәştlırinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

Sual: . Yeni mәhsulun hazırlanması hansı mәrhәlәlәri әhatә edir (Çәki: 1)
ideyanın verilmәsi (yaranması), ideyanın seçilmәsi, qәbul edilmiş ideyaların

yoxlanması, iqtisadi tәhlil, mәhsulun hazırlanması, reklam fәaliyyәtinin tәhlili, sınaq
satışı

mәhsulun yaranması ideyasının seçilmәsi, qәbul edilmiş ideyaların yoxlanması,
iqtisadi tәhlil, mәhsulun hazırlanması, sınaq satışı, kommersiya realizasiyası

ideyanın verilmәsi (yaranması), ideyanın seçilmәsi, qәbul edilmiş ideyaların
yoxlanması, iqtisadi tәhlil, mәhsulun hazırlanması, mәhsulun mövqelәşdirilmәsi,
reklam fәaliyyәtinin tәhlili, sınaq satışı

ideyanın verilmәsi (yaranması), ideyanın seçilmәsi, qәbul edilmiş ideyaların
yoxlanması, iqtisadi tәhlil, mәhsulun hazırlanması, sınaq satışı, kommersiya
realizasiyası

ideyanın verilmәsi (yaranması), ideyanın seçilmәsi, qәbul edilmiş ideyaların
yoxlanması, iqtisadi tәhlil, mәhsulun hazırlanması, mәhsulun mövqelәşdirilmәsi, sınaq
satışı, kommersiya realizasiyası

Sual: “Aşağıdan yuxarıya” planlaşdırma metodunda marketinq planlarının tәrtib edilmәsi
belә hәyata keçirilir: (Çәki: 1)

marketinqin planlaşdırılması mәrkәzlәşdirilmiş qaydada müәssisәnin planlaşdırma
bölmәsi tәrәfindәn hәyata keçirilir

marketinqin planlaşdırılması qeyri­mәrkәzlәşdirilmiş qaydada aşağı idarәetmә
pillәlәrindә mәhsul üzrә menecerlәr tәrәfindәn hәyata keçirilir

mәqsәdlәr mәrkәzlәşdirilmiş qaydada yuxarı idarәetmә pillәlәrindә müәyyәn olunur,
planlar isә aşağı idarәetmә pillәlәrindә tәrtib edilir

hәm mәqsәdlәrin müәyyәn edilmәsi, hәm dә planların tәrtib edilmәsi yuxarı
idarәetmә pillәlәrindә hәyata keçirilir

planlar mәrkәzlәşdirilmiş qaydada yuxarı idarәetmә pillәlәrindә tәrtib edilir,
mәqsәdlәr isә aşağı idarәetmә pillәlәrindә müәyyәn olunur

Sual: “Boston Consultinq Grup”un artım tempi/bazar payı” matrisinin “Sağmal inәklәr”
yerlәşәn biznes növlәri bu biznesә aid edilir: (Çәki: 1)

sağlam biznesә
problemli biznesә
ziyanlı biznesә
yetkin biznesә
lәğv edilmәsi zәruri olan biznesә

Sual: “Boston Consultinq Grup”un hazırladığı matrisdә biznes portfelin tәhlili bu
göstәricilәrә görә hәyata keçirilir: (Çәki: 1)

bazarın cәlbediciliyi vә müәssisәnin bazar mövqeyi göstәricilәrinә
bazarın cәlbediciliyi vә bazar payı göstәricilәrinә
bazarın artım tempi vә müәssisәnin bazar mövqeyi göstәricilәrinә
bazarın artım tempi vә bazar payı göstәricilәrinә
bazarın cәlbediciliyi vә müәssisәnin bazar mövqeyi göstәricilәrinә



Sual: “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payı/artım tempi” matrisinin “Problemli uşaqlar”
kvadratında yerlәşәn biznes növlәrinin: (Çәki: 1)

bazarın artım tempi yüksәk, bazar payı isә aşağıdır
bazarın artım tempi aşağı, bazar payı isә yüksәkdir
bazarın artım tempi dә, bazar payı da yüksәkdir
bazarın artım tempi dә, bazar payı da aşağıdır
bazarın artım tempi dә, bazar payı da stabildir

Sual: “Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payı/artım tempi” matrisinin “Ulduzlar”
kvadratında yerlәşәn biznes növlәrinin: (Çәki: 1)

bazarın artım tempi yüksәk, bazar payı isә aşağıdır
bazarın artım tempi aşağı, bazar payı isә yüksәkdir
bazarın artım tempi dә, bazar payı da yüksәkdir
bazarın artım tempi dә, bazar payı da aşağıdır
bazarın artım tempi dә, bazar payı da stabildir

Sual: “General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssi­sәnin
bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu biznes növünә münasibәtәdә inkişaf
strategiyası tәtbiq edilir: (Çәki: 1)

hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes
növlәrinә

bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes

növlәrinә
bazarın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes

növlәrinә

Sual: “General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin
bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu biznes növünә münasibәtәdә
investisiyadan imtina strategiyası tәtbiq edilir: (Çәki: 1)

hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes
növlәrinә

bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
bazrın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes

növlәrinә
bazarın cәlbediciliyi aşağı, müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes

növlәrinә

Sual: “General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin
bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu biznes növünә münasibәtәdә
möhkәmlәndirmә strategiyası tәtbiq edilir: (Çәki: 1)

hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes
növlәrinә

bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә



bazrın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
bazrın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes

növlәrinә

Sual: “Yuxarıdan aşağıya” planlaşdırma metodunda marketinq planlarının tәrtib edilmәsi
belә hәyata keçirilir: (Çәki: 1)

resursların bölüşdürülmәsi haqqında qәrarlar mәrkәzlәşdirilmiş qaydada
müәssisәnin planlaşdırma bölmәsi tәrәfindәn qәbul olunur

resursların bölüşdürülmәsi haqqında qәrarlar qeyri­mәrkәzlәşdirilmiş qaydada
mәhsul üzrә menecerlәr tәrәfindәn qәbul olunur

mәqsәdlәr qeyri­mәrkәzlәşdirilmiş qaydada mәhsul üzrә menecerlәr tәrәfindәn
aşağı idarәetmә pillәlәrindә qәbul olunur olunur

zәruri resursların hәcmi mәrkәzlәşdirilmiş qaydada mәhsul üzrә menecerlәr
tәrәfindәn aşağı idarәetmә pillәlәrindә müәyyәn olunur

mәqsәdlәr dә, resurslarda mәrkәzlәşdirilmiş qaydada mәhsul üzrә menecerlәr
tәrәfindәn aşağı idarәetmә pillәlәrindә müәyyәn olunur

Sual: «Ümumi marka» strategiyasının çatışmazlığı (Çәki: 1)
markasının şöhrәtinin saxlanması vә qorunmasına çәkilәn xәrclәrin sәviy­yәsinin

yüksәk olmasıdır
mәhsulun yüksәk keyfiyyәtliliyini tәmin etmәmәsidir
konkret mәhsul çeşidinin uğursuzluğunun digәr çeşidlәrin mövqeyinә tәsir etmәsidir
hәr bir çeşidin bazara yeridilmәsi xәrclәrinin sәviyyәsinin aşağı olmasıdır
markaya ad verilmәsi prosesinin mürәkkәbliyidir

Sual: 4 istehlakçı müәssisә 5 istehsalçı müәssisәdәn mәhsul alır. Birbaşa satış
kanalından istifadә edildiyi halda alqı­satqı iştirakçıları arasındakı әlaqәlәrin sayı: (Çәki:
1)

4­ә bәrabәr olacaqdır
5­ә bәrabәr olacaqdır
9­a bәrabәr olacaqdır
20­yә bәrabәr olacaqdır
24­ә bәrabәr olacaqdır

Sual: 4 istehlakçı müәssisә 5 istehsalçı müәssisәdәn mәhsul alır. Vasitәçilәrlә (dolayı)
satış kanalından istifadә edildiyi halda alqә­satqı iştirakçıları arasındakı alqı­satqı
iştirak¬çı¬ları arasındakı әlaqәlәrin sayı: (Çәki: 1)

4­ә bәrabәr olacaqdır
5­ә bәrabәr olacaqdır
9­a bәrabәr olacaqdır
20­yә bәrabәr olacaqdır
24­ә bәrabәr olacaqdır

Sual: Aşağıda verilәnlәrdәn bu uğurlu brendin xarakteristikasıına aid deyil: (Çәki: 1)
yüкsәк istеhlакçı lоyаllığı



yüкsәк sаtış qiymәtlәri
yüкsәк mәnfәәt sәviyyәsi
yüкsәк bölüşdürmә хәrclәri
gеniş miqyаsdа tаnınmа

Sual: Bazarın tәlәbatının ölçülmәsi vә proqnozlaşdırılması marketinqin idarә edilmәsinin
bu mәrhәlәsindә (istiqamәtindә) hәyata keçirilir: (Çәki: 1)

mаркетингин идаря едилмясиnin tәhlil mәrhәlәsindә (istiqamәtindә)
mәqsәd bazarlarının seçilmәsi mәrhәlәsindә (istiqamәtindә)
marketinq strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
yeni mәhsulun hazırlanması mәrhәlәsindә
marketinq proqramlarının vә qәrarlarının tәşkili, hәyata keçirilmәsi mәrhәlәsindә

(istiqamәtindә)

Sual: Beynәlxalq bazarlara çıxmanın bu forması müştәrәk sahibkarlıq fәaliyyәtnә aiddir:
(Çәki: 1)

idxal­ixrac kompaniyası
ixrac kompaniyası
lisensiyalaşdırma
törәmә kommersiya kompaniyası
xarici distribütorlar

Sual: Beynәlxalq bazarlara çıxmanın bu formasında risk sәviyәsi digәrlәrinә nisbәtәn
daha aşağıdır: (Çәki: 1)

ixracatda
lisenziyalaşdırmada
müqavlә üzrә idarәetmәdә
müştәrәk müәssisәdә
xaricdә özәl müәssisәdә

Sual: Birbaşa satış kanalından istifadә edilmәsi: (Çәki: 1)
mәcmu material ehtiyatlarının hәcmini azaldır
mәhsulların tәdavul sferasında olma müddәtini azaldır
mәhsulların tәdavul sferasında olma müddәtini artırır
mәhsulların nәql edilmәsi xәrclәrini artırır
alıçının bazarlıq etmәyә sәrf etdiyi vaxtı qısaltmağa imkan yaradır

Sual: Bu kateoqriya xidmәtlәrә beynәlxalq vә daxili nәqliyyat,, evlәrin kirayәyә verilmәsi,
fast fud, istirahәtin tәşkili xidmәtlәri aiddir: (Çәki: 1)

ixtisas tәlәb etmәyәn mәişәt xidmәtlәri
ixtisas tәlәb edәn mәişәt xidmәtlәri
peşәkar xidmәtlәr
kütlәvi istehlak xidmәtlәri
yüksәk texnologiyalı işgüzar xidmәtlәr



Sual: Bu strategiya müәssisәnin intensiv inkişaf imkanları strategiyasına aiddir: (Çәki: 1)
müәssisәnin özünün mәhsul göndәrәnlәrini әlә keçirmәsi
müәssisәnin oxşar mәhsul istehsal edәn müәssisәlәri әlә keçirmәsi
müәssisәnin mövcud mәhsullarla yeni bazarlara çıxması
müәssisәnin bazara mövcud mәhsul çeşidinә daxil olan yeni mәhsul çıxarması
müәssisәnin bazara mövcud mәhsula çeşidinә oxşar mәhsul çeşidi ilә çıxması

Sual: Bu strategiyanın tәtbiqi strateji biznes vahidinә mәhsulun istehlak xüsusiyyәtlәrini
tәkmillәşdirmәklә rәqabәt üstünlüyü әldә etmәyә imkan verir: (Çәki: 1)

xәrclәr üzrә liderlik strategiyasının
differensiallaşdırma strategiyasının
cinah müdafiәsi strategiyasının
bütün cәbhә boyu hücüum strategiyasının
partizan müharibәsi strategiyasının

Sual: Dünyanının müxtәlif ölkә vә regionlarında mәhsul satan müәssi­sәlәrin bu
idarәetmә istifadә etmәsi daha mәqsәdәuyğundur (Çәki: 1)

finksional idarәetmә strukturundan
mәhsul yönümlü idarәetmә strukturundan
bazar yönümlü strukturundan
regional idarıetmә strukturundan
regional vә mәhsul yönümlü idarıetmә strukturundan

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla qiymәtlәndirmәyi tәklif edir: (Çәki: 1)
istehsala yönümlülüklә
operativ effektliliklә
mәhsula yönümlülüklә
satışa yönümlülüklә
bazar payı ilә

Sual: Hәm bazarın artım tempi, hәm dә bazar payı aşağı olan biznes növlәri “bazar
payı/artım tempi” matrisinin bu kvadratına aiddir: (Çәki: 1)

dәcәl uşaqlar
qapan itlәr
problemli uşaqlar
uldizlar
sağmal inәklәr

Sual: İllik marketinq planlaşdırılması bu ardıcıl mәrhәlәlәrә uyğun olaraq hәyata keçirilir:
(Çәki: 1)

missiyanın müәyyәn edilmәsi, situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi,
büdcәnin tәrtibi, satışın hәcminin proqnozlaşdırılması, mәnfәәtin (ziyanın) müәyyәn
edilmәsi vә nәzarәt

missiyanın müәyyәn edilmәsi, situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi,
marketinq kompleksinin hazırlanması, büdcәnin tәrtibi, satışın hәcminin
proqnozlaşdırılması vә nәzarәt



situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi, marketinq strategiyasının
hazırlanması, marketinq kompleksinin hazırlanması, satışın hәcminin
proqnozlaşdırılması vә nәzarәt

situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi, marketinq strategiyasının hazır­
lanması, marketinq kompleksinin hazırlanması, büdcәnin tәrtibi, satışın hәcminin
proqnozlaşdırılması, mәnfәәtin (ziyanın) müәyyәn edilmәsi vә nәzarәt

situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi, marketinq strategiyasının hazır­
lanması, marketinq kompleksinin hazırlanması, satışın hәcminin proqnozlaşdırıl­ması,
mәnfәәtin (ziyanın) müәyyәn edilmәsi vә nәzarәt

Sual: İntensiv satış formasında bazarın әhatә olunması bunlar vasitәsi ilә hәyata keçirilir:
(Çәki: 1)

ixtisaslaşmış mağazalar şәbәkәsi vasitәsilә
kütlәvi xarakterli çoxsaylı mağazalar vasitәsilә
mәshsulu birbaşa istehlakçılara çatdırmaqla
diskaunter mağazalar şәbәkәsi vasitәsilә
anbar klublar vә anbar mağazalar vasitәsilә

Sual: İstehsalçı mәhsullarının satışa qәbul edilmәsi, onların piştaxtalarda sәmәrәli
yerlәşdi¬ril¬mәsi vә nümayiş etdirilmәsi, satışının sürәtlәndirilmәsi mәqsәdi ilә özünün
kom¬mu¬nikasiya sәylәrini vasitәçilәrә tәsir etmәyә yönәldir. Bu halda istehsalçı bu
kommunikasiya strategiyasından istifadә edir: (Çәki: 1)

kommunikasiyanın irәlilәdilmә strategiyasından
kommunikasiyanın cәlbetmә strategiyasından
kommunikasiyanın bazara lәng daxilolma strategiyasından
kommunikasiyanın bazara sürәtlә daxilolma strategiyasından
kommunikasiyanın qamağın sürәtlә yığılması strategiyasından

Sual: İstehsalçı müәssisә plan ilindә 100 min әdәd yeni A mәhsulu istehsal etmәyi
planlaşdırır. Müәssisә bu mәhsulun layihәlәşdirilmәsinә vә istehsalının tәşkilinә 500 min
man. investisiya qoymuş vә plan ilindә onun 10% hәcmindә mәnfәәt әldә etmәyi
nәzәrdә tutur. Plan ilindә mәhsulun maya dәyәri 2 man. tәşkil edәcәkdir. Bu halda
mәhsulun satış qiymәti neıә manat olacaqdır: (Çәki: 1)

2,4 man.
2,5 man.
2,6 man.
2,7 man.
2,8 man.

Sual: İstehsalçı müәssisә plan ilindә yeni mәhsulunu bazara çıxarmağı planlaşdırır.
Bunun üçün o, marketinq kommunikasiya sistemini dә әhatә edәn marketinq proqramı
tәrtib etmәyi vә bu proqramda hәyata keçirlәcәk kommunkasiya tәdbirlәrini vә hәmin
tәdbirlәrә ayrılmali olan vәsaitlәrin mәblәğnin әks etdirilmәsini dә nәzәrdә tutur. Bu
halda müәssisә marketinq kommunkasiyasının büdcәsini bu metoddan istifadә etmәklә
tәrtib etmәlidir: (Çәki: 1)

“mövcud vәsaitlәrә görә” hesablama metodundan
“satışın hәcminә görә faizlә” hesablama metodundan
rәqabәt bәrabәrliyi (paritetliyi) metodundan



mәqsәd vә vәzifәlәrә görә hesablama metodundan
xәrclәrdә liderliyә görә hesablama metodundan

Sual: İstehsalçı müәssisә ticarәt müәssisәlәri ilә әmәkdaşlıq edir vә bunun sayәsindә
mәh¬sullarının piştaxtalarda yerlәşdirilmәsinә, satış hәvәslәndirilmәsinә vә
piştax¬taların ayrılmasına nәzarәt edir. Bu marketinq sistemi: (Çәki: 1)

әnәnәvi marketinq sistemidir
korporativ şaquli marketinq sistemidir
kontrakta әsaslanan şaquli marketinq sistemidir
inzibati şaquli marketinq sistemidir
üfüqi marketinq sistemidir

Sual: Keçәn il 120 min şәkәr tozu satılmış vә bunun 15%­i A müәssisәsinin payına
düşmüşdür. Hesabat ilindә isә 130 min ton şәkәr tozu satılmışdır ki, bunun da 26 min
tonu A müәssisәsi tәrәfindәn realizә edilmişdir. Bu halda müәssisәnin bazar payı üzrә
kәnarlaşmanın hәcmi bu qәdәr tәşkil etmişdir: (Çәki: 1)

4,2%
4,4%
4,6%
4,8%
5%

Sual: Qarşıya qoyulmuş mәqәsdin konkretlәşdirilmәsi vә detallaşdırılması marketinq
nәzarәti prosesinin bu mәrhәlәsindә hәyata kecirilir: (Çәki: 1)

mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi
nәzarәt edilәcәk göstәricilәrin müәyyәnlәşdirilmәsi
nәzarәt edilәcәk göstәricilәr üzrә tapşırıqların müәyyәnlәşdirilmәsi
müәyyәn edilmiş tapşırıqların yerinә yetirilmәsinin tәhlili
mәsuliyyәtin bölüşdürülmәsi

BÖLMӘ: 0601 MARK TӘDQIQATLARI100
Ad 0601 mark tәdqiqatları100

Suallardan 100

Maksimal faiz 100

Sualları qarışdırmaq

Suallar tәqdim etmәk 100 %

Sual: Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir:
(Çәki: 1)

Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
Sistem yanaşma
Funksional dәyәr metodu
Xәtti proqramlaşdırma



Ekspert qiymәtlәndirmәlәri

Sual: Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş
metodlara aiddir: (Çәki: 1)

Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
Geniş tәkrar istehsal yanaşma
Etik metodlar
Xәtti proqramlaşdırma
Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi

Sual: Marketinq tәdqiqatlarında istifadә etik metodlar: (Çәki: 1)
Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına
Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn

mәnimsәnilmiş metodlara aiddir

Sual: Marketinq tәdqiqatlarının mәqsәdi: (Çәki: 1)
Marketinq fәaliyyәti üzrә informasiya ­ analitik baza yaratmaqdan
Marketinq üzrә menecerlәrin müntәzәm surәtdә informasiyalarla tәmin etmәkdәn
Müәssisәnin ali rәhbәrliyinin müntәzәm surәtdә informasiyalarla tәmin etmәkdәn
Marketinq fәaliyyәtinin informasiya tәminatının formalaşdırmaqdan
Marketinq informasiya sisteminin yaradılmasına nail olmaqdan ibarәtdir

Sual: Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına
aiddir: (Çәki: 1)

Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
Geniş tәkrar istehsal yanaşma
Sosioloji metod
Proses yanaşma
Dizayn üsulu

Sual: Marketinq tәdqiqatlarında kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi metodundan: (Çәki: 1)
agentlәrinin hәrәkәt marşrutlarını müәyyәn edәn zaman
Bazarda formalaşan şәraiti bütün tәrәflәrdәn öyrәnәn zaman
Kommunikasiya siyasәtini işlәyib hazırlayan zaman
Sifarişçilәrә xidmәtin növbәliliyini müәyyәnlәşdirәn zaman
Asılı vә sәrbәst dәyişәnlәr arasında әlaqәnin istiqamәtini müәyyәnlәşdirәn zaman

istifadә edilir

Sual: Marketinq tәdqiqatlarında sosioloji metoddan: (Çәki: 1)
insanların üstünlük verdiklәri dәyәrlәri öyrәnәn zaman
marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin müәyyәnlәşdirilmәsi zamanı
nәtiçә amili ilә sәrbәst amillәr arasında asılılığın analitik ifadәsini müәyyәnlәşdirәn



zaman
istehlakçıların müәssisәnin mәhsullarına loyallığını müәyyәnlәşdirәn zaman
Rәqiblәrin müәssisәnin hәyata keçirdiyi marketinq tәdbirlәrinә mümkün ola bilәcәk

reaksiyalarının öyrәnilmәsi zamanı istifadә edilir

Sual: Marketinq tәdqiqatlarının aparılmasına: (Çәki: 1)
Tәdqiqatın aparılmasının zәruriliyinin әsaslandırılmasından
Tәdqiqat layihәsinin tipinin seçilmәsindәn
Problemin müәyyәnlәşdirilmәsindәn
Tәlәb olunan mәlumatların toplanılmasıdan
Tәdqiqata sәrf olunacaq mәsrәflәrin dәqiqlәşdirilmәsindәn başlanılır

Sual: Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә: (Çәki: 1)
Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi
Tәdqiqatın dәyәri
Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir

Sual: Marketinq tәdqiqatlarının tәşkilati formasına: (Çәki: 1)
Marketinq tәdqiqatlarının meydana çxan problemin mәnbәyi üzrә tәşkili
Marketinq tәdqiqatlarının fәaliyyәt sferası üzrә tәşkili
Marketinq tәdqiqatlarının tәdqiqat layihәlәrinin tipi üzrә tәşkili
Marketinq tәdqiqatlarının tәdqiqatın dәyәri әsas götürülmәklә
Marketinq tәdqiqatlarının marketoloqların ixtisas dәrәcәlәri әsas götürülmәklә tәşkili

aiddir

Sual: İstehlakçının iqtisadi xarakteristikası: (Çәki: 1)
ilkin informasiyadır
tәkrar informasiyadır
sindikativ informasiyadır
hәm ilkin, hәm dә tәkrar informasiyadır
hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyadır

Sual: İstehlakçının psixoloji xarakteristikası: (Çәki: 1)
ilkin informasiyadır
tәkrar informasiyadır
sindikativ informasiyadır
hәm ilkin, hәm dә tәkrar informasiyadır
hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyadır

Sual: İstehlakçıların istәklәrinә vә davranışlarına dair olan informasiyalar (Çәki: 1)
ilkin informasiyadır
tәkrar informasiyadır
sindikativ informasiyadır



hәm ilkin, hәm dә tәkrar informasiyadır
hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyadır

Sual: İxtisaslaşmış informasiya xidmәti göstәtәn tәşkilatlarından әldә edilәn
informasiyalar (Çәki: 1)

 ilkin informasiyalara aiddir
 Tәkrar informasiyalara aiddir
 sindikativ informasiyalara aiddir
 hәm tәkrar informasiyalara, hәm dә ilkin informasiyalara aid ola bilir
 hәm ilkin, hәm tәkrar, hәm dә sindikativ informasiyalara aid ola bilir.

Sual: İnformasiyanın gerçәkliyi: (Çәki: 1)
istifadәçilәr üçün anlaşılan olmanı әks etdirir
hәll edilәn problemә uyğun olmanı әks etdirir
tәdqiqat obyektini tәhrif etdirmәdәn әks etdirmәni göstәrir
marketinq mühit amillәrini hәrtәrәfli surәtdә әks etdirmәni göstәrir
hәr bir zaman anına marketinq mühitinin vәziyyәtini real әks etdirmәni göstәrir

Sual: İnformasiyanın qәnaәtliliyi: (Çәki: 1)
istifadәçilәr üçün anlaşılan olmanı әks etdirir
hәll edilәn problemә uyğun olmanı әks etdirir
tәdqiqat obyektini tәhrif etdirmәdәn әks etdirmәni göstәrir
marketinq mühit amillәrini hәrtәrәfli surәtdә әks etdirmәni göstәrir
informasiyanın әldә olunmasına çәkilәn mәsrәflәrin onun istifadәsindәn alınan

nәticәdәn az olmasını әks etdirir

Sual: Marketinq tәdqiqatlarının mәqsәdinә uyğun olub – olmamasına görә marketinq
informasiyaları: (Çәki: 1)

işlәnmiş vә işlәnmәmiş informasiyalara
 ilkin vә tәkrar informasiyalara
 daxili vә xarici informasiyalara
 diskret, epizodik vә fasilәsiz daxil olan informasiyalara
 sabit, şәrti sabit vә dәyişәn informasiyalara bölünürlәr

Sual: Marketinq informasiya sisteminin yaradılmasına nәdәn başlanır (Çәki: 1)
sistemin potensial istifadәçilәrinin müәyyәnlәşdirilmәsindәn
 sistemә daxil edilәcәk mәlumatlar bazasının dәqiqlәşdirilmәsindәn
 marketinq üzrә menecerlәrin informasiyalara tәlabatlarının

müәyyәnlәşdirilmәsindәn
 informasiyaların sazlanma vә mühahizә olunma üsullarının

müәyyәnlәşdirilmәsindәn
sistemin daxili alt sistemlәrinin müәyyәnlәşdirilmәsindәn

Sual: Marketinq informasiya sisteminin daxili hesabat alt sisteminin vәzifәsi: (Çәki: 1)
firmanın daxili imkanlarını izlәmәyә imkan verir



 firmanın marketinq mühitinin müşahidәsini aparmağa imkan verir
 marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan mәlumatlar bazasına әlyrtәrliliyi

tәmin edir
 marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün alt sistemlәrlә qarşılıqlı

әlaqәyә immkan verir
 marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün analitik modellәrlә işlәmәyә

imkan verir

Sual: Marketinq informasiya sisteminin xaricii hesabat alt sisteminin vәzifәsi: (Çәki: 1)
firmanın daxili imkanlarını izlәmәyә imkan verir
 firmanın marketinq mühitinin müşahidәsini aparmağa
 marketinq informasiya sisteminin xaricindә olan mәlumatlara әlyrtәrliliyi tәmin edir
 marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün alt sistemlәrlә qarşılıqlı

әlaqәyә immkan verir
 strateji xarakterli qәrarlar qәbul etmәkdәn ötrü firmanın xarici marketinq mühitindә

baş verәn dәyişikliklәri izlәmәyә imkan verir

Sual: Marketinq informasiya sisteminin marketinq tәdqiqatları alt sisteminin vәzifәsi:
(Çәki: 1)

standart olmayan problemlәr üzrә aparılan tәdqiqatların nәticәlәrinә әlyetәrliliyi
tәmin edir

 marketinq tәdqiqatları aparmağa imkan verir
 marketinq informasiya sisteminin xaricindә olan mәlumatlara әlyrtәrliliyi tәmin edir
 marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün alt sistemlәrlә qarşılıqlı

әlaqәyә immkan verir
 strateji xarakterli qәrarlar qәbul etmәkdәn ötrü firmanın xarici marketinq mühitindә

baş verәn dәyişikliklәri izlәmәyә imkan verir

Sual: Müәssisәdә istehsal olunan mәhsulların sәmәrәliliyini tәhlil etmәk üçün marketinq
informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki mәlumatlardan istifadә edilmәlidir: (Çәki: 1)

xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
 daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
 marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
 informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan
 xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan

Sual: Müәssisәnin marketoloqları istehlakçıların ABC tәhlilini aparmaq üçün marketinq
informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki mәlumatlardan istifadә edirlәr: (Çәki: 1)

xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
 daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
 marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
 informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan
 xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan

Sual: Müәssisәnin marketoloqları müxtәlif satış kanallarının sәmәrәliliyini tәhlil etmәk
üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki mәlumatlardan istifadә



edirlәr: (Çәki: 1)
xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
 informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan
 xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan

Sual: Marketinq informasiya sistemi: (Çәki: 1)
bir– biri ilә qarşılıqlı әlaqәli olan mәlumatlar bazasıdır
informasiyaların müntәzәm vә planauyğun surәtdә yığılmasını, tәsniflәşdirilmәsini,

tәhlil olunmasiını, qiymәtlәndirilmәsini vә hәmin informasiyaların qәrar qәbulunda
iştirak edәn mütәxәssislәr arasıda bölüşdürülmәsini tәmin etmәyә imkan verәn
resursların, qaydaların, metodiki üsulların vә metodların mәcmusudur

informasiyaların müntәzәm vә planauyğun surәtdә yığılmasını, tәsniflәşdirilmәsini,
tәhlil olunmasiını, qiymәtlәndirilmәsini vә hәmin informasiyaların qәrar qәbulunda
iştirak edәn mütәxәssislәr arasıda bölüşdürülmәsini tәmin etmәyә imkan verәn
resursların mәcmusudur

informasiyaların müntәzәm vә planauyğun surәtdә yığılmasını, tәsniflәşdirilmәsini,
tәhlil olunmasiını vә qiymәtlәndirilmәsini tәmin edәn sistemdir

zәruri informasiyaların qәrar qәbulunda iştirak edәn mütәxәssislәr arasıda
bölüşdürülmәsini tәmin etmәyә imkan verәn resursların, qaydaların, metodiki üsulların
vә metodların mәcmusudur

Sual: Ekspertlәr arasında sorğuların tәşkili: (Çәki: 1)
Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
 Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
 Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
 Hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur

Sual: Oxşar hadisәlәrin tәhlili: (Çәki: 1)
Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
 Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
 Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
 Hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur.

Sual: Müvafiq әdәbiyyatlarla tanış olma әsasında problemin başa düşülmәsi: (Çәki: 1)
Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
 Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
 Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
 Hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur

Sual: Panellәrin tәtbiqi: (Çәki: 1)
Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur



 Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
 Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
 Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur

Sual: Eksperiment: (Çәki: 1)
Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
 Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
 Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
Hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatların aparılması

Sual: Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin
әlamәtidir? (Çәki: 1)

Müәssisәnin mәhsulların alıcılarından daxil olan şikayәt әrizәlәrinin sayının
çoxalması

 Rәqiblәrin fәaliyyәtinin güclәnmәsi
 İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan çәtinlik
 Marketinq kommunikasiyasının zәif tәşkili
 Ticarәt heyәtinin öz işinin öhdәsindәn gәlә bilmәmәsi

Sual: : Müәssisәnin marketinq xidmәtinin әmәkdaşları reklama çәkilәn xәrclәrin 1 %
artımı müqabilindә müәssisәnin bazar payının neçә % artımını dәqiqlәşdirmәk istәyirlәr.
Aparılan bu tәdqiqat: (Çәki: 1)

Tәsviri tәdqiqat tipinә aiddir
 Kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
 Kәşfiyyat tәdqiqat tipinә aiddir
 Hәm tәsviri, hәm kauzal tipinә aiddir
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә kauzal tәdqiqat tipinә aiddir

Sual: Müәssisәnin marketinq xidmәtinin әmәkdaşları mәhsulun qabının dizaynının
tәkmillәşdirilmәsi nәticәsindә satışın hәcminin artımının kәmiyyәt ifadәsini
dәqiqlәşdirmәk istәyirlәr. Aparılan bu tәdqiqat: (Çәki: 1)

Tәsviri tәdqiqat tipinә aiddir
 Kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
 Kәşfiyyat tәdqiqat tipinә aiddir
 Hәm tәsviri, hәm kauzal tipinә aiddir
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә kauzal tәdqiqat tipinә aiddir

Sual: Müәssisәnin marketoloqları onun bazar payının azalmasının sәbәbini reklam
fәaliyyәtinin düzgün tәşkil edilmәmәsindә görürlәr. Bu halda müәssisәnin reklam
fәaliyyәtinin tәhlili: (Çәki: 1)

Hәll tәlәb edәn problemdir
Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
 Marketinq kommunikasiyasının tәşkilindә meydana çıxan problemdir
 Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir



 Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

Sual: Marketinq fәaliyyәtindә sәbәb­ nәticә әlaqәsinin öyrәnilmәsi mәqsәdilә: (Çәki: 1)
Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır

Sual: istehsal etdiyi mәhsulun tipik alıcısının profilini almaq mәqsәdilә: (Çәki: 1)
 Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır

Sual: Analitikin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsinin artırılması mәqsәdilә: (Çәki:
1)

Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır

Sual: Gәlәcәk tәdqiqatlarda prioritetlәrin müәyyәnlәşdirilmәsi mәqsәdilә: (Çәki: 1)
Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır

Sual: Konkret istiqamәtdә tәdqiqatın yerinә yetirilmәsinin praktik mәsәlәlәri üzrә
informasiyaların toplanması mәqsәdilә: (Çәki: 1)

Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır.

Sual: Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinә dair xüsusi proqnozların işlәnib hazırlanması
mәqsәdilә (Çәki: 1)

Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır



 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır

Sual: Bir vә ya bir neçә sәrbәst dәyişәnlә asılı dәyişәn arasında әlaqәnin istiqamәtinin
müәyyәnlәşdirilmәsi mәqsәdilә: (Çәki: 1)

Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır.

Sual: Bir vә ya bir neçә sәrbәst dәyişәnlә asılı dәyişәn arasında әlaqәnin sıxlığının
müәyyәnlәşdirilmәsi mәqsәdilә (Çәki: 1)

Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal

Sual: İki dәyişәnin kovariasiyasını öyrәnmәk mәqsәdilә: (Çәki: 1)
Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır

Sual: Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrini öyrәnmәk mәqsәdilә: (Çәki: 1)
Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
 Kauzal tәdqiqatlar aparılır
 Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
 Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar
 Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır

Sual: Kauzal tәdqiqatların aparılması metoduna aiddir: (Çәki: 1)
eksperiment
 Fokus qrupların tәşkili
 Ekspertlәr arasında sorğuların tәşkili
 Oxşar hadisәlәrin tәhlili
Panellәrin tәtbiqi

Sual: Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin mәnbәyi
hesab olunur? (Çәki: 1)

Müәssisәnin mәnfәәtinin azalması problemi
 Planlaşdırılan dәyişikliklәrlә bağlı problem
 İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
 Marketinq kommunikasiyasının tәşkili ilә bağlı



 Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problem

Sual: Standartlaşdırılmamış müşahidә: (Çәki: 1)
Problem kifayәt qәdәr dәqiq müәyyәn edilәn zaman aparılır
 Problem kifayәt qәdәr dәqiq müәyyәn edilmәdiyi hallarda aparılır
 İntuitiv öncәgörmәlәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılır
 Planlaşdırılan dәyişikliklәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılıp
 Gözlәnilmәz dәyişikliklәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılır

Sual: İştirakçıların mәlumatlandırılması baxımından müşahidә (Çәki: 1)
standartlaşdırılmış vә standartlaşdırılmamış müşahidәyә
 açıq vә gizli müşahidәyә
 birbaşa vә dolayı müşahidәyә
 tәbii vә süni müşahidәyә
 vә insanın kömәkliyi ilә aparılan müşahidәyә bölünür

Sual: Mәlumatların yığılması müntәzәmliyinә görә müşahidә: (Çәki: 1)
standartlaşdırılmış vә standartlaşdırılmamış müşahidәyә
açıq vә gizli müşahidәyә
 birbaşa vә dolayı müşahidәyә
 tәbii vә süni müşahidәyә
 sistematik, epizodik vә yeganә müşahidәyә bölünür

Sual: Gizli müşahidәnin üstünlüyü: (Çәki: 1)
müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
 müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
 müşahidәnin daha dәqiq aparılmasındadır
 müşahidәnin tam aparılmasındadır
 tәdqiqat obyekti üzrә informasiyaların dәqiq müәyyәn edilmiş sxem üzrә

aparılmasındadır

Sual: Açıq müşahidәnin çatışmazlığı: (Çәki: 1)
Müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
 müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
 müşahidәnin daha dәqiq aparılmasındadır
 müşahidәnin tam aparılmasındadır
 tәdqiqat obyekti üzrә informasiyaların dәqiq müәyyәn edilmiş sxem üzrә

aparılmasındadır

Sual: Gizli müşahidәnin çatışmazlığı: (Çәki: 1)
müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
 müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
 müşahidәnin daha dәqiq aparılmamasındadır
 müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmamasındadır
 tәdqiqat obyekti üzrә tam informasiyalar әldә etmәk mümkün olmur



Sual: Süni müşahidәnin üstünlüyü: (Çәki: 1)
müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
 müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
 şәraitә nәzarәt olunmasındadır
 müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmaındadır
 tәdqiqat obyekti üzrә tam informasiyalar әldә edilmәsi mümkün

Sual: Tәbii müşahidәnin çatışmazlığı: (Çәki: 1)
müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
 müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
 şәraitә nәzarәt olunmamasındadır
 müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmamasındadır
 tәdqiqat obyekti üzrә tam informasiyaların gec әldә edilmәsindәdir

Sual: Tәbii müşahidәnin üstünlüyü: (Çәki: 1)
 müşahidә olunanların әsl davranışlarının öyrәnilmәsinin mümkün olmasındadır
 müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
 şәraitә nәzarәt olunmamasındadır
 müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmasındadır
 tәdqiqat obyekti üzrә informasiyaların tez әldә edilmәsindәdir

Sual: Standartlaşdırılmamış açıq anketlәr: (Çәki: 1)
sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn

anketdir
 dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir

Sual: Sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu anket: (Çәki: 1)
standartlaşdırılmış açıq anketdir
 standartlaşdırılmış qapalı anketdir
 standartlaşdırılmamış açıq anketdir
 standartlaşdırılmamış qapalı anketdir
 dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir

Sual: Sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anket: (Çәki:
1)

standartlaşdırılmış açıq anketdir
 standartlaşdırılmış qapalı anketdir
 standartlaşdırılmamış açıq anketdir
standartlaşdırılmamış qapalı anketdir
dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir



Sual: Sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anket:
(Çәki: 1)

standartlaşdırılmış açıq anketdir
 standartlaşdırılmış qapalı anketdir
 standartlaşdırılmamış açıq anketdir
 standartlaşdırılmamış qapalı anketdir
 dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir

Sual: Eksperimentin daxili gerçәkliyi : (Çәki: 1)
eksperiment obyektlәrinin düzgün formalaşdırılmasını göstәrir
 eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsini göstәrir
 eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsini göstәrir
 asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılmasını göstәrir
 asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin

dәyişmәsi nәticәsindә formalaşdığını göstәrir

Sual: Eksperimentin xarici gerçәkliyi : (Çәki: 1)
eksperimentin nәticәlәrinin xarici mühitә aid edilә bilmәsini göstәrir
 eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsini göstәrir
 eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsini göstәrir
 asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılmasını göstәrir
 asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin

dәyişmәsi nәticәsindә formalaşdığını göstәrir

Sual: eksperimentin daxili gerçәklik sәviyyәsi daha yüksәkdir? (Çәki: 1)
tәbii şәraitdә aparılan eksperimentin
 süni şәraitdә aparılan eksperimentin
 xәtti eksperimentin
 paralel eksperimentin
 tәfәkkürdә aparılan eksperimentin

Sual: Hansı eksperimentin xarici gerçәklik sәviyyәsi daha yüksәkdir? (Çәki: 1)
 tәbii şәraitdә aparılan eksperimentin
 süni şәraitdә aparılan eksperimentin
 xәtti eksperimentin
 paralel eksperimentin
 tәfәkkürdә aparılan eksperimentin

Sual: İştirak edәnlәrin sayından asılı olaraq sorğular : (Çәki: 1)
kәmiyyәt vә keyfiyәt sorğularına
 birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
 fәrdi vә qrup sorğularına
 ekspert vә istehlakçı sorğularına



 yazılı vә şifahi sorğulara bölünürlәr

Sual: Standartlaşdırma dәrәcәsindәn asılı olaraq sorğular : (Çәki: 1)
strukturlaşdırılmış vә sәrbәst sorğulara
 birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
 fәrdi vә qrup sorğularına
 ekspert vә istehlakçı sorğularına
 yazılı vә şifahi sorğulara bölünürlәr

Sual: Standartlaşdırılmış açıq anketlәr: (Çәki: 1)
sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn

anketdir
 dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir

Sual: Standartlaşdırılmış qapalı anketlәr: (Çәki: 1)
sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn

anketdir
 dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir

Sual: Standartlaşdırılmamış qapalı anketlәr: (Çәki: 1)
sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu
 sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir
 sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn

anketdir
 dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir

Sual: Sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anket:
(Çәki: 1)

standartlaşdırılmış açıq anketdir
 standartlaşdırılmış qapalı anketdir
 standartlaşdırılmamış açıq anketdir
 standartlaşdırılmamış qapalı anketdir
dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir

Sual: Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında öyrәnilәn әrazini әhatә etmәk
daha çәtin olur? (Çәki: 1)

şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
 telefonla sorğuda



 poçtla sorğuda
 hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda
 hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda

Sual: Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında respondentlә әlaqәnin yaradılması
daha asandır? (Çәki: 1)

şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
 telefonla sorğuda
 poçtla sorğuda
 hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda
 hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda

Sual: Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansılar eksperimentin әlamәtlәrinә aiddir? (Çәki: 1)
bir vә ya bir neçә sәrbәst dәyişәn dәyişdirilir, qalanları sabit saxlanılır
 tәdqiqatçı mәlumatların alınması prosesinә fәal müdaxilә edir
 hadisә vә proseslәr arasında sәbәb – nәticә әlaqәlәri yoxlanılır
 göstәrilәnlәrin hamısı eksperimentin әlamәtlәridir
 göstәrilәnlәrdәn heç biri eksperimentin әlamәti deyil

Sual: Marketinq amillәrinin istehlakçıların davranışına tәsirinin yoxlanılması mәqsәdilә
aşağıdakı metodların hansından istifadә edilә bilәr? (Çәki: 1)

xәtti proqramlaşdırmadan
 eksperiment metodundan
 şәbәkә planlaşdırılmasından
 funksional – dәyәr metodundan
 kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsindәn

Sual: marketoloqları mәhsulun qabının dizaynın әyişdirilmәsinin mәnfәәtin hәcminә
tәsirinin kәmiyyәt ifadәsini almağa çalışırlar. Bu eksperiment: (Çәki: 1)

 xәtti eksperimentdir
 paralel eksperimentdir
 biramilli eksperimentdir
 çoxamilli eksperimentdir
 xәtti vә paralel eksperimentdir

Sual: Müәssisәnin marketoloqları mәhsulun qabının dizaynın, qiymәtin vә satışın
stimullaşdırılması sisteminin dәyişdirilmәsinin mәnfәәtin hәcminә tәsirinin kәmiyyәt
ifadәsini almağa çalışırlar. Bu eksperiment: (Çәki: 1)

 xәtti eksperimentdir
 paralel eksperimentdir
 biramilli eksperimentdir
 çoxamilli eksperimentdir
 xәtti vә paralel eksperimentdir

Sual: Müәssisәnin marketoloqları eksperimental tәsirin nәticәsini dәqiqlәşdirmәk üçün



eyni qrupda yalnız eksperimentdәn sonra ölçmәlәr aparırlar. Bu eksperiment: (Çәki: 1)
xәtti eksperimentdir
 paralel eksperimentdir
 biramilli eksperimentdir
 çoxamilli eksperimentdir
 xәtti vә paralel eksperimentdir

Sual: Müәssisәnin marketoloqları eksperimental tәsirin nәticәsini dәqiqlәşdirmәk üçün
nәzarәt vә eksperimental qrupda hәm eksperimental tәsirdәn әvvәl, hәm dә
eksperimental tәsirdәn sonra ölçmәlәr aparırlar. Bu eksperiment: (Çәki: 1)

xәtti eksperimentdir
 paralel eksperimentdir
 biramilli eksperimentdir
 çoxamilli eksperimentdir
 xәtti vә paralel eksperimentdir

Sual: Aşağıdakı amillәrdәn hansı eksperimentin xarici gerçәkliyi müәyyәnlәşdirir? (Çәki:
1)

eksperimentin real şәraitdә aparılması
 eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
 eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
 asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması
 asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin

dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması

Sual: Aşağıdakılardan hansı eksperimentin daxili gerçәkliyinә tәsir göstәrir? (Çәki: 1)
ölçmә effektinin mövcud olması
 eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
 eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
 asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması
 asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin

dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması

Sual: Anketlәrin tәrtib olunmasına nәdәn başlanır? (Çәki: 1)
anketin növünün müәyyәnlәşdirilmәsindәn
 sorğunun aparılması metodunun müәyyәnlәşdirilmәsindәn
 sualların ardıcıllığının müәyyәnlәşdirilmәsindәn
 tәlәb olunan informasiyanın müәyyәnlәşdirilmәsindәn
 sorğuda istifadә edilәcәk şkalanın müәyyәnlәşdirilmәsindәn

Sual: Respondentә anketin әvvәlindә hansı cavab formasına malik sual verilmәsi
mәqsәdәmüvafiqdir? (Çәki: 1)

ixtiyari variantlı cavaba malik sual
 mәhdud sayda cavaba malik sual
 iki variant cavaba malik sual
 şkaladan istifadә olunmaqla verilәn sual



 respondentin şәxsiyyәti ilә әlaqәdar verilәn sual

Sual: Anketlәrin tәrtibi zamanı hansı suallar istiqamәtlәndirici suallar hesab olunur?
(Çәki: 1)

gizli gümanları özündә ehtiva edәn sual
 dixotomik cavaba malik sual
 cavabı özündә ehtiva edәn sual
 ixtiyari variantl cavaba malik sual
 tәdqiqatçı ilә respondentin әmәkdaşlığını tәmin edәn sual

Sual: Nominal şkaladan hansı mәqsәdilә istifadә edilir? (Çәki: 1)
obyektlәrin identifikasyası mәqsәdilә
 obyektlәrin sıralanması mәqsәdilә
 obyektlәr arası intervalı müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә
 obyektlәrin identifikasiyası vә sıralanması mәqsәdilә
 obyektlәrin sıralanması vә obyektlәr arasındakı intervalı müәyyәnlәşdirmәk

mәqsәdilә

Sual: Sıra şkalasndan hansı mәqsәdilә istifadә edilir? (Çәki: 1)
obyektlәrin identifikasyası mәqsәdilә
 obyektlәrin nisbi ölçülәri әsasında onların ardıcıllığını müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә
 obyektlәr arası intervalı müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә
 obyektlәrin identifikasiyası vә sıralanması mәqsәdilә
 obyektlәrin sıralanması vә obyektlәr arasındakı intervalı müәyyәnlәşdirmәk

mәqsәdilә

Sual: Aşağıdakı şkalalardan hansı mütlәq sıfır başlanğıc nöqtәsinә malikdir? (Çәki: 1)
nominal şkala
 sıra şkalası
 interval şkalası
 nisbi şkala
 göstәrilәn bütün şkalalar

Sual: Aşağıdakılardan alıcının obyektiv xarakteristikası hansıdır? (Çәki: 1)
yaşı
gәliri
zövqü
davranışı
 riayәt etdiyi dәyәrlәr

Sual: İstehlakçıların mәhsulları fәrqlәndirmәsi üçün müәyyәnlәşdirilәn istiqamәtlәr hansı
şkalada olur? (Çәki: 1)

qavrama şkalasında
 semantik differensial şkalada



 Stepel şkalasında
 müqayisәvi reytinq şkalasıda
 punktirli reytinq şkalasında

Sual: Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn sözәl assosiativ testlәr aşağıdakı
üsulların hansına aiddir? (Çәki: 1)

özünәhesabat texnikasına
 davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
 dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna
 psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
 göstәrilәn üsulların hamısına

Sual: Tәdqiqatçı bir şkala vasitәsi ilә bir neçә obyektin profilini almışdır. Hansı şkala
tәtbiq olunmuşdur? (Çәki: 1)

semantik differensial şkala
 Stepel şkalası
 qrafik reytinq şkala
 punktirli reytinq şkalası
 müqayisәvi reytinq şkalası

Sual: Marketoloq alıcıdan 50 balın üç әdәd müxtәlif markalı konfet arasında
bölüşdürülmәsini xahiş edir. Bu halda istifadә olunan şkala: (Çәki: 1)

 nominal şkaladır
 sıra şkalasıdır
 interval şkalasıdır
 nisbi şkaladır
 qavrama şkalasıdır

Sual: Marketoloq alıcı qadından bazara tәklif olunan saç boyalarının hansının rәnginin
ona daha xoş gәldiyini dәqiqlәşdirmәyi tәlәb edir. Bu halda hansı şkaladan istifadә
edilir? (Çәki: 1)

nominal şkaladan
 sıra şkalasından
 interval şkalasından
 nisbi şkaladan
 göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn

Sual: Malgöndәrәn ayrı – ayrı ehtiyyat hissәlәrini alıcıya müxtәlif nömrәli yeşiklәrdә
göndәrir.Bu halda hansı şkaladan istifadә edilir? (Çәki: 1)

 nominal şkaladan
 sıra şkalasından
 interval şkalasından
 nisbi şkaladan
 göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn



Sual: İstehlakçıların mәhsulları fәrqlәndirmәsi üçün müәyyәnlәşdirilәn istiqamәtlәrin
adları hansı şkalada olur? (Çәki: 1)

 qavrama şkalasında
 semantik differensial şkalada
 Stepel şkalasında
 müqayisәvi reytinq şkalasıda
 punktirli reytinq şkalasında

Sual: Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn hekayәlәrin tәrtibi üzrә testlәr
aşağıdakı üsulların hansına aiddir? (Çәki: 1)

özünәhesabat texnikasına
 davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
 dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna
 psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
 göstәrilәn üsulların hamısına

Sual: Tәdqiqatçı mexaniki qurğuların kömәkliyi ilә respondentin cavabını müşahidә edir.
Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn bu üsul aşağıdakı üsulların hansına aiddir?
(Çәki: 1)

özünәhesabat texnikasına
 davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
 dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna
 psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
 göstәrilәn üsulların hamısına

Sual: Obyektin konkret parametrinin onun başqa parametrindәn neçә dәfә vacib
olmasını müәyyәnlәşdirmәyә imkan verәn şkala hansıdır? (Çәki: 1)

semantik differensial şkala
 Stepel şkalası
 qrafik reytinq şkala
 punktirli reytinq şkalası
 müqayisәvi reytinq şkalası

Sual: Seçmәnin layihәlәndirilmәsinә nәdәn başlanılır? (Çәki: 1)
 baş mәcmunun elementlәrinin dәqiqlәşdirilmәsindәn
 seçmәnin әsaslarının müәyyәnlәşdirilmәsindәn
 seçmә qaydalarının müәyyәnlәşdirilmәsindәn
 seçmә mәcmuya elementlәrin ayırılmasından
 seçmәnin hәcminin müәyyәnlәşdirilmәsindәn

Sual: Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә
mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkün deyil? (Çәki: 1)

sadә tәsadüfi seçmә
 mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә
 qeyri­ mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә
 qabaqcadan bilәrәkdәn seçmә



 qrup seçmә

Sual: Tәsadüfi әdәdlәr cәdvәlinә әsaslanmaqla: (Çәki: 1)
sadә tәsadüi seçmә formalaşdırılır
 tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
 kvota seçmә formalaşdırılır
 “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır
 bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır

Sual: Lotoreya qaydasına әsaslanmaqla: (Çәki: 1)
müntәzәm(sistematik) seçmә formalaşdırılır
 tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
 kvota seçmә formalaşdırılır
 “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır
 bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır

BÖLMӘ: 0701STRATEJI MARKETINQ 60
Ad 0701strateji marketinq 60

Suallardan 60

Maksimal faiz 60

Sualları qarışdırmaq

Suallar tәqdim etmәk 100 %

Sual: Bazarın real tutumu: (Çәki: 1)
[müәssisәnin mәhsuluna maraq göstәrәn alıcıların mәcmusudur
müәyyәn dövr әrzindә satılmış mәhsulun hәcmidir
müәyyәn dövrdә maksimum satıla bilәcәk mәhsulun hәcmidir
sәriştәli istehlakçıların aldığı mәhsulun hәcmidir
imkanlı istehlakçıların aldığı mәhsulun hәcmidir[yeni cavab]

Sual: Eksperiment yolu toplanan informasiya bu informasiya tipinә aiddir: (Çәki: 1)
müәssisәdaxili informasiya tipinә
ilkin informasiya tipinә
nüfuzlu şәxslәrlә söhbәtlәr әsasında toplanan informasiya tipinә
sindikativ informasiya tipinә
xarici şlkәlәrin statistik nәşrlәrindәn әldә edilәn informasiya tipinә

Sual: Mәhsulların bölüşdürülmәsi: (Çәki: 1)
mәhsulların istehsalçıdan istehlakçılara vә vasitәçilәrә çatdırılmasında iştrak edәn

bütün müәssisә vә tәşkilatların mәcmusudur
mәhsulların istehsalçıdan son istehlakçı vә vasitәçilәrә çatdırılmasında iştrak edәn

nәqliyyat tәşkilatların mәcmusudur



mәhsulların alqı­satqısının hәyata keçirilmәsi ilә әlaqıdar olan әmәliyyatların tәşkil
edilmәsidir

mәhsulların yerdәyişmәsi (hәrәkәti) zamanı yerinә yetirilın bütün әmәliyyatların
mәcmusudur

mәhsulların bazara irәlilәdilmәsindә iştrak edәn müәssisә vә tәşkilatların
mәcmusudur

Sual: Marka kapitalı: (Çәki: 1)
istehsalçının mәhsulunun identifikasiyası üçün istifadә olunan vә tәlәffüz edilә bilәn

ad vә sözlәr vә ya onların mәcmusudur
istehsalçının mәhsulunun identifikasiyası üçün istifadә olunan simvol, işarә, ad vә

sözlәr vә ya onların mәcmusudur
müәyyәn edilmiş qaydada qeydiyyatdan keçmiş, hüquqla müdafiә edilәn vә

sahibinin ona müstәsna hüququ olduğu ticarәt markasıdır
istehsalçının mәhsulunun identifikasiyası üçün istifadә olunan vә tanına bilәn, lakin

tәlәffüz edilә bilmıyәn ticarәt markası hissәsidir
ticarәt markasının dәyәridir, pulla ifadәsidir

Sual: Marketinq kompleksinin elementlәrinә aiddir: (Çәki: 1)
 mәhsul, qiymәt, bölüşdürmә vә nәzarәt
mәhsul, qiymәt, hәvәslәndirmә vә nәzarәt
mәhsul, qiymәt, bölüşdürmә vә hәvәslәndirmә
mәhsul, bölüşdürmә, hәvәslәndirmә vә nәzarәt
qiymәt, bölüşdürmә, hәvәslәndirmә vә nәzarәt

Sual: Marketinq tәdqiqatlarının nәticәlәrinә dair hesabatda әks olunmalıdır: (Çәki: 1)
marketinq konsepsiyasının mәzmunu
marketinqә aid anlayışlar
marketinq konsepsiyasının nәzәri әsasları
marketinq fәaliyyәtinә nәzarәt metodları
informasiyanın toplanması metodları

Sual: Müәssisәnin marketinq xidmәtinin әmәkdaşları mәhsulun qabının dәyişdiril­
mәsinin satışın hәcminin nә qәdәr artıracağını öyrәnirlәr. Bu: (Çәki: 1)

tәsviri tәdqiqatlara aiddir
kauzal tәdqiqatlara aiddir
kәşfiyyat tәdqiqatlarına aiddir
gözlәnilmәz dәyişikliklәrlә bağlı tәdqiqatlara aiddir
panellәrin tәtbiqi vasitәsilә aparılan tәdqiqatlara aiddir

Sual: Son istehlakçılar mürәkkәb satınalma qәrarlarını bu halda qәbul edir: (Çәki: 1)
markaların xüsusiyyәtlәri arasındakı fәrqlәr yüksәk, istehlakçı cәlbediciliyi zәif

olduqda
markaların xüsusiyyәtlәri arasındakı fәrqlәr aşağı, istehlakçı cәlbediciliyi zәif

olduqda
markaların xüsusiyyәtlәri arasındakı fәrqlәr yüksәk, istehlakçı cәlbediciliyi güclü



olduqda
markaların xüsusiyyәtlәri arasındakı fәrqlәr aşağı, istehlakçı cәlbediciliyi güclü

olduqda
markaların xüsusiyyәtlәri arasındakı fәrq olmadığı, istehlakçı cәlbediciliyi güclü

olduqda

Sual: Мәhsulun satış hәcminin artırılması nәticәsindә mәnfәәt әldә edilmәsinә yönәlmiş
fәaliyyәt bu konsepsiyaya әsaslanır: (Çәki: 1)

sosial­etik marketinq konsepsiyasına
mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi konsepsiyasına
kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi konsepsiyasına
müasir marketinq konsepsiyasına
istehsalın tәkmillәşdirmә konsepsiyasına

Sual: Әgәr alıcı, mәhsulun alınması zamanı mәnfi cәhәtlәr barәdә xәbәrdarlıq edilirsә,
tәlәb: (Çәki: 1)

xüsusi tәlәbdir
passiv tәlәbdir
qeyri­rasional tәlәbdir
daimi tәlәbdir
mәnfi tәlәbdir

Sual: Әmәlәgәlmә mәnbәlәrinә görә marketinq informasiyaları bölünür: (Çәki: 1)
diskret, epizodik vә fasilәsiz daxil olan informasiyalara
işlәnmiyalara
ilkin vә tәkrar informasiyalara
daxili vә xarici informasiyalara
sabit, şәrti sabit vә dәyişәn informasiyalara

Sual: . Әgәr alıcı mәhsulun alınması zamanı uzaq mәsafә qәt etmәyә hazırdırsa tәlәb:
(Çәki: 1)

xüsusi tәlәbdir
passiv tәlәbdir
qeyri­rasional tәlәbdir
daimi tәlәbdir
mәnfi tәlәbdir

Sual: . «Qiymәt yuvarlaq rәqәm olmamalıdır» deyimi hansı amilә әsaslanır (Çәki: 1)
xәrclәrlә әlaqәdar olan amillәrә
rәqabәtlә әlaqәdar olan amillәrә]
tәlәbatla әlaqәdar olan ammillәrә
psixoloji amillәrә
mәhsulun keyfiyyәti ilә әlaqәdar olan amillәrә

Sual: . A firması hal­hazırda mәhsulunu 120 manata satır. A firmasının daxil olduğu



sahәdә lider olan müәssisә eyni növ mәhsulunda heç bir tәkmillәşdirmә aparmadan
onun qiymәtini 5% artırmışdır. Bu halda A firması öz mәhsulunu bu qiymәtә satmalıdır:
(Çәki: 1)

120 man.
122 man.
124 man.
126 man.
127 man.

Sual: . A firması hal­hazırda mәhsulunu 250 manata satır. A firmasının daxil olduğu
sahәdә lider olan müәssisә eyni növ mәhsulunun qiymәtini 10% aşağı salmışdır. Bu
halda A firması öz mәhsukunu bu qiymәtә satmalıdır: (Çәki: 1)

245 man.
240 man.
235 man.
230 man.
225 man.

Sual: . A müәssisәsinin M mәhsuluna tәlәbatıının hәcmi 2340 t., orta gündәlik satışın
hәcmi 6,5 t., bir mәhsul partiyasının gәtirilmәsinә çәkilәn xәrclәrin hәcmi 22 man. vә
ehtiyat vahidinin 1 gün saxlanması xәrılәrinin hәcmi isә 0,06 man. tәşkil edir. Bu halda A
müәssisәsinin cari ehtiyatının optimal hәcmi (yuvarlaq): (Çәki: 1)

[yeni cavab]
40 t
56 t
60 t
69 t
79 t

Sual: . A müәssisәsinin M mәhsuluna tәlәbatıının hәcmi 2340 t., orta gündәlik satışın
hәcmi 6,5 t., bir mәhsul partiyasının gәtirilmәsinә çәkilәn xәrclәrin hәcmi 22 man. vә
ehtiyat vahidinin 1 gün saxlanması xәrılәrinin hәcmi isә 0,06 man. tәşkil edir. Bu halda iki
mәhsulgöndәrmә arasındakı optimal vaxt interval (yuvarlaq): (Çәki: 1)

9 gün
11 gün
13 gün
14 gün
15 gün

Sual: . A vә B firmaları istehsal etdiklәri kofenin vә çayın bütün dünya ölkәlәrindә satışını
tәmin etmәk mәqsәdi ilә müştәrәk müәssisә yaratmışlar. Müştәrәk müәssisә tәsis
olunarkәn A firmasının satış sahәsindәki imkanlarından, B firmasının isә qeydiyyat¬dan
keçmiş ticarәt markasından istifadә edilmişdir. Bu: (Çәki: 1)

әnәnәvi marketinq sistemidir
korporativ şaquli marketinq sistemidir
kontrakta әsaslanan şaquli marketinq sistemidir
inzibati şaquli marketinq sistemidir



üfüqi marketinq sistemidir

Sual: . Alıcılar bazarında: (Çәki: 1)
tәklifin hәcmi tәlәbin hәcminә bәrabәrdir
tәklifin hәcmi tәlәbin hәcmindәn çoxdur
tәklifin hәcmi tәlәbin hәcmindәn azdır
tәklif vә tәlәbin hәcmi stabildir
tәklif vә tәlәbin hәcmi qeyri stabildir

Sual: . Aşağıda göstәrilәn qiymәtlәrdәn hansı taxılın dünya bazarı qiymәti kimi qәbul
edilir (Çәki: 1)

tender qiymәtlәri
[hәrrac (auksion) qiymәtlәri
transfer qiymәtlәri
mәlumat qiymәtlәri
birja kotirovkaları

Sual: . Bazarda formalaşmış qiymәtlәrin cari sәviyyәsi dәyişdiyi halda rәqib firmalar
mәhsullarının qiymәtini: (Çәki: 1)

sabit saxlayır
liderin qiymәt dәyişmәlәrinә uyğun olaraq dәyişir
bazarda formalaşmış qiymәtin dәyişmә sәviyyәsinә uyğun olaraq dәyişir
mәhsulun istehsalina sәrf etdiyi xәrclırә uyğun qiymәt müәyyәn edir
istehlakçıların reaksiyasını nәzәzrә almaqla müәyyәn edir

Sual: . Bölüşdürmәnin birbaşa kanalından istifadә zamanı mәhsulun satışı bu şәxslәr
vasitәsilә hәyata keçirilir: (Çәki: 1)

sәnaye agentlәri vasitәsilә
müәssisәnin firma mağazası vasitәsilә
brokerlәr vasitәsilә
dәlallar vasitәsilә
françayzinq vasitәsilә

Sual: . Bu halda mәhsulun qiymәti dünya bazar qiymәti kimi qәbul oluna bilmәz (Çәki: 1)
idxal­ixrac әmәliyyatları müntәzәm xarakter daşıdığı halda
idxal­ixrac әmәliyyatları kommersiya xarakteri daşıdığı halda
idxal­ixrac әmәliyyatları dövlәtlәrarası sazişlәr әsasında hәyata keçirildiyi halda
idxal­ixrac әmәliyyatlarının azad ticarәt vә siyasi rejimdә hәyata keçirildiyi halda
idxal­ixrac әmәliyyatlarının dönәrli valyuta ilә hәyata keçirildiyi halda

Sual: . Bu qiymәtqoyma metodu tәlәbә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr: (Çәki:
1)

zәrәrsiz çevik qiymәtqoyma metodu
qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu



mәhsul çeşidi qruruna görә qiymәtqoyma metodu
) tender әsasında qiymәtqoyma metodu

Sual: . Bu reklam nәzәriyyәsi vә ya strategiyası istehlakçıların mәhsulu alıb­almamasına
dair qәrar qәbul etmәsinin aşağıdakı ardıcıllıqla baş vermәsini nәzәrdә tutur: reklam
mürәciәtlәrı mәhsul haqqında istehlakçılara mәlumatlar verir, bu onlarda mәhsula
maraq, maraq isә onu almaq istәyi yaradır vә bundan sonra o, mәhsulun alınıb­
almamasına dair qәrar qәbul edir: (Çәki: 1)

zәif reklam nәzәriyyәsi
güclü reklam nәzәriyyәsi
bazara sütәtlә daxilolma strategiyası
bazara lәng daxilolma strategiyası
xamanın yığılması strategiyası

Sual: . Bu, mәhsulun qabının yerinә yetirdiyi funksiyaya aid deyil: (Çәki: 1)
mәhsulun xarici tәsirlәrdәn qorunması
mәhsulu digәr mәhsullardan fәrqlәndirmәsi
mәhsulların kommunikasiya sisteminin yaradılması
mәhsula dair mәlumatların kodlaşdırılması
mәhsulların modifukasiyası

Sual: . Bu, marketinqin mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışı funksiyasına aid deyil:
(Çәki: 1)

sifarişlәrin qәbulu vә işlәnmәsi
ehtiyatların yaradılması vә idarә edilmәsi
mәhsulların mülkiyyәtçisinin dәyişdirilmәsi
mәhsullarin mövqeylәşdirilmәsi
mәhsulların nәql edilmәsinin tәşkili

Sual: . Diversifikasiya vә mәhsulun özәlliklәrinin tәkmillәşdirilmәsi strategiyasından
әsasәn mәhsulun hәyat dövranının bu mәrhәlәsindә istifadә olunur: (Çәki: 1)

hazırlanma mәrhәlәsindә
bazara çıxma mәrhәlәsindә
artım mәrhәlәsindә
yetkinlik mәrhәlәsindә
böhran mәrhәlәsindә

Sual: . Dolayı (vasitәçilәrlә) satış kanalından istifadә edilmәsi: (Çәki: 1)
 mәhsulların tәdavul sferasında olma müddәtini azaldır
mәhsulların tәdavul sferasında olma müddәtini artırır
bölüşdürmә kanalına tam nәzarәt etmәyә imkan yaradır
mәhsulların nәql edilmәsi xәrclәrini azaldır
mәcmu ehtiyatların manevirliliyini azaldır

Sual: . Elastiklik әmsalı 1­ә bәrabәrdir olduğu halda qiymәtin 10% azalmasә tәlәbin



hәcmini: (Çәki: 1)
dәyişmәyәcәk
1% azaldacaqdır
1% artacaqdır
10 % azaldacaqdır
10% artacaqdır

Sual: . Firma növbәti ildә A mәhsulunun satışını 20% artıraraq 20 mln manata
çatdırmağı nәzәrdә tutmuşdur. Reklam xәrclәrinin satışın hәcminә nisbәtәn faizlә
metodu ilә müәyyәn edildiyini vә bu xәrclәrin mәhsul satışının 12% tәşkil etdiyi bilәrәk
növbәti il üçün reklam büdcәsi neçә manat tәşkil etmәlidir. (Çәki: 1)

2 mln.man.
2,2 mln.man.
2,4 mln. man
2,6 mln. man
2,8 mln. man

Sual: . Gizli tәlәb zamanı marketinqin vәzifәsi nәdir: (Çәki: 1)
tәlәbin paylanması zamanı tәrәddüdlәrin yumşaldılması
servis xidmәtlәrinin azaldılması
tәlәbi sәmәrәli ödәyәn mәhsulların yaradılması
tәlәbi azaltmalıdır
[mәhsulun qiymәtini aşağı salmalıdırlar

Sual: . Hәr nәfәrә vә ya bir kontakta düşәn xәrclәrin hәcminә görә әn bahalı
kommunikasiya forması: (Çәki: 1)

reklamdır
satışın hıvәslәndirilmәsidir
ictimaiyyәtlә әlaqәdir
şәxsi (fәrdi) satışdır
sәrgi vә yarmarkalardır

Sual: . İstehsal tәyinatlı mәhsul istehsal edәn firma mәhsulunun satışının hәyata
keçirdiyinә görә sәnaye agentinә satdığı mәhsulun hәcminin 5%­i hәcmindә haqq
ödәyir. Hәmin mәh¬sulun satışını özünün ticarәt nümayәndәsi apardığı halda
dövriyyәnin 3%­i hәcmindә haqq vә bundan әlavә özünün ticarәt heyәtinin saxlanması
vә idarә edilmәsinә (birbaşa satış xәrclә¬rin¬dәn әlavә olaraq) әlavә 500 min manat
ödәyir. Satışın aşağıdakı hәcmindә hәr iki satış forması ilә әlaqәdar xәrclәr bәrabәr
olacaqdır: (Çәki: 1)

10 mlyon manat
15 mlyon manat
20 mlyon manat
25 mlyon manat
30 mlyon manat

Sual: . Kәşfiyyat tәdqiqtlarında: (Çәki: 1)



problemә dair unformasiya toplanılır vә iqtisadi tәhlil aparılır
problemlә ona tәsir edәn amillәr arasındakı әlaqәnin sәviyyәsi öyrәnilir
problemlә ona tәsir edәn amillәr arasındakı әlaqәnin xarakteri öyrәnilir
problemin mahiyyәtinin dәqiqlәşdirilmәsi üçün hipotezlәr irәli sürülür
problemin hәllinә dair qәrar qәbul edilir vә tövsiyyәlәr hazırlanır

Sual: . Kiçik tonajlı yük avtomobillәri istehsal edәn müәssisә bu avtomobillәrlә yanaşı iri
tonajlı avtomobillәr vә kiçik moto¬sikl¬lәrin istehsalına başlamaqla özünün mәhsul
çeşidinin genilәndirilmәsinә dair qәbul etmişdir. Bu halda müәssisә mәhsul çeşidinin
genilәndirilmәsinin bu formasından istifadә etmişdir: (Çәki: 1)

aşağıdan yuxrıya genişlәndirilmә
yuxarıdan aşağıya genişlәndirilmә
hәr iki istiqamәtdә genişlәndirilmә
üfiqi istiqamәtdә genişlәndirilmә
şaquli istiqamәtdә genişlәndirilmә

Sual: . Konversiya marketinqi tәlәbatın bu halında tәtbiq edilir: (Çәki: 1)
tәlәbat azalmağa doğru meyl etdikdә
 tәlәbat qeyri stabil oluqda
tәlәbatın hәcmi hәddәn çox olduqda
tәlәbat irrasional olduqda
cavabların heç bir döğru deyildir

Sual: . Qeyri­rasional tәlәb olduğu zaman (Çәki: 1)
alıcı mәhsulun alınması zamanı uzaq mәsafә qәt etmәyә hazırdır
alıcı mütәmadi olaraq mәhsulu alır vә alış zamanı müqayisәyә az xәrc çәkir
[alıcı mәhsula qarşı laqeyddir
alıcı mәhsulu almamaq üçün әlavә xәrclәr çәkmәyә hazırdır
alıcı mәhsulun alınması zamanı mәnfi cәhәtlәr barәdә xәbәrdarlıq edilir

Sual: . Qlobal amillәrin tәsiri zәif, lokal amillәrin tәsiri güclü olduğu halda beynәlxalq
bazarlarda bu strategiyadan istifadә edilmәsi daha mәqsәdә uyğundur: (Çәki: 1)

qlobal brend vә qlobal reklam
qlobal brend vә lokal reklam
lokal brend vә harmonik reklam
lokal brend vә lokal reklam
qlobal brend vә harmonik reklam

Sual: . Mәhsul istehlakçıların sağlamlığına ziyan vurduğu halda marketinqin bu forması
tәtbiq edilir: (Çәki: 1)

konversiya marketinqi
sinxromarketinq
inkişaf edәn marketinq
tәmәrküzlәşmiş marketinq
әks tәsirli marketinq



Sual: . Mәhsulgöndәrmәnin “dәyәr, sığorta vә fraxt (SİF)” bazis şәrtindәn fәrqli olaraq
“daşıma vә sığorta ödәnilmişdir (CİP)” şәrtindә mәhsulun mәhv olması vә ya
zәdәlәnilmәsi üzrә bütün risklәr: (Çәki: 1)

mәhsul göstәrilmiş yüklәnmә limaninda gәminin göyәrtәsi boyunca yerlәşdirildiyi
andan satıcıdan alıcıya keşir

mәhsul göstәrilmiş yüklәnmә limaninda gәminin tutacağından göyәrtәsinә keçәnә
kimi satıcıdan alıcıya keçir

mәhsul göstәrilmiş yüklәnmә limaninda gәminin tutacağından göyәrtәsinә
keçdikdәn sonra satıcıdan alıcıya keçir

mәhsul müqavilәdә göstәrilmiş yerdә daşıyıcıya, bir neçә daşıyıcı olduqda isә
birinci daşıyıcıya tәvil verdiyi andan satıcıdan alıcıya keçir

[mәhsul tәyinat limanında gәminin tutacağından keçdikdәn sonra satıcıdan alıcıya
keçir

Sual: . Mәhsulların istehsalçıdan istehlakçıya çatdırılması prosesindә müәyyәn
funksiyalar yerinә yetirәn vә mәhsulun mülkiyyәt hüququnun digәr kanal iştirakçısına
verilmәsini tәmin edәn vasitәçilәr: (Çәki: 1)

satış kanalının sәviyәsidir
satış kanalının genişliyidir
әnәnәvi satış kanalıdır
şaquli satış kanalıdır
müqavlә әsasında fәaliyyәt göstәrәn satış kanalıdır

Sual: . Mәhsulların satışı: (Çәki: 1)
mәhsulların istehsalçıdan istehlakçı vә vasitәçilәrә çatdırılmasında iştrak edәn

müәssisә vә tәşkilatların mәcmusudur
mәhsulların istehsalçıdan istehlakçı vә vasitәçilәrә çatdırılmasında iştrak edәn

nәqliyyat tәşkilatların mәcmusudur
mәhsulların alqı­satqısının hәyata keçirilmәsi ilә әlaqәdar olan әmәliyyatların tәşkil

edilmәsidir
mәhsulların yerdәyişmәsi (hәrәkәti) zamanı yerinә yetirilın bütün әmәliyyat­ların

mәcmusudur
mәhsulların bazara irәlilәdilmәsindә iştrak edәn müәssisә vә tәşkilatların

mәcmusudur

Sual: . Mәhsulun istehsalı ilә әlaqәdar olan birbaşa xәrclәrә: (Çәki: 1)
ümumi mәblәği istehsalın hәcminin artmasına (azalmasına) uyğun olaraq artan

(azalan) xәrclәr aiddır
[ümumi mәblәği istehsalın hәcmindәn asılı olmayan xәrclәr aiddır
ümumi mәblәği istehsalın hәcminin artıb­azalmasından aslı olmayaraq dәyişmәz

qalan xәrclәr aiddır
istehsalın hәcmi azaldığı halda ümumi mәblәği artan xәrclәr aiddır
istehsalın hәcmi artdığı halda ümumi mәblәği azalan xәrclәr aiddır

Sual: . Mәhsulun qiymәti: (Çәki: 1)
mәhsulun istehsalına, satışına vә mәnimsәnilmәsinә çәkilәn xәrclәrin ümumi

mәblәğidir



mәhsulun nominal qiymәti ilә istismar müddәtindә ona çәkilәn bütün xәrclәrin
(quraşdırılma vә daşınma xәrclәri dә daxil olmaqla) ümumi mәblәğidir

istehlakçının mәhsuldan almağı nәzәrdә tutduğu fayda müqabilindә ödәmәyә hazır
olduğu vәsaitin ümumi mәblәğidir

mәhsulun istehsalı vә satışı ilә әlaqәdar olan dәyişәn (birbaşa) vә sabit (qaimә)
xәrclәrinin ümumi mәblәğidir

mәhsulun istehsalı, satışı vә servis xidmәtinin göstәrilmәsi ilә әlaqәdar olan
xәrclәrinin ümumi mәblәğidir

Sual: . Mәhsulun maya dәyәri 800 manat vә satış qiymәtinә nisbәtәn müәyyәn edilәn
ticarәt әlavәsi 20% tәşkil etdiyi halda bir mәhsulun satış qiymәti: (Çәki: 1)

960 man.
970 man.
1000 man.
1100 man.
980 man.

Sual: . Mәhsulun satış qiymәti: (Çәki: 1)
mәhsulun satışına çәkilәn xәrclәrin mәblәğidir
mәhsulun nominal qiymәtidir
mәhsulun quraşdırılmasına vә servis xidmәtinin göstәrilmәsinә çәkilәn xәrclәrin

mәblәğidir
mәhsulun nominal qiymәti ilә istismar müddәtindә ona çәkilәn bütün xәrclәrin

(quraşdırılma vә daşınma xәrclәri dә daxil olmaqla) cәmidir;
mәhsulun istehsalı ilә әlaqәdar olan dәyişәn (birbaşa) vә sabit (qaimә) xәrclәrinin

mәblәğidir:

Sual: . Mәqsәd bazarına daxil olarkәn kütlәvi (tam) әhatә etmә strategiyasından istifadә
etmәk mәqsәdәuyğun deyil, әgәr: (Çәki: 1)

firma mәhsul differensiasiyası strategiyasını reallaşdırırsa
bütün bazar mәqsәd bazarı kimi götürülürsә
alıcıların tәlәbatında müxtәliflik yüksәkdirsә
alıcıların tәlәbatları eynidirsә (oxşardırsa)
firma bazarda olan bütün tәlәbatları ödәyә bilәrsә

Sual: . Marketinq baxımından bazarın tәsniflәşdirilmәsi hansıdır: (Çәki: 1)
istehlak bazarı, investisiya bazarı, әmәk bazarı
әmәk bazarı, istehlak bazarı
istehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar bazarı, istehlak mәhsulları bazarı
investisya bazarı, kommersiya bazarı
әmәk bazarı, istehlak mәshulları bazarı

Sual: . Marketinq konsepsiyasına görә müәssisә maksimum mәnfәәt әldә edilmәsinә
bunun hesabına nail olmalıdır: (Çәki: 1)

mәhsulun istehsalına vә satışına çәkilәn xәrclәrin ixtisar edilmәsi
daha çox mәhsul satılması



yeni mәhsular hazırlanmasına vә mövcud mәhsulların xüsusiyyәtlәrinin
tәkmillәşdirilmәsi

bölüşdürmә vә satış kanallarının düzgün seçilmәsi;
istehlakçıların tәlәbatlarına vә alış motivlәrinә daha çox uyğun gәlәn mәhsul

istehsal edilmәsi

Sual: . Marketinq konsepsiyasına görә müәssisәnin istehsal­satış fәaliyyәtinin
planlaşdırılmasına bundan başlanılır: (Çәki: 1)

yeni mәhsulların variantlarının hazırlanması vә istehsalından mәhsulların
modifikasiyasından

istehlakçılarının tәlәbatlarının vә problemlәrinin öyrәnilmәsindәn
müәssisәnin istehsal bazasının tәşkili üzrә tәdbirlәrin planlaşdırılmasından
mәhsulların görünüşünün, dizaynının vә qablaşdırılmasının yaxşılaşdırılması vә

tәkmillәşdirilmәsindәn

Sual: . Marketinq tәdqiqatlarının aparılmasının zәrurililiyi bu amillә әlaqәdardır: (Çәki: 1)
ölkә iqisadiyyatının inkişafı
qeyri müәyyәnlik sәviyyәsinin azaldılması
marketinq konsepsiyasının tәtbiqi
müәssisәnin fәaliyyәtinin planlaşdırılması
bazarda rәqiblәrin mövcudluğu

Sual: . Marketinq yanaşması baxımından bazar: (Çәki: 1)
mübadilә prosesidir
konkret regionun әhalisidir
konkret regionda yerlәşәn bütün müәssisәlәrin mәcmusudur
[oxşar tәlәbatları olan istehlakçıların mәcmusudur
müәssisәnin mәhsuluna maraq göstәrәn istehlakçıların bir hissәsidir

Sual: . Marketinqin müәssisәdәn kәnar mikromühit amillәri: (Çәki: 1)
müәssisәnin yalnız bazar fәaliyyәtinә deyil bütün bazar subyektlәrinin fәaliyyәtinә

tәsir edәn amillәrdir
müәssisәnin istehsal­maliyyә fәaliyyәtinә aid olan vә onun marketinq fәaliyyәtinә

tәsir edәn amillәrdir
[müәssisәnin istehsal­maliyyә fәaliyyәtinә tәsir göstәrәn bütün subyekt vә amillәrin

mәcmusudur
müәssisә ilә iqtisadiyyatın eyni sәviyyәsindә yerlәşәn, müәssisәnin nәzarәt edә

bilmәdiyi vә onun istehsal­maliyyә fәaliyyәtininә tәsir edәn amillәrdir
müәssisәnin tәsir, idarә edә bilmәdiyi, yaxud tәsir sәviyyәsi hәddәn artıq aşağı

sәviyyәdә olan vә ona uyğunlaşmağa vadar olduğu әtraf mühit amillәridir

Sual: . Marketinqin nәzarәt edilmәyәn әtraf mühit amillәri: (Çәki: 1)
müәssisә tәrәfindәn müәyyәn edilәn vә idarә edilәn amillәrdir
müәssisә tәrәfindәn müәyyәn edilmәyәn vә müәssisәnin onlara uyğunlaşmalı

olduğu amillәrdir
müәәsisәnin ali rәhbәrliy tәrәfindәn müәyyәn edilәn amillәrdir



müәәsisәnin marketinq şöbәsi tәrәfindәn müәyyәn edilәn amillәrdir
müәәsisәnin istehsal vә texniki şöbәsi tәrәfindәn müәyyәn edilәn amillәrdir

Sual: . Müәssisә bir hәftә әrzindә hәr birinin qiymәti 30 manat olmaqla 120 әdәd
kofebişirәn satmağa müvәffәq olmuşdur. Kofebişirәnin qiymәtinin 10% azaldılması hәftә
әrzindә onun satışının 30 әdәd artımına gәtirib çıxarmışdır. Bu halda tәlәbin qiymәt
elastikliyi: (Çәki: 1)

2,0­a bәrabәrdir
2,2­yә bәrabәrdir
2,4­ә bәrabәrdir
2,5­ә bәrabәrdir
2,6­ә bәrabәrdir

Sual: . Rәqib müәssisәlәrin mәhsullarının qiymәti qiymәtqoyma prosesinin bu
mәrhәlәsindә tәhlil edilir: (Çәki: 1)

mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
qiymәt güzәştlırinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

Sual: . Satıcılar bazarında: (Çәki: 1)
tәklifin hәcmi tәlәbin hәcminә bәrabәrdir
tәklifin hәcmi tәlәbin hәcmindәn çoxdur
tәklifin hәcmi tәlәbin hәcmindәn azdır
tәklif vә tәlәbin hәcmi stabildir
tәklif vә tәlәbin hәcmi qeyri stabildir

Sual: . Tәlәbatın bu halında demarketinq tәtbiq edilir: (Çәki: 1)
tәlәbat yüksәk olduqda
tәlәbat azalmağa doğru meyl etdikdә
tәlәbat qeyri stabil oduqda
tәlәbatın hәcmi tәklifin hәcmindәn çox olduqda
tәlәbat tәrәddüd etdikdә

Sual: . Tәsviri tәdqiqtlarda: (Çәki: 1)
problemә dair informasiya toplanılır vә iqtisadi tәhlil aparılır
problemlә ona tәsir edәn amillәr arasındakı asılılığın sәviyyәsi öyrәnilir
problemlә ona tәsir edәn amillәr arasındakı әlaqәnin xarakteri vә ya dәyişmә meyli

öyrәnilir
problemin mahiyyәtinin dәqiqlәşdirilmәsi üçün hipotezlәr irәli sürülür
problemin hәllinә dair qәrar qәbul edilir vә tövsiyyәlәr hazırlanır

BÖLMӘ: 0201 MARK KOM SISTEMI 60
Ad 0201 mark kom sistemi 60



Suallardan 60

Maksimal faiz 60

Sualları qarışdırmaq

Suallar tәqdim etmәk 100 %

Sual: Reklamın yerinә yetirdiyi vәzifәlәrә aiddir : (Çәki: 1)
Mәhsulun satıs imkanlarının tәhlili
Satışın hәcminin artırılması
Mәnfәәtin maksimumlaşdırılması
Reklamın yayım vasitәlәrinin seçilmәsi
İstehlakçıların sayının artırılması

Sual: Stimullaşdırıcı reklamın әsas mәqsәdi: (Çәki: 1)
Alıcıların tәlәbatının artırılmasından vә mal alışının stimullaşdırılmasından ibarәtdir
Mәhsulun müәyyәn istehlak xüsusiyyәtlәrini isrehlakçıların yadına salmaqdan

ibarәtdir
Mәhsulun tәtbiq sahәlәri haqqında istehlakçılara mәlumat vermәk vә bunun

sayәsindә mәhsula tәlәbat yaratmaqdan ibarәtdir
Satışın hәcminin artırılmasından idarәtdir
Mәhsulun alınmasına istehlakçıları inandırmaqdan ibarıtdir

Sual: Әhatә etdiyi auditoriyaya görә istehsalçılar adından verilәn reklam növünә aid deyil
: (Çәki: 1)

fәrdi istehlakçıya yönәlәn reklam
topdan tacirlәrә yönәlәn reklam
rәqiblәrә yönәlәn reklam
digәr istehlakçılara yönәlәn reklam
ictimai tәşkilatlara yönәlәn reklam

Sual: Mәhsulun hәyat dövranının yetkinlik mәrhәlәsindә reklamın bu formasından istifadı
edilir: (Çәki: 1)

informasiya xarakterli reklamlardan
informasiya xarakterli reklamlardan
xatırladıcı reklamlardan
müdafiә reklamlarından
rәqabәt reklamlarından

Sual: Ümumi formada ictimaiyyәtlә әlaqәnin mәqsәdi: (Çәki: 1)
mәhsulların istehlakçıların ilk baxışda görә bilmәdiyi özәlliklәri haqqında onlara

mәlumatlar verilmәsi vә bunun әsasında hәmin mәhsullara tәlәbatın
formlaşdırılmasıdır

ictimaiyyәtlә müәssisәnin ümumi maraqlarının aşkar edilmәsi üçün ikitәrәfli
ünsiyyәtin yaradılması әsasında müәssisәyә vә ya onun mәhsullarına xoş münasibәtin



formalaşdırılmasıdır
ictimaiyyәtlә müәssisә arasında ünsiyyәt yaratmaqla müәssisәnin mәhsullarının

bazar mövqeyinin müәyyәnlәşdirilmәsidir
vasitәçilәri müәssisәnin mәhsullarının satışı üçün әlverişli şәraitin yaradılmasnın

onlar üçün faydalı olmasına inandırmaqdır
satışın hәvәslәndirmә metodlarından istifadә etmәklә mәhsullara tәlәbatın

formalaşdırılmasına vә satışın hәcminin artırılmasına nail olunmasıd

Sual: Mәhsulun hәyat dövranının yetkinlik mәrhәlәsindә reklamın bu növü daha
mәqsәdәuyğundur: (Çәki: 1)

Tövsiyyә xarakterli reklam
İnformasiya xarakterli reklam
İmic reklamı
Yada salma xarakterli reklam
Stimullaşdırıcı reklam

Sual: İnformasiya xarakterli reklamın әsas mәqsәdi: (Çәki: 1)
Firmanın mәhsuluna, markasına üstünlük verilmәsini tәmin etmәkdir
Mәhsulun alınmasına istehlakçını inandırmaqdır
Mәhsul, onun tәtbiq saahәlәri haqqında mәlumat vermәkdir
Firmanın markasına bağlılıq yaratmaqdır
Mәhsul alıcılarının sayını artırmaqdır

Sual: Reklam strategiyasının hazırlanmasında bu daha çox әhәmiyyәt kәsb edir: (Çәki:
1)

Mәhsulun xarakteri
Rәqqiblәrin reklam xәrclәri
Reklam kompaniyasının әsas ideyasının vә mәqsәdinin müәyyәnlәşdirilmәsi
Mәhsulun hәyat dövranının mәrhәlәlәri
Bazarın hәcmi vә ölçüsü

Sual: Reklam strategiyasının hazırlanması prosesindә hәll edilәn mәsәlәlәrә aid deyildir:
(Çәki: 1)

Reklamın yerlәşdirilmәsi formaqsının seçilmәsi
Reklamın yayım vasitәlәrinin seçilmәsi
Reklam kompaniyasının hәyata keçirilmәsi üçün xәrclәrin hesablanması
Mәqsәdli auditoriyanın müәyyәnlәşdirilmәsi
Reklam kompaniyasının asas ideyasının müәyyәn edilmәsi

Sual: KİV­ in seçilmәsi zamanı nәzәrә alınan marketinq amillәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
Hәr bir reklam vasitәsinin auditoriyasının xarakteri vә ölçüsü
Kompaniyanın ümumi mәqsәdlәri vә strategiyası
Coğrafi әhatә dairәsi
Reklam büdcәsinin hәcmi
Reklam vasitәsinin motivlilik әhәmiyyәti



Sual: Reklam strategiyasının işlәnib hazırlanması prosesindә hәll edilәn mәsәlәlәrә
aiddir (Çәki: 1)

Reklamın yayım vasitәlәrinin seçilmәsi
Reklam müraciәtlәrinin hazırlanması
Reklam tәdbirlәrinin hәyata keçirilmәsinin әn optimal vaxtının müәyyәnlәşdirilmәsi
KİV­ dә reklam mәqsәdlәri vә strategiyasının işlәnib hazırlanması
Reklam büdcәsinin işlәnib hazırlanması

Sual: Reklam strategiyasının hazırlanması zamanı vәzifәlәr bu halı nәzәrdә tutmur:
(Çәki: 1)

Mürәkkәb xarakterә malik reklam verilәrkәn әsas diqqәt tezliyә yönәldilmәlidir
Mürәkkәb xarakterә malik reklam verilәrkәn әsas diqqәt tezliyә yönәldilmәlidir
İzah edici mәtnә malik reklam velilәrkәn әvvәlcә tezliyә, sonra isә impulsiv yayıma

diqqәt yetirilmәlidir
Bilik formalaşdıran mәtnә malik reklam verilәrkәn fasilәsizliyә diqqәt yetirilmәlidir
Emosional mәtnә malik reklam verilәrkәn fasilәsizlik ön plana çәkilmәlidir

Sual: Reklam büdcәsinә tәsir göstәrәn amillәrә aiddir: (Çәki: 1)
Reklamın marketinq kompleksindә rolu
Mәqsәdli auditoriyanın xarakteri
Reklamın yayım vasitәlәri
Reklamın mәqsәd vә vәzifәlәri
Reklam müraciәtlәrinin xarakteri

Sual: Reklam büdcәsinә tәsir göstәrәn amillәrә aid deyildir: (Çәki: 1)
Maliyyә resursları
Mәhsulun differensiallaşdırılması
Satışın hәcmi
Mәnfәәtin mәblәği
Reklamın yayım vasitәlәri

Sual: Reklam büdcәsinin hesablanmasında әsasәn neçә metoddan istifadә edilir: (Çәki:
1)

3
4
5
6
7

Sual: Reklam büdcәsinin hesablanmasında bu metoddan istifadә olunur: (Çәki: 1)
Xәtti proqnozlaaşdırma metodu
Mövcud vәsaitlәrdәn hesablama metodu
İqtisadi – statistik metod
İqtisadi tәhlil metodu
Analitik tәhlil metodu



Sual: Reklam büdcәsinin hesablanması metodlarına aiddir: (Çәki: 1)
Sistemli tәhlil metodu
İqtisadi­riyazi metod
Situasiyalı tәhlil metodu
Xәrclәrin planlaaşdırılması әsasında hesablama metodu
Xәtti proqnozlaaşdırma metodu

Sual: Reklam büdcәsinin hesablanması metodlarına aid deyildir : (Çәki: 1)
Rәqiblәrә әsaslanan hesablama metodu
Mәqsәdlәrdәn asılı olaraq hesablama metodu
Xәrclәrin planlaaşdırılması әsasında hesablama metodu
Sistemli yanaşma metodu
Satışın hәcminә nisbәtәn faizlә hesablama metodu

Sual: Әhatә dairәsinә görә hökümәt,ictimai tәşkilatlar,qruplar adından verilәn reklama
aid deyildir: (Çәki: 1)

geniş istehlakçı kütlәsinә yönәldilәn reklam
müәsisәnin imecinin yüksәldilmәsinә yönәldilmiş reklam
assosiasiyalara yönәldilmiş reklam
ictimai qruplara yönәldilmiş reklam
digәr müәssisә vә tәşkilatlara yönәldilәn reklam

Sual: İstehsalçılar adından ticarәt sahәsinә yönәldilmiş reklamın mәqsәdlәrinә aid
deyildir: (Çәki: 1)

topdan vә pәrakәndә tacirlәrin diqqәtin mәhsula cәlb etmәk
ticarәt müәssisәlәrinin mәhsulun satışına marağını yüksәltmәk
ticarәt sahәsindә mәhsulun ehtiyatını yaratmaq
pәrakәndә ticarәtçilәri mәhsulu öz adı altında satmaqda maraqlandırmaq
rәqiblәrin reklam tәdbirlәrinә qarşı müvafiq tәdbirlәr keçirmәk

Sual: Mütәxәsislәrә yönәldilmiş reklam : (Çәki: 1)
az­az hәyata keçirilәn xüsusi işguzar mәqsәd daşıyan reklam növlәrindәn ibarәtdir
mütәxәssislәrin gözündә mәhsulun imecinin yüüksәltmәyә yonәlinәn reklam

növüdür
mәhsulun satışını artırmağa yönәldilmiş reklam növüdür
mәhsula tәlәbat formalaşdıran reklam növüdür
mәhsul satışının stabil sәviyyәdә hәyata keçirilmәsini tәmin etmәyә yönәldilmiş

reklam növüdür

Sual: Istehsalçılar öz reklamını mütәxәssislәrә bu mәqsәdlә ünvanlayırlar : (Çәki: 1)
mütәxәssislәrdә mәhsula tәlәbat formalaşdırmaq
mәhsul satışının artırılmasına nail olmaq
reklam olunan mәhsulun şәxsi istifadә üçün alınmasını hәvәslәndirmәk



mәhsulun imecini yüksәltmәk
mütәxәssislәrdә mәhsula bilik formalaşdırmaq

Sual: İnandırma vә tövsiyyә xarakterli reklam mәhsulun hәyat dövrünun bu mәrhәlәsindә
tәtbiq olunur : (Çәki: 1)

bazara çıxarılma mәrhәlәsi
inkişaf vә artım mәrhәlәsi
yetkinlik mәrhәlәsi
böhran mәrhәlәsi
yetkinlik vә böhran mәrhәlәsi

Sual: Yada salma xarakterli reklam mәhsulun hәyat dövrünun bu mәrhәlәsindә tәtbiq
olunur : (Çәki: 1)

bazara çıxarılma mәrhәlәsibazara çıxarılma mәrhәlәsi
inkişaf vә artım mәrhәlәsi
yetkinlik mәrhәlәsi
böhran mәrhәlәsi
yetkinlik vә böhran mәrhәlәsi

Sual: İnformasiya xarakterli reklam mәhsulun hәyat dövrünun bu mәrhәlәsindә tәtbiq
olunur : (Çәki: 1)

bazara çıxarılma mәrhәlәsi
inkişaf vә artım mәrhәlәsi
yetkinlik mәrhәlәsi
böhran mәrhәlәsi
yetkinlik vә böhran mәrhәlәsi

Sual: Marketinqin kommunikasiya sistemindә satışın hәvәslәndirilmәsi: (Çәki: 1)
Mәhsula tәlәbat formalaşdırır
Mәhsulun istehlak xüsusiyyәtlәrinin istehlakçılara çatdırılmasını tәmin edir
Mәhsul satışının stimullaşdırılması üzrә tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsini nәzәrdә

tutur
Mәhsul haqqında istehlakçılarda müsbәt fikir formalaşdır
Mәhsulun imicinin yüksәldilmәsinә xidmәt göstәrir

Sual: Mәhsul satışının qısa müddәt әrzindә artırılmasını tәmin edir: (Çәki: 1)
Sponsorluq
Şәxsi satış
Birbaşa marketinq
Satışının stimullaşdırılması
İctimaiyyәtlә әlaqә

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsi üzrә tәdbirlәrin tәsir etmә xüsusiyyәtinә görә sәciyyәvi
xarakteridir: (Çәki: 1)

Tövsiyyә xarakterli reklam



Tövsiyyә xarakterli reklam
Yada salma xarakterli reklam
İnformasiya xarakterli reklam
Üstünlük vermә
Bazarlığa sövqetmә

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsinin sürәtli inkişafını tәmin edәn amillәrә aid deyildir (Çәki:
1)

Satışın hәcminin artırılmasında stimullәşdırmanın rolunun yüksәk qiymәtlәndirilmәsi
İstehlakçıların rәqiblәrin oxşar mәhsullarını seçmәkdә çәtinlik çәkmәlәri
İstehsalşıların yüksәk mәnfәәt әldә etmәyә çalışmaları
Reklam tәdbirlәrinin effektliyinin azalmağa doöru meyl etmәsi
Satıcıların istehsalşılardan daha böyük güzәştlәr әldә etmәk istәmәlәri

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsinin sürәtli inkişafını tәmin edәn amillәrә aid deyildir (Çәki:
1)

Reklamın dәyәrinin durmadan artması
İnformasiya texnologiyasının sürәtli inkişafı
Mәhsulun hәyat dövranının mәrhәlәlәri
Müәssisәlәrin konkret mәhsul bazarında öz xüsusi çәkilәrini qoruyub saxlamağa

çalışmaları
İnformasiya yayım vasitәsinin sayının artması

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsi prosesinin vәzifәlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
Satışın hәvәslәndirilmәsinin mәqsәdlәrinin müәyyәnlәşdirilmәsi
Satışın hәvәslәndirilmәsi xәrclәrinin hesablanması
Satışın hәvәslәndirilmәsi proqramının işlәnib hazırlanması
Satışın hәvәslәndirilmәsi proqramının hәyata keçirilmәsi
Nәticәnin qiymәtlәndirilmәsi

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsinin strateji mәqsәdlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
İstehlakçıların sayının artırılması
Mәhsul satışınınhәcminin artırılması
Hәr hansı mәhsulun dövriyyә surәtinin artırılması
Satış üzrә plan göstәricilәrinin yerinә yetirilmәsi
Marketinq planında nәzәrdә tutulmuş dövriyyә göstәricilәrinә nail olunma

sәviyyәsinin yüksәldilmәsi

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsinin xüsusi mәqsәdlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
Daha sәrfәli olan malın satışının sürәtlәndirilmәsi
Yüksәk hәcmdә mal satışının uzun müddәt nizama salınması
Rәqiblәrin stimullәşdırma üzrә hәrәkәtlәrinә qarşı әks tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsi
Mәnfәәtin maksimumlaşdırılması
Satış tempi aşağı düşәnmәhsulların satışının canlandırılması



Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsinin fәrdi mәqsәdlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
İl әrzindә mövcud bayramlardan faydalanmaq
Hәyata keçirilәn dövlәt tәdbirlәrindәn faydalanmaq
Ayrı ayrı münasib imkanlardan istifadә etmәk
Reklam kompaniyasına yardımşı olmaq
Alıcıların sayının çoxaldılması

Sual: Reklamın yayım vasitәlәrindәn hansı avadanlıqların reklamında daha sәrfәlidir:
(Çәki: 1)

Televiziya
Radio
Reklam carçıları
Xüsusi bukletlәr
Yerüstü reklam şitlәri

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsindәn fәrqli olaraq reklam: (Çәki: 1)
Yalnız istehlak malları bazarında istifadә olunur
Qısa müddәtә sәmәrә verir
Uzun müddәtә sәmәrә verir
Reklam sifariş verәn şәxsin iştirakı ilә hәyata keçirilir
Daha ucuz başa gәlir

Sual: Yada salına xarakterlә reklam mәhsulunun hәyat dövranının hansı mәrhәlәsindә
tәtbiq olunur: (Çәki: 1)

İnkişaf vә durğunluq mәrhәlәsindә
İnkişaf mәrhәlәsindә
Durğunluq mәrhәlәsindә
Böhran mәrhәlәsindә
Mәhsulun bazara çıxarılma mәrhәlәsindә

Sual: Reklamın yayım vasitәlәrindәn hansı daha geniş auditoriyanı әhatә edir: (Çәki: 1)
Radio
Televiziya
Qәzetlәr
Nәqliyyat vasitәlәri üzәrindә reklam
Metroda reklam

Sual: Televiziyada reklam yayımının üstünlüyü bununla izah edilir: (Çәki: 1)
Onun operativliyi ilә
Qiymәtin aşağı olması ilә
İstehlakçı auditoriyasının genişliyi ilә
Mәlumatların mәqsәdlәri auditoriyaya sürәtlә çatdırılması ilә
Mәqsәdli auditoriyanın ixtisaslaşma sәviyyәsi ilә

Sual: Reklam haqqında» Azәrbaycan Respublikasının qanunu qәbul olunub: (Çәki: 1)



1992
1993
1997
1998
2000

Sual: Reklam hansı sistemin әsas elementi hesab olunur: (Çәki: 1)
Marketinq konsepsiyasının
Bazar iqtisadiyyatının
Müәssisәnin mәhsul siyasәtinin
Marketinqin kommunikasiya sisteminin
Müәssisәnin biznes planının

Sual: Reklama olan tәlәbatın yaranmasına hansı әsas amil tәsir göstәrir: (Çәki: 1)
Kommunikasiyanın aşağı sәviyyәdә olması
İstehlakçıların asılılıq sәviyyәsinin aşağı olması
Әmtәә bazarlarında rәqabәtin yüksәk olması
Mәhsul çeşidinin genişliyi
Mәhsulun hәyat dövranının mәrhәlәlәri

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsinin әsas növlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
vasitәlәrin hәvәslәndirilmәsi
istehlakçıların hәvәslәndirilmәsi
rәqiblәrin hәvәslәndirilmәsi
ticarәt heyәtinin hәvәslәndirilmәsi
satıcılarin hәvәslәndirilmәsi

Sual: İstehlakçiların stimullaşdırılması mәqsәdlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
yeni istehlakçiları әmtәәyә cәlb etmәk
satışın hәcmini artırmaq
rәqiblәrin hәrәkәtinә әks tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsi
yeni mәhsulu çeşidә daxil etmәk
daha sәrfәli olan malın satışını sürәtlәndirmәk

Sual: Satıcıların stimullaşdırılması mәqsәdlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
yeni mәhsulu reklam etmәk
süst alıcıları aktiv alıcılara çevirmәk
il әrzindә mövcud bayramlardan faydalanmaq
müştәrilәrin sayını artırmaq
mәhsulun imicini yüksәltmәk

Sual: Ticarәt vasitәçilәrinin hәvәslәndirilmәsi mәqsәdlәrinә aid deyildir? (Çәki: 1)
satışı yüksәkenerji ilә hәyata keçirmәk
potensial alıcıları real alıcılara çevirmәk



mәhsulların alıcılarını genişlәndirmәk
ticarәt şәbәkәsindә olan malların ehtiyatını artırmaq
mәhsulun imicini yüksәltmәk

Sual: Reklam sahәsinin inkişafına bu amil daha çox tәsir göstәrmişdir. (Çәki: 1)
Mәhsul satışının hәcminin artması
Kütlәvi informasiya vasitәlәrinin sürәtli inkişafı
Mәhsulun hәyat dövranının mәrhәlәlәri
Mәhsula tәlәbatın azalması
Mәhsul çeşidinin formalaşdırılması

Sual: Bu reklamın spesifik xüsusiyyәtidir: (Çәki: 1)
İnformasiya yayımının şәxsin iştirakı ilә hәyata keçirilmәsi
İnformasiya yayımının haqqı ödәnilmәdәn hәyata keçirilmәsi
İnformasiya yayımının şәxsin iştirakı olmadan, haqqı ödәnilmәklә hәyata keçirilmәsi
İnformasiya yayımının KİV­ni iştirakı ilә hәyata keçirilmәsi
İnformasiya yayımının mövsümi xarakterә malik olması

Sual: Reklam bazarı: (Çәki: 1)
Reklam göndәricilәrinin bazarıdır
Reklam göndәricilәrinin, istehsalçılarının vә istehlakçılarının fәaliyyәt göstәrdiyi

bazardır
Reklam yayıcılarının bazarıdır
Reklam istehlakçılarının bazarıdır
Reklam sifarişçilәrinin bazarıdır

Sual: Reklam bazarında dövlәtin әsas funksiyası: (Çәki: 1)
Әlaqәlәrin yaradılmasıdır
Reklam bazarında tәtbiq olunan qaydalara vә qanunverircilik aktlarına riayәt

olunmasına nәzarәt
Xüsusi tәlәblәrin qoyulması
Mübahisәli mәsәlәlәrin hәllindә arbitraj kimi çıxış etmәk
Xüsüsi tәlәblәrin qoyulmasıdır

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsinin әsas növlәrinә aid deyildir. (Çәki: 1)
Tamaşaçıların hәvәslәndirilmәsi
İstehlakçıların hәvәslәndirilmәsi
Vasitәçilәrin hәvәslindirilmәsi
Satıcıların hәvәslәndirilmәsi
Ticarәt heyyәtinin hәvәslәndirilmәsi

Sual: İstehlakçıların stimullaşdırılması mәqsәdlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
Satışın hәcminin qısa müddәt әrzindә artırılması
Alıcıların sayını çoxaltmaq
Yeni istehlakçıların mәhsula cәlb etmәk



Uzun müddәtә müәssisәnin qane edәn bazar payına әldә etmәk
Mәnfәәtin hәcmini artırmaq

Sual: İstehlakçıların stimullaşdırılması mәqsәdlәrinә aid deyildi: (Çәki: 1)
Müәssisәnin imicini yüksәltmәk
İstehlakçıların rәqib mәhsullardan yayındırıb, müәssisәnin mәhsullarını cәlb etmәk
İstehlakçıları әldә saxlamaq
Mәhsul satışının hәcmini artırmaq
Alıcıların sayını çoxaltmaq

Sual: Satıcıların stimullaşdırılması mәqsәdlәrinә aid deyildi: (Çәki: 1)
Süst vә ehtinasız satıcıları aktiv satıcılara çevirmәk
Yeni mәhsulu çeşidә daxil etmәk
Mәhsula tәlәbat formalaşdırmaq
Müştәrilәrin sayını artırmaq
Mәhsulu reklam etmәyә vә ona ticarәt zalında layiqli yer vermәyә satıcıları sövq

etmәk

Sual: Satışın hәvәslәndirilmәsindә müxtәlif mәqsәdlәr güdülür. Onlar neçә kateqoriyaya
bölürlәr: (Çәki: 1)

2
3
4
5
6

Sual: Ticarәt vasitәçilәrinin hәvәslәndirilmәsi mәqsәdlәrinә aid deyildir: (Çәki: 1)
Mәhsula müәyyәn imic vermәk
Mәhsulun asanlıqla tanınmasına nail olmaq
Mәhsula tәlәbat formalaşdırmaq
Ticarәt şәbәkәsinә daxil olan malların miqdarını artırmaq
Bu vә ya digәr mәhsulun satışın artırılmasında vasitәçinin marağını yüksәltmәk

Sual: Bu ticarәt vasitәçilәrini hәvәslәndirilmәsi üsülüdür: (Çәki: 1)
Mükafatlar verilmәsi
Mütәrәqqi әmәk haqqı sisteminin tәtbiq edilmәsi
İllik planların yerinә yetirilmәsinә görә әmәk haqqına әlavәlәr edilmәsi
Maliyyә güzәştlәri
Mükafatların kataloqunun tutulması

Sual: Ticarәt vasitәçilәrinin hәvәslәndirilmәsi üsüllarına aiddir: (Çәki: 1)
Malların kreditә verilmәsi qaydasında hәvәslәndirmә
Natural formada güzәştlәr
Qiymәt güzәştlәrinә mәhsul alınmasına hüquq verәn kuponların yayılması
Qarışıq malların satışı



Müәyyәn miqdar mal alışı zamanı pulsuz әlavә mal verilmәsi

Sual: Ticarәt vasitәçilәrinә edilәn maliyyә güzәştlәrinin növlәrinә aid deyildir (Çәki: 1)
Müәssisәnin mәhsulunun kataloqa salınması ilә әlaqәdar güzәştlәr
Alınan mәhsulların miqdarına görә güzәştlәr
Satış yerinә mәhsulun reklamına çәkilәn xәrclәrin ödәnilmәsi
Kuponlardan istifadә edilmәsi
Mükafatlar verilmәsi

Sual: Ticarәt vasitәçilәrinin hәvәslәndirilmәsindә istifadә edilәn kuponların neçә forması
möfcuddur: (Çәki: 1)

2
3
4
5
6

BÖLMӘ: 0301BAZAR INFR 60
Ad 0301Bazar infr 60

Suallardan 60

Maksimal faiz 60

Sualları qarışdırmaq

Suallar tәqdim etmәk 100 %

Sual: İnfrastruktura aid olan altsahәlәr ictimai istehsalın yaradılmasında dolayısı ilә
iştirak edәrәk …… (Çәki: 1)

bәzәn mәhsul yaradır
mәhsul yaratmır
son mәhsul yaratmır
mәsul yaradır
mәhsulu bölüşdürür

Sual: İnfrastrukturun tәkmillәşdirilmәsi …… (Çәki: 1)
iqtisadiyyata sәmәrәli tәsir etmir
iqtisadi inkişafa mәnfi tәsir edir
iqtisadiyyata müsbәt tәsir göstәrir
tәsiri hiss olunmur
tәsirsizdir

Sual: İstәnilәn strukturun әlamәtlәri …… olması ilә bağlıdır (Çәki: 1)
elementlәrin konkretliyi



möhkәm әlaqәnin olması ilә
onun elementlәri arasında sıx әlaqәnin
elementlәrin dolğun olması ilә
elementlәrin mәcmusu ilә

Sual: Strukturların elementlәri arasında sıx әlaqә, istәnilәn strukturun әlamәtlәrinә ……
(Çәki: 1)

struktur әlamәti deyil
struktura tәsir etmir
struktur әlamәtidir
struktura tәsir edir
 tәsirsizdir

Sual: Struktur elementlәri arasında әlaqәnin möhkәmliyi istәnilәn strukturun әlamәtlәrinә
…… (Çәki: 1)

tәsirsizdir
struktura tәsir edir
struktur әlamәtidir
struktura tәsir etmir
struktur әlamәti deyil

Sual: Bütün bazarların mәcmusu müxtәlif kriteriyalarla vә ayrı­ayrı elementlәrlә ……
yaradır (Çәki: 1)

topdan ticarәti
pәrakәndә ticarәti
bazarları
dövlәt ticarәtini
tranzit ticarәti

Sual: Bazar strukturunun obyektinә aiddir: (Çәki: 1)
dәmir yolu
әmlak bazarı
innovasiyalar bazarı
pul bazarı
qiymәtli kağızlar bazarı

Sual: Birja müasir bazar infrastrukturunun әsas elementi …… (Çәki: 1)
bazar infrastrukturu hesab edilmir
әks әlaqә mövcuddur
bazar infrastrukturudur
sosial infrastrukturdur
qeyri­sosial infrastrukturdur

Sual: Hәrraclar müasir bazar infrastrukturunun әsas elementi …… (Çәki: 1)
qeyri­sosial infrastrukturdur



sosial infrastrukturdur
bazar infrastrukturudur
әks әlaqә mövcuddur
bazar infrastrukturu hesab edilmir

Sual: Kredit sistemi müasir bazar infrastrukturunun әsas elementi …… (Çәki: 1)
sosial infrastrukturdur
qeyri­sosial infrastrukturdur
bazar infrastrukturudur
bazar infrastrukturu hesab edilmir
әks әlaqә mövcuddur

Sual: Kommersiya bankları müasir bazar infrastrukturunun әsas elementi …… (Çәki: 1)
әks әlaqә mövcuddur
bazar infrastrukturu hesab edilmir
bazar infrastrukturudur
qeyri­sosial infrastrukturdur
sosial infrastrukturdur

Sual: Vergi sistemi müasir bazar infrastrukturunun әsas elementi …… (Çәki: 1)
bazar infrastrukturu hesab edilmir
qeyri­sosial infrastrukturdur
bazar infrastrukturudur
әks әlaqә mövcuddur
sosial infrastrukturdur

Sual: Gömrük sistemi müasir bazar infrastrukturunun әsas elementi …… (Çәki: 1)
әks әlaqә mövcuddur
qeyri­sosial infrastrukturdur
bazar infrastrukturudur
sosial infrastrukturdur
bazar infrastrukturu hesab edilmir

Sual: Auditor şirkәtlәri müasir bazar infrastrukturunun әsas elementi …… (Çәki: 1)
bazar infrastrukturu hesab edilmir
sosial infrastrukturdur
bazar infrastrukturudur
әks әlaqә mövcuddur
qeyri­sosial infrastrukturdur

Sual: Bazar infrastrukturu …… altsistemlәrindәn biridir: (Çәki: 1)
cari proqramların
konsepsiyaların
regional iqtisadiyyatın



planlaşdırmanın
metadologiyanın

Sual: Topdan ticarәt xarakterizә edir …… (Çәki: 1)
bolluğun sәviyyәsini
malların çeşidini
bazar mübadilәsinin tәşkilini
subyektlәri
obyektlәri

Sual: Pәrakәndә ticarәt xarakterizә edir …… (Çәki: 1)
obyektlәri
malların çeşidini
bazar mübadilәsinin tәşkilini
subyektlәri
bolluğun sәviyyәsini

Sual: Emissiya әn mühüm tәsәrrüfatçılıq metodlarından biri hesab etmәk olarmı? (Çәki:
1)

olmaz
müәyyәn şәrtlә olar
bәli ola bilәr
bәzәn olar
tәsirsizdir

Sual: Qiymәtli kağızların vә pulun emissiyasında …… tәşәbbüskar kimi tәsәrrüfat agenti
olaraq çıxış edir. (Çәki: 1)

klerk
diler
emitent
makler
cober

Sual: Pul vәsaitlәrinin cәlb edilmәsi mәqsәdi ilә qiymәtli kağızların emissiyası …… (Çәki:
1)

aparılmır
müdafiә edilir
aparılır
planlaşdırılmır
müdafiә edilmir

Sual: Sәhmlәrin bütün sahiblәri …… adlanır (Çәki: 1)
kreditor
broker
investor



makler
 borclu

Sual: İstiqraz sahiblәri sәhmdar cәmiyyәtlәrin …… (Çәki: 1)
әmәkdaşıdır
tәrәfdaşıdır
kreditorudur
rәqibidir
borclusudur

Sual: Sәhm sahiblәridir: (Çәki: 1)
yalnız daxili tәsisçilәr
yalnız xarici alıcılar
daxili tәsisçilәr vә xarici alıcılar
sәhmdar cәmiyyәtin işçilәri
tәsisçilәr

Sual: Sәhm imkan verir ki, onun sahibi öz payını …… әldә etsin (Çәki: 1)
tәşkilatın kapitalından
ailә büdcәsindәn
müәssisәnin ümumi kapitalından
tәşkilatın işçisi kimi paydan
kuponlardan

Sual: Sәhm sahibi …… iddia edir (Çәki: 1)
müәssisәnin gәlirinin yarısını
gәlirin 30 %­ni
müәssisәnin gәlirinin müәyyәn hissәsini
gәlirin 70 %­ni
gәlirin 40 %­ni

Sual: İstiqraz özündә әks etdirir: (Çәki: 1)
alıcı borcunun sertifikatını
qeyri­kredit şәhadәtnamәsini
kredit şәhadәtnamәsini
şәxsiyyәtin tәsdiqini
borc kapitalını

Sual: İstiqraz sahibi …… (Çәki: 1)
kreditor deyil
emitentin kreditoru deyil
emitentin kreditorudur
sponsordur
tәsisçidir



Sual: İstiqrazın sahibi …… (Çәki: 1)
tәsisçidir
emitentin kreditoru deyil
istiqrazı buraxan agentin kreditorudur
sponsordur
kreditor deyil

Sual: Emissiya pul resurslarının …… effektiv metodudur. (Çәki: 1)
deformasiyasının
inflyasiyasının
sәfәrbәr edilmәsinin
hesablanmasının
kvotasının

Sual: Sәhmdar cәmiyyәti tәqdim edilәn sәhmlәrin buraxılmasını ..…. (Çәki: 1)
hәyata keçirә bilmәz
qismәn hәyata keçirә bilәr
hәyata keçirә bilәr
bәzәn hәyata keçirә bilәr
mümkün deyil

Sual: Sәhmdar cәmiyyәti …… buraxa bilәr (Çәki: 1)
yalnız adlı sәhmlәri
yalnız tәqdim edilәn sәhmlәri
adlı sәhmlәri vә tәqdim edilәn sәhmlәri
icazәli adlı sәhmlәri
adsız sәhmlәr

Sual: Sәhm alarkәn onun sahibi …… әldә edir (Çәki: 1)
hәr bir sәhmә sertifikat
iki sertifikat
bütün sәhmlәrә bir sertifikat
üç sertifikat
beş sertifikat

Sual: Sәhm sahibi tam ödәmә vaxtı …… әldә edir (Çәki: 1)
üç sertifikat
iki sertifikat
bütün sәhmlәrә bir sertifikat
hәr bir sәhmә sertifikat
beş sertifikat

Sual: Satılarkәn sertifikatın әks tәrәfindә qeyd olunan imzanın ötürülmәsidir: (Çәki: 1)



tratta
satış
indossament
alış
 әqd

Sual: Tәqdim olunan sәhm …… (Çәki: 1)
şirkәtdә qeyd olunur
iştirakçılarda qeyd olunur
şirkәtdә qeyd olunmur
satıcılarda qeyd olunur
alıcılarda qeyd olunur

Sual: Tәqdim olunan sәhm …… (Çәki: 1)
satıcılarda qeyd olunur
iştirakçılarda qeyd olunur
bir mülkiyyәtçidәn digәr mülkiyyәtçiyә sәrbәst ötürülür
şirkәtdә qeyd olunur
alıcılarda qeyd olunur

Sual: Adi sәhmlәr üzrә divident …… (Çәki: 1)
tәminatı olur
bәzәn tәminatı olur
tәminatı olmur
qismәn tәminatı olur
tam tәminatı olur

Sual: Adi sәhmlәrә nisbәtәn …… fәaliyyәt göstәrir (Çәki: 1)
kifayәt qәdәr prinsiplәr
aid olmayan prinsiplәr
qalıq mәblәği prinsipi
sürәtlәndirmә prinsipi
gecikdirilәn prinsip

Sual: «A» seriyası ilә adi sәhmlәrin buraxılması …… (Çәki: 1)
sәhm buraxılmır
sifariş olduqda buraxılır
sәhm buraxılır
sifariş olmadıqda buraxılır
sәhm buraxılışı qadağandır

Sual: «B» seriyası ilә adi sәhmlәrin buraxılması …… (Çәki: 1)
sifariş olmadıqda buraxılır
sәhm buraxılışı qadağandır



sәhm buraxılır
sәhm buraxılmır
sifariş olduqda buraxılır

Sual: Qiymәtli kağızların …… onun nominalını müәyyәn edir. (Çәki: 1)
 göstәricisi
soyadı
dәyәri
nömrәsi
adı

Sual: …… nizamnamә kapitalının nominalını göstәrir (Çәki: 1)
ölçü
soyadı
pay
başlıq
ad

Sual: Sәhmlәrin digәr növdә qiymәtlәri bәzәn nominalla …… (Çәki: 1)
nominalla olmur
tәsadüf hallarda mövcuddur
nominalla olur
müvәqqәti mövcuddur
nominalsızdır

Sual: Emissiya qiymәti – (Çәki: 1)
nominalsızdır
tәsadüf hallarda mövcuddur
nominalla olur
müvәqqәti mövcuddur
nominalla olmur

Sual: Balans qiymәti – (Çәki: 1)
ziddiyәtlidir
tәsadüf hallarda mövcuddur
mövcuddur
müvәqqәti mövcuddur
mövcud deyil

Sual: Sәhmdar cәmiyyәti sәhmlәrin lәğvetmә qiymәtini …… müәyyәn edә bilәr (Çәki: 1)
lәğvetmә anında
tәsis anında
yalnız lәğvetmә anında
bәzәn tәsis anında



qismәn

Sual: Bazar qiymәti amillәrdәn asılıdır: (Çәki: 1)
istehlakçılardan
dividentin gәlirinin artmasından
bazarın konyukturundan
dividentin dinamikasından
pul vәsaitlәrinin tәrkibindәn

Sual: İmtiyazlı sәhmlәr sahiblәrinә ilk növbәdә …… almağa imkan verir (Çәki: 1)
çek
qәbz
divident
mәnzil
maşın

Sual: İmtiyazlı sәhmlәr üzrә divident ciddi şәkildә müәyyәn olunur: (Çәki: 1)
 illik
aylıq faizlә
nominala nisbәtәn faizlә
ümumi hәcmә nisbәtәn faizlә
günlük

Sual: İmtiyazlı sәhmlәr üzrә divident ciddi şәkildә müәyyәn olunur: (Çәki: 1)
hәcmә nisbәtәn faizlә
aylıq faizlә
pul ifadәsindә
illik
 günlük

Sual: Әmәk kollektivinin sәhmlәri …… prosesi nәticәsindә buraxılır (Çәki: 1)
istehsal
 satış
özәllәşdirmә
tәchizat
 lәğvetmә

Sual: Müәssisәnin sәhmlәri …… prosesi nәticәsindә buraxılır (Çәki: 1)
lәğvetmә
satış
özәllәşdirmә
istehsal
tәchizat



Sual: Әmәk kollektivinin sәhmlәri paylanır: (Çәki: 1)
açıq abunә yolu ilә
brokerlәrin vasitәsi ilә
qapalı abunә yolu ilә
tәchizatçılarla
açıq bazarda

Sual: Müәssisәnin sәhmlәri paylanır: (Çәki: 1)
açıq bazarda
tәchizatçılarla
qapalı abunә yolu ilә
brokerlәrin vasitәsi ilә
açıq abunә yolu ilә

Sual: Qızıl sәhmlәr veto qoymaq hüququ …… (Çәki: 1)
vermir
alır
 verir
müvәqqәti vermir
yolverilmәzdir

Sual: Opsion varrantları yeni sәhmlәrin alınması vә ya ondan imtina edilmәsi hüququnu
…… (Çәki: 1)

vermir
alır
 verir
müvәqqәti vermir
yolverilmәzdir

Sual: Varrant özündә әks etdirir: (Çәki: 1)
müqavilәni
әqdi
qiymәtli kağızı
adi kağızı
adlı sәhmi

Sual: İnvestisiya bankları …… (Çәki: 1)
sәhm buraxmır
bәzәn әmanәtlәri qәbul edir
xüsusi sәhmlәr buraxır
tәsadüfi hallarda әmanәt qәbul edir
imtina edir

Sual: Qiymәtli kağızların yerlәşdirilmәsinin tәminatıdır: (Çәki: 1)
 indossament



müqavilә
anderaytinq
saziş
әqd

Sual: İnvestisiya bankı yeni buraxılmış qiymәtli kağızların maksimum satılması öhdәliyini
öz üzәrinә götürә bilәr, lakin …… (Çәki: 1)

maliyyә öhdәliyini dә öz üzәrinә götürә bilәr
digәr öhdәliklәri dә öz üzәrinә götürә bilәr
heç bir maliyyә öhdәliyini öz üzәrinә götürә bilmәz
özünә hesab aça bilmәz
hesablama aparır

BÖLMӘ: 0701 BEYN MARK 60
Ad 0701 beyn mark 60

Suallardan 60

Maksimal faiz 60

Sualları qarışdırmaq

Suallar tәqdim etmәk 100 %

Sual: Beynәlxalq marketinqlә daxili marketinq arasında әlaqәnin xarakteri hansı cavabda
daha dolğun әks etdirilib? (Çәki: 1)

Ancaq yerlәşdirmә vә irәlilәtmә zamanı hәr hansı әlaqә mövcuddur.
Ancaq reklam vә mәhsulun hazırlanması zamanı hәr hansı әlaqә mövcuddur .
Heç bir әlaqә yoxdur.
Beynәlxalq marketinq daxili marketinqin bir hissәsidir.
Daxili marketinq beynәlxalq marketinqin bir hissәsidir

Sual: Beynәlxalq marketinq nәdir? (Çәki: 1)
Marketinq­ menecmentin yaradıcı funksiyası olmaqla mәqsәdi bilavasitә

istehlakçıların ehtiyac vә tәlәbatlarının qiymәtlәndirilmәsi yolu ilә ticarәtin inkişafı vә
mәşğulluğun artırılması, bu ehtiyac vә tәlәbatların ödәnilmәsi üçün elmi­ tәdqiqat,
layihә­ konstruktor işlәrinin hәyata keçirilmәsidir

Marketinq­ bizim hazırlaya bilәcәyimiz şeylәrin satılması deyil, sata bilәcәklәrimizin
yaradılmasıdır

Marketinq­ ehtiyacların vә tәlәbatların mübadilә vasitәsi ilә ödәnilmәsinә yönәldilmiş
insan fәaliyyәti növüdür

Әgәr bazar alıcı ilә satıcının görüşdüyü yerdirsә, marketinq onların görüşmәsinә
kömәklik etmәk üçün hәyata keçirilәn fәaliyyәtdir

Xarici ölkә bazarlarında mövcud vә potensial alıcıların artan tәlәbatlarını ödәyә
bilәcәk әmtәә vә xidmәtlәrin mәnfәәtlә satışı mәqsәdilә hәmin bazarlara çıxarılması
vә istehlakçılara çatdırılması üzrә hәyata keçirilәn fәaliyyәtdir

Sual: #0102 Standartlaşdırılmış marketinq kompleksi nәdir? (Çәki: 1)



Eyni bir әmtәәnin bütün alıcılar üçün kütlәvi istehsalı, yayılması vә
stimullaşdırılmasıdır

Bazarın bir neçә seqmentdә çıxış edib, onların hәr biri üçün ayrıca tәklifin
hazırlanmasıdır

Bazarın seqmentlәrinin sәrhәdlәşdirilmәsi, bu seqmentlәrdәn birinin vә ya neçәsinin
seçilmәsi vә onların hәr biri üçün әmtәәlәr vә marketinq komplekslәrinin işlәnib
hazırlanmasıdır

xarici bazara çıxarkәn standartlaşdırılmasıdır
Marketinq kompleksi elementlәrinin hәr bir mәqsәdli bazarın xüsusiyyәtlәrinә

uyğunlaşdırılmasıdır

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq marketinqin xüsusiyyәtlәrinә aiddir? (Çәki: 1)
beynәlxalq marketinqdә rәqabәt srategiyası kimi sahә modelindәn istifadә

olunmalıdır.
beynәlxalq marketinqdә rәqabәt srategiyası kimi resurslara әsaslanmış modeldәn

istifadә olunmalıdır.
beynәlxalq marketinq fәrdilәşdirilmiş marketinqi inkar edir.
xarici bazarların marketinq mühitinin öyrәnilmәsi zәruridir.
beynәlxalq marketinqin әsas xüsusiyyәti diversifikasiyadır.

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq bazara çıxmanın çatışmamazlığı hesab oluna
bilmәz? (Çәki: 1)

firmanın ümumi idarә etmәsinin çәtinlәşmәsi.
marketinq miksin modifikasiya vә adaptasiya etmә zәruriyyәti.
coğrafi diversifikasiya nәticәsindә risk sәviyyәsinin azaldılması.
marketinq tәdqiqatları xәrcinin yüksәkliyi
xarici tәrәfdaş tapma çәtinliyi

Sual: Tәsәrrüfat quruculuğunun әsas tiplәri hansılardır? (Çәki: 1)
a) Sәnayecә inkişaf etmәkdә olan ölkәlәr, sәnayecә inkişaf etmiş ölkәlәr, xammal

ixrac edәn ölkәlәr
b) Natural tәsәrrüfat tipli ölkәlәr, sәnaye ölkәlәri
Natural tәsәrrüfat tipli ölkәlәr, sәnayecә inkişaf etmәkdә olan ölkәlәr, sәnayesi

inkişaf etmiş ölkәlәr, xammal ixrac edәn ölkәlәr
d) Sәnayecә inkişaf etmәkdә olan ölkәlәr, sәnayesi inkişaf etmiş ölkәlәr, xammal

ixrac edәn ölkәlәr, aqrar ölkәlәr, rabitәsi inkişaf etmiş ölkәlәr
e) Kәnd tәsәrrüfatlı ölkәlәr, sәnaye ölkәlәri, yeni sәnaye ölkәlәri, güclü inkişaf etmiş

sәnaye ölkәlәri

Sual: Natural tәsәrrüfat tipli iqtisadiyyatı olan ölkәlәr (Çәki: 1)
a) Tәbii sәrvәtlәrin bir vә ya bir neçә növü ilә zәngin olan, lakin digәr inkişaf

istiqamәtlәrindә geridә qalan ölkәlәrdir
b) Qarışıq iqtisadiyyatı olan ölkәlәrdir
c) Milli mәhsulun әn çoxu beşdә birinin emal sәnayesindә yaradıldığı ölkәlәrdir
d) Sәnaye mallarının әsas ixracçıları olan ölkәlәrdir
Әhalisinin әksәr hissәsinin sadә kәnd tәsәrrüfatı istehsalı ilә mәşğul olduqları

ölkәlәrdir



Sual: Xammal ixrac edәn ölkәlәr (Çәki: 1)
Tәbii sәrvәtlәrin bir vә ya bir neçә növü ilә zәngin olan, lakin digәr inkişaf

istiqamәtlәrindә geridә qalan ölkәlәrdir
Qarışıq iqtisadiyyatı olan ölkәlәrdir
Milli mәhsulun әn çoxu beşdә birinin emal sәnayesindә yaradıldığı ölkәlәrdir
Sәnaye mallarının әsas ixracçıları olan ölkәlәrdir
Әhalisinin әksәr hissәsinin sadә kәnd tәsәrrüfatı istehsalı ilә mәşğul olduqları

ölkәlәrdir

Sual: Ümumiqtisadi konyunkturanın fazaları hansıdır? (Çәki: 1)
Artım, yüksәliş, enmә, depresiya.
Yüksәliş, tәnәzzül, marketinq, menecment.
Artım, kamillik, doyma.
Artım, yüksәliş, enmә, toqquşma.
Artım, enmә, depresiya, hiperinflyasiya.

Sual: Qeyri­dövrü konyunktura yaradan amillәr hansılardır? (Çәki: 1)
Tәsadüfi vә daimi.
Monolizasiya vә tәnzimlәmә.
Tәsadüfi vә dövrü.
Daimi vә tәkrarlanan.
Tәkrarlanan vә zәruri.

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq demoqrafik mühitin amili hesab oluna bilmәz?
(Çәki: 1)

әhalinin artım sürәti.
әhalinin sayı
әhalinin sıxlığı
urbanizasiya sәviyyәsi
gәlirlәrin әhali tәbәqәlәri arasında

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq demoqrafik mühitin amilidir? (Çәki: 1)
urbanizasiya sәviyyәsi
adambaşına düşәn ümumi daxili mәhsul
hәyat sәviyyәsi
gәlirlәrin әhali tәbәqәlәri arasında
istehlak sәviyyәsi

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq iqtisadi mühitin amili deyil? (Çәki: 1)
adәt әnәnәlәr
adambaşına düşәn ümumi daxili mәhsul
hәyat sәviyyәsi
gәlirlәrin әhali tәbәqәlәri arasında
istehlak sәviyyәsi



Sual: “Bazar imkanları genişdir vә cәlbedicidir, güclü iqtisadiyyata vә ixrac potensialına
malikdirlәr” xüsusiyyәti hansı iqtisadiyyatlara xasdır? (Çәki: 1)

natural tәsәrrüfatlara
xammal ixracına әsaslanan iqtisadiyyatlara
sәnayecә inkişaf etmәkdә olan ölkәlәrә
inkişaf etmiş ölkәlәrә
cavablarda qeyd olunan xüsusiyyәtә rast gәlinmir

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq valyuta mühitinin amilidir? (Çәki: 1)
real vә effektiv mәzәnnәlәr
adambaşına düşәn ümumi daxili mәhsul
hәyat sәviyyәsi
gәlirlәrin әhali tәbәqәlәri arasında
istehlak sәviyyәsi

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq elmi­texniki mühitin amili deyil? (Çәki: 1)
İnformasiya texnologiyasının inkişafı
İnternet, ekstranet vә intranetin inkişafı
idxal mәhdudiyyәtlәri
texniki vә texnoloji standartlar
texniki tәhlükәszilik standartları

Sual: Beynәlxalq siyasi­hüquqi mühitә aid olmayan amili müәyyәnlәşdirin? (Çәki: 1)
siyasi rejim vә siyasi sabitlik
xarici sahibkaralara münasibәt
idxal mәhdudiyyәtlәri
hәyat tәrzi
proteksionizm

Sual: Xarici bazarın cәlbediciliyini müәyyәnlәşdirәn bazar potensialı ilә әlaqәdar amillәrә
daxildir: (Çәki: 1)

bazara kapital qoyuluşunun intensivliyi
cari tәlәbin hәcmi
xammal vә resursların mövcudluğu;
istehsal gücünün yüklәnmәsi;
әvәzedici mәhsullar tәrәfindәn әvәzlәnmә tәhlükәsi

Sual: Xarici bazarın cәlbediciliyini müәyyәnlәşdirәn bazar potensialı ilә әlaqәdar amilәrlә
daxildir: (Çәki: 1)

bazara kapital qoyuluşunun intensivliyi
bazar tәlәbatının cari tәkliflә ödәmә qabiliyyәti;
xammal vә resursların mövcudluğu;
istehsal gücünün yüklәnmәsi
әvәzedici mәhsullar tәrәfindәn әvәzlәnmә tәhlükәsi



Sual: Xarici bazarın cәlbediciliyini müәyyәnlәşdirәn bazar mühiti amillәrinә aiddir: (Çәki:
1)

bazara kapital qoyuluşunun intensivliyi
coğrafi mühit
xammal vә resursların mövcudluğu;
istehsal gücünün yüklәnmәsi
inflyasiya nәticәlәrinin aradan qaldıra bilmә qabiliyyәti

Sual: Konkret mәhsul üzrә ümumi satışda firmanın payı: (Çәki: 1)
satış strategiyasıdır
bazar payıdır
beynәlxalq marketinqdir
firmanın xalis mәnfәәtidir
tsiklik inkişafın әsas xüsusiyyәtidir

Sual: Beynәlxalq bazarlarәn öyrәnilmәsi zamanı toplanılan tәkrar informasiyanın
çatışmamazlığı nәdir? (Çәki: 1)

Ucuzdur
Tez toplamaq olur
Çox vaxt bir neçә mәnbәdәn әldә etmәk olur
Tәdqiqatın spesifik mәqsәdinә uyğun gәlmәyә bilәr
Müәssisәnin imicini korlaya bilәr

Sual: Müәssisәyә mağazaya daxil olan alıcılardan neçә faizinin alış etdiyini
qiymәtlәndirmәk lazımdır, hansı tәdqiqat metodundan istifadә etmәk mәqsәdәuyğundur?
(Çәki: 1)

müşahidә
sorğu
eksperiment
kabinet tәdqiqatı
doğru cavab yoxdur

Sual: Beynәlxalq bazarların seqmentlәşdirilmәsinin mәqsәdi (Çәki: 1)
Beynәlxalq bazarların öyrәnilmәsidir
Beynәlxalq bazarların hәcminin müәyyәnlәşdirilmәsidir
Beynәlxalq bazarlarda seqmentә uyğun gәlәn vә rәqabәtli üstünlüyü tәmin edәn

marketinq strategiyası vә taktikasının hazırlanmasıdır
Beynәlxalq bazarlarda istehlakçıların öyrәnilmәsidir
Beynәlxalq bazarlarda tәlәbatın növünün müәyyәnlәşdirilmәsidir

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq bazarların seqmentlәşdirilmәsinin tiplәrinә aid
deyil: (Çәki: 1)

Eyni mәhsullara eyni tipli tәlәblәrin tapılması
Bütün vә ya әksәr ölkәlәrdә bazarın oxşar, universal seqmetlәrinin tapılması
Müxtrәlif ölkәlәrdә fәrqli seqmentlәrin tapılması



Mәhsulun modifikasiyasını zәruri edәn seqmentlәrin tapılması
doğru cavab yoxdur

Sual: Kapitalın verimliliyinin yüksәk olmasım beynәlxalq bazarın seçilmәsinә nә üçün
müsbәt tәsir göstәrir: (Çәki: 1)

Çünki onda bürokratiyanın sәviyyәsi aşağı olur
Çünki onda vergilәrin sәviyyәsi aşağı olur
Çünki daha çox mәnfәәt әldә etmәk vә qoyduğun kapitalın daha tez qayıtmasına

imkan yaranır
çünki onda bazarın hәcmi böyük olur
Çünki bu resursların mövcudluğuna işarәdir

Sual: Beynәlxalq bazarların seçilmәsi zamanı “imkanlar­risklәr matrisi”ndәn istifadә nәyi
nәzәrdә tutur? (Çәki: 1)

Ölkәnin cәlbediciliyi vә kompaniyanın erәqabәtqabiliyyәtliliyi öyrәnilir vә buna görә
ranqlaşdırılma aparılır

Siyasilәrin vә alimlәrin fikirlәri öyrәnilir
Ölkәlәrdә qarşılaşılacaq risk vә imkanlar öyrәnilir vә buna görә ranqlaşdırma

aparılır
Qeyri­stabilliyin öyrәnilmәsi modellәri qurulur
Ekspert tәhlilinә müraciәt olunur

Sual: Beynәlxalq bazarların seçilmәsi zamanı “ölkәnin cәlbediciliyi vә kompaniyaların
rәqabәtqabiliyyәtliliyi”ndәn istifadә nәyi nәzәrdә tutur? (Çәki: 1)

Ölkәnin cәlbediciliyi vә kompaniyanın erәqabәtqabiliyyәtliliyi öyrәnilir vә buna görә
ranqlaşdırılma aparılır

Siyasilәrin vә alimlәrin fikirlәri öyrәnilir
Ölkәlәrdә qarşılaşılacaq risk vә imkanlar öyrәnilir vә buna görә ranqlaşdırma

aparılır
Qeyri­stabilliyin öyrәnilmәsi modellәri qurulur
Ekspert tәhlilinә müraciәt olunur

Sual: Beynәlxalq bazarların seçilmәsi zamanı dispersial axtarış strategiyası nәyi nәzәrdә
tutur? (Çәki: 1)

optimal bazarlar tapılana qәdәr bazarlar ardıcıl olaraq mәnimsәnilir
Optimal bazarlar tapılana qәdәr dünya bazarlarına eyni zamanda müraciәt olunur vә

uyğun olmayan bazarlardan çıxılır
Bir neçә ölkәyә istiqamәtlәnmәklә onun bütün bazarlarına müraciәt olunur
Doğru cavab yoxdur
Asnoff modelindә nәzәrdә tutulanlar

Sual: Beynәlxalq bazarlarda “markanın alıcılar tәrәfindәn qavranılmasının öyrәnilmәsi,
uyğun marketinqin komplekslәrinin hazırlanması” seqmentlәşdirmә proqramının hansı
mәrhәlәsindә hәyata keçirilir: (Çәki: 1)

Seqmentlәşdirmә
Seqmentin seçilmәsi



Mövqelәşdirmә
Uyğun marketinq miks kompozisiyasının seçilmәsi
Marketinq proqramının hazırlanması

Sual: Beynәlxalq bazarlarda aktiv, zәif vә mülayim istehlakçılar seqmenti hansı meyara
görә seqmentlәşdirmәnin nәticәsindә müәyyәnlәşdirilmişdir: (Çәki: 1)

Mәhsula adaptasiya әlamәtinә görә seqmentlәşdirmә
Sosial­iqtisadi әlamәtә görә seqmentlәşdirmә
Mәhsulların alış intensivliyi vә istehlakın hәcmi әlamәtinә görә seqmentlәşdirmә
Istehlakçıların hәyat tәrzinә görә seqmentlәşdirmә
Mәhsulda axtarılan faydaya görә seqmentlәşdirmә

Sual: Әhalinin gәlirlәrinin sәviyyәsi hansı seqmentlәşdirmә amillәri qrupuna aiddir: (Çәki:
1)

sosial amillәr;
iqtisadi amillәr;
davranış amillәri;
psixoqrafik amillәr;
coğrafi amillәr;

Sual: Beynәlxalq bazarlarda istehlakçı davranışı baxımından son istehlakçılar bazarının
seqmentlәşdirilmәsi amillәrinә aşağıdakılardan hansı aiddir: (Çәki: 1)

istehlakçının gәlirlәrinin sәviyyәsi, ailәlәrin sayı;
mәhsulgöndәrәnlәrlә әmәkdaşlıq sәviyyәsi;
mühtәrilәrlә әmәkdaşlıq sәviyyәsi;
istehlakçıların hәyat tәrzi vә şәxsiyyәtin tipi;
istehlakçının yerlәşmә sıxlığı;

Sual: Aşağıdakılardan hansı bazarın seqmentlәşdirilmәsinin demoqrafik amillәrinә aiddir:
(Çәki: 1)

istehlakçının peşәsi, statusu;
ailәlәrin sayı, ailәnin hәyat tsikli;
istehlakçını bazara adaptasiyası;
sosial vә referent qruplar;
hәyat tәrzi, şәxsiyyәtin tipi;

Sual: «Mәhsulda axtarılan sәmәrә» hansı seqmentlәşdirmә kriteriyasına aiddir: (Çәki: 1)
demoqrafik;
sosial;
psixoqrafik;
iqtisadi;
mәdәniyyәt;

Sual: Konseptual xәritә metodunda:: (Çәki: 1)
respondentәrә stimullaşdırıcı tәsirlәrlә öz fikrini bölüşmәk tәklif olunur



respondentәrә şirkәtin brendi göstәrilir vә sonra onların reaksiyası yoxlanılır
müxtәlif tәlәffüzlәrlә reklamdan әsas kadrlar verilir vә sonra respondentlәrin fikirlәri

öyrәnilir
respondentlәrә şәkillәr silsilәsi tәqdim olunur vә respondentlәrin müstәqil olaraq

doldurması üçün boş yerlәr buraxılır
metodda respondentlәrә mәhsula münasibәtlәrini qrafik olaraq tәsvir edilmәsi tәklif

olunur

Sual: Assosiativ metodda:: (Çәki: 1)
respondentәrә stimullaşdırıcı tәsirlәrlә öz fikrini bölüşmәk tәklif olunur
respondentәrә şirkәtin brendi göstәrilir vә sonra onların reaksiyası yoxlanılır
müxtәlif tәlәffüzlәrlә reklamdan әsas kadrlar verilir vә sonra respondentlәrin fikirlәri

öyrәnilir
respondentlәrә şәkillәr silsilәsi tәqdim olunur vә respondentlәrin müstәqil olaraq

doldurması üçün boş yerlәr buraxılır
metodda respondentlәrә mәhsula münasibәtlәrini qrafik olaraq tәsvir edilmәsi tәklif

olunur

Sual: Animasiya metodunda:: (Çәki: 1)
respondentәrә stimullaşdırıcı tәsirlәrlә öz fikrini bölüşmәk tәklif olunur
respondentәrә şirkәtin brendi göstәrilir vә sonra onların reaksiyası yoxlanılır
müxtәlif tәlәffüzlәrlә reklamdan әsas kadrlar verilir vә sonra respondentlәrin fikirlәri

öyrәnilir
respondentlәrә şәkillәr silsilәsi tәqdim olunur vә respondentlәrin müstәqil olaraq

doldurması üçün boş yerlәr buraxılır
metodda respondentlәrә mәhsula münasibәtlәrini qrafik olaraq tәsvir edilmәsi tәklif

olunur

Sual: Mәhsulun vizual kartının hazırlanması metodunda:: (Çәki: 1)
respondentәrә stimullaşdırıcı tәsirlәrlә öz fikrini bölüşmәk tәklif olunur
respondentәrә şirkәtin brendi göstәrilir vә sonra onların reaksiyası yoxlanılır
müxtәlif tәlәffüzlәrlә reklamdan әsas kadrlar verilir vә sonra respondentlәrin fikirlәri

öyrәnilir
respondentlәrә şәkillәr silsilәsi tәqdim olunur vә respondentlәrin müstәqil olaraq

doldurması üçün boş yerlәr buraxılır
metodda respondentlәrә mәhsula münasibәtlәrini qrafik olaraq tәsvir edilmәsi tәklif

olunur

Sual: Xarici bazarda fәaliyyәtә qoşulmağın әn dolğun forması hansıdı? (Çәki: 1)
Müştәrәk müәssisәlәr yaradılması
Müqavilә üzrә idarәetmә
Xarici ölkәlәrdә yığım vә istehsal müәssisәlәri yaradılmasına investisiya qoyuluşu
İxrac
Podrat istehsalı

Sual: Autsorsinq nәdir? (Çәki: 1)



Autsorsinq müәssisәnin gördüyü ayrı­ayrı işlәri kәnar icraçıya ötürmәsidir.
Әmtәә istehsalı üçün yerli istehsalçılarla müqavilә bağlanmasıdır
Firma öz xarici tәrәfmüqabilinә idarәetmә sahәsindә “Nou­hau” verir, o isә zәruri

kapitalı tәmin edir.
Xarici vә yerli sәrmayәçilәrin birgә mülkiyyәtindә olan vә birgә idarә olunan yerli

kommersiya müәssisәsini yaratmaq mәqsәdi ilә qüvvәlәrin birlәşdirilmәsidir.
İstehsal vә marketinq birliyinin yaradılması üçün qüvvәlәrin seçilmiş ölkәnin

kommersiya müәssisәlәri ilә birlәşdirilmәsidir.

Sual: Әnәnәvi ticarәt formaları hansılardır? (Çәki: 1)
Dolayı ixrac, birbaşa ixrac.
Әnәnәvi ticarәt formaları, beynәlxalq birgә fәaliyyәt formaları, birbaşa investisiya

formaları, strateji alyanslar vә konsorsiumlar.
Şaquli marketinq sistemlәri, imtiyazlı tәşkilatlar, korporativ tәşkilatlar.
Lizinq, injinirinq
Mütәrәqqi, proqressiv, intensiv.

Sual: Müştәrәk sahibkarlıq fәaliyyәti ixracdan nә ilә fәrqlәnir? (Çәki: 1)
Xarici ölkәdә istehsal güclәri işә salınır.
Xarici ölkәdә satış hәyata keçirilir.
ixracdan fәrqli olaraq mәshullar dolayı formada xarici bazara çatdırılır
Xarici ölkә vasitәçilәri ilә paralel ixrac hәyata keçirilir.
İxracdan fәrqli olaraq, vasitәçilәrlә müştәrәk satış müqavilәsi bağlanır.

Sual: Trans milli şirkәtin regionosentrik mәrhәlәsi nә ilә xarakterikdir? (Çәki: 1)
Bu mәrhәlәdә şirkәt rәhbәrliyinin diqqәti kommunikasiyaya vә regional şöbәlәrә

sәlahiyyәtlәrinin ötürülmәsinә yönәldilәr.
doğru cavab yoxdur
Bu mәrhәlәdә şirkәtin xarici­iqtisadi fәaliyyәtinә daxili bazara tabelilik nöqteyi

nәzәrindәn baxılır.
Firma beynәlxalq marketinq strategiyasını tәkmillәşdirәrәk vahid, inteqrasiya

olunmuş standart qlobal strategiya işlәyir.
Uyğunlaşma strategiyasının standartlaşması baş verir.

Sual: Xarici ticarәtdә himayәçilik siyasәti (Çәki: 1)
Büdcәnin gәlir hissәsinin doldurulmasını tәmin edir
doğru cavab yoxdur
Bir sahәnin inkişafının hәvәslәndirilmәsi vә digәrinin lәngidilmәsi vasitәsilә

istehsalın quruluşunun formalaşdırılmasına tәsir göstәrmәyә xidmәt edir
xarici ticarәtdә ölkә firmalarının üstün mövqeyә çatması üçün görülәn tәdbirlәrdir
Gömrük rüsumunun tam yığılmasıdır

Sual: Strateji bencmakinq nәdir? (Çәki: 1)
Şirkәtin strategiyasının rәqiblәrin davranış strategiyası vә sahәlәrdә

müvәffәqiyyәtinin әsas amilinә uyğunluğunun tәmin olunması prosesidir.
Strateji bencmakinq rәqiblәrin zәif cәhәtlәrini öyrәnmәkdir.



Firmanın müxtәlif sahәdә müvәffәqiyyәtinin rәqiblәrdәn üstünlüyü strategiyasıdır.
Müvәffәqiyyәtin müәyyәnlәşmәsi üçün diversifikasiya satış sistemi, texniki qulluq

qaydalarının tәtbiqi strategiyasıdır.
doğru cavab yoxdur

Sual: Differensiasiya edilmiş (adaptiv) marketinq proqramları: (Çәki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanaşma vә vahid marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
Beynәlxalq marketinqә multimilli yanaşmadır, fәrqli istehlakçı seçimlәrinә fәrqli

marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
Baş idarә tәrәfindәn hazırlanır vә strateji baxışı әks etdirir
Şirkәtin xarici bazarlardakı bölmәlәri tәrәfindәn hazırlanır vә yerli bazarlardakı

istehlakçı tәlәbinә istiqamәtlәnir
Dünya bazarında firmanın marketinq fәaliyyәtinin bir neçә variantını hazırlanmasıdır

Sual: Strateji marketinq proqramları: (Çәki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanaşma vә vahid marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
Beynәlxalq marketinqә multimilli yanaşmadır, fәrqli istehlakçı seçimlәrinә fәrqli

marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
Baş idarә tәrәfindәn hazırlanır vә strateji baxışı әks etdirir
Şirkәtin xarici bazarlardakı bölmәlәri tәrәfindәn hazırlanır vә yerli bazarlardakı

istehlakçı tәlәbinә istiqamәtlәnir
Dünya bazarında firmanın marketinq fәaliyyәtinin bir neçә variantını hazırlanmasıdır

Sual: Operativ marketinq proqramları: (Çәki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanaşma vә vahid marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
Beynәlxalq marketinqә multimilli yanaşmadır, fәrqli istehlakçı seçimlәrinә fәrqli

marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
Baş idarә tәrәfindәn hazırlanır vә strateji baxışı әks etdirir
Şirkәtin xarici bazarlardakı bölmәlәri tәrәfindәn hazırlanır vә yerli bazarlardakı

istehlakçı tәlәbinә istiqamәtlәnir
o) Dünya bazarında firmanın marketinq fәaliyyәtinin bir neçә variantını

hazırlanmasıdır

Sual: Ssenari marketinq proqramları: (Çәki: 1)
Xarici bazarlarda vahid yanaşma vә vahid marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
Beynәlxalq marketinqә multimilli yanaşmadır, fәrqli istehlakçı seçimlәrinә fәrqli

marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
Baş idarә tәrәfindәn hazırlanır vә strateji baxışı әks etdirir
Şirkәtin xarici bazarlardakı bölmәlәri tәrәfindәn hazırlanır vә yerli bazarlardakı

istehlakçı tәlәbinә istiqamәtlәnir
Dünya bazarında firmanın marketinq fәaliyyәtinin bir neçә variantını hazırlanmasıdır

Sual: Antiböhran marketinq proqramları: (Çәki: 1)
u) Xarici bazarlarda vahid yanaşma vә vahid marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur
v) Beynәlxalq marketinqә multimilli yanaşmadır, fәrqli istehlakçı seçimlәrinә fәrqli

marketinq proqramlarını nәzәrdә tutur



w) Baş idarә tәrәfindәn hazırlanır vә strateji baxışı әks etdirir
x) Kompaniyanın vә ya onun xarici bölmәsinin böhrandan qurtulması üçün

hazırlanan proqramdır
y) Dünya bazarında firmanın marketinq fәaliyyәtinin bir neçә variantını

hazırlanmasıdır

Sual: Mәrkәzlәşdirilmiş marketinq proqramları: (Çәki: 1)
Baş ofis tәrәfindәn hazırlanır vә bütün firmanı әhatә edir
Mәrkәzi proqramların göstәricilәri әsasında aşağı idarәetmә bölmәlәrindә hazırlanır
c) Baş ofisin strateji göstәrişlәrini nәzәrә almaqla yerlәrdә hazırlanır vә daha sonra

tәsdiq üçün yuxarı instansiyalara tәqdim olunur
Mәqqsәdli vә aktual bazar vәzifәlәrinin hәllinә yönәlir
Doğru cavab yoxdur

Sual: Mәrkәzlәşdirilmәmiş marketinq proqramları: (Çәki: 1)
Baş ofis tәrәfindәn hazırlanır vә bütün firmanı әhatә edir
Mәrkәzi proqramların göstәricilәri әsasında aşağı idarәetmә bölmәlәrindә hazırlanır
Baş ofisin strateji göstәrişlәrini nәzәrә almaqla yerlәrdә hazırlanır vә daha sonra

tәsdiq üçün yuxarı instansiyalara tәqdim olunur
Mәqqsәdli vә aktual bazar vәzifәlәrinin hәllinә yönәlir
Doğru cavab yoxdur

Sual: Aşağıdakı cavablardan hansı beynәlxalq marketinqin strateji planlaşdırılmasının
konseptual modelinә daxil deyil? (Çәki: 1)

Mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi
Kompleks marketinq tәdqiqatları
Beynәlxalq seqmentlәşdirmә
d) Kompaniyanın istehsal satış imkanlarının öyrәnilmәsi
Şirkәtin BMHS­ә uyğun hesabatlarının dәrci

Sual: Aşağıdakı cavablardan hansı beynәlxalq marketinqin strateji planlaşdırılmasının
konseptual modelinә daxil deyil? (Çәki: 1)

Mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi
Kompleks marketinq tәdqiqatları
Beynәlxalq seqmentlәşdirmә
Kompaniyanın istehsal satış imkanlarının öyrәnilmәsi
Şirkәtin beynәlxalq auditdәn keçmәsi

Sual: Marka saxtalaşdırılmasında imitasiya nәdir? (Çәki: 1)
Mәhsulun mәşhur marka adı altında satışı.
Mәhsulun әsas hissәlәrә ayrılması vә bütöv kopiyalanması.
Әmtәәnin mәşhur marka adı altında satışı.
Әmtәә markasının mәnimsәnilmәsi, formanın, görünüşün vә tәrtibatının

saxtalaşdırılması
Әmtәәnin cüzi dәyişdirilmәsi ilә üzünün köçürülmәsi.



Sual: Keyfiyyәtә hәrtәrәfli nәzarәt: (Çәki: 1)
Qüsurun tәkcә son mәrhәlәdә deyil, dәyәr zәncirinin bütün mәrhәlәlәrindә

olmaması üçün tәdbirlәrin görülmәsi
 Hazır mәhsulun satışa çıxarılmadan öncә testdәn keçirilmәsi
Qüsurun aşkarlanmaması üçün sәthi tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsi
Doğru cavab yoxdur
Işçilәrin ixtisaslaşdırırlmasını dәrinlәşdirmәklә qüsurları azaltmağa cәhd

Sual: Aşağıdakılardan hansı beynәlxalq bazarlarda mәhsulun keyfiyyәtinin
yüksәldilmәsinin әsas sistemlәrinә aid deyil: (Çәki: 1)

keyfiyyәtin hәrtәrәfli idarә edilmәsi
Just in time konsepsiyası
Kamban sistemi
İSO standartları
Ansoff modeli

Sual: Aşağıdakılardan hansı mәhsulun beynәlxalq rәqabәtqabiliyyәtlilik amilinә aid deyil:
(Çәki: 1)

mәhsulun keyfiyyәti
servis siyasәti
mәhsulun vә firmanın imici
rәqiblәrin strategiyası vә mövqeyi
şirkәtin audit olunmuş hesabatlarının mövcudluğu

Sual: Müәssisә mәhsul çeşidinә daxil etdiyi yeni mәhsuluna artıq bazar uğuru qazanmış
mәhsulunun marka adını verir. Bu: (Çәki: 1)

mәhsul çeşidinin artırılması strategiyasıdır
mövcud mәhsul marakasının saxlanması strategiyasıdır
mәhsul çeşidinin ixtisar edilmәsi strategiyasıdır
mәhsul çeşidinin mәhdudlaşdırılması strategiyasıdır
mәhsul çeşidinin sabitlәşdirilmәsi strategiyasıdır
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