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GIRIS

Fonnin homin ixtisas iizro tohlilino ayrilan saatlarin miqdar1 60 saatdir.
Beynolxalq marketing nozeoriyyasinin kursu beynalxalq iqtisadi miinasibatlor vo
beynolxalq ticaratlo yanasit beynolxalq firmalarin vo transmilli korporasiyalarin
igtisadiyyatinin nazori monbalorindon biridir. Beynoslxalqg marketing timumi
marketinq nozoriyyasi vo praktikasimin ayrilmaz torkib hissaesi olmasina
baxmayaraq, Oziiniin ayrica tohlil obyekti vardir. Bu obyekt firmalarin xarici
bazarlara c¢ixmasi metodlarimi, bazara dorin niiffuz etmok imkanlarinin
arasdirilmasini nazori vo praktiki cohotdon tohlilini verir. Hor seydon ovval,
beynalxalq iqtisadi miinasibatlords, o ciimlodon beynalxalq ticarotdo xiisusi rol
oynayan siyasi faktorlarin Oyronilmasi beynoalxalq marketingin arasdirildigi osas
movzulardan biridir. Ciinki bu miinasibatlor ayri-ayr1 suveren dovlatlordo tarixon
gorarlasmis vo inkisaf etmis iqtisadi tonzimlomo sisteminin mahiyyatindon irali
golir. Diinya tosorriifat sistemindo movcud olan iqtisadi birliklor, inhisar
birlosmalari beynalxalq ticarstin dinamik inkisafina miioyyon soraitdo miisbat vo
monfi tosir gostorir. Firmalarin  xarici bazarlarda uzunmiiddatli  somorasli
foaliyyotini tomin etmok {iciin onlarin elmi asaslandirilmis beynalxalq marketing
strategiyasinin olmasini tolob edir. Bu prosesin reallasmasi beynolxalq marketing

nazariyyasinin vo konsepsiyasinin tatbigi sayasinde miimkiindiir.

Beynoalxalq ticarat nazaoriyyasinin yronilmasi ilo yanasi beynalxalq marketing
nozoriyyasinin vo praktikasinin monimsonilmasi liciin togdim edilon program
arasdirilacaq movzularin qisa mahiyyatini, ardicilligini dogru-diizgiin istigamatini

Oziinda oks etdirir.

Programda homg¢inin firmalarin iimumi strategiyasinda beynolxalq ticaratin
daha da genislonmasini tomin edon global vo multimilli marketing konsepsiyalari
ardicil izah edilir, beynolxalq vo transmilli sirkotlorin bazar paymin qorunub
saxlanmasinda vo genislonmasindo miistosna shomiyyat kaosb edilmasina digget

yetirilmisdir.



Miiasir soraitdo beynslxalq bazarlarda rogabst miibarizasinin giiclonmasi,
yeni texnoloji vo toskilati istehsalat modellorinin istifado edilmasi, miistosna
doracads informasiya dolgunlugu ilo xarakterizo olunur, belo bir zamanda xarici
iqtisadi  foaliyyatin vo uUmumiyyatlo iqtisadi aktivliyin semorsliliyi marketing

alomlarinin istifads olunmasi ilo alagolondirila bilar.

Beynolxalq marketinq — istehsal sferasi subyektlorinin foaliyyatlorinin elo bir
toskilati sistemidir ki, o istehsalin moagsadlari il xarici istehlak¢ilarinin taloblorinin
uygunlasdirilmasi prosesinin optimallagdirilmasina va iqtisadi hoyatin hor bir
sferasinin — istehsal, tadaviil va istehlak sferalarinin maraqlarinin uzlagdirilmasina
komok edir. Basqa sozlo desak, beynalxalq marketing beynalxalq miqgyasda talabla
toklif arasinda oks olaqonin yaradilmasi iiclin vacib bir sortdir. “Beynalxalq
marketinq” termini istehsal vo kommersiya foaliyyotlorini xarici olkalora
yayimliyan firmalarin foaliyyati ilo baghdir.

“Beynolxalq marketing” todris kursunda beynoalxalq marketinqin mahiyyati,
osas vozifa vo prinsiplori vo xarici iqtisadi foaliyyotdo istifado olunan miixtalif
metodlar agiglanir. Togdim olunan program beynoslxalq ticarst marketing va diinya
iqtisadiyyati, gomriik isinin toskili sahasinde beynolxalq doracali ixtisasg¢ilarin
hazirlanmasi ii¢iin nozards tutulub.

Todris  kursunda movcud olan iqtisadi  olagolorin  forma  vo
ganunauygunluglarinin beynslxalq soviyyads tohlili, onlarin spesifik xiisusiyyatlori
vo xarici iqtisadi foealiyyotin miixtolif istigamatlords vo omaoliyyatlarinda totbiqi
mexanizmi agiglanir.

Togdim olunan program, beynalxalq ticarat, gdmriik isinin toskili, marketing,
diinya iqtisadiyyati ixtisaslarinda tohsil alan tolobalor iiciin faydalidir. Fonn
programi 15 movzudan ibarot olmaqgla, montiqi, ardicil vo lizvii bagliligla sorh

olunmusdur.



“Beynolxalq marketing” kursunun movzulari iizrs ayrilmis

tadris saatlarimin bolgiisii

Movzularin adi Comi | Miihazirs | Seminar
1 | Beynolxalg marketingqin predmeti vo 4 2 2
inkisaf konsepsiyasi
2 | Beynolxalg  marketingin  prinsiplori, 4 2 2
funksiyalar1 vo faaliyyat névlori
3 | Beynolxalq marketinqg miihitinin tahlili 4 2 2
4 | Beynolxalq marketinqds diinya bazarinin 4 2 2
Oyranilmasi
5 | Xarici maqgsadli  bazara  daxilolma 4 2 2
metodlari
6 | Beynolxalq marketingin planlagdirilmasi 4 2 2
7 | Beynalxalq marketinqgdo omtaa siyasati 4 2 2
8 | Beynalxalq marketinqgds qiymat siyasati 4 2 2
9 | Beynolxalq marketingdo bolgii vo ixrac 4 2 2
siyasati
10 | Beynolxalq marketingdo kommunukasiya 4 2 2
siyasati
11 | Beynalxalq ticaratde reklam 4 2 2
12 | Xarici investisiyali miiassisalorda 4 2 2
marketinq foaliyyatinin toskili vo mévcud
problemlor
13 | Kompaniyalarin globallagsmasinda 4 2 2
beynolxalq marketingin rolu
14 | Beynolxalq marketinq strategiyalari 4 2 2
15 | Azorbaycanda Dbeynolxalq marketinq 4 2 2
foaliyyotinin inkisaf istiqgamatlori
YEKUN 60 30 30




Movzul. Beynolxalq marketingin predmeti vo inkisaf konsepsiyalari

Marketinqg vo beynoalxalg marketingin meydana golmosi sabablori vo
firmalarin onlardan istifadoys kec¢idin morhalalori. Beynolxalg marketingin
mahiyyati, onun toyinatina yeni (miiasir) baxislar. Beynolxalq marketingin
beynolxalq biznesin “yeni falsofasi” kimi izahi. Beynolxalq marketinq xarici ticarat
foaliyyotini somorali toskil etmoyin osas vasitosi kimi. 60-c1 ildo marketing
nozoriyyasi vo praktikasinin yeni istigamotlorinin yaranmasini omtas Vo
xidmatlarlo beynalxalq ticaratin (siiratli) yiiksok inkisafi ilo, daha dogrusu, istehsal
amillorinin kapital, tobii resurslarin vo is qiivvesinin mobilliyinin artirtlmas: ilo
bagli izah edilmaosi.

Beynolxalq marketingin vacibliyini 90-c1 1ldo rogabot qabiliyyatli 6lkalarin
saymin Latin Amerikasi 0lkolori hesabina siitotlo artmasi (fakti) prosesi ilo bagh
osaslanmasi. Bu proseslarlo olagadar olaraq yeni firmalarin beynalxalq miqyasda
bazar foaliyyotinin yenidon qurulmasimin prinsip vo konsepsiyalariin
mahiyyotinin izahimin verilmosi. Homginin beynolxalq marketinge II diinya
miiharibasindon sonra liberalizm vo omokdasliq zomininds yaranmis beynslxalq
iqtisadi qaydalarin obyektiv naticasi kimi baxilmasi.

Beynolxalq marketinq proseslorinin inkisafinda formalasan 3 asas konsepsiya:

1. Genislonmis Milli bazar konsepsiyasi.

2. Coxmilli bazar konsepsiyasi.

3. Qlobal bazar konsepsiyasi.

Firmalarin xarici foaliyyatde hansiin se¢ilmasilo bagh firmalarin marketing
foaliyyatini miixtalif yoniimds izah edilmasi.

Etnosentrizm, polisentrizm, geosentrizm kimi beynalxalq foaaliyyastin inkisafi.
Homin konsepsiyalardan irali golon ideyaya asason biitiin firmalarin beynolxalq

soviyyados tasnifatinin etnosenrtik, polisentrik vo geosentrik izahinin verilmasi.



Movzu 2. Beynoslxalq marketingin prinsiplori, funksiyalar: v faaliyyat
novlori
Firmalarin beynslxalq marketing foaaliyyatindo asas prinsip kimi asagidakilar

izah edilmalidir.
1. Yiiksok monfooti tomin edon konkret omtos vo xidmatlor bazarinda magsadli
seqmentlarin secilmasi prinspi.
2. Omta9 siyasati ilo giymatqoyma siyasatinin uzlagmasi prinsipi.
3. Potensial alicilarin calb edilmasi prinsipi.
4. Firmanin beynslxalq imicinin yaradilmasi vo qurulmasi prinsipi.
Beynolxalq marketingin funksiyalari, onun maoqsadi, vozifalori vo fazalari ilo
garsihiglt olagads vo kompleks sokildo izah edilmasi. Eynu zamanda marketing
kompleksi termininu meydana golmasi vo tayinatinin izahi.
Beynolxalq marketinq asagidaki funksiyalarina gora qruplasdirilir:

1. Beynoalxalq marketingin tadqiqati.
Beynolxalq marketingin proqram va plan tortibi funksiyasi.
Satis (ixracat) vo bolgii funksiyasi.

Reklam vo satisin stimullagdirilmasi funksiyasi.

A

Beynolxalq marketing sisteminin tokmillogdirilmasi funksiyasi.

Uygun olaraq hoyata kegirilon foaliyyot novlorinin ardicil izah edilmaosi.
Burada beynolxalq marketinglo yiiklonmis 5 fazasi ardicil olaraq izah edilir.
Homg¢inin, beynoalxalq marketing mogsadinin firmalarin beynoalxalq marketinglo

yiikklonmasi fazadan asililig1 sopgisinds izah edilmalidir.

Movzu 3. Beynolxalq marketingin miihitinin tohlili
Beynolxalq marketinqgde daxili vo xarici miihit anlayislari. Nozarat edilon
amillor. Firma gapali sistem kimi. Daxili miihitin elementlori. Nozarat olunmayan
amillor. Kompaniyanin daxili funksional amillori sistemi (idarsetma, istehsal,
kadrlar, maliyya, satis va s.).
Iqtisadi miihit. Siyasi miihit. Milli modoni sfera. Olkodonkonar xarici

miihitin tohlili. Informasiya matrisasinin hazirlanmast.



Marketingin informasiya sistemi. Informasiyanin novlori. Informasiya
monbalorinin  tosnifati. “Saha” vo “kabinet” todqiqatlari. Kompaniyalarda
informasiyanin yigilmasi, tohlili vo saxlanmasi proseslori. Informasiya-molumat
banklarinin vo informasiya sobokosinin yaradilmasi. Informasiya sisteminin
yaradilmas1 vo kadrlarla tominat. Todqiqgat ndvlorinin vo icragilarin se¢ilmasi.
Tadgigat konsepsiyasinin hazirlanmasinda magsadin miisyyon edilmasi, problemin

goyulusu va s.

Movzu 4. Beynolxalq marketinqds diinya bazarinin 6yranilmasi.

Beynolxalq bazarin seqmentlogsmosi. Beynolxalq bazarin seqmentlogsmasi
ticlin istifads edilon meyarlar: cografi, demogqrafik, sosial-igtisadi alamatlar.

Beynolxalq marketingin togkili vo onun ndovleri. Kompaniyanin optimal
toskilat strukturunun secilmasi parametrlori. Ixracat sobosi vo onun funksiyalari.

Kompaniyanin inkisafi vo xaricdo miiassisalorin yaradilmasi. Xarici
filiallarin novlori . TMK-da marketingin toskilinin xiisusiyyatlori. Beynoalxalq
marketinqin togkilinin omtos prinsiplori. Mal qruplart iizro marketing-
1daraedicilorinin funksiyalari.

Regionlar iizro marketing-idarsedicilorin strykturu vo funksiyalari. Xarici
bazara cixis haqqinda gorar gobulunun mexanizmi. Xarici bazarlara ¢ixisin asas
tsullart vo metodlart. Birbasa vo dolayr ixrac. Birgo sahibkarliq foaliyyati.
Lisenziyalasdirma. Podrat istehsalin togkili. Kontrakt iizro idarsertmonin
xuisusiyyatlori. Miistorok sahibkarliq kompaniyalari.

Birbasa investisiyalagsma. Satig vo istehsal filiallarinin yaradilmasi. Strateji
marketingin zaruriliyi.

Movzu 5. Xarici magsadli bazara daxilolma metodlar.

Xarici bazara ¢ixmagin iisullarinin omtos-bazar kontinumunun konkret
oblastinin xiisusiyyotindon asililigim izah etmali. Firmalarin xarici bazarlara
daxil olmasinin alternativ variantlarini toyin edon faktorlar1 gdstormali . Faktorlarin
azliq coxlugundan asili olaraq daxilolma texnikalarint forglondirmoli. Xarici

bazarlara calb olunmanin daracolorini firmanin beynalmillosmasi morhalalorindon



asili olaraq asagidaki formada vermoli: Ixrac — Xaricda yi1gilma va qablasdirma-
Xaricdo istehsal. Asililigi qrafik olaraq gostormoli. Ixracin her iki formasinin

(dolay1 va birbasa) tistiinliiklorini vo catismayan cohatlorini izah etmali.

Lisenziyalagdirma vo frangayzinqin osas xiisusiyyeotlori vo miiqayisali
tohlilini vermoli. Xarici bazarlara daxilolmanin tam investisiya qoyulusu asasinda

yaranan formalarini gostarmali vo onlarin verdiklari geyd etmali.

Movzu 6. Beynolxalq marketingin planlasdiriimasi

Beynolxalg marketing mogsoad vo vozifolori. Beynoalxalqg marketing
planlasmasinin torkib hissasi. Strateji vo amali beynolxalq marketing planlagsmasi.
Biznes- porfelin analizi vo strateji biznes vahidinin miioyyanlosdirilmasi
metodlari.

Standartlagdirilmis, geyri moarkozlosdirilmis vo interaktiv beynalxalq marketing
planlasdirilmasi. Onlarin totbiq edildiyi hallar1 vo xarakterik xiisusiyyatlori.

Beynolxalq marketing planlarimin icrasina noazarstin togkili vo onun hoyata
kecirilmo maorhalalori. Plandan konarlasma hallar1 vo onlarin aradan galdirilma
metodlari.

Noaticalarin giymatlondirilmasi va nozarat modeli.

Beynolxalq marketinq auditi.

Movzu 7. Beynolxalq markeinqda amtas siysati.

Xarici bazarlara cixarkon Olkolorin sosial iqtisadi inkigsafindan vo madani
miihitin voziyyatindon asili olaraq amtoa siyasarinda bas veran doyisikliklorin asas
istigamatlorini gdstormali vo onlar izah etmali. Konkret bazar goraitindon asili
olaraq omtoslorin ayri-ayr1  elementlorinin - movcud tolobatlara vo bazar
seqmentlorine uygun variasiya tisullarin1 geyd etmali. Umumi va xiisusi beynalxalq
omtoo strategiyalarini, onlarin novlorini  gostormali. Standart, modifikasiya
olunmus vo yeni omtoonin totbiq strategiyalarmin mahiyyatini izah etmali,

onlardan hansinin tatbiqini toyin edan faktoru geyd etmali.



Standart omtos strategiyasinin totbiqinin iistiinliiklorini  vo  ¢atismayan

cohatlorini gostormali.

Modifikasiya omtos strategiyasinin {istiinliiklori, gOriiniisii vo macburi
formalarda totbiq olunmasi hallarin1 gostormali. Marketing kommunikasiya prosesi
ila bagh olaraq xarici bazar {iciin omtos modifikasiyasinin 4 variantim atrafli izah

etmoali.

Firmalarin imkanlarina vo mogsadlorine uygun “yeni omtoonin” islonmasi
strategiyasinin analizini vermoli. Bu strategiya ilo baglh yliksok risklori azaltmanin
vo idaraetmo problemlarinin halli yollarim geyd etmoli. Strategiyanin islonmasi
prosesinin ardicilligini, ona tesir edon daxili vo xarici miihiti asas amillori geyd
etmomali. Nohayat bu beynolxalq marketinqds omtos siyasatini miisyyon edon bu

strategiyalarin miigayisali tohlili.
Movzu 8. Beynolxalq marketinqda qiymat siyasati.

Xarici bazarlara ¢ixan firmalarin miioyyon omtoalor vo ya amtas qruplart iizro
“qiymat” siyasatinin islomasi prosesini izah etmali. Konkret bazar soraitindon asili
olaraq giymat strategiyalarinin farglondirilmasi. Beynolxalq ticaratdo giymatlorin
formalasmasi xiisusiyyatlori. Xarici bazarda qiymoatls baglh yaranan problemlor vo

onlarin marketinq tadqiqatcilar tadbirlari vasitasilo dyronilmasi vo hall edilmasi.

Dovlatlorin xarici ticarat vo valyuta siyasati vasitasilo giymatlors tosiri. Tarif vo
geyri- tarif tonzimlonmosinin qiymatlorinin soviyyasino tosirini izah etmali.
Valyuta kurslarmin dayiskonliyi qiymatlorin geyri-sabitliyinin asas sartlorinden
biri kimi.

Birjalarin harraclarin vo digor boyiik ticarat morkezlorinin qiymatlori. Onlarin

diinya bazar qiymatlorins tasiri mexanizmlori.

Dempinq siyasoti, onun hayata kegirilmo formalar1 barodo molumat vermali.
Dovlatin antidemping ganunvericiliyin vo antidempint todbirlorinin voziyyatinin

qiymat siyasatinda nozore alinmasinin vacibliyinin asaslandirilmasi.



Movzu 9.Beynolxalq marketingda bolgii vo ixrac siyasati.

Beynolxalq omtos bolgiisii siyasotinin mahiyyati vo osas xiisusiyyatlori.
Optimal bolgii (satig) sistemi firmanin osas mogsodlorino catma vasitosi kimi.
Bolgii kanallar1 vo onlarla idarsetmanin baslica vozifalori. Beynolxalq marketngds

bolgii kanallarinin névlari. Onlarin iistiin vo catismayan cahatlori.

Morkozlosmis vo demarkozlosmis satis. Firmalarin 06z orqanlar digor
torofdaslar vasitasilo hoyata kecirdiyi satis. Beynolxalq ticarst vasitogilori , ixrac
toskilatlart , ticarat evlori, ixrac agentlori , topdan idxalat¢i togkilatlar, idxal
agentlori . Kanallarin vo kanal istirak¢ilarin (vasitogilorin) secilmasinag tosir edon

amilloarin analizi.

Xarici bazarlarda satisin stimulasdirilmasinin forma vo metodlari. Sobokali

satis.
Movzu 10. Beynolxalq marketinqds kommunikasiya siyasati.

Beynolxalg marketingdo kommunikasiya prosesinin marhalalari.
Kodlagdirmanin = vo Otiirmonin yeni formalari. Dekodlagsmanin miisbat natico
vermosi marketing agentlorinin islodiyi universal kodlagdirma iisulunun
mahiyyotini izah etmoli. Otiirmonin miiasir somarali vasitolorinin tatbiqi ilo
kommunikasiya prosesinin asanlasdirilmas.

omtaslarin tipindon asili olarag kompleksin elementinin miixtalif formal
konbinasiyalarinin tortib olunmasi. Umumi iralilodilmo kompleksi. Iralilodilma
smetasinin tortib olunmas1 metodlariin tosnifatin1 vermali.

Smetanin tortib olunmasinin yuxaridan asagi, asagidan yuxari metodlarinin
forgini izah etmoli. “Magsad vo vozifolori”, “Satisa gbra analiz”, “Roagiblora
nozarat” vo “Sarbast” metod asasinda tortib olunan biidconin boliinmasi.(komplekt
elementlori iizro) Satisin stimullasdirilmasit kommunikasiyanin yiiksok ¢okiya

malik olan formas1 kimi. Satisin stimullasdirilmasinin formalari.



Movzu 11. Beynolxalq ticaratdas reklam

Beynolxalq ticaratdo mallara talobin formalasmasi va satisin hovaslondirilmasi

sisteminda reklamin rolu.

Mal reklami. Reklamin mozmunu yeni mal haqqinda informasiyanin potensial
alicilarinnazaring catdirilmasi (anons); malin spesifik xassalori hagqinda malumat
vo s. Reklamin yayilma formalari;reklamin radio, televiziya vo moatbuatda
yerlosdirilmasi; sorgi vo yarmarkalarda istirak; reklam I6vha vo plakatlarindan
istifado; naqliyyat vasitolorindo reklam; magazadaxili reklam. Niifuzlu reklam.

Reklam. Reklam sirkatlorinin moagsadi. Mal bazarinda yarmarka vo sargi.

Movzu 12. Xarici investisiyali miiassisalords marketinq faaliyyatinin

toskili vo movcud problemloari

Xarici 1investisiyanin istiraki  ilo yaradilmig birgo miiassisalor. Xarici
investisiyali miiassisalorin xiisusiyyatlori. Xarici investisiyalt miiossisalorin biznes-
plan1 vo marketing programi. Programin asas bloklari: bazar imkanlarinin tohlili vo
qiymatlondirilmesi; kompleks marketing programinin islonib hazirlanmas;

programin yerina yetirilmasing nozarat.

Beynolxalq marketinqin asas problemlari: alverisli qiymato malik, talabati vo
ya alic1 istoyini 6dayan, idxal va ixrac {iciin yaxs1 mohsul axtarmagq; idxal vo ixrac
morhalslorini tonzim edon qanunvericilik tolablori; gotirilon mohsullara vergi;

qanunvericilik sahasi; maliyyalosdirma vo yiikk dasinmasi problemloari va s.

Movzu 13. Kompaniyalarin gqloballasmasinda Beynolxalq marketingin

rolu

Qlobal iqgtisadiyyat, onun xarakterik xiisusiyyatlori vo asas aparici qiivvalari.

Milli sarhadlordon konara ¢ixan genis tokrar omtos istehsali.

Qlobal kompaniyalar, onlarin toskilati-iqtisadi strukturu, yeni model vo

formalari. Istehsal- kommersiya aqlomerasiyalari.



Kompaniyalarin qloballasmasi marhalslori.Onlarim qloballagsmasina tasir eden
daxili vo xarici amillor. Milli iqtisadiyyatlarin yaxinlagsmasinda, iqtisadi sarhadlorin
aradan  gotiiriilmasindo  texnologiya amilinin, o climlodon informasiya

texnologiyasinin rolu.

Kompaniyalarin globallasmasinda beynalxalq marketing amilinin yeri vo asas

tosiri.

Beynolxalq marketingin konfiqurasiya funksiyasi. Bu funksiya car¢ivasinda
hoyata keirilon marketing foaliyyoti tiplori. Olkolorarasi problemlarin halli iigiin
standart marketing foaliyyatinin totbiqi vo beynolxalq marketinqg koordinasiya
funksiyasi. Qlobal rogabot {iistiinlilyii oldo etmok iiciin kompaniyanin digor
foaliyyot formalarmin marketing foaliyyoti baglanmasi. Nohayot beynslxalq
kompaniyalarin beynalmiloallosdirilmasi gedisinin xarici bazar payinin qorunub
saxlanmasinda vo inkisafinda beynslxalq markeyinqin 3 istigamatli rolunun

osaslandirilmasi.
Movzu 14. Beynolxalq marketing strategiyasi.

Umumi marketinq strategiyast vo onun islonmosi zoruriyyoti. Beynolxalq
marketing strategiyasinin mahiyyati vo xarakterik xiisusiyyatlori. Firmanin cografi
xiisusiyyotlorindon, bazar movgeyindon vo omtos c¢esidindon asili olaraq

beynolxalq marketing strategiyasinin forqlondirilmasi.

Mogsadli bazarda rogabat Ustlinliiyii strategiyasi. Ayri-ayri
kompaniyalarin(lokal, ¢oxmilli vo global) bir-birino qars1 apardigi rogabot vo

seilon “hiicum-miidafiao-manevr” taktikalar.

Beynolxalq marketingde formalagmis, tokmillogmis strategiyalar vo onlarin
totbiq olundugu hallar. Bazarda yiiksok payir olan kompaniyalarin(yani liderlor)

beynoalxalq marketing strategiyasi.



Bazarda liderliys iddia edon kompaniyalarin kompleks strategiyasi vo onun
hoyata keirilmasinin osas formalari. Bazarda miioyyon yers iddia edon

kompaniyalarin kooperasiya strategiyasi.
Innovasiya strategiyasi vo onun islonmosinin cohatlori.

Movzu 15. Azarbaycanda beynolxalq marketing foaliyyostinin inkisaf

istigamatlori

Azorbaycanda  xarici  iqtisadi  foaliyyotin  liberallasmasi  soraitindo
miiossisalordo  beynalxalq marketinq konsepsiyasindan istifado olunmasi.
Beynolxalq marketingin normativ hiiquqi asaslari. Xarici iqtisadi fealiyyatin dovlat
torafindon tonzimlonmasi.

Azorbaycanda beynolxalq marketingin inkisafi istiqgamatlori. Beynalxalq
omokdashq li¢iin somarali soraitin yaradilmasi: azad gomriik zonasi, azad ixrac-
sonaye zonasi, azad bank zonasi vo azad texniki-totbiq zonasi. Azorbaycanin
imumavropa va diinya tosarriifati sistemino inteqrasiyasi.

Xarici iqtisadi foaliyyat subyektlorinin tosniflogdirilmasi vo beynalxalq
marketingin toskili. Xarici bazarlara ¢ixan miiassisalarin rogabat gabiliyyatliliyi.
Azarbaycan miiassisalorinin beynoalxalq roqabet gabiliyyatliliyinin yiiksoldilmasi
vasitalori vo onlarin strateji mogsadlori. Miiassisalarin ragabat gabiliyyatliliyinin
miioyyan edilmasinin gostaricilar sisteminin formalasdirilmasi.

Azorbaycan  miiossisolorinds  beynolxalqg  marketing  kompleksinin
hazirlanmasi. Xarici bazarlara c¢ixan miossisalordo beynolxalg marketing
strategiyasinin islonib hazirlanmasi. Azaorbaycan miiassisalorinde beynoalxalq

marketingin inkisaf perspektivlori.
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