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GIRIS
Piarologiyanin predmeti, onun Gyronilmasinin
prinsip vo metodlari. Miiasir comiyyatds piarologiyanin
yeri, rolu vo shomiyysti. Daxili vo xarici piar, piarin
beynalxalq nizamlayict prinsiplori, pesokarliq kodeksi,

etik normalari vo prosedur texnologiyalari.

II movzu:
«Pablik rilesnz»n tarixi, subyekti, obyekti,
moqsad va prinsiplori.

«Pablik rilesnz» m yaranmasinin tarixi zoruroti.
Ictimaiyyatlo olagolorin osas foaliyyot sferalari. Piar va
menecment, piar vo marketing. Piar vo reklamin
imumi va forglondirici funksional xiisusiyyatlari.

Icitmaiyyotlo olagolorin subyekti vo obyekti.
Piarin asas moqgsod va vazifolori. Piarin toskilinin
prinsiplori. Piar omokdaslarimin osas funksiyalar::
kommunikasiyalarin  menecmenti, ictimai fikrin
monitoringi, toskilat vo ictimaiyyat arasinda qarsiligh

faydali slagalorin yaranmasinin vacibliyi.



I movzu:
Ictimaiyyatlo alagalor iizra xidmat vo
miitoxassislorin funksiyalari.

Kiitlovi informasiyanin nazariyya vo praktikasi va
PR. Piarologiyanin inteqrativ xarakteri. Hiiquq va piar,
sosiologiya vo piar, PR vo siyasot, PR vo tobligat,
ritorika ilo piarin qarsiligh olagesi, PR va imidjelogiya.
Ictimaiyyotlo  olagolor iizro  xidmotlor. Dévlot
qurumlarinda ictimaiyyatlo olagolor {izro xidmatlorin
foaliyyatinin osas istiqamotlori. Ictimaiyyotlo olagolor
izro xidmotlorin kommersiya strukturlarinda faaliyyati.
PR 1{izro mitoxassisin inteqrativ funksiyalari, onun
kompaniyada statusu. Ictimaiyyotlo olagolor iizra

miitoxassislora asas tolablar.

IV movzu:
PR-kampaniya vo aksiyalarin keg¢irilma
texnologiyasi.

PR - kampaniyanin morhalolori: tadqiqat,
planlasdirma, target (mogsadli auditoriya) ilo foal is,
ictimai fikro tosir strategiya vo taktikasi. Piarda
ikitorofli vo ¢oxtorofli miinasibatlor. Daxili korporativ

linsiyyot ictimaiyyatlo daxili olagolor kimi. PR-



miitoxassislorin  foaliyyat istigamoatlori.  Toagskilatin
mogsadlorini  kollektiva dork etmokds komokliyi,
rohbarliyin imumi siyasatini izah etmok, miiossisadaxili
vaziyyat haqqinda kollektivi molumatlandirilmasi,
ictimailyyatin ~ x{lisusiyyatlorini  miioyyon  etmok.
Korporativ sosial mosuliyyat. Ictimaiyyatlo olagolor
tizro kampaniyanin texnoloji tsikldo inteqrativ rolu:
tohlil marhaloasi, media-planlasdirma, media-komanda,
madia-karta, televiziyada media-planlasdirma, toskilati
morhala, yekun morhals. Omoak prosesinds reklam vo
PR-kampaniyalarin mogsad va istigamatlori. Omok
prosesindo ictimaiyyatlo olagolorin rolunun
giymotlondirilmosi.  Miisssisonin  imidjinin  omak

prosesina tasiri. Toskilatin ad1, romzi, devizi, is tislubu.

. V movzu:
Ictimaiyyatlo alagalords tadbirlorin
formalar.

Ictimaiyyotlo  olagolor iizro  miitoxossislorin
foaliyyotindo toskilat1 formalar. Siyasst, biznes va
votondas comiyyati ii¢iin PR-in mogsadlori. Insanlar,
gruplar arasinda minasibatlorin yaradilmasi vo

mohkomlondirilmasi. Problemlora diggotin yetirilmosi.



PR-foaliyyatin osas maorhololori. Hazirliq morhaloasi:
mogsadlorin  tohlili vo ekspekrtizasi, ictimai fikrin
tohlili, vazifalorin miioyyan edilmasi. Osas marhala: PR-
programa  uygun  kampaniyanin  toskili  vo
planlasdirilmasi, infomrasiya olagolorin yaradilmasi,
insanlarla, qruplarla, vo ya ohalinin sosial tobagalori ilo
alagalarin qurulmasi, reklam kampaniyanin keigrilmasi,
foaliyyotin somaraliliyinin cari monitorinqgi. Yekun
morhals:  isin  noticolorinin - qiymatlondirilmasi,
yaradilmis olagalorin inkisaf perspektivlorinin tohlili.
Secki kampaniyasinda ictimaiyyatlo alagolorin rolu vo
ohaomiyyati. «Boz» vo «qara» piarin metodikast va
ictimaiyyato onun tosiri. Insanlara inandirici tosirin
prinsip va gaydalar1. Siyasi konsaltingin texnologiya va

metodikas1. Imidjin formalasdiriimasinda Piarin rolu.

VI movzu:
Ictimaiyyatla slagolarin saviyya vo

formalari.

Piar todbirlorin saviyys ve formalari. Qarsihigh
anlasmanin saviyyosi. Pabsisitinin (askarligin) soviyyasi.
Ictimai fikrin korrektivlosmo forma vo saviyyesi, spin-

doktorun foaliyyoti. Ictimaiyyotlo olagolorin toskilati
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formalar1  (xeyriyyagi  aksiyalarin,  brifinglorin,
sorgilorin, debatlarin, diskussiyalarin, acgiq qapilar
glinlorin, prezentasiyalarin vo s. kegirilmosi). Liderin
ictimaiyatlo  olagolorin  kommunikativ ~ soviyyasi.
Ictimaiyyotlo olagolordo etika. Slen vo «cirkin»
formalar. Kiitlovi siiurla manipulyasiya metodlari.
Reklam vo PR kampaniyalarda informasiya vo
kommunikasiya texnologiyalari. Motn miiraciatlorin
gavranilmasi: baslq, elanlar. PR vo informasiya
biznesi. Ictimaiyyotlo olagolor vo marketing. Siyasi

reklamin vasitalori.

VII movzu:
Informasiyanin hazirlanmasi,
idars olunmasi va catdirilmasi formalari.

Ozol informasiya axmm formalasdirilmast vo
seqmentlosdirilmosi. Informasiya ilo manipulyasiya-
lasdirma. Materialin verilms formasinin va {islubunun
optimallasdirilmasi. Kiitlovi informasiya vasitalorilo
miinasibatlorin asasi. Informasiya xidmatlorinin toskili.
Inkormasiyanin toqdim edilmoesi. Informasiyanin
verilmo formalari. Motbuat konfranslari vo onlarin

kecirilmasi. Brifinglor, geobullar, togdimat



(prezentasiya). Motbuatin faaliyyatinin  qiymatlon-
dirilmosi. Informasiyanin hazirlanmasi vo ¢atdiriimas:
formalari. Motbuat {i¢lin agiglama. Press-relizin
hazirlanma qaydalari. Press-relizin formalari: press-
reliz-anons, bokraundo (yardimg¢i materiallar), press-
kit. Sifahi nitqdon istifado qaydalari. Nitgin doqigliyi.
Keys-ohvalat vo ya hadiso ohvalat. Miisahibanin
kecirilmo formalari. Matbuat xoritesi. Fasilotasiyanin
torkib  hissalori.  Fasilitasiya morhalolori.  «Zeyni
hiicum». Mediasiya. Madiator prosesinin marhalalari.

Reglamentlosdirilmis mediasiya.
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