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Tosviri [Tosviri]
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Testlarin vaxti 80 daqige
Suala vaxt 0 Saniya

Nov imtahan
Maksimal faiz 200

Kegid bali 64 (32 %)
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Béimalar 11

Bolmaleri garigdirmaq o1
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Ancagq irali ]

Son variant 1

BoLma: 01

Ad 01

Suallardan 20

Maksimal faiz 20

Suallari garisdirmaq 1

Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Marketinqg - bu: (Coki: 1)

istehlakciya lazim olani va satilani istehsal etmak
talebatlar hesaba almadan istehsal edilenlerin satilmasi
bazari amtaa cesidlari il maksimum temin etmak

istehsal xarclarinin minimuma endirilmasine mane olmaq

0O 0O 0o o

istehsalin texniki taminatidir



Sual: B/marketing 6ziindos hans1 sistemi oks etdirir? (Coki: 1)

istehsal

ixrac

G

istehsal-ixrac

kommunikasiya-ixrac

0O 0

informasiya taminati

Sual: Remarketing hansi ilo slagadardir? (Caki: 1)

neqativ talable

O

azalan telable
irosional talable

haddan artiq telabla

0O 0O 0

yox olan (olmayan) talable

Sual: Beynalxalq marketinqin analitik funksiyasim aks etdirmir: (Caki: 1)

> istehlakgilarin, ragiblerin ve ictimaiyyatin informasiya vasitasi ile marketologlarla
alagesidir

» marketing tasirlarinin optimallasdiriimasi ve giymatlandiriimasi

marketing kompleksliliyinin miayyanlasdirilmasi

0o 0

marketing ixraci va daxili mahitinin mtayyanlagdiriimasi

bazar strategiyasinin iglenib hazirlanmasi

Sual: Marketinq analitik funksiyasinin asas tadqiqat istigamatlarine daxil deyil: (Caki: 1)

amtas bazarinin kompleks tadqigati

firmanin istehsal ixracat imkanlarinin tahlili



> bazar strategiyasinin iglanib hazirlanmasi

o marketing kompleksliliyinin misyyanlesdirimasi

> amtaa va xidmatler bazarinin segmentlers ayrilmasi ve magsadli segmentin
secilmasi

Sual: Beynalxalq marketingin «subyektlorini» hans1 variant oks etdirir (Coki: 1)

= xarici faaliyystle masgul olan firmalar, TMK-lar, xarici bazarda faaliyyat géstaren
«bag» kompaniyalarin filiallari, «qiz firmalari» hamginin 6z Gzarinde xaricden
nazarat ve tasire meruz qalan firmalar

L beynalxalg bazarlarda emteslarin alqgi-satqisi ile measgul olan «bag»
kompaniyalar

» beynalxalq bazarlarda muxtalif xidmat destleri ile mibadils ve kommersiya
foaliyyati ile maggul olan firmalar ve onlarin filiallari va qiz firmalar

L beynalxalg konsursium ¢argivasinda beynalxalq istehsal prosesine qosulmus
TMK-lar

> beynalxalq texnoloji mibadils ile masgul olan global kompaniyalar

Sual: Beynoalxalq marketing»in diizgiin torifini hans1 variant «kasb etdirir (Coki: 1)

& beynalxalg marketing xarici doévlatlerin bazarlarinda kompaniyalarin marketing
foaliyyatidir, beynalxalq inkigafin strategiyasidir

> beynalxalg marketing diinya bazarinda firmalarin algi-satqi aktlarinin htiquqi
tenzimlenma vasitasidir

L beynalxalg marketing mibadils sferasinin elmi-nazari konsepsiyasidir

> beynalxalg marketing beynalxalgq kommersiya sistemlerindan semarali, rasional
istifada olunmasinin bazar konsepsiyasidir

> beynalxalg marketing TMK-rin kadr (personal) siyasatinin elmi-nazari ve bazar
konsepsiyasidir

Sual: Beynoalxalq marketingin «obyektlori»- kotiqoriyasinin diizgiin toyini, izahi hansi
variantda 0z oksini tapir (Coki: 1)

. beynalxalg elmi-texniki emoekdagliq sferasi



> amtas va xidmatlerin adi beynalxalq alqi-satqi sferasi
o muxtalif ndvlerde tacessim olunan «beynalxalq faaliyyet

> sahibkarliqg manfasati alde etmak magsadi ile xarice kapital ixraci vasitesile
sanaye vo diger mulkiyyatin alde edilmasi

> xarici (beynalxalq) fond va valyuta bazarlarindaki emaliyyatlarda istirak etmak

Sual: Beynolxalq foaliyyatin novlors ayrilmasinin, tosnifatinin meyaralar (kriteriyalar)
variantlarin hans1 birinds ardicil oks olunmusdur (Coki: 1)

> xarici igtisadi alagaler, kommunikasiya asasli sévdalasmalar

reallagdirilan emaliyyatlarin forma ve mazmununa géra

xammalin idxal-ixrac eamaliyyatlarina gére

B 0O 0

bazar emaliyyatlarinin migyasina ve cografi ehatasine gbra

O

reallagdirilan emaliyyatlarin forma ve mazmununa gdre, xarici ticarat
amaliyyatlarinin «baglilig» tipine gora, xarici ticarat ve xarici igtisadi amaliyyatlarin
obyektlarine géra

Sual: Biznesin genislonmasinin va inkisafinin 3(ii¢) qlobal marketing strategiyasinin diizgiin
cavabi (sorhi) hansi variantda 6z oksini tapir (Coki: 1)

> sahibkarliq fasliyyatinin diversifikasiyasi, dar ixtisaslasma va beynalmilalleasma

cografi geniglenma, inhisarlagsma, kooperasiyalasma

beynalmilallegsma, seqmentlasdirma, saquli integrasiya

0O 0O 0

diversifikasiya, inhisarlagsma va globallasma

O

diversifikasiya, cografi genislanma, seqmentlasdirma

Sual: Diversifikasiya strategiyasinin mozmunu vo mahiyyati hansi variantda 6z oksini tapir

(Coki: 1)

o bu ve ya diger sahibkarliq sferasinda mimkan dayisiklikler (situasiyalarda)
naticesinde Umumi biznes fealiyyatini itkiloerden gorumaq maqsadile 6z aralarinda
heg bir baglihgi olmayan sahibkarliq fealiyyteinin menimsanilmasidir



> biznesin beynalmilallesmasinin mantiqi naticasi kimi bir sahanin muassisalarinin
kapitallarinin tamarkizlagmasi naticesinde imumi biznesin mimkun tehlikalarden
mudafis olunmasidir

> bu yalniz har hansi bir senaye sahasinin misassisalerinin govusmasi ila
muisayiat olunan igtisdai prosesdir

L by prose sbir sferanin sahibkarliq fealiyyatinin hamin sferanin «markali»
amtaalerinin ayri-ayri kompanentlarina gére (hissalarina, detallarina gore)
ixtisaslasmasidir

> bu iri sanaye sahalerinin bir-biri ile asilliginin keskinlesmasi ile misayist olunan
prosesdir

Sual: Diversifikasiyanin tiplori hansilardir (Coki: 1)

L Diversifikasiyanin tipleri hansilardir

1

konglomerat ve sinergetik
dar ixtisaslagma ve saquli integrasiya

cografi genisleanma va beynalxalq segmentlesma

0O 0O 0

beynalmilallesma ve dar ixtisaslasma

Sual: Saquli inteqrasiyanin mahiyyati vo mazmunu hansi variantda diizgiin oks etdirilmisdir

(Coki: 1)

o istehsal-ixrac prosesinin saquli zanciri ile migayist olunan biznes sferasinin
manimsanilmasi strategiyasidir

L dar ixtisaslasma strategiyasinin aksi olan startegiyadir

> ancagq «iraliye» dogru reallasan diversifikasiya prosesidir

» ancaq «geriya» dogru reallasan diversifikasiya prosesidir

. diversifikasiyanin konglomerat tipidir

Sual: Beynalxalq marketingin timumi funksiyalar1 hans1 variantda diizgiin oksini tapir (Caki:

1)

> planlasdirma; analitik; alagalendirma



C

alagelandirma; nazarst; motivliesdirma; liderlik

> analitik; ucot; teskilati; planlagsdirma

o planlasdirma; tagkilati; alagalendirma; ugot; nazarat; informasiya sistemleri ilo
teminat; motivlagdirma; liderlik

L planlasdirma; ucot; analitik; ixracat; motivlesdirma; liderlik; tagkilati; nazarat;
informasiya sistemleri ilo teminat

Sual: Beynoalxalq marketingin spesifik (konkret) funksiyalar1 6z oksini hans1 variantda tapir
(Coki: 1)

L planlasdirma, nazaret, analitik

1

analitik, emtes-istehsal; ixrac
amtaa-istehsal; ugot; motivlesdirma; taskilati

alagelandirma; nazaraet; liderlik

0O 0 0

analitik; ixrac; planlasdirma; nazarat

Sual: Kompaniyalarin (TMK) xarice ¢ixmasinin lehins olan arqumentlar ardicilligi hansi
variantda diizgiin oks etdirilib (Caki: 1)

o biznesin daha yiiksak gaelirli sferasinin axtarisi; basga élkslarin bazarlarina
amtaaslarin harakati, ixracin genislondirilmasi; biznesin effektivliyinin yiksaldilmasi
magsadila beynalxalq ixtisaslasmsanin, kooperativlarin inkisafi, daxili bazarda
talobin asagi dismasi probleminin halli; amteanin HD uzadilmasi; beynalxalq
ndfuzun artirlmasi

» basqga dlkalarin bazarlarina emtealerin harakati, ixracin genislandiriimasi; daxili
bazarda telebin asagdi dismasi probleminin halli

. daxili bazarin doymus vaziyyatde olmasi

C

xarici bazarlarda biznes foaliyyati G¢glin mUnbit saraitin yaranmasi zamani

. firmanin aktivlerinin xaricda birge muassisalarin yaradilmasina calbetme
imkaninin reallasdiriimasi

Sual: Beynalxalq marketingin novlars ayrilmasi meyarlarinin (kriteriyalari) ardicilligl hansi
variantda diizgiin oks etdirilir (Coki: 1)



o istirakg1 6lkalerin sayina goéra; reallasma obyektina ve emaliyyatina gore;
marketing cahdina muvafiq uygunlagsma strategiyasi ve ya standartlagsma
strategiyasindan istifadaye, rabitenin texniki xidmatlarinden istifade; marketinq
tasirlerinin subyektine gore

> istirakgl 6lkalarin sayina gore; istirakci dlkalerin igtisadi inkisaf saviyyesine;
idxal-ixrac emsaliyyatlarinin strukturuna gére

L dinya bazarinin temarkizlagsma saviyyasine gore

> regional inteqrasiya prosesinin tasiri altinda iri bazarlarin amala galmasins géra

L marketing tasirinin subyektine géra

Sual: Multimilli marketingin mazmununu hansi variant diizgiin oks etdirir (Caki: 1)

o bu TMK korporasiyaya xas olub, har bir milli bazarin x{isusiyyatlerine asaslanan
vo bu baximdan har bir bazarin seraitine uygun marketing kompleksinin zaruri
uygunlasmasini tamin edan geosentrik yanagsmadir

L2 by xarici bazarlarin ancaq Umumi oxsar cehatlarini dyranmaekle marketing
kompleksini dayismaz saxlayir

> bu etnosentrik strategiya olmagla firmalarin bazar payinin artirilmasi
strategiyasidir

L global strategiya aks olan marketing strategiyasidir

. bu xarici bazarin sistemli tadgigat metodudur

Sual: Marketing nadir ? (Caki: 1)

o dinya bazarinda istehlakgiya lazim olan ve satilan amteani istehsal etmak

. istehlakginin telebi, naya UstlnlUk verdiyi nezers alinmadan istehsal olunanlari
satmaq

> istehsal vasitalarini diinya bazarinda satmaq

. istehlakgilarin texnologiyaya ve informasiyaya olan talsbatlarini 6demak

> is qUvvesinin dinya bazarindaki taklifini tenzimlemak

Sual: Marketinq 6ziinds hans1 sistemi oks etdirir? (Caki: 1)



istehsal;

satis;

B 0O 0

istehsal-satis;

L mibadils;

> bltin cavablar dizdr;
BOLma: 03
Ad 03
Suallardan 20
Maksimal faiz 20
Suallari garisdirmaq 2
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Qiymatli kagizlarin emissiyas1 dedikds adaton: (Coki: 1)

& asas kapitalin genislandirilmasi va yenilagdiriimasi, dovriyye vesaitlarinin
artirlmasi t¢un azad pul vesaitlerinin mobilizasiyasi maqgsadile bazara giymatli
kagizlarin buraxiimasi

> asas kapitalin geniglandirilmasi va yenilasdiriimasi G¢liin mlivaqgsti azad pul
vasaitlarinin mobilizasiyasi magsadile bazara giymatli kagizlarin buraxiimasi

> dovriyye vasaitlerinin va dovriyye istehsal fondlarinin goxaldiimasi G¢in
muvaqqgeti azad pul vasaitlarinin mobilizasiyasi magsadile maliyya bazarina giymatli
kagizlarin buraxiimasi

> asas kapitalin geniglandiriimasi va yenilasdiriimasi, kéhna daha dogrusu fiziki
ve manavi aginmaya meruz qalmis asas istehsal fondlarinin va passiv kapitalin
dayigdirilmasi Gglin mivaqqati azad pul vasaitlerinin yidilmasi magsadile giymatli
kagizlarin maliyye bazarina buraxiimasi

. asas kapitalin sade takrar istehsall prosesininreallasdiriimasi tGgtin maliyye
bazarina sehmlarin buraxiimasi

Sual: Beynoalxalq marketinqdos asas strateji qorarlar hansilardir? (Caki: 1)

E strateji, idaraetma va operativ



strateji, motivlagdirici ve operativ
planlasdirma, tegkilati ve alagslandirma ( koordinasiyali)

planlasdirma, tegkilati ve alagslandirma ( koordinasiyali)

O 0O 0o o

strateji, operativ va nazarstedici

Sual: Variantlardan hansi b/marketinqds operativ gorarin ardicil torkib elementloridir? (Coki:

informasiya y1gimi, maqgsadin qoyulusu, operativ faaliyyat, icra Gzre nazarat
magsadin qoyulusu, informasiya yigimi, alagalendirma, tagkiletma
planlasdirma, operativ fealiyyat, toskiletma, informasiya teminati

maqgsadin qoyulusu, operativ faaliyyat, motivlegdirma, ugot

informasiya y1gimi, maqgsadin qoyulusu, alagslendirma, koordinasiya

Sual: Qloballagsma strategiyasindan istifadenin faktorlar: hansilardir (Caki: 1)

O bazar faktorlari; deyar faktorlari; xarici munhit faktorlari
xarici muhit faktorlari ve dévlat tenzimlenmasi
menecment va marketing; raqabat sartleri; bazar faktorlar

dayer faktorlari; menecment ve marketing seoraiti

O 0o 0o n

bazar amilleri; deyar amillari; xarici muhit sartleri; dévlat tenzimlanmasi; reqabaet
soraiti; menecment va marketing saraiti

Sual: Qloballagma strategiyasinin (standartlasma) iistiin cohatlori ardicil olaraq hansi variantda
0z oksini tapir (Coki: 1)

L xarclorin azaldilmasi; marketing programlarinin va mahsulun (emteanin)
keyfiyyetinin tekmillagdiriimasi; Qlobal dinya migyasinda vahid reklam
kampaniyalarinin hayata kegirilmasinin mumkuinliyd

> kompaniyanin (TMK) va onun amtaalarinin beynalxalqg imicinin ylksaldilmasi;
reqabaet aparma tasirinin giclendiriimasi



> istehlakg¢ilarin musbat (xos) reylarinin, fikirlarinin méhkamlandiriimasi;
standartlasdirilmasi maddi-texniki techizatin hayata kecirilmasinin GstlnlayU;
xorclerin azaldilmasi

o xarclarin azaldilmasi; marketing programlarinin ve mahsul (emtaanin)
keyfiyyatinin tekmillasdiriimasi; Qlobal, diinya migyasinda vahid reklam
kampaniyalarinin (tedbirlarin) hayata kegirilmasinin mimkunlyd;
standartlasdiriimig maddi-texniki techizatin GstinliyG (bir 6lkeda emtas kitlesinin
azligi zamani diger regionlardan calb etma prosesi); Kompaniyanin (TMK) va onun
amtaalerinin beynslxalg imicinin yikssldilmasi; istehlakgilarin misbat (xos)
raylerinin, fikirlerinin méhkemlandirilmasi; reqabst aparma tesirinin giclendiriimasi;
beynalxalg reqabstdan gazanc (faydalanmagq)

> xarclarin azaldilmasi (asagi salinmasi); beynalxalg reqabstdan gazanc
(faydalanmagq); reqabat aparma qgabiliyyatinin yiksaldilmasi; global, dinya
miqyasinda vahid reklam kampaniyalarinin (tadbirlerinin) reallagdiriimasi
muimkanlOyQ; uygunlagsma (adaptasiya) strategiyasinin tatbiginin sdratlendiriimasi

Sual: Qloballagsma strategiyasinin mohdudiyyatlori hans1 variantda ardicil vo diizgiin oks
etdirilib (Coki: 1)

> madani va istehlakgi stereotiplarin ayri-ayri dlke ve 6lka gruplarindaki
muxtalifliyi; dil mOxtelifliyi; tagkilati strukturlarin ve igsglizar madeniyyatin muxtalifliyi

» gaydalarin va texniki normalarin maxtalifliyi; dini-manavi muhitin hatta 6lka
daxilindeki muxtalifliyi; psixoloji yanagsmalarin muxtelifliyi

o madani va istehlakgi stereotiplarin mixtalifliyi, dil mixtslifliyi; gayda-ganunlarin
muxtalifliyi; emteslerin yeridilisi (harakati) Gsullarina yerlordeki minasibat ve
fikirlorin kima catdiriimasindaki c¢atinlikler; toeskilati struktura ve isgiizar madaniyyata

> toskilati struktura va isglzar madaniyyat; dil mixtalifliyi; madeni ve istehlakgi
stereotiplarin muxtalifliyi; psixoloji minasibatlerin muxtalifliyi

L madani va istehlakgi stereotiplarin mixtalifliyi; sosial-psixoloji mihitin
muxtalifliyi, dil maxtelifliyi, dini-manavi mahitin mixtelifliyi

Sual: Qloballagma strategiyasinin ¢atismayan cohatlorini ardicil va diizgiin oks etdiron varianti
secin (Caki: 1)

o firmanin hesabatlarinin ve koordinasiya (slagalandirma) faaliyyatinin
murekkablagmasi; ylksek saviyyads idaraetmanin ve hakimiyyatin
markazlagdiriimasinin heyatin motivliesmasina, isglizar manaviyyatina manfi
tasirinin mimkanltyd; mimkin sahvlerin ve global saviyyade olmasi;
kommunikasiya siyasatinin rolunun haddindan ylksak olmasi; integrasiya reqabati
harakati yerli bazarlarda reqabst mdvqgeyinin pislagmasina, firmanin galirlerinin,



manfeatinin azalmasina gatirib gixarmasina; mahsullarin standartlasdirmasi va
unifikasiyasi istehlakg¢ilarin hansi 6lkads olmasindan asili olmayaraq, hamin
mahsullarin onlari gane etmamasina gatirib¢ixarmasi; faaliyyatin tamarkizlagmasi,
standartlagsmasi ve rasionallasdiriimasi, beynalxalq marketingi onun haqiqi
mahiyyatinden-konkret istehlakgilarin konkret talablarinin 6danilmasindan mahrum
etmasi; beynalxalq faaliyyatds riskin ve o, ciimladan valyuta riskini artirir

L firmanin hesabatlarinin ve koordinasiya fealiyyatinin murakkablagmasi,
foaliyyatin temarkiizlesmasi; standartlagsmasi va rasionallagdiriimasi; beynalxalq
marketingi onun hagiqi mahiyyatinden — konkret istehlakgilarin konkret talablarinin
6danilmasinden — mahrum etmasi

> kommunikasiya siyasatinin rolunun haddindan yiiksek olmasi; beynalxalq
fasliyyatda riskin va o, ciimladan valyuta riskini ylksaldir

L firmanin hesabatlarinin ve koordinasiya fealiyyatinin mirakkablagmasi;
beynalxalq faaliyyatds riskin ve o, cimladan valyuta riskini ylksaldir

> firmalarin hesabatlarinin ve koordinasiya faaliyytainin murakkeblesmasi; yliksak
saviyyada idareetmanin va hakimiyyatin markazlagmasinin heyatin motivlagmasina,
isglzar manaviyyatina manfi tasirin mimkunliy(; mimkdn ahvlarin da global
saviyyada olmasi; beynalxalq faaliyyatds riskin ve o, cimlaedan valyuta riskini
yuksaldir

Sual: TMK-rin mahiyyati vo mazmununu oks etdiron diizgiin cavabi se¢in (Coki: 1)

» TMK-lar beynalxalq biznesin asas subyektlaridir va yalniz beynalxalq ticaret
prosesinda fasliyyat gdstarirlor

E TMK-lar beynalxalg marketingin ve beynalmilallagsmanin institutsional formasi
olmagla barabar onlarin faaliyyat sferasi va «Unvani» bitlin dinyadir, kosmopolit
kompaniyalardir va vahid milli mangali kapital Gzerinde nazaret mévgeyina
malikdirlar, xaricda ixracin hacmi Umumi satigin hacminin kifayat geder boyuk
hissesini teskil edir

L TMK-lar dedikde adaten 6lkadas istehsal etdiklari mahsullarin hamisini ixrac
etmakle galirlerinin 100%-a alde edan kompaniyalar nazardae tutulur

» TMK-lar dedikda 6lkanin tadiyys balansina daim musbat tasir gdstarn, onun

» TMK-lar dinya bazarlarinda inhisarciligi ve ragabst kifayat qeder zaifloden,
texnogen tasirlari hamginin kapitalin 6lkalerarasi axinina manfi tesir gdstaren global
kompaniyalardir

Sual: Transmilliliyin indeksini hans1 gostaricilor ardicil olaraq oks etdirir (Coki: 1)



C xarici filiallardaki istehsal hacmi va onun daxildaki istehsal hacmina nisbati

> xarici filiallardan alds edilmis manfastin daxili bazardan gazandigi manfastle
muqayisali nisbati; 6lkedaxilindaki filiallarinin sayi ve orada ¢alisan heyyatin migdar
sayl

. xaricda satis hacminin daxili bazardaki satis hacmina nisbati; kompaniyanin
Umumi aktivlerinin ceminda xaricdaki aktivlarin payi; xarici filiallarda slds etdiyi
manfeatin hacminin, daxili bazardan gazandigi manfast hacmina nisbati

& xarici filiallardaki istehsal hacmi ve onun daxili bazardaki istehsal hacmina
nisbati; xarici filiallardan aldigi manfasatin hacminin, kompaniyanin daxili bazardan
alda etdiyi manfestin hacmina nisbati; xarici filiallarda maggullugun miqgdarina
nisbati; kompaniyanin Gmumi aktivlerinin ceminda xarici filiallardaki aktivlarin payi;
xaricdaki satis hacminin daxili bazardaki satis hacmina nisbati

» xarici filiallardaki istehsal hacmi ve onun daxili bazardaki istehsal hacmina
nisbati; kompaniyanin tGmumi aktivlerinin ceminde xarici filiallardaki aktivlerin payi;
xaricdeki satis hacminin daxili bazardaki satis hacmina nisbati

Sual: Qlobal kompaniyalarin TMK-dan forgli cohatlarini oks etdiron varianti se¢in (Caki: 1)

L TMK-rin inkisafinin meantiqi naticasi kimi meydana galmis ve adi TMK-dan forqli
olaraq istehsal hacmlarinin 2/3-ni xarici dlkalarda va isci heyatinin 2/3-dan istifade
etmakls istehsal edirlar

o transmillilik indeksinin ylksak olmasi; daxili bazarla alaganin Gstlnliydnin
slretle azalmasi; diinya bazarinin telebatina tam istiqgamatlenms; istehsalin ve
ixracin globallasmasinda marketing programlarinin standartlagdiriimasi
strategiyasinin bazasinda beynalxalq ve global biznesds dlinya bazarinda ragabat
ustinliyu elde etmak imkani; gbsterilenlarin sayasinda 1-ci nbvbadas xarclarin
suretli sekilde asagd! salmagq; dévlst sarhadlarini agib-dasan dinya miqyasl
hakimiyyat; miqyasa gora effektin yiksak olmasi; global reklamdan ve global ticarat
markasindan manfaat

» »ana» («bas») kompaniyanin birmangali kapitali olmasi; élkedaxili faaliyytain
yuksek olmasi; xammal bazarlarindan asililigi; kommunikasiya alagalarinin
koordinasiyasinin zaifliyi; xarclarin bazar globallagsdigca artmasi; reklamin tasir
glcunin zaiflamasi

> transmilli indeksin asagi olmasi; qiz ve nave kompaniyalarin migdarinin azlid;
miqgyasa gore effektin asagdi olmasi; global reklamin ve global ticarat markasindan
effektin asag! olmasi

> kapitalin temarklzlesmasinin asagi saviyyasi; ETT-nin tetbiginin ylksak
reqabatqabiliyyatlilikle misayiet olunmamasi; miqgayisali xarclarin nisbatan ylksak
olmasi



Sual: Xarici iqtisadi fealiyyati toanzimloyan vo inkisafina tasir gdstoron asas dovlet orqanlarini
oks etdiron variant1 se¢in (Caki: 1)

= 6lkanin parlamenti; prezidenti; hOkumat; igtisadi inkisaf Nazirliyi; Ticaret
Nazirliyi, Dovlet Gémriuk Komitasi, Xarici Igler Nazirliyi; Maliyye Nazirliyi; Merkazi

bank; Tehsil Nazirliyi, Hesablama palatasi; Ticarat-senaye palatasi; Regionlarin
administrasiyasi

> dlkenin parlamenti; 6lke prezidenti; hdkumat, Xarici isler Nazirliyi, DGK

Fj iqtis_adi inkisaf Nazirliyi; Parlament; Prezident; Hokumat; Maliyys Nazirliyi;
Igtisadi Inkisaf Nazirliyi; DGK-si

> Olke parlamenti; 6lke prezidenti; 6lke hdkumati; Maliyye Nazirliyi; Xarici Islor
Nazirliyi; Tahsil Nazirliyi

L Prezident, Parlament; Hokumsat; Ticarst-senaye palatasi; Xarici isler Nazirliyi;
Hesablama palatasi; DGK-si, Igtisadi Inkisaf Nazirliyi

Sual: Variantlardan hansi idxal riisumlarinin 6domo metodunu oks etdirir? (Coki: 1)

» idxal edilan amtaslerin sbvdalagma giymatina gdre

identik emtaalarin sévdelegsma giymatine gdre

eynicinsli amtaalorin sdvdalagma giymatina goéra

0 0O 0

dayaerlerin toplanmasi va ¢ixilmasina gére

O

batln cavablar dogrudur

Sual: Bazar simptomatikasinda tsikllorin tosnifatini oks etdirmoyon varianti secin: (Caki: 1)

Kondrativ tsikli
Kuznets tsikli

Jagler tsikli

0 0O 0

Kitcin tsikli

1

Keyns tsikli



Sual: Tokrar istehsal tsiklinin fazalarini ardicil oks etdiron varianti se¢in: (Coki: 1)

bdhran, depressiya, canlanma, yiksalis
bdhran, depressiya, ylksalig, canlanma
depressiya, bdhran, canlanma, yliksalis

canlanma, yuksalig, depressiya, béhran

0O 0O 0o o

depressiya, canlanma, yluksalig, béhran

Sual: Bohran fazasini xaralterizo edon olamotlori ardicil oks etdiron varianti se¢in: (Coki: 1)

taleb artir, taklif artir, giymatlar artir, ylksak inflyasiya

O

telob asagi dusur, taklif asagidir, giymet yuksekdir
talab ylUksakdir, teklif yiksekdir, giymat ylksakdir

tolab asag! dusdr, ragabat kaskinlesir, dovlat igtisadi amillarla tanzimlanir

0O 0O 0

talob sabitdir, teklif agsagidir, giymat sabitdir

Sual: Variantlardan biri bohranin miiasir oalamatlorini oks etdirmir: (Coki: 1)

tsiklin davamiyyatinin qisa olmasi, giymatin ylksalma tendensiyasi
bbhran fazasinin darinlagmasinin qisaligi

bbhran fazasinin davamiyyatinin gisalmasi

0O 0O 0

tsiklin va béhranin globallagmasi

1

bdhranin davamiyyatinin uzanmasi, raqabatin kaskinlagsmasi ve béhrana

Sual: ©hata sahasine gora diinya bazarinin tiplarini oks etdirmoyan varianti se¢in: (Caki: 1)

daxili bazar
milli bazar

regional bazar



= xammal ixrac edan 6lkalerin bazari, dinya sanaye amtoslari bazar (
xammal,arzag,masin ve avadanliglar)

L xammal ixrac edan 6lkalarin bazari, dinya senaye amtealori bazari (
xammal,arzag,masin ve avadanliglar)

Sual: Olkonin tasarriifat strukturuna gora diinya bazarinn tiplorini oks etdiran variant secin:
(Coki: 1)

= natural tesarrifat tipli igtisadiyyath 6lkalerin bazari
dinya kand tasarrifati xammali bazari

dlinya istehlak mallari bazari

birdafalik istifade edilon emtealari diinya bazari

0O 0O 0o o

aclq dinya bazari; gapali diinya bazar

Sual: Formullardan hansi bazar konyukturasi ilo garsiligl tesirds olan faktorlarin funksiyasi
kimi verilmisdir? Harada ki, K- tohlil edilon konyuktura; T- uzunmiiddotli meyllor ( trendlor);
II- dovri amillor; C- movsiimi amillor; H- geyri-miintozom (tosadiifi amillor) (Coki: 1)

E keTxuxCxH
L kot + C+H)
L k- Txu+ CxH
L K= T+U+ C+H

L 7- K- U+ C+H

Sual: Remarketinqg asagidaki ilo slagodardir: (Caki: 1)
e

manfi talable;

o azalan telabls;

e natamam talable;

> talovin istirak etmamasi;



> yUksak talable;

BoLwma: 04

Ad 04
Suallardan 24
Maksimal faiz 24
Suallari garisdirmaq 1
Suallar taqdim etmak 2%

Sual: Xarici bazara ¢ixis strategiyasina aid deyil: (Coki: 1)

birbasa ixrac

O

optimal bazar segmentini axtarigi ve amtaanin diversifikasiyasi
muassisanin investisiyalasdiriimasi

lisenziyalasma

0O 0O 0o

birge muessisalerin yaradilmasi

Sual: Oyuncagq istehsal edon vo xarici bazara ¢ixmaq qorarina galon orta firmaya beynalxalq
marketingin toklifinin hansi tipini toklif etmak olar? (Caki: 1)

2 ixrac sebesinin teskili
beynalxalq filialin tagkili
TMK yaratmagq

ixrac g6basinin va beynalxalq filialin tagkili

O 0O 0o o

iri topdansatis ticarat sabakasinin tagkili

Sual: Seqmentlogdirms strategiyasinin mahiyyasti hansi variantda 6z oksini tapir (Caki: 1)

E istehlakgilarin (alicilarin) talabinin eyni tipli xarkterize ve marketin tasirlarina
reaksiyasinin eyni tipliliyine gére gruplara bélinmasidir

> ayri-ayri bazarlarin macmu taleblarinin prognozlasdiriimasidir



> bazar-satig saylerinin guclaendirilmasidir

> firmanin regabet glictinun yikseldilmasidir

L istehlakgilarin ancaq alicilig gabiliyyetine géra bolgtsudir

Sual: Hans1 variant beynolxalq marketinqds qarar gebuletmanin ii¢ (3) soviyyasini oks etdirir
(Coki: 1)

o strateji, idaracilik; operativ

> strateji; planlasdirma; nazarat

operativ; motivlesdirma; liderlik; kollegial

e
> kollegial; takbasciliq; operativ
e

tokbascihq; strateji; operativ

Sual: Beynoalxalq marketinqgds operativ gorarin ardicil pillalorini hansi variant diizgiin oks
etdirir (Coki: 1)

o informasiya (1§imi; magsadin qoyulusu; operativ faaliyyat; icraya nazarat

C

planlasdirma; slagalandirms; nazarat

. tagkiletma; magsadin qoyulusu; icraya nazaret

L informasiya U1§imi; slagslandirma

L informasiya yigimi; operativ fealiyyat, slagslandirma

Sual: Diinya iqtisadiyyatinin qloballagmasi prosesinin inkisafinin asas amillori hansilardir
(Coki: 1)
L igtisadi, elmi-texniki, siyasi

> hiquaqi, sosial-madani, dini-manavi

o igtisadi, elmi-texniki, siyasi, hlquqi, sosial-madani

L elmi-texniki; siyasi; hiiquqi; igtisadi



> hiquaqi; siyasi; igtisadi; dini-manavi

Sual: TMK-r1n inkisafinin Q.Perlmutters gors (1969-cu il) ardicil morhoalslori hansi variantda
oks edilmisdir (Coki: 1)

> etnosentrizm; polisentrizm

etnosentrizm; regionsentrik

geosentrizm va ya global; polisentrizm

B 0O 0

etnosentrizm; polisentrizm; regionsentrik, geosentrik

0

regionsentrik; geosentrik; polisentrik

Sual: Beynolxalq seqmentlosdirmonin mahiyyati hansi variantda 6z oksini tapir (Coki: 1)

o dinya bazarinin, mixtelif 6lke ve region bazarlarinin istehlakgilarinin
(alicilarinin) talebin eynitipli xarakterina ve marketing tasirlarina reaksiyasinin
eynitipliliyine gbra ayri-ayri eynicinsli gruplara bélinmasidir

» dinya bazarinin makrosegmentasiyasidir
. dinya bazarinin har hansi bir milli bazarin mikrosegmentasiyasidir
> konkret bazarin ve ya onun har hansi bir hissasinin segmentlare bdlinmasidir

> dinya bazarinin potensial istehlakgilarinin bu ve ya digar slamate géra qruplara
bdélinmasidir

Sual: Beynalxalq seqmentlagsdirmanin ardicil marhalslori 6z oksini hansi variantda tapir (Coki:

1y

o makrosegmentasiya; mikrosegmentasiya; darina segmentlasdirma; enina
segmentlagdirma; hipersegmentlaesdirma; hazirlayici segmentlasdirma; yekun (son)
segmentlagdirma

. makrosegmentlasdirma; mikrosegmentlasdirma; yekun (son) segmentlesdirma

> makrosegmentlasdirma; mikrosegmentlasdirma; hipersegmentlasdirma; yekun
(son) segmentlesdirma

C mikrosegmentlagdirma; enina segmentlesdirma; darinine segmentlasdirma;
yekun (son) segmentlagdirma



> makrosegmentlasdirma; mikrosegmentlagdirma; hipersegmentlaesdirma; yekun
(son) segmentlesdirma

Sual: Istehlak omtoalorinin (mallarinin) beynaloxalq seqmentlosdirilmosinin meyarlarim
(kriteriyalarini) oks etdiron varianti secin (Coki: 1)

> cografi-iglim, relyef, su hdvzesi va diger resurslara yaxinligi; urbanizasiya

> demografik — ahalinin sayi; dogum seaviyyasi; 6lim saviyyasi; dmrin orta
uzunlugu; orta yas piramidasi; shalinin sixhgr; ailalerin hayat dévrinin (tsiklinin)
xususiyyatlari; milliyyat

> igtisadi — &lkenin, regionun igtisadi inkisaf seviyyesi; UDM artim tempi; shalinin
galir saviyyaesi; istehlakin saviyyasi; istehlak sevebati ve s.

L sosial-madaeni-psixoqrafik — sosial veziyyat; sosial mansayi; tahsili; sosial mahit,
adeat-anana; dini inanc va s.; xarakterin alamati; aliciliq qabiliyyati; hayat terzi; 6zlari
baradsa fikirlari va s.

o cografi; demokgrafik; igtisadi; sosial-madani; psixoqgrafik

Sual: Beynolxalq seqmentlogsmonin tiplori hansi variantda 6z oksini tapmigdir (Coki: 1)

L 6lka ile eynitipli ve oxgar emtaaya eyni tipli talebi olan diger 6lkanin
muayyanlasgdiriimasi; butln ve ya okser xarici 6lkelerdsa universal, eynitipli bazar
segmentinin maayyanlesdirilmasi

L Olkenin teklif etdiyi emtas ile maraqglana bilen har bir 6lkede muxtalif
segmentlarin axtarisi; modifikasiya olunmus emtasaya maragi olan xarici bazarin
axtariimasi

» modifikasiya olunmus (keyfiyyati ylksaldilmis) emtaaya maragi olan xarici
bazarin axtarilmasi; bitln ve ya akser xarici 6lkelerds universal, eynitipli bazar
segmentinin mdayyan edilmasi

L her bir 6lkenin mixtalif segmentlerinda emtaanin mdvgelandirilmasi; dlka ilo
eyni tipli ve oxsar emtaaya eynitipli telebi olan digar 6lkenin misyyan edilmasi

E Olke ila eynitipli va oxgar emteays eynitipli talabi olan diger 6lkenin misyyan
edilmasi; bltiin ve ya aksar xarici 6lkalards universal, eynitipli bazar segmentinin
muayyan edilmasi; har bir 6lkenin mixtslif segmentlerinds amtasnin
maovgelondirilmasi; modifikasiya olunmus (keyfiyyati yuksaldilmis) amteaysa maragi
olan xarici bazarin axtariimasi

Sual: Variantlardan hansi «kabinetdon konar» marketinqg todgiqati metodlarina daxil deyil



(Coki: 1)

> se¢cma musahids;

tam musahids;

mallarin sinaq satisi;

B 0O 0O

sorgu kitablarmnin tahlili;

0

tekrar mUsahide

Sual: Toklifin talabi iistolodiyi bazar hans1 bazardir? (Caki: 1)

satici bazari;

O

alici bazari;
istehlakgilar bazar

dinya bazari

0O 0O 0

regional bazar

Sual: Bazarin konkret seqmentindo monopol vaziyyatds olan miiassisa {igiin proqressiv mdvge
hansidir? (Coki: 1)

B2 mévcud bazarda maksimum galir;
mdvcud bazarin geniglandirilmasi;

movcud bazarin daraldilmasi;

movcud bazardan imtina etmak;

O 0O 0O 0o

moévcud bazar segmentlegdirmak;

Sual: Seqmentlogma nadir? (Caki: 1)

oxsar amtaslar sirasinda 6z amtaasine yer tayin etmak

alicilarin tahlili



> satis bazarinin tanhlili

L bitlin cavablar sshvdir

L talebatlarin oxsarligina géra eynicinsli gruplara bélinmasi

Sual: «Proton» firmas1 eyni tipli diyircokli gelomlar istehsal edir vo satir. Firmanin biitiin
reklamlar1 eyni tiplidir va biitiinliikds bazara yonalmisdir. Firma «Proton» 6z faaliyyatinda
asagidakilara istigamatlonir. (Caki: 1)

> marketing konsepsiyalarina

> bazarin segmentlesmasina
= kitlevi shateetma

> daha darindan nifuz etmaya

> cografi geniglenmaye

Sual: «Alfa» firmasinin rohbarliyi firmanin mohsul satisinin hacminin asagi salinmasi ilo
olagadar olaraq programinda doyisiklik etmisdir. Firma demoqrafik kriteriyalarla
seqmentlosmadon, psixoqrafik kriteriyalarla seqmentlogmoys ke¢misdir. Bu halda firma
asagidaki amillordon hansindan istifado etmolidir? (Coki: 1)

. iglim, arazi iglim, erazi

cins-yas, sosial-igtisadi

ailenin hayat marhalalari dévr, dini, ayrica sosial sinfa aid olmanin tayini ile

B 0O 0

soxsi xarakter, motiv, hayat stili

0

sosial igtisadi

Sual: Istehlak toyinatli mallar bazarinin seqmentlosmosi iiciin asagidaki kriteriyalardan hansi
movcud deyil? (Caki: 1)

. demoqrafik

L cografi

. psixoqrafik



Sual:

0O 0O O

O

Sual:

O 0O 0O n

Sual:

fizioloji

davranis

Bazarin seqmentlogdirilmasi: (Coki: 1)

istehlakgilarin telebatlarinin dyranilmasidir

muxtalif elamatlare gére mahsullarin ve bazarlarin tasniflegdiriimasidir
bazarlari ehateetma saviyyesidir

mahsullarin mévgelagdiriimasidir

muxtalif elamatlare gdra istehlakgilarin muxtslif qruplara bélunmasidir

Bazarin potensial tutumu: (Caki: 1)

bazarda satila bileacek mehsullarin maksimum migdaridir (dayaridir)
istehlakgilarin ehtiyaclarin hacmidir

istehlakgilarin talebinin hacmidir

istehsal edilon mahsulun maksimum miqgdaridir (deyeridir

istehlakgilarin talebatin hacmidir

Asagida gostorilonlordon hansi son istehlakgilar bazariin psixoqrafik seqmentlogdirmo

meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

C

B 0

0O 0

Sual:

istehlakgilarin daxil oldugu saha va teskilatin migyasi
mahsulgdndearanlarle amakdasliq seviyyssi
istehlakgilarin hayat terzi va saxsiyyatin tipi
istehlakgilarin yas qurpu

istehlak¢inin galirlarinin saviyyesi, ailalarin sayi

Ohalinin golirlorinin soviyyasi hansi seqmentlosdirma amillori qrupuna aiddir: (Caki: 1)



davranis amillari

sosial amiller

B 0O 0

igtisadi amiller

psixoqgrafik amiller

0o 0

cografi amillar

Sual: Dovrili motbuat vo statistik noagrlorin dyranilmasi marketing tadgiqatlarinin hansi noviine
aiddir: (Coki: 1)

L daima aparilan marketing tedqgigatlarina
vaxtasiri aparilan marketing tedgiqatlarina

kabinetdan kenar tadgiqatlara

B 0O 0O

kabinet tedgigatlarina

0

marketing tadqiqatlarina aid deyildir

Sual: Sorgular vo miisahido marketing tadgiqatlarinin hansi noviine aiddir: (Coki: 1)

daima aparilan marketing tedgigatlarina

o kabinetdan kenar tadgiqatlara

» kabinet tadgigatlarina

» vaxtasiri aparilan marketing tadgiqatlarina

» marketing tadqiqatlarina aid deyildir
BoLma: 05
Ad 05
Suallardan 30
Maksimal faiz 30
Suallari qarisdirmag +f

Suallar taqdim etmak 3%



Sual:

&

Omtoanin raqabat qabiliyyatinin torifi hansi variantda 6z oksini tapib? (Caki: 1)

amtaanin va onun satigini ve istehlakini migayist edon xarakteristikalarin

macmusudur

C

0O 0O 0

0O 0O 0

1

Sual:

amteanin asas keyfiyyat gdstaricilerinin xarakteristikalarinin macmusudur
amtanin texniki-igtisadi gostaricilerinin xarakteristikalarinin macmusudur
amteanin marketing kompanentlarinin macmusudur

amteanin satis giymatinin minimumlasgdiriimasidir

: Masloya goro tolobatlarin aliciliq motivlari ierarxiyasi nec¢o soviyyadon ibarotdir: (Coki:

10

: Xarici bazarin colbediciliyi faktorlarini oks etdiron varianti secin: (Coki: 1)

bazar potensiali faktorlar
igtisadi ve texnoloji faktorlar
ragabat faktorlari

bazar muhiti faktorlari

cavablarin hamisi dogrudur

Omtoonin beynolxalq ragabat qabiliyyatliliyinin asas kompanentlorini hans1 variant oks

etdirmir? (Coki: 1)



O 0O 0o o

O

Sual:

amtaanin tayinati

funksioanal effektliyi (xeyirli effekti)

istehlakinin ve istismarinin genasatliliyi

keyfiyyat xarakteristikalari; kommersiya tstUnlUklari ve ¢catismazliglari

Omtaanin istehsal hacmi

Ogoar beynalxalq firma yiiksok qiymaoto zinat seylari istehsal edirss va onun istehlakgilar

bir cografi regionda tomarkiizlogiblorss, onda omtoanin harakoti magsodouygunlugunu secin:

(Coki: 1)

C

O

0O 0 o0

Sual:

O 0O 0O 0

reklam

soxsi satis

PR

satisin stimullassdiriimasi

kitlovi satis

Qlobal marketing strategiyasina aid olmayan variant1 se¢in: (Coki: 1)

dar ixtisaslagsma
segmentlagsma
beynalmalillesma
diversifikasiya

cografi geniglanma

: Omtoonin “yaxs1 xarakterino” xas olan asas slamatlori secin: (Coki: 1)

ragiblerin markasindan fargli olmasi
celbediciliyi va vaxta gére uzundmurltlayd

raqiblerin markasindan fergli olmasi ve calbediciliyi



o ragiblerin markasindan fargli olmasi,calbediciliyi va uzundmarlaliyt

> raqiblarin markasinda fargliolmasi, sadaliyi, uzunémarluliyd ve universallig

Sual: ©mtoonin beynslxalq raqabatqabiliyyatliliyinin asas kompanentlori (torkib hissosilori)
hansilardir? Diizgiin variant1 secin (Coki: 1)

L funksional effektivliliyi, istehlakinin va istismarinin genastliliyi

£ istehlak deyari; mibadile xiisusiyysti

. elmi tutumu; istismar xarclerinin yiksek olmasi

o amteanin tayinati; funksional effektliliyi (xeyirli effektliliyi) istismarinin ve
istehlakinin ganaatliliyi

> keyfiyyatinin asagdi olmasi; smaktutumlu olmasi; ekoloji tehlikasizliyi

Sual: ©mtoonin beynslxalq hayat dovrii ne¢o morholodan ibarotdir? Diizgiin varianti se¢
(Coki: 1)

B i vo ya Ug

Gg

dord

B 0O 0

alti

0

bes

Sual: ©mtoonin beynslxalq hayat dovriiniin (©BHD) qurulmasi modellari hansilardir? (Caki:

1y

ardicil, sinxron

avangard, sinxron, snanavi

B 0O 0

ardicil, sinxron, avangard

ardicil, avangard

0o 0

avanqgard, ananavi



Sual: ©mtoonin hayat dovriiniin anonavi modelinde marhalalarin ardicilligim aks etdiron
diizgiin variant hansidir? (Caki: 1)

> bazara daxil olma; ylksalis

bazara daxil olma; yetkinlesma

B 0O

bazara daxil olma; ytksalig, yetkinlosma, enma

yetkinlesma; ylUksalis; doyma

0o 0

bazara daxil olma; yiksalis; enma

Sual: E-mail elektron pog¢tunun osas iistiinliiklori sirasina daxildir: (Coki: 1)

nisbi giymatin kigik olmasi, istifadenin sadaliyi ve rahathgi
istifadenin murekkabliliyi ve ¢atinliyi, ugotda geyri-muayyanlik
real vaxt rejiminde 6tlirmanin geyri-mumkinliyd

geydiyyatin apariimasinin ¢atinliyi

0O 0O 0o o

nisbi giymatin boylk olmasi

Sual: Diinya amtoo bazarlarinin tosnifat slamatlorinin daxil olmadig: varianti se¢in: (Coki: 1)

6lkenin tesarrifat strukturu; amtasnin istifade middati
Olkadan gsalirlarin saviyyasi ve onlarin bdlglsi xarakteri

istehsal sferasi; son istifadenin xarakteri

0O 0O 0

ahate sahasi; amtaa-sahenin ¢oxsaviyysli detallasdiriimasi

1

milli tarkib; dini-manavi terkib; sosial-madani tarkib

Sual: Igtisadi konyukturanin elementlori hansi variantda verilmisdir: (Coki: 1)

amtas bazarinin konyukturasi; igtisadi marketing mahitinin éyranilmasi

umumi teserrufat konyukturasi; ekoloji konyuktura



> firmalarin htquqi tagkilati formasi; strateji planlagdirma

> amtea bazarinin konyukturasi; firmalarin idareetmae struturu

> amtaa bazarinin konyuturasi; igtisadi marketing muhitinin éyranilmasi; TMK-
larin giymaet siyasati

Sual: Konyuktura yaradan faktorlarin tosnifat slamatlorini oks etdirmayon varianti se¢in:
(Coki: 1)

> igtisadi tsiklle alagasi; tasiretmanin davamiyyati; alagenin sixhgi

> gabaqcadan sdylema (prognozlasdirilan); idaredilan (tenzimlanan)

> maensgayi, formalasma sferasi; bazar mexanizminin maxtslif teraflerine aidiyyati

L Oyrenilen obyekts aidiyyatine géra

o Markazi planlagsmanin tasir gicl

Sual: ©mtoonin ragabat gabiliyyatliliyinin sortlori hansilardir? (Coki: 1)

. marketing serti ; amtaanin keyfiyyati; kommersiya sertlori; istifadanin
gonaatliliyi; servis siyasati

> firmanin amtaasinin prestij ve imici; rogibin strategiya ve mdvageyi; siyasi amillari
macmusu; milli faktorlar; dini faktorlar

o marketing serti; amtaanin keyfiyysti; kommersiya sartlari; istifadenin ganasatliliyi;
servis siyasati; firmanin emtassinin prestij ve imici; reqibin strategiya ve mévageyi

> bazar istirakinda reqabat amsali; bazarda firmanin amtas payi; emtea vahidina
masrafin ragabat emsali; ekoloji faktorlar; dovlst tenzimlenmasinin saviyyasi;
marketing seorti; amtaanin keyfiyyati

» marketing serti; amtaanin keyfiyyati; kommersiya sorti; mugavilelarin gertleri;
topdansatis ve parakande satig giymati; diinya giymati

Sual: Bazar tutumu neco miioyyonlosdirilir? (Coki: 1)

> milli istehsalin hacmi (v) + ixrac(i) + idxal (u).

e

V+i-u



Sual:

O 0O 0O n

Sual:

B 0O 0

0

Sual:

Maariflondirici marketingin osas prinsiplori. (Caki: 1)

aliciya istigamat
yenilikgilik

ictimai fikrin derk edilmasi
batln yuxaridakilar

makrotanzimlanmayan istigamat

Omtoonin hoyat dovriiniin hans1 marhalasinde maksimal galir alinir? (Caki: 1)

bazara tetbiq
enma
kamillik
artim

canlanma

Magsadli bazara ¢ixan zaman kiitlovi shatoetma strategiyasi asagidaki halda

mogsadouygun deyil? (Caki: 1)

&

e

e
e
e

firma mal diferensiasiyasi strategiyasini hayata kegirir

firma bitln bazara magsadli bazar kimi baxir

alicilar bazarda muxtalif cinsli telebatlara malikdir

firma bazardaki battn alicilarin talabatlarini 6desmak igtidarindadir

"Vahid" megsadli bazar Ugun standartlasmis amtes teklif edir



Sual:

e

=

e

e

C

Marketing-miks 6ziinds hansi elementlori birlosdirir: (Coki: 1)

mahsul, giymat ve miassisanin idaraetma strukturu

mahsul, giymat, bélusdirma ve havaslandirma

mahsul, bélisdirma ve satis kanallari, strateci marketing planlasdiriimasi
mahsul, giymat, ticarat markasi ve haveslandirma

idaraetmsa strukturu, bélisdirma va satisg kanallari, msehsulun

movqgelas-di-ril-masi

Sual:

O 0O 0o no

Sual:

C

e

=

Istehsalcilar bazarina hansi rogabet formasi uygun golir: (Coki: 1)

istehlakgilarin raqabati

eyni név mahsullarin raqabati
istehsalgilarin raqabati
hagsiz reqabat

funksional reqabat

Istehlak¢1 davranisi anlayisi nayi ifads edir: (Coki: 1)

istehlakgilarin mahsula ve onun giymatine minasibatini
istehlakgilarin telabatin va aliciliq gabiliyyatini

mahsullarin se¢ilmasi ve satinalinmasi prosesinds istehlakgilarin etdikloeri

harakatlarin macmuusunu

e

e

Sual:

e

C

istehlakgilarin hayat terzini

istehlakgilarin sosial-iqtisadi veziyyatini va madeani saviyyasini

Asagida gosterilonlordon hansi marketing faaliyyatine aid deyildir: (Caki: 1)

mahsullarin reklami

marketing tadqgigatlar



= mahsulun istehsal texnologiyasi

> mahsulun giymatinin muayyanlagdiriimasi

L mahsullarin gablagdiriimasi

Sual: Marketingin makromiihiti: (Caki: 1)

L muassisanin mahsulgdndearanleri ve mustarilaridir

L muassisanin istehsal fealiyyatine bilavasites tasir eden amillerdir

» marketing tadgigatlari institutlari ve reklam agentlikloridir

> bilavasite mlassisa ile alagadas olan va onun fealiyyatina tesir eden
muassisalarin macmuusudur

E marketing mikromuhitine tasir edan xarici amillardir

Sual: Tolobatin torroddiid etdiyi halda marketingin hans1 formasinda istifado etmok
maqsadouygundur: (Caki: 1)

> temarklzlesmis marketing

O

havaslondirici marketing
sinxromarketing

demarketing

0O 0O 0

konversiya marketinqi

Sual: Yeni mohsulun hazirlanmasina hans1 morhslodon baglanilir: (Coki: 1)

mahsulun sinaq nidmunalerinin hazirlanmasindan
mahsulun eskizlarinin ve gertyoclarinin hazirlanmasindan

istehsal guclarinin mévcudlugunun tahlilindan

B 0O 0O

mahsulun yaradilmasina dair ideyanin verilmasindan

0

mahsulun istehsal G¢ln zaruri olan material resurslarinin alde edilmasi



imkanlarinin tahlilindan

Sual: Mohsulun keyfiyyatinin yiiksoldilmasi asasinda onun modifikasiyast hansi halda
mogsadouygundur: (Caki: 1)

> bu igin hayata kecirilmasi U¢ln daha ucuz ve keyfiyyatli material resurslarinin
mdvcud oldugu halda

> mahsulun keyfiyyatini ylksaltmaya imkan veran texnika ve texnologiya mdévcud
oldugu halda

> mahsulun modifikasiyasi alava xarcler va resurslar telab etmadiyi halda)

o keyfiyyat parametrinin yuksaldilmasini istehlak¢l mitaraqqi dayisilik kimi gabul
etdiyi halda

L elmi-tedgigat ve konstruktor-layihalerinin hayata kegirilmasi Ggln resurslar
mdvcud oldugu halda

Sual: Mohsulun hoayat dovrii neco marhaladon ibaratdir? (Caki: 1)
L3

O

4

0O 0 o0
o

Sual: Mohsulun hoyat dovriiniin marhalslori hansilardir? (Caki: 1)

Yuksalig, yetkinlik , enis ve qapanis

O

Giris, yUksalig, yetkinlik ve enis
Giris, yUksalig, yetkinlik

Giris, yUksalig, yetkinlik ve ucus

0O 0O 0

Giris, yUksalis ve enis



BOLMma: 06

Ad 06

Suallardan 40

Maksimal faiz 40

Suallari garigsdirmaq =

Suallar teqdim etmak 3%

Sual: Bazar tutumu necs miisyyon edilir: (Caki: 1)
L2 milli istehsalin hacmi (V) + eksport (e) + import (i)
> v+e-i + ehtiyatlarin hacmi arasindaki farq (ehtiyatlar artmisdir)
L v+e-i — ehtiyatlarin hacmi arasindaki ferq (ehtiyatlar artmigdir)
& v-e+i — ehtiyatlarin hacmi arasindaki ferq (ehtiyatlar artmigdir)
. V-e+i

Sual: HHans1 formulla bazarin real tutumunu miioyyan etmok olar? Harada ki: n-konkret

bazarda hor hansi bir mohsulun alicilarinin say1; g- todqigat miiddstinds alicilarin alislarinin
say1; p- mohsulun orta qiymati;; (Coki: 1)

e

0O 0O 0

1

Sual:

Ep=nxqg/p
Ep =nx(p-q)
Ep =nx p/q
Ep=n2xqxp

Ep=nxqgxp

Hansi formul bazarin tutumunu diizgiin oks etdirir? IT — daxili istehsalin hacmi 1 —

importun (idxalin) hacmi O — eksportun (ixracin) hocmi A3 — ehtiyatin hocminin doyismosi

(Coki: 1)

=

e

Ep=M+1-3-A3

Ep =M-N-3+A3



Sual:

B 0O 0O

0

Sual:

1

0O 0O 0

Sual:

B 0O

0o 0

Ep=I1+N+3+A3
Ep =M-N+3-A3

Ep =3+M-M-A3

Xidmatlar lizro marketing Miksin elementlari ne¢s “P”dir? (Coki: 1)

3
5pr
ap
-

u8Pu

Istehlak toyinathi mal bazarmin mahiyyati asagidaki kimidir: (Coki: 1)

mall onun sonradan satiimasi U¢ln alde edan kampaniyadir
mal 6z saxsi telebati (¢ln alan adamlardan ibaratdir

mali satmagq tg¢ln alan adamlardir

sonaye mallarini alde edan ayri-ayri saxslardir

hazir mahsullari istehsal edan firmalardir

Istehlakgilar bazarma hansi rogabot formasi uygun golir: (Coki: 1)

eyni ndév mahsullarin ragabati
haqgsiz ragabat
istehsalgilarin ragabati
istehlakgilarin ragabati

funksional reqabat



Sual:

G

0O 0

Sual:

O

0O 0O 0

Sual:

Asagidaki elementlordon hansi marketing-mikso aid deyildir: (Coki: 1)

mahsul

giymeat

dogru cavab yoxdur
bdllisdirma

havaslandirma

Eyni adli mohsullarin miixtolif novlori arasindaki ragabat: (Coki: 1)

oxgar mahsullarin raqabatidir
ndv raqabatidir

funksional reqabatdir
sahelararasi reqabatdir

arzu edilen mahsullarin reqabatdir

Miiassisa biitiin bazar seqmentlarine eyni qiymatlo yalniz bir ndv moahsul toklif edir va

onun reklami bazarin biitiin seqmentlorine yonalmisdir. Bu halda miisssisanin bazar1 olo
kecirmaosi ii¢iin hans1 marketing formasindan istifade etmasi magsadouygundur: (Coki: 1)

C

1

0O 0O 0

Sual:

sinaq marketinqi
differensiallasdiriimamis markueting
temarklzlesmis marketing
mahsullar marketinqi

birbasa marketing

Mohsulun raqabat gabiliyyatliliyi: (Caki: 1)

giymatin asagi olmasidir

konkret zaman kasiyinde konkret regionda an ylUksak keyfiyyatli olmasidir



> konkret zaman kasiyinda konkret regionda mahsulun eyni névdan (eyni
gabilden) olan mahsullara nisbsten 6ziUnl daha effektls «sata bilma» qgabiliyyatidir

E konkret zaman kasiyinde konkret regionda satigin hacminin ve bazar payinin
artmasidir

. mahsulun yUksak keyfiyyata malik olmasi gabiliyyastidir

Sual: Mohsul ¢esidi: (Coki: 1)
> mahsul ¢esidi anlayisindan istifads edilmir

L mahsulun istehlak xtsusiyyatlarini oks etdirir

£ mshsulun mxtslif navidilytng ifads edir

> muayyan mahsul kateqoriyasina daxil olan ve eyni bir mehsul markasi ile
buraxilan mahsullarin macmusudur

o mahsul nomenklaturasindan daha genis anlayisdir ve muassisa terafinden
istehsal edilen bitlin mahsullari ahate edir

Sual: Mohsulun hoyat dévriiniin hans1 morholosindo mahsulun giymati daha asagi olur: (Coki:

1)

inkisaf marhalasinda

B 0

b6hran merhslasinda

artim maerhalassinda

stabillik marhalasinda

0O 0O 0

bazara ¢ixma marhalasinda

Sual: Mohsul ¢esidinin genisliyi: (Coki: 1)

yeni ndv-tip-6lctlt mahsullarin sayidir
mahsul ¢esidinin yeni mahsul gruplar hesabina artirilmasidir

yeni mahsullarin istehsalinin tagkilidir



> mahsullarin modifikasiya edilmasidir

> mahsullarin keyfiyyat parametrlarinin yiksaldilmasidir

Sual: Mohsul ¢esidinin derinliyi: (Coki: 1)

> mahsul ¢esidinin yeni mahsul gruplar hesabina artirilmasidir

1

mahsul ¢esidinin yeni név-tip-6l¢tll mehsullar hesabina artiriimasidir
yeni mahsullarin istehsalinin tagkilidir

mahsullarin modifikasiya edilmasidir

0O 0O 0o

mahsullarin keyfiyyat parametrlarinin yiksaldilmasidir

Sual: Mohsul nomenklaturast: (Coki: 1)

L mahsulun istehlak xtsusiyyatlarini eks etdirir

o mahsul ¢esidindan genis anlayisdir ve bazara taklif edilen bitin mahsullarin
macmusudur

> mahsullarin muxtslif névIGliylinl xarakteriza edir

e mahsulun marka adini ifade edir

L onun xarici tertibatinin maxtalifliyini aks etdir

Sual: Mohsul nomenklaturasinin genisliyi: (Caki: 1)

> mahsul ¢esidina daxil olan markalarin (muxtslif névlarinin, modellarinin) orta
sayidir

L muassisenin bazara taklif etdiyi mahsul gesidlarinin sayidir

» mahsullara yeni marka adlarinin veirilmasidir

o yeni ndv-tip-6lctlt mahsullarin sayidir

L mahsul ¢esidina daxil olan markalarin (muxtslif névlerinin, modellarinin) orta
sayidir



Sual: Mohsul nomenklaturasinin dorinliyi (Caki: 1)

L mahsullarin ¢gesid muxtalifliyidir

> mahsullara yeni marka adlarinin verilmasidir

o muassisanin bazara taklif etdiyi mahsul ¢esidlorinin sayidir

L mahsul ¢esidine daxil olan markalarin (mixtslif névlarinin, modellarinin) orta
sayidir

L yeni ndv-tip-6lctlt mahsullarin sayidir

Sual: Miiassisa ii¢ ¢esidda: A, B vo C ¢esiddo mohsul istehsal edir. A mohsul ¢esidino 4, B-ya
6 vo C-yo iso 8 adda mohsul daxildir. Mohsul nomenklaturasinin dorinliyi no gador olacaqdir:

(Coki: 1)

Sual: Ticarat (mahsul) markasi: (Coki: 1)

. istehsal ediloen mahsul ¢gesidlarinin macmusudur

L mahsullarin identiflegdirilmasi G¢ln istifade edilon simvollardir

. mahsullarin identiflegdirilmasi G¢ln istifade edilon adlardir

E mahsullarin identiflosdiriimasi Ggln istifade edilon simvollarin ve adlarin
macmuusudur

» mahsulun keyfiyyat gdstericisidir

Sual: Mohsullara ticarat (mohsul) markasinin verilmosindo magsad: (Caki: 1)

L satici va ya saticilar grupunun mahsul nomenklaturasinin genigliyini diggsta



catdirmaqdir

> satici va ya saticilar grupunun mahsulunun yiksak istehlak xtsusiyyatlarine
malik olmasini géstarmakdir

L satici ve ya saticilar grupunun mahsulunun yuksak keyfiyyata malik olmasini
gOstermakdir

L satici va ya saticilar grupunun mahsulunun regiblerin maehsulundan
farglendirilmasi ve identiflogdiriimasidir

> satici ve ya saticilar grupunun mahsulunun ucotunun asanlasdiriimasidir

Sual: Marka emblemi (nisan1): (Coki: 1)

ticarst markasinin tslsffliz edils bilan hissasidir

O

ticaret markasinda istifade edilan simvolardir
ticarat markasinin tanina bilen, lakin talsffliz edile bilmayan hissasidir

ticarat markasidir

0O 0O O

istehsal edilan mahsullarin ¢cegiddidir

Sual: Ticarat nisan1: (Coki: 1)

patentlesdiriimis marka adidir

ticarat markasidir

B 0O

hiqugi mudafiesi tamin olunmus marka va ya onun hissasidir

marka adidir

0o 0

ticarst markasinda istifade edilan simvollardir

Sual: Mohsullarin gablagdirilmasinda magsad: (Caki: 1)

L mahsullarin naqgl edilmasi G¢ln yUk vahidi formalasdirmaqadir

> mahsullarin anbarlasdiriimasi tGg¢ln yik vahidi formalagdir-maqdir



= yuxarida gostarilon batin variantlar dogrudur

> yUklama-bogaltma tgtin yik vahidi formalasdir-maqidir

L onlarin xarab olmasinin gargisini almaqdir

Sual: Mohsullara strixli kodlarin verilmosinds magsad: (Caki: 1)

> marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesinin avtomatlasdiriimasinin
temin edilmasidir

> mahsullarin gémrik ve miassisadaxili ugotunun apariimasinin temin
edilmasidir

> hesablagsma amaliyyatlarinin aparilmasinin asanlasdiriimasi ve meahsullarin
satig dinamikasinin éyranilmasidir

. muassisanin mahsulunun bltln beynalxalq bazarlarda taninmasi ve
identiflogdiriimasinin tamin edilmasidir

& yuxarida gosterilon bltin variantlar dogrudur

Sual: Miioyyan istehlak xiisusiyatloring, keyfiyyato,dizayna, marka adina vo xarici tortibata
malik olan mohsul: (Coki: 1)

L mazmunca mahsuldur

guclandirilmig (quvvetlendirilmis) mahsuldur
gbstariloen btin variantlar dogudur

real mahsuldur

0O 0O 0o @

yuxarida gdstarilon heg bir varianr dogu deyildir

Sual: Tolobatin elastikliyi yliksok oldugu halda: (Caki: 1)

o mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinda satisin hacmi hiss edilacak
hacmda artir

» mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinda satigin hacmi deyismaz qalir

> mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinds saharlerda satigin hacmi hacmi



artir, kandlardes isa dayismaz qalir

> mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinds satisin hacmi hiss edilmayacak
daracadae artir

> mahsulun gimatinin clizi azalmasina istehlakgilar heg bir reaksiya vermirlar

Sual: Tolobat elastik olmadig halda: (Coki: 1)

o giymatin clizi azalmasi naticesinda satisin tmumi hacmi demak olar ki, sabit
galir; mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticesinda satigin hacmi bdyik hacmda
artir

> mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinda saharlada satigin hacmi hacmi
artir

L mahsulun gimatinin clzi artmasi naticesinds satisin hacmi hiss
edilocekdaracade azalir

> mahsulun gimatinin clizi azalmasi naticasinda satisin hiss edilmayacak
deracade azalir

e telabatin hacminin azalmasina sabab olur

Sual: Tolobatin elastikliyi: (Caki: 1)

. giymatin deysmasi naticasinda sehar shalisi mahsul alinmasindan imtina edir

e

edir

> giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin sabit galmasini
xarakteriza edir

E giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin bdyik hacmda
artmasini (azalmasini) xarakteriza edir

. giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) naticesinde satigin tmumi mablagi
sabit galmasini xarakterize edir

giymatin deyismasina istehlakgilarin heg bir reakciya vermamasini xarakterize

Sual: Parakonda ticarot: (Coki: 1)

> mahsullarin vasitegilora satigi Uzra faaliyyatdir



mahsullarin miassise ve teskilatlara satisi Gzre foaliyyetdir

mahsullarin agentlera satigi Gzre faaliyystdir

B 0O 0

mahsullarin son istehlakgilara satigi Gzre faaliyystdir

O

mahsullarin kigik topdan ticaret miassisalarine satisi Gzra faaliyyatdir

Sual: Topdansatig ticarati: (Caki: 1)

L mahsullarin son istehlakgilara satigi Gzre faaliyystdir

» mahsullari saxsi istehlaki Gzre alan sexslara stisidir

. mahsullarin sehar ahalisine satisi Uzra fealiyyatdir

E mahsullarin istehsalgl misssisalare ve perakends tacirlora satigi Uzra
foaliyyetdir

. mahsullarin kend ahalisina satigl Uzre faaliyyatdir

Sual: Asagida gostorilonlordon hansi parakonds ticarat miiossisoloring aiddir: (Caki: 1)

satis agentlori
tedartkat merkazlori

brokerlar

B 0O 0O

univermaglar

0

istehsalginin agentleri

Sual: Asagida gostorilonlordon hansi topdansatis ticarat miiossisaloring aiddir: (Coki: 1)

6zUna xidmat magazalarn

1

istehsalginin agentleri

universamlar

0o 0

univermaglar



> supemarketlar

Sual: Miiossisa saviyyasindo marketingin strateci planlagdirilmasina nadon basglanilir: (Caki:

1y

muassisanin maliyya imkanlarinin dyranilmasindan
muassisanin strategiyasinin hazirlanmasindan

muassisanin magsadinin Gayyan edilmasindan

B 0O 0O 0

muassisanin missiyasinin muayyen edilmasindan

0

muassisanin istehsal giclarinin éyranilmasindan

Sual: Miiossisa A moahsulunun satisinin hocminin azalmasi ilo alagodar olaraq marketing
programina yenidon baxmagq qorarina golmisdir. Aparilmig todqgiqatlar gostordi ki,
seqmentlosdirmonin demoqrafik meyarlarindan istifads edildiyindon mogsad bazarlarinin
secilmasi vaxti sohva yol verilmisdir. Buna gora dos o, seqmentlogdirilmanin demografik
meyarlar1 avazino psixoqrafik meyarlarindan istifado etmok gorarina golir. Bu halda miiossiso
hans1 amillordon istifads edacokdir: (Coki: 1)

o istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi, hayat terzi, mahsulda axtarilan semara
amillarinden

> ahalinin yas tarkibi, ailalerin sayi, shalinin cins tarkibi amillerindan
L sosial-igtisadi, medeniyyst amillarinden

> ailenin hayat tsikli, aileda usaqglarin sayi, istehlak¢inin tahsili, istehlakginin
pesasi amillerinden

» inzibati arazi vahidleri, iglim qursaglar

Sual: Miiassisa Boston Konsalting qrupun «artim tempi-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yeriloson mohsulu birnci ndvbado bazardan ¢ixaracaqdir: (Coki: 1)

B sagmal ineklar»i
«Dacal (¢atin) usaglar»i

t
> «Ulduzlar»|
e

«Qapan itleri (Vahsi pigiklari)»



> «Sagmal inaklar»i ve «Qapan itler (Vehsi pisiklar)»i

Sual: Boston Konsalting Qrupun «artim tempi-bazar payi» matrisasinin hansi kvadrantinda
yeriloson mohsul miiossisoya on yiiksok golir gotirir: (Coki: 1)

£ «sagmal insklar»:

o «Ulduzlar»;

L «Decal (cetin) usaglar»;
£ .Qapan itler (Vahsi pigiklar)»:
> «Sagmal ineklar»i ve «Qapan itler (Vehsi pisiklar)»;

Sual: Boston Konsalting Qrupun «artim tempi-bazar payi» matrisinin hansi kvadrantinda
yerloson mohsullar miiassisonin stabil manfaat oldo etmosini tomin edir: (Coki: 1)

E . sagmal insklar:

> «Ulduzlar»;
L2 «Decel (gatin) usaglar»:

L2 «Qapan itler (Vehsi pisikler)»;

L «Sagmal inakler»i va «Qapan itler (Vahsi pisiklar)»;

Sual: Mohsul miiassisanin xiisusi (firma) magazasi vasitosi il satilir. Bu ne¢a pillali
boliisdiirme kanalina aiddir: (Coki: 1)

SRy

B 0

0o 0

Sual: Asagida gostarilon havaslondirilms formalarindan hansi istehlak¢im avvallar aldigi



mohsulu tokrar almaga daha ¢ox tohrik edocokdir: (Coki: 1)
e

yarmarkalarin kegiriimasi
kreditle satis

lotereyalarin oynaniimasi

B 0O 0O

mahsulun gabinda olan kupon

0

konkurslarin kegirilmasi

Sual: Mohsulun hoyat dovrii nadir? (Caki: 1)

£ Mini texniki, inzibati sanitar ve digar norma va gaydalarinin xarici mallarin
idxalint mahdudlasdirmaq U¢ln hesablanmis ddvlstin gizli ticaret siyasati formasi

L Ixrac giymatleri indeksinin idxal giymatleri indeksina nisbati
B Bozi maehsullarin bazarda mévcud olma muddati

> ABS-In ixracinda amaktutumlu, idxalinda ise kapitaltutumlu mallarin Gstinlik
tagkil etdiyini gbsteran empirik tadqgigatlarin naticasi

L Olkenin &z ixracinin har mal vahidine diisen, diger dlkelerden alinan mallarin
miqdari

BoLma: 07

Ad 07
Suallardan 6
Maksimal faiz 6
Suallar1 garigdirmaq o]
Suallar taqdim etmak 3%

Sual: Movgelondirmo nadir? (Coki: 1)
& talebatlara mivafiq olaraq alicilarin eynicinsli gruplara ayrilmasi

L 0z amtaasi Ugln oxsar emtasler arasinda yerin miayysanlasmasi

. kommunikasiya sisteminin elementi



Sual:

B0

0o 0

ixrac siyasatinin elementi

giymat siyasaetinin elementi

Moahsulun ragabatqabiliyyati — bu: (Caki: 1)

dinyada keyfiyyatin an yiksak saviyyasidir

diinya bazarinda amtaanin ragabat gabiliyyatidir

diinya bazarinda mehsulun analoji névlari ile reqabet apara bilmasidir
an asag! dayardir

amtaanin konkret bazarda, konkret vaxtda analoji mahsullarla reqabat apara

bilmasidir

Sual:

0O 0O o0

1

Sual:

0O 0O O

1

Sual:

Mohsulun tahliikasizliyins hiiquqi cavabdehlik riskindan neco qacmagq olar? (Caki: 1)

Mahsulun avaz olunmasi ile

layihanin va nimunanin tahllkasizlik sinagi ile giymatlandiriimasi
bels talablerin telab olunmadigi bazarin axtariimasi ile

texniki sartlorin beynalxalq standart talableri ile ahangdarligi ile

xabardaredici markalanmadan istifads ila

Mohsulun movgelosdirilmasinin osasini: (Coki: 1)

mahsulun satin alinmasinda istehlak¢inin davranisi teskil edir;
mahsulun Gstinliklerinin istehlakgl terafinden gavraniimasi teskil edir;
mahsulun satin alinmasindan sonra istehlak¢inin davranigi teskil edir;
mahsulun secilmasi prsesinda istehlak¢inin davranigi teskil edir;

istehlak¢inin mahsulun satin alinmasina dair gerar gabul etmasi teskil edir;

Asagida gostorilon istehlak¢i qruplarindan hansi yeniliya vo risko daha meyllidir: (Coki:



1y

konservatorlar;
modabazlar;

yuksak sosial grupa aid olanlar;

0O 0O 0

supernovatorlar;

0

markaya sadiq olanlar

Sual: Istehsalin beynolxalq kooperasiyasina tolob no zaman artar? (Coki: 1)

Beynalxalq ixtisaslasma daha darin ve dar olarsa
Diversifikasiya saviyyasi ylksak olarsa
istehsalat zeif inkisaf etmissa

igtisadi fealiyyatin maxtalif ndvlarinin tacrid olunmasi migahide edildikde

0O 0O 0O o

Dag-madan senayesi ve kand tasarrifati mahsullari ixracatda Gstinlik toskil
edirse

BoLwma: 09

Ad 09
Suallardan 15
Maksimal faiz 15
Suallari garisdirmaq o
Suallar teqdim etmak 3%

Sual: Bazarda cari situasiyaya istigamatlonmis mogsadi oks etdirmayan variant1 se¢in: (Caki:

1y

. bazar payinin gorunmasi
» firmanin ve amtaanin imicinin gorunmasi

> bazar giymatlarinin stabillesdiriimasi



satigsdan alde edilen Umumi gazancin maksimumlasdiriimasi

ragabat mibarizasinds oks tesirin giclendiriimasi

Sual: B/bazarda manfasts istiqgamatlonmis maqsadi oks etdirmoyan varianti se¢in: (Caki: 1)

gisamuddatli manfastin maksimumlasdiriimasi
magsadli manfeatin tamin edilmasi

firmani gane edan manfaatin tamin edilmasi

B 0O 0

alicilarin sayinin maksimumlasdiriimasi

0

uzunmuddatli planda manfastin maksimumlasdiriimasi

Sual: Xarici bazarlarda qiymat siyasstinin formalagsmasinin- “maqsadli bazarin
miisyyanlosdirilmasi” meyarinin sira ndmrasini aks etdiron varianti secin: (Caki: 1)

C

£

E X

Sual: Xarici bazarlarda qiymaot siyasatinin formalasmasi1 morhalslorinin sayini oks etdiron
variant1 secin: (Caki: 1)

£ 3
5

7

B 0O 0O

10

0

12



Sual:

0O 0O 0o o

Sual:

O

0O 0O 0

Sual:

0O 0O 0

1

Sual:

Tolobin yiiksak elastikliyi halinda giymatin soviyyasindon satis neco asilidir? (Coki: 1)

giymatin asagdi digsmasila — satisin hacmi artir

giymat ahamiyyatli deracede agagd! dusur — satisin hacmi artmir
giymeat enir — satis hacmi dayismir

giymat enir-satigin hacmi ¢ox az migdarda artir

gyiamt enir — satisin hacmi ¢cox az migdarda artir

Asagida gostorilonlorden hansi «rogabots asaslanan giymatqoyma» metodudur: (Caki: 1)

zarersiz gevik giymatgoyma metodu

lideri toglidetma metodu

satis yerine gbra giymatqoyma metodu
istehsal yerina gére giymatgoyma metodu

cesid grupuna gdéra giymatgoyma metodu

Asagida gostarilonlordon hansi «ragabasta asaslanan qiymotqoyma» metoddur: (Caki: 1)

satis yerine gbéra giymatqoyma metodu

zorarsiz ¢evik giymatqgoyma metodu

giymatlarin cari seviyyasina gbra giymatqoyma metodu
cesid grupuna gdéra giymatgoyma metodu

marketing strategiyasina ssaslanan giymatqoyma metodu

Asagida gostarilonlordon hansi «ragabata asaslanan qiymotqoyma» metodudur: (Coki: 1)

zorarsiz gevik giymatqoyma metodu
tender asasinda giymatqoyma metodu

son hadd giymatgoyma metodu



> marketing strategiyasina asaslanan giymatqoyma metodu

> investisiyanin rentabelliyina gbre giymatqoyma metodu

Sual: Asagida gostarilonlordon hansi «tolobata asaslanan qiymotqoyma» metodudur: (Caki: 1)

lideri taglid etma metodu
son hadd giymatgoyma metodu

marketing strategiyasina asaslanan giymatqoyma metodu

B 0O 0

tender asasinda giymatqoyma metodu

0

investisiyanin rentabelliyina gbre giymatqoyma metodu

Sual: Asagida gostorilonlordon hansi «tolobata asaslanan qiymotqoyma» metodudur: (Caki: 1)

investisiyanin rentabelliyina gére giymatqoyma metodu
lideri toglid etma metodu

tender asasinda giymatqoyma metodu

0O 0O 0o

birbasa xarclare gbra giymatgoyma metodu

1

zorarsiz gevik giymatqoyma metodu

Sual: Asagida gostorilonlordon hansi «tolobata asaslanan qiymotqoyma» metodudur: (Coki: 1)

giymatlarin cari saviyyasina gdéra giymatqoyma metodu
tender asasinda giymatqoyma metodu

investisiyanin rentabelliyine gére giymatqoyma metodu

B 0O 0O

satis yerine gbéra giymatqoyma metodu

0

marketing strategiyasina asaslanan giymatqoyma metodu

Sual: Asagida gostorilonlordon hansi «tolobata asaslanan qiymotqoyma» metodudur: (Coki: 1)



marketing strategiyasina asaslanan giymatqoyma metodu
movsumllye gbéra giymatqoyma metodu

mahsulun keyfiyystine gbre giymatqoyma metodu

0O 0O 0

mahsulun ictehlakg¢i G¢un giymatliliyine gére giymatqgoyma metodu

O

lideri toglid etma metodu

Sual: Hesabat dovriinde A mohsulunun hom qiymati, hom do satisin hocmi asagi diismiisdiir.
Bu hansi1 amills izah edilir: (Coki: 1)

C teklifin hacminin artmasi ile
telebin hacminin artmasi ile

mahsulun keyfiyyatinin yiksalmasi ilo

B 0O 0O

telebin hacminin azalmasi ile

0

mahsulun istehsal texnologiyasinin tekmillesdirilmasi ile

Sual: Antiinhisar qanunvericilik ilk névbodos noyi tomin edir? (Coki: 1)

ictimai nematlori

1

Ragabat muhitini
Tam masgullugu

igtisadi azadhg!

0O 0O O

Siyasi azadligi

Sual: AQP (PPP) nozariyyasinin empirik tosdiqini tapmamasini agagida sadalananlardan hansi
izah etmir? (Coki: 1)

L Ticarat manealeri
L Nagliyyat xarclari

. Muxtslif 6lkelarde giymat seviyyasinin él¢tilmasindes ferglerin mévcud olmasi



o Monetar siyasatin ayri-ayr Olkslarde fargli olmasi

> Azad ragabat prinsiplarine emal etmama

BoLma: 11

Ad 11
Suallardan 6
Maksimal faiz 6
Suallari garisdirmaq o]
Suallar taqdim etmak 3%

Sual: Idxal kvotast: (Coki: 1)

o Xarici rezidentlerin sahib ola bilecayi renta yaradir
Olke iiclin idxal tarifinden ucuz basa galir
Idxal tarifi kimi, idxal kvotasi da shalinin rifah halina tesir géstarir

Olke Gciin idxal tarifinden baha basa galir

O 0O 0o o

idxal tarifindan farqli olaraq, idxal kvotasi shalinin rifah halina tasir géstarmir

Sual: Miiasir beynolxalq ticaratds pay1 an ¢ox olan 6lks hansidir? (Caki: 1)

Braziliya
Gin

ABS

& 0

Yaponiya

0o 0

ingiltare

Sual: Olkoys idxal olunan mallar va xidmotlor iizra 6donilon vergi neco adlanir? (Coki: 1)

E Aksiz



O GOomrik risumlari

> Manfaat vergisi

L Blave deyer vergisi

C Kvota

Sual: Pulun aliciliq gabiliyyati: (Coki: 1)

> Deflyasiya zamani azalr
(O -

Inflyasiya zamani azalir
(S -

Inflyasiya zamani artirir
ol o g ,

Inflyasiya ile bagli deyil
e

Deflyasiya ila bagh deyil

Sual: Nisbi AQP (PPP) tasdiq edir ki, xarici ticaratin tarazliginin qorunmast ii¢iin: (Caki: 1)

L Iki 6lke arasinda inflyasiya deracaleri eyni olmalidir

& Inflyasiya deracalarinin dayismasi mazennanin faizle deyismasi ile eyni
olmalidir

L Inflyasiya deracalerinin deyismasi bank faizlarinin nisbati ile eyni olmahdir

» iki 6lke arasinda nisbi giymat saviyyasi bir valyuta ile ifads olunarkan eyni
olmalidir

» Iki 6lka arasinda aliciliq gabiliyyati eyni olmalidir

Sual: Diinya qiymati nadir? (Caki: 1)
o ictimai istehlak dayarine sahib olan malin ictimai zeruri istehsal giymati

L ictimai zeruri istehsal keyfiyystine malik malin ictimai zeruri istehlak giymati
» Malin trast dayari

. Beynalzalq sazigds gdsterilon konkret giymat



> Barter amaliyyatlarinda mugavilenin valyuta ile gbsterilmis giymati

BOLMmo: 12

Ad

Suallardan

Maksimal faiz

Suallari garigsdirmaq

Suallar taqdim etmak

12

20

20

3%

Sual: 800 min ailo mogsadli bazarda televizora malikdir. Reklam yerlosdirilmali programa iso
160 min ails baxir. Reklam auditoriyasinin radio va televiziyada shato olunmasinin
giymatlondirilmosi kriteriyasi 3 dofa rolikin gostorilmasi halinda ne¢oyo borabardir? (Coki: 1)

e

B 0

0o 0

Sual:

B 0O 0

0

Sual:

e

=

50;
20;
60;
100

70

Millayn nadir? (Caki: 1)

reklam névd;

reklam yayilmasi kanali;

ticaret markast;

gazet tariflarinin miqgayisali kriteriyasi;

ticaret nisani

Reklam: (Caki: 1)

ictimaiyyatle slagadir;

unvansiz (qeyri soxsi) ve hagql 6danilen kommunkasiyadir;



iki terafli kommunikasiyadir;
mahsulun mévgelogdiriimasidir;

integrasiya olunmug kommunikasiyadir;

Sual: Reklam kampaniyasinin mogsadi: (Caki: 1)

mahsulun birbaga satisinin hayata kegirilmasidir;

O

mahsul satiginin hacminin artirilimasidir;
mahsul istehsalinin hacminin artirilmasidir;

mahsulun keyfiyyatinin ylksaltmakdir;

0O 0O 0

mahsulun istehlakgilara catdiriimasini tezlagdirmakdir.

Sual: Reklamin televiziya vasitasi ilo verilmasinin tistlinliiyti: (Caki: 1)

onun operativliyi;

reklamin verilmasi imkanlarinin yiksak olmasi;

B 0O

istehlakg! auditoriyasinin genisliyi;

reklamin giymatinin (haqqinin) ucuz olmasi;

0O 0

yuxarida gdstarilon batin variantlar dogrudur;

Sual: Avadanhqglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifads etmak
mogsadouybundur: (Caki: 1)

> televiziya;

e radio;

1

xUsul bukletler;

reklam rolikleri;

0o 0

gacgan satirler;



Sual: ictimaiyyatlo alagenin mogsadi: (Caki: 1)

mahsul haqqinda istehlakgiya malumat vermakdir;

mahsulun mévqgelogdiriimasidir;

B 0O

xeyirxah munasibatlarin yaradilmasidir;

mahsulun yayimini hayata kegirmakdir;

0O 0

mahsulu reklam etmakdir;

Sual: Reklami satisin hovaslondirilmasindan farglondiron cohot: (Coki: 1)

L satisin haveslandiriimasinden fargli olaraq reklamin magsadi istehlakin
hacminin artirmaqdir;

L satisin haveslandiriimasindan fargli olaraq reklam pulsuz hayata kegirilir;

L satisin haveslandiriimasindan fargli olaraq reklamin magsadi telebatin hacmini
artirmaqdir;

> satisin haveslandiriimasindan fargli olaraq reklam misayyan hagg miqabilinde
(pullu) hayata kegirilir;

> satisin haveslandiriimasindan fergli olaraq reklam yalniz istehlak vasitslari
bazarinda hayata kegirilir

Sual: «Istehsal¢i-topdansatis ticarat-istehlak¢1» kanalindan hansi mohsulun satisinda istifads
etmok magsadouygundur: (Coki: 1)

. gendin ve karamelin;

1

avadanhglarin;
kare yagin;

gundalik telsbat malarinin;

0O 0O 0

arzaq mahsullarinin;

Sual: «Istehsalgi-topdansatis ticarati-istehlak¢1» kanalindan hans1 mohsulun satisinda istifada
etmok magsadouygundur: (Coki: 1)



gandin va karamelin;

B 0

gara metallarin
kare yagin;

gundalik telabat malarinin;

0O 0o o0

arzaq mahsullarinin;

Sual: «Istehsalgi-topdansatis ticarati-istehlak¢1» kanalindan hans1 mohsulun satisinda istifada
etmok magsadouygundur: (Caki: 1)

L vers yagin;

gundalik telsbat malarinin;

gandin va karamelin;

B 0O 0O

avtomobillarin;

0

arzaq mahsullarinin;

Sual: «Istehsalgi-topdansatis ticarati-parakends ticarot-istehlak¢1» kanalindan hansi mahsulun
satisinda istifade etmak mogsadauygundur: (Caki: 1)

> gara metalin;

minik avtomobillerin;

avadanhglarin;

B 0O 0O

kars yagin;

0

neftmasingayirma mahsullarinin;

Sual: «Istehsalgi-topdansatis ticarati-parakends ticarot-istehlak¢1» kanalindan hansi mahsulun
satiginda istifado etmok mogsodouygundur: (Caki: 1)

> minik avtomobillerin;

L avadanhglarin;



C

neftmasingayirma mahsullarinin;

[ karamelin;

> gara metalin;

Sual: «Istehsalgi-topdansatis ticarati-parakends ticarat-istehlak¢1» kanalindan hansi mohsulun
satisinda istifade etmoak mogsadauygundur: (Caki: 1)

. avadanliglarin;

O

gundalik telabat mahsullarinin;
gara metalin;

minik avtomobillerin;

0O 0O O

neftmasingayirma mahsullarinin;

Sual: Regionda A mohsulunun istehlak¢isi yalnmiz «Azinfo» miiossiasidir. Bu halda asagidaki
satig kanallarinin hansindan istifads etmok mogsodouygundur: (Caki: 1)

> istehsalci- topdansatis ticarati- istehlakg;

istehsalgi-parakends satig-istehlakgl;

B 0

istehsalgi-istehlakei;

istehsalgi- topdansatis ticarsti- parakanda satis-istehlakgi;

0O 0

istehsalgi- topdansatis ticarati-agent-istehlakgi;

Sual: Reklamin iinvansiz (geyri soxsi) olmasi: (Coki: 1)

onu hayata kegiran mdassisanin imicinin yiksak olmamasini gésterir;

1

bir taklifle genis istehlak¢l auditoriyasina miracist edilmasini gbsterir;
onu hayata kecgiron miassisanin poct tnvaninin malum olmadigini gésterir;

onu hayata kegiron miassisenin adinin malum olmasini gdstarir;

0 0O o0

onu hazirlayan ve hayata kegiren reklam firmasinin malum olmamasini géstarir;



Sual: Boliisdiirmo kanallart: (Coki: 1)

> mahsullarin reklaminin yayimi kanallari va vasitalaridir

E mahsullarin istehsalgidan istehlakgiya ¢atdirilmasini temin edan fiziki ve hiiquqi
soxslarin comidir

L mahsullarin gablasdiriimasi va anbarlasdiriimasi emaliyyatlarinin cemidir;

> mahsullarin nagl edilmasi ve nagl edilma prosesinda hayata kegirilon
amaliyyatlarin cemidir;

L satisdan sonraki dévrde mahsullara servis xidmati géstarilan fiziki va hiquqi
soxslarin comidir;

Sual: Miiassisa yalniz bir ¢esiddo mohsul istehsal edir vo biitiin bazar seqmentlorinds onu eyni
giymata satir. Onun reklami da eyni tiplidir vo biitiin istehlakg¢ilar tigiin nozords tutulmusdur.
Bu halda miiassisenin marketing faaliyyati marketing hansi formasina uygun galir: (Caki: 1)

C birbasa marketing formasina;

aktiv marketing formasina;

& 0

differensiallagsdiriimamis marketing formasina;

differensiallasdirilmig marketing formasina;

0O 0

temarkilzlasdiriimis marketing formasina;

Sual: Boliisdiirms kanallarinin saviyyasi: (Coki: 1)

. mahsulun istehsalgidan istehlakciya ¢atdiriimasinda istirak edan ticaret vasitogi
tiplerinin say! ile masyyan olunur;

L istehlakgilara servis xidmati géstaran muassisalarin say! ile miayyan olunur;

& mahsullarin istehsalgidan istehlak¢iya ¢atdirilmasinda istirak edan naqgliyyat
muassisalarinin say! ile miayyan olunur;

> mahsulun istehsalgidan istehlak¢iya ¢catdiriimasinda istirak eden nagliyyat
ndvlarinin tiplerinin sayi ile mdayyan olunur;

L istehsalgilar terafindan istehlakgilara gdstarilon mixtalif xidmatlerin sayi ile
muUayyan olunur;



Sual: «istehsalgi- agent-topdansatis miiossisosi-porakonda ticarat-istehlakci» boliisdiirmo
sistemi neg¢a pillali (saviyyali) bolgii kanallina aiddir: (Caki: 1)

E 4

Ly

Lo

S

SRF

BoLma: 17

Ad 17
Suallardan 10
Maksimal faiz 10
Suallari garisdirmaq o1
Suallar taqdim etmak 3%

Sual: Ogor H- ixracatcinin 6lkasindo verilmis omtao istehsalinin hocmi, I- 6lkodan hazirks
malin ixraci, U- bagqa 6lkolardon, regionlardan hazirki malin idxalimi ifado edarss, bazarin
tutumu (T) barabordir: (Caki: 1)

ONE TR Y
T=H*I*U
T=H+I-U

T=(H-I)*U

0O 0O 0o o

T= H+i+U

Sual: Xarici bazara ¢1xma zamani rast golon maneslor: Naqgliyyat 2. Gomriik 3. Hiiquqi 4.
Siyasi 5. Ideoloji 6. Qanunguluq 7. Sigorta (Caki: 1)

E 4347

E 236



£ 41234
C 5456

£ 425

Sual: Xarici ticaratin qeyir-tarif tonzimlonmasi 6ziinds birlegdirmir: (Caki: 1)

L Gomrlk va inzibati prosedurlarin xdsusiyyatlerini
L Ticaret baryerlarini

L2 xususi teleb ve standartlar:

. Kredir-valyuta alatlarini

E Bazarda talebin perspektivini

Sual: ...... tipli igtisadiyyat ¢ar¢ivasindas shalinin oksar hissosi sada kond tasorriifat1 istehsali
ilo masgul olur? (Coki: 1)

L Qabagqcil senaye

O

Natural tesarrifat
YUksak raqabaet

Yeni sanaye

0O 0O 0

Xammala y6nalik

Sual: Bazarin seqmentasiyasi........... (Coki: 1)

E Bazar alicilarini onlarin goxcahatli ve mirakkab talebatlarini daha dar, eynicinsli
xarakteristikasina gére bdlgisudur

» Bazarda bas veron alqi-satql prosesinda teraflarin masuliyyatinin bélgusadar
L Xarici bazara ¢ixma zamani prosedurlarin ardicilligidir
» Alicilarin saticilar Gzarinda Ustinllytnid aks etdiran periferik modeldir

> Marketing kompleksi ile bagl olmayan hadisalarin aks etdiriima mexanizmidir



Sual: Tam bir 6lkenin vo regionun seqmentasiyasi soklinds verilir? (Caki: 1)

> Mikrosegmentasiya
o Makrosegmentasiya
> Mezosegmentasiya
» Megasegmentasiya

> Nanosegmentasiya

Sual: Genis istehlak¢1 gqruplarinin daha dar qruplara seqmentlogdirilmis bolgiisii ifado edir?

(Coki: 1)
B Derinine segmentasiya
L Enine segmentasiya
Hipersegmentasiya

e
> Yekundan avvalki hazirlig segmentasiyasi
e

Yekun segmentasiya

Sual: Hoddindon ¢ox boliinmoklo miisayiot olunan seqmentasiya: (Caki: 1)

Darinine segmentasiya

Enina segmentasiya

B 0O

Hipersegmentasiya

Yekundan avvalki hazirlig segmentasiyasi

0O 0

Yekun segmentasiya

Sual: Dar alic1 qruplarindan daha genis alicilar qrupuna miisayiot edilon seqmentasiya: (Coki:

1)

L Yekun segmentasiyasi



Yekundan avvalki hazirlig segmentasiyasi

Hipersegmentasiya

0O 0 0

Darinine segmentasiya

O

Enine segmentasiya

Sual: Istehlak mallar1 bazarmin seqmentlogmosinin cografi kriteriyalarina aiddir: (Coki: 1)

Shalinin sayi

L2 ()DM saviyyesi

£ shalinin sixig

E Relyef

» Kreditlordan istifade saviyyesi
BOLma: 18
Ad 18
Suallardan 9
Maksimal faiz 9
Suallari garisdirmaq |
Suallar teqdim etmak 3%

Sual: Marketologlar firmanin gobul olunmasini, xarici bazarlardaki foaliyyati ilo
giymatlondirilmasini, onun milli imicini tohrif edon “......... ” effekti ilo baglayirlar? (Caki: 1)

L Diskriminasyon

Ekstranet

& 0

Prizma

Rasionallagsma

0o 0

isglizar



Sual: Siyasi sistemlordoki doyisikliklor vo idaraetmonin yeni formalarinin amolo golmaosi
beynoalxalq marketingin hans1 miihitini togkil edir? (Coki: 1)

&

0O 0O 0O o

Sual:

Siyas

HUquai
igtisadi
Sosial-madani

Ekoloji

Beynolxalq marketingin ....... miihitinds 6lkods hansi ndv ganun totbiq etmok lazimdirsa,

onu aydinlagdirmaq lazimdir (Coki: 1)

C

O

e

e

e

Sual:

Siyas

HUquai
igtisadi
Sosial-madani

ideoloiji

Beynoslxalq marketingin ...... miihitinds fordin dziinamoxsus xiisusiyyatlori, isgiizar

danisiglar vo sosiumun biitovliikds iistiinliiklorinin 6yronilmosi asas predmet toskil edir?

(Coki: 1)

C

B 0O 0

0

Sual:

Siyas

HUquai
igtisadi
Sosial-madani

Cografi

Stabil olmayan siyasi sorait asagidaki neqativ hallara gatirib cixarir? (Coki: 1)

Mulkiyyatin misadira olunmasi



C

C

e

O

Sual:
bununla baglh F. Kotler beynalxalq marketingin kompleksini 2 torkibda: “......... vo “o...

Valyuta ehtiyatlarinin blokirovkasi
Idxal kvotalarinin tatbiq
Vergi 6demalarinin agir hadds ¢atdiriimasi

Batin cavablar dizgundur

Beynoslxalq marketingin xarici miihiti bir qayda olaraq siyasi ¢alarlara malikdir v

2 113

tamamlamag toklif etmisdir (Coki: 1)

e

O

0O 0o o0

Sual:

B 0O 0

0

Sual:

0 0O o0

Qiymatgoyma ve milli inkisaf xUsusiyyatleri ilo
Siyasi glcls va ictimai reyla

Soxsi mulkiyyst ve huquqi aspektla

Milli Qanunvericilik va siyasi amillarle

Sosial-igtisadi rejim va texnoloji yenilikla

Beynolxalq marketing todqiqatlarinin asasim toskil edir: (Caki: 1)

©mtoasnin keyfiyyati
Satisin stimullagdiriimasi
Qiymatgoyma
informasiya taminati

Kapital calbi

Beynoalxalq Marketingds xarici molumat manbalari kimi ¢ixis edir: (Coki: 1)

Beynalxalq Teskilatlarin hesabatlari
Xarici ticaret tosgkilatlarinin marketing nasrlari
Umumi igtisadi ve kommersiya informasiyalari ¢ixan dévrii nasrler

Statistik sorgu kitablari



O Gostarilonlarin hamisi aiddir

Sual: Beynoalxalq Kompaniyalarin bazarin tohlilini verands nozords tutdugu xarakteristikalara
aid deyil? (Coki: 1)

L Potensial bazarin hecminin verilmasi

1

Alici, satici va vasitacilerle terafdagliq minasibatlerinin ayird edilmasi
Potensial bazarin firmani gebul edib-etmamasi masalosi

Ragabsatin tehlili

0O 0O 0

Bazarin elgatanhgi



