
 

 “ Еколожи маркетинг ” фянниндян имтащан суаллары 

1. Еколожи маркетингин тятбиг обйекти кими 
2. Базар игтисадиййаты вя еколоэийа 
3. Инсан фяалиййяти обйекти кими еколоэийанын спесифик хцсусиййятляри 
4. Еколоэийанын мювъуд вязиййятиня тясир едян ясас амилляр 
5. Еколожи маркетингин ясас принсипляри 
6. Еколожи маркеинг консепсийаларынын эенезиси 
7. Еколожи маркетингин тятбиг сявиййяляри 
8. Еколожи маркетингин нязяри мясяляляри 
9. Юлкянин сосиал-игтисади системинин сабит артымы еколожи маркеингин ясас мягсяди кими 
10. Маркетингин еколожи векторлары 
11. Трансмилли корпорасийалар сявиййясиндя тябиятдян истифадянин идаряедилмясинин 

маркетинг консепсийасы 
12. Юлкянин игтисади субйектляринин кластер тящлили 
13. Бизнес вя ятраф мцщитин гаршылыглы фяалиййяти: еколожи йюнцмлц маркетинг 
14. Еколоэийа сащясиндя ясас маркетинг йанашмалары 
15.  Еколожи проблемлярин щяллиня йанашмаларда маркетинг мейарлары 
16. Еколожи маркетингин ясас елементляри 
17. Еколожи маркетингин формалары 
18. Ятраф мцщитин идаряедилмясинин маркетинг механизми 
19.  Мцасир дцнйада еколожи проблемлярин мигйасы 
20.  Еколожи проблемлярин щяллиндя маркетинг йанашмаларынын ясас спесифик ъящятляри 
21.  Юлкямиздя йаранан еколожи проблемляр вя онларын маркетинг щялли йоллары 
22. Еколожи маркетингин ятраф мцщит амилляри 
23. Еколожи маркетингин ятраф мцщитинин тядгиги зярурилийи 
24. Еколожи маркетинг тядгигатларынын апарылмасы гайдасы вя истигамятляри 
25. Еколожи маркетингин мцасир инкишаф истигамятляри 
26.  Маркетинг еколожи проблемлярин реаллашмасы васитяси кими 
27.  Бизнесдя еколожи мясулиййят 
28. Еколожи маркеингин хцсусиййятляри 
29.  Фирма вя ширкятлярин еколожи маркетинг стратеэийаларынын ишляниб щазырланмасы 
30. Еколожи маркетинг тядгигатларынын апарылмасы методлары 
31. Еколожи маркетингдя тядгигатларын информасийа тяминаты 
32. Истещлакчы давранышы  вя еколожи сферада онун хцсусиййятляри  
33.  Еколожи маркетингдя истещлакчыларын вя диэяр обйектлярин сегментляшдирилмяси 

проблемляри  
34.  Еколожи маркетингдя сегментляшдирмя мейарлары вя яламятляри 
35.  Еколожи проблемлярин йаранмасы вя щяллиня рягабятин тясир имканлары  
36. Еколожи маркетингдя мягсяд базарынын вя сегментинин сечилмяси 
37.  Еколожи базар: онун конйуктурасы вя тутумунун гиймятляндирилмяси 
38. Еколожи маркетингдя мящсул вя ямтяя проблемляри 
39.  Еколожи мящсулларын щяйат дювранын мярщяляляри 
40.  Еколожи маркетингдя брендинг  



 

41.  Еколожи маркетингдя мящсулларын ирялилядилмясиня чякилян хяръляр вя онларын 
оптималлашдырылмасы йоллары   

42.  Еколожи мящсулларын сахланмасы вя нягледилмяси проблемляри 
43.  Еколожи тяйинатлы мящсул истещсалчылары арасында рягабятин форма вя методлары 
44.  Еколожи мящсулларын рягабятгабилиййятлилийи эюстяриъиляри 
45. Еколожи маркетинг коммуникасийасында PR ролу  
46.  Еколожи мящсулларын чешидинин планлашдырылмасы вя «рентабеллик нюгтяси» 
47. Еколожи мящсулларынбюлцшдцрцлмяси вя сатышынын мцасир проблемляри 
48.  Еколожи сферада маркетингин коммуникасийа васитяляриндян истифадя хцсусиййятляри 
49.  Фирма вя ширкятлярин еколожи проблемляри 
50.  Ятраф мцщитин мцщафизясиня йюнялдилмиш мящсулларын бюлцшдцрцлмяси вя сатышы 

каналлары 
51. Еколожи сферада мящсулларын бюлцшдцрцлмяси вя сатышы каналларынын сечилмясиня тясир 

едян амилляр 
52. Еколожи маркетингин интегратив планлашдырылмасы 
53. Еколожи маркетингин стратежи планлашдырылмасы 
54. Еколожи маркетингин информасийа тяминаты 
55.  Медиа планлашдырманын ясаслары 
56.  Еколожи сферада копирайтинг 
57.  Корпоратив имиъин идаряедилмяси 
58. Еколожи маркетингин коммуникасийа васитяляри системиндя иътимаиййятля ялагянин йери 

вя ролу 
59.  Еколожи информасийаларын йайым васитяляри вя онларын сечилмяси гайдасы 
60. Еколожи сферада маркетинг коммуникасийа системинин игтисади сямярялилийи 
61.  Еколожи реклам мцраъиятляринин тяртиби хцсусиййятляри 
62.  Еколожи сферада сосиал рекламларын хцсусиййятляри 
63. Еколожи сферада директ-маркетинг 
64.  Еколожи маркалашдырма маркетинг коммуникасийасынын мцщцм елементи кими 
65. Еколожи маркетингдя мерчендайзинг 
66.  Маркетинг коммуникасийасынын диэяр васитяляри 
67. Еколожи маркалашдырманын игтисади мащиййяти 
68.  Еколожи PR: инвесторлар, коммерсийа вя иъра структурлары иля мцнасибятлярин гурулмасы 

механизми 
69. Еколожи сферада гиймят ямяляэялмянин елми ясаслары 
70.  Еколожи рекламын ишляниб щазырланмасы 
71. Еколожи маркетингин тяшкили вя идаряедилмяси 
72.  Еколожи маркетингин стратежи вя тактики планлашдырылмасы 
73.  Еколожи сферада  маркетинг фяалиййятинин игтисади тящлили 
74.  Еколожи маркетингя нязарят системи 
75. Дцнйа игтисадиййатынын глобаллашмасы шяраитиндя еколоъи маркетингин ясас проблемляри 

 

 



 

                                                                 

“İstehlakçı davranışı” фянниндян имтащан суаллары 

  

1.Истещлакчы давранышы анлайышы вя онун игтисади мязмуну 
2.Истещлакчы давранышы сащялярарасы елмин тядгигат обйекти кими 
3.Истещлакчы давранышына методолоjи йанашма 
4.Истещлакчы даранышынын типляри: son və işgüzar (sənaye) istehlakçılar 
5.İstehlakчы davranışı dinamik proses kimi  
6.İstehlakçı davranışının təkamülü вя təkamül mərhələləri  
7.Истещлакчы давранышы модели вя ону мцяййянляшдирян амилляр 
8.Planlaşdırılmış  davranış  nəzəriyyəsi 
9.Мцасир маркетингдя истещлакчы давранышынын тядгигинин йери вя ролу 
10.Истещлакчы давранышына тясир едян психоложи амилляр: мянимсямя, тялим, йаддаш, 
мотивасийа  вя дяйярляр 
11.İstehlakçı yönümlü təşkilatlarda marketinq strategiyaлары вя онларын  hazırlanması 
xüsusiyyətləri 
12.Marketinqin miks strategiyası 
13. Marketinq strategiyasında brendlərin əhəmiyyəti  
14.Loyallığın formalaşdırılması və müştərilərin qorunması strategiyası       
15.Marketinqin qlobal strategiyası  
16.İstehlakçı davranışının təhlili və proqnozlaşdırılması 
17.Fərdi fərqliliklərin istehlakçı davranışına təsiri  
18.Psixoanaliz  və  sosial-psixoloji nəzəriyyə  
20.Xarakterik xüsusiyyətlər nəzəriyyəsi  
21.Şəxsiyyət və istehlakçı davranışı. Şəxsiyyət və onun davranış sxemi 
22.Emosiyalar və onların təbiəti 
23.Шəxsi və sosial xarakterli dəyərlər. İstehlakçıların şəxsi dəyərlərinin mahiyyəti 
24.Milli xarakterlər və onların özəllikləri  
25.M.Rokiçin dəyərlilik şkalası  
26.Ş.Şvartsın dəyərlilik şkalası 
27. Dəyərlilik və istehlakçıların qərar qəbulu prosesi  
28.Həyat tərzi konsepsiyası və onun ölçülməsi  
29.Psixoqrafiya-həyat tərzinin ölçülməsi metodikası kimi  
30.Psixoqrafik məlumatların təhlili metodları  
31.Psixoqrafiya əsasında işlənib hazırlanmış ALO modeli və onun əhatə dairəsi 
32. Psixoqrafik metodlar əsasında bazarın seqmentləşdirilməsi 
33.Bazarın psixoqrafik seqmentləşdirməsinin məqsədi 
34.Həyat tərzinin VALS təsnifləşdirilməsi sistemi və onun struktur elementləri 
35. VALS modelinə alternativ yanaşma-“Dəyərlər siyahısı”  
36.LOV (List of values-dəyərlər siyahısı) modeli  və onun istifadə etdiyi  dəyərlər 
системи 



 

37. Qlobal həyat tərzlərinin modeli: məqsədlərinə doğru cəhd edənlər, nail olanlar, 
boğуланлар, uyğunlaşmışlar вя ənənəvicilər 
41.Planlaşdırılmış davranış nəzəriyyəsi 
42.İstehlakçıların tələbatlarının növləri: тəhlükəsizlik və sağlamlığa; sevgi və dostluğa; 
maliyyə resurslarına və stabilliyə; sosial imicə вə фərqliliyə olan tələbat 
43.Şəxsi tələbatlar sistemi.Mütləq və nisbi tələbatların tərkib elementləri 
45.Utilitar və gedonistik tələbatlar onların mahiyyəti və məzmunu 
46.Истещлакчы давранышында мотивасийанын ролу.Истещлакчы мотивляринин сируктуру 
47.İstehlakçı davranışına təsir edən motivlər və onların növləri 
48.İstehlakçının motivasiyası və şəxsiyyətinin istehlakçı davranışının idarə edilməsinə 
təsiri.Motivasiyanın pozitiv və neqativ yönümlüyü  
49.Z.Freydin şüurlu və şüursuz motivasiya mənbələri 
50. Avraam Maslonun tələbatlar iyerarxiyası nəzəriyyəsi 
51.Alderforун ERÇ nəzəriyyəsi 
52. Mak-Klellandın əldə edilmiş tələbatlar nəzəriyyəsi 
53. Əsas motivasiya nəzəriyyələrinin marketinqdə tətbiq sahələri  
54.Marketinq fəaliyyətinin aparıcı motivləri: sərfəlilik, risklərin azalması, etiraf (imicin, 
üstünlüyün), azadlıq 
55.Alıcıların əsas kateqoriyaları: fizioloji, sosial, simvolik,gedonistik,  konqnitiv və 
empirik 
56.Bilik-dərketməni müəyyənləşdirən əsas amil кими. İstehlakçı biliyinin mənbələri  
57.Fişbeynin multiatributiv modeli və ондан istifadənin üstünlükləri 
58.İstehlakçıların öyrənilməsi - təlim metodları: şərti reflektor və konqnitiv 
59.Mədəniyyətin təsiri altında formalaşan dünya görüşü və davranış qaydalarının əsas 
aspektləri 
60. Submədəniyyət (етник, дини, йашлы вя с.) – məhdud insan qruplarının  dəyərləri və 
simvolları kimi 
61.Sosial siniflər və onların düşüncə tərzi və təfəkkürü 
62.Sosial siniflərin digər insanların düşüncəsi və fikirlərinə təsiri 
63.Кросс-мядяни вя глобал маркетинг стратеэийалары вя онларын ишляниб щазыланмасыны 
зярури едян амилляр 
64.İstehlakçı davranışının xarici mühit determinantları: ailə və ev təsərrüfatları 
65.Ailədə məhsulun alınmasına dair qərarларын qəbul edilməsi prosesi 
66. Ев тясяррцфатларынын маркетинг аспектляри  
67. İstehlakçı davranışının xarici mühit determinantları: referent qruplar və şəxslər 
68.Референт групларын истещлакчы даранышына тясири: информасийа, норматив, 
идентификасийа вя експрессив  
69. İstehlakçıларын  алыш гərarlarınын qəbulu prosesini formalaşdıran amillər: fərdi 
fərqlər, mühitin təsiri, psixoloji proseslər 
70. Alış qərarına təsir göstərən amillər: cəlb olunma dərəcəsi, vaxtın mövcudluğu, 
istehlakçının əhval-ruhiyyəsi, истещлакчы ситуасийаларынын ясас характеристикасы 
71.Алыш щаггында гярарларын гябул едилмяси просесиндя ситуасийа амилляри 
72. Alış və alışdan sonrakı proseslər  



 

73.Müştəri мəmunluğu  və ону müəyyənləşdirən amillər 
74. B2B və B2C bazarlarında istehlakçı davranışı вя алыш гярарларынын гябулу 
просеси  
75.Dövlət müəssisələrinin alışları haqqında qərarların qəbulu  
 
               

   



 

 

“Тяъщизат зянъириндя ещтийатларын идаряедилмяси” фянниндян имтащан суаллары 

 
1. Ещтийатлар тясяррцфат субйектляринин игтисади тящлцкясизлийинин тямин олунмасы 
васитяси кими 
2.Базар игтисадиййаты шяраитиндя ещтийатларын тяйинаты вя игтисади ящямиййяти 
3. Лоэистик дювриййядя  ещтийатларын йарадылмасынын обйектив сябябляри 
4. Тясяррцфат субйектляринин игтисади щяйатында ещтийатларын йери вя ролу  
5.Тящъизат, сатыш вя истещсал сащяляриндя ещтйатларын тяркиби елеметляри 
6. Материалларын ириляшдирлмяси дяряъясиня эюря ещтийатларын тяснифаты 
7.Милли игтисадиййатын тяшкилаты структуру вя онун сащяляринин идаря олунмасы 
бахымындан ещтийатларын дифференсиаллашдырылмасы 
8.Вахта эюря ещтийатларын тяснифаты: ъари, щазырлыг, сыьорта, мювсцмц вя кечичи   
9.Максимум арзу едилян ещтийатлар вя онларын щесабланмасы гайдасы 
10. Ъари ещтийатларын оптимал сявиййясинин мцяййян едилмяси 
11. Щазырлыг ещтийатларынын оптимал сявиййясинин щесабланмасы 
12. Мювсцмц ещтийатларын оптимал сявиййясинин щесабланмасы 
13. Кечиъи ещтийатларын оптимал сявиййясинин щесабланмасы 
14.Щазыр мящсул ещтийатларынын битмямиш истещсал ещтийатларындан фяргли ъящятляри 
15. Нормативдян артыг ещтийатлаврын йаранма сябябляри вя онлардан истифадя йоллары 
16.Ещтийатларын тяркиби вя онун тяшкил едян елементлярин игтисади характеристикасы 
17. Мцтляг вя нисби ещтийатлар, йарадылма  зярурилийи вя щесабланма гайдасы 
18. Мящсулэюндярмя зянъириндя ещтийатларын сявиййясиня тясир едян амилляр 
19. Ещтийатларнын сявиййясинин истещлакын характери вя  вя юлчцсцндян асылылыьы  
20.Йолда олан ещтийатлар вя онларын игтисади характеристикасы 
21.Ещтийатларын сявиййясиня  тяс р  едян амилляр 
22.Ещтийатларын кянар сявиййяси 
23. Ещтийатларын щяъминин мцтляг вя нисби сявиййяляри, онлара тясир едян амилляр  
24. «Вахты кечмиш» ямтялик ещтийатлар вя онларын реализасийасы 
26. Ямтяялик ещтийатларын формалашдырылмасы моделляри 
27. Нормалашдырма ещтийатларын планлашдырылмасынын тяркиб щиссяси кими 
28.Ещтийатларын нормалашдырылмасынын аналитик, норматив, щесаблама-статистик вя 
диэяр методлары 
29. Ещтийатларын нормалашдырылмасынын ващид методоложт принсипляри вя шяртляри 
30.Мцяссисядя ещтийатларын нормалашдырылмасы просеси вя онун щяйата кечирилмяси 
ардыъыллыьы 
31. Ямтяялик ещтийатларын нормалашдырылмасында истифадя олунан эюстяриъиляр 
32.Ещтийат нормаларынын щесабланмасы цчцн истифадя олунан илкин информа-сийанын 
ишлянмяси  методлары: варийасийа, дяйишкян яламят, бюлцшдцрмянин вариасийа сырасы, 
интервал фярги вя с.,   
33.Транзит, анбар вя диэяр нюв тяъщизат формаларынын тятбиги заманы цмуми ещтийат 
щяъминин щесабланмасы гайдасы  
34.Мящсулэюндярмя зянъириндя ещтийатларын щярякят формалары 



 

35 Мящсулэюндярмя зянъириндя ещтийатларын щярякяти просесинин мярщяляляри 
36.Ещтийатларын вязиййятинин дискрет учоту 
37.Мящсулэюндярмялярин дискрет характеринин ещтийатларын формалашмасына тясири 
38.Мящсулэюндярмялярин вя истещлакын  мювсцмц характеринин формалашмасына тясири 
39.Ещтийатларын бярпасы иля баьлы гярарларын гябул едилмяси просесиндя иштирак едян 
структур бюлмяляр вя онларын ясас вязифяляри 
40.Ещтийатларла ялагядар лоэистка шюбясинин йериня йетирдийи ямялиййатлар 
41. Ещтийатларын щярякяти иля баьлы анбар тясяррцфатынын иъра етдийи функсийалар 
42.Мящсулэюндярмя зянъириндя ещтийатларын вязиййятини характеризя едян эюстяриъиляр 
системи 
43.Ещтийатлара тялябатын прогнозлашдырылмасы  
44.Ещтийатлара тялябатын нювляри 
45.Ещтийатлара тялябатын прогнозлашдырылмасы техникасы 
45.Статистик мялуматлар ясасында ещтийатлара тялябатын прогнозлашдырылмасы 
46.Експерт гиймятляндирмяляри ясасында ещтийатлара тялябатын прогнозлашдырылмасы 
47.Ещтийатлара тялябатын прогнозлашдырылмасына интегратив йанашма 
48.Ещтийатлара тялябатын прогнозлашдырылмасынын гиймятялндирилмяси вя дягиг тящлили 
49.Ещтийатларын йарадылмасы вя йениляшдирилмяси иля ялагядар йаранан хяръляр вя онун 
тяркиби 
50.Ещтийатларла  баьлы цмуми хяръяляр вя онларын тяйин едилмяси гайдасы 
51.Сифаришлярин тяртиби вя ишлянмяси иля ялагядар чякилян хяръляр 
52. Ещтийатларын анбарлашдырылмасы вя сахланмасы иля ялагядар чякилян хяръляр  
53.Ещтийатларны дяйяр бахымындан гйимятляндирилмяси васитяляри 
54.Истещсала бурахылан материал ещтийатларынын гйимятляндирлмясинин фактура 
гиймяти,план майа дяйяри, FIFO  вя   LIFO  методлары 
55.Ещтийатларын гиймятляндирлмяси методларынын мцгайисяли характеристикасы 
56. Сифариш щяъминин ещтийатларын сявиййясиня тясири 
57. Ещтийатларын бярпа едилмяси цчцн оптимал сифариш щяъминин щесабланмасы  
58. Оптимал сифариш щяъминин классик щесабланмасы гайдасы 
59.Оптимал сифариш щяъминин классик щесабланмасы гайдасынын модификасийа  формасы   
60.Оптимал сифариш щяъминин  щесабланмасы цчцн илкин мялуматларын топланмасы вя 
емалы 
61.Оптимал сифариш щяъминин классик щесабланмасы формуласындан истифадя 
проблемляри 
62.Тиъарят тяшкилатларында оптимал сифариш щяъминин классик щесабланмасы 
гайдасындан истифадя истигамятляри 
63.Мящсулоэюндярмя зянъириндя ещтийатларын идаряедлилмяси моделляри  
64. Tялябатын дяийшкянлйи шяраитиндя ещтиайтларын идаряедилмяси моделляри 
65.Ещтийатларын идаряедилмясинин статистик моделляри 
66. Ещтийатларын идаряедилмясинин динамик систенмляри 
67. Гейри - мцяййянлик шяраитиндя ещтийатларын идаряедилмяси 
68.Ещтийатларын оптималлашдырылмасы зярурилийи вя ясас истигамятляри 
69.Ещтийат формасында аванслашдырылан дювриййя вясаитляринин нормалашдырылмасы 
70. Ещтийатларын оптималлашдырылмасынны мцщцм шяртляри 



 

71.Аномал ещтийатларын йаранма сяббяляри вя онларын мцяссисянин фяалиййятинин 
сямярялилик эюстяриъиляриня мянфи тясири 
72. Ещтийатларын идаряедилмясинин АБС тящлил методу вя онун апарылмасы гайдасы 
73. Ещтийатларын идаряедилмясинин XYZ тящлил методу вя онун апарылмасы гайдасы 
74. Инкишаф етмиш юлкялярдя ещтийатларын идаряедилмясинин МРП, «Канбан», «Дягиг 
вахтында», ИТО вя ДРП методлары 
75. Ещтийатларын сявиййясиня нязарят методлары 
 
 
 

Tərtib etdi:                                                                                      dos.T.İ.İmanov                               



 

 

“Лоэистик сервис хидмятинин идаряедилмяси” фянниндян имтащан суаллары 

 
1. Базар мящсулу кими хидмятин мцасир игтисади шяраитдя обйектив зярурилийи   
2. Хидмят ахынлары – лоэистик идаряетмянин обйекти кими  
3.Лоэистик сервис хидмяти анлайышы вя онун игтисади мащиййяти 
4.Лоэистик хидмятин параметрляри вя характеристикасы 
5. Лоэистик сервисин диэяр сервис нювляриндян фяргли ъящятляри 
6.Лоэистик сервис хидмяти сферасында иъра едилян ясас ямялиййатлар вя онларын 
характеристикасы   
7. Лоэистик сервисин глобаллашмасы проблемляри 
8. Лоэистик серависин глобаллашмасына мянфи тясир эюстярян амилляр 
9. Лоэистик сервис хидмятинин нювляри 
10. Лоэистик  сервис хидмятинин категорийалары 
11. Микросявиййяли лоэистик сервис хидмятляри вя онларын тяшкили хцсусиййятляри  
12. Макросявиййяли лоэистик сервис хидмятляри вя онларын тяшкили хцсусиййятляри 
13.Мящсулэюндярмяляр цзря лоэистик сервис хидмятляри 
14. Лоэистик сервисин обйектляри 
15. Лоэистик сервис системинин формалашдырылмасы 
16. Малиййя - кредит лоэистик сервисин мцщцм елементи кими 
17.Информасийа хидмятляри цзря лоэистик севрвис вя онун спесифик ъящятляри 
18. Сатышдан яввял лоэистик сервис вя онун тяшкили хцсуиййятляри 
19. Сатыш заманы лоэистик сервис вя онун тяшкили хцсуиййятляри 
20. Сатышдан сонракы лоэистик сервис вя онун тяшкили хцсусиййятляри 
21. Истещсалын тяшкилиня хидмят эюстярян лоэистик сервис нювляри 
22.Лоэистик сервисин формалашмасы мярщяляляри:базарын сегментляшдирилмяси; алыъылар 
цчцн ваъиб хидмят нювлярини  сечилмяси, хидмятлярин ранглашдырылмасы 
23.Лоэистик сервис хидмятинин кейфиййят мейарлары: мящсулэюндярмялярин чевиклийи, 
ещтибарлылыьы вя с. 
24. Лоэистик сервис хидмятиня чякилян хяръляр вя онларын щесабланмасы 
25.Базар мцнасибяляри шяраитиндя лоэистик сервисин вязифя вя функсийалары 
26. Лоэистик сервисин ясас принсипляри 
27.Мящсулларын бюлцшдцрцлмяси иля баьлы лоэистик сервис хидмятляри 
28.Лоэистик сервисин тяшкилиндя няглиййат вя няглиййат-експедисийа хидлмятляринин ролу 
29. Мящсулларын нягл едилмяси иля баьлы лоэистик сервис хидмятляри 
30. Лоэистик сервисин оптимал сявиййясинин мцяййянляшдирилмяси 
31.Мцяссисянин игтисади эюстяриъиляри иля онлара эюстярилян лоэистик сервис хидмяти-нин 
сявиййяси арасында функсионал асылылыг 
32.Мящсул сатышы щяъми иля лоэистик сервис хидмятинин сявиййяси арасында фыунксионал 
асылылыг 
33. Лоэистик сервис хяръляри иля сервис сявиййяси арасында асылылыг 
34.Хидмятин сявиййясиндян асылы олавраг лоэистик сервися чякилян цмуми хяръляр вя 
онларын игтисади характеристикасы 



 

35.Лоэистик сервис хидмятинин тяшкили формалары: юзцняхидмят,мяркязляшдирилмиш 
хидмят вя хцсуси хидмят 
36. Лоэистик сервисин функсионал схеми 
37. Лоэистик сервис хидмяти сферасында гиймятгойма мясяляляри 
38.Лоэистик сервис системинин тякмилляшдирилмяси истигамятляри 
39.Лоэистик сервисин кейфиййятинин идаряедилмяси 
40. Лоэистик сервис хидмятинин мониторинги 
41.Мящсул истещлакчыларына эюстярилян хидмятин мягсяд вя вязифяляринин 
мцяййянляшдирилмясиндя  лоэистиканын йери вя ролу 
42.Тясяррцфат субйектляринин вя мцштярилянин нюгтейи нязяриндян  сервис хидмяти вя 
онун тяшкили хцсусиййятляри 
43. Истещлакчылар хидмятин ясас мягсяди 
44. Истещлакчы сервиси програмынын ишляниб щазырланмасы 
45.Лоэистик сервисин тяснифаты 
46. Истещлакчылара сервис хидмяти просесинин реинжиринги 
47. Лоэистк сервис хидмятиня нязарят вя мониторингин тяшкили 
48.Сянайе мцяссисяляриндя лоэистик сервис хидмятинин обйектив зярурилийи вя ясас 
шяртляри   
49. Тиъарят тяшкилатларында лоэистик сервис хидмятинин обйектив зярурилийи вя ясас 
шяртляри   
50.Лоэистик сервис сянайе мцяссисяляринин рягабятгабилиййятлилийинин йцксялдилмяси 
амили кими 
51. Лоэистик сервисин тяснифат матрисасынын ишляниб щазырланмасы 
52. Лоэистик сервис номенклатурасынын формалашмасы вя онун реаллашдырылмасы 
53. Лоэистик сервисин идаряедилмяси просесинин тядгиги 
54. Лоэистик сервисин кейфиййятинин идаряедидлмяси механизми 
55. лоэистик сервисин игтисади сямярялилийинин гиймятляндирилмяси методикасы 
56. Мцасир шяраитдя лоэистик сервисин ятраф мцщити 
57. Лоэистик сервис консепсийасынын нязяри бахымдан ясасландырылмасы 
58. Сянайе  мцяссисяляриндя интегратив лоэистк сервис системинин формалашмасы  
59. Лоэистик сервис хидмятинин инкишаф перспективляри 
60. Мящсулэюндярмя зянъириндя лоэистк сервисин идаряедилмяси 
61. Мцяссисярдя лоэистик сервис системинин гиймятляндирилмяси 
62. Мцяссисялярдя лоэистик сервисин тякмилляшдирилмяси истигамятляри 
63. Тиъарят мцяссисяляриндя интегратив лоэистк сервис системинин формалашмасы  
64.Лоэисттик сервис базарында стратежи идаряетмя 
65.Оптимал лоэистик сервис системинин ишляниб щазырланмасы механизми 
66.Фирмаларын рягабятгабилиййятини тямин едян лоэистик сервисин сявиййясинин 
мцяййянляшдирилмяси 
67.Базарын сегментляшдирлмяси цчцн стандарт лоэистик сервисин мцяййянляшдирилмяси 
68.Лоэистик сервис системиня гойулан ясас  тялябляр 
69.Лоэистик сервисин планлашдырлымасы вя онун щяйата кечирилмяси мярщяляляри 
70.Лоэистик сервис системинин идентификасийасы 
71. Лоэистик сервис хидмятинин кейфиййятиня мцяссися дахили нязарят 



 

72.Лоэистик сервис сийасятинин ишляниб щазырланмасы механизми 
73. Эюстярилян лоэистик сервисин гиймятляндирилмяси 
74. Мцштяри мямунлуьу лоэистик сервисин башлыъа мейары кими 
75.Лоэистик сервис сферасында маркетинг елементляриндян истифадя хцсусиййятляри 
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“Инвестисийа маркетинги” фянниндян имтащан суаллары 

1. Инвестисийа - идаряетмя обйекти кими 
2. Инвестисийа вя инвестисийа фяалиййятинин субйектляри  
3. Инвестисийа просеси иштиракчыларынын маркетинг характеристикасы вя инвестисийа 

cялбедиcилийин мащиййяти 
4. Республика игтисадиййатынын инвестисийа cялбедиcилийинин маркетинг 

гиймятляндирилмяси 
5. Мцяссисялярин инвестисийа cялбедиcилийинин маркетинг тящлили вя идаряедилмяси 

проблемляри  
6. Инвесторларын тяснифаты вя инвестисийа cялбедиcилийини шяртляндирян амилляр 
7. Мцяссисялярин инвестисийа cялбедиcилийинин интерал гиймятляндирилмяси  
8. Базарын гейри-мцяййянлийи шяраитиндя инвестисийа гярарларынын гябулу вя 

рискляр 
9. Базарын гиймят еффективлийи вя онун инвестисийа портфелинин идаряедилмясиня 

тясири 
10. Инвестисийаларын идаряедилмясинин игтисади ясаслары  
11. Юлкя игтисадиййатында мцасир инвестисийа маркетингиндян истифадя 

хцсусиййятляри 
12. Инвестисийа базары вя онун диэяр базарлардан фяргли ъящятляри 
13. Ялверишли инвестисийа мцщитинин формалашмасы шяртляри 
14. Инвестисийа базарында рягабятин мювcуд вязиййятинин гиймятляндирилмяси 

мейарлары  
     15.Инвестисийа маркетингинин тяшкили вя идаряедилмяси проблемляри 
     16.Азярбайcан Республикасында инвестисийа фяалиййятинин дювлят тянзимлянмяси 

17.Инвестисийаларын малиййяляшмяси вя инвестисийа ресурсларындан истифадя  
стратеэийасы  

18.Инвестисийа рискляринин гиймятляндирилмяси вя идаряедилмяси 
19.Инвестисийа базарында   рисклярин идаряедилмясинин маркетинг комплекси 
20.Инвестисийаларын ясасландырылмасы заманы маркетинг-микс елементляри цзря 
гярарларын гябулу 
21.Инвестисийа гярарларынын ясасландырылмасы заманы прогнозлашдырма 
методларындан истифадя  имканлары 
22.Инвестисийа базарынын тядгигинин маркетинг  имканлары 
23.Сегментляшдирмя-инвестисийа тяклифляринин ясасландырылмасы вя  сямярялилийинин 
йцксялдилмяси васитяси кими  
24.Инвестисийа базарынын конйунктурасынын вя тутумунун маркетинг 
гиймятляндирилмяси 
25.Инвестисийа базарынын  сегментляшдирмя мейарлары 
26.П.Дойл эюря  инвестисийа базарынын  сегментляшдирмя  имканлары  
27.Инвестисийа маркетингиндя стратежи гиймят гярарлары 



 

28.Инвесторлар цчцн бизнес-планын ваcиб характеристикаларынын формалашcмасында 
маркетингин ящямийййяти 
29.Фирма вя ширкятлярин активляринин дяйяринин артмасында маркетингин йери вя ролу 
30.Маркетинг аудити,инвестисиа лайищяляринин тящлили заманы онун мягсяд вя 
вязифяляри 
31.Маркетинг сегментляшдирмяси васитяси иля инвестисийа базарынын тядгиги 
32.Инвестисийа лайищяляринин ясасландырылмасы вя реаллашмасында маркетинг 
коммуникасийаларынын ролу 
33.Инвестисийаларын бюлцшдцрцлмяси вя йерляшдирилмясинин маркетинг аспектляри 
34.Тясяррцфат субйектляринин инвестисийа сийасятиня базар игтисадиййатынын фяалиййят 
механизминин тясири 
35.Инвестисийа обйектляринин сечилмясиня тясир едян амиллярин маркетинг 
гиймятляндирилмяси 
36.Инвестисийа базарында маркетинг гярарларынын гябулу механизми 
37.Инвестисиайларын бюлцшдцрцлмяси вя йерляшдирилмяси каналларынын сявиййяляри 
38.Инвестисийаларын йерляшдирлмяси цзря маркетинг стратеэийалары 
39.Инвестисийалардан истифадянин маркетинг ясаслары 
40.Дювлят вя коммерсийа банкларында инвестисийа ресурсларынын идаряедилмясинин 
маркетинг стратеэийасы  
41.Инвестисийа маркетингиндя тядгигатларын информасийа тяминаты системи  
42.Инвестисийа маркетингиндя илкин вя тякрар информасийалар, онларын йыьылмасы вя 
истифадяси хцсусиййятляри 
43.Инвестисийа маркетингиндя PEEST вя SWOT тящлилляр, онларын апарылмасы 
гайдасы 
44.Инвестисийаларын дахил олма каналлары вя онларын характерик cящятляри 
45.Инвестисийа стратеэийаларынын типолоэийасы  
46.Айры-айры лайищяляря инвестисийа гойулушунун шяртляри вя принсипляри 
47.Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системи 
48.Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системиндя рекламын йери 
49.Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системиндя  PR ролу 
50.Инвестисийа лайищяляринин селексийасы вя онларын идаряедилмяси 
51.Истещлакчыларын щявясляндирилмяси цзря инвестисийа маркетингиндя истифадя олунна 
ясас методлар 
52.Инвестисийа маркетингиндя  коммуникасийа системинин сямярялилийинин 
гиймятляндирилмяси 
53.Реал вя портфел инвестисийаларын маркетинг  идаряедилмяси 
54.Инвестисийа лайищяляринин сямярялилийинин ясасландырылмасы вя тямин едилмясиндя 
стратеjи маркетинг гярарларынын ролу 
55.Инвестисийа активляринин дяйяринин гиймятляндирилмясиня йанашмаларда  
маркетинг методларындан истифадя  
 56.Интвестисийа маркетингинин стратеэийалары вя онларын ишляниб щазырланмасы 
хцсусиййятляри 



 

57.Диффузийа темпинин мцяййянляншдирян амилляр вя маркетингдя онлардан истифадя 
имканлары  
58.Инвестисийа маркетингиндя планлашдырма проблемляри 
59.Инвестисийа маркетингинин стратежи вя тактики планлашырылмасы 
60Бюлэц каналлары цзря стратежи гярарлар вя бизнесин еффективлийиня онларын тясири 
61.Инвестисийа маркетингинин нязарят системи 
62.Инвестисийа лайищяляри цзяриндя маркетинг нязарятинин приоритетляри  

   63.Инвестисийа лайищяляринин ишляниб щазырланмасы вя реаллашмасында маркетингин 
ролу 
  64.Инновасийаларын диффузийасы анлайшы вя онун игтисади мащиййяти 
  65 Инвесторларла ялагя заманы инвестисийаларын дяйяриня истигамятлянмиш маркетинг 
консесийасы вя ондан истифадя имканлары 
66.Йени инвестисийа мящсулларынын дяйяринин маркетинг гиймятляндирилмяси  
67.Маркетинг вя инвестисийа 
68Маркетинг вя инвестисийа гярарларынын фирманын стратеэийалары иля ялагяляндирилмяси 
69Маркетинг хяръялри инвестисийа обйекти кими 
70Маркетинг гярарларынын сямярялилийинин гиймятляндирилмяси заманы инвестисийа 
тящлилиндян истифадя  
71Инвестисийаларын сямярялилийинин тямин едилмясиндя инвестисийа маркетингинин йери 
72Маркетинг вя инвестисийа тящлилинин гаршылыглы ялагяси 
73.INVESTOR REALATIONS идаряетмя гярарларынын реаллашмасында инвестисийа 
маркетингинин ролу 
74Инвестисийа портфелинин маркетинг идаряедилмясинин сяъиййяви ъящятляри 
75Инвестисийаларын ъялб едилмяси цзря маркетинг стратеэийалары  
 
 
 

Tərtib etdi:                                                                        dos.Ə.M.babaşov 



 



 

                                                                 

“Туризм маркетинги” фянниндян имтащан суаллары 

1. Туризм базарынын маркетинг тядгигинин мащиййяти вя вязифяляри 
2. Маркетинг тядгигатларынын методики ясаслары 
3. Туризм мцяссисяляринин маркетинг информасийаларынын тяснифаты 
4. Туризм базарынын структуру 
5. Туризм базарынын конйунктур вязиййятинин гиймятляндирилмяси 
6. Сегментляшдирмя -перспективли мягсяд базарынын сечилмяси васитяси кими 
7. Сегментляшдирмя мейарлары 
8. Туризм базарынын сегментляшдирилмяси принсипляри 
9. Мягсяд базарынын сечилмяси 
10.  Туризм мящсулларынын мювгеляшдирилмяси 
11.  Туризм мцяссисяляринин мящсул стратеэийасынын формалашмасы 
12.  Туризм мящсулларынын структурунун оптималлашдырылмасы 
13.  Маркетинг фяалиййятиндя йени мящсул 
14. Йени мящсулун ишляниб щазырланмасынын ясас мярщяляляри 
15.  Йени туризм мящсулларынын базара чыхарылмасы 
16.  Туризмдя маркетингин мащиййяти вя вязифяляри 
17.  Хидмят маркетингинин спесифк ъящятляри 
18.  Маркетингдя мящсул кими хидмятин сяъиййяви ъящтляри 
19.  Туризм мящсулларынын диэяр базар мящсулларындан фяргли ъящятляри 
20.  Туризмдя маркетингин ясас функсийалары 
21. Туризмдя коммерсийа фяалиййятинин ясас  консепсийасы 
22.  Туризмдя маркетингин сявиййяляри  
23.  Милли сявиййядя туризм маркетинги 
24.  Дювлятин туризм сийасяти 
25.  Туризм мцяссисяляри-маркетинг консепсийаларынын реаллашдыран ясас щялгя кими 
26. Фирма- туроператор вя фирма-тураэентляр, онларын фяалиййятинин сяъиййяви 

ъящятляри 
27.  Туризм сферасында маркетингин йери вя ролу 
28.  Туризмдя гаршылыглы мцнасибятляр консепсийасынын реаллашмасы 
29.  Туризмдя маркетингин тятбиги шяртляри 
30.  Туризмдя маркетинги ясас принсипляри 
31.  Туризм мцяссисяляриндя маркетинг консепсийаларынын реаллашмасы 

технолоэийасы  
32.  Туризм мцяссисяляриндя маркетинг комплексинин ишляниб щазырланмасы 
33.  Туризм мцяссисяляриндя маркетинг тядгигатларынын апарылмасына гойулан ясас 

тялябляр 
34.  Туризм мцяссисяляриндя маркетинг тядгигатларынын апарылмасы механизми 
35.  Маркетинг тядгигатларынын тяшкили формалары 
36.  Туризм мцяссисяляринин дахили мцщитинин тящлили 
37.  Туризм мцясисяляринин хариъи мцщит амилляринин тядгиги 
38.  Туризм мящсулу вя онун структуру  



 

39.  Туризм мящсулларынын ясас сявиййяляри 
40.  Туризм базарын маркетинг тядгиги  
41. Туризм мящсулунун щяйат дювраны 
42.  Туризм мцяссисяляринин рягабят мцщити 
43.  Туризм хидмяти истещлакчыларынын тядгиги 
44.  Туризм хидмяти истещлакчыларына тясир едян хариъи амилляр 
45.  Туризм хидмяти истещлакчыларына  тясир едян шяхси факторлар 
46.  Туризм хидмятинин ялдя едилмяси щаггында гярарларын  гябулу просеси 
47.  Маркетинг бцдъясинин формалашмасы методлары 
48.  Туризм мцяссисяляринин маркетинг комплексиндя гиймят 
49.  Туризм фирмаларынын гиймят сийасяти вя онун формалашмасы проблемляри 
50.  Туризм сферасында гиймят ямяляэялмя просесиня тясир едян хариъи амилляр 
51. Туризмдя гиймят ямяляэялмя просесинин гойулушу вя онун мягсяди 
52.  Туризм мцяссисяляринин гиймят стратеэийасы 
53.  Хяръляр ясасында  гиймят ямяляэялмя методлары 
54.  Рягибляря йюнялик гиймят ямяляэялмя методлары 
55.  Тялябя йюнялик гиймят ямяляэялмя методлары 
56.  Йени туризм мящсуллары цчцн гиймят ямяляэялмя стратеэийасы 
57.  Туризм мцяссисяляринин сатыш стратеэийасы 
58.  Туризм мцяссисяляринин сатыш стратеэийасынын ишляниб щазырланмасы 
59.  Туризм мящсулларынын сатыш каналлары 
60.  Шагули маркетинг системляринин ясас типляри 
61.  Аэент сювдяляшмяляри 
62.  Туризмдя франчайзинг 
63.  Туризм маркетингиндя васитясиляр вя онларын сечилмяси 
64.  Туризм базарында васитячилярин ясас гиймятляндирмя мейарлары 
65.  Туризмдя маркетинг коммуникасийаларынын мащиййяти 
66. Маркетинг коммуниксийасынын ясас мягсяд аудиторийалары 
67.  Маркетинг коммуникасийасынын елементляри 
68. Туризм мцяссисяляринин коммуникасийа стратеэийасынын ишляниб щазырлан-масы 
69.  Туризм сферасында маркетинг коммуникасийа комплексинин структуру-нун 

сечилмяси 
70.  Туризм сферасында маркетинг коммуникасийасы цзря бцдъянин ишляниб 

щазырланмасы 
71.  Туризм сферасында шяхси сатыш вя онун щяйата кечирилмяси механизми 
72.  Туризмин маркетинг коммуникасийа комплексиндя реклам 
73.  Туризм базарында реклам йайым васитяляри вя онларын сечилмяси 
74.  Маркетингин коммуникасийа комплексиндя сатышын щявясляндирилмяси 
75. Туризм фирмаларынын Интернет-маркетингдян истифадя хцсусиййятляри 

           



 

                                                                                          

“İnnovasiya marketinqi” фянниндян имтащан суаллары 
1. İnnovasiya marketinqi və marketinq innovasiyasının mahiyyəti 
2. İnnovasiya bazarı və innovasiya mühiti 
3. İnnovasiyalar bazarının iştirakçıları 
4. İnnovasiyanın həyat tsikli 
5.  İnnovasiya məhsulları: patentlər və lisenziyalar 
6. Məhsulun həyat tsiklinin xüsusiyyətləri 
7. İqtisadi inkişafda innovasiyaların rolu 
8. İnnovasiya marketinqin obyekti kimi 
9. İnnovasiya marketinqinin funksiyaları 
10. İnnovasiya marketinqinin mahiyyəti 
11. İnnovasiya marketinqinin predmeti 
12. İnnovasiya marketinqinin obyekti 
13. İnnovasiyanın yaranma mənbələri 
14. İnnovasiya prosesinin əsas mərhələləri 
15. İstehlakçı davranışının amilləri əsasında innovasiyanınformalaşdırılması 
16. İnnovasiya məhsullarına marketinq dəstəyi 
17. İnnovasiya layihələrinin mərhələ ardıcıllığı 
18. İnnovasiya infrastrukturunun təşkili 
19. İnnovasiyanın anlayışı və onun təsnifatı 
20. İdeyanın innovasiyaya transformasiya üsulları 
21. Yeniliyin yaradılması texnologiyası 
22. Müəssisənin innovasiya potensialının formalaşdırılması 
23. Məhsulun istehsalı və qablaşdırılması 
24. Müəssisənin daxili mühit amilləri 
25. Müəssisənin resurs potensialı 
26. Müəssisənin təşkilati mədəniyyəti 
27. İnnovasiyanın tətbiqi strategiyası 
28. Məhsul çeşidinin genişləndirilməsi srtategiyası 
29. SWOT təhlili 
30. SWOT təhlil əsasında müəssisənin güclü və zəif tərəflərinin müəyyənləşdirilməsi 
31. SWOT təhlil əsasında müəssisənin qarşılacağı imkan və təhlükələrin tərəflərinin 

müəyyənləşdirilməsi 
32. Bazar stuasiyasının öyrənilməsi 
33. Ətraf mühitin təsir meyarlarının müəyyənləşdirilməsi və onların təsirinin 

qiymətləndirilməsi 
34. Yeni ideyaların əsas mənbələri 
35. İstehlakçı tənqidi  
36. Texnoloji bençmarketinq 
37. Keyfiyyət idarə etməsinin müasir metodları 
38. Məhsul siyasətinin formalaşdırılması metodları 



 

39. Ətraf mühitin təhlili 
40. Yeni məhsulun rəqabətqabiliyyətliliyinin qiymətləndirilməsi 
41. Məhsulun yaradılması ilə əlaqədar xərclərin proqnozlaşdırılması 
42. Yeni məhsula qiymətqoyma 
43. İnnovasiyalı satış sisteminin formalaşdırılması 
44. İqtisadiyyatda innovasiyanın yaranma səbəbləri 
45. İnnovasiya bazarında istehlakçı davranışı modelləri: innovatorlar,imitatorlar 
46. Müəssisənin innovasiya fəallığını müəyyənləşdirən amillər 
47. İnnovativ məhsulların növləri: patentlər, lisenziyalar 
48. İnnovativ tələbin determinantları 
49. İnnovativ müəssisələrdə marketinq informasiya sistemi 
50. İnnovasiya sferasinda marketinq tədqiqatının spesifikasiyası 
51. Bazarın yoxlanması metodları 
52. Müəssisənin innovativ biliklər sisteminin formalaşmasında bençmarketinqin rolu 
53. İnnovativ fəaliyyətdə strateji planlaşdırmanın xüsusiyyətləri 
54. İnnovasiya strategiyasınınformalaşmasına yanaşmalar 
55. İnnovasiya bazarında rəqabət strategiyaları 
56. İnnovasiya layihələrinin marketinq idarə etməsi 
57. İnnovasiya layihələrinin marketinq planı 
58. Patentlərin kommersiyalaşdırma xüsusiyyətləri 
59. Rəqabətli mövqenin yaradılması 
60. İnnovasiya layihələrinin qiymətləndirilməsi metodları 
61. İnnovasiya layihələrinin qiymətləndirilməsi meyarları 
62. Yeni məhsulun yaradılması zamanı proqnozlaşdırma və planlaşdırma  
63. Risklərin idarə eilməsində marketinqin rolu 
64. Risk və məqsədyönlülük əsasında strategiyanın seçılməsi 
65.  Risklərin idarə edilməsi xəritəsi 
66. İnnovasiya marketinqdə risk anlayışı 
67. İnnovasiya marketinqdə riskin qiymətləndirilməsi 
68. İnnovasiya strategiyasının seçilməsi 
69. İnnovasiya strategiyasının reallaşdırılması 
70. Müəssisədə innovasiya menecmentinin təşkili 
71. İnvestisiya imkanlarının tədqiqi 
72. Yeni bazara çıxış strategiyaları 
73. Təşkilatın innovasiyalı inkişafı 
74. Porterin rəqabətli inkişaf modeli 
75. Ölkənin iqtisadi inkişafında innovasiaynın rolu 

 

 

 



 

 

“Marketinqin müasir problemləri” фянниндян имтащан суаллары 

1. Əməliyyat marketinqi və onun mahiyyəti 
2. İşgüzar istehlakçıların seçim meyarları 
3. Bank marketinqində reklamın vəzifələri 
4. Hakimiyyət orqanlarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin istiqamətləri 
5. Məhsulun rəqabət qabiliyyətini qiymətləndirilməsində istifadə edilən bazar  

situasiyası göstəriciləri 
6. Strateji marketinqi və onun mahiyyəti 
7. Satınalma qərarlarının qəbulunun kompensasiya modelləri 
8. Bankın stab işçilərinin fəaliyyətini xarakterizə edən göstəricilər sistemi 
9. Məhsul və xidmətlərin istehsalçılarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin 

istiqamətləri 
10. İnnovasiya marketinqində məhsul siyasətinin formalaşdırılması metodları 
11. Strateji və əməliyyat marketinqinin fərqləri və vəhdəti 
12. Satınalma qərarlarının qəbulunun konyunktiv modeli 
13. Bankın funkusional idarələrinin əsas və əlavə əmək haqqının müəyyən edilməsi 

qaydası 
14. Elektron mağazanın yaradılması 
15. İnnovasiya layihəsinin effektliliyinin qiymətləndirilməsi metodikası 
16. Strateji markeyinqin funksiyaları 
17. Satınalma qərarlarının qəbulunun dizyunktiv modeli 
18. Kredit şöbəsinin işçilərinin işinin keyfiyyət göstəriciləri 
19. İnternet-ticarətin təşkili 
20. İnnovasia məhsulunun bazara çıxarılması strategiyaları 
21. Bazar yönümlü marketinq-menecment 
22. Satınalma qərarlarının qəbulunun leksikoqrafik modeli 
23. Bankın ştab bölmələrinin saxlanması xərclərinin bölüşdürülməsi üsulları 
24. Korporativ layihələrin ümumi inkişaf strategiyası 
25. Biznesin müasir vəziyyətinin qiymətləndirilməsi metodları 
26. Ölkəmizdə marketinqin tətbiqi problemləri 
27. Xatırlanan və nəzərdən keçirilən məhsul dəsti 
28. Bank xidmətlərinin qiymətinin müəüüən edilərkən bankın vəzifələri 
29. İnternet-layihələrin ümumi inkişaf strategiyası 
30. SWOT-analiz 
31. İstehlakçının suverenliyi 
32. Son istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi 
33. Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Bank daxilində bank” modeli ilə 

bölüşdürülməsi 
34. Reklam, satış və müştərilərlə hesablaşmaya yeni yanaşmalar 
35. PIMS-analiz. 
36. Təbii və qazanılmış tələbatlar 



 

37. Son istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 
38. Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Vəsaitlərin ümumi fondu” modeli ilə 

bölüşdürülməsi 
39. İnnovasiya marketinqi 
40. PEST-analiz 
41. Mütləq və nisbi tələbatlar 
42. İşgüzar istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi 
43. Faiz və qeyri faiz xərcləri əsasında ayrı-ayrı bank əməliyyatlarının faiz syavkasının 

müəyyən edilməsi 
44. İnnovasiya marketinqinin xüsusiyyətləri 
45. İntensiv artım strategiyası 
46. “Həqiqi” və “yalançı” tələbatlar 
47. İşgüzar istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 
48. “Bank daxilində bank” modelində kredit stavkasının qiymətinin müəyyən edilməsi 
49. İnnovasiya marketinqinin funksiyaları 
50. İnteqrasiyaya əsaslanan artım strategiyası 
51. Marketinq və tələbatın formalaşdırılması 
52. İstehlakçı cəlbediciliyi və markaların xüsusiyyətləri arasındakı fərqdən asılı olaraq 

satınalma qırarlarının tipləri 
53. Birbaşa marketinq və onun üstünlükləri 
54. İnnovasiya marketinqinin funksiyalarının həyata keçirilmə ardıcıllığı 
55. Diversifikasiyaya əsaslanan artım strategiyası 
56. Biheviorizm nəzəriyyəsi 
57. Bank marketinqinin mahiyyəti 
58. Birbaşa cavab telemarketinqi 
59. Şaquli və laterial marketinq 
60. Marketinqin idarəetmə strukturunun təkmilləşdirilməsi 
61. Psixoanaliz nəzəriyyəsi 
62. 2. Bank marketinqinin xüsusiyyələri 
63. İnteraktiv marketinqin mahiyyəti 
64. İnnovasiya məhsulunun marketinq müşayiəti 
65. Marketinqin idarəetmə strukturunun təkamülü 
66. Koqnitiv psixologiya nəzəriyyəsi 
67. Bank xidməti standartlarının elementləri 
68. Marketinqdə İnternetdən istifadə edilməsi 
69. Texnologiyaların sənayeyə verilməsinin seçim meyarları 
70. Müəssisələrdə marketinq bölməsinin statusunun artırılması 
71. Son istehlakçıların satınalma meyarları 
72. Bank xidmətlərinin satışının həvəsləndirilməsində tətbiq edilən  həvəsləndirmə 

üsulları 
73. İnternrt-marketinq 
74. Yeni innovasiya məhsulunun rəqabət qabiliyyətinin qiymətləndirilməsi 
75. Marketinq və satış bölələrin birləşdirilməsi 



 

76. Strateji marketinqi və onun mahiyyəti 
77. Bankın stab işçilərinin fəaliyyətini xarakterizə edən göstəricilər sistemi 
78. İnternet-layihələrin ümumi inkişaf strategiyası 
79. Biznesin müasir vəziyyətinin qiymətləndirilməsi metodları 
80. Marketinqin idarəetmə strukturunun təkamülü 
81. İstehlakçının suverenliyi 
82. Bankın funkusional idarələrinin əsas və əlavə əmək haqqının müəyyən edilməsi 

qaydası 
83. İnnovasiya marketinqi 
84. İntensiv artım strategiyası 
85. Müəssisələrdə marketinq bölməsinin statusunun artırılması 
86. Son istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi 
87. Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Bank daxilində bank” modeli ilə 

bölüşdürülməsi 
88. İnnovasiya marketinqinin funksiyaları 
89. İnteqrasiyaya əsaslanan artım strategiyası 
90. Marketinq və satış bölələrin birləşdirilməsi 
91. Son istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 
92. “Bank daxilində bank” modelində kredit stavkasının qiymətinin müəyyən edilməsi 
93. Texnologiyaların sənayeyə verilməsinin seçim meyarları 
94. Diversifikasiyaya əsaslanan artım strategiyası 
95. İnnovasia məhsulunun bazara çıxarılması strategiyaları 
96. Strateji və əməliyyat marketinqinin fərqləri və vəhdəti 
97. İşgüzar istehlakçıların seçim meyarları 
98. Bank marketinqində reklamın vəzifələri 
99. Məhsul və xidmətlərin istehsalçılarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin 

istiqamətləri 
100. Texnologiyaların sənayeyə verilməsinin seçim meyarları 

 

101. Təbii və qazanılmış tələbatlar 
102. İşgüzar istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 
103. Birbaşa marketinq və onun üstünlükləri 
104. İnnovasiya marketinqinin funksiyalarının həyata keçirilmə ardıcıllığı 
105. Marketinqin idarəetmə strukturunun təkamülü 
106. Biheviorizm nəzəriyyəsi 
107. Xatırlanan və nəzərdən keçirilən məhsul dəsti 
108. Kredit şöbəsinin işçilərinin işinin keyfiyyət göstəriciləri 
109. İnteraktiv marketinqin mahiyyəti 
110. Yeni innovasiya məhsulunun rəqabət qabiliyyətinin qiymətləndirilməsi 
111. Marketinq və tələbatın formalaşdırılması 
112. Bank marketinqinin xüsusiyyələri 
113. İnternrt-marketinq 



 

114. Elektron mağazanın yaradılması 
115. İnnovasiya marketinqində məhsul siyasətinin formalaşdırılması metodları 
116. Satınalma qərarlarının qəbulunun konyunktiv modeli 
117. Bank xidməti standartlarının elementləri 
118. Birbaşa cavab telemarketinqi 
119. İnnovasiya layihəsinin effektliliyinin qiymətləndirilməsi metodikası 
120. SWOT-analiz 
121. Satınalma qərarlarının qəbulunun dizyunktiv modeli 
122. Bank xidmətlərinin satışının həvəsləndirilməsində tətbiq edilən  həvəsləndirmə 

üsulları 
123. İnternet-ticarətin təşkili 
124. Reklam, satış və müştərilərlə hesablaşmaya yeni yanaşmalar 
125. PIMS-analiz. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

“Tətbiqi marketinbq tədqiqatları”  fənnindən imtahan 

sualları 
1.Marketinq tədqiqatlarının mahiyyəti və məqsədi 
2.Marketinq tədqiqatlarının əsas istiqamətləri 
3.Marketinq tədqiqatlarının elmi-metodiki əsasları 
4.Marketinq tədqiqatlarının aparılması prosesi 
5.Marketinq tədqiqatlarının təşkilinə təsir göstərən amillər 
6.Marketinq tədqiqatlarında istifadə edilən ümumelmi metodlar 
7.Marketinq tədqiqatlarında istifadə edilən analitik proqnozlaşdırma metodları 
8.Marketinq tədqiqatlarında istifadə edilən  başqa elm sahələrindən mənimsənilmiş 
Metodlar 
9.Marketinq informasiyaları və onların xassələri 
10.Marketinq informasiyalarının təsnifləşdirilməsi 
11.İlkin marketinq informasiyaları 
12.Təkrar marketinq informasiyaları 
13.Sindikativ informasiyalar 
14.Marketinq informasiya sistemi 
15.Marketinq informasiya sisteminin layihələndirilməsi 
16.Qərarları müdafiə sistemi 
17.Məlumatların toplanması metodları 
18.Müşahidə çarketinq informasiyalarının toplanması metodu kimi 
19.Sorğu metodu vasitəsilə marketinq informasiyalarının toplanması 
20.Eksperiment vasitəsilə marketinq informasiyalarının toplanması 
21.Eksperimentlərin daxili və xarici gerçəkliyi 
22.Marketinq fəaliyyətində meydana çıxan problemlər və onların əlamətləri 
23.Həll tələb edən problem 
24.Tədqiqat tələb edən problem 
25.Marketinq fəaliyyətində meydana çıxan problemlərin müəyyənləşdirilməsi 
26.Anketlərin tərtib olunması 
27.Tədqiqat layihəsinin formaları 
28.Tədqiqat layihələri arasında qarşılıqlı əlaqələr 
29.Kəşfiyyat tədqiqatları və onların aparılması metodları 
30.Təsviri tədqiqatlar 
31.Kauzal tədqiqatlar və onların aparılması metodları 
32.Marketinq tədqiqatlarında seçmə metodunun tətbiqinin zəruriliyi 
33.Seçmənin tipləri 
34.Seçmə məcmunun həcminin əsaslandırılmasına yanaşmalar 
35.Məlumatların yöğılmasının təşkili 
 
36.Bazarların öyrənilməsinə yanaşmalar 
37.Bazarın təhlilinin əsas istiqamətləri 



 

38.Bazar tələbinin öyrənilməsi 
39.Perspektiv bazarların seçilməsi 
40.Bazarların mövqeləşdirilməsi xəritəsi 
41.İstehlakçıların öyrənilməsinin əsas istiqamətləri 
42.İstehlakçı münasibətinin öyrənilməsi 
43.İstehlakçıların ABC təhlili 
44.İstehlakçıların istəklərinin öyrənilməsi 
45.İstehlakçıların tələblərinin ödənilməsi səviyyəsinin öyrənilməsi 
46.Rəqabətə təsir edən qüvvələr 
47.Rəqiblərin identifikasiyası 
48.Rəqiblərin fəaliyyətinə təsir göstərən amillərin təhlili 
49.Firmanın rəqabətqabiliyyətliliyinin tədqiqi 
50.Müəssisənin rəqabət strategiyasının işlənib hazırlanması 
51.Marketinq tədqiqatlarında istifadə edilən təhlil növləri 
52.Nəticələrin çıxarılması üzrə təhlil 
53.Əlaqələrin təhlili 
54.Müxtəlifliklərin təhlili 
55.Deskriptiv təhlil 
56.Qiymətlərin öyrənilməsinin əsas istiqamətləri 
57.İstehlakçıların qiymətə həsasslığının öyrənilməsi 
58.Qiymət elastikliyinin öyrənilməsi 
59.Qiymət elastikliyinin müəyyənləşdirilməsi metodları 
60.İstehlakçıların qiymətə həsasslığını şərtləndirən amillər 
61.Reklam fəaliyyətinin tədqiqinin əsas istiqamətləri 
62.Reklamın kommunikativ səmərəliliyinin təhlili 
63.Reklamın iqtisadi səmərəliliyinin təhlili 
64.Kütləvi informasiya vasitələrinin reklam səmərəliliyinin tədqiqi 
65.Reklamın kommunikasiya effektini müəyyənləşdirən parametrlər 
66.Marketinq fəaliyyətində işlənib hazırlanan proqnozlar 
67.Proqnozlaşdırmanın aparıcı indikatorlar metodu 
68.Eksponensial hamarlaşdırma metodu 
69.Trendlərin təhlili vasitəsilə proqnozlaşdırma 
70.Riyazi statistikanın metodları əsasında proqnozlaşdırma 
71.Marketinq tədqiqatlarına dair hesabatın tərtibi meyarları 
72.Marketinq tədqiqatlarına dair yazılı hesabatın tərtibi 
73.Marketinq tədqiqatlarına dair şifahi hesabatın tərtibi 
74.Marketinq tədqiqatlarına dair tərtib olunan yazılı hesabatın strukturu 
75. Hesabatın  marketinq tədqiqatlarının nəticələrindən istifadə olunmasında rolu  
     və əhəmiyyəti   
Tərtib etdi:                                                                         dos. İ.M.Xeyirxəbərov 

 

ƏMƏLIYYAT MARKETINQI 



 

 

1. Əməliyyat marketinqi və onun mahiyyəti 
2. İşgüzar istehlakçıların seçim meyarları 
3. Bank marketinqində reklamın vəzifələri 
4. Hakimiyyət orqanlarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin istiqamətləri 
5. Məhsulun rəqabət qabiliyyətini qiymətləndirilməsində istifadə edilən bazar  

situasiyası göstəriciləri 
6. Strateji marketinqi və onun mahiyyəti 
7. Satınalma qərarlarının qəbulunun kompensasiya modelləri 
8. Bankın stab işçilərinin fəaliyyətini xarakterizə edən göstəricilər sistemi 
9. Məhsul və xidmətlərin istehsalçılarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin 

istiqamətləri 
10. İnnovasiya marketinqində məhsul siyasətinin formalaşdırılması metodları 
11. Strateji və əməliyyat marketinqinin fərqləri və vəhdəti 
12. Satınalma qərarlarının qəbulunun konyunktiv modeli 
13. Bankın funkusional idarələrinin əsas və əlavə əmək haqqının müəyyən edilməsi 

qaydası 
14. Elektron mağazanın yaradılması 
15. İnnovasiya layihəsinin effektliliyinin qiymətləndirilməsi metodikası 
16. Strateji markeyinqin funksiyaları 
17. Satınalma qərarlarının qəbulunun dizyunktiv modeli 
18. Kredit şöbəsinin işçilərinin işinin keyfiyyət göstəriciləri 
19. İnternet-ticarətin təşkili 
20. İnnovasia məhsulunun bazara çıxarılması strategiyaları 
21. Bazar yönümlü marketinq-menecment 
22. Satınalma qərarlarının qəbulunun leksikoqrafik modeli 
23. Bankın ştab bölmələrinin saxlanması xərclərinin bölüşdürülməsi üsulları 
24. Korporativ layihələrin ümumi inkişaf strategiyası 
25. Biznesin müasir vəziyyətinin qiymətləndirilməsi metodları 
26. Ölkəmizdə marketinqin tətbiqi problemləri 
27. Xatırlanan və nəzərdən keçirilən məhsul dəsti 
28. Bank xidmətlərinin qiymətinin müəüüən edilərkən bankın vəzifələri 
29. İnternet-layihələrin ümumi inkişaf strategiyası 
30. SWOT-analiz 
31. İstehlakçının suverenliyi 
32. Son istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi 
33. Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Bank daxilində bank” modeli ilə 

bölüşdürülməsi 
34. Reklam, satış və müştərilərlə hesablaşmaya yeni yanaşmalar 
35. PIMS-analiz. 
36. Təbii və qazanılmış tələbatlar 
37. Son istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 



 

38. Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Vəsaitlərin ümumi fondu” modeli ilə 
bölüşdürülməsi 

39. İnnovasiya marketinqi 
40. PEST-analiz 
41. Mütləq və nisbi tələbatlar 
42. İşgüzar istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi 
43. Faiz və qeyri faiz xərcləri əsasında ayrı-ayrı bank əməliyyatlarının faiz syavkasının 

müəyyən edilməsi 
44. İnnovasiya marketinqinin xüsusiyyətləri 
45. İntensiv artım strategiyası 
46. “Həqiqi” və “yalançı” tələbatlar 
47. İşgüzar istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 
48. “Bank daxilində bank” modelində kredit stavkasının qiymətinin müəyyən edilməsi 
49. İnnovasiya marketinqinin funksiyaları 
50. İnteqrasiyaya əsaslanan artım strategiyası 

 

51. Marketinq və tələbatın formalaşdırılması 
52. İstehlakçı cəlbediciliyi və markaların xüsusiyyətləri arasındakı fərqdən asılı olaraq 

satınalma qırarlarının tipləri 
53. Birbaşa marketinq və onun üstünlükləri 
54. İnnovasiya marketinqinin funksiyalarının həyata keçirilmə ardıcıllığı 
55. Diversifikasiyaya əsaslanan artım strategiyası 
56. Biheviorizm nəzəriyyəsi 
57. Bank marketinqinin mahiyyəti 
58. Birbaşa cavab telemarketinqi 
59. Şaquli və laterial marketinq 
60. Marketinqin idarəetmə strukturunun təkmilləşdirilməsi 
61. Psixoanaliz nəzəriyyəsi 
62. 2. Bank marketinqinin xüsusiyyələri 
63. İnteraktiv marketinqin mahiyyəti 
64. İnnovasiya məhsulunun marketinq müşayiəti 
65. Marketinqin idarəetmə strukturunun təkamülü 
66. Koqnitiv psixologiya nəzəriyyəsi 
67. Bank xidməti standartlarının elementləri 
68. Marketinqdə İnternetdən istifadə edilməsi 
69. Texnologiyaların sənayeyə verilməsinin seçim meyarları 
70. Müəssisələrdə marketinq bölməsinin statusunun artırılması 
71. Son istehlakçıların satınalma meyarları 
72. Bank xidmətlərinin satışının həvəsləndirilməsində tətbiq edilən  həvəsləndirmə 

üsulları 
73. İnternrt-marketinq 
74. Yeni innovasiya məhsulunun rəqabət qabiliyyətinin qiymətləndirilməsi 



 

75. Marketinq və satış bölələrin birləşdirilməsi 
76. Strateji marketinqi və onun mahiyyəti 
77. Bankın stab işçilərinin fəaliyyətini xarakterizə edən göstəricilər sistemi 
78. İnternet-layihələrin ümumi inkişaf strategiyası 
79. Biznesin müasir vəziyyətinin qiymətləndirilməsi metodları 
80. Marketinqin idarəetmə strukturunun təkamülü 
81. İstehlakçının suverenliyi 
82. Bankın funkusional idarələrinin əsas və əlavə əmək haqqının müəyyən edilməsi 

qaydası 
83. İnnovasiya marketinqi 
84. İntensiv artım strategiyası 
85. Müəssisələrdə marketinq bölməsinin statusunun artırılması 
86. Son istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi 
87. Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Bank daxilində bank” modeli ilə 

bölüşdürülməsi 
88. İnnovasiya marketinqinin funksiyaları 
89. İnteqrasiyaya əsaslanan artım strategiyası 
90. Marketinq və satış bölələrin birləşdirilməsi 
91. Son istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 
92. “Bank daxilində bank” modelində kredit stavkasının qiymətinin müəyyən edilməsi 
93. Texnologiyaların sənayeyə verilməsinin seçim meyarları 
94. Diversifikasiyaya əsaslanan artım strategiyası 
95. İnnovasia məhsulunun bazara çıxarılması strategiyaları 
96. Strateji və əməliyyat marketinqinin fərqləri və vəhdəti 
97. İşgüzar istehlakçıların seçim meyarları 
98. Bank marketinqində reklamın vəzifələri 
99. Məhsul və xidmətlərin istehsalçılarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin 

istiqamətləri 
100. Texnologiyaların sənayeyə verilməsinin seçim meyarları 

 

101. Təbii və qazanılmış tələbatlar 
102. İşgüzar istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 
103. Birbaşa marketinq və onun üstünlükləri 
104. İnnovasiya marketinqinin funksiyalarının həyata keçirilmə ardıcıllığı 
105. Marketinqin idarəetmə strukturunun təkamülü 
106. Biheviorizm nəzəriyyəsi 
107. Xatırlanan və nəzərdən keçirilən məhsul dəsti 
108. Kredit şöbəsinin işçilərinin işinin keyfiyyət göstəriciləri 
109. İnteraktiv marketinqin mahiyyəti 
110. Yeni innovasiya məhsulunun rəqabət qabiliyyətinin qiymətləndirilməsi 
111. Marketinq və tələbatın formalaşdırılması 
112. Bank marketinqinin xüsusiyyələri 



 

113. İnternrt-marketinq 
114. Elektron mağazanın yaradılması 
115. İnnovasiya marketinqində məhsul siyasətinin formalaşdırılması metodları 
116. Satınalma qərarlarının qəbulunun konyunktiv modeli 
117. Bank xidməti standartlarının elementləri 
118. Birbaşa cavab telemarketinqi 
119. İnnovasiya layihəsinin effektliliyinin qiymətləndirilməsi metodikası 
120. SWOT-analiz 
121. Satınalma qərarlarının qəbulunun dizyunktiv modeli 
122. Bank xidmətlərinin satışının həvəsləndirilməsində tətbiq edilən  həvəsləndirmə 

üsulları 
123. İnternet-ticarətin təşkili 
124. Reklam, satış və müştərilərlə hesablaşmaya yeni yanaşmalar 
125. PIMS-analiz. 

 

 

 



 

 

Экзаменационные вопросы по курсу :  «Прикладные маркетинговые 

исследования» 

1. Основные задачи и принципы маркетинговых исследований 

2. Основные направления маркетинговых исследований 

3. Исследования рынка как составная часть маркетинговых исследований  
4. Методы экспертных оценок 
5. Дельфи-метод 
6. Основные источники маркетинговой информации 
7. Маркетинговая информационная система. 
8. Основные направления внутреннего анализа предприятия 
9. Основные виды исследовательских проектов: поисковое исследование. 
10. Качественные методы сбора информации  
11. Метод фокус-групп  
12.  Глубинные интервью,  
13.  анализ протокола и проекционные методы 
14. Методы проведения опроса 
15. Сравнительная оценка методов опроса 
16. Эксперименты и их роль в проведении маркетинговых исследований. 
17. Формы тестирования рынка 
18. Измерения в маркетинговых исследованиях 
19. Основные типы шкал 
20. Разработка анкеты 
21. Понятие выборки, ее преимущества и недостатки по сравнению с полной 

переписью 
22. Вероятностные методы формирования выборки 
23. Невероятностные методы формирования выборки 
24. Этапы разработки выборочного плана 
25. Определение объема выборки 
26. Основные подходы к определению объема выборки 
27. Понятия вариации и доверительного интервала 
28. Виды статистического анализа 
29. Структура заключительного отчета о проведенном исследовании 
30. Процесс подготовки  заключительного отчета 
31. Формы заключительного отчета 
32. Основные факторы, определяющие поведение потребителей: культурный 

фактор 
33. Основные факторы, определяющие поведение потребителей: социальный 

фактор 



 

34. Основные факторы, определяющие поведение потребителей: личностный 
фактор 

35.  Основные факторы, определяющие поведение потребителей: психологический 
фактор 

36.  Классиффикация VALS (доходы и стиль жизни). 
37. Типы покупательского поведения 
38. Моделирование поведения конечных потребителей 
39. Моделирование поведения деловых покупателей 
40.  Основные характеристики делового рынка 
41. Основные стадии процесса промышленной закупки 
42.  Основные методы анализа поведения потребителей 
43.  Методы простого рейтинга, парного сравнения и монадического рейтинга 
44. Методика «Использование и отношение»  
45.  Методы рыночного тестирования товаров: волновое исследование продаж 
46. Методы рыночного тестирования товаров: имитационное рыночное 

тестирование 
47. Управляемый пробный маркетинг 
48. Метод рыночного тестирования: пробные рынки 
49.  Альфа и бета тестирование 
50. Метод Фишбейна и метод «идеальной точки» 
51.  Виды рыночного спроса 
52. Определение рыночного потенциала 
53. Расчет объема рынка на основе структурных характеристик.  
54. Методика расчета емкости рынка товаров производственного потребления 
55. Расчет емкости рынка по нормам расходования и потребления  
56. Расчет емкости рынка по продажам   
57. Факторы, определяющие конъюнктуру рынка 
58. Основные показатели конъюнктуры рынка 
59. Индексные показатели состояния рынков и конъюнктуры 
60. Анализ масштаба и доли товарного рынка 
61. Классификация товарных рынков 
62. Сущность трендовых моделей 
63. Линейная трендовая модель 
64. Цена – как ключевой элемент комплекса маркетинга 
65. Изучение экономической ценности товара 
66. Формирование ценностной цепочки 
67. Изучение ценовой эластичности 
68. Основные методики определения ценовой эластичности 
69. Прямая эластичность спроса по цене 
70. Перекрестная эластичность спроса по цене 
71. Основные направления изучения рекламы 
72. Методики исследования эффективности рекламы 
73. Основные цели и задачи маркетингового анализа конкуренции 



 

74. Модель конкурентной стратегии М.Портера 
75. Исследование конкурентоспособности товаров 

 

 

 

Составил:                                                                           доц.Л.А.Гаджиева 

 



 

                                                                                 

Экзаменационные вопросы по курсу: «Туристический 

маркетинг» 
1. Сущность и задачи маркетинговых исследований туристического рынка 
2. Методические основы маркетинговых исследований 
3. Классификация маркетинговой информации туристского предприятия 
4. Структура туристского рынка 
5. Оценка конъюнктуры туристского рынка 
6. Сегментация как способ выбора наиболее перспективного целевого рынка 
7. Признаки сегментации 
8. Сегментация туристского рынка по нескольким признакам 
9. Выбор целевого рынка 
10. Позиционирование туристского продукта 
11. Формирование продуктовой стратегии туристического предприятия 
12. Оптимизация структуры предлагаемых продуктов 
13.  Новые продукты в маркетинговой деятельности 
14.  Основные этапы разработки продукта-новинки 
15.  Внедрение нового туристского продукта на рынок 
16.  Сущность и содержание маркетинга в туризме 
17.  Специфика маркетинга услуг 
18.  Характерные особенности услуг 
19. Отличительные особенности туристского продукта 
20.  Основные функции маркетинга в туризме 
21. Концепции коммерческой деятельности в туризме 
22.  Уровни маркетинга в туризме 
23.  Маркетинг туризма на национальном уровне 
24. Туристская политика государства 
25.  Туристское предприятие – как основное звено реализации концепции 

маркетинга 
26.  Фирмы-туроператоры и фирмы –турагенты, особенности их деятельности 
27.  Усиление роли маркетинга в сфере туризма 
28.  Реализация концепции маркетинга взаимоотношений в туризме 
29.  Условия применения маркетинга в туризме 
30.  Принципы маркетинга в туризме 
31. Технология реализации концепции маркетинга на туристском предприятии 
32. Разработка комплекса маркетинга на туристском предприятии 
33.  Требования, предъявляемые к проведению маркетинговых исследований на 

туристском предприятии 
34. Процесс проведения маркетинговых исследований туристского предприятия 
35. Формы организации маркетинговых исследований 
36. Анализ внутренней среды туристского предприятия 
37. Изучение внешней среды туристского предприятия 
38. Структура туристского продукта 



 

39. Основные уровни туристского продукта 
40. Жизненный цикл туристского продукта 
41.  Конкурентная среда туристского предприятия 
42. Исследование потребителей туристских услуг 
43. Внешние побудительные факторы, влияющие на потребителей туристских 

услуг 
44. Личностные факторы, влияющие на потребителей туристских услуг 
45. Процесс принятия решения о приобретении туристских услуг 
46. Методы формирования маркетингового бюджета 
47. Цена в комплексе маркетинга туристского предприятия 
48. Актуальность проблемы разработки ценовой стратегии в деятельности 

туристских фирм 
49. Внешние факторы процесса ценообразования 
50. Постановка целей ценообразования 
51. Ценовые стратегии туристского предприятия 
52. Методы ценообразования на основе издержек 
53. Методы ценообразования, ориентированный на конкурентов 
54. Методы ценообразования, ориентированный на спрос 
55. Стратегии ценообразования для новых туристских продуктов 
56.  Сбытовая стратегия туристского предприятия 
57. Процесс разработки сбытовой стратегии туристского предприятия 
58. Каналы сбыта туристского продукта 
59. Основные типы вертикальных маркетинговых систем 
60.  Агентские соглашения 
61. Франчайзинг в туризме 
62. Выбор посредников в туристском маркетинге 
63. Основные критерии оценки посредников в туризме 
64. Сущность маркетинговых коммуникаций в туризме 
65. Основные адресаты маркетинговых коммуникаций 
66. Элементы комплекса коммуникаций 
67. Разработка коммуникационной стратегии туристского предприятия 
68. Выбор структуры комплекса маркетинговых коммуникаций в туризме 
69. Разработка бюджета коммуникаций 
70.  Личная продажа в маркетинге туристского предприятия 
71.  Процесс личной продажи 
72.  Реклама в комплексе маркетинговых коммуникаций 
73.  Средства распространения туристской рекламы 
74.  Стимулирование сбыта в комплексе маркетинговых коммуникаций 
75. Использование Интернет-маркетинга  туристской фирмой  

  Составил:                                                                                   доц.Д.А.Гаджиева 

                                                                    



 

Экзаменационные вопросы по курсу: «Инновационный 

маркетинг» 
1. Сущность, цели и задачи инновационного маркетинга  
2. Факторы, которые обуславливают активизацию современной сферы 

инновационной деятельности 
3. Функции  и отличительные черты инновационного маркетинга 
4. Характеристика инновационного спроса  
5. Концепции вертикального и латерального маркетинга 
6. Инновационный продукт. Классификация инноваций  
7. Факторы, определяющие новизну продукции 
8. Основные типы инноваций 
9. Инновации как продукт обмена на рынке 
10. Формирование и развитие инновационного потенциала 
11. Предпосылки создания и специфика функционирования инновационного 

рынка 
12. Факторы развития инновационного рынка. Инновационный климат 
13. Государственное регулирование инновационного рынка 

14. Патенты, лицензионные соглашения и инжиниринг 
15. Концепции формирования и распространения инноваций 
16. Основные типы инновационного процесса 
17.  Инструменты маркетинга инноваций предприятий 
18. Формы организации и реализации инновационной стратегии  
19. Факторы, влияющие на состояние инновационного рынка 
20. Специфика инновационного рынка 
21. Формы и методы взаимодействия субъектов на инновационном рынке 
22.  Основные этапы инновационного проекта 
23. Маркетинговая соправождение инновационных продуктов 
24. Государственное регулирование инновационного рынка 
25. Формирование потребительской ценности инноваций на основе поведения 

потребителей  
26. Маркетинговое управление инновационными проектами 
27. Специфика покупательского поведения на инновационных рынках.  
28. Инновационная инфраструктура рынка 
29. Выбор и реализация инновационной стратегии  
30. Специфика покупательского поведения на инновационных рынках. Модели 

покупательского поведения 

31. Взаимодействие субъектов инновационного рынка 
32. Методы и критерии оценки инновационных проектов 
33. Формы и методы трансфера технологи.Основные подходы к трансферу 

технологий 

34. Регулирование сферы инновационной деятельности на региональном 
уровне  



 

35. Маркетинговая информационная система на предприятии 
36. Основные элементы маркетинговой информационной системы 
37. Типы маркетинговых исследований на инновационном рынке 
38. Бенчмаркинг как метод маркетинговых исследований 
39. Основные этапы маркетингового исследования инновационного рынка 
40. Ступени процесса принятия покупательского решения 
41. Модель поведения с выделением "покупающего центра" 
42. Двухэлементная модель и модель диффузии 

43. Планирование затрат и формирование цены в процессе трансфера 
технологий 

44. Типы инновационных структур 
45. Функции координирующего центра инновационных сетей 
46. Сущность и виды инновационных организаций  
47. Планирование процесса создания и реализации инноваций  
48. Процесс формирования инновационного потенциала 
49. Классификация экономических субъектов с различным типом потенциала 
50. Требования к построению МИС в сфере инновационной деятельности 
51. Патентные исследования 
52. Факторы влияющих на выбор инновационной стратегии 
53. Метод последовательных улучшений 
54. Метод скачкообразных нововведений 
55. Стратегии организации по отношению к конкурентам и к партнерам 

56. Стратегическое планирование инновационной деятельности  

57. Коммерциализация и некоммерческий трансфер технологий 

58. Формы организации инновационной стратегии 
59. Концепция управления тотальным качеством 
60. Виды инновационных проектов 
61. Этапы процесса инновационного проектирования 
62. Управление инновационным проектом 
63. Основные принципы управления инновационными проектами 
64. Поставщики и продавцы на инновационном рынке 

65. Планирование процесса создания инноваций 
66. Основные этапы создания новых продуктов 
67. Методы продвижения инноваций 
68. Маркетинговый аудит и оценка эффективности инновационной 
деятельности 

69. Оценка рисков инновационной деятельности 
70. Оценка эффективности инновационных проектов 
71. Показатели экономической эффективности нововведений 

72. Маркетинговая информационная система на инновационном предприятии  
73.  Маркетинговые исследования на инновационном рынке 



 

74. Бенчмаркинг как метод маркетинговых исследований и формирования 
системы знаний инновационного предприятия 

75.  Маркетинговые стратегии на инновационном рынке 
 
 

 

Составил:                                                                                   доц.Д.А.Гаджиева 



 

                                                                    

Экзаменационные вопросы по курсу: «Поведение потребителей» 
1. Поведение потребителей и маркетинг: взаимосвязь областей знаний 
2. Роль поведения потребителей и принятия маркетинговых решений 
3. Потребительская ориентация организации: внешний и внутренний 

маркетинг 
4. Факторная модель потребительского поведения 
5. Факторы глобализации рынков 
6. Факторы внешнего влияния  на потребительское поведение 
7. Демография и культура в потребительском поведении 
8. Ценностная компонента культуры потребительского сегмента 
9. Культурные вариации в потребительском поведении 
10. Особенности корсскультурных и глобальных маркетинговых стратегий: 

потребительский аспект 
11. Сегментирование рынка и удовлетворение потребностей 
12. Интернет – канал маркетинга и рекламы 
13. Ориентация компаний на потребителя, сбыт и рынок 
14. Социальное положение потребителя и его маркетинговое значение 
15. Критерии и границы социального класса 
16. Типы групп влияния на потребительское поведение 
17. Формы влияния референтных групп на потребительский выбор 
18. Методы изучения степени удовлетворения потребителя 
19. Интернет, коммерция и потребители 
20. Виды услуг предпринимательской деятельности в сфере электронной 

коммерции 
21. Особенности интернет - рекламы 
22. Проблемы и перспективы развития электронной торговли 
23. Инновации и их распространение 
24. Жизненный цикл продукта в маркетинговой политике 
25. Инновация, ее виды, диффузия инноваций 
26. Принятие решений об инновациях 
27. Факторы внешнего влияния на поведение потребителей 
28. Культура общества как основной фактор макровлияния  на потребительское 

поведение 
29. Социальная стратификация общества, социальное положение и маркетинг 
30. Культурные ценности, ориентированные к потребительскому поведению 
31. Малые группы и групповые коммуникации как решающий фактор 

микровлияния на потребительское поведение 
32. Домохозяйство и семья как первичный внешний фактор поведения 

потребителя 
33. Внутренние факторы поведения потребителей 
34. Восприятие и обработка информации потребителем  основа принятия 

решения о покупке 



 

35. Мотивация и личность потребителя  как основа управления 
потребительским поведением 

36. Персональные ценности, жизненный стиль и ресурсы потребителей 
37. Роль информированности и отношения потребителей к товару в процессе 

формирования покупательского поведения 
38. Характеристики стимулов и их использование в восприятии маркетинговых 

сообщений 
39. Стимулирование покупок 
40. Стимулирование потребителей 
41. Стимулирование торговых посредников 
42. Стимулирование собственного торгового персонала 
43. Процесс принятия потребителями решения о покупке 
44. Факторы стимулирования влияния на процесс принятия решений о покупке 
45. Характеристика процесса принятия потребителем решения о покупке 
46. Осознание потребителем потребности в товаре и  информационный поиск 
47. Оценка и выбор потребителем покупательского решения 
48. Покупка как основное потребительское решение 
49. Поведение покупателя после покупки 
50. Поведение потребителей: организации и общество 
51. Сущность и факторы покупательского поведения организаций 
52. Маркетинг и общество 
53. Права потребителей и государственное регулирование 
54. Реакция бизнеса на движение потребителей 
55.  Маркетинговые исследования  поведенческой реакции потребителя 
56. Консьюмеризм: сущность, задачи и функции 
57. Инвайронментализм: задачи и функции 
58.  Сущность реакции покупателей на покупку 
59.  Виды реакции покупателей на покупку 
60. Реакции рынка на покупательскую активность 
61. Уровень реакции рынка на покупательскую активность 
62. Меры бизнеса на реакции покупателей  
63. Система изучения познавательной реакции покупателей 
64. Отношение  маркетинга к эмоциональной реакции покупателя 
65. Маркетинговые исследования и изменения эмоциональной реакции 

покупателя 
66. Система измерения эмоциональной реакции покупателя 
67. Маркетинговые исследования поведенческой реакции потребителя 
68. Направления, глубина и ширина маркетинговых исследований 

поведенческой реакции потребителя 
69. Маркетинговые исследования семьи как центра поведенческой реакции 

потребителя и закупки 
70. Маркетинговые анализ динамики и доли рынка 
71. Маркетинг и функции поведенческой реакции 



 

72. Маркетинговые исследования поведения  потребителей после покупки. 
73. Маркетинговые анализ приверженности покупателей к марке 
74. Маркетинговые исследования степени удовлетворенности неудовлет-

воренности покупателей 
75. Маркетинговые исследования национальных и религиозных аспектов 

поведения потенциальных потребителей  
 
 
 

 
Составил:                                                                             доц.Е.Н.Гулиев



 

                                                            

 Экзаменационные вопросы по курсу: «Управление логистическим сервисом»  
1. Значение и сушность логистического сервиса 
2. Параметры и характеристика логистического сервиса 
3. Содержание курса и ее взаимосвязь с другими науками 
4. Цель и  задачи логистического сервиса 
5. Основные функции логистического сервиса 
6. Объекты и субъекты логистического сервиса 
7. Уровень сервиса обслуживания потребительского спроса 
8. Сервис удовлетворения покупательского спроса 
9. Сервис, как работа по удовлетворению чьих- либо потребностей 
10. Место логистического сервиса во всей логистической системе 
11. Система организации логистического сервиса 
12. Виды сервисного обслуживания 
13. Классификация видов логистического сервиса 
14. Роль маркетинга в управлении логистическим сервисом 
15. Экономическая эффективность логистического сервиса 
16. Место логистического сервиса в подкреплении товаров фирмы 
17. Логистический сервис в системе планирования ассортимента продукции 
18. Сервис оказания услуг производственного назначения 
19. Сервис послепродажного обслуживания 
20. Сервис финансово- кредитного обслуживания 
21. Критерии  сервиса удовлетворения потребительского спроса 
22. «Номенклатура и качество», как критерий  сервиса удовлетворения  
       потребительского спроса 
23. «Качество», как критерий  сервиса удовлетворения потребительского спроса 
24. «Время», как критерий  сервиса удовлетворения потребительского спроса 
25. «Цена», как критерий  сервиса удовлетворения потребительского спроса 
26. «Надежность представления сервиса», как критерий  сервиса  
      удовлетворения потребительского спроса 
27. Критерии сервиса оказания услуг производственного назначения 
28. Движущие силы глобализации  мировой экономики и логистики 
29. Проблемы интеграции ряда отраслей инфраструктуры Азербайжданской 

           республики в мировую логистическую систему 
30. Логистика «стройного» производства 
31. Определение оптимального объема логистического сервиса 
32. Система создания логистического сервиса 
33. Определение оптимального объема логистического сервиса 
34. Роль логистического сервиса в обеспечении реализации товаров 
35.  Значение логистического сервиса в удовлетворении потребительского спроса 
36. Материально - техническая база логистического сервиса 
37. Оценка состояния материально - технической базы логистического сервиса. 
38. Планирование логистического сервиса. 



 

39. Направления совершенствования материально-технической базы  
           логистического сервиса 

40. Принципы организации управления логистического сервисом 
41. Методы организации и управления логистического сервиса 
42. Оценка экономической эффективности логистического сервиса 
43. Сервис в производственной логистике 
44. Сервис в транспортной логистике 
45. Сервис в производственной логистике 
46. Сервис в сбытовой логистике 
47. Сервис в информациной логистике 
48. Логистический сервис, связанный со складским хозяйством 
49. Логистический сервис, связанный с тарным хозяйством 
50. Логистический сервис, связанный со сквозным материальным потоком 
51. Управление логистическим сервисом в условиях глобальной логистики 
52. Организация логистического сервиса, связанного с управлением запасами  
53. Организация логистического сервиса, связанного с эффективным распределением 
     и перераспределением материальных ресурсов 
54. Организация логистического сервиса, связанного с управлением  
     информационными потоками  
55. Организация логистического сервиса, связанного с эффективным  
       управлением складскими помещениями и площадями  
56. Организация логистического сервиса, связанного с управлением  

           финансовыми потоками  
57. Организация логистического сервиса, связанного с управлением запасами 
58. Особенности организации отдельных видов логистического сервиса  
59. Логистический сервис, связанный с продолжением процесса производства в 
      сфере обращения 
60. Логистический сервис, связанный с продолжением процесса производства в  

          сфере обращения 
61. Логистический сервис, связанный с необходимостью осуществления  
     торговых операций 
62. Логистические услуги, формирующие чистые издержки обращения 
63. Логистический сервис, связанный с продолжением процесса производства в 

          сфере обращения 
64. Логистические услуги, формирующие дополнительные  издержки обращения 
65. Логистический сервис, связанный с арендой или прокатом орудий труда, в том 
       числе машин, механизмов, оборудования и т.д. 
66. Логистический сервис, связанный с продолжением процесса производства в 

сфере обращения 
67. Логистический сервис, связанный с нарезкой, раскроем и прочими 

операциями с изделиями  
68. Логистический сервис, связанный с консультированием клиентов 



 

69. Логистический сервис до продаж товаров, в момент их продажи и после 
реализации 

70. Логистические сервисы с четом особых условий поставок 
71. Логистические сервисы при прямых и длительных поставках продукции 
72. Логистические сервисы при гарантированном комплексном снабжении 
73. Направления совершенствования логистического сервиса 
74. Перспективы дальнейшего развития логистического сервиса в 

Азербайжданской республике 
75. «Шелковый путь» и проблемы развития логистического сервиса в 

Азербайжданской республике 
 

 

 

      Составил:                                                                        доц.Т.И.Иманов



 

                                                           «УТВЕРЖДАЮ» 

 Зав. kаф.                             доц. Иманов Т.И. 

                                                     27   октябр    2014 

Экзаменационные вопросы по курсу: «Экологический маркетинг» 
1.Экология, как объект применения маркетинга 
2.Рыночная экономика и экология 
3.Специфические особенности экологии, как объекта человеческой деятельности 
4.Основные факторы, влияющие на состояние экологии 
5.Основные принципы экологического маркетинга 
6.Генезис концепции экологического  маркетинга 
7.Уровни применения экологического  маркетинга 
8.Вопросы теории  экологического  маркетинга 
9.Цели экологического маркетинга устойчивого роста социально-экономической 
системы страны 
10.Экологический вектор маркетинга 
11.Маркетинговая концепция управление природопользованием на уровне 
транснациональных корпораций 
12.Кластерный анализ устойчивости экономический субъектов страны 
13.Взвимодействие бизнеса и окружающей среды: экологический 
ориентированный маркетинг 
14.Основные маркетинговые подходы в области экологии 
15.Маркетинговые критерии для решения экологических проблем  
16.Основные элементы экологического маркетинга 
17.Формы экологического маркетинга 
18.Маркетинговый механизм управления охраной окружающей среды 
19.Масштабы экологических проблем в современном мире 
20.Маркетинговые подходы к разрешению экологических проблем 
21.Экологические проблемы, создаваемые  в Азербайджане рыночными 
отношениями  и  маркетинговые аспекты их разрешения 
22.Окружающая среда экологического маркетинга 
23.Необходимость исследования окружающей  среды экологического маркетинга 
24.Направления и процесс исследования экологического маркетинга 
25.Современные направления развития экологического маркетинга 
26.Маркетинг как инструмент реализации экологических проблем 
27.Экологически ответственный бизнес 
28.Особенности экологического маркетинга 
29.Разработка экологической маркетинговой стратегии компании  
30.Методы проведения исследований в экологическом маркетинге 
31.Информационное обеспечение исследований в экологическом маркетинге 
32.Потребительское поведение и ее особенности в сфере экологии 
33.Проблемы сегментирования потребителей и прочих объектов в экологическом 
маркетинге 



 

34.Признаки и критерии сегментирования в экологическом маркетинге 
35.Влияние конкуренции на назревание и разрешение экологических проблем 
36.Выбор целевых сегментов и рынков в экологическом маркетинге 
37.Экологические рынки: их конъектура и емкость 
38.Продуктовая и  товарная проблема  экологического маркетинга 
39.Концепция этапов жизненного цикла экологической продукции 
40.Брендинг в экологическом маркетинге 
41.Средства затаривания и их значение в обеспечении количественной и 
качественной сохранности, а также продвижении экологической продукции 
42.Значение хранения и транспортировки экологической продукции 
43.Формы и методы конкуренции между фирмами и товарами экологической   
направленности 
44.Параметры и показатели конкурентоспособности  экологической продукции 
45.Роль PR в экологических маркетинговых коммуникациях 
46.Планирование ассортимента  экологической продукции и «точка 
рентабельности» 
47.Современные проблемы распределения и сбыта экологической продукции 
48.Особенности использования маркетинговыми коммуникационными средствами 
в сфере экологии 
49.Экологическая политика компании 
50.Каналы распределения и сбыта продукции, направленных на  защиту 
окружающей среды и порядок их выбора  
51.Факторы, влияющие на выбор каналов распределения и сбыта продукции в 
сфере экологии 
52. Интегрированное планирование экологического маркетинга 
53.Стратегическое планирование экологического маркетинга  
54.Информационная база экологического маркетинга 
55.Основы медиапланирования  
56.Копирайтинг в сфере экологии 
57.Управление корпоративным имиджем 
58.Место и роль связей с общественностью в системе коммуникационных средств 
экологического маркетинга 
59.Средства распространения экологической информации и порядок их выбора 
60.Эффективность маркетинговой коммуникационной системы и рекламы в сфере 
экологии 
61.Особенности экологических рекламных посланий 
62.Особенности социальной рекламы  
63.Директ-маркетинг в сфере экологии 
64.Экологическая маркировка как инструмент маркетинговых коммуникаций 
65.Мерчендайзинг в экологическом маркетинге 
66.Другие инструменты маркетинговых коммуникаций  
67.Понятие и сущность экологической маркировки  



 

68.Экологический PR:построение отношений со СМИ, властными структурами, 
инвесторами, персоналом  
69.Научные и практические основы ценообразования в сфере экологии 
70. Разработка экологической рекламы 
71.Организация и управление экологическим маркетингом 
72.Стратегическое и тактическое планирование экологического маркетинга 
73.Экономический анализ маркетинговой  деятельности в сфере экологии 
74.Система контроля экономического маркетинга 
75.Проблемы экономического маркетинга в условиях глобализации мировой 
экономики. 
 

Составил:                                                                              доц.Е.Н.Гулиев



 

                                                           «УТВЕРЖДАЮ» 

 Зав. kаф.                             доц. Иманов Т.И. 

                                                     27   октябр    2014 

Экзаменационные вопросы по курсу: «Инвестиционный маркетинг»  

1.Инвестиция как обьект управления 
2.Субъекты инвестиционной деятельности 
3.Маркетинговая характеристика участников инвестиционного процесса и 
сущность инвестиционной привликательности  

4.Маркетинговая оценка инвестиционных процессов в республиканской 
экономике 

5.Маркетинговый анализ подходов и проблем управления инвестицион-ной  
привликательностью предприятий 

6.Классификация инвесторов и систематизация факторов инвестицион-ной 
привликательности 

7.Интегральная оценка инвестиционной привликательности предприятия 
8.Инвестиционные решения в условиях неопределенности  и риска 
9.Ценовые эффективность рынка и ее влияние на управление портфелем 
10.Основы управления инвестициями 
11.Значение инвестиционного маркетинга в современном Азербайджане 
12.Инвестиционный рынок и его особенности 
13.Формирование блогоприятного инвестиционного климата 
14.Критерии оценки состояния  конкуренции на инвестиционном рынке 
15.Организация и управление инвестиционным маркетингом 
16.Государственное регулирование инвестиционной деятельности в 
Республике 

17.Разновидности и классификация инвестиционных рынков 
18.Оценка и управление инвестиционными рисками  
19.Маркетинговый  комплекс управления рисками на инвестиционном рынке  
20.Значение решений по элементам маркетинга-микс при  обосновании 
инвестиций 

21.Возможности использование методов прогнозирования при обосновании 
инвестиционных решений 

22.Маркетинговые возможности исследования инвестиционных рынков 
23.Значение сегментирвания для повышения обоснованности и эффективности 
инвестиционных предложений 

24.Типология инвестиционных стратегий 
25.Критерии сегментирования инвестиционных рынков 
26.Преимущества сегментирования инвестиционных рынков по П.Дойлю 
27.Стратегические ценовые решения в инвестиционном маркетинге 
28.Вклад маркетинга в формирование важных для инвесторов характеристик 
бизнес-планов 

29.Вклад маркетинга в увеличение стоимости компании  



 

30.Маркетинговый аудит, цели, задачи и инструменты используемые при 
анализе среды бизнеса, инвестиционного проекта 

31.Исследование инвестиционных рынков путем маркетингового 
сегментирования 

32.Роль маркетинговых коммуникаций при обосновании и осуществлении 
инвестиционных проектов 

33.Маркетинговые аспекты распределения и размещения инвестиций 
34.Влияние механизма действия рыночной экономики на инвестиционную 
политику корпораций 

35.Факторы, влияющие на выбор объектов инвестирования 
36.Маркетинговые исследования по поводу нахождения объектов и сфер 
инвестирования 

37.Уровни каналов распределения и размещения инвестиций 
38.Маркетинговые стратегии привлечения инвестиций 
39.Маркетинговые стратегии размещения инвестиций 
40.Маркетинговые рекомендации, связанные с  последовательностью  
предоставления инвестиций  

41.Маркетинговые стратегии управления инвестиционными ресурсами в 
коммерческих и государственных банках 

42.Система информационного обеспечения исследований инвестиционного 
маркетинга 

43.Практика сбора  и использования вторичной и первичной информации 
инвестиционным маркетингом 

44.Маркетинговое обоснование размещения инвестиций 
45.Каналы поступления инвестиций и их характерные черты 
46.Понятие о  PEEST -анализа, SWOT -анализа, пяти силах и цепочка ценности 
М.Портера  

47.Условия и принципы инвестирования отдельных видов проектов 
48.Коммуникационная система инвестиционного маркетинга 
49.Место рекламы в коммуникационной системе инвестиционного маркетинга 
50.Место PR в коммуникационной системе инвестиционного маркетинга 
51.Селекция инвестиционных проектов  и управление ими 
52.Методы инвестиционного маркетинга по стимулированию покупателей  
53.Эффективность коммуникационной системы, в том числе рекламы в 
инвестиционном маркетинге 

54.Факторы определяющие воспринимаемую потребителем ценность 
55.Роль стратегических маркетинговых решений в обосновании и обеспечении 
эффективности инвестиционных проектов 

56.Методы оценки и подходы к увеличению ценности 
57.Стратегии и разработки инвестиционного маркетинга 
58.Проблемы планирования в инвестиционном маркетинге 
59.Стратегическое и тактическое планирование инвестиционного маркетинга 



 

60.Факторы определяющие темпы диффузии и возможности их использования  
в маркетинге 

61.Стратегические решение по каналам распределения, их влияние 
эффектитвность бизнеса 

62.Система контроля  инвестиционного маркетинга 
63.Приоритеты маркетингового контроля над инвестиционными проектами  
64.Роль маркетинга при  разработке и реализации инвестиционных проектов 
65.Понятие о диффузии инноваций 
66.Концепция маркетинга, ориентированного на стоимость, возможности ее 
использование при коммуникациях с инвесторами 

67.Оценку ценности нового инвестиционного товара 
68.Маркетинг и инвестиции 
69.Связь маркетинговых и  инвестиционных решений и проектов со 
стратегиями фирмы 

70.Роль маркетинга  в обосновании и обеспечении эффективности инвестиций 
71.Затраты на маркетинг  как инвестиции 
72.Использование инвестиционного анализа при оценках эффективности 
маркетинговых решений 

73.Роль инвестиционного маркетинга в обеспечении эффективности 
инвестиций 

74.Взаимосвзяь маркетинга и  инвенстиционного анализа 
75.Роль инвестиционного маркетинга в реализации управленческой функции 

INVESTOR REALATIONS 



 

 

 Экзаменационные вопросы по курсу: «Современные проблемы маркетинга»  
1. Маркетинг и маркетинговые проблемы в условиях глобализации мировой 

экономики 
2. Причины  и признаки глобализации мировой экономики 
3. Азербайджанская  республика в условиях глобализации мировой экономики  
4. Методолгические аспекты совершенствования современной теории маркетинга 
5. Совремеенное проблемы экологического маркетинга 
6. Теоретико- методические основы современного маркетинга  
7. Проблемы применения маркетингового комплекса в условиях Азербайджанской  

республики 
8. Научные и практические проблемы операционного маркетинга 
9. Научные и практические проблемы стратегического маркетинга 
10.  Маркетинговые проблемы в сфере промышленности 
11.  Маркетинговые проблемы в сфере сельского хозяйства 
12.  Маркетинговые проблемы в сфере строительства 
13.  Маркетинговые проблемы в сфере информационных технологий 
14.  Маркетинговые проблемы в сфере инноваций 
15.  Маркетинговые проблемы в сфере туризма 
16.  Маркетинговые проблемы в банковском деле 
17.  Маркетинговые проблемы в сфере страхования 
18.  Маркетинговые проблемы в сфере услуг 
19.  Маркетинговые проблемы в сфере логистики 
20.  Маркетинговые проблемы в сфере образования и здравоохранения 
21.  Проблемы маркетингового исследования конъектуры рынка 
22.  Проблемы маркетингового исследования емкости рынка 
23.  Маркетинговые проблемы параллельного планирования товарного 

ассортимента с распределением и реализацией продукции 
24.  Маркетинговые проблемы планирования товарного ассортимента 
25. Маркетинговые проблемы параллельного планирования распределения и 

реализации продукции 
26.  Маркетинговые проблемы планирования рекламы и стимулирования сбыта 
27.  Проблемы формирования маркетинговой коммуникационной системы  
28.  Маркетинговые проблемы обеспечения конкурентоспособности продукции 

фирм 
29.  Маркетинговые проблемы обеспечения конкурентоспособности корпораций 
30.  Маркетинговые проблемы брендинга 
31.  Маркетинговые проблемы оптимизации продукта 
32.  Маркетинговые проблемы  регулирования цен на товары и услуги 
33.  Маркетинговые проблемы управления политикой цен и ценообразования 

корпораций 
34.  Маркетинговые проблемы прогнозирования цен на товары и услуги 



 

35.  Проблемы совместного стратегического и тактического планирования 
маркетинга 

36.  Проблемы стратегического планирования маркетинга 
37.  Проблемы тактического планирования маркетинга 
38.  Проблемы расчета эффективности организации и управления маркетинговой 

системы  
39.  Проблемы организации и управления маркетингом 
40.  Проблемы формирования эффективной системы маркетингового контроля  
41. Проблемы формирования эффективной маркетинговой учетной системы 
42.  Проблемы формирования эффективной маркетинговой аналитической системы 
43.  Проблемы формирования эффективной маркетинговой статистической 

системы 
44.  Маркетинговые проблемы повышения эффективности использования 

оборотных средств 
45.  Актуальные проблемы маркетинга в АПК 
46.  Маркетинговые проблемы сегментирование 
47. Маркетинговые проблемы коммуникации 
48.  Маркетинговые проблемы повышения эффективности использования 

материальных, финансовых и трудовых ресурсов 
49.  Маркетинговые проблемы исследования покупательского поведения 
50. Маркетинговые проблемы моделирования покупательского поведения 
51.  Маркетинговые проблемы сокращения издержек обращения 
52.  Основные достоинства и недостатки маркетинга 
53. Вопросы развития цифрового маркетинга 
54.  Совершенствование маркетинговые возможности для средного и малого 

бизнеса 
55.  Проблемы маркетинга отдельных  мест, предприятий, организаций 
56.  Проблемы маркетинга отдельных  лиц и самомаркетинга 
57.  Проблемы  конверсионного маркетинга 
58.  Проблемы маркетинга в зависимости от различных состояний рынка 
59.  Маркетинговые проблемы формирования потребительского спроса 
60.  Современные проблемы бенчмаркетинга 
61.  Современные проблемы эмпирического маркетинга 
62.  Современные проблемы потребительского маркетинга 
63.  Современные проблемы маркетинга отношений 
64.  Современные проблемы маркетинга при разработке бизнес - плана 
65.  Неэффективность последных маркетинговых модели 
66.  Современный маркетинг: теория, сущность, цели, задачи и методология 
67.  Международные организации маркетинга 
68.  Ассоциация маркетологов Азербайджанской  Республики 
69.  Проблемы синхромаркетинга 
70.  Проблемы  поддерживающего маркетинга 
71.  Проблемы  противодействующего маркетинга 



 

72.  Проблемы  демаркетинга 
73.  Проблемы  развивающегося маркетинга 
74.  Проблемы  поддерживающего маркетинга 
75.  Проблемы совершенствования маркетинговой деятельности фирм в 

Азербайджанской  Республике 

 
 

      Составил:                                                                           доц.Е.Н.Гулиев



 

                                                                                        

Экзаменационные вопросы по курсу: «Управление запасами в цепях 

снабжения»  

 

1. Сущность понятия «запас» и объективная необходимость его создания 
2. Условия и причины образования запаса 
3. Факторы, влияющие на формирование запасов 
4. Классификация запасов 
     5. Методы нормирования запасов 
    6. Общие запасы товарно-материальных ценностей, их основные категории 
   7. Классификация запасов по назначению 
   8. Классификация запасов по цели 
9.Классификация запасов по способу планирования 
10. Классификация запасов по виду потребности 
11. Классификация запасов по месту нахождения 
12. Текущий запас и способ его расчета 
13. Страховой запас и способ его расчета 
14. Сезонный запас и способ его расчета 
15. Общие производственные запасы: составные элементы и способы хи расчета 
16. Сущность сбытовых запасов 
17. Движение запаса в звеньях цепей поставок 
18.Механизм образования сбытовых запасов 
19.Нормообразующие факторы, влияющие на формирование сбытовых запасов 
20.Особенности формирования сбытовых запасов многономенклатурного 
производства 
     на одной единице оборудования 
21.Нормообразующие факторы, учитываемые при расчете норм сбытовых запасов  
      на массовом предприятии 
22.Влияние неравномерности процессов производства и отгрузки на нормо- 
    образующие факторы 
23.Классификация норм сбытовых и производственных запасов 
24.Норма производственных запасов, его составные элементы 
25.Объективная необходимость управления отдельными видами запасов 
26.Логистический и традиционный подходы к управлению запасами 
27.Системы управления производственными запасами 
28.Основные системы управления запасами (система с фиксированным размером 
заказа 
   и система с фиксированным интервалом времени между заказами), их 
характеристика 
29.Процедура разработки алгоритма управления запасами 
30.Сущность системы управления запасами с фиксированным размером заказа, и 
     порядок расчета его параметров 



 

31.Сущность системы управления с фиксированным интервалом времени между 
заказами  
    и порядок расчета его параметров 
32.Графическое изображение и разъяснение системы управления запасами 
     с фиксированным интервалом времени между заказами 
33.Графическое изображение и разъяснение системы управления запасами 
      с фиксированным размером заказа 
34.Сущность системы управления запасами с установленной периодичностью 
     пополнения запаса до определенного уровня 
35.Графическое изображение и разъяснение системы управления запасами с 
    установленной периодичностью пополнения запаса до определенного уровня 
36.Сущность системы управления запасами «минимум-максимум», порядок 
расчета 
    его параметров 
37.Графическое изображение и разъяснение системы управления запасами 
   «минимум-максимум» 
38 Сущность показателя оптимального размера заказа и порядок его расчета 
39.Сравнение основных систем управления запасами 
40.Методы управления запасами в звенях цепей поставок 
41.ABC-анализ в управлении запасами 
42. Современный подход к ABC-анализу 
43. Метод построения кумулятивной кривой в ABC-анализе 
44.Сущность XYZ-классификации 
45. Управление группами X,Y,Z 
46.Использование матрицы ABC- XYZ при управлении запасами 
47.Суть систем «Канбан» и «точно в срок» 
48.Сущность систем MRP1, MRP2, DPR 
49.Основные задачи учета запасов 
50.Документальное оформление поступления и расхода запасов 
51.Складской учет в управлении запасами. Контроль за отпуском запасов в 
производство 
52.Виды потребности в запасе 
53.Порядок проведения инвентаризации (полная и выборочная инвентаризация) 
54.Методы оценки расходования запасов: по первичной стоимости и стоимости  
    реализации 
55.Основные направления оптимизации запасов товарно-материальных ценностей 
56.Аномальные запасы (сверхнормативные и излишние) и наиболее эффективное 
    их использование 
57.Место и роль складского хозяйства в управлении запасами 
58. Модель пропорционального распределения  товара в сети 
59.Затраты, связанные с запасами в цепях поставок 
60 Технико-экономические характеристики деятельности складов 
61.Показатели, характеризующие интенсивность работы склада 



 

62.Прогнозирование потребности в запасе на основе экспертных оценок 
63.Оценка и анализ точности прогноза потребности в запасе 
64.Показатели, характеризующие уровень оптимизации складов 
65.Логистический процесс, происходящий на складах 
66.Методы оценки материальных запасов 
67.Сущность метода FIFO, его преимущества и недостатки 
68.Сущность метода LIFO, его преимущества и недостатки 
69.Сущность метода AVCO, его преимущества и недостатки 
70.Четыре метода стоимостной оценки величины запасов 
71.Комбинированный подход к прогнозированию потребности в запасе 
72.Проблемы использования формул расчета оптимального размера заказа 
73.Цепи снабжения и необходимость создания в них материальных запасов. 
74.Сбор и обработка исходной информации для расчета оптимального размера 
   заказа. 
75. Метод максимального потока в сети распределения 
 
 

 

Составил:                                                                                доц.Е.Н.Гулиев 
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“Инвестисийа маркетинги” фянниndən imtahan sualları 

1. Инвестисийа - идаряетмя обйекти кими 

2. Инвестисийа вя инвестисийа фяалиййятинин субйектляри  

3.Инвестисийа просеси иштиракчыларынын маркетинг характеристикасы вя инвестисийа 

cялбедиcилийин мащиййяти 

3. Республика игтисадиййатынын инвестисийа cялбедиcилийинин маркетинг 

гиймятляндирилмяси 

4. Мцяссисялярин инвестисийа cялбедиcилийинин маркетинг тящлили вя идаряедилмяси 

проблемляри  

5. Инвесторларын тяснифаты вя инвестисийа cялбедиcилийини шяртляндирян амилляр 

6. Мцяссисялярин инвестисийа cялбедиcилийинин интеqрал гиймятляндирилмяси  

7. Базарын гейри-мцяййянлийи шяраитиндя инвестисийа гярарларынын гябулу вя 

рискляр 

8. Базарын гиймят еффективлийи вя онун инвестисийа портфелинин идаряедилмясиня 

тясири 

9. Инвестисийаларын идаряедилмясинин игтисади ясаслары  

10. Юлкя игтисадиййатында мцасир инвестисийа маркетингиндян истифадя 

хцсусиййятляри 

11. Инвестисийа базары вя онун диэяр базарлардан фяргли cящятляри 

12. Ялверишли инвестисийа мцщитинин формалашмасы шяртляри 

13. Инвестисийа базарында рягабятин мювcуд вязиййятинин гиймятляндирилмяси 

мейарлары  

14. Инвестисийа маркетингинин тяшкили вя идаряедилмяси проблемляри 

15. Азярбайъан Республикасында инвестисийа фяалиййятинин дювлят тянзимлянмяси 



 

16. Инвестисийаларын малиййяляшмяси вя инвестисийа ресурсларындан истифадя  

стратеэийасы  

17. Инвестисийа рискляринин гиймятляндирилмяси вя идаряедилмяси 

18. Инвестисийа базарында   рисклярин идаряедилмясинин маркетинг комплекси 

19. Инвестисийаларын ясасландырылмасы заманы маркетинг-микс елементляри цзря 

гярарларын гябулу 

20. Инвестисийа гярарларынын ясасландырылмасы заманы прогнозлашдырма 

методларындан истифадя  имканлары 

21. Инвестисийа базарынын тядгигинин маркетинг  имканлары 

22. Сегментляшдирмя-инвестисийа тяклифляринин ясасландырылмасы вя  сямяря-

лилийинин йцксялдилмяси васитяси кими  

23. Инвестисийа базарынын конйунктурасынын вя тутумунун маркетинг 

гиймятляндирилмяси 

24. Инвестисийа базарынын  сегментляшдирмя мейарлары 

25. П.Дойл эюря  инвестисийа базарынын  сегментляшдирмя  имканлары  

26. Инвестисийа маркетингиндя стратеjи гиймят гярарлары 

27. Инвесторлар цчцн бизнес-планын ваcиб характеристикаларынын формалаш-

масында маркетингин ящямийййяти 

28. Фирма вя ширкятлярин активляринин дяйяринин артмасында маркетингин йери вя 

ролу 

29. Маркетинг аудити,инвестисиа лайищяляринин тящлили заманы онун мягсяд вя 

вязифяляри 

30. Маркетинг сегментляшдирмяси васитяси иля инвестисийа базарынын тядгиги 

31. Инвестисийа лайищяляринин ясасландырылмасы вя реаллашмасында маркетинг 

коммуникасийаларынын ролу 

32. Инвестисийаларын бюлцшдцрцлмяси вя йерляшдирилмясинин маркетинг аспектляри 

33. Тясяррцфат субйектляринин инвестисийа сийасятиня базар игтисадиййатынын 

фяалиййят механизминин тясири 



 

34. Инвестисийа обйектляринин сечилмясиня тясир едян амиллярин маркетинг 

гиймятляндирилмяси 

35. Инвестисийа базарында маркетинг гярарларынын гябулу механизми 

36. Инвестисиайларын бюлцшдцрцлмяси вя йерляшдирилмяси каналларынын сявий-йяляри 

37. Инвестисийаларын ъялб едилмяси цзря маркетинг стратеэийалары  

38. Инвестисийаларын йерляшдирлмяси цзря маркетинг стратеэийалары 

39. Инвестисийалардан истифадянин маркетинг ясаслары 

40. Дювлят вя коммерсийа банкларында инвестисийа ресурсларынын идаря-

едилмясинин маркетинг стратеэийасы  

41. Инвестисийа маркетингиндя тядгигатларын информасийа тяминаты системи  

42. Инвестисийа маркетингиндя илкин вя тякрар информасийалар, онларын йыьылмасы 

вя истифадяси хцсусиййятляри 

43. Инвестисийа маркетингиндя PEEST вя SWOT тящлилляр, онларын апарылмасы 

гайдасы 

44. Инвестисийаларын дахил олма каналлары вя онларын характерик cящятляри 

45. Инвестисийа стратеэийаларынын типолоэийасы  

46. Айры-айры лайищяляря инвестисийа гойулушунун шяртляри вя принсипляри 

47. Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системи 

48. Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системиндя рекламын йери 

49. Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системиндя  PR ролу 

50. Инвестисийа лайищяляринин селексийасы вя онларын идаряедилмяси 

51. Истещлакчыларын щявясляндирилмяси цзря инвестисийа маркетингиндя истифадя 

олунна ясас методлар 

52. Инвестисийа маркетингиндя  коммуникасийа системинин сямярялилийинин 

гиймятляндирилмяси 

53. Реал вя портфел инвестисийаларын маркетинг  идаряедилмяси 

54. Инвестисийа лайищяляринин сямярялилийинин ясасландырылмасы вя тямин 

едилмясиндя стратежи маркетинг гярарларынын ролу 



 

55. Инвестисийа активляринин дяйяринин гиймятляндирилмясиня йанашмаларда  

маркетинг методларындан истифадя  

56.  Интвестисийа маркетингинин стратеэийалары вя онларын ишляниб щазырланмасы 

хцсусиййятляри 

57. Диффузийа темпинин мцяййянляншдирян амилляр вя маркетингдя онлардан 

истифадя имканлары  

58. Инвестисийа маркетингиндя планлашдырма проблемляри 

59. Инвестисийа маркетингинин стратежи вя тактики планлашдырылмасы 

60. Бюлэц каналлары цзря стратежи гярарлар вя бизнесин еффективлийиня онларын тясири 

61. Инвестисийа маркетингинин нязарят системи 

62. Инвестисийа лайищяляри цзяриндя маркетинг нязарятинин приоритетляри  

63. Инвестисийа лайищяляринин ишляниб щазырланмасы вя реаллашмасында маркетингин 

ролу 

64. Инновасийаларын диффузийасы анлайшы вя онун игтисади мащиййяти 

65. Инвесторларла ялагя заманы инвестисийаларын дяйяриня истигамятлянмиш 

маркетинг консепсийасы вя ондан истифадя имканлары 

66. Йени инвестисийа мящсулларынын дяйяринин маркетинг гиймятляндирилмяси  

67. Маркетинг вя инвестисийа 

68. Маркетинг вя инвестисийа гярарларынын фирманын стратеэийалары иля 

ялагяляндирилмяси 

69. Маркетинг хярcялəри инвестисийа обйекти кими 

70. Маркетинг гярарларынын сямярялилийинин гиймятляндирилмяси заманы 

инвестисийа тящлилиндян истифадя  

71. Инвестисийаларын сямярялилийинин тямин едилмясиндя инвестисийа маркетингинин 

йери 

72. Маркетинг вя инвестисийа тящлилинин гаршылыглы ялагяси 
73. INVESTOR REALATIONS идаряетмя гярарларынын реаллашмасында 
инвестисийа маркетингинин ролу 
74. Инвестисийа портфелинин маркетинг идаряедилмясинин сяcиййяви cящятляри 

           Tərtib etdi:                                                                            dos.Ə.M.Babaşov 


