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Sual: istenilen firma asagidaki marketing elementlori ilo bazara tesir gdstara bilir:

(Coki: 1)

® meahsul, giymat, bolisdlirme ve haveslandirme vasitssile

O meahsul, giymat, havaslendirma ve nazarstin tagkili vasitesile

O giymat, bolisdlirma, havaslandirma ve nazarstin taskili vasitasile
O msahsul, bolisdiirms, haveslendirme ve SWOT-tehlil vasitssile

O mahsul, bollisdirma, havaslandirma ve SWOT-tshlil vasitasile

Sual: Marketing kompleksinin elementlerine aiddir: (Caki: 1)

O mehsul, giymat, bollisdiirme ve nazarst



O mehsul, giymat, haveslaendirme ve nazarst

@ mahsul, giymat, bolisdirme ve haveslendirmae
O meahsul, bollisdirma, havaslendirma ve nazarst
O giymat, bolisdirma, haveslandirms ve nazarst

Sual: Mahsulun satis hacminin artiriimasi naticesinde meanfaat alda edilmasina
yonalmig foaliyyet bu konsepsiyaya asaslanir: (Caki: 1)

O sosial-etik marketing konsepsiyasina

O mahsulun tekmillesdiriimasi konsepsiyasina

@® kommersiya amillarinin intensivliesdirilmasi konsepsiyasina

O muasir marketing konsepsiyasina

Oistehsalin takmillagdirma konsepsiyasina

Sual: Marketing konsepsiyasina gore manfasatin mablagini maksimallasdirmaq Ugun
muessisa: (Caki: 1)

Oistehsal xarclerini maksimum azalmalidir

O mehsul ve xidmatlarine maksimal giymat misyyan etmalidir

Oistehsal texnologiyasini tekmillagdirmalidir

@ talabati 6days bilan mahsul istehsal etmalidir

O marketing planlari tertib etmalidir

Sual: Kommersiya amillarinin intensivlasdiriimasi konsepsiyasina gére muassise
satisin hacminin artirnimasi agun: (Caki: 1)
O mehsul ve xidmatlarine maksimal giymat misyyan etmalidir
O ekoloji cahatden tamiz mahsullarin istehsalini tagkil etmalidir
@®@ satigin haveslendirilmasi tedbirleri hazirlamali ve hayata kegirmalidir
Oistehlakgilarin talsbatlarini dyrenmsali ve ona uydun gelen mahsullarin istehsalini
toskil etmalidir
O msahsulun istehsali va satisina ¢akilan xarclerin ixtisar edilmasini tamin etmalidir

Sual: Bu, marketingin funksiyalarina aiddir: (Caki: 1)
O marketing tedgigatlari; mehsul ¢esidinin planlasdiriimasi; mshsullarin
bolusdurulmasi ve satisin taskili; satisin havaslandiriimasi ve reklam; marketing
nazaroti
O situasiyal tshlil; mshsul gesidinin planlasdiriimasi; mshsullarin bélis~diriimasi
va satisin tagkili; satisin havaslandiriimasi ve reklam; giymatqoy—"ma
O marketing tedgigatlari; mehsul ¢esidinin planlasdiriimasi; misssisenin bazar
movgeyini muayyenlasdiriimasi; satisin havaslendiriimasi; marketing nazarati
@® marketing tedqgiqgatlari; mahsul gesidinin planlasdiriimasi; mahsullarin
bolusdurilmasi ve satisin taskili; satisin haveslandiriimasi ve reklam;
giymatoqoy"ma
O marketing tedgigatlari; mehsulun bazar mévqgeyinin giymatlendiriimasi;
mahsullarin bolusdurilmasi vae satisin taskili; satisin havaslandiriimasi ve reklam;
marketinq nazarasti

Sual: Konversiya marketingi telabatin bu halinda tetbiq edilir: (Coki: 1)



Otslabat azalmaga dogru meyl etdikds
O telabat geyri stabil olugda

O talabatin hacmi haddan ¢ox oldugda
O telabat irrasional oldugda

@ cavablarin heg bir dégru deyildir

Sual: Mahsul istehlakgilarin saglamhgina ziyan vurdugu halda marketinqin bu formasi
tatbiq edilir: (Caki: 1)

O konversiya marketinqi

@ oks tesirli marketing

O sinxromarketing

Oinkisaf eden marketing

O temarkiizlasmis marketing

Sual: Bu, marketing konsepsiyasinin tekamulunu tam ahats edir? (Caki: 1)
Oistehsal texnikasi ve texnologiyasinin tekmillegdirilmasi, mehsulun
tokmillasdiriimasi
Oistehsal texnikasli ve texnologiyasinin tekmillasdirilmasi, kommersiya amillerinin
intensivlasdiriimasi, ticaratin tagkilinin tekmillagdirilmasi

O ticaratin tagkilinin tekmillesdirilmasi, istehlakginin marketigni ve sosial-etik
marketing

@ istehsalin tekmillagdirilmasi, mahsulun tekmillegdirilmasi, kommersiya amillerinin
intensivlasdiriimasi, istehlak¢inin marketigni va sosial-etik marketing

O mahsulun tekmillesdiriimasi, kommersiya amillsrinin intensivlesdiriimasi,
istehlakg¢inin marketingi va sosial-etik marketing

Sual: Marketing konsepsiyasina gore muassise maksimum manfast alde edilmasina
bunun hesabina nail olmalidir (Caki: 1)
O mahsulun istehsalina ve satisina gakilen xarclerin ixtisar edilmasi
(O daha gox mahsul satiimasi
Oyeni mahsular hazirlanmasina ve mévcud mahsullarin xiisusiyyastlerinin
tokmillasdiriimasi
O boliusdlirma ve satis kanallarinin diizgiin segilmasi;

@ istehlakgilarin talsbatlarina ve alis motivlerine daha gox uygun gslen mahsul
istehsal edilmasi

Sual: Marketing konsepsiyasina goére muassisanin istehsal-satis faaliyyatinin
planlagdinimasina bundan baglanilir: (Caki: 1)

O yeni mahsullarin variantlarinin hazirlanmasi ve istehsalindan

O mahsullarin modifikasiyasindan

@ istehlakgilarinin telabatlarinin ve problemlarinin dyrenilmasindan

O misssisanin istehsal bazasinin teskili lizre tedbirlerin planlasdiriimasindan

O meahsullarin gortindsiinin, dizayninin ve gablasdiriimasinin yaxsilasdiriimasi ve
tekmillasdiriimasindan

Sual: Marketing yanasmasi baximindan bazar: (Caki: 1)



O miibadile prosesidir

O konkret regionun shalisidir

O konkret regionda yerlagan biitiin mlsassisalerin macmusudur

@ oxsar telebatlari olan istehlakgilarin macmusudur

O misssisenin mahsuluna maraq gostaran istehlakgilarin bir hissasidir

Sual: Mixtelif davraniglara, sosial statusa va diger xarakteristikalara malik
istehsakgilar bazarinda fealiyyet gdsteran muassisa bazari segmentlagdirmadan eyni
bir mahsulla butin istehlakgilarin telabatini 6demaya cehd etmis ve ugursuzluga
ducar olmusdur. Buna gora da indi yalniz 2-3 bazar segmentinda faaliyyat gostermayi
gerara almisdir. Bu halda muassise hansi marketinqg formasindan istifade etmalidir:
(Caki: 1)

O diferensiallasdiriimamis marketinqgdan

@ diferensiallasdiriimis marketinqgden

Otemarkiizlosmis marketingden

O aktiv marketinqdan

O passiv marketinqden

Sual: Marketoloqun vezifasi nadir? (Caki: 1)
O bldcays olan borcun hesablanmasi, bazarin formalasdiriimasi ve gorunmasi
O amak haqgqinin 6denilmasi, bazarin formalasdiriimasi ve gqorunmasi, blidcays
olan borcun hesablanmasi
O biznes planin hazirlanmasi, satisin asanlagdirmasi ve samarsliliyinin artiriimasi,
amak haqqinin 6édanilmasi
@ talabi idare etmakle manfast alde etmak yollarinin misyysnlesdirmak, bazarin
formalasdiriimasi ve qorunmasi, satisin asanlasdirmasi ve samaraliliyinin
artiriimasi
O tolobi idare etmakle manfast alde etmak yollarinin miisyysnlasdirmak, bazarin
formalasdiriimasi ve qorunmasi, budcaya olan borcun hesablanmasi
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Sual: Asagidakilardan hansi marketoloqun vazifesina aid deyil? (Coki: 1)
@ bldcays olan borcun hesablanmasi
O telebi idare etmakle manfast alde etmak yollarinin miisyysnlasdirmak
O bazarin formalasdirilmasi ve gorunmasi
O satigin asanlasdirmasi
O satigin semaraliliyinin artiriimasi



Sual: Asagidakilardan hansi marketoloqun vazifesina aid deyil? (Coki: 1)
@ amak haqgqinin 6denilmasi
O telabi idare etmakle manfast alde etmak yollarinin misyysnlesdirmak
O bazarin formalasdiriimasi ve qorunmasi
O satigin asanlasdirmasi
O satigin semaraliliyinin artiriimasi

Sual: Marketing baximindan bazarin tesniflegdiriimasi hansidir? (Caki: 1)
O lstehlak bazar, investisiya bazari, emak bazarl
O ©mak bazari, istehlak bazari
@ Istehsal-texniki teyinatli mahsullar bazari, istehlak mahsullari bazari
O Investisya bazari, kommersiya bazari
O emak bazari, istehlak mashullari bazari

Sual: Talabatin bu halinda demarketing tatbiq edilir (Caki: 1)
Otslabat yiiksak oldugda
Otelebat azalmaga dogru meyl etdikde
Otslabat geyri stabil oduqda
@ telabatin hacmi taklifin heacmindan ¢ox oldugda
O telabat teraeddiid etdikde

Sual: Talabatin bu halinda konversiya marketinginden istifada olunur (Caki: 1)
@ talobat neqativ oldugda
Otslabat qgeyri stabil olugda
Otslabatin hacmi yliksak oldugda
Otelebat asagi oldugda
Otslabat azalmaga dogru meyl etdikds

Sual: linsanin saglamh@ina ve atraf miihite manfi tasir gésteran mahsullarin istehsal
vo satisi zamani tetbiq edilir (Coki: 1)

O differensiallagdiriimamis marketing
@® oks tesirli marketing

O konversiya marketingi

O havaeslendirici marketing

Oinkisaf edan marketing

Sual: Na zaman sinxromarketingin tatbigi magsadauygundur (Caki: 1)
@ talebatin hacmi tereddid etdikde
Otelebatin asagi dismays basladigi halda
Oistehlakgilar mUsssisanin mahsuluna maraq gostermadiyi halda
O telebatin hacwmi taklifin hacmindan ¢ox oldugu halda
Otelabatin hacmi stabil oldugda



Sual: Talabatin hansi formasinda remarketingin tatbiqi maqgsadauygundur (Caki: 1)
O neqativ telebat
@®@ azalan talebat
Oirrosional telebat
O haddan artiq telebat
O mixtslif sebablardan telebatin tereddiid etdiyi halda

Sual: Talabatin hansi halinda muassisenin reklamdan istifade etmasi effektli deyildir:
(Gaki: 1)

O neqativ telebatda

O azlan telebatda

O movsiimii telebatda

@ haddan artiq talabatda

O goxalan telebatda

Sual: Mahsulun tekmillagdirilmasini asas hesab eden konsespiya: (Coki: 1)
O Ferdi marketing konsespiyasidir
O Sosial etik marketing konsespiyasi
O Marketing konsespiyasidir
O Modernlasdirma konsepsiyasidir
@ Satis konsepsiyasidir

Sual: Istehsalin takmillasdiriimasini asas hesab edan konsespiya: (Caki: 1)
O Ferdi marketing konsespiyasidir
O Sosial etik marketing konsespiyasi
O Marketing konsespiyasidir
O Modernlasdirma konsepsiyasidir
@ Satis konsepsiyasidir

Sual: Satig saylerinin guclendiriimasini asas hesab eden konsespiya: (Caki: 1)
O Ferdi marketing konsespiyasidir
O Sosial etik marketing konsespiyasi
O Marketing konsespiyasidir
O Modernlasdirma konsepsiyasidir
@ Satis konsepsiyasidir

Sual: Gizli taleb zamani marketingin vazifasi nadir: (Coki: 1)
Otslabin paylanmasi zamani taradddlerin yumsaldilmasi
O servis xidmatlerinin azaldilmasi
@ talabi semarali 6deyan mahsullarin yaradilmasi
Otelebi azaltmahdir
O mehsulun giymatini asagi salmalidirlar
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Sual: Qeyri-sabit talob zamani marketingin vazifesi nadir: (Caki: 1)
@tsalabin paylanmasi zamani teraddidlerin yumsaldilmasi
O servis xidmatlerinin azaldilmasi
O telabi semarali 6deyan mahsullarin yaradilmasi
O telebi azaltmahdir
O mahsulun giymatini asagi salmalidirlar

Sual: Haddan artiq taleb zamani marketingin vazifesi nadir: (Coki: 1)
Otslabin paylanmasi zamani taradddlerin yumsaldilmasi
@ servis xidmatlerinin azaldiimasi
O telebi semarali 6deyan mahsullarin yaradilmasi
O servis xidmatleri artiriimalidir
O mehsulun giymatini asagi salmalidirlar

Sual: ©gar alici mahsulun alinmasi zamani uzaq masafe qat etmays hazirdirsa taleb:
(Caki: 1)

@ Xususi telebdir

O Passiv talabdir

O Qeyri-rasional telabdir

O Daimi talabdir

O Meanfi telabdir

Sual: ©gar alici, mahsulun alinmasi zamani1 manfi cahatler barada xabardarliq
edilirse, talab: (Caki: 1)

O Xisusi telabdir

O Passiv telabdir

@® Qeyri-rasional talabdir

O Daimi telabdir

O Manfi telebdir

Sual: ©gaer alici mahsula qarsi lageyddirsa, taleb: (Caki: 1)
O Xisusi telebdir
@ Passiv talabdir
O Qeyri-rasional telabdir
O Daimi talabdir
O Meanfi telabdir



Sual: ©gar alici mahsulu almamagq Ggun slave xarcler gekmaya hazirdirsa, telab:
(Caki: 1)

O Xususi telebdir

O Passiv talabdir

O Qeyri-rasional telabdir

O Daimi talabdir

@® Manfi telebdir

Sual: ©gar alici, mutamadi olaraq mahsulu alirsa ve alis zamani migayisays az xarc
cokirsa, telab: (Caki: 1)

O Xsusi telabdir

O Passiv telabdir

O Qeyri-rasional talabdir

@ Daimi telebdir

O Manfi telebdir

Sual: Xususi taleb oldugu zaman: (Caki: 1)
@ Alict mahsulun alinmasi zamani uzaq masafs gat etmays hazirdir
O Alict mitamadi olaraq mahsulu alir ve alis zamani miiqayiseys az xarc gakir
O Alict mehsula qarsi lageyddir
O Alici mahsulu almamaq Ugln slave xarcler gekmays hazirdir
O Alict meahsulun alinmasi zamani manfi cahatler barads xabardarliq edilir

Sual: Daimi telab oldugu zaman: (Caki: 1)
O Alici mahsulun alinmasi zamani uzaq masafe qet etmays hazirdir
@ Alict mitamadi olaraq mahsulu alir ve alis zamani miiqayiseys az xarc gakir
O Alici mahsula garsi lageyddir
O Alict mehsulu almamagq dgtin slave xarcler gekmays hazirdir
O Alici mahsulun alinmasi zamani manfi cehatler barade xabardarliq edilir

Sual: Magsad bazarina daxil olarkan kutlevi (tam) ahats etma strategiyasindan
istifade etmak magsadauygun deyil, agar: (Caki: 1)

O firma mahsul differensiasiyasi strategiyasini reallasdirirsa

O bltin bazar magsed bazari kimi gotirilirse

O alicilarin telebatinda mixtsliflik yliksekdirse

@ alicilarin telebatlari eynidirse (oxsardirsa)

Ofirma bazarda olan bitiin telebatlari 6days bilerse
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Sual: Marketingin makromubhiti dedikde na basa dusulur: (Caki: 1)
@ milli igtisadiyyatin makrosaviyyssina aid olan,yalniz bazar subyektlerine
deyil,buatiin bazar subyektlarinin faaliyyastina tesir edan global amillar
O bilavasite musssisa il igtisadiyyatin eyni saviyyasinds yerlasen ve onun
foaliyyatini temin eden va tesir eden amiller ve subyektlor macmusu.
O bilavasite miisssisanin istehsal-satis fealiyystine aid olan ve marketing
foaliyyatinin idare edilmasina ve hayata kegirilmasinatesir eden amiller macmusu.
O bilavasite mlsssisa ila igtisadiyyatin eyni saviyyssinda yerlagan,onun istehsal-

maliyya faaliy-yatinin hayata kegirilmasini temin eden muassisaden kanar amiller va
subyektlar macmusu.

O ganunvericilik aktlarinda nazards tutulan hallar istisna olmagla,miisssise
torafinden mustaqil musyyen edilen va idars edilon atraf muhit amilleru.

Sual: ganunvericilik aktlarinda nezeards tutulan hallar istisna olmagla,muassise
tarefinden mustaqil muayyan edilen va idare edilan atraf muhit amillaru. (Coki: 1)
O bazar fealiyystina tesir gdsteran subyekt ve amillerin macmusu

@ igtisadiyyatin mikro saviyyasina aid olan ve miisssisanin faaliyystine tesir
gOsteran subyekt ve amillarin macmusu

Oiqtisadiyyatin makro saviyyssina aid olan ve miessisenin fealiyystine tesir
gOsteran subyekt ve amillarin macmusu

Oistehsal texnologiyasina tesir gdsteran subyekt ve amillarin macmusu
Oresurslarla temin edan miisssisa va taskilatlarin macmusu

Sual: Marketingin mueassisadan kanar mikromuhit amilleri: (Caki: 1)

O misssisenin yalniz bazar faaliyystina deyil biitiin bazar subyektlerinin
foaliyyatina tasir edan amillardir

O musssisanin istehsal-maliyys faaliyyatine aid olan ve onun marketing fealiyystine
tasir edan amillardir

O misssisenin istehsal-maliyys fealiyystina tesir gosteran bitlin subyekt ve
amillarin macmusudur

@ miessisa ile igtisadiyyatin eyni seviyyasinds yerlagen, miisassisanin nezarst eds
bilmadiyi ve onun istehsal-maliyys fealiyyatinine tesir eden amillerdir

O miessisanin tesir, idare eds bilmadiyi, yaxud tesir seviyyssi hadden artiq asagi
saviyyads olan ve ona uygunlagsmaga vadar oldugu atraf mahit amilleridir

Sual: Marketingin muassisadaxili mikromuhit amilleri: (Caki: 1)
O misssisenin tasir, idars eds bilmadiyi, yaxud tesir saviyyasi haddsn artiq asag!
saviyyads olan ve ona uygunlagsmaga vadar oldugu atraf mahit amilleridir
O misssisenin istehsal-maliyys foealiyystina tesir gosteren bitlin subyekt ve
amillarin macmusudur
@® miusssisonin istehsal-maliyys faaliyystine aid olan, miessise tersfinden idars
edilan ve onun marketinq faaliyystina tesir edan amillardir
O misssisa ile igtisadiyyatin eyni seviyyasinds yerlagen, miisssisanin nezarst eds
bilmadiyi ve onun istehsal-maliyye faaliyyatinina tesir eden amillardir



O misssisenin yalniz bazar faaliyystina deyil biitiin bazar subyektlerinin
foaliyyatina tasir edan amillardir

Sual: Marketingin nazaraet edilan atraf muhit amillarina aiddir: (Coki: 1)
O miessisdan kenar mikromihit amillari
Olgtisadi, sosial ve demoqrafik amillar
Oistehlakgilarin talabatini miisyyan eden amiller
® muessisa terafinden miiayyan edilen ve idars edilen amillardir
O makromhit amillsridir

Sual: Marketingin nazarest edilmayan atraf muhit amilleri: (Caki: 1)
O misssisa terafinden misyysan edilen ve idare edilen amillerdir
@® misssise tarafindan misyyan edilmayan ve miiassisanin onlara uygunlagsmall
oldugu amillardir
O musasisanin ali rehbarliy terafinden misyyean edilen amillerdir
O miisssisanin marketing sébasi terafinden miiayyan edilon amillerdir
O miusasisanin istehsal va texniki sébaesi terefinden miisyysn edilen amillerdir

Sual: Bu amiller marketingin makro mahitinin igtisadi amillarina aiddir: (Caki: 1)
OFirmanin innovasiya siyasati ve onun asas raqibleri
O ehalinin galirlerinin saiyyasi
@ olkenin teserrifat qurulusu ve igtisadi inkisafi
Oistehsalin ixrac yonumlalayd
Oidxal yonimli mehsullarin alinmasi imkanlari

Sual: Marketingin makro muhitinin sosial amillerina aiddir: (Caki: 1)
O MHdnnacmnaHbiH seBiyyasi
OwucTtelnakbiH AMHAMKKAChl BA rypynyLly
@ galirlerin saviyyasi Bs aile blidcasinin bollsdirilmasi
O Umumi daxili mahsulun hacmi
OinflyasiyaHblH soBiyyasi

Sual: Marketingin makro muhitinin demogqrafik amillarina aiddir: (Caki: 1)
Oistehlakginin statusu
Oigtisadiyyatin inkigaf tempi
O Umumi daxili mahsulun hacmi
O haer nafars diisen milli gslirin hacmi
@® shalinin migrasiyasi Bsi tabii artimi

Sual: Musssise terafindan nazarat edilon amillara aiddir: (Caki: 1)
O kontakt auditoriyasi
@® mahsullarin bolisdirilmasi ve satisi
O xammal ve mahsul géndaranler
Oistehlakgilar Bs vasitagiler



O msteriler

Sual: MUsssise terafindan nazarat edilmayon amillera aiddir: (Caki: 1)
Oistehlakgllar
@ mahsul génderanler
O meahsullarin bolisdurilmasi ve satisi
O giymat
O mehsul

Sual: Marketingin bu atraf mahiti amili siyasi amillare aiddir: (Caki: 1)
O olkada sahibkarliq faaliyyatinin tenzimlenmasi temin eden qanunlar;
O Banklar va bank faaliyysti hagginda Qanun
@ xaricden mahsul almaya miihasibat
Oistehlakgilarin hiiquglarinin midafissi Gizre dovlst teskilatlar
O sahibkarliq etikasi

Sual: Marketingin huquqgi muhiti: (Caki: 1)
Oistehlakgilarin menafeyini geyri-mikammal, hagsiz sahibkarliq fealiyystinden
mudafie eden qanunvericik aktlarinin macmusudur
@ ¢lkede sahibkarliq fealiyystinin hayata kegirilmasini ve tenzimlenmasini temin
edan ganunlar va ganunvericilik aktlarinin macmusudur
O sahibkarliq etikasi va istehlakgilarin hiiquglarinin midafiesi Gzre dévlst ve ictimai
toskilatlarin macmusudur
O xaricden mahsul alinmasini tenzimlayan gaydalar ve valyuta mahdudiyyatleridir
O ayri-ayri siyasi ve dovlet xadimlaeri ile gqarsiligh minasibatlerin tenzimlenmasi
gaydasidir
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Sual: Kontakt auditoriyasi: (Coki: 1)
@ misssisainin qarsisina qoydugu magsadlere gatmaqda ona yardem gostaran
muassisalordir
O musssisa ile birbasa slagads olan ve onun mahsullarini alan alicilardir
O misssisa ile birbasa slagads olan va onu mahsullarla temin edan techizatgilar
O misssisa ile birbasa slagads olan ve onun mshsullarinin satisini teskil eden
toskilatlardir
O misssisays marketing xidmati gosteren taskilatlardir



Sual: “A* fabrikinin mikro muhitina daxil deyil: (Caki: 1)
O fabrike xidmat gosteran bank
O gablagdirma mallarinin techizatgisi
@ hiliqug-muihafize orqganlari
O fabrikin mahsulunu alan miessise
O fabrikin mahsulunu satan misssise

Sual: Bu amiller muassisadan kanar marketing muhit amillaridir: (Caki: 1)
O korporativ madaniyyat
® mahsulgoéndaranler
O giymat
O mehsul
O bolusdirme ve satis sistemi

Sual: Hadaf bazarinin htdudlari marketing mahitinin asadida sadalanan bu amillari
hesabina genigloendipunup: (Caki: 1)

Oliqtisadi amil

O demografik amil

O sosial amun

O siyasi-hiiquqgi amil

@ elmi-texniki amil

Sual: Marketinqg vasitegilerine ang egnnup: (Caki: 1)
O mahsulgéndaranler
@® marketing tedqiqatlari teskilatlari
O kontakt auditoriyasi
O KuTnseu nHcopmMacuina BacuUSTANSpU
O miustariler

Sual: Bu amiller marketingin madani muhitini xarakterize edir: (Coki: 1)
Oinsanlarin hayat saviyyasi
@insanlarin ceamiyyatle minasibati
Oragiblarin bir-birine minasibati
O sosial qruplar
Oreferent gruplar

Sual: Musssisenin fealiyyatinde maraqh olan kontakt auditoriyasina paxunaump: (Goki:
1)

O mahsulgéndaranler

O marketing institutlari

O maliyya-kredit Ba vergi toskilatlar

O xeyriyyes Bs baladiys toskilatlar

® KuTNABM MHpopMacKina BacuATANSPU



Sual: Musssisenin ali rahbarliyi terafinden muayyan edilon marketingin muassisadaxili
amillarina aiddir: (Caki: 1)

O boliusdliirma Bs caTbiLw

O marketingin magsadi Ba magsad bazarlari

O giymat Bsi riimmsiTrorima

@® misssisenin magsadi Ba muissisadaxili koorporativ madeniyyast

O marketung bdlmasinin strukturu

Sual: Marketingin muassisanin marketing bolmasi terefinden muayyan edilen
muoeassisadaxili amillerine aid egnnup: (Caki: 1)

O missisadaxili koorporativ madeniyyst

O misssisenin idareetma struktiru

@® marketingin magsadi Ba miiessisanin magsad bazari

O misssisenin faaliyyst sahasi

O miisssisanin magsadi

Sual: Musssisa tarafinden muayyen edilmayan ve miassisanin onlara uygunlagmali
oldugu amillar (Gaki: 1)

O mikromuihitin nazarst edilen amillsridir

O mikromdhitin nezarat edilen sosial amillsridir

O mikromhitin nezarst edilen madaniyyat amilleridir

@ mikromahitin nezarst edilmayan amilleridir

O mikromdihitin cografi mahit amillaridir

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin igtisadi amillaerine aiddir (Caki: 1)
O shalinin mig-ra-siyasi
O ailslerin sayi
@ har nafara diisan Umumi daxili mahsulun hacmi
O Istehlakginin statusu va rolu
O Referent qrunlar

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin igtisadi amillaerine aiddir (Caki: 1)
O Umumi tehsil saviyyssi
Ovyas storukturu
O ailede usaglarin sayi
@ giymatlerin saviyysesi
Oistehlakginin statusu va rolu

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin igtisadi amillarine aiddir (Caki: 1)
O ailede usaglarin sayi
Ovyas strukturu
Oistehlakginin statusu va rolu
Oreferent grunlar
@®@inflyasiya seaviyyasi
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Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin igtisadi amillaerine aiddir (Caki: 1)
O imumi tehsil saviyyasi
Oistehlakginin statusu ve rolu
Oreferent grunlar
®@issizlik saviyyasi
O galirlerin saviyyasi

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin sosial amillarine aiddir (Caki: 1)
@® shalinin galirlerinin saiyyasi
O ghalinin tabii artimi
O 6lkenin tasarriifat tini
O olke igtisadiyyatina investisiya qoyulusu
Oinflyasiya saviyyasi

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin sosial amillarine aiddir (Caki: 1)
O o6lkenin igtisadi inkisaf temni
O 6lkenin tesarrifat tini
Oisteh-lak-gilarin hiiquglarinin midafissi qaydalari
@ galirlarin saviyyasi
O valyuta mehdudiyysatleri

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin sosial amillarine aiddir (Caki: 1)
Oinflyasiya saviyyasi
O ehalinin tabii artimi
O 6lkenin tesarrifat tini
O 0lke igtisadiyyatina investisiya qoyulusu
@ ails bldcasinin bollusdirilmasi

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin sosial amillarine aiddir (Caki: 1)
O Gmumi daxili mehsulun hacmi
@ sosial siniflor
O milli galirin hacmi
O giymatin saviyyasi
Okredit alma imkani



Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin sosial amillarine aiddir (Caki: 1)
@ referent gruplar
O giymatin saviyyasi
O kredit alma imkani
O mumi daxili mehsulun hacwmi
O ghalinin tabii artimi

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin demogqrafik amillerina aiddir (Coki: 1)
O 6lkenin tesarriifat tini
O Gmumi daxili mehsulun hacwmi
Oadam basina Gmumi mahsul
@ shalinin tabii artimi
O milli galirin hacmi

Sual: Verilonlarden hansi makro muhitinin demogqrafik amillarine aiddir (Caki: 1)
O siyasi stabillik
O valyuta mahdudiyystleri
O xaricdan mahsul alin"masina miinasibat
O dovlst aparati
@ ailslerin say!i

Sual: Verilonlerden hansi mikromuhitin mutessisadankanar amillarinda nazara alinmir
(Caki: 1)

O vasitaciler

O mehsulgéndaren miisssissler

@ istehlakgilar

O marketing vasitagilari

O kontakt auditoriyasi

Sual: Verilonlarden hansi marketingin muassisadankanar mikromuhitine daxil deyil
(Caki: 1)

O mahsul,giymat

O bolisdirmae,satis

O 6lkenin tesarrifat tini

@ mistariler

O shalinin migrasiyasi

Sual: Verilonlarden hansi marketingin muassisadankanar mikromuhitine daxil deyil
(Caki: 1)

O kontakt auditoriyasi

@ texnoloji teraqqi

O mistariler

O oligonolik reqabat

Oticarst vasitagilori



Sual: Mahsulgdndaranler (Caki: 1)

@ istehsalgl miassisani zeruri material resurslari ile temin edan hliqugi ve fiziki

soxslordir

O misssisanin mahsullarinin bolisdiriimasini ve sati~gini taskil edan hiiquqi ve

fiziki soxslardir

O mUsssisanin mahsullarinin irsliladilmasini tamin eden hiiquqi v fiziki sexslerdir
O misssiseni maliyys-kredit resurslari ile toamin eden hiiquqi ve fiziki sexslerdir
O musssisanin mahsullarinin fiziki yerdayismasini hayata kegiran toskilatlardir
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Sual: Marketing tadgigatlarinin apariimasinin zarurililiyi bu amille slagadardir: (Caki:

1)

O olks igisadiyyatinin inkisafi

@ geyri miayyanlik saviyyasinin azaldiimasi
O marketing konsepsiyasinin tatbiqgi

O musssisenin faaliyyatinin planlasdiriimasi
O bazarda raqiblerin mévcudlugu

Sual: Saticilar bazarinda (Caki: 1)

O taklifin hacmi talebin hacmina barabardir
O taklifin hacmi talabin hacmindan ¢coxdur
@ toklifin hacmi talebin hacmindan azdir

O taklif va talabin hacmi stabildir

O taklif ve telebin hacmi geyri stabildir

Sual: Alicilar bazarinda (Caki: 1)

Sual: Saticlar bazarinda bu muassisalerin reqabati mévcudur (Caki: 1)

O taklifin hacmi talabin hacmina barabardir
@ taklifin hacmi talabin hacmindan ¢oxdur
O taklifin hacmi talabin hacmindan azdir

O taklif vo talabin hacmi stabildir

O taklif va telebin hacmi geyri stabildir

Ovyalniz dovlet miiessisalerinin
Ovyalniz inhisargl mlassisalerin
Ovyalniz 6zel misssisalarin



Ovyalniz satici misssisalarin
@ yalniz alici misssisalarin

Sual: Alicilar bazarinda bu muassisalarin regabati mévcudur (Caki: 1)
Oyalniz dovlet misssisalerinin
Oyalniz inhisargl mlassisalerin
Oyalniz 6zel misssisalerin
@ yalniz satici misssisalarin
Oyalniz alici misssisalerin

Sual: Marketing tadqigatlar: (Coki: 1)

Ointiusiyaya esaslanmagla marketing fealiyystinae dair idareetma gerarlarin gabulu
prosesidir

@ marketing fealiyystinde meydana ¢ixan problemler tizre malumatlarin
toplanmasi, tehlili va tovsiyyslarin hazirlanmasi prosesidir

O movceud informasiyanin toplanmasi ve tehliline asaslanmagla mahsullarin
satinalinmasina dair idareetma qararlarin gabulu prosesidir

O marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir

O moveud informasiyanin toplanmasi ve tshlili, marketing informasiya sisteminin
yaradilmasi prosesidir

Sual: Kasfiyyat tadgiqtlarinda (Caki: 1)
O problema dair unformasiya toplanilir ve igtisadi tahlil aparilir
O problemls ona tesir eden amiller arasindaki slaganin saviyyasi dyranilir
O problemls ona tssir eden amiller arasindaki slagenin xarakteri dyranilir
@ problemin mahiyyatinin dagiglasdiriimasi lgiin hipotezler irsli sirtliir
O problemin halline dair garar gabul edilir ve tovsiyyslar hazirlanir

Sual: Tesviri tedqiqgtlarda (Caki: 1)
O problema dair informasiya toplanilir ve igtisadi tehlil aparilir
O problemls ona tesir eden amiller arasindaki asiliigin saviyyasi dyranilir
@ problemls ona tesir eden amiller arasindaki slagenin xarakteri ve ya deyisma
meyli dyronilir
O problemin mahiyyatinin daqiqlesdiriimasi t¢lin hipotezler irsli strlllr
O problemin halline dair garar gabul edilir ve tovsiyyaslar hazirlanir

Sual: Kauzal tadqigatlarda: (Caki: 1)
O problema dair unformasiya toplanilir ve igtisadi tahlil aparilir
@ problemles ona tesir edan amillar arasindaki asilihgin deracasi 6yranilir
O problemls ona tesir eden amiller arasindaki slaganin xarakteri dyranilir
O problemin mahiyyatinin daqiglesdiriimasi tglin hipotezler irsli strlllr
O problemin halline dair garar gabul edilir ve tovsiyyaslar hazirlanir

Sual: Tekrar informasiya: (Caki: 1)
O sorgular yolu il toplanan informasiyadir



O misahide yolu il toplanan informasiyadir

O miusahiba yolu ile toplanan informasiyadir

O Delfi metodu ile toplanan informasiyadir

@ statistik manbalerdan slds olunan informasiyadir

Sual: Ilkin informasiya: (Caki: 1)
O adabiyyatin dyrenilmasi yolu ile toplanan informasiyadir
O keyslarin dyranilmasi yolu ile toplanan informasiyadir
O statistik manbaslarden slds olunan informasiyadir
O misssisenin hesabatlarindan toplanan informasiyadir
@ miisahidslerin apariimasi yolu ile toplanan informasiyadir

Sual: Sorgularin apariimasi yolu toplanan informasiya bu informasiya tipine aiddir:
(Caki: 1)

O musssisadaxili informasiya tipine

O tekrar informasiya tipine

O nifuzlu sexslerle séhbatler esasinda toplanan informasiya tipine

@ilkin informasiya tipine

O sindikativ informasiya tipina

Sual: Musahide yolu toplanan informasiya bu informasiya tipina aiddir: (Caki: 1)
O muessisadaxili informasiya tipine
@ ilkin informasiya tipine
O nlifuzlu sexslerle sdhbatler asasinda toplanan informasiya tipine
O sindikativ informasiya tipina
O xarici slkalerin statistik nagrlerinden sldes edilen informasiya tipina

Sual: Eksperiment yolu toplanan informasiya bu informasiya tipina aiddir: (Caki: 1)
O musssisadaxili informasiya tipine
@ilkin informasiya tipina
O nlifuzlu sexslerle sdhbatler asasinda toplanan informasiya tipine
O sindikativ informasiya tipina
O xarici slkalerin statistik nagrlerinden slds edilen informasiya tipina
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Sual: informasiyanin informatorla sexsi slage yaratmagla toplanmasi informasiyanin
toplanmasinin bu metoduna aiddir: (Caki: 1)

O Delfi metoduna

Oistehlakgl paneli metoduna

O imitasiya metoduna

O misahide metoduna

@ sorgu metoduna

Sual: Informatorla saxsi slage yaratmadan toplanan informasiya informasiyanin
toplanmasinin bu metoduna aiddir: (Caki: 1)

O delfi metoduna

Oistehlakgl paneli metoduna

Oimitasiya metoduna

@ misahide metoduna

O sorgu metoduna

Sual: Musssisanin marketing xidmatinin amakdaslari hamin muassisenin mahsulunu
daha intensiv alan «orta» alicinin profilini almaq istayir. Bu, hansi tadqiqat tipina
aiddir: (Caki: 1)

Okauzal tadqgiqatlara

@ tasviri tadqiqatlara

O kesfiyyat tadgiqatlarina

O gozlenilmez dayisikliklerle bagl tedgigatlara

O intuitiv dncegdrmalarle bagh tedqgigatlara

Sual: Musssisanin marketing xidmatinin emakdaslari reklama ¢akilen xarclerin bir faiz
artmasi mugqabilinds bazar payinin negs faiz artdigini daqiglasdirmak maqgsadi ile
tadgiqat aparirlar. Bu tagiqat hansi tadgiqat tipina aiddir: (Caki: 1)

O tesviri tadqiqatlara

@ kauzal tadqgiqatlara

O kesfiyyat tedqgigatlarina

O gozlenilmez dayisikliklerle bagh tedgigatlara

O intuitiv dnjegdrmalarle bagh tedqiqatlara

Sual: Musssisanin marketing xidmatinin emakdaslari mahsula asaslandiriimis giymat
muayyanlesdirmakdan 6tru bazarin regabat strukturunu dyrenirler. Bu: (Caki: 1)

O kesfiyyat tedqgiqatlarina aiddir

Okauzal tadqgiqatlara aiddir

@ tasviri tadqgiqatlara aiddir

O intuitiv dncegdrmalarle bagh tedqiqatlara aiddir

O gozlenilmaz dayisikliklerle bagl tedgigatlara aiddir

Sual: Musssisanin marketing xidmatinin emakdaslari mahsulun gabinin
dayisdiriimasinin satigin hacminin ne qader artiracagini dyranirlar. Bu: (Caki: 1)

O tesviri tadqgiqatlara aiddir
@ kauzal tadqgiqatlara aiddir



O kesfiyyat tadqgiqatlarina aiddir
O gozlenilmaz dayisikliklerle bagl tedgigatlara aiddir
O panellarin tatbiqi vasitasile aparilan tadqiqatlara aiddir

Sual: insanlarin hayat terzinds bas veran dayisikliklarin dyrenilmasi bu tedqigat tipine
aiddir: (Caki: 1)

O kesfiyyat tedqgigatlarina

@ tasviri tadqgiqatlara

O kauzal tadgiqalarta

O gozlenilmez dayisikliklerle bagl tedgigatlara

O intuitiv dncegdrmalarle bagh tedqgigatlara

Sual: Marketing tadqgigatlarinin naticelarine dair hesabatda oks olunmalidir: (Caki: 1)
O marketing konsepsiyasinin mazmunu
O marketinga aid anlayislar
O marketing konsepsiyasinin nazeri asaslari
O marketing fealiyystine nazarst metodlari
@®@ informasiyanin toplanmasi metodlari

Sual: Musssisanin mikromuhitinin tedqigina sistemli yanagsmanin xarakterik cehati:
(Caki: 1)

O mikromuhiti formalasdiran elementlarin kompleks tedqiqidir

® mikromUhiti formalasdiran elementlarin qarsiligli slagslerinin agkarlanmasindan

vo Oyronilmasidir

O mikromUihitin makromihitle birge tedqiq etmakdir

O mikromhiti formalasdiran elementlari mantigi ardicilligla dyrenmakdir

O miisssisani mikromihitden ayriimasi terkib elementi kimi nazerden kegirmakdir

Sual: Marketing tedqgigatlarindan segma metodunun tetbiqgini sertlendiren sabab:
(Caki: 1)

Otadgigatin kompleksliliyi tsmin olunmasi

Otedqigatin sistemliliyinin tamin olunmasi

@ pul vesaitlerine ve vaxta genast olunmasi

Otedqigatin tamliginin tamin olunmasi

O tadgigatin miintezemliliyinin tamin olunmasi

Sual: Bu amil marketing informasiyalarin xtsusiyyatini aks etdirir: (Caki: 1)
Otekrar informasiya olmasi
Oilkin informasiya olmasi
O xarici informasiya olmasi
O misssisadaxili informasiya olmasi
@ informasiyanin obyektiv olmasi

Sual: Raqiblerin taqiqi prosesinda tahlil edilir: (Caki: 1)



O bazarin meahsul strukturu

O mahsulun giymatinin elastikliyi
@ strategiyalari

O bazarin firma strukturu

O marketingin makromUihiti mhiti
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Sual: Marketinq tadqigatlarinin apariimasi dglin muxtslif adabiyyatlardan informasiya
toplanmasi bu tadgiqat tipina aiddir: (Caki: 1)

@ kabinet tadqgigatlarina

O kabinetden kanar (sshra) tadgigatlarina

Okauzal tadqgiqatlara

O elmi tadqgiqatlara

O fundemental tadqiqatlara

Sual: Marketinq tadqigatlarinin apariimasi tg¢in sorgu metodu il informasiya
toplanmasi bu tadgiqat tipina aiddir: (Caki: 1)

O kabinet tedgiqatlarina

@ kabinetdan kenar (sehra) tedqgiqatlarina

O kauzal tadqgiqatlara

O elmi tedgigatlara

O fundemental tadqiqatlara

Sual: Bazar tadqiginin bu ndvina muxtslif statistik edabiyyatlarin ve malumat
kitabgalarinin 6yranilmasi aiddir: (Caki: 1)

@ kabinet tadqgigatlarina

O erazi tedgigatlarina

Okauzal tadgiqatlarina

O elmi tedgiqatlarina

O kesfiyyat tedgigatlarina

Sual: Marketing informasiya sisteminin fealiyyat gostarmasi tgun naler edilmalidir:
(Caki: 1)
@ informasiyanin yigilmasi, islenmasi, tahlili, sistemlesdiriimasi ve saxlanmasi
O miisssisanin idarsedilmasi tglin gerarlarin gabulu
O marketingin idarsedilmasi g¢lin gararlarin gabulu
O misssisenin marketing aktivlsri giymatlendiriimalidir



O misssisenin magsadlari degiglesdiriimalidir

Sual: Marketinqg informasiya sisteminin faaliyyati Ugln resurs gisminda lazimdir:
(Caki: 1)

@ informasiyalarin yi§iimasi ve iglonmasi vardiglerine malik ixtisasl heyat

O magsadlerin iyerarxiyasi

O strategiyalarin slagslendiriimasi

O miusssisanin maliyys potensial

O msahsul gesidi siyasati

Sual: Modellar bankinin tayinati: (Caki: 1)
@ garsiligh asiliigin askar edilmasi tglin
O informasiyanin gergakliyinin yoxlanmasi Gglin
O kommunikasiyanin teskili Gglin
O fardi satisin tegkili Giglin
O mahsulun konsepsiyasinin hazirlanmasi iglin

Sual: Marketing informasiya sisteminin fealiyyatinin naticasi: (Caki: 1)
@® misssisenin marketing muhitinin veziyyesti barade malumatlar bazasi ve
marketing tedgiqati hesabatlari
Oilkin ve tekrar informasiya meanbaleri
O modeller ve metodlar banki
O planlagdirma sistemi
O miassisenin missiyasi

Sual: Magazaya galanlar arasinda alig edanlarin faizini muayyanlasdirmak lazimdir.
Bu zaman informasiyanin toplanmasinin bu metodundan istifade etmok
maqsadauygundur: (Caki: 1)

® misahide

O Delfi

O eksperiment

O fokus-grup

Oistehlakgi paneli

Sual: Bir rayonda 50 va daha artiq yasl qadinlar secilmisdir. Butiin gqadinlardan ay
arzinda gundslik olaraq hansi magaza ve kosklera bas ¢akdyini geyd etmayi
tapsirmisdilar. Bu, informasiyanin toplanmasinin asagidaki metoduna aiddir: (Caki: 1)

@ istehlakgi paneli

O perakenda tacirlerin auditi

O perakanda tacirlar paneli

O goxluglarin bolismasinin tedqiqi

O fokus-qrup

Sual: Marketinge dair informasiyanin toplanmasinda istifade edilmir: (Coki: 1)
O musahida va sorgu metodlari



O eksperment va fokus-qrup metodlari
Oimitasiya metodu

O Delfi va fokus-qrup metodlari

@®@ informasiyanin igtisadi tehlil metodu

Sual: Dévra matbuatin dyrenilmasi marketing tedqigatlarinin bu névinae aiddir: (Caki:
1)

O vaxtasiri aparilan marketing tedgigatlarina

O daima aparilan marketing tedgigatlarina

@ kabinet tadqgigatlarina

O kabinetdan kanar tedgigatlara

O marketing tedqiqatlarina aid deyildir

Sual: Sordular ve misahide marketing tedgiqatlarinin bu névuna aiddir: (Caki: 1)
O vaxtasiri aparilan marketing tedgigatlarina
O daima aparilan marketing tedgigatlarina
O kabinet tadgigatlarina
@ kabinetdan kenar tedqgigatlara
O marketing tedqgiqatlarina aid deyildir

Sual: Marketinq informasiya sisteminin formalasdiriimasinda maqsad: (Caki: 1)
O musssisenin faaliyyatinin giymatlendiriimasi ve ona nazarstin hayta kegirilmasi
O marketing fealiyystine dair informasiyanin obyektivliyinin giymatlendi-ril=masi
O marketing konsepsiyasinin ve onun funksiyalarinin realizasiyasi
@® marketing Gzre menecerlarin informasiya ile tamin olunmasi

O marketing gerarlarinin gabul edilmasi U¢lin zseruri informasiya bazarsinin
yaradilmasi

Sual: Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati U¢in asagdidakilarin olmasi
zoruridir: (Caki: 1)

O mikemmeal idareetma strukturu

O mikkemmeal idareetma strukturu ve informasiyanin tehlili metodlari

O informasiyanin tehlili metodlari va tahlil Gglin zaruri telimatlarin mévcudlugu

O miksmmesal nazarst ve planlagdirma sistemi

@ informasiyanin toplanmasi va isleanmasi sahasindae tacriibasi olan miitexassisler,
zaruri avadanlq ve telimatlar

Sual: Natice amilinin sabab amilindan asilliq saviyyssini (darecasini)
muayyanlesdirmak Ugun bu tahlil metodundan istifade edilir: (Coki: 1)
O sistemli tahlilden
O kompleks tahlilinden
@®@reqressiya tahlilinden
O variasiya tahlilinden
O gruplagdirmadan



Sual: Marketinqg informasiya sisteminin diger informasiya manbalarindan farqi budur:
(Caki: 1)

O slyetarli olmasi

Oucuz basa gslmasi

O miiessisanin mutexassisleri terefinden formalasdiriimasi

@ strukturlasdiriimis olmasi

O misssisadan kenar informasiyaya asaslanmasi
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Sual: Istehlakgi davranigi mahfumu bunu ifads edir: (Caki: 1)
Oistehlakgilarin mahsula ve onun giymatine miinasibatini
Oistehlakgilarin talabatlarini ve aligiliq qabiliyyatini

® mahsulun secilmasi ve alinmasi prosesindas istehlakgilarin etdiklari harakatlerin
macmusunu

Oistehlakgllarin hayat saviyyssini ve hayat terzini
Oistehlakgilarin sosial-iqtisadi veziyyatini ve madani saviyyasini

Sual: Istehlakgilarin tipologiyasi msehfumu bunu ifads edir: (Caki: 1)
O mixtslif ve fargli davranisa malik istehlakgilar grupunu
@ oxsar ve eyni davranisa malik istehlakgilar qrupunu
Okigik istehlakgilar grupunun iri gruplarda birlesdirilmasini
O haer hansi bir giciglandiriciya eyni cir reaksiya veran istehlakgilar grupunu
O mehsulun xiisusiyyatlerina ve giymatine eyni clir reaksiya veren istehlakgilar
grupunu

Sual: insanlarin éziine, bir-birine ve cemiyyete miinasibsti istehlakgilarin davranigina
tasir edan bu amiller grupuna aiddir: (Caki: 1)

O sosial amillera

Oiqtisadi amillers

O hayat saviyyasi amillerine

® madaeniyyat amillerine

O psixoloji amillera

Sual: Bu amil madaniyyat amillerine aiddir: (Caki: 1)
@ insanlarin 6zina, bir-birine ve cemiyyate miinasibati
Oinsanlarin hayat terzi



O goxsiyyatin tipi
Oistehlakglilarin sosial veziyyati
Oistehlakgilarin hayat saviyyssi

Sual: Son istehlakgilarin hayat tarzi: (Coki: 1)
Oistehlakgilarin giindslik davraniglaridir
Oistehlakgilarin adst etdikleri harakatlerin toplumudur
O meahsul alarkan istehlakgilarin etdikler harakatlerin toplumudur
O mahsul segarkan istehlakgilarin etdikler harakatlerin toplumudur
@ isehlakgilarin straf mihite dayaniqgl ve tekrar miinasibatidir

Sual: Miunasibaet istehlakgilarin davranigina tasi eden bu amillar grupuna aiddir (Coki:
1)

Oistehlakgilarin sosial statusuna

O son istehakgilarin hayat stiline

O madaeniyyat amiller qrupuna

@ psixoloji amiller grupuna

Oistehakgilarin hayat saviyyasine

Sual: Istehlak vasitsleri bazari: (Caki: 1)
O mahsullari yeniden satmaq maqaesdi ile alan istehlakgilarin macmusudur
O meahsullar emal etmak ve yeni mahsullar istehsal etmak magasdi ilo alan
istehlakgilarin macmusudur

O meahsullari istehlak vasitsleri istehsal etmak magasdi ile alan istehlakgilarin
macmusudur

@ meahsullari istehlak etmak magasdi ile alan istehlakgilarin mecmusudur

O mahsullari tabii falakestin naticesini aradan qaldirmaq magasdi ile alan
istehlakgilarin macmusudur

Sual: Isgiizar istehlakgilar bazari: (Caki: 1)
O mahsullari yeniden satmaq maqaesdi ile alan istehlakgilarin macmusudur

@® moahsullari emal etmak ve yeni mahsullar istehsal etmak maqasdi ile alan
istehlakgilarin macmusudur

O msahsullari istehlak vasitsleri istehsal etmak magasdi ile alan istehlakgilarin
macmusudur

O mahsullari istehlak etmak maqasdi ile alan istehlakgilarin macmusudur

O mahsullari tabii falakestin naticesini aradan qaldirmaq magasdi ile alan
istehlakgilarin macmusudur

Sual: Mahsullarin satin alinmasina dair qararlar gebul edilerken bu gdstericiler
nazare alinir: (Coki: 1)

O markalarin xtisusiyyatleri arasindaki fergler ve mahsulun bazar movgeyi
Oistehlakgl calbedicilyi ve mahsulun bazar mévgeyi

Oalicinin mahsula miinasibsti ve mahsulun bazar moévqgeyi

@ markalarin xUsusiyyatleri arasindaki fargler ve istehlakgi calbedicilyi



O mehsulun keyfiyyati ve giymati

Sual: Mahsul markalarinin xUsusiyyatleri arasindaki farqglar yluksak, istehlakgi
calbediciliyi glcli oldugda gabul edilen gerarlar: (Caki: 1)

O sade qerarlardir

O verdisas ssaslanan qerarlardir

O edalete asaslanan gerarlardir

O basit satinalma qerarlardir

® miurekkab gerarlardir

Sual: Son istehlakg¢ilar murakkab satinalma gararlarini bu halda gabul edir: (Caki: 1)
O markalarinin xUsusiyyatleri arasindaki fergler yliksak, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
@ markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki fergler yiiksak, istehlakgi celbediciliyi
gucli olduqda
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi glicll
oldugda
O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi giicli
oldugda

Sual: Mahsul markalarinin xUsusiyyatleri arasindaki farqglar yluksak, istehlakgi
coalbediciliyi zaif oldugda gabul edile gerarlar: (Coki: 1)

@ basit satinalma qerarlardir

O verdiss ssaslanan qerarlardir

O adalsts asaslanan gerarlardir

O ensanays sasaslanan gerarlardir

O mirakkab qerarlardir

Sual: Son istehlakgilar basit satinalma qerarlarini bu halda gsbul edir: (Caki: 1)
@ markalarinin xtsusiyystleri arasindaki fergler yiiksak, istehlakgi celbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki fargler yliksak, istehlakgi calbediciliyi
gucli olduqda
O markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi glicli
oldugda
O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi giicli
oldugda
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Sual: Mahsul markalarinin xUsusiyyatleri arasindaki farqglar asagi, istehlakgi
calbediciliyi glcli oldugda gabul edilen gerarlar: (Caki: 1)

O besit satinalma gerarlardir

@ verdisas ssaslanan qerarlardir

O edalete asaslanan gerarlardir

O enanays sasaslanan gerarlardir

O murskkab gerarlardir

Sual: Son istehlakgilar vardise asaslan satinalma gararlarini bu halda gabul edir:
(Caki: 1)
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki fargler yiiksak, istehlakgi celbediciliyi
gucli olduqda
@ markalarinin xUsusiyystleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi giicli
oldugda
O markalarinin xUsusiyyatleri arasindaki ferq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi giicli
oldugda

Sual: Mahsul markalarinin xUsusiyyatleri arasindaki farqglar asagi, istehlakgi
coalbediciliyi zoif oldugda gabul edilen gerarlar: (Caki: 1)

O besit satinalma gerarlardir

O verdisas ssaslanan qerarlardir

@ otalsts asaslanan gararlardir

O ensanays sasaslanan gerarlardir

O mirakkab qerarlardir

Sual: Son istehlakgilar adalsta esaslanan satinalma gerarlarini bu halda gabul edir:
(Caki: 1)
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
@ markalarinin xisusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki fargler yliksak, istehlakgi calbediciliyi
gucli olduqda
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi glicll
oldugda
O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi giicli
oldugda



Sual: Son istehlakgilar murekkab satinalma gararlarini bu ardicilligla gabul edir:
(Caki: 1)
Obazarin icmall, teleabatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun
secilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun alinmasi Uzrs faaliyyatin
giymatlandiriimasi

Otslabatin yaranmasi, mahsulun segilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun
alinmasi uzrs faaliyyetin giymatlondiriimasi

O bazarin icmal, telebatin yaranmasi, mahsulun segilmasi, mshsulun alinmasi ve
mahsulun alinmasi Uzre faaliyyatin giymatlandiriimasi

@®@tslabatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun segilmasi, mahsulun
alinmasi ve mahsulun alinmasi uzre fealiyyatin giymatlandiriimasi

Otslabatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun spesfikasiyasinin
hazirlanmasi ve segilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun alinmasi Uzre
foaliyyatin giymaetlandiriimasi

Sual: Son istehlakgilar mahsullara dair toplanmis informasiyanin tehlilini mirakkab
satinalma gararlarn gabulunun bu marhalesinda hayata kegirir: (Caki: 1)

Obazarin icmal

O informasiyanin toplanmasi

@® mahsullarin secilmasi

O meahsullarin alinmasi

O faaliyystin giymatlendirilmasi

Sual: Son istehlakgilar alternativ mahsullarin mugayisesini murakkab satinalma
gerarlari gebulunun bu merhalasinds hayata kegirir: (Caki: 1)

O informasiyanin toplanmasi

@® mahsullarin segilmasi

O meahsullarin alinmasi

O satinalma (izre foaliyyatin giymatlendiriimasi
O bazarin icmali

Sual: Son istehlakgilar mirekkab satinalma gararlari gabulu prosesinin mahsullarin
secilmasi marhalesinda bu islar yerina yetirir: (Caki: 1)

@ tolanmis informasiyanin tehlili ve mehsullarin miigayisasi

O mahsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi va tolanmig informasiyanin tehlili

O mahsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi ve satinalinmasi

O mehsulun satinalinmasi ve satinalma lzrs faaliystin giymastlendiriimasi

O msahsullara aid informasiyanin toplanmasi ve mshsulun satinalinmasi

Sual: Son istehlakgilar talebatlarini mirekkab satinalma gararlarinin gabulu
prosesinin bu marhalasinde derk edirlor: (Caki: 1)

@ talabatin yaranmasi

Oinformasiyanin toplanmasi

O msahsullarin secilmasi

O msahsullarin alinmasi

O satinalma (zre faaliyyatin giymatlendiriimasi



Sual: Son istehlakgilar mirekkab satinalma gararlarinin gabulu prosesinin talabatin
yaranmasi marhalasinda: (Coki: 1)

@ talabatlarini derk edirler

Oinformasiya toplayirlar

O mahsulu segirler

O msahsulu alirlar

O satinalma lizre faaliyysti giymatlendirirler

Sual: Tedarukat mearkazinin Uzvl olan tagabbuskar: (Caki: 1)
Otadariikat markazinin Gzvlerini informasiya ile temin sexsdir
O segim meyarlarini miisayyan edan sexsdir
O mahsulu istehlak edan saxsdir
O mehsulu satin alan sexsdir
@ tadarlikat prosesini baglayan sexsdir

Sual: Tedarlkat prosesini bu saxs baslayir: (Caki: 1)
O gerar gabul edan saxs
O nifuzlu sexsler
Oalicl
O istifadagi
@ toesabbliskar

Sual: isglizar istehlakgilarda satinalma gerarlarinin gebulunda bu saxsler istirak
edirlar: (Caki: 1)
O tesabblskar, istifadaci, garar gebul edan saxs, niifuzlu sexsler, aligi ve ddayigi
Otegebblskar, istifadaci, gerar gebul edan sexs, informasiya vasitacileri, aligi ve
odayici
@ tesabbuskar, istifadaci, qerar gabul edan saxs, nifuzlu sexsler, aligi ve
informasiya vasitecileri
O sex raislori, istifadagi, garar gabul edan sexs, niifuzlu saxsler, aligi va
informasiya vasitecileri
O sex raislari, tagabbiiskar, garar gabul edan saxs, nifuzlu saxsler, aligi ve
informasiya vasiteciloeri
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Sual: Yeni satinalmalarda satinalmaya dair gararlarin gabulunda taedartkat
markazinin bu Uzvleri istrak edir: (Caki: 1)

O tedarlikat merkazinin tedariikata masul olan Gzvleri

@ tadarlikat merkazinin bltin Gzvleri

Otechizat sébasinin isgileri

Oistehsal sobasinin isgileri

O maliyys sobasinin isgileri

Sual: Bu satinalmalara dair gerarlrin gabulunda tedarlkat markazinin butliin Gzvleri
istrak edir: (Caki: 1)

O sadae satinalmalara

O modfikasiya olunmus satinalmalara

@ yeni satinalamalara

O kdmeakgi materiallarin satin alinmasina

O kémakgi avadanlhglarin satin alinmasina

Sual: Sads satin almalara dair gararlarin gebulunda tedarikat markazinin bu Gzvleri
istrak edir: (Caki: 1)

@ tadarlkat merkazinin tedariikata masul olan Gzvleri

O tedartikat markazinin bltin Gzvleri

Otechizat sébasinin isgileri

Oistehsal sobasinin isgileri

O maliyys sobasinin isgileri

Sual: Bu satinalmalara dair gerarlrin gabulunda tedarlikat markazinin satinalmalara
masul olan Uzvleri istrak edir: (Caki: 1)

@®@ sadae satinalmalara

O modfikasiya olunmus satinalmalara
Oyeni satinalamalara

O kdmeakgi materiallarin satin alinmasina
O kdmakgi avadanlhglarin satin alinmasina

Sual: Yeni tesis edilmis muassisa istehsalin tagkil edilmasi Gglin asas avadanliglar
almagi nazarde tutur. 8sas avadanhgin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir: (Caki:
1)

O sadae satinalmalara

O modifikasiya olunmus satinalmalara

@®@yeni satinalmalara

O destlegdirici avadanliglarin satinalmalarina

O enanavi stinalmalara

Sual: Musssisa A mahsulunun satin alinmasi maqgasdi ile butin mahsul
gondaranlerin siyahisini tertib edir, onlarin teklif etdikleri giymatlari giymatlari dyranir,
sifarisin hacmini ve mahsul géndarmalarin batln sertlarini dyrenir. A mahsulunun
satin alinmasi bu satinalmalara aiddir: (Caki: 1)

O sadae satinalmalara



O modifikasiya olunmus satinalmalara
@®@yeni satinalmalara

O destlesdirici avadanliglarin satinalmalarina
O enanavi stinalmalara

Sual: XUsusiyyatlarina gora reqib musassisalerin mahsullarindan ferglanmayen
mahsullarin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir: (Caki: 1)

@®@ sadae satinalmalara

O modifikasiya olunmus satinalmalara

Oyeni satinalmalara

O destlesdirici avadanliglarin satinalmalarina

O enanavi stinalmalara

Sual: Mahsula olan telablar deyismaz qaldigi halda miassise mahsul gdbndarma
sertlerinde muayyan dayisikliklar etmakla mahsul alir. Bu halda mahsulun satin
alinamsi bu satinalmalara aid edilir: (Coki: 1)

O sadae satinalmalara

@® modifikasiya olunmus satinalmalara

Oyeni satinalmalara

O destlesdirici avadanliglarin satinalmalarina

O enanavi stinalmalara

Sual: Satici bu halda tedarikat markazinin batun tzvlerine tesir etmaya calisir: (Coki:
1)

O sade satinalmalarda

O modifikasiya olunmus satinalmalarda

@ yeni satinalmalarda

O destlesdirici avadanliglarin satin alinmasinda

O enanavi stinalmalarda

Sual: Isguzar istehlakgilar murakkab satinalma gerarlarini bu ardiciliga emal etmakla
hayata kegirirlor: (Coki: 1)
Otslabatin yaranmasi, mahsullarin stizgacdan kegirilmasi, mahsul gondaranlarin
secilmasi ve satinalma uzre fealiyyatin giymatlandiriimasi
Otslabatin yaranmasi, mahsullarin siizgacdan kegirilmasi, mahsul gondaranlarin
giymatlandiriimasi ve satinalma uzre fealiyyastin giymatlandiriimasi
Otelebatin yaranmasi, mahsullarin stizgacdan kegirilmasi, alternativ mshsullarin
giymatlandiriimasi ve satinalma uzre fealiyyastin giymatlandiriimasi
@®@tslabatin yaranmasi, informasiyanin axtariimasi, mahsul géndsranlarin segilmasi
vo satinalma uzras fealiyyatin giymatlandiriimasi
Oteslebatin yaranmasi, alternativ mahsullarin, mehsulgénderanlerin ve satinalma
Uzra faaliyyatin giymatlandirilmasi

Sual: Isguzar istehlakgilar satin alinacaq mahsulun spesifikasiyasini murekkab
satinalma gararlarin gabulunun bu merhalesinds tartib edirlar: (Caki: 1)

O mehsulun certyojunun tertib edilmasi mearhslaesinds



O mehsulin satin alinmasi merhalesinds

O mehsul génderanlerin segilmeasi marhalesinds
O informasiyanin axtariimasi marhalesinds

@ tolobatin yaranmasi marhalesinds

Sual: Isguzar istehlakgilar alternativ mahsullarin tartib edilmis spesifikasiyaya
uygunlugunu murakkab satinalma gararlarin gabulunun bu marhalasinde muayyan
edirlar: (Caki: 1)

O mehsulun certyojunun tertib edilmasi mearhslaesinds
O mahsulin satin alinmasi merhalasinds

@® mahsul génderanlerin segilmeasi marhalasinds
Oinformasiyanin axtarilmasi merhalasinda
Otslebatin yaranmasi marhalasinds

Sual: Mahsul géndaranlearin imkanlarinin tahlili mirekkab satinalma gararlarin
gabulunun bu maerhalesinda hayata kegirilir: (Coki: 1)

O mehsulun certyojunun tertib edilmasi mearhslaesinds
O mehsulin satin alinmasi marhalesinds

@ informasiyanin axtarilmasi marhalesinds
Otslebatin yaranmasi marhalesinde

O mahsul gdndaranlarin segilmasi marhalesinda

Sual: Isguzar istehlakgilar alternativ mahsullarin se¢im meyarlarina uygunlugunu
murakkab satinalma gararlarin gabulunun bu mearhalesinde muayyean edirlor: (Caki:

1)

O mahsulun certyojunun tertib edilmasi marhalasinda
O meahsulin satin alinmasi marhalesinds

@ mahsul gondaranlerin segilmasi marhalasinda

O informasiyanin axtariimasi marhalesinds
Otslabatin yaranmasi marhalesinda
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Sual: Bazarlarin segmentlosdiriimasi: (Coki: 1)

@ istehlakgilarin oxsar slamatlere gére miisyyan gruplara bolinmasidir

O meahsullarin istehsal texnologiyasina goére qruplara boliinmasidir

Oistehlakgilarin marketingin mahiyystine yanasmasina gore gruplara bolinmasidir
Oistehlakgilarin misssisanin tatbiq etdiyi texnologiyaya gére qruplara bolinmasidir



Oistehlakgilarin misssisanin yerlasdiyi sraziys gora gruplara bollinmasidir

Sual: Bazarlarin segmentlosdiriimasinin magsadi: (Caki: 1)
O strateji marketing planlarinin tertib edilmasidir
O msahsul lzre marketing planlarinin tertib edilmasidir
O marketing programlarinin tertib edilmasidir
@® miayyan istehlakgilar grupunun telebatina uygun gslen mahsullarin
hazirlanmasidir
O marketingin atraf mahitinin tehlili metodudur

Sual: Bu, bazarlarin segmentlagdiriimasinin catismazhgidir: (Caki: 1)
O marketing xarclarinin saviyyasinin miayyan edilmasinin mimkin olmamasi
@® marketing xarclarinin hacminin ve saviyyssinin ylksak olmasi
O marketing programlarinin istehlakgilarin davranisina uydunlasdiriimasinin

muUmkunsuzltyu
O strateji marketing planlarinin tertib edilmasinin miimkinsuzliyu

O differensiallagdirma ve temarkiizlesma strategiyalarindan istifadenin
mUmkunsuzltyu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasina olan taleblers aid deyil: (Caki: 1)
O segmentinin tutumunun boylk olmasinin zeruriliyi
O segmentin tasvir edile bilen olmasi
® SWOT-analizden istifade edilmasinin zaruriliyi
O segmentin kamiyyat xarakteristikalarinin giymatlandirs bilen olmasi
O segmentlarin sarhadlarinin kesisen olmamasi

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasina olan taleblers aiddir: (Caki: 1)
O misssisalerin eyni faaliyyst névi ile masgul olmasi
O muessisalerde marketing sébasinin yaradilmasinin zeruriliyi
O musssisalarin bir nege bazar seqmentinds faaliyyst géstermasinin zaruriliyi
O misssisalerin faaliyystinin taskiline sistemli ve kompleks yanasmanin zaruruliyi
@® misssisalerin mrketing kompleksinin differensiallasdiriimasi imkaninin
movcudlugu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasina olan taleblers aiddir: (Caki: 1)
@ segmentin kemiyyat ve keyfiyyst xarakteristikalarinin élgiile bilen olmasi
O musssisslerde marketing sébassinin yaradilmasinin zeruriliyi
O musssisalerin bir nega bazar seqmentindas faaliyyst gostarmasinin zaruriliyi
O muisssisalerin faaliyystinin taskiline sistemli ve kompleks yanasmanin zaruruliyi
O misssisalerin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasina olan taleblers aiddir: (Caki: 1)
O segmenta eyni istehlakgilar tipinin daxil olmasi
@ segmentin kifayat gadar tasvir edils bilen olmasi



O musssisalarin bir nege bazar seqmentinds faaliyyst géstermasinin zaruriliyi
O misssisalerin faaliyystinin taskiline sistemli ve kompleks yanasmanin zaruruliyi
O misssisalarin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aiddir (Coki: 1)

@ demografik amiller

O psixoloji amiller

O hayat torzi

O mahsulda axtarilan fayda

Oistehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aiddir (Goki: 1)

O mehsullarin alig intensivliyi

@ cografi amiller

O hayat terzi

O mahsulda axtarilan fayda

Oistehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixografik
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

O meahsullarin alis intensivliy

O psixoloji amiller

@ sosial-igtisadi amiller

O hayat terzi

Oistehlakgilarin mehsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsullari bazarinin segmentlesdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

O mehsullarin alig intensivliyi

O psixoloji amiller

@ sosial-igtisadi amiller

O hayat torzi

Oistehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin seqgmentlesdiriimasinin psixografik
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

O mehsullarin alig intensivliyi

O mehsullarin alig intensivliyi

@ sosial-igtisadi amiller

O hayat terzi

Oistehlakgilarin mehsula adaptasiyasi



Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

O demografik amiller

O sosial amiller

Oiqtisadi amiller

O cografi amiller

@ istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi
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Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin yas qrupu lzre bolglsi

Oistehlakgilarin erazi lizre yerlosmasi

Oistehlakgilarin sosial veziyyati

@ istehlakglilarin hayat terzi

Oistehlakgilarin har nafarine diigsen galirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin yas qrupu tzra bolgusi

Oistehlakgilarin srazi lizre yerlogsmasi

Oistehlakglilarin sosial veziyyati

@ istehlakgilarin hayat torzi

Oistehlakgilarin har nafarine dlsen gaslirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin kend ve saharler lzre bolglsi

Oistehlakglilarin srazi (izre bolglsi

@ istehlakgilarin mehsula adaptasiyasi

Oistehlakglilarin sosial veziyyati

Oistehlakgilarin har nafarine diigsen galirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin etnik terkibi
Oistehlakgilarin yas terkibine gors bolgiisi



Oistehlakgilarin gslirlerinin saviyyasina gora bolglisl
Oistehlakgilarin srazi (izre bolglsi
@ istehlakgilarin mahsul alma intensivliyi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin etnik terkibi

Oistehlakglilarin yas terkibine gora bolgusi

Oistehlakgilarin gslirlerinin saviyyasine gore bolglisl

Oistehlakglilarin srazi (izre bolglsi

@ istehlakgilarin mahsul alma intensivliyi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin etnik terkibi

Oistehlakgilarin yas terkibine gors bolgiisi

Oistehlakglilarin galirlerinin saviyyessina gore bolgusi

@® mahsularin istehlakinin intensivliyi

Ousagi olmayan geanc ailsler

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin etnik terkibi

Oistehlakglilarin yas terkibine gora bolgusi

Oistehlakgilarin gslirlerinin saviyyasine gore bolglisl

@® mahsularin istehlakinin intensivliyi

Ousagi olmayan ganc ailsler

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

O maktab yasli usagdi olan ailsler
Oistehlakgilarin yas terkibine gors bolgisi
@® mahsulada axtarilan fayda
Oistehlakgilarin etnik terkibi
Oistehlakglilarin srazi (izre bolglsi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlagdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

O maktab yagsli usagdi olan ailsler

Oistehlakglilarin yas terkibine gora bolgusi

@ mahsulada axtarilan fayda

Oistehlakgilarin etnik terkibi

O har nafars dligen galirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin psixoqrafik amillarina aiddir: (Coaki: 1)



O er ve arvaddan ibarat ailsler

O ehalinin hayat saviyyssi

@ soxsiyyatin tipi

O ghalinin mill tarkibi
Oistehlakglilarin srazi (izre bolglsi

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin obyektiv amillerina aid deyil: (Caki: 1)
Oer ve arvaddan ibarst ailsler
O ehalinin hayat saviyyssi
@ soxsiyyatin tipi
O ghalinin mill terkibi
Oistehlakglilarin srazi (izre bolglsi

Sual: Bu amiller istehsal tayinatlh bazarlari segmentlesdiriimasinin cografi amillarina
aiddir: (Caki: 1)

@ miesssisalerin arazi lizre yerlogsma sixligi

O musssisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyystinin hacmi

O misssisalarin maliyys vaziyyati

O mahsulgéndaranlarle ameakdashgin saviyyasi

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin psixografik
amillarina aiddir: (Caki: 1)

O mussssisslerin srazi lizre yerlasma sixhgi

O musssisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyyatinin hacmi

O misssisalerin maliyys veziyyati

@® mahsulgénderanlarle amakdasligin saviyyesi

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari segmentlesdiriimasinin psixografik
amillarina aiddir: (Caki: 1)

O missssisalerin xammal manbslarine yaxin yerlasmasi

O musssisalarin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyyatinin hacmi

O misssisalerin istehlakgilara yaxin yerlasmasi

@® mahsulgdndarenlers sadiqglik seviyyasi

BOLM3: 0503

Ad 0503
Suallardan 12
Maksimal faiz 12
Suallari garisdirmaq EA

Suallar teqdim etmak 3%



Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin obyektiv amillarina
aid deyil: (Coki: 1)

@® musesssisalerin srazi lizre yerlasma sixhgi

O musssisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyyatinin hacmi

O misssisalarin maliyys vaziyyati

O mahsulgénderanlarle amakdasligin saviyyasi

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin obyektiv amillarina
aid deyil: (Coki: 1)

O missssisalerin xammal manbslarina yaxin yerlagmasi

O muessisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyyatinin hacmi

O muisssisalerin istehlakgilara yaxin yerlasmasi

@® mahsulgdndaranlers sadiqglik seviyyasi

Sual: Musssiselarin faaliyyatinin hacmi meyari istehsal tayinatli mahsullar bazarinin
segmentlasgdiriimasinin bu amillar grupuna aiddir: (Gaki: 1)

O sosial amiller qrupuna

O demografik amiller grupuna

@ igtisadi amillar grupuna

O milli igtisadiyyatin sahsleri amiller grupuna

O fealiyystin magsadi amiller grupuna

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin obyektiv amillarina
aid deyil: (Coki: 1)

O faaliyystin magsadi

O asas fondlarinin yenilogsma saviyyasi

Oinvestisiya qoyuluslarinin hacmi

@davranis terzi

Oistifade edilen texnologiya

Sual: Hadaf bazari: (Caki: 1)
O batiin mahsullar bazaridir
Oistehsal tayinatli mahsullar bazaridir
Oimkanlilar bazaridir
@® misssisenin faaliyyst gostardiyi bazardir
O serigtali imkanlilar bazaridir

Sual: Bazarin real tutumu: (Caki: 1)
O miisssisanin mahsuluna maraq gosteran alicilarin mecmusudur
® miayyan dovr arzinds satilmis mahsulun hacmidir



O miayyan dovrde maksimum satila bilecek mahsulun hacmidir
O serigtali istehlakgilarin aldigi mahsulun hacmidir
Oimkanl istehlakgilarin aldigi mehsulun hacmidir

Sual: Bazarin potensial tutumu: (Caki: 1)
O miayyan dovr arzinds satilmis mahsulun hacmidir
O serigtali istehlakgilarin ala bilacayi mahsulun hacmidir
® misayyean dovrde maksimum satila bilecek mahsulun hacmidir
Oimkanli istehlakgilarin ala bilacayi mahsulun hacmidir
O 6lkenin miayyan bir bolgesinda satilmis mahsulun hacmidir

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan spesifik amillare aiddir: (Caki: 1)
Oiqtisadi amiller
O sosial amiller
@ alicilarin hayat terzi
O demogqrafik amiller
Oalicilarin yas lizre bolglsi

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan Umumi amillara aiddir: (Caki: 1)
Oalicilarin davranisi
O alicilarin psixologiyasi
@ sosial amiller
Oalicilarin hayat torzi
Oalicilarin hayat tsikli

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan spesifik amillare aid deyil: (Caki: 1)
O alicilarin davranisgi
Oalicilarin psixologiyasi
@ demografik amiller
Oalicilarin hayat terzi
Oalicilarin hayat tsikli

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan Umumi amillars aid deyil: (Caki: 1)
Oigtisadi amillar
O sosial amiller
@alicilarin hayat torzi
O demografik amiller
Oalicilarin yas lizre bolglsi

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan spesifik amillare aiddir: (Caki: 1)
Oiqtisadi amiller
O sosial amiller
O demografik amiller
® modanin dayismasi



Oalicilarin yas lizre bolglsi
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Sual: Marketing baximindan mahsul: (Caki: 1)

O bir-birine uygun galen bitin nematlerdir

O bitln fiziki obyektlardir

@ talebat 6dems qabiliyystine malik biitin nematlerdir
Oyalniz fiziki formaya malik olmayan bitiin nematlerdir
Oyalniz fiziki formaya malik olan bltiin nematlardir

Sual: Mahsulun askar gorunan fiziki 6zalliklari sayesinda alde etdiyi faydaliligi onun

bu faydahligina aiddir: (Coki: 1)

@ funksional faydaliliga
O sosial faydaliliga

O emosional faydaliliga
Oanlamagq faydaliligina
O gerti faydaliliga

Sual: Mahsulun madani gruplara aid edilen misbat ve manfi sterotiplarloe
assosiyalagmasi sayasinds alde etdiyi faydalligi onun bu faydali—=lh—gina aiddir:

(Coki: 1)
O funksional faydaliliga
@ sosial faydaliliga
O emosional faydaliliga
Oanlamagq faydaliligina
O gerti faydaliliga

Sual: Mahsulun muayyan duygular ve hissler sayasinds yaratdigi faydaliliq onun bu

faydalihdina aiddir: (Caki: 1)
O funksional faydaliliga
O sosial faydaliliga
@ emosional faydalihga
O anlamagq faydaliligina
O serti faydaliliga



Sual: Mahsulun mévcud olan seylardan fergli bir sey taklif etmak gabiliyyati
sayesinda yaratdigi faydaliliqg onun bu faydali~lingina aiddir: (Caki: 1)

O funksional faydalliga

O sosial faydaliliga

O emosional faydaliliga

@ anlamagq faydaliligina

O gerti faydaliliga

Sual: Yaranmis fiziki va ya sosial saraitin mahsulun funksional ve ya sosial
faydalih@ini artirmasi naticasinda yaranan faydaliliqg onun bu faydali—~li=§ina aiddir:
(Caki: 1)

O funksional faydaliliga

O sosial faydaliliga

O emosional faydaliliga

O anlamagq faydaliigina

@ sorti faydaliliga

Sual: Eyni talebatlari 6demak Ugln nazards tutulan gohum, oxsar mahsullarin
macmusu: (Caki: 1)

@ mahsul kateqoriyasidir

O mahsul gesididir

O mahsul nomenklaturasidir

O mahsul névidir

O guclendirilmis mahsuldur

Sual: Eyni bir mahsul kateqoriyasina daxil olan va farqglandirici istehlak
xususiyyatlerine (6lglya, models, rongs va s.) malik mahsullarin macmusu: (Caki: 1)
O mahsul kateqoriyasidir
@ mahsul gesididir
O mahsul nomenklaturasidir
O mahsul névidir
O glclendirilmis mahsuldur

Sual: Mahsul nomenklaturasinin derinliyi (Caki: 1)
O yeni nov-tip-olgili mahsullarin sayidir
O meahsullarin gesid mixtslifliyidir
O msahsullara yeni marka adlarinin verilmasidir
O musessisenin bazara toklif etdiyi mahsul gesidlerinin sayidir
@ mahsul gesidina daxil olan mixtslif ndvlerinin, modellerinin orta sayidir

Sual: Musassisa U¢ ¢esidda: A, B va C ¢esidde mahsul istehsal edir. A mahsul
¢esidina 4, B-ya 6 va C-ya isa 8 adda mahsul daxildir. Mahsul nomenklaturasinin
darinliyi bu gader olacaqdir: (Caki: 1)

O3

O5



@6
o7
O4

Sual: Eyni bir mahsul ¢esidina daxil olan, lakin farglendirici istehlak xtsusiyyatlarina
(6lcliya, models, range, giymata va s.) malik olan mahsul: (Caki: 1)

O mahsul kateqoriyasidir

O mahsul gesididir

O mahsul nomenklaturasidir

@ mahsul névidir

O guclendirilmis mahsuldur

Sual: Mahsul ¢egidinin genisliyi (Caki: 1)
Oyeni mahsullarin istehsalinin teskilidir
® meahsul gesidi gruplarinin sayidir
O yeni nov-tip-6l¢llli mahsullarin sayidir
O mehsullarin modifikasiya edilmasidir
O msahsullarin keyfiyyst parametrlarinin yiksaldilmasidir

Sual: Neft masinqayirma zavodu mancanaq dazgahlari, fontan armaturlari, monifold
blokari, stangli quyu nasoskari, qazma masinlari, gazma nasoslarinin monifoldlari ve
atqlya qarsi avadanliq istehsal edir. Bu miassisenin mahsul ¢esidinin genigliyi: (Caki:
1)

O 3-8 barabardir

O 4-a berabardir

O 6-ya barabardir

@® 7-ya barabardir

O 5-8 barabardir
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Sual: Kigik tonajli yuk avtomobillari istehsal eden muassise bu avtomobillarla yanasi
iri tonajli avtomobiller ve kicik moto-sikl-larin istehsalina baslamaqgla 6zinin mahsul
¢esidinin geniloendiriimasina dair gabul etmigdir. Bu halda miuassise mahsul ¢esidinin
genilendirilmasinin bu formasindan istifade etmisdir: (Caki: 1)

Oasagidan yuxriya geniglendiriima

Ovyuxaridan asagiya genislondiriima

@ her iki istiqgamatde genislendirilma



O Ufigi istigamatds genislandiriima
O saquli istiqgamatda genislandiriima

Sual: Apariimis tadqiqat naticesinde malum olmusdur ki, bazara gixariimig sorbanin
satimsi7nin hacmi birinci haftede 3%, ikinci haftada 10%, Ucuncu haftede 18%,
doér~dun—clu 30% va besinci haftede 35% artmidir. Hamin dévrda bu mahsulu tekrar-
tikrar alan alicilarin sayi ise 2 defadan ¢ox armisdir. Bu malumatlar esasinda bels
naticaye gelmak olar ki, sorba hayat dévraninin bu marhslasindadir: (Caki: 1)

O hazirlanma marhaslasindadir

O bazara ¢ixma marhalasindadir

@ artim marhalasindadir

O yetkinlik marhalasindadir

O bbéhran marhalasindadir

Sual: Apariimis tadgiqat naticesinde malum olmusdur ki, son ayda mdvcud mahsulun
satimsi7nin hacmi 45%, menfestin mablagdi ise 25% azalmisdir. Bu malumatlar
asasinda bels naticeya gal"mak olar ki, bu mahsul hayat dovraninin bu
marhalasindadir: (Caki: 1)

O hazirlanma marhaslasindadir

O bazara ¢ixma maerhalasindadir

O artim marhalasindadir

O yetkinlik marhalasindadir

@® boéhran marhalasindadir

Sual: Bazarin genislandiriimasi ve mahsullarin modifikasiyasi strategiyasindan
asasoen mahsulun hayat dévraninin bu marhalasindas istifade olunur: (Caki: 1)
O hazirlanma marhalasinda
O bazara gixma merhalasinds
@ artim marhalesinde
O yetkinlik marhaslesinda
Obohran merhalasinds

Sual: Diversifikasiya va mahsulun 6zalliklerinin tekmillagdiriimasi strategiyasindan
asasoen mahsulun hayat dévraninin bu marhalasindas istifade olunur: (Caki: 1)

O hazirlanma marhalasinda

O bazara ¢ixma marhalesinda
O artim marhalasinda

@ yetkinlik marhalasinde

O boéhran marhalaesinda

Sual: Bigim ve satigin haveslandiriimasi xarclarinin azaldilmasi strategiyasindan
mahsulun hayat dovraninin bu mearhalesinds istifada olunur: (Caki: 1)

O hazirlanma maerhslesinda

O bazara gixma marhalasinds

O artim marhalesinda

O yetkinlik marhaslesinda



® bodhran marhalasinda

Sual: Mahsul satisinin hacminin va bazar payinin prognozlasdirilmasi yeni mahsulun
yara~dilmmasi prosesinin bu merhalasinds hayata kegirilir: (Coki: 1)

Oideyalarin verilmasi marhalasinda

O verilmis ideyalarin segilmasi marhalasinda

O verilmis ideyalarin yoxlanilmasi merhalasinds

@ igtisadi tehlil merhalesinda

O mahsulun hazirlanmasi merhalasinds

Sual: Mahsulun prototipi yeni mahsulun yaradilmasi prosesinin bu marhalasinda
hazirlanir: (Coki: 1)

Oideyalarin verilmasi marhaslasinds

O verilmis ideyalarin secilmasi marhalasinds

O verilmig ideyalarin yoxlanilmasi marhaslesinds

Oiqtisadi tehlil merhalesinda

® meahsulun hazirlanmasi merhalasinda

Sual: Mahsulun dmummilli bazara ¢ixarilmasi yeni mahsulun yara—dil=masi
prosesinin bu marhalasinde hayata kegirilir: (Coki: 1)

Oideyalarin verilmasi marhalasinda

O verilmis ideyalarin segilmasi marhalasinda

O verilmis ideyalarin yoxlanilmasi merhalaesinds

@ sinaq satisi marhalasinda

O mahsulun hazirlanmasi marhalesinde

Sual: Marka kapital: (Caki: 1)
Oistehsalginin mahsulunun identifikasiyasi tgln istifade olunan ve tslsffiiz edile
bilan ad ve sdzlar va ya onlarin macmusudur
Oistehsalginin mahsulunun identifikasiyasi Gi¢ln istifade olunan simvol, isars, ad
vo sozler ve ya onlarin macmusudur
O miisyyen edilmis gaydada geydiyyatdan kegmis, hiiqugla midafis edilen ve
sahibinin ona mustasna hiququ oldugu ticaret markasidir
O miayyen edilmis qaydada geydiyyatdan kegmis, hiiqugla miidafis edilen ve
sahibinin ona mustasna hiququ oldugu ticaret markasidir
@ ticarat markasinin dayaridir, pulla ifadssidir

Sual: Bu, mahsula ticarat markasi verilmasi prosesinda istifads edilan strategiyalara
aid deyildir: (Coki: 1)
O ferdi ticarst markasi strategiyasi
O Gmumi ticarat markasi strategiyasi
O mixtslif mahsul ¢gesidlerine miixtslif ticarst markalarinin verilmasi strategiyasi
@ iki oxsar mahsula vahid ticarat markasinin verilmasi strategiyasi
Ofirmanin adi ile mahsulun adinin slagslendiriimasine asaslanan ticarat markasi
strategiyasi



Sual: Marketing baximindan mahsulun ragabat qabiliyyatliliyi: (Caki: 1)
O konkret zaman kesiyinde konkret regionda an yiiksek keyfiyyastli olmasidir
O giymeatin asagdi olmasidir;
@ konkret zaman kasiyinde konkret regionda mshsulun eyni névdan (eyni gabildan)
olan mahsullara nisbatan 6zinu daha effektle «sata bilma» gabiliyyatidir;
O konkret zaman kasiyinde konkret regionda satigin hacminin ve bazar payinin
artmasidr;
O mehsulun yliksak keyfiyyats malik olmasi gabiliyyatidir;

Sual: Mahsulun keyfiyyatinin yuksaldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hansi halda
maqsadauygundur: (Caki: 1)
O mahsulun keyfiyystini yiiksaltmaya imkan veran texnika ve texnologiya mévcud
oldugu halda;
O elmi-tadgigat ve konstruktor-layihslerinin hayata kegirilmasi tiglin resurslar
mdvcud oldugu halda;
Obu isin hayata kegirilmasi Giglin daha ucuz ve keyfiyystli material resurslarinin
mdvcud oldugu halda;
O mahsulun modifikasiyasi slave xarcler ve resurslar talab etmadiyi halda) ;
@ keyfiyyat parametrinin ylksaldilmasini istehlakgi miteraqqi dayisiklik kimi gabul
etdiyi halda;
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Sual: Yeni mahsulun hazirlanmasini bu halda hayata kegirmak daha
maqsadauygundur: (Caki: 1)

O mahsul patentlasdirildikde

Okenardan lizensiya alindigda

O misssisenin serbast istehsal giicli oldugda

O xarici firmalarla amakdasliqg miimkin oldugda

@® bu, misssisenin magsadi ve resurslarin moévcudlugundan asil olarag miiayyan

edilir;

Sual: Mahsul ¢esidi: (Coki: 1)
@ miayyan mahsul kateqoriyasina daxil olan ve eyni bir maehsul markasi ile
buraxilan mahsullarin macmusudur;
O mahsul nomenklaturasindan daha genis anlayisdir ve miiessisa terafinden
istehsal ediloen butun mahsullari shate edir;
O mehsulun istehlak xisusiyystlerini eks etdirir;



O mahsulun mixtslif névliliyind ifade edir;
O mahsul gesidi anlayisindan istifade edilmir

Sual: Mahsulun hayat dévraninin bu mearhalesinde mahsulun giymati daha asagi olur:
(Caki: 1)

O bazara gixma merhalasinds

Oinkisaf merhalesinds

O artim marhalassinds

O stabillik marhalasinds

@ bohran maerhalasinda

Sual: Mahsullara ticarat (mahsul) markasinin verilmasinde magsad: (Caki: 1)
O satici va ya saticilar grupunun mahsulunun ugotunun asanlasdiriimasidir
O saticl va ya saticilar grupunun mahsulunun ylksak keyfiyyats malik olmasini
gOstermakdir
O satici ve ya saticilar grupunun mahsulunun yiiksak istehlak xisusiyystlerine
malik olmasini gostermakdir
O satici va ya saticilar grupunun mahsul nomenklaturasinin genigliyini diggate
catdirmaqdir
@ satici va ya saticilar grupunun mahsulunun raqgiblserin mahsulundan
forglendirilmasi ve identiflagdiriimasidir

Sual: Marka emblemi (nigani): (Caki: 1)
Oticarat markasinda istifade edilen simvolardir
Oticarst markasinin telsffliz edile bilan hissasidir
@®@ticarat markasinin tanina bilan, lakin teleffliz edile bilmayan hissasidir
Oticarst markasidir
Oistehsal edilen mahsullarin gesiddidir

Sual: Ticarat nisani: (Caki: 1)
@ hlquqgi midafissi tamin olunmus marka ve ya onun hissasidir;
O patentlagdirilmis marka adidir;
Oticarst markasidir;
O marka adidir;
Oticarst markasinda istifada edilan simvollardir

Sual: Mahsullara strixli kodlarin verilmasinda maqgsad: (Caki: 1)
O misssisanin mahsulunun bitln beynslxalq bazarlarda taninmasi ve
identiflagdiriimasinin temin edilmasidir
O marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesinin avtomatlasdiriimasinin
temin edilmasidir
O hesablagsma amealiyyatlarinin apariimasinin asanlasdiriimasi ve mahsullarin satis
dinamikasinin dyranilmasidir
O msahsullarin gémriik ve misssisadaxili ugotunun aparilmasinin tamin edilmasidir
@® gosterilan bltiin variantlar dogrudur



Sual: Marka kapitali anlayisi nayi ifade edir: (Coki: 1)
O mahsula marka adinin verilmasini
O mahsula ticarat nisaninin verilmasini
@ markanin dayarliliyini
O mehsulun bazar mévgeyini
O mahsul modifikasiyasini

Sual: «Umumi marka» strategiyasinin gatismazhgi (Caki: 1)
O markasinin sohratinin saxlanmasi ve qorunmasina gakilen xarclerin saviyyasinin
yuksak olmasidir
O mahsulun yiiksak keyfiyyatliliyini temin etmamasidir
@ konkret mahsul gesidinin ugursuzlugunun digar ¢esidlarin mévqgeyinas tasir
etmasidir
O her bir gesidin bazara yeridilmasi xarclerinin saviyyssinin asagi olmasidir
O markaya ad verilmasi prosesinin mirakkabliyidir

Sual: Mlsssise marka strategiyasini hazirlayarken ham muassisanin, ham da
moahsulun adindan eyni zamanda istifada edir. Bu marka strategiyasi: (Coki: 1)
O ferdi marka strategiyasidir
O Gmumi marka strategiyasidir
O mixtslif gesidlere miixtslif marka adlarinin verilmasi strategiyasidir
O misssisanin adi ile mahsulun adinin slagslandirilmasina asaslanan marka
strategiyasidir
@® miisssisanin adi ile mahsulun adinin slagslandirilmasina asaslanan marka
strategiyasidir
O markasiz mahsul strategiyasidir

Sual: Yeni mahsulun hazirlanmasi hansi merhalsaleri shats edir (Caki: 1)
Oideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, qebul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, igtisadi tehlil, mehsulun hazirlanmasi, reklam faaliyyatinin tahlili, sinaq
satisl
O mahsulun yaranmasi ideyasinin segilmasi, gebul edilmis ideyalarin yoxlanmasi,
igtisadi tahlil, mahsulun hazirlanmasi, sinaq satisi, kommersiya realizasiyasi
Oideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, qebul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, igtisadi tehlil, mahsulun hazirlanmasi, mahsulun mévqelasdiriimasi,
reklam faaliyyatinin tehlili, sinaq satisi
@®@ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, qebul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, igtisadi tehlil, mahsulun hazirlanmasi, sinaq satigi, kommersiya
realizasiyasi
Oideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin segilmasi, qebul edilmis ideyalarin
yoxlanmasi, igtisadi tehlil, mahsulun hazirlanmasi, mahsulun mévqelasdiriimasi,
sinaq satisi, kommersiya realizasiyasi

Sual: Asagida verilanlerdan bu ugurlu brendin xarakteristikasiina aid deyil: (Caki: 1)
Oylksek istehlakgi loyalligi
Oyliksek satis giymatlori



O yliksek manfaat saviyyasi
@ yiiksak bolisdirma xarclori
O genis migyasda taninma

Sual: Bu, mahsulun gabinin yerina yetirdiyi funksiyaya aid deyil: (Caki: 1)
O mahsulun xarici tasirlardan qorunmasi
O mahsulu diger mahsullardan ferglendirmasi
O mehsullarin kommunikasiya sisteminin yaradilmasi
® mahsula dair melumatlarin kodlasdiriimasi
O mahsullarin modifukasiyasi

Sual: Mahsullarin beynalxalq bazarlara standartlasdirilmis formada gixariimasi
bununla slagadardir: (Caki: 1)

O mixtslif 6lks istehlakgilarinin telebatlarinin mixtslif olmasi ile
@ muxtslif lks istehlakgilarinin telebatlarinin oxsar olmasi ile
O mixtslif 6lks istehlakgilarinin miixtslif dillerde danismasi ile
Oayri-ayri 6lkelerin shalisinin sayinin mixtelif olmasi ile

O ayri-ayri 6lkalerin dovlet grulusunun miixtslif olmasi ile
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Sual: Mahsullarin bélusdiurulmasi va satiginin magsadi: (Caki: 1)
O msahsullarin bazara irsliledilmasinin temin edilmasidir
@ talab olunan mahsulun lazimi yerds va lazim olan vaxtda aliciya gatdiriimasidir
O msahsullarin nagl edilmasinin taskil edilmasidir

Otslab olunan mahsulun misyyan olunmus standartlara uygun saxlaniimasinin
temin edilmasidir

Oteleb olunan mahsulun topdansatisinin teskil edilmasidir

Sual: Mahsullarin satigi: (Caki: 1)
O msahsullarin istehsalgidan istehlakgi va vasitacilare ¢atdiriimasinda istrak edan
muassise ve tagkilatlarin macmusudur
O msahsullarin istehsalgidan istehlakgi va vasitacilare ¢atdiriimasinda istrak edan
naqliyyat tagkilatlarin macmusudur
@ mahsullarin algi-satqisinin hayata kegirilmasi ile slagadar olan smaliyyatlarin
toskil edilmasidir
O meahsullarin yerdayismasi (haraketi) zamani yerina yetirilin bltlin smaliyyatlarin
macmusudur



O meahsullarin bazara irsliledilmasinds istrak eden miassisa va tagkilatlarin
macmusudur

Sual: Mahsullarin bélusduralmasi: (Caki: 1)

@ mashsullarin istehsalgidan istehlakgilara ve vasitacilars gcatdiriimasinda istrak
edon blutlin mlassisa va teskilatlarin macmusudur

O msahsullarin istehsalgidan son istehlakgi ve vasitagilars catdirilmasinda istrak
edan naqliyyat teskilatlarin macmusudur

O meahsullarin algi-satqisinin hayata kegirilmasi ile slagidar olan smaliyyatlarin
toskil edilmasidir

O mehsullarin yerdayismasi (harekati) zamani yerina yetirilin btlin emaliyyatlarin
macmusudur

O msahsullarin bazara irsliledilmasinds istrak eden miassise ve tegkilatlarin
macmusudur

Sual: Mahsulun fiziki boélugdurulmasi: (Caki: 1)
O msahsullarin istehsalgidan istehlakgilara va vasitagilers gatdiriimasinda istrak
edon blutlin mlassisa va teskilatlarin macmusudur

O msahsullarin istehsalgidan son istehlakgi ve vasitagilars catdirilmasinda istrak
edan naqliyyat teskilatlarin macmusudur

O meahsullarin algi-satqisinin hayata kegirilmasi ile slagidar olan smaliyyatlarin
toskil edilmasidir

@ mahsullarin yerdayismasi (harakati) zamani yerina yetirilon biitiin emaliyyatlarin
macmusudur

O msahsullarin bazara irsliledilmasinds istrak edan bitiin misssise ve teskilatlarin
macmusudur

Sual: Marketingin bu funksiyasi makan, zaman ve sahibolma faydahligi yaradir:
(Caki: 1)

O mahsullarin bazara irsliledilmasi

O marketing kommunikasiyasi

O talabin formalasdiriimass va stimullasdiriimasi

@ mahsullarin satisi ve bolisdiriimasi

Oictimaiyystls slage ve tebligat

Sual: Mahsullarin satiig prosesinde mahsula mulkiyyst huququnun étardlmaesi: (Caki:
1)

O sosial faydaliliqdir

O funksional faydalligdir

O mekan faydaliligidir

O zaman faydaliligidir

@®@ sahibolma faydalihgidir

Sual: Istehlakgilarin lazim olan mahsulu dzlsrine miinasib yerdas ala bilmasi: (Caki: 1)
O sosial faydaliliqdir
O funksional faydalligdir



® maokan faydaliligidir
O zaman faydaliligidir
O sahibolma faydalihgidir

Sual: Istehlakgilarin lazim olan mahsulu ézlsrine miinasib vaxtda ala bilmasi: (Caki:

O sosial faydaliligdir

O funksional faydaliligdir
O makan faydalihigidir

@® zaman faydaliligidir

O sahibolma faydalihgidir

Sual: Bu, marketingin mahsullarin bélugdurilmasi ve satisi funksiyasina aid deyil:
(Caki: 1)

O sifariglarin gabulu ve islenmasi

O ehtiyatlarin yaradilmasi ve idare edilmasi

O mehsullarin milkiyyatgisinin dayisdiriimasi

@ mahsullarin mévgeylesdiriimasi

O meahsullarin nagl edilmasinin taskili

Sual: Bu axinlar mahsullarin bélugduralmasi va satisinin yaratdigi axinlar deyil: (Coki:

@ texnoloji axinlar
Oinformasiya axinlari
O pul axinlari

Ofiziki axinlar

O sifarig axinlari

Sual: Birbasa satis kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)

O bolusdirma kanalina nazarstin zsiflemasina sabab olur

@ satis kanalina tam nazarst etmays imkan yaradir

O meahsullarin tedavul sferasinda olmasi middatini artirir

O meahsullarin nagl edilmasi xarclarini artirir

O aliginin bazarliq etmayas sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

Sual: Birbasa satis kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)

O macmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir

@ mahsullarin tedavul sferasinda olma miiddatini azaldir

O mehsullarin tedavul sferasinda olma middsatini artirir

O msahsullarin nagl edilmasi xarclarini artirir

O aliginin bazarliq etmayas sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

Sual: Birbasa satis kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)
O macmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir



Oistehsalgilarla istehlakgilar arasindaki slagslerin sayini azaldir

@ istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki slagslerin sayini atirir

O meahsullarin naqgl edilmasi xarclarini artirir

O aliginin bazarliq etmayas sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
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Sual: Dolayi (vasitacilarla) satis kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)
O mehsullarin tedavul sferasinda olma middatini azaldir
@ mahsullarin tedavul sferasinda olma middatini artirir
O bolisdirma kanalina tam nazarst etmaye imkan yaradir
O msahsullarin nagl edilmasi xarclerini azaldir
O macmu ehtiyatlarin manevirliliyini azaldir

Sual: Dolayi (vasitacilarla) satig kanalindan istifade edilmasi: (Caki: 1)
O bolusdirma kanalina tam nazarst etmays imkan yaradir
@ istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki slagslerin sayini azaldir
Oistehsalgilarla istehlakgilar arasindaki slagslerin sayini atirir
O meahsullarin nagl edilmasi xarclerinin hacmini azaldir
O aliginin bazarliq etmayas sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir

Sual: 4 istehlak¢l misssisa 5 istehsalgl muassisaden mahsul alir. Vasitagilarlo
(dolayi) satis kanalindan istifads edildiyi halda alqe-satqi istirakgilari arasindaki alqi-
satq! istirak—¢i~lar arasindaki slagalerin sayi: (Caki: 1)

O 4-g barabaer olacaqdir

O 5-8 baraber olacaqdir

® 9-a barabaer olacaqdir

O 20-ya baraber olacaqdir

O 24-9 berabar olacaqdir

Sual: 4 istehlakg¢l musssise 5 istehsalgl miuassisadan mahsul alir. Birbasa satis
kanalindan istifade edildiyi halda alqgi-satqi istirakgilari arasindaki slagalerin sayi:
(Caki: 1)

O 4-g barabaer olacaqdir

O 5-8 barabaer olacaqdir

(O 9-a barabaer olacaqdir

@ 20-yas baraber olacaqdir

O 24-9 berabar olacaqdir



Sual: 5 istehlakg¢l musssise 6 istehsalgl miuassisadan mahsul alir. Birbasa satis
kanalindan istifade edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki slagalerin sayi:
(Caki: 1)

O 5-a barabaer olacaqdir

O 6-ya berabar olacaqdir

O 11-a berabar olacaqdir

(O 24-s beraber olacaqdir

@ 30-a berabar olacaqdir

Sual: 5 istehlakgl misssisa 6 istehsalgl muassisaden mahsul alir. Vasitagilarlo
(dolayi) satis kanalindan istifads edildiyi halda alqi-satqi istirakg¢ilari arasindaki
alagalerin sayi: (Caki: 1)

O 5-a barabaer olacaqdir

O 6-ya berabar olacaqdir

@ 11-a berabar olacaqdir

O 24-s beraber olacaqdir

(O 30-a berabar olacaqdir

Sual: 4 istehlakg¢l musssise 7 istehsalgl muassisadan mahsul alir. Birbasa satis
kanalindan istifade edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki slagalerin sayi:
(Caki: 1)

O 5-a barabaer olacaqdir

O 6-ya berabar olacaqdir

O 11-a berabar olacaqdir

@® 28-8 beraber olacaqdir

(O 30-a berabar olacaqdir

Sual: 4 istehlakgl misssisa 7 istehsalgl muassisaden mahsul alir. Vasitagilarlo
(dolayi) satis kanalindan istifads edildiyi halda alqi-satqi istirakgilari arasindaki
alagalerin sayi: (Caki: 1)

O 5-a barabaer olacaqdir

O 6-ya berabar olacaqdir

@ 11-a berabar olacaqdir

(O 28-8 berabaer olacaqdir

O 30-a berabar olacaqdir

Sual: Bolusdlrmanin birbasa kanalindan istifade zamani mahsulun satigi bu saxsler
vasitasila hayata kegirilir: (Caki: 1)

O senaye agentleri vasitssila

@® miassisenin firma magazasi vasitesila

O brokerlsr vasitasile

O delallar vasitssila

Ofrangayzing vasitesile



Sual: Bolusdlrmanin birbasa kanalindan istifade zamani mahsulun satigi bu saxsler
vasitasila hayata kegirilir: (Caki: 1)

O senaye agentleri vasitasile

O brokerler vasitssile

@ miiessisa ile kontrakt esasinda isleysn agentler vasitesile

O maklerler vasitssila

Ofrangayzinqg vasitssile

Sual: Bolusdlrmanin vasitagilerle (dolayi) satis kanalindan istifade zamani mahsulun
satigl bu sexsler vasitasila hayata kegirilir: (Caki: 1)

@ senaye agentleri vasitssile

O miessisa ile kontrakt esasinda isleysn agentler vasitesile

O pogt vasitesile

O kataloglar vasitesile

Ointernet vasitasile

Sual: Bolusdlrmanin vasitagilerle (dolayi) satis kanalindan istifade zamani mahsulun
satigl bu sexsler vasitasile hayata kegirilir: (Caki: 1)

O elektron magaza vasitssile

O musssise ile kontrakt asasinda iglaysn agentler vasitasile

@ mistaqil ticarst agentleri vasitesile

O kataloglar vasitssile

Ointernet vasitssile

Sual: Bu satis formasi vasitecilerle satis formalarina aid deyildir: (Caki: 1)
Otopdansatis ticarati
O perakendae satis ticarsti

O agentler

O brokerlar

@ elektron magaza
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Sual: Mahsullarin istehsalgidan istehlakgiya ¢atdirilmasi prosesinde muayyan
funksiyalar yerina yetiran ve mahsulun mulkiyyat hiququnun diger kanal istirakgisina
verilmasini temin edan vasitagilar: (Coaki: 1)

@ satis kanalinin saviyssidir
O satis kanalinin genigliyidir



O enanavi satis kanaldir
O saquli satis kanalidir
O migavle asasinda faaliyyst gosteran satis kanalidir

Sual: Satig kanalinin eyni bir seviyasinds istirak edan eyni tip vasitaciloerin sayi: (Caki:
1)

O satis kanalinin saviyasidir

@ satis kanalinin genigliyidir

O enanavi satis kanalidir

O saquli satis kanalidir

O migavle asasinda faaliyyst gosteran satis kanalidir

Sual: Musssiss istehlak etdiyi mahsullari 6 topdansatis tacirindan ve 4 parakanda
ticarat magazasindan alir. Bu halda satis kanalinin genisliyl: (Caki: 1)

O 4-8 barabaerdir

@ 5-g berabardir

O 6-ya barabardir

O 10-a berabardir

O 24-a barabardir

Sual: istehsalgi misssise ticarst miisssisslori iloe emakdasliq edir ve bunun
sayasinda mah-sullarinin pistaxtalarda yerlasdiriimasina, satis haveslendiriimasina
vo pistax—talarin ayrilmasina nazaret edir. Bu marketing sistemi: (Caki: 1)

O eananavi marketing sistemidir

O korporativ saquli marketing sistemidir

O kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir

@ inzibati saquli marketing sistemidir

O ifuqgi marketing sistemidir

Sual: A va B firmalari istehsal etdikleri kofenin ve gayin butin dunya 6lkeslerinde
satisini tamin etmak maqgsadi ile mugsterak musassise yaratmiglar. Mistarak muassise
tasis olunarken A firmasinin satis sahasindaki imkanlarindan, B firmasinin ise
geydiyyat~dan kegmis ticarat markasindan istifade edilmisdir. Bu: (Caki: 1)

O eananavi marketing sistemidir

O korporativ saquli marketing sistemidir

O kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
Qinzibati saquli marketing sistemidir

@ (ifliqi marketing sistemidir

Sual: intensiv satis formasinda bazarin shate olunmasi bunlar vasitesi ile hoyata
kegirilir: (Caki: 1)

Oixtisaslasmis magazalar sebakssi vasitasile

@ kitlevi xarakterli coxsayll magazalar vasitesila

O meshsulu birbasa istehlakgilara ¢atdirmagla

O diskaunter magazalar sebakasi vasitasila



O anbar klublar ve anbar magazalar vasitssile

Sual: Qiymat satis kanallarinin segilmasina tesir eden bu amillar qrupuna aiddir:
(Caki: 1)

O bazarin xUsusiyyatleri amillarine

@® mahsulun xlsusiyyatleri amillerine

O misssisalerinin xUsusiyyastleri amillarine

O ticarst misssisalarin xUsusiyyatleri amillerine

O nagliyyat misssilerinin xtsuiyyatleri amillerinae

Sual: Saxlanma xarclerinin hacm va saviyyasi satis kanallarinin segilmasine tasir
edan bu amiller grupuna aiddir: (Coki: 1)

O bazarin xUsusiyyatlerine

O mahsulun xtsusiyyatleri amillerine

O ticarst miiassisalarinin xisusiyystlarina

O misssisalerin xUsusiyystlerine

@®@ nagqliyyat-tedarlkat xarclarine

Sual: istehsal tayinatl mahsul istehsal eden firma mahsulunun satiginin hayata
kecirdiyine gore sanaye agentina satdigi mahsulun hacminin 5%-i hacminde haqq
Odayir. Hemin mah-sulun satigini 6ztnun ticarat nUmayandasi apardidi halda
dovriyyanin 3%-i hacminda haqq ve bundan slave 6zinln ticarat heyatinin
saxlanmasi ve idarse edilmasina (birbasa satis xarcle~rin—dan slave olaraq) slave 500
min manat ddayir. Satigin agagidaki hacminda har iki satis formasi ile alagedar
xorclar baraber olacaqdir: (Caki: 1)

O 10 mlyon manat

O 15 mlyon manat

O 20 mlyon manat

@25 mlyon manat

O30 mlyon manat

Sual: ki mahsulgéndarms arasindaki vaxt intervalinda satis fasilasizliyi bu ehtiyatla
tamin edilir: (Caki: 1)

Otoxunulmaz ehtiyatla

@ cari ehtiyatla

O sigorta ehtiyatiyla

O movsimi ehtiyatla

O hazirhq ehtiyatiyla

Sual: A muassisasinin M mahsuluna talabatiinin hacmi 2340 t., orta gundalik satisin
hacmi 6,5 t., bir mahsul partiyasinin gatiriimasina ¢akilan xarclarin hacmi 22 man. va
ehtiyat vahidinin 1 glin saxlanmasi xarilarinin hacmi ise 0,06 man. teskil edir. Bu
halda A muassisasinin cari ehtiyatinin optimal hacmi (yuvarlaq): (Gaki: 1)

040t

056t

056t
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Sual: A muassisasinin M mahsuluna talabatiinin hacmi 2340 t., orta gundalik satisin
hacmi 6,5 t., bir mahsul partiyasinin gatiriimasina ¢akilan xarclarin hacmi 22 man. va
ehtiyat vahidinin 1 glin saxlanmasi xarilarinin hacmi ise 0,06 man. teskil edir. Bu
halda iki mahsulgéndarma arasindaki optimal vaxt interval (yuvarlaq): (Caki: 1)

O9gilin

@11 gin

O13 glin

O14 gin

O15 glin

Sual: Mahsul alinmasina sifarisin verilmasi 2 gun, sifarig islenmasi ve mahsulun
gonda-rilmma Ugln hairlanmasi 3 gun, yolda olma muddati 5 glin vaxt telab edir. Cari
ehtiyatin 31 martda tamamils istifads edilib tiUkenacayi halda misassise yeni mahsul
partiasinin alinmasinin mart ayinin negasinda sifarig etmalidir: (Caki: 1)

O19-da

®@21-de

0O23-de

0O24-de

O 25-de

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma riski heg kimla bolismur:
(Caki: 1)

Oixracatda

Olisenziyalagdirmada

Omigavle Uzre idareetmada

O misterak miiessise yaratdigda

@ xaricde miisssise yaratdiqda

BOLMa: 0801

Ad 0801
Suallardan 12
Maksimal faiz 12
Suallari garisdirmag E
Suallar teqdim etmak 0 %

Sual: Kommunikasiya: (Caki: 1)
O reklam faaliyystinin hayata kegiriimasidir
O satisin havaclendiriimasi lizrse tedbirler kompleksidir
O mahsula talabatin formalasdiriimasidir
O satisin hacminin artiriimasi magsadile mahsulun yayimi ve satigin tegkilidir



@ satisin hacminin artirlmasi magsadile magsad auditoriyasina tasir gosterilmasi
vasitalarinin macmusudur

Sual: Marketingisn kommunikasiya sisteminin magsadi: (Caki: 1)
@ mahsula telebatin formadlasdiriimasi ve satisinin stimullasdiriimasidir
O bazarin ve istehlakgilarin telsbatini askar edilmasi ve dyranilmasidir
Oyeni mahsulun hazirlanmasi ve mévcud mahsul gesidinin tekmillesdiriimasidir
O meahsullarin bolisdurilmasi ve satisinin teskilidir
O mahsullara miinasib giymatin miisyyanlasdiriimasidir

Sual: Marketing kommunikasiya prosesi 6zinds bu elementlari birlagdirir: (Coki: 1)
O gondericini, malumatlari, strixli kodlari, informasiya yayimi vasitslerini, mehsulun
gablarindaki serti isaralari, gabul edani, cavab reaksiyasini, eks alagani ve manelari
@® gondericini, malumatlari, kodlagdirmani, informasiya yayimi vasitslerini, kodlarin
acilmasini (desifrasini), gabul edani, cavab reaksiyasini, aks alageni ve manelari
O gobndericini ve onun kodunu, informasiya yayimi vasitelerini, mahsulun
gablarindaki gerti isaralari, gabul edani ve onun kodunu, cavab reaksiyasini, aks
alagani ve manelari
O gbndericini ve onun kodunu, informasiya yayimi vasitslerini, mahsulun
gablarindaki gerti isaralari, gabul edani ve onun kodunu, cavab reaksiyasini, aks
alageni va onun giymatloendirilmasini
O gbndericini, kodlagdirmani, informasiya yayimi vasitslarini, mehsulun
gabla—rin~daki sarti isaraleri, kodlarin agilmasini (desifresini), gabul edani, cavab
reaksiyasini, aks alagani ve onun giymatlendiriimasini

Sual: Har nafera va ya bir kontakta diusan xarclerin hacmina gora an bahall
kommunikasiya formasi: (Coki: 1)

Oreklamdir

O satisin hiveslendiriimasidir

Oictimaiyystle slagadir

@ soxsi (fordi) satisdir

O sergi ve yarmarkalardir

Sual: Istehlak mahsullari bazarinda har nafers va ya bir kontakta diisen xarclarin
hacmina gdre en ucuz kommunikasiya formasi: (Caki: 1)

@ reklamdir

O satisin hiveslendiriimasidir

Oictimaiyystle slagadir

O soxsi (fordi) satisdir

O sergi ve yarmarkalardir

Sual: Avropa dlkalarinde kommunikasiya xarclarinin terkibinde bu kommunikasiya
forrma-sina serf edilan xarcloer an boyuk xususi ¢akiya malikdir: (Caki: 1)

@ reklam

O satigin hivaslendiriimasi

Oictimaiyystle slage



O goxsi (fordi) satis
O sergi ve yarmarkalar

Sual: Kommunikasiyanin bu formasinda gondaricinin génderdiyi xebara (malumata)
istehlakginin (kommunikantin) cavab reaksiyasinin dyrenilmasi asandir: (Caki: 1)

@ saxsi kommunikasiyada

O geyri sexsi kommunikasiyada

O bazara leng daxilolma strategiyasinda

O kommunikasiyanin irsliladilmae strategiyasinda
O kommunikasiyanin calbetma strategiyasinda

Sual: istehsalgi mehsullarinin satisa gebul edilmasi, onlarin pistaxtalarda semerali
yerlasdi—rilmmasi ve numayis etdiriimasi, satisinin slratlendiriimasi maqgsadi ile
6zunun kom~mu~nikasiya saylerini vasitecilera tasir etmaye yonaldir. Bu halda
istehsalgl bu kommunikasiya strategiyasindan istifade edir: (Coki: 1)

@® kommunikasiyanin irsliledilma strategiyasindan

O kommunikasiyanin calbetma strategiyasindan

O kommunikasiyanin bazara leng daxilolma strategiyasindan

O kommunikasiyanin bazara siiretle daxilolma strategiyasindan

O kommunikasiyanin gamagin sirstle yigilmasi strategiyasindan

Sual: istehsalgl mahsullarina telebat yaratmaq ve miinasibst formalasdirmaq
maqsadi il 6zUnun kom—~mu-nikasiya siyasatini istehlakgilara ve maqsad
segmentina tasir etmaye yonaldir. Bu halda istehsal¢i bu kommunikasiya
strategiyasindan istifade edir: (Caki: 1)

O kommunikasiyanin irsliledilma strategiyasindan

@® kommunikasiyanin celbetma strategiyasindan

O kommunikasiyanin bazara leng daxilolma strategiyasindan

O kommunikasiyanin bazara siirstle daxilolma strategiyasindan

O kommunikasiyanin gaymagin sirstle yigilmasi strategiyasindan

Sual: istehsalgi misssise plan ilinde yeni mshsulunu bazara gixarmag planlasdirir.
Bunun Ggun o, marketing kommunikasiya sistemini de shats edan marketing
programi tartib etmayi ve bu programda hayata kegirlocok kommunkasiya tadbirlarini
ve hamin tedbirlera ayriimali olan vesaitlerin mablegnin aks etdiriimasini de nezarde
tutur. Bu halda miassisa marketing kommunkasiyasinin budcasini bu metoddan
istifade etmakls tartib etmalidir: (Coki: 1)

O*“movcud vesaitlara gora” hesablama metodundan

O “satigin hacmina gore faizla” hesablama metodundan

Oragabat baraberliyi (paritetliyi) metodundan

@ maqgsad ve vazifelora gore hesablama metodundan

O xarclerda liderliye gore hesablama metodundan

Sual: Bazar ardicili olan musssise marketing siyasatini, o cuimladan kommunikasiya
siyasatini lider firmanin siyasatina uydun olaraq tertib edir. Lider firma plan ilinda



6zUnun kommunikasiya bldcesinde dayisiklik edacayi halda musssise marketing
kommunkasiyasinin budcesini bu metoddan istifade etmakle tortib etmalidir: (Caki: 1)
O “movcud vesaitlera gora” hesablama metodundan
O “satisn hacmine gors faizle” hesablama metodundan
@ raqabat baraberliyi (paritetliyi) metodundan
Omagsad ve vazifslere gore hesablama metodundan
O xarclerda liderliye gore hesablama metodundan

Sual: iri istehlakgilara meahsul satisinda marketing kommunikasiyasinin bu
formasindan istifade edilmasi digar formalarla muqgayiseda daha
maqsadauygundur: (Caki: 1)

Oreklamdan

@ soxsi (fordi) satisdan

Oictimaiyyastle slagaden

O satsin havaslendiriimasindan

O sergilerdan

BOLMS: 0802

Ad 0802
Suallardan 13
Maksimal faiz 13
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 0 %

Sual: Reklam: (Caki: 1)
@ istehlakgilarda mshsula xos miinasibat yaratmagla onlari hemin mahsulu almaga
sodvq edan pullu geyri-saxsi kommunikasiyadir
Oistehlakgilarda mshsula xos miinasibat yaratmagla onlari hemin mahsulu almaga
sovq edoan pullu geyri-kutlevi kommunikasiyadir
Oistehlakgilarda mahsula xos miinasibat yaratmagla onlari hemin mshsulu almaga
sdvq edan pullu saxsi kommunikasiyadir
Oistehlakgilarda mshsula xos miinasibat yaratmagla onlari hemin mahsulu almaga
sovq edaon ikiterafli saxsi kommunikasiyadir
Oistehlakgilarda mshsula xos miinasibat yaratmagla onlari hemin mahsulu almaga
sdvq edan va pulsuz hayata kegirilan ikiterafli kommunikasiyadir

Sual: Bu reklam nazaeriyyssi va ya strategiyasi istehlakgilarin mahsulu alib-
almamasina dair gerar gabul etmasinin asagdidaki ardicilligla bas vermasini nazarda
tutur: reklam muracistlari mahsul hagqinda istehlakgilara malumatlar verir, bu onlarda
mahsula maraq, maraq ise onu almagq isteyi yaradir va bundan sonra o, mahsulun
alinib-alma—ma-sina dair garar gabul edir: (Coaki: 1)

O zaif reklam nazeriyyssi

@ glcli reklam nazariyyasi

O bazara slitetle daxilolma strategiyasi



O bazara leng daxilolma strategiyasi
O xamanin yigilmasi strategiyasi

Sual: Bu reklam nazaeriyyssi va ya strategiyasi istehlakgilarin mahsulu alib-
almamasina dair gerar gabul etmasinin asagdidaki ardicilligla bas vermasini nazarda
tutur: reklam muracistlari mahsul haqqinda istehlakgilara malumatlar verir ve ona
maragq yaradir, istehlakgilar reklam edilan mahsulu sinagdan kegirir ve yalniz bundan
sonra mahsulun alinib-almamasina dair qarar gabul edir: (Caki: 1)

@® zsif reklam nazeriyyesi

O glcll reklam nazariyyesi

O bazara slitetle daxilolma strategiyasi
O bazara lang daxilolma strategiyasi
Oxamanin yigilmasi strategiyasi

Sual: Bu reklamlarda asas diqqget reklamin emosional olmasina, mahsulun istifade
soraitine ve edilacek guzastlera yetirilir: (Coki: 1)

@ istehlak mahsullarinin reklamlarinda

Oistehsal-texniki tayinatli mahsullarin reklamlarinda

Oinstitusional reklamlarda

O miidafie reklamlarinda

Orsgabat reklamlarinda

Sual: Bu reklamlarda asas diqgat mahsulun texniki-istismar parametrlarina yetirilir:
(Caki: 1)

Oistehlak mahsullarinin reklamlarinda

@ istehsal-texniki teyinatl mahsullarin reklamlarinda

Oinstitusional reklamlarda

O mudafis reklamlarinda

Orsgabat reklamlarinda

Sual: Reklamin Unvansiz (qeyri-saxsi) olmasi (Caki: 1)
Oonu hayata kegiron misssisanin adinin malum olmamasini gosterir
Oonu hayata kegiran misssisanin imicinin yiiksek olmamasini gosterir
Oonu hayata kegiran miiassisanin pogt Ginvaninin malum olmadidini gosterir
@ bir teklifle genis istehlakgi auditoriyasina miracist edilmasini gosterir
Oonu hazirlayan ve hayata kegiran reklam firmasinin mslum olmamasini gostarir

Sual: Maslahatverici (tovsiya xarakterli) reklamlardan an ¢gox mahsulun hayat
dévraninin bu marhalasindae istifade edilir: (Caki: 1)

O bazara gixama marhalasinda

@ inkisaf (artim) mearhaslesinds

O dircelis marhalasinda

O stabillik (yetkinlik) merhalesinde

Oboéhran merhslasinde



Sual: Bu ve ya digar masalalara dair miassisanin mdvqgeyi bu reklam vasitesi ilo
bayan edilir: (Coki: 1)

Oinformasiya xarakterli reklamlarin

Otovsiye xarakterli (maslehatverici) reklamlarin

O xatirladici reklamlarin

@® midafie reklamlarinin

Oraqabet reklamlarinin

Sual: Miusssisenin na istehsal eda bilmasi, hansi xidmatlari gdstare bilmasi, onun
harada yerlesmasi haqqinda malumatlarin verilmasi reklamin bu formasinin
vozifasidir: (Caki: 1)

Oinformasiya xarakterli reklamlarin

@® maslahatverici (tovsiys xarakterli) reklamlarin

O xatirladici reklamlarin

O midafie reklamlarinin

Oraqabet reklamlarinin

Sual: istehlakgilara reqib miiessise ile miigayisade miiessisenin Ustiinliiklorini
gostermak va izah etmakla onlarin diggatini bu musassisaya calb etmak reklamin bu
formasinin vazifasidir: (Coki: 1)

Oinformasiya xarakterli reklamlarin

Otovsiys xarakterli (maslehatverici) reklamlarin
O xatirladici reklamlarin

O midafie reklamlarinin

@® raqgabet reklamlarinin

Sual: Musssisanin adini magsad (hadaf) bazarlarinin diggatine ¢atdirmaqg ve bunun
sayesinda hamin bazarlarin onu unutmamasina, yada saxlamasina nail olunmasi
reklamin bu formasinin vezifasidir: (Caki: 1)

Oinformasiya xarakterli reklamlarin

Otovsiys xarakterli (maslehatverici) reklamlarin
@ xatirladici reklamlarin

O midafie reklamlarinin

Oraqabet reklamlarinin

Sual: Reklam mahsullarinin hazirlanmasi, bu isi hayata kegiracek sexslarin ve onlarin
masuliyyatinin muayyenlasdiriimasi reklamin planlasdiriimasinin bu merhalesinda
hayata kegirilir: (Coki: 1)

O masalanin qoyulusu marhaslasinds

O situasiyali tehlil merhslesinds

O reklam matnlarinin hazirlanmasi marhalssinda

@ reklam elanlarinin hazirlanmasi merhaslesinds

Oreklamin verilma vaxtinin miisyyen edilmasi marhalesinds

Sual: Firma ndvbati ilde A mahsulunun satigini 20% artiraraq 20 min manata
¢atdirmagi nazardes tutmusdur. Reklam xarclarinin satisin hacmina nisbaten faizla



metodu ile muayyan edildiyini ve bu xarclarin mahsul satisinin 12% taskil etdiyi
bilerak novbati il t¢in reklam budcesi ne¢ge manat toskil etmalidir. (Coki: 1)
O2 min.man.
02,2 min.man.
02,6 min. man
02,8 min. man
®2,4 min. man

BOLMS: 0803

Ad 0803
Suallardan 13
Maksimal faiz 13
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 0 %

Sual: Satisin haveslendiriimasinden fergli olaraq reklam: (Caki: 1)
Otelabatin hacminin artirilmasina yoénaldilir
Oistehlakin hacminin artirlmasina yonaldilir
O pulsuz hayata kegirilir
@ miisyyan haqq 6danilmakle hayata kegirilir
Ovyalniz istehlak vasitsleri bazarinda hayata kegirilir

Sual: Reklam budcesinin tertib edilmasinde hansi metodlardan istifads edilir (Caki: 1)
@ «mdvcud vesaitlers gore» hesablama; satis mablagina nisbsten hesablama
metodundan

O xaerclerdas liderlik; satis mablagdina nisbaten hesablama; reqabat barabarliyi
magsad va veazifelars asaslanan hesablama metodundan

O «movcud vesaitlere gére» hesablama; xarclerds liderlik; reqgabst barabarliyi
magsad va veazifelars asaslanan hesablama metodundan

O «movceud vesaitlors géro» hesablama; satis mablagine nisbaten hesablama;
xarclords liderlik; magsad ve vazifslers asaslanan hesablama metodundan

O «moveud vesaitlers gore» hesablama; satis mablagine nisbatan hesablama
reqabat baraberliyi; xerclards liderlik hesablama metodundan

Sual: Reklam matnlarinde istehlak¢inin diggati (Coki: 1)
O mehsulun bazar mévgeyina yonaldilir
O magsad bazarlarinin segilmasina yonaldilir
O mehsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir
@ mahsulun istehlak xtsusiyyatlarina yonaldilir
O mehsullarin nagledilme ve saxlanma texnologiyasina yonaldilir

Sual: Vasitagilarin havaslandiriimasinin magsadi: (Caki: 1)



O mahsulun bazar mévgeyinin méhkemlandirmak va giiclendirilmakle satigin
hac~mi—nin artirlmasinin tamin edilmasidir

@ muixtelif havaslondirma tadbirleri hayata kegirmakls ve ya miixtslif mikafatlar
toklif etmakla istehlakin hacminin artiriimasinin tamin edilmasidir

O mixtslif haveslendirma tadbirleri hayata kegirmakle miisssisanin mahsullarinin
daima satisda olmasinin, bu mahsullarin satis arazilarinin va istehlakgilarinin
genis-landirilimasinin temin edilmasidir

O daha yiiksak sates ve xidmat gostericilerine nail olmagla satisin hacminin
artirilmma-si—~nin temin edilmasidir

O mahsulun mévgeylasdirilmasi ve tebligini hayata kegirmakla satisin hacminin
artirllmmasinin tamin edilmasidir

Sual: Satis heyatinin havaslondirilmasinin maqgsadi: (Caki: 1)
O mahsulun bazar mévgeyinin méhkemlandirmak va giiclendirilmakle satigin
hac~mi—nin artirlmasinin tamin edilmasidir
O miixtelif havaslendirma tadbirleri hayata kegirmakls ve ya miixtslif mikafatlar
toklif etmakla istehlakin hacminin artiriimasinin tamin edilmasidir
O mixtslif haveslandirma tadbirleri hayata kegirmakle misssisanin mahsullarinin
daima satisda olmasinin, bu mahsullarin satis arazilarinin va istehlakgilarinin
genis-landiriimasinin temin edilmasidir
@ daha yikssak satis ve xidmat gostaricilerine nail olmagla satisin hacminin
artirilmma-si—~nin temin edilmasidir
O mahsulun mévgeylasdirilmasi ve tebligini hayata kegirmakls satisin hacminin
artirllmma-si—~nin temin edilmasidir

Sual: Satigin havaslandiriimasi planinin islenib hazirlanmasi bu marhalalerden kegir:
(Caki: 1)
@® masalanin goyulusu; haveslendirme subyektlerinin misyyanlasdiriimasi;
haves-lan—~dirrma metodlarinin secgilmasi; havaslandirma programlarinin
hazirlanmasi; havaslendirma programlarinin realizasiyasi ve havaslandirmanin
naticesinin giymatlen-di-rilmasi
O satisin planlasdiriimasi; onun temin edilmasi programinin hazirlanmasi; bu
program ¢arcivasinda satisin havaslandiriimasi programlarinin hazirlanmasi; satisin
haves-landirilmasi programlarinin realizasiyasi va havaslandirmanin naticasinin
giymatlen—di-rilmasi
O bazarin muasir vaziyyastinin icmali; satis planinin tartib edilmasi; bu program
gorgivesinda satigin havaslandiriimasi programlarinin hazirlanmasi; satisin
haves-landirilmasi programlarinin realizasiyasi va havaslandirmanin naticasinin
giymatlen—di-rilmasi
O magsad bazarinin segilmasi; bu bazarlar giin satisin havaslendirilmasi
program-la-rinin hazirlanmasi; satisin havas-landiriimasi programlarinin
realizasiyas| ve havaslandirmanin naticasinin giymatlan—di—riimasi
O magsad bazarinin segilmasi; hamin bazarin miasir veziyyatinin icmali; satis
plani7nin tartib edilmasi; bu program ¢ergivesinds satisin havaslandiriimasi
programlarinin hazirlanmasi; satisin havas-landiriimasi programlarinin realizasiyasi
vo havaslen—~dirrmanin naticesinin giymatlen—di-riimasi

Sual: ictimaiyyatls slaga: (Caki: 1)



@ misssisa ile ictimaiyyst arasinda qarsiligli anlasmanin yaradilmasina va onlarin
saxlanmasina yodnaldilan uzunmuddatli tadbirlar kompleksidir

O misssisa ile mahsulgdndsranler arasinda qarsiligl anlasmanin yaradilmasina ve
onlarin saxlanmasina yonaldilen uzunmuddatli tedbirler kompleksidir

O misssisa ile maliyys dairsleri arasinda qarsiligh anlagsmanin yaradilmasina ve
onlarin saxlanmasina yonaldilen uzunmuddatli tedbirler kompleksidir

O musssisa ile Unsiyyat auditoriyasi arasinda garsiligh anlasmanin yaradilmasina
va onlarin saxlanmasina yonaldilen uzunmuddatli tedbirlar kompleksidir

O musssise ile dovlet organlari arasinda garsiligh anlasmanin yaradilmasina ve
onlarin saxlanmasina yonaldilen uzunmuddatli tedbirler kompleksidir

Sual: Asagidaki vazifalarden hansi ictimaiyetle slagaye aid deyildir? (Coki: 1)
Ofirmaya musbat miinasibatlerin formalasdiriimasi
Oteskilatlarla, istehlakgi gruplari ile slagsler yaradilmasi
O xosagelmaz saiyslerin garsisinin alinmasi
@® masullarin keyfiyyatinin yaxsilagdiriimasi
O arzuolunmagz, yanlis malumatlarin aradan qaldiriimasi

Sual: Bu mahsullar bazarinda kommunikasiyanin sexsi satis formasindan istifada
edilmesi daha magsadauygundur: (Caki: 1)

Oistehlak tayinatli mahsullar bazarinda

@ istehsal-tayinatli mahsullar bazarinda

Okisi paltarlari bazarinda

O arzaq mahsullari bazarinda

O kiindaslik telebat mahsullari

Sual: Muassise rahbarliyi reklam bldcasini satis dovriyyasinin 5%-i hacminde
muayyanlasdirmasi hagqginda gerar gabul etmisdir. ©gar avvalki ilda satigin hacmi 1,2
milyon AZN olmusdursa va cari ilde 6%-lik artim planlasdirilirsa, cari ilde reklam
budcasi ne gadar olmahdir (Caki: 1)

(O57 400 AZN

O60 000 AZN

@63 600 AZN

O64 000 AZN

(065000 AZN

Sual: Bu amiller beynalxalq bazarlarda lokallagsdiriimis reklam kampaniyalarinin
tagki~li=ni zaruri edir: (Coki: 1)
@ miixtslif 6lkalarda eyni bir ifadenin ve ya simvolun mixtslif clir basa diistiimasi
O mixtslif 6lkslerin istehlakgilarinin davraniginin eyni olmasi
O mixtslif 6lkslerin istehlakgilarinin talsbatlarinin eyni olmasi
Obatin diinya dlkslerinds reklam faaliyystine dair ganunvericilik aktlarinin eyni
olmasi
O mxtslif 6lkslarin istehlakgilarinin adst-snanalarnin eyni olmasi



Sual: Ham global amillerin, ham da lokal amillerin tesiri zeif oldugu halda beynalxalq
bazarlarda bu strategiyadan istifade edilmasi daha magsadauygundur: (Caki: 1)

O global brend va global reklam

O global brend va lokal reklam

@ lokal brend ve harmonik reklam

Olokal brend va lokal reklam

O global brend ve harmonik reklam

Sual: Qlobal amillerin tasiri zaif, lokal amillarin tasiri gucli oldugu halda beynalxalq
bazarlarda bu strategiyadan istifade edilmasi daha magsada uygundur: (Caki: 1)
O global brend va global reklam
O global brend va lokal reklam
O lokal brend va harmonik reklam
@ lokal brend va lokal reklam
O global brend ve harmonik reklam

BOLMa: 0901

Ad 0901
Suallardan 13
Maksimal faiz 13
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 0 %

Sual: Mahsulun giymati: (Caki: 1)
O msahsulun istehsalina, satisina ve manimseanilmasina ¢akilen xarclerin Gmumi
mablagidir
O mahsulun nominal giymati ile istismar miiddstinds ona ¢akilen biitlin xarclerin
(qurasdiriima ve dasinma xarcleri de daxil olmaqgla) Gmumi mablagidir
@ istehlakg¢inin mahsuldan almagi nazarde tutdugu fayda miigabilinde 6demays
hazir oldugu vasaitin Umumi mablagidir
O mahsulun istehsali ve satisi ile slagadar olan dayisen (birbasa) ve sabit (qaima)
xorclarinin Gmumi mablagidir
O mahsulun istehsall, satigi ve servis xidmatinin gostarilmasi ile slagadar olan
xorclarinin Gmumi mablagidir

Sual: Mahsulun satig giymati: (Caki: 1)
O mahsulun satisina gakilan xarclarin mablagidir
@® mahsulun nominal giymatidir
O msahsulun qurasdiriimasina ve servis xidmatinin gostarilmasina ¢akilan xarclerin
mablagidir
O mahsulun nominal giymati ils istismar middatinds ona g¢akilen biitiin xarclarin
(qurasdirilma ve dasinma xarcleri de daxil olmaqla) cemidir;
O mahsulun istehsali ila salagadar olan dayisen (birbasa) ve sabit (qaima)
xorclarinin mablagidir:



Sual: Mahsulun istehlak giymati: (Caki: 1)
O mahsulun cari giymatidir
O mehsulun nominal giymsati ile magsad manfastin cemidir
O mahsulun nominal giymsati ile ondan istifadenin dyradilmasina ¢akilen xarclerin
comidir
@® mahsulun nominal giymati ile onun istismari ve qurasdiriimasina gakilan xarclarin
comidir
O mahsulun nominal giymsati ile onun dasinmasi ve qurasdiriimasina gakilan
xarclerin camidir

Sual: Bu bandda gdsterilenlarin hamisi giymatin funksiyasina aiddir: (Caki: 1)
@ tolable taklifin tarazlasdiriimasi, informasiya verma, stimullasdirma, ugot ve
galirlarin bolisdirmasi
O hesabat, talable teklifin tarazlagdiriimasi, informasiya verms, ugot ve galirlerin
bolusdirmasi
Otelable teklifin tarazlasdiriimasi, maya dayaerinin kalkulyasiyasi, stimullasdirma,
ugot va galirlarin bolusdlrmasi
O 6lgli, maya dayaerinin kalkulyasiyasi, stimullagdirma, ugot ve galirlarin

bolusdirmasi
Otalable taklifin tarazlagdiriimasi, maya dayarinin kalkulyasiyasi, stimullagsdirma

Sual: Mahsulun xarici bazarlarda maya dayarinden (normal bazar daysrindan) asagi
giymete satilmasi (Caki: 1)

O barter adlanir

O kutlevi marketing adlanir

O aktiv marketing adlanir

OKkliring adlanir

@® demping adlanir

Sual: Asagida gdsterilan giymatlerden hansi taxilin diinya bazari giymati kimi gabul
edilir (Caki: 1)

Otender giymatleri

O harrac (auksion) giymatleri

Otransfer giymetlori

O malumat giymatleri

@ birja kotirovkalari

Sual: Qiymatin 10% azalmasi talabin giymat elastikliyinin bira barabar olmasina
getirib cixarmigdir. Beloe oldugu halda telabin hacmi: (Caki: 1)

O10% azalmisdir

®10% artmisdir

O 1% azalmisdir

O 1% artmisdir

O dayismamisdir



Sual: Mahsulun giymatinin 5% azalmasi hemin mahsula telabin 7% artmasina gaetirib
cixarmigdir. Bu halda talabin giymat elastikliyi: (Caki: 1)

O1,1-8 barabardir

O1,2-8 barabardir

®1,4-5 barabardir

O1,6-ya barabardir

(O1,8-8 barabardir

Sual: Musssisa bir hafta arzinda har birinin giymati 30 manat olmagla 120 adad
kofebigiren satmaga muvaffaq olmusdur. Kofebigirenin giymatinin 10% azaldilmasi
hafts arzinde onun satisinin 30 adad artimina gatirib gixarmisdir. Bu halda talabin
giymet elastikliyi: (Coki: 1)

O 2,0-a berabardir

O 2,2-ya barabardir

O 2,4-8 berabaerdir

@ 2,5- barabardir

O 2,6-yas berabardir

Sual: Talab bu halda elastik hesab olunur: (Caki: 1)
@ giymatin azalmasi talebi shamiyyastli deraceds artirdigi halda
O giymeatin shamiyyatli azalmasi telsbi clizi artirdigi halda
O giymatin deyismasi zamani talabin deyismadiyi halda
Otslab giymatden asili olmayaraq dayisdiyi halda
O giymatin deyismasindan asili olmayaraq tslabin sabit galdigi halda

Sual: Elastiklik emsali 1-a barabardir oldugu halda giymatin 10% azalmasas telabin
hacmini: (Caki: 1)

O deyismayacak

O 1% azaldacaqdir

O 1% artacaqdir

010 % azaldacaqdir

@10 % artacaqdir

Sual: Raqib musssisalarin mahsullarinin giymati giymatqoyma prosesinin bu
merhalasinda tahlil edilir: (GCaki: 1)

@® masalanin qoyulusu marhalasinda

O giymatgoyma amillerinin tahlili marhalasinda

O giymet strategiyasinin hazirlanmasi merhslaesinde
Oilkin giymatin misayyanlesdiriimasi marhalesinds

O giymet glzesthrinin misyyanlesdiriimasi mearhslesinde

Sual: Telabin quymata gora elastikliyi giymatgqoyma prosesinin bu marhalasinda tahlil
edilir: (Caki: 1)

O masalanin qoyulusu marhalesinda

@® giymatqoyma amillerinin tehlili merhalesinds



O giymet strategiyasinin hazirlanmasi merhslaesinde
Oilkin giymatin misyysanlasdiriimasi merhalesinda
O [qiymat glizesthirinin misyyeanlasdiriimasi merhalesinds
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Sual: Talabin hacmi giymatqoyma prosesinin bu marhaslasinde tehlil edilir: (Caki: 1)

O masalanin qoyulusu marhaslesinda

@® giymatqoyma amillerinin tehlili merhalesinds

O giymat strategiyasinin hazirlanmasi mearhaslesinds
Oilkin giymatin misyysanlasdiriimasi merhalesinda

O giymat giizestlirinin misyyanlasdiriimasi marhalesinda

Sual: Mahsulun istehsall ve satigina ¢akilan xarclarin hacmi giymatqoyma prosesinin
bu merhalasinda tahlil edilir: (Caki: 1)

O masalanin qoyulusu marhaslasinda

@® giymatgoyma amillerinin tahlili marhalasinda

O giymet strategiyasinin hazirlanmasi merhslasinde
Oilkin giymatin misyyanlesdiriimasi marhalesinds

O giymet glzesthrinin misyyanlesdiriimasi mearhslesinde

Sual: Mahsulun giymatinin artmasi (Caki: 1)

O talabin hacminin artmasina sabab olur

O talebin hacmina tasir etmir

@ talabin hacminin azalmasina sabab olur
Oistehlakin hacminin artmasina sabab olur
O satigin hacmina tesir etmir

Sual: Mahsulun giymatinin artmasi (Caki: 1)

@ taklifin hacminin artmasina sabab olur

O taklifin hacmina tasir etmir

O taklifin hacminin azalmasina sabab olur

O istehsalin hacminin azalmasina sabab olur

O mahsul istehsalinin ixtisar edilmasina sabab olur

Sual: Mahsulun giymatinin azalmasi (Caki: 1)

®talabin hacminin artmasina sabab olur



O talabin hacmina tasir etmir

Otelabin hacminin azalmasina sabab olur
QO istehlakin hacmina tesir etmir

O satisin hacmina tesir etmir

Sual: Mahsulun giymatinin azalmasi (Caki: 1)
O taklifin hacminin artmasina sabab olur
O taklifin hacmina tasir etmir
@ taklifin hacminin azalmasina sabab olur
O odlkads igtisadi feahd ylksaldir
Oistehsalin miqyasinin genislendirilmasina sabab olur

Sual: «Qiymat yuvarlaq regem olmamalidir» deyimi hansi amile asaslanir (Caki: 1)
O xercloarla slagadar olan amillara
Oraqabatle slagadar olan amillers
Otelabatla slagadar olan ammillara
@ psixoloji amillera
O mehsulun keyfiyyati ilo slagadar olan amillere

Sual: Raqiblarin ve vasitagilerin giymate reaksiyasi giymatqoyma prosesinin bu
marha-lasinda tahlil edilir: (Caki: 1)

O masalanin qoyulusu marhalesinda

@® giymatqoyma amillerinin tehlili merhalesinds

O giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhaslesinde

Oilkin giymatin misyysanlasdiriimasi merhalesinda

O giymat giizestlirinin misyyanlaesdiriimasi marhalesinda

Sual: Mahsulun istehsali ile slagadar olan birbaga xarclare: (Caki: 1)

@ imumi mablagi istehsalin hacminin artmasina (azalmasina) uygun olaraq artan
(azalan) xarclar aiddir

O Umumi mablagi istehsalin hacmindan asili olmayan xarcler aiddir

O Gmumi mablagi istehsalin hacminin artib-azalmasindan asl olmayaraq deyismez
galan xarcler aiddir

Oistehsalin hacmi azaldigi halda Gmumi mablagi artan xercler aiddir
Oistehsalin hacmi artdigi halda Gmumi mablagi azalan xearcler aiddir

Sual: Qiymatqoyma sahasinda qarsiya qoyulmus magsadlardan kanarlagmalar va
onlarin sabablari giymatqoyma prosesinin bu marha-lasinde muayyenlesdirilir: (Caki:
1)

O giymet strategiyasinin hazirlanmasi merhslaesinde

O edilacak glizestlerin miayyanlasdiriimasi marhalaesinds

Oilkin giymatin misyysanlasdiriimasi merhalesinda

Oson giymatin miayyanlasdiriimasi marhalesinds

@ faaliyyatin naticelerinin giymatlendiriimesi marhalesinde



Sual: Zarerzizlik ndgtasine uygun gelan giymat: (Caki: 1)

@ son hadd galirlerinin hacminin son hadd xarclerinin hacmina barabar olmasini
temin edir

O son hadd galirlarinin hacminin son hadd xarclerinin hacmindan ¢ox olmasini
timin edir

O son hadd galirlerinin hacminin son hadd xarclerinin hecmindan az olmasini temin
edir

O msahsulun istehsali va satisina ¢akilen xarclarin hacminin optimal olmasini teamin
edir

O msahsul satisindan slds edilen galirlerin hacminin optimal olmasini temin edir

Sual: Bu giymatqoyma metodu telaba asaslanan gymatqoyma metodlarina aiddr:
(Caki: 1)

@ zerarsiz gevik giymatqoyma metodu

O giymatlerin cari seviyyssinae gore giymatgqoyma metodu

Oinvestisyanin rentabelliyi normasina gore giymstqgoyma metodu

O msahsul ¢esidi gruruna gors giymatqoyma metodu

Otender asasinda giymatgoyma metodu

Sual: Bu giymatqoyma metodu telaba asaslanan gymatqoyma metodlarina aiddr:
(Caki: 1)

Olideri taglid etma metodu

O marketing strategiyasina asaslanan giymatgoyma metodu

O mahsulun keyfiyystina gore giymstgqoyma metodu

O mahsulun igtehlakgi tGglin giymatliliyine gére giymatqoyma metodu

@ movsimliys gore giymatqoyma metodu
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Sual: Bu giymatqoyma metodu marketinge asaslanan gymatqoyma metodlarina
aiddr: (Caki: 1)

O zerarsiz gevik giymatqoyma metodu

O giymatlerin cari saviyyasina gore giymatgoyma metodu

O investisiyanin rentabelliyi normasina goére giymatqoyma metodu

@ eksperiment asasinda giymatqoyma metodu

Otender ssasinda giymatqoyma metodu



Sual: Mahsulun maya dayeri 800 manat ve satis giymatina nisbatan muayyean edilon
ticarat alavesi 20% tagskil etdiyi halda bir mahsulun satig giymati: (Coki: 1)

960 man

0970 man.

(980 man.

©® 1000 man.

O1100 man.

Sual: IstehsalgI misssisa plan ilinde 100 min adad yeni A mahsulu istehsal etmayi
planlasdirir. Miassise bu mahsulun layihslasdiriimasina va istehsalinin taskiline 500
min man. investisiya qoymus va plan ilinde onun 10% hacminda manfest alda etmayi
nazards tutur. Plan ilinde mahsulun maya dayari 2 man. teskil edacakdir. Bu halda
mahsulun satis giymati neie manat olacaqdir: (Coki: 1)

02,4 man.

@2,5 man.

02,6 man.

02,7 man.

02,8 man.

Sual: IstehsalgI misssisa plan ilinde 120 min adad yeni A mahsulu istehsal etmayi
planlasdirir. Miassise bu mahsulun layihslasdiriimasina va istehsalinin taskiline 360
min man. investisiya qoymus va plan ilinda onun 20% hacminde meanfost alde etmayi
nazards tutur. Plan ilinde mahsulun maya dayari 5 manat oldugu halda mahsulun
satis giymati barabardir: (Caki: 1)

05,2 man.

05,4 man.

®5,6 man

05,8 man

05,9 man.

Sual: Bazarda formalasmig giymatlarin cari seviyyasi deyisdiyi halda reqib firmalar
mahsullarinin giymatini: (Caki: 1)

O sabit saxlayir

Oliderin giymat deyismalarine uygun olaraq dayisir

@® bazarda formalagsmis giymatin deyisma saviyyssine uygun olaraq dayisir
O mahsulun istehsalina sarf etdiyi xarclire uygun giymat miisyyan edir
Oistehlakgllarin reaksiyasini nezazrs almagla misyyan edir

Sual: A firmasi hal-hazirda mahsulunu 120 manata satir. A firmasinin daxil oldugu
sahada lider olan muassisa eyni név mahsulunda heg bir tekmillasdirma aparmadan
onun giymatini 5% artirmisdir. Bu halda A firmasi 6z mahsulunu bu giymats
satmalidir: (Caki: 1)

O120 man.

0122 man

O 124 man.

@126 man.

O127 man.



Sual: A firmasi hal-hazirda mahsulunu 250 manata satir. A firmasinin daxil oldugu
sahada lider olan miassisa eyni név mahsulunun giymsatini 10% asagi salmisdir. Bu
halda A firmasi 6z mahsukunu bu giymata satmalidir: (Caki: 1)

0245 man.

O 240 man.

(0235 man.

(0230 man.

®225 man.

Sual: Marketing strategiyasina asaslanan giymatqoyma metodunun bazara leng
nufuzetma (daxilolma) strategiyasinda musassisa: (Coki: 1)
Oham mahsuluna ylksak giymat qoyur, hem de mahsulun irslilediimasina ¢akilen
xorclarim saviyyesini artirir
O mahsuluna ylksak giymat qoyur, lakin mahsulun ireliledilmasine az vesait sarf
edir
O mahsuluna asagi giymat miayyan edir, lakin mahsulun irslilediimasina ¢akilen
xorclarim saviyyasini
® ham mahsuluna asagi giymaet qoyur, hem de mehsulun irslilediimasine az vesait
sorf edir
O mahsulunun giymati ve mahsulun irsliledilmasi xarclerinin hacmini garsisina
goydugu magsadlara uygun olaraq muayyanlasdirir

Sual: Bu giymatgqoyma metodunda mahsulun satis giymati onun istehlak giymati
asasinda muayyan edilir: (Coki: 1)

O alici reaksiyasina gore giymatqoyma metodunda
O kompromis tahlil esasinda giymatqoyma metodunda
O mahsulun keqfiyyatine gore giymatqoyma metodunda

@ mahsulun istehlakgi G¢lin igtisadi faydahhiginin tahlil esasinda giymatqoyma
metodunda

O eksperiment asasinda giymatqoyma metodunda

Sual: Bu halda mahsulun giymati dinya bazar qiymati kimi gabul oluna bilmaz: (Caki:
1)
O idxal-ixrac amsliyyatlari miintezem xarakter dasidigi halda
Olidxal-ixrac amaliyyatlari kommersiya xarakteri dasidigi halda
@ idxal-ixrac amaliyyatlari dovletlerarasi sazigler esasinda heayata kegirildiyi halda
O idxal-ixrac amsliyyatlarinin azad ticarat ve siyasi rejimde hayata kegirildiyi halda
Olidxal-ixrac smaliyyatlarinin donarli valyuta ile hayata kegirildiyi halda

Sual: Asagidakilardan hansi giymatqoyma metodlarina aid deyildir: (Caki: 1)
O xerclars asaslanan giymatqoyma metodu
Otelebs ssaslanan giymatqoyma mrtodu
Oragiblers asaslanan giymatqoyma metodu
@ miiqavile esasinda giymatqoyma metodu
O marketings asaslanan giymatqoyma metodu



Sual: Asagidakilardan hansi mahsulgdndarmanin bazis sartlarinds saticinin
ohdaliklarina aid deyildir: (Coki: 1)

O miiqavilays uygun olaraq mahsulun géndarilmasi

@® mohsullarin dasiyicilarini segmak

O mahsulun yoxlanmasi, markalanmasi ve sertifikatlagdiriimasi xarclarinin

oddanilmaesi

O aliclya temiz konosament verilmasi

O mahsullarin gablasdiriimasi

Sual: Mahsulgdndarmanin “franko-zavod (gdsterilmis yer) (EXW)” sartinda kontrakt

giymatinin tarkibina daxildir: (Goaki: 1)
@® a) mahsulun dayari, b) onun gostarilmis yers gatdiriimasi ve c) orada
bosaldilmasi ile slagaedar olan bltln xarcler
O a) mehsulun dayaeri, b) gosterilmis yers catdiriimasi (hemin yers ¢atdirilana kimi
aralig menteqalarda yuklema-bosaltma xarcleri de daxil olmaqla), c) gostarilmis yer
saticinin arazisi oldugu halda mahsulun hamin arazids bosaldiimasi ve d)
dasiyicinin nagliyyat vasitesina yuklanmasi ile alagadar olan bitln xarcler
O a) mahsulun dayari, b) mshsulun gdnderis limanina gatdiriimasi (génderis
limanina gatdirilana kimi araliq mantagalerda yiuklema-bosaltma xarcleri de daxil
olmagla) ve c) gdndaris limaninda bosaldilmasi ve geminin gdyartasi boyunca
duzulmasi ile slagadar olan bitin xarcler
O a) mahsulun dayari, b) mshsulun gdnderis limanina gatdiriimasi (génderis
limanina ¢atdirilana kimi araliq mantagalaerda yiklema-bosaltma xarcleri de daxil
olmagla), c) géndaris limaninda bosaldilmasi ve gaminin gdyartasi boyunca
dizulmasi ve d) mahsulun geaminin gdyertasina yuklanmasi ile alagadar olan bitin
xarcler
O a) mahsulun dayari, b) mehsulun gosterilmis tayinat limanina gatdiriimasi (araliq
manteqgelarda yuklema-bosaltma xarcleri de daxil olmagla) va c) teyinat limaninda
bosaldilmasi (muqavilada bu nazards tutulmadidi hal istisna olmagla) ile alagadar
olan butin xarclar

Sual: Mehsulgdndarmenin “deyaer, sijorta ve fraxt (SiF)” bazis sertinden fargli olaraq
“dasima ve sigorta 6danilmisdir (CIP)” sertinde mahsulun mahv olmasi ve ya
zadalenilmasi Uzra butun riskler: (Caki: 1)
O mahsul gostarilmis yliklenma limaninda geminin gdyartesi boyunca yerlasdirildiyi
andan saticidan aliciya kesir
O mahsul gosterilmis yliklenma limaninda geminin tutacagindan goyertasine
kecona kimi saticidan aliciya kegir
O mahsul gostarilmis yliklenma limaninda geminin tutacagindan gdyaertssina
kecdikdan sonra saticidan aliciya kegir
@® mahsul miiqavilads gosterilmis yerds dasiyiciya, bir nega daslyici oldugda ise
birinci dasiyiciya tevil verdiyi andan saticidan aliciya kegir
O mehsul tayinat limaninda geminin tutacagindan kegdikden sonra saticidan
aliciya kegir

Sual: Mahsulgdéndarmanin bu bazis gertinda kontrakt giymatinin terkibina a)
mahsulun dayari, b) mahsulun tayinat limanina kimi ¢atdirilmasi ve ¢) mahsulun



tayinat limaninda bosaldilmasi ile alagadar olan batlin xarclar, d) sigorta haqqi
daxildir: (Caki: 1)

O franko-zavod (EXW);

O serhada catdiriimisdir (DAF);

Orilisum 6denilmadan satiimigdir (DDU);

@ dayar, sigota va fraxt ddenilmisdir (CIF);

O gemida satilmisdir (DES);

Sual: Mahsulgdndarmanin bu bazis sertinds kontrakt giymatinin tarkibina a)
mahsulun dayari, b) saticinin erazisindaki gostarilmis yers ¢atdiriimasi ve c) orada
bosaldilmasi ile elagadar olan butin xarcler daxildir: (Caki: 1)

@ franko-zavod (EXW)

O serhads gatdiriimigdir (DAF)

Oriisum 6denilmadan satiimisdir (DDU)

Odayer, sigota va fraxt ddenilmisdir (CIF)

O gemidas satiimisdir (DES)
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Sual: Raqiblarin guclu ve zsif teraflerinin musyyenlagdiriimasi marketingin idara
edilmasinin bu marhalasinde (istiqgamatinda) hayata kegirilir: (Coki: 1)

® mapkeTuHruH naaps egunmsacunin tahlil merhslasinds (istigamatinda)

O magsad bazarlarinin segilmasi marhalasinda (istigamatinda)

O marketing strategiyasinin hazirlanmasi mearhaslesinds

O yeni mahsulun hazirlanmasi mearhaslesinds

O marketing programlarinin ve gararlarinin taskili, hayata kegirilmasi marhalesinda

(istigamatinda)

Sual: Bazarin telebatinin dlgiimasi ve prognozlasdiriimasi marketingin idare
edilmasinin bu marhalasinde (istiqgamatinda) hayata kegirilir: (Coki: 1)

O mapkeTuHruH naaps egunmsacunin tahlil merhslasinds (istigamatinda)

@ magsad bazarlarinin segilmasi marhalesinds (istigamatinda)

O marketing strategiyasinin hazirlanmasi mearhaslesinds

Oyeni mahsulun hazirlanmasi merhslasinds

O marketing programlarinin ve gararlarinin taskili, hayata kegirilmasi marhalesinda

(istigamatinda)



Sual: Marketinqg takliflerinin differensiallagdirilmasi marketingin idara edilmasinin bu
merhalasinda (istiqamaetinda) hayata kegirilir: (Caki: 1)

O mapkeTuHrMH naaps egunmsicunin tahlil marhslesinds (istigamatinda)

O magsad bazarlarinin segilmasi marhalasinds (istigamatinda)

@ marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhslesinds

O yeni mahsulun hazirlanmasi mearhaslesinda

O marketing programlarinin ve gararlarinin taskili, hayata kegirilmasi marhalesinda
(istigamatinda)

Sual: Marketing menecmentin vazifesi: (Coki: 1)
O miisssisanin marketing bolmasinin idarsetma strukturunun hazirlanmasi ve
struktur vahidlerinin vazifasini musyyanlesdirmakdir
@ talabin saviyyasina tesir etmakle misssisanin garsiya qoydugu magsada
(magsadlara) nail olunmasinin temin edilmasidir;
O marketing Gzre mitaxassislerin hazirlanmasi, secgilmasi ve onlarin ixtisas
saviyyasinin ylksaldilmasidir;
O musssisenin ayri-ayri bélmaleri arasinda slagenin teskilidir;
O misssisenin xarici sirkatlerle slagasinin taskili ve xarici bazarlara mahsul
¢ixariimasinin tamin edilmasidir;

Sual: Musssisanin marketing bélmasinin (sdbasinin) tagkilinda an ¢ox tetbiq edilan
idarsetmsa strukturu: (Caki: 1)
O xatti-stab idarsetema strukturu, vengir idareetma strukturu, regionlar Gizre
idarsetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar) tGzre idarsetma strukturudur;
O xaetti-stab idareetema strukturu, vengir idarsetms strukturu, funksional
idarsetama strukturu va bazarlar (istehlakgilar) Gzre idarsetma strukturudur;
@ funksional idarsetama strukturu, mehsullar tGzrs idareetma strukturu, regionlar
Uzra idareetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar) Gzrs idarsetma strukturudur;
O xatti-stab idareetema strukturu, vengiir idareetma strukturu, mehsullar Gzre
idarsetma strukturu,regionlar Uzra idareetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar)
Uzra idareetma strukturudur;
O xatti-stab idareetema strukturu, unksional idarsetama strukturu, mehsullar Gzre

idarsetma strukturu, regionlar Uzra idareetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar)
Uzra idareetma strukturudur;

Sual: Marketingsisteminin dyrenilmasina bu yanagmalar movcuddur: (Caki: 1)
O sistemli ve kompleks yanasma
O kompleksli ve instutsional yanasma;
O sistemli va instutsional yanasma
O sistemli ve funksional yanasma;
@ funksional va struktur yanasma;

Sual: Marketinga funksional yanasmada ona: (GCaki: 1)
O marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketing tedgigatlarinin
apariimasi ve marketinqg faaliyyatinin hayata kecirilmasi Uzra tovsiyyalarin
hazirlanmasi kimi baxilir;



O marketingin straf miihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tehlili,
istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir;

O bu fealiyyste rehbarliyi hayata kegiran mencerlar ve ya mencer grupuna verilmis
hlquq ve salahiyyatlera aid olan searan—cam vae vazifalerin ayri-ayri is~¢i-ler ve isgi
gruplari arasinda bolis~du—rulmasi Uzre idaraetma vasitasi kimi baxilir.

@ garslya goyulan magsada gatmaq Uglin yerina yetirilon tedbirler kompleksi ve
onlarin ardicilligi kimi baxilir;

O marketingin straf miihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tehlili,
istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir;

Sual: Marketinge struktur yanagmada ona: (Caki: 1)
O marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketing tedgigatlarinin
apariimasi va marketinqg faaliyyatinin hayata kecirilmasi Uzra tovsiyyalarin
hazirlanmasi kimi baxilir;
O marketingin straf miihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tehlili,
istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir;
@ marketingin terkib hissaleri ve elementleri arasindaki garsiligh slagslerin
oyranilmasi kimi baxilir;
O haer hansi bir marketing probleminin tegkili ve onun hayata kegirilmasi Gzre
foaliyyat kimi baxilir;
O marketingin atraf mihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,
istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir;

Sual: Marketingin idara edilmasinin tahlil marhalasinds (istigamatinda) bu iglafr
hayata kegirilir: (Coki: 1)
@®@ragiblerin giclii ve zaif teraflerinin miisyyanlasdiriimasi ve giymatlendirilmasi
O bazarin talabatinin dlglilmasi ve prognozlasdiriimasi
O marketing tekliflerinin differensiallagdiriimasi
O yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
O marketingin taskili

Sual: Marketingin idare edilmasinin magsad bazarlarinin segilmasi marhalesinda
(istigamatinda) bu iglefr hayata kegirilir: (Caki: 1)
Oraqiblerin giicli ve zsif teraflerinin miisyyanlegdiriimasi ve giymatlendiriimasi
@® bazarin talabatinin dlglilmasi ve prognozlasdiriimasi
O marketing tekliflarinin differensiallagdiriimasi
Oyeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
O marketingin tagkili

Sual: Marketingin idare edilmasinin marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi
merhalasinda (istiqamatinda) bu islafr hayata kegirilir: (Caki: 1)
Oraqiblerin giicli ve zsif tersflerinin miisyyanlegdiriimasi ve giymatlendiriimasi
O bazarin talabatinin dlglilmasi ve prognozlasdiriimasi



@ marketing tekliflarinin differensiallagdiriimasi
O yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
O marketingin tagkili

Sual: Marketingin idare edilmasinin yeni mahsulun hazirlanmasi marhslasinde
(istigamatinda) bu iglefr hayata kegirilir: (Caki: 1)
Oragiblerin giiclii ve zaif teraflerinin miisyyanlasdiriimasi ve giymatlendirilmasi
O bazarin talebatinin dlglilmasi ve prognozlasdiriimasi
O marketing tekliflerinin differensiallagdiriimasi
@ yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
O marketingin tagkili

Sual: Marketingin idara edilmasinin marketinq programlarinin va gararlarinin tagskili,
hayata kecirilmasi merhalesinda (istiqamatinda) bu islafr heyata kegirilir: (Caki: 1)
Oraqiblerin giicli ve zsif tersflerinin miisyyanlaegdiriimasi ve giymatlendiriimasi
O bazarin telabatinin dlgliimasi ve prognozlasdiriimasi
O marketing tekliflarinin differensiallagdiriimasi
Oyeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
@® marketingin tagkili
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Sual: Yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi marketingin idare
edilmasinin bu marhalasinde (istiqgamatinda) hayata kegirilir: (Coki: 1)

O mapkeTuHruH naaps egunmsacunin tahlil merhslasinds (istigamatinda)

O magsad bazarlarinin segilmasi marhalesinds (istigamatinda)

O marketing strategiyasinin hazirlanmasi mearhaslesinds

@® mahsulun hazirlanmasi marhalesinde

O marketing programlarinin ve gararlarinin taskili, hayata kegirilmasi marhalesinda

(istigamatinda)

Sual: Marketinqgin taskili marketingin idars edilmasinin bu marhalasinda
(istigamatinde) hayata kegirilir: (Coki: 1)
O marketingin idars edilmasinin tehlil marhslasinds (istigamatinda)
O) magsad bazarlarinin segilmasi marhalssinds (istigamatinda)
O marketing strategiyasinin hazirlanmasi mearhaslesinds
O yeni mahsulun hazirlanmasi mearhaslesinda



@ marketing programlarinin ve gararlarinin taskili, hayata kegirilmasi marhalesinda
(istigamatinda)

Sual: Marketinqgin idareetma strukturu bu basa dusulur dedikda: (Caki: 1)
O misssisanin istehsal-satis fealiyystini hayata kegiran sébs, bdlma, qrup ve ya
struktur vahidlarinin macmusu
@®bu va ya diger deracede marketing faaliyystile masgul olan isgilerin gcalisdid
sbba, bdlma, qrup va ya struktur vahidlarinin macmusu
O musssisanin maddi-texniki teminati, mahsulunun satisi, marketing fealiyyatini,
avadanliglarin temirini hayata kegiren xidmat ve bélmaleri macmusu;
O misssisenin marketing bélmasinin onun digar bdlma va sbébalerls slagesi;
O miassisenin bitin struktur vahidlsrinin, o cimledan marketing bélmasinin vazife
va funksiyalari, onlar arasindakialage basa dusulur;

Sual: Marketingin funksional idareetma strukturundan bu muiassisalerin istfade etmasi
daha meaqgsadauygdundur: (Caki: 1)
@ mahsul gesidi ve faaliyyst bazarlari mehdud olan misssisalarin;
O spesifik xUsUsiyystlore malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal eden ve geyri
markazlasdirilmis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin;
Oistehlakgilari=nin mahsul segimi ve davranisi bir-birindan ferglenan, mahsullar
spesifik xidmaet talab eden muessisalerin;
Odunyaninin mixtslif 6lke ve region-la-rinda mahsul satan misssisalerin;
O mixtelif adst-ananalara malik olan goxsayli lkslerds genis ¢esidde mahsul
satan muassisalarin;

Sual: Mahsul ¢esidi va fealiyyat bazarlari mahdud olan misssisalarin bu idarsetma
strukturundan istifade etmasi daha maqgsadouydundur6 (Caki: 1)

@ finksional idareetma strukturundan

O mahsul yonimli idareetma strukturundan

O bazar yonimlu strukturundan

Oregional idarietma strukturundan

Oregional ve mahsul yonimli idarietms strukturundan

Sual: Marketingin mahsul ydonumlu idareetma strukturundan bu muasssisalerin istfade
etmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)
O mahsul gesidi ve faaliyyst bazarlari mehdud olan misssisalarin;
@ spesifik xUsUsiyystlera malik olan genis gesidde mahsul istehsal edan va geyri
markazlesdirilmis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin;
Oistehlakgilari=nin mahsul segimi ve davranisi bir-birindan ferglenan, mahsullar
spesifik xidmaet talab eden musssisalerin;
Odunyaninin mixtslif 6lke ve region-la-rinda mahsul satan misssisslerin;
O mixtelif adst-ananalara malik olan goxsayli dlkslerds genis ¢esidde mahsul
satan muassisalarin;



Sual: Spesifik xUsusiyyatlora malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal edan va qeyri
markazlagdirilmis idareetma prinsipine asaslan muassisalerin bu idaraetma
strukturundan istifada etmasi daha maqsadauydundur (Caki: 1)

Ofinksional idarsetma strukturundan

® mahsul yoniimli idareetma strukturundan

O bazar yonimlu strukturundan

Oregional idarietma strukturundan

Oregional ve mahsul yonimli idarietms strukturundan

Sual: Marketinqin bazar yonimlu idarsetma strukturundan bu miassisalerin istfads
etmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)
O mahsul gesidi ve faaliyyst bazarlari mehdud olan misssisslarin
O spesifik xUsUsiyystlera malik olan genis gesidde meahsul istehsal edan ve geyri
markoazlesdirilmis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin;
@ istehlakgilari=nin mahsul segimi ve davranisi bir-birindan farglenan, mahsullari
spesifik xidmaet talab eden musssisalerin;
Odunyaninin mixtslif 6lke ve region-la-rinda mahsul satan misssisalerin;
O mixtelif adst-ananalara malik olan goxsayli lkslerde genis ¢esidde mahsul
satan muassisalarin;

Sual: istehlakgilari=nin mehsul segimi ve davranisi bir-birinden farglenan, mahsullari
spesifik xidmat talob eden mulassisalarin bu idareetma strukturundan istifade etmaesi
daha meaqgsadauygdundur (Caki: 1)

Ofinksional idareetma strukturundan

O mahsul yonimli idareetma strukturundan

@ bazar yonumli strukturundan

Oregional idarietma strukturundan

Oregional ve mahsul yonimll idarietms strukturundan

Sual: Marketingin regional yonumlU idareetma strukturundan bu musssisalerin istfada
etmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)
O msahsul gesidi ve faaliyyst bazarlari mehdud olan miisssisalerin
O spesifik xUisUsiyystlera malik olan genis gesidde meahsul istehsal edan ve geyri
markazlasdirilmis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin;
Oistehlakgilari=nin mahsul secimi va davranisi bir-birinden farglenan, mahsullari
spesifik xidmaet talab eden musssisalerin;
@ dinyaninin miixtslif 6lke ve region-la-rinda mshsul satan misssisalerin;
O mixtelif adst-ananalara malik olan goxsayli lkslerds genis ¢esidde mahsul
satan muassisalarin;

Sual: Dinyaninin muaxtslif 6lke ve regionlarinda mahsul satan musssisalarin bu
idareetma istifade etmasi daha magsadauygundur (Caki: 1)

Ofinksional idareetma strukturundan

O mahsul yonimli idarsetma strukturundan

O bazar yonumli strukturundan

@ regional idarietma strukturundan

Oregional ve mahsul yonimll idarietms strukturundan
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Sual: Bu, muassisenin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)
O marketing tedqiqgatlarinin teskili
O marketing tedgigati tiglin informasiyanin toplanmasi
O marketing kompleksinin hazirlanmasi
O marketingin planlasdiriimasi
@ korporativ strukturun hazirlanmasi

Sual: Bu, muassisenin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)
O marketing tedqiqgatlarinin teskili
O marketing tedqgiqgati tGglin informasiyanin toplanmasi
O marketing kompleksinin hazirlanmasi
O marketingin planlasdiriimasi
@ istehsalin tagkili

Sual: Bu, muassisenin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)
@istehsalin planlasdiriimasi
O marketing tedgigatlarinin tagkili
O marketing tedgigati tiglin informasiyanin toplanmasi
O marketing kompleksinin hazirlanmasi
O marketingin planlasdiriimasi

Sual: Bu, marketing Uzrs vitse-prezidentin vezifs va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
@ marketing planlarinin tartib ediimasi
O marketing bélmasinin digar bélmalerle slagssinin teskili
O marketing planlarinin tertib edilmasinin taskili
Oyeni mahsulun hazirlanmasina dair tekliflerin tahlili
O mahsul gesidinin geniglendiriimasi

Sual: Bu, marketing Uzra vitse-prezidentin vezifs va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
O servis xidmati sebakasinin yaradilmasi
O marketing bélmasinin digar bélmalerle slagssinin teskili
@® marketing kompleksinin hazirlanmasi
Oyeni mahsulun hazirlanmasina dair tekliflerin tahlili
O mahsul gesidinin geniglendiriimasi



Sual: mahsul ¢egidinin genislandirilmasi (Caki: 1)
O bolusdlirme-ticarst sebakasinin yaradilmasinin taskili
O marketing bélmasinin diger bélmalerle slagasinin taskili
O operativ marketing planlarinin tartib edilmasi
Oyeni mahsulun hazirlanmasina dair takliflerin tehlili
@®@ hadaf bazarinin tutumunun misyysn edilmasi

Sual: Bu, marketing Uzra vitse-prezidentin vezifs va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
O bolusdlirme-ticarst sebakasinin yaradilmasinin taskili
O marketing bélmasinin diger bélmalerle slagasinin taskili
Oistehlakgilarla slagenin yaradilmasinin teskili
@ hadaf bazarinin tutumunun prognozlasdiriimasi
O kommunikasiya sisteminin tagkili

Sual: Musssisanin marketing bolmasi plan-igtisad sdbasi ila birlikde bunlari hazirlayir:
(Caki: 1)

@® miassisenin inkisafina dair taklifleri

O meahsular Gzrs tertib edilmis bldceni

O miuqavilalerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sObasinin stat cadvalini

O operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyaleri

Sual: Miusssisenin marketing bélmasi muhasibat-maliyya sobasi iila birlikde bunlari
hazirlayir: (Caki: 1)

O misssisenin inkisafina dair taklifleri

@ mahsular Gzrs tertib edilmis bldceni

O miuqavilalerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sdbasinin stat cadvalini

Qillik marketing planlarinin tartibini

Sual: Musssisanin marketing bélmasi hliquq sébasi ile birlikda bunlari hazirlayir:
(Caki: 1)

O misssisanin inkisafina dair teklifleri

O meahsular Gzrs tertib edilmis bldceni

@ mdgavilslerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sébasinin stat cadvalini

Qillik marketing planlarini

Sual: Miusssisenin plan-igtisad sébasi marketing bolmasi ila bunlari hazirlayir: (Caki:
1)

@ operativ marketing planlarini

O msahsular Gzrs tertib edilmis blidcani

O miuqavilalerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sObasinin stat cadvalini



O operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyaleri

Sual: Musssisanin muhasibat-maliyya sdébasi marketing bdlmasi birlikda ile bunlari
hazirlayir: (Caki: 1)

O misssisanin inkisafina dair teklifleri

@ operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyaleri

O migavilslerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sébasinin stat cadvalini

Qillik marketing planlarini

Sual: Miuassisenin huquq sdbasi bu islerin yerine yetiriimasinds istrak edir: (Caki: 1)
O misssisanin inkisafina dair tekliflerin hazirlanmasinda
O meahsular Gzrs tertib edilmis blidcesinin hazirlanmasinda
@ idxal-ixrac amsaliyyatlarinin yerins yetiriimasinda
O menfastin ve galirlerin ugotunu apariimasinda
Oillik marketing planlarinin hazirlanmasinda

Sual: Muassisanin marketing bolmasi plan-igtisad sdébasina bunlari taqdim edir:
(Caki: 1)

O mahsul géndarmalars aid miiqavilsleri

O marketing fealiyystine sorf edile xarcleri

O marketing sobasinin stat cadvalini

O biznes faaliyystine dair ganunvericilik aktlarini

@® musssisanin marketing faaliyystine aid olan malumatlari

Sual: Muassisanin plan-igtisad sdbasi marketing bolmasina bunlari taqdim edir:
(Caki: 1)

O mahsul géndarmalars aid miiqavilsleri

@ biznes planlarini

Oidxal-ixrac amaliyyatlarina dair malumatlari

Oixtisas artirmaya dair takliflori

O manfaat-ziyan hesabini
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Sual: Strateji marketing planlasdiriimasi idaraetmanin bu seviyyssinde hayata
kegirilir: (Coaki: 1)



O misssisenin mahsul gesidi saviyyasinds

O mahsul névi saviyyssinde

O mahsul nomenklaturasi saviyyasinds

® misssise saviyyasinde

O misssisenin mahsul kateqoriyasi saviyyasinda

Sual: Strateji marketing planlasdiriimasi idaraetmanin bu seviyyssinde hayata
kegirilir: (Coaki: 1)

O miisssisanin mahsul ¢esidi seviyyssinda

O mahsul névi saviyyssinde

O mahsul nomenklaturasi saviyyasinds

O miassisenin sexleri saviyyasinda

@ strateji biznes vahidleri saviyyssinda

Sual: Strateji marketing planlasdiriimasi idaraetmanin bu seviyyssinde hayata
kegirilir: (Coaki: 1)

O misssisenin mahsul gesidi saviyyasinds

O mahsul névi saviyyssinds

O mahsul nomenklaturasi saviyyasinds

O miiessisanin sexleri saviyyasinda

@® mistaqil marketing fealiyysti hayata kegiren bélmaler saviyyasinds

Sual: “Yuxaridan asagiya” planlasdirma metodunda marketing planlarinin tertib
edilmesi bele hayata kegirilir: (Caki: 1)
@ resurslarin bolUsdirilmasi hagqinda gerarlar merkezlesdirilmis gaydada
muassisanin planlasdirma bolmasi terefinden gabul olunur
Oresurslarin bolisdirilmasi haqginda gerarlar geyri-markezlesdirilmis qaydada
mahsul Uzra menecerlar tarafindan gabul olunur
O magsadler geyri-markazlesdiriimis qaydada mahsul (izre menecerlar tarafinden
asagi idarsetma pillalarinda gabul olunur olunur
O zeruri resurslarin hacmi mearkazlesdiriimis qaydada mahsul (izre menecerler
tarefindan asagi idaraetma pillelarinde musyyen olunur
O magsadler ds, resurslarda merkazlesdiriimis qaydada mahsul lizre menecerler
tarefindan asagi idaraetma pillelarinde musyyen olunur

Sual: “Asagidan yuxariya” planlagsdirma metodunda marketing planlarinin tartib
edilmasi beloe hayata kegirilir (Caki: 1)
O marketingin planlasdiriimasi mearkazlesdiriimis gaydada miisssisenin
planlasdirma bolmasi terefindan hayata kegirilir
@ marketingin planlasdiriimasi geyri-markazlesdiriimis gaydada asagi idarsetma
pillalerinde mahsul Uzre menecerlor taerafinden hayata kegirilir
O magsadler markazlesdirilmis gaydada yuxari idarsetmsa pillslerinde miisyyan
olunur, planlar ise asagi idarsetmsa pillelarinda tertib edilir
Oham magsadlarin misayyan edilmasi, hem da planlarin tertib edilmasi yuxari
idareetma pillelerinde hayata kegirilir
O planlar markazlesdirilmis gaydada yuxari idareetma pillslarinde tartib edilir,
maqgsadlar ise asagi idareetma pillalerinds muayyan olunur



Sual: Musssisa saviyyasinda strateyi marketing planlasdiriimasi bu ardicilligla hayata
kegirilir: (Coaki: 1)
O SWOT-analiz, magsadin miayyan edilmasi, biznes-portfelin tahlili, marketing
strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat
O SWOT-analiz, missiyanin miisyyan edilmasi, magsadin miisyyan edilmasi,
biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin
realizasiyas| vo nazarat
O missiyanin misyyan edilmasi, magsadin miisyyan edilmasi, mahsul-portfelin
tohlili, marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat
@® missiyanin miayyan edilmasi, magsadin misyyan edilmasi, biznes-portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat

O meagsadin miayysan edilmasi, missiyanin miisyyan edilmasi, biznes-portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat

Sual: Miuassisenin missiyasi bununla maayyen olunur (Caki: 1)
O misssisenin istehsal etdiyi mahsullarla
O miessisanin strategiyasi ile
@® muisssisanin faaliyyatinin tayinati ile
O muiessisenin resurslari ile
O miusssisenin faaliyyat tarixi il

Sual: Miuassisenin missiyasi muayyan edilarken bu amil nazazra alinimir: (Caki: 1)
O miassisenin tarixi
O xarici muhit
O miassisenin imkanlari
® miassisenin hacmi
Oresurslarin mévcudlugu

Sual: Muassisenin missiyasi muayyen edilarken bu amil nazazra alinir: (Caki: 1)
O miisssisanin hacmi
@® miassisenin tarixi
O missssisanin istehsal giici
Oistehsal edilen mahsullarin gesidi
O tetbiq edilen marketing strategiyasi

Sual: “Boston Konsaltig Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Ulduzlar”
kvadratinda yerlasan biznes névlerinin: (Caki: 1)

O bazarin artim tempi yiksak, bazar payi ise asagidir

O bazarin artim tempi asadi, bazar payi ise yiksakdir

@ bazarin artim tempi de, bazar payi da ylUksekdir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir

O bazarin artim tempi de, bazar payi da stabildir



Sual: “Boston Konsaltig Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Problemli
usaqglar” kvadratinda yerleson biznes noévlarinin: (Caki: 1)

@ bazarin artim tempi yiksek, bazar payi ise asagidir
O bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yliksakdir
O bazarin artim tempi de, bazar payi da ylksakdir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da stabildir

Sual: “Boston Konsaltig Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Sagmal inaklar”
kvadratinda yerlasan biznes névlerinin: (Caki: 1)

O bazarin artim tempi ylksak, bazar payi ise asagidir
@ bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yiksakdir
O bazarin artim tempi de, bazar payi da ylUksekdir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da stabildir

Sual: “Boston Konsaltig Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Qapan itler”
kvadratinda yerlesan biznes névlerinin: (Caki: 1)

O bazarin artim tempi yiiksek, bazar payi ise asagidir
O bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yliksakdir
O bazarin artim tempi de, bazar payi da ylksakdir

@ bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir

O bazarin artim tempi de, bazar payi da stabildir

Sual: Ham bazarin artim tempi, hem de bazar payi ylksak olan biznes ndvlari “bazar
payi/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)

O Dacal usaglar

O Qapan itler

O Problemli ugsaglar
@ Uldizlar

O Sagmal inakler
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Sual: Bazarin artim tempi asagi, bazar payi yuksek olan biznes ndvlari “bazar
payi/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)

O Dacal usaglar
O Qapan itler



O Problemli ugsaglar
O Uldizlar
@ Sagmal inakler

Sual: Bazarin artim tempi yluksak, bazar payi asagi olan biznes névlari “bazar
payi/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)

OVaehsi psikler

O Qapan itler

@ Problemli usaglar

O Uldizlar

O Sagmal inakler

Sual: Ham bazarin artim tempi, ham de bazar payi asadi olan biznes névleri “bazar
payi/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)

O Dacal usaglar

@ Qapan itler

O Problemli ugsaglar

O Uldizlar

O Sagmal inakler

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina munasibstada
artim strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
@® ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar mévqeyi yiksak olan
biznes novlerina
O bazarin calbediciliyi orta, miisssisanin bazar movgeyi yliksek olan biznes
novlarina
O ham bazarin cealbediciliyi, hem de miassisenin bazar mdvqeyi orta olan biznes
novlarina
O ham bazarin celbediciliyi, hem de misassisenin bazar mévgeyi asagi olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yiiksak, miisssisanin bazar mévqgeyi asagdi olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinda bu biznes néviine minasibatada
inkisaf strategiyasi totbiq edilir: (Caki: 1)
O ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar movqeyi yiiksak olan
biznes novlerina
@ bazarin calbediciliyi yiksak, misssisenin bazar movqeyi orta olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yiiksak, misssisanin bazar mévqgeyi asagdi olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi orta, miisssisenin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarina
O ham bazarin cealbediciliyi, hem de miassisenin bazar mévqeyi orta olan biznes
novlarina



Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bu biznes néviine minasibatada
mohkamlandirma strategiyasi totbiq edilir: (Caki: 1)
O ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar movqeyi yiiksak olan
biznes novlerina
O bazarin calbediciliyi yliksak, mlsssisenin bazar movgeyi orta olan biznes
novlarina
@ bazrin celbediciliyi orta, miiessisanin bazar mdvgeyi ylksak olan biznes
novlarina
O bazrin celbediciliyi orta, miisssisenin bazar mévqgeyi asadi olan biznes novlerine
O ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar mévgeyi asagi olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bu biznes néviine minasibatada
investisiyadan imtina strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
O ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar mévqeyi yiksak olan
biznes novlerina
O bazarin calbediciliyi yiksak, miassisanin bazar mévqeyi orta olan biznes
novlarina
O bazarin cslbediciliyi asagi, miiessisanin bazar movgeyi ylksak olan biznes
novlarina
@ bazrin calbediciliyi orta, miisssisenin bazar mévqgeyi asadi olan biznes ndvlerine
Oham bazarin celbediciliyi, hem de mlassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina munasibstada
bicim strategiyasi tatbiq edilir: (Coki: 1)
O bazarin calbediciliyi orta, miisssisenin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yiiksak, miisssisanin bazar mévqgeyi asagdi olan biznes
novlarina
Oham bazarin celbediciliyi, hem de mlassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes
novlarina
O bazarin cslbediciliyi orta, misassisenin bazar mévgeyi asagi olan biznes
novlarina
@ ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin bazar mévqeyi asadi olan biznes
novlarina

Sual: General Elektrik” ve “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisenin
bazar movqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina munasibstada
himaya edilma strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
O bazarin cslbediciliyi orta, misassisenin bazar moévgeyi yiksak olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yliksak, mliassisenin bazar movqeyi orta olan biznes
novlarina



@ bazarin calbediciliyi yliksak, mlessisenin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarina

O bazarin calbediciliyi orta, miisssisenin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarina

O bazarin calbediciliyi agagi, miiessisanin bazar mdévqgeyi orta olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bu biznes néviine minasibatada
himaya edilma strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
O bazarin calbediciliyi orta, miisssisenin bazar movgeyi yliksek olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yliksak, mliassisenin bazar movqeyi yiiksak olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yliksak, mlsssisenin bazar movgeyi orta olan biznes
novlarina
@® ham bazarin celbediciliyi, miassisenin bazar mévgeyi orta olan biznes névlerine
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin bazar mévqeyi asadi olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bazarin calbediciliyi asagi,
muassisanin bazar mdvgeyi orta olan biznes ndvlarine munasibatada bu
strategiyadan istifads olunur: (Caki: 1)

O bigim strategiyasindan

O artim strategiyasindan

@ investisiyadan imtina strategiyasindan

O himayas etms strategiyasindan

O mohkamlandirmae strategiyasindan

Sual: “Boston Consulting Grup”un hazirladigi matrisde biznes portfelin tahlili bu
gostaricilare gora hayata kegirilir: (Coki: 1)

O bazarin calbediciliyi ve bazar payi gostericilerine

O bazarin celbediciliyi ve miisssisenin bazar movqeyi gostaricilerine

O bazarin artim tempi ve miassisanin bazar moévqeyi gostaricilerine

@ bazarin artim tempi ve bazar pay gostericilerina

O bazarin calbediciliyi ve miisssisanin bazar mévqgeyi gostericilarine
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Sual: “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar pay1” matrisinin “Sagmal inakler”
yerlason biznes novlari bu bizness aid edilir: (Caki: 1)

O Saglam bizness

O Problemli biznesa

O Ziyanl biznese

@ yetkin bizness

Olegv edilmasi zeruri olan bizness

Sual: Strateji biznes vahidlarinds strateji marketingin planlasdiriimasi bu ardicilligla

hayata kegirilir: (Coki: 1)
O situasiyali tehlil, magsadin misayyan edilmasi, mahsul portfelin tehlili, marketing
strategiyasinin miuayyan edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing
programlarinin tertibi, marketing strategiyasinin ve programlarinin realizasiyasi va
nazarst
@®@ biznes vahidinin missiyasinin miisyyan edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketinq strategiyasinin miayyan
edilmasi, marketing programlarinin tertibi, marketinq strategiyasinin va
programlarinin realizasiyasi va nazaret
O biznes vahidinin missiyasinin misyyan edilmasi, situasiyal tehlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketinq strategiyasinin miaayyan
edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing strategiyasinin va
programlarinin realizasiyasi va nazaret
O biznes vahidinin missiyasinin miisyyan edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketinq strategiyasinin miayyan
edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing strategiyasinin va
nazarst
O biznes vahidinin missiyasinin misyyan edilmasi, situasiyali tehlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketinq strategiyasinin miayyan
edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing budcasinin tertibi ve
nazarst

Sual: Bu strategiyanin tetbiqi strateji biznes vahidina mahsulun istehlak
xususiyysatlorini tekmillagdirmakla reqabat Ustunluyl alde etmaya imkan verir: (Caki:
1)

O xarcler lzrs liderlik strategiyasinin

@ differensiallagdirma strategiyasinin

O cinah mldafissi strategiyasinin

Ob0tiin cebha boyu hiiclium strategiyasinin

O partizan miharibasi strategiyasinin

Sual: Strateji biznes vahidi differensiallasdirma strategiyasinda raegabat Gstunluyina
bu amil hesabina nail olur: (Caki: 1)

O xarclarin hacmini ixtisar etmakle
O mahsulun giymatini asad! salmaqla
Oraqiblerin bazar payini sle kegirmakls



O mahsul satisinin hacmini artirmagla
@® mahsulun xisusiyyatlerini tekmillesdirmakle

Sual: Strateji biznes vahidi xarclar Uzra liderlik strategiyasinda reqabat tstlnlUylna
bu amil hesabina nail olur: (Caki: 1)

O faaliyyatini bazar siginacaginda cemlesdirmakle
@ faaliyyatini mahsulun giymatinin asagi salinmasinda cemlesdirmakle

O faaliyyatini mahsulun istehlak xtsusiyyatlarinin tekmillasdiriimasinde
comlasdirmakla

O fealiyyatini bir ve ya bir nege bazar seqmentinde camlesdirmakls
O faaliyyatini bir ve ya bir negs bazar subsegmentinds cemlagdirmakle

Sual: lllik marketing planlagdiriimasi bu ardicil marhalslars uydun olaraq hayata
kegirilir: (Coaki: 1)
O missiyanin miayyan edilmasi, situasiyal tehlil, magsadin misyyanlasdiriimasi,
buadcanin tartibi, satisin hacminin prognozlasdiriimasi, manfaastin (ziyanin) muayyen
edilmasi ve nozarat
O missiyanin miayyan edilmasi, situasiyal tehlil, magsadin misyyanlasdiriimasi,
marketing kompleksinin hazirlanmasi, bidcanin tartibi, satisin hacminin
prognozlasdiriimasi ve nazarat
O situasiyali tehlil, magsadin misyyanlasdiriimasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, satisin hacminin
prognozlasdiriimasi ve nazarat
@ situasiyali tehlil, magsadin misayyanlasdiriimasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, badcanin tartibi, satisin
hacminin prognozlasdiriimasi, manfastin (ziyanin) miayyan edilmasi va nazarat
O situasiyali tehlil, magsadin misyyanlasdiriimasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, satisin hacminin
prognozlasdirilimasi, manfasatin (ziyanin) miayyen edilmasi vae nazarat

Sual: Magsad bazari ve ya bazarlari illik marketing planlasdiriimasinin bu
marhalasinda segilir: (Coki: 1)

O missiyanin miayyan edilmasi marhalasinda

O situasiyali tehlil marhslesinds

O magsadin miayyan edilmasi marhslasinda

@® marketing srategiyasinin hazirlanmasi merhalesinde

O marketing kompleksinin hazirlanmasi marhalasinda

Sual: Mahsulun mévqgeyloesdiriimasi bunu ifads edir: (Caki: 1)
O mahsulun bazar mévgeyini
Oistehlakginin mahsulun giymatine miinasibatini
O mahsulun bazara gixariimasi strategiyasin
@ istehlakginin stiurunda mahsulun tesavvirini
O mahsulun reklam matninda verilan malumatlari

Sual: Illik marketing planlagdiriimasina bu igleri yerina yetirmakla baslanilir: (Caki: 1)



O missiyani miayyan etmakle

@ imkan vae tahliikaleri miisyyen etmakle

O mahsul Gzre marketing kompleksini hazirlamagla

O mahsul Gzrs bldceni tertib etmakls

O mahsulun bazar gixariimasi strategiyasini tertib etmakls

Sual: Marketing planlari bu struktura malikdir: (Caki: 1)
O marketingin magsadi ve vazifsleri, marketingin strategiyasi, marketing kompleksi,
marketing programi, marketingin bidcasi ve nazarst
O mdasir veziyyatin icmali, marketingin magsadi ve vazifslari, marketing kompleksi,
marketing programi, marketingin bidcasi ve nazarast
O miuasir vaziyystin icmali, marketingin magsadi ve vezifsleri, marketingin
strategiyasi, marketinq kompleksi, marketingin budcasi ve nazarat
O miasir vaziyystin icmali, marketingin magsadi ve vezifsleri, marketingin
strategiyasi, marketinq kompleksi, marketing programi va nazaret
@® mdiasir veziyyatin icmali, marketingin magsadi ve vazifslari, marketingin
strategiyasi, marketinq programi, marketingin budcasi ve nazarat

Sual: Bazara ¢ixma metodlari ve vaxti marketing planlarinin bu bélmasinds aks
etdirilir (Coki: 1)

O muasir vaziyyatin icmall

O marketingin magasdi ve vazifsleri

O marketing kompleksi

@ marketingin strategiyasi

O marketing programi

Sual: Marketing kompleksi marketing planlarinin bu bélmasinda aks etdirilir (Coki: 1)
O muasir veziyyatin icmali
O marketingin meqeasdi ve vazifslari
O marketing kompleksi
@® marketingin strategiyasi
O marketing programi

Sual: Bu metod marketing budcasinin tartib edilmasi metodu deyil: (Caki: 1)
O moveud vesaitlers gore hesablama metodu
O satigin mablagina nisbatan hesablama metodu
@ bazar payina gore hesablama metodu
Oragabat bearaberliyine gére hesablama metodu
O magsad ve vazifelora gore hesablama metodu

Sual: Bu strategiya musssisanin intensiv inkisaf imkanlari strategiyasina aiddir: (Caki:
1)

O miusssisanin 6ziniin mahsul géndaranlerini sle kegirmasi

O misssisenin oxsar mahsul istehsal eden miiessisaleri ale kegirmasi

@® misssisenin moévcud mshsullarla yeni bazarlara gixmasi



O misssisenin bazara moévcud meahsul gesidina daxil olan yeni mahsul gixarmasi
O misssisenin bazara moévcud mehsula gesidine oxsar mahsul gesidi ila gixmasi
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Sual: musir vaziyyatin tehlili, nezaret edilacok gostaricilarin musyyenlesdiriimasi,
nazarst edilacek gdstericilar Uzra tapsiriglarin musyyenlasdiriimasi, masuliyyatin
bdlusdurilmasi, muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili va
duzsliglerin hayara kegirilmasi (Coki: 1)
O musir vaziyystin tehlili, megsadim misayyanlasdiriimasi, naezarst edilacek
gOstericilar Uzra tapsiriglarin muayyanlasdiriimasi, masuliyyatin bolusdurtlmasi,
muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili ve duzaliglarin hayara
kegirilmasi
@® magsadin misyyanlesdiriimasi, nazarst edilacek gdstericilarin
muayyanlasdiriimasi, nazarat edilacak gostariciler Uzra tapsiriglarin
muayyanlesdiriimasi, masuliyyatin bolusdurulmasi, muayyen edilmis tapsiriglarin
yerina yetiriimasinin tahlili ve duzaliglerin hayara kegirilmasi
O meagsadin miayysanlasdiriimasi, muasir veziyyastin tahlili, nezarst edilecek
gOstericilarin muayyeanlasdiriimasi, nezarat edilacek gdstericilar Uzrs tapsiriglarin
muayyanlesdiriimasi, masuliyyatin bolugsdurilmasi ve duzsliglarin hayara kegirilmasi
O magsadin miayyanlasdiriimasi, miassisenin marketing faaliyyatinin tahlili,
nazarat edilacek gostaricilarin muayyanlasdiriimasi, nazarat edilacek gostaricilar
Uzra tapsiriglarin maayyeanlasdiriimasi, masuliyyatin bolusdurilmasi ve duzaliglarin
hayara kegirilmasi
O miusir veziyyatin tahlili, nezarst edilacek gdstaricilerin miisyyanlagdiriimasi,
nazarat edilacek goOstericilar Uzra tapsiriglarin muaayyanlasdiriimasi, masuliyyatin
bolusduridlmasi, miayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili va
duzaliglerin hayara kegirilmasi

Sual: Musssisanin nays nail omaq istadiyi, ne alde etmak istadiyi marketinq nazarati
prosesinin bu marhalasinde aydinlagdirilir: (Caki: 1)

@® magsadin misyyanlasdiriimasi

O nazaret edilacek gostaricilarin miisyyanlesdiriimasi

O nazarast edilacak gostericiler Uzra tapsiriglarin misyyeanlesdiriimasi

O musyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

O masuliyyatin bollsdirilmasi

Sual: Nazarast edilacek kemiyyat, keyfiyyat va nisbi gdstericilor marketing nazarati
prosesinin bu marhalasinde muayyan edilir: (Caki: 1)
O magsadin misyyanlasdiriimasi



@®@ nazaret edilacek gostaricilarin miisyyanlesdiriimasi

O nazarst edilacek gostericiler izre tapsiriglarin misyyanlesdiriimasi

O musyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlilimisyyan edilmis
tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tohlili

O masuliyyatin bollsdirilmasi

Sual: Qarsiya qoyulmus magasdin konkretlagdiriimasi va detallasdiriimasi marketing
nazarati prosesinin bu marhalasinde hayata kecirilir: (Caki: 1)

O magsadin miayyanlasdiriimasi

O nazarast edilacak gostaericilerin miisyyanlasdiriimasi

@®@ nazaret edilacek gostericiler izre tapsiriglarin misyyanlesdiriimasi

O miayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

O masuliyyatin bolisdirilmasi

Sual: Marketing nazarasti prosesinin bu marhalesinda onu hayata kegiracak isgilari,
onlarin salahiyyatleri va masuliyyati musyyanloesdirilir: (Caki: 1)

O magsadin misyyanlasdiriimasi

O nazaret edilacek gostaricilarin miisyyanlesdiriimasi

O nazarst edilacek gostericiler izre tapsiriglarin misyyanlasdiriimasi

O musyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

@ masuliyyatin bollsdirilmasi

Sual: Marketing nazarati prosesinin bu marhslesinde marketing fealiyystinda nalarin
ve onlarin hansi sebabdan bag verdiyi aydinlagdirilir: (Caki: 1)

O magsadin mlsyyanlasdiriimasi

O nazaret edilacek gostaricilarin miisyyanlesdiriimasi

O nazarst edilacek gostericiler izre tapsiriglarin misyyanlesdiriimasi

® musyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

O masuliyyatin bolisdirilmasi

Sual: Marketinq nazarasti prosesinin magasdin muayyeanlasdiriimasi marhalasinda bu
islera hayata kegirilir: (Caki: 1)
@® misassisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agskar edilir
O neazarast edilacak kamiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericilor misyysnlesdirilir
O garslya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata
kegirilir
O marketing nazaratini hayata kegiran isgilerin, onlarin salahiyyatleri ve masuliyyati
muayyanloesdirilir
O marketing fealiyystinds nalarin ve onlarin hansi sebabden bas verdiyi
aydinlasdirihir

Sual: Marketinq nazarati prosesinin nazarat edilocak gostaricilerin
muayyanlesdiriimasi marhalasinde bu islera hayata kegirilir: (Coki: 1)

O miisssisanin nays nail omaq istadiyi, ne slde etmak istediyi agkar edilir

@ noazarst edilacak kamiyyat, keyfiyyat va nisbi gostericiler misyysanlasdirilir



O garslya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata
kegirilir

O marketing nazaratini hayata kegiran iscilerin, onlarin salahiyyatleri ve masuliyyati
muayyanloesdirilir

O marketing fealiyyatinda nalerin ve onlarin hansi sebsbdan bas verdiyi
aydinlasdilir

Sual: Marletinqg nazarati prosesinin nazarat edilocak gostariciler Uzra tapsiriglarin
muayyanlesdiriimasi marhalasinde bu isler hayata kegirilir: (Coki: 1)
O misssisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agkar edilir
O nazarst edilacek kemiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericiler misyysnlasdirilir
@ garslya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata
kegirilir
O marketing nazarstini hayata kegiran isgilerin, onlarin salahiyyastleri ve masuliyysti
muayyanloesdirilir
O marketing fealiyystinde nalerin ve onlarin hansi sebsbdan bas verdiyi
aydinlasdilir

Sual: Marketinq nazarati prosesinin masuliyyatin bolusdurilmasi marhalasinda bu
isler hayata kegirilir: (Caki: 1)
O misssisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agskar edilir
O nazarst edilacek kemiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericiler misyysnlasdirilir
O garslya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata
kegirilir
@ marketing nazarstini hayata kegiran iscilerin, onlarin salahiyyastleri ve masuliyyati
muayyanlosdirilir
O marketing fealiyystinde nalerin ve onlarin hansi sebsbdan bas verdiyi
aydinlasdilir

Sual: Marketinq nazarasti prosesinin miayyan edilmis tapsiriglarin yerina
yetirilmasinin tahlili marhalasinds bu igler hayata kegirilir: (Caki: 1)
O misssisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agskar edilir
O nazarst edilacek kemiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericiler mlisyysnlasdirilir
O garslya goyulmus maqgasdin konkretlesdirilmasi ve detallagdiriimasi hay
® marketing faaliyyatinde nalarin va onlarin hansi sebabdan bas verdiyi

aydinlasdirihir
O marketing fealiyystinds nalerin ve hansi sebabdan bas verdiyi aydinlasdilr
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Sual: Strateji marketing prosesinda bu formada hayata kegirilir: (Coki: 1)
Oillik marketing nazarsti formasinda
@® marketing auditi formasinda
O menfeatliliys nazarst formasinda
O marketing elementlarinin effektliliyina
O satigim effektliliyine nazarst formasinda

Sual: Strateji marketing prosesinda bu formada hayata kegirilir: (Coki: 1)
Oillik marketing nazarsti formasinda
@ marketingin effektliliyine nezarst formasinda
O menfeatliliys nazarst formasinda
O satis nimayandasinin fealiyyatinin effektliliyine nezarst formasinda
O satigim effektliliyine nazarst formasinda

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu goéstaricilera nazarast
edilir: (Caki: 1)

@ satisin hacmina

O manfaatliliys

O satis nimayandasinin faaliyyatinin effektliliyina

O rekalmi effektliliyine

O satigin effektliliyine

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu goéstaricilera nazarat
edilir: (Caki: 1)

@ bazar payina

O manfaatliliys

O satisin effektliliyine

O bolusdirmanin effektliliyine

O marketingin effektliliyine

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu goéstaricilera nazarast
edilir: (Caki: 1)

O manfaatliliys

@ marketing xarclerinin satisin hacmina nisbatina

O satigs nimayandasinin faaliyyatinin effektliliyina

O rekalmi effektliliyina

O satigin effektliliyine

Sual: Marketing nazaratinin marketing elementlarinin effektliliyine nezarati formasinda
bu gostaricilare nazarat edilir: (Caki: 1)

O satisin hacmina

O bazar payina



@ satis nimayandasinin faaliyyatina
O marketing xarclarinin satisin hacmina nisbatine
O manfaatliliys

Sual: Muassisa 2011-ci ilde 120 min man. A mahsulu ve 120 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, miiessisa il arzinde 144 min
man. A mahsulu ve 161 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar tGzra plandan
kanarlasma muvafiq olaraq bu qadar teskil edir: (Caki: 1)

0O19% ve 16%

O 16% ve 19%

®©20% va 15%

0O21% ve 16%

O21% va 17%

Sual: Musssiss 2011-ci ilde 144 min man. A mahsulu ve 160 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmigdir. llin sonda malum olmusdur ki, muassiss il erzinds 115,2
min man. A mahsulu ve 140,8 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar Gzra
plandan kanarlasma muvafiq olaraq bu qader teskil edir: (Caki: 1)

0-19,5% va +11,5%

®-20% ve -12%

0-20,5% va -12,5%

0-20,5% ve -12,5%

O-21% ve +13%

Sual: Musssiss 2011-ci ilde 240 min man. A mahsulu ve 260 min man. B mahsulu
satmagi planlagsdirmigdir. llin sonda malum olmusdur ki, musassiss il erzinds 264 min
man. A mahsulu ve 306,8 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar Gzra plandan
kanarlasma muvafiq olaraq bu qadar teskil edir: (Caki: 1)

09,5% ve 15%

09,7% va 15,5%

@®10% va 18%

010,5% ve 18,2%

©10,8% ve 18,5%

Sual: Musssiss 2011-ci ilde 220 min man. A mahsulu ve 240 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmigdir. llin sonda malum olmusdur ki, musssisas il erzinds 239,8
min man. A mahsulu ve 228 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar tGzra
plandan kanarlasma muvafiqg olaraq bu qader teskil edir: (Caki: 1)

08,2% ve -4,2

08,4% ve -4,4

08,8% ve -4,8

®9% ve -5%

09,4% ve -5,3%
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Sual: Kegoan il 120 min sakar tozu satiimis ve bunun 15%-i A miassisasinin payina
dismusdur. Hesabat ilinda ise 130 min ton sakar tozu satiimisdir ki, bunun da 26 min
tonu A muassisasi tarefinden realiza edilmigdir. Bu halda muassisanin bazar payi
Uzra kenarlagmanin hacmi bu qadar taskil etmisdir: (Caki: 1)

04,2%

04,4%

04,6%

04,8%

®5%

Sual: M1 mlsssisasi marketing planinda sakar tozu Uzra bazar payini 20%-a
catdirmagi planlasdirmisdir. Tehlil gostermisdir ki, hesabat ilinde 240 min ton saker
tozu satilmigdir ki, bunun da 72 min tonu A muassisasi terafindan realiza edilmisdir.
Bu halda muassisenin bazar payi Uzra kanarlasmanin hacmi bu gadaer tasgkil etmisdir:
(Caki: 1)

09%

®10%

010,5%

010,7%

010,9%

Sual: Reklamin effektliliyine nazaret prosesinda bu gostaricilar tehlil edilir: (Caki: 1)
O straf mihit amillerinde bas veran dayisiklikler
O marketing fealiyyatinin effektliliyi
@ reklama baxanlarin ve onu xatirlayanlarin sayi
O baglanmis miqavilslerin sayi
O eraziler Uizre satigin hacmi

Sual: Reklamin effektliliyine nazaret prosesinda bu gostaricilar tehlil edilir: (Caki: 1)
O straf mihit amillerinde bas veran dayisiklikler
O marketing fealiyyatinin effektliliyi
@®@ticarat markasini taniyanlarin sayi
O baglanmis muqavilslerin sayi
O eraziler lizre satisin hacmi

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
Oistehsala yontimliliikle
@ aliciya yonlimlilikle



O mehsula yénimldlikle
O satiga yonumldlikle
Obazar payi ile

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
Oistehsala yontimliliikle
@ strateji yonumlUlUkle
O mehsula yénimldlikle
O satisa yonumllllkle
O bazar payi ile

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
Oistehsala yonumlilikle
@ marketing inteqgrasiyasi ila
O mahsula yonimlilikle
O satiga yonumldlikle
O bazar payi ile

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
Oistehsala yonumlilikle
@ operativ effektlilikla
O mahsula yonimlilikle
O satiga yonumldlikle
Obazar payi ile
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Sual: Asagida gosterilanlerden hansilar beynalxalq bazarlara gixma metoduna aiddir:
(Caki: 1)

O meahsullarina beynalxalq bazarlarin telebatina uygunlasdiriimasi;

@ ixrac, misterak sahibkarliq faaliyyati ve xarici 6lkslers birbasa investisiya

goyulusu

Oham mahsullarin, hem de kommunikasiya sisteminin modifikasiyasi

Oticarat evlerinin, yarmarka ve sargilerin toskili

O beynalxalq marketing sébasinin yaradilmasi

Sual: Hansi vasitacilerle hayata kecirilon ixracat “dolay! ixracata” aid edilir: (Caki: 1)



Oixrac sobasi vasitesile hayata kegirilan ixrac;

O birjalarda, yarmarka ve sergilerde hayata kegirilmis satinalmalar;
Otenderlerds hayata kegirilmis satinalmalar;

@® musssisanin yerlasdiyi 6lkenin ixracatla masgul olan misssisasi vasitasile
hayata kegirilon ixrac

O misssisenin 6zl terefinden miistaqil hayata kegirilen ixracat

Sual: Hansi vasitacilorle hayata kecirilon ixracat “birbasa ixracata” aid edilir: (Gaki: 1)
O musssisenin yerlasdiyi 6lkanin topdansatis miisssisaleri terefinden hayata
kegirilan ixracat;

O birjalarda, yarmarka ve sergiloerde hayata kegirilmis satinalmalar;
Otenderlards hayata kegirilmis satinalmalar;

O mustaqil beynalxalg markueting vasitagilerin hayata kegirdiyi ixracat;
@ miiessisanin 6zl terafinden mistaqil hayata kegirilen ixracat;

Sual: Asagida gosterilanlerdan hansi musterak sahibkarliq fealiyystina aid deyildir:
(Caki: 1)

@ xarici 6lkalerds 6zlnln istehsalinin yaradilmasi;

Olizenziyalagdirma;

O podryad istehsal;

O kontrakt esasinda idareetms;

O misssisays miistarak sahiblik;

Sual: Asagida gosterilanlerden hansi birbasa investisiya qoylusuna aiddir: (Coki: 1)
O kontrakt esasinda idareetms;
Olizenziyalagdirma;
O podryad istehsal;
@ xarici 6lkalerds 6zlnln istehsalinin yaradilmasi;
O miiessisaya mistarak sahiblik;

Sual: Asagida gosterilan amillerdan hansilar beynalxalq bazarlara ¢gixmani zeruri edir:
(Caki: 1)

O mahsullarin modifikasiyasi;

@ milli (daxili) bazarlarda mahsul bollugunun yaranmasi;

O marketingin planlasdiriimasi prosesinin muixtalifliyi;

O msahsullarin bétsdirilmasi ve satisgi kanallarinin mixtslifliyi;

O meahsullarin hazirlanmasi prosesinin muixtalifliyi;
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Sual: Beynelxalq bazarlara gixmanin bu formasinda risk saviyasi digarlarina nisbaten
daha asagidir: (Ceki: 1)

@®@ixracatda

Olisenziyalagdirmada

Omigavle Uzre idareetmada

O misterak misssisade

O xaricds 6zsl misssisade

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsakg¢inin satis kanalina
nazarati digarlarine nisbatan daha zaifdir: (Coki: 1)

Olisenziyalagdirmada

Omiiqavle Uzre idarsetmada

@®@ixracatda

O misterak misssisade

O xaricds 6zsl misssisade

Sual: Beynelxalq bazarlara ¢gixmanin bu formasinda risk saviyasi digarlarina nisbaten
daha yUksekdir: (Caki: 1)

Oixracatda

Olisenziyalagdirmada

O miiqavle Uzr idarsetmads

O misterak misssisade

@ xaricde 6zel mlessisads

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsakg¢inin satis kanalina
nazaraeti digarlarina nisbaten daha gucludur: (Caki: 1)

Oixracatda

O lisenziyalagdirmada
Omigavls Uzre idareetmada
O mistersk misssisada

@ xaricds 6zal mlsssisada

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasi mustarek sahibkarliq faaliyystna
aiddir: (Caki: 1)

Oidxal-ixrac kompaniyasi

Oixrac kompaniyasi

@®@lisensiyalagdirma

Otérema kommersiya kompaniyasi

O xarici distribltorlar

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasi mustarek sahibkarliq faaliyystna
aiddir: (Caki: 1)
O idxal-ixrac kompaniyasi



Oixrac kompaniyasi

@ migavle Uzre idarsetma
O xarici nimayandalik
Oyerli agentler
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Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasi mustarek sahibkarliq faaliyystna
aiddir: (Caki: 1)

O idxal-ixrac kompaniyasi

Oixrac kompaniyasi

Oticarst kompaniyasi

O xarici nimayandalik

@® misterek misssisa

Sual: ilk defe beynalxalq bazara ¢ixan firmanin beynslixalq bazarlara ¢ixmanin bu
forrma-sin—dan istifade etmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)

@ ixracatdan

Olisenziyalagdirmadan

O migavle Uzre idareetmadan

O mistersk misssise yaratmadan

O xaricde 6zal mlsassisa yaratmadan

Sual: Beynalxalqg bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma manfaati heg kimla
boligdurmar: (Coki: 1)

Oixracatda

Olisenziyalagdirmada

O miiqavle Uzre idarsetmada

O misterak miiessise yaratdigda

@ xaricde miessise yaratdiqda

Sual: Beynalxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma riski heg kimla bolismur:
(Caki: 1)

Oixracatda

O lisenziyalagdirmada

Omigavls Uzre idareetmada

O misteresk misssise yaratdigda

@ xaricde misssise yaratdiqda



Sual: Mahsullar beynalxalg bazarlara gixarilarken marketoloqun garsisinda duran
dilemma bundan ibaratdir: (Caki: 1)

O mahsullarin destlesdiriimesi yoxsa lokallagdirma

O mahsullarin dastlesdiriimasi yoxsa standartlagmasi

@ mahsullarin standartlagsmasi yoxsa lokallagdirma

O msahsullarin standartlagsmasi yoxsa total keyfiyyati

O mahsullarin modifikasiyasi yoxsa total keqfiyyati

Sual: Mahsullarin beynalxalq bazarlara standartlasdirilmis formada ¢ixariimasi
bununla slagadardir: (Caki: 1)

O mixtslif 6lks istehlakgilarinin telebatlarinin mixtslif olmasi ile

@ mixtslif 6lks istehlakgilarinin talebatlarinin oxsar olmasi ile

O mixtslif 6lks istehlakgilarinin miixtslif dillerde danismasi ile

Oayri-ayri 6lkelerin shalisinin sayinin mixtslif olmasi ile

O ayri-ayri 6lkalerin dovlet grulusunun miixtslif olmasi ile

Sual: Mahsullarin beynalxalq bazarlara uygnlasdiriimasi olunmus formada
¢ixarilmasi bununla slagadardir: (Caki: 1)

@ miixtslif 6lks istehlakgilarinin telebatlarinin mixtslif olmasi ile

O mixtslif 6lks istehlakgilarinin telebatlarinin oxsar olmasi ile

O mixtslif 6lks istehlakgilarinin mixtslif dillerde danismasi ile

O ayri-ayri 6lkalerin shalisinin sayinin mixtalif olmasi ile

Oayri-ayri 6lkelerin dévlset grulusunun mixtslif olmasi ile
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Sual: Xidmet: (Caki: 1)
Oistehlakginin aldidi ve istifads etdiyi istenilen seydir;
@ istehlakginin aldid, lakin milkiyystgisi olmadigi istenilen duylmaz nemat-dir;
Oistehlakginin aldigi ve istifads etdiyi istenilen mahsuldur;
O bazara taklif ve telebat 6dema qabiliyystine malik olan iansan amayi ile
yaradilmig va ya tabist terafinden hazir sekilds verilan sarvatlordir;
O istehlakginin aldidi, lakin milkiyyatcisi olmadigi istenilen maddi forma almig
mahsuldur;

Sual: Duyulmazliq, manbadan ayrilmazliq ve keyfiyyatinin geyri stabilliyi hansi
mahsullar Ggun xarakterikdir: (Coaki: 1)



O istehsal vasitaleri;

O istehlak vasitaleri;

O kand tasarrufati mahsullari;
O esasl tikinti obyektleri;

@ xidmetlar;

Sual: Asagida gosterilanlerden hansilar xidmat marketing kompleksina aiddir: (Caki:
1)

O msahsul, giymat, bolisdiirms ve haveslendirmas, isci heyati;

O mehsul, giymat, keyfiyyst, sehadetname ve misssisenin idarsetms strukturu;
O mahsul, bollisdirma ve satis kanallari, strateji marketing planlasdiriimasi;

@ mahsul, giymat, bolisdiirma, haveslendirmas, keyfiyyst, heyst ve sehadstnams;
Oidarsetma strukturu, bolisdirms va satis kanallari, mahsulun
movqelag~di-rilmmasi;

Sual: Qeyri kommersiya marketingi: (Caki: 1)

O bank sahibkarliginda tatbiq edilen marketing fealiyyatidir;

O maliyya resurslari bazarinda tatbiq edilen marketing fealiyyastidir;
Oinformasiya texnologiyalari bazarinda tstbiq edilen marketing fealiyystidir;

@ manfast alde etmak magsadi glidmayan misssise ve toskilatlarda tetbiq edilen
marketing fealiyyatidir;

O giymatli kagizlar bazarinda tatbiq edilen marketing fealiyyatidir;

Sual: Asagida gosterilan marketing formalarinin hansi geyri kommersiya
marketinqina aiddir: (Caki: 1)

Oistehsal vasitslari marketingi;

O xidmat marketingi;

Qistehlak vasitalari marketingi;

Oinformasiya texnologiyalari marketingi;

@ ideya marketingi;

Sual: Qeyri kommersiya marketingin maqgsadi: (Caki: 1)

O menfost slde edilmasidir;

O meassullarin satisini hayata kegirilmasidir;

@ tatbiq edildiyi obyektin imicinin yaradilmasi, ona minasibatin dayisdiriimasidir;
O meahsulun istehsalina g¢akilan xarclerin saviyyasinin asadi salinmasidir;

O tetbiq edildiyi obyektin satisinin hayata kegirilmasidir;
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Sual: Bu kateoqgriya xidmatlara muxtelif ev islari , binalarin va kig¢alerin temizlanmasi
vo buna oxsar xidmatlar aiddir: (Caki: 1)

@ ixtisas talab etmayan maigat xidmatlari

Oixtisas talab edan maisat xidmatlari

O pesekar xidmatler

O kutlavi istehlak xidmatleri

Oylksak texnologiyali isglizar xidmatlar

Sual: Bu kateoqriya xidmatlars inzibati xidmatlar, tamir isleri, topdansatis ve
perakendasatis xidmatlar aiddir: (Caki: 1)

Oixtisas taleb etmayan maigat xidmatlari

@ ixtisas telab edan maisat xidmatleri

O pesekar xidmatler

O kutlavi istehlak xidmatleri

Oylksak texnologiyali isglizar xidmatlar

Sual: Bu kateogriya xidmatlare hiqugstnas, mihsaib, maslahatgi, marketoloq
xidmatlari aiddir: (Coki: 1)

Oiixtisas talab etmaysn maisat xidmatleri

Oixtisas talab edan maisat xidmatlari

@ pesokar xidmatloer

O kutlevi istehlak xidmatlori

Oyliksak texnologiyali isglizar xidmatler

Sual: Bu kateqoriya xidmatlera beynalxalq ve daxili nagliyyat,, evlerin kirayaye
verilmasi, fast fud, istirahatin tagkili xidmatleri aiddir: (Caki: 1)

Oixtisas taleb etmayan maigat xidmatlari
O ixtisas telab edan maisat xidmatleri

O pesekar xidmatler

@ kdtlovi istehlak xidmatlori

Oylksak texnologiyali isglizar xidmatlar
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Sual: Bu kateogriya xidmatlera informasiyanin igslonmasi, telekommunikasiya ve
electron qurgularin tamiri Uzra xidmatlar aiddir: (Caki: 1)

Oixtisas talab etmaysn maisat xidmatleri

Oixtisas talab edan maisat xidmatlari

O pesokar xidmatler

Okatlavi istehlak xidmatlori

@ yliksak texnologiyali isglizar xidmatlar

Sual: Xidmetlars telabin hacmi asihdir: (Caki: 1)
@ istehlakgilarin sayindan vaistifade tezliyinden
O xidmat istehsalinin hacmidnan
Oragabatdan
Oyerlesma yerinden
O marketingden

Sual: Asagidaki xususiyyat xidmata aid deyil: (Caki: 1)
O geyri-maddi olmasi
O saxlaniimamasi
O bolinmaz olmasi
@bolinan olmasi
O keyfiyyatin geyri-sabitliyi

Sual: Asagidaki xususiyyat xidmata aid deyil: (Caki: 1)
O geyri-maddi olmasi
O saxlanilmamasi
O bolinmaz olmasi
@ keyfiyyatin sabitliyi
O keyfiyyatin geyri-sabitliyi

Sual: Asagidaki xususiyyat xidmata aid deyil: (Caki: 1)
O geyri-maddi olmasi
O saxlanilmamasi
O bolinmaz olmasi
@fiziki esaslara olmasi
O keyfiyystin geyri-sabitliyi

Sual: Asagidaki xususiyyat xidmata aid deyil: (Caki: 1)
O geyri-maddi olmasi
O saxlanilmamasi
O bolinmaz olmasi
@ saxlanilan olmasi
O keyfiyyatin geyri-sabitliyi

Sual: Asagidaki xususiyyat xidmata aid deyil: (Caki: 1)



O geyri-maddi olmasi

O saxlanilmamasi

O boélinmaz olmasi

@® tominatli olmasi

O keyfiyyatin geyri-sabitliyi



