Prometeus

[BAxis

Testlor/2322#01#Q15#01 500 qiyabi/Baxig

TEST: 2322#01#Q15#01 500 QlYABI
Test

Crp. 1 u3 103

2322#01#Q15#01 500 qiyabi

Fenn 2322 - Stareji marketing
Tosviri [Tosviri]

Musllif Shmadova T.

Testlorin vaxt 10 deaqige

Suala vaxt 0 Saniys

Nov imtahan

Maksimal faiz 500

Kegid bali 375 (75 %)
Suallardan 500
Bolmaler 27
Bélmalari garisdirmaq EA
Kdgiirmays gadaga O
Ancagq irali O
Son variant O
BoLma: 0201

Ad 0201
Suallardan 20
Maksimal faiz 20
Suallari garisdirmagq E
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Sual: Bazarlarin segmentlosdiriimasi: (Coki: 1)

@ istehlakgilarin oxsar slamstlere gére miisyyan gruplara bolinmasidir
O meahsullarin istehsal texnologiyasina gore qruplara boliinmasidir

Oistehlakgilarin marketingin mahiyyastine yanasmasina gore qruplara bolinmasidir
Oistehlakgilarin misssisanin tetbiq etdiyi texnologiyaya gére qruplara bolinmasidir
Oistehlakgilarin miuassisanin yerlasdiyi araziys gora qruplara bolinmasidir

Sual: Bazarlarin segmentlosdiriimasinin magsadi: (Caki: 1)
O strateji marketing planlarinin tertib edilmasidir
O mahsul Uzre marketing planlarinin tartib edilmasidir
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O marketing programlarinin tertib edilmasidir

@® musyyen istehlakgilar grupunun tslebatina uygun gslen mehsullarin
hazirlanmasidir

O marketingin straf mihitinin tahlili metodudur

Sual: Bu, bazarlarin segmentlagdiriimasinin catismazhgidir: (Caki: 1)
O marketing xarclarinin saviyyasinin miayyan edilmasinin mimkin olmamasi
@® marketing xarclarinin hacminin ve saviyyssinin yliksak olmasi
O marketing programlarinin istehlakgilarin davranisina uygunlasdiriimasinin
mUmkunsuzltyu
O strateji marketing planlarinin tertib edilmasinin miimkiinsizliyd
O differensiallagdirma ve temarkiizlesma strategiyalarindan istifadenin
mUmkunsuzltyu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasina olan taleblers aid deyil: (Caki: 1)
O segmentinin tutumunun boyik olmasinin zeruriliyi
O segmentin tasvir edile bilen olmasi
® SWOT-analizden istifade edilmasinin zaruriliyi
O segmentin kamiyyat xarakteristikalarinin giymatlandirs bilan olmasi
O segmentlarin sarhadlerinin kesisan olmamasi

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasina olan taleblers aiddir: (Caki: 1)
O misssisalerin eyni faaliyyat novi ile masgul olmasi
O musssisslerde marketing sébassinin yaradilmasinin zeruriliyi
O musssisalerin bir nega bazar seqmentindas faaliyyst gostarmasinin zaruriliyi
O misssisalerin faaliyystinin taskiline sistemli ve kompleks yanasmanin zaruruliyi
@ miisssisalerin marketing kompleksinin differensiallagdiriimasi imkaninin
mdvcudlugu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasina olan taleblers aiddir: (Caki: 1)
@ segmentin kamiyyat ve keyfiyyat xarakteristikalarinin élgile bilen olmasi
O muessisalerde marketing sébasinin yaradilmasinin zeruriliyi
O musssisalarin bir nege bazar seqmentinds faaliyyst géstermasinin zaruriliyi
O misssisalerin faaliyystinin tagkiline sistemli ve kompleks yanasmanin zaruruliyi
O misssisalarin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu

Sual: Bu, bazarlarin segmentlasdiriimasina olan taleblers aiddir: (Caki: 1)
O segmentas eyni istehlakgllar tipinin daxil olmasi
@ segmentin kifayat gadar tasvir edils bilen olmasi
O musssisalerin bir nega bazar seqmentindas faaliyyst gostarmasinin zaruriliyi
O muisssisalerin faaliyystinin taskiline sistemli ve kompleks yanasmanin zaruruliyi
O misssisalerin marketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu

Sual: Bazarlarin manimsenilmasi: (Caki: 1)
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O movcud bazarlara yeni mahsullarin teklif edilmasini nazerds tutur;

@ mixtslif marketing alstlerinden istifade etmakla moévcud bazarlarda ragiblerin
bazar payinin muayyan hissasinin ale kegirilmasini nezarda tutur;

O movcud mahsullarinin istifade sahslerini genislendimakle onlari yeni bazarlara
cixarilmasini nazarda tutur;

O movecud mahsul gesidinin derinliyinin artirilmasini nezarda tutur;

O movecud mahsul gesidinin denisliyinin artiriimasini nezarde tutur;

Sual: Bazarlarin genislandiriimasi: (Coki: 1)
@ modvcud mahsullarin istifade sahslerini genislendimakle onlari yeni bazarlara
cixarilmasini nazarda tutur;
O oxsar biznes faaliyyati ilo masgul olan reqib misssisslerin satin alinmasini
nazarde tutur;
O senaye zancirinin mixtslif pillalalerinds yerlasan misssisalarin sla kegiriimasini
nazarde tutur;

O mahsulgdndaranlerin faaliyyatini hayata kegiran biznes vahidlarinin yaradilmasini
nazarde tutur;

Oyeni bollisdirms ve satis sebakasinin yaradilmasini nezarda tutur;

Sual: Diversifikasiya: (Caki: 1)
O movecud mahsullara yeni istehlak xlisusiyyatlerinin ve funksiyalarin slave etmakle
onun satiginin hacminin artirilmasini nazards tutur;
O moveud mahsul gesidinin derinliyini artirmagla onun satisinin hacminin
artinlmasini nazerda tutur;

® movcud mahsullarindan fargli yeni mshsullar istehsal edilmasini ve onlarin yeni
bazarlara ¢ixarilmasini nazarda tutur;

O movecud mahsul gesidinin genisliyini artirmagla onun satisinin hacminin
artinlmasini nazerda tutur;

O senaye zancirinin mixtslif pillalalerinds yerlasan misssisalarin sla kegiriimasini
nazarde tutur;

Sual: Bu meyar istehlak mahsullari bazarinin segmentlesdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aiddir (Coaki: 1)

@® demogqrafik amiller

O psixoloji amillar

O hayat terzi

O mahsulda axtarilan fayda

Oistehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsullari bazarinin segmentlesdirilmasinin obyektiv
meyarlarina aiddir (Coki: 1)

O mehsullarin alig intensivliyi

® cografi amiller

O hayat terzi

O mahsulda axtarilan fayda
Oistehlakgilarin mahsula adaptasiyasi
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Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlesdiriimasinin psixografik
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

O meahsullarin alis intensivliy

O psixoloji amiller

@ sosial-igtisadi amiller

O hayat terzi

Oistehlakgilarin mehsula adaptasiyasi

Sual: Bu meyar istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

O mehsullarin alig intensivliy

O psixoloji amiller

@ sosial-igtisadi amiller

O hayat terzi

Oistehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu amiller istehlak mahsllari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

O demogqrafik amiller

O sosial amiller

Oligtisadi amillar

O cografi amiller

@ istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin yas qrupu lzre bolglsi

Oistehlakgilarin erazi lizre yerlogsmasi

Oistehlakgilarin sosial veziyyati

@ istehlakgllarin hayat terzi

Oistehlakgilarin har nafarine diigsen galirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin yas qrupu tzra bolgusi

Oistehlakgilarin srazi lizre yerlogsmasi

Oistehlakglilarin sosial veziyyati

@®@istehlakgilarin hayat torzi

Oistehlakgilarin har nafarine dlsen gaslirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin kend ve saharler lzrs bolglsi

Oistehlakglilarin srazi (izre bolglsi
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@ istehlakgilarin mahsula adaptasiyasi
Oistehlakglilarin sosial veziyyati
Oistehlakgilarin har nafarine dlsen gaslirlerin hacmi

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin etnik terkibi

Oistehlakglilarin yas terkibine gora bolgusi
Oistehlakgilarin gslirlerinin saviyyasine gore bolglisl
Oistehlakglilarin srazi (izre bolglsi

@ istehlakgilarin mahsul alma intensivliyi

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin etnik terkibi

Oistehlakgilarin yas terkibine gors bolgiisi
Oistehlakglilarin galirlerinin saviyyessina gore bolgusi
Oistehlakgilarin srazi Gzre bolglsi

@ istehlakgilarin mahsul alma intensivliyi

BOLMa: 0202

Ad 0202
Suallardan 20
Maksimal faiz 20
Suallar garisdirmaq EA
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin etnik terkibi

Oistehlakgilarin yas terkibine gors bolgiisi
Oistehlakglilarin galirlerinin saviyyessina gore bolgusi
@® mahsularin istehlakinin intensivliyi

Ousagi olmayan geanc ailsler

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

Oistehlakgilarin etnik terkibi

Oistehlakglilarin yas terkibine gora bolgusi
Oistehlakgilarin gslirlerinin saviyyasine gore bolglisl
@® mahsularin istehlakinin intensivliyi

Ousagi olmayan ganc ailsler
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Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin psixoqrafik
meyarlarina aiddir: (Coki: 1)

O meaktab yasli usagi olan ailsler

Oistehlakglilarin yas terkibine gora bolgusi

@ mahsularda axtarilan fayda

Oistehlakgilarin etnik terkibi

Oistehlakgilarin srazi Gzre bolglsi

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdiriimasinin obyektiv
meyarlarina aid deyil: (Coki: 1)

O maktab yagsli usagdi olan ailsler

Oistehlakglilarin yas terkibine gora bolgusi

@® mahsularda axtarilan fayda

Oistehlakgilarin etnik terkibi

O haer nafarse dlsen galirlerin hacmi

Sual: Bu istehlakgilar grupu risk etmaya daha meyillidirler: (Coki: 1)
@ supernovatorlar
O novatorlar
O adi istehlakgilar
O konservatorlar
O superkonservatorlar

Sual: Bu istehlakgilar grupu adst etdiklari mahsullari almaga daha meyillidirlar: (Caki:
1)
O supernovatorlar
O novatorlar
O son istehlakgilar
Oisglizar istehlakgilar
@ superkonservatorlar

Sual: Bu istehlakgilar grupu ¢ox ehtiyathidirlar: (Caki: 1)
O supernovatorlar
O novatorlar
O son istehlakglilar
@ konservatorlar
Oisglizar istehlakgilar

Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin psixoqrafik amillarina aiddir: (Caki: 1)
O er ve arvaddan ibarat ailsler
O shalinin hayat saviyyssi
@ soxsiyyatin tipi
O shalinin mill terkibi
Oistehlakgilarin srazi Gzre bolglsi
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Sual: Bu amiller istehlak mahsullari bazarinin obyektiv amillerina aid deyil: (Caki: 1)
O er ve arvaddan ibarat ailsler
O ehalinin hayat saviyyssi
@ soxsiyyatin tipi
O ehalinin milli terkibi
Oistehlakgilarin srazi (izre bolglsi

Sual: Bu amiller istehsal tayinath bazarlari segmentlesdiriimasinin cografi amillarina
aiddir: (Caki: 1)

® musesssisalerin srazi lizre yerlasma sixhgi

O misssisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyyatinin hacmi

O misssisalerin maliyys vaziyyati

O mahsulgénderanlarle amakdasligin saviyyasi

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari segmentlesdiriimasinin psixografik
amillarina aiddir: (Caki: 1)

O muesssisalerin arazi lizre yerlogsma sixligi

O musssisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyystinin hacmi

O misssisalarin maliyys vaziyyati

@ mahsulgéndaranlerle ameakdashgin saviyyasi

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin psixografik
amillarina aiddir: (Caki: 1)

O missssisalerin xammal manbslarine yaxin yerlagmasi

O muessisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyyatinin hacmi

O misssisalerin istehlakgilara yaxin yerleasmasi

@® mahsulgdndaranlers sadiqglik seviyyasi

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin obyektiv amillarina
aid deyil: (Coki: 1)

O mussssisalerin srazi lizre yerlasma sixhgi

O musssisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyystinin hacmi

O misssisalarin maliyys vaziyyati

@ mahsulgdndaranlerle amakdashgin saviyyasi

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin obyektiv amillarina
aid deyil: (Coki: 1)

O mussssisalarin xammal menbalarine yaxin yerlosmasi

O musssisalerin faaliyystinin magsadi

O musssisalerin faaliyyatinin hacmi
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O misssisalerin istehlakgilara yaxin yerlasmasi
@® mahsulgdndaranlers sadiqglik seviyyasi

Sual: Musssiselarin faaliyyatinin hacmi meyari istehsal tayinatli mahsullar bazarinin
segmentlasgdiriimasinin bu amillar grupuna aiddir: (Goaki: 1)

O sosial amillar grupuna

O demografik amiller qrupuna

@ iqtisadi amillar qrupuna

O milli igtisadiyyatin sahaleri amiller grupuna
O faaliyyatin magsadi amiller grupuna

Sual: Bu amiller istehsal tayinatl bazarlari seqmentlesdiriimasinin obyektiv amillarina
aid deyil: (Coki: 1)

O fealiyyatin magsadi

O esas fondlarinin yenilegsme saviyyasi

Oinvestisiya qoyuluslarinin hacmi

@®@davranis terzi

Oistifads edilen texnologiya

Sual: Hadaf bazari: (Caki: 1)
Oistehlak mahsullari bazaridir
Oistehsal tayinatli mahsullar bazaridir
Oimkanllar bazarndir
@® misssisenin faaliyyst gostardiyi bazardir
O saristali imkanllar bazaridir

Sual: Bazarin real tutumu: (Caki: 1)
O miasssisenin mahsuluna maraqg goéstaran alicilarin macmusudur
@ miisyyan dovr erzinds satilmis mahsulun hacmidir
O miayyean dovrde maksimum satila bilecek mahsulun hacmidir
O serigtali istehlakgilarin aldigi mehsulun hacmidir
Oimkanl istehlakgilarin aldigi mahsulun hacmidir

Sual: Bazarin potensial tutumu: (Caki: 1)
O miisyysan dovr erzinds satilmis mehsulun hacmidir
O saristali istehlakglilarin ala bilacayi mahsulun hacmidir
® misayyean dovrde maksimum satila bilecek mahsulun hacmidir
Oimkanl istehlakgilarin ala bilecayi mahsulun hacmidir
O 6lkenin miayyan bir bolgesinda satilmis mahsulun hacmidir

Sual: Bu amil bazarin tutumuna tasir eden Umumi amillera aiddir: (Caki: 1)
Oalicilarin davranisi
@ sosial-igtisadi amiller
O alicilarin psixologiyasi
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Oalicilarin hayat torzi
Oalicilarin hayat stili
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BOLMS: 0203

Ad 0203
Suallardan 21
Maksimal faiz 21
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan Umumi amillara aiddir: (Caki: 1)
O alicilarin davranisgi

Oalicilarin psixologiyasi

@ demografik amiller

Oalicilarin hayat terzi

Oalicilarin hayat stili

Sual: Bu amil bazarin tutumuna tasir eden spesifik amillare aid deyil: (Caki: 1)
Oalicilarin davranisi

O alicilarin psixologiyasi

@ alicilarin yas lizre bolglsi

Oalicilarin hayat torzi

Oalicilarin hayat stili

Sual: Bu amil bazarin tutumuna tasir eden spesifik amillare aiddir: (Caki: 1)
@ alicilarin davranisi

Oligtisadi amillar

O sosial amiller

O demogqrafik amiller

Oalicilarin yas Uzra bolglsi

Sual: Bu amil bazarin tutumuna tasir eden Umumi amillers aid deyil: (Caki: 1)
@alicilarin hayat torzi

Oiqtisadi amiller

O sosial amiller

O demografik amiller

Oalicilarin yas Uzra bolgusu

Sual: Bu amil bazarin tutumuna tasir eden spesifik amillare aiddir: (Caki: 1)
Oligtisadi amillar

@ alicilarin psixologiyasi

O sosial amiller

http://dist.aseu.az/close/staff/share/viewTest.asp?1dType=t&idObject={F95A9B27-97... 30.03.2015



Prometeus Ctp. 10 w3 103

O demogqrafik amiller
Oalicilarin yas lizre bolglsi

Sual: Bu amil bazarin tutumuna tasir eden Umumi amillers aid deyil: (Caki: 1)
Oiqtisadi amiller
@ alicilarin psixologiyasi
O sosial amiller
O demogqrafik amiller
Oalicilarin yas Uzrs bolglsi

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan spesifik amillare aiddir: (Caki: 1)
Oligtisadi amillar
O sosial amiller
@alicilarin hayat torzi
O demografik amiller
Oalicilarin yas lizre bolglsi

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan Umumi amillars aid deyil: (Caki: 1)
Oligtisadi amillar
O sosial amiller
@alicilarin hayat torzi
O demografik amiller
Oalicilarin yas lizre bolglsi

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan spesifik amillare aiddir: (Caki: 1)
Oiqtisadi amiller
O sosial amiller
O demografik amiller
® modanin dayismasi
Oalicilarin yas Uzra bolglsi

Sual: Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan Umumi amillars aid deyil: (Caki: 1)
Oligtisadi amillar
O sosial amiller
O demogqrafik amiller
® modanin dayismasi
Oalicilarin yas Uzrs bolglsi

Sual: Bu amil bazarin tutumuna tasir eden spesifik amillare aiddir: (Caki: 1)
Oligtisadi amillar
O sosial amillsr
O demogqrafik amiller
Oalicilarin yas Uzra bolglsi
@ milli adat-snanaler
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Sual: Bu amil bazarin tutumuna tasir eden Umumi amillers aid deyil: (Caki: 1)
Oiqtisadi amiller

O sosial amiller

O demografik amiller
Oalicilarin yas lizre bolglsi
@ milli adat-snanaler

Sual: Hadaf segmentinin potensialinin giymatlandiriimasi prosesinin bazarin
celbediciliyi ve biznesin reqabat qabilyysti meyarlarinin segilmasi marhalasinds bu is
hayata kegirilir: (Coki: 1)
O bazarin cslbediciliyini ve biznesin reqabat gabiliyystliliyini xarakterize eden har
bir meyarin nisbi vaciblik deracasini ifade edan ¢oki amsallari muayyan edilir;

@ bazarin calbediciliyini ve biznesin raqabat qabiliyyatliliyini xarakterize eden
meyarla muayyan edilir;

O har bir giymatlandirma meyarini giymatladirmak lgln kamiyyst ve keyfiyyst
xarakterli malumatlar toplanilir;

Oyaxin 3-5 ilde bazarin calbediciliyinin nece dayisacayi misyyan edilir;
O bazi seqmentlara ayrilan resurslarin ixtisar edilmasina dair gerarlar gsbul edilir;

Sual: Hadaf segmentinin potensialinin giymatlandiriimasi prosesinin bazarin
calbediciliyini ve biznesin reqabat gabilyyatini xarakterize eden har bir amil Uzra
potensial hadef segmentlarinin cari potensialinin giymatlendiriimasi marhalasinda bu
is hayata kegirilir: (Caki: 1)
O bazarin calbediciliyini ve biznesin reqabat qabiliyyatliliyini xarakterize edan har
bir meyarin nisbi vaciblik deracasini ifade edan ¢oki amsallari muayyan edilir;
O bazarin cslbediciliyini ve biznesin reqabat qabiliyyatliliyini xarakterize edan
meyarlar muayyan edilir;

@ har bir giymatlandirma meyarini giymatladirmak lgln kamiyyst ve keyfiyyst
xarakterli malumatlar toplanilir;

Oyaxin 3-5 ilde bazarin calbediciliyinin nece dayisacayi misyyan edilir;
O bazi seqmentlara ayrilan resurslarin ixtisar edilmasina dair gerarlar gsbul edilir;

Sual: Hadaf segmentinin potensialinin giymatlandiriimasi prosesinin marketinqin atraf
mahiti, istehlakgilari vae reqibleri xarakterize edan amillarin gozlanilan dayisma
meyllarini nazara almagla har bir segqmentin galacek mdévqgeyinun prognozlasdiriimasi
marhalasinda bu is hayata kegirilir: (Caki: 1)
O bazarin calbediciliyini ve biznesin reqabat qgabiliyyatliliyini xarakterize edan har
bir meyarin nisbi vaciblik deracasini ifade edan geki amsallari miayyan edilir;
O bazarin cslbediciliyini ve biznesin reqabat qabiliyyatliliyini xarakterize edan
meyarlar muayyan edilir;

O har bir giymatlandirma meyarini giymatladirmak lgln kamiyyst ve keyfiyyst
xarakterli malumatlar toplanilir;

@vyaxin 3-5 ilde bazarin calbedi—ciliyinin nece dayisacayi miayyan edilir;
O bazi seqmentlara ayrilan resurslarin ixtisar edilmasina dair gerarlar gsbul edilir;
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Sual: Hadaf segmentinin potensialinin giymatlandiriimasi prosesinin gézlenilen
dayisma meyllarinin biznes-strategiyalara ve taleb olunan resurslara tasirinin
giymetlandirilmasi marhalasinda (Caki: 1)
O bazarin calbediciliyini ve biznesin reqabat qgabiliyyatliliyini xarakterize edan har
bir meyarin nisbi vaciblik deracasini ifade edan ¢oki amsallari muayyan edilir;
O bazarin calbediciliyini ve biznesin reqabst qgabiliyyastliliyini xarakterize eden
meyarlar muayyan edilir;
O har bir giymatlendirma meyarini giymatladirmak tglin kemiyyat ve keyfiyyat
xarakterli malumatlar toplanilir;
Ovyaxin 3-5 ilde bazarin cealbediciliyinin nece dayisacayi miayyan edilir;
@ bazi segmentlera ayrilan resurslarin ixtisar edilmasine dair qararlar gabul edilir;

Sual: Musssise differensiallasdiriimamis marketing strategiyasinda: (Gaki: 1)
Oistehsal etdiyi har bir mahsul gesidi lizre marketing planlari tertib edir;
O her bir bazar segmenti tiglin fargli xUsusiyyatlere malik mahsul hazirlayir;
@® bazar segmentlari arasindaki fargleri nazers almadan bltiinliikds bazar Gglin
eyni marketing kompleksi va standart marketniq pogramlari hazirlayir ve tetbiq edir;
O har bir seqment Uglin fargli marketing kompleksi ve marketing programlari
hazirlayir va tatbiq edir;
O marketing saylerinin va gliclerini hacmina gora bdyiik olmayan, lakin farqgli
spesifik telabatlari olan mahdud sayda istehlakgilar seqmentinde cemlasdirir;

Sual: Musssise differensiallasdiriimis marketing strategiyasinda: (Caki: 1)
Oistehsal etdiyi biniin mahsul gesidleri (iglin standart marketing planlar tertib edir;
O bltin bazar segmentlari Gglin eyni mahsul ¢esidi taklif edir;
O bazar segmentlari arasindaki fargleri nazers almadan bitiinliikds bazar Giglin
eyni marketing kompleksi va standart marketniq pogramlari hazirlayir ve tetbiq edir;
@ har bir seqment (gtlin fargli marketing kompleksi ve marketing programlari
hazirlayir va tatbiq edir;
O marketing saylerinin va giclerini hacmina gora bdyiik olmayan, lakin farqgli
spesifik telabatlari olan mahdud sayda istehlakgilar seqmentinde cemlasdirir;

Sual: Miusssise temarklzlasmis marketing strategiyasinda: (Coki: 1)
Oistehsal etdiyi biniin mahsul gesidleri Gglin standart marketing planlari tertib edir;
Obutin bazar segmentlari Ggln eyni mahsul gesidi taklif edir;
O bazar segmentlari arasindaki fargleri nazers almadan bltiinliikds bazar Giglin
eyni marketing kompleksi va standart marketniq pogramlari hazirlayir ve tetbiq edir;
O har bir segment Gglin fargli marketing kompleksi ve marketing programlari
hazirlayir va tatbiq edir;
@® marketing saylerinin ve giiclerini hacmina goérs bdyiik olmayan, lakin farqli
spesifik telabatlari olan mahdud sayda istehlakgilar seqmentinde cemlasdirir;

Sual: Differensiallagdiriimamis marketing strategiyasinin tstunlaya: (Gaki: 1)
@ segments xidmat edilmasinin asan olmasidir;
O alicilarin talabatlarindaki farglarin nazers alinmasidir;
Oalicilarin davraniglarindaki ferglerin nezers alinmasidir;
O alicilarin alis motivlerindaki fargler nezsre alinmasidir;
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Oyeni alicilarin calb edilimasine sebab olmasidir;

Sual: Differensiallagdiriimis marketing strategiyasinin tstunlaya: (Goki: 1)
O raqabat mlbarizesinin saviyyssinin asagi olmasidir;
@ istehlakgilarin talsbatlarini daha dolgun 6demays imkan vermasidir;
O xerclerin saviyyasini ixtisar etmaya imkan vernasidir;
O standart marketing planlari tertib etmays imkan vermasidir;
O standart marketing konpleksi tartib etmays imkan vermasidir;

BOLMa: 0301

Ad 0301
Suallardan 32
Maksimal faiz 32
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Istehlakgi davranigi mahfumu bunu ifads edir: (Caki: 1)
Oistehlakgilarin mahsula ve onun giymatine miinasibatini
Oistehlakgilarin talabatlarini ve aligiliq qabiliyyatini
@® mahsulun secilmasi ve alinmasi prosesindas istehlakgilarin etdiklari harakatlarin
macmusunu
Oistehlakgilarin hayat saviyyasini ve hayat tarzini
Oistehlakgllarin sosial-igtisadi veziyyatini va madeni saviyyssini

Sual: Istehlakgi davranisinin dyranilmasinin magsadi: (Caki: 1)
@ eyni istehlakgl gruplarina onlara tesir vasitslerinin tapiimasidir
O marketing strategiyasi ve kompleksnin hazirlanmasidir
O marketing tedgigatlarinin aparilmasidir
O marketing informasiya sisteminin yaradilmasidir
O marketingin planlasdiriimasi vi marketing planlarinin tertib edilmaasidir

Sual: Biheviorizm nazariyyssina gore (Caki: 1)
Olqtisadiyatin inkisaf tempinin tesirine maruz qalaraq muisyyan harsakatler edirler
O marketingin straf miihit amillerinin tesirine maruz qalaraq misyyen harakatler
edirlar;
@ istehlakg! stimullarin tasirine maruz galaraq misyyan harakatler edirler;
O marketing elementlarinin tesirine maruz qalaraq misyysn harakatler edirler;
Oyaranmis situasiyanin tesirine mearuz qalaraq miiayysn harakatler edirler;

Sual: Istehlakginin davranisi bu halda tekrar olunur (Caki: 1)
Oistehlakginin galirlarinin saviyyssi ylksak oldugda;
Oistehlakginin hayat saviyyasi yiksak olduqda;
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O mahsulun giymati diizgliin misyyan edildikds;
O giclu stimul amilleri segildikds;
@ stimulun tasiri mamnunluga sabab olduqda;

Sual: Istehlakgl davranisinda méhkemlandirma (miikafatlandirma): (Caki: 1)
O mehsulun istehlak xisusiyystlerinin tekmillesdiriimasi alstidir;
O marketingin atraf mahitinin tedqiqi alstidir;
Oistehlakginin cavab reaksiyasinin tekrarlanmasina ssbsb olan havaslendirme
alstidir;
@ istehlakginin cavab reaksiyasi ehtimalini artiran istenilen hadisadir:
O strateji marketing planlagdiriimasi alstidir;

Sual: Istehlakgi davranisinda stimul: (Caki: 1)
O mahsulun istehlak xtsusiyyatlarinin tekmillagdiriimasi alstidir;
O marketingin straf mihitinin tedqiqi alstidir;
@ istehlakginin cavab reaksiyasinin tekrarlanmasina sabab olan havaslandirma
aletidir;
Oistehlakginin cavab reaksiyasi ehtimalini artiran istenilen hadisadir;
O strateji marketing planlagdiriimasi alstidir;

Sual: Effekt ganununa gore: (Caki: 1)
O stehlakgl mahsulun istehlak xisusiyystlerini gavrayir ve derk edir;
@ istehlakgl misbat natice alde etmays sabab olan harakatleri tekrar edir;
Oistehlakgl mahsulun istehlak xtsusiyyatleri ile bagh olan yadda saxlayir;
Oistelakgi problemlerinin halli vasitelerini miisyyen edir;
Oistelakgl manipulyasiya vasitslerini miisyyen edir;

Sual: Biheviorizm nazariyyssina gore (Caki: 1)
@ raqib mahsullarin sayi ¢cox oldugda istehlakginin konkret ticarst markasindan
asilhligr asagi olur;
Oistehlajgilar inkar—edici dasliller deyil, tesdigedici daliller tapmaga galisirlar.
O eyni mahsul kateqoriyasina aid olan xarakteristika hamin kateqoriyaya daxil olan
bitun ticaret markalarina xasdir;
Oistehlakgilar birmenali olmayan malumatlari 6z gézlentilerine uygunlasdiraraq
onlarla manipulyasiya etmaya meyillidirlar;
Oham ¢ox pis, ham da gox yaxsl tecrliiba boyiik ehtimalla uzun miiddst yadda
qalir;

Sual: Biheviorizm nazariyyssina gore (Caki: 1)

Oistehlakginin misyyan bir markaya svvelcadan Ustlinliik vermasi toplanan
informasiyanin tipina tasir edir;

Oistehlakginin misyyan bir markaya svvelcadan Ustlinliik vermasi toplanan
informasiyanin migdarina tasir edir;

@ istehlakgl raqib mahsullardan ona daha ¢ox fayda ved eden mahsulun satin
alinmsina ustunlik verir;
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O satinalmalar yerina yetirlorken istehlakgilarin inami giiclii oldugda onlar 6ziins
guvenmayae meyilli olurlar;

Oistehlakgilar galiri sevmakdan daha ¢ox hacmce hamin gaslire barabar itkini
sevmirler

Sual: Biheviorizm nazariyyssina gore: (Caki: 1)
Odiger sertlarin barabaerliyi halinda hem ¢ox pis, ham da gox yaxsi tacriibs uzun
muddst istehlakginin yadinda qalir;
Oistehlakglilar 6z secimlari ve miihakimaleri iglin tesdigedici dsliller tapmaga
caligirlar.
@ diger sertlerin baraberliyi halinda istehlakginin avvaler ona misbat effekt alde
etmaya imkan vermis ticarat markasini almasi ehtimali gox yuksakdir;
O 6z markalarinin ferglendirici xUsusiyyatlerini nezers ¢atdirmagin saticilar tGglin
cox boyuk shamiyyat var;
Oistehlakginin miiayyan bir markaya avvelcedan Ustlinliik vermasi toplanan
informasiyanin tipina tasir edir;

Sual: Biheviorizm nazariyyssina gore (Caki: 1)
Oistehlakginin misyyan bir markaya svvelcaden Ustlinliik vermasi toplanan
informasiyanin migdarina tasir edir;
Oistehlakginin misyyan bir markaya svvelcaden Ustlinliik vermasi toplanan
informasiyanin tipina tasir edir;
Odiger sertlerin barabarliyi halinda istehlakginin avvaler ona miisbat effekt alde
etmaya imkan vermis ticarat markasini almasi ehtimali gox yuksakdir;
@ istehlakginin tecriibasi miisbat natice temin etdiyi miiddstds o, tekrar
satinalmalar hayata kegirir;
Odiger sertlarin barabaerliyi halinda hem gox pis, hem da gox yaxsi tacriibs uzun
muddst istehlakginin yadinda qalir;

Sual: Mataxessislar kognitiv psixo-logiyaya asaslanmagla istehlak¢i davranisinin
marketiq fealiyyatinin idare edilmasinde nazera alinmasi zaruri olan bu xususiyyatini
askar etmiglar: (Caki: 1)
Oalici ragib markalarla nliqayiseds daha yliksek satinalma effekti yaradan ticarst
markasini tekrar satin almaga galisir;
@ istehlakgilar birmanali olmayan malumatlari 6z gézlentilerine uygunlasdiraraq
onlarla manipulyasiya etmaya meyillidirlar
O alternativlerin xtsusiyyatlerinin barabearliliyi halinda istehlakgl daha ucuz olan
ticarat markasinin alinmasina Ustunluk verir;
Odiger gertlerin baraberliyi halinda istehlakginin svvaler ona misbat effekt alde
etmaya imkan vermis ticarat markasini almasi ehtimali gox yuksakdir;
O avvaler misbat natice slde etmays imkan vermis mévcud stimullar alicini hemin
satinalmalara oxsar satinalmalar hayata kegirmaya sovq edir;

Sual: Mutaxessislar kognitiv psixologiyaya asaslanmagqla istehlakgi davraniginin
marketiq fealiyyatinin idare edilmasinde nazera alinmasi zaruri olan bu xususiyyatini
askar etmiglar: (Caki: 1)
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O alici reqib markalarla nliqayisede daha yiiksek fayda slde etmays imkan veran
tica—rat markasini takrar satin almaga calisir;

Oticarst markalarinin sayi ¢ox olduqgda istehlakginin konkret ticarst markasindan
asilhligr asagi olur;

@®@istehlakgilar 6z secimleari ve miihakimaleri iglin inkaredici daliller (stibutlar) deyil,
tosdigedici daliller tapmaga calisirlar

Odiger sertlerin baraberliyi halinda istehlakginin avvaler ona misbat effekt alde
etmaya imkan vermis ticarat markasini almasi ehtimali gox yuksakdir;
Oistehlakginin avvaller mikafatlandiriimis harakatleri ugursuzlugla naticelendikde
0, emosional davranisa oxsar davranis nimayis etdirir

Sual: Mutaxessislar kognitiv psixologiyaya asaslanmagqla istehlakgi davraniginin
marketiq fealiyyatinin idare edilmasinde nazera alinmasi zaruri olan bu xususiyyatini
askar etmiglar: (Caki: 1)
Oistehlakginin ragib markalarla miigayisede onu daha az temin edan ticarat
markasini tekrar almasi ehtimali haddan artiq asagidir
O alternativlerin keyfiyyatinin berabearliliyi halinda istehlakgi daha ucuz olan ticarst
markasinin alinmasina ustunlik verir;

Ovyalniz istehlakginin tecriibasi misbat effekt temin etdiyi miiddstds o, tekrar
satinalmalar hayata kegirir;

@ ham ¢ox pis, ham da gox yaxsl tecriiba boyiik ehtimalla uzun middst yadda
galir;

O alici svvalki satinalmalarindan mamnun oldugu ticarst markasini tekrar satin
almaga calisir;

Sual: Mutaxessislar kognitiv psixologiyaya asaslanmagqla istehlakgi davraniginin
marketiq fealiyyatinin idare edilmasinde nazera alinmasi zaruri olan bu xususiyyatini
askar etmiglar: (Caki: 1)
@®@istehlakginin miiayyan bir markaya avvelcedan Ustlinliik vermasi toplanan
informasiyanin migdarina tasir edir;
O alici reqib markalarla nliqayisaede daha yiiksek fayda slde etmays imkan veran
ticarat markasini takrar satin almaga c¢alisir;
O alternativlerin keyfiyyatinin barabearliliyi halinda istehlakgi daha ucuz olan ticarst
markasini alinmaga ustunluk verir;
O avvaler misbat natice slde etmayas imkan vermis mévcud stimullar alicini hamin
satinalmalara oxsar satinalmalar hayata kegirmaya sovq edir;
O alici savvalki satinalmalarindan memnun oldugu ticarst markasini takrar satin
almaga calisir;

Sual: Mutaxessislar kognitiv psixologiyaya asaslanmagqla istehlakgi davraniginin
marketiq fealiyyatinin idare edilmasinde nazera alinmasi zaruri olan bu xususiyyatini
askar etmiglar: (Caki: 1)
Ovyalniz istehlakginin tecriibasi misbat effekt temin etdiyi miiddstds o, tekrar
satinalmalar hayata kegirir;
O alternativlerin keyfiyyatinin barabarliliyi halinda istehlakgi daha ucuz olan ticarst
markasinin alinmasina ustunlik verir;
Oalici ragib markalarla nliqayiseds daha yliksek satinalma effekti yaradan ticarst
markasini tekrar satin almaga galisir;
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O alici svvalki satinalmalarindan mamnun oldugu ticarst markasini tekrar satin
almaga calisir;

@ satinalmalar yerina yetirlorken istehlakgilarin inami giicll oldugda onlar 6ziina
guvenmayae meyilli olurlar;

Sual: Istehlakgilarin tipologiyasi mshfumu bunu ifads edir: (Caki: 1)
O mxtslif ve fargli davranisa malik istehlakgilar grupunu
@ oxsar ve eyni davranisa malik istehlakgilar grupunu
Okigik istehlakgilar grupunun iri gruplarda birlesdirilmasini
O har hansi bir giciglandiriciya eyni clr reaksiya veron istehlakgilar grupunu
O mahsulun xisusiyystlarina ve giymatine eyni clr reaksiya veran istehlakgilar
grupunu

Sual: insanlarin éziine, bir-birine ve cemiyyete miinasibati istehlakgilarin davranigina
tasir edan bu amiller grupuna aiddir: (Caki: 1)

O sosial amillera

Oiqtisadi amillers

O hayat saviyyssi amillerine

@® madaniyyat amillarine

O psixoloji amillera

Sual: Bu amil madaniyyat amillerine aiddir: (Caki: 1)
@insanlarin 6zlina, bir-birine ve cemiyysta miinasibati
Oinsanlarin hayat terzi
O saxsiyyatin tipi
Oistehlakglilarin sosial veziyysti
Oistehlakgilarin hayat saviyyasi

Sual: Son istehlakgilarin hayat tarzi: (Coki: 1)
Oistehlakgilarin glindalik davraniglandir
Oistehlakgilarin adst etdikleri harakatlerin toplumudur
O msahsul alarkan istehlakgilarin etdikler harakatlerin toplumudur
O mahsul segarkan istehlakgilarin etdikler harskatlerin toplumudur
@®@isehlakglilarin atraf miihite dayaniqli ve tekrar miinasibatidir

Sual: Bu amil son istehlak¢ilarin davranisina tesir eden psixoloji amillers aiddir: (Coki:
1)

@ alis motivi

O goxsiyyatin tipi

O hayat terzi

O hayat stili

Oistehlakginin sosial statusu

Sual: Son istehlakgilarin alis motivi va motivasiyasi istehlakgilarin davranigina tesi
edan bu amiller grupuna aiddir (Coki: 1)
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Oistehlakglilarin sosial statusuna
@ psixoloji amiller grupuna

O madaeniyyat amiller grupuna

O son istehakgllarin hayat stiline
Oistehakgilarin hayat saviyyasine

Sual: Bu amil son istehlakgilarin davranisina tesir eden psixoloji amillers aiddir: (Coki:
1)

O hayat torzi

O goxsiyyatin tipi

@ gavrama

O hayat stili

Oistehlakginin sosial statusu

Sual: Qavrama istehlakgilarin davranisina tesi edan bu amillar qrupuna aiddir (Caki:
1)

Oistehlakglilarin sosial statusuna

O son istehakgilarin hayat stiline

O madaeniyyat amiller grupuna

@ psixoloji amiller qrupuna

Oistehakgilarin hayat saviyyasine

Sual: Marketingda dayerlar: (Caki: 1)
O har hansi bir telebatin 6denilmasi iglin istehlakginin harekate meyilliliyini ks
etdirir;
Oistehlakginin ticarst markasini almagq igtidarinda odugunu sks etdirir;
Oistehlakginin duygusalligini eks etdirir;
O dayerlarinin iyerarxiyasini aks etdirir;
@insanlarin nays hormet etdiyini aks etdirir;

Sual: Marketinqgde dayerlar sistemi: (Caki: 1)
O har hansi bir telebatin 6denilmasi iglin istehlakginin harekate meyilliliyini ks
etdirir;
Oistehlakginin ticarst markasini almagq igtidarinda odugunu sks etdirir;
Oistehlakginin duygusalligini aks etdirir;
@ dayarlarinin iyerarxiyasini aks etdiri;
Oinsanlarin nays hormat etdiyini aks etdirir;

Sual: Motiv (Caki: 1)
@ har hansi bir telebatin ¢denilmasi lglin istehlakginin harekata meyilliliyini aks
etdirir;
Oistehlakginin ticarst markasini almagq igtidarinda odugunu sks etdirir;
Oistehlakginin duygusalligini eks etdirir;
O dayerlerinin iyerarxiyasini aks etdiri;
Oinsanlarin naya hérmet etdiyini aks etdirir;
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Sual: Motivasiya (Caki: 1)
O har hansi bir telebatin 6denilmasi lglin istehlakginin harekata meyilliliyini aks
etdirir;
@ istehlakginin ticarst markasini almagq igtidarinda odugunu sks etdirir;
Oistehlakginin duygusalligini eks etdirir;
O dayarlarinin iyerarxiyasini aks etdiri;
Oinsanlarin nays hormet etdiyini aks etdirir;

Sual: Bu amil son istehlakgilarin davranisina tesir eden psixoloji amillera aiddir: (Coki:
1)

O hayat terzi

O goxsiyyatin tipi

Oistehlakginin sosial statusu

O hayat stili

@ minasibat

Sual: Miunasibaet istehlakgilarin davranigina tasi eden bu amillar gqrupuna aiddir (Coki:
1)

Oistehlakglilarin sosial statusuna

O son istehakgilarin hayat stiline

O madaeniyyat amiller grupuna

@ psixoloji amiller grupuna

Oistehakgilarin hayat saviyyasine

Sual: Son istehlakgilar: (Caki: 1)

O mahsullari yeniden satmaq maqaesdi ile alan istehlakgilarin macmusudur

O meahsullar emal etmak ve yeni mahsullar istehsal etmak magasdi ilo alan
istehlakgilarin macmusudur

O msahsullari istehlak vasitsleri istehsal etmak magasdi ile alan istehlakgilarin
macmusudur

@ mahsullari sexsi istehlaki liglin alan istehlakgilarin macmusudur
O mahsullari tabii falakestin naticesini aradan qaldirmaq magasdi ile alan
istehlakgilarin macmusudur

Sual: Isgiizar istehlakgilar: (Caki: 1)
O mahsullari yeniden satmaq maqaesdi ile alan istehlakgilarin macmusudur

@ mohsullari emal etmak ve yeni mahsullar istehsal etmak magasdi ile alan
istehlakgilarin macmusudur

O msahsullari istehlak vasitsleri istehsal etmak magasdi ile alan istehlakgilarin
macmusudur

O msahsullari istehlak etmak magaesdi ile alan istehlakgilarin macmusudur

O msahsullari tabii felakatin naticasini aradan galdirmaq maqgasdi ile alan
istehlakgilarin macmusudur

BoLma: 0302
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Ad 0302
Suallardan 33
Maksimal faiz 33
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bu amil isguzar istehlakg¢ilarin davranisina tesir eden amillera aiddir: (Caki: 1)
Oistehlakginin dayarleri;
Oistehlakginin dayarler sistemi;
@® mahsul génderanlerin etibarlihg
Oistehlakginin satinalma motivi;
Oistehlakginin madaniyysati;

Sual: Bu amil isguzar istehlakg¢ilarin davranisina tesir eden amillera aiddir: (Caki: 1)
@® satinalmalarin xarakteri;
Oistehlakginin psixoloji durumu;
O saxsiyyatin tipi;
Oistehlakginin soxsi keyfiyyati;
Oistehlakginin miiqayisali funksiya yerina yetirmasi;

Sual: Bu amil isguzar istehlakg¢ilarin davranisina tesir eden amillera aiddir: (Caki: 1)
Oistehlakginin dayarleri;
@ satinalmalarin vacibliyi;
Oistehlakginin dayarler sistemi;
O saxsiyyatin tipi;
Oistehlakginin soxsi keyfiyyati;

Sual: Bu amil isguzar istehlakg¢ilarin davranisina tesir eden amillera aiddir: (Caki: 1)
Oistehlakginin dayarler sistemi;
@ satinalma praktikasi;
Oistehlakginin satinalma motivi;
Oistehlakgilarin dayarlarinin iyerarxiyasi;
Oistehlakgilarin glindslik davranislart;

Sual: Bu amil isguzar istehlakg¢ilarin davranisina tesir eden amillera aiddir: (Caki: 1)
Oistehlakginin psixoloji durumu;
O mehsul génderanlerin etibarlihg
Oistehlakginin satinalma motivi;
@® musssisanin rahbarlik Gslubu;
Oistehlakgilarin gtindslik davraniglari;
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Sual: Xatirlanan mahsullar dasti ve ya derk edilan ¢oxluq; (Caki: 1)
@ istehlakgilarin tanidigi bitin mshsullar destidir;
O satisda olan olan biitin mahsullar dsstidir;
O misssisenin istehsal etdiyi mahsullar destidir;
O haer hansi bir geside daxil olan mshsullar destidir;
O alicinin giymatlandirmali oldugu mahsullar dastidir;

Sual: Munasib mahsullar dssti ve ya nazardan kegirlon ¢oxluq; (Caki: 1)
Oistehlakgilarin tanidigi bitiin mehsullar destidir;
O satigda olan olan biitin mahsullar destidir;
O misssisenin istehsal etdiyi mahsullar destidir;
O har hansi bir geside daxil olan mahsullar dastidir;
@ alicinin giymatlandirmali oldugu mahsullar dastidir;

Sual: Satinalma gerarlarin gabulunun kompensasiya modelinda: (Caki: 1)
O segim meyarinin har birine standart misyyanlesdirilir ve bu standarta uygun
galmayan ticarat markalari radd edilir;
O daha vacib segim meyarlarina ylksak standartlar miisyyan edilir ve bu
standartlara uygun gelan ticarat markasi segilir;
O mahsulun segim meyarlari shamiyyatlilik derecasine gors siralanir ve bu sesim
meyarlarina gora diger mahsullardan Gstliin olan mahsul segilir;
@ mahsulun har hansi bir atributunun asagi gostaricisi diger atributun yik-sak
gOstericisi hesabina kompensasiya edilir;
O alternativ mahsullardan biri aydin gériinmayan lider kimi segilir ve onun daha
ustin olmasini tesdiqg eden mealumatlar toplayir;

Sual: Satinalma gerarlarin gabulunun konyunktiv modelinda; (Caki: 1)
@ secim meyarinin har birine standart misyyanlesdirilir ve bu standarta uygun
galmayan ticarat markalari radd edilir;
O daha vacib segim meyarlarina yliksak standartlar misyyan edilir va bu
standartlara uygun gelan ticarat markasi segilir;
O mahsulun segim meyarlari shamiyyatlilik derecasine gors siralanir ve bu sesim
meyarlarina gora diger mahsullardan Gstiin olan mahsul segilir;
O mahsulun har hansi bir atributunun asagi gostaricisi diger atributun yik-sak
gOstericisi hesabina kompensasiya edilir;
O alternativ mahsullardan biri aydin gériinmayan lider kimi segilir ve onun daha
ustln olmasini tesdiqg eden mealumatlar toplayir;

Sual: Satinalma gerarlarin gabulunun dizyunktiv modelinds; (Caki: 1)
O segim meyarinin har birina standart misy-yan edilir ve bu standarta uygun
galmayan ticarat markalari radd edilir;
@ daha vacib segim meyarlarina yliksak standartlar misyyan edilir va bu
standartlara uygun gelan ticarat markasi segilir;
O mahsulun segim meyarlari shamiyyatlilik derecasine gors siralanir ve bu sesim
meyarlarina gora diger mahsullardan Gstliin olan mahsul segilir;
O msahsulun har hansi bir atributunun asagi gostericisi diger atributun ylik-sak
gOstericisi hesabina kompensasiya edilir;
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O alternativ mahsullardan biri aydin gériinmayan lider kimi segilir ve onun daha
ustin olmasini tesdiqg eden mealumatlar toplayir;

Sual: Satinalma gerarlarin gabulunun legsikografik modelinds; (Caki: 1)

O segim meyarinin har birine standart misyyan edilir ve bu standarta uygun
galmayan ticarat markalari radd edilir;

O daha vacib segim meyarlarina yliksak standartlar misyyan edilir ve bu
standartlara uygun gelan ticarat markasi segilir;

@ mahsulun segim meyarlari shamiyyatlilik derecasine gors siralanir ve bu sesim
meyarlarina gora diger mahsullardan Gstliin olan mahsul segilir;

O mahsulun har hansi bir atributunun asagi gostaricisi diger atributun yiksak
gOstericisi hesabina kompensasiya edilir;

O alternativ mahsullardan biri aydin gériinmayan lider kimi segilir ve onun daha
ustin olmasini tesdiqg eden mealumatlar toplayir;

Sual: Satinalma gararlarin gebulunun “aydin gérinmayan favorit” modelinds; (Coki:
1)
O segim meyarinin har birine standart misy-yan edilir ve bu standarta uygun
galmayan ticarat markalari radd edilir;

O daha vacib segim meyarlarina yliksak standartlar misyyan edilir va bu
standartlara uygun gelan ticarat markasi segilir;

O mahsulun segim meyarlari shamiyyatlilik derecasine gors siralanir ve bu sesim
meyarlarina gora diger mahsullardan Gstliin olan mahsul segilir;

O mahsulun har hansi bir atributunun asagi gostaricisi diger atributun yik-sak
gOstericisi hesabina kompensasiya edilir;

@ alternativ mahsullardan biri aydin gériinmayan lider kimi segilir ve onun daha
ustin olmasini tesdiqg eden mealumatlar toplayir;

Sual: Mahsullarin satin alinmasina dair qararlar gabul edilerken bu gdstericiler
nazare alinir: (Coki: 1)

O markalarin xtisusiyyatleri arasindaki fergler ve mahsulun bazar movgeyi
Oistehlakgi calbedicilyi ve mahsulun bazar mévgeyi

Oaliciinin mahsula miinasibsti ve mahsulun bazar moévqgeyi

@ markalarin xUsusiyyatleri arasindaki fargler ve istehlakgi celbedicilyi

O mahsulun keyfiyysti ve giymati

Sual: Mahsul markalarinin xtsusiyyatleri arasindaki farqglar yluksak, istehlakgi
coalbediciliyi glclu oldugda gabul edilen gerarlar: (Caki: 1)

O sadas qerarlardir

O verdise asaslanan gerarlardir

O adalsts asaslanan gerarlardir

O besit satinalma gerarlardir

@ miirakkab qerarlardir

Sual: Son istehlakg¢ilar murakkab satinalma gararlarini bu halda gabul edir: (Caki: 1)
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O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki fargler yiiksak, istehlakgi calbediciliyi zsif
oldugda

O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda

@ markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki fargler yliksak, istehlakgi calbediciliyi
gucli olduqda

O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi glicll
oldugda

O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi giicli
oldugda

Sual: Mahsul markalarinin xtsusiyyatleri arasindaki farqglar yluksak, istehlakgi
coalbediciliyi zaif oldugda gabul edile gerarlar: (Coki: 1)

@ basit satinalma qerarlardir

O verdise asaslanan gerarlardir

O adalsts asaslanan gerarlardir

O ensanays sasaslanan gerarlardir

O mirakkab qerarlardir

Sual: Son istehlakgilar basit satinalma qararlarini bu halda gsbul edir: (Caki: 1)
@ markalarinin xtsusiyyatleri arasindaki fargler yiiksak, istehlakgi calbediciliyi zsif
oldugda
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki fargler yiiksak, istehlakgi celbediciliyi
gucli olduqda
O markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi glicli
oldugda
O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi gicli
oldugda

Sual: Mahsul markalarinin xUsusiyyatleri arasindaki farqglar asagi, istehlakgi
calbediciliyi glclu oldugda gabul edilon gerarlar: (Caki: 1)

O basit satinalma qerarlardir

®vardise asaslanan gerarlardir

O adalsts asaslanan gerarlardir

O enanaye asaslanan gerarlardir

O mirakkab qerarlardir

Sual: Son istehlakgilar vardise asaslan satinalma gararlarini bu halda gabul edir:
(Caki: 1)
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
O markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki fargler yliksak, istehlakgi calbediciliyi
gucli olduqda
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@ markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi glicll
oldugda
O markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki ferqg olmadigi, istehlakgi calbediciliyi giicli
oldugda

Sual: Mahsul markalarinin xUsusiyyatleri arasindaki farqglar asagi, istehlakgi
coalbediciliyi zoif oldugda gabul edilen gerarlar: (Caki: 1)

O besit satinalma gerarlardir

O verdisa ssaslanan qerarlardir

@ odalete asaslanan gerarlardir

O enanays sasaslanan gerarlardir

O murskkab gerarlardir

Sual: Son istehlakgilar adalsta esaslanan satinalma gerarlarini bu halda gabul edir:

(Caki: 1)
O markalarinin xtsusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda
@ markalarinin xisusiyyaetleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi zaif
oldugda

O markalarinin xtisusiyyatleri arasindaki fergler yliksak, istehlakgi celbediciliyi
gucli olduqda

O markalarinin xUsusiyyastleri arasindaki fergler asagi, istehlakgi calbediciliyi glicli
oldugda

O markalarinin xtsusiyyastleri arasindaki farq olmadigi, istehlakgi calbediciliyi giicli
oldugda

Sual: Son istehlakgilar murekkab satinalma gararlarini bu ardicilligla gabul edir:
(Caki: 1)
O bazarin icmall, talabatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun
secilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun alinmasi Uzrs faaliyyatin
giymatlandiriimasi
Otslabatin yaranmasi, mahsulun segilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun
alinmasi uzrs faaliyyetin giymatlondiriimasi
O bazarin icmall, talabatin yaranmasi, mshsulun segilmasi, mahsulun alinmasi ve
mahsulun alinmasi Uzre faaliyyatin giymatlandiriimasi
@®@tslabatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun segilmasi, mahsulun
alinmasi ve mahsulun alinmasi uzre fealiyyatin giymeatlandiriimasi
Otelebatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mshsulun spesfikasiyasinin
hazirlanmasi ve segilmasi, mahsulun alinmasi ve mahsulun alinmasi Uzre
foaliyyatin giymetlandiriimasi

Sual: Son istehlakgilar mahsullara dair toplanmis informasiyanin tehlilini mirakkab
satinalma gararlarn gabulunun bu marhalesinda hayata kegirir: (Caki: 1)

O bazarin icmali

Oinformasiyanin toplanmasi

@® mahsullarin secilmasi

O mahsullarin alinmasi
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Ofaaliyyatin giymatlendirilmasi

Sual: Son istehlakgilar alternativ mahsullarin mugayisesini murakkab satinalma
gerarlari gebulunun bu merhalasinda hayata kegirir: (Caki: 1)

O bazarin icmali

O informasiyanin toplanmasi

@ mahsullarin segilmasi

O mehsullarin alinmasi

O satinalma (izre foaliyyatin giymatlendiriimasi

Sual: Son istehlakgilar murekkab satinalma gararlari gabulu prosesinin mahsullarin
secilmasi marhalesinda bu islar yerina yetirir: (Caki: 1)

@ toplanmis informasiyanin tahlili ve mahsullarin miigayisasi

O mahsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi ve tolanmis informasiyanin tahlili

O mehsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi ve satinalinmasi

O mahsulun satinalinmasi ve satinalma Ulzrs faaliystin giymatlendirilmasi

O meahsullara aid informasiyanin toplanmasi ve mahsulun satinalinmasi

Sual: Son istehlakgilar talebatlarini mirekkab satinalma gararlarinin gabulu
prosesinin bu marhalasinde derk edirlor: (Caki: 1)

@ toalobatin yaranmasi

O informasiyanin toplanmasi

O mahsullarin segilmasi

O meahsullarin alinmasi

O satinalma (izre foealiyyatin giymatlendirilmasi

Sual: Son istehlakgilar mirekkab satinalma gararlarinin gabulu prosesinin talabatin
yaranmasi marhalasinda: (Coki: 1)

@ talabatlarini derk edirlar

Oinformasiya toplayirlar

O mahsulu segirler

O msahsulu alirlar

O satinalma Uizre faaliyysti giymatlendirirler

Sual: Tedarukat markazinin Uzvl olan tagabbuskar: (Caki: 1)
O tedariikat markazinin tzvlerini informasiya ile temin sexsdir
O seg¢im meyarlarini miayyan edan sexsdir
O msahsulu istehlak eden sexsdir
O mahsulu satin alan saxsdir
@ tadarlikat prosesini baglayan sexsdir

Sual: Tedarukat prosesini bu goxs baglayir: (Caki: 1)
O gerar gabul edan saxs
O nifuzlu sexsler
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Oalici
O istifadagi
@ tagabbiskar

Sual: isglizar istehlakgilarda satinalma gerarlarinin gebulunda bu saxsler istirak
edirlar: (Caki: 1)
Otegebblskar, istifadagi, qerar gaebul edan sexs, niifuzlu sexsler, aligl ve d6dayigi
Otesabblskar, istifadagi, gerar gebul edan saxs, informasiya vasitagileri, aligi ve
odayici
@ tesabbuskar, istifadaci, qerar gabul edean saxs, nifuzlu sexsler, aligi ve
informasiya vasiteciloeri
O sex raisleri, istifadagi, gerar gabul eden saxs, niifuzlu sexsler, aligi ve
informasiya vasiteciloeri
O sex raislari, tagabbiiskar, garar gabul edan saxs, niifuzlu saxsler, aligi ve
informasiya vasiteciloeri

Sual: i satinalmalarda satinalmaya dair gararlarin gebulunda tedartkat markazinin bu
Uzvleri igtrak edir: (Coki: 1)

O tedariikat markazinin tedariikata masul olan tzvleri

@ tedarlikat merkazinin bitin Gzvleri

O tachizat s6basinin isgilari

Oistehsal sobasinin isgileri

O maliyys sobasinin iggilari

Sual: Bu satinalmalara dair gerarlrin gabulunda tedarlkat markazinin butliin Gzvleri
istrak edir: (Caki: 1)

O sadae satinalmalara

O modfikasiya olunmus satinalmalara

@®@yeni satinalamalara

O kdmakgi materiallarin satin alinmasina

Okoémekei avadanliglarin satin alinmasina

Sual: Sads satin almalara dair gararlarin gebulunda tedarikat markazinin bu Gzvleri
istrak edir: (Caki: 1)

@ tedarlikat merkazinin tedariikata masul olan Gzvleri

O tedartikat markazinin bltin Gzvleri

O tachizat s6basinin isgilari

Oistehsal sobasinin isgileri

O maliyys sobasinin iggilari

BOLMS: 0303

Ad 0303
Suallardan 21
Maksimal faiz 21
Suallari garisdirmaq EA
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Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bu satinalmalara dair gerarlrin gabulunda tedarlikat markazinin satinalmalara
masul olan Uzvleri istrak edir: (Caki: 1)

@®@ sadae satinalmalara

O modfikasiya olunmus satinalmalara
Oyeni satinalamalara

O kdémeakgi materiallarin satin alinmasina
O kdmakgi avadanlglarin satin alinmasina

Sual: Yeni tesis edilmis muassisa istehsalin taskil edilmasi Gglin asas avadanliglar
almagi nazarde tutur. 8sas avadanhgin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir: (Caki:
1)

O sadae satinalmalara

O modifikasiya olunmus satinalmalara

@®@yeni satinalmalara

O destlegdirici avadanliglarin satinalmalarina

O enanavi stinalmalara

Sual: Musssisa A mahsulunun satin alinmasi maqgasdi ile butin mahsul
gondaranlerin siyahisini tertib edir, onlarin teklif etdikleri giymatlari giymatlari dyranir,
sifarisin hacmini ve mahsul géndarmalarin batln sertlarini dyrenir. A mahsulunun
satin alinmasi bu satinalmalara aiddir: (Caki: 1)

O sadae satinalmalara

O modifikasiya olunmus satinalmalara

@®@yeni satinalmalara

O destlegdirici avadanliglarin satinalmalarina

O enanavi stinalmalara

Sual: XUsusiyyatlarina gora raqib musassisalerin mahsullarindan ferglanmayen
mahsullarin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir: (Caki: 1)

@ sade satinalmalara

O modifikasiya olunmus satinalmalara

Oyeni satinalmalara

O destlesdirici avadanliglarin satinalmalarina

O enanavi stinalmalara

Sual: Mahsula olan telablar deyismaz qaldigi halda miassise mahsul gdbndarma
sertlerinde muayyan dayisikliklar etmakla mahsul alir. Bu halda mahsulun satin
alinamsi bu satinalmalara aid edilir: (Coki: 1)

O sade satinalmalara

@® modifikasiya olunmus satinalmalara

Oyeni satinalmalara

O destlesdirici avadanliglarin satinalmalarina
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O snanavi stinalmalara

Sual: Satici bu halda tedarikat markazinin batun tzvlerine tesir etmaya calisir: (Coki:
1)

O sade satinalmalarda

O modifikasiya olunmus satinalmalarda

@ yeni satinalmalarda

O destlesdirici avadanliglarin satin alinmasinda

O enanavi stinalmalarda

Sual: Isguzar istehlakgilar murakkab satinalma gerarlarini bu ardiciliga emal etmakla
hayata kegirirlor: (Coki: 1)
Otslabatin yaranmasi, mahsullarin stizgacdan kegirilmasi, mahsul gondaranlarin
secilmasi ve satinalma uzre fealiyyatin giymatlandiriimasi
Otslabatin yaranmasi, mahsullarin siizgacdan kegirilmasi, mahsul gondaranlarin
giymatlandiriimasi ve satinalma uzre fealiyyastin giymatlandiriimasi
Otelebatin yaranmasi, mahsullarin stizgacdan kegirilmasi, alternativ mshsullarin
giymatlandiriimasi ve satinalma uzre fealiyyastin giymatlandiriimasi
@ talebatin yaranmasi, informasiyanin axtarilmasi, mahsul géndearanlerin segilmasi
vo satinalma tzras fealiyyatin giymatlandiriimasi

Otelebatin yaranmasi, alternativ mahsullarin, mehsulgénderanlerin ve satinalma
Uzra faaliyyatin giymatlandirilmasi

Sual: Isguzar istehlakgilar satin alinacaq mahsulun spesifikasiyasini marekkab
satinalma gararlarin gabulunun bu merhalesinda tartib edirlar: (Caki: 1)

O mehsulun certyojunun tertib edilmasi mearhslaesinds
O meahsulin satin alinmasi merhalasinds

O mehsul génderanlerin segilmeasi marhalssinds
Oinformasiyanin axtarilmasi merhalasinda

@ tslebatin yaranmasi maerhalasinds

Sual: Isguzar istehlakgilar alternativ mahsullarin tartib edilmis spesifikasiyaya
uygunlugunu murakkab satinalma gararlarin gabulunun bu marhalesinde muayyan
edirlar: (Caki: 1)

O mehsulun certyojunun tertib edilmasi mearhslesinds

O msahsulin satin alinmasi merhalasinda

@® mahsul génderanlerin segilmeasi marhalasinds

Oinformasiyanin axtarilmasi merhalasinda

Otslabatin yaranmasi marhalasinde

Sual: Mahsul géndaranlerin imkanlarinin tahlili mirekkab satinalma gararlarin
gabulunun bu maerhalesinda hayata kegirilir: (Coki: 1)

O mahsulun certyojunun tertib edilmasi marhalasinda

O mehsulin satin alinmasi merhalesinds

O mahsul gondaranlsrin segilmasi marhalesinda

@ informasiyanin axtarilmasi marhalesinds
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Otslebatin yaranmasi marhalesinds

Sual: MAvcud va potensial mahsul géndaranlarin siyahisi murekkab satinalma
gaerarlarin gaebulunun bu merhalasinds tertib edilir: (Coki: 1)

O mahsulun certyojunun tertib edilmasi marhalasinda

O mehsulin satin alinmasi merhalasinds

O mahsul gondaranlsrin segilmasi marhalesinda

@ informasiyanin axtarilmasi marhalesinds

Otelebatin yaranmasi marhalasinda

Sual: Isguzar istehlakgilar alternativ mahsullarin se¢im meyarlarina uygunlugunu
murakkab satinalma gararlarin gabulunun bu mearhalesinde muayyan edirlor: (Caki:
1)

O mehsulun certyojunun tertib edilmasi mearhslaesinds

O mehsulin satin alinmasi marhalesinds

@® mahsul génderanlerin segilmasi marhalasinds

O informasiyanin axtariimasi marhalesinds

Otslabatin yaranmasi marhalasinde

Sual: Bu meyar son istehlakgilarin texniki segim meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
O sosial integrasiya;
Otaninma (nlfuz);
O status;
O risk;
@ mahsulun asas funksiyasi;

Sual: Bu meyar son istehlakgilarin texniki segim meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
Orrisk;
Oinamsizliq;
O itkiler;
@® mahsulun slava funksiyasi;
O xarcler;

Sual: Bu meyar son istehlakgilarin texniki segim meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
Oinamsizliq;
O status;
@® mahsulun rahathgi funksiyasi;
O xerclor
O sosial integrasiya;

Sual: Bu meyar son istehlakgilarin igtisadi segcim meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
Oinamsizliq;
O status;
O mahsulun rahathigi funksiyasi;
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@ xarcler
O sosial integrasiya;

Sual: Bu meyar son istehlak¢ilarin igtisadi segcim meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
Orisk;
Oinamsizliq;
@ itkilar;
O mahsulun slava funksiyasi;
O sosial integrasiya;

Sual: Bu meyar son istehlakg¢ilarin adaptiv secim meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
@ riskin minimumlasdiriimasi;
O adat-ananalara amal edilmasi;
O itkiler;
O mahsulun slavas funksiyasi;
O sosial inteqrasiya;

Sual: Bu meyar son istehlakg¢ilarin adaptiv se¢im meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
O sosial normalara smal edilmasi;
@inamsizligin minimumlasdiriimasi;
O sosial inteqrasiya;
Otaninma;
O manavi dayarler sistemi;

Sual: Bu meyar isguzar istehlakgilarin adaptiv se¢im meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
® zemanat;
O itkilerin hacmi;
Oriskin saviyyasi;
O heyatin dyradilmasi;
O mahsuldan istifadenin minasibliyi;

Sual: Bu meyar isguzar istehlakgilarin adaptiv se¢im meyarlarina aiddir. (Caki: 1)
O mahsulun giymati;
@® mahsul génderanlerin reputasiyasi;
O heystin oyradilmasi;
O mahsulun miayyan edilmis normativlera uygunlugu;
O mahsuldan istifadenin minasibliyi;

BOLM3: 0802

Ad 0802
Suallardan 15
Maksimal faiz 15
Suallari garisdirmaq EA
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Suallar teqdim etmak 1%

Sual: SWOT tehlilin elementini tagkil edan muassisanin “bazar imkanlar”
asagidakilardan hansina uygun galir? (Ceki: 1)
O Musssisays slave imkanlar yaradan har hansi bir xisusiyyat, ona ugur
gazandiran amil
O Musssisenin faaliyyst gdstarmasi liglin har hansi zaruri resursun ¢atismamasi
@® Musssisaya ragiblerina nisbatan har hansi Ustlinliik slde etmaya imkan veren
bazar seraiti
O Musssisanin marketing faaliyystine neqativ tesir gésteren har hansi bir hadise
O Misssisanin saha mihitinds bas veran slverisli doyisma

Sual: SWOT tehlilin elementini tagkil edan musassisanin “bazar tahllkaleri”
asagidakilardan hansina uygun galir? (Ceki: 1)
O Musssisays slave imkanlar yaradan har hansi bir xisusiyyat, ona ugur
gazandiran amil
O Musssisanin faaliyyat gostermasi Uglin har hansi zeruri resursun ¢atismamasi
O Muessisaya raqgiblerina nisbaten har hansi Ustlnlik slde etmaya imkan veran
bazar seraiti
@® Musssisanin marketing faaliyystine neqativ tesir gésteren har hansi bir hadise
O Musssisenin saha muhitinds bas veran slverigli deayisma

Sual: “Musssisaya salava imkanlar yaradan har hansi bir xisusiyyat, ona ugur
gazandiran amil” SWOT tehlili matrisinde hansi bande uygun gelir? (Caki: 1)
@ Glicli terafler
O Zaif terafler
O Ragabetli tstlinliik
O Imkanlar
O Tehliksler

Sual: Marketinqgin strateji planlasdiriimasinin bu marhalasinda har bir biznes vahidin
hansi addim atacagi musyyanlasdirilir: (Coki: 1)

O Tahlil

@ Planlagdirma

OReallasdirma

O Neozarast

O Monitoring

Sual: Boston Konsulting qrupunun irali sirdlyt muassisenin amtes portfelinin strateji
tahlil Gsulunda hansi meyarlardan istifads edilmisdir? (Coki: 1)

@ Bazarin artim tempi ve nisbi bazar payi

O Bazarin celbediciliyi ve biznesin mévgeyi

OBazarin artim tempi ve bazarin calbediciliyi

O Bazarin celbediciliyi ve nisbi bazar payi

O Biznesin movgeyi ve nisbi bazar payi
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Sual: Musssisanin biznes portfelinds (Boston Konsaltin Qrupunun irali strdyu
modeldsa) olan bu mahsullar bugtinkit mévcudlugun manbalaridirler, hal-hazirda daxil
olan vesaitlerin @sas manbalaridirler: (Caki: 1)

OUlduzlar

O Cetin usaglar

@® Sagmal inakler

O Sevimliler

OHdren itler

Sual: Muassisanin biznes portfelinda olan bu mahsullar zsif inkisaf eden bazarlarda
az paya malikdirler: (Coki: 1)

OUlduzlar

O Catin usaglar

O Sagmal inakler

@ Sevimliler

O Perspektivlilar

Sual: Muassisanin biznes portfelinda olan bu mahsullar zsif inkisaf eden bazarlarda
az paya malikdirler: (Coki: 1)

O Ulduzlar

O Catin usaglar

O Sagmal inakler

@ Sevimliler

O Perspektivliler

Sual: Musssisanin biznes portfelinde olan bu mahsullar surstle inkisaf eden
bazarlarda yuksak paya malikdirlar: (Caki: 1)

@ Ulduzlar

O Cetin usaglar

O Sagmal inakler

O Sevimliler

O Perspektivlilar

Sual: Biznes Konsaltin qrupunun biznes portfeli modelinds ulduzlar hansi tayinata
uygun gelir? (Caki: 1)
@ Miisssisanin biznes portfelinds olan bu mahsullar siirstle inkisaf eden bazarlarda
yuksak paya malikdirlar
O Misssisanin biznes portfelinds olan bu mahsullar bugiinkii mévcudlugun
manbaleridirlar, hal-hazirda daxil olan vasaitlerin esas manbaleridirlar
O Musssisanin biznes portfelinde olan bu meahsullar zsif boyiliyen bazarlarda kigik
paya malikdirler
O Musssisenin biznes portfelinde olan bu mahsullar siirstls inkisaf eden bazarlarda
kicik paya malikdirlar
O Misssisanin biznes portfeline yeni daxil edilon mahsullardir
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Sual: Biznes Konsaltin qrupunun biznes portfeli modelinde sagmal inaklar hansi
tayinata uygun gelir? (Caki: 1)
O Misssisanin biznes portfelinds olan bu mahsullar siirstle inkisaf eden bazarlarda
yuksak paya malikdirlar
@ Miisssisanin biznes portfelinds olan bu mahsullar bugiinkii mévcudlugun
manbaleridirlar, hal-hazirda daxil olan vasaitlerin esas manbaleridirlar
O Musssisanin biznes portfelinds olan bu meahsullar zsif boyliyen bazarlarda kigik
paya malikdirler
O Musssisenin biznes portfelinde olan bu mahsullar siirstls inkisaf eden bazarlarda
kicik paya malikdirlar
O Musssisenin biznes portfelina yeni daxil edilen mahsullardir

Sual: Biznes Konsaltin qrupunun biznes portfeli modelinda sevimlilar hansi teyinata
uygun gelir? (Caki: 1)
O Misssisanin biznes portfelinds olan bu mahsullar siirstle inkisaf eden bazarlarda
yuksak paya malikdirlar
O Musssisenin biznes portfelindse olan bu mshsullar buglinkii mévcudlugun
manbaleridirlar, hal-hazirda daxil olan vasaitlerin esas manbaleridirlar
@® Musssisanin biznes portfelinde olan bu meahsullar zsif boyiliyen bazarlarda kigik
paya malikdirler
O Musssisenin biznes portfelinde olan bu mahsullar siirstls inkisaf eden bazarlarda
kicik paya malikdirlar
O Misssisanin biznes portfeline yeni daxil edilon mahsullardir

Sual: Biznes Konsaltin qrupunun biznes portfeli modelindsa ¢atin usaqglar hansi
tayinata uygun gelir? (Caki: 1)
O Musssisenin biznes portfelinde olan bu mahsullar siirstls inkisaf eden bazarlarda
yuksak paya malikdirlar
O Musssisenin biznes portfelindse olan bu mshsullar buglinkii mévcudlugun
manbaleridirlar, hal-hazirda daxil olan vasaitlerin esas manbaleridirlar
O Musssisanin biznes portfelinds olan bu meahsullar zsif boyiliyen bazarlarda kigik
paya malikdirler
@ Miisssisanin biznes portfelinds olan bu mahsullar siirstle inkisaf eden bazarlarda
kicik paya malikdirlar
O Misssisanin biznes portfeline yeni daxil edilon mahsullardir

Sual: Ixracatla masgul olan misssisslarde milli valyutanin devalvasiyasi SWOT
tahlilde hansi bolmada tasnif olunur (Caki: 1)

@ Imkanlar

O Tehliksler

O Ustinlikler

O Gatigmamazliglar
O Strateji pancera

Sual: ixracatla masgul olan misssisslords inflyasiya SWOT tehlilde hansi bélmadae
tasnif olunur (Gaki: 1)
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BOLma: 0401

Ad 0401
Suallardan 13
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Suallari garisdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Istehlakginin davranis reaksiyasi; (Caki: 1)
O msahsulun alinmasi zamani istehlakgilara xas olan harakatlerin macmusudur;

@ istehsalgilarin tatbiq etdiyi stimul asasinda istehlakgilarda yaranan istenilan aqli
foaliyyetdir;

O mahsulun istifade edilmamis hissisasindan “xilas” olmasi zamani istehlakgilarin
yerina yetirdiyi faaliyyatdir;

O satin alinacaq mahsulun secilmasi zamani istehlakgilara xas olan harakatlerin
macmusudur;

O mahsulun secilmasi ile slagadar situasiyalarda istehlakgilarin 6zlerini nece
aparmasidir;

Sual: istehlakginin manimsadiyi informasiyanin biliklarle slagslendirilmasi onun bu
davranis reaksiyasi ¢argivaesinda basa verir; (Caki: 1)

@ darketma (koqnitiv) reaksiyasi;

O emosional (affektiv) reaksiyasi;

Odavranis reaksiyasi;

O optimal reakaksiyasi;

O geyri- optimal reakaksiyasi;

Sual: istehlakginin bu davranis reaksiyasi magsed ve giymaetlondirme sistemi ile
alagalidir:; (Caki: 1)

O derketma (koqnitiv) reaksiyasi;

@ emosional (affektiv) reaksiyasi;

Odavranis reaksiyasi;

O optimal reakaksiyasi;

O geyri- optimal reaksiyasi;

Sual: Istehlakginin bu davranis reaksiyasi onun satinalmadan sonraki faaliyyati
xarakterizo edir: (Coki: 1)
O derketma (koqgnitiv) reaksiyasi;
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O emosional (affektiv) reaksiyasi;
@ davranis reaksiyasi;

O optimal reakaksiyasi;

O geyri- optimal reakaksiyasi;

Sual: Darketma reaksiyasi bu ardicilligla bas verir; (Caki: 1)
@® Gozlenilmaz mashurlug - melumatliliq - xatirlama - tanima - bilme — gavranilan
oxsarlq;
O Basa dusulen ¢oxluq - vaciblik - miayyanlik - effektlilik - miinasibat - regbat -
niyyat - satinalmanin hayata kegirilmasi niyyati;
O Faktlarin axtarisi - sinaq satinalmalari - takrar satinalmalar — mar—kalar dastinin
muayyanlasdiriimasi - ekskluzivlik - ticaret markasina loyalliq - razi galma/naraziliq
O Gozlenilmaz mashurlug - malumatliliq - xatirlama - tanima - minasibat - regbaet -
satinalmanin hayata kegirilmasi niyyati;
O Faktlarin axtarisi - sinaq satinalmalari - takrar satinalmalar — mar—kalar dastinin
muayyanlesdiriimasi - munasibat - ragbat - satinalmanin hayata kecirilmasi niyyati

Sual: Emosional reaksiya bu ardicilligla bas verir; (Caki: 1)
O Gozlenilmaz mashurlug - malumatliliq - xatirlama - tanima - bilme — gavranilan
oxsarlq;
@ Basa dustlen goxluq - vaciblik - misyyanlik - effektlilik - minasibat - regbaet -
niyyat - satinalmanin hayata kegirilmasi niyyati;
O Faktlarin axtarisi - sinaq satinalmalari - takrar satinalmalar — mar—kalar dastinin
muayyanlasdiriimasi - ekskluzivlik - ticaret markasina loyalliq - razi galma/naraziliq
O Gozlenilmaz mashurlug - malumatliliq - xatirlama - tanima - minasibat - regbaet -
satinalmanin hayata kegirilmasi niyyati;
O Faktlarin axtarisi - sinaq satinalmalari - tekrar satinalmalar — markalar dastinin
muayyanlasdiriimasi - munasibat - ragbaet - satinalmanin hayata kegirilmasi niyyati

Sual: Davranis reaksiyasi bu ardicilligla bas verir; (Coki: 1)
O Gozlenilmaz mashurlug - malumatliliq - xatirlama - tanima - bilma — gqavranilan
oxsarliq;
O Basa dustlen goxluq - vaciblik - misyyanlik - effektlilik - minasibat - regbaet -
niyyat - satinalmanin hayata kegirilmasi niyyati;
® Faktlarin axtarisi - sinaq satinalmalari - tekrar satinalmalar — mar—kalar dastinin
muayyanlasdiriimasi - ekskluzivlik - ticaret markasina loyalliq - razi galma/naraziliq
O Gozlenilmaz mashurlug - malumatliliq - xatirlama - tanima - miinasibst - regbaet -
satinalmanin hayata kegirilmasi niyyati;
O Faktlarin axtarisi - sinaq satinalmalari - takrar satinalmalar — mar—kalar dastinin
muayyanlasdiriimasi - munasibat - ragbaet - satinalmanin hayata kegirilmasi niyyati

Sual: Bilmak - hiss etmak — icra etmak ardicilliginin xas oldugu talim prosesi bu
satinalmalar aks etdirir: (Caki: 1)
Oalicinin calbediciliynin yikssk oldugu, minimum distinma tsleb edan
situasiyalarda hayata kegirilon satinalmalari;
@ alicinin calbediciliynin yikssak oldugu, realligin gav-ranilmasinin iss intellektual
xarakterli oldugu halda hayata kegirilon satinalmalari;
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Oalici calbediciliyinin ylksak oldugu ve alici Gglin Gmumi minasibatin vacib oldugu
halda hayata kecirilan satinalmalari;

O minimum dislinms taleb edan ve diskomfortdan yayinmagq l¢lin hayata kegirilon
vardisa asaslanan satinalmalari eks etdirir:

Oasag! alici calbediciliyinin emosional gavrama ile eyni zamanda mévcud oldugu
situasiyalarda hayata kegirilon satin almalarti;

Sual: Hiss etmak-bilmak- icra etmak ardiciliginin xas oldugu telim prosesi bu
satinalmalar aks etdirir: (Caki: 1)
Oalicinin calbediciliynin yikssk oldugu, minimum distinma tsleb edan
situasiyalarda hayata kegirilon satinalmalari;
Oalicinin calbediciliynin yikssk oldugu, realligin gavraniimasinin ise intellektual
xarakterli oldugu halda hayata kegirilon satinalmalari;
@ alici calbediciliyinin ylksak oldugu ve alici Giglin Gmumi minasibatin vacib oldugu
halda hayata kecirilan satinalmalari;
O minimum dislinms taleb edan ve diskomfortdan yayinmagq lg¢lin hayata kegiriloan
vardise asaslanan satinalmalari eks etdirir:
Oasagi alici celbediciliyinin emosional gavrama ile eyni zamanda mévcud oldugu
situasiyalarda hayata kegirilon satin almalarti;

Sual: icra etmak - bilmak - hiss etmak ardiciliginin xas oldugu talim prosesi bu
satinalmalar aks etdirir: (Caki: 1)
O alicinin calbediciliynin yiksak oldugu, minimum distiinma teleb edan
situasiyalarda hayata kegirilon satinalmalari;
Oalicinin calbediciliynin yikssk oldugu, realligin gavraniimasinin ise intellektual
xarakterli oldugu halda hayata kegirilon satinalmalari;
Oalici calbediciliyinin ylksak oldugu ve alici Giglin Gmumi miinasibatin vacib oldugu
halda hayata kecirilan satinalmalari;
® minimum disinma teleb edan ve diskomfortdan yayinmagq Uglin hayata kegirilon
vardisa asaslanan satinalmalari eks etdirir:
Oasagi alici calbediciliyinin emosional gavrama ile eyni zamanda mévcud oldugu
situasiyalarda hayata kegirilon satin almalarti;

Sual: Icra etmak — hiss etmak — bilmak ardicilliginin xas oldugu ta-lim prosesi bu
satinalmalar aks etdirir: (Caki: 1)
O alicinin calbediciliynin yiksak oldugu, minimum distiinma teleb edan
situasiyalarda hayata kegirilon satinalmalari;
Oalicinin calbediciliynin yikssk oldugu, realligin gavraniimasinin ise intellektual
xarakterli oldugu halda hayata kegirilon satinalmalari;
Oalici calbediciliyinin ylksak oldugu ve alici Giglin Gmumi minasibatin vacib oldugu
halda hayata kecirilan satinalmalari;
O minimum disinma teleb edan ve diskomfortdan yayinmaq Uglin hayata kegirilon
vardisa asaslanan satinalmalari eks etdirir:
@ asag! alici calbediciliyinin emosional gavrama ile eyni zamanda mévcud oldugu
situasiyalarda hayata kegirilon satin almalarti;

http://dist.aseu.az/close/staff/share/viewTest.asp?1dType=t&idObject={F95A9B27-97... 30.03.2015



Prometeus Crtp. 37 u3 103

Sual: Istehlakginin informasiyanin bazi elementlerini ya hamin anda onun ehtiyacina
uygun geldiyina gora, ya da gozlanilmadan meydana ¢ixdigina va onda teacclb
yaratdigina gore yadda saxlamasidir: (Caki: 1)

@ gavramanin selektivliyidir;

O gavramanin subyektivliyidir;

O gavrama mudafssidir;

O gavramanin tipidir;

O gavrama muddatidir;

Sual: informasiyanin diger elementlari bu ve ya diger maraqglar istemine zidd
oldugundan istehlakgi terafinden formasi dayisdiriimis sakilde qavraniimasi; (Caki: 1)
O gavramanin selektivliyidir;
@® gavramanin subyektivliyidir;
O gavrama miidafasidir;
O gavramanin tipidir;
O gavrama miiddatidir;

BOLMa3: 0402

Ad 0402
Suallardan 14
Maksimal faiz 14
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: informasiyanin istehlakgida hadden artiq narahatliq ve ya tesvis yaratdigindan,
gavraniimamasi (Caki: 1)

O gavramanin selektivliyidir;

O gavramanin subyektivliyidir;

@® gavrama miidafasidir;

O gavramanin tipidir;

O gavrama muddatidir

Sual: Mayyan kateqoriya mahsula telabatin 6denilmasi magsadils ticarat markasini
taklif et"mak, tdvsiye etmak, se¢cmak ve ya istifade etmak Ugln potensial alicinin onu
kifayet qeder atrafli identifikasiya etma qabiliyyati: (Caki: 1)

Oistehlakginin davranisini miisyyenlasdiren aqli prosesdir;
O derk edilen goxlugdur;

Oreklamin xatirlanma gabiliyyatidir;

@ ticarst markasi haqginda mealumathhqir;

O misahide edilen oxsarlidir;

Sual: informasiyanin istehlakgida hadden artiq narahatliq ve ya tesvis yaratdigindan,
gavraniimamasi (Caki: 1)
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O gavramanin selektivliyidir;
O gavramanin subyektivliyidir;
@® gavrama miidafasidir;

O gavramanin tipidir;

O gavrama miiddatidir;

Sual: Reklamin effektliliyinin giymatlandiriimasinin araliq marhalasi; (Caki: 1)
Oistehlakginin davranisini miisyyenlasdiren aqli prosesdir;
O derk edilan goxlugdur;
@®@reklamin xatirlanma gabiliyyatidir;
Oticarst markasi haqginda mealumathhqir;
O misahide edilan oxsarlidir

Sual: Brendin taninmasinin talabati sartlendirmasi va alicini ona yonaltmaesi: (Caki: 1)
®ticarat markasinin taninmasidir;
Oticarat markasinin xatirlanmasidir;
O prioritet maghurluqdur;
O istigamatlendiriimamis mealumatliliqdir;
O istigamatlendiriimis malumathhqdir;

Sual: Muayyan mahsul kateqoriyasina olan telabatin hamin kateqoriyaya aid olan
muayyan mahsul markasinin segilmasini va alinmasini sartlandirmasi: (Caki: 1)

O ticarat markasinin taninmasidir;
®ticarat markasinin xatirlanmasidir;

O prioritet maghurluqdur;

O istigamatlendirilmamis malumathligdir;
O istigamatlendiriimis malumathhqdir;

Sual: Xatirlama testinde istehlakginin ticarat markasinin adini birinci ¢akmasi: (Caki:
1)

Oticarat markasinin taninmasidir;

O ticarat markasinin xatirlanmasidir;

@ prioritet mashurlugdur;

O istigamatlendiriimamis mealumatliliqdir;

O istigamatlendirilmis malumatliligdir;

Sual: Heg bir konkret ticarat markasinin adini gekmadan respondents onun haqqinda
sual verildiyi situasiya: (Caki: 1)

Oticarat markasinin taninmasidir;

Oticarat markasinin xatirlanmasidir;

O prioritet maghurluqdur;

@ istigamatlendiriimamis malumatliligdir;

O istigamatlendiriimis malumathhqdir;
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Sual: istehlakgiya eyni bir mahsul kateqoriyasina aid olan bir nega brendin siyahisi
taqdim edilmasi ve ondan bu brendlardan hansi hagqinda malumata malik oldugunu
sorusulmasi: (Gaki: 1)

Oticarat markasinin taninmasidir;

Oticarat markasinin xatirlanmasidir;

O prioritet mashurlugdur;

O istigamatlendiriimamis mealumatliliqdir;

@ istigamatlendirilmis malumatliligdir;

Sual: Davrang reaksiyasinda na suali: (Caki: 1)
@ dark edilen goxlugu misyyen edir ve marka-substitutlarin mimkdnliyind
gOsterir;
O satinalmanin va istehlakin hacmi, hamginin adst edilmis saxlama Gsullari
haqqinda kemiyyet informasiyasini xarakterize edir;

O satinalmalarin hayata kegirilmasinin ve msahsullarin istifade edilmasinin miixtslif
usullarini farglendirir;

Oistifade edilen asas bollisdiirma kanallari, mehsulun istehlak ve saxlama yeri
muayyanloesdirilir

O situasiya faktorlari ve mahsulun istehlak imkanlari, hemginin satinalma ritmi
haqqinda tasavvur yaradir;

Sual: Davransg reaksiyasinda na gadar suall suali: (Caki: 1)
Oderk edilen goxlugu misyyen edir ve marka-substitutlarin mimkdnliyind
gOsterir;
@ satinalmanin ve istehlakin hacmi, hamginin adat edilmis sax-lama Usullari
haqqinda kemiyyet informasiyasini xarakterize edir;
O satinalmalarin hayata kegirilmasinin ve mahsullarin istifade edilmasinin miix-talif
usullarini farglendirir;
Oistifade edilen asas bollisdiirma kanallari, mahsulun istehlak ve saxlama yeri
muayyanlosdirilir
O situasiya faktorlari ve mahsulun istehlak imkanlari, hemginin satinalma ritmi
haqqinda tasavvur yaradir;

Sual: Davrang reaksiyasinda nece sual (Caki: 1)
Oderk edilen goxlugu miisyyen edir ve marka-substitutlarin mimkdinliyini
gOsterir;
O satinalmanin va istehlakin hacmi, hamginin adst edilmis saxlama Gsullari
haqqinda kemiyyet informasiyasini xarakterize edir;

@ satinalmalarin hayata kegirilmasinin ve mahsullarin istifade edilmasinin muiixtslif
usullarini farglendirir;

Oistifade edilen asas bollisdiirma kanallari, mehsulun istehlak ve saxlama yeri
muayyanloesdirilir

O situasiya faktorlari ve mehsulun istehlak imkanlari, hemgi—nin satinalma ritmi
haqqinda tasavvur yaradir;

Sual: Davransg reaksiyasinda harada sual (Caki: 1)
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Oderk edilen goxlugu misyyen edir ve marka-substitutlarin mimkanliyind
gOsterir;

O satinalmanin ve istehlakin hacmi, hamginin adat edilmis sax-lama Usullar
haqqinda kemiyyet informasiyasini xarakterize edir;

O satinalmalarin hayata kegirilmasinin ve mahsullarin istifade edilmasinin miixtslif
usullarini farglendirir;

@ istifade edilen asas bollisdiirma kanallari, mahsulun istehlak ve saxlama yeri
muayyanlosdirilir

O situasiya faktorlari ve mahsulun istehlak imkanlari, hemginin satinalma ritmi
haqqinda tasavvur yaradir;

Sual: Davrang reaksiyasinda na vaxt sual (Caki: 1)
Oderk edilen goxlugu miisyyen edir ve marka-substitutlarin mimkdinliyini
gOsterir;
O satinalmanin ve istehlakin hacmi, hamginin adat edilmis sax-lama Usullari
haqqinda kemiyyet informasiyasini xarakterize edir;
O satinalmalarin hayata kegirilmasinin ve mahsullarin istifade edilmasinin muiixtslif
usullarini farglendirir;
Oistifade edilen asas bollisdiirma kanallari, mahsulun istehlak ve saxlama yeri
muayyanloesdirilir
@ ssituasiya faktorlari ve mehsulun istehlak imkanlari, hemginin satinalma ritmi
haqqinda tasavvur yaradir;

BOLM3: 0403

Ad 0403
Suallardan 11
Maksimal faiz 1"
Suallari garigsdirmaq EA
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Referent mahsul kateqoriyasi alicilarinin Gmumi sayinda konkret ticarat
markasi alicilarinin payi (faizi) bunu xarakterize edir: (Coki: 1)

@® bazara nlfuzetma saviyyasini;

O ekskluzivlik saviyyasini;

O satinalmalarin intensivliyi seviyyasi;

O nisbi bazar payini;

O basglica regiba nisbatan bazar payini;

Sual: Mahsul kateqoriyasinda konkret ticarat markasina disan satinalmalarin payi
(faizi) bunu xarakteriza edir; (Caki: 1)

O bazara nifuzetma saviyyasini;

@ ekskllzivlik saviyyasini;

O satinalmalarin intensivliyi saviyyasi;

O nisbi bazar payin;
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O baslica regiba nisbatan bazar payini;

Sual: Bir aliciya gore konkret ticarat markasinin satinalmalarin orta hacminin
batinlikda mahsul kateqoriyasi Gzra orta satinalmaya nisbati bunu xarakterizs edir;
(Caki: 1)

O bazara nifuzetma saviyyasini;

O ekskllzivlik saviyyasini;

@ satinalmalarin intensivliyi saviyyasi;

O nisbi bazar payini;

O baslica ragibs nisbsten bazar payini;

Sual: Musssisanin va ya ticarat markasinin xudsusiyystleri sektor Uzre orta
gostericiden ylksak orta giymate malik olmasi bu temin olunmani xarakterize edir;
(Caki: 1)

O normal temin olunmant;

O optimal temin olunmani;

@ eyni novll tamin olunmani;

O paylanmig temin olunmani;

O paylanmig temin olunmamani;

Sual: Istehlakgilarin tamin olunma saviyyssina dair fikirlar bir-birinden farglandiyi
halda temin olunma; (Caki: 1)

O normal temin olunmadir;

O optimal temin olunmadir;

O eyni novIl temin olunmadir;

@ paylanmig temin olunmadir;

O paylanmig temin olunmamadir;

Sual: istehlakg¢ilarin temin olynmasinin giymatleri orta gostariciden asagi olmasi bu
tamin olunman xarakterize edir; (Coki: 1)

O normal temin olunmant;

O optimal temin olunmani;

O eyni n6vIl temin olunmani;

O paylanmig temin olunma

@ paylanmig temin olunmamani;

Sual: Oz tesssiratlarini, tacriibslerini potensial alicilarla xebar veran «valeh» olmus
istehlakgilar: (Coki: 1)

@ sadiq istehlakgilardir;

O sadaqatli istehlakgilardir;

O fararilerdir;

Oterrorgulardir;

O muzdurlardir;

Sual: Oz tesssiratlarini, tacriibslerini heg kima billismayan istehlakgilar: (Caki: 1)
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O sadiq istehlakgilardir;

@ sadaqatli istehlakgilardir;
O fararilerdir;
Oterrorgulardir;

O muzdurlardir;

Sual: Mahsul hagqginda heg¢ kima heg¢ na sdylamayan tamin olunmamis istehlakgilar
(Coki: 1)

O sadiq istehlakgilardir;

O sadaqatli istehlakgilardir;

@ fararilerdir;

Oterrorgulardir;

O muzdurlardir;

Sual: Tamamile tamin olunmamis ¢ox danisan istehlakgilar: (Coki: 1)
O sadiq istehlakgilardir;
O sadaqatli istehlakgilardir;
O fararilordir;
@®@terrorgulardir;
O muzdurlardir;

Sual: ©sasan tamin olunmus, lakin daha sarfali sertler tapmaga ¢alisan istehlakgilar
(Coki: 1)

O sadiq istehlakgilardir;

O sadaqatli istehlakgilardir;

O fararilerdir;

Oterrorgulardir;

® muzdurlardir;

BOLMS: 0501

Ad 0501
Suallardan 12
Maksimal faiz 12
Suallari garisdirmagq EA
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Muayyan igtisadi ve ragabat muhitinde miayyan miuddat arzinda har hansi bir
cografi arazide muayyaen istehlak¢i grupu tarefinden satinalmalarin Gmumi hacmi
bunu xarakterize edir: (Caki: 1)

O potensial telabin hacmidir;

O neqativ talabin hacmidir;

O miusssisanin mahsuluna talabin hacmidir;

@ ilkin talebin hacmini;
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O bazarin potensial tutumunun hacmidir;

Sual: Miuassisenin va ya onun ticarat markasinin ilkin telabda payi: (Caki: 1)
O potensial telabin hacmidir;
O neqativ telebin hacmidir;
® musassisanin mahsuluna talabin hacmidir;
Oilkin talabin hacmini;
O bazarin potensial tutumunun hacmidir;

Sual: Migdar ve ya hacmi sahada tatbiq edilan marketing guclerinie gors elastik olan
taleb: (Coki: 1)

O gizli telebdir;

O bildiriimayaen tslabdir;

Otérema telebdir;

@ geniglanan talabdir;

O genislanmayaen telabdir;

Sual: Migdar ve hacmi geyri-elastik olan taleb: (Caki: 1)
O gizli telebdir;
O bildirilmayan tslabdir;
Otoérema telebdir;
O geniglenan talabdir;
@® geniglenmayan talebdir;

Sual: Bazarin potensiali: (Caki: 1)
@® misyyan middst ve ya dovr erzinde talebin yuxari haddidir;
O marketing guclerinin imumi hacminda ilkin talebin yaxinlasdigi yuxari hadddir;
O istifadaginin optimal tezlikde ve maksimum hacmds mahsul istehlak etmasi
musahida olundugu hallarda satisin Gmumi hacmins;

O misayyan middst ve ya dovr erzindae real telebin hacmidir;
O miisyysn middast ve ya dovr erzinde faktiki talebin hacmidir;

Sual: Bazarin cari potensiali: (Caki: 1)
O miayyan middat ve ya dovr arzinds tslebin yuxari haddidir;
@ marketing gticlerinin imumi hacminda ilkin talebin yaxinlasdigi yuxari hadddir;
O istifadaginin optimal tezlikde ve maksimum hacmds mahsul istehlak etmasi
musahida olundugu hallarda satisin Gmumi hacmins;
O miisyysn middast ve ya dovr arzinds real talabin hacmidir;
O misayyan middst ve ya dovr arzinds faktiki telebin hacmidir;

Sual: Bazarin muatleq potensiali: (Coaki: 1)
O miisyysn middast ve ya dovr erzinds talabin yuxari haddidir;
O marketing guclerinin imumi hacminda ilkin talebin yaxinlasdigi yuxari hadddir;
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@ istifadaginin optimal tezlikde ve maksimum hacmds mahsul istehlak etmasi
muisahida olundugu hallarda satisin Gmumi hacmidir;

O konkret bir miiassisanin mahsulan olan tslebin hacmidir;

O misayyan middat ve ya dovr arzinds faktiki telebin hacmidir;

Sual: Ferz edak ki, dis pastasinin potensial istifadacilarin sayl 8,5 min nafar tagkil edir
va har bir potensial istifadegi har giin 2 defs dis pastasindan istifads edir. Bir
istifadaginin har defe diglarin temizlanmasinda 25 qram pastadan istifade etdiyi halda
dis pastasi bazarinin illik potensial tutumu (ildaki gtnlarin say1 360-a barabar
gotaraltr) bu migdar tagkil edacekdir: (Caki: 1)

0148 kq;

(O150 kq;

@153 kq

O155kq;

O 157 kq;

Sual: 2011-ci ilde dlkemizde 40 min ev tasarrufatt movcud olmusdur ki, onlarin da
80%-i soyuducularla tamin olunmusdur. Bu halda maisat avadanlq va cihazlari ila
tamin olunmamis ev tasarrufatlarinin soyuduculara potensial talebatin hacmi migdar
toskil toskil edacakdir: (Coki: 1)

O7000 edad;

O 7500 adad;

@ 8000 adad;

(08500 adad;

(09000 edad;

Sual: Ferz edak ki, istismarda olan A maisat avadanliginin orta xidmat (istismar)
muddati 10 il, onlarin mumi sayi ise 100 min adad, o cumladen 10 il istifadada olan
avadanlglarin xUsusi ¢akisi 8% adad teskil edir. Bu halda maisat avadanhgi ve
cihazlarinin dayisdirilmasi naticesinda yaranan potensial telabatin hacmi bu migdar
tagkil edoacekdir: (Caki: 1)

(O 7600 adad;

O 7700 adad;

(O 7800 adad;

O 7900 adaed;

@ 8000 adad;

Sual: Farz edak ki, 6lkemizda har bir nafarin kare yag Uzre orta glindalik istehlak
normasi 20 gram tegkil edir. Olkamizin shalisinin, yani kars yagin potensial
istifadagilerinin sayinin 9 min. nafer oldugunu nazars aldiqda kara yaga talabatin
hacmi bu migdar teskil edacakdir: (Caki: 1)

064750 kq;

@64800 kq;

064850 kq

064900 kq;

064950 kq;
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Sual: Ferz edak ki, plan ili Ggun qalgona illik talebatin hacmini misyyan etmak talab
olunur. Qalgonun istifads edildiyi paltaryuyan masinlarlarla temin olunmus ev
taserrufatlarin sayr 1500, gabyuyan masinlarlarla temin edilmis ev tesarrufatlarin sayi
ise 500-diir. il erzinde paltaryuyan masinlardan 120 dafe, gabyuyan masinlardan ise
200 dafs istifads edilir. Har istifada da galqonun sarf normasi mavafiq olaraq 20 gram
va 10 gram taskil edir. Onda galqona illik taleabatin hacmi bu miqdar taskil edacekdir:

(Coki: 1)

®4600 kq;

04620 kq;

04625 kq;

04630 kq;

(03635 kq;
BOLMa: 0502
Ad 0502
Suallardan 10
Maksimal faiz 10
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Farz edak ki, minik avtomobilleri ile tamin olunmus ev taserrufatlarin say1 2000
adad, motosikletlarla tamin olunmus ev tesarrifatlarin sayi ise 600 adaddir. Orta
gundalik benzin sarf hamin mahsullar Gzra mivafiq olaraq 6 litr ve 3 litr teskil edir.
Onda benzinas illik telebatin hacmi bu migdar teskil edacakdir: (Caki: 1)

04960 min L.;

04964 min L;

®©4968 min L.;

04972 min L;

04976 min L;

Sual: Ferz edak ki, A esas materialindan B, C ve D mahsulunun istehsalinda istifade
edilir. Plan ilinda 2400 adad B mahsulu, 3500 adad D mahsulu ve 3000 adad C
mahsulu istehsal edilmasi nezarda tutimus ve hamin mahsullara A materialinin
masraf (istehlak) normasiI mavafiq olaraq 20 kq, 25 kq ve 18 kq taskil edir. Onda A
materialina illik telebatin Umumi hacmi bu migdar teskil edacakdir: (Caki: 1)

0189,0t,;

@®189,5t.;

0190,0t,;

0190,5t,;

0191,0t;

Sual: Farz edak ki, A materialindan B, C va D mahsulunun istehsalinda istifade edilir.
Plan ilinde 2400 adad B mahsulu, 3500 adad D mahsulu va 3000 adad C mahsulu
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istehsal edilmasi nazarda tutimus ve hamin mahsullara A materialinin masraf
(istehlak) normasi muvafiq olaraq 20 kq, 25 kq ve 18 kq teskil edir. Onda A
materialina illik telebatin Umumi hacmi bu migdar teskil edacakdir: (Caki: 1)

0241,50t,;

®241,521,;

0241,54 t,;

0241,56 t.;

O 241,58t,;

Sual: Farz edsk ki, il orzinde 120 min adad istehsal edilmasi nezarde tutulan A
mahsulunun istehsalinda istehlak ediloen B va C mahsullarina slave edilen D sarfiyyat
materialina telabatin hacmini miayyan etma talb olunur. A mahsulunun har vahidina
20 kq B mahsulu, 18 kq C materiala sarf edilir. B mahsulunun har vahidina 0,5 kq, C
materialina isaa 0,25 kq D serfiyyat material alave edilir. Bele olan halda D sarfiyyat
materialina umumi telabatin hacmi bu miqdar teskil edacekdir: (Caki: 1)

01739,0t.;

O1739,5t.;

@®@1740 t,;

O1740,5t;

O1741 t,;

Sual: Ferz edak ki, il arzinds 15000 adad A, 18000 adad B va 20000 adad C
mahsularinin istehsalinda istifads edilon D destlesdirici memulatina telabatin hacmini
muayyanlasdirmaktalab olunur. A mahsulunun istehsalinda 2 adad, B mahsulunun
istehsalinda 1 adad, C mahsulunun istehsalinda ise 3 adad D dastlagdirici mamulat
istifada edilir. Onda D dastlagdirici mamulata talebatin Gmumi hacmi bu migdar tagkil
edacakdir: (Coki: 1)

(O 106 min adad;

O 107 min adad;

® 108 min adad;

O 109 min adad;

O 110 min adad;

Sual: Ferz edak ki, M3 musssisasinds 20 adad, M4 misassisasinda 10 adad A
avadanligi vardir. A avadanhginin xidmat (istsmar) maddati 10 ile berabardir vo M3
muassisasinda xidmat (istsmar) muddatini basa vuran avadanliglar avadanliq
parkinin 15%-i, M4 muassisasinda ise 20%-i toeskil edir. Bu muassisalerin
mahsullarina telebat artdigna gore plan ilinde M3 muiassisasinda istehsal guclarinin
5%, M4 mulsssisasinda ise 10% artiriimasi nazards tutlur. Bu sartlar daxilinde hamin
muassisalarin istismar muddatini basa vuran avadanliglarin dayisdiriimasi ve istehsal
guclarinin artinimasi ila slagadar olaraq A avadanligina imumi telabatin hacmi bu
miqdar toskil edacakdir: (Coaki: 1)

O5 adad;

O 6 adad;

@7 adad;

O 8 adad;

O 9 adad;
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Sual: ©@mak intensivliyinin nisbatan asagi oldugu vae mustarilerle slaganin ylksak
olmadigi xidmeat muassisalari: (Caki: 1)

Oixtisas talab edan maisat xidmatleridir;

@ xidmet fabriklaridir;

O servis emalatxanalaridir;

O kutlevi xidmatlardir;

O pesekar xidmatlardir;

Sual: istehlakgilarla qarsiligh slagenin ve texniki vasitelarden istifade seviyyasinin
yuksak oldugu xidmat muassisaleri: (Coki: 1)

Oixtisas talab edan maisat xidmatlaridir;

O xidmet fabriklaridir;

@ servis emalatxanalaridir;

O kutlevi xidmatlardir;

O pesakar xidmatlerdir;

Sual: ©@mak tutumlugunun saviyyasinin yuksak, mustarilarle qarsiligh alaganin
saviyyasinin asagil oldugu xidmat musssisaleri: (Caki: 1)

Oixtisas talab edan maisat xidmatlaridir;

O xidmet fabriklaridir;

O servis emalatxanalaridir;

@ kutlevi xidmatlardir;

O pesakar xidmatlerdir;

Sual: istehlakgilarla qarsiliglh slagelerin saviyyssi yiiksak ve xidmatin gdsterilmasinde
«kastolasdirma» halledici amil oldugu xidmat muassiselari: (Caki: 1)

Qixtisas talab edan maisat xidmatleridir;

O xidmet fabriklaridir;

O servis emalatxanalaridir;

O kutlevi xidmatlardir;

@® pesoakar xidmatlardir;

BOLMa: 0601

Ad 0601
Suallardan 25
Maksimal faiz 25
Suallari garisdirmagq EA
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bu amil sahaye yeni roqgiblarin daxil olmasina angal olan amillare aiddir: (Caki:
1)

O alicilarin bir mehsul markasindan diger markaya kegmaya hazir olmasi
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® miqyas effekti

O bir mahsul markasindan digarina kegidi ile alagadar olan xarclarin saviyyasi
Oragabat mlbarizasinin strukturu

O xarclerin strukturu

Sual: Bu amil sahaye yeni roqgiblarin daxil olmasina angal olan amillare aiddir: (Caki:
1)

O differensiallagdirmanin saviyyesi

O sahadan gixmaya angal (mane) olan amiller

@®@tacriibs effekti

O misssissleri arasinda reqabatin kaskinliyi seviyyasi

O avazedici mahsullarin meydana gixmasi tahlikesi

Sual: Bu amil sahaye yeni roqiblarin daxil olmasina angal olan amillare aiddir: (Caki:
1)

O meahsullarin standart olmasi

Oalicilarin six yerlogsmasi

Oistehlkginin aks inteqrasiya imkani

@ investisyaya olan tslebat

O xarclarin strukturu

Sual: Bu amil sahaye yeni roqgiblarin daxil olmasina angal olan amillare aiddir: (Caki:
1)

O alicilarin bazar gict

O saticilarin bazar gict

O misssissleri arasinda reqabatin kaskinliyi seviyyasi

O miessisaleri arasinda regabatin kaskinliyi saviyyssi

@ yenidean profillesma xarclarinin hacmi

Sual: Bu amil sahaye yeni roqgiblarin daxil olmasina angal olan amillare aiddir: (Caki:
1)

@ bolisdirme sistemina daxilolma imkanlarini

O mehsullarin istehlakgilar tersfinden yiiksek giymatlendirilmasi

O misssisanin sahadan ¢ixma imkani

Oragabast mlbarizasinin strukturu

O xarclarin strukturu

Sual: Bu amil sahaye yeni roqgiblarin daxil olmasina angal olan amillare aiddir: (Caki:
1)

O alicilarin bir mehsul markasindan diger markaya kegmaya hazir olmasi

@®@ sahaya yeni ragiblerin daxil olmasina raqiblerin cavab tedbirleri

O differensiallagdirmanin saviyyesi

O meahsullarin standart olmasi

O alicilarin bazar glic;
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Sual: Mahsul géndaran muassisaler bu halda daha giclu mévgeya malik olurlar:
(Caki: 1)

@ istehlakgilarin sayi cox, mahsul gdndaranlerin sayi az oldugda

O alicilarin sayi az, mahsul gondaranlsrin sayi gox oldugda

Oalicilar grupu daha ¢ox teamarkiizlesdikda

O meahsullar standart oldugu ve ya differensiallagdiriimadiqda

Oistehlkginin aks inteqrasiya imkani mévcud oldugda

Sual: Mahsul géndaran muassisaler bu halda daha guclu mévgeya malik olurlar:
(Caki: 1)
O alicilarin bir mehsul markasindan diger markaya kegmaya hazir olduqda;
@ mahsullar istehlakgilar tersfinden yiiksek giymatlendirildikds
O differensiallagdirmanin saviyyasi asagi oldugda
O bir mahsul markasindan diger markaya kegid xarclerinin saviyyssi asagi olduqda;
O yeni saticilarin bollisdirmas sistemina daxil olma imkanlari yliksek oldugda

Sual: Mahsul géndaran muassisaler bu halda daha guclu mévgeya malik olurlar:
(Caki: 1)
O bir markadan diger markaya kegid xarclerinin saviyyasi yiksak olduqda;
O mahsullar standart oldugda olduqda;
@ istehlakgilar mahsul gdondarmae sferasinda aks inteqgrasiya yarada bilmadikds;
O alicilarin sayi az, mahsul géndaranlsrin sayi ¢ox olduqda;
O mahsul géndaran misssisa alici liglin esas mahsul géndaran olmadiqda;

Sual: Mahsul géndaran muassisaler bu halda daha giclu mévgeya malik olurlar:
(Caki: 1)
Oistehlakginin aks integrasiya imkani mévcud oldugda
O alicilarin bir mehsul markasindan diger markaya kegmaya hazir olmasi saviyyasi
yuksak olduqda;
Oraqabat mlbarizesinin kaskinliyi yliiksek olduqda;
@ mahsul alan miiessisalar mehsul gondasranler Uiglin esas sifarisciler olmadiqda;
O meahsullar differensaiallagdiriimadigi halda

Sual: Mahsul géndaran muassisaler bu halda daha guclu mévgeya malik olurlar:
(Caki: 1)

O alicilarin sayi az, mahsul gondaranlarin sayi ¢ox olduqda;

O differensiallagdirmanin saviyyssi asagi oldugda;

O ragabat mlbarizasinin kaskinliyi yliksek oldugda

O alicilarin bir mehsul markasindan diger markaya kegmaya hazir olduqda;

@® mahsul géndaranin mahsulu alici tglin vacib ilkin resurs oldugda

Sual: Istehlakgilar bu halda daha giicli mévgeys malik olurlar: (Caki: 1)
Oistehlakgilarin sayi ¢ox, mahsul gdndaranlerin sayi ise az olduqda;
O meahsullar istehlakgilar tersfinden yiiksek giymatlendirildikds
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Oistehlakgilar mehsul gdondarmae sferasinda aks inteqrasiya yarada bilmadikds;
Oistehlakgilar mahsul gondaranler Uglin esas sifarisgiler oimadigda
@ alicilarin sayi az, mahsul gondaranlerin, sayi gox oldugda

Sual: Istehlakgilar bu halda daha giicli mévgeys malik olurlar: (Caki: 1)
O miqgyas effekti yarandigda
Otecriibe effekti yarandiqda
Oinvestisyaya tslabat hacmi az oldugda
@® mahsullar standart oldugda
O faaliyystin istigamatinin dayisdiriimasi xarclarinin saviyyasi asagdi olduqda;

Sual: Istehlakgilar bu halda daha giicli mévgeys malik olurlar: (Caki: 1)
O mahsul géndaranler avezedici (substitut) mshsullar tersfinden tehliike hiss
etmadikda;
O mahsul géndaranlarin mahsulu alici mlsssisa liglin vacib ilkin resurs olduqda;
@ mahsul géndaranler alicilar Giglin esas mahsul gondaranler olmadiqda;
Oalicilarin bir mehsul markasindan digerine kegidi ile slagadar olan xarclarin
saviyyasi yuksak olduqgda
Oragabat mlbarizasinin saviyyasi asagi oldugda

Sual: Istehlakgilar bu halda daha giicli mévgeys malik olurlar: (Caki: 1)
Oistehlakglilarin sayi gox, mahsul gdndaranlarin sayi ise az oldugda
@ istehlkginin aks integrasiya imkani mévcud oldugda
O meahsullar istehlakgllar tersfinden yiiksek giymatlendirildikde
O alicilar mshsul géndaranlar Gglin asas sifarisgiler olmadigda
O mahsul géndaranin mahsulu alici tglin vacib ilkin resurs oldugda

Sual: Istehlakgilar bu halda daha giicli mévgeys malik olurlar: (Caki: 1)
Oistehlakgilar daha ¢ox temarkiizlesdikds;
O mahsul géndaranler avezedici (substitut) mahsullar tersfinden tehliike hiss
etmadikds;
@ regabat mlbarizasinin saviyyasi asagi oldugda
O mahsul géndaranler alicilar Gglin esas mahsul géndaranler olmadiqda;
O misssisenin faaliyyatinin istigmatin dayisdirilmasi xarclerinin saviyyasi asagi
olduqda;

Sual: Bu amil reqabat mubrizasinin intesivliyi miayyan edon amillars aiddir; (Caki: 1)
@ raqabat mibarizesinin strukturu
O miqyas effekti
Otacriiba effekti
O mehsullarin stahdart olmasi
Oistehlakeilarin bir markadan diger markaya kecid imkani

Sual: Bu amil reqabat mubrizasinin intesivliyi miayysan edon amillara aiddir (Caki: 1)
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Oinvestisyaya olan tslebatin saviyysasi

@ xarclorin strukturu

Oistehlakglilarin bir markadan diger markaya kegid imkani;

O bir markadan diger markaya kegidle slagadar olan xarclerin saviyyssi
O yenidan profillesma xarclarinin hacmi

Sual: Bu amil reqabat mubrizasinin intesivliyi miayysan edon amillara aiddir; (Caki: 1)
O bolugdirma sistemina daxilolma imkant;
O msahsulun alici liglin asas mahsul olmasi
@ differensiallagdirmanin saviyyssi;
O msahsul géndaranin alici liglin esas mahsul géndaran olmasi;
O alicinin mahsul géndaran (iglin asas sifarisci olmasi

Sual: Bu amil reqabat mubrizasinin intesivliyi miayyan edon amillars aiddir; (Caki: 1)
O avezedici mahsullarin bollugu
O meahsullarin differensiallagdiriimasi saviyyasi
O mahsulun avavzedicilarinin say!
@® musssisanin faaliyyat istigamatinindsyisdiriimasi xarcleri
O svazedici mahsullarin istehlak xisusiyyatleri;yeniden profillesma xarclerinin
saviyyesi

Sual: Bu amil reqabat mubrizasinin intesivliyi miayyan edoen amillars aiddir; (Caki: 1)
O svazedici mahsullarinin giymatinin minasibliyi
O mehsulun standart mahsul olmasi
Oyenidan profillesma xarclerinin saviyyssi;
O oks integrasiya imkani
@ saquli integrarsiyanin saviyyssinin ylksak olmasi

Sual: Raqabatin durumu bu metodda istehlakgilarin bir ticaret markasindan digar
markaya kecidini xarakterize eden mealumatlari tehlil etmakla giymetlandirilir; (Coki: 1)
@ satisin hasmine ssaslanan giymatlendirme metodunda;
Oistehlakgilarin milahizesinae ssaslanan giymatlendirme metodunda;
O situasiyali tehlil metodunda
Oriyazi-igtisadi tehlil metodlarinda
O funksional-tehlil metodunda

Sual: Ragabatin durumunu xarakterize edon informasiya buna imkan verir: (Coaki: 1)
O marketingin straf mihitini tehlil etmays;
@®@ragiblerin Ustinlik ve gatismazliglarini miigayise etmays;
Oragiblerin marketing planlarini tartib etmays
Oraqiblerin giymat siyasatini hazirlamaga
Oragiblerin mahsul siyasatini hazirlamaga

Sual: Raqgabatin durumunu xarakterize edon informasiya buna imkan verir: (Caki: 1)
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Oragiblerin mahsul gesidini hazirlamaga

Oragiblerin bolusdirme sistemini hazirlamaga

@ ragiblerinin faaliyyatinin monitopingini hayata kegirmayas
Oraqiblerin haveslendirma siyasatini hazirlamaga
Oragiblerin reklam siyasatini hazirlamaga

Sual: Ragabatin durumunu xarakterize eden informasiya buna imkan verir:
Oraqiblerin satis siyasatini hazirlamaga
Oraqiblerin artim strategiyasini hazirlamaga
Oragiblerin giymat strategiyasini hazirlamaga
@ raqabet strategiyasi hazirlamaga
Oragiblerin marketing kanallar sistemini hazirlamaga

BOLM3: 0602

Ad 0602
Suallardan 26
Maksimal faiz 26
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %
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(Caki: 1)

Sual: Raqabatin durumunun va tahlilinin ragiblarin askar edilmasi marhalsesinda:

(Caki: 1)
@® misssisanin ragiblerinin siyahisi tartib edilir;
O misssisanin ragiblerinin gliclii ve zsif tersflerini agkar edilir
O musssisanin strateji magsad va niyystleri agkar edilir
O meahsullarinin mévgeylasdiriimasi strategiyalari dyranilir
Oraqiblerin gbzlenilen cavab reaksiyasi dyranilir

Sual: Ragabatin durumunun vae tehlilinin raqiblarin imkanlarinin muayyan e
marhalasinda: (Caki: 1)

O misssisanin ragiblerinin siyahisi tertib edilir;

@®@imkan va qabiliyystlerini teftis edilir

O misssisanin strateji magsad va niyyastleri agkar edilir

O mehsullarinin movqeylesdiriimasi strategiyalari dyranilir

Oragiblerin gozlenilen cavab reaksiyasi dyraniiir

Sual: Raqabatin durumunun va tahlilinin reqiblerin maqgsadinin va inkisaf
strategiyasinin agkar edilmasi marhalesinda: (Caki: 1)

O musssisanin ragiblerinin siyahisi tertib edilir

Oimkan va qabiliyystlerini teftis edilir

@® miassisenin strateji magsad va niyystleri agkar edilir;

O meahsullarinin mévgeylasdiriimasi strategiyalari dyranilir

Oraqiblerin gozlenilen cavab reaksiyasi dyraniiir
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Sual: Ragabatin durumunun vae tahlilinin reqiblarin strategiyasinin miayyan
merhalasinda: (Caki: 1)

O musssisanin ragiblerinin siyahisi tertib edilir

Oimkan ve qgabiliyyatlerini teftis edilir

O musssisanin strateji magsad va niyystleri agkar edilir

@ mahsullarinin mévgeylasdiriimasi strategiyalari dyranilir
Oraqiblerin gozlenilen cavab reaksiyasi dyraniiir

Sual: J. J. Lambena gbra miassisanin raqgiblaerin davranigini naezare almadan
foaliyyat gostarmasi; (Caki: 1)

@ sarbast davranis tipidir

O korporativ davranig tipidir

O adaptiv davranis tipidir

O gabaglayici davranis tipidir

O agressiv davranis tipidir

Sual: J. J. Lambena goéra yanasl yasmani nazards tutan cavranis: (Caki: 1)
O serbest davranis tipidir
@ korporativ davranig tipidir
O adaptiv davranis tipidir;
O gabagqlayici davranis tipidir;
O aqgressiv davranis tipidir

Sual: J. J. Lambena gora roqiblarin faaliyyatini nazare alan davranis: (Caki: 1)
O serbest davranis tipidir
O korporativ davranis tipidir
@® adaptiv davranis tipidir
O gabaglayici davranis tipidir;
O aqgressiv davranis tipidir

Sual: J. J. Lambena gora raqiblerin reaksiyasini dncedan gérmani nazards tutan
davranis: (Caki: 1)

O serbast davranis tipidir

O korporativ davranig tipidir

O adaptiv davranis tipidir

@ gabaqlayici davranis tipidir

O agressiv davranis tipidir

Sual: J. J. Lambena gbra muassisanin raqgiblerine munasibatda manfi mévqgey
tutmasi bu davranisg tipidir: (Caki: 1)

O serbast davranis tipidir;

O korporativ davranis tipidir;

O adaptiv davranis tipidir

O gabaglayici davranis tipidir
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@ aqgressiv davranis tipidir;

Sual: C. O'Sonessiya gora elmi-texniki teraqginin naaliyyatlerini izlayir ve bu
naaliyyetlari foaliyyatlarinds tatbiq edan reqib muassisa: (Caki: 1)

O bazarin qabiliyyatli xadimlaridir

@ yeni mahsul yaradanlardir

O lideri taqib edanlardir

O axinla gedanlardir

O diger sahslerin potensial midaxilagileridir

Sual: C. O'Sonessiya gora imkanlari daxilinde qanastbaxs ugurlar gazana bilan, lakin
cox da tehlukali:olmayan reqib musessisa (Caki: 1)

O bazarin gabiliyyatli xadimlsridir

Oyeni mahsul yaradanlardir

@ lideri taqib edanlerdir;

O axinla gedanlardir

O diger sahslerin potensial midaxilagilsridir

Sual: C. O'Sonessiya gora bazari va onun inksaf meyllerini darinden éyrenmakls ve
basa dusmakle ugur gazanan reqib muassisa: (Caki: 1)

@®@ bazarin qabiliyyatli xadimlaridir

O yeni mahsul yaradanlardir;

O lideri taqib edanlardir

Oaxinla gedanlardir

O diger sahslerin potensial midaxilagileridir

Sual: C. O'Sonessiya gora yeni olan heg bir sey taklif etmayan raqib musssisa: (Caki:
1)

O bazarin qabiliyyatli xadimlaridir

Oyeni mahsul yaradanlardir

Olideri taqib edanlerdir

@ axinla gedanlardir

O diger sahslerin potensial midaxilagilsridir

Sual: C. O'Sonessiya gora daha mukammal texnika ve texnologiyanin bazasinda
istehasal edilmis yeni mahsulla bazara gixmaga cahd edan ragib muassise: (Caki: 1)

O bazarin gabiliyyatli xadimleridir;

O yeni mahsul yaradanlardir;

Olideri taqib edanlerdir;

O axinla gedanlerdir;

@ diger sahslerin potensial miidaxilagileridir;

Sual: D. Cobberin tasniflogdiriimasinae gore miuassisanin ragabat “cagirisina” ¢ox
aqressiv cavab veran roqib musssisalern reaksiyasi: (Goaki: 1)
Oraqiblarin gabacadan sdylena bilmayan cavab reaksiyadir;
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Oragiblerin segma cavab reaksiyasidir

O sl-golu baglanmis ragiblerin gozlenilen cavab reaksiyasidir;
O gocaman raqiblerin gozlenilan cavab reaksiyasidir

@ cazalandiran regblarin gozlenilen mimkin reaksiyadir

Sual: D. Cobberin tasniflosdiriimasina gora raqiblerin migsahids olunmayan cavab
reaksiyasi: (Caki: 1)

@ ragiblerin gabacadan sdylana bilmayan cavab reaksiyadir

Oraqiblerin segma cavab reaksiyasidir

O al-golu baglanmis ragiblarin gbézlenilen cavab reaksiyasidir

O gocaman raqiblerin gozlenilan cavab reaksiyasidir

O cezalandiran ragblarin gozlenilen mimkin reaksiyadir

Sual: D. Cobberin tasniflogdiriimasina gora reqabat stabiliyi xas olan bazarlarin
istirakcilarinin cavab reaksiyasi: (Caki: 1)

Oraqiblerin gabacadan sdylena bilmayen cavab reaksiyadir;

Oraqiblerin segma cavab reaksiyasidir:

O al-golu baglanmis ragiblerin gézlenilen cavab reaksiyasidir;

@® gocaman raqiblerin gozlenilan cavab reaksiyasidir

O cezalandiran ragblerin gozlenilen mimkiin reaksiyadir

Sual: D. Cobberin tasniflosdiriimasina gora diger raqgiblarin reqabat ¢agirislarina her
hansi bir ragibin az ehtimal olunan cavab reaksiyasi: (Coki: 1)

Oragiblerin gabacadan sdylana bilmayan cavab reaksiyadir;
Oraqiblerin segma cavab reaksiyasidir:

@ al-golu baglanmis ragiblerin gbzlenilen cavab reaksiyasidir
O gocaman ragiblerin gdzlenilen cavab reaksiyasidir;

O cezalandiran ragblarin gozlenilen mimkin reaksiyadir

Sual: D. Cobberin tasniflosdiriimasina gora raqiblerinin bazi reqabat gedislerina
cavab veran, bazilarina ise diggat yetirmayan roqibin cavab reaksiyasi; (Caki: 1)
Oraqiblerin gabacadan sdylena bilmayen cavab reaksiyadir
@ ragiblerin segma cavab reaksiyasidir
O sal-golu baglanmis ragiblerin gbzlenilen cavab reaksiyasidir
O gocaman raqiblerin gozlenilan cavab reaksiyasidir
O cazalandiran ragblerin gozlenilen mimkiin reaksiyadir

Sual: Raqabat mibarizasinin bu formasi Ggln ragiblarin agressiv harokatlori,
davranislar xarakteridir: (Caki: 1)

@ konflikt formasi;

Oyarigsma formasi

Ovyanasi yasama formasi

O emakdasliq formasi

Orazilagsmalar formasi

http://dist.aseu.az/close/staff/share/viewTest.asp?1dType=t&idObject={F95A9B27-97... 30.03.2015



Prometeus Crtp. 56 u3 103

Sual: Raqabat mubarizasinin bu formasinda musassisa raqibleri ile migayisada
istehlakgilarin talebatini daha yaxsi 6demaya calisir: (Coki: 1)

O konflikt formasinda

@®@yarisma formasinda

Ovyanasi yasama formasinda

O emakdasliq formasinda

Orazilagmalar formasinda

Sual: Raqabat mibarizasinin bu formasinda miassisa digar musssisalari basqa
segmentdas faaliyyat gosteran musssise hesab eda va bu sebabdan da onlari ozinln
ragibi hesab etmaya bilir: (Caki: 1)

O konflikt formasinda

Oyarigsma formasinda

@®yanasi yasama formasinda

O emakdasliq formasinda

Orazilagmalar formasinda

Sual: Raqabat mibarizasinin bu formasinda bir nege miassisa bacariq ve verdislerini
birlesdirarek har hansi bir problemin aradan galdirilmasina yénaldir ve bunun
sayasinda yaranan imkanlardan fayda alda etmays caligirlar: (Caki: 1)

O konflikt formasinda

Oyarigsma formasinda

OyanaslI yasama formasinda

@® amakdasgliq formasinda

Orazilagmalar formasinda

Sual: Regabat mubarizasinin bu formasinda raqibler bazarda reqabat mubarizesinin
kaskinlosmasine mane olan miuayyan razilagsmalar alda edir: (Caki: 1)

O konflikt formasinda
Ovyarigma formasinda
Oyanasl yasama formasinda
O emakdasliq formasinda
®@razilagmalar formasinda

Sual: Bazarin genisglandiriimasina bu amil hesabina nail olunur; (Caki: 1)
Oraqiblerin bazar payinin sle kegirmakls
@®@yeni bazarlara gixmagla
Oraqgib miiessiss ils birlesmakla
O strateji alyanslarin yaratmagla
O satis hacmini qoruyub saxlamagla

Sual: Bazarin geniglandiriimasina bu amil hesabina nail olunur; (Caki: 1)
O nail olunmus satis hacmini gqoruyub saxlamagla
O nail olunmus bazar payini gqoruyub saxlamagla
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@ daha iri bazar segmentina ¢gixmagla
Oragiblerin harakatlarinin izlenmasi strategiyasidan istifade etmakls
Oraqiblerle qarsidurma (raqgiblers aks tesir gostarilmasi) strategiyasindan istifads

etmakls;
BOLM3: 0603
Ad 0603
Suallardan 26
Maksimal faiz 26
Suallari garisdirmaq 2
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bazarin genisglandiriimasina bu amil hesabina nail olunur; (Caki: 1)
O cebha hiicumu stratrgiyasindan istifde etmakls;
O cinah hiicumu stratrgiyasindan istifde etmakle
O dolayr manevr stratrgiyasindan istifde etmakls
@ mahsulun yeni tetbiqi sahalerini ve Usullarini tapmagla
O partizan miharibssi stratrgiyasindan istifde etmakls;

Sual: Bazarin genisglandiriimasina bu amil hesabina nail olunur; (Caki: 1)
O dolayl manevr strategiyasindan istifade etmakls
O movge midafissi strategiyasindan istifade etmakle
O cinah midafissi strategiyasindan istifade etmakls
O gabaglayici zerbe strategiyasindan istifade etmakle
@ satinalma tezliyini artirmagla

Sual: Musssisa genislonmayan bazarlarda satisin hacminin artirilmasina bunun
hesabina nail olur; (Caki: 1)

@ cebha hiicumu strategiyasindan istifade etmakls;

O strateji geri ¢gakilma strategiyasindan istifade etmakls

O mobil miidafie strategiyasindan istifade etmakle

Oyeni bazarlara ¢gixmagla

Oraqiblerin harakatlerinin izlenmasi strategiyasidan istifade etmakle

Sual: Musssisa genislonmayan bazarlarda satisin hacminin artirilmasina bunun
hesabina nail olur; (Caki: 1)

O bazar siginacaginin doldurulmasi strategiyasindan istifade etmakls;

@ cinah hiicumu strategiyasindan istifade etmakle

O eks-zerbae strategiyasindan istifade etmakls

Oragiblerle qarsidurma strategiyasindan istifade etmakls

(O daha iri bazar segmentina gixmagla
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Sual: Musssisa genislonmayan bazarlarda satisin hacminin artirilmasina bunun
hesabina nail olur; (Caki: 1)

O movge midafissi strategiyasindan istifade etmakle

O hlcum edan terafi mihasiraeye alma strategiyasindan istifade etmakls;

@ miihasirays alma magsadi ile hlicum strategiyasindan istifade etmakls;

O gabagqlayici zarba strategiyasindan istifade etmakls;

O mahsulun yeni tatbiqi sahalerini tapmagla

Sual: Musssisa genislonmayan bazarlarda satisin hacminin artirilmasina bunun
hesabina nail olur; (Caki: 1)

O strateji geri ¢gakilma strategiyasindan istifade etmakls;

O cinah midafissi strategiyasindan istifade etmakls

Ohiicum edan terafin “sagmal inakler” adlanan mahsullarina hiicum etma

strategiyasindan istifade etmakls;

@ dolayl manevr strategiyasindan istifade etmakls

O mahsulun yeni tetbiqi Gsullarini tapmagla

Sual: Musssisa genislonmayan bazarlarda satisin hacminin artirilmasina bunun
hesabina nail olur; (Caki: 1)

O satinalma tezliyini artirmagla;

O gabaglayici zerba strategiyasindan istifade etmakle

O gargidan sks-hiicum etms istifade etmakle

O movge midafissi strategiyasindan istifade etmakls

@ partizan miharibssi strategiyasindan istifade etmakls

Sual: Musssisaler bazar payinin ve satis hacminin gorunub saxlanmasina bu
strategiyadan istifade etmakle nail olur; (Caki: 1)

O cinah hiicumu strategiyasindan

@ ragiblarin harakatlarinin izlenmasi strategiyasidan

O msahsulun giymsatinin ylksaldilmasi strategiyasidan

O mahsul gesidinin semarslasdiriimasi strategiyasindan

O mahsulun formasinin dayisdiriimasi strategiyasindan

Sual: Musssisaler bazar payinin ve satis hacminin gorunub saxlanmasina bu
strategiyadan istifade etmakle nail olur; (Caki: 1)

O mihasirays alma magsadi ile hiicum strategiyasindan;
O bazar siginacaginin doldurulmasi strategiyasindan
@®@ragiblerle qarsidurma strategiyasindan

O partizan miharibasi (partizan savasi) strategiyasindan
O dolayl manevr strategiyasindan

Sual: Raqiblaerle mlqyisadas istehlakgilara onlarin telabatini daha yaxsi 6dayan
mahsul ve xidmatler taklif etmakle nail olunan reqabaet Ustunluyu: (Caki: 1)

@ marketingda Ustlinlikdir

O xaerclaerds Gctunlikdir
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O elmi-tedgigat iglerinds Ustlnlikdir
Oistehsalin tagkilinde Ustiinlikdir
O layihslegdirmada Ustlinlikdir

Sual: istehsal ve marketing xarclarinin regiblerin xerclarinin hacmi ile miigayiseda
daha asagi olmasi sayasinde olda edilon reqabaet Ustunliyu: (Coki: 1)

O marketingda Ustlinlikdir

@ xarclords Uctlnlikdar

O elmi-tadgigat islerinde Ustilinlikdar

Oistehsalin taskilinds Ustinlukdir

Olayihslegdirmada Ustlinlikdir

Sual: Bu amil marketinge asaslanan ragabat Ustunluyuadur: (Caki: 1)
® mahsulun mahsuldarhigini yiksaldilmasi
O miqyas effekti
Otalim;
O movceud istehsal giclerinden istifadse edilmasi
O fealiyyatlerin qarsiligh slagesi

Sual: Bu amil marketinge asaslanan ragabat Ustunluyuadur: (Caki: 1)
Otacriibs effekti
@ mahsulun istifadesinin asanlasdiriimasi
O miusssisalerla gqarsiligh miinasibatler
Qintegrasiya;
O birinclik;

Sual: Bu amil marketinge asaslanan ragabat Ustunluyuadur: (Caki: 1)
O dezinteqrasiya;
O muasirlik;
@® mahsulun istifadasinin tahlikessizliyi
O marketing siyasatina dair mulahizaler
O cografi movqe

Sual: Bu amil marketinge asaslanan ragabat Ustunluyuadur: (Caki: 1)
O ganunvericilik aktlatlarinin tesiri
O mehsuldarhigin artiriimasi
Odar migyasl differensiallasdirma
@ mohsulun etibarliliginin ylksildilmasi
Ofiziki bolisdlirma xercleri

Sual: Bu amil marketinge asaslanan ragabat Ustunluyuadur: (Caki: 1)
Omovcud istehsal gliclerinden istifade edilmasi;
O xidmatlarden istifadse tariflori
O miusssisalerla qarsiligh miinasibatler
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O marketing siyasatina dair milahizsler
® mahsulun uzun 6mUrliliyind temin edilmasi;

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabat Ustunluyudur: (Caki: 1)
®@miqyas effekti
O genis bollsdirme-ticarst sebakasinin movcudlugu
O mahsulun etibarlihginin yiiksaldiimasi
O mahsulun istifadasinin asanlasdiriimasi
O mahsulun mahsuldarhigini yiksaldilmasi

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabat Ustunluyudur: (Caki: 1)
O bolusdirme-ticarst sebakasinin semarali yerlasdirilmasi;
@®@tacriibe effekti vo talim
O mehsullarin giymatinin differensiallagdiriimasi
O mahsulun formasinin dayisdiriimasi
O strateji geri gakilmae

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabaet Ustunluyudur: (Caki: 1)
O bolusdiirme-ticarst sebskasinin gece-giindiiz iglamasinin temin edilmasi;
O mahsulun istifadasinin tahliikasizliyinin temin edilmasi
@ movcud istehsal giclerinden istifade edilmasi
O mahsulun etibarlihginin yiksildiimasi
O bansarsiz mahsullarin taklif edilmasi

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabaet Ustunluyudur: (Caki: 1)
O mahsul gdéndarmsalerin etibarliliginin temin edilmasi;
O mahsulun istifadasinin asanlasdiriimasi
O msahsulun uzun 6murliliyind temin edilmasi
@ faaliyystlarin qarsiligl slagesi
O msahsullarin tam gesidini taklif edilmasi;

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabat Ustunluyudur: (Caki: 1)
O mehsul géndarmalerin ahangdarliginin tsmin edilmasi;
O mehsulun mahsuldarliginin yiksaldiimasi
Oistehlakgllara orjinal mahsul toklif edilmasi
O reklam matnlerinin yaradiciligla tertib edilmasi
® musssisalerle garsiligl miinasibastler

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabaet Ustunluyudur: (Caki: 1)
O sifariglerin vaxtinda yerins yetiriimasi
O meahsullari niimayis etdirilmasi
Oalicilara asagi faizle borc verilmasi
Oyaxsl hazirlanmis satis heyati;
@ inteqrasiya ve dezinteqrasiya
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Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabat Ustunluyudur: (Caki: 1)

O alicilara satis prosesinds gosterilen xidmatlerinin saviyyasinin ylikssldilimasi
Oistehlakgilara mahsullari pulsuz sinagdan kegirmays imkan yaradilmasi;

O meahsullarin kreditle satisin toskili;

® muasirlik;

O mikemmeal giymat siyasatinin hazirlanmasi

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabaet Ustunluyudur: (Caki: 1)

O alicilara satisdan sonra gostarilon xidmatlerinin saviyyssinin yiiksaldilmasi;
O mahsullarin satisinin haveslendiriimasina sarf edilen masrafleri artiriimasi;
@®@ marketing siyasatina dair milahizealer

O midafies manealerinin dagidilmasi;

O mahsul ¢esidinin derinliyinin artiriimasi

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabaet Ustunluyudur: (Caki: 1)

Otam tsiklli xidmatlerin gosteriimasi

@ cografi movqe;

O mehsullarin reklamina sarf ediloen masrafleri artiriimasi
Odar migyasl differensiallasdirma

O mehsulun istehlak xisusiyystlerinin tekmillesdiriimasi

Sual: Bu amil xarclerds liderliye asaslanan reqabaet Ustunluyudur: (Caki: 1)

@ ganunvericilik aktlatlarinin tesiri;

O vasitagilarin himays edilmasi

Oreklam matnlerinin yaradiciligla tertib edilmasi
O mahsul gesidinin genigliyinin artiriimasi
Oistehlakgilara bansarsiz xidmatin gosteriimasi

BoLma: 0701

Ad 0701
Suallardan 34
Maksimal faiz 34
Suallari garisdirmagq EA
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Strateji marketing planlasdiriimasi idaraetmanin bu seviyyssinde hayata
kegirilir: (Coaki: 1)

O misssisenin mahsul gesidi saviyyasinds

O mahsul névii saviyyssinde

O mahsul nomenklaturasi saviyyasinds

@ miiessisa saviyyasinds

O misssisenin mahsul kateqoriyasi saviyyasinda
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Sual: Strateji marketing planlasdiriimasi idaraetmaenin bu seviyyssinde hayata
kegirilir: (Coaki: 1)

O misssisenin mahsul gesidi saviyyasinds

O mahsul névi saviyyssinds

O mahsul nomenklaturasi saviyyasinds

O miiessisanin sexleri saviyyasinda

@ strateji biznes vahidleri saviyyssinde

Sual: Strateji marketing planlasdiriimasi idaraetmaenin bu seviyyssinde hayata
kegirilir: (Coaki: 1)

O miisssisanin mahsul ¢esidi seviyyssinda

O mahsul névi saviyyssinde

O mahsul nomenklaturasi saviyyssinda

O miassisanin sexleri saviyyasinda
@ mistaqil marketing fealiyysti hayata kegiran bolmaler seviyyssinds

Sual: “Yuxaridan asagiya” planlasdirma metodunda marketing planlarinin tertib
edilmasi bele hayata kegirilir: (Caki: 1)
@®@resurslarin bolisdirilmasi haqqginda gerarlar markazlasdiriimis gaydada
muassisanin planlasdirma bolmasi terefinden gabul olunur
Oresurslarin boliusdirilmasi haqginda gerarlar geyri-markezlesdirilmis qaydada
mahsul Uzra menecerlar tarafindan gabul olunur
O magsadler geyri-markazlesdirilmis qaydada mahsul lizre menecerlar tarafinden
asagi idarsetma pillalarinda gabul olunur olunur
O zeruri resurslarin hacmi merkazlesdirilmis qaydada mahsul lizre menecerlar
tarefindan asagi idaraetma pillelarinde musyyen olunur
O magsadler ds, resurslarda merkezlesdiriimis qaydada mahsul (izre menecerler
tarefindan asagi idaraetma pillelarinde musyyan olunur

Sual: “Asagidan yuxariya” planlagsdirma metodunda marketing planlarinin tartib
edilmasi beloe hayata kegirilir (Caki: 1)
O marketingin planlasdiriimasi merkezlesdirilmis gaydada miessisenin
planlasdirma bolmasi terefindan hayata kegirilir
@ marketingin planlasdiriimasi geyri-markezlesdiriimis qaydada asagi idareetma
pillalerinde mahsul Uzre menecerlor taerafinden hayata kegirilir
O magsadler markazlesdirilmis gaydada yuxari idarsetmsa pillslerinde miisyyan
olunur, planlar ise asagi idarsetmsa pillelarinda tertib edilir
O ham magsadlerin misyyan edilmasi, ham da planlarin tertib edilmasi yuxari
idareetma pillelerinde hayata kegirilir
O planlar markazlesdirilmis gaydada yuxari idareetma pillslarinde tartib edilir,
maqgsadlar ise asagi idareetma pillalerinds miuayyan olunur

Sual: Musssisa saviyyasinda strateyi marketing planlasdiriimasi bu ardicilligla hayata
kegirilir: (Coaki: 1)
O SWOT-analiz, magsadin miayyan edilmasi, biznes-portfelin tahlili, marketing
strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat
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O SWOT-analiz, missiyanin miayyan edilmasi, magsadin misyyan edilmasi,
biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin
realizasiyas| ve nazarat

O missiyanin misyyan edilmasi, magsadin miisyyan edilmasi, mahsul-portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat
@® missiyanin miayyan edilmasi, magsadin misyyan edilmasi, biznes-portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat
O meagsadin miayysan edilmasi, missiyanin miisyyan edilmasi, biznes-portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi ve nazarat

Sual: Miuassisenin missiyasi bununla maayyen olunur (Caki: 1)
O misssisenin istehsal etdiyi mahsullarla
O miessisanin strategiyasi ile
@® musssisenin faaliyyatinin tayinati ilo
O miessisenin resurslari ile
O musssisenin faaliyyat tarixi il

Sual: Miuassisenin missiyasi muayyan edilarken bu amil nazazra alinimir: (Caki: 1)
O miiessisanin tarixi
O xarici muhit
O miassisenin imkanlari
® miassisenin hacmi
Oresurslarin mévcudlugu

Sual: Muassisenin missiyasi muayyean edilarken bu amil nazazra alinir: (Caki: 1)
O miisssisanin hacmi
@® miassisenin tarixi
O miiesssisanin istehsal giici
Oistehsal ediloen mahsullarin gesidi
O tetbiq edilen marketing strategiyasi

Sual: “Boston Konsaltig Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Ulduzlar”
kvadratinda yerlasan biznes névlerinin: (Caki: 1)

O bazarin artim tempi yiksak, bazar payi ise asagidir

O bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yliksakdir

@®@bazarin artim tempi de, bazar payi da ylUksekdir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da stabildir

Sual: “Boston Konsaltig Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Problemli
usaqglar” kvadratinda yerleson biznes névlarinin: (Caki: 1)

@ bazarin artim tempi ylksak, bazar payi ise asagidir
O bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yliksakdir
Obazarin artim tempi de, bazar payi da ylUksekdir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir
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O bazarin artim tempi de, bazar pay! da stabildir

Sual: “Boston Konsaltig Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Sagmal inaklar”
kvadratinda yerlasan biznes névlerinin: (Caki: 1)

O bazarin artim tempi yiksak, bazar payi ise asagidir

@ bazarin artim tempi asagi, bazar payi ise yliksakdir

O bazarin artim tempi de, bazar payi da ylksakdir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir

O bazarin artim tempi de, bazar payi da stabildir

Sual: “Boston Konsaltig Qrupun “bazar payi/artim tempi” matrisinin “Qapan itler”
kvadratinda yerlasan biznes névlerinin: (Caki: 1)

O bazarin artim tempi ylksak, bazar payi ise asagidir

O bazarin artim tempi asadi, bazar payi ise yiksakdir

Obazarin artim tempi de, bazar payi da ylUksakdir

@ bazarin artim tempi de, bazar pay! da asagidir

O bazarin artim tempi de, bazar pay! da stabildir

Sual: Ham bazarin artim tempi, hem de bazar payi ylksak olan biznes ndvlari “bazar
payi/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)

O Dacal usaglar

O Qapan itler

O Problemli usaglar

@ Uldizlar

O Sagmal inakler

Sual: Bazarin artim tempi asagi, bazar payi yuksek olan biznes ndvlari “bazar
payi/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)

O Dacal usaglar

O Qapan itler

O Problemli ugsaglar
O Uldizlar

@® Sagmal inakler

Sual: Bazarin artim tempi yluksak, bazar payi asagi olan biznes névlari “bazar
payi/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)

OVahsi psikler

O Qapan itler

@ Problemli usaglar
O Uldizlar

O Sagmal inakler

Sual: Ham bazarin artim tempi, ham de bazar payi asadi olan biznes névleri “bazar
payi/artim tempi” matrisinin bu kvadratina aiddir: (Caki: 1)
O Dacal usaqglar

http://dist.aseu.az/close/staff/share/viewTest.asp?1dType=t&idObject={F95A9B27-97... 30.03.2015



Prometeus Ctp. 65 u3 103

@ Qapan itler

O Problemli ugsaglar
O Uldizlar

O Sagmal inakler

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bu biznes néviine minasibatada
artim strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
@® ham bazarin celbediciliyi, hem da miassisenin bazar movqeyi yiiksak olan
biznes novlerina
O bazarin calbediciliyi orta, misassisenin bazar moévgeyi yiksak olan biznes
novlarina
Oham bazarin celbediciliyi, hem de mlassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes
novlarina
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin bazar mévqeyi asadi olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yiiksak, miisssisanin bazar mévqgeyi asagdi olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar mévqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina munasibstada
inkisaf strategiyasi totbiq edilir: (Caki: 1)
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin bazar moévqeyi ylksak olan
biznes novlerina
@ bazarin calbediciliyi yliksak, mliassisenin bazar movqeyi orta olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yiiksak, misssisanin bazar mévqgeyi asagdi olan biznes
novlarina
O bazarin cslbediciliyi orta, misassisenin bazar mévgeyi asagi olan biznes
novlarina
O ham bazarin celbediciliyi, hem de miassisenin bazar mdvqeyi orta olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisenin
bazar mévqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina munasibstada
mohkamlandirma strategiyasi totbiq edilir: (Caki: 1)
O ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar mévqeyi yiksak olan
biznes ndvlerine

Obazarin calbediciliyi yiksak, misssisenin bazar movqeyi orta olan biznes
ndvlerina

@ bazrin calbediciliyi orta, miisssisanin bazar mévqgeyi ylkssk olan biznes
novlarina

O bazrin celbediciliyi orta, miiassisanin bazar mévqgeyi asagdi olan biznes névlerina

O ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar mévgeyi asagi olan biznes
novlarina
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Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bu biznes néviine minasibatada
investisiyadan imtina strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin bazar moévqeyi ylksak olan
biznes novlerina
O bazarin calbediciliyi yliksak, miassisanin bazar mévqgeyi orta olan biznes
novlarina
O bazarin cslbediciliyi asagi, miiessisanin bazar movgeyi ylksak olan biznes
novlarina
@ bazrin celbediciliyi orta, miisssisanin bazar mévqgeyi asagdi olan biznes névlerina
O ham bazarin celbediciliyi, hem de miassisenin bazar mévqeyi orta olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bu biznes néviine minasibatada
bicim strategiyasi tatbiq edilir: (Coki: 1)
O bazarin cslbediciliyi orta, misassisenin bazar mévgeyi asagi olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yliksak, mliassisenin bazar mévqgeyi asagi olan biznes
novlarina
Oham bazarin celbediciliyi, hem de mlassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes
novlarina
O bazarin cslbediciliyi orta, misassisenin bazar mévgeyi asagi olan biznes
novlarina
@® ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar mdévgeyi asagi olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar mévqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina munasibstada
himaya edilma strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
O bazarin cslbediciliyi orta, misassisenin bazar movgeyi yiksak olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yiksak, misssisenin bazar movqeyi orta olan biznes
novlarina
@ bazarin calbediciliyi yliksak, mliassisenin bazar mévqgeyi asagi olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi orta, miisssisenin bazar movgeyi asagi olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi agagi, misssisenin bazar mévgeyi orta olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar mévqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina munasibstada
himaya edilma strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
O bazarin calbediciliyi orta, miiessisanin bazar movgeyi yliksek olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi yliksak, mlsassisenin bazar movgeyi yiksak olan biznes
novlarina
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O bazarin calbediciliyi yliksak, mlsssisenin bazar movgeyi orta olan biznes
novlarina

@® ham bazarin celbediciliyi, mliassisanin bazar mdvqgeyi orta olan biznes novlerine
O ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar mdévgeyi asagi olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bu biznes néviine minasibatada
himaya edilma strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
O ham bazarin celbediciliyi, hem da misassisenin bazar mévqeyi yiksak olan
biznes novlerina
Oham bazarin celbediciliyi, hem de mlassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes
novlarina
O bazarin calbediciliyi orta, misassisenin bazar moévgeyi yiksak olan biznes
novlarina
@ bazarin calbediciliyi asagi, misssisanin bazar mévqeyi ylksak olan biznes
novlarina
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin bazar mévqeyi asadi olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bu biznes névina munasibstada
investisiyadan imtina strategiyasi tatbiq edilir: (Caki: 1)
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin bazar moévqeyi ylksak olan
biznes novlerina
O bazarin calbediciliyi yliksak, mliassisenin bazar movqeyi orta olan biznes
novlarina
@ bazarin calbediciliyi agadi, misssisanin bazar mévgeyi orta olan biznes
novlarina
O bazarin cslbediciliyi orta, misassisenin bazar moévgeyi yiksak olan biznes
novlarina
Oham bazarin celbediciliyi, hem de mlassisenin bazar movqgeyi orta olan biznes
novlarina

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin celbediciliyi” matrisinde ham bazarin calbediciliyi, ham da
muassisanin bazar mévgeyi yuksak olan biznes ndvine munasibstds bu
strategiyadan istifada edilir: (Caki: 1)

@ artim strategiyasindan

Oinkigaf strategiyasindan

O mohkamlandirmae strategiyasindan

O himays etma strategiyasindan

O bigim strategiyasindan

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinde bazarin calbediciliyi yuksak,
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muassisanin bazar mévgeyi orta olan biznes ndvlarine munasibatada bu
strategiyadan istifada edilir: (Caki: 1)

O artim strategiyasindan

@ inkisaf strategiyasindan

O mohkamlandirms strategiyasindan

O himays etma strategiyasindan

O bigim strategiyasindan

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar mdvqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bazrin calbediciliyi orta, miassisenin
bazar movqeyi yliksak olan biznes ndvlerinea minasibatads bu strategiyadan istifade
olunur: (Caki: 1)

O artim strategiyasindan

Oinkigaf strategiyasindan

@ mohkamlandirms strategiyasindan

O himayas etma strategiyasindan

Oinvestisiyadan imtina strategiyasindan

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bazrin calbediciliyi orta, miassisenin
bazar mdvqeyi asagi olan biznes ndvlerine munasibatda bu strategiyadan istifada
olunur: (Caki: 1)

O artim strategiyasindan

Oinkigaf strategiyasindan

O bigim strategiyasindan

@ investisiyadan imtina strategiyasindan

O himayas etms strategiyasindan

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin celbediciliyi” matrisinde ham bazarin calbediciliyi, ham da
muassisanin bazar mévgeyi asagi olan biznes ndvlarine munasibatds bu
strategiyadan istifada olunur: (Caki: 1)

O artim strategiyasindan

Oinkigaf strategiyasindan

O mohkamlandirma strategiyasindan
O himayas etms strategiyasindan

@ bigim strategiyasindan

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin calbediciliyi” matrisinda bazarin calbediciliyi yuksak,
muassisanin bazar mdvgeyi asagi olan biznes ndvlarine munasibatds bu
strategiyadan istifada edilir: (Caki: 1)

O artim strategiyasindan

Oinkigaf strategiyasindan

@ himayas edilma strategiyasindan

Oinvestisiyadan imtina strategiyasindan

O bigim strategiyasindan
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Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisenin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinde munasibatede ham bazarin
coalbediciliyi, mUassisenin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlerine bu strategiyadan
istifade edilir: (Coki: 1)

O artim strategiyasindan

Oinkigaf strategiyasindan

Oinvestisiyadan imtina strategiyasindan

@ himays edilma

O bigim strategiyasindan

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bazarin calbediciliyi asagi,
muassisanin bazar mdvgeyi yuksak olan biznes ndvlerine munasibatds bu
strategiyadan istifada edilir: (Caki: 1)

O artim strategiyasindan

Oinkigaf strategiyasindan

Oinvestisiyadn imtina strategiyasindan

@ himayas edilma strategiyasindan

O bigim strategiyasindan

BOLMa: 0702

Ad 0702
Suallardan 34
Maksimal faiz 34
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: “General Elektrik” va “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “muassisanin
bazar movqeyi/bazarin cealbediciliyi” matrisinds bazarin calbediciliyi asagi,
muassisanin bazar mdvgeyi orta olan biznes ndvlarine munasibatada bu
strategiyadan istifads olunur: (Caki: 1)

O bigim strategiyasindan

O artim strategiyasindan

@ investisiyadan imtina strategiyasindan

O himays etma strategiyasindan

O mohkamlandirmae strategiyasindan

Sual: “Boston Consulting Grup”un hazirladigi matrisde biznes portfelin tahlili bu
gostericilare gore hayata kegirilir: (Caki: 1)

O bazarin cslbediciliyi ve bazar payi gostericilarine

O bazarin calbediciliyi ve miisssisanin bazar mévqgeyi gostericilarine

O bazarin artim tempi ve miassisanin bazar movqeyi gostericilerina

@ bazarin artim tempi ve bazar payi gostaricilerine
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O bazarin calbediciliyi ve miisssisenin bazar movqeyi gostaricilerine

Sual: “General Electric” firmasi ile “McKinsey&Company” konsalting firmasinin birgs
hazirladigi metodda biznes portfelin tahlili bu gostericilera gore hayata kegirilir: (Caki:
1)

O bazarin calbediciliyi ve bazar payi gostericilerine

O bazarin cslbediciliyi ve miisssisenin bazar movqeyi gostaricilerine

O bazarin artim tempi ve miiassisanin bazar movqeyi gostericilerine

O bazarin artim tempi ve bazar pay gostericilerina

@ bazarin calbediciliyi ve miisssisanin bazar mévqgeyi gostericilarine

Sual: “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar pay!” matrisinin bu kvadratinda
yerlagan biznes ndvlari muassisays daha yluksak manfaat alde etmaye imkan verir:
(Caki: 1)

O Dacal usqaglar

O Problemli ugsaglar

@ Ulduzlar

O Sagmal inakler

O Qapan itler

Sual: “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar pay!” matrisinin bu kvadratinda
yerlason biznes novlari Uzre musssise adaten bazarda lider olur: (Coki: 1)

O Dacal usqaglar
O Problemli usaglar
@ Ulduzlar

O Sagmal inakler

O Qapan itler

Sual: “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar pay!” matrisinin bu kvadratinda
yerlasan biznes novlari bir gayda olaraq musssisaya ziyanla basa galir: (Caki: 1)

O Dacal usqaglar

O Problemli ugsaglar

OUlduzlar

O Sagmal inakler

@® Qapan itler

Sual: “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar pay!” matrisinin bu kvadratinda
yerlasan biznes novlari yetkin bizness aid edilir: (Caki: 1)

O Dacal usqaglar

O Problemli ugsaglar

OUlduzlar

@ Sagmal inakler

O Qapan itler
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Sual: “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar pay!” matrisinin “Sagmal inakler”
yerlasan biznes novlari bu bizness aid edilir: (Caki: 1)

O Saglam biznesa

O Problemli biznesa

O Ziyanli biznesa

@ Yetkin bizneso

O Lagv edilmasi zaruri olan bizness

Sual: Musssisa “Boston Consulting Grup”un artim tempi/bazar payi” matrisinin bu
kvadratinda yerlasan biznes ndvlerini ve ya mahsulu birinci névbads bazardan
¢ixaracaqdir: (Coaki: 1)

O Dacal usqaglar kvadratinda

O Problemli usaqglar kvadratinda

O Ulduzlar kvadratinda

O Sagmal inakler kvadratinda

@® Qapan itler kvadratinda

Sual: Strateji biznes vahidlarinds strateji marketingin planlasdiriimasi bu ardicilligla

hayata kegirilir: (Coki: 1)
O situasiyali tehlil, magsadin misayyan edilmasi, mahsul portfelin tehlili, marketing
strategiyasinin muayyan edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing
programlarinin tertibi, marketing strategiyasinin ve programlarinin realizasiyasi va
nazarst
@®@ biznes vahidinin missiyasinin miisyysn edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketinq strategiyasinin miayyan
edilmasi, marketing programlarinin tertibi, marketing strategiyasinin va
programlarinin realizasiyasi vae nazaret
O biznes vahidinin missiyasinin misyyan edilmasi, situasiyal tehlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketinq strategiyasinin miayyan
edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing strategiyasinin va
programlarinin realizasiyasi vae nazaret
O biznes vahidinin missiyasinin miisyyan edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketinq strategiyasinin miayyan
edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing strategiyasinin va
nazarst
O biznes vahidinin missiyasinin misyyan edilmasi, situasiyal tehlil, magsadin
muayyan edilmasi, mahsul portfelin tahlili, marketinq strategiyasinin miaayyan
edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing budcasinin tertibi ve
nazarst

Sual: Bazarda yaranmis imkan va tahkikalar strateji biznes vahidlerinde strateji
marketingin planlasdiriimasinin bu merhalaesinds agkar edilir: (Caki: 1)

O strategiyanin hazirlanmasi

@ situasiyal tenhlil

O msahsul portfelin tahlili

O biznes portfelin tahlili

O magsadin misyyanlasdiriimasi
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Sual: M. Portera gore strateji biznes vahidi mahsul va ya mahsuk grupu Gzra bu
marketing strategiyalarindan istifade edir: (Coki: 1)
O xerclor Uzrs liderlik, differensiallasdirma ve artim strategiyalarindan

O xarcler Uzrs liderlik, differensiallasdirma ve mévcud veaziyyasrin qopunub
saxlanmasi strategiyalarindan

@ xarcler Uzrs liderlik, differensiallasdirma ve temarkiizlesma strategiyalarindan
O differensiallagsdirma, artim ve temerkiizlesma strategiyalarindan
O differensiallagdirma, temarklizlesma va inkisaf strategiyalarindan

Sual: Bu strategiyanin tetbigi zamani strateji biznes vahidinin marketing verdislerina
malik olmasi o gadar da vacib deyil: (Coki: 1)

O differensiallasdirma strtageyasinin

O temerkiizlogsmae strategiyasinin

O bazar siginacagi strategiyasinin

@ xarcler lzrs liderlik strategiyasinin

O ferdi marketing strategiyasinin

Sual: Bu strategiyanin tetbiqi strateji biznes vahidina mahsulun istehlak
xususiyysatlorini tekmillagdirmakla regabat Ustunluyl alde etmaya imkan verir: (Caki:
1)

O xarclar Uzrs liderlik strategiyasinin

@ differensiallagdirma strategiyasinin

O cinah midafissi strategiyasinin

O bitln cebha boyu hiictium strategiyasinin

O partizan miharibssi strategiyasinin

Sual: Strateji biznes vahidi differensiallasdirma strategiyasinda regabat Gstunliyina
bu amil hesabina nail olur: (Caki: 1)

O xarclarin hacmini ixtisar etmakle

O mahsulun giymsatini asagi salmagla
Oraqiblerin bazar payini sle kegirmakls

O msahsul satisinin hacmini artirmagla

@® mahsulun xisusiyyatlerini tekmillesdirmakle

Sual: Strateji biznes vahidi xarclar Uzra liderlik strategiyasinda reqabat tstlnlUylna
bu amil hesabina nail olur: (Caki: 1)

O fealiyystini bazar siginacaginda cemlasdirmakle

@ faaliyyatini mahsulun giymatinin asagi salinmasinda cemlesdirmakle

O fealiyyatini mahsulun istehlak xUsusiyyatlerinin tekmillasdiriimasinde

comlasdirmakla

O fealiyyatini bir ve ya bir nege bazar seqmentinde camlasdirmakls

O faaliyyatini bir ve ya bir negs bazar subsegmentinds cemlagdirmakle

Sual: illik marketing planlasdiriimasi bu ardicil merhalelere uydun olaraq hayata
kegirilir: (Coaki: 1)
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O missiyanin misyyan edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin misyyanlesdiriimasi,
buadcanin tartibi, satisin hacminin prognozlasdiriimasi, manfaastin (ziyanin) muayyen
edilmasi ve nazaret

O missiyanin miayyan edilmasi, situasiyal tehlil, magsadin misyyanlasdiriimasi,
marketing kompleksinin hazirlanmasi, biadcanin tartibi, satisin hacminin
prognozlasdiriimasi ve nazarat

O situasiyali tehlil, magsadin misyyanlasdiriimasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, satisin hacminin
prognozlasdiriimasi ve nazaret

@ situasiyali tehlil, magsadin misyyanlasdiriimasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, budcanin tertibi, satisin
hacminin prognozlasdiriimasi, manfastin (ziyanin) miayyen edilmasi va nazarat

O situasiyali tehlil, megsadin misyyenlasdiriimasi, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, satisin hacminin
prognozlasdiriimasi, manfastin (ziyanin) miayyen edilmasi ve nazarat

Sual: Mahsulun satilacagi bazar ve ya bazarlar illik marketing planlasdiriimasinin bu
marhalasinda muayyan edilir: (Caki: 1)

O missiyanin miayyan edilmasi marhalasinda

@ situasiyali tehlil marhslesinds

O magsadin miayyan edilmasi marhslasinda

O marketing srategiyasinin hazirlanmasi merhalesinde

O marketing kompleksinin hazirlanmasi marhalasinde

Sual: Bazarin tutumu illik marketing planlasdiriimasinin bu marhalasinde miayyan
edilir: (Caki: 1)

O missiyanin misyyan edilmasi marhalesinda

@ situasiyal tehlil merhslesinde

O magsadin miayyan edilmasi marhslasinds

O marketing srategiyasinin hazirlanmasi merhslaesinds

O marketing kompleksinin hazirlanmasi marhalasinde

Sual: Mahsulun moévqgeylasdiriimasi illik marketing planlasdiriilmasinin bu
marhalasinda hayata kegirilir: (Coki: 1)

O missiyanin miayyan edilmasi marhalasinda

O situasiyali tehlil marhslesinds

O magsadin misyyan edilmasi marhalasinda

@® marketing srategiyasinin hazirlanmasi merhalesinde

O marketing kompleksinin hazirlanmasi marhalesinds

Sual: Magsad bazari ve ya bazarlari illik marketing planlasdiriimasinin bu
marhalasinda segilir: (Coki: 1)

O missiyanin misyyan edilmasi marhalesinde

O situasiyali tehlil merhslesinds

O magsadin misyyan edilmasi mearhalesinds

@® marketing srategiyasinin hazirlanmasi merhslasinds

O marketing kompleksinin hazirlanmasi marhalasinda
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Sual: Mahsulun mévqgeyloesdirilmasi bunu ifada edir: (Caki: 1)
O mahsulun bazar mévgeyini
Oistehlakginin mahsulun giymatine miinasibatini
O mahsulun bazara gixarilmasi strategiyasin
@ istehlakginin stiurunda mahsulun tesavvirini
O mahsulun reklam matninda verilan malumatlari

Sual: Illik marketing planlagdiriimasina bu igleri yerina yetirmakla baslanilir: (Caki: 1)
O missiyani miayyan etmakle
@imkan va tehlikaleri misyyan etmakls
O mahsul Gzre marketing kompleksini hazirlamagla
O mahsul lizre bldceni tertib etmakls
O mahsulun bazar gixariimasi strategiyasini tertib etmakls

Sual: Marketing planlari bu struktura malikdir: (Caki: 1)
O marketingin magsadi ve vazifsleri, marketingin strategiyasi, marketing kompleksi,
marketing programi, marketingin budceasi ve nazaret

O mdasir veziyyatin icmali, marketingin magsadi va vazifslari, marketing kompleksi,
marketing programi, marketingin budceasi ve nazaret

O mdasir veziyyatin icmali, marketingin magsadi va vazifslari, marketingin
strategiyasi, marketinq kompleksi, marketingin budcasi ve nazarast

O miasir vaziyystin icmali, marketingin magsadi ve vezifsleri, marketingin
strategiyasi, marketinq kompleksi, marketinq programi va nazaraet

@ miuasir vaziyystin icmali, marketingin magsadi ve vezifsleri, marketingin
strategiyasi, marketinq programi, marketingin budcasi ve nazarat

Sual: istehlakgilarin miisssisanin mahsuluna miinasibati marketing planlarinin bu
bdélmasindae tehlil edilir: (Caki: 1)

@® muasir vaziyyatin icmall

O marketingin maqesdi ve vazifsleri

O marketing kompleksi

O marketingin strategiyasi

O marketing programi

Sual: istehlakgilarin alis motivleri ve davraniglari marketing planlarinin bu bélmesinda
oyranilir: (Caki: 1)

@® muasir vaziyyatin icmall

O marketingin magasdi ve vazifsleri

O marketing kompleksi

O marketingin strategiyasi

O marketing programi

Sual: Bazara ¢ixma metodlari ve vaxti marketing planlarinin bu bélmasinds aks
etdirilir (Coki: 1)
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O muasir vaziyyatin icmall

O marketingin maqeasdi ve vazifslari
O marketing kompleksi

@® marketingin strategiyasi

O marketing programi

Sual: Marketing kompleksi marketing planlarinin bu bélmasinda aks etdirilir (Coki: 1)
O muasir vaziyyatin icmall
O marketingin magasdi ve vazifsleri
O marketing kompleksi
@ marketingin strategiyasi
O marketing programi

Sual: Bu metod marketing budcasinin tartib edilmasi metodu deyil: (Caki: 1)
O movceud vesaitlere goére hesablama metodu
O satigin mablagina nisbatan hesablama metodu
@ bazar payina gore hesablama metodu
Oragabat bearaberliyine gére hesablama metodu
Omagsad ve vazifelere gore hesablama metodu

Sual: Bu strategiya musssisanin intensiv inkisaf imkanlari strategiyasina aiddir: (Caki:
1)
O miusssisanin 6ziniin mahsul géndaranlerini sle kegirmasi
O miisssisanin oxsar mahsul istehsal eden misssissleri ale kegirmasi
@® misssisenin moévcud mshsullarla yeni bazarlara gixmasi
O misssisanin bazara movcud mahsul gesidine daxil olan yeni mshsul gixarmasi
O misssisenin bazara moévcud mehsula gesidine oxsar mahsul gesidi ila gixmasi

Sual: Bu strategiya musssisanin intensiv inkisaf imkanlari strategiyasina aiddir: (Caki:
1)
@ miiessisanin movcud bazarlari Ggln yeni mahsul istehsal etmasi

O misssisenin moévcud mshsul gesidinden tamamils fergli gesidlara aid mahsul
istehsal etmasi

O misssisanin movcud istehsal texnologiyasindan fargli texnologiyaya asasinda
mahsul istehsal etmasi

O miisssisanin moévcud mahsul gesidini yeni mahsul névii hesabina derinlesdirmasi
O miisssisanin moévcud mahsul gesidini oxsar mahsul ¢esidlari hesabina
genislendirmasi

Sual: Bu strategiya musssisenin Uflqi inteqrasiya inkisaf imkanlari strategiyasina
aiddir: (Caki: 1)

O misssisenin movcud bazarlari tiglin yeni mahsul istehsal etmasi

O miisssisanin mahsul géndsren miisssisasini satin almasi

@® miisssisanin oxsar mahsul istehsal eden misssisani satin almasi

O miisssisanin moévcud mahsul gesidini yeni mahsul névii hesabina derinlesdirmasi
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O miisssisanin mévcud mahsul gesidini oxsar mahsul ¢esidlari hesabina
genislendirmasi

Sual: Bu strategiya musssisanin aks saquli integrasiya inkisaf imkanlari
strategiyasina aiddir: (Caki: 1)

O misssisanin eyni mahsul istehsal edan firmani satin almasi

@® miassisenin mahsul gondaran misssisani satin almasi

O miisssisanin mahsulunu satan firmani sle kegrmasi

O misssisanin movcud bazarlari tglin yeni mahsul istehsal etmasi

O miisssisanin moévcud mahsul gesidini yeni mahsul névii hesabina derinlesdirmasi

Sual: Bu strategiya musssisenin mitaraqqi integrasiya inkisaf imkanlari
strategiyasina aiddir: (Caki: 1)

O misssisanin eyni mahsul istehsal edan firmani satin almasi

O misssisenin mahsul gondaran misssiseni satin almasi

@® misssisenin mahsulunu satan firmani sle kegrmasi

O misssisenin movcud bazarlari tglin yeni mahsul istehsal etmasi

O miassisanin moévcud mahsul gesidini yeni mahsul novi hesabina derinlesdirmasi

BOLMS: 0703

Ad 0703
Suallardan 32
Maksimal faiz 32
Suallari garisdirmagq EA
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bu strategiya eyni elamatli diversifikasiya strategiyasina aiddir: (Caki: 1)
@® misssisenin movcud msahsul gesidine aid olan yeni mahsul névi istehsal etmasi
O miisssisanin movcud istehsal texnologiyasina oxsar texnologiyaya asaslanan
mahsul ¢esidlari istehsal etmasi
O misssisenin movcud istehsal texnologiyasindan fargli texnologiyaya asaslanan
mahsul ¢esidlari istehsal etmasi

O misssisanin mahsul gonderan misssisalerini satin almasi
O miisssisanin mahsullarini satan misssisaleri sle kegirmasi

Sual: Bu strategiya oxgar alamatli diversifikasiya strategiyasina aiddir: (Coki: 1)
O misssisenin moévcud msahsul gesidine aid olan yeni mahsul névi istehsal etmasi

@ miiessisanin movcud istehsal texnologiyasina oxsar texnologiyaya asaslanan
mahsul ¢esidlari istehsal etmasi

O misssisenin movcud istehsal texnologiyasindan fargli texnologiyaya asaslanan
mahsul ¢esidlari istehsal etmasi

O misssisanin mahsul gondseran misssisalerini satin almasi

O muasssisanin mahsullarini satan misssissleri sle kegirmasi
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Sual: Bu strategiya muxtslif elamaetli diversifikasiya strategiyasina aiddir: (Caki: 1)
O miessisanin moévcud msahsul gesidine aid olan yeni mshsul névi istehsal etmasi

O misssisenin movcud istehsal texnologiyasina oxsar texnologiyaya asaslanan
mahsul ¢esidlari istehsal etmasi

@® misssisenin movcud istehsal texnologiyasindan fargli texnologiyaya asaslanan
mahsul ¢esidlari istehsal etmasi

O miisssisanin mahsul géndaran miiessisalerini satin almasi

O misssisanin mahsullarini satan misssissleri sle kegirmasi

Sual: Miuassisenin mévcud mahsullarla yeni bazarlara ¢ixmasi Bu strategiya
musssisanin intensiv inkisaf imkanlari strategiyasina aiddir: (Coki: 1)

@ intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir
Ointegrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir

O oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O eyni slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O mxtelif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

Sual: Miusassisenin oxgar mahsul istehsal eden muassiseni satin almasi: (Caki: 1)
O eks saquli integrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
O miteraqqi saquli integrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
@® (fliqi inteqrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
Ointensiv inkisaf imkanlar strategiyasidir
O diversifikasiya strategiyasidir

Sual: Miuassisenin ona mahsul géndaren muassiseni satin almasi: (Caki: 1)
@ oks saquli integrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
O miteraqqi saquli integrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
O (ifuqi integrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
Ointensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir
O diversifikasiya strategiyasidir

Sual: Miuassisenin 6z mahsullarini satan magazani satin almasi: (Coki: 1)
O eks saquli integrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
@® miteraqqi saquli integrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
O (ifuqi integrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
Ointensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir
O diversifikasiya strategiyasidir

Sual: Musssisanin moévcud mahsul ¢esidina aid olan yeni mahsul névu istehsal
etmasi: (Goaki: 1)

Ointensiv inkisaf imkanlarn strategiyasidir

Ointegrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir

@®@ eyni slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir
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O mixtelif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

Sual: Miuassisenin movcud istehsal texnologiyasina oxgar texnologiyaya esaslanan
mahsul gesidlori istehsal etmasi: (Coki: 1)

Ointensiv inkisaf imkanlar strategiyasidir

Ointeqrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir

O eyni slamatli diversifikasiya strategiyasidir

®@ oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O mixtslif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

Sual: Miuassisenin movcud istehsal texnologiyasindan fargli texnologiyaya asaslanan
mahsul gesidlori istehsal etmasi: (Coki: 1)

Ointensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

Ointeqgrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir

O eyni slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir

@® mixtelif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

Sual: Oziiniin M1 ve M2 mahsullarini B1, B 2 ve B3 dlkelrinds satan miisssise hemin
mahsulu B4 dlkasina ¢ixarir. Bu: (Caki: 1)

O oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O eyni slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O mixtslif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

@ intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

Ointegrasiya inkisaf strategiyasidir

Sual: Oziiniin M1 ve M2 mahsullarini B1, B2 ve B3 bazarlarinda mshsul satan
muassisa hamin bazarlara yeni M3 mahsul ¢ixarir. Bu: (Caki: 1)

O oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O eyni slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O mxtelif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

@intensiv inkisaf imkanlar strategiyasidir

Ointeqrasiya inkisaf strategiyasidir

Sual: M1 mahsulunu B1, B 2 ve B3 dlkalrinde satan musassise heamin mahsulu B4
Olkasina cixarir. Bu: (Caki: 1)

O oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O eyni slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O mixtelif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

@ intensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir

Ointegrasiya inkisaf strategiyasidir

Sual: Minik avtomobili istehsal edan F1 firmasi minik avtomobili istehsal edan F2
firmasini satin alir. Bu: (GCoki: 1)
O oxgar alamatli diversifikasiya strategiyasidir
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O mixtelif slamatli diversifikasiya strategiyasidir
Ointensiv inkisaf strategiyasidir

O saquli integrasiya inkisaf strategiyasidir

@ (ifliqi inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

Sual: Bazarda fealiyyat gostaran F1 muassisasi ona dastlagdirici mamulatlar
gosraran D2 muessisasini satin alir. Bu: (Caki: 1)

Ointensiv inkicaf strategiyasidir

O miteraqqi inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

@ oks saquli inteqrasiya inkisaf strategiyasidir

O oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir

O mxtelif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

Sual: Bazarda fealiyyat gostaran F1 muassisasi mahsullarini satan S2 topdansatig

muessisasini satin alir. Bu: (Caki: 1)
Ointensiv inkicaf strategiyasidir
@® miteraqqi inteqrasiya inkisaf strategiyasidir
O eks saquli inteqrasiya inkisaf strategiyasidir
O oxsar slamatli diversifikasiya strategiyasidir
O mixtslif slamatli diversifikasiya strategiyasidir

Sual: D1, D2 va D3 stirlari istehsal edan atriyyat musssisasi hamin ¢eside daxil olan

yeni — D4 atir novu istehsal edir. Bu: (Coki: 1)
@®@ ayni slamatli diversifikasiyadir
O oxsar slamsatli diversifikasiyadir
O mixtslif slamatli diversifikasiyadir
Ointensiv inkisaf imkanlar strategiyasidir
Ointeqgrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir

Sual: Hal-hazirda atirler istehsal eden muassisenin dodaq gjvadalar istehsalina

baslamasi: (Goaki: 1)
O ayni alamatli diversifikasiyadir
@ oxsar slamatli diversifikasiyadir
O mixtslif slamatli diversifikasiyadir
Ointensiv inkisaf imkanlan strategiyasidir
Ointegrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir

Sual: Avtomobiller ve kend tesarrufati texnikasi istehsal edan muassisa yuyucu tozlar

istehsal etmaya baglayir. Bu: (Caki: 1)
O ayni slamatli diversifikasiyadir
O oxsar slamatli diversifikasiyadir
@® mixtslif slamatli diversifikasiyadir
Ointensiv inkisaf imkanlar strategiyasidir
Ointeqgrasiya inkisaf imkanlari strategiyasidir
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Sual: Bu strategiyada marketing imkanlari guclu, lakin bazar mév-qeyi zsif olan
muassisa bazarda liderliyini gorumaq ve ya lidersa ¢evrilmak magsadi il qisamuddatli
galir elda edilmasi siyasatindan imtina edir ve bu faaliyyat ndvlarinin inkisafina slave
investisiya yonaeldir: (Caki: 1)

O movcud vaziyystin saxlanmasi strategiyasinda

@ artim strategiyasinda

O bigim strategiyasinda

O mahsulun yigilmasi strategiyasinda

O legvetma strategiyasi strategiyasinda

Sual: Bu strategiyada musassise muayyan faaliyyst ndvlerine mah—dud mi~q—~darda
investisiya qoymagla o, bazar liderliyi qorunub sax-layir, lakin bu zaman investisiya
goyulusunun mahdudlasdiriimasi nati-cesinde onun satisinin artim tempi azalir (Caki:
1)

®@movcud vaziyystin saxlanmasi strategiyasinda

O artim strategiyasinda

O bigim strategiyasinda

O mahsulun yigilmasi strategiyasinda

Olagvetms strategiyasi strategiyasinda

Sual: Bu strategiya fealiyyst ndvinun inkisaf etdiriimma-sina investisiya qoyulusunun
dayandiriimasini, onun hayata kegiriima—sina ¢akilan xarclarin ixtisar edilmasini ve
bunlarin natimce—sinda qisa~mud—datli yiksak galir alde edilmasini nazards tutur:
(Caki: 1)

Omovcud vaziyystin saxlanmasi strategiyasinda

Oinkigaf strategiyasinda

O artim strategiyasinda

@ bigim strategiyasinda

Olagvetms strategiyasi strategiyasinda

Sual: Bu strategiya ham bazar movqgeyi, heam da bazar imkanlari asa—~gi olan faaliyyat
ndvlarina investisiya qoyulusunun ve vasait xerclen—"masinin dayandiriimasini,
alda edilmasi mumkun olan galirlari alde etmak-la ziyanin mablaginin azaldiimasini
vo son naticada onun va ya stra-teji biznes va—hidlerinin lagv edilmasini nezarde
tutur: (Goaki: 1)

O movcud vaziyystin saxlanmasi strategiyasinda

O artim strategiyasinda

Oinkigaf strategiyasinda

O bigim strategiyasinda

@ lagvetma strategiyasi

Sual: O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje ve C. Mallinz gora bu halda muassise
movqgeyini goruyub saxlamalidir: (Caki: 1)
@ ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisanin reqabst movqeyi ylksak oldugda
O bazarin calbediciliyi orta, misassisenin reqabst movqeyi yikssk oldugda
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O ham bazarin celbediciliyi, hem de miassisenin reqabst movqeyi orta saviyyads
oldugda

O bazarin calbediciliyi asagi, misssisanin reqabst movqeyi orta saviyyads olduqda
O bazarin calbediciliyi yliksak, mlsssisenin reqabst mévgeyi asagi oldugda

Sual: O. Uolker-kigik, H. Boyd-kigik, J. Larje ve C. Mallinz gére bu halda musassisa
inkisafa investisiya yonaltmalidir: (Caki: 1)
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisanin reqabst movqeyi ylkssak oldugda
@ bazarin calbediciliyi orta, misassisenin reqabst movqeyi yikssk oldugda
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin reqabat movqeyi orta saviyyade
oldugda
O bazarin calbediciliyi asagi, misssisanin reqabst movqeyi orta saviyyads olduqda
O bazarin calbediciliyi yliksak, mlsassisenin reqabst mévgeyi asagi oldugda

Sual: O. Uolker-kigik, H. Boyd-kigik, J. Larje ve C. Mallinz gére bu halda miusassisa
manfaatin artiriimasi magsadi ila idare etmalidir: (Caki: 1)
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisanin reqabst movqeyi ylksak oldugda
O bazarin calbediciliyi orta, misassisenin reqabst movqeyi yikssk oldugda
@ ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin reqabat movqeyi orta saviyyade
oldugda
O bazarin cslbediciliyi asagi, miiassisanin reqabst mdévqgeyi orta saviyyadas oldugda
O bazarin calbediciliyi yliksak, mlsassisenin reqabst mévgeyi asagi oldugda

Sual: O. Uolker-kigik, H. Boyd-kigik, J. Larje ve C. Mallinz gére bu halda miusassisa
moahdud genislonmayae nail olmalidir: (Caki: 1)
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin reqabst movqeyi ylkssak oldugda
O bazarin calbediciliyi orta, misassisenin reqabst movqeyi yikssk oldugda
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin reqabat movqeyi orta saviyyade
oldugda
@ bazarin calbediciliyi asagi, miiassisanin reqabst mdévqgeyi orta saviyyadas oldugda
O bazarin calbediciliyi yliksak, miiassisanin reqabsat mévqeyi asagdi oldugda

Sual: O. Uolker-kigik, H. Boyd-kigik, J. Larje ve C. Mallinz gére bu halda miusassisa
mudafis olunmaldir: (Caki: 1)
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisanin reqabst movgeyi ylksak oldugda
O bazarin calbediciliyi orta, misassisenin reqabst movqeyi yikssk oldugda
O ham bazarin celbediciliyi, hem de miassisenin raqabst movqeyi orta saviyyads
oldugda
O bazarin cslbediciliyi asagi, miiassisanin reqabst mdévqgeyi orta saviyyadas oldugda
@ bazarin calbediciliyi yliksak, miiassisanin reqabat mévqeyi asagdi oldugda

Sual: O. Uolker-kicik, H. Boyd-kicik, J. Larje ve C. Mallinz gora bu halda muassise
gelir alde etmaya caligmalidir: (Caki: 1)
O ham bazarin celbediciliyi, hem da musassisanin reqabat mévgeyi yiksak oldugda
O bazarin calbediciliyi orta, miisssisanin reqgabst mévqgeyi ylksak oldugda
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O ham bazarin celbediciliyi, hem de miassisenin reqabst movqeyi orta saviyyads
oldugda

@ bazarin calbediciliyi orta, miisssisanin reqabst movgeyi asagi oldugda

O ham bazarin celbediciliyi, hem da miassisenin reqabst movqgeyi asagi oldugda

Sual: O. Uolker-kigik, H. Boyd-kigik, J. Larje ve C. Mallinz gére bu halda musassisa
investisiya goyulusundan imtina etmalidir: (Caki: 1)
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisanin reqabst movqeyi ylkssak oldugda
O bazarin calbediciliyi orta, misassisenin reqabst movqeyi yikssk oldugda
O ham bazarin calbediciliyi, hem de misssisenin reqabat movqeyi orta saviyyade
oldugda
O bazarin calbediciliyi orta, miisssisanin reqabst movgeyi asagi oldugda
@® ham bazarin celbediciliyi, hem da miassisenin raeqabst movqgeyi asagi oldugda

Sual: Miuassise SWOT-analizin birinci marhalasinde muassisa: (Caki: 1)
O bazar situa—siwyasinin giymat-lendiriimasi parametrlarini misyyan edir
O bazar situa-sinyasinin giy"mat-landiriimasi parametrlerinin yaratdigi imkanlari
muayyanloesdirir
@ faaliyyatinin giymatlendiriimasi para—metrlarinin siyahisi tartib edir
Oen gicli imkanlari ve tehliiksleri miayyen edir
O miessisadan kanar mihi—t amillerini tehlil edir

Sual: Muassise SWOT-analizin ikinci mahralasinde muessisa: (Caki: 1)
O misssisadan kanar mihi-tin yaratdigi imkanlar ve tahliiksler arasindaki slageni
muayyanloesdirir
O miessisadan kanar mihi—t amillerini tehlil edir
O faaliyystinin giymatlendirilmasi parametrinin har biri (izre gliclii ve zaif taraflerini
muay-yan edir
@® bazar situa—si—yasinin giymat-lendiriimasi parametrlarini misyyan edir
Oan vacib gucli ve zaif tersflerini miisayyan edir

BoLma: 0101

Ad 0101
Suallardan 11
Maksimal faiz 1
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Marketing konsepsiyasina gore muassise maksimum manfast alde edilmasina
nayin hesabina nail olmalidir: (Caki: 1)

O msahsulun istehsalina ve satisina gakilen xarclerin ixtisar edilmasi;

(O daha gox mahsul satiimasi;

http://dist.aseu.az/close/staff/share/viewTest.asp?1dType=t&idObject={F95A9B27-97... 30.03.2015



Prometeus Ctp. 83 u3 103

Oyeni mahsular hazirlanmasina ve mévcud mahsullarin xisusiyyatlerinin
tekmillagdirilmasi;

O boliusdlirma ve satis kanallarinin diizgiin segilmasi;

@ istehlakgllarin talebatlarinin 6yrenilmesina ve onlarin daha dolgun 6denilmasi;

Sual: Marketing konsepsiyasina gore muassisanin istehsal-satis faaliyyatinin
planlagdinimasina nadan baglanilir: (Caki: 1)

Oyeni mahsullarin variantlarinin hazirlanmasi ve istehsalindan;

O mahsullarin modifikasiyasindan;

@ istehlakgilarinin talebatlarinin ve problemlerinin 6yrenilmasindan;

O misssisenin istehsal bazasinin teskili (izre tadbirlerin planlasdiriimasindan;

O msahsullarin gorinislinin, dizayninin ve gablasdiriimasinin yaxsilasdiriimasi ve

tekmillagdirilmasinden,;

Sual: Marketing-miks 6zinda hansi elementlori birlesdirir: (Caki: 1)
@ mahsul, giymat, bolisdiirma ve havaslandirms;
O mehsul, giymat ve misssisenin idareetma strukturu;
O mshsul, boligdirma ve satis kanallari, strateci marketing planlasdiriimasi;
O mehsul, giymat, ticaret markasi ve haveslendirms;
Oidarsetma strukturu, bolisdirms va satis kanallari, mahsulun mévqelasdiriimasi

Sual: Konsumerizm: (Caki: 1)
O az sayl xalglarin hiiquglarinin midafiesi Gzre harekatdir;
O atraf mihitin gorunmasi Gzrs harakatdir;
@istehlakgilarin hiiquglarinin midafissi Gzre harskatdir;
O meahsullarin tebligati (izre harakatdir;
O azsayl xalglarin diskriminasiyasinin aradan qaldiriimasina yénalmis harskatdir;

Sual: Asagida gosterilanlerdan hansi marketingin prinsiplarina aiddir: (Caki: 1)
O misssisenin maliyys imkanlarinin nezers alinmasi;
O musssisanin material resurslari ile vaxtinda temin edilmasi;
@insan amilinin nazarse alinmasi
O misssisenin istehsal gliclerinin nezars alinmasi;
Oyiiksak keyfiyyatli mahsul istehsal edilmasi

Sual: Asagida gosterilanlerden hansi marketing faaliyyatine aid edilmir: (Caki: 1)
O bazarin tutumunun prognozlasdiriimasi;
Oreklam kampaniyalarin hayata kegirilmasi;
O giymat siyasatinin hazirlanmasi ve hayata kegiriimasi;
O msahsullarin satigi kanallarinin segilmasi;
@® mohsullarin istehsal texnologiyasi;

Sual: Marketingin camiyyata manfi tasir amillarina aiddir: (Caki: 1)
@ Haddan artiqg merkantilizm
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O Keyfiyyetsiz mallarin satigl

O Biznesin asagi siyasi tesiri

O Madaeniyyatin eroziyasi

O ictimai cehatden zeruri mallarin catismazligi

Sual: “Strategiya” anlayiginin gisa manasi ne demakdir? (Coaki: 1)
@® miassisenin asas uzunmuddatli magsad ve vazifalerinin misyyan edilmasidir
O cari dovrde miassisenin faaliyyst istigamatidir
O misssisanin faaliyystinin manfast ve xarclera uygun inkisafi istigamatidir
O mahsul satisina dair plandir
O marketing tedgigatlarinin istigamatleridir

Sual: Marketing strategiyasi na demaokdir? (Caki: 1)
O firmanin istehsal ve satis imkanlaridir

@ firmanin planlasdirilan satisin hacmina ve manfeate nail olmasina imkan veran
marketing tedbirlerinin macmusu ve asas istigamatlaridir

O bazarin dyranilmasi ve talabatin édanilmasi imkanidir
O muessisenin istehsal foaliyyati planidir
O bazar miinasibatlerinin tenzimlenmasidir

Sual: Antibdhranli idareetmada marketing strategiyasinin esas maqgsadi nadir? (Coki:
1)

O bazari segmentlasdirmak

Oistehlakglilar ve regabsti yranmak

@ konkret mala talabin hacmini miisyyan etmakva marketing vasitasile ona tasir
gOstaermak

O maehsul istehsalini azaltmagq
O bazar segmentlarini tahlil etmak

Sual: Muxtelif cografi bazarlarda standartlasma ve ya inteqrasiyaya asaslanan
marketing fealiyyati nece adlanir? (Coki: 1)

Oenanavi

Okonversion

O strateji

@qlobal

O katlavi
BOLma: 0102
Ad 0102
Suallardan 10
Maksimal faiz 10
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 2%

http://dist.aseu.az/close/staff/share/viewTest.asp?1dType=t&idObject={F95A9B27-97... 30.03.2015



Prometeus Ctp. 85 u3 103

Sual: Istehlakginin va istehsalginin manafeyi hansi marketing konsepsiyasinda daha
dolgun nazara alinir: (Caki: 1)

Oistehsalin tekmillagdirilmasi;

O mahsullarin tekmillasdirilmasi;

O kommersiya amillerinin intensivlesdirilmesi;

@ istehlakginin marketingi;

O passiv marketnq;

Sual: Mahsulun maya dayarinin ve giymatinin asagi salinmasi marketinqin hansi
formasi Ggun xarakterikdir: (Coki: 1)

O passiv marketing;

O kommersiya amillerinin intensivlesdirilmasi;

Oistehlakginin marketigni ve sosial-etik marketing;

@ istehsalin tekmillagdirilmasi;

O aktiv marketing;

Sual: Istehlakginin, istehsalginin va cemiyystin manafei hansi marketing
konsepsiyasinda daha dolgun nazara alinir: (Caki: 1)

O istehsalin takmillasdiriimasi;

O mahsullarin tekmillasdirilmasi;

O kommersiya amillerinin intensivlesdirilmasi;

Oistehlakginin marketingi;

@ sosial-etik marketing;

Sual: Asagida gosterilanlerden hansi marketingin funksiyasina aiddir: (Caki: 1)
OSWOT-analiz;
O sistemli tehlil;
O marketing nazarsti;
O kompleks tahlil;
@ reklam va satisin havaslendiriimasi;

Sual: Asagida gosterilanlerden hansi marketingin funksiyasina aiddir: (Caki: 1)
OSWOT-analiz;
@® giymatgoyma;
O sistemli tehlil;
O marketing nazarsti;
O kompleks tahlil;

Sual: Asagida gosterilanlerdan hansi marketingin prinsiplarina aiddir: (Caki: 1)
Oylksak keyfiyyatli mahsul istehsal edilmasi;
O misssisenin material resurslari ile vaxtinda tamin edilmasi;
@ bazarin telebatina uygunlasma
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Sual: Asagida gosterilanlerden hansi marketingin prinsiplarina aiddir: (Caki: 1)

O misssisanin istehsal gliclerinin nazeare alinmasi;
Ovyiiksak keyfiyyatli mahsul istehsal edilmasi;

® muiassisanin material resurslar ila vaxtinda temin edilmasi;

O misssiseanin maliyys imkanlarinin nezers alinmasi;
Oylksak istehsal-satis naticelerine nail olunmasi;

Sual: Marketinqgin cemiyyatin inkisafinin mixtalif dévrlarinds tetbiq edilen
konsepsiyalarin mazmun farglerina baxmayaraq onlarin bir imumi cehati vardir. Bu

Umumi cahat hansidir: (Caki: 1)

@ istehlakgilarin daha ¢ox mahsul satinalinmaya tshrik edilmasi;

Oistehsalinin prioriteti;

O mahsulun giymsatinin prioriteti;

O satis va bolisdirma kanallarinin prioriteti;
O marketingin planlasdiriimasinin prioriteti;

Sual: Miuassisenin va onun marketing fealiyyatinin maqgsadi (maqgsadleri): (Caki: 1)

O bir-birinin aksidir;

@ onlar arasinda garisiligli slage mévcuddur ve marketingin magsadi miassisanin

magsadina uygun olaragq muayyen edilir;
O tamamile muxtalifdir;
O onlar arasinda slage yoxdur;

O marketingin magsadi miisssisanin magsadindan asil deyildir;

Sual: Diversifikasiya artimi strategiyasi hansi halda semarali hesab edilir? (Coki: 1)
@ sirkatin sahadaxili imkanlari mehdud ve diger sahslerde bazar imkanlari daha

perspektivli oldugda

O xarici bazara ¢ixis mahdudlasdigda
Oraqabat mibarizesi keskinlesdikda
Oresurslar ¢catismadiqda

O sahadaxili imkanlar genis oldugda

BOLMa: 0801
Ad

Suallardan
Maksimal faiz
Suallar garisdirmaq

Suallar teqdim etmak
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Sual: Asagidaki elementlerdan hansi SWOT tahlil matrisinin elementini teskil etmir:
(Coki: 1)

O Glcli tersfler

O Zaif terafler

@ Bazarin calbediciliyi

O Imkanlar

O Tehliikaler

Sual: Asagidaki elementlerdan hansi SWOT tahlil matrisinin elementini teskil etmir:
(Coki: 1)

O Glcli tersflar

O Zaif torafler

@ Raqabeatli Ustinlik

O Imkanlar

O Tehliikaler

Sual: Marketinqin strateji planlasdiriimasinin bu marhalasinda planlasdirilan iglarin
hayata kecirilmasi bas verir: (Caki: 1)

O Tahlil

OPlanlagdirma

@ Reallasdirma

O Naozarst

O Monitoring

Sual: Marketinqin strateji planlasdiriimasinin bu marhalasinds planlasdirilan iglarin
hayata kecirilmasi naticalerinin giynatlandiriimasi ve tahlili hayata kegirilir, korrekta
edici tadbirlar hayata kegirilir: (Caki: 1)

O Taenlil

OPlanlagdirma

OReallasdirma

@ Nozarst

O Monitoring

Sual: Marketinqgin strateji planlasdiriimasinin tahlil marhalesinde asagidaki isler
gorular:: (Ceki: 1)

@® kompaniyanin vaziyyasti, gdzlenilen imkan va potensial tehlikslar dyranilir

O haer bir biznes vahidin hansi addim atacagi misyyanlogdirilir

O planlagdirilan islerin hayata kegirilmasi bas verir

O planlasdirilan iglerin hayata kegirilmasi naticslerinin giynatlendiriimasi ve tehlili

hayata kegirilir, korrekts edici tadbirlar hayata kegirilir

O menecmentls planlasdirma ile bagli miakirsler hayata kegirilir

Sual: Strateji auditin tarkib hissasi olan daxili audit nadir: (Caki: 1)
@ Kompaniyanin tetbiq etdiyi “deyar zancirinin” etibarlidginin ve semaraliliyinin
giymatlandiriimasi
O Bazarin, regabatin ve taskilatin fealiyyst gosterdiyi igtisadi mihitin strafli tedqiqi
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O Musssisanin maliyys hesabatlarinin miisyyan standartlar gergivesinde
yoxlanmasi

O Missiyanin misyyanlasdiriimasinin ilkin marhalesinda hayata kegirilon tedbirler
O Maliyys nazaratinin terkib hissesi

Sual: Bazarin, ragabatin ve teskilatin fealiyyat gostardiyi iqtisadi muhitin atrafli tedqiqi
hansi tadbirlar ¢ergivesinda hayata kegirilir: (Coki: 1)

O Daxili audit

@® Xarici audit

O Nezarat

O Teftis

O Maliyys auditi

Sual: Kompaniyanin tetbiq etdiyi “dayer zancirinin” etibarhliginin ve semaraliliyinin
giymetlandirilmasi hansi tadbirler ¢arcivesinde hayata kegirilir: (Caki: 1)

@ Daxili audit

O Xarici audit

ONezarst

O Teftis

O Maliyye auditi

Sual: Biznesin asagdi manfaatliliyi SWOT tahlilde hansi bdlmada tasnif olunur (Caki:
1)

O Imkanlar

O Tehliikaler

O Ustinlikler

@® Catismamazliglar

O Strateji pancera

Sual: Serancamda qalan pul galirlarinin artimi SWOT tahlilde hansi bélmada tesnif
olunur (Caki: 1)

@ Imkanlar

O Tahliksler

O Ustlinliikler

O Gatismamazliglar

O Strateji pancera

Sual: Ixracatla masgul olan miiessisalarde milli valyutanin revalvasiyasi SWOT
tahlilde hansi bolmada tasnif olunur (Caki: 1)

O Imkanlar

@ Tahllksler

O Ustinlikler

O Catigmamazliglar
O Strateji pancera
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Sual: Strateji tahlil magsadi ile hansi amillerin naezara alinmasi metodikasi tatbiq
edilir? (Coki: 1)

O daxili amiller

@ xarici amillar

O sosial-igtisadi amiller

O texnoloji amiller

O demografik amiller

BOLMa: 0901

Ad 0901
Suallardan 10
Maksimal faiz 10
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Marketing nazarati prosesi bu ardicilligla bas verir: (Coki: 1)
O musir vaziyyatin tehlili, nazarat edilacak gostaricilerin misyyanlasdiriimasi,
nazarat edilacek gostericilar Uzra tapsiriglarin muasayyanlasdiriimasi, masuliyyatin
bolusdurialmasi, miayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tahlili va
duzaliglerin hayara kegirilmasi
O misir veziyystin tahlili, magsadim musyysanlesdiriimasi, nezarst edilocak
gOstericilar Uzra tapsiriglarin muayyanlasdiriimasi, masuliyyatin bolusdurtlmasi,
muayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tehlili ve duzaliglarin hayara
kegirilmasi
® magsadin misyyanlesdiriimasi, nazarst edilacek gdstericilarin
muayyanlasdiriimasi, nazarat edilacak gostariciler Uzra tapsiriglarin
muayyanlesdiriimasi, masuliyyatin bolusduriulmasi, muayyen edilmis tapsiriglarin
yerina yetiriimasinin tahlili ve duzaliglerin hayara kegirilmasi
O magsadin misyyanlaesdiriimasi, miasir vaziyyatin tahlili, nezarst edilacek
gOstericilarin muayyenlasdiriimasi, nezarat edilacek gdstericilar Uzrs tapsiriglarin
muayyanlesdiriimasi, masuliyyatin bolugsdurilmasi ve duzsliglarin hayara kegirilmasi
O magsadin miayyanlasdiriimasi, miassisenin marketing faaliyyatinin tahlili,
nazarat edilacek gostaricilarin muayyenlasdiriimasi, nazarat edilacek gostaricilar
Uzra tapsiriglarin maayyanlasdiriimasi, masuliyyatin bolusdurilmasi ve duzalislarin
hayara kegirilmasi

Sual: Musssisanin naya nail omaq istadiyi, ne alde etmak istadiyi marketinq nazarati
prosesinin bu marhalasinde aydinlasdirilir: (Caki: 1)

® magsadin miayyanlaesdiriimasi

O nazarast edilacak gostaericilerin miisyysanlasdiriimasi

O nazarst edilacek gostericiler izre tapsiriglarin misyyanlesdiriimasi

O musyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

O masuliyyatin bolisdirilmasi
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Sual: Nazarast edilacek kemiyyat, keyfiyyat va nisbi gdstericilor marketing nazarati
prosesinin bu marhalasinde muayyan edilir: (Caki: 1)

O magsadin mlsyyanlasdiriimasi

@®@ nazaret edilacek gostaricilarin miisyyanlesdiriimasi

O nazarast edilacak gostericiler Uizra tapsiriglarin misyyesnlesdiriimasi

O musyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

O masuliyyatin bolisdirilmasi

Sual: Qarsiya goyulmus magasdin konkretlagdiriimasi va detallasdiriimasi marketing
nazarati prosesinin bu marhalasinde hayata kecirilir: (Caki: 1)

O magsadin misyyanlasdiriimasi

O nazarast edilacak gostaericilerin miisyysnlasdiriimasi

@ nazarst edilacek gostericiler izre tapsiriglarin misyyanlesdiriimasi

O miayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

O masuliyyatin bolisdirilmasi

Sual: Marketing nazarasti prosesinin bu marhalesinda onu hayata kegiracak isgilari,
onlarin salahiyyatleri va masuliyyati musyyanloesdirilir: (Caki: 1)

O magsadin misyyanlasdiriimasi

O nazaret edilacek gostaricilarin miisyyanlesdiriimasi

O nazarast edilacak gostericiler Uzre tapsiriglarin misyysnlesdiriimasi

O musyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

@ masuliyyatin bollsdirilmasi

Sual: Marketing nazarati prosesinin bu marhslesinde marketing fealiyystinda nalarin
ve onlarin hansi sebabdan bag verdiyi aydinlagdirilir: (Caki: 1)

O magsadin miayyanlasdiriimasi

O nazarast edilacak gostaericilerin miisyysanlasdiriimasi

O nazarst edilacek gostericiler izre tapsiriglarin misyyanlasdiriimasi

@ miayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetiriimasinin tahlili

O masuliyyatin bolisdirilmasi

Sual: Marketinq nazarati prosesinin magasdin muayyeanlasdiriimasi marhalasinda bu
islora hayata kegirilir: (Caki: 1)
@® misssisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agkar edilir
O nazarst edilacek kemiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericiler misyysnlasdirilir
O garsiya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallasdiriimasi hayata
kegirilir
O marketing nazaratini hayata kegiran isgilerin, onlarin salahiyyatleri ve masuliyyati
muayyanlosdirilir
O marketing fealiyystinde nalerin ve onlarin hansi sebsbdan bas verdiyi
aydinlasdirihir

Sual: Marketinq nazarati prosesinin nazarat edilocak gostaricilerin
muayyanlesdiriimasi marhalasinde bu islera hayata kegirilir: (Coki: 1)
O misssisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agskar edilir
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@®@ nazarst edilacek kemiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericiler misyysnlasdirilir

O garslya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata
kegirilir

O marketing nazarstini hayata kegiran isgilerin, onlarin sslahiyyastleri va masuliyyasti
muayyanlosdirilir

O marketing fealiyystinde nalerin ve onlarin hansi sebsbdan bas verdiyi
aydinlasdilir

Sual: Marletinqg nazarati prosesinin nazarat edilocak gostariciler Uzra tapsiriglarin
muayyanlesdiriimasi marhalasinde bu isler hayata kegirilir: (Coki: 1)
O misssisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agkar edilir
O nazarst edilacek kemiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericiler mlisyysnlasdirilir
@ garslya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata
kegirilir
O marketing nazaratini hayata kegiran isgilerin, onlarin salahiyyatleri ve masuliyyati
muayyanlosdirilir
O marketing fealiyystinde nalerin ve onlarin hansi sebsbdan bas verdiyi
aydinlasdilir

Sual: Marketinq nazarati prosesinin masuliyyatin bolusdurilimasi marhalasinda bu
isler hayata kegirilir: (Caki: 1)
O misssisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agkar edilir
O nazarst edilacek kemiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericiler mlisyysnlasdirilir
O garslya goyulmus magasdin konkretlesdiriimasi ve detallagdiriimasi hayata
kegirilir
@ marketing nazarstini hayata kegiran isgilerin, onlarin salahiyyastleri va masuliyyasti
muayyanlosdirilir
O marketing fealiyystinde nalerin ve onlarin hansi sebsbdan bas verdiyi

aydinlasdilir
BOLMS: 0902
Ad 0902
Suallardan 10
Maksimal faiz 10
Suallari garigsdirmaq E
100 %

Suallar teqdim etmak

Sual: Marketing nazarasti prosesinin miayyan edilmis tapsiriglarin yerina
yetirilmasinin tahlili marhalasinde bu igler hayata kegirilir: (Caki: 1)
O misssisenin nays nail omagq istadiyi, ne alde etmak istadiyi agskar edilir
O nazarast edilacak kamiyyat, keyfiyyat ve nisbi gostericilor miayysnlesdirilir
O garslya goyulmus maqgasdin konkretlesdirilmasi ve detallagdiriimasi hay
@ marketing fealiyystinds nalarin ve onlarin hansi sebabden bas verdiyi

aydinlasdirihir
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O marketing fealiyystinde nalerin ve hansi sebabdan bas verdiyi aydinlasdilir

Sual: Strateji marketing prosesinda bu formada hayata kegirilir: (Coki: 1)
Oillik marketing nazarsti formasinda
@® marketing auditi formasinda
O menfeatliliys nazarst formasinda
O marketing elementlarinin effektliliyine
O satigim effektliliyine nazarst formasinda

Sual: Strateji marketing prosesinda bu formada hayata kegirilir: (Coki: 1)
Qillik marketing nazarsti formasinda
@ marketingin effektliliyine nezarst formasinda
O manfaatliliys nazarst formasinda
O satis nimayandasinin fealiyyatinin effektliliyine nezarst formasinda
O satisim effektliliyine nazarat formasinda

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu goéstaricilera nazarat
edilir: (Caki: 1)

@ satisin hacmina

O manfaatliliys

O satis nimayandasinin faaliyyatinin effektliliyina

O rekalmi effektliliyina

O satigin effektliliyine

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu goéstaricilera nazarat
edilir: (Caki: 1)

@ bazar payina

O manfaatliliys

O satisin effektliliyine

O bolusdirmanin effektliliyine

O marketingin effektliliyine

Sual: Marketing nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu goéstaricilera nazarast
edilir: (Caki: 1)

O manfaatliliys

@ marketing xarclarinin satisin hacmina nisbatine

O satis nimayandasinin fealiyyatinin effektliliyina

Orekalmi effektliliyina

O satigin effektliliyine

Sual: Marketing nazaratinin marketing elementlarinin effektliliyine nezarati formasinda
bu gostaricilare nazarat edilir: (Caki: 1)

O satisin hacmina

O bazar payina
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@ satis nimayandasinin faaliyyatina
O marketing xarclarinin satisin hacmina nisbatine
O manfaatliliys

Sual: Muassisa 2011-ci ilde 120 min man. A mahsulu ve 120 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, miiessisa il arzinde 144 min
man. A mahsulu ve 161 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar tGzra plandan
kanarlasma muvafiq olaraq bu qadar teskil edir: (Caki: 1)

0O19% ve 16%

O 16% ve 19%

®©20% va 15%

0O21% ve 16%

O21% va 17%

Sual: Muassisa 2011-ci ilde 144 min man. A mahsulu ve 160 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, miiessiss il arzinde 115,2
min man. A mahsulu ve 140,8 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar Gzra
plandan kanarlasma muvafiq olaraq bu qader teskil edir: (Caki: 1)

0-19,5% va +11,5%
®-20% va -12%
0-20,5% voa -12,5%
0-25,5% va -12,5%
0-21% va +13%

Sual: Musssiss 2011-ci ilde 240 min man. A mahsulu ve 260 min man. B mahsulu
satmagi planlagsdirmigdir. llin sonda malum olmusdur ki, musassiss il erzinds 264 min
man. A mahsulu ve 306,8 min man. B mahsulu satmisdir. Bu mahsullar Gzra plandan
kanarlasma muvafiq olaraq bu qadar teskil edir: (Caki: 1)

09,5% ve 15%

O 9,7% va 15,5%

@®10% va 18%

010,5% ve 18,2%

©10,8% ve 18,5%

BOLM3: 0903

Ad 0903
Suallardan 9
Maksimal faiz 9
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Muassisa 2011-ci ilde 220 min man. A mahsulu ve 240 min man. B mahsulu
satmagi planlasdirmisdir. ilin sonda malum olmusdur ki, miiessisa il arzinde 239,8
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min man. A mahsulu ve 228 min man. B mahsulu satmisdir. Bu meahsullar tGzra
plandan kanarlasma muvafiq olaraq bu qader teskil edir: (Caki: 1)

08,2% ve -4,2

O 8,4% ve 4,4

08,8% ve -4,8

®9% ve -5%

09,4% ve -5,3%

Sual: Kegan il 120 min sakar tozu satiimis ve bunun 15%-i A miassisasinin payina
dismusdur. Hesabat ilinda ise 130 min ton sakar tozu satiimisdir ki, bunun da 26 min
tonu A muassisasi tarefinden realiza edilmigdir. Bu halda muassisanin bazar payi
Uzra kenarlagmanin hacmi bu qadar taskil etmisdir: (Caki: 1)

04,2%

04,4%

04,6%

04,8%

®5%

Sual: M1 mlsssisasi marketing planinda sakar tozu Uzra bazar payini 20%-a
catdirmagi planlasdirmisdir. Tehlil gostermisdir ki, hesabat ilinde 240 min ton saker
tozu satilmigdir ki, bunun da 72 min tonu A muassisasi terafindan realiza edilmisdir.
Bu halda muassisenin bazar payi Uzra kanarlasmanin hacmi bu gadaer tasgkil etmisdir:
(Caki: 1)

09%

®10%

010,5%

010,7%

010,9%

Sual: Reklamin effektliliyine nazaret prosesinda bu gostaricilar tehlil edilir: (Caki: 1)
O etraf mahit amillerinde bas veran dayisiklikler
O marketing fealiyyatinin effektliliyi
@ reklama baxanlarin ve onu xatirlayanlarin say!
O baglanmis miqavilslerin sayi
O eraziler Uizre satigin hacmi

Sual: Reklamin effektliliyine nezaret prosesinda bu gostaricilar tehlil edilir: (Caki: 1)
O straf mihit amillerinde bas veran dayisiklikler
O marketing fealiyyatinin effektliliyi
@®@ticarat markasini taniyanlarin sayi
O baglanmis muqavilslerin sayi
O eraziler lizre satisin hacmi

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
Oistehsala yontimliliikle
@ aliciya yonlimlilikle
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O mehsula yénimldlikle
O satiga yonumldlikle
Obazar payi ile

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
Oistehsala yontimliliikle
@ strateji yonumlUlUkle
O mehsula yénimldlikle
O satisa yonumllllkle
O bazar payi ile

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
Oistehsala yonumlilikle
@ marketing inteqgrasiyasi ila
O mahsula yonimlilikle
O satiga yonumldlikle
O bazar payi ile

Sual: F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla giymatlendirmayi teklif edir: (Caki: 1)
Oistehsala yonumlilikle
@ operativ effektlilikla
O mahsula yonimlilikle
O satiga yonumldlikle
Obazar payi ile

BoLma: 1001

Ad 1001
Suallardan 12
Maksimal faiz 12
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Marketing menecmentin vazifesi: (Coki: 1)

O muasssisanin marketing bolmasinin idarsetma strukturunun hazirlanmasi ve
struktur vahidlerinin vazifasini musyyanlesdirmakdir

@ talabin saviyyasina tasir etmakle miisssisanin garsiya qoydugu marcaas
(magsadlara) nail olunmasinin temin edilmasidir

O marketing Gzre mutexassislerin hazirlanmasi, segilmasi va onlarin ixtisas
saviyyasinin yuksaldilmasidir
O misssisenin ayri-ayri bélmaleri arasinda slagenin taskilidir

O misssisenin xarici sirkatlerle slagasinin taskili ve xarici bazarlara mahsul
¢ixariimasinin tamin edilmasidir
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Sual: Musssisanin marketing bélmasinin (sdbasinin) tagkilinda an ¢ox tetbiq edilan
idarsetmsa strukturu: (Caki: 1)
O xotti-stab idareetema strukturu, venglr idarsetms strukturu, regionlar tzre
idarsetma strukturu va bazarlar (istehlakgilar) Gzre idarsetma strukturudur
O xetti-stab idareetema strukturu, vengir idarsetma strukturu, funksional
idarsetama strukturu va bazarlar (istehlakgilar) Gzrs idaraetma strukturudur
@ funksional idarsetama strukturu, mehsullar tzre idareetma strukturu, regionlar
Uzra idareetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar) Gzrs idarasetma strukturudur
O xetti-stab idareetama strukturu, vencir idarsetma strukturu, mshsullar tizre
idaraetma strukturu,regionlar Uzra idareetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar)
Uzra idaraetma strukturudur
O xatti-stab idareetema strukturu, unksional idarsetama strukturu, mehsullar Gzre
idarsetma strukturu, regionlar Uzra idareetma strukturu ve bazarlar (istehlakgilar)
Uzra idaraetma strukturudur

Sual: Marketingsisteminin dyrenilmasina bu yanagmalar movcuddur: (Caki: 1)
O sistemli ve kompleks yanasma
O kompleksli va instutsional yanagsma
O sistemli va instutsional yanasma
O sistemli ve funksional yanasma
@ funksional va struktur yanasma

Sual: Marketinga funksional yanasmada ona: (GCaki: 1)
O marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketing tedgigatlarinin
aparilmasi va marketinqg faaliyyatinin hayata kecirilmasi Uzra tovsiyyalarin
hazirlanmasi kimi baxilir
O marketingin atraf mihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,
istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir
O bu fealiyyste rehberliyi hayata kegiran mencerler ve ya mencer grupuna verilmis
hlquq ve salahiyystlera aid olan saran—cam ve vazifalerin ayri-ayri igs~¢i-ler veo isgi
gruplari arasinda bolis~du—rulmasi Uzre idaraetma vasitasi kimi baxilir
@ garsiya goyulan magsads ¢atmagq Uglin yerins yetirilon tadbirler kompleksi ve
onlarin ardicilh@r kimi baxilir
O marketingin atraf mihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,
istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir

Sual: Marketinge struktur yanagmada ona: (Caki: 1)
O marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketing tadgigatlarinin
apariimasi va marketinqg faaliyyatinin hayata kecirilmasi Uzra tovsiyyalarin
hazirlanmasi kimi baxilir
O marketingin atraf mihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,
istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir
@ marketingin terkib hissaleri ve elementleri arasindaki garsiligl slagslerin
oyranilmasi kimi baxilir
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O har hansi bir marketing probleminin teskili ve onun hayata kegirilmasi izre
foaliyyat kimi baxilir

O marketingin atraf mihitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tahlili,
istehlakgilarin telabatinin, alis motivlarini ve davranisinin dyranilmasi prosesi kimi
baxilir

Sual: Marketingin idara edilmasinin tahlil marhalasinds (istigamatinda) bu iglafr
hayata kegirilir: (Coki: 1)
@ raqiblerin giicli ve zsif teraflerinin miisyyanlegdiriimasi ve giymatlendiriimasi
O bazarin talebatinin 6lglilmasi ve prognozlasdiriimasi
O marketing tekliflarinin differensiallagdiriimasi
Oyeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
O marketingin tagkili

Sual: Marketingin idare edilmasinin magsad bazarlarinin segilmasi marhalesinda
(istigamatinda) bu iglefr hayata kegirilir: (Caki: 1)
Oragiblerin gliclii ve zaif teraflerinin miisyyanlasdiriimasi ve giymatlendirilmasi
@ bazarin talabatinin 6lglilmasi ve prognozlasdiriimasi
O marketing tekliflerinin differensiallagdiriimasi
O yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
O marketingin tagkili

Sual: Marketingin idare edilmasinin marketinqg strategiyasinin hazirlanmasi
merhalasinda (istiqamatinda) bu islafr hayata kegirilir: (Caki: 1)
Oraqiblerin giicli ve zsif tersflerinin miisyyanlegdiriimasi ve giymatlendiriimasi
O bazarin telabatinin dlglilmasi ve prognozlasdiriimasi
@ marketing tekliflarinin differensiallagdiriimasi
Oyeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
O marketingin tagkili

Sual: Marketingin idare edilmasinin yeni mahsulun hazirlanmasi marhslasinde
(istigamatinda) bu iglefr hayata kegirilir: (Caki: 1)
Oragiblerin gliclii ve zaif teraflerinin miisyyanlasdiriimasi ve giymatlendirilmasi
O bazarin talabatinin 6lglilmasi ve prognozlasdiriimasi
O marketing tekliflerinin differensiallagdiriimasi
@ yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
O marketingin taskili

Sual: Marketingin idara edilmasinin marketinq programlarinin va gararlarinin tagskili,
hayata kecirilmasi marhalesinds (istiqamatinda) bu islafr hayata kegirilir: (Caki: 1)

Oraqiblerin giicli ve zsif teraflerinin miisyyanlegdiriimasi ve giymatlendiriimasi
O bazarin telabatinin él¢liimasi ve prognozlasdiriimasi

O marketing tekliflarinin differensiallagdiriimasi

Oyeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

@® marketingin tagkili
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Sual: Raqiblarin guclu ve zsif teraflerinin muayyenlasgdiriimasi marketingin idara
edilmasinin bu marhalasinde (istiqgamatinda) hayata kegirilir: (Coki: 1)

@ marketingin idars edilmasinin tahlil marhalesindas (istiqgamatinds)

O magsad bazarlarinin segilmasi marhalasinds (istigamatinda)

O marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinds

O yeni mahsulun hazirlanmasi mearhaslesinds

O marketing programlarinin ve gerarlarinin teskili, hayata kegirilmasi marhslasinds

(istigamatinda)

Sual: Bazarin telebatinin dlgiimasi ve prognozlasdiriimasi marketingin idare
edilmasinin bu marhalasinde (istiqgamatinda) hayata kegirilir: (Coki: 1)

O marketingin idars edilmasinin tahlil merhalesindas (istiqgamatinds)

® magsad bazarlarinin segilmasi marhalasinds (istigamatinda)

O marketing strategiyasinin hazirlanmasi merhslaesinds

O yeni mahsulun hazirlanmasi mearhaslesinds

O marketing programlarinin ve gerarlarinin teskili, hayata kegirilmasi marhslasinds

(istigamatinda)

BoLma: 1002

Ad 1002
Suallardan 13
Maksimal faiz 13
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Marketinq takliflerinin differensiallagdirilmasi marketingin idara edilmasinin bu
merhalasinda (istiqamaetinda) hayata kegirilir: (Caki: 1)

O marketingin idars edilmasinin tehlil marhslasinds (istigamatinda)

O magsad bazarlarinin segilmasi marhalesinds (istigamatinda)

@® marketing strategiyasinin hazirlanmasi mearhaslesinds

O yeni mahsulun hazirlanmasi mearhaslesinds

O marketing programlarinin ve gararlarinin taskili, hayata kegirilmasi marhalesinda

(istigamatinda)

Sual: Yeni mahsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi marketingin idare
edilmasinin bu marhalasinde (istiqgamatinda) hayata kegirilir: (Coki: 1)

O marketingin idars edilmasinin tehlil marhslasinds (istigamatinda)

O magsad bazarlarinin segilmasi marhalasinds (istigamatinda)

O marketing strategiyasinin hazirlanmasi mearhaslesinds

@® mahsulun hazirlanmasi mearhslesinds

O marketing programlarinin ve gerarlarinin teskili, hayata kegirilmasi marhslasinds

(istigamatinda)
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Sual: Marketinqgin taskili marketingin idara edilmasinin bu marhalasinda
(istigamatinde) hayata kegirilir: (Coki: 1)

O marketingin idars edilmasinin tahlil marhalesindas (istiqamatinds)

O magsad bazarlarinin segilmasi marhalasinds (istigamatinda)

O marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhalesinds

O yeni mahsulun hazirlanmasi mearhaslesinds

@ marketing programlarinin ve gerarlarinin teskili, hayata kegirilmasi marhslasinde

(istigamatinda)

Sual: Marketinqin idareetma strukturu bu basa dusulur dedikda: (Caki: 1)
O misssisenin istehsal-satis fealiyystini hayata kegiren sébs, bélma, qrup ve ya
struktur vahidlarinin macmusu
@ bu va ya diger deraceds marketing faaliyystile masgul olan isgilerin calisdidi
sbba, bdlma, qrup va ya struktur vahidlarinin macmusu
O musssisanin maddi-texniki teminati, mahsulunun satisi, marketing fealiyyatini,
avadanliglarin temirini hayata kegiron xidmat ve bolmaleri mecmusu
O miessisanin marketing bélmasinin onun diger bélma ve sdbaslerle slagesi
O misssisenin bitin struktur vahidlerinin, o cimledan marketing bélmasinin vazife
va funksiyalari, onlar arasindakialags basa dusulur

Sual: Marketingin funksional idareetma strukturundan bu muiassisalerin istfade etmasi
daha meaqgsadauygdundur: (Caki: 1)
@ mahsul gesidi ve faaliyyst bazarlari mehdud olan misssisslarin
O spesifik xUsUsiyystlore malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal eden ve geyri
markazlasdirilmis idareetma prinsipine asaslan muassisalarin
Oistehlakgilari=nin mahsul segimi va davranisi bir-birinden farglenan, mahsullari
spesifik xidmet talab eden mulassisalarin
O dunyaninin mixtslif 6lke ve region-la-rinda mahsul satan misssisslarin
O mixtslif adat-enanslera malik olan goxsayli 6lkslerde genis ¢esidde mahsul
satan muassisalarin

Sual: Mahsul ¢esidi va fealiyyat bazarlari mahdud olan misssisalarin bu idarsetma
strukturundan istifade etmasi daha maqgsadsauygdundur (Caki: 1)

@ finksional idareetma strukturundan

O mehsul yoniimli idareetma strukturundan

O bazar yonimlu strukturundan

Oregional idarietma strukturundan

Oregional ve mahsul yonimli idarietms strukturundan

Sual: Marketingin mahsul ydonumlu idareetma strukturundan bu muasssisalerin istfade
etmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)
O mahsul gesidi ve faaliyyst bazarlari mehdud olan misssisslarin
@ spesifik xUsUsiyystlore malik olan genis ¢esidde meahsul istehsal eden ve geyri
markazlasdirilmis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin
Oistehlakgilari=nin mahsul segimi ve davranisi bir-birindan ferglenan, mahsullari
spesifik xidmet talab eden mulassisalarin
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O dunyaninin mixtslif 6lke ve region-la-rinda mahsul satan misssisslarin
O mixtelif adst-ananalara malik olan goxsayli dlkslerds genis ¢esidde mahsul
satan muassisalarin

Sual: Spesifik xUsusiyyatlora malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal edan va qeyri
markazlagdirilmis idareetma prinsipine asaslan muassisalerin bu idaraetma
strukturundan istifads etmasi daha maqsadauydundur (Caki: 1)

Ofinksional idarsetma strukturundan

® mahsul yoniimli idareetma strukturundan

O bazar yonimlu strukturundan

Oregional idarietma strukturundan

Oregional ve mahsul yonimli idarietms strukturundan

Sual: Marketinqin bazar yonuimlu idarsetma strukturundan bu miassisalerin istfads
etmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)
O mahsul gesidi ve faaliyyst bazarlari mehdud olan miessisslarin
O spesifik xUsUsiyystlora malik olan genis ¢esidde mahsul istehsal eden ve geyri
markazlasdirilmis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin
@ istehlakgilari=nin mahsul segimi ve davranisi bir-birindan ferglenan, mahsullar
spesifik xidmet talab eden mulassisalarin
O dunyaninin mixtslif 6lke ve region-la-rinda mahsul satan misssisslarin
O mixtslif adat-snanalera malik olan goxsayli 6lkslerde genis ¢esidde mahsul
satan muassisalarin

Sual: istehlakgilari=nin mehsul se¢imi ve davranisi bir-birinden farglenan, mahsullari
spesifik xidmat talob eden mulassisalarin bu idareetma strukturundan istifade etmaesi
daha meaqgsadauygundur (Caki: 1)

Ofinksional idareetma strukturundan

O mahsul yonimli idareetma strukturundan

@ bazar yonumli strukturundan

Oregional idarietma strukturundan

Oregional ve mahsul yonimll idarietms strukturundan

Sual: Marketingin regional yonumlU idareetma strukturundan bu musssisalerin istfada
etmasi daha maqgsadauygundur: (Caki: 1)
O msahsul gesidi ve faaliyyst bazarlari mehdud olan miisssisalerin
O spesifik xUisUsiyystlera malik olan genis gesidde meahsul istehsal edan ve geyri
markazlasdirilmis idareetma prinsipina asaslan muassisalarin
Oistehlakgilari=nin mahsul segimi va davranisi bir-birinden farglenan, mahsullari
spesifik xidmet talab eden mulassisalarin
@ dinyaninin mixtslif 6lke ve region-la-rinda mshsul satan miisssisalerin
O mixtelif adst-ananalara malik olan goxsayli lkslerds genis ¢esidde mahsul
satan muassisalarin

Sual: Danyaninin muxtaslif 6lka ve region—larinda mahsul satan miassisalerin bu
idareetma istifade etmasi daha magsadauygdundur (Caki: 1)
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Ofinksional idareetma strukturundan

O mehsul yoniimli idareetma strukturundan

O bazar yonumli strukturundan

@ regional idarietma strukturundan

Oregional ve mahsul yonimll idarietms strukturundan

Sual: Bu, muassisanin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)

O marketing tedqgiqgatlarinin teskili

O marketing tedgigati ti¢lin informasiyanin toplanmasi
O marketing kompleksinin hazirlanmasi

O marketingin planlasdiriimasi

@ korporativ strukturun hazirlanmasi

BOLMma: 1003

Ad 1003
Suallardan 14
Maksimal faiz 14
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 100 %

Sual: Bu, muassisenin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)

O marketing tedqgiqgatlarinin teskili

O marketing tedqgigati tGglin informasiyanin toplanmasi
O marketing kompleksinin hazirlanmasi

O marketingin planlasdiriimasi

@ istehsalin taskili

Sual: Bu, muassisenin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil: (Caki: 1)

@ istehsalin planlagdiriimasi

O marketing tadgigatlarinin teskili

O marketing tedqgiqgati tGglin informasiyanin toplanmasi
O marketing kompleksinin hazirlanmasi

O marketingin planlasdiriimasi

Sual: Bu, marketing Uzra vitse-prezidentin vezifs va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)

@ marketing planlarinin tartib edilmasi

O marketing bélmasinin digar bélmalerla alagasinin toskili
O marketing planlarinin tertib edilmasinin taskili

O yeni mahsulun hazirlanmasina dair takliflerin tehlili

O mahsul gesidinin geniglendiriimasi

Sual: Bu, marketing Uzrs vitse-prezidentin vezifs va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
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O servis xidmati sebakasinin yaradilmasi

O marketing bélmasinin diger bélmalerle slagasinin taskili
@® marketing kompleksinin hazirlanmasi

O yeni mahsulun hazirlanmasina dair takliflerin tehlili

O mahsul gesidinin geniglendiriimasi

Sual: Bu, marketing Uzra vitse-prezidentin vezifs va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
O bolusdirme-ticarst sebskasinin yaradilmasinin taskili
O marketing bélmasinin digaer bélmalerle slagasinin teskili
O operativ marketing planlarinin tertib edilmasi
Oyeni mahsulun hazirlanmasina dair tekliflerin tahlili
@ hadaf bazarinin tutumunun misyyan edilmasi

Sual: Bu, marketing Uzra vitse-prezidentin vezifs va funksiyalarina aid deyil: (Caki: 1)
O bolusdlirme-ticarst sebakasinin yaradilmasinin taskili
O marketing bélmasinin diger bélmalerle slagasinin taskili
Oistehlakgilarla slaganin yaradilmasinin teskili
@ hadaf bazarinin tutumunun prognozlasdiriimasi
O kommunikasiya sisteminin taskili

Sual: Musssisanin marketing bolmasi plan-igtisad sdbasi ila birlikde bunlari hazirlayir:
(Caki: 1)

@® miassisenin inkisafina dair taklifleri

O msahsular Gzrs tertib edilmis blidcani

O miuqavilalerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sObasinin stat cadvalini

O operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyaleri

Sual: Miusssisenin marketing bélmasi muhasibat-maliyya sobasi iila birlikde bunlari
hazirlayir: (Caki: 1)

O misssisanin inkisafina dair teklifleri

@ mahsular Gzrs tertib edilmis bldceni

O milgavilslerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sébasinin stat cadvalini

Qillik marketing planlarinin tartibini

Sual: Musssisanin marketing bélmasi hliquq sébasi ile birlikda bunlari hazirlayir:
(Caki: 1)

O misssisenin inkisafina dair taklifleri

O msahsular Gzrs tertib edilmis blidcani

® muqavilalerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sObasinin stat cadvalini

Oillik marketing planlarini
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Sual: Miusssisenin plan-igtisad sébasi marketing bélmaesi ila bunlari hazirlayir: (Caki:
1)
@ operativ marketing planlarini
O meahsular Gzrs tertib edilmis bldceni
O migavilslerin baglanmasina dair tovsiysleri
O marketing sdbasinin stat cadvalini
O operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyaleri

Sual: Musssisanin muhasibat-maliyya sdébasi marketing bdlmasi birlikda ile bunlari
hazirlayir: (Caki: 1)

O misssisenin inkisafina dair taklifleri

@ operativ ugotun apariimasina dair tovsiysleri

O miuqavilalerin baglanmasina dair tovsiysleri

O marketing sObasinin stat cadvalini

Oillik marketing planlarini

Sual: Miuassisenin huquq sobasi bu islerin yerine yetiriimasinds istrak edir: (Caki: 1)
O misssisenin inkisafina dair takliflerin hazirlanmasinda
O meahsular Gzrs tertib edilmis blidcesinin hazirlanmasinda
@ idxal-ixrac amaliyyatlarinin yerina yetirilmasinds
O manfaatin ve galirlerin ugotunu aparilmasinda
Oillik marketing planlarinin hazirlanmasinda

Sual: Muassisanin marketing bolmasi plan-igtisad sdébasina bunlari taqdim edir:
(Caki: 1)

O mahsul géndarmalars aid miiqavilsleri

O marketing fealiyystine sorf edile xarcleri

O marketing sobasinin stat cadvalini

O biznes faaliyystine dair ganunvericilik aktlarini

@® muisssisenin marketing faaliyystine aid olan malumatlari

Sual: Muassisanin plan-igtisad sdbasi marketing bolmasina bunlari taqdim edir:
(Caki: 1)

O mahsul géndermalears aid migavilsleri

@ biznes planlarini

Oidxal-ixrac amsliyyatlarina dair malumatlari

Oixtisas artirmaya dair takliflori

O manfast-ziyan hesabini

http://dist.aseu.az/close/staff/share/viewTest.asp?1dType=t&idObject={F95A9B27-97... 30.03.2015



