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Test 3710#01#Y15#01#500Qiyabi#kommersiya
Fenn 3710 - Reklam
Tosviri [Tosviri]
Muellif Administrator P.V.
Testlarin vaxti 80 daqiqe
Suala vaxt 0 Saniys

Nov imtahan
Maksimal faiz 500

Kegid bali 260 (52 %)
Suallardan 500

Bolmaler 43

Bélmalari garisdirmaq %]

Koglirmays qadaga EA

Ancagq irali O

Son variant EA

BoLMma: 01#01

Ad 01#01
Suallardan 17
Maksimal faiz 17
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklam s6zu hansi 6lke dilindadir ? (Caki: 1)
Oltalyan
@ |atin,
Ofransiz,
Oerab
Oingilis

Sual: Reklam s6zunin manasi nadir ? (Coki: 1)
O Elan etmak,
O Xaberdarliq,



O Hayacanlandirmag,
@ qisqirmaq,
Odanismagq

Sual: Reklamin mahiyyati nadir ? (Caki: 1)
O oxsatmaaq,
@ tanitmagq,
O pislamak,
O legv etmak,
O gérmak.

Sual: Reklamin obyekti ? (Caki: 1)
O mallar,
@ tosorrufatlar,
Oinsanlar,
O nazirlikler,
O xidmetlar.

Sual: Reklamin verdiyi malumatlar ? (Caki: 1)
Ovyalan,
@dogru,
O sart,
O geyri semimi,
Orriya.

Sual: Reklam malumatlarinda ragamlerin haqigate uygunlugu barads talablar ? (Caki:
1)

O Magsadyonlilik

O Humanistlik

® Konkretlilik

O Etibarhhq

O Uygun olmamaq

Sual: Insanlarin harmonik inkisafi tiglin reklam garsisinda goyulan telabler ? (Caki: 1)
O Etibarhhq
O Magsadyonlilik
@ himanistlik
O Konkretlilik
O Diqqeatlilik.

Sual: insanlarin psixologiyasina reklamin tesirini miioyyen eden reklamsiinas
mutexassis ? (Coki: 1)

O Rejissor

O Igtisadgl



@ psixoloq
O adib
ORassam

Sual: Psixologi tasir reklamlarinin veriimasinda taleb olunan mutaxsassis ? (Caki: 1)
@ psixoloq
O Rejissor
O Mihandis
OJurnalist
O adib

Sual: ilk defe yigma srifti ilo cap edilen reklam tarixi? (Coki: 1)
01440
®1472
01650
01840
(01845

Sual: ilk gazet reklami ? (Caki: 1)
01440
®1472
01650
01840
01845

Sual: Muasir reklamin ilk markazi ? (Coki: 1)
O Yunanistan,
Oltaliya,
Olngilters,
@ amerika,
OFransa

Sual: Reklamin tekamul dovru ? (Caki: 1)
(O 1440-1650,
O 1650-1840,
@®1840-1915,
01915-1938,
(0 1938-1940

Sual: Reklamin ilk sicrayisli inkisafi ? (Coki: 1)
01650
@1838
01840
01915



01920

Sual: Reklam nadir? (Coki: 1)
O Malin istehlak xtsusiyystlari
O Mal satmagq, istehsalgiya ¢atdirmaq
O Mal satmagq, istehlakgiya gatdirmaq
@ Qisqirmaq, ¢agirmaq
O Muxtslif xidmat novleri yaratmag

Sual: Ik reklam elanlari: (Caki: 1)
@®@1729-cu ilde
O1733-ci ilde
O1735-ci ilde
O1750-ci ilde
O1740-ci ilde

Sual: Ik cap reklami: (Caki: 1)
®@1472-cl ilde
(O 1490-ci ilde
0O1492-ci ilde
O 1618-ciilde
O1720 ci ilde

Bo6Lma: 01#02
Ad

Suallardan
Maksimal faiz
Suallari garisdirmaq

Suallar teqdim etmak

01#02

17

17

1%

Sual: "Reklam daqiqglasdiriimis maliyya manbayi gosteriimakle lazimi kommunikasiya
vasitasila pullu xidmatlerin va malumatlarin yayilimasini 6zinda aks etdirilir’ bu terif

hansi alime aiddir ? (Caki: 1)
O Axundov S.8.
OBerezin I.1.,

@ Kotler F.
O Devis D.
O Maslou A.X.

Sual: Insanlarda tslabin formalasmasina géstaerilan tasir ? (Caki: 1)

O bilmirem,
Odiqgat cakir.



O manfi,
O pis tasir gostermir,
® misbeat,

Sual: Reklamin istehlakginin gararina tesiri (Caki: 1)
Opis,
Otam,
®@vyaxsl,
Onatamam,
O sert.

Sual: Reklamin tatbig edilmasina ¢okilen xarcler ? (Caki: 1)
O gox
Oaz
@ yiiksak
Ooala,
O geyri mlayyan.

Sual: Reklam vasitesile alicilara verilon malumatlar ? (Caki: 1)
OUzun
Ogenis,
Ovyanlis,
@ konkret,
Omicerrad.

Sual: Reklam xarcinin malin giymatina tesiri ? (Coki: 1)
O olmalidrr,
® olmamalidir,
Ofarqi yoxdur,
O aidiyyati yoxdur,
Odaqiq deyil.

Sual: Alici talabinin formalagsmasinda reklamin rolu ? (Caki: 1)
@ asasdr,
Oyoxdur,
O pisdir,
O geyri ciddidir,
Otutarlidir.

Sual: Mallarin keyfiyyat va dayari hagginda malumat verilmasinda reklamin talabi ?
(Caki: 1)

O Himanistlik

O Etibarliliq

O Magsadyonlilik



@ dlzglnlik
O Xeyirxahliq

Sual: Reklam vasitesils istehsalin artirilmasina cehd ? (Caki: 1)
01650
01840
@1880
01915
01920

Sual: Talabin muayyan edilmasi ? (Caki: 1)
O istensalgilarin 6demaleri,
Olstehsalgi qazanci,
@ Istehlakg galirinden 6dems,
O Mahkama miuidaxilesi,
O Apelyasiya midaxilssi,

Sual: Istehsalgi reklamlari ? (Caki: 1)
® istehsalgilara yonaldiyine gére
O lstelakgilara yonaldiyine gére
O Magsadli bazara yonaldiyine gore
O Teskilatlara yonasldiyine gors
O Firmalara yonaldiyina gore

Sual: Hesablagma formasina gora reklamlar ? (Caki: 1)
O Reklam sirkatlarinin miikafati hesabina
O Havaeslendirma metodu ile
O Bveazetms formasi ile
O Dovlet terefinden 6dema
@ Soxsi ve serikli formada

Sual: Topdansatis ticarat reklami ? (Coki: 1)
O Istehsal musssisalari haqqinda melumat
O istehlakgilar hagqinda melumat
O Xidmatin tagkil edilmasi
O Parakands satisin taskili
@ Malin topdan satisinin taskili

Sual: Alicilara emteslarin satisi reklami ? (Caki: 1)
O Topdansatis ticarat reklami
O Xidmat reklami
Oistehsal reklami
Oistehlak reklami
@® Parakanda ticarst reklami



Sual: Malin ntfuz markasi ? (Goki: 1)
OBOyUk Gmidler
O Maovgein misyyen edilmasi
@ Mal nisanlarinin yarisi
O Samimilik
O Boyuk ideyalar

Sual: Reklamin istehlakginin gararina tesiri (Caki: 1)
O pis,
®vyaxsl,
Otam,
O natamam,
O sort.

Sual: Reklamin istigamati (Caki: 1)
(O Bazarda amtaanin realizasi
O istehsal bazarinda emtes mibadilesi
O istehlakgllarla istehsalcilar arasinda qarsiligl slage
O Bazar miinasibatlarinin tenzimlanmasi ve takmillesdiriimasi

@ istehsalcllarla istehlakgilar arasinda garsiligli slage yaratmagla bazara
istigamalandirma

BOLMa: 01#03

Ad 01#03
Suallardan 39
Maksimal faiz 39
Suallari garisdirmag E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklamin siyasi hayata tesiri ? (Coki: 1)
@ vardr,
OYoxdur,
O Malum deyil,
O Aid deyil,
O Xeyir.

Sual: Muasir dévurda an ¢ox reklam verigi 6lka ? (Coki: 1)
Olngilters,
OFransa,
OYaponiya,
@®ABS,
ORusiya



Sual: Reklam marketin nayidir ? (Caki: 1)
O Bsas sababi,
O Osas istigamatidir
O Bsas gaydasi,
® Bsas amili,
O Osas vazifesi.

Sual: Reklam igtisadiyyatin hansi sahasini shate edir ? (Coki: 1)
Olstehsal,
O Satis,
O Tedark,
O Toeminat,
@ BJitin sahasini.

Sual: Istehsal marketinginin magsadi? (Caki: 1)
O Malin giymatlendiriimasi,
O Gakilan xarclerin azaldilmasi,
O Raqibin 6yrenilmasi,
@ Malin satiimasi,
O Malin gesidlanmasi

Sual: Direkt marketing nadir ? (Caki: 1)
O Dolayisi yolla marketing,
O Natamam marketing,
@ Birbasa marketing,
O Sabaka marketing,
O Yoxlayicl marketing

Sual: Reklamin farglendirici cahati ? (Coki: 1)
O Taklifin dinlenilmasi,
@ Malin farglandiriimasi,
O Telabin formalasdiriimasi,
O Teklifin alinmasi,
O Taelabin toplaniimasi.

Sual: Muasir seraitde reklamin imici ? (Coki: 1)
O Onun davmhihigini eks etdirir,
O Onun sayini aks etdirir,
@® Onun mahiyyatini eks etdiran vasitedir,
O Onun istigamatini gostarir
O Onun dayanighgini gosterir

Sual: Qoazet reklaminin Ustunluklari ? (Caki: 1)



O Bhalinin xlisusi tebagalarina verilir

@® Camiyystin bltiin dairslerine niifuz edir

O Konkret bazari yoxdur

O Cemiyystin passiv informasiya dasiyicisidir
O Qeyri aktualdir

Sual: Qoazetlarin bazi ¢catismayan cahatleri ? (Coki: 1)
O Insan fealiyyastinin btiin faaliyystini shate etmir
O Segcim prinsipi ile oxunur
@ Qisa omdarladar
O Qazet reklami itmir
O Operativ xabarlari yaymir

Sual: ABS-da gazet reklamina etibarliliq faizi ? (Caki: 1)
032
040
@42
045
O50

Sual: Jurnal reklamlarinin Ustunlayd. (Caki: 1)
O Uzun hazirhq dovri telab edir
O Qiymati gox da baha deyil
O Bhats dairssina gors effeklidir
@ Jurnal reklamina daha gox inam var
O Xeyli avvaldan hazirlanir

Sual: Jurnal reklamlarinin bazi ¢catismamazligi ? (Caki: 1)
O Dizayn gevikliyi yoxdur
ORengden istifade imkanlari azdir
O Reproduksiyalarin keyfiyysti yiiksak deyil
O Prestij ve auditoriyanin segimi diizgiin deyil
@ Uzun hazirliq dovri tslab edir

Sual: Televiziya reklaminda gatismayan cehatlar ? (Caki: 1)
O Ses
O Herakat
® Az 6mUrli olmasi
OReng
OHeg biri

Sual: ©n genis yayilmis kuge reklamlari ? (Caki: 1)
O Ad silganlari
@ Plakatlar



O Lévhaler
O Qalxanvari reklam qurgulari
Olsigl qurgular

Sual: Kuga reklamlarinin tasir gostarma yeri ? (Coki: 1)
OEvds,

Olsde,

O Kurortlarda,

O lstirahat zonalarinda,

@ Kigads

Sual: Kuge reklamlarina olan taleb ? (Coki: 1)
O Radio reklami ile eynidir

O Televiziya reklami ile eynidir

O Qazet reklami ile oxsardir

O Jurnal reklamina uygundur

@ Bunlardan xeyli ferglidir

Sual: Kuga reklamlarinin manfi xtsusiyyatlari ? (Caki: 1)
O Bhats dairssina gors

O Tezliyine gors

O Tesir glicline gors

@ Straf mahitin cirklandirici tesirine gore

O Serf olunan xarclerin saviyyssine gore

Sual: Bilbordlarda istifade olunan plakatlar ? (Caki: 1)

O Vitrin reklamidir

O Elan yeridir

O Masinlara vurulan reklamlardir

@ Hissa-hissa hazirlanaraq kiigelards qurasdirilan reklamdir +
Oistehsal reklamidir

Sual: Reklam agentliyi ? (Caki: 1)

O Bir reklam mutaxassisi terefinden yaradilan reklam firmasi

O istehsal miiessisesinde calisan reklamla masqul olan mitexessisler
O istehlakgi reklam mitexassislori

O Dovlet reklam muisssisalori

@® Muixtslif ixtisasl mitexassislerin bir makanda birlesdiyi teskilat

Sual: Reklam agentliyinin funksiyasi ? (Coki: 1)
O Reklamin verilmasi

O Bazarlarin 6yrenilmasi

@ Reklamin yaradilmasi

O listenlakgilarin tadqiqi



O istehlakgl ilo istehsalgi arasinda slage

Sual: Reklam elaninin hazirlanmasi ? (Caki: 1)

O ®mtea va bazarin dyranilmasi

O ®mtaanin zaif ve gucli tersfinin miayysnlasdiriimasi

O Bazarin tadgiq edilmasi

O Budce ve marketing strategiyasi

@ Agentliyin mévcudlugunun baslica serti olan son marhslesi

Sual: Ymummilli reklamvericilar ? (Caki: 1)
O Mutexassisler

O Reklam sirkatinin rehbarliyi

O Televiziya sirkati, matbuat

@ Reklami maliyslasdiren teskilatlar
OHec biri

Sual: Reklam agentliyinin asas vazifasi (Coki: 1)

O Reklam obyektinin misyyanlasdiriimasi

O Reklam xarclarinin 6danilmasi

O Reklam edilen mahsula aid matinlarinin testiq edilmasi

@ Reklam mahsulunun islenib hazirlanmasinda

O Reklam materiallarinin iglenib hazlrlanmasinda komaklik gdstermak

Sual: Reklamverenlarin asas vezifasi ? (Caki: 1)

O Reklam xarclarinin 6danilmasi

@ Reklam sifariglerinin verilmasi

O Reklam sifariglerinin formalasdiriimasi

OKautlavi informasiya

O Radio va televiziyaile mugavilalerin baglaniimasi

Sual: Reklamin istehlakgilara malumati (Caki: 1)
@ Mallari satmagq va talab yaratmaq

O istehsal xuisusiyyatlarinin malumati

O ®mtes istehsalina sarf olunan vasait

O istehsala serf olunan xidmat névleri

O Mallarin yaranmasi haqqinda malumat

Sual: Reklamin istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki rolu (Caki: 1)
O Tanighgin yaranmasi

@ Danisiglarin tesgiledicisi

O Mugavilslerin baglanmasi

O Munasibatlerin méhkemlenmasi

O Unsiyyatin yaranmasi



Sual: Amerika Marketing Assosiyasiyasinin fikrince- (Coki: 1)
O Mahsulun keyfiyystini artirmali
(O Bazarin inkisaf marhalslarini 6ziinds aks etdirmalidir
O Standartlasmaya xtsusi yer verilmalidir
O Bazarin inkisaf marhalslarini 6ziinds aks etdirmalidir
@ Obyekts daha gox istehlakcilar toplanmasina xidmat etmalidir

Sual: Reklam konkretliliyi nadir? (Caki: 1)
O Malin genis tedbigi
O istehsal xidmatlorini n faaliyyati
O Bazar fealiyystine nazarat
O istehsal programina tesiri
@ Sadse ,aydin,inandirici olmasi

Sual: Bazar iqtisadiyyati seraitinde reklamin magsadi (Coki: 1)
O Istehsalin semaraliyinin tagkili
@ Yeni ve reqabats gore bilacek mallar istehsal etmakdir
O Kigik hagmli informasiyalarin yayinmasinin taskili
O Keyfiyyatsiz mal istehsal eden istehsalgilari oradan galdirmaq
O Bazar subyektlarina genis yer vermak

Sual: Reklamin magsadli auditoriya Uzre tesnifati: (Caki: 1)
@ satici reklami, marker reklami, bazar reklami
O alici reklami, istehlakci reklami
O xarici. regional, yerli reklamlar
O mal reklamlari, geyri-mal reklamlari. bitgi mensali va s.
Okuca reklamlari. radio-televiziya, cap reklami

Sual: Reklam prospektinin névu nece adlanir? (Caki: 1)
@ Docer
O Qlossari
O Buklet
O Bingo-kart
OCixaris

Sual: Reklam muracistinin ideyasinin formalasmasinin asasinda na durur? (Caki: 1)
@® Motiv
O Magsadlar
O Galirlar
ODav ranis
O Segmentlasdirma



Sual: Reklam tadgigatlarinda butovlikda shalini tamsil edan segmentleri nece
adlanirlar? (Caki: 1)

@® Secilmis qgruplar

O Tutum

O Faydasiz auditoriya

O Yayim modeli

O Unvanli kataloq

Sual: Qoezet sahifasinin yuxarisinda yerlasdirilan reklam lenti neca adlanir? (Caki: 1)
@ Kauk
O Boks
O Bilbord
O Bull-mark
ODocer

Sual: Yaradiclig konsepsiyasi neys malik olmalidir? (Coki: 1)
@ Aktualliqg, orijinal tasir mexanizmi
O ideyanin icrasi, yaradici yanasma
O Mracistin yeni formasi
O Hissbra emosional baglanma
O Yumor mahsula aid olmalidir

Sual: Bazarin segmentlosdiriimasi (Coki: 1)
O bazarlari shateetma saviyyasidir
Oistehlakgllarin tslebatlarinin éyrenilmasidir
O mixtelif slamatlara gére mahsullarin ve bazarlarin tesniflegdiriimasidir
@ miixtslif slamatlora gors istehlakgilarin mixtslif gruplara bélunmasidir
O mahsullarin movgelasdirilmasidir

Sual: Bazarin potensial tutumu (Caki: 1)
Oistehsalgilarin telebatin hacmidir
Oistehlakgllarin ehtiyaclarin hacmidir
Oistehlakgilarin telabinin hacmidir
Oistehsal edilon mahsulun maksimum miqdaridir (dsyaeridir)
@® bazarda satila bilecek mahsullarin maksimum migdaridir (deyaridir)

Sual: Bazarin konyunkturasi: (Caki: 1)
O giymeatin miasir saviyyasinde telabatin hacmi ile taklifin hacminin tarazliq
vaziyyaetidir
O giymatin miasir saviyyasinda talabatin hacminin teklifin hacminden artiq oldugu
haldir
O giymatin miasir saviyyasinda taklifin hacminin talsbatin hacminden artiq oldugu
haldir
@ giymeatlerin miasir saviyyssinda talebatin hacmi ils taklifin hacmi arasindaki
nisbatdir



O giymatlarin miasir seviyyasinds ehtiyaclarla telebatin hacmi arasindaki nisbatdir

BoLMa: 02#01

Ad 02#01
Suallardan 22
Maksimal faiz 22
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklamda yalan vae sisirdilmis malumatlara qarsi “selib yarasu” ? (Caki: 1)
01650
01840
@®1911
01915
01920

Sual: Rangli televiziyanin yaranmasi ila televiziya reklaminin diinyada ikinci seviyyaye
yuksalmasi ? (Coki: 1)

01911

01918

01941

01947

@1955

Sual: Olkemizdas ilk reklam tarixi ? (Caki: 1)
@e. a. XllI- X minillikdas,
Oe.a. | minilliyinde
OV esrde
OX esrde
O XV esirde

Sual: Azaerbaycanda ilk reklamin formasi? (Coki: 1)
O Totemler
@® gayatstl resmler
O Das kitabaleri
O “sabehlar”,
O*“dastanlar”.

Sual: Muasir reklamin azarbaycanda ilk yayimi ? (Caki: 1)
01837
01855
®@1875



01887
01881

Sual: Azerbaycanda muasir reklamin ilk yayim vasitasinin adi ? (Coki: 1)
O*“ziya”,
O “terciiman”,
O *hayat”,
@ “skingi”,
O “teraqqi”

Sual: Umummilli reklamvericilar ? (Caki: 1)
O Milli reklam hazirlayicilari

O Auditoriya
O Milli televiziya
O Milli gezetler

@ Umummilli reklami maliyyslasdiranlor

Sual: Olkanin bir bélgssinda nazards tutulan reklamlar ? (Caki: 1)
O ©razi reklami
O Rayonlararasi reklam
@®@ Regional reklam
O Olka reklami
O Musssisslorarasi reklam

Sual: Ik cap reklami (Caki: 1)
O1151- ci il Almaniya, «Ziyalilar veraqasi «
®1631- ci ilde Parijde «Qazet de Fransa «
O XVIIl ssrde Almaniyanin «Nisanlar veraga"
(O 1808- ci il Moskva «Haftslik cadval «
O XX ssrin avvalleri «Soyuztorgreklama «

Sual: Video- ekspress informasiya reklami (Caki: 1)
OKino- teatrda gedan jurnal- sijetlar
@ Lazim olan malumatlar videosujetlere koglrlib operativ sakilde gostermak
O Kadtlevi informasiya vasitelerindeki elanlar
O Radioda oxunan reklam- elanlar
O Bayram gabag tebrik edici goris kartogkalari

Sual: Magaza vitrinasinin rolu (Caki: 1)
O Magazanin genigliyi
@ Ham mal reklami, ham da ticarat alqi- satqisi
Olsiglandiriimasi
O Mal gesidi sayi
O Satiglilarin gabiliyyati



Sual: Proktat ¢cap nasri (Caki: 1)
O Reklam xarakterli bazakli magalsler
O Radio va televiziyada verilen reklamlar
O Bayram gabagi endirilma slagadar endirilma
O Divarlara vurulmus reklamlar
@ Mal ve xidmatin xUsusiyyatini basliglarla, fotogakillarde aks olunan syujetler

Sual: Ticarat vitrinasinin yerlagdirilmasi (Caki: 1)
O Ticarst vitrinasinin yerlogdiriimasi
@ ixtisaslasdirilmis ve universal supermarketlards, ramstorlarda, univermaglarda
O Qasabe- kend magazalarinda
OTibb ocaglarinda
O Madaniyyat merkazlerinde

Sual: Vitrina ayani ve inandirici olmaqgla mal neca gosterir? (Caki: 1)
@ Natural formada
OVideokasetls
OElanlarla
O Cap veragssile
O Reklam diyircaklerile

Sual: Reklam- elanlar (Coki: 1)
@ Dovri matbuat vasitssile pullu verilan reklam
O Dirsklers vurulan elanlar
O Kinoteatr afigleri
O Incasanat yeniliklari xabarlari
O Bazarlardaki cargilarin xabarleri

Sual: Slayd-reklam vasitesi — (Coki: 1)
O Kino-keatrda filmlarin niimayisinden gabag teqdim olynan jurnal
O bayramgabag tabrikedici kartogkalar ,asiqcalar
Oradioda oxunan reklam —elanlar

O bir va bir nega ekranda proeksiyalarin rangli diapazonlarin avtomatik olaraq evez
olunmasi

@ kitlevi-informasiya vasitslerinden reklamlar

Sual: Adavari vitrinlerin susalenmasi- (Caki: 1)
@ Her dord terefden
OYalniz bir terefden
Oligeri polkalari
O Qabagi
O Ust hissaesi



Sual: Kopyuterlagdirilmig reklam- (Caki: 1)
O Telediyircaklok
O Radio-elanlarla matnin oxunmasi
® Kompyuterlesdiriimismalutmatlarin verilmasi
O Alqgi-satq ile elagader elanlar
OKIiV-ils nasr olunan elanlar

Sual: Reklam praktikasinda vampirobraz ile 6lgmak isaralari (Coki: 1)
@ mahsur adamlarin reklamda gostarilmasini
O gorxulu sahaslardan istifadasini
O erotik sehnalerin istifadesini
O gelacek hagqginda abstrak fixirlari.
O heg biri dogru deyil

Sual: Qytenberq dioganali haradan kegir? (Caki: 1)
@ sol yuxari kiincden, sag asagi kiince
O sag asagi kiincdan, sol yuxari kiince
Odlzbucagin hipetenuzuna perpendikulyar olaraq
O trapesiyanin orta xattinden
O hec biri dogru deyil

Sual: Cap elanlarinda alicinin diggatini reklam tadqigatgilarinin fikrina goére na daha

cox calb edir (Caki: 1)
Oinsan sakli
Orasm.
O bir nege sifetden istifade
® Ag-qara yazilardan
O Heg biri dogru deyil

Sual: Reklam rolikinin baglangicda muddati ne qadardir? (Caki: 1)
®45-30 saniys
O 10-15 saniys
O7-5 saniyae.
O 10-25 saniys
O heg biri dogru deyil

BOLMa: 02#02

Ad 02#02
Suallardan 16
Maksimal faiz 16
Suallari garisdirmaq EA

Suallar teqdim etmak 1%



Sual: DUnyanin an galirli reklam agentliyi ? (Caki: 1)
O *“yaing end ribiken”-ABS,
O “saatc end saatc’- BOyiik Britaniya,
@”dentsu”- Yaponiya,
O “makkanni erikson”- ABS,
O “bekker spilivoldjil beyts™- Boyiik Britaniya.

Sual: Beynalxalq reklam agentliklari sebakasinin yaranmasi ? (Caki: 1)
01918
01948
01955
@®1980
02000

Sual: Avropa “Umumi bazar” birliyinde birlasan istehlakgilarin sayi? (Coki: 1)
O On min,
O 175 min,
®@ 320 min
O 500 min,
O1 min.

Sual: Beynalxalq ticarat palatasi terafinden beynalxalq reklam kodeksinin gabul
edildiyi yer? (Caki: 1)

O Nyu- York,

O Tokio,

O Berlin,

ORoma.

@ Paris,

Sual: Xarici reklamlar? (Caki: 1)
O Mala yonaldilmis
O Qiymata yonaldilmis
O Oz 6lkesin yonaldilmis
@ Basqa dlkalaera yonaldilmis
O Ictimaiyyste yénaldilmis

Sual: DUnyanin an boyuk reklam tagkilati ? (Caki: 1)
@ “wpp group”- London +
O “grey advertising” - Nyu-York
O*“dentsu” — Tokio
O hakuhoda” —Tokio
O “omnikom group” — Nyu-York



Sual: Reklamin ilk formasi haradan gelmigdir? (Caki: 1)
O Qazet elanlarindan
O Divar yazilarindan
OKige ve meydancalara yerlasdirilon xisusi tablolardan
@ Hindistan ve iranin gedim miigeddas kitablarindan
O ngiltera va Fransa cargilarinin sex ittifaglarindan

Sual: Tayinatina gore reklam vasitslarinin istifadasi (Caki: 1)
O Marketing fealiyystinde
@ Topdan ve peraksnds alicilara
O istehsalatda
O Bazar miinasibatlarinde
O lqgtisadi ganunlarin tenzimlenmasinda

Sual: Buklet- kataloq ¢ap nasri (Caki: 1)
O Ayhq jurnal nasri
O Elmi- texniki yeniliklor killiyyati nasri
O Madaeniyyat xaberleri kiilliyyati
O idman- turizm yeniliklari xabarlari nagri
@ Boyik tirajli, gisamiddats istifade olunan ve gox baha olmayan nasr

Sual: Vitrina- sergi reklam (Caki: 1)
(O Bazarlarda ticarst polkalari
® Magaza daxili yarmarka va vitrinler
O Tibb- misssisalerinin sargisi
O Resm qgalereyasi
O incesenat- badii sargiler

Sual: Texniki vasitalerdan istifadasine gorae reklamin néva (Caki: 1)
O Divarlara yapisdirilan elanlar
O Hay-kiylu bazar cargilari
@®@ Vizual(audiovizual)misahide
O Baba rzakli agyalar
O Teza modeller

Sual: Beynalxalq Reklam Kodeksi (BRK) va na vaxt meydana galmisdir: (Caki: 1)
O 1952-ciilde
O 1958-ci ilde
®1967-ciilde
O 1970-ciilde
O 1980-ci ilde

Sual: Beynalxalq Reklam Kodeksinin (BRK) terkib maddalarinin sayi: (Caki: 1)



08

012
014
017
@19

Sual: Eno-fraza 6zundas nayi gosterir? (Caki: 1)
@ dovri olaraq soz toplusunun (sliar,deviz,slogan) yaxsi yadda galmasi Ggiin
tokrarlanmasi
O gox dafs takrarlanan reklam muracistinin avvalinds tekrarlanan fraza
O reklam miracistinin sonunda taekrarlanan fraza
O Reklam miracistinin ortasinda tsakrarlanan fraza
O heg biri dogru deyil.

Sual: Matnin malumat hissesinda daha ¢ox srift olmasi (Caki: 1)
@ o daha pis gavranilir
O alana daha semarsali olur
O onun ayri-ayri hisssleri daha ¢ox qavranilir
Oonun ayri-ayri elementlarina diggatin gox olmasi ehtimali
O heg biri dogru deyil

Sual: Reklamda tetbiq edilan videocarxlarin imkanlarini genislandiran texniki Gsullar
neca adlanir? (Caki: 1)

@® Animasiya

Ointeraktiv vasitoler

O Kombinaolunmus

O Oyun-quruluslu

O Bylencali, orijinal personaj

BOLMa3: 02#03

Ad 02#03
Suallardan 29
Maksimal faiz 29
Suallari garisdirmagq EA
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: ©mtes tadavulinde reklam foealiyyatinin ganunlasdiriimasi? (Caki: 1)
01955
01963
01978
@©1987
01992



Sual: Reklamin hazirlanma manbayi ? (Caki: 1)
® istehsalgi,vasitaci ve xidmat firmalari tersfinden
O Hesablagma sakline gore
O Meagsadlerine gors
O Cografi prinsipi Gzre
O Magsadli bazara gore

Sual: Bir nege bazarin segmentlarina eyni mahsulun reklami ? (Caki: 1)
O Xidmat obyektlari reklami
O Vasitagilars istigamatlendiyine gore
O Meagsadlerine gors
@ Magsadli bazara gore
O Bmtaays yonaldiyine gore

Sual: Buraxilan reklam mahsulunun saviyyasini ve pesokarligini yuksaltmak ? (Coki:
1)

O Reklamveranler

O Muitexessislor

O istehlakgilar

Olcragllar

@ Badii-redaksiya surasi

Sual: Sargilerde va yarmarkalarda reklam tedbirlari kegirmak ? (Coki: 1)
O Reklamveranler
O Miitexassisler
@ Reklam agentliklori
O Dovlet musssisaleri
Olstehlakgilar

Sual: Reklam materiallarinin tartibinde insanlarin fizioloji, 6zinimudafie ve sosioloji
talebler nazeriyyasi ? (Caki: 1)

OF .Kotler

OE.P. Qolubkov

@®@A.X. Maslou

OD. Karnegi

OT.S. Sukirov

Sual: Prospekt ¢cap reklaminda (Caki: 1)
O Madaniyyat yenilikleri hagda malumat
O Yeni istehsal olunan mallarin tebligi
O Mahsul istehsalinin artiriimasi hagda
O Maigat mallari istehsalinin tekmillesdirilmasi ve tebligi
@ Mallarin sakilleri gakilmakls onlar hagda malumat verilir



Sual: Texniki ve nufuz reklam filmlarinin istifadasi (Caki: 1)
O Her hansi bir malumatin radio ve televiziya vasitssile oxunmasi
O Televiziyada har hansi bir senadli publisist verilisin verilmasi
O Yarmarka ve sargilerde, matbuat konfranslarinda, isgiizar gortslerds ve s. verilir
@ Kinoteatrlarda nimayis etdirilir
O Radioda har hansi senadli publisist verlisin oxunmasi

Sual: Vitrin- magazalarinin nayi adlandirilir? (Caki: 1)
O Magazanin xarici gériinlsi
O Bear- bazakli goriinist
O Cagirig kartockasi
@ Dirayi
O Keyfiyyatli malin satigl

Sual: Texniki vasitaloerdan istifade xarakterine gora reklam novu (Coki: 1)
O Veragaler
O Qazet elanlari
O Bazakli agyalar
O Teza modeller
@ Vitrina- sergi reklami

Sual: Veraqgalar- ¢ap reklami (Caki: 1)
O Glndslik matbuat vasitssi
O Heftalik malumat kdlliyyati
@® Mal ve xidmatin sakili gekilmakla xarakteri verilir
O Birjalar hagda malumat
O Divarlara vurulmus elanlar

Sual: Hansi texniki vasitelardan istifadasine gora reklamin ndvuna aiddir? (Caeki: 1)
O Birjalar
@ Cap reklami
O Teza modeller
O Kataloglar
O Bazakli asyalar

Sual: Texniki vasitalerds istsfadasine gora reklamin ndvleri — (Coki: 1)
O bar-bazakli aglayalar
O bazarlarda cargilar
@ radio-televiziya (audiovizual) reklami
Oteze modeller
Odivarlara yapisdiriimis elanlar

Sual: Audiovizual reklama — (Caki: 1)



O Televiziya reklami

O Gundaslik matbuatda nasr olunan reklam
O Alqgi-satqi elanlari

O Tabrikedici agigcalar

@ Kinofilmler,videofilmlar va slaydefilmlar

Sual: Birbasa pogct reklam vasitasi- (Coki: 1)
O bayramgabag tabrik reklami
O Radioda oxunan reklam-elanlari
O Musigqi ile mlsayat olunan reklam
O Dirsklers vurulan elanlar
@ pogtla xtisusi hazirlanmis reklam —malumat maktublarin gonderilmasi

Sual: Reklam diyirceklari- (Caki: 1)
@ Miiddasti 15san-dan bir nece deg-dak ged.filmler
O Televiziya nimayis etdirilon senadli filmler
O Elmi publisist jurnallar
O Tebistle slagadar qisametrajli filmlar
O Usaglar tgln nimayis etdirilan filmler

Sual: Vitrinanin igiglandiriimasinin ahamiyyati- (Caki: 1)
O Polkalari parlaghg:
@ Alicilara xos tesslrat bagislamaq
O Magazadaxili reflerin gorintsl
O Reflerds mallarin qurulusu
O malin keyfiyyatinin nimayigi

Sual: Vitrina-sergi reklami hansi ticaret ndviunda istfada edilir? (Caki: 1)
@® Topdan ticaretde mal sergilerinden
OKino-jurnal sargilerinden
O Resm qalereyasindan
O Sanitar —gigiena malarina baxigdan
O Incasanat muzeylarinin sargilsrindan

Sual: Reklam diyirceyinin magsadi- (Caki: 1)
O Istehlak mallarinin keyfiyyatini
O istehsal olunan malin migdarini
@®@ dShaliyys istehlak mallarini ve xidmatini gostermak
O Madani maarifciliyinin tabligi
O Elmi-texnikiyeniliklerin gosterilmasi

Sual: Video-ekspres informasiya reklami- (Caki: 1)
O kino-teatrlarda verilen jurnal syujetler
Okatlavi informasiya vasitelerindeki reklamlar



Oradioda oxinan reklam —elanlar
O bayramgabag tabrikedici goris kartockalari
@®@lazim olan malUmatlan videosyujetlers kogirlllib opertiv sekilde gdstarmak

Sual: Cap reklaminin nasri-novlaridan biri- (Caki: 1)
@ Reklam- kataloq nasri
O Dergi (jlirnal) nasri
O Qazet nasri
O Kitabga nasri
O Kalendar-bloknot nagri

Sual: Reklamin ilk formasi- (Caki: 1)
O Vaeragsler
O Qaezet elanlari
O Kataloglar
@ Divar yazalari
O Cap elanlar

Sual: "Nazar ndqtasi”™-bu (Caki: 1)
O Bayir reklami yerlasen yer
@ bayir reklaminin bitlin xtlasasinin tam basa distldiyu yer
O daha yaxsI formada bayir reklaminin basa disuldiyi yer
O Yerli olaraq maksimal genis nazar noqtssi
O heg biri dogru deyil

Sual: "Baxis bucaq”i nadir? (Coki: 1)
@ bayir reklaminin alicilarinin gérma keyfiyyatinin parametrleri
Oreklam malumatlarinin piyada ve ya nagliyyatda harekest edenler
O bayir reklaminin gabulu parmetrlori
OBayir reklaminin yliksak ve asagi hiindirliikds baxis bucagi
O heg biri dogru deyil

Sual: Reklam effektivliyinin hesablanmasmda asas dovrlar (Caki: 1)
O reklam tatbig olunan dévriin malumatlar
O reklam tatbigindan avvalki dévriin malumatlar
O reklam tatbigindan sonraki dévriin malumatlari
@ reklam tatbiq oilman dévirdes. ondan avval va tatbigdan sonraki dovriin
O reklam tatbiqi dovriinda va tatbigdan sonraki dovriin malumatlan

Sual: Reklam effektivliyinin hesablanmasmda istifada olunan gostaricilar (Caki: 1)
O glnlerin sayi. alicilarin sayi
O kompaniyalarin migdari
@ glinlerin sayi, orta giinliik dévriyye
O mal dovriyyasi, gun hesabi ila norma



Oisgilerin sayi. texnikanin migdari

Sual: Reklam tasarrufatinda rentabelliyin muayyanedicileri (Caki: 1)
O gelirin mal dovriyyssina nisbati
O galirin isgilerin sayina nisbati
@® manfaatin reklam masraflerina nisbati
O manfastin mal dovriyyasina nisbati
O manfasatin slava mal dévriyyssina nisbati

Sual: Ticarat reklamina hansi islahatlar aid edilir (Caki: 1)
O Hamanistlik va etibarliliq
O Duzglinluk
O Konkretlilik
O Magsadyonlilik
@ Hamisi aid edilir

Sual: Goérunan suratin yaranmasina yonslan kreativ nece adlanir? (Coki: 1)
@ Dizayner kreativi
O Tesviri kreativ
O Psixoloji
O Yaradici
O Emosional

BOLMma: 03#01

Ad 03#01
Suallardan 28
Maksimal faiz 28
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Brending nadir ? (Caki: 1)
O Istehsalin geniglandiriimasi
O Satisin artiriimasi
O Reklam agentliklerini isini forglendiriimasi
O Satigi stimullagsdiriimasi
@ |stehsal,satis tagkilatlarinin ve reklam agentliklerinin birgs isinin ferglandiriimasi.

Sual: “seylz promousn” dedikde na nazarda tutulur ? (Caki: 1)
O Satisin ¢oxaldilmasi
O Satisin azaldiimasi
O Qiymat amili
@ Satisdan asili olaraq tachizin stimullasdiriimasi



O Tachizin tamamlanmasi

Sual: “pablik-rileysnz” nadir ? (Caki: 1)
@ Ictimaiyyatle slage

O listehlakgilarin birliyi

O lstehsalgilarin slagesi

O Reklamin yayilmasi

O Reklamin tatbiqi

Sual: Magaza vitrinasinin mahiyyati (Coki: 1)

O Kugadan kegan alicilarin miinasibati

@® Geyim madaniyyati ve maisat estetikasini tedbiq etmak
O lstehsal olunan malin tebligati, yayimlanmasi

O istehlakgilarin talebat, ehtiyaclarinin maragi

O Mallarin keyfiyystine olan miinasibat

Sual: Reklam vasitelarinin tasnifati (Caki: 1)
O Xususiyyatlerine gors

Olstehsala gére

@ Tayinatina gore

O lstehlak xuisusiyyatlerine gore

O Keyfiyystina gore

Sual: Reklam- nifuz filmlari (Coki: 1)

O EImi- texniki yeniliklerin tabligi hagda film

O Mal hagda malumat verir ve eyni zamanda istehsalginin niifuzunu artirmaga
imkan verir

® Madani maarifgiliyin tebligi

O Her hansi bir mslumatin radio diktorunun vaesitssile oxunmasi

O Bayram gabagi tabrik edici gorls kartogkalari, agiqgalar

Sual: Magaza vitrinlarinin kdmayi (Coki: 1)

O Satisda olan mala gargi miinasibat

O Reklam olunan malin keyfiyyati

@ [stehlakglya bu ve ya diger malin alinmasina
O Malin istehsal olunma vaxti

O Malin gesidinin sayi

Sual: Slayd- reklam (Caki: 1)

O Kinoteatrlarda filmlerin nimayisinden gabaq teqdim olunan jurnal

O Kdtlevi- informasiya vasitelerinde geden reklamlar

O Radioda oxunan reklam- elanlar

@ Bir va bir nege ekranda proyeksiyalarin rangli diapazonlarin avtomatik olaraq
avez olunmasi



O Bayramgabag tabrik edici kartogkalar, agiggalar

Sual: Radio- reklam elani (Caki: 1)
@ Har hansi bir malumatin diktor vasitesine oxunmasi
O Televiziya vasitasile niimayis olunan reklam- diyirceklor
O Kinoteatrlarda geden jurnallar
OKitlavi informasiya vasitelerinda nasr olunan reklam
O Divarlarda vurulan reklam va elanlar

Sual: Prokat- reklam nagri (Coki: 1)
O Bayramgabagi endirim reklamlari
O Qazetlarda reklam xarakteri maqalsler
@ Reklam olunan mahsul haqda strafli mslumat verilir
O Divarlara vurulmus reklam va elanlar
O Magaza reklamlari

Sual: Video- ekspress informasiya reklami (Caki: 1)
O Kinoteatrlarda gedan jurnal- siijetler
OKIV- ds verilon reklamlar
O Radioda oxunan reklam ve elanlar
O Bayramgabag tabrikedici gorus kartogkalari
@ Lazim olan malumatlari videosiijestlers koglirlib operativ sekilde gdstarmak

Sual: Komputerlagdirilmis reklam vasitasile malumatlarin verilmasi (Caki: 1)
O Telediyircakler
ORadio jurnal
® Kompdterlasdiriimis malumatlarin verilmasi
O Algi-satq! ile slagadar elanlar
OKIV- do nasr olunan elanlar

Sual: Reklamin vasitasi (Caki: 1)
O istehsalla ticarsti slagelondirmak
O liqgtisadi imkanlari misyyen etmak
O Malin keyfiyyatine zemanat vermak
O Alicilig gabilliyyatini tayin etmak
® istehsalgilarin malumatlandiriimasi

Sual: Cib- cadval teqvim ¢ap reklami (Caki: 1)
O Xususi fotosakiller
O Malin keyfiyyat nisanlari
@ Taqvimle yanasi sifariscinin simvolik sehatleri
O Mal grupu va xidmatin reklami
O bazi syujetler aksolunan kartlar



Sual: Prospekt ¢cap reklami — (Caki: 1)
O Glindalik dévrli matbuat
@ Adatan yubiley va niifiiz xarakteri dasiyir
O Algi buklet nasgri
O Heftelik dergi nasri
O Glindalik gazet nasri

Sual: Vitrinanin gurulugu nayi xatirladir ? (Caki: 1)
@ Qutunu
OTorbani
O Otagi
ORedal
O Dirskleri

Sual: Reklamin vasitelerinden biri- (Caki: 1)
O Bazarin hazirlanmasi
@® Malumatlandirmaq
OYeni malin yaranmasi
O Mallarin satiginin taskili
O Telabatin 6denilmasi

Sual: Tele elanlar reklam vasitesi (Coki: 1)
O Dmraklars vurulan elanlar
O Bayramgabagi oxunan elan va tabrikler
O Veriliglerin arasinda gedan reklamlar
O Musiqi ile miisayat olunan syujetler
@ Diktor terafinden niimayis olunan ve oxunan malumatlarin yayilmasi

Sual: Radio-jurnal reklam vasitasi (Caki: 1)
O Kinoteatrlarda verilen jurnallar
O Televiziya vasitssile niimais olunan tele-diyircakloer
O Musiqi ile miisayat olunan reklam malumatlari
O Dirsklers vurulmus elanlar
@ Malumat reklam xarakterli radio-verliglerin 6tliriilmasi

Sual: teleelan reklam vasitalari vo onun mahiyyati- (Caki: 1)
O Dirsklers vurulan elanlar
@ Diktor tersfinden oxunmagla msalumatin yayilmasi
O Bayragabagi oxunan tebriklar
O Veriligin arasinda gedan reklamlar
O Musiqi ile mysayat olunan syujetler

Sual: KiV -in (kiitlavi informasiya vasitsleri) asas funksiyalari: (Caki: 1)



O informasiya. prognoz
Oteadqiqat, satis

O matnlaerin tertibi

O elanin darc edilmasi
@ planlagdirma ve secim

Sual: Televiziya programinin aparicisi nece adlanir? (Caki: 1)
@® Moderator
O Aktyor
O Operator
O Kopirayter
O Kontaktor

Sual: Reklam muracistini hazirlayan suret nece adlanir? (Coki: 1)
® Kommunikator
O Kommunikant
O Aktyor
O lcraci
Oinformasiya menbayi

Sual: Reklamin televiziya vasitesile verilmasinin Gstunlayua: (Caki: 1)
@ istehlakci auditoriyasinin genigliyi;
O onun operativliyi;
Oreklamin giymatinin (haggnin) ucuz olmasi:
Oreklamin verilmasi imkanlarinin yiiksak olmasi;
Oreklamin verilmasi imkanlarinin yliksak olmasi;

Sual: Radioreklamin Ustunlukleri (Coaki: 1)
Oalicllara tesir
® ucuzluq
O Urekden sohbat
O celbedicilik
O heg biri diizglin cavab deyil

Sual: Radio reklam gatismazliglari. (Caki: 1)
O bahaliq.
@ tasirin azalmasi
O calbedicilik
Oucuzlug
O heg biri

Sual: Radio reklamin daha effektiv vaxti (Caki: 1)
O 8-dan 9-kimi
@ 13-den 15-kimi



O 20-doan 21-8 kimi
O 5-dan 10-kimi
O heg biri

Sual: Singl 6ztinda nayi gosterir (Caki: 1)
@ musiqili reklam miracisti
O ses sliarl
Oreklam negmaesi
Oradioreklamda ses effekti naboru
O heg biri dogru deyil

BOLMa: 03#02

Ad 03#02
Suallardan 48
Maksimal faiz 48
Suallari garisdirmaq EA
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Muracist formasina gores reklamlar ? (Caki: 1)
@ Keyfiyyst va giymat gostaricisinae gors,
O Xidmat obyektina gors,
O Hazirlanma meanbains gors,
O Cografi prinsiplarina gors,
O Genis taleb yaratmaqg maqgsadi ile

Sual: Reklamin maqgsadinin va vazifalerinin muayyanlagdiriimasi ? (Caki: 1)
O Cografi prinsipi misyyanlesdirildikde
O Haqginin 6denilmasinda
@ Faaliyyst programinin islenib hazirlanmasinda
O Vezifslerin mlisyyanlasdiriimasinda
O listehsalgi firmalarin tapiimasinda

Sual: Reklamin stimullagdirma kompleksinin tarkib elementi ? (Caki: 1)
O Reklamin hazirlama manbayi
O Magsadli bazar
O Genis taleb yaratmaq
® Malumat vermak ve xatirlatmaq
O Hesablagma formasinin tatbiqi

Sual: Mitaxessisler ugln nazarde tutulmus reklam ? (Caki: 1)
O Dovlet reklami
O lstehlakgilar Gglin veril mis reklamlar



O Hokumat Ggtin verilmis reklamlar
@ ixtisaslasdirilmis reklamlara
O Televiziya mitexassisleri Giglin nazards tutulmus reklamlar

Sual: ixtisaslasdiriimis reklamlarin veriimasinds istifade edilan asas vasitalar ? (Caki:

@ Poct ve pesakar camiyyatlerin nasrleri
ORadio

O Qoazet

OJurnal

OTeleviziya

Sual: Fardi saxslar terafindan verilan reklam ? (Caki: 1)
O Televiziya reklami

O Radio reklami

@ Satr ve ya rubrikall reklam

O Vitrin reklami

OKiga reklami

Sual: Sese asaslanan reklam vasitelari ? (Caki: 1)
@®@radio ve televiziya reklami

O Jurnal reklami

O Bukletler,pogt reklami

O Qazet reklami

O Hamisi sshvdir

Sual: Reklamda moévqgein muayyan edilmasi ? (Coki: 1)
O Mal niganlarinin yarisi

O Mal istifadigilerin rayi

O Malin ntfuzunun gorunmasi

@® Mahsulun istifadesinds sizdeki miisbat dayisiklik
O Samimiyyat

Sual: Reklamda boyuk ideya vermak ? (Caki: 1)
O Mobvqgeyi bildirmak

O Malin nifuz markasini galdirmaq

@ ideyanin uzun iller aktuallig!

O Samimilik

O Yenilikgilik

Sual: Reklamda keyfiyyat ? (Coki: 1)
O Movgei misyyan edilmalidir

O Boyuk Umidler agilamali

O Yaxsl ideyalar verilmali



@ Mal haqqginda reklam diqqgasts layiq olmahdir
O Semimilik olmahdir

Sual: Reklamda ayanilik ? (Coki: 1)
O Movgeyi misyyan etmak
O Semimiliyi temin etmak
O BOylk Gmidler agilamal
OYaxsl ideya olmahdir
@ Malin goriinlsi olmali

Sual: Reklam budceasinin muayyen edilmasi ? (Caki: 1)
O Reklam vasitasinin segilmasi
O Reklam elanlarinin yaradilmasi
O Reklam vaxtinin segilmasi
@® Maliyys-pul senadlerinin hazirlanmasi
O Masuliyystin miisyyen edilmasi

Sual: Reklam vaxtinin secilmasi ? (Caki: 1)
@® Matbuat
O Budceni formalasdirmaq
O Reklam elanlarini hazirlamaq
O Masuliyyati aydinlagdirmaq
O Radio va televiziya sirket rehberliyi ile razilasdirmaq

Sual: Cap reklaminin nagrinin novu (Caki: 1)
@ Reklam- kataloq nasri
O Deargi (jurnal) nasri
O Qazet nasri
O Kitabga nasri
O Kalendar- bloknot nasri

Sual: Prospekt ¢ap reklami (Caki: 1)
@ Daqiqg ve mal grupu hagda meslumat veran nasr
Olidman ve saglamliq haqda kuilliyyat
O Istehsalin semarsliliyi gdstaricisi
O Madaeniyyat yenilikleri nagri
Olidman ve saglamliq haqda kuilliyyat

Sual: Reklamin en semerali vasitasi (Caki: 1)
@ Dogru malumat
OBazar cargllari
O Malin keyfiyyati
O istehsal xuisusiyyatlori
O Sabit giymatler



Sual: Telebazak va ya telenaxis reklam vasitasi (Caki: 1)
@ Mxtslif televeriliglorin arasinda diktor vasitssile oxunan matnler
O Bayramgabagi radio veriliglerinde oxunan tebrikler
O Dirsklers vurulan elanlar ve anonslar
O Musiqi ile mlsayst olunan sijetler
O Radio- diktor tersfinden elanin yayimlanmasi

Sual: Stolustu ve divar teqvimlari (Caki: 1)
O Malin istehsal xtisusiyyatleri
O Malin keyfiyyati
O Satilan malin migdari
O Realizs olunan yerin xtsusiyyatleri
®@ Uzliiytinds sifarisginin simvolik slamatleri olunur

Sual: Reklam- nufaz filmlari (Coki: 1)
O EImi- texniki yeniliklerin tabligi
O Madan maarifgiliyin tabligi
@ Mal haqqinda malumat verir ve eyni zamanda istehsalginin nifuzunun artirmaga
imkan verir
OHer hansi bir malumatin radio diktorunun vasitssile oxunmasi
O Bayramgabag tabrik agiqggalari

Sual: Cib- cadval teqvim ¢ap reklami (Caki: 1)
O Xususi fotosakiller
O Malin keyfiyyat nisanlari
@ Taqvimle yanasi sifarigginin simvolik cehatleri
O Mal grupu va ya xidmatin reklami
O Bazi slijetler aks olunur

Sual: Reklam- hadiyya nagri (Coki: 1)
@ Bayramgabag tabrikedici aciqgalar
O Heftelik informasiya buraxilisi
O Televiziyada verilan elanlar
O Radio reklamlari
O Dirsklara vurulan malumatlar

Sual: Slayd- reklam vasitasi (Coki: 1)
O Kinoteatrlarda filmlerin nimayisinden gabaq teqdim olunan jurnal
O Kitlavi informasiya vasitelerinde gedan reklamlar Radioda oxunan reklam-
elanlar
O Radioda oxunan reklam- elanlar
@ Bir va bir nege ekranda proyeksiyalarin rangli diapazonlarin avtomatik olaraq
avez olunmasi
O Bayramgabag tebrikedici kartogkalar, agigcalar



Sual: Cap reklami materiallar qrupu (Ceki: 1)
O Radio- televiziya elanlari
O Dirsklara vurulan elanlar
@ Yeni il reklam- hadiyya nasgri
O Bazarlarda hay-kliycl cargilar
O Informasiya vasitslori

Sual: Audiovizual reklama (Caki: 1)
O Televiziya reklamlari
O Giindslik matbuat reklami
O Alqi- satqi reklamlari
O Tabrikedici agiqcalar
@ Kinofilmler, videofilmler ve slaydfilmlar

Sual: Texniki ve nufuz reklam filmlarinin istifadasi (Caki: 1)
O Her hansi bir melumatin radio vasitesile oxunmasi
O Televiziyada har hansi bir senadli- publisist verilisin verilmasi
@ Yarmarka ve sergilarde matbuat konfranslarinda isgiizar goriislerds, teqdimetma
marasimlarinda verilir
O Kinoteatrlarda niimayis etdirilen reklamlar
O RadiostUjetin musiqi ile misaysti ile oxunmasi

Sual: Radio- reklam elanini neca baga dugsmaek oldar? (Caki: 1)
O Her hansi bir malumatin diktor vasitesile oxunmasi
@ Televiziya vasitasile niimais olunan reklam —diyircekler
O Kinoteatrlarda gedan jurnallar
O Kdtlevi informasiya vasitelerinde nasr olunan reklamlar
O Divarlara vurulan elanlar

Sual: Vitrina —sargi reklami (Caki: 1)
O Kinojurnal sergileri
@® Topdan ticaretde mal sergileri
OResm galereyasi
O Sanitar-gigiena mallarinin sargisi
O Incasanat myzeylarinin sargileri

Sual: Cap- reklami hansi sahads istifade edilir? (Coki: 1)
O Super-marketlords
O Madaniyyat merkazlerinde
® Kommersiya daniglarinda ,isguzar goruslerds
O ldman yariglarinda
O Ziyafet merasimlerinde



Sual: Reklam vasitalarinin tasnifati- (Coki: 1)
@® Tatbiq olunma yerina gore
O Xasiyystine gore
O Tetbiq olunma xarakterina gore
O Keyfiyyastina gore
O Kamiyyatine gore

Sual: Vitrinanin hansi olguleri goturalur? (Caki: 1)
Olsigliiq deracaesi
O Salige-seshmani
O Ber-bazayi
ORalaqligi
@ Hundarlyd,eni ve derinliyi

Sual: Reklam vasitslarinin tasnifatina ne daxildir? (Coki: 1)
O Xususiyyat
O Keyfiyyet
@ Toatbiq olunma yeri
O Xarakter
O kemiyyat

Sual: Cib-cadval teqvim ¢ap reklami — (Caki: 1)
O Xususi fotosakiller
O Malin keyfiyyst nisanlari
@® Taqvimla yanasi sifarigginin simvolik cehatleri
O Mal grupu ve ya xidmatin reklami
O Baezi syujetler aks olunan kartlar

Sual: Texniki-reklam filmlarinin magsadi- (Caki: 1)
@® Sanaye tayinatl mallarin ,xammal ve avadanliglarin tabligi
O Istehlak mallarinin xsUsiyyatlarini ve xarakteri
O Malin istehsal xUsusiyystlorini
O Madani maarifsiliyinin tabligi
O Elmi-texniki yeniliklerin tebligi ve niimayis etdirilmasi

Sual: Cap reklaminin istifade olundugu yer — (Caki: 1)
O Super marketlerds
O Madaeniyyat merkazlerinds
@ Kommersiya danisiglarinda ,isglizar goriislerde
Olidman yariglarda
O Ziyafet marasimlarinde

Sual: Texniki ve nufuz reklam fimlerinin istifadesinda — (Caki: 1)
O Har hansi bir melumat radio vasitesile oxunmasi



O Televiziyada har hansi bir senadli piblisisit verilisin verilmasi
@ Yarmarka ve serqilarde,matbuat konfraslarinda,isquzar §orislerds,teqdimetma
marasimlarinda verilir

O Kinoteatrlarda nimayis etdirilir
O Radiosyujetlerin musiqi ile mysayat edilmasi ile oxunmasi

Sual: Reklam hadiyye nasgri — (Caki: 1)
@® Bayramgabag tebrikedici agiqcalar
O Heaftslik informasiya buraxiligl

O Televiziyada verilan elanlar

O Radio-reklamlari

Odirsklers vurulan mslumatlar

Sual: Hansi filmler rekram diyircaklerine aiddir? (Caki: 1)
@® Miiddati15-san-dan bir necg dag-dak olan filmler

O Televiziyada niimayis etdirilen filmloer

O Elmi-publisist gurnallar

O Tebistle slagaler qisametrajli filmlor

O Usaglar tcln verilen cizgi filmleri

Sual: Kopyuterlesdirilmis reklam vasitasi (Caki: 1)
O Telediyircaeklor

O Radio elanlarda matnin oxunmasi

@ Komylterles-s malumatlarin verilmasi

O Alqgi-satqi ile slagedar elanlar

OKIiV-ils nasr olunan elanlar

Sual: Adavari vitrinlera hasi aiddir? (Caki: 1)
@ Ticarat zalinin bir hissasinde yerlasir

O Kilicelerds goyulmus stollar

O Magazanin slsearxasi vitrinleri

O Magazada qoyulmus rafler

O Gezdirilen arabaciglar

Sual: Birbasa pogt reklami vasitasi- (Coki: 1)

O bayramgabag tabrike reklami

Oradioda oxunan reklam-elanlari

O musiqi ile mlsayast olunan reklamlar

Odirsklars vurulan elanlar

@ pogtla xtisusi hazirlanmis reklam -malumat maktublarin gonderilmasi

Sual: Gorunan suratin yaranmasina yonalen kreativ neca adlanir? (Caki: 1)
@ Dizayner kreativi
O Tesviri kreativ



O Yaradici
O Psixoloji
O Emosional

Sual: Reklam muracistinin ideyasinin formalasmasinda na durur? (Caki: 1)
@® Motiv
O Magsadler
O galirler
Odavranis
O segmetlasdirma

Sual: ik cap elaninin matni hansi malumati verir ? (Caki: 1)
Omal — qara satisl
Onigah elani
@ dua kitabgasinin satisi
O cinayatkarin axtarisi
O heg biri

Sual: Avropada c¢ap reklamini yaradan (Caki: 1)
O Teof Rast
@®@i.Qultenberq
OB.Franklin
OT.Erikson
O heg biri

Sual: Reklam maktubu na ola biler? (Caki: 1)
@ gap ve matbuat
O mal ve nifuz
Ofardi va tipli.
O kommersiya ve qeyri kommersiya
O heg biri dogru deyil

Sual: Malumat veraginde na yerlosmir (Caki: 1)
Ofirma nigani
Ologotip.
@ firma simvolikasi atributu
O adresatin atributu
O heg biri dogru deyil

Sual: Press-Reliz nadir? (Caki: 1)
@® matbuat rehberina (invanlasmis malumatverici maktub
O goxlu mal ve xidmat siyahisi olan brostira
O matbuat nimayandasina tinvanlasmis reklam materiali
O matbuat niimayeandalsrina tGinvanlagsmis bukletler



O heg biri diizglin cavab deyil

Sual: CXR-de reklamdan ilk istifada tarixi (Caki: 1)
01930
01945
01950
@®@1978
01990

BOLma: 03#03

Ad 03#03
Suallardan 15
Maksimal faiz 15
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Enerjiya genaat, ekologiya, xastaliklerle mubarize va s. baresinds verilon
reklamlar? (Caki: 1)

O Ayri-ayri soxsler

O listehlakgilar

O Mitexessislor

O Reklam sirkatlori

@ Hokimat terafinden

Sual: Magsadli potensial alicilarin daqiq tesvir olunmasi ? (Caki: 1)
O Reklamin verilmasinda
O Reklam garxinin yigiimasinda
OReklam galirlarinin hesablanmasinda
@ reklam vasitslerinden istifadanin planlagdiriimasinda
O Reklam sirkati iscilerinin amak hagqi hesabatinda

Sual: Qoyuldugu glindan bir ay sonra shalinin reklami gérmasi faizi? (Caki: 1)
O45%
052%
O73%
®@89%
092%

Sual: Magazaya vurulan ad asilganlarinin asas funksiyasi ? (Caki: 1)
(O Magaza sahibi haqginda malumat
O Ticarst yerinin gostaricisi
@ Taklif olunan mala diqgati calb etmak



O Magazanin tertibatini vermak
O Reklam sirksti hagqinda malumat

Sual: Naqliyyat reklami ? (Caki: 1)
O Nagliyyatin giicli ve tutumu hagqginda
@ Nagqliyyatin tGizerinds vurulan har hansi mslumat haqqinda reklamlar
O Nagliyyatin aid oldugu nazirlik haqqinda
O Nagliyyat mifattigliyi hagqinda
O Nagliyyatin istehsal misssissleri hagqginda

Sual: Azerbaycanda naqliyyat reklami ile masqul olan sirkatlar ? (Caki: 1)
O “art reklam”
@ “memar ss”
O *“art mmm”
O “anteks-ko Itd”
O “intellekt -servis”

Sual: Reklam vasitalarinin tartib edilmasinda qarsiya goyulan maqgsad (Caki: 1)
O Ticarst misssisalerinds istifads olunan vasitsler
O Badii cahatden yaxsi tertib edilmis maqalsler
® istehlakgilarin motiviesma adstini nezers almaq
O Texniki vasitelorden istifade olunma xarakteri
O istehsal olunan mahsulun keyfiyyati

Sual: Hansi fealiyyet slayd-reklamvasitasina aiddir? (Caki: 1)
O Kino-teatrlarda filmlerin niimayisinden gabaq teqdim olunan jurnal
O Kino-teatrlarda filmlerin nimayisinden gabaq taqdim olunan slayd
O Radioda oxunan reklamlar
@ Bir va bir nege ekranda proeksiyalarin rangli diapazonlarin avtomatik olarak svez
olunmasi
O Kitlevi-informasiya vasitalerinde gedan reklamlar

Sual: Vitrinanin élguleri- (Caki: 1)
O 1m-dan-2metradak
@ 2,5-3metrdon(hindurllyd),eni 4-5m-dak
O 6-7m-dak ,7-9m-dak
O 9-10m-dak ,10-11m-dak
O10-12m-dak ,12 - 15m-dek

Sual: Reklam vasitelerini tasnifati (Caki: 1)
O istehsal xususiyystine goro
O Keyfiyystine gore
@ Texniki vasitslarden istifade xarakterine ggre
Olstehlak gabiliyystine gore



O Xarakterina gore

Sual: Reklamin televiziya vasitesi ile verilmasinin Ustunltyu (Coki: 1)
@ istehlakgi auditoriyasinin genisliyi
Oonun operativliyi
Oreklamin giymatinin (haggnin) ucuz olmasi
Oreklamin verilmasi imkanlarinin yiiksak olmasi
Ovyuxarida gosterilen bitiin variantlar dogrudur

Sual: Radioreklamin asas janrindan biri neca adlanir? (Caki: 1)
@ Reklam dialoqu
O Reklam gi\matlandirilmasi
O Reklam miiraciati
OBasorm
O Blik faiq

Sual: Talabatin hansi halinda muassisanin reklamdan istifade etmasi effektli deyildir
(Caki: 1)

O neqativ telebatda

O azalan telebatda

O movsimi telebatda

@® haddan artiq telabatda

O movsimu tslabatda istehlakgilara ¢atdiriimasini tezlesdirmakdir

Sual: Avadanhglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifade etmek
maqsadauybundur (Caki: 1)

Oteleviziya

Oradio

O reklam roliklori

@ xUsull bukletler

O qacan satirler

Sual: Ictimaiyyatls slaganin magsadi (Caki: 1)
O mahsulu reklam etmakdir
O mahsul hagqinda istehlakglya malumat vermakdir
O mahsulun movgelasdirilmasidir
O mahsulun yayimini hayata kegirmakdir
@ xeyirxah minasibatlerin yaradilmasidir

BoLMa: 04#01
Ad 04#01

Suallardan 3

w

Maksimal faiz

Suallari garisdirmaq EA



Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklam matninin ayaniliyi (Caki: 1)
O Elanlarin hacmindan
O Oxunan materiallarin dolgunlugundan
O Diktorun sesindan
O Veriligin taskili ve apariimasindan
@ Matnin olgllerinden, basliglarin secilmasindan, renglarin islenmasindan asihidir

Sual: Reklam va informasiya Departamenti ne vaxt yaranmigsdir?(Respublikamizda)
(Caki: 1)

(O 1950-ci il 12 avqust

®1997-ci il 24 noyabr

(O 1988-ci il 20 fevral

O1990-ci il 15 mart

(O 2000-ci il 18 yanvar

Sual: Reklam matnlarinde istehlak¢inin digati (Caki: 1)
@ mahsulun istehlak xtsusiyyatlerina yonaldilir
O mehsullarin nagledilme ve saxlanma texnologiyasina yonaldilir
O mahsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir
O mehsulun bazar mévgeyina yonaldilir
Omagsad bazarlarinin segilmasina yonaldilir

BOLMa: 04#02

Ad 04#02
Suallardan 11
Maksimal faiz 1
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Yaxsi reklamin yaradilmasi gaydasi (Caki: 1)
O Matnin tartibatcilarinin istedadi
O Reklam matninin haqiqiliyi
O Reklam matninin sarfaliliyi
O Verilacak elanin mivaffaqiyystliliyi
® Movgenin misyyan edilmasi qaydasi

Sual: Reklam matnlarin manasi (Caki: 1)
@ Malumatlar vermak, inandirmaq, nazers ¢atdirmaq vasitesidir



O Bayram gabagi tabrik agiggalarinin matni
O Radioda diktor vasitasile oxunan matn
OKIV- da nesr olunmus maqalsler

O istehsal musssisslerinin tayinati

Sual: Yaxsi reklamin yaradilmasi gaydalarindan biri (Caki: 1)
@ Mal markasinin imici
O Verilacak elanin matni
O Oxunan elanin mazmunu
O Reklamin dolgunlugu
O Reklamin dogrulugu

Sual: Yaxsi reklamin alinmasi qaydalarindan biri (Caki: 1)
@ Haqiqi ve asl alicilar
O Malin keyfiyyati
O Malin migdari
O Mal istehsalinin glicl
O Istehsalin semarsaliliyi

Sual: Reklam matnini tartib edenlarin masuliyyati (Caki: 1)
O Verilacak har bir elan rengarenk olmalidir
O Radioda oxunan matn maraqgh olmalidir
O Reklamin bazayi diggasti calb etmalidir
@ Verilacak har bir elanin hagigats tam uygunlugunu gabaqcadan gérmsali ve emin
olmalidir
O Kautlavi informasiya vasitelerinden nasr olunan elanin mezmunlulugu

Sual: Reklamgilarin prinsiplerinden biri- (Coki: 1)
O ®mak mygqavililirini tegkil etmak
O istehsal prosesini gedisine tosir etmak
@ Mal haggda alicilarda misbeat fikir oyatmagla onun mashurlagsmasina galismaq
Ols prosesinin toskili ve tekmillagdiriimasi
O ®mek mehskldarhiginin yiksaldiriimasi

Sual: Reklam tekstlorinin tertib edilmasinde qargiya qoyulan maqgsad- (Caki: 1)
O Ticarst mysssisalerinds istifade olunan vasiteler
O Badii cehaddan yaxsf tertib olunmus maqalsler
@ istehlakcinin motiviesmae adatini nazars almaq
O Texniki vasitelorden itsfade olunma xarakteri
O istehsal olunan mahsulun keyfiyyati

Sual: Reklam tekstlorinin yaxsi alinmasi gaydalarindan biri- (Caki: 1)
@® Mal markasinin imici
O Verilacak elanin matni



O Oxunan elanin mazmunu
Oreklamin dolgunlugu
O Reklamin dogruluqu

Sual: Reklam vasitalarinin effektliyinin myayyan edilmasi metodu- (Caki: 1)
O Televiziya vasitssile baxig
O Qazetlordas tabligat
O Verilmis elanlar
@®@tacriibe metodu
Oistehalin geniglendiriimasi

Sual: Reklamin asagida gdsterilan yayim vasitelarinden hansi daha genis
auditoriyaya malikdir. (Caki: 1)

@televiziya;

O xususi nagrlar

O gazetler

Oradio

O brosuralar;

Sual: Reklam matnlarinda istehlakcinin diggati: (Coki: 1)
O mehsulun istehlak xisusiyystlerine yonaldilir
O meahsullari nagledilma va saxlanma texnologiyasina yonaldilir
O mehsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir
O mahsulun bazar mévgeyina yonaldilir
® magsad bazalarin secilmasinae yonaldilir

BOLMa3: 04#03

Ad 04#03
Suallardan 2
Maksimal faiz 2
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklam matnlarinin tartib edilmasinda qarsiya qoyulan magsad (Caki: 1)
O Ticarst miassisalerinds istifade olunan vasitsler
O Badii cahatdean yaxs! tertib edilmis maqalsler
@ istehlakgilarin motiviesmae adatinin nezers almagq
O Texniki vasitslardan istifade olunmasi
O istehsal olunan mahsulun keyfiyyati

Sual: Reklamcilarin prinsiplerinden biri- (Coki: 1)
Oistehsal prosesinin gedisina tasir etmak



O emak mahsuldarligini yiikssltmak

O amak miiqavillalerini taskil etmak

Ois prosesinin tagkili ve tekmilasdirilmasi

@® mal hagda hay-kly salmagqla alicilarin diggatini celb etmak

BoLma: 05#01

Ad 05#01
Suallardan 6
Maksimal faiz 6
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Kommunikasiya alagalerinin genislonmasi mexanizmi- (Caki: 1)
O Rabite
O Nagliyyat
O Mubadile miinasibatleri
@ Reklam isinin toskili
O Istehsalin tayinti

Sual: Reklam kommunikasiyasinin mearkazi elementlerindan biri hansidir? (Ceki: 1)
@ reklam miracisti
O meazmun
Oforma
O melumatin stukturu
Ovyaradiciliq prosesi

Sual: Asagidaki faaliyyat névlerinden hansi marketingin tatbiq sahasina aid deyildir
(Coki: 1)

Oistehlakginin mahsula miinasibati

Oistehsal ve istehlak vasitsleri istehsall sahaleri

O agrar sahs

O maddi ve geyri maddi xidmat sahalari

@ dovletlerarasi harbi emakdasliq

Sual: Marketing kateqoriyasi kimi talebat agagidakilardan hansini aks etdirir (Caki: 1)
Otolobi
Oalicinin aliciliq gabiliyystini
@®@ odenilmasi spesifik forma alan ehtiyaci
O alicinin istaklarini
Oistehlak¢inin mahsula minasibatini

Sual: Marketin kateqoriyasi kimi taleb agagidakilardan hansini oks etdirir (Caki: 1)



Oistehlakginin ehtiyacini

Oistehlakginin arzi ve istaklarini

Oistehlakginin mahsula miinasibatini

Oistehlakginin tebii (anadan galma) ve gazanilmis telebatlarini
@ istehlakginin 6danis gabiliyystli talabatini

Sual: Asagida gosterilanlerden hansi marketing faaliyyatine aid deyildir (Caki: 1)
O marketing tedgigatlari
O mahsulun giymatinin misyyanlagdiriimasi
@® mahsulun istehsal texnologiyasi
O meahsullarin reklami;
O mahsullarin gablasdiriimasi

BOLMa: 05#02

Ad 05#02
Suallardan 7
Maksimal faiz 7
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Marketing sisteminin kommunikasiyasi (Caki: 1)
@ Keyfiyyatli mahsulun istehsali
O Reklam- satis himaye edilmasi
O Mal dévriyyasinin fealiyyati
O Istehsal xilmatlari
O Taleb va taklifin dyrenilmasi

Sual: Kommunikasiya alagalerinin genislonmasi mexanizmi (Coaki: 1)
O Rabite
O Nagliyyat
O Mugavile miinasibatleri
@ Reklam isinin toskili
Olstehsalin toyinati

Sual: Qeyri- verbal kommunikasiya vasitasi (Caki: 1)
@ Radio- televiziya reklam 6lgUleri
O istehsal prosesinin inkisafi
O ®mtea bazarinin faaliyyati
O Mal tedaviiliinin idars olunmasi
(O Misssisanin idars olunma programi

Sual: Kommunikasiya siyasatinda asas vasite (Caki: 1)



O liqtisadi ganunauygunluglar

O Musssisenin faaliyyst programi

@ Kdtlavi informasiya vasitelari (KiV)
O Magazalarin teskili

O Bazarlarda satisin taskili

Sual: Amerika marketing assosasiyasinin reklamin tayin edilmasini yadda
galmasinda reklamin asas alamati (Caki: 1)
@ biristiqgamatli vasitagilik miracistin sexsi xarakterli ddenigli olmasi
O 6denigli , tak istigamatli, mlracistin geyri saxsiliyi
O 6denigli, bir gox obyekts yonasltma, miracistin sexsi xarakteri, vasitagilik
O hamisina aiddir
O heg biri

Sual: Konversiya marketingi telabatin hansi halinda tatbiq edilir (Caki: 1)
Otelebat azalmaga dogru meyl etdikde
Otslabat qgeyri stabil olugda
Otelabatin hacmi haddsn ¢ox oldugda
Otelabat irrasional oldugda
@ yuxaridaki cavablarin heg bir dégru deyildir

Sual: Asagida gosterilanlerden hansi marketingin tekmulinu tam ahata edir (Caki: 1)
Ovyalniz istehsalin ve mahsulun tekmillesdiriimasi
Oyalniz kommersiya amillerinin intensivlesdiriimasi
@ vyalniz istehlakginin marketigni ve sosial-etik marketing

Oistehsalin tekmillagdirilmasi, mahsulun tekmillasdirilmasi, kommersiya amillerinin
intensivlasdiriimasi, istehlak¢inin marketigni va sosial-etik marketing

O mahsulun takmillesdiriimasi, kommersiya amillsrinin intensivlesdiriimasi,
istehlakginin marketigni va sosial-etik marketing;

BOLMa: 05#03

Ad 05#03
Suallardan 13
Maksimal faiz 13
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: istehlakginin ve istehsalginin menafei hansi marketing konsepsiyasinda daha
dolgun nazara alinir (Caki: 1)

O istehsalin takmillasdiriimasi

O mahsullarin tekmillagdiriimasi

O kommersiya amillerinin intensivlesdirilmasi

@ istehlakginin marketigni



O passiv marketnq

Sual: Marketingin atraf mahiti (Caki: 1)
O misssisenin istehsal- maliyys fealiyystini xarekterize edan gostericilar sistemidir
O olkenin igtisadi veziyyatini xarakterize eden gostericiler sistemidir
O misssisenin idareetma strukturudur
Oiqtisadi-sosial amillardir
@® misssisenin marketing faaliyyatinin tesir eden xarici subyekt va amillerin
macmuusudur

Sual: Asagida gdsterilan metodlardan hansi marketinga dair informasiyanin
toplanmasinda istifada edilon metodlara aid deyildir: (Coki: 1)

O misahids ve sorgu metodlari

O eksperment va fokus-qrup metodlari

O imitasiya metodu;

O Delfi ve fokus-qrup metodlari

@ informasiyanin igtisavdi tehlil metodu

Sual: Marketing tadqigatlan (Caki: 1)
O marketing nazariyyssi va praktikasinin darinden éyrenilmasidir
O bazar prosesleri va situasiyasinin idare edilmasi (zra programlarin hazirlanmasi
prosesidir
O miessisenin marketing faaliyyatinin tehlili ve giymatlendirilmasi posesisidir
@ marketingin straf miihiti amillerini xarakterize eden informasiyanin toplanmasi,
sistemlagdirilmasi, tahlili, giymatlandiriimasi ve marketinq foaliyyatina dair
tovsiyyalarin hazirlanmasi Uzre aparilan tadgiqat isleridir
O misssisenin faaliyystinin planlasdiriimasi magsadils aparilan elmi-tadgigat
islaridir

Sual: Zondlagsdirma (kesfiyyat) marketing tadgiqatlar hansi magsadla aparilir (Caki:
1)
O gapali rejimdas isleyan miassisslerin faaliyysti hagqinda informasiya toplanmasi
va onun faaliyyastinin giymatlendiriimasi
O hokumeatin igtisadi inkisafa dair programlarinin tahlili ve onlarin miisssisanin
marketinq fealiyystinde nazare alinmasi;
O marketing fealiyyatinde olan problemlsrin askar ve hall edilmasi
O dyranilen hadissler arasinda sabab-natice slagslarinin agkar ediimasi
@ marketing fealiyystinds olan problemlsrin agkar edilmasi ve tadgigat
metodologiyasinin hazirlanmasi dgln informasiyanin toplanmasi

Sual: Marketing tadqigatlarinin effektliliyi 6zinu neda gosterir (Caki: 1)
O musssisanin marketing bélmasine ayriimis maliyys vasaitlerinin mablagdinin
artinimasinda
O misssasisanin ragiblare nisbatan mahsul istehsalina daha az material resurslari
sorf edilmesinda
O misssisenin mahsul satisinin hacmi va bazar payinin artmasinda;



Orentabelik saviyyssinin ylksalmasinde
@® misssisenin garsiya qoydugu magsade (magsadlera) daha yiiksak effektla nail
olmasinda

Sual: Telabatin terraddud etdiyi halda marketingin hansi formasinda istifadse etmak
maqsadauygundur (Caki: 1)

O konversiya marketinqi

Otemarkiizlogsmis marketing

O havaeslendirici marketing

O demarketing

@ sinxromarketing

Sual: Marketing yanasmasi baximindan bazar (Caki: 1)
O mubadile prosesidir
O konkret regionun shalisidir
O konkret regionda yerlasan biitiin misassisalerin macmusudur
@ oxsar talabatlari olan istehlakgilarin macmusudur
O miisssisanin mahsuluna maraq gosteran istehlakgilarin bir hissasidir

Sual: Musssise butiin bazar segmentlarina eyni giymatle yalniz bir név mahsul taklif
edir ve onun reklami bazarin bitlin segmentlerina yonalmisdir. Bu halda miuassisanin
bazari ala kegirmasi Uclin hansi marketing formasindan istifade etmasi
maqsadauygundur (Caki: 1)

O mahsullar marketinqi

O sinaq marketinqi

Otemarkiizlogsmis marketing

@ differensiallagdiriimamis marketing

O birbasa marketing

Sual: Dévra matbuat ve statistik nasrlarin dyranilmasi marketing tadgiqatlarinin hansi
ndvuna aiddir (Caki: 1)

O vaxtasiri aparilan marketing tedgigatlarina

O daima aparilan marketing tedgigatlarina

@ kabinet tadgigatlarina

O kabinetdan kanar tedgigatlara

O marketing tedqgiqatlarina aid deyildir

Sual: Sordular va misahide marketing tedgiqatlarinin hansi névune aiddir (Caki: 1)
O vaxtasiri aparilan marketing tadgigatlarina
O daima aparilan marketing tedgigatlarina
O kabinet tadgiqatlarina
@ kabinetdan kanar tedgigatlara
O marketing tedgigatlarina aid deyildir

Sual: Marketing informasiya sisteminin formalasdirimasinda maqgsed (Caki: 1)



O musssisanin faaliyyatinin giymatlendiriimasi ve ona nazarstin hayta kegirilmasi
O marketing fealiyystine dair informasiyanin obyektivliyinin giymatlendi-ril=masi
O marketing konsepsiyasinin ve onun funksiyalarinin realizasiyasi

O malumatlar bazasinin yaradilmasi

@ marketing gararlarinin gabul edilmasi t¢ln zaruri informasiya bazarsinin
yaradilmasi

Sual: Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati U¢in asagdidakilarin olmasi
zoruridir (Caki: 1)
O miikkemmeal idareetma strukturu
O milkkemmeal idareetma strukturu ve informasiyanin tehlili metodlari
Oinformasiyanin tahlili metodlari
O miksmmesal nazarst ve planlagdirma sistemi
@informasiyanin toplanmasi ve islenmasi sahasindae tecriibasi olan miitexassisler,
zaruri avadanlq ve telimatlar

BOLMa: 06#01

Ad 06#01
Suallardan 3
Maksimal faiz 3
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklamin asas cehati (Caki: 1)
O Mal artimi istehsali
O Sdratlilik
O Sabitlik
OFaalliq
@ ideyaliliq

Sual: “ Qazetta” s6zU oks etdirir (Caki: 1)
@ 19- cu asrde ABS- da ¢ixan ilk haftalik reklam gazeti
O Qadim Romanin orta asr ve sonraki dévrii pogt misllifleri
O ngilterade 1815 — ci ilde B.Fosterin yaratdigi cap magini
O 16 ssrds ilk kicik Venesiya gozeti
O heg biri

Sual: Qlobal reklam (Caki: 1)
@ Bir mahsulun goxlu 6lkads satisina yonalen reklamdir
O Mahsulun uzun bir dévr srzinde ( bir ilden gox miiddsts ) , reklam Uglin nazerde
tutulan reklam
O ictimai dayarlerin teqdimati iclin istiqgamatlonmis reklam
O heg biri



O hamisina aiddir

BOLM3: 06#02

Ad 06#02
Suallardan 11
Maksimal faiz 1
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Marketing fealiyyetine asaslanan reklamin rolu (Gaki: 1)
O Marketingin xidmet fealiyystine nazarat edir
@ Mallarin harakati ve satisini stiratlendirir
O Mal istehsalina tesir edir
O ®mtes birjalarina nazarst edir
O Bazar faaliyystine midaxile edir

Sual: Reklam tekstinin tartib edenlarinin masuliyyati (Caki: 1)
O Verilacak har bir elan rengareng olmaldir
O Radioda oxunan har bir matn maragli olmalidir
O Reklamin bazayi diggst calb etmalidir
@ Verilacak bir elanin hagigsts tam uygunlugunu gabaqcadan gérmali ve emin
olmalidir
OKIV- de nasr olunan mazmunlugu

Sual: Reklamin en semerali vasitesi (Caki: 1)
@ Dovri matbuat
OBazar cargllari
O Malin keyfiyyati
O lstehsalin xuisusiyyatlori
O Sabit giymatler

Sual: Reklam matnlarinin manasi (Caki: 1)
@ Malumatlar vermak, inandirmaq, nazers ¢atdirmaq vasitesidir
O Bayramgabag tabrik agiggalarinin matni
O Radioda diktor vasitesile oxunan elanlar
OKIV- de nasr olunmus malumatlar
O istehsal musssisalerinin magsadi

Sual: Reklam tekstlorinin tertib edilmasinde qargiya qoyulan magsad — (Caki: 1)
O Ticarst misssisasinds istifade olunan vasiteler
O Badii cehaddan yaxsi tertib edilmis maqalsler
@ istelakgilarin motiviesmae adatini nazars almaq



O Texniki vasitalorden istifade olunma xarakteri
O Istehsal olunan mahsulun keyfiyyati

Sual: Reklam tekstinin ayaniliyi (Caki: 1)
O Elanlarin hacmindan
O Oxunan materiallarin mazmunun va dolqunlulugundan
O Diktorun sasinden
O Veriligin tagkilindan
@ Tekstin olgllerinden basliglarin secilmasindan ,renglerin islenmasindan asilidir

Sual: Yaxsi reklamin yaradilmasi gaydalarindan biri — (Caki: 1)
®boyik imid
O miveffaqiyyatlilik
O keyfilatlilik
O semaralilik
O elanlarin mazmunlugu

Sual: Reklam tekslerini manasi — (Caki: 1)
@® Malumatoar vermak,inandirmaq ,nazers ¢atdirmaq vasitasidir
O Bayramgabag tebrik aciqgalarin matni
O istehsal musssisalerinin magsadi
OKIV-da nasr olunmus mealumatlar
O istehsal musssisalerinin magsadi

Sual: Yaxsi reklam olunmasi qaydalarindan biri- (Coki: 1)
@Boylk ideya
O Myveffaqiyyatlilik
O Semaralilik
O Keyfiyysatlilik
O Mazmunluluqg

Sual: Marketing kommunikasiya sisteminin unsurleri: (Caki: 1)
O mallar, xidmatler, ideyalar
@ reklam, direkt-marketing, seylz-promousn, brending, pablik-rileysnz
Oistehsalgl, istehlakgl, smtas
O bazar agentlikler. kompaniyalar
Otelabat, tedariik. sifarig

Sual: Marketing va reklam planlarinin esas cehati: (Caki: 1)
Otahlil etmak, gosteris vermak
O elage yaratmaq,segmak
O mallarin, xidmatlerin hesabatini aparmaq
@ malumatin konsepsiyasi, ictimai qrup K1V, reklam ideyasi
O ehats dairasi. auditoriya, alici kiitlasi



BOLma: 06#03

Ad 06#03
Suallardan 7
Maksimal faiz 7
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklama matninin ayaniliyi (Caki: 1)
O Elanlarin hacmindan
O Oxunan materiallarin dolgunlugundan
O Diktorun sesindan
O Aparilan verilisin tagkilinden, tekmillesdiriimasindan
@® Matnin olgilsrindan, basliglarin segilmasindan, ranglerin islanmasindan asilidir

Sual: Cap reklami materiallari grupu (Ceki: 1)
O Direklara vurulan elanlar
@ Reklam- kataloq nasri
O informasiya
O Radio- televiziya elanlari
O Bazarda hay- kiygu cargilar

Sual: Reklam vasitelari hansi xtsusiyyatina gore tesniflesdirilir? (Coki: 1)
O Keyfiyystina gore
O Kamiyyatine gore
O istedadina gore
O Xarakterina gora
@ Tayinatina gore

Sual: Cap reklaminin nagrinin névu- (Caki: 1)
@ Reklam -kataloq nasri
Odergi (jurnal)nasri
O gozet nagri
O kitabga nasri
O kalendar-bloknot nagri

Sual: ©rzag mahsullarinin reklam olunmasi Usulu- (Caki: 1)
O Dekorasiya
O Demoblizasiy2a
O Demonstrasiya
O Dezinfeksiya
@ Dequstasiya



Sual: Yeni mahsulun hazirlanmasina hansi marhaladan baglanilir (Caki: 1)
O mahsulun eskizlerinin ve gertyojlarinin hazirlanmasindan
O mahsulun sinaq niimunalarinin hazirlanmasindan
@ mahsulun yaradilmasina dair ideyanin veriimasindan
Oistehsal giclerinin mévcudlugunun tehlilinden
O mahsulun istehsal Uglin zeruri olan material resurslarinin slde edilmasi
imkanlarinin tahlilinden

Sual: Mahsulun keyfiyyatinin yuksaldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hansi halda
maqsadauygundur (Caki: 1)
O mehsulun keyfiyyatini yliksaltmays imkan veran texnika ve texnologiya mévcud
oldugu halda
O elmi-tadgigat ve konstruktor-layihslerinin hayata kegirilmasi tglin resurslar
mdvcud oldugu halda
Obu isin hayata kegirilmasi Giglin daha ucuz ve keyfiyyatli material resurslarinin
modvcud oldugu halda
O mahsulun modifikasiyas! slave xarcler ve resurslar teloeb etmadiyi halda)
@ keyfiyyst parametrinin ylksaldilmasini istehlakgl miteraqqi dayisilik kimi gabul
etdiyi halda

BoLma: 07#01

Ad 07#01
Suallardan 8
Maksimal faiz 8
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklam vasitelarinin psixoloji tasirinin tayinati (Caki: 1)
O Istehlakgidan 6yrenmak
@ Qazet va jurnallarda sorgu aparmagq
O Mal keyfiyyati hagda informasiya
O istehsal muessiselerinde tadqigat aparmaq
O Sexsi tecriibe

Sual: Yaxsi qurulmus reklamin tasiri- (Coki: 1)
O bazar siyasatini tanzimlayir
® musssisa Uglin manfasti artirmaga zemin yaradir
O emak birjalarinda faaliyyat gosterir
O pul tedaviliinds rolu olur
O amtes istehsalina tesir gostarir

Sual: Reklam tekstlorinin menasi (Caki: 1)



@® Malumatlar vermak ,inandirmaq,nazers catdirmaq vasitasidir
O Bayramabag tabrikin aciq matni

O Radioda diktor vasitasile oxunan matn

O Kitlavi informasiya vasitelerinda nasr olunmus mealumatlar

O istehsal myassalerinin istesall

Sual: Reklamin magsadli auditoriya Uzre tesnifati (Coki: 1)
O satici reklami, marker reklami, bazar reklami
@ istehlakci reklami, isglizar reklami, distributer reklami, ticaret reklami
O xarici, regional, yerli reklamlar
O mal reklamlari, geyri-mal reklamir, bitgi mansali va s
Okica reklamlri, radio-televiziya, cap reklami

Sual: Reklamin iqtisadiyyata tasir formalari (Caki: 1)
@istehsal ils istehlak arasinda slage yaratmagq, istehsalgi ile istehlakgi arasinda
dialoqg vasitesi, mallarin istehsalini tekmillesdirmaye yonaldir, bazarda raqabat
yaradir, sahibkarligi inkisaf etdirir, istehlakcilarin stiurunu formalasdirir, zévqu
inkisaf etdirir
Oistehsalin hacmini sabit saxlayir, istehlakgilari bagsga mal aligina istigamatlendirir,
reqabati aradan goéturir
Oistehsal olunmus mallar 6zii-6zin0 reallasdinir, alici harskati 6z axarinca gedir,
alave deyar yaradir, mahsullarin giymatini agag salir
O bazarda mal ehtiyatlari coxalir, teklif talabi Ustalayir, ahalinin slinde daha ¢ox pul
vasaiti toplanmir

O sahibkarligi inkisaf etdirir. istehlakgilarin sturunu formalasdirir zovqu inkisaf
etdirir, toklif telabi Ustalayir

Sual: Stimullagdirmanin mahiyyati: (Coki: 1)
@ istehsala tasir gosterir, tedariki artir
O alicilari haveslendirir. Xarclera qanast edir
O misssisanin imicini galdirmagq. slagsleri méhkemlandirmak
Oraqible mlbarizse aparmaq. coxlu migdarda mal toplamagq
OKIV-ni inkisaf etdirmak, reytingi saxlamaq

Sual: Stimullagdirma metodunun névleri: (Caki: 1)
@® mihafizeedici, mudaxilsedici
O hifzedici, xilasedici
O celbedici. NUmayisetma
O giymatlerin asagl salinmasi
Oragabatin apariimasi

Sual: Reklami satisin havaslandiriimasinda farglandiren cehat (Caki: 1)
@ satisin havaslendiriimasinds reklamin magsadi teklifin alinmasi

O satisin haveslendiriimasindas fargli olaraqg reklamda misyyan haqqin tslab
olunmmamasi



O satisin havaslandirilmasindan fargli olaraq reklam pulsuz hayata kecirilir

O satisin havaslendiriimasinds fargli olaraq reklamin magsadi talabin toplanmasi
O satisin havaslendiriimasindan fergli olaraq reklam yalniz istehlak vasitaleri
inkisafi

BOLMa: 07#02

Ad 07#02
Suallardan 10
Maksimal faiz 10
Suallari garisdirmaq 2
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Reklamin istehlakgilarla istehsalgilar arasinda rolu (Coki: 1)
OTanigligin yaranmasi
@ Danisiglarin taskil edicisi
O Mugavilslerin baglanmasi
O Munasibatlerin méhkemlenmasi
O Unsiyyatin yaranmasi

Sual: Reklam vasitesinin psixoloji tesirinin ne daeracads effektli olmasinin tayini (Coki:
1)

O istehlakgidan éyrenmak

@® Qazet ve jurnallarda sorgu aparmagq

O istehsal miinasibetlerinde tedgigat aparmaq

O Her bir fordin rayi

O Sexsi tacriiba

Sual: Reklamin ideyaliligi nadadir? (Caki: 1)
@ Onun terbiyavi shamiyyat kasb etmasi
O Onun faaliyyst programina tesiri
O Onun istehsala tesiri
O Mal tedaviiliine midaxilesi
O Bazar miinasibatlerinin tenzimlenmasi

Sual: Reklamin igtirakgilara psixolji tosirinin teyini- (Caki: 1)
O Televiziya baxigini tagkil etmak
O Nlmayislerds istirak etmak
@ Tacriibe apamagq ve sorgu kegirmak
Olclaslar toskili etmoak
Olidman yariglari tagkil etmak

Sual: Reklam vasitatelarinin prixoloji tasirinin tayin olunmasi metodu- (Caki: 1)



O Istehlaksidan 6yrenmak

@® Qazet ve jurnallarda sorgu aparmagq
Oistehsal mysssisalarinds tadgigat aparmaq
O Her bir fordin rayi

O Sexsi tecriibs

Sual: Reklam diyirceyinin magsadi — (Caki: 1)
O Istehlak mallarinin keyfiyyatini
O listehsal olunan malin migdarini
@ dhaliys istehlak mallarini vexidmatini géstarmak
O Madani-maarifciliyin tabligi
O Elmi-kitlavi yeniliklerin gosterilmasi

Sual: Istehsalgi tiglin agagidakilardan hansi kontakt auditoriyasidir (Caki: 1)
O mahsulgéndaranler
O msteriler
Oraqibler
O vasitagilar
@®KIiV-ler

Sual: Asagidakilardan hansi perakenda ticaretin tasnifat elamati deyil? (Caki: 1)
O giymate nisbi miinasibat
O taklif edilan amatas ¢esidi
@ gosterilan slave xidmatler
O mansubiyyat ve temarkiizlesmanin mixtalifliyi
Oticarat xidmatinin xarakteri

Sual: Kommersiya foaliyyatinda broker hansi formalardir? (Coki: 1)
Ouzun middats alici il saticinin slagasini yaradan firmalardir

O birjada alici ile saticl esasinda emtes satisi, alisi, dayisdirilmasi lizrs ticarst
amaliyyatlarinin hayata kegirilmasinda vasitegi rolunu yerina yetirir

@® gisa middatli slagsleri yaradan, mali alib 6ziintinkllesdirmayan firmalardir
Oanbari olan, ticarst sebakasi olan iri kompaniyalardir
Ouzun middst slags yaradan anbari olan vasitagilardir

Sual: Perakands ticarati temarkizlagsma formasina aid deyil? (Caki: 1)
Oregional ticarst markazlori
O merkazi igglizar rayon
@ imtiyaz saxlayan teskilatlarin birlogmasi
Orayon ticarat mearkezleri
O mikrorayon ticaret markezleri

BoLma: 07#03
Ad 07#03




Suallardan 7

Maksimal faiz 7
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklamin dogruluqu nadir? (Caki: 1)
O Misssisa liclin manfasti artirmagda istiqgamati
® istehlakglya malin hacmi,satildigi yer,g6starilon xidmati,keyfiyysti haqgda
malumat verilmasi
O Mal tedaviiliine tesir etmasi
O Bazar miinasibatlarinin tenzimlanmasi ve sabitlasdirilmasi
O ®mtea-bazar minasibastlerinin tekmillesdiriimasi

Sual: istehlakcilara prixolji tesir etmak liclin hansindan istisfade etmak lazimdir?
(Caki: 1)

O Televiziya baxisini teskil etmak

O Nimayislerds istirak etmak

@ Tacrlibe aparmaq ve sorgu kegirmak

Olslaslar togkil etmak

Olidman yariglar tagkil etmak

Sual: Xatirladici reklamlardan en gox mahsulun hayat dovraninin hansi marhalasinde
istifada edilir (Coki: 1)

@ stabillik (yetkinlik) merhalesinde

Odirgalis. merhalesinde

Oinkisaf (artim) mearhaslasinds

O bazara cixarma marhalasinde

Oboéhran merhalesindae:

Sual: Nasihatverici reklamlardan an vox mahsulun hayat dovranmin hansi
marhalasinda istifada edilir (Coki: 1)

O bohran morhalasinda

O stabillik (yetkinlik) marhalasinda

Odircalis marhalasinda

@ inkisaf (artim) marhalasinda

O bazara cixama marhabsindo

Sual: Reklamin unvansiz (qeyri saxsi) olmasi (Caki: 1)
OA) onu hayata keciran muassisanin imicinin yiiksek olmamasini gostarir
OB) onu hayata keciran muassisanin adinin malum olmasini gostarir
Oonu hayata keviran muassisanin pog¢t unvaninin malum olmadigini gostarir
O onu hazirlayan va hayata keciran reklam firmasinin malum olmamasini
@ bir taklifla genis istehlakci auditoriyasina miiraciat edilmasini gostarir



Sual: KiV-in planlasdiriimasiVa secilmasinda maqgsad va istiqamatlari (Caki: 1)
Oiimumi bazann olcusu va onlann bazarda rolu
O tadarukun xususiyyati. masraf va manfaat
O tadarukun tacrubasi va metodu
O miimkun alicinin identifikasiyasi
@® amtaalarjri xarakteri da daxil olmagla hamisi

Sual: Planin efira secilmasi talablari (Caki: 1)
OA) hansi sponsor novuniin (ckskliiziv. pay va s.) miiayyanliyi
OB) ahata va tczlik dairasi
Oreklamin translyasiya vaxtinin muayyanlasdirilmasi
O verilislarin programlar yoxsa programlararasi ycrlasdiriimasi sartl
@ yuxanda yazilanlann hamisi

BOLM3: 08#01

Ad 08#01
Suallardan 4
Maksimal faiz 4
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Az-n Respublikasi Dunya Reklam taskilatina na vaxt Gzv qabul olunub? (Caki:
1)

O 1960-ci il may

O 1975-ci il sentyabr

® 1996-ci ilin noyabrinda

(O2001-ci il yanvar

(O 1985-ci il avqlist

Sual: Reklam veren — bu hliquqveran va ya fiziki sexsdir (Caki: 1)
O Reklam istehsalgilarini maliyyslegdiren tarafdir
Oreklamin istehsali ve yerlasdirilmasi Ggiin reklam informasiya menbayidir
® ham maliyyslesdirma, hem de informasiya manbayidir
O heg biri dogru deyil
Ohamisina aiddir

Sual: Magsadli auditoriya — bu (Caki: 1)
@ Reklam kampaniyasinin hazirlanmasinda ve hayata kegcirilmasindas istirak eden
reklam agentliyi iscilarinin comi
O Reklam mahsuluna potensial ve faktiki istehlakgilardir
O Reklam kompaniyasinin yonaldiyi shali grupudur



O Reklamlasdiran amtesnin faktiki ve potensial alicilaridir
O hamisina aiddir

Sual: informasiya xarakterli reklamlardan an cox mahsulun hayat dévranin hansi
marhalasinds istifada edilir (Coki: 1)

O bohran merhalesinds

O dirgslis merhalesinds

Oinkigaf (artim) mearhaslesinds

O stabillik (yetkinlik) marhalesindea
@® bazara gixarma marhalesinda

BOLM3: 08#02

Ad 08#02
Suallardan 9
Maksimal faiz 9
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Biznes foaliyyatina reklamin tasiri (Caki: 1)
O Istehsalin artirilmasina sabab olur
O Malin keyfiyyatins tesir gosterir
O satigin taskiline
@ Ehtiyacin 6denilmasina
O Telebatin artirlmasina

Sual: Reklamin muessise ugun xidmati (Caki: 1)
O Strateji planlasmanin hayata kegiriimasi
® istehsalgcilarla istehlakgilarin arasinda slagenin yaranmasi
O Miusssisanin imicini artirmag, onu maghurlasdirmaq, bazara sahib ¢gixmaqdir
O istehsalin bazara istiqgameatlenmesi
O Mahsul istehsalinin msehdudlasdiriimasi

Sual: Biznesin faaliyyatinda reklamin rolu, tasiri (Caki: 1)
O lstehsalin artirilmasina
O Malin keyfiyyastina
O Telsbatin artiriimasina
O Ehtiyacin 6denilmasina
@ Yiksak galir elde etmays imkan verir

Sual: XIX ssrin ortalarindan Azarbaycanda reklamin inkisafina na tasir gostarmisdir?
(Caki: 1)

O listehlakgilara lazimi mslumatlarin vaxtinda catdiriimasi



O Sshmdar cemiyyatlerinin yaradilmasi

O Respublikalarda sahibkarligin ve biznesin genislenmasi

@® Sanaye sahalarinin inkisaf etdirilmasi, yarmarka va birjalarin teskili
O listehlakgilara mal ve xidmat hagqinda mealumatin veriimasi

Sual: Reklam sifariggisinin funksiyasi (Caki: 1)
O Mal tedaviliiniin artiriimasi
@ Reklam obyektlarinin misyysn edilmasi
O Xidmeti iglerin teskili
O ©mtsslerin keyfiyystinin yaxsilasmasi
O Bmtas- pul minasibastlerinin taskili

Sual: Reklam sifariggisinin funksiyalari (Caki: 1)
@ Reklamaya sarf edilen vasaitin planlasdiriimasi
O satig siyasati
O Pul-kredit siyasati
O Madani-maarif faaliyyati
OKadtlevi informasiya vasitesine baxis

Sual: Muasir dévrda hansi tadbir reklami aktivlesdire biler? (Caki: 1)
O istehsal prosesinin genislondirilmasi ve tekmllasdiriimasi
O ®maeak meahsuldarligin artiriimasi
O istehsal posesinin tanzimlanmasi
O Msahsul istehsalinin artiriimasi
@ Buglin ve perspektivda reklam edilmasi teleb olunan mallari agskar etmak

Sual: Reklam biznesinin mahiyy'ti: (Caki: 1)
O malumatlarin yayilmasi, verilmasi emaliyyatlari
O manfast gotlirmak magsadi
Oalicilari harakata gatirmak
Oistehlakgilarda fikir oyatmaq
@ istifada olunan mealumatlarin alinmasi va ya sifarisi ile sleqadar isgilizar

Sual: Reklam biznesinin alagadar unsurleri: (Caki: 1)
O istehsalcilar, istehlakcilar
O vasitagiler,markerlar
O bir grup teskilatlar
O marketologlar. menecerler
@ reklam kampaniyalari, reklam agentliklari, kiitlavi informasiya vasiteleri,
tadarukculer

BOLM3: 08#03
Ad 08#03

Suallardan 1



Maksimal faiz 1
Suallari garisdirmaq E

Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Bazar iqtisadiyyati seraitinde reklamin aktivlesdiriimasi Gsun kecirilan
tadbirlerden biri (Caki: 1)

O ®mak mahsuldarliginin artiriimasi

@ Reklam Uglin yikessk tertib edilmis ve vahid sakle salinmis reklam gararlarinin

gabul edilmasi

O istehsal prosesinin tenzimlenmasi

O Mahsul istehsalinin artiriimasi

O Mahsul buraxiliginin planlasdiriimasi

BOLMa3: 09#02

Ad 09#02
Suallardan 5
Maksimal faiz 5
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 2%

Sual: Reklam vasitesina sifaris veranin funksiyasi (Caki: 1)
@ Reklam obyektinin misyyan edilmasi
O lstehsal olunan malin keyfiyyastinin tayini
O lstehlakginin telabatinin 6danilmasi
O Magazanin teskil olunmasi
O Satis xidmatinin keyfiyyati

Sual: Reklam vasitelarinin effektivliyinin miusyyan edilmasi metodlarindan biri (Caki:
1)

O Televiziya vasitssile baxis

O Qazetlordas tabligat

O Verilmis elanlar

@ Tacriibe metodu

O Istehsalin geniglandiriimasi

Sual: Bazar iqtisadiyyati seraitinde reklamin asas cehati: (Caki: 1)
O Durgunlug
O Sabitlik
O Mteraqgqilik
@ Dogrulug
OFaalliq



Sual: Reklam —kataloqg nagri nayi reklam edir? (Caki: 1)
O Sarayda verilen miigennilarin konsertini
@ Bazarlarda satilacaq mallari
O Daqiq mal grupunu,mshsulu ve ya xidmati
O Festifalda niimayis etdirilen filmlori
O Muzey eksponatlari serqisini

Sual: Keyfiyyat barads alicinin iradi hansi gqaydada 6daenilir? (Caki: 1)
O Catismayan migdarda smteanin génderilmasi ve giymatin asagdi salinmasi ile
O Catismayan smtaa Ui¢lin 6denilmis pulun bir hissasinin geri qaytariimasi
vasitasilo
O ®mtsanin giymsatinin artiriimasi ile
@ qusurlarin aradan galdiriimasi ve ya emtasnin giymatinin asagi salinmasi ile
O Catismayan migdarda smtsanin géndarilmasi yaxud 6édanilmis pulun geri
gaytariimasi vasitasile

BOLma: 09#03

Ad 09#03
Suallardan 2
Maksimal faiz 2
Suallari garigdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Magazanin tartib olunmasi tezliyi sorti (Coki: 1)
O Magazanin xarici gorindsu
@ Vitrina tertib edilon zaman onun yerlogdirilmasi nazars alinir
O Magazada sanitar-gigienik nazarst
O Vitrinlerin gorinlsi ,qurulusu
O Magaza raflerinin saligasliyi

Sual: Reklam tekstini tartib edenlerin measulliyatleri- (Coki: 1)
O Verilacak har bir elan rangarag olmalidir
O Radioda oxunan matnin mazmunluluga
O Reklamin bar-bazayi digget calb etmalidir
@ Verilacak har bir elanin hagigats tam uygunlulugunugabacadan gérmali ve smin
olmalidir
O Kitlavi informasiya vasitslerinda nasr olunan elanin mazmunlulugu

BoLma: 10#01
Ad 10#01

Suallardan 3



Maksimal faiz 3
Suallari garisdirmaq E

Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Ilk defs reklamdan harada istifads edilmisdir? (Caki: 1)
O ngilterada
OFransada
@® Eramizdan avval gadim Misirde
O Simali Amerikada
O Car Rusiyasinda

Sual: ilk defs reklamadan harada istifads olunub? (Caki: 1)
O Simali Amerikada mallarin satiimasinda
@® Qadim Misirds qullarin olunub- satilmasinda
O ngilterade gay istehsalinda
O Fransada amtaa birjalarinda
O Car Rusiyada yarmarkalarda

Sual: Ik cap elanlari na vaxt harada yaranmisdfr? (Ceki: 1)
O 1725-ci ilde Simali Amrikada
® 1473-ci ilde Ingilterads
O XVIII ssrin ortalarinda Almaniyada
(O 1787-ci ilde Frasada
(O 1920-ci ilde Rusiyada

BoLma: 10#02

Ad 10402
Suallardan 4
Maksimal faiz 4
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Azerbaycan Respublikasi Reklam ve informasiya Departamenti ne vaxt
yaranmisdir? (Caki: 1)

(O2004- cl il, 1yanvar

®1997- ci il, 24 yanvar

(0 1985-ci il, 03 avqust

O1960- ci il, fevral

(O 1956- ci il, noyabr



Sual: Azerbaycan Respublikasi Dinya Reklam Tagkilatina na vaxt Uzv olmusdur?
(Caki: 1)

(O2004- cl il, yanvar

(O 1965- ci il, mart

(O 1983-cli il, may

O2003- cii il, fevral

®1996- ci il, okytabr

Sual: Reklamin ilk formasi hansi 6lkadan galmisdir? (Caki: 1)
O Almaniya
@®@ Hindistan
O Amerika
OFransa
ORusiya

Sual: Ik cap elanlari na vaxt harada gixmigdir ? (Caki: 1)
@ 1725-ci ilde Rusiyada gixmisdir
(O 1817-ci ilde Fransada ¢ixmisdir
(O 1611-ci ilde amerikada gixmisdir
O 1970-ci ilde Misirda cixmisdir
O 1473-cli ilds ingilterada ¢ixmisdir

BOLMma: 10#03

Ad 10#03
Suallardan 2
Maksimal faiz 2
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Ik reklam gazeti negandi ilds ve harada nasr olunmusdur ? (Caki: 1)
(O 1872-ci ilde Almaniyanin « Ziyalilar veraqe»sinds
(O 1360-ci ilde Amerikanin «Nisanlar»gazetinda
@ 1631-ci ilde Parijde «gazet de Frasa
(O 1920-ci ilde Rusiyanin «Larya» gozetinds
O 1548-ci ilde Berlinde «Umiimi alman nisanlarinda»

Sual: Qoazet sahifesinin yuxarisinda yerlasdirilan reklam lenti nece adlanir? (Coki: 1)
@ Kauk
OBoks
O Bilbord
O Bull-mark
O Docer



BoLma: 11#02

Ad 11#02
Suallardan 9
Maksimal faiz 9
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklam programinin asasinin teskili (Caki: 1)
O Biznes programinin hazirlanmasi
O Bazar miinasibatlarinin tagkili
O Marketing faaliyyatinin togkili
@ Reklam faaliyyatinin teskili
O istehsalin tekmillagdirilmasi

Sual: Azarbaycan SSR- in kegmis SSRI- da reklam agentliyi hansi Nazirliyin
nazdinda faaliyyet gosterirdi? (Caki: 1)

O Respublika Maarif Nazirliyinin

O Agrar- sanaye komitesinde

O Respublika Ticarst Nazirliyinin tabeliyinde

@ Kand Taesarriifatl Nazirliyinde

O Madaniyyat Nazirliyinin nezdinds

Sual: Azarbaycan Respublikasi na vaxt dinya reklam taskilatina Gzv qabul
olunmusgdur? (Caki: 1)

(02003- cu il, avqust

O1957-ci l, iyun

0O 1985- ci il, yanvar

@ 1996- ci il, noyabr

O 2004- cli il, yanvar

Sual: Reklam haqqinda ganun Azarbaycan Respublikanin Milli Maclisi terafindan na
vaxt gabul olunmugdur? (Caki: 1)

(O 2000- ci il, mayinda

(O 1985- ci il, sentyabr

O1970-ci il, may

®1990- ci il, iyun

O1997-ci il, oktabr

Sual: Reklam programinin asasinin teskili (Caki: 1)
O Reklam agentliklarinin faaliyyati
O Bazar miinasibatlarinin tagkili
O Marketing faaliyyatinin togkili



@ Reklam faaliyyatinin toskili
O Biznes programinin taskili

Sual: Reklam agentliklarine muraciet edon sifariggiloerin vozifesi (Caki: 1)
O istehsal miinasibastlorinin togkili
O ®mtea birjasina nazarat
O ®mak mahsuldarhiginin artiriimasi
@® Mal satisinin genislendiriimasi
O istehsal xarcinin agagdi salinmasi

Sual: Muasir iqtisadiyyatda reklamin asas cahatlori (Caki: 1)
O Malumatsizliq
O Aktivlik
@ Konkretlilik
O Yalan informasiya vermak
O Sabitlik

Sual: Rusiyada Xl asrda reklamin tarixi prototipi hansi hesab olunur ? (Caki: 1)
O Rayok
O Cubok
® Qroffiti
O Ambus
O heg biri

Sual: Parisda sargide 1925-ci ilda reklam dovrina gére gumus medali kim almisdir ?
(Caki: 1)

OA.M.Rodrenko

®@V.V.Mayakovski

OA.M.Rodrenko , V.V.Mayakovski

OB.RiIndin

O heg biri

BoLma: 11#03

Ad 11#03
Suallardan 1
Maksimal faiz 1
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklamin en semerali vasitesi (Caki: 1)
@ Dovri matbuat
O Bazar saticilari



O Malin keyfiyyati
O istehsal xususiyyatlori
O Sabit giymatler

BoLMma: 12#01

Ad 12#01
Suallardan 4
Maksimal faiz 4
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklamin mal tedavull prosesinde rolu (Caki: 1)
@ Bazar istirakgilarina gosterilan xidmat madaeniyyastin ylikssldilmasi
O Mal istehsalinin genislendiriimasi ve tekmillasdirilmasi
O Keyfiyyatin yiksaldilmasi
O ®mtss mibadilasinin genislendiriimasi
O lstehsalin surstlondiriimasi

Sual: Cox boyuk olmayan magazalarda vitrinanin kim tarafindan tertib olunur? (Caki:
1)

OKinorejissorlar

O Kitabxanagcilar

O Magaza midirleri

O listehsalcilar

@ Xususi kurslar kegmis saticilar

Sual: Reklam kompaniyasi” anlayigi na ifada edir ? (Caki: 1)
@ Professional formada reklam faaliyysti ilo maggul olan firma
Ob) KiV ve Reklam agentliyinin bilavasite istiraki ile reklam malumatlarinin reklam
veranda, reklam gabul edena 6tlrlilmasi prosesi
O c) Reklam tedbirlerinin kegirilmasi ve reklam materiallarinin hazirlanmasi prosesi
hansisa bazar segmentinae vahid maqsadl|a birlesmis ve istigamatlori
Od) Marketing programi ile uygun hazirlanan kompleksi reklam tedbirleri
Oe) Heg biri dogru cavab deyil

Sual: Reklam kompaniyasi naeden baslayir? (Caki: 1)
O Tadgigatdan.
O Strateji planlasmadan
O Blidcenin planlagmasindan
® Magsadin miayyanlasmasindan
O Heg biri dogru cavab deyil

BOLMS: 12#02



Ad 12#02

Suallardan 10
Maksimal faiz 10
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Yuksak ixtisaslasmis magazalarin vitrinasi kimler tarafindan tartib edilir? (Coki:
1)

OPublisistler

OYazigilar

O Magazanin midiri

OKinorejissorlar

® Rassam- dekaratorlar

Sual: Magaza vitrinlerinin kdmayi (Coki: 1)
@ [stehlakgiya bu ve ya diger malin olunmasinda
O Satisda olan mala qarsi minasibat
O Reklam olunan malin keyfiyyati
O Malin istehsal olunma middati
O Malin gesidinin say

Sual: Vitrinanin tertib olunmasi tezliyi sertlerinden biri (Caki: 1)
OVitrinanin isigh olmasi
O Vitrinanin bar- bazakli olmasi
O Magazada raflerin saligaliliyi
@ Vitrina tertib edilon zaman onun shamiyyatinin nazare alinmasi
O Magazanin temizliyi

Sual: Respublikamizda reklam tedbirlerinin hayata kegirilmasi Gg¢un yaradilib- (Caki:
1)

O Reklam komitssi

O Reklam nazirliyi

O Reklamsirkatlari

@ Reklam deportamenti

O Reklam komitssi

Sual: Respublikamizda reklamin rolu- (Caki: 1)
O Standartlagmanin genislenmasi
O Malin keyfiyystinin artirmasi
O istehsalin tokmillagdirilmasi
@ Sahibkarligin ve biznesin genislondirilmasi
O ®mak mahsuldarliginin artiriimasi



Sual: Omtesanin bazara daxil olma marhalasinda hansi reklamdan istifade edirlor?
(Coki: 1)

O Maslahatverici

O Nasihatverici

® Malumatverici

O Xatirladici

O Heg biri dogru deyil

Sual: Reklam kompaniyasinin kegirilmasinin praktiki hallinin marhalesine aiddir (Caki:
1)
@ Xarc smetasinin tartibi ; KiV — in segimi reklam kompaniyasinin middatinin
muayyanlesmasi, reklam kompaniyasinin planinin tartibi

O Senarinin hazirlanmasi, matinin nagrin, reklam malumatlarinin tiraji

O Bsas reklam kompaniyasinin meqgsad ideyasinin formalasmasi, reklam
malumatlarinin novlarinin ve formalalarinin yaradici islomasi

O Kommersiya xarclarinin 6demasi,hesablagmalarin apariimasi
O Heg biri deyil

Sual: Reklam kompaniyasi cografi erazi alamat Gzra bolunar (Caki: 1)
O Berabar, ixtisaslagsmis, regional, kiitlavi Gzre
@ Yerli, regional, milli, beynelxalq lizre
O Segmetlesmis, kombina olunmus, beynalxalqg,regional tizre
O Yerli,agreqat,kombina olunmus,beynalxalq gzre
O Heg biri dogru deyil

Sual: Marketinq strategiyasi asasinda istehlakgilarin buttn sinifleri tGgln eynicinsli
mallarin reklami (Caki: 1)

@ Diferensasiya olunmamis

O Diferensasiya olunmus

O Konsentrasiya olunmus

OQarisiq

O Heg biri dogru deyil.

Sual: Firmanin logotipi nadir? (Caki: 1)
@ Qrafik tasvir,simvol, reklam suari
O Mal niganinin grafik tesviri
O Badii grafik yanagsma
OFirmani gosteran grafik tesvir ve simvolu
O Heg biri dogru deyil

BOLMS: 12#03
Ad 12#03
Suallardan 2

Maksimal faiz 2



Suallari garisdirmaq EA

Suallar teqdim etmak 1%

Sual: AIDA formulunun agilisi beladir (Caki: 1)
@ digget,maraq,qgerar,harakat.
O diggat,inandirma,qgabul etma,harakat
O Anlamagq,assimlyasiya,inandirma,natice
O netice,diggat,inandirma,anlama,alma
O Heg biri dogru cavab deyil

Sual: Reklamin asas psixoloji elementleri hansilardir (Coki: 1)
@ Qabul etme,malumatlandirma,basa diisms,inandirma yadda
Oinadkarlig,malumatlilig,inandirma
O aktualliqg, bilik, calbedicilik
O malumatlilig,calbedicilik konkret
O Heg biri dogru cavab deyil

BoOLMa: 13#01

Ad 13#01
Suallardan 4
Maksimal faiz 4
Suallari garigdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklam agentliklarine muracist edoen sifarigginin vezifesi (Caki: 1)
O ®mteanin keyfiyyatini yaxsilagdirmaq
@ Bazara yeni mal va xidmat taklif etmak
O Satisin stimullagdiriimasi
O Mal tedaviliini genislandirmak
O ®mtae- pul miinasibatlarini tanzimlemak

Sual: Reklam agentliyinds sifariscilarle alaqe yaradan (Caki: 1)
@ Kontaktor
OKassir
O Mihasib
OHlqugstinas
Olqtisadgl

Sual: Reklam agentliklarinin fuksiyalarindan biri- (Caki: 1)
O mal tedavilinin geniglendiriimasi



@ reklamaya sarf olunan vasaitin planlasdiriimasi
O amtas-pll mlnasibatlarinin tanzimlanmasi

O bazara nazaret

O mal istehsalina nazarast

Sual: ilk reklam agentliyi (Caki: 1)
@ Ayer va ogullari
O C.Uolterr Tompson
OMak — Kan Erikson
O Dentsyu
O heg biri

BoLma: 13#02

Ad 13#02
Suallardan 19
Maksimal faiz 19
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklam informasiya agentliyinin qurulusunda shamiyyaetli saha (Caki: 1)
O Satis bazari
O Malin teblig olunmasi
@ Yaradicl s6ba
O Malin keyfiyyasti hagda informasiya
O lstehsalin artiriimasi

Sual: Azarbaycan Respublikada «Reklam « sshmdar cemiyyati ne vaxt yaranmigdir?
(Caki: 1)

0 1968-ci il

@®@1992-ci il

O1999-cii il

©2004- cu il

0O1985-ci il

Sual: Respublikada faaliyyet gosteran reklam girkatinin sayi- (Caki: 1)
O 150-i
®60-a yaxin
0O 1200-
O 35-
O3-

Sual: Reklam agentliklarinin sifariscilorle slaga sdbasi (Caki: 1)



O Maliyye-kredit minasibastlerine miidaxile
O istehsal miinasibstlerine nazarst

O Pul miinasibatlarinin tenzimlanmasi

@ Sifariggilerle is apariimasi

O Madani-maarif isinin tagkili

Sual: Reklam agentliyinds sifariscilarle alaqe yaradan (Caki: 1)
@ Kontaktor
OKassir
O Mihasib
OHuqugsunas
Olqtisalg!

Sual: Reklam agentliyinin muhasibaliq sébasinin faaliyyati- (Coki: 1)
O Madani-kiitlavi informasiyanin tebligi
®@ Agentliyinin maliyye veziyystine nazarst
O Mal satisinin tagkili
O Bazarda nazarst
O Maariflendirma iginin taskili

Sual: Reklam-informasiya agetliyinin qurulusunda shamiyyatli saha — (Caki: 1)
O Satis bazari
O Malin tebliq olunmasi
@ Yaradici sObe
Omalin keyfiyysti hagda informasiya
O istehsalinin genislandiriimasi

Sual: Reklam agentlieleri Ggun komisson haqqi(mukafati) (Caki: 1)
O50%
®15%
O30%
O70%
0O60%

Sual: Reklam agentliklerinin ixtisaslagmasi (Caki: 1)
O Mal istehsali Gizre
O Bazar sévdslasmaleri izre
O Satisin genislenmasi zra
@ Regional (mahallaler)izra
O ®mtes-pul mynasibstleri Gzre

Sual: Reklam agentliklarinin funksiyalari: — (Caki: 1)
O istehlakcini toplama. slage yaratma
O hesablasma, vasaitin alde edilmasi



O vasitacilik etmak. imici gorumaq
O strateji magsadler dagimaq.gslir manbayi axtarmaq

@®@tadgigat, planlagdirma. badii isler efir reklaminin istehsali, koordinasiya reklam
programinin idare edilmasi va s.

Sual: Reklam agentliklarinin teskilati qurulusu (Caki: 1)
O 2 sdba: marketing, menecer
O 3 sbba: alags, sifarig, istehsal sobalari
O4 s6ba: plan, rejisorlar, kordinator, melumat toplayan
@5 soba: yaradici,sifariglerin yerina yetirilmasi, marketing, maliyye-taserriifat
O 6s06de: miihasibat, badii-tertibat, emalatxana, ressamliq, dizayner, inzibati xidmat

Sual: Stimullagdirmanin mahiyysti: (Coki: 1)
@ istehsala tesir gosterir, tedartiku artirir
O alicilar havaslendirir,xarclera ganaet edir
O muasssisanin imicini galdirmag, ¢oxlu miqdarda mal toplamagq
OKIV-ni inkisaf etdirmak, reytingi saxlamaq

Sual: Stimullasdirma metodunun névleri: (Caki: 1)
@ miihafizeedici, midaxileedici
O hifzedici, xilasedici
O celbedici. nimayisetma
O giymatlerin asagi salinmasi
Oraqabatin apariimasi

Sual: Reklam agentliyinin galir manbaleri: (Coki: 1)
O bibasga alicidan gealen galir
O bibasa saticidan gelen galir
@® komission, ticarst glizesti, qonorar
O menfest hesabina
O elave tedbirler

Sual: Ik reklam agentliyinin yaranmasi: (Gaki: 1)
@ 1841-ci ilde ABS-da Volm Palmer yaradildii
(O1810-cu ilde Fransada
(O 1835-ci ilde Londonda
(O 1870-ci ilde Rusiyada
(O 1900-cu ilds Filadelfiyada

Sual: informasiya xarakterli reklamlardan an cox mahsulun hayat dévraninin hansi
marhalasinds istifada edilir: (Coki: 1)

Obdhran merhslasinda

O dilgslis marhalasinda

Oinkisaf mearhalasinda



O stabillik (yetkinlik)marhalesinda
@® bazara gixarma marhalasinds

Sual: Reklam agentliyinin galir manbalari (Coki: 1)
O birbasa alicidan galan galir
O birbasa saticidan galan galir
@ komission, ticarat giizasti. qonorar
O manfaat hesabina
O alava tadbirlar

Sual: 1000 dollarliq dayarinda reklamin yerlaesdiriimasinda agentlik 15% komission
gaydasinda va 2,78 %. Ticarat glzesti saklinde galir %-i alacagi sarti daxilinde onun
reklamveranlarden aldigi Umumi galirin mablagi nays berabar olacaq? (Caki: 1)

0127.8

0178

0278

®177.8

0178.8

Sual: F. Kotlers gére marketing informasiya sistemi (MIS): (Caki: 1)
O marketinga dair gerarlarin gabulu Gglin yaradilmis malumatlar bankinin, bu
malumatlarin toplanmasini hayata kegiran mitexassislar va malumatlarin emalinda
isttifada edilon avadanliglarin macmusudur
@ marketing gararlarinin gabulu Ggtin zeruri olan aktual ve dagiq informasiyanin
toplanmasi, tesniflesdirmaesi, tahlili, giymatlendiriimasi vae yayimini hayata kegiran
mutexassislerin, hemginin bu informasiyanin toplanmasinin metodoloji Gsullarinin
va bunun Uguln lazim olan avadanliglarin macmusudur
O marketing gararlarinin gabulu Ggtin zeruri olan aktual ve dagiq informasiyanin
toplanmasi, tesniflesdirmaesi, tahlili, giymatlendiriimasi ve yayimini hayata kegiran
mutexassislerin, hemginin bu informasiyanin toplanmasinin metodoloji Usullarinin
va bunun Uguln lazim olan avadanliglarin macmusudur
O marketing gerarlarinin gabulu Uglin zeruri olan aktual ve deqiq informasiyanin
toplanmasi, onun tahlili, sistemlasdiriimasi ve malumatlar bankinin yaradilmasi,
hamgcinin yaradilmis malumatlar banki ile dialoq sistemini tamin eden modellar va
talimatlarin macmusudur
O marketing gararlarinin gabulu Ggtin zeruri olan aktual ve dagiq informasiyanin
toplanmasi, onun tahlili, sistemlasdirilmasi ve giymatlendiriimasi, hamginin
informasiyani 6zlnda birlagdiren malumatlar bankinin yaradilmasi prosesidir;

BOLMa: 13#03

Ad 13#03
Suallardan 2
Maksimal faiz 2
Suallari garisdirmaq EA

Suallar teqdim etmak 1%



Sual: Reklam sifariggileri il reklam agentliklori arasinda baglanan muqgavilanin
mabhiyyaeti (Caki: 1)

O Reklamin istigamatlandiriimasinin taskili

O Reklamin ideyaliliginin formalagmasi

O Reklamin dogrululugu

O Reklam iginin planlasdiriimasi

@ Reklam smaliyyatinda istirak eden terefler arasinda garsiligh slags

Sual: Reklam agentliklerinde yaradici s6banin faaliyyati- (Coki: 1)
O Bmtos-istehsalinin taskili
O Mal mibadilslarinin tagkili
@ ideyalarin yaradilmasi ve hayatakecirilmasi
O Maliyys-kredit masalalarinin halli
O Madani masaslslerin tatbiqi

BOLMa: 14#02

Ad 14#02
Suallardan 4
Maksimal faiz 4
Suallari garigsdirmaq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Reklam agentliklarinin teskilati qurulusu: (Caki: 1)
O 2 soba: marketing, menecer
O 3 gbba: alage, sifarig, istehsal sdbaslari
O 4 soba: plan, rejissorlar, koordinator, malumat toplayan
@5 soba: yaradicl, sifariglerin yerina yetirilmasi, marketing, maliyye- taserriifat
O 6 s6ba: mihasibat, badii-tertibat, emalatxana, ressamliq, dizayner, inzibati
xidmat

Sual: Reklam agentliyi? (Caki: 1)
O Bir reklam mutaxassisi terefinden yaradilan reklam firmasi
O Istehsal miiessisesinde calisan reklamla masqul olan mitexessisler
O istehlakgi reklam mitexassislori
O Dovlet reklam misssisaleri
@® Muixtslif ixtisasl mitexassislerin bir makanda birlesdiyi teskilat

Sual: Ymummilli reklamvericilar? (Caki: 1)
O Mdtexassisler
O Reklam sirkatinin rahbarliyi



O Televiziya sirkati, matbuat
@ Reklami maliyslasdiren teskilatlar
O Hec biri

Sual: Reklam agentliyinin asas vazifasi? (Coki: 1)
O Reklam obyektinin mlayyanlosdiriimasi
O Reklam xarclerinin 6denilmasi
O Reklam edilen mshsula aid matinlarinin tastiq edilmasi
@ Reklam mahsulunun islenib hazirlanmasinda
O Reklam materiallarinin iglenib hazlrlanmasinda komaklik gostermak

BoLma: 1401

Ad 1401
Suallardan 8
Maksimal faiz 8
Suallari garisdirmaq EA
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Hansi strateji planlagdirmanin ikinci merhalasina aiddir? (Caki: 1)
Ofirmanin slde etdiyi kommersiya miiveffeqiyystine xarici amillerin tesiri derecasini
giymatlandirmak
Oinformasiya bazasinin yaradilmasi
@ firmadaxili imkanlarin mévcudlugunu giymatlendirmak
O strateji planin hayata kegirilmasi ve onun yerina yetiriimasine nazarst
O firmanin inkisafinin strateji magsadinin son segimi

Sual: Asagidakilardan hansi BMQ-na aid deyil? (Caki: 1)
O”"Catin usaglar”
Ouitu
O”Sagilan inak”

@® "Bugeslemun”
O”Ulduz”

Sual: Vasitaci firmanin fealiyyatinin strateji zonasinin hayat qgabiliyyatinin tipik yolu
necadir? (Caki: 1)

O”lt"="Ulduz’—"Catin usaq”—"Sagilan inek”

O”Cetin usaq’—"Sagilan inek”—"Ulduz”

@®"Catin usaq”—"Ulduz’—"Sagilan inak”

O”Ulduz”—"Caetin usaq”—"it”

O "Iit"—"Sagilan inek”—"Ulduz”

Sual: Asagidakilardan hansi “Catin usaq’a aid deyil? (Coki: 1)



O bazarda az payhdir

O”Ya-ya da” veziyyati yaranir

O siirstle artan telebat mévcuddur

@ ylksak galirlidir

O adstan bazarda qalmasi lgin “Sagilan inak” terefinden yardim lazimdir

Sual: Operativ planlasdirmanin asas elementlerinden deyil? (Caki: 1)
O esas masalanin gqoyulmasi
@ resurslarin bollsdirilmasinin ucotu
O biznes smaliyyatinin magsad ve vazifslarini hacmlerini qarsiligl slagslandirmak
O bazarda davranisin,hem da satis ve galirin taktikasini nezards tutmag
O problemin hallinin daqiq algoritmini vermak

Sual: Maliyye sabitliyi nece musayyan olunur? (Caki: 1)
O soxsi vesaitlerle borc vesaitinin nisbati
O kreditor borclarla borc vasaitinin cemi
@ saxsi vesaitlarin borc vasaitleri ve kreditor borclarinin cemina nisbati
O sexsi vasaitlerin kreditor borclarina nisbati
O sexsi,borc vasaiti va kreditor borclarinin cami

Sual: Sexsi vasaitlerle teminat emsali nece olmahdir? (Caki: 1)
@®0.1-den az
(0 0.2-dan gox
0O2.0-dan az
(O0.1-dan gox
O 2.0-dan cox

Sual: Vasitagi faaliyyatin butdv gostericilari ne¢a grupa bolunur? (Caki: 1)
O3

@2

O5

04

06
BoLma: 1403
Ad 1403
Suallardan 5
Maksimal faiz 5
Suallari garisdirmaq EA

Suallar teqdim etmak 1%



Sual: Hansi variantda biznes planin asas bdlmalerinin ardicilhdr dizgun verilib?
(Caki: 1)
O Umumi xilase—Umumi bélma—taskilatin planinin hazirlanmasi—maliyys
planinin hazirlanmasi.
O tmumi bélme— marketing lizra plan —daxili ve xarici mihitin konkret amillarinin
tasirinin analizi —tagkilatin planinin hazirlanmasi .
O Gmumi xilase—Umumi bélma— marketing tzre plan —daxili ve xarici muahitin
konkret amillarinin tasirinin analizi —»tagkilatin planinin hazirlanmasi —riskin
giymatlendiriimasi—maliyys planinin hazirlanmasi.
O Gmumi xilase—Umumi bélma— marketing tzre plan —daxili ve xarici muhitin
konkret amillarinin tasirinin analizi —tagkilatin planinin hazirlanmasi —maliyye
planinin hazirlanmasi.
® imumi xilase—Umumi bélma— marketing tzre plan —taskilatin planinin
hazirlanmasi —riskin giymatlendiriimasi—maliyya planinin hazirlanmasi.

Sual: Vasitagci ticarat firmasinin fealiyyatinde asas olan risklarden deyil: (Caki: 1)
Oiinflyasiyanin artimi
@ siyasi qeyri-sabitlik
O alicilarin 6dema gabiliyystinin olmamasi
O tedartikgller tersfinden mahsulun geyri-tekmil tedarik
O bazarda telebatin qeyri sabitliyi

Sual: Vasitagilik fealiyyati U¢un baslica rolu hansi semaralilik gdstaricisi tutur? (Caki:
1)

@ mahsulun satilmasinin galirliyinin samaraliliyi

O goxsi amlakin semarsaliliyi

O mehsulun satiimasinin galirliyi ve sexsi emlakin semaraliliyi

O manfaatin amakhaqqi fonduna miinasibatine goére semaralilik

O saxsi amlakin semaraliliyi va manfastin amakhaqqi fonduna miinasibadtine gore

samaralilik

Sual: Firmanin kommersiya-vasitogilik foaliyyatinin effektivliyi nece muayyen olunur?
(Caki: 1)
O satisin hacminin tedaviliin Gmumi xarclerine nisbati
O gostarilmig xidmatlarla satis hacminin tadavulin Gmumi xarclarina nisbati
@ satisisn hacmi ile gosterilmis xidmatlerin Gmumi hacminin ceminin tadavilin
Umumi xarclerina nisbati
O gosterilmis xidmatlarin Gmumi hacminin tedaviliin Gmumi xarclerina nisbati
Otedavilin Gmumu xarclerinin satisin hacmi ve xidmatleri imumi hacminin cemina
nisbaeti

Sual: Ticarat-vasitegilik fealiyyatinin effektivliyini xarakterize etmir: (Coki: 1)
O slirstle dayisen bazar konyukturuna uygunlagsma
@ elmi-texniki tereqqi
O elmi-texniki teraqqi
O xarici bazarda alinin ve satilanlarin sayi
O alinin manfaat normasi va kitlesile tam reallasdiriima



BoLma: 15#01

Ad 15#01
Suallardan 46
Maksimal faiz 46
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Ticarat muassisasinin mal dovriyyasi plani hansi gostericilar Gzra planlasdirilir?
(Caki: 1)

@® Mal satisi, mal ehtiyatlari, mal teminati

O Mal satisi, mal dovriyyasi, mal ehtiyati

O Mal gahgi, mal daxil olmasi, son galiq

O Mal satisi, mal galigi, mal daxilolma

O Mal satisi, mal galigi, mal dévriyyesi

Sual: Ilk universam na vaxt, harada yaranib? (Caki: 1)
@®@ABS - 1912
OFransa - 1958
OMoskva - 1915
O Almaniya — 1955
O ltaliya - 1959

Sual: Mal yeridiliginin asas formasi hansilardir (Caki: 1)
@ anbar va tranzit
O enanavi ve miterraqi
Otopdan ve perakanda
Otesarrifat ve nagliyyat
Oerzaq ve geyri-arzaq

Sual: Topdansatis mal dovriyyasinin hansi metodlarla hayata kegirilir? (Caki: 1)
@ Migayiss, statistik gruplasdirma, balans, korrelyasiya, ekspert giymatlandirme
metodlari ila

O Mugayiss, riyazi moldellasma, dinamik siralar, prognozlasdirma, sistemli
yanasma metodlari ile

O Statistik qruplasdirma, balans, dinamik siralar, prognozlagdirma metodlari ils
O Statistik qruplasdirma, balans, dinamik siralar, prognozlasdirma metodlari ils
O Riyazi modellasma, igtisadi-sosial prognozlasdirma, migayiss tehlil metodlari ile

Sual: Mal teminati planina nalar daxildir? (Coki: 1)
@ Anbar ve tranzit dovriyyssi ve yoldaki ehtiyatlari shate edir
O Tranzit dévriyyssini, parakends dovriyyani, ilin sonuna qali§i shats edir



O Daxil olan bitiin mallari ve ilin sonuna galigi shats edir
O Tranzit, perakends va il arzinds daxil olan mallari shats edir
O Tranzit, anbar dovriyyasini, ilin sonuna galan mal ehtiyatlarini shats edir

Sual: Topdan anbar mal dovriyyasi nadir? (Caki: 1)
@ Anbar dovriyyasi mallarin topdansatis qaydasi ile bilavasite anbarlardan
satilmasi basa dusulur
O Malgoéndaranin, senaye muisssisalarinin anbarindan birbasa perakende satis
muassisasina gondarilan mallarin deyar majmusudur
O Anbar dévriyyasi mallarin parakends satis formasinda anbarlardan satiimasi
basa dusulur
O Anbar dévriyyesi lizre mal gonderildikde topdansatis bazasi hemin mallar tizre
mal gbnadaran muassiss ile hesablasma aparir

O Anbar dovriyyssi Gzre mal gonderildikde topdansatis bazasi hemin mallar Gzre
mal gbnadaran musassise ile hesablagsma aparmir

Sual: Topdan tranzit anbar mal dovriyyasi nadir? (Caki: 1)

@® Mal gondaranin, senaye misassisasinin anbarindan birbasa peraksnds satis
muassisalarine gondarilen mallarin deyar macmusudur

O Malgoéndaranin, senaye misssisalerinin anbarindan birbasa psrakends satis
muassisasina gondarilan mallarin deyar majmusudur

O Anbar dévriyyasi mallarin parakende satis formasinda anbarlardan satiimasi
basa dusulur

O Anbar dovriyyssi Gzre mal gonderildikde topdansatis bazasi hemin mallar Gzre
mal gbnadaran muassise ile hesablasma aparir

O Anbar dovriyyssi Gzre mal gonderildikde topdansatis bazasi hemin mallar Gzre
mal gbnadaren musassise ile hesablagsma aparmir

Sual: Tranzit mal dévriyyasi malgondaranla hesablasmanin formasina gore nejo
bolinar? (Caki: 1)

@® Hesablagmada istirak etmakls tranzit ve hesablagmalarda istirak etmamakls

tranzit

O Tranzit ve anbar mal dovriyyasi

O Hesablagmada istirak etmamakle anbar ve tranzit dovriyye

O Hesablagsmada istirak etmakle anbar va tranzit dovriyye

O Topdan baza ile malgéndaran misssisenin 6ziinlin hesablagmasi ils

Sual: Halgalilik amsali nadir? (Coki: 1)
@ Umumi mal dévriyyssinin xalis mal dévriyyasina olan nisbati basa dusulir
O Xalis mal dévriyyssinin Gmumi mal dovriyyesina nisbaeti basa duslllr
O Topdansatis mal dovriyyasinin anbar mal dovriyyssine nisbati basa disulir
O Parakands satis mal dovriyyasinin topdansatis mal dévriyyssina nisbati basa
dasalar
O Xalis mal doévriyyssinin topdan mal dévriyyasine nisbati basa disdlir

Sual: Topdan erzaq bazari nadir? (Caki: 1)



@topdan ve parakands ticaret misssisaleri ve fordi ticaratgiler terefinden raqabaet
gabiliyyatli kend taserrifati xammalinin ve arzaq mahsullarinin algi-satqi yeridir
Ol boyu shalini mallarla tamin eden miiassise

O Uzunmiiddat shalini arzaq mallari ils temin edan fardi miisssisa

O Kand tesarrifatt mshsullarinin tedariikiini hayata kegiren misssise

O Tez xarab olan mallariin psrakenda tijaret miiessisalarine paylayan miiassise

Sual: Topdan arzaq bazarinin asas funksiyasi nadir? (Caki: 1)

® iIboyu shalinin keyfiyyastli srzaq mahsullari ils tachizatinin tamin olunmasi, ki/t
mahsullarinin itkisinin azaldilmasi

Oil boyu shalinin baggal mallari ile tamin etmak

O uzun middstds shalinin k/t mahsullari ile temin etmak

Oil boyu shalinin yeyinti mahsullari ile temin etmak lgiin tedarikgilerls is aparmaq
Otopdan mal satanlardan tezxarab olan mallari alib shaliys ¢atdirmaq

Sual: Asagidakilardan hansi topdan satijinin vazifalerina aid deyil (Coki: 1)
@ topdan arzaq bazarinda tijaret qaydalarina amal etmak
O sanitar, yangindan miihafize teleblarine emal etmak
Oticarst basa gatdigdan sonra ticarst yerini bosaltmaq
Oicaraya gotlrilmus avadanliq, inventarlar tehvil vermak
O mallari son istehlakglya sexsi istehlak Ggiin satmag

Sual: Magaza-anbar hansi satis Usulu ile faaliyyet gosterir (Coki: 1)
O 6ziinexidmat
@ ndmunsalerle
O pistaxta ile
Ovitrinle
Oixtisaslagsmis formada

Sual: Topdan xidmatler kompleksine na daxildir (Caki: 1)
@ texnoloci, kommersiya, togkilati, maslehat, informasiya, maliyys
Ofticarst, reklam, icare
O kommersiya, reklam, ticarat, komission xidmati
O emtaanin gesidi, keyfiyyati, marketing xidmati
Oticarst hesablagsma samaliyyati

Sual: Topdan alig Uzra kommersiya iginin marhalalari hansilardir? (Caki: 1)
®@ Alici telebatinin dyrenilmasi, prognozlasdiriimasi, malgéndaranlarin dyrenilmasi,
tosarrufat alagalarinin taskili, topdan alqi Uzre ugotun nazaratin taskili

O Telabatin 6yranilmasi, bazar imkanlarinin dyrenilmasi, tehlili, ugotu, marketing
kompleksinin islanmasi

O Bazarin dyrenilmasi, malin istehsall bazara gixarilmasi, emtesnin bazarda
movgeyinin méhkamlendirilmasi

O Alici telebatinin dyrenilmasi, malin keyfiyyatinin gorunmasi
O Sabakanin malla fasilesiz techiz liglin hayata kegiran ticarst sistemi



Sual: Malgdndaran istehsalgilara kimlor daxildir? (Caki: 1)

@ Alicilann telebatini 6demak maqgsadils istehlak tayinatl miixtslif cesidli emtaslor
istehsal edan istehsal muassisaleri, firmalar, foerdi sahibkarlar

O broker musssisalar, agent misssisaler, dilerler

O distriblterlor, broker misssisaler, agent misssisaler

O konsignatlar, amtes bircalari, magaza-anbarlar

Otopdan yarmarkalar, harraclar, amtea bircalari, magaza-anbarlar

Sual: Malgdndaran-topdan muassisaler kimlardir? (Caki: 1)
@®@topdan yarmarkalar, harrajlar, emtes bircalari, magaza-anbarlar, broker
muassisalar, agent musssisalar, dilerlor
O broker musssisalar, agent misssisaler, dilerler
O distributerlsr, broker misssisaler, agent miiassisaler
O konsignatlar, semtas bircalari, magaza-anbarlar
O komissiongular, topdan yarmarkalar, harrajlar, amtas bircalari

Sual: iddia nadir? (Caki: 1)
@ Miiqavile ve ya ganunvericilik sartlerinin pozulmasinin konilli suratde aradan
galdiriimasi barada yazili telabdir
O Mugavils va ya ganunvericilik sertlerinin pozulmasinin kénulli suretde aradan
galdiriimasi barada sifahi izahatdir

O Mugavils va ya ganunvericilik sartlerinin pozulmasinin kénulli suretde aradan
galdiriimasi barada malin gati izahatidir

O Mugavils va ya ganunvericilik sertlerinin pozulmasinin kénulli suretde aradan
qaldirilmasi barade yazili muqaviledir

O Miqavilse ve ya ganunvericilik sartlerinin pozulmasinin konilli surstde aradan
qaldirilmasi barade yazili muqaviledir

Sual: igtisadi mezmununa ve tayinatina géra ticarst fondlari nece gruplasdirilir (Caki:
1)

O galir ve rentabellik;

Otopdansatis ve parakendasatis mal dovriyyasi

Oisgilerin say1 ve amak haqqi fondu

@ asas ve dovriyye fondlari

O amak mahsuldarligi ve effektivliyi

Sual: Ticarstin asas fondlarinin terkibi (Caki: 1)
O xammalehtiyati;
Ovyarimfabrikat ehtiyatlar
@ binalar, avadanliglar ve nagliyyat vasitsleri
O tamamlanmamis istehsal;
O pul vesaiti, sair aktivier

Sual: Ticaratin dovriyya fondlarinin terkibi (Coki: 1)
O binalar, qurgular



O daimi, Olgli-gaki, kassa avadanhglari

@ mal ehtiyatlari, pul vesaiti, sair aktivler

O naqliyyat vasitsleri;

Otexnoloci qurgular ve istehsal avadanliglari

Sual: Osas ve dovriyya kapitalinin amala galma manbaleri (Coki: 1)
@® 6zUnin xUsusi vesaiti ve calb olunmus vesaiti
Otopdansatis, perakendesatis mal dovriyyasi
O asas va slave smak haqq
Oicars olunmus vasaitlar
O mal ehtiyatlar

Sual: Normalasdirilan dovriyye vasaitinin tarkibi (Caki: 1)
O banklarin hesablagma hesablarinda olan pul vesaitleri
O magsadli kreditler
@ mal ehtiyatlari, pul vesaiti ve sair aktivler
O Debitor borclari
O cari hesablarda olan pul vasaitleri

Sual: Osas fondlardan istifade effektivliyinin gostericileri (Coaki: 1)
@ fondverimi, fond tutumu
O dovriyye surati emsali
O dovriyys vesaitlerindan istifade emsall
O vesaitlerin giin ve defe hesabi ile hacmi
O mal dovriyyasi, ehtiyatlar

Sual: Dovriyys fondlarindan istifada effektivliyinin gostaricilari (Caki: 1)
O fondverimi
Ofond tutumu
Ofondla silahlanma
@ dovriyye slrsti ve vesaitlarden istifade amsallari
Oyiik avtomobillerinin ylris amsali

Sual: Osasli kapital goyulusunun effektivlik gostaricialri (Caki: 1)
O menfast ve rentabellik
O mal dovriyyssi ve mal ehtiyatlar
O xarclars genast
@ Gmumi effektivlik amsali
O glin ve dafe hesabile dovretma siirati

Sual: ©mak planinin gostaricileri: (Caki: 1)
Odovriyya, isgilerin sayi, emak haqqi fondu, manfaat
Oiscilarin say1, smak haqgqi fondu saviyyssi, menfastin saviyyssi, ticarst sahasi
O dovriyysnin hacmi, qurulusu, ehtiyatlarin glin (izre normasi ve isgilerin say!



® amak mahsuldarlidi, iscilerin sayl, emak haqqi fondu ve kadrlarin hazirlanmasi
va ixtisaslarinin artiriimasi

Otopdansatis, perakendasatis mal dovriyyasi

Sual: Tedavll dairesinda gedan proseslaerdan asili olaraq tijaratde sarf olunan emayin
novleri (Coaki: 1)

O serfali ve sarfasiz smak

O sade ve miirekkab amak

@® mahsuldar ve geyri-mahsuldar amak

O aqli ve fiziki emak

Oagir ve ylingll emak

Sual: Ticaratde amak mahsuldarliginin hesablanmasi (Caki: 1)
®Om = dovriyya/ isgilorin sayI
O ©m = iggilerin sayl/ dovriyye
O©Bm = dovriyya/ emak haqqi fonduna
O 8m = dovriyya/ menfeste
O 8m = manfaat/ iscilerin sayi

Sual: Ticaratda amayin 6danilmasinin tagkili prinsiplari (Coki: 1)
O dovriyys ve onun qurulusu
Oisgilerin sayl ve emak mahsuldarhdi
Oemak mahsuldarligi ve effektivliyi
@ tarif sistemi ve amayin dédanilmasi sistemi
O eamak haqqi fondu va isgilerin say!

Sual: Ticarat ve kutlavi iagada amak haqgqinin formalarn (Caki: 1)
O manfastin hacmi ve rentabelliys gora
O dovriyyenin hacmi ve qurulusuna gors;
O emak mahsuldarlidi ve effektivliyine gora
@ gotilrs ve isemuzd: o ciimleden mikafath
O tarif bolgusi

Sual: Ticaratds istifade edilon taralar teyinatina gore nege ndva ayrilir (Caki: 1)
Otemiz ve girkli
Ovyamagqli ve yamagsiz
@ daxili ve xarici
Oquru ve yas
O goxulu ve qoxusuz

Sual: Tedavul xerclarini izah et. (Caki: 1)
@ mallarin istehsaldan istehlakgiya ¢atdiriimasi ile slagedar sarf olunan amak
masraflerinin pul ile ifadasidir.
O Mallarin istehsalli ile slagadar sarf olunan emak masraflerinin pul ile ifadesidir



O Mal dovriyyssi planinin yerina yetiriimasi ile slagadar sarf olunan masraflarin
hacmidir

O istehlakgilrin mal alisina serf etdikleri pul vesaitinn imumi hacmidir
Olscilerin sarf etdiklfri smayini kemiyyst ve keyfiyyatine gére onlara verilon pul
vasaitinin hacmidir

Sual: Ticaratda tedavil xarcleri mahiyyatina gére neca gruplasdirilir? (Caki: 1)
O dovriyyanin hajmi ve qurulusu ile slagadar xarcler;
O Gmumi gelir ve menfstle slagadar xarcler
@ istehsalin davami ve dayarlerin formasinin dayisilmasi ile slagadar xarcler
Oisgilerin say1 ve amak haqqi ile slagadar xarcler
O amak mahsuldarligi ve emayin effektivliyinin yliksaldiimasi ile alagadar xarcler

Sual: Igtisadi slamatina gdre tadaviil xarclarinin tesniflogdirilmasi. (Caki: 1)
O daovriyysnin hacmi, qurulusu, artim ve azalma siirsti, mal ehtiyatlari ile slagadar
xarcler
Oisgilerin sayl, amak haqqi fondu, emak haqqi fondu saviyyasi, emak
mahsuldarlidi ile alagadar xarclar
@ asas va slave emak haqqi, diger tesarriifat sahslerinin masrafleri, 6zunun
istehlak masraflori, itgilar
Oistehsal masrafleri, nagliyyat masrafleri, Gmumi gslir, asas kapital
O esas fondlarin amortizasiyasi, taralarin kéhnslmasi, yanacaq, elektrik energisi
masroflari

Sual: Mansubiyyatinden asili olmayaraq tedavuil xarclarinin qruplasdiriimasi (Caki: 1)
O asas ve slave smak haqqi xarcleri
@® misteqgim ve geyri-mistaqgim xarcler
O xalis ve slave xarcler
O misteqgim ve reklam xarclori
O amortizasiya ayirmalari va cari temir xarcleri

Sual: Tedavll xarclerinin qurulusu dedikda na basa dusulur? (Caki: 1)
O Ayri ayri xarc maddalerinin Gmumi dévriyyedaki xlsusi ¢akisidir;
O Taedavlil xarclari mabladinin mal dévriyyssine olan nisbatinin faizle ifadasidir
@ Ayri-ayri xerc maddaleri mablaginin Gmumi xarjlerdeki xUsusi gakisidir
O Xearc maddaleri mablagdinin mal dévriyyssine olan nisbatidir
O Xerc maddalerinin gruplar lizre tasnifati

Sual: Ticaratde umumi galir tayinatina goéra nayi 6zinde aks etdirir? (Coki: 1)
O Mal dovriyyasi ile tedaviil xarclerinin cemini
O Manfaat iloe mal dévriyyasinin mablagdinin cemini
O Manfaatin tedavil xarclerine olan nisbatine
@ Tadavll xercleri ile manfastin comini
O Tadavl xarclerinin manfasts nisbatini



Sual: Ticaratde umumi galirin emale gelma manbalari hansilirdir? (Ceki: 1)
@® Mal satisindan alinan galir,
O Mal satigsindan alinan galir,
O Musssise krediti va istehsal krelditi
O Bsas va slave eamak haqqi, diger tesarriifat sahslerinin masrafleri
O Ayri ayri xarc maddalerinin Gmumi dévriyyedeki xlsusi ¢akisidir;

Sual: Ticarat maliyyesinin funksiyalari hansilardir? (Caki: 1)
O Satis, alis, nazarst, xidmat
@ Operativlik, bolgi, nezarst, haveslendirmae
O Bolgl, nazarst, xidmat, qenast
O istehsal, ticarst, tesarriifatciliq
O Qanast, risk, igisadi havaslandirma

Sual: Bazar iqtisadiyyati seraitinds kreditin an ¢ox yayilmis formasi hansilardir?]
(Caki: 1)

@ Bank krediti ve ticarst (kommersiya) krediti

O istehsal krediti ve ticarst krediti

O Bsas ve dovriyys kreditleri

O lqtisadi ve teserrifat kreditlori

O Musssise krediti va istehsal krelditi

Sual: Mal dévriyyasinin kreditle temin edilmasi dedikda na basa dusulur? (Caki: 1)

® misyyan olunmus normativler esasinda firmani jari mal ehtiyatlari ile temin
etmak Ugln verilan bank kreditidir

OFirmanin esas vasaitlerle tamin etmak Uiglin verilen bank kreditidir
O Dovlet budcssi ile elage yaratmagq Ugtin verlen ticarst kreditidir

O Firmanin rentabelliyini temin etmak Gglin verilon ticarst kreditidir
O istehsal riskini sigortalamaq ticlin verilan bank kreditidir

Sual: Firmanin maliyya vaziyyaetinin tahlili neys asaslanir? (Caki: 1)
O ©halinin pul gslirleri ve mesrafleri balansina
O Parakands satis mal dovriyyasi balansina
@® Mihasibat ve maliyye hesabatina
O Operativ ugot materiallarina
O Umumi gaslir ve menfast haqqindaki melumatlara

Sual: Kapitalin sarf olunmasi dairasindan asili olaraq risklar neca tesniflagdirilir?
(Caki: 1)

O Kommersiya riski, tedaviil riski, mal dovriyyssi Gizrarisk

O Kommersiya riski, ticarat riski, kiilavi iage riski

@ [stehsal riski, kommersiya (ticarat) riski, maliyys riski

O istehsal riski, satis riski, alis riski

O Alis riski, vasitagmlmk riski, satis riski



Sual: Musssisenin maliyya vaziyyeti nadir? (Caki: 1)
@ Aktivlerin likvidliyi, pul vesaitlerinin tedavildaki fasilesizliyi ve ddenis gabiliyyati
O Pul vesaitlerinin harekati, mal ehtiyatlarinin optimalligi ve xarclerin saviyyasi
O Muessisenin 6danis gabilimyyatini, vesaitlderin emale gelmasi, mal dovriyyasinin
hacmi va qurulusu
O ©halinin aliciliq qabiliyysti, tedaviil xerclerine genast, manfastin artmasi
O Pul vesaitinin sarf olunmasi, esas ve dovriyye vesaitlerinden istifade effektivliyi

Sual: Ticarat muassisalerinin mal-pul hesablagmalari hansi vasitalerle hayata
kecirilir? (Caki: 1)
O BUtin hesablagmalar nagd pul pul kdglirmaleri vasitasile hayata kegirilir
@ Alicilar ve mal gondaranler vasitesle
O Qusa ve uzun middatli kreditler vasitasila
O Mal miibadilssi ve nagdi pul kdglirmaleri vasitasile
O Banklardaki hesablagsma hesabi va cari hesablar vasitssile

BOLMa: 15#02

Ad 15#02
Suallardan 8
Maksimal faiz 8
Suallari garisdirmagq E
Suallar teqdim etmak 1%

Sual: Idareetmanin funksiyalari hansilardir? (Caki: 1)
@ Planlagdirma, teskilati, rehbarlik ve nazarst
OPlanlagdirma, nazarst, emaliyyat
O Planlagdirma, reklam, nazarat, tedgiqat
O Tadgigat, bolgl, rehberlik, teskilat
O Tegkilati, rehberlik, reklam, tasvigat

Sual: Middstina va saviyyasina gore planlasdirmanin névleri hansilardir? (Caki: 1)
@ Strateji, taktiki ve operativ
O Strateji qisa miiddatli, uzunmuddatli
O Operativ planlar, kigik magazalar tizre planlagsma
O Orta miiddatli ve taktiki planlar
O Strateji ve uzunmiddatli planla

Sual: Idareetmanin magsadlari hansilardir? (Caki: 1)
@ Strateji, taktiki, operativ
O Strateji, texniki. texnoloji
O Strateiji, taktiki, texnoloji
O Texniki, cari, operativ.



O Operativ, texniki, texnoloji

Sual: Kommersiya foaaliyyatinin idare edilmasinin taskili elementlarindan deyil: (Caki:
1)
O Kommersiya faaliyyastinin idars edilmasinin toskili elementlarindan deyil:
O informasiyanin 6tlrilmasi sistemminin yaradilmasi
O ayri-ayri hslgslerds funksiyalarin novleri
@ aydin formalasdirimis magsadin olmasi
O vezifsler

Sual: Marketing sébelarinin diggat verdiyi sahalere hansi aid deyil: (Coki: 1)
@ raqiblerin tadqiqi
O amtes bazarinin éyranilmasi
Oreklam
Oalicilarin servis xidmati
Osaticilar

Sual: kommersiya muassisalerinde idaraetmanin maqgsadleri hansilardir? (Caki: 1)
@ strateji,texniki, operativ magsadler
O strateji,texniki, texnoloji maqgsadler
O strateji,texniki, cari magsadler
O strateji,marketing, cari magsadler
O strateji,texniki, taktiki magsadler

Sual: kommersiya muassisalerinde idaraetmanin funksiyalari hansilard (Caki: 1)
@®@ planlagdirma,taskilati, rehbarlik ve nazarst
O planlagdirma, nazarst, smaliyyat
O planlagdirma, reklam, nazarst, tadqiqat
O tadgigat,rehbaerlik, teskilat
O tagkilati, rehbarlik, reklam, tagviqat

Sual: kommersiya muassisalerinde idaraetmanin metodlari hansil (Caki: 1)
@ strateji, taktiki, operativ
O strateji, texniki, texnoloji
O strateji, taktiki, texnoloji
O strateji,cari, operativ
O operativ, texniki, texnoloji

BoOLMma: 15#03

Ad 15#03
Suallardan 29
Maksimal faiz 29

Suallari garisdirmaq EA



Suallar teqdim etmak 1%

Sual: ®mayin idara olunmasinin predmeti nadir? (Coki: 1)
O Xammal
@ Malumat
O Texnika
O ©mtos
O Materiallar

Sual: Idareetma kadrlarina kimlar daxildir? (Caki: 1)
O Komekgi isgiler
O Texniki personal
@ idareetmanin har hansi funksiyasini yerine yetiran idareetms aparatinin isgilori
O Tachizatgilar
O Saticilar

Sual: Idareetmanin prinsiplari nadir? (Caki: 1)
O iqtisadi metodlar
O Tegkilati metodlar
@®@ Obyektiv igtisadi ganunlarin ve inkisaf ganunauygunluglarinin fealiyystinden irali
galen idarsetma qaydasi
O Psixoloci metodlar
O Bu sosial metoddur

Sual: Ticarsti idareetma elminin maqgsadi nadir (Caki: 1)
O idareetmae strukturunun tekmillosmaesi
O idareetmae strukturunun optimallasmasi
@ idara olunan heystin hazirlanmasi
O Qerar gabulunun optimallasmasi
O Ticarati idarsetma mexanizminin nazari metodoloci asaslarinin islanmasidir

Sual: Idareetmanin mahiyyasti nadir? (Caki: 1)
O Idarsetma effektivliyinin yiiksalmasi
® [dareedan sistemin idars olunan sistema siurlu tesir
O idareetma normasinin mileyysnlosmasi
O Idareetme metodlari sisteminin islonmasi
O Menecmentin logik sxeminin islenmasi

Sual: Idareetma magsadi nayin vasitasile hayata kegirilir (Coki: 1)
O idareetmenin texniki vasitsleri il
O idareetma funksiyalari
@ Gostericiler bazasinin yigiimasi
O idareetma aparatinin semerslosdiriimasi



O Bazar mexanizmindan kegmaklo

Sual: Tasir istigamatindan asili olaraq gararlar nece ola biler? (Caki: 1)
OFerdi
O Xarici
@® Saxsi va xidmati
O Daxili
O Daxili ve xarici

Sual: Tasirin darinliyine gora qararlar neca ola bilar? (Caki: 1)
O Saviyyali
O Sads va birsaviyyali
@ Miirakkab
O Birsaviyyali ve goxsaviyyali
O Coxsaviyyali

Sual: informasiya nadir? (Caki: 1)
O Bu malumat texnikasidir
@® Manbealararasi slags formasi kimi ¢ixis eden, malumati 6tliran ve onu gabul edan
manbalar arasinda slage formasi
O Qearar gabulu texnologiyasidir
O Qerar gabulu prosesidir
O Qerar gabulu marhalasidir

Sual: Taskilati slagalarin xarakterinden asili olarag munasibatlar necs ola bilar?
(Caki: 1)

O Xatti

@ Xatti, funksional va funksiyalararasi

O Funksional

O Funksiyalararasi

O Paralel

Sual: Idareetma metodlari nadir? (Caki: 1)
O idarsetma faaliyystinin hayata kegirilomsi Gsuludur
O Bu idarsetma ganunudur
@ Bu idareetma ganunauygunlugudur
O Bu idareetmaya yanasma metodudur
O Bu idareetmaya prinsipidir

Sual: Kommersiya xidmatnin taskilati strukturlarinin qurulmasinin asas
prinsiplerinden deyil: (Coki: 1)

@ garsiligl razilagsma prinsipi

O azhaelgalilik

Oaydin magsadi olmasi



O faaliyyatin slagslendiriimasi
O vahid tabegilik prinsipi

Sual: Kommersiya foaaliyyatinin idare edilmasinin taskili elementlarindan deyil: (Caki:
1)

O kommersiya faaliyystine gére cavabdehliklerin bollisdirilmasi

O informasiyanin 6tiiriilmasi sistemminin yaradilmasi

Oayri-ayri helgelerds funksiyalarin novleri

@ aydin formalasdirimis magsadin olmasi

O vezifeler

Sual: kommersiya muassisalerinde idaraetmanin mahiyyati nadir? (Coki: 1)
Oidarsetmanin effektivliyinin yliksalmasi
@ idarsedan sistemin idars olunan sistema suurlu tesiri
Oidareetma normasinin maliyyslesmasi
O idarsetma metodlari sisteminin islenmasi
O menecmentin logik sxeminin islenmasi

Sual: Kommersiya musssisalarinda planlasdirmanin metodlari hansilardir? (Coki: 1)
@ Strateji, texniki-igtisadi, igtisadi-hesablamalar, taktiki
O Texniki, riyazi, statistik, faktik
O Balans, texniki-riyazi, iqtisadi-statistik, igtisadi-riyazi, igtisadi tehlil
Otedgigat, balans. tebligat, riyazi-igtisadi
Otedqiqgat, balans. tebligat, riyazi-igtisadi

Sual: Firmanin muassisaden forqgi nadir? (Caki: 1)
Ofirma 6ziinds eyni ve miixtalif profilli bir nege miisssisani birlesdirmakle faaliyyati
ile masgul olan igtisadi subyektdir
Ofirma 6zlinds eyni ve mixtalif profilli bir nege miisssiseni birlesdirmakle yalniz
istehsalla masgul olan subyektlardir.
@ firma 6ziinds eyni ve muixtalif profilli bir nege miisssiseni birlesdirmakle istehsal
va kommersiya foaliyyati gosteran iqtisadi subyektdir.
O heg biri dogru deyil.
Ofirma musssisaden fergli olaraq bir obyektdan taskil olunur ki, onun bir erazi
vahidinda yerlesmasi asas gsortdir.

Sual: Istehsal miisssisalarinin birlesma formalarina géra firmalarin névlerine aid deyil.
(Caki: 1)

O mahsulunun igtisadi teyinati eyni olan musssisalerin birlegsmasi.

O tekrar istehsalin mixtslif merhalslerine aid miisssisalorin birliyi

O mixtslif sahalerin misssisalerini birlesdiren firmalar

@ eyni mahsul istehsali ile masgul olan vasitagi firmalar

O heg biri diizglin cavab deyil



Sual: Musssisenin tarkibine daxil olan struktur bélmalarinin vehdatlik formasina aid
deyil. (Caki: 1)

O istehsal-texniki vahdatlilik

O tagkilati vahdatlilik

Oiqtisadi vehdatlilik

® madani veahdatlilik

O batin variantlar dogrudur.

Sual: Fardi muessisa nadir? (Caki: 1)
O bir sexsin miilkiyyati altinda teskil olunan aile miiessisadir.

O sahibkarliq faaliyystinin sade formasi olaraq bir negs saxsin ferdi milkiyyati
asasinda yaradilir.

@ sahibkarliq f'aliyyatinin an klassik formalarindan biri olub, bir sexsin miilkiyyasti
asasinda teskil olunur.

O heg biri dogru deyil.

O fardi misssisaler asas infrastruktur elementi olub ails sirkstlaridir.

Sual: Serikli (tam ortagli) muassisa hansidir? (Caki: 1)
muassisanin 6hdalikleri U¢un butin amlaklari ile masuliyyat dasliyirlar.
O vetandasin miilkiyyatinde ve ya onun ails tGzvlerinin tmumi pay milkiyystinde
olan muassisadir.
O misssise azi bir serikli ve bir paygi tarsfindan tasis edilir.
O dovlet emlakini idare etmaya vakil edilon dovlst organlar tersfinden yaradilir.

O bir va ya bir nega fiziki ve hiiqugi sexs tersfinden yaradilan, nizamnamsa fondu
tasis muqavilasi ile miayyan edilon hacmda paylara bolinan miusssisadir

Sual: Serikli (tam ortagli) musassisanin ¢atismayan cahatlari onun hansi formasinda
aradan qaldirihr? (Caki: 1)

@ paygl ve serikli (komaudit ortagliglari) misssisa
O paygl ve tam ortaqli miisssisalerds

O sehmdar cemiyystlarde

O maliyys senaye gruplarinda

O fardi miiessisslarde

Sual: Mahdud masuliyyatli muassise hansidir? (Caki: 1)
@® nizamnamsa fondu tesis miiqavilsleri ile miisyysn edilen hacmda paylara béliinen
muassisalordir.

O nizamnamsa fondu tasis miiqavilesi ile misyyan edilen hacmda paylara
bdlinmayan muassisalardir

O sade ve koglirma veksellerin tatbiqgi ile yaradilan miiassisslardir.
O sahibkarligin ssas formalarindan olub miisterek miisssisslerdir.
O sehmdarlarin faaliyystinin sads formasidir

Sual: Sehmdar cemiyyatin nizamnama kapitali necs formalasir? (Caki: 1)
@®@ sadas ve imtiyazli sshmlerin yerlasdiriimasi naticesinds



O veksellerin lglincli sexsa notarial formada 6tiirilmasi naticesinde
O xarici investorlardan sads sehmlarin koglrilmasi naticasinde

Oyalniz yerli ssrmayadarlarin sads ve kdglirma sshmlerinin yerlasdiriimasi
naticasinda
O heg biri dogru deyil

Sual: Sads sehmlar sehmdar cemiyyastin nizamnama kapitalinin negs faizini teskil
edir? (Coki: 1)

(O 70 faizden ¢ox ola bilmaz.

@75 faizden az ola bilmaz.

(O 65 faizden az ola bilmaz.

(O 60 faizden ¢ox ola bilmaz

(O 75 faizden az ola biler.

Sual: imtiyazli sehmler sshmdar cemiyyastin nizamnama kapitalinin nege faizini togkil
edir? (Caki: 1)

® 25 %-dan gox ola bilmaz.

O 20 %-dan az ola biler.

O 10 %-dan gox ola bilmaz.

(O 20 %-dan cox ola biler

O 23 %-dan ¢ox ola bilmaz

Sual: Faaliyysat migyasina géra muassisaler necs bolunur? (Caki: 1)
@ kicik, orta, iri
Okonglomeratlar, trestler, sindigatlar
O sexsi, ferdi, kollektiv
O orta, iri, cox iri
O heg biri dogru deyil.

Sual: Ixtisaslasma daracasina géra misssissler necs boliinir? (Caki: 1)
@ ixtisaslagsmis, universal, qarisiq
Olixtisaslagmis, 6zlinexidmat, qarisiq
O xususi, dovlst, baladiyys
OxUsusi, 6zal, dovlet
O heg biri dogru deyil.

Sual: Temerkuzlesmenin mahiyyati nadir? (Caki: 1)
® mahsul istehsali izre iri istehsal mlsssisalarinin xisusi ¢akilarinin mitemadi
artmasidir.
Otoplasma, cemleasma
O msahsul istehsali Uzrs kicik istehsal mlassisalarinin toplasaraq iri miiassisaler
yaratmasi
O msahsul istehsali Uizre orta ve kigik misssisalerin xlisusi ¢akisinin miitamadi
artirllmasidir.
O heg biri dogru deyil.



Sual: Temerkuzlesmaenin hansi formalari var? (Caki: 1)
@ agreqat, istehsal-texniki, texnoloji
O dayisen, formalasmis, texnoloji
O dayigkan, texniki, texnoloji
Oiqgtisadi, istehsal, texniki
O heg biri dogru deyil.
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