Тема 3. Факторы влияющие на формирование и развития инновационного рынка.
3.1.Факторы формирования инновационного рынка.
3.2.Инновационный климат и факторы развития инновационного рынка

3.1.Факторы формирования инновационного рынка.

     Состояние инновационного рынка определяется совокупностью факторов, которые включают:

     1) Мировой порог знаний. Он служит границей между достижениями и пробелами в общих и специальных знаниях. Он дает научному обществу ориентир для дальнейших фундаментальных и прикладных исследований, а инженерному и управленческому корпусу - базу для целевых прикладных разработок;

        2) Инновационные ресурсы. Определяются наличием и доступностью необходимых для инновационной деятельности ресурсов. Наличие и доступность в свою очередь зависят от географического положения, социально- правовой и экономической среды, уровня взаимодействия между субъектами инновационного рынка.

  3) Инновационные предприниматели (инновационный потенциал)      

Это специфический тип бизнесмена с развитым инновационным потенциалом, выступающего связующим звеном между новаторами - авторами оригинального научно-прикладного продукта - и обществом, в частности, сферами производства и потребления.

   4) Поле инновационной активности. Оно очерчивается границами концентрации потенциальных объектов приложения знаний и навыков на соответствующих иерархических уровнях, территориях, в определенных видах деятельности. Потенциальные инновационные объекты - это «узкие» места в различных открытых системах, функционирующих в рамках «общество - среда обитания - техника».

     5) Инновационный климат. Это своеобразная «питательная среда», которая обеспечивает благоприятный фон для взаимодействия всех факторов. Она включает систему необходимых социальных, юридических, экономических, информационных и других институтов, поддерживающих

как инновационную деятельность, так и самих новаторов. К ней можно отнести виртуальные корпорации, технополисы,бизнес-инкубаторы. 

3.2. Инновационный климат и факторы развития

инновационного рынка

     Инновационный климат характеризует условия, в которых функционирует предприятие и определяет его возможность создавать и потреблять инновации. В «концепции бриллианта» М. Портера инновационная активность является как бы его ядром и должна быть при этом усилена соблюдением некоторых дополнительных условий - воспроизводимостью конкурентных преимуществ фирмы, конкурентоспособностью смежников и поставщиков комплементарных товаров и услуг, достаточным уровнем требовательности потребителей на целевых сегментах, постоянными институциональными инновациями в хозяйственном поведении организации. 

Инновационная активность рынка может оцениваться на основе 5 рыночных сил Портера:

1. входные барьеры - сдерживают появление в отрасли новых фирм. Входные барьеры могут иметь различное происхождение:

  - институциональный барьер

         - барьеры, связанные с затратами

         - барьеры, связанные с дифференциацией продукта;

  - прочие барьеры, связанные с доступностью сети дистрибьюции, необходимых ресурсов, степенью

   2. Сила потребителей связана с их потребностями и способностью достижения для себя наиболее выгодных условий закупки.
3. Борьба среди конкурентов в современных условиях в основном тормозит инновационную деятельность, т.к. конкуренты думают о собственных интересах, но не об удовлетворении инновационных потребностей.Конкуренция не стимулирует больших инвестиций.
  Характерной чертой инновационного рынка является кооперация, а не конкуренция.

  4) Наличие продуктов-заменителей.

  5) Выходные барьеры

        Таким образом, угроза устаревания существующих продуктов; возникновение новых потребностей у покупателей; смена вкусов и предпочтений потребителей; сокращение жизненного цикла товаров; ужесточение конкуренции являются критериями активизации инновационной деятельности предприятий.
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