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2.1. Формирование инновационного рынка.
       Инновации всех уровней могут выступать предметом как коммерческого, так и некоммерческого обмена. В коммерческом обмене используются лицензии, патенты, контрактные НИОКР. В некоммерческом обмене реализуются знания научно-технического, информационного, рекламно-технического характера; сведения, материалы и публикации общедоступного характера; научные открытия, которые не могут быть переданы в частную собственность. Обмен опытом, совместные исследования, обучение и социальные контакты являются некоммерческими способами передачи инноваций.
      Ключевым с точки зрения управления инновационной деятельностью является вопрос о том, чем обусловлена смена общественной системы - появлением новых технологий или изменившимися потребностями, что определяет приоритетность НИОКР или маркетинга в эффективности инноваций.

      Как свидетельствуют результаты ряда исследований, в среднем на 100 успешно реализованных нововведений около 75 появляются в ответ на нужды потребителей, и только 25 появляются как результат внедрения новых идей, возникающих в ходе проведения НИОКР.

     Согласно теории технологического детерминизма любая инновация в области общественного устройства обусловлена сменой технологии. Она основывается на том, что существует жесткая связь между изобретениями и крупными переменами в общественной, политической и экономической системах. При этом она абсолютизирует роль научно-технического прогресса в развитии общества, рассматривая его как самодовлеющий фактор, действующий во многом независимо от других социальных обстоятельств и определяющий развитие общества. Смена технологий происходит в результате технологических революций.

     С точки зрения технологического дарвинизма (эволюционной теории), изменения в обществе требуют радикальной смены технологии, имеющую большую ценность для выживания, чем существующие. Изобретения возникают в большом количестве беспорядочно, и значительная часть их никогда не используется. Многие изобретения остаются невостребованными до созревания условий, при которых эти изобретения становятся ценными для выживания.

      Таким образом, остаются только те изобретения, которые предоставляют преимущество для развития тех, кто их использует, на которые существует потребность. Технологические изменения являются результатом проведения НИОКР хозяйствующими субъектами при их стремлении максимизировать свою прибыль на достаточно большом отрезке времени.

2.2. Основные концепции формирования и распространения инноваций.

      В настоящее время в экономической теории сложились три основные концепции, характеризующие формирование и развитие отношений в сфере инновационной деятельности. 

!. Концепция технологических систем.

2. Концепция индустриальных кластеров.

3. Концепция инновационных систем.

     Данные концепции по-разному определяют предпосылки для создания и распространения инноваций. 

      В концепции технологических систем отношения строятся на основе технологических совокупностей т.е. группы субъектов, связанных использованием единой технологии, или участвующих в единой технологической цепочке.

       Индустриальные кластеры, в концепции М. Портера, схожи с технологическими совокупностями, но здесь они представляют собой совокупность взаимосвязанных потребителей, поставщиков и конкурентов на определенном рынке.

      В концепции национальных инновационных систем, рассматриваются отношения между участниками в сфере инновационной деятельности, сложившиеся в рамках определенной территории.

    Национальная инновационная система - это совокупность взаимосвязанных организаций (структур), занятых производством и коммерческой реализацией научных знаний и технологий в пределах национальных границ.  Поведение субъектов инновационной деятельности определяется природными особенностями и социально-культурными традициями, характерными для данной страны или региона.
2.3.Специфика функционирования инновационного рынка

       Инновационный рынок (рынок инноваций) - это совокупность рыночных отношений, возникающих в процессе создания, освоения, передачи и использования технологий, товаров и услуг. На инновационном рынке представлены не только готовые продукты, но и незавершённые интеллектуальные продукты.

       Общим для различных типов инноваций является то, что все они включают стадию успешного использования нового продукта для потребителя с выгодой для производителя. Все типы нововведений могут быть реализованы на рынке. Объектом обмена в сфере инновационной деятельности могут быть результаты любой стадии реализации инновационного процесса: фундаментальных исследований, прикладных исследований, освоения, разработки. В структуре современной сферы инновационной деятельности рассматриваются следующие уровни:

1. Инновация I уровня - результат фундаментальных исследований; новая общенаучная идея, «ноу-хау».

2. Инновация II уровня - результат прикладных исследований; новая научно-прикладная идея, «ноу-хау».

3. Инновация III уровня - результат ОКР; технология создания нового продукта, организационно-технологическая подготовка производства.
 4. Инновация IV уровня - результат освоения производства; модификации инноваций.

 5. Инновация V уровня - инновационные услуги, инновационные бренды.

Специфика инновационного рынка заключается в следующем:   

 - здесь велика интеллектуальная составляющая в продукте (знания, информация, опыт)

     - товар на рынке инноваций может многократно использоваться, так же часто реализуются не отдельные нововведения, а комплекс технологий единого научно-технического уровня.

    - цена на инновации определяется не столько затратами на их создание, сколько потребительской стоимостью и спросом на инновации;

    - рынок инноваций имеет большую неопределённость, на него оказывают воздействие циклические факторы с одной стороны, а также состояние научно-технического потенциала и промышленной сферы, торгово- политические условия, реализация инноваций с другой стороны.

  - одновременно несколько субъектов участвуют в технологическом обмене, при этом предполагается участие большинства предприятий в технологическом обмене (трансфере технологий) как внутри страны, так и на мировом рынке.
2.4.Объекты и субъекты инновационного рынка.

       Инновационный рынок является организационным, т. е. здесь в качестве и поставщиков, и покупателей выступают преимущественно предприятия и различные учреждения. Экономические субъекты в сфере инновационной деятельности могут выступать потребителями одних инноваций (более низкого уровня) и поставщиками инноваций более высоких уровней. При этом качество конечных инновационных продуктов и услуг, определяется качеством инноваций по всей инновационной цепочке. В связи с чем важным является характер отношений, складывающихся в процессе создания и распространения инноваций.

  Участниками сферы инновационного рынка являются хозяйствующие субъекты:
  - создатели и обладатели научно-технических достижений и ноу-хау, небольшие самостоятельные фирмы, основная сфера деятельности которых посредничество или распространение инноваций;

  - пользователи инноваций, а так же кредитно-финансовые, патентно- лицензионные, консалтинговые, рекламные, учебно-методические и прочие государственные и частные структуры.

  Для эффективного распространения инноваций необходимо присутствие инноватора предложения (продавца) и инноватора спроса (покупателя). Новаторы открывают новые возможности, но дальнейшее их распространение определяется выбором имитаторов, которые руководствуются критериями эффективности при отборе инноваций. В значительной мере принятию и распространению инноваций способствуют инноваторы - люди (организации) с широким концептуальным репертуаром.

     Покупателей и поставщиков на рынке инноваций можно разделить на определенные группы, в зависимости от их участия в инновационном процессе.

    Для признания нового изделия (технологии) рынком и, следовательно, обеспечения спроса на него большое значение имеет выбор новатора - наиболее авторитетного покупателя, создающего «авторитетное мнение» о данной продукции. Причем первые покупатели пользуются льготными условиями приобретения товара, способствуя своим авторитетом повышению спроса на него, в отличие от тех, которые приобретают его не в числе пионеров.
2.5. Коммуникационная система инновационного рынка.

        Огромную важность для распространения новой научно- технической продукции имеют коммуникационные факторы. Высокий уровень информационного обмена, тесные коммуникации способствуют быстрой диффузии инноваций. Активное участие в научно-технических семинарах, симпозиумах, выставках обеспечивают знакомство потребителя с новой продукцией еще до выведения ее на рынок, формируя тем самым инновационный спрос. При отсутствии предварительной информации о новом товаре ее появление на рынке может быть встречено потребителем настороженно и процесс формирования спроса будет слишком длителен, что в свою очередь отразится на затратах и финансовых результатах фирмы- производителя.

       Мировой инновационный рынок давно приобрел глобальный характер. Этот рынок в целом высокотехнологичен, здесь основным объектом выступают новые знания, интеллектуальные ресурсы.
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