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TƏQVİM – TEMATİK PLAN
	Сыра

№-си
	Мяшьялялярин мювзулары
	Саат

	
	
	мцщазиря
	Мяшьяля

	1
	Marketinq tədqiqatlarının mahiyyəti, əsas istiqamətləri və elmi-metodoki əsasları
	2
	2

	2
	Marketinqin informasiya sistemi və təminatı
	2
	2

	3
	Problemin müəyyənləşdirilməsi və tədqiqat layihəsinin formasının  seçilməsi
	2
	2

	4
	Məlumatların toplanması metodları
	2
	2

	5
	İnformasiyanın yazılması üçün formaların işlənib hazırlanmsı
	2
	2

	6
	Seçmə planının işlənib hazırlanması və seçmənin həcminin müəyyənləşməsi
	4
	4

	7
	Məlimatların təhlili
	4
	4

	8
	İstehlakçıların öyrənilməsi
	2
	2

	9
	Əmtəə bazarlarının tədqiqi
	2
	2

	10
	Qiymətlərin və qiymət elastikliyinin tədqiqi
	2
	2

	11
	Rəqiblərin tədqiqi
	2
	2

	12
	Reklam fəaliyyətinin marketinq tədqiqi
	2
	2

	13
	Marketinq tədqiqatlarında proqnozlaşdırma
	2
	2

	
	ЖЯМИ:
	30
	30


Fənni tədris edən müəllimin imzası: 
