AAA 2315#01#Q16#01 EDUMAN 700 testinin suallar:

Fann : 2315 Marketinqin idars edilmasi

1 Satis xidmaotinin bazar strukturunda:

ticarat niimayandalori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir
strukturunda har bir ticarat niimayondasinag bir cografi arazi tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayendasina bir mshsul tahkim olunur
ticarat niimayandalorinin har birine bir funksiya tohkim olunur
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strukturunda har bir ticarat niimayendasina konkret istehlak¢1 qrupu tohkim olunur
2 Satis xidmaotinin arazi strukturunda:

ticarat niimayandalori miixtolif struktur kombinasiyalarindan istifads edir
strukturunda har bir ticarat niimayondasins bir cografi orazi tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayondasing bir mohsul tohkim olunur
ticarat niimayandalarinin har birins bir funksiya tohkim olunur
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strukturunda har bir ticarat niimayandasine konkret istehlake¢r qrupu tohkim olunur
3 Satis xidmatinin kompleks strukturunda:

ticarat niimayandalori miixtolif struktur kombinasiyalarindan istifads edir
strukturunda har bir ticarat niimayandasinag bir cografi orazi tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir mohsul tohkim olunur
ticarat niimayandolorinin har birins bir funksiya tohkim olunur
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strukturunda har bir ticarat niimayandasins konkret istehlak¢1 qrupu tohkim olunur

4 Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlakg¢ilarin sayini 2000, B qrupundakilarin sayini ise 4 000
nofor hesablayib. A qrupundaki istehlakgilarla ildo 20 dofs, B qrupundaki istehlakgilarla iso 15 dofo
gorls planlagdirilib. Hor bir niimayondonin il lizro orta hesabla min istehlak¢i ilo goriisii planlasdirilir.
Sobonin omokdaglarinin say1 ne¢o nofor olmalidir?

80
40
60
120
100
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5 Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlakg¢ilarin sayini 1500, B qrupundakilarin sayini iso 3 000
nofar hesablayib. A qrupundaki istehlakgilarla ildo 30 dofa, B qrupundaki istehlakgilarla iso 25 dofo
goris planlagdirilib. Har bir niimayondanin il iizro orta hesabla 1500 istehlaker ilo goriisii
planlasdirilir. S6bonin omokdaslarinin say1 ne¢o nofor olmalidir?

30
80
50
70
60
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6 Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlakg¢ilarin sayini1 2500, B qrupundakilarin sayini iso 2 000
nofor hesablayib. A qrupundaki istehlakcilarla ildo 24 dofs, B qrupundaki istehlakgilarla iso 36 dofo
goriis planlagdirilib. Hor bir nlimayandanin il {izrs orta hesabla 1200 istehlakgr ilo goriisii
planlasdirilir. S6bonin omokdaslarinin say1 ne¢o nofor olmalidir?



50
110
60
100
80
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7 Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlake¢ilarin sayii 1800, B qrupundakilarin sayini isa 1200
nafor hesablayib. A qrupundaki istehlakgilarla ilde 20 dofs, B qrupundaki istehlakeilarla iso 10 dofa
gorls planlagdirilib. Hor bir niimayondonin il {izro orta hesabla 900 istehlake1 ilo goriisii planlagdirilir.
Sobonin omokdaglarinin say1 ne¢o nafor olmalidir?

37
53
40
58
62

OO00®0O

8 Tutaq ki kompaniya A qrupundaki istehlak¢ilarin sayin1 1900, B qrupundakilarin sayini isa 1300
nofor hesablayib. A qrupundaki istehlakcilarla ildo 18 dofs, B qrupundaki istehlakgilarla iso 24 dofs
goris planlagdirilib. Hoar bir niimayondonin il iizro orta hesabla 900 istehlake1 ilo goriisii planlasdirilir.
S6bonin omokdaslarinin say1 ne¢o nofor olmalidir?

67
73
78
82
59
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9 Sabit omok haqqi is¢i heyotinin omayinin 6donilmasinin hansi komponentino daxildir?

daimi

gaima xarclorinin 6donmosi
doyison

kompleks
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slava

10 Komisyon haqlari,miikafatlar vo monfaotds pay is¢i heyatinin omayinin 6denilmasinin hansi
komponentins daxildir?

daimi

gaima xarclorinin 6denmasi
doyison

kompleks

olava
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11 A materialindan B, C vo D mohsullarinin istehsalinda istifado olunur. Plan ilinda 3000 adod B
mohsulu, 4000 adod D mohsulu vo 5000 adod C mohsulu istehsal edilmasi planlagdirilmisdir. A
materialinin mosraof normas1 miivafiq olaraq 10, 20, 30 kq toskil edir. A materialina illik tolobin
hocmi:

260 ton
110 ton
2 600 ton
26 ton
150 ton
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12 A materialindan B, C vo D mohsullarinin istehsalinda istifada olunur. Plan ilinda 5000 adod B
mohsulu, 10000 adod D moahsulu vo 20000 adod C mohsulu istehsal edilmasi planlasdirilmisdir. A
materialinin mosrof normasi1 miivafiq olaraq 1, 2, 3 kq toskil edir. A materialina illik tolobin hacmi:

650 ton
6.5 ton
65 ton
850 ton
85 ton
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13 Plan ilindo A materialinin istifads edildiyi lakin mosrof normasi malum olmayan 3000 adad B vo
4000 adad C mohsulu istehsal etmok noazords tutulub. B mohsulu D mahsulunun, C moahsulu isa E
mohsulunun oxsaridir vo oxsarliq amsallar1 miivafiq olaraq 0.9 vo 1.2 vahid toskil edir.D mohsulunun
har vahidins 50 kq, E mahsulunun har vahidins iso9 30 kq E mohsulu sorf edilir. A mohsuluna olan
talabatin hacmi na gador olar?

270 ton
279 ton
27.9 ton
2790 ton
27 ton
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14 11do 10 min adad istehsal edilmasi nozords tutulan A mahsulunun hor vahidina 10 kq B mohsulu vo
5 kq C mohsulu sorf olunur. B mohsulunun har kg-na 0.5 kq , C materialina iso 0.2 kq D materiali
qarigdirilir. D materialina olan tolobatin hacmi no qodordir?

15 00 ton
15 ton
60 ton
150 ton

6 00 ton
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15 A mohsulunun istehsalinda 2 adad, B mohsulunun istehsalinda 3 adad, C moahsulunun istehsalinda
159 1 adad doastlosdirici momulatdan istifads edilir. agor plan ilinds miivafiq olaraq 10, 11 vo 12 min
odoad A, B vo C mohsullarinin istehsali planlagdirilirsa, onda D dostlosdirici momulata tolobatin hocmi
na qador olar:

65 min adad
45 min adad
33 min adad
33 min odad
75 min adad
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16 A mohsulunun istehsalinda 2 adad, B mohsulunun istehsalinda 3 adad, C mahsulunun istehsalinda
150 1 adad dostlosdirici momulatdan istifado edilir. oagor plan ilindo miivafiq olarag, 1000, 1100 vo
1200 odod A, B vo C mohsullarinin istehsali planlasdirilirsa, onda D dostlosdirici momulata tolobatin
hocmi no gadar olar:

3.3 min adad
4.5 min odad
3.3 min adad
6.5 min adod
7.5 min adad
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17 A regionunda fordi avtomobillarin say1 10 000, bu avtomobillorin giindslik benzin istehlaki iso orta



hesabla 5 litrdir. [ldoki giinlorin saymi1 360 qobul etsak A regionunda benzina olan illik talob no qodor
olar?

720 ton

1 800 ton
7200 ton
20 000 ton
18 000 ton
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18 A regionunda fordi avtomobillarin say1 20 000, bu avtomobillarin giindalik benzin istehlaki iso orta
hesabla 5 litrdir. Il1daki giinlorin sayim 360 qobul etsok A regionunda benzino olan illik tolob na qodar
olar?

36 000 ton
3 600 ton
14 400 ton
40 000 ton
1 440 ton
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19 Miiossisado A avadanligmnin {imumi say1 100 odaddir. Istismar miiddati basa ¢atan avadaniglar iso
timumi avadanliglarin 10%-ni toskil edir. Miiassiso istehsal giiciinii 10% artirmagi planlasdirir.
Miiassisaya plan ilindo no godor A avadanligi lazim olacaqdir?

10
30
19
20
9
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20 Miiossisado A avadanhiginin {imumi say1 200 odaddir. Istismar miiddati basa ¢atan avadaniglar iso
timumi avadanlhqlarin 10%-ni togkil edir. Miiassisa istehsal giiciinii 10% artirmagi planlasdirir.
Miiossisoya plan ilindo no godor A avadanligi lazim olacaqdir?

60
38
40
18
20
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21 Asagidakilardan hansi daxili marketingds daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aiddir:

satigin stimullagdirilmasi
kollektiv birliyin yaradilmasi
reklamin togkili
ictimaiyyatlo alaganin togkili
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birbasa satis
22 Asagidakilardan hansi daxili marketingds daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aiddir:

satigin stimullasdirilmasi
birbasa satis

monavi ruhun yiiksaldilmasi
ictimaiyyatlo olaqonin togkili
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reklamin toskili



23 Asagidakilardan hansi daxili marketingdo daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aiddir:
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satigin stimullasdirilmasi
birbasa satig

ictimaiyyatlo alagonin togkili
doyisikliklorin idars edilmasi
reklamin togkili

24 Asagidakilardan hansi daxili marketingds daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aiddir:
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satigin stimullagdirilmasi

rohboarliklo omokdasglar arasinda informasiya miibadilosinin toskili
ictimaiyyatlo alagonin togkili

birbasa satis

reklamin togkili

25 Asagidakilardan hansi daxili marketingds daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aiddir:
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birbasa satis

ictimaiyyatlo alaganin togkili
satisin stimullasdirilmasi
reklamin toskili

alverigsiz xabarlorin gizlodilmasi

26 Asagidakilardan hansi daxili marketingdo daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aid deyil:
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kollektiv birliyin yaradilmasi

alverigsiz xabarlorin gizlodilmasi

rohborliklo omokdaslar arasinda informasiya miibadilosinin toskili
ictimaiyyatlo alagonin togkili

monovi ruhun yiiksaldilmasi

27 Asagidakilardan hansi daxili marketingdo daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aid deyil:
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kollektiv birliyin yaradilmas1

alverissiz xabarlorin gizlodilmasi

rohborliklo omakdaslar arasinda informasiya miibadilosinin togkili
birbasa satig

monavi ruhun yiiksaldilmasi

28 Bazarin tutumu asagidaki kimi miioyyon edilir:
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0lkada istehsal edilon mahsulun dayar + idxalin doyar ifadasinds hacmi - ilin avvalins qaliq;

6lkadao istehsal edilon mohsulun doyar + idxalin doyar ifadesindo hocmi + ilin avvalins galigla ilin axirina
qaliq arasindaki forq (doyer ifadssindo);

0lkadas istehsal edilon mahsulun dayar + idxalin doyar ifadesinds hocmi - ixracin doyar ifadesinds hacmi - ilin
axirina qaligin hacmi (doyar ifadasindo);

0lkada istehsal edilon mahsulun dayar + ixracin doyar ifadasinds hocmi + ilin avvalina qaligla ilin axirina
qaliq arasindaki forq (doyer ifadesindo);

Olkadao istehsal edilon mohsulun dayaeri + idxalin doyar ifadesinde hocmi - ixracin dayer ifadesinds hacmi +
ilin avvaline qaliqla ilin axirina qaliq arasindaki forq (doyer ifadssinds);

29 Bazarin tutumunun prognozlasdirilmast metodu:

)
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~
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sistemli yanasma metoddur;
kompleks tahlil metodudur;



O gruplasdirma metoddur;
O funksional-doyar tohlili metoddur
iqtisadi-riyazi metoddur;

O

30 Asagida gostorilon hallarin hansinda differensiallagdirilmis marketing formasinin totbiqi
mogsodouygundur:

istehlakeilarin todabatlari, zovqleri, alis motivlori bir-birinden ciddi suratds forqlonir;
istehlakeilarin tolobatlari, zovqlori, alis motivlari eynidir;

miiassisa biitlin kateqoriya istehlak¢ilarmn talobatini 6demoak giiclindadir;

miiassisa eyni bir toklifls biitlin bazar seqmentlarine miiraciat edir;
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miiessiso mohsulun modifikasiyasini hoyata kegirmir;

31 Miisssiso yalniz bir ¢esiddo mohsul istehsal edir vo biitiin bazar seqmentlorinds onu eyni qiymoto
satir. Onun reklami da eyni tiplidir vo biitlin istehlakgilar li¢lin nozords tutulmusdur. Bu halda
miiossisonin marketing foaliyyoti marketing hansi formasina uygun golir:

tomarkiizlosdirilmis marketinq formasina;
differensiallagdirilmis marketing formasina;
differensiallagdirilmamig marketinq formasina;
birbasa marketinq formasina;
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aktiv marketinq formasina;

32 Miisssisa biitiin bazar seqmentlorine eyni qiymatlo yalniz bir ndv mohsul toklif edir vo onun
reklami1 bazarin biitiin seqmentlorine yonalmisdir. Bu halda miiassisonin bazar1 olo ke¢irmasi iigiin
hans1 marketing formasindan istifads etmosi mogsodouygundur:

O mohsullar marketingi;

O siaq marketingj,

O birbasa marketing;
@ differensiallagdirilmamis marketing;

O tomorkiizlogsmis marketing;

33 Bazar seqmentinin calbediciliyinin miioyyanlosdilmosi bazaar amillorino asagidakilardan hansi ai
deyil:

differensiasiya dorocosi
bazarin hocmi

bazarin artim tempi
alicinin bazaar giicii
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tolabin tsiklliyi
34 Differensiasiya edilmomis marketing

biitiin seqmetlora eyni mohsul toqdim edilmasidir
diqgatin bir va ya bir nego seqments yonoldilmasidir
har bir seqmets ayr1 mohsul toklif edilmasidir

yeni mohsullarin yeni bazarlara toqdim edilmasidir
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movcud mshsullarin yeni bazarlara taqdim edilmasidir
35 Tomorkiizlosmis marketing:

har bir seqmeto ayr1 mohsul toklif edilmasidir
movcud mshsullarin yeni bazarlara taqdim edilmasidir
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yeni mohsullarin yeni bazarlara toqdim edilmasidir



@ diqgotin bir va ya bir ne¢o seqments yonoldilmosidir

O biitiin seqmetlors eyni mohsul togdim edilmasidir

36 Hor bir seqments ayr1 moahsul togdim edilmasi:

tomorkiizlogsmis marketinqdir

sinxron marketinqdir

konversiya marketinqidir
differnsiallagdirilmamis marketinqdir
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differensial marketinqdir
37 Biitiin seqmentlors eyni mohsul togdim edilmasi:

tomorkiizlogsmis marketinqdir

sinxron marketinqdir

konversiya marketinqidir
differnsiallagdirilmamis marketinqdir
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differensial marketinqdir
38 Bir vo ya bir ne¢o seqments mohsul toklif olunmast:

sinxron marketinqdir

tomarkiizlogmis marketinqdir
differensial marketingdir
differnsiallagdirilmamis marketinqdir
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konversiya marketinqidir

39 Mbohsul markalariin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlake1 colbediciliyi giiclii
olduqgda qgobul edilon qgorarlar:

sado qorarlardir

miirakkab gorarlardir
vardigo asaslanan qorarlardir
odalato asaslanan qorarlardir

OO00®O

basit satinalma qorarlardir
40 Son istehlak¢ilar miirokkab satinalma gorarlarini bu halda qabul edir:

markalariin xiisusiyyatlori arasindaki forglor yiiksoak, istehlak¢i colbediciliyi zoaif oldugda
markalariin xiisusiyyatlori arasindaki forglor asagi, istehlakei colbediciliyi zaif olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢i calbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forglor asagi, istehlaker colbediciliyi giiclii oldugda
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markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor yiiksak, istehlak¢i calbediciliyi giiclii olduqda

41 Mbohsul markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqglor yiiksak, istehlakg¢i calbediciliyi zaif oldugda
qabul edils gorarlar:

miirokkob gorarlardir
onanays asaslanan qorarlardir
odalato asaslanan qorarlardir
vardige asaslanan qorarlardir
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basit satinalma qorarlardir
42 Son istehlakgilar basit satinalma gorarlarini bu halda gobul edir:

@ markalarinin xiisusiyyaetlori arasindaki forqlor yiiksak, istehlak¢i calbediciliyi zsif oldugda



markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forglor yiiksok, istehlak¢i colbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor asagi, istehlakei colbediciliyi zaif olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlake1 colbediciliyi giiclii olduqda
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markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢i calbediciliyi giiclii oldugda

43 Mohsul markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlakgi colbediciliyi glicli oldugda
gobul edilon gorarlar:

vardige asaslanan qorarlardir
besit satinalma qerarlardir
odalato asaslanan qorarlardir
ononaya asaslanan qorarlardir
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miirakkaeb qorarlardir
44 Son istehlakgilar vordise asaslan satinalma gorarlarini bu halda gobul edir:

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlakei colbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksak, istehlak¢1 calbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki farqlor asagi, istehlakei colbediciliyi zaif oldugda
markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor asagi, istehlakei colbediciliyi zaif oldugda
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markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigi, istehlaker calbediciliyi giiclii oldugda

45 Mohsul markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlakc¢i colbediciliyi zaif oldugda
gobul edilon gorarlar:

miirakkab qorarlardir
ononays osaslanan qorarlardir
otaloto osaslanan gorarlardir
vardigo asaslanan qorarlardir
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basit satinalma gorarlardir
46 Son istehlakc¢ilar adalota asaslanan satinalma qorarlarini bu halda qabul edir:

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlakei colbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlakci colbediciliyi zoif oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlak¢i colbediciliyi zoif oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢i calbediciliyi giiclii oldugda
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markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor yiiksak, istehlak¢1 calbediciliyi giiclii olduqda

47 Son istehlak¢ilar miirokkab satinalma gorarlarini bu ardicilligla qobul edir:
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tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mshsulun se¢ilmosi, mohsulun alinmasi vo msahsulun alinmasi
tizra foaliyyatin qiymotlondirilmasi

tolobatin yaranmasi, mohsulun se¢ilmasi, mohsulun alinmasi vo mohsulun alinmasi iizrs foaliyyastin
qiymatlondirilmasi

bazarin icmali, tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun se¢ilmasi, mohsulun alinmasi vo
mohsulun alinmast izrs faaliyystin qiymatlondirilmasi

tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun spesfikasiyasinin hazirlanmasi vo se¢ilmasi,
mohsulun alimmasi vo mohsulun alinmasi {izrs foaliyystin qiymetlondirilmaesi

bazarin icmali, talobatin yaranmasi, mohsulun se¢ilmasi, mahsulun alinmasi vo mohsulun alinmasi tizra
foaliyyatin qiymotlondirilmasi
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48 Isgiizar istehlak¢ilarda satmalma gorarlarinin gobulunda bu soxslor istirak edirlor:

sex raislori, istifadagi, qorar qobul edon soxs, niifuzlu soxslear, alig1 vo informasiya vasitagilori
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togabbiiskar, istifado¢i, gorar gabul edon saxs, informasiya vasitagilori, ali¢1 vo 6dayigi
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togobbiiskar, istifadogi, gorar qobul edon soxs, niifuzlu soxslor, alig1 vo ddoayici
sex raislori, tagobbiiskar, qorar gobul edon soxs, niifuzlu soxslar, ali¢1 vo informasiya vasitogilori
togobbiiskar, istifadaci, gorar qabul edon soxs, niifuzlu soxslar, alig1 va informasiya vasitogilori

49 Bu satinalmalara dair gorarlrin gobulunda todariikat morkozinin biitiin iizvlori istrak edir:
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komokei materiallarin satin alinmasina
modfikasiya olunmus satinalmalara
sada satinalmalara

komakei avadanliglarin satin alinmasina
yeni satinalamalara

50 Sado satin almalara dair gorarlarin gobulunda todariikat morkozinin bu tizvlori istrak edir:
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istehsal sobasinin isgilori

todariikat morkazinin biitiin {izvlori

todariikat morkazinin todariikata masul olan {izvlori
maliyys sobasinin is¢ilori

tochizat sobasinin is¢ilari

51 Tokrar informasiyanin ¢atismamazligi nodir?
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Tadgigat magsadine uygun golmoys bilor
Tez toplamaq olur

Ucuzdur

Miiassisonin imicini korlaya bilor

Cox vaxt bir ne¢o monbadan alds etmok olur

52 Tokrar informasiyanin ¢atismamazligi nodir?
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Toplanma mogsadi forqli vo emal keyfiyyati agagi ola bilor
Tez toplamaq olur

Ucuzdur

Miiessisonin imicini korlaya bilor

Cox vaxt bir nego monbadon alds etmok olur

53 Tokrar informasiyanin ¢atismamazIligi nadir?
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Tadgiqatin spesifik magsadine uygun galmoya bilor
Tez toplamaq olur

Ucuzdur

Miisssisonin imicini korlaya biler

Cox vaxt bir ne¢co monbodon alds etmok olur

54 Todariikat prosesini bu soxs baslayir:

O@OO00O

gorar gobul edon soxs
alict

niifuzlu soxslor
tosobbiiskar
istifadaci

55 Tadariikat morkozinin iizvii olan togobbiiskar:
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tadariikat moarkoezinin {izvlerini informasiya ilo tomin soxsdir
mohsulu istehlak edon soxsdir
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secim meyarlarin1 miioyyon edon soxsdir
todariikat prosesini baslayan soxsdir
mohsulu satin alan soxsdir

56 Tokrar informasiyanin ¢atigsmamazligl nodir?
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Informasiyanin keyfiyyati vo yararlilig: sual altinda ola bilor
Tez toplamaq olur

Ucuzdur

Miiassisonin imicini korlaya bilor

Cox vaxt bir ne¢o monbadon alds etmoak olur

57 Tokrar informasiyanin ¢atismamazIligi nadir?
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Ko6hnoalmis ola bilor

Tez toplamaq olur

Ucuzdur

Miiassisonin imicini korlaya bilor

Cox vaxt bir ne¢o monbadan alds etmak olur

58 Tokrar informasiyanin iistiinliiyli nodir?
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Tadgigat magsadine homigs uygun olur
Keyfiyyati homiso yiiksok olur
Akyualligini homigo saxlayir

Homiso tadqigat moagsadine uygun golir
flkin informasiyaya nisbaton ucuzdur

59 Istehlake1 davranisi ilo bagli soxsi amillors aiddir:
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Ictimai sinfa moxsusluq
Stimul, motivlor
Istehlak intensivliyi
Dini grupa bagliliq
Tohsil soviyyasi

60 Istehlak¢1 davranisi ilo bagl soxsi amillars aiddir:
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fctimai sinfa moxsusluq
Stimul, motivlor

Yas, cins

Dini qrupa bagliliq
Tohsil soviyyasi

61 Istehlak¢1 davranisi ilo bagh soxsi amillars aiddir
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Ictimai sinfo moxsusluq
Stimul, motivlar
Istehlak¢inin golir soviyyasi
Dini qrupa bagliliq

Tohsil saviyyaesi

62 Istehlak¢1 davranisi ilo bagl soxsi amillors aiddir:
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Ictimai sinfo moxsusluq
Stimul, motivlar



Mohsula bagliliq
Dini qrupa bagliliq
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Tohsil soviyyasi
63 Istehlak¢1 davranisi ilo bagl soxsi amillars aiddir:

Ictimai sinfo moxsusluq
Stimul, motivlar
Ailonin hoyat tsikli
Dini qrupa bagliliq
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Tohsil saviyyasi
64 Istehlak¢1 davranisi ilo bagl psixoloji amillors aiddir:

Ictimai sinfo moxsuslug
Stimul

Ailonin hoyat tsikli
Dini qrupa bagliliq
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Tohsil soviyyasi
65 Istehlake¢1 davranisi ilo bagl psixoloji amillars aiddir:

Ictimai sinfa moxsusluq
Motiv

Ailonin hoyat tsikli
Dini grupa bagliliq
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Tohsil saviyyasi
66 Istehlak¢1 davranisi ilo bagl sosial amillars aiddir:

Ailonin hoyat tsikli
Motiv, stimul
Ailonin hoyat tsikli
Mohsula bagliliq
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Tohsil soviyyasi

67 Asagidaki sadalananlardan hansi sahads raqabatin voziyyetini miioyyanlosdiron amillars aid
edilmir:

yerli ictimaiyyatin tozyiqlori
avazedicilar torafindon tohliiko
yeni istirak¢ilar torofindon tohliika
tochizatc¢ilarin bazar giicii
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alicilarin bazar giicii
68 Sahonin tokamiiliiniin yaranma morholasina asagidaki problemlorin hansi xarakterik deyil?

kanallarin geyri-miioyyanliyi
kommersiya cohatdon geyri-miioyyanlik
texnoloji geyri-miiayyonlik

yeni texnologiyalarla ovozetma
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miistorilorin miloyysnlosmamasi

69 Sahonin tokamiiliiniin yaranma morhslosine asagidaki problemlorin hansi xarakterik deyil?

)

(U miistarilorin miloyyonlogsmomasi



texnoloji qeyri-miiayyonlik
Alicilarin tosirinin artmasi
kanallarin geyri-miioyyanliyi
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kommersiya cohatdon geyri-miioyyanlik
70 Sahonin tokamiiliiniin yaranma morholasino asagidaki problemlorin hansi xarakterikdir?

mohsul ¢esidlarinin ¢oxalmasi
yeni texnologiyalarla ovozetma
Alicilarin tasirinin artmast
kanallarin geyri-miiayyanliyi
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zoif artim monfootin asag1 diismosi
71 Sahonin tokamiiliiniin yaranma morhalosino asagidaki problemlorin hansi xarakterikdir?

mohsul ¢esidlorinin ¢oxalmasi
yeni texnologiyalarla ovozetma
Alicilarin tasirinin artmasi
texnoloji qeyri-miioyyanlik
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zoif artim monfootin asag1 diismoasi
72 Asagidaki sadalananlardan hansi sahads rogabati intensivlosdiron amil hesab edilmir:

ogor bazardan ¢rxmagq {igiin maneslor kifayot qodor yiiksokdirsa

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

sahads faaliyyat gostoran raqibar toxminan eyni vaziyyatos vo bazar payia malikdirlorsa
sabit xarclor agagidirsa
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mohsullar asag1 differensiasiyaya malikdirsa

73 Asagidaki sadalananlardan hansi sahads ragqabastin voziyyetini miisyyanlosdiran amillars aid
edilmir:

yerli 6zilinii idarsetmo orqanlarinin tozyiqlori
avazedicilar torafindon tohliiko

yeni istirak¢ilar torofindon tohliika
tochizatcilarin bazar giicii
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alicilarin bazar giicii
74 Asagidaki sadalananlardan hansi sahads rogabati intensivlogsdiron amil hesab edilmir:

sabit xorclor nisbaton yiiksokdirso

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

sahads faaliyyat gbstaran raqibar toxminan eyni vaziyyats vo bazar payma malikdirlorse
agar bazardan ¢ixmagq {igiin manealor kifayst qader yiiksokdirsa
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mohsullar yiiksok differensiasiyaya malikdirso
75 Asagidaki sadalananlardan hansi sahado rogabaoti intensivlosdiron amil hesab edilmir:

sabit xarclor nisbaton yiiksokdirsa

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

sahado foaliyyot gdstoran raqibar kaskin forlonan vaziyyats vo bazar payina malikdirlorsa
ogor bazardan ¢ixmagq li¢lin manealor kifayst qodar yiiksokdirse
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mohsullar asag1 differensiasiyaya malikdirso

76 Asagidaki sadalananlardan hansi sahads rogabati intensivlosdiron amil hesab edilmir:



sabit xarclor nisbaton yiiksokdirso

bazar artimi yliksokdirsa

sahads faaliyyat gbstaran raqibar toxminan eyni vaziyyata va bazar payma malikdirlorse
agor bazardan ¢ixmagq {igiin maneslor kifayst qader yiiksokdirsa
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mohsullar agag1 differensiasiyaya malikdirso
77 Asagidaki sadalananlardan hansi sahodo rogabaoti intensivlosdiron amil hesab edilmir:

sabit xorclor nisbaton yiiksokdirso

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

sahado foaliyyot gdstoran raqibar toxminon eyni voziyyats va bazar payina malikdirlorso
ogor bazardan ¢ixmagq ili¢lin maneslor kifayat qadar zaifdirse
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mohsullar asag1 differensiasiyaya malikdirso

78 Sahodo roqabatin voziyyating tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi halda
daha azdir:

Tokliflor arasinda asagi soviyyali differensiasiya olduqda

Moveud va ya yeni boliisdiirme kanallarindan istifade imkan1 mévcuddursa
Bazara daxil olma xarci yiiksokdirsa

Bazarda xidmot gostorilmayan “bosluglar” mévcuddursa
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Ragqiblar torofindon zoif reaksiya gézlonildikds

79 Sahado ragabatin voziyyating tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi halda
daha azdir:

Takliflor arasinda asagi soviyyali differensiasiya olduqda

Movceud va ya yeni boliisdiirms kanallarindan istifads imkani mohduddursa
daxil olma xorci asagidirsa

Bazarda xidmot gosterilmayan “bosluglar” mévcuddursa
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Raqibler terafindon zaif reaksiya gozlonildikda

80 Sahodo rogabotin voziyyatina tosir edon yeni igtirakgilarin bazara daxil olma ehtimali hansi halda
daha azdir:

Tokliflor arasinda agag1 soviyyali differensiasiya olduqda

Movceud va ya yeni boliisdiirma kanallarindan istifads imkani mévcuddursa
Bazara daxil olma xarci agagidirsa

Bazarda xidmat gostorilmoyan “bosluglar” mévcuddursa
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Raqibler terafindon giiclii oks reaksiya gozlonildikdo

81 Sahado ragabetin voziyyating tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi halda
daha azdir:

Bazara daxil olma xarci agagidirsa

Tokliflor arasinda yiiksok differensiasiya olduqda

Raqiblar tarafindon zoif reaksiya gozlonildikdo

Moveud va ya yeni boliisdiirmo kanallarindan istifads imkani mévcuddursa
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Bazarda xidmat gostorilmoyon “bosluglar” mévcuddursa

82 Sahado rogabatin voziyyoting tasir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi halda
daha azdir:

Tokliflor arasinda asag1 soviyyali differensiasiya olduqda
Bazarda xidmot gosterilmayan “bosluglar” méveud deyilsoMovcud vo ya yeni boliisdiirms kanallarindan
istifade imkan1 mévcuddursa

OO



Bazara daxil olma xarci agagidirsa
Bazarda xidmat gosterilmayan “bosluglar” mdéveud deyilsa
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Raqiblor terafindon zaif reaksiya gozlonildikda

83 Asagidaki sadalananlardan hansi amil oldugda sahado rogabatin intensiv oldugunu ehtimal etmok
olar:

bazara girmak iigiin yliksok maneslor movcuddursa

bir tachizatcidan digarine kegmok agag1 xarclar tolab etdikdo
tokliflorin kifayat qadar differensiasiyali olmamasi

mmm) bazardan ¢ixmaq ii¢lin agagi maneslor moévcuddursa
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bir tochizat¢idan digaring kegid alicidan yiiksok xarclar tolab etdikdo

84 Asagidaki sadalananlardan hansi amil oldugda sahados ragabatin intensiv oldugunu ehtimal etmok
olar:

bazara girmak iiciin yliksok maneslor mévcuddursa

bir tochizat¢idan digorine kegmok agag1 xarclor talab etdikdo
Sahonin agag1 templi inkisafi zamani

bazardan ¢ixmagq {i¢lin agag1 maneslor mévcuddursa
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bir tochizat¢idan digorinag kegid alicidan yiiksok xarclar talab etdikdo

85 Asagidaki sadalananlardan hansi amil oldugda sahado ragabaotin intensiv oldugunu ehtimal etmok
olar:

bazara girmok {i¢iin yliksok manealor mévcuddursa

bir tochizat¢idan digorino kegmaok asag1 xorclar tolob etdikdo
Sabit xorclor yiiksokdirso

bazardan ¢ixmagq ii¢lin asag1 maneslor mévcuddursa
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bir tochizat¢idan digarine kegid alicidan yiiksok xarclor tolab etdikdo

86 Asagidaki sadalananlardan hansi amil oldugda sahado rogabatin intensiv oldugunu ehtimal etmok
olar:

bazara girmok {i¢iin yliksok maneslor mévcuddursa

bir tochizat¢idan digarine kegmaok yliksok xarclor tolob etdikde
Sabit xarclor agagidirsa

bazardan ¢ixmagq {i¢lin agag1 maneslor mévcuddursa
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bir tochizatc¢idan digarine kegid alicidan yiiksok xarclar tolab etdikdo

87 Asagidaki sadalananlardan hansi amil oldugda sahado rogabatin intensiv oldugunu ehtimal etmok
olar:

bazara girmak iigiin yliksok maneslor moévcuddursa

bir tachizat¢idan digarine kegmok agag1 xarclar tolab etdikdo
Sabit xorclor asagidirsa

bazardan ¢ixmagq {i¢lin agag1 maneslor mévcuddursa
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bir tochizat¢idan digorins kegid agag1 xorclor tolob etdikdo

88 Asagidaki sadalananlardan hansi amil oldugda sahados ragabastin intensiv oldugunu ehtimal etmok
olar:

bazara girmak ii¢iin zoif maneslor mévcuddursa
bir tochizat¢idan digorine kegmok agag1 xarclor talab etdikdo

O0@®

Sabit xarclor agagidirsa



bazardan ¢ixmaq tigiin asag1 manealor mévcuddursa
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bir tachizatc¢idan digarine kegid alicidan yiiksok xarclar tolab etdikdo

89 Asagidaki sadalananlardan hansi amil oldugda sahado rogabatin intensiv oldugunu ehtimal etmok
olar:

bir tochizat¢idan digarina kegid alicidan yiiksok xarclar tolob etdikdo
Sabit xorclor asagidirsa

bazardan ¢ixmagq {i¢iin yliksok manealor mévcuddursa

bazara girmak iigiin yiiksok maneslor movcuddursa

OO0®@O0O

bir tochizat¢idan digorine kegmok agag1 xarclor talab etdikdo
90 Asagidakilardan hansi miiossisonin marketing bélmoasinin funksiyasina aid deyil:

marketingin planlagdirilmasi

marketing todqiqati li¢lin informasiyanin toplanmasi
marketing todqiqatlarinin togkili

istehsalin togkili
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marketinqg kompleksinin hazirlanmasi
91 Asagidakilardan hansi miiossisonin marketing bdlmasinin funksiyasina aid deyil:

marketinqg kompleksinin hazirlanmasi
marketing todqiqatlarinin togkili
Istehsalin planlasdirilmasi
marketingin planlagdirilmasi
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marketing todqiqati liglin informasiyanin toplanmasi
92 Asagidakilardan hans1 marketing konsepsiyasinin tokamiiliiniin marhalslarini shats edir:

istehlak¢ilarin marketingi — sosial etik marketing

mohsul marketingi — xidmot marketingi

passiv marketing-omoliyyat marketingi — strateji marketing
saticilarin marketingi — alicilarin marketingi
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istehsal¢ilarin marketingi — istehlak¢ilarin marketingi
93 Bu marketing toklifin hocmi mohdud olan miihitdo daha ¢ox totbiq edilon togkil etmo formasidir:

istehlak¢ilarin marketingi
omoliyyat marketingi
passiv marketing
sosial-etik marketing
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strateji marketing
94 Bu marketinqdo satis yontimliiliik tistiinliik togkil edir:

omoaliyyat marketingi
sosial-etik marketing
istehlak¢ilarin marketingi
strateji marketing
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passiv marketing

95 Bazarlarin doyma morhalasine ¢atdigl, onun asas aspektinin semgentlogsdirmo vo movgelosdirmo
oldugu, rogabatin koskinlosdiyi zaman bu marketinqdon istifado edilir:

O istehlak¢ilarin marketingi
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omoliyyat marketingi
passiv marketing
sosial-etik marketing
strateji marketing

96 Passiv marketinqg bu zaman totbiq olunur:

@O OO0

tolobat manfi olduqda

satig yontimliiliik Gistiinliik togkil etdiyi zaman

Bazarlarin doyma morhalasinag ¢atdig1, onun asas aspektinin semgentlogdirma vo movqgeloagdirmo olduru,
rogabatin kaskinlogdiyi zaman

tolabat qeyri-sabit oldugda
toklifin hacmi mahdud olan miihitda

97 Marketoloqun vazifasi nadir?
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talobi idare etmokls monfaat slds etmok yollarinin miisyysnlasdirmoak, bazarin formalasdirilmasi va
gorunmasi, satisin asanlagdirmasi vo somaraliliyinin artirilmasi

omok hagqinin 6donilmasi, bazarin formalagdirilmasi vo qorunmasi, biidcoys olan borcun hesablanmasi

biidcoys olan borcun hesablanmasi, bazarin formalagdirilmasi vo gorunmasi
talobi idare etmakls monfaat slds etmok yollarinin miisyysnlosdirmak, bazarin formalasdirilmasi va
gorunmasi, biidcoys olan borcun hesablanmasi

biznes planin hazirlanmasi, satigin asanlasdirmasi vo somorsliliyinin artirilmasi, amok haqqinin 6donilmosi

98 Asagidakilardan hans1 marketoloqun vazifasine aid deyil?
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satisin asanlasdirmasi

tolabi idara etmoklo monfoot oldo etmak yollarinin miioyyonlosdirmak
biidcays olan borcun hesablanmasi

satisin samaraliliyinin artirilmasi

bazari formalagdirilmasi vo qorunmasi

99 Asagidakilardan hansi marketoloqun vozifosine aid deyil?

OO®@O0O

satigin asanlagdirmasi

tolobi idare etmoklo monfoat alde etmak yollarinin miioyyenlosdirmak
omak haqqinin ddenilmasi

satisin somaroliliyinin artirilmasi

bazarin formalagdirilmasi vo qorunmasi

100 Asagidakilardan hansi ononavi idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
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texnoloji imperativlik

naticolorda kollektivin maraginin yiiksok olmasi
risklora meylli olmamagq

sado vo dar ixtisaslasma

avtoritar idaroetma stili

101 Asagidakilardan hans1 miiasir idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
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doyison xarici miithito uygunlagmaq vo ona tasir etmok
naticolorda kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi qobul etmak

sada vo dar ixtisaslasma

strategiyaya yoniimliilitk



102 Asagidakilardan hansi miiasir idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
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operativ masalalora yoniimliliik

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi gobul etmok

doyison xarici miihito uygunlasmaq va ona tosir etmok
strategiyaya yoniimliilik

103 Asagidakilardan hansi miiasir idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyeti deyildir:
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risklora meylli olmamaq

noticolords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi gobul etmok

doyisen xarici mithite uygunlagmaq va ona tasir etmok
strategiyaya yoniimliiliik

104 Asagidakilardan hansi miiasir idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:
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doyison xarici miithite uygunlagmaq va ona tasir etmok
naticalards kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi gobul etmok

stabilliye yoniimliiliik

strategiyaya yoniimliiliik

105 Asagidakilardan hans1 miiasir idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyysti deyildir:
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doayisen xarici mithite uygunlagmaq va ona tasir etmok
naticolorda kollektivin maraginin yiiksok olmasi

ig¢i heyatini asas resurs kimi qobul etmak
strategiyaya yoniimliiliik

texnoloji imperativlik

106 Asagidakilardan hans1 miiasir idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
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doyison xarici miithits uygunlagmaq vo ona tasir etmok
naticolorda kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi gqobul etmak
strategiyaya yoniimliiliik

texnikani asas resurs kimi gqobul etmok

107 Asagidakilardan hansi miiasir idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:
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naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi gobul etmak
strategiyaya yoniimliilitk

doyison xarici miihito uygunlasmaq va ona tosir etmok
avtoritar idaroetms stili

108 Asagidakilardan hansi miasir idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:
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doyison xarici miihito uygunlasmaq va ona tosir etmok
foaliyyat noticolorinds kollektivin maraginin zoif olmasi
is¢i heyatini osas resurs kimi qobul etmok

strategiyaya yoniimliiliik

naticalards kollektivin maraginin yiiksok olmasi



109 Asagidakilardan hansi1 miasir idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

doyison xarici miihits uygunlagsmaq vo ona tasir etmok
is¢i heyatini asas resurs kimi gobul etmok

risklora meylli olmamaq

strategiyaya yoniimliilik
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naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

110 Satis kanalinin hor bir soviyasinin istirak¢is1 maksimum monfoat oldo etmoyas cohd edon miistoqil
toskilat kimi foaliyyat gostordiyi marketing sistemi:

inzibati saquli marketing sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir
onanavi marketing sistemidir

iifiiqi marketing sistemidir

OO®@O0O

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
111 Saquli marketing sisteminin istirakgilari:

tacriibaloring asaslanaraq foaliyyat gostorir

tam sistem kimi faaliyyast gostorir

omokdasliq etmoklos foaliyyat gdstorir

digor istehsalg1 miiassisalorlo amokdasliga asaslanmagqla foaliyyot gostarirlor
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miistoqil toskilat kimi faaliyyst kimi gostorir

112 Satis kanali biitiinliikdo kanalin hor hansi savyyasinin (pillosinin) istirak¢ilarindan birino moxsus
oldugu marketing sistemi:

inzibati saquli marketinq sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir
ononavi marketing sistemidir

iifiiqi marketing sistemidir
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kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir

113 Satis kanalinin istirak¢ilarinin 6z faaliyyatlorini rosmi sazislor asasinda slaqgoalindirdiklori vo
inteqrasiya etdiklori marketing sistemi:

inzibati saquli marketing sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir
ononovi marketing sistemidir

iifiiqi marketing sistemidir
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kontrakta osaslanan saquli marketing sistemidir

114 Kanalin sovyyasinin (pillasinin) istirak¢ilarindan hor hansi biri idaroetmo sahasinds tocriibasino
osaslanaraq kanala nozarati vo kanal istirak¢ilarinin faaliyyatinin slagalondirilmasini 6z tizaring
gotiirdiiyli marketing sistemi:

inzibati saquli marketing sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir
onanavi marketing sistemidir

iifiiqi marketing sistemidir
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kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir

115 Kanalin eyni bir soviyasinin istirak¢ilar1 (masalon, istehsalgilar) har hansi bir problemlorini hall
etmok vo ya yaranmis marketing imkanlarindan istifado etmok mogsadi ilo miixtalif sahado



omokdasliq edirlor. Bu marketing sistemi:

inzibati saquli marketing sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir
onanovi marketing sistemidir

iifiigi marketing sistemidir

O@OOO

kontrakta osaslanan saquli marketing sistemidir

116 Kond tassriifatt mohsullarinin ticarati ilo masgul olan magazalar sobokasi magazalarin

mohsullarla tomin edilmasini vo realizo etdiklori mohsullarin keyfiyyatini yaxsilasdir-maq mogsadi ilo

miistoqil fermer tosorriifat1 yaratmisdir. Bu:

onanavi marketing sistemidir

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir

ifliqi marketing sistemidir
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inzibati saquli marketinq sistemidir
117 Intensiv satis formasinda bazarin ohato olunmasi bunlar vasitasi ilo hoyata kegirilir:

ixtisaslagmig magazalar gobokasi vasitasilo
mashsulu birbaga istehlak¢ilara ¢atdirmaqla
kiitlovi xarakterli ¢oxsayli magazalar vasitasilo
anbar klublar vo anbar magazalar vasitasilo
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diskaunter magazalar gabakasi vasitosilo

118 Mohsullarin miioyyon bir orazido ¢oxlu sayda ticarot miiossisolori vasitosi ilo satis1 bazarin ohato

olunmsinin bu formasina aiddir;

intensiv satiga

fordi satisa

selektiv (se¢mo) satiga
birbasa satisa
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eksklyuziv satiga

119 Istehsal¢min 6z mohsullarinin satisin1 miioyyan bir arazide yalniz bir vasitogiys hovals etdiyi satis

formasi bazarin shata olunmsinin bu formasina aiddir:

intensiv satiga

fordi satisa

selektiv (segmo) satisa
birbasa satisa
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eksklyuziv satisa

120 Giindolik tolobat mohsullarinin satisinin togkilinds bazarin ohato olunmasinin bu formasindan

istifado etmok daha mogsodouygundur:

intensiv satigdan

fordi satigdan

selektiv (segmoa) satigdan
birbasa satisdan
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eksklyuziv satigdan

121 {lkin se¢im mohsullarinin satisinin toskilindo bazarin ohato olunmasinin bu formasindan istifao

etmok daha mogsadouygundur:
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intensiv satigdan

fordi satisdan

selektiv (segmo) satisdan
birbasa satisdan
eksklyuziv satigdan

122 Maisoat elektrik cihazlarinin vo avadanliglarin satisinin toskilindo bazarin shato olunmasinin bu
formasindan istifado etmok daha mogsadsuygundur:
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intensiv satigdan

fordi satisdan

selektiv (segmo) satigdan
birbasa satisdan
eksklyuziv satigdan

123 Xiisusi tolobat mohsullarinin satisinin toskilinds bazarin shato olunmasinin bu formasindan istifas
etmoak daha mogsadouygundur:
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intensiv satigdan

fordi satisdan

selektiv (se¢mo) satigdan
birbasa satisa

eksklyuziv satigdan

124 Unikal xarakterstikasiya malik stereoaparaturanin satiginin togkilindo bazarin ohato olunmasinin
bu formasindan istifado etmok daha mogsodouygundur:
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intensiv satigdan

fordi satisdan

selektiv (segmoa) satigdan
birbasa satisa

eksklyuziv satigdan

125 Bazarin oshato olunmasinin bu formasinda istehsal¢inin satis kanali iizorindo nozaroti digor
formalara nisboton daha zoifdir:
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intensiv satig formasinda

qarisiq satis formasinda

selektiv (segmo) satis formasinda

sonaye agentlori vasitasi ilo satig formasinda
eksklyuziv satig formasinda

126 Alicilarin say1 va onlarin tolobatlarin hacminin az oldugu halda hansi boliisdiirms kanallarindan
istifado etmok mogsodouygundur
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istehsalgi-istehlake1
istehsal¢i-topdansatig-istehlake1
istehsal¢i-agent-topdansatis-istehlakei
istehsalgi-topdansatis-porakonds satig-istehlake¢i
istehsalgi-topdansatis-kicik topdansatis-istehlake1

127 Istehsalgi-topdansatis ticarat-istehlak¢1 kanalindan bu mohsulun satisinda istifado etmok
mogsodouygundur

©)
\

kors yagin



avadanliglarin

gandin va karamelin
orzaq mohsullariin
giindolik tolobat malarimin
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128 Istehsalgi-topdansatis ticarati-istehlak¢1 kanalindan bu mohsulun satisinda istifado etmok
mogsodouygundur

gandin va karamelin
orzaq mohsullarmin

gara metallarin

giindolik tolobat malarmin
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kors yagin

129 Istehsalgi-topdansatis ticarati-istehlakci kanalindan hans1 mohsulun satisinda istifado etmok
mogsodouygundur

kors yagin

giindolik tolobat malarinin
gondin vo karamelin
orzaq mohsullarimin
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avtomobillorin

130 Istehsalgi-topdansatis ticarati-parakonda ticarot-istehlak¢1 kanalindan hans1 mahsulun satisinda
istifado etmok mogsodouygundur

kora yagin

minik avtomobillarin

gara metalin

neftmasinqayirma mohsullarinin
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avadanliglarin

131 Istehsalgi-topdansatis ticarati-poerakonda ticarot-istehlak¢1 kanalindan hans1 mohsulun satisinda
istifado etmok mogsodouygundur

gara metalin
avadanliglarin

minik avtomobillarin
karamelin
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neftmasingayirma mohsullarinin

132 Istehsalgi-topdansatis ticarati-poerakeonda ticarat-istehlak¢1 kanalindan hans1 mohsulun satisinda
istifads etmok mogsodouygundur:

gara metalin

giindalik tolabat mohsullarinin
avadanliglarin;
neftmasingayirma mohsullarinin
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minik avtomobillarin;
133 Intensiv boliisdiirmo asagida gostorilon mohsullar {iciin xarakterikdir:

ilkin se¢im mohsullar

DO

(U qurgular
O passiv tolabat mohsullari



O biznes-xidmatlor

@ giindslix talabat mohsullari
134 Istehsal xatlorinin vo texnologiyanin satisinda asagidaki formann totbiqi mogsedouygundur:

yarmarkalar;
tenderlor;

sorgilar;

agentlor;
topdansatis ticarat;
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135 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk soviyasi digorlorine nisbaton daha asagidir:

ixracatda

miigavls iizro idarsetmado
lisenziyalagdirmada
xaricdo 6zal miiassisada
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miistorok miiossisado

136 Beynolxalq bazarlara ¢gixmanin bu formasinda istehsak¢inin satis kanalina nozarati digorlorine
nisbaton daha zsifdir:

ixracatda

miigavls lizro idaroetmado
lisenziyalagdirmada
xaricds 6zal miiessisada
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miistorok miiossisada
137 Beynolxalq bazarlara ¢gixmanin bu formasinda risk soviyasi digorlorine nisbaoton daha yiiksokdir:

ixracatda

miiqavls iizr1 idareetmoda
lisenziyalagdirmada
xaricds 6zal miiassisada

O@OOO

miistorok miiossisada

138 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsak¢inin satis kanalina nazarati digorlorino
nisboton daha giicliidiir:

ixracatda

miigavls iizro idareetmada
lisenziyalasdirmada
xaricdo 6zal miiossisada
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miistorak miiossisada
139 Beynolxalq bazarlara ¢gixmanin bu formasi miistorok sahibkarliq foaliyyotno aiddir:

idxal-ixrac kompaniyasi
lisensiyalagdirma

ixrac kompaniyasi
xarici distribiitorlar
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toromo kommersiya kompaniyasi

140 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma manfosti he¢ kimlo boltisdiirmiir:
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(U ixracatda



miigavls iizro idareetmada
lisenziyalagdirmada
xaricdo miiossiso yaratdigda
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miistorok miiossiso yaratdiqda
141 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma riski he¢ kimlo boliigmiir:

xaricdo miiossiso yaratdigda
miistorok miiossiso yaratdiqda
miigavle iizrs idarsetmado
lisenziyalagdirmada
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ixracatda
142 Gizli tolob zamani1 marketingin vozifosi nodir:

tolobin paylanmasi zamani toraddiidlorin yumsaldilmasi
tolabi somarali 6doyon mohsullarin yaradilmasi

servis xidmatlorinin azaldilmasi

mohsulun giymaotini asagi salmalidirlar
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tolobi azaltmalidir
143 Qeyri-sabit tolob zamani marketingin vozifosi nodir:

tolobin paylanmasi zamani toraddiidlorin yumsaldilmasi
tolobi samaroli ddoyon mohsullarin yaradilmasi

servis xidmatlorinin azaldilmasi

mohsulun giymatini agagi salmalidirlar
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tolabi azaltmalidir
144 Hoddon artiq tolob zamani1 marketingin vozifasi nodir:

tolobin paylanmasi zamani toraddiidlorin yumsaldilmasi
tolabi samarali 6dayan mohsullarin yaradilmasi

servis xidmatlorinin azaldilmasi

mohsulun qiymatini agag1 salmalidirlar
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servis xidmatlori artiritlmalidir
145 ogor alict mohsulun alinmasi zamani uzaq masafs got etmoyo hazirdirsa tolob:

Xiisusi tolobdir
Qeyri-rasional talabdir
Passiv talabdir

Monfi tolobdir

Daimi tolobdir
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146 Miitomadi alinan istehlak mallarin tokrar alisini tomin etmok {i¢iin satisin stimullasdirilmasinin
hansi aloti daha uygundur?

Qablagdirmada (gabin {izorindo) xiisusi kuponlar
har aliciya hadiyys kuponlarin verilmasi

pulsuz niimunslor

dogru cavab yoxdur
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nlimayis

147 Sifariglorin yerlosdirilmasi zamani hansi amillor nozors alinir?



tolob, vaxt vo xorc

vaxt, saxlanma xorci, emal xorci, tolob

saxlanma xorci, sifarigin hoyata kegiilmasina lazim olunan xarc, vaxt, tolob
dogru cavab yoxdur
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catdirilma, sifarisin hayata kegiilmasino lazim olunan xarc, vaxt, ugot xarci

148 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 2.4 mln AZN oldugu
miuayyanlogdirilmisdir. Hesablamalar gostormisdir ki, qiymat 20AZN olarsa zararsizlik noqtasino
catmaq ti¢lin 400 000 adod mohsul satilmalidir. Mahsulun maya doyarinds doyison xarc ne¢a AZN-
dir?

2 AZN
14 AZN
8 AZN
10 AZN
16 AZN
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149 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 1.2 mln AZN oldugu
mioyyanlosdirilmisdir. Hesablamalar gostormisdir ki, giymot 14AZN olarsa zorarsizlik noqtosine
¢atmagq ticlin 600 000 odod mohsul satilmalidir. Mohsulun maya doyarindo doyison xorc nego AZN-
dir?

2 AZN
14 AZN
8 AZN
10 AZN
16 AZN
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150 Miiossisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 1.2 mln AZN oldugu
miloyyonlosdirilmisdir. Hesablamalar gostormisdir ki, giymot 14AZN olarsa zorarsizlik noqtesine
catmaq ti¢lin 600 000 adod mohsul satilmalidir. Mahsulun maya doyarinds dayison xarc ne¢a AZN-
dir?

2 AZN
12 AZN
8 AZN
10 AZN
15 AZN
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151 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 1 mln AZN oldugu
miayyaonlosdirilmisdir. Hesablamalar gostormisdir ki, qiymat 14AZN olarsa zararsizlik noqtasino
¢atmagq ticlin 250 000 odod mohsul satilmalidir. Mohsulun maya doyorindo doyison xorc nego AZN-
dir?

2 AZN
14 AZN
8 AZN
10 AZN
16 AZN
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152 Miiossisa bazara yeni mohsul ¢ixartmag planlasdirur. Sabit xorclorin 1 mln AZN, doyison
xorclorin 159 mohsulun maya doyarinds 10 AZN oldugu miiayyaonlosdirilmisdir. Qiymat 14AZN olarsa
zararsizlik ndqtesine ¢atmaq tigiin no godor mohsul satilmalidir?

® 250000



150000
200000
50000

500000
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153 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, dayison
xarclorin 159 mohsulun maya dayarinds 10 AZN oldugu miiayyanlosdirilmisdir. Qiymat 20AZN olarsa
zorarsizlik ndqtesing ¢atmaq tigiin no qodor mohsul satilmalidir?

150000
1000000
500000
200000
230000
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154 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 10 mln AZN, doyison
xorclorin iso mohsulun maya doyorindo 10 AZN oldugu miioyyonlosdirilmisdir. Qiymot 30AZN olarsa
zararsizlik néqtesine ¢atmaq tigiin no qodor mohsul satilmalidir?

250000
150000
200000
1000000
500000
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155 Miiossisa bazara yeni mohsul ¢ixartmag: planlasdirur. Sabit xorclorin 10 mln AZN, doyison
xorclorin 1so mohsulun maya doyarinds 10 AZN oldugu miisyyanlosdirilmisdir. agor miiossisonin
istehsal giicti 400 000 odaddirsa zararsizlik ndqtasing satmaq tigiin qiymat no qador toyin olunmalidir?

20
30
25
40
35
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156 Istehsalginin mohsulun giymotini 6% asag1 salma qarari satisin hocmini 4% artirdi. Demali
mohsula olan talab:

elastikdir

elastikliyi bira barabardir
geyri-elastikdir

dogru cavab yoxdur
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miitloq elastikdir

157 Istehsalgmin mohsulun qiymotini 4% asag1 salma gorari satisin hacmini 6% artirdi. Demali
mohsula olan tolob:

elastikdir

elastikliyi biro berabardir
geyri-elastikdir

dogru cavab yoxdur
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miitloq elastikdir

158 Istehsalgiin mohsulun giymotini 4% asag1 salma qgorari satisin hocmini 6% artirdi. Demoli
mohsula olan talab:



elastikdir

elastikliyi bira barabordir
geyri-elastikdir

dogru cavab yoxdur
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miitloq elastikdir
159 ogor talobin qitmat elastikliyi asagidirsa:

giymatin az doyigmasinds satigin hacmi ohamiyyatli artacaq

giymatin azalmasinda satigin hacmi doyismayacok

giymotin shomiyyastli doyismasinds satisin hocmi shomiyyatli artmayacaq
dogru cavab yoxdur

qiymat na qader artacaqsa tolob o qodar azalacaq
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160 ogor talobin qitmot elastikliyi asagidirsa:

giymotin az doyismosindos satigin hacmi ohomiyyatli artacaq

qiymatin azalmasinda satigin hacmi doyismoayocok

giymotin chamiyyatli doyismasinda satigin hocmi shomiyyatli artmayacaq
dogru cavab yoxdur
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giymat na qader artacaqsa tolab o qodar azalacaq
161 Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi tistiinlityo aiddir:

alicilarin va roqiblerin daha yaxs1 6yrenilmasi

Kanban texnologiyasinin tatbiqi

Just in time texnologiyasinin tatbiqi
differensiallagdiriimamis marketing texnologiyasinin totbiqi
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Kiitlavi xidmatin togkili
162 Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi uistiinlitys aiddir:

tolobatin daha yaxs1 6donilmasi

Kanban texnologiyasinin tatbiqi

Just in time texnologiyasinin tatbiqi
differensiallagdiriimamis marketing texnologiyasinin totbiqi
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Kiitlovi xidmatin toskili
163 Bazarin seqmentlosdirilmosinin verdiyi tistiinliiys aiddir:

resurslarin daha samersli yerlogdirilmasi

Kanban texnologiyasinin tatbiqi

Just in time texnologiyasinin totbiqi
differensiallagdirilmamis marketing texnologiyasinin totbiqi
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Kiitlovi xidmaotin togkili
164 Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi istiinlilyo aiddir:

alict momnunlugunun yiikssldilmasi

Kanban texnologiyasinin tatbiqi

Just in time texnologiyasinin totbiqi
differensiallagdirilmamis marketing texnologiyasinin totbiqi
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Kiitlovi xidmotin togkili

165 Bu metodda miixtslif toloffiizlorle reklamdan asas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlori
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assosiativ metod

animasiya

konseptual xarito

mahsulun vizual kartinin hazirlanmasi
hekayani tamamla metodu

166 Bazarin seqmentlosdirilmosinin verdiyi iistiinliiys aid deyil
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resurslarin daha samarali yerlagsdirilmasi
tochizatin yaxsilagdirilmasi

alict mamnunlugunun yiiksaldilmasi

tolobatin daha yaxs1 6donilmasi

alicilarin va roqiblorin daha yaxsi 6yranilmasi

167 Bazarin seqmentlosdirilmosinin verdiyi tistiinliiys aid deyil:
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alicilarin va roqiblorin daha yaxs1 6yranilmasi
resurslarin daha samarsli yerlogdirilmasi
tolobatin daha yaxsi 6donilmasi

Just in time texnologiyasinin totbiqi

alict momnunlugunun yiiksoldilmosi

168 Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi iistlinliiys aid deyil:
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alicilarin va roqiblarin daha yaxsi 6yranilmasi
resurslarin daha somoarsli yerlogdirilmasi
tolobatin daha yaxsi 6donilmasi

Kanban texnologiyasinin totbiqi

alict momnunlugunun yiiksaldilmosi

169 Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi iistlinliiyo aid deyil:
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alicilarin va raqiblarin daha yaxsi 6yronilmasi
resurslarin daha somorali yerlosdirilmasi
tolobatin daha yaxs1 6donilmaesi

Kiitlovi xidmatin toskili

alict momnunlugunun yiiksaldilmasi

170 Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi iistlinliiyo aid deyil:
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alicilarin va roqiblerin daha yaxs1 6yronilmasi

resurslarin daha samerali yerlogdirilmasi

tolobatin daha yaxs1 6donilmasi

differensiallagdirilmamig marketing texnologiyasinin totbiqi
alict momnunlugunun yiiksaldilmasi

171 Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi tistiinlityo aiddir:
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alicilarin va roqiblarin daha yaxs1 6yranilmasi

Kanban texnologiyasinin tatbiqi

Just in time texnologiyasinin tatbiqi
differensiallagdiriimamis marketing texnologiyasinin totbiqi
Kiitlovi xidmatin togkili



172 Istehlakgilarin bu va ya diger mohsula noya gors iistiinliik vermasini, onun istehlak
xiisusiyyatlorini vo roqib markalara nisbaton forlondirici cohatlorine géra seqmentlogdirmo hansi
seqmentlogdirmo meyarina uygundur:

Mohsula adaptasiya alamatina gors seqmentlogdirma
Demografik slamats gora seqmentlogdirma
Sosial-igtisadi alamadra seqmentlogdirma

Mohsulda axtarilan faydaya goros seqmentlogdirmo
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Istehlakgilarin hayat torzinoe gors seqmentlosdirma

173 Aktiv, zoif vo miilayim istehlak¢ilar seqmenti hanst meyara géro seqmentlogdirmonin naticosindo
miioyyonlosdirilmisdir:

Mohsula adaptasiya slamatine gére seqmentlosdirma

Mohsullarin alis intensivliyi v istehlakin hacmi slamatine gors seqmentlogdirmo
Sosial-igtisadi slamato gora seqmentlogdirma

Mbohsulda axtarilan faydaya gore seqmentlosdirmo
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Istehlakgilarin hayat torzino gora seqmentlogdirmo

174 Asagida gostarilonlorden hansi son istehlakgilar bazarinin psixoqrafik seqmentlogdirma
meyarlarina aiddir:

istehlak¢inin galirlorinin saviyyasi, ailolorin sayi;
mohsulgéndaranlorlo amokdasliq saviyyasi
istehlakeilarin daxil oldugu sahs va toskilatin miqyast;
istehlakeilarin hoyat torzi vo soxsiyyatin tipi
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istehlak¢ilarin yas qurpu;

175 Asagida gostorilonlordon hansi institutsional istehlakeilar bazarinin psixoqrafik seqmentlosdirmo
meyarlarina aiddir:

istehlak¢ilarin foaliyyat miiddeti
istehlak¢ilarin daxil oldugu sahs va toskilatin miqyast

istehlakeilarin daxil oldugu sosial va referent qrup;
mohsulda axtarilan somara, mohsulgdndoranlorls amokdagliq saviyyasi vo mohsulgdndsranlore sadiqlik
soviyyasi;
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todartik kriteriyalar vo todariik faaliyyetinin togkili;
176 ohalinin golirlorinin saviyyasi hansi seqmentlogdirmo amillari qrupuna aiddir:

sosial amillar;
davranis amillori;
iqtisadi amillar;
cografi amillor;
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psixoqrafik amillor;

177 Istehlak¢r davranist baximindan son istehlak¢ilar bazarmin seqmentlosdirilmosi amillorine
asagidakilardan hans1 aiddir:

istehlak¢inin galirlarinin saviyyasi, ailolerin sayi;
miihtarilorlo amoakdasliq saviyyasi;
mohsulgondaranlorlo omokdasliq saviyyasi;
istehlak¢inin yerlogma sixligy;
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istehlak¢ilarin hayat torzi v soxsiyyatin tipi;

178 Miiossisa A mohsulunun satisinin hacminin azalmasi ilo alagadar olaraq marketing programina



yenidon baxmaq gorarina golmisdir. Aparilmis todqiqatlar gostordi ki, seqmentlogdirmonin
demogqrafik meyarlarindan istifado edildiyindon mogsod bazarlarinin se¢ilmoasi vaxti sohvo yol
verilmisdir. Buna gors do o, seqmentlosdirilmonin demoqrafik meyarlar1 avozino psixoqrafik
meyarlarindan istifads etmok gorarina golir. Bu halda miiassiso hanst amillordan istifads edocokdir:

inzibati orazi vahidlari, iqlim qursaqlari;

sosial-iqtisadi, madoniyyat amillarindan;

ohalinin yag torkibi, ailalorin say1, shalinin cins torkibi amillorinden;

istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi, hayat torzi, mohsulda axtarilan samars amillorinden
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ailonin hoyat tsikli, ailodo usaqlarin say1, istehlak¢inin tohsili, istehlak¢inin pegoasi amillorindan;
179 Asagidakilardan hansi bazarin seqmentlosdirilmasinin demoqrafik amillorins aiddir:

sosial v referent qruplar
istehlak¢inin pesasi, statusu;
hoyat torzi, goxsiyyatin tipi
istehlak¢ini bazara adaptasiyasi;
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ailolorin sayi, ailonin hoyat tsikli;
180 Mohsulda axtarilan somara hans1 seqmentlosdirma kriteriyasina aiddir:

demogqrafik;
psixoqrafik;
sosial;

modoniyyat;
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iqtisadi;

181 Bu metodda respondentora stimullagdirici tasirlorlo 6z fikrini boliismok toklif olunur:
mohsulun vizual kartinin hazirlanmasi

hekayoni tamamla metodu

assosiativ metod
konseptual xarito
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animasiya
182 Bu metodda respondentors sirkotin brendi gostorilir vo sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir:

assosiativ metod
konseptual xarito
animasiya

hekayani tamamla metodu
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mohsulun vizual kartinin hazirlanmasi
183 Vaxt siralarinin tohlili asagidaki torkib hissolorindon ibarstdie:

delfi, tsiklik, movsiimilik, marketing
tomaytil, tsiklik, logistik, marketinq
inteqrativ, tsiklik, movsiimilik, marketing
tomayiil, tsiklik, mévsiimilik, marketinq
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tomayiil, tsiklik, mévsiimilik, tosadiifi
184 Vaxt siralarinin tohlili zamani tsikliklik:

gozlonilmoaz doyisiklikdir

OO0

satig hocminin artmasinin (vo ya azalmasinin) uzunmiiddotli amili hesab olunur
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satigin orta miiddatli dalgavari toraddiidiidiir
ilin miioyyan dovrlorinds satigin ardicil olaraq doyismasiidr
zamandan asili olmayan doyisiklikdir

185 Vaxt siralarinin tohlili zamani tomaytil:
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zamandan asili olmayan doyisiklikdir

gbzlonilmaz dayisiklikdir

ilin miioyyon ddvrlorinds satigin ardicil olaraq doyismesiidr

satigin orta miiddotli dalgavari toraddiidiidiir

satis hacminin artmasinin (v ya azalmasinin) uzunmiiddotli amili hesab olunur

186 Vaxt siralarinin tohlili zamani movsumilik:
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gozlonilmoz doyisiklikdir

satisin orta miiddetli dalgavari toraddiidiidiir

satig hacminin artmasinin (va ya azalmasinin) uzunmiiddotli amili hesab olunur
zamandan asili olmayan dayisiklikdir

ilin miioyyan ddvrlarindos satigin ardicil olaraq doyismosiidr

187 Vaxt siralarinin tohlili zamani tasadiifilik:
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gozlonilmez dayisiklikdir

satigin orta miiddetli dalgavari toraddiidiidiir

satig hacminin artmasinin (va ya azalmasinin) uzunmiiddotli amili hesab olunur
zamandan asil1 olmayan doyisiklikdir

ilin miiayyan dovrlarinds satigin ardicil olaraq deyismasiidr

188 Vaxt siralariin tohlili zamani satis hocminin artmasinin (ve ya azalmasinin) uzunmiiddstli amili:
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tosadiifdiir
tsikldir
tomayiildiir
diskretlikdir
tsikldir

189 Vaxt siralarinin tohlili zamani satisin orta miiddotli dalgavari toroddidii:
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tomayiildiir
movsimilikdir
tsikldir
diskretlikdir
tosadifdiir

190 Vaxt siralarinin tohlili ilin miioyyon dovrlarinds satisin ardicil olaraq doyigmasi:
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tomayiildiir
movsiimilikdir
tsikldir
diskretlikdir
tosadiifdiir

191 Vaxt siralarinin tohlili gézlonilmaz dayisikliklor:

)

\./
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)

tomayiildiir
movsiimilikdir



tsikldir
diskretlikdir
tosadufdiir
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192 Moalum miihitds va konkret vaxtda sonsuzluga cahd edon marketing giiclorinin timumi hacminda
ilkin tolobin yaxinlasdig1 yuxar1 hadd

bazarin miitloq potensialidir
geniglonmoyon bazardir
genislonan bazardir
genislonons tolobdir
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bazarin cari potensialidir

193 Hor bir potensial istifadoginin optimal tezlikdo vo maksimum hocmdo mohsul istehlak etmosi
miisahido olundugu hallarda satigin imumi hocmi

bazarin miitloq potensialidir
genislonmayon bazardir
genislonan bazardir
genislonana tolobdir

OO000@

bazarin cari potensialidir
194 Miioyyon miiddot vo dovr arzinds tolobin yuxart hoddi

bazarin miitloq potensialidir
genislonmayan bazardir
genislonon bazardir

bazar potensialidir
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bazarin cari potensialidir
195 Miqdar1 vo ya hocmi sahads totbiq edilon marketingin tosiri altinda asanligla doyison talob

ilkin tolabdir
geniglonmayan tolobdir
tadiys qabiliyyatli tolobdir
genislonon tolobdir
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geyri-elastik tolobdir

196 Bank xidmatlori gostoran kompaniya bu ilin fevral ayinda 20 000 adad kredit miigavilasi
baglayaraq novbati ilin fevral ayina satis1 prognozlasdirmaq istoyir. Uzunmiiddstli tomaytilo gors illik
artim faizi 5-dir. Bununla belo ndvbati ilo isglizar foalligin hocminin diigmasi vo gozlonlon satig
hocminin 90%-9 barabor olmasi gozlonilir. Fevral ayinda adoton satis hocmi orta ayli normadan 20%
asagi olur. Beloliklo ndvbati ilin fevral ayinda prognozlasdirilan satig hacmi barabaordir:

29166
16 800
18900
15120
14 400
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197 Bank xidmatlori géstoron kompaniya bu ilin fevral ayinda 15 000 adod kredit miigavilasi
baglayaraq novbati ilin fevral ayina satis1 prognozlasdirmagq istoyir. Uzunmiiddatli tomayiilo gors illik
artim faizi 5-dir. Bununla belo ndvbati ilo isgiizar foalligin hocminin diismosi vo gézlonlon satig
hocminin 90%-3 barabor olmasi gozlenilir. Fevral ayinda adoton satis hocmi orta ayli normadan 20%
asag1 olur. Beloliklo ndvbati ilin fevral ayinda prognozlasdirilan satis hocmi borabardir:



10 800
14175
12 600
11340
21875

O@O00O

198 Bank xidmatlori gostoron kompaniya bu ilin fevral ayinda 15 000 adad kredit miigavilasi
baglayaraq novbati ilin fevral ayina satis1 prognozlasdirmaq istoyir. Uzunmiiddstli tomaytilo gors illik
artim faizi 2-dir. Bununla belo novbati ilo isglizar foalligin hocminin diigmoasi vo gozlonlon satig
hacminin 110%-9 barabar olmas1 gozlonilir. Fevral ayinda adoton satig hocmi orta ayli normadan 5%
asagi olur. Beloliklo ndvbati ilin fevral ayinda prognozlasdirilan satis hocmi borabordir:

20900
19380
21318
19522
22440
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199 Sahonin tokamiiliiniin yaranma morhoalasine asagidaki problemlorin hansi xarakterikdir?

Alicilarin tasirinin artmast

zoif artim monfooatin agagi diigmasi
yeni texnologiyalarla ovozetmo
kommersiya qeyri-miioyyonliyi

O@OO0O

mohsul ¢esidlorinin ¢oxalmasi
200 Sahonin tokamdiiliinlin yaranma morhalasine asagidaki problemlorin hansi xarakterikdir?

Alicilarin tasirinin artmast

zoif artim monfootin asag1 diismosi
yeni texnologiyalarla ovozetmo
miistorilorin qeyri-miisyyanliyi
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mohsul ¢esidlorinin ¢oxalmasi
201 Sahanin tokamiiliiniin yetkinlik marhalasina asagidaki problemlarin hansi xarakterikdir?

Demografik doyisikliklar

kommersiya geyri-miioyyanliyi
yeni texnologiyalarla ovozetmo
miisgtarilorin geyri-miioyyenliyi

@OO000O

mohsul ¢esidlorinin ¢oxalmasi
202 Sahanin tokamiiliiniin yetkinlik marhalasina asagidaki problemlarin hansi xarakterikdir?

Demografik doyisikliklor
kommersiya qeyri-miiayyonliyi
yeni texnologiyalarla ovazetmo
miistarilorin geyri-miioyyanliyi
sahanin inkisafinin zaiflomasi
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203 Sahonin tokamiiliiniin yetkinlik morhalosino asagidaki problemlorin hansi xarakterikdir?

Demografik doyisikliklor
kommersiya geyri-miioyyonliyi

OO0

yeni texnologiyalarla avozetma
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miistorilorin qeyri-miisyyanliyi
monfootin asag1 diigsmosi

204 Sahanin tokamiiliiniin yetkinlik marhalasina asagidaki problemlarin hansi xarakterikdir?
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Demografik doyisikliklor
kommersiya geyri-miioyyanliyi
yeni texnologiyalarla ovozetmo
miistarilorin geyri-miioyyenliyi
istehsal giiclinlin artiqlig1

205 Sahanin tokamiiliiniin yetkinlik marhalasina asagidaki problemlarin hansi xarakterikdir?
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miistorilorin qeyri-miioyyonliyi
rogabatin intensivlesmasi
Demografik doyisikliklor
yeni texnologiyalarla ovazetma
kommersiya qeyri-miiayyonliyi

206 Sahonin tokamiiliiniin yetkinlik morhalasino asagidaki problemlorin hansi xarakterikdir?
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Demografik doyisikliklor
kommersiya qeyri-miisyyonliyi
yeni texnologiyalarla avozetma
miistorilorin geyri-miisyyanliyi
alicilarin tosirinin artmasi

207 Sahonin tokamiiliiniin yetkinlik marhoalosino asagidaki problemlorin hansi xarakterikdir?
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Demografik doyisikliklor
kommersiya geyri-miisyyonliyi
yeni texnologiyalarla avozetma
miistorilorin geyri-miioyyanliyi
mohsul ¢esdinin ¢oxalmasi

208 Sahanin tokamiiliiniin tonazziil morholosina asagidaki problemlarin hansi xarakterikdir?
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rogabatin intensivlogmasi
kommersiya qeyri-miioyyonliyi
yeni texnologiyalarla ovozetmo
miistarilorin geyri-miioyyanliyi
mohsul ¢esdinin ¢oxalmasi

209 Sahanin tokamiiliiniin tonazziil morholasina agagidaki problemlorin hansi xarakterikdir?
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rogabatin intensivlogmasi
kommersiya geyri-miioyyanliyi
demogqrafik doyisikliklor
miistorilorin qeyri-miioyyonliyi
mohsul ¢esdinin coxalmasi

210 Sahonin tokamiiliiniin yaranma morholasindo asagidak strategiyalardan hansi istifado olunur?
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Novatorlarin va ilkin torafdarlarin se¢ilmasi
Seqmentlogdirma
Tomorkiizlogmo va qosb etma
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Mohsuldarliga diqgotin artmasi
Miistorilorin gorunmasi

211 Sahonin tokamiiliiniin yaranma morholosindo asagidak strategiyalardan hansi istifado olunur?
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Sinaq alislarinin stimullagdirilmasi
Seqmentlosdirmo

Tomorkiizlosmo vo qoasb etmo
Mohsuldarliga digqetin artmasi
Miisterilorin qorunmasi

212 Sahonin tokamiiliiniin yaranma morholasindo asagidak strategiyalardan hansi istifado olunur?
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Standartlarin miioyyonlogdirilmosi
Seqmentlosdirmo

Tomorkiizlogma va qosb etma
Mohsuldarliga digqgetin artmasi
Miistarilorin qorunmasi

213 Sahonin tokamiiliiniin yetkinlik morhoalosindo asagidaki strategiyalardan hansi istifado olunur?
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Standartlarin miisyyonlagdirilmasi
Seqmentlosdirma

Tomorkiizlosma va gasb etma

Novatorlarin va ilkin torafdarlarin segilmasi
Sinaq alislarinin stimullagdiriimasi

214 Sahonin tokamdiliiniin yetkinlik marholosinds asagidaki strategiyalardan hansi istifado olunur?
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Standartlarin miioyyanlasdirilmasi
Seqmentlogdirma

Tomorkiizlosma vo gqasb etmo

Novatorlarin va ilkin tarafdarlarin seg¢ilmasi
Sinaq alislarinin stimullagdiriimasi

215 Sahanin tokamiiliiniin yetkinlik marhalasinds agagidaki strategiyalardan hansi istifade olunur?
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Standartlarin miisyyonlogdirilmosi
Mbohsuldarliga digqotin tomorkiizlogmasi
Tomaorkiizlosma va gasb etmo

Novatorlarin va ilkin tarafdarlarin se¢ilmasi
Sinaq aliglarinin stimullasdirilmasi

216 Sahonin tokamiiliiniin yetkinlik morhoalosinds asagidaki strategiyalardan hansi istifado olunur?
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Standartlarin miioyyonlasdirilmasi
Miistorilorin gorunmasi

Tomorkiizlogmo vo qoasb etmo

Novatorlarin va ilkin torafdarlarin se¢ilmasi
Sinaq aliglariin stimullasdirilmasi

217 Sahonin tokamiiliiniin tonozziil orholosindo asagidaki strategiyalardan hansi istifado olunur?
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Standartlarin miioyyonlogdirilmasi
Miisterilorin qorunmasi
Novatorlarin va ilkin tarafdarlarin se¢ilmasi



Sinaq aliglarinin stimullagdirilmasi
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Tomorkiizlogmo vo qoasb etmo
218 Asagidakilardan hans1 SPACE tohlilinin komponentidir:

miiessisonin bazardaki mévqeyi
bazarin artim tempi

bazar paymin artim tempi
maliyys dayaniglilig1
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bazarin celbediciliyi
219 Asagidakilardan hans1 SPACE tohlilinin komponentidir:

bazarin artim tempi
bazarin celbediciliyi
bazar payinin artim tempi
otraf miihitin sabitliyi
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miiessisonin bazardaki mévqeyi
220 Asagidakilardan hans1 SPACE tohlilinin komponentidir:

bazarin artim tempi
bazarin colbediciliyi

bazar payinin artim tempi
sahonin daxili méhkomliyi

QICI0100.

miiessisonin bazardaki mévqeyi

221 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyl matrisinds bazarin colbediciliyi asagi, miiossisonin bazar movqeyi
yiiksak olan biznes ndvlarine miinasibatds bu strategiyadan istifads edilir:

artim strategiyasindan

investisiyadn imtina strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan

bi¢im strategiyasindan

@O0O00O

himays edilmao strategiyasindan

222 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisindo bazarin colbediciliyi asagi, miiossisonin bazar mévqeyi orta
olan biznes novlorino miinasibotods bu strategiyadan istifado olunur:

bi¢im strategiyasindan

investisiyadan imtina strategiyasindan
artim strategiyasindan
mohkomlandirmao strategiyasindan
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himays etma strategiyasindan

223 Bu strategiyanin totbiqi zamani strateji biznes vahidinin marketing vordislorino malik olmasi o
godor do vacib deyil:

differensiallagdirma strtageyasinin
bazar sigmacag strategiyasinin
tomoarkiizlosma strategiyasinin
fordi marketinq strategiyasinin
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xorclar iizro liderlik strategiyasinin



224 M. Portera goro strateji biznes vahidi mohsul vo ya mohsul qrupu tizro bu marketing
strategiyalarindan istifads edir:
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xorclar iizro liderlik, differensiallagdirma vo artim strategiyalarindan

xarclor lizra liderlik, differensiallagdirma vo tomorkiizlogsms strategiyalarindan

xarclor lizra liderlik, differensiallasdirma vo mévcud vaziyyerin qopunub saxlanmasi strategiyalaridan
differensiallagdirma, tomoarkiizlogmo vo inkigaf strategiyalarindan

differensiallagdirma, artim vo tomarkiizlogmas strategiyalarindan

225 Miiassisanin missiyast bununla miisyyan olunur
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miiossisonin istehsal etdiyi mohsullarla
miiassisonin faaliyyatinin toyinati ilo
miiossisonin strategiyasi ilo
miiassisonin foaliyyet tarixi ilo
miiossisonin resurslari ilo

226 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar
movqgeyi/bazarin calbediciliyi matrisinds ham bazarin calbediciliyi, hom ds miisssisonin bazar
movqgeyi asagi olan biznes ndvlarine miinasibatds bu strategiyadan istifads olunur
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artim strategiyasindan
mohkomlondirmo strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan

bic¢im strategiyasindan

himays etmo strategiyasindan

227 Bu strategiyanin totbiqi strateji biznes vahidino mohsulun istehlak xiisusiyyatlorini
tokmillosdirmaklo rogabat tistiinliiyii oldo etmoyo imkan verir:
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xarclor lizro liderlik strategiyasiin

cinah miidafissi strategiyasinin
differensiallagdirma strategiyasinin
partizan miiharibasi strategiyasinin

biitlin cobha boyu hiictium strategiyasinin

228 Strateji biznes vahidi differensiallagdirma strategiyasinda rogabat {istiinliiyiino bu amil hesabina

nail olur:
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xarclorin hocmini ixtisar etmoklo

roqiblarin bazar payimi ole kegirmaklo
mohsulun giymatini agagi1 salmaqla
mohsulun xiisusiyyatlorini tokmillogdirmoklo
mohsul satiginin hacmini artirmagla

229 Strateji biznes vahidi xarclor lizro liderlik strategiyasinda rogabat iistiinlilyiine bu amil hesabina

nail olur:
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foaliyyatini bir vo ya bir ne¢o bazar subseqmentinds comlosdirmoklo

foaliyyatini bir vo ya bir ne¢o bazar seqmentinds comlogdirmoakla

foaliyyatini bazar sigiacaginda comlosdirmoklo

foaliyyatini mohsulun giymaotinin asag1 salinmasinda comlosdirmaklo

foaliyyatini mohsulun istehlak xiisusiyyatlorinin tokmillegdirilmasinda comlogdirmakloe

230 Illik marketing planlasdirilmas1 bu ardicil morhalalors uygun olaraq hoyata kegirilir:
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situasiyali tohlil, mogsadin miioyyenlosdirilmasi, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, marketing
kompleksinin hazirlanmasi, biidconin tortibi, satisin hacminin prognozlagdirilmasi, monfostin (ziyanin)
miloyyan edilmasi vo nazarat

missiyanin miioyyan edilmasi, situasiyali tohlil, magsodin miisyyanlosdirilmasi, biidconin tartibi, satigin
hocminin prognozlasdirilmasi, manfastin (ziyanin) miioyyon edilmasi vo nozarat

situasiyali tohlil, magsadin miisyyenlasdirilmasi, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, marketing
kompleksinin hazirlanmasi, satigin hacminin prognozlasdirilmasi, manfaatin (ziyanin) miioyyan edilmasi vo
nazarat

situasiyali tohlil, magsadin miisyyenlosdirilmasi, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, marketing
kompleksinin hazirlanmasi, satigin hacminin prognozlasdirilmasi va nazarat

missiyanin miioyyan edilmasi, situasiyali tohlil, magsodin miiayyonlasdirilmasi, marketinq kompleksinin
hazirlanmasi, biidconin tartibi, satigin hacminin prognozlasdirilmasi vo nozarat
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231 Ixracatla mosgul olan miiossisalorde inflyasiya SWOT tohlildo hans1 bdlmoada tosnif olunur

Imkanlar
Catismamazliqlar
Tohliikalor
Ustiinliiklor
Strateji pancora
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232 Ixracatla mosgul olan miiassisalords milli valyutanm devalvasiyas1t SWOT tohlilda hans1 blmado
tosnif olunur

Imkanlar
Ustiinliiklor
Toahliikolor
Ustiinliiklor
Strateji pancara
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233 Ixracatla mosgul olan miiassisalords milli valyutanin revalvasiyast SWOT tohlilde hans1 bdlmoda
tosnif olunur

Imkanlar
Ustiinliiklor
Tahliikalor
Strateji pancara
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Catismamazliglar
234 Soroncamda galan pul golirlorinin arttmi1 SWOT tohlilds hansi bélmads tasnif olunur

Imkanlar
Ustiinliiklor
Tahliikalor
Strateji pancara
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Catismamazliqlar
235 Biznesin asag1 monfoatliliyi SWOT tohlilds hansi bolmads tosnif olunur

Imkanlar
Ustiinliiklor
Toahliikalor
Strateji pancara
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Catismamazliqlar

236 Kompaniyanin toklif etdiyi mohsulun differensiasiya soviyyasinin asagi olmasi SWOT tohlildo
hans1 bolmada tosnif olunur



Imkanlar
Ustiinliiklor
Toahliikalor
Strateji pancora
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Catismamazliqlar
237 olagodar saholorin inkisaf etmosi SWOT tohlilde hans1 bélmods tosnif olunur

Imkanlar
Ustiinliiklor
Tohliikalor
Strateji pancora
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Catismamazliglar
238 Asagidaki elementlordon hanst SWOT tohlil matrisinin elementini togkil etmir:

Giicli toraflor
Bazarin calbediciliyi
Z5if toroflor
Toahliikolor

Imkanlar
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239 Asagidaki elementlordon hanst SWOT tohlil matrisinin elementini togkil etmir:

Giiclii toraflor
Roqabetli tstiinliik
Zoif toroflor
Roqabatli tstiinliik
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Imkanlar

240 SWOT tohlilin elementini togkil edon miiessisonin giiclii toraflori asagidakilardan hansina uygun
golir?

Miiassisaya alave imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyat, ona ugur qazandiran amil
Miiassisaya raqiblarina nisbaton har hansi iistiinliik alde etmays imkan veran bazar goraiti
Miisssisonin foaliyyat gostormasi ti¢lin har hansi zoruri resursun ¢atigsmamasi
Miiassisonin saha miihitinds bag veran alverigli doyisma
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Miiassisonin marketing foaliyyeotine neqativ tasir gdstoran hor hansi bir hadise

241 SWOT tohlilin elementini toskil edon miiossisonin zoif toroflori asagidakilardan hansina uygun
golir?

Miiassisaya slave imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur qazandiran amil
Miiassisaya roqibloring nisbaton har hansi {istiinliik olds etmays imkan veran bazar soraiti
Miiossisonin faaliyyat géstormasi iiciin har hansi zoruri resursun ¢atigmamasi
Miiassisonin saha miihitinds bag veran olverisgli doyigsmo
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Miisssisonin marketing faaliyyatine neqativ tasir gostoran hor hansi bir hadiso

242 SWOT tohlilin elementini togkil edon miiossisonin bazar imkanlar1 asagidakilardan hansina uygun
galir?

Miiossisoya alava imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyat, ona ugur qazandiran amil
Miiassisaya raqiblarins nisbaton har hansi iistiinliik alde etmoays imkan veran bazar goraiti
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Miiassisonin foaliyyat gdstormasi tigiin hor hansi zoruri resursun ¢atismamasi



Miiassisonin saho miihitindo bas veran olverisli doyismo
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Miisssisonin marketing foaliyyotine neqativ tesir gdstoran hor hansi bir hadisa

243 SWOT tohlilin elementini togkil edon miiossisonin bazar tohliikolori agsagidakilardan hansina
uygun golir?

Miiassisonin saho miihitindo bas veran olverisli doyismo

Miiassisanin foaliyyot gdstormasi tigiin hor hansi zoruri resursun ¢atismamasi
Miiassisaya alave imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyet, ona ugur qazandiran amil
Miisssisonin marketing faaliyyatina neqativ tasir gostoran har hansi bir hadisa
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Miiassisaya raqiblarina nisbaton har hansi iistiinliik slde etmays imkan veran bazar goraiti

244 Miiossisaya alavo imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyast, ona ugur qazandiran amil SWOT
tohlili matrisinds hanst bando uygun goalir?

Giicli toraflor
Raqabatli iistiinliik
Zsif toroflor
Toahliikalor
Imkanlar
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245 Miiassisonin foaliyyat géstormasi liclin hor hansi zoruri resursun ¢atismamasit SWOT tohlili
matrisinds hanst bando uygun golir?

Gicli toraflor
Roqabatli distiinliik
Zaif toroflor
Tohliikalor
Imkanlar
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246 Miiossisaya rogibloring nisboton hor hansi {istiinliik aldo etmoys imkan veran bazar soraiti SWOT
tohlili matrisindo hans1 bando uygun golir?

Giclii toraflor
Roqabatli istiinliik
Z5if toroflor
Toahliikalor
Imkanlar
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247 Miisssisonin marketing foaliyyotino neqativ tosir géstoron hor hansi bir hadiso SWOT tohlili
matrisindo hans1 bando uygun golir?

Gicli toraflor
Roqabatli tstiinliik
Zsif taroflor
Toahliikalor
Imkanlar
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248 Miiassiso Boston Konsalting qrupun artim tempi-bazar pay1 matrisasinin hansi kvadrantinda
yerilogon mohsulu birnci ndvbods bazardan ¢ixaracaqdir:

«Ulduzlar»
«Dacal (¢atin) usaglarm
«Sagmal inoklar»i

OO000

«Sagmal inoklor»i vo «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»i



@ «Qapan itlori (Vahsi pisiklori)»

249 Boston Konsalting Qrupun artim tempi-bazar pay1 matrisasinin hansi kvadrantinda yerilogon
mohsul miiassisaya on yiiksok galir gatirir:

«Ulduzlary;

«Dacal (¢otin) usaqlary;

«Sagmal inaklory;

«Sagmal inaklar»i va «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;
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«Qapan itlar (Vohsi pisiklor)»;

250 Boston Konsalting Qrupun artim tempi-bazar pay1 matrisinin hansi kvadrantinda yerlogon
mohsullar miiossisonin stabil manfast oldo etmasini tomin edir:

«Ulduzlary;

«Dacal (¢atin) usaqlary;

«Sagmal inoklary;

«Sagmal inoklar»i vo «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;
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«Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;

251 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisinds bazrin colbediciliyi orta, miiossisonin bazar movqeyi asagi
olan biznes ndvlorino miinasibatdo bu strategiyadan istifado olunur:

artim strategiyasindan

bicim strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan
himayos etmo strategiyasindan
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investisiyadan imtina strategiyasindan
252 Strateji marketing planlagdirilmasinin moagsadi:

miiassisanin magsadi, imkanlar1 va resurslari ilo bazarin imkanlari arasinda uygunluq yaratmaqdir;
mohsul (mshsul qruplari) izra marketing planlarinin tortib edilmasidir;

miiassisonin illik biznes planlarunin tortib edilmosidir;

miiassisonin mohsul ¢esidinin planlagdirilmasidir;

OO000@

milassisanin mohsul satiginin planlasdirilmasidir;

253 General Elektrik vo McKsiney and Company konsaltinq firmasinin miiassisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisindo bazarin calbediciliyi yliksok, miiossisonin bazar mévqeyi
asag1 olan biznes novlorino miinasibatdo bu strategiyadan istifads edilir:

artim strategiyasindan

himays edilmas strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan

bicim strategiyasindan
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investisiyadan imtina strategiyasindan
254 Xarclorda liderlik SWOT tahlilda hansi bolmada tasnif olunur

Imkanlar
Ustiinliiklor
Toahliikalor
Strateji pancara
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Catismamazliqlar



255 Miiassisa saviyyasindo marketingin strateci planlagdirilmasina nodon baslanilir:

miiessisonin istehsal giiclorinin dyranilmasindon;
miiossisonin strategiyasinin hazirlanmasindan;
miiassisanin maliyys imkanlarinin dyranilmosindon;
miiassisonin missiyasinin miioyyan edilmasindon;
SWOT tahlilin aparilmasindan
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256 Iqtisadi arttm SWOT tohlilde hans1 bdlmada tosnif olunur

Imkanlar
Ustiinliiklor
Toahliikolor
Strateji poancara

OO000®@

Catismamazliglar
257 Raqibloarin faalligi SWOT tohlilde hansi bolmadas tasnif olunur

Imkanlar
Catismamazliglar
Tohliikalor
Ustiinliiklor
Strateji pancara
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258 Satis xidmatinin bu strukturunda har bir ticarat niimayondasine bir cografi orazi tohkim olunur:

omtaa
orazi
bazar
kompleks
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funksional
259 Satis xidmatinin bu strukturunda har bir ticarat niimayondasina bir cografi orazi tohkim olunur:

amtad
bazar
kompleks
funksional
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orazi
260 Satis xidmatinin bu strukturunda har bir ticarat niimayondasina bir mohsul tohkim olunur:

omtad
orazi
bazar
funksional
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kompleks

261 Satig xidmatinin bu strukturunda har bir ticarat niimayandasina konkret istehlak¢1 qrupu tohkim
olunur

bazar
amtao

arazi

OO00@

kompleks



C funksional

262 Satis xidmatinin bu strukturunda ticarst niimayandolori miixtolif struktur kombinasiyalarindan
istifads olunur:

funksional
amtas
orazi
bazar
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kompleks
263 Satis xidmotinin omtoa strukturunda:

ticarat niimayandalori miixtolif struktur kombinasiyalarindan istifads edir

ticarat nlimayandalarinin har birine bir funksiya tohkim olunur

strukturunda har bir ticarat niimayendasina konkret istehlak¢1 qrupu tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayendasins bir cografi orazi tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat niimayondasing bir mohsul tohkim olunur
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264 Ticarat is¢ilori potensial miistorilorin axtarilmasi zamani noa edir?

istehlakg¢ilara miixtalif xidmotlor taqdim edilir

perspektiv istehlakgiari axtarir

kopaniyanin amtos va xidmatlori barads informasiya yayir
bazar tadqiq edilir vo hesabatlar hazirlanir

OO00®@0O

istehlakeilarla alagenin qurulmasi vasitasils satiglart hoyata kegirir, amtoani toqdim edir, miigavilslor imzalayir
265 Asagidaki vozifolordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifaloring aid deyil?

potensil miistorilorin axtarilmasi

kommunikasiya

marketingin idaraetma strukturunun miioyyanlosdirilmasi
satiglarin hoyata kegirilmasi
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mogqsadli istehlak¢ilarin secilmasi
266 Asagidaki vozifalordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifalorine aid deyil?

kommunikasiya

potensial miistorilorin axtarilmasi
satiglarin hoyata kegirilmosi
qiymatin miisyyonlosdirilmasi
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mogqsadli istehlak¢ilarin se¢ilmasi
267 Asagidaki vozifalordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifalorine aid deyil?

kommunikasiya

mogqsadli istehlak¢ilarin se¢ilmasi
potensil miistarilorin axtarilmasi
marketing strategiyasinin hazirlanmasi
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satiglarin hoyata kecirilmasi
268 Mohsulun xarici bazarlarda maya doyorindon (normal bazar doyorindon) asag1 qiymoto satilmasi

kiitlavi marketinq adlanir
aktiv marketinq adlanir
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klirinq adlanir



@0

barter adlanir
demping adlanir

269 Talabin qiymats gors elastikliyi:
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tocriibo effektine uygun olaraq satisin miqrarinin faiz ifadesinds doyismosidir

miqyas effektinin qimotin soviyyasins tosir deracasinin faizlo ifadosidir

miixtolif amillorin tesiri altinda mohsulun qiymestinin deyimse faizidir

mohsulun qiymestinin doayisms faizins uygun olaraq satisin miqrarinin faiz ifadssinds doyigmosidir
bazar konyunkturasina uygun olaraq satigin miqrarinin faiz ifadssinds doyigmosidir

270 Toalab bu halda elastik hesab olunur:

0I10IC10]0.

talab giymatdon asili olmayaraq dayisdiyi halda

giymatin doyismasinden asili olmayaraq tolobin sabit qaldigi halda
giymatin azalmasi tolobi shomiyyatli daracads artirdig halda
qiymotin shomiyyatli azalmasi tolabi ciizi artirdig1 halda

giymatin doyismasi zaman1 tolabin doyismadiyi halda

271 Roqib miiassisalorin mohsullarinin gqiymati qiymatqoyma prosesinin bu marhslosinds tohlil edilir:
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masalonin qoyulusu moarhalasinds

qiymat strategiyasinin hazirlanmas: morhslasindo

ilkin qiymetin miiayyenlogdirilmasi morhalasindo
qiymat giizostlirinin miisyyenlosdirilmasi marhoalasindo
qiymotqoyma amillorinin tahlili morhalasindo

272 Talobin hacmi giymotqoyma prosesinin bu morholosinds tohlil edilir:
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masalonin qoyulusu morhslasinds

qiymotqoyma amillorinin tahlili morhalasindo

qiymot strategiyasinin hazirlanmas: morhslasindo

ilkin qiymotin miioyyanlosdirilmasi marhslosindo
giymat giizostlirinin miioyyanlogdirilmasi marholosinda

273 Mohsulun istehsal1 vo satisina ¢okilon xarclarin hacmi qiymotqoyma prosesinin bu marhalosindo
tohlil edilir:
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giymatqoyma amillarinin tohlili morholasinda

giymat giizostlirinin miioyyanlagdirilmasi marhslosinda
ilkin giymaotin miisyyanlosdirilmasi morhalasinds
giymot strategiyasinin hazirlanmasi morholosindo
maosalonin qoyulusu morhosloasinds

274 Raqiblarin va vasitagilorin qiymats reaksiyasi qiymatqoyma prosesinin bu marha—losinds tohlil

edilir;
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giymot gilizostlirinin miioyyonlogdirilmasi marhalasindo
masalonin qoyulusu morholasinde

giymatqoyma amillerinin tohlili morholesinde

giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhalosindo

ilkin qiymatin miioyyanlosdirilmasi marhalasinda

275 Qiymotqoyma metodlar1 giymatqoyma prosesinin bu morhoslosinda segilir:
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masalonin qoyulusu morholasinde



qiymotqoyma amillorinin tahlili morhalasinda
qiymat strategiyasinin hazirlanmas: morhslasindo
ilkin qiymetin miiayysnlogdirilmasi morhalasindo
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giymat giizostlorinin miloyyonlogdirilmasi morhoslasinds

276 Qiymatqoyma sahasindo garsiya qoyulmus mogsodlordon konarlagsmalar vo onlarin soboblori
giymatqoyma prosesinin bu marholosindo miioyyonlosdirilir:

giymat strategiyasinin hazirlanmasi marhslosindo

son qiymotin miioyyonlosdirilmasi marhalosindo
foaliyyatin naticalorinin giymatlondirilmasi morhslasinds
edilacok giizastlorin miioyyanlosdirilmasi moarhalasinda
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ilkin giymaotin miioyyanlosdirilmasi morhoalasinds
277 Zarorzizlik noqtesing uygun golon qiymat:

son hadd golirlorinin hacminin son hadd xarclarinin hocmindon ¢ox olmasini timin edir
son hadd golirlorinin hacminin son hodd xarclorinin hocmino barabar olmasini tomin edir
son hadd golirlorinin hocminin son hodd xarclorinin hocmindon az olmasini tomin edir
mohsul satisindan olds edilon golirlorin hocminin optimal olmasini tomin edir
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mohsulun istehsali va satigina ¢okilon xarclorin hocminin optimal olmasini tomin edir
278 Bu giymatqoyma metodu xarclara asaslanan qiymatqoyma metodudur:

marketing strategiyasina asaslanan qiymoatqoyma metodu;
son hodd giymetqoyma metodu;

qiymatlarin cari soviyyasine gors qiymatqoyma metodu
tam xorclora gora qiymatqoyma metodu;
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mohsulun keyfiyyatinae géra qiymstqoyma metodu

279 Bazar qiymatlorinin saviyyasi vo onlarin doyismo meyllori giymatqoyma prosesinin bu
morholasinds tohlil edilir:

mosalonin gqoyulusu morhslasinda

qiymotqoyma amillorinin tahlili morhalasinda
qiymat strategiyasinin hazirlanmasi morhalasindo
ilkin qiymeotin miiayyenlogdirilmasi morhalasindo
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qiymat giizostlirinin miisyyenlosdirilmasi marhalasinda
280 Talabin quymats goro elastikliyi giymatqoyma prosesinin bu marhalosinds tohlil edilir:

qiymotqoyma amillorinin tahlili morhalasinda
masalonin qoyulusu morhslasinds

qiymat strategiyasinin hazirlanmas: morhslasindo
ilkin qiymatin miioyyanlosdirilmasi marhslosinda
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giymat giizastlirinin miioyyanlagdirilmasi marholosinda
281 Bu giymoatqoyma metodu rogabats asaslanan qymoatqoyma metodlarina aiddr:

son hadd giymatqoyma metodu

giymatlorin cari saviyyasina gora qiymatqoyma metodu
investisyanin rentabelliyi normasina goérs qiymatqoyma metodu
mohsul ¢esidi qruruna gors qiymatqoyma metodu
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zararsiz ¢evik qiymotqoyma metodu



282 Bu giymotqoyma metodu rogaboto osaslanan qymotqoyma metodlarina aiddr:

satig yerino gora qiymotqoyma metodu
zararsiz ¢evik qiymatqoyma metodu

lideri taglidetma metodu

istehsal yerina gora gqiymatqoyma metodu;
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¢esid grupuna gora qiymatqoyma metodu
283 Bu qiymatqoyma metodu talabs asaslanan qymotqoyma metodlarina aiddr:

investisyanin rentabelliyi normasina gors qiymatqoyma metodu
tender osasinda qiymotqoyma metodu

mohssul ¢esidi gruruna goro qiymoatqoyma metodu

son hadd giymotqoyma metodu
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qiymatlarin cari soviyyasine gére qiymatqoyma metodu
284 Bu qiymatqoyma metodu talabs asaslanan qymotqoyma metodlarina aiddr:

sati§ yerino gors qiymotqoyma metodu

tender osasinda giymotqoyma metodu

qiymatlarin cari soviyyasine gére qiymatqoyma metodu
investisiyanin rentabelliyino gore qiymoatqoyma metodu
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marketing strategiyasina asaslanan qiymoatqoyma metodu
285 Bu giymotqoyma metodu marketingo asaslanan qymoatqoyma metodlarina aiddr:

son hadd giymotqoyma metodu

mohsulun istehlakei ligiin iqtisadi faydaliliginin tohlili asasinda qiymatqoyma metodu
zararsiz ¢evik qiymatqoyma metodu

tender asasinda qiymoatqoyma metodu
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qiymatlarin cari saviyyasina gora qiymatqoyma metodu

286 Qiymotqoymanin lideri togibetma metodunda sahads lider olan miiassiso mohsulun qiymatini
doyisdiyi halda eyni nov mohsul istehsal edon raqib firmalar mohsullarinin qiymatini:

sabit saxlayir

liderin qiymat doyismolorins uygun olaraq dayisir

bazarda formalagmis qiymotin doyisms soviyyasine uygun olaraq dayisir
istehlakg¢ilarin reaksiyasini nazozre almaqla miisyyan edir
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mohsulun istehsalina sorf etdiyi xarclirs uygun qiymot miioyyon edir

287 Bazarda formalagmis qiymatlorin cari saviyyasi doyisdiyi halda raqib firmalar moahsullarinin
qiymatini:

sabit saxlayir

liderin giymat doyismolorine uygun olaraq dayisir

mohsulun istehsalina sorf etdiyi xarclira uygun qiymot miioyyon edir
istehlak¢ilarin reaksiyasini nazozra almaqla miisyyon edir
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bazarda formalasmis giymeotin doyismo saviyyasine uygun olaraq doyisir

288 Marketing strategiyasina asaslanan qiymotqoyma metodunun xamanin siiratlo yi1gilmasi
strategiyasinda miiossisa:
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mohsuluna yiiksok qiymot qoyur, lakin mahsulun irslilodilmosine az vasait sorf edir
hom mohsuluna yiiksok giymet qoyur, hom do moahsulun irslilodilmasine ¢okilon xarclorim soviyyasini artirir



hom mohsuluna agagi qiymat qoyur, ham do mohsulun irslilodilmasine az vasait sorf edir
mohsulunun giymati vo moahsulun irslilodilmasi xarclorinin hacmini garsisina qoydugu maqgsadlors uygun
olaraq miioyyanlosdirir
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™ mohsuluna asag1 qiymoat miioyyan edir, lakin moahsulun irsliladilmasinag ¢okilon xarclorim saviyyasini artirir

289 Marketinq strategiyasina asaslanan qiymoatqoyma metodunun xamanin long y1gilmasi
strategiyasinda miiossisa:

hom mohsuluna yiiksok qiymat qoyur, hom do mohsulun irslilodilmasins ¢okilon xarclarim saviyyasini artirir
mohsuluna asagi qiymat miioyyan edir, lakin mahsulun irsliladilmasing ¢okilon xarclorim saviyyasini artirir
hom mohsuluna agagi qiymat qoyur, ham do mohsulun irslilodilmasine az vasait sorf edir

mohsulunun giymati vo moahsulun irslilodilmasi xarclorinin hacmini garsisina qoydugu maqgsadlors uygun
olaraq miioyyanlogdirir
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mohsuluna yiiksak qiymat qoyur, lakin mohsulun irslilodilmasine az vasait sorf edir

290 Marketinq strategiyasina asaslanan qiymotqoyma metodunun bazara stiratlo niifuzetmo
(daxilolma) strategiyasinda miiossisa:

mohsuluna yiiksak qiymat qoyur, lakin mohsulun irslilodilmasine az vasait sorf edir
mohsuluna asagi qiymat miioyyan edir, lakin mahsulun irsliladilmasing ¢okilon xarclorim saviyyasini artirir
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hom mohsuluna agagi qiymat qoyur, ham do mohsulun irslilodilmasine az vasait sorf edir
mohsulunun giymati vo moahsulun irslilodilmasi xarclorinin hacmini garsisina qoydugu maqgsadlors uygun

olaraq miioyyanlogdirir

> hom mohsuluna yliksok qiymat qoyur, hom do mahsulun irsliladilmasins ¢akilon xarclarim saviyyasini artirir

291 Marketinq strategiyasina osaslanan qiymoatqoyma metodunun bazara long niifuzetmo (daxilolma)
strategiyasinda miiossisa:

hom mohsuluna yiiksok qiymat qoyur, hom do mohsulun irslilodilmasins ¢akilon xarclarim saviyyasini artirir
mohsuluna yiiksok qiymat qoyur, lakin mohsulun iralilodilmasine az vasait sorf edir
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mohsuluna asagi qiymat miioyyan edir, lakin moahsulun irsliladilmasing ¢okilon xarclorim saviyyasini
mohsulunun giymati vo moahsulun irslilodilmasi xarclorinin hocmini garsisina qoydugu maqsadlors uygun
olaraq miioyyonlogdirir
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hom mohsuluna agag1 qiymat qoyur, ham do mohsulun iralilodilmasine az vasait sorf edir
292 Birbasa satis kanalindan istifado edilmaosi::

satis kanalina tam nozarat etmoyo imkan yaradir

mohsullarin tadavul sferasinda olmasit miiddatini artirir
mohsullarin tadavul sferasinda olmasi1 miiddatini artirir

alicinin bazarliq etmays sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
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boliisdiirma kanalina nazaratin zaiflomasina sabab olur
293 Birbasa satis kanalindan istifado edilmosi:

alicinin bazarliq etmays sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
mohsullarin naql edilmasi xarclorini artirir

mocmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir

mohsullarin todavul sferasinda olma miiddotini azaldir
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mohsullarin tadavul sferasinda olma miiddatini artirir
294 Birbasa satis kanalindan istifado edilmosi:

moacmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir
istehsalgilarla istehlakg¢ilar arasindaki slagslarin sayini atirir
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@' istchsalgilarla istehlakgilar arasindaki slagolorin sayini azaldir



alicinin bazarliq etmays sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
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mohsullari naql edilmasi xarclorini artirir
295 Dolay1 (vasitagilorlo) satis kanalindan istifado edilmasi:

mohsullarin toadavul sferasinda olma miiddstini azaldir
boliisdiirme kanalina tam nazarst etmays imkan yaradir
mohsullarin tadavul sferasinda olma miiddatini artirir
mohsullarin naql edilmasi xarclorini azaldir
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macmu ehtiyatlarin manevirliliyini azaldir
296 Dolay1 (vasitogilorlo) satis kanalindan istifads edilmosi:

boliigdiirma kanalina tam nazarat etmays imkan yaradir
istehsalcilarla istehlakgilar arasindaki olagalorin sayini atirir
istehsalcilarla istehlakgilar arasindaki olagalorin sayini azaldir
alicinin bazarliq etmays sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
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mohsullarin naql edilmasi xarclorinin hacmini azaldir

297 Boliisdiirmonin birbasa kanalindan istifado zamani1 mohsulun satis1 bu soxslor vasitasilo hoyata
kecirilir:

sonaye agentlori vasitasila

brokerlor vasitosilo

miiossisonin firma magazasi vasitasilo
frangayzing vasitasilo
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dolallar vasitasilo

298 Boliigdiirmonin birbasa kanalindan istifado zamani mohsulun satisi bu soxslor vasitosilo hoyata
kegirilir:

sonaye agentlori vasitosilo

brokerlor vasitasila

miiossisa ilo kontrakt asasinda isloyon agentlor vasitosilo
frangayzinq vasitasilo

maklerlor vasitasilo

OO®@O0

299 Boliigdiirmonin vasitagilorlo (dolay1) satis kanalindan istifado zamani mohsulun satigi bu soxslor
vasitasilo hayata kegirilir:

sonaye agentlori vasitasilo

poct vasitasila

miiossisa ilo kontrakt asasinda igloyon agentlor vasitasilo
internet vasitasilo

OO00®

kataloglar vasitasilo

300 Boliisdiirmonin vasitogilorlo (dolay1) satis kanalindan istifado zamani1 mohsulun satisi bu soxslor
vasitosilo hoyata kegirilir:

elektron magaza vasitasilo

miistaqil ticarat agentlori vasitasilo

miiossisa ilo kontrakt asasinda igloyan agentlor vasitasilo
internet vasitasilo

OOO0®0O

kataloqlar vasitasilo



301 Mohsullarin istehsal¢idan istehlak¢iya catdirilmasi prosesinds miisyyan funksiyalar yerina yetiran
vo mohsulun miilkiyyat hiiququnun digor kanal istirak¢isina verilmosini tomin edon vasitogilor:

satig kanalinin saviyesidir

onoanoavi satis kanalidir

satis kanalinin genisliyidir

miiqavle asasinda faaliyyat gostoron satig kanalidir

O000@

saquli satig kanalidir

302 Satis kanalinin soviyasinin istirak¢ilarindan heg biri satis kanali tizorindo tam nozarsto malik
olmadig1 marketing sistemi:

ononavi marketing sistemidir

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir

ifliqi marketing sistemidir

01010101C,

inzibati saquli marketing sistemidir
303 Asagidakivariantlardan hans1 marketingin strukturuna aiddir?

insanlar, heyvanlar, mshsullar

mohsul, istehsal, iralilotma, qiymot

mohsul, giymat, irslilotma, yerlogdirma, insanlar
xammal, maliyya, insan

010IC10]0,

insan, istehsal, mohsul
304 Asagidakivariantlardan hans1 marketingin strukturuna aid deyil?

mohsul
iralilotma
giymot
xammal

0IC101010,

yerlosdirmo
305 Asagidakivariantlardan hans1 marketingin strukturuna aid deyil?

mohsul
iralilotmo
qiymat
maliyya

QIC1010]10,

yerlosdirma
306 Asagidakivariantlardan hansi marketingin strukturuna aid deyil?

mahsul
iralilotma
qiymot
istehsal

0IC1010]0,

yerlogdirma
307 oagor alic1, mohsulun alinmas1 zamani manfi cohatlor barads xobardarliq edilirsa, tolab:

Xiisusi tolobdir
Qeyri-rasional talabdir
Passiv tolabdir

QICI1e.



00

Monfi talabdir
Daimi tolobdir

308 ogor alict mohsula qarsi lageyddirso, tolob:

010IC1010,

Xiisusi tolobdir
Qeyri-rasional tolobdir
Passiv talobdir

Moanfi tolabdir

Daimi talobdir

309 ogor alict mohsulu almamagq li¢ilin slave xorclor cokmoyo hazirdirsa, tolob:

QIC101010,

Xiisusi tolobdir
Qeyri-rasional talabdir
Passiv talobdir

Monfi tolobdir

Daimi talobdir

310 ogor alici, miitomadi olaraq mohsulu alirsa vo alis zaman1 miiqayisoy9 az xorc ¢akirso, tolob:

@0O000

Xiisusi tolobdir
Qeyri-rasional talobdir
Passiv talobdir

Monfi talabdir

Daimi tolobdir

311 Qeyri-rasional talab oldugu zaman:

O@O00O

Alict mohsulun alinmasi zamani uzaq masafs qot etmoys hazirdir

Alict mohsula gars1 lageyddir

Alict miitomadi olaraq mohsulu alir va alis zamani miiqayisoya az xarc gakir
Alict mohsulun alinmasi zamani manfi cohatlor barads xabordarlq edilir
Alict mohsulu almamagq {igiin slavas xorclor ¢okmoyo hazirdir

312 MMM restorant miistorilorino xiisusi giizost kartlari1 toqdim etmoyi planlagdirir, bu adimi atmaqda
miiassisonin magsadi nadir?

01010IC1e;

bazara niifuz etmo doracasini artirmaq
gonagqlarin restorana golmo sayini ¢oxaltmaq
restoranda qonaqglarin olma miiddstini artirmaq
reklam etmo

markanin tanitimi

313 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, doyison
xorclorin iso mohsulun maya doyarinds 10 AZN oldugu miioyyonlogdirilmigdir. agor miiossisonin
istehsal glicii 500 000 odaddirss zararsizlik néqtasing satmagq tigiin qiymat no godar toyin olunmalidir?

O000@

20
50
25
35
30

314 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xorclorin 8 mln AZN, doyison



xarclorin iso mohsulun maya doyorinds 10 AZN oldugu miioyyonlogdirilmigdir. agor miiossisonin
istehsal giicti 1 000 000 oadoddirse zorarsizlik ndqtesine satmaq li¢lin qiymat no godor toyin
olunmalidir?

18
35
45
25
30

O000@

315 Miiassiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xorclorin 8 mln AZN, doyison
xorclorin 159 mohsulun maya doyarinds 10 AZN oldugu miioyyanlosdirilmisdir. ogor miiassisonin
istehsal giicii 1 000 000 ododdirso miiossiso manfaot oldo etmoyo baslamagq tiglin minimum na qodor
qiymat toyin olunmalidir?

18 don yuxari
30 dan yuxari
27 don yuxari
42 don yuxart
35 don yuxari

O000@

316 Miisssiso bazara yeni moahsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, dayison
xarclorin 159 mohsulun maya doayarinds 10 AZN oldugu miioyyanlosdirilmisdir. agor miiassisonin
istehsal giicti 500 000 ododdirso miiossiso monfoot oldo etmoyo baglamaq li¢lin minimum na qodor
qiymat toyin olunmalidir?

18 don yuxari
30 dan yuxari
14 don yuxari
20 don yuxart

QIC1010]0.

35 don yuxari

317 Yuyucu tozlar1 satan miiassiso qiymot endirimi vasitosilo mahsulun irslilodilmoasini hoyata
kecirmoyi diisiiniir. Hal-hazirda satig 1 000 000 odad, qiymat is1 1.5 AZN-dir. agor qiymaet giizosti 10
% olarsa onda dovriyyani eyni saxlamagq ii¢lin satisin hacmini no gador artirmaq lazimdir?

9.11%
10.11%
10%
11.11%
11%

QIC1010]0.

318 Yuyucu tozlar1 satan miiassiso qiymat endirimi vasitosilo mohsulun irslilodilmasini hoyata
kecirmayi diisiiniir. Hal-hazirda satig 1 000 000 adad, qiymat is1 15 AZN-dir. agar qiymat giizosti 10
% olarsa onda dovriyyani eyni saxlamagq ii¢lin satisin hocmini no gador artirmaq lazimdir?

9.11%
10.11%
10%
11.11%
11%

O@O00

319 Olkalora, regionlara, zonalara géra boliinmoa hansi seqmentlosdirmo meyarma uygundur:

@ Cografi olamoto gora seqmentlogdirma



Demografik slamate gora seqmentlogdirme
Sosial slamato gore seqmentlogdirma
Iqtisadi olamato géro seqmentlogdirmo

O000

Istehlakgilarin hayat torzine gora seqmentlogdirmo

320 Markanin alicilar torafindon gavranilmasinin dyronilmosi, uygun marketingin komplekslorinin
hazirlanmasi seqmentlosdirmo programinin hans1 morholosinds hoyata kegirilir:

Seqmentin se¢ilmasi

Uygun marketinqg miks kompozisiyasinin se¢ilmasi
Movgelosdirmo

Seqmentlogdirma

0I10IC10]0.

Marketing programinin hazirlanmasi

321 Istehlakeilarim cinsi, yas torkibing, ailonin hoyat tsikli vo ailodo usaglarin saymna gora
seqmentlosdirma hansi seqmentlogdirma meyarina uygundur:

Cografi olamoto gora seqmentlogdirmo
Demogqrafik slamato géro seqmentlogdirma
Sosial alamata gora seqmentlosdirma
Iqtisadi olamoto gora seqmentlosdirmo

O00®O

Istehlake¢ilarin hoyat torzine gors seqmentlogdirma

322 Istehlakgilarm tohsling, galirloring, ailo biidcasinin boliisdiiriilmasing gora seqmentlosdirma hansi
seqmentlosdirmo meyarina uygundur:

Cografi olamoto gora seqmentlogdirmo
Demografik slamoto gora seqmentlogdirma
Sosial-igtisadi alamate gore seqmentlogdirma
Mohsulda axtarilan faydaya gore seqmentlogdirma

010IC10]0.

Istehlakgilarin hayat torzine gore seqmentlogdirmo

323 Istehlakgilarm yeniliyi qobul etmasina gora seqmentlosdirma hansi seqmentlosdirmo meyarina
uygundur:

Mohsula adaptasiya olamotina gora seqmentlogdirma
r) Demogqrafik slamsto gora seqmentlogdirma

q) Sosial-igtisadi alamats gors seqmentlogdirma

t) Mohsulda axtarilan faydaya gora seqmentlogdirma

O000@

s) Istehlakcilarin hoyat torzins gére seqmentlosdirma

324 Insanlarin giindalik hoyatinin xiisusiyyatlorine vo xiisusiyyatlorin onlarin foaliyyatinda,
maraqlarinda, davranislarinda vo baxislarinda oynadigi rola géra seqmentlosdirma hansi
seqmentlogdirmo meyarina uygundur:

Mohsula adaptasiya slamatine gére seqmentlosdirma
Demogqrafik slamato géra seqmentlogdirma
Sosial-igtisadi alamato gora seqmentlogdirma
Mohsulda axtarilan faydaya gora seqmentlogdirmo

@0O000

Istehlakgilarin hoayat torzina gora seqmentlogdirmo

325 Asagidaki amillordon hanst mohsulun movgelosdirilmasi ii¢iin osasdir?

O alicilarin ahg zamani davranisi

® alicilari mohsulu dorki



alicilarin alisdan sonra davranisi
alicilarin maddi vaziyyati

000

alicilarin alig niyyati
326 Bazarin seqmentlosdirilmasi

bazarin heterogen bazarlara bolinmosidir
bazarin differensiallagdirilmasidir
bazarin homogen bazarlara boliinmasidir
bazara selektiv yanagmadir

010IC10]0.

bazarin tomoarkiizlosdirilmosidir
327 Oxsar tolobatlarin agkarlanmasi, bazarin homogen kicik bazarlara boliinmasi

Bazarin seqmetlosdirilmasidir
Mohsulun movqelosdirilmosidir
Mogsad bazarinin segilmosidir
Mohsulin boliisdiirilmasidir

O000@

Mohsulun irelilodilmaesidir
328 Bazarin seqmentlosdirilmasinin moagsadi

Bazarin dyranilmosidir
Seqments uygun galon va ragabatli {istiinliiyli tomin edon marketing strategiyasi vo taktikasinin
hazirlanmasidir

Bazarin hocminin miioyyanlosdirilmasidir
Tolobatin noviiniin miioyyonlosdirilmoesidir

OO0 @O

Istehlak¢ilarin Syronilmosidir
329 Segmentlosdirmo

bazarin heterogen bazarlara bolinmosidir
bazarin differensiallagdiriimasidir
Maogsad bazarinin se¢ilmasi metodudur
bazara selektiv yanagsmadir

010IC10]0.

bazarin tomarkiizlosdirilmosidir
330 Segmentlosdirmo

bazarm heterogen bazarlara boliinmasidir

bazarin differensiallagdiriimasidir

Marketing miksin elementlorinin se¢ilmis magsoad bazarina uygunlagdirilmasidir
bazara selektiv yanagmadir

O000@

bazarin tomorkiizlogdirilmosidir
331 Bazarin seqmetlosdirilmasi proqrami asagdaki ardicillgdan ibaratdir:

Movgelasdirma-seqmentlagdirma-seqmentin se¢ilmasi
Moévgelosdirma-seqmentin se¢ilmoasi-seqmentlogdirma
Seqmentin secilmasi-seqmentlogdirma-movqgelagdirmo
Seqmentlogdirma-seqmentin segilgmosi-movqgelogdirmo

QIC1010]0.

Seqmentlogsdirma-movqelosdirma-seqmentin se¢iillmasi

332 Asagidaki amillordon hanst mohsulun mévgelosdirilmasi iigiin osasdir?

O alicilarin alig zamani davranisi



alicilarin mohsulu gavramasi
alicilarin aligdan sonra davranisi
alicilari maddi vaziyyati

VDI

alicilarin alig niyyati
333 Asagidakilarin hansi bazarin seqmentlosdirilmosing qoyulan tolob kimi deyil?

Hor bir seqment kifayot qodar stabil, tutumlu v inkisaf perspektivinoe malik olmalidir
Miisssisonin marketing kompleksini (mshsul, qiymat, satig, havaslondirmo) differensiallasdirmaq imkani
olmalidir

D)

Hor bir seqment kifayat qodor tasvir edilo bilon olmalidir
Seqmentin kamiyyat vo keyfiyyat xarakteriskasi qiymatlondirila bilan, 6l¢iils bilon olmalidir
Bazar seqmentlori no qodar ¢oxdursa, seqmentlosdirma {igiin bir o qoder yararilidir

9 ))

334 Asagidakilarin hansi bazarin seqmentlogdirilmosing qoyulan tolab kimi deyil?

Miiosssisonin marketing kompleksini (mohsul, qiymat, satig, havaslondirmo) differensiallagsdirmaq imkani
olmalidir

Har bir seqment kifayat qodoar tosvir edils bilon olmalidir

Hor bir seqment kifayat gador stabil, tutumlu va inkisaf perspektivino malik olmalidir
Seqmentin kamiyyast va keyfiyyat xarakteriskasi1 qiymatlondirila bilan, l¢iils bilon olmalidir
Seqmentlords alic1 say1 barabar olmalidir

9®)))

335 Asagidakilarin hansi bazarin seqmentlogdirilmosine qoyulan tolob kimi deyil?

Seqment bir meyar asasinda seqmentlogdirilmalidir
Har bir seqment kifayat qador stabil, tutumlu va inkisaf perspektivine malik olmalidir

Seqmentin kemiyyat vo keyfiyyat xarakteriskasi qiymotlondirila bilan, l¢iils bilon olmalidir
Miisssisonin marketing kompleksini (mohsul, qiymat, satig, hovaslondirmo) differensiallasdirmaq imkani
olmalidir

)DL

)

Hor bir seqment kifayat qodor tosvir edils bilon olmalidir
336 Rogqiblarin strategiyalarinin qiymotlondirilmasi marholasinds hansi iglor goriiliir?

roqiblorin 6z nailiyystlorinden razi olub-olmamasi tayin olunur

raqiblorin miiayyanlasdirdiyklori hadaflari no {igiin alds etmok miioyyanlosdirilir
roqiblorin maraqlandiran maqsad bazarlar1 miioyyanlosdirilir

roqiblorin bizim harakatimiza necs reaksiya veracoyi qiymatlondirilir

roqiblorin marketing aktivlari vo imkanlar1 qiymotlondirilir

D)I)® ) )

337 Ragqiblarin strategiyalarinin qiymatlondirilmasi marhalasindo hansi iglor goriiliir?

roqiblorin 6z nailiyystlorindon razi olub-olmamasi tayin olunur

roqiblorin miiayyanlosdirdiyklari hadaflari na iigiin alds etmak miioyyanlogdirilir
roqiblorin strategiyalarinin asas istigamatlori miioyyanlosdirilir

roqiblorin bizim harakatimiza necs reaksiya veracoyi qiymatlondirilir

roqiblorin marketing aktivlari vo imkanlar1 qiymatlondirilir

D))I)® ) )

338 Ragqiblarin strategiyalarinin qiymatlondirilmasi marholosindo hansi iglor goriiliir?

roqiblorin 6z nailiyystlorindon razi olub-olmamasi tayin olunur

D)

roqiblorin miiayyanlosdirdiykloari hadaflari no iigiin aldo etmak miioyyaonlogdirilir
roqiblarin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyanlosdirilir
raqiblarin bizim horakatimiza neco reaksiya veracayi qiymatlondirilir

D))o

raqiblarin marketing aktivlari vo imkanlar1 giymatlondirilir



339 Roqiblorin strategiyalarinin qiymoatlondirilmasi morhalosinds hansi islor goriliir?

roqiblorin 6z nailiyyatlorinden razi olub-olmamasi tayin olunur

roqiblorin miiayyanlosdirdiyklari hadaflari na iigiin alds etmok miioyyanlogdirilir
roqiblorin marketingi neca tagkil etdiyi miioyyanlosdirilir

raqiblorin bizim harokatimiza necs reaksiya veracoyi qiymatlondirilir

D))® ) )

roqiblorin marketing aktivlari vo imkanlar1 qiymotlondirilir
340 Roagqiblorin resurslariin qiymatlondirilmosi morhalasinds hansi islor goriiliir?

roqiblorin 6z nailiyystlorindon razi olub-olmamasi tayin olunur

roqiblorin miioyyanlosdirdiyklari hadaflari na iigiin aldo etmok miioyyanlogdirilir
roqiblorin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyanlosdirilir

roqiblorin bizim horokatimizs neco reaksiya veracayi qiymotlondirilir

9®))))

raqiblorin marketing aktivlari vo imkanlar1 giymatlondirilir
341 Raqiblearin resurslarinin qiymotlondirilmasi marhslasinds hansi iglor goriiliir?

roqiblorin 6z nailiyystlorindon razi olub-olmamasi toyin olunur

raqiblorin miioyyanlosdirdiklori hadoaflari na ii¢iin alde etmok miioyyanlosdirilir
raqiblarin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyanlosdirilir

roqiblorin bizim harokotimizs neco reaksiya veracoyi qiymotlondirilir

®))))

roqiblorin marketing moadoniyyati qiymotlondirilir

342 Raqiblerin resurslarinin qiymotlondirilmasi marhalasinds hansi iglor goriiliir?

)

roqiblorin 6z nailiyystlorindon razi olub-olmamasi toyin olunur

roqiblorin istehsal vo omoliyyat imkanlar1 giymatlondirilir

roqiblorin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyonlosdirilir

roqiblorin miiayyonlosdirdiklori hadoflari na li¢ilin alds etmok miioyyonlosdirilir
roqiblorin bizim horaketimizs neca reaksiya veracayi qiymatlondirilir

DIDIDID)

343 Raqiblerin resurslarinin gqiymotlondirilmasi marhslasinds hansi iglor goriiliir?

)

@' roqiblorin maliyyo resurslari giymatlondirilir

roqiblerin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyonloasdirilir
roqiblorin 6z nailiyystlorinden razi olub-olmamasi tayin olunur
raqiblorin bizim haraketimiza neca reaksiya veracayi qiymatlondirilir

VIDIDID

roqiblorin miioyyanlosdirdiklori hadaflari na iigiin alds etmok miioyyanlosdirilir
344 Rogqiblarin golocak strategiyasinin qiymotlondirilmasi marhalasindo hansi islor goriiliir?

roqiblorin maliyya resurslar1 giymatlondirilir

roqiblorin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyonlosdirilir
roqiblorin 6z nailiyystlorindon razi olub-olmamasi tayin olunur
roqiblorin bizim harakatimiza necs reaksiya veracayi qiymatlondirilir

)® ) ) )

roqiblorin miiayyanlosdirdiklori hadaflari na ii¢iin alds etmok miioyyanlosdirilir

345 Roagqiblarin golacak strategiyasinin qiymotlondirilmasi marhalosinds hansi islor goriiliir?

)

roqiblorin maliyya resurslar1 qiymatlondirilir

roqiblarin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyanlosdirilir
roqiblorin 6z nailiyystlorindon razi olub-olmamasi tayin olunur
roqiblarin kifayat qadar istifado olunmayan resurslar1 miioyyonlosdirilir

)® ) )

raqiblarin miioyyanlosdirdiklori hadaflori na ii¢iin alde etmok miioyyanlosdirilir



346 Rogqiblorin golocak strategiyasinin qiymaotlondirilmasi marhalosindos hansi islor goriiliir?

raqiblorin maliyya resurslar1 giymatlondirilir

roqiblorin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyonlosdirilir
roqiblorin 6z nailiyyatlorindon raz1 olub-olmamasi toyin olunur
roqiblorin na edo bilacayi tohlil olunur

O®@OO0

roqiblorin miiayyonlosdirdiklori hadaflari na ii¢ilin alds etmok miioyyonlosdirilir
347 Mohsulun raqabotqabiliyyatliliyi:

dogru cavab yoxdur

mohsulun konkret bazarda vo miioyyon vaxt arzinds analoji mohsullarla roqabat apara bilmo qabiliyyatidir
mohsulun diinya bazarinda analoji mohsullarla raqabet apara bilmesidir

mohsulun diinya bazarinda roqabast apara bilma qabiliyyatidir

OO00O0®0O

onun diinya saviyyasinda anyiiksok keyfiyyato malik olmasidir

348 SPACE tohlil xaritosinin agressiv sektoruna uygun olan kompaniya asagidaki xiisusiyyatloro
malikdir:

bu kompaniyalar agiq-askar zoif moévqeyo malikdirlor, ragiblorle miigayisads askar uduzurlar
onlarin raqabatli strateji movqeyi var, lakin maliyyas resurslarmin ¢atismamazIig: hiss olunur
onlarin shomiyyatli iistiinliiklori var, lakin yeni raqgibler tarafinden tohliiks ciddidir

bazara yeni giron kompaniyalardir

investisiyaya tolabat azdir, maliyys artiqligt movcudur, bazar imkanlarinin mohdudlugu uzunmiidotli
perspektivda pozitiv vadler vermir

OO®@O0

349 SPACE tohlil xoritosinin miihafizokar strateji movge sektoruna uygun olan kompaniya asagidaki
xiisusiyyatloro malikdir:

bu kompaniyalar agig-askar zoif movqeys malikdirlor, raqiblarle miiqayisads askar uduzurlar
onlarin raqabatli strateji movqeyi var, lakin maliyyas resurslarinin ¢atismamazIigi hiss olunur.
onlarin shomiyyatli iistiinliiklori var, lakin yeni raqibler tarafinden tohliiks ciddidir

bazara yeni giron kompaniyalardir

investisiyaya tolabat azdir, maliyys artiqligt movcudur, bazar imkanlarinin mohdudlugu uzunmiidotli
perspektivda pozitiv vadler vermir

®@OO00

350 SPACE tohlil xaritoesinin miidafio mévqgeyina uygun olan kompaniya asagidaki xiisusiyyatlora
malikdir:

bu kompaniyalar agig-askar zeif movqeyas malikdirlor, raqiblarle miiqayisads askar uduzurlar
onlarin raqabatli strateji mévqeyi var, lakin maliyya resurslarinin ¢atismamazIigi hiss olunur.
onlarin shomiyyatli iistiinliiklori var, lakin yeni raqgiblar tarafinden tohliiks ciddidir

bazara yeni giron kompaniyalardir

investisiyaya tolobat azdir, maliyys artiqligt movcudur, bazar imkanlarinin mohdudlugu uzunmiidotli
perspektivda pozitiv vadler vermir

OOO00®

351 Ragqiblarin no alds etmok istadiklori, bunu no {igiin oldo etmok istodiklori, 6z voziyystlorindon
razidilarmi suallar1 rogiblorin tohlilinin hans1 marhoalosinds nozordon kegirilir?

roqiblorin galacak strategiyasinin prognozlagdirilmasi
roqiblarin cari strategiyalarinin qiymatlondirilmasi
roqiblarin cari va galacok magsadlarinin qiymatlondirilmasi
bengmarking

OO®@O0

roqiblorin resurslarinin qiymotlondirilmasi

352 Ragqiblarin hanst magsad bazari ilo maraqlandigi, marketing siyasatlorinin necs togkil olundugu



roqiblorin tohlilinin hans1 marhalasinds nozordon kegirilir?

roqiblarin galacak strategiyasinin proqnozlagdiriimasi
roqiblorin cari strategiyalarinin qiymstlondirilmasi
roqiblarin cari va galacok magsadlorinin qiymatlondirilmasi
bengmarking

010]0IC10;

raqiblorin resurslarinin qiymotlondirilmasi

353 Ragqiblorin marketing madoniyyati, marketing aktivlori vo imkanlari raqiblorin tohlilinin hansi
morhalosinds nozordon kegirilir?

roqiblorin galacak strategiyasinin prognozlasdirilmasi
roqiblarin cari strategiyalarinin qiymatlondirilmasi
raqiblarin cari va galacok magsadlorinin giymatlondirilmasi
bengmarking
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raqiblarin resurslarinin giymatlondirilmosi

354 Raqiblorin istifads edilmayin resurslarinin miisyyanlosdirilmasi, bizim harokatlorimizas na ils vera
bilocayi ragiblorin tohlilinin hanst moarholosindo nozordon kegirilir?

raqiblarin galacok strategiyasinin prognozlagdiriimasi
roqiblorin cari strategiyalarinin qiymotlondirilmasi
roqiblorin cari vo golocok mogsadlorinin qiymatlondirilmasi
bengmarking

O000@

roqiblorin resurslarinin qiymstlondirilmosi
355 Ragqiblarin cari va golocok mogsadlorinin giymatlondirilmasi marholosindo hansi iglor goriiliir?

roqiblorin bizim harokotimizs neca reaksiya veracoyi qiymotlondirilir
roqiblerin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyonloasdirilir
roqiblorin maraqlandiran moqsad bazarlar1 miioyyaonlosdirilir
roqiblarin na alds etmak istadiyi miioyyanlogdirilir

0IC1010]0,

raqiblorin marketing aktivlari va imkanlar1 qiymatlondirilir
356 Rogqiblarin cari va galocok moagsadlarinin giymatlondirilmasi marholasindo hansi iglor goriiliir?

roqiblorin marketing aktivleri va imkanlar1 qiymatlondirilir

roqiblorin maraqlandiran moqsad bazarlar1 miioyyanlosdirilir

raqiblorin miiayyanlosdirdiyklari hadaflari na iigiin alds etmok miioyyanlagdirilir
roqiblorin bizim harakatimiza necs reaksiya veracayi qiymatlondirilir

010IC1010,

roqiblarin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyonlogdirilir
357 Ragqiblarin cari va goalocok magsadlarinin qiymatlondirilmasi marholasinds hansi iglor goriiliir?

roqiblorin marketing aktivlari vo imkanlar1 qiymotlondirilir
roqiblorin maraqlandiran magsad bazarlari miioyyanlosdirilir
raqiblorin 6z nailiyystlorindon razi olub-olmamasi tayin olunur
roqiblarin bizim harakatimiza necs reaksiya veracayi qiymatlondirilir

01010IC10;

roqiblarin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyanlosdirilir

358 SPACE tohlil xaritoesinin ragabatli strateji movqe sektoruna uygun olan kompaniya asagidaki
xiisusiyyatlora malikdir:

O bu kompaniyalar agiq-askar zoif mévqeyo malikdirlor, rogiblorls miiqayisads agkar uduzurlar

C)

onlarin roqabatli strateji mévqeyi var, lakin maliyys resurslarinin ¢atigmamazIligi hiss olunur.



onlarin shomiyyatli iistiinliiklori var, lakin yeni raqgibler tarafinden tohliiks ciddidir

bazara yeni giron kompaniyalardir

investisiyaya tolabat azdir, maliyys artiqligt moévcudur, bazar imkanlarinin mohdudlugu uzunmiidotli
perspektivda pozitiv vadler vermir

000

359 Soforlor zamani xarclorin 6donmasi is¢i heyatinin omayinin 6donilmasinin hans1 komponentino
daxildir?

daimi

gaims xarclarinin 6donmasi
dayisen

kompleks

010]0IC1e,

slava

360 Miixtelif miiavinatlor, mozuniyyat, toqaiid v s. is¢i heyatinin omayinin 6donilmasinin hansi
komponentins daxildir?

daimi

gaims xarclorinin 6donmasi
doyison

kompleks

@000

slava
361 Is¢i heyatinin omayinin ddonilmasinin daimi komponentine hans1 ddonis daxildir?

sabit amak haqqt

sofarlor zamani xarclorin 6donmasi

komisyon haglari,miikafatlar vo manfastds pay
kombinoslosmis 6danislor

miixtolif miiavinotlor, mozuniyyat, toqaiid

O000@

362 Is¢i heyatinin omoyinin ddonilmasinin doyison komponenting hansi 6donis daxildir?

sabit amak haqqt

soforlor zamani xarclorin 6donmasi

komisyon haglari,miikafatlar vo monfootds pay
kombinoslogmis 6donislor

010IC10]0,

miixtolif miiavinatlor, mazuniyyat, toqaiid

363 Isci heyatinin amayinin ddonilmasinin qaima xarclarinin ddonmasi komponentine hansi 6danis
daxildir?

sabit omak haqqt

soforlor zamani xarclorin 6denmasi

komisyon haqlari,miikafatlar vo manfastds pay
kombinalogmis 6danislor

01010IC1e;

miixtalif milavinatlor, mazuniyyat, taqaiid
364 Isci heyatinin amayinin ddonilmasinin alave komponentine hansi 6danis daxildir?

sabit amak haqqt

sofarlor zamani xarclorin 6denmasi

komisyon haqlari,miikafatlar vo manfootdo pay
kombinalogmis ddanislor

@O000

miixtalif miiavinatlor, mazuniyyat, toqaiid



365 Miiassiso rohbarliyi reklam biidcasini satig dovriyyasinin 5%-1 hocmindo miisyyanlosdirmasi
haqqinda gorar gobul etmisdir. agor avvalki ilds satisin hacmi 1,2 milyon AZN olmusdursa vo cari
ildo 6%-lik artim planlasdirilirsa, cari ildo reklam biidcasi no godor olmalidir

QIC1010]0.

60 000 AZN
64 000 AZN
65000 AZN
63 600 AZN
57400 AZN

366 Satis heyotinin hovaslodirilmasinds bu hovaslondirmo metodundan istifads edilmir:

010IC10]0,

is¢ilorin birdafalik miikafatlandirilmasindan
is¢ilorin sokillarinin saraf 16vhasine vurulmasindan
lotereyalarin oynanilmasindan

is¢ilora olave amok haqqi verilmosindon

is¢ilorin ziyafat vo yubleylors dovot edilmosindon

367 Satis heyotinin hovaslondirilmasinin moagsadi:

O

O

@0 O

mohsulun bazar mévqeyinin méhkomlondirmok va giiclondirilmokls satisin hacminin artirilmasinin tomin
edilmosidir

miixtolif hovaslondirmo todbirlori hoyata kegirmoklo miiossisonin mohsullarinin daima satigda olmasinin, bu
mohsullarin satig srazilorinin va istehlak¢ilarinin genislondirilmasinin tomin edilmasidir

miixtalif hovaslondirms tadbirlori hayata kegirmoakls va ya miixtalif miikafatlar toklif etmokls istehlakin
hocminin artirilmasinin tomin edilmosidir

mohsulun mévqeylosdirilmasi va tobligini hoyata kegirmakla satigin hacminin artirilmasinin tomin edilmasidir
daha yiiksok satis va xidmat gostaricilorina nail olmaqla satisin hacminin artirilmasinin tomin edilmasidir

368 Satisin hovaslondirilmasi prosesinda bu soxslorin hamisi hoveslondirilir:

O

O

O® O

miiessisonin mohsulgdndaranlori, miiassiss ii¢iin marketing tadqiqatlar1 hoyata keciron marketing institutlar
vo miiassisonin mohsulunun reklamini hoyata kegiron reklam agentliklori

miiassisanin mohsulunun reklamini hayata kegiran reklam agentliklori, miiassisa ii¢iin marketing tadqiqatlari
hoyata kegiron marketing institutlart vo mohsulun satigin1 hayata kegiron saticilar

miiessisonin mohsulgdndaranlori, miiessisonin mohsulunun reklamini hoyata kegiron reklam agentliklori va
mohsulun satigin1 hoyata keciron saticilar

istehlak¢ilar, mohsulun satigini hayata kegiran saticilar vo vasitagilor

miiossiso liciin marketing todqiqatlar hoyata kegiron marketing institutlari, mohsulun satigini hoyata kegiron
saticilar vo vasitagilor

369 Hodof bazari:
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biitiin mahsullar bazaridir

imkanlilar bazaridir

istehsal toyinatli mohsullar bazaridir
saristali imkanlilar bazaridir
miiassisonin istiqamatlondiyi bazardir

370 Bazarin potensial tutumu

@0O0O000

miioyyan dovr arzinds satilmig mohsulun hocmidir

miloyyan dovrde maksimum satila bilocok mahsulun hacmidir
saristali istehlakg¢ilarin ala bilocoyi mohsulun hocmidir
6lkonin miioyyan bir bolgasinds satilmis mohsulun hocmidir
imkanli istehlak¢ilarin ala bilocoyi mohsulun hacmidir



371 Tolobatin elastikliyi yiiksok oldugu halda:

O0® OO

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinda satigin hacmi doyismoz qalir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinda soharlords satisin hacmi hacmi artir, kondlords ise doyismoz
qalir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticosinds satigin hacmi hiss edilocok hacmdo artir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasina istehlakgilar heg bir reaksiya vermirlor;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satigin hacmi hiss edilmayacak daracads artir;

372 Tolobatin elastikliyi:

O @000

giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin sabit qalmasini xarakterizo edir;
giymatin doyismasine istehlakgilarin heg bir reak¢iya vermomosini xarakterizo edir;

giymatin soviyyasinin azalmasi (artmasi) naticasinds satisin iimumi moblagi sabit qalmasini xarakterizo edir;
giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin bdyiik hacmda artmasini (azalmasini) xarakteriza
edir;

giymatin doysmasi noticasindos sohar ohalisi mohsul alinmasindan imtina edir;

373 Talabat elastik olmadig: halda

QIC1010]0.

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satigin hiss edilmayacok doracads azalir;
mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticosinds gohorlads satisin hocmi hocmi artir;
mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticosinda satigin hacmi bdyiik hacmds artir;
giymatin ciizi azalmasi naticosinds satigin imumi hacmi demok olar ki, sabit qgalir;
mohsulun gimatinin ciizi artmasi naticosindo satigin hocmi hiss edilocokdoracods azalir;

374 Mohsulun qiymatinin artmast:

010]0IC0.

tolobatin hocminin artmasina sabab olur;
tolobatin hocminin azalmasina sabab olur;
tolobatin hacmino tosir etmir;

satigin hacming tosir etmir;

istehlakin hacminin artmasina sabab olur;

375 Mohsulun giymatinin azalmast:

O000@

tolobatin hocminin artmasina sabab olur;
tolobatin hocminin azalmasina sabab olur
tolobatin hocmins tasir etmir

satisin hacmina tosir etmir;

istehlakin hacmins tosir etmir

376 Mohsulun giymatinin artmasi:

O000@

toklifin hacminin artmasina sabab olur;

toklifin hacminin azalmasina sabab olur;

toklifin hacmins tasir etmir

mohsul istehsalinin ixtisar edilmasins sabab olur;
istehsalin hacminin azalmasina sabab olur;

377 Mahsulun qiymatinin azalmasi:

O0®O

toklifin hacminin artmasina sabab olur;

toklifin hacminin azalmasina sabob olur;

toklifin hacmins tasir etmir;

istehsalin miqyasinin geniglondirilmasina sabab olur;



O Olkads iqtisadi foalig1 yiiksoldir;

378 Maogsad bazarina daxil olarkon differensiasiya strategiyasindan istifads etmok mogsodouygun
deyil, ogor:

firma mohsul differensiasiyasi strategiyasini reallagdirirsa
alicilarin tolobatinda miixtaliflik yiiksokdirsa

biitiin bazar maqsad bazari kimi gotiiriiliirso

firma bazarda olan biitiin tolobatlar1 6doys bilorsa
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alicilarn tolobatlar1 eynidirso (oxsardirsa)

379 Magsad bazarina daxil olarken kiitlovi (tam) ohato etma strategiyasindan istifado etmak
mogsadouygun deyil, ogor:

firma mohsul differensiasiyasi strategiyasini reallagdirirsa
alicilarn talabatinda miixtaliflik yiliksokdirse

biitiin bazar maqgsad bazar1 kimi gétiiriiliirsa

firma bazarda olan biitiin tolabatlar1 6daya bilorsa

O00®@O

alicilarin tolobatlari eynidirss (oxsardirsa)

380 Mogsad bazarina daxil olarkon kiitlovi tomorkiizlosmo strategiyasindan istifado etmok
mogsadouygun deyil, ogor:

firma mohsul differensiasiyasi strategiyasini reallagdirirsa
alicilarin tolobatinda miixtoliflik yiiksokdirsa

biitiin bazar maqgsad bazar1 kimi gétiiriiliirsa

firma bazarda olan biitiin talobatlar1 6doya bilarsa

QIC1010]0.

alicilarin tolobatlari eynidirso (oxsardirsa)

381 Firma bazara daxil olarkon oradaki biitiin tolobatlar1 6doys bilorso onda hansi strategiyadan(ve ya
strategiyalardan) istifads etmok mogsodouygun deyil:

tomoarkiizlogsmo strategiyasindan

tam ohato etmo (kiitlovi marketinq) strategiyasindan

differensiasiya strategiyasindan

tomoarkiizlogsma vo tam shats etma (kiitlovi marketing) strategiyasindan

@O000

tomorkiizlosmo va differensiasiya strategiyasindan

382 Firma bazara daxil olarkon oradaki tolobatlar arasinda shomiyyatli forq varsa, onda hansi
strategiyadan (vo ya strategiyalardan) istifado etmok mogsodouygun deyil:

tomorkiizlogsmo strategiyasindan

tam ohato etmo (kiitlovi marketinq) strategiyasindan

differensiasiya strategiyasindan

tomorkiizlogsma vo tam ohato etma (kiitlovi marketing) strategiyasindan

QIC1010]0.

tomoarkiizlogsma vao differensiasiya strategiyasindan

383 Firma bazara daxil olarkon oradaki tolobatlar kifayot qodor forqlidirse vo firma biitiin seqmentloroa
xidmot gostoracok imkanlara sahib deyilso, onda hansi strategiyadan (vo ya strategiyalardan) istifado
etmok mogsodouygun deyil:

tomarkiizlogsma strategiyasindan
tam ohato etma (kiitlovi marketinq) strategiyasindan
differensiasiya strategiyasindan

O000

tamarkiizlosmo va tam shats etms (kiitlovi marketing) strategiyasindan



® tam chato etmo vo differensiasiya strategiyasindan

384 Firma bazara daxil olarkon oradaki tolobatlar arasinda shomiyyatli forq varsa, onda hansi
strategiyadan (vo ya strategiyalardan) istifado etmok moagsadouygun deyil:

tomarkiizlosma strategiyasindan

tam ohato etmo (kiitlovi marketinq) strategiyasindan

differensiasiya strategiyasindan

tomoarkiizlogsma vo tam shats etma (kiitlovi marketing) strategiyasindan

D)I)® ) )

tomoarkiizlogsmo vo differensiasiya strategiyasindan

385 Firma demogqrafik prinsip iizro istehlak¢ilari seqmentlosdirir, o hansi slamatdon istifado edo bilor?

)

regionlar {izro
istifadoginin statusu
soxsiyyet tipi
mosgullug névii

)® ) )

dogru cavab yoxdur

386 Firma bazara daxil olarkon oradaki tolabatlar kifayat qodar forqglidirss va firma biitlin seqmentlora
xidmaot gostorocok imkanlara sahib deyilso, onda hansi strategiyadan (vo ya strategiyalardan) istifado
etmok mogsodouygundur:

tomorkiizlogsma strategiyasindan

tam ohato etmo (kiitlovi marketinq) strategiyasindan

differensiasiya strategiyasindan

tomarkiizlogsma va tam shato etms (kiitlovi marketing) strategiyasindan

VIDIDIDID)

tomarkiizlogsma va differensiasiya strategiyasindan

387 Firma bazara daxil olarkon oradaki tolobatlar kifayot godor uygundursa (eynidirso), onda hansi
strategiyadan (vo ya strategiyalardan) istifado etmok mogsodouygundur:

tomarkiizlogsma strategiyasindan

tam ohato etma (kiitlovi marketinq) strategiyasindan

differensiasiya strategiyasindan

tomarkiizlosmo vao tam shats etmas (kiitlovi marketing) strategiyasindan

D)9 )

tomarkiizlosmo va differensiasiya strategiyasindan

388 Miiassiso biitiin bazar seqmentloring eyni qiymatls yalniz bir név mohsul toklif edir vo onun
reklam1 bazarin biitiin seqmentlorinoe yonalmisdir. Bu halda miiossisonin bazari alo kegirmosi {i¢iin
hans1 marketing formasindan istifads etmosi mogsodouygundur:

mohsullar marketingi;
tomoarkiizlogmis marketing;
siaq marketingj,

birbasa marketing

9))))

differensiallagdirilmamis marketing;
389 Marketing tadqiqatlarinin aparilmasinin zarurililiyi bu amills slagadardir:

6lks igisadiyyatinin inkisafi

marketing konsepsiyasinin totbiqi

geyri miioyyanlik soviyyasinin azaldilmasi
bazarda raqiblorin movcudlugu

D))I)® ) )

miiessisonin foaliyyastinin planlagdirilmasi



390 Marketing informasiya sisteminin foaliyyati iigiin resurs qisminds lazimdir:
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informasiyalarin y1gilmasi va islonmasi vordislerine malik ixtisasli heyat
strategiyalarin slagalondirilmasi

magsadlarin iyerarxiyasi

mohsul ¢esidi siyasoti

miiossisanin maliyya potensiali

391 Marketinq todqiqatlari:

OO @O0

intiusiyaya asaslanmaqla marketing foaliyyatino dair idarsetma gorarlarin gobulu prosesidir

moveud informasiyanin toplanmasi vo tohlili, marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir
marketing foaliyyatinde meydana ¢ixan problemlar lizro molumatlarin toplanmasi, tohlili vo tdvsiyyalarin
hazirlanmasi prosesidir

marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir

movcud informasiyanin toplanmasi v tohliline asaslanmagla mohsullarin satinalinmasina dair idaroetmo
gerarlarin gabulu prosesidir

392 Marketing informasiya sisteminin layihalogdirilmosino nadon baglanir

OO00O®0O

otraf miihitin dyronilmasindon

marketing faaliyyatina dair gqorar qobul edan soxslorin informasiyaya talabatlarinin doqiqlesdirilmasindon
marketing planinin tortib olunmasindan

anketlorin tortib edilmasindon

informasiyanin toplanmasi metodlarinin se¢ilmosindon

393 Marketinq informasiya sisteminin foaliyyot gostormosi iigiin nolor edilmoalidir:
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informasiyanin y1gilmasi, islonmasi, tahlili, sistemlogdirilmasi vo saxlanmasi
marketingin idarsedilmasi ti¢lin gorarlarin gobulu

miiossisonin idaraedilmasi {igiin gorarlarin gabulu

miiassisanin magsadlari doqiglogdirilmalidir

miiassisonin marketing aktivlori qiymotlondirilmalidir

394 Marketing informasiyasinin tohlili sistemino daxildir:

OO0O0®0O

molumatlar bazasi

modellor vo metodlar banki
marketing informasiya sistemi
xarici hesabat alt sistemi
daxili hesabat alt sistemi

395 Marketinqg informasiya sisteminin digar informasiya monbalorindan farqi budu
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alyetorli olmasi

miiossisonin miitoxassislori tarafindon formalasdirilmasi
ucuz basa golmasi

miisssisadon konar informasiyaya asaslanmasi
strukturlagdirilmis olmasi

396 Istehlak¢1 davranisi mohfumu bunu ifads edir:
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istehlak¢ilarim mohsula vo onun qiymatine miinasibatini

mohsulun se¢ilmasi vo alinmasi prosesinds istehlakgilarin etdiklori harakatlorin mecmusunu
istehlakcilarin talabatlarini va aligiliq qabiliyyatini

istehlakgilarin sosial-iqtisadi veziyyatini vo madani soviyyasini
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istehlakg¢ilarin hoyat saviyyesini va hoyat torzini

397 Son istehlak¢ilar hoyat torzi:
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istehlak¢ilarin giindslik davraniglaridir

mohsul alarkon istehlakg¢ilarin etdiklor haraketlorin toplumudur
istehlakcilarin adot etdiklori haroakatlorin toplumudur
isehlak¢ilarin otraf mithito dayaniqli vo tokrar miinasibatidir
mohsul segarkon istehlak¢ilarin etdiklor harakotlorin toplumudur

398 Modellar bankinin toyinati
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fordi satisin toskili Gigiin

kommunikasiyanin togkili ii¢lin
informasiyanin gergokliyinin yoxlanmasi ti¢iin
qarsiligh asililigin askar edilmasi {i¢iin
mohsulun konsepsiyasinin hazirlanmasi {i¢iin

399 Marketinqg informasiya sisteminin foaliyyatinin naticasi:
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planlasdirma sistemi

ilkin va tokrar informasiya monbolori

miiassisonin marketing miihitinin voziyyoti barodo molumatlar bazasi vo marketing todqiqati hesabatlar
miiossisonin missiyasi

modellor vo metodlar bank1

400 Marketinq informasiya sisteminin formalasdirilmasinda mogsad:
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marketing lizro menecerlarin informasiya ils tomin olunmast

marketinq foaliyyatine dair informasiyanin obyektivliyinin qiymatlondi—ril—masi
miiassisonin foaliyyatinin qiymatlondirilmasi va ona noazaratin hayta kegirilmasi
marketing gararlarinin qobul edilmasi ii¢lin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmasi
marketing konsepsiyasinin vo onun funksiyalarinin realizasiyasi

401 Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati li¢lin asagidakilarin olmasi zoruridir:
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miilkommal nazarat va planlagdirma sistemi

miikommal idarsetms strukturu vo informasiyanin tohlili metodlar:

miikommal idarsetma strukturu

informasiyanin toplanmasi va iglonmasi sahasinds tocriibasi olan miitaxassislar, zeruri avadanliq va tolimatlar
informasiyanin tohlili metodlar1 va tohlil liglin zoruri talimatlarin mévcudlugu

402 Mohsullarin satin alinmasina dair gorarlar gqobul edilorkon bu gostaricilor nozors alinir

O®@OO0

markalarin xiisusiyyatlori arasindaki farqlor vo istehlaker calbedicilyi
istehlake1 calbedicilyi vo mahsulun bazar movqeyi

markalarin xiisusiyyatlori arasindaki forqler ve mehsulun bazar mévqeyi
mohsulun keyfiyyati vo qiymati

alicunin mohsula miinasibati vo mohsulun bazar mévqeyi

403 Tokrar informasiyanin Ustilinlilyli nodir?

O®@OO

Keyfiyyati homiso yliksok olur

Homiss tadqigat magsadine uygun golir
Tez toplamaq olur

Tadqgiqat mogsadine homiss uygun olur



O Akyualligini hamise saxlayir

404 Ictimai sinfs moxsusluq hansi amillors aiddir?

iqtisadi amillora

alicinin moadoni saviyyasi ilo bagli amillors
soxsi amillora

sosial amillera

0IC1010]0,

psixoloji amillara
405 Yas, cins hans1 amillors aiddir?

alicinin madoni saviyyasi ilo bagli amillors
soxsi amillara

sosial amillara

psixoloji amillora

01010IC10,

igtisadi amillora
406 Mbohsula bagliliq hans1 amillors aiddir?

alicinin madeni saviyyasi ilo bagl amillore
soxsi amillara

sosial amillora

psixoloji amillora

010]0IC10,

iqtisadi amillora
407 Istehlakginin golir soviyyosi hansi amillors aiddir?

alicinin modeni saviyyasi ilo bagli amillore
soxsi amillara

sosial amillara

psixoloji amillara

01010IC10;

iqtisadi amillora
408 Dini qrupa bagliliq hans1 amillors aiddir?

alicinin madoni soviyyasi ilo bagli amillora
soxsi amillara

sosial amillere

psixoloji amillors

010IC10]0,

iqtisadi amillora
409 Tohsil soviyyasi hans1 amillors aiddir?

alicinin madoni soviyyasi ilo bagl amillors
soxsi amillara

sosial amillera

psixoloji amillars

010IC10]0,

iqtisadi amillara
410 Stimul, motivlar hans1 amillors aiddir?

alicinin madoni saviyyasi ilo bagli amillors
soxsi amillora
sosial amillara

@000

psixoloji amillora
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iqtisadi amillora

411 Istehlak intensivliyi hansi amillors aiddir?

010]0IC1e,

alicinin madeni saviyyasi ilo bagli amillore
soxsi amillora

sosial amillara

psixoloji amillara

iqtisadi amillora

412 Istehlak toyinatli mohsullar bazari ibarotdir:

010IC1010,

sonradan satmagq {i¢iin alan miiassisolordon
sonradan satmagq li¢iin alan adamlardan
soxsi istehlak {i¢iin alan alicilardan

hazir mohsul istehsal edon firmalardan
sonaye mallar1 alan ayri-ayri soxslorden

413 Istehlakin intensivliyinin 6yronilmosi ilo slagodar kegirilmis sorgu alicilarin 70%-don ¢oxunun
mohsulu artiq ii¢ dofodon ¢ox aldigini ortaya ¢ixarmisdir. Bu natico mohsulun hoyat tsiklinin hansi
morholosinds oldugunu geyd etmoyo imkan verir?

010]0IC1e;

bazara girig morholasi
yetkinlik morholosi
artim morholosi
tonazziil marhalasi
inkigaf marhalasi

414 Toskilatin malik oldugu torpaq bina va s bu kimi resurslar hansi aktivlors aid edilir?

O000@

fiziki aktivlor
istismar aktivlori
maliyys aktivlori
hiiquqi aktivler
kadr aktivlari

415 Teskilatin malik oldugu nagd pul, 6domas gabiliyyasti va s bu kimi resurslar hansi aktivlors aid

edilir?

010IC1010,

fiziki aktivlor
istismar aktivlori
maliyys aktivlori
hiiquqi aktivler
kadr aktivlori

416 Toskilatin malik oldugu is¢ilor vo onlarin bacariqlari, tocriibasi kimi resurslar hansi aktivlors aid

edilir?

@0O000

fiziki aktivlor
istismar aktivlori
maliyys aktivlori
hiiquqi aktivlor
kadr aktivlari

417 Teskilatin malik oldugu zavodlar vo avadanliqlar, sistemlor vo proseslor kimi resurslar hansi



aktivlara aid edilir?

kadr aktivlori
istismar aktivlori
maliyys aktivlori
fiziki aktivlor

hiiquqi aktivler

O00®0O

418 Toskilatin malik oldugu patent, miislliflik hiiququ kimi resurslar hansi aktivlors aid edilir?

kadr aktivlori
maliyys aktivlori
fiziki aktivler
hiiquqi aktivler
istismar aktivlori

O@O00

419 Taskilatin malik oldugu brend, reputasiya kimi resurslar hansi aktivlors aid edilir?

kadr aktivlori
maliyyo aktivlori
fiziki aktivler
marketing aktivlori

O@O00

istismar aktivlori

420 Toskilatin malik oldugu moalumatlar bazasi vo informasiya sistemikimi resurslar hansi aktivloro
aid edilir?

kadr aktivlari
maliyya aktivlari
fiziki aktivlor
sistem aktivlari

QIC101010,

istismar aktivlori
421 Asagidakilardan hansi bonddos fiziki aktivloer 6z oksini tapib?

molumatlar bazasi vo informasiya sistemi
nagd pul, debitor borclar

torpaq, bina

nn) patent vo miislliflik hiiququ

010IC100.

istehsal sistemlori vo proseslor
422 Asagidakilardan hansi bonddo maliyyo aktivlori 6z oksini tapib?

molumatlar bazasi vo informasiya sistemi
nagd pul, debitor borclar

torpaq, bina

patent vo miialliflik hiiququ

01010IC10,

istehsal sistemlori vo proseslor
423 Asagidakilardan hansi bondds istisamar aktivlori 6z oksini tapib?

molumatlar bazasi vo informasiya sistemi
nagd pul, debitor borclar
torpag, bina

O000

patent vo miislliflik hiiququ



® istehsal sistemlori vo proseslor
424 Asagidakilardan hansi1 banddo sistem aktivlori 6z oksini tapib?

molumatlar bazasi va informasiya sistemi
nagd pul, debitor borclari

torpaq, bina

patent vo miialliflik hiiququ

O000@

istehsal sistemlori vo proseslor
425 Asagidakilardan hansi bonddo marketing aktivlori 6z oksini tapib?

molumatlar bazasi va informasiya sistemi
nagd pul, debitor borclar

torpag, bina

miistori loyallig1 vo brend

O@O00

istehsal sistemlori vo proseslor
426 Asagidakilardan hansi marketing foaliyyotino aiddir:

tochizatin togkili

istehsal texnologiyasinin secilmasi
mohsul ¢esidinin planlasdiriimasi
anbalagdirmanin togkili

010IC10]0.

maliyys planinin hazirlanmasi
427 Asagidakilardan hansi marketing foaliyyotino aiddir:

tochizatin togkili

istehsal texnologiyasinin seg¢ilmasi
kommunikasiyanin togkili
anbalagdirmanin togkili

010IC10]0.

maliyys planinin hazirlanmasi
428 Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyotino aiddir:

tochizatin togkili

istehsal texnologiyasinin secilmasi
bazarin tadqiqi

anbalagdirmanin togkili

0I10IC10]0.

maliyya planinin hazirlanmasi
429 Asagidakilardan hansi marketing foaliyystino aiddir:

tochizatin togkili

istehsal texnologiyasinin se¢ilmasi
reklam biidcasinin formalasdirilmasi
anbalasdirmanin togkili

010IC10]0.

maliyya planinin hazirlanmasi
430 Asagidakilardan hansi marketing faaliyyating aid deyil

tochizatin togkili
bazarin tadqiqi
reklam biidcasinin formalasdirilmasi

0O00@

kommunikasiyanin togkili



O mohsul ¢esidinin planlasdiriimasi

431 Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyotino aid deyil:

anbalasdirmanin togkili

bazarn todqiqi

reklam biidcasinin formalagdirilmasi
kommunikasiyanin togkili

O000@

mohsul ¢esidinin planlasdiriimasi
432 Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyotine aid deyil:

maliyya planinin hazirlanmasi
bazarin tadqiqi

reklam biidcasinin formalasdirilmasi
kommunikasiyanin tagkili

O000@

mohsul ¢esidinin planlagdiriimasi
433 Asagidakilardan hansi marketing foaliyysting aid deyil:

istehsal texnologiyasinin seg¢ilmasi
bazarin tadqiqi

reklam biidcasinin formalagdiriimasi
kommunikasiyanin togkili

O000@

mohsul ¢esidinin planlagdiriimasi
434 Marketinq konsepsiyasina gora kommersiya foaliyyotinin planlagdirilmasi baglayr:

tochizatdan

mohsula olan tolobin tohlilinden

yeni mohsul vo xidmatlorin hazirlanmasindan
boliisdiirmoadan

O00®O

istehsalin togkili todbirlorindon
435 Marketinqin 9sas magsadi nadir?

mohsul istehsalinin togkili
alicilarin tolobatlarinin 6donilmasi
monfaatin aldo edilmasi

tochizatin somoralilosdirilmasi
istehsal edilmis mohsulun satilmasi

01010IC0.

436 Asagidakilardan hansi anonavi idaraetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

texnoloji imperativlik
omoakdasliq va kollegiyalliq
risklore meylli olmamagq
sados va dar ixtisaslasma

O00®O

avtoritar idaraetms stili
437 Asagidakilardan hansi anonovi idaraetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:
is¢i heyatini asas resurs kimi gobul etmok

texnoloji imperativlik
risklora meylli olmamaq

O00@

sada vo dar ixtisaslagma



avtoritar idaraetma stili
438 Asagidakilardan hansi anonavi idaraetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

strategiyaya yoniimliiliik
texnoloji imperativlik

risklora meylli olmamaq
sado vo dar ixtisaslasma

VDI

avtoritar idaroetma stili
439 Asagidakilardan hansi anonavi idaraetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

avtoritar idaroetmo stili
texnoloji imperativlik
risklors meylli olmamaq
sados vo dar ixtisaslasma

9))))

doayison xarici mithite uygunlagmaq va ona tasir etmok
440 Asagidakilardan hansi anonovi idaraetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

avtoritar idareetms stili

texnoloji imperativlik

risklors meylli olmamagq
innovasiyalara vo risklore meyllilik

)9 ) ) )

sada va dar ixtisaslasma
441 Asagidakilardan hansi ononovi idaroetmo konsepsiyasinin xlisusiyyoti deyildir:

avtoritar idaraetma stili
texnoloji imperativlik
risklara meylli olmamagq
demokratik idaraetma stili

)9 ) ) )

sado vo dar ixtisaslasma
442 Asagidakilardan hansi ononovi idaroetmo konsepsiyasinin xtisusiyyoti deyildir:

risklara meylli olmamagq

sado vo dar ixtisaslasma

texnoloji imperativlik

cevik togkilati struktur, iifiqi alagalorin inkisafi

)9 ) ) )

avtoritar idaroetmo stili

443 Miisssisonin foaliyyatindo maraqli olan bu toraof davamliliq, gézlonilon va qabul edils bilon hodds
biznaeso timid edirlor:

tochizatcilar
sohmdarlar
menecerlor
iscilor

VDI

distryibitorlar

444 Miisssisanin foaliyyatindo maraqli olan bu torof sirkst {igiin asas doyarlilik monbayi hesab olunur.
hatta oan moagsadyonlii maliyyacilor do uzunmiiddatli pul vasaitlorinin kompaniyaya axininin onlarin
momnun qalmmasi hesabina miimkiin oldugunu anlayir:

O miistorilor



sohmdarlar
menecerlor
is¢ilor

OO0

distryibitorlar

445 Miisssisanin foaliyyatinds maraqli olan bu torof asason omok haqq1 vo niifuz formasinda fordi
miikafatlanmada maraqlidir. Onlar uzunmiiddstli planda firmalara daha az bagh olur vo 6z isloring
karyeralarinda miivoqqgoti morhsls kimi yanasirlar:

tochizatgilar
sohmdarlar
menecerlor
is¢ilor

OO®@O0O

distryibitorlar

446 Miiossisonin foaliyyatindo maraqli olan bu torof osason miikafatlanma, isdon raz1 qalma vo is
tominatinin olmasina ¢alisir:

tochizatcilar
sohmdarlar
menecerlor

iscilor

O®@OO0O

distryibitorlar

447 Miisssisonin foaliyyatindo maraqli olan bu torof togkilata soxson uzunmiiddostli vo emosional bagl
olan soxslordir. Onlar daha ¢ox 6z uzunmiiddatli investisiyalarinin doyorini maksimallagdirmaga
calisirlar:

tochizatcilar
sohmdarlar
menecerlor
is¢ilor

OO00®0O

distryibitorlar
448 Asagidakilardan hansi miiossiso foaliyyatindo maraqli torof deyil:

is¢ilor
menecerlor
sohmdarlar
miigtorilor

@O0

geyri-hokumat togkilatlar:
449 Asagidakilardan hansi miiossiso foaliyyotindo maraqli torof deyil:

is¢ilor
menecerlor
sohmdarlar
distryibitorlar

®@O0O00

vatondag comiyyatlori
450 Asagidakilardan hansi miiassisa foaliyyatindo maraql toraf deyil:

tochizatcilar
menecerlor

OO0

sohmdarlar



elmi-todqiqat institutlar:

O®@

iscilor
451 Marketinqin idars edilmasi nadir:

miiassisanin marketing strategiyasinin formalagdiriimasi demakdir

miiassisonin mogsadlorinin miioyyon edilmasi demakdir

tolabin saviyyasing, vaxtina v xarakterina el tosir gostormok demokdir ki, bu firmanin garsisinda qoydugu
moagsadlars gatmaga imkan versin

miiassisonin idaraetma strukturunun formalasdirilmasi demokdir

OO @O0

miiassisado marketing xidmatinin toskili demokdir
452 Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aid deyil:

rohbarliklo omokdaslar arasinda informasiya miibadilosinin togkili
reklamin togkili

kollektiv birliyin yaradilmasi

monavi ruhun yiiksoldilmasi

alverigsiz xabarlorin gizlodilmasi

OO00®0O

453 Asagidakilardan hansi daxili marketinqde daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aid deyil:

rohborliklo omokdaslar arasinda informasiya miibadilosinin togkili
satisin stimullasdirilmasi

kollektiv birliyin yaradilmas1

monavi ruhun yiiksaldilmasi

OO00®0O

alverissiz xabarlorin gizlodilmasi

454 Daxili marketingds fordlors va qruplara {invanlanmis togdimatlarin ¢atdirilmasina imkan veran
fordlor vo sosial-texniki obyektlor nadir?

boliisdiirma
qiymat

mohsul
movqelosdirmo

OO00®

kommunikasiya
455 Daxili marketinqdes fordlors vo qruplara tinvanlanmis togdimatlar nodir?

boliisdiirma
qiymot

mohsul
movqelosdirmo

®@O0O00

kommunikasiya
456 Daxili marketinqds istirak edon daxili miistorilorin 6dodiyi alternativ xorclor nodir?

boliisdiirma
qiymot

moahsul
movgelosdirma

OO00®0O

kommunikasiya
457 Daxili marketinqdo marketing strategiyasi nadir?

O boliigdiirme



qiymot
mohsul
movqelosdirmo

O0®0O

kommunikasiya
458 Asagidakilardan hansi daxili marketinqds daxili kommunikasiyanin oynadigi rola aid deyil:

rohboarliklo omokdaglar arasinda informasiya miibadilasinin togkili
alverigsiz xabarlorin gizladilmasi

kollektiv birliyin yaradilmasi

monavi ruhun yiiksaldilmasi

@000

birbasa marketing
459 Bazari miiayyanlosdirilmasi prosesinda xayali faaliyyat ndvlori hansilardir?

kompaniyaya lazimi iistiinliiklor veran vo onun {istiin mévqe tutdugu bazarlar

kompaniyanin giiclii roqabatli mévqe tuta bilacoyi, lakin calbedici va perspektivli olmayan bazarlar
dinamik, bdyiik va genislonon oldugu liglin kompaniyaya maraqli olan, lakin giiclii mévqe tuta bilmoyacoyi
bazarlar

@00

xarc ragabatqabiliyyatliliyine malik mohsullarin taqdim olundugu bazarlar

00

kompaniyanin giiclii rogabotli mévqe tuta bilmayacayi perspektivsiz bazarlar
460 Bazarin miioyyonlosdirilmasi prosesindo perspektivsiz foaliyyot ndvlori hansilardir?

kompaniyaya lazimi iistlinliiklor veran va onun iistiin mévqe tutdugu bazarlar

kompaniyanin giiclii roqabotli mévqe tuta bilacoyi, lakin calbedici vo perspektivli olmayan bazarlar
dinamik, bdyiik vo genislonan oldugu ii¢iin kompaniyaya maraqli olan, lakin giiclii mévge tuta bilmoyacayi
bazarlar

xarc ragabatqabiliyyatliliyine malik mohsullarin taqdim olundugu bazarlar

@0 OO0

kompaniyanin giiclii raqabstli mévqe tuta bilmayacayi perspektivsiz bazarlar
461 Bazarin miioyyonlosdirilmasi prosesindo perspektivsiz foaliyyat ndvlori hansilardir?

kompaniyaya lazimi iistlinliiklor veran va onun iistiin mévqe tutdugu bazarlar

kompaniyanin giiclil raqabastli mévqe tuta bilacayi, lakin calbedici vo perspektivli olmayan bazarlar
dinamik, bdyiik vo genislonan oldugu iiclin kompaniyaya maraqli olan, lakin giiclii mévge tuta bilmayacayi
bazarlar

xarc raqabatqabiliyyatliliyine malik mohsullarin taqdim olundugu bazarlar

00 O00@

kompaniyanin giiclii raqabatli mévqe tuta bilmayacayi perspektivsiz bazarlar

462 Bazarin miioyyonlosdirilmasi prosesindo kompaniyanin giiclii rogabatli mévqe tuta bilocoyi, lakin
colbedici va perspektivli olmayan bazarlar hansi foaliyyot ndviine aid edilir?

perspektivsiz faaliyyat novlori
ikinci daraceli faaliyyat ndvlori
osas faaliyyot novlori
differensial foaliyyat novlori

01010IC10,

xoyali foaliyyat novlori

463 Bazarin miisyyanlosdirilmasi prosesinds dinamik, bdyiik va genislonon oldugu iigiin
kompaniyaya maraqli olan, lakin giiclii movqe tuta bilmoyacayi bazarlar hansi faaliyyat ndviine aid
edilir?

perspektivsiz foaliyyat novlori
ikinci doracali foaliyyat novlori

000

asas foaliyyot novlori
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differensial faaliyyat novlori
xoyali foaliyyat novlori

464 8. Bazarin miiayyanlosdirilmasi prosesinds kompaniyanin giiclii roqabatli movqe tuta
bilmoyacayi perspektivsiz bazarlar hansi foaliyyot ndviino aid edilir?

O000@

perspektivsiz foaliyyat ndvlori
ikinci doracali faaliyyat novlori
asas foaliyyot novlori
differensial foaliyyat ndvlori
xoyali faaliyyat novleri

465 Bazarin miioyyonlosdirilmasi prosesinds ikinci doracoali foaliyyat ndvlori hansilardir?

OO0 O®0O

kompaniyaya lazimi iistiinliiklor veron va onun iistiin mévqe tutdugu bazarlar

kompaniyanin giiclii raqabetli mévqe tuta bilacayi, lakin calbedici va perspektivli olmayan bazarlar
dinamik, bdyiik vo genislonon oldugu iigiin kompaniyaya maraqli olan, lakin giiclii movqe tuta bilmoyacayi
bazarlar

xorc roqabatqabiliyyatliliyine malik mohsullarin togdim olundugu bazarlar
kompaniyanin giiclii roqabotli mévqe tuta bilmayacayi perspektivsiz bazarlar

466 Bazarin miioyyonlosdirilmasi prosesindo kompaniyaya lazimi iistlinliiklor veran vo onun tistiin
movqe tutdugu bazarlar hansi foaliyyot noviino aid edilir?

010IC1010,

perspektivsiz foaliyyat novlori
ikinci doraceli faaliyyat novleri
osas foaliyyot novlori
differensial foaliyyat novlori
xoyali faaliyyst ndvlori

467 Bazarin colbediciliyinin tohlilinin moagsadi budur:

010IC10]0;

monitoringin aparilmasi

marketingin togkilati struktuunun miioyyanlosdirilmasi
hadof seqmentlarinin seg¢ilmasi

ovozedici mohsullarin miiayyenlosdirilmasi

nazarat gostaricilarinin toyini

468 Hodof bazari:

O000@

miiessisonin istiqamotlondiyi bazardir
istehsal toyinatli mohsullar bazaridir
biitiin mohsullar bazaridir

saristali imkanlilar bazaridir
imkanlilar bazaridir

469 Marketingin bir seqments yonalmosi, bu :

@O000

demarketinqdir

differensiasiya edilmig marketinqdir
kiitlovi marketinqdir

remarketinqdir

tomorkiizlogsmis marketinqdir

470 Marketinqin bir ne¢o bazar seqmentino yonalmasi, bu :



010IC1010,

remarketinqdir

tomarkiizlogmis marketinqdir
differensiasiya edilmis marketinqdir
kiitlovi marketinqdir
demarketinqdir

471 Marketingin bir ne¢o bazar bdyiik hissasing yonoalmasi, bu :

010IC 1010,

demarketinqdir

differensiasiya edilmig marketinqdir
kiitlovi marketinqdir

remarketinqdir

tomoarkiizlogmis marketinqdir

472 Kigik bazar payina, kifayot qodor kapitala malik, yaxsi reputasiyasi olan va inkisaf edon bazarda
yerlagon kompaniya hansi artim strategiyasini segocak:

O00®0O

diversifikasiya

Bazara niifuz etma

Bazarin inkisaf etdirilmosi
demarkasiya

tomorkiimohsulun inkisaf etdirilmaosi

473 KFC kompaniyasi Baki sohorindos yerlogon restoranlari ilo yanasi Gonco sohorindo do restoran
acmagi qorara alir. Bu zaman o hansi strategiyani totbiq etmis olur?

010IC10]0;

ifiqi interasiya

mohsulun inkisaf etdirilmosi
bazarin inkisaf etdirilmasi
diversifikasiya

bazara niifuz etmo

474 KFC kompaniyasi Baki sohorinds yerloson restoranlarinda yeni mohsulu togdim etmayi
planlasdirir. Bu zaman o hansi strategiyani totbiq etmis olur?

010]0IC1e,

iifiqi interasiya

mohsulun inkisaf etdirilmasi
bazarin inkisaf etdirilmasi
diversifikasiya

bazara niifuz etmo

475 KFC kompaniyasi Baki sohorindos yerloson resttoranlari ilo yanasit Gonco sohorindo do restoran
acmagi gorara alir, bu zaman yeni mohsul brendinin do yerli ictimaiyyato togdim etmoyi planlasgdirir.
Bu zaman o hansi strategiyani totbiq etmis olur?
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iifiqi inteqrasiya vo diversifikasiya

mohsulun inkisaf etdirilmasi va bazarin inkisaf etdirilmasi
bazarin inkisaf etdirilmasi vo bazara niifuz etmo
Diversifikasiya vo bazara niifuz etmo

bazara niifuz etms va iifigi inteqrasiya

476 KFC kompaniyasi Baki sohorinds yerlogon restoranlarinda eyni mohsul ¢esidi ilo satigin hocmini
artirmagi va alis intensivliyini yliksaltmayi etmoyi planlagdirir. Bu zaman o hansi strategiyani totbiq
etmis olur?
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iifiqi inteqrasiya

mohsulun inkisaf etdirilmasi
bazarin inkisaf etdirilmasi
Diversifikasiya

bazara niifuz etmo

477 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiassisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisindo bu biznes ndviino miinasibatods investisiyadan imtina
strategiyasi totbiq edilir:
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bazari colbediciliyi orta, miiessisonin bazar mdvqeyi agagi olan biznes ndvlering

bazarm celbediciliyi yliksok, milassisonin bazar movqeyi orta olan biznes novlerine

hom bazari calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi yiiksak olan biznes ndvlaring
hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mdvqeyi orta olan biznes novlorina
bazarin colbediciliyi asagi, miiossisonin bazar movqeyi yiiksok olan biznes novlorino

478 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisinds bu biznes ndviino miinasibatods himays edilmas strategiyasi
totbiq edilir:
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bazarin colbediciliyi orta, miiassisenin bazar mdvqeyi asagi olan biznes ndvlarino
bazarin colbediciliyi yiiksak, milassisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlerine
bazarin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes ndvloring
bazarin colbediciliyi asagi, miiossisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlorino
bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes novlorino

479 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiassisanin bazar
movqgeyi/bazarin calbediciliyi matrisinds bu biznes ndviina miinasibatads himays edilma strategiyasi
totbiq edilir:
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hom bazarin calbediciliyi, miiassisonin bazar mévqeyi orta olan biznes ndvlaring

bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi yliksok olan biznes novlorine
bazarin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqeyi yiiksok olan biznes novlorine

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiossisonin bazar movqeyi asagi olan biznes novloring
bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi orta olan biznes ndvlerine

480 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiassisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisinds bu biznes ndviino miinasibatodo himayo edilma strategiyasi
totbiq edilir:
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bazarin colbediciliyi asag1, miiossisonin bazar movqeyi yliksok olan biznes ndvlorino

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlarino
hom bazarim calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi yiiksak olan biznes ndvlerine
hom bazarim calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi asagi olan biznes ndvlaring
bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar mévqeyi yiiksak olan biznes novloring

481 Boston Konsaltinq Qrupun hazirladig1 metodda biznes portfelin tohlili hansi krtireyalara

asaslanir;
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miiessisonin bazar pay1 va bazarin galbediciliyi;

bazarmn artim tempi vo milassisanin bazar payi;

bazarmn artim tempi v bazarin calbediciliyi;

miiossisonin bazar pay1 vo firmanin bazar (roqabat) voziyyati;
bazarin artim tempi vo firmanin bazar (roqabot) voziyyati;



482 Asagda gostarilonlordon omoliyyatlardan hansi strateci marketing planlasdirilmasina aid deyildir:
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miiossisonin strategiyasinin hazirlanmasi va realizasiyas;
satisin hacminin prognozlasdirilmasi;

biznes-portifelin tohlili;

milassisonin misiyasinin miioyyonlosdirilmasi;
miisssisonin moagsadinin miloyyanlogdirilmasi;

483 General Eectric firmasi ilo Mckinsey Co konsultasiya firmasinin birgs azirladigi metodda biznes
portfelin tahlili hans1 krtireyalara asaslanir:
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bazarin artim tempi vo bazarin golbediciliyi;

bazarin calbediciliyi va firmanin bazar (raqabat) vaziyyati
bazarin artim tempi va firmanin bazar (raqabat) voziyyati;
bazarin artim tempi vo miiassisanin bazar pay1,

miiassisonin bazar pay1 vo firmanin bazar (roqabat) vaziyyati;

484 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar
movqgeyi/bazarin colbediciliyi matrisindo bu biznes ndviine miinasibatods investisiyadan imtina
strategiyasi totbiq edilir:
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bazarin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar mévqeyi yiiksak olan biznes névlerine

bazarin colbediciliyi yiiksak, miiassisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlerine

ham bazarin calbediciliyi, hom ds miiassisanin bazar mévqeyi yliksok olan biznes ndvlarina
ham bazarim coalbediciliyi, hom ds miiassisonin bazar movqeyi orta olan biznes névlerine
bazarin colbediciliyi asagi, miiossisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlorino

485 Boston Konsalting Qrupun artim-bazar pay1 matrisasinin Qapan itlor (vohsi pisiklor)
kvadrantinda:
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hom bazarin artim tempi, ham do bazar pay1 asagidir;

bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 asagidir;

hom bazarin artim tempi, ham do bazar pay1 yiiksokdir;

hom bazarin artim tempi, ham do bazar pay1 sabitdir (deyismozdir);
bazarin artim tempi asag1, bazar payi yiiksokdir;

486 Boston Konsalting Qrupun artim-bazar pay1 matrisasinin Ulduzlar kvadrantinda:
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bazarin artim tempi asag1, bazar pay1 doyiskondir;

bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 asagidir;

hom bazarin artim tempi, hom do bazar pay1 yiiksokdir;

hom bazarm artim tempi, hom do bazar pay1 sabitdir (doyismoazdir)
bazarin artim tempi asagi, bazar pay1 yiiksokdir;

487 Boston Konsalting Qrupun artim-bazar pay1 matrisasinin Dacal usaglar kvadrantinda:
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hom bazarm artim tempi, hom do bazar pay1 asagidir;

bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 agagidir;

hom bazarm artim tempi, ham do bazar pay1 yiiksokdir;

hom bazarm artim tempi, ham da bazar pay1 sabitdir (deyismazdir);
bazarin artim tempi asag1, bazar pay1 yliksokdir;

488 Boston Konsalting Qrupun artim-bazar pay1 matrisasinin Sagmal inoklor kvadrantinda:
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hom bazarm artim tempi, ham do bazar pay1 asagidir;



bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 asagidir;
hom bazarm artim tempi, hom do bazar pay1 yiiksokdir;
hom bazarm artim tempi, ham do bazar pay1 sabitdir (deyismazdir);
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bazarm artim tempi asag1, bazar payi yliksokdir

489 General Eectric firmasi ilo Mckinsey and Co konsultasiya firmasinin birgo hazirladigi portfelin
modellogdirilmasi metodunda bazarin calbediciliyi kriteriyasina asagida sadalanan amillordon hansi
daxil deyil:
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@' miiossisonin doyisikliklars adaptasiya qabiliyyati
bazarin artim tempi;

bazarin 6lgiisii;

fosillilik;

tsikllilik;

VDI

490 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisinds bu biznes ndviino miinasibatods artim strategiyasi totbiq
edilir:

hom bazarin calbediciliyi, hom do miisssisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes novlorine
bazarin colbediciliyi orta, miiossisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes novloring

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mévqeyi yiiksak olan biznes névlaring
bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes novlorino
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hom bazarin calbediciliyi, hom do miiossisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlorino

491 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiassisonin bazar
movqeyi/bazarin calbediciliyi matrisinda bu biznes ndviina miinasibatds inkisaf strategiyasi totbiq
edilir:

bazarin colbediciliyi orta, miiossisonin bazar movqeyi asagi olan biznes novloring

bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi orta olan biznes novlorine

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi yiiksok olan biznes névlorinag
hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlorino
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bazarin colbediciliyi yliksok, miiassisonin bazar mdvqeyi asagi olan biznes névlarino

492 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisinds bu biznes ndviino miinasibatodo méhkomlondirmo
strategiyasi totbiq edilir:

bazrin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqeyi asagi olan biznes ndvlaring

bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mdvqeyi orta olan biznes novloring

hom bazarimn calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi yiiksak olan biznes ndvlaring
hom bazarin calbediciliyi, hom do miisssisonin bazar mdvqeyi asagi olan biznes ndvlaring
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bazrin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes ndvlering

493 General Eectric firmasi ilo Mckinsey and Co konsultasiya firmasinin birgs hazirladig: portfelin
modellosdirilmasi metodunda bazarin calbediciliyi kriteriyasina asagida sadalanan amillordon hansi
daxil deyil:
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@' miiossisonin mohsulunun roqabotqabiliyyatliliyi
bazarin artim tempi;

bazarin 6lgiisi;

fosillilik;

tsikllilik;

VDD



494 General Eectric firmasi ilo Mckinsey and Co konsultasiya firmasinin birgs hazirladig: portfelin
modellogdirilmasi metodunda miiossisonin vaziyyati kriteriyasina asagida sadalanan amillordon hansi
daxil deyil:

miisssisonin marketing imkanlar

miiassisonin reaksiya verma qabiliyyati va ¢evikliyi;
miiassisonin dayisikliklors adaptasiya qabiliyyati
bazarin Gl¢iisii;
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miiessisonin mohsulunun raqabatqabiliyyatliliyi;

495 Xorclor tizra liderlik strategiyasinda miiossiso hom satisin hacmini, hom do bazar payini artirmaga
asagidaki amillor hesabina nail olmaga calisir:

mohsullari istehlak xiisusiyyatlorini tokmillagdirmok va istehsal edilon mohsullarin differensiallagdirilmast;
olava investisiyalar qoymaq va istehsal texnologiyasinin tokmillogdirilmasi hesabina;

olava investisiyalar qoymagq va istehsalin maddi-texniki bazasini giliclondirmok hesabina;

mohsula ¢okilon xarclori azaltmaq hesabina;
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mohsullarin istehlak xiisusiyyatlorini tokmillogdirmok vo faaliyyatini subseqmentlordo comlogdirmok hesabina;

496 General Eectric firmasi ilo Mckinsey and Co konsultasiya firmasinin birgs hazirladig portfelin
modellosdirilmasi metodunda miiassisonin vaziyyati kriteriyasina asagida sadalanan amillordon hans1
daxil deyil:

miiossisanin reaksiya verma qabiliyyati vo ¢evikliyi;
bazarin artim tempi;

miiassisanin marketing imkanlari

miiassisonin mohsulunun ragabatqabiliyyatliliyi;
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miiassisonin doyisikliklors adaptasiya qabiliyyati;

497 General Eectric firmasi ilo Mckinsey and Co konsultasiya firmasinin birgs hazirladig: portfelin
modellosdirilmasi metodunda miiossisonin voziyyati kriteriyasina asagida sadalanan amillordon hansi
daxil deyil:

miisssisonin marketing imkanlar

miisssisonin reaksiya verma qabiliyyati va ¢evikliyi;
miisssisonin doyisikliklors adaptasiya qabiliyyati;
tsikllilik;

miiessisonin moahsulunun rogabastqabiliyyatliliyi;
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498 General Eectric firmasi ilo Mckinsey and Co konsultasiya firmasinin birgs hazirladig portfelin
modellosdirilmasi metodunda miiossisonin voziyyati kriteriyasina asagida sadalanan amillordon hansi
daxil deyil:

miiessisonin marketinq imkanlari

miiessisonin reaksiya verma qabiliyyati va ¢evikliyi;
miiessisonin dayisikliklore adaptasiya qabiliyyati;
fosillilik;

miisssisanin mohsulunun ragqabotqabiliyyatliliyi;
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499 General Eectric firmasi ilo Mckinsey and Co konsultasiya firmasinin birgs hazirladig: portfelin
modellosdirilmasi metodunda bazarin calbediciliyi kriteriyasina asagida sadalanan amillordon hansi
daxil deyil:

@ miiossisonin reaksiya verma qabiliyyati vo ¢evikliyi
O bazarin artim tempi;
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bazarin 6lgiisi;
fosillilik;
tsikllilik;

500 General Eectric firmasi ilo Mckinsey and Co konsultasiya firmasinin birgs hazirladigi portfelin
modellogdirilmasi metodunda bazarin calbediciliyi kriteriyasina asagida sadalanan amillordon hansi
daxil deyil:
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miiassisonin marketing imkanlar
bazarin artim tempi

bazarin 6l¢iisii;

fosillilik;

tsikllilik;

501 Differensialagsdirma strategiyasinda miiossiso hom satisin hocmini, hom ds bazar payini artirmaga
asagidaki amillor hesabina nail olmaga calisir:
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istehsal edilon mohsullarin istehlak xiisusiyyatlorini miixtolif bazar seqmentlarinin talabatlarina
uygunlagdirilmasi vo mohsullarin differensiallasdirilmasi hesabina;

alava investisiyalar qoymaq va istehsal texnologiyasinin tokmillosdirilmasi hesabina;

olava investisiyalar qoymagq va istehsalin maddi-texniki bazasini gliclondirmok hesabina;

mohsula ¢okilon xarclori azaltmaq hesabina;

mohsullarm istehlak xiisusiyyatlorini tokmillogdirmok vo faaliyyatini subseqmentlorde comlagdirmok hesabina;

502 Tomarkiizlogmao strategiyasinda miiassiso hom satigin hocmini, hom do bazar payini artirmaga
asagidaki amillor hesabina nail olmaga calisir:
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istehsal edilon mohsullarin istehlak xiisusiyyatlorini miixtolif bazar seqmentlorinin tolabatlarina
uygunlasdirilmasi vo mohsullarin differensiallagsdirilmasi hesabina;

alava investisiyalar qoymaq va istehsal texnologiyasinin tokmillosdirilmasi hesabina;

olava investisiyalar qoymaq va istehsalin maddi-texniki bazasii giiclondirmok hesabina;

mohsula ¢okilon xarclori azaltmaq hesabina;

foaliyystini subseqmentlorde comlosdirmak vo hamin seqment tigiin mohsul istehsal edilmasi hesabina;

503 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisindo hom bazarin calbediciliyi, hom do miiossisonin bazar
movqeyi yliksok olan biznes ndviine miinasibotdo bu strategiyadan istifads edilir:
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himays etmo strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan

artim strategiyasindan

bicim strategiyasindan
mohkomlandirma strategiyasindan

504 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiassisonin bazar
movqgeyi/bazarin calbediciliyi matrisinda bazarin calbediciliyi yliksok, miiassisanin bazar mévqgeyi
orta olan biznes ndvlorino miinasibatodo bu strategiyadan istifado edilir:
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himayos etmo strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan

artim strategiyasindan

bi¢im strategiyasindan
mohkomlandirmao strategiyasindan

505 . General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiassisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi matrisindo bazrin colbediciliyi orta, miiossisonin bazar movqeyi yliksok



olan biznes novlorino miinasibotods bu strategiyadan istifado olunur:

himayo etmo strategiyasindan

inkisaf strategiyasindan

artim strategiyasindan

investisiyadan imtina strategiyasindan
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mohkomlandirma strategiyasindan

506 Boston Konsalting Qrupunun tobirinco miiossiso 6z biznes portfelindo hansi biznes
istiqgamatlorinin olmasini istoyordi:

Sevimlilar vo ulduzlar
Sagmal inaklor vo ulduzlar
Sagmal inaklor va sevimlilor
Ulduzlar va hiiran itlar
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Sagmal inaklor va hiiron itlor

507 Boston Konsalting Qrupunun tobirincoe miiossiso 6z biznes portfelinds hansi biznes
istigamatlorinin olmasi olverisli hesab olunmur:

Sevimlilar va hiiran itlor
Sagmal inoklor vo ulduzlar
Sagmal inoklor vo sevimlilor
Ulduzlar vs hiiran itlor
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Sagmal inaklor vo hiiron itlor

508 Marketingin strateji planlasdirilmasinin bu morhoslosinds kompaniyanin vaziyyati, gdzlonilon
imkan va potensial tohliikolor dyronilir:

Nozarot
Planlasdirma
Tohlil
Monitoring
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Reallagdirma

509 Marketingin strateji planlagdirilmasinin bu moarholosindo hor bir biznes vahidin hans1 addim
atacag1 miioyyonlogdirilir:

Reallagdirma
Tohlil
Monitoring
Nozarat
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Planlagdirma

510 Marketingin strateji planlagdirilmasinin bu moarholasinds planlasdirilan islorin hoyata kegirilmosi
bas verir:

Nozarat
Planlasdirma
Tahlil
Monitoring
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Reallagdirma

511 Marketingin strateji planlagdirilmasinin bu marhoslasinds planlasdirilan islorin hoyata kegirilmasi
naticolarinin qiynatlondirilmasi vo tohlili hoyata kegirilir, korrekto edici todbirlor hoyata kegirilir:



Nozarot
Planlagdirma
Tohlil
Monitoring
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Reallagdirma

512 Marketingin strateji planlagdirilmasinin tohlil moarholosindo asagidaki islor goriiliir::

O

planlagdirilan islorin hayata kegirilmasi naticolorinin qiynatlondirilmasi va tahlili hayata kegirilir, korrekto
edici todbirlor hoyata kegirilir

har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyanlogdirilir
kompaniyanin vaziyyaeti, gdzlonilon imkan va potensial tohliikolor Syronilir
menecmentls planlagdirma ilo bagl miiakirslor hoyata kegirilir
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planlasdirilan islorin hoyata kegirilmasi bas verir

513 Marketingin strateji planlagdirilmasinin planlagdirma morhalosindo asagidaki islor goriiliir::

O

planlagdirilan islorin hayata kegirilmasi naticolorinin qiynatlondirilmasi va tohlili hayata kegirilir, korrekto
edici todbirlor hoyata kegirilir

hor bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyonlosdirilir
kompaniyanin voziyyati, gozlonilon imkan va potensial tohliikalor 6yranilir
menecmentlo planlagdirma ilo bagli miiakirslor hoyata kegirilir
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planlasdirilan islorin hoyata kegirilmasi bas verir

514 Marketingin strateji planlagdirilmasinin reallagdirma morholosinds asagidak iglor goriiliir::

O

planlagdirilan islorin hayata kegirilmasi naticolorinin qiynatlondirilmasi vo tohlili hayata kegirilir, korrekto
edici tadbirlor hoyata kegirilir

har bir biznes vahidin hansi addim atacagi miioyyanlosdirilir
kompaniyanin voziyyaeti, gozlonilon imkan vo potensial tohliikalor 6yranilir
menecmentlo planlagdirma ilo bagli miiakirslor hoyata kegirilir
planlasdirilan islorin hoyata kegirilmasi bas verir
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515 Marketingin strateji planlagdirilmasinin nozarat marhalasinds asagidaki islor goriiliir::

planlasdirilan islorin hayata kegirilmasi bas verir

kompaniyanin vaziyyaeti, gdzlonilon imkan va potensial tohliikolor Syronilir

har bir biznes vahidin hansi addim atacagi miioyyanlosdirilir

planlagdirilan islorin hayata kegirilmasi naticolorinin giynatlondirilmasi va tohlili hayata kegirilir, korrekto
edici todbirlor hoyata kegirilir
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O

menecmentlo planlagdirma ilo bagli miiakirslor hoyata kegirilir

516 Bu planlagdirmada kompaniyanin mogsad vo imkanlar1 arasinda uygunluq yaratmaqla daima
doyison otraf miihitin yaratdig1 imkanlardan onun maraqlarina uygun istifadoni nazards tutur:

Uzunmiiddatli plan
Marketing plani
Korporativ plan
Ilik plan

Strateji plan
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517 Strateji plan:

kompaniyanin konkret layihalor iizrs foaliyyatini miioyyenlosdirir
@ kompaniyanin magsad va imkanlari arasinda uygunluq yaratmaqla daima doyisen otraf miihitin yaratdigi
imkanlardan onun maraglarina uygun istifadoni nozardo tutur
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cari situasiya, kompaniyanin magsadlori, ndvbati ilo strategiya, foaliyyst programi, biidce vo nozarat formasi
tasvir olunur

uzunmiiddoatli mogsadlor, onlari reallasdiracaq osas marketing strategiyalari vo lazimi resurslar
miiayyonlosdirilir

kompaniyanin marketinq va logistik strategiyalar1 arasinda uygunluq yaradir

518 Asagidakilardan hansi kompaniyanin missiyasina qoyulan toloblors aid deyil:
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Strateji mogsodloro asaslanmalidir
Realist olmalidir

Stimullagdirmalidir

Konkret olmalidir

Spesifik qabiliyyatlora asaslanmalidir

519 Asagidakilardan hansi kompaniyanin missiyasina qoyulan toloblors aid deyil:

010IC10]0;

Spesifik qabiliyyatlora asaslanmalidir
Konkret olmalidir

Strateji audits asaslanmalidir

Realist olmalidir

Stimullagdirmalidir

520 Asagidakilardan hansi kompaniyanin missiyasina qoyulan toloblors aid deyil:
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Konkret olmalidir

Marketing strategiyasina asaslanmalidir
Spesifik qabiliyyatlors asaslanmalidir
Realist olmalidir

Stimullagdirmalidir

521 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiassisonin bazar
movqeyi/bazarin calbediciliyi matrisinda bu biznes ndviina miinasibatods bigim strategiyasi totbiq

edilir;

010IC 1010,

bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes novlorino
bazarin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlarino

hom bazarin coalbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi asagi olan biznes novloring
hom bazarin coalbediciliyi, hom do miiassisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlorino
bazarin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqeyi asag1 olan biznes ndvlorine

522 Strateji marketing planlagdirilmasi idaroetmonin bu soviyyosindo hoyata kegirilir:
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miiassisonin mohsul ¢esidi soviyyasindo
mohsul novii soviyyesindo

mohsul nomenklaturasi saviyyasindo
miiassisonin mohsul kateqoriyasi saviyyasinda
miiassisa saviyyasinda

523 Strateji marketing planlagdirilmasi idaraetmanin bu soviyyasindo hoyata kegirilir:
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mohsul névii saviyyasindo

strateji biznes vahidlori saviyyasinda
miiassisonin sexlari saviyyasindo
mohsul nomenklaturasi saviyyasinda
miiassisonin moahsul ¢esidi saviyyasinda



524 Strateji marketing planlagdirilmasi idarasetmanin bu saviyyasindo hoyata kegirilir:
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mohsul névii soviyyasindo

miiossisonin mohsul ¢esidi saviyyasinda

miistaqil marketing faaliyyati hoyata keciron bolmalar soviyyasindo
miiossisonin sexlari soviyyasindo

mohsul nomenklaturasi saviyyasinda

525 Strateji marketing planlagdirilmasi idaraetmonin bu saviyyasinds hoyata kegirilir:

@O000

miisssisonin mahsul ¢esidi saviyyasindo

mohsul névii soviyyasindo

mohsul nomenklaturasi saviyyosindo

miiossisonin sexlori soviyyoasindo

miistoqil marketing foaliyyati hoyata kegiron bolmolor soviyyasinda

526 Yuxaridan asagiya planlasdirma metodunda marketinqg planlarinin tortib edilmasi bels hoyata

kegcirilir:
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zaruri resurslarin hacmi markazlosdirilmis qaydada mohsul iizra menecerlar torofindon asagi idarsetma
pillalorinds miisyyon olunur

resurslarin boliisdiiriilmasi haqqinda gararlar morkezlasdirilmis qaydada miisessisonin planlagdirma bdlmasi
torafindon qoabul olunur

resurslarin boliisdiiriilmoasi haqqinda gorarlar geyri-morkozlosdirilmis qaydada mohsul iizra menecerlor
torafindoan gabul olunur

magsadlar geyri-morkazlogdirilmis qaydada mohsul {izra menecerlor torafindon asagi idaraetms pillalorindo
gobul olunur olunur

magsadlar do, resurslarda morkozlagdirilmis qaydada mohsul {izra menecerlor torafindon asagi idaraetma
pillalorinds miiayyen olunur

527 Asagidan yuxariya planlagdirma metodunda marketinq planlarinin tortib edilmasi bels hayata

kegirilir
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marketingin planlagdirilmasi gqeyri-morkozlasdirilmis qaydada asagi idaraetms pillalarinde mohsul iizre
menecerlar torafindon hoyata kegirilir

hom mogsadlorin miioyyon edilmasi, hom do planlarin tortib edilmosi yuxari idarsetma pillslorinds hoyata
kegirilir

planlar moarkazlasdirilmis qaydada yuxari idaroetma pillalorinds tartib edilir, mogsadlor iso asag1 idarsetma
pillalorinde miiayyan olunur

moaqsadlar morkozlagdirilmis qaydada yuxari idarsetms pillslorinds miioyyan olunur, planlar iso asagi
idaraetma pillslorinds tortib edilir

marketingin planlagdirilmasi1 moarkoezlasdirilmis qaydada miiassisonin planlagdirma bdlmasi torafindon hayata
kegirilir

528 Miiassiso saviyyasindo strateyi marketing planlagdirilmasi bu ardicilligla hoyata kegirilir:
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SWOT-analiz, missiyanin miioyyan edilmasi, maqsadin miisyyon edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing
strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nazarat

SWOT-analiz, maqsadin miioyyon edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmasi,
strategiyanin realizasiyasi va nazarat

missiyanin miisyyen edilmasi, moaqsadin miioyyan edilmasi, mshsul-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nazarot

missiyanin miisyyen edilmasi, moagsadin miioyyan edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nazarat

magsadin miloyyan edilmasi, missiyanin miioyyon edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nazarat

529 Asargida gostorilonlordon hansi marketingin funksiyalarina aiddir:



marketing todqiqatlarg; mohsulun bazar movqgeyinin giymaetlondirilmasi; mohsullargn béliisdiiriilmasi va
satgsgn toskili; satgsgn hovaslondirilmasi va reklam; marketing nazarati.

marketing todqiqatlari; mahsulun ¢esidinin planlagdirilmasi; mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satigin togkili;
satisin hovaslondirilmasi va reklam; qiymetqoyma;

marketing todqiqatlari; mahsul ¢esidinin planlagdirilmasi; mohsullarin boliigdiiriilmasi vo satigin toskili; satigin
hovaslondirilmasi va reklam; marketing nozarati;

situasiyali tohlil; mohsul ¢esidinin planlagdirilmasi; mohsullargn bolisdiiriilmasi va satigin toskili; satigin
havaslondirilmasi vo reklam; qiymatqoyma;

marketing todqiqatlarg; mohsulun ¢esidinin planlasdgrglmasg; miiassisonin bazar mévqeyini
miioyyanlasdirilmasi; satgsgn havaslondirilmasi; marketing nazarati;
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530 Demarketing tolobatin hans1 halinda totbiq edilir:

tolobat irrasional olduqda;

tolobatin hacmi toklifin hacmindon ¢ox olduqda;
tolobat qeyri stabil oduqda;

tolobat neqativ olduqda;
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tolobat azalmaya dogru meyl etdikdo;
531 Konversiya marketingi tolobatin hansi halinda totbiq edilir:

tolobat azalmara dogru meyl etdikdos;
tolobat geyri stabil oluqda;
tolobatin hacmi haddon ¢ox olduqda;
tolobat irrasional olduqda;
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tolobat neqativ olduqda
532 Mbohsul istehlakg¢ilarin saglamligina ziyan vurdugu halda marketinqin hansi formasi totbiq edilir:

inkisaf edon marketing;
sinxromarketing:
konversiya marketingi
oks tosirli marketing;

QIC1010]10,

tomorkiizlogsmis marketing;
533 Talabatin hansi formasgnda sinxromarketingin totbiqi magsadouygundur:

tolobatin hocmi haddon ¢ox olduqda;
tolabat irrasional olduqda;

tolobatgn hacmi haddon ¢ox olduqda;
tolobat stabil oduqda;

talabatin hocmi toraddiid etdikde
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534 Marketingin kommersiya amillorinin intensivlosdirilmasi konsepsiyasi satisin hocmini hansi
amillor hesabina artirmagi nozords tutur:

istehsal texnologiyasinin tokmillagdirilmasi;

istehlak¢ilarin davraniginin ve alig motivlarinin dyronilmasi;
mohsullarn texniki-istismar va dayar parametrlorinin yaxsilagdirilmasi;
ictimai vo fordi maraqlarg uygunlasdirdiqda;
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satigin hovaslondirilmasi;
535 Remarketinqg tolobatin hansi formasinda totbiq edilir:

neqativ tolabat;

00

irrosional tolobat;



® azalan tolabat;
™ miixtolif sabablordan tolobatin taraddiid etdiyi halda;
™ hoddon artiq tolabat;

536 Tolobatin hansi halinda miiassisonin reklamdan istifado etmasi effektli deyildir:

neqativ tolobatda;
movsimii tolobatda;
azalan tolobatda;
irrasional tolobat;
haddon artiq tolobatda;
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537 Marketingin funksiyasi dedikda:

marketingin planlagdirilmasi basa diisiiliir;

marketing faaliyyatinds hoyata kegirilon todbirlor (tadbirlor kompleksi) basa diisiiliir;
biznes planlarin tortib edilmoasi basa diisiiliir;

marketingin biidcasinin tortib edilmasi basa diisiiliir;

D))I)e)

marketingin strategiyasinin vo taktikasinin hazirlanmasi basa diisiiliir;
538 Asagida gostarilonlordon hans1 marketingin funksiyasina aid deyildir:

marketing todqiqatlari

mohsul ¢ehidinin planlagdiriimasi
sistemli tohlil;

reklam vo satisin hovaslondirilmasi;
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giymotqoyma;

539 Marketingin bu togkilati qurulusunda marketinqg faaliyystine aid olan amaliyyatlar ayri-ayri
struktur bélmalarina tohkim olunur:

Funksional
bazar yoniimlii
mohsul yonimli
layiha tipli

VDI

regional

540 Marketingin bu toskilati qurulusunda marketinq xidmaoti miiossisonin istehsal etdiyi miixtolif
mohsul ¢esidi tizra toskil olunur:

Funksional
bazar yoniimli
mohsul yonimlii
layiha tipli

))I)® ) )

regional
541 Marketingin bu toskilati qurulusunda marketing xidmati bazarlar {izrs togkil olunur:

Funksional
bazar yonliimlii
mohsul yonimli
layiha tipli

D))o )

regional

542 Marketingin bu toskilati qurulusunda marketinq xidmati regionlar iizrs toskil olunur:
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Funksional
bazar yoniimlii
mohsul yonimlii
layiha tipli
regional

543 Marketingin toskilinin funksional qurulusunda asargidaki formada togkil hoyata kegirilir:
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marketing foaliyystine aid olan amaliyyatlar ayri-ayr struktur bélmolarine tohkim olunur
marketing xidmati bazarlar iizrs togkil olunur

marketing xidmaoti miiossisonin istehsal etdiyi miixtalif mohsul ¢esidi tizro togkil olunur
marketing foaliyyatini hoyata kegirmak ti¢iin matris tipli idareetmo qurulusu taskil olunur
marketing xidmati regionlar lizrs tagkil olunur

544 Marketingin toskilinin mohsul yoniimlii qurulusunda asagidaki formada togkil hoyata kegirilir:
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marketing foaliyyatine aid olan amoliyyatlar ayri-ayr struktur bolmelorine tohkim olunur
marketing xidmati bazarlar iizrs togkil olunur

marketing xidmati miiessisanin istehsal etdiyi miixtalif mahsul ¢esidi tizra tagkil olunur
marketing foaliyyatini hayata kegirmok iiclin matris tipli idarsetmo qurulusu tagkil olunur
marketing xidmati regionlar {izrs togkil olunur

545 Marketingin toskilinin bazar yoniimli qurulusunda asagidaki formada toskil hoyata kecirilir:
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marketing faaliyyatini hayata kegirmok {igiin matris tipli idarsetmo qurulusu togkil
marketing xidmati miiessisanin istehsal etdiyi miixtalif mohsul ¢esidi lizra taskil olunur
marketing faaliyyatine aid olan amoliyyatlar ayri-ayr struktur bélmelorins tohkim olunur
marketing xidmati regionlar {izrs togkil olunur

marketing xidmaoti bazarlar iizrs toskil olunur

546 Marketingin toskilinin regional yoniimlii qurulusunda asagidaki formada toskil hoyata kegirilir:
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marketing faaliyystine aid olan amaliyyatlar ayri-ayri struktur bdlmelarine tahkim olunur
marketing xidmati bazarlar {izrs togkil olunur

marketing xidmati miiossisonin istehsal etdiyi miixtalif mohsul ¢esidi {izra togkil olunur
marketing faaliyyatini hoyata kegirmok {i¢iin matris tipli idarsetmo qurulusu togkil
marketing xidmati regionlar iizra togkil olunur

547 Asagidakilardan hansi miisssisonin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil:
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marketing todqiqatlarinin togkili

marketinq kompleksinin hazirlanmasi

marketing todqiqati liglin informasiyanin toplanmasi
korporativ strukturun hazirlanmasi

marketingin planlasdirilmasi

548 Marketinq konsespiyasi:
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saticinin ehtiyaclarina yonolmadir
comiyyatin ehtiyacina yonolmadir

alicinin ehtiyaclarma yénalmadir

fordin ehtiyacina yonslmadir

alicinin va comiyyatin ehtiyacina yonoalmadir

549 Marketingin idaro edilmoasi prosesi asagidaki morhalolordon ibaratdir:
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Bazar imkanlarimin tahlili — moqsad bazargngn se¢ilmasi — marketing miksin hazgrlanmasg — marketing
todbirlorinin hoyata kegirilmasi

Missiyanin miiayyenlosdirilmasi - bazar imkanlargngn tohlili — marketinq miksin hazgrlanmasi — marketinq
tadbirlorinin hoyata kegirilmasi

Missiyangn miloyyanlagdirilmasi - bazar imkanlargngn tohlili — maqsad bazargngn secilmasi — marketing
miksin hazgrlanmas

Bazar imkanlargngn tohlili — SWOT tohlil - maqgsod bazargngn secilmasi — marketinq miksin hazgrlanmasg —
marketing todbirlorinin hayata kegirilmasi

Missiyangn miloyyanlogdirilmasi - bazar imkanlargngn tohlili — SWOT toahlil - magsoad bazargngn se¢ilmosi —
marketinqg miksin hazgrlanmasi

550 Mohsullara ticarat (mohsul) markasinin verilmosindo mogsad:
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satic1 va ya saticilar qrupunun mohsul nomenklaturasinin genisliyini digqots ¢atdirmaqdir

satic1 va ya saticilar qrupunun mohsulunun yiiksok keyfiyyoto malik olmasini géstormokdir

satic1 va ya saticilar qrupunun mohsulunun yiiksok istehlak xiisusiyyatlorine malik olmasini gostormakdir
satic1 va ya saticilar qrupunun mohsulunun raqgiblorin mohsulundan farglondirilmasi va identiflosdirilmasidir
satic1 va ya saticilar qrupunun mohsulunun ugotunun asanlagdiriimasidir

551 Fordi marka strategiyasinin Ustiinliiyii
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mohsulun yiiksaok keyfiyyatliliyini tomin etmasidir

konkret ¢esid vahidinin ugursuzlugunun digar ¢esid vahidlarinin bazar movqeyina tosir etmamasidir
har bir ¢esidin bazara yeridilmasi ilo alagadar olan xorclorin soviyyasinin asagi olmasidir
markasinin géhratinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢okilon xarclarin soviyyasinin asagi olmasidir
markaya ad verilmasi prosesinin sadaliyidir

552 Fordi marka strategiyasinin ¢catismazligi
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mohsulun yiiksak keyfiyyatliliyini tomin etmomasidir

markaya ad verilmasi prosesinin miirokkobliyidir

markasinin gohrotinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢akilon xarclorin soviyyasinin yiiksok olmasidir
har bir ¢esid vahidinin bazara iralilodilmasi xarclorinin soviyyasinin yiiksok olmasidir

konkret moahsul ¢esidinin ugursuzlugunun digar ¢esidlorin bazar mdvqeyina tosir etmasidir

553 Mohsulun keyfiyystinin yiiksoldilmasi osasinda onun modifikasiyasi hansi halda
mogsodouygundur:
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bu isin hayata kegirilmasi {i¢iin daha ucuz va keyfiyyatli material resurslarinin méveud oldugu halda;
elmi-tadqiqat vo konstruktor-layihslorinin hoyata kegirilmasi tiglin resurslar mévcud oldugu halda;
mohsulun keyfiyyatini yiiksaltmoys imkan veran texnika va texnologiya mévcud oldugu halda;
mohsulun modifikasiyasi alava xorclor vo resurslar tolob etmadiyi halda) ;

keyfiyyot parametrinin yiiksoldilmaesini istehlak¢1 miitoraqqi doyisiklik kimi qobul etdiyi halda;

554 Ragqiblar iigiin colbedici olmayan bazarlarda foaliyyot gdstoron miiossisa:
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bazar iddiagisidir

bazar ardicilidir

bazar sixiacaginda foaliyyet gostoron miiessisadir
toglidci miiassisadir

bazar lideridir

555 Bigim vo satisin hovaslondirilmasi xorclorinin azaldilmasi strategiyasindan mohsulun hoyat
ddévraninin bu morhslasinds istifads olunur:
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bohran marhalasinda



yetkinlik morholasindo
artim morholasinda
bazara ¢ixma morholosindo

0000

hazirlanma morhoslosinda

556 Mohsulun hoyat tsiklinin hans1 morholasinds (vo yaxud da marholslorinds) firma minimal

marketing xarclori malik olur:

daxil olma

inkisaf vo tonozziil
inkisaf va yetkinlik
daxil olma va yetkinlik
tonazziil
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557 Mohsulun hoyat tsiklinin hans1 morhslasinds (vo yaxud da marhalalorinds) firma molumatverici

reklam strategiyasi hoyata kegirir

inkisaf va yetkinlik
inkisaf vo tonazziil
daxil olma va yetkinlik
tonazziil
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daxil olma

558 Mohsulun hayat tsiklinin hans1 morhalasinds (vo yaxud da marhalslorinds) firma minimal

marketing xorclori malik olur:

daxil olma

daxil olma va yetkinlik
tonazziil

inkisaf va yetkinlik

010IC10]0,

inkisaf vo tonozziil

559 Mohsulun hoyat tsiklinin hans1 morhalasinds (vo yaxud da marholslorinds) firma molumatverici

reklam strategiyasi hoyata kegirir:

daxil olma

daxil olma vo yetkinlik
tonozziil

inkisaf vo yetkinlik
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inkisaf vo tonazziil
560 Satigdansonraki xidmat tominatt mahsulun hansi soviyyaine aiddir?

mozmunca mohsula

geniglondirilmis mohsula

konkret mohsula

situasiyadan asili olaraq forqli ola biler

010/0.C10)

miiassisonin magsadindan asili olaraq farqli ola biler
561 Mohsulun tominat miiddoti onun hansi hansi soviyyaino aiddir?

mozmunca mahsula
genislondirilmis mohsula
konkret mohsula
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situasiyadan asili olaraq forqli ola biler
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miiassisonin magsadindan asili olaraq farqli ola biler

562 Mohsulun qurasdirilmasi onun hansi hansi soviyyaino aiddir?
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mozmunca mahsula

genislondirilmis mahsula

konkret mohsula

situasiyadan asili olaraq forqli ola bilor

miiessisonin magsadinden asili olaraq forqli ola bilor

563 Mbohsulla barabor servisin toqdimi onun hansi hansi soviyyoino aiddir?
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mozmunca mahsula

genislondirilmis mohsula

konkret mohsula

situasiyadan asili olaraq forqli ola bilor

miiossisanin magsadindan asili olaraq forqli ola bilor

564 Mohsulun ideyas1 onun hans1 hansi soviyyaino aiddir?
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mozmunca mohsula

genislondirilmis mohsula

konkret mohsula

situasiyadan asili olaraq forgli ola bilor

miiassisanin magsadindon asili olaraq fargli ola biler

565 Umumi marka strategiyasmnin iistiinliiyii
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markasinin $6hratinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢akilon xarclarin saviyyasinin yiiksok olmasidir
konkret mohsul ¢esidinin ugursuzlugunun digor ¢esidlorin mdévqeyins tosir etmomaosidir

mohsulun yiiksok keyfiyyatliliyini tomin etmosidir

markaya ad verilmasi prosesinin sadsliyidir

har bir ¢esidin bazara yeridilmaesi ilo alagadar olan xarclorin saviyyasinin asag1 olmasidir

566 Umumi marka strategiyasinin ¢atismazlig
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markasinin séhratinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢akilon xorclorin saviyyesinin yiiksok olmasidir
konkret mohsul ¢esidinin ugursuzlugunun diger ¢esidlorin mévqeyine tosir etmosidir

mohsulun yiiksok keyfiyyatliliyini tomin etmomasidir

markaya ad verilmasi prosesinin miirakkobliyidir

har bir ¢esidin bazara yeridilmasi xarclorinin soviyyasinin asagi olmasidir

567 Mohsulun hoyat dévraninin hans1 morhslosindo miiossiso daha ¢ox monfoot oldo edir
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bazara ¢ixma moarholosinda
artim morholasinda

sinaq satig1 morholasindo
bohran marhalasinda
stabillik mohalasinda

568 Satisin hocminin az olmasi, marketingo ¢okilon xorclorin iso ¢ox olmasi mohsulun hoyat dovranin
hans1 marholasing uygun golir
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bazara ¢ixama moarhalasing
dircolis morhalasing
inkisaf (artim) morhoalosing



O mohsulun layiholosdirilmesimerholasine
O stabillik (yetkinlik) morhslasina

569 Satisin hocminin artim tempinin yiiksok olmasi, marketings ¢okilon xarclorin saviyyasinin is9 az
olmas1 mohsulun hayat dovraninin hansi morhslasine uygun galir:

bazara ¢ixama moarholasio
dircalis morholasino
inkisaf (artim) morhoalosine
bohran morhalasing

010IC 1010,

stabillik (yetkinlik) merhalasine

570 Satisin hacminin azalmasi, satisin ziyanla basa galmasi mohsulun hayat dovraninin bu
morholosing uygun golir

bazara ¢ixama moarhalasine
dircolis morholasino
inkisaf (artim) marhalasine
bohran marhalasing
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yetkinlik morholasina

571 Mbohsullar beynolxalq bazarlara ¢ixarilarkon marketoloqun garsisinda duran dilemma bundan
ibaratdir:

mohsullarin dastlogdirilmasi yoxsa lokallagdirma
mohsullarin standartlagsmasi yoxsa lokallagdirma
mohsullarin doastlogdirilmasi yoxsa standartlagmasi
mohsullarin modifikasiyasi yoxsa total keqfiyyati
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mohsullarin standartlagmasi yoxsa total keyfiyyoti
572 Mbohsullarin beynolxalq bazarlara standartlasdirilmis formada ¢ixarilmasi bununla slaqodardir:

miixtalif 6lka istehlak¢ilarinin talobatlarinin miixtalif olmasi ila
miixtalif 6lka istehlak¢ilarinin talobatlarinin oxsar olmasi ilo
miixtolif 6lka istehlakgilarinin tolobatlarinin miixtalif olmasi ila
ayri-ayri Olkalorin ohalisinin sayinin miixtalif olmasi ilo

010IC10]0;

miixtolif 6lko istehlak¢ilarinin miixtoalif dillordo danigsmasi ilo

573 Bir ne¢o ¢esiddo mohsul istehsal edon firma bu ¢esidlorin birinds kifayat qodor yiiksok
reputasiyaya malikdir. Miiossiso homin mohsul ¢esidine daxil olan yeni mohsulunu bazara ¢ixarmagi
planlasdirir. Bu halda miiossisonin bu marka strategiyasindan istifado etmosi daha mogsodouygundur:

mohsul ¢esidi tigiin bir marka strategiyasindan
iimumi marka strategiyasindan

fordi ticarot markasir strategiyasindan

marka kombinasiyasi strategiyasindan

01010101C,

parazit ticarat marka strategiyasindan

574 Mohsulun keyfiyyatinin yiiksoldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hansi halda
mogqsodouygundur:

mohsulun modifikasiyasi alava xarclor vo resurslar tolob etmadiyi halda) ;
elmi-todqiqat vo konstruktor-layihalorinin hayata kecirilmasi ti¢lin resurslar mévcud oldugu halda
mohsulun keyfiyyatini yiiksaltmays imkan veran texnika va texnologiya movcud oldugu halda;
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keyfiyyat parametrinin yiiksoldilmasini istehlak¢1 miitoraqqi doyisiklik kimi qobul etdiyi halda;



O bu isin hoyata kecirilmasi {iglin daha ucuz vo keyfiyyatli material resurslarinin mévcud oldugu halda

575 Mohsulun hayat dévraninin bu morhoalosindo mohsulun qiymaoti daha asagi olur:

stabillik moarhoalasinda
inkigaf marhoalasinda
bazara ¢ixma marhalasinda
bohran marhalasinda
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artim morholassindo
576 Yeni mohsulun hazirlanmasini bu halda hoyata ke¢irmok daha mogsodouygundur:

xarici firmalarla amoakdagliq miimkiin olduqda

mohsul patentlogdirildikda

kenardan lizensiya alindiqda

bu, miiassisonin magsadi va resurslarin mévcudlugundan asili olaraqg miioyyen edilir
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miiossisonin sarbast istehsal giicli olduqda

577 Diversifikasiya vo mohsulun 6zalliklorinin tokmillogdirilmasi strategiyasindan asason mohsulun
hayat dovraninin bu morhalasinda istifads olunur:

hazirlanma morholosinda
arttm morholasindo

bazara ¢ixma moarhalasinda
boéhran morhoalasinda
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yetkinlik morhoalosinda

578 Bazarin genislondirilmosi vo mohsullarin modifikasiyasi strategiyasindan asason mohsulun hoyat
dévraninin bu morholasinds istifads olunur:

hazirlanma morholosinda
artim morholasinda

bazara ¢ixma morhalasindo
bohran morhoalasinda

01010IC10;

yetkinlik morhalasindo

579 Bazara genismiqyash daxilolma strategiyasindan asas\n mohsulun hoyat dévraninin bu
morholasinds istifads olunur:

hazirlanma morholasinda
artim morholasinda

bazara ¢ixma marhalasinda
béhran moarhalasinda
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yetkinlik morholasindo

580 Mbohsulun satisinin vo manfostin hocminin azalmasi mohsulun hoyat dévraninin bu morholasi
ticlin xarakterikdir:

hazirlanma morhoalasi
artim morholasi

bazara ¢ixma marhalasi
béhran moarhalasi

QIC1010]0,

yetkinlik morholosi

581 Mohsulun satisinin vo manfaostin hocminin artiminda stabilliyin yaranmas1 mohsulun hoyat



dovraninin bu morhalosi tigiin xarakterikdir:

hazirlanma morhoalasi
artim morholasi

bazara ¢ixma marhalasi
b6éhran morhoalasi
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yetkinlik morholasi
582 Mohsulun qiymatinin artmasi

tolobin hacminin artmasina sabab olur
tolobin hocminin azalmasina sabab olur
tolobin hocminag tosir etmir

satisin hacmins tasir etmir
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istehlakin hocminin artmasina sabab olur
583 Mbohsulun qiymatinin artmasi

toklifin hacminin artmasina sabab olur

toklifin hacminin azalmasina sabab olur

toklifin hacmins tosir etmir

mohsul istehsalinin ixtisar edilmosina sobab olur
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istehsalin hocminin azalmasina sobab olur
584 Mohsulun qiymatinin azalmasi

tolobin hocminin artmasina sabab olur
tolobin hocminin azalmasina sobab olur
talobin hocmina tasir etmir

satisin hacmina tasir etmir

istehlakin hacmino tosir etmir
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585 Mohsulun qiymatinin azalmasi

toklifin hacminin artmasina sabab olur

toklifin hacminin azalmasina sabab olur

toklifin hacmina tasir etmir

istehsalin miqyasinin geniglondirilmasina sabab olur
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6lkadas igtisadi foalig: ytiksoldir

586 Ancaq biznes sektoruna fordi kompyuter satan miiassiso onu son istehlakg¢ilara da satmaq gorari
verir, bu strategiya hansidir?

bazara niifuz etma
difersifikasiya

iifiqi inteqrasiya

mohsulun inkisaf etdirilmasi
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bazarin inkisaf etdirilmasi

587 ogor miiassiso hazirda satdigi mohsuldan vo bazardan forqli mohsulla vo tamamils yeni bazara
daxil olmaga gorar verirsa bu hansi strategiyadir?

O

mohsulun inkisaf etdirilmasi

O bazarin inkisaf etdirilmasi
O bazara niifuz etmo



iifiqi inteqrasiya
@ difersifikasiya

588 ogor miiassiso miixtolif bazar seqmentlorinds miixtslif marketing proqreamlar ils istirak edirso,
bu strategiya?

Differensiasiya olunmamis marketinqdir
Tomorkiizlosmis marketinqdir
Difersifikasiya olunmus marketinqdir
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Saquli inteqrasiyadir
Ufiqi inteqrasiyadir

589 Stabil vo doymus bazarda foaliyyot gdstoron sahibkar 6z marketing soylorini hansi toloba
yonaltmalidir?

neqativ tolobo

secma (spesifik) toloba
imumi tolobo
potensial taloba

ilkin tolabo
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590 Ailonin hoyat tsikli hans1 amillors aiddir?

alicinin madoni saviyyosi ilo bagl amillors
soxsi amillora

sosial amillera

psixoloji amillars
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iqtisadi amillara
591 Xiisusi tolob oldugu zaman:

Alict mahsulun alinmasi zamani uzaq masafs qat etmoys hazirdir

Alict mohsula gars1 lageyddir

Alic1 miitomadi olaraq mohsulu alir v alis zaman1 miiqayisays az xarc ¢okir
Alict mahsulun alinmasi zamani1 manfi cahatlor barads xobordarliq edilir
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Alict mohsulu almamagq tigilin slavs xarclor ¢okmaya hazirdir
592 Daimi talab oldugu zaman:

Alict mohsulun alinmasi zamani uzaq masafs qot etmoys hazirdir

Alict mahsula qars1 lageyddir

Alic1 miitomadi olaraq mohsulu alir va alis zaman1 miiqayisays az xarc ¢akir
Alict mahsulun alinmast zaman1 manfi cahatlor barads xobordarliq edilir
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Alict mohsulu almamagq tigiin slavs xarclor gokmaya hazirdir
593 Monfi tolob oldugu zaman:

Alict mohsulun alinmasi zamani uzaq masafs qot etmoys hazirdir

Alict mohsula gars1 lageyddir

Alict miitomadi olaraq mohsulu alir va alis zamani miiqayisoy9 az xarc ¢okir
Alict mohsulun alinmasi zamani1 manfi cohatlor barads xabardarlq edilir
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Alict mohsulu almamagq tigilin alavas xarclor ¢gokmaya hazirdir
594 Passiv tolob oldugu zaman:

Alic1 mohsulun alinmasi zamani uzaq masafs qot etmoys hazirdir
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Alic1 mohsula qarsi lageyddir

Alict miitomadi olaraq mohsulu alir va alis zaman1 miiqayiseys az xarc gakir
Alict mohsulun alinmasi zamani1 manfi cohatlor baroads xabardarliq edilir
Alict mohsulu almamagq {igiin alava xarclor ¢okmayo hazirdir

595 ogor tolobin qitmot elastikliyi bira barabordiso:
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giymotin az doyismasindo satigin hacmi ohamiyyatli artacaq

giymotin azalmasinda satisin hacmi doyismayacok

giymatin shamiyyatli doyismasinda satisin hocmi shomiyyatli artmayacaq
dogru cavab yoxdur

giymat na qader artacaqgsa tolab o qoder azalacaq

596 Mbohsulun hoyat tsiklinin hans1 morhoalosinds (vo yaxud da morholalorindo) firma maksimal
monfoat aldo edir:

O®@OO0

daxil olma

daxil olma va yetkinlik
tonazziil

inkisaf vo yetkinlik
inkisaf va tonozziil

597 Mohsulun hayat tsiklinin hans1 morhalasinds (vo yaxud da marhalslorinds) firma minimal
manfoat aldo edir:
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daxil olma

daxil olma vo yetkinlik
tonazziil

inkisaf va yetkinlik
inkisaf vo tonozziil

598 Mohsulun hoyat tsiklinin hans1 morhslosinds (vo yaxud da morhololorinds) firma maksimal
marketing xarclori malik olur:
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daxil olma

daxil olma va yetkinlik
tonozziil

inkisaf va yetkinlik
inkisaf vo tonozziil

599 Keyfiyyatin yiiksoldilmasi asasinda mohsulun modifikasiyasi bu halda mogsadouygundur:
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yalniz maliyyas resurslar colb edildiyi halda

mohsulun keyfiyyatini yliksaldilmasini tomin edon texnologiyanin olmasi zamani
modifikasiya istehlak¢1 torafinden yenilik kimi qabul edildiyi halda

marketing todqiqati naticalarini alds edondon sonra

yalniz ETTKI-nin aparilmast iigiin resurslarin olmasi zamani

600 Miixtolif bazarlara miixtalif keyfiyyatli mohsullar ¢ixaran kompaniya 6z adin1 vo togkilati
reputasiyasini konkret mohsulla bagh riskdon sigortalamagq istoyir. Bu halda miiossiso bu marka
strategiyasindan istifade etmolidir:
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mohsul ¢esidi ii¢lin bir marka strategiyasindan
iimumi marka strategiyasindan
fordi ticarat markasi strategiyasindan



marka kombinasiyasi strategiyasindan
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parazit ticarot marka strategiyasindan

601 Diinyaca mohsur olan vo miixtolif bazarlara homiso yiiksok keyfiyyotli mohsullar ¢ixaran
kompaniyanin bu marka strategiyasindan istifads etmosi daha mogsodouygundur:

mohsul ¢esidi ii¢lin bir marka strategiyasindan
imumi marka strategiyasindan

fordi ticarat markasi strategiyasindan

marka kombinasiyasi strategiyasindan
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parazit ticarot marka strategiyasindan
602 Bu amil rogabat qabiliyyatliliyini miiayyan edon marketinqgin amilins aid deyildir:

mohsullarin differensiallagdirilmasi imkanlari
sat1s sobokosino daxilolma imkanlari

mohsul markasinin patent miihafizasi
mohsullarin istehsal texnologiyast
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kommunikasiya sisteminin movcudlugu

603 Miiossiso mohsul ¢esidini ona yeni moahsul qruplarinin, yeni mahsul modellarinin, tiplarinin va s.
olavo edilmasi hesabina artirir. Bu:

mohsul ¢esidinin artirilmasi strategiyasidir

mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
movcud moahsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin mohdudlasdirilmasi strategiyasidir

604 Miiossiso mohsul ¢esidino daxil etdiyi yeni mohsuluna artiq bazar uguru qazanmis mohsulunun
marka adini verir. Bu:

mohsul ¢esidinin artirilmasi strategiyasidir

mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
movcud mshsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmasi strategiyasidir

605 Miiassiso xarclorinin yliksalmasi sobabindon mohsul ¢esidindon miioyyon mohsul modellarinin
¢ixarilmasina dair gorar qobul edir. Bu:

mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin ixtisar edilmosi strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin artirilmasi strategiyasidir

606 Miiossiso mohsul kateqoriyasindan miioyyon mohsul ¢esidi qruplarinin ¢ixarilmasi vo bunun
sayasindo mohsul ¢esidinin genisliyinin azaldilmasina dair qorar qobul edir. Bu:

mohsul ¢esidinin mahdudlasdirilmasi strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin artirilmas: strategiyasidir

mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir



607 Bu metodda respondentlora mohsula miinasibatlorini qrafik olaraq tosvir edilmasi toklif olunur:

0IC1010]0,

hekayani tamamla metodu

konseptual xarita

assosiativ metod

mohsulun vizual kartinin hazirlanmasi
animasiya

608 Konseptual xorito metodunda::

O
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respondentlora sokillar silsilasi toqdim olunur v respondentlorin miistoqil olaraq doldurmasi {igiin bos yerlor
buraxilir

respondentora sirkstin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

respondentora stimullagdirict tasirlarlo 6z fikrini boliismok toklif olunur

metodda respondentlors mohsula miinasibatlorini qrafik olaraq toesvir edilmasi toklif olunur
miixtalif toloffiizlorlo reklamdan osas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlori dyronilir

609 Bu metodda respondentlora sokillor silsilasi togdim olunur va respondentlorin miistaqil olaraq
doldurmasi ii¢lin bos yerlor buraxilir:
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hekayoni tamamla metodu

konseptual xarito

assosiativ metod

mohsulun vizual kartinin hazirlanmasi
animasiya

610 Assosiativ metodda::

O
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respondentlora sokillar silsilasi taqdim olunur va respondentlarin miistaqil olaraq doldurmasi tigiin bos yerlor
buraxilir

respondentors sirkatin brendi gostarilir vo sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

respondentora stimullagdirict tasirlorlo 6z fikrini boliismok toklif olunur

metodda respondentlors mohsula miinasibatlorini qrafik olaraq tesvir edilmasi toklif olunur
miixtalif toloffiizlorls reklamdan asas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlori dyronilir

611 Animasiya metodunda::

O
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respondentlora sokillar silsilosi taqdim olunur va respondentlarin miistoqil olaraq doldurmasi tiiin bos yerlor
buraxilir

respondentora sirkstin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

respondentora stimullagdirict tasirlarlo 6z fikrini boliismok toklif olunur

metodda respondentloro mohsula miinasibatlorini qrafik olaraq tosvir edilmasi toklif olunur
miixtalif toloffiizlorlo reklamdan osas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlori dyronilir

612 Hekayoni tamamla metodunda::

@
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respondentlora sokillar silsilasi toqdim olunur v respondentlorin miistoqil olaraq doldurmasi {igiin bos yerlor
buraxilir

respondentora sirkstin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

respondentors stimullagdiric tasirlarlo 6z fikrini boliismok toklif olunur

metodda respondentlora mohsula miinasibatlorini qrafik olaraq tasvir edilmasi toklif olunur
miixtalif toloffiizlorlo reklamdan osas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlori dyronilir

613 Mohsulun vizual kartinin hazirlanmast metodunda::

O

respondentloras sokillar silsilasi toaqdim olunur v respondentlorin miistoqil olaraq doldurmasi {igiin bos yerlor
buraxilir



respondentora sirkstin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
respondentors stimullagdirict tasirlarlo 6z fikrini boliismok toklif olunur
metodda respondentlors mohsula miinasibatlorini qrafik olaraq tesvir edilmasi toklif olunur
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miixtalif toloffiizlorlo reklamdan osas kadrlar verilir vo sonra respondentlarin fikirlori dyronilir

614 Bu yanagma ¢orgivasinds respondentlors baxilan mohsulun vo ya kompaniyanin onlarin
tosovvliriinds hansi heyvani vo ya insan1 tocossiim etdirdiyini bildirmok toklif olunur:

assosiativ metod
somimi marslilar
rollarin oynanilmast
konseptual xarito
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brendin miixtoalif sokilds togdimati

615 Bu yanagma ¢orgivasindo respondentlors digor insanin vo ya obyektin davranisini tokrar etmok
toklif olunur:

assosiativ metod
somimi marslilar
rollarin oynanilmast
konseptual xarito

010IC10]0,

brendin miixtalif gokilds taqdimati

616 Bu yanagma ¢orgivasindo respondentlors diinyadan tamamom xabarsiz olduglarini tosovviir
edorok mohsulun va ya onun istifads tisulunun izah olunmasi toklif olunur:

assosiativ metod
somimi marsllar
rollarin oynanilmast
konseptual xarito
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brendin miixtalif sokilds toqdimati
617 Brendin miixtalif sokillords toqdimati metodunda::

corgivasinds respondentlars digar insanin va ya obyektin davranigini tokrar etmok toklif olunur
respondentora sirkstin brendi gostarilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

respondentors stimullagdirict tasirlorlo 6z fikrini boliismok toklif olunur

respondentlora baxilan mohsulun vo ya kompaniyanin onlarin tosavviiriinds hansi heyvani va ya insani
tacassiim etdirdiyini bildirmak toklif olunur

respondentlors diinyadan tamamom xabarsiz olduqglarini tasavviir edorok mohsulun va ya onun istifados
isulunun izah olunmasi toklif olunur
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618 Somimi marslilar metodunda:

corgivasinda respondentlore digar insanin vo ya obyektin davranigini tokrar etmok toklif olunur
respondentors sirkatin brendi gosterilir va sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir

respondentors stimullagdirici tasirlorle 6z fikrini bolismok toklif olunur

respondentlors baxilan mohsulun vo ya kompaniyanin onlarin tasavviiriinds hanst heyvani vo ya insani
tocassiim etdirdiyini bildirmok toklif olunur

respondentlors diinyadan tamamom xabarsiz olduglarini tasovviir edorak mshsulun vo ya onun istifads
iisulunun izah olunmasi toklif olunur
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619 Rollarin oynanilmas1 metodunda

@ corgivasindo respondentlors digor insanin vo ya obyektin davranigini tokrar etmok toklif olunur
O respondentora sirkotin brendi gostarilir vo sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir
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respondentors stimullagdirici tasirlorlo 6z fikrini bolismok toklif olunur

respondentlora baxilan mohsulun va ya kompaniyanin onlarin tasavviiriinds hansi heyvani va ya insani
tocassiim etdirdiyini bildirmak toklif olunur

respondentlors diinyadan tamamam xabarsiz olduqlarini tasavviir edorak mohsulun va ya onun istifade
tisulunun izah olunmasi toklif olunur

620 Asagidakilarin hansi bazarin seqmentlogdirilmosine qoyulan tolob kimi deyil?
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Hor bir seqment kifayat qodar tosvir edils bilon olmalidir

Seqmentin komiyyat vo keyfiyyat xarakteriskasi qiymotlondirila bilon, 6l¢iils bilon olmalidir
Seqmentlogdirms seqmentlosdirilmanin obyektiv meyarlarin totbiqi ilo baglanilmalidir

Miisssisonin marketinqg kompleksini (mshsul, qiymat, satig, haveslondirmo) differensiallagdirmaq imkamn
vermoalidir

Hor bir seqment kifayot qodar stabil, tutumlu v inkisaf perspektivinoe malik olmalidir

621 Asagidakilardan hansi seqmentlosdirmoya qoyulan tolobo aiddir:
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Seqmentlords alic1 say1 borabar olmalidir

Seqmentlogdirma seqmentlogdirilmanin obyektiv meyarlarin totbiqi ile baglanilmalidir
Bazar seqmentlori no gqodar ¢oxdursa, seqmentlosdirma {igiin bir o qodor yararilidir
Seqmentin komiyyat vo keyfiyyat xarakteriskasi qiymotlondirila bilon, l¢iilo bilon olmalidir
Seqment bir meyar asasinda seqmentlogdirilmalidir

622 Asagidakilardan hansi seqmentlosdirmaya qoyulan tolobs aiddir:
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Seqmentlords alic1 say1 barabor olmalidir

Seqmentlogdirma seqmentlosdirilmanin obyektiv meyarlarin totbiqi ilo baglanilmalidir
Bazar seqmentlari no qodar ¢oxdursa, seqmentlogdirma ti¢iin bir o qader yararilidir
Hor bir seqment kifayat qodor stabil, tutumlu ve inkisaf perspektivine malik olmalidir
Seqment bir meyar osasinda seqmentlogdirilmalidir

623 Asagidakilardan hansi seqmentlosdirmayo qoyulan tolobo aiddir:
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Seqmentlords alic1 say1 barabar olmalidir

Seqgmentlosdirmo seqmentlasdirilmonin obyektiv meyarlarin totbiqi ilo baslanilmalidir
Bazar seqmentlori no qodor ¢oxdursa, seqmentlosdirms ii¢ilin bir o godor yararilidir
Hor bir seqment kifayot godor tosvir edilo bilon olmalidir

Seqment bir meyar osasinda seqmentlogdirilmalidir

624 Asagidakilardan hansi seqmentlosdirmoya qoyulan tolobo aiddir:
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Seqmentlords alic1 say1 barabor olmalidir
Seqmentlosdirma seqmentlasdirilmonin obyektiv meyarlarin totbiqi ilo baglanilmalidir

Bazar seqmentlori no qador ¢oxdursa, seqmentlosdirma ii¢ilin bir o godor yararilidir
Miiassisanin marketing kompleksini (mohsul, qiymat, satis, hovaslondirmo) differensiallasdirmaq imkani
vermolidir

Seqment bir meyar osasinda seqmentlogdirilmolidir

625 Asagidakilardan hansi seqmentlosdirmaya qoyulan tolobo aiddir:

@000

O

Seqmentlords alic1 say1 borabor olmalidir
Seqmentlosdirmo seqmentlasdirilmonin obyektiv meyarlarin totbiqi ilo baglanilmalidir

Bazar seqmentlori no qodar ¢goxdursa, seqmentlagdirma tigiin bir o qader yararilidir
Miiassisa seqmentls oalago yaratmaq (masalon, soxsi vo ya kiitlovi kommunikasiya kanallar1 vasitasi ilo)
imkanina malik olmalidir

Seqgment bir meyar osasinda seqmentlogdirilmalidir



626 Asagidakilardan hansi seqmentlosdirmoya qoyulan tolobo aiddir:

0IC1010]0,

Seqmentlords alic1 say1 barabor olmalidir

Seqmentlosdirma seqmentlasdirilmonin obyektiv meyarlarin totbiqi ilo baglanilmalidir
Bazar seqmentlori no qodor ¢oxdursa, seqmentlosdirma ii¢ilin bir o godor yararilidir
Miiassisa seqmentls alaqs yaratmaq imkanina malik olmalidir

Seqment bir meyar osasinda seqmentlogdirilmalidir

627 Asagidakilardan hansi seqmentlosdirmaya qoyulan tolobo aiddir:

O000@

Seqment roqiblordon kifayost godor miidafis olunmalidir, o, miiassisoyo ragabat iistiinliiyii tomin etmolidir
Seqment bir meyar asasinda seqmentlogdirilmalidir

Seqmentlosdirma seqmentlosdirilmanin obyektiv meyarlarin tatbiqi ilo baglanilmalidir

Bazar seqmentlari no qodar goxdursa, seqmentlagdirma iigiin bir o qader yararilidir

Seqmentlords alic1 say1 barabor olmalidir

628 Asagidakilardan hansi seqmentlosdirmoya qoyulan tolobo aiddir:

O @000

Seqmentlords alic1 say1 barabar olmalidir

Seqmentlogdirma seqmentlogdirilmanin obyektiv meyarlarin totbiqi ilo baglanilmalidir

Bazar seqmentlori no qodor ¢oxdursa, seqmentlosdirma {igiin bir o qoder yararilidir

Miiassisonin marketing strategiyasi vo taktikasi baximindan seqmentlogdirmo meyari, amillori sads vo olverisli
olmalidir

Seqment bir meyar asasinda seqmentlogdirilmalidir

629 Asagidakilardan hansi seqmentlogdirmoya qoyulan tolobo aiddir:

0IC1010]0,

Seqmentlords alic1 say1 barabar olmalidir

Seqmentlogdirma seqmentlogdirilmanin obyektiv meyarlarin totbiqi ilo baglanilmalidir

Bazar seqmentlori no qodar ¢oxdursa, seqmentlosdirma {igiin bir o qodear yararilidir

Imkan daxilindo seqmentlor kasismomali vo yaxud onlarin kosismo ndqtolori ¢ox ciizi olmalidir
Seqment bir meyar osasinda seqmentlogdirilmalidir

630 Mohsulun movgelosdirilmosi:

@000

onun seqmentlogdirmasidir

onun giymatinin mioyyanlosdirilmasidir

onun raqabaqabiliyyatliliyidir

onun gablagdirmasinin dizaynidir

mohsulun ragabatli Gistiinliiyiiniin tomini vo uygun marketinqg kompleksinin hazirlanmasidir

631 Bu satinalmalara dair gorarlrin gobulunda todariikat morkozinin satinalmalara masul olan tizvlori
istrak edir

010IC 1010,

komokei materiallarin satin alinmasina
modfikasiya olunmus satinalmalara
sado satinalmalara

komokei avadanlhiglarin satin alinmasina
yeni satinalamalara

632 Yeni tosis edilmis miiossiso istehsalin togkil edilmaosi ticilin osas avadanliglar almagi nozords tutur.
osas avadanligin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir:

000

dostlosdirici avadanlhqlarin satinalmalarina
modifikasiya olunmus satinalmalara
sada satinalmalara



onanavi stinalmalara
O yeni satinalmalara

633 Xiisusiyyatlorino gors raqib miisssisalorin mohsullarindan farqlonmoyon mohsullarin satin
alinmasi bu satinalmalara aiddir:

dastlagdirici avadanliglarin satinalmalarina
modifikasiya olunmus satinalmalara

sado satinalmalara

ononavi stinalmalara

))I)®))

yeni satinalmalara
634 Bu vo ya digor mohsulun alinmasi ideyant irali siiron $oxs:

alicidir
tosir edon soxsdir
togabbiiskardir

))I)® ) )

istifadagidir
gorar gabul edon soxsdir

635 Satinalma gorarlariin gabuluna tasir eds bilon va ya todariikat morkozinin digar tizvlarini konkret
bir mohsulun alinmasina inandiran $oxs:

alicidir

tosir edon soxsdir
togobbiiskardir
istifadogidir

)))I9)

gorar gobul edon soxsdir

636 Bu vo ya digor mohsulun alinmasina dair son gorar vermok vo maliyys vosaitlorino soroncam
vermok salahiyyatina malik olan soxs:

alict

tosir edon soxs
tosobbiiskar
istifadaci

9®))))

gorar gabul edon soxs
637 Bilavasito mohsulu alan soxs

alic1

tosir edan soxs
tosobbiiskar
istifadaci

D)D)

gorar gabul edon goxs
638 Mbohsulu bilavasits istifado vo istehlak edon soxs:

alict

tosir edon $oxs
togobbiiskar
istifadaci

)9 ) ))

gorar gabul edon soxs

639 Satin alma gorarlarinin gobulunda togobbiiskar:



bilavasito mohsulu alan soxsdir
satinalma gorarlarinin gqobuluna tasir eds bilon va ya todariikat morkezinin digor tizvlerini konkret bir
mohsulun alinmasina inandiran goxsdir

D))

bu vo ya digor mohsulun alinmasi ideyani irali siiron goxsdir

mohsulu bilavasits istifads va istehlak edon soxsdir

bu vo ya diger mohsulun alinmasina dair son qorar vermok vo maliyye vosaitlorine seroncam vermok
solahiyystino malik olan soxsdir

D)9

640 Satinalma qorarlarinda tosir edon goxs:

bu va ya digor mohsulun alinmasi ideyani irali siiron goxsdir

bilavasito mohsulu alan soxsdir

bu vo ya digar mohsulun alinmasina dair son qorar vermok vo maliyya vasaitlorina saroncam vermok
solahiyyatina malik olan soxsdir

satinalma gararlarimin qabuluna tosir eds bilen va ya todariikat morkazinin digoer tizvlarini konkret bir
mohsulun alinmasina inandiran soxsdir

9 )))

)

mohsulu bilavasits istifads va istehlak edon soxsdir
641 Satinalma zamani gorar gobul edon soxs:
bilavasito mohsulu alan soxsdir

satinalma gorarlarinin gobuluna tasir eds bilen va ya tadariikat morkazinin digar {izvlerini konkret bir
mohsulun alinmasina inandiran soxsdir

D))

bu vo ya digar mohsulun alinmasi ideyani irali siiran goxsdir

mohsulu bilavasits istifads va istehlak edon soxsdir

bu vo ya diger mohsulun alinmasina dair son qorar vermok vo maliyya vasaitloring soroncam vermak
solahiyyotino malik olan soxsdir

9®))

642 Satinalma zamani alic1:
® bilavasito mohsulu alan soxsdir

satinalma gorarlarinin gobuluna tosir eds bilon vo ya todariikat morkozinin digor iizvlerini konkret bir

mohsulun alinmasina inandiran soxsdir

bu vo ya digor mohsulun alinmasi ideyani irali siiron goxsdir

mohsulu bilavasits istifads va istehlak edon soxsdir

bu va ya digor mohsulun alinmasina dair son qorar vermok vo maliyyo vasaitlorine soroncam vermok

solahiyyetine malik olan soxsdir

D))

643 Satinalma zaman istifadoagi:

bilavasito mohsulu alan goxsdir
satinalma gorarlarinin gobuluna tosir eds bilon vo ya todariikat morkazinin digor {izvlerini konkret bir
mohsulun alinmasina inandiran soxsdir

D))

bu va ya digor mohsulun alinmasi ideyani irali siiron soxsdir

mohsulu bilavasits istifads va istehlak edon soxsdir

bu vo ya digor mohsulun alinmasina dair son qorar vermok vo maliyys vosaitloring soroncam vermok
solahiyyatino malik olan soxsdir

)9 )

644 Istehlak¢1 davranisi ilo bagl sosial amillors aiddir:

Ailonin hoyat tsikli
Motiv, stimul
Ailonin hoyat tsikli
Mohsula bagliliq

9®))))

Ictimai sinfo moxsusluq

645 Toskilatda somorali planlagdirma vo gorarlarin gobulunun ¢evik sistemi osason hansi resurslar



sayasindo miimkiin olur:

O®@OO0O

toskilati imkanlar
umaliyya resurslari
texniki resurslar
informasiya sistemlori
idaraetma vordislori

646 Nozarotin bu formas1 miiossisonin marketing miihitinin, mogsodlorinin, vozifolorinin,
strategiyasinin va foliyyatinin hortorofli, sistemili, tonqidi vo qorazsiz yoxlanmasi vo
qiymatlondirilmasi prosesidir:

O®@OO0

taktiki nozarat
strateji nozarat
korporativ nazarat
marketing auditi
operativ nazarat

647 Marketinq auditi nadir?

OO®@O0

Miiassisanin isinin tohlil etmok

Bazar konyekturasinin dyranilmasi

Marketingin xarici miihitini sistematik, miistoqil vo dovri olaraq yoxlamaq
Idaroedici todbirlorin hoyata kegirilmosi

Istehsal1 toskil etmok

648 Marketing miihitinin auditi zamani na audit olunur?

OO®@O0

movcud olan informasiya tominati va planlagdirma sistemini

korporativ vo marketinq magsadlorinin aydinligi va dogrulugu

iqtisadi, sosial, madoni miihit, hom do bazarlar, miistorilar, raqibler, tochizatcilar vo distryibitorlar
marketing elementlarinin olagslondirilmasi voziyyati

marketing bélmasinin rasmi strukturu, funksional somaraliliyi

649 Staregiyanin auditi zamani na audit olunur?

OO00®0O

movcud olan informasiya tominati vo planlagdirma sistemini

korporativ vo marketinq magsadlorinin aydinligi vo dogrulugu

ham iqtisadi, sosial, madoni otraf miihit, hom da bazarlar, miistarilar, raqiblar, tochizat¢ilar v distryibitorlar
marketing elementlorinin slagalondirilmasi voziyyati

marketing bélmasinin rasmi strukturu, funksional somaraliliyi

650 Taskiletmonin auditi zamani nd audit olunur?

OO®@O0O

movcud olan informasiya tominati va planlagdirma sistemini

korporativ vo marketinq magsadlarinin aydinligi vo dogrulugu

hom iqtisadi, sosial, madoni otraf miihit, hom do bazarlar, miistorilor, roqiblor, tochizatgilar vo distryibitorlar
marketing elementlorinin alagolondirilmasi voziyyati

marketing bdlmasinin resmi strukturu, funksional somaraliliyi

651 Marketing sistemlorinin auditi zamani na audit olunur?

O0O®

movcud olan informasiya tominati vo planlasdirma sistemini
korporativ vo marketinq magsadlorinin aydinligi vo dogrulugu
hom iqtisadi, sosial, madoni otraf miihit, hom do bazarlar, miistarilor, raqiblar, tachizatgilar vo distryibitorlar



OO

marketing elementlorinin slagalondirilmasi voziyyati
marketing bélmasinin rasmi strukturu, funksional somarsliliyi

652 Marketinq funksiyalarinin auditi zamani na audit olunur?

O®@O0O0

movcud olan informasiya tominati va planlagdirma sistemini

korporativ vo marketinq magsadlarinin aydinligi vo dogrulugu

ham iqtisadi, sosial, madoni otraf miihit, hom da bazarlar, miistarilar, raqiblar, tachizatgilar v distryibitorlar
marketing elementlorinin alagolondirilmasi voziyyati

marketing bélmasinin rasmi strukturu, funksional somaraliliyi

653 Mohsuldarligin auditi zamani no audit olunur?

OO®@O0

korporativ vo marketinq moagsadlorinin aydinlig1 vo dogrulugu

marketing elementlorinin olagolondirilmasi voziyyati

monfoaatlilik, somaralilik

marketing bdlmasinin resmi strukturu, funksional somaraliliyi

hom iqtisadi, sosial, madoni otraf miihit, hom do bazarlar, miistarilor, raqiblar, tachizatgilar vo distryibitorlar

654 Iqtisadi, sosial, madoni miihit, bazarlar, miistarilor, raqiblor, tochizatcilar va distryibitorlar hansi
audit zamani Syranilir?

OO®@OO

marketing sistemlorinin auditi zamani
strategiyanin auditi zamani

marketinq miihitinin auditi zaman
marketing funksiyalarinin auditi zamani
togkiletmonin auditi zamani

655 Korporativ vo marketinqg magsadlorinin aydinligi vo dogrulugu hansi audit zamani dyranilir?

OO00O0®0O

marketing sistemlorinin auditi zamani
strategiyanin auditi zamani

marketinq miihitinin auditi zamani
marketing funksiyalarinin auditi zaman
togkiletmonin auditi zamani

656 Marketing bolmaosinin rosmi strukturu, funksional somorsliliyi hansi audit zaman1 dyranilir?

®@O0O00

marketing sistemlorinin auditi zamani
strategiyanin auditi zamani

marketing miihitinin auditi zamani
marketing funksiyalarinin auditi zamani
toskiletmonin auditi zamani

657 Movcud olan informasiya tominati vo planlagdirma sistemi hansi audit zamani1 dyranilir?

00.0/0C)

marketing sistemlarinin auditi zamani
strategiyanin auditi zamani

marketing miihitinin auditi zamani
marketing funksiyalarinin auditi zamani
toskiletmonin auditi zamani

658 Marketing elementlarinin slagalondirilmasi vaziyyati hansi audit zamani dyranilir?

)

(%
~
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marketing sistemlorinin auditi zamani
strategiyanin auditi zamani



QICIe,

marketing miihitinin auditi zaman
marketing funksiyalarinin auditi zamani
togkiletmonin auditi zamani

659 Moanfaatlilik vo somaraliliyin voziyyati hansi audit zamani dyronilir?

9IC 101010

marketing sistemlorinin auditi zamani
strategiyanin auditi zamani
marketing miihitinin auditi zamani
mohsuldarligin auditi zamani
togkiletmonin auditi zamani

660 Asagidakilardan hansi bonddo kadr aktivlori 6z oksini tapib?

9IC1010]0)

molumatlar bazasi va informasiya sistemi
nagd pul, debitor borclari

torpaq, bina

is¢ilorin tocriibasi vo bacarigi

istehsal sistemlori vo proseslor

661 Bu imkanlar firmanin istiqgamatinin miioyyanlagdirilmasinin asasinda durur:

010.C10]0)

omoliyyat imkanlari
funksional imkanlar
strateji imkanlar
logistik imkanlar
taktiki imkanlar

662 Bu imkanlara avadanliglarin idareedilmasi, informasiya sistemlarinin totbiqi kimi imkanlar

daxildir;

O000@

omoliyyat imkanlari
funksional imkanlar
strateji imkanlar
logistik imkanlar
taktiki imkanlar

663 Bu imkanlara marketing imkanlar1, maliyys vo omoliyyat idaroetmasi sahosindo gabiliyyotlor

daxildir:

01010.C10]

omoliyyat imkanlar1
funksional imkanlar
strateji imkanlar
logistik imkanlar
taktiki imkanlar

664 Texniki resurslar:

010.C 1010

struktur imkanlaridir

togkilatin faaliyyst miqyasini, 6doma gabiliyyatini vo strategiyasini miioyyanlosdiron imkandir
yeni proseslar vo mohsullar yarada bilmok qabiliyystidir

planlasdirma va gorarlarin gobulu imkanlaridir

menecerlik tacriibasdir

665 Maliyyas resurslari:



01010IC10]

struktur imkanlaridir

toskilatin faaliyyot miqyasini, 6doma gabiliyyatini vo strategiyasini miioyyanlosdiron imkandir
yeni proseslor vo mohsullar yarada bilmok gabiliyyatidir

planlasdirma vo qgorarlarin gabulu imkanlaridir

menecerlik tacriibasdir

666 Idaroetmo vordislori:

O000@

menecerlik tocriibosdir, stimullagdirma qabiliyyetidir

yeni proseslor vo mohsullar yarada bilmek qabiliyyatidir

planlagdirma ve gerarlarin qabulu imkanlaridir

struktur imkanlaridir

taskilatin faaliyyot miqyasini, 6dema qabiliyyatini vo strategiyasini miioyyanlosdiron imkandir

667 Toskilati resurslar:

O00®0O

struktur imkanlaridir

taskilatin faaliyyot miqyasini, 6dema qabiliyyatini vo strategiyasini miioyyanlosdiron imkandir
yeni proseslor vo mohsullar yarada bilmak qabiliyyatidir

planlasdirma va gorarlarin gobulu imkanlaridir

menecerlik tacriibasdir, stimullagdirma qabiliyystidir

668 Informasiya sistemlori:

0IC1010]0,

struktur imkanlaridir

togkilatin faaliyyat miqyasini, 6dema qabiliyyatini va strategiyasini miioyyanlosdiron imkandir
yeni proseslar vo mohsullar yarada bilmok qabiliyystidir

planlagdirma va gorarlarin gabulu imkanlaridir

menecerlik tacriibasdir, stimullagdirma qabiliyystidir

669 Toskilatin yeni proseslor vo yarada bilmok gabiliyyati onun malik oldugu hans1 resurslar
sayosindo formalasir:

010.C10]0)

togkilati imkanlar
maliyys resurslari
texniki resurslar
informasiya sistemlori
idaraetmo vordislori

670 Toskilatin miqyasinin genislondirilmasi vo strategiyasinin reallasdirilmasi asason hansi resurslar
sayasindo formalagir:

01010/C10]0)

informasiya sistemlori
toskilati imkanlar
maliyyo resurslari
texniki resurslar

gg) idareetmo vordislori
idaraetma vordiglori

671 Toskilatda is miihitinin alverisliliyi vo is¢ilorin stimullagdirilmasi osason hansi resurslar sayosindo
formalasir:

000

toskilati imkanlar
maliyyas resurslari
texniki resurslar



informasiya sistemlari

@0

idaraetma vordiglori
672 Toskilatda ¢evik vo somarali idaraetma strukturu asason hansi resurslar sayoasindo miimkiin olur:

togkilati imkanlar
maliyyas resurslari
texniki resurslar
informasiya sistemlori

O000@

idaraetmo vordislori

673 1lda 100 min odad istehsal edilmasi nozords tutulan A mahsulunun har vahidine 10 kq B mohsulu
va 5 kq C mohsulu sorf olunur. B mohsulunun har kg-na 0.5 kq , C materialina iss 0.2 kq D material
qarisdirilir. D materialina olan tolobatin hocmi na qodordir?

1500 ton
150 ton
600 ton

6 000 ton
15 000 ton

010IC1010,

674 Doyma haddins ¢atmis vo marketinqdon asili olaraq doyismayan talab

ilkin tolobdir
genislonmayan tolobdir
tadiys qabiliyyatli tolobdir
cari tolobdir

01010IC10;

genislonon tolobdir

675 Koro yagi lizro giindolik istehlak normasi 20 gr.-dir Potensial istifadogilorin 10 mln, mévcud vo
istifado etmok arzusunda olan alicilarin 80% oldugunu nozars alaraq kors yagma illik tolobatin hocmi
noa qadoar olar. 11 360 giino borabor gatiiriiliib.

200 ton
720 000 ton
72 000 ton
57 600ton
16 000 ton

0IC1010]0,

676 Kora yagi lizra giindalik istehlak normasi 25 qr.-dir Potensial istifadogilorin 10 mln. mévcud va
istifads etmok arzusunda olan alicilarin 90% oldugunu nozars alaraq kers yagma illik tolobatin hacmi
na qadar olar. 11 360 giins borabor gatiiriiliib

90 000 ton
900 000 ton
250 ton

81 000 ton
250 000 ton

0IC101010,

677 Plan ilinds A materialinin istifads edildiyi lakin masrof normas1 malum olmayan 10000 adod B
va 15000 adad C mohsulu istehsal etmok nozards tutulub. B mahsulu D mohsulunun, C mohsulu iss E
mohsulunun oxsaridir vo oxsarliq amsallar1 miivafiq olaraq 0.9 vo 0.8 vahid toskil edir.D mohsulunun
har vahidins 10 kq, E mahsulunun har vahidins isa 5 kq E mahsulu sarf edilir. A mahsuluna olan
talabatin hacmi na gador olar?



150 ton
1750 ton
175 ton
1500 ton
17.5 ton

O000@

678 Geniglonmayan talabin oldugu bazarlar:

potensial bazardir
geniglonmoayon bazardir
genislonon bazardir
real bazardir

01010IC10,

daralan bazardir
679 Genislonon talobin oldugu bazarlar:

potensial bazardir
genislonmayon bazardir
genislonan bazardir
daralan bazardir

010IC10]10,

real bazardir

680 Miioyyon iqtisadi vo ragabat miihitinds miioyyon miiddeat orzinds hor hansi cografi arazido
miloyyan istehlak¢r qrupu torofindon satinalmalarin imumi hacmi

geniglonmayan talobdir
genislonan tolobdir
ilkin tolabdir

cari tolabdir

010IC10]0,

todiyo qabiliyyatli tolobdir
681 Miisssisonin ilkin talobds pay1:

miiassisonin mohsuluna olan tolobdir
todiyo qabiliyyatli tolobdir
ilkin talobdir

genislonan tolobdir

0O000@

genislonmayon tolobdir
682 Maisot avadanligi vo cihazlari il tomin olunmamais ev tasarriifatlarinin hocmi:

ovazedici mohsullardan asildir
istehsalin hacmindon asildir
rogabatin soviyyesindon asildir
marketinqgdon asildir

@000

ev tosarriifatlarinin sayindan vo avadnligla tomin olunma soviyyasindon asildir
683 Qisa miiddotdo istehlak mohsullarina tolobatin hacmi:

ovazedici mohsullardan asildir
istehsalin hacmindon asildir
roqabatin soviyyasinden asildir
marketinqdon asildir

@0O000

istehlak¢ilari sayindan va istehlak normasindan asildir



684 2012-ci ildo 6lkomizin Soki rayonunda 50 000 ev tosarriifatt mévcud olmusdur ki onlarin 70%-1
televizorla tomin olunmugdur. Soki rayonunda televizora olan potensial talabatin hacmi na qodordir?

30000
15 000
35000
50 000
7500

))))e9)

685 2012-ci ildo 6lkomizin Zaqatala rayonunda 30 000 ev tosarriifatt movcud olmusdur ki onlarin
15%-i fordi kompyuterls tomin olunmusdur. Zaqatala rayonunda kompyuters olan potensial tolobatin
hocmi na godordir?

30000
3000
20000
25500
4500

)9 ) ))

686 2012-ci ildo 6lkomizin Zaqatala rayonunda 30 000 ev tosorriifati mévcud olmusdur ki onlarin
75%-1 televizorla tomin olunmusdur. Zaqatala rayonunda televizora olan potensial tolobatin hacmi no
godordir?

30000
15 000
6000
22500
7500

9®))))

687 A regionunda x moisot avadanliginin istismar miiddati 5 i1, o climlodon 5 il istifadods olan x
avadanliginin avadanliglarin torkibinds xiisusi ¢okisi 35%-dir. Avadanliglarin timumi sayini1 500 000
kimi gobul etsok potensial talobatin hocmi na qodardir?

350 000
175000
100 000
325000
200 000
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688 A regionunda x maisot avadanliginin istismar miiddati 10 il, o ciimlodon 10 il istifadods olan x
avadanliginin avadanliqlarin torkibindo xiisusi ¢akisi 35%-dir. Avadanliglarin iimumi sayini 500 000
kimi gobul etsok potensial tolobatin hocmi na qadordir?

)

@ 175000
50 000

325000
100 000
350 000
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689 A regionunda x maisot avadanliginin istismar miiddati 10 il, o ciimlodon 10 il istifadado olan x
avadanliginin avadanliglarin torkibindo xiisusi ¢okisi 20%-dir. Avadanliglarin imumi sayini1 500 000
kimi qabul etsok potensial tolobatin hocmi no qodordir?

200000
™ 175000



~
Q
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400 000
100 000
50 000

690 A regionunda paltaryuyanla tomin olunan evlorin say1 10 000, il arzindo bu masinldardan istifado
200 dofo, hor istifadodos istifado olunan yuyucu tozunun miqdari iso 25 qramdir. A regionunda yuyucu
tozuna olan tolobat no qodordir?

200 ton
50 ton

2 000 ton
500 ton
20 ton

D))o )

691 Kors yagi tizrs giindolik istehlak normasi 25 qr.-dir Potensial istifadagilorin 10 mln. oldugunu
nozars alsaq kors yagina illik tolobatin hacmi na godoar olar. 11 360 giino barabor gotiiriiliib.

250 000 ton
250 ton

90 000 ton
25 000 ton
900 000 ton

))I)® ) )

692 Kors yagi tizrs giindolik istehlak normasi 20 qr.-dir Potensial istifadagilorin 10 mln. oldugunu
nazars alsaq kara yagina illik talobatin hacmi na godar olar. 11 360 giine borabor gotiiriiliib.

2 000 ton
72 000 ton
200 ton

20 000 ton
720 000 ton
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693 A regionunda paltaryuyanla tomin olunan evlorin say1 20 000, il arzindo bu masinldardan istifado
300 dofo, hor istifadads istifads olunan yuyucu tozunun miqdart iso 30 qramdir. A regionunda yuyucu
tozuna olan tolabat no qodordir?

600 ton
180 ton
6 000 ton
1 800 ton
0.6 ton
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694 Daxili marketingdo qiymato no aiddir?

fordlors va qruplara tinvanlanmis toqdimatlarin ¢atdirilmasina imkan veran fordlor vo sosial-texniki obyektlor
daxili miigterilorin 6dadiyi alternativ xarclor

marketing strategiyasi

dizayn va gabaritlor

D))I)e)

fordlors vo qruplara iinvanlanmis taqdimatlar
695 Daxili marketingdo kommunikasiyaya no aiddir?

™ fordlors vo gruplara linvanlanmig toqdimatlarin ¢atdirilmasina imkan veran fordlor va sosial-texniki obyektlor

A daxili miistorilorin 6dadiyi alternativ xorclor

O marketing strategiyasi



C dizayn va gabaritlor
@ fordlors vo qruplara iinvanlanmis taqdimatlar

696 Daxili marketinqds boliisdiirmoya no aiddir?

fordlars vo qruplara iinvanlanmis toqdimatlarin ¢atdirilmasina imkan veran fordlor va sosial-texniki obyektlor
daxili miigtarilorin 6dadiyi alternativ xarclor

marketing strategiyasi

dizayn va qabaritlor

00.0.0C)

fordlara va gqruplara iinvanlanmig toqdimatlar
697 Daxili marketinqds boliisdiirmaya no aiddir?

ictimai todbirlor, seminarlar

daxili mistarilorin 6dadiyi alternativ xarclor
marketing strategiyasi

dizayn vo gabaritlor

OO000®

fordlors va qruplara tinvanlanmis toqdimatlar
698 Daxili marketinqde kommunikasiyaya na aiddir?

ictimai todbirlor, seminarlar

daxili miistorilorin 6dadiyi alternativ xarclor
marketing strategiyasi

dizayn vo gabaritlor

@®@OO00

plan va strategiyanin izahi
699 Daxili marketinqgds giymoto no aiddir?

ictimai todbirlor, seminarlar
psixoloji xarclor

marketing strategiyasi
dizayn va qabaritlor

00000

plan va strategiyanin izahi
700 Daxili marketingds qiymato no aiddir?

ictimai todbirlor, seminarlar
psixoloji xarclor

marketing plan

dizayn va gabaritlor

OO®@O0O

plan va strategiyanin izahi



