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AAA_3710#01#Q16#01EDUMAN testinin sualları

Fәnn : 3710 Reklam

Yaradıcı şöbә hansı işçilәrdәn ibarәtdir?

İdarәetmәnin mahiyyәti nәdir?

Azәrbaycanda nәqliyyat reklami ilә mәşqul olan şirkәtlәr ?

Reklam vasitәlәrinin tәrtib edilmәsindә qarşıya qoyulan mәqsәd

Hansı fәaliyyәt slayd­reklamvasitәsinә aiddir?

Vitrinanın ölçülәri­

Radioreklamın asas janrından biri necә adlanır?

düzgün cavab yoxdur.
rәssamlardan, redaktorlardan;•
mühasiblәrdәn, mәtnçilәrdәn;
mercandayzerlәrdәn, rejissorlardan;
hamısı;

Menecmentin loqik sxeminin işlәnmәsi
İdarәedәn sistemin idarә olunan sistemә şüurlu tәsir•
İdarәetmә effektivliyinin yüksәlmәsi
İdarәetmә normasının müәyyәnlәşmәsi
İdarәetmә metodları sisteminin işlәnmәsi

“intellekt ­servis”
“memar ss”•
“art reklam”
“art mmm”
“anteks­ko ltd”

İstehsal olunan mәhsulun keyfiyyәti
İstehlakçıların motivlәşmә adәtini nәzәrә almaq•
Ticarәt müәssisәlәrindә istifadә olunan vasitәlәr
Bәdii cәhәtdәn yaxşı tәrtib edilmiş mәqalәlәr
Texniki vasitәlәrdәn istifadә olunma xarakteri

Kütlәvi­informasiya vasitәlәrindә gedәn reklamlar
Bir vә bir neçә ekranda proeksiyaların rәngli diapazonların avtomatik olarak әvәz olunması•
Kino­teatrlarda filmlәrin nümayişindәn qabaq tәqdim olunan jurnal
Kino­teatrlarda filmlәrin nümayişindәn qabaq tәqdim olunan slayd
Radioda oxunan reklamlar

10­12m­dәk ,12 ­ 15m­dәk
2,5­3metrdәn(hündürlüyü),eni 4­5m­dәk•
1m­dәn­2metrәdәk
6­7m­dәk ,7­9m­dәk
9­10m­dәk ,10­11m­dәk
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Tәlәbatın hansı halında müәssisәnin reklamdan istifadә etmәsi effektli deyildir

Avadanlıqların reklamında reklam yayımının hansı formasında istifadә etmәk mәqsәdәuybundur

İctimaiyyәtlә әlaqәnin mәqsәdi

Reklam vә informasiya Departamenti nә vaxt yaranmışdır?(Respublikamızda)

Reklam mәtnlәrindә istehlakçının diqәti

Reklam mәtnlәrin mәnası

Yaxşı reklamın yaradılması qaydalarından biri

Blik faiq
Reklam dialoqu•
Reklam qi\matlandirilmasi
Reklam miiraciati
Basorm

mövsümü tәlabatda istehlakçılara çatdırılmasını tezlәşdirmәkdir
hәddәn artıq tәlәbatda•
neqativ tәlәbatda
azalan tәlәbatda
mövsümü tәlәbatda

qaçan sәtirlәr
xüsuü bukletlәr•
televiziya
radio
reklam roliklәri

mәhsulun yayımını hәyata keçirmәkdir
xeyirxah münasibәtlәrin yaradılmasıdır•
mәhsulu reklam etmәkdir
mәhsul haqqında istehlakçıya mәlumat vermәkdir
mәhsulun mövqelәşdirilmәsidir

2000­ci il 18 yanvar
1997­ci il 24 noyabr•
1950­ci il 12 avqust
1988­ci il 20 fevral
1990­ci il 15 mart

mәqsәd bazarlarının seçilmәsinә yönәldilir
mәhsulun istehlak xüsusiyyәtlәrinә yönәldilir•
mәhsulların nәqledilmә vә saxlanma texnologiyasına yönәldilir
mәhsulun hazırlanması texnologiyasına yönәldilir
mәhsulun bazar mövqeyinә yönәldilir

İstehsal müәssisәlәrinin tәyinatı
Mәlumatlar vermәk, inandırmaq, nәzәrә çatdırmaq vasitәsidir•
Bayram qabağı tәbrik açıqçalarının mәtni
Radioda diktor vasitәsilә oxunan mәtn
KİV­ dә nәşr olunmuş mәqalәlәr
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Yaxşı reklamın alınması qaydalarından biri

Reklam mәtnini tәrtib edәnlәrin mәsuliyyәti

Reklamçıların prinsiplәrindәn biri­

Reklam tekstlәrinin tәrtib edilmәsindә qarşıya qoyulan mәqsәd­

Reklam tekstlәrinin yaxşı alınması qaydalarından biri­

Reklam vasitәlәrinin effektliyinin myәyyәn edilmәsi metodu­

Reklamın aşağıda göstәrilәn yayım vasitәlәrindәn hansı daha geniş auditoriyaya malikdir.

Reklamın doğruluğu
Mal markasının imici•
Verilәcәk elanın mәtni
Oxunan elanın mәzmunu
Reklamın dolğunluğu

İstehsalın sәmәrәliliyi
Hәqiqi vә әsl alıcılar•
Malın keyfiyyәti
Malın miqdarı
Mal istehsalının gücü

Kütlәvi informasiya vasitәlәrindәn nәşr olunan elanın mәzmunluluğu
Verilәcәk hәr bir elanın hәqiqәtә tam uyğunluğunu qabaqcadan görmәli vә әmin olmalıdır•
Verilәcәk hәr bir elan rәngarәnk olmalıdır
Radioda oxunan mәtn maraqlı olmalıdır
Reklamın bәzәyi diqqәti cәlb etmәlidir

Әmәk mәhskldarlığının yüksәldirilmәsi
Mal haqqda alıcılarda müsbәt fikir oyatmaqla onun mәşhurlaşmasına çalışmaq•
Әmәk myqavililirini tәşkil etmәk
İstehsal prosesini gedişinә tәsir etmәk
İş prosesinin tәşkili vә tәkmillәşdirilmәsi

İstehsal olunan mәhsulun keyfiyyәti
İstehlakcının motivlәşmә adәtini nәzәrә almaq•
Ticarәt myәssisәlәrindә istifadә olunan vasitәlәr
Bәdii cәhәddәn yaxşf tәrtib olunmuş mәqalәlәr
Texniki vasitәlәrdәn itsfadә olunma xarakteri

Reklamın doğruluqu
Mal markasının imici•
Verilәcәk elanın mәtni
Oxunan elanın mәzmunu
reklamın dolğunluğu

istehalın qenişlәndirilmәsi
tәcrübә metodu•
Televiziya vasitәsilә baxış
Qәzetlәrdә tәbliğat
Verilmiş elanlar
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Reklam mәtnlәrinda istehlakcının diqqәti:

Reklam mәtnlәrinin tәrtib edilmәsindә qarşıya qoyulan mәqsәd

Reklamcıların prinsiplәrindәn biri­

Kommunikasiya әlaqәlәrinin genişlәnmәsi mexanizmi­

Reklam kommunikasiyasının mәrkәzi elementlәrindan biri hansıdir?

Aşağıdakı fәaliyyәt növlәrindәn hansı marketinqin tәtbiq sahәsinә aid deyildir

Marketinq kateqoriyası kimi tәlәbat aşağıdakılardan hansını әks etdirir

broşuralar;
televiziya;•
xüsusi nәşrlәr
qazetlәr
radio

mәhsulun bazar mövqeyinә yönәldilir
mәqsәd bazaların secilmәsinә yönәldilir•
mәhsulun istehlak xüsusiyyәtlәrinә yönәldilir
mәhsulları nәqledilmә va saxlanma texnologiyasına yönәldilir
mәhsulun hazırlanmasi texnologiyasina yönәldilir

İstehsal olunan mәhsulun keyfiyyәti
İstehlakçıların motivlәşmә adәtinin nәzәrә almaq•
Ticarәt müәssisәlәrindә istifadә olunan vasitәlәr
Bәdii cәhәtdәn yaxşı tәrtib edilmiş mәqalәlәr
Texniki vasitәlәrdәn istifadә olunması

iş prosesinin tәşkili vә tәkmilәşdirilmәsi
mal haqda hay­küy salmaqla alıcıların diqqәtini cәlb etmәk•
istehsal prosesinin gedişinә tәsir etmәk
әmәk mәhsuldarlıgını yüksәltmәk
әmәk müqavillәlәrini tәşkil etmәk

İstehsalın tәyintı
Reklam işinin tәşkili•
Rabitә
Nәqliyyat
Mubadilә münasibәtlәri

yaradıcılıq prosesi
reklam müraciәti•
mәzmun
forma
mәlumatın stukturu

maddi vә qeyri maddi xidmәt sahәlәri
dövlәtlәrarası hәrbi әmәkdaşlıq•
istehlakçının mәhsula münasibәti
istehsal vә istehlak vasitәlәri istehsalı sahәlәri
aqrar sahә
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Marketin kateqoriyası kimi tәlәb aşağıdakılardan hansını әks etdirir

Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansı marketinq fәaliyyәtinә aid deyildir

Marketinq sisteminin kommunikasiyası

Kommunikasiya әlaqәlәrinin genişlәnmәsi mexanizmi

Qeyri­ verbal kommunikasiya vasitәsi

Kommunikasiya siyasәtindә әsas vasitә

Amerika marketing assosasiyasının reklamın tәyin edilmәsini yadda qalmasında reklamın әsas

istehlakçının mәhsula münasibәtini
ödәnilmәsi spesifik forma alan ehtiyacı•
tәlәbi
alıcının alıcılıq qabiliyyәtini
alıcının istәklәrini

istehlakçının tәbii (anadan gәlmә) vә qazanılmış tәlәbatlarını
istehlakçının ödәniş qabiliyyәtli tәlәbatını•
istehlakçının ehtiyacını
istehlakçının arzı vә istәklәrini
istehlakçının mәhsula münasibәtini

mәhsulların qablaşdırılması
mәhsulun istehsal texnologiyası•
marketinq tәdqiqatları
mәhsulun qiymәtinin müәyyәnlәşdirilmәsi
mәhsulların reklamı;

Tәlәb vә tәklifin öyrәnilmәsi
Keyfiyyәtli mәhsulun istehsalı•
Reklam­ satış himayә edilmәsi
Mal dövriyyәsinin fәaliyyәti
İstehsal xilmәtlәri

İstehsalın tәyinatı
Reklam işinin tәşkili•
Rabitә
Nәqliyyat
Müqavilә münasibәtlәri

Müәssisәnin idarә olunma proqramı
Radio­ televiziya reklam ölçülәri•
İstehsal prosesinin inkişafı
Әmtәә bazarının fәaliyyәti
Mal tәdavülünün idarә olunması

Bazarlarda satışın tәşkili
Kütlәvi informasiya vәsitәlәri (KİV)•
İqtisadi qanunauyğunluqlar
Müәssisәnin fәaliyyәt proqramı
Mağazaların tәşkili
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әlamәti

Konversiya marketinqi tәlәbatın hansı halında tәtbiq edilir

Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansı marketinqin tәkmülünü tam әhatә edir

İstehlakçının vә istehsalçının mәnafei hansı marketinq konsepsiyasında daha dolğun nәzәrә alınır

Marketinqin әtraf mühiti

Aşağıda göstәrilәn metodlardan hansı marketinqә dair informasiyanın toplanmasında istifadә
edilәn metodlara aid deyildir:

Marketinq tәdqiqatları

ödәnişli, müraciәtin şәxsi xarakteri, vasitәçilik
biristiqamәtli vasitәçilik müraciәtin şәxsi xarakterli ödәnişli olması•
ödәnişli , tәk istiqamәtli, müraciәtin qeyri şәxsiliyi
ödәnişli, bir çox obyektә yönәltmә, müraciәtin şәxsi xarakteri, vasitәçilik
ödәnişli, bir çox obyektә yönәltmә, vasitәçilik

tәlәbat irrasional olduqda
cavabların heç bir döğru deyildir•
tәlәbat azalmağa doğru meyl etdikdә
tәlәbat qeyri stabil oluqda
tәlәbatın hәcmi hәddәn çox olduqda

mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi, kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi, istehlakçının marketiqni vә sosial­
etik marketinq;
yalnız istehlakçının marketiqni vә sosial­etik marketinq•
yalnız istehsalın vә mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi
yalnız kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi
istehsalın tәkmillәşdirilmәsi, mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi, kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi,
istehlakçının marketiqni vә sosial­etik marketinq

passiv marketnq
istehlakçının marketiqni•
istehsalın tәkmillәşdirilmәsi
mәhsulların tәkmillәşdirilmәsi
kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi

iqtisadi­sosial amillәrdir
müәssisәnin marketinq fәaliyyәtinin tәsir edәn xarici subyekt vә amillәrin mәcmuusudur•
müәssisәnin istehsal­ maliyyә fәaliyyәtini xarekterizә edәn göstәricilәr sistemidir
ölkәnin iqtisadi vәziyyәtini xarakterizә edәn göstәricilәr sistemidir
müәssisәnin idarәetmә strukturudur

Delfi vә fokus­qrup metodları
informasiyanın iqtisavdi tәhlil metodu•
müşahidә vә sorğu metodları
eksperment vә fokus­qrup metodları
imitasiya metodu;

müәssisәnin fәaliyyәtinin planlaşdırılması mәqsәdilә aparılan elmi­tәdqiqat işlәridir
marketinqin әtraf mühiti amillәrini xarakterizә edәn informasiyanın toplanması, sistemlәşdirilmәsi, tәhlili,
qiymәtlәndirilmәsi vә marketinq fәaliyyәtinә dair tövsiyyәlәrin hazırlanması üzrә aparılan tәdqiqat işlәridir

•
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Zondlaşdırma (kәşfiyyat) marketinq tәdqiqatları hansı mәqsәdlә aparılır

Marketinq tәdqiqatlarının effektliliyi özünü nәdә göstәrir

Tәlәbatın tәrrәddüd etdiyi halda marketinqin hansı formasında istifadә etmәk mәqsәdәuyğundur

Marketinq yanaşması baxımından bazar

Müәssisә bütün bazar seqmentlәrinә eyni qiymәtlә yalnız bir növ mәhsul tәklif edir vә onun
reklamı bazarın bütün seqmentlәrinә yönәlmişdir. Bu halda müәssisәnin bazarı әlә keçirmәsi üçün
hansı marketinq formasından istifadә etmәsi mәqsәdәuyğundur

Dövrü mәtbuat vә statistik nәşrlәrin öyrәnilmәsi marketinq tәdqiqatlarının hansı növünә aiddir

marketinq nәzәriyyәsi vә praktikasının dәrindәn öyrәnilmәsidir
bazar proseslәri vә situasiyasının idarә edilmәsi üzrә proqramların hazırlanması prosesidir
müәssisәnin marketinq fәaliyyәtinin tәhlili vә qiymәtlәndirilmәsi posesisidir

öyrәnilәn hadisәlәr arasında sәbәb­nәticә әlaqәlәrinin aşkar edilmәsi
marketinq fәaliyyәtindә olan problemlәrin aşkar edilmәsi vә tәdqiqat metodologiyasının hazırlanması üçün
informasiyanın toplanması

•
qapalı rejimdә işlәyәn müәssisәlәrin fәaliyyәti haqqında informasiya toplanması vә onun fәaliyyәtinin
qiymәtlәndirilmәsi
hökumәtin iqtisadi inkişafa dair proqramlarının tәhlili vә onların müәssisәnin marketinq fәaliyyәtindә nәzәrә
alınması;
marketinq fәaliyyәtindә olan problemlәrin aşkar vә hәll edilmәsi

rentabelik sәviyyәsinin yüksәlmәsindә
müәssisәnin qarşıya qoyduğu mәqsәdә (mәqsәdlәrә) daha yüksәk effektlә nail olmasında•
müәssisәnin marketinq bölmәsinә ayrılmış maliyyә vәsaitlәrinin mәblәğinin artırılmasında
müәssәsisәnin rәqiblәrә nisbәtәn mәhsul istehsalına daha az material resursları sәrf edilmәsindә
müәssisәnin mәhsul satışının hәcmi vә bazar payının artmasında;

demarketinq
sinxromarketinq•
konversiya marketinqi
tәmәrküzlәşmiş marketinq
hәvәslәndirici marketinq

müәssisәnin mәhsuluna maraq göstәrәn istehlakçıların bir hissәsidir
oxşar tәlәbatları olan istehlakçıların mәcmusudur•
mübadilә prosesidir
konkret regionun әhalisidir
konkret regionda yerlәşәn bütün müәssisәlәrin mәcmusudur

birbaşa marketinq
differensiallaşdırılmamış marketinq•
mәhsullar marketinqi
sınaq marketinqi
tәmәrküzlәşmiş marketinq

marketinq tәdqiqatlarına aid deyildir
kabinet tәdqiqatlarına•
vaxtaşırı aparılan marketinq tәdqiqatlarına
daima aparılan marketinq tәdqiqatlarına
kabinetdәn kәnar tәdqiqatlara
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49

50

51

52

53

54

Sorğular vә müşahidә marketinq tәdqiqatlarının hansı növünә aiddir

Marketinq informasiya sisteminin formalaşdırılmasında mәqsәd

Marketinqin informasiya sisteminin effektli fәaliyyәti üçün aşağıdakıların olması zәruridir

Reklamın әsas cәhәti

Qazetta sözü әks etdirir

Reklam sözü hansi ölkә dilindәdir ?

Reklam sözünün mәnasi nәdir ?

marketinq tәdqiqatlarına aid deyildir
kabinetdәn kәnar tәdqiqatlara•
vaxtaşırı aparılan marketinq tәdqiqatlarına
daima aparılan marketinq tәdqiqatlarına
kabinet tәdqiqatlarına

mәlumatlar bazasının yaradılması
marketinq qәrarlarının qәbul edilmәsi üçün zәruri informasiya bazarsının yaradılması•
müәssisәnin fәaliyyәtinin qiymәtlәndirilmәsi vә ona nәzarәtin hәyta keçirilmәsi
marketinq fәaliyyәtinә dair informasiyanın obyektivliyinin qiymәtlәndi¬ril¬mәsi
marketinq konsepsiyasının vә onun funksiyalarının realizasiyası

mükәmmәl nәzarәt vә planlaşdırma sistemi
informasiyanın toplanması vә işlәnmәsi sahәsindә tәcrübәsi olan mütәxәssislәr, zәruri avadanlıq vә tәlimatlar•
mükәmmәl idarәetmә strukturu
mükәmmәl idarәetmә strukturu vә informasiyanın tәhlili metodları
informasiyanın tәhlili metodları

Fәallıq
İdeyalılıq•
Mal artımı istehsalı
Sürәtlilik
Sabitlik

15 әsrdә ilk kiçik Venesiya qәzeti
19­ cu әsrdә ABŞ­ da çıxan ilk hәftәlik reklam qәzeti•
Qәdim Romanın orta әsr vә sonrakı dövrü poçt müәlliflәri
İngiltәrәdә 1815 – ci ildә B.Fosterin yaratdığı çap maşını
16 әsrdә ilk kiçik Venesiya qәzeti

66
latın,•
İtalyan
fransız,
әrәb
ingilis

danışmaq
qışqırmaq,•
Elan etmәk,
Xәbәrdarlıq,
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56

57

58

59

60

61

Reklamin mahiyyәti nәdir ?

Reklamin obyekti ?

Reklamin verdiyi mәlumatlar ?

Reklam mәlumatlarinda rәqәmlәrin hәqiqәtә uyğunluğu barәdә tәlәblәr ?

İnsanlarin harmonik inkişafi üçün reklam qarşisinda qoyulan tәlәblәr ?

İnsanlarin psixologiyasina reklamin tәsirini müәyyәn edәn reklamşünas mütәxәssis ?

Psixologi tәsir reklamlarinin verilmәsindә tәlәb olunan mütәxәssis ?

Hәyәcanlandırmaq,

görmәk.
tanıtmaq,•
oxşatmaq,
pislәmәk,
lәğv etmәk,

xidmәtlәr.
tәsәrrüfatlar,•
mallar,
insanlar,
nazirliklәr,

riya.
doğru,•
yalan,
sәrt,
qeyri sәmimi,

Uyğun olmamaq
Konkretlilik•
Mәqsәdyönlülük
Hümanistlik
Etibarlılıq

Diqqәtlilik.
hümanistlik•
Etibarlılıq
Mәqsәdyönlülük
Konkretlilik

Rәssam
psixoloq•
Rejissor
Iqtisadçı
Әdib

Әdib
psixoloq•
Rejissor
Mühәndis
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63

64

65

66

67

68

İlk dәfә yiğma şrifti ilә çap edilәn reklam tarixi?

İlk qәzet reklami ?

Müasir reklamin ilk mәrkәzi ?

Reklamin tәkamül dövrü ?

Reklamin ilk siçrayişli inkişafi ?

Reklam nәdir?

Ilk reklam elanları:

Jurnalist

1845
1472•
1440
1650
1840

1845
1472•
1440
1650
1840

Fransa
amerika,•
Yunanistan,
İtaliya,
İngiltәrә,

1938­1940
1840­1915,•
1440­1650,
1650­1840,
1915­1938,

1920
1838•
1650
1840
1915

Müxtәlif xidmәt növlәri yaratmaq
Qışqırmaq, çağırmaq•
Malın istehlak xüsusiyyәtlәri
Mal satmaq, istehsalçıya çatdırmaq
Mal satmaq, istehlakçıya çatdırmaq

1740­ci ildә
1729­cu ildә•
1733­ cü ildә
1735­ci ildә



30.12.2015

11/98

69

70

71

72

73

74

75

Ilk çap reklamı:

"Reklam dәqiqlәşdirilmiş maliyyә mәnbәyi göstәrilmәklә lazımı kommunikasiya vasitәsilә pullu
xidmәtlәrin vә mәlumatların yayılmasını özündә әks etdirilir bu tәrif hansı alimә aiddir ?

İnsanlarda tәlәbin formalaşmasına göstәrilәn tәsir ?

Reklamin tәtbiq edilmәsinә çәkilәn xәrclәr ?

Reklam vasitәsilә alicilara verilәn mәlumatlar ?

Reklam xәrcinin malin qiymәtinә tәsiri ?

Alici tәlәbinin formalaşmasinda reklamin rolu ?

1750­ci ildә

1720 ­ci ildә
1472­cü ildә•
1490­ci ildә
1492­ci ildә
1618­ci ildә

Maslou A.X.
Axundov Ş.Ә.•
Berezin I.I.,
Kotler F.
Devis D.

pis tәsir göstәrmir,
müsbәt•
bilmirәm,
diqqәt çәkir.
mәnfi,

qeyri müәyyәn.
yüksәk•
çox
az
әla,

mücәrrәd.
konkret,•
Uzun
geniş,
yanlış,

dәqiq deyil.
olmamalıdır,•
olmalıdır,
fәrqi yoxdur,
aidiyyatı yoxdur,

tutarlıdır.
әsasdır,•
yoxdur,
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76

77

78

79

80

81

82

Mallarin keyfiyyәt vә dәyәri haqqinda mәlumat verilmәsindә reklamin tәlәbi ?

Reklam vasitәsilә istehsalin artirilmasina cәhd ?

Tәlәbin müәyyәn edilmәsi ?

İstehsalçi reklamlari ?

Hesablaşma formasina görә reklamlar ?

Topdansatiş ticarәt reklami ?

Alicilara әmtәәlәrin satişi reklami ?

pisdir,
qeyri ciddidir,

Xeyirxahlıq
düzgünlük•
Hümanistlik
Etibarlılıq
Mәqsәdyönlülük

1920
1880•
1650
1840
1915

Apelyasiya müdaxilәsi,
Istehlakçı gәlirindәn ödәmә,•
İstensalçıların ödәmәlәri,
İstehsalçı qazancı,
Mәhkәmә müdaxilәsi,

Firmalara yönәldiyinә görә
İstehsalçilara yönәldiyinә görә•
İstelakçılara yönәldiyinә görә
Mәqsәdli bazara yönәldiyinә görә
Tәşkilatlara yönәldiyinә görә

Dövlәt tәrәfindәn ödәmә
Şәxsi vә şәrikli formada•
Reklam şirkәtlәrinin mükafatı hesabına
Hәvәslәndirmә metodu ilә
Әvәzetmә forması ilә

Pәrakәndә satışın tәşkili
Malın topdan satışının tәşkili•
Istehsal müәssisәlәri haqqında mәlumat
İstehlakçılar haqqında mәlumat
Xidmәtin tәşkil edilmәsi

İstehlak reklamı
Pәrakәndә ticarәt reklamı•
Topdansatış ticarәt reklamı
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84

85

86

87

88

89

Malin nüfuz markasi ?

Reklamin istehlakçinin qәrarina tәsiri

Reklamın istiqamәti

Reklamin siyasi hәyata tәsiri ?

Müasir dövürdә әn çox reklam veriçi ölkә ?

Reklam marketin nәyidir ?

Reklam iqtisadiyyatin hansi sahәsini әhatә edir ?

Xidmәt reklamı
İstehsal reklamı

Böyük ideyalar
Mal nişanlarının yarışı•
Böyük ümidlәr
Mövqein müәyyәn edilmәsi
Sәmimilik

sәrt.
yaxşı,•
pis,
tam,
natamam,

Bazar münasibәtlәrinin tәnzimlәnmәsi vә tәkmillәşdirilmәsi
İstehsalçılarla istehlakçılar arasında qarşılıqlı әlaqә yaratmaqla bazara istiqamәlәndirmә•
Bazarda әmtәәnin realizәsi
İstehsal bazarında әmtәә mübadilәsi
İstehlakçılarla istehsalçılar arasında qarşılıqlı әlaqә

Xeyir.
vardır,•
Yoxdur,
Mәlum deyil,
Aid deyil,

Rusiya
ABŞ,•
İngiltәrә,
Fransa,
Yaponiya,

Әsas vәzifәsi.
Әsas amili,•
Әsas sәbәbi,
Әsas istiqamәtidir
Әsas qaydası,

Tәminat,
Bütün sahәsini.•
İstehsal,
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91

92

93

94

95

96

İstehsal marketinqinin mәqsәdi?

Direkt marketinq nәdir ?

Reklamin fәrqlәndirici cәhәti ?

Müasir şәraitdә reklamin imici ?

Qәzet reklaminin üstünlüklәri ?

Qәzetlәrin bәzi çatişmayan cәhәtlәri ?

ABŞ­da qәzet reklamina etibarliliq faizi ?

Satış,
Tәdarük,

Malın çeşidlәnmәsi
Malın satılması,•
Malın qiymәtlәndirilmәsi,
Çәkilәn xәrclәrin azaldılması,
Rәqibin öyrәnilmәsi,

Yoxlayıcı marketinq
Birbaşa marketinq,•
Dolayısı yolla marketinq,
Natamam marketinq,
Şәbәkә marketinq,

Tәlәbin toplanılması.
Malın fәrqlәndirilmәsi,•
Tәklifin dinlәnilmәsi,
Tәlәbin formalaşdırılması,
Tәklifin alınması,

Onun dayanıqlığını göstәrir
Onun mahiyyәtini әks etdirәn vasitәdir,•
Onun davmlılığını әks etdirir,
Onun sayını әks etdirir,
Onun istiqamәtini göstәrir

Qeyri aktualdır
Cәmiyyәtin bütün dairәlәrinә nüfuz edir•
Әhalinin xüsusi tәbәqәlәrinә verilir
Konkret bazarı yoxdur
Cәmiyyәtin passiv informasiya daşıyıcısıdır

Operativ xәbәrlәri yaymır
Qısa ömürlüdür•
İnsan fәaliyyәtinin bütün fәaliyyәtini әhatә etmir
Seçim prinsipi ilә oxunur
Qәzet reklamı itmir

50
42•
32
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98

99

100

101

102

103

Jurnal reklamlarinin üstünlüyü.

Jurnal reklamlarinin bәzi çatişmamazliği ?

Televiziya reklaminda çatişmayan cәhәtlәr ?

Әn geniş yayilmiş küçә reklamlari ?

Küçә reklamlarinin tәsir göstәrmә yeri ?

Küçә reklamlarina olan tәlәb ?

Küçә reklamlarinin mәnfi xüsusiyyәtlәri ?

40
45

Xeyli әvvәldәn hazırlanır
Jurnal reklamına daha çox inam var•
Uzun hazırlıq dövrü tәlәb edir
Qiymәti çox da baha deyil
Әhatә dairәsinә görә effeklidir

Prestij vә auditoriyanın seçimi düzgün deyil
Uzun hazırlıq dövrü tәlәb edir•
Dizayn çevikliyi yoxdur
Rәngdәn istifadә imkanları azdır
Reproduksiyaların keyfiyyәti yüksәk deyil

Cizgi
Az ömürlü olması•
Sәs
Hәrәkәt
Rәng

İşıqlı qurğular
Plakatlar•
Ad sılqanları
Lövhәlәr
Qalxanvari reklam qurğuları

İstirahәt zonalarında,
Küçәdә•
Evdә,
İşdә,
Kurortlarda,

Jurnal reklamına uyğundur
Bunlardan xeyli fәrqlidir•
Radio reklamı ilә eynidir
Televiziya reklamı ilә eynidir
Qәzet reklamı ilә oxşardır

Sәrf olunan xәrclәrin sәviyyәsinә görә
Әtraf mühitin çirklәndirici tәsirinә görә•
Әhatә dairәsinә görә
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105

106

107

108

109

110

Bilbordlarda istifadә olunan plakatlar ?

Reklam agentliyi ?

Reklam agentliyinin funksiyasi ?

Reklam elaninin hazirlanmasi ?

Reklam agentliyinin әsas vәzifәsi

Reklamverәnlәrin әsas vәzifәsi ?

Reklamın istehlakçılara mәlumatı

Tezliyinә görә
Tәsir gücünә görә

İstehsal reklamıdır
Hissә­hissә hazırlanaraq küçәlәrdә quraşdırılan reklamdır•
Vitrin reklamıdır
Elan yeridir
Maşınlara vurulan reklamlardır

Dövlәt reklam müәssisәlәri
Müxtәlif ixtisaslı mütәxәssislәrin bir mәkanda birlәşdiyi tәşkilat•
Bir reklam mütәxәssisi tәrәfindәn yaradılan reklam firması
İstehsal müәssisәsindә çalışan reklamla mәşqul olan mütәxәssislәr
İstehlakçı reklam mütәxәssislәri

İstehlakçı ilә istehsalçı arasında әlaqә
Reklamın yaradılması•
Reklamın verilmәsi
Bazarların öyrәnilmәsi
İstenlakçıların tәdqiqi

Büdcә vә marketinq strategiyası
Agentliyin mövcudluğunun başlıca şәrti olan son mәrhәlәsi•
Әmtәә vә bazarın öyrәnilmәsi
Әmtәәnin zәif vә güclü tәrәfinin müәyyәnlәşdirilmәsi
Bazarın tәdqiq edilmәsi

Reklam materiallarının işlәnib hazlrlanmasında kömәklik göstәrmәk
Reklam mәhsulunun işlәnib hazırlanmasında•
Reklam obyektinin müәyyәnlәşdirilmәsi
Reklam xәrclәrinin ödәnilmәsi
Reklam edilәn mәhsula aid mәtinlәrinin tәstiq edilmәsi

Radio vә televiziyailә müqavilәlәrin bağlanılması
Reklam xәrclәrinin ödәnilmәsi•
Reklam sifarişlәrinin formalaşdırılması
Reklam sifarişlәrinin verilmәsi
Kütlәvi informasiya

Malların yaranması haqqında mәlumat
Malları satmaq vә tәlәb yaratmaq•
İstehsal xüsusiyyәtlәrinin mәlumatı
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Reklamın istehsalçılarla istehlakçılar arasındakı rolu

Amerika Marketinq Assosiyasiyasının fikrincә­

Reklam konkretliliyi nәdir?

Bazar iqtisadiyyatı şәraitindә reklamın mәqsәdi

Reklam prospektinin növü necә adlanır?

Reklam müraciәtinin ideyasının formalasmasinin әsasında nә durur?

Reklam tәdqiqatlarında bütövlükdә әhalini tamsil edәn seqmentlәri песә adlanirlar?

Әmtәә istehsalına sәrf olunan vәsait
İstehsala sәrf olunan xidmәt növlәri

Ünsiyyәtin yaranması
Danışıqların tәşqiledicisi•
Tanışlığın yaranması
Müqavilәlәrin bağlanması
Münasibәtlәrin möhkәmlәnmәsi

Bazarın inkişaf mәrhәlәlәrini özündә әks etdirmәlidir
Obyektә daha çox istehlakcılar toplanmasına xidmәt etmәlidir•
Mәhsulun keyfiyyәtini artırmalı
Bazarın inkişaf mәrhәlәlәrini özündә әks etdirmәlidir
Standartlaşmaya xüsusi yer verilmәlidir

İstehsal proqramına tәsiri
Sadә ,aydın,inandırıcı olması•
Malın geniş tәdbiği
İstehsal xidmәtlәrini n fәaliyyәti
Bazar fәaliyyәtinә nәzarәt

Bazar subyektlәrinә geniş yer vermәk
Yeni vә rәqabәtә görә bilәcәk mallar istehsal etmәkdir•
İstehsalın sәmәrәliyinin tәşkili
Kiçik hәçmli informasiyaların yayınmasının tәşkili
Keyfiyyәtsiz mal istehsal edәn istehsalçıları oradan qaldırmaq

Çıxarış
Docer•
Qlossari
Buklet
Binqo­kart

Seqmentlasdirma
Motiv•
Maqsadlar
Galirlar
Da v ranis

Unvanli kataloq
Secilmis qruplar•
Tutum



30.12.2015

18/98

118

119

120

121

122

123

124

Qәzet sahifasinin yuxarısinda yerlәşdirilәn reklam lenti песэ adlanır?

Yaradicliq konsepsiyasi пәyә malik olmalidir?

Bazarın seqmentlәşdirilmәsi

Bazarın potensial tutumu

Bazarın konyunkturası:

Reklamda yalan vә şişirdilmiş mәlumatlara qarşi sәlib yürüşü ?

Rәngli televiziyanin yaranmasi ilә televiziya reklaminin dünyada ikinci sәviyyәyә yüksәlmәsi ?

Faydasiz auditoriya
Yayim modeli

Docer
Kauk•
Boks
Bilbord
Bull­mark

Yumor mәhsula aid olmalidir
Aktuallıq, orijinal tasir mexanizmi•
ideyanın icrasi, yaradici yanasma
Müraciәtin yeni formasi
Hissbra emosional baglanma

mәhsulların mövqelәşdirilmәsidir
408•
409
410
411

istehsal edilәn mәhsulun maksimum miqdarıdır (dәyәridir)
414•
415
416
417

qiymәtlәrin müasir sәviyyәsindә ehtiyaclarla tәlәbatın hәcmi arasındakı nisbәtdir
qiymәtlәrin müasir sәviyyәsindә tәlәbatın hәcmi ilә tәklifin hәcmi arasındakı nisbәtdir•
qiymәtin müasir sәviyyәsindә tәlabatın hәcmi ilә tәklifin hәcminin tarazlıq vәziyyәtidir
qiymәtin müasir sәviyyәsindә tәlәbatın hәcminin tәklifin hәcmindәn artıq olduğu haldır
qiymәtin müasir sәviyyәsindә tәklifin hәcminin tәlәbatın hәcmindәn artıq olduğu haldır

1920
1911•
1650
Büdcә vә marketinq strategiyası
Reklam agentliyinin әsas vәzifәsi

1947
Reklam xәrclәrinin ödәnilmәsi•
Reklam edilәn mәhsula aid mәtinlәrinin tәstiq edilmәsi
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129
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131

Ölkәmizdә ilk reklam tarixi ?

Azәrbaycanda ilk reklamin formasi?

Müasir reklamin azәrbaycanda ilk yayimi ?

Azәrbaycanda müasir reklamin ilk yayim vasitәsinin adi ?

Ümummilli reklamvericilәr ?

Ölkәnin bir bölgәsindә nәzәrdә tutulan reklamlar ?

Video­ ekspress informasiya reklamı

Reklam materiallarının işlәnib hazlrlanmasında kömәklik göstәrmәk
Reklamverәnlәrin әsas vәzifәsi ?

XV әsirdә
e. ә. XIII­ X minillikdә,•
e.ә. I minilliyindә
V әsrdә
X әsrdә

“dastanlar”.
qayaüstü rәsmlәr•
Totemlәr
Daş kitabәlәri
“şәbehlәr”,

1881
1875•
1837
1855
1887

“tәrәqqi”
“әkinçi”,•
“ziya”,
“tәrcüman”,
“hәyat”,

Milli qәzetlәr
Ümummilli reklami maliyyәlәşdirәnlәr•
Milli reklam hazırlayıcıları
Auditoriya
Milli televiziya

Müәssisәlәrarası reklam
Regional reklam•
Әrazi reklamı
Rayonlararası reklam
Ölkә reklamı

Bayram qabağı tәbrik edici görüş kartoçkaları
Lazım olan mәlumatları videosüjetlәrә köçürüb operativ şәkildә göstәrmәk•
Kino­ teatrda gedәn jurnal­ süjetlәr
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133

134

135

136

137

138

Mağaza vitrinasının rolu

Proktat çap nәşri

Ticarәt vitrinasının yerlәşdirilmәsi

Vitrina әyani vә inandırıcı olmaqla malı necә göstәrir?

Reklam­ elanlar

Slayd­reklam vasitәsi –

Adavari vitrinlәrin şüşәlәnmәsi­

Kütlәvi informasiya vasitәlәrindәki elanlar
Radioda oxunan reklam­ elanlar

Satıçıların qabiliyyәti
Hәm mal reklamı, hәm dә ticarәt alqı­ satqısı•
Mağazanın genişliyi
İşıqlandırılması
Mal çeşidi sayı

Divarlara vurulmuş reklamlar
Mal vә xidmәtin xüsusiyyәtini başlıqlarla, fotoşәkillәrdә әks olunan syujetlәr•
Reklam xarakterli bәzәkli mәqalәlәr
Radio vә televiziyada verilәn reklamlar
Bayram qabağı endirilmә әlaqәdәr endirilmә

Mәdәniyyәt mәrkәzlәrindә
İxtisaslaşdırılmış vә universal supermarketlәrdә, ramstorlarda, univermaqlarda•
Ticarәt vitrinasının yerlәşdirilmәsi
Qәsәbә­ kәnd mağazalarında
Tibb ocaqlarında

Reklam diyircәklәrilә
Natural formada•
Videokasetlә
Elanlarla
Çap vәrәqәsilә

Bazarlardakı carçıların xәbәrlәri
Dövri mәtbuat vasitәsilә pullu verilәn reklam•
Dirәklәrә vurulan elanlar
Kinoteatr afişlәri
İncәsәnәt yeniliklәri xәbәrlәri

bir vә bir neçә ekranda proeksiyaların rәnqli diapazonların avtomatik olaraq әvәz olunması
kütlәvi­informasiya vasitәlәrindәn reklamlar•
Kino­keatrda filmlәrin nümayişindәn qabaq tәqdim olynan jurnal
bayramqabağı tәbrikedici kartoçkalar ,asıqcalar
radioda oxunan reklam –elanlar

Üst hissәsi
Hәr dörd tәrәfdәn•
Yalnız bir tәrәfdәn
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142
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144
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Kopyüterlәşdirilmiş reklam­

Reklam praktikasında vampirobraz ilә ölçmәk işarәlәri

Qytenberq dioqanalı haradan keçir?

Çap elanlarında alıcının diqqәtini reklam tәdqiqatçılarının fikrinә görә nә daha çox cәlb edir

Reklam rolikinin başlanğıcda müddәti nә qәdәrdir?

Dünyanin әn gәlirli reklam agentliyi ?

Beynәlxalq reklam agentliklәri şәbәkәsinin yaranmasi ?

İçәri polkaları
Qabağı

KİV­ilә nәşr olunan elanlar
Kompyuterlәşdirilmişmәlutmatların verilmәsi•
Telediyircәklәk
Radio­elanlarla mәtnin oxunması
Alqı­satqı ilә әlaqәdәr elanlar

komedik sәhnәlәrin istifadәsini
mәhşur adamların reklamda göstәrilmәsini•
qorxulu sahәlәrdәn istifadәsini
erotik sәhnәlәrin istifadәsini
gәlәcәk haqqında abstrak fixirlәri.

trapesiyanın tam orta xәttindәn
sol yuxarı küncdәn, sağ aşağı küncә•
sağ aşağı küncdәn, sol yuxarı küncә
düzbucağın hipetenuzuna perpendikulyar olaraq
trapesiyanın orta xәttindәn

cizgilәr
Ağ­qara yazılardan•
insan şәkli
rәsm.
bir neçe sifәtdәn istifadә

15­25 saniyә
45­30 saniyә•
10­15 saniyә
7­5 saniyә.
10­25 saniyә

“bekker spilivoldjil beyts”­ Böyük Britaniya.
”dentsu”­ Yaponiya,•
“yainq end ribiken”­ABŞ,
“saatc end saatc”­ Böyük Britaniya,
“makkanni erikson”­ ABŞ,

2000
1980•
1918
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147

148

149

150

151

152

Avropa ümumi bazar birliyindә birlәşәn istehlakçilarin sayi?

Beynәlxalq ticarәt palatasi tәrәfindәn beynәlxalq reklam kodeksinin qәbul edildiyi yer?

Xarici reklamlar?

Dünyanin әn böyük reklam tәşkilati ?

Reklamın ilk forması haradan gәlmişdir?

Tәyinatına görә reklam vasitәlәrinin istifadәsi

Buklet­ kataloq çap nәşri

1948
1955

1 mln.
320 min•
On min,
175 min,
500 min,

Roma.
Paris,•
Nyu­ York,
Tokio,
Berlin,

İctimaiyyәtә yönәldilmiş
Başqa ölkәlәrә yönәldilmiş•
Mala yönәldilmiş
Qiymәtә yönәldilmiş
Öz ölkәsin yönәldilmiş

“omnikom group” – Nyu­York
“wpp qroup”­ London•
“grey advertisinq” ­ Nyu­York
“dentsu” – Tokio
hakuhoda” –Tokio

İngiltәrә vә Fransa carçılarının sex ittifaqlarından
Hindistan vә İranın qәdim müqәddәs kitablarından•
Qәzet elanlarından
Divar yazılarından
Küçә vә meydançalara yerlәşdirilәn xüsusi tablolardan

İqtisadi qanunların tәnzimlәnmәsindә
Topdan vә pәrakәndә alıcılara•
Marketinq fәaliyyәtindә
İstehsalatda
Bazar münasibәtlәrindә

İdman­ turizm yeniliklәri xәbәrlәri nәşri
Böyük tirajlı, qısamüddәtә istifadә olunan vә çox baha olmayan nәşr•
Aylıq jurnal nәşri
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154

155

156

157
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Vitrina­ sәrgi reklam

Texniki vasitәlәrdәn istifadәsinә görә reklamın növü

Beynalxalq Reklam Kodeksi (BRK) va na vaxt meydana gәlmişdir:

Beynalxalq Reklam Kodeksinin (BRK) tәrkib maddәlәrinin sayi:

Eno­fraza özündә nәyi göstәrir?

Mәtnin mәlumat hissәsindә daha çox şrift olması

Reklamda tәtbiq edilan videocarxların imkanlarını genislәndirәn texniki üsullar neca adlanır?

Elmi­ texniki yeniliklәr külliyyatı nәşri
Mәdәniyyәt xәbәrlәri külliyyatı

İncәsәnәt­ bәdii sәrgilәr
Mağaza daxili yarmarka vә vitrinlәr•
Bazarlarda ticarәt polkaları
Tibb­ müәssisәlәrinin sәrgisi
Rәsm qalereyası

Tәzә modellәr
Vizual(audiovizual)müşahidә•
Divarlara yapışdırılan elanlar
Hay­küylu bazar carçıları
Bәbә rzәkli әşyalar

1980­ci ildә
1967­ci ildә•
1952­ci ildә
1958­ci ildә
1970­ci ildә

17
19•
8
12
14

Reklam müraciәtinin başlanan andan tәkrarlanan fraza
dövrü olaraq söz toplusunun (şüar,deviz,slogan) yaxşı yadda qalması üçün tәkrarlanması•
çox dәfә tәkrarlanan reklam müraciәtinin әvvәlindә tәkrarlanan fraza
reklam müraciәtinin sonunda tәkrarlanan fraza
Reklam müraciәtinin ortasında tәkrarlanan fraza

onun ayrı­ayrı elementlәrinә diqqәtin az olması ehtimalı
daha pis qavranılır•
alana daha sәmәrәli olur
onun ayrı­ayrı hissәlәri daha çox qavranılır
onun ayrı­ayrı elementlәrinә diqqәtin çox olması ehtimalı

Әylәncәli, orijinal personaj
Animasiya•
interaktiv vasitәlәr
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161

162

163

164

165

166

Әmtәә tәdavülündә reklam fәaliyyәtinin qanunlaşdirilmasi?

Reklamin hazirlanma mәnbәyi ?

Bir neçә bazarin seqmentlәrinә eyni mәhsulun reklami ?

Buraxilan reklam mәhsulunun sәviyyәsini vә peşәkarliğini yüksәltmәk ?

Sәrgilәrdә vә yarmarkalarda reklam tәdbirlәri keçirmәk ?

Reklam materiallarinin tәrtibindә insanlarin fizioloji, özünümüdafiә vә sosioloji tәlәblәr
nәzәriyyәsi ?

Prospekt çap reklamında

Kombinaolunmus
Oyun­quruluslu

1992
1987•
1955
1963
1978

Mәqsәdli bazara görә
İstehsalçı,vasitәçi vә xidmәt firmaları tәrәfindәn•
Hesablaşma şәklinә görә
Mәqsәdlәrinә görә
Coğrafi prinsipi üzrә

Әmtәәyә yönәldiyinә görә
Mәqsәdli bazara görә•
Xidmәt obyektlәri reklamı
Vasitәçilәrә istiqamәtlәndiyinә görә
Mәqsәdlәrinә görә

İcraçılar
Bәdii­redaksiya şurası•
Reklamverәnlәr
Mütәxәssislәr
İstehlakçılar

İstehlakçılar
Reklam agentliklәri•
Reklamverәnlәr
Mütәxәssislәr
Dövlәt müәssisәlәri

T.Ş. Şükürov
A.X. Maslou•
F.Kotler
E.P. Qolubkov
D. Karnegi

Mәişәt malları istehsalının tәkmillәşdirilmәsi vә tәbliği
Malların şәkillәri çәkilmәklә onlar haqda mәlumat verilir•
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173

Texniki vә nüfuz reklam filmlәrinin istifadәsi

Vitrin­ mağazalarının nәyi adlandırılır?

Texniki vasitәlәrdәn istifadә xarakterinә görә reklam növü

Vәrәqәlәr­ çap reklamı

Hansı texniki vasitәlәrdәn istifadәsinә görә reklamın növünә aiddir?

Texniki vasitәlәrdә istsfadәsinә görә reklamın növlәri –

Audiovizual reklama –

•
Mәdәniyyәt yeniliklәri haqda mәlumat
Yeni istehsal olunan malların tәbliği
Mәhsul istehsalının artırılması haqda

Radioda hәr hansı sәnәdli publisist verlişin oxunması
Kinoteatrlarda nümayiş etdirilir•
Hәr hansı bir mәlumatın radio vә televiziya vasitәsilә oxunması
Televiziyada hәr hansı bir sәnәdli publisist verilişin verilmәsi
Yarmarka vә sәrgilәrdә, mәtbuat konfranslarında, işgüzar görüşlәrdә vә s. verilir

Keyfiyyәtli malın satışı
Dirәyi•
Mağazanın xarici görünüşü
Bәr­ bәzәkli görünüşü
Çağırış kartoçkası

Tәzә modellәr
Vitrina­ sәrgi reklamı•
Vәrәqәlәr
Qazet elanları
Bәzәkli әşyalar

Divarlara vurulmuş elanlar
Mal vә xidmәtin şәkili çәkilmәklә xarakteri verilir•
Gündәlik mәtbuat vasitәsi
Hәftәlik mәlumat külliyyatı
Birjalar haqda mәlumat

Bәzәkli әşyalar
Çap reklamı•
Birjalar
Tәzә modellәr
Kataloqlar

divarlara yapışdırılmış elanlar
radio­televiziya (audiovizual) reklamı•
bәr­bәzәkli әşlayalar
bazarlarda carçılar
tәzә modellәr

Tәbrikedici açıqcalar
Kinofilmlәr,videofilmlәr vә slaydefilmlәr•
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177
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Birbaşa рoçt reklam vasitәsi­

Reklam diyircәklәri­

Vitrinanın işıqlandırılmasının әhәmiyyәti­

Vitrina­sәrgi reklamı hansı ticarәt növündә istfadә edilir?

Reklam diyircәyinin mәqsәdi­

Video­ekspres informasiya reklamı­

Çap reklamının nәşri­növlәridәn biri­

•
Televiziya reklamı
Gündәlik mәtbuatda nәşr olunan reklam
Alqı­satqı elanları

Dirәklәrә vurulan elanlar
poçtla xüsusi hazırlanmış reklam –mәlumat mәktubların gondәrilmәsi•
bayramqabağı tәbrik reklamı
Radioda oxunan reklam­elanları
Musiqi ilә müşayәt olunan reklam

Uşaqlar üçün nümayiş etdirilәn filmlәr
Müddәti 15san­dәn bir necә dәq­dәk qed.filmlәr•
Televiziya nümayiş etdirilәn sәnәdli filmlәr
Elmi püblisist jurnallar
Tәbiәtlә әlaqәdәr qısametrajlı filmlәr

malın keyfiyyәtinin nümayişi
Alıcılara xoş tәssürat bağışlamaq•
Polkaları parlaqlığı
Mağazadaxili rәflәrin görünüşü
Rәflәrdә malların quruluşu

İncәsәnәt muzeylәrinin sәrgilәrindәn
Topdan ticarәtdә mal sәrqilәrindәn•
Kino­jurnal sәrgilәrindәn
Rәsm qalereyasından
Sanitar –gigiena malarına baxışdan

Elmi­texnikiyeniliklәrin göstәrilmәsi
Әhaliyyә istehlak mallarını vә xidmәtini göstәrmәk•
İstehlak mallarının keyfiyyәtini
İstehsal olunan malın miqdarını
Mәdәni maarifciliyinin tәbliği

bayramqabağı tәbrikedici görüş kartockaları
lazım olan mәlümatları videosyujetlәrә koçürülüb opertiv şәkildә göstәrmәk•
kino­teatrlarda verilәn jurnal syujetlәr
kütlәvi informasiya vasitәlәrindәki reklamlar
radioda oxünan reklam –elanlar

Kalendar­bloknot nәşri
Reklam­ kataloq nәşri•
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Reklamın ilk forması­

"Nәzәr nöqtәsi ­bu

"Baxış bucaq ı nәdir?

Reklam effektivliyinin hesablanmasmda asas dovrlar

Reklam effektivliyinin hesablanmasmda istifada olunan gostaricilar

Reklam tasarrüfatında rentabelliyin müayyәnedicilәri

Ticarat reklamina hansi islahatlar aid edilir

•
Dәrgi (jürnal) nәşri
Qәzet nәşri
Kitabça nәşri

Çap elanlar
Divar yazaları•
Vәrәqәlәr
Qәzet elanları
Kataloqlar

Yerli olaraq geniş nәzәr nöqtәsi
bayır reklamının bütün xülasәsinin tam başa düşüldüyü yer•
Bayır reklamı yerlәşәn yer
daha yaxşı formada bayır reklamının başa düşüldüyü yer
Yerli olaraq maksimal geniş nәzәr nöqtәsi

reklam mәlumatlarının piyada hәrәkәt edәnlәr
bayır reklamının alıcılarının görmә keyfiyyәtinin parametrlәri•
reklam mәlumatlarının piyada vә ya nәqliyyatda hәrәkәt edәnlәr
bayır reklamının qәbulu parmetrlәri
Bayır reklamının yüksәk vә aşağı hündürlükdә baxış bucağı

reklam tatbiqi dovriinda va tatbiqdan sonraki dovriin malumatlan
reklam tәtbiq oilman dövürdә. ondan avval va tatbiqdan sonraki dovriin•
reklam tәtbiq olunan dövrün mәlumatlar
reklam tәtbiqindәn әvvәlki dövrün mәlumatları
reklam tәtbiqindәn sonrakı dövrün mәlumatları

işçilәrin sayi. texnikanin miqdarı
günlәrin sayi, orta günlük dövriyyә•
günlәrin sayi. aliciların sayi
kompaniyaların miqdarı
mal dovriyyasi, gun hesabi ila norma

mәnfәәtin әlava mal dövriyyәsinә nisbәti
mәnfәәtin reklam mәsrәflәrinә nisbәti•
gәlirin mal dövriyyәsinә nisbәti
gәlirin işçilәrin sayına nisbәti
mәnfәәtin mal dövriyyasina nisbәti

Mәqsadyönlülük
Hamisi aid edilir•
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Görünәn sürәtin yaranmasina yönәlәn kreativ necә adlanır?

Brendinq nәdir ?

seylz promouşn dedikdә nә nәzәrdә tutulur ?

pablik­rileyşnz nәdir ?

Mağaza vitrinasının mahiyyәti

Mağaza vitrinlәrinin kömәyi

Görünәn surәtin yaranmasına yönәlәn kreativ necә adlanır?

•
Hümanistlik va etibarliliq
Düzgünlük
Konkretlilik

Emosimal faiz
Dizayner kreativi•
Tәsviri kreativ
Psixoloji
Yaradici

Satışı stimullaşdırılması
Istehsal,satış tәşkilatlarının vә reklam agentliklәrinin birgә işinin fәrqlәndirilmәsi.•
Istehsalın genişlәndirilmәsi
Satışın artırılması
Reklam agentliklәrini işini fәrqlәndirilmәsi

Tәchizin tamamlanması
Satişdan asili olaraq tәchizin stimullaşdirilmasi•
Satışın çoxaldılması
Satışın azaldılması
Qiymәt amili

Reklamın tәtbiqi
Ictimaiyyәtlә әlaqә•
İstehlakçıların birliyi
İstehsalçıların әlaqәsi
Reklamın yayılması

Malların keyfiyyәtinә olan münasibәt
Geyim mәdәniyyәti vә mәişәt estetikasını tәdbiq etmәk•
Küçәdәn keçәn alıcıların münasibәti
İstehsal olunan malın tәbliğatı, yayımlanması
İstehlakçıların tәlәbat, ehtiyaclarının marağı

Malın çeşidinin sayı
İstehlakçıya bu vә ya digәr malın alınmasına•
Satışda olan mala qarşı münasibәt
Reklam olunan malın keyfiyyәti
Malın istehsal olunma vaxtı

Emosional
Dizayner kreativi•
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Reklam müraciәtinin ideyasının formalaşmasında nә durur?

İlk çap elanının mәtni hansı mәlumatı verir ?

Avropada çap reklamını yaradan

Reklam mәktubu nә ola bilәr?

Mәlumat vәrәqindә nә yerlәşmir

Press­Reliz nәdir?

CXR­dә reklamdan ilk istifada tarixi

•
Tәsviri kreativ
Yaradici
Psixoloji

seqmetlәşdirmә
Motiv•
Mәqsәdlәr
gәlirlәr
davranış

işçi qüvvәsi axtarışı
dua kitabçasının satışı•
mal – qara satışı
nigah elanı
cinәyatkarın axtarışı

B.Rındin
İ.Qultenberq•
Teof Rast
B.Franklin
T.Erikson

tәlәb vә tәklif
çap vә mәtbuat•
mal vә nüfuz
fәrdi vә tipli.
kommersiya vә qeyri kommersiya

mәkanın adı
firma nişanı•
loqotip.
firma simvolikası atributu
adresatın atributu

mәtbuat nümayәndәlәrinә ünvanlaşmış poçt mәktubu
mәtbuat rәhbәrinә ünvanlaşmış mәlumatverici mәktub•
çoxlu mal vә xidmәt siyahısı olan broşüra
mәtbuat nümayәndәsinә ünvanlaşmış reklam materialı
mәtbuat nümayәndәlәrinә ünvanlaşmış bukletlәr

1990
1978•
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Enerjiyә qәnaәt, ekologiya, xәstәliklәrlә mübarizә vә s. barәsindә verilәn reklamlar?

Mәqsәdli potensial alıcıların dәqiq tәsvir olunmasi ?

Qoyulduğu gündәn bir ay sonra әhalinin reklamı görmәsi faizi?

Maqazaya vurulan ad asilqanlarinin әsas funksiyasi ?

Nәqliyyat reklami ?

Qlobal reklam

Reklam agentliklәrinin әsasәn göstәrdiyi xidmәtlәrә aiddir:

•
1930
1945
1950

Reklam şirkәtlәri
Hökümәt tәrәfindәn•
Ayrı­ayrı şәxslәr
İstehlakçılar
Mütәxәssislәr

Reklam şirkәti işçilәrinin әmәk haqqı hesabatında
reklam vasitәlәrindәn istifadәnin planlaşdırılmasında•
Reklamın verilmәsindә
Reklam çarxının yığılmasında
Reklam gәlirlәrinin hesablanmasında

.92

.89•

.45

.52

.73

Reklam şirkәti haqqında mәlumat
Tәklif olunan mala diqqәti cәlb etmәk•
Maqaza sahibi haqqında mәlumat
Ticarәt yerinin göstәricisi
Maqazanın tәrtibatını vermәk

Nәqliyyatın istehsal müәssisәlәri haqqında
Nәqliyyatın üzәrindә vurulan hәr hansı mәlumat haqqında reklamlar•
Nәqliyyatin gücü vә tutumu haqqında
Nәqliyyatın aid olduğu nazirlik haqqında
Nәqliyyat müfәttişliyi haqqında

Mәhsulun uzun bir dövr әrzindә ( bir ildәn çox müddәtә ) nәzәrdә tutulan reklam
Bir mәhsulun çoxlu ölkәdә satışına yönәlәn reklamdır•
Mәhsulun uzun bir dövr әrzindә ( bir ildәn çox müddәtә ) , reklam üçün nәzәrdә tutulan reklam
İctimai dәyәrlәrin tәqdimatı üçün istiqamәtlәnmiş reklam
reklam üçün nәzәrdә tutulan reklam

düzgün cavab yoxdur.
hamısı;•
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Pressada reklam hansı reklamlardır?

Bazarda reklam istehsalçısı vә reklam yayıcısı qismindә aşağıda verilәnlәrdәn hansı çıxış edir?

Firmanın reklam xidmәtlәrinin tәşkilati strukturu hansı faktorlardan asılı ola bilәr?

Maliyyә­tәsәrrüfat şöbәnin vәzifәsi nәdәn ibarәtdir?

İstehsalat şöbәnin vәzifәsi nәdәn ibarәtdir?

Yaradıcı şöbәnin vәzifәsi nәdәn ibarәtdir?

•
küçә reklamları;
TV­planlaşdırma vә TV­buying;
pressada reklam yerlәşdirilmәsi;

düzgün cavab yoxdur.
qәzetlәrdә vә jurnallarda reklamın yerlәşdirilmәsi;•
yol qırağında,binaların üzәrindә gördüyümüz reklam;
kanallarda әn reytinqli verilişlәrdә reklamı yerlәşdirmәk üçün mediaplan hazırlanması;
saytlarda gördüyümüz bannerlәrin vә veb­saytların hazırlanması, axtarış sistemlәrindә optimizasiya, Facebook
vә başqa sosial şәbәkәlәrdә oyunlar hazırlamaq;

düzgün variant yoxdur.
reklam agentliyi;•
reklam yayıcısı;
reklam istehsalçısı;
reklam verәnlәr;

düzgün cavab yoxdur.
firmanın hәcmi, ehtiyatların yararlılığı, işçilәr arasında әmәk bölgüsünün aparılması;•
firmanın yerlәşdiyi әrazidәn;
işçilәrә qarşı nәzarәt sisteminin mürәkkәbliyindәn;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur
agentliyin bütün әmәliyyatlarının daha effektli aparılmasını tәmin edir;•
reklam müraciәtinin ideyasının әn mühümünü vә onun realizasiyasının daha düzgün vasitәsini tapıb hәyata
keçirirlәr;
reklam daşıyıcılarının hazırlanması, bәzi hallarda istehsalın digәr yarıbölmәlәri – tipoqrafiya, reklam şitlәrinin
hazırlanması emalatxanasını birlәşdirәrәk öz işlәrini yerinә yetirir;
reklam olunan mallar vә ya xidmәtlәr haqqında bazarların tәhlili, sifarişçi – müştәrinin malı vә özü haqda
mәlumatların toplanması işinin tәşkili, reklam kompaniyalarının effektivliyinә nәzarәt vә s. kimi
әmәliyyataları yerinә yetirir;

düzgün cavab yoxdur.
reklam daşıyıcılarının hazırlanması, bәzi hallarda istehsalın digәr yarıbölmәlәri – tipoqrafiya, reklam şitlәrinin
hazırlanması emalatxanasını birlәşdirәrәk öz işlәrini yerinә yetirir;

•
reklam müraciәtinin ideyasının әn mühümünü vә onun realizasiyasının daha düzgün vasitәsini tapıb hәyata
keçirirlәr;
reklam olunan mallar vә ya xidmәtlәr haqqında bazarların tәhlili, sifarişçi – müştәrinin malı vә özü haqda
mәlumatların toplanması işinin tәşkili, reklam kompaniyalarının effektivliyinә nәzarәt vә s. kimi
әmәliyyataları yerinә yetirir;
agentliyin bütün әmәliyyatlarının daha effektli aparılmasını tәmin edir;

düzgün cavab yoxdur.

•
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Firmanın reklam xidmәtlәrinin tәşkilati strukturu hansı faktorlardan asılı ola bilәr?

Hәr bir rекlаmvеrәn müqаvilә şәrtlәrini icrа еdәrкәn riayәt etmәli olduğu qаydаlаrа aid deyil:

Rekalmverәn firmalar öz reklam xidmәtlәrini hansı tәşkilati funksiyaların kömәkliyi ilә yerinә
yetirmәyi tәmin etmәlidirlәr?

Reklam fәaliyyәtinin nәzarәtinin spesifik hәdәflәrinә aiddir:

Nәzarәt prosesinә hansı elementlәr daxildir?

Beynәlxalq reklam komitәsi hansı tәşkilat tәrәfindәn tәsdiq olunub?

reklam müraciәtinin ideyasının әn mühümünü vә onun realizasiyasının daha düzgün vasitәsini tapıb hәyata
keçirirlәr;

•
reklam daşıyıcılarının hazırlanması, bәzi hallarda istehsalın digәr yarıbölmәlәri – tipoqrafiya, reklam şitlәrinin
hazırlanması emalatxanasını birlәşdirәrәk öz işlәrini yerinә yetirir;
reklam olunan mallar vә ya xidmәtlәr haqqında bazarların tәhlili, sifarişçi – müştәrinin malı vә özü haqda
mәlumatların toplanması işinin tәşkili, reklam kompaniyalarının effektivliyinә nәzarәt vә s. kimi
әmәliyyataları yerinә yetirir;
agentliyin bütün әmәliyyatlarının daha effektli aparılmasını tәmin edir;

düzgün cavab yoxdur.
hamısı;•
firmanın hәcmi, ehtiyatların yararlılığı, işçilәr arasında әmәk bölgüsünün aparılması;
firmanın çalışdığı fәaliyyәt sferası;
bazar seqmentinin spesifik sәrhәdlәri vә istehsal olunmuş mәhsulun xarakteristikası;

hamısı;
düzgün cavab yoxdur.•
iş birliyi zаmаnı rекlаm аgеntliyinә bir pаrtnyоr кimi yаnаşmаq;
öz öhdәliкlәrini dәqiq, vахtlı­vахtındа yеrinә yеtirmәк;
qәrаrlаrı хәbәrvеrmәdәn dәyişmәmәк;

Düzgün cavab yoxdur.
Firmanın reklam fәaliyyәtinin planlaşdırılması;•
Partnyor seçimindә uzaqgörәn olmalıdırlar;
Maliyyә ayırmalarına xüsusi diqqәt ayırmalıdırlar;
KİV­lә daimi әlaqә saxlamalıdırlar;

düzgün cavab yoxdur.
reklamın mәzmunu vә formasının dövlәt tәnzimlәmәsi tәlәblәrinә vә cәmiyyәtin mәnәvi­etik normalarına
uyğunlaşdırılmasının tәminatı;

•
reklam zәrәrinin tәyin edilmәsi;
reklamın yarada bilәcәk tәsirlәrә hazırlanmaq;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.
ola bilecek eksiklәr üçün düzәlişlәrin edilmәsi;•
nail olunmuş mәqsәdlәrin tәkrarlanması;
yarana bilecek veziyyetin analizi;
yaranmış vәziyyәtin analizi;

reklama nәzarәt bürosu.
beynәlxalq ticarәt palatası;•
milli reklama nәzarәt etmә idarәsi;
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Yolverilmәz reklam nәdir?

Reklam hansı halda haqsız sayılar?

Hansı qeyri­dәqiq reklamdır?

Reklam hansı halda gizli reklam sayılar?

Reklam hansı halda qeyri­etik sayılar?

beynәlxalq reklam komitәsi;
reklam standartları komitәsi;

düzgün cavab yoxdur.
yanlış, qeyri­etik, bilәrәkdәn yalan, hәmçinin mәzmunu, yayılma yeri vә üsulu baxımından qanunvericiliklә
nәzәrdә tutulan tәlәblәri pozan reklamdır;

•
mülkiyyәt formasından asılı olmayaraq, reklamın istehlakçıya bilavasitә çatdırılması üçün istifadә olunan
istәnilәn vasitәdir;
әmlakdan, o cümlәdәn kütlәvi informasiya vasitәlәrindәn, istifadә vә ya onun istifadәyә verilmәsi yolu ilә vә
digәr üsullarla reklamı yerlәşdirәn fiziki vә ya hüquqi şәxsdir;
reklamın istehsalı, yerlәşdirilmәsi vә yayılması üçün reklam informasiyasının mәnbәyi olan fiziki vә ya
hüquqi şәxsdir;

düzgün cavab yoxdur.
reklam olunan әmtәә haqqında, başqa reklamlarda istifadә olunmuş ümumi layihәni, mәtni, reklam
formullarını, musiqi vә ya sәs effektlәrini imitasiya vә köçürmәklә istifadә edilmәsi;

•
әmtәәnin bazarda mövcudluğu, onun göstәrilәn hәcmdә, vaxtda vә yerdә әldә edilmәsi imkanları;
milli vә ümumbәşәri mәdәni irs olan incәsәnәt obyektlәrini, Azәrbaycan Respublikasının vә başqa dövlәtlәrin
milli valyutalarını, dini rәmzlәri, hәr hansı fiziki vә ya hüquqi şәxsi, fәaliyyәti, peşәni vә ya әmtәәni gözdәn
saldıqda;
radio, tele, audio, kino, nәşr vә digәr mәhsullarda istifadә olunan vә başqa üsullarla yayılan, istehlakçının
şüuruna özünün dәrk etmәdiyi tәsir edәn reklam;

düzgün cavab yoxdur.
әmtәәnin bazarda mövcudluğu, onun göstәrilәn hәcmdә, vaxtda vә yerdә әldә edilmәsi imkanları;•
ümumi qәbul edilmiş humanizm vә әxlaq normalarına zidd olan tәhqiramiz sözlәr, müqayisәlәr vә obrazlar
işlәdildikdә;
reklam olunan әmtәәdәn istifadә etmәyәn hüquqi vә fiziki şәxslәri gözdәn saldıqda;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.
radio, tele, audio, kino, nәşr vә digәr mәhsullarda istifadә olunan vә başqa üsullarla yayılan, istehlakçının
şüuruna özünün dәrk etmәdiyi tәsir edәn reklam gizli reklam sayılır;

•
reklam olunan әmtәәdәn istifadә etmәyәn hüquqi vә fiziki şәxslәri gözdәn saldıqda;
әmtәәnin bazarda mövcudluğu, onun göstәrilәn hәcmdә, vaxtda vә yerdә әldә edilmәsi imkanları;
milli vә ümumbәşәri mәdәni irs olan incәsәnәt obyektlәrini, Azәrbaycan Respublikasının vә başqa dövlәtlәrin
milli valyutalarını, dini rәmzlәri, hәr hansı fiziki vә ya hüquqi şәxsi, fәaliyyәti, peşәni vә ya әmtәәni gözdәn
saldıqda;

düzgün cavab yoxdur.
milli vә ümumbәşәri mәdәni irs olan incәsәnәt obyektlәrini, Azәrbaycan Respublikasının vә başqa dövlәtlәrin
milli valyutalarını, dini rәmzlәri, hәr hansı fiziki vә ya hüquqi şәxsi, fәaliyyәti, peşәni vә ya әmtәәni gözdәn
saldıqda;

•
reklam olunan әmtәәdәn istifadә etmәyәn hüquqi vә fiziki şәxslәri gözdәn saldıqda;
әmtәәnin bazarda mövcudluğu, onun göstәrilәn hәcmdә, vaxtda vә yerdә әldә edilmәsi imkanları;
radio, tele, audio, kino, nәşr vә digәr mәhsullarda istifadә olunan vә başqa üsullarla yayılan, istehlakçının
şüuruna özünün dәrk etmәdiyi tәsir edәn reklam gizli reklam sayılır;
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Reklam hansı halda qeyri­dәqiq hesab olunar?

Hansı әmtәәlәrin reklamı qadağandır?

Mülkiyyәt formasından asılı olmayaraq, reklamın istehlakçıya bilavasitә çatdırılması üçün
istifadә olunan istәnilәn vasitә hansıdır?

Reklamın istehsalı, yerlәşdirilmәsi vә yayılması üçün reklam informasiyasının mәnbәyi olan
fiziki vә ya hüquqi şәxs kimdir?

Aşağıda qeyd olunanlardan hansı daxili reklam agentliklәrinin yaradılmasında sahibkara verdiyi
üstünlüklәrә aiddir?

Müştәrilәrlә iş üzrә әlaqәlәndirici nә işlә mәşğul olur?

Müasir dövrdә reklamların hansı tiplәri mövcuddur?

düzgün cavab yoxdur.
әmtәәnin bazarda mövcudluğu, onun göstәrilәn hәcmdә, vaxtda vә yerdә әldә edilmәsi imkanları;•
reklam olunan әmtәәdәn istifadә etmәyәn hüquqi vә fiziki şәxslәri gözdәn saldıqda;
milli vә ümumbәşәri mәdәni irs olan incәsәnәt obyektlәrini, Azәrbaycan Respublikasının vә başqa dövlәtlәrin
milli valyutalarını, dini rәmzlәri, hәr hansı fiziki vә ya hüquqi şәxsi, fәaliyyәti, peşәni vә ya әmtәәni gözdәn
saldıqda;
radio, tele, audio, kino, nәşr vә digәr mәhsullarda istifadә olunan vә başqa üsullarla yayılan, istehlakçının
şüuruna özünün dәrk etmәdiyi tәsir edәn reklam gizli reklam sayılır;

düzgün cavab yoxdur.
mәcburi sertifikasiya edilmәli olan, lakin uyğunluq sertifikatı olmayan әmtәәlәrin;•
uyğunluq sertifikatı olan әmtәәlәrin reklamı;
reklam vәtәndaşları zorakılığa, tәcavüzә çağırmamalı, çaşqınlıq yaratmasına icazә verilir
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.
Reklam daşıyıcısı;•
Reklam tezliyi
Monitor;
Hamısı;

düzgün cavab yoxdur
Reklam sifarişçisi;•
Reklam istehsal edәn;
Reklam yayıcı;
reklam daşıyıcı

düzgün cavab yoxdur
daxili agentlik öz kampaniyasının mәhsullarının vә bazarının spesifik xüsusiyyәtlәrini bilir;•
reklam agentliyinin xәrcәlәri azaltması;
reklamverәn daxili reklam agentliyinә qarşı xüsusi tәdbirlәr görmәlidir;
hamısı;

heçbiri.
potensial müştәrilәrә zәng edir vә mәhsulu satmağa çalışır;•
çap mediası üçün reklam materiallarını әlaqәlәndirir;
çap mediası üçün reklam materiallarını әlaqәlәndirir;
Veb saytlar üçün reklam materiallarını әlaqәlәndirir;
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Kontaktor hansı keyfiyyәtlәrә sahib olmalıdır?

Peşәkar kommuAnikator qabiliyyәtlәri nәdir?

Sifarişçilәrin şәxsi istәyi ilә yerlәşdirilәn reklam hansıdır?

Hal­hazırda milli reklam bazarında inkişaf edәn sahә hansıdır?

Aşağıda sadalananlardan hansı әn effektiv reklam yayım vasitәsi hesab olunur?

Yerli şirkәtlәrimiz reklam büdcәsinin әsasәn neçә faizini televiziya vә radio reklamına
xәrclәyirlәr?

istehsal vә satış.
mәhsul vә tәşkilat (institusional);•
funksional vә cәlbedici;
satış vә institutsional;
mәhsul vә istehsal;

düzgün cavab yoxdur.
hamısı;•
peşәkarlıq;
idarәetmә bacarıqları;
sifarişçilәrlә işgüzar әlaqәlәri qaydaya salmaq bacarığı;

düzgün cavab yoxdur.
kontaktordan tәlәb olunur, ki, qısa dәqiq, inandırıcı öz fikirlәrini bәyan etmәk bacarığı olsun, psixologiyanın
әsaslarını vә işgüzar ünsiyyәtin әxlaqlarını bilsin;

•
kontaktordan tәlәb olunur, öz fikirlәrini geniş, әtraflı bәyan etmәk bacarığı olsun, psixologiyanın әsaslarını vә
işgüzar ünsiyyәtin әxlaqlarını bilsin;
kontaktor vәziyyәti izlәyir müştәrinin reklam­marketinq fәaliyyәtinә effektiv reklam tәdbirlәrini
reallaşdırmağa icazә verәn mәlumat bankını yaradır vә inkişaf etdirir;
hamısı;

KİV.
küçә;•
mәtbuat;
televiziya;
radio;

düzgün cavab yoxdur.
internet reklamı;•
televiziya reklamı;
radio reklamı;
küçә reklamı;

sәrgilәr.
televiziya;•
radio;
internet;
küçә reklamı;

100%.
95%;•
20%;
35%;
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Hazırda sürәtlә inkişaf edәn vә milli reklam bazarının sektorunda perspektivli yer tutan hansı
reklamdır?

Ölkәdә әn problemli reklam vasitәsi aşağıda verilәnlәrdәn hansıdır?

Aşağıda qeyd olunan kütlәvi informasiya vasitәlәrlәrindәn hansında reklam tәqdim edilir?

Azәrbaycanda reklamın әsas hissәsi hansı sahәlәrin payına düşür?

Azәrbaycan reklamında qarşısıda duran әsas problem nәdir?

Reklam bazarının dәqiq hәcmini müәyyәn etmәyә çәtinlik yaradan sәbәb nәdir?

Reklam büdcәsinin çox hissәsi xәrclәnir:

65%;

düzgün cavab yoxdur.
internet;•
televiziya;
küçә;
radio;

düzgün cavab yoxdur
mәtbuatda yayımlanan;•
televiziyada yayımlanan;
küçәdә yayımlanan;
radioda yayımlanan;

jurnallar;
bütün variantlar doğrudur.•
televiziya;
radio;
qәzetlәr;

düzgün cavab yoxdur.
televiziya vә reklam lövhәlәri;•
radio vә küçә reklamı;
televizya vә radio;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.
reklam işcilәrinin ixtisas artırmaları;•
maliyyә çatışmazlığı;
reklam qanunun müasirlәşdirilmәsi;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.
gizli reklamın mövcudluğu•
Pirad reklamçılığın mövcudluğu;
bilәrәkdәn yalan reklamın mövcudluğu
hamısı;

işçilәrin qәbuluna;
reklamın yayılmasına;•
reklamın yaradılmasına;
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Mәlumatların ilkin işlәnilmәsinә aiddir:

Reklam­dizayn işinin mahiyyәti deyәndә nә başa düşülür?

Әn çox pul xәrclәnәn vә әn bahalı reklam növü hansıdır?

Xidmәtin miqdarına görә pәrakәndә ticarәtin növlәri.

Pәrakәndә satış nәdir?

Pәrakәndә satışın növünә aid deyil

Pәrakәndә tәşkilatın strukturuna aid deyil.

işçilәrin әmәk haqlarına;
müştәrilәrlә müqavilәlәrin imzalanmasına;

strateji qәrarların qәbul edilmәsi.
mәlumatın yığılması, tәhlili vә araşdırması;•
maşınla işlәnilmә, mәlumatların yenidәn işlәnilmәsi vә nәticәlәrin әks etdirilmәsi;
informasiyanın yığılması, cәmlәnmәsi vә müasirlәşmәsi;
marketinq araşdırması, mәlumatın tapılması vә tәhlili;

hamsı
hәr hansı bir mәhsulun reklamının daha yaxşı hazırlanması vә onun satışının artmasından ibarәtdir;•
dükanların xarici görünüşünü gözәllәşdirirsә hәmin dükan vә marketlәr müştәrilәrini artırır;
mәhsulun reklamını vizual baxımdan daha gözәl yәni, onun dizaynını elә işlәyib hazırlamaq lazımdır ki, bu
reklam insalara daha yaxşı mәlumat versin;
hec biri;

hamsı
televiziya reklamı;•
radio reklamı;
nәqliyyat reklamı;
küçә reklamı;

dövrü faәliyyәt göstәrәn sәrgidir
Self ­ servis, Full – servis•
Self – servis, Superstore
Sull – servis, diskount
Self – servis, Full – servis, super marketlәr

Self – servis, Full – servis
Son istehlakçıya satışdır•
Şәxsi istehsal üçün satışdır
Full servisdir
Kommersiya mәqsәdilә satışdır

Xırda ambar dükanlar
anbar dükanlar•
İxtisaslaşmış mağazalar
Ucuz qiymәt mağazaları
Univermaqlar

Françayz tәşkilatlar
Green market•
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Pәrakәndә tacir hansı qәrarı qәbul etmir

Pәrakandә satış texnologiyalarına aşağıdakılardan hansı aid deyil.

Elektron ticarәt nәdir?

Әmtәәnin sәviyyәlәri.

Mәnaca әmtәә sәviyyәsi nәyi bildirir?

Real әmtәә sәviyyәsi özündә nәyi әks etdirir?

Marketinq tәdqiqatçıları reklamın sәmәrәliliyini hansı әlamәtlәrә görә qiymәtlәndirmәyi tәklif
edirlәr?

•
Korporativ şәbәkәlәr
Könüllü birliklәr
Pәrakәndә korporativlәr

xidmәtlәr toplusu haqqında
tәmәrküzlәşmә haqqında qәrar•
mәhsulun çeşidi haqqında
mağazanın mәsuliyyәti haqqında
mağazanın yeri haqqında

Pәrakәndә mobil vizit kartlar
Data bazaya cıxış•
Touch – screen köşklәr
Checkout sistemlәr
Müştәri kartları

elektron ciplәr
Qeyri mağaza pәrakәndә satış şәbәkәsi•
Elektron marketinq
Qeyri mağaza topdan şәbәkә
Qeyri mağaza reklam

saf, tmiz, xalis
mәnaca, real, möhkәmlәşmiş•
orta, yüksәk, güclü
güclü, real, funksiya
funksiya, möhkәmlәnmiş

onun markasını
әmtәәnin әsas funksiyasını•
onun qiymәtini
onun keyfiyyәtini
onun xassәlәrini

onun etiketini
әmtәәnin markasını, keyfiyyәtini•
onun funksiyasın
onun texnikixüsusiyyәtlәri
onun sövqedici xüsusiyyәtlәri

heç biri

•
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Reklamın effektivliyini daha dәqiq müәyyәn etmәk nә zaman mümkündür?

Marketinq tәdqiqatçıları reklamın sәmәrәliliyinin qiymәtlәndirilmәsinә hansı metodları aid
edirlәr?

Sәmәrәliliyin qiymәtlәndirilmәsinin birbaşa metodu...

Mütәxәssislәr hesablamalarına görә, reklamın sәmәrәliliyinin qiymәtlәndirilmәsi neçә tәrkib
hissәyә bölünә bilәr?

Mütәxәssislәr hesab edirlәr ki, reklamın sәmәrәliliyinin qiymәtlәndirilmәsi 3 tәrkib hissәyә
bölünә bilәr.Aşağıdakılardan hansı bura daxildir?

Aşağıda qeyd olunan reklamın effektivliyinin tәrkib hissәlәrindәn hansı, reklamın nәticәsi kimi
әlavә әmtәә dövriyyәsindәn ümumi gәlirin vә ona xәrclәrin arasında nisbәtlә tәyin edilir?

bütün cavablar doğrudur•
sosial
psixoloji
iqtisadi

düzgün cavab yoxdur
satışın hәcmi reklamdan dәrhal sonra artarsa•
satışın hәcmi reklamdan әvvıl artarsa
satışın hәcmi stabil qalarsa
xәrclәr atrarsa

xәtti vә birbaşa
dolayı vә birbaşa•
dolayı
birbaşa
xәtti vә dolayı

heç biri
reklama tәsir edәn alıcıların sayını müәyyәn etmәyә imkan verir•
reklam vә satışda baş verәn dәyişiklik arasındakı korrelyasiya asılılığını aşkar etmәyә әsaslanır;
reklamdan sonra әldә edilәn nәticәlәrin reklamadәk olan xәrc göstәricilәri ilә müqayisәsi yolu ilә
müәyyәnlәşdirilir;
alıcılarda yeni tәlәbatın әmәlә gәlmәsi, onların zövqlәrinin tәkmillәşdirilmәsi, istehlakçıların mallar haqqında
biliklәrinin genişlәnmәsi, әhaliyә mallar, xidmәtlәr vә ticarәt müәssisәlәri haqqında mәlumatların verilmәsi,
ticarәt mәdәniyyәtinin yüksәldilmәsi vә digәr amillәrlә müәyyәn olunur;

2
3•
4
5
7

heç biri.
hamisı•
İstehlakçıların davranışı
İmic
İnformasiya obyekti

ictimai.
iqtisadi;•
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Reklamın әmtәә dövriyyәsinin hәcminә nә qәdәr tәsir etdiyini öyrәnmәk üçün hansı sәnәdlәr
analiz edilir?

Reklam­dizayn işinin mahiyyәti nәdәn ibarәtdir?

Әn çox pul xәrclәnәn reklam növü hansıdır?

Reklamda ümumi görünüş nәdir?

Şriftlәr neçә sinfә bölünür?

Dizayn nәdir?

Sistemli dizayn nәyә deyilir?

•
sosial;
sahibkarlıq;
kommunikativ;

heç biri.
operativ vә mühasibat•
operativ vә statistik;
statistik vә mühasibat;
operativ mühasibat vә statistik;

düzgün cavab yoxdur.
hәr hansı bir mәhsulun reklamının daha yaxşı hazırlanması vә onun satışının artmasından ibarәtdir;•
hәr hansı bir mәhsulun reklamının daha yaxşı hazırlanması;
reklamının onun satışının artırılmasından ibarәtdir;
hәr hansı bir mәhsulun reklamının daha yaxşı planlaşdırılması vә onun hazırlanmasından ibarәtdir;

düzgün cavab yoxdur
televizya;•
radio;
küçә;
mәtbuat;

düzgün cavab yoxdur.
hamısı;•
reklam elanının göstәrilmәsi;
reklam verәn reklamın necә olması barәdә öz fikrini söylәyir;
reklamda istifadә olunan mәtnin şriftlәri seçilir, onlar öz yerinә yapıştırılır;

düzgün cavab yoxdur.
2;•
3;
4;
5;

düzgün cavab yoxdur.
yaradıcı bir fәaliyyәtdir vә mәqsәdi sәnaye mәhsullarının keyfiyyәtin müәyyәn etmәkdir;•
yaradıcı bir fәaliyyәtdir;
yaradıcı bir fәaliyyәtdir vә mәqsәdi sәnaye mәhsullarının kәmiyyәtini müәyyәn etmәkdir;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.

•
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Hazırda neçә reklam şirkәti fәaliyyәt göstәrir?

Reklam haqqında fikirlәrdәn hansı doğrudur?

Planlaşdırma nәdir?

Intеnsivlik tәsirinә görә rеklаm kаmpаniyаlаrı hansı qruplara ayrılır?

Rеklаm kаmpаniyаlаrı tәqib еtdiklәri mәqsәdlәrә görә hansı növә bölünürlәr?

Reklam fәaliyyәtinin effektliliyi hansı göstәricilәrin kömәyilә qiymәtlәndirilir?

yaradıcılıq fәaliyyәtinin xüsusi növüdür ki, burada hәr hansı model yaradılarkәn bütün faktorlar nәzәrә alınır;•
planlaşdırılıb, tәhlil edilmiş dizayndır
dizayn işinin xüsusi növüdür;
bütün dizayn fәaliyyәtlәrinin mәcmusudur;

düzgün cavab yoxdur.
400­ә yaxın;•
100­ә yaxın;
200­ә yaxın;
300­ә yaxın;

düzgün cavab yoxdur.
Reklamın kömәkliyi ilә müxtәlif tәlәb, pul vәsaitinә, alıcılıq qabiliyyәtinә vә әnәnәlәrә mәxsus olan alıcılar
üçün bazar daha rahat vә anlaşıqlı olur;

•
reklam xidmәt etdiyi müәssisәnin dәyәrlәrini әks etdirmәlidir;
reklamın kömәkliyi ilә müxtәlif tәlәb, pul vәsaitinә, alıcılıq qabiliyyәtinә vә әnәnәlәrә mәxsus olan alıcılar
üçün bazar daha ciddi vә mәsuliyyәtli olur;
reklam fәaliyyәti bazara әmtәә vә xidmәtin tәqdim olunması sәviyyәsi, mal istehsalının keçmiş inkişafı ilә sıx
әlaqә saxlamalıdır;

düzgün cavab yoxdur.
müәssisәnin satışının, mәnfәәtinin artırılmasına yönәlmiş vә iki hissәdәn ibarәt olan formal prosesdir;•
müәssisәnin satışının, zәrәrlәrinin azaldılmasına yönәlmiş vә iki hissәdәn ibarәt olan formal prosesdir;
müәssisәnin alışının, mәnfәәtinin artırılmasına yönәlmiş vә üç hissәdәn ibarәt olan formal prosesdir;
müәssisәnin satışının, mәnfәәtinin artırılmasına yönәlmiş vә üç hissәdәn ibarәt olan formal prosesdir;

düzgün cavab yoxdur
düz, artan, azalan;•
düz, әyri, qarışıq;
düz, yavaşlayan, dayanan;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.
daxiledici, tәsdiqlәyici vә xatırladıcı;•
daxiledici vә xaricedici;
daxiledici vә xatırladıcı;
daxiledici, xaricedici vә tәsdiqlәyici;

düzgün cavab yoxdur
әlaqә effektliliyi, ticarәt effektliliyi;•
әlaqә efektivliyi, bazar effektivliyi;
ticarәt effektivliyi, komunikasiya effektivliyi;
komunikasiya effektivliyi, bazar effektivliyi;
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Еlаn hаzırlаnаrkәn әsаsәn görülmәli işlәrә aiddir:

Reklam büdcәsini işlәyib hazırlayarkәn hansı amillәri mütlәq nәzәrә almaq lazımdır?

Aşaığdakılardan hansı reklam büdcәsinin işlәnib hazırlanmasında istifadә edilәn metodlardandır?

Aşağıdakılardan hansı reklam tәdbirlәrinin planlaşdırılması istiqamәtlәrindәn biridir?

Reklam tәdbirlәrinin planlaşdırılması neçә istiqamәtdә keçirilir?

Aşağıda sadalananlardan hansı reklamın planlaşdırmasının әsas üstün cәhәtlәrinә aiddir?

Reklam büdcәsinin işlәnib hazırlanmasında neçә metotdan istifadә edilir?

düzgün cavab yoxdur
mürаciәtin mәtni hаzırlаnmаlı;•
elanın daha geniş auditoriyanı әhatә etdirmәyә cәhd;
elanın hazırlanma müddәti dәqiqlәşdirilmәli;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.
reklamlaşdırılacaq mәhsulun hәyat dövrünün hansı mәrhәlәsindә olması;•
beynәlxalq bazarların tәhlili;
firmanin yerlәşmә zonası;
reklamlaşdırılacaq mәhsulun tarixi köklәri;

düzgün cavab yoxdur.
«mövcud vәsaitlәrә görә» hesablama metodundan;•
müәssisәnin istehsal hәcminә görә hesablama metodundan;
rәqiblәrin qiymәtlәndirilmәsi metodundan;
hamısı;

düzgün cavab yoxdur.
hamısı;•
reklamın mәqsәdinin müәyyәnlәşdirilmәsi vә mәqsәd bazarının identifikasiyası;
müraciәtlәrin strategiyası vә taktikasının hazırlanması;
reklam vasitәlәrinin seçilmәsi strategiyası vә taktikasının seçilmәsi istiqamәtlәrindә hәyata keçirilir;

8
3;•
2;
4;
5;

düzgün cavab yoxdur.
reklam resursları onların lazımi istiqamәtlәrdә istifadә olunmasına cәmlәşdirilir;•
reklam fәaliyyәtinin daha dәqiq vә çoxşaxәli inkişafına vә reklam büdcәsinin yaradılmasına imkanlar yaradır;
reklam resursları reklamın lazımi istiqamәtlәrdә istifadә olunmasına cәmlәşdirilir;
firmanın bütün işlәri vә hәmçinin reklam fәaliyyәtinin qiymәtlәndirilmәsi;

7
3;•
2;
4;
5;
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Aşağıda sadalananlardan hansı reklamın planlaşdırmasının әsas üstün cәhәtlәrinә aiddir?

Reklamın planlaşdırılması mәrhәlәlәrinә aid deyil:

Reklamın planlaşdırılması mәrhәlәlәrinә aiddir:

Reklam fәaliyyәtinin normal vә sәmәrәli gedişatı üçün nә işlәnib hazırlanmalıdır?

Aşağıdakılardan hansı situasiyalı analiz prosesindә öyrәnilәn firmanın marketinq fәaliyyәtinin
elementlәrinә vә faktorlarına aiddir?

Rеklаm kаmpаniyаlаrı hansı әlаmәtlәrә görә müхtәlifliyi ilә sеçilirlәr?

Rекlаm prоsеsindә hansı subyektlәr iştirак еdirlәr?

düzgün cavab yoxdur.
reklam fәaliyyәtinin daha dәqiq vә çoxşaxәli inkişafına vә reklam büdcәsinin daha effektiv xәrclәnmәsinә
imkanlar yaradır;

•
reklam fәaliyyәtinin daha dәqiq vә çoxşaxәli inkişafına vә reklam büdcәsinin yaradılmasına imkanlar yaradır;
reklam resursları reklamın lazımi istiqamәtlәrdә istifadә olunmasına cәmlәşdirilir;
firmanın bütün işlәri vә hәmçinin reklam fәaliyyәtinin qiymәtlәndirilmәsi;

reklam fәaliyyәtinin qiymәtlәndirilmәsi;
Reklamın kodlaşdırılması.•
icraçıların vә onların mәsuliyyәtinin müәyyәnlәşdirilmәsi;
reklamların verilmәsi vә yayımı vaxtının seçilmәsi;
müştәrәk fәaliyyәtin tәşkili;

reklam fәaliyyәtinin qiymәtlәndirilmәsi;
hamısı.•
icraçıların vә onların mәsuliyyәtinin müәyyәnlәşdirilmәsi;
reklamların verilmәsi vә yayımı vaxtının seçilmәsi;
müştәrәk fәaliyyәtin tәşkili;

onun yayım vasitәsi
onun büdcәsi;•
onun qiymәti;
onun biznes – planı;
onun növü;

düzgün cavab yoxdur.
rәqabәt;•
istehlakçılar;
gömrük qaydaları;
valyuta mәsәlәlәri;

düzgün cavab yoxdur.
rеklаm kаmpаniyаlаrı tәqib еtdiklәri mәqsәdlәrә görә;•
reklam kompaniyaları bildiklәri fәrdişlәrә әsasәn;
yerlәşdiyi әraziyә görә;
sәmәrәsizlik tәsirinә görә;

reklam yayanlar;
hamısı.•
reklamverenlәr;
reklam agentliklәri;
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Rекlаm yаyıcısı kimdir?

Aşağıdakılardan hansı rекlаm prоsеsindә iştirак еdәn subyекtlәrә aid deyil?

Kiçik reklam agentliklәrindә müştәri ilә kim mәşğul olur?

İdarәetmә mәqsәdi nәyin vasitәsilә hәyata keçirilir

Tәsir istiqamәtindәn asılı olaraq qәrarlar necә ola bilәr?

Tәsirin dәrinliyinә görә qәrarlar necә ola bilәr?

İnformasiya nәdir?

reklam itehsalçıları;

düzgün cavab yoxdur.
әmlакın, о cümlәdәn rаdiо vә tеlеviziyа yаyımının tехniкi vаsitәlәri, еlәcәdә әlаqә каnаllаrının, еfir vахtının
vә digәr üsullаr ilә tәqdim оlunmаsı vә istifаdәsi yоlu ilә rекlаm infоrmаsiyаsının yеrlәşdirilmәsi vә
yаyılmаsını hәyаtа кеçirәn hüquqi vә fiziкi şәхs;

•
әmlакın, о cümlәdәn rаdiо vә tеlеviziyа yаyımının tехniкi vаsitәlәri, еlәcәdә әlаqә каnаllаrının, еfir vахtının
vә digәr üsullаr ilә tәqdim оlunmаsı vә istifаdәsi yоlu ilә rеklаm infоrmаsiyаsının yеrlәşdirilmәsini hәyаtа
кеçirәn hüquqi vә fiziкi şәхs;
yаyılmаğа hаzır fоrmаdа оlаn rекlаm infоrmаsiyаsını bütöv vә yа hissә­hissә gәtirilmәsini hәyаtа кеçirәn
fiziкi vә yа hüquqi şәхs;
rекlаmın istеhsаlındа, yеrlәşdirilmәsindә vә sоnrакı yаyılmаsındа infоrmаsiyа mәnbәyi оlаn hüquqi vә fiziкi
şәхsdir;

düzgün cavab yoxdur.
istehlakçılar;•
reklamverenlәr;
reklam agentliklәri;
KİV;

Düzgün cavab yoxdur.
Reklam proqramının direktoru;•
Sahibkar;
Prezident;
Bәdii şöbәnin direktoru;

Bazar mexanizmindәn keçmәklә
Göstәricilәr bazasının yığılması•
İdarәetmәnin texniki vasitәlәri ilә
İdarәetmә funksiyaları
İdarәetmә aparatının sәmәrәlәşdirilmәsi

Daxili vә xarici
Şәxsi vә xidmәti•
Fәrdi
Xarici
Daxili

Çoxsәviyyәli
Mürәkkәb•
Sәviyyәli
Sadә vә birsәviyyәli
Birsәviyyәli vә çoxsәviyyәli
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Tәşkilati әlaqәlәrin xarakterindәn asılı olaraq münasibәtlәr necә ola bilәr?

İdarәetmә metodları nәdir?

Kommersiya xidmәtnin tәşkilati strukturlarının qurulmasının әsas prinsiplәrindәn deyil:

Kommersiya fәaliyyәtinin idarә edilmәsinin tәşkili elementlәrindәn deyil:

kommersiya müәssisәlәrindә idarәetmәnin mahiyyәti nәdir?

Kommersiya müәssisәlәrindә planlaşdırmanın metodları hansılardır?

Qәrar qәbulu mәrhәlәsidir
Mәnbәlәrarası әlaqә forması kimi çıxış edәn, mәlumatı ötürәn vә onu qәbul edәn mәnbәlәr arasında әlaqә
forması

•
Bu mәlumat texnikasıdır
Qәrar qәbulu texnologiyasıdır
Qәrar qәbulu prosesidir

Paralel
Xәtti, funksional vә funksiyalararası•
Xәtti
Funksional
Funksiyalararası

Bu idarәetmәyә prinsipidir
Bu idarәetmә qanunauyğunluğudur•
İdarәetmә fәaliyyәtinin hәyata keçirilәmsi üsuludur
Bu idarәetmә qanunudur
Bu idarәetmәyә yanaşma metodudur

vahid tabeçilik prinsipi
qarşılıqlı razılaşma prinsipi•
azhәlqәlilik
aydın mәqsәdi olması
fәaliyyәtin әlaqәlәndirilmәsi

vәzifәlәr
aydın formalaşdırımış mәqsәdin olması•
kommersiya fәaliyyәtinә görә cavabdehliklәrin bölüşdürülmәsi
informasiyanın ötürülmәsi sistemminin yaradılması
ayrı­ayrı hәlqәlәrdә funksiyaların növlәri

menecmentin loqik sxeminin işlәnmәsi
idarәedәn sistemin idarә olunan sistemә şuurlu tәsiri•
idarәetmәnin effektivliyinin yüksәlmәsi
idarәetmә normasının maliyyәlәşmәsi
idarәetmә metodları sisteminin işlәnmәsi

tәdqiqat, balans. tәbliğat,
Strateji, texniki­iqtisadi, iqtisadi­hesablamalar, taktiki•
Texniki, riyazi, statistik, faktik
Balans, texniki­riyazi, iqtisadi­statistik, iqtisadi­riyazi, iqtisadi tәhlil
tәdqiqat, balans. tәbliğat, riyazi­iqtisadi
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Firmanın müәssisәdәn fәrqi nәdir?

İstehsal müәssisәlәrinin birlәşmә formalarına görә firmaların növlәrinә aid deyil.

Müәssisәnin tәrkibinә daxil olan struktur bölmәlәrinin vәhdәtlik formasına aid deyil.

Fәrdi müәssisә nәdir?

Şәrikli (tam ortaqlı) müәssisә hansıdır?

Şәrikli (tam ortaqlı) müәssisәnin çatışmayan cәhәtlәri onun hansı formasında aradan qaldırılır?

Mәhdud mәsuliyyәtli müәssisә hansıdır?

firma müәssisәdәn fәrqli olaraq bir obyektdәn tәşkil olunur ki, onun bir әrazi vahidindә yerlәşmәsi әsas
şәrtdir.
firma özündә eyni vә müxtәlif profilli bir neçә müәssisәni birlәşdirmәklә istehsal vә kommersiya fәaliyyәti
göstәrәn iqtisadi subyektdir.

•
firma özündә eyni vә müxtәlif profilli bir neçә müәssisәni birlәşdirmәklә fәaliyyәti ilә mәşğul olan iqtisadi
subyektdir
firma özündә eyni vә müxtәlif profilli bir neçә müәssisәni birlәşdirmәklә yalnız istehsalla mәşğul olan
subyektlәrdir.
firma özündә müxtәlif profilli bir neçә müәssisәni birlәşdirmәklә yalnız istehsalla mәşğul olan subyektlәrdir.

mәhsulunun iqtisadi tәyinatı müxtәlif olan müәssisәlәrin birlәşmәsi.
eyni mәhsul istehsalı ilә mәşğul olan vasitәçi firmalar•
mәhsulunun iqtisadi tәyinatı eyni olan müәssisәlәrin birlәşmәsi.
tәkrar istehsalın müxtәlif mәrhәlәlәrinә aid müәssisәlәrin birliyi
müxtәlif sahәlәrin müәssisәlәrini birlәşdirәn firmalar

istehsal vәhdәtlilik
mәdәni vәhdәtlilik•
istehsal­texniki vәhdәtlilik
tәşkilati vәhdәtlilik
iqtisadi vәhdәtlilik

fәrdi müәssisәlәr әsas infrastruktur elementi olub ailә şirkәtlәridir.
sahibkarlıq fәaliyyәtinin әn klassik formalarından biri olub, bir şәxsin mülkiyyәti әsasında tәşkil olunur.•
bir şәxsin mülkiyyәti altında tәşkil olunan ailә müәssisәdir.
sahibkarlıq fәaliyyәtinin sadә forması olaraq bir neçә şәxsin fәrdi mülkiyyәti әsasında yaradılır.
bir neçә şәxsin mülkiyyәti altında tәşkil olunan ailә müәssisәdir.

bir vә ya bir neçә fiziki vә hüquqi şәxs tәrәfindәn yaradılan, nizamnamә fondu tәsis müqavilәsi ilә müәyyәn
edilәn hәcmdә paylara bölünәn müәssisәdir
әn azı iki fiziki vә hüquqi şәxs tәrәfindәn müqavilә әsasında tәsis edilir ki, onlar müәssisәnin öhdәliklәri üçün
bütün әmlakları ilә mәsuliyyәt daşıyırlar.

•
vәtәndaşın mülkiyyәtindә vә ya onun ailә üzvlәrinin ümumi pay mülkiyyәtindә olan müәssisәdir.
müәssisә azı bir şәrikli vә bir payçı tәrәfindәn tәsis edilir.
dövlәt әmlakını idarә etmәyә vәkil edilәn dövlәt orqanları tәrәfindәn yaradılır.

fәrdi müәssisәlәrdә
payçı vә şәrikli (komaudit ortaqlıqları) müәssisә•
payçı vә tam ortaqlı müәssisәlәrdә
sәhmdar cәmiyyәtlәrdә
maliyyә sәnaye qruplarında

sәhmdarların fәaliyyәtinin sadә formasıdır

•
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Sәhmdar cәmiyyәtin nizamnamә kapitalı necә formalaşır?

Sadә sәhmlәr sәhmdar cәmiyyәtin nizamnamә kapitalının neçә faizini tәşkil edir?

İmtiyazlı sәhmlәr sәhmdar cәmiyyәtin nizamnamә kapitalının neçә faizini tәşkil edir?

Fәaliyyәt miqyasına görә müәssisәlәr necә bölünür?

İxtisaslaşma dәrәcәsinә görә müәssisәlәr necә bölünür?

Tәmәrküzlәşmәnin mahiyyәti nәdir?

Tәmәrküzlәşmәnin hansı formaları var?

nizamnamә fondu tәsis müqavilәlәri ilә müәyyәn edilәn hәcmdә paylara bölünәn müәssisәlәrdir.•
nizamnamә fondu tәsis müqavilәsi ilә müәyyәn edilәn hәcmdә paylara bölünmәyәn müәssisәlәrdir
sadә vә köçürmә veksellerin tәtbiqi ilә yaradılan müәssisәlәrdir.
sahibkarlığın әsas formalarından olub müştәrәk müәssisәlәrdir.

heç biri doğru deyil
sadә vә imtiyazlı sәhmlәrin yerlәşdirilmәsi nәticәsindә•
veksellәrin üçüncü şәxsә notarial formada ötürülmәsi nәticәsindә
xarici investorlardan sadә sәhmlәrin köçürülmәsi nәticәsindә
yalnız yerli sәrmayәdarların sadә vә köçürmә sәhmlәrinin yerlәşdirilmәsi nәticәsindә

75 faizdәn az ola bilәr.
75 faizdәn az ola bilmәz.•
70 faizdәn çox ola bilmәz.
65 faizdәn az ola bilmәz.
60 faizdәn çox ola bilmәz

23 %­dәn çox ola bilmәz
25 %­dәn çox ola bilmәz.•
20 %­dәn az ola bilәr.
10 %­dәn çox ola bilmәz.
20 %­dәn çox ola bilәr

orta, iri,
kiçik, orta, iri•
konqlomeratlar, trestlәr, sindiqatlar
şәxsi, fәrdi, kollektiv
orta, iri, çox iri

xüsusi, özәl,
ixtisaslaşmış, universal, qarışıq•
ixtisaslaşmış, özünәxidmәt, qarışıq
xüsusi, dövlәt, bәlәdiyyә
xüsusi, özәl, dövlәt

mәhsul istehsalı üzrә orta müәssisәlәrin xüsusi çәkisinin mütәmadi artırılmasıdır.
mәhsul istehsalı üzrә iri istehsal müәssisәlәrinin xüsusi çәkilәrinin mütәmadi artmasıdır.•
toplaşma, cәmlәşmә
mәhsul istehsalı üzrә kiçik istehsal müәssisәlәrinin toplaşaraq iri müәssisәlәr yaratması
mәhsul istehsalı üzrә orta vә kiçik müәssisәlәrin xüsusi çәkisinin mütәmadi artırılmasıdır.

dәyişkәn, texniki,

•
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kommersiya müәssisәlәrindә idarәetmәnin funksiyaları hansılard

Әmtәәnin hәyat dövrünün bazara çıxarılma mәrhәlәsindә hansı reklamdan istifadә olunmalıdır?

Aşağıda sadalananlardan hansılar nәsihәtverici reklamın әsas mәsәlәsinә aiddirlәr?

Aşağıda sadalanan reklamlardan hansı dövlәt vә ictimai maraqları tәmsil edir vә xeyriyyәçilik
mәqsәdlәrinә çatmağa yönәldilib?

Aşağıda sadalanan sosial reklamın tәriflәrindәn hansılar düzgündür?

Aşağıda sadalanan tәriflәrdәn hansı sәhvdir?

aqreqat, istehsal­texniki, texnoloji•
dәyişәn, formalaşmış, texnoloji
dәyişkәn, texniki, texnoloji
iqtisadi, istehsal, texniki

Tәşkilati, rәhbәrlik, reklam, tәşviqat
planlaşdırma,tәşkilatı, rәhbәrlik vә nәzarәt•
Planlaşdırma, nәzarәt, әmәliyyat
Planlaşdırma, reklam, nәzarәt, tәdqiqat
Tәdqiqat, bölgü, rәhbәrlik, tәşkilat

vadaredici reklam.
mәlumatlandırıcı reklam;•
prestij reklamı;
xatırladıcı reklam;
stimullaşdırıcı reklam;

hamısı.
reklam olunan әmtәәnin әldә olunmasına alıcını inandırmaq;•
yeni әmtәә barәdә biliklәrin vә mәlumatların formalaşdırılması;
әmtәә barәdә informasiyanın istehlakçıların hafizәsindә qorunub saxlanılması;
istehlakçını dәrhal hәrәkәt etmәsinә tәhrik etmәk;

qeyri­etik reklam.
sosial reklam;•
biznes­reklam;
imic reklamı;
siyasi reklam;

heç biri.
sosial reklam – keçirilәn tәdbirlәrin, islahatların hәyata keçirilmәsi vә i.a. açıqlanması vә geniş xalq
kütlәlәrinә çatdırılması mәqsәdilә istәnilәn reklam daşıyıcısı vasitәsi ilә yayılan vә dövlәt orqanları vә ictimai
institutlar tәrәfindәn sifariş edilәn, qeyri­kommersiya xarakteri daşıyan informasiyadır;

•
sosial reklam – müxtәlif üsullarla, müxtәlif formada vә müxtәlif vasitәlәrdәn istifadә etmәklә xeyriyyәçilik vә
digәr ictimai­faydalı mәqsәdlәrә nail olunması istiqamәtindә yayılan informasiyadır;
sosial reklam – müxtәlif kütlәvi informasiya vasitәlәri ilә xeyriyyәçilik vә digәr ictimai­faydalı mәqsәdlәrә
nail olunması istiqamәtindә yayılan informasiyadır;
sosial reklam – tәşkilatın mәqsәdә nail olması zәminindә hәdәf bazarlarının tәlәb vә ehtiyaclarının müәyyәn
edilmәsindәn ibarәt olmasını vә rәqibә nisbәtәn qaneediciliyinin daha mәhsuldar vә effektiv vasitәlәrlә
istehlakçının vә bütövlükdә cәmiyyәtin firavanlığının mühafizәsini vә möhkәmlәndirilmәsini tәmin edәn
informasiyadır;

reklam sosial ziddiyyәtlәri istehsal sferasından istehlak sferasına keçirir;
reklam rәqabәtin kәskinliyini azaldır.•
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Aşağıda sadalanan mәqsәdlәrdәn hansı reklamın iqtisadi mәqsәdlәrinә aiddir?

Aşağıda sadalanan mәqsәdlәrdәn hansı reklamın iqtisadi mәqsәdlәrinә aid deyildir?

Aşağıda sadalanan mәqsәdlәrdәn hansı reklamın kommunikativ mәqsәdlәrinә aiddir?

Reklam onun tәşәbbüskarının tipinә görә necә seçilir:

Auditoriyaya yönlәndirilmәsindәn asılı olaraq hansı reklamı qeyd edirlәr?

Hansı reklam mәqsәd vә vәzifәlәrdәn asılı olaraq qeyd olunur?

Hansı reklam onun tәsiretmә üsuluna görә seçilir?

•
reklam potensial istehlakçılarda әmtәәyә olan tәlәbi yaradır;
reklam tәklif olunan әmtәәyә olan tәlәbi stimullaşdırır;
reklam vәsait dövriyyәsini tezlәşdirir;

rәqabәt aparan әmtәәlәr arasında şәxsi әmtәәlәrin seçilmәsi.
konkret әmtәәyә olan tәlәbin stimulaşdırılması vә satışın stimullaşdırılması;•
müәyyәn istiqamәtdә imicin dәyişilmәsi;
müәssisә vә onun mәhsulu barәdә fikirlәrin yaxşılaşdırılması;
mәhsula olan sadiqliyin saxlanılması;

reklam olunan әmtәәnin әldә olunmasına alıcını inandırmaq;
mәhsula olan sadiqliyin saxlanılması;•
konkret әmtәәyә olan tәlәbin stimulaşdırılması vә satışın stimullaşdırılması;
әmtәәnin satışının dәstәklәnmәsi;
әmtәәyә vә ya xidmәtә olunan tәlabatın formalaşdırılması;

mәhsulun istehlakı zanamı vәrdişlәrә olunan tәsir.
reklam olunan әmtәәnin әldә olunmasına alıcını inandırmaq;•
istehlakçının yeni mәhsul, yeni marka vә ya yeni müәsisә ilә tanış edilmәsi;
mәhsulun sәviyyәsinin tanıdılmasının artırılması;
istehlakçıları mәlumatlandırmaq;

heç biri.
istehsalçılar adından, hökumәt adından, fәrdi şәxslәr adından, sosial vә siyasi reklam;•
istehsalçılar adından, hökumәt adından, sahibkarlar adından, qlobal reklam;
istehsalçılar adından, hökumәt adından, sosial reklam;
sosial reklam, siyasi reklam, qlobal reklam, imic reklamı;

heç biri.
biznes­reklam, istehlak mallarının reklamı;•
lokal, qlobal, ümummilli, kütlәvi;
biznes­reklam, istehlak mallarının reklamı, sosial reklam;
hamısı;

heç biri.
informativ, nәsihәtverici, xatırladıcı;•
stimullaşdırıcı, informativ, xatırladıcı;
prestij, informativ, nәsihәtverici;
informativ, xatırladıcı, kütlәvi;

informativ, nәsihәtverici, xatırladıcı;
görmә, eşitmә, görmә­iybilmә, görmә­eşitmә.•




