30.12.2015

AAA 3710#01#Q16#01EDUMAN testinin suallar:

Fonn : 3710 Reklam

1 Yaradici s6ba hansi is¢ilordon ibaratdir?

OO00®O

diizgiin cavab yoxdur.
rossamlardan, redaktorlardan;
miihasiblorden, matngilordan;
mercandayzerlardan, rejissorlardan;
hamusi;

2 Idaroetmonin mahiyyati nodir?

OO00®O

Menecmentin logik sxeminin islonmasi

Idaraedon sistemin idara olunan sistems siiurlu tosir
Idarsetmo effektivliyinin yiiksolmasi

Idaraetmo normasinin miioyyonlogmasi

Idaroetmo metodlari sisteminin islonmasi

3 Azorbaycanda noaqliyyat reklami ilo mosqul olan sirkatlor ?

OO00®O

“intellekt -servis”
“memar ss”

“art reklam”

“art mmm”
“anteks-ko Itd”

4 Reklam vasitalorinin tortib edilmasinds qarsiya qoyulan mogsod

OO00®@O

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati
Istehlakgilarin motivlosmo adotini nozera almaq
Ticarat miiassisalorindo istifads olunan vasitolor
Badii cohoatdon yaxsi tortib edilmis moagalolor
Texniki vasitolordon istifado olunma xarakteri

5 Hans1 foaliyyaet slayd-reklamvasitasino aiddir?

OO00®@0O

Kiitlovi-informasiya vasitolorindo gedon reklamlar

Bir vo bir neco ekranda proeksiyalarin rongli diapazonlarin avtomatik olarak avoz olunmasi

Kino-teatrlarda filmlarin niimayisinden qabaq toqdim olunan jurnal
Kino-teatrlarda filmlorin niimayisinden qabaq taqdim olunan slayd
Radioda oxunan reklamlar

6 Vitrinanin Olgiilori-

OO00®0O

10-12m-dok ,12 - 15m-doak
2,5-3metrdon(hiindiirliiyii),eni 4-5m-dak
1m-don-2metradok

6-7m-dok ,7-9m-dok

9-10m-dak ,10-11m-dak

7 Radioreklamin asas janrindan biri neco adlanir?
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OO00®@O

8 Talabatin hansi halinda miiassisanin reklamdan istifads etmasi effektli deyildir

OO00®@0O

9 Avadanliglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifado etmok mogsodouybundur

OO00®0O

Blik faiq

Reklam dialoqu

Reklam qi\matlandirilmasi
Reklam miiraciati

Basorm

movslimii tolabatda istehlak¢ilara ¢atdirilmasini tezlosdirmokdir
hoddon artiq tolobatda

neqativ tolobatda

azalan tolobatda

movslimii tolobatda

qagan satirlor
xiisuii bukletlor
televiziya

radio

reklam roliklori

10 Ictimaiyyatls alagonin mogsadi

OO00®O

11 Reklam vo informasiya Departamenti no vaxt yaranmisdir?(Respublikamizda)

OO00®O

mohsulun yayimini hoyata kec¢irmakdir

xeyirxah miinasibatlorin yaradilmasidir

mohsulu reklam etmokdir

mohsul haqqinda istehlak¢iya moalumat vermakdir
moshsulun mévqelogdirilmasidir

2000-ci il 18 yanvar
1997-ci il 24 noyabr
1950-ci il 12 avqust
1988-ci il 20 fevral
1990-ci il 15 mart

12 Reklam motnlorinds istehlak¢inin digoati

OO00®O

maqsad bazarlarinin se¢ilmoasine yonoldilir

mohsulun istehlak xiisusiyyatlorine yonaldilir

mohsullarin nagledilms v saxlanma texnologiyasina yonaldilir
mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonoldilir

mohsulun bazar mévqeyinos yonaldilir

13 Reklam matnlarin manasi

OO00®@0O

Istehsal miiossisalorinin toyinati

Molumatlar vermak, inandirmagq, nozors ¢atdirmaq vasitosidir
Bayram qabag: tobrik agiqc¢alarimin motni

Radioda diktor vasitasilo oxunan motn

KiV- do nosr olunmus mogalalor

14 Yaxs1 reklamin yaradilmasi qaydalarindan biri
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OO00®@O

Reklamin dogrulugu
Mal markasimnin imici
Verilocok elanin motni
Oxunan elanin mozmunu
Reklamin dolgunlugu

15 Yaxst reklamin alinmas1 qaydalarindan biri

OO00®@0O

Istehsalin somoraliliyi
Haqiqi vo o5l alicilar
Malin keyfiyyati
Malin miqdari

Mal istehsalinin giicii

16 Reklam motnini tortib edonlorin masuliyyati

OO00®0O

Kiitlovi informasiya vasitolorindon nasr olunan elanin mazmunlulugu

Verilacak har bir elanin haqgigate tam uygunlugunu qabaqcadan gérmali vo amin olmalidir
Verilocok har bir elan rongarank olmalidir

Radioda oxunan matn maraqli olmalidir

Reklamin bazayi diqqati calb etmalidir

17 Reklamgilarin prinsiplorindon biri-

OO00®O

Omoak mohskldarliginin yiiksaldirilmasi

Mal haqqda alicilarda miisbat fikir oyatmaqla onun mashurlagmasina ¢aligmaq
Omoak myqavililirini togkil etmok

Istehsal prosesini gedisino tosir etmok

Is prosesinin toskili vo tokmillosdirilmosi

18 Reklam tekstlorinin tortib edilmosindo garsiya qoyulan mogsad-

OO00®O

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati
Istehlakcinin motivlosmo adatini nozare almaq
Ticarat myassisalorinds istifads olunan vasitalor
Badii cohaddon yaxsf tortib olunmus maqalalor
Texniki vasitalordon itsfads olunma xarakteri

19 Reklam tekstlorinin yaxs1 alinmasi qaydalarindan biri-

OO00®@O

Reklamin dogruluqu
Mal markasinin imici
Verilacok elanin motni
Oxunan elanin mozmunu
reklamin dolgunlugu

20 Reklam vasitalorinin effektliyinin myayyon edilmosi metodu-

OO00®@0O

21 Reklamin agagida gostorilon yayim vasitolorindon hansi daha genis auditoriyaya malikdir.

istehalin genislondirilmasi
tacriiba metodu
Televiziya vasitosilo baxig
Qozetlordo tobligat
Verilmis elanlar
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brosuralar;
televiziya;
xlisusi nasrlor
qazetlor

radio

OO00®@O

22 Reklam motnlorinda istehlakcinin digqoti:

mohsulun bazar mévqeyine yonaldilir

maqsad bazalarin secilmasine yonoldilir

mohsulun istehlak xiisusiyyatlorine yonaldilir

mohsullar1 nagledilms va saxlanma texnologiyasina yonoldilir

OO00®@0O

mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonoldilir
23 Reklam motnlorinin tortib edilmasinda garsiya qoyulan mogsod

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyoti
Istehlakg¢ilarin motivlesma adatinin nozore almagq
Ticarat miiassisalorinda istifads olunan vasitolor
Badii cohatdan yaxsi tortib edilmis maqalolor

OO00®@0O

Texniki vasitolordon istifado olunmasi
24 Reklamcilarin prinsiplorindon biri-

is prosesinin togkili vo tokmilogdirilmasi

mal haqda hay-kily salmaqla alicilarin diggetini calb etmok
istehsal prosesinin gedigina tosir etmok

omok mohsuldarligini yiiksoltmok

OO00®O

omok miiqavillolarini togkil etmok
25 Kommunikasiya slagalorinin geniglonmasi mexanizmi-

Istehsalin toyinti
Reklam iginin toskili
Rabito

Nogliyyat

OO00®O

Mubadils miinasibatlori
26 Reklam kommunikasiyasinin markazi elementlorindan biri hansidir?

yaradiciliq prosesi
reklam miiraciati
mozmun

forma

OO00®0O

molumatin stukturu

27 Asagidaki faaliyyat ndvlorindon hanst marketingin tatbiq sahasine aid deyildir

maddi vo geyri maddi xidmaot saholori
dovlatlorarast horbi emokdasliq

istehlak¢inin mohsula miinasibati

istehsal va istehlak vasitalori istehsali saholori

OO00®@0O

agrar saha

28 Marketing kateqoriyasi kimi tolobat agagidakilardan hansini oks etdirir
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OO00®@O

29 Marketin kateqoriyasi kimi tolob asagidakilardan hansini oks etdirir

OO00®0O

30 Asagida gostarilonlordon hans1 marketing foaliyyotine aid deyildir

OO00®0O

istehlak¢inin mohsula miinasibatini
Odonilmosi spesifik forma alan ehtiyact
tolabi

alicinin aliciliq qabiliyyatini

alicinin istoklorini

istehlak¢inin tobii (anadan golmo) vo qazanilmis telobatlarim

istehlak¢inin 6donis qabiliyyatli talobatini
istehlak¢inin ehtiyacini

istehlak¢inin arzi va istoklorini
istehlak¢inin mohsula miinasibatini

mohsullarin qablagdiriimasi

mohsulun istehsal texnologiyast
marketing todqiqatlari

mohsulun qiymetinin miisyyenlosdirilmasi
mohsullarin reklami;

31 Marketing sisteminin kommunikasiyasi

OO00®O

Talab vo toklifin dyronilmasi
Keyfiyyotli mshsulun istehsali
Reklam- satig himayo edilmasi
Mal dovriyyesinin foaliyyati
Istehsal xilmotlori

32 Kommunikasiya alagalorinin geniglonmasi mexanizmi

)ICI®)]

)
~
)

©)
N\

Istehsalin toyinati
Reklam isinin toskili
Rabito

Nogliyyat

Miiqavilo miinasibatlori

33 Qeyri- verbal kommunikasiya vasitasi

OO00®@0O

Miiassisonin idars olunma programi
Radio- televiziya reklam 6lgiilori
Istehsal prosesinin inkisafi

Omtos bazarinin foaliyyati

Mal todaviiliiniin idars olunmast

34 Kommunikasiya siyasotindo osas vasito

OO00®@0O

35 Amerika marketing assosasiyasinin reklamin toyin edilmosini yadda qalmasinda reklamin asas

Bazarlarda satisin togkili

Kiitlovi informasiya vasitalori (KIV)
Igtisadi ganunauygunluqlar
Miisssisonin foaliyyat programi
Magazalarmn togkili
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olamoti

OO00®O

Odonisli, miiraciatin soxsi xarakteri, vasitogilik

biristigamatli vasitogilik miiracistin goxsi xarakterli 6donigli olmas1
Odonisli, tok istiqamatli, miiraciotin qeyri soxsiliyi

Odonisli, bir ¢ox obyekts yonaltma, miiraciotin soxsi xarakteri, vasitogilik
Odonisli, bir ¢ox obyekts yonaltma, vasitogilik

36 Konversiya marketingi tolobatin hansi halinda totbiq edilir

OO00®O

tolobat irrasional oldugda

cavablarin heg bir dogru deyildir
tolobat azalmaga dogru meyl etdikdo
tolobat geyri stabil olugda

tolobatin hacmi haddon ¢ox olduqda

37 Asagida gostorilonlordon hanst marketingin tokmiiliinii tam ohato edir

OO00® O

mohsulun tokmillasdirilmasi, kommersiya amillorinin intensivlosdirilmasi, istehlak¢inin marketigni vo sosial-
etik marketing;

yalniz istehlak¢inin marketigni va sosial-etik marketing
yalniz istehsalin vo mohsulun tokmillogdirilmasi

yalniz kommersiya amillorinin intensivlagdirilmaosi
istehsalin tokmillogdirilmasi, mohsulun tokmillasdirilmasi, kommersiya amillorinin intensivlosdirilmasi,
istehlak¢inin marketiqni v sosial-etik marketing

38 Istehlak¢inin vo istehsalginin monafei hans1 marketing konsepsiyasinda daha dolgun nazors alinir

OO00®O

passiv marketnq

istehlak¢inin marketiqni

istehsalin tokmillagdirilmasi

mohsullarin tokmillogdirilmasi

kommersiya amillorinin intensivlogdirilmosi

39 Marketinqin otraf miihiti

OO00®O

igtisadi-sosial amillordir

miiassisonin marketing faaliyyatinin tosir edon xarici subyekt vo amillorin mocmuusudur
miiossisonin istehsal- maliyya foaliyyatini xarekterizo edon gostoricilor sistemidir
6lkonin iqtisadi vaziyyatini xarakterizo edon gostoricilor sistemidir

miiassisanin idaraetma strukturudur

40 Asagida gostorilon metodlardan hansi marketingo dair informasiyanin toplanmasinda istifads
edilon metodlara aid deyildir:

OO00®@O

Delfi va fokus-qrup metodlari
informasiyanin iqtisavdi tohlil metodu
miisahido vo sorgu metodlari
eksperment vo fokus-qrup metodlari
imitasiya metodu;

41 Marketing todqiqatlari

@O

miiassisonin foaliyyatinin planlagdirilmasi moagsodils aparilan elmi-tadqiqat isloridir
marketingin atraf miihiti amillorini xarakterize edon informasiyanin toplanmasi, sistemlagdirilmasi, tahlili,
giymatlondirilmasi vo marketing foaliyyatina dair tovsiyyslorin hazirlanmasi iizro aparilan tadqiqat isloridir
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OO0

marketing nozoriyyasi vo praktikasinin derindon dyronilmasidir
bazar proseslori vo situasiyasinin idars edilmasi iizra programlarin hazirlanmasi prosesidir
miisssisonin marketing faaliyyatinin tohlili vo qiymatlondirilmasi posesisidir

42 Zondlasdirma (kosfiyyat) marketing todqiqatlart hans1 maqsadle aparilir

@O

O

O O

Oyronilon hadisolor arasinda sabob-natico olagslorinin agkar edilmasi

marketing faaliyyatinds olan problemlorin agkar edilmasi va tadqiqat metodologiyasinin hazirlanmasi tigiin
informasiyanin toplanmasi

gapali rejimdas isloyon miiassisolorin foaliyyati hagqinda informasiya toplanmasi vo onun foaliyyatinin
qiymoatlondirilmasi

hokumatin iqtisadi inkisafa dair proqramlarinin tohlili vo onlarin miiossisonin marketing foaliyyatinds nazoro
alinmasi;

marketing foaliyystinds olan problemlerin agkar vo hall edilmasi

43 Marketinq todqiqatlarinin effektliliyi 6ziinii nodo gostorir

O00®O

rentabelik saviyyasinin yiiksslmasindo

miiassisonin garstya qoydugu magsads (maqgsadlara) daha yiiksak effektlo nail olmasinda
miiassisonin marketing bolmasing ayrilmis maliyys vasaitlorinin moblaginin artirilmasinda
miiassasisonin raqiblars nisbaton mohsul istehsalina daha az material resurslari sorf edilmasinda
miiessisonin mohsul satiginin hacmi vo bazar payinin artmasinda;

44 Tolobatin torroddiid etdiyi halda marketingin hansi formasinda istifadoe etmok mogsodouygundur

OO00®O

demarketing
sinxromarketing
konversiya marketingi
tomoarkiizlogmis marketing
havaslondirici marketing

45 Marketinq yanasmasi baximindan bazar

OO00®O

miiassisanin mohsuluna maraq goéstoran istehlakg¢ilarin bir hissosidir
oxsar tolobatlari olan istehlak¢ilarin mocmusudur

miibadils prosesidir

konkret regionun ohalisidir

konkret regionda yerloson biitiin miisssisalorin macmusudur

46 Miiossiso biitlin bazar seqmentloring eyni qiymatlo yalniz bir név mohsul toklif edir vo onun
reklami bazarin biitiin seqmentlorinoe yonolmisdir. Bu halda miisssisonin bazar1 olo kegirmosi iiglin
hans1 marketing formasindan istifado etmoasi moagsodouygundur

OO00®@0O

birbasa marketing
differensiallagdirilmamis marketing
mohsullar marketingi

sinaq marketingi

tomorkiizlogsmis marketing

47 Dovri moatbuat vo statistik nogrlorin dyronilmasi marketing todqigatlarinin hansi néviino aiddir

OO00M®0O

marketing todqiqatlarina aid deyildir
kabinet todqiqatlarina

vaxtasir1 aparilan marketing todqiqatlarina
daima aparilan marketinq tadqiqatlarina
kabinetdon konar todqiqatlara
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48 Sorgular vo miisahido marketing tadqiqatlarinin hanst néviine aiddir

OO00®O

marketing todqiqatlarina aid deyildir
kabinetdon konar tadqiqatlara

vaxtagir1 aparilan marketing todqiqatlarina
daima aparilan marketinq todqiqatlarina
kabinet todqgigatlarina

49 Marketinqg informasiya sisteminin formalasdirilmasinda magsad

OO00®O

molumatlar bazasinin yaradilmasi

marketing gorarlarinin gobul edilmasi ti¢ilin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmasi
miiassisanin faaliyyatinin qiymotlondirilmasi va ona nozaratin hayta kegirilmosi
marketing faaliyyatine dair informasiyanin obyektivliyinin qiymatlondi—ril—masi
marketing konsepsiyasinin vo onun funksiyalarinin realizasiyasi

50 Marketinqin informasiya sisteminin effektli foaliyyati liclin asagidakilarin olmasi zaruridir

OO00®@0O

miikommal nazarat vo planlagdirma sistemi

informasiyanin toplanmasi vo islonmasi sahasinds tocriibasi olan miitoxassislor, zoruri avadanliq vo tolimatlar
miikommal idareetmao strukturu

mitkommaol idarsetms strukturu vo informasiyanin tohlili metodlar1

informasiyanin tohlili metodlar1

51 Reklamin asas cohoti

OO00®@0O

Foalliq

Ideyaliliq

Mal artimu istehsali
Stratlilik

Sabitlik

52 Qazetta sozi oks etdirir

OO00®@0O

15 asrds ilk kicik Venesiya qoazeti

19- cu asrdas ABS- da ¢ixan ilk hoftalik reklam qozeti
Qadim Romanin orta asr va sonraki dovrii pogt miialliflori
Ingiltorado 1815 — ci ildo B.Fosterin yaratdigi gap magini
16 asrdo ilk kigik Venesiya qozeti

53 Reklam sozi hansi 6lka dilindadir ?

OO000®O

66
latin,
ftalyan
fransiz,
arab
ingilis

54 Reklam s6ziuniin manasi nadir ?

OO0®O

danismaq
qisqirmag,
Elan etmok,
Xaoboardarliq,
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O Hoyacanlandirmagq,

55 Reklamin mahiyyati nadir ?

gormok.
tanitmagq,
oxsatmaq,
pislomak,

OO00®@O

lagv etmak,
56 Reklamin obyekti ?

xidmaotlar.
tosarriifatlar,
mallar,
insanlar,

OO00®@0O

nazirliklor,
57 Reklamin verdiyi molumatlar ?

riya.
dogru,
yalan,
sort,

OO00®0O

geyri somimi,
58 Reklam molumatlarinda ragomlorin hoqiqats uygunlugu barads toloblor ?

Uygun olmamaq
Konkretlilik
Magsadyonliiliik
Hiimanistlik
Etibarliliq

OO00®O

59 Insanlarin harmonik inkisafi ii¢iin reklam qarsisinda qoyulan talablor ?

Diqgpatlilik.
hiimanistlik
Etibarliliq
Mogsodyonliiliik
Konkretlilik

OO00®O

60 Insanlarin psixologiyasina reklamin tasirini miioyyon edan reklamsiinas miitoxassis ?

Rassam
psixoloq
Rejissor
Iqtisade1
Odib

OO00®@O

61 Psixologi tosir reklamlarinin verilmasindo tolob olunan miitoxassis ?

9dib
psixoloq
Rejissor
Miihandis
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O Jurnalist

62 Ilk dofs yigma srifti ilo cap edilon reklam tarixi?

1845
1472
1440
1650
1840

OO00®@O

63 Ilk qozet reklami ?

1845
1472
1440
1650
1840

OO00®@O

64 Muasir reklamin 1lk morkozi ?

Fransa
amerika,
Yunanistan,
Italiya,

OO00®O

Ingiltara,
65 Reklamin tokamiil dovri ?

1938-1940
1840-1915,
1440-1650,
1650-1840,
1915-1938,

OO00®O

66 Reklamin ilk si¢rayisli inkisafi ?

1920
1838
1650
1840
1915

OO00®O

67 Reklam nadir?

Miixtalif xidmat novlori yaratmaq
Qisqirmagq, ¢agirmaq

Malin istehlak xiisusiyyatlori

Mal satmagq, istehsal¢iya catdirmaq

OO00®@O

Mal satmagq, istehlakgiya ¢atdirmaq

68 Ilk reklam elanlari:

1740-ci ildo
1729-cu ilda
1733- cii ilde
1735-ci ilda

OO0®0O
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~
-/

1750-ci ilda

69 Ik ¢ap reklami:

OO00®@O

70 "Reklam doqiqglosdirilmis maliyys monbayi gostorilmoklo lazimi1 kommunikasiya vasitasilo pullu
xidmotlorin vo molumatlarin yayilmasini 6ztinds oks etdirilir bu torif hansi1 alimo aiddir ?

OO00®@O

1720 -ci ilda
1472-cii ilda
1490-ci ildo
1492-ci ildo
1618-ci ilda

Maslou A.X.
Axundov S.O.
Berezin 1.1,
Kotler F.
Devis D.

71 Insanlarda tolobin formalasmasina gdstorilon tosir ?

OO00®O

pis tosir gostormir,
miisbat

bilmiram,

diqqot ¢aokir.
monfi,

72 Reklamin totbiq edilmoasing ¢okilon xorclor ?

OO00®O

geyri miioyyan.
yiiksok

COX

az

ola,

73 Reklam vasitasila alicilara verilon malumatlar ?

OO00®@O

miicarrad.
konkret,
Uzun
genis,
yanlis,

74 Reklam xorcinin malin qiymating tosiri ?

OO00®@O

doqiq deyil.
olmamalidir,
olmalidir,

forqi yoxdur,
aidiyyat1 yoxdur,

75 Alici tolobinin formalasmasinda reklamin rolu ?

O®@O

tutarhidir.
osasdir,
yoxdur,
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OO

76 Mallarin keyfiyyot vo doyari hagqinda molumat verilmosindo reklamin tolobi ?

OO00®@0O

77 Reklam vasitasila istehsalin artirilmasina cohd ?

OO00®@O

pisdir,
geyri ciddidir,

Xeyirxahliq
diizgiinliik
Hiimanistlik
Etibarliliq
Moqsadyonliiliik

1920
1880
1650
1840
1915

78 Tolobin miioyyan edilmosi ?

OO00®O

Apelyasiya miidaxilosi,
Istehlake1 golirindon 6doma,
Istensalgilarin 6domolori,
Istehsalg1 qazanci,
Mbohkomo miidaxilasi,

79 Istehsalci reklamlari ?

OO00®O

Firmalara yonoldiyino goro
Istehsalcilara yonaldiyina goro
Istelakgilara yénoldiyina goro
Mogsadli bazara yonsldiyine goro
Toskilatlara yonoaldiyine goro

80 Hesablagsma formasina gora reklamlar ?

OO00®O

Ddévlat torofindon 6domo

Soxsi va sarikli formada

Reklam sirkstlorinin miikafat1 hesabina
Hovaslondirms metodu ilo

Ovozetmo formasi ilo

81 Topdansatis ticaroat reklami ?

OO00®@0O

Porakondos satigin toskili

Malin topdan satiginin toskili

Istehsal miiassisalori haqqinda malumat
Istehlakgilar hagqinda molumat
Xidmatin togkil edilmasi

82 Alicilara omtaolorin satisi reklami ?

O®@O

Istehlak reklami
Porakondo ticarat reklami
Topdansatig ticarat reklami
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Xidmot reklami
Istehsal reklam1

83 Malin nufuz markasi ?

OO00®@0O

Boyiik ideyalar

Mal nisanlariin yarigi
Boyiik timidlar

Movqein miioyyan edilmasi
Somimilik

84 Reklamin istehlak¢inin gorarina tosiri

OO00®O

sart.
yaxsl,
pis,

tam,
natamam,

85 Reklamin istiqgamaoti

OO00®O

Bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasi vo tokmillagdirilmasi
Istehsalgilarla istehlakgilar arasinda qarsiligli olage yaratmagla bazara istiqamolondirma

Bazarda amtoanin realizasi
Istehsal bazarinda amtos miibadilosi
Istehlakgilarla istehsalgilar arasinda qarsiligh alago

86 Reklamin siyasi hoyata tosiri ?

OO00®O

Xeyir.

vardir,
Yoxdur,
Molum deyil,
Aid deyil,

87 Miiasir doviirds an ¢ox reklam verici 6lko ?

OO00®@O

Rusiya
ABS,
Ingiltors,
Fransa,
Yaponiya,

88 Reklam marketin noyidir ?

OO00®@O

Osas vazifosi.
Osas amili,

Osas sababi,

Osas istigamatidir
Osas qaydast,

89 Reklam iqtisadiyyatin hansi sahasini ohato edir ?

O®@O

Tominat,
Biitiin sahasini.
Istehsal,
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Satis,
Tadariik,

90 Istehsal marketinginin magsadi?

OO00®@0O

Malin ¢esidlonmasi

Malin satilmasi,

Malin qiymotlondirilmasi,
Cakilan xarclorin azaldilmasi,
Raqibin dyrenilmasi,

91 Direkt marketing nadir ?

OO00®O

Yoxlayict marketing
Birbasa marketing,
Dolayist yolla marketing,
Natamam marketing,
Soboko marketing,

92 Reklamin forqlondirici cohati ?

OO00®O

Talobin toplanilmasi.
Malin forqlondirilmaosi,
Toklifin dinlonilmasi,
Talobin formalasdirilmasi,
Toklifin alinmasi,

93 Miiasir soraitdo reklamin imici ?

OO00®O

Onun dayanigligini gostorir

Onun mahiyyatini oks etdiran vasitadir,
Onun davmliligim oks etdirir,

Onun sayin1 oks etdirir,

Onun istiqgamatini gostorir

94 Qozet reklaminin Ustiinliiklori ?

OO00®@O

Qeyri aktualdir

Comiyyatin biitiin dairslorins niifuz edir
Ohalinin xiisusi tebagolorina verilir
Konkret bazar1 yoxdur

Comiyyatin passiv informasiya dasiyicisidir

95 Qozetlorin bazi ¢atismayan cohatlori ?

OO00®@0O

Operativ xabarlori yaymir

Qisa Omiirlidir

Insan faaliyyatinin biitiin faaliyyatini ohato etmir
Secim prinsipi ilo oxunur

Qazet reklami itmir

96 ABS-da gozet reklamina etibarliliq faizi ?

O®@O

50
42
32
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40
45

97 Jurnal reklamlarinin tistiinliyt.

OO00®@0O

Xeyli avvaldon hazirlanir

Jurnal reklamina daha ¢ox inam var
Uzun hazirliq dovrii tolob edir
Qiymati ¢ox da baha deyil

Ohato dairasine gors effeklidir

98 Jurnal reklamlarinin bozi ¢atismamazligi ?

OO00®O

99 Televiziya reklaminda ¢atismayan cohatlor ?

OO00®O

Prestij vo auditoriyanin se¢imi diizgiin deyil
Uzun hazirliq dovrii tolob edir

Dizayn ¢evikliyi yoxdur

Rongdon istifads imkanlari azdir
Reproduksiyalarin keyfiyyati yiiksok deyil

Cizgi

Az 6miirlii olmasi
Sos

Horokot

Rong

100 ©n genis yayilmis kii¢co reklamlari ?

OO00®O

Isiqh qurgular

Plakatlar

Ad silqanlart

Lovhalor

Qalxanvari reklam qurgular

101 Kiig¢o reklamlarinin tosir gostormo yeri ?

OO00®@O

Istirahot zonalarinda,
Kiicada

Evdo,

Isdo,

Kurortlarda,

102 Kiicoa reklamlarina olan talab ?

OO00®@O

Jurnal reklamina uygundur
Bunlardan xeyli forqlidir
Radio reklamu il eynidir
Televiziya reklami ilo eynidir
Qozet reklami ilo oxsardir

103 Kiico reklamlarinin monfi xiisusiyyatlori ?

O®@O

Sorf olunan xarclarin saviyyasina gora
Otraf miihitin ¢irklondirici tasirine gora
Ohato dairasine gora
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Tezliyina gora

OO

Tasir giiciine gora
104 Bilbordlarda istifads olunan plakatlar ?

Istehsal reklamidir

Hisso-hissa hazirlanaraq kiigolords qurasdirilan reklamdir
Vitrin reklamidir

Elan yeridir

OO00®@0O

Masinlara vurulan reklamlardir
105 Reklam agentliyi ?

Dovlat reklam miiossisalori

Miixtalif ixtisasl miitoxassislorin bir mokanda birlogdiyi togkilat
Bir reklam miitoxassisi torafindon yaradilan reklam firmasi
Istehsal miiossisasinda calisan reklamla mosqul olan miitoxossisler

OO00®O

Istehlake¢1 reklam miitoxossislori
106 Reklam agentliyinin funksiyasi ?

Istehlakgi ilo istehsalg1 arasinda alago
Reklamin yaradilmasi

Reklamin verilmasi

Bazarlarin 6yronilmosi

OO00®O

Istenlakc¢ilarin tadqiqi
107 Reklam elaninin hazirlanmasi ?

Biidco vo marketing strategiyasi

Agentliyin movcudlugunun baslica sorti olan son morhalasi
Omtoo vo bazarin dyronilmosi

Omtosnin zoif va giiclii terofinin miioyyenlogdirilmasi

OO00®@O

Bazarin tadqiq edilmasi
108 Reklam agentliyinin asas vazifosi

Reklam materiallarinin islonib hazlrlanmasinda kémoklik gdstormok
Reklam mohsulunun iglonib hazirlanmasinda

Reklam obyektinin miioyyanlosdirilmasi

Reklam xarclorinin 6denilmasi

OO00®@O

Reklam edilon mohsula aid matinlarinin tostiq edilmasi
109 Reklamveranlorin asas vazifasi ?

Radio va televiziyailo miigavilslorin baglanilmasi
Reklam xarclorinin 6denilmasi

Reklam sifariglorinin formalasdirilmasi

Reklam sifariglorinin verilmasi

OO00®@0O

Kiitlovi informasiya
110 Reklamin istehlakg¢ilara malumati

Mallarin yaranmasit haqqinda malumat
Mallar1 satmaq va tolob yaratmaq

O®@O

Istehsal xiisusiyyatlorinin molumat:
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Omtaa istehsalina sarf olunan vasait
Istehsala sorf olunan xidmat névlori

111 Reklamin istehsalgilarla istehlak¢ilar arasindaki rolu

OO00®@0O

Unsiyyetin yaranmasi
Danisiglarin togqiledicisi
Tanigligin yaranmasi
Miigavilolorin baglanmasi
Miinasibatlorin méhkeamlonmasi

112 Amerika Marketing Assosiyasiyasinin fikrinca-

OO00®O

Bazarin inkisaf marhalalorini 6ziinds oks etdirmalidir
Obyekto daha cox istehlakcilar toplanmasina xidmat etmolidir
Mshsulun keyfiyyatini artirmali

Bazarin inkisaf morhalalorini 6ziinds oks etdirmalidir
Standartlasmaya xiisusi yer verilmalidir

113 Reklam konkretliliyi nadir?

OO00®O

Istehsal proqramina tosiri

Sado ,aydin,inandiric1 olmasi
Malin genis todbigi

Istehsal xidmatlorini n foaliyyati
Bazar foaliyyatino nozarot

114 Bazar iqtisadiyyati soraitindo reklamin mogsadi

OO00®@O

Bazar subyektlorino genis yer vermok

Yeni vo rogabato goro bilocok mallar istehsal etmokdir
Istehsalin somoraliyinin toskili

Kigik hogmli informasiyalarin yayimasinin togkili
Keyfiyyatsiz mal istehsal edon istehsalgilar1 oradan galdirmaq

115 Reklam prospektinin névii necs adlanir?

OO00®@O

116 Reklam miiracistinin ideyasinin formalasmasinin asasinda no durur?

OO00®@O

117 Reklam todqiqatlarinda biitovliikds ohalini tamsil edon seqmentlori meco adlanirlar?

O®@O

Cixaris
Docer
Qlossari
Buklet
Binqo-kart

Seqmentlasdirma
Motiv
Magsadlar
Galirlar

Da v ranis

Unvanli kataloq
Secilmis qruplar
Tutum
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Faydasiz auditoriya

OO

Yayim modeli
118 Qozet sahifasinin yuxarisinda yerlosdirilon reklam lenti mecs adlanir?

Docer
Kauk
Boks
Bilbord
Bull-mark

OO00®@O

119 Yaradicliq konsepsiyasi moys malik olmalidir?

Yumor mohsula aid olmalidir
Aktuallig, orijinal tasir mexanizmi
ideyanin icrasi, yaradici yanasma
Miiraciatin yeni formasi

OO00®O

Hissbra emosional baglanma
120 Bazarin seqmentlosdirilmasi

mohsullarin mévgelosdirilmosidir
408
409
410
411

OO00®O

121 Bazarin potensial tutumu

istehsal edilon mohsulun maksimum miqdaridir (doyaridir)
414
415
416
417

OO00®@O

122 Bazarin konyunkturast:

qiymatlorin miiasir saviyyasindas ehtiyaclarla tolobatin hacmi arasindaki nisbotdir
qiymatlorin miiasir saviyyasinda tolobatin hacmi ile toklifin hocmi arasindaki nisbotdir
giymatin miiasir saviyyasinda talabatin hacmi ils toklifin hacminin tarazliq veziyyatidir
giymatin miiasir saviyyasinda talabatin hacminin toklifin hocminden artiq oldugu haldir

OO00®@O

qiymotin miiasir saviyyasinds toklifin hacminin tolobatin hacmindon artiq oldugu haldir
123 Reklamda yalan va sisirdilmis molumatlara qarsi solib yiiriisii ?

1920
1911
1650
Biidco vo marketing strategiyasi

OO00®@O

Reklam agentliyinin asas vozifosi
124 Rongli televiziyanin yaranmasi ilo televiziya reklaminin diinyada ikinci saviyyays yiiksalmasi ?

1947
Reklam xarclarinin 6danilmasi

O®@O

Reklam edilon mohsula aid matinlarinin tostiq edilmasi
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Reklam materiallarinin iglonib hazlrlanmasinda komoklik gostearmak
Reklamveranlorin osas vozifasi ?

125 Olkomizdo ilk reklam tarixi ?

OO00®O

XV asirda

e. 2. XIII- X minillikda,
e.2. I minilliyindo

V oasrdo

X asrdo

126 Azorbaycanda ilk reklamin formasi?

OO00®O

“dastanlar”.
qayaiistii rosmlor
Totemlor

Das kitaboalori
“sobehlor”,

127 Miiasir reklamin azorbaycanda ilk yayimi ?

OO00®O

1881
1875
1837
1855
1887

128 Azorbaycanda miiasir reklamin ilk yayim vasitosinin adi ?

OO00®@O

“toraqqi”
“akingi”,
“ziya”,
“torcliman”,
“hayat”,

129 Umummilli reklamvericilor ?

OO00®@O

Milli qozetlor

Umummilli reklami maliyyslosdiranlor
Milli reklam hazirlayicilar

Auditoriya

Milli televiziya

130 Olkanin bir bdlgasinds nazords tutulan reklamlar ?

OO00®@O

Miiossisalorarasi reklam
Regional reklam

Orazi reklami
Rayonlararasi reklam
Olka reklami

131 Video- ekspress informasiya reklami

O®@O

Bayram qabagi tobrik edici goriis kartockalari
Lazim olan molumatlar1 videosiijetlora kogiiriib operativ sokildo gostormok
Kino- teatrda gedon jurnal- siijetlor
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Kiitlavi informasiya vasitalarindaki elanlar

OO

Radioda oxunan reklam- elanlar
132 Magaza vitrinasinin rolu

Satigilarin qabiliyyati

Hom mal reklami1, hom da ticarat alqi- satqisi
Magazanin genisliyi

Isiglandiriimasi

OO00®O

Mal ¢esidi say1
133 Proktat ¢ap nosri

Divarlara vurulmus reklamlar

Mal va xidmatin xiisusiyyatini bagliglarla, fotosokillords oks olunan syujetlor
Reklam xarakterli bazokli maqgalalor

Radio vo televiziyada verilon reklamlar

OO00®O

Bayram gabagi endirilms slagadar endirilma
134 Ticarat vitrinasinin yerlosdirilmasi

Moadoaniyyst markozlorindo

Ixtisaslasdirilmis vo universal supermarketlordo, ramstorlarda, univermaglarda
Ticarat vitrinasinin yerlosdirilmosi

Qasaba- kond magazalarinda

OO00®@0O

Tibb ocaqglarinda
135 Vitrina oyani va inandirici olmaqla mali neco gostorir?

Reklam diyircoklorila
Natural formada
Videokasetlo
Elanlarla

OO00®@O

Cap voraqasila
136 Reklam- elanlar

Bazarlardaki cargilarin xabarlori

Dovri matbuat vasitssils pullu verilon reklam
Diraklors vurulan elanlar

Kinoteatr afislori

OO00®@O

Incosonat yeniliklori xabarlori
137 Slayd-reklam vasitosi —

bir va bir ne¢a ekranda proeksiyalarin ranqli diapazonlarin avtomatik olaraq ovoz olunmasi
kiitlavi-informasiya vasitolorindon reklamlar

Kino-keatrda filmlorin niimayiginden qabaq toqdim olynan jurnal

bayramqabagi tobrikedici kartockalar ,asiqcalar

OO00M®@O

radioda oxunan reklam —elanlar
138 Adavari vitrinlorin siigolonmasi-

Ust hissosi
Hoar dord tarafdon
Yalniz bir torofdon

O®@O
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Igari polkalar
Qabagi

139 Kopyiiterlosdirilmis reklam-

OO00®O

KiV-ila nosr olunan elanlar
Kompyuterlagdirilmigmalutmatlarin verilmasi
Telediyircoklok

Radio-elanlarla matnin oxunmasi

Alqi-satqi ilo olagodor elanlar

140 Reklam praktikasinda vampirobraz ils 6lgmaok isarslori

OO00®O

komedik sohnolorin istifadosini

mohgur adamlarin reklamda gostorilmosini
gorxulu saholordan istifadosini

erotik sohnolorin istifadasini

golacok haqqinda abstrak fixirlori.

141 Qytenberq dioganali haradan kegir?

OO00®0O

142 Cap elanlarinda alicinin diggetini reklam todqiqatgilarinin fikrine gére no daha ¢ox colb edir

OO00®@O

trapesiyanin tam orta xattindon

sol yuxar1 kiincdon, sag asagi kiinco

sag asag1 kiincdon, sol yuxar kiinco
diizbucagin hipetenuzuna perpendikulyar olaraq
trapesiyanin orta xattindon

cizgilor

Ag-qara yazilardan
insan sokli

rosm.

bir nece sifatdon istifado

143 Reklam rolikinin baglangicda miiddati no qodordir?

OO00®@0O

15-25 saniyo
45-30 saniyo
10-15 saniya
7-5 saniyo.

10-25 saniya

144 Diinyanin an golirli reklam agentliyi ?

OO00®O

“bekker spilivoldjil beyts”- Boyiik Britaniya.
”dentsu”- Yaponiya,

“yainq end ribiken”-ABS,

“saatc end saatc”- Boyiik Britaniya,
“makkanni erikson”- ABS,

145 Beynolxalq reklam agentliklori sobokosinin yaranmasi ?

QICe)

2000
1980
1918
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1948
1955

146 Avropa timumi bazar birliyinds birlogon istehlakcilarin sayi?

OO00®O

147 Beynolxalq ticarat palatasi torafindon beynolxalq reklam kodeksinin gobul edildiy1 yer?

OO00®O

1 min.

320 min
On min,
175 min,
500 min,

Roma.
Paris,

Nyu- York,
Tokio,
Berlin,

148 Xarici reklamlar?

OO00®0O

Ictimaiyyato yonoldilmis
Basqa o6lkolora yonoldilmis
Mala yonoldilmis

Qiymoto yonoldilmis

Oz 6lkasin ydnoldilmis

149 Diinyanin an boylik reklam togkilati ?

OO00®@O

“omnikom group” — Nyu-York
“wpp qroup”’- London

“grey advertising” - Nyu-York
“dentsu” — Tokio

hakuhoda” —Tokio

150 Reklamin ilk formasi haradan golmisdir?

OO00®@O

Ingiltors vo Fransa cargilarinin sex ittifaglarindan
Hindistan vo Iranin godim miigaddas kitablarindan
Qoazet elanlarindan

Divar yazilarindan

Kii¢o vo meydancalara yerlogdirilon xiisusi tablolardan

151 Tayinatina gors reklam vasitalorinin istifadosi

OO00®O

Iqtisadi qanunlarin tonzimlonmasinds
Topdan vo parakonds alicilara
Marketinq faaliyyotindo

[stehsalatda

Bazar miinasibatlorindo

152 Buklet- kataloq ¢ap nosri

O®@O

Idman- turizm yeniliklori xoborlori nogri
Boyiik tirajli, qisamiiddots istifads olunan vo ¢ox baha olmayan nogr
Ayliq jurnal nogri
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Elmi- texniki yeniliklor kiilliyyati nagri
Madsniyyat xabarlori kiilliyyati

153 Vitrina- sorgi reklam

OO00®O

Incasonot- badii sorgilor

Magaza daxili yarmarka va vitrinlor
Bazarlarda ticarat polkalari

Tibb- miiossisalorinin sorgisi

Roasm qalereyasi

154 Texniki vasitolordon istifadasine goro reklamin novii

OO00®O

Tazo modellor
Vizual(audiovizual)miisahido
Divarlara yapisdirilan elanlar
Hay-kiiylu bazar car¢ilar
Babo rzokli ogyalar

155 Beynalxalq Reklam Kodeksi (BRK) va na vaxt meydana golmisdir:

OO00®0O

1980-ci ildo
1967-ci ildo
1952-ci ildo
1958-ci ildo
1970-ci ilda

156 Beynalxalq Reklam Kodeksinin (BRK) torkib maddslorinin sayi:

OO00M®@O

17
19
8

12
14

157 Eno-fraza 6ziindo noyi gostorir?

OO00®@O

Reklam miiracistinin baslanan andan tokrarlanan fraza

dovrii olaraq s6z toplusunun (siliar,deviz,slogan) yaxs1 yadda qalmasi {igiin tokrarlanmasi
¢ox dofa tokrarlanan reklam miiracistinin avvalinds tokrarlanan fraza

reklam miiraciatinin sonunda tokrarlanan fraza

Reklam miiraciatinin ortasinda tokrarlanan fraza

158 Motnin moalumat hissasinds daha ¢ox srift olmasi

OO00®O

159 Reklamda totbiq edilan videocarxlarin imkanlarini genislondiran texniki tisullar neca adlanir?

O®@O

onun ayri-ayr1 elementloring digqstin az olmasi ehtimali
daha pis qavranilir

alana daha somorali olur

onun ayri-ayri hissolori daha ¢ox qavranilir

onun ayri-ayri elementlorina diggstin ¢ox olmasi ehtimali

Oylancali, orijinal personaj
Animasiya
interaktiv vasitalor
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Kombinaolunmus
Oyun-quruluslu

160 ©Omtas todaviiliinds reklam faaliyystinin ganunlasdirilmasi?

OO00®O

1992
1987
1955
1963
1978

161 Reklamin hazirlanma monboyi ?

OO00®O

Moqsadli bazara gora

Istehsalg1,vasitogi vo xidmeot firmalar1 torafinden
Hesablagma sokline gora

Mogsadlaring gora

Cografi prinsipi iizro

162 Bir neg¢a bazarin seqmentloring eyni mohsulun reklami ?

OO00®@0O

Omtooys yonaldiyine géro
Mogsadli bazara gdra

Xidmat obyektlori reklami
Vasitagilors istigamatlondiyino gora
Maogsadlarine gora

163 Buraxilan reklam mohsulunun saviyyasini vo pesokarligini yiiksaltmok ?

OO00®@O

Icracilar
Badii-redaksiya surasi
Reklamveranlor
Miitoxassislor
Istehlakgilar

164 Sorgilords vo yarmarkalarda reklam todbirlori kegirmak ?

OO00M®@O

Istehlakgilar
Reklam agentliklori
Reklamveranlor
Miitoxassislor
Dovlat miiassisalari

165 Reklam materiallarinin tortibinds insanlarin fizioloji, 6zlinlimiidafio va sosioloji toloblor
nozoriyyasi ?

OO00®O

T.S. Siikiirov
A.X. Maslou
F.Kotler

E.P. Qolubkov
D. Karnegi

166 Prospekt ¢ap reklaminda

)

)
®

Moisot mallari istehsalinin tokmillogdirilmasi va tobligi
Mallarin gokillori ¢okilmoklo onlar hagda molumat verilir
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Madsniyyat yeniliklori hagda molumat
Yeni istehsal olunan mallarin tobligi

OO0

Mbohsul istehsalinin artirilmasi haqda
167 Texniki va niifuz reklam filmlarinin istifadasi

Radioda har hansi sanadli publisist verlisin oxunmasi
Kinoteatrlarda niimayis etdirilir

Hor hansi bir molumatin radio va televiziya vasitosilo oxunmasi
Televiziyada hor hansi bir sonadli publisist veriligin verilmoasi

OO00®O

Yarmarka vo sorgilords, matbuat konfranslarinda, isgiizar goriislords vo s. verilir
168 Vitrin- magazalarinin nayi adlandirilir?

Keyfiyyatli malin satisi
Dirayi

Magazanin xarici goriiniisii
Bor- bozokli goriiniisii

OO00®@O

Cagiris kartockasi
169 Texniki vasitolordon istifado xarakterino goro reklam novii

Tozo modellor
Vitrina- sorgi reklami
Varaqalor

Qazet elanlar

OO00®@O

Bozakli agyalar
170 Varagalor- ¢ap reklami

Divarlara vurulmus elanlar

Mal va xidmatin sokili ¢okilmokla xarakteri verilir
Giindslik matbuat vasitasi

Hoaftalik molumat kiilliyyati

OO00®@O

Birjalar hagda mslumat
171 Hans1 texniki vasitolordon istifadesine gors reklamin néviine aiddir?

Bozokli agyalar
Cap reklami
Birjalar

Toazo modellor

OO00®O

Kataloglar
172 Texniki vasitalords istsfadosino gora reklamin novlori —

divarlara yapigdirilmig elanlar
radio-televiziya (audiovizual) reklami
bar-bazokli aglayalar

bazarlarda cargilar

OO00®O

tozo modellor

173 Audiovizual reklama —

)

(U Tobrikedici agiqcalar
@ Kinofilmlor,videofilmlar va slaydefilmlor
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Televiziya reklami
Giindoalik matbuatda nasr olunan reklam
Alqi-satqi1 elanlart

174 Birbasa pogt reklam vasitosi-

OO00®O

Diraklars vurulan elanlar

pogtla xiisusi hazirlanmig reklam —mslumat moktublarin gondarilmasi
bayramqabagi tobrik reklami

Radioda oxunan reklam-elanlar1

Musiqi ilo miisayst olunan reklam

175 Reklam diyircoklori-

OO00®@0O

Usaglar {iglin niimayis etdirilon filmlor

Miiddsti 15san-don bir neco dog-dak ged.filmlor
Televiziya niimayis etdirilon sonadli filmlor
Elmi piiblisist jurnallar

Tabiotlo slagader qisametrajli filmlor

176 Vitrinanin isiqlandiriimasinin shomiyyati-

OO0O0®@O

malin keyfiyyotinin niimayisi
Alicilara xos tossiirat bagislamaq
Polkalar parlaglig1
Magazadaxili raflorin goriiniisii
Roflords mallarin qurulusu

177 Vitrina-sorgi reklami1 hansi ticarat ndviinds istfado edilir?

OO00M®@O

Incasanat muzeylorinin sargilorinden
Topdan ticaratds mal sarqilorinden
Kino-jurnal sargilorindon

Rasm qalereyasindan

Sanitar —gigiena malarina baxigdan

178 Reklam diyircayinin mogsadi-

OO00®O

Elmi-texnikiyeniliklorin gdstorilmasi

Ohaliyya istehlak mallarini vo xidmaotini gostarmok
Istehlak mallarmnin keyfiyyatini

Istehsal olunan malin migdarini

Modoni maarifciliyinin tobligi

179 Video-ekspres informasiya reklami-

OO00®O

bayramqabagi tobrikedici goriis kartockalart

lazim olan maliimatlar1 videosyujetlora kogiiriiliib opertiv sokildo gostormok
kino-teatrlarda verilon jurnal syujetlor

kiitlovi informasiya vasitolorindoki reklamlar

radioda oxiinan reklam —elanlar

180 Cap reklaminin nagri-ndvloridon biri-

)

)
®

Kalendar-bloknot nosri
Reklam- kataloq nosri
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Dorgi (jiirnal) nogri
Qozet nosri
Kitabga nosri

181 Reklamin ilk formasi-

OO00®O

Cap elanlar
Divar yazalari
Varogalor
Qozet elanlar1
Kataloglar

182 "Nozor ndqtosi -bu

OO00®@0O

Yerli olaraq genis nozar ndqtasi

bayir reklaminin biitiin xiilasosinin tam basa diisiildiiyi yer
Bayir reklam1 yerloson yer

daha yaxs1 formada bayir reklaminin basa diisiildiiyti yer
Yerli olaraq maksimal genis nozar ndqtasi

183 "Baxis bucaq 1 nadir?

OO0O0®@O

reklam molumatlarinin piyada horokot edonlor

bayir reklaminin alicilariin gérms keyfiyystinin parametrlori
reklam molumatlarinin piyada va ya noqliyyatda harokot edonlor

bayir reklaminin qabulu parmetrlori
Bayir reklaminin yiiksok vo agag: hiindiirliikde baxis bucagi

184 Reklam effektivliyinin hesablanmasmda asas dovrlar

OO00®@0O

185 Reklam effektivliyinin hesablanmasmda istifada olunan gostaricilar

OO00®O

reklam tatbiqi dovriinda va tatbigdan sonraki dovriin malumatlan
reklam tatbiq oilman doviirds. ondan avval va tatbiqgdan sonraki dovriin

reklam totbiq olunan dovriin molumatlar
reklam tatbigindon ovvalki dvriin melumatlari
reklam tatbigindon sonraki d6vriin melumatlari

is¢ilorin sayi. texnikanin miqdari
giinlorin sayi, orta glinlik dovriyye
giinlorin sayi. alicilarin sayi
kompaniyalarin miqdari

mal dovriyyasi, gun hesabi ila norma

186 Reklam tasarriifatinda rentabelliyin miiayyanedicilari

OO00®O

moanfaatin olava mal dovriyyasine nisbati
moanfootin reklam masraflorine nisbati
golirin mal dévriyyasins nisbati

golirin is¢ilorin sayina nisbati

monfootin mal dovriyyasina nisboti

187 Ticarat reklamina hansi islahatlar aid edilir

)

o
®

Mogsadyonliiliik
Hamisi aid edilir
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188 Goriinon siiratin yaranmasina yonslon kreativ neco adlanir?

OO00®O

Hiimanistlik va etibarliliq
Diizgiinlik
Konkretlilik

Emosimal faiz
Dizayner kreativi
Tosviri kreativ
Psixoloji
Yaradici

189 Brending nadir ?

OO00®@0O

Satig1 stimullagdirilmasi

Istehsal,satis togkilatlarinin vo reklam agentliklorinin birgs isinin forqlondirilmasi.

Istehsalin genislondirilmosi
Satisin artirilmasi
Reklam agentliklorini igini forqlondirilmosi

190 seylz promousn dedikds no nozords tutulur ?

OO00®@O

Tachizin tamamlanmasi

Satisdan asili olaraq tochizin stimullasdirilmasi
Satisin ¢coxaldilmasi

Satisin azaldilmasi

Qiymat amili

191 pablik-rileysnz nodir ?

OO00®@O

Reklamin tatbiqi
Ictimaiyyatls olaqo
Istehlakgilarin birliyi
Istehsalgilarin olagasi
Reklamin yayilmasi

192 Magaza vitrinasinin mahiyyati

OO00®O

Mallarin keyfiyyatins olan miinasibat

Geyim madoniyyati vo maisot estetikasini todbiq etmok
Kii¢adon kegan alicilarin miinasibati

Istehsal olunan malin tobligati, yayimlanmas1
Istehlakgilarin tolobat, ehtiyaclarinin maragi

193 Magaza vitrinlorinin kdmayi

OO00®O

Malin ¢esidinin say1

Istehlak¢iya bu vo ya diger malin alinmasina
Satigda olan mala gars1 miinasibat

Reklam olunan malin keyfiyyati

Malin istehsal olunma vaxti

194 Goriinon suratin yaranmasina yonalon kreativ neco adlanir?

7~
N7

®

—~

Emosional
Dizayner kreativi
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195 Reklam miiraciatinin ideyasinin formalagmasinda na durur?

OO0O0®@O

Tosviri kreativ
Yaradici
Psixoloji

seqmetlogdirmo
Motiv
Mogsadler
golirlor
davranis

196 Ilk gap elaninin motni hans1 molumati verir ?

OO00®@0O

is¢i qlivvosi axtarisi
dua kitabgasinin satisi
mal — qara satig1
nigah elam
cinayatkarin axtarist

197 Avropada ¢ap reklamini yaradan

OO00®@O

B.Rindin
I.Qultenberq
Teof Rast
B.Franklin
T.Erikson

198 Reklam maktubu na ola bilar?

OO00M®@O

talob vo toklif

¢ap vo matbuat

mal vo niifuz

fordi va tipli.

kommersiya va geyri kommersiya

199 Molumat varaqinds no yerlogmir

OO00®O

mokanin adi

firma nisani

logotip.

firma simvolikasi atributu
adresatin atributu

200 Press-Reliz nadir?

OO00®O

moatbuat niimayandolorins iinvanlagsmig pogt moktubu
motbuat rohbarins linvanlagsmis malumatverici moktub
¢oxlu mal vo xidmat siyahisi olan brogiira

motbuat niimayondosina iinvanlagsmis reklam materiali
motbuat niimayondolorino {invanlagmis bukletlor

201 CXR-da reklamdan ilk istifada tarixi
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1930
1945
1950

202 Enerjiys gonaast, ekologiya, xastaliklorlo miibarizo vo s. barasinds verilon reklamlar?

OO0O0®@O

Reklam sirkotlori
Hokiimot torafindon
Ayri-ayri goxslor
Istehlakgilar
Miitoxassislor

203 Mogsadli potensial alicilarin doqiq tasvir olunmasi ?

OO00®@0O

Reklam sirkoti is¢ilorinin omok haqqi hesabatinda
reklam vasitslorinden istifadenin planlagdiriimasinda
Reklamin verilmasindo

Reklam garxinin y1gilmasinda

Reklam galirlorinin hesablanmasinda

204 Qoyuldugu giindon bir ay sonra ohalinin reklam1 gérmasi faizi?

OO00M®@O

92
.89
45
52
73

205 Magazaya vurulan ad asilganlarinin osas funksiyasi ?

OO00®O

Reklam sirkoti hagqinda molumat
Toklif olunan mala digqgati colb etmok
Magaza sahibi haqqinda malumat
Ticarat yerinin gostaricisi

Magazanin tortibatini vermok

206 Nogliyyat reklami ?

OO00®O

Noqgliyyatin istehsal miiassisalori hagqinda

Noqgliyyatin iizerinds vurulan har hans1 molumat haqqinda reklamlar
Noqgliyyatin giicii vo tutumu haqqinda

Noqgliyyatin aid oldugu nazirlik hagqinda

Nogliyyat miifattigliyi haqqinda

207 Qlobal reklam

OO00®O

Mohsulun uzun bir dévr arzinds ( bir ildon ¢ox miiddats ) nazards tutulan reklam

Bir mohsulun ¢oxlu 6lkads satigina yonalon reklamdir

Mohsulun uzun bir dovr orzinds ( bir ildon ¢ox miiddats ) , reklam {igiin nozords tutulan reklam
Ictimai doyarlorin toqdimati {igiin istigamatlonmis reklam

reklam ti¢iin nozards tutulan reklam

208 Reklam agentliklorinin osason gostordiyi xidmotlors aiddir:

N
N\

®

—~

diizgiin cavab yoxdur.
hamusi;
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kii¢o reklamlarsi;
TV-planlagdirma ve TV-buying;

OO0

pressada reklam yerlosdirilmasi;
209 Pressada reklam hansi reklamlardir?

diizgiin cavab yoxdur.
gozetlords vo jurnallarda reklamin yerlosdirilmasi;
yol qiraginda,binalarin {izerindo gordilylimiiz reklam;

kanallarda on reytingli veriliglorde reklami yerlosdirmak ii¢iin mediaplan hazirlanmasz;
saytlarda gordiiyiimiiz bannerlorin va veb-saytlarin hazirlanmasi, axtaris sistemlorinds optimizasiya, Facebook
va basqa sosial sabakalords oyunlar hazirlamag;

OOO0®@O

210 Bazarda reklam istehsalgisi vo reklam yayicisi qismindo asagida verilonlordon hansi ¢ixis edir?

diizgiin variant yoxdur.
reklam agentliyi;
reklam yayicisi;
reklam istehsalgisi;

OO00®O

reklam veranlor;
211 Firmanin reklam xidmatlorinin toskilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

diizgiin cavab yoxdur.

firmanin hacmi, ehtiyatlarin yararhligy, is¢ilor arasinda omok bolgiisiiniin aparilmast;
firmanin yerlosdiyi orazidon;

isciloro qarsi nazarat sisteminin miirokkobliyindon;

OO00®@0O

hamusi;
212 Maliyyo-tasarriifat obonin vozifosi nodon ibaratdir?

diizgiin cavab yoxdur

agentliyin biitiin amoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam miiracistinin ideyasinin on miithiimiinii vo onun realizasiyasiin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlar;

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digar yaribdlmslori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmas1 emalatxanasini birlogdirarak 6z islorini yerina yetirir;

reklam olunan mallar va ya xidmaotlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifaris¢i — miigterinin mali vo 6zii haqda
molumatlarin toplanmasi isinin toskili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nazarat va s. kimi
omoliyyatalar1 yerino yetirir;

O O@O

O

213 Istehsalat sébanin vazifosi nadon ibarotdir?

diizgiin cavab yoxdur.

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin diger yaribolmalori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmas1 emalatxanasini birlogdirarak 6z iglorini yerina yetirir;

reklam miiracistinin ideyasinin on miihiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitosini tapib hoyata
kegirirlor;

reklam olunan mallar vo ya xidmatlor hagqinda bazarlarin tahlili, sifaris¢i — miigtarinin mali va 6zii hagda
molumatlarin toplanmast isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nazarat va s. kimi
omoliyyatalar1 yerina yetirir;

O @O

O

O

agentliyin biitiin omoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;
214 Yaradic1 sébonin vozifosi nodon ibaratdir?

O diizgiin cavab yoxdur.
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O

O

reklam miiracistinin ideyasinin on miihiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlor;

reklam dastyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin diger yaribélmaolori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlosdirorak 6z islorini yerina yetirir;

reklam olunan mallar vo ya xidmatlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miigtarinin mali va 6zii haqda
molumatlarin toplanmast isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nozarst va s. kimi
omoliyyatalar1 yerina yetirir;

agentliyin biitiin amoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

215 Firmanin reklam xidmatlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

OO00®O

diizgiin cavab yoxdur.

hamusi;

firmanin hacmi, ehtiyatlarin yararliligy, iscilor arasinda smok bolgiisiiniin aparilmasi;
firmanin ¢aligdig1 foaliyyot sferasi;

bazar seqmentinin spesifik sorhadlari va istehsal olunmug mohsulun xarakteristikasi;

216 Hor bir reklamveran miigavils sortlorini icra edorkon riayot etmali oldugu qaydalara aid deyil:

OO00®O

hamusi;

diizgiin cavab yoxdur.

is birliyi zamani rexlam agentliyine bir partnyor kimi yanagsmag;
0z 6hdoliklorini doqiq, vaxtli-vaxtinda yerino yetirmok;

gorarlar1 xoboarvermadon doyismomok;

217 Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi togkilati funksiyalarin komokliyi il yerina
yetirmoyi tomin etmolidirlor?

OO00M®@O

Diizgiin cavab yoxdur.

Firmanin reklam foaliyyotinin planlasdirilmas;
Partnyor se¢iminds uzaqgoron olmalidirlar;
Maliyys ayirmalarina xiisusi diqqst ayirmalidirlar;
KIV-Io daimi slags saxlamalidirlar;

218 Reklam faaliyyotinin nozaratinin spesifik hodoflorine aiddir:

@0

OO0

diizgiin cavab yoxdur.
reklamin mozmunu va formasinin dovlat tonzimlomasi toloblorine vo comiyystin manavi-etik normalarina
uygunlasdirilmasinin tominati;

reklam zororinin toyin edilmasi;
reklamin yarada bilacok tasirlors hazirlanmag;
hamusi;

219 Nozarat prosesino hansi elementlor daxildir?

OO00®@0O

diizgiin cavab yoxdur.

ola bilecek eksiklar {igiin diizaliglorin edilmasi;
nail olunmus moaqsadlerin tokrarlanmast;
yarana bilecek veziyyetin analizi;

yaranmi§ voziyyatin analizi;

220 Beynolxalq reklam komitasi hansi toskilat torafindon tosdiq olunub?

QICI0.

reklama noazarat biirosu.
beynalxalq ticarat palatasi;
milli reklama nazarat etmo idarasi;
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beynoalxalq reklam komitasi;
reklam standartlar1 komitasi;

221 Yolverilmaz reklam nadir?

O O @O

O

diizgiin cavab yoxdur.

yanlig, qeyri-etik, bilorakden yalan, homg¢inin mezmunu, yayilma yeri va lisulu baximindan qanunvericiliklo
nazords tutulan tolablori pozan reklamdir;

miilkiyyot formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasito ¢atdirilmasi iigiin istifads olunan
istonilon vasitadir;

omlakdan, o cimladan kiitlovi informasiya vasitalarindan, istifads vo ya onun istifadeys verilmasi yolu ilo vo
digor tisullarla reklami yerlosdiran fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

reklamin istehsali, yerlogdirilmasi vo yayilmasi ti¢lin reklam informasiyasinin monbayi olan fiziki vo ya
hiiquqi soxsdir;

222 Reklam hansi halda hagsiz sayilar?

@0

OO

diizgiin cavab yoxdur.

reklam olunan amtes haqqinda, basqa reklamlarda istifads olunmus timumi layihoni, matni, reklam
formullarini, musiqi vo ya sas effektlorini imitasiya vo kdglirmokls istifado edilmasi;

omtoonin bazarda mévcudlugu, onun gostorilon hacmdo, vaxtda va yerds oalds edilmoasi imkanlari;

milli ve iimumbagari madani irs olan incesonat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin va bagqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki va ya hiiquqi soxsi, fealiyyati, pesoni vo ya omtoani gézdon
saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr va digor moahsullarda istifads olunan va basqa {isullarla yayilan, istehlak¢inin
stiuruna 6ziiniin dork etmadiyi tosir edon reklam;

223 Hans1 geyri-doqiq reklamdir?

OO O®O

diizgiin cavab yoxdur.

omtoanin bazarda mévcudlugu, onun gostorilon hocmdo, vaxtda va yerds oalds edilmoasi imkanlari;

imumi qoabul edilmis humanizm va oxlaq normalarina zidd olan tohqgiramiz s6zlar, miiqayiseler v obrazlar
isladildikds;

reklam olunan amtoadan istifade etmayan hiiquqi vo fiziki soxslori gézdon saldiqda;

hamusi;

224 Reklam hansi halda gizli reklam sayilar?

@0

OO0

diizgiin cavab yoxdur.

radio, tele, audio, kino, nosr vo digor mohsullarda istifado olunan vo basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin
stiuruna 6ziinlin dark etmadiyi tosir edon reklam gizli reklam sayilir;

reklam olunan amtoadan istifade etmayan hiiquqi ve fiziki soxslori gézdon saldiqda;

omtoonin bazarda moévcudlugu, onun gostorilon hocmdo, vaxtda va yerds olds edilmasi imkanlari;

milli vo iimumbagari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin va bagqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, har hansi fiziki va ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya amtoani gézdon
saldiqda;

225 Reklam hansi halda geyri-etik sayilar?

@0

OO0

diizgiin cavab yoxdur.

milli vo imumbosori moadani irs olan incasonat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin vo bagqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini remzlori, har hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya amtosni gdzdon
saldiqda;

reklam olunan amtoadan istifado etmayan hiiquqi vo fiziki soxslori gézdon saldiqda;

omtoonin bazarda movcudlugu, onun gostorilon hacmdos, vaxtda va yerdo alds edilmosi imkanlari;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mohsullarda istifads olunan vo basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin
stiuruna 6ziiniin dork etmadiyi tosir edon reklam gizli reklam sayilir;
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226 Reklam hansi halda geyri-doqiq hesab olunar?

OO®@O

O

diizgiin cavab yoxdur.

omtaanin bazarda moévcudlugu, onun gostarilon hacmdo, vaxtda va yerds alds edilmasi imkanlari;

reklam olunan amtoadon istifade etmayan hiiquqi ve fiziki soxslori gézdon saldiqda;

milli vo iimumbagari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin va bagqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, har hansi fiziki va ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya amtoani gézdon
saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nosr vo digor mohsullarda istifads olunan vo basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin
stiuruna 6ziinlin dark etmadiyi tosir edon reklam gizli reklam sayilir;

227 Hans1 amtaslorin reklam1 qadagandir?

OO00®@0O

diizgiin cavab yoxdur.

macburi sertifikasiya edilmali olan, lakin uygunluq sertifikati1 olmayan amtaslorin;
uygunluq sertifikati olan amtoslorin reklama;

reklam vatondaglari zorakiliZa, tocaviize ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir
hamisi;

228 Miilkiyyot formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlakgiya bilavasito catdirilmasi {i¢iin
istifado olunan istonilon vasito hansidir?

OO00®@O

diizgiin cavab yoxdur.
Reklam dasiyicist;
Reklam tezliyi
Monitor;

Hamuasi;

229 Reklamin istehsali, yerlosdirilmasi va yayilmasi tigiin reklam informasiyasinin monbayi olan
fiziki va ya hiiquqi soxs kimdir?

OO00®@0O

diizgiin cavab yoxdur
Reklam sifarisgisi;
Reklam istehsal edon;
Reklam yayic;
reklam dasiyici

230 Asagida geyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi
tistlinliiklore aiddir?

OO00®@0O

diizgiin cavab yoxdur

daxili agentlik 6z kampaniyasinin mohsullarinin va bazarin spesifik xiisusiyyatlorini bilir;
reklam agentliyinin xarcalari azaltmasi;

reklamveran daxili reklam agentliyina qars1 xiisusi todbirlor gormaolidir;

hamusi;

231 Mistorilorls is lizra olagoalondirici na islo mosgul olur?

O0O00®0O

hecbiri.

potensial miistarilors zong edir vo mohsulu satmaga c¢alisir;
cap mediasi li¢iin reklam materiallarini olaqolondirir;

cap mediasi li¢iin reklam materiallarini olagolondirir;

Veb saytlar ii¢iin reklam materiallarin1 olagalondirir;

232 Miiasir dovrdos reklamlarin hansi tiplori mévcuddur?
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OO00®@0O

istehsal vo satis.

mohsul va togkilat (institusional);
funksional va calbedici;

satis va institutsional;

mohsul va istehsal;

233 Kontaktor hansi keyfiyyatlors sahib olmalidir?

OO00®@0O

diizgiin cavab yoxdur.

hamusz;

pesokarliq;

idareetma bacariqlari;

sifariscilorlo isgiizar slagolori qaydaya salmaq bacarigi;

234 Pesokar kommuAnikator qabiliyystlori nadir?

O @O

O

O

diizgiin cavab yoxdur.

kontaktordan tolob olunur, ki, qisa doqiq, inandirici 6z fikirlorini bayan etmok bacarigi olsun, psixologiyanin
osaslarini v iggiizar linsiyyatin oxlaqlarini bilsin;

kontaktordan tolob olunur, 6z fikirlarini genis, otrafli bayan etmok bacarig1 olsun, psixologiyanin asaslarini vo
isgiizar linsiyyotin oxlaglarini bilsin;

kontaktor vaziyyati izlayir miistorinin reklam-marketing foaliyyatine effektiv reklam tadbirlerini
reallagdirmaga icazo veran molumat bankini yaradir vo inkisaf etdirir;

hamusi;

235 Sifariscilorin soxsi istayi ilo yerlogdirilon reklam hansidir?

OO0O0®@O

Kiv.
kii¢o;
matbuat;
televiziya;
radio;

236 Hal-hazirda milli reklam bazarinda inkisaf edon saho hansidir?

OO00®@0O

diizgiin cavab yoxdur.
internet reklama;
televiziya reklami;
radio reklamu;

kiigo reklami;

237 Asagida sadalananlardan hansi on effektiv reklam yayim vasitasi hesab olunur?

0l0J0ICIe)

sorgilar.
televiziya;
radio;
internet;

kiigo reklami;

238 Yerli sirkotlorimiz reklam biidcasinin asason nego faizini televiziya va radio reklamina
xorclayirlor?

OO0®@O

100%.
95%;
20%;
35%;
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C 65%;

239 Hazirda siiratlo inkisaf edon vo milli reklam bazarinin sektorunda perspektivli yer tutan hansi

reklamdir?

diizgiin cavab yoxdur.
internet;

televiziya,

kii¢a;

radio;

OO00®@0O

240 Olkada an problemli reklam vasitosi asagida verilonlordon hansidir?

diizgiin cavab yoxdur
motbuatda yayimlanan;
televiziyada yayimlanan;
kiigads yayimlanan;

OO00®O

radioda yayimlanan;

241 Asagida geyd olunan kiitlovi informasiya vasitolorlorindon hansinda reklam toqdim edilir?

jurnallar;

biitlin variantlar dogrudur.
televiziya,

radio;

OO00®O

gozetlor;
242 Azorbaycanda reklamin osas hissosi hansi saholorin payina diistir?

diizgiin cavab yoxdur.
televiziya va reklam l6vholori;
radio vo kiigo reklami;
televizya va radio;

OO00®@O

hamusi;
243 Azorbaycan reklaminda garsisida duran asas problem nodir?

diizgiin cavab yoxdur.
reklam iscilorinin ixtisas artirmalari;
maliyys catismazligi;
reklam qanunun miiasirlosdirilmasi;

OO00®@O

hamusi;
244 Reklam bazarinin doqiq hocmini miioyyon etmoya ¢otinlik yaradan sobob nodir?

diizgiin cavab yoxdur.

gizli reklamin mévcudlugu

Pirad reklamg¢iligin mévcudlugu;
bilorakdon yalan reklami mévcudlugu

OO00®@0O

hamusi;
245 Reklam biidcasinin ¢ox hissasi xarclonir:

is¢ilorin gobuluna;
reklamin yayilmasina;

QIC1e,

reklamin yaradilmasina;
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is¢ilorin omok haqglarina;

OO0

miistorilorlo miigavilolorin imzalanmasina;
246 Molumatlarin ilkin iglonilmosine aiddir:

strateji qorarlarin qobul edilmosi.
molumatin y1gilmasi, tahlili vo aragdirmast;

OO00®@O

247 Reklam-dizayn isinin mahiyyoti deyando no basa diisiiliir?

hamsi

reklam insalara daha yaxs1 molumat versin;

O O0®@0O

hec biri;

248 On ¢ox pul xarclonon vo on bahali reklam novii hansidir?

hams1

televiziya reklama;
radio reklami;
naqliyyat reklama;

OO00®@O

kiiga reklami;

249 Xidmotin miqdarina goroa parakonda ticaratin novlori.

dovrii fasliyyat gostoran sargidir
Self - servis, Full — servis

Self — servis, Superstore

Sull — servis, diskount

OO00®O

Self — servis, Full — servis, super marketlor
250 Parakondos satis nodir?

Self — servis, Full — servis
Son istehlakg¢iya satigdir
Soxsi istehsal tigiin satigdir
Full servisdir

OO00®@O

Kommersiya moagsadils satigdir
251 Parakonds satisin ndviing aid deyil

Xirda ambar diikanlar
anbar diikanlar
Ixtisaslasmis magazalar
Ucuz qiymat magazalari

OO0O0®@O

Univermagqlar

252 Porakonds togkilatin strukturuna aid deyil.

)

(U Frangayz toskilatlar
@ Green market

magsinla islonilmo, molumatlarin yenidon islonilmasi va naticolorin oks etdirilmasi;
informasiyanin y1gilmasi, comlonmasi va miiasirlogmasi;
marketing aragdirmasi, moalumatin tapilmasi va tohlili;

hor hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi va onun satisinin artmasindan ibaratdir;
diikanlarmn xarici goriintigiinii gozallosdirirse homin diikan vo marketlor miistorilorini artirir;
mohsulun reklamini vizual baximdan daha g6zl yoni, onun dizaynini els isloyib hazirlamaq lazimdir ki, bu
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Korporativ sobakolor
Koniilli birliklor
Parakonds korporativler

OO0

253 Parakondas tacir hansi gorar1 gabul etmir

xidmatlor toplusu haqqinda
tomorkiizlogsmoe haqqinda qorar
mohsulun ¢esidi hagqinda
magazanin masuliyyati haqqinda

OO00®@O

magazanin yeri haqqinda
254 Porakando satis texnologiyalarina agagidakilardan hansi aid deyil.

Parakands mobil vizit kartlar
Data bazaya cixis

Touch — screen kosklor
Checkout sistemlor

Miistori kartlari

OO00®O

255 Elektron ticarat nadir?

elektron ciplor

' Qeyri magaza parakonds satis gobokasi
Elektron marketing

) Qeyri magaza topdan goboko

OO00®@0O

Qeyri magaza reklam
256 Omtoanin saviyyalari.

saf, tmiz, xalis

monaca, real, mohkomlosmis
orta, yiiksok, giiclii

giiclii, real, funksiya

OO00®@O

funksiya, mohkomlonmis
257 Monaca omtog soviyyasi noyi bildirir?

onun markasin

omtoanin asas funksiyasini
onun giymatini

onun keyfiyyatini

OO00®@O

onun xassalorini
258 Real omtos soviyyasi 0ziindo noyi oks etdirir?

onun etiketini

omtaanin markasini, keyfiyyotini
onun funksiyasin

onun texnikixiisusiyyatlori

OO00®@0O

onun sévqgedici xiisusiyyatlori

259 Marketing todqigatgilart reklamin somaraliliyini hansi olamatlora gora qiymoatlondirmoyi toklif
edirlor?

O heg biri
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O00@

biitiin cavablar dogrudur
sosial

psixoloji

iqtisadi

260 Reklamin effektivliyini daha dogiq miioyyon etmok no zaman miimkiindiir?

OO00®O

diizgiin cavab yoxdur

satisin hacmi reklamdan dorhal sonra artarsa
satisin hacmi reklamdan avvil artarsa

satigin hacmi stabil qalarsa

xarclar atrarsa

261 Marketinq todqiqatgilart reklamin somaraliliyinin gqiymatlondirilmasine hanst metodlar: aid

edirlor?

OO00®@O

xotti vo birbasa
dolay1 vo birbasa
dolay1

birbasa

xatti vo dolay1

262 Somarsliliyin qiymatlondirilmasinin birbaga metodu...

OO®@0O

O

heg biri

reklama tosir edon alicilarin sayini miioyyon etmoyo imkan verir

reklam va satisda bag veran doyisiklik arasindaki korrelyasiya asililigini agkar etmoyo osaslanir;

reklamdan sonra alds edilon naticalorin reklamadok olan xarc gostaricilari ilo miigayisasi yolu ilo
miioyyanlosdirilir;

alicilarda yeni tolobatin omolo galmosi, onlarin zovqlorinin tokmillosdirilmasi, istehlakg¢ilarin mallar haqqinda
biliklerinin geniglonmasi, shaliys mallar, xidmatlar v ticarat miiassisalari haqqinda malumatlarin verilmasi,
ticarat madoniyyatinin yiiksaldilmasi va digor amillarlo miisyyon olunur;

263 Miitoxassislor hesablamalarina gora, reklamin somarsliliyinin qiymatlondirilmasi neg¢a torkib
hissaya boliina bilor?

0]0J0ICIe)

264 Miitoxassislor hesab edirlar ki, reklamin somarsliliyinin qiymatlondirilmasi 3 torkib hissoya
boliinog bilor.Asagidakilardan hansi bura daxildir?

OO00®@0O

heg biri.

hamis1

Istehlakg¢ilarin davranisi
Imic

Informasiya obyekti

265 Asagida geyd olunan reklamin effektivliyinin torkib hissalorindon hansi, reklamin noticasi kimi
olavo omtos dovriyyasindon timumi galirin vo ona xarclorin arasinda nisbatlo toyin edilir?

)

(7
®

ictimai.
iqtisadi;
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OO0

266 Reklamin omtoa dovriyyasinin hacming na godar tosir etdiyini dyronmak ti¢ilin hansi sonadlor

sosial;
sahibkarliq;
kommunikativ;

analiz edilir?

OO00®O

heg biri.

operativ vo miihasibat

operativ va statistik;

statistik vo miihasibat;
operativ miihasibat va statistik;

267 Reklam-dizayn isinin mahiyyati nodon ibaratdir?

OO00O0®O

diizgiin cavab yoxdur.

har hansi1 bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi vo onun satiginin artmasindan ibaratdir;

har hans1 bir mshsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmas;
reklaminin onun satiginin artirilmasindan ibaratdir;

har hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 planlagdirilmasi vo onun hazirlanmasindan ibarotdir;

268 On ¢ox pul xorclonon reklam névii hansidir?

OO00®@0O

diizgiin cavab yoxdur
televizya,

radio;

kiico;

matbuat;

269 Reklamda timumi goriiniis nodir?

OO00O0®@O

diizgiin cavab yoxdur.

hamusi;

reklam elaninin gostorilmasi;

reklam veron reklamin neco olmasi barads 6z fikrini soyloyir;

reklamda istifade olunan motnin sriftlori secilir, onlar 6z yerino yapistirilir;

270 Sriftlor ne¢o sinfo boliintir?

OO00®@0O

diizgiin cavab yoxdur.
2;

3;
4;
5.

>

271 Dizayn nadir?

OO00®@O

diizgiin cavab yoxdur.

yaradic bir faaliyyatdir va magsadi sanaye mohsullarinin keyfiyystin miioyyon etmakdir;
yaradic1 bir faaliyyotdir;

yaradic1 bir faaliyyatdir vo magsadi senaye mohsullarinin kamiyyastini miisyyon etmokdir;
hamusi;

272 Sistemli dizayn naya deyilir?

~
(7

diizgiin cavab yoxdur.
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O00@

yaradiciliq fealiyystinin xiisusi noviidiir ki, burada hor hans1 model yaradilarken biitiin faktorlar nazors alinir;
planlasdirilib, tohlil edilmis dizayndir

dizayn isinin xiisusi noviidiir;

biitlin dizayn faaliyystlorinin mocmusudur;

273 Hazirda nego reklam sirkoti foaliyyot gostorir?

OO00®@O

diizgiin cavab yoxdur.
400-2 yaxin;
100-o yaxin;
200-9 yaxin;
300-5 yaxin;

274 Reklam haqqinda fikirlordon hans1 dogrudur?

OO @O

O

diizgiin cavab yoxdur.

Reklamin kdmoakliyi ilo miixtalif talob, pul vesaiting, aliciliq gabiliyystine vo ananalora maxsus olan alicilar
ticlin bazar daha rahat vo anlasiqli olur;

reklam xidmat etdiyi miiossisonin dayarlorini oks etdirmalidir;

reklamin komokliyi ilo miixtolif tolob, pul vasaiting, aliciliq qabiliyyatine vo anaonslora moxsus olan alicilar
ticiin bazar daha ciddi va masuliyyatli olur;

reklam faaliyyati bazara omtos vo xidmatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ils six
olaqo saxlamalidir;

275 Planlasdirma nadir?

OO00®@O

diizgiin cavab yoxdur.

miiassisanin satigsinin, monfastinin artirilmasina yonalmis va iki hissaden ibarat olan formal prosesdir;
miiassisonin satiginin, zorarlorinin azaldilmasina yonalmis vo iki hissadon ibarst olan formal prosesdir;
miiassisonin aliginin, monfaatinin artirilmasina yonslmis va ii¢ hissodon ibarat olan formal prosesdir;
milessisonin satiginin, manfastinin artirilmasina yonalmis vo ii¢ hissodon ibarat olan formal prosesdir;

276 Intensivlik tosirine gore reklam kampaniyalar1 hansi qruplara ayrilir?

OO00®@O

diizgiin cavab yoxdur
diiz, artan, azalan;

diiz, ayri, qarisiq;

diiz, yavaslayan, dayanan;
hamusi;

277 Reklam kampaniyalari toqib etdiklori moagsadlore géra hansi ndve béliiniirlor?

OO00®@O

diizgiin cavab yoxdur.

daxiledici, tasdiqlayici va xatirladici;
daxiledici vo xaricedici;

daxiledici va xatirladici;

daxiledici, xaricedici va tasdigloyici;

278 Reklam foaliyyastinin effektliliyi hansi gostoricilorin komayilo qiymatlondirilir?

OO00®0O

diizgiin cavab yoxdur

alaqa effektliliyi, ticarat effektliliyi;

alaqo efektivliyi, bazar effektivliyi;

ticarat effektivliyi, komunikasiya effektivliyi;
komunikasiya effektivliyi, bazar effektivliyi;
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279 Elan hazirlanarkan osason goriilmali iglors aiddir:

diizgiin cavab yoxdur

miiraciatin motni hazirlanmali;

elanin daha genis auditoriyani shats etdirmoya cohd;
elanin hazirlanma miiddoti doqiglosdirilmali;

OO00O0®@O

hamusi;
280 Reklam biidcasini igloyib hazirlayarkon hansi amillori miitloq nezare almaq lazimdir?

diizgiin cavab yoxdur.

reklamlasdirilacaq mohsulun hoyat dovriiniin hanst marhsloesinds olmasi;
beynolxalq bazarlarin tohlili;

firmanin yerlogsmo zonast;

OO00®@O

reklamlagdirilacaq mohsulun tarixi koklori;
281 Asaigdakilardan hansi reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda istifads edilon metodlardandir?

diizgiin cavab yoxdur.

«mdvcud vasaitlora goro» hesablama metodundan;
miiessisonin istehsal hacmine gore hesablama metodundan;
roqiblorin qiymstlondirilmasi metodundan;

OO00®@O

hamusi;
282 Asagidakilardan hansi reklam todbirlorinin planlagdirilmasi istigamatlorindon biridir?

diizgiin cavab yoxdur.

hamusi;

reklamin moqsadinin miiayyanlosdirilmasi vo maqsad bazarinin identifikasiyas;
miiraciotlorin strategiyasi vo taktikasinin hazirlanmasi;

OO00®O

reklam vasitalarinin se¢ilmasi strategiyasi vo taktikasinin secilmasi istiqamatlorinds hoyata kegirilir;

283 Reklam todbirlorinin planlasdirilmasi neg¢o istigamotds kegirilir?

OO00®@O

’

284 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin asas {istiin cohatloring aiddir?

diizgiin cavab yoxdur.

reklam resurslari onlarin lazimi istigamatlords istifado olunmasina comlosdirilir;

reklam faaliyystinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
reklam resurslari reklamin lazimi istigamatlords istifade olunmasina comlosdirilir;

OO00®@0O

firmanin biitiin iglori vo hamginin reklam faaliyyatinin qiymatlondirilmasi;

285 Reklam biidcosinin islonib hazirlanmasinda ne¢o metotdan istifado edilir?

OO00®@O
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286 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin asas iistiin cohatlorine aiddir?

OO0 @O

diizgiin cavab yoxdur.

reklam faaliyystinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin daha effektiv xorclonmosing

imkanlar yaradir;

reklam faaliyyatinin daha doqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin yaradilmasina imkanlar yaradir;

reklam resurslari reklamin lazimi istigamatlords istifade olunmasina comlogdirilir;
firmanin biitlin islori vo homginin reklam faaliyystinin qiymatlondirilmasi;

287 Reklamin planlasdirilmasi morhalalorine aid deyil:

OO00®O

reklam faaliyyatinin qiymatlondirilmasi;

Reklamin kodlasdirilmasi.

icragilarin va onlari masuliyyatinin miiayyonlasdirilmasi;
reklamlarin verilmasi va yayimi vaxtinin se¢ilmasi;
miistorak faaliyyatin toskili;

288 Reklamin planlagdirilmasi marhslsloring aiddir:

O00®O

reklam foaliyyetinin qiymatlondirilmasi;

hamust.

icragilarin vo onlari masuliyyatinin miioyyonlogdirilmasi;
reklamlarin verilmosi vo yayimi vaxtinin se¢ilmasi;
miistorok faaliyyatin toskili;

289 Reklam foaliyyatinin normal vo somarali gedisati iigiin no islonib hazirlanmalidir?

O00®O

290 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinds dyranilon firmanin marketing faaliyyatinin

onun yayim vasitosi
onun biidcasi;
onun qiymati;
onun biznes — plant;

onun novii;

elementlorina va faktorlarina aiddir?

010]0IC0.

diizgiin cavab yoxdur.
roqabat;

istehlakeilar;

gomriik qaydalari;
valyuta masalalori;

291 Reklam kampaniyalar1 hans1 alamatlora goro miixtalifliyi ilo segilirlor?

O00®O

diizgiin cavab yoxdur.

reklam kampaniyalar1 taqib etdiklori magsadlara gors;
reklam kompaniyalar bildiklori fordiglers asasen;
yerlosdiyi oraziyo gors;

somarasizlik tasirine gors;

292 Reklam prosesindo hansi subyektlor istirak edirlor?

O0®O

reklam yayanlar;
hamusi.
reklamverenlor;
reklam agentliklori;
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O reklam itehsalgilar;

293 Reklam yayicis1 kimdir?

diizgiin cavab yoxdur.

omlakin, o climlodon radio va televiziya yayiminin texniki vasitolori, elocads slage kanallarinin, efir vaxtinin
va digar iisullar ilo toqdim olunmasi va istifadssi yolu ile reklam informasiyasinin yerlosdirilmasi vo
yayilmasini hoyata xe¢iron hiiquqi ve fiziki soxs;

omlakin, o ciimlodon radio vo televiziya yayiminin texniki vasitolori, elocods olags kanallarinin, efir vaxtinin
va digar iisullar ilo taqdim olunmasi va istifadasi yolu ilo reklam informasiyasinin yerlagdirilmosini hoyata
kegiran hiiquqi va fiziki $oxs;

yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini biitdv veo ya hisso-hissa gatirilmasini hoyata kegiron
fiziki vo ya hiiquqi $oxs;

reklamin istehsalinda, yerlosdirilmasinds vo sonraki yayilmasinda informasiya manbayi olan hiiquqi va fiziki
soxsdir;

@0

O

O O

294 Asagidakilardan hansi reklam prosesindo istirak edon subyektlors aid deyil?

diizgiin cavab yoxdur.
istehlakeilar;
reklamverenlar;
reklam agentliklori;
Kiv;

O00®O

295 Kigcik reklam agentliklorinde miistori ilo kim masgul olur?

Diizgiin cavab yoxdur.

Reklam proqraminin direktoru;
Sahibkar;

Prezident;

O00®O

Badii s6banin direktoru;
296 Idaroetmo moqgsadi nayin vasitasila hoyata kegirilir

Bazar mexanizmindon ke¢gmokla
Gostaricilor bazasimin yigilmast
Idaraetmonin texniki vasitalori ilo
Idaraetmo funksiyalari

O00®@O

Idaraetmo aparatinin somoralosdirilmosi
297 Tosir istigamatindon asili olaraq qorarlar neco ola bilor?

Daxili vo xarici
Soxsi vo xidmati
Fordi

Xarici

O00®@O

Daxili
298 Tasirin darinliyine gora gorarlar neca ola bilor?

Coxsoviyyali
Miirokkob

Soviyyali

Sads vo birsaviyyali

O00®O

Birsaviyyali va ¢coxsaviyyali

299 Informasiya nodir?
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9 )

VIDID)

Qorar gobulu moarholasidir

Monbeolorarasi slage formasi kimi ¢ixis edon, molumati 6tiiron vo onu qobul edon manbalar arasinda slago

formasi

Bu molumat texnikasidir
Qorar gobulu texnologiyasidir
Qorar gobulu prosesidir

300 Toskilati olagolorin xarakterindon asili olaraq miinasibatlor neco ola bilor?

D)))D)e)

Paralel

Xotti, funksional va funksiyalararasi
Xotti

Funksional

Funksiyalararasi

301 Idaroetmo metodlart nodir?

D))))e)

302 Kommersiya xidmatnin togkilati strukturlarinin qurulmasinin asas prinsiplorindan deyil:

D)))D)e)

Bu idarsetmays prinsipidir

Bu idarsetmo qanunauygunlugudur

Idaraetmo foaliyyatinin hoyata kegirilomsi iisuludur
Bu idarsetma ganunudur

Bu idarsetmoyo yanagsma metodudur

vahid tabegilik prinsipi
qarsiligh razilasma prinsipi
azholgolilik

aydin mogsadi olmasi
foaliyyatin olagolondirilmasi

303 Kommersiya foaliyyotinin idars edilmasinin togkili elementlorindon deyil:

D)))De)

vozifolor

aydin formalagdirimis magsadin olmasi

kommersiya faaliyyatinoe gore cavabdehliklorin boliisdiiriilmasi
informasiyanin 6tiliriilmasi sistemminin yaradilmasi

ayri-ayri halgalords funksiyalarin novleri

304 kommersiya miiossisalorindo idarsetmonin mahiyyoti nodir?

D)9 )

menecmentin loqik sxeminin iglonmasi

idaraedon sistemin idara olunan sistema suurlu tosiri
idarosetmonin effektivliyinin yiliksalmasi

idarsetmoa normasinin maliyyslosmasi

idareetmo metodlar1 sisteminin iglonmasi

305 Kommersiya miiassisalorinds planlasdirmanin metodlar1 hansilardir?

IDIDIOND

tadqiqat, balans. tabligat,

Strateji, texniki-iqtisadi, iqtisadi-hesablamalar, taktiki

Texniki, riyazi, statistik, faktik

Balans, texniki-riyazi, iqtisadi-statistik, iqtisadi-riyazi, iqtisadi tahlil
todqiqat, balans. tobligat, riyazi-iqtisadi
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306 Firmanin miisssisadan forqi nadir?

)

) 9

)

)

firma miiassisadan forqli olaraq bir obyektdon toskil olunur ki, onun bir srazi vahidinds yerlosmasi asas
sortdir.

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir neco miiassisoni birlogdirmokls istehsal vo kommersiya foaliyyati
gostaran iqtisadi subyektdir.

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢co miiassisani birlosdirmakls foaliyyasti ilo mosgul olan iqgtisadi
subyektdir

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢o miiossisani birlosdirmakls yalniz istehsalla masgul olan
subyektlordir.

firma 6ziindo miixtalif profilli bir ne¢co miiassisani birlosdirmakls yalniz istehsalla moggul olan subyektlardir.

307 Istehsal miiossisalorinin birlosmo formalaria gors firmalarin novlarine aid deyil.

D)D)

mohsulunun iqtisadi toyinat1 miixtslif olan miiessisalorin birlogsmasi.
eyni mohsul istehsali ilo moasggul olan vasitogi firmalar

mohsulunun iqtisadi toyinati eyni olan miiassisalorin birlogsmasi.
tokrar istehsalin miixtalif morholalorine aid miiassisalarin birliyi
miixtalif sahslorin miiassisalorini birlagdiran firmalar

308 Miiossisonin torkibino daxil olan struktur bélmolarinin vohdatlik formasina aid deyil.

)))® )

istehsal vohdatlilik
madoani vohdatlilik
istehsal-texniki vohdatlilik
toskilati vohdatlilik
iqtisadi vohdatlilik

309 Fordi miiassisa nadir?

DDIDIOND

fordi miiassisalar asas infrastruktur elementi olub ails sirkotloridir.

sahibkarliq faaliyystinin on klassik formalarindan biri olub, bir soxsin miilkiyysti asasinda togkil olunur.
bir soxsin miilkiyyati altinda togkil olunan ailo miisssisadir.

sahibkarliq faaliyystinin sado formasi olaraq bir neg¢o soxsin fordi miilkiyyati asasinda yaradilir.

bir nego soxsin miilkiyyati altinda togkil olunan ailo miiossisadir.

310 Sorikli (tam ortaqli) miiassisa hansidir?

)

VDD

bir vo ya bir ne¢a fiziki va hiiquqi soxs torafindon yaradilan, nizamnama fondu tesis miiqavilesi ilo miioyyen
edilon hacmds paylara boliinon miiossisadir

on azi iki fiziki va hiiquqi soxs torafindon miiqavils asasinda tasis edilir ki, onlar miiessisanin 6hdsliklari ti¢iin
biitiin omlaklar1 ilo masuliyyst dasiyirlar.

vatondagin miilkiyyatinds va ya onun ails iizvlerinin imumi pay miilkiyyatinds olan miisssisadir.
miiassisa az1 bir gorikli va bir paye¢1 torafinden tosis edilir.
dovlot amlakini idars etmoys vakil edilon dovlat orqanlar torsfindon yaradilir.

311 Sorikli (tam ortaqli) miiossisonin ¢atismayan cohotlori onun hansi formasinda aradan qaldirilir?

VDI

fordi miiassisalorda

pay¢1 va sorikli (komaudit ortaqliglart) miiossiso
payc1 vo tam ortaqli miiassisolords

sohmdar comiyyatlordo

maliyya senaye qruplarinda

312 Mohdud mosuliyyatli miiossisa hansidir?

~

sohmdarlarin faaliyystinin sads formasidir
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nizamnams fondu tosis miiqavilsleri ilo miioyyan edilon hacmds paylara boliinen miisssisolordir.
nizamnams fondu tosis miiqavilasi ilo miioyyan edilon hocmds paylara boliinmoyon miiassisalordir
sada va kogiirma veksellerin totbiqi ile yaradilan miiassisolordir.

sahibkarligin osas formalarindan olub miistorak miiossiselordir.

313 Sohmdar comiyyatin nizamnama kapitali neco formalagir?

OO0O0®0O

heg biri dogru deyil

sado vo imtiyazli sohmlorin yerlogdirilmasi naticesindo

veksellarin tigiincii soxsa notarial formada 6tiiriilmasi naticasindo

xarici investorlardan sads sohmlarin kogiirilmasi naticasinda

yalniz yerli sarmayadarlarin sads vo kdciirma sshmlarinin yerlosdirilmasi noticasindo

314 Sado sohmlor sohmdar comiyyatin nizamnama kapitalinin neco faizini togkil edir?

OO00®0O

75 faizdon az ola bilar.

75 faizdan az ola bilmoaz.
70 faizdon ¢ox ola bilmaz.
65 faizdon az ola bilmoz.
60 faizdon ¢ox ola bilmoaz

315 Imtiyazli sohmlor sohmdar comiyyatin nizamnamo kapitalmin necs faizini toskil edir?

OO00®0O

23 %-don ¢ox ola bilmoz
25 %-don ¢ox ola bilmoz.
20 %-dan az ola bilar.

10 %-dan ¢ox ola bilmaz.
20 %-don ¢ox ola bilor

316 Foaliyyot miqyasina gora miiassisalor neca boliiniir?

OO0®0O

orta, iri,

kigik, orta, iri

konglomeratlar, trestlor, sindigatlar
soxsi, fordi, kollektiv

orta, iri, ¢oX iri

317 Ixtisaslagsma doracosino gora miiossisolor neco boliiniir?

OO00O0®0O

xiisusi, 0zal,

ixtisaslagsmis, universal, qarisiq
ixtisaslagsmis, 6ziinoxidmot, qarisiq
xiisusi, dovlat, baladiyya

xiisusi, 0zal, dovlat

318 Tomarkiizlosmonin mahiyyati nadir?

OO00O0®0O

mohsul istehsali lizra orta miiassisalorin xiisusi ¢okisinin miitomadi artirilmasidir.

mohsul istehsali tizra iri istehsal miiassisalorinin xiisusi ¢okilorinin miitomadi artmasidir.
toplasma, comlogma

mohsul istehsali lizrs kigik istehsal miiassisolorinin toplagaraq iri miiassisalor yaratmasi
mohsul istehsali lizrs orta vo kigik miiassisalorin xiisusi ¢okisinin miitomadi artirtlmasidir.

319 Tomorkiizlosmonin hansi formalar1 var?

~
N\

dayisken, texniki,
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aqreqat, istehsal-texniki, texnoloji
doyison, formalagmis, texnoloji
doayisken, texniki, texnoloji
iqtisadi, istehsal, texniki

320 kommersiya miiassisalorinds idaraetmonin funksiyalar1 hansilard

O00®0O

Taskilati, rohbarlik, reklam, togviqat
planlagdirma,toskilati, rohbarlik vo nozarat
Planlagdirma, nazarat, omoliyyat
Planlagdirma, reklam, nazarot, todqiqat
Tadqiqat, bolgii, rohbarlik, toskilat

321 ©mtosnin hayat dovriiniin bazara ¢ixarilma marhalasinds hansi reklamdan istifade olunmalidir?

01010IC10,

vadaredici reklam.
moalumatlandirici reklam,;
prestij reklama;
xatirladici reklam;
stimullagdirici reklam;

322 Asagida sadalananlardan hansilar nosihatverici reklamin osas masolosino aiddirlor?

010]0IC10;

hamust.

reklam olunan amtosnin alds olunmasina alicin1 inandirmag;

yeni amtaa barada biliklorin vo molumatlarin formalasdirilmast;

omtaa barads informasiyanin istehlakgilarin hafizaesinds qorunub saxlanilmast;
istehlak¢ini dorhal horakat etmasing tohrik etmok;

323 Asagida sadalanan reklamlardan hans1 dovlot vo ictimai maraqlar1 tomsil edir vo xeyriyyagilik
maogsadloring catmaga yonoldilib?

010]0IC1e;

geyri-etik reklam.
sosial reklam;
biznes-reklam;
imic reklami;
siyasi reklam;

324 Asagida sadalanan sosial reklamin toriflorindon hansilar diizgtindiir?

O O @O

O

heg biri.

sosial reklam — kegirilon todbirlorin, islahatlarin hoyata kegirilmosi vo i.a. agiglanmasi vo genis xalq
kiitlalorina gatdirilmasi magsadils istonilon reklam dasiyicisi vasitasi ils yayilan vo dovlat orqanlar1 va ictimai
institutlar torafindon sifarig edilon, geyri-kommersiya xarakteri dasiyan informasiyadir;

sosial reklam — miixtalif tisullarla, miixtalif formada vo miixtolif vasitolorden istifads etmakls xeyriyyacilik va
diger ictimai-faydali mogsadlars nail olunmast istiqgamatinds yayilan informasiyadir;

sosial reklam — miixtalif kiitlovi informasiya vasitolori ilo xeyriyyogilik vo digor ictimai-faydali mogsadlora
nail olunmasi istigamatinds yayilan informasiyadir;

sosial reklam — togkilatin mogsads nail olmasi zomininds hadaf bazarlarinin talob vo ehtiyaclarinin miioyyan
edilmasindon ibarst olmasini v raqiba nisbaton qaneediciliyinin daha mohsuldar v effektiv vasitalorlo
istehlak¢inin va biitovliikde comiyyatin firavanliginin miihafizosini vo méhkomlondirilmasini tomin edon
informasiyadir;

325 Asagida sadalanan toriflorden hansi sshvdir?

~
</
®

reklam sosial ziddiyyatlori istehsal sferasindan istehlak sferasina kegirir;
reklam ragabstin kaskinliyini azaldir.
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reklam potensial istehlak¢ilarda omtaaya olan talobi yaradir;
reklam toklif olunan omtaoyas olan tolobi stimullagdirir;
reklam vasait dovriyyasini tezlosdirir;

326 Asagida sadalanan moagqsadlordon hansi reklamin iqtisadi mogsadlorine aiddir?

010]0IC1e,

roqabat aparan amtoslor arasinda soxsi omtaolorin se¢ilmasi.

konkret omtasya olan talabin stimulasdirilmasi va satisin stimullagdirilmast;
miiayyan istiqgamatds imicin dayisilmasi;

miiassisa vo onun mohsulu barads fikirlarin yaxsilagdirilmast;

mohsula olan sadiqliyin saxlanilmasi;

327 Asagida sadalanan moaqsadlorden hansi reklamin iqtisadi mogsodloring aid deyildir?

O00®0O

reklam olunan omtoonin alds olunmasina alicini inandirmagq;

mohsula olan sadiqliyin saxlanilmasi;

konkret amtaays olan talobin stimulagdirilmasi va satigin stimullagdirilmast;
amtoanin satiginin dostoklonmasi;

omtoays vo ya xidmaoto olunan tolabatin formalasdirilmasi;

328 Asagida sadalanan magsadlordon hansi reklamin kommunikativ maqsadlorine aiddir?

O00®0O

mohsulun istehlaki zanami vardislara olunan tosir.

reklam olunan amtasnin oaldo olunmasina alicini inandirmag;

istehlak¢inin yeni mohsul, yeni marka vo ya yeni miiosiso ilo tanig edilmasi;
mohsulun saviyyasinin tanidilmasinin artirtlmast;

istehlak¢ilart malumatlandirmag;

329 Reklam onun togobbiiskarinin tipina gora neca segilir:

01010IC1e,

heg biri.

istehsalgilar adindan, h6kumat adindan, fordi soxslor adindan, sosial va siyasi reklam;
istehsalgilar adindan, hokumot adindan, sahibkarlar adindan, global reklam;
istehsalgilar adindan, hokumaot adindan, sosial reklam;

sosial reklam, siyasi reklam, global reklam, imic reklama;

330 Auditoriyaya yonlondirilmosindan asili olaraq hansi reklami qeyd edirlor?

01010IC1e;

heg biri.

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklama;

lokal, global, imummilli, kiitlovi,

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklami, sosial reklam;
hamusi;

331 Hansi reklam mogsad vo vozifalordon asili olaraq geyd olunur?

O00®0O

heg biri.

informativ, nasihatverici, xatirladici;
stimullagdirici, informativ, xatirladici;
prestij, informativ, nasihatverici;
informativ, xatirladici, kiitlovi;

332 Hans1 reklam onun tosiretmo tisuluna goro segilir?

O

®

informativ, nasihatverici, xatirladici;
goérmao, esitma, gérmo-iybilma, gérma-esitma.
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