2314 Az Qiyabi_Yekun imtahan testinin suallar

Fann : 2314 Marketinqds mohsul siyasati

1 Mohsul siyasotinin formalagmast ...... asasini togkil edir

mallarin dasinmasinin
texnoloji faaliyyatin
elmi faaliyyatin
marketing foaliyyaotinin

O@OO00O

lagistikanin
2 Mohsul siyasotinin tonzimlonmosi ...... osasini togkil edir

elmi foaliyyatin
texnoloji foaliyyastin
mallarin daginmasinin
marketing foaliyystinin
lagistikanin

O@OO00O

3 Mbohsul siyasotinin formalagmasi vo tonzimlonmaosi marketing foaliyyatinin osas1 sayila bilormi

omtos siyasatidir

mohsul siyasatidir

marketing foaliyyatinin asas1 ola bilmaz
marketinq foaliyyatinin ssasidir

O@OO0O

marketinq konsepsiyasidir
4 Omtooni abstrakt kateqoriya kimi tosdiq etmok olarmi

konkret kateqoriya deyil

iqtisadi kateqoriya deyil

tosdiq edilmir

abstrakt kateqoriya kimi tosdiq edilir

O@OO0O

konkret kateqoriyadir

5 Omtad Oziinda aks etdirir



O@O0O0

geyri-maddi doyorlori

yalniz xidmati

yalniz mahsulu

mohsul, xidmot vo ya maddi doyarlilori
yalniz maddi doyorlori

6 Omtoo Oziinds baza konsepsiyasini oks etdirs bilormi

O@OO0O

7 Omtad

O@OO0O

6zlindo birlogdirir

marketing konsepsiyasini oks etdirir
baza konsepsiyasini oks etdirmir

baza konsepsiyasini oks etdirir
marketing konsepsiyasini oks etdirmir

...... torofo malikdir (doyar)

6.0
4.0
3.0
2.0
5.0

8 Omtoonin keyfiyyatinin xarakterik xiisusiyyatidir

O@OO00O

texniki

ictimai

siyasi

iqtisadi, sosial, ekoloji, erqonomik
tibbi

9 Mallarn istehlak¢iya keyfiyyotlo catdirilmasi {igiin ...... istifado edilir

O@OO00O

¢evik qiymat siyasatindan
gablasdirma

nogliyyat

reklam, dizayn vo tochizatdan
tortibat



10 Mallarin gorunub saxlanmasi {i¢iin ...... xidmot todbirlorindon istifads edilir

O@OO00O

mallardan somarali istifado etmo
gobul

dasinma

gablasdirma, géndarmo va saxlama
texniki baxis

11 Mallarin qorunub saxlanmasinin asas marhalalarindondir

O@®OO00O

12 AMA (Amerika Marketing Assosiasiyasi) tarafindon marketingin

O@O0O0

xidmatls tomin etma

mallardan somarali istifado etmo

texniki baxis

gablasdirma, markalama, saxlama vo nogletmo
mal haqqinda istehlak¢inin sonadls tomin etmo

100.0
20.0
10.0
2000.0
200.0

13 Mbohsul siyasatinin miisyyon maqsadi ola bilormi

OO000@

miiayyan moaqsad ola biler
ideya ola bilor

yalniz fikirdir

maqsad deyil

disiincs torzidir

14 Mohsul siyasotinin miioyyon sortlori ola bilormi
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tosdiq olunmur
miimkiin deyil
ola bilmoz

ola bilar

¢ox toyinatt movcuddur



~
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gobul edilmir

15 Strategiya dedikdo ...... basa distiliir

OO00®0O

planlagdirma

uzunmiiddotli planlagdirma va is faaliyystinin proqramlasdiriimasi
is foaliyyetinin planlagdirilmas vo proqramlasdiriimasi
uzunmiiddotli planlagdirma

uzunmiiddatli planlagdirma va is foaliyystinin texnologiyasi

16 Mohsul siyasotinin torkibino aid olan elementlor

O@OO00O

zamanat va servis siyasati

identifikasiya

utilizasiya

dar monada mahsul siyasati, proqram-¢esid siyasati
alicilara xidmat siyasati

17 Miiossisonin marketing omtoa siyasotinin iqtisadi chomiyyati ......

O@OO00O

ekstensivdir

neytraldir

iqtisadi chomiyyoti azalir
iqtisadi chomiyysati artir
intensivdir

18 Miiossisonin marketing omtoo siyasatinin iqtisadi ohomiyyati daim ......

O@OO00O

iqtisadi shomiyyaoti azalir
neytraldir

intensivdir

iqtisadi shomiyyati artir
ekstensivdir

19 Mohsul siyasatinin hayata keg¢irilmasi yeni is yerlorinin ...... sobab olur

OO

daralmasina
sabit qalmasina



azalmasina
artmasina

O®@0O

zoiflomosina

20 Mohsul siyasotinin hoyata kegirilmasi ohalinin masgullugunu

daraldir

sabit saxlay1r
azaldir

artirir
zoifladir

O@OO0O

21 Mohsul gisminds ¢ix1s eds bilmoz:

torpaq

isci qlivvasi
ideyalar
capital
xidmoatlor

O@OO00O

22 F.Kotler mohsullarin tosnifatin1 verarkon onlarin soviyyasini gostorir:

dord
bir
bes
ug
alt1

O@OO0O

23 Moazmuna goro mohsul 6ziindo comlosdirir:

itkilori

omok haqq1
reklami

biitiin manfoati

O@OO00O

istedad1 vo ideyani

24 Niyyato goro mohsulun osasinda yaradilir:



O@O0O0

servis

yardimg1 moahsul

asas mohsul

real istifadods olan mohsul
biitiin mahsul

25 Faal istifadods olan mal xarakteristikaya malikdir:
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doqquz
dord
alt1

bes

lig

26 Real istifadads olan malin xarakteristikasina aiddir
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reklam
rentabellik
monfoot

imumi xarclar
istehlak xassolori

27 Real istifadodo olan malin xarakteristikasina aid deyil

O@OO0O

rentabellik

istehlak xassolori
gablasdirma
istehlak¢1 davranisi
keyfiyyot

28 Osaslandirmali mallar adlanir

O@®OO00O

ictimai mallar

xiisusi mallar

iimumi mallar
gliclondirilmis mallar
olavo mallar



29 Giiclondirilmis mohsula aid deyil

maliyyologma
montaj
kreditlogdirma
istismar
zdmanaot

O@OO00O

30 Ha

—
=

azirda mohsulun hansi saviyyasi daha ¢cox shomiyyato malikdir

doévralilik amsalina gore
real istifadoyo goro
mozmuna gora
gliclondirilmis

O@OO00O

aktual mahsul
31 Istehsal tosnifati mohsullara aid deyil

utilizasiya
xammal

osas avadanliq
glindalik mallar

O@O0O0

xidmatlor
32 Istehlak¢inin tipinden asili olaraq mohsullar bdliiniir

dord yera
bes yera
uc yera
iki yera

O@OO0O

alt1 yers
33 Istehsal vo tosorriifat faaliyyati iigiin nozordo tutulur
gilindalik mallar

qovsaqlar
osas avadanliglar

@000

istehsal toyinatl mallar



~
—/

xidmotlor

34 9sas mohsul ndvlorinin istehsali {i¢lin nozordo tutulur

O@OO0O

glindalik mallar
xammal
elektrik enerjisi
osas avadanliq
oqli mallar

35 Genis istehlak mallaridir

O@OO00O

ictimai mallar

hiiquqi sexslar li¢iin olan mahsul

sahibkarliq fealiyyati ila alaqali olan mahsul
sahibkarliq faaliyyati ila alaqali olmayan moahsul
fiziki soxslor iigiin olan moahsul

36 Osas materiallar aiddir

O@OO00O

aqrar-sonaye mallara
texniki mallara

istehlak mallarina
istehsal toyinatli mallara
soxsi mallara

37 Osas avadanligin isini tomin etmok {i¢iin nozards tutulan avdanliqdir

O@®OO00O

yardimg¢1 mallar

osas avadanliqlar

xammalin emali tigiin avdanliqlar
yardimg1 avadanliglar

qovsaqlar

38 Mbohsulun texnoloji cohatdon tamamlanmasi {i¢iin nazards tutulur

OO

enerji dastyicilarn
avadanliqlar



qovsaqlar
qovsaqlar vo aqreqatlar

O®@0O

aqreqatlar

39 Istehsal prosesini tomin etmak iigiin zoruri olan materiallardir

xammal

yardimg¢1 materiallar
enerji dastyicilarn
neft vo neft mohsullar

OO00®0O

elektrik enerjisi
40 Yardimg1 materiallar ne¢a ciir olur

sokkiz ciir
uc ciir
bes ciir
iki clir
alt1 clir

O@OO00O

41 Emalina ehtiyac duyulan, istehsal tigiin zoruri olan materialdir

kiibralor

osas materiallar
yardimg¢1 mallar
xammal
texrniki mallar

O@OO00O

42 Kond tosorriifat vo tobiot mohsullari asas yer tutur

sonaye mallarinda
yardime1 materialda
osas materiallarda
xammalda

texniki mallarda

O@OO00O

43 Arzu olunan naticoni yaratmagq tigiindiir



standartlar
yardimg1 mallar
istehsal mallan
xidmotlor
xammal

O@O0O0

44 Mohsulun yaradilmas1 prosesindo gdstorilon xidmaotlordir

saxlama xidmotlori
reklam xidmotlori
olavo xidmeotlor
istehsal xidmatlori

O@OO0O

dasima xidmatlori
45 9qli mohsullara aid deyil

patentlor
ideyalar
nou-xau
dozirovka

O@OO0O

miisllif hiiquqlarn
46 Genis istehlak mallar1 boliiniir

iki yera
bes yera
u¢ yera
dord yera
alt1 yers

O000@

47 Qisa vo uzun maddadas istifado edilon mallardir

nou-xau
xidmoatlor

istehsal mallart

genis istehlak mallar

O@OO00O

oqli mallar



48 Qisa miiddat istifado edilon mallardir

O@OO0O

geyri-movsiimii mallar

dovrii mallar

daimi istifadodo olan mallar

bir vo ya bir ne¢o dovr istifado olan mallar
movsiimii mallar

49 Genis istehlak mallar1 miiddats gora boliiniir

OO00®0O

geyri-movsimii mallar
qisa vo uzun

qisa

uzun

movsimii

50 Uzun middots istifada edilon mallarin istifado muddati

O@O0O0

dord il

ig il

bes il

uzun zaman arzinda
iki il

51 Roqabat soraitindo miiossisonin mohsul siyasatinin osasinda dayanir:

O@OO0O

istehsalin diizgiin toskili

vasitagilarin iginin diizgiin togkili

bazar istirak¢ilan arasinda qarsiliqli slage

mohsulun dayari va istehlak doyarinin diizgiin ugotu
istehsal toyinatli mohsullarin istehsalinin diizgiin toskili

52 Mbohsul istehsalidir:

@000

istehsalin elmi togkili

tolobin 6donilmasi {i¢lin bazar istirak¢ilar arasinda qarsiliqli alaqa sistemi
osaslandirilmig programin olmasi va istehlakin asaslandirilmasi

miibadilos vasitosila talobin ddanilmasi sistemi



O elmi-texniki toraqqi

53 Mohsul siyasotinin formalagmasi vo tonzimlonmaosidir:

istehsalin diizgiin toskili

zaruri vasitalorlo mal istehsalinin tochizi
marketinq foaliyyatinin arqumentlori
marketinq foaliyystinin funksiyasi
miiassisanin taktiki iisullar

O@OO0O

54 Mohsul siyasotidir:

qarsiliqh faaliyyet proqrami

istehsalin togkili tizra rohborlik torafindon gobul edilon gorarlarin macmusu

istehsalin tokmillasdirilmasi {izra qarsiya qoyulan mogsadlors ¢atmaq ii¢iin firmanin strategiyasi
foaliyyat iizra konkret prinsiplar, metodlar va doqiq qaydalar

O@OO00O

miiassisanin biitliin amakdaglarinin qarsiliqli alagas sistemi
55 Mbohsul siyasatinin osas1 elementlordon ibaratdir:

tominat siyasoti

bazar konyukturu; mohsul nomenklaturasi; tolob vo toklif

mohsul siyasoti; ¢esid-proqram siyasoti; alicilara xidmat siyasoti; bazar konyukturu
mohsul siyasoti; ¢cesid-proqram siyasoti; alicilara xidmat siyasati; tominat vo servis siyasati

O@OO0O

cesid-proqram siyasati; alicilara xidmot siyasati; servis siyasoti
56 Mohsulun yenilogmasi ...... mohsul siyasotinin elementidir:

regionun
respublikanin
hékumatin
miiassisonin

O@OO00O

6lkonin
57 Mohsulun tokmillagdirilmasi vo diversifikasiyast ...... mohsul siyasotinin elementidir:

regionun

OO

respublikanin



Olkonin
miiossisonin

O®@O

hokumatin
58 Kohnolmis mohsullarin istehsaldan ¢ixarilmast ...... mosuh siyasatinin elementidir:

regionun
hékumsotin
6lkonin
milassisonin
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respublikanin
59 Mohsullarin diversifikasiyast ...... mohsul siyasotinin elementidir:

regionun
respublikanin
hékumsotin
milassisonin
6lkonin

O@OO0O

60 Baza qorarlar1 kompleksi, prinsiplor, rohbarin bacarigi, nailiyyatin aldo olunmasina istigamatlonon strategiyanin ......

regionun inkisafidir
taktiki vo osas mogsadidir
yiksok golirlilikdir

osas mogsadidir

O@OO00O

bazarda ugurdur
61 Diversifikasiya ...... alicilar1 yiliksok keyfiyyatli vo nadir mallarla tomin edilmasi tisuludur:

gonaatlilikla

yaxst xassolorlo

orta xarakteristika ilo
istehlak xassolari ilo

O@OO00O

orta-texniki gostaricilorlo

62 Roqabat — bazar istirak¢ilarinin miibarizosi mexanizminds mallarin daha slverisli sortlorls satilmasidir:



golir vo bazar pay1 ilo

istehsal xarclori vo goalirlori ilo
bazar pay1 ilo

miiassisanin xarclari ilo

O000@

xarclorlo
63 Rogabaot strategiyasi daim 6ziindo oks etdirir:

inkigafi

liderlik {izro miibarizada qalib golmayi

mareketing sortlorini

raqabot Ustiinliiylinii saxlamaq {i¢iin moahsul, qiymat vo innovasiya siyasatini ardicil olaraq marketing sortlorinds istifade etmoyi

O@OO0O

faaliyyet proqramini diizgiin segmayi
64 Mohsul = Mal + Saxlama + ...

miibadils
sat1g
bazar
alotlor

O@OO0O

tochizat
65 Mallarin raqabaot qabiliyyatliliyi mallar — rogiblor iizorindo iistlinliikdiir:

ronginda

sat1g qiymotinda

satigin hocmindo

texniki, erqonomik va estetik parametrlorde

O@OO00O

xarici gérkominde
66 Miiassisanin rogabat gabiliyyatliliyidir:

alicilara yaxinligi
maliyys imkanlar
istehsal imkanlar
bazar rogaboti soraitindo iistiinliik imkanlar

O@OO00O

dovlet orqanlarina yaxinligi



67 Mbohsul siyasatini aid etmok olar:

xarici suallara
hiiquqi suallara
ekoloji suallara
korporativ suallara

O@OO00O

maliyyo suallarina
68 Mbohsulun keyfiyyaotinin iqtisadi xarakteristikasi:

istehsalin az rentabelliyi

mohsulun omak tutumu, material tutumu, maya doyori vo s.

mohsulun omak tutumu, material tutumu, istehsalin rentabelliyi

mohsulun omak tutumu, material tutumu, istehsalin rentabelliyi, maya doyari vo s.
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maya doyori, material tutumu, istehsalin rentabelliyi
69 Mohsul siyasati konkret olaraq baxilir:

limitlords

limit vo normalarda
maqsadlorde
maqsad va gortlordo

O@O0O0

resurslarda
70 Mohsul siyasatinin maqsadlori:

qarsiliqli slagalerin tanzimlonmasi

gorarlarin optimal gabulunun tomin edilmasi

bazar istiinliiklorinin tomin edilmasi

optimal ¢esidin miioyyon olunmasi {izra qorarlarin tomin olunmasi v ¢esidin bazar talablorins uygunlagdiriimasi

O@OO0O

alicilarla qarsiliqli slagelorin tonzimlonmasi
71 Mohsul siyasatinin iglonmasi sortlori:
bazar seqmentlorinin daqiqlesdirilmasi

¢esidin yenilonmosi
¢esidin optimallagdiriimasi

@000

golacakdos 6z imkanlan va resurslarindan istifads edoarak istehsal mogsadlari hagqinda diizgiin qorarin qabul edilmasi



O 0z imkanlarinin gqiymatlondirilmasi

72 Mohsul siyasotinin tonzimlonmasi ...... osasini togkil edir:

mallarin daginmasinin
texnoloji foaliyyatin
elmi foaliyyatin
marketinqg foaliyystinin

O@OO0O

logistikanin
73 Mohsulun ...... toroft movcuddur (doyor):

6.0
4.0
3.0
2.0
5.0

O@OO00O

74 Amerika Marketinq Assosiasiyasinin qiymatlondirmasina géra marketingin ...... torifi movcuddur:

100.0
20.0
10.0
2000.0
200.0

O@OO00O

75 Strategiya dedikdo basa diisiiliir:

foaliyyatin planlasdirilmasi vo programlasdiriimasi
elmi faaliyystin uzun miiddato planlagdirilmasi
texniki faaliyyatin uzun miiddots planlagdiriimasi
uzunmiiddotli planlagdirma
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ig foaliyyatinin uzun miiddato planlasdirilmasi vo proqramlagdiriimasi
76 Omtoanin iimumi qobul edilmis toyinatinda o ...... mahsuludur

trestin

OO

comiyyatin



zavodun
omoayin

O®@0O

konsernin
77 ©Omtoanin marketing mahiyyati imumi gobul edilmis mahiyyatdon forqlonirmi

oks qiitiiblidiir
uzlagir
forqlonmir
forqlonir

O@OO0O

uzlagmir
78 ©mtoanin iimumi monada gabul edilmis ad1 marketingds ...... adlanir

seqment
toklif
talob
mohsul
reklam

O@OO00O

79 Marketinqg movqgeyindon yanagdiqda omtoonin asast onun istehlak doyoridirmi

ictimai doyoridir
istehlak xassosidir
istehlak dayari deyil
istehlak doyeridir

O@OO00O

istehlak xassasi deyil
80 Mohsul amtoonin formalagsmasinin asasi ola bilormi

doyor yaratmir

omtooni formalasdirmir
asasi ola bilmaz

osasi ola biler

O@OO00O

omtoani formalasdirir

81 Mohsulun omtoays ¢evrilmasi tigiin ...... lazimdir



O@O0O0

mohsulun utilizasiyasi

mohsulun bazon qorunub saxlanmasi
mohsulun qorunub saxlanmamasi
mohsulun qorunub saxlanmasi
oqdin olmast

82 Marketinq alotloridir

O@OO0O

cevik qiymat soviyyasi

mohsullarin saxlanmasi vo géndarilmasi

gablasdirma

dizayn, mitkommal reklam, effektiv xidmat vo tachizat
comiyyatla six alage

83 ©Omtos mahiyyatco ...... saviyyelarindon biridir

O@OO0O

qiymat siyasatinin
dizaynin

reklamin
mohsulun
tachizatin

84 Real istifadodo omtoo ...... soviyyolorindon biridir

O@OO00O

reklamin
tochizatin

qiymat siyaseatinin
mohsulun
dizaynin

85 Giiclondirilmis omtos ...... soviyyalarindon biridir

O@®OO00O

dizaynin

giymat siyasotinin
tochizatin
mohsulun
reklamin



86 Monaca omtod noyi bildirir

omtoonin Olgiilorini
gliclondirilmis omtooni
real istifadoni
funksional mahiyyati

O@OO00O

texniki sorti
87 Real istifadada amtaanin xarakteristikasi

gablasdirma

toklif determinantlart
tolob determinantlart

keyfiyyat, xiisusiyyot
daxili tortibat

O@®OO00O

88 Giiclondirilmis amtos nayi bildirir

mozmunca amtooni

olavo xidmaotlo amtooni vo faydani
yararliligt

tolob olunmayan amtoani

O00®0O

real monada omtooni
89 ©mtoonin dordiincii soviyyasi ola bilormi

inkar edilir

bozi hallarda ola bilar
gobul edilmir

ola bilmoaz

OO00®0O

vacibdir
90 Mohsul tizrs iqtisadi mosalalorin hallidir

yalniz golirlor
golirlor
xarclor
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xarclar vo golirlar



O yalniz xerclor

91 Hiss edilmoyan xidmatlor — elo xidmatlordir ki, onu ......

servis etmok

saxlamaq vo naql etmak olmaz
qablasdirmaq, saxlamaq vo noql etmok olar
gablasdirmaq, saxlamaq vo naql etmak olmaz

O@OO0O

qablasdirmaq vo naql etmok olar
92 Istehsal toyinatli momulatlarin satisinin toskilinda bdyiik soy tolob edilirmi

yol verilmozdir
miimkiin deyil
tolob edilmir
tolob edilir
miimkiinsiizdiir

O@OO0O

93 Kapital omlakidir ......

texnologiyalar

materiallar, hazir momulatlar
mallar, hazir momulatlar

mallar vo qismon hazir momulatlar

O@OO0O

mallar vo texnoloji prosesde olmayan momulatlar
94 Kapital omlaki adoton ...... altqrupa boliintir

7.0
6.0
4.0
2.0
5.0

O@®OO00O

95 Kapital amlakinin altqruplarindan biridir

hissalar

OO

dozgahlar



avadanliqlar
sayyar qurgular
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qurgular
96 Kapital amlakinin altqruplarindan biridir

hissalor
dozgahlar
avadanliqlar
kémakei qurgular
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qurgular
97 Komokei material vo qurgular o obyektlordir, hansi ki ......

doyer yaradir
yanmfabrikatlarda istirak etmir
hazir momulatlarda istirak edir
hazir momulatlarda istirak etmir
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boazon hazir momulatlarda istirak edir
98 Mohsulun ¢esidinin artirilmasi ...... hesabina bas verir

iscilorin soristasi

gesid

texnologiya

miiassisonin istehsal-maliyyo imkanlari,
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sat1s sistemlori
99 Mbohsulun ¢esidinin artirilmast ...... hesabina bas verir

perspektiv mohsul xatlorinin yaradilmasi
bazar

xammal

bazarin tolobi, gdzlonilon istehlakg¢ilar

O@OO00O

motivler

100 Cesid siyasatidir



xammalin miloyyan edilmosi

mohsul keyfiyyatinin miioyyon edilmosi
materiallarin alinmasi {izro qarar

mal qruplarinin siyahisinin miiayyon edilmasi
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mal partiyalarinin miioyyan edilmasi
101 Alic1 vordisindan asili olaraq genis istehlak mallar1 qrupdan birine aid edilo bilor

yeddi
tig
dord
alt1
bes

OO0®O0O

102 Tez-tez alinan mallardir

universal mallar

oqli mallar

genis istehlak mallan
glindalik tolabat mallar

O@OO00O

istehsal toyinatli mallar
103 Giindalik tolobat mallar1 satilir

hipermarketlorde
supermarketlordo

kiicada

bir cox satis ndqtalorindo
minimarketlordo

O@OO00O

104 Qabagcadan secilon mallar olur

ictimai

miixtalif cinsli

yekcins

yekcins vo miixtslif cinsli
fordi

O@®OO00O



105 Yekcins mallarda miihiim rol oynayir

cesid
reklam
tortibat
qiymat
sat1g

O@OO0O

106 Yekcins mallar satarkon satici asaslandirmalidir

standartlari

texniki parametrlori
keyfiyyati

qiymati

O@OO00O

catdirlma vo qurasdirmani
107 Miixtalif cinsli mallar kateqoriyasinda asas rol oynayir

komiyyat
dizayn
keyfiyyot
qiymot
tortibat

O@O0O0

108 Miixtolif cinsli mallar1 satarkan talab olunur

tortibat
reklam
keyfiyyot
saristali satici

O@OO0O

ucuz qiymat
109 Heg bir miigayisayo ehtiyac olunmur

geyri-movsimii mallarda
gindolik tolobat mallarinda
istehsal mallarinda

xuisusi tolobat mallarinda

@000



O mévsiimii mallarda

110 Alic1 almagi planlagdirir

geyri-movsiimii mallarn
glindalik mallan
xtisusi mallan

passiv tolobat mallarini

O@OO0O

movsiimii mallan
111 Passiv tolobat mallarini realizo etmak ti¢lin yaradilmisdir

topdan satis
daimi satig
kiitlovi satis
fordi satig

O@OO00O

xiisusi satis
112 Qabaqcadan hazirliq, planlasdirma, axtaris olmadan alinan mallar

xiisusi mallar
movsiimii mallar
glindolik mallar
impulsiv mallar

O@OO0O

garisiq mallar
113 Satisda vo ya manfastds istirakina gors mallar qrupa boliintir

iki
bes
dord
¢
alt1

O@®OO00O

114 Mallar analizin kdmayi ilo xarakterizoe olunur

DBC
APS

OO



ASP
ABS
ACB

O®@0O

115 ©n ¢ox golir veron mal qrupa monsubdur

O@OO0O
o> O W o™

116 Orta golir veran mal qrupuna monsubdur

O@OO00O
> w O mJg

117 ©n az golir veron mal qrupuna monsubdur

O@OO0O
wAaTE >

118 Kommersiya faaliyyatinin tohlili zamani asas hesab olunur

tortibat

alis

satis

satisin vo golirin boy sirast

O@®OO00O

satig vo ya alis

119 Galirin yaranmasinda istirak doracasi gotiiriiliir



imumi

asagi

yuxarl

yuxari vo asagi

O@O0O0

orta
120 Galirin yaranmasinda istirak doracasing goro mallar qrupa boliiniir

dord
alti
bes
iki
g

O@OO0O

121 Galirin yaranmasinda asas hissoni bu mallar tomin edir

geyri-movsiimii mallar
gindolik mallar
movsimii mallar

asas ¢esid mallar

O@OO0O

xammal
122 Osas ¢esidi tamamlayir

aqreqat

elektrik enerjisi
xammal

olava gesidmallari

O@O00O

isci qlivvosi
123 Osas ¢esidi tamamlayir

dozgahlar
zomanot

reklam

olava ¢esid mallan

O@OO00O

xidmot



124 Darinlosdirilmis ¢esid mallaridir

istehsal mallart

fordi mallar

glindalik mallar

unikal tolobati tomin edon mallar

O@OO0O

istehlak mallan
125 Analoji funksional toyinata malik olan mallarin mocmusuna deyilir

nomenklatura
qrup

tosnifat

mal sinifi

O@OO00O

bolmo
126 Omtos mahiyyst etibart ils ...... saviyyalarindan biridir:

mohsul
tachizat
dizayn
reklam

O000®

qiymot
127 Omtaa real istifadoads ...... saviyyslorindon biridir:

qiymot
dizayn
reklam
mohsul

O@OO0O

tachizat
128 Omtoo giiclondirilmis ...... saviyyalorindon biridir:

qiymat
dizayn
reklam
mohsul

@000



O tochizat

129 Mahiyyat etibari ilo mohsul ...... kosb edir:

mohsulun dl¢iilari
gliclondirilmis mohsul
real istifado
funksional shamiyyot

O@OO0O

texniki gort
130 Giiclondirilmis mohsuldur:

biitiin mohsullar

mahiyyatco moahsul

real istifadeds olan mal

olava sortlorls vo faydalarla mahsul

O@OO00O

istifade olunmayan moahsul
131 Mohsul iizrs iqtisadi gostaricilor noayi 6zlindo oks etdirir?

yalniz qazanci
qazanclt

xarclori

xorclori vo gqazanci

O@OO0O

yalniz xarclori
132 Osash iistiinliiylin altqruplarindan biridir:

detallar
dozgahlar

adi avadanliglar
stasionar qurgular
cihazlar

O@OO00O

133 Osash iistiinliiylin altqruplarindan biridir:

detallar

OO

dozgahlar



adi avadanliglar
komokei avadanliglar

O®@0O

cihazlar
134 Yeni mohsullarin neg¢o qrupu moéveuddur:

6.0
4.0
2.0
3.0
5.0

O@OO0O

135 Umumi monada marketinqdo mal dedikdo no basa diisiiliir?

natico
movqe
bdlmo
mohsul
element

O@OO00O

136 Marketing mévqgeyindon miiossiso mallari layihslondirorkon giymotlondirmalidir:

vasitogilori

orta statiktik istehlakg¢ilart

orta statistik alicilar

orta statistik alicilart deyil, konkret qruplan

O@OO00O

bazarin konyukturunu
137 Birinci soviyyado mohsul ......

belo fikir yoxdur

¢ox monalidir

oks istiqamatlidir

imumilikds mal mathumunun 6zayidir

O@OO00O

bir monalidir

138 Ikinci soviyyodo mohsul ......



tominat

tominatlar

xidmatlor

real istifadods agyalar vo xidmatlor

O@O0O0

olava servis
139 Ucgiincii saviyyado mohsul ......

osya va xidmotlordir
qeyri-realdir

mohsul anlayisidir
olavalordir
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gliclondirilmis mohsuldur
140 Dordiincii saviyyado mohsul oavvalki {i¢ saviyys vo mohsulun xarakteristikalarinin comidir:

0z movqgeyini mohkomlondirmok

ictimai istehlakin tomin edilmasi

yalniz yeni imic

06z mévqgeyini mohkomlondirmak iigiin ictimai monada malin imici va yeni perspektivlori

O@OO0O

yeni perspektivlarin tomin edilmasi
141 Mallarin daginmasinda hansi sort fraxt, sigorta vo miilkiyyat hiiququnun saticidan aliciya kegmosini tomin edir?

Franko

SIF, «pulsuz»

FOB, Franko, SIF

FOB, Franko, SIF, «pulsuz»
FOB

O@OO0O

142 Komplektlogdirici momulatlarin satis1 zamani osas marketing qaydalaridir:

reklam vo servis

servis vo naqliyyatin novii
giymat vo naqliyyatin novi
giymaot vo servis

O@OO00O

reklam vo qiymat



143 Komokei avadanliglarin alinmasi zamani osas fikir verilir:

O@O00O

bazar

keyfiyyat, qiymot

osas servis sistemi

osas servis sistemi, keyfiyyot, qiymaot
qiymat

144 Cesid analizi ii¢lin bolgili bazasinin aparilmasi normativi

O@®OO00O

gbzlonilmir
nozors alinir
movcuddur
moveud deyil
go6zlonilir

145 Cesid analizi ii¢lin gobul edilir

O@O0O0

jurnallar

risum

orizo

idaroetmo ugotu
arizo vo riisum

146 Cesid analizi li¢iin bolgii bazas1 gobul olunur

O@OO0O

jurnal

internet

televiziya

istehsalat ig¢ilorinin amak haqq1
qozet

147 Cesidin optimallasmasi hesablanir

@000

istehlak¢inin

malin 6ziini

firmani

mohsulun har adi {izra



O istehsalgini

148 Cesidin optimallasmasi iigiin hesablanan gostoricilordondir

firmanin imici
firmanin tinvani
mallarin adi
qazancin haocmi

O@OO0O

istehsalg1
149 Fordi istehlakc¢ilarin davranisina tosir edon amil

ohalinin torkibi

yas haddi

miiassisanin miqyasinin doyismasi
miiassisonin golirinin doyismasi

OO00M®0O

miiassisanin diversifikasiyasi
150 Fordi istehlak¢ilarin davranisina tosir edon amil

ailo golirlori

miiassisonin golirinin doyismasi
miiassisonin miqyasinin doyismasi
ailo voziyyati

O@OO00O

miiassisonin diversifikasiyasi
151 Fordi istehlakgilarin davranisina tosir edon amil

ailo golirlori

miiassisonin miqyasinin doyismasi
miiassisonin golirinin doyismasi
saglamliq durumu

O@OO00O

miiossisonin diversifikasiyasi
152 Fordi istehlakg¢ilarin davranisina tosir edon amil

miiassisanin miqyasinin doyismasi

OO

ailo golirlori



miiassisonin diversifikasiyasi
insanin hayat torzinin doyismasi

O®0O

miiassisonin galirinin doyismasi
153 Fordi istehlakgilarin davranisina tosir edon amil

iislub

miiassisonin galirinin doyismasi
miiossisonin miqyasinin doyismasi
moda

O@OO0O

miiossisonin diversifikasiyasi
154 Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edir

moda

islub

yas hoddi

miiassisanin miqyasinin doyismasi
insanin hayat torzinin doyismasi

O@OO00O

155 Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edir

iislub

moda

insanin hoyat torzinin doyismasi
miiassisonin goalirinin doyismosi
yag haddi

O@OO00O

156 Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edir

yas haddi

iislub

moda

miiassisonin diversifikasiyasi

O@OO00O

insanin hoyat torzinin doyismasi

157 Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edir



O@O0O0

iislub

insanin hayat torzinin doyismosi
yag haddi

is qlivvosi ilo voziyyatin doyismasi
moda

158 Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edon amil

O@OO0O

tochizat

moda

insanin hoyat torzinin doyismasi
miiassisonin potensialinin doyigmasi
yas haddi

159 Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edon amil

O@OO0O

moda

tochizat

yas haddi

xarici mithitin doyismasi
insanin hoyat torzinin doyismasi

160 Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tasir edon amil

O@OO00O

tochizat vao tortibat

moda

insanin hoyat torzinin doyismasi
qanunvericilikds doyisiklikler
yag haddi

161 Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tasir edon amil

O@®OO00O

moda

tochizat va tortibat

yas hoddi

elmi-texniki toraqqi

insanin hoayat torzinin doyismasi



162 Istehlakgilarin tiplosdirilmosinin osasidir ......

panel tadqiqatlar
illik yoxlamalar
riibliik todqiqatlar
illik todqiqatlar

OO000@

ayliq yoxlamalar
163 Davranisin modellosdirilmosinds ndvbati faaliyyatdon istifads edilir

sifarislorin formalasdirilmasi

oxsar ¢esidin formalasmasi

cesid miixtalifliyi

lazimi alicilarin xarakteristikasi vo alicilarin axtarigi

O@®OO00O

alicilarin se¢ilmasi
164 Konsyumerizm ...... kec¢idi miioyyon edir

bazariqtisadiyyatindan planli iqtisadiyyata

inhisargilarin iqtisadiyyatindan raqiblorin iqtisadiyyatina
istehlak¢ilarn iqtisadiyyatindan istehsalgilarin iqtisadiyyatina
istehsalgilarin iqtisadiyyatindan istehlakgilarin iqtisadiyyatina

O@O0O0

planli igtisadiyyatdan bazar iqtisadiyyatina
165 Ilkin qiymotlondirms ii¢iin informasiyalarin toplanmast ......

bazar sortidir

soraitdir

problemdir

problem va onun qurulusudur
istehsal sortidir

O@OO0O

166 Tadqgigat obyektidir ......

olcil
SoViyya
inkisaf

@000

vaziyyat



O struktur

167 Tosadiifi mogsadlorin yoxlanmasi ehtimali ......

proqram tominatidir
strategiya vo taktikadir
bazar problemidir
sobab-natica olaqgasidir

O@OO0O

istehsal problemidir
168 Test mogsadidir ......

islonmis variant
miinasibat

qorar

gorarin gobul edilmasi

O@OO00O

tapilmis variant
169 Prognoz mogsadidir ......

kec¢mis bazarlar
hazirki tolob
kegmis obyektlor
golacok obyekt

O@OO00O

kec¢mis islor
170 Tadqiqatin asas istiqgamati ......

tochizatin
alicilarin
giymaotin

bazarin vo satisin

O@OO00O

mallarin istehlak dayerinin
171 Iqtisadi tohlil 6ziindo oks etdirir

«qiymat — monfooty tohlili

OO

effektivliyi

todqiqatidir



rentabelliyi
«xarclor — buraxilig» vo qisamiiddatli prognozlagdirma tohlili

O®O

uzunmiiddotli prognozlagdirmani
172 Oz giicii hesabina todgiqat ...... basa golir

ucuz
pulsuz
sifarisdon baha
sifarisdon ucuz
baha

O@OO0O

173 Firma gorgivasindo marketing todqiqat sobasinin yerlosmosi miioyyan dorocodo onun ...... asihidir

funksional asililigdan
texnoloji zencirindeon
qurulusundan

toskilat qurulusundan

O@OO00O

imumi qurulusdan
174 Marketing todqiqat s0basini idaroedonin isinin xarakteri ...... asilidir

yuxarl rohbarlikdon

reklamdan

xammaldan

sObonin boyliklilyiindon va s6bonin funksiyasindan

O@OO0O

nazarat doracesindon
175 Marketing todqigat s0basini idaroedonin isinin xarakteri ...... isinin hacmindon vo funksiyasindan asilidir

marketing
mohsul
kompleks
miiossiso

@OO000O

soba

176 Marketinq sahasinds tadqiqat asason iki kateqoriyaya boliina bilor



statistik vo statik
savadli vo pegokar
pullu vo pulsuz
daimi vo epizodik

O@O0O0

analitik vo texniki
177 Marketing — daim doyison soraitdon asili olaraq ...... proseslordon asilidir

fasiloali
epizodik
geyri-effektiv
fasilasiz

O@OO0O

arzuolunmaz
178 Yeni mallarin bazara ¢ixarilmasi ...... aparilmasini tolob edir

analoji tohlili
iimumi tadqiqatin
ononavi tohlilin
xlisusi tadqgigatin

O@OO0O

texnoloji amaliyyatin
179 Istonilon elmi-todqgigatin aparilmasi ii¢iin malumat alinarken ...... informasiya monboyindon istifados edilir

motbuatdan
yalniz tokrar
yalniz ilkin
ilkin vo tokrar

O@OO00O

KIV informasiyalarindan
180 Miisahids ilkin malumatlarin toplanmasinin sade metodudur, lakin o adston ...... sobab olur

giymaot artimina

daha ¢ox gonastboxs qiymatlondirmoyo

cavablarin daha ¢ox gonastboxs qiymatlondirilmasina
noticonin daha ¢ox qonastboxs qiymotlondirilmosina

O@OO00O

daha cox geyri-qonastboxs qiymotlondirmoyao



181 Miisahido texnikasini miioyyon doracado .

yalniz miigahidoginin obyektivliyi
miisahidaginin obyektivliyi
miisahidoginin sorigtosi

miisahidaginin sarigtasi vo obyektivliyi

O@OO00O

yalniz miisahidoginin soristosi
182 Bengmarketing torafdaslarin va raqiblorin

diinya soviyyoesindo
xarici soviyyodo
daxili soviyyada

O@OO00O

imumi saviyyada
183 Marketinqg tadqiqatinin asas elementi ......

tolobin

mallarin keyfiyyostinin
mallarin texnologiyasinin
istehlak¢ilarin

mallarin xiisusiyyatinin

O@O0O0

184 Bazarda istehlake¢1 kimi ¢ixis edir

xlisusi miiossisalor

kond tosorriifat1

sonaye

son istehlakg¢ilar vo sanaye milassisalari

O@OO0O

porakandas ticarat miiossisalori

..... toyin edir

...... ustlin tacribasing asaslanir

saho soviyyasindo vo saholorarasi soviyyada

Oyronmosing asaslanir

185 Porakondo satis miiossisolori bazarda istehlak¢t kimi ¢ixis edo bilormi

miimkiinsiizdiir
yol verilmozdir
istehlak¢t kimi ¢ix1s eds bilmoz

@000

istehlak¢1 kimi ¢ix1s edo bilar



O maqbul sayilmir

186 Topdan ticarat miiossisolori bazarda istehlake1 kimi ¢ixis edo bilormi

miimkiinsiizdiir

yol verilmozdir

moagbul sayilmir

istehlak¢t kimi ¢ixis eda bilar
istehlake¢t kimi ¢ix1s edo bilmoz

O@OO0O

187 Dovlot miiassisalori bazarda istehlak¢1 kimi ¢ixis edo bilormi

istehlak¢1 kimi ¢ix1s edo bilmoz
yol verilmozdir
mimkiinsiizdiir

istehlak¢1 kimi ¢ix1s edo bilar

O@OO00O

maqbul sayilmir
188 Sonaye miiossisolori bazarda istehlake1 kimi ¢ixis edo bilormi

istehlake¢i1 kimi ¢ixis eds bilmoz
istehlake¢i1 kimi ¢ixis eds biler
miimkiinsiizdiir

moqbul sayilmir

OO00M®0O

yol verilmozdir
189 Istehlakc1 sorbastdirmi

daimi miisahidodadir
sarboastdir

sarbost deyil
nozaratdodir
nozaratsizdir

OO00®O

190 Istehlak¢1 davranisi vo motivasiyasi ...... komayi ilo basa diistiliir

reklam

OO

texnika



O®O

tohlil
toadqiqat
texnologiya

191 Istehlak¢1 davranisi tosiro maruz qalirmi

O@OO0O

tosir radd edilondir
tosirdon konardir
tasiro moaruz qalmir
tasire maruz qalir
tosiri miimkinsizdiir

192 Istehlak¢1 davranist sosial qanundurmu

O@OO00O

ganuna uygunsuzluqdur
sosial ganun sayilmir
sosial ganun deyil

sosial ganundur
sotsiumdur

193 istehlake1 davranisina ...... amillor tosir edir

O@OO0O

sosial

forqli

xiisusi
miixtalif
geyri-qanuni

194 Alict davranisina tasir edon amillor

O@OO00O

reklam

mohsulun miistorinin talobina cavab vermasi
geyri-qiymot amillori

mohsulun qiymati vo miiassisonin niifuzu
omtoonin dizayni haqqinda fikir

195 Alict davranisina tasir edon amillor



igin az effektivliyi

satis kanallar

tochizat

mohsulun alverisli olmasi vo satisdan sonra xidmaot

O@O0O0

maliyys imkanlar
196 Marketoloqun mogsadi

satig1 tomin etmok

tolob determinantlari

toklif determinantlari

tolobi dyronmok vo baga diismok

O@OO0O

sosial proqnozlar
197 Bengmarketing marketing kosfiyyati anlayisina yaxindirmi

vektorial deyil
oks istiqamatlidir
yaxin deyil
yaxindir

O@OO0O

vektorialdir
198 Marketing kosfiyyat1 — ...... doyisiklik haqqinda moxfi informasiyalarin toplanmasidir

zavodun daxili miithitinda
firmanin daxili miithitinda
daxili miithitds

marketinqin xarici mithitinde
Olkonin xarici miihitinds

O@OO00O

199 Bengmarketingdon istifads ¢oxistigamatlidirmi

eyni istiqamatlidir
az istiqgamaotlidir
bir istigamatlidir
coxistiqamotlidir

O@®OO00O

oks istiqgamaotlidir



200 Bengmarketing qiymotlondirma vasitasi kimi 6ziinii ...... giymatlondirilmasindo miivoffoqiyyatlos tosdiq edir

malgdndoranin
taktikanin
vasitogilorin

i§ strategiyasinin

O@OO00O

istehsal¢inin
201 Beng¢marketing 6ziinii ...... miivaffoqiyyatls tasdiq edir

istehsalgilarin qiymatlondirilmasi iisulunda
vasitogilorin qiymatlondirilmasi iisulunda

is strategiyasinin qiymatlondirilmasi tisulunda
malgondoranlorin qiymotlondirilmasi tisulunda

OO0®@O0O

taktikanin qiymotlondirilmasi tisulunda
202 Bengmarketinga proses kimi baxmaq olarmi

tokamiildiir
hadisadir
proses deyil
prosesdir
inkisafdir

O@O0O0

203 Igtisadi qiymotlondirmo marketing tadqiqatinin morhalolerinden biridirmi

sosial tohlildir

yalniz riyazi tohlildir

todqiqat marholasi deyil
todqiqat marhalalarindon biridir
statistik tohlildir

O@OO0O

204 Tadqgigat obyekti vo amillori 6ziindo oks etdirir:

Olclinii
saviyyeni
inkisafi

@000

vaziyyati



O qurulusu

205 Umumi mogqsadlorin yoxlanmasi {i¢iin istifado edilir:

proqramlar

strategiya vo taktikalar
bazar problemlori
sobab-natica alaqgolori

O@OO0O

istehsal problemlari

206 Test mogsadlori perspektiv variantlarda istifado edilir:

distinmoak tigiin
miinasibatlor ii¢iin
bazar ii¢iin

gorarlarin gabulu ii¢iin

O@OO00O

fikir irali stirmak {i¢iin
207 Voziyyati qiymatlondirmok ii¢lin prognoz mogsadlori

ke¢mis bazardir
golacak talobdir
kegmis obyektdir
golacak obyektdir

O@OO00O

kegmis gorardir
208 Marketing todqigatt sobasini idaro edonin is xarakteri

mohsuldan
miiossisodon
marketingdon
s6boadoan

O@OO00O

kompleksdan
209 Miisahids texnikasi qisman miioyyan edir:

yalniz miigahidaginin soristosini

OO

miisahidoginin obyektivliyini

...... asilidir;



miisahidoginin soristasini
miisahidaginin obyektivliyini vo soristosini

O®0O

yalniz miisahida¢inin obyektivliyini
210 Marketinq kosfiyyati ...... moxfl informasiyalarin doyismosini toplayir:

zavodun daxili miihiti
firmanin daxili miihiti
daxili miihit

marketinqin xarici miihiti
Olkonin xarici miihiti

O@OO0O

211 Bengmarketinq ...... giymotlondirilmasindo 6ziinli miivoffoqiyystlo dogruldub:

malgdndaranlorin
taktikalarin
vasitogilorin

i strategiyalarnin
istehsalin

O@OO0O

212 Bengmarketing 6ziinii dogruldub ......

malgondoranlorin qiymoatlondirilmesi qaydasinda
taktikanin qiymetlondirilmesi qaydasinda
vasitogilorin qiymetlondirilmesi qaydasinda

isin maqgsadinin qiymatlondirilmasi qaydasinda

O@OO00O

istehsalin qiymatlondirilmasi qaydasinda
213 Mohsulun hoyat dovrii konsepsiyasinda asas mosalo ondan ibaratdir ki, hor bir omtos ...... malikdir

bazardan ayliq ¢ixma qrafikino
dayaniqliq dovriina

miioyyan olunmayan isaroyo

bazar dayaniqliginin miiayyon dovriina

O@OO00O

dayaniqliq grafikina

214 Totbiq marhalasi onunla xarakterizs olunur ki, ticarat ......



qadagan edilir

dayandirilir

daim zorarlo miisayast olunur
adoton zaroarlo basa gatir

O@O0O0

adoton dayandirilir
215 Totbiq morhalasi onunla xarakterizo olunur ki, satis ......

daim artir
homigos azdir
azdir
ciizidir

O@OO0O

daim azalir
216 Totbiq morhalasi onunla xarakterizo olunur ki, marketinqde xorclor ......

lazim deyil
adoton azalir
azalir
boyiikdiir
daim azalir

O@OO0O

217 Totbiq morhalasi onunla xarakterizo olunur ki, satisin hocmino marketing siyasatinin ...... elementi tosir edir

dizayn

reklam

keyfiyyot

qiymatin agag1 salinmasi vo servisin yaxsilagdirilmasi

O@OO00O

xammal
218 Marketing siyasatinin ...... elementi miioyyon bir morholodo daha ¢ox effekt verir

servisin yaxsilagdirilmasi
xammal

dizayn

keyfiyyot vo reklam

O@®OO00O

giymaotin agagi salinmasi



219 Marketing siyasotinin ...... elementi miioyyon bir morholodo daha ¢ox effekt verir

O@OO0O

servisin yaxsilasdirilmasi

tolob determinantlarn

komiyyat

qiymatin agag1 salinmasi vo tadbirlorin intensivlesdirilmasi
toklif determinantlan

220 Marketing siyasatinin ...... elementi inkisaf morholosindo daha ¢ox effekt verir

O@OO00O

servisin yaxsilagdirilmasi

tochizat

komiyyot

keyfiyyat vo qiymatin asag1 salinmasi
siirat vo keyfiyyot

221 Mohsulun hayat dovrii morhslosindon asili olaraq ...... qobul edilir

O@O0O0

strategiyalar

xlisusi qaydalar

miixtolif sxemlor

miixtolif marketing taktikalar
xlisusi totbiq mexanizmi

222 Avangardgilar alicilarin imumi sayinda ...... % toskil edir

O@OO0O

4.0
2.0
1.0
10.0
20.0

223 «9vvalki coxlugy alicilarin timumi sayinda ...... % toskil edir

@000

4.0
2.0
1.0
40.0



O 200
224 «Sonraki ¢coxlugy» alicilarin iimumi sayinda ...... % toskil edir

4.0
2.0
1.0
45.0
20.0

O@OO0O

225 Miihafizokar alicilar alicilarin iimumi sayinda ...... % toskil edir

4.0
2.0
1.0
5.0
20.0

O@OO0O

226 Firma mallart ...... % baha qiymatlondirilir

15-25
25-40
25.0
15.0
30.0

OO000@

227 Qeydiyyata alinmis omtaa nisani, adston ...... harflorls gqeyd olunur

BvoE
yalniz «PM»
yalniz «R»
«R», «PM»
AvoB

O@OO00O

228 Marka ...... olmalidir

sorbast

OO

miurakkab



oxsar
malin xarakterini vo keyfiyyatini oks etdiron

qarisiq

O®0O

229 Marka ...... ola bilar

nohang
orta
uzun
qisa
boyiik

O@OO0O

230 Marka sorbost obraz kimi isloyo bilormi

bazar qobul etmir
bazar yol vermir
ganun yol vermir
iglaya bilor

O@OO0O

istehlakgilar gabul etmir
231 Omtoo nisan1 6zilinds ...... oks etdirir

firmanin biidcosini
firmanin adi aktivini
maddi aktivi
geyri-maddi aktivi

O@OO00O

firmanin balansini
232 Qablagdirma istehlake1 torofindon qobul edilon malin osas elementidirmi

forqli elementlordir
oxsar elementdir
asas elementi deyil
osas elementidir

O@O0O0

eynilosdirilmis elementdir

233 Istehsal prosesinin tamamlanmasi ...... funksiyasina aiddir



reklam
nomenklatura
cesid
gablasdirma
marka

O@O0O0

234 Istehlak¢inin informasiya ilo tomin edilmosi qablasdirma funksiyasina aiddirmi

¢esidlomadir

tortibatdir

gablasdirma funksiyasina aid deyildir
qablasdirma funksiyasina aiddir

O@OO0O

dozirovkadir
235 Qablasdirma tolobi stimullagdirirmi

forqli xiisusiyyaet yaradir
toalobi eynilasdirir
stimullagdirmir
stimullasdirr

O@OO0O

toklifi eynilosdirir
236 Qablagdirma funksiyasidir

tolobin stimullasdirilmasi

soyutma

isitmo

malin qorunub saxlanmasi vo miidafio olunmasi
istehlak¢iya informasiya verilmasi

O@OO0O

237 Iglik gablagsdirma elementing aiddirmi

satis elementino aiddir
tortibatdir

aid deyil

aiddir

xammaldir

O@O0O0



238 Etiket qablagdirma elementidirmi

satis elementino aiddir
tortibatdir

xammaldir

aiddir

aid deyil

O@OO0O

239 Tara qablasdirma elementidirmi

satis elementino aiddir
aid deyil

tortibatdir

xammaldir

aiddir

@®@O000

240 Istehsalgmin mallari ...... qablasdirmaya malik olmalidir

doérdbucaq

tortibatl

miixtolif tortibatl
vahid formada tartibatli
dairovi

O@O0O0

241 Qablasdirma ......

har hafts doyisdirilmalidir
ayda bir dofs doyisdirilmalidir
tez-tez doyisdirilmalidir
tez-tez doyisdirilmomalidir

O@OO0O

har riib doyisdirilmalidir
242 Tabligat elementlori gablagdirma vo markalamaya aiddirmi

sat1s elementins aiddir
tortibatdir

aid deyil

aiddir

@000



O xammaldir

243 Istifads qaydasi qablasdirma vo markalama elementino aiddirmi

aid deyil

xammaldir

satis elementino aiddir
aiddir

tortibatdir

O@OO0O

244 Mohsul konsepsiyasinin islonmosinds osas fikir ...... verilmolidir

mohsulun layihslondirilmosina
sosial problemloara

istehsal problemlorina

talobin proqnozlagdirilmasina

O@OO0O

qiymatin prognozlagdirilmasina
245 Yeni mohsullarin bazara ¢ixarilmasi mexanizminin marholasidir

yeniliyin qabulu prosesi

bazar sinagi

geyri-funksional sinaq

funksional sinaq, istehlak¢inin sinagi

O@OO0O

bazar soraitinds testlogsdirma
246 Funksional smaq ...... tasdiq etmolidir

sazislori

miistorinin geydiyyatini
mohsulun geydiyyatini
mohsulun etibarliligini

O@O0O0

malgdndaranlorle miigavilani
247 Yeni genis istehlak mallarinin testlogdirilmasi tisulu ...... yaradir

uzun bazari

OO

satic1 bazarini



alic1 bazarini
sinaq bazarini

O®@0O

genis bazan
248 Yeni mallarin gobulu prosesi ...... bas verir

dogru cavab yoxdur
yavas-yavas

homin an
istehlak¢inin siurunda

O@OO0O

saticinin sliurunda
249 «Yeni» sozii ...... istifado edilir

mohsula sinonim
¢oxmanali

birmonali

mohsula aid olmadan
istifado olunmur

OO00®O

250 «Yeni mohsul» sozii ...... monaya malikdir

16.0
10.0
4.0
50.0
6.0

O@OO0O

251 Mohsul o vaxt yeni adlanir ki, ...... % potensial alicilar onu almis olsun

16.0
10.0
4.0
50.0
6.0

O@O0O0

252 Yeni moahsul miioyyan saviyyays malikdirmi



qarigiq saviyyalidir
az soviyyalidir
malik deyil
malikdir

O@O0O0

¢ox saviyyalidir
253 Yeni momulat o momulat hesab edilir ki, onu ...... ilk dofs aldo edir

texnika
satici
istehlak¢t
miiassisa

O@OO0O

elm
254 Analoji mohsul istehsal edonlo miiqayisads yeni mohsul istehsal edon ...... % ugur qazanir

45.0
20.0
10.0
98.0
25.0

O@OO0O

255 Orta istiinlilys malik mohsul istehsalgilart ...... halda ugur qazanir

60.0
80.0
90.0
58.0
70.0

O@OO0O

256 Minimal iistiinliiys malik mohsul istehsal¢ilari ...... halda ugur qazanir

60.0
80.0
90.0
18.0
70.0

O@O0O0



257 Mal sinfi boliinmiir

sertifikata
novlora
qruplara
standartlara

O@OO0O

variantlara
258 Oxsar istehlak xassalorina malik olan miiayyan sinif mallarinin comidir

bazar ¢esidi
mal sinfi
mal ¢esidi
mal qrupu

O@O0O0

variant
259 Umumi adla birlosmis miioyyan grup mallaridir

preyskurant
mal varianti
mal sinfi
mal novii
artikul

O@O0O0

260 Fordi olamatlora gors ayrilan miioyyon ndviin mallarinin comidir

preyskurant
artikul

mal névi
mal varianti

O@OO0O

mal sinfi
261 Malin tipini, onun horfli vo rogomli isarslorini bildirir

gesid
standart
sertifikat
artikul

@000



O preyskurant

262 Istehlak¢inin 6z tolobatini tomin etmasi prosesinda tozahiir edon malin xiisusiyyatidir

malin istehlak xiisusiyyati
variant

standart

artikul

cesid

OO000@

263 Istehlak¢inin yoxlanmasi vo yerdayismasi {iciin vasitolorin hazirlanmasi

servis
yoxlanma
markalanma
gablasdirma

O@OO0O

istismar
264 Malin markirovkasi li¢iin istifado olunur

servisdon
saxlanmadan
gablasdirmadan
baglanmadan

O@OO0O

sortlagdirmadan
265 Onoanavi markirovka vasitasidir

nisanlar

yarliglar

etiketlor

etiketlor vo yarliqlar
artikul

O@O0O0

266 Malin {lizorinds fabrikin ticarat damgasidir

preyskurant
yarliq

OO



artikul
etiket
standart

O®@0O

267 Yarhq sozii ilk ovvallor islonib

molumat

qorar

gostoris

forman vo ya sorancam

O@OO0O

gondoris

268 Funksional baximdan etiketin forqlondirilir

alt1 zonasi
li¢ zonasl
bes zonasi
iki zonasi
dord zonasi

O@OO0O

269 Etiketin forqlonon zonasidir

iimumi zona
komoke¢i zona

osas zona

isci vo reklam zonasi
reklam zonasi

O@OO0O

270 Etiketin reklam zonasinin strukturuna aiddir

sorhoad zonasi

fordi zona

marka zonasi
marka vo fordi zona

O@O0O0

Umumi zona

271 Etiketin marka zonas1 olmalidir



oxsar
imumi
qarisiq
stilli
fordi

O@O0O0

272 Etiketin fordi zonasi olmalidir

ziddiyatli

fordi

oyani

lokal vo miifassal
stilli

O@O0O0O

273 Etiketo baxis effekti yoxlanilir

monali

fordi

Otari

Otari va diqqatli

O@OO0O

xlisusi
274 Etiketdo «Otori» baxig zaman1 dominantliq togkil edir

bazar zonasi
fordi zona
reklam zonasi
marka zonast
imumi zona

O@OO0O

275 Etiketdo «diqqgotli» baxig zamani dominantliq toskil edir

marka zonast
bazar zonasi
Umumi zona

reklam zonasi

@®@O000

fordi zona



276 Etiketin iizorino yazilmir

yarlik

mohsulun torkibi
malin ad1

artikul

istifado qaydasi

O@OO0O

277 Etiketin tizronids yararliliqg miiddati qarisdirilir

servislo

saxlama miiddoti vo soraiti ila
istifado miiddoti ilo

saxlama miiddatilo

O@O0O0

omtoa nisani ila
278 Mal yeridilisi marhalasi ticaratds

qadagalarla
itki ilo

daim ziyanla
adoton ziyanla
adotan itki ilo

O@O0O0

279 Satisin hacminds mal yeridilisi

artimla

daim oshomiyyatli deracoads
ohomiyyatli doracada

hiss edilmodon

azalma ilo

O@OO0O

280 Mal yeridilisindo marketing xorclori

azalma ila
adoton az
az

@000

bdyiik hacmda

xarakterizo olunur:

xarakteriza olunur;

xarakterizo olunur:



A

(U artimla

281 Qeydo alinmis mal nisaninda

BvoE
yalniz «RM»
yalniz «R»
«R», «RM»
AvoB

O@OO0O

282 Marka olmalidir:

nahong
orta
uzun
qisa
boyiik

O@OO0O

283 Mal nisan1 6zlinda oks etdirir:

firmanin aktivini
maddi aktivi

O@OO0O

284 [stehsal¢inin mohsulu

kvadrat

qarisiq tortibatlh
miixtoalif tortibatl
vahid tortibatli
dairovi

O@O0O0

285 Qablasdirma ......

OO

firmanin biidcasini

geyri-maddi aktivi
firmanin balansini

hor hafte doyismoalidir
ayda bir dofo doyismoalidir

horflor geyd olunur:

gablagdirilmada olmalidir:



tez-tez doyismolidir
tez-tez doyismolidir

O®@0O

hor riib doyismalidir
286 Mohsul konsepsiyasi islonarkon osas fikir verilmolidir:

mohsulun layihalondirilmasina
sosial problemlora

istehsal problemlarine

tolobin prognozlagdirilmasina

O@OO0O

qiymsatin prognozlasdirilmasina
287 Funksional sinaq siibut etmolidir:

naqliyyatin noviinii
miigtorinin qeydiyyatini
malin qeydiyyatini
malin méhkamliyini

O@OO0O

miiqavilonin miiddatini
288 Yeni genis istehlak mallarinin testlogdirilmasi qaydasi ...... yaradir:

satic1 bazarini
sinaq bazarini
uzun bazarn
genis bazari
alic1 bazarini

OO00®O

289 «Yeni» sozu rus dilinds .......

malin sinonimidir
¢oxmonalidir
birmonalidir
mallara aid deyil
istifada edilmir

O00®0O

290 «Yeni malin» an azi ...... monasi vardir:



40.0
10.0
20.0
50.0
30.0

O@O0O0

291 Potensial alicilarin ...... %-don az1 mal1 yeni mal adlandirirsa, bu yeni mal adlandirilmair:

40.0
10.0
20.0
50.0
30.0

O@OO0O

292 Marketinq strategiyast ...... adlanir

siilh strategiyast
0zgo strategiya
«miilki» strategiya
«horbi» strategiya

O@OO0O

qeyri-horbi strategiya
293 Firma hiicum strategiyasini o halda isloyir ki, ......

istehsal hocmi genislonir

bazar payi pul golirleri ilo mohdudlagdirlir

bazar pay1 pul golirleri ilo mehdudlagdirilmir

bazar pay1 zoruri minimumdan asagidir vo birdon-birs azalirsa
firma yeni mallan bazara ¢ixanr

O@OO0O

294 Miidafio va ya holding strategiyasi firmanin ...... gorunmasina yonalir

yeni ¢esidlorin
formasinin
onanalorinin
bazar payinin

O@O0O0

yeni mallarin



295 Miidafio va ya holding strategiyasi firmanin ...... gorunmasina yonalir

yeni ¢esidlorin
formasinin
ononalorinin

bazarda 6z mdvqgeyinin

O@OO0O

yeni mallarin
296 Firmanin bazara ¢ixisi ...... gedir

vasitagilorla birlikdo
miirokkab yolla
miirokkobdon sadoyo
sadodon miirokkaoba

O@O0O0

bir istigamatli
297 Sahibkarliq faaliyystinin genislondirilmasinin strateji xatti ...... strategiya adlanir

yenilik
uzaqgoron
«simal siias1»
«lazer stias1»

O@O0O0

yaxini gormo
298 Satigdan daxil olan layihslor prognozlarin ndvbati ndviinii ohato edir

bazar pay1

istehsal proqnozlarinin

sat1s progqnozlarinin

dovrler, mohsul vo xidmatlor lizre satigin hacmi

O@O0O0O

istehlake¢1 qruplar tizre satigin hocmi
299 Biidco ...... osas bolmoni ohato edir

6.0
4.0
2.0
3.0

@000



~
—/

5.0

300 Qida mohsullariin yararliliq miiddotini miioyyon edir

O@OO0O

malgondaran
alici

standart
istehsalg1
saticli

301 Istehsalg1 qida mohsuluna mosuliyyat dastyir

OO0®O0

biril

homisa

yararliliq miiddatinda
uc ay

bir ay

302 Mohsulun yararlilig miiddoti basa ¢atdiqda

O@OO0O

arxivo verilir

ucuzlasdirlir

satisdan ¢ixarilir

mohv edilir vo ya yenidon emal edilir
geri qaytarilir

303 Saxlama miiddatini yararliliq miiddstindan farglondirir

O@O0O0

mohv edilmasi
qablasdirilmasi
tokrar emal olunmasi
bozi xassolorin itmosi
zorarli olmasi

304 Mali identifikasiya edir

OO

brend
saxlama



gablasdirma
etiket
marka

O®@0O

305 Etiket texnologiyalarinda yeniliklordon biridir

vakuum yapisdirma
standartlagdirma
qablasdirma

termik yapisdirma

O@OO0O

soyuq yapisdirma
306 Termik yapisdirilan etiketin qalinlhigidir

25-40 mkm
25-30 mkm
30-50 mkm
35-70 mkm
40-80 mkm

O@OO0O

307 Yiiksok keyfiyyotli mallarin markerovkasinda daha ¢ox istifads edilir

soyuq yapisdirma

plyonka

holografiya

holloqrafiya vo isti basma naxis

O@OO0O

yagli boya
308 Ugot mogsadi li¢iin istifado olunur

qisa termotrakter

xotti tonlik

rongli tosvir

hologramlarin termotrakteri

O@O0O0

ronglomo

309 Malin dizayninda istifads olunan prinsip



O@O0O0

TTKK
MMKT
TTFK
KiSs
FNKF

310 Malin zahiri tortibati

O@OO0O

311 Mohsulun ragabat qabiliyyatini artira bilor

O@OO0O

312 Marketinq strategiyasi adlanir:

O@OO0O

313 Miidafio vo ya holding strategiyasi firmada olan

O@O0O0

preyskurant
etiket
markirovka
dizayn
artikul

preyskurant

satigin stimullagdirilmasi
xidmaotlor

ugurlu dizayn

etiket

siilh strategiyast

yad strategiya
«miilki» strategiya
«horbi» strategiya
geyri-harbi strategiya

yeni ¢esidlorin
sObolorin

ononalarin

bazarda 6z movqeyinin
yeni mallarin

saxlanmasini bildirir:



314 Firma bazara ¢ixarkon ...... harokati nozors almalidir:

O@OO0O

315 Sahibkarliq faaliyystinin genislondirilmasinin strateji xatti

O@O0O0

¢ox istigamatla
miirokkab yollarla
miirokkobdon sadoyo
sadodon miirokkaba
bir istiqamatlo

yenilik
uzaqgoronlik
«simal sofoqi»
«lazer stiasi»
yaxingdrma

316 Biidco asas qrafalar1 ohato edir:

O@O0O0

6.0
4.0
2.0
3.0
5.0

317 Galirin doyismasinin komiyyat qiymati verir

O@OO0O

brending

brend

omta9 nisani
omoliyyat rigaq1
loqotip

318 Omoliyyat ricaq1 verir

@000

imic

tasvir

loqotip

golirin doayismosinin komiyyat qiymatini

strategiya adin1 almigdir:



O

omtas nisani

319 Qazanc 1% doyisdiyi zaman golirin ne¢s faiz doyisdiyini gostorir

O@OO0O

brend

omta9 nisani
loqotip
omoliyyat ricaq1
marka

320 Omoliyyat rigaq1 hesabdan ¢ixarilir

O@OO0O

gablasdirma

brend imic

omtao isarolori

maya doyari qazanc hacmindon boyiikdiirse
brend neym va brend imic

321 Maya dayari qazanc hocmindan boyiikdiirsa

O@OO0O

satis

istehsalg1

brendin adi

ompliyyat nigaq1 hesabdan ¢ixarilir
reklam

322 ©moliyyat ricaqt baghdir

O@O0O0

sarista ilo

golirlori

itgilori

sahibkarliq riski ila
emosional mayuslugu

323 Omoliyyat rigaq1 yiiksok olduqda risk

OO

cavablar dogrudur
doyisondir



sabitdir
yitksokdir

O®@0O

asagidir
324 Risk yiiksok oldugda amaliyyat ricaqi

geyri-sabit
sabitdir

doyisondir
yiksokdir

O@O0O0O

asagidir
325 Fondtutumlu sahoalordo omoliyyat rigaqinin soviyyasi

geyri-sabit
doyisondir
sabitdir

yiksokdir

O@OO0O

asagidir
326 Omoliyyat rigaqinin yeyinti va yiingiil sonayedos soviyyasi

yiksokdir
geyri-sabit
sabitdir
asagidir

OO000@

doyisondir
327 ©maliyyat ricaq: yiiksokdir

istehlak bazarinda
reklam foaliyyoti
brending

fond tutumlu saholardo

O@O0O0

sat1s hacmi

328 ©moaliyyat ricaqi asagidir



sosial sahado

xidmat

mohsul

yeyinti, ylingiil sonayeda

O@O0O0

mohsul, xidmot vo sirkat 6zii
329 ltkisizlik ndqtasing catana qodor satis hocmini no qodor azaltmagin miimkiin oldugunu gdstarir

imic

movqelosmo, fokuslanma, vad vo seqmentasiya
prestij

maliyys méhkomliyinin ehtiyyati

O@OO0O

stimullagdirma
330 Maliyys mohkomliyinin ehtiyat gostoricisi nozordon kecirilmir

doyisdirilmir

inkisaf edir

satilir

rentabellik manfi olduqda

O@OO0O

doyisdirilir

331 Mallarin rogabot gabiliyyatliliyinin hortorofli tohilili vo planlasdirilmast ......
strateji aragdirmaya imkan verir

kadr siyasati lizro qorarlarin gobuluna imkan vermir

marketing qorarinin gebuluna imkan vermir
marketinq qoerarinin gobuluna imkan verir

O@OO0O

miitoxassis qitliginin hallins imkan verir
332 Funksional xiisusiyyat istehlak¢i predmetins ......

¢esid lizro baghdir
birbasa baglidir
dolayist ilo baglidir
baglhidir

O@O0O0

moqsadli baglidir



333 Sosial chomiyyat ...... xarakterizo edilir

O@OO0O

334 Erqonomik xtisusiyyat mohsulun istifadasindes insanin fiziki va psixi ytikiinii

O@O0O0

fabriklo

miiassisa ilo

fordin 6zii ilo

ohalinin miixtalif qruplan ilo
zavodla

eksperiment aparilmasinda
aligda

tohvil-toslimdo

momulatin istismarinda
alisin tamamlanmasinda

335 Yeni mallarin yaranmasi tohliikosi ...... miisayiot olunur

O@O0O0

mallarin aligt ilo

yeni elementlorin tapilmasi ilo

mallarin satisi ila

«bazar yeniliyinin» mohsulun satisi ideyasi ilo
«bazar yeniliyinin» mohsul satig1 ilo

336 Mbohsula xas olan miioyyon cohatlori, xassolori istehlak¢iya catdirilir

O@OO0O

preyskurant
etiket
dizayn
marka ad1
gablasdirma

337 Mohsulun istehlak xassa va cohatlorinin macmusudur

@000

preyskurant

marka

gablasdirma
mohsulun keyfiyyati

gostorir



O qiymot

338 Keyfiyyot miioyyon edir

gablasdirmani
saxlanma gorti
yararliliq

somoaralilik vo qiymat
etiketi

O@OO0O

339 Umumi halda keyfiyyat torkib hissoya malikdir

5.0
3.0
7.0
4.0
2.0

@O0O00

340 Keyfiyyatin torkib hissosidir

artikul

standart

SOViyyo

soviyya vo daimilik
sertifikat

O@OO0O

341 Mohsulun keyfiyyati ila bagli qorar amilin tasirini nozars alaraq qabul olunur

ictimai amil
bazar amili
satis amili
giymot amili

O@O0O0

soxsi amil
342 Bazar roqabatinin ne¢o osas metodu vardir

alt1
g

OO



O®@0O

bes
iki
dord

343 Bazar rogabatinin asas metodudur

O@O0O0O

marketing todqiqati
qeyri-qiymot

qiymot

qiymat va geyri qiymat
tahlil

344 Rogabotin qiymot metodu ¢otinlosdirir

O@OO0O

prognozlagdirmani
reklami

satig1
planlasdirmani
miibarizoni

345 Qiymoat metodu istifads olunur

O@OO0O

diinya bazari iigiin

daxili bazar iigiin
perspektivsiz bazarlar iigiin
perspektivli bazarlar iigiin
xarici bazar iigiin

346 Qeyri qiymat metoduna daxil deyil

O@O0O0

servis

sorgulara fordi reaksiya

yeni xassolorin verilmosi
dizayn

xidmatlorin xonmilosdirilmasi

347 Roagabat qabiliyyati anlayisini prinsipial elementi toskil edir



sokkiz
¢

bes
iki
dord

O@O0O0

348 Rogabat qabiliyyatini toskil edir

dizayn

qiymot

keyfiyyot

keyfiyyat vo qiymot

O@O0O0O

gablasdirma
349 Malin satilma hallarida olur

kommersiya qiymatina
demping qiymata

real qiymoto

giizastli qiymata

OO00®0O

fordi qiymota
350 Malin ragabat gabiliyyati elementino aid deyil

istehlak doyori

roqabat aparilan mallarin xassoalori
malin xassosi

istehsal vasitolori

O@OO0O

realizasiya vaxti
351 Rogabat gabiliyyatinin qiymotlondirilmasinds hesablama {isulu totbiq edilir

3.0
7.0
5.0
2.0
4.0

O@O0O0



352 Rogabat gabiliyyatinin qiymotlondirilmosinds istifado olunur

forqli yanagma

iqtisadi metod

riyazi metod

keyfiyyatin texniki gostericilori vo iqtisadi parametrlori

O@OO0O

fordi yanagma
353 Qiymatlondirmanin baza qisminds ola bilmaz

oxsar qruplar

faydali effektin ol¢iisii
alicilarin tolobati

forz olunmayan niimuns

O@O0O0

analoqlar qrupu
354 Mohsulun ragabat qabiliyyatinin qiymotlondirmo metodu deyil

oxsar
kompleks
diferensial
inteqral
qarisiq

O@O0O0

355 Diferensial metod asaslanir

statistik tohlila

analitik tohlilo

riyazi tahlilo

fordi parametrlorin miiqayisosina

O@OO0O

qarisiq tohlile
356 Analiz olunan mal vacib norma vo standartlara miivafiqdirso gostorici barabordir

3.0
0.0
2.0
1.0

@000



O

4.0
357 Mohsul standarta miivafiq deyilso gdstorici borabardir

5.0
2.0
1.0
0.0
4.0

O@OO0O

358 Mbohsulun texniki parametrlorinin komiyyot qiymotlondirilmosine malik deyilss istifads olunur

geyri-bal sistemindon

bal {izrs texniki qiymatlondirmasinden
analitik tohlilden

bal lizra ekspert qiymatlondirmasinden

O@OO0O

bal sistemindon
359 Mbohsul se¢iminin hor bir parametri nozars alinir

ictimai qiymotlondirmo
imumi qiymotlondirmo
fordi qiymatlondirmo
kompleks qiymotlondirmo

O@OO0O

soxsi qiymoatlondirme
360 Mohsulun ragabat qabiliyyatinin kompleks gqiymotlondirilmosi metodu asaslanir

effektiv tortibata

effektiv satisa

effektlorin tohlilina

xtisusi faydali effektlorin miiqayisasina
effektiv reklama

O@O0O0

361 Kompleks gostarici yiiksokdirso

epizodik ehtiyac yaranir

OO

ehtiyaclar qismon 6donilir



O ehtiyaclar donilmir
@ ehtiyaclar dolgun 6donilir
ehtiyaclar yoxdur

O

362 Kompleks gostarici hesablanir

istehlak¢inin masrafloring gors
istehlak¢inin soviyyasini goro
istehlak¢inin davranisina gore
istehlak¢inin galirine asasan

OO000@

pul galirlarina gors
363 Istehlakcinin tam mosrafloridir

naqliyyat xorclori

tadaviil xarclori

istismar xarclori

almaga va istismara ¢okilon xarclor
istismar xarclari

O@OO0O

364 Sonaye toyinatlt momulatlar {i¢iin xidmot miiddati barabordir

iki ilo
¢ ilo
birils
amortizasiya dovriine

O@OO0O

besila
365 Istehlak toyinatli mohsullar {iciin xidmat miiddoti barabardir

birilo

besilo

ig ilo

monavi cohatdon kohnoalma suratino
iki ilo

O@O0O0

366 Mohsulun ragabar gabiliyyatinin garisiq qiymatlondirilmasidir



O@O0O0

riyazi metod

kompleks metod

diferensial metod
differensial, kompleks metod
inteqral metod

367 Qaris1q metodda istifado olunur

O@O0O0O

inteqral metod

tam kompleks metod

tam diferensial metod

qismon diferensial vo kompleks metod
riyazi metod

368 Komiyyat qiymatlondirilmasinin roqabat qabiliyyatina tosiri

OO00®0O

0.6
geyri miimkiindiir
0.5
0.7
0.8

369 Miiqayiso bazasi qismindo se¢imdon istifads edilir

O@OO0O

qarisiq
$oxsi
fordi
intuitiv
kompleks

370 Roagabat qabiliyyotinin qarisiq qiymatlondirilmasi nozors alinir

O@O0O0

istehsalgini

satis1

reklami
istehlak¢inin royini
alicini



371 Ragabat qabiliyyatinin giymatlondirilmasinds halledici rol moxsusdur

tortibata

satig kanallarina
qiymota
istehlakciya
reklama

O@OO0O

372 Mallarin rogabat movgeyinin qiymotlondirilmasi iigiin metoddan istifado edilir

variasiya
reqresiya
korelyasiya
matrisa

O@O0O0

redriasiya
373 Oks roqiblorin mallart meyara gore qiymatlondirilir

5.0
3.0
1.0
2.0
4.0

O@O0O0

374 Osas roqiblorin mallar1 qiymatlondirilir

istehlak xassasina gora
diferensial gdsterici

inteqral gostarici

inteqral gostorici vo qiymats gors

O@OO0O

qiymata gore
375 Tadqiq olunan mallar matrisinin osas koordinatidir

keyfiyyot
dizayn
qiymat
reklam

OO000



@ keyfiyyot-qiymot
376 Osyalarin funksional xassoalori istehlakm ...... miioyyan edir:

formasin1

vizual shomiyyatini

dolay1 shamiyyatini

birbasa shomiyystini

O@OO0O

moagsad shamiyyatini
377 Mallarin istehlak xassosindo sosial ohomiyyot ...... ohato edir:

fabriki

miiassisani

fordi

ohalinin miixtalif qruplarini

O@OO0O

zavodu
378 Erqonomik xasso mallarin istifadosindo insanlarin fiziki vo ruhi komfortunu ohato edir:

tocriibado

alig zamani

tohvil-taslim zamani
momulatin istifadosi zamani

O@OO0O

alisin basa ¢atmasinda
379 Yeni mallarin bazara ¢ixmasinda tohliiks ...... ohato edir:

strategiyanin reallagmasini

yeni elementlorin tapilmasini

mal satisini

«bazar yeniliyi» ideyasinin reallagmasini

O@O0O0

«bazar yeniliyi» mallarinin reallagmasini
380 Osas brendingq ...... adlanir

firma ofisi

OO

marka niimunasi



mohsulun niimunasi
firma stili

O®@0O

logotipin niimunasi
381 Firmanin iislubunun formalasmasi

layiha islorindo

mithondis qurgularinda
marketinq doyisikliyindo
marketinqg kommunikasiyasinda

O@OO0O

komokgi xidmot islorinda

382 Firmanin iislubu elo qaydalar mocmusudur ki, o

comiyyati

ayri-ayrt mahsullar
firmanin moahsullarini
firmanin biitiin mahsullarini
kollektivi

O@OO0O

383 Firmanin {islubu firman1 miiqayiss edir

xidmaoatgilarlo
istehlakgilarla
saticilarla
roqiblorle

O@OO0O

omokdaslarla

Oziinomoxsus istigamato malikdir

tomin edir

384 Toadqiq olunan mallar matrisinin {i¢iincii koordinatidir

dizayn
qiymot
reklam
realizasiyanin hocmi

O@O0O0

gablasdirma

385 Istehlak xiisusiyyatlorinin soviyyasini xarakterizo edir



matrisa

reklam

satis

qiymatin orta adadi
etiket

O@O0O0

386 Rogabot miibarizosinin kaskinliyi miioyyon olunur

matrisalarin cominda
matrisanin konarinda
matrisanin 6zinda
matrisanin kvadratlarinda

O@OO0O

matrisalarin forqindo
387 Roagabat miibarizasinin on az koskin oldugu bazarlarda miisyyon olunur

universal bazar
masraflor

alig bazan

sat1s bazari

O@OO0O

golirlor
388 Roqib mal vo ya xidmatlorin forqlondirilmasi ti¢lin nozords tutulan ad, termin

standart
marka
brend
sertifikat
etiket

OO00®0O

389 Mallarin iizorines istehsal markasinin vurulmasina baslandi

1920-ci ildon
1930-cu ildon
1918 ci ilden
1936-c1 ildon
1934-cii ildon

O@O0O0



390 Mohsul istehsalgisinin birbasa momulatin {izorino yerlosdirdiyi isaradir

sertifikat

marka

standart

etiket

keyfiyyat nisan1

OO00®O

391 Markada istehsal¢1 miiassisays aid olmayan gostarici yerlosdirilirdi

keyfiyyot
unvan
adi
qiymot
QOST

O@O0O0

392 Istehsal markas1 xidmot edirdi

ehtiyyata
reklama
satisa
masuliyyata

O@O0O0

istehsala
393 Markanin geydiyyati

0.8

0.5

qismon

geydiyyatdan ke¢mirdi
0.7

O@O0O0O

394 Hiiquqi miidafis ilo tomin olunur

komiyyat
qiymat
reklam
omtag nisani

@000



~
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keyfiyyot

395 ©Omtoo nisan1 qismindo ¢ixis edo bilor

O@OO0O

stamp

emblem

kod

s0zlii vo tosnifli igaralor
mohiir

396 ©Omtoo nisan1 asason vurulur

O@OO0O

baglamadan konar
baglamanin otrafina
baglamanin igarising
baglamanin iizorina
baglamadan slava

397 ©mtas nisanlarinin asas funksiyasidir

O@OO0O

dord
iki
bes
ug
alt1

398 ©mtas nisanlarinin funksiyasina aid deyil

O@O0O0

komiyyat
keyfiyyot
identifikasiya
reklam

satis

399 ©Omtoo nisanlaridir

OO

omtas nisani
servis niganlari



istehsal nisanlari
xidmot nisanlari

O®@0O

nogliyyat niganlart
400 ©Omtos nisanlari olagalidir

tortibatla
reklamla
xammalla
hazir mohsulla

O@O0O0O

yarimfabrikatla
401 Omtoo nisanlarinin gohadstnamaosi tosdiq edir

sahibin vozifasina
sahibin iinvanini
sahibin adin1
sahibin hiiququnu
sahibin imicini

O@OO0O

402 ©mtos nisaninin sahibinin hiiququ vardir

girov qoymaq

istifadoni mohdudlasdirmaq
logv etmok

soroncam vermok

O@OO0O

satmaq
403 ©Omtos nisaninin geydiyyatda olma miiddoti

onil

iki il

g il
bes il
sokkiz il

O000@

404 Sahibinin vosatati ilo amtoo nisaninin istifado miiddati tizadila bilor



altr il
ig il
bes il
onil
iki il

O@O0O0

405 9mtos nisanlarinin miiddstinin tizadilmasi

hor ay

dovrii

horil
geyri-mohdud
bes dofa

O@OO0O

406 Omtoo nisaninin miiddatini uzatmagq {i¢iin tolob olunur

soroncam
risum

arizo

arizo vo riisum

O@OO0O

qorar
407 Omtas nisaninin miiddatinin uzadilmasi barodo malumat verilir

jurnalda
internetdo
televiziyada
rosmi biilletenda

O@OO0O

gozetda
408 Assosiasiyalarin omtos nigani hesab olunur

ictimai
Soxsi
fordi
kollektiv
konilli

O@O0O0



409 Kollektiv omtos nisanlari identifikasiya edir

O@OO0O

istehlak¢ini
cesidi
firmani
malin 6ziini
istehsalgini

410 Kollektiv amtos nisanlarinda tasvir oluna bilor

O@O0O0

istehlak¢i

firmanin tinvani
mallarin adi

mallarin xarakteristikasi
istehsalg1

411 Kollektiv amtas niganlarinin ad1 omtaa nisanlarindan keyfiyyot forqi

O@O0O0

forqlonmir
asagi

eyni
yiiksok
forqlonir

412 Kollektiv omtos nisanlarinin keyfiyyoting nozarat

O@OO0O

sorbastdir

gisman nazarat olunur
nazarat olmur

nazarat olur

boazon nazarst olur

413 Omtoo nisanindan istifado hesab olur

@000

baglamanin igorisinds olduqda
tolob edildikdo

olava yerlogdikda

satigdan sonra verildikdo



O baglamanin {izorinds olduqda

414 ©Omtos nisanlarinda istifadoys xitam verilo bilor

on il fasilesiz istifade edilmadikdo
keyfiyystsiz yerlosdirildikdo
qismon istifads edildikdo

bes il fasilosiz istifado edilmodikdo

O@OO0O

miibahisali olduqda
415 ©Omtos nisaninin yaninda alava yerlosdirils bilor

komiyyat

reklam

qiymat

xabordarliq markirovkasi

O@OO0O

keyfiyyat
416 ©Omtos nisaninin xobardarliq markirovkasi onun sahibinin

vozifosidir
tolobidir
ideyasidir
borcudur

@OO00

hiiququdur
417 Xobordarliq markirovkasi isladilir

E horfilo
D horfilo
S horfilo
R voyadairo R
C horfilo

O@O0O0

418 Umumtaninmis omtoa nisanidir

diinya istehsal¢ini tanimir

OO

ohali amtaadon intensiv istifada edir



ohali istehsal¢ini tanimir
ohali qrupu istehsalgini genis suratds taniyir

O®@0O

biitiin 61ko aitoadan istifado edir
419 Umumtanimis omtoa nisani ola bilor

saxta omtos nigani

miidafiye olunmayan nisan

miidafiye olunan nisan

hiiquqi miidafioys malik olan vo ya malik olmayan omtas nigani

O@OO0O

ganuni amtos nisant
420 Markanin toloffiiz olunan hissasidir

gablasdirma
markirovka
markalanma
markanin adi
dizayn

O@OO0O

421 Marka adi kimi istifada olunmur

mohsul istifadogisi

isin banisi

mohsulun yaradicisinin familiyasi
unvan

abbreviatura

O@OO0O

422 Marka adinin yaradilmasinda somaralidir

eyni sdzlor

antonim s6zlor

sinonim s6zlor

obrazli assosiativ sozlor

O@O0O0

oxsar toloffiiz olunan s6zlor

423 Marka adidir



tortibat
reklam
slogan
emblem

O@O0O0

oxsarrong
424 Loqotiplor

emblem

oxsar ranglor

oxsar sdzlor

spesifik srift tortibati
oxsar sriftlor

O@OO0O

425 Marka nisanidir

simvollar

loqotip va tasviri igaronin mocmusu
tosviri isara

loqotip

OO00®O

sozlor
426 Umumi avropa soviyyesinda ticarot markalarmin geydiyyat orqamdir

TSS
ABC
CFD
CT™M
CAB

O@OO0O

427 Al-da ticarot nisanmin geydiyyati basa golir

3000 avroya
5000 dollara
1000 dollara
1100 avroya

O@O0O0

1000 avroya



428 Ticarat nisanlarinin elektronika vo informatika miiossisalorinin payina diison hissosi

0.15
0.2
0.05
0.12
0.1

O@OO0O

429 Ticarat markasi miioyyon olunur

qiymatlo

keyfiyyat, qiymsat vo niifuzun ahongilo
komiyyatlo

reklamla

O00®0O

keyfiyyatlo
430 Brendinqin asasidir:

firmanin obrazi
marka niimunasi
mohsul niimunasi
firmanin tislubu

O@O0O0

logotipin niimunasi
431 Firmanin tislubunun formalagsmasinin 6ziinomoxsus istiqamotidir:

layihagilorls i

mithondis qurgular
marketinq dayismalori
marketing kommunikasiyalar

O@OO0O

komokei xidmatlorls is
432 Firma tlislubu miioyyaon foaliyyatin mocmusudur:

comiyyatin
ayri-ayrt mahsullarin
firma mahsullarinin

@000

firmanin biitiin mohsullarinin



~
—/

alotlorin

433 Firma iislubu firman1 qarsi-qarsiya qoyur:

O@O0O0O

xidmatgilarla
alicilarla
saticilarla
raqiblorle
omokdaglarla

434 Firma tislubu ideyas1 moxsusdur:

O@OO0O

F Kens
A.Smita

F Kotlera
P.Bernensa
D.Rikkardoya

435 Brend ...... sOzdiir:

O@OO0O

436 Brendinq ilk dofa

O@O0O0

437 Brend dar manada

OO

0zilinomoxsus
texniki
texnoloji
jarqon

kohno

Ispaniya

Conubi Amerika
Fransa

Simali Amerika
Italiya

moahsuldur
ticarat formasidir

marketing moktobinin niimayaondoslori torafindon islodilmisdir:



O®@0O

modadir
mal markasidir
reklamdir

438 Brend genis monada mallarin xarakteristikasidir:

O@OO0O

agentlor iciin
saticilar igiin
brokerlar {i¢iin
alicilar igiin
dilerlor ligiin

439 Markanin obrazi alicinin siiurunda ...... aspektlorindon biridir:

O@OO0O

konkret malin

brendingin miiayyon edilmasinin
¢esidin miioyyon edilmasinin
brendin miiayyon edilmasinin
mohsulun miiayyon edilmasinin

440 Mallarin differensiasiya mexanizmi ...... aspektlorindon biridir:

O@OO0O

¢esidin miioyyon edilmasinin
brendinqin miisyyon edilmasinin
mohsulun miiayyon edilmosinin
brendin miisyyon edilmasinin
konkret malin

441 Fordilosdirmo vasitosi ...... aspektlorindon biridir:

O@O0O0

brendingin miisyyon edilmasinin
cesidin miioyyon edilmasinin
konkret malin

brendin miloyyon edilmosinin
mohsulun miiayyan edilmasinin

442 Mallarin olava dayori ...... aspektlorindon biridir:



konkret malin

mohsulun miioyyon edilmasinin
brendin miloyyan edilmosinin
¢esidin miloyyon edilmoasinin

O0O0®@O0O

brendingin miloyyan edilmosinin
443 Hiiquqi alot ...... aspektlorindon biridir:

mohsulun miioyyan edilmasinin
brendinqin miloyyon edilmasinin
¢esidin miloyyon edilmasinin
brendin miioyyen edilmasinin

O@OO0O

konkret malin
444 Alcilar tigiin mallarin identifikasiyast ...... aspektlorindon biridir:

¢esidin miioyyon edilmasinin
konkret malin

brendingin miiayyon edilmasinin
brendin miioyysn edilmasinin

O@OO0O

mohsulun miiayyon edilmasinin
445 Mallarin eynilosdirilmosi sistemin saxlanmast ...... aspektlorindon biridir:

konkret malin

brendinqin miiayyon edilmasinin
maohsulun miiayyon edilmasinin
brendin miiayyon edilmasinin

O@OO0O

¢esidin miioyyon edilmasinin
446 Adoton bir nego il ...... % mallar bazara ¢ixdigdan sonra alicilarin qobul etmomaosi naticosinds istehsali dayanir:

70-80
30-40
20-30
80-90
50-60

O@O0O0



447 Cesid konsepsiyast mohsul istehsali ligiin ...... resurslari ohato edir

kapital vo digor

satig

istehsal

xammal, texnoloji vo maliyya
tachizat

O@OO0O

448 Cesidin tohlili eyni vaxtda va ya ardicil aparila bilormi

praktiki olaraq olmaz
yalniz ardicil

yalniz eyni vaxtda
aparila bilor

O@O0O0

xuisusi hallarda
449 Diinyanin an bahali ticarat markasidir

Adidas
Coca-cola
iBM
Microsoft
Nokia

O00®0O

450 Ticarst nisaninin qiymatlondirilmasinds istifads edilir

komiyyatdon
logotipdon
prestijdon

marka kapitalindan

O@OO0O

keyfiyyotdon
451 Marka vo adi malin qiymatindoki forqidir

markanin xiisusiyyati
markanin lisenziyasi
keyfiyyat

@000

markanin doyori



O markanm niifuzu

452 Boyiik marka kapitali azaldir

naqliyyat xorcini
istehsal xarcini
reklam xarcini

mal1 tanitmaq xarcini

O@OO0O

sat1g xarcini
453 Sahiblorindan asili olaraq markalar qrupa boliiniir

4.0
6.0
7.0
5.0
3.0

OO000@

454 Sahiblorindon asili olaraq marka qrupuna aid deyil

kollektiv marka
fordi marka
istehsal¢inin markasi
satis markasi

O@OO0O

lisenziya markasi
455 Tarixi olaraq ilk dofs yaranan markadir

kollektiv marka
lisenziya markasi
fordi marka
istehsal¢inin markasi

O@O0O0

miistorok marka
456 Son dovrlords aktivlosdirilib

kollektiv marka

OO

miistorok marka



satis markasi
fordi marka

O®@0O

lisenziya markast
457 Miqyasina gors biitiin markalar boliintir

alt1 yers
bes yers
uc yera
iki yera
dord yera

O@OO0O

458 Markanin yaradilmasina, saxlanmasina, miidafiasing, giiclonmaosine yonalmis horokotdir

markanin doyori
sat1g

reklam

marka siyasati

O@OO0O

markanin prestiji
459 Marka strategiyasidir

markanin saxlanmasi

lokal markanin islonmosi
qlobal markanin islonmasi
omtos xottinin genislonmosi

O@OO0O

markanin satilmast
460 Eyni kateqoriyadan olan mallarin slave markasinin yaradilmasi strategiyasi

fordi marka
yeni marka
korporativ marka
multimarka

O@O0O0

sat1s li¢lin marka

461 Markanin bazarda mdvqgeyinin doyisdirilmasi



O@O0O0

bagiglama
alis

satis
repozisiya
doyisdirmo

462 Yaxs1 taninmis markadir

O@O0O0O

marka
simvol
omtas nisani
brend
loqotip

463 Brendin simvoludur

O@OO0O

simvol
tosvir
loqotip
marka

omtag nisani

464 Biitiin sirkoto aid olan mohsuldur

O@OO0O

tosvir
simvol
omtoo nisani
marka
loqotip

465 Alictya tosir gostorma noqteyi-nazarindan yaradilir

O@O0O0

brendin dayori

omtoa isaralori

simvoldan

brend neym vo brend imic
brend imic



466 Alicilarda omolo golon unikal assosiasiyalar

brendin ad1
dizayn
reklam
istehsalgt
brendin imici

@O0O00

467 Brendlor azaldir

todaviil vaxtini
golirlori

itgilori

emosional mayuslugu

O@O0O0

vaxt itkisini
468 Mohsul markasinin yaradilmasi prestijinin tomin olunmasi ilo bagh foaliyyot

istehsal hacmi
reklam foaliyyati
markirovka
brendinq

satis hocmi

O@O0O0

469 Brending nozoriyyasinin asasint qoymusdur

J.J.Lamben
M.Heyq
C.Kevin
D.Aaker
F Kotler

O@OO0O

470 Brendinq nozoriyyasi inkisaf etdirilmisdir

C.Kevin
Kapferer
F.Kotler
D. Heyq va Y. Yakobi

@000



O Keymer

471 Brend ola bilar

ford

xidmaot

mohsul

mohsul, xidmoat va sirkat 6zii

O@O0O0O

market
472 Brend strategiyasinin asasidir

istehsal bazan

bazarin seqmentlagdirilmasi

prestij

movqelagmo, fokuslanma, vad va seqmentasiya

O@OO0O

stimullasdirma
473 Mbohsulun hoyat tsiklinin besinci morholosidir

yiksolis
toraqqi
Zirva

enis

O@OO0O

sabitlogsmo
474 Brendin rentabelliya tosiri

inkisaf etdirir
azalir

artir
sabitlosdirir

O@O0O0

doyismir
475 Brendin istehlakei tiglin oshamiyyati

goliri artirir

OO

se¢imi ¢gatinlosdirir



O®@0O

vaxt itirir
vaxta qonaot edir
maddi itkiys sobab olur

476 Brendin qiymotlondirmo metodu mévcuddur

O@OO0O

6.0
2.0
5.0
3.0
4.0

477 Brendin qiymatino cavab verar

O@OO0O

xiisusi keyfiyyatlor
satici

alict

yalniz bazar

yalniz istehsalg1

478 Mbohsulun hoyat tsiklidir

O@OO0O

alig dovri

istehsal dovrii

satis dovri

mohsulun bazarda olma dovrii
xidmot dovrii

479 Praktik marketindo mohsulun hayat tsikli ti¢iin istifads edilir

O00®0O

bazar tarazligindan
hoyat tsikli ayrisindon
xammal hacmindan
satis hocmindon
riayot metoddan

480 Marketinqde mohsulun hayat tsikli terminils yanast istifads edilir



bazar tsikli

ailonin hoyat tsikli
firmanin hoayat tsikli
istehsal tsikli

satis tsikli

O00®0O

481 Mbohsulun hoyat tsikli qeyd olunur

7.0
4.0
2.0
5.0
3.0

O@OO0O

482 Mbohsulun hayat tsiklinin birinci morhoalasidir

bazara ¢ixis
sat1g

emal
hazirlanma
reklam

O@OO0O

483 Mohsulun hazirlanma moarhoalasinag alt moarhoala daxildir

4.0
7.0
3.0
9.0
5.0

O@OO0O

484 Mohsulun ikinci hayat tsiklidir

enis

reklam
stimullagdirma
bazara ¢ixarilma

O@O0O0

movqgelondirma



485 Mbohsulun bazara ¢ixarilma morholasi baslayir

prognozlasdinldiqda
reklam etdirildikden
layihslondirildikden
satisa ¢ixarildigdan

O@OO0O

istehsalin togkilindon
486 Mohsulun bazara ¢ixarilma moarhaloasinda satisin hocmi

sabitdir

artandir

glcliidiir

zoifdir vo asta-asta artir

O@O0O0

azalandir
487 Mohsulun hoyat tsiklinin {i¢iincti morhoslosidir

bohran
sabitlosma
azalma
artim

O@O0O0

logv etmo
488 Mohsulun hoyat tsiklinin {i¢lincli morhalasindon an ¢ox hassasliq yaradir

tortibat
reklam
satis

qiymot

O@OO0O

keyfiyyot
489 Mohsulun hoyat tsiklinin iigilincii morhoalosinds ticarot markasinin identifikasiyasi vo bazar movgeyi ilo mosgul olmaga baslayir

istehlakgilar
saticilar
komersantlar
istehsalgilar

@000



~
—/

todariikgiilor

490 Artim morhoalasinds marketingin moagsadi aktivlosdirmakdir

O@OO0O

bazan
goliri
qiymati
tolobi
toklifi

491 Mohsulun hoyat tsiklinin doérdiincli morholosidir

O@OO0O

sabitlosmo
sat1g

artim
yetkinlik
talob

492 Mohsulun hoyat tsiklinin dérdiincli morholosinds miisahids olunur

OO0®O0O

bohran
minimum satis
maksimum satis
sabit satis
normal satis

493 Mohsulun hayat tsiklinin dordiincli marhalasinds raqabat catir

O@O0O0

intensiv hodds
orta hadds
minimum hodda
on zirvo hoddindo
D zoif hoddo

494 Mohsulun yetkinlik marhalasi farqlonir

OO

bohranla
golirlo



reklam xarclorilo
mallarin biitiin ¢esid qrupunun olmasi ilo

O®@0O

xarclorlo
495 Mohsulun yetkinlik morholasindo artir

satis

golirlor
xarclor
tokrar aliglar

O@OO0O

istehsal
496 Mohsulun yetkinlik morhalosinin iqtisadi mozmunudur

bazar sabitlogdirmok
xarclori azaltmaq

yeni mahsulu satmaq

yeni moahsulu golirli etmok

O@OO0O

goliri artirmaq
497 Cesidin formalasmasinin yolu mévcuddur:

alt
dord

g

bir nego
bes

O@OO0O

498 Cesidin genislonmasinin asas saboblorindondir:

niimunalor
mohsullar
agentlor

yeni mohsullar

O@O0O0

kohno mallar

499 Dolay1 masraflordir



O@O0O0

qarisiq masraflor

hazir mohsulla

reklamla

mohsul novlori arasinda praporsional paylanan mosraflor
yarimfabrikatla

500 Qaimao xorclori segilir

O@OO0O

noqliyyat

sahibin adini

sahibin hiiququnu

toskilati-texniki goraitdon asili olaraq
sahibin imicini

501 Istehsalat, toskilati-texniki soraitdon asili olaraq segilir

O@OO0O

istehsal xarclori

istifadoni mohdudlagdirmaq
lagv etmak

qaima xorclari

sarancam vermok

502 Mohsul novlorine gora praporsional olaraq boliintir

O@OO0O

maddi
geyri-mohdud
dovrii

qaima xorclori
bes dofa

503 Miixtalif bolgii bazalarinda rentabellik gostoricisi alinir

O@O0O0

yekcins
borabor
eyni
miixtalif
sabit



504 Igtisadi tohlilin noticalori asilidir

illik yekundan

risum

orizo

bdlgii bazasinin se¢ilmoasindon
orizo vo rliisum

O@OO0O

505 Bolgii bazasi liclin maggosads uygundur

xarclor doyismirso

xorclor geyri sabitdirso

xorclor barabardirse

omokhaqqi xarclori 10%-don az, qaime xarclori 30%-don ¢goxdursa

O@O0O0

xarclor doyisirse
506 Bolgii bazasinda gaimo xorclori olmalidir

neytral
doyison
sabit
yiiksok

O@O0O0

asagi
507 Umumi mosraflar strukturunda yiiksok olmalidir

icbari

kontlli

fordi

qaima xorclari
kollektiv

O@OO0O

508 Dovriyya vesaitlorinin hacmindon miiassisalorin ticarat sahalorinin dl¢iistindon asilidir

reklam
xarclori azaltmaq
yeni mahsulu satmaq

@000

cesid siyasoti



O yeni mohsulu galirli etmok

509 Toklif tolobdon yuxari1 oldugda ¢esidin idars olunmasi metodlarinin rolu

doyismir
sabit qalir
azalir
artir

O@OO0O

doyisir
510 Talob toklifdon yuxar1 olduqda ¢esidin idars olunmasi metodlarin rolu

tonoazziil
Zirvo
toraqqi
azalir

O@OO0O

sabitlosmo
511 Mallarin ¢esidinin formalagsmasi prosesi baslayir

bazaar tarazligindan

sat1s azalir

golir azalir

ticarat togkilatinin maqsaedinden

O@OO0O

rentabellik azalir
512 Mallarin ¢esidinin formalagmasinin sonraki morhalosloring aid deyil

vasitagilor
tochizatgilar
bazarlar
saticilar

O@O0O0

istehlakgilar
513 Mallarin ¢esidin formalagsmasinin sonraki marholalorine aiddir

idmangilar

OO

konservativ meylii istehlakgilar



usaqlar
analitik is

O®@0O

gonclor
514 Ticarat ¢esidinin formalasmasi vo saxlanmasina tosir edon amillor boliiniir

10 yera
6 yera
8 yera
2 yera

O@OO0O

4 yera
515 Ticarat ¢esidinin formalasmasinin timumi amillorine aiddir

statistik
spesifik

siyasi
sosial-iqtisadi
xarakterik

O@OO0O

516 Ticarat ¢esidinin formalagmasinin timumi amillorine aid deyil

fordi
siyasi
sosial
xarakterik

O@OO0O

iqtisadi
517 Ticarat ¢esidinin formalagmasina tosir edon tobiot amillori

iqlim va spesifik
doyison
miicarrat
xarakterik

sabit

O0O000@

518 Ticarat ¢esidinin formalagmasina tosir edon tobiot amillori deyil



O@O0O0

519 Miiessisonin mohsul siyasotinin asas cohatlorindon biri

O@OO0O

520 Qablasdirma mallarin tamliginin tominatinda

O@OO0O

ohalinin goliri
ohalinin say1
raqiblor
reklam
ohalinin torkibi

bazarin qorunmast
mohsullarin keyfiyyatco qorunmasi

miiassisanin mohsullarinin kamiyyatce qorunmast

mohsullarin komiyyat vo keyfiyyatco qorunmasi

roqib mohsullarin ritmikliyi vo qorunmasi

tohliikasizliyi tomin edir
ovoz olunmaga ehtiyaci var
ovoz edilondir

he¢ ns ilo avoz etmok olmaz
yenilonmayi talab edir

521 Mbohsulun enis marhoalasinds bas verir

O@OO0O

istehsal azalir
xorclor azalir
golir azalir

satig azalir
rentabellik azalir

522 Mbohsulun enis morhoalasinds mal1 alir

O@O0O0

moaktoblilor

gonclor

usaqlar

konservativ meylli istehlakgilar
qocalar

tominati adlanir



523 Mbohsulun enis moarhoalasinds arta bilor

intensivlik
xorclor
satig
golirlor

O@OO0O

istehsal
524 Mohsulun hoyat tsiklinin marhalodon morholoys kegmasi bas verir

goflaton
gismon
birdon
tadricon

O@O0O0

stiratli
525 Mohsulun hayat tsiklinin davamlilig: asili deyil

istehlakdan

konkret bazardan

malin 6ziindan

hom malin 6ziindon, hom do bazardan
istehsaldan

O@O0O0

526 Mohsulun hoyat tsiklinin davamliligi asili deyil

dizayndan
raqabatin aktivliyindon
texniki miirokkablikdon
qiymoatdan

O@OO0O

malin igslomo daracasindon
527 Mohsulun hoyat tsiklino neqativ tosir gostorir

texniki toroqqi
satigin hocmi
qiymatin hacmi
bazarin dolu olmasi

@000



O goliror

528 Mohsulun hoyat tsiklinin ideologiyasidir

SKFT
SARS
NANS
CALS
RANS

O@OO0O

529 Vahid informasiya miihitinin ssasinda durur

dizayn

texnologiya

xammal

kommersiya mahsullar

O@OO0O

reklam
530 Vahid informasiya mokani togkil olunmaga baslayib

1970-ci ilden
1990-c1 ilden
1950-ci ilden
1960-c1 ildon
1980-c1 ilden

@O0O00

531 CAZS sistemi ilk dofs yaradilib

Fransada
Almaniyada
Azorbaycanda
ABS-da
Yaponiyada

O@O0O0

532 Vahid informasiya sistemi ilk dofs yaradilib

idmanda
kond tosarriifatinda

OO



sonayeda
miidafio kompleksindo

O®@0O

nogliyyatda
533 CAZS konsepsiyasi totbiq edilir

domir yolunda

baliqg¢iliqda

metroda

sonaye, insaat, naqliyyat vo s.

O@OO0O

megolikda
534 Mbohsulun hoyat tsiklinin fasilosiz informasia dostoyidir

biznes
menecment
marketing
CALS
SARS

O@OO0O

535 Yeni mohsulun hazirlanmasi baglhidir

tortibatla

satisla

giymatlo

yiksok risk soviyyaesi ilo

O@OO0O

reklamla
536 Yeni moahsulun ugursuzlugunun 45%-ni toskil edir

xammal

qiymot

reklam

bazarin qeyri-kafi analizi

O@O0O0

istehsal problemlori

537 RG.Cooger sanays malinin ugur faktorunu gostarir



7.0
2.0
5.0
3.0
4.0

O@O0O0

538 Mbohsulun hoyat tsiklinin azaldilmasi {li¢iin yeni mallar hazirlanir

movsiimi
geyri-movsiimi
novbali
paralel

O@O0O0O

qismon
539 Yeni mohsulun hazirlanmasina baglanir

sat1g sabitlosdikdo

sat1g artdiqda

iqtisadi analiz aparilmadiqda

iqtisadi analizin naticalori magbul oldugda

O@OO0O

satig azaldigda
540 Moahsulun tacriibi nimunasi malik olmalidir

komiyyata

psixoloji tarazliga

funksionallig1

funksional vo psixoloji xarakteristikaya
keyfiyyato

O@OO0O

541 Mahsulun hazirlanmasinda asaslidir

imic

komiyyot

qiymot

forma, rong vo material

O@O0O0

keyfiyyot



542 Mohsulun formasi ilo baghdir

xammal

osas material

komoake¢i kompanentlor
osas va olava keyfiyyaotlor

O@OO0O

qiymat
543 Mahsulun hazirlanmasinda nazora alinmalidir

iislub
keyfiyyot
onans
dob
komiyyot

O@O0O0

544 Mohsulun estetik cazibadarliginin variasiyalari ti¢lin olverisli vasitodir

loqotip
simvol
marka
rong
artikul

O@O0O0

545 Bozon ronglor 6ziinamoxsus rolu oynaya bilor

estetik
psixoloji
siyasi

sosial simvol
etik

O@OO0O

546 Mohsulun rongi secilorkon nozors alinir

islub
dab
anana

@000

korporativ modoniyyat



O bazar

547 Mohsulun hazir tocriibi-niimunslori sinaqdan kegirilir

gorbda

laboratoriyada

simalda

laboratoriya vo sohrada

O@OO0O

conubda
548 Mbohsulun tocriibi niimunasinin hazirlanmasinda moagsaddir

colbedicilik

tohliikasizlik

etibarliliq

etibarliliq vo tohliikasizlik

O@OO0O

rahatliq
549 Yeni mohsulun yoxlanmasina aid deyildir

tohliikosizlik
satis

reklam
giymot qoyma

OO00®O

maliyyolagdirma
550 Yoxlama marketingi hesab edilir

emal

markirovka

satisa hazirliq

bazar soraitinds sinaq

O@O0O0

tochiqat
551 Yoxlama marketinqginin kecirilma miqyasi asili deyildir

rentabellikdon
bazara ¢ixarilma xarclarindon

OO



O®@0O

malin 6ziindon
golirlordon
mohsulun yaradilma xarcindon

552 Yoxlama marketinginin ke¢irilmo metodu var

O@OO0O

4.0
7.0
5.0
3.0
2.0

553 Yoxlama marketinqginin kegirilmo metoduna aid deyildir

O@OO0O

sertifikat
nazarat
standart
keyfiyyat
modellasdirma

554 Yoxlama marketinginin zamana goro uzun metodudur

O@OO0O

tadqiq
modellosdirmo
noazarat
standart

tohlil

555 Yoxlama marketinginin standart metodu davam edir

O@O0O0

dord il
iki il
bes il
tcil
biril

556 Yoxlama marketinqinds ikinci metod birincidon forglonir



O@O0O0

rentabelliys goro
itkiys goro
goliro gora
vaxta gora
satisa goro

557 Yoxlama marketinginin {i¢iincti metodu forqlonir

O@OO0O

galira gora
rentabelliys goro
qiymoata gors
operativliyino gors
satisa goro

558 Yoxlama marketinqindo an populyar metoddur

O@OO0O

dordiincii
ikinci
birinci
lctlincii
besinci

559 Yeni mohsulun seriya vo kiitlovi istehsalidir

O@OO0O

¢esidlomo

reklam

satig

kommersiya istehsali
sortlagdirma

560 Kommersiya istehsalinin baglangic hacmi asilidir

O@O0O0

istehsal xarcindon
sat1s kanallarindan
satisin haocmindon
satisin yerindon
todaviil xarclorindon



561 Movgelonmo texnologiyasi hazirlanib.

O@OO0O

1960-c1 ildon
1980-ci ilden
1950-ci ilden
XX asrin 60-70-ci illarindan
1990-c1 ilden

562 Brendin torkib elementlarine daxil deyildir

O000®

informasiyanin gizladilmasi
reklam siyasoti

dizayn

oqli miilkiyyat

standart

563 Mdvgelonma texnologiyasinin banilaridir

O@O0O0

564 Mohsul siyasatinin asas aspektlorindon biridir:

O@OO0O

565 Mallarin tamliginin qorunub saxlanmasinda qablasdirma

@000

Evans

F Kotler

Marsall

C.Trant vo E.Rays
Porter

mohsullarin tartibat

raqiblerin mohsullarinin kefiyystca salamatligi
miiassisanin mohsulunun salamatlig:
mohsullarin kamiyyast vo keyfiyyst salamatligi
raqib mohsullarn ritmikliyi

yenilogo bilmoz
ovoz edilmasing ehtiyac var
avaz edilos biler
he¢ no ilo ovaz edils bilmaz



O yenilosmolidir

566 Toskilatin biitiin daimi vo doyison xarclori 6dadiyi,lakin galir aldo etmadiyi satis hacmi

markanin adi
satis

reklam

itkisizlik néqtosi

O@OO0O

marka siyasoti
567 Hansi satis saviyyosi ilo rentabelliyi tomin etmoys imkan verir

bazarin tutumu

global markanin islonmasi
omta9 xottinin genislonmasi
itkisizlik noqtasi

O@OO0O

markanin satilmasi
568 ltkisizlik noqtasi astlidir

firmanin imicindon
multimarka
korporativ marka
gazanc hocmindon

O@OO0O

sat1s liclin marka
569 Qazanc hacmindon asilidir

effektivlik
doyisdirmo

satis

itkisizlik néqtasi

O@O0O0

repozisiya
570 Bir malin satis1 asag1 diisondos, digor mdvqelorin itkisizlik ndqtasi

doyisir
sabit qalir

OO



azalir
boyliyiir

O®@0O

doyigmir
571 Rentabellik manfi olduqgda maliyys mohkomliyi

geyri-sabit olur
doyigmir

azalir

nazardon kegirilmir

O@OO0O

sabitlogdirir
572 Movgenin ¢esiddo olmasinin moagsodsuygun olub olmadigi barado qorar gobul edilir

doyismazdirsa
miisbatdirsa
sabitdirsa

natico moanfidirsa

O@OO0O

doyisendirss
573 Daimi masraflorin 6donmasinag vo golirin formalagsmasina on yiiksok qoyulus omsali

ziyanhdir

vaxta gonaost edir

vaxt itirir

on sorfoli mévqgelordondir

O@OO0O

secimi ¢gotinlogdirir
574 Istehsalatda ¢esidin optimallasdirilmasi {iciin {isuldan istifads olunur

1.0
7.0
3.0
5.0
9.0

O@O0O0

575 Istehsalatda ¢esidin optimallagdirilmasina aiddir



satici

nogliyyat

yalniz istehsalg1

yalniz bazar

istehsal hacminin azaldilmasi

@®@O000

576 Istehsalatda ¢esidin optimallasdirilmasina aid deyil

malin nomenklaturasi
istehsal hocminin azaldilmasi
satig hocminin artirilmasi
reklam

O@OO0O

movqenin qiymsatinin azalmasi
577 Satis hacmini toloblo miioyyonlogon maksimum miimkiin olan soviyyaya qadar boyiidiilmasi gostarir

itkini

satig dovri

mohsulun bazarda olma dovrii
miisbot rentabelliyi

O@OO0O

istehsal dovrii
578 Tolobin orta rentabellik soviyyasino qador enmasi movqgelar iizra istehsal hocminin

inkisafidir
doyismasidir
sabitlogsmosidir
azalmasidir

O@OO0O

artmasidir
579 Maonfi rentabelliyo malik movgelor istehsal olunan mallarin ¢esidindon

azalir
doyismir
yenilagir
silinir

O@O0O0

artir



580 Odomo iiciin asag1 qoyulus va artan movqelorin itkisizlik ndqtosi ilo qiymot qaldirilir

variasiyalarda

bazar tarazligindan
hayat sikli ayrisinden
manfi rentabellikdo

O@OO0O

satig hocmindon
581 Manfi rentabellikds qiymat qaldirilir

bazarin tutumunda
istehsal tsikli
firmanin hoyat tsikli
itkisizlik néqtesindo

O@O0O0

sat1s tsikli
582 Qiymatlor asagi salinir

bazaar qiymati

satig

emal

tolobin qiymotdon sabit elastikliyi oldugu zaman movqelorin qiymati

O@O0O0

reklam
583 Maddi-texniki tochizatin togkilinin ...... sistemi movcuddur

sexlar

qablasdirma

satis

istehsal vo miiassisa

O@OO0O

tortibat va dizayn
584 Istonilon sonaye sahosi istehsal dévriinii hoyata kegirmok iiciin ......

mohdud bazarlara malik olmali
istehsal-texniki mohsullarin genis ¢esidino malik olmamali
istehsal-texniki mohsullarin mohdud ¢esidine malik olmali

@000

istehsal-texniki mohsullarin genis ¢esidina malik olmal



O istehsal-texniki mahsullarin mohdud ¢esidino malik olmamali

585 Roqib mallar arasinda miioyyon movgenin yaradilmasidir

sertifikatlagdirma
demokratiklogdirmo
sarbastlosdirma
movqgelonma

O@OO0O

markalama
586 Mdovgelonmaonin asas prinsipidir

golirin azalmasi

golirin artmasi

xarclarin azaldilmasi

mdvcud olan assosiativ alagalarin istifads edilmasi

O@OO0O

satigin azalmasi
587 Kiitlovi sliur saiviyyasindo malin obrazinin yaradilmasi vo canlandirilmasidir

motivasiya
brending
markalanma
movqelonma

O@OO0O

logotipin hazirlanmasi
588 Mdvgelonmonin predmetidir

sonaye
mallar, xidmotlor vo s.
sohiyyo

tohsil

nogliyyat

O00®0O

589 Mohsulun bazar mévqeyidir

sosial status

OO

istehlak¢inin moévqeyi



satigin hacmi
malin mévqeyi

O®@0O

fordin mévqeyi
590 Malin mévqeyi tosvir olunur

simvollarla
qiymotla
reklamla
fordlorle
atributlarla

OO00®0O

591 Movgelonmanin aparilmasi iigiin osas alotdon istifads edilir

¢esiddon

istifads kartindan
qiymat kartindan
gavrama kartindan

O@OO0O

sat1s kartindan
592 Ogyalarin novloring, adlaria vo toyinatina goro se¢ilmosidir

logotip
brend

omtoo nisani
assortiment

O@OO0O

marka
593 Metrik ¢ox Olgiilii skalalanma talob edir

malin dizaynini

reklamin effektivliyini

istehlak¢ilarin tohlilini

miqdar skalasindan yaxinliqlarin 6l¢iilmasini

O@O0O0

satisin stimullagdirilmasini

594 Cesidin formalagmasindan avval yaranir



O@O0O0

siniflor

novlars

qruplara

miiassisalarin ¢esid konsepsiyasi
standartlara

595 Cox olgiilii skalalamanin totbiginin son naticasidir

O@OO0O

vertikal harokot

inteqral gostaricilor

diferensasiya

koordinat oxlarinin interpretasiyasi
kordinasiya

596 Realizo edilmis ¢ox 6l¢iilii skalalama modeli deyildir

O@OO0O

vektorial harokat

sado masafsli genislonma
vektor

qarisin moasafoli genislonma
Olciilmiis masafoli geniglonma

597 Bir olamat vo ya olamatlor comina gors birlosmis mallar

O@OO0O

marka

simvol

ticarat ¢esidi
mallarin ¢esidi
loqotip

598 Mallarin ¢esid gostoricisinin daim satigsda olmali hissosi

O@O0O0

xiisusi ¢esid
alis ¢esidi
sat1s ¢esidi
ticarot ¢esidi
imumi ¢esid



599 Mallarn ticarat ¢esidinin daim satisda olmali hissasi

anbar ¢esidi
satis ¢cesid
ticarat ¢esidi
alis cesidi

O@OO0O

cesid siyahisi
600 Mallarin sonaye miiossisasi torofindon istehsal ¢esidi

bazar ¢esidi
ticarot ¢esidi
istehsal ¢esidi
sonaye cesidi

O@O0O0

cesid siyahisi

601 Ucdan ¢ox olmayan olamato gora tosiflosdirilon mallarin cesidi

sonaye ¢esid
imumi ¢esid
sado ¢esid
qarisiq gesid
miirokkab ¢esid

O0O0®@O0O

602 Ucdon ¢ox olamoto gora tosniflosdirilon mallarin ¢esidi

xususi ¢esid
sado ¢esid
imumi ¢esid
miirokkab ¢esid

O@OO0O

sonaye ¢esidi
603 Mallarin miixtalif névlori ilo tomsil olunan ¢esiddir
genis ¢esid

xiisusi ¢esid
mohdud ¢esid

@000

genislondirilmis ¢esid



O miirokkeb ¢esid

604 Cesidin strukturu ifads olunur

qiymoatla
keyfiyyatlo
odadla
faizlo

O@OO0O

nisbatlo
605 Mohsulun ¢esidino cari nozaratin hoyata kegirilmasi tigiin hesablama

unvan

preyskurant

artikul

morholali kalkulyasiya

O@OO0O

tarix
606 Markentiqdo mohsulun ¢esidi termininin sinonimidir

mohsulun imici
mohsulun markasi
mohsulun g¢akisi
mohsulun portfeli

O@OO0O

mohsulun tortibati
607 Hasabat dovriindo satiglarindan on ¢ox galir gétiiriilon mahsul

soxsi mohsul
passiv moahsul
aktiv mohsul
lider mohsul
iimumi mohsul

O@O0O0O

608 Buraxilan mohsulun timumi hocminds ¢esid movgelorinin garsiliglt miinasibaoti

anbar dovriyyasinin hocmi

OO

buraxilan mshsulun keyfiyyati



O®@0O

buraxilan mohsulun nomenklaturasi
buraxilan mohsulun strukturu
buraxilan mahsulun satis hacmi

609 Mohsulun ¢esidinin yenidon qurulmasi

O@OO0O

modellasdirma

movqelosdirms

optimallagdirma

buraxilan mohsulun strukturunun optimallagdiriimasi
struktur doyisikliyins kegid

610 Istehsalgida olan cesid qruplarmin iimumi miqdari

O@OO0O

¢esidin dorinliyi
cesidin saviyyasi
¢esidin hacmi
¢esidin eni
¢esidin uzunlugu

611 Mal xottinin doldurulma sixligin1 xarakterizo edir

O@OO0O

cesidin aktualligi
¢esidin passivliyi
¢esidin dorinliyi
cesidin zonginliyi
¢esidin strukturu

612 Toklif olunan mal dostinin eyni malla tolobi, tomin etdiyi situasiya

O@O0O0

¢esidin uzunlugu
¢esidin eni
cesidin dorinliyi
cesidin sabitliyi
cesidin zonginliyi

613 Rassional ¢esidin yaradilmasina yonaldilmis foaliyyat



cesidin effektivliyi
daimi satis

kiitlovi satis

¢esidin idars edilmasi

O@O0O0

fordi satis
614 Cesidin idaro edilmosi

epizodik mallar

impulsiv mallar

movsliimi mallar

alic1 toloblarinin dolgun 6donilmasina yonalon faaliyyot

O@OO0O

qarisiq mallar
615 Mallarin tortib olunmus dosti tomin etmolidir

tochizat

alig

satig

hesablanmis galirdon az olmayan galirin

O@OO0O

satis vo ya alig
616 Bazar subyektlorinin hesablanmig golirdon az olmayan goliri tomin etmolidir

movsiimi mallar

glindalik mallar

asas ¢esid mallar

mallarin tortib olunmus dosti
xammal

O@OO0O

617 Cesidin formalagmasi problemidir

omok bazari

elektrik enerjisi

xammal

istehsal vo satigla bagli islorin planlagdirilmasi

O@O0O0

isci qlivvosi



618 Istehsal vo satisla bagl biitiin faailyyat ndvlorinin planlasdiriimasi

tominat

reklam

olavo ¢esid mallan

¢esidin formalagmasi probleminin magzu
zomanat

O@OO0O

619 Cesidin formalagmas1 zamani yaranan problemlors aiddir

girov
tadqiqat
siyasot
zomanat

O@O0O0

marja
620 Cesidin formalagmasi zaman1 yaranan problemlors aid deyil.

sosial boraborlik
todqiqat
zomanat

siyasot

O@O0O0

marja
621 Cesidin formalasmasi zamani yaranir

istehsal mallan

unikal tolobati tominedon mallar
glindalik mallar

cox miirokkab problemlor
istehlak mallan

O@OO0O

622 Buraxilmis mallarla yeni mallararasinda miirokkob problemlor yaranir

bazar ¢esidi

mal sinifi

qrup

¢esidin formalagsmasinda

@O0



O bslme

623 Sonaye miiossisosinin maddi tochizatinin osas sortlorindon biridir:

talab vao toklifin soviyyasi

qiymot doyismasi haqqinda informasiyalar

bazar konyukturu haqqinda informasiyalar

bazar konyukturu haqqinda tam informasiyalar — qiymst doyismasindan asil1 olaraq talab va toklifin doyisms soviyyasi

O@OO0O

informasiyalarin mexaniki islonmasi
624 Bazarin tutumuna osason maddi resurslarin qiymatlondirilmasi diisturu:

E=Q-i-E-Z
E=Q-1-E+Z
E=Q-I+E+Z
E=Q+-E+Z
E=Q+I+E+Z

O@OO0O

625 Optimallagsma {igiin gostaricilor codvolda geyd olunur

forglonmir

asagi

eyni

¢esidin hor bir movqeyi iizro

O@OO0O

forqlonir
626 Qazancin hocmidir

qiymatin satig hacmino hasili
nazarot olur

gismon nozarat olunur
nozarot olmur

O000®

qiymotin doyismasi
627 Qazanc hocmi ilo imumi maya dayarinin forqinin gazanc hocmina qismotinin 100% hasilidir

qazanc

OO

moanfoat



somoaralilik
rentabellik
masraf

O®@0O

628 Rentabellikdir

R=MM+QH
R=MM-QH

R=QH - MM
R=QH-MM / QH x 100%
R=MM x QH

O@OO0O

629 Qazancin iimumi hacminds golirin pay1

effektivlik

tolob edildikds

olava yerlagdikda

rentabellik

baglamanin iizorinds olduqda

O@OO0O

630 Rentabellik asag1 olduqda golir

doyisir
doyismir
sabit olur
asagi olur

O@OO0O

yiiksak olur
631 Mohsulun istehsalina onun satiginda aldo olunan miqdarda ¢okilon xorc

artan rentabellik

keyfiyyotsiz yerlosdirildikda

bes il fasilosiz istifads edilmoadikdo
sifir rentabellik

O@O0O0

miibahissli oldugdu

632 Rentabellik agsagi,maya doyari satigdan alds olunan qazancdan ¢oxdursa



mohsul galirlidir

reklam

qiymot

mohsulun istehsali ziyanlidir

O@O0O0

xobardarliq markirovkasi
633 Ticarotdo rentabellik gostoricisi

60-70%
50-60%
70-80%
20-30%
40-50%

O@OO0O

634 Sonayedo rentabellik

20-30%
50-70%
40-50%
10-15%
80-90%

O@OO0O

635 Yiingiil sonayedo rentabellik

7-17%
9-11%
3-7%
7-10%
15-19%

O@OO0O

636 Maliyyo kredit sferasinda rentabellik

0.5
0.7
0.6
1.0
0.9

O@O0O0



637 Odonis ii¢iin qoyulusun artmasinin galiro tosiri

O@OO0O

cavablar dogrudur
forq etmir

azalir

artir

sabit qalir

638 Dayigon masraflori azaltmaqdan asandir

O@O0O0

imici

hiiququ

vazifosi

daimi masraflori azaltmaq
ideyasit

639 Daimi masraflori azaltmir

@®@O000

inzibati-iscilorin ixtisari
effektivlik

rabito xorclori

enerjiys qonaot
rentabellik

640 Dayison xorclorin azalmasina sabab olar

O@OO0O

bazarin tutumu

ohali qrupu istehsalgini genis suratds taniyir
ohali istehsalgini tanimir

texniki innovasiyalar

ohali amtoadan intensiv istifads edir

641 Texniki innovasiyalara sobab olur

@O0

brend mallar

miidafiys olunmayan nisan
miidafiys olunan nisan
doyison xorclorin azalmasina



O qanuni omtos nisan1

642 Odama iiciin qoyulus amsalidir

imic

markirovka

markalanma

golirin formalagmasi qoyulusun satisdan alds olunan qazanc hacmina nisbati

O@OO0O

dizayn
643 Cesid movgeyinin golirin formalagsmasina qoyulusun onun satisindan alds edilongazanc hacmina nisbati

identifikasiya

isin banisi

mohsulun yaradicisinin familiyasi
0domo tigiin qoyulus omsali

O@OO0O

abbreviatura
644 Odomoa iiciin qoyulus omsalin1 oks etdirir

brending

antonim sozler

sinonim sozlor

har bir mohsulun daimi xarclorin 6donmasins qoyulusu

O@OO0O

oxsar toloffiiz olunan s6zlor
645 Hoar bir mahsulun 6donmasins qoyulusu oks etdirir

nomenklatura

reklam

slogan

0doma iigiin qoyulus amsali

O@O0O0

oxsarrong
646 Mohsulun satis1 doyison masraflori 6domir

oxsar variantlarda
spesifik srift tortibati

OO



oxsar ronglor
0doma iigiin qoyulus omsali manfi olduqda

O®@0O

oxsar sriftlor
647 Odomo iiciin qoyulus omsali miisbat olur

xarc 6donmadikda
loqotip

tosviri isaro

xarc 6dandikda

O@O0O0O

sozlor
648 Xorc 6dondikdo 6doms tigiin qoyulus omsali

doyison
miisbot
monfi
sabit
sifir

OO00®O

649 Daimi xorclorin 6donmasine yardim edir

bazarin tutumu

keyfiyyat, qiymot vo niifuzun ahongile
keyfiyyatlo

satigin sonrak1 artimi

O@OO0O

reklamla
650 Odomo iiciin qoyulus omsali yuxaridirsa bu istehsalgr iigiin

cavablar dogrudur
ziyanlhdir

sarfoli deyil
sorfolidir

sabitdir

O@O0O0

651 Istehsalci ticiin sorfalidir



brend

loqotip

prestij

0doma iigiin qoyulus amsalinin artmasi

O@O0O0

marka kapitali
652 Bozon rentabellik az olduqda belo

brend

markanin doyari

keyfiyyot

0doma iigiin qoyulus omsali artir

O@OO0O

markanin lisenziyasi
653 Rentabellik az, 6domo ii¢iin qoyulus omsal1 yliksok olduqda

dasima xorci
istehsal xarcini
reklam xarcini
sat1s artirilmalidir

O@OO0O

sat1s xarcini
654 Satis hocmini artirmaq lazimdir

dasima xorci

fordi marka

istehsal¢inin markasi

rentabellik az, omsal yiiksok olduqda

O@OO0O

satig markasi
655 ltkisizlik néqtasinin digor ad1

golirlik noqtasi

lisenziya markasi

fordi marka

0z xorcini 6domo ndqtasi

O@O0O0

miistorok marka



656 Oz xorcini 6doma ndqtosinin digar adi

miistorok marka
fordi marka
lisenziya markasi
itkisizlik noqtesi

O@OO0O

satig markasi
657 Cesidin analizi ¢esido yenidon baxilmasi mogsadilo aparilir

3 dofo
4 dofa
5 dofo
1dofa
2 dofa

O@O0O0

658 Cesidin analizi aparilir

ildo on dofs
ildo bes dofa
ilda bir dafs
miintazom

iki ildon bir

O@O0O0

659 Hor bir ¢esid mévqgeyinin davranisi izlonilir

tohlil

reklam

stimullagdirma

cesido yenidon baxilmasi magsadila

O@OO0O

movqgelondirma
660 Cesidin artiq vo somarasiz genislonmasinin qarsisinin alinmasi moagsadile aparilir

imic formalasdiqda
layihslondirildikden
istehsalin togkilindon
¢esidin analizi

@000



O reklam etdirildikdon
661 Optimal ¢esid ti¢lin gorar qobul edilorkon istifado edilir

marketinq informasiyasindan vao iqtisadi gostericilordon
zoifdir

artandir

gliclidiir

OO000@

asta-asta artir
662 Marketinq informasiyasindan vo iqtisadi gostoricilordon istifado edorok gobul edilir

bazaar movqeyi li¢iin
lagv etma

sabitlosmo

optimal ¢esid {i¢lin

O@OO0O

azalma
663 Optimal ¢esid tigiin nozors alinir

komiyyot

reklam

satis

istehsal giiclori ilo olagali mohdudiyyatlor

O@OO0O

keyfiyyot
664 Istehsal giiclori ilo, mdvcud dovriyya voesaitlori ilo alagali mohdudiyyatlor nozors alinir

sosial qruplar iigiin
todariikgiilor
komersantlar
optimal ¢esid tigiin

O@O0O0

istehsalgilar
665 Optimal c¢esiddo asaslandirilmig gorar qobul edilir

bazarin tutumu

OO

goliri



qiymot
biitiin amillor nazors alinaraq
tolobi

O®@0O

666 Ticaratdo ¢esidin ugurlu idars olunmasinin osasinda dayanir

reklam

satis

artim

cesid siyasoti
yetkinlik

O@OO0O

667 Cesid siyasoti osasini toskil edir

inkisaf

maksimum satis

minimum satig

ticaratdo ¢esidin ugurlu idars olunmasinda
bohran

O@OO0O

668 Bazarin mal tominati sahasindo mogsadydnlii foaliyyato

orta galirdo

minimum hoddo

orta hodde

ticarat togkilatinin ¢esid siyasoti

O@OO0O

on zirvo haddinda
669 Ticarat togkilatinin ¢esid siyasotino aiddir

proqnoz
qiymat

reklam

mallarin nomenklaturasinin optimallagdiriimasi
tohlil

O@O0O0

670 Ticarat togkilatinin ¢esid siyasoting aid deyil



prognoz
planlagdirma
foaliyyatin rentabelliyi
monfoot

O@O0O0

tonzimlomo
671 Toskilatin imumi marketing strategiyasi ilo miioyyon olunur

istehsal xarclari

xarclarla

mallarin biitiin ¢esid qrupunun olmasi ilo
cesid siyasati

reklam xoarclarila

O@OO0O

672 Cesid siyasoti miioyyan olunur

istehlak

golirlor

tokrar aliglar

imumi marketing strategiyast ilo

O@OO0O

istehsal
673 Servis sistemindo ndgsanlarin aradan qaldirilmasi {i¢iin ...... tisullardan istifado edilir

sikayot sisteminin yaradilmasi

mal aliginin intensivliyi

mal alisinin uzadilmasi

miiqayisali mal alisinin hayata kegirilmasi

O@OO0O

istehsalin intensivliyi
674 Miisssisonin ¢esid konsepsiyasi yaranir

mal qrupu

mallarin markalanmasi
variant

mal sinifi

@®@OO000

¢esidin formalagsmasindan avval



675 Cesidin formalagmasindan ovval ¢esid konsepsiyasinin hazirlanmasi

O@OO0O

logotip

mal novii

mal sinifi
mogsadouygundur
mal varianti

676 Cesidin formalagsmasindan avval hazirlanmas1 magsadsuygundur

O@O0O0

mal novii

mal sinifi

artikul

cesid konsepsiyasi
mal varianti

677 Mal toklifinin optimal ¢esid strukturunun qurulmasina yonalon niyyat

O@O0O0

marka

artikul

sertifikat

cesid konsepsiyasi
preyskurant

678 Cesid konsepsiyasidir

OO00®0O

marka

optimal ¢esid strukturunun qurulmasi
artikul

standart

variant

679 Cesid konsepsiyasi ifado olunur

@000

niimunaslor

gablasdirma

yoxlanma

sonaye ¢esidinin optimallagdirilmasi ila



O istismar

680 Sonaye ¢esidinin optimallasdirilmasiilo xarakterizo olunur

ehtiyyatdan
saxlanmadan
gablagdirmadan
cesid konsepsiyasi
baglanmadan

O@OO0O

681 Saonaye ¢esidinin gostaricilor sistemini xarakterizo edir

satisin ritmikliyi

toklif determinantlart
tolob determinantlari
¢esidin yenilonmo tezliyi

O@OO0O

talobin prognozlasdirilmasi
682 Sonaye ¢esidinin gostoricilor sistemino aid deyil.

keyfiyyot

¢esidin yenilonmo tezliyi
nov miixtolifliyi

tolobin proqnozlagdirilmasi

O@OO0O

qiymot
683 Cesid konsepsiyasinin osasidir

sertifikat

etiket

artikul

istehlakei tolablari, xammal, texnologiya, amak
standart

O@O0O0

684 Bazar seqmentlorinin istehlakgi taloblori vo xammal, texnologiya, amok va digar resurslar asasidir

nimuna

OO

gostoris



forman vo ya sorancam
¢esid konsepsiyasinin

O®@0O

gorar
685 Hodof vo programdan ibaratdir

sat1s zonasi
komoakgi zona
osas zona

cesid konsepsiyasi
reklam zonasi

O@OO0O

686 Cesid konsepsiyasinin hissolorino aiddir

imic

imumi zona

marka zonast
hoadoaf vo program
marka va fordi zona

O@OO0O

687 Cesid konsepsiyasinin hissaloring aid deyil

proqram
makro gostoricilor
tortibat

hodof vo program

hodof

OO0O0®O

688 Cesidin optimal strukturunun hazirlanmasi prinsiplori aiddir

moda

fordi

oyani

hodaf bolmasina
stilli

O@O0O0

689 Cesidin hodoaf bolmasing aiddir



O@O0O0

movsiimi

fordi

Otori

¢esidin optimal strukturunun hazirlanmasi
Otori vo digqatli

690 Cesidin proqram bolmosine aiddir

O@OO0O

strix zona

fordi zona

marka zonasi

hodaf bdlmesine nail olmagq fi¢iin tadbirlor sistemi
imumi zona

691 Mohsulun bir ndviing aid olan masraflordir

O@OO0O

geyri-xidmaot nisanlar
xidmot nisanlar
istehsal nisanlart
birbasa

servis niganlar

692 Cesidin hodof bélmasing nail olmagq iiglin todbirlor sistemidir

O@OO0O

marka

istifado qaydasi
mohsulun torkibi
¢esidin program bdlmasi
artikul

693 Mallarin ¢esidine optimalliq meyar1 qisminds ¢ixis edir

O@O0O0

istehsal miiddotilo

saxlama miiddoti vo soraiti ila

istifado miiddoti ilo

toloblar, resurs imkanlari, sosial mogsadlor
saxlama miiddatilo



694 Miiossisonin ¢esid konsepsiyasi yaranir

O@OO0O

bazardan sonra

mal sisnifi

mal qrupu

¢esidin formalagsmasindan avval
variant

695 Cesidin formalagmasindan ovval ¢esid konsepsiyasinin hazirlanmasi

O@O0O0

mal bélmasi

mal novii

mal sinifi
mogsadouygundur
mal varianti

696 Cesidin formalagsmasindan avval hazirlanmas1 magsodsauygundur

O@O0O0

mal qrupu

mal sinifi

artikul

cesid konsepsiyasi
mal varianti

697 Mal toklifinin optimal ¢esid strukturunun qurulmasina yonslon niyyot

O@OO0O

marka

artikul

sertifikat

cesid konsepsiyasi
preyskurant

698 Cesid konsepsiyasidir

@000

ehtiyyatin yaranmasi

standart

artikul

optimal ¢esid strukturunun qurulmasi



O variant

699 Cesid konsepsiyasi ifado olunur

servislo

gablasdirma

yoxlanma

sonaye ¢esidinin optimallagdirilmasi ilo

O@OO0O

istismar
700 Sonaye ¢esidinin optimallasdirilmasi ilo xarakterizo olunur

baglanma
saxlanma

mallarin tortibati
¢esid konsepsiyasi

O@OO0O

gablasdirma



