
Test: 2317_Az_Æ​yani_Yekun imtahan
Fenn: 2317 Marketinqin tәdqiqatları
Sual sayi: 675

1) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Funksional dәyәr metodu
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Sistem yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma

2) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Funksional dәyәr metodu
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Proses yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma

3) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Funksional dәyәr metodu
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Kompleks yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma

4) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümumelmi metodlara aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Funksional dәyәr metodu
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Proqram – mәqsәdli planlaşdırma
E) Xәtti proqramlaşdırma



5) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümumelmi metodlara aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Funksional dәyәr metodu
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) İnteqrasiyalaşmış yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma

6) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümumelmi metodlara aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Funksional dәyәr metodu
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma

7) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Etik metodlar
E) Xәtti proqramlaşdırma

8) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri metodu
D) Estetik metod
E) Xәtti proqramlaşdırma metodu

9) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә etik metodlar:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir



B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

10) Sual:Marketinq tәdqiqatları:
A) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması, onların
tәhlil edilmәsi vә tövsiyyәlәrin çıxarılması çıxarılması prosesidir
B) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması vә tәhlil
edilmәsi prosesidir
C) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması, onların
ümumilәşdirilmәsi, әks etdirilmәsi, tәhlil edilmәsi vә tövsiyyәlәrin çıxarılması çıxarılması prosesidir
D) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması, onların
ümumilәşdirilmәsi, әks etdirilmәsi vә tәhlil edilmәsi prosesidir
E) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması, onların
ümumilәşdirilmәsi vә әks etdirilmәsi prosesidir

11) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Sosioloji metod
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
E) Proses yanaşma

12) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Sosioloji metod
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Xәtti proqramlaşdırma
E) Proses yanaşma

13) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:



A) Ehtimal nәzәriyyәsinin metodları
B) Proses yanaşma
C) Sosioloji metod
D) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
E) Dizayn üsulu

14) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Әlaqәlәr nәzәriyyәsinin tәtbiqi
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

15) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Sosioloji metod
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Şәbәkә planlaşdırılması
E) Proses yanaşma

16) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Sosioloji metod
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) İşgüzar oyunlar metodu
E) Proses yanaşma

17) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Sosioloji metod
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma



D) İqtisadi ­ statistik tәhlil metodları
E) Proses yanaşma

18) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Sosioloji metod
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) İqtisadi ­ riyazi modellәşdirmә
E) Proses yanaşma

19) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Sosioloji metod
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Funksional dәyәr metodu
E) Proses yanaşma

20) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Sosioloji metod
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
E) Proses yanaşma

21) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Sosioloji metod
E) Xәtti proqramlaşdırma



22) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Psixolji metod
E) Xәtti proqramlaşdırma

23) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Antropoloji metod
E) Xәtti proqramlaşdırma

24) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Dizayn üsulu
E) Xәtti proqramlaşdırma

25) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi metodundan:
A) Asılı vә sәrbәst dәyişәnlәr arasında әlaqәnin istiqamәtini müәyyәnlәşdirәn zaman istifadә edilir
B) Bazarda formalaşan şәraiti bütün tәrәflәrdәn öyrәnәn zaman
C) Satış agentlәrinin hәrәkәt marşrutlarını müәyyәn edәn zaman
D) Sifarişçilәrә xidmәtin növbәliliyini müәyyәnlәşdirәn zaman
E) Kommunikasiya siyasәtini işlәyib hazırlayan zaman

26) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında ekspert qiymәtlәndirmәlәri metodundan:
A) hadisә vә proseslәr arasında mövcud olan әlaqәlәrin tәsvir olunması zamanı
B) Rәqiblәrin müәssisәnin hәyata keçirdiyi marketinq tәdbirlәrinә mümkün ola bilәcәk reaksiyalarının öyrәnilmәsi zamanı istifadә edilir



C) istehlakçıların müәssisәnin mәhsullarına loyallığını müәyyәnlәşdirәn zaman
D) nәtiçә amili ilә sәrbәst amillәr arasında asılılığın analitik ifadәsini müәyyәnlәşdirәn zaman
E) marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin müәyyәnlәşdirilmәsi zamanı

27) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında sosioloji metoddan:
A) Rәqiblәrin müәssisәnin hәyata keçirdiyi marketinq tәdbirlәrinә mümkün ola bilәcәk reaksiyalarının öyrәnilmәsi zamanı istifadә edilir
B) nәtiçә amili ilә sәrbәst amillәr arasında asılılığın analitik ifadәsini müәyyәnlәşdirәn zaman
C) marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin müәyyәnlәşdirilmәsi zamanı
D) insanların üstünlük verdiklәri dәyәrlәri öyrәnәn zaman
E) istehlakçıların müәssisәnin mәhsullarına loyallığını müәyyәnlәşdirәn zaman

28) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn sistem yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

29) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn kompleks yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

30) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn inteqrasiyalaşmış yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir



E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

31) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn proqram­mәqsәdli planlaşdırma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

32) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn geniş tәkrar istehsal yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

33) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

34) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn şәbәkә planlaşdırılması metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

35) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn iqtisadi­ statistik tәhlil metodları:



A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

36) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn iqtisadi – riyazi modellәşdirmә metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

37) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn funksional dәyәr metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

38) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn ekspert qiymәtlәndirmәlәri metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

39) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә sosioloji metodlar:
A) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir



D) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına
E) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir

40) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә psixologiyanın metodları:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

41) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının aparılmasına:
A) Tәdqiqata sәrf olunacaq mәsrәflәrin dәqiqlәşdirilmәsindәn başlanılır
B) Tәdqiqat layihәsinin tipinin seçilmәsindәn
C) Tәdqiqatın aparılmasının zәruriliyinin әsaslandırılmasından
D) Problemin müәyyәnlәşdirilmәsindәn
E) Tәlәb olunan mәlumatların toplanılmasıdan

42) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir
B) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Tәdqiqatın dәyәri
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

43) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir
B) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Tәdqiqatın aparılması üçün ixtisaslı kadrların mövcud olması
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi



44) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir
B) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) İstehasl olunan mәhsullarınn texniki xüsusiyyәtlәri
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

45) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir
B) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Tәdqiqatın aparılmasının obyektivliyi
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

46) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir.
B) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәnin maliyyә vәsaitlәrinin vә xüsusi avadanlıqlarının mövcudluğu
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

47) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir.
B) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Tәdqiqat nәticәsindә әldә olunan informasiyanın konfidensiallığı
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

48) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının tәşkilati formasına:
A) Marketinq tәdqiqatlarının marketoloqların ixtisas dәrәcәlәri әsas götürülmәklә tәşkili aiddir
B) Marketinq tәdqiqatlarının tәdqiqat layihәlәrinin tipi üzrә tәşkili



C) Marketinq tәdqiqatlarının meydana çxan problemin mәnbәyi üzrә tәşkili
D) Marketinq tәdqiqatlarının fәaliyyәt sferası üzrә tәşkili
E) Marketinq tәdqiqatlarının tәdqiqatın dәyәri әsas götürülmәklә

49) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının tәşkilati formasına:
A) Marketinq tәdqiqatlarının marketoloqların ixtisas dәrәcәlәri әsas götürülmәklә tәşkili aiddir
B) Marketinq tәdqiqatlarının tәdqiqat layihәlәrinin tipi üzrә tәşkili
C) Marketinq tәdqiqatlarının meydana çxan problemin mәnbәyi üzrә tәşkili
D) Marketinq tәdqiqatlarının marketinqin funksiyaları üzrә tәşkili
E) Marketinq tәdqiqatlarının tәdqiqatın dәyәri әsas götürülmәklә tәşkili

50) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir.
B) Müәssisәnin idarә edilmәsi strukturu
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

51) Sual:İlkin marketinq informasiyası:
A) Marketinq informasiya sistemindәn ilk әldә edilәn informasiyalardır
B) Kommersiya әdәbiyyatlarından ilk dәfә toplanan informasiyalardır
C) Dövlәt Statistika Komitәsinin statistik mәcumәlәrindәn ilk dәfә toplanılan informasiyalardır
D) Tәdqiqatın mәqsәdinә uyğun olaraq ilk dәfә toplanılan
E) Konfrans materiallarındaqn ilk dәfә toplanılan informasiyalardır

52) Sual:İstehlakçının iqtisadi xarakteristikası:
A) hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyadır
B) sindikativ informasiyadır
C) tәkrar informasiyadır
D) ilkin informasiyadır
E) hәm ilkin, hәm dә tәkrar informasiyadır



53) Sual:İstehlakçının psixoloji xarakteristikası:
A) hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyadır
B) sindikativ informasiyadır
C) tәkrar informasiyadır
D) ilkin informasiyadır
E) hәm ilkin, hәm dә tәkrar informasiyadır

54) Sual:İstehlakçının hәyat stilinә aid olan informasiya:
A) hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyadır
B) sindikativ informasiyadır
C) tәkrar informasiyadır
D) ilkin informasiyadır
E) hәm ilkin, hәm dә tәkrar informasiyadır

55) Sual:İstehlakçıların baxışlarına dair olan informasiya:
A) hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyadır
B) sindikativ informasiyadır
C) tәkrar informasiyadır
D) ilkin informasiyadır
E) hәm ilkin, hәm dә tәkrar informasiyadır

56) Sual:İstehlakçıların istәklәrinә vә davranışlarına dair olan informasiyalar
A) hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyadır
B) sindikativ informasiyadır
C) tәkrar informasiyadır
D) ilkin informasiyadır
E) hәm ilkin, hәm dә tәkrar informasiyadır

57) Sual:Tәkrar marketinq informasiyaları:
A) Bazarın tәkrar tәdqiqi nәticәsindә әldә edilәn informasiyalardır



B) Respondentlәrdәn tәkrar sorğu yolu ilә әldә edilәn informasiyalardır
C) Panellәrin tәkrar tәtbiqi yolu ilә әldә edilәn informasiyalardır
D) Marketinq tәdqiqatlarının mәqsәdlәrindәn fәrqli mәqsәdlәr üçün әvvәllәr toplanılmış vә nәşr edilmiş informasiyalardır
E) Ekspertlәrdәn tәkrar sorğu yolu ilә әldә edilәn informasiyalardır

58) Sual:Rәsmi sәnәdlәrdәn vә nәşrlәrdәn әldә edilәn informasiyalar:
A) hәm ilkin, hәm tәkrar, hәm dә sindikativ informasiyalara aid ola bilir.
B) hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyaalara aiddir
C) ilkin informasiyalara aiddir
D) Tәkrar informasiyalara aiddir
E) hәm tәkrar informasiyalara, hәm dә ilkin informasiyalara

59) Sual:İlkin informasiyanın üstünlüyü:
A) müәssisә daxilindә asan saxlanılması ilә bağlıdır
B) dәfәlәrlә istifadәyә yararlı olması ilә bağlıdır
C) asan vә ucuz әldә edilmәsi ilә bağlıdır
D) tәdqiqatın mәqsәdinә tam uyğun olması ilә bağlıdır
E) çevrilmәsinә ehtiyac olması ilә bağlıdır

60) Sual:Tәkrar informasiyanın çatışmazlığı:
A) müәssisә daxilindә çәtin saxlanılması ilә bağlıdır
B) dәfәlәrlә istifadәyә yararlı olmamsı ilә bağlıdır
C) çәtin әldә edilmәsi ilә bağlıdır
D) tәdqiqatın mәqsәdinә tam uyğun olmaması ilә bağlıdır
E) çevrilmәsinin çәtin olması ilә bağlıdır

61) Sual:İlkin informasiyanın çatışmazlığı:
A) müәssisә daxilindә çәtin saxlanılması ilә bağlıdır
B) dәfәlәrlә istifadәyә yararlı olmaması ilә bağlıdır
C) tәdqiqatın mәqsәdinә tam uyğun olmaması ilә bağlıdır
D) çәtin vә böyük mәsrәflәr müqabilindә әldә edilmәsi ilә bağlıdır



E) çevrilmәsinә ehtiyac olması ilә bağlıdır

62) Sual:İnformasiyanın aktuallığı:
A) marketinq mühit amillәrini hәrtәrәfli surәtdә әks etdirmәni göstәrir
B) hәll edilәn problemә uyğun olmanı әks etdirir
C) istifadәçilәr üçün anlaşılan olmanı әks etdirir
D) hәr bir zaman anına marketinq mühitinin vәziyyәtini real әks etdirmәni göstәrir
E) tәdqiqat obyektini tәhrif etdirmәdәn әks etdirmәni göstәrir

63) Sual:İnformasiyanın tamlığı:
A) marketinq mühit amillәrini hәrtәrәfli surәtdә әks etdirmәni göstәrir
B) tәdqiqat obyektini tәhrif etdirmәdәn әks etdirmәni göstәrir
C) hәll edilәn problemә uyğun olmanı әks etdirir
D) istifadәçilәr üçün anlaşılan olmanı әks etdirir
E) hәr bir zaman anına marketinq mühitinin vәziyyәtini real әks etdirmәni göstәrir

64) Sual:İnformasiyanın relevantlığı:
A) hәr bir zaman anına marketinq mühitinin vәziyyәtini real әks etdirmәni göstәrir
B) tәdqiqat obyektini tәhrif etdirmәdәn әks etdirmәni göstәrir
C) istifadәçilәr üçün anlaşılan olmanı әks etdirir
D) hәll edilәn problemә uyğun olmanı әks etdirir
E) marketinq mühit amillәrini hәrtәrәfli surәtdә әks etdirmәni göstәrir

65) Sual:Qeyri – rәsmi mәnbәlәrdәn әldә edilәn informasiyalar:
A) hәm ilkin, hәm tәkrar, hәm dә sindikativ informasiyalara aid ola bilir
B) hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyaalara aiddir
C) ilkin informasiyalara aiddir
D) Tәkrar informasiyalara aiddir
E) hәm tәkrar informasiyalara, hәm dә ilkin informasiyalara

66) Sual:Spesifik mәnbәlәrdәn әldә edilәn informasiyalar:



A) hәm ilkin, hәm tәkrar, hәm dә sindikativ informasiyalara aid ola bilir.
B) hәm ilkin, hәm dә sindikativ informasiyaalara aiddir
C) ilkin informasiyalara aiddir
D) Tәkrar informasiyalara aiddir
E) hәm tәkrar informasiyalara, hәm dә ilkin informasiyalara aid ola bilir

67) Sual:İxtisaslaşmış informasiya xidmәti göstәtәn tәşkilatlarından әldә edilәn informasiyalar:
A) hәm ilkin, hәm tәkrar, hәm dә sindikativ informasiyalara aid ola bilir.
B) Tәkrar informasiyalara aiddir
C) ilkin informasiyalara aiddir
D) sindikativ informasiyalara aiddir
E) hәm tәkrar informasiyalara, hәm dә ilkin informasiyalara aid ola bilir

68) Sual:İnformasiyanın gerçәkliyi:
A) hәr bir zaman anına marketinq mühitinin vәziyyәtini real әks etdirmәni göstәrir
B) hәll edilәn problemә uyğun olmanı әks etdirir
C) istifadәçilәr üçün anlaşılan olmanı әks etdirir
D) tәdqiqat obyektini tәhrif etdirmәdәn әks etdirmәni göstәrir
E) marketinq mühit amillәrini hәrtәrәfli surәtdә әks etdirmәni göstәrir

69) Sual:İnformasiyanın qәnaәtliliyi:
A) marketinq mühit amillәrini hәrtәrәfli surәtdә әks etdirmәni göstәrir
B) hәll edilәn problemә uyğun olmanı әks etdirir
C) istifadәçilәr üçün anlaşılan olmanı әks etdirir
D) informasiyanın әldә olunmasına çәkilәn mәsrәflәrin onun istifadәsindәn alınan nәticәdәn az olmasını әks etdirir
E) tәdqiqat obyektini tәhrif etdirmәdәn әks etdirmәni göstәrir

70) Sual:İnformasiyanın qәbul edilә bilәn şәkilә malik olması:
A) informasiyanın әldә olunmasına çәkilәn mәsrәflәrin onun istifadәsindәn alınan nәticәdәn az olmasını әks etdirir
B) tәdqiqat obyektini tәhrif etdirmәdәn әks etdirmәni göstәrir
C) hәll edilәn problemә uyğun olmanı әks etdirir



D) istifadәçilәr üçün anlaşılan olmanı әks etdirir
E) marketinq mühit amillәrini hәrtәrәfli surәtdә әks etdirmәni göstәrir

71) Sual:Әmәlәgәlmә mәnbәlәrinә görә marketinq informasiyaları:
A) sabit, şәrti sabit vә dәyişәn informasiyalara bölünürlәr
B) daxili vә xarici informasiyalara
C) ilkin vә tәkrar informasiyalara
D) işlәnmiş vә işlәnmәmiş informasiyalara
E) diskret, epizodik vә fasilәsiz daxil olan informasiyalara

72) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının mәqsәdinә uyğun olub – olmamasına görә marketinq informasiyaları:
A) sabit, şәrti sabit vә dәyişәn informasiyalara bölünürlәr
B) daxili vә xarici informasiyalara
C) işlәnmiş vә işlәnmәmiş informasiyalara
D) ilkin vә tәkrar informasiyalara
E) diskret, epizodik vә fasilәsiz daxil olan informasiyalara

73) Sual:Daxil olma dövriliyinә görә marketinq informasiyaları:
A) sabit, şәrti sabit vә dәyişәn informasiyalara bölünürlәr
B) ilkin vә tәkrar informasiyalara
C) işlәnmiş vә işlәnmәmiş informasiyalara
D) diskret, epizodik vә fasilәsiz şәkildә әldә edilәn informasiyalara
E) daxili vә xarici informasiyalara

74) Sual:Funksional tәyinatına görә marketinq informasiyaları:
A) sabit, şәrti sabit vә dәyişәn informasiyalara bölünürlәr
B) ilkin vә tәkrar informasiyalara
C) işlәnmiş vә işlәnmәmiş informasiyalara
D) plan, uçot, direktiv vә analitik informasiyalara
E) diskret, epizodik vә fasilәsiz daxil olan informasiyalara



75) Sual:Әhatә etmә dövrü baxımından marketinq informasiyaları:
A) sabit, şәrti sabit vә dәyişәn informasiyalara bölünürlәr
B) daxili vә xarici informasiyalara
C) işlәnmiş vә işlәnmәmiş informasiyalara
D) retrospektiv, cari vә proqnoz informasiyalara
E) diskret, epizodik vә fasilәsiz daxil olan informasiyalara

76) Sual:Marketinq informasiya sisteminin yaradılmasına nәdәn başlanır:
A) sistemә daxil edilәcәk mәlumatlar bazasının dәqiqlәşdirilmәsindәn
B) marketinq üzrә menecerlәrin informasiyalara tәlabatlarının müәyyәnlәşdirilmәsindәn
C) informasiyaların sazlanma vә mühahizә olunma üsullarının müәyyәnlәşdirilmәsindәn
D) sistemin daxili alt sistemlәrinin müәyyәnlәşdirilmәsindәn
E) sistemin potensial istifadәçilәrinin müәyyәnlәşdirilmәsindәn

77) Sual:Marketinq informasiya sisteminin daxili hesabat alt sisteminin vәzifәsi:
A) marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün analitik modellәrlә işlәmәyә imkan verir
B) marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan mәlumatlar bazasına әlyrtәrliliyi tәmin edir
C) firmanın marketinq mühitinin müşahidәsini aparmağa imkan verir
D) firmanın daxili imkanlarını izlәmәyә imkan verir
E) marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün alt sistemlәrlә qarşılıqlı әlaqәyә immkan verir

78) Sual:Marketinq informasiya sisteminin xaricii hesabat alt sisteminin vәzifәsi:
A) marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün alt sistemlәrlә qarşılıqlı әlaqәyә immkan verir
B) firmanın marketinq mühitinin müşahidәsini aparmağa
C) firmanın daxili imkanlarını izlәmәyә imkan verir
D) strateji xarakterli qәrarlar qәbul etmәkdәn ötrü firmanın xarici marketinq mühitindә baş verәn dәyişikliklәri izlәmәyә imkan verir
E) marketinq informasiya sisteminin xaricindә olan mәlumatlara әlyrtәrliliyi tәmin edir

79) Sual:Marketinq informasiya sisteminin marketinq tәdqiqatları alt sisteminin vәzifәsi:
A) strateji xarakterli qәrarlar qәbul etmәkdәn ötrü firmanın xarici marketinq mühitindә baş verәn dәyişikliklәri izlәmәyә imkan verir
B) marketinq informasiya sisteminin xaricindә olan mәlumatlara әlyrtәrliliyi tәmin edir



C) marketinq tәdqiqatları aparmağa imkan verir
D) standart olmayan problemlәr üzrә aparılan tәdqiqatların nәticәlәrinә әlyetәrliliyi tәmin edir
E) marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün alt sistemlәrlә qarşılıqlı әlaqәyә immkan verir

80) Sual:Marketinq informasiya sisteminin informasiyaların tәhlili alt sisteminin vәzifәsi:
A) strateji xarakterli qәrarlar qәbul etmәkdәn ötrü firmanın xarici marketinq mühitindә baş verәn dәyişikliklәri izlәmәyә imkan verir
B) marketinq tәdqiqatları aparmağa imkan verir
C) standart olmayan problemlәr üzrә aparılan tәdqiqatların nәticәlәrinә әlyetәrliliyi tәmin edir
D) marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan mәlumatlardan istifadә etmәklә zәruri tәhlilllәr aparmağa imkan verir
E) marketinq informasiya sisteminin daxilindә olan bütün alt sistemlәrlә qarşılıqlı әlaqәyә imkan verir

81) Sual:Müәssisәnin marketoloqları rәqiblәrin profilini almaq üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki mәlumatlardan istifadә
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

82) Sual:Müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrini tәhlil etmәk üçün marketoloqlar marketinq informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki
mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

83) Sual:Müәssisәnin marketoloqları istehlakçıların ABC tәhlilini aparmaq üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki
mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan



D) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

84) Sual:Müәssisәnin marketoloqları müxtәlif satış kanallarının sәmәrәliliyini tәhlil etmәk üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt
sistemindәki mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

85) Sual:Müәssisәnin marketoloqları rәqiblәrin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyini tәhlil etmәk üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt
sistemindәki mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

86) Sual:Müәssisәnin marketoloqları istehlakçıların davranışında baş verәn dәyişikliyi aşkara çıxarmaq üçün marketinq informasiya sisteminin hansı
alt sistemindәki mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

87) Sual:Müәssisәnin marketoloqları rәqabәt strategiyalarının işlәnib hazırlanması üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki
mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan



C) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan

E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

88) Sual:Müәssisәnin marketoloqları mәhsulların qiymәtlәrini tәhlil etmәk üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki
mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

89) Sual:Müәssisәnin marketoloqları mәhsullar üzrә portfolio tәhlil aparmaq üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt sistemindәki
mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
B) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
C) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
D) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan
E) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan

90) Sual:Müәssisәnin marketoloqları regionlar üzrә mәhsulların satışının sәmәrәliliyini öyrәnmәk üçün marketinq informasiya sisteminin hansı alt
sistemindәki mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan
B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

91) Sual:Müәssisәnin marketoloqları mәhsulların istehsalına vә satışına çәkilәn xәrclәrin strukturunu tәhlil etmәk üçün marketinq informasiya
sisteminin hansı alt sistemindәki mәlumatlardan istifadә edirlәr:
A) xarici vә daxili hesabat alt sistemlәrinindә olan mәlumatlardan



B) marketinq tәdqiqatları alt sistemindәki olan mәlumatlardan
C) xarici hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
D) daxili hesabat alt sistemindәki mәlumatlardan
E) informasiyaların tәhlili alt sistemindәki olan mәlumatlardan

92) Sual:Marketinq informasiya sistemi:
A) zәruri informasiyaların qәrar qәbulunda iştirak edәn mütәxәssislәr arasıda bölüşdürülmәsini tәmin etmәyә imkan verәn resursların, qaydaların,
metodiki üsulların vә metodların mәcmusudur
B) informasiyaların müntәzәm vә planauyğun surәtdә yığılmasını, tәsniflәşdirilmәsini, tәhlil olunmasiını, qiymәtlәndirilmәsini vә hәmin
informasiyaların qәrar qәbulunda iştirak edәn mütәxәssislәr arasıda bölüşdürülmәsini tәmin etmәyә imkan verәn resursların mәcmusudur
C) bir– biri ilә qarşılıqlı әlaqәli olan mәlumatlar bazasıdır
D) informasiyaların müntәzәm vә planauyğun surәtdә yığılmasını, tәsniflәşdirilmәsini, tәhlil olunmasiını, qiymәtlәndirilmәsini vә hәmin
informasiyaların qәrar qәbulunda iştirak edәn mütәxәssislәr arasıda bölüşdürülmәsini tәmin etmәyә imkan verәn resursların, qaydaların, metodiki
üsulların vә metodların mәcmusudur
E) informasiyaların müntәzәm vә planauyğun surәtdә yığılmasını, tәsniflәşdirilmәsini, tәhlil olunmasiını vә qiymәtlәndirilmәsini tәmin edәn
sistemdir

93) Sual:Oxşar hadisәlәrin tәhlili:
A) Hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur.
B) Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
C) Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
D) Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur

94) Sual:Müvafiq әdәbiyyatlarla tanış olma әsasında problemin başa düşülmәsi:
A) Hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
B) Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
C) Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
D) Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur

95) Sual:Panellәrin tәtbiqi:



A) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
B) Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
C) Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
D) Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
E) Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur

96) Sual:Eksperimentlәrin aparılması:
A) Hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatların aparılması
B) Tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur
C) Kәşfiyyat tәdqiqatlarının aparılması metodudur
D) Kauzal tәdqiqatların aparılması metodudur
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatların aparılması metodudur

97) Sual:Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin әlamәtidir?
A) Ticarәt heyәtinin öz işinin öhdәsindәn gәlә bilmәmәsi
B) İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan çәtinlik
C) Rәqiblәrin fәaliyyәtinin güclәnmәsi
D) Müәssisәnin bazar payının azalması
E) Marketinq kommunikasiyasının zәif tәşkili

98) Sual:Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin әlamәtidir?
A) Ticarәt heyәtinin öz işinin öhdәsindәn gәlә bilmәmәsi
B) İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan çәtinlik
C) Rәqiblәrin fәaliyyәtinin güclәnmәsi
D) Müәssisәnin mәnfәәtlilik sәviyyәsinin azalması
E) Marketinq kommunikasiyasının zәif tәşkili

99) Sual:Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin әlamәtidir?
A) Ticarәt heyәtinin öz işinin öhdәsindәn gәlә bilmәmәsi
B) İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan çәtinlik



C) Rәqiblәrin fәaliyyәtinin güclәnmәsi
D) Müәssisәnin satdığı mәhsulların hәcminin azalması
E) Marketinq kommunikasiyasının zәif tәşkili

100) Sual:Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin әlamәtidir?
A) Ticarәt heyәtinin öz işinin öhdәsindәn gәlә bilmәmәsi
B) İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan çәtinlik
C) Rәqiblәrin fәaliyyәtinin güclәnmәsi
D) Müәssisәnin mәhsulların alıcılarından daxil olan şikayәt әrizәlәrinin sayının çoxalması
E) Marketinq kommunikasiyasının zәif tәşkili

101) Sual:Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin әlamәtidir?
A) Ticarәt heyәtinin öz işinin öhdәsindәn gәlә bilmәmәsi
B) İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan çәtinlik
C) Rәqiblәrin fәaliyyәtinin güclәnmәsi
D) Müәssisәnin mәnfәәtinin azalması
E) Marketinq kommunikasiyasının zәif tәşkili

102) Sual:Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin mәnbәyi hesab olunur?
A) Marketinq kommunikasiyasının tәşkili ilә bağlı problem
B) Müәssisәnin mәnfәәtinin azalması problemi
C) Gözlәnilmәz dәyişikliklәrlә bağlı problem
D) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
E) İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan problem

103) Sual:Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin mәnbәyi hesab olunur?
A) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
B) İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
C) Müәssisәnin mәnfәәtinin azalması problemi
D) İntuitiv öncәgörmәlәrlә bağlı problem
E) Marketinq kommunikasiyasının tәşkili ilә bağlı problem



104) Sual:Müәssisәnin marketinq xidmәtinin әmәkdaşları reklama çәkilәn xәrclәrin 1 % artımı müqabilindә müәssisәnin bazar payının neçә %
artımını dәqiqlәşdirmәk istәyirlәr. Aparılan bu tәdqiqat:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm dә kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
B) Kәşfiyyat tәdqiqat tipinә aiddir
C) Tәsviri tәdqiqat tipinә aiddir
D) Kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
E) Hәm tәsviri, hәm kauzal tipinә aiddir

105) Sual:Müәssisәnin marketinq xidmәtinin әmәkdaşları qiymәtlәrin sәviyyәsinin 1 % azaldılması müqabilindә müәssisәnin bazar payının neçә %
artımını dәqiqlәşdirmәk istәyirlәr. Aparılan bu tәdqiqat:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm dә kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
B) Kәşfiyyat tәdqiqat tipinә aiddir
C) Tәsviri tәdqiqat tipinә aiddir
D) Kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
E) Hәm tәsviri, hәm kauzal tipinә aiddir

106) Sual:Müәssisәnin marketinq xidmәtinin әmәkdaşları mәhsulun qabının dizaynının tәkmillәşdirilmәsi nәticәsindә satışın hәcminin artımının
kәmiyyәt ifadәsini dәqiqlәşdirmәk istәyirlәr. Aparılan bu tәdqiqat:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm dә kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
B) Kәşfiyyat tәdqiqat tipinә aiddir
C) Tәsviri tәdqiqat tipinә aiddir
D) Kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
E) Hәm tәsviri, hәm kauzal tipinә aiddir

107) Sual:Marketinq xidmәtinin әmәkdaşları reklama çәkilәn xәrclәrin sәviyyәsini vә müәssisәnin bazar payını izlәmәklә reklam kompaniyasının
sәmәrәliliyini öyrәnirlәr. Aparılan bu tәdqiqat:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm dә kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
B) Kәşfiyyat tәdqiqat tipinә aiddir
C) Kauzal tәdqiqat tipinә aiddir
D) Tәsviri tәdqiqat tipinә aiddir



E) Hәm tәsviri, hәm kauzal tipinә aiddir

108) Sual:Hipotezlәrin yoxlanılmasına:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm dә kauzal tәdqiqatlarında baxılır
B) Kәşfiyyat tәdqiqatlarında baxılır
C) Kauzal tәdqiqatlarında baxılır
D) Tәsviri tәdqiqatlarda baxılır
E) Hәm tәsviri, hәm kauzal tәdqiqatlarında baxılır

109) Sual:Müәssisәnin marketoloqları onun bazar payının azalmasının sәbәbini reklam fәaliyyәtinin düzgün tәşkil edilmәmәsindә görürlәr. Bu halda
müәssisәnin reklam fәaliyyәtinin tәhlili:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Marketinq kommunikasiyasının tәşkilindә meydana çıxan problemdir
C) Hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

110) Sual:Müәssisәnin marketoloqları onun bazar payının azalmasının sәbәbini satışın stimullaşdırılması sisteminin tәşkil edilmәmәsindә görürlәr.
Bu halda satışın stimullaşdırılması sisteminin tәhlili:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Marketinq kommunikasiyasının tәşkilindә meydana çıxan problemdir
C) Hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

111) Sual:Müәssisәnin marketoloqları onun bazar payının azalmasının sәbәbini qiymәt siyasәtinin düzgün hәyata keçirilmәmәsidә görürlәr.Bu halda
qiymәtlәrin tәdqiqi:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Qiymәt siyasәtinin hәyata keçirilmәsindә meydana çıxan problemdir
C) Hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir



E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

112) Sual:Müәssisәnin marketoloqları onun bazar payının azalmasının sәbәbini mәhsulların alıcıların tәlәblәrini ödәmәmәsindә görürlәr. Bu halda
mәhsul siyasәtinin tәdqiqi:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Mәhsul siyasәtinin hәyata keçirilmәsindә meydana çıxan problemdir
C) Hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

113) Sual:Müәssisәnin marketoloqları onun bazar payının azalmasının sәbәbini mәhsulların satış kanallarının düzgün formalaşdırılmamasında
görürlәr.Bu halda mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satış kanallarının tәdqiqi:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Mәhsulların bölüşdürülmәsindә vә satışında meydana çıxan problemdir
C) Hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

114) Sual:Müәssisәnin marketoloqları onun mәnfәәtlilik sәviyyәsinin qarşısını almaqdan ötrü ticarәt heyәtinin fәaliyyәtini stimullaşdırmaq qәrarına
gәlmişlәr. Bu halda ticarәt heyәtinin fәaliyyәtinin tәhlili:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Hәm hәll, hәm dә tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
C) hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

115) Sual:Müәssisәnin marketoloqları satışın azalmasının qarşısını almaqdan ötrü ticarәt heyәtinin fәaliyyәtini stimullaşdırmaq qәrarına gәlmişlәr.
Bu halda ticarәt heyәtinin fәaliyyәtinin tәhlili:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Hәm hәll, hәm dә tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
C) hәll tәlәb edәn problemdir



D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

116) Sual:Müәssisәnin marketoloqları mәnfәәtin azalmasının qarşısını almaqdan ötrü ticarәt heyәtinin fәaliyyәtini stimullaşdırmaq qәrarına
gәlmişlәr. Bu halda ticarәt heyәtinin fәaliyyәtinin tәhlili:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Hәm hәll, hәm dә tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
C) hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

117) Sual:Müәssisәnin rәhbәrliyi bazar payının azalmasının qarşısını almaqdan yeni mağazalar açmaq qәrarına gәlmişlәr. Bu halda yeni mağazaların
yerinin müәyyәnlәşdirilmәsi:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir
B) Hәm hәll, hәm dә tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
C) hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problemdir

118) Sual:Müәssisәnin marketoloqları bazara yeni mәhsul tәklif etmәk istәyirlәr. Bu halda mәhsulun bazar testlәşdirilmәsinin aparılması:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәti ilә әlaqәdar problemdir
B) Hәm hәll, hәm dә tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
C) hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtin fәaliyyәti ilә әlaqәdar problemdir

119) Sual:Müәssisәnin marketoloqları xarici ölkәlәrә mәhsul tәklif etmәkdәn ötrü mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satış kanalını formalaşdırır.Bu
halda hәr bir ölkә üzrә satış kanalı iştirakçılarının vә kanalın strukturunun tәdqiqi:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәti ilә әlaqәdar problemdir
B) Hәm hәll, hәm dә tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
C) hәll tәlәb edәn problemdir



D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtin fәaliyyәti ilә әlaqәdar problemdir

120) Sual:Müәssisәnin marketoloqları onun mәhsullarını tәkrar alan alıcıların sayını artırmaq qәrarına gәlmişlәr.Bu halda mәhsulları tәkrar alan
istehlakçıların öyrәnilmәsi:
A) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәti ilә әlaqәdar problemdir
B) Hәm hәll, hәm dә tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
C) hәll tәlәb edәn problemdir
D) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
E) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtin fәaliyyәti ilә әlaqәdar problemdir

121) Sual:Marketinq fәaliyyәtindә sәbәb­ nәticә әlaqәsinin öyrәnilmәsi mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
C) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
D) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır

122) Sual:Rәqiblәrin profilinin alınması mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
C) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır

123) Sual:Istehsal etdiyi mәhsulun tipik alıcısının profilini almaq mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
C) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır



124) Sual:Bazarın rәqabәt strukturunun öyrәnilmәsi mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
C) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar

125) Sual:Mәhsulların bölüşdürmә kanalının öyrәnilmәsi mәqsәdilә
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
C) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır

126) Sual:Problemin daha yaxşı formalaşdırılması mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
C) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
D) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır

127) Sual:Konkret istiqamәtdә tәdqiqatın yerinә yetirilmәsinin praktik mәsәlәlәri üzrә informasiyaların toplanması mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır.
B) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
C) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
D) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır

128) Sual:Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinә dair xüsusi proqnozların işlәnib hazırlanması mәqsәdilә:
A) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır



B) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
C) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır
E) Kauzal tәdqiqatlar aparılır

129) Sual:Bir vә ya bir neçә sәrbәst dәyişәnlә asılı dәyişәn arasında әlaqәnin istiqamәtinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır.
B) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
C) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
D) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar

130) Sual:Bir vә ya bir neçә sәrbәst dәyişәnlә asılı dәyişәn arasında әlaqәnin sıxlığının müәyyәnlәşdirilmәsi mәqsәdilә
A) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar
B) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
C) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal

131) Sual:Sәrbәst dәyişәnin asılı dәyişәnә tәsirinin kәmiyyәt ifadәsinin alınması mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
C) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
D) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar

132) Sual:Sәrbәst dәyişәnin müxtәlif qiymәtlәrindә asılı dәyişәnin ala bilәcәyi qiymәtlәrin irәlicәdәn müәyyәnlәşdirilmәsi mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
C) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
D) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır



E) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır

133) Sual:İki dәyişәnin kovariasiyasını öyrәnmәk mәqsәdilә:
A) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
C) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır
E) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır

134) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrini öyrәnmәk mәqsәdilә:
A) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
B) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
C) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar
E) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır

135) Sual:Tәsviri tәdqiqatların aparılması metoduna aiddir:
A) Oxşar hadisәlәrin tәhlili
B) Panellәrin tәtbiqi
C) eksperiment
D) Fokus qrupların tәşkili
E) Ekspertlәr arasında sorğuların tәşkili

136) Sual:Kauzal tәdqiqatların aparılması metoduna aiddir:
A) Fokus qrupların tәşkili
B) eksperiment
C) Panellәrin tәtbiqi
D) Oxşar hadisәlәrin tәhlili
E) Ekspertlәr arasında sorğuların tәşkili

137) Sual:Kәşfiyyat tәdqiqatların aparılması metoduna aiddir:



A) İqtisadi­riyazi modellәşdirmә
B) Fokus qrupların tәşkili
C) eksperiment
D) Xәtti proqrqmlaşdırma
E) Panellәrin tәtbiqi

138) Sual:Sәbәb­nәticә әlaqәlәrinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәqsәdilә:
A) Hәm kәşfiyyat, hәm dә tәsviri tәdqiqatlar aparılır
B) Tәsviri tәdqiqatlar aparılır
C) Kauzal tәdqiqatlar aparılır
D) Kәşfiyyat tәdqiqatları aparılır
E) Hәm kәşfiyyat, hәm tәsviri, hәm dә kauzal tәdqiqatlar aparılır

139) Sual:Aşağıdakilardan hansı marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin mәnbәyi hesab olunur?
A) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
B) Planlaşdırılan dәyişikliklәrlә bağlı problem
C) İstehasl fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәnin mәnfәәtinin azalması problemi
E) Marketinq kommunikasiyasının tәşkili ilә bağlı

140) Sual:Müәssisәnin rәhbәrliyi başqa ölkәlәrin bazarlarına mәhsul tәklif etmәk qәrarına gәlmişlәr. Bu halda konkret ölkәlәrin bazar potensialının
qiymәtlәndirilmәsi:
A) Tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
B) hәll tәlәb edәn problemdir
C) Hәm hәll, hәm dә tәdqiqat tәlәb edәn problemdir
D) Ticarәt heyәtinin fәaliyyәtin fәaliyyәti ilә әlaqәdar problemdir
E) Marketinq xidmәtinin fәaliyyәti ilә әlaqәdar problemdir

141) Sual:Standartlaşdırılmış müşahidә:
A) Planlaşdırılan dәyişikliklәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılıp
B) Problem kifayәt qәdәr dәqiq müәyyәn edilәn zaman aparılır



C) Problem kifayәt qәdәr dәqiq müәyyәn edilmәdiyi hallarda aparılır
D) İntuitiv öncәgörmәlәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılır
E) Gözlәnilmәz dәyişikliklәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılır

142) Sual:Standartlaşdırılmamış müşahidә:
A) Gözlәnilmәz dәyişikliklәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılır
B) Problem kifayәt qәdәr dәqiq müәyyәn edilmәdiyi hallarda aparılır
C) Problem kifayәt qәdәr dәqiq müәyyәn edilәn zaman aparılır
D) İntuitiv öncәgörmәlәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılır
E) Planlaşdırılan dәyişikliklәrlә bağlı problemlәr üzrә aparılıp

143) Sual:Aparılma üsuluna görә müşahidә:
A) birbaşa vә dolayı müşahidәyә
B) standartlaşdırılmış vә standartlaşdırılmamış müşahidәyә
C) maşınla vә insanın kömәkliyi ilә aparılan müşahidәyә bölünür
D) açıq vә gizli müşahidәyә
E) tәbii vә süni müşahidәyә

144) Sual:Şәraitin xarakterinә görә müşahidә:
A) maşınla vә insanın kömәkliyi ilә aparılan müşahidәyә bölünür
B) tәbii vә süni müşahidәyә
C) standartlaşdırılmış vә standartlaşdırılmamış müşahidәyә
D) açıq vә gizli müşahidәyә
E) birbaşa vә dolayı müşahidәyә

145) Sual:İştirakçıların mәlumatlandırılması baxımından müşahidә:
A) vә insanın kömәkliyi ilә aparılan müşahidәyә bölünür
B) açıq vә gizli müşahidәyә
C) birbaşa vә dolayı müşahidәyә
D) standartlaşdırılmış vә standartlaşdırılmamış müşahidәyә
E) tәbii vә süni müşahidәyә



146) Sual:Mәlumatların yığılması müntәzәmliyinә görә müşahidә:
A) tәbii vә süni müşahidәyә
B) sistematik, epizodik vә yeganә müşahidәyә bölünür
C) standartlaşdırılmış vә standartlaşdırılmamış müşahidәyә
D) açıq vә gizli müşahidәyә
E) birbaşa vә dolayı müşahidәyә

147) Sual:Tәdqiqatçının iştirakı baxımdan müşahidә:
A) sistematik, epizodik vә yeganә müşahidәyә bölünür
B) açıq vә gizli müşahidәyә
C) standartlaşdırılmış vә standartlaşdırılmamış müşahidәyә
D) fәal vә passiv müşahidәyә
E) birbaşa vә dolayı müşahidәyә

148) Sual:Gizli müşahidәnin üstünlüyü:
A) tәdqiqat obyekti üzrә informasiyaların dәqiq müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmasındadır
B) müşahidәnin daha dәqiq aparılmasındadır
C) müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
D) müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
E) müşahidәnin tam aparılmasındadır

149) Sual:Açıq müşahidәnin çatışmazlığı:
A) tәdqiqat obyekti üzrә informasiyaların dәqiq müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmasındadır
B) müşahidәnin daha dәqiq aparılmasındadır
C) müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
D) Müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
E) müşahidәnin tam aparılmasındadır

150) Sual:Gizli müşahidәnin çatışmazlığı:
A) müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmamasındadır



B) müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
C) müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
D) tәdqiqat obyekti üzrә tam informasiyalar әldә etmәk mümkün olmur
E) müşahidәnin daha dәqiq aparılmamasındadır

151) Sual:Süni müşahidәnin üstünlüyü:
A) tәdqiqat obyekti üzrә tam informasiyalar әldә edilmәsi mümkün
B) müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
C) müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
D) şәraitә nәzarәt olunmasındadır
E) müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmaındadır

152) Sual:Süni müşahidәnin çatışmazlığı:
A) tәdqiqat obyekti üzrә tam informasiyalaringec әldә edilmәsindәdir
B) şәraitә nәzarәt olunmammasındadır
C) müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
D) müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
E) müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmamasındadır

153) Sual:Tәbii müşahidәnin çatışmazlığı:
A) tәdqiqat obyekti üzrә tam informasiyaların gec әldә edilmәsindәdir
B) müşahidә effektinin mövcud olmamasındadır
C) müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
D) şәraitә nәzarәt olunmamasındadır
E) müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmamasındadır

154) Sual:Tәbii müşahidәnin üstünlüyü:
A) tәdqiqat obyekti üzrә informasiyaların tez әldә edilmәsindәdir
B) şәraitә nәzarәt olunmamasındadır
C) müşahidә effektinin mövcud olmasındadır
D) müşahidә olunanların әsl davranışlarının öyrәnilmәsinin mümkün olmasındadır



E) müşahidәnin irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılmasındadır

155) Sual:Respondentlәrlә әlaqә üsulunaa görә sorğular :
A) ekspert vә istehlakçı sorğularına
B) birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
C) strukturlaşdırılmış vә sәrbәst sorğulara
D) telefonla aparılan, poçtla aparılan vә şәxsi sorğulara bölünürlәr
E) fәrdi vә qrup sorğularına

156) Sual:Standartlaşdırılmamış açıq anketlәr:
A) dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir
B) sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
C) sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
D) sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir
E) sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir

157) Sual:Sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu anket:
A) dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir
B) standartlaşdırılmamış açıq anketdir
C) standartlaşdırılmış qapalı anketdir
D) standartlaşdırılmış açıq anketdir
E) standartlaşdırılmamış qapalı anketdir

158) Sual:Sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anket:
A) dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir
B) standartlaşdırılmamış açıq anketdir
C) standartlaşdırılmış açıq anketdir
D) standartlaşdırılmış qapalı anketdir
E) standartlaşdırılmamış qapalı anketdir

159) Sual:Sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anket:



A) standartlaşdırılmamış qapalı anketdir
B) standartlaşdırılmamış açıq anketdir
C) standartlaşdırılmış qapalı anketdir
D) standartlaşdırılmış açıq anketdir
E) dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir

160) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında sorğu aparan heyәtin işinә nәzarәt etmәk daha çәtindir?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) telefonla sorğuda
D) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

161) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında konkret şәxslәrin seçmә çoxluğa daxil edilmәsi çәtindir?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) telefonla sorğuda
D) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

162) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında sorğunun dәyәri daha aşağıdır?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
D) telefonla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

163) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında anonimlik olmur?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda



D) telefonla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

164) Sual:Tәdqiqat obyektinin maddilәşmәsi baxımından eksperimentlәr:
A) real eksperimentlәrә
B) paralel eksperimentlәrә
C) xәtti eksperimentlәrә
D) real, imitasiya vә tәfәkkürdә aparılan eksperimentlәrә bölünürlәr
E) imitasiya eksperimentlәrinә

165) Sual:Eksperimentin daxili gerçәkliyi :
A) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılmasını göstәrir
B) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsini göstәrir
C) eksperiment obyektlәrinin düzgün formalaşdırılmasını göstәrir
D) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşdığını göstәrir
E) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsini göstәrir

166) Sual:Eksperimentin xarici gerçәkliyi :
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşdığını göstәrir
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsini göstәrir
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsini göstәrir
D) eksperimentin nәticәlәrinin xarici mühitә aid edilә bilmәsini göstәrir
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılmasını göstәrir

167) Sual:Hansı eksperimentin daxili gerçәklik sәviyyәsi daha yüksәkdir?:
A) tәfәkkürdә aparılan eksperimentin
B) xәtti eksperimentin
C) tәbii şәraitdә aparılan eksperimentin
D) süni şәraitdә aparılan eksperimentin
E) paralel eksperimentin



168) Sual:Hansı eksperimentin xarici gerçәklik sәviyyәsi daha yüksәkdir?:
A) tәfәkkürdә aparılan eksperimentin
B) xәtti eksperimentin
C) süni şәraitdә aparılan eksperimentin
D) tәbii şәraitdә aparılan eksperimentin
E) paralel eksperimentin

169) Sual:Aşağıdakılardan hansılar müşahidәnin üstünlüyünә aiddir?
A) tәdqiqat obyekti üzrә informasiyalar tez әldә edilir
B) şәraitә nәzarәt olunur
C) müşahidә effekti mövcud olmur
D) toplanan informasiyalara yüksәk dәrәcәdә obyektivlik xas
E) müşahidә irәlicәdәn müәyyәn edilmiş sxem üzrә aparılır

170) Sual:Aşağıdakılardan hansılar müşahidәnin çatışmazlığına aiddir?
A) müşahidә effekti mövcud ola bilir
B) müşahidә obyektlәri selektiv seçilir
C) toplanan informasiyaların reprezentativlik sәviyyәsi aşağı olur
D) göstәrilәnlәrin hamısı müşahidәnin çatışmazlıqlarına aiddir
E) müşahidә edilәn faktların qәbulu subyektiv xarakter daşıyır

171) Sual:İzlәnilәn mәqsәdin növündәn asılı olaraq sorğular:
A) yazılı vә şifahi sorğulara bölünürlәr
B) fәrdi vә qrup sorğularına
C) birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
D) kәmiyyәt vә keyfiyәt sorğularına
E) ekspert vә istehlakçı sorğularına

172) Sual:Subyektlәrin tipindәn asılı olaraq sorğular:
A) kәmiyyәt vә keyfiyәt sorğularına
B) yazılı vә şifahi sorğulara bölünürlәr



C) fәrdi vә qrup sorğularına
D) birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
E) ekspert vә istehlakçı sorğularına

173) Sual:Sorğular hәyata keçirilmә tezliyindәn asılı olaraq :
A) yazılı vә şifahi sorğulara bölünürlәr
B) fәrdi vә qrup sorğularına
C) kәmiyyәt vә keyfiyәt sorğularına
D) birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
E) ekspert vә istehlakçı sorğularına

174) Sual:İştirak edәnlәrin sayından asılı olaraq sorğular :
A) yazılı vә şifahi sorğulara bölünürlәr
B) birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
C) kәmiyyәt vә keyfiyәt sorğularına
D) fәrdi vә qrup sorğularına
E) ekspert vә istehlakçı sorğularına

175) Sual:Standartlaşdırma dәrәcәsindәn asılı olaraq sorğular :
A) yazılı vә şifahi sorğulara bölünürlәr
B) fәrdi vә qrup sorğularına
C) birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
D) strukturlaşdırılmış vә sәrbәst sorğulara
E) ekspert vә istehlakçı sorğularına

176) Sual:Mәlumatların yığılma üsulundan asılı olaraq sorğular :
A) ekspert vә istehlakçı sorğularına
B) birdәfәlik vә çoxdәfәlik sorğulara
C) strukturlaşdırılmış vә sәrbәst sorğulara
D) yazılı vә şifahi sorğulara bölünürlәr
E) fәrdi vә qrup sorğularına



177) Sual:Standartlaşdırılmış açıq anketlәr:
A) dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir
B) sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir
C) sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
D) sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
E) sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir

178) Sual:Standartlaşdırılmış qapalı anketlәr:
A) dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir
B) sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir
C) sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
D) sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
E) sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir

179) Sual:Standartlaşdırılmamış qapalı anketlәr:
A) dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir
B) sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә çoxvariantlı cavabın olduğu anketdir
C) sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә çoxvariantlı cavabın olduğu
D) sorğunun mәqsәdinin aydın olmadığı vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir
E) sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anketdir

180) Sual:Sorğunun mәqsәdinin aydın olduğu vә sәrbәst cavabı özündә ehtiva edәn anket:
A) dәrin vә standartlaşdırılmış müsahibәnin aparılması üçün nәzәrdә tutulan anketdir
B) standartlaşdırılmış qapalı anketdir
C) standartlaşdırılmış açıq anketdir
D) standartlaşdırılmamış açıq anketdir
E) standartlaşdırılmamış qapalı anketdir

181) Sual:Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansılar şәxsi söhbәt әsasıda aparılan müsahibәnin üstünlüklәrinә aiddir?
A) informasiyanın dәstliliyinә nail olmaq mümkündür



B) vizual materiallardan istifadә etmәk mümkündür
C) sualların ardıcıllığına nәzarәt etmәk mümkündür
D) göstәrilәnlәrin hamısı şәxsi söhbәt әsasında aparılan müsahibәni üstünlüklәrinә aiddir
E) әlaqә yaradılan respondentlәrin sayı çox olur

182) Sual:Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansılar şәxsi söhbәt әsasıda aparılan müsahibәnin çatışmazlıqlarına aiddir?
A) sorğunun hәyata keçirilmә sürәti aşağıdır
B) öyrәnilәn әrazinin әhatә etmәk çәtin olur
C) bir әlaqәnin dәyәri çox yüksәk olur
D) göstәrilәnlәrin hamısı şәxsi söhbәt әsasında aparılan müsahibәni çatışmazlıqlarına aiddir
E) sorğunun әmәk tutumu yüksәkdir

183) Sual:Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansılar telefonla aparılan müsahibәnin çatışmazlıqlarına aiddir?
A) sorğu müddәti qısa olur
B) respondent әmәkdaşlıqdan asanlıqla imtina edә bilir
C) vizual kontakt olmur
D) göstәrilәnlәrin hamısı telefonla aparılan müsahibәni çatışmazlıqlarına aiddir
E) anonimlik olmur

184) Sual:Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansılar şәxsi söhbәt әsasıda aparılan müsahibәnin üstünlüklәrinә aiddir?
A) şәxsi söhbәtlә müqayisәdә kontaktın yaradılması asandır
B) suallara qısa zaman kәsiyindә cavab almaq olur
C) dәyәri aşağıdır
D) göstәrilәnlәrin hamısı telefonla aparılan müsahibәnin üstünlüklәrinә aiddir
E) sorğu aparılan subyektlәri geniş әhatә etmşk mümkündür

185) Sual:Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansılar poçtla aparılan müsahibәnin üstünlüklәrinә aiddir?
A) hәr bir kontaktın әmәk tutumu aşağıdır
B) göstәrilәnlәrin hamısı poçtla aparılan müsahibәnin
C) әrazini geniş şәkildә әhatә etmәk mümkün olur
D) dәyәri aşağıdır, әn ucuz sorğu hesab olunur



E) respondent özü üçün әlverişli ritmdә sualları cavablandırır

186) Sual:Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansılar poçtla aparılan müsahibәnin çatışmazlıqlarına aiddir?
A) tәdqiqatçının respondentin davranışına nәzarәt imkanı
B) sualların növbәliliyini dәyişmәk çәtindir
C) respondentә kәnar amillәrin tәsiri güclüdür
D) göstәrilәnlәrin hamısı poçtla aparılan müsahibәnin çatışmazlıqlarına aiddir
E) aydın olmayan sualların respondentә izahı mümkün deyil

187) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında respondentlәrlә hormalaşdırılan bir әlaqәnin dәyәri daha yüksәkdir?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
C) telefonla sorğuda
D) poçtla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

188) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında öyrәnilәn әrazini әhatә etmәk daha çәtin olur?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) telefonla sorğuda
D) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

189) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında sorğunun әmәk tutumu daha yüksәkdir?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) telefonla sorğuda
D) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

190) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında sorğunun aparılma sürәti daha aşağıdır?



A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) telefonla sorğuda
D) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

191) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperimentin daxili gerçәkliyinә tәsir göstәrir?
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması.
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) eksperiment iştirakçılarının eksperiment vә nәzarәt qruplarının tәrkibindә qeyri ­ ekvivalentliyi
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

192) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında müsahibә götürәnә münasibәtdәn asılı olaraq suallara verilәn cavabların tәhrif olunması
mümkündür ?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) telefonla sorğuda
D) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

193) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında vizual materiallardan istifadә etmәk mümkündür ?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) telefonla sorğuda
D) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

194) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında respondentlә әlaqәnin yaradılması daha asandır?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda



C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
D) telefonla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

195) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında sorğu aparılan subyektlәri daha geniş әhatә etmәk mümkündür?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) poçtla sorğuda
C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
D) telefonla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

196) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında müsahiibә götürәnin respondentә tәsiri olmur?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) telefonla sorğuda
C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
D) poçtla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

197) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında respondentin anonomliyi tәmin olunur?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) telefonla sorğuda
C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
D) poçtla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

198) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansı şәxsi suallar üçün daha münasib sorğu forması hesab olunur?
A) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda
B) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
C) poçtla sorğuda
D) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
E) telefonla sorğuda



199) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında respondentә kәnar amillәrin tәsiri daha güclüdür?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) telefonla sorğuda
C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
D) poçtla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

200) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında sualların növbәliliyini dәyişmәk çәtindir?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) telefonla sorğuda
C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
D) poçtla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

201) Sual:Aşağıda göstәrilәn sorğu formalarının hansında tәdqiqatçının respondentin davranışına nәzarәt imkanları olmur?
A) hәm poçtla, hәm dә şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
B) telefonla sorğuda
C) şәxsi söhbәt әsasında sorğuda
D) poçtla sorğuda
E) hәm telefonla, hәm dә poçtla sorğuda

202) Sual:Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansılar eksperimentin әlamәtlәrinә aiddir?
A) göstәrilәnlәrdәn heç biri eksperimentin әlamәti deyil
B) tәdqiqatçı mәlumatların alınması prosesinә fәal müdaxilә edir
C) bir vә ya bir neçә sәrbәst dәyişәn dәyişdirilir, qalanları sabit saxlanılır
D) göstәrilәnlәrin hamısı eksperimentin әlamәtlәridir
E) hadisә vә proseslәr arasında sәbәb – nәticә әlaqәlәri yoxlanılır

203) Sual:Aşağıdakılardan hansılar eksperimentin çatışmazlıqlarına aiddir?
A) kәnar amillәrin tәsirini tam neytrallaşdırmaq olmur



B) böyük miqdarda pul vәsaitlәri tәlәb olunur
C) uzun müddәt vaxt tәlәb olunur
D) sadalananların hamısı eksperimentin çatışmazlıqlarıdır
E) sәrbәst dәyişәnin asılı dәyişәnә tәsiri ehtimallı xarakter daşıyır

204) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperiment zamanı qarşıya mәqsәd kimi qoyula bilәr?
A) asılı vә sәrbәst dәyişәnlәr arasında olan әlaqәnin kәmiyyәt ifadәsinin alınması
B) marketinq amillәrinin istehlakçıların davranışına tәsirinin yoxlanılması
C) yeni әmtәәnin satışının hәcminin proqnozlaşdırılması
D) sadalananların hamısı eksperiment zamanı qarşıya mәqsәd kimi qoyula bilәr
E) marketinq amillәrinin seçiminin әsaslandırılması

205) Sual:Marketinq amillәrinin istehlakçıların davranışına tәsirinin yoxlanılması mәqsәdilә aşağıdakı metodların hansındanistifadә edilә bilәr?
A) kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsindәn
B) şәbәkә planlaşdırılmasından
C) xәtti proqramlaşdırmadan
D) eksperiment metodundan
E) funksional – dәyәr metodundan

206) Sual:Asılı olmayan dәyişәnin asılı dәyişәnә tәsirinin kәmiyyәt ifadәsinin alınması mәqsәdilә aşağıdakı metodların hansından istifadә edilә
bilәr?
A) kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsindәn
B) şәbәkә planlaşdırılmasından
C) kompleks yanaşmadan
D) eksperiment metodundan
E) funksional – dәyәr metodundan

207) Sual:Marketinq amillәrinin seçiminin әsaslandırılması mәqsәdilә aşağıdakı metodların hansından istifadә edilә bilәr?
A) kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsindәn
B) şәbәkә planlaşdırılmasından
C) kompleks yanaşmadan



D) eksperiment metodundan
E) funksional – dәyәr metodundan

208) Sual:Qәbul edilәcәk marketinq qәrarlarının sәmәrәliliyinin qiymәtlәndirilmәsi mәqsәdilә aşağıdakı metodların hansından istifadә edilә bilәr?
A) kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsindәn
B) şәbәkә planlaşdırılmasından
C) kompleks yanaşmadan
D) eksperiment metodundan
E) funksional – dәyәr metodundan

209) Sual:Müәssisәnin marketoloqları mәhsulun qiymәtinin vә qabın dizaynının dәyişdirilmәsinin satışın hәcminә tәsirinin kәmiyyәt ifadәsini
almağa çalışırlar. Bu eksperiment:
A) xәtti vә paralel eksperimentdir
B) paralel eksperimentdir
C) xәtti eksperimentdir
D) çoxamilli eksperimentdir
E) biramilli eksperimentdir

210) Sual:Müәssisәnin marketoloqları mәhsulun qiymәtinin dәyişdirilmәsinin satışın hәcminә tәsirinin kәmiyyәt ifadәsini almağa çalışırlar. Bu
eksperiment:
A) xәtti vә paralel eksperimentdir
B) paralel eksperimentdir
C) xәtti eksperimentdir
D) biramilli eksperimentdir
E) çoxamilli eksperimentdir

211) Sual:Müәssisәnin marketoloqları mәhsulun qabının dizaynın dәyişdirilmәsinin mәnfәәtin hәcminә tәsirinin kәmiyyәt ifadәsini almağa
çalışırlar,bu eksperiment:
A) xәtti eksperimentdir
B) çoxamilli eksperimentdir
C) paralel eksperimentdir



D) biramilli eksperimentdir
E) xәtti vә paralel eksperimentdir

212) Sual:Müәssisәnin marketoloqları mәhsulun qabının dizaynın, qiymәtin vә satışın stimullaşdırılması sisteminin dәyişdirilmәsinin mәnfәәtin
hәcminә tәsirinin kәmiyyәt ifadәsini almağa çalışırlar. Bu eksperiment:
A) xәtti vә paralel eksperimentdir
B) paralel eksperimentdir
C) xәtti eksperimentdir
D) çoxamilli eksperimentdir
E) biramilli eksperimentdir

213) Sual:Müәssisәnin marketoloqları eksperimental tәsirin nәticәsini dәqiqlәşdirmәk üçün eyni qrupda eksperimentә qәdәr vә eksperimentdәn
sonra ölçmәlәr aparırlar. Bu eksperiment:
A) xәtti vә paralel eksperimentdir
B) biramilli eksperimentdir
C) paralel eksperimentdir
D) xәtti eksperimentdir
E) çoxamilli eksperimentdir

214) Sual:Müәssisәnin marketoloqları eksperimental tәsirin nәticәsini dәqiqlәşdirmәk üçün eyni qrupda yalnız eksperimentdәn sonra ölçmәlәr
aparırlar. Bu eksperiment:
A) xәtti vә paralel eksperimentdir
B) biramilli eksperimentdir
C) paralel eksperimentdir
D) xәtti eksperimentdir
E) çoxamilli eksperimentdir

215) Sual:Müәssisәnin marketoloqları eksperimental tәsirin nәticәsini dәqiqlәşdirmәk üçün nәzarәt vә eksperimental qrupda yalnız eksperimentdәn
sonra ölçmәlәr aparırlar. Bu eksperiment:
A) xәtti vә paralel eksperimentdir
B) biramilli eksperimentdir



C) xәtti eksperimentdir
D) paralel eksperimentdir
E) çoxamilli eksperimentdir

216) Sual:Müәssisәnin marketoloqları eksperimental tәsirin nәticәsini dәqiqlәşdirmәk üçün nәzarәt vә eksperimental qrupda hәm eksperimental
tәsirdәn әvvәl, hәm dә eksperimental tәsirdәn sonra ölçmәlәr aparırlar. Bu eksperiment:
A) xәtti vә paralel eksperimentdir
B) biramilli eksperimentdir
C) xәtti eksperimentdir
D) paralel eksperimentdir
E) çoxamilli eksperimentdir

217) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansı eksperimentin xarici gerçәkliyi müәyyәnlәşdirir?
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) eksperimentin real şәraitdә aparılması
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

218) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansı eksperimentin xarici gerçәkliyi müәyyәnlәşdirir?
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) seçilәn vahidlәrin reprezentativliyi
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

219) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperimentin xarici gerçәkliyi müәyyәnlәşdirir?
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) seçmәnin baş mәcmunu yetәrincә tam xarakterizә etmәsi



E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

220) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperimentin daxili gerçәkliyinә tәsir göstәrir?
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) ölçmә üçün istifadә edilәn alәtlәrin xәtası
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

221) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperimentin daxili gerçәkliyinә tәsir göstәrir?
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) ölçmә effektinin mövcud olması
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

222) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperimentin daxili gerçәkliyinә tәsir göstәrir?
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) eksperimentin nәticәsini qiymәtlәndirmәk üçün aparılan birinci vә ikinci ölçmәlәr arasında baş verә bilәcәk hadisәlәr
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

223) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperimentin daxili gerçәkliyinә tәsir göstәrir?
A) eksperiment iştirakçılarında baş verәn bioloji, sosial vә psixoloji dәyişikliklәr
B) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması
C) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
D) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
E) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması

224) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperimentin daxili gerçәkliyinә tәsir göstәrir?



A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması
B) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) eksperimentin nәticәsini qiymәtlәndirmәk üçün aparılan birinci vә ikinci ölçmәlәr arasında baş verә bilәcәk hadisәlәr
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

225) Sual:Aşağıdakılardan hansı eksperimentin daxili gerçәkliyinә tәsir göstәrir? :
A) asılı dәyişәnin qiymәtinin hәqiqәtәn dә asılı olmayan dәyişәnin qiymәtinin dәyişmәsi nәticәsindә formalaşması
B) eksperiment iştirakçılarında baş verәn bioloji, sosial vә psixoloji dәyişikliklәr
C) eksperimentin mәqsәdinin dәqiq müәyyәn edilmәsi
D) eksperiment sxeminin düzgün seçilmәsi
E) asılı vә asılı olmayan dәyişәnlәrin düzgün formalaşdırılması

226) Sual:Aşağıda sadalananlardan anketin funksiyalarına hansılar aiddir?
A) qiymәtlәndirmәlәrin gerçәkliyinә vә etibarlılığın yoxlanılması mәqsәdlәrinә xidmәt edir
B) sadalananların hamısı anketin funksiyalarına aiddir
C) tәdqiqatın mәqsәdini suallara çevirir
D) sualları vә hәmin suallara cavabları standartlaşdırır
E) suallara cavab alınmasını stimullaşdırır

227) Sual:Anketlәrin tәrtib olunmasına nәdәn başlanır?
A) sorğuda istifadә edilәcәk şkalanın müәyyәnlәşdirilmәsindәn
B) tәlәb olunan informasiyanın müәyyәnlәşdirilmәsindәn
C) anketin növünün müәyyәnlәşdirilmәsindәn
D) sorğunun aparılması metodunun müәyyәnlәşdirilmәsindәn
E) sualların ardıcıllığının müәyyәnlәşdirilmәsindәn

228) Sual:Aşağıdakılardan hansılar anketdә suala cavab forması kimi istifadә oluna bilәr?
A) şkaladan istifadә olunmaqla cavab forması
B) sadalananların hamısı anketdә suala cavab forması kimi istifadә edilә bilir
C) ixtiyari variantlı cavab



D) mәhdud sayda cavab
E) iki varianta malik cavab

229) Sual:Respondentә anketin әvvәlindә hansı cavab formasına malik sual verilmәsi mәqsәdәmüvafiqdir?
A) respondentin şәxsiyyәti ilә әlaqәdar verilәn sual
B) ixtiyari variantlı cavaba malik sual
C) mәhdud sayda cavaba malik sual
D) iki variant cavaba malik sual
E) şkaladan istifadә olunmaqla verilәn sual

230) Sual:Anketlәrin tәrtibi zamanı aşağıdakılardan hansı tövsiyyәlәrә riayәt olunmalıdır?
A) gizli gümanları özündә ehtiva edәn suallar verilmәmәlidir
B) sadalananların hamısı anketlәrin tәrtibi zamanı riayәt olunması lazım gәlәn tövsiyyәlәrdir
C) sadә sözlәrdәn istifadә olunmalıdır
D) “şübhәli” sözlәrdәn qaçmaq lazımdır
E) istiqamәtlәndirici suallar verilmәmәlidir

231) Sual:Anketlәrin tәrtibi zamanı hansı suallar istiqamәtlәndirici suallar hesab olunur?
A) tәdqiqatçı ilә respondentin әmәkdaşlığını tәmin edәn sual
B) cavabı özündә ehtiva edәn sual
C) gizli gümanları özündә ehtiva edәn sual
D) dixotomik cavaba malik sual
E) ixtiyari variantl cavaba malik sual

232) Sual:Nominal şkaladan hansı mәqsәdilә istifadә edilir?:
A) obyektlәrin sıralanması vә obyektlәr arasındakı intervalı müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә
B) obyektlәrin identifikasyası mәqsәdilә
C) obyektlәrin sıralanması mәqsәdilә
D) obyektlәr arası intervalı müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә
E) obyektlәrin identifikasiyası vә sıralanması mәqsәdilә



233) Sual:Sıra şkalasndan hansı mәqsәdilә istifadә edilir?:
A) obyektlәrin sıralanması vә obyektlәr arasındakı intervalı müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә
B) obyektlәrin nisbi ölçülәri әsasında onların ardıcıllığını müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә
C) obyektlәrin identifikasyası mәqsәdilә
D) obyektlәr arası intervalı müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә
E) obyektlәrin identifikasiyası vә sıralanması mәqsәdilә

234) Sual:Aşağıdakı şkalalardan hansı mütlәq sıfır başlanğıc nöqtәsinә malikdir?
A) göstәrilәn bütün şkalalar
B) nisbi şkala
C) nominal şkala
D) sıra şkalası
E) interval şkalası

235) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı aşağıdakı şkalalardan obyektlәrin xarakteristikalarını ölçmәk baxımından hansı şkala daha “güclü” hesab
olunur?
A) göstәrilәn bütün şkalalar
B) nisbi şkala
C) nominal şkala
D) sıra şkalası
E) interval şkalası

236) Sual:Aşağıdakılardan alıcının obyektiv xarakteristikası hansıdır?
A) riayәt etdiyi dәyәrlәr
B) yaşı
C) gәliri
D) zövqü
E) davranışı

237) Sual:Aşağıdakılardan alıcının subyektiv xarakteristikası hansıdır?
A) irqi



B) zövqü
C) yaşı
D) cinsi
E) milliyyәti

238) Sual:Bipolyar sifәtlәrdәn hansı şkalada istifadә olunur?
A) qavrama şkalasında
B) semantik differensial şkalada
C) Stepel şkalasında
D) reytinq şkalasında
E) nisbi şkalada

239) Sual:İstehlakçıların mәhsulları fәrqlәndirmәsi üçün müәyyәnlәşdirilәn istiqamәtlәr hansı şkalada olur?
A) punktirli reytinq şkalasında
B) qavrama şkalasında
C) semantik differensial şkalada
D) Stepel şkalasında
E) müqayisәvi reytinq şkalasıda

240) Sual:Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün aşağıdakı üsulların hansından istifadә edilә bilәr?
A) real mәsәlәlәrin hәlli vә psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsulundan
B) göstәrilәn üsulların hamısından
C) özünәhesabat texnikasından
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsulundan
E) dolayı texnikaların tәtbiq edilmәsi üsulundan

241) Sual:Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn sözәl assosiativ testlәr aşağıdakı üsulların hansına aiddir?
A) göstәrilәn üsulların hamısına
B) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna



E) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna

242) Sual:Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn cümlәlәrin tamamlanması üzrә testlәr aşağıdakı üsulların hansına aiddir?
A) göstәrilәn üsulların hamısına
B) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna

243) Sual:Tәdqiqatçı bir şkala vasitәsi ilә bir neçә obyektin profilini almışdır. Hansı şkala tәtbiq olunmuşdur?
A) müqayisәvi reytinq şkalası
B) semantik differensial şkala
C) Stepel şkalası
D) qrafik reytinq şkala
E) punktirli reytinq şkalası

244) Sual:Eyni zamanda bir neçә obyektin profilini almağa imkan verәn şkala hansıdır?
A) müqayisәvi reytinq şkalası
B) semantik differensial şkala
C) Stepel şkalası
D) qrafik reytinq şkala
E) punktirli reytinq şkalası

245) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı obyektlәrin identifikasiyası mәqsәdilә hansı şkaladan istifadә etmәk olar?:
A) nisbi şkaladan
B) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) interval şkalasından

246) Sual:Marketoloq alıcıdan 50 balın üç әdәd müxtәlif markalı konfet arasında bölüşdürülmәsini xahiş edir. Bu halda istifadә olunan şkala:



A) qavrama şkalasıdır
B) nisbi şkaladır
C) nominal şkaladır
D) sıra şkalasıdır
E) interval şkalasıdır

247) Sual:Marketoloq alıcıdan beş әdәd müxtәlif markalı konfeti hәmin konfetlәrә verilәn üstünlük әsasıda düzmәyi xahiş edir. Bu halda istifadә
olunan şkala:
A) qavrama şkalasıdır
B) nisbi şkaladır
C) nominal şkaladır
D) sıra şkalasıdır
E) interval şkalasıdır

248) Sual:Marketoloq alıcıdan 10 müxtәlif növ konfetin mövqeyini şkalada göstәrilәn : heç xoş gәlmir, xoş gәlmir, xoş gәlir, olduqca xoş gәlir
müddәalar üzrә göstәrmәyi xahiş edir. Bu halda hansı şkaladan istifadәedilmişdir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) interval şkalasından
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) nisbi şkaladan

249) Sual:Marketoloq alıcıdan 8 müxtәlif markalı şәrabın mövqeyini şkalada göstәrilәn : heç xoş gәlmir, xoş gәlmir, xoş gәlir, olduqca xoş gәlir
müddәalar üzrә göstәrmәyi xahiş edir. Bu halda hansı şkaladan istifadәedilmişdir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) interval şkalasından
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) nisbi şkaladan

250) Sual:Marketoloq alıcıdan 7 müxtәlif tomat pastasın mövqeyini şkalada göstәrilәn : heç xoş gәlmir, xoş gәlmir, xoş gәlir, olduqca xoş gәlir



müddәalar üzrә göstәrmәyi xahiş edir. Bu halda hansı şkaladan istifadә edilmişdir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn

B) interval şkalasından
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) nisbi şkaladan

251) Sual:Marketoloq alıcı qadından bazara tәklif olunan saç boyalarının hansının rәnginin ona daha xoş gәldiyini dәqiqlәşdirmәyi tәlәb edir. Bu
halda hansı şkaladan istifadә edilir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) nominal şkaladan
C) sıra şkalasından
D) interval şkalasından
E) nisbi şkaladan

252) Sual:Malgöndәrәn ayrı – ayrı ehtiyyat hissәlәrini alıcıya müxtәlif nömrәli yeşiklәrdә göndәrir.Bu halda hansı şkaladan istifadә edilir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) nominal şkaladan
C) sıra şkalasından
D) interval şkalasından
E) nisbi şkaladan

253) Sual:İstehlakçıların mәhsulları fәrqlәndirmәsi üçün müәyyәnlәşdirilәn istiqamәtlәrin adları hansı şkalada olur?
A) punktirli reytinq şkalasında
B) qavrama şkalasında
C) semantik differensial şkalada
D) Stepel şkalasında
E) müqayisәvi reytinq şkalasıda

254) Sual:Mövcud mәhsulların irәlicәdәn müәyyәnlәşdirilәn istiqamәtlәr üzrә fәrqlәndirilmәsinә hansı şkala vasitәsi ilә nail olmaq olur?



A) punktirli reytinq şkalasında
B) qavrama şkalasında
C) semantik differensial şkalada
D) Stepel şkalasında
E) müqayisәvi reytinq şkalasıda

255) Sual:Mövcud mәhsulların irәlicәdәn müәyyәnlәşdirilәn istiqamәtlәr üzrә istehlakçıların arzusuna uyğun yerini hansı şkala vasitәsi ilә tәyin
etmәk olur?
A) punktirli reytinq şkalasında
B) qavrama şkalasında
C) semantik differensial şkalada
D) Stepel şkalasında
E) müqayisәvi reytinq şkalasıda

256) Sual:Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn hekayәlәrin tәrtibi üzrә testlәr aşağıdakı üsulların hansına aiddir?
A) göstәrilәn üsulların hamısına
B) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna

257) Sual:Tәdqiqatçı mexaniki qurğuların kömәkliyi ilә respondentin cavabını müşahidә edir. Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn bu üsul
aşağıdakı üsulların hansına aiddir?
A) göstәrilәn üsulların hamısına
B) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna

258) Sual:Obyektin konkret parametrinin onun başqa parametrindәn neçә dәfә vacib olmasını müәyyәnlәşdirmәyә imkan verәn şkala hansıdır?
A) punktirli reytinq şkalası



B) müqayisәvi reytinq şkalası
C) semantik differensial şkala
D) Stepel şkalası
E) qrafik reytinq şkala

259) Sual:Şkala üzәrindә obyekti qiymәtlәndirmәkdәn ötrü mәhdud sayda cavab göstәrilmişdir.Bu hansı şkaladır?
A) qavrama şkalası
B) punktirli reytinq şkalası
C) semantik differensial şkala
D) Stepel şkalası
E) qrafik reytinq şkala

260) Sual:Şkala üzәrindә respondent tәrәfindәn obyekti qiymәtlәndirmәkdәn ötrü faizlәrlә ifadә olunan mәhdud sayda cavab göstәrilmişdir.Bu hansı
şkaladır?
A) qavrama şkalası
B) punktirli reytinq şkalası
C) semantik differensial şkala
D) Stepel şkalası
E) qrafik reytinq şkala

261) Sual:Aşağıdakılardan bütün reytinq şkalalarına xas olan xarakterik cәhәti göstәrin:
A) obyektin respondent tәrәfindәn qavranılma istiqamәtlәrini müәyyәnlәşdirmәk olur
B) şkala üzәrindә obyekti göstәrilәn kateqoriyaya müvafiq qeyd etmәk olur
C) bipolyar sifәtlәrdәn istifadә olunur
D) obyektlәrin profilini almaq olur
E) obyektlәrin parametrlәrini müqayisә etmәk olur

262) Sual:Semantik differensial şkalada respondentin verdiyi cavabı qeyd etmәkdәn ötrü neçә mövqedәn istifadә edilir
A) 8.0
B) 7.0
C) 4.0



D) 5.0
E) 6.0

263) Sual:Aşağıdakılardan hansı Stepel şkalasını semantik differensial şkaladan fәrqlәndirir?
A) daha çox mövqedәn istifadә edilir
B) hamısı Stepel şkalasını semantik differensial şkaladan fәrqlәndirir
C) tәsviri ifadәlәr ayrıca testlәşdirilir
D) bipolyar sifәtlәrdәn istifadә edilmir
E) şkala üzәrindәki bәndlәr rәqәmlә verilir

264) Sual:Alıcıların mәhsulun müxtәlif parametrlәrinin kombinasiyasının hansına üstünlük vermәlәrini müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә hansı tәhlil
metodundan istifadә edilir?
A) funksional – dәyәr , kompleks vә sistemli tәhlil metodlarından
B) birgә tәhlil metodundan
C) kompleks tәhlil metodundan
D) sistemli tәhlil metodundan
E) funksional – dәyәr metodundan

265) Sual:Aşağıdakı şkalaların hansında respondent sualı cavablandırmaq üçün mәhdud cavabların birini qeyd etmәli olur?
A) qrafik reytinq şkalasında
B) punktirli reytinq şkalasında
C) semantik differensial şkalada
D) Stepel şkalasında
E) qavrama şkalasında

266) Sual:Marketoloq alkoqolsuz içki istehlakçısından beş әdәd müxtәlif markalı içkini hәmin içkilәrә verilәn üstünlük әsasında düzmәyi xahiş edir.
Bu halda istifadә olunan şkala:
A) nisbi şkaladır
B) sıra şkalasıdır
C) nominal şkaladır
D) qavrama şkalasıdır



E) interval şkalasıdır

267) Sual:Marketoloq meyvә şirәsi istehlakçısından beş әdәd müxtәlif markalı şirәdәn hansı şirәnin ona daha xoş gәldiyini müәyyәnlәşdirmәyi xahiş
edir. Bu halda istifadә olunan şkala:
A) qavrama şkalasıdır
B) nominal şkaladır
C) sıra şkalasıdır
D) interval şkalasıdır
E) nisbi şkaladır

268) Sual:Marketoloq alıcıdan beş әdәd müxtәlif markalı soyuducu arasında hansı soyuducunun dizaynının ona daha xoş gәldiyini soruşur. Bu halda
istifadә olunan şkala:
A) qavrama şkalasıdır
B) nominal şkaladır
C) sıra şkalasıdır
D) interval şkalasıdır
E) nisbi şkaladır

269) Sual:Marketoloq alıcıdan beş әdәd müxtәlif markalı minik avtomobili arasında hansı avtomobilin dizaynının ona daha xoş gәldiyini soruşur. Bu
halda istifadә olunan şkala:
A) qavrama şkalasıdır
B) nominal şkaladır
C) sıra şkalasıdır
D) interval şkalasıdır
E) nisbi şkaladır

270) Sual:Marketoloq alıcıdan üç әdәd müxtәlif markalı yuyucu toz arasında hansı hansı yuyucu tozun ona daha xoş gәldiyini soruşur. Bu halda
istifadә olunan şkala:
A) qavrama şkalasıdır
B) nominal şkaladır
C) sıra şkalasıdır



D) interval şkalasıdır
E) nisbi şkaladır

271) Sual:Marketoloq alıcıdan 100 balın beş әdәd müxtәlif markalı yuyucu toz arasında bölüşdürülmәsini xahiş edir. Bu halda istifadә olunan şkala:
A) qavrama şkalasıdır
B) nisbi şkaladır
C) nominal şkaladır
D) sıra şkalasıdır
E) interval şkalasıdır

272) Sual:Marketoloq alıcıdan 100 balın beş әdәd müxtәlif markalı sәrinlәşdirici içki arasında bölüşdürülmәsini xahiş edir. Bu halda istifadә olunan
şkala:
A) sıra şkalasıdır
B) nisbi şkaladır
C) interval şkalasıdır
D) qavrama şkalasıdır
E) nominal şkaladır

273) Sual:Marketoloq alıcıdan 100 balın üç әdәd müxtәlif markalı tozsoran arasında bölüşdürülmәsini xahiş edir. Bu halda istifadә olunan şkala:
A) qavrama şkalasıdır
B) nisbi şkaladır
C) nominal şkaladır
D) sıra şkalasıdır
E) interval şkalasıdır

274) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı bir obyektin konkret xarakteristikasının başqa obyektin müvafiq xarakteristikasından neçә dәfә böyük
olmasını müәyyәnlәşdirmәk üçün hansı şkaladan istifadә edilir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) nisbi şkaladan
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından



E) interval şkalasından

275) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı bir obyektin konkret xarakteristikasının başqa obyektin müvafiq xarakteristikasından neçә dәfә kiçik
olmasını müәyyәnlәşdirmәk üçün hansı şkaladan istifadә edilir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) nisbi şkaladan
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) interval şkalasından

276) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı istehlakçı 100 balı üç müxtәlif markalı sәrinlәçdirici içki arasında aşağıdakı kimi bölüşdürmüşdür: 50 bal,
30 bal vә 20 bal.Bu halda hansı şkaladan istifadә edilmişdir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) nisbi şkaladan
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) interval şkalasından

277) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı alıcı 100 balı üç müxtәlif markalı kondisioner arasında aşağıdakı kimi bölüşdürmüşdür: 40 bal, 30 bal vә 30
bal.Bu halda hansı şkaladan istifadә edilmişdir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) nisbi şkaladan
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) interval şkalasından

278) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı alıcı 100 balı üç müxtәlif markalı soyuducu arasında aşağıdakı kimi bölüşdürmüşdür: 50 bal, 25 bal vә 25
bal.Bu halda hansı şkaladan istifadә edilmişdir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) nisbi şkaladan
C) nominal şkaladan



D) sıra şkalasından

E) interval şkalasından

279) Sual:293. Marketoloq alıcıdan 6 müxtәlif növ ickinin mövqeyini şkalada göstәrilәn : heç xoş gәlmir, xoş gәlmir, xoş gәlir, olduqca xoş gәlir
müddәalar üzrә göstәrmәyi xahiş edir. Bu halda hansı şkaladan istifadәedilmişdir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) interval şkalasından
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) nisbi şkaladan

280) Sual:Marketoloq ekspertdәn 100 balı üç müxtәlif markalı minik avtomobili arasında onların onların komfortabeliliyi nәzәrә alınmaqla
bölüşdürmәyi xahiş edir. Ekspert ikinci avtomobilә birincidәn iki dәfә çox, üçüncüyә isә birincidәn üç dәfә çox bal vermişdir.Bu halda hansı
şkaladan istifadә edilmişdir?
A) göstәrilәn bütün şkala növlәrindәn
B) nisbi şkaladan
C) nominal şkaladan
D) sıra şkalasından
E) interval şkalasından

281) Sual:Tәdqiqatçı elektrik qurğularınin kömәkliyi ilә respondentin cavabını müşahidә edir. Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn bu üsul
aşağıdakı üsulların hansına aiddir?
A) göstәrilәn üsulların hamısına
B) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna

282) Sual:Tәdqiqatçı respondentdәn konkret mәsәlәnin yerinә yetirilmәsi yolu ilә onun bu vә ya digәr obyektә münasibәtini öyrәnir. Gözlәmәlәrin
ölçülmәsi üçün istifadә edilәn bu üsul aşağıdakı üsulların hansına aiddir?
A) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna



B) real mәsәlәnin yerinә yetirilmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna

283) Sual:Tәdqiqatçı respondentdәn konkret faktın xatırlanması yolu ilә onun bu vә ya digәr obyektә münasibәtini öyrәnir. Gözlәmәlәrin ölçülmәsi
üçün istifadә edilәn bu üsul aşağıdakı üsulların hansına aiddir?
A) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
B) real mәsәlәnin yerinә yetirilmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna

284) Sual:Tәdqiqatçı avtomobili olan respondentdәn tәhlükәsizlik kәmәrindәn istifadә etmәklә öz hәyatını tәhlükәdәn qurtarmaq faktı xatırlanmaq
yolu ilә onun hәmin kәmәrdәn istifadәyә münasibәtini öyrәnir. Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn bu üsul aşağıdakılardan hansına aiddir?
A) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
B) real mәsәlәnin yerinә yetirilmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna

285) Sual:Tәdqiqatçı respondentdәn tәhlükәsizlik kәmәrindәn istifadә etmәyәnlәrin öz hәyatlarını itirmәlәri faktını xarlanmaq yolu ilә onun hәmin
kәmәrdәn istifadәyә münasibәtini öyrәnir. Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn bu üsul aşağıdakılardan hansına aiddir?
A) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
B) real mәsәlәnin yerinә yetirilmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna

286) Sual:Tәdqiqatçı respondentdәn avtomobildә gedәn zaman tәhlükәsizlik kәmәrindәn istifadә etmәyin qanunla tәlәb edilmәsi faktına onun
münasibәtini öyrәnir. Gözlәmәlәrin ölçülmәsi üçün istifadә edilәn bu üsul aşağıdakılardan hansına aiddir?



A) psixoloji reaksiyaların ölçülmәsi üsuluna
B) real mәsәlәnin yerinә yetirilmәsi üsuluna
C) özünәhesabat texnikasına
D) davranışın müşahidә edilmәsi üsuluna
E) dolayı “texnika”ların tәtbiq edilmәsi üsuluna

287) Sual:Tәdqiqat prosesindә respondent bankın aşağı faizlәrlә kredit vermәsinin onun işçilәrinin nәzakәtli xidmәtetmә parametri ilә müqayisәdә
iki dәfә daha vacib olduğunu qeyd etmişlәr. Tәdqiqat zamanı hansı şkala tәtbiq olunmuşdr?
A) qrafik reytinq şkala
B) müqayisәvi reytinq şkalası
C) qavrama şkalası
D) semantik differensial şkala
E) Stepel şkalası

288) Sual:Tәdqiqat prosesindә respondent mağazanın işçilәrinin nәzakәtli xidmәtetmә parametrinin onun әlverişli yerdә yerlәşmә parametri ilә
müqayisәdә iki dәfә çox vacib olduğunu qeyd etmişdir. Tәdqiqat zamanı hansı şkala tәtbiq olunmuşdr?
A) qavrama şkalası
B) müqayisәvi reytinq şkalası
C) semantik differensial şkala
D) Stepel şkalası
E) qrafik reytinq şkala

289) Sual:Tәdqiqat prosesindә respondentlәr restoranın işçilәrinin keyfiyyәtli xidmәtetmә parametrinin onun әlverişli yerdә yerlәşmә parametri ilә
müqayisәdә iki dәfә çox vacib olduğunu qeyd etmişlәr. Tәdqiqat zamanı hansı şkala tәtbiq olunmuşdr?
A) qavrama şkalası
B) müqayisәvi reytinq şkalası
C) Stepel şkalası
D) qrafik reytinq şkala
E) semantik differensial şkala

290) Sual:Tәdqiqat prosesindә respondentlәr sığorta şirkәtinin işçilәrinin nәzakәtli xidmәtetmә parametrinin hәmin şirkәtin sığortalananların



problemlәrinә operativ reaksiya vermә parametri ilә müqayisәdә iki dәfә az vacib olduğunu qeyd etmişlәr. Tәdqiqat zamanı hansı şkala tәtbiq
olunmuşdr?
A) qavrama şkalası
B) müqayisәvi reytinq şkalası
C) semantik differensial şkala
D) Stepel şkalası
E) qrafik reytinq şkala

291) Sual:305. Kofebişirәnin mәhsuldarlığı, qiymәti vә onun kofeni bişirmә vaxtı nәzәrә alınmaqla hәmin kofebişirәnin alıcılara 36 müxtәlif variantı
tәklif olunur. Alıcılardan mәhsulun hansı variantına üstünlük vermәlәrini dәqiqlәşdirmәk xahiş olunur. Tәdqiqat prosesindә hansı tәhlil metodundan
istifadә edilmişdir?
A) unksional – dәyәr metodundan
B) birgә tәhlil metodundan
C) funksional – dәyәr , kompleks vә sistemli tәhlil metodlarından
D) kompleks tәhlil metodundan
E) sistemli tәhlil metodundan

292) Sual:Tәdqiqat nәticәsindә mәlum olmuşdur ki, alıcılar seşim prosesindә avtomobilin 100 km mәsafәyә benzin sәrfiyyatını onun salonunun
genişliyi vә qiymәti parametrlәri ilә müqayisәdә daha üstün tuturlar. Onlar daha baha qiymәtә 100 km mәsafәyә daha az benzin sәrf edәn
avtomobillәrә üstünlük verirlәr. Tәdqiqat prosesindә hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) funksional – dәyәr , kompleks vә sistemli tәhlil metodlarından
B) birgә tәhlil metodundan
C) kompleks tәhlil metodundan
D) sistemli tәhlil metodundan
E) funksional – dәyәr metodundan

293) Sual:Tәdqiqat nәticәsindә mәlum olmuşdur ki, evdar qadınlar seşim prosesindә kofebişirәnin mәhsuldarlığını onun qiymәti vә kofeni bişirmә
vaxtı ilә müqayisәdә daha üstün tuturlar. Onlar aşağı qiymәtә daha uzun müddәt әrzindә daha çox kofe bişirmәyә imkan verәn kofebişirәnә üstünlük
verirlәr. Tәdqiqat prosesindә hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) funksional – dәyәr , kompleks vә sistemli tәhlil metodlarından
B) birgә tәhlil metodundan
C) kompleks tәhlil metodundan



D) sistemli tәhlil metodundan
E) funksional – dәyәr metodundan

294) Sual:Seçmәnin layihәlәndirilmәsinә nәdәn başlanılır?
A) seçmәnin hәcminin müәyyәnlәşdirilmәsindәn
B) baş mәcmunun elementlәrinin dәqiqlәşdirilmәsindәn
C) seçmәnin әsaslarının müәyyәnlәşdirilmәsindәn
D) seçmә qaydalarının müәyyәnlәşdirilmәsindәn
E) seçmә mәcmuya elementlәrin ayırılmasından

295) Sual:Seçmәnin әsası:
A) seçmә mәcmuya ayırılacaq elementlәrin xarakteristikalarının müәyyәnlәşdirilmәsidir
B) baş mәcmudur
C) seçmәnin formalaşdırılacağı elementlәrin siyahısıdır
D) seçmәnin tipinin müәyyәnlәşdirilmәsidir
E) seçmә qaydalarının müәyyәnlәşdirilmәsidir

296) Sual:Aşağıdakılardan hansılar determinlәşmiş seçmәnin xarakterik cәhәtidir?
A) seçmә mәcmuya elementlәrin ayırılmas qeyri­mexaniki yolla baş verir
B) göstәrilәnlәrin hamısı determinlәşmiş seçmәninn xarakterik cәhәtlәridir
C) seçmә mәcmuya elementlәrin ayırılması onu formalaşdıranın şәxsi mövqeyinә әsaslanır
D) seçmә çoxluğa elementlәrin ayırılması seçmәni formalaşdıranın mühakimәsi әsasında baş verir
E) seçmә mәcmuya elementlәrin ayırılmasının ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkün deyil

297) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkün
deyil?
A) qrup seçmә
B) qabaqcadan bilәrәkdәn seçmә
C) mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә
D) qeyri­ mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә
E) sadә tәsadüfi seçmә



298) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkün
deyil?
A) qrup seçmә
B) kvota seçmә
C) sadә tәsadüfi seçmә
D) mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә
E) qeyri­ mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә

299) Sual:Tәsadüfi әdәdlәr cәdvәlinә әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) sadә tәsadüi seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

300) Sual:Tәsadüfi әdәdlәr cәdvәlinә әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) tәbәqәlşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

301) Sual:Tәsadüfi әdәdlәr cәdvәlinә әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) mütәnasib tәbәqәlşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

302) Sual:Tәsadüfi әdәdlәr cәdvәlinә әsaslanmaqla:



A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) mütәnasib olmayan tәbәqәlşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

303) Sual:Tәsadüfi әdәdlәr cәdvәlinә әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) qrup seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

304) Sual:Tәsadüfi әdәdlәr cәdvәlinә әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) әrazi seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

305) Sual:Tәsadüfi әdәdlәr cәdvәlinә әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) müntәzәm(sistematik) seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

306) Sual:Lotoreya qaydasına әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) müntәzәm(sistematik) seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır



D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

307) Sual:Lotoreya qaydasına әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) әrazi seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

308) Sual:Lotoreya qaydasına әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) qrup seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

309) Sual:Lotoreya qaydasına әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

310) Sual:Lotoreya qaydasına әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır



311) Sual:Lotoreya qaydasına әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) mütәnasibolmayan tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

312) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkün
deyil?
A) qrup seçmә
B) reprezentativ olmayan(әlverişli) seçmә
C) sadә tәsadüfi seçmә
D) mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә
E) qeyri­ mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә

313) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkün
deyil?
A) qrup seçmә
B) “qar topası” metodu ilә seçmә
C) sadә tәsadüfi seçmә
D) mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә
E) qeyri­ mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә

314) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkündür?
A) qabaqcadan bilәrәkdәn seçmә
B) sadә tәsadüfi seçmә
C) reprezentativ olmayan(әlverişli) seçmә
D) kvota seçmә
E) “qar topası” metodu ilә seçmә

315) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkündür?



A) qabaqcadan bilәrәkdәn seçmә
B) mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә
C) reprezentativ olmayan(әlverişli) seçmә
D) kvota seçmә
E) “qar topası” metodu ilә seçmә

316) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkündür?
A) qabaqcadan bilәrәkdәn seçmә
B) mütәnasib olmayan tәbәqәlәşmiş seçmә
C) reprezentativ olmayan(әlverişli) seçmә
D) kvota seçmә
E) “qar topası” metodu ilә seçmә

317) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkündür?
A) qabaqcadan bilәrәkdәn seçmә
B) qrup(klaster) seçmә
C) reprezentativ olmayan(әlverişli) seçmә
D) kvota seçmә
E) “qar topası” metodu ilә seçmә

318) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkündür?
A) qabaqcadan bilәrәkdәn seçmә
B) әrazi seçmә
C) reprezentativ olmayan(әlverişli) seçmә
D) kvota seçmә
E) “qar topası” metodu ilә seçmә

319) Sual:Lotoreya qaydasına әsaslanmaqla:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) sadә tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır



D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

320) Sual:Xüsusi kompyuter proqramlarından istifadә etmәklә:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) sadә tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

321) Sual:Xüsusi kompyuter proqramlarından istifadә etmәklә:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

322) Sual:Xüsusi kompyuter proqramlarından istifadә etmәklә:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) mütәnasib tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

323) Sual:Xüsusi kompyuter proqramlarından istifadә etmәklә:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) mütәnasib olmayan tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır



324) Sual:Xüsusi kompyuter proqramlarından istifadә etmәklә:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) qrup seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

325) Sual:Xüsusi kompyuter proqramlarından istifadә etmәklә:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) әrazi seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

326) Sual:Xüsusi kompyuter proqramlarından istifadә etmәklә:
A) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
B) müntәzәm(sistematik) seçmә formalaşdırılır
C) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
D) kvota seçmә formalaşdırılır
E) “qar topası” metodu ilә seçmә formalaşdırılır

327) Sual:Seçmә mәcmunu formalaşdıran şәxsin şәxsi mövqeyinә әsaslanmaqla:
A) qrup seçmә formalaşdırılır
B) tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
C) müntәzәm(sistematik) seçmә formalaşdırılır
D) sadә tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
E) tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır

328) Sual:Seçmә mәcmunu formalaşdıran şәxsin şәxsi mövqeyinә әsaslanmaqla:
A) qrup seçmә formalaşdırılır
B) kvota seçmә formalaşdırılır



C) müntәzәm(sistematik) seçmә formalaşdırılır
D) sadә tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
E) tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır

329) Sual:Seçmә mәcmunu formalaşdıran şәxsin şәxsi mövqeyinә әsaslanmaqla:
A) qrup seçmә formalaşdırılır
B) bilәrәkdәn seçmә formalaşdırılır
C) müntәzәm(sistematik) seçmә formalaşdırılır
D) sadә tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
E) tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır

330) Sual:Seçmә mәcmunu formalaşdıran şәxsin şәxsi mövqeyinә әsaslanmaqla:
A) qrup seçmә formalaşdırılır
B) ”qar topası” metodu әsasında seçmә formalaşdırılır
C) müntәzәm(sistematik) seçmә formalaşdırılır
D) sadә tәsadüfi seçmә formalaşdırılır
E) tәbәqәlәşmiş seçmә formalaşdırılır

331) Sual:Marketoloq satışın stimullaşdırılmasına çәkilәn xәrclәrlә satışın hәcmi arasında әlaqәni öyrәnir. Bu amillәr arasında әlaqә aşağıdakı әlaqә
tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

332) Sual:Marketoloq müәssisәnin bazar payı ilә onun reklama çәkdiyi xәrclәrin mәblәği arasındakı әlaqәni öyrәnir. Bu amillәr arasında әlaqә
aşağıdakı әlaqә tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә



D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

333) Sual:Marketoloq müәssisәnin bazar payı ilә onun mәhsullarının qiymәtlәrinin sәviyyәlәri rasındakı asılılığı öyrәnmişdir. Bu amillәr arasında
әlaqә aşağıdakı әlaqә tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

334) Sual:Marketoloq müәssisәnin satdığı mәhsulların hәcmi ilә hәmin müәssisәnin mәhsullarının qiymәtlәrinin sәviyyәlәri arasındakı asılılığı
öyrәnmişdir. Bu amillәr arasında әlaqә aşağıdakı әlaqә tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

335) Sual:Aşağıdakı seçmә tiplәrinin hansının tәtbiqi zamanı seçilәcәk elementin seçmә mәcmuya düşmә ehtimalını qiymәtlәndirmәk mümkündür?
A) qabaqcadan bilәrәkdәn seçmә
B) müntәzәm seçmә
C) reprezentativ olmayan(әlverişli) seçmә
D) kvota seçmә
E) “qar topası” metodu ilә seçmә

336) Sual:Müәssisә beynәlxalq bazara çıxmaq üçün ölkә әrazisindәki xarici ölkә vәtәndaşlarının fikirlәrini öyrәnir. Bu seçmә
A) qrup seçmәdir
B) bilәrәkdәn seçmәdir
C) müntәzәm(sistematik) seçmәdir
D) sadә tәsadüfi seçmәdir



E) tәbәqәlәşmiş seçmәdir

337) Sual:Müәssisәnin marketoloqu bazar payının azalma sәbәblәrini dәqiqlәşdirmәk üçün ekspertlәrin fikirlәrini öyrәnir. Bu seçmә:
A) qrup seçmәdir
B) bilәrәkdәn seçmәdir
C) müntәzәm(sistematik) seçmәdir
D) sadә tәsadüfi seçmәdir
E) tәbәqәlәşmiş seçmәdir

338) Sual:Müәssisәn әlil insanların hәrәkәtini asanlaşdırmaq araba istehsal edir.Bu mәhsula tәlabatı dәqiqlәşdirmәk üçün bir nәfәr әlil
müәyyәnlәçdirilir vә ondan әldә olunan informasiyalar әsasında başqa әlillәr müәyyәnlәşdirilir. Bu seçmә:
A) qrup seçmәdir
B) qar topası” metodu ilә seçmәdir
C) müntәzәm(sistematik) seçmәdir
D) sadә tәsadüfi seçmәdir
E) tәbәqәlәşmiş seçmәdir

339) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±10 –a, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 30 – a bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 44.0
B) 35.0
C) 32.0
D) 38.0
E) 42.0

340) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±5–ә, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 30 – a bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 178.0
B) 138.0
C) 148.0
D) 158.0



E) 168.0

341) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±10 –a, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 30 – a bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 90.0
B) 60.0
C) 50.0
D) 70.0
E) 80.0

342) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±5–ә, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 30 – a bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 360.0
B) 240.0
C) 200.0
D) 280.0
E) 320.0

343) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±6–a, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 20 – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 73.0
B) 43.0
C) 33.0
D) 53.0
E) 63.0

344) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±3–ә, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 20 – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 201.0
B) 171.0
C) 151.0



D) 191.0
E) 181.0

345) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±6–ә, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 20 – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 107.0
B) 74.0
C) 87.0
D) 84.0
E) 94.0

346) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±3–ә, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 20 – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 326.0
B) 296.0
C) 286.0
D) 306.0
E) 316.0

347) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±4–ә, baş mәcmu üzrә orta kvadratik kәnarlaşmanın 20 – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 196.0
B) 166.0
C) 156.0
D) 176.0
E) 186.0

348) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±2%–ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 20% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96) etibarlılıq
sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 1800.0
B) 1536.0



C) 1600.0
D) 1760.0
E) 11700.0

349) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±2%–ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 20% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58) etibarlılıq
sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 2500.0
B) 2664.0
C) 2600.0
D) 2700.0
E) 2800.0

350) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±4%–ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 20% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96) etibarlılıq
sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 394.0
B) 384.0
C) 386.0
D) 390.0
E) 392.0

351) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±4%–ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 20% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58) etibarlılıq
sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 966.0
B) 666.0
C) 566.0
D) 766.0
E) 866.0

352) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±3%–ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 10% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96) etibarlılıq
sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 398.0



B) 384.0
C) 390.0

D) 394.0
E) 396.0

353) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±3%–ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 10% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58) etibarlılıq
sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 674.0
B) 666.0
C) 668.0
D) 670.0
E) 672.0

354) Sual:Tәlәb olunan dәqiqliyin ±5%–ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 50% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96) etibarlılıq
sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 398.0
B) 384.0
C) 390.0
D) 394.0
E) 396.0

355) Sual:370. Tәlәb olunan dәqiqliyin ±5%–ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 50% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 684.0
B) 666.0
C) 680.0
D) 682.0
E) 678.0

356) Sual:371. Tәlәb olunan dәqiqliyin ±10%­ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 50% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 99% ( Z═2.58)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:



A) 176.0
B) 166.0
C) 170.0
D) 172.0
E) 174.0

357) Sual:372. Tәlәb olunan dәqiqliyin ±10%­ә, baş mәcmuda amil әlamәtinin 50% – ә bәrabәr olduğunu bilәrәk, nәticәlәrin 95% ( Z═1.96)
etibarlılıq sәviyyәsi üçün seçmәnin hәcmi müәyyәnlәşdirin:
A) 110.0
B) 96.0
C) 100.0
D) 104.0
E) 108.0

358) Sual:Tәdqiqatçı alıcılar tәrәfindәn mәhsulun qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparır.O, alıcıların mәhsula verdiklәri ballar әsasında orta balın
kәmiyyәtini dәqiqlәşdirmişdir. Tәdqiqat prosesindә hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) deskriptiv tәhlil metodundan
C) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodunadn
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

359) Sual:Tәdqiqatçı alıcılar tәrәfindәn mәhsulun qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparır.O, alıcıların mәhsula verdiklәri ballar әsasında modanı
müәyyәnlәşdirmişdir. Tәdqiqat prosesindә hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) deskriptiv tәhlil metodundan
C) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodunadn
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

360) Sual:Tәdqiqatçı alıcılar tәrәfindәn mәhsulun qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparır.O, alıcıların mәhsula verdiklәri ballar әsasında mediananı



müәyyәnlәşdirmişdir. Tәdqiqat prosesindә hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan

B) deskriptiv tәhlil metodundan
C) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodunadn
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

361) Sual:Marketoloq alıcılar tәrәfindәn mәhsulun qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparır.O, alıcıların mәhsula verdiklәri ballar әsasında orta
kvadratik kәnarlaşmanı müәyyәnlәşdirmişdir. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) deskriptiv tәhlil metodundan
C) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodunadan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

362) Sual:Marketoloq alıcılar tәrәfindәn mәhsulun qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparır.O, alıcıların mәhsula verdiklәri ballar әsasında tezliklәrin
paylanmasının qrafik tәsvir etmişdir. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) deskriptiv tәhlil metodundan
C) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodunadn
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

363) Sual:Marketoloq alıcılar tәrәfindәn mәhsulun 50 ballıq sistemdә qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparır.O, alıcıların mәhsula verdiklәri
maksimum vә minimum bal arasındakı kәnarlaşmanı müәyyәnlәşdirmişdir. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) deskriptiv tәhlil metodundan
C) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn



364) Sual:Marketoloq alıcılar tәrәfindәn mәhsulun 50 ballıq sistemdә qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparır.O, alıcıların mәhsula verdiklәri ballar
әsasında paylanma әyrisini tәsvir etmişdir. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) deskriptiv tәhlil metodundan
C) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

365) Sual:Marketoloq seçmә mәlumatlar әsasında baş mәcmunun parametrlәrinin qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәhlillәr aparır. Hansı tәhlil metodundan
istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) әlaqәlәrin tәhlili metodunadn

366) Sual:Marketoloq seçmә mәlumatlar әsasında baş mәcmu üzrә orta kәmiyyәti müәyyәn ehtimalla özünә daxil edәcәk intervalı
müәyyәnlәşdirmişdir. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) әlaqәlәrin tәhlili metodundan

367) Sual:Marketoloq tәrәfindәn baş mәcmunun orta kәmiyyәtinә dair hipotez irәli sürülmüşdür. Bu hipotezin yoxlanması üçün aşağıdakı tәhlil
metodlarının hansından istifaadә edilә bilәr?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) әlaqәlәrin tәhlili metodundan



368) Sual:Aşağıdakılardan hansılar markrtinq tәdqiqatlarına dair tәrtib olunmuş hesabatın yazılma keyfiyyәtinin xarakterizә edәn meyarlardır?
A) ifadәlilik
B) hamısı marketinq tәdqiqatlarına dair tәrtib olunmuş hesabatın yazılma keyfiyyәtini xarakterizә edәn meyarlardır
C) tamlıq
D) dәqiqlik
E) aydınlıq

369) Sual:Tamlıq marketinq tәdqiqatlarına dair dair tәrtib olunmuş hesabatın yazılma keyfiyyәtinin xarakterizә edәn meyarlardan biri kimi:
A) hesabatda әksini tapmış informasiyaların relevantlığını göstәrir
B) oxucunun ehtiyac duyduğu bütün informasiyaların tәqdim olunmasını göstәrir
C) hesabatda әsaslandırmaların mәntiqiliyini göstәrir
D) hesabatın frazelogiyasının dәqiqliyini göstәrir
E) hesabatın birmәnalı vә dürüst şәkildә yazılışını göstәrir

370) Sual:Dәqiqlik marketinq tәdqiqatlarına dair dair tәrtib olunmuş hesabatın yazılma keyfiyyәtinin xarakterizә edәn meyarlardan biri kimi:
A) hesabatda әksini tapmış informasiyaların relevantlığını göstәrir
B) hesabatda әsaslandırmaların mәntiqiliyini göstәrir
C) oxucunun ehtiyac duyduğu bütün informasiyaların tәqdim olunmasını göstәrir
D) hesabatın frazelogiyasının dәqiqliyini göstәrir
E) hesabatın birmәnalı vә dürüst şәkildә yazılışını göstәrir

371) Sual:Aydınlıq marketinq tәdqiqatlarına dair dair tәrtib olunmuş hesabatın yazılma keyfiyyәtinin xarakterizә edәn meyarlardan biri kimi:
A) hesabatın birmәnalı vә dürüst şәkildә yazılışını göstәrir
B) hesabatda әksini tapmış informasiyaların relevantlığını göstәrir
C) hesabatın frazelogiyasının dәqiqliyini göstәrir
D) oxucunun ehtiyac duyduğu bütün informasiyaların tәqdim olunmasını göstәrir
E) hesabatda әsaslandırmaların mәntiqiliyini göstәrir

372) Sual:İfadәlilik marketinq tәdqiqatlarına dair dair tәrtib olunmuş hesabatın yazılma keyfiyyәtinin xarakterizә edәn meyarlardan biri kimi:
A) hesabatda әksini tapmış informasiyaların relevantlığını göstәrir



B) hesabatın birmәnalı vә dürüst şәkildә yazılışını göstәrir
C) oxucunun ehtiyac duyduğu bütün informasiyaların tәqdim olunmasını göstәrir
D) hesabatda әsaslandırmaların mәntiqiliyini göstәrir
E) hesabatın frazelogiyasının dәqiqliyini göstәrir

373) Sual:Aşağıdakılardan hansılar marketinq tәdqiqatlarına dair dair tәrtib olunmuş hesabatın qısa xülasәsindә әks etdirilmәlidir?
A) tövsiyyәlәr
B) hamısı marketinq tәdqiqatlarına dair tәrtib olunmuş hesabatın qısa xülasәsindә әks etdirilmәlidir
C) giriş
D) nәticәlәr
E) çıxarışlar

374) Sual:Aşağıdakılardan hansılar marketinq tәdqiqatlarına dair dair tәrtib olunmuş hesabatın әsas hissәsindә әks etdirilmәlidir?
A) mәlumatların yazılması üçün istifadә edilә edilmiş formaların surәtlәri
B) metodologiya, nәticәlәr vә mәhdudiyyәtlәr
C) giriş
D) tövsiyyәlәr
E) çıxarışlar

375) Sual:Marketinq tәdqiqatları prosesindә özünü göstәrәn mәhdudiyyәtlәr tәdqiqata dair dair tәrtib olunmuş hesabatın hansı hissәsindә әks
etdirilmәlidir?
A) çıxarışlar vә tövsiyyәlәr hissәsindә
B) әsas hissәdә
C) girişdә
D) qısa xülasәdә
E) әlavәdә

376) Sual:Marketinq tәdqiqatları prosesindә istifadә edilmiş metodlar vә metodoloji üsullar tәdqiqata dair dair tәrtib olunmuş hesabatın hansı
hissәsindә әks etdirilmәlidir?
A) çıxarışlar vә tövsiyyәlәr hissәsindә
B) әsas hissәdә



C) girişdә
D) qısa xülasәdә
E) әlavәdә

377) Sual:Tәdqiqatçı mәhsulun qabının dizaynının yaxşılaşdırılmasının satışın hәcminin artımına tәsirini öyrәnir. Bu mәqsәdlә aşağıdakı tәhlil
metodlarının hansından istifaadә edilә bilәr?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

378) Sual:Tәdqiqatçı reklama çәkilәn xәrclәrin artımının müәssisәnin bazar payının artımına tәsirinin kәmiyyәt ifadәsini almışdır. Bu mәqsәdlә
hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

379) Sual:Tәdqiqatçı mәhsulun qiymәtinin 3% artımının müәssisәnin bazar payına tәsirinin kәmiyyәt ifadәsini almışdır. Bu mәqsәdlә hansı tәhlil
metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

380) Sual:Tәdqiqatçı reklama çәkilәn xәrclәrin 5% artımının satışın hәcminin artımına tәsirinin kәmiyyәt ifadәsini almışdır. Bu mәqsәdlә hansı tәhlil
metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan



B) әlaqәlәrin tәhlili metodunadan
C) deskriptiv tәhlil metodundan

D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

381) Sual:Tәdqiqatçı iki bazar seqmentini tәmsil edәn ayr – ayrı qrup tәrәfindәn mәhsulun balla qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparmış vә
müvafiq paylanma әyrilәrini qurmuşdur. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

382) Sual:Tәdqiqatçı iki bazar seqmentini tәmsil edәn ayr – ayrı qrup tәrәfindәn mәhsulun balla qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparmış vә
müvafiq paylanma әyrilәrini qurmuşdur. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

383) Sual:Müәssisәdә istehsal olunan kiçik, orta vә böyük ölçülü yuyucu tozların müvafiq olaraq 1:3:2 nisbәtlәrdә satıldığı müәyyәn edilmişdir.
Yuyucu tozun tәrkibi dәyişdirilmiş vә bazara yeni resept әsasıda mәhsul tәklif edilmişdir. Müәssisәnin marketoloqları yeni mәhsulun köhnә nisbәtdә
satılıb – satılmadığı üzrә tәhlil aparmışlar. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

384) Sual:402. Tәdqiqatçı tәrәfindәn müәsisәnin bazar payının qiymәtlәrin sәviyyәsindәn vә satışın stimullaşdırılmasına çәkilәn xәrclәrdәn



aslılığının analitik ifadәsi alınmışdır. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan

B) ikidәyişәnli tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) çoxdәyişәnli tәhlil metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

385) Sual:Tәdqiqatçı tәrәfindәn müәsisәnin mәnfәәtlilk sәviyyәsinin onun bazar payından, qiymәtlәrin sәviyyәsindәn vә satışın stimullaşdırılmasına
çәkilәn xәrclәrdәn aslılığının analitik ifadәsi alınmışdır. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) çoxdәyişәnli tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) ikidәyişәnli tәhlil metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

386) Sual:Bazarın iki ayrı – ayrı seqmentindә mövcud olan alıcıların davranıçlarındakı real fәrqi müәyyәnlәşdirmәk üzrә tәhlil aparılması tәlәb
olunur. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edilә bilәr?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) ikidәyişәnli tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) çoxdәyişәnli tәhlil metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

387) Sual:Müәssisәdә istehsal olunan kiçik, orta vә böyük ölçülü meyvә şirәlәrinin müvafiq olaraq 3:2:1 nisbәtlәrdә satıldığı müәyyәn edilmişdir.
Şirәnin tәrkibi dәyişdirilmiş vә bazara yeni resept әsasıda mәhsul tәklif edilmişdir. Müәssisәnin marketoloqları yeni mәhsulun köhnә nisbәtdә satılıb
– satılmadığı üzrә tәhlil aparmışlar. Hansı tәhlil metodundan istifadә edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodunadn
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn



388) Sual:Tәdqiqatçı iki bazar seqmentini tәmsil edәn ayr – ayrı qrup tәrәfindәn mәhsulun balla qiymәtlәndirilmәsi üzrә tәdqiqat aparmış vә hәr bir
qrupda respondentlәrin cavablarının biri – birinә nә dәrәcәdә yaxın vә uzaq olmasını müәyyәnlәşdirmişdir. Hansı tәhlil metodundan istifadә
edilmişdir?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) müxtәlifliklәrin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

389) Sual:Qәnnadı mәmulatları istehsal edәn müәssisә Azәrbaycan bazarına yeni mәhsul tәklif etmәk istәyir.Bazara tәklif olunan mәhsulun reklam
kompaniyasını tәşkil etmәkdәn vә reklam daşıyıcısını seçmәkdәn ötrü hәmin mәhsulun qadınlar, yoxsa kişilәr arasında daha çox populyarlığa malik
olacağını dәqiqlәşdirmәk mәqsәdilә tәdqiqat aparılmalıdır. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edilә bilәr?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) ikidәyişәnli tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) çoxdәyişәnli tәhlil metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

390) Sual:Pivә istehsal edәn müәssisә Azәrbaycan bazarına yeni mәhsul tәklif etmәk istәyir.Bazara tәklif olunan mәhsulun reklam kompaniyasını
tәşkil etmәkdәn vә reklam daşıyıcısını seçmәkdәn ötrü hәmin mәhsula fәhlәlәrin, yoxsa qulluqçuların daha çox loyal münasibәt göstәrәcәyini
müәyyәnlәşdirmәk mәqsәdilә tәdqiqat aparılmalıdır. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edilә bilәr?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) ikidәyişәnli tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) çoxdәyişәnli tәhlil metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

391) Sual:İki dәyişәn arasında әlaqәnin istiqamәtini müәyyәnlәşdirmәk üçün hansı tәhlil metodundan istifadә edilә bilәr?
A) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
B) korrelyasiya – reqressiya tәhlili metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan



D) müxtәlifliyin tәhlili metodundan
E) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

392) Sual:Müәssisәnin marketoloqunun apardığı tәdqiqat nәticәsindә onun özünün vә әn yaxın izlәyicisinin yaxın beş il üzrә bazar payının tәqribi
ifadәsi alınmışdır. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edimişdir?
A) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
B) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) әlaqәlәrin metodundan
E) müxtәlifliyin tәhlili metodundan

393) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun sınaq satışlarının tәşkili әsasınad hәmin mәhsulun ümummilli miqyqsda satışının tәqribi ifadәsini almışdır.
Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edimişdir?
A) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
B) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
E) müxtәlifliyin tәhlili metodundan

394) Sual:Marketoloq ümummilli miqyası bu vә ya digәr dәrәcәdә әks etdirәn mәhdud әrazidә alıcı davranışını izlәmәk әsasında sözügedәn
miqyasda bazara tәklif olunacaq mәhsulun satışının tәqribi ifadәsini almışdır. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edimişdir?
A) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
B) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
E) müxtәlifliyin tәhlili metodundan

395) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun әmtәә portfelinә daxil edilmәsi nәticәsindә müәssisәnin mәnfәәtlilik sәviyyәsinin növbәti ildә nә qәdәr
artacağının tәqribi ifadәsini almışdır. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edimişdir?
A) müxtәlifliyin tәhlili metodundan
B) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan



C) deskriptiv tәhlili metodundan
D) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn

E) әlaqәlәrin tәhlili metodundan

396) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun әmtәә portfelinә daxil edilmәsi nәticәsindә müәssisәdә әvvәllәr istehsal olunan vә yeni mәhsulu bu vә ya digәr
dәrәcәdә әvәz edә bilәn konkret A mәhsulunun satışının nә qәdәr azalacağının müәyyәnlәşdirmişdir. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edimişdir?
A) müxtәlifliyin tәhlili metodundan
B) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
C) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
D) deskriptiv tәhlili metodundan
E) әlaqәlәrin tәhlili metodundan

397) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun әmtәә çeşidinә daxil edilmәsindәn sonra bütövlükdә çüşidin mәnfәәtlilik sәviyyәsinin nә qәdәr artacağını
müәyyәnlәşdir­mişdir. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edimişdir?
A) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
B) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlilmetodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
E) müxtәlifliyin tәhlili metodundan

398) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 6 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar üzrә hesablanmış orta kәmiyyәt 9 ­ ә, orta kvadratik kәnarlaşma isә 4.5 ­ ә bәrabәrdir. Baxılan hala uyğun variasiya әmsalı:
A) 40% ­ dir
B) 50% ­ dir
C) 25% ­ dir
D) 30% ­ dir
E) 35% ­ dir

399) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 6 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar üzrә hesablanmış orta kәmiyyәt 6 ­ a, orta kvadratik kәnarlaşma isә 1.5 ­ ә bәrabәrdir. Baxılan hala uyğun variasiya әmsalı:
A) 40% ­ dir



B) 25% ­ dir
C) 50% ­ dir
D) 30% ­ dir
E) 35% ­ dir

400) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 7 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qi ymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar üzrә hesablanmış orta kәmiyyәt 8 ­ ә, orta kvadratik kәnarlaşma isә 1.2 ­ ә bәrabәrdir. Baxılan hala uyğun variasiya әmsalı:
A) 40% ­ dir
B) 15% ­ dir
C) 25% ­ dir
D) 30% ­ dir
E) 35% ­ dir

401) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 5 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9, 8, 9, 6. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik
kәnarlaşma:
A) 2,4 ­ ә bәrabәrdir
B) 1,16 ­ a bәrabәrdir
C) 2,1­ ә bәrabәrdir
D) 2,3 ­ ә bәrabәrdir
E) 3,1 ­ ә bәrabәrdir

402) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 8, 9, 8, 9. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:
A) 0,25 ­ ә bәrabәrdir
B) 0,5­ ә bәrabәrdir
C) 0,75 ­ ә bәrabәrdir
D) 1 ­ ә bәrabәrdir
E) 1,25 ­ ә bәrabәrdir

403) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 6, 8, 7. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:



A) 0,25 ­ ә bәrabәrdir
B) 0,7 ­ ә bәrabәrdir
C) 0,5­ ә bәrabәrdir
D) 1 ­ ә bәrabәrdir
E) 1,25 ­ ә bәrabәrdir

404) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 9, 6, 8, 7. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:
A) 0,75 ­ ә bәrabәrdir
B) 1,1 ­ ә bәrabәrdir
C) 1,3­ ә bәrabәrdir
D) 1,2 ­ ә bәrabәrdir
E) 1,25 ­ ә bәrabәrdir

405) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 9, 8, 8, 9. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:
A) 1,25 ­ ә bәrabәrdir
B) 0,5 ­ ә bәrabәrdir
C) 1,3­ ә bәrabәrdir
D) 1,1 ­ ә bәrabәrdir
E) 1,2 ­ ә bәrabәrdir

406) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı mәlumatların yazılması üçün istifadә edilmiş formaların surәtlәri tәdqiqata dair tәrtib olunmuş hesabatın
hansı hissәsindә әks etdirilmәlidir?
A) çıxarışlar vә tövsiyyәlәr hissәsindә
B) әlavәdә
C) girişdә
D) qısa xülasәdә
E) әsas hissәdә

407) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı seçmәnin hәcminin әsaslandırılmasına vә yoxlama statistikasının tәtbiqinә aid detallaşdırılmış mәlumaatlar



tәdqiqata dair tәrtib olunmuş hesabatın hansı hissәsindә әks etdirilmәlidir?
A) çıxarışlar vә tövsiyyәlәr hissәsindә

B) әlavәdә
C) girişdә
D) qısa xülasәdә
E) әsas hissәdә

408) Sual:Marketinq tәdqiqatları zamanı әldә edilәn nәticәlәrә dair detallaşdırılmış mәlumaatlar tәdqiqata dair tәrtib olunmuş hesabatın hansı
hissәsindә әks etdirilmәlidir?
A) çıxarışlar vә tövsiyyәlәr hissәsindә
B) әsas hissәdә
C) girişdә
D) qısa xülasәdә
E) әlavәdә

409) Sual:Marketoloq bazar liderinin vә onun izlәyicisinin mәhsul satışlarının dinamikasını izlәmәklә onların sonrakı üç ilә mәhsul satışlarının
tәqribi hәcmlәrinin müәyyәnlәşdirmişdir. Hansı tәdqiqat metodundan istifadә edimişdir?
A) statistik nәticәlәrin çıxarılması üzrә tәhlildәn
B) öncәgörmәlәr üzrә tәhlil metodundan
C) deskriptiv tәhlil metodundan
D) әlaqәlәrin tәhlili metodundan
E) müxtәlifliyin tәhlili metodundan

410) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9, 8, 8, 6, 7, 8, 6, 7 , 8. Variasiya sırasında moda:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 4 ­ ә bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 6 ­ a bәrabәrdir
E) 3 ­ ә bәrabәrdir



411) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9. 8, 8, 6, 8, 8, 6, 7 , 8. Variasiya sırasında moda:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 5 ­ ә bәrabәrdir
C) 4 ­ ә bәrabәrdir
D) 6 ­ a bәrabәrdir
E) 3 ­ ә bәrabәrdir

412) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9, 9, 6, 8, 8, 6, 9 , 9, 8. Variasiya sırasında moda:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 4 ­ ә bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 6 ­ a bәrabәrdir
E) 3 ­ ә bәrabәrdir

413) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9, 7, 7, 8, 7, 6, 7 , 9, 7. Variasiya sırasında moda:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 6 ­ a bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 4 ­ ә bәrabәrdir
E) 3 ­ ә bәrabәrdir

414) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9, 7, 7, 5, 4, 6, 8 , 9, 8. Variasiya sırasında moda:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 3 ­ ә bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 4 ­ ә bәrabәrdir
E) 6 ­ a bәrabәrdir



415) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9, 9, 9, 5, 6, 6, 8 , 9, 8. Variasiya sırasında moda:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 3 ­ ә bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 4 ­ ә bәrabәrdir
E) 6 ­ a bәrabәrdir

416) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9, 8, 8, 6, 7, 8, 6, 7 , 8. Variasiya sırasınn genişliyi:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 3 ­ ә bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 4 ­ ә bәrabәrdir
E) 6 ­ a bәrabәrdir

417) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 9, 5, 8, 6, 7, 8, 6, 7 , 8. Variasiya sırasınn genişliyi:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 4 ­ ә bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 6 ­ a bәrabәrdir
E) 3 ­ ә bәrabәrdir

418) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 4, 9, 5, 8, 6, 7, 8, 6, 7 , 8. Variasiya sırasınn genişliyi:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 5 ­ ә bәrabәrdir
C) 4 ­ ә bәrabәrdir
D) 6 ­ a bәrabәrdir



E) 3 ­ ә bәrabәrdir

419) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 4, 9, 3, 8, 6, 7, 8, 6, 7 , 8. Variasiya sırasınn genişliyi:
A) 2 ­ ә bәrabәrdir
B) 6 ­ a bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 4 ­ ә bәrabәrdir
E) 3 ­ ә bәrabәrdir

420) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 4, 9, 3, 8, 6, 7, 2, 6, 7 , 8. Variasiya sırasınn genişliyi:
A) 3 ­ ә bәrabәrdir
B) 7 ­ ә bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 4 ­ ә bәrabәrdir
E) 6 ­ a bәrabәrdir

421) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 10 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 4, 9, 3, 8, 6, 7, 2, 1, 7 , 8. Variasiya sırasınn genişliyi:
A) 3 ­ ә bәrabәrdir
B) 8 ­ ә bәrabәrdir
C) 5 ­ ә bәrabәrdir
D) 4 ­ ә bәrabәrdir
E) 6 ­ a bәrabәrdir

422) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 9 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 4, 6, 3, 5, 7, 8, 9, 10 , 8. Variasiya sırasında mediana:
A) 9 ­ dur
B) 7 ­ dir
C) 5 ­ dir



D) 4 ­ dür
E) 6 ­ dır

423) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 9 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 4, 6, 7, 7, 8, 9, 9, 10 , 9. Variasiya sırasında mediana:
A) 9 ­ dur
B) 8 ­ dir
C) 4 ­ dür
D) 6 ­ dır
E) 7 ­ dir

424) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 9 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 8, 6, 7, 3, 5, 4, 4, 10 , 9. Variasiya sırasında mediana:
A) 9 ­ dur
B) 6 ­ dır
C) 8 ­ dir
D) 4 ­ dür
E) 7 ­ dir

425) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 9 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 8, 6, 7, 3, 5, 4, 4, 7, 9. Variasiya sırasında mediana:
A) 9 ­ dur
B) 6 ­ dır
C) 8 ­ dir
D) 4 ­ dür
E) 7 ­ dir

426) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 9 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 8, 6, 7, 3, 5, 4, 4, 3, 9. Variasiya sırasında mediana:
A) 9 ­ dur
B) 5 ­ dir



C) 8 ­ dir
D) 4 ­ dür
E) 7 ­ dir

427) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 9 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 8, 7, 7, 3, 5, 4, 4, 3, 7. Variasiya sırasında mediana:
A) 9 ­ dur
B) 5 ­ dir
C) 8 ­ dir
D) 4 ­ dür
E) 7 ­ dir

428) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 9 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 8, 3, 8, 3, 5, 4, 4, 6, 9. Variasiya sırasında mediana:
A) 9 ­ dur
B) 5 ­ dir
C) 8 ­ dir
D) 4 ­ dür
E) 7 ­ dir

429) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 6 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar üzrә hesablanmış orta kәmiyyәt 8 ­ ә, orta kvadratik kәnarlaşma isә 2.4 ­ ә bәrabәrdir. Baxılan hala uyğun variasiya әmsalı:
A) 40% ­ dir
B) 30% ­ dir
C) 20% ­ dir
D) 25% ­ dir
E) 35% ­ dir

430) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 6 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar üzrә hesablanmış orta kәmiyyәt 7 ­ ә, orta kvadratik kәnarlaşma isә 1.4 ­ ә bәrabәrdir. Baxılan hala uyğun variasiya әmsalı:
A) 40% ­ dir



B) 20% ­ dir
C) 25% ­ dir
D) 30% ­ dir
E) 35% ­ dir

431) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 6 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar üzrә hesablanmış orta kәmiyyәt 7 ­ ә, orta kvadratik kәnarlaşma isә 2.1 ­ ә bәrabәrdir. Baxılan hala uyğun variasiya әmsalı:
A) 40% ­ dir
B) 30% ­ dir
C) 20% ­ dir
D) 25% ­ dir
E) 35% ­ dir

432) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 6 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar üzrә hesablanmış orta kәmiyyәt 8 ­ ә, orta kvadratik kәnarlaşma isә 3.2 ­ ә bәrabәrdir. Baxılan hala uyğun variasiya әmsalı:
A) 35% ­ dir
B) 40% ­ dir
C) 20% ­ dir
D) 25% ­ dir
E) 30% ­ dir

433) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 8, 8, 8, 6. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:
A) 0,5 ­ ә bәrabәrdir
B) 0,87 ­ ә bәrabәrdir
C) 1,3­ ә bәrabәrdir
D) 1,25 ­ ә bәrabәrdir

434) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 9, 9, 9, 7. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:
A) 0,5 ­ ә bәrabәrdir



B) 0,87 ­ ә bәrabәrdir
C) 1,3­ ә bәrabәrdir
D) 1,2 ­ ә bәrabәrdir
E) 1,25 ­ ә bәrabәrdir

435) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 7, 6, 6, 7. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:
A) 1,25 ­ ә bәrabәrdir
B) 0,5 ­ ә bәrabәrdir
C) 1,3­ ә bәrabәrdir
D) 0,87 ­ ә bәrabәrdir
E) 1,2 ­ ә bәrabәrdir

436) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 4, 6, 6, 4. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:
A) 0,5 ­ ә bәrabәrdir
B) 1,0 ­ a bәrabәrdir
C) 1,3­ ә bәrabәrdir
D) 1,2 ­ ә bәrabәrdir
E) 1,25 ­ ә bәrabәrdir

437) Sual:Marketoloq yeni mәhsulun 4 ekspert tәrәfindәn 10 ballı şkala üzrә qiymәtlәndirilmәsini xahiş etmişdir . Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri
ballar onların sıra saylarından asılı olaraq aşağıdakı kimi olmuşdur: 6, 6, 6, 4. Ekspertlәrin mәhsula verdiklәri ballar üzrә orta kvadratik kәnarlaşma:
A) 1,25 ­ ә bәrabәrdir
B) 0,87 ­ ә bәrabәrdir
C) 1,3­ ә bәrabәrdir
D) 1,0 ­ a bәrabәrdir
E) 1,2 ­ ә bәrabәrdir

438) Sual:Marketoloq müәssisәnin mәnfәәtlilik sәviyyәsi ilә hәmin müәssisәnin mәhsullarının qiymәtlәrinin sәviyyәlәri arasındakı asılılığı
öyrәnmişdir. Bu amillәr arasında әlaqә aşağıdakı әlaqә tiplәrindәn hansına aiddir?



A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә

C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

439) Sual:Marketoloq müәssisәnin mәnfәәtlilik sәviyyәsi ilә hәmin müәssisәnin bazar payı arasındakı asılılığı öyrәnmişdir. Bu amillәr arasında
әlaqә aşağıdakı әlaqә tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

440) Sual:Marketoloq müәssisәnin mәnfәәtlilik sәviyyәsi ilә hәmin müәssisәnin mәhsullarının qiymәtlәrinin sәviyyәsi vә reklama çәkdiyi xәrclәr
arasındakı asılılığı öyrәnmişdir. Bu amillәr arasında әlaqә aşağıdakı әlaqә tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

441) Sual:Marketoloq müәssisәnin bazar payı ilә hәmin müәssisәnin mәhsullarının qiymәtlәrinin sәviyyәsi vә reklama çәkdiyi xәrclәr arasındakı
asılılığı öyrәnmişdir. Bu amillәr arasında әlaqә aşağıdakı әlaqә tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

442) Sual:Marketoloq müәssisәnin satdığı mәhsulların hәcmi ilә hәmin müәssisәnin mәhsullarının qiymәtlәrinin sәviyyәsi vә reklama çәkdiyi



xәrclәr arasındakı asılılığı öyrәnmişdir. Bu amillәr arasında әlaqә aşağıdakı әlaqә tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

443) Sual:Marketoloq müәssisәnin satdığı mәhsulların hәcmi ilә hәmin müәssisәnin mәhsullarının qiymәtlәrinin sәviyyәsi, satışın
stimullaşdırılmasına çәkdiyi xәrclәr vә әhalinin gәlirlәrinin artımı arasındakı asılılığı öyrәnmişdir. Bu amillәr arasında әlaqә aşağıdakı әlaqә
tiplәrindәn hansına aiddir?
A) korrelyasiya vә monoton olmayan әlaqәyә
B) korrelyasiya әlaqәsinә
C) funksional әlaqәyә
D) monoton olmayan әlaqәyә
E) funksional vә monoton olmayan әlaqәyә

444) Sual:Marketoloq müәssisәnin mәnfәәtlilik sәviyyәsi ilә hәmin müәssisәnin bazar payı arasındakı әlaqәnin xәtti olduğunu müәyyәnlәşdirmiş vә
korrelyasiya әmsalının 0.83 ­ ә bәrabәr olduğunu dәqiqlәşdirmişdir. Bu halda determinasiya әmsalı:
A) 0. 0.86 – a bәrabәrdir
B) 0.69 – a bәrabәrdir
C) 0.49 – a bәrabәrdir
D) 0.81 ­ ә bәrabәrdir
E) 0. 78 ­ ә bәrabәrdir

445) Sual:Marketoloq müәssisәnin satdığı mәhsulların hәcmi ilә onun mәhsullarının qiymәtlәri arasındakı әlaqәnin xәtti olduğunu müәyyәnlәşdirmiş
vә korrelyasiya әmsalının 0.92 ­ ә bәrabәr olduğunu dәqiqlәşdirmişdir. Bu halda determinasiya әmsalı:
A) 0. 80 – a bәrabәrdir
B) 0.85 – a bәrabәrdir
C) 0.75 – ә bәrabәrdir
D) 0.78 ­ ә bәrabәrdir
E) 0. 79 ­ ә bәrabәrdir



446) Sual:Marketoloq müәssisәnin satdığı mәhsulların hәcmi ilә onun reklama çәkdiyi xәrclәrin arasındakı әlaqәnin xәtti olduğunu
müәyyәnlәşdirmiş vә korrelyasiya әmsalının 0.78 ­ ә bәrabәr olduğunu dәqiqlәşdirmişdir. Bu halda determinasiya әmsalı:
A) 0. 80 – a bәrabәrdir
B) 0.61 – ә bәrabәrdir
C) 0.71 – ә bәrabәrdir
D) 0.78 ­ ә bәrabәrdir
E) 0. 81 ­ ә bәrabәrdir

447) Sual:Marketoloq müәssisәnin mәnfәәtlilik sәviyyәsi ilә onun reklama çәkdiyi xәrclәrin arasındakı әlaqәnin xәtti olduğunu müәyyәnlәşdirmiş
vә korrelyasiya әmsalının 0.84 ­ ә bәrabәr olduğunu dәqiqlәşdirmişdir. Bu halda determinasiya әmsalı:
A) 0. 80 – a bәrabәrdir
B) 0.71 – ә bәrabәrdir
C) 0.61 – ә bәrabәrdir
D) 0.78 ­ ә bәrabәrdir
E) 0. 81 ­ ә bәrabәrdir

448) Sual:Marketoloq müәssisәnin әldә etdiyi mәnfәәtin mәblәği ilә onun reklama çәkdiyi xәrclәrin arasındakı әlaqәnin xәtti olduğunu
müәyyәnlәşdirmiş vә korrelyasiya әmsalının 0.79 ­ ә bәrabәr olduğunu dәqiqlәşdirmişdir. Bu halda determinasiya әmsalı:
A) 0. 80 – a bәrabәrdir
B) 0.62 – ә bәrabәrdir
C) 0.71 – ә bәrabәrdir
D) 0.78 ­ ә bәrabәrdir
E) 0. 81 ­ ә bәrabәrdir

449) Sual:Marketoloq müәssisәnin bazar payı ilә ilә onun reklama çәkdiyi xәrclәrin arasındakı әlaqәnin xәtti olduğunu müәyyәnlәşdirmiş vә
korrelyasiya әmsalının 0.89 ­ ә bәrabәr olduğunu dәqiqlәşdirmişdir. Bu halda determinasiya әmsalı:
A) 0. 80 – a bәrabәrdir
B) 0.79 – ә bәrabәrdir
C) 0.71 – ә bәrabәrdir
D) 0.78 ­ ә bәrabәrdir



E) 0. 81 ­ ә bәrabәrdir

450) Sual:Marketoloq 20 müәssisәnin satdığı mәhsulların hәcmi( min man.) ilә onların reklama çәkdiyi xәrclәrin(min man) mәblәği arasındakı
әlaqәnin xәtti olduğunu müәyyәnlәşdirmişdir. Onun hesablamalarına görә müәssisәlәrin reklama çәkdiklәri xәrclәr üzrә orta kәmiyyәt 22 ­ ә , hәmin
müәssisәlәrin satdıqları mәhsulların hәcmi üzrә orta kәmiyyәt 892 ­ ә , reklama xәrclәri ilә satışın hәcmlәrinin hasillәri üzrә orta kәmiyyәt 19630 ­ a
, reklam xәrclәri üzrә orta kvadratik kәnarlaşma 0.8 ­ ә , satışın hәcmi üzrә orta kvadratik kәnarlaşma isә 9.1 ­ ә bәrabәrdir. Xәtti korrelyasiya әmsalı:
A) 0. 52 – ә bәrabәrdir
B) 0.82 – ә bәrabәrdir
C) 0.92 – ә bәrabәrdir
D) 0.72 ­ ә bәrabәrdir
E) 0. 62 ­ ә bәrabәrdir

451) Sual:Aşağıdakılardan hansılar istehlakçıların öyrәnilmәsinin istiqamәtlәridir?
A) mәhsulun alınmasına dair qәrar qәbulunun öyrәnilmәsi
B) sadalananların hamısı istehlakçıların öyrәnilmәsinin istiqamәtlәridir
C) müәssisәyә münasibәtin öyrәnilmәsi
D) motivasiyanın öyrәnilmәsi
E) tәdarük mәrkәzinin strukturunun öyrәnilmәsi

452) Sual:Pareto qanununa görә müәssisәnin mәnfәәtinin 80% ­ i onun istehlakçılarının tәqribәn neçә faizi hesabına tәmin olunur?
A) 80% ­ i
B) 20% ­ i
C) 50 % ­ i
D) 30 % ­ i
E) 70% ­ i

453) Sual:Pareto qanununa görә müәssisәnin gәlirini 80% ­ i onun istehlakçılarının tәqribәn neçә faizi hesabına tәmin olunur?
A) 80% ­ i
B) 20% ­ i
C) 50 % ­ i
D) 30 % ­ i



E) 70% ­ i

454) Sual:Pareto qanununa görә müәssisәnin mәhsullarının 80% ­ ini onun istehlakçılarının tәqribәn neçә faizi alır?
A) 80% ­ i
B) 20% ­ i
C) 50 % ­ i
D) 30 % ­ i
E) 70% ­ i

455) Sual:Pareto qanununa görә müәssisәnin mәhsullarının 20% ­ ini onun istehlakçılarının tәqribәn neçә faizi alır?
A) 70% ­ i
B) 80% ­ i
C) 50 % ­ i
D) 30 % ­ i
E) 20% ­ i

456) Sual:Pareto qanununa görә müәssisәnin gәlirinin 20% ­ i onun istehlakçılarının tәqribәn neçә faizi hesabına formalaşır?
A) 70% ­ i
B) 80% ­ i
C) 50 % ­ i
D) 30 % ­ i
E) 20% ­ i

457) Sual:Pareto qanununa görә müәssisәnin mәnfәәtinin 20% ­ i onun istehlakçılarının tәqribәn neçә faizi hesabına formalaşır?
A) 70% ­ i
B) 80% ­ i
C) 50 % ­ i
D) 30 % ­ i
E) 20% ­ i

458) Sual:Aşağıdakılardan hansılar istehlakçılar tәrәfindәn mәhsulun әldә edilmәsinә dair qәrar qәbulu prosesinin mәrhәlәlәridir?



A) mәhsulun sınaqdan keçirilmәsi vә ondan istifadәnin müntәzәmliyinә dair qәrarın qәbul edilmәsi
B) sadalananların hamısı mәhsulun әldә edilmәsinә dair qәrar qәbulu prosesinin mәrhәlәlәridir
C) informasiyanın әldә olunması
D) marağın oyanması
E) mәhsulun sınaqdan keçirilmәsinә dair qәrar

459) Sual:İstehlakçılarin әmtәәyә münasibәtlәrinin “dәrәcәlәri”ni hansı şkaladan istifadә etmәklә öyrәnmәk olar?
A) nominal şkaladan
B) modfikasiya olunmuş Likert şkalasından
C) qavrama şkalasından
D) semantik – differensial şkaladan
E) Stepel şkalasından

460) Sual:İstehlakçıların müәssisәyә münasibәtinin öyrәnilmәsindәn әldә edilәn nәticәlәr :
A) müәssisәnin bazar payının proqnozlaşdırılması mәqsәdilә istifadә edilir
B) müәssisәnin imicinin yaxşılaşdırılması mәqsәdilә istifadә edilir
C) müәssisәnin mәhsulunun tәkmillәşdirilmәsi mәqsәdilә istifadә edilir
D) müәssisәnin reklam kompaniyasının tәkmillәçdirilmәsi mәqsәdilә istifadә edilir
E) müәssisәnin qiymәt siyasәtinin tәkmillәşdirilmәsi mәqsәdilә istifadә edilir

461) Sual:Әmtәә bazarlarının tәdqiqi zaman bazar tәlәbinin aşağıda sadalanan növlәrindәn hansı öyrәnilir?
A) selektiv tәlәb
B) sadalanan bazar tәlәbinin bütün növlәri әmtәә bazarlarının tәdqiqi zamanı öyrәnilir
C) ilkin bazar tәlәbi
D) cari bazar tәlәbi
E) bazar potensialı

462) Sual:İlkin bazar tәlәbi
A) sıfır qiymәt sәviyyәsindә” bazarın potensialıdır
B) marketinq amillәrindәn istifadә etmәdәn konkret mәhsulun bütün markalarına olan tәlәbin cәmidir
C) müәyyәn xarici mühit şәraitindә marketinqә çәkilәn mәsrәflәrin artırılması sayәsindә bazar tәlәbinin can atdığı son hәddir



D) müәyyәn xarici mühit şәraitindә vә konkret müddәt әrzindә marketinq amillәrindәn istifadә etmәklә müәssisә tәrәfindәn mәhsulların satışıdır
E) konkret әmtәәnin müәyәn markasına olan tәlәbdir

463) Sual:Cari bazar tәlәbi:
A) sıfır qiymәt sәviyyәsindә” bazarın potensialıdır
B) müәyyәn xarici mühit şәraitindә vә konkret müddәt әrzindә marketinq amillәrindәn istifadә etmәklә müәssisә tәrәfindәn mәhsulların satışıdır
C) marketinq amillәrindәn istifadә etmәdәn konkret mәhsulun bütün markalarına olan tәlәbin cәmidir
D) müәyyәn xarici mühit şәraitindә marketinqә çәkilәn mәsrәflәrin artırılması sayәsindә bazar tәlәbinin can atdığı son hәddir
E) konkret әmәәnin müәyәn markasına olan tәlәbdir

464) Sual:Bazar potensialı:
A) sıfır qiymәt sәviyyәsindә” bazarın potensialıdır
B) müәyyәn xarici mühit şәraitindә marketinqә çәkilәn mәsrәflәrin artırılması sayәsindә bazar tәlәbinin can atdığı son hәddir
C) marketinq amillәrindәn istifadә etmәdәn konkret mәhsulun bütün markalarına olan tәlәbin cәmidir
D) müәyyәn xarici mühit şәraitindә vә konkret müddәt әrzindә marketinq amillәrindәn istifadә etmәklә müәssisә tәrәfindәn mәhsulların satışıdır
E) konkret әmәәnin müәyәn markasına olan tәlәbdir

465) Sual:Selektiv tәlәb:
A) sıfır qiymәt sәviyyәsindә” bazarın potensialıdır
B) konkret әmәәnin müәyәn markasına olan tәlәbdir
C) marketinq amillәrindәn istifadә etmәdәn konkret mәhsulun bütün markalarına olan tәlәbin cәmidir
D) müәyyәn xarici mühit şәraitindә marketinqә çәkilәn mәsrәflәrin artırılması sayәsindә bazar tәlәbinin can atdığı son hәddir
E) müәyyәn xarici mühit şәraitindә vә konkret müddәt әrzindә marketinq amillәrindәn istifadә etmәklә müәssisә tәrәfindәn mәhsulların satışıdır

466) Sual:Mütlәq bazar potensialı:
A) konkret әmәәnin müәyәn markasına olan tәlәbdir
B) sıfır qiymәt sәviyyәsindә” bazarın potensialıdır
C) marketinq amillәrindәn istifadә etmәdәn konkret mәhsulun bütün markalarına olan tәlәbin cәmidir
D) müәyyәn xarici mühit şәraitindә marketinqә çәkilәn mәsrәflәrin artırılması sayәsindә bazar tәlәbinin can atdığı son hәddir
E) müәyyәn xarici mühit şәraitindә vә konkret müddәt әrzindә marketinq amillәrindәn istifadә etmәklә müәssisә tәrәfindәn mәhsulların satışıdır



467) Sual:Әmtәәnin orta qiymәti 2 man, bazarda olan alıcıların sayı 100 nәfәr, tәdqiq olunan dövrdә alışların sayı isә 30 – a bәrabәrdir. Cari bazar
tәlәbi:
A) 7000 man
B) 6000 man
C) 5000 man
D) 5500 man
E) 6500 man

468) Sual:Әmtәәnin orta qiymәti 3 man, bazarda olan alıcıların sayı 100 nәfәr, tәdqiq olunan dövrdә alışların sayı isә 30 – a bәrabәrdir. Cari bazar
tәlәbi:
A) 7000 man
B) 9000 man
C) 6000 man
D) 5500 man
E) 6500 man

469) Sual:Әmtәәnin orta qiymәti 2 man, bazarda olan alıcıların sayı 100 nәfәr, tәdqiq olunan dövrdә alışların sayı isә 40 – a bәrabәrdir. Cari bazar
tәlәbi:
A) 7000 man
B) 8000 man
C) 12000 man
D) 5500 man
E) 6500 man

470) Sual:Әmtәәnin orta qiymәti 2 man, bazarda olan alıcıların sayı 100 nәfәr, tәdqiq olunan dövrdә alışların sayı isә 50 – a bәrabәrdir. Cari bazar
tәlәbi:
A) 7000 man
B) 10000 man
C) 12000 man
D) 5500 man
E) 6500 man



471) Sual:Әmtәәnin orta qiymәti 3 man, bazarda olan alıcıların sayı 100 nәfәr, tәdqiq olunan dövrdә alışların sayı isә 60 – a bәrabәrdir. Cari bazar
tәlәbi:
A) 9500 man
B) 18000 man
C) 12000 man
D) 10000 man
E) 11000 man

472) Sual:Müәssisә üçün perspektiv bazar:
A) cәlbediciliyi aşağı, әlyetәrliliyi yüksәk olan bazardır
B) cәlbediciliyi vә әlyetәrliliyi yüksәk olan bazardır
C) potensial tutumu böyük olan bazardır
D) cәlbediciliyi vә әlyetәrliliyi aşağı olan bazardır
E) cәlbediciliyi yüksәk, әlyetәrliliyi aşağı olan bazardır

473) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansılar bazarın cәlbediciliyini xarakterizә edir?
A) potensial tәrәfdaşların etibarlılığı
B) sadalanan amillәrdәn hamısı bazarın cәlbediciliyini xarakterizә edir
C) bazarın potensial tutumu
D) bazarın artım tempi
E) bazarın mәnfәәtliliyi

474) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansılar bazara әlyetәrliliyi xarakterizә edir?
A) ticarәt vasitәçilәrinin etibarlılığı
B) sadalanan amillәrin hamısı bazara әlyetәrliliyi xarakterizә edir
C) infrastrukturun inkişaf sәviyyәsi
D) әmtәә “ötürücü” kanallara әlyetәrlilik
E) müәssisәnin maliyyә vәziyyәti

475) Sual:İlin әvvәlinә qalıq 7 min ton, ölkәdә istehsalın hәcmi 300 min ton, idxal olunan mәhsulların hәcmi 50 min ton, ixracın hәcmi isә i4 min



tondur. Bazarın tutumu:
A) 352 min tondur
B) 343 min tondur
C) 356 min tondur
D) 340 min tondur
E) 348 min tondur

476) Sual:İlin әvvәlinә qalıq 12 min ton, ölkәdә istehsalın hәcmi 350 min ton, idxal olunan mәhsulların hәcmi 60 min ton, ixracın hәcmi isә 24 min
tondur. Bazarın tutumu:
A) 418 min tondur
B) 398 min tondur
C) 368 min tondur
D) 378 min tondur
E) 388 min tondur

477) Sual:İlin әvvәlinә qalıq 20 min ton, ölkәdә istehsalın hәcmi 380 min ton, idxal olunan mәhsulların hәcmi 75 min ton, ixracın hәcmi isә 25 min
tondur. Bazarın tutumu:
A) 465 min tondur
B) 450 min tondur
C) 425 min tondur
D) 405 min tondur
E) 445 min tondur

478) Sual:İlin әvvәlinә qalıq 30 min ton, ölkәdә istehsalın hәcmi 480 min ton, idxal olunan mәhsulların hәcmi 75 min ton, ixracın hәcmi isә 35 min
tondur. Bazarın tutumu:
A) 565 min tondur
B) 550 min tondur
C) 525 min tondur
D) 505 min tondur
E) 545 min tondur



479) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma vә ya tәnәzzül mәrhәlәsindә olmasının indikatorudur?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) Müştәrilәr tәrәfindәn әmtәәyә marağın olmaması
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

480) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) Әmtәәnin әvәzedicisinin bazara tәklif olunması
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

481) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) Mәhsulun ilkin seçimini edәn potensial istifadәçilәrin sayının azalması
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

482) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) Mәhsulun yeni istifadәçilәrinin olmaması
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

483) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) Mәhsulun yeni istehlak üsullarının olmaması



C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

484) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) Mәhsulun istehsalı üçün yeni texnologiyaların meydana çıxması
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

485) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) İstehlakçıların informasiyalandırılması vә “aldadılması”
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

486) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) Bazarın artım imkanlarının mövcud olmaması
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

487) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) İstehsal güclәrinin artıqlığı ilә әlaqәdar qiymәtlәrin sәviyyәsinin azalması
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması



488) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın doyma mәrhәlәsindә olmasının göstәricisidir?
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin zәiflәmәsi
B) Mәhsulun yetәrli sәviyyәdә olmayan diferensiyasiyası әlaqәdar qiymәtlәrin sәviyyәsinin azalması
C) Әmtәәnin differensiyasiyasının olmaması
D) Әmtәәnin qiymәtlәrinin sәviyyәsinin yüksәlmәsi
E) Bazarın tutumundan tam istifadә olunmaması

489) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Texnologiyalar dәyişә bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

490) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Bazarın artım dinamikası gözlәnilәn hәcmdә olmaya bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

491) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Bazarda rәqiblәrin sayı çox ola bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

492) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr



B) Bazarda müәssisәnin müvәffәqqiyyәt qazanma amillәri dәyişә bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

493) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Mәsrәflәr üzrә üstünlüyә malik yeni rәqib meydana çıxa bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

494) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Bazar daha yüksәk keyfiyyәtli mәhsul tәklif edәn yeni rәqib meydana çıxa bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

495) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Müәssisәnin malik olduğu resurslar bazarın artım tempinә uyğun olmaya bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

496) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Adekvat satış sistemi mövcud olmaya bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr



E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

497) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Müәssisә bazara uyğunlaşma imkanlarını itirә bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

498) Sual:Aşağıdakılardan hansı artım tempi yüksәk olan bazarda müәssisәnin qarşılacağı risk kimi meydana çıxa bilәr?
A) Müәssisәnin tәklif etdiyi mәhsul hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
B) Biri­birinә rәqib olan müәssisәlәrin fәaliyyәti bazarın potensial imkanları ilә müqayisәdә yüksәk ola bilәr
C) Qiymәtlәr yüksәlә bilәr
D) Bazar hәyat dövranının tәnәzzül mәrhәlәsinә daxil ola bilәr
E) Bazar hәyat dövranının doyma mәrhәlәsinә daxil ola bilәr

499) Sual:Yoqurt istehsal edәn müәssisә seçmә metodu әsasında sözügedәn mәhsulun bazarının tutumunu müәyyәnlәşdirmәk istәyir. Seçmә
metodunun tәtbiqinin nәticәsi rayonda yaşayan hәr bir nәfәrin orta hesabla ay әrzindә 0.35kq yoqurt istehlak etdiyini göstәrmişdir. Xәtanın
kәmiyyәtinin 0.03 kq, rayonda yaşayan әhalinin isә 100 min nәfәrә bәrabәr götürsәk, ay әrzindә yoqurt bazarının tutumu:
A) 34000­37000 kq arasında olacaqdır
B) 32000­38000 kg arasında olacaqdır
C) 32000­36000 kg arasında olacaqdır
D) 31000­34000 kq arasında olacaqdır
E) 33000­ 35000 kg arasında olacaqdır

500) Sual:Yoqurt istehsal edәn müәssisә seçmә metodu әsasında sözügedәn mәhsulun bazarının tutumunu müәyyәnlәşdirmәk istәyir. Seçmә
metodunun tәtbiqinin nәticәsi rayonda yaşayan hәr bir nәfәrin orta hesabla ay әrzindә 0.35kq yoqurt istehlak etdiyini göstәrmişdir. Xәtanın
kәmiyyәtinin 0.02 kq, rayonda yaşayan әhalinin isә 100 min nәfәrә bәrabәr götürsәk, ay әrzindә yoqurt bazarının tutumu:
A) 34000­37000 kq arasında olacaqdır
B) 33000­37000 kg arasında olacaqdır
C) 32000­36000 kg arasında olacaqdır



D) 31000­34000 kq arasında olacaqdır
E) 32000­ 38000 kg arasında olacaqdır

501) Sual:Yoqurt istehsal edәn müәssisә seçmә metodu әsasında sözügedәn mәhsulun bazarının tutumunu müәyyәnlәşdirmәk istәyir. Seçmә
metodunun tәtbiqinin nәticәsi rayonda yaşayan hәr bir nәfәrin orta hesabla ay әrzindә 0.35kq yoqurt istehlak etdiyini göstәrmişdir. Xәtanın
kәmiyyәtinin 0.01 kq, rayonda yaşayan әhalinin isә 100 min nәfәrә bәrabәr götürsәk, ay әrzindә yoqurt bazarının tutumu:
A) 33000­ 37000 kg arasında olacaqdır
B) 34000­36000 kq arasında olacaqdır
C) 32000­38000 kg arasında olacaqdır
D) 32000­36000 kg arasında olacaqdır
E) 31000­34000 kq arasında olacaqdır

502) Sual:Yoqurt istehsal edәn müәssisә seçmә metodu әsasında sözügedәn mәhsulun bazarının tutumunu müәyyәnlәşdirmәk istәyir. Seçmә
metodunun tәtbiqinin nәticәsi rayonda yaşayan hәr bir nәfәrin orta hesabla ay әrzindә 0.36kq yoqurt istehlak etdiyini göstәrmişdir. Xәtanın
kәmiyyәtinin 0.01 kq, rayonda yaşayan әhalinin isә 100 min nәfәrә bәrabәr götürsәk, ay әrzindә yoqurt bazarının tutumu:
A) 34000­36000 kq arasında olacaqdır
B) 35000­37000 kg arasında olacaqdır
C) 32000­36000 kg arasında olacaqdır
D) 31000­34000 kq arasında olacaqdır
E) 33000­ 37000 kg arasında olacaqdır

503) Sual:Yoqurt istehsal edәn müәssisә seçmә metodu әsasında sözügedәn mәhsulun bazarının tutumunu müәyyәnlәşdirmәk istәyir. Seçmә
metodunun tәtbiqinin nәticәsi rayonda yaşayan hәr bir nәfәrin orta hesabla ay әrzindә 0.38kq yoqurt istehlak etdiyini göstәrmişdir. Xәtanın
kәmiyyәtinin 0.01 kq, rayonda yaşayan әhalinin isә 100 min nәfәrә bәrabәr götürsәk, ay әrzindә yoqurt bazarının tutumu:
A) 5) 34000­41000 kq arasında olacaqdır
B) 37000­39000 kg arasında olacaqdır
C) 2) 32000­36000 kg arasında olacaqdır
D) 3) 35000­41000 kq arasında olacaqdır
E) 4) 33000­ 39000 kg arasında olacaqdır

504) Sual:Bazarın tәhlili istiqamәtinә aiddir:



A) 5) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәhlili
B) 3)) Bazarın mәnfәәtliliyinin tәhlili
C) 1) Müәssisәnin bazara dәrindәn daxil olmasının tәhlili
D) 2) Müәssisәnin bazar hüdudlarını genişlәndirmәsinin tәhlili
E) 4) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsinin tәhlili

505) Sual:Bazarın tәhlili istiqamәtinә aiddir:
A) 5) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәhlili
B) 3)) Bazarın artım tempinin tәhlili
C) 1) Müәssisәnin bazara dәrindәn daxil olmasının tәhlili
D) 2) Müәssisәnin bazar hüdudlarını genişlәndirmәsinin tәhlili
E) 4) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsinin tәhlili

506) Sual:Bazarın tәhlili istiqamәtinә aiddir:
A) 5) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәhlili
B) 3)) Bazarın faktiki tutumunun tәhlili
C) 1) Müәssisәnin bazara dәrindәn daxil olmasının tәhlili
D) 2) Müәssisәnin bazar hüdudlarını genişlәndirmәsinin tәhlili
E) 4) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsinin tәhlili

507) Sual:Bazarın tәhlili istiqamәtinә aiddir:
A) 5) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәhlili
B) 3)) Bazarın potensial tutumunun tәhlili
C) 1) Müәssisәnin bazara dәrindәn daxil olmasının tәhlili
D) 2) Müәssisәnin bazar hüdudlarını genişlәndirmәsinin tәhlili
E) 4) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsinin tәhlili

508) Sual:Bazarın tәhlili istiqamәtinә aiddir:
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәhlili
B) Bazarda bölüşdürmә sisteminin mövcudluğunun tәhlili
C) Müәssisәnin bazara dәrindәn daxil olmasının tәhlili



D) Müәssisәnin bazar hüdudlarını genişlәndirmәsinin tәhlili
E) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsinin tәhlili

509) Sual:Bazarın tәhlili istiqamәtinә aiddir:
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәhlili
B) Bazarda müşahidә olunan dәyişikliklәrin tәhlili
C) Müәssisәnin bazara dәrindәn daxil olmasının tәhlili
D) Müәssisәnin bazar hüdudlarını genişlәndirmәsinin tәhlili
E) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsinin tәhlili

510) Sual:Bazarın tәhlili istiqamәtinә aiddir:
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәhlili
B) Bazarda müvәffәqqiyyәt qazanma amillәrinin tәhlili
C) Müәssisәnin bazara dәrindәn daxil olmasının tәhlili
D) Müәssisәnin bazar hüdudlarını genişlәndirmәsinin tәhlili
E) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsinin tәhlili

511) Sual:Bazarın tәhlili istiqamәtinә aiddir:
A) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәhlili
B) Bazar fәaliyyәti üzrә mәsrәflәrin strukturunun tәhlili
C) Müәssisәnin bazara dәrindәn daxil olmasının tәhlili
D) Müәssisәnin bazar hüdudlarını genişlәndirmәsinin tәhlili
E) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsinin tәhlili

512) Sual:Aşağıdakılardan hansılar qiymәtlәrin tәdqiqi istiqamәtlәrinә aiddir:
A) tәlәbin qiymәt elastikliyinin öyrәnilmәsi
B) yuxarıdakıların hamısı qiymәtlәrin tәdqiqi istiqamәtlәrinә aiddir
C) bazar qiymәtlәrinin qәrarlaşmış sәviyyәlәrinin öyrәnilmәsi
D) rәqiblәrin qiymәt siyasәtinin öyrәnilmәsi
E) dövlәt strukturları tәrәfindәn qiymәtlәrin tәnzimlәnmәsinin öyrәnilmәsi



513) Sual:Aşağıdakıları metodlardan hansılar qiymәt elastikliyini öyrәnmәk mәqsәdilә istifadә edilir?
A) iqtisad­ riyazi modellәrin qrulması
B) yuxarıdakı metodların hamısı qiymәt elastikliyini öyrәmәkmәqsdilә istifadә eilir
C) müxtәlif bazarlarda әmtәәlәrin satışına dair informasiyaların statistik işlәnmәsi
D) qiymәt eksperimentlәrinin aparılması
E) istehlakçılar arasında sorğuların aparılması

514) Sual:Bir hәftә әrzindә A mağazasında mәhsulun hәr vahidi 4 manata, B mağazasında isә hәmin mәhsulun hәr vahidi isә 6 manata satılmışdır.
Hәmin müddәt әrzindә A mağazasında 40 әdәd, B mağazasında isә 20 әdәd mәhsul satılmışdır. Qiymәt elastikliyi:
A) 1.55
B) 1.67
C) 1.83
D) 1.75
E) 1.95

515) Sual:Bir hәftә әrzindә A mağazasında mәhsulun hәr vahidi 2 manata, B mağazasında isә hәmin mәhsulun hәr vahidi isә 3 manata satılmışdır.
Hәmin müddәt әrzindә A mağazasında 40 әdәd, B mağazasında isә 24 әdәd mәhsul satılmışdır. Qiymәt elastikliyi:
A) 1.55
B) 1.25
C) 1.67
D) 1.75
E) 1.95

516) Sual:Bir hәftә әrzindә A mağazasında mәhsulun hәr vahidi 2 manata, B mağazasında isә hәmin mәhsulun hәr vahidi isә 3 manata satılmışdır.
Hәmin müddәt әrzindә A mağazasında 50 әdәd, B mağazasında isә 34 әdәd mәhsul satılmışdır. Qiymәt elastikliyi:
A) 1.55
B) 0.95
C) 1.25
D) 1.75
E) 1.95



517) Sual:Bir hәftә әrzindә A mağazasında mәhsulun hәr vahidi 3 manata, B mağazasında isә hәmin mәhsulun hәr vahidi isә 5 manata satılmışdır.
Hәmin müddәt әrzindә A mağazasında 80 әdәd, B mağazasında isә 40 әdәd mәhsul satılmışdır. Qiymәt elastikliyi:
A) 1.55
B) 1.33
C) 1.25
D) 1.75
E) 1.95

518) Sual:Bir hәftә әrzindә A mağazasında mәhsulun hәr vahidi 3 manata, B mağazasında isә hәmin mәhsulun hәr vahidi isә 5 manata satılmışdır.
Hәmin müddәt әrzindә A mağazasında 160 әdәd, B mağazasında isә 120 әdәd mәhsul satılmışdır. Qiymәt elastikliyi:
A) 1.55
B) 0.57
C) 1.33
D) 0.75
E) 1.95

519) Sual:Tәlәbin qiymәt elastikliyinin aldığı qiymәtlәr aşağıda verilmişdir. Hansı halda qiymәt elastikdir?
A) 1.00
B) 1.10
C) 0.97
D) 0.98
E) 0.99

520) Sual:Tәlәbin qiymәt elastikliyinin aldığı qiymәtlәr aşağıda verilmişdir. Hansı halda qiymәt elastikdir?
A) 1.00
B) 1.20
C) 0.97
D) 0.98
E) 0.99

521) Sual:Tәlәbin qiymәt elastikliyinin aldığı qiymәtlәr aşağıda verilmişdir. Hansı halda qiymәt elastikdir?



A) 1.00
B) 1.30
C) 0.97
D) 0.98
E) 0.99

522) Sual:Tәlәbin qiymәt elastikliyinin aldığı qiymәtlәr aşağıda verilmişdir. Hansı halda qiymәt qeyri ­ elastikdir?
A) 1.0
B) 0.9
C) 1.3
D) 1.2
E) 1.1

523) Sual:Tәlәbin qiymәt elastikliyinin aldığı qiymәtlәr aşağıda verilmişdir. Hansı halda qiymәt qeyri ­ elastikdir?
A) 1.0
B) 0.8
C) 1.6
D) 1.4
E) 1.2

524) Sual:Tәlәbin faizlә ifadә olunmuş dәyişmәsi 3 ­ ә, qiymәtin faizlә ifadә olunmuş dәyişmәsi isә 2 ­ ә bәrabәrdir. Qiymәt elastikliyi:
A) 2.5 ­ ә bәrabәrdir
B) 1.5 ­ ә bәrabәrdir
C) 1 ­ ә bәrabәrdir
D) 1.8 ­ә bәrabәrdir
E) 2.2 ­ ә bәrabәrdir

525) Sual:Tәlәbin faizlә ifadә olunmuş dәyişmәsi 4 ­ ә, qiymәtin faizlә ifadә olunmuş dәyişmәsi isә 3 ­ ә bәrabәrdir. Qiymәt elastikliyi:
A) 2.5 ­ ә bәrabәrdir
B) 1.3 ­ ә bәrabәrdir
C) 1.5 ­ ә bәrabәrdir



D) 1.8 ­ә bәrabәrdir
E) 2.2 ­ ә bәrabәrdir

526) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansılar alıcıların qiymәtә hәssaslığını şәrtlәndirir?
A) son fayda
B) yuxarıda göstәrilәn amillәrin hamısı alıcıların qiymәtә hәssaslığını şәrtlәndirir
C) nadir dәyәrlilik
D) analoq әmtәәlәr haqqında mәlumatlılıq
E) müqayisә olunmaq ilә әlaqәdar çәtinlik

527) Sual:Әmtәә nadir dәyәrә malikdirsә:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә çox hәssas olmur
C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur

528) Sual:Analoq әmtәәlәr haqqında mәlumat olmadıqda:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә az hәssas olur
C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur

529) Sual:Әmtәәlәr çәtin müqayisә olunduqda:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә az hәssas olur
C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur



530) Sual:Әmtәnin qiymәti alıcının gәlirinin cüzi hissәsini tәşkil edirsә:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә az hәssas olur
C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur

531) Sual:Mәhsuldan alınan faydanın tәrkibindә әmtәәnin qiymәti az paya malikdirsә:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә az hәssas olur
C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur

532) Sual:Әmtәәnin әldә edilmәsinә çәkilәn mәsrәflәr alıcılar arasında bölüşdürülәn zaman:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә az hәssas olur
C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur

533) Sual:Әmtәә alıcının әldә etdiyi әsas növ әmtәә ilә birgә әldә alınan zaman:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә az hәssas olur
C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur

534) Sual:Әmtәә özünün keyfiyyәti, nüfuz vә eksklüzivliyi baxımından alıcıda güclü alıcıda güclü assosiasiya yaradırsa:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә az hәssas olur



C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur

535) Sual:Әmtәәnin ehtiyyatının yaradılması imkanları mümkün olmadıqda:
A) alıcı әmtәәnin dәyәri ilә ödәdiyi vәsaitin müqayisәsini aparır
B) alıcı qiymәtә az hәssas olur
C) alıcı qiymәtә çox hәssas olur
D) alıcı qiymәtә reaksiya vermir
E) alıcı daha çox pul ödәmәyә razı olur

536) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 120 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,3­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 222 man­a bәrabәrdir
B) 212 man­a bәrabәrdir
C) 215 man­a bәrabәrdir
D) 217 man ­a bәrabәrdir
E) 219 man­a bәrabәrdir

537) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 118 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 222 man­a bәrabәrdir
B) 201 man­a bәrabәrdir
C) 215 man­a bәrabәrdir
D) 212 man­a bәrabәrdir
E) 219 man­a bәrabәrdir

538) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 127 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,6­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 219 man­a bәrabәrdir
B) 206 man­a bәrabәrdir



C) 215 man­a bәrabәrdir
D) 212 man­a bәrabәrdir

E) 201 man­a bәrabәrdir

539) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 134 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,2­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 206 man­a bәrabәrdir
B) 246 man­a bәrabәrdir
C) 248 man­a bәrabәrdir
D) 212 man­a bәrabәrdir
E) 219 man­a bәrabәrdir

540) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 138 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,8­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 206 man­a bәrabәrdir
B) 215 man­a bәrabәrdir
C) 248 man­a bәrabәrdir
D) 246man­a bәrabәrdir
E) 219 man­a bәrabәrdir

541) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 142 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,8­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 206 man­a bәrabәrdir
B) 221 man­a bәrabәrdir
C) 248 man­a bәrabәrdir
D) 215 man­a bәrabәrdir
E) 246 man­a bәrabәrdir

542) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 144 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,6­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 206 man­a bәrabәrdir



B) 234 man­a bәrabәrdir
C) 248 man­a bәrabәrdir

D) 246 man­a bәrabәrdir
E) 221 man­a bәrabәrdir

543) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 150 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,2­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 281 man­a bәrabәrdir
B) 275 man­a bәrabәrdir
C) 280 man­a bәrabәrdir
D) 246 man­a bәrabәrdir
E) 291 man­a bәrabәrdir

544) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 152 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 281 man­a bәrabәrdir
B) 261 man­a bәrabәrdir
C) 275 man­a bәrabәrdir
D) 280 man­a bәrabәrdir
E) 291 man­a bәrabәrdir

545) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 154 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 281 man­a bәrabәrdir
B) 264 man­a bәrabәrdir
C) 275 man­a bәrabәrdir
D) 280 man­a bәrabәrdir
E) 291 man­a bәrabәrdir

546) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 156 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,5­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:



A) 281 man­a bәrabәrdir
B) 260 man­a bәrabәrdir

C) 275 man­a bәrabәrdir
D) 264 man­a bәrabәrdir
E) 291 man­a bәrabәrdir

547) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 156 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,7­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 291 man­a bәrabәrdir
B) 248 man­a bәrabәrdir
C) 275 man­a bәrabәrdir
D) 260 man­a bәrabәrdir
E) 264 man­a bәrabәrdir

548) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 160 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,2­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 248 man­a bәrabәrdir
B) 293 man­a bәrabәrdir
C) 275 man­a bәrabәrdir
D) 260 man­a bәrabәrdir
E) 291 man­a bәrabәrdir

549) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 161 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,5­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 291 man­a bәrabәrdir
B) 268 man­a bәrabәrdir
C) 275 man­a bәrabәrdir
D) 260 man­a bәrabәrdir
E) 293 man­a bәrabәrdir

550) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 164 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal



qiymәti:
A) 268 man­a bәrabәrdir

B) 281 man­a bәrabәrdir
C) 275 man­a bәrabәrdir
D) 260 man­a bәrabәrdir
E) 293 man­a bәrabәrdir

551) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 162 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,8­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 268 man­a bәrabәrdir
B) 252 man­a bәrabәrdir
C) 260 man­a bәrabәrdir
D) 293 man­a bәrabәrdir
E) 281 man­a bәrabәrdir

552) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 166 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,8­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 268 man­a bәrabәrdir
B) 258 man­a bәrabәrdir
C) 260 man­a bәrabәrdir
D) 293 man­a bәrabәrdir
E) 281 man­a bәrabәrdir

553) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 168 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 268 man­a bәrabәrdir
B) 288 man­a bәrabәrdir
C) 258 man­a bәrabәrdir
D) 293 man­a bәrabәrdir
E) 281 man­a bәrabәrdir



554) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 170 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 268 man­a bәrabәrdir
B) 291 man­a bәrabәrdir
C) 258 man­a bәrabәrdir
D) 288 man­a bәrabәrdir
E) 293 man­a bәrabәrdir

555) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 172 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,1­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 345 man­a bәrabәrdir
B) 328 man­a bәrabәrdir
C) 321 man­a bәrabәrdir
D) 333 man­a bәrabәrdir
E) 341 man­a bәrabәrdir

556) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 172 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,2­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 341 man­a bәrabәrdir
B) 315 man­a bәrabәrdir
C) 328 man­a bәrabәrdir
D) 321 man­a bәrabәrdir
E) 333 man­a bәrabәrdir

557) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 174 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,3­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 315 man­a bәrabәrdir
B) 308 man­a bәrabәrdir
C) 321 man­a bәrabәrdir
D) 333 man­a bәrabәrdir
E) 341 man­a bәrabәrdir



558) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 176 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ә bәrabәr olarsa mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 341 man­a bәrabәrdir
B) 302 man­a bәrabәrdir
C) 308 man­a bәrabәrdir
D) 321 man­a bәrabәrdir
E) 333 man­a bәrabәrdir

559) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 178 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,3­ә bәrabәr olarsa, mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 341 man­a bәrabәrdir
B) 315 man­a bәrabәrdir
C) 308 man­a bәrabәrdir
D) 321 man­a bәrabәrdir
E) 333 man­a bәrabәrdir

560) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 177 man, mәhsulun qiymәt elastikliyi isә ­2,5­ә bәrabәr olarsa, mәhsulun optimal
qiymәti:
A) 315 man­a bәrabәrdir
B) 295 man­a bәrabәrdir
C) 308 man­a bәrabәrdir
D) 321 man­a bәrabәrdir
E) 395 man­a bәrabәrdir

561) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 70 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 42 man әlavә olunmalıdır
B) 50 man әlavә olunmalıdır
C) 43 man әlavә olunmalıdır
D) 46 man әlavә olunmalıdır



E) 49 man әlavә olunmalıdır

562) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 72 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,3­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün rilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 50 man әlavә olunmalıdır
B) 55 man әlavә olunmalıdır
C) 43 man әlavә olunmalıdır
D) 46 man әlavә olunmalıdır
E) 49 man әlavә olunmalıdır

563) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 71 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 50 man әlavә olunmalıdır
B) 51 man әlavә olunmalıdır
C) 46 man әlavә olunmalıdır
D) 49 man әlavә olunmalıdır
E) 55 man әlavә olunmalıdır

564) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 74 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,2­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 50 man әlavә olunmalıdır
B) 62 man әlavә olunmalıdır
C) 51 man әlavә olunmalıdır
D) 46 man әlavә olunmalıdır
E) 55 man әlavә olunmalıdır

565) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 75 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,3­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 50 man әlavә olunmalıdır
B) 58 man әlavә olunmalıdır
C) 51 man әlavә olunmalıdır



D) 62 man әlavә olunmalıdır
E) 55 man әlavә olunmalıdır

566) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 76 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 55 man әlavә olunmalıdır
B) 54 man әlavә olunmalıdır
C) 51 man әlavә olunmalıdır
D) 58 man әlavә olunmalıdır
E) 62 man әlavә olunmalıdır

567) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 77 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,3­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 54 man әlavә olunmalıdır
B) 59 man әlavә olunmalıdır
C) 58 man әlavә olunmalıdır
D) 62 man әlavә olunmalıdır
E) 55 man әlavә olunmalıdır

568) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 78 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 54 man әlavә olunmalıdır
B) 56 man әlavә olunmalıdır
C) 59 man әlavә olunmalıdır
D) 58 man әlavә olunmalıdır
E) 55 man әlavә olunmalıdır

569) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 79 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,5­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 54 man әlavә olunmalıdır
B) 53 man әlavә olunmalıdır



C) 58 man әlavә olunmalıdır
D) 56 man әlavә olunmalıdır
E) 55 man әlavә olunmalıdır

570) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 80 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 55 man әlavә olunmalıdır
B) 57 man әlavә olunmalıdır
C) 53 man әlavә olunmalıdır
D) 58 man әlavә olunmalıdır
E) 56 man әlavә olunmalıdır

571) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 81 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,3­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 55 man әlavә olunmalıdır
B) 62 man әlavә olunmalıdır
C) 53 man әlavә olunmalıdır
D) 58 man әlavә olunmalıdır
E) 56 man әlavә olunmalıdır

572) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 82 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,4­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdirilmәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 55 man әlavә olunmalıdır
B) 59 man әlavә olunmalıdır
C) 53 man әlavә olunmalıdır
D) 58 man әlavә olunmalıdır
E) 56 man әlavә olunmalıdır

573) Sual:Mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәrin mәblәği 83 man.­a , qiymәt elastikliyi isә ­2,3­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin
müәyyәnlәşdiril­mәsi üçün dәyişәn xәrclәrә:
A) 67 man әlavә olunmalıdır



B) 64 man әlavә olunmalıdır
C) 62 man әlavә olunmalıdır

D) 66 man әlavә olunmalıdır
E) 65 man әlavә olunmalıdır

574) Sual:Qiymәt elastikliyi ­1.8­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi üçün mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәr:
A) 3, 55­ә vurulmalıdır
B) 2, 25­ ә vurulmalıdır
C) 3,25­ vurulmalıdır
D) 3,35­ә vurulmalıdır
E) 3,45­ vurulmalıdır

575) Sual:Qiymәt elastikliyi ­2,0 ­ a bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi üçün mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәr:
A) 3, 55­ә vurulmalıdır
B) 2,0­ a vurulmalıdır
C) 23,25­ vurulmalıdır
D) 3,0­a vurulmalıdır
E) 43,45­ vurulmalıdır

576) Sual:Qiymәt elastikliyi ­2,4 ­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi üçün mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәr:
A) 3, 55­ә vurulmalıdır
B) 1,7­ ә vurulmalıdır
C) 2,7­ә vurulmalıdır
D) 3,7­ ә vurulmalıdır
E) 43,45­ vurulmalıdır

577) Sual:Qiymәt elastikliyi ­2,7 ­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi üçün mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәr:
A) 2,6­a vurulmalıdır
B) 1,6 ­a vurulmalıdır
C) 1,7­ ә vurulmalıdır



D) 2,7­ә vurulmalıdır
E) 3,7­ ә vurulmalıdır

578) Sual:Qiymәt elastikliyi ­2,8 ­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi üçün mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәr:
A) 2,6­a vurulmalıdır
B) 1,6 ­a vurulmalıdır
C) 1,7­ ә vurulmalıdır
D) 2,7­ә vurulmalıdır
E) 3,7­ ә vurulmalıdır

579) Sual:Qiymәt elastikliyi ­2,1 ­ ә bәrabәrdir. Mәhsula optimal qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi üçün mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn xәrclәr:
A) 5) 1,6 ­a vurulmalıdır
B) 1,9­ a vurulmalıdır
C) 2) 2,7­ә vurulmalıdır
D) 3) 3,7­ ә vurulmalıdır
E) 4) 2,6­a vurulmalıdır

580) Sual:Aşağıdakılardan rәqabәtә tәsir göstәrәn qüvvәlәr hansılardır?
A) әvәzedici әmtәәlәri istehsal edәnlәr
B) yuxarıdakı sadalananların hamısı rәqabәtә tәsir göstәrәn qüvvәlәrdir
C) potensial yeni rәqiblәr
D) malgöndәrәnlәr
E) istehlakçılar

581) Sual:Aşağıdakılardan hansılar potensial yei rәqiblәrin bazara daxil olmaq yolunda baryerlәr hesab olunur?
A) bazarda böyük paya malik firmanın fәaliyyәt göstәrmәsi
B) sadalananların hamısı potensial yeni rәqiblәrin bazara daxil olmaq yolunda baryerlәr hesab olunur
C) bazara daxil olmaq üçün başlanğıc xәrclәr
D) bölüşdürmә kanalına әlyetәrlilik
E) istehlakçılar üçün mәhsulların differensiyası



582) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansılar malgöndәrәnlәrin mövqeyinin güclülüyünü şәrtlәndirir?
A) malgöndәrәnlәrin әvәzedici әmtәәlәrin meydana çıxması baxımından tәhlükә hiss etmәmәsi
B) yuxarıda sadalananların hamısı malgöndәrәnlәrin mövqeyinin güclülüyünü şәrtlәndirir
C) malgöndәrәnlәrin mütәşәkkilliyi
D) malgöndәrәnlәrin dәyişdirilmәsi ilә әlaqәdar xәrlәrin yüksәk olması
E) malgöndәrәnlәrin müştәrilәrdәn az asılı olması

583) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansılar firmanın rәqabәtqabiliyyәtliliyinin yüksәk olmasını şәrtlәndirir?
A) alıcıların mövqelәri zәifdir
B) sadalanan amillәrin hamısı firmanın rәqabәtqabiliyyәtliliyinin yüksәk olmasını şәrtlәndirir
C) yeni rәqiblәrin bazara daxil olma yolunda baryerlәr mövcuddur
D) bazarda rәqiblәr azsaylıdırlar
E) rәqiblәrin mövqelәri zәifdir

584) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansılar firmanın rәqabәtqabiliyyәtliliyinin aşağı olmasını şәrtlәndirir?
A) firmanın mәhsullarının differensiyasiyası zәifdir
B) sadalanan amillәrin hamısı firmanın rәqabәtqabiliyyәtliliyinin aşağı olmasını şәrtlәndirir
C) bazara daxil olma sәrbәstdir
D) bazarda kәskin rәqabәt şәraiti mövcuddur
E) firma özünün malgöndәrәәnlәri ilә әlverişli ticarәt әlaqәlәrinә malik deyil

585) Sual:Bazar payına görә lider mövqe tutan müәssisәnin әsas rәqibi rolunda hansı müәssisә çıxış edir?
A) kiçik bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrәn müәssisә vә bazar liderinin izlәyicisi
B) bazar liderliyinә iddiaçı
C) bazarda әn böyük paya malik müәssisә
D) bazar liderinin izlәyicisi
E) kiçik bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrәn müәssisә

586) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı bazar liderinin aktiv strategiyasıdır?
A) cinah strategiyası
B) bazarın genişlәndirilmәsi



C) birbaşa hücum strategiyası
D) liderin tәqib olunması strategiyası
E) mühasirәyә alma strategiyası

587) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı bazar liderinin aktiv strategiyasıdır?
A) cinah strategiyası
B) bazar payının müdafiәsi strategiyası
C) birbaşa hücum strategiyası
D) liderin tәqib olunması strategiyası
E) mühasirәyә alma strategiyası

588) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı bazar liderinin aktiv strategiyasıdır?
A) cinah strategiyası
B) qabaqlayıcı fәaliyyәt strategiyası
C) birbaşa hücum strategiyası
D) liderin tәqib olunması strategiyası
E) mühasirәyә alma strategiyası

589) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı bazar liderinin passiv strategiyasıdır?
A) cinah strategiyası
B) rәqiblәrin “çağırışları”na cavab reaksiyası
C) birbaşa hücum strategiyası
D) liderin tәqib olunması strategiyası
E) mühasirәyә alma strategiyası

590) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı bazar liderliyinә iddia edәn müәssisәnin aktiv strategiyasıdır?
A) bazar payının müdafiә olunması strategiyası
B) birbaşa hücum strategiyası
C) rәqiblәrin “çağırışları”na cavab reaksiyası
D) liderin tәqib olunması strategiyası
E) bazarın genişlәndirilmәsi strategiyası



591) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı bazar liderliyinә iddia edәn müәssisәnin aktiv strategiyasıdır?
A) bazar payının müdafiә olunması strategiyası
B) cinah strategiyası
C) rәqiblәrin “çağırışları”na cavab reaksiyası
D) liderin tәqib olunması strategiyası
E) bazarın genişlәndirilmәsi strategiyası

592) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı bazar liderliyinә iddia edәn müәssisәnin aktiv strategiyasıdır?
A) bazar payının müdafiә olunması strategiyası
B) ) mühasirәyә alma strategiyası
C) rәqiblәrin “çağırışları”na cavab reaksiyası
D) liderin tәqib olunması strategiyası
E) bazarın genişlәndirilmәsi strategiyası

593) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı bazar liderliyinә iddia edәn müәssisәnin passiv strategiyasıdır?
A) bazar payının müdafiә olunması strategiyası
B) liderin tәqib olunması strategiyası
C) rәqiblәrin “çağırışları”na cavab reaksiyası
D) mühasirәyә alma strategiyası
E) bazarın genişlәndirilmәsi strategiyası

594) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı kiçik bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrәn müәssisәnin aktiv strategiyasıdır?
A) bazar payının müdafiә olunması strategiyası
B) bazar nişindә qәrar tutma
C) rәqiblәrin “çağırışları”na cavab reaksiyası
D) mühasirәyә alma strategiyası
E) bazarın genişlәndirilmәsi strategiyası

595) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı kiçik bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrәn müәssisәnin aktiv strategiyasıdır?
A) bazar payının müdafiә olunması strategiyası



B) rәqiblәrdәn yan keçmә
C) rәqiblәrin “çağırışları”na cavab reaksiyası
D) mühasirәyә alma strategiyası
E) bazarın genişlәndirilmәsi strategiyası

596) Sual:Aşağıdakı strategiyalardan hansı kiçik bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrәn müәssisәnin passiv strategiyasıdır?
A) bazar payının müdafiә olunması strategiyası
B) status – kvonun saxlanması strategiyası
C) rәqiblәrin “çağırışları”na cavab reaksiyası
D) mühasirәyә alma strategiyası
E) bazarın genişlәndirilmәsi strategiyası

597) Sual:Aşağıdakılardan hansılar rәqiblәrin tәdqiqi zamanı öyrәnilir?
A) rәqiblәrin strategiyası
B) sadalananların hamısı rәqiblәrin tәdqiqi zamanı öyrәnilir
C) rәqiblәrin mәqsәdi
D) rәqiblәrin bazar payı
E) rәqiblәrin imici

598) Sual:Bazar liderliyinә iddialı olan müәssisәnin birbaşa hücum strategiyası:
A) lider müәssisә ilә әmәkdaşlığı nәzәrdә tutur
B) lider müәssisәnin bazara tәklif etdiyi mәsulu bazara tәklif etmәni nәzәrdә tutur
C) lider müәssisәnin bazara tәklif edә bilmәdiyi mәhsulu bazara tәklif etmәni nәzәrdә tutur
D) lider müәssisәyә bütün sahәlәrdә “hücumu” özündә ehtiva edir
E) liderin fәaliyyәtini tәqlid etmәni nәzәrdә tutur

599) Sual:Bazar liderliyinә iddialı olan müәssisәnin cinah strategiyası:
A) lider müәssisә ilә әmәkdaşlığı nәzәrdә tutur
B) lider müәssisәnin bazara tәklif edә bilmәdiyi mәhsulu bazara tәklif etmәni nәzәrdә tutur
C) lider müәssisәnin bazara tәklif etdiyi mәsulu bazara tәklif etmәni nәzәrdә tutur
D) lider müәssisәyә bütün sahәlәrdә “hücumu” özündә ehtiva edir



E) liderin fәaliyyәtini tәqlid etmәni nәzәrdә tutur

600) Sual:Bazar liderliyinә iddialı olan müәssisәnin mühasirәyә strategiyası:
A) lider müәssisә ilә әmәkdaşlığı nәzәrdә tutur
B) lider müәssisәyә bütün sahәlәrdә “hücumu” özündә ehtiva edir
C) lider müәssisәnin bazara tәklif etdiyi mәsulu bazara tәklif etmәni nәzәrdә tutur
D) lider müәssisәnin bazara tәklif edә bilmәdiyi mәhsulu bazara tәklif etmәni nәzәrdә tutur
E) liderin fәaliyyәtini tәqlid etmәni nәzәrdә tutur

601) Sual:Bazar payına görә lider olan müәssisәnin qabaqlayıcı fәaliyyәt strategiyası:
A) liderliyә iddialı olan müәssisә ilә әmәkdaşlığı nәzәrdә tutur
B) bazara daxil olmaq istәyәn müәssisәnin bazara tәklif edәcәyi mәhsulu bazara tәklif etmәni nәzәrdә tutur
C) mәhsul nomenklaturasının genişlәndirilmәsini nәzәrdә tutur
D) liderliyә iddialı olan müәssisәyә bütün sahәlәrdә “hücumu” özündә ehtiva edir
E) liderliyә iddialı olan müәssisәnin fәaliyyәtini tәqlid etmәni nәzәrdә tutur

602) Sual:Bazar payına görә lider olan müәssisәnin bazarın genişlәndirilmәsi strategiyası:
A) liderliyә iddialı olan müәssisә ilә әmәkdaşlığı nәzәrdә tutur
B) mәhsul nomenklaturasına tәlәbi genişlәndirilmәni nәzәrdә tutur
C) bazara daxil olmaq istәyәn müәssisәnin bazara tәklif edәcәyi mәhsulu bazara tәklif etmәni nәzәrdә tutur
D) liderliyә iddialı olan müәssisәyә bütün sahәlәrdә “hücumu” özündә ehtiva edir
E) liderliyә iddialı olan müәssisәnin fәaliyyәtini tәqlid etmәni nәzәrdә tutur

603) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansılar alıcıların mövqeyinin güclülüyünü şәrtlәndirir?
A) malgöndәrәnlәr asanlıqla dәyişdirilir
B) sadalanan amillәrin hamısı istehlakçıların mövqeyinin güclülüyünü şәrtlәndirir
C) malgöndәrәnlәrin dәyişdirilmәsi xәrclәri çox deyil
D) alıcılar firmanın mәhsullarının cüzi hissәsini alırlar
E) firmanın mәhsullarının differensiyasiyası aşağıdır

604) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:



A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqibin maliyyә vәziyyәtidir
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

605) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin imicidir
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

606) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin mәhsullarını mövqelәşdirmә strategiyasıdır
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

607) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin maraqlarıdır
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

608) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin mәqsәdlәridir
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür



D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

609) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin keçmiş strategiyalarıdır
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

610) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin gәlәcәk strategiyalarıdır
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

611) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin mәsrәflәrinin strukturudur
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

612) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin bazarı tәrk etmә yolunda qarşılaşdığı maneәlәrdir
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır



613) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin güclü tәrәflәridir
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

614) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin zәif tәrәflәridir
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

615) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәdә riayәt olunan dәyәrlәr sistemidir
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

616) Sual:Müәssisәnin rәqibinin fәaliyyәtinin öyrәnilmәsi zamanı nәzәrә alınan әsas amil:
A) rәqib müәssisәnin istehsal güclәridir
B) rәqib müәssisәnin strukturudur
C) rәqib müәssisәnin ölçüsüdür
D) rәqib müәssisәnin keçdiyi inkişaf yoludur
E) rәqib müәssisәnin bazar şanslarıdır

617) Sual:Rәqib müәssisәnin maliyyә vәziyyәtinin xarakterizә edәn göstәriciyә aiddr:
A) rәqib müәssisәnin kredit әldә etmә imkanlarıdır
B) rәqib müәssisәnin mәnfәәti



C) rәqib müәssisәdә әmәk mәhsuldarlığı
D) rәqib müәssisәnin fond verimi
E) rәqib müәssisәnin fond tutumu

618) Sual:Rәqib müәssisәnin maliyyә vәziyyәtinin xarakterizә edәn göstәriciyә aiddr:
A) rәqib müәssisәnin kredit әldә etmә imkanlarıdır
B) rәqib müәssisәnin rentabeliliyi
C) rәqib müәssisәdә әmәk mәhsuldarlığı
D) rәqib müәssisәnin fond verimi
E) rәqib müәssisәnin fond tutumu

619) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhıili zamanı nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin bazar şansları aiddir
B) rәqib müәssisәnin innovasiyalılığı aiddir
C) rәqib müәssisәdә strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәnin mәqsәdlәri aiddir
E) rәqib müәssisәnin maraqları aiddir

620) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhıili zamanı nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin bazar şansları aiddir
B) rәqib müәssisәnin çevik istehsal imkanları aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәnin mәqsәdlәri aiddir
E) rәqib müәssisәnin maraqları aiddir

621) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhıili zamanı nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin bazar şansları aiddir
B) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәnin mәqsәdlәri aiddir
E) rәqib müәssisәnin maraqları aiddir



622) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhıili zamanı nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin bazar şansları aiddir
B) rәqib müәssisәnin menecmenti aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәnin mәqsәdlәri aiddir
E) rәqib müәssisәnin maraqları aiddir

623) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhıili zamanı nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin bazar şansları aiddir
B) rәqib müәssisәdә marketinqin tәşkili aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәnin mәqsәdlәri aiddir
E) rәqib müәssisәnin maraqları aiddir

624) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı istehsal sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir
B) rәqib müәssisәnin xammala әlyetәrliliyi aiddir
C)               rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәdә korporativ mәdәniyyәt aiddir
E) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir

625) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı istehsal sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir
B) rәqib müәssisәnin müasir avadanlıqlara malik olması aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәdә korporativ mәdәniyyәt aiddir
E) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir

626) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı istehsal sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir



B) rәqib müәssisәnin müasir avadanlıqlara malik olması aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәdә korporativ mәdәniyyәt aiddir
E) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir

627) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı istehsal sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir
B) rәqib müәssisәnin mәsrәflәrinin strukturu aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәdә korporativ mәdәniyyәt aiddir
E) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir

628) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı istehsal sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir
B) rәqib müәssisәnin şaquli inteqrasiyası aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәdә korporativ mәdәniyyәt aiddir
E) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir

629) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı istehsal sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir
B) rәqib müәssisәnin heyәtinin motivasiyası aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәdә korporativ mәdәniyyәt aiddir
E) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir

630) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı istehsal sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir
B) rәqib müәssisәnin geriyә inteqrasiyası aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәdә korporativ mәdәniyyәt aiddir



E) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir

631) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı istehsal sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәnin maliyyәlәşmә mәnbәlәrinә әlyetәrliliyi aiddir
B) rәqib müәssisәnin çevik mәhsul istehsal etmә qabiliyyәti aiddir
C) rәqib müәssisәnin strategiyaları aiddir
D) rәqib müәssisәdә korporativ mәdәniyyәt aiddir
E) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir

632) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı marketinq sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir
B) rәqib müәssisәnin mәhsullarının differensiyası aiddir
C) rәqib müәssisәnin avadanlıqları aiddir
D) rәqib müәssisәnin çevik mәhsul istehsal etmә qabiliyyәti aiddir
E) rәqib müәssisәnin maliyyә resursaları aiddir

633) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı marketinq sahә­sindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir
B) rәqib müәssisәnin brendinin mәşhurluğu aiddir
C) rәqib müәssisәnin avadanlıqları aiddir
D) rәqib müәssisәnin çevik mәhsul istehsal etmә qabiliyyәti aiddir
E) rәqib müәssisәnin maliyyә resursaları aiddir

634) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı marketinq sahәsindә nәzәrә alınan amilә:
A) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir
B) rәqib müәssisәnin mәhsulunun keyfiyyәt baxımından imici aiddir
C) rәqib müәssisәnin avadanlıqları aiddir
D) rәqib müәssisәnin çevik mәhsul istehsal etmә qabiliyyәti aiddir
E) rәqib müәssisәnin maliyyә resursaları aiddir

635) Sual:Rәqib müәssisәnin güclü vә zәif tәrәflәrinin tәhlili zamanı marketinq sahәsindә nәzәrә alınan amilә:



A) rәqib müәssisәdә elmi­tәdqiqat işlәriniin tәşkili aiddir
B) rәqib müәssisәnin mәhsulunun alıcıya yönümlülüyü aiddir
C) rәqib müәssisәnin avadanlıqları aiddir
D) rәqib müәssisәnin çevik mәhsul istehsal etmә qabiliyyәti aiddir
E) rәqib müәssisәnin maliyyә resursaları aiddir

636) Sual:Aşağıdakılardan hansılar reklam fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәdqiqi istiqamәtlәrinә aiddir?
A) xüsusi eksperimentlәr әsasında keçirilmiş reklamların sәmәrәliliyinin tәdqiqi
B) yuxarıda göstәrilәnlәrin hamısı reklam fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәdqiqi istiqamәtlәrinә aiddir
C) firmanın bütövlükdә reklam siyasәtinin sәmәrәliliyinin öyrәnimәsi
D) mәqsәd auditoriyası üçün ayrı – ayrı reklam yayım vasitlәrin ppulyrılığının tәdqiqi
E) reklam müraciәtinin insanların davranışına tәsirinin tәdqiqi

637) Sual:Aşağıdakı parametrlәrdәn hansılar reklamın kommunikasiya effektini müәyyәnlәşdirir?
A) diaqnostika
B) yuxarıdakı parametrlәrn hamısı reklamın kommunikasiya effektini müәyyәnlәşdirir
C) tәsiretmә
D) inandırıcılıq
E) infomasiyalılıq

638) Sual:Reklamın kommunikasiya effekti kimi tәsiretmә:
A) alıcının davranışını xarakterizә edir
B) reklamın xatırlanma vә mәhsulu almağa sövqedicilik sәviyyәsini göstәrir
C) alıcının әmtәәni almaq ehtimalını göstәrir
D) alıcının gördüyü reklam elanına әsasәn әmtәәni tәsvir etmәsini göstәrir
E) reklamın müsbәt vә mәnfi tәrәflәrini xarakterizә edir

639) Sual:Reklamın kommunikasiya effekti kimi inandırıcılıq:
A) alıcının davranışını xarakterizә edir
B) alıcının әmtәәni almaq ehtimalını göstәrir
C) reklamın xatırlanma vә mәhsulu almağa sövqedicilik sәviyyәsini göstәrir



D) alıcının gördüyü reklam elanına әsasәn әmtәәni tәsvir etmәsini göstәrir
E) reklamın müsbәt vә mәnfi tәrәflәrini xarakterizә edir

640) Sual:Reklamın kommunikasiya effekti kimi informasiyalılıq:
A) alıcının davranışını xarakterizә edir
B) alıcının gördüyü reklam elanına әsasәn әmtәәni tәsvir etmәsini göstәrir
C) reklamın xatırlanma vә mәhsulu almağa sövqedicilik sәviyyәsini göstәrir
D) alıcının әmtәәni almaq ehtimalını göstәrir
E) reklamın müsbәt vә mәnfi tәrәflәrini xarakterizә edir

641) Sual:Reklamın kommunikasiya effekti kimi diaqnostika:
A) alıcının davranışını xarakterizә edir
B) reklamın müsbәt vә mәnfi tәrәflәrini xarakterizә edir
C) reklamın xatırlanma vә mәhsulu almağa sövqedicilik sәviyyәsini göstәrir
D) alıcının әmtәәni almaq ehtimalını göstәrir
E) alıcının gördüyü reklam elanına әsasәn әmtәәni tәsvir etmәsini göstәrir

642) Sual:Reklamın xatırlanma vә mәhsulu almağa sövqedicilik sәviyyәsini:
A) populyarlıq parametri xarakterizә edir
B) tәsiretmә parametri xarakterizә edir
C) inandırıcılıq parametri xarakterizә edir
D) infomasiyalılıq parametri xarakterizә edir
E) diaqnostika parametri xarakterizә edir

643) Sual:Alıcının әmtәәni almaq ehtimalını:
A) reklamın populyarlıq parametri xarakterizә edir
B) reklamın inandırıcılıq parametri xarakterizә edir
C) reklamın tәsiretmә parametri xarakterizә edir
D) reklamın infomasiyalılıq parametri xarakterizә edir
E) reklamın diaqnostika parametri xarakterizә edir



644) Sual:Alıcının gördüyü reklam elanına әsasәn әmtәәni tәsvir etmәsini:
A) reklamın populyarlıq parametri xarakterizә edir
B) reklamın infomasiyalılıq parametri xarakterizә edir
C) reklamın tәsiretmә parametri xarakterizә edir
D) reklamın inandırıcılıq parametri xarakterizә edir
E) reklamın diaqnostika parametri xarakterizә edir

645) Sual:Reklamın müsbәt vә mәnfi tәrәflәrini:
A) reklamın populyarlıq parametri xarakterizә edir
B) reklamın diaqnostika parametri xarakterizә edir
C) reklamın tәsiretmә parametri xarakterizә edir
D) reklamın inandırıcılıq parametri xarakterizә edir
E) reklamın infomasiyalılıq parametri xarakterizә edir

646) Sual:Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın iqtisadi sәmәrәliliyini xarakterizә edir?
A) mәqsәd auditoriyasının müәssisәnin mәhsulları haqqınd informasiyalılığının artımı
B) reklam hesabına müәsisәnin mәnfәәtinin artımı
C) reklam hesabına müәssisәnin populyarlılığının yüksәlmәsi
D) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının imicinin yüksәlmәsi
E) mәqsәd auditoriyasının müәssisә haqqında inormasiyalılığının artımı

647) Sual:Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın iqtisadi sәmәrәliliyini xarakterizә edir?
A) mәqsәd auditoriyasının müәssisәnin mәhsulları haqqınd informasiyalılığının artımı
B) reklam hesabına müәsisәnin mәhsularının satışının artımı
C) reklam hesabına müәssisәnin populyarlılığının yüksәlmәsi
D) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının imicinin yüksәlmәsi
E) mәqsәd auditoriyasının müәssisә haqqında inormasiyalılığının artımı

648) Sual:Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın iqtisadi sәmәrәliliyini xarakterizә edir?
A) mәqsәd auditoriyasının müәssisәnin mәhsulları haqqınd informasiyalılığının artımı
B) reklam hesabına müәsisәnin bazar payının artımı



C) reklam hesabına müәssisәnin populyarlılığının yüksәlmәsi
D) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının imicinin yüksәlmәsi
E) mәqsәd auditoriyasının müәssisә haqqında inormasiyalılığının artımı

649) Sual:Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın iqtisadi sәmәrәliliyii xarakterizedir?
A) mәqsәd auditoriyasının müәssisәnin mәhsulları haqqınd informasiyalılığının artımı
B) reklam hesabına müәsisәnin mәnfәәtliilik sәviyyәsinin artımı
C) reklam hesabına müәssisәnin populyarlılığının yüksәlmәsi
D) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının imicinin yüksәlmәsi
E) mәqsәd auditoriyasının müәssisә haqqında inormasiyalılığının artımı

650) Sual:Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın iqtisadi sәmәrәliliyii xarakterizedir?
A) mәqsәd auditoriyasının müәssisәnin mәhsulları haqqınd informasiyalılığının artımı
B) reklam hesabına müәsisәnin mhsullarının alıcılarının sayının artımı
C) reklam hesabına müәssisәnin populyarlılığının yüksәlmәsi
D) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının imicinin yüksәlmәsi
E) mәqsәd auditoriyasının müәssisә haqqında inormasiyalılığının artımı

651) Sual:Reklam üçün kütlәvi informasiya vasitәlәrinin seçilmәsi zamanı aşağıdakı meyarlardan hansılar nәzәrә alınır?
A) kütlәvi informasiya vasitәlәri tәrәfindәn auditoriyada formalaşdırılan әhvali – ruhiyyә
B) yuxarıda göstәrilәn meyarların hamısı reklam mәqsәdilә kütlәvi informasiya vasitәlәrinin seçilmәsi zamanı nәzәrә alınır
C) kütlәvi informasiya vasitәlәrinin avtoritetliyi
D) kütlәvi informasiya vasitәlәrinin insanlar arasında nüfuzluluğu
E) kütlәvi informasiya vasitәlәrinin sosial yönümlülüyü

652) Sual:Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın kommunukativ sәmәrәliliyini xarakterizә edir?
A) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının satışının artımı
B) reklam hesabına müәssisәnin populyarlılığının yüksәlmәsi
C) reklam hesabına müәsisәnin mhsullarının alıcılarının sayının artımı
D) reklam hesabına müәssisәnin mәnffәtinin artımı
E) reklam hesabına müәssisәnin mәnfәәtliliyinin artımı



653) Sual:2 Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın kommunukativ sәmәrәliliyini xarakterizә edir?
A) 5) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının satışının artımı
B) 2))reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının imicinin yüksәlmәsi
C) 1)reklam hesabına müәsisәnin mhsullarının alıcılarının sayının artımı
D) 3)reklam hesabına müәssisәnin mәnffәtinin artımı
E) 4) reklam hesabına müәssisәnin mәnfәәtliliyinin artımı

654) Sual:Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın kommunukativ sәmәrәliliyini xarakterizә edir?
A) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının satışının artımı
B) reklam hesabına mәqsәd auditoriyasının müәssisә haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsinin artımı
C) reklam hesabına müәsisәnin mәhsullarının alıcılarının sayının artımı
D) reklam hesabına müәssisәnin mәnffәtinin artımı
E) reklam hesabına müәssisәnin mәnfәәtliliyinin artımı

655) Sual:Aşağıdakı göstriilәrdәn hansı reklamın kommunukativ sәmәrәliliyini xarakterizә edir?
A) reklam hesabına müәssisәnin mәhsullarının satışının artımı
B) reklam hesabına alıcıların müәssisәnin mәhsulları haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsinin artımı
C) reklam hesabına müәsisәnin mәhsullarının alıcılarının sayının artımı
D) reklam hesabına müәssisәnin mәnffәtinin artımı
E) reklam hesabına müәssisәnin mәnfәәtliliyinin artımı

656) Sual:Müәssisәnin il әrzindә reklama çәkdiyi xәrclәr 180 min manat, hәmi müddәt әrzindә reklam gәlirlәri isә 210 min manat tәşkil etmişdir.
Reklam mәnfәәti:
A) 32 min manatdır 20.
B) 30 min mamatdır
C) 35 min manatdır
D) 25 min manatdır
E) 45 min manatdır

657) Sual:Müәssisәnin il әrzindә reklama çәkdiyi xәrclәr 180 min manat, hәmi müddәt әrzindә reklam gәlirlәri isә 225 min manat tәşkil etmişdir.



Reklam mәnfәәti:
A) 32 min manatdır
B) 45 min manatdır
C) 30 min mamatdır
D) 35 min manatdır
E) 25 min manatdır

658) Sual:Müәssisәnin il әrzindә reklama çәkdiyi xәrclәr 170 min manat, hәmi müddәt әrzindә reklam gәlirlәri isә 225 min manat tәşkil etmişdir.
Reklam mәnfәәti:
A) 45 min manatdır
B) 55 min manatdır
C) 30 min mamatdır
D) 35 min manatdır
E) 25 min manatdır

659) Sual:Aşağıdakı göstәricilәrin hansı çap kütlәvi informasiya vasitәlәrinindә reklamların tanınma dәrәcәsini xarakterizә edir?
A) oxucuların müәyyәn faizinin reklamınyarıdan çoxunu oxuması
B) yuxarıdakı göstәricilәrin hamısı çap kütlәvi informasiya vasitәlәrindә reklamların tanınma dәrәcәsini xarakterizә edir
C) oxucuların reklam elanlarını görmәsi
D) oxucuların reklam olunan әmtәәyә vә onun markasına diqqәt yetirmәsi
E) oxucuların istehsal olunan әmtәәnin istehsalçısına diqqәt yetirmәsi

660) Sual:Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin sәmәrәliliyinin tәmin olunması üçün aşağıdakılardan hansı proqnozların işlәnib hazırlanmasına ehtiyac
olur?
A) bazar konyukturunun proqnozlaşdırılması
B) yuxarıda sadalanan proqnozların hamısı müәssisәnin bazar fәaliyyәtininn sәmәrәliliyinin tәmin edilmәsi üçün müәssisә tәrәfindәn işlәnib
hazırlanan proqnozlardır
C) müәssisәnin fәaliyyәt göstәrdiyi sahәnin inkişafının proqnozlaşdırılması
D) rәqiblәrin bazar payının proqnozlaşdırılması
E) müәssisәnin vә onun rәqiblәrinin istehsal etdiklәri әmtәәlәrә tәlәbin proqnozlaşdırrılması



661) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında ssenarilәr metodu әsasında proqnozlaşdırma vasitәsilә aşağıda sadalanan hansı mәsәlәlәrin hәllinә nail olmaq
mümkündür?
A) müәssisәnin xarici mühitin dәyişkәnliyinә uyğunlaşma sәviyyәsinin yüksәldilmәsi
B) Yuxarıda sadalanan bütün mәsәlәlәrin hәllinә marketinq tәdqiqatlarında ssenarilәr metodu әsasında proqnozlaşdırma vasitәsilә nail olmaq
mümkündür
C) bazar situasiyasının vә onun tәkamülünün daha dәrindәn başa düşülmәsi
D) müәsisә üçün әlverişli imkanların aşkarlanması
E) müәssisә üçün potensial tәhlükәlәrin qiymәtlәndirilmәsi

662) Sual:Müәssisәnin marketoloqları tәrәfindәn potensial tәhlükәlәri qiymәtlәndirmәk üçün:
A) riyazi statistikanın metodları әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır4.
B) ssenarilәr metodu әsasıda proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
C) aparıcı indikatorlar metodu әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
D) trendlәrin tәhlili yolu ilә proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
E) eksponensial hamarlaşdıırma metodu әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır

663) Sual:Müәssisәnin inkişafı üçün әlverişli imkanları aşkarlamaqdan ötrü:
A) riyazi statistikanın metodları әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
B) ssenarilәr metodu әsasıda proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
C) aparıcı indikatorlar metodu әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
D) trendlәrin tәhlili yolu ilә proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
E) eksponensial hamarlaşdıırma metodu әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır

664) Sual:Müәssisә tәrәfindәn bazar situasiyasının vә onun tәkamülünün daha dәrindәn vә hәrtәrәfli başa düşülmәsi üçün:
A) riyazi statistikanın metodları әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
B) ssenarilәr metodu әsasıda proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
C) aparıcı indikatorlar metodu әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
D) trendlәrin tәhlili yolu ilә proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
E) eksponensial hamarlaşdıırma metodu әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır

665) Sual:Qeri – müәyyәn bazar şәraitindә müәssisәnin daha mәqsәdyönlü inkişaf istiqamәtlәrini aşkarlamaq üçün:



A) riyazi statistikanın metodları әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
B) ssenarilәr metodu әsasıda proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
C) aparıcı indikatorlar metodu әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
D) trendlәrin tәhlili yolu ilә proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır
E) eksponensial hamarlaşdıırma metodu әsasında proqnozlar işlәnib hazırlanmalıdır

666) Sual:Proqnozlaşdırmada aşağıdakı mәsәlәlәrdәn hansılara baxılır?
A) proqnoz mәlumatları ilә faktiki mәlumatların müqayisә olunması
B) proqnozlaşdırmada yuxarıdakı mәsәlәlәrin hamısına baxılır
C) tәdqiq olunan bazar situasiyasına uyğun proqnozlaşdırma texnologiyasının seçilmәsi
D) proqnozlaşdırma metodunun yararlılığının yoxlanması
E) modelin keyfiyyәti haqqında nәticәnin çıxarılması

667) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 65.867 + 3.006 t şәkilindә asılılıq alınmışdır.
Trend modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun beşinci ildә satışının hәcmi:
A) 89.915 min man – a bәrabәrdir
B) 80.897 min man – a bәrabәrdir
C) 68.873 min man – a bәrabәrdir
D) 71.879 min man – a bәrabәrdir
E) 95.927 min man – a bәrabәrdir

668) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 65.867 + 3.006 t şәkilindә asılılıq alınmışdır.
Trend modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun birinci ildә satışının hәcmi:
A) 89.915 min man – a bәrabәrdir
B) 68.873 min man – a bәrabәrdir
C) 80.897 min man – a bәrabәrdir
D) 71.879 min man – a bәrabәrdir
E) 95.927 min man – a bәrabәrdir

669) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 65.867 + 3.006 t şәkilindә asılılıq alınmışdır.
Trend modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun üçüncü ildә satışının hәcmi:



A) 89.915 min man – a bәrabәrdir
B) 74.885 min man – a bәrabәrdir

C) 80.897 min man – a bәrabәrdir
D) 71.879 min man – a bәrabәrdir
E) 95.927 min man – a bәrabәrdir

670) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 65.867 + 3.006 t şәkilindә asılılıq alınmışdır.
Trend modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun dördüncü ildә satışının hәcmi:
A) 89.915 min man – a bәrabәrdir
B) 77.891 min man – a bәrabәrdir
C) 80.897 min man – a bәrabәrdir
D) 71.879 min man – a bәrabәrdir
E) 95.927 min man – a bәrabәrdir

671) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 65.867 + 3.006 t şәkilindә asılılıq alınmışdır.
Trend modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun yeddinci ildә satışının hәcmi
A) 89.915 min man – a bәrabәrdir
B) 86.909 min man – a bәrabәrdir
C) 80.897 min man – a bәrabәrdir
D) 71.879 min man – a bәrabәrdir
E) 95.927 min man – a bәrabәrdir

672) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 65.867 + 3.006 t şәkilindә asılılıq alınmışdır.
Trend modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun sәkkizinci ildә satışının hәcmi:
A) 89.915 min man – a bәrabәrdir
B) 89.915 min man – a bәrabәrdir
C) 80.897 min man – a bәrabәrdir
D) 71.879 min man – a bәrabәrdir
E) 95.927 min man – a bәrabәrdir

673) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 65.867 + 3.006 t şәkilindә asılılıq alınmışdır.



Trend modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun doqquzuncu ildә satışının hәcmi:
A) 89.915 min man – a bәrabәrdir
B) 92.921 min man – a bәrabәrdir
C) 80.897 min man – a bәrabәrdir
D) 95.927 min man – a bәrabәrdir
E) 71.879 min man – a bәrabәrdir

674) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 65.867 + 3.006 t şәkilindә asılılıq alınmışdır.
Trend modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun onuncu ildә satışının hәcmi:
A) 95.927 min man – a bәrabәrdir
B) 80.897 min man – a bәrabәrdir
C) 95.927 min man – a bәrabәrdir
D) 71.879 min man – a bәrabәrdir
E) 89.915 min man – a bәrabәrdir

675) Sual:Trendlәrin tәhlili yolu ilә müәssisәnin mәhsullarının satışının proqnozlaşdırma zamanı F= 70.88 + 3.6 t şәkilindә asılılıq alınmışdır. Trend
modelinә әsasәn müәssisәnin mәhsulunun ikinci ildә satışının hәcmi:
A) 80.91 min man – a bәrabәrdir
B) 79.92 min man – a bәrabәrdir
C) 79.08 min man – a bәrabәrdir
D) 77.87 min man – a bәrabәrdir
E) 78.08 min man – a bәrabәrdir


