
Test: 2321_Az_Æ​yani_Yekun imtahan
Fenn: 2321 Sәnaye marketinqi
Sual sayi: 627

1) Sual:Marketinq elminin meydana gәlmә sәbәbi nәdir?
A) Mülkiyyәt formalarının tәtbiqi
B) Bazarın qeyri­müәyyәnliklәri vә rәqabәt rejiminin bazarda kәskinlәşmәsi
C) Sosialist münasibәtlәrinin formalaşmasi
D) Bazar iqtisadiyyatının meydana gәlmәsi
E) İdarәetmәnin mürәkkәblәşmәsi

2) Sual:Göstәrilәn variantların hansı marketinqin sahә növünә aid deyil?
A) İstehsal marketinqi
B) Makromarketinq
C) Ticarәt­satış marketinqi
D) Maliyyә­kredit mәhsullarının marketinqi
E) Sığorta işinin marketinqi

3) Sual:Verilәn variantların hansında marketinqin sәviyyәlәri düzgün verilmişdir?
A) Kommersiya marketinqi, qeyri­kommersiya marketinqi
B) Makromarketinq, mikromarketinq, beynәlxalq marketinq
C) Maliyyә­kredit mәhsulunun marketinqi, aqromarketinq
D) Tikinti marketinqi, ticarәt­satış marketinqi
E) Mikromarketinq, makromarketinq, meqamarketinq

4) Sual:Әmtәәlәrin yerdәyişmәsi vә anbarlaşdırılması, alıcı tәlәbinin öyrәnilmәsi vә proqnozlaşdırılması vә s. marketinqin hansı sahә növünә
daxildir?
A) İntellektual mәhsul marketinqi
B) Ticarәt­ satış marketinqi
C) Beynәlxalq marketinq
D) İstehsal marketinqi



E) Maliyyә­kredit mәhsullarının marketinqi

5) Sual:Sәnaye marketinqinin mәqsәdi nәdәn ibarәtdir?
A) İstehlakçının tәlәbinin ödәnilmәsi
B) Alıcı tәlabatlarının tәmin edilmәsi
C) Ödәnilmәsi spesifik forma alan ehtiyac
D) İstehlakçının alış motivi
E) İstehlakçıların maraqları

6) Sual:Verılәn konsepsiyalardan hansı sәnaye marketinqinin konsepsiyasını özündә әks etdirir?
A) Әmtәәlәrin tәkmillәşdirilmәsi
B) Tәtbiq sferasından asılı olaraq
C) Mәhsulların tәkmillәşdirilmәsi
D) Kommersiya amillәrinin nitensivlәşdirilmәsi
E) İstehlakçının marketinqi konsepsiyası

7) Sual:Marketinqin sahә növlәri vә tәtbiqi sahәlәrini göstәrin
A) Rәqabәt vә bazar qeyri müәyyәnliyi olan digәr istehsal vә qeyri istehsal sahәlәrinin marketinqi, istehsal marketinqi, sәnaye, tikinti, ticarәt­satış
marketinqi, sığorta işinin marketinqi
B) İstehsal marketinqi, ticarәt­satış marketinqi, intellektual mәhsul marketinqi, beynәlxalq marketinq, aqromarketinq, qeyri­kommersiya marketinqi,
sığorta işinin marketinqi, rәqabәt vә bazar qeyri müәyyәnliyi olan digәr istehsal vә qeyri istehsal sahәlәrinin marketinqi
C) Beynәlxalq marketinq, sığorta işinin marketinqi, aqromarketinq, qeyri kommersiya marketinqi, istehsal marketinqi, makromarketinq, rәqabәt vә
bazar qeyri müәyyәnliyi olan digәr istehsal vә qeyri istehsal sahәlәrinin marketinqi
D) Aqromarketinq, ticarәt­satış marketinqi, intellektual mәhsul marketinqi, qeyri kommersiya marketinqi, rәqabәt vә bazar qeyri müәyyәnliyi olan
digәr istehsal vә qeyri istehsal sahәlәrinin marketinqi, mikromarketinq
E) İstehsal marketinqi, sәnaye, tikinti, ticarәt­satış marketinqi, rәqabәt vә bazar qeyri müәyyәnliyi olan digәr istehsal vә qeyri istehsal sahәlәrinin
marketinqi, informasiya mәhsulu vә informasiya texnologiyaları marketinqi

8) Sual:Verilәnlәrdәn hansı marketinqin sahә növünә aid deyil?
A) Aqromarketinq
B) Mikromarketinq
C) İstehsal marketinqi



D) İntellektual mәhsul marketinqi
E) Beynәlxalq marketinq

9) Sual:İntellektual mәhsul marketinqi başqa cür necә adlanır?
A) Qiymәtli kağızlar marketinqi
B) İnformasiya mәhsulu vә informasiya texnologiyaları marketinqi
C) Sәnaye marketinqi
D) Tikinti marketinqi
E) Aqrar marketinq

10) Sual:Marketinqin sәyiyyәlәri hansilardır?
A) Kommersiya marketinqi, qeyri­kommersiya marketinqi
B) Makromarketinq, mikromarketinq, beynәlxalq marketinq
C) İstehsal marketinqi, sәnaye marketinqi
D) Tikinti marketinqi, ticarәt­satış marketinqi
E) Mikromarketinq, makromarketinq, meqamarketinq

11) Sual:Sәnaye marketinqinin aşağıdakı sәviyyәlәri fәrqlәndirilir.
A) Ticarәt vasitәçilәrilә әlaqәlәrin tәşkili, bazarın öyrәnilmәsi, qlobal marketinq
B) Mikromarketinq, makromarketinq, qlobal vә ya beynәlxalq marketinq
C) Qlobal vә ya beynәlxalq marketinq , meqamarketinq
D) Mikromarketinq, makromarketinq, әmtәәnin istehlakçıya çatdırılması, müştәrilәr
E) Müştәrilәr vә ticarәt vasitәçilәrilә әlaqәlәrin tәşkili, bazarın öyrәnilmәsi, meqamarketinq

12) Sual:Qlobal vә ya beynәlxalq marketinqә verilәnlәrdәn hansı aiddir?
A) Firma marketinqi
B) Xarici ticarәt
C) Dövlәt tәşkilatlarının bazar sferasında iştirakı
D) Daxili marketinq
E) Ayrı­ayrı müәssisәlәrin bazar fәaliyyәti



13) Sual:Marketinqin hansı sahә növündә heç bir maliyyә­tәsәrrüfat mәnfәәti güdülmür?
A) Ticarәt marketinqi
B) Qeyri­kommersiya marketinqi
C) İstehsal marketinqi
D) Sığorta işinin marketinqi
E) Intellektual mәhsul marketinqi

14) Sual:Distribüterlik vә әmtәә hәrәkәti kanalinin formalaşdırılması, alıcı tәlәbinin öyrәnilmәsi vә s. marketinqin hansı sahә növünә daxildir?
A) Sığorta işinin marketinqi
B) Ticarәt­ satış marketinqi
C) Aqromarketinq
D) Qiymәtli kağızlar marketinqi
E) Maliyyә­kredit mәhsullarının marketinqi

15) Sual:İstehsal marketinqinin әsas mәqsәdlәrinә aşağıdakılardan hansı aid deyil?
A) Mәhsulun rәqabәtqabiliyyәtinin qiymәtlәndirilmәsi
B) Әmtәәlәrin satışı vә reallaşdırılmasının tәşkili
C) Satış bazarının axtarışı
D) İstehsal ­ investisiya proqramının әsaslandırılması
E) Satışın hәcminin qiymәtlәndirilmәsı

16) Sual:Müasir marketinq nәzәriyyәsindә sәnaye marketinqinin konsepsiyaları aşağıdakı kimi fәrqlәndirilir
A) Milli iqtisadiyyatın sәviyyәsini әhatә etmә dәrәcәsinә görә; tәtbiq sferasından asılı olaraq
B) Mahiyyәtinә görә; tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq; tәtbiq sferasından asılı olaraq
C) Bazarı әhatә etmә dәrәcәsinә görә; bazar seqmentini әhatә etmә sәviyyәsinә görә
D) Tәtbiq edildiyi fәaliyyәt sferasına görә; istehlakcılarla ünsiyyәt üsuluna görә
E) Tәlәbatın ödәnilmә sәviyyәsindәn asili olaraq; bazarı әhatә etmә dәrәcәsinә görә

17) Sual:Maliyyә imkanları, kadrların ixtisaslaşması, maddi­texniki tәchizatın tәşkili,keyfiyyәtin ndarә edilmәsi vә s. sәnaye marketinqinin hansı
funksiyasina aiddir?
A) Nәzarәt funksiyası



B) İstehsal funksiyası
C) Analitik funksiya
D) Bölgü­satış funksiyası
E) İdarәetmә funksiyası

18) Sual:Sәnaye marketinqinin xüsusiyyәtlәri bütün marağında olan tәrәflәrdir. Düzgün olan variant hansıdır?
A) İstehsalçı müәssisәlәr, sәnaye mәhsullarının topdan vә pәrakәndә satıcıları, sәnaye mәhsulunun bölüşdürülmәsi, satışı, reklamı, nәzarәt daxildir
B) İstehsalçı müәssisәlәr, sәnaye mәhsullarının topdan vә pәrakәndә satıcıları, son alıcılar, sәnaye ilә әlaqәdar xidmәt göstәrәn qurumlar, bu sahәdә
fәaliyyәt göstәrәn sahәlәr vә müvafiq dövlәt qurumları daxildir
C) Sәnaye mәhsullarının topdan vә pәrakәndә satıcıları, son alıcılar, sәnaye sferasının xüsusiyyәtlәri, sәnaye sahәlәrinin sahәsi, quruluşu vә s.
daxildir
D) Sәnaye marketinqinin xüsusiyyәtinә tәşkil, idarә etmә, planlaşdırma, sәnaye mәhsulunun bölüşdürülmәsi, satışı, reklamı, nәzarәt vә s. daxildir
E) Kompleks prinsiplәrin tәşkili vә idarәetmәnin tәşkili, nәzarәt, kursun predmeti, sәnaye sferasının xüsusiyyәtlәri, sәnaye sahәlәrinin sahәsi,
quruluşu vә s. daxildir

19) Sual:Sәnaye marketinqinin konsepsiyaları müasir marketinq nәzәriyyәsindә aşağıdakı kimi fәrqlәndirilir\
A) Milli iqtisadiyyatın sәviyyәsini әhatә etmә dәrәcәsinә görә; tәtbiq sferasından asılı olaraq
B) Mahiyyәtinә görә; tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq; tәtbiq sferasından asılı olaraq
C) Bazarı әhatә etmә dәrәcәsinә görә; bazar seqmentini әhatә etmә sәviyyәsinә görә
D) Tәtbiq edildiyi fәaliyyәt sferasına görә; istehlakcılarla ünsiyyәt üsuluna görә;
E) Tәlәbatın ödәnilmә sәviyyәsindәn asili olaraq; bazarı әhatә etmә dәrәcәsinә görә;

20) Sual:Verılәn konsepsiyalardan hansı sәnaye marketinqinin konsepsiyalarına uyğun deyil?
A) İdarәetmә konsepsiyası
B) İstehlakçının marketinqi konsepsiyası
C) Mahiyyәtinә görә
D) Tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq
E) Tәtbiq sferasından asılı olaraq

21) Sual:Sәnaye marketinqinin konsepsiyasını göstәrin
A) Bazarların tәlәbat vә ehtiyaclarının ödәnilmәsı konsepsiyası



B) İdarәetmә konsepsiyası
C) Әmtәәlәrin tәkmillәşdirilmәsi konsepsiyası
D) Kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi konsepsiyası
E) Sosial etik marketinq konsepsiyası

22) Sual:Müasir marketinq nәzәriyyәsindә sәnaye marketinqinin konsepsiyalarını aşağıdakı kimi fәrqlәndirirlәr
A) Mәhsul ceşidinin planlaşdırılması, mahiyyәtinә görә, tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq, idarәetmә konsepsiyası
B) Mahiyyәtinә görә, tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq, tәtbiq sferasından asılı olaraq, idarәetmә konsepsiyası
C) İstehsalın tәkmillәşdirilmәsindәn asılı olaraq, tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq, istehlakçılardan asaılı olaraq
D) Tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq, tәtbiq sferasından asılı olaraq, İdarәetmә konsepsiyası, әmtәәlәrin tәkmillәşdirilmәsi konsepsiyası
E) Mahiyyәtinә görә, tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq, idarәetmә konsepsiyası, sosial etik marketinq konsepsiy

23) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәnaye marketinqinin konsepsiyalarına aid deyil ?
A) İdarәetmә konsepsiyası (strateji marketinq, rәqabәt) .
B) Bazar seqmentini әhatә etmәsinә görә(differensiallaşdirilmış, differensiallaşdırılmamış vә tәmәrküzlәşdirilmiş)
C) Mahiyyәtinә görә (biznesin fәlsәfәsi, elm vә idarәemә);
D) Tәlәbin vәziyyәtindәn asılı olaraq (inkişaf edәn, әks­tәsir, demarketinq, remarketinq vә s.);
E) Tәtbiq sferasından asıl olaraq (kommersiya vә qeyri­kommersiya marketinqinin tәtbiq konsepsiyası)

24) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye marketinqinin vәzifәsinә daxil deyil?
A) Sәnaye sferasında istehsal çeşidinin xüsusiyyәtlәrinin vә metodlarının formalaşması sisteminin öyrәnilmәsi
B) Mәhsulun müәssisә vә tәşkilatlara deyil, ümumi bazarlarda satılması
C) Sәnaye marketinqinin xüsusiyyәtlәrinin öyrәnilmәsi
D) Sәnaye marketinqinin istifadә etdiyi üsullar, metodlar, prinsiplәr, elәsә dә modellәr haqqında konkret biliklәrin formalaşması
E) Sәnaye sferasında reklam vә satış sisteminin fәrqlәndirici cәhәtlәrinin aşkar edilmәsi

25) Sual:Sәnaye marketinqi fәnninin әsas vәzifәsi hansıdır
A) Әtraf mühitlә vә ictimai qurumlarla әlaqәdar olan vәzifәsi
B) Sәnaye marketinqinin xüsusiyyәtlәrinin öyrәnilmәsi
C) Sәnaye müәssisәsinin bazar fәaliyyәtinә aid olan vәzifәsi
D) Sәnaye müәssisәlәrinin özünә aid olan vәzifәlәri



E) Sәnaye müәssisәlәrinin öz fәaliyyәti ilә әlaqәdar olan vәzifәsi

26) Sual:Aşağıda göstәrilәn vәzifәlәrdәn hansı sәnaye marketinqinә aid deyil?
A) Sәnaye sferasında istehsal çeşidinin xüsusiyyәtlәinin vә metodlarının formalaşması sistemini öyrәnilmәsi
B) Sәnaye marketinqinin vәzifәsi idarәetmәnin tәşkili vә planlaşdırılmasını öyrәnmәkdir
C) Sәnaye marketinqinin xüsusiyyәtlәrinin öyrәnilmәsi
D) Sәnaye mәhsullarının bölüşdürülmәsi vә satışı sisteminin fәrqlәndirici cәhәtlәrinin aşkar edilmәsi
E) Sәnaye sferasında reklam vә satış sisteminin fәrqlәndirici cәhәtlәrinin aşkar edilmәsi

27) Sual:Sәnaye müәssisәlәrindә marketinqin funksiyaları aşağıdakılardır
A) Marketinq tәdqiqatları, mәhsul çeşidinin planlaşdırılması, bölgü­satış funksiyası, nәzarәt funksiyası
B) Analitik funksiya, istehsal funksiyası, bölgü­satış funksiyası, idarәetmә vә nәzarәt funksiyası
C) İstehsal funksiyası, bölgü­satış funksiyası, nәzarәt funksiyası, satışın hәvәslәndirilmәsi vә reklam
D) Marketinq tәdqiqatları, mәhsul çeşidinin planlaşdırılması, istehsal funksiyası, bölgü­satış funksiyası
E) Mәhsulların bölüşdürülmәsı vә satışı, analitik funksiya, istehsal funksiyası, bölgü­satış funksiyası

28) Sual:Bazarın öyrәnilmәsi, istehlakşılarin öyrәnilmәsi sәnaye marketinqinin hansı funksiyasina aiddir
A) Nәzarәt funksiyası
B) Analitik funksiya
C) İstehsal funksiyası
D) Bölgü­satış funksiyası
E) İdarәetmә funksiyası

29) Sual:Sәnaye marketinqinin istehsal funksiyasına aşağıdakılardan hansı daxil deyil?
A) Keyfiyyәtinin idarә edilmәsi
B) Müәssisәnin daxili mühitinin tәhlili
C) Yeni mәhsulların istehsalının tәşkili;
D) Maddi­texniki tәchizatın tәşkili;
E) Hazır mәhsulun rәqabәtqabiliyyәti

30) Sual:Sәnaye müәssisalarindә marketinqin funksiyaları onun nәzәri әsaslarına uyğun olaraq aşağıdakı kimi tәsniflәşdirilir:



A) İstehsal funksiyası, bölgü­satış funksiyası, marketinq tәdqiqatları, qiymәtqoyma, situasiyalı tәhlil
B) Analitik funksiya, istehsal funksiyası, bölgü­satış funksiyası, idarәetmә vә nәzarәt funksiyası.
C) Mәhsul çeşidinin planlaşdırılması, marketinq tәdqiqatları, bölgü­satış funksiyası, nәzarәt funksiyası
D) Satışın hәvәslәndirilmәsi vә reklam, analitik funksiya, istehsal funksiyası, situasiyalı tәhlil
E) Analitik funksiya, istehsal funksiyası, bölgü­satış funksiyası, marketinq tәdqiqatları, qiymәtqoyma

31) Sual:Analitik funksiyanin tәrkib elementlәrinә aşağıdakılardan hansi aid deyil?
A) Müәssisәnin daxili mühitinin tәhlili
B) Yeni mәhsulların istehsalının tәşkili
C) Bazarın öyrәnilmәsi;
D) İstehlakşılarin öyrәnilmәsi;
E) Bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi;

32) Sual:Bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi adәtәn üç qrup firma üzrә hәyata keçirilir
A) Firma­agent, firma­broker, firma­rәqib
B) Firma­kontragent (firma­alıcı), firma­rәqib, firma­vasitәçi
C) Firma­mafaza, firma­satıcı, firma­agent
D) Firma­rәqib, firma­broker, firma­alıcı
E) Firma­kontragent, firma­broker, firma­agent

33) Sual:Bazarın mal quruluşunun öyrәnilmәsi funksiyasının vәzifәsi …….....әsasında mәhsula tәlәbatın necә ödәnildiyini bilmәkdir
A) Bazarın öyrәnilmәsi, istehlakşılarin öyrәnilmәsi, maliyyә imkanlarının öyrәnilmәsi
B) Müәssisәnin texniki sәviyyәsi, bazara çıxarılan malların keyfiyyәti, mal yeridilişi, rәqiblәrә servis xidmәtinin sәviyyәsi
C) Maliyyә göstәricilәrinin müәyyәn edilmәsi; marketinq xәrclәri vә marketinq tәdbirlәrindәn әldә edilәn gәlir
D) Rәhbәr heyәtin vә mütәxәssislәrin yerlәşdirilmәsi, kadrların hazırlığı vә ixtisasının artırılması
E) İstehsal resursları, maliyyә imkanları, kadrların ixtisaslaşması, bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi mal ehtiyatlarının tәşkili

34) Sual:İstehsal funksiyasının yerinә yetirilmәsindә mühüm şәrt kimi nәzәrә alınmalıdır:
A) Rәhbәr heyәtin vә mütәxәssislәrin yerlәşdirilmәsi, kadrların hazırlığı vә ixtisasının artırılması
B) İstehsal resursları, maliyyә imkanları, kadrların ixtisaslaşması
C) Bazarın öyrәnilmәsi, istehlakşılarin öyrәnilmәsi, maliyyә imkanları



D) Satış kanallarının seçilmәsı, daşima vә saxlama qaydaları, mal ehtiyatlarının hәcmı
E) Maliyyә göstәricilәrinin müәyyәn edilmәsi; marketinq xәrclәri vә marketinq tәdbirlәrindәn әldә edilәn gәlir

35) Sual:Sәnaye marketinqinin istehsal funksiyası aşağıdakılardan ibarәtdir
A) Hazır mәhsulun rәqabәtqabiliyyәti vә keyfiyyәtinin idarә edilmәsi, mal ehtiyatlarının tәşkili, nәzarәt funksiyası
B) Yeni mәhsulların istehsalının tәşkili, maddi­texniki tәchizatın tәşkili, hazır mәhsulun rәqabәtqabiliyyәti vә keyfiyyәtinin idarә edilmәsi
C) İstehsal resursları, maliyyә imkanları, kadrların ixtisaslaşması, bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi mal ehtiyatlarının tәşkili
D) Yeni mәhsulların istehsalının tәşkili, maddi­texniki tәchizatın tәşkili, idarәetmә vә nәzarәt funksiyası, nәzarәt funksiyası
E) Analitik funksiya, istehsal funksiyası, bölgü­satış funksiyası, idarәetmә vә nәzarәt funksiyası, maliyyә imkanları

36) Sual:İstehsal funksiyasınin elementlәrini göstәrin
A) Keyfiyyәtinin idarә edilmәsi; mal ehtiyatlarının tәşkili
B) Yeni mәhsulların istehsalının tәşkili; maddi­texniki tәchizatın tәşkili;
C) İstehlakşılarin öyrәnilmәsi; keyfiyyәtinin idarә edilmәsi;
D) Hazır mәhsulun rәqabәtqabiliyyәti; bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi
E) Maddi­texniki tәchizatın tәşkili; istehlakşılarin öyrәnilmәsi

37) Sual:Müәssisәnin istehsal funksiyasının yerinә yetirilmәsindә hansı amillәr nәzәrә alınmalıdır?
A) Reklam vasıtәlәrinin seçilmәsi,rәqiblәrә tәsir üsulları, mütәxәssislәrin yerlәşdirilmәsi
B) İstehsal resursları, maliyyә imkanları, kadrların ixtisaslaşması
C) Yeni mәhsulların istehsalının tәşkili, kadrların ixtisaslaşması, keyfiyyәtinin idarә edilmәsi
D) Bazarın öyrәnilmәsi, istehlakşılarin öyrәnilmәsi, maliyyә imkanları
E) Daşima vә saxlama qaydaları, mal ehtiyatlarının hәcmı, istehlakşılarin öyrәnilmәsi

38) Sual:Bölgü – satış funksiyasında malların bazara yeridilmәsi zamanı hansi xidmәt növlәrindәn istifadә edilir?
A) Birbaşa kanal, dolayı kanal, pәrakәndә satış şәbәkәsinin yaradılması, nәqliyyat­ekspedisiya xidmәtinin, topdan satış şәbәkәsinin yaradılması
B) Anbar tәsәrrüfatının tәşkili, topdan satış şәbәkәsinin yaradılması, pәrakәndә satış şәbәkәsinin yaradılması, nәqliyyat­ekspedisiya xidmәtinin
göstәrilmәsi
C) Mәhsulların daşima vә saxlama qaydaları, mal ehtiyatlarının hәcmı, reklam vasıtәlәrinin seçilmәsi, rәqiblәrә tәsir üsulları, nәqliyyat­ekspedisiya
xidmәtinin
D) Keyfiyyәtinin idarә edilmәsi, anbar tәsәrrüfatının tәşkili, topdan satış şәbәkәsinin yaradılması, pәrakәndә satış şәbәkәsinin yaradılması



E) Anbar tәsәrrüfatının tәşkili, yeni mәhsulların istehsalının tәşkili, maddi­texniki tәchizatın tәşkili, hazır mәhsulun rәqabәtqabiliyyәti vә
keyfiyyәtinin idarә edilmәsi

39) Sual:Anbar binalarının yerlәşmәsi, malların tәhlükәsiz vә etibarlı saxlanması, nәqliyyat ekspedisiya xidmәtinin tәşkili sәnaye marketinqinin
hansı funksiyasına aiddir?
A) Nәzarәt funksiyası
B) Bölgü­satış funksiyası
C) Analitik funksiya
D) İstehsal funksiyası
E) İdarәetmә funksiyası

40) Sual:Sәnaye marketinqinin funksiyaları hansılardır?
A) Reklam vә satışın hәvәslәndirilmәsi,marketinq tәdqiqatları
B) Analitik, bölgü­satış, idarәetmә vә nәzarәt
C) Marketinq tәdqiqatları, qiymәtqoyma,idarәetmә
D) Mәhsul çeşidinin planlaşdırılması, qiymәtqoyma
E) Nәzarәt, qiymәtqoyma, marketinq tәdqiqatları

41) Sual:Analitik funksiyanin tәrkib elementlәrinә verilәnlәrdәn hansı aid deyil ?
A) Müәssisәnin daxili mühitinin tәhlili
B) Maddi­texniki tәchizatın tәşkili
C) Bazarın öyrәnilmәsi
D) İstehlakçiların öyrәnilmәsi
E) Bazarın firma quruluşunun öyrәnilmәsi

42) Sual:Sәnaye marketinqinin fәrqlәndirici xüsusiyyәtlәrinә aid deyil?
A) İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsulların ikinci xarakter daşıması
B) Mәhsulların son istehlakçılara satılması
C) Mәhsulun yalnız müәssisә vә tәşkilatlara satılması
D) Tәklifin bir qayda olaraq ünvanlı olması
E) Satış prosesinin sәnaye bazarlarında hәyata keçirilmәsi



43) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye marketinqinin istehsal funksiyasına aid deyil?
A) Keyfiyyәtin idarә edilmәsi;
B) İstehlakçıların öyrәnilmәsi;
C) Yeni mәhsulların istehsalinın tәşkili
D) Maddi­texniki tәchizatın tәşkili
E) Hazır mәhsulun rәqabәtqabiliyyәti

44) Sual:Malların bölgü kanalları aşağıdakı kanallara bölünür.
A) Sürәtsiz vә sürәtli
B) Birbaşa vә dolayı
C) Xırda vә iri
D) Kiçik vә böyük
E) Daxili vә xarici

45) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәnaye marketinqinin әsas prinsiplәrinә aid deyil?
A) Firmanın istehsal kommersiya fәaliyyәtinin uzunmüddәtli mәhsuldarlığının tәmin edilmәsi üçün elmi­texniki ideya vә işlәmәlәri nәzәrdә tutur
B) Sәnaye marketinqinin mәqsәdi, mahiyyәti, vәzifәsi vә funksiyalarının müәyyәnlәşdirilmәsi
C) Alıcıların tәlәbatları, bazar situasiyası vә müәssisәnin real imkanları haqqında dәqiq mәlumatlara әsaslanan mәhsul istehsalı;
D) Alıcı tәlәbatının mümkün qәdәr tam şәkildә tәmin edilmәsi vә konkret problemin hәlli üçün vasitәlәrlә tәmin olunması
E) Mәhsul vә xidmәtlәrin müәyyәn bazarlarda planlaşdırılmış hәcmlәrdә vә tәyin olunmuş müddәtdә effektli şәkildә reallaşdırılması;

46) Sual:Bunlardan hansı sәnaye marketinqinin fәrqlәndirici xüsusiyyәtlәrinә aid deyil?
A) Beynәlxalq tәmasla әlaqәdar büyün mәsәlәlәrin beynәlxalq normalara uyğun hәyata keçirilmәsi
B) Mәhsulun müәssisә vә tәşkilatlara deyil, ümumi bazarlarda satılması
C) Mәhsulun yalnız müәssisә vә tәşkilatlara satılması vә yeri gәldikdә onların araslnda dövr etmәsi
D) Tәklifin bir qayda olaraq ünvanlı olması
E) Tәrәf müqabillәrinin alıcı vә satıcıların istehsal sahәlәrinә tәsir göstәrmәsi

47) Sual:Sәnaye marketinqi özünün elmi­nәzәri vә texnoloji bazasını hansı elmlәrdәn götürmüşdür?
A) Kimya, statistika,



B) Fәlsәfә vә iqtisadi nәzәriyyә
C) Marketinq, riyaziyyat
D) Sәnayenin iqtisadiyyatı, fәlsәfә
E) İqtisadiyyatın tәşkili vә idarә edilmәsi,fizika

48) Sual:Verilәnlәrdәn hansı maddi istehsal sahәlәrinә aiddir?
A) İctimai iaşә, ağır vә yüngül sәnaye
B) Sәnaye, maşinqayırma, neft­kimya
C) Sәnaye, kәnd tәsәrrüfatı, tәhsil
D) Mәdәniyyәt, xidmәt
E) Sәhiyyә,maşinqayırma

49) Sual:Sәnayedә istehsal tәyinatlı mallara görә, alıcıların seqmentlәşdirilmәsi әlamәtlәrinә verilәnlәrdәn hansı uyğun deyil?
A) Alıcının malların keyfiyyәtinә vә texniki sәviyyәsinә tәlәbkarlığı
B) Alıcının dәyişәn tәlәblәrinә adaptasiya olunmaq
C) Alıcı firmanın kәmiyyәti
D) Әsas ictehsalın xüsusiyyәti
E) Alıcının işgüzar nüfuzu

50) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәnaye marketinqinin digәr marketinqlәrә nisbәtәn fәrqlәndirici cәhәtlәrinә aid deyil ?
A) Sәnaye marketinqinin tәşkili, planlaşdırılması vә idarәedilmәsindә ciddi fәrqlәndirici cәhәtlәr mövcuddu
B) Alıcının dәyişәn tәlәblәrinә fәal şәkildә adaptasiya olunmaq vә eyni zamanda tәlәbatların formalaşması vә stimullaşdırılması
C) Sәnaye digәr sahәlәrә nisbәtәn tәbiәt üçün olduqca әhәmiyyәtlidir, miqyaslıdır, digәr sahәlәrin inkişafı ondan asılıdır
D) Sәnaye mәhsullarının mәnşәyinә, daşınmasına, elәcә dә tәyinatına görә fәrqlәnir vә bu cәhәtlәr hәmin sferanın marketinqindә nәzәrә alınır
E) Sәnaye marketinqi bir qәdәr makro vә meqa marketinqә yaxındır

51) Sual:Marketinq elmi ilk dәfә bu ölkәdә meydana gәlmişdir:
A) Cәnubi Koreyada.
B) ABŞ­da;
C) İtaliyada;
D) Yaponiyada;



E) İngiltәrәdә;

52) Sual:Marketinq elmi bu vә Masaçusis Universitetlәrindә
A) 1931 ­ci ildәn İngiltәrәnin Qlazqo vә London Universitetlәrindә
B) 1901­ci ildәn ABŞ­ın İlenoy vә Miçeqan Universitetlәrindә
C) 1931­ci ildәn ABŞ­ın Kentukki vә ildәn başlayayaq bu şәhәrlәrdә tәdris edilmәyә başlamışdır:
D) 1911­ci ildәn ABŞ­ın Vaşinqton Orizona Universitetlәrindә
E) 1888­ci ildәn ABŞ­ın Sorbon vә Miçeqan Universitetlәrindә

53) Sual:Bu fikir daha geniş vә doğrudur:
A) marketinq sosializmin sәrbәst inkişafı dövründә baş vermiş iqtisadi böhranların sәngidilmәsi vә nәticәlәrinin aradan qaldırılması mәqsәdilә
istifadә edilәn xüsusi tәdbirlәr sistemidir.
B) marketinq kapitalizmin sәrbәst rәqabәti dövründә baş vermiş iqtisadi böhranların sәngidilmәsi vә nәticәlәrinin aradan qaldırılması mәqsәdilә
istifadә edilәn xüsusi tәdbirlәr sistemidir;
C) marketinq xüsusi tәdbirlәr sistemidir;
D) marketinq iqtisadi böhranların sәngidilmәsi vә nәticәlәrinin aradan qaldırılması mәqsәdilә istifadә edilәn xüsusi tәdbirlәr sistemidir;
E) marketinq kapitalizmin sәrbәst rәqabәti dövründә baş vermiş iqtisadi böhranların güclәndilmәsi vә rәqabәtin aradan qaldırılması mәqsәdilә
istifadә edilәn xüsusi tәdbirlәr sistemidir;

54) Sual:Amerika Marketinq Assosiasiyası 1985­ci ildә marketinqә belә tәrif vermişdir:
A) “Marketinq ayrı­ayrı biznes sahәlәrinin mәqsәdini müәyyәn edәn, ideyaların, mәhsulların vә xidmәtlәrin niyyәtinin, qiymәtinin hәrәkәtinin vә
realizasiyasının planlaşdırılması vә hәyata keçirilmәsi prosesidir”
B) Marketinq ayrı­ayrı şәxslәrin vә tәşkilatların mәqsәdini müәyyәn edәn, ideyaların, mәhsulların vә xidmәtlәrin niyyәtinin, qiymәtinin hәrәkәtinin
vә realizasiyasının planlaşdırılması vә hәyata keçirilmәsi prosesidir”;
C) “Marketinq kәskinlәşmәkdә olan bazar rәqabәti şәraitindә müәssisәlәrin (firmaların, şirkәtlәrin vә s) mәhsulları vә özlәrinin
rәqabәtqabiliyyәtliliyinin artırılması vә tәmin edilmәsinә yönәldilmiş tәdbirlәr kompleksidir”;
D) “Marketinq ayrı­ayrı tәşkilatların mәqsәdini müәyyәn edәn, ideyaların, mәhsulların vә xidmәtlәrin niyyәtinin, qiymәtinin hәrәkәtinin vә
realizasiyasının planlaşdırılması vә hәyata keçirilmәsi prosesidir”;
E) “Marketinq ayrı­ayrı şәxslәrin mәqsәdini müәyyәn edәn, ideyaların, mәhsulların vә xidmәtlәrin niyyәtinin, qiymәtinin hәrәkәtinin vә
realizasiyasının planlaşdırılması vә hәyata keçirilmәsi prosesidir”;

55) Sual:Bizneslә әlaqәdar marketinq ardıcıl olaraq öz inkişafında bu mәrhәlәlәri­ konsepsiyaları keçmişdir:



A) istehsalın tәkmillәşdirilmәsi; mәhsulların tәkmillәşdirilmәsi; kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi; sosial­etik marketinq;
B) istehsalın tәkmillәşdirilmәsi; mәhsulların tәkmillәşdirilmәsi; kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi; istehlakçının marketinqi; sosial­etik
marketinq.
C) istehsalın tәkmillәşdirilmәsi; kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi; istehlakçının marketinqi; sosial­etik marketinq; istehsalın
tәkmillәşdirilmәsi; mәhsulların tәkmillәşdirilmәsi;
D) kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi; istehlakçının marketinqi; sosial­etik marketinq;mәhsulların tәkmillәşdirilmәsi; kommersiya
amillәrinin intensivlәşdirilmәsi; istehlakçının marketinqi; sosial­etik marketinq;
E) mәhsulların tәkmillәşdirilmәsi; kommersiya amillәrinin intensivlәşdirilmәsi; istehlakçının marketinqi; sosial­etik marketinq;

56) Sual:Marketinqin belә bir prinsipi yoxdur
A) Müәssisәnin fәaliyyәtinin perspektiv mәqsәdlәrә yönәldilmәsi
B) Bazarda mәhsul tәdarükatının sәmәrәli hәddә çatdırılması
C) Bazarın tәdqiq edilmәsi vә ona fәal tәsir göstәrilmәsi
D) İnsan amilinin güclәndirilmәsi;
E) Fәaliyyәtin istehlakçılara yönәldilmәsi

57) Sual:Marketinqin belә bir prinsipi yoxdur:
A) Müәssisәnin fәaliyyәtinin perspektiv mәqsәdlәrә yönәldilmәsi
B) Bütün marketinq imkanlarından istifadә edәrәk ftmanın sponsorluğunun genişlәndirilmәsi;
C) Bazarın tәdqiq edilmәsi vә ona fәal tәsir göstәrilmәsi;
D) İnsan amilinin güclәndirilmәsi;
E) Fәaliyyәtin istehlakçılara yönәldilmәsi;

58) Sual:Marketinqin başlıca mәqsәdi bunlardan ibarәtdir:
A) tәlәb, tәklif vә qiymәtlәri maksimal hәddә saxlayaraq mәnfәәti artırmaqdan
B) tәlәb, tәklif vә qiymәtlәri müәyyәn hәddә saxlayaraq, gәlirlәri artırmaqdan
C) tәlәb, tәklif vә qiymәtlәri müәyyәn hәddә saxlayaraq, mәnfәәti artırmaqdan
D) tәlәb, tәklif vә qiymәtlәri müәyyәn hәddә saxlayaraq, mәnfәәti tәzimlәmәkdәn
E) tәlәb, tәklif vә qiymәtlәri müәyyәn hәddә saxlayaraq rәqabәti artırmaqdan

59) Sual:Marketinqin funksiyaları bunlardır:



A) nәqliyyat vasitәlәrinin seçilmәsi
B) marketinq tәdqiqatlarının aparılması; mәhsul çeşidinin planlaşdırılması; mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışı; reklam vә satışın hәvәslәndirilmәsi;
qiymәtqoyma; marketinqin idarә edilmәsi
C) istehsalın planlaşdırılması
D) tәsrrüfat – iqtisadi әlaqәlәrin yaradılması
E) işçilәrin seçilmәsi vә yerlәşdirilmәsi

60) Sual:Marketinqin belә funksiyası yoxdur
A) reklam vә satışın hәvәslәndirilmәsi
B) gömrük problemlәrinin hәll edilmәsi
C) marketinq tәdqiqatlarının aparılması
D) mәhsul çeşidinin planlaşdırılması
E) mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışının tәşkili

61) Sual:Marketinqin belә funksiyası yoxdur:
A) reklam vә satışın hәvәslәndirilmәsi
B) ictimayyәtlә әlaqәlәrin idarә edilmәsi
C) qiymәtqoyma
D) mәhsul çeşidinin planlaşdırılması
E) mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışının tәşkili

62) Sual:Marketinqin belә funksiyası yoxdur
A) reklam vә satışın hәvәslәndirilmәsi
B) maliyyә resurslarının idarә edilmәsi
C) marketinqin idarә edilmәsi
D) mәhsul çeşidinin planlaşdırılması
E) mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışının tәşkili

63) Sual:Marketinqin mәqsәdi, funksiyaları vә prinsiplәri әsasәn bunları tәlәb edir:
A) nәyin bahasına olursa ­ olsun mәnfәәtçiliyin yüksәldilmәsini
B) müәssisәlәrin (firmaların, şirkәtlәrin konserlәrin vә s) fәaliyyәtinin daha mötәbәr әsaslarla qurulmasını, onların fәaliyyәtinin genişlәndirilmәsini,



rәqabәt qabiliyyәtlәrinin artırılmasını, mәnfәәtlәrinin çoxaldılmasını
C) xeyriyyәçiliyin genişlәndirilmәsini
D) insanların alıcılıq qabiliyyәtinin artırılmasını
E) ölkәlәrarası mәdәni әlaqәlәrin genişlәndirilmәsini

64) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәnaye marketinqinin predmet vә obyektini müәyyәn edәn sferaları özündә әks etdirir?
A) İstehsal vasitәlәri, istehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar vә xalq istehlakı malları marketinqin
B) İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar, xalq istehlakı malları vә xidmәt marketinqinә
C) Xidmәt marketinqinә, istehlak vә istehsal mәhsulları marketınqinә
D) İstehlak mәhsulları, mәhsulların bölüşdürülmәsi, xalq istehlakı malları marketinqinә
E) İstehsal mәhsulları marketınqinә, ticarәt marketinqinә, kommunikasiya marketinqinә

65) Sual:Marketinqin hansı sferası şәxsi vә ya ailә ehtiyaclarını ödәmәk üçün mәhdud miqdarda mәhsul tәdarük edir?
A) Sәnaye marketinqi
B) Xalq istehlakı malları marketinqi
C) Xidmәt marketinqi
D) Ticarәt marketinqi
E) İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar marketinqi

66) Sual:Sәnaye marketinqi aşağıdakı sferalardan hansının ikinci adıdır?
A) Әmtәә mәhsulları marketinqi
B) İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar marketinqi
C) Xidmәt marketinqi
D) Xalq istehlakı malları marketinqi
E) Kәnd tәsәrrüfatı malları marketinqi

67) Sual:İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar marketinqi başqa cür necә adlanır?
A) Texnoloji marketinq
B) Sәnaye marketinqi
C) Ticarәt marketinqi
D) İstehlak marketinqi



E) İstehsal marketinqi

68) Sual:Ümumi marketinq anlayışı üç әsas sferaya bölünür ki,bu da aşağıda verilәnlәrdәn hansıdır?
A) İstehsal vasitәlәri, istehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar vә xalq istehlakı malları marketinqinә
B) İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar, xalq istehlakı malları vә xidmәt marketinqinә
C) Xidmәt marketinqinә, istehlak vә istehsal mәhsulları marketınqinә
D) İstehlak mәhsulları, mәhsulların bölüşdürülmәsi, XİM marketinqinә
E) İstehsal mәhsulları marketınqinә,ticarәt marketinqinә,kommunikasiya marketinqinә

69) Sual:Aşağıdakılardan hansı ümumi marketinq anlayışının sferalarını müәyyәn edәn konsepsiyaları әhatә edir?
A) İstehsal vasitәlәri, İTT mәhsullar vә xalq istehlakı malları marketinqi
B) İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar, xalq istehlakı malları vә xidmәt marketinqi
C) Xidmәt marketinqi, istehlak vә istehsal mәhsulları marketınqi
D) İstehlak mәhsulları, mәhsulların bölüşdürülmәsi,xalq istehlakı malları marketinqi
E) İstehsal mәhsulları marketınqi, ticarәt marketinqi, kommunikasiya marketinqi

70) Sual:Buraxılan mәhsulun növündәn asılı olmayaraq marketinq prosesi aşağıda göstәrilәn variantların hansından keçmir?
A) Satışdan sonrakı xidmәt; istehlakçı ilә әks әlaqә
B) Kommersiyalaşdırma prosesi; mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışı
C) Bazarın tәdqiqi; ideya vә әmtәәnin layihәlәçdirilmәsi;
D) Proqnozlaşdırma vә planlaşdırma; kommersiyalaşdırma prosesi
E) Marketinq kompleksinin qaydaya salınması

71) Sual:Xalq istehlakı mәhsullarının növündәn asılı olmayaraq marketinq prosesi verilәnlәrin hansından keçmir?
A) İstehsala hazırlıq vә әmtәә istehsalında iştirak etmә;
B) Kommunikasiya sistemi
C) Bazarın tәdqiqi
D) İdeya vә әmtәәnin layihәlәşdirilmәsi
E) Proqnozlaşdırılma vә planlaşdırma

72) Sual:İTTM bazarında mәhsulların son istehlakçıya birbaşa satışlar vasitәsilә reallaşdırılması nә ilә әlaqәdardır?



A) Istehlak mәhsullarının mürәkkәbliyi
B) Bazara buraxılan mәmulatların texniki sәviyyәsinin vә mürәkkәbliyinin artması
C) Bazara buraxılan mәmulatların texniki sәviyyәsinin vә mürәkkәbliyinin azalması
D) Son mәmulatların maya dәyәrinin aşağı olması
E) Texniki istismar parametrlәrinin yüksәk olması

73) Sual:Klassik yanaşma әsasında marketinqin differensasiyası hansı prinsip üzrә hәyata keçirilir?
A) Әmtәәyә nәzarәt
B) Әmtәә növü
C) Mәhsul siyasәti
D) Mәhsul çeşidinin planlaşdırılması
E) Mәhsulların bölüşdürülmәsi vә reklam

74) Sual:Marketinqin differensasiyası hansı prinsip üzrә hәyata keçirilir?
A) Yarımfabrikat növü
B) Әmtәә növü
C) Xammal növü
D) Xidmәt növü
E) Mәhsul növü

75) Sual:Müәssisәlәr seriyalı vә kütlәvi istehsal mәhsullarınının satışını hansı vasitәlәrlә reallaşdırırlar?
A) Vasitәçilәr vasitәsilә
B) Topdan güzәştlәr sistemindәn istifadә edәrәk
C) Reklam vasitәsilә
D) Pәrakәndә satışla
E) Birbaşa satışla

76) Sual:Verilәnlәrdәn hansı mübadilә sferasına aiddir?
A) Mәhsula nәzarәt
B) Әlavә xidmәtlәrlә tәchiz edilmә
C) Bölüşdürmә



D) Satışın hәvәslәndirilmәsi
E) Kommunikasiya

77) Sual:Aşağıdakı variantlardan hansı mübadilә sferasına aid deyil?
A) Әlavә xidmәtlәrlә tәchiz edilmәkdәn
B) Mәhsula nәzarәtdәn
C) Nәqliyyatdan
D) Boşaltmaqdan
E) Saxlamaqdan

78) Sual:Sәnaye marketinqinin әsas müddәası aşağıdakılardan hansıdır?
A) İstehsalı elә qur ki, mәhsul istehsalı artsın
B) İstehsal etdiyini satma, satılanı istehsal et
C) Alıcı şahdır
D) O mәhsulu istehsal et ki, onlar tez sıradan çıxmasın
E) Mәhsulları yaratmısansa onları sat

79) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye marketinqinin әsas müddәasını ifadә edir?
A) İstehsal güclәrinin imkan verdiyi mәhsulları istehsal et
B) İstehsal etdiyini satma, satılanı istehsal et
C) Yaratdığın mәhsula tәlәbatı da yarat
D) İstehlakçının (alıcı) davranışlarını öyrәn
E) Az xәrclә yüksәk mәnfәәt әldә et

80) Sual:Sәnaye marketinqinin әsas müddәası belәdir:
A) İstehsalı tәlәbin quruluşuna uyğunlaşdır
B) “İstehsal etdiyini satma, satılanı istehsal et”.
C) Alıcı şahdır
D) Nә istehsal etmisәnsә onu da sat
E) İstehsalı bazarın tәlәbatına uyğunlaşdır



81) Sual:İstehlakçı marketinqi öz ifadәsini nәdә tapır?
A) Topdan alıcılar әmtәәni şәxsi vә ya ailәdә istifadәsi üçün alırlar
B) Pәrakәndә alıcılar әmtәәni şәxsi vә ya ailәdә istifadәsi üçün alırlar
C) İstehsalçılar vә ya pәrakәndә alıcılar әmtәәni öz istifadәsi üçün alırlar
D) Son alıcılar әmtәәni ailәdә istifadәsi üçün almırlar
E) Pәrakәndә vә topdan alıcılar әmtәәni şәxsi vә ya ailәdә istifadәsi üçün alırlar

82) Sual:Aşağıdakılardan hansı fikir doğrudur ?
A) Pareto qaydasına görә istehsal olunmuş mәhsulun 20%­ni alıcıların 80%­i alır
B) İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsullar bazarında mәhsulların tәxminәn 70%­i son istehlakçıya birbaşa satışlar vasitәsilә reallaşdırılır
C) Klassik yanaşma әsasında marketinqin differensiasiyası “alıcı şahdır” prinsipi üzrә hәyata keçirilir
D) XİM yüksәk mәnfәәt әldә etmәk üçün tәdarük edilir
E) Müәssisәlәr seriyalı vә kütlәvi istehsal mәhsulların pәrakәndә satış sistemindәn istifadә edәrәk vasitәçilәrә tәk­tәk satır

83) Sual:Aşağıdakılardan hansı Pareto qaydasına uyğundur?
A) Agentlәr xırda topdan alıcılardır
B) Alıcıların 20%­i istehsal olunmuş mәhsulun satışının 80%­ni tәşkil edir
C) Alıcıların 50%­i istehsal olunmuş mәhsulun satışının 50%­ni tәşkil edir
D) Alıcı qәrar qәbul edәn şәxsdir
E) Alıcı şahdır

84) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye marketinqinin predmetini özündә әks etdirir?
A) İstehlakçıların zövqünә uyğun mәhsullar tәklif etmәkdir
B) İTTM bazarının subyektlәri arasında, onların işgüzar fәallıqları nәticәsindә ortaya çıxan qarşılıqlı münasibәtlәrdir
C) Sәnaye­istehsal tәyinatlı bazar, industrial bazar vә ya sәnaye bazarı kimi dә adlandırılan müәssisә bazarıdır
D) Müәyyәn әrazi vә ya konkret sahә sәrhәdindә tәsәrrüfat subyektlәri arasındakı qarşılıqlı münasibәtlәrdir
E) Tәkrar istehsal prosesinin mәrhәlәlәrinin ardıcıl hәyata keçirilmәsidir

85) Sual:Sәnaye marketinqinә aid olan cümlәlәrdәn hansı yanlışdir?
A) Xammal xalq tәsәrrüfatının hasiledici sahәlәri tәrәfindәn tәbii mühitdәn әldә edilәn kәnd tәsәrrüfatı mәhsulu vә mineral üzvi mәnşәli mәhsuldur
B) Sәnaye marketinqinin predmeti birjanın subyektlәri arasında ortaya çıxan qarşılıqlı münasibәtlәrin mәcmusudur



C) Sәnaye marketinqinin obyekti sәnaye­istehsal tәyinatlı bazar, industrial bazar vә ya sәnaye bazarı kimi dә adlandırılan müәssisә bazarıdır
D) İTTM mәnşәyinә, daşınmasına, saxlanılmasına, istehsal texnikasına, tәyinatına vә digәr әlamәtlәrinә görә bir çox marketinq sferalarından
fәrqlәnir
E) Material vә detallar istehsal prosesindә tamamilә istifadә olunan әmtәәlәrdir

86) Sual:Verilәnlәrdәn hansılar istehsal tәyinatlı әmtәәlәrdir?
A) Dәstlәşdirici mәmulatlar vә detallar,yarımfabrikatlar,kömәkçi material vә xidmәt
B) Material vә detallar, әsaslı avadanlıqlar, kömәkçi material vә xidmәtlәr
C) Material vә yarımfabrikatlar, istehsal texniki tәyinatlı mәhsullar, xammal
D) Әsaslı avadanlıqlar, xalq istehlakı malları, yarımfabrikatlar
E) Kömәkçi material vә xidmәtlәr, yarımfabrikatlar, әsaslı avadanlıqlar

87) Sual:Aşağıda verilәn material vә detallar qrupu daxilindә alt qruplar hansılardır?
A) Kömәkçi avadanlıqlar, material vә detallar, әsaslı avadanlıqlar
B) Xammal , material vә yarımfabrikatlar, dәstlәşdirici mәmulatlar vә detallar
C) Material vә yarımfabrikatlar, kömәkçi avadanlıqlar, materiallar
D) Materiallar, mineral vә üzvi mәnşәli mәhsul, kömәkçi avadanlıqlar
E) Dәstlәşdirici mәmulatlar, detallar, yarımfabrikatlardır

88) Sual:Verilәnlәrdәn hansı dәstlәşdirici mәmulatlardır?
A) Yarımfabrikatlardır
B) Son mәmulatın istehsalçısı, habelә istismarda olan mәmulatların әsaslı tәmiri ilә mәşğul olan müәssisәlәrin tamamlanmış vә bütün nәzarәt
mәrhәlәlәrini keçmiş mәhsuludur
C) İstehsal prosesini başa vurmamış mәhsullardır
D) Xalq tәsәrrüfatının hasiledici sahәlәri tәrәfindәn tәbii mühitdәn әldә edilәn mәhsuldur
E) Kәnd tәsәrrüfatı mәhsulu, mineral vә üzvi mәnşәli mәhsuldur

89) Sual:Әsaslı avadanlıqlar iki әlamәt üzrә qruplaşdırılır.
A) Sәnaye xidmәtlәri üzrә, yerinә yetirilәn funksiyaların tәyinatı üzrә
B) Yerinә yetirilәn funksiyaların tәyinatı üzrә rolu, istehsal hәcminә tәsiri üzrә
C) Marketinq tәdqiqatları üzrә, mineral vә üzvi mәnşәli mәhsullar üzrә



D) Qiymәtqoyma amillәri üzrә, istehsal texnikası üzrә
E) İstehsal hәcminә tәsiri üzrә, dәstlәşdirici mәmulatlar vә detallar üzrә

90) Sual:Kömәkçi avadanlıqlara verilәnlәrdәn hansı aiddir?
A) İstismar müddәtini başa vurmüş qurğulardır
B) İstehsal prosesinin gedişatına kömәk edir vә öz dәyәrini hazır mәhsula keçirirlәr
C) İstehsal prosesindә birbaşa iştirak edirlәr
D) Öz dәyәrini hazır mәhsula keçirirlәr vә istehsalda birbaşa iştirak edirlәr
E) Әsaslı tikinti obyektlәridir

91) Sual:İstehsal tәyinatlı әmtәәlәrin hansı qrupu istehsal prosesindә tamamilә istifadә olunan әmtәәlәrdir?
A) Stasionar qurğular
B) Material vә detallar
C) Kömәkçi materillar
D) Әsaslı avadanlıqlar
E) Xidmәtlәr

92) Sual:Aşağıdakılardan hansılar “materiallar vә detallar” qrupunun alt qruplarıdır?
A) Әsaslı avadanlıqlar, material vә yarımfabrikatlar, xammal
B) Xammal, dәstlәşdirici mәmulatlar vә detallar, material vә yarımfabrikatlar
C) Kömәkçi materiallar, dәstlәşdirici mәmulatlar vә detallar, әsaslı avadanlıqlar
D) Texniki xidmәt, stasionar qurğular, xidmәtlәr
E) Dәstlәşdirici mәmulatlar, detallar, material vә detallar

93) Sual:Xammal nәdir?
A) Qarşılıqlı tamamlayıcı mәmulatlardır
B) Tәbii mühitdәn әldә edilәn kәnd tәsәrrüfatı mәhsulu, mineral vә üzvi mәnşәli mәhsuldur
C) Son mәhsulun tәrkibinә dәyişiklik edilmәdәn tam şәkildә daxil edilәn mәmulatlardır
D) Müvafiq tәdarükün mexaniki emalı yolu ilә istehsal olunan mәmulatlardır
E) İstismarda olan mәmulatların әsaslı tәmiri ilә mәşğul olan müәssisәlәrin tamamlanmış vә bütün nәzarәt mәrhәlәlәrini keçmiş mәhsuludur



94) Sual:İstismarda olan mәmulatların әsaslı tәmiri ilә mәşğul olan müәssisәlәrin tamamlanmış vә bütün nәzarәt mәrhәlәlәrini keçmiş mәhsulu necә
adlanır?
A) Materiallar
B) Dәstlәşdirici mәmulatlar
C) Xammal
D) Yarımfabrikatlar
E) Detallar

95) Sual:Әsaslı avadanlıqlara daxil deyil:
A) Alәt vә inventarlar
B) Dәstlәşdirici mәmulatlar
C) Stasionar qurğular
D) Maşın vә avadanlıqlar
E) Bina vә tikililәr

96) Sual:Әsaslı avadanlıqların tәsnifatı hansı alt qruplar üzrә aparılır?
A) Әsaslı avadanlıqlar, material vә yarımfabrikatlar, xammal
B) Stasionar avadanlıqlar, kömәkçi avadanlıqlar, stasionar qurğular
C) Kömәkçi materiallar, dәstlәşdirici mәmulatlar vә detallar, әsaslı avadanlıqlar
D) Texniki xidmәt, stasionar qurğular, xidmәtlәr
E) Dәstlәşdirici mәmulatlar, detallar, material vә detallar

97) Sual:Sәnaye xidmәtlәrinә aid deyil:
A) Texniki xidmәt
B) Hüquqi mәslәhәtlәr
C) İnjinirinq
D) İcarә
E) Tәmir

98) Sual:Tәmir vә texniki xidmәt üçün istifadә olunan әmtәәlәr üzrә tәlәb nәdәn asılıdır?
A) Sәrgi vә yarmarkada iştirakından



B) Yerli bazardakı iqtisadiyyatın vәziyyәtindәn
C) İstehlakçının zövqündәn
D) Mәhsulun keyfiyyәtindәn
E) Mәhsul çeşidinin differensiallaşdırılmasından

99) Sual:Dәstlәşdirici mәmulatlara verilәnlәrdәn hansı aid edilir?
A) Yarımfabrikatlardır
B) Son mәmulatın istehsalçısı, habelә istismarda olan mәmulatların әsaslı tәmiri ilә mәşğul olan müәssisәlәrin tamamlanmış vә bütün nәzarәt
mәrhәlәlәrini keçmiş mәhsuludur
C) İstehsal prosesini başa vurmamış mәhsullardır
D) Xalq tәsәrrüfatının hasiledici sahәlәri tәrәfindәn tәbii mühitdәn әldә edilәn mәhsuldur
E) Kәnd tәsәrrüfatı mәhsulu, mineral vә üzvi mәnşәli mәhsuldur

100) Sual:İstehlakçı bazarlarında әmtәәnin elastik tәlәbә malik olmasının әsas sәbәbi verilәnlәrdәn hansı hesab olunur?
A) Mәhsulun keyfiyyәti
B) Әmtәәnin qiymәti
C) İstehlakçının zövqü
D) Rәqabәt mühiti
E) Mәsulun çeşidi

101) Sual:Marketinqin son mәqsәdi nәdәn ibarәtdir?
A) sahibkarlıq fәaliyyәtinin yüksәk effektlә hәyata keçirilmәsindәn
B) alıcının tәlәbat vә istәklәrinin tәmin edilmәsindәn
C) mәhsul çeşidinin differensiallaşdırılmasından
D) satışın hәcminin artırılmasından
E) mәhsulların tәkmillәşdirilmәsindәn

102) Sual:Qeyd olunan ifadәlәrdәn hansı doğrudur?
A) topdan vә pәrakәndә alıcılar mәhsulu yenidәn satmaq üçün әldә edirlәr
B) Sәrgi vә yarmarkada iştirak edәnlәr xüsusi tәşkilat komitәlәri yaratmalıdırlar
C) Topdan alıcılar әmtәәni şәxsi vә ya ailәdә istifadәsi üçün alırlar



D) Pәrakәndә alıcılar әmtәәlәri sonradan işlәmәk, onlardan yeni әmtәә vә xidmәtlәrin istehsalında istifadә etmәk üçün әldә edirlәr
E) pәrakәndә alıcılar unikal mәhsulların istehlakçılarıdırlar

103) Sual:103.Sual: Aşağıda verilәn ifadәlәrdәn hansı doğru deyil?
A) Nәhәng qurğuların sәrgi vә yarmarkalarında onların kiçildilmiş modellәri istifadә edilmәlidir
B) Dövlәt orqanları vә ölkәnin ali rәhbәrliyi sәrgilәrin keçirilmәsindә maraqlı olmurlar
C) Texniki vә texnoloji mәhsullar haqqında yeniliklәr xüsusi bülliten vә jurnallarda öz әksini tapır
D) Sәrgi vә yarmarkalarda mәhsulların alınmasına dair alıcılar vә istehsalçılar müqavilә bağlayırlar
E) Sәrgi vә yarmarkada iştirak edәnlәr xüsusi tәşkilat komitәlәri yaratmalıdırlar

104) Sual:Sәnaye bazarı haqqındakı fikirlәrdәn hansı doğrudur?
A) Sәnaye xadimlәri bazarda öz şәxsi tәlәbatlarını tәmin etmәk üçün fәaliyyәt göstәrir
B) Sәnaye bazarı bazar xadimlәri arasında müәyyәn әrazi çәrçivәsindә vә müәyyәn zaman anında hәyata keçirilәn münasibәtlәrin mәcmusudur
C) Sәnaye bazarı mәhsulun son istehlakçısıdır
D) Sәnaye bazarı dedikdә mәhsulu istehsal edәn başa düşülür
E) Sәnaye bazarı dedikdә, müәssisәdә xarici iqtisadi fәaliyyәtin inkişaf strategiyasının hazırlanması başa düşülür

105) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye bazarı xadimlәrinә aiddir?
A) Dövlәt orqanları, ticarәt yarmarkaları, istehlakçılar
B) İstehsalçılar, vasitәçilәr, istehlakçılar
C) İstehlakçılar,aralıq satıcılar bazarı, bazar xadimlәri
D) Vasitәçilәr,bazar xadimlәri,rәqiblәr
E) Banklar, kompaniyalar,ticarәt yarmarkaları

106) Sual:Sәnaye bazarı xadimlәrinә aşağıdakılardan hansi aiddir?
A) İstehsalçılar
B) Dövlәt orqanları
C) Pәrakәndә satıcılar
D) Firmalar
E) Mütәxәssislәr



107) Sual:Hansı fikir sәhvdir?
A) Sәnaye bazarı xadimlәri müxtәlif sazişlәrdә müxtәlif keyfiyyәtdә çıxış edirlәr, onlar hәm satıcı, hәm alıcı, hәm dә partnyorlar ola bilәrlәr
B) Pәrakәndә alıcıdan fәrqli olaraq sәnaye xadimlәri bazarda öz şәxsi tәlәbatlarını tәmin etmәk üçün fәaliyyәt göstәrir
C) Bazar, mürәkkәbliyi vә çoxölçülülüyü baxımından bir çox kriteriyalar üzrә tәsniflәşdirilә bilәr
D) Eynicinsli mәhsulun buraxılışı üzrә ixtisaslaşmış müәssisәlәr maddi istehsal sahәlәri yaradırlar
E) Bazar ­alıcı vә satıcıların seçilmәsindә, qiymәtlәrin müәyyәn edilmәsindә, istehsal, mübadilә, prosesindә formalaşan iqtisadi münasibәtlәr
sistemidir

108) Sual:İstehlakçı bazarından fәrqli olaraq sәnaye bazarı hansı әsas xüsusiyyәtlәrә malikdir?
A) İstehlakçılar alış zamanı әmtәәnin texniki xarakteristikalarını müәyyәn edәn peşәkarlardır
B) İstehlakçılar, bir qayda olaraq, iri vә coğrafi cәhәtdәn mәrkәzlәşmişdirlәr
C) İstehlakçı bazarında tәkcә satıcı vә alıcı olmayan kompaniya vә tәşkilatlar fәaliyyәt göstәrirlәr
D) Sәnaye bazarında alıcılar rәqabәtdә olan markalar içәrisindәn әmtәә seçimindә passivdirlәr
E) Tәlәb qiymәt üzrә qeyri elastikdir vә geniş istehlak malları üzrә tәlәblә müәyyәn olunur

109) Sual:Hansı fikir doğrudur ?
A) Pәrakәndә alıcıdan fәrqli olaraq sәnaye xadimlәri bazarda öz şәxsi tәlәbatlarını tәmin etmәk üçün fәaliyyәt göstәrmir
B) Bazar­özündә әmtәә mübadilәsi sferasını әks etdirәn әmtәә tәsәrrüfatının iqtisadi kateqoriyasıdır
C) Sәnaye bazarında alıcılar rәqabәtdә olan markalar içәrisindә әmtәә seçimindә passiv olurlar
D) Diffuziya modeli istehsal gücünün artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur
E) Texnoloji mübadilә dedikdә, müәssisәdә xarici iqtisadi fәaliyyәtin inkişaf strategiyasının hazırlanması başa düşülür

110) Sual:“Müәssisәlәr bazarı”altında birlәşmiş bazarda real olaraq hansı tip bazarlar mövcuddur
A) Aralıq satıcılar bazarı, potensial bazarlar, xarici bazarlar
B) İstehsal müәssisәlәri bazarı, aralıq satıcılar bazarı, dövlәt tәsisatları bazarı
C) Dövlәt tәsisatları bazarı, satıcılar bazarı, dünya bazarı
D) Alıcılar bazarı, dünya bazarı, istehsal müәssisәlәri bazarı
E) Dünya bazarı, istehsal müәssisәlәri bazarı, satıcılar bazarı

111) Sual:Aşağıdakı fikirlәrdәn hansı doğrudur ?
A) Müәssisә vә tәşkilatlar yerlәşdiklәri şәhәr vә әyalәtlәrdәn kәnarda ixtisaslaşmasını formalaşdırırlar



B) Eynicinsli mәhsulun buraxılışı üzrә ixtisaslaşmış müәssisәlәr maddi istehsal sahәlәri yaradırlar
C) Müәssisә­marketinq tәdqiqatlarından istifadә edәn xüsusilәşmiş tәsәrrüfat subyektidir
D) Müәssisәlәrdә mәhsul qıtlığı baş verdikdә iş yerlәri yaradılır
E) İstehsal müәssisәlәri ümumi mәqsәdә nail olmaq üçün birlәşmiş vә nizamlanmış satış sistemdir

112) Sual:Aralıq satıcılar bazarı haqqında doğru olan fikri göstәrin:
A) Yerli hakimiyyәt orqan vә tәşkilatlardan ibarәt olan bazardır
B) Bu bazarlar әmtәәlәri heç bir emal prosesi aparmadan yenidәn satmaq vә ya fayda götürmәk üçün, әldә edәn şәxs vә tәşkilatların mәcmusu kimi
çıxış edirlәr
C) Bu bazar ümumi mәqsәdә nail olmaq üçün birlәşmiş vә nizamlanmış süni, sosiotexniki, açıq vә qapalı sistemdir
D) Onlar әmtәәlәri tәdarük edir vә ya icarәyә alırlar
E) Onlar yüksәk mәnfәәt әldә etmәk mәqsәdilә mәhsul istehsalını artırırlar

113) Sual:Kommunikasiya dedikdә:
A) Yuxarıdan aşağıya rәhbәrlәrin idarә edilmәsi başa düşülür
B) Bazar subyektlәri arasında fәaliyyәt prosesindә ortaya çıxan bütün әlaqә vә münasibәtlәrin mәcmusu başa düşülür
C) Mәhsulun xarici bazarda reallaşması başa düşülür
D) Әmtәә vә xidmәtlәrin xarici istehlakçının mülkiyyәtinә keçirilmәsi başa düşülür
E) Müәssisәdә istehsalçılar arasında baş verәn konfliktlәr başa düşülür

114) Sual:Dövlәt tәşkilatları bazarı haqqında deyilәnlәrdәn hansı doğrudur ?
A) Onlar әmtәәlәri heç bir emal prosesi aparmadan yenidәn satmaq vә ya fayda götürmәk üçün әmtәәlәri başqa istehlakçıya icarәyә verirlәr
B) Onlar yerli hakimiyyәt orqan vә tәşkilatlardan, regional vә yerli özünü idarәetmә orqanlarından ibarәt olan bazardır
C) Bu bazar ümumi mәqsәdә nail olmaq üçün birlәşmiş açıq vә qapalı sistemdir
D) Onlar әhalinin mәşğulluğunu tәmin etmәk üçün birlәşmiş sistemdir
E) Onlar yüksәk mәnfәәt әldә etmәk mәqsәdilә istehsalı hәyata keçirirlәr

115) Sual:Sәnaye xadimlәri münasibәtlәrin inkişafına aşağıdakılardan hansı növ investisiya qoyurlar ?
A) İTTM­a investisiyalar
B) Partnyorlarla ünsiyyәt prosesinә investisiyalar
C) Mәmulatların texniki görünüşünә investisiyalar



D) İstehsalın artırılmasına investisiyalar
E) Bazar istehlakçılarına investisiyaları

116) Sual:Aşağıdakı fikirlәrdәn hansı doğrudur?
A) Müәssisә vә tәşkilatlar yerlәşdiklәri şәhәr vә әyalәtlәrdәn kәnarda ixtisaslaşmasını formalaşdırırlar
B) Partnyorlar arasındakı mәdәni fәrq münasibәtlәrin milli sәrhәddәn kәnarda qurulması zamanı mühüm әhәmiyyәt kәsb edir
C) Müәssisә­marketinq tәdqiqatlarından istifadә edәn xüsusilәşmiş tәsәrrüfat subyektidir
D) Müәssisәlәrdә mәhsul qıtlığı baş verdikdә iş yerlәri yaradılır
E) İstehsal müәssisәlәri ümumi mәqsәdә nail olmaq üçün birlәşmiş vә nizamlanmış satış sistemdir

117) Sual:Sәnaye kooperasiyasının obyektlәri kimi aşağıdakılardan hansı çıxış edir?
A) Qiymәt
B) Avtomatlaşdırılmış idarәetmә sistemlәri
C) Partnyorlar
D) İstehsal proseslәr
E) Kommivoyajerlәr

118) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәnaye bazarlarında kooperasiya vә rәqabәt formalarına aid deyil?
A) Elmi­texniki әmәkdaşlıq
B) Sosial­iqtisadi әmәkdaşlıq
C) Kompaniyalar arasında mübadilә fәaliyyәti
D) Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq
E) Sәnaye vә istehsal әmәkdaşlığı

119) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye kooperasiyasının obyektlәri kimi çıxış edir?
A) Qiymәt
B) Maşınqayırma mәhsulları
C) Kommivoyajerlәr
D) İstehsal proseslәr
E) Partnyorlar



120) Sual:Sәnaye bazarı xadimlәri rәqabәt mübarizәsindә aşağıda verilәn informasiya mәnbәlәrindәn hansını toplayırlar?
A) Rәqiblәrlә müqayisәdә mәhsula çәkilәn xәrclәri azaldır
B) Rәqabәt aparan firma әmtәәlәrinin tәhlili
C) Nәşr olunmamuş vә gızli materiallar
D) Rәqibin mülkiyyәt formasının pozulması
E) Rәqiblәri bazardan sıxışdırıb çıxarmağa yardım edir

121) Sual:Sәnaye bazarında alıcı­satıcı münasibәtlәrinin xarakteristikası üçün aşağıdakılardan hansılar mühüm amil sayılır ?
A) Әmtәәlәrin sayının öyrәnilmәsi
B) Alternativ alıcı vә satıcıların imkanlarının müәyyәn edilmәsi
C) Alıcıların alış motivlәrinin öyrәnilmәsi
D) Satıcıların sayının öyrәnilmәsi
E) Mәhsulların növlәrinin öyrәnilmәsi

122) Sual:Aşağıdakılardan hansı fikir doğrudur ?
A) Sәnaye bazarında alıcılar rәqabәtdә olan markalar içәrisindә әmtәә seçimindә aktiv yox, daha çox passivdirlәr
B) Kooperasiya razılaşmalarının xüsusiyyәti partnyorla birgә yeni texnika obyektinin istehsalının tәşkilidir
C) Sәnaye bazarlarında xadimlәr öz mәqsәdlәrinә nail olmaq üçün siyasi formada iqtisadi fәaliyyәtә girirlәr
D) Kommunikasiya dedikdә mәhsulun xarici alıcının mülkiyyәtinә keçirilmәsi başa düşülür
E) Pәrakәndә alıcıdan fәrqli olaraq sәnaye xadimlәri bazarda öz şәxsi tәlәbatlarını tәmin etmәk üçün fәaliyyәt göstәrirlәr

123) Sual:Sәnaye xadimlәri partnyorlarla münasibәtlәrin inkişafına aşagıda göstәrilәn investisiya növlәrindәn hansını qoymağa hazırdırlar?
A) Qәnaәtlә müşaiyәt olunan investisiyalar
B) Mәmulatların texniki adaptasiyasına investisiyalar
C) İstehlakçılarla ünsiyyәt proseduruna investisiyalar
D) Bazar payına investisiyalar
E) Firma üçün әlavә xәrclәrlә müşaiyәt olunan investisiyalar

124) Sual:Bazar investisiyaları aşağıdakılardan hansini özündә әks etdirir?
A) Bu investisiyalar nәticәsindә bütün münasibәtlәrin mövcud olacağı dövr әrzindә zәmanәtli satış ortaya çıxır
B) Firmanın bölüşdürücü vә satış şәbәkәsinin yaradılması üzrә xalis xәrclәrdir



C) Firma üçün әlavә xәrclәrlә müşaiyәt olunur
D) Onların dәyәri nәzәrdә tutulmuş sazişә nisbәtәn başqa sazişlәrdә daha aşağı olur
E) Qәnaәtlә müşaiyәt olunur

125) Sual:Aşağıdakılardan hansı fikir sәhvdir?
A) Müәssisә vә tәşkilatlar yerlәşdiklәri şәhәr vә әyalәtlәrin әrazi ixtisaslaşmasını formalaşdırırlar
B) Texnoloji mәsafә yeni münasibәtlәrin qurulması zamanı hәmişә nәzәrdәn keçirilir
C) Sәnaye xadimlәrindәn fәrqli olaraq pәrakәndә alıcı bazarda öz şәxsi tәlәbatlarını tәmin etmәk üçün fәaliyyәt göstәrir
D) Ancaq istehlakçı bazarında bütün pәrakәndә alıcılar mәcmu halda nәzәrdәn keçirilir
E) Sәnaye bazarları çox qeyri­stabildirlәr

126) Sual:Partnyorlarla ünsiyyәt proseduruna investisiyalar zamanı aşağıdakılardan hansı nәzәrә alınır?
A) Alıcı vә satıcıların uzlaşdırılması
B) İşgüzar danışıqlar
C) Alıcı mәslәhәtlәri
D) Analıq mәzuniyyәtlәri
E) İdarәlәrin yaradılması

127) Sual:Aşağıdakı tәkliflәrdәn hansı doğru deyil?
A) Sәnaye bazarı xadimlәri hәm satıcı, hәm alıcı, hәm dә partnyorlar ola bilәr
B) Sәnaye xadimlәri bazarda öz şәxsi tәlәbatlarını tәmin etmәk üçün fәaliyyәt göstәrir
C) Sәnaye bazarı xadimlәri öz aralarında mәnfәәt әldә etmәk mәqsәdilә qarşılıqlı әlaqәyә girirlәr
D) Sәnaye bazarı xadimlәri müxtәlif sazişlәrdә müxtәlif keyfiyyәtdә çıxış edirlәr
E) Sәnaye bazarı xadimlәrinin müxtәlif vәziyyәtlәri onların saziş üzrә partnyorun seçilmәsi baxımından aktiv mövqeyini tәmin edir

128) Sual:Mәhsul istehsalı, işlәrin yerinә yetirilmәsi vә s. üçün xüsusilәşmiş tәsәrrüfat subyekti necә adlanır?
A) Tәşkilat
B) Müәssisә
C) Bazar
D) Bank
E) Kooperasiya



129) Sual:İstehsal müәssisәlәrinә göstәrilәnlәrdәn hansı aid deyil?
A) Fabriklәr
B) Bazarlar
C) Zavodlar
D) Mәdәnlәr
E) Kombinatlar

130) Sual:Aşağıdakılardan hansı müәssisәnin fәaliyyәtinә aid deyil?
A) Sosial mәsәlәlәrin hәllindә iştirak edir
B) İstehsal olunan mәhsulun son alıcısıdır
C) Mәhsul istehsal edir
D) Әhalinin mәşğulluğunu tәmin edir
E) İş yerlәri yaradır

131) Sual:Bazar subyektlәri arasında fәaliyyәt prosesindә ortaya çıxan bütün әlaqә vә münasibәtlәrin mәcmusu necә adlanır?
A) Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq
B) Kommunikasiya
C) Kooperasiya
D) Korporasiya
E) Müәssisә

132) Sual:Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq nә zaman hәyata keçirilә bilәr?
A) Sәnaye kooperasiyasının yeni mәhsul növünün işlәnib hazırlanması zamanı
B) Birgә fәaliyyәt üzrә müәssisәnin yaradılması zamanı
C) Kompaniyanın müxtәlif resurslarının, hazır mәhsulun satışı vә alışı zamanı
D) Malgöndәrәn obyektin tikilmәsi vә müәssisәnin işә başlaması zamanı
E) Sәnaye istehsalının ixtisaslaşması vә kooperasiyalaşması zamanı

133) Sual:Firmanın bölüşdürücü vә satış şәbәkәsinin yaradılması üzrә xalis xәrclәr hansı növ investisiyalarda öz әksini tapır?
A) Birbaşa investisiyalarda



B) Bazar investisiyalarında
C) Texniki adaptasiya investisiyalarında
D) İnsan adaptasiya investisiyalarında
E) Portfel investisiyalarında

134) Sual:Sәnaye vә istehsal әımәkdaşlığı nәyә әsaslanır?
A) Sәnayedә mәhsula tәlәbatın artmasına әsaslanır
B) Sәnaye istehsalının ixtisaslaşması vә kooperasiyalaşmasının fәal inkişafına әsaslanır
C) Sәnaye istehsalının keyfiyyәtli mәhsul istehsalına әsaslanır
D) Sәnayedә mәhsulun qiymәtinin azalmasına әsaslanır
E) Sәnayedә rәqiblәrin çoxalmasına әsaslanır

135) Sual:Sәnaye bazarı xadimlәri arasındakı münasibәtlәrin inkişaf mәrhәlәlәrinә aşağıdakılardan hansı aid deyil?
A) Partnyorlar arasındakı mәsafә
B) Zәmanәtli satışın ortaya çıxarılması
C) Münasibәtlәrdәki tәcrübә
D) Öhdәliklәrin yerinә yetirilmәsindә qeyri­müәyyәnlik
E) Müxtәlif növ adaptasiyalar üzrә xәrclәr

136) Sual:Partnyorlar arasında hansı növ fәrqlәr hәyata keçirilir?
A) Texnoloji,iqtisadi
B) Coğrafi, sosial
C) Sosial, iqtisadi
D) Sosial, siyasi
E) Siyasi, texnoloji

137) Sual:Partnyorlar arasında hansı növ fәrq münasibәtlәrin milli sәrhәddәn kәnarda qurulması zamanı mühüm әhәmiyyәt kәsb edir?
A) Texnoloji
B) Mәdәni
C) Coğrafi
D) Sosial



E) Siyasi

138) Sual:Partnyorlar arasında sosial fәrq nә zaman hәyata keçirilir?
A) Malgöndәrәnin imkanının alıcının tәlәbatı arasındakı uyğunsuzluq zamanı
B) Yeni münasibәtlәrin qurulması zamanı
C) Daimi müştәrilәr üçün daha әlverişli yerlәrdә filialların vә ya satış şöbәlәrinin açılması üçün
D) İstehsal texnologiyasının kifayәt qәdәr sınaqdan keçirilmәmiş vә avadanlığın fәaliyyәtdәn dayanması ilә әlaqәdar
E) Münasibәtlәrin milli sәrhәddәn kәnarda qurulması zamanı

139) Sual:Texniki yardım podrat şәraitindә vә birgә fәaliyyәt üzrә müәssisәnin yaradılması zamanı hәyata keçirilәn münasibәtlәr necә adlanır?
A) Kompaniyalar arasında mübadilә münasibәtlәri
B) Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq
C) Sәnaye vә istehsal әmәkdaşlığı
D) Elmi­texniki әmәkdaşlıq
E) Alqı­satqı münasibәtlәri

140) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye istehsalının ixtisaslaşması vә kooperasiyalaşmasının fәal inkişafına әsaslanır?
A) Kompaniyalar arasında mübadilә münasibәtlәri
B) Sәnaye vә istehsal әmәkdaşlığı
C) Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq
D) Elmi­texniki әmәkdaşlıq
E) Alqı­satqı münasibәtlәri

141) Sual:Sәnaye bazarında “alıcı­satıcı” münasibәtlәrini xarakterizә edәn amillәrә aşağıdakılardan hansı aid deyil?
A) Alıcı vә satıcıların imkanları
B) Alıcı vә satıcıların hüquqi әsasları
C) Alıcı vә satıcılar bazarı
D) Alıcı vә satıcıların sayı
E) Alıcı vә satıcıların bazarda tutduqları pay

142) Sual:Sәnaye bazarı xadimlәrinin rәqiblәri barәdә әldә etdiklәri informasiya mәnbәlәrinә aşağıdakılardan hansı aid deyil?



A) Rәqibin telefon danışıqlarının dinlәnilmәsi
B) Qanuni yolla materialların әldә edilmәsi
C) Bazarın vә mәslәhәtçilәrin mәlumatlarının öyrәnilmәsi
D) Rәqabәt aparan firma әmtәәlәrinin tәhlili
E) Gizli şәkildә birbaşa müşahidә

143) Sual:Hansı........ әmәkdaşlıq zamanı patent vә lisenziyalarla ticarәt kommersiya sazişinin müstәqil obyekti kimi çıxış edir?
A) Alqı­satqı vә mübadilә münasibәtlәri
B) Elmi­texmiki әmәkdaşlıq
C) İstehsal әmәkdaşlığı
D) Texniki­iqtisadi әmәkdaşlıq
E) Sәnaye әmәkdaşlığı

144) Sual:Marketinq mühiti dedikdә nә başa düşülür?
A) Rәqabәt qabiliyyәtli bazarda tәlәblә çıxış edәn mәhsul istehsalı vә xidmәtlәrin göstәrilmәsi üçün materila resurslarından istifadә edәn tәsәrrüfat
subyektidir
B) Müәssisәdәn kәnarda fәaliyyәt göstәrәn vә müәssisәnin mәqsәdli müştәrilәrlә uğurlu әmәkdaşlıq münasibәtlәrini qurmaq vә dәstәklәmәk
imkanlarına tәsir göstәrәn fәal subyekt vә güclәrin mәcmusudur
C) Obyekt haqqınad olan informasiyanın istehlakçılar tәrәfindәn nizamlanması vә dәrk edilmәsi vә bunların әsasında onu әhatә edәn mühitә dair
tәsәvvürlәrin formalaşdırılması qaydasıdır
D) Partnyorla birgә yeni texniki obyektinin istehsalının tәşkilidir
E) Ümumi mәqsәdә nail olamq mәqsәdilә birlәşmiş açıq vә qapalı sistemdir

145) Sual:Bazar tәlәblәrinә uyğun olaraq marketinq tәdqiqatlarının istiqamәtlәrinә aşağıdakılardan hansı aiddir?
A) Siyasi quruluş
B) Satış kanalları
C) İstehsalçılar
D) Vasitәçilәr
E) Dövlәt orqanları

146) Sual:Konkret müәssisә üçün iqtisadi mühitin tәsirinin әn mühüm amillәrinә verilәnlәrdәn hansı aiddir?



A) Әtraf mühitin çirklәnmәsi
B) İnflyasiya sәviyyәsi
C) Milli valyutanın dayanıqlığı
D) Enerjinin bahalaşması
E) Әhalinin miqrasiyası

147) Sual:Mal göndәrәnlәr kimlәrdir?
A) Pәrakәndә firma vә tәşkilatlardır
B) Müәssisәni vә onun rәqiblәrini konkret әmtәәlәrin istehsalı üçün zәruri olan maddi resurslarla tәmin edәn işgüzar müәssisәlәr, şirkәtlәr vә ayrı­
ayrı şәxslәrdir
C) Hәm hüquqi, hәm dә fiziki şәxslәr, satışın tәşkilini, әmtәәnin nәqlini, istehsalın maliyyәlәşdirilmәsini, reklamdan istifadә olunmasını tәmin edirlәr
D) Xüsusilә istehsal tәyinatlı әmtәәlәr bazarında әmtәәnin texniki xarakteristikalarını, onun keyfiyyәt sәviyyәsini, qiymәtini müәyyәn edir
E) Eyni bazara identik әmtәәlәr tәklif edәn vә kompaniyanın bazar payına әhәmiyyәtli dәrәcәdә tәsir göstәrәnlәrdir

148) Sual:Vasitәçilәr haqqında deyilәn fikirlәrdәn hansı doğrudur ?
A) Onlar mәhsulun son alıcısıdırlar
B) İstehsal tәyinatlı әmtәәlәr bazarında әmtәәnin texniki xarakteristikalarını onun keyfiyyәt sәviyyәsini, qiymәtini müәyyәn edәn şәxslәrdir
C) Eyni bazara identik әmtәәlәr tәklif edәnlәrdir
D) Müәssisәni konkret әmtәәlәrin istehsalı üçün resurslarla tәmin edәn şәxslәrdir
E) Mәhsul istehsalında birbaşa iştirak edәnlәrdir

149) Sual:Aşağıdakılardan hansını tәbii mühit amillәrinә aid etmәk olar?
A) Bazar mühitini
B) Enerjinin bahalaşmasıni
C) Yeni mәhsulların yaradılması
D) İstehlakçıların davranışını
E) İstehsal xәrclәrinin azalmasıni

150) Sual:Müştәrilәr kimlәrdir?
A) Eyni bazara identik әmtәәlәr tәklif edәn vә kompaniyanın bazar payına әhәmiyyәtli dәrәcәdә tәsir göstәrәnlәrdir
B) Onlar müәssisәnin mәhsullarını satın alan vә onu almağa maraq göstәrәn istehlakçılar, alıcılar vә ödәyicilәrdir



C) Müәssisәni vә onun rәqiblәrini konkret әmtәәlәrin istehsalı üçün zәruri olan maddi resurslarla tәmin edәn işgüzar müәssisәlәrdir
D) Onlar satışın tәşkilini, әmtәәnin nәqlini, istehsalın maliyyәlәşdirilmәsini, reklamdan istifadә olunmasını tәmin edirlәr
E) Mәhsul istehsalında birbaşa iştirak edәnlәrdir

151) Sual:Verilәnlәrdәn hansını malgöndәrәnlәrә aid etmәk olar?
A) Eyni bazara identik әmtәәlәr tәklif edәn vә kompaniyanın bazar payına әhәmiyyәtli dәrәcәdә tәsir göstәrәnlәrdir
B) Müәssisәni vә onun rәqiblәrini konkret әmtәәlәrin istehsalı üçün zәruri olan maddi resurslarla tәmin edәn işgüzar müәssisәlәr, şirkәtlәr, firmalar
vә ayrı­ayrı şәxslәrdir
C) Xüsusilә istehsal tәyinatlı әmtәәlәr bazarında әmtәәnin texniki xarakteristikalarını, onun keyfiyyәt sәviyyәsini, qiymәtini müәyyәn edir, rәqib
әmtәәlәrә üstünlük verә bilmәk üçün bütün imkanlara malikdirlәr
D) Pәrakәndә firma vә tәşkilatlardır
E) Hәm hüquqi, hәm dә fiziki şәxslәr, satışın tәşkilini, әmtәәnin nәqlini, istehsalın maliyyәlәşdirilmәsini, reklamdan istifadә olunmasını tәmin edirlәr

152) Sual:Elmi­texniki mühitin istehsal müәssisәlәrinә tәsirinin әsas amillәrinә aşağıdakılardan hansı aid deyil?
A) Dövlәtin әmtәәlәrin keyfiyyәt vә tәhlükәsizliyinә nәzarәti
B) Enerjinin bahalaşmasıni
C) İnformasiya axtarışı vә mübadilәsinin yeni imkanları
D) Yeni texnologiyaların alqı­satqısı yolu ilә elmi­texniki işlәmәlәrin sürәtlәnmәsi
E) Artıq mövcud olan әmtәәlәrin tәkmillәşdirilmәsi

153) Sual:Tәbii mühitә nәzәr yetirәrkәn aşağıdakılardan hansı başlıca tәzahürü nәzәrdәn keçirmәk lazımdır?
A) Bazar mühitini
B) Enerjinin bahalaşmasıni
C) İstehlakçıların davranışını
D) İstehsal xәrclәrinin azalmasıni
E) Qiymәtlәrin aşağı düşmәsini

154) Sual:Verilәnlәrdәn hansı konkret müәssisә üçün iqtisadi mühitin tәsirinin әn mühüm amillәrinә aid deyil?
A) İstehlakçı siniflәri
B) Әtraf mühitin çirklәnmәsi
C) Milli valyutanın dayanıqlığı



D) Әhalinin hәyat sәviyyәsi
E) İnfilyasiya

155) Sual:Qeyd edilәnlәrdәn hansı elmi­texniki mühitin istehsal müәssisәlәrinә tәsirinin әsas amillәrinә aid deyil?
A) Dövlәtin әmtәәlәrin keyfiyyәt vә tәhlükәsizliyinә nәzarәti
B) Sahibkarlıq fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsi üzrә qanun
C) İnformasiya axtarışı vә mübadilәsinin yeni imkanları
D) Yeni texnologiyaların alqı­satqısı yolu ilә elmi­texniki işlәmәlәrin sürәtlәnmәsi
E) Artıq mövcud olan әmtәәlәrin tәkmillәşdirilmәsi

156) Sual:Siyasi mühit dedikdә nә başa düşülür?
A) Xüsusilә istehsal tәyinatlı әmtәәlәr bazarında әmtәәnin siyasi xarakteristikasıının müәyyәn edilmәsi başa düşülür
B) Dövlәt quruculuğu vә ali siyasi qüvvәnin normativ aktları ilә möhkәmlәndirilmiş dövlәt siyasәti başa düşülür
C) Rәqabәt qabiliyyәtli bazarda işlәrin yerinә yetirilmәsi vә xidmәtlәrin göstәrilmәsi üçün dövlәt siyasәti başa düşülür
D) Obyekt haqqında olan siyasi informasiyanın istehlakçılar tәrәfindәn nizamlanması vә dәrk edilmәsi qaydası başa düşülür
E) Müәssisәni vә onun rәqiblәrini konkret әmtәәlәrin istehsalı üçün möhkәmlәndirilmiş dövlәt siyasәti başa düşülür

157) Sual:Qeyd edilәnlәrdәn hansını siyasi­hüquqi mühit amilinә aid etmәk olar?
A) İstehlakçı siniflәr
B) Sahibkarlıq fәaliyyәtinin tәnzimlәnmәsi üzrә qanun
C) Milli valyutanın dayanıqlığı
D) Әhalinin hәyat sәviyyәsi
E) Referent qruplar

158) Sual:Marketinq tәdqiqatları dedikdә nә başa düşülür?
A) Rәqabәt qabiliyyәtli bazarda tәlәblә çıxış edәn mәhsul istehsalı vә material resurslarından istifadә edәn tәsәrrüfat subyekti başa düşülür
B) Firmanın marketinq fәaliyyәtindә qeyri­müәyyәnliyi azaltmaq mәqsәdilә mәlumatların sistematik olaraq toplanması vә tәhlili başa düşülür
C) İstehlakçını bu vә ya digәr mәhsulu almağa tәhrik edәn onun davranışının vә mәhsul alınmasının hәrәkәtverici qüvvәsi başa düşülür
D) Obyekt haqqında olan informasiyanın onu әhatә edәn mühitә dair tәsәvvürlәrin formalaşdırılması qaydası başa düşülür
E) İstehsal tәyinatlı әmtәәlәr bazarında әmtәәnin texniki xarakteristikalarının, onun keyfiyyәt sәviyyәsinin, qiymәtinin müәyyәn edilmәsi başa
düşülür



159) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan ümumelmi metodlara aşağıdakılardan hansı aid deyil ?
A) Proqram­mәqsәdli planlaşdırma
B) Sistemli planlaşdırma
C) Proses yanaşma
D) Sistemli yanaşma
E) Kompleks yanaşma

160) Sual:Verilәnlәrdәn marketinq tәdqiqatlarınnın aparılması mәqsәdilә istifadә olunan metod hansıdır?
A) Proqram mәqsәdli metod
B) Analitik proqnozlaşdırma metodu
C) Ümummilli metodlar
D) Xüsusi metodlar
E) Riyaziyyat sahәsindәn mәnimsәnilmiş metodlar

161) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Sistem yanaşma
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Funksional dәyәr metodu
E) Xәtti proqramlaşdırma

162) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Proses yanaşma
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Funksional dәyәr metodu
E) Xәtti proqramlaşdırma

163) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri



B) Kompleks yanaşma
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Funksional dәyәr metodu
E) Xәtti proqramlaşdırma

164) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümumelmi metodlara aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Proqram – mәqsәdli planlaşdırma
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Funksional dәyәr metodu
E) Xәtti proqramlaşdırma

165) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümumelmi metodlara aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) İnteqrasiyalaşmış yanaşma
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Funksional dәyәr metodu
E) Xәtti proqramlaşdırma

166) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istif adә edilәn ümumelmi metodlara aiddir:
A) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
B) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
C) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
D) Funksional dәyәr metodu
E) Xәtti proqramlaşdırma

167) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Etik metodlar
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Geniş tәkrar istehsal yanaşma



E) Xәtti proqramlaşdırma

168) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Estetik metod
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri metodu
D) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma metodu

169) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә etik metodlar:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

170) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә estetik metodlar:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

171) Sual:Marketinq tәdqiqatları:
A) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması, onların
tәhlil edilmәsi vә tövsiyyәlәrin çıxarılması çıxarılması prosesidir
B) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması, onların
ümumilәşdirilmәsi, әks etdirilmәsi vә tәhlil edilmәsi prosesidir
C) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması, onların
ümumilәşdirilmәsi, әks etdirilmәsi, tәhlil edilmәsi vә tövsiyyәlәrin çıxarılması çıxarılması prosesidir
D) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması vә tәhlil



edilmәsi prosesidir
E) Marketinq fәaliyyәtinin müxtәlif aspektlәrinә dair әsaslandırılmış qәrar qәbul etmәkdәn ötrü lazım gәlәn informasiyaların toplanması, onların
ümumilәşdirilmәsi vә әks etdirilmәsi prosesidir

172) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının mәqsәdi:
A) Marketinq informasiya sisteminin yaradılmasına nail olmaqdan ibarәtdir
B) Marketinq fәaliyyәtinin informasiya tәminatının formalaşdırmaqdan
C) Marketinq fәaliyyәti üzrә informasiya ­ analitik baza yaratmaqdan
D) Marketinq üzrә menecerlәrin müntәzәm surәtdә informasiyalarla tәmin etmәkdәn
E) Müәssisәnin ali rәhbәrliyinin müntәzәm surәtdә informasiyalarla tәmin etmәkdәn

173) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

174) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Xәtti proqramlaşdırma
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

175) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Ehtimal nәzәriyyәsinin metodları
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma



176) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Әlaqәlәr nәzәriyyәsinin tәtbiqi
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

177) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Şәbәkә planlaşdırılması
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

178) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) İşgüzar oyunlar metodu
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

179) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) İqtisadi ­ statistik tәhlil metodları
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

180) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu



B) İqtisadi ­ riyazi modellәşdirmә
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

181) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Funksional dәyәr metodu
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

182) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir:
A) Dizayn üsulu
B) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
C) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
D) Sosioloji metod
E) Proses yanaşma

183) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Sosioloji metod
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma

184) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Psixolji metod
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Geniş tәkrar istehsal yanaşma



E) Xәtti proqramlaşdırma

185) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Antropoloji metod
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma

186) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir:
A) Әlaqәlәr nәzәriyәsinin tәtbiqi
B) Dizayn üsulu
C) Ekspert qiymәtlәndirmәlәri
D) Geniş tәkrar istehsal yanaşma
E) Xәtti proqramlaşdırma

187) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi metodundan:
A) Asılı vә sәrbәst dәyişәnlәr arasında әlaqәnin istiqamәtini müәyyәnlәşdirәn zaman istifadә edilir
B) Sifarişçilәrә xidmәtin növbәliliyini müәyyәnlәşdirәn zaman
C) Satış agentlәrinin hәrәkәt marşrutlarını müәyyәn edәn zaman
D) Bazarda formalaşan şәraiti bütün tәrәflәrdәn öyrәnәn zaman
E) Kommunikasiya siyasәtini işlәyib hazırlayan zaman

188) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında ekspert qiymәtlәndirmәlәri metodundan:
A) Rәqiblәrin müәssisәnin hәyata keçirdiyi marketinq tәdbirlәrinә mümkün ola bilәcәk reaksiyalarının öyrәnilmәsi zamanı istifadә edilir
B) marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin müәyyәnlәşdirilmәsi zamanı
C) hadisә vә proseslәr arasında mövcud olan әlaqәlәrin tәsvir olunması zamanı
D) nәtiçә amili ilә sәrbәst amillәr arasında asılılığın analitik ifadәsini müәyyәnlәşdirәn zaman
E) istehlakçıların müәssisәnin mәhsullarına loyallığını müәyyәnlәşdirәn zaman

189) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında sosioloji metoddan:



A) Rәqiblәrin müәssisәnin hәyata keçirdiyi marketinq tәdbirlәrinә mümkün ola bilәcәk reaksiyalarının öyrәnilmәsi zamanı istifadә edilir
B) insanların üstünlük verdiklәri dәyәrlәri öyrәnәn zaman
C) marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problemin müәyyәnlәşdirilmәsi zamanı
D) nәtiçә amili ilә sәrbәst amillәr arasında asılılığın analitik ifadәsini müәyyәnlәşdirәn zaman
E) istehlakçıların müәssisәnin mәhsullarına loyallığını müәyyәnlәşdirәn zaman

190) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn xәtti proqramlaşdırma:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırmaa metodlarına aiddir

191) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn sistem yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

192) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn kompleks yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

193) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn proses yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir



D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

194) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn inteqrasiyalaşmış yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

195) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn proqram­mәqsәdli planlaşdırma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

196) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn geniş tәkrar istehsal yanaşma metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
C) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

197) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn kütlәvi xidmәt nәzәriyyәsi metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına



198) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn ehtimal nәzәriyyәsinin metodları:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

199) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn şәbәkә planlaşdırılması metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

200) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn iqtisadi­ statistik tәhlil metodları:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

201) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn iqtisadi – riyazi modellәşdirmә metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

202) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn funksional dәyәr metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir



C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

203) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә edilәn ekspert qiymәtlәndirmәlәri metodu:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

204) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә sosioloji metodlar:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına

205) Sual:Marketinq tәdqiqatlarında istifadә psixologiyanın metodları:
A) Hәm analitik proqnozlaşdırma metodlarına, hәm dә başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
B) Başqa elm sahәlәrindәn mәnimsәnilmiş metodlara aiddir
C) Ümum elmi – tәdqiqat metodlarına aiddir
D) Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir
E) Hәm ümumelmi, hәm dә analitik proqnozlaşdırma metodlarına aiddir

206) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının aparılmasına:
A) Tәdqiqata sәrf olunacaq mәsrәflәrin dәqiqlәşdirilmәsindәn başlanılır
B) Problemin müәyyәnlәşdirilmәsindәn
C) Tәdqiqatın aparılmasının zәruriliyinin әsaslandırılmasından
D) Tәdqiqat layihәsinin tipinin seçilmәsindәn
E) Tәlәb olunan mәlumatların toplanılmasıdan



207) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir
B) Tәdqiqatın dәyәri
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

208) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir
B) Tәdqiqatın aparılması üçün ixtisaslı kadrların mövcud olması
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

209) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir
B) İstehasl olunan mәhsullarınn texniki xüsusiyyәtlәri
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

210) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir
B) Tәdqiqatın aparılmasının obyektivliyi
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

211) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir.



B) Müәssisәnin maliyyә vәsaitlәrinin vә xüsusi avadanlıqlarının mövcudluğu
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

212) Sual:Müәssisә tәrәfindәn marketinq tәdqiqatlarının tәşkilinә:
A) Menecerlәrin problem haqqında mәlumatlılıq dәrәcәsi tәsir göstәrir.
B) Tәdqiqat nәticәsindә әldә olunan informasiyanın konfidensiallığı
C) Marketinq fәaliyyәtindә meydana çıxan problem
D) Müәssisәdә informasiya sisteminin mövcud olması
E) Müәssisәdә riayәt edilәn dәyәrlәr sistemi

213) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının aparılmasının mәqsәdi nәdәn ibarәtdir?
A) Müәssisәdә әmәk şәraitinin yaxşılaşdrılmasından
B) Bazar situasiyasının vә ona tәsir edәn amillәrin qabaqcadan öyrәnilmәsindәn
C) Mәhsulun maya dәyәrinin aşağı salınmasından
D) Xarici iqtisadi әlaqәlәrin inkişaf etdirilmәsindәn
E) Әhalinin hәyat sәviyyәsinin yüksәldilmәsindәn

214) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının aparılmasının әsas prinsiplәrinә aşağıdakılardan hansı aid deyil?
A) Dәqiqlik
B) Adekvatlıq
C) Obyektivlik
D) Sәmәrәlilik
E) Kompleslilik

215) Sual:Analitik proqnozlaşdırma metodlarına aşağıdakılardan hansı aid deyil?
A) Şәbәkә planlaşdırma metodu
B) Texniki xidmәt metodu
C) Әlaqәlәr nәzәriyyәsi metodu
D) İşgüzar oyunlar metodu



E) Ekspert qiymәtlәndirmә metodu

216) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının aparılması mәrhәlәlәrinә verilәnlәrdәn hansı aiddir?
A) İnformasiyanın qıtlığı
B) İnformsiya mәnbәlәrinin seçilmәsi
C) Problemin dondurulması
D) Xarici iqtisadi münasibәtlәrin qurulması
E) Mәhsuldarlığın artırılması

217) Sual:Bazar tәlәblәrinә uyğun olaraq marketinq tәdqiqatlarının istiqamәtlәrinә aşağıdakılardan hansı aid deyil ?
A) Reklam
B) Siyasi quruluş
C) İstehlakçılar
D) Rәqiblәr
E) Satış kanalları

218) Sual:Aşağıdakılardan hansı bazarın tәdqiqi istiqamәtindә hәyata keçirilir?
A) Marketinqin müәssisәdaxili amillәri arasında uyğunliq yaradılmasına cәhd edilir
B) Bazarın konyukturası vә inkişaf meyllәri öyrәnilir, orada baş verәn dәyişikliklәr vә onların yaxşılaşdirilması yolları әvvәlcәdәn müәyyәn edilir
C) Bazarda mövcud olan әmtәәlәrin texniki­iqtisadi göstәricilәrinin vә keyfiyyәt xüsusiyyәtlәrinin istehlakçıların tәlәblәrinә uyğun gәlmә sәviyyәsi
öyrәnilir
D) Malların istehlakçıya çatdırılmasının vә onun satışının daha sәmәrәli yolları, üsulu vә vasitәlәrinin müәyyәnedilmәsi hәyata keçirilir
E) Müәssisәnin marketinq fәaliyyәtinin strategiyası vә taktikasının hazırlanmasında, seçilmәsindә vә realizasiyasında istifadә edilәcәk tövsiyyәlәrin
vә tәdbirlәrin hazirlanması hәyata kiçirilir

219) Sual:Region marketinqinin hәyata keçirilmәsi zamanı verilәnlәrdәn hansı nәzәrә alınmır?
A) Valyutanın dayanıqlığı
B) Regionun coğrafi mövqeyi
C) Regionda qalmaq vә ya bizneslә bağlı xidmәtlәrin qiymәtlәri vә onların alıcılarının xәrclәri
D) Regionda promouşen
E) Mәhsul vә ya verilmiş әraziyә xas olan üstünlük vә çatışmazlıqlar



220) Sual:Aşağıda verilәn tәrkib hissәlәrdәn hansı region marketinqinin hәyata keçirilmәsi zamanı nәzәrә alınmır?
A) Mәhsul vә ya verilmiş әraziyә xas olan üstünlük vә çatışmazlıqlar
B) Qiymәtlәndirmә
C) Regionun yeri vә ya coğrafi mövqeyi
D) Regionda qalmaq vә ya bizneslә bağlı xidmәtlәrin qiymәtlәri .
E) Regionda promouşen

221) Sual:Marketinq tәdqiqatlarının istiqamәtlәrindәn hansı düzgün göstәrilmәmişdir?
A) Mәhsulların tәdqiqi
B) Vasitәçilәrin tәdqiqi
C) Bazarın tәdqiqi
D) İstehlakçıların tәdqiqi
E) Rәqiblәrin tәdqiqi

222) Sual:Aşağıdakılardan hansı marketinq tәdqiqatlarında istifadә olunan ümumelmi metodlara daxildir?
A) Ekspert qiymәtlәndirmә
B) Kompleks yanaşma
C) Xәtti proqnozlaşdırma
D) Funksional dәyәr metodu
E) İşgüzar oyunlar

223) Sual:Satışın stimullaşdırılması üzrә әsas tәdbirlәrә aşağıdakılardan hansı aid deyil?
A) Prizlәrin oynanılması
B) İstehsal xәrclәri
C) Havayı nümunәlәrin paylanması
D) Dequstasiyalar
E) Xüsusi güzәştlәr

224) Sual:Xüsusi kompaniyanın imicinin qurulması zamanı verilәnlәrdәn hansı nәzәrә alınmalıdır?
A) Әmәk haqqı vә güzәştlәr



B) Mәşhurluq vә nüfuz
C) İxtisaslaşma vә mәşhurluq
D) Mәhsuldarlıq vә ixtisaslaşma
E) Nüfuz vә әmәk haqqı

225) Sual:Aşağı mәşhurluq dәrәcәsinә vә pis nüfuza malik kompaniyalar nә etmәlidirlәr?
A) Mәhsul istehsalını artırmalıdır
B) Müәssisәnin promouşenini aparmalıdır
C) İsthsalı dayandırmalıdır
D) Havayı nümunәlәr paylanmalıdırlar
E) Bazarı tәrk etmәlidir

226) Sual:İnvestisyaların cәlb edilmәsinә münasibәtdә sәnaye müәssisәsinin informasiya marketinqinin hansı әsas mәrhәlәsini göstәrmәk olar?
A) İnvestisiya mәslәhәtlәri vermәk
B) İnvestisyaların generasiyası
C) İnvestisiya sәrgilәrindә iştirak etmәk
D) İntensivlәşdirmәnin hәyata keçirilmәsi
E) Mәhsul qrupunun identivlәşdirilmәsi

227) Sual:Verilәnlәrdәn hansı erqonomik parametrlәrә aiddir?
A) Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir
B) Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn göstәrir
C) Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә edir
D) Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir
E) Özünә mәhsulun informasiya ifadәliyini, formasının rasionallığını, әmtәә görünüşünün stabilliyini daxil edir

228) Sual:Verilәnlәrdәn hansı satışın stimullaşdırılması üzrә әsas tәdbirlәrә aid deyil?
A) Dequstasiyalar
B) Mәhsul istehsalının tәkmillәşdirilmәsi
C) Xüsusi güzәştlәrin verilmәsi
D) Prizlәrin oynanılması



E) Havayı nümunәlәrin paylanması

229) Sual:Bazarın seqmentlәşdirilmәsinin mәqsәdi nәdәn ibarәtdir?
A) İnformasiya texnologiyaları sahәsindә böyük elmi vә texniki açılışlarla şәrtlәnәn elmi­texniki tәrәqqini sürәtlәndirmәkdәn ibarәtdir
B) Firmanın konkret әmtәәlәri üçün müәyyәn olunmuş bir sıra kriteriyalar üzrә istehlakçıların qruplara bölünmәsidir
C) Tәşkilatın buraxılan mәhsulun istehlakçıları ilә әmәkdaşlıq münasibәtlәrinin yaradılması vә dәstәklәnmәsidir
D) Bazar situasiyasının vә ona tәsir edәn amillәrin qabaqcadan öyrәnilmәsidir
E) Eyni bazara identik әmtәәlәr tәklif etmәk vә kompaniyanın bazar payına әhәmiyyәtli dәrәcәdә tәsir göstәrmәkdir

230) Sual:Hәr bir seqment özünә verilәnlәrdәn hansını daxil edir?
A) Әmtәәnin eyni xarakteristikalarına vә onun satışı üzrә sәylәrә eyni cür reaksiya verәn investisyaları daxil edir
B) Әmtәәnin eyni xarakteristikalarına vә onun satışı üzrә sәylәrә eyni cür reaksiya verәn istehlakçıları daxil edir
C) Әmtәәnin eyni xarakteristikalarına vә onun satışı üzrә sәylәrә eyni cür reaksiya verәn istehsalçıları daxil edir
D) Әmtәәnin eyni xarakteristikalarına vә onun satışı üzrә sәylәrә eyni cür reaksiya verәn agentlәri daxil edir
E) Әmtәәnin eyni xarakteristikalarına vә onun satışı üzrә sәylәrә eyni cür reaksiya verәn ümumi gәliri daxil edir

231) Sual:Davranış әlamәti üzrә seqmentlәşdirmә aşağıdakı parametrlәrdәn hansının istifadә olunmasını nәzәrәdә tutmur?
A) Istifadәçinin statusu
B) Qiymәt amili
C) Axtarılan faydalar
D) İstehlakın intensivliyi
E) Bağlılıq dәrәcәsi

232) Sual:Seqmentlәşmәnin psixoqrafik әlamәti aşağıdakılardan hansıdır?
A) Qiymәt amili
B) Şәxsiyyәt tipi
C) Axtarılan fayda
D) Әmtәәyә münasibәt
E) Gәlir sәviyyәsi

233) Sual:Seqmentlәşmәnin demoqrafik әlamәtinә aid olmayan parametr hansıdır?



A) Mülkiyyәt vә din
B) Axtarılan faydalar
C) Mәşğuliyyәt
D) Gәlir sәviyyәsi
E) Ailәnin hәyat dövrü

234) Sual:Bazarın tәhlili kompleksinә aşağıdakılardan hansı aiddir
A) İnvestisiyaların generasiyası
B) Bazarın seqmentlәşdirilmәsı
C) Tәdqiqat layihәsinin seçilmәsi
D) Hesabatın hazırlanması
E) Tәdqiqat metodlarının seçilmәsi

235) Sual:Әmtәәnin texniki xarakteristikaları özünә aşağıdakı parametrlәrdәn hansını daxil etmir?
A) Estetik
B) Hüquqi
C) Tәyinat
D) Erqonomik
E) Normativ

236) Sual:Әmtәәnin hansı parametrlәri vardır?
A) Sosial­iqtisadi
B) Texniki vә iqtisadi
C) Texniki
D) İqtisadi
E) Sosial

237) Sual:Normativ parametrlәr verilәnlәrdәn hansını özündә әks etdirir?
A) Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir
B) Mәhsulun bazarda vә ya seqmentdә mütlәq standartlar vә qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini xarakterizә edir
C) Özünә mәhsulun informasiya ifadәliyini, formasının rasionallığını vә s.daxil edir



D) İstehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn göstәrir
E) Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә yerinә yetirmәli olduğu funksiyaları xarakterizә edir

238) Sual:Әmtәәnin normativ parametrlәri nәyi xarakterizә edir?
A) Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir
B) Mәhsulun bazarda vә ya seqmentdә mütlәq normalar, standartlar vә qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir
C) Özünә mәhsulun informasiya ifadәliyini, formasının rasionallığını, әmtәә görünüşünün stabilliyini daxil edir
D) Mәhsulu onun әmәk әmәliyyatlarının yerinә yetirilmәsi vә istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn
göstәrir
E) Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә edir

239) Sual:Verilәnlәrdәn hansı estetik parametrlәrә uyğundur?
A) Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә edir
B) Özünә mәhsulun informasiya ifadәliyini, әmtәә görünüşünün stabilliyini daxil edir
C) Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir
D) Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir
E) İstehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn göstәrir

240) Sual:Erqonomik parametrlәr verilәnlәrdәn hansını özündә әks etdirir?
A) Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir
B) Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn göstәrir
C) Özünә mәhsulun informasiya ifadәliyini, formasının rasionallığını, әmtәә görünüşünün stabilliyini daxil edir
D) Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә edir
E) Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir

241) Sual:Verilәnlәrdәn hansı tәyinat parametrlәrinә uyğundur?
A) Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn göstәrir
B) Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә edir
C) Özünә mәhsulun formasının rasionallığını, әmtәә görünüşünün stabilliyini daxil edir
D) Özünә müәssisәdә qәbul olunan texnoloji proseslәr daxil edir
E) Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir



242) Sual:Әmtәәnin tәyinat parametrlәri nәyi xarakterizә edir
A) Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn göstәrir
B) Mәhsulun tәtbiq sahәsini vә onun yerinә yetirilmәli olduğu funksiyaları xarakterizә edir
C) Mәhsulu istehlak zamanı insan orqanizmi xüsusiyyәtlәrinә uyğunluğu nöqteyi­nәzәrindәn göstәrir
D) İnformasiya ifadәliliyini , formanın rasionallığını xarakterizә edir
E) Mәhsulun bazarda qanunvericiliklә reqlamentlәşmiş xüsusiyyәtlәrini әks etdirir

243) Sual:Bazar konyukturası dedikdә nә başa düşülür?
A) Dövlәt quruculuğu vә ali siyasi qüvvәnin normativ aktları ilә möhkәmlәndirilmiş dövlәt siyasәti başa düşülür
B) Konkret dövr әrzindә bazarda tәlәblә tәklifin hәcmi arasında yaranmış nisbәt başa düşülür
C) Rәqabәt qabiliyyәtli bazarda tәlәblә çıxış edәn tәsәrrüfat subyekti başa düşülür
D) Obyekt haqqında olan informasiyanın formalaşdırılması qaydası başa düşülür
E) Müәssisәni zәruri maddi resurslarla tәmin edәn işgüzar müәssisәlәr başa düşülür

244) Sual:Bazarın tutumunun müәyyәn edilmәsindә hansı metoddan istifadә olunur?
A) İnformasiyaların toplanması metodlarından
B) Konyuktura metodundan
C) Ümumelmi metodlardan
D) Müsbәt imicin yaradılması metodundan
E) İnvestisiyaların generasiyası metodundan

245) Sual:Aşağıdakılardan hansı marketinq tәdqiqatlarının aparılması prinsiplәrinә daxil deyildir?
A) Sәmәrәlilik
B) Adekvatlıq
C) Müntәzәmlilik
D) Obyektivlik
E) Әsaslandırma

246) Sual:Sәnaye alıcısı dedikdә aşağıdakılardan hansı nәzәrdә tutulur?
A) Qeyri kommresiya tәşkilatları



B) Kompaniya vә tәşkilatlar
C) Ancaq sәnaye müәssisәlәri
D) Tikinti tәşkilatları
E) Dövlәt orqanları

247) Sual:Sәnaye alıcılarını xarakterizә edәn göstәrici kimi aşağıdakilardan hansı çıxış edә bilmәz?
A) Heyәtin ixtisas sәviyyәsi
B) Dövlәt orqan vә tәşkilatları ilә әlaqәlәri
C) Mәşğul olanların sayı
D) Әmtәә dövriyyәsi vә ya ümumi gәlir
E) Resurs tәdarükatı hәcmi

248) Sual:Sәnaye alıcılarının fәrqlәndirici növü hansıdir?
A) Әmtәә dövriyyәsi vә ya ümumi gәlirә görә
B) Sәnaye müәssisәlәri
C) Tәşkilatın resurs imkanları
D) Heyәtin ixtisas sәviyyәsi
E) Mәşğul olanların sayı

249) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye alıcılarını xarakterizә etmir?
A) Resurs tәdarükatı hәcmi
B) Mal tәdarükatı hәcmi
C) Mәşğul olanların sayi
D) Әmtәә dövriyyәsi vә ya ümumi gәlir
E) Heyәtin ixtisas sәviyyәsi

250) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye alıcılarının tiplәrini özündә әks etdirmir?
A) Qeyri­istehsal sferasının müәssisәlәri
B) Tәşkilatın resurs imkanları
C) Sәnaye müәssisәlәri
D) Ticarәt kompaniyaları



E) Qeyri­kommersiya tәşkilatları

251) Sual:Aşağıdakılardan hansını sәnaye alıcılarının tiplәrinә aid deyil?
A) Dövlәt orqan vә tәşkilatları
B) Mәşğul olanların sayı
C) Sәnaye müәssisәlәri
D) Tikinti tәşkilatları
E) Qeyri­istehsal sferasının müәssisәlәri

252) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye alıcılarını xarakterizә edir?
A) Mәhsulda axtarılan faydaya görә
B) Әmtәә dövriyyәsi vә ya ümumi gәlirә görә
C) Müәssisәlәrin davranışına görә
D) Tikinti tәşkilatlarına görә
E) Qeyri­istehsal sferasına görә

253) Sual:Sәnaye alıcısı dedikdә verilәnlәrdәn hansı nәzәrdә tutulut?
A) Yüklәmә­boşaltma әmliyyatları yerinә yetirәnlәr nәzәrdә tutulur
B) Bütün istehsalçı vә satıcılarla әmtәә vә xidmәtlәrin әldә edilmәsi üçün münasibәtә girәn bütünlükdә kompaniya vә tәşkilatlar nәzәrdә tutulur
C) Sәnaye bazarında mәhsulu tәklif edәn nәzәrdә tutulur
D) Mәhsul istehsalında iştirak edәnlәr nәzәrdә tutulur
E) Mәhsulun son istehlakçısı nәzәrdә tutulur

254) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәnaye alıcısının davranışına tәsir edәn şәxsiyyәtin fәrdi xüsusiyyәtlәri ilә bağlı olan amildir?
A) Rәqiblәrin fәaliyyәti
B) Risk etmәyә hazır olmaq
C) Tәşkilati zesurs imkanları
D) İnandırmaq qabiliyyәti
E) İlkin tәlәbin sәviyyәsi

255) Sual:Sәnaye alıcılarının davranışına tәsir edәn amillәrә hansı aid deyil?



A) Fәrdlәrarası әlaqәlәr ilә bağli olan amillәr
B) Bazarın әhatәliyi ilә bağli olan amillәr;
C) Marketinq mühitinә aid olan amillәr
D) Tәşkilatın xüsusiyyәti ilә әlaqәdar olan amillәr;
E) Şәxsiyyәtin fәrdi xüsusiyyәtlәri ilә bağlı amillәr

256) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye alıcılarının davranışına tәsir edәn amildir?
A) Mәşğul olanların sayi ilә әlaqәdar olan amillәr
B) Tәşkilatın xüsusiyyәti ilә әlaqәdar olan amillәr;
C) Bazarın әhatәliyi ilә bağli olan amillәr;
D) Sәnaye bazarında mәhsulu tәklif edәnlәrlә әlaqәdar olan amillәr
E) Tikinti tәşkilatları ilә әlaqәdar olan amillәr

257) Sual:Aşağıdakılardan hansı fikir doğrudur ?
A) Sәnaye alıcısı dedikdә, mәhsul istehsal edәn şәxs nәzәrdә tutulur
B) Diffuziya modeli yeni әmtәәlәrin satış hәcminin öyrәnilmәsi üçün nәzәrdә tutulmuşdur
C) İnnovatorlar öz üzәrilәrindә artıq әmtәәni almış istehsalçıların tәsirini hiss edirlr
D) İmmitatorlar alış haqqında qәrarı yerdә qalanların davranışından asılı olmayaraq qәbul edirlәr
E) Alış prosesi zamanı üşüncü mәrhәlәdә tәlәbat aşkar olunur

258) Sual:İTTM­ın tәdarükatının kriteriyalarının qiymәtlәndirilmәsi zamanı verilәnlәrdәn hansı müәyyәnedici әhәmiyyәtә malikdir?
A) Qüsurlu әmtәәlәrin göndәrilmәsi halında malgöndәrәnin zәmanәti
B) Qiymәt­keyfiyyәt
C) İstehsal güclәri
D) Әmtәә keyfiyyәti­malgöndәrәnlәrin avadanlıqları
E) Qiymәt­nәqliyyat vasitәlәri

259) Sual:Bunlardan hansı sәnayenin yenidәn tәşkilinin әsası kimi nәzәrdәn keçirilir?
A) Yapon iqtisadi möcüzәsi
B) İ.E.Deminqin 14 prinsipi
C) A.Fayolun 14 prinsipi



D) F.Teylorun prinsiplәri
E) Pareto effekti

260) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye tәyinatlı mәhsulların tәdarükatı zamanı malgöndәrәnin seçilmәsinә tәsir edәn amillәrә aid deyil?
A) Satışdan sonrakı xidmәt
B) Alıcılara etibar;
C) Ödәniş şәrtlәri;
D) Qiymәt;
E) Satıcılara etibar

261) Sual:Alış prosesinin birinci mәrhәlәsi nәyi әhatә edir?
A) Mövcud alternativ imkanların tәhlilini
B) Tәlәbatın aşkar edilmәsini
C) Qәrar qәbul edilmәsini
D) Sazişin bağlanmasını
E) Mәhsullarin qiymәtlәndirilmәsini

262) Sual:Preskriptorlar verilәnlәrdәn hansina tәsir göstәrәn şәxslәrdir?
A) Malgöndәrәnin seçiminә
B) Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә
C) Tәlәbatın aşkarlanmasına
D) Qiymәtә
E) Malgöndәrәnin axtarışına

263) Sual:Sәnaye alıcılarının davranış modellәrindәn hansı İTTM­ın öyrәnilmәsi üçün nәzәrdә tutulub?
A) Preskriptorlar modeli
B) Diffuziya modeli
C) Eksponensial model
D) Pausson modeli
E) Köçürmә modeli



264) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye tәyinatlı mәhsulların tәdarükatı zamanı malgöndәrәnin seçilmәsinә tәsir edәn amil deyil?
A) Satışdan sonrakı xidmәt
B) Tәşkilatın resurs imkanları
C) Ödәniş şәrtlәri
D) Satıcılara etibar
E) Qiymәt;

265) Sual:Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә tәsir göstәrәn şәxs necә adlanır?
A) Hüquqşünas
B) Preskriptor
C) Agent
D) Broker
E) Makler

266) Sual:Göstәrilәnlәrdәn hansı immitatorlara aiddir?
A) Mәhsuldarlığı artırırlar
B) Öz üzәrilәrindә artıq әmtәәni almış istehlakçıların tәsirini hiss edirlәr
C) Alış haqqında qәrar qәbul edirlәr
D) Fiziki bölüşdürmә ilә bağlı xәrclәri minimuma endirirlәr
E) Istehsal gücünü artırırlar

267) Sual:Sәnaye alıcılarının davranışına tәsir edәn marketinq amillәri hansılardır?
A) maddi­texniki tәminatın şәrtlәri, ilkin tәlәbin sәviyyәsi, tәhsilin sәviyyәsi
B) tәlәbin strukturu, iqtisadi perspektivlәr, ETT­nin inkişaf tempi.
C) rәqiblәrin fәaliyyәti, tәşkilati struktur, tәşkilatın mәqsәdi
D) inandırmaq qabiliyyәti, iqtisadi perspektivlәr, tәhsilin sәviyyәsi
E) şәxsiyyәtin tipi, tәşkilatdaxili sistemlәr, siyasi hadisәlәr

268) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәnaye alıcılarının davranışına tәsir edәn marketinq mühitinә aid olan amildir?
A) Risk etmәyә hazır olmaq
B) Ilkin tәlәbin sәviyyәsi



C) Tәşkilatın resurs imkanları
D) Tәşkilatdaxili sistemlәr
E) Siyasi istiqamәtlәr

269) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye alıcılarına tәsir edәn marketinq mühiti amillәrinә aid deyil?
A) Maddi­texniki tәminatın şәrtlәri, siyasi hadisәlәr
B) Sәlahiyyәt, tәşkilati struktur, siyasi istiqamәtlәr
C) Tәlәbin strukturu, iqtisadi perspektivlәr
D) Ilkin tәlәbin sәviyyәsi, MMT­nin şәrtlәri
E) ETT­nin inkişaf tempi, rәqiblәrin fәaliyyәti

270) Sual:Fәrdlәrarası әlaqәlәrlә bağlı olan amil hansıdır?
A) İqtisadi perspektivlәr
B) İnandırmaq qabiliyyәti
C) Şәxsiyyәtin tipi
D) Xidmәti vәziyyәt
E) Risk etmәyә hazır olmaq

271) Sual:Aşağıdakılardan hansı fәrdlәrarası әlaqәlәrlә bağlı amillәrә aiddir?
A) Rәqiblәrin fәaliyyәti
B) Sәlahiyyәt
C) Şәxsiyyәtin tipi
D) Tәhsil sәviyyәsi
E) Tәlәbin strukturu

272) Sual:Şәxsiyyәtin fәrdi xüsusiyyәtlәri ilә bağlı amillәrә aşağıdakılardan hansı aiddir?
A) İqtisadi perspektivlәr, tәlәbin strukturu, tәşkilatın mәqsәd
B) Xidmәti vәziyyәt, tәhsilin sәviyyәsi, şәxsiyyәtin tipi
C) Tәlәbin strukturu, sәlahiyyәt, tәşkilati struktur
D) İnandırmaq qabiliyyәti, risk etmәyә hazır olmaq, xidmәti vәziyyәt
E) İqtisadi perspektivlәr, sәlahiyyәt, siyasi istiqamәtlәr



273) Sual:Verilәnlәrdәn hansı tәşkilatların xüsusiyyәtlәri ilә bağlı olan amillәrә aid deyil?
A) Tәşkilatın resurs imkanları
B) İqtisadi perspektivlәr
C) Tәşkilatın mәqsәdi
D) Siyasi istiqamәtlәr
E) Tәşkilati struktur

274) Sual:Aşağıdakı fikirlәrdәn hansı doğrudur?
A) Dünya tәcrübәsindә İTTM­ın tәdarükatının beş kriteriyası tez­tez tәtbiq edilir
B) Uilyam­Edvards Deminqin 4­cü prinsipinә әsasәn qiymәt alınan әmtәәnin keyfiyyәt ölçüsü müәyyәn edilmәdәn heç bir mәnaya malik deyil
C) İmitatorlar alış haqqında qәrarı yerdә qalanların davranışından asılı olmayaraq qәbul edirlәr.
D) Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә tәsir göstәrәn şәxslәr preskriptorlar adlanır.
E) Әmtәәnin keyfiyyәti İTTM­in tәdarükatının kriteriysına aid deyil.

275) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәnaye tәyinatlı mәhsulların tәdarükatı zamanı malgöndәrәnlәrin seçilmәsinә tәsir edәn amillәrә aid deyil?
A) Satıcılara etibar
B) Inandırmaq qabiliyyәti
C) Tәklif edilәn texniki xidmәtlәr
D) Sifarişin rahatlığı
E) Zәruri hazırlığın dәvamiyyәt müddәti

276) Sual:Aşağıdakılardan hansı yanlışdır?
A) Vasitәçilәrin davranışının puasson qiymәtlәndirilmәsi modeli mәhsulların vasitәçilәr şәbәkәsi vasitәsilә bölüşdürülmәsinin ikipillәli sisteminin
tәtbiqini nәzәrdә tutur
B) İmitatorlar alış haqqında qәrarı yerdә qalanların davranışından asılı olmayaraq qәbul edirlәr
C) Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә tәsir göstәrәn şәxslәr preskriptorlar adlanır.
D) Alıcıların davranış modellәrinin öyrәnilmәsi üçün kompaniyalarda satınalma prosesini öyrәnmәk zәruridir.
E) İnnavatorlar alış haqqında qәrarı yerdә qalanların davranışından asılı olmayaraq qәbul edirlәr

277) Sual:Sual: Doğru mülahizәlәrin içәrisindәn sәhv mülahizәni seçin.



A) Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә tәsir göstәrәn şәxslәr preskriptorlar adlanır
B) Sәnaye alıcılarının davranışına tәsir edәn marketinq amillәrinә tәhsilin sәviyyәsi, xidmәti vәziyyәti, şәxsiyyәtin tipi aiddir.
C) Vasitәçilәrin davranışının puasson qiymәtlәndirilmәsi modeli mәhsulların vasitәçilәr şәbәkәsi vasitәsilә bölüşdürülmәsinin ikipillәli sisteminin
tәtbiqini nәzәrdә tutur
D) Imitatorlar öz üzәrlәrindә artıq әmtәәni almış istehlakçıların tәsirini hiss edirlәr., alışı başqalarını yamsılayaraq hәyata keçirirlәr
E) Tikinti tәşkilatları vә sәnaye müәssisәlәri sәnaye alıcılarının tiplәrinә aiddir

278) Sual:Düzgün olmayan variantı seçin.
A) Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә tәsir göstәrәn şәxslәr preskriptorlar adlanır.
B) Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsinә tәsir göstәrәn şәxslәr eksponensiallar adlanır
C) Tikinti tәşkilatları vә sәnaye müәssisәlәri sәnaye alıcılarının tiplәrinә aiddir.
D) Sәnaye alıcılarının davranışına tәsir edәn fәrdlәrarası әlaqәlәr ilә bağlı amillәrindәn biri dә inandırmaq qabiliyyәtidir.
E) Sәnaye mәhsullarının tәdarükatı zamanı malgöndәrәnin seçilmәsinә tәsir edәn amillәrdәn biri dә ödәniş şәrtlәridir.

279) Sual:279.Sual: Vasitәçilәrin davranışının puasson qiymәtlәndirilmәsi modellәri nәyi nәzәrdә tutur?
A) Mәhsuldarlığın artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur
B) Mәhsulların vasitәçilәr şәbәkәsi vasitәsilә bölüşdürülmәsinin ikipillәli sisteminin tәtbiqini nәzәrdә tuturlar
C) Sәnaye mәhsullarının tәdarükatı zamanı malgöndәrәnin seçilmәsini nәzәrdә tutur
D) Әmtәә vә xidmәtlәrin seçilmәsini nәzәrdә tutur
E) İstehsal gücünün artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur

280) Sual:Diffuziya modelinin әsas ideyası potensial istehlakçıların verilәnlәrdәn hansına bölünmәsindәn ibarәtdir?
A) Cobberlәrә bölünmәsindәn ibarәtdir
B) İnnovatorlara vә immitatorlara bölünmәsindәn ibarәtdir
C) Agentlәrә bölünmәsindәn ibarәtdir
D) Emissionlara bölünmәsindәn ibarәtdir
E) Kommivoyajerlәrә bölünmәsindәn ibarәtdir

281) Sual:Aşağıdakı fikirlәrdәn hansı sәhvdir
A) “Alıcı mәrkәzi” tәdarükat haqqında qәrar qәbulunda iştirak edәn bütün şәxslәrdir
B) Sәnaye alıcısı dedikdә, mәhsul istehsalında birbaşa iştirak edәn nәzәrdә tutulur



C) İstehsal­texniki tәyinatlı mәhsulların tәdarükat vә tәchizatı son mәhsul istehsalçısı olan müәssisә üçün istehsalın tәmin edilmәsinin әn mühüm
elementi kimi çıxış edir
D) Sәnaye bazarında istehlakçı bazarında olduğu kimi, bir qayda olaraq tәklif tәlәbi üstәlәyir
E) Qeyri­istehsal sferasının müәssisәlәri sәnaye alıcılarının tiplәrinә aiddir

282) Sual:Dünya tәcrübәsindә istehsal texniki tәyinatlı mәhsulların tәdarükatı zamanı aşağıda verilәn kriteriyalardan hansı tәtbiq edilmir?
A) İstehsal güclәri vә malgöndәrәn firmanın avadanlıqları
B) Satışın rahatlığl
C) Qiymәt
D) Әmtәәnin keyfiyyәti
E) Tәchizat cәdvәllәrini tәmin etmәk bacarığı

283) Sual:Sәnaye tәyinatlı mәhsulların tәdarükatı zamanı malgöndәrәnin seçilmәsinә verilәn amillәrdәn hansı tәsir göstәrmir?
A) Ödәniş şәrtlәri
B) Tәşkilati struktur
C) Malgöndәrәnin ümumi nüfuzu
D) Tәklif edilәn texniki xidmәtlәr
E) Satışın rahatlığl

284) Sual:Göstәrilәn bәndlәrdәn hansı alış prosesi mәrhәlәlәrinә aiddir?
A) Satışdan sonrakı xidmәt
B) ortaya çıxmış tәlәbatın tәmin edilmәsi üzrә qәrar qәbul edilir
C) istehsal tәkmillәşdirilir
D) mәhsullar tәkmillәşdirilir
E) kommersiya amillәri intensivlәşdirilir

285) Sual:Diffuziya modeli nә üçün nәzәrdә tutulur?
A) Sazişin bağlanılması üçün nәzәrdә tutulur
B) Yeni әmtәәlәrin satış hәcminin öyrәnilmәsi üçün nәzәrdә tutulmuşdur
C) İstehsal gücünün artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur
D) Mәhsuldarlığın artırılması üçün nәzәrdә tutulmuşdur



E) İstehsalın tәkmillәşdirilmәsi üçün nәzәrdә tutulur

286) Sual:Sәnaye müәssisәsinin fәaliyyәtinin uğuru nә ilә müәyyәn olunur?
A) Rәqiblәrlә münasibәtilә
B) Onun әldә etdiyi mәnfәәtin hәcmi ilә
C) Onun istehsal etdiyi mәhsulun hәcmi ilә
D) Müәssisәnin texnoloji imkanları ilә
E) Mәhsulun qablaşdırılması ilә

287) Sual:Әmtәә bazarı dedikdә nә başa düşülür?
A) Köhnәlmiş mәhsulların istehsaldan çıxarılması
B) Müәssisәlәr tәrәfindәn istehsal olunmuş bütün әmtәә vә xidmәtlәrin mәcmusu
C) Bazara çıxarılan mәhsulun istehsalının dayandırılması
D) Bazar vә onun sәbәblәrinin xarakterini hәrtәrәfli öyrәnmәk
E) Müәssisәnin eyni bir tәkliflә bazarın bütün seqmentlәrinә çıxması

288) Sual:Aşağıda verilәnlәrdәn hansı mәhsul siyasәtinin mәrhәlәlәrinә aid deyil?
A) Mәhsulun qablaşdırılması
B) İstehsal olunan mәhsulların modifikasiyası
C) Ticarat markasının işlәnmәsi
D) Mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi
E) Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi

289) Sual:Reklam nәyi ifadә edir?
A) Әmtәә bazarında mövcud olan mәhsulların çeşid müxtәlifliyidir
B) Müәyyәn haqq ödәmәklә kütlәvi informasiya vasitәlәrindә mәhsul haqqında muxtәlif informasiyaların verilmәsidir
C) Mәhsulun qablaşdırılması, etiketlәrin, әlavәlәrin vә ştrixli kodların hazirlanmasıdir
D) Satıcının vә ya satıcılar qrupunun mәhsul vә xidmәtlәrinin identivlәşdirilmәsidir
E) Çeşid siyahisinә dәyişikliklәrin edilmәsidir

290) Sual:Müәssisәnin mәhsul siyasәtinin formalaşmasna aşagıdakı amillәrdәn hansı tәsir göstәrir?



A) Mövcud mәhsul markasının saxlanılması
B) Buraxılan mәhsulun çeşidinin genişlәndirilmәsi
C) Mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi
D) Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi
E) İnvestisiya әmәkdaşlığı

291) Sual:Ticarәt markasının tәlәblәrinә aşağıdakı variantlardan hansı uyğun gәlmir?
A) Reklam vasitәlәrindә asan yerlәşdirilә bilәn olmalıdır
B) Istehlakçının xarakterik xüsusiyyәtlәrinә bir o qәdәr dә önәm vermәmәlidir
C) Istehlakçıda müsbәt assosasiya doğuran xüsusiyyәtlәrә malik olmalıdır
D) İstehlakçının mәdәniyyәtini vә s. xüsusiyyәtlәrini göstәrmәlıdır
E) Istehlakçıya funksional vә emosional fayda tәklif etmәlidir

292) Sual:Әmtәәlәr hansı әlamәtlәrә görә tәsniflәşdirilir?
A) Uzun müddәtli istifadә olunmasına vә maddi mәhsullara görә
B) Görünә bilmә qabiliyyәtinә vә mәhsulun tәyinatına görә
C) Maddi mәhsullara görә vә mәhsulun tәyinatına görә
D) Xidmәtlәrә görә vә görünә bilmә qabiliyyәtinә görә
E) Qısa müddәtli istifadә olunmasına vә xidmәtlәrә görә

293) Sual:Aşağıdakılardan hansı mәhsul siyasәtinin mәrhәlәlәrinә aid deyil?
A) Mәhsulun qablaşdırılması
B) İnformativ kommunikasiya proqramı
C) Ticarәt markasının işlәnmәsi
D) Reklam
E) Mәhsulun bazardan çıxarılması

294) Sual:Aşağıdakılardan hansı mәhsul siyasәti ilә bağlı olan tәdbiri özündә әks etdirmir?
A) Mәhsulun qablaşdırılması
B) İstehlakçı davranışlarının öyrәnilmәsi
C) Servis xidmәtlәrinin göstәrilmәsi



D) Ticarәt markasının işlәnmәsi
E) Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi

295) Sual:Verilәnlәrdәn hansı әmtәә bazarının formalaşmasına tәsir etmir?
A) Brend adı
B) Mәhsulların bazardan çıxarılması
C) Keyfiyyәt
D) Dizayn vә qablaşdırma
E) Müxtәliflik

296) Sual:Aşağıda göstәrilәnlәrdәn hansı bazarın tәdqiqi prosesindә öyrәnilmir?
A) Bazarın quruluşu
B) Reklam
C) Müәssisәnin bazar payı
D) Bazar tutumu vә onun inkişaf meyllәri
E) Rәqabәt şәraiti

297) Sual:Göstәrilәnlәrdәn hansı mәhsul siyasәti mәrhәlәlәrinә aid deyil?
A) Mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi
B) Mәhsulun müxtәlifliyi
C) Ticarәt markasının işlәnmәsi
D) Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi
E) Mәhsul çeşidi siyahısına dәyişikliklәrin edilmәsi

298) Sual:Mәhsul siyasәti mәrhәlәlәrinә aşağıdakılardan hansı daxil deyil?
A) Mәhsul çeşidi siyahısına dәyişikliklәrin edilmәsi
B) Mәhsulun müxtәlifliyi
C) Ticarәt markasının işlәnmәsi
D) Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi
E) Mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi



299) Sual:Yeni mәhsulun planlaşdırılması prosesinә aşağıdakılardan hansı daxildir?
A) Sahәyә daxil olan müәssisәlәr arasındakı rәqabәt
B) Mәhsul yaradılması ideyasının seçilmәsi, kommersiya realizasiyası
C) Mәhsulun istehsal xüsusiyyәti, mәhsulun hazırlanması
D) Mәhsul çeşidi, satışın hәcmi
E) Mәhsulun istehlak xüsusiyyәti, yeni mәhsulların seçilmәsi

300) Sual:Mәhsulların bazardan çıxarılması nә demәkdir?
A) Mәhsulların bazardan çıxarılması mәhsulun adı ilә bağlı problemin olmasıdır
B) Mәhsul siyasәtinin bir elementi olub, bazara çıxarılan mәhsulun istehsalının dayandırılmasıdır
C) O, mәhsulun keyfiyyәtlilik dәrәcәsidir
D) O, mәhsulun dizaynı vә qablaşdırılmasıdır
E) Mәhsulların bazardan çıxarılması mәhsulun qiymәtinin aşağı olması demәkdir

301) Sual:Verilәnlәrdәn hansı mәhsulun qablaşdırılmasına aiddir?
A) Mәhsul qablarının hazırlanması mәhsulun qiymәtinin müәyyәnlәşdirilmәsidir
B) Mәhsul qablarının hazırlanması, mәhsulun bu qablarda yerlәşdirilmәsi, әlavәlәrin, ştrixli kodların vә s. hazırlanmasıdır
C) Mәhsul qablarının hazırlanması mәhsulun rәqabәt qabiliyyәtliliyini tәmin etmәkdir
D) Mәhsul qablarının hazırlanması mәhsulun brendi, etiketlәrin hazırlanmasıdır
E) Mәhsul qablarının hazırlanması mәhsulun satış yollarının planlaşdırılmasıdır

302) Sual:Aşağıdakı variantlardan hansı ticarәt markasının tәlәblәrinә uyğun gәlmir?
A) İstehlakçının mәdәniyyәtini vә s. xüsusiyyәtlәrini göstәrmәlıdır
B) Istehlakçının xarakterik xüsusiyyәtlәrinә bir o qәdәr dә önәm vermәmәlidir
C) Istehlakçıya funksional vә emosional fayda tәklif etmәlidir
D) Reklam vasitәlәrindә asan yerlәşdirilә bilәn olmalıdır
E) Istehlakçıda müsbәt assosasiya doğuran xüsusiyyәtlәrә malik olmalıdır

303) Sual:Mәhsulun rәqabәt qabiliyyәtliliyi hansı amillәrlә müәyyәn olunur?
A) Ideyalarin verilmәsi, mәhsulun hazırlanması, sınaq satışı, mәhsulun yaradılması ideyalarının seçilmәsi
B) Mәhsulun istehlak xüsusiyyәti, müәssisәnin daxil olduğu sahәnin rәqabәt mühiti amillәri, marketinq amillәri



C) Mәhsulun istehsal xüsusiyyәti, kommersiya realizasiyası, marketinq strategiyası
D) Marketinq planı vә strategiyası, mәhsulun istehlak xüsusiyyәti, marketinq amillәri
E) Mәhsulun hazırlanması, rәqabәt mühiti amili, kommersiya realizasiyası

304) Sual:Mәhsul siyasәti özündә aşağıda göstәrilәn tәdbirlәrdәn hansını әks etdirmir ?
A) Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi
B) Bazar "sığınacağı" olan seqmentlәri
C) Mәhsullarin istehsalı
D) Ticarәt markasının işlәnmәsi
E) Mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi

305) Sual:Verilәnlәrdәn hansı mәhsul siyasәtinin özündә cәmlәşdirdiyi tәdbirlәrә aid deyil?
A) Mәhsulun istehsaldan çıxarılmasını
B) Alıcıların davranış modelini
C) Çeşid siyahısına dәyişikliklәrin edilmәsini
D) Mәhsulun qablaşdırılmasını
E) Bazarlarda realizasiyasını

306) Sual:Aşağıda verilәnlәrdәn hansı mәhsulun rәqabәtqabiliyyәtliliyini müәyyәn edәn әsas amildir?
A) Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi
B) Mәhsulun istehlak xüsusiyyәti
C) Kommersiya realizasiyası
D) Marketinq strategiyası
E) Mәhsulun qablaşdırılması

307) Sual:Mәhsul şeşidinin genişlәndirilmәsi dedikdә nә başa düşülür?
A) Bazarın seqmentlәrә bölünmәsi vә müәssisәnin mәhdud sayda bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrmәsi başa düşülür
B) Yeni mәhsul qrupları hesabına mәhsul çeşidinin sayının artırılması, çeşid müxtәlifliyinin tәmin edilmәsi başa düşülür
C) Eyni mәhsul çeşidi qrupuna daxil olan mәhsulların müxtәlif modellәrinin, tip­növ­ölçülәrinin vә s. sayı başa düşülür
D) Çeşidә daxil olan mәhsulların oxşarlığı, ümumiliyi, yaxınlığı, daha geniş mәnada bir­birini әvәz edә bilmәsi başa düşülür
E) Әmtәә bazarında mövcud olan mәhsulların çeşid müxtәlifliyi başa düşülür



308) Sual:Differensiallaşdırılmamış formada fәaliyyәt dedikdә nә başa düşülür?
A) Müәssisәnin fәaliyyәtinin subseqmentlәrdә cәmlәşdirilmәsi vә hәmin seqmentin tәmamilә vә ya әsas hissәsinin әlә keşirilmәsi başa düşülür
B) Müәssisәnin eyni bir tәkliflә bazarın bütün seqmentlәrinә, bütün istehlakçılara müraciәt etmәsi vә onları әlә keçirmәyә cәhd etmәsi başa düşülür
C) Müәssisә istehlakçıların alış motivlәrindәn, davranış tәrzindәn vә müәssisәnin mәhdud sayda bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrmәsi başa düşülür
D) Müәssisәnin malik olduğu maşın vә avadanlıqların, texnika vә texnologiyanın perspektiv dövr üçün sәviyyәsi vә s. başa düşülür
E) Әmtәә bazarında mövcud olan mәhsulların çeşid müxtәlifliyi başa düşülür

309) Sual:Mәhsul çeşidinin dәrinliyi dedikdә nә başa düşülür?
A) Son istehlak, istehlakçı qrupları, satış kanalları vә s. amillәr baxımından mәhsulların bir­birini әvәz edә bilmәsi başa düşülür
B) Eyni mәhsul çeşidi qrupuna daxil olan mәhsulların müxtәlif modellәrinin, tip­növ­ölçülәrinin vә s. sayı başa düşülür
C) Yeni mәhsul qrupları hesabına mәhsul çeşidinin sayının artırılması, çeşid müxtәlifliyinin tәmin edilmәsi başa düşülür
D) Müәssisә istehlakçıların alış motivlәrindәn, davranış tәrzindәn vә s. müәssisәnin mәhdud sayda bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrmәsi başa
düşülür
E) Әmtәә bazarında mövcud olan mәhsulların çeşid müxtәlifliyi başa düşülür

310) Sual:Müәssisәnin mәhsul siyasәtinin formalaşmasına tәsir göstәrәn amillәrә aşağıdakılardan hansı aid deyil ?
A) Köhnәlmiş mәhsulların istehsaldan çıxarılması
B) Yeni mәhsul növlәrinin layihәlәşdirilmәsi
C) İstehsal olunan mәhsulların modifikasiyası
D) Buraxılan mәhsulun çeşidinin genişlәndirilmәsi
E) Yeni mәhsul növlәrinin işlәnilmәsi vә servis xidmәtinin tәşkili

311) Sual:İstehsalın konstruktor hazırlığı dedikdә nә baça düçülür?
A) Müәssisәnin eyni bir tәkliflә bazarın bütün seqmentlәrinә, bütün istehlakçılara müraciәt etmәsi vә onları әlә keçirmәyә cәhd etmәsi başa düşülür
B) Yeni mәhsul növlәrinin layihәlәşdirilmәsi vә hazırlanması üçün lazımi sәnәdlәrin işlәnib hazırlanması prosesi başa düşülür
C) Bazarın seqmentlәrә bölünmәsi vә müәssisәnin mәhdud sayda bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrmәsi başa düşülür
D) Son istehlak, satış kanalları vә s. amillәr baxımından mәhsulların bir­birini әvәz edә bilmәsi başa düşülür
E) Yeni mәhsul qrupları hesabına mәhsul çeşidinin sayının artırılması, çeşid müxtәlifliyinin tәmin edilmәsi başa düşülük

312) Sual:"Biçim" strategiyasında nә nәzәrdә tutulur?



A) Yeni mәhsul növlәrinin layihәlәşdirilmәsi vә hazırlanması üçün lazımi konstruksiya sәnәdlәrinin işlәnib hazırlanması prosesini nәzәrdә tutur
B) Mәhsulun inkişaf etdirilmәsinә investisiya qoyuluşunun dayandırılmasını, onun istehsalına çәkilәn xәrclәrin ixtisar edilmәsini vә qısamüddәtli
yüksәk gәlir әldә edilmәsini nәzәrdә tutur
C) Tәtbiqi qeyd edilәn mәhsullara investisiya qoyuluşunun vә vәsait xәrclәnmәsinin dayandırılmasını, vә son nәticәdә mәhsulun lәğv edilmәsini
nәzәrdә tutur
D) Bazarda müәssisәnin müvәffәqiyyәtini tәmin edәn istehlak vә dәyәr xarakteristikaları kompleksini nәzәrdә tutur
E) Mәhsulun nomenklaturasının müәyyәnlәşdirilmәsini nәzәrdә tutur

313) Sual:Aşağıda verilәnlәrdәn hansı doğrudur ?
A) "Biçim" strategiyası bazarda müәssisәnin müvәffәqiyyәtini tәmin edәn istehlak vә dәyәr xarakteristikaları kompleksini nәzәrdә tutur
B) Mәhsul çeşidinin dәrinliyi dedikdә eyni mәhsul çeşidi qrupuna daxil olan mәhsulların müxtәlif modellәrinin, tip­növ­ölçülәrinin vә s. sayı başa
düşülür
C) Standartlaşdırma müәssisәnin mәhsul çeşidinin formalaşması, mal nişanı vә s. serviz xidmәti sahәsindә fәaliyyәtdir
D) Sertifikatlaşdırma bazarda müәssisәnin müvәffәqiyyәtini tәmin edәn istehlak vә dәyәr xarakteristikaları kompleksidir
E) İstehsalın konstruktor hazırlığı dedikdә müәssisәnin mәhdud sayda bazar seqmentindә fәaliyyәt göstәrmәsi başa düşülür

314) Sual:"Lәgvetmә" strategiyası zamanı nә nәzәrdә tutulur?
A) Mәhsulun nomenklaturasının müәyyәnlәşdirilmәsini nәzәrdә tutur
B) İnvestisiya qoyuluşu vә vәsait xәrclәnmәsinin dayandırılmasını, әldә edilmәsi mümkün olan gәlirlәri әldә etmәklә ziyanın mәblәğinin
azaldılmasını nәzәrdә tutulur
C) Mәhsulun inkişaf etdirilmәsinә investisiya qoyuluşunun dayandırılmasını vә bunların nәticәsindә qısamüddәtli yüksәk gәlir әldә edilmәsini
nәzәrdә tutur
D) Yeni mәhsul növlәrinin layihәlәşdirilmәsi vә hazırlanması üçün lazımi konstruksiya sәnәdlәrinin işlәnib hazırlanması prosesini nәzәrdә tutur
E) Bazarda müәssisәnin müvәffәqiyyәtini tәmin edәn istehlak vә dәyәr xarakteristikaları kompleksini nәzәrdә tutur

315) Sual:Mәhsul çeşidinin genişlәnmәsinә tәsir edәn amillәrә aşağıdakılardan hansı aiddir ?
A) Mәhsul çeşidinin artırılması
B) İstehsalın artıq mәhsullarından istifadә olunması vә istifadә olunmayan güclәr
C) İstehsal olunan mәhsulların modifikasiyası
D) Köhnәlmiş mәhsulların istehsaldan çıxarılması
E) Mәhsul çeşidinin ixtisar edilmәsi



316) Sual:Mәhsul siyasәti mәrhәlәlәrinә aşağıdakılardan hansı daxil deyil
A) Mәhsul çeşidi siyahısına dәyişikliklәrin edilmәsi
B) Mәhsulun müxtәlifliyi
C) Ticarәt markasının işlәnmәsi
D) Mәhsulun mövqelәşdirilmәsi
E) Mәhsulun tәkmillәşdirilmәsi

317) Sual:Verilәnlәrdәn hansı düzgün fikirdir?
A) Әmtәә bazarı müәssisәnin malik olduğu maşın vә avadanhqların, texnika vә texnologiyanın vә perspektiv dövr üçün sәviyyәsi vә sairdir
B) Әmtәә siyasәti müәssisәnin mәhsul çeşidinin formalaşması, mal nişanı, qablaşdırma vә s. serviz xidmәti sahәsindә fәaliyyәtdir
C) Dizayn vә qablaşdırma zamanı müәssisәlәr әmtәә bazarında rәqabәtә tab gәtirә bilәcәk mәhsullar istehsal etmәyә çalışırlar
D) Mәhsul siyasәtinin işlәnib hazırlanması sadә bir prosesdir
E) Differensiallaşdırılmış formada fәaliyyәt dedikdә, müәssisәnin eyni bir tәkliflә bazarın bütün seqmentlәrinә müraciәt etmәsi başa düşülür

318) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәhv fikirdir?
A) Reklam müәyyәn haqq ödәmәklә kütlәvi informasiya vasitәlәrindә mәhsul haqqında muxtәlif informasiyaların verilmәsi prosesidir
B) Sәnaye alıcıları bir malgöndәrәndәn bir neçә müxtәlif әmtәәni almağa üstünlük vermirlәr
C) Mәhsul çeşidinin dәrinliyi dedikdә eyni mәhsul çeşidi qrupuna daxil olan mәhsulların müxtәlif modellәrinin, tip­növ­ölçülәrinin vә s. sayı başa
düşülür
D) Әmtәә siyasәti müәssisәnin mәhsul çeşidinin formalaşması, mal nişanı, qablaşdırma vә s. serviz xidmәti sahәsindә fәaliyyәtdir
E) Çeşidin artırılması strategiyasında müәssisәnin mәhsul çeşidi ona yeni mәhsul qruplarının, yeni mәhsul modellәrinin vә s. әlavә edilmәsi hesabına
artırılır

319) Sual:Verilәnlәrdәn hansı mәhsulların sertifikatlaşdırılması prosesinә aid deyil?
A) Mәmulatın sertifikatlaşdırılması qaydalarının müәyyәnlәşdirilmәsi
B) ölçülәrin dәqiqliyi vә vәhdәti
C) Mәhsulun nomenklaturasının müәyyәnlәşdirilmәsi
D) Konkret mәhsul növlәri üzrә tәlәb olunan sertifikatların müәyyәnlәşdirilmәsi
E) Normativ­texniki sәnәdlәrin hazirlanması

320) Sual:Әmtәә çeşidinin genişlәnmәsinә yol açan amillәrә aşağıdakılardan hansı aid deyil ?



A) Xüsusi modifikasiyalar yeni әmtәәlәrin işlәnib hazırlanması üçün әsasdır
B) Rәqiblәrin әmtәә çeşidindә dәyişikliklәr
C) Sәnaye alıcıları bir malgöndәrәndәn bir neçә müxtәlif әmtәәni almağa üstünlük verirlәr
D) Ticarәt agenti bir neçә müxtәlif әmtәәni uğurla sata bilәr
E) Bir neçә müxtәlif әmtәәnin reallaşdırılması satış mәsrәflәrinin ixtisarına yol açır

321) Sual:Bölüşdürmә kanalı dedikdә aşağıdakılardan hansı başa düşülür ?
A) Reklam işçilәri
B) Mәhsulun son istehlakçıya çatdırılmasında iştirak edәn tәşkilat vә şәxslәr
C) Mәhsulun istehsalında iştirak edәn fәhlәlәr
D) Yüklәmә vә boşaltma әmәliyyatları yerinә yetirәnlәr
E) İtehlakçıları mәlumatlandıranlar

322) Sual:Mәhsulun çatdırılmasının optimal sxemindә hansı modeldәn istifadә olunur?
A) Mәhsulun saxlanılması üzrә xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn
B) Mәhsulun son istehlakçıya çatdırılması üzrә xәrclәrin minimumlaşdıran modeldәn
C) Mәhsul istehsalına çәkilәn xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn
D) Mәhsulun ixracına çәkilәn xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn
E) Mәhsulun idxalına çәkilәn xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn

323) Sual:Vasitәçilәr göstәrilәn funksiyalardan hansını yerinә yetirmirlәr
A) Bazar vә tәlәb haqqında marketinq informasiyasını toplayırlar
B) Bazarın tutumu haqqında marketinq informasiyasını toplayırlar
C) Әmtәәlәri nәql edirlәr
D) Әmtәәlәri saxlayırlar
E) Potensial vә real müştәrilәrlә tәmaslar qururlar

324) Sual:Aşağıdakılardan hansı fikir doğrudur ?
A) Kompaniyanın şәxsi satış şәbәkәsi özündә müәssisәnin istehsal gücünü әks etdirir
B) Mәhsulun çatdırılmasının optimal sxemindә mәhsulun son istehlakçıya çatdırılması üzrә xәrclәri minimumlaşdıran modeldәn istifadә olunur
C) Bölüşdürmә kanalı dedikdә mәhsulun istehsalında iştirak edәn fәhlәlәr başa düşülür



D) Әmtәәnin reallaşdırılması haqqında razılığa gәlәrkәn onları istehlakçının tәlәblәrinә uyğunlaşdırmaq üçün istehsal xәrclәri müәyyәn olunur
E) İTTM­nın satışının tәşkili zamanı qiymәtlәrin reallaşdırılması üsulundan istifadә olunur

325) Sual:Mәhsulun son istehlakçıya çatdırılmasında iştirak edәn tәşkilat vә ayrı­ayrı şәxslәr necә adlanır?
A) Bazarın coğrafi genişliyi
B) Bölüşdürmә kanalı
C) Reklam
D) Qiymәtin reallaşdırılması
E) Sistemin effektliyi

326) Sual:Satışın tәşkili dedikdә nә başa düşülür?
A) Kiçik ölçülü partiyalarla tәdarük sistemi
B) Firmanın satış orqanlarının şәxsi satış sistemi
C) Firmaya aid olmayan müәssisәlәr
D) Satış kanalından ibarәt olduğu
E) Mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi

327) Sual:Hansı metod vasitәçinin xәrclәrini әhәmiyyәtli dәrәcәdә ixtisar edir vә әmtәәyә әlavә cazibәdarlıq verir?
A) İctimayәtlә әlaqә
B) Cüt­cüt qablaşdırma vә ya çoxlu sayda әmtәә vahidinin bir pәrakәndә qablaşdırmada birlәşdirmәk.
C) Kiçik ölçülü partiyalarla tәdarük
D) Xüsusi endirimlәr
E) Şәxsi satış

328) Sual:Şәxsi satış hansı mәhsulların satış forması kimi çıxış edir?
A) Sәnaye malları
B) İstehsal texniki tәyinatlı mәhsullar
C) Xalq istehlakı malları
D) İstehlak malları
E) Xammal



329) Sual:Verilәnlәrdәn hansı sәhv fikirdir?
A) Satış agentlәri әmtәәlәri öz mülkiyyәtlәrinә almırlar
B) Satış agentlәri әmtәәni tam mülkiyyәtә alırlar
C) Satış agentlәri satış zamanı istehsalçıların müәyyәn maraqlarını tәmsil edirlәr
D) Satış agentlәri geniş işgüzar әlaqә vә tәmaslara malikdirlәr
E) Satış agentlәri komision haqları şәklindә mükafat әldә edirlәr

330) Sual:Aşağıdakılardan hansı kompaniyanın şәxsi satış şәbәkәsinә aiddir?
A) Müәssisәlәr vә firmalar
B) Satış şöbәsi vә asılı vasitәçilәr qrupu
C) Topdan firmalar
D) Dilerlәr vә brokerlәr
E) Satış agentlәri vә brokerlәr

331) Sual:Aşağıdakılardan hansı sәhv fikirdir ?
A) Mәhsulun çatdırılmasının optimal sxemindә çatdırılma üzrә zaman xәrclәrini minimumlaşdıran modeldәn istifadә olunur
B) Şәxsi satış maddi­texniki tәchizatın satış forması kimi çıxış edir
C) Birjalar dünya vә daxili qiymәtlәr sәviyyәsini müәyyәn edilmәsi üzrә institutdur
D) Satış agentlәri әmtәәlәri öz mülkiyyәtlәrinә almırlar
E) Kommivoyajerlәr vasitәçilәrә aiddir

332) Sual:İTTM­ın satışının tәşkili zamanı hansı üsuldan istifadә edilir?
A) Qiymәtlәrin reallaşdırılması
B) Mәhsulların vasitәçilәr vasitәsilә reallaşdırılması
C) Qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili
D) Mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi
E) Mәhsulun planlaşdırılması

333) Sual:Satış şәbәkәsinin tәşkilinin üç tipi fәrqlәndirilir:
A) Mәhsul növlәri üzrә, istehlakçı tiplәri üzrә, son istehlakçılar üzrә
B) Regionlar üzrә, mәhsul növlәri üzrә, istehlakçı tiplәri üzrә



C) Regionlar üzrә, mәhsul növlәri üzrә, istehlakçının xarakteri üzrә
D) Mәhsul növlәri üzrә, işgüzar istehlakçılar üzrә, son istehlakçılar üzrә
E) Regionlar üzrә, istehlakçı tiplәri üzrә, son istehlakçılar üzrә

334) Sual:Şәxsi satış şәbәkәsinin üstünlüklәrinә verilәnlәrdәn hansı aiddir?
A) Müәssisәnin şöhrәtinin qorunub saxlanılması
B) Mәhsulun son istehlakçısı ilә birbaşa qarşılıqlı fәaliyyәtlәrin tәşkili
C) Qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili
D) Bazara sürәtlә daxilolma
E) Mәhsulların saxlanılması

335) Sual:Satış şәbәkәsinin tәşkili hansı amildәn asılıdır?
A) Tәdqiqat metodlarının seçilmәsi
B) İstehlakçının xarakteri
C) İntensiv satış
D) Satışın tәşkili
E) Selektiv satış

336) Sual:Aşağıdakılardan hansı İTTM­ın satış forması kimi çıxış edir ?
A) Topdan satış
B) Şәxsi satış
C) İntensiv satış
D) Pәrakәndә satış
E) Selektiv satış

337) Sual:Aşağıdakılardan hansı istehlakçının xarakterindәn asılıdır ?
A) Mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi
B) Satış şәbәkәsinin tәşkili
C) Hesabatın hazırlanması
D) Tәdqiqat layihәsinin seçilmәsi
E) Mәhsulların reallaşdırılması



338) Sual:Aşağıdakılardan hansının satışının tәşkili zamanı mәhsulların vasitәçilәr vasitәsilә reallaşdırılmasına üstünlük verilir?
A) İstehlak malları
B) İstehsal texniki tәyinatlı mәhsullar
C) Xalq istehlakı malları Xalq istehlakı malları Xalq istehlakı malları
D) Xammal
E) Sәnaye malları

339) Sual:Kommivoyajerlәr verilәnlәrdәn hansına aiddir?
A) Dilerlәrә
B) Vasitәçilәrә
C) Topdan firmalara
D) Agentlәrә
E) Brokerlәrә

340) Sual:Topdan firmalar verilәnlәrdәn hansina xidmәt göstәrir?
A) Mәhsulları istehsal edәnlәrә xidmәt göstәrir
B) İTTM­ın geniş çeşidinә malik olan vә istehlakçılara müxtәlif xidmәtlәr göstәrәn müәssisәlәrdir
C) XİM­ın dar çeşidinә malik olan müәssisәlәrә xidmәt göstәrir
D) Mәhsulun son istehlakçıya çatdırılmasına xidmәtlәr göstәrәn müәssisәdir
E) Vasitәçilәrә xidmәt göstәrir

341) Sual:Aşağıdakı fikirlәrdәn hansı doğrudur ?
A) Kompaniyanın şәxsi satış şәbәkәsi özündә müәssisәnin istehsal gücünü әks etdirir
B) Topdan firmalar әmtәәni öz mülkiyyәtinә alırlar
C) Kommivoyajerlәr dilerlәrә aiddir
D) Şәxsi satış şәbәkәsinin tәşkili az xәrc tәlәb edir
E) XİM­ın dar çeşidinә malik olan müәssisәlәr topdan firmalardır

342) Sual:Cobberlәr verilәnlәrdәn hansına aiddir?
A) Agentlәrә



B) Vasitәçilәrә
C) Dilerlәrә
D) Kommivoyajerlәrә
E) Brokerlәrә

343) Sual:Aşağıdakılardan hansı doğrudur ?
A) Bazara sürәtlә daxilolma şәxsi satış şәbәkәsinin üstünlüklәrinә aiddir
B) Şәxsi satış şәbәkәsinin tәşkili böyük xәrclәr tәlәb edir
C) Cobberlәr kommivoyajerlәrә aiddir
D) Kompaniyanın şәxsi satış şәbәkәsi özündә müәssisәnin istehsal gücünü әks etdirir
E) Satış şәbәkәsinin tәşkilinin 5 tipi fәrqlәndirilir

344) Sual:Topdan firmalar verilәnlәrdәn hansına bölünür?
A) Vasitәçilәrә
B) İri, orta vә xırda firmalara
C) İstehsal vә qeyri­istehsal sahәlәrinә
D) Dilerlәrә, cobberlәrә vә brokerlәrә
E) Kommivoyajerlәrә

345) Sual:Verilәnlәrdәn hansı topdan sәnaye firmalarının әsas üstünlüklәri özündә әks etdirmir?
A) Topdan firma qismindә vasitәçi müxtәlif növ xidmәtlәr göstәrә bilәr
B) Mәhsulun son istehlakçısı ilә birbaşa qarşılıqlı fәaliyyәt tәşkil oluna bilәr
C) Vasitәçi istehlakçı üçün әmtәә vә ya bazar konyukturu haqqında informasiya mәnbәyi kimi çıxış edә bilәr
D) Ayrı­ayrı hallarda vasitәçi әmtәәni istehsalçıya nisbәtәn daha aşağı qiymәtә tәklif edә bilәr
E) Vasitәçinin xidmәtlәri alıcıya maddi­texniki tәchizatın hәyata keçirilmәsindә vә uçot sәnәdlәşdirilmәsinin hәcmindә qәnaәt etmәyә imkan verir

346) Sual:Distribyuterlәrә aid olan fikirlәrdәn hansı doğrudur?
A) Doğru cavab yoxdur
B) Öz anbar vә nәqliyyatlarına malik olan iri topdan alıcılardır
C) Çox vaxt onlar әmtәәni tam mülkiyyәtә alırlar
D) Nәqliyyat vasitәlәri vә ticarәt markalarına malik olan topdan firmalardır



E) Öz mәhsullarını az sayda iri topdan firmalara reallaşdıran mal göndәrәnlәrdir

347) Sual:İstehsalçı distribyuterdәn nә üçün istifadә edir?
A) Mәhsulun qiymәtinin aşağı salınması üçün
B) Öz әmtәәsinin mәhdudlaşdırılması vә yeni bazarın fәth edilmәsi üçün
C) Müәssisәdә istehsal gücünün artırılması üçün
D) Mәhsuldarlığın artırılması üçün
E) İstehsal xәrclәrinin aşağı salınması üçün

348) Sual:Distribyuterlәr verilәnlәrdәn hansını yerinә yetirmәlidirlәr ?
A) Mәhsulun qiymәtini artırmalıdırlar
B) Geniş reklam vә tәbliğat işlәri aparmalıdırlar
C) Mәhsul istehsal etmәlidirlәr
D) Mәhsulları topdan ticarәt firmalarına reallaşdırmalıdırla
E) Qiymәtlәri rallaşdırmalıdırlar

349) Sual:Distribyuterlәr haqqında deyilәnlәrdәn hansı fikir doğrudur?
A) Onlar әmtәәlәrin satışı zamanı istehsalçıların müәyyәn maraqlarını tәmsil edәn şәxslәrdir
B) Öz anbar vә nәqliyyatlarına malik olan iri topdan alıcılardır
C) Onlara malgöndәrәn tәrәfindәn müxtәlif növ endirimlәr tәqdim edirlәr
D) Nәqliyyat vasitәlәri vә ticarәt markalarına malik olan topdan firmalardır
E) Onlar malgöndәrәndәn asılı vә müstәqil ola bilәrlәr

350) Sual:Dilerlәr haqqında deyilәnlәrdәn hansı doğrudur ?
A) Topdansatış firmalara aiddir
B) Xırda topdan alıcılardır
C) İstehsalı artırırlar
D) Mәhsulun maya dәyәrini aşağı salırlar
E) Mәhsuldarlığı artırırlar

351) Sual:Dilerlәri distribyuterlәrdәn fәrqlәndirәn cәhәt hansıdır ?



A) Dilerlәr daimi müştәri dairәsini genişlәndirmәlidir
B) Dilerlәr xırda topdan alıcılardır
C) Onlara mal göndәrәn tәrәfindәn endirimlәr edilir
D) Dilerlәr ticarәt markasını mәhdudlaşdırmalıdır
E) Dilerlәr yeni perspektivli müştәrilәr axtarmalıdır

352) Sual:Nә zaman dilerlәr distribyuter statusu ala bilәr ?
A) İstehsal gücü artdıqda
B) Reallaşdırılma hәcmi artdıqda
C) Ümumi xәrclәrin hәcmi artdıqda
D) İstehsalın hәcmi artdıqda
E) Mәhsuldarlıq artdıqda

353) Sual:Agentlәr kimlәrdir ?
A) Topdansatış firmalardır
B) Satış zamanı istehsalçıların müәyyәn maraqlarını tәmsil edәn şәxslәrdir
C) Müәssisәdә mәhsul istehsalını hәyata keçirәnlәrdir
D) Xırda topdan alıcılardır
E) İri topdan alıcılardır

354) Sual:Satış agentlәri haqqında deyilәnlәrdәn hansı sәhvdir?
A) Satış agentlәri geniş işgüzar әlaqә vә tәmaslara malikdirlәr
B) Satış agentlәri әmtәәni tam mülkiyyәtә alırlar
C) Satış agentlәri komision haqları şәklindә mükafat әldә edirlәr
D) Satış agentlәri әmtәәlәri öz mülkiyyәtlәrinә almırlar
E) Satış agentlәri satış zamanı istehsalçıların müәyyәn maraqlarını tәmsil edirlәr

355) Sual:Aşağıdakılardan hansı satış agentlәrinin üstünlüklәrinә aid deyil?
A) Onlar geniş işgüzar әlaqә vә tәmaslara malikdirlәr
B) İstehsalın mәhsuldar olması
C) Aşağı satış xәrclәri



D) Onların yeni bazarlara yeni әmtәә ilә çıxarkәn faydalılığı
E) Fәaliyyәt keyfiyyәtinin daha yüksәk olması

356) Sual:Satış agentlәrinin çatışmazlıqlarına verilәnlәrdәn hansı aiddir?
A) Әmtәәnin yeni bazarda mәşhurlaşdırılması üçün sәy göstәrirlәr
B) Onlar çox vaxt satışdan sonra xidmәt göstәrә bilmirlәr
C) Onların fәaliyyәtnin topdan firmalara nisbәtәn daha yüksәk olması
D) Onlar geniş işgüzar әlaqә vә tәmaslara malikdirlәr
E) Aşağı satış xәrclәri

357) Sual:Komissionerlәr haqqındakı fikirlәrdәn hansı doğrudur?
A) Qәrar qәbul edәn şәxslәrdir
B) İstehsalçı agenti kimi fәaliyyәt göstәrirlәr
C) Xәrclәri aşağı salırlar
D) Satış agenti kimi fәaliyyәt göstәrirlәr
E) Satın alınmış mәhsuldan istifadә edәn şәxslәrdir

358) Sual:Komissionlar haqqında aşağıda verilәnlәrdәn hansı sәhvdir ?
A) Әmtәәni konsiqnasiya şәrti ilә satırlar
B) Satış agenti kimi fәaliyyәt göstәrirlәr
C) Satış agentlәrinin növ müxtәlifliyidir
D) Satışa zәmanәt vermirlәr
E) Müqavilәsiz işlәyirlәr

359) Sual:Brokerlәr haqqındakı fikirlәrdәn hansılar doğrudur ?
A) Broker satış agentinin növ müxtәlifliyidir
B) İstehsalçının sifarişi ilә onun mәhsulunun bir hissәsini reallaşdırır
C) Әmtәәni konsiqnasiya şәrti ilә satırlar
D) Ticarәt markasının şöhrәtinin qorunmasıdır
E) Broker yüklәmә­boşaltma әmәliyyatları yerinә yetirir



360) Sual:Vasitәçilәri seçәrkәn әn mühüm mәsәlәlәrdәn biri verilәnlәrdәn hansıdır?
A) Ticarәt markasının şöhrәtinin qorunmasıdır
B) Әmtәә satışı vә yekunları haqqında hesabat sisteminin tәşkilidir
C) Onun ixtisasının dәrәcәsinin müәyyәn edilmәsidir
D) Mәhsulun keyfiyyәtinin müәyyәn edilmәsidir
E) İstehsalçının mәlumatlandırılmasıdır

361) Sual:Xammal әmtәәlәrin satışının tәşkili xüsusiyyәtlәrinә aşağıdakılardan hansı daxil deyil ?
A) Mineral xammalın vә yanacağın reallaşdırılması uzunmüddәtli müqavilә münasibәtlәrinin rolunun artması tendensiyanı xarakterizә edir
B) Dünya әmtәә dövriyyәsindә xammal vә әrzaq mәhsullarının payı azalmışdır
C) Xammal әmtәәlәrinin bir çox növlәri üzrә istehsal artmışdır
D) Ticarәtin inhisarlaşması qәflәtәn artmışdır
E) inkişaf etmәkdә olan ölkәlәr xammal bazarının inhisarlaşmasına cavab olaraq özündә әmtәә assosiasiyaları formalaşdırır

362) Sual:Verilәnlәrdәn hansı xammal әmtәәlәrini özündә әks etdirir?
A) Satış agentinin çatışmamazlıqlarına aiddir
B) Uzunmüddәtli alqı­satqı sazişlәrinin cazibәdar obyektidir
C) İstehsalı başa vurmamış mәhsullardır
D) Yarımfabrikatlardır
E) Mәhsulun keyfiyyәtinin müәyyәn edilmәsidir

363) Sual:Әmtәә birjaları nәdir ?
A) Ticarәt markasının şöhrәtinin qorunmasıdır
B) Daimi fәaliyyәt göstәrәn bazarın xüsusi növüdür
C) İstehsalçılardır
D) Topdan firmalardır
E) Saxlama anbarlarıdır

364) Sual:Real әmtәә birjalarının әhәmiyyәtinin kәskin şәkildә azalmasına aşağıdakılardan hansı sәbәb olmuşdur?
A) Әmtәә birjalarında bölüşdürmә ilә bağlı xәrclәri minimuma enmişdir
B) Dünya әmtәә dövriyyәsindә xammal vә әrzaq mәhsullarının payı azalmışdır



C) Dünya әmtәә dövriyyәsindә xammal vә әrzaq mәhsullarının payı artmışdır
D) Xammal әmtәәlәrinin bir çox növlәri üzrә ticarәt qәflәtәn artmışdır
E) Әmtәә birjalarının Satış ilә bağlı xәrclәri minimuma enmişdir

365) Sual:Dilerlәr distribyuter statusunu nә zaman ala bilәr ?
A) İstehsalın hәcmi artdıqda
B) Reallaşdırılma hәcmi artdıqda
C) Mәhsuldarlıq artdıqda
D) Ümumi xәrclәrin hәcmi artdıqda
E) İstehsal gücü artdıqda

366) Sual:Texniki vә texnoloji cәhәtdәn mürәkkәb mәhsulların satışında marketinq kommunikasiyasının bu formasından istifadә edilmәsi digәr
formalarla müqayisәdә daha mәqsәdәuyğundur:
A) sәrgilәrdәn
B) şәxsi (fәrdi) satışdan
C) istehsal tәyinatlı mәhsulların reklamından
D) ictimaiyyәtlә әlaqәdәn
E) satşın hәvәslәndirilmәsindәn

367) Sual:İri istehlakçılara mәhsul satışında marketinq kommunikasiyasının bu formasından istifadә edilmәsi digәr formalarla müqayisәdә daha
mәqsәdәuyğundur:
A) sәrgilәrdәn
B) şәxsi (fәrdi) satışdan
C) reklamdan
D) ictimaiyyәtlә әlaqәdәn
E) satşın hәvәslәndirilmәsindәn

368) Sual:Ictimaiyyәtlә әlaqә sahәsindә әldә edilmiş uğurlar vә uğursuzluqlar onun tәşkili prosesinin bu mәrhәlәsindә aşkar edilir:
A) fәaliyyәtin qiymәtlәndirilmәsi mәrhәlәsindә
B) mәsәlәnin tәhlili vә qoyuluşu mәrhәlәsindә
C) tәdbirlәr proqramının tәrtibi mәrhәlәsindә



D) smetanın tәrtibi mәrhәlәsindә
E) proqramın icrası mәrhәlәsindә

369) Sual:İstehlakçılar mәhsullar haqqında marketinq kommunikasiyasının bu formasında verilәn informasiyaya onun digәr formaları ilә verilәn
informasiyaya nisbәtәn daha çox inanır vә etibar edirlәr:
A) şaiyәlәrә
B) ictimaiyyәtlә әlaqәlәr vasitәsilә verilәn informasiyaya
C) reklamlarda verilәn informasiyaya
D) sәrgilәrdә verilәn informasiyaya
E) yarmarkalarla verilәn informasiyaya

370) Sual:Aşağıdakı vәzifәlәrdәn hansı ictimaiyәtlә әlaqәyә aid deyildir?
A) arzuolunmaz, yanlış mәlumatların aradan qaldırılması
B) mәsulların keyfiyyәtinin yaxşılaşdırılması
C) firmaya müsbәt münasibәtlәrin formalaşdırılması
D) tәşkilatlarla, istehlakçı qrupları ilә әlaqәlәr yaradılması
E) xoşәgәlmәz şaiyәlәrin qarşısının alınması

371) Sual:Satışın hәvәslәndirilmәsi strategiyasının hazırlanması hәvәslәndirmәnin tәşkili prosesinin bu mәrhәlәsindә hәyata keçirilir:
A) hәvәslәndirmә proqramlarının realizasiyası
B) mәsәlәnin qoyuluşu
C) hәvәslәndirmә subyektlәrinin müәyyәnlәşdirilmәsi
D) hәvәslәndirmә metodlarının seçilmәsi
E) hәvәslәndirmә proqramlarının hazırlanması

372) Sual:Müәssisәnin nә istehsal edә bilmәsi, hansı xidmәtlәri göstәrә bilmәsi, onun harada yerlәşmәsi haqqında mәlumatların verilmәsi reklamın
bu formasının vәzifәsidir:
A) rәqabәt reklamlarının
B) mәslәhәtverici (tövsiyә xarakterli) reklamların
C) informasiya xarakterli reklamların
D) xatırladıcı reklamların



E) müdafiә reklamlarının

373) Sual:İstehlakçılara rәqib müәssisә ilә müqayisәdә müәssisәnin üstünlüklәrini göstәrmәk vә izah etmәklә onların diqqәtini bu müәssisәyә cәlb
etmәk reklamın bu formasının vәzifәsidir:
A) müdafiә reklamlarının
B) rәqabәt reklamlarının
C) informasiya xarakterli reklamların
D) tövsiyә xarakterli (mәslәhәtverici) reklamların
E) xatırladıcı reklamların

374) Sual:Müәssisәnin adını mәqsәd (hәdәf) bazarlarının diqqәtinә çatdırmaq vә bunun sayәsindә hәmin bazarların onu unutmamasına, yada
saxlamasına nail olunması reklamın bu formasının vәzifәsidir:
A) rәqabәt reklamlarının
B) xatırladıcı reklamların
C) informasiya xarakterli reklamların
D) tövsiyә xarakterli (mәslәhәtverici) reklamların
E) müdafiә reklamlarının

375) Sual:Mәhsulun hәyat dövranının bazara çıxma mәrhәlәsindә reklamın bu formasından istifadә edilir:
A) rәqabәt reklamlarından
B) informasiya xarakterli reklamlardan
C) tövsiyә xarakterli (mәslәhәtverici) reklamlardan
D) xatırladıcı reklamlardan
E) müdafiә reklamlarından

376) Sual:Mәhsulun hәyat dövranının artım (inkişaf) mәrhәlәsindә reklamın bu formasından istifadı edilir:
A) rәqabәt reklamlarından
B) tövsiyә xarakterli (mәslәhәtverici) reklamlardan
C) informasiya xarakterli reklamlardan
D) xatırladıcı reklamlardan
E) müdafiә reklamlarından



377) Sual:Müraciәt variantlarının qiymәtlәndirilmәsi vә seçilmәsi reklamın planlaşdırılmasının bu mәrhәlәsindә hәyata keçirilir:
A) reklamın verilmә vaxtının müәyyәn edilmәsi mәrhәlәsindә
B) reklam mәtnlәrinin hazırlanması mәrhәlәsindә
C) mәsәslәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
D) situasiyalı tәhlil mәrhәlәsindә
E) reklam elanlarının hazırlanması mәrhәlәsindә

378) Sual:Kommunikasiya:
A) satışın hәcminin artırılması mәqsәdilә mәhsulun yayımı vә satışın tәşkilidir
B) satışın hәcminin artırılması mәqsәdilә hәdәf (mәqsәd) auditoriyasına tәsir göstәrilmәsi vasitәlәrinin mәcmusudur
C) reklam fәaliyyәtinin hәyata keçirilmәsidir
D) satışın hәvәslәndirilmәsi üzrә tәdbirlәr kompleksidir
E) mәhsula tәlәbatın formalaşmasıdır

379) Sual:Marketinqişn kommunikasiya sisteminin mәqsәdi:
A) mәhsullara münasib qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsidir
B) mәhsula tәlәbatın formadlaşdırılması vә satışının stimullaşdırılmasıdır
C) bazarın vә istehlakçıların tәlәbatını aşkar edilmәsi vә öyrәnilmәsidir
D) yeni mәhsulun hazırlanması vә mövcud mәhsul çeşidinin tәkmillәşdirilmәsidir
E) mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışının tәşkilidir

380) Sual:Reklama verilәn tәriflәrdәn hansı yanlışdır?
A) Reklam mәnәvi tәsiretmәnin bir formasıdır
B) Reklam – mövcud olanları tәsvir etmәklә pulsuz kommunikasiya formasıdır
C) Reklam çap şәklindә kommunikasiya formasıdır
D) Reklam mәqsәd auditoriyasının fәaliyyәtidir
E) Reklam әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırıma vasitәsidir vә s.

381) Sual:Dar mәnada yanaşmaya görә reklama verilәn tәrif hansıdır?
A) Yaxşı çatdırılmış hәqiqәt kimi başa düşülür



B) Konkret mәhsulun xeyrinә tәbliğat mәqsәdi ilә pullu, biristiqamәtli, dolayı vә s. müraciәt başa düşülür
C) İnsanı әvvәllәr eşitmәdiyi, görmәdiyi vә bilmәdiyi şeylәrә ehtiyac duymağa vadar edәn mәfhumdur
D) Mәnәvi tәsiretmә başa düşülür
E) Qeyri­güc vasitәlәrinin kömәyilә hәyata keçirilәn fәaliyyәt başa düşülür

382) Sual:Reklamın mәzmununa geniş mәnada yanaşma dedikdә verilәnlәrdәn hansı başa düşülür?
A) Qeyri­güc vasitәlәrinin kömәyilә hәyata keçirilәn fәaliyyәt başa düşülür
B) İstehsalçının vә ya onların nümayәndәsinin potensial istehlakçıya istәnilәn müraciәti başa düşülür.
C) Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırıma kimi başa düşülür
D) Yaxşı çatdırılmış hәqiqәt kimi başa düşülür
E) Mәnәvi tәsiretmә başa düşülür

383) Sual:Marketinq kommunikasiya sisteminә aşağıdakı vasitәlәrdәn hansı daxil deyil?
A) Satışın hәvәslәndirilmәsi
B) Informasiyanın işlәnmәsi
C) Reklam
D) Şәxsi satış
E) Birbaşa marketinq

384) Sual:Satışın hәvәslәndirilmәsi dedikdә verilәnlәrdәn hansı başa düşülür?
A) Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırımadır
B) Hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn qısamüddәtli aksiyadır
C) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları mәhsul almağa tәhrik edir
D) Müәssisәnin mәhsullarının yayımını vә satışını yüksәk sәviyyәdә hәyata keçirir
E) Kompaniyanın imicinin yaradılmasına vә müdafiәsinә yönәlmiş aksiyadır

385) Sual:Istehlakçıların hәvәslәndirilmәsinin әsas mәqsәdi nәdәn ibarәtdir?
A) Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırımaqdır
B) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir
C) Müәssisәnin mәhsullarının yayımını vә satışını hәyata keçirmәkdir
D) İşçilәrin daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail olmaqdır



E) Hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyadır

386) Sual:Satış heyәtinin hәvәslәndirilmәsinin әsas mәqsәdi nәdir?
A) Potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә birbaşa tәsir etmәkdir
B) İşçilәrin daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail olmasıdır
C) Müәssisәnin mәhsullarının yayımını vә satışını hәyata keçirmәkdir
D) Hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyadır
E) Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırımaqdır

387) Sual:Ictimaiyyәtlә әlaqә dedikdә aşağıdakılardan hansı başa düşülür?
A) Müәssisә ilә ictimaiyyәt arasında mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyadır
B) Müәssisә ilә ictimaiyyәt arasında qarşılıqlı anlaşmanın yaradılmasına yönәldilmiş tәdbirlәr kompleksidir
C) Müәssisә ilә ictimaiyyәt arasında mәhsulların yayımını vә satışını hәyata keçirәn tәdbirlәr kompleksidir
D) Müәssisә ilә işçilәr arasında daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail olmasıdır
E) Potensial alıcılara vә ictimaiyyәtә qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә birbaşa tәsir edilmәsidir

388) Sual:Şәxsi satış aşağıdakılardan hansını ifadә edir?
A) Potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә birbaşa tәsir etmәkdir
B) Prezentasiyaların tәşkili vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurulmasıdır
C) Alıcılarda konkret istehsalçının istehsal etdiyi mәhsul haqqında geniş tәsәvvürlәr yaradır
D) İstehlakçılara mәhsulların üstünlüklәrini nümayiş etdirir
E) Әmtәә vә xidmәtlәri istehlakçılara sırımaqdır

389) Sual:Göstәrilәn variantlardan hansı ekspozisiyaların planlaşdırılmasına daxil deyil?
A) Eksponatların illustipasiyası
B) Sahәdә nüfuz vә reputasiya
C) Sәrgilәrin mövzularının seçilmәsi
D) Eksponatların hazirlanması
E) Materialların illustipasiyası

390) Sual:Satış avadanlıqlarının әn geniş istifadә olunan növlәrinә hansı daxil deyil?



A) Kinofilmlәr
B) Sәrgi vә yarmarka
C) Nümunәlәr dәsti
D) Әmtәәnin kiçildilmiş modellәri
E) Qrafiki materiallar toplusu

391) Sual:Kataloqlar, sahә sәrgisindә ekspozisiyalar, işgüzar yazışmalar, birbaşa poçt reklamları vә s. nәyin metodlarıdır?
A) Satışın
B) Istehsal vasitәlәri reklamı vә satışının
C) İstehsal vasitәlәrinin bölüşdürülmәsinin
D) Tәdqiqatların aparılmasının
E) Qiymәtlәndirilmәsinin

392) Sual:Nümunәlәrin yayılmasının әhәmiyyәti nәdәn ibarәtdir?
A) Onların yayılması firmanın işgüzar fәaliyyәti haqqında mәlumatlara malik olmasını göstәrir
B) Onların yayılması vasitәsilә yeni әmtәәnin bazara çıxarılması tәmin olunur vә potensial alıcıların diqqәti әmtәәyә cәlb olunur
C) Satışın hәvәslәndirilmәsi üzrә fәaliy¬yәt növü olub reklam tәdbirlәrini tamamlayır
D) Firmanın potensial müştәrilәri arasında mәşhurluğu tәmin olunur
E) Müәssisәnin satış xilmәtinin işçilәrinin satışa yönәltdiklәri sәylәri azaltmağa imkan verir

393) Sual:Sәrgilәr hansı әlamәtә görә yerli, milli vә regional olur?
A) Keçirilmә vaxtı
B) Keçirilmә xarakteri
C) Sәrgilәrin mövzularının seçilmәsi
D) İştirakçıların sayı
E) Mәhsulların sayı

394) Sual:Hansı sәrgilәrin keçirilmә xarakterindәn asılı olaraq sahә assosasiyaları çıxış edir vә hәmin sәrgilәrә ölkәnin hәr tәrәfindәn istehlakçılar
cәlb olunur?
A) Regional
B) Milli



C) Yerli
D) Beynәlxalq
E) Xüsusi

395) Sual:Ekspozisiyaların planlaşdırılmasına nә daxil deyil?
A) Eksponatların illustipasiyası
B) Sahәdә nüfuz vә reputasiya
C) Sәrgilәrin mövzularının seçilmәsi
D) Eksponatların hazirlanması
E) Materialların illustipasiyası

396) Sual:Marketinq kommunikasiyasının 9 elementi var. Verilәnlәrdәn hansı bu elementlәrdәn birini özündә әks etdirir?
A) Informasiyanın işlәnmәsi
B) Kodlaşdırma
C) Mәnfәәtin әldә edilmәsi
D) Reklam
E) Mәsәlәlәrin qoyuluşu

397) Sual:Hansı metod firmanın mәtbuat tәrәfindәn müdafiә olunması vә ona inamın artirilmasının hәyata keçirmәsi planlaşdırılan tәdbirlәr
proqramıdır?
A) Kataloqlar
B) İctimai fikrin formalaşdırılması
C) İşgüzar yazışmalar
D) Birbaşa poçt reklamı
E) Populyarlaşdirma

398) Sual:C.R.Rossiter vә L.Persi marketinq kommunikasiyasının effektinin 6 ardıcıl mәrhәlәsini qeyd etmişdilәr. Aşağıdakı düzgün ardıcıllığı tәyin
edin
A) Kontakt, mәnfәәtin әldә edilmәsi, informasiyanın işlәnmәsi, marka kapitalının yaradılması.
B) Kontakt, informasının işlәnmәsi , kommunikasıyanın effekti, mәqsәd auditoriya­sının fәaliyyәti, satışın hәcminin artırılması, marka kapitalının
yaradılması, mәnfәәtin әldә edilmәsi



C) Kontakt, informasiyanın işlәnmәsi, mәnfәәtin әldә edilmәsi, mәqsәd auditoriyasının fәaliyyәti, markanın mövqelәşdirilmәsi, bazar payının
artırılması
D) Informasıyanın işlәnmәsi, mәnfәәtin әldә edilmәsi, satışın hәcminin vә ya bazaar payının artırılması, marka kapitalının yaradılması.
E) Kontakt, informasiyanın işlәnmәsi, mәnfәәtin әldә edilmәsi, satışın hәcminin vә ya bazar payının artırılması, marka kapitalının yaradılması.

399) Sual:Aşagıdakılardan hansı marketinq kommunikasiyasının 9 elementinә daxildir?
A) Informasiyanın işlәnmәsi
B) Göndәrici
C) Mәnfәәtin әldә edilmәsi
D) Mәnfәәtin әldә edilmәsi
E) Mәsәlәlәrin qoyuluşu

400) Sual:Aşağıdakı variantların hansı şәxsi marketinq kommunikasiyasına aid deyil?
A) Telemarketinq vә onlayn, ticarәt şәxsi kommunikasiyaya aid edilir.
B) Müәssisә tәrәfindәn hәyata keçirilәn, yәni – müsabiqәlәr, tәdbirlәr. tәqdimetmә mәrasimlәri vә s. yerinә yetirilir
C) Şәxsi kommunikasiyada ünsiyyәt yaradan tәrәflәr öz aralarında ya şәxsi tәmaslar yaradırlar
D) Müxtәlif rabitә vasitәlәrinin kömәyilә birbaşa әlaqәyә girirlәr
E) Şәxsi satış , sәrgilәr vә yarmarkalar şәxsi kommunikasiyaya daxil edilir

401) Sual:Şәxsi kommunikasiyaya nisbәtәn qeyri­şәxsi kommunikasiya aşağıdakı hansı üstünlüklәrә malikdir?
A) Rabitә vasitәlәrinin kömәyi ilә birbaşa әlaqәyә girirlәr
B) Geniş auditoriya әhatә edir, hәddәn artıq ucuz olması, nәzәriyyәnin güclü olması
C) Tәrәflәr öz aralarında şәxsi tәmaslar yaradırlar
D) Yalnız nәzarәtin güclü olması ilә
E) Daha çox xәrc tutumlu olması

402) Sual:Mәhsul reklamına aşağıdakılardan hansı aid edilir?
A) Fәaliyyәt vә rәqabәt reklamları
B) Istehlak vә istehsal texniki tәyinatlı reklamlar
C) Arzu olunan vә fәaliyyәt reklamları
D) Müdafiә vә mәlumatverici reklamlar



E) Pәrakәndә vә nәzarәtedici reklamlar

403) Sual:Satışın hәvәslәndirilmәsinә aşağıdakı amillәrdәn hansı aid deyildir?
A) Pәrakәndә tacirlәr istehsalçıdan hәvәslәndirmә tәdbirlәrinin hәyata keçirilmәsini tәlәb edirlәr
B) Rәqabәt olmadığından satışın hәvәslәndirilmәsinә çәkilәn xәrclәrin hәcmi dә azalır
C) Alıcılıq qabiliyyәti aşağı olan istehlakçılar mәhsulun qiymәtlәndirilmәsinә çox hәssasdırlar
D) Müәssisәlәr rәqabәt üstünlüyü әldә etmәk mәqsәdilә satışın hәvәslәndirilmәsinә çәkilәn xәrclәrin hәcmini artırırlar
E) Reklamla müqaisәdә satışın hәvәslәndirilmәsi tәdbirlәri satışın hәcminin artırılmasına birbaşa vә qısa müddәt әrzindә tәsir edir

404) Sual:Ictimaiyyәtlә әlaqә hansı xüsusiyyәtinә görә digәr kommunikasiya vasitәlәrindәn fәrqlәnir?
A) Digәr hәvәslәndirmә tәdbirlәrinә nisbәtәn baha başa gәlir
B) Ictimaiyyәtlә әlaqәnin mәqsәd auditoriyası çox rәngarәngdir. Bu auditoriyaya bazarda birbaşa vә dolayısı rol oynayan maraqlı şәxslәr yәni tәsir
qrupu da daxildir
C) Ictimaiyyәtlә әlaqәdә istifadә edilәn metodlar çox azdır
D) Yalnız müәssisәnin özünün verdiyi informasiya ilә kifayәtlәnir
E) Ictimaiyyәtlә әlaqәnin mәqsәd auditoriyasının geniş olmaması

405) Sual:Reklamın ictimaiyyәtlә әlaqәdәn başlıca fәrqi aşağıdakı hansı variantda daha düzgün göstәrilmişdir?
A) Uzlaşdırılmış fәaliyyәtә nail olmaq üçün bazarın yaranması
B) Reklamın pullu olması vә davamlı hәyata keçirilmәsi
C) Mәqsәd auditoriyasının olması
D) Kontakt auditoriyasının olması
E) Cәmiyyәtlә müәssisә arasında qarşılılı inam vә anlaşma yaranması

406) Sual:Institusional reklamın formaları hansı variantda daha dolğun göstәrilmişdir?
A) Mәlumatverici, rәqabәt, istehlak, istehsal­tәyinatlı
B) Müdafiә, mәlumatverici, rәqabәt, xatırladıcı
C) Müdafiә, mәlumatverici, rәqabәt
D) Müdafiә, mәlumatverici, mәslәhәtverici
E) Müdafiә, xatırladıcı, istehlak



407) Sual:Marketinq kammunikasiyasının büdcәsinin tәrtib edilmәsindә aşağıdakı hansı metoddan istifadә olunur?
A) Pәrakәndә ticarәt
B) Mәqsәd vә vәzifәlәrә әsaslanan metodlar
C) Şәxsi vә qeyri­şәxsi
D) Strateji metod
E) Istehlakçılarla kommunikasiya metodu

408) Sual:Marketinq kommunikasiyasının irәlilәdilmә strategiyasının cәlbetmә strategiyasından fәrqi aşağıdakı variantlardan hansında düzgün
verilmişdir?
A) Vasitәçilәrlә әlaqәnin olmaması
B) Istehsalçı vasitәçilәrә әlverişli satış şәrtlәri tәklif etmәklә onların rәğbәtini qazanmağa vә әmәkdaşlıq etmәyә çalışırlar
C) Istehsalçının vasitәçilәrdәn asılılığının zәif, satış kanalları üzәrindә nәzarәtin güclü olması
D) Mәhsulların yerlәşdirilmәsinin vә satış şәrtlәrinin әlverişsizliyi
E) Mәhsulun alıcıya daha tez çatdırılması

409) Sual:Reklam aşağıdakı hansı tәlәblәrә cavab vermәlidir?
A) Reklamın rәqabәt şәraitini nәzәrә alması mütlәq deyil
B) Reklam mәtnlәri, simvolları, şәkillәri vә s. istehlakçını yanıltmamalı vә aldatmamalıdır
C) Reklam qebul edilmiş ümumi normalara zidd olmalıdır
D) Reklam mәhsulun bazara çıxarılmasından çox müddәt әvvәl verilmәlidir
E) Reklam mәhsulun hәyat dövranıyla üst­üstә düşmәmәlidir

410) Sual:Reklam nәdir ?
A) müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir
B) müәyyәn bir mәnbә tәrәfindәn әmtәәlәri, xidmәtlәri vә ya ideyaları pul qarşılığında informasiya yayım vasitәlәrinin kömәkliyi ilә geniş
auditoriyaya elan edilmәsidir
C) alışın hәvәslәndirilmәsinә vә ya hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyalardır
D) kompaniyanın xoştәsirli imicinin yaradılmasına vә müdafiәsinә yönәlmiş müxtәlif proqramlardır
E) prezentasiyaların tәşkili vә ya sifarişlәrin alınması üçün bir vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurulmasıdır

411) Sual:Satışın hәvәslәndirilmәsi dedikdә verilәnlәrdәn hansı başa düşülür?



A) Hazırki vә potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә birbaşa tәsir edilmәsidir
B) Alışın hәvәslәndirilmәsinә vә ya hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn qısamüddәtli aksiyalardır
C) Kompaniyanın xoştәsirli imicinin yaradılmasına vә müdafiәsinә yönәlmiş müxtәlif proqramlardır
D) Prezentasiyaların tәşkili vә ya sifarişlәrin alınması üçün bir vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurulmasıdır
E) Müәyyәn bir mәnbә tәrәfindәn informasiya yayım vasitәlәrinin kömәkliyi ilә geniş auditoriyaya elan edilmәsidir

412) Sual:Şәxsi satış nәdir ?
A) Alışın hәvәslәndirilmәsinә vә ya hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyalardır
B) Prezentasiyaların tәşkili vә ya sifarişlәrin alınması üçün bir vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurulmasıdır
C) Hazırki vә potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә (post, telefon, faks, elektron poçtu vә s.) birbaşa tәsir edilmәsidir
D) Müәyyәn bir mәnbә tәrәfindәn informasiya yayım vasitәlәrinin kömәkliyi ilә geniş auditoriyaya elan edilmәsidir
E) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir

413) Sual:Ictimaiyyәtlә әlaqәlәr verilәnlәrdәn hansında öz әksini tapmışdır?
A) Hazırki vә potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә (post, telefon, faks, elektron poçtu vә s.) birbaşa tәsir edilmәsidir
B) Kompaniyanın xoştәsirli imicinin yaradılmasına vә müdafiәsinә yönәlmiş müxtәlif proqramlardır
C) Alışın hәvәslәndirilmәsinә vә ya hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyalardır
D) Müәyyәn bir mәnbә tәrәfindәn informasiya yayım vasitәlәrinin kömәkliyi ilә geniş auditoriyaya elan edilmәsidir
E) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir

414) Sual:Birbaşa marketinq nәdir ?
A) Prezentasiyaların tәşkili vә ya sifarişlәrin alınması üçün bir vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurulmasıdır
B) Hazırki vә potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә (post, telefon, faks, elektron poçtu vә s.) birbaşa tәsir edilmәsidir
C) Kompaniyanın xoştәsirli imicinin yaradılmasına vә müdafiәsinә yönәlmiş müxtәlif proqramlardır
D) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir
E) Alışın hәvәslәndirilmәsinә vә ya hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyalardır

415) Sual:Vasitәçilәrin hәvәslәndirilmәsinin mәqsәdi nәdәn ibarәtdır
A) Prezentasiyaların tәşkili vә ya sifarişlәrin alınması üçün bir vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurmaqdır
B) Onları müәssisәnin mәhsullarının yayımını vә satışını yüksәk sәviyyәdә hәyata keçirmәkdir
C) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir



D) İşçilәrin daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail olmasıdır
E) Müәyyәn bir mәnbә tәrәfindәn әmtәәlәri, xidmәtlәri vә ya ideyaları pul qarşılığında informasiya yayım vasitәlәrinin kömәkliyi ilә geniş
auditoriyaya elan edilmәsidir

416) Sual:Satışın hәvәslәndirilmәsinin neçә tipi mövcuddur ?
A) 4.0
B) 3.0
C) 6.0
D) 2.0
E) 5.0

417) Sual:Satış heyәtinin hәvәslәndirilmәsinin әsas mәqsәdi nәdәn ibarәtdir?
A) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir
B) İşçilәrin daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail olmasıdır
C) Prezentasiyaların tәşkili vә ya sifarişlәrin alınması üçün bir vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurmaqdır
D) Müәyyәn bir mәnbә tәrәfindәn informasiya yayım vasitәlәrinin kömәkliyi ilә geniş auditoriyaya elan etmәkdir
E) Onları müәssisәnin mәşsullarının yayımını vә satışını yüksәk sәviyyәdә hәyata keçirmәkdir

418) Sual:Istehlakçıların hәvәslәndirilmәsinin әsas mәqsәdi nәdәn ibarәtdir?
A) Potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurmaqdır
B) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir
C) İşçilәrin daha yüksәk satış vә xidmәt göstәricilәrinә nail olmasıdır
D) Onları müәssisәnin mәşsullarının yayımını vә satışını yüksәk sәviyyәdә hәyata keçirmәkdir
E) Hazırki vә potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә birbaşa tәsir etmәkdir

419) Sual:Marketinqin kommunikasiya sistemi neçә elementdәn ibarәtdir ?
A) 3.0
B) 5.0
C) 2.0
D) 6.0
E) 4.0



420) Sual:Aşağıdakılardan hansı marketinqin komunikasiya sisteminin elementidir?
A) Dizayn
B) Reklam
C) Broker
D) Cobber
E) Kommivoyajerlәr

421) Sual:Verilәnlәrdәn hansı birbaşa marketinqә aiddir?
A) Müxtәlif tәdbirldәr hәyata keçirmәklә istehlakçıları daha çox mәhsul almağa tәhrik etmәkdir
B) Hazırki vә potensial alıcılara qeyri­şәxsi vasitәlәrin kömәyi ilә (post, telefon, faks, elektron poçtu vә s.) birbaşa tәsir edilmәsidir
C) Alışın hәvәslәndirilmәsinә vә ya hәr hansı bir mәhsulun istifadәsinә dәvәt edәn azmüddәtli aksiyalardır
D) Prezentasiyaların tәşkili vә ya sifarişlәrin alınması üçün bir vә ya bir neçә potensial alıcılarla birbaşa әlaqәlәrin qurulmasıdır
E) Kompaniyanın xoştәsirli imicinin yaradılmasına vә müdafiәsinә yönәlmiş müxtәlif proqramlardır

422) Sual:Aşağıda göstәrilәn metodun hansından marketinq kammunikasiyasının büdcәsinin tәrtib edilmәsindә istifadә olunur?
A) Pәrakәndә ticarәt
B) Mәqsәd vә vәzifәlәrә әsaslanan metodlar
C) Şәxsi vә qeyri­şәxsi
D) Strateji metod
E) Istehlakçılarla kommunikasiya metodu

423) Sual:Mәlumatların növünә aşağıda verilәnlәrdәn hansı aiddir?
A) Fraksion
B) Emosional
C) İrrasional
D) Quruluş
E) Struktur

424) Sual:Mәhsulun qiymәti dedikdә nә başa düşülür?
A) Satış qiymәtinin itki vә mәnfәәtin minimal hәdlәrinin tәhlili



B) Bir mәhsulun digәr mәhsula nisbәtini müәyyәn edәn meyardır
C) Qiymәtlәrin mövcud sәviyyәsindә tәlәblә tәklif arasındakı nisbәt
D) Parametrik әmtәә sıraları vә әmtәә qruplarının praysinqlәrinin hesablanması
E) Satış hәcminin artımı hesabına mәnfәәtin artırılması

425) Sual:Verilәnlәrdәn hansı qiymәtin növlәrinә aıd deyil?
A) Bölüşdürmә kanallarının xarakterinә görә
B) Gәlirlәrin bölüşdürülmәsınә görә
C) Dövlәtin qiymәtә tәsir sәviyyәsinә görә
D) Çap edilib­edilmәmәsinә görә
E) Tәtbiq edildiyi miqyasa görә

426) Sual:Aşağıdakılardan hansı qiymәtin növlәrinә daxil deyil?
A) Çap edilib­edilmәmәsinә görә
B) İstehlakçının tipinә görә
C) Tәtbiq edildiyi miqyasa görә
D) Bölüşdürmә kanallarının xarakterinә görә
E) Dövlәtin qiymәtә tәsir sәviyyәsinә görә

427) Sual:Dövlәtin qiymәtә tәsir sәviyyәsinә görә qiymәtlәr hansılardır?
A) Transfert qiymәtlәrinә, fiksә edilmiş qiymәtlәrә, mstәhәrrik qiymәtlәrә vә sürüşkәn qiymәtlәrә bölünür
B) Ciddi müәyyәn edilәn qiymәtlәrә, tәnzimlәnәn qiymәtlәrә vә liberal qiymәtlәrә bölünür
C) İstehsalçı müәssisәnin topdansatış buraxılış qiymәtlәrinә,topdansatış qiymәtlәrinә vә pәrakәndә satış qiymәtlәrinә bölünür
D) Çap edilәn qiymәtlәrә vә hesablanan qiymәtlәrә bölünür
E) Milli bazar qiymәtlәrinә, regional bazar qiymәtlәrinә,dünya bazarı qiymәtlәrinә bölünür

428) Sual:Marketinq fәaliyyәti hәyata keçirәn müәssisәnin yerlәşdiyi ölkәnin bazarlarında formalaşan qiymәt verilәnlәrdәn hansıdır?
A) Topdansatış qiymәtlәri
B) Milli bazar qiymәtlәri
C) Regional bazar qiymәtlәri
D) Tәnzimlәnәn qiymәtlәr



E) Liberal qiymәtlәr

429) Sual:Qiymәtin dünya bazarı qiymәti kimi qәbul edilmәsi üçün ödәnilmәsi zәruri olan şәrtlәrә hansı aid deyil?
A) Idxal­ixrac әmәliyyatları kommersiya xarakteri daşımalıdır
B) Idxal­ixrac әmәliyyatları qeyri­ müntәzәm xarakter daşımalıdır
C) Idxal­ixrac әmәliyyatları müntәzәm xarakter daşımalıdır
D) Idxal­ixrac әmәliyyatları dönәrli valyuta ilә hәyata keçirilmәlidir
E) Idxal­ixrac әmәliyyatları azad ticarәt vә siyasi rejimdә hәyata keçirilmәlidir

430) Sual:Aşağıdakılardan hansı kompaniya mәhsulu üzrә qiymәtin hesablanması zamanı istifadә olunan metoddur
A) Qiymәt güzәştlәrinin müәyyәnlәşdirilmәsi metodu
B) Qiymәtqoymanın xәrc metodları
C) Mәhsulların istehsalçıya qaytarılması metodu
D) Pulsuz putyovkaların verilmәsi metodu
E) İşçilәrin şәkillәrinin şәrәf lövhәsinә vurulması metodu

431) Sual:Son hәdd xәrclәri әsasında qiymәtqoyma metodu hansı metodlar qrupuna aiddir?
A) Qiymәtin müәyyәn edilmәsinin mәcburi metodu
B) Qiymәtqoymanın xәrc metodları
C) Parametrik әmtәә qruplarının praysinqlәrini hesablanması әsasında qiymәtqoyma metodu
D) Nüfuzlu qiymәtlәrin müәyyәn edilmәsi metodu
E) Qiymәtqoymanın marketinq metodu

432) Sual:Aşağıdakı variantlardan hansı qiymәtin rәqabәtә orientasiya üzrә müәyyәn edilmәsi metoduna aid deyil
A) Qiymәtin müәyyәn edilmәsinin mәcburi metodu
B) Mәqsәdli qiymәtqoyma metodu
C) Qiymәtin bazar qiymәtlәrinin izlәnmәsi yolu ilә müәyyәn edilmәsi metodu
D) Nüfuzlu qiymәtlәrin müәyyәn edilmәsi metodu
E) bazarda lider firmaların qiymәtlәrinin izlәnmәsi yolu ilә müәyyәn edilmәsi metodu

433) Sual:Verilәnlәrdәn hansıları çap edilib­edilmәmәsinә görә qiymәtlәrә aid etmәk olar



A) Mütәhәrrik qiymәtlәr
B) Hesablanan qiymәtlәr
C) Sürüşkәn qiymәtlәr
D) Fiksә edilmlş qiymәtlәr
E) Regional bazar qiymәtlәri

434) Sual:Qiymәt strategiyasınin mahiyyәtini aşagıdakılardan hansı ifadә edir?
A) Müәssisәnin mәqsәdi + ilkin qiymәtin müәyyәn edilmәsi metodu + son qiymәtin dinamikası = qiymәt strategiyası
B) Müәssisәnin mәqsәdi + ilkin qiymәtin müәyyәn edilmәsi metodu + ilkin qiymәtin dinamikası = qiymәt strategiyası
C) Müәssisәnin mәqsәdi + ilkin qiymәtin dinamikası = ilkin qiymәtin müәyyәn edilmәsi metodu
D) İlkin qiymәtin dinamikası + müәssisәnin mәqsәdi = qiymәt strategiyası
E) İlkin qiymәtin dinamikası + müәssisәnin mәqsәdi = qiymәt strategiyası

435) Sual:Әmtәә nomenklaturası çәrcivәsindә qiymәtqoyma strategiyasına verilәnlәrdәn hansı daxildir?
A) Mövsümi güzәştlәr strategiyası
B) Mәcburi lәvazimatlara qiymәt qoyulması strategiyası
C) Nәqd hesablaşmalara görә güzәştlәr strategiyası
D) Alınan әmtәәnin miqdarına görә güzәştlәr strategiyası
E) Funksional güzәştlәr strategiyası

436) Sual:Hansi strategiya malların satılması, saxlanılması, qeydiyyatının aparılması üzrә müәyyәn funksiyaları yerinә yetirәn alıcılara bәzi
güzәştlәrin verilmәsini nәzәrdә tutur?
A) İstehsalın әlavә mәhsullarına qiymәt qoyulması strategiyası
B) Funksional güzәştlәr strategiyası
C) Alınan әmtәәnin miqdarına görә güzәştlәr strategiyası
D) Mövsümi güzәştlәr strategiyası
E) Hesaba almalar zamanı güzәştlәr strategiyası

437) Sual:Bayramlar vә digәr әlamәtdar hadisәlәrdәn öncә qiymәt endirimlәrinin hәyata keçirilmәsi hansi strategiyada öz әksini tapmışdir?
A) Yeni әmtәәyә qiymәt qoyulması üzrә strategiyalar
B) Satışın stimullaşdırıması mәqsәdi daşıyan qiymәtqoyma strategiyası



C) Әmtәә nomenklaturası çәrcivәsindә qiymәtqoyma strategiyaları
D) Güzәştlәr vә hesablaşma prinsipi üzrә qiymәtqoyma strategiyaları
E) Fәrqli xüsusiyyәtlәr nәzәrә alınmaqla qiymәtqoyma strategiyası

438) Sual:Fәrqli xüsusiyyәtlәri nәzәrә almaqla qiymәtqoyma strategiyasına hansı aıd deyil?
A) Eyni әmtәә müxtәlif bazar seqmentlәrindә müxtәlif qiymәtlәrә satılır.
B) Mövsümi endirim kampaniyalarının hәyata keçirilmәsi vә s
C) Eyni әmtәә müxtәlif vaxtlarda müxtәlif qiymәtlәrә satılır
D) Müxtәlif alıcılara müxtәlif qiymәtlәr tәklif edilir
E) Müxtәlif әmtәәlәrә müxtәlif qiymәtlәr qoyulur

439) Sual:Mәhsulun istehsalı ilә әlaqәdar olan sabit (qaimә) xәrclәrә:
A) istehsalın hәcmi artdığı halda ümumi mәblәği azalan xәrclәr aiddır
B) istehsalın hәcmi artdığı halda mәhsulun maya dәyәrinin azalmasına sәbәb olan xәrclәr aiddır
C) ümumi mәblәği istehsalın hәcminin artmasına (azalmasına) uyğun olaraq artan (azalan) xәrclәr aiddır
D) istehsalın hәcmi artdığı halda bir mәhsulun maya dәyәrinin azalmasına sәbәb olmayan xәrclәr aiddir
E) istehsalın hәcmi artdığı halda bir mәhsulun maya dәyәrinin artmasına sәbәb olan xәrclәr aiddir

440) Sual:Rәqib müәssisәlәrin mәhsullarının qiymәti qiymәtqoyma prosesinin bu mәrhәlәsindә tәhlil edilir:
A) qiymәt güzәştlırinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
B) mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
C) qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
D) qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
E) ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

441) Sual:Zәrәrzizlik nöqtәsinә uyğun gәlәn qiymәt:
A) mәhsul satışından әldә edilәn gәlirlәrin hәcminin optimal olmasını tәmin edir
B) son hәdd gәlirlәrinin hәcminin son hәdd xәrclәrinin hәcminә bәrabәr olmasını tәmin edir
C) son hәdd gәlirlәrinin hәcminin son hәdd xәrclәrinin hәcmindәn çox olmasını tımin edir
D) son hәdd gәlirlәrinin hәcminin son hәdd xәrclәrinin hәcmindәn az olmasını tәmin edir
E) mәhsulun istehsalı vә satışına çәkilәn xәrclәrin hәcminin optimal olmasını tәmin edir



442) Sual:«Qiymәt yuvarlaq rәqәm olmamalıdır» deyimi hansı amilә әsaslanır
A) mәhsulun keyfiyyәti ilә әlaqәdar olan amillәrә
B) psixoloji amillәrә
C) xәrclәrlә әlaqәdar olan amillәrә
D) rәqabәtlә әlaqәdar olan amillәrә
E) tәlәbatla әlaqәdar olan ammillәrә

443) Sual:Mәhsulun xarici bazarlarda maya dәyәrindәn (normal bazar dәyәrindәn) aşağı qiymәtә satılması
A) klirinq adlanır
B) dempinq adlanır
C) barter adlanır
D) kütlәvi marketinq adlanır
E) aktiv marketinq adlanır

444) Sual:Aşağıda göstәrilәn qiymәtlәrdәn hansı taxılın dünya bazarı qiymәti kimi qәbul edilir
A) mәlumat qiymәtlәri
B) birja kotirovkaları
C) tender qiymәtlәri
D) hәrrac (auksion) qiymәtlәri
E) transfer qiymәtlәri

445) Sual:Tәlәbin qiymәtә görә elastikliyi:
A) bazar konyunkturasına uyğun olaraq satışın miqrarının faiz ifadәsindә dәyişmәsidir
B) mәhsulun qiymәtinin dәyişmә faizinә uyğun olaraq satışın miqrarının faiz ifadәsindә dәyişmәsidir
C) müxtәlif amillәrin tәsiri altında mәhsulun qiymәtinin dәyimә faizidir
D) miqyas effektinin qimәtin sәviyyәsinә tәsir dәrәcәsinin faizlә ifadәsidir
E) tәcrübә effektinә uyğun olaraq satışın miqrarının faiz ifadәsindә dәyişmәsidir

446) Sual:Bu qiymәtqoyma metodunda mәhsulun satış qiymәti onun istehlak qiymәti әsasında müәyyәn edilir:
A) eksperiment әsasında qiymәtqoyma metodunda



B) mәhsulun istehlakçı üçün iqtisadi faydalılığının tәhlil әsasında qiymәtqoyma metodunda
C) alıcı reaksiyasına görә qiymәtqoyma metodunda
D) kompromis tәhlil әsasında qiymәtqoyma metodunda
E) mәhsulun keqfiyyәtinә görә qiymәtqoyma metodunda

447) Sual:Marketinq strategiyasına әsaslanan qiymәtqoyma metodunun bazara lәng nüfuzetmә (daxilolma) strategiyasında müәssisә:
A) mәhsulunun qiymәti vә mәhsulun irәlilәdilmәsi xәrclәrinin hәcmini qarşısına qoyduğu mәqsәdlәrә uyğun olaraq müәyyәnlәşdirir
B) hәm mәhsuluna aşağı qiymәt qoyur, hәm dә mәhsulun irәlilәdilmәsinә az vәsait sәrf edir
C) hәm mәhsuluna yüksәk qiymәt qoyur, hәm dә mәhsulun irәlilәdilmәsinә çәkilәn xәrclәrim sәviyyәsini artırır
D) mәhsuluna yüksәk qiymәt qoyur, lakin mәhsulun irәlilәdilmәsinә az vәsait sәrf edir
E) mәhsuluna aşağı qiymәt müәyyәn edir, lakin mәhsulun irәlilәdilmәsinә çәkilәn xәrclәrim sәviyyәsini

448) Sual:Marketinq strategiyasına әsaslanan qiymәtqoyma metodunun xamanın sürәtlә yığılması strategiyasında müәssisә:
A) mәhsulunun qiymәti vә mәhsulun irәlilәdilmәsi xәrclәrinin hәcmini qarşısına qoyduğu mәqsәdlәrә uyğun olaraq müәyyәnlәşdirir
B) hәm mәhsuluna yüksәk qiymәt qoyur, hәm dә mәhsulun irәlilәdilmәsinә çәkilәn xәrclәrim sәviyyәsini artırır
C) mәhsuluna yüksәk qiymәt qoyur, lakin mәhsulun irәlilәdilmәsinә az vәsait sәrf edir
D) mәhsuluna aşağı qiymәt müәyyәn edir, lakin mәhsulun irәlilәdilmәsinә çәkilәn xәrclәrim sәviyyәsini artırır
E) hәm mәhsuluna aşağı qiymәt qoyur, hәm dә mәhsulun irәlilәdilmәsinә az vәsait sәrf edir

449) Sual:Marketinq strategiyasına әsaslanan qiymәtqoyma metodunun xamanın lәng yığılması strategiyasında müәssisә:
A) mәhsulunun qiymәti vә mәhsulun irәlilәdilmәsi xәrclәrinin hәcmini qarşısına qoyduğu mәqsәdlәrә uyğun olaraq müәyyәnlәşdirir
B) mәhsuluna yüksәk qiymәt qoyur, lakin mәhsulun irәlilәdilmәsinә az vәsait sәrf edir
C) hәm mәhsuluna yüksәk qiymәt qoyur, hәm dә mәhsulun irәlilәdilmәsinә çәkilәn xәrclәrim sәviyyәsini artırır
D) mәhsuluna aşağı qiymәt müәyyәn edir, lakin mәhsulun irәlilәdilmәsinә çәkilәn xәrclәrim sәviyyәsini artırır
E) hәm mәhsuluna aşağı qiymәt qoyur, hәm dә mәhsulun irәlilәdilmәsinә az vәsait sәrf edir

450) Sual:Bazarda formalaşmış qiymәtlәrin cari sәviyyәsi dәyişdiyi halda rәqib firmalar mәhsullarının qiymәtini
A) istehlakçıların reaksiyasını nәzәzrә almaqla müәyyәn edir
B) bazarda formalaşmış qiymәtin dәyişmә sәviyyәsinә uyğun olaraq dәyişir
C) sabit saxlayır
D) liderin qiymәt dәyişmәlәrinә uyğun olaraq dәyişir



E) mәhsulun istehsalina sәrf etdiyi xәrclırә uyğun qiymәt müәyyәn edir

451) Sual:Mәhsulgöndәrmәnin bu bazis şәrtindә kontrakt qiymәtinin tәrkibinә a) mәhsulun dәyәri, b) satıcının әrazisindәki göstәrilmiş yerә
çatdırılması vә c) orada boşaldılması ilә әlaqәdar olan bütün xәrclәr daxildir:
A) gәmidә satılmışdır (DES)
B) franko­zavod (EXW)
C) sәrhәdә çatdırılmışdır (DAF)
D) rüsum ödәnilmәdәn satılmışdır (DDU)
E) dәyәr, sığota vә fraxt ödәnilmişdir (CIF)

452) Sual:Zәrәrsizlik nöqtәsindә:
A) әlavә istehsal edilәn hәr mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn (birbaşa) xәrclәr sabit (qaimә) xәrclәrindәn azdır;
B) әlavә istehsal edilәn hәr mәhsul vahidinin son hәdd gәlirlәri son hәdd xәrclәrinә bәrabәrdir;
C) әlavә istehsal edilәn hәr mәhsul vahidinin son hәdd gәlirlәri son hәdd xәrclәrindәn çoxdur;
D) әlavә istehsal edilәn hәr mәhsul vahidinin son hәdd gәlirlәri son hәdd xәrclәrindәn azdır;
E) әlavә istehsal edilәn hәr mәhsul vahidinә çәkilәn dәyişәn (birbaşa) xәrclәr sabit (qaimә) xәrclәrindәn çoxdur;

453) Sual:Qiymәtqoymanın lideri tәqibetmә metodunda sahәdә lider olan müәssisә mәhsulun qiymәtini dәyişdiyi halda eyni növ mәhsul istehsal
edәn rәqib firmalar mәhsullarının qiymәtini:
A) istehlakçıların reaksiyasını nәzәzrә almaqla müәyyәn edir
B) liderin qiymәt dәyişmәlәrinә uyğun olaraq dәyişir
C) sabit saxlayır
D) bazarda formalaşmış qiymәtin dәyişmә sәviyyәsinә uyğun olaraq dәyişir
E) mәhsulun istehsalina sәrf etdiyi xәrclırә uyğun qiymәt müәyyәn edir

454) Sual:Qiymәtqoyma metodları qiymәtqoyma prosesinin bu mәrhәlәsindә seçilir:
A) qiymәt güzәştlәrinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
B) ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
C) mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
D) qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
E) qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә



455) Sual:Qqiymәtqoyma sahәsindә qarşıya qoyulmuş mәqsәdlәrdәn kәnarlaşmalar vә onların sәbәblәri qiymәtqoyma prosesinin bu mәrhәlәsindә
müәyyәnlәşdirilir:
A) son qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
B) fәaliyyәtin nәticәlәrinin qiymәtlәndirilmәsi mәrhәlәsindә
C) qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
D) edilәcәk güzәştlәrin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
E) ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

456) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu marketinqә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr
A) tender әsasında qiymәtqoyma metodu
B) mәhsulun istehlakçı üçün iqtisadi faydalılığının tәhlili әsasında qiymәtqoyma metodu
C) zәrәrsiz çevik qiymәtqoyma metodu
D) qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
E) son hәdd qiymәtqoyma metodu

457) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu marketinqә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr
A) tender әsasında qiymәtqoyma metodu
B) eksperiment әsasında qiymәtqoyma metodu
C) zәrәrsiz çevik qiymәtqoyma metodu
D) qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
E) investisiyanın rentabelliyi normasına görә qiymәtqoyma metodu

458) Sual:Mәhsulun istehlak qiymәti:
A) mәhsulun nominal qiymәti ilә onun daşınması vә quraşdırılmasına çәkilәn xәrclәrin cәmidir
B) mәhsulun nominal qiymәti ilә onun istismarı vә quraşdırılmasına çәkilәn xәrclәrin cәmidir
C) mәhsulun cari qiymәtidir
D) mәhsulun nominal qiymәti ilә mәqsәd mәnfәәtin cәmidir
E) mәhsulun nominal qiymәti ilә ondan istifadәnin öyrәdilmәsinә çәkilәn xәrclәrin cәmidir

459) Sual:Bu bәnddә göstәrilәnlәrin hamısı qiymәtin funksiyasına aiddir



A) tәlәblә tәklifin tarazlaşdırılması, maya dәyәrinin kalkulyasiyası, stimullaşdırma
B) tәlәblә tәklifin tarazlaşdırılması, informasiya vermә, stimullaşdırma, uçot vә gәlirlәrin bölüşdürmәsi
C) hesabat, tәlәblә tәklifin tarazlaşdırılması, informasiya vermә, uçot vә gәlirlәrin bölüşdürmәsi
D) tәlәblә tәklifin tarazlaşdırılması, maya dәyәrinin kalkulyasiyası, stimullaşdırma, uçot vә gәlirlәrin bölüşdürmәsi
E) ölçü, maya dәyәrinin kalkulyasiyası, stimullaşdırma, uçot vә gәlirlәrin bölüşdürmәsi

460) Sual:Mәhsulun qiymәtinin artması
A) satışın hәcminә tәsir etmir
B) tәlәbin hәcminin azalmasına sәbәb olur
C) tәlәbin hәcminin artmasına sәbәb olur
D) tәlәbin hәcminә tәsir etmir
E) istehlakın hәcminin artmasına sәbәb olur

461) Sual:Bazar qiymәtlәrinin sәviyyәsi vә onların dәyişmә meyllәri qiymәtqoyma prosesinin bu mәrhәlәsindә tәhlil edilir:
A) qiymәt güzәştlırinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
B) mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
C) qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
D) qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
E) ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

462) Sual:Tәlәbin quymәtә görә elastikliyi qiymәtqoyma prosesinin bu mәrhәlәsindә tәhlil edilir:
A) qiymәt güzәştlırinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
B) qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
C) mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
D) qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
E) ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

463) Sual:Tәlәbin hәcmi qiymәtqoyma prosesinin bu mәrhәlәsindә tәhlil edilir:
A) qiymәt güzәştlırinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
B) qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
C) mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә



D) qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
E) ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

464) Sual:Mәhsulun istehsalı vә satışına çәkilәn xәrclarin hәcmi qiymәtqoyma prosesinin bu mәrhәlәsindә tәhlil edilir:
A) qiymәt güzәştlırinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
B) qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
C) mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
D) qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
E) ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

465) Sual:Mәhsulun qiymәtinin azalması
A) istehsalın miqyasının genişlәndirilmәsinә sәbәb olur
B) tәklifin hәcminin azalmasına sәbәb olur
C) tәklifin hәcminin artmasına sәbәb olur
D) tәklifin hәcminә tәsir etmir
E) ölkәdә iqtisadi fәalığı yüksәldir

466) Sual:Rәqiblәrin vә vasitәçilәrin qiymәtә reaksiyası qiymәtqoyma prosesinin bu mәrhәlәsindә tәhlil edilir:
A) qiymәt güzәştlırinin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә
B) qiymәtqoyma amillәrinin tәhlili mәrhәlәsindә
C) mәsәlәnin qoyuluşu mәrhәlәsindә
D) qiymәt strategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
E) ilkin qiymәtin müәyyәnlәşdirilmәsi mәrhәlәsindә

467) Sual:Aşağıdakılardan hansı qiymәtqoyma metodlarına aid deyildir:
A) marketinqә әsaslanan qiymәtqoyma metodu
B) müqavilә әsasında qiymәtqoyma metodu
C) xәrclәrә әsaslanan qiymәtqoyma metodu
D) tәlәbә әsaslanan qiymәtqoyma mrtodu
E) rәqiblәrә әsaslanan qiymәtqoyma metodu



468) Sual:Mәhsulun qiymәti:
A) mәhsulun istehsalı, satışı vә servis xidmәtinin göstәrilmәsi ilә әlaqәdar olan xәrclәrinin ümumi mәblәğidir
B) istehlakçının mәhsuldan almağı nәzәrdә tutduğu fayda müqabilindә ödәmәyә hazır olduğu vәsaitin ümumi mәblәğidir
C) mәhsulun istehsalına, satışına vә mәnimsәnilmәsinә çәkilәn xәrclәrin ümumi mәblәğidir
D) mәhsulun nominal qiymәti ilә istismar müddәtindә ona çәkilәn bütün xәrclәrin (quraşdırılma vә daşınma xәrclәri dә daxil olmaqla) ümumi
mәblәğidir
E) mәhsulun istehsalı vә satışı ilә әlaqәdar olan dәyişәn (birbaşa) vә sabit (qaimә) xәrclәrinin ümumi mәblәğidir

469) Sual:Mәhsulun satış qiymәti:
A) mәhsulun istehsalı ilә әlaqәdar olan dәyişәn (birbaşa) vә sabit (qaimә) xәrclәrinin mәblәğidir
B) mәhsulun nominal qiymәtidir
C) mәhsulun satışına çәkilәn xәrclәrin mәblәğidir
D) mәhsulun quraşdırılmasına vә servis xidmәtinin göstәrilmәsinә çәkilәn xәrclәrin mәblәğidir
E) mәhsulun nominal qiymәti ilә istismar müddәtindә ona çәkilәn bütün xәrclәrin (quraşdırılma vә daşınma xәrclәri dә daxil olmaqla) cәmidir

470) Sual:Mәhsulun qiymәtinin artması
A) mәhsul istehsalının ixtisar edilmәsinә sәbәb olur
B) tәklifin hәcminin artmasına sәbәb olur
C) tәklifin hәcminә tәsir etmir
D) tәklifin hәcminin azalmasına sәbәb olur
E) istehsalın hәcminin azalmasına sәbәb olur

471) Sual:Mәhsulun qiymәtinin azalması
A) satışın hәcminә tәsir etmir
B) tәlәbin hәcminin artmasına sәbәb olur
C) tәlәbin hәcminә tәsir etmir
D) tәlәbin hәcminin azalmasına sәbәb olur
E) istehlakın hәcminә tәsir etmir

472) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu «xәrclәrә әsaslanan qiymәtqoyma» metodudur:
A) mәhsulun keyfiyyәtinә görә qiymәtqoyma metodu;



B) tam xәrclәrә görә qiymәtqoyma metodu;
C) son hәdd qiymәtqoyma metodu;
D) qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
E) marketinq strategiyasına әsaslanan qiymәtqoyma metodu;

473) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu «xәrclәrә әsaslanan qiymәtqoyma» metodudur:
A) son hәdd qiymәtqoyma metodu
B) birbaşa xәrclәrә görә qiymәtqoyma metodu
C) lideri tәqibetmә metodu;
D) satış yerinә görә qiymәtqoyma metodu
E) mәhsulun içtehlakçı üçün qiymәtliliyinә görә qiymәtqoyma

474) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu rәqabәtә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr:
A) zәrәrsiz çevik qiymәtqoyma metodu
B) qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
C) son hәdd qiymәtqoyma metodu
D) investisyanın rentabelliyi normasına görә qiymәtqoyma metodu
E) mәhssul çeşidi qruruna görә qiymәtqoyma metodu

475) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu rәqabәtә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr:
A) çeşid qrupuna görә qiymәtqoyma metodu;
B) lideri tәqlidetmә metodu;
C) zәrәrsiz çevik qiymәtqoyma metodu;
D) satış yerinә görә qiymәtqoyma metodu;
E) istehsal yerinә görә qiymәtqoyma metodu;

476) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu rәqabәtә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr:
A) investisiyanın rentabelliyinә görә qiymәtqoyma metodu
B) tender әsasında qiymәtqoyma metodu
C) marketinq strategiyasına әsaslanan qiymәtqoyma metodu
D) zәrәrsiz çevik qiymәtqoyma metodu



E) son hәdd qiymәtqoyma metodu

477) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu tәlәbә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr:
A) tender әsasında qiymәtqoyma metodu
B) son hәdd qiymәtqoyma metodu
C) qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
D) investisyanın rentabelliyi normasına görә qiymәtqoyma metodu
E) mәhssul çeşidi qruruna görә qiymәtqoyma metodu

478) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu tәlәbә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr:
A) tender әsasında qiymәtqoyma metodu
B) zәrәrsiz çevik qiymәtqoyma metodu
C) qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
D) investisyanın rentabelliyi normasına görә qiymәtqoyma metodu
E) mәhsul çeşidi qruruna görә qiymәtqoyma metodu

479) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu tәlәbә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr
A) marketinq strategiyasına әsaslanan qiymәtqoyma metodu
B) satış yerinә görә qiymәtqoyma metodu
C) investisiyanın rentabelliyinә görә qiymәtqoyma metodu
D) qiymәtlәrin cari sәviyyәsinә görә qiymәtqoyma metodu
E) tender әsasında qiymәtqoyma metodu

480) Sual:Bu qiymәtqoyma metodu tәlәbә әsaslanan qymәtqoyma metodlarına aiddr:
A) mәhsulun içtehlakçı üçün qiymәtliliyinә görә qiymәtqoyma metodu
B) mövsümlüyә görә qiymәtqoyma metodu
C) lideri tәqlid etmә metodu
D) marketinq strategiyasına әsaslanan qiymәtqoyma metodu
E) mәhsulun keyfiyyәtinә görә qiymәtqoyma metodu

481) Sual:Mövsümi güzәştlәr strategiyası nәyi nәzәrdә tutur



A) Malların satılması, üzrә müәyyәn funksiyaları yerinә yetirәn alıcılara bәzi güzәştlәrin verilmәsini nәzәrdә tutur.
B) Әmtәә vә ya xidmәt bazarlığı edәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasnı nәzәrdә tutur
C) Çoxlu sayda әmtәә alan alıcı üçün qiymәtin aşağı salınmasını nәzәrdә tutur
D) Köhnә әmtәәnin qaytarılması hesabına yeni әmtәәnin qiymәtinin azaldılmasını nәzәrdә tutur.
E) Hesabları tezliklә ödәyәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasnı nәzәrdә tutur.

482) Sual:Aşağıdakılardan hansı әmtәә çeşidi çәrçivәsinda qiymәtqoyma strategiyasına aiddir?
A) Ucuz qiymәt movcud vә potensial rәqiblәr üçün cәlbedici deyil
B) Bu strategiyadan firma әmtәәnin muxtәlif variantlanı yaratdıqda istifadә edir
C) Firmaların çoxu әsas әmtәә ilә yanaşı, yardımçı mәmulatlar da tәklif edirlәr
D) Yüksәk başlangıc qiymәt yeni rәqiblәri cәlb etmәdikdә
E) Yüksәk qiymәt yüksәk keyfiyyәtin ifadәsi olduqda

483) Sual:Hansı strategiyanı tәtbiq edәn firma yüksәk keyfiyyәtli әmtәәlәrә orta qiymәt müәyyәn etmәklә öz bazar mövqeyini möhkәmlәndirmәk,
bazar payını artırmaq mәqsәdi güdür.
A) Fәrqli xüsusiyyәtlәr nәzәrә alınmaqla qiymәtqoyma strategiyası
B) Bazara ciddi şәkildә daxil olmaq strategiyası
C) Qaymaq yıgılması strategiyası
D) Әmtәә çeşidi çәrçivәsindә qiymәtqoyma strategiyası
E) Tamamlayıcı әmtәәlәrә qiymәt qoyulması strategiyası

484) Sual:Tәtbiq edildiyi miqyasa görә qiymәtlәr hansılardır?
A) Liberal vә fiksә edilmiş qiymәtlәr
B) Milli, regional, dünya bazarı qiymәtlәri
C) Topdansatış vә pәrakәndә satış qiymәtlәri
D) Tәnzimlәnәn vә liberal qiymәtlәr
E) Trasfert vә fiksә edilmiş qiymәtlәr

485) Sual:Aşağıdakılardan hansı qiymәtә yanaşmanın formalarıdır?
A) Alıcıdan asılı olmadan qiymәtә yanaşma, istehlakçının mövqeyindәn qiymәtә yanaşma
B) Satıcının (istehsalçı) mövqeyindәn qiymәtә yanaşma; alıcının mövqeyindәn qiymәtә yanaşma



C) İstehlakçının mövqeyindәn qiymәtә yanaşma; alıcının mövqeyindәn qiymәtә yanaşma
D) Müәssisәnin mövqeyindәn qiymәtә yanaşma, alıcının mövqeyindәn qiymәtә yanaşma
E) Satıcının mövqeyindәna asılı olmadan qiymәtә yanaşma, alıcının mövqeyindәn qiymәtә yanaşma

486) Sual:Verilәnlәrdәn hansı әmtәә nomenklaturası üzrә qiymәtqoyma strategiyasına aiddir?
A) Әmtәәnin mövsümi güzәştlәr strategiyası
B) Әmtәә çeşidi çәrçivәsindә qiymәtqoyma strategiyası
C) Funksional güzәştlәr
D) Әmtәәnin “qaymaq yığılması” strategiyası
E) Bazara ciddi şәkildә daxil olmaq strategiyası

487) Sual:Qiymәtqoymanın xәrc metoduna aşağıdakı metodlardan hansı daxildir?
A) rәqabәtin nәzәrә alınması, “xәrclәr +” metodu, markup metodu
B) “Xәrclәr +”qiymәtqoyma metodu, markup metodu, mәqsәdli qiymәtqoyma metodu
C) Tәlәbin tәhlili, “xәrclәr +” metodu, markup metodu, marketinq metodu
D) Son hәdd xәrclәri әsasında qiymәtqoyma metodu, “xәrclәr +” metodu
E) Marketinq metodu, xәrc metodu, tәlәbin tәhlili vasitәsilә qiymәtqoyma

488) Sual:Kompaniya mәhsulu üzrә qiymәtin hesablanması zamanı aşağıdakı metodların hansından istifadә edir?
A) Qiymәtin müәyyәn edilmәsinin mәcburi metodu
B) Tәlәbin tәhlili әsasında qiymәtqoyma metodu
C) Tәklifin tәhlili әsasında qiymәtqoyma metodu
D) Mәqsәdli qiymәtqoyma metodu
E) Xәrclәr metodu

489) Sual:Qiymәtqoymanın xәrc metodunun mahiyyәti nәdәn ibarәtdir?
A) Bu metodla qiymәtlәr rәqib firmaların әmtәәlәrinin qiymәtlәrinin müqayisәsi әsasında müәyyәn olunur
B) Әmtәәlәr vә xidmәtlәr üzrә qiymәtlәr xәrclәr vә ya onların istehsalının maya dәyәrinә müәyyәn kәmiyyәtin әlavә edilmәsi yolu ilә müәyyәn
olunur
C) Әmtәә vә xidmәtlәr üzrә qiymәtlәr bazarında formalaşmış qiymәtin tәhlili vә müqayisәsini nәzәrdә tutur
D) İstehsal vә satış hәcmlәrini müәyyәn etmәyә imkan verir



E) Alıcıların tәlәblәri vә onların bu vә ya digәr әmtәәni ala bilmәk imkanı nәzәrә alınır

490) Sual:O hansı metoddur ki, qiymәt rәqib firmaların әmtәәlәrinin bazarda formalaşmış qiymәtlәrin tәhlili әsasında müәyyәn olunur?
A) Parametrik әmtәә sıraları vә mәtәә qruplarının paysinqlәrin hesablanması metodu
B) Rәqabәtin nәzәrә alınması ilә qiymәtqoyma
C) Xәrclәr metodu
D) Tәlәbin tәhlili vasitәsilә qiymәtqoyma metodu
E) Qiymәtqoymanın marketinq metodu

491) Sual:Әmtәә nomenklaturası üzrә qiymәtqoyma strategiyasına aşağıdakılardan hansı daxildir?
A) Әmtәәnin mövsümi güzәştlәr strategiyası
B) Әmtәә çeşidi çәrçivәsindә qiymәtqoyma strategiyası
C) Funksional güzәştlәr
D) Әmtәәnin “qaymaq yığılması” strategiyası
E) Bazara ciddi şәkildә daxil olmaq strategiyası

492) Sual:Göstәrilәn variantlardan hansı qiymәtqoyma strategiyasına daxildir?
A) Mәqsәdli bazar üzrә qiymәtqoyma strategiyası
B) Satışın stimullaşdırılması mәqsәdi daşıyan qiymәtqoyma strategiyası
C) Xәrclәr üzrә qiymәtqoyma strategiyası
D) Tәlәb vә tәklif üzrә qiymәtqoyma strategiyası
E) Marketinq üzrә qiymәtqoyma strategiyası

493) Sual:Nәğd hesablaşmalara görә güzәştlәr strategiyasının funksiyası hansıdır?
A) Mövsümdәnkәnar әmtәә vә ya xidmәt bazarlığı edәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasını nәzәrdә tutur
B) Hesabları tezliklә ödәyәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasını nәzәrdә tutur
C) Köhnә әmtәәnin qaytarılması hesabına yeni әmtәәnin qiymәtinin azaldılmasını nәzәrdә tutur
D) Çoxlu sayda әmtәә alan alıcı üçün qiymәtin aşağı salınmasını nәzәrdә tutur
E) Malların alınması, saxlanması, qeydiyyatının aparılması üzrә müәyyәn funksiyaları yerinә yetirәn alıcılara bәzi güzәştlәrin verilmәsini nәzәrdә
tutur



494) Sual:Bu variantlardan hansı qiymәt strategiyasına daxil deyil?
A) Güzәştlәr vә hesablaşmalar üzrә qiymәtqoyma
B) Rәqabәtin nәzәrә alınması ilә qiymәtqoyma
C) Yeni әmtәәyә qiymәt qoyulması
D) Әmtәә nomenklaturası çәrçivәsindә qiymәtqoyma
E) Mәcburi lәvazimatlara qiymәtqoyma

495) Sual:Aşağıdakı әlamәtlәrdәn hansı qiymәtin tәsniflәşdirilmәsinә daxildir?
A) Bazar amilinin seçilmәsinә görә
B) Tәtbiq edildiyi miqyasa görә
C) Bazarı әhatә etmә dәrәcәsinә görә
D) Tәlәbatın ödәnilmә sәviyyәsinә görә
E) İstehlakçılarla ünsiyyәt üsuluna görә

496) Sual:Dövlәtin qiymәtә tәsir sәviyyәsinә görә qiymәtin hansı növlәri var?
A) Çap edilәn, hesablanan qiymәtlәr
B) Ciddi müәyyәn edilәn, tәnzimlәnәn vә liberal qiymәtlәr
C) Milli bazar, regional bazar, dünya bazar
D) Topdansatış buraxılış qiymәtlәri, topdansatış qiymәtlәr vә pәrakәndә satış qiymәtlәri
E) Transfert, fiksә edilmiş, sürüşkәn

497) Sual:Milli bazar qiymәtlәri hansı qiymәtlәrdir?
A) Ticarәt müәssisәlәri tәrәfindәn tәtbiq edilәn qiymәtlәrdir
B) Marketinq fәaliyyәti hәyata keçirәn müәssisәnin yerlәşdiyi ölkәnin bazarlarında formalaşmış qiymәtlәr
C) Ayrı­ayrı iqtisadi birlik vә ya bloka daxil olan ölkәlәrin bazarlarında tәtbiq edilәn qiymәtlәrdir
D) Konkret mәhsulun beynәlxalq ticarәtinin vәziyyәtini kifayәt qәdәr tam xarakterizә edәn qiymәtlәrdir
E) Mәhsulların bilavasitә istehsalçı müәssisә tәrәfindәn realizә edildiyi qiymәtlәrdir

498) Sual:Qiymәtin bu növünün sәviyyәsi dövlәt tәrәfindәn heç bir mәhdudiyyәt qoyulmadan vә bazarda tәlәblә tәklif arasındakı nisbәt әsasında
formalaşır:
A) Çap edilәn



B) Liberal
C) Ciddi müәyyәn edilәn
D) Sürüşkәn
E) Tәnzimlәnәn

499) Sual:Aşağıdakı qiymәt növlәrindәn hansı “tәtbiq edildiyi miqyasa görә” növünә daxildir?
A) Topdansatış qiymәtlәri
B) Dünya bazari qiymәtlәri
C) Hesablanan qiymәtlәr
D) Tәnzimlәnәn qiymәtlәr
E) Mütәhәrrik qiymәtlәr

500) Sual:Bazara ciddi şәkildә daxil olmaq strategiyasına aşağıdakı şәrtlәrdәn hansı daxil deyil?
A) Ucuz qiymәt mövcud vә potensial rәqiblәr üçün cәlbedici deyil
B) Yüksәk qiymәt yüksәk keyfiyyәtin ifadәsi olduqda
C) Bazar qiymәtlәri çox hәssasdır
D) Ucuz qiymәt firmanın satış bazarının genişlәnmәsinә imkan yaradır
E) İstehsal artdıqca istehsal xәrclәri, hәmçinin әmtәәnin bölüşdürülmәsi üzrә xәrclәr ixtisar olunur

501) Sual:Aşağıdakı metodlardan hansı rәqabәtin nәzәrә alınması ilә qiymәtqoyma metoduna daxil deyil?
A) Qiymәtin bazarda lider firmaların qiymәtlәrinin izlәnmәsi yolu ilә müәyyәn edilmәsi metodu
B) Satış qiymәtinin itki vә mәnfәәtin minimal hәdlәrinin tәhlili әsasında müәyyәn edilmәsi metodu
C) Qiymәtin müәyyәn edilmәsinin mәcburi metodu
D) Nüfuzlu qiymәtlәrin müәyyәn edilmәsi metodu
E) Qiymәtin bazar qiymәtlәrinin izlәnmәsi yolu ilә müәyyәn edilmәsi metodu

502) Sual:Әmtәә çeşidi çәrçivәsindә qiymәtqoyma strategiyası aşağıdakı hallardan hansında istifadә edilir?
A) Kifayәt qәdәr çox alıcı tәrәfindәn yüksәk tәlәbat sәviyyәsi müşahidә olunduqda
B) Firma әmtәәnin müxtәlif variantlarını yaratdıqda
C) Әmtәә ilә birlikdә istifadә olunmalı olan mәcburi lәvazimatlar buraxıldıqda
D) Әsas mәhsullarla birlikdә müxtәlif növ әlavә mәhsullar meydana gәldikdә



E) İstehlakçılar üçün müxtәlif qiymәtlәr müәyyәnlәşdirildikdә

503) Sual:Topdansatış qiymәtlәr hansı qiymәtlәrdir?
A) Vasitәçilәr vasitәsilә topdansatışa reallaşan qiymәtlәrdir
B) Topdansatış ticarәt müәssisәlәri tәrәfindәn tәtbiq edilәn qiymәtlәrdir
C) Mәhsulun bilavasitә istehsalçı müәssisә tәrәfindәn realizә edildiyi qiymәtlәrdir
D) Pәrakәndә ticarәt müәssisәlәri tәrәfindәn tәtbiq edilәn qiymәtlәrdir
E) Topdansatış korporasiyalarda tәtbiq edilәn qiymәtlәrdir

504) Sual:Marketinq fәaliyyәti hәyata keçirәn müәssisәnin yerlәşdiyi ölkәnin bazarlarında formalaşan qiymәtlәr necә adlanir?
A) Liberal qiymәtlәr
B) Milli bazar qiymәtlәri
C) Topdansatış qiymәtlәri
D) Pәrakәndә satış qiymәtlәri
E) Tәnzimlәnәn qiymәtlәr

505) Sual:Coğrafi prinsip uzrә qiymәtqoyma strategiyası nәyi nәzәrdә tutur?
A) Mövsümdәnkәnar әmtәә vә ya xidmәt bazarlığı edәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasını nәzәrdә tutur
B) Firmanın ölkәnin muxtәlif hissәlәrindә olan istehlakçılar uçun muxtәlif qiymәtlәr müәyyәnlәşdirilmәsi haqqında qәrar qәbul etmәsini nәzәrdә
tutur
C) Köhnә әmtәәnin qaytarılması hesabına yeni әmtәәnin qiymәtinin azaldılmasını nәzәrdә tutur
D) Çoxlu sayda әmtәә alan alıcı üçün qiymәtin aşağı salınmasını nәzәrdә tutur
E) Malların alınması, saxlanması, qeydiyyatının aparılması üzrә müәyyәn funksiyaları yerinә yetirәn alıcılara bәzi güzәştlәrin verilmәsini nәzәrdә
tutur

506) Sual:Bu strategiyanın tәtbiqi zamanı firma öz yeni әmtәәsinә bazarın tab gәtirә bilәcәyi әn yüksәk qiymәti qoyur
A) Әmtәә çeşidi
B) Qaymaq yıgılması
C) Bazara ciddi şәkildә daxil olma
D) Qiymәtin dinamikası
E) Qiymәtin müәyyәn edilmәsi



507) Sual:Bu strategiyanı tәtbiq edәn firma yüksәk keyfiyyәtli әmtәәlәrә orta qiymәt müәyyәn etmәklә öz bazar mövqeyini möhkәmlәndirmәk,
bazar payını artırmaq mәqsәdi güdür
A) Әmtәә çeşidi
B) Bazara ciddi şәkildә daxil olmaq
C) Qaymaq yıgılması
D) Qiymәtin dinamikası
E) Qiymәtin müәyyәn edilmәsi

508) Sual:Funksional güzәştlәr strategiyası nәyi nәzәrdә tutur
A) Hesabları tezliklә ödәyәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasnı nәzәrdә tutur
B) Malların satılması, saxlanılması, qeydiyyatının aparılması üzrә müәyyәn funksiyaları yerinә yetirәn alıcılara bәzi güzәştlәrin verilmәsini nәzәrdә
tutur
C) Mövsümdәnkәnar әmtәә vә ya xidmәt bazarlığı edәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasnı nәzәrdә tutur
D) Köhnә әmtәәnin qaytarılması hesabına yeni әmtәәnin qiymәtinin azaldılmasını nәzәrdә tutur
E) Çoxlu sayda әmtәә alan alıcı üçün qiymәtin aşağı salınmasını nәzәrdә tutur

509) Sual:Alınan әmtәәnin miqdarına görә güzәştlәr strategiyası nәyi nәzәrdә tutur.
A) Hesabları tezliklә ödәyәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasnı nәzәrdә tutur
B) Çoxlu sayda әmtәә alan alıcı üçün qiymәtin aşağı salınmasını nәzәrdә tutur
C) Malların satılması, saxlanılması, qeydiyyatının aparılması üzrә müәyyәn funksiyaları yerinә yetirәn alıcılara bәzi güzәştlәrin verilmәsini nәzәrdә
tutur
D) Mövsümdәnkәnar әmtәә vә ya xidmәt bazarlığı edәn alıcılar üçün qiymәtin aşağı salınmasnı nәzәrdә tutur
E) Köhnә әmtәәnin qaytarılması hesabına yeni әmtәәnin qiymәtinin azaldılmasını nәzәrdә tutur

510) Sual:Sәnaye marketinqi strategiyası hәr bir konkret müştәri üçün özünә marketinq fәaliyyәtinin aşağıda göstәrilәn tәrkib hissәlәrindәn hansını
daxil etmir?
A) kommunikasiya strategiyası
B) marketinq tәdqiqatları
C) әmtәә vә çeşid siyasәti
D) satış vә servis siyasәti



E) qiymәt siyasәti

511) Sual:Müәssisәnin marketinq strategiyası özünә aşağıdakılardan hansını daxil etmir?
A) bazar payı vә müәssisәnin әsas mәhsulunun satış hәcmi kimi strateji mәqsәdli göstәricilәrinin müәyyәn edilmәsi
B) bazar konyukturasının müәyyәnlәşdirilmәsı
C) müәssisәnin әsas mәhsulunun müәyyәn edilmәsi
D) bazarın strateji cәhәtdәn mühüm seqmentlәrinin müәyyәnlәşdirilmәsi
E) müәssisәnin satış strategiyasının müәyyәn edilmәsi

512) Sual:Verilәnlәrdәn hansı müәssisәnin marketinq strategiyasıni özünә daxil edir?
A) müәssisәnin satış strategiyasının müәyyәn edilmәsi
B) müәssisәnin әsas mәhsulunun müәyyәn edilmәsi
C) bazar konyukturasının müәyyәnlәşdirilmәsı
D) müәssisәnin istehsal resursları
E) mәqsәdin müәyyәn edilmәsi

513) Sual:Müәssisә fәaliyyәtinin göstәricilәrinin qiymәtlәdirilmәsi özünә verilәnlәrdәn hansını daxil etmir?
A) regionlar üzrә bölgü ilә hesabat dövrü üçün müәssisәnin bazar payı
B) bazar konyukturasının müәyyәnlәşdirilmәsı
C) keçmiş dövr üçün müәssisә mәhsulunun çeşid, ay, satış qrupu
D) region bölgüsü ilә satış hәcmlәri
E) müqayisә olunan dövr üçün rәqiblәrin satış hәcmi

514) Sual:Marketinqin strateji planlaşdırılması mәrhәlәlәrinә aid deyil?
A) Situasiyalı tәhlil
B) Mәnfәәtә bazar strategiyasının tәsiri
C) Müәssisәnin vәzifәlәrinin tәyini
D) Strateji tәәrrüfat bölmәlәri yaratmaq
E) Marketinq mәqsәdinin tәyin edilmәsi

515) Sual:Marketinq strategiyasının tәrtib eilmәsinә aşağıdakı yanaşmalardan hansı uyğun gәlmir?



A) Porterin strateji modeli
B) Bazarın inkişafı strategiyası
C) Әmtәә üzrә matris imkanları
D) BCG (Boston Consulting Group)
E) Mәnfәәtә bazar strategiyasının tәsiri

516) Sual:Verilәnlәrdәn hansında marketinq strategiyasının tәrtib eilmәsinә yanaşma әks olunmuşdur?
A) diversifikasiya strategiyası
B) Mәnfәәtә bazar strategiyasının tәsiri,
C) Bazarın inkişafı strategiyası
D) bazara müdaxilә strategiyası
E) әmtәәlәrin tәrtib olunması strategiyası

517) Sual:Hansı strategiya әmtәә üzrә matris imkanları strategiyalarına aid deyil?
A) diversifikasiya strategiyası
B) BCG (Boston Consulting Group)
C) bazara müdaxilә strategiyası
D) bazarın inkişafı strategiyası
E) әmtәәlәrin tәrtib olunması strategiyası

518) Sual:Müәssisәnin missiyası müәyyәnlәşdirilәrkәn aşağıdakı amillәrdәn hansı nәzәrә alınmır?
A) İşgüzarlıq bacarığı vә imkanları
B) Bazarın inkişafı
C) Müәssisәnin tarixi
D) Xarici mühüt
E) Resurslar

519) Sual:Müәssisә sәviyyәsindә strateji marketinq planlaşdırılması mәrhәlәlәrinә verilәnlәrdәn hansl aid deyil?
A) Marketinq strategiyasının hazırlanması
B) Biznes vahidinin missiyasi
C) Müәssisәnin missiyasının müәyyәnlәşdirilmәsı



D) Müәssisәnin mәqsәdinin müәyyәnlәşdirilmәsi
E) Bizhes portfelin tәhlili

520) Sual:Әmtәә üzrә matris imkanları strategiyalarına verilәnlәrdәn hansı aid deyil?
A) bazara müdaxilә strategiyası
B) BCG (Boston Consulting Group)
C) bazarın inkişafı strategiyası
D) әmtәәlәrin tәrtib olunması strategiyası
E) diversifikasiya strategiyası

521) Sual:Hansı marketinq strategiyasından әmtәәlәr üzrә matris imkanlarında istifadә edilir?
A) Kommunikasiya strategiyası
B) Bazarın inkişaf strategiyası
C) Tәsәrrüfat strategiyası
D) Bazarın proqnozlaşdırılması strategiyası
E) Rәqiblәrin strategiyası

522) Sual:Marketinq strategiyasının işlәnib hazırlanması vә reallaşdırılmasını nәzәrdә tutan sәnaye marketinqi strategiyasına aid deyil?
A) Әmtәә vә çeşid strategiyası
B) Keyfiyyәt strategiyası
C) Qiymәt strategiyası
D) Kommunikasiya strategiyası
E) Satış vı servis strategiyası

523) Sual:Әmtәәlәr üzrә matris imkanlarında hansı marketinq strategiyasından istifadә edilmir?
A) Bazara müdaxilә strategiyası
B) Bazarın proqnozlaşdırılması strategiyası
C) Bazarın inkişaf strategiyası
D) Әmtәәlәrin tәrtib olunması strategiyası
E) Diversifikasiya strategiyası



524) Sual:Әmtәәlәr üzrә matris imkanlarında hansı marketinq strategiyasından istifadә edilir?
A) Bazarın proqnozlaşdırılması strategiyası
B) Bazarın inkişaf strategiyası
C) Rәqiblәrin strategiyası
D) Kommunikasiya strategiyası
E) Tәsәrrüfat strategiyası

525) Sual:Marketinq strategiyasının işlәnib hazırlanması vә reallaşdırılmasını nәzәrdә tutan sәnaye marketinqi strategiyasına aid deyil?
A) Әmtәә vә çeşid strategiyası
B) Keyfiyyәt strategiyası
C) Qiymәt strategiyası
D) Kommunikasiya strategiyası
E) Satış vı servis strategiyası

526) Sual:Әmtәәlәr üzrә matris imkanlarında hansı marketinq strategiyasından istifadә edilmir?
A) Bazara müdaxilә strategiyası
B) Bazarın proqnozlaşdırılması strategiyası
C) Bazarın inkişaf strategiyası
D) Әmtәәlәrin tәrtib olunması strategiyası
E) Diversifikasiya strategiyası

527) Sual:Әmtәәlәr üzrә matris imkanlarında hansı marketinq strategiyasından istifadә edilir?
A) Bazarın proqnozlaşdırılması strategiyası
B) Bazarın inkişaf strategiyası
C) Rәqiblәrin strategiyası
D) Kommunikasiya strategiyası
E) Tәsәrrüfat strategiyası

528) Sual:BCG neçә cür strateji tәsәrrüfat bölmәlәrini tәlәb edir?
A) 5.0
B) 4.0



C) 1.0
D) 2.0
E) 3.0

529) Sual:Aşağıdakı amillәrdәn hansı müәssisәnin missiyası müәyyәnlәşdirilәrkәn nәzәrә alınmır?
A) Xarici mühüt
B) Bazarın inkişafı
C) Resurslar
D) İşgüzarlıq bacarığı vә imkanları
E) Müәssisәnin tarixi

530) Sual:Hansı plana strateji plan deyilir?
A) Hesabi
B) Uzunmüddәtli
C) Ortamüddәtli
D) Qısa müddәtli
E) Cari

531) Sual:Uzunmüddәtli marketinq planları hansı müddәti әhatә edir?
A) 5­8
B) 5­10
C) 2­5
D) 3­5
E) 4­5

532) Sual:Ortamüddәtli marketinq planları hansı müddәti әhatә edir?
A) 5­10
B) 2­5
C) 3­5
D) 4­5
E) 5­8



533) Sual:Aşağıdakılardan hansı marketinqin strateji planlaşdırılması mәrhәlәsi deyil?
A) Strategiyanınn tәrtibi
B) Ehtiyatların ödәnilmәsi
C) Situasiyalı tәhlil
D) Nәticәlәrin auditi
E) Mәqsәdin tәyin edilmәsi

534) Sual:Marketinqin strateji planlaşdırılması mәrhәlәsini göstәrin
A) Mәhsul bölüşdürülmәsi
B) Nәticәlәrin auditi
C) Ehtiyatların ödәnilmәsi
D) Mәhsul istehsalı
E) Mәhsul satışı

535) Sual:Marketinq strategiyasının tәrtib edilmәsinә 4 cür yanaşma var. Düzgün olmayan variant hansıdır?
A) Mәnfәәtә bazar strategiyasının tәsiri
B) Strateji tәsәrfrüfat bölmәlәri
C) Әmtәәlәr üzrә matris imkanları
D) BCG
E) Porterin strateji modeli

536) Sual:Hansı marketinq strategiyasının tәrtib edilmәsi yanaşmasıdır?
A) Marketinq tәdbirlәrinin realladırılması
B) Porterin strateji modeli
C) Tәsәrrüfat modeli
D) Strateji model
E) Proqnozların verilmәsi

537) Sual:Marketinqin taktiki planlaşdırması nә әsasında hәyata keçirilir
A) Mәnfәәtin planlaşdırılması



B) Strateji planlaşdırma
C) Tәsәrrüfat planlaşdırılması
D) Situasiyalı planlaşdırma
E) Әmtәәlәrin planlaşdırılması

538) Sual:Marketinq planlaşdırılmasına aid deyil?
A) Maddi texniki tәminatın planlaşdırılması
B) Strateji planlaşdırılma
C) Mәhsulun planlaşdırılması
D) Әmәk haqqının planlaşdırılması
E) Mәhsul çeşidinin planlaşdırılması

539) Sual:Texniki, texnoloji imkanlar dәyişir. Marketinq planlaşdırılması isә bunların hәllini tәmin edir. Bu planlaşdırma aşağıdakı prinsiplәri ön
plana çәkir. Sәhv variantı seçin
A) Optimal olmalıdır
B) Müqayisә olunan dövr üçün rәqiblәrin satış hәcmi planlaşdırılmalıdır
C) Plan fasilәsiz tәrtib edilmәlidir
D) Plan fasilәsiz tәkmillәşdirilmәlidir
E) Elmi әsaslarla hazırlanmalıdır

540) Sual:Marketinq planları necә tәrtib edilir?
A) Hamısı düzdür
B) Hәr iki istiqamәtdә
C) Aşağıdan yuxarı
D) Çeşidin artırılması hesabına
E) Yuxarıdan aşağı

541) Sual:Marketinq mәqsәdlәr sistemi hansı müddәtә işlәnib hazırlanır?
A) Növbәti rüb üçün
B) Növbәti il üçün
C) 10 il üçün



D) Növbәti gün üçün
E) Hәr il üçün

542) Sual:Marketinq planlaşdırılması zamanı hansı dәyişiliklәr baş verir?
A) Planlar dәyişir
B) Tәlәb­tәklif vә qiymәt dәyişir
C) Mәhsul dәyişir
D) Satış kanalları dәyişir
E) Bölüşdürmә kanalları dәyişir

543) Sual:Marketinq planlaşdırılması zamanı hansı dәyişiliklәr baş vermir?
A) Reklam dәyişmir
B) Satış kanalı dәyişmir
C) Dövlәt siyasәti dәyişmir
D) Rәqabәt rejimi dәyişmir
E) Mәhsul daşıma kanalları dәyişmir

544) Sual:Texniki vә texnoloji imkanlar nә vaxt dәyişir?
A) Marketinq strateji taktikasının hazırlanmasında
B) Marketinq planlaşdırılması
C) Marketinq strategiyası
D) Marketinq taktikası
E) Marketinq fәaliyyәtindә

545) Sual:Strateji marketinq planlaşdırılması idarәetmәnin bu sәviyyәsindә hәyata keçirilir:
A) müәssisәnin mәhsul kateqoriyası sәviyyәsindә
B) müәssisә sәviyyәsindә
C) müәssisәnin mәhsul çeşidi sәviyyәsindә
D) mәhsul növü sәviyyәsindә
E) mәhsul nomenklaturası sәviyyәsindә



546) Sual:Strateji marketinq planlaşdırılması idarәetmәnin bu sәviyyәsindә hәyata keçirilir:
A) müәssisәnin sexlәri sәviyyәsindә
B) strateji biznes vahidlәri sәviyyәsindә
C) müәssisәnin mәhsul çeşidi sәviyyәsindә
D) mәhsul növü sәviyyәsindә
E) mәhsul nomenklaturası sәviyyәsindә

547) Sual:Strateji marketinq planlaşdırılması idarәetmәnin bu sәviyyәsindә hәyata keçirilir:
A) müәssisәnin sexlәri sәviyyәsindә
B) müstәqil marketinq fәaliyyәti hәyata keçirәn bölmәlәr sәviyyәsindә
C) müәssisәnin mәhsul çeşidi sәviyyәsindә
D) mәhsul növü sәviyyәsindә
E) mәhsul nomenklaturası sәviyyәsindә

548) Sual:“Yuxarıdan aşağıya” planlaşdırma metodunda marketinq planlarının tәrtib edilmәsi belә hәyata keçirilir:
A) mәqsәdlәr dә, resurslarda mәrkәzlәşdirilmiş qaydada mәhsul üzrә menecerlәr tәrәfindәn aşağı idarәetmә pillәlәrindә müәyyәn olunur
B) resursların bölüşdürülmәsi haqqında qәrarlar mәrkәzlәşdirilmiş qaydada müәssisәnin planlaşdırma bölmәsi tәrәfindәn qәbul olunur
C) resursların bölüşdürülmәsi haqqında qәrarlar qeyri­mәrkәzlәşdirilmiş qaydada mәhsul üzrә menecerlәr tәrәfindәn qәbul olunur
D) mәqsәdlәr qeyri­mәrkәzlәşdirilmiş qaydada mәhsul üzrә menecerlәr tәrәfindәn aşağı idarәetmә pillәlәrindә qәbul olunur olunur
E) zәruri resursların hәcmi mәrkәzlәşdirilmiş qaydada mәhsul üzrә menecerlәr tәrәfindәn aşağı idarәetmә pillәlәrindә müәyyәn olunur

549) Sual:“Aşağıdan yuxarıya” planlaşdırma metodunda marketinq planlarının tәrtib edilmәsi belә hәyata keçirilir
A) planlar mәrkәzlәşdirilmiş qaydada yuxarı idarәetmә pillәlәrindә tәrtib edilir, mәqsәdlәr isә aşağı idarәetmә pillәlәrindә müәyyәn olunur
B) marketinqin planlaşdırılması qeyri­mәrkәzlәşdirilmiş qaydada aşağı idarәetmә pillәlәrindә mәhsul üzrә menecerlәr tәrәfindәn hәyata keçirilir
C) marketinqin planlaşdırılması mәrkәzlәşdirilmiş qaydada müәssisәnin planlaşdırma bölmәsi tәrәfindәn hәyata keçirilir
D) mәqsәdlәr mәrkәzlәşdirilmiş qaydada yuxarı idarәetmә pillәlәrindә müәyyәn olunur, planlar isә aşağı idarәetmә pillәlәrindә tәrtib edilir
E) hәm mәqsәdlәrin müәyyәn edilmәsi, hәm dә planların tәrtib edilmәsi yuxarı idarәetmә pillәlәrindә hәyata keçirilir

550) Sual:Müәssisә sәviyyәsindә strateyi marketinq planlaşdırılması bu ardıcıllıqla hәyata keçirilir:
A) mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, missiyanın müәyyәn edilmәsi, biznes­portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının hazırlanması, strategiyanın
realizasiyası vә nәzarәt



B) missiyanın müәyyәn edilmәsi, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, biznes­portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının hazırlanması, strategiyanın
realizasiyası vә nәzarәt
C) SWOT­analiz, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, biznes­portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının hazırlanması, strategiyanın realizasiyası vә nәzarәt
D) SWOT­analiz, missiyanın müәyyәn edilmәsi, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, biznes­portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının hazırlanması,
strategiyanın realizasiyası vә nәzarәt
E) missiyanın müәyyәn edilmәsi, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, mәhsul­portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının hazırlanması, strategiyanın
realizasiyası vә nәzarәt

551) Sual:Müәssisәnin missiyası bununla müәyyәn olunur
A) müәssisәnin fәaliyyәt tarixi ilә
B) müәssisәnin fәaliyyәtinin tәyinatı ilә
C) müәssisәnin istehsal etdiyi mәhsullarla
D) müәssisәnin strategiyası ilә
E) müәssisәnin resursları ilә

552) Sual:Müәssisәnin missiyası müәyyәn edilәrkәn bu amil nәzәzrә alınımır:
A) resursların mövcudluğu
B) müәssisәnin hәcmi
C) müәssisәnin tarixi
D) xarici mühit
E) müәssisәnin imkanları

553) Sual:Müәssisәnin missiyası müәyyәn edilәrkәn bu amil nәzәzrә alınır:
A) tәtbiq edilәn marketinq strategiyası
B) müәssisәnin tarixi
C) müәssisәnin hәcmi
D) müәsssisәnin istehsal gücü
E) istehsal edilәn mәhsulların çeşidi

554) Sual:“Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payı/artım tempi” matrisinin “Ulduzlar” kvadratında yerlәşәn biznes növlәrinin:
A) bazarın artım tempi dә, bazar payı da stabildir



B) bazarın artım tempi dә, bazar payı da yüksәkdir
C) bazarın artım tempi yüksәk, bazar payı isә aşağıdır
D) bazarın artım tempi aşağı, bazar payı isә yüksәkdir
E) bazarın artım tempi dә, bazar payı da aşağıdır

555) Sual:“Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payı/artım tempi” matrisinin “Problemli uşaqlar” kvadratında yerlәşәn biznes növlәrinin:
A) bazarın artım tempi dә, bazar payı da stabildir
B) bazarın artım tempi yüksәk, bazar payı isә aşağıdır
C) bazarın artım tempi aşağı, bazar payı isә yüksәkdir
D) bazarın artım tempi dә, bazar payı da yüksәkdir
E) bazarın artım tempi dә, bazar payı da aşağıdır

556) Sual:“Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payı/artım tempi” matrisinin “Sağmal inәklәr” kvadratında yerlәşәn biznes növlәrinin:
A) bazarın artım tempi dә, bazar payı da stabildir
B) bazarın artım tempi aşağı, bazar payı isә yüksәkdir
C) bazarın artım tempi yüksәk, bazar payı isә aşağıdır
D) bazarın artım tempi dә, bazar payı da yüksәkdir
E) bazarın artım tempi dә, bazar payı da aşağıdır

557) Sual:“Boston Konsaltiq Qrupun “bazar payı/artım tempi” matrisinin “Qapan itlәr” kvadratında yerlәşәn biznes növlәrinin:
A) bazarın artım tempi dә, bazar payı da stabildir
B) bazarın artım tempi dә, bazar payı da aşağıdır
C) bazarın artım tempi yüksәk, bazar payı isә aşağıdır
D) bazarın artım tempi aşağı, bazar payı isә yüksәkdir
E) bazarın artım tempi dә, bazar payı da yüksәkdir

558) Sual:Hәm bazarın artım tempi, hәm dә bazar payı yüksәk olan biznes növlәri “bazar payı/artım tempi” matrisinin bu kvadratına aiddir:
A) Sağmal inәklәr
B) Uldizlar
C) Dәcәl uşaqlar
D) Qapan itlәr



E) Problemli uşaqlar

559) Sual:Bazarın artım tempi aşağı, bazar payı yüksәk olan biznes növlәri “bazar payı/artım tempi” matrisinin bu kvadratına aiddir:
A) Uldizlar
B) Sağmal inәklәr
C) Dәcәl uşaqlar
D) Qapan itlәr
E) Problemli uşaqlar

560) Sual:Bazarın artım tempi yüksәk, bazar payı aşağı olan biznes növlәri “bazar payı/artım tempi” matrisinin bu kvadratına aiddir:
A) Sağmal inәklәr
B) Problemli uşaqlar
C) Vәhşi pşiklәr
D) Qapan itlәr
E) Uldizlar

561) Sual:Hәm bazarın artım tempi, hәm dә bazar payı aşağı olan biznes növlәri “bazar payı/artım tempi” matrisinin bu kvadratına aiddir:
A) Sağmal inәklәr
B) Qapan itlәr
C) Dәcәl uşaqlar
D) Problemli uşaqlar
E) Uldizlar

562) Sual:“General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu
biznes növünә münasibәtәdә artım strategiyası tәtbiq edilir:
A) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
B) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
C) bazarın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
D) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
E) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә



563) Sual:“General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu
biznes növünә münasibәtәdә inkişaf strategiyası tәtbiq edilir:
A) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
B) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
C) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
D) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
E) bazarın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә

564) Sual:“General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu
biznes növünә münasibәtәdә möhkәmlәndirmә strategiyası tәtbiq edilir:
A) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
B) bazrın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
C) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
D) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
E) bazrın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә

565) Sual:“General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu
biznes növünә münasibәtәdә investisiyadan imtina strategiyası tәtbiq edilir:
A) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
B) bazrın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
C) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
D) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
E) bazarın cәlbediciliyi aşağı, müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә

566) Sual:“General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu
biznes növünә münasibәtәdә biçim strategiyası tәtbiq edilir:
A) bazarın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
B) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
C) bazarın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
D) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
E) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә



567) Sual:“General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu
biznes növünә münasibәtәdә himayә edilmә strategiyası tәtbiq edilir:
A) bazarın cәlbediciliyi aşağı, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
B) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
C) bazarın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
D) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
E) bazarın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә

568) Sual:“General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә bu
biznes növünә münasibәtәdә himayә edilmә strategiyası tәtbiq edilir:
A) hәm bazarın cәlbediciliyi, hәm dә müәssisәnin bazar mövqeyi aşağı olan biznes növlәrinә
B) hәm bazarın cәlbediciliyi, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә
C) bazarın cәlbediciliyi orta, müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
D) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi yüksәk olan biznes növlәrinә
E) bazarın cәlbediciliyi yüksәk, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә

569) Sual:“General Elektrik” vә “McKsiney&Company” konsaltinq firmasının “müәssisәnin bazar mövqeyi/bazarın cәlbediciliyi” matrisindә
bazarın cәlbediciliyi aşağı, müәssisәnin bazar mövqeyi orta olan biznes növlәrinә münasibәtәdә bu strategiyadan istifadә olunur:
A) möhkәmlәndirmә strategiyasından
B) investisiyadan imtina strategiyasından
C) biçim strategiyasından
D) artım strategiyasından
E) himayә etmә strategiyasından

570) Sual:“Boston Consultinq Grup”un hazırladığı matrisdә biznes portfelin tәhlili bu göstәricilәrә görә hәyata keçirilir:
A) bazarın cәlbediciliyi vә müәssisәnin bazar mövqeyi göstәricilәrinә
B) bazarın artım tempi vә bazar payı göstәricilәrinә
C) bazarın cәlbediciliyi vә bazar payı göstәricilәrinә
D) bazarın cәlbediciliyi vә müәssisәnin bazar mövqeyi göstәricilәrinә
E) bazarın artım tempi vә müәssisәnin bazar mövqeyi göstәricilәrinә



571) Sual:“Boston Consultinq Grup”un artım tempi/bazar payı” matrisinin “Sağmal inәklәr” yerlәşәn biznes növlәri bu biznesә aid edilir:
A) lәğv edilmәsi zәruri olan biznesә
B) yetkin biznesә
C) Sağlam biznesә
D) Problemli biznesә
E) Ziyanlı biznesә

572) Sual:Strateji biznes vahidlәrindә strateji marketinqin planlaşdırılması bu ardıcıllıqla hәyata keçirilir:
A) biznes vahidinin missiyasının müәyyәn edilmәsi, situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, mәhsul portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının
müәyyәn edilmәsi, marketinq kompleksinin hazırlanması, marketinq büdcәsinin tәrtibi vә nәzarәt
B) biznes vahidinin missiyasının müәyyәn edilmәsi, situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, mәhsul portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının
müәyyәn edilmәsi, marketinq proqramlarının tәrtibi, marketinq strategiyasının vә proqramlarının realizasiyası vә nәzarәt
C) situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, mәhsul portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının müәyyәn edilmәsi, marketinq kompleksinin
hazırlanması, marketinq proqramlarının tәrtibi, marketinq strategiyasının vә proqramlarının realizasiyası vә nәzarәt
D) biznes vahidinin missiyasının müәyyәn edilmәsi, situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, mәhsul portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının
müәyyәn edilmәsi, marketinq kompleksinin hazırlanması, marketinq strategiyasının vә proqramlarının realizasiyası vә nәzarәt
E) biznes vahidinin missiyasının müәyyәn edilmәsi, situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәn edilmәsi, mәhsul portfelin tәhlili, marketinq strategiyasının
müәyyәn edilmәsi, marketinq kompleksinin hazırlanması, marketinq strategiyasının vә nәzarәt

573) Sual:Bu strategiyanın tәtbiqi strateji biznes vahidinә mәhsulun istehlak xüsusiyyәtlәrini tәkmillәşdirmәklә rәqabәt üstünlüyü әldә etmәyә
imkan verir:
A) partizan müharibәsi strategiyasının
B) differensiallaşdırma strategiyasının
C) xәrclәr üzrә liderlik strategiyasının
D) cinah müdafiәsi strategiyasının
E) bütün cәbhә boyu hücüum strategiyasının

574) Sual:Strateji biznes vahidi differensiallaşdırma strategiyasında rәqabәt üstünlüyünә bu amil hesabına nail olur:
A) mәhsul satışının hәcmini artırmaqla
B) mәhsulun xüsusiyyәtlәrini tәkmillәşdirmәklә
C) xәrclәrin hәcmini ixtisar etmәklә



D) mәhsulun qiymәtini aşağı salmaqla
E) rәqiblәrin bazar payını әlә keçirmәklә

575) Sual:Strateji biznes vahidi xәrclәr üzrә liderlik strategiyasında rәqabәt üstünlüyünә bu amil hesabına nail olur:
A) fәaliyyәtini bir vә ya bir neçә bazar subseqmentindә cәmlәşdirmәklә
B) fәaliyyәtini mәhsulun qiymәtinin aşağı salınmasında cәmlәşdirmәklә
C) fәaliyyәtini bazar sığınacağında cәmlәşdirmәklә
D) fәaliyyәtini mәhsulun istehlak xüsusiyyәtlәrinin tәkmillәşdirilmәsindә cәmlәşdirmәklә
E) fәaliyyәtini bir vә ya bir neçә bazar seqmentindә cәmlәşdirmәklә

576) Sual:İllik marketinq planlaşdırılması bu ardıcıl mәrhәlәlәrә uyğun olaraq hәyata keçirilir:
A) situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi, marketinq strategiyasının hazırlanması, marketinq kompleksinin hazırlanması, satışın hәcminin
proqnozlaşdırılması, mәnfәәtin (ziyanın) müәyyәn edilmәsi vә nәzarәt
B) situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi, marketinq strategiyasının hazırlanması, marketinq kompleksinin hazırlanması, büdcәnin tәrtibi,
satışın hәcminin proqnozlaşdırılması, mәnfәәtin (ziyanın) müәyyәn edilmәsi vә nәzarәt
C) missiyanın müәyyәn edilmәsi, situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi, büdcәnin tәrtibi, satışın hәcminin proqnozlaşdırılması, mәnfәәtin
(ziyanın) müәyyәn edilmәsi vә nәzarәt
D) missiyanın müәyyәn edilmәsi, situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi, marketinq kompleksinin hazırlanması, büdcәnin tәrtibi, satışın
hәcminin proqnozlaşdırılması vә nәzarәt
E) situasiyalı tәhlil, mәqsәdin müәyyәnlәşdirilmәsi, marketinq strategiyasının hazırlanması, marketinq kompleksinin hazırlanması, satışın hәcminin
proqnozlaşdırılması vә nәzarәt

577) Sual:Mәqsәd bazarı vә ya bazarları illik marketinq planlaşdırılmasının bu mәrhәlәsindә seçilir:
A) marketinq kompleksinin hazırlanması mәrhәlәsindә
B) marketinq srategiyasının hazırlanması mәrhәlәsindә
C) missiyanın müәyyәn edilmәsi mәrhәlәsindә
D) situasiyalı tәhlil mәrhәlәsindә
E) mәqsәdin müәyyәn edilmәsi mәrhәlәsindә

578) Sual:Mәhsulun mövqeylәşdirilmәsi bunu ifadә edir:
A) mәhsulun reklam mәtnindә verilәn mәlumatları
B) istehlakçının şüurunda mәhsulun tәsәvvürünü



C) mәhsulun bazar mövqeyini
D) istehlakçının mәhsulun qiymәtinә münasibәtini
E) mәhsulun bazara çıxarılması strategiyasın

579) Sual:İllik marketinq planlaşdırılmasına bu işlәri yerinә yetirmәklә başlanılır:
A) mәhsulun bazar çıxarılması strategiyasını tәrtib etmәklә
B) imkan vә tәhlükәlәri müәyyәn etmәklә
C) missiyanı müәyyәn etmәklә
D) mәhsul üzrә marketinq kompleksini hazırlamaqla
E) mәhsul üzrә büdcәni tәrtib etmәklә

580) Sual:Marketinq planları bu struktura malikdir:
A) müasir vәziyyәtin icmalı, marketinqin mәqsәdi vә vәzifәlәri, marketinqin strategiyası, marketinq kompleksi, marketinq proqramı vә nәzarәt
B) müasir vәziyyәtin icmalı, marketinqin mәqsәdi vә vәzifәlәri, marketinqin strategiyası, marketinq proqramı, marketinqin büdcәsi vә nәzarәt
C) marketinqin mәqsәdi vә vәzifәlәri, marketinqin strategiyası, marketinq kompleksi, marketinq proqramı, marketinqin büdcәsi vә nәzarәt
D) müasir vәziyyәtin icmalı, marketinqin mәqsәdi vә vәzifәlәri, marketinq kompleksi, marketinq proqramı, marketinqin büdcәsi vә nәzarәt
E) müasir vәziyyәtin icmalı, marketinqin mәqsәdi vә vәzifәlәri, marketinqin strategiyası, marketinq kompleksi, marketinqin büdcәsi vә nәzarәt

581) Sual:Bazara çıxma metodları vә vaxtı marketinq planlarının bu bölmәsindә әks etdirilir
A) marketinq proqramı
B) marketinqin strategiyası
C) müasir vәziyyәtin icmalı
D) marketinqin mәqәsdi vә vәzifәlәri
E) marketinq kompleksi

582) Sual:Marketinq kompleksi marketinq planlarının bu bölmәsindә әks etdirilir
A) marketinq proqramı
B) marketinqin strategiyası
C) müasir vәziyyәtin icmalı
D) marketinqin mәqәsdi vә vәzifәlәri
E) marketinq kompleksi



583) Sual:Bu metod marketinq büdcәsinin tәrtib edilmәsi metodu deyil:
A) mәqsәd vә vәzifәlәrә görә hesablama metodu
B) bazar payına görә hesablama metodu
C) mövcud vәsaitlәrә görә hesablama metodu
D) satışın mәblәğinә nisbәtәn hesablama metodu
E) rәqabәt bәrabәrliyinә görә hesablama metodu

584) Sual:Sәnaye alıcılarının ehtiyacları nә vaxt meydana çıxır?
A) Situasiyalı tәhlil prosesindә
B) İstehsal proseslәrindә
C) Alış prosesindә
D) İstehlak prosesindә
E) Mәqsәdin müәyyәn edilmәsi prosesindә

585) Sual:Sәnaye alıcılarının ehtiyacları nә vaxt meydana çıxır vә nә ilә şәrtlәnirlәr?
A) Alış prosesindә son istifadәçilәrin tәlabatları ilә
B) İstehsal proseslәrindә mәhsulların son istifadәçilәrinin tәlabatları ilә
C) İstehlak prosesindә mәhsulların son istifadәçilәrinin tәlabatları ilә
D) Mәqsәdin müәyyәn edilmәsi vә son istifadәçilәrin tәlabatları ilә
E) Situasiyalı tәhlil prosesindә son istifadәçilәrin tәlabatları ilә

586) Sual:Sәnaye alıcısı üçün mәhsulun mühüm xarakteristikalarına aşağıdakılar hansı aiddir?
A) Ödәniş şәrtlәri
B) Qiymәt vә ödәniş şәrtlәri
C) İstehsal şәrtlәri
D) İstehlak şәrtlәri
E) Alış şәrtlәri

587) Sual:Kompaniyanın bazar üçün zәruri olan mәhsulun yaradılması üzrә imkanları özünә nәyi daxil edir?
A) resursu vә istehsal şәrtlәri



B) resursu vә kompaniyanın idarә edilmәsi strukturunu
C) resursu vә istehsal prosesini
D) resursu vә istehlak şәrtlәri
E) resursu vә alış şәrtlәri

588) Sual:Sәnaye müәssisәlәrinin idarә edilmәsinin әsas funksiyaları hansılardır?
A) Ümumi planlaşdırma, hәvәslәndirmә,uçot nәzarәt ,koordinasiya vә tәnzimlәmә, tәşkil
B) Ümumi planlaşdırma, tәşkil, hәvәslәndirmә,uçot nәzarәt ,koordinasiya vә tәnzimlәmә
C) Ümumi planlaşdırma, tәşkil, hәvәslәndirmә, koordinasiya vә tәnzimlәmә.
D) Tәşkil, hәvәslәndirmә,uçot nәzarәt ,koordinasiya vә tәnzimlәmә
E) Tәşkil, hәvәslәndirmә,uçot nәzarәt , ümumi planlaşdırma koordinasiya vә tәnzimlәmә

589) Sual:Aşağıdakilardan hansı idarәetmә funksiyalarına daxil deyil?
A) Tәşkil
B) Mәhsulun bölüşdürülmәsi
C) Ümumi planlaşdırma
D) Hәvәslәndirmә
E) Uçot nәzarәt (audit)

590) Sual:İdarәetmәnin metodlarına verilәnlәrdәn hansı daxildir?
A) Ticarәt bölüşdürmә şәbәkәsinin tәşkili
B) Tәşkilati inzibatçılıq
C) Marketinq planlarının tәrtibi
D) Planın yerinә yetirilmәsi üzrә işlәrin әlaqәsi
E) Satışdan sonrakı fәaliyyәt

591) Sual:Marketinq üzrә işlәrin tәşkili vә hәyata keçirilmәsi üzrә vәzifәlәrin düzgün olmayan variantı hansıdır?
A) Müәssisәnin qiymәt siyasәtinin işlәnib hazırlanması vә tәkmillәşdirilmәsi
B) Tәşkilati strukturlar arasında paralellik vә tәkrarçılığa yol verilmәmәlidir
C) Müәssisәnin fәaliyyәt göstәrdiyi bazarların inkişafının proqnozlaşdırılması;
D) Müәssisә mәhsulunun satış hәcminin planlaşdırılması



E) Bazarın perspektiv seqmentlәrinin tәhlili vә seçilmәsi

592) Sual:Verilәnlәrdәn hansı marketinqin müәssisәdә tәşkili vә idarә edilmәsinә tәsir etmir?
A) İdarә edici texnika vә texnologiyadan istifadә edilmә sәviyyәsi
B) Tәşkilat strukturun sadә olması
C) İstehsalın çeşidi­mәhsul növünün çoxluğu
D) İstehsalın yönümü vә mülkiyyәt forması
E) İnfrastrukturun inkişaf sәviyyәsi

593) Sual:Aşağıdakılardan hansı idarәetmәnin metodlarına daxil deyil?
A) psixologiyasından asılı olaraq fәrdi yanaşılması
B) Koordinasiya vә tәnzimlәmә
C) Tәşkilati inzibatçılıq
D) İqtisadi üsullardan istifadә edilmәsi
E) Sosial­psixoloji

594) Sual:Funksiyalar üzrә tәşkiletmә nә demәkdir?
A) Bu tәşkiletmә mәhsul vә bazar növlәrinin sayı az olduqda tәtbiq edilir
B) Bütün bazarlar vә buraxılan mәhsulların bütün növlәri müәyyәn eynicinslilik kimi nәzәrdәn keçirilir
C) Bu tәşkiletmә müәssisәnin müxtәlif istehlakçı kateqoriyalarına oriyentasiya edәn bir neçә mәhsul növünün buraxılması zamanı faydalıdır
D) Bazar termini altında hәr hansı konkret sahә başa düşülür
E) Hәr bir regionda nomenklatura o qәdәr dә rәngarәng olmadıqda, istehlakçılar arasındakı fәrq cüzi olduqda faydalı hesab olunur

595) Sual:Baş konstruktor vә baş texnoloq şöbәsi ilә qarşılıqlı fәaliyyәt zamanı marketinq xidmәti aşağıdakı mәlumatlardan hansını tәqdim etmir?
A) Mәmulatın qiymәti üzrә bazar vә anoloji mәhsulun istehsalçıları ilә müәyyәn olunan dәyәr mәhdudiyyәtlәri
B) Mütәxәssislәrin ixtisas sәviyyәsi haqqında
C) Yeni mәhsulun potensial istehlakçılarının kәmiyyәt vә keyfiyyәt tәlәblәrini
D) Yeni mәhsulun mövcud istehlakçılarının kәmiyyәt vә keyfiyyәt tәlәblәrini
E) Mәhsulun kommersiya reallaşdırılması vә ona texniki xidmәt göstәrilmәsi üzrә tәdbirlәr planı

596) Sual:Bazarın vәziyyәtindәn asılı olaraq hansı marketinq tiplәrindәn istifadә olunmur?



A) Sinxromarketinq
B) Tәmәrküzlәşdirilmiş marketinq
C) Kommersiya marketinqi
D) Demarketinq
E) Әkstәsirli marketinq

597) Sual:Aşağıdakılardan hansı marketinq xidmәtinә daxil deyil?
A) Xidmәtin işi müәssisәnin bütün tәsәrrüfat fәaliyyәtinin iqtisadi situasiyanın dәyişmәsinә çevik şәkildә uyğunlaşmalıdır
B) Marketinq xidmәti müәssisәnin digәr bölmәlәri ilә qarşılıqlı fәaliyyәtdә olmamalıdır
C) Marketinq xidmәti müәssisәnin müstәqil struktur bölmәsidir
D) Bilavasitә kommersiya direktoruna tabedir
E) Marketinq xidmәti özündә iqtisadi, planlaşdırma, texniki­istehsal, satış vә tәdqiqat xarakterli işlәr kompleksini әks etdirir

598) Sual:Marketinq xidmәtinin texniki nәzarәt şöbәsi ilә qarşılıqlı fәaliyyәti nә zaman hәyata keçirilir?
A) Müәssisәnin işinin tәhlili zamanı hәyata keçirilir
B) Mәhsulun keyfiyyәt vә etibarlılığının artırılması mәsәlәlәri üzrә hәyata keçirilir
C) İstehsal üçün lazım olan material resurslarının әldә edilmәsi üzrә sazişlәrin hazırlanması zamanı hәyata keçirilir
D) Ehtiyatların idarә edilmәsi zamanı hәyata keçirilir
E) İstehsalın tәşkili zamanı hәyata keçirilir

599) Sual:Aşağıdakılardan hansı müәssisәnin fәaliyyәtinin marketinq nәzarәtinin növünә daxil deyil?
A) sәmәrәliliyә nәzarәt
B) Tәşkilati unzibatçılıq
C) Cari marketinq fәaliyyәtinә nәzarәt
D) Mәnfәәtliliyә nәzarәt
E) Strateji nәzarәt

600) Sual:Marketinq nәzarәti dedikdә nә başa düşülür?
A) Marketinq nәzarәti dedikdә әmtәәlәrin satışı ilә mәşğul olan müstәqil agent vә ya müәssisәlәr başa düşülür
B) Marketinq nәzarәti müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin strategiya vә taktikasının tәhlili vә qiymәtlәndirilmәsidir
C) Marketinq nәzarәti müxtәlif xüsusiyyәtli bazarların eyni xüsusiyyәtli kiçik bazarlara bölünmәsidir



D) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinә tәsir göstәrәn amillәrin vә subyrktlәrin mәcmusu başa düşülür
E) Marketinq nәzarәti dedikdә marketinq fәaliyyәtinin hәyata keçirilmәsi üçün informasiyanın toplanması, onların işlәnmәsı, tәhlil edilmәsi vә s.başa
düşülür

601) Sual:Bazar tәdqiqatçılarının fikrincә, müәssisәnin fәaliyyәtinә marketinq nәzarәtinin neçә növü mövcuddur?
A) 6.0
B) 3.0
C) 2.0
D) 4.0
E) 5.0

602) Sual:Marketinq nәzarәtinin sahәlәri vә onun növlәri müxtәlif xüsusiyyәtlәrә ğörә fәrqlәndirilir vә aşağıdakılardan hansı marketinq nәzarәtinә
daxil deyil?
A) Mәqsәd vә strategiya nәzarәti
B) Alıcıya nәzarәt
C) Satışa nәzarәt
D) Satış xidmәti fәaliyyәtinin nәticәlәrinә nәzarәt
E) Tәşkilati proses vә struktura nәzarәt

603) Sual:Firmanın marketinq fәaliyyәtindә nәzarәtin “dairәvi ” prinsip üzrә tәşkilinә aşağıdakılardan hansı daxil edilmir?
A) Marketinq nәzarәti
B) Strateji tәftiş
C) Situasiyalı tәhlil
D) Marketinq sintezi
E) Strateji planlaşdırma

604) Sual:İdarәetmәnin özünә mәxsus ümumi prinsiplәri mövcuddur vә aşağıdakılardan hansı bu prinsiplәrә daxildir?
A) Planlaşdırma
B) Optimal vә perspektivli olması
C) Tәşkilati inzibatçılıq
D) İqtisadi üsullardan istifadә edilmәsi



E) Sosial­psixoloji

605) Sual:Aşağıdakılardan hansı marketinq xidmәtinin şöbәlәrinә daxil deyil?
A) hüquqi şöbә
B) Siyasi şöbә
C) Baş konstruktor vә baş texnoloq şöbәsi
D) Texniki nәzarәt şöbәsi
E) Maddi­texniki tәchizat şöbәsi

606) Sual:Aşağıdakılardan hansı sistemli yanaşmaya daxil deyil?
A) Diaqnoz nәticәsindә marketinq funksiyalarının yerinә yetirilmәsinin qeyri ­effektivlik elementlәri aşkar olunur
B) Bu yanaşmanın hәyata keçirilmәsi üçün minimum iki başlıca resurs lazımdır – zaman vә insanlar
C) Sistemin inkişafının müәyyәn mәrhәlәsindә diaqnoz aparılır
D) Marketinqin bütün әsas funksiyaları effektiv şәkildә yerinә yetirilә bilәr
E) Diaqnoz nәticәsindә normativ model işlәnib hazırlanmalıdır

607) Sual:İdarәetmәnin әsas prinsiplәrinә aşağıdakılardan hansı daxil deyil?
A) Kompleks hәyata keçirilmәli
B) Yazılı şәkildә rәsmilәşdirilmәli
C) Qәnaәtçilik vә operativlik
D) Sәmәrәli olması
E) Optimal vә perspektivli olmalı

608) Sual:Operativlik dedikdә nә başa düşülür?
A) İstehlakçı mәhsuldan vә digәr marketinq obyektlәrindәn istifadә sahәsindә özünün vә әtrafındakıların tәcrübәsini nәzәrә almaqla onlara
münasibәtini formalaşdırır
B) İdarәedici tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsi
C) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinә vә istehsal satış fәaliyyәtinә tәsir göstәrәn amillәrin vә subyektlәrin mәcmusu
D) Yaranmış situasiyaların tam vә dolğun tәsviri
E) Mәhsulların seçilmәsi vә alınması ilә әlaqәdar situasiyalarda vә bilavasitә mәhsulun alınması zamanı onlara xas olan hәrәkәtlәrin mәcmusu



609) Sual:İdarәetmәnin әsas metodları hansıdır?
A) Qiymәtqoyma
B) Sosial­psixoloji
C) Marketinq tәdqiqatları
D) Mәhsul çeşidinin planlaşdırılması
E) Mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışı

610) Sual:Verilәnlәrdәn hansı idarәetmәnin әsas funksiyalarıdır?
A) Qiymәtqoyma
B) Hәvәslәndirmә, uçot­nәzarәt
C) Marketinq tәdqiqatları
D) Mәhsulların bölüşdürülmәsi vә satışı
E) Mәhsul çeşidinin planlaşdırılması

611) Sual:Marketinqin tәşkili vә idarәetmәyә olan tәlәblәri hansıdır?
A) Dәqiq müәyyәn edilmәli
B) Tәşkilatı strukturu sadә olmalı
C) Aydın ifadә olunmalı
D) Obyektiv vә real olmalı
E) Yazılı şәkildә rәsmilәşdirilmәli

612) Sual:Funksiyalar üzrә tәşkiletmә dedikdә nә başa düşürsünüz?
A) Yaranmış situasiyaların tam vә dolğun tәsviri
B) Bütün bazarlar vә buraxılan mәhsulların bütün növlәri müәyyәn eynicinslilik kimi nәzәrdәn keçirilir vә marketinq xidmәti üçün onun
bölmәlәrinin istiqamәtlәr üzrә dәqiq ixtisaslaşması
C) Mәhsulların seçilmәsi vә alınması ilә әlaqәdar situasiyalarda vә bilavasitә mәhsulun alınması zamanı onlara xas olan hәrәkәtlәrin mәcmusu
D) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinә vә istehsal satış fәaliyyәtinә tәsir göstәrәn amillәrin vә subyektlәrin mәcmusu
E) İdarәedici tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsi

613) Sual:Mәhsul növlәri üzrә tәşkiletmә dedikdә nә başa düşülür?
A) Bütün bazarlar vә buraxılan mәhsulların bütün növlәri müәyyәn eynicinslilik kimi nәzәrdәn keçirilir



B) Müәssisәnin müxtәlif istehlakçı kateqoriyalarına orientasiya edәn vә bununla yanaşı, xüsusi servisin tәşkilini tәlәb edәn bir neçә mәhsul buraxılışı
C) Yaranmış situasiyaların tam vә dolğun tәsviri
D) İdarәedici tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsi
E) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinә vә istehsal satış fәaliyyәtinә tәsir göstәrәn amillәrin vә subyektlәrin mәcmusu

614) Sual:Mәhsul növlәri üzrә tәşkiletmәyә aşağıdakı hansı fәaliyyәt növlәri aid deyil?
A) Xüsusi servisin tәşkili
B) Bazar konyukturasının öyrәnilmәsi
C) Reklam
D) Sәrgilәrin tәşkili
E) Pablik rileyşnz

615) Sual:Marketinq xidmәti neçә әsas struktur variantda tәşkil oluna bilәr?
A) 5.0
B) 4.0
C) 1.0
D) 2.0
E) 3.0

616) Sual:Marketinq xidmәti hansı struktur variantda tәşkil oluna bilәr?
A) Konversiya
B) Funksional, regional
C) Daxili vә beynәlxalq
D) Makro, mikro
E) Tәmәrküzlәşdirilmiş

617) Sual:Baş konstruktor vә baş texnoloq şöbәsi ilә qarşılıqlı fәaliyyәt zamanı marketinq xidmәti hansı mәlumatı tәqdim edir?
A) Reklam vә satışın hәvәslәndirilmәsi üzrә
B) Yeni mәhsulun potensial vә mövcud istehlakçılarının kәmiyyәt vә keyfiyyәt tәlәblәrini
C) Qiymәtqoyma haqqında
D) Mәhsul çeşidi planı üzrә



E) Mәhsulun bölüşdürmә vә satışı haqqında

618) Sual:Marketinq xidmәtinin texniki nәzarәt şöbәsi ilә qarşılıqlı fәaliyyәti verilәnlәrdәn hansı üzrә hәyata keçirilir
A) Yeni mәhsul vә texnologiyanın iqtisadi effektivliyinin müәyyәn olunması әsasında hәyata keçirilir
B) Mәhsulun keyfiyyәt vә etibarlılığının artırılması mәsәlәlәri üzrә hәyata keçirilir
C) İstehsalın tәşkili әsasında qarşılıqlı әlaqәyә girir
D) Müәssisәnin işinin tәhlili әsasında hәyata keçirilir
E) Aparıcı texnikanın tәtbiqi planının işlәnib hazırlanması әsasında hәyata keçirilir

619) Sual:Marketinq xidmәtinin maddi­texniki tәchizat şöbәsi ilә qarşılıqlı fәaliyyәti nә zaman hәyata keçirilir?
A) Aparıcı texnikanın tәtbiqi planının işlәnib hazırlanması zamanı hәyata keçirilir
B) Ehtiyatların idarә edilmәsi zamanı hәyata keçirilir
C) İstehsalın yәşkili әsasında hәyata keçirilir
D) Mәhsulun keyfiyyәt vә etibarlılığının artırılması әsasında hәyata keçirilir
E) Müәssisәnin işinin tәşkili әsasında hәyata keçirilir

620) Sual:Marketinq xidmәtinin istehsalın idarә edilmәsinin avtomatlaşdırılmış sistemlәri şöbәsi ilә qarşılıqlı fәaliyyәti nә zaman hәyata keçirilir?
A) Aparıcı texnikanın tәtbiqi planının işlәnib hazırlanması zamanı hәyata keçirilir
B) Avtomatlaşdırılmış bazaların tәşkili vә tәtbiqi, konyuktor­iqtisadi tәdqiqatlar prosesini tәmin edәn hesabatların aparılması mәsәlәlәri üzrә hәyata
keçirilir
C) İstehsalın tәşkili zamanı hәyata keçirilir
D) Müәssisәnin işinin tәşkili әsasında hәyata keçirilir
E) Ehtiyatların idarı edilәmәsi zamanı hәyata keçirilir

621) Sual:Marketinq xidmәti hüquqi şöbә ilә qarşılıqlı fәaliyyәti nә zaman hәyata keçirilir?
A) Aparıcı texnikanın tәtbiqi planının işlәnib hazırlanması zamanı hәyata keçirilir
B) Müәssisәnin istehsal­kommersiya fәaliyyәtinin hüquqi tәminatı mәsәlәlәri üzrә hәyata keçirilir
C) İstehsalın tәşkili zamanı hәyata keçirilir
D) Ehtiyatların idarә edilmәsi zamanı hәyata keçirilir
E) Müәssisәnin işinin tәşkili zamanı hәyata keçirilir



622) Sual:Marketinq xidmәtinin gündәlik fәaliyyәtindә әsas mәsәlә hansıdır?
A) Texnikanın tәtbiqinin planlaşmasıdır
B) Әmәkdaşların istehlakçılarla danışıqların aparılması sahәsindә satış şöbәsi ilә üfüqi qarşılıqlı fәaliyyәtin tәşkilidir
C) Müәssisәnin işinin tәhlilidir
D) İstehsalın tәşkilidir
E) Yeni mәhsul vә texnologiyanın tәtbiqidir

623) Sual:Marketinq nәzarәti nәdir?
A) Bazar konyukturasının öyrәnilmәsidir
B) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinin strategiya vә taktikanın tәhlili vә qiymәtlәndirilmәsidir
C) Müәssisәnin bazar fәaliyyәtinә vә istehsal­satış fәaliyyәtinә tәsir göstәrәn amillәrin vә subyektlәrin mәcmusudur
D) Yaranmış situasiyaların tam tәsviridir
E) İdarәedici tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsidir

624) Sual:Marketinq nәzarәtinin vәzifәlәri, mәqsәdi vә onun hәyata keçirilmә mәrhәlәlәrindәn biri aşağıdakılardan hansıdır?
A) Müqayisә edilә bilәn olmalı
B) Alınmış nәticәlәrin yaxşılaşması imkanlarını aşkar etmәk
C) Obyektiv vә real olma
D) Aydın olmalı
E) Ölçülә bilәn olmalı

625) Sual:Mәnfәәtliliyә (sәmәrәliliyә) nәzarәt –aşağıdakılardan hansını özündә әks etdirmir?
A) Reklam vasitәlәrini
B) Marketinq miksi
C) Çeşid qrupunu
D) Mәqsәdli bazar vә seqmenti
E) Mal yeridilişi kanallarını

626) Sual:Marketinq auditi nәdir
A) İdarәedici tәdbirlәrin hәyata keçirilmәsi
B) Marketinqin xarici mühitini sistematik, müstәqil vә dövri olaraq yoxlamaq



C) Bazar konyukturasının öyrәnilmәsi
D) İstehsalı tәşkil etmәk
E) Müәssisәnin işinin tәhlil etmәk

627) Sual:Göstәrilәnlәrdәn hansı idarәetmәnin metodlarına aiddir?
A) Planlaşdırma
B) Nәzarәt
C) Qәnaәtçilik
D) Hәvәslәndirmә
E) İqtisadi üsullardan istifadә edilmәsi


