[image: D:\UNEC vizitkalar\UNEC logo-ag.png]Fənn: Marketinq
Müəllim: Ramil Cabbarov
Əlaqə: r.jabbarov@unec.edu.az
+994 55 742 10 22

SƏRBƏST İŞ 5

Tapşırıq:
Müxtəlif şirkətlərin müxtəlif hədəfləri olduğu üçün onlar məqsədlərinə nail olmaq üçün müxtəlif marketinq informasiya sistemlərindən istifadə edirlər. Bu tapşırıqda 3 müxtəlif sahə üçün ən effektiv marketing informasiya vasitəsini seçib, 5 cümlə ilə əsaslandırmalısınız.
	MARKETİNG İNFORMASİYA ALƏTLƏRİ

	A. TV reklam
	G. Broşur / Bukler

	B. Radio reklam
	H. Xüsusi təklifli kuponları

	C. İnternet reklam
	I. Telefonla marketing

	D. Birbaşa email
	L. Endirimlər

	E. Mağaza içi reklam
	M. SMS reklam

	F. Şəxsi satış
	N. Kinoteatrda reklam



Şirkət: Çoxsaylı müştəri axını olan alış-veriş mərkəzində yeni açılmış (Qadın gözəllik/Kişi bərbər) salonu üçün.
Seçiminiz:

Şirkət: Dəniz kənarında yerləşən 5 ulduzlu hotel, biznes konfranslar üçün məkan sifarişləri qəbuluna başladıqda.
Seçiminiz:

Şirkət: Yeni biskvit markası Azərbaycan bazarına daxil olduqda.
Seçiminiz:



Tələbə:   
Fakültə:  
Qrup: 

[bookmark: _GoBack]Qeyd: 12 noyabr saat 22:00 tarixə qədər sərbəst işləri qrup nümandəsinə göndərilməlidir. Qrup nümayəndəsi isə müvafiq tarixdə qrup üzrə toplanan bütün sərbəst işləri birlikdə müəllimin email ünvanına göndərir. Sərbəst işin həcmi qiymətləndirməyə təsir etmir. Kreativ yanaşma və araşdırma nəticəsində şəxsi rəy tövsiyyə olunur.
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