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nanavi Marketing
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Planli Marketing
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e Istehlakcinin talsbatin1 6domays, onun
problemini hall etmaya, ona fayda alds
etmays imkan veran xiisusiyyslarin
macmusudur.
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 (Cesidin planlagdirilmasi ve managment
* Texniki istismar, keyfiyyat vo dayarlarin form.
* Raqabat iistiinliiyiiniin yaradilmasi

Gillette




* Raqabat iistiinliiyiiniin yaradilmasi
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Oktyabr

DAMIRYOL iscilarina
illik 27%-la
15000 AZN-dak kredit
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0% komissiya!
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K Kapital Bank

20 oktyabr pese bayrami miinasibatile

Biitiin energetiklara
illik 27%-la 15000 AZN-dok kredit

0% komissiya!

K Kapital Bank



OHSUL SIYASOTI - MOQSOD

Istehsal giiciiniin menecmenti

Real imkanlarinin qiymatlandirilmasi
Cesidin bazara uygunlasdirilmasi
Raqabatqabiliyyatinin yiiksaldilmasi
Boyiik potensialli seqmentin tapilmasi
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MoOHSUL

Funskional

SUARTTV , ﬂ

e Sosial
e Emosional
e Anlasilan

e Sorait




GUCLSNDIRILMIS
MOHSUL

BAZA MoHSUL

Zamanat+Sigorta+Kredit
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* Dogru marketing




e Hadaf seqmenta uygunluq va mévqgeylanma
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* Yeni mahsul yaradilmasi proseduru

Apple iPhone Time Line And Evolution




e Texniki va istehsal sinergiyasi




e Istehsalcinin imici
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MOHSUL OLMALIDIR

e ISTONILON KEYFIYYOT GOSRORICISINDO VO ETIBARLI
e XUSUSIYYOTLORI, QABLASMA VO DIZAYNI ILO FORQLI
e EHTIYACLARI QARSILAYAN

Kalite, migteri tekrar gelirse
vardir...




LOGOTYPE

Bir loqo sirkatin taninma daracasini 55% artirmaq
giiciino malikdir.

«Marketing Tiirkiye»

G & ConAgrafoods
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SLOQAN

YADDAN QALAN SLOQAN DAIM MOHSULU XATIRLADIR

.... demak yenilik demak.
...illa yasa, daha yaxs1 yasa.
Dagilmisan, demali acmisan. Dayanma ...

.... baliqg dadmayan baliq yag:.



MARKA YARATMA

ILKIN MARKA

MOHSUL + MARKANI ZONGINLOSDIRMO + MARKAYA
iMiC QAZANDIRMAQ

POTENSIYAL MARKA

MUSTORILORDO iMIC YARATMAQ + MARKANI DUYGUSAL
VO PSIXOLOJI DOYORLORLO BUTUNLOSDIRMOK



Sirli ronglor

Ozallik: Marketing:
*Giiclii emosiya yaradir e Jsason restoranlarda
eistahi artirir istifads edilir
eEhtiras yaradir *Endirim aksiya vaxti
*Sevgini tacassiim edir istifads edilir

«Siiratliliyi bildirir
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Sirli ronglor

*Jsasan su ila alagalidir Marketing:
*Daha c¢ox kisilar tovsiyya edir Daha ¢ox korpoativ biznes
*Sakinlagdirici effekti var noviinds istifads edilir
*Istahu saxlayir . Netralliq ifads edir
*Soyuq rong tipindadir Brendin tahliikasizlik gatir
e Ofislords istifads edilir Brendds etibarliliq qatir

*Omok qabiliyyatini artirir

Walmart

Save money. Liv




Sirli ronglar

* Hayat esqini artirir Marketing:
*Yorgunluq gotirir Optimizm va gonclik bildirir
* GOz yorur Miistoarini vitrina ¢akir
eUsaqlarda aglamaq hissi oyadir Aydinliq ifads edir

o Psixi proseslari simvoliza edir
*Sinir sistemini qiciqlandirir
e Unsiyyati simvoliza edir

oLl Hertz & “’ %
Nikon — CEOGRAPHIC A CAT
Sprint 1| IMDD pennys
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Sirli ronglar

zallik: Marketing:
eZangin, Ugur, Dahilik ifads edir GoOzallik mahsullarinda
eSahzads effekti yaradir istifads edilir

Sakinlasdirici maqgsad ii¢ciindiir
Brends kreativlik, zanginlik
va dahilik qatir
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Sirli ranglar

) Marketing:
Ozsllik: Aqressiya
*Narahatliq Almaq vo satmagqa tosviq edir
*Isti Brends xosniyyatlilik,
* Xabardaredici

aylance, inam qatir
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rand awareness

Brendin taninmasi — auditoriyada markanin taninma
faizi ilo olciiliir.

e P + Asan
—— | yadda galma

e Brand recognition (brendin taninmasi): Istehlak¢1t mahsulu
secarkan brendin atributlarina gora taniyir. Basqa sozls, bu
termina gora - miistari xarici goriiniisiing, obraz ve dizayn
elementlarina géro mahsulu tez va asan taniyir. Red Bull

* Brand recall (asan yadda qalma): Miistoari kateqoriya iizro
tolobat1 yaranarkan yaddasa goalin ilk ad. Colgate
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ansi daha vacibdir?

Alternativ variant Talabat yarandig:
oldugu zaman mahsulu zaman mahsulu
secmaya yardim edir. secmaya yardim edir.
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Brand taninma

Brendin taninmasai 3 ciir olc¢iiliir:

TOP OF MIND

«isara» ilo Taninma

«isarasiz» ila Taninma

Kateqoriyalar miistari seciminda tasir giiciina gors farqlanir.

Birinci brendin taninmasini,

son ikisi is? yadda qalmanin sadsliyini gostoarir. !



Brand taninma

Brendin taninmasai 3 ciir olc¢iiliir:

«isara» ila Taninma

Bazarda brendin an asag1 malumata malik oldugunu goéstarir.

Miistoari yalniz mahsulu gordiiyii, kontakt vasitali ils taniyir.
Masalan: logo goranda, ad esidanda, s6z oxuyanda, sima géranda

Bu kateqoriya iizro arasdirma neca aparmali:

e Seqmentds olan biitiin markalarin adlar1 miisyyanlasdirin
e Hadof kiitlaya siyahini gostarin va sorusun:

Siza tanis olan brendloari isars edin. !



Brand taninma

Brendin taninmasai 3 ciir olc¢iiliir:

«isarasiz» ila Taninma

Bazarda brendin yiiksak malumata malik oldugunu goéstarir.
Miistari har hansi isara, informasiya olmadan brendi taniyir.

Bu kateqoriya iizro arasdirma necs aparmali:

e Hadaf kiitladan sorusun:

X kateqoriyasinda hansi mahsul markalarini taniyirsiniz?
Cross sual:

Saglam vo dadli sahar yemayinda hans1 markalar:

sadalaya bilarsiniz?




Brand taninma

Brendin taninmasai 3 ciir olc¢iiliir:

TOP OF MIND

Bazarda brendin an yiiksak malumata malik oldugunu
gostarir. Miistari diisiincesinda ilk yerlards qgararlasib.

X kateqoriyasinda hansi1 mahsul markalarini taniyirsiniz?
Sualina miistari ilk 3 brenddan biri Sizi dediyi halda.

Top of mind — birmanali olaraq bazarin liderlaridir.
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_ YUKS3K ARTIM TEMPI YUKSIK ARTIM TEMPI
ZAII PAYI 7 KIiGIK BAZAR PAYI

DAMIYOKIKIN.

AZIN,

SAGLAM INJKLAR

ZaiF ARTIM TEMPI Z9iF ARTIM TEMPI

BOYUK BAZAR PAYI KIiCIK BAZAR PAYI !
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Ramil Cabbarov

M: (+994 55) 742 1022
W: (+994 12) 497 58 63

Is otag1: Osas todris binasi, otaq 203
Ictimaiyyatlo 9lagalar Sobasi

email: rjabbarov@unec.edu.az
ramil.cabbarov@gmail.com

facebook.com/ramil.jabbarov
unec.edu.az/ramilcabbarov




