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REFERAT

Movzunun aktualligi.Miasir dovrdo informasiya istonilon iqtisadi miinasibotlorin
asasii togkil edir. Bazarin giicii giymatli informasiyadan istifads ilo toyin olunur,
hansi ki, bir ¢coxlar {i¢iin ol¢atan deyildir.

Miiossisalor arasinda monopoloji  voziyyatin mohkomlonmasine sobab olan
faktorlardan biri bazar miihitindo asimmetrik informasiyanmn olmasidir. Iqtisadi
miihitin geyri-miioyyanliyi vo informasiyanin subyektlor arasinda qeyri -borabor
paylanmasi, eloco do informasiyanin tam olmamas: iqtisadiyyatda monopolik
tendensiyalarin inkisafi vo méhkomlonmasinds tomal rolunu oynayir.

Tadqgiqat isinin aktualligi ondan ibarotdir ki, asimmetrik informasiyanin
naticosinda bazarin foaliyyat mexanizmi pozulur .Bunun da naticasi olaraq talob vo
toklifin qarsiligh foaliyyoati arasinda disbalans yaranir.

Bazar situasiyalar1 hagqinda hec bir tasavviiro malik olmayan istehsal¢i istehsal
prosesini,paylanmani vo reallasdirmani yalnis istiqgamoatlondira vo 0z istehsal etdiyi
mohsullara geyri-optimal qiymat miioyyanlasdirs bilar.

Tadqigatin predmeti va obyekti. Todqigatin predmeti kimi bazar iqtisadiyyatininda
informasiyanin rolu, bazarin informasiya tominantt vo asimmetrik informasiya
modelinin qurulmasi masalalarinin tadqiqi ¢ixis edir.

Tadqiqatin asas magsadi va vazifalori. Todqigat prosesindo asagidaki moagsadlor yer
almisdir:

 asimmetrik informasiya anlayis1 vo onun monbayi;

easimmetrik informasiyali bazarlarda tarazligin necs qurulmasini gostormok;

e asimmetrik informasiya sortlori daxilinds iqtisadi subyektlorin se¢imi iqtisadi
subyektlorin rifahina va ictimai rifah halina necs tasir edir;

easimmetrik informasiyanin tosirlorini dof etma yollarini tapmag.

Tadgigatin informasiya bazast va islanmasi metodlari. Iqtisad elmi asaslarini elmi
tadgiqat metodlarinin genis spektri vo problemin todqiqinds elmi abstraksiya, tarixi

vo montiqi 9lage,analiz vo sintez metodlarindan istifado edilmoklo faktlar yigilib
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Umumilogdirilmis, onlar arasinda  qanunauygun vo  tesadiifi  olagoler
miloyyanlosdirilmis xarakterik oslamotlor askara cixarilmis , homcinin miiasir inkisaf
xiisusiyyotlorini izah edon bir ¢ox xarici 0©lko alimlorinin elmi miilahizolori vo
naticalari toskil edir.

Tadgigatin elmi yeniliyi. Magistr dissertasiyasinin elmi yeniliyi informasiya
iqtisadiyyatinin  formalagmas1 xiisusiyyatlori vo inkisaf amillori, asimmetrik
informasiyanin osas Ozolliklorinin miioyyonlasdirilmasi vo asimmetrik informasiya
modelinin  qurulmasi, bazar iqtisadiyyatinda asimmetrik informasiyasinin
modellosdirilmasinin Oyronilmasi vo asimmetrik informasiya modelinin qurulmasi
istigamatlori barasinda toklif vo tovsiyyalorin hazirlanmasindan ibaratdir.

Tadgigatin praktiki ahomiyyati. Aparilan todgigatin  osas notico vo elmi
miiddalarindan  tokliflor vo  tOvsiyyolordon, asimmetriya vo informasiya
igtisadiyyatindan  istifado edilmosi vo asimmetrik informasiya modelinin
formalasdirilmas1 mogsadila perspekivlari vo problemlorinin dyronilmasinds lazimi
modellasdirilmanin hoyata kecirilmasidir.

Dissertasiya isinin strukturu. Aparilan todqiqat isi giris, li¢ fosil, notico vo
tokliflordon ibaratdir. Girigdo isin aktualligl, todgigatin istigamatlori gostorilir vo
tadqiq edilocak problemlor miisyyanlosdirilir.

Dissertasiya isinin I Faslindo baxilan masalalor. Bazarin informasiya tominantinin
inkisafinin asas xiisusiyyatlori genis sokildo dyronilmisdir.

Dissertasiya isinin Il Foaslindo baxilan masalaolor. Asimmetrik informasiyanin
oligapoliya corcivasi daxilindo diinya bazarina tosirinin  totbiq xiisusiyyatlori
arasdirtlmisdir.

Dissertasiya iginin Ill Faslinda baxilan masalalor. Asimmetrik informasiya modelinin
optimal qurulmast masalalori vo asimmetrik informasiyanin modellasdirilmasinin
inkisaf perspektivlari tadqiq edilmisdir.

Isin sonunda isa montigi yekunu olaraq natico va tokliflar va adobiyyat siyahis

verilmisdir.



GIRIS

Oton osrin sonlarindan etibaron xiisusi ilo intensivleson globallasmanin
dogurdugu soraiti, iqtisadi idarsetmo vo tosarriifat¢iliq mexanizming olan talablorin
tokamiilii baximindan qiymotlondirdikde ilk miihiim natico, liberal tosarriifat¢iliq
mexanizminin yliksok somaraliliys malik olmasinin hamiligla gabul edilmasidir.

Informasiya paradiqgmasimi miiasir sosial-iqtisadi sistema totbiq etmokls, bu
sistemi comiyyatlo miinasibatdo oldugu kimi, informasiya iqtisadiyyati adlandirmaq
olar. Informasiya iqtisadiyyatim xarakterizo edon xiisusiyyotlora: global xarakter;
biliklors istigamatlonmo; innovasiya tabioati; “istehlakct — istehsal¢1” miinasibatlorinin
doyismosi; amoyin yaradici, intellektual xarakteri aid edilir. Mahiyyat etibari ilo
informasiya iqtisadiyyati bazar iqtisadiyyati xiisusiyyat-lorino malikdir. Yoni burada
istehlak¢inin  miistosna solahiyyatlori tomin edilir, bazarda rogabot mdvcuddur,
”goriinmaz ol” prinsipi isloyir vo dovlot bazarin foaliyystine miidaxilo etmir. Lakin
sadalanan xiisusiyyatlorin reallasdirilmast 6zallikloro malikdir. Bu baximdan, on
vacibi istehlakc¢inin sarbastliyinin tomin olunmasi hesab edilmolidir. Miivafiq bazarin
xuisusiyyatlori baximindan isteh-lak¢inin saorbastliyinin tomin olunmasinda asas
mogam onun mohsul vo bazar, homginin firmalarin davranmisi  hagqinda
molumathligidir. Hesab olunur ki, burada miihiim problem informasiyanin
asimmetrikliyi potensiali ilo baglidir. Asimmetrik informasiya nozoriyyasino goro,
istehlak¢ilar molumatliliq baximindan iki qisme ayrilir: simmetrik informasiyaya
malik olan giiclii istehlak¢ilar vo asimmetrik informasiya soraitindo bazara
uygunlasmaga calisan digor istehlakcilar.

Informasiya texnologiyalar comiyyotin informasiya ehtiyatlarnin istifado
prosesinin torkib hissasidir. Maddi istehsalda texnoloji proseslor miixtalif texniki
vasitolorin — avadanliglarin, dozgahlarin, lovazimatlarin, konveyr xattlorinin va s.
komokliyi ilo icra edilir vo reallasir. Informasiya texnologiyalart eyni anoloji
xiisusiyyoto malikdir. Bels ki, informasiya istehsalinin texniki vasitalori (hesablama

va toskilat texnikasi, rabito qurgulari, elektron nasr vasitalori vo s.) va prosesin icrasi
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liclin riyazi, montiqi vo proqram tominati olmalidir. Onlarin istifadosi asasinda
molumatin (ilkin informasiyalarin) yeni keyfiyyatli miioyyon fiziki formal
informasiya mohsullar1 emal olunur.

Informasiya texnologiyalar1 asri kimi qodom qoydugumuz XXI osrdo iqgtisadi
inkisafin osasim1 elmi-texniki toraqqi toskil edir. Belo ki, miiasir informasiya
texnologiyalarindan istifado etmoklo miirokkob dinamik proseslori tohlil edarok,
golocokdo hansisa geyri-standart voziyyetlorin yaranacagir ehtimalint avvalcadon
gormay9, miioyyan gabaglayici tadbirlorin hoyata kecirilmasino imkan yaranir.

Diinya tocriibasinin tohlili gostorir ki, informasiya texnologiyalarinin inkisafi,
totbiqi vo istifadosi iqtisadi artim, omok mohsuldarligi vo ohali masgullugunun
artirtlmas1 {liclin genis potensial imkanlar yaradir. Bu da tokco informasiya
texnologiyalart sahasindo deyil, iqtisadiyyatin digor saholorinin do, o ciimladon
sonaye sahalarinin do somoraliliyini artirir.

Miiasir soraitdo comiyyatin oan osas inkisaf istigamatlorindon biri comiyyat
hoyatinin  biitiin sahslorinin kompiiterlosdirilmasi vo informasiyalasdirilmasidir.
Tosadiifi deyildir ki, BMT-nin biitiin iizv dovlatlorinin qobul etdiyi. Uciincii
minilliyin sokkiz inkisaf moqgsedindon biri kimi qlobal torofdashgin inkisaf
etdirilmasi 1stigamoatinda gostorilir ki, informasiya-kommunikasiya
texnologiyalarindan bohrolonmok imkani yaradilmalidir. IKT comiyyotin vo
iqtisadiyyatin inkisafina ciddi tosir gostordiyino gore dinamik templo sosial vo
iqtisadi hoyatin biitiin saholorino totbiq olunur. Hal-hazirda IKT-nin ohato dairasi
hokiimat toskilatlarimi, geyri-hokiimat vo 0©zal qurumlari, iqtisadi-sosial, elm-
madoniyyat, ictimai-siyasi, tohsil va s. sahalori ohato edir.

Informasiya texnologiyalarinin miiasir inkisaf mosalosi idaroetmo masalalorinin
hollinin vo iqtisadi informasiyanin islonmosinin  ayri-ayr1  saholor  iizro
avtomatlasdirilmasindan ,onun miiasir kompiiter sistemlori vo sobokalori bazasinda
kompleks sokildo avtomatlagsdirilmasina kegirilmasi ilo xarakterizo olunur. Bu zaman
yiilksok  mohsuldarliglt  fordi kompiiterlordon vo elektron kommunikasiya

vasitolorindon genis istifado olunur. Elektron hesablama ,rabito vo togkilat texnikasi
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vasitolorindon istifadenin forma vo Usullarina ,informasiyanin yigilmasindan
baslayaraq idaroetmo qorarlarmin hazirlanmast vo reallasdirilmasina nozarat
funksiyalarinin hoyata kecirilmasinodok biitiin proseslorin avtomatlasdirilmasina
xiisusi diqqget yetirilir.

Informasiyanin tam olmamasi vo asimmetrikliyi bazarda rogabatin intensivliyino
tosir edir. Biz tam rogabotli bazari analiz edorok miicorrad olaraq onun modelini
qururuqg. Nozords tutulur ki, bazar mexanizmlori haqqinda biitiin informasiya, tolab
vo toklif arasinda olago, qiymat toyin etma va digor faktorlar biitiin istirak¢ilar ticiin
nozords tutulmusdur vo barabar paylanmisdir. Notica etibarilo miioayyon olunmusdur
ki, istehsalatin biitiin resurs vo faktorlar1 kifayot godor effektiv paylanmisdir vo
igtisadiyyat tam olaraq miisyyanlosdirilmisdir. Lakin, bazarin bu modeli tocriibads 6z
tatbigini tapmamisdir.

Bazar iqtisadiyyati Ozliiyiindo gozlonilmozdir, dovridir vo krizisloro moruz
qalandir, hansilar ki, O©lkonin iqtisadi vo siyasi mexanizmlorindo bas veron
ohomiyyatsiz  pozulmalar naticasindo belo meydana ¢ixa bilor. Hoqigotds iso tam
rogabatin ideal modeli moévcud deyildir,bunun da naticosinds asimmetrik informasiya
yaranir. Bu demokdir ki, bazarin statistik vo strukturu hagqinda melumatlar yalniz bir
qrup soxsloro molumdur, digor iqtisadi subyektlor iso movcud situasiya iizorindo
idarsetmays hakim deyillor vo buna gora do 6z foaliyyat sahalarinds "iflas"edirlor.

Igtisadi nazoriyyads igtisadi qeyri-miioyyonliyin bir ne¢o xarakteristikalar1 var.
Qeyd etmok lazimdir ki, o bir torofdon resurslarin effektiv paylanmasi vo bazar
subyektlorinin rasional fealiyyatino mane olan sorhad rolunu oynayir, diger torofdon
1so bazarin giicii digor istirak¢ilara basdan bori molum olmayan qiymatli
informasiyadan istifadoya asaslanir.

Igtisadi noqteyi nozoerdon ikinci toyin olunmus fikir nisboton daha cox
diizgiindur, belo ki, golir bazar kateqoriyast kimi barabarsizlik sorti daxilindo
movcuddur. Movcud situasiyada bazar informasiyasinin geyri-barabar paylanmasi
biznesin vo qorar gobuletmonin inkisafina sabob olur. Bunun naticesinds do on

niifuzlu vo mohsuldar firmalar iiciin inkisaf perspektivlori alds edir. Lakin bu halda
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hom do monfi effektlor do yaranir: bu hal ayrica firmanin bazarda golir payim artirir
vo golocokdo bu hal monopoliyanin yaranmasina sabab olur ki, bu da 06lko
igtisadiyyati ii¢iin monfi hallarin yaratmasina gatirib ¢ixarir.

Miiasir comiyyat dziiniin informasiya infrastrukturundan asilidir. informasiyanin
rolunun artmasi, informasiya resurslari vo texnologiyalart XXI asrdo vatondaslarin,
comiyyatin va dovlatin hoyatinda oynadigi rol informasiya tohliikasizliyi masalalaring
digqgot yetirilmasini On plana gotirmisdir. Mahz bu sobabdon ds togdim edilon magistr

dissertsiyasinin movzusu giiniin aktual masalasing hasr edilmisdir.



I FOSIL. Bazarin informasiya tominanti
1.1.Bazar tarazhgi vo asimmetrik informasiya

Iqtisadiyyatda assimetrik informasiya terminini elo bir voziyyatlordas istifado edir
ki, isglizar miiossisonin istirak¢ilarinin bir qismi  heg¢ bir diger slagadar soxslorin
malik olmadig1 vacib informasiyaya sahib olsun. Iqtisadi nozeriyyado asimmetrik
informasiya probleminin tadqiqi prosesina Cozef Stiglis,Corc Akerlof vo Maykil
Spensin tadqiqat islori hasr edilmisdir.

Sahibkarlar artiq uzun miiddatdir ki,6z isgiizar foaaliyyotlorindon ¢ixis edorak
tisul vo resurslarin istifadasinds informasiyanin vacibliyini qobul etmislor. F.Xayek
halo 1945-ci ilds bu gonaste galmisdir ki,bazarin iqtisadi institut kimi ugur qazanmasi
informasiya otiirmo mexanizmi kimi bazar gqiymatlorinin effektivliyindon irali golir.
Qiymatlor vasitasilo otiiriilon informasiyadan istifade etmokls, mahsul istehlakg¢isi
firma sahiblori vo resurs sahibi firmalar igtisadi aktivliyin effektiv uzlagdirmasina
nail ola bilirlor.Lakin bu ciir effektivlik varianti yalmiz miikommalragabatli bazar
miihitindo vo informasiyanin simmetrik paylanmasi zamani miimkiindiir.Yalniz bu
zaman qeyri-mioyyanlik yox ola bilor. F.Xayek miikommal rogabot miihitindo
neoklasik yanasmani tonqid edirdi hansi ki,simmetrik informasiya paylanmasina
osaslanmugdir. O,belo hesab edirdi ki,informasiyanin paylanmasi toqribidi, lakin
miikommol deyildir.Informasiyanin asimmetrik paylanmasi isa biitiin bazar iizvlarini
lazimi informasiya ilo tam tomin etmir.Biitiin bazarlarda lazimi keyfiyyat vo haocmda
informasiya togdim olunmur. Dovriimiiziin iqtisadi sistemlorinin miirokkabliyi biitiin
individuumlara problemin halli {i¢iin informasiyant monimsomaoya vo qavramaga tam
imkan vermir.Istehsal¢1 firmalar 6z mohsullarinin reklanindan miioyyon edilmis
monfaati aldo etmok magsadiloasil molumatlarini cox zamangizladirlor.

Tartibat xarclori vo informasiyanin hocmi firmalarda geyri-istehsal xarcloring
daxildir.Buna goro goliri maksimallasdirmaq mogsadilo fimalar asassiz olaraq
informasiyanin hazirlanmasi1 vo otiiriilmasino olan xaorclori azaldir, bu da bazarda

informasiya hacmina manfi tosir gostarir.
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Igtisad elmi iiciin iimiimi tarazliq nozeriyyesinin monasini izah etmok c¢otin
masaladir.Lakin nozori baximdan tarazliq nozoriyyasi tozahiirlorin ohato etmo
genisliyilo vo daxili mantiqiliyilo qlisursuzdur.Buna baxmayaraq ki, bu konsepsiya
miixtolif tonqidi fikirloro moruz qalmisdir, o "iqtisadi nozoriyya'nin etalonuna
cevrilmisdir. Bir ¢ox iqtisad¢ilar mohz bu nozoriyys istinad edorok iqtisadiyyat
hagqinda iimiimi vo sistemli tosovviirloro malik olmusdur.XXI osrdo tarazliq
paradigmasinin inkar olundu. C.Stiglis ve C.Akerlof isbat etdilor ki,iqtisadi
informasiya endogendir [7].Yoni subyektlorin qarsiligh  olagesi  zamam
formalagir.Iqtisadi informasiyanin endogenliyindon alinir ki,o toyinatina goro
miikommal deyildir.Bels ki,0 iqtisadi agentliklorin diisiincali addimlarindan,maraq va
koqgnitiv xiisusiyyatlorindon asilidir.

Mbohz  bazar prosesinin istirak¢ilarinin tam informasiyalasdirilmast har bir
igtisadi subyektin rasional se¢im etmosino sorait yaradir vo movcud resurslarin
optimal paylanmasim1 tomin edir.Lakin,movcud sorait ideal soraitdon c¢ox
uzagdir.Buna gora do iqtisadi subyektlorin harokatlorina vo bazarin faaliyyatina elo
bir natamam informasiya tosir edir ki, buna asimmetrik informasiya deyilir.
Parodoksal saslonso do asimetrik informasiya bazar tarazligini aradan qaldirmir.Bu
anlayisin yalniz sorhini doyisdirir.Birincisi,asimmetrik informasiyanin effektiv tosiri
naticasinda tarazligin yerdoyismasi bas verir.Bazarin institutsional toskil etmosindan
asili olaraq yerdoyismolarin iki alternativ tipini geyd etmak olar: miinasib va geyri-
miinasib.Ikincisi, 6zliiyiinda tarazliq sadoca talob v toklif ayrilorinin kosismasilo iist-
lsto diigon  hor hanst bir hondosi noqte deyildir,bazarin balanslagdirilmis
vaziyyetidir.Ogor real voziyyat ondan kifayot qodor konara ¢ixmusdirsa,bu zaman
ziddiyyatlor artir Amma verilmis sorhoddo qodor bu konara c¢ixmalar homiso
yerdoyismalorin  ganunauygunlugu kimi miloyyon yerd malikdir.Hansinin
ki,istiqgamati bazarin institutsional strukturundan asilidir. Niimunovi informasiya
paradigmasinda tarazliq nazariyyasi inkar edilmir,oksino hom iqtisad elminin nazari

apparatinin,hom da onun tocriibi aspektinin inkisafina zomin yaradir.
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Tam iqtisadi tarazliq - tosorriifat sisteminin struktur optimumudur.Bazar
istirak¢ilart tam tarazliga nail olmaga calisirlar lakin he¢ vaxt ona optimumunun daim
dayiskanliyi ucbatindan tam nail ola bilmirlor. Asimmetrik informasiyanin hacmindon
asili olaraq tarazhigin istirak etmoms hallar1 ola bilor.Bunun naticasi olaraq bazarin
iflast prognozlasdirilir. Beloaliklo, oldo olunmus naticolordon birt siiratdir.Siirot
sayasinda bazar tarazli qiymat alacaqdir.Siirat bazar istirak¢ilarinin ¢evikliyindon va
bazarda informasiyanin Otiiriilmasinin sadsliyindon,yoni bazarin idealligindan
asilidir. Digor miimkiin natico qiymat olacaqdir: xarclori shomiyyatli doracods artiran
qiymatlor vo mohsul todariikgiilorininsayinin artiritlmasi ilo azalmayan qiymatlor.
Lakin geyd etmok lazimdir ki,bu zaman eynicinsli mallarin giymatlorindo xeyli
azalma miisahido oluna bilor.Bu ciir hallar miikommal rogabot miihitinin
kriteriyalarindan konara ¢ixir vo informasiyanin vacibliyinin aydinlagdirir.Bu da son
naticads tarazligin pozulmasina vo geyri-rogabatli situasiyanin yaranmasina sobab
olur.Yonidon bela bir naticoys golo bilarik ki, tarazhigdan kenara ¢ixmanin sabaobi
kimi asimmetrik informasiya ¢ixis edirso, onda tobii ki,informasiya subyektinin
davranisi informasiya sferasinda monopolistik davranis formasidir olacaqdir.

Bazar iqtisadiyyati 6zliiyiinds tokrar olunmazdir,dovri vo krizislors moruz galir.
Belo krizislor hotta 0Olkonin siyasatinde vo iqtisadiyyatinda bas veron on
ohomiyyatsiz,xirda sohvlordon belo yarana bilir. Bazarin vacib statistik vo struktur
molumatlar yalnmiz ayrica bir qrup soxslar iiciin ol¢catandir. GOstarilon fakt asimmetrik
informasiyanin yaranma sabablorindon biridir. Eyni zamanda qeyd etmok lazimdir
ki, asimmetrik informasiya firmalar arasi bazar miinasibatlorinin rogabat
gabiliyyatinin tonzimlonmosi metod vo ya iisullarindan biri hesab olunur. Yoni
firmalarin rogabat qabiliyyati vo asimmetrik informasiya bir-birino ayri-ayriliqada
tosir edirlor. Biitovliikds iso diinya iqtisadiyyatina tasir edirlar. Natica olaraq alinir ki,
diinya igtisadiyyatinda tarazliq movgeyinds onun oksi olan xiisusiyyati qurulmusdur.
Bir torofdon bu mohsullarin toklifi tolob osasinda tonzimlondikds iqtisadi
miinasibatlords uzun miiddatli asimmetrik informasiyanin qurulmasina gatirib ¢ixarir.

Digor torofdon rogabat toklifin azalma hocminin shomiyyatli doracads artmasi sorti
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daxilinda golocok proseslordo asimmetrik informasiyanin meydana ¢ixmasina sorait
yaradir.Asimmetrik informasiya bazarin geyri-effektiv  foaliyyatino ,risklorin
meydana ¢ixmasina sorait yaradir,eyni zamanda davamli olaraq rogabatin
mohdudlagsmasina  vo digor monfi tozahiirlorin meydana ¢ixmasina sabab olur.
Buradan natica olaraq ¢ixir ki,raqabatbatli miihitdo asimmetrik informasiyanin tasirilo
vacib parametrlorin tez-tez doyismosi iqtisadi proseslorin  gedisindo geyri-
miuoyyanliklor yaradir,bunun naticasi olaraq miixtalif tip risklor meydana ¢ixir.

Yuxarida geyd edildiyi kimi iqtisad elminds iqtisadi informasiyanin endogenliyi
konsepsiyasi vo onun haqiqi tokmil olmamasi movcuddur. Bu ononavi verilonlorin
tam olmamasi,defisit vo etalonla miigaisads tohrif olunma kimi sociyyslonan geyri-
tokmilliklo uygunlasmir. C.Stigler vo R.Kouz gostormislar ki, bu sokilds sorh olunan
geyri-tokmil(yarimgiq) informasiya ¢ox asanligla bazar tarazligi modelins daxil edilo
bilor. Onlar olavo xaorcloro gotirib cixara bilar,hanst ki,informasiyanin axtarisi vo
dogrulugunun arasdirilmasi ile slagadar macburi olaraq iqtisadi subyektlor miioyyon
godor giymot artimina,igtisadi sistemin effektivliyinin azalmasma (etalon neytral
informasiya vaziyyatina nisbaton)gatira bilor [34]. Bu noqteyi-nozar informasiyanin
ekzogenliyindon irali golir,hansi ki, prinsipca hoqiqi formada mévcuddur va iqtisadi
subyektlorin foaliyyatindon asili deyildir.

Eyni zamanda C.Stiglis vo C.Akerlof torofindon siibut olunmusdur ki,
informasiya adi mogsadlar iiciin deyildir [6, 33] . Birincisi informasiyanin faydaliliq
funksiyas1 imumi magsadlari ii¢iin istifads olunan analoji funksiyadan forglonir. Belo
ki, o miitloq gabariq deyildir, onun toromslori monfi do ola bilor. Basqa sozlo
miloyyon olunmus miqdarda informasiyanin coxaldilmasi ya he¢ bir monaya malik
olmaya bilor ya da hom artan eloco do azalan faydaliliq kimi xarakterizo oluna bilar.
Miiasir elmdo informasiyanin faydaliliq funksiyasina birmonali baxis yoxdur. Qeyd
etmok lazimdir ki, movcud noqteyi - nozardon funksiyalar arasinda elasi yoxdur ki,
digarlorino nisbaton birmonali olaraq daha ¢ox torce olunsun. Ikincisi, informasiya
monsaca adi mohsul kimi deyildir,bels ki, onun dayari avvalcadan (paylanmamisdan

onco ) molum deyildir. Demali, informasiyaya qiymat toyin etmok do olmaz. Digor
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torofdon geyd etmaliyik ki, informasiya artiq a¢ilandan sonra onun ii¢iin pul 6domaoya
doymoz. Bundan slavo informasiya iimumi moagsadlor namins bir cox xiisusiyyatlora
malikdir. Bu sobabdon haor bir subyekt rasional horokot edorok informasiyanin aldo
edilmosi {i¢iin lazim olan xarclari basqa istigamatlords istifado edocokdir [22, 24]
.Yeni paradigmaya asason informasiya iqtisadi subyektlor arasinda qarsiligh foaliyyat
va garsiliglt olage prosesi zamani formalagir. Natica etibarilo etibarli informasiyanin
paylanmasi1 avtomatik olaraq bas vermir vo bu da yalmz bazar oslaglorinin
infrastrukturunun toskilindoki c¢atismazliglarla baghh deyildir, eyni zamanda
subyektlarin signallar1 diizgiin gobul etmomasi va ya geyri-adekvat gobul etmasindon
asilidir. Individlorin bir gismi 6z maraqlar1 dairesinds toyin olunmus informasiyani
otiirtirlar, diger gismi iso informasiyan1 gizlomoys calisirlar.Oz monafeylari namina
ya kicik bir gismini agmaga ya da informasiyam els irali siirmoays calisirlar ki, 6z
voziyyatlorini yaxsilagdirsinlar vo ya he¢ olmasa pislogsdirmasinlor. Bu bazarlarin
funksionallasdirilmasinin ~ xarakterindo  dayisikliyoa sobab  olur.  C.Stiglisin
tadgiqatlarinda geyd olundugu kimi bazar istirak¢ilarminfoaliyyoti informasiyani
yayir vo informasiya miibadilasi do onlarin faaliyystine tosir gostorir . Buna gora do
informasiyanin asimmetriyasi bazar miibadilasi istirakcilarinin faailiyyati naticasinda
meydana ¢ixir.

Bu olagodo bazarin informasiya tominantim nozorden kegirok. Igtisadi
informasiya iqtisadi agentliklorin faaliyyotindon vo tortib olunmasindan asilidir.
Iqtisadi informasiyalar eyni zamanda signallardir. Bu davranis vo tosis etmanin
(qurlasdirilmanin) cox hissasi subyektlorin maraqlarinin realizasiyasinin miimkun
sxem Vv streotiplarini irali siiron institutlar torofindon miioyyan olunur. Buna gors do,
bazarin vaziyyati tokco biitiin tarazli vo geyri-tarazli modellarin asasii togkil edon
xarclordon, faydaliligdan vo diger iqtisadi faktorlardan asili deyildir , eyni zamanda
igtisadiyyatin institutsional strukturundan asilidir. Hansi1 ki, subyektlorin davranis
streotiplorini  vo informasiya-kommunikativ qarsiliglt foaliyyatinin xarakterini

miioyyan edir.
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Institutlara makrosaviyyonin biitiin normalar1 :formal(ganun vericilik),eloco do
geyri-formal(adot,etika vo s.) aiddir. Birincilor bir qayda olaraq daha cox
hakimiyyatin tosiri altina diisiirlor. Qeyri-formal rosmi olaraq tosdiq olunmamis
institutlar iso xarici tosirlara qars1 daha ¢ox harakatsiz vo davamlidirlar. Bundan alava
onlar rosmi olaraq elan olunmus qaydalart kolgovi institutsional strukturlara
cevirorok tabe edo bilor. Biz informasiya asimmetriyasinin effektlorilo baglh olan
proseslorin xarakterino institutlarin tesirinin analizindo dayanacagiq. Effektlor
C.Akerlof, C.Stiglis vo digor iqtisadg¢ilarin islorindo kifayot qodor otrafli sorh
olunmusdur [7, 33] . Biz diger informasiya-davranis paradigmasi iqtisadcilariin
islorinds laiginco moalumat verilmoyon bir aspektin altin1 cizmis olacagiq. Hansi ki,
informasiyanin asimmetriyasinin yan tosirlori hom bazarin geyri-effektivliyino,hom
do bazarin movcud vaziyyati tipik ononavi tarazliq paradigmasi ilo miiqaisads daha
alverisli olacagdir. Biitiin bu fenomenlori moazori asaslandirmaqdan 6trii biz bazarin
informasiya tominanti anlayisini daxil edirik. Qeyd etdiyimiz masaloys ke¢mozdon
Onca bir neco masaloni nazardan kegirak.

C.Aklerofun klassik "limon bazar" toadqiqatinda mohsul bazarinin informasiya
tominantsizlig1 halinda mohsul bazarinin dinamikasi nazardon kecirilmisdir [7]. Digar
igtisad niimayandalorinin islorindo amok bazari vo kredit resurslarinin informasiyasi
onlarin informasiya tominanti soviyyosindon asili olmayaraq tosvir olunmusdur.
Miiasir iqtisadi nozoriyyads alternativ  variantlar sistemlosdirilmis voziyyatdo
nazardon kegirilmomisdir. Buna gora do gesab edilir ki, mohsul bazarinda asimmetrik
informasiya monfi tendensiyalar yaradir. Keyfiyyatli mal ticarotcilori ya ziyan
cokorok islomoya davam edirya da bazardan cixirlar. Umumi gobul edilmis nogreyi
nazardon verilmis effektlorin omok bazarinda vo kredit resurslarinda tasir foaliyysti o
sabobdon yaranir ki, qazanilmis golir vo faiz doracalorinin effektiv soviyyasi uygun
olaraq tarazliq halindan yiiksok vo asagidir. Cixarilan naticolori montiqi baximdan
sohv hesab etmok olmaz ,amma onlar miixtalif bazarlarda asimmetrik informasiyanin

tosir effektlorini tam tosvir etmir.
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Asimmetrik informasiya bazar istirakc¢ilarimin foaliyyotinde iki  formada
meydana cixir. Birincisi bu qiymotlorin, faiz doracalorinin vo ya amok haqglarinin
tarazliq soviyyosindon hiss edilocok dorocods yayinmasidir. Ikincisi bu toklifin
rasionallagdirilmast  vo  ya azaldilmasidir (mohsul bazarinda keyfiyyatli
avtomobillorin , borc fondlar1 va ya is¢i yerlorinin uygun olaraq kredit bazarinda vo
omok bazarinda ). Verilmis tozahiirlor iqtisadi informasiya ¢ar¢ivasinda kifayat gador
tam tosvir olunmusdur. Yalniz sual olunur gostorilon bu effektlordon hansi daha
giicliidiir . Qiymatlorin 6z tarazliq vaziyyatindon hiss edilocok doracads yayinmasi ya
toklifin rasionlagdirilmasi?Biz  gOstormok istoyirik ki, bazarin informasiya
tominantinin saviyyasindon asili olaraq rasionallasma ilo bagh (kredit,is¢i yerlari vo
s.) tendensiyalar ola bilor,ya da effektiv qiymatlorin(faiz doracasi,omok haqqi
saviyyasi) tarizliq halindan yayinmagla sortlonmis faktor ola bilar.

Yuxarida geyd edilonlori nozars alaraq gorarik ki, bazarin informasiya tominanti
anlayis1 onun daxili voziyyetilo miioyyonlosdirilir. Hansi halda ki, institutsional
toskilat asimmetrik informasiyadan rentanin alinmasinda cotinliklorla iizlosir. Belo
ki,bu rentanin todqiq edilmasino yonaldilmis foaliyyat naticosindo bas vermis itgilor
onun hacmini kifayst godor artirir. Bu voziyyat kontragentin birbasa faaliyyoti
naticasinda (corima cozalarinin tatbiq edilmasi,girovun 6ziinkilasdirilmasi vo s.),elaco
da agentin monfi reputasiyaya diismasi zamani klientlordon vo ya monbadon mahrum
oldugda nail olunur. Bazarin informasiya tominantinin vacib sorti yalniz informasiya
asimmetriyasinin magsadyonlii yaradilmasi va ya istifadasi ilo aldo olunan miimkiin
faydalarla cavab harokatlorinin naticolarinin miiqayise edilmasi deyil, eyni zamanda
onun bu ciir faaliyyatlorin miimkiinliiyiindon vo mdvcudlugundan xobordar
olmasidir.Natico etibarilo bu an vacib sortdir. Cavab faaliyystinin mexanizmlori is9
yaramadiqda belo, agentlor oksino inanirlar vo bu da onlarin lazimi kimi horokat
etmosi lclin kifayotdir . Hoqiqot 1so ondan ibarotdir ki, voziyyat kifayot qodor
tohliikalidir. Baslonan iimidlor zaman zaman 6z dogrulugunu tapmalidir oks toqdirds

iflas bas vera bilor.
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Bas vermis bir cox iqtisadi krizis proseslori  informasiya tominantinin
gozlonilmoz asagi diismesini ifado edir. Misal iictin bu ciir hal 1990-c1 illorda
Yaponiyada, conub-sorqi Asiya Olkolorindo bas vermisdir. Hor iki halda banklar
borclularin vaziyyati barado etibarli,dogru informasiya oldo edo bilmirdilar,
investorlar miiossisonin maliyys vaziyyati barads ,eyni zamanda banklarin etibarlig
barado,biitovlilkdo hamis1 dovlet maliyys voziyyati hagqinda lazimi  dogru
informasiyaya malik deyildilor.Baxilan halda informasiyan1 sokil almasini tomin edon
institutsional altsistem he¢ bir 150 yaramir. Bu sortlor daxilinde on miirokkob masala
informsiya problemlorinin hallidir. Biitovliikkdo maliyys bazarlart boylik doracads
informasiya problemlorinin gorginlosmasine moruz galir. Bir ¢ox hallarda bu proses
bazara miiraciot edon mohsullarin tobiatindon asilidir.

Informasiya tominantim tomin edon institutsional struktura daxildir:
istehsalcilarin mohsul vo movgelarinin keyfiyyati barads informasiyanin sokil
doyismosi  vo  verifikasiyasi;tam  ixtiyarlh  miillkun  qorunmasi  vo  daqiq
soxsilosdirilmasini ,eloca do miigavilo 6hdsliklorinin yerins yetirilmasi sistemi; dovlot
vo geyri-dovlat banklart vo eloco do verilonlor bazasi (misal olaraq , kredit
tarix¢olorinin milli biirosu ) . ©gar bu altsistemlordan har hansi biri istirak etmazsa vo
ya yararsiz voziyyato diisorso bazar informasiya ilo qeyri-tominanthidir. Bu da
asimmetrik informasiyadan renta almagq liciin miinbit soraitin yaranmasina sabab olur.

Ogor mohsul bazar1 informasiya tominansizlig ilo xarakterizo olunursa onda o
giiman ki, giiclii seqmentlosocok vo monopolistlosdirilmis olacaqdir. Belo ki,
istehlak¢ilar odot olunmus saticilarin xidmot istifado etmoyi torce edirlor. Bu ciir
bazarda sahavi vo regional monopoliya ii¢iin miinbit zomin yaranir. Belo bazarlarda
keyfiyyatco yiiksok mohsullar vo xidmat toklif olunmur. Bu ciir bazarlara yeni
istehsal¢ilar vo sahibkarlar iigiin giris ¢otinlogdirilmisdir. Bazarin genislondirilmasi
imkani lokal monopolistlor torafindon mohdudlasdirilmisdir,yalniz onlarin istayilo
harokoat etdirilir. Tolabin real elastikliyi bu sobabdon informasiya tominanth bazara

nisbaton kifayat qodor asagidir .
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Informasiya tominanti sortlori daxilindo asimmetrik informasiyanin effektlorinin
tosiri tamamila farqgli naticalors goatirib ¢ixarir.

Kredit bazarinda banklar faiz doracolorini tarazliq halindan nisbaton az toyin
edirlar, ¢linki onlar giiman edirlor ki, yliksok faiz doracelori an etibarli borc alanlar
gorxuda bilor. Bunun naticosindo etibarli borc alanlar resurslar1 artiq endirilmis
qiymatlarls alds edirlor. Kredit proyektlorinin keyfiyyati yiiksok olur. Baxmayaraq ki,
asag tokliflorin oks torafi miloyyon kredit resurslarinin kosridir, verilmis voziyyatda
rasionallasdirma toklifin asagi endirilmosino miinasiboatdo ikinci plandadir. Burada
bazar iqtisadiyyat vo innovasiyaya isloyir.Movcud azaldilmis kredit resurslarinin
defisiti kreditorlara lahiyalorin daha osasli analizini aparmaga imkan verir vo
konstruktiv rol oynayir. Bunun da naticasinds etibarli daimi miistarilor krediti tarazliq
qiymatloring nisbaton agagi-orta faiz doracasils alirlar.

omok bazarinda gazamilmis omok hagqmnin effektiv doracesi tarazlig
halindakindan yiiksokdir. Miioyyon olunmus issizlik soviyyasinin miqdart onu
gostarir ki, isin itirilmasi hallar1 tam realdir. Bunun naticasinda saristali is¢i yiiksok
omok haqqi almis olur vo bu da onun omok mohsuldarliginin artmasina sabab olur.
Bu proses golir normasina manfi tosir gostorir. Buna baxmayaraq proses kredit
bazarinda ucuz resurslarin olmasi ilo kompensasiya olunur. Qeyd etmok lazimdir ki,
yiiksok amok haqqi keyfiyyotli mohsula vo xidmoata tolobi artirir. Hansilar ki, 6z
novbasinds mohsul bazarinda satis qiymati istehsal vo xarclarin son giymatlorini asa
bilar.

Mbohsul bazarinda mohsullar  keyfiyyot vo qiymot parametrlorino goro
tobagolosmisdir. Kifoyot qodor yaxsi etibara malik olan vo daha dogru signallar
gondoran (misal ii¢iin daha davamli vo uzun miiddatli zomanat toqdim edan ) saticilar
0z mallarim1 xarclarinin saviyyasini asan yiiksok qiymatlarle sata bilorlor. Bu da 0z
novbasinds bir nov etibarliliga goro 6domoni oks etdirir. Bir gqayda olaraq onlar
yenilikloro qarsi haessasdirlar. Bu ndqteyi nazordon golir artiminin alde olunmasi
Oziinii dogruldur vo comiyyatin tam maraglarina uygundur, bu da gostorir ki,

rasionallasdirmanin  effekti oks istigamotdo isloyir.Istehsal tarixi diizgiin
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gostarilmoyon mohsul vo xidmatlarin toklif olunmas1 mahdudlasdirilir. Hansilarin ki,
keyfiyyatini miioyyon etmok c¢otindir. Bundan olavo bazarlar miixtalifdir, burada
novatorluq vo inkisaf perspektivlori yiiksokdir, stimullar iso keyfiyyotli mohsul
istehsalina sorait yaradir.

Qeyd etmok vacibdir ki, bazarin informasiya tominantli olmasi hali yalniz
informasiya tominanti olmayan bazarlarla miiqayisads deyil, eyni zamanda bazar
tarazlig1 nozoriyyasi gismindoonun askar vo ya geyri-askar informasiya neytrallig:
giiman olunan etalon kimi gobul edilon vaziyyatlora nisboton do daha ¢ox torce

edilir.

1.2.Miisssisonin informasiya soffavhiginin diinya iqtisadiyyatinda asimmetrik

informasiyanin enmoasing tasiri

Asimmetrik informasiyanin aradan qaldirilmasinin baglica tisullarindan biri do
bazarin informasiya soffavligidir. Bazarin informasiya soffavligi dedikds: bazar
istirak¢ilariin  informasiyadan istifado imkaninin olmasi nazordo tutulur. Qeyd
etmok lazimdir ki, bazarin soffavligi vo likvidlik arasinda qarsilighh olage geyri-
xottidir. Miioyyon olunmus vaxta qodor soffavligin artmasi likvidliyin artmasina
gatirib ¢ixarir, lakin bir miiddat sonra prosesin oksi bas verir. Bundan alavo miioyyon
olunmus gostaricilor asasinda likvidliyin Ol¢iilmesi zaman1 meydana ¢ixan baslica
sobab kimi lazimi statistik verilonlorin mdvcud olmamasi vo onlarin yigiminin ¢atin
olmasidir. Bir qayda olaraq, gosterilon komiyyatlorin oksariyyati birbasa izlomok
liclin olcatan deyildir vo lazimi informasiyanin yigilmasi iiclin boyiik soy tolob
olunur.

Miiossisonin  investisiya foaliyyotinin  informasiyanin ol c¢atanligt  vo
dogrulugundan miimkiin olan asiligi,inkisaf etmokds olan bazarin verilonlorinin
analizi ¢arcivasinde tosdiq olunur. Aparilan miixtolif tadqiqatlar naticosinde malum
olmusdur ki, kapital bazarinin, fond bazarinin,miisllif hiiquglarinin hiiquqi qorunma

mexanizminin innovasiyalar vo inkisaf oblastinda kifayat godor inkisaf etmomasi
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miiossisonin informasiyamin acilmas1 stimulunu asagi sala bilor. Informasiya
soffafliginin investisiya foaliyyating tasirinin geyri-miioyyanliyi mévcud problemin
informasiyanin askara ¢ixarilmasi saviyyasinin coxolciilii 6lgmo metodlart vasitasilo
dearindon tadqiq edilmasi zariiratini meydana cixarir.

Informasiya soffavhigmin yiiksoldilmasi 6zliiyiindo menecmentoa,sahibkarlara
olcatan olan vo miioyyon godor aciq olan miiassisalora investisiya faaliyyatinin
hocminin artirilmast hesabina 6ziiniin bazar doyarini yiiksoldon alati tosvir edir. Bu
proses investorlar arasinda tolob normasini asan olcatan informasiya hacminin
sayasindo formalasan inam naticasindo realliga ¢evrilir. Krizis soraitinds bazarda on
giicli oyuncgular qalir. Bu zaman miiossiso sahiblori torofindon istifade olunan
informasiya soffafligin1 yiiksaldici alot rogabot qabiliyyatinin artirilmast  vo
miiassisonin haqiqi qiymatinin artirilmasi ii¢iin doyarlidir.

Firmanin soffafliq soviyyesi onun korporativ idarsetms sisteminin vacib
hissasidir. Firmanin faaliyyoti hagqinda informasiyanin ol catanligi vo miiasirliyi,
movcud potensial maraglar liciin ¢ox vacib amildir. Belo ki, onlara dogru qorar
vermays vo menecment torafindon miisadiro zaman1 meydana ¢ixa bilacok itgilori
azaltmaga imkan verir.

Asimmetrik informasiyanin probleminin tonzimlonmasi iqtisadi sistemlorin tam
optimallagdirilmas: soviyyssindo kecirilmolidir. Bu zaman bazar informasiyasi
comiyyotin  maraqlarina xidmeot edir,onun paylanmasi iso comiyyetin vacib
funksiyalarindan biridir. Mahz buna goro asimmetrik informasiyanin azaldilmasinin
baslica metodlar1 iqtisadi foaliyyatin qanunauygun tonzimlonmasi, hokiimaot
torofindon institutsional xaraktero malik retrospektiv informasiya toplayan ictimai
toskilatlarin - istehlak¢i vo istehsalgilar assosiyasiyasi,sosial sigorta, informasiya
vasitacilori institutlart oqranizasiyasi -kredit togkilatlarinin  foaliyyotinin inkisaf vo
dovlat dastayidir.

Miiassisonin 0z faaliyyoti barads informasiyanin otrafli vo miiasir iisullarla

aragdirilmasi:maliyys  gostoricilori, sahibkarlarliq  konsepsiyasinin  saviyyasi,



20

direktorlar surasinin torkibi vo taltif olunmasi asimmetrik informasiyanin saviyyasini
azaldir . Eloca do agent vo prinsiplar arasi konfliktin manfi naticalorini yumsaldir.

Qeyd etmok lazimdir ki, informasiyanin geyri-miisyyonliyi istonilon bazarda
movcuddur vo fundamental xarakter dasiyir. Hotta biz maksimal standartlagdirilmis
mohsulu nazardan kecironds bela , onun xeyiri razilasma zamani nazords tutulandan
forgli olacaqdir. 9gor he¢ bir mohsulu eyni olmayan bazar tosovviir etsok, onlarin
keyfiyyatini oncadon toyin etmok miimkiin deyildir. Bels ki,0 uzun miiddatdon sonra
meydana ¢ixa bilor vo ya razilasmadan sonra miisyyan edila bilor .Belo olan halda bu
clir bazar siini konstruksiya kimi goriina bilor. Lakin bu bels deyildir. Birincisi bu
tipo malik bazar miiasir iqtisadiyyat iiciin daha cox tipikdir . ikincisi istehsal
prosesinin va istehsal¢r zovglorinin  ¢atinlosdirilmasi naticasinda bir ¢ox bazarlar
daha da miirokkablasir vo individuallasir (bu prosses noyinki, mohsul vo xidmats eyni
zamanda is¢i bazarina ,maliyys prosseslorino daxildir). Buna goro do ononovi bazar
tarazligt modeli iqtisadiyyatin informasiya-institutsional xarakteristikasin1 nozara
almadan miiasir soraito daha ¢ox adekvat olur. Standart mohsul vo xidmaot istehsal
edon Kkiitloya osaslanan asimmetrik informasiyanin tosirlorina lageyd yanasmagq
miimkiin idi. Lakin m6vcud sartlor daxilinds bu miimkiin deyildir .

Belo ki,istonilon bazar sovdologmasi informasiya miibadilosini nozords tutur,
atributlarin natamamligi hali tarazliq paradigmasinin sortlorini pozur. Yuxarida
deyilonlordon belo naticayo golo bilorik ki, bazar tarazligi modelino informasiya
endogen faktor kimi daxil edilmolidir.Qeyd etmok lazimdir ki,bunu asimmetrik
informasiyanin tosiri naticasinds pozulmus bazar tarazligi soraitinds diizgiin yolun
secimini miloyyan edon bazarin institutsional strukturunu oks etdiron informasiya

tominati asasindaetmok olar.
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II1 FOSIL. Asimmetrik informasiyanin oliqapoliya corcivasi daxilinda diinya
bazarma tosiri
2.1. Oligapoliyanmin informasiya soffavligl. Optimal auksion

Informasiyanin soffavligi oliqapolik bazarlarda 6ziino moxsus kaskin movgeyo
malikdir. O oligapolik bazarlarda hotta miigavilonin sortlorini imtina sobabi va
rogabat aparan firmalarin coza sobabi kimi cixis eda bilir. Oligapolik bazarda yiiksok
konsentrasiyali bazar informasiyasinin miibadilasi istirak¢ilara roqiblorinin bazarda
vozifo vo strategiyalart barodo molumat verir. Bu formada toskil olunmus bazarda
istirakc¢ilar qarsiligh raziliq osasinda foaliyyot gostora bilirlor,bu da rogabatin
sonlanmas1  ilo  naticolor.Digor  firmalar {iciin  oliqapolik bazara  giris
mohdudlasdirilmisdir. Bazarda qiymaotlora nozarot mexanizmi iso firmalar arasi
qarsiligli asililiq prinsipine osason tonzimlonir. Firmalarin qarsiligh asililigs
oligapolik bazarin xarakterik xiisusiyyatidir. Oligapoliyacilardan istonilon birinin
foaliyyoti qalan firmalarin faaliyyotindon asilidir vo bu asililig hor an nozoro
almalidir. Ixtiyari ayrica ticaratginin rogabatli faaliyyati onun roqgiblorinin foaliyyatina
birbasa tosir edir va qarsi toraf buna uygun cavab reaksiyasi verir.

Bu qarsiligh asililig daha cox mohz giymot rogabstindo miisahido olunur.
Firmalar roqgiblorini ke¢cmok mogsadilo qiymatlori azaltmaga calisirlar,bu prosesin
naticosinda “qiymeot miiharibasi” meydana c¢ixir. Qiymot miiharibasi - oligapolik
bazardan roqib firmalar1 sixisdirmaq moagsadilo giymatlorin movcud martobadon
pillali sokildo asagi salinmasi prosesidir. Istehlak¢ilar bu prosesdon qazanan torof
olur,lakin oligapolistlar iiciin bu iflas etmok xarakteri dasiyir.Buna gora do firmalar
qiymot razilagmasi aparmaga cohd edirlor. Onlar rogaboti keyfiyyat, mohsullar
fordilosdirmo,marketingin macmusu istigamatine yonlondirmaya calisirlar.

Oligapolist firma monopolist kimi 6z mahsullarina qiymati sarbast sokildo toyin

edo bilar. Lakin monopolistdon forgli olaraq bunu etmomaya calisir. Belo ki, onun
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gorarlariin noaticesi bazarin  istirak¢i firmalarimin reaksiyalarindan asili olaraq
miixtalif ciir ola bilar. Birincisi ,qiymat enmasi digor raqib firmalarda da eyni anda
miisahido oluna bilar bu da arzulanan satis hocmino vo goliro monfi tasir eds bilar.
Ikincisi, o roqgiblorin giymotino tosir etmayo bilor, amma istehlak¢ilarin goziindo
imicin formalagsmasina monfi tosir gostoron reklam kimi ¢ixis eds bilor. Bu haldan
oligapolist firma he¢ no udmur ,hom do uduzur da demok olmaz. Bels ki, bu ciir
voziyyatdo o reklam kompaniya prosesinin dondurulmasina vo ya yeni qiymat
endirilmasing siiriiklona bilor. Yalniz roqgiblorin giymot enmasino neytral yanagmasi
halinda oligapolist kompaniya bu prosesdon monfoat oldo eds bilor.Analoji olaraq
istirak¢ilardan birinin qiymoti qaldirmasi prosesi do gozlonilmoz naticalor yarada
bilir.

Oligapoliyanin  forqlondirici  xiisusiyyatlorindon biri bazarin informasiya
soffavhigidir."Soffavliq"termini altinda informasiyanin foaliyyat prosesinda sl¢atanliq
qabiliyyoti formalasir.informasiyanin olo kegirilmosi iigiin ayrilan xorclor barado
molumatin todqiq edilmasi firmanin formalasmasina tosir edon adiyyati strukturlar
vasitasilo ¢otinlosdirilmisdir.

Oligapolik roqabet miihitinde informasiya soffavligi kimi firmalar torafindon
toyin olunan qiymatlorin tarix¢osi vo ya bazar istirakc¢ilarimin golirlori hagqinda
informasiyalardan ibaratdir .

Indi iso auksionun is prinsipi haqqinda hadisonin formalasdirilmas: prosesini
tosvir edak, burada hor hansi bir obyektin satis prosesi aparilir bu zaman har bir
istirak¢1 obyektin 0zii licliin qiymatini bilir. Belo giiman edilir ki, hor bir istirak¢
doyarin paylanmasi ehtimalini toxmin edir,eyni zamanda paylanmanin rallasdirilma
yolunu da bilirlor. Yerds galan digor istirak¢ilar va saticilar iso yalniz paylanmanin
Oziinii bilirlor. Obyekt doyori asili olmayaraq paylanmisdir,belo ki asili olarsa o
zaman hor bir istirak¢i Ozl liclin obyektin doyorini bilmoklo basqalarina goro
obyektin doyorinin nogodor olmast barods miioyyon miilahizolor yiiriido

bilor.Strategiya-bahis zamani obyekti qiymotlondirilma c¢oxlugunu 06ziinds oks
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etdirir.Bizim baxdigimiz halda istirak¢ilarin  borabor tarazligli (Nesin tarazliq
nazariyyasi)strateji foaliyyati nozardon kecirilir.

- yoni har bir istiraks1 digorlorinin hansi strategiyani totbiq etdiyini bilir.Lakin doyari
baradshec¢ bir molumati yoxdur.

-har bir istirak¢inin strategiyasi digor raqiblorin strategiyasina garsi an yaxsi cavab
variantidir.

Auksionuntadqiqi zamani giiman olunur ki, alverin avvalinds haor bir istirakci
obyektin onun ii¢iin hans1 giymati kosb etmasi barads informasiya alir, bundan slava
obyektin digar roqib istirak¢ilar liciin hansi satis giymotine malik olmasi1 barado
yaygin informasiyaya malik olur. On sads halda bels har bir istirak¢1 malin 6zii liciin
hans1 qiymati kasb etmasi barads doqiq bilir, eyni zamanda onun digarlari li¢iin hansi
qiymati kasb etmasi barade giymatin paylanmai ehtimalini toxmin edir. ©gar har bir
subyektin  informasiyas1  digorlormin malik oldugu informasiyas: ilo bagl
deyildirss,onda ikinci qiymatin auksionu effektiv hesab edilir vo tarazliq hali tomin
edilir . Qeyd etmok lazimdir ki ,bu ciir tarazliq dominant strategiyalara aiddir. Yoni
hor bir oyuncunun osas mogsadi Ozii iiciin obyekto togin etdiyi qiymatlordo
digorharracistirak¢ilarindan  asili  olaraq  bohso  girmokdir. Lakin  birinci
giymatauksionu o sortla effektivdir ki, malin istirak¢ilar torofindon qiymatlondirilmis
dayari eyni bir miimkiin paylanma naticasinds alinmisdir.

Asimmetrik informasiyaya malik maxanizm vo oyunlarin acar kompanenti kimi
elmi dovriyyaya Qurvic torofindon daxil edilmis stimullarin garsiligh uygunluq
sortidir. Bu sorto iqtisadi subyektlorin rasionalligmmin  toskilinin  diizgiin
trayektoriyasinin secilmasi daxildir:har kas 6zii ticiin dogru hesab etdiyini segir.

Mayerson torafindon 1981-ci ildo dorc olunmus optimal harraclar haqqinda
mogqalo artiq coxdan iqtisad elmi {iciin klassikaya ¢evrilmisdir. Onun tadqiq sahasini
asagidaki osas hissalar togkil edir:

Aydinlagdirma prinsipi; golirlorin ekvivolentliyi hagqinda nazoriyye; optimal
auksionun togkili prosesi.Biitiin bu naticolor 6zlilyiinde oyunlar noazariyyasinin

fundamental nozori osaslarimi vo praktik ohomiyyatini comlosdirir. Hom galirlarin
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ekvivolentliyi, hom do optimal auksionlarin  tesviri iqtisad elminds bir sira
istigamoatlor omolo gotirmisdir. Eyni zamanda onlar XX osrin sonu XXI asrin
avvallarinds boyiik auksionlarin praktik toskili prossesinin diskussiyalarinda istifado
olunan arqumentlorin osasini toskil edir. Qeyd etmok lazimdir ki,hor seydon Onco
onlar homin dévrdo ABS da vo Avropada kegirilon auksionlarin mobil spektrin
soffavliginin asasini togkil edir.

Mayersin apardigi todqgigatin naticoloring asason ¢ixir ki, mexanizmaya todbiq
edilon mohdudiyyatlar ( subyektlor 6z soxsi qazanclart barads diizgiin malumat verir)
vo qorarin novii (dominant strategiyalarda) he¢ bir  rol oynamir. Galirlorin
ekvivolentliyi nazoriyyasine (Revenue Equivalence Theorem) osason ixtiyari digor
mexanizma hansinin ki,naticosindo limumi maraqlar namino istehsal effektiv
olacaqdir ( 0 zaman bas verir ki, biitiin subyektlorin galirlori comi xarclari 6tiib kegir),
ortaq Uisullarina gora yuxarida geyd edilonlorlo ekvivolentdir, demali lazimi xarclori
garsilamaga imkan vermir.

Optimal auksionun is prinsipi (yaxud satisin imumi mexanizmi) asagidaki kimi
toskil olunmusdur. Hec bir hoqiqi satis bazardan sohbot getmoyon obyektlor {iciin
satisin  togkili prosesi birinci soviyyolidir.Problem ondan ibaratdir ki, sizin
mohsullariniza pul 6domaya hazir olan potensial alici kiitlasinin migdart barads daqiq
informasiya bilinmir. Obyektlorin satis1 prosesinde hansinin ki, satis doyari milyard
dollarla hesablanir,ekspertlor torofindon alinan qiymot miixtalifliyi kifayat qodor
boyiik ola bilor. Bundan slavo bir cox hallarda obyektin satis 6ncasi doyari on vo ya
yiiz milyon dollarla toyin oluna bilor. Bu halda miiassisalor arasi biitiin movcud
problemlor zaman1 masraflor nozars alinmur.

Formal sortlor daxilinds tapsirigin yerino yetirilmosi zamani hor bir oyungu
obyekto vera bilocayi giymot sorhoddini bilir, V- maksimal mablog1 toyin edir.
Prosesin digar istirak¢ilarina iso saticilar belo yalniz qiymat paylanmanin statatistik
gostaricilori molumdur. Buradan alinir ki, ogor biz maksimum qiymot sorhaddini
biliriksa, onda yanasma togribon belo olacaqdir : els bir formul tapmaq lazimdir ki,

mosalo  verilmis sortlor daxilindo parametrlorin  miioyyon edilmasino gotirib
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cixarsin.Mohz bu proses cotinlik yaradirrmoévcud satis metodlari,mexanizmlori
potensial baximindan ¢ox miixtalif vo mohdudiyyatsizdir. Mahz bu nazari masalonin
sadolosdirilmasi prosesino Mayerson torofindon formalasdirilmis , isbat olunmus vo
niimunolorls asaslandirilmis nazariyys tasir gostarir.

Tassavviir edok ki, bizo natamam informasiyaya malik konkret masalo tipi vo
ya oyun verilmisdir. Lazimi tarazliq halin1 bu oyuna totbiq edok:oyuncularin strateji
plam1 hansi ki,har bir istirak¢iya mohsulun har bir konkret qiymat sorhadine qador
giymatlondirilmosi zamani miioyyon edilmis qaydada oynamagi tapsirir. Ixtiyari
oyuncunu nazardan kecirok . Onun optimal strategiyasi var: sarhod qiymatindon asili
olaraq onun foaliyyatini miioyyanlosdiron funksiya vardir. indi iso forz edok ki,
oyungunun agenti var . Hansi ki, oyungunun avazins foaliyyat planim tortib eds bilar,
oyuncularin optimal strategiyasindan xabaordardir,lakin onun tipini bilmir. Yoni
oyunc¢unun elo bir agenti vardir ki, onun oavozina funksiya-strategiyani hesablaya vo
oynaya bilor. ©gar biz oyuncunu agentls avaz elasaok na bas verar ?0Oyuncu agents 6z
tipi barado dogru moalumat veracokmi? 9gor oyuncu diiz demasa onda agent hoaqiqi
sorhad  qiymoti daxilinds  optimal strateji  plana  uygun  olaraq
oynamayacaqdirdemsli,oyuncu biitiin lazimi molumatlar1 agents demalidir.Ogor
biitiin oyunculari onlarin agentlari ilo avaz etsok,0 zaman yeni oyun alariq. Burada iso
hor bir oyungunun strategiyasi 6z moévcud tipi barado molumat olacaq, mexanizmast
1S9 natico etibar1 ilo biitiin oyunculardan molumatlar1 6ziindo oks etdiron sado
funksiya olacaqdir (bu ciir mexanizma oyuncularin agentlori torsfindon baslangic
oyundaki tarazli optimal strategiyalara asaslanan oyunu naticosinds alinir). Bu diiz
istigamatlonmis oyunda (oyun o zaman diiz adlamir ki, oyuncularin strategiyalar
coxlugu onun tiplari ¢coxlugu ilo iist-iista diisiir) hor bir oyuncgu {iiciin optimal olan
dogru damismaqdir. Qeyd etmok yerino diisor ki, ogor baslangic tarazlig dominat
strategiyalarda olmusdursa, demasli, “dogru danismaq” dominant strategiyadir.

Ixtiyari bir tam olmayan informasiyali oyun iiciin vo bu oyunun ixtiyari tarazlig
liclin  diiz istigamatlonmis oyun (birinci oyundan vo tarazligdan asili olan)

movcuddur. Hansi ki, elo bir tarazliga malikdir ki: birincisi, har bir oyuncgu diizgiin
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xobar vermoklo 6z tiplorini askara cixarir, ikincisi oyunun naticasi birincido oldugu
kimidir. Bu askarlanmanin prinsipini toskil edir. Prosesin riyazi daqiqliklo yerina
yetirilmasi ligiin tarazliq konsepsiyasini miisyyonlosdirmok vacibdir. Bunun osason
dominant strategiyalarda vo Bayes-Nes tarazlig1 hallarinda dogrulugu askardir.

Askara ¢ixarilma  prinsipini  saticinin  golirinin  maksimallasdirilmasi
mexanizminin axtarilmasina totbiq edok. Optimal mexnizmin na qadar miirokkab
olmasina baxmayaraq,elo istigamatlonmis mexanizm movcuddur ki, dogru tarazliq
hali movcud olur, bu da eyni naticoya gotirib ¢ixarir, saticinin gozlonilon kimi isina
yarayir. Demali burdan goriiniir ki, satict hansi1 golir aldo eds bilor? sualina cavab
olaraq diiziino istigamotlonmis mexanizmlors nozor yetirmok kifayotdir. Bu
mexanizmlora gora biitiin oyungular tarazligda dogru danisir.

Diiziins istigamotlonmis mexanizm 6z ndvbasinds alinmis malumatlardan asili
olan iki funksiya vasitasila ifads olunur: paylanma funksiyasi ( allocation function ) -
kim mohsul alir , kim 6donis edir miioyyonlosdirir ; ddanis funksiyast ( payment
function ) - kim no gqodar 6donis etmoalidir miisyyon edir. Paylanma funksiyas1 haqiqi
ola bilar , 6donis funksiyalari iso elo ola bilor ki , daha sonralar 6donisi mohsulu aldo
etmoyon toraf do hoyata kecira bilor. Bu ciir oyunlarin istonilon tarazliq hallarinda
istonilon oyuncgu bu funksiyalar1 vo digor istirakcilarin strategiyasini bilmakls 6ziiniin
ixtiyari molumatindan 6z gozlonilon xeyrini hesablaya bilor. O hoqiqi sorhad
qiymoting borabordir hansi ki, paylanma funksiyasinin vasitoilo alinmis udus
ehtimal1 ilo gozlonilon 6donisin forqidir. Biitiin oyuncularin dogru danismasi sorti iki
sorto boliinmiisdiir: artig malum olan stimullarin uygunlugu ( incentive compatibility)
sarti, bu sart dogru molumatin digar istonilon molumatlara nisbaton daha ¢ox faydali
olmasii tolob edir; vo istirak (individual rationality) sorti,bu sort iso oyungunun
gordilyii fayda oyunda istirak etmadaon aldigindan ¢ox olmasini talob edir.

Notica etibar 1lo optimal mexanizmin tapilmasi istirak vo stimullarin uygunlugu
mohdudiyyatidaxilindo  paylanma vo 0©donis funksiyasinin  secilmasi ilo
sortlagir.Mayerson bu masaloni kifayat godor iimumi sokildo hall etmisdir. O bels

giiman etmisdir ki, har bir oyuncu kvazixatti faydaliliq funksiyasina va risklora garsi
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neytraldir, oyuncularin sorhad qiymaotlori iso statistic olaraq geyri-asili, yuxaridan
mohdud olmali amma miitlaq deyil ki, eyni paylanilsin.

Novbati addim - Mayersonun moagalasinin an vacib vo metadoloji cohatdon daha
fundamental tohvosidir. O stimullarin uygunlugunun sortlorini analiz etmis vo
paylanma funksiyasina daha sado mohdudiyyatlor goymusdur: istonilon subyekt {iciin
mohsulun olde olunmasi ehtimali onun sarhad giymatins uygun olaraq artmalidir.

Beloliklo, mohsulun eyni paylanma funksiyasi ilo toyin olunan istslinon
oyunc¢unun (istonilon tipds olan ) gozlonilon manfaati sabit doqiqliyi ilo eynidir va bu
da onu gostarir ki, demali gdzlonilon ddanislari da sabit doqiqliyi ile eynidir. ©gar ki,
istirak sortlorini nazars alsaq va farz etsok ki, hansit oyuncunun ki, mohsulunun sarhad
qiymati sifra borabordir, onu 6domoys macbur etmok olmaz,belo ki,onun {iciin
mohsul he¢ bir doyora malik deyildir vo o he¢ bir 6donis almir.Onda sabitlor do
birmonali olaraq toyin olunmusdur. Natica etibari ilo istonilon bu ciir iki mexanizmda
har bir oyungu (har bir tips maxsus) eni doracads alir vo verir (riyazi gézlomado).

Biz biitiin istirak¢ilardan  gozlonilon  golirlori  inteqrallamagla  golirin
ekvivolentliyi teoremini alariq: ixtiyari iki mexanizma (diiz olmas1 vacib deyildir)
tarazliqli, eyni paylanma funksiyasina malik funksiya ilo, hansinda ki eyni rogabat
tipli oyuncgular (mosslom, 0 qgiymotli oyuncgular) eyni faydami alirlar, saticiya
gozlonilon galiri verirlar .

Miixtalif auksionlarin galirini miiqayise etmakdon 6trii ilk ndvbads istirakgilar
torafindon aldo olunan giymoatin paylanma funksiyasini nazordon ke¢irmok lazimdir.
Ogor oyuncularin sorhad qiymoatlori eyni paylanilmisdirsa, simmetrik tarazligh
harraclarda (harda ki bir gayda olaraq on yiiksok toklifi irali siiron istirak¢r galib galir)
ona gatirib ¢ixarir ki, mohsula an yiiksok xatti giymato malik oyucgu sahib olur. Buna
misal olaraq gOstormok olar: birinci giymot auksionu ( qalib 6z toklifini 6dayir),
ikinci qiymat auksionu ( qalib on yliksok rogabatli toklifi 6doyir), biitiin istirak¢ilarin
0z tokliflorini 0dadiyi auksion ( all-pay auction),dinamik Holland (qiymet kimiso

0domok niyyatindo oldugu zamana godor asagi salinir ) vo ingilis (qiymot o vaxta
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godar yiiksaldilir ki, he¢ kos daha qaldirmasin) auksionlar. Biitiin bu auksionlar
satictya eyni qoador galir gotirir.

Ekvivolentlik teoremi yalnmiz auksionlar nozoriyyasinda deyil, eloco do biitiin
miiasir mikroigtisadiyyatda bdyilik ohomiyysto malikdir. Onun iqtisadi torkibi -
xarakteristika vo stimullarin uygunluq sortinin olave edilmosi he¢ bir doayisiklik
edilmodon vergi qoymanin optimal sxeminin miioyyonlasdirilmasino vo optimal
miigavilalorin miioyyonlosdirilmasi masalasine kociiriiliir. Eyni zamanda bu teoremi
konkret oyunlarda tarazligin miisyyonlosdirilmasinds totbiq etmok olar.

Masalan ikinci giymat auksionundaoptimal (dominant) strategiya sorhad qiymati
toyin edir . Oyungunun mohsulu qazandigi halda gézlonilon 6donisi rogiblari arasinda
maksimal sorhod qiymotinin riyazi gozlomosino barabordir, bu sortlo ki, bu
maksimum onun 6z sorhad giymotindon asagi olsun. Demoli, birinci qiymat
horracinda haradaki udus zamani Odonis iroli siiriilon tokilifin ©ziino borabordir
optimal toklif ikinci gqiymat auksionunun gozlonilon 6donising barabar olmalidir.Bu
uisiilla tarazligh strategiyalar differensial tonliklor sisteminin ( hansi ki, birinci qiymot
horracinin standart analiz {siilu hesab edilir) hollino gorok duymadan tapilmis
olacaqdir. Amma biitiin istirak¢ilarin 0z tokliflorini 6dodiyi auksionlarda tarazliq
toklifi sozsiiz ki, gbzlonilon ddonisin 0ziina barabardir.

Mayerson bir ne¢o Umumilogsdirmolor aparmaqgla gozlonilon  golirin
maksimumlasdirilmas: iiciin ifado almigdir. ifado : stimullarin uygunlugu sortini
nazars almagla konkret oyungudan (konkret tips malik) tolob olunan maksimal 6donis
asan hesablanandir vo oyuncunun virtual sorhad qiymoti adlanir. Virtual qiymaot
homiso hoqiqi doyardon asagidir . Virtual gqiymati monopolistin sorhad goliri kimi
interpretasiya etmok olar [12, 21]. Moshsulun konkret oyuncu tipino miioyyan
olunmus qiymato satilmasi qiymoto mohdudiyyst qoyur, hansi ki biitiin digor
oyungular iiciin nazords tutulmusdur. Daha sonra saticinin secimi ondan ibaratdir ki,
mohsulu biitiin oyuncu tiplorindon hansina satmaq lazimdir .

Aparilan biitiin islordon sonra belo naticoyo golmok olar: hansi oyungunun

virtual giymati daha yiiksok olsun, bu sartlo ki, o miisbat olsun. Bu halda qiymoat do



29

rahat hesablanir : o qalibin minimal sorhad giymatine barabardir , hansinda ki o halo
do qalibdir. Indi iso sada proseslorin niimunasine baxaq . ©gar yalniz bir alic1 varsa, o
mohsulu yalniz virtual giymoti miisbat olarsa mohsulu ala bilor. Alici mohsulu
oyuncunun tipind uygun qiymoata alir,hansim ki, virtual qiymati O -a borabordir. Yoni
optimal mexanizm beladir : gqiymat toyin etmok, ogor alici razidirsa mohsulu bu
giymoata satmaq ; raz1 olmadigda iso basqa he¢ na toklif etmomok. Ogar oyungu say1
cox olarsa vo onlar simmetrikdirlorso, maksimal virtual gqiymats malik oyungu —
maksimal sorhod qgiymotine malik olan oyuncudur.Burada sorhod qiymatinin
soviyyasi hor bir istirak¢i tigiin eynidir vo virtual giymat iso sifra barabardir ( bu
soviyyani ehtiyat qiymot adlandiraq). Demali, bu halda optimal mexanizm ehtiyat
giymoto malik ikinci qiymat harraci olacagdir. Golirin ekvivolentlik teoremina
asason optimal auksion eni zamanda bu ciir mohsul paylanma funksiyasina malik
istonilon mexanizmla togkil oluna bilar. Xiisusilo do ehtiyat giymatli birinci qiymat

haorraci ilo toskil oluna bilor.

2.2. Transparant informasiyamin oligapoliyalarda raqabat prosesind tasiri

Miiasir adobiyyatda korparativ informasiyanin rogabata tosirinin iki istigamatini
ayirmaq olar:qorar gobuletmo zamami kompaniyanin informasiyanin ag¢ilmasina
qanuni standartlarin tosirinin todqiqi (Positive Accounting Theory) vo kapital
bazarinda(Voluntary Disclosure) maraqlandirici  doyorlor fonunda korporativ
politologiyada informasiyanin acilmasina doyisiklarin tasiring baxis kegirilmasi.

Birinci tosir istigamoti ¢arcivasindo miixtalif naticolorlo yekunlasan bir sira
tadqiqat islori movcuddur. T.Dikman,E.Smit vo D.Kollinza,M.Rozef va
D .Dalival apardiglar1 tadqiqat naticasinds isbat etmislar ki,xarclarin ugot sisteminin
tam xorclonmalor metodunun miioyyan olunmus xarclonmalarin son hadd metodu ila
ovozlonmasi miiassonin sohimlarinin kurs giymatlorinds enmaya gotirib ¢ixarir [19].
Amma R.Xoltxauzenin va digar islor miihasib hesabat islorinin aparilmasi metodu ilo

sohmlorin kurs doyari arasinda oshomiyyatli asililigini irali siirmiir [25]. Hans1 ki,¢cox
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vaxt miihasib haqq hesabinin aparilmasi metodunun doyisdirilmasi naticasindo
igtisadi effektin olmamasi ilo baghdir,eyni zamanda geyd etmok lazimdir ki,miihasib
hagq hesabinin aparilmasi metodunun dayisdirilmasi ilo barabar ¢ox vaxt miiassisada
digor struktur vo idarsetmo qorarlarinda doyisikliklorlo naticalonir,bu da movcud
asililig1 tam sokildo giymotlondirmoys imkan vermir. ikinci qrup islor miiossisonin
foaliyyat prosesinin naticolari asasinda koniillii informasiyanin naticosini tadqiq edir.
Osas naticolor arasinda miiassiso sohmlorinin likvidlik doracasinin artirilmasini vo
miiosso torafindon kapital qoyulusuna qoyulan xorclorinin azaldilmasini gostormok
olar. Umiimi olaraq todgiqatcilar belo bir naticoya goalirlor ki, informasiyalasdirilmis
vo informasiyalasdirillmamis investrorlar arasinda asimmetrik informasiyanin
azaldilmasina gors yliksok informasiya miiassisonin sohmlarinin likvidlik deracasinin
artmasina gotirib c¢ixarir[17]. Noticads yliksok soffavliq doracasino malik firmalarin
sohmlari layiq oldugu qiymats satilir bu da onlarin likvidlik saviyyasini artirir. P.Xil,
A.Xyuton vo K.Palepin tadgigati soffavliq soviyyasinin miiassisonin sshmlarinin
doyarinin hacmina miisbat tasir hipotezini tasdiq edir. D.Qelb vo P.Zarovinin tadqiqat
isindo gOstorilmisdir ki, daha yiiksok informasiya soffavligina malik miiossalarin
golir saviyyosi asagi saviyyali informasiya soffavligina malik miiossisoya nisbaton
yiiksokdir.

Tadqgiqatin digor istigamati investisiya colb edilmasino sorf olunan xarclora
soffavliq soviyyasinin tosirini arasdirir. Bu istigamatde aparilan tadqiqatlara K.Barri
vo S.Braunun apardigi todqiqat islorini gostormok olar . Onlara goro kompaniya
barads informasiyanin tam olmamasi zamani investor 0z iizorino agir risk gotiirmiis
olur hansi ki,investisiyadan golocak galirlorin migdar1 barado 6ncadan fikir sdylayir.
Risk deverifikasiya olunmadigindan investor natamam informasiya soffavligr ilo
bagl olaraq risk liciin olavo golir tolob edo bilor. Basqa sozlo yliksok soffavlig
doracasine malik miiassonin kapitala daha az xarci ¢ixir.

Tabii sual meydana c¢ixir bas no liciin miiossisalor 6z foaliyyatlori barado

informasiyani agcmirlar,daha sorfali sartlor daxilinds kapital qoyulusunu calb etmirlor?
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Bolko do onlara gora informasiya soffavligi investisiya foaliyyotine birmonali olaraq
miisbot tosir gdstormir?

Miiassisonin investisiya foaliyyatinin informasiyanin olgatanliq vo tamligindan
asililig1 inkisafda olan movcud bazarin analizi ¢ar¢ivasinda dogrulugu siibut olunur.
A.Durniyeva, V.Errunz vo A.Mol¢ova apardigi tadqgigat naticasindo, 37elmi todgigat
is1 41 6lkads niimayis olunmusdur [18]. Bu elmi islor naticasinds siibut olunmusdur
ki, kapital bazarinin kifayot qodor inkisaf etmomosi,fond bazari, innovasiya vo
ixtiralar hiiquglar1 oblastinda qanuni tohliikasizlik mexanizmi miiossisonin
informasiyanin agilmasi yolunda stimulunu asagi sala bilor[4].

Asagida xarici iqtisad¢ilarin  oligapolik bazarlarda miixtolif situasiyalara
transporant informasiyanin tosirind dair miixtalif elmi islorinin qisa xiilasasi tosvir
edilmisdir.

Bazarin soffavligi soviyyasine miixtalif faktorlar tosir gostora bilor. Mohz bu
faktorlar oligapolik roqabot modelindo qeyri-miioyyanliklor vo informasiyanin
asimmetriyasini yaradir. Niimuno olaraq I.Qrin vo R.Porter firma va istehlakcilar(va
ya auksion istirak¢ilart) arasinda tolob mexanizmi haqqinda informasiyasinda bazarin
soffavligi elementini asimmetriya kimi modellagdirir. Bu ciir hallarda firmalar
torafindon izlonilmayon tolobin yirgalanmasi (sonaye mohsullarina olan tolob daha
siiratlidir , noyinki daha genis magsadlar iiciin nozords tutulan mahsula olan talab)
onlar torafindan "qiymat miiharibasi"va stimulun mahdudlagmasi va ya sovdolosmaya
yonlondirilmo kimi anlamila bilor [22]. Firmalar arasinda istehsal imkanlari vo
gecikmolords olan asimmetriyalar bir qayda olaraq bazar paylarinda asimmetriyaya
gotirib ¢ixara bilor vo proseso iimumilikdo “effektivli” asimmetriyast kimi baxila
bilor.Firmalar arasinda effektivliyin kifayot qodors qirilmasi hallarinda bu ciir
asimmetriyalar sovdalogma stimulunun zsiflomasina sabab olur, bels ki, daha effektiv
olan firmada sarbast foaliyyat géstormak tiiciin giiclii stimullar yaranir.

K.U.Kyun firmanin foaliyyyat tarix¢asine dair informasiyanin ol ¢ataniliginin
sovdalogsmonin davamliligina tasirlorini arasdirmisdir [27, 28]. Miisllif bu gonasts

golmisdir ki, qanunla icazo verilon informasiyanin qismon agilmasi sovdolosmo
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stimulunun yiiksalmasino sobab ola bilor. Bu qayda ilo sOvdslogsmonin qarsisinin
kosilmasi baximindan informasiyanin qgismon acilmasi onun tam acilmasina
ekvivolentdir [26, 27].

C. Beyn "yarim¢iq kartel anlayisim daxil etmisdir. Bu kartelds sovdalosma
istirakc¢ilart  golirt 0z aralarinda asimmetriyanin  saviyyasine uygun olaraq
boliisdiiriirlor .

V.Lambsonun islori arasinda istehsal mohdudiyyatlarinin oligapolik bazarlarda
firmalarin foaliyyatino tosirini arasdirmisdir. Bu yoniimds birinci is simmetrik
istechsal mohdudiyyatlorinin timumi strategiyadan konara c¢ixanlart cozalandirma
modelino tosirine hasr olunmusdur, digor iki isdo iso istehsalat imkanlarinda
mohdudiyyotdo asimmetriya tosvir olunmusdur vo gostarilir ki, bu ciir asimmetriya
sovdoalogmao stimulunu zoaiflodir .

O.Kompt , F. Jeni vo P. Rey kimi miisliflorin birgo isindo asimmetriyanin
tarazligla sovdologsmodo istehsalat imkanlarina tosiri acilir vo isbat olunur ki,
asimmetriyanin yiiksolmosi zamani sovdsalosmo stimulu azalir. Bu proses firmalar
arasindaki forqin kigik oldugu hallara ,eloco do istehsal imkanlarinda agiq liderin
oldugu hallara da aiddir.

Oligapoliyalar digor natamam ragabat tiplorindon firmalarin uygun sahalor {izro
qarsiliglt  asiligin olmasina gore forglenir. Oliqapolistlor yalmz roqib deyillor eyni
zamanda gizli torafdasdirlar. Saho lizra kigik istehsal¢1 arasinda oligapolist firma
digor istirak¢ilarin foaliyyatini nazors alaraq 0z strategiyasini planlasdirmalidir. Qeyd
etmok lazimdir ki, individual firma vo ya torofdaslar kimi organizo edilon bir ¢ox
kicik vo orta biznes -orqanizasiyalar boyiik oliqapolik korporasiyalara baghdirlar vo
onlarin gostarislorini yering yetirirlor. Bu sobabdon ds onlarin formal miistaqilliyinin
arxasinda boylikk biznes sahiblorindon faktiki asililig dayanir.Oligapoliya
igtisadiyyatin inkisafina ikili tosir gostorir. Bir torofdon monopoliyaya antipad kimi
cixis edir, digar torafdon ise tam roqabatli miihitin inkisafina mane olur.

Diinya praktikasina asason oliqapoliyanin soffaligla tominanti vo resurslardan

effektv istifado yalmz dovlatin nozarat mexanizmi ilo deyil eyni zamanda ayr1 -ayri
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istehlakcilarin vo biitovliikdo ictimai istiraki ilo hoyata kegirilmolidir. Ictimai nazarot
oligapoliyanin foaliyyat sferalarinda istehsalat, maliyyo,investisiya foaliyyati
hagqinda informasiyasiz miimkiin deyildir. Oligapoliyalarin foaliyyatinin informasiya
soffavliginin  yiiksoldilmasi osas foaliyyot sahosinon effektiv inkisafina vo
orqanizasiyalar torafindon irali siirlilmiis gecikmolorin aradan galdirilmasina sobab
olur. Proses istehlak¢i qiymatlorinin asagi salinmasina miisbat tosir gostorir va
yasayis saviyyasinin da yiiksalmasina sabab olur.

Diinya tocriibasi oligapolik bazar subyektlori arasinda informasiyanin
acilmasinda verilmis metodun praktik tonzimloma prosesi zamani miisbat rolunu bir
daha gostorilmisdir. Informasiyanin agilmasi suali eyni zamanda hiiqugi normalari
pozan sortlorin yaradilmasi ii¢iin kosismo noqtosi  ve xobardarlig kimi vacib
ohomiyyoto malikdir,eyni zamanda indormasiyanin acgilmasi suallar1 rohbor
subyektlorin, verilmis halda oligapoliya subyektlorinin foaliyyatinin razilasdirilmis
kosismasini vo xabardar edici moévqgelari corcivasinda baxilacaqdir.

Aparilan tadqiqatlar naticasi olarag malum olmusdur ki, oliqapolik bazarlarda
rogabat istehsal(firmalarin ¢ox olmasi) konsentrasiyasinin asagi olmasi ilo daha
intensiv olacaqdir vo ya oksina . Bu ciir bazarda rogabatli miinasibatlorin xarakterindo
vacib rolu raqgiblar va talob sortlori barads informasiyanin hocmi vo strukturu yer alir.
Qeyd etmok lazimdir ki, firmada bu ciir informasiyanin hacmi az olduqca firmanin
faaliyyati bir o gadar ragabat tipli olacaqdir .

Informasiya soffavliginin monfi toroflori yiiksok konsentrasiya olunmus
bazarlarda tizo c¢ixir. Bu meonfi toroflordon biri rogabot aparan toraflordon birinin
yalaninin vo ya saxtakarligi barads informasiya ola bilar.

Aldanma siibhosi sovdolosmonin stabilliyini pozur vo cavab Olgiisii almaga
tohrik eds bilor. Bu minvalla hotta saxtakarliq siibhasi belo oligapolik bazarda
rogabatin yaranmasina sobab ola bilar. Belo ki, informasiya soffavliginin artmasi
rogabati gorginlosdirir. Verilmis aspektds soffavligin miisbat toraflori fragmentlogmis
bazarlarda Oziinii gostorir, hansinin ki, forglondirici rogabat xiisusiyyati genis bazar

payr olan liderlorin olmamasi vo ya genis istehlak¢1 sadigliyidir. Bu halda



34

informasiya soffavligi klientlorin yaxsi toklif axtarisina sorf olunan xarclori dayandira
bilar.

Bu bazada qiymotin daha xarakterik olamoti sortlik vo nisbi sabitlikdir.
Oligapolik bazarda qiymot toyin olunmasinin spesifikast beladir ki, istehsal
xarclorinin va talobin doyismasinda oligapolistlor qiymat doyismasino meyilli deyil.
Bu ciir gqiymat sortliyi ilk 0nco oligapolik garsiligh slags ve oligapolist firmalarin
imumi dagidici qiymat ragabatindon yan gagmaq arzusudur. Oligapolik bazarda bu
ciir voziyyato nail olma yolu qiymot tosbit edilmosinin ag¢iq vo miigavilasiz
razilasmasi, rogaboti ohomiyyatli doracodo mohdudlasdiran bazarin vo ya digor
sortlorin boliisdiiriilmasi. ©n sado agiq sovdologsmo formasi karteldir. Bu firmalar
aras1 mohsula ortaq qiymatin toyin edilmasi, ayri-ayri firmalarin istehsal hocmi vo
mohsulun satisinin bazarin orazi boliisdiiriilmesi haqqinda yazili vo ya sifahi
razilagsmadir.Kartel istirak¢ilart giymot barodo raziliga golirlor hansi ki, onlarin
galirini maksimallagdirir. Bu razilasma har bir istirakcr iigiin zoruridir. Bundan olava
hor bir istirak¢iya mohsul istehsalina kvota toyin edilmisdir. Onlar bu kvotam
pozmamalidirlar . Bu proses kartelo bazarda monopolist giic verir .Bu da miiassalor
arast roqaboto sortlorino nisbaton giymati daha yiiksok toyin etmoyo imkan verir.
Bundan basqa kartel oliqgapolistloro geyri - miioyyanliklori azaltmaga , goliri
yiiksaltmaya vo sahaya yeni raqiblorin daxil olmasinin qarsisin1 almaga imkan verir.
Lakin praktikada kartel davamliligi ilo secilmir,ona goro ki, onun istirak¢ilan
arasinda 0z firmalan {iclin daha sorfoli sortlor ugrunda miibarize gedir.Lakin 6z

torafdaglarin1 aldatmaq istoyi yaranir ki, bu da kartelin dagilmasina sabob olur.
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IIIFASiL.Modelin qurulmasi
3.1. Asimmetrik informasiya modelinin qurulmasi

Bazar prosesinin istirakcilarinin tam informasiyalagsmis olmasi hor bir iqtisadi
subyekt iiciin rasional secim soraiti yaradir vo movcud resurslarin optimal
paylanmasinasabab olur. Lakin realliq ideal sortlordon ¢ox uzaqdir.Ciinki,
informasiyanin 9ldo olunmasi hor zaman alternativ xorclorin  olmas1 ilo
baglhdir,informasiyanin 6ziiniin iso uzun Omiirliiliiyii daim giivenilon deyildir va hor
bir iqtisadi subyekt informasiyadan ugurlu istifads ii¢iin kifayat qodor lazimi bilik vo
bacariqlara malik deyildir.Asimmetrik informasiya praktik olar ki, hor zaman
movecuddur vo bir qrup istirakg¢ilara geyri-informasiyali istirak¢ilara garst monfi
yoniimds istifado etmasina sobab olur.

Bazarda informasiyanin paylanmasi modelinin togkili zaman1 Akerlof niimuna
olaraq islonmis avtomobil bazarini gotirmisdir (asag1 keyfiyyatli avtomobillor burada
"limon" adlandirilmisdir).

Tolob  vo  toklifin formalasdirilmasinin  xiisusiyyatlorinin =~ nozordon
kecirilmasi,eloco do asimmetrik informasiyali bazarda tarazligin barpa olunmasi {iciin
asagidaki sortlor nozors alinmalidir :

- mohsulun keyfiyyotinin doqiq sorhadlori movcuddur(bizim niimunads yuxari va
asag) ;

- satilan mohsulun hansi keyfiyyato malik olmasi barads otrafli informasiya yalniz
satictya molumdur,alict s mohsulun keyfiyyatini yalniz miioyyon ehtimallar
yiirtitmokls toxmin eda bilar;

- toklif olunan mohsullarin say1 vo novii avvalcadon geyd olunmusdur (bazarda 50%
"gavali" (yuxar keyfiyyotli avtomobil) vo 50% "limon"( asag1 keyfiyyatli avtomobil).

Belo ki, alict yalniz har saviyyaya aid olan mahsulun hacmini bilir , amma onun
hans1 keyfiyyat soviyyasino malik oldugunu bilmir. Tolobin qiymoti miixtolif
keyfiyyato malik mallarin tolab giymatinin cominin orta qiymatina barabardir,hansi

ki, miixtalif keyfiyyato malik mohsullarin bazar miibadilosing uygun toyin olunmus -
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®,. Bu halda talabin tors funksiyasini istifado etmok daha uygundur— P4(Q,u), hansi
ki, asimmetrik informasiya sorti daxilindo P4(Q) bazar qiymotine asagidaki sokildo

tosir edir:
Pd (Q) = Z:l wﬂPd (Qi ,U), (1)

Bazarda asag1 vo yuxari keyfiyyoto malik avtomobillarin payinin barabar olmasindan

Pd1=0,5 Pgavah+0’5 Plimon-

Qrafikda Qd50%gavah5o%nmon tolobinin oyrisi ( bazarda satilan yaxsi vo pis
keyfiyyatli avtomobillarin ¢ixis edarak talobin baslangic qiymati asagidaki kimi toyin
olunacaqdir :

say1 borabar olduqda)ngavahva thmonsyriliklgrinin

P
N
Pg av d
Q 25%gavali75%limo
Py,
d
Q 50%gavali50%limo

Py,
P lim

v

Qlim Y

Sakil 3.1.Keyfiyyati molum olmayan mahsula olan talobin formalasdirilmasa.

Bu ciir situasiya saticilarin bir qismini gona etmaya bilor vo onlar avtomobillari
satmaqgdan imtina eds bilorlor , amma "limon" sahiblarini iso oksina avtomobillarin
satisina tohrik edir. Bunun da naticasi olaraq yliksok keyfiyyatli avtomobillorin pay1
25%-dok azalar, asag1 keyfiyyotli avtomobillorin pay1 isa 75%-o qalxar. Alicilar

dayison situasiyani qiymatlondirirlor vo onlarin tolabati asag: diisiir. Bu halda tolobin
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qiymati tolobin ovvalki giymatinin  (Pg;) yarist ila"limonlarm" (Pjmen) qlymatinin
yarisinin comi olacaqdir:

Pd2:0’5(O,SPgavall+0’SPIimon)+0,5 Plimon:0’25 Pgavah +0,75 Plimon

.. . .. d d d eqe .
Bazar tolobinin yeni ayrisi Q 25%gavah75%limon’Q 50%gaval150%limon Vo Q limon dyriliklari

arasinda yerlogocokdir. Qiymatlorin asagr enmosi daha bir ne¢o gavali saticisinin
satist dayandirmasina sabab ola bilor ki, bunu da naticasinds yaxsi masinlarin bazar
pay1 asagi diisor,eyni zamanda da tolob do azalacaqdir. Natico etibarilo biitiin
keyfiyyatli masinlar bazardan ¢ixarila bilor. Bu halda bazar talob ayrisi “limon” talob

ayrisila barabar olur :

d _Nnd
Q limon— Q 0%gavali100%Ilimon-

Alicilardan forgli olaraq saticilar mohsulun keyfiyyatini miixtalif keyfiyyat
doracasine asason forqlondirs bilirlar,bu sababla do har bir deracoys uygun olaraq 6z
toklif funksiyasi qurulur.Belo ki, hor bir mohsul eyni qgiymato satildifina goro
mohsulun bazar toklifinin timumi hacmi qiymatin har bir saviyyasinds 6zliiyiinda har

bir sarhadds uygun verilmis qiymatlorls toklif olunan hacimlari comini ifads edir:

pt QU of P9
Q* e
0 > () >
(a) Q (b) 0

Sakil 3.2. Qeyri-miioyyan keyfiyyatli mohsulun hacmi va taklif strukturu.

Belo ki, baxilan bazarda toklifin strukturu qiymotdon asilidir, hor keyfiyyat

soviyyasinag diison toklifin imumi hacm payin asagidaki kimi ifads etmok olar:
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D) _
wy(p) - Qs(p) ) Au - 1i21 ey (3)

Har bir ayricaligda gotiirtilmiis tolob oyrisi toklifin fikso edilmis strukturu ilo
miioyyanlosdirilir. Oz névbosinda toklifin strukturu da giymotden asilidir.Bu gayda
ilo baxilan bazarda tarazliq onunla xarakterizo olunur ki, toyin olunmus
tolob oyrisi toklifin strukturuna uygundur, tolabin hacm
barabordir. Tarazli qiymat, hocm va satis strukturu asagidaki

e
P=Y.0, Q0

Q= iQS(p»ﬂ)

#=1

- Asimmetrik keyfiyyat informasiyasina malik mah;

xarakteri keyfiyyat doracalari arasindaki forqin soviyyalorind<

Ogor ki, dorocolor arasinda keyfiyyot diferensasiyas
deyiso(sokil 3.(a)),elo bir tarazliq hali tortib olunur ki, ba
dorocoli mallar satilmis olsun. Burada Q° oyrisi satigin tat

gostarir. E tarazliq noqtaesinds asagidaki barabarlik 6donmalid

Pe = Pgav Jgav + Plim Ltim >
Qe Qe

(a)
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