21.12.2016

0805Y Az Q2017 Yekun imtahan testinin suallari

Fann : 0805Y Biznes vo reklam

1 Asagida geyd olunan reklamin kommunikativ magsadlorinden hans diizgiindir?

miiayyan istiqamotds imicin doyisdirilmasi;
potensial alicilart magazaya, ticarat morkazlorina va sargilora getmosina vadar etmok.
konkret mohsula tolobin stimullasdirilmasi;

O00@®

yeni mohsul vo ya xidmetin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmasi;
2 Reklamin stimullasdirici funksiyasi ibaratdir:
biitiin variantlar dogrudur.

ehtiyaclarin inkisafina, hislors, 6ziinii qiymotlondirmaya va istehlak¢ilarin yonaldilmoalarina tasir vasitasils hor
hansi horakotlors vadar etmok;

C@)

ohomiyyatli doeracads qiymatlorin diismaesi asasinda satislarin stimullagdirilmast;

OO

istehlak¢inin toxirs salmadan omtoani almaga inandirilmasindan

3 Ogor reklam miiracistlori auditoriyada yaxsi zovqii torbiys edirso, reklamin hansi funksiyasini ifado edir?
iqtisadi.

maariflondirici;

psixoloji;

estetik;

@000

4 Ogor reklam ictimai istehsalin, kapital qoyuluslarinin hocminin va is yerlorinin sayinin artmasina imkan
yaradirsa, reklamin hansi funksiyasi reallizo olunur?

estetik;
iqtisadi.
psixoloji;

OO0®O

sosial;

5 Asagida geyd olunan reklamin funksiyalarindan hansi, yeni mallar vo hoyatin tokmillogdirma tisullar
hagqqinda malumat verir, yeni vo sinagdan kegmomis mallara vo ideyalara insanlarin psixoloji
uygunlagmasina sobab olur?

psixoloji;
estetik;
maariflondirici;

O@O0O

iqtisadi.
6 Informativ funksiya ibaratdir:
reklamin kdmoyi ilo emtoonin xasselori, xiisusiyyatlori vo qiymati haqqinda istehlak¢ilarin molumatlandiriimasi;

omtao, firma, onlarin parametrlori vo xiisusiyyatlor haqqinda biliklorin formalasmasinin mévcudlugu haqqinda
bayanatin verilmasindan;

@0

firma vo onun torofinden buraxilan mohsul haqqinda istehlakg¢ilarin otrafli molumatlandirilmasindan

OO

omtaanin mévcudlugu haqqinda bayanatin verilmasindon

7 Istehlakgilara miiossiso, toskilat vo ya sirket haqqinda, onun no istehsal edo bilmosi, hansi ideyalar1 hoyata
kecira bilmasi vo ya harada yerlosdiyi haqqinda molumatlar verilmosi mogsadils istifado edilon reklamlar
hansilardir?

raqabat;
xatirladici;
miidafio;

@000

molumatverici institutsional
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8 Cografi olamotlors goros reklamlar hansilardir?

qlobal, xarici, yerli, lokal;

lokal, reqional, iimummilli, beynalxalq
regional, beynolxalq, yerli, kiitlovi;
imummilli, xarici, regional, yerli;

@000

9 Institutsional reklamin ne¢o formasi mévcuddur?

5.0
6.0
4;

2.0

O®@0OO0

10 Istehsal-texniki toyinatl mohsullarin reklamlarinda osas diggat noya yetirilir?

O

istehlak¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifade qaydalari,
haradan alds edilmoasi haqqinda informasiyanin verilmasina;

mohsulun keyfiyyatinin, istifads xiisusiyyatlorinin, texniki-istismar parametrlorinin izahina;
reklamin emosional olmasina, onun istifads soraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatlaring;

0O0@

konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirilmasina vo satisin hacminin artirilmasina;
11 Istehlak mohsullarinin reklamlarinda asas diqqat noys yetiridir?

mohsulun keyfiyyatinin, istifade xiisusiyyatlorinin, texniki-istismar parametrlorinin izahina;

konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirilmasina va satisin hacminin artirilmasina;
istehlak¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifade qaydalari,
haradan alds edilmasi haqqinda informasiyanin verilmasino;

OO0

C

reklamin emosional olmasina, onun istifads soraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatloring;

12 Konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirirlmasina vo bunun sayasinds onun
satiginin hacminin artirilmasina yonslon reklamlar hansilardir?

xatirladici reklam
raqabat reklamlart
miidafis reklamlan
moahsul reklami

@000

13 Reklam edilon obyektin xarakterino goro reklamlar hansilardir?

timummilli vo beynalxalq;
qlobal va lokal
xarici vo yerli

@000

mohsul va institutsional

14 Reklam todbirinin toskilat¢isinin amtoslorin keyfiyyati, listiinliiklori va loyaqgatlori barads informasiyant
realliga uygun sokilds ¢atdirmaga mocbur edon xiisusiyyat hansidir?

konkretlik;
humanizmlik;
dirtstlik;

O®@OO0

kompetentlik;

15 Asagida sadalanan reklam ndvlorindon hansinin asas magsadi comiyyatls qarsiligh tosirds oldugu
auditoriyada, 6ziino miinasibotdo, xos tosir bagislamaqdan ibarotdir?

ixtisaslagdirilmis reklam;
geyri-kommersiya reklami
kommersiya reklami;

@000

«Pablik-Rileysnz» reklami;
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16 Asagida sadalanan reklam novlorindon hansi topdansatis vo parakondasatis ticarat miiassisolorindo reklam
olunan mala maraq oyatmagq, onlarin topdan aligin1 stimullasdirmaq magsadi dasiyr?

ticarat reklami.
kommersiya reklami
ixtisaslagdirilmis reklam

O00@®

«Pablik-Rileysnz» reklami;
17 Foardi soxslor torafindon istifads olunan an genis yayilmis reklamlar hansilardir?

banerlor;
sotri vo ya rubrikali
transparantlar;

OO0®O

prizmavijn;

18 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi secicilorin saslori ugrundaki miibarizodo
onun rlounun bir vasitesi kimi istifads olunaraq artmasindan ibarotdir?

psixoloji;
iqtisadi;
maariflondirici;

@000

siyasi.

19 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi insanin psixoloji durumunun, onun otraf
miihitin qiymatlondirilms sisteminin, miixtalif qiciglandiricilara olan reaksiyasinin xarakterinin
formalasdirilmasinda aktiv istirak edir?

iqtisadi;
psixoloji;
sosial;

O0®O

maariflondirici;

20 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi reklam tolobatini formalasdiriraq vo satisi
stimullasdiraraq, mahsulun populyarlasmagina, hom tolobatin hom ds natico olaraq omtos d6vriyyosinin
artmasina sabab olur?

iqtisadi, sosial, maariflandirici, psixoloji, fiziki;
maariflondirici;
iqtisadi;

O®@0OO0

psixoloji;
21 Ictimaiyyatin hoyatinda reklam hansi rolu oynayir?
iqtisadi, sosial, maariflondirici, estetik, siyasi;

iqtisadi, sosial, maariflondirici, psixoloji, estetik, siyasi.
iqtisadi, sosial, maariflondirici, monovi, psixoloji, estetik;

OO0®O

iqtisadi, sosial, maariflondirici, etik, manavi,
22 Hansi reklamin yelogdirilmasindan va yaradici yanasma torafindon istifadasine gors qeyd edirlor?

ATL u BTM
BTL u LDM
ATL u CDL

ATL u BTL,;

@000

23 Hansi reklami reklam miiraciatin yayilmasinda istifado olunan vasitalordon asili olaraq qeyd edirlor:

informativ, nasihatverici, xatirladici;

OO

g0rma, esitmo, gdrmo-iybilma, gdrmo-esitma.
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~
)

®

sort vao yumsaq
suvenir, tele vo radio reklam, kii¢o, tranzit, ¢ap;

24 Auditoriyaya yonlondirilmasindon asili olaraq hansi reklami qeyd edirlor?

O00@

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklamu;

hamusi;

lokal, qlobal, imummilli, kiitlovi

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklami, sosial reklam;

25 Asagida sadalanan sosial reklamin toriflorindon hansilar diizgiindiir?

O

O

O

sosial reklam — miixtalif kiitlovi informasiya vasitalari ila xeyriyyagilik va digor ictimai-faydali moagsadlars nail
olunmasi istiqgamotinds yayilan informasiyadir;

sosial reklam — kegirilon todbirlorin, islahatlarin hoyata kecirilmosi vo i.a. agiqlanmasi vo genis xalq kiitlalorina
catdirilmast mogsadils istonilon reklam dagiyicisi vasitasi ilo yayilan vo dovlat orqanlart vo ictimai institutlar
torofindon sifaris edilon, qeyri-kommersiya xarakteri dasiyan informasiyadir;

sosial reklam — togkilatin maqsado nail olmasi zomininds hadof bazarlarinin talob vo ehtiyaclarinin miioyyon
edilmasindon ibarat olmasini vo roqiba nisbaton qaneediciliyinin daha moahsuldar va effektiv vasitalorlo
istehlak¢inin va biitovliikde camiyyatin firavanliginin miithafizesini vo méhkomlondirilmasini tomin edan
informasiyadir;

sosial reklam — miixtalif tisullarla, miixtslif formada vo miixtslif vasitolardaon istifads etmaklos xeyriyyagilik va
digor ictimai-faydali moqgsodloro nail olunmasi istiqgametinds yayilan informasiyadair;

26 Asagida qeyd olunanlardan hansilar reklamin sifarisgilori gismindo ¢ixis edirlor?

@000

kopirayter;
mediabayer;

heg biri;

reklam agentliyi;

27 Asagida sadalanlardan hansilar genis auditoriya ohatosino goro reklamlara aiddirlor?

OO0®O

kommersiya, sosial, siyasi

lokal, reqional,imummilli, beynoslxalq, qlobal
amtaa, prestij, reklam ideyasi soxsiyyat, orazi;
molumatlandirici, nasihatverici, xatirladic:

28 Omtoonin hayat dovriiniin bazara ¢ixarilma morhalasinds hansi reklamdan istifade olunmalidir?

O®@0OO0

stimullagdirici reklam;
xatirladici reklam
molumatlandirici reklam;
prestij reklami

29 Reklam foaliyyatinds yaradiciligi toskil edon nadir?

OO0®O

Sas;
kreativ;
stijet;
matn;

30 «Reklam igi» kursunun predmetins aiddir:

O @O O

satisin arttmindan golon golirin bir hissesinin aldo olunmast moqsadi ils fiziki vo hiiquqi soxslorin tosobbiislori
noticoasindoki reklam foaliyyaoti;

reklam vasitasi ilo amtoonin, xidmatin va ya hadisonin miioyyan ndvii barade molumatlandirilma;

reklamin effektivliyinin qiymoatlondirilmasi ilo reklam molumatinin istehsali, irolilodilmasi va istehlaki ils alagoali
olan todbirlor maocmusu;

sahibkarliq faaliyyatinin xiisusi sahasi kimi reklam biznesinin inkisafini sartlondiron biitiin faktorlar;
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31 Monitoringlorin kegirilmasi ydniindo is aparan ilk sirkot olan SIAR-1n baslica vozifosi noden ibaratdir?

reklam agentliklorinin, KiV-lorin reyting géstaricilorini 6yronmak.

marketinq arasdirmalari apararaq, istehlakgilarin tolabatlarini miisyyonlosdirmok

KiV-lorin reytinq gostaricilori, homg¢inin qozet vo jurnallarin moshurluq saviyyesinin, eloco do media reklam
bazarinin hortorofli dyronilmosini tomin etmok;

O @O0

reklam foaliyyatinin plan vo poqramini isloyib hazirlamaq
32 Monitoringlorin kegirilmasi yoniindo is aparan ilk sirkot olan SIAR no vaxt tasis olununb?

1994-cii ilds
1991-ci ildo;
1993-cii ilda
1992-ci ilds;

O@OO

33 Asagida sadalananlardan hansi monitoringlorin kegirilmasi yoniinds is aparan ilk sirkotlordondir?

McCann Erikson
SIAR;

HAVAS;

MPG;

OO0®O

34 Azorbaycan Reklamgilar Ittifaqi negonci ildo tosis edilmisdir?

18 noyabr 1999-cu il;
20 oktyabr 2006-c1 il;
28 aprel 1992-ci il;

25 noyabr 1995-ci il;

@000

35 Neconci ildo Azarbaycan ilk dafa olaraq «Beynoalxalq Kann Sirlari» reklam festivalinda istirak edib?

2006-ci ildo;
2009-cu ildo;
2008-ci ildo;
2007-ci ilds;

O®@0OO0

36 15 azorbaycan reklamgilar1 negonci ildo vo harada Beynolxalq Reklam Assosiasiyasinin tizvlori
se¢ilmislor?

15 sentyabr 1996-c1 ildo Kiprda.
10 oktyabr 1996-c1 ildos Parisdo;
15 noyabr 1996-c1 ildo Madridds;
12 dekabr 1996-c1 ildo Cikaqoda;

@000

37 Azorbaycan bir reklam 6lkasi kimi Beynolxalq Reklam Assosiasiyasina ilk dofo harada vo hansi
qurultayda toqdim edilmisdir?

35-ci qurultayda Moskvada;
35-ci qurultayda Kiprds;
35-ci qurultayda Seulda;

O®@OO

35-ci qurultayda Bakida.
38 ilk Rusiya ¢ap reklami na vaxt yaranmisdir?

XVI asrdo;
IX osrdo;
XVIII asrdo;
XVII osrdo;

O@OO

39 Kiyev Rusiyasinda reklam isinin yaranmasi hans1 dévrs aid edilir?
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VI-VIII osrlor;
X-XI asrlors;
IX-X asrlors;
VIII-X asrloro;

OO0®O

40 11k dofs televiziya efirina reklam no vaxt verilmisdir?

1920-c1ilds;
1940-c1 ildo;
1950-c1 ildo;
1930-c1ildo.

@000

41 11k dofs radio efirino reklam no vaxt verilmisdir?

1930-cu ildo;
1920-ci ilda;
1940-c1 ilds;
1950-ci ildo;

OO0®O

42 Asagida sadalananlardan hansi reklam miiracistinin matni iizorinds islomis vo reklam kampaniyalari
hayata keg¢irmis ilk agentlik hesab olunur?

1890-c1 ildo tosis edilmis «Ayer vo ogullariy;
1880-ci ildo tosis edilmis «Ayer vo ogullary;
1990-c1 ilda tasis edilmis «Ayer vo ogullariy;
1790-c1 ildo tosis edilmis «Ayer vo ogullariy;

O00@®

43 Qorbi Avropada reklam faaliyyotinin inkisafi hansi dovrdon baglanmsdir?

XVII asrlordo;
IX asrlordo;
XII asrlordo;
XIV osrlordo;

O00@

44 Herblor vo niganslords tosvirlorin istifade olunmasinin prinsip va qaydalar1 miizakirs olunan heraldika no
vaxt yayilmigdir?

IX-X asrlarda
XI-XII asrlordo;
X-XT osrlordo
X-X1V asrlords;

O0®O

45 «Gazett» adi ilo ilk gozet harada vo no vaxt yaranmisdir?

1580-ci ildo Yunanistanda
1560-c1 ilds Ispaniyada
1640-c1 ildo Almaniyada
1630-cu ilds Fransada.

@000

46 Ilkin reklam moatnlori no ilo farqlonirdilor?

harmoniya ile, rongarongliklo, aydinliqla, monzarslilikls;
sistemsizlik, epizodiklik, hiiquqi nizama salmanin yoxlugu ils;
xaotikliklo, nizamsizliqla, qeyri harmoniyaliqla;

OO0®@O

sohmansizliq, rongaronglikls, dizaynla;
47 11k reklam motnlori harada yaranmisdir?
~

(U Qoadim Rus vo Qadim Yunanistanda
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Qoadim Misir vo Qadim Roma;
Qodim Misir vo Qadim Yunanistanda,

O®O

Qodim Roma vo Qadim Yunanistanda;
48 Asagidakilardan hansilar siyasi reklamin niimiinolorine aiddirlor?

damgalar, ornamentlor
heykallor, maoshur insanlarin heykollori
qul vo mal-qaraya nisans qoyan damgalar

OO0®O

ornamenilar, tatular;
49 Brend reklamin manbayi qisminde asagidakilardan hansilar ¢ixis edirlor?

heykollor, moshur insanlarin heykollori
damgalar, ornamentlor
ornamentlor, tatular;

@000

qul vo mal-qaraya nisans qoyan damgalar
50 Tasviri reklamin prototipi qisminds asagidakilardan hansi ¢ixis edir?

hamusi;
rosimlar, ornamentlor (naxislar), tatular;
stendlor, damgalar, sonatkarlarin moxsusi nisanasi;

OO0®O

taxta 16vholor, miss tablolar
51 Bizim dovriimiizo galib c¢atan ilk reklam miiracisti asagidakilardan hansi hesab olunur?

qulun satilmasi barads olan misir papirusu
qul vo mal-qaranin satilmasi barado olan misir papirusu;
parcanin satilmasi barads olan misir papirusu

O00@

dozgahin satilmasi barads olan misir papirusu;
52 Rus yarmarkalarinda ¢arg¢1 funksiyalarmi kimlor hoyata kegirirdilor?

alicilar;
hamusi;
satici-xirdavatgilar;

O®@0OO

liliputlar;
53 Ilk ¢ap elan1 harada yaranmisdir?

Almaniyada;
ABS-da;
Rusiyada;
Ingiltarado;

@000

54 Rus sorgi taxtast reklamin hansi janrina uygunlasdirilaraq doyisilmisdir?

¢ap soklindo olan «ugan voragoyo»;
reklam siiarina

@O0

reklam plakatina
55 XIX asrds Fransada reklamda yaranan miivaqqoti «sakitlik» na ils izah olunur?
sosial sobablorils;

iqtisadi bohranla;
I Napoleonun hakimiyyaote golmaesi ilo;

@000

Boyiik Fransa inqlabinin naticesinds

56 Cap dozgahi kim torofindon ixtira olunmusdur?
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D.Oqilvi;
B.Franklin;
L.Quttenberq;
B.Batdold;

O@OO

57 Albumlar neco yenilonirdilor?

boyadililaraq;
agardililaraq;
ranglanarak;

OO0®@O

yapisdirilaraq;
58 Hansi1 dovrdon etibaran reklamda qraffiti janr1 yaranmigdir?

orta asrlorin inkisafi dovriinden etibaran;
orta asrlorin erkon dévriindon etibaron
orta asrlarin gec dovriindon etibaron

@000

antik dovrdan

59 Mbohsulun (xidmaetin) alinmasinin va ya satilmasinin miikafatlandirilmasi tizro qisamiiddatli ¢olbadici
todbirlor sistemi neco adlanir?

rentabellik omsali;
satisin kiitloviliyi;
satisin havaslondirilmosi;

O@OO

satisin optimallagmasi;

60 Poctla gondorilmolar, telefonla marketing vo miiossinin satis xidmoti omokdaglar1 torafindon istehlakgilara
birbasa molumat vermasi nayi tomin edir?

dolay1 reklamai;
tadqiqat islori
birbasa reklamu;

O@OO

aragdirmalari;
61 Asagida sadalananlardan hansi reklam tosiri modelina «diqqet-maraq-arzu-harokat» aiddir?

GRP;
AIDA;
DAGMAR;
SWOT;

OO0®O

62 AIDA modeli no demokdir?

access, interest, deseive, action
accept, interest, definition, action
activity, interest, deside, action,;

@000

attention, interest, desire, action;
63 AIDA modelinin asas morhalolori hansilardir?

diqqgaetin colb edilmesi, miiraciot, inandirma, mohsulun slds edilmasi
inandirma, molumatlandirma, maragin yaradilmasi, effektivlik;
digqgatin calb edilmasi, maragin yaradilmasi, arzunun formalagmasi, horokat;

O@OO

miiraciot, molumatlandirma, motivasiya, effektivlik;
64 Asagida sadalanan elementlordon hansilar Lasuell modelino aiddirlor?

O diggatin calb edilmasi, inandirma, motivasiya, miiraciot, effektivlik;
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miiraciot, molumatlandirma, motivasiya, molumat, effektivlik;
auditoriya, K1V, molumat, kodlasdirma, sifri agma, miiraciat;

@O0

kommunikator, malumat, informasiyanin 6tiiriilmasinin kanali, auditoriyalar, effektivlik;
65 Lasuell modeli neco elementi 6ziino daxil edir?

4.0
3.0
5.0
6.0

O@OO

66 Qaris1q modellor deyonds no basa diisiiliir?

psixoloji xarakteri dasiyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas marhalalarini toqdim edirlar;
KIV-lori koordinasiya edici xarakterini dasiyirlar.
sosial-psixoloji xarakteri dasiyirlar, kommunikasiya vo informasiya modellarinin xiisusiyyatlorini birlogdirirlor

O@OO

sosial xarakteri dasty1rlar vo kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miioyyon edirlor;
67 Informasiya modellari deyonda na basa diisiiliir?

iqtisadi xarakteri dasiyirlar vo koordinasiya funksiyasini hoyata kegirirlor;

psixoloji xarakteri dastyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas morhololorini toqdim edirlor;

sosial xarakteri dastyirlar vo kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miioyyon edirlor
sosial-psixoloji xarakteri dagtyirlar, kommunikasiya vo informasiya modellorinin xiisusiyyatlorini birlogdirirlar;

OO0®O

68 Kommunikasiya modellari deyonds ns basa diisiiliir?

sosial-psixoloji xarakteri dastyirlar, kommunikasiya vo informasiya modellorinin xiisusiyyatlorini birlosdirirlor;
psixoloji xarakteri dastyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas morhololorini toqdim edirlor
iqtisadi xarakteri dasiyirlar vo koordinasiya funksiyasini hoyata kegirirlor;

@000

sosial xarakteri dagiyirlar vo kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miisyyen edirlar;
69 Asagida sadalanan modellordon hansi motivasiya modellorine aiddir:

Vesti-Makklin Modeli
hemeostatistik motivasiya nozoriyyasi;
Lasuell modeli;

OO0®O

Mayers modeli;
70 Asagida sadalanlardan hansi, reklamin nozari modellorino aiddir?

stimullagdiran modellar vo tolim modellari
motivasiya modellar vo tolim modellori;
sabitlosmoa modellari vo motivasiya modellori

@000

talimin vo sabitlosmo modellari
71 Kommunikativ faza no demokdir?

xatirlama, anlama vo yadda saxlama va s. kimi ke¢mig tocriibadan asili olan psixi proses;
gobuledici (adresat) tarafindon maksimal doracads onun maraqglarina cavab veran malumati segmak.
kommunikasiya formasi, hansinda ki, reklamin konsepsiyasinin hazirlanmasi bas verir

O00@®

kommunikasiya formasi, hansinda ki, doyisiklik va ya iistiin tutmalarin sabitlogmasi olur;
72 Oncokommunikativ faza no demokdir?

kommunikasiya formasi, hansinda ki, doyisiklik vo ya iistiin tutmalarin sabitlosmasi olur;
gobuledici (adresat) torafindon maksimal doracads onun maraqlarina cavab veran malumati se¢gmak;

xatirlama, anlama vo yadda saxlama va s. kimi ke¢mig tocriibadan asili olan psixi proses;
tasirin naticasi, reklamin vo ya onun haqqinda soxsi tasavviirlorin tokrar qiymotlondirilmoesinin predmeti hagqinda
milayyan fikirin formalagmasi;

OO0®O
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73 Reklam kommunikasiyasi prosesinin li¢iincli marhalosi neco adlanir?

otliriilmo morholosi;
sifri agma morholasi
kodlasdirma marholasi;

@000

gobuletmoa marhalasi
74 Reklam kommunikasiyas1 prosesinin ikinci marhoalosi neco adlanir?

gobuletmos marhalasi
Otliriilmo morholasi;
sifri agma moarholasi

OO0®O

kodlasdirma marhalasi;
75 Reklam kommunikasiyasi prosesinin birinci morhalasi neco adlanir?
sifri agma morhalasi;

tosir morholasi;
kodlasdirma marhalasi;

O@OO

Otliriilmo morholasi;
76 Asagida sadalananlardan hansi, reklam kommunikasiya prosesinin moarhalalorine aiddir?
otiiriilmo, kodlasdirma, miiracioat, sifri agma;

kodlasdirma, 6tiiriillma, gobuletmo, tosir;
gobuletmo, otiiriilma, kodlagdirma, sifri agma;

OO0®@O

gobuletma, otiiriilms, miiracist, maneslor;
77 Reklam kommunikasiya prosesi 6ziino ne¢o fazani daxil edir?

7.0
2.0
5.0
4.0

@000

78 «Publik Relations» na demokdir?

miistorilorin tamin olunmamis talobatinin toyini naticasinds pogt rabitasinin istifadasiyls satislarin
stimullagdirilmasinin kommunikasiyalari, xidmat sahasinin genislonilmasi, icranin keyfiyyatin artirilmasi;

satis hacminin artimi, ictimai royin formalagmasi va telefon baglantisinin istifadasiyls sirkatin mashurlugu tizrs
korporativ saylerin sistemi,

bu comiyyatin imumi sorgularinin tomin olunmasi ve nazards tutulmus galirin alinmas: li¢iin istehsalgidan
istehlak¢iya miiraciotin 6tiiriilmasi lizre xarici vo daxili kommunikasiyalarin kompleks sistemidir.

mohsul istehsalcist ilo istehlak¢1 arasinda qarsiliqli anlagmanin tomin olunmasina yoénsldilmis todbirlor kompleksi,
moshur mal vo xidmot, onun istehsalcist vo satis1 haqqinda yiiksok roy yaradilmasi;

O O O

C

79 Telemarketinq no demakdir?

C

satis hocminin artimi, ictimai royin formalagmasi vo telefon baglantisinin istifadesiyls sirkotin moshurlugu iizro
korporativ saylarin sistemi;

geyri-goxsi toqdim etmonin vo ideyalarin iraliloyisinin istonilon pullu formasi, mallar, konkret sifaris¢inin
xidmaotlori, yoni hadoflo mallarin irsliloyisine malik olan informasiyanin yayilmasi {izro on effektiv rabito elementi
xidmotlor, ideyalar;

bu comiyyatin imumi sorgularinin tomin olunmasi vo nazards tutulmus galirin alinmasi {i¢iin istehsalgidan
istehlak¢iya miiraciatin 6tiiriilmasi tizra xarici vo daxili kommunikasiyalarin kompleks sistemidir.

bazar payinin saxlanmasi, korporativ tasir, yeniliyin populyarlagsmasi iigiin ticarat togkilatlari torafindon hoyata
kegirilon foaliyyatin xiisusi novii;

O

O O

80 Direkt-meyl nadir?
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O

O O @

geyri-goxsi togdim etmonin vo ideyalarin iraliloyisinin istonilon pullu formasi, mallar, konkret sifaris¢inin
xidmaotlori, yoni hodoflo mallarin irsliloyisine malik olan informasiyanin yayilmasi {izro on effektiv rabito elementi
xidmotlor, ideyalar;

miistorilorin tomin olunmamis talabatinin toyini naticasinda pogt rabitasinin istifadasiyls satiglarin
stimullasdirilmasinin kommunikasiyalari, xidmoat sahosinin genislonilmasi, icranin keyfiyyatin artirilmasi;

bu comiyyatin imumi sorgularinin tomin olunmasi vo nazardas tutulmus galirin alinmasi {i¢iin istehsalgidan
istehlak¢iya miiraciatin 6tiiriilmasi tizra xarici vo daxili kommunikasiyalarin kompleks sistemidir.

bazar payinin saxlanmasi, korporativ tasir, yeniliyin populyarlagsmasi iigiin ticarat togkilatlari torafindon hoyata
kegirilon foaliyyatin xiisusi novii;

81 Kommunikasiyalarin asas funksiyalar1 kimi ¢ixis edirlor:

@000

Otiiriicii vo gobuledici

miiraciot vo manealar;

oks alaqp;

kodlagdirma va dekodlasdirma (sifri agma);

82 Kommunikant hans1 funksiyani hoyata kecirir?

OO0®O

informasiyani Otiiriir;
informasiyani alir;
informasiyani saxlay1r
informasiyani alds edir;

83 Kommunikator hansi funksiyani hoyata kegirir?

O@OO

informasiyani alir;
informasiyani alds edir;
informasiyani 6tiiriir;
informasiyani saxlayir;

84 Kommunikasiya na demokdir?

OO0®O

bu koordinatorla kommunikatorun danisiqlar prosesidir;

bu onun sahibindon son istehlak¢iy1 informasiyanin 6tiiriilmasi prosesidir;
bu istehlake¢ilardan tochizatcilara informasiyanin 6tiiriilmosi prosesidir;
bu alqi-satq1 haqqinda danisiqlar prosesidir;

85 Kommunikasiya prosesindo hans1 manealor mévcuddur?

O@OO

neqativ;
xiriltils;
pozitiv;
ikiqatli;

86 Estetik motivlar nadir?

O @O O

insanin hissiyat orqanlarina bilavasito tosir edon ayri-ayri cismlorin, obyektlorin vo diinyan1 ohato edon hadisslorin
insan beynindo oks edilmasi;

mithitin hansisa bir qiciqlandiricisina bizim orqanizmimizin refleksi;

momulatin zahiri goriiniisiine, formanin cazibadarligina, rong qorarlarinin orijinalligina vo s. xiisusi diqqati ayiran
giiclii vo uzunmiiddatli motivlerdon biridir;

bu va ya digaer onun baxislarini doyisdirmok maqsadi ilo insanin diisiincoesindoa rasional anlara apellyasiya,
miinasibatlor vo ya yeniliklori formalagsdirmagq;

87 Rang testi kim torofdon yaradilmigdi?

OO0®@O

V.Robert.
M.Lyuser
Veber Emst Henrix;
Z.Freyd;
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88 Amerikalilarda asagida qeyd olunan ronglordon hansi sadagotlilik monasini dastyir?

bondvsoyi;
goy;

yasil;
mavi;

@000

89 Amerikalilarda agagida geyd olunan ronglordon hansi ¢igoklonmo monasini dagiyir?

qirmizi;
sari;
narinci.

@000

cohrayi;
90 Amerikalilarda asagida geyd olunan ronglordon hansi mohobbot monasini dastyir?
cohrayi;

ag;
sart;

@000

qirmizi;
91 ABS-da necanci ilds rong assosiasiya yaradilmigdir?

1900 ildo;
1920 ildo;
1915 ildo;
1910 ilds;

O@OO

92 Reklamda rongin asas funksiyasi nodan ibarotdir?

biitiin variantlar dogrudur;
emosiya vo assosiasiyalarin stimullagdirilmasi;
osaslandirma va ¢agirisin giiclondirilmosi;

@000

informasiyanin maksimal monimsomasina komaok;
93 Asagida sadalanan ronglordon hansi Yaponiyada sadliq (sevinc) simvolu kimi xarakterizo olunur?

bondvsayi.
qirmizi;
qara;
narinct;

O@OO

94 Psixologlarin aragdirmalarina goro, molumatin tosiretma giiciiniin ne¢a faizi onun sas, vizual goriiniisdon
vo digor xarakteristikalardan asilidir?

50 %;
80 %.
70 %;
60 %;

OO0®O

95 Psixologlarin aragdirmalarina gors, molumatin tosiretma giiciiniin neg¢o faizi onun monasindan asilidir?

30 %;
10 %;
40 %;
20 %;

@000

96 Istehlakgiya reklam tosiri vaxti olan informasiyanin emali asagida gostorilon psixi proseslorden hansilari
daxil edir?
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@000

motivasiya, toxunma hissi, diisiinco, stimullasdirma;
hislar, qavrama, yaddas, toxunma hissi, horakat;
diqgat, gavrama, yaddag, motivasiya, stimullagdirma;
hislar, qavrama, diqqgat, diisiinco, yaddas;

97 Sorbast diqgat nadir?

@000

0zlinil inandirma

konardan coalb etmo;

konardan talqin etmo;

stiurlu olaraq yerina yetirilon foaliyyatin masslasiyls tayin edilir;

98 Diqgot no demokdir?

O@O

O

insanin prisoxoloji faaliyyatinin hor hansi bir predmet va ya haqiqat hadisasins istigamatlonmos vo comlonmasidir;
bu har hanst predmets vo ya hadisoyos insanin psixoloji faaliyyatinin istiqamati vo konsentrasiyasidir;

soxsiyyata tasir gdstoron vo ya onda meydana ¢ixan iradodon vo miloyyon vaziyyatin siiurundan basqa, hislor,
miinasibatlor, vo yaxud insan torafindon horokot edilmasing, bilavasito onlar tarofdon qabul edilmoayon norma vo
foaliyyat prinsiploridir;

onun shomiyyatli alagalords vo miinasibatlords shats edon diinyanin an iimumiloasdirilmis vo vasite edilmis oks
etma prosesi;

99 Asagida sadalanan diisiinca toriflorindon hansi dogrudur?

OO

@0

insanin prisoxoloji faaliyyatinin hor hansi bir predmet va ya haqiqat hadisasins istigamatlonma vo comlonmaosidir;
$9xsiyyata tasir gdstoron vo ya onda meydana ¢ixan iradedon vo milayyan vaziyyatin siiturundan basqa, hislar,
miinasibatlor, vo yaxud insan torafindon horakoat edilmosing, bilavasito onlar tarafdon gobul edilmoyon norma vo
faaliyyat prinsiploridir;

bu har hans1 predmets vo ya hadisays insanin psixoloji foaliyyatinin istiqamati vo konsentrasiyasidir;

onun shomiyyatli alagalords vo miinasibatlords shats edon diinyanin an iimumilosdirilmis vo vasite edilmis oks
etma prosesi;

100 Qeyri-sorbast diqqot nadir?

@000

Ozilinll inandirma;

konardan calb etmo;

konardan tolqin etmo;

miihitin hansisa bir qiciqlandiricisina bizim orqanizmimizin refleksi;

101 Reklamin moagsadindon vo reklam olunan mohsula maragin hodofindon asili olaraq digget neco boliiniir:

O00@

sarbast va qeyri-sarbast;
gasdan va qasdsiz;

gosdls edilmis vo bilmodon
bilarokdon vo bilmayorakdan;

102 Autosuqqestiya nodir?

O0®O

konardan coalb etmo;

Ozlinl inandirma;

hansisa bir qiciqlanmaya refleks;
konardan talqin etma

103 Heterosuqqgestiya nadir?

@000

6zlinii inandirma

konardan calb etmo;

hansisa bir qiciqlanmaya refleks;
konardan talgin etmo
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104 Asagida sadalanan diistiirlardan hansi, arzu olunan naticoya gotirib ¢ixaran psixoloji tosirin ardicilliginin
tayini {igiin totbiq edilir?

ACE;
AIDA;
DAGMAR;
RACE;

OO0®@O

105 Motiv nadir?

o ki, mal1 aldo etmok arzusunu formalasdirir;
o ki, insani1 foaliyyeto vadar edir;
o ki, mohsula maraq yaradir;

OO0®O

o ki, insan1 harokat etmaya macbur edir;
106 Asagida sadalanan ranglordon hansi, Avropada koadorin simvolu hesab edilir?

narinci;
qara;
qirmizi;
g0y;

OO0®@O

107 Kim reklam molumatinin hazirlamasi {i¢iin informasiya monbaoyidir?

Yaradici (kreativ) direktor;
Promouter.
Reklam istehsalgisi

@000

Reklamveran,;
108 Reklamin onun istehlakgisina psixoloji tasiri mexanizmini hansi ardicilligda toqdim etmok lazimdir?

maragin tozahiirli, inandirma, qavrama, harokat;
diqqgetin colb edilmosi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tozahiirii, inandirma, qorarin qobul olunmasi, satinalma
(harakat);

informasiyanin vasitolorinin se¢imi, reklamin hodoflorinin toyini, yadda saxlama, horokat (tosir);

@0

OO

maraqlandirma, qavrama, tasir, satinalma;
109 Nega dofo elan1 dorc etmok lazimdir ki, o istehlakgilarin boyiik oksariyyaeti torofinden nozors ¢arpsin?

5.0
4.0
2.0
3.0

@000

110 Niifuzlu tolgin etmonin mahiyyati nodon ibaratdir?

yiiksok niifuzlu monbadon alinmis informasiyanin tasiri altinda fikirlarin doyisdirilmasina tasir edir;
diqgatin calb edilmasi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tazahiirii,

yiiksok niifuzlu menbadon alinmis informasiyanin tasiri altinda fikirlori doyisdirir;

onun shomiyyatli alagslerinds vo miinasibatlorinds shats edon diinyanin on iimumilesdirilmis vo vasitagilik
edilmis oksetma prosesi.

O@OO

111 IIkin (psixomotor) talginin mahiyyati nadan ibaratdir?

onun shomiyyatli alagalorinds vo miinasibatlorinds shats edon diinyanin on iimumilegdirilmis vo vasitogilik
edilmis oksetma prosesi

digqgatin calb edilmasi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tozahiirii

yiiksok niifuzlu menbadon alinmis informasiyanin tasiri altinda fikirlerin doyisdirilmasinas tasir edir;

@O0 O

geyri-tonqidi monimsoms asasinda nazards tutalan informasiya ilo razilagmaga gotirib ¢ixarir.
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112 Inandirma no demokdir?

OO

C

O

yliksak niifuzlu monbolorden alinmis informasiyalarin tosiri altinda fikirklori doyisdiron tosir iisulu;

$oxsiyyata tasir gdstoran va ya onda meydana ¢ixan iradedan vo miiayyon vaziyyatin siiturundan basqa, hisler,
miinasibatlor, vo yaxud insan torofindon horokot edilmasing, bilavasito onlar torofdon qobul edilmoyon norma vo
foaliyyaot prinsiploridir;

bu vo ya digor onun baxislarini doyisdirmok moqgsadi ilo insanin diisiincesindo rasional anlara apellyasiya,
miinasibatlor vo ya yeniliklori formalagdirmagq;

molumatin geyri-tonqidi monimsonilmasini nozords tutan tosir isulu hansinda ki, noso iddia edilir vo ya siibutsuz
inkar edilir

113 Talqin no demokdir?

@O

O O

yiiksok niifuzlu monbalordan alinmis informasiyalarin tasiri altinda fikirklori doyisdiran tasir lisulu;

malumatin geyri-tonqidi monimsanilmasini nazards tutan tasir tisulu hansinda ki, naso iddia edilir va ya slibutsuz
inkar edilir;

bu va ya digor onun baxislarint doyigsdirmok mogsadi ils insanin diigiincesindos rasional anlara apellyasiya,
miinasibatlor vo ya yeniliklori formalagdirmagq;

$oxsiyyata tasir gdstoran va ya onda meydana ¢ixan iradedan vo miiayyon vaziyyatin siiurundan basqa, hisler,
miinasibatlar, vo yaxud insan torafindon harokat edilmasing, bilavasite onlar tarafdon qobul edilmayaon norma va
foaliyyat prinsipleridir;

114 Asagida gostorilmis amillordon hansilari reklam miihitinds insanin davranisi prosesing tosir gdstorirlor?

O®@0OO0

psixoloji vo estetik
xarici va psixoloji
xarici vo daxili
iqtisadi vo sosial

115 No vaxt ki, vo harada birinci bilbordlar yaradilib?

@000

100 il avval Ispaniyada;
100 il avval Fransada,;
100 il avval italiyada;
100 il avval Amerikada;

116 Adaton prizmalarin reklam sothlari hansi 6l¢iide olur?

@000

3x4 m,;
3x8 m.;
3x10 m.;
3x6 m.;

117 Prizmatron nayi bildirir?

O@0O O

reklam konstruksiyasi, hansi ki, boyiik faiz ilkin vo ikinci moagsadli auditoriyalar miiveffaqiyyatlo colb etmoya
icazo verir;

boyiik 6lgiilorin reklam elaninin yerlogdirilmasi ti¢lin nazords tutulmus reklam konstruksiyasi;

bir aparici ¢orgivenin daxilinds aliiminium prizmalan (lamellsri) birlogdiran reklam qurgusu.

reklam konstruksiyasi, hansi ki, binanin salbanbasgi ilo dosonmis sothini tamamils tutur;

118 Asagida sadalanmis kii¢o reklami vasitolorindon hansinda, homin 16vhonin sahibi hor reklam tosvirinin
tasbiti vaxtini qurur?

@000

bilbord;
prizma;

planset.
skroller;

119 Uzorinds 2-don 8- godor reklam tosviri olan va bir ne¢o doqige arzindo avtomatik rejimda bir-birini
ovoz edon, daxili isiglandirmasi olan reklam 16vhosi neco adlanir?
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O@OO

prizma;
panno;

skroller.
planset;

120 Reklamin yayilma kanali kimi kii¢co reklaminin asas ¢atismamazIligi nadon ibaratdir?

@000

boyiik miqdarda reklam kontakti vo kii¢s reklaminin baximliligi.

auditoriyanin genis ohatosi, kii¢o reklaminin baximliligz;

bir kontaktin nisbaton qisa doyari;

reklamla istehlak¢t alagasinda qisa vaxt arzinds yalniz informasiyanin ki¢ik hacminin 6tiiriilms imkani;

121 Reklamin yayilmas kanali kimi kii¢o reklaminin asas iistlinliiyli nadon ibaratdir?

@000

reklamla istehlak¢1 alagasinda qisa vaxt arzindo yalniz informasiyanin ki¢ik hocminin 6tiiriilmo imkani;
atmosfera hadisolorinin tasiri altinda tosvirin keyfiyyatinin azalmasi.

reklam konstruksiyalari veziyyotinin daimi nozaroto ehtiyact

auditoriyanin genis ohatosi, kii¢o reklaminin baximliligz;

122 Avtomobil nagliyyatinin va piyadalarin maksimal y1gismasi rayonlarinda, binalarin salbanbasi ilo
dosonmis divarlarinda yerlosdirilmis kiigs reklami vasitasi neca adlanir?

OO0®@O

brendmauerloar;

maye kristal ekranlar;
skrollerlar;
bilbordlar;

123 Asagida sadalananlardan hansi jurnallarda olan reklamin ¢atismamazligina aiddir?

O®@OO

gozet reklamiyla miiqayisads reklamin hoyatinin uzunémiirliiliyt;
nasrin prestijliyi amili;

yayilmanin orazisinin daha kicik cografi ohatosi;

yiiksok poliqrafiya keyfiyyoti;

124 Asagida sadalananlardan hansi jurnallarda olan reklamin {istiinlilyiins aiddir?

OO0®@O

kigik tirajlar

maqsadli qruplarin segmo qabiliyyatinin yiiksok soviyyosi.
hazirliga yiiksok xorcloar;

maketin dayisikliyinds asag1 operativlik;

125 Asagida sadalananlardan hansi gozetlords olan reklamin ¢atismazligidir aiddir?

O@0OO0

maqsadli qruplarin segmo qabiliyyatinin yiiksok saviyyasi;
mallarin niimunslarinin niimayisins imkan;

yayilmanin orazisinin daha kicik cografi ohatosi;

nosrin prestijliyi amili;

126 Asagida sadalananlardan hansi gozetlordo olan reklamin iistiinliiyiine aiddir?

@000

hazirliga yiiksok xarclar;

kigik tirajlar;

maketin doyisikliyinds asag1 operativlik;

maqsadli qruplarin segmo qabiliyyatinin yiiksok saviyyasi, nagrin prestijliyi amili, mallarin niimunalorinin
niimayisi imkant;

127 Magqazindankonar reklam nodir?

)

—/

®

—~/

istehlakg¢ilara kompleks tosiri gdstoron reklam;
radiotranslyasiya gobokasi vasitasilo hoyata kegirilon reklam;
16/89



21.12.2016

bir ticarat miiassisasinin hiidudlariyla mohdudlagdirilmig vo radiotranslyasiya quragdirmalar vasitasilo hoyata
kegirilon reklam;

O O

texniki xarakterin xiisusiyyatlorina gore auditoriyaya giiclii tasiri gdstoran reklam;
128 Magqazindaxili reklam nodir?

texniki xarakterin xiisusiyyatlorina gors auditoriyaya giiclii tosiri gdstoran reklam;

bir ticarat miiassisasinin hiidudlariyla mahdudlagdirilmis vo radiotranslyasiya quragdirmalar vasitasils hoyata
kegirilon reklam;

genig auditoriyaya tosir edon reklam

OO @O

istehlakg¢ilara kompleks tosiri gostoran reklam;
129 Asagida sadalananlardan hansi radioreklam novlorino aiddir?

toskilat daxili vo togkilatdan konar;
maqazindaxili vo maqazindan konar;
firmadaxili vo firmadan konar

OO0®O

sobokadaxili vo sabakadan konar;

130 Isiglandirilan, siisoli reklam plansetindon ibarat olan, qolobalik olan kiigo sokilorinda va sohar nogliyyati
dayanacaqlarinda qurasdirilan kiice reklami vasitosi neco adlanir?

bigbord;
laytboks;
basorama;
bilbord;

OO0®@O

131 Asagida sadalananlardan hansi radioreklamin ¢atismamazligina aiddir?

tariflor nisbaton azdir, bu da kigik firmalar ligiin colbedicidir;
radio elaninin dmriiniin uzunlugu, televiziya molumatlarinda oldugu kimi, onun veriliglorinin uzunlugunu agmar;
efiro ¢ix151n operativliyi

OO0®O

yerli reklamveranlorin calb edilmosi, efirs ¢ix1s1n operativliyi;

132 Asagida sadalananlardan hansi radioreklamin istiinliiklorino aiddir?

O

dinloyicilerin digqatinin konsentrasiyasinin gostaricilori kifayot qodor agagidir, ona goro ki, insanlar radioya qulaq
asan zaman, bagqa islorlodo masgul olurlar;

yerli reklamveranlorin calb edilmosi, efiro ¢i1x151n operativliyi;
televiziya molumatlarinda oldugu kimi radio elaninin émriiniin uzunlugu;

0O0@

vizualligin olmamasi

133 Alimlorin tadqiqatlar1 gors, radioreklamda musiqi vo telereklamin moatni soslonondo, radio dinlayicilorin
ne¢a faizi dorhal reklam videogarxinin siijetini quragdirirlar?

65%;
75%;
55%;
45%;

OO0®O

134 Asagida sadalanlardan hansi televiziya reklaminin ¢atismamazligina aiddir?

reklam miiraciotiylo istehlakcinin {insiyyasti vaxtina nozarot;
reklamin yerlosdirilmosinin doyerine gors televiziya reklami on bahali yayilma kanallarina aiddir.
maqsadli auditoriyanin se¢imini miimkiin edon miixtalif tematik proqramlar

OO0®O

eyni zamanda olan vizual vo sasli tasir.

135 Asagida sadalananlardan hansi televiziya reklaminin istlinlilyiino aiddir?

)

(U tamasac¢inin yalniz bir kanalda reklama baxmaq imkan1
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ekranda bag veronlors teletamasagilarin calb olunmasinin yiiksok dorocads tominati vo eyni zamanda vizual vo
sasli tosiretmo;

reklamin yerlagdirilmasinin doyarina gors televiziya reklam an bahali yayilma kanallarina aiddir.

reklam pauzalarina proqramlarin dayandirilmasina tamasagilar torofindon neqativ miinasibat méhkomlondirilmosi;

136 Reklam-informasiya ¢arxlarinin translyasiyasinin miiddati na qader toskil edir:

OO0®O

40 s.;

bir nec¢a daqiqo.
20s.;

1 doqiqo;

137 Blits-¢arxlarin translyasiyasinin miiddoti no godor togkil edir?

OO0®O

1 doqgiga.
30-60 s.;
30-50s..;
40-40 s..;

138 Asagida sadalananlardan hansi reklamin asas yayilma kanallarina aiddir?

OO0®O

poct reklami;
internet-reklam
suvenir reklami.
yarmarkalar;

139 Reklamin vasitalorinin hansinda satici ilo alicinin soxsi alagosi tomin olunur?

OO0®O

motbuatda reklam;
satisin yerindo reklam.
cap reklam;

TV reklam;

140 Sohv cavabi gostorin. Radio reklam asagida sadalananlardan hansilar igiin daha yararlidir?

OO0®@O

biitiin cavablar diizdiir;

sonaye mahsulu vo texnologiyalar;
mallar vo kiitlovi tolobat xidmotlori
istehlak mallari;

141 Reklamin yayilmasinin hansi vasitosi miitloq maxfiliys qador soxsi xaraktera malikdir?

OO0®O

matbuatda reklam
birbasa pogt reklama;
radioda reklam;
kii¢a reklami

142 Sohv cavabi gostorin. Qozetlords olan reklamin osas ¢atismazligi nodon ibaratdir?

OO0®@O

«ilkin oxucularn» ¢oxlugu;
«ikinci oxuculariny ¢oxlugu;
tokrar istehsalin asagi keyfiyyati;
movcudlugun qisa miiddatliliyi;

143 Buklet nadir?

OO0®O

yaxst tasvir edilmis dovatnamo;

gatlanmis, ¢oxrangli va yaxs1 tasvir edilmis nasr;

¢oxvaraqli, kicik formatli, kitab formasina salinmis vo yaxsi tasvir edilmis nasr;
kigik formatli qatlanmamig ucuz nasr;
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144 Brandmauer nadir?

reklam edilon obyekto yaxin yerloson ayr duran qatlanan vo portativ konstruksiya;

yangindan miihafizo {iclin alovlanmayan materiallardan tikilon pancorosiz divarlarda yerlosdirilmis boyiik reklam
konstruksiyalari

avtomobil yollarinin uzununa yerlosonlor xiisusi olaraq qurulmus reklam 16vhalari;

@0

OO

xarici isiqla iri formatli ayrt duran konstruksiyalar;

145 Seonaye mohsulunun reklamu {igiin asagida qeyd olunmus reklam vasitalorindon hansini istifads etmok
daha moagsadouygundur:

radio reklam,;
sargilor;
kii¢o reklami

OO0®O

televiziya reklami;
146 Asagida sadalanan reklam vasitolorindon hansi on ¢ox yerli reklamveranlor torafindon istifado olunur?

Radio;
Televiziya;
Jurnallar;

OO0®O

Qozetloar;
147 Bilbord nadir?

is1q horflori {i¢lin is1g sistemi;
magistral yollarda bir qayda olaraq qurulmus reklam 16vhasi;
internetds reklamin névi;

OO0®@O

kitaba, jurnala, kataloqa olfocin soklinds qoyulan reklam;
148 Asagi sadalanan anlayislardan hansi artiqdir?

Poster;
Flaer;
Plakat;
Elan;

OO0®O

149 Miitoxassislorin fikrinca, reklam tadbirlarinin aparilmast iigiin KIV-in secilmasinds asagidakilardan
hans1 meyarlar1 asas gotiirmok lazimdir?1. Reklamin yada salmaq qabiliyyati; 2. Hayacanlandiriciliq
soviyyesi; 3. Konkret sahodo KiV-in niifuzluluq daracasi; 4. Aliciliq davranisina tosir; 5. Istehlakgilarda KiV-
in niifuzluluq doracasi.

4,5;
1,3;
1,2,3,5;
3,5;

@000

150 Marketinq todqiqatlarinda reklam foaliyyatinin rolunu nazars alaraq onun samarasliliyinin
asagidakilardan hansi istiqamotlor iizro miioyyan edilmosi magsoads uygundur ?. Bir nego KIV-in reklam
mogsadils birgo istifadesindon aldo edilon somoronin dyronilmasi; 2. Ayri1 — ayri reklam todbirlorinin
somaraliliyinin todqiqi; 3. Reklam tominatinin moagsad vo vozifalari (tosir obyekti, tasir metodu, tosir
vasitolori va s.) tasirinin somaraliliyi; 4. Reklamadsak vo ondan sonraki dovrda tesarriifat faaliyyoti
gostaricilorinin miiqayisa olunmast; 5. Biitovliikkds firmanin reklam siyasatinin somaraliliyinin 6yranilmasi.

1,2,3,4,5;
1,2,3;
3,4,5;
1,2,5.

@000
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151 Marketing todqgiqatlarina ticarat reklami foaliyyatinin iqtisadi somaraliliyinin timumilosdirilmis naticolori
hans1 diisturla hesablanila bilor?

E=Td*Nt/100 - (Ur + Ud);
Mo =M*A*G/100;
Rs=T(M2 — M1)/Rx;

Td =Ts*P*D/100;

O@OO

152 Miitoxassislor marketing todqiqatlarina asaslanaraq ticarsat reklaminin iqtisadi somaraliliyini hansi
diisturla hesablayirlar?

E =Td*Nt/100 - (Ur+Ud);

Td =Ts*P*D/100;

Mo =M*A*G/100;

Rs =(Om*Ma*Ks /100)(Tk/100) - Rx;

@000

153 Reklamin iqgtisadi somaraliliyinin miioyyan edilmasi ii¢lin hans1 metodlardan istifade olunur?

eyni mogsadli auditoriya iiglin ayri—ayri reklam vasitolorinin somarsliliyinin tedqiqi;
bir ne¢o KiV-in reklam magqsodilo birgo istifadesinden olds edilon someronin dyronilmasi;
bir malin eyni vaxtda reklam tatbiq edilen va totbiq edilmayon rayonda satisi melumatlarinin miiqayise edilmasi;

O®@0OO0

biitovliikde firmanin reklam siyasotinin somorsliliyinin dyrodilmasi;
154 Reklamin iqgtisadi somaraliliyinin miioyyon edilmasi {i¢iin hans1 metodlardan istifads olunur?

biitovlikdos firmanin reklam siyasotinin somaraliliyinin dyradilmasi
bir neco KiV-in reklam maqsadils birgs istifadasinden alds edilon somoronin dyrenilmasi
eyni mogsadli auditoriya iigiin ayri—ayri reklam vasitolorinin somaraliliyinin tedqiqi;

@000

reklamadok vo ondan sonraki dovrda tosarriifat foaliyyati gostaricilorinin miigayiss olunmast;
155 Reklam tadbirlorine sorf edilon xarclorin ddonilmasi gdstaricisi hansi diisturla hasablanilir?

E=Td*Nt/100 - (Ur + Ud);
Td = Ts*P*D/100;

Mo =M*A*G/100

(Ov =Rx/Ma);

@000

156 Reklamin tosiri ilo alavo mal dovriyyosi hansi diisturla hesablanir?

E=M#*Nt/100 - (Ur + Ud);
Mas = M*A*G/100;

Td = Ts*P*D/100;

E =Td*Nt/100 - (Ur + Ud);

OO0®O

157 Reklamin tosiri altinda slave mal dovriyyasinin inkisafi hansi diisturla miioyyon edilir?

E=Td*Nt/100 - (Ur + Ud);
E=M*Nt/100 - (Ur + Ud),
Td =Ts*P*D/100;

Mo =M*A*G/100;

O@OO

158 Igtisadi faydaliliq hans1 diisturla hesablanir?

Td =Ts*P*D/100;

E =Td*Nt/100 — (Ur + Ud);
E=M*Nt/100 - (Ur + Ud);
Mo =M*A*G/100;

OO0®O

159 Sinaq metodu nodir?
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ayri-ayr reklam vasitalorinin istehlaka tosir gdstormasi lizra tadqiqatlarin aparilmasidir;
istehlakgilarla kontaktda olaraq, canli sokilds onlarin reklam edilon mallara va xidmatlora miinasobitalarini
Oyranmoakla xarakteriza olunur;

psixoloji tosir formasi eksperimental qaydada yaradilan siini seraitdo yoxlanilir
ayri-ayri reklam vasitolorinin istehsala tosir géstormaosi tizro todqiqatlarin aparilmasidir

160 Sorgu metodu nadir?

@000

psixoloji tasir formasi eksperimental qaydada yaradilan siini soraitde yoxlanilir

ayri-ayri reklam vasitolorinin istehlaka tosir gstormosi {izro todqiqatlarin aparilmasidir;

ayri-ayr reklam vasitolorinin istehsala tosir gdstormasi {izro todqiqatlarin aparilmasidir

istehlakgilarla kontaktda olaraq, canli sokilds onlarin reklam edilon mallara vo xidmatlors miinasobitalorini
O0yronmoakls xarakterizo olunur;

161 Miisahido metodu nadir?

O@O O

istehlakgilarla kontaktda olaraq, canli sokilds onlarin reklam edilon mallara va xidmatlora miinasobitalarini
O0yronmakls xarakterizo olunur;

psixoloji tosir formasi eksperimental qaydada yaradilan siini soraitdo yoxlanilir;
ayri-ayri reklam vasitolorinin istehlaka tosir gstormosi tizro todqiqatlarin aparilmasidir;
ayri-ayr reklam vasitolorinin istehsala tasir gdstormasi {izra todqiqatlarin aparilmasidir

162 Reklamin rentabelliyi hansi diisturla hesablanir?

O@OO

R=Ur*100/X;
R = Td*100/X;
R=Q*100/X;
R =E*100/X;

163 Reklamin ictimai somaraliliyi nadir?

O® O

O

alicilarda yeni tolobatin omala golmasi, onlarin zévqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, ohaliys mallar, xidmatlar va ticarat miiassisolori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat
moadoniyyatinin yiiksoldilmasi vo digor amillorlo miioyyon olunur;

diizgiin cavab yoxdur

reklam informasiyasinin adamlarin giiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi
gostariciloricilari ilo xarakterizo olunur. Bu gdstaricilor daha miirokkob xarakterli olub, 6z torkibinds kompleks
sosial —psixoloji amillari birlosdirir

reklamdan sonra slds edilen naticalorin reklamadak olan xorc gostaricilari ila miiqayisasi yolu ila
miioyyonlosdirilir. Iqtisadi somoaralilik reklam olunan ticarat miiossisolori vo toskilarnin tosarriifat faaliyyoti
gostaricilorini miiayyonloasdirilmakls xarakterizs edilir;

164 Reklamin psixoloji tosiri somaraliliyi nadir?

~
—/

O

C @)

reklamdan sonra alds edilon naticalorin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyanlosdirilir. Iqtisadi somoralilik reklam olunan ticarot miiossisolori vo toskilarinin tosorriifat faaliyyoti
gostaricilarini miioyyanlosdirilmoklo xarakterizs edilir;

alicilarda yeni tolobatin amoala golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillosdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, ohaliys mallar, xidmatlar va ticarat milassisolori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat
moadoniyyatinin yiiksoldilmasi vo digor amillerlo miioyyon olunur;

diizgiin cavab yoxdur.

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tasiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi
gostaricilaricilori ilo xarakterizo olunur. Bu gostaricilor daha miirokkob xarakterli olub, 6z tarkibindo kompleks
sosial —psixoloji amillari birlasdirir;

165 Reklamin iqtisadi somaraliliyi nadir?

O

O

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmosi
gostoriciloricilori ilo xarakterizo olunur. Bu gostoricilor daha miirokkob xarakterli olub, 6z torkibinds kompleks
sosial —psixoloji amilleri birlosdirir;

diizgiin cavab yoxdur.
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O

reklamdan sonra alds edilon naticalarin reklamadok olan xarc gdstaricilori ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyanlosdirilir. iqtisadi somoralilik reklam olunan ticarat miiassisalori vo toskilarinin tosorriifat faaliyyati
gostaricilarini milayyanlosdirilmokls xarakterizs edilir;

alicilarda yeni tolobatin amala golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, ohaliys mallar, xidmaotlor va ticarat miiassisolori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat
madaniyyatinin yiiksaldilmasi vo digar amillarlo miiayyon olunur;

166 Reklamin sosial somoraliliyi nodir?

O 00

O]

diizgiin cavab yoxdur.

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmosi
gostoriciloricilori ilo xarakterizo olunur. Bu gdstoricilor daha miirokkab xarakterli olub, 6z torkibinds kompleks
sosial —psixoloji amillori birlosdirir;

reklamdan sonra aldo edilon naticelorin reklamadok olan xorc gostaricilori ilo miiqayisasi yolu ile
miioyyonlosdirilir. Iqtisadi somoarslilik reklam olunan ticarat miiossiselori vo toskilarinin tosorriifat foaliyyoti
gostoricilorini miisyyonlosdirilmoklo xarakterizo edilir;

alicilarda yeni tolobatin omoala golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillosdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, ohaliys mallar, xidmatlar va ticarat miiassisolori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat
moadoniyyatinin yiiksoldilmasi ve digor amillerlo miioyyon olunur;

167 Reklamin somaraliliyini qiymotlondirmoyin hans1 meyarindan istifado edilir?

O@OO

reklamin sosial qiymatlondirilmasi
saticilarin davranigina tosir
aliciliq davranigina tasir

reklamin diqqat ¢okmo soviyyasi

168 Reklamin somaraliliyini qiymatlondirmoyin hansi1 meyarindan istifade edilir?

O®@0O0O

reklamin sosial qiymotlondirilmasi
saticilarin davranisina tasir;
hayacanlandiriciliq saviyyasi
reklamin diqqat gokmo soviyyasi;

169 Reklamin samaraliliyini giymatlondirmayin hans1 meyarindan istifads edilir?

OO0®O

reklamin diqqot ¢okma soviyyasi;
reklamin yada salmaq qabiliyyoati;
reklamin sosial qiymotlondirilmasi
diizgiin cavab yoxdur

170 Reklamin samaraliliyini qiymatlondirmoyin hansi1 meyarindan istifade edilir?

@000

reklamin diqqat gokma soviyyasi;
saticilarin davranigina tosir
reklamin sosial qiymatlondirilmasi
tanimagq;

171 Reklamin somaraliliyinin giymatlondirilmasinin torkib hissalorine aiddir:

OO0®O

istehlakgilarin davranisi, informasiya obyekti;
istehlakg¢ilarin davranisi, informasiya obyekti, imic
informasiya obyekti, imic;

istehlak¢ilarin davranisi, imic;

172 Reklamin somarsliliyini giymotlondirmayin nec¢o 9sas meyarindan istifado edilir?

@000

2.0
5.0
3.0
4.0
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173 Marketing todqgigatlarinda reklam foaliyyatinin rolunu nozors alaraq onun somaraliliyinin hansi
istiqgamatlor {izro miloyyan edilmasi magsads uygundur?

eyni mogsadli auditoriya iigiin ayri—ayri reklam vasitslorinin somorsliliyinin tedqiqi;
diizgiin cavab yoxdur.
ayrt — ayri reklam tadbirlorinin somoraliliyinin tadqiqi;

O@OO

biitovliikde firmanin reklam siyasotinin somorsliliyinin dyrodilmasi;

174 Marketinq tadgiqatlarinda reklam foaliyystinin rolunu nazars alaraq onun samaraliliyinin hansi
istigamatlor iizro miioyyon edilmasi mogsado uygundur?

eyni mogsadli auditoriya iiglin ayri—ayri reklam vasitolorinin somoraliliyinin todqiqi
diizgiin cavab yoxdur.
bir ne¢o KiV-in reklam mogqsodilos birgo istifadosindon oldo edilon somoranin dyronilmasi

O@OO

biitovlikdos firmanin reklam siyasotinin somarsliliyinin dyradilmasi

175 Marketinq todqiqatlarinda reklam foaliyyastinin rolunu nozare alaraq onun somaraliliyinin hansi
istigamotlor lizro miioyyon edilmasi moagsado uygundur?

diizgiin cavab yoxdur.
biitovlitkds firmanin reklam siyasotinin samarsliliyinin dyronilmasi
eyni mogsadli auditoriya iigiin ayri—ayri reklam vasitolorinin somoraliliyinin todqiqi

OO0®O

biitovliikde firmanin reklam siyasotinin somarsliliyinin dyradilmasi;

176 Marketinq todgigatlarinda reklam foaliyystinin rolunu nazors alaraq onun somarsliliyinin hansi
istiqgamatlor {izro miioyyan edilmasi magsads uygundur?

eyni mogsadli auditoriya iigiin ayri—ayri reklam vasitolorinin somaraliliyinin tedqiqi;
biitovliikds firmanin reklam siyasatinin somaraliliyinin 6yradilmasi;
hamusi;

@000

miixtolif mogsodli auditoriya iigiin ayri—ayr reklam vasitolorinin somorsliliyinin todqiqi
177 Samaraliliyinin qiymatlondirilmasi ne¢s torkib hissaya boliiniir?

2.0
4.0
3.0
5.0

O@OO

178 Asagida sadalananlardan hansi gimetlondirma metodlaridir?

birinci va ikinci
birinci vo sonuncu
aciq vo gapali;

@000

birbasa vo dolay1
179 Qiymatlondirmanin ne¢o metodu var?

5.0
3.0
4.0
2.0

@000

180 Asagida geyd olunan reklamin effektivliyinin torkib hissslorindon hansi, reklamin naticasi kimi alavo
omtos dovriyyasindon iimumi galirin vo ona xarclorin arasinda nisbatls toyin edilir?

kommunikativ;
sahibkarliq;

@O0

iqtisadi;
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O

ictimai.
181 Asagida sadalanan reklamin iqtisadi effektivliyinin toriflorindon hanst dogrudur?

bu, reklamin istehlakg¢ilarla onun miinasibatlorinde reklam kampaniyasinin qiymetlondirilmasini togkil edon
iqtisadi noticedir;

biitiin variantlar dogrudur

bu iqtisadi noticadir, hansi ki, reklam agentliklorinds reklami1 yaradanlar, mediaplanlasdirma vo reklamin
istehsaliyla moasgul olanl pesokar vo yaradiciliq potensiallar ilo miioyyon olunurlar;

OO O

C

bu reklam vasitasinin totbigindan va ya reklam kampaniyasinin togkilindon alinmus iqtisadi naticadir;
182 Asagida sadalanlardan hansilar reklamin effektivliyii osas alamaotlorini toskil edir?

ilkin vo son;
ist vo alt.
iqtisadi vo ictimai

@000

iqtisadi vo kommunikativ;

183 Reklam sonayesinin va dizayn sonayesinin pesokar sokildo togokkiil tapmasi tiglin miinbit sorait
yarandi: 1. Iri hocmli bazar, bu bazarda movcud olan keyfiyyotli mohsullar haqqinda alicilara informasiya
vermok; 2. Pesokar reklamgilarin togokkiilli vo onlarin vasitasils reklam agentliklorinin yaradilmasi; 3.
Bazarin analizi, potensial alicilarin dyronilmaosi; 4. Kiitlovi omtoo istehsalt vo bu omtoslorin satilmasi li¢iin
onlarin reklam vasitosi ilo tanidilmasi; 5. Informasiya kanallari.

2,3,5;
1,3,5;
1,4,5;
1,2,4;

@000

184 Osason dizayn va reklamin togokkiil tapmasi eyni sobablorden bas verdi vo onlarin tam formalasmasi no
vaxtdan bagladi?

XX asrin avvallorindo
XIX asrin ortalarinda
XIX osrin I yarisinda;

@000

XIX osrin Il yarisinda
185 ©n ¢ox pul xaorclonon vo on bahali reklam névii hansidir?

naqliyyat reklami
kii¢o reklamu;
televiziya reklami;

O@OO

radio reklamu;

186 Reklam-dizayn isinin mahiyyati deyando no basa diistiliir?

O

mohsulun reklamini vizual baximdan daha gézal yoni, onun dizaynini elos isloyib hazirlamaq lazimdir ki, bu
reklam insalara daha yaxsi molumat versin;

diikanlarin xarici gériiniisiinii gdzallogdirirso homin diikan vo marketlor miistorilorini artirir;
hec biri;
har hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi vo onun satiginin artmasindan ibarstdir;

@O0

187 Hazirda nega reklam sirkati foaliyyat gostorir?

200-9 yaxin;
diizgiin cavab yoxdur.
400-9 yax1n;
100-0 yaxin;

O®@OO0

188 Dovlat miilkiyyatinin 6zallosdirilmasi programi no vaxtdan hoyata kegirilir?
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@000

1997-ci ildon;
1994-ci ildon;
2000-ci ildan;
1995-ci ildan;

189 Azorbaycanda sahibkarlarin marketing foaliyyotine shomiyyat vermomalorinin sobabi no idi?

@000

diizgiin cavab yoxdur

biznes faaliyyatini dorindon monimsadiklori {i¢iin;

6lkada bu ganun tolablars uygun olmadigi iigiin;

monopolist, oligapolist rejim iiglin marketings ehtiyyac qalmirds;

190 Azorbaycanda sahibkarlarin marketing foaliyyotino chomiyyat vermomalorinin sobabi no idi?

OO0®O

biznes faaliyyatini dorindon monimsadiklori iigiin
sahibkarlar marketinq elmi haqqinda biliklors malik deyildi;
diizgiin cavab yoxdur.

6lkada bu gqanun tolablors uygun olmadigi iigiin;

191 Azorbaycanda reklam foaliyyatinin long inkisafina sobab no idi?

O@OO

amerikadan uzaqda yerlogmosi;
franla qonsulug;

kéhno SSRi-nin tabeliyinde olmasi
miiharibs goraitinds olmasi;

192 Reklam haqqinda fikirlordon hans1 dogrudur?

O O @O

reklam xidmot etdiyi miiossisonin doyorlorini oks etdirmolidir;

Reklamin kdmokliyi ilo miixtalif talob, pul vesaitine, aliciliq qabiliyystine vo onanslors moxsus olan alicilar iigiin
bazar daha rahat vo anlasiqli olur;

reklam foaliyyoti bazara omtos vo xidmatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal istehsalinin ke¢mis inkisafi ila six
alago saxlamalidir

reklamin komokliyi ilo miixtslif tolob, pul vesaiting, aliciliq qabiliyystine vo onanalors moxsus olan alicilar ti¢lin
bazar daha ciddi vo moasuliyyatli olur;

193 Reklam haqqinda fikirlordon hanst dogrudur?

OO

O @

reklam xidmot etdiyi miiossisonin doyorlorini oks etdirmolidir;

Reklam foaliyyati bazara amtos vo xidmatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal istehsalinin ke¢mis inkisafi ila six
olago saxlamalidir;

Reklam foaliyyati bazara amtos vo xidmatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal istehsalinin galacak inkisafi ilo s1x
olago saxlamalidir;

reklamin kdmokliyi ilo miixtalif tolob, pul vesaitine, aliciliq qabiliyystine vo ononoloro moxsus olan alicilar ii¢iin
bazar daha ciddi vo mosuliyyatli olur;

194 Reklam haqqinda fikirlordon hans1 dogrudur?

@O O O

reklamin komokliyi ilo miixtalif talab, pul vasaiting, aliciliq qabiliyyatina va ananalors maxsus olan alicilar {i¢iin
bazar daha ciddi vo moasuliyyatli olur;

reklam foaliyyoti bazara omtos vo xidmatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ilo six
olago saxlamalidir

reklam xidmat etdiyi miiassisanin dayarlarini oks etdirmalidir;

reklam hansi firmada totbiq edilmesindon asili olmayaraq xidmot etdiyi miiossisoys monfoot gotirmolidir;

195 Reklam haqgqinda fikirlordon hans1 dogrudur?

O@O

reklam xidmaot etdiyi miiassisonin doyarlorini oks etdirmalidir;

reklam insanlarin hoyatini zonginlogdirir, onlarin tocriibasini artirir;
reklamin kdmokliyi ilo miixtalif tolob, pul vesaitine, aliciliq qabiliyystine vo ononoloro moxsus olan alicilar ii¢iin
bazar daha ciddi vo mosuliyyatli olur;
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O reklam faaliyyoti bazara omtoo vo xidmotin toqdim olunmasi soviyyosi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ilo six

olago saxlamalidir;
196 Sistemli dizayn naya deyilir?

biitiin dizayn foaliyyetlorinin mocmusudur;
yaradiciliq faaliyyatinin xiisusi ndviidiir ki, burada hor hansi model yaradilarkon biitiin faktorlar nazars alinir;
dizayn isinin xiisusi novidiir

OO0®O

planlasdirilib, tohlil edilmis dizayndir
197 Reklam agentliklorinin boyiik oksariyyati is praktikasinda fikir verdiklori asas halqgalar hansilardir?

diizgiin cavab yoxdur.
bazarin analizi, potensial alicilarin dyranilmasi va informasiya kanallar;
bazarin analizi, potensial alicilarin §yronilmosi;

OO0®O

informasiya kanallar, KIV-lorin tohlili;
198 Reklam agentliklorinin boyiik oksariyyati is praktikasinda neg¢o osas holqayas fikir verirlor?

5.0
2.0
4.0
3.0

OO0®O

199 Dizayn nadir?

diizgiin cavab yoxdur.
yaradici bir faaliyyatdir vo magsadi sonaye moahsullarinin keyfiyyotin miiayyon etmokdir;
yaradici bir foaliyystdir va magsadi sonaye mahsullarinin kamiyyastini miioyyaon etmakdir;

OO0®O

yaradict bir foaliyyetdir;
200 Motn sriftlori hansi sriftlordir?

boylik hacmli olurlar;
bu nov sriftlor nisbaton kigik olurlar, motn hissads istifado olunurlar;
bu sriftlordon adoton motn basliginin tortibari istifads olunur;

OO0®O

bu ndv sriftlor iri hacmli olurlar vo adoton moatn bagliginin tortibari istifads olunur
201 Ayrilmis sriftlor hansi sriftlordir?

boyiik hacmli olurlar;
bu ndv sriftlor iri hacmli olurlar vo adoton motn basliginin tortibati istifads olunur;
bu sriftlordon adaton moatn bagliginin tartibari istifads olunur;

OO0®@O

bu nov sriftlor nisbaton kigik olurlar, motn hissodo istifads olunurlar
202 Sriftlor necoa sinfo boliiniir?

5.0
2;

4.0
3.0

OO0®O

203 Reklam dizayn isinin togkili tiplori hansilardir?

foto cokmok;
hamuisi;
sokil ¢okmok;

OO0®O

boyalarla illustrativ yazilar yazmaq

204 Reklam dizayn isinin toskilinds nego tip var?
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OO0®O

2.0
2.0
4.0
3.0

205 Ohali kiitlosi reklam1 asagidaki kimi qabul edir:1) Sokils baxirlar. 2) Sokli diisiintirler 3) Elan1 oxuyurlar.
4) Elan haqqinda danisirlar 5) Reklam elaniin matnini oxuyurlar.

OO0®O

1,34
13,5
123
2,45

206 Reklamda iimumi goriiniis nadir?

OO0®O

reklam veron reklamin neco olmasi barads 6z fikrini sdyloyir

hamusi;

reklam elaninin gdstorilmosi;

reklamda istifado olunan motnin sriftlori secilir, onlar 6z yerina yapistirilir;

207 Dizaynerlorin reklamda isi nadon ibaratdir?

OO @O

satisin artirilmasi ti¢lin reklam agentliklorine tokliflor hazirlayirlar

onlar reklam elanlarina xiisusi gozollik veran qrafiklorden, fotolardan, rasmlordon vo s. istifads edirlor vo reklama
xiisusi gozollik gotirirlor;

onlar magazalarda mahsullarin yerlosdirilmoasi isinoe nazarat edirlor;

onlar reklama xiisusi effektlor veribg satisin artirilmasina komok edirlar;

208 Reklam sonayesinin va dizayn sonayesinin pesokar sokildo tosokkiil tapmasi tigiin miinbit gorait yarandi:

OO0®O

pesokar reklamgilarin togokkiilii vo onlarin vasitasile reklam ¢arxlarinin hazirlanmasi;

pesakar reklamgilarin togakkiilii vo onlarin vasitasils reklam agentliklorinin yaradilmasi

kiitlovi mohsul istehsal1 vo bu omtoolorin satilmasi ii¢iin onlarin televizya vasitosi ilo tanidilmast;
kigik hacmli bazar, bu bazarda mévcud olan mohsullar haqqinda alicilara informasiya vermok;

209 Reklam sonayesinin vo dizayn sonayesinin pesokar sokilds togokkiil tapmasi tigiin miinbit sorait yarandi:

~
)

®
~
—/

~
)

kigik hocmli bazar, bu bazarda mévcud olan mohsullar hagqinda alicilara informasiya vermak;
kiitlovi informasiya vasitalari, hansi ki, bu informasiya vasitslarilo reklamdan ssas golir alds edir;
kiitlovi mohsul istehsali vo bu omtaslorin satilmasi iigiin onlarin televizya vasitasi ilo tanidilmasi;
pesokar reklamgilarin togakkiilii vo onlarin vasitasils reklam ¢arxlarinin hazirlanmasi;

210 Reklam sanayesinin vo dizayn sanayesinin pesokar sokildo togokkiil tapmasi {i¢iin miinbit sorait yarandi:

OO0®@O

pesakar reklamgilarin togokkiilii vo onlarin vasitasile reklam ¢arxlarinin hazirlanmasi;

iri hacmli bazar, bu bazarda mévcud olan keyfiyyoatli mohsullar hagqinda alicilara informasiya vermok;
kiitlovi mohsul istehsali vo bu amtoslorin satilmasi iigiin onlarin televiziya vasitasi ilo tanidilmast;
kigik hocmli bazar, bu bazarda mévcud olan mohsullar haqqinda alicilara informasiya vermok;

211 Sorgi niimayisi iizra dizayner no islo masgul olur?

OO0®O

yazili reklam {i¢lin mazmun hazirlayir;

mohsullarin niimayisi liclin dizaynlar hazirlayir

biznes ii¢lin imumi marketinq islorino nozarat edir
magazanin qarsisindaki pancorads dayanir vo gdzal goriiniir;

212 Reklam sonayesinin vo dizayn sonayesinin pesokar sokildo togokkiil tapmasi {i¢iin miinbit sorait yarandi:

,‘\

—/

®

pesakar reklamgilarin togokkiilii vo onlarin vasitasils reklam ¢arxlarinin hazirlanmasi;
kiitlovi amtaa istehsali vo bu oamtoslarin satilmasi ti¢lin onlarin reklam vasitasi ilo tanidilmasi;
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kiitlovi mahsul istehsali vo bu amtaalarin satilmasi iigiin onlarin televizya vasitasi ilo tanidilmasi;

OO

kicik hocmli bazar, bu bazarda mévcud olan mohsullar haqqinda alicilara informasiya vermok;
213 Avropada reklamdan golir alds edon ilk gozet hansi olmusdur?
okingi;

Daily Mail;
Sun;

OO0®O

Sundey news
214 Reklam-dizayn isinin tam formalasmasi no vaxt bas verdi?

XX osrin ikinci yarist;
XIX osrin ikinci yarist;
XX osr;

XIX asr;

OO0®O

215 ©n ¢ox pul xarclonan reklam névii hansidir?

kiigo;
televizya;
motbuat;
radio;

OO0®O

216 Reklam-dizayn isinin mahiyyati nodon ibaratdir?

hor hanst bir mahsulun reklaminin daha yaxsi planlasdirilmast vo onun hazirlanmasindan ibaratdir;
har hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi vo onun satiginin artmasindan ibarstdir;
hor hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxsi hazirlanmasi

OO0®O

reklaminin onun satisinin artirtlmasindan ibaratdir;
217 Reklam motnlarinin hazirlanmasina dair gorarlarin gqobul edilmasi ne¢o morholodan kegir?

2.0
3;

5.0
4.0

OO0®@O

218 Reklam biidcasinin miioyyon edilmasinds hansi prinsipial yanagsma metodlar1 geyd edilir?

diizgiin cavab yoxdur.
analitik vo geyri-analitik;
ononavi vo analitik;

OO0®O

ananavi va qeyri-ononavi;
219 Reklam biidcasinin miloyyan edilmasinds nego prinsipial yanasma metodu qeyd edilir?

5.0
2.0
4.0
3.0

OO0®@O

220 Reklam biidcoasini isloyib hazirlayarkon nego amili miitloq nozors almaq lazimdir?

5.0
4.0
2.0
3.0

OO0®O

221 Reklam biidcasini isloyib hazirlayarkon hansi amillori miitloq nozors almaq lazimdir?
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OO0®O

mohsulun keyfiyyatinin yiliksaldilmasi;
diizgiin cavab yoxdur

firmanin yerlogmo zonast;

beynolxalq bazarlarin tohlili

222 Reklam biidcasini islayib hazirlayarkon hansi amillori miitlaq nozers almaq lazimdir?

OO0®@O

reklamlagdirilacaq mohsulun tarixi kdklori
mohsulun differensiasiyasi

beynolxalq bazarlarin tohlili;

firmanin yerlogsma zonast,

223 Reklam biidcasini islayib hazirlayarkon hanst amillori miitlaq nozers almaq lazimdir?

OO0®O

reklamlasdirilacaq mohsulun tarixi koklori
Reklam tezliyi;

beynolxalq bazarlarn tohlili

firmanin yerlogmo zonast;

224 Reklam biidcasini isloyib hazirlayarkon hansi amillori miitloq nozors almaq lazimdir?

OO0®O

reklamlasdirilacaq mohsulun tarixi koklori;
bazar payi;

beynolxalq bazarlarin tohlili;

firmanin yerlogmo zonasi

225 Reklam biidcasini islayib hazirlayarkon hanst amillori miitlaq nozers almaq lazimdir?

OO0®O

reklamlasdirilacaq mohsulun tarixi koklori;

reklamlagdirilacaq mohsulun hayat dévriiniin hansi marhalasinds olmast;
firmanin yerlogsms zonast,

beynolxalq bazarlarn tohlili;

226 Asagidakilardan hansi reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda istifads edilon metodlardandir?

OO0®O

hamusi;

maqsad va vazifolors asaslanan metoddan

raqiblorin qiymoatlondirilmasi metodundan;

miiassisanin istehsal hacmina gora hesablama metodundan

227 Asagidakilardan hansi reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda istifado edilon metodlardandir?

OO0®@O

diizgiin cavab yoxdur

raqabat boraborliyi metodundan,;

roqiblorin qiymotlondirilmosi metodundan;

miiossisonin istehsal hocmino géro hesablama metodundan,;

228 Asaigdakilardan hansi reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda istifads edilon metodlardandir?

OO0®O

diizgiin cavab yoxdur.

satisin hacmino nisbaton hesablama metodundan
raqiblorin qiymotlondirilmasi metodundan;

miiassisanin istehsal hacmina gora hesablama metodundan,;

229 Asagidakilardan hansi reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda istifads edilon metodlardandir?

90

O
~
)

hamusi;
«movcud vosaitloro gdroy» hesablama metdundan;
raqiblarin qiymatlondirilmasi metodundan;
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O

miiassisanin istehsal hacmina gora hesablama metodundan,;

230 Reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda ne¢o metotdan istifads edilir?

OO0®@O

231 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesindo dyranilon firmanin marketing foaliyyastinin
elementlorine vo faktorlarina aiddir?

valyuta mosololori;

90

® komunikasiya siyasoti;
C gomriik qaydalart;

O istehlakgilar;

232 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinds dyranilon firmanin marketing foaliyyatinin
elementlarina va faktorlarina aiddir?

gomriik qaydalart;
sat1s siyasati;
istehlakgilar;

OO0®O

valyuta masaloalori

233 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesindo dyranilon firmanin marketing foaliyystinin
elementlarina vo faktorlarina aiddir?

valyuta masalalori;
qiymat siyasat;
istehlakgilar;

OO0®O

gomriik qaydalart;

234 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesindo dyronilon firmanin marketing foaliyyotinin
elementlorine vo faktorlarina aiddir?

valyuta mosololori;

90

@ firma;
(U gomriik qaydalar;

O istehlakeilar;

235 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinds dyronilon firmanin marketing foaliyyatinin
elementlarina va faktorlarina aiddir?

valyuta mosalalori;
gomriik qaydalar
istehlakgilar;

@000

todariikg¢iilor vo vasitagilor

236 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinds dyranilon firmanin marketing foaliyyatinin
elementloring vo faktorlarina aiddir?

istehlakgilar;
raqabat;
gomriik qaydalari;

OO0®O

valyuta mosalolari;

237 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesindo dyronilon firmanin marketing foaliyyotinin
elementlorino vo faktorlarina aiddir?
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valyuta masoalolori;
bazar;
gomriik qaydalarn

OO0®O

istehlakgilar;
238 Situasiyal: tohlil analizinin aparilma qaydalarina aiddir:

Funksiyanal doyaer tohlili;

Firmanin golacok foaliyystinin strategiya variantlarinin analizi
ABC analizi;

itkisizlik ndqtesinds komiyyatsizlik tohlili;

OO0®@O

239 Situasiyali tohlil analizinin aparilma qaydalarina aiddir:

funksiyanal doyar tohlili;

daxili miihit analizi;

itkisizlik ndqtesinde komiyyatsizlik tohlili;
ABC analizi;

OO0®O

240 Situasiyali tohlil analizinin aparilma gaydalarina aiddir:

funksiyanal doyar tohlili;

xarici mithit analizi

ABC analizi

itkisizlik néqtasinds komiyyotsizlik tohlili

OO0®O

241 Situasiyal tohlil analizi nega istiqgamatdo aparilir?

4.0
3.0
5.0
2.0

OO0®O

242 Asagidakilardan hansi reklam todbirlorinin planlagdirilmasi istigamotlorindon biridir?

miiraciotlorin strategiyasi vo taktikasinin hazirlanmasi;
hamusi;
reklamin mogsadinin miioyyanlosdirilmasi vo moagsad bazarinin identifikasiyast;

OO0®O

reklam vasitalarinin se¢ilmasi strategiyasi vo taktikasinin se¢ilmasi istiqgamotlorindo hoyata kegirilir;
243 Reklam todbirlorinin planlagdirilmasi ne¢o istiqgamotds kegirilir?

4.0
3.0
5.0
2.0

OO0®@O

244 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin asas iistiin cahatloring aiddir?

reklam resurslart reklamin lazimi istiqamatlords istifads olunmasina comlasdirilir
diizgiin cavab yoxdur.
firmanin biitiin islori vo hamg¢inin reklam foaliyyotinin qiymotlondirilmasi

OO0®O

marketinq aragdirmalar vasitasilo reklamin yerinin doyisdirilmasi
245 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin asas iistiin cohatlorino aiddir?
reklam resurslari reklamin lazimi istiqgamotlordo istifado olunmasina comlosdirilir;

reklam foaliyyotinin daha doqiq vo ¢coxsaxali inkisafina vo reklam biidcesinin daha effektiv xorclonmosino
imkanlar yaradir;

O @O

reklam foaliyyotinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcosinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
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O

firmanin biitiin igloari vo hamg¢inin reklam foaliyyatinin qiymatlondirilmasi;
246 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlagdirmasinin osas {istiin cahatloring aiddir?

reklam foaliyyotinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcosinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
reklam resurslart onlarin lazimi istigamotlorda istifade olunmasina comlosdirilir;
reklam resurslar reklamin lazimi istiqgamotlords istifado olunmasina comloasdirilir;

OO0®@O

firmanin biitiin islori vo ham¢inin reklam foaliyyetinin qiymotlondirilmosi;
247 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlagdirmasinin asas iistiin cohatlorine aiddir?

reklam foaliyyatinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
marketinq aragdirmalarn vasitasile reklamin yerinin doqiq toyin edilmasi
reklam resurslart reklamin lazimi istiqamotlords istifads olunmasina comlosdirilir;

OO0®O

firmanin biitiin iglori vo hamginin reklam foaliyyatinin qiymotlondirilmasi;
248 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlagdirmasinin osas {istiin cohatlorine aiddir?

firmanin biitiin islori vo hom¢inin reklam foaliyyetinin qiymotlondirilmosi;

kompleksli gokilds sistemin analizi, firmanin biitiin islori vo hamg¢inin reklam faaliyyatinin qiymatlondirilmasi vo
nozarati;

reklam resurslari reklamin lazimi istiqgamotlordo istifado olunmasina comlosdirilir;

OO @O

reklam faaliyyatinin daha daqiq va ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
249 Planlagdirma zamani diqqat yetirilmali olan amillors aiddir:
psixoloji amillar;

sosial amillor;
fiziki amillor

OO0®0O

siyasi amillar;
250 Planlasdirma zamani diqgat yetirilmali olan amillors aiddir:
siyasi amillar;

iqtisadi amillor;
fiziki amillor

OO0®O

psixoloji amillar;

251 Planlagdirma hansi proseslordon ibaratdir? 1) tadqiqat 2) qiymatlondirmas 3) yoxlama 4) gorarlarin
gabulu 5) Islarin icrasi va yerina yetirilmosi

4.1
1,2,4,5;

24

12,3

OO0®O

252 Planlagdirmanin metodlar1 hansilardir?1) Balans 2) Normativ 3) Hesab 4) Operativ

2.4;

1,2;
2.3;

1,3;

OO0®O

253 Planlagdirmanin ne¢o metodu var?

W »n N B

OO0®@O
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254 Reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda asason ne¢o metoddan istifads edilir:

OO0®O

bir;
dord;
iki;
tig;

255 Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi togkilati funksiyalarin kdmakliyi ilo yerina yetirmayi
tomin etmolidirlor?

@000

KiV-lo daimi olaqo saxlamalidirlar;

maliyys ayirmalarina xiisusi diqqat ayirmalidirlar;
partnyor se¢gimindo uzaqgdron olmalidirlar;

reklam xidmeatlari is¢ilorinag rohborlik edon adminstrasiya;

256 Maliyyos-tosarriifat s6bonin vozifasi nodon ibarotdir?

O O

@.C]

reklam dastyicilarinin hazirlanmast, bozi hallarda istehsalin digor yaribdlmalori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmas1 emalatxanasini birlosdirarok 6z islorini yerina yetirir;

reklam olunan mallar va ya xidmatlor hagqinda bazarlarin tohlili, sifaris¢i — miistorinin mal1 ve 6zl haqda
malumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyina nazarot va s. kimi amoliyyatalarn
yerina yetirir;

agentliyin biitiin amaliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam miiracistinin ideyasinin oan mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlar;

257 Marketing s6bonin vozifasi nodon ibaratdir?

@O O O

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digar yaribdlmalori — tipoqrafiya, reklam sitlarinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlogdirarok 6z islarini yerina yetirir;

reklam miiraciatinin ideyasinin an mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlar;

agentliyin biitiin omoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam olunan mallar vo ya xidmotlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifarigci — miistorinin mali vo 6zii haqda
molumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nozarat vo s. kimi omoliyyatalar
yerino yetirir;

258 Istehsalat sobonin vozifasi naden ibarotdir?

O

@O

O

reklam olunan mallar vo ya xidmatlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda
malumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nazaroat vo s. kimi amoliyyatalan
yerino yetirir;

agentliyin biitiin amoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digar yaribélmaleri — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlogdirarok 6z islarini yerina yetirir;

reklam miiraciotinin ideyasinin on mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlar;

259 Yaradici s6bonin vozifasi nodon ibaratdir?

C

OO

O

reklam miiraciotinin ideyasinin on mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitosini tapib hoyata
kegirirlor;

agentliyin biitiin omoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam olunan mallar va ya xidmatlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda
molumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nozarat vo s. kimi omoliyyatalarn
yerino yetirir;

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digor yaribdlmalori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlogdirarok 6z islarini yerino yetirir;

260 Yaradici soboni hansi direktor idara edir?

N
—/

marketinqg sobosinin direktoru
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O hamusi;
@ kreativ direktor
istehsal sobasinin direktoru;

O

261 Yaradici s6ba hansi is¢ilordon ibaroatdir?

miihasiblordon, matngilordon
rossamlardan, redaktorlardan;
mercandayzerlordan, rejissorlardan

OO0®O

diizgiin cavab yoxdur
262 Kigik reklam agentliklorindo miistori ilo kim mosgul olur?

Sahibkar;
Reklam programinin direktoru
Badii sobanin direktoru;

OO0®@O

Prezident;
263 Reklam agentliklori hansi funksiyalar1 yerini yetirirlor?

planlasdirma, reklam programlarinin idars edilmosi;
badii islor, matbuat
hamisi;

O®@OO

efir reklamlarinin istahsali, koordinasiya;
264 Rexlam agentliklori reklam prosesinin istirak¢ilar: kimi hansi baslica funksiyalar1 hoyata kegirirlor?

diizgiin cavab yoxdur
KiV-in sifarisino osason reklam mohsulunu yaradirlar, yaradici vo texniki miitoxassislorin potensialindan istifado
edorok komplexksli reklam kampaniyalarini, digor reklam todbirlerinin planini isloyib hazirlayirlar;

KiV ilo qarsiligh alagoni hoyata kegirir, onlara sifaris yerlogdirib haqlarini1 6dayirlor;

@O OO

matbag, studiya, reklam kombinatlar va statdankonar miitoxassislorlo amokdasliq edirlar;
265 Rexklam agentliklori reklam prosesinin istirak¢ilar: kimi hansi baslica funksiyalar1 hoyata xegirirlor?
diizgiin cavab yoxdur

KiV-in sifarisino esason reklam mohsulunu yaradirlar, yaradici ve texniki miitoxassislorin potensialindan istifado
edorok kompleksli reklam kampaniyalarini, digor reklam tadbirlerinin planini isloyib hazirlayirlar;

OO

reklamveranlor KIV ilo hesablasirlar;

0@

KiV ilo qarsiligl olagani hoyata kecirir, onlara sifaris yerlosdirib haqlarini 6dayirlor;
266 Rexlam agentliklori reklam prosesinin istirakg¢ilart kimi hansi baslica funksiyalar1 hoyata kegirirlor?
diizgiin cavab yoxdur.

reklamveranlarin sifarising asason reklam mohsulunu yaradirlar, yaradici vo texniki miitoxassislarin potensialindan
istifado edorok komplexksli reklam kampaniyalarini, digor reklam todbirlarinin planini iglayib hazirlayirlar;

C@)

KiV ilo qarsiligl olagani hoyata kecirir, onlara sifaris yerlosdirib haqlarini 6dayirlor;
KiV-in sifarisino esason reklam mohsulunu yaradirlar, yaradici ve texniki miitoxassislerin potensialindan istifada
edorok komplexsli reklam kampaniyalarini, diger rexlam tadbirloerinin planini isloyib hazirlayirlar;

OO

267 Rexlam agentliklori reklam prosesinin istirakg¢ilart kimi hansi baslica funksiyalar1 hoyata kegirirlor?

KIV ilo qarsiligli alageni hoyata kegirir, onlara sifaris yerlosdirib haqlarin1 6doyirlor

diizgiin cavab yoxdur

KiV-in sifarisino osason reklam mohsulunu yaradirlar, yaradici vo texniki miitoxassislerin potensialindan istifada
edorok kompleksli reklam kampaniyalarini, digar reklam tadbirlorinin planini isloyib hazirlayirlar;

OO0

C

KIV ila qarsiliqli alageni hayata kegirir, onlara sifaris yerlagdirib yerine yetirilmasina nozarat edirlar;
268 Reklam agentliklori bazarda asason hansi sokildo ¢ixis edirlor?

O Broker;

34/89



21.12.2016

diizgiin cavab yoxdur
Reklam istehsalgisi vo istehlakgisi;

@O0

Reklam istehsalgisi vo yayicis;
269 Asagidakilardan hansi reklamveranin baglica funksiyalarindandir?

rexlam obyektinin miioyyon edilmosi;
rexlam li¢iin sec¢ilmis obyextin xiisusiyyatlorinin miisyyonlagdirilmasi
hamusi;

O@OO

rexlama sorf olunacaq xorclorin planlagdiriimasi
270 Har bir reklamveran miiqavils sortlorini icra edorkon riayat etmoli oldugu qaydalara aid deyil:

gorarlar xobarvermadon doyismomoxk;
diizgiin cavab yoxdur.
is birliyi zamani rexlam agentliyino bir partnyor kimi yanasmag;

OO0®@O

0z 6hdoliklorini doqiq, vaxtli-vaxtinda yerino yetirmox;

271 Asagida geyd olunanlardan hansi, rexklamveranlar vo reklam agentliklorinin qarsiliqli slagalori
istigamoatindon biridir?

reklamveran reklam agentliyine reklamin hansi miiddat {i¢iin verilocoyini bildirir;
reklamveran reklam agentliyinoe reklami hansi moblogo edacayini bildirir;
rexklamveran iimumi hall taparaq, birgs is kegirir;

O@OO

diizgiin cavab yoxdur.

272 Asagida geyd olunanlardan hansi, reklamveranlor vo rexlam agentliklorinin qarsiliqli alagolori
istigamatindon biridir?

diizgiin cavab yoxdur.
reklamveran reklam agentliyine reklamin hansi miiddat ii¢iin verilacayini bildirir;
reklamveran reklam agentliyine reklami hansi moblogo edacayini bildirir;

@000

rexklamveran, reklam agentliyinin onun sifarisi ilo nayin, neco etmasina gatiyon qarigmir;

273 Asagida geyd olunanlardan hansi, rexklamveranlor vo reklam agentliklorinin qarsiliql slagalori
istigamotindon biridir?

reklamveran reklam agentliyina reklamin hansi miiddat {i¢lin verilocoyini bildirir;
diizgiin cavab yoxdur.
reklamveran, agentliys nayin, na vaxt vo na clir olmasini dikts edir;

O®@0OO0

reklamveran reklam agentliyinoe reklami hansi moblogo edocayini bildirir;
274 Asagidakilardan hansi reklam prosesindo istirak edon subyexktlors aid deyil?
Kiv;

reklamverenlor;
reklam agentliklori

@000

istehlakgilar;
275 Xiisusilogmis agentliklor hansilardir?

onlar asason reklamin mediada yerlosdirilmosi ilo mosgul olurlar;
TV, motbuat, internet va s.-do reklamlarin hazirlanmasi, reklam ideyalarin tortibi, kopirayting xidmaotlori gdstoron
agentliklordir;

diizgiin cavab yoxdur

@O OO

yalniz bir ndv islo mosgul olurlar

276 Media-buying firmalar1 hansilardir?

O

diizgiin cavab yoxdur.
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@O O

TV, motbuat, internet vo s.-do reklamlarin hazirlanmasi, reklam ideyalarin tortibi, kopirayting xidmotlori gdstoron
agentliklordir;

yalniz bir nov islo masgul olurlar;
onlar osason reklamin mediada yerlosdirilmosi ilo mosgul olurlar;

277 Kreativ reklam agentliklori hansilardir?

@O0

O

hamusi;

yalniz bir nov islo mosgul olurlar;
TV, matbuat, internet v s.-ds reklamlarin hazirlanmasi, reklam ideyalarin tortibi, kopirayting xidmaotlori gdstoran
agentliklordir;

onlar osason reklamin mediada yerlogsdirilmosi ilo mosgul olurlar;

278 Marketinqin togkili sxemi hansi tiplare ayrilir? 1) Funksional 2) Omtas 3) Regional 4) Bazar

OO0®O

234
1,234
1.2
1,23

279 Firmanin reklam xidmatlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

@000

bazar seqmentinin spesifik sorhadlari va istehsal olunmus mohsulun xarakteristikast;
firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararlilig1, iscilor arasinda omok bdlgiisiiniin aparilmast;
firmanin c¢aligdig1 foaliyyat sferast;

hamusi;

280 Iri agentlikorda toskilati qurulus nego asas funksional bolmolordon ibaratdir?

@000

4.0
3.0
6.0
5.0

281 Reklam agentliyinin isi nadon ibarastdir?

O00@

Reklam funksiyalarini yerino yetiron sorbost ixtisaslagmis firmadir;

Reklam kampaniyalarinin hazirlanmasi vo aparilmasi yerina yetiran sorbast ixtisaslagsmig firmadir;
Reklam aragdirmalar yerina yetiron sorbast ixtisaslagmig firmadir;

Reklam foaliyyati planinin tortibini hazirlayan sorbost ixtisaslagsmis firmadir;

282 Rexklam yayicist kimdir?

O

O]

O

O

omlaxin, o ciimladan radio va televiziya yayiminin texniki vasitalori, elocods slaqs kanallarinin, efir vaxtinin vo
digoriisullar ilo toqdim olunmasi va istifadasi yolu ils reklam informasiyasinin yerlogdirilmosini hoyata xegiron
hiiquqi vo fiziki soxs;

omlaxin, o ciimladan radio va televiziya yayiminin texniki vasitalori, elocods slaqs kanallarinin, efir vaxtinin vo
digor iisullar ilo taqdim olunmasi va istifadssi yolu ile reklam informasiyasinin yerlogdirilmasi vo yayilmasini
hoyata ke¢iron hiiquqi vo fiziki soxs;

rexlamin istehsalinda, yerlogdirilmosinds vo sonraki yayilmasinda informasiya monbayi olan hiiquqi vo fizixi
soxsdir;

yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini biitov vo ya hisso-hisso gotirilmasini hoyata kegiron fiziki vo
ya hiiquqi soxs;

283 Rexlam istehsalgisi kimdir?

OO0 O

yayilmaga hazir formada olan reklam informasiyasini biitév vo ya hissa-hisso gotirilmosini hoyata kegiron hiiquqi
§$9XS;

yayilmaqda olan rexlam informasiyasini biitdv vo ya hisso-hisso gotirilmosini hoyata kegiron hiiquqi soxs;
yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini hisso-hisso gotirilmosini hoyata ke¢iron fiziki vo ya hiiquqi
$OXS;
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@ yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini biitov vo ya hisso-hissa gotirilmasini hoyata kegiron fiziki vo

ya hiiquqi soxs;

284 Reklam veran kimdir?

OO @O

rexlamin istehsalinda, yerlogdirilmosinds vo sonraxi yayilmasinda informasiya monbaoyi olan hiiquqi soxsdir;
rexlamin istehsalinda, yerlogdirilmosindo vo sonraxi yayilmasinda informasiya monbaoyi olan hiiquqi ve fizixi
soxsdir;

rexlamin istehsalinda, yerlosdirilmosinds vo sonraxi yayilmasinda informasiya monbayi olan fiziki soxsdir;
reklamin istehsalinda va yerlosdirilmasinds informasiya monbayi olan fiziki soxsdir

285 Reklam prosesinds hans1 subyektlor istirax edirlor?

O@OO

4.0
5.0
3.0
2.0

286 Bazarda reklam istehsalgisi vo reklam yayicisi qismindo asagida verilonlordon hansi ¢ixis edir?

OO0®O

diizgiin variant yoxdur
reklam agentliyi;
reklam yayicisi;
reklam veranlar;

287 Reklamveronlor vo reklam agentlorinin qarsiliqli slagslori ne¢s istiqgamotds qurulur?

@000

2.0
5.0
4.0
3.0

288 Marketing nazaratinin zaruriliyi hasni amillarlo miisyyon edilir?

O00@

hamusi;

buraxilmis sahvlarin, xatalarin vaxtinda askar edilmasi vo aradan qaldirilmasi iizra tadbirlorin hazirlanmasi;
marketinqin otraf miihiti amillorinin, bazar situasiyasinin daima doyismosi vo qeyri-miioyyonliyi;
idaroetmo subyekti ilo idaroetmo obyekti arasinda oks olagonin yaradilmasi;

289 Marketing nozaratinin zoruriliyi hasni amillorlo miioyyon edilir?

@000

idaraetma subyekti ils idaraetmo obyekti arasinda diiz slaqenin yaradilmasi
miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymsetlondirilmaesi

marketinqin atraf miihit amillorinin doyismozliyi

idaroetmo subyekti ilo idaroetmo obyekti arasinda oks olagonin yaradilmast

290 Marketing nazaratinin zaruriliyi hasni amillarlo miisyyen edilir?

O®@0O0O

idaroetmo subyekti ilo idaroetmo obyekti arasinda diiz slaqonin yaradilmasi
marketingin oatraf miihit amillarinin doyismazliyi;

nail olunmus ugurlarin daha da méhkomlondirilmasi ve miiassisenin inkisafistiqamatlorinin miiayyonlagdirilmasi

miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymsatlondirilmaesi

291 Marketinq nazaratinin zaruriliyi hasni amillorlo miioyyan edilir?

O@OO

idaroetmoa subyekti ilo idaroetmo obyekti arasinda diiz alaqonin yaradilmasi;

miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymotlondirilmaesi;

buraxilmis sohvlarin vaxtinda agkar edilmasi vo aradan qaldirilmasi iizrs tadbirlorin hazirlanmast;
marketinqin otraf miihit amillarinin doyismazliyi;
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292 Marketing nozaratinin zoruriliyi hasni amillorlo miioyyon edilir?

miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymotlondirilmaesi;

marketinqin otraf mithit amillorinin doyismozliyi;

idaraetmo subyekti ilo idaroetma obyekti arasinda diiz slagonin yaradilmast;

meydana ¢ixa bilocok bohranli situasiyalar haqqinda gabaqcadan xabardarliq edilmasi vo vaxtinda onlarin
qarsisinin alinmast;

@000

293 Marketing nazaratinin zaruriliyi hasni amillorlo miisyyon edilir?

idaroetmo subyekti ilo idaroetmo obyekti arasinda diiz slaqonin yaradilmasi
marketinqin otraf mithit amillorinin doyismozliyi;
marketingin planlasdirilmasi prosesinda avvalki illarin marketing foaliyyatinin naticalarinin nazars alinmast;

O@OO

miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymotlondirilmaesi;
294 Marketinq nozaratinin zaruriliyi hasni amillorlo miisyyon edilir?

marketingin otraf mithit amillorinin doyismazliyi;
marketinqin atraf miihiti amillarinin, bazar situasiyasinin daima doyismasi vo qeyri-miisyyonliyi;
miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymstlondirilmaesi

OO0®O

idaroetmo subyekti ilo idaroetmo obyekti arasinda diiz elaqonin yaradilmasi;
295 Reklam foaliyyatinin nozaratinin spesifik hadoflorine aiddir:

reklam zororinin toyin edilmaosi;
reklamin mozmunu vo formasinin dévlot tonzimlomasi toloblorine vo comiyyetin monovi-etik normalarina
uygunlagdirilmasinin tominati;

hamuisi;

OO @O

reklamin yarada bilacok tasirlora hazirlanmagq;
296 Reklam faaliyyetinin nozaratinin spesifik hodaflorine aiddir:

reklamin yarada bilocok tesirlors hazirlanmag;
reklam zororinin toyin edilmasi;
diizgiin cavab yoxdur

@000

reklama maliyys vasitalorinin xorclonmasinin effektivliyinin toyin edilmesi;
297 Reklam faaliyyatinin nozaratinin spesifik hadaflorine aiddir:

reklam zararinin toyin edilmasi;
reklamin maksimal effektivliyinin tominati
diizgiin cavab yoxdur

OO0®O

reklamin yarada bilacak tesirlora hazirlanmag;
298 Reklam foaliyystinin nozarstinin spesifik hadoflorino aiddir:

reklamin yarada bilocok tesirlors hazirlanmagq;

OO

diizgiin cavab yoxdur
@ reklam faaliyyatinin konkret naticasi effektinin toyin edilmasi;

299 Reklam faaliyyetinin nozaratinin spesifik hodaflorine aiddir:

diizgiin cavab yoxdur.
reklam zarorinin toyin edilmasi;
reklamin yarada bilacok tasirlors hazirlanmagq;

@000

reklamin yarada bilocok tesirlors hazirlanmagq;

300 Hans1 amillor marketing nozaratinin zoruriliyi miioyyon edir?

O marketingin planlasdirilmasi prosesinda avvalki illarin marketing foaliyyatinin naticalarinin nazars alinmast;
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O 0@

hamusi;
meydana ¢ixa bilocok bohranli situasiyalar vo ya konarlagmalar haqqinda gabaqcadan xabardarliq edilmasi va
vaxtinda onlarin qargisinin alinmasi

marketinqin otraf miihiti amillorinin, bazar situasiyasinin daima doyismosi vo qeyri-miioyyonliyi;

301 Nozarat prosesino hansi elementlor daxildir?

@000

nail olunmug magsadlarin tokrarlanmasi;

ola bilecek eksiklor tigiin diizoliglorin edilmasi;

yarana bilecek veziyyetin analizi;

faktiki olaraq nail olunmus noticalorin 6l¢lilmosi vo yaranmis voziyyatin tosviri

302 Nozarat prosesino hansi elementlor daxildir?

OO0®O

nail olunmus moqsadlorin tokrarlanmasi;
standartlarin miloyyon edilmasi;

ola bilecek eksiklar iigiin diizalislorin edilmasi;
yarana bilecek veziyyetin analizi;

303 Sonradan nazarat nadir?

@0

O O

diizgiin cavab yoxdur.

bu nazarat formasinda gézlonilon naticonin alds olunub-olunmamasinin agkarlanmasi vo agar istonilon saviyyada
foaliyyat baga catmamigsa, onda lazimi todbirlar hoyata kegirilorak, golacokda bela sohvlarin bag vermasinin
qarsisinin alinmasidir;

bu nazarat formasinin magsadi foaliyyat prosesinds meydana goalacok qarsidurmalarin, catismamazliglarin operativ
olaraq askarlanmasi vo aradan qaldirilmasidir;

bu nazarat formasinda, miiassisads hor hansi bir isi yerino yetirmomisdan avval biitiin foaliyyat prosesi avvalcadon
g6zdon kegirilir, gatismamazliqlarin olub-olmamasi yoxlanilir vo lazim goaldikds diizaldici tadbirlor hoyata
kegirilir;

304 Cari nazarat nozarat nadir?

O @O

O

diizgiin cavab yoxdur.

bu nazarat formasinin mogsadi foaliyyot prosesinds meydana goalacok qarsidurmalarin, catismamazliqlarin operativ
olaraq agkarlanmasi vo aradan qaldirilmasidir;

bu nazarat formasinda gézlonilon noticonin alds olunub-olunmamasinin agkarlanmasi vo agar istonilon saviyyada
foaliyyot baga catmamigsa, onda lazimi todbirlor hoyata kegirilorak, golacokds bels sohvlarin bas vermasinin
garsisinin alinmasidir;

bu nazarat formasinda, miiossisads hor hansi bir isi yerino yetirmomisdon ovval biitiin foaliyyat prosesi avvalcadon
g6zdon kegirilir, catismamazliqlarin olub-olmamasi yoxlanilir vo lazim goldikds diizaldici todbirlor hoyata
kegirilir;

305 Ilkin nazarat nadir?

O @O

O

diizgiin cavab yoxdur.

bu nazarat formasinda, miiassisads hor hansi bir isi yerina yetirmomisdon avval biitiin foaliyyat prosesi avvalcadon
gb6zdon kegirilir, catismamazliqlarin olub-olmamasi yoxlanilir vo lazim goldikdos diizoldici todbirlor hoyata
kegirilir;

bu nozarot formasinda gdzlonilon naticonin alde olunub-olunmamasinin askarlanmasi vo agor istonilon soviyyoda
foaliyyot baga catmamigsa, onda lazimi todbirlar hayata kegirilorak, galacokdas bels sohvlarin bas vermasinin
garsisinin alinmasidir;

bu nazarat formasinin maqsadi foaliyyst prosesinds meydana galacok qarsidurmalarin, catismamazliqlarin operativ
olaraq agkarlanmasi vo aradan qaldirilmasidir;

306 Hoyata kecirilma vaxtina gors nazarat hansi qruplara boliiniir?

OO0®O

soxsi, dovlat, baladiyya
ilkin, cari, sonradan;
iqtisadi, sosial, demoqrafik
soxsi, dovlat, ictimai;
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307 Miilkiyyot formalarina gors nozarat hansilardir?

OO0®O

soxsi, dovlat, boladiyye
soxsi, dovlat, ictimai
Iqtisadi, sosial, demoqrafik
ilkin, cari, sonradan;

308 Miilkiyyot formalarina gors nozarstin ne¢o formasi var?

OO0®O

4.0
3.0
2.0
5.0

309 Operativ marketing nozarati hansi nozaratdir?

O

C

O

O

marketingin otraf mithiti amillorilo miiassisanin maqsadi vo imkanlan arasindaki uygunluqlarin tapilamasi, baglica
strateji problemlorin halline vo bunlara uygun olaraq strateji marketing planlarinda miivafiq doyisikliklorin
edilmasina yonoldilir;

illik marketing planlarinda miixtalif gostaricilar lizro miiayyan edilmis plan tapsiriqlarinin yerina yetirilmasi
saviyyasini vo miixtalif amillarin bu konarlagmalara tasir doeracasini miiayyonlosdirmok moagsadils vaxtasiri va ya
daima aparilan nazarat sistemidir

¢oxillik marketing planlarinda miixtalif gostaricilar lizra miioyyon edilmis plan tapsiriglarinin yerina yetirilmasi
saviyyasini vo miixtalif amillarin bu konarlagmalara tasir doeracasini milayyanlosdirmok moagsadils vaxtasiri va ya
daima aparilan nazarat sistemidir;

marketinqin straf miihiti amillorilo miiossisonin maqsadi vo imkanlart arasindaki uygunsuzluqlarin aradan qaldirl-
masina, baslica strateji problemlorin hallins vo bunlara uygun olaraq strateji marketing planlarinda miivafiq
doyisikliklorin edilmoasing yonaldilir;

310 Strateji marketing nazarati hanst nazaratdir?

O]

O

marketinqin otraf mithiti amillarilo miiassisanin maqsadi vo imkanlan arasindaki uygunluqlarin tapilamasi, baslica
strateji problemlorin hollino vo bunlara uygun olaraq strateji marketing planlarinda miivafiq doyisikliklorin
edilmoasine yonoldilir;

marketinqin otraf mithiti amillorilo miiossisonin moqsadi vo imkanlar arasindak: uygunsuzluqlarn aradan qaldinl-
masina, baglica strateji problemlorin halline vo bunlara uygun olaraq strateji marketing planlarinda miivafiq
dayisikliklerin edilmoasins yonaldilir;

illik marketinq planlarinda miixtslif gostaricilor lizro miloyyon edilmis plan tapsiriqlarinin yerins yetirilmosi
soviyyesini vo miixtolif amillorin bu kenarlasmalara tosir deracesini miioyyenlosdirmok moqsadils vaxtasirt vo ya
daima aparilan nazarat sistemidir;

¢oxillik marketinq planlarinda miixtalif gdstaricilor iizra miioyyon edilmis plan tapsiriglarinin yering yetirilmosi
soviyyoesini vo miixtolif amillorin bu konarlasmalara tosir deracesini miioyyonlosdirmok moqsadils vaxtasirt vo ya
daima aparilan nazarat sistemidir;

311 Marketingin planlasdirilmasi saviyyasino uygun olaraq nazarotin ne¢o formasi var?

OO0®O

5.0
2.0
4.0
3.0

312 Hans1 amillar marketing nozaratinin zoruriliyini miioyyaen edir?

O

O0O0@

meydana ¢ixa bilocok bohranl: situasiyalar vo ya konarlagmalar haqqinda qabaqcadan xabardarliq edilmasi va
vaxtinda onlarin gargisinin alinmast;

hamuisi;
marketinqin planlagdirilmasi prosesinds avvalki illorin marketing faaliyyotinin naticolorinin nazors alinmasi
marketinqin otraf miihiti amillorinin, bazar situasiyasinin daima doyismosi vo qeyri-miioyyonliyi;

313 Marketing nozarati sistemi nodir?
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O

miiayyon edilmis tapsiriqlarin yerino yetirilmasi li¢iin homin foaliyyatin gedisinin yoxlanmasi, onun naticalarinin
qiymeotlondirilmoesi vo miioyyen edilmis rejimdon konarlagmalar agkar edildiyi halda zoruri diizalislorin hoyata
kegirilmasi prosesidir;

garsiya qoyulan magsadlors nail olunmasi vo ya miiayyon edilmis tapsiriqlarin yerina yetirilmasi ligiin hamin
foaliyyatin gedisinin izlanmasi, onun naticalarinin qiymsatlondirilmasi vo miioyyan edilmis rejimdon konarlagsmalar
agkar edildiyi halda zoruri diizalislorin hoyata kegirilmasi prosesidir;

garsiya qoyulan magsadlora nail olunmasi vo ya miiayyon edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasi {i¢iin hamin
foaliyyatin gedisinin izlanmasi, onun naticalarinin qiymatlondirilmasi prosesidir;

garsiya qoyulan magsadlora nail olunmasi vo ya miiayyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasi {igiin hamin
foaliyyatin gedisinin izlanmasi prosesidir;

C

O O

314 Reklam effektivliyinoe nozarat prosesinds asagida verilonlordon hansi gostoricilore nozarat edilir:

kommunikasiya effektiliyi;
biitiin cavablar dogrudur
moanfoatin mobloginin doyismasing reklam kompaniyasinin tosirinin dyranilmasi;

OO0®@O

reklam kompaniyasinaticesinds satisin homginin vo bazar payinin doyismaosi;
315 Hoyata kegirmo vaxtina gors nozaroto asagida verilonlordon hansi aiddir?

ictimai nozarat
ilkin noazarat
dovlat nozarati

OO0®O

SoxXsi nozarat;
316 Miilkiyyat formalarina gors nozarats asagida verilonlordon hansi aiddir:

sonradan nazarat
dovlat nazarati;
cari nozarot
ilkin nozarat

OO0®@O

317 Operativ marketingo nozarat hansi hallarda aparilir?

strateji planlarin hallinin aradan qaldirdiqda;

illik marketing planlarinda miixtalif gostoricilor uzra miioyyon edilmis plan tapsiriqlarini yerina yetirdikdo;
kod analizindon istifado edildikdo;

marketinqin otraf miihiti amillorinds doyisikliklor bag verdikds;

OO0®O

318 Strateji marketingo nozarati hansi hallarda aparilir?

marketinq foaliyyatini qiymetlondirdikds;
marketinqin otraf mithiti amillorinde doyisiklikloer bas verdiyi hallarda;
plan tapsiriqlarini yerino yetirildikds;

OO0®O

illik marketing planlarinda miixtslif gostoricilor miloyyon edildikds
319 Marketinqgin planlasdirilmasi soviyyasine uygun olaraq nozaratin ne¢o formast mévcuddur?

5.0
2.0
4.0
3.0

O0®O

320 Nozarot prosesi asagidaki verilonlordon hansi elementlori 6ziino daxil edir:

yaranmis voziyyatin analizi on ohomiyyatli sobob vo amillorin miiayyonlosmasi
biitiin cavablar dogrudur.
praktiki olaraq nail olunmus naticolorin 6l¢iilmasi vo yanamig vaziyyatin tosviri

OO0®O

standartlarin miiayyon edilmasi;
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321 Marketinq tohlili tigiin hans1 gostaricilor istifade olunur?

statistik;
prognoz.
planl;

plan vo faktiki

OO0®O

322 Marketing nozarati deyonds no basa diisiiliir?

planli foaliyyotin son marhalasi
planli faaliyyatin gedisi;
planli foaliyyot deyil;

OO0®O

planli faaliyyetin baslangici;
323 Beynolxalq Reklam Kodeksi ne¢o maddodon ibarotdir?

49.0
35.0
19
29

O@OO

324 Reklam foaliyyatino dovlot nozarati hayata kegiron miivafiq icra hakimiyyati orqanlar1 6z salahiyyatlori
car¢ivasinds hanst hiiquqlara malikdirlor?

hiiquqi va fiziki goxslor tarafindan yol verilon bu Qanuna uygun golmoayan reklam yayimlarinin qarsisini almagq;
ganunun pozulmasi ils bagli miivafiqg mohkomolors iddiag¢i kimi miiraciot etmok

hamusi;
reklam sifaris¢isi, reklam istehsalgisi, reklam yayicilarn vo reklam agentliklorine bu qanunun pozulmasina yol
verdiklori haqda xoberdarliqlar, onlarin oks reklam yaymaqlari haqda icrasi macburi olan qorarlar géndormok;

O@OO

325 Yetkinlik yasina ¢catmayanlarin miidafiosini tomin etmok mogsadilo reklam istehsalina vo yayimina hansi
hallarda yol verilmir?

O

reklamin istehsalinda, yerlosdirilmasinds vo yayiminda yetkinlik yasina ¢atmayanlarin miidafiasi mogsodila
onlarin tacriibasizliyindon, sadslévhlilyiindon sui-istifads edilmasi;

hamusi;

yetkinlik yasina ¢atmayanlarin siiuruna tosir gostormokls, onlarin 6z valideynloarini vo ya digor soxslari reklam
olunan amtoonin alinmasina vadar etmasi;

reklam moqsadi ilo, yetkinlik yasina ¢atmayanlarn tohliikoli yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dastyicist
vasitosi ilo niimayis etdirmok;

O 0@

326 Yetkinlik yasina catmayanlarin miidafiosini tomin etmok mogsadilo reklam istehsalina vo yayimina hansi
hallarda yol verilmir?

O

reklam mogsadi ils yetkinlik yasina ¢atanlan tohliikali yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dasiyicisi vasitasi
ilo niimayis etdirmak;

yetkinlik yasina ¢atmayanlarin siiuruna tosir géstormokls, onlarin 6z valideynlorini vo ya digor soxslori reklam
olunan omtoonin satmasina vadar etmasi;

diizgiin cavab yoxdur

reklamin istehsalinda, yerlosdirilmosinds vo yayiminda yetkinlik yasina ¢atmayanlarin miidafiosi moqsadilo
onlarin tacriibasizliyindon, sadslévhliiyiindon sui-istifade edilmosi;

@O O

327 Yetkinlik yasina ¢catmayanlarin miidafiosini tomin etmok mogsadilo reklam istehsalina vo yayimina hansi
hallarda yol verilmir?

yetkinlik yasina ¢atmayanlarin siiuruna tosir géstormoakls, onlarin 6z valideynlorini vo ya digor soxslori reklam
olunan omtoonin satmasina vadar etmoasi;

diizgiin cavab yoxdur

reklam moqsadi ilo, yetkinlik yasina ¢atmayanlarn tohliikoali yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dastyicist
vasitosi ilo niimayis etdirmok

@O O
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reklam moqsadi ils yetkinlik yasina ¢atanlar tohliikali yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dasiyicisi vasitosi
ilo niimayis etdirmoak;

328 Reklam istehsalgis1 6ziiniin illik reklam istehsalinin nego faizi hocminds sosial reklaminin istehsalina
xidmat gdstarmays borcludur?

@000

4.0
15.0
10.0
53

329 Hansi geyri-etik reklamdir?

O @O0

diizgiin cavab yoxdur.

reklam olunan omtoadon istifade etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gézdon saldiqda;

imumi qobul edilmis humanizm vo oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sdzlor, miiqayiselor vo obrazlar
islodildikdo

basqa amtaa ilo, homginin digar fiziki vo hiiquqi sexsloerin mévqe vo hiiquqlar ile miiqayiso;

330 Hansi geyri-doqiq reklamdir?

O@0O O

imumi qabul edilmis humanizm vo axlaq normalarina zidd olan tohqiramiz s6zlor, miiqayisalor vo obrazlar
isladildikdo;

diizgiin cavab yoxdur

basqa amtaa ilo, homginin digor fiziki vo hiiquqi sexslorin mévqe vo hiiquqlar ilo miiqayiso;

reklam olunan amtaadoan istifade etmoyon hiiquqi ve fiziki soxslori gozdan saldiqda;

331 Hansi geyri-daqiq reklamdir?

OO0®@O

diizgiin cavab yoxdur
reklam sifariggisi hagda molumat vo amtaays olan tolobatin faktiki 6l¢iisii;
reklam olunan amtaadan istifade etmoayon hiiquqi va fiziki soxslori gozdan saldiqda;

imumi qabul edilmis humanizm v axlaq normalarina zidd olan tohqiramiz s6zlor, miiqayisalar vo obrazlar
isladildikdo;

332 Hansi qeyri-daqiq reklamdir?

@O OO

reklam olunan amtaadan istifade etmoayon hiiquqi ve fiziki soxslori gozdaen saldiqda;

imumi qobul edilmis humanizm vo oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sdzlor, miiqayiselor vo obrazlar
isladildikdo

diizgiin cavab yoxdur

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmdas, vaxtda vo yerds alds edilmasi imkanlari;

333 Reklam hansi halda haqsiz sayilar?

O

O O @

milli vo imumbogari madani irs olan incasonat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

fiziki soxslorin etimadindan, yaxud onlarin tacriibasizliyindon sui-istifads etmaklo, o ciimlodan reklamda
ohoamiyyoatli informasiyanin miioyyon hissasini qosdon gizlotmokls istehlakc¢ilar yanlis istiqamoatlondirdikdo;
radio, tele, audio, kino, nasr vo digar mohsullarda istifado olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
0ziliniin dork etmoadiyi tosir edon reklam;

amtaanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmda, vaxtda vo yerds aldo edilmasi imkanlari;

334 Reklam hansi halda haqsiz sayilar?

OO O

radio, tele, audio, kino, nasr vo digar moahsullarda istifads olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
Oziiniin dork etmodiyi tosir edon reklam;

omtaanin bazarda movcudlugu, onun gostorilon hacmdas, vaxtda vo yerds olds edilmasi imkanlar;

milli vo imumbagori moadoni irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo bagqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;
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reklam olunan amtas haqqinda, bagqa reklamlarda istifade olunmus imumi layihani, matni, reklam formullarini,
musiqi vo ya sas effektlorini imitasiya vo kd¢iirmoklo istifads edilmasi;

335 Reklam hansi halda hagsiz sayilar?

O O

0@

radio, tele, audio, kino, nasr vo digor mohsullarda istifads olunan vo basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6zliniin dork etmoadiyi tosir edon reklam;

milli vo imumbagari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin vo bagqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzleri, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni va ya amtooni gézdon
saldiqda;

raqibin soraf vo loyaqetini, yaxud isgiizar niifuzunu tohqir edon obraz vo mona dasidiqda;

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostorilon hacmdas, vaxtda vo yerds oldo edilmasi imkanlari;

336 Reklam hansi halda hagsiz sayilar?

O

C

OO

Radio, tele, audio, kino, nagr vo digor mohsullarda istifads olunan vo basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin
stiuruna 6zliniin dork etmadiyi tosir edon reklam;

mahiyyatco reklam olunan omtas ilo digor hiiquqi va fiziki soxslorin omtaslori arasinda geyri-etik miiqayiso
apardiqda;

omtaanin bazarda movcudlugu, onun gostorilon hacmdas, vaxtda vo yerds alds edilmasi imkanlari;

milli vo imumbagori moadoni irs olan incasonat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin vo bagqa dovletlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, haor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya amtooni gézdon
saldiqda;

337 Hans1 amtaslarin reklami qadagandir?

@000

reklam votondaslar zorakiliga, tocaviizo cagirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazos verilir;

uygunlugq sertifikat1 olan amtaslarin reklama;

diizgiin cavab yoxdur

madoaniyyat sarvatlari, o climladan dini toyinatli modoniyyat sarvatlori onlarin monsub oldugu miilkiyyatgilarin, o
climladon dini qurumlarin razilig1 olmadan reklam moqsadi ilo istifado edildikdo;

338 Hans1 omtoalorin reklami qadagandir?

@000

diizgiin cavab yoxdur.

uygunlugq sertifikat1 olan amtaslarin reklamu ;

reklam vatondaslan zorakiliga, tacaviizo ¢agirmamali, ¢agqinliq yaratmasina icaza verilir;

reklam votondaslan zorakiliga, tacaviizo ¢agirdiqda, casqinliq yaratdiqda, tobiati mithafizo ganunvericiliyinin
pozulmasina yonalmis foaliyyata tohrik etdikdo;

339 Hans1 omtoolorin reklami qadagandir?

@O0

reklam votondaslan zorakiliga, tocaviizo ¢agirmamali, casqinliq yaratmasina icazs verilir;
uygunlugq sertifikat1 olan amtaslarin reklamu;

diizgiin cavab yoxdur
Reklam olunan amtoanin sertifikatlasmasi zoruri oldugu halda reklam yayimi “miitloq sertifikatlagmalidir” yazisi
ilo miisayiot olunmadiqda;

340 Hans1 omtoolorin reklam1 qadagandir?

@O0

O

uygunlugq sertifikat1 olan amtaslarin reklamu;

reklam vatondasglan zorakiliga, tacaviizo ¢agirmamali, ¢agqinliq yaratmasina icaza verilir;
Reklam sifarig¢isinin foaliyyati ligiin lisenziya toalab olunduqda, reklamda lisenziyanin ndmrasi vo bu lisenziyani
veran togkilatin ad1 gostarilmadikdo;

diizgiin cavab yoxdur.

341 Hans1 omtoolorin reklami qadagandir?

@000

reklam vatondaglan zorakiliga, tacaviizo ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir

uygunlugq sertifikati1 olan amtoslarin reklamu;

diizgiin cavab yoxdur.

Azorbaycan Respublikasinin qanunvericiliyi ilo istehsal1 vo realizo olunmasi qadagan olunan amtsonin;
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342 Hans1 omtoalorin reklami qadagandir?

O@OO

diizgiin cavab yoxdur.

reklam votondaslan zorakiliga, tocaviizo ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir
macburi sertifikasiya edilmoli olan, lakin uygunluq sertifikati olmayan omtoslorin;
uygunluq sertifikati olan omtaslorin reklami;

343 Yetkinlik yasina catmayanlarin miidafissini tomin etmok magsadils reklam istehsalina vo yayimina hansi
hallarda yol verilmir?

O

O@O

yetkinlik yasina ¢gatmayanlarin siiuruna tosir gdstormokla, onlarin 6z valideynlorini vo ya digor soxslori reklam
olunan omtoonin satmasina vadar etmasi;

diizgiin cavab yoxdur

valideynlorin vo torbiyogilorin niifuzdan salinmasi, onlara olan etibarin itirilmasi;

reklam moqsadi ilo yetkinlik yasina catanlar tohliikoli yerlordo vo ya hallarda istonilon reklam dastyicist vasitosi
ilo niimayis etdirmok;

344 Azorbaycan Respublikasinin «Reklam haqqinda» Qanununu hansi toloblor miioyyonlosdirir?

OO0®O

iqtisadi talablor

imumi vo xiisusi toloblar;
imumi tolablar;

siyasi toloblar;

345 Oferta nadir?

@O0

reklam informasiyasini yayim ii¢iin tam vo ya qismon hazirlayan fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

koniillii tomannali pul vo maddi yardimin vo ya pulsuz xidmatlerin gostorilmasidir;

hamusi;

miigavilo baglamaq niyyatinds olan soxsin bir vo ya bir ne¢a konkret soxsa iinvanlanan, miiqavilonin mithiim
sortlori gostarilan toklifdir;

346 Sponsorluq nodir?

O

QIC]0,

miiqavils baglamaq niyyatinds olan soxsin bir vo ya bir ne¢s konkret soxss tinvanlanan, miiqavilonin mithiim
sartlori gostarilon toklifdir;

hamuisi;

koniillii tomannali pul vo maddi yardimin va ya pulsuz xidmatlarin géstarilmasidir;

reklam informasiyasini yayim li¢lin tam va ya qismon hazirlayan fiziki ve ya hiiquqi soxsdir;

347 Reklam hansi halda gizli reklam sayilar?

O

@O0

milli vo imumbagori madeni irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo bagqa dovletlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

reklam olunan omtaadan istifade etmoyon hiiquqi ve fiziki soxslori gozdan saldiqda;

omtoonin bazarda mévecudlugu, onun gostarilon hacmdo, vaxtda vo yerds alds edilmosi imkanlart;

radio, tele, audio, kino, nasr vo digor mohsullarda istifads olunan vo basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
0zlinilin dork etmadiyi tasir edon reklam gizli reklam sayilir;

348 Reklam hansi halda geyri-etik sayilar?

O]

00O O

milli vo imumbagori moadeni irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo bagqa dovletlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr vo digar mohsullarda istifado olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6ziliniin dork etmadiyi tosir edon reklam gizli reklam say1lir;

reklam olunan amtaadan istifade etmayon hiiquqi va fiziki soxslori gozdan saldiqda;

omtoonin bazarda méveudlugu, onun gostarilon hacmdo, vaxtda vo yerdo aldo edilmosi imkanlart;

349 Reklam hansi halda geyri-doqiq hesab olunar?
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radio, tele, audio, kino, nasr vo digar mohsullarda istifado olunan vo basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin stiuruna
0ziliniin dork etmadiyi tosir edon reklam gizli reklam say1lir;

amtaanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmda, vaxtda va yerds alde edilmasi imkanlari;

reklam olunan omtoadon istifade etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gézdon saldiqda;

milli vo imumbagsori modoni irs olan incasonat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin vo basqa dovletlorin
milli valyutalarini, dini romzlori, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

350 Reklam hansi halda haqsiz sayilar?

O

OO

C

milli vo imumbagori madani irs olan incasonat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

amtaanin bazarda mévcudlugu, onun gostarilon hacmda, vaxtda va yerds alde edilmasi imkanlari;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mahsullarda istifads olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6zliniin dork etmadiyi tasir edon reklam gizli reklam say1lir;

reklam olunan omtoadon istifade etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gézdon saldiqda;

351 Reklam sifaris¢isi kimlora deyilir?

O

O O @

omlakdan, o climladon kiitlovi informasiya vasitolorindon, istifade vo ya onun istifadoys verilmosi yolu ilo vo digor
iisullarla reklamu yerlogdiran fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

reklamun istehsali, yerlosdirilmasi vo yayilmas {i¢iin reklam informasiyasinin monbayi olan fiziki vo ya hiiquqi
soxsdir;

yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan, homginin mezmunu, yayilma yeri vo iisulu baximindan qanunvericiliklo
nazardos tutulan tolablari pozan reklamdir;

miilkiyyat formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasita ¢atdirilmasi iigiin istifado olunan

istonilon vasitadir

352 Reklam yayicist kimlordir?

@ O O

O

reklamin istehsali, yerlosdirilmasi vo yayilmasi li¢iin reklam informasiyasinin monbayi olan fiziki va ya hiiquqi
soxsdir;

miilkiyyet formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasita ¢atdirilmasi iigiin istifade olunan
istonilon vasitadir;

omlakdan, o ciimlodon kiitlovi informasiya vasitalorindan, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ils vo diger
iisullarla reklami yerlosdiron fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan, homginin mozmunu, yayilma yeri vo iisulu baximindan qanunvericiliklo
nozords tutulan toloblori pozan reklamdir;

353 Reklam dastyicisi nays deyilir?

O

C

O O

reklamun istehsali, yerlosdirilmasi vo yayilmasi {i¢iin reklam informasiyasinin monbayi olan fiziki vo ya hiiquqi
soxsdir;

miilkiyyat formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasito ¢atdirilmasi {igiin istifads olunan

istonilon vasitodir;

yanlis, geyri-etik, bilorokdan yalan, homginin mazmunu, yayilma yeri va lisulu baximindan ganunvericiliklo
nazardos tutulan tolablari pozan reklamdir;

omlakdan, o ciimlodon kiitlovi informasiya vasitalorindan, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ils vo digar
isullarla reklamu yerlogdiran fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

354 Yolverilmoaz reklam nadir?

O O O

C

omlakdan, o ciimlodon kiitlovi informasiya vasitalorindan, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ils vo digar
tisullarla reklami yerlagsdiran fiziki vo ya hiiquqi sexsdir;

miilkiyyat formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasits ¢atdirilmasi iciin istifads olunan
istonilon vasitadir;

reklamin istehsali, yerlosdirilmasi vo yayilmasi {igiin reklam informasiyasinin monboyi olan fiziki vo ya hiiquqi
soxsdir;

yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan, homginin mozmunu, yayilma yeri vo iisulu baximindan qanunvericiliklo
nozords tutulan toloblori pozan reklamdir;

355 «Reklam haqqinda» Qanun kimlora samil edilmir?
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reklam sifarisi, istehsal1 vo yayimi ilo masgul olan hiiquqi va fiziki soxslora samil edilir;
reklam sifarisi ilo masgul olan hiiquqi va fiziki soxslore samil edilir;
reklam istehsal1 ilo masgul olan hiiquqi ve fiziki soxslors samil edilir;

@000

hiiquqi vo fiziki soxslorin kommersiya foaliyyati ilo bagli olmayan elanlarina
356 «Reklam haqqinda» Qanun kimlors samil edilir?

reklam sifarisi, istehsali vo yayimu ilo mosgul olan hiiquqi ve fiziki soxslore samil edilir;
reklam sifarisi ilo mosgul olan hiiquqi vo fiziki soxslors samil edilir;
reklam istehsal1 iloa mosgul olan hiiquqi vo fiziki soxslors samil edilir;

O00@

reklam yayimi ilo masgul olan hiiquqi ve fiziki soxslors samil edilir;
357 Azorbaycan Respublikasinin «Reklam haqqinda» Qanunu na vaxt qobul edilmigdir?

14 noyabr 1997-ci il
3 oktyabr 1997-ci il;
7 oktyabr 1994-cii il
24 sentyabr 1999-ci il;

OO0®O

358 Reklamin 6ziliniitonzimloma sistemino gors agsagida gostorilon dlkolordon hansi on effektiv sayilir?

Ingiltora.
Isvecro;
Belgika;
Almaniya;

@000

359 Beynoalxalq reklam komitasi hansi togkilat tarafindan tasdiq olunub?

reklam standartlar1 komitasi;
beynolxalq ticarat palatasi;
milli reklama nozarst etmo idarasi

OO0®O

beynolxalq reklam komitasi
360 Beynolxalq reklam kodeksi hansi sohords tosdiq olunmusdur?

Nyu-York
Varsava,
Paris;
Milan;

O@OO

361 Beynoalxalq reklam kodeksi negonci ilds tosdiq olunmusdur?

1993.0
1987;

1988.0
1990.0

OO0®@O

362 Reklam hansi taloblora cavab vermolidir:

reklam sahasindo hoyata kegirilon tadbirlar sosial masuliyyati vo haqli roqabat goraitini miitloq nazars almalidir;
reklam gabul edilmis imumi normalara zidd olmamalidir;
hamust.

O®@OO

reklam reklamvericilora, onlarin bazara toklif etdiklori mohsullara (xidmatlors) inam, etibar yaratmalidir;
363 Firmanin reklam xidmatlorinin toskilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

hamusi;
firmanin reklam planin hazirlanmasinda rohbarliyin colb edilmasi;

OO0

reklamin marketing kompleksinin inkisafinda yeri vo rolu;
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C

firmanin marketing strategiyasi;
364 Firmanin reklam xidmaotlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

hamuisi;
firmanin reklam planin hazirlanmasinda rohbarliyin colb edilmasi
reklamin marketing kompleksinin inkisafinda yeri vo rolu;

@000

firmanin c¢aligdi81 foaliyyotsferast;
365 Firmanin reklam xidmatlorinin toskilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?
reklamin marketing kompleksinin inkisafinda yeri va rolu;

hegbiri.
firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararlilig1, iscilor arasinda omok bdlgiisiiniin aparilmasi;

O®@OO

firmanin reklam planin hazirlanmasinda rohbarliyin calb edilmasi;

366 Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmaotlorini hansi togkilati funksiyalarin komakliyi ilo yerino yetirmoyi
tomin etmolidirlor?

reklam foaliyyotinin innovativ mohsullarla tomin edilmosini;
reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi;
diizgiin cavab yoxdur.

@000

firmanin effektli olmasina nazarat etmok;

367 Rekalmveron firmalar 6z reklam xidmaotlorini hansi togkilati funksiyalarin komokliyi ilo yerino yetirmoyi
tomin etmolidirlor?

reklam foaliyyetinin innovativ mohsullarla tomin edilmosin;
diizgiin cavab yoxdur.
reklam foaliyyatinin informasiya ilo tomin edilmasini;

O@OO

reklam biidcasinin iglonib hazirlanmasi;

368 Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi togkilati funksiyalarin komakliyi ilo yerina yetirmayi
tomin etmolidirlor?

reklam foaliyyatinin innovativ mohsullarla tomin edilmasin;
reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi;
diizgiin cavab yoxdur.

@000

firmanin reklam faaliyyatinin planlagdiriimasi;

369 Asagida sadalananlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi
istlinliiklors aiddir?

hamusi;
reklam agentliyinin xorcolori azaltmast;
reklamveron daxili reklam agentliyino qars1 xiisusi todbirlor gérmolidir;

@000

daxili agentlik 6z kampaniyasinin mohsullarinin vo bazarinin spesifik xiisusiyyatlorini bilir;

370 Pesokar kommunikator gabiliyyatlori nodir?

O

kontaktordan tolab olunur, 6z fikirlorini genis, atrafli bayan etmak bacarigi olsun, psixologiyanin asaslarini va
isgiizar linsiyyatin oxlaqlarini bilsin;

kontaktordan talab olunur, ki, qisa daqiq, inandirici 6z fikirlarini bayan etmak bacarigi olsun, psixologiyanin
asaslarini vo iggilizar linsiyyatin oxlaqlarini bilsin;

C

diizgiin cavab yoxdur
kontaktor voziyyati izloyir miistorinin reklam-marketing foaliyyotine effektiv reklam todbirlorini reallagdirmaga
icazo veron molumat bankin1 yaradir vo inkisaf etdirir;

OO

371 Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi togkilati funksiyalarin komakliyi ils yerina yetirmayi
tomin etmolidirlor?
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reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi;

diizgiin cavab yoxdur.

iki eyni tam bir-birino oxsayan firma olmadig1 kimi, reklam foaliyyotinin toskilati reklam xidmatlori is¢ilorine
rohborlik edon adminstrasiya;

@O0

O

reklam foaliyystinin innovativ mohsullarla tomin edilmasin;

372 Asagida sadalananlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi
iistiinliiklors aiddir?

reklam agentliyinin xorcolori azaltmast;

reklamveran firmadaxili reklam agentliyine tam giivona biler, ¢linki o homin agentliyin yegono miistorisidir;
diizgiin cavab yoxdur.

reklamveron daxili reklam agentliyino qars1 xiisusi todbirlor gérmalidir;

OO0®@O

373 Kontaktor hansi keyfiyyatlorsa sahib olmalidir?

miixtalif nov informasiyani tohlil etmoak vo imumilagdirmok bacarigi;
soxsi miitogokkillik, miikommollik va saligalik;
hamusi;

O@O0O

pesokar kommunikator qabiliyyaetlori
374 Kontaktor hans1 keyfiyyotlora sahib olmalidir?

sifariscilorlo isgiizar olaqalori qaydaya salmaq bacarigi
pesokarliq;
idaraetmo bacariglari

@000

hamusi;

375 Kontaktor kimdir?

O

reklam agentliyinin omokdasidir, miistarinin is¢i qrupunun rohbaridir, hansi ki, miistorinin sifarisine gors biitiin isi
onun alinmasina qador olagalondirir;

reklam agentliyinin sahibidir, miistorinin is¢i qrupunun rohbaridir, hansi ki, miistorinin sifarisine gors biitiin isi
onun alinmasina qador olagalendirir;

reklam agentliyinin omokdasidir, miistorinin is¢i qrupunun rohbaridir, hansi ki, miistorinin sifarisine gors biitiin isi
onun alinmasindan tamamlanmasina qodar alagolondirir;

reklam agentliyinin sahibidir, miistorinin is¢i qrupunun rohbaridir, hansi ki, miistorinin sifarisine gors biitiin isi
onun alinmasindan tamamlanmasina qodar alagolondirir;

O

O @

376 Toskilati strukturda hansi asas funksional bélmolor se¢ilir?

marketing vo tadqiqatlar xidmatini
hamisi;
sifarislorin icras1 xidmotlori;

OO0®O

yaradiciliq xidmatini;
377 Hans daxili reklam agentliklorinin yaradilmasi sahibkara verdiyi iistiinliiklors aiddir?

reklamveran daxili reklam agentliyino qarst xiisusi todbirlor gérmoalidir;
diizgiin cavab yoxdur.
reklam agentliyinin xarcalori azaltmasi;

@000

reklam veran 6z xorclorini 15%-0 qodor azalda biler;
378 Hans1 sabablordon pesokar reklam agentliklori ilo qarsiligl slagays ehtiyac yaranir?

daha az xarc olur;
miiossiso bu igdo mosuliyyet dasimagq istomir;
diizgiin cavab yoxdur.

@000

reklam agentliklarinds bu isin an yaxsi1 pesokarlari comlonmisdir;
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379 Hansi sobablordon pesokar reklam agentliklori ilo qarsiligli olagoys ehtiyac yaranir?

miiossisa bu igdo mosuliyyet dasimaq istomir
diizgiin cavab yoxdur.
daha az xorc olur

@000

agentliyin omokdaslart torofindon miixtolif sifariglorin listiindo is prosesinds y1gilan genis biliklor vo tocriiba;
380 Hans1 sobablordon pesokar reklam agentliklori ilo qarsiligli slagaya ehtiyac yaranir?

miiassiso bu igdo masuliyyat dagimaq istomir
diizgiin cavab yoxdur
reklam agentliyinin miistaqilliyi

O®@0OO0

daha az xorc olur;

381 Asagida geyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi
iistiinltikloro aiddir?

reklamveron daxili reklam agentliyino qarst xiisusi todbirlor gérmolidir

DO

(U diizgiin cavab yoxdur.
@ daxili agentlik 6z kampaniyasinin mahsullarinin vo bazarinin spesifik xiisusiyyatlorini bilir;
O reklam agentliyinin xarcalori azaltmasi

382 Asagida geyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi
ustiinltiklors aiddir?

reklamveran daxili reklam agentliyina qars1 xiisusi tadbirlor gérmolidir;
reklam agentliyinin xorcolori azaltmast;
diizgiin cavab yoxdur.

@000

reklamveran firmadaxili reklam agentliyina tam giivana bilar, ¢iinki o hamin agentliyin yegona miistarisidir;

383 Asagida qeyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi
stlinliiklors aiddir?

reklam agentliyinin xorcalari azaltmasi;
reklamveran daxili reklam agentliyina qars1 xiisusi tadbirlor gérmolidir;
reklam veran 6z xorclorini 15%-0 qodor azalda biler;

O@OO0

diizgiin cavab yoxdur.
384 Firmanin reklam xidmotlorinin togkilati strukturunun asili oldugu faktorlarda aiddir:

hamusi;
firmanin ¢aligdig1 foaliyyatsferasi
bazar seqmentinin spesifik sorhadlari va istehsal olunmus mohsulun xarakteristikasi;

O00@

firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararliligi, iscilor arasinda omok bdlgiisiiniin aparilmast;

385 Ixtisaslagdiriimis reklam agentliyi hans agentliklordir?

O

marketinqg kommunikasiyalarinin ayr ndvleri sahasinds ixtisaslagdirilmis xidmatlori vo ya yerlosdirilmasi
xidmeotini gdstoron agentlikdir;

marketing kommunikasiyalart sahasindo xiisusi xidmatlori gostoron agentlikdir;

marketing kommunikasiyalarinin ayri ndvlori sahesinds ixtisaslasdirilmis xidmatlori, reklamin yaradilmasi vo ya
yerlosdirilmasi xidmaotini gdstoran agentlikdir;

O @O

marketing kommunikasiyalari sahasindo kompleks xidmotlori gostaran agentlikdir;
386 Tam dovrii xidmat gostoron reklam agentliklori hansi agentliklordir?

marketing kommunikasiyalar sahasindo xiisusi xidmetlori gdstoron agentlikdir

marketing kommunikasiyalar sahasindo kompleks xidmotlori gdstoran agentlikdir;

marketing kommunikasiyalarinin ayr névlari sahasindo ixtisaslagdirilmis xidmatlari, reklamin yaradilmasi va ya
yerlosdirilmasi xidmotini gostoran agentlikdir;

Q.Cle)
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C marketing kommunikasiyalarinin ayr névlari sahasindoe ixtisaslasdirilmis xidmetlori vo ya yerlosdirilmosi

xidmeotini gdsteron agentlikdir;
387 Reklam agentliklori gostordiklori xidmatlora goroe hansi qruplara boliintirlor?

qisamiiddatli agentliklors vo uzunmiiddotli agentliklors;
tam dovrii xidmot gdstoron va ixtisaslagdirilmis agentliklors;
daimi voa miivaqqati xidmat gdstaran agentlikloro;

OO0®O

ixtisaslagdirilmis va kreativ agentliklors
388 Reklam agentliklori gostordiklori xidmatlora géra nega qrupa boliiniirlor?

4.0
6.0
2.0
5.0

O®@0OO0

389 Reklam foaaliyyatinin subyekt tiplori ne¢o qrupa ayrilir?

3.0
2.0
5.0
4.0

@000

390 Menecerin reallagdirdigi vacib toskilati funksiyalara aiddir:

personal iizorinds rohbarlik;

niimayaonds heyati arasinda vazifalorin boliigdiiriilmasi;
hamusi;

rohboarliys tabe olan is¢ilor arasinda igin boliinmasi,

O@OO

391 Firmanin reklam xidmaotlorinin toskilati strukturunun faktorlarindan asili olanlara asagida verilonlordon
hansi aiddir?

firmanin caligdig1 foaliyyaot sferast;
reklamin marketing kompleksindas yeri va rolu;
bazar seqmentinin spesifik sarhadlari va istehsal olunmus mohsulun xarekteristikasi;

@000

hamis1 diizdiir.
392 Miistarilorls is lizra slagoalondirici na islo moggul olur?

Veb saytlar iigiin reklam materiallarini olagslondirir;
¢ap mediasi liglin reklam materiallarin1 alagalondirir;
cap mediast {igiin reklam materiallarin1 olagolondirir;

@000

potensial miistorilors zong edir vo mohsulu satmaga calisir;
393 Suallar vo narahat edon mosalalor ilo bagli miistorilors yardim edon soxs neco adlanir?

satigin togviqi lizrs menecer;
reklam motni iizro miitoxassis
texniki dostok izro miitoxassis;

@000

miigtori xidmati niimayandasi;
394 Miiessisonin mohsullarini xarici 6lkolordoki miistorilors togviq edon soxs neco adlanir?

reklam satis direktoru;
media alicisi;
beynolxalq marketing lizro miitoxassis

O@OO

satigin togviqi lizro menecer
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395 Miiasir dovrdos reklamlarin hansi tiplori mévcuddur?

mohsul va istehsal
mohsul va togkilat (institusional);
funksional va coalbedici;

OO0®O

satig vo institutsional
396 Reklamvericilors aiddir:

hamuisi.
institusional reklamvericilor;
korporativ reklamvericilar;

@000

son istehlake¢ilar iigiin reklamvericilor;
397 Avropada vo Amerikada qozetlorin neco faiz sahasini reklam informasiyasi tutur?

80%:;
40%;
60%;
20%;

O00@

398 Azarbaycanda kii¢o reklami asason neca toqdim edilir?

reklam 16vhalariyls;
biitiin variantlar dogrudur;
reklam transparantlariyla;

OO0®@O

reklam elanlarnyla;
399 "Golden Drum", "London International Awards" nadir?
geyimin xarici markasi;

avtomobil markasi;
reklam agentliyi;

@000

reklam moévzusuna dair konfranslar, festivallar;
400 Bak1 sohorinds hansi yerlords ¢oxlu sayda bilbordlar qurulmusdur?

avtobus dayanacaqlarinda;
isiqforlarda vo metronun ¢ixiglarinda;
tohsil miiassisolori yaxinliginda,

OO0®@O

idman kompleksloarinin yaninda;
401 Yerli sirkotlorimiz reklam biidcosinin asason ne¢o faizini televiziya vo radio reklamina xorcloyirlor?

100%;
75%;
95%;
60%;

O@OO0

402 Asagida sadalananlardan hansi on effektiv reklam yayim vasitosi hesab olunur?

internet;
televiziya;
radio;

OO0®O

kiiga reklami;
403 Asagida gostorilon illordon hansina baglanilan miigavilolorin imumi doyorinin rekordu aid edilir?

2007-ci il;
2009-cu il;

OO
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O 2010-cuil;
® 2008-ciil;

404 Reklamin hans1 novil, televiziyanin qismen interaktivliyi vo internetin miitlaq interaktivliyi ilo
miiqayisads passivdir?

¢ap reklamu;
radio reklam,;
sorgilar;

@000

kii¢a reklamu
405 Asagida geyd olunan kiitlovi informasiya vasitolorlorindon hansinda reklam togdim edilir?
radio;

qozetlar;
biitiin variantlar dogrudur.

O@OO

televiziya;
406 Reklam no zaman tasirli hesab edilir?
keyfiyyatli olanda;

psixoloji tasir etdikds;
satis1 artirmaga komok etdikdo;

OO0®O

hamuisi;
407 Hal-hazirda milli reklam bazarinda inkisaf edon saho hansidir?

radio reklami;
televiziya reklami;
kii¢a reklami;

@000

internet reklami;

408 Qobul edilmis standartlara goro ugurlu foaliyyot gostormok istoyon sahibkar golirin ne¢o faizi reklama
xarclomalidir?

21-30%;
5-10%;

15-20%;
11-15%;

@000

409 Reklam bazarmin daqiq hacmini miioyyan etmoys ¢atinlik yaradan sabob nadir?

bilarokdon yalan reklamin mévcudlugu;
Pirad reklamg¢iligin mévcudlugu;
hamusi;

@000

gizli reklamin mévcudlugu
410 Azarbaycanda reklamin bdyiik bir hissasi hansi reklam vasitalotininin tizarins diigiir?
motbuat;

kii¢o;
televiziya;

O@OO

saboko;

411 Ikitorafli ekranlar nadir?

O

soffaf akrilo vurulmus kasilmis nazik pardos, hansini ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar vo ya slayd-soulara
¢okilir;
tasvir vo ya videonu bir proyektordan haor iki torofo proyeksiya edir;

@10

sliso vitrinlors yapisdirilir;
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~
)

412 Miitoxassislorin hesablamalarina gore, innovasiyali reklam texnologiyalarinin negs faizi toqdim edilon

soffafdir, glinas is1g1n1 buraxir, giin is1g1 vaxti igloyir;

mohsulun satig hocmini artira bilor?

OO0®O

40-80%;
20-45%;
20-60%;
25-50%;

413 EL-gostaricilors (el-sings) aiddir:

)

)
@®
~
o
~
o

414 Laytbokslarla miiqayisade elektroliiminessensiya panellorinin asas {istiinliiklorine aid deyil:

OO0®O

415 Laytbokslarla miiqayisads elektroliiminessensiya panellorinin osas iistlinliiklorino aiddir:

OO0®O

416 Laytbokslarla miigayisados elektroliiminessensiya panellorinin osas tistiinliiklorine aiddir:

OO0®@O

417 Laytbokslarla miiqayisads elektroliiminessensiya panellarinin asas tistiinliiyli hansilardir:

OO0®O

miioyyon formada olan lamellor

hegbiri.

hamusi;

100%-1i borabar isiglandirma, 1-don 3-0 gqodar rejimine malik olan isiqlandirma;

solgun isiqlandirma;
hegbiri;

boyiik qalinliqg;
boyiik ¢aki;

hegbiri;

kigik ¢aki;

solgun isiqlandirma;
boyiik galinliq;

hegbiri;

parlaq isiglandirma;
boyiik qalinliq;
boyiik ¢aki;

alverislilik;

biitiin variantlar dogrudur
kigik qalinliq

parlaq isiglandirma

418 EL-gostaricilor (el-sings) nadir?

OO0®@O

bu yiiksak keyfiyyatli posterls vurulmus xiisusi xalgadir;

miioyyon konfiqurasiyali panellar;

100%-1i borabar isiglandirma, 1-don 3-o gadoar rejimine malik olan isiqlandirma;
bu inca va elastik isigli-dinamik plastik varaqler;

419 EL-panellor (el-panels) nadir?

OO0®O

bu yiiksok keyfiyyatli posterlo vurulmus xiisusi xal¢adir;

100%-1i boarabar isiglandirma, 1-don 3-o godar rejimino malik olan isiqlandirma;
miioyyon konfiqurasiyali panellor

bu incoa vo elastik isigli-dinamik plastik voroqlor;

420 Elektroliiminessensiya panellorinin ne¢o névii movcuddur?
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5.0
2.0
4.0
1.0

OO0®O

421 Touch-panellor nodir?

O

i¢orida divarlarda vo tavanin altinda yerlasirlor, reklamin va televiziya veriliglorinin translyasiyasi {i¢iin istifads
olunurlar;

proyeksiyali interaktiv stendlor, vitrinlor, dosomaloar, bar rofi;

tosvir vo ya videonu bir proyektordan har iki torafo proyeksiya edir;

0zlinos diqqgoati 6z dinamikliyiyls calb edirlor, konkret aksiyanin va ya yeniliklorin altinda ¢arxlar va ya tosvirloari
asan doyisdirirlor;

0O0@

422 Videopanellor nadir?

O

soffaf akrilo vurulmus kosilmis nazik pardos, hansini ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar vo ya slayd-soulara
¢okilir;

i¢orida divarlarda vo tavanin altinda yerlasirlor, reklamin va televiziya veriliglorinin translyasiyasi {i¢iin istifads
olunurlar;

C

tosvir vo ya videonu bir proyektordan har iki torofo proyeksiya edir;
0zlins diqqgati 6z dinamikliyiyls calb edirlar, konkret aksiyanin va ya yeniliklorin altinda ¢arxlarn va ya tosvirloari
asan doyisdirirler;

OO

423 Videovitrin nadir?

O

soffaf akrilo vurulmus kasilmis nazik pards, hansini ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar vo ya slayd-soulara
¢akilir;

0zlino diqqgoti 6z dinamikliyiyls calb edirlor, konkret aksiyanin vo ya yeniliklorin altinda ¢arxlar va ya tosvirlari
asan doyisdirirlor;

C

slisa vitrinlors yapisdirilir
tosvir vo ya videonu bir proyektordan haor iki torofo proyeksiya edir;

010

424 Videohorflor nadir?

tosvir va ya videonu bir proyektordan har iki torafo proyeksiya edir;

soffaf akrilo vurulmus kasilmis nazik pards, hansini ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar vo ya slayd-soulara
¢akilir;

sliso vitrinloro yapisdirilir;

OO @O

soffafdir, glinos is1gin1 buraxir, giin is181 vaxti iglayir;

425 Miitoxossislorin hesablamalarina gora, innovasiyali reklam texnologiyalarinin neg¢o faizi toqdim edilon
mohsulun satig hocmini artirmaq ixtidarindadir?

50%.

20-45%;
10-15%;
20-30%;

OO0®@O

426 Xiisusi holoqrafik nazik pardslor nadir?

O

soffaf akrilo vurulmus kasilmis nazik pards, hansini ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar vo ya slayd-soulara
¢akilir;

soffafdir, glinas is1gin1 buraxir, giin is1g1 vaxti isloyir;

sliso vitrinloro yapisdirilir;

O0@

tosvir vo ya videonu bir proyektordan har iki torofo proyeksiya edir;
427 Asagida gostorilon standart bar-ranner 6lgiilorindon hansi1 dogrudur?

O 240x340 millimetr vo ya 350x720;
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0O0@

430x230 millimetr vo ya 810x210;
220x200 millimetr vo ya 719x300;
100x200 millimetr vo ya 300x500;

428 Bar-ranner nadir?

O

O 0@

galinligr 1 santimetrdon ¢ox olmayan akril konstruksiya, hansina ki, xiisusi xarakteristikalarla aks proyeksiyanin
nazik pardasi vurulmusdur;

bu, yiliksak keyfiyyatli posterls vurulmus xiisusi xalgadir;

interaktiv qurgu, hansi ki, suyun an xirda damcilarindan videocarxlarin va ya tosvirlorin niimayisi li¢iin yast1 sothi
(iizli) yaradir;

effekt, hansi ki, baxmaga, horokoats gotirmayo, miqyast bdyiitmayo, sokillori ¢evirmayoe imkan verir;

429 Asagida gostorilonlordon hansilar, Flash AdBoard fluoressensiya lovholorinin iistiinliiklorino aiddir?

@000

informasiyani1 yazmaq asandir;
is vaxt1 100000 saat;

is1g1n rejimini se¢gmok imkani;
biitiin variantlar do6rudur;

430 Suyun an xirda damcilarindan videogarxlarin vo ya tosvirin niimayisi liglin yast1 sathi yaradan interaktiv
qurgu neco adlanir?

OO0®O

sehrli giizgii;

duman-ekran

Flash AdBoard-in fluoressensiya 16vhaloeri;
levitron reklam dastyicilar

431 Asagida geyd olunanlardan hansi, "virtual promouter" texnologiyasinin asas iistlinliiyiino aiddir?

OO0®O

ziyarat¢ilorin boyiik maragina sabab olur;

biitiin variantlar dogrudur.

miistorilori artiq informasiyayla qiciqlandirmur;

glindo 24 saat isloyir, yorgunluq bilmir, fasilolors va istirahato ehtiyac duymur;

432 "Virtual promouter" nadir?

O O @O

biitiin variantlar dogru deyil.

qalinlig1 1 santimetrdon ¢ox olmayan akril konstruksiya, hansina ki, xiisusi xarakteristikalarla oks proyeksiyanin
nazik pardesi vurulmusdur;

dosomads, divarda, tavanda vo ya dosomada sirkatin, yazinin va ya posterin loqotipini oks etdirmays icazo veron
proyeksiya sistemi;

interaktiv qurgu, hansi ki, suyun on xirda damcilarindan videocarxlarin va ya tasvirlorin niimayisi li¢iin yast1 sothi
(iizi) yaradir;

433 Reklamin hansi novii onun yiiksok effektivliyi ilo alagadar olaraq tez-tez Avropada, Amerikada,
Rusiyada vo MDB-1n bazi 6lkoslorindo BTL-aksiyalar ii¢iin, homginin istehlak¢ilarin axininin artimi vo daha
six bas ¢gokmolorin tominati tigilin istehsalgilar vo bdyiik ticarot komplekslori torafindan istifado olunur?

OO0®O

Just Touch;
Ground FX.
X3D video;
Free Format Projection

434 Asagida geyd olunan reklam texnologiyalarindan hansi GestureTek sirkati torofindon hazirlanmigdir?

OO0®@O

Just Touch;
Ground FX.
X3D video;
Free Format Projection;
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435 Asagida sadalanan interaktiv qarsiliqh tosiretmo texnologiyalarindan hansi Touch Screen sistemi
osasinda isloyir?

Free Format Projection;
Just Touch;

X3D video;

Flash AdBoard

OO0®@O

436 XXI asrin baglangicinda ABS-da hansi interaktiv qarsiligh tosiretma texnologiyast meydana ¢ixdi?

Free Format Projection
Just Touch;

X3D video;

Flash AdBoard;

OO0®O

437 Yaponiya, Cin, Fransa, Almaniya vo ABS kimi 6lkalor boyiik supermarketlords, klublar, aylonce vo
ticarat markazlorinds on yeni texnologiyalardan istifads olunan reklamin hansi néviinden faal istifads edilir?

Free Format Projection;
X3D video;

Just Touch;

Flash AdBoard;

O0®O

438 X3D videonun sado 3D texnologiyasindan forqli cohatlori nodon ibaratdir?

biitiin variantlar dogrudur;
olava vasitalordon istifads etmadan li¢dl¢iilii tasvirlorin qavranilmasi;
on yeni texnoloqiyalardan istifads etmoadon ii¢6l¢iilii tosvirlorin gavranilmasi;

OO0®O

standart texnologiyalardan istifads etmadan {i¢ol¢iilii tasvirlarin qavranilmasi;
439 Asagida geyd olunan yeni texnologiyalardan hansi, 2005-ci ilds Rusiya InDoor reklam bazarina ¢ixdi?

Free Format Projection;
X3Dvideo.
Ground FX;
Just Touch;

OO0®@O

440 Hansi 6lkolorin reklamveranlori diinyaya dofolorls effektivliyin doeracasinds onun ononavi tisullarini
iistoloyon innovasiya reklamini agaraq inqilab etdilor?

Italiya vo Fransa;

ABS vo Yaponiya;
Rusiya va Tiirkiyo
ABS vo Almaniya

OO0®O

441 Eksternal effektlor nadir?

vasitali effektlor;
xarici effektlor;
birbasa tosirlor;
daxili effektlor

O0®O

442 Asagida geyd olunanlardan hansi miiasir reklam texnologiyalarinin farqlondirici xtlisusiyyatidir?

yeniliklor, hansilar ki, potensial istehlakgilart calb edirlar;

@O

tamasagini yenilik vo bacarigla qarsiliql: tosiro colb etmok;
C yenilikler, hansilar ki, reklam kampaniyalarinin effektivliyini yiiksoldirler;
O biitiin variantlar dogru deyil.
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443 Nazik vo elastik is18li-dinamik plastik voraglor neco adlanir?

virtual promouterlor;

elektroliiminestet panellori vo gostaricilor;
sehirli gilizgii;

3D stikerlar;

OO0®O

444 Touch-panellor nadir?

sehirli glizgi;

proyeksiyali interaktiv stendlori, vitrinlor, dogomalar va s.
3D stikerlor

elektroliiminestet panellor vo gostoricilor;

OO0®O

445 Oz sothinin (iiziiniin) xiisusiyyatlorini dayisdirmak qabiliyyatina malik olan innovativ reklam dastyicis

neca adlanir?

virtual promouter;
sehirli glizgi;
Ground FX;

3D stikerlar;

OO0@®@O

446 Reklam sahosindo bir sira innovasiya texnologiyalarinin istifadasi ilo istehsal edilmis video-model neco

adlanir?

Ground FX;
virtual promouter;
Just Touch;
raqoamsal posterlar.

OO0®O

447 Asagida geyd olunan texnologiyalardan hansi, yalniz istehlak¢iya reklam siijetini miisahido etmoyo

deyil, hom ds onda istirak etmayas icaza verir?

virtual promouter;
Ground FX;

Just Touch;

3D stikerlar;

OO0®O

448 Miitoxassislorin iddiasina goro, nego faiz potensial alict InDoor TV texnologiyasina diqqoet yetirir?

30%-don gox
90%-dan ¢ox;
100%.

70%-dan gox;

OO0®O

449 Innovasiya reklammin hansi ndvii istehlakginin ollorinin harokoatini izlomaya vo onlarin kémoayi ilo

xiisusi tabloda yerlogdirilmis menyunun funksiyalarini idars etmoya icazo verir?

Ground FX;
Just Touch;
roqomsal posterlor.

OO0®O

virtual promouter;
450 Asagida sadalananlardan hansilar reklamin effektivliyinin asas olamatlorini toskil edir?
iqtisadi vo ictimai;

sosial vo sahibkarliq
ilkin vo son;

@000

iqtisadi vo kommunikativ
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451 Reklamin iqgtisadi somoraliliyinin miioyyon edilmasi {i¢iin hans1 metodlardan istifado olunur?

@000

bir nega KiVin reklam moagsadils birgs istifadosindon alds edilon somoranin dyranilmoasi;

eyni mogsadli auditoriya iigiin ayri—ayri reklam vasitslorinin somorsliliyinin tedqiqi;

biitovlikds firmanin reklam siyasatinin somoraliliyinin 6yradilmasi;

bir malin eyni vaxtda reklam totbiq edilon va totbiq edilmoyon rayonda satist molumatlarinin miiqayise edilmosi;

452 Reklamin iqtisadi somaraliliyinin miioyyan edilmasi ii¢lin hans1 metodlardan istifade olunur?

O®@0OO0

eyni mogsadli auditoriya iiglin ayri—ayri reklam vasitolorinin somorsliliyinin tedqiqi;
biitovliikda firmanin reklam siyasatinin somaraliliyinin 6yradilmasi;

reklamadok vo ondan sonraki dovrde tosarriifat foaliyyoti gdstericilorinin miiqayise olunmasi;
bir nega KiVin reklam mogsadilo birgs istifadesindon aldo edilon semoronin dyronilmesi;

453 Reklamin somaraliliyini qiymotlondirmayin hans1 meyarindan istifado edilir?

OO0®O

reklamin sosial qiymatlondirilmasi;
tanimagq;

reklamin diqqat ¢okma saviyyosi;
saticilarin davranisina tasir;

454 Reklamin samaraliliyinin qiymatlondirilmasinin torkib hissalorine aiddir:

O00@®

istehlak¢ilarin davranisi, informasiya obyekti, imic;
istehlak¢ilarin davranisi, informasiya obyekti;
informasiya obyekti, imic;

istehlak¢ilarin davranisi, imic;

455 Asagida sadalanan reklamin iqtisadi effektivliyinin toriflorindon hanst dogrudur?

O

O 0@

bu, reklamin istehlakgilarla onun miinasibatlorinde reklam kampaniyasinin qiymotlondirilmosini toskil edon
iqtisadi naticadir;

bu reklam vasitasinin totbigindan va ya reklam kampaniyasinin toskilindon alinmus iqtisadi naticadir;

bu iqtisadi naticadir, hansi ki, reklam agentliklorinds reklami yaradanlar, mediaplanlasdirma vo reklamin
istehsaliyla moaggul olanl pesokar vo yaradiciliq potensiallan ilo miioyyon olunurlar;

biitiin variantlar dogrudur;

456 Miisahido metodu...

O O@O

hec biri

ayrayn reklam vasitolorinin istehlaka tosir gostormasi iizro tadqiqatlarin aparilmasidir

Bu iisul da reklamin psixoloji tosir formasinin foal metodu sayilir. Bu {isul agir omok tolob edon is olsa da, basqa
iisul vo formalardan bilavasits {istiinliiyii ilo daha ¢ox forqlenir;

ovvolcadon yazili proqramlar hazirlanir, adamlarla soxson s6hbot aparilir, radio vo televiziya vasitosilo lazim olan
molumatlar adamlarin diqqetins catdirirlar;

457 Reklamin psixoloji tosiri somaraliliyi....

C

O

O O

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi
gostoaricilaricilori ilo xarakterizo olunur

alicilarda yeni tolobatin omala golmasi, onlarin zévqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, ohaliys mallar, xidmatlor va ticarat miiassisolori hagqinda malumatlarin verilmosi, ticarat
moadoniyyatinin yiiksoldilmasi vo digor amillarlo miioyyen olunur

reklamdan sonra alda edilon naticalorin reklamadok olan xorc gostaricilori ilo miiqayisasi yolu ils
miloyyonlosdirilir;

ohaliya mallar, xidmaotlor vo ticarat miiassisalori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat madaniyyatinin
yiiksaldilmasi va digor amillarlo miioyyon olunur

458 Reklamin iqtisadi somaraliliyi....
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reklamdan sonra alds edilon naticalarin reklamadok olan xarc gdstaricilori ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyonlosdirilir

reklamdan sonra alda edilon naticalarin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyonlosdirilir

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tasiri, insanlarin yaddagda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi
gostaricilaricilori ilo xarakterizo olunur

ohaliya mallar, xidmaotlor vo ticarat miiassisalori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat madaniyyatinin
yiiksoldilmasi va digar amillarla miiayyan olunur

O O 0O @

459 is1glandirilan, siisoli reklam plansetindon ibarat olan, golobalik olan kiigo sokilorinde vo sohar nagliyyati

dayanacaglarinda quragdirilan kii¢o reklami vasitosi neco adlanir?

bilbord;
bigbord;
laytboks;
basorama;

O®@0OO0

460 Asagida sadalanan toriflordon hansi prospekto aiddir ?

bir sohifods ¢ap olunan, sonra qatlanan va qat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin novii;
konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasits

nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitasi
reklam ideyasinin badii tosvirigrafik {isulla, matnin iss kdmokei rol oynadigi ¥4 formatda 2 veraqs godor olan
rongli reklam macmusu

O@O0O

461 Nofis tortibatl brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitosi necs adlanir?

prospekt
afisa
plakat
buklet

O00@

462 Bir sohifods ¢ap olunan, sonra qatlanan va qatt agilmadan oxunan reklam prospektinin novii neco
adlanir?

brosiir
buklet
afisa

OO0®O

plakat
463 Asagida sadalanan toriflordon hansi plakata aiddir ?

konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasits

kiitlovi yerlordos asilan, tamasa, konsert, miithazira va s. barads reklam moatnli boyiik formatl voraq

reklam ideyasinin badii tosviriqrafik iisulla, matnin iso kdmokei rol oynadig1 ¥ formatda 2 varage qodar olan
rongli reklam mocmusu;

@O0

bir sohifads ¢ap olunan, sonra gatlanan va gat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin névii;

O

464 Asagida sadalanan toriflordon hansi afisaya aidir?

O

reklam ideyasinin badii tosviriqrafik iisulla, motnin iso kdmokei rol oynadig1 % formatda 2 voraqe qodor olan
rongli reklam mocmusu

kiitlovi yerlordos asilan, tamasa, konsert, miithazira va s. barads reklam moatnli boyiik formatli voraq;

bir sohifada ¢ap olunan, sonra gatlanan va gat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin névii;

O0O0@

konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasits;

465 Televiziya, radio, gozetlor, jurnallar, birbasa pogt gondorislori, reklam 16vhalori, tranzit reklam vasitolori,

telefon vo internet sobokosi noyi togkil edirlor:

)

(U marketinq arasdirmalarini;
O reklam kommunikasiyasini;
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O marketing kommunikasiyasint;

@ reklam yayim vasitalorini;

466 Sonaye mohsulunun reklami {igiin agagida qeyd olunmus reklam vasitolorindon hansini istifado etmok

daha mogsadouygundur

O radio reklam;

O televiziya reklami;

kii¢o reklamu;

@O

sargilor;
467 Sohv cavabi gostorin. Qoazetlords olan reklamin asas ¢atigsmazligi nodon ibarotdir?

tokrar istehsalin asag1 keyfiyyoti;
"ikinci oxucularin" ¢oxlugu;
movcudlugun qisa miiddatliliyi;

OO0®@O

reklam elaninin dorc edilmesinin qisa miiddatliliyi

468 Sohv cavabi gostorin. Radio reklam asagida sadalananlardan hansilar {i¢iin daha yararlidir?

biitiin cavablar duzdiir;
sonaye mohsulu vo texnologiyalar;
mallar vo kiitlovi tolobat xidmotlori;

OO0®O

istehlak mallari;
469 Reklamin vasitolorinin hansinda satici ilo alicinin soxsi alaqgesi tomin olunur?

satisin yerindo reklam.
motbuatda reklam;
kii¢a reklami;

O00@

¢ap reklam;
470 Asagida sadalananlardan hansi reklamin asas yayilma kanallarina aiddir?

yarmarkalar;
interetreklam;
sorgilar;

OO0®O

poct reklami;
471 Asagida sadalanlardan hansi internetreklamin asas tistlinliiyiino aiddir?

reklam kampaniyalarinin agagi effektivliyi;
interaktiv alago imkani1 vo alagonin nisbaton asagi doyaori;
bannerin spesifikasina goro 6l¢ii {izro reklam miiraciotinin mohdudiyyatlori;

OO0®O

yalniz internetin istifadogilori torafindon auditoriyanin mahdudlugu;

472 Asagida sadalanan reklam vasitolorindon hansi naqliyyat vasitalorinin bortlarina aiddir:

interaktiv reklam;
nogliyyatda reklam
¢ap reklami

OO0®O

audiovizual reklam;
473 Internetreklamin osas ¢atismamazligia asagidakilardan hansi aiddir?

istonilon vaxtda kampaniyani korrekto etmak;

@O

bannerin spesifikasina gors 6l¢ii lizra reklam miiracistinin mahdudiyyatlori;
O tosirin miixtalif vasitolorindon istifado;
O maqsadli auditoriyanin yiiksak daracodo miiayyonlasdirilmasi;
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474 Reklam ideyasinin badii tosvirigrafik iisulla, motnin isa kdmakei rol oynadigi 4 formatda 2 varago qoder
olan rongli reklam mocmusu neco adlanir?

prospekt
plakat
afisa
buklet

OO0®@O

475 Kiitlovi yerlords asilan, tamasa, konsert, miihazira vo s. barads reklam moatnli boyiik formath voraq neca
adlanir?

broslir
afisa
prospekt
buklet

OO0®O

476 Maqazindonkonar reklam nadir?

istehlakg¢ilara kompleks tosiri gdstoran reklam;

radiotranslyasiya gsobokasi vasitasilo hoyata kegirilon reklam;

bir ticarat miiassisasinin hiidudlariyla mahdudlagdirilmig vo radiotranslyasiya quragdirmalar vasitasils hoyata
kegirilon reklam;

O 0O@0O

texniki xarakterin xiisusiyyatlorino goro auditoriyaya giiclii tosiri gostoron reklam;
477 Reklamin insanlara tosirinin giiclii nozoriyyosine aiddir:

harakat;
hamusi.
istok yaratmaq

OO0®O

xobordar olmagq;
478 Reklamin insanlara tosirinin giiclii nozoriyyosine aid deyil:

mohkomlondirmak;
hamusi.
maraq yaratmag;

OO0®O

sinaqdan kemirmok;
479 Reklamin insanlara tasirinin zoif nozariyyasine aiddir:

istok yaratmaq
maraq yaratmag;
horokat;

sinaqdan keg¢irmok;

@000

480 Reklamin insanlara tosirinin zaif nozoriyyosineg aid deyil:

hoarokat;
hamusi.
arzulamagq;

OO0®O

maraq yaratmag;

481 Istehlakcrya reklam tosiri vaxti olan informasiyanin emali asagida gostorilon psixi proseslordon hansilari
daxil edir?

motivasiya, toxunma hissi, diisiinco, stimullasdirma;
hislor, qavrama, diqqat, diisiinco, yaddas;
diqget, qavrama, yaddag, motivasiya, stimullagdirma;

OO0®O

hislor, gavrama, yaddas, toxunma hissi, horokot;
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482 Reklamin onun istehlakgisina psixoloji tosiri mexanizmini hansi ardicilligda toqdim etmok lazimdir?

informasiyanin vasitelorinin se¢imi, reklamin hodoflorinin toyini, yadda saxlama, horokat (tesir);
diqqgetin colb edilmosi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tozahiirii, inandirma, qorarin qobul olunmasi, satinalma
(harakat);

maraqlandirma, qavrama, tasir, satinalma;

@0

OO

maragin tozahiirli, inandirma, qavrama, horokat;
483 Reklam elaninin mahiyyatini ifads edon, lakonik va yiingiil yadda qalan ifada?

matn
slogan
rong

OO0®@O

S3as
484 Reklam elaniin sifahi hissosi?

rong
matn
rong

OO0®O

Sas
485 Hor hansi bir miiossisonin foaliyyatinin son noticosi?

moahsul
emblem
xidmot

O00@

slogan
486 Asagida sadalanlardan hansi omtos vo ya toskilatin tam vo yaxud qisadilmis adinin orijinal sokilidir?

slogan
logotip
emblem
marka

OO0®O

487 Asagida sadalanlardan hansi reklam motninin tosirini giiclondirir?

srift
slogan
rong

OO0®O

Sas
488 Asagida sadalanlardan hansi reklam informasiyasini dasiyir?

slogan
sos
srift

OO0®@O

rong
489 Reklam elaninin kompozisiyasinda hansi element istirak etmoya bilor?

soraq molumatlari;
informasiya blokunu qabaqlayan baslangic;
informasiya bloku vo ya reklam motni;

OO0®O

reklam baglig1, hansi ki, sloqan, ¢agiris, aforizm va s. kimi ¢ix1s edo bilar;

490 Reklamin mogsadindon vo reklam olunan mohsula maragin hadofindon asili olaraq digqgst neco boliiniir:

O gosden va qosdsiz;
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0O0@

sarbast va qeyrisarbast;
qosdlo edilmis vo bilmadon;
bilorokdon vo bilmoyorokdon;

491 Pogtla gondorilmalor, telefonla marketing vo miiossinin satis xidmoti omokdagslari torafindon
istehlake¢ilara birbasa malumat vermasi noyi tomin edir?

OO0®@O

tadqiqat islori;
birbasa reklamu;
aragdirmalari;
dolay1 reklamai;

492 Asagida sadalananlardan hansi reklamin komayi il hall edilmayon biznesin tipik masalslorine aid deyil?

OO0®O

hamusi;

firma vo onun mohsullar haqqinda informasiyanin yayilmamast;
firmada omok haqqinin islonilmomis sistemi;

diizgiin olmayan omtaa siyasoti vo assortimentin formalagmast;

493 Kommunikasiya modellori deyondo no basa diisiiliir?

OO0®O

iqtisadi xarakteri dastyirlar vo koordinasiya funksiyasini hoyata kegirirlor;

sosial xarakteri dasty1rlar vo kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miioyyon edirlor;
sosialpsixoloji xarakteri dasiyirlar, kommunikasiya vo informasiya modellarinin xiisusiyyatlorini birlosdirirlor;
psixoloji xarakteri dastyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas morhalalarini toqdim edirlar;

494 Asagida sadalanan modellordan hansi motivasiya modellaorine aiddir:

OO0®O

Lasuell modeli;

hemeostatistik motivasiya nozoriyyasi;
Mayers modeli;

VestiMakklin Modeli;

495 Asagida sadalanlardan hansi, reklamin nozori modellorino aiddir?

@000

stimullasdiran modellar va talim modellari;
tolimin vo sabitlosmoa modellori;

sabitlogsmo modellari vo motivasiya modellori;
motivasiya modellar vo tolim modellari;

496 Asagida sadalanan formalardan hanst marketinq kommunikasiya vasitolorine aid deyil?

OO0®@O

publik rileysnz;
mediabaynq.

satisin stimullagdiriimasi;
birbasa marketing;

497 Asagida geyd olunan marketing konsepsiyalarindan hansinin reklamda boytiik rolu var?

OO0®O

satisin stimulagdirilmasi konsepsiyasi;

kommersiya saylarinin intensivlesdirilmasi konsepsiyasi;
omtoonin tokmillogdirilmosi konsepsiyas;

istehsalin tokmillesdirilmasi konsepsiyast;

498 Kommunikasiya prosesinds hanst maneslor mévcuddur?

90

O
~
)

ikiqatly;
pozitiv;
neqativ;
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O

xiriltily;
499 Asagida sadalanan funksiyalardan hansi reklamin kommunikasiya modelins aid deyildir?

dekodlasdirma;
kontakt;
cavab reaksiyasi;

OO0®@O

kodlasdirma;
500 Asagida sadalanan funksiyalardan hansilar kommunikasiyanin bir ndviindon olan reklama xasdir?

sosial;
informativ;
iqtisadi;
iqtisadi;

OO0®O

501 Kommunikativ faza no demakdir?

gobuledici (adresat) torafindon maksimal doracads onun maraqlarina cavab veran malumati se¢gmok
xatirlama, anlama vo yadda saxlama va s. kimi ke¢mig tocriibadan asili olan psixi proses;
kommunikasiya formasi, hansinda ki, reklamin konsepsiyasinin hazirlanmasi bag verir.

OO0®@O

kommunikasiya formasi, hansinda ki, doyisiklik vo ya iistiin tutmalarin sabitlogsmasi olur;

502 Azorbaycanda rabito vo informasiya texnologiyalarinin inkisafi ilo bagli dovlot programinin magsadi ilo
bagl asagidakilardan hansi chomiyyot kosb etmir:

Qlobal informasiya fozasina inteqrasiyanin geniglondirilmosi

dogru cavab yoxdu.

Innovasiya siyasotinin miioyyonlosdirilmosi vo informasiya comiyyotinin qurulmasini tomin edon fundamental vo
totbiqi elmi tadqiqatarin aparilmasi

Rabits vo informasiya texnologiyalari sahasinin goalacak inkisafi li¢iin islahatlarin aparilmasi va va effektiv
mexanizmin formalasdirilmasi;

O OO0

503 Saytin inkisafi {i¢iin tolob olunan investisiyalarin tapilmasinda asas ¢otinlik kimlorin tizorino diisiir?

investorlarin
Programgilarin
Igtisadg1larin

OO0®O

Maliyyagilarin;

504 Ogor reklam miiracistlori auditoriyada yaxs1 zovqii torbiys edirss, reklamin hansi funksiyasini ifade
edir?

maariflondirici;
psixoloji;
sosial;

estetik;

@000

505 Ogor reklam ictimai istehsalin, kapital qoyuluslarinin hocminin vo i yerlorinin sayinin artmasina imkan
yaradirsa, reklamin hansi funksiyasi reallizo olunur?

estetik;
iqtisadi.
sosial;

OO0®@O

psixoloji;
506 informativ funksiya ibarotdir:

O firma vo onun tarafindon buraxilan mahsul hagqinda istehlakgilarin otrafli molumatlandirilmasindan;
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omta9, firma, onlarin parametrlori vo xiisusiyyastlor haqqinda biliklorin formalagsmasinin mévcudlugu haqqinda
boyanatin verilmosindan;

amtaanin mévcudlugu haqqinda bayanatin verilmasindon;

00 @

reklamin kdmoyi ilo omtoonin xassalori, xiisusiyyatlori vo qiymoti haqqinda istehlak¢ilarin molumatlandirilmasi;

507 Istehlakgilara miiossiso, toskilat vo ya sirkat haqqinda, onun no istehsal edo bilmasi, hans1 ideyalari
hoyata kegiro bilmosi vo ya harada yerlosdiyi haqqinda molumatlar verilmosi mogsadils istifado edilon
reklamlar hansilardir?

raqabat;

molumatverici institutsional,;
miidafio;

xatirladici;

OO0®@O

508 Istehsaltexniki toyinatli mohsullarin reklamlarinda osas diqqat nays yetirilir?

O

istehlak¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifade qaydalari,
haradan alds edilmosi haqqinda informasiyanin verilmasino;

mohsulun keyfiyyatinin, istifads xiisusiyyatlarinin, texnikiistismar parametrlorinin izahina;
konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satisinin stimullagdirilmasina va satisin hacminin artirilmasina;

O0@

reklamin emosional olmasina, onun istifads soraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatlaring;

509 Istehlak mohsullarinin reklamlarinda asas diqqat noyo yetiridir?

O

istehlak¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifadoe qaydalari,
haradan aldo edilmoasi haqqinda informasiyanin verilmasins;

reklamin emosional olmasina, onun istifads goraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatlorins;
mohsulun keyfiyyatinin, istifade xiisusiyyatlorinin, texnikiistismar parametrlorinin izahina;

0O0@

konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirilmasina vo satisin hacminin artirillmasina;

510 Konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirirlmasina vo bunun sayasindo onun
satiginin hacminin artirilmasina yonslon reklamlar hansilardir?

xatirladici reklam;
mohsul reklama.
miidafio reklamlari;

OO0®@O

raqabot reklamlar;

511 Asagida sadalanan reklam novlorindon hansinin asas magsadi comiyyatla garsiligh tasirde oldugu
auditoriyada, 6zlino miinasiboatds, xos tasir bagislamaqdan ibaroatdir?

ticarat reklamu.
geyrikommersiya reklami;
ixtisaslagdirilmis reklam;

OO0®O

kommersiya reklami;

512 Asagida sadalanan reklam ndvlarinden hansi topdansatig va parakendasatis ticarat miiassisalorinda
reklam olunan mala maraq oyatmaq, onlarin topdan alisin1 stimullagdirmaq maqgsadi dasiyir?

«PablikRileysnz » reklami;
ticarat reklami
kommersiya reklami;

OO0®O

geyrikommersiya reklami;

513 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi comiyyatin tosirindon ibaratdir vo shalinin
hayat soviyyasinin artmasina yardir edir, bazar iqtisadiyyatinin maddi, sosial, ekoloji va madeni imkanlarini

populyarlasdirir?

O siyasi.
@ sosial;
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O psixoloji;
O maariflondirici;

514 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi segicilorin saslori ugrundaki miibarizado

onun rlounun bir vasitosi kimi istifado olunaraq artmasindan ibarotdir?

psixoloji;
siyasi.
maariflondirici;

OO0®O

sosial;

515 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi insanin psixoloji durumunun, onun otraf
miihitin qiymatlondirilma sisteminin, miixtalif qiciqlandiricilara olan reaksiyasinin xarakterinin

formalasdirilmasinda aktiv istirak edir?

iqtisadi;
psixoloji;
maariflondirici;

OO0®O

sosial;

516 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi reklam tolobatini formalasdiriraq va satisi

stimullasdiraraq, mahsulun populyarlasmagina, hom tolobatin hom do natico olaraq omtos dovriyyosinin

artmasina sabab olur?
psixoloji;
iqtisadi;
maariflondirici;

OO0®O

sosial;

517 Hans1 reklamin yelosdirilmasindon veo yaradici yanagsma torofindon istifadesine gors qeyd edirlor?

ATL u BTL;
BTL u LDM;
ATL u BTM;
ATL u CDL;

O00@®

518 Hansi1 reklami reklam miiraciotin yayilmasinda istifads olunan vasitolordon asili olaraq qeyd edirlor:

informativ, nasihotverici, xatirladici;
suvenir, tele vo radio reklam, kii¢o, tranzit, ¢ap;
g6rmo, esitmo, gérmoiybilms, gdrmoesitma.

OO0®O

sort va yumsagq;
519 Diizgiin olmayan cavabi qeyd edin: Reklamin iqtisadi rolu onunla realizo olunur ki:

tolobin artimina vo omtoonin populyarlagmasina sobab olur;
insan foaliyyotinin miixtslif sferalarindan olan biliklerinin yayilmasina sabab olur;
raqabati dastoklayir, satis bazarlarini genislondirir;

OO0®@O

is¢i yerlorinin sayinin vo kapitalqoyuluslarinin hacminin artmasina sabab olur;
520 Reklamin segmao funksiyasi ibaratdir:

reklam vasitalorinin on effektiv formalarini reklamveran torafindon se¢ilmasi;
istehlak¢inin amtas va xidmatlarin azad se¢imi va segma qabiliyyatinin tominatindan;
reklamveran torofindon yalniz o mallarin se¢ilmosi, hansilarin ki, reklama ehtiyac1 var;

OO0®O

"alok vasitasila" hiiquqi vo etik tonzimlonmadon kegmis molumatlarin istehlakgilara verilmasindon;

521 Mohsul reklaminin hansi névlari moévcuddur?
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malumatverici, miixtalif vo qarisiq;
molumatverici, nasihatverici vo xatirladici;
miiasir, birbasa vo intensiv;

OO0®O

birbasa, dolay1 va yeni;
522 Asagidakilardan hansi institusional reklamina aiddir:
strateji;

miidafia reklamlari;
korporativ;

OO0®@O

istehsaltexniki toyinatli mohsullarin reklamlari;
523 Asagidakilardan hanst mohsul reklamlarina aiddir?
strateji;

Istehsaltexniki toyinatli mohsullarin reklamlar;
korporativ;

OO0®O

institusional;
524 Reklam edilon obyektin xarakterino gors reklamlar hansilardir?
xarici va yerli;

mohsul va institutsional;
imummilli vo beynolxalg;

OO0®O

global va lokal,

525 Asagida geyd olunan reklamin iqtisadi magsodlarinden hansi diizgiindiir?

istehlakg¢ilarin yeni mohsul, yeni marka vo ya yeni miiossiso ilo tanisligi;
istehlakg¢ilarin molumatlandirilmasi;
yeni mohsul va ya xidmatin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmast;

O®@0OO0

mohsulun populyarliq saviyyesinin artirilmasi;

526 Fardi soxslor torafindan istifads olunan on genis yayilmis reklamlar hansilardir?

transparantlar;
satri vo ya rubrikali;
banerloar;

OO0®O

prizmavijn;
527 Reklamin osas slamaotlorini gostarin:
tokyonoaldilma, soxsi miiraciat, pullu;

pullu, tokyonoaldilma, qeyrisoxsi miiraciat;
pulu, qeyrisoxsi miiraciat, kiitlovi informasiya vasitalari ilo kontakt;

OO0®@O

pullu, bir sira obyektloro yonolmo, miiraciotin soxsi xasiyyoti,
528 Ictimaiyyotin hoyatinda reklam hansi rolu oynayir?
iqtisadi, sosial, maariflondirici, estetik, siyasi;

iqtisadi, sosial, maariflondirici, psixoloji, estetik, siyasi
iqtisadi, sosial, maariflandirici, psixoloji, fiziki,

OO0®O

iqtisadi, sosial, maariflandirici, etik, manavi,
529 Hansi1 reklam onun tosiretms xarakterino gors segilir?

yumsaq vo bork;
sart vo yumsaq,

O®@O

yumsaq va parlag;
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O

sart vo hamar;

530 Hans1 reklam onun tasiretms tisuluna gors segilir?

OO0®@O

omtao reklami, prestij reklami, reklam ideyasi, soxsiyyot reklami, orazi reklami;
g0rma, esitmo, gdrmaiybilmo, gdrmaesitmo

lokal, reqional, imummilli, beynoalxalq, qlobal;

biznesreklam, istehlak mallan reklamai;

531 Hansi reklam moagsad vo vozifolordon asili olaraq geyd olunur?

OO0®O

informativ, xatirladici, kiitlovi;
informativ, nasihatverici, xatirladici;
prestij, informativ, nasihatverici;
stimullasdirici, informativ, xatirladici;

532 Auditoriyaya yonlondirilmasindan asili olaraq hansi reklami geyd edirlor?

OO0®@O

hamusi;

biznesreklam, istehlak mallarinin reklami;
biznesreklam, istehlak mallarinin reklami, sosial reklam;
lokal, qlobal, imummilli, kiitlovi;

533 Reklam onun togobbiiskarinin tiping gora neca segilir:

O00@

istehsalgilar adindan, hokumot adindan, fordi soxslor adindan, sosial va siyasi reklam;
sosial reklam, siyasi reklam, qlobal reklam, imic reklami;

istehsalgilar adindan, hokumot adindan, sahibkarlar adindan, qlobal reklam;
istehsalgilar adindan, hokumaot adindan, sosial reklam;

534 Asagida sadalanan moagqsadlordon hansi reklamin kommunikativ mogsadlorine aiddir?

OO0®O

mohsulun soviyyesinin tanidilmasinin artirilmast;

reklam olunan amtosnin slds olunmasina alicini inandirmag;

istehlak¢inin yeni moahsul, yeni marka vo ya yeni miiasisa ilo tanis edilmasi;
mohsulun istehlaki zanami vardiglors olunan tasir.

535 Hans1 omtaolorin reklami qadagandir?

OO0®O

diizgiin cavab yoxdur

macburi sertifikasiya edilmoli olan, lakin uygunluq sertifikati olmayan omtoslorin;
reklam votondaslar zorakiliga, tacaviizo ¢agirmamali, ¢agqinliq yaratmasina icaze verilir
uygunlugq sertifikat1 olan amtaslarin reklama;

536 Reklam hansi halda geyri etik sayilar?

@O

O O

hamusi;

milli vo imumbasari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin v basqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni va ya amtooni gézdon
saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr vo diger mahsullarda istifads olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
Oziiniin dork etmadiyi tosir edon reklam gizli reklam say1lir;

reklam olunan omtaadon istifade etmoayon hiiquqi ve fiziki soxslori gozden saldiqda;

537 Reklam hansi halda gizli reklam sayilar?

~
)

®

milli vo imumbagori madani irs olan incasanat obyektlarini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya amtooani gézdon
saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mohsullarda istifads olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6zlniin dork etmoadiyi tasir edon reklam gizli reklam sayilir;
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~
)
~
)

amtaanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmda, vaxtda vo yerds aldo edilmasi imkanlari;
reklam olunan amtoadan istifads etmayan hiiquqi vo fiziki soxsleri gézden saldiqda;

538 Hansi qeyri daqiq reklamdir?

~
—/

O0O0@

imumi qobul edilmis humanizm vo oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sdzlor, miiqayiselor vo obrazlar
isladildikds;

amtaanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmda, vaxtda vo yerds aldo edilmasi imkanlari;

hamusi;

reklam olunan omtoadon istifade etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gézdon saldiqda;

539 Reklam hansi halda hagsiz sayilar?

@O

O O

diizgiin cavab yoxdur.

reklam olunan amtos haqqinda, basqa reklamlarda istifade olunmug imumi layihoni, motni, reklam formullarini,
musiqi vo ya sas effektlorini imitasiya vo kdgiirmoklo istifado edilmasi;

radio, tele, audio, kino, nasr vo digor mohsullarda istifads olunan vo basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6zliniin dork etmoadiyi tosir edon reklam;

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmds, vaxtda vo yerds alds edilmasi imkanlari;

540 Yolverilmaz reklam nadir?

O

C

O O

reklamun istehsali, yerlosdirilmasi vo yayilmas: {i¢iin reklam informasiyasinin monbayi olan fiziki vo ya hiiquqi
soxsdir;

miilkiyyat formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasito ¢atdirilmasi {igiin istifado olunan

istonilon vasitadir;

omlakdan, o ciimlodon kiitlovi informasiya vasitalorindan, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ils vo digar
isullarla reklamu yerlogdiran fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

miilkiyyat formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasita ¢atdirilmasi iigiin istifade olunan
istonilon vasitadir;

541 Nozarat prosesing hansi elementlor daxildir?

OO0®@O

yaranmis§ voziyyetin analizi,

ola bilecek eksiklor li¢iin diizalislorin edilmasi;
yarana bilecek veziyyetin analizi;

nail olunmus moqsadlorin tokrarlanmasi;

542 Reklam foaliyyatinin nazaratinin spesifik hodoflorine aiddir:

@0

OO

hamusi;
reklamin mozmunu va formasinin dévlat tanzimlomasi talablarine va comiyyatin manavietik normalarina
uygunlasdirilmasinin tominati;

reklamin yarada bilacak tasirlors hazirlanmag;
reklam zarorinin toyin edilmasi;

543 Rekalmveron firmalar 6z reklam xidmaotlorini hansi togkilati funksiyalarin kdmokliyi ilo yerino yetirmoyi
tomin etmolidirlor

OO0®@O

KiVla daimi olago saxlamalidirlar;

Firmanin reklam faaliyyatinin planlasdirilmas;
Maliyys ayirmalarina xiisusi digqoat ayirmalidirlar;
Partnyor se¢iminde uzaqgoron olmalidirlar;

544 Hor bir reklamveran miiqavils sartlorini icra edorkan riayat etmali oldugu qaydalara aid deyil:

@000

0z 6hdaliklorini daqiq, vaxtlivaxtinda yerino yetirmax;

is birliyi zamani rexlam agentliyino bir partnyor kimi yanasmag;
gorarlan xabarvermadon doyismomoxk;

diizgiin cavab yoxdur.
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545 Firmanin reklam xidmatlorinin toskilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

~
N7

0O0@®

yararlil181, is¢ilor arasinda amok bolgiisiiniin aparilmasi;

hamisi;

bazar seqmentinin spesifik sorhadlari va istehsal olunmus mohsulun xarakteristikasi;
firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararliligi, iscilor arasinda omok bdlgiisiiniin aparilmast;

546 Yaradici sobanin vazifasi nadon ibaratdir?

OO @O

diizgiin cavab yoxdur.

reklam miiracistinin ideyasinin oan mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlar;

agentliyin biitiin amoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digar yaribélmalari — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlogdirorok 6z iglorini yerina yetirir;

547 Firmanin reklam xidmatlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

O0®O

hamuisi;

firmanin hacmi, ehtiyatlarin yararlilig, iscilor arasinda amok bolgiisiiniin aparilmasi;
iscilora qarsi nazarat sisteminin miirakkobliyindan;

firmanin yerlosdiyi orazidon;

548 Bazarda reklam istehsal¢isi vo reklam yayicist qismindo asagida verilonlordon hansi ¢ixis edir?

@O

~
o
~
)

reklam veranlor;
reklam agentliyi;
reklam istehsalgisi;
reklam yayicist;

549 Pressada reklam hansi reklamlardir?

O

0O0@

saytlarda gérdiiylimiiz bannerlorin vo vebsaytlarin hazirlanmasi, axtaris sistemlorindo optimizasiya, Facebook vo
basqa sosial sobokolordo oyunlar hazirlamagq;

goazetlords vo jurnallarda reklamin yerlosdirilmasi;
kanallarda on reytingli verilislords reklami yerlosdirmok {i¢iin mediaplan hazirlanmasi;
yol qiraginda,binalarin tizorindo goérdilyiimiiz reklam;

550 Reklam agentliklorinin asason gostordiyi xidmatlors aiddir:

OO0®O

pressada reklam yerlogdirilmasi;
hamusi;

TVplanlasdirma vo TVbuying;
kii¢o reklamlart;

551 Qlobal reklam

OO0®O

Ictimai doyerlorin taqdimat iigiin istigametlonmis reklam

Bir mohsulun ¢oxlu 6lkads satisina yonalon reklamdir

Mohsulun uzun bir dévr arzinds ( bir ildon ¢ox miiddats ), reklam iigiin nazards tutulan reklam
Mohsulun uzun bir dévr arzinds ( bir ildon ¢ox miiddats ) nozordos tutulan reklam

552 Noqliyyat reklami ?

OO0®@O

Noqliyyat miifottisliyi hagqinda

Noqliyyatin {izorinds vurulan hor hansi melumat haqqinda reklamlar
Noqliyyatin aid oldugu nazirlik haqqinda

Noqliyyatin giicii vo tutumu haqqinda

553 Magazaya vurulan ad asilganlarinin osas funksiyasi ?
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@000

Ticarat yerinin gostaricisi

Magaza sahibi hagqinda malumat
Magqazanin tortibatini vermok

Toklif olunan mala digqati calb etmok

554 Qoyuldugu giindon bir ay sonra shalinin reklam1 gérmosi faizi?

@000

50
78
92
89

555 Magsadli potensial alicilarin doqiq tosvir olunmasi ?

O®@O0O

Reklam ¢arxinin yigilmasinda

Reklamin verilmasinda

reklam vasitolorindon istifadenin planlasdirilmasinda
Reklam golirlorinin hesablanmasinda

556 Asagida sadalanan toriflordon hansi sohvdir?

@000

reklam vosait dovriyyosini tezlogdirir;

reklam toklif olunan omtoayo olan tolobi stimullagdirir;
reklam potensial istehlak¢ilarda omtaays olan tolobi yaradir;
reklam rogabatin kaskinliyini azaldir.

557 Asagida sadalananlardan hansilar nosihotverici reklamin osas mosalosing aiddirlor?

O00@®

reklam olunan amtosnin slds olunmasina alicini inandirmag;

istehlak¢ini dorhal horokat etmasing tohrik etmok;

omtas barads informasiyanin istehlakgilarin hafizesinde qorunub saxlanilmast;
yeni omtaa barads biliklarin vo malumatlarin formalasdirilmasi;

558 ©Omtoonin hoyat dovriiniin bazara ¢ixarilma morhoalosindo hansi reklamdan istifads olunmalidir?

@000

prestij reklami;
stimullagdirici reklam;
xatirladici reklam;
molumatlandirici reklam;

559 Mohdud masuliyyatli miiossiso hansidir?

OO0®@O

sahibkarligin osas formalarindan olub miistorok miiossisolordir.

nizamnams fondu tasis miiqavilalari ilo miiayyon edilon hacmdos paylara boliinon miiassisalordir.
nizamnamo fondu tosis miiqavilasi ilo miioyyan edilon hacmdo paylara boliinmoyan miiassisolordir
sado vo kogiirmo veksellerin totbiqi ilo yaradilan miiessisalordir.

560 Sorikli (tam ortaqli) miiassisonin ¢atismayan cohotlori onun hansi formasinda aradan qaldirilir?

O00@

payei1 va sarikli (komaudit ortagliglar) miiassisa
maliyya sonaye qruplarinda

sohmdar comiyyatlords

paye1 vo tam ortaqli miiassisolorda

561 Sorikli (tam ortaqli) miiossiso hansidir?

@O0

dovlet omlakini idare etmoyo vokil edilon dovlst orqanlan torefindon yaradilir.

vatondasin miilkiyystinds vo ya onun ails izvlerinin imumi pay miilkiyyoatinds olan miiessisadir.

on azi iki fiziki vo hiiquqi goxs torafindon miiqavils asasinda tasis edilir ki, onlar miiassisonin 6hdsliklori iigiin
biitiin omlaklarn ilo mosuliyyat dastyirlar.
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O

miiassisa az1 bir sorikli va bir paye¢1 torafindon tasis edilir.

562 Fordi muassisa nadir?

O00@®

sahibkarliq foaliyyatinin on klassik formalarindan biri olub, bir soxsin miilkiyyati asasinda togkil olunur.
bir neg¢o soxsin miilkiyyati altinda toskil olunan ailo miiassisadir.

bir soxsin miilkiyyati altinda togkil olunan ailo miiassisadir.

sahibkarliq faaliyyatinin sads formasi olaraq bir ne¢s soxsin fordi miilkiyyasti asasinda yaradilir.

563 Miisssisanin torkibino daxil olan struktur bélmalorinin vohdatlik formasina aid deyil.

OO0®O

iqtisadi vohdatlilik
madoni vohdatlilik
istehsaltexniki vohdatlilik
toskilati vohdatlilik

564 Istehsal miiossisalorinin birlogmo formalarina gérs firmalarin novlorino aid deyil.

OO0®@O

miixtalif sahalorin miiassisalarini birlogdiran firmalar

eyni mohsul istehsali ilo moggul olan vasitogi firmalar
mohsulunun iqtisadi toyinati eyni olan miiassisalorin birlogmasi.
tokrar istehsalin miixtolif morhololoring aid miiessisalorin birliyi

565 Firmanin miiassisodan forqi nadir?

C @)

O O

firma 6ziindo miixtalif profilli bir ne¢a miiassisoni birlosdirmakls yalniz istehsalla masgul olan subyektlordir
firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢a miiassisoni birlogdirmakls istehsal vo kommersiya foaliyyati
gOstoran iqtisadi subyektdir.

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢a miiassisoni birlagdirmakls faaliyyati ilo masgul olan igtisadi
subyektdir

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢o miiassisoni birlogdirmokls yalniz istehsalla masgul olan
subyektlordir.

566 Kommersiya miiassisalorinds planlasdirmanin metodlar: hansilardir?

@000

todqiqat, balans. tobligat, riyaziiqtisadi

Balans, texnikiriyazi, iqtisadistatistik, iqtisadiriyazi, iqtisadi tohlil
Texniki, riyazi, statistik, faktik

Strateji, texnikiiqtisadi, iqtisadihesablamalar, taktiki

567 kommersiya miiassisolorindo idaroetmanin mahiyyati nadir?

O00@

idaraedon sistemin idara olunan sistems suurlu tasiri
idaroetmo metodlar sisteminin iglonmasi

idaroetmo normasinin maliyyologmasi

idaraetmonin effektivliyinin yiiksalmasi

568 Kommersiya faaliyyatinin idars edilmosinin togkili elementlorindon deyil:

OO0®@O

ayriayr halqelords funksiyalarin névleri

aydin formalasdirimis magsadin olmasi

kommersiya foaliyyatino gora cavabdehliklorin boliisdiiriilmasi
informasiyanin Gtiiriilmosi sistemminin yaradilmasi

569 Kommersiya xidmatnin togkilati strukturlarinin qurulmasinin asas prinsiplorindon deyil:

O00@

qarsiliqli razilagsma prinsipi
azholgalilik

aydin mogsodi olmasi
foaliyyetin slaqalondirilmasi
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570 Idarsetmo metodlar1 nadir?

Bu idareetmo qanunudur

Bu idarsetmoyo yanagma metodudur

Bu idaraetms qanunauygunlugudur

Idaraetmo faaliyyotinin hoyata kegirilomsi tisuludur

O@OO

571 Birbasa poct reklami vasitosi

musiqi ilo miisayat olunan reklamlar

diroklora vurulan elanlar
radioda oxunan reklamelanlar

OO0®O

572 Radio reklam ¢atismazliglari.

ucuzluq

tosirin azalmasi
bahaliq.
calbedicilik

OO0®O

573 Radioreklamin tstiinliiklari

colbedicilik
ucuzluq
tirokdon s6hbot

alicilara tosir

OO0®@O

574 Reklamin televiziya vasitosilo verilmasinin tstiinliiyii:

onun operativliyi;
istehlakci auditoriyasinin genisliyi;
reklamin verilmosi imkanlarinin yiiksok olmasi;

OO0®O

reklamin qiymotinin (hagqnin) ucuz olmasi:
575 Reklam miiracistini hazirlayan surat neco adlanir?

Icraci
Kommunikator
Aktyor
Kommunikan

OO0®@O

576 Televiziya proqraminin aparicist necd adlanir?

Aktyor
Kopirayter
Moderator

O@0OO0

Operator

577 K1V in (kiitlovi informasiya vasitalori) asas funksiyalar::

planlagdirma vo secim
todqiqat, satis
informasiya. proqnoz

O00@

motnlorin tortibi
578 teleelan reklam vasitolori vo onun mahiyyati

@ Diktor torafindon oxunmagqla molumatin yayilmasi
O Bayraqabagi oxunan tabriklor

pogtla xiisusi hazirlanmig reklam malumat moaktublarin géndorilmasi
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Verilisin arasinda qedan reklamlar
Diraklars vurulan elanlar

579 Radiojurnal reklam vasitosi

OO0®O

Kinoteatrlarda verilon jurnallar

Molumat reklam xarakterli radioverliglorin 6tiiriilmasi
Musiqi ilo miisayat olunan reklam moalumatlar
Televiziya vasitosilo niimais olunan telediyircoklor

580 Tele elanlar reklam vasitasi

O00@

Diktor torafindon niimayis olunan vo oxunan molumatlarin yayilmasi
Verilislorin arasinda gedon reklamlar

Bayramgabagi oxunan elan va tobriklor

Diroklors vurulan elanlar

581 Reklamin vasitalorindan biri

O00@®@

Molumatlandirmaq
Mallarin sliatisinin togki
Yeni malin yaranmasi
Bazarin hazirlanmasi

582 Vitrinanin gurulusu noyi xatirladir ?

O00@

Qutunu
Redal1
Otag1
Torbani

583 Cib cadval taqvim ¢ap reklamu

OO0®@O

Mal qrupu vo xidmatin reklami

Taqvimls yanasi sifarig¢inin simvolik sohatlori
Xiisusi fotosakillor

Malin keyfiyyot nisanlar

584 Reklamin vasitasi

O00@

Istehsalc¢ilarin molumatlandirilmasi
Malin keyfiyyatine zomanat vermak
Iqtisadi imkanlar miioyyan etmok
Istehsalla ticaroti alagolondirmok

585 Kompiiterlosdirilmis reklam vasitosilo molumatlarin verilmaosi

O@OO

Telediyircoklor

Radio jurnal

Kompiiterlagdirilmis moalumatlarin verilmoasi
KIV do nosr olunan elanlar

586 Video ekspress informasiya reklami

OO0®O

Bayramgabag1 tobrikedici goriis kartogkalari

Lazim olan malumatlart videosiijestlora kdgiiriib operativ sokildo gdstormak
Kinoteatrlarda gedon jurnal siijetlor

KiV do verilon reklamlar 1

587 Prokat reklam nosri
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Bayramgabag1 endirim reklamlari
Magaza reklamlari
Reklam olunan mohsul haqda otrafli molumat verilir

O®@OO

Qozetlords reklam xarakteri mogaloalor

588 Topdan orzaq bazar1 nadir?

C

topdan va parakonda ticarat miiassisalari vo fordi ticaratgilor tarafindon raqabat qabiliyystli kond tasarriifati
xammalinin va arzaq mahsullarinin alqisatqi yeridir

Tez xarab olan mallariin parakondas tijarat miiassisslorine paylayan miiassiso

Uzunmiiddat ohalini oarzaq mallart ilo tomin edon fordi miiossisa

000

il boyu ohalini mallarla tomin edon miiossiso

589 informasiya xarakterli reklamlardan an cox moahsulun hayat dévraninin hans1 moarhslesindas istifada
edilir:

stabillik (yetkinlik)morholasinda
bohran morholasinda
dilgalis morholoasinda

@000

bazara ¢ixarma morholasinda
590 Ilk reklam agentliyinin yaranmasi:

1835ci ilde Londonda

1900cu ilds Filadelfiyada

1841ci ildo ABSda Volm Palmer yaradildii
1810cu ildos Fransada

O@OO

591 Reklam agentliklorinin toskilatt qurulusu

3 soba: olaqo, sifarig, istehsal sobalari
5 g$6ba: yaradici,sifarislorin yerina yetirilmasi, marketing, maliyyatasarriifat
2 sdbo: marketing, menecer

OO0®O

6 soba: mithasibat, badiitortibat, emalatxana, rossamliq, dizayner, inzibati xidmaot
592 Reklam agentliklorinin funksiyalari: —

strateji maqsadlor dagimaq.galir monbayi axtarmaq
hesablagma, vasaitin aldo edilmasi
vasitocilik etmok. imici qorumaq

@000

tadqiqat, planlasdirma. badii islor efir reklaminin istehsali, koordinasiya reklam proqraminin idars edilmasi va s.
593 Reklam agentliklorinin ixtisaslagsmasi

Bazar sévdologsmalori {izra
Mal istehsali tizro
Omtaspul miinasibatlori lizra

@000

Reqional (mahallslor)iizra
594 Reklam agentlielari {iciin komisson haqqi(miikafat)

A5

O00@

595 Reklaminformasiya agetliyinin qurulusunda shomiyyaetli saho —

)

(U istehsalinin genislondirilmosi
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Malin tabliq olunmasi
Satis bazari

@O0

Yaradic1 s6bo
596 Reklam agentliyinin miihasibaliq s6basinin foaliyyati

Maodanikiitlovi informasiyanin tobligi
Agentliyinin maliyyo voziyyetine nozarot
Maariflondirms isinin togkili

OO0®O

Mal satisinin toskili
597 Reklam agentliyinds sifaris¢ilorlo alage yaradan

Kontaktor
Igtisalg1
Miihasib
Kassir

O00@®

598 Reklam agentliklorinin sifariscilorlo slago sobasi

Maliyyakredit miinasibatlorine miidaxila
Moadonimaarifisinin togkili
Sifaris¢ilorlo is aparilmasi

O®@OO

Istehsal miinasibatlorine nozarot
599 Reklamin asas psixoloji elementlori hansilardir

inadkarliq,melumatliliq,inandirma
aktualliq, bilik,
Qobul etme,molumatlandirma,basa diismo,inandirma yadda

O@OO

malumatliliq,calbedicilik konkret
600 AIDA formulunun agilis1 beladir

natico,diqqgoat,inandirma,
Anlamagq,assimlyasiya,inandirma,natico
diqget,inandirma,gobul etms,harokot

@000

diqqgot,maraq,qorar,horakot.
601 Firmanin logotipi nadir?

Badii qrafik yanasma
Mal nisaninin qrafik tosviri
Firman1 gostoran qrafik tosvir

@000

Qrafik tasvir,simvol, reklam siiari
602 Marketing strategiyasi osasinda istehlak¢ilarin biitlin siniflori {i¢lin eynicinsli mallarin reklami

Konsentrasiya olunmusg
Borabar, ixtisaslagmis
Diferensasiya olunmamig

O®@0OO0

Diferensasiya olunmug
603 Reklam kompaniyasi cografi orazi olamaot {izro boliiniir

Yerli,kombino olunmus,beynoalxalq iizro
Seqmetlogmis, kombins olunmus, beynalxalq,regional iizro
Borabaor, ixtisaslagmis, regional, kiitlovi {izro

@000

Yerli, regional, milli, beynelxalq iizra
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604 Reklam kompaniyasinin kegirilmosinin praktiki hollinin moarhsloasine aiddir

Kommersiya xorclorinin 6domasi

Senarinin hazirlanmasi, matinin nasrin, reklam molumatlarinin tiraji

Kommersiya xarclorinin 6domasi,hesablagmalarin aparilmasi

Xorc smetasinin tortibi ; KIV — in se¢imi reklam kompaniyasinin miiddatinin miioyyonlosmasi, reklam
kompaniyasinin planinin tartib

@000

605 Omtaanin bazara daxil olma marhoalasinda hansi reklamdan istifada edirlor?

Xoabardaredici
Maslahatverici
Nasihotverici

@000

Molumatverici
606 Respublikamizda reklamin rolu

Omok mohsuldarliginin artirilmasi
Standartlagsmanin genislonmasi
Malin keyfiyyetinin artirmasi

@000

Sahibkarligin vo biznesin genislondirilmasi
607 Respublikamizda reklam todbirlorinin hoyata kegirilmasi ii¢ilin yaradilib

Reklamsirkatlori
Reklam komitasi
Reklam deportamenti

O@OO

Reklam nazirliyi
608 Vitrinanin tortib olunmasi tezliyi sartlorindon biri

Magazada roflorin saligeliliyi

Vitrina tortib edilon zaman onun shomiyyatinin nazars alinmasi
Vitrinanin is1ql1 olmasi

Vitrinanin bar bazokli olmast

OO0®O

609 Magaza vitrinlorinin komoyi

Satigda olan mala qars1 miinasibot
Reklam olunan malin keyfiyyati
Istehlak¢tya bu vo ya digor malin olunmasinda

O@OO

Malin gesidinin say1
610 Yiiksok ixtisaslagmis magazalarin vitrinasi kimlor torofindon tortib edilir?

Kinorejissorlar
Magazanin miidiri
Publisistlor

Rassam dekaratorlar

@000

611 Reklam kompaniyasi nadon baslayir?

Strateji planlagsmadan
Mogsadin miioyyonlosmosindon
Todqiqatdan.

OO0®O

Kommersiyaninin planlagsmasindan
612 Reklam kompaniyasi anlayisi no ifads edir ?

@ Professional formada reklam foaliyyati ilo moggul olan firma
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Marketing proqrami ils uygun hazirlanan kompleksi reklam todbirlori

Reklam tadbirlarinin kegirilmasi va reklam materiallarinin hazirlanmasi prosesi hansisa bazar seqmentine vahid
maqsadlos birlogmis vo istigamatlori

Reklam todbirlorinin kegirilmasi prosesi hansisa bazar seqmenting vahid moqsadlo birlogmis vo istiqamatlori

O 00

613 Cox boylik olmayan magazalarda vitrinanin kim torafindon tortib olunur?

Magaza midirlari
Kinorejissorlar
Istehsalgilar

@000

Xiisusi kurslar ke¢gmis saticilar
614 Reklamin mal todaviilii prosesindo rolu

Omtoo miibadilesinin genislondirilmasi
Istehsalin siirotlondirilmasi
Bazar istirak¢ilarina gdstorilon xidmat madaniyyatin yiiksaldilmasi

O@OO

Mal istehsalinin genislondirilmasi vo tokmillagdirilmasi
615 Reklamin on somorali vasitasi

Dovri moatbuat
Sabit qiymatlar
Malin keyfiyyoti
Bazar saticilan

O00@®@

616 Doqiq mal qrupunu,mohsulu vo ya xidmati

V.V.Mayakovski
T. Rast
B.Rindin
A.M.Rodrenko

O00@

617 Reklam —kataloq nasri noyi reklam edir?

Muzey eksponatlar sorqisini
Daqiq mal qrupunu,mahsulu vo ya xidmati
Sarayda verilon miigonnilarin konsertini

@000

Bazarlarda satilacaq mallar
618 Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo reklamin asas cohati:

Sabitlik
Durgunluq
Dogruluq
Foalliq

O®@OO

619 Reklam vasitolorinin effektivliyinin miioyyan edilmasi metodlarindan biri

Qozetlords tobligat
Televiziya vasitasilo baxis
Tacriiba metodu

O@OO

istehsalin genislondirilmasi
620 Reklam vasitosine sifarig veronin funksiyasi

Magazanin togkil olunmasi
istehlakginin talabatinin 6donilmasi
Reklam obyektinin miisyyon edilmasi

O@OO

Satis xidmaotinin keyfiyyoti
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621 Reklam biznesinin olagodar {instirlori:

vasitacilor,markerlor

istehsalcilar, istehlakcilar

reklam kampaniyalari, reklam agentliklori, kiitlovi informasiya vasitolori, tadariikciilor
marketoloqglar. menecerlor

O@OO

622 Miiasir dovrds hansi tadbir reklami aktivlosdira bilor?

Omok mohsuldarligin artirilmasi

Istehsal prosesinin genislondirilmasi vo tokmllosdirilmosi

Bugiin vo perspektivdo reklam edilmosi tolob olunan mallar agkar etmok
Mohsul istehsalinin artirilmasi

O®@0OO0

623 XIX osrin ortalarindan Azorbaycanda reklamin inkisafina no tosir géstormisdir?

Reklamaya sorf edilon vosaitin planlasdirilmasi
Pulkredit siyasoti
sat1g siyasoti

O00@

Kiitlavi informasiya vasitasine baxis
624 Biznesin foaliyyatindoe reklamin rolu, tasiri

Tolobatin artirilmasina
Yiiksok golir olds etmoays imkan verir
Istehsalin artirilmasina

OO0®@O

Biznesin foaliyyatindo reklamin rolu, tosiri
625 Reklamin miiossiso tigiin xidmoti

Istehsalin bazara istiqamotlonmosi
Strateji planlasmanin hoyata kegirilmaosi
Istehsalcilarla istehlak¢ilarin arasinda alaqonin yaranmasi

O@OO0

Mohsul istehsalinin mahdudlasdirilmasi
626 Biznes foaliyyatino reklamin tosiri

Malin keyfiyyotino tosir gostorir
Istehsalin artirilmasina sobob olur
Ehtiyacin 6danilmasina
Tolobatin artirillmasina

O@OO

627 Mogsadli auditoriya — bu

Reklam kompaniyasinin yonoaldiyi shali qrupudur
Reklam mohsuluna potensial va faktiki istehlak¢ilardir
Reklam kampaniyasinin hazirlanmasinda vo hoyata kegirilmosindo istirak edon reklam agentliyi is¢ilorinin comi

O®@0OO0

Reklamlasdiran amtoanin faktiki alicilaridir
628 Reklam veron — bu hiiquqveran va ya fiziki soxsdir

reklamin istehsali vo yerlosdirilmosi iigiin reklam informasiya monboyidir
Reklam istehsalg¢ilarint maliyyolosdiren torofdir
hom maliyyalogdirmo, hom do informasiya monboyidir

O@OO

reklamin yerlosdirilmasi {i¢iin reklam informasiya monbayidir
629 Azarbaycan Respublikasi Diinya Reklam togkilatina na vaxt tizv qabul olunub?

1960c1 il may
2001ci il yanvar

OO
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O 1975ci il sentyabr

@ 1996c1 ilin noyabrinda
630 Yeni mohsulun hazirlanmasina hans1 morhslodon baslanilir

mohsulun sinaq niimunslarinin hazirlanmasindan
mohsulun eskizlorinin vo gertyojlarinin hazirlanmasindan
mohsulun yaradilmasina dair ideyanin verilmosindon

O®@OO0

mohsulun istehsal ii¢ilin zaruri olan material resurslarinin alds edilmasi imkanlarinin tahlilindon
631 Orzaq mohsullarinin reklam olunmasi iisulu

Demoblizasiya
Dekorasiya
Dequstasiya
Dezinfeksiya

O@OO

632 Cap reklaminin nogrinin novii

gozet nosri
dorgi (jurnal)nosri
Reklam kataloq nagri

O®@0OO0

kalendarbloknot nagri
633 Reklam vasitolori hansi xiisusiyyatino gora tosniflosdirilir?
Komiyyatins gore

Keyfiyyotino goro
Toyinatina goro

O@OO

Xarakterino gora
634 Cap reklami materiallar1 qrupu

Informasiya
Diraklors vurulan elanlar
Reklam kataloq nasri

O®@OO

Bazarda hay kiiygii cargilar
635 Reklama motninin ayaniliyi

Oxunan materiallarin dolgunlugundan
Elanlarin hacmindon
Motnin 6lgiilerindon, basliglarn se¢ilmasindon, ranglarin islonmasindon asilidir

O@OO0

Aparilan verilisin togkilindon, tokmillegdirilmasindon
636 Marketinqg kommunikasiya sisteminin tinstirlori:

olago yaratmaq,segmok
tohlil etmok, gostoris vermok
tolabat, todariik. sifaris

@000

reklam, direktmarketing, seylzpromousn, brending, pablikrileysnz
637 Yaxs1 reklam olunmasi qaydalarindan biri
Keyfiyyatlilik

Somoralilik
Boyiik ideya

O®@0OO0

Mozmunluluq

638 Reklam teksloarini monasi —
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KiVdo nasr olunmus melumatlar
Bayramqabag tobrik aciqgalarin motni
Molumatlar vermok,inandirmaq ,nazare ¢atdirmaq vasitasidir

O@OO

istehsal miiossisalorinin magsadi
639 Yaxs1 reklamin yaradilmasi qaydalarindan biri —
somoralilik

miivoffoqiyyatlilik
boyiik timiid

O@OO

elanlarin mozmunlugu
640 Reklam tekstinin tortib edonlorinin moasuliyyati

Radioda oxunan har bir motn maraqli olmalidir
Verilacok har bir elan rongarong olmalidir
KiV ds nasr olunan mozmunlugu

@000

Verilocok bir elanin haqigate tam uygunlugunu qabaqcadan gérmoli vo omin olmalidir
641 Marketinq foaliyyatino asaslanan reklamin rolu

Mal istehsalina tosir edir
Marketingin xidmeot foaliyyetine nozarot edir
Mallarin horakati vo satisini siirotlondirir

O@OO

Bazar foaliyyotino miidaxile edir
642 Malgondorontopdan miiossisolor kimlordir?

distribiiterlor, broker miiassisolor, agent miiossisalor
broker miiassisalar, agent miiossisalar, dilerlor
topdan yarmarkalar, harraclar, amtos birjalari, magazaanbarlar, broker miiassisalor, agent miiassisolar, dilerlor

O®@0OO0

komissiongular, topdan yarmarkalar, horraclar, omtos birjalari
643 Malgondoron istehsalgilara kimlor daxildir?

distribiiterlor, broker miiassisalor, agent miiassisalor

broker miiassisalar, agent miiassisolar, dilerlor

Alicilann tolobatini 6domok moqsadils istehlak toyinatli miixtolif ¢esidli omtoslor istehsal edon istehsal
miiassisalari, firmalar, fordi sahibkarlar

O @O0

topdan yarmarkalar, horraclar, omtos bircalari, magazaanbarlar
644 Topdan alis lizro kommersiya isinin morholslori hansilardir?

Sobokonin malla fasilesiz tachiz iigiin hayata kegiron ticarat sistemi
bazarin dyronilmaesi, malin istehsal1 bazara ¢ixarilmasi, smtoonin bazarda mévqeyinin méhkomlondirilmasi

Alici talobatinin 6yronilmasi, malin keyfiyyatinin qorunmast
Alici talobatinin 6yronilmasi, progqnozlasdiriimasi, malgdondaranlorin dyranilmasi, tasarriifat alagalorinin tagkili,
topdan alqi iizra ugotun nozaratin toskili

@000

645 Topdan xidmatlor kompleksina na daxildir

omtoanin ¢esidi, keyfiyyoti, marketing xidmati
kommersiya, reklam, ticarat, komission xidmati
ticarat, reklam, icara

@000

texnoloji, kommersiya, toskilati, maslohat, informasiya, maliyyo
646 Magazaanbar hansi satis tisulu ilo foaliyyat gostorir

® niimunalorlo
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ixtisaslasmis formada
pistaxta ilo
Oziinoxidmot

OO0

647 Asagidakilardan hans1 mohsul reklamlarina aiddir?

institusional;
Istehsaltexniki toyinatli mohsullarin reklamlari;
strateji;

OO0®O

korporativ;

648 Asagida sadalananlardan hansi on effektiv reklam yayim vasitosi hesab olunur?

sargilor.
internet;
radio;

@000

televiziya;

649 Halhazirda milli reklam bazarinda inkisaf edon saho hansidir?

kiiga reklami;
televiziya reklami;
internet reklama;

O®@OO0

radio reklami;
650 Kontaktor hansi keyfiyyotlora sahib olmalidir?

pesokarliq;
hamusi;
sifariscilorlo isgilizar alagolori gaydaya salmaq bacarigi;

OO0®@O

idaraetmas bacariqlari;
651 Miiasir dovrds reklamlarin hansi tiplori mévcuddur?

mohsul va togkilat (institusional);
satig vo institutsional;
mohsul va istehsal;

O00@

funksional va colbedici;
652 Kommunikasiya siyasotindo osas vasito

Magazalann togkili
Kiitlovi informasiya vasitalori (KIV)
Miiossisonin faaliyyat proqrami

OO0®O

Iqtisadi qanunauygunluqlar

653 Reklam kommunikasiyasinin markazi elementlorindan biri hansidir?

mozmun
reklam miiracioti
forma

OO0®O

yaradiciliq prosesi
654 Kommunikasiya slagolorinin genislonmoasi mexanizmi
Mubadils miinasibatlori

Reklam isinin togkili
Noqliyyat

OO0®O

rabito
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655 Reklamcilarin prinsiplorindon biri

OO0®O

omok miiqavillslorini togkil etmak

mal haqda haykiiy salmagqla alicilarin digqgatini calb etmok
omok mohsuldarligini yiiksaltmoak

istehsal prosesinin gedisina tosir etmok

656 Reklam moatnlorinin tortib edilmosinda garsiya qoyulan magsad

OO0®O

Texniki vasitolordon istifado olunmasi
Istehlakgilarin motivlesmo adotinin nozoro almaq
Badii cohatdon yaxs1 tortib edilmis maqalalor
Ticarat miiassisalorinds istifads olunan vasitaler

657 Reklam motnlorinda istehlakcinin digqoti:

OO0®O

mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir

moqsad bazalarin secilmosine yonaldilir

mohsullarn noqledilmo va saxlanma texnologiyasina yonoldilir
moahsulun istehlak xiisusiyyatlorina yonoaldilir

658 Reklam vasitolorinin effektliyinin myayyon edilmosi metodu

OO0®@O

Qozetlords tobligat
tocriibo metodu
Televiziya vasitosilo baxis
istehalin qenislondirilmosi

659 Reklam tekstlorinin yaxs1 alinmasi qaydalarindan biri

OO0®O

reklamin dolgunlugu
Mal markasinin imici
Verilacak elanin motni Oxunan elanin mozmun
Reklamin dogruluqu

660 Reklamgilarin prinsiplorindon biri-

OO0®@O

Is prosesinin toskili vo tokmillosdirilmosi

Mal haqqda alicilarda miisbot fikir oyatmaqla onun moshurlagsmasina ¢alismaq
Istehsal prosesini gedisino tosir etmok

Omok miiqavilslorini togkil etmok

661 Reklam motnini tortib edonlorin mosuliyyoti

OO0®O

Reklamin bazoyi diqqati calb etmalidir

Verilacok har bir elanin haqiqats tam uygunlugunu qabaqcadan gérmali vo omin olmalidir
Verilocok haor bir elan rongaronk olmalidir

Kiitlovi informasiya vasitolorindon nasr olunan elanin mozmunlulugu

662 Yaxsi reklamin yaradilmasi gaydalarindan biri

OO0®O

Reklamin dolgunlugu
Mal markasinin imici
Oxunan elanin mazmunu
Verilocak elanin motni

663 Reklam matnlarin monasi

~
—/
®

KiV ds nasr olunmus maqalalor
Molumatlar vermoak, inandirmaq, nozars ¢atdirmaq vasitasidir
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Bayram qabagi tobrik agiqg¢alarinin matni

OO

stehsal miiassisalorinin tayinati
664 Ictimaiyyotlo alagenin magsadi

1990ci il 15 mart

xeyirkah miinasibatlorin yaradilmasidir
1988ci il 20 fevral

mohsulu reklam etmokdir

OO0®O

665 Avadanliglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifado etmok mogsadouybundur

reklam roliklori
xisusi bukletlor
diizgiin cavab yoxdur

OO0®O

televiziya
666 Talobatin hansi halinda miisssisonin reklamdan istifads etmasi effektli deyildir

movsiimii tolobatda

hoddon artiq tolobatda

neqativ talobatda

movsiimii tolabatda istehlakg¢ilara ¢atdirilmasini tezlogdirmokdir

OO0®O

667 Hansi foaliyyet slaydreklamvasitosino aiddir?

Kinoteatrlarda filmlorin niimayisindon qabaq toqdim olunan jurnal
Bir vo bir neco ekranda proeksiyalarin rongli diapazonlarin avtomatik olarak ovoz olunmasi
Kinoteatrlarda filmlorin niimayisindon qabaq toqdim olunan slayd

OO0®O

Radioda oxunan reklamlar
668 Reklam vasitolorinin tortib edilmasinds qarsiya qoyulan mogsad

Texniki vasitolordon istifado olunma xarakteri
Istehlakgilarin motivlesmo adotini nazare almagq
Ticarat miiassisalorinds istifado olunan vasitalor

OO0®@O

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyoti
669 Yaradici s6bo hansi is¢ilordon ibaratdir?

diizgiin cavab yoxdur.
rassamlardan, redaktorlardan;
miihasiblordon, matngilardon;

OO0®O

mercandayzerlordon, rejissorlardan;
670 “Genis kiitlo ii¢iin”, yoni hamu iigiin olyetor internet no vaxt meydana ¢ixib?

2000-ci ilda.
1995-ci ildo;
1996-ci ildo;
1992-ci ildo.

OO0®@O

671 Vahid elektron sonad miibadilasi proqraminin mogsadi nodon ibaratdir?

votondag va toskilatlarin dovlat xidmaotlorina siiratli vo keyfiyyatli ¢ixiginin tomin edilmasi;
biitiin cavablar dogrudu
soffafiginin tomin olunmasi;

OO0®O

IKT in genis totbiqi yolu ilo dévlat orqanlarinin faaliyyatinin someraliliyinin artitilmast
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672 Dovlat xidmoti ndviiniin tohlilinin naticaloring asason e-hokiimatin proqram ¢orgivasindo hoyata
kecirilocok xidmatlarinin siyahisi ne¢adir?

80 e-xidmotdon;
83 e-xidmotdon;
85 e-xidmotdon

OO0®@O

84 e-xidmotdon;

673 BMT-in inkisaf proqramu ila birgo “Milli E-idaragilik sobokasi tosobbiisii” (AZDATA.COM) layihosinin
hoyata kegirilmasine baslanmisdir

2002 ci ilin iyul ayinda;
2005 ci ilin iyul ayinda.
2008 ci ilin iyul ayinda

OO0®O

2007 ci ilin iyul ayinda;

674 “Azarbaycan respublikasinin dovlat orqanlarinda informasiya tohlukasizliyinin tomin edilmasi iizra
tadbirlor haqqinda” Azoarbaycan Respublikasi Prezidentinin formanina uygun olaraq hansi todbirlor bag
vermisdir?

O

Azorbaycan Respublikasi Prezidentinin Icra Aparati, Azorbaycan respublikasinin Milli Moclisi, Azerbaycan
Respublikasi Nazirlor Kabineti yiiksak siiratli internetlo tomin edilmisdir;

biitiin cavablar dogrudu.
25- don artiq dovlat organi yiiksok siiratli internetlo tomin edilmisdir;

0O0@

“AZEFNET” (Azerbaujan State Network) internet sobakasi seqmenti yaradilmisdir;

675 “Azarbaycan respublikasinin dovlat orqanlarinda informasiya tohlukasizliyinin tomin edilmasi iizro
tadbirler haqqinda” Azarbaycan Respublikasi Prezident formani no vaxt verilib?

29 dekabr 2004 cu il tarixli 175 némrali;
29 dekabr 2004 cu il tarixli 172 némrali;
29 dekabr 2003 cu il tarixli 172 ndmrali
30 dekabr 2004 cu il tarixli 172 némrali

OO0®O

676 Azorbaycan Respublikasi Prezidentinin 29 dekabr 2004 cu il tarixli 172 némrali Formani aiddir?

“telekommunikasiya haqqinda” ;
“Azorbaycan respublikasinin dévlat orqanlarinda informasiya tohlukasizliyinin tomin edilmasi iizra tadbirler
haqqinda”;

“Informasiya azadlig1 haqqinda”;

OO @O

“elektron imza vo elektron sonad haqqinda”;

677 Conubi Qafqazda informasiya kommunikasiya texnologiyalari {izro Milli strategiya qabul etmis yegano
6lko hansidir?

heg biri;

Azorbaycan,
Giirciistan;

OO0®@O

Rusiya;

678 “Azorbaycan respublikasinin inkisafi namins informasiya kommunikasiya texnologiyalari tizro Milli
Strategiya.... climloni tamamlayin.

yaxin 20 il erzindo goriilocok islorin imiiumi xattini miioyyonlosdirmisdir;
“yaxin 10 il arzindo goriilocok islorin imiiumi xattini miloyyaonlosdirmisdir.
yaxin 5 il arzinda goriilacak islarin imiiumi xattini miloyyanlogdirmisdir;

OO0®O

yaxin 30 il arzinds goriilocok iglorin iimiiumi xattini miioyyonlosdirmisdir;

679 “Azarbaycan respublikasinin inkisafi namins informasiya kommunikasiya texnologiyalari {izre Milli
Strategiya" no vaxt tosdiq edilmisdir?
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OO0®O

2004 cii-ildo;
2003 cii-ildo;
2001 ci-ilds;
2000 ci-ilda.

680 Xarici kontur:

@000

“Hokiimot- Hokiimoat” (G2G) tipli qarsiliqli miinasibatlori ohato edir;

biitiin cavablar dogrudur;

“Hokiimat- Hoklimoat” (G2G) vo “Hokiimat biznes” (G2B) tipli qarsiligli miinasibatlari ohats edir;
“Hokiimat — Vatondaglar” (G2G) ve “Hokiimat biznes” (G2B) tipli qarsiliqli miinasibatlori shats edir;

681 Daxili kontur :

O@OO0

biitiin cavablar dogrudur.

Hokiimat — Vatandaslar” (G2G) tipli qarsiliqli miinasibatlari ohats edir;
“Hokiimot- Hokiimot” (G2QG) tipli qarsiliqli miinasibatlori ohato edir;
“Hokiimot biznes” (G2B) tipli qarsiliqli miinasibatlori ohato edir;

682 Dovlat idaraetmasinin biitiin soviyyalorinds inzibati reqlamentlorin (prosedurlarin) standartlasdirilmasi
vo rosmilasdirililmasi EH-in hans1 marhalasing aiddir?

@000

1.0
4
2.0
3

683 Dovlat orqanlart va togkilatlarinin foaliyystlorinn yeni soraito transformasiyasi,E-Sohiyys,E-Tahsil.E-
Madoniyyat, E-Demokratiya vo s. layihalorin hoyata kegirilmosi EH-in hans1t morholosing aiddir?

@000

3.0
1
5.0
4

684 "Elektron hokiimatin" yaradilmasinin III morhalasins asagidakilardan hansi aiddir?

O

@O O

Dovlat idarsetmasinin biitlin saviyyslerinds inzibati reqlamentlarin (prosedurlarin) standartlagdirilmasi vo
rosmilogdirililmasi;

EH-in votondaslarin vo dovlat orqanlarinin foaliyyetinin biitiin sahalorinin shato edon miixtolif xidmaotlorinin
inkisafi

milli informasiya tohliikesizliyi sisteminin monitringi vo idarosedilmosi iglorinin togkili

Biitiin cavablar dogrudu

685 "Elektron hokiimatin" yaradilmasinin II marhslasine asagidakilardan hansi aid deyil?

@000

milli identifikasiya sistemi

dovlat organlarinin vahid sobaka inrastrukturu kimi baza komponenetlorinin yaradilmasi
bank sistemi ils qarciligli alaqo;

Dovlat orqanlari vo toskilatlarinin foaliyyatlorinn yeni soraito transformasiyast;

686 "Elektron hokiimoatin" yaradilmasinin [ marhalosino asagidakilardan hansi aiddir?

O@O0O

milli identifikasiya sistemi

elektron xidmatlors ¢ix151n tomin olunmast;

"Elektron Hokiimot” yaradilmasi;

organlarinin vahid goboks inrastrukturu kimi baza koponenetlarinin yaradilmasi;

687 “Elektron Hokiimat” in yaradilmasi ne¢o morholoyo béliinerok hoyata kegirilir?
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@000

2.0
3
6.0
4

688 Azorbaycan respublikasinda rabito vo informasiya texnologiyalarinin inkisafi iizro "DOVLOT
PROQRAMI” neconci illori ohato edir?

O®@0OO0

2003-2008
2000-2005
2005-2008.
2000-2010

689 INTERNET vasitosi ilo marketingin toskil olunmasinin osas moarhololorindon biri asagidakilardan

hansidir?

OO0®@O

Noticolorin y1gilmasi vo islonmosi
Biitiin cavablar dogrudu;

Marketing tadqiqatlarinln anonslagdiriimasi; istifadagilorin anetlogdirilmasi
INERNETdo reklamin yerlosdirilmosi. indiki zamanda osas rolu hompage — nin calbedici dizayni reklam
materiallarinin aktiv avozlonmasi, real istifado aninda onlarin moalumatlara uygunlugu oynayir;

690 informasiyanin axtarilmast ii¢iin son vaxtlar hansi texnologiyalardan istifade olunur?

O00@®

WWW (WORLD WIDE WEB);
mozilla;

Google chrome;

Opera;

691 DOW JONES NEWS internet provayderinin na godor iizvii var?

O@OO

100 min
155 min;
133 min;
200 min;

692 Azorbaycanda rabito vo informasiya texnologiyalar1 sahasinin inkisafini tomin etmok, texniki vo
texnoloji cohotdon modernlosma ticilin asagidaki todbirlorin hansinin hoyata kegirilmosi nozordo tutulur?

O

O]

OO

Yeni texnika vo texnologiyalar totbiq edilmoklo daha keyfiyyatli radio televiziya yayimi vo rabitasi xidmatlorinin
gOstorilmasi;

Azorbaycan respublikasinda istehsal vo idxal olunan biitiin név telekommunikasiya vo informasiya
texnologiyalarn sistemlori avadanliqlarinin beynolxalq standartlarin toloblorine uygunlugunun
milyyonlagdirilmasi tiglin milli sertifikatlagdirilma sistemini elmi-texniki bazasinin modernlogdirilmasi;

Qlobal informasiya fozasina inteqrasiyanin genislondirilmasi;

Pogt sahasinin modernlogdirilmasi vo yeni xidmot ndvlorinin istifadeys verilmosi

693 Azarbaycanda rabito vo informasiya texnologiyalarinin inkisafi ilo bagli dovlat programinin mogsadi ilo
bagl agagidakilardan hansi ohomiyyot kasb edir:

O

O O

C

Innovasiya siyasatinin miioyyonlosdirilmasi vo informasiya comiyyatinin qurulmasini tomin edon fundamental vo
totbiqi elmi todqiqatarin aparilmast;

Saho iizro sinayenin inkigafinin tomin edilmosi,yerli istehsaslin stimullagdirilmasi ve onun ixrac potensialinin
dostoklonmasi

Tohsil sahasindo miiasir texnologiyalardan genis istifadi olunmasi, yiiksok ixtisasli kadrlarin o climladan
informasiya tohliikasizliyi izro mtoxassislorin hazirliginin tomin edilmasi

biitiin cavablar dogrudu.

694 Olkomizdo ali tohsil ocaglari iigiin NATO-nun hoyata kegirdiyi elmi program layihosi hansidir?

~
—/

BMTIP;
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AzNET.

Virtual ipak yolu;
AzRENA;

O®O

695 Azorbaycanda Internetin inkisaf dovrii neconci ildon baslanir?

2001.
2000;
1996;
1995;

@000

696 Azarbaycan horflori va sdzlorindon ibarat domenlorden (internet sabokasinda saytin tinvani) istifadoyo
rosmon ne¢angi ildon icazo verilib?

2009;
2007;
2008;
2006;

O@0OO0

697 Elektron kommersiya deyilonds no basa diistiliir?

ticarat vo kodlasdirma
prognozlasdirma;
ticarot vo Intenet marketinq

O@OO

intensivlagdirmo;
698 Hansi agentlik torafindon Azarbaycan Respublikasinda internet auditoriyasinin tadqiqati aparmisdir?

Media Planning Group
Gallup Media
Media Inform

OO0®O

Havas;

699 Gallup Media agentliyi Azorbaycan Respublikasinda internet auditoriyasinin todqiqatini negongi ildo
aparmigdir?

2005.0
2000
2003.0
2007;

@000

700 Onlayn reklam, sosial soboko, veb saytlari va s. vasitosilo vebdo detalli program hazirlayan vo hoyata
kegiron soxs neco adlanir?

reklam agentliyinin masul isgisi;

N\
O biznes malumatlan tohlilgisi;
® interaktiv marketing direktoru
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