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Fann : 2312Y Marketinqin idaraedilmasi

1 Marketingin mogsadina doyulan talablors aid deyil:

Marketingin moagsadi deqiq miioyyen edilmalidir

Marketingin maqsadi yazili sokildo miiayyanlosdirilmomalidir
Marketingin magsadi 6l¢iilo vo miiqayiss edils bilon olmalidir
Marketingin mogsadi aydin ifade edilmoli
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Marketingin moagsadi real olmalidir

2 Miisssisonin marketoloqlar1 potensial tolobatin real tolobata ¢evrilmosi mogsadilo todbirlor isloyib
hazirlayir vo reallagdirirlar. Bu, hans1 marketinq formasina aiddir?

differensiallagdirilmis marketing
stimullagdirici marketing

sabit marketing

sinxromarketinq
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inkisaf edon marketing
3 Marketing-miks kompleksino daxildir:

reklamim togkili

mohsul, giymat, satis vo irslilotmonin mocmusu
mohsulun reallagdirilma gortlorinin se¢imi
miiossisonin idarsedilmasi
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miiessisonin planlagdirilmasi
4 Marketinq kompleksi nodir?

miistorilor
4P modeli
mikromiihit
makromiihit
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marketingin subyektlori
5 Marketing kompleksinin Boliisdiirma (Place) elementi ¢or¢ivasinds gabul edilmon qgorarlara daxildir

Distribiitorlarin se¢ilmasi

Mbohsula verilocok zomanat miiddatinin tayini
Porakondos satig sirkotlorinin se¢ilmosi
Topdan satig sirkstlorinin segilmasi
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Logqistika ilo bagli gerarlarin gobulu
6 Marketinqg kompleksinin Moahsul (Product) elementi ¢or¢ivosindo gobul edilmon qorarlara daxildir deyil:

Mohsulun hansi brend ad1 altinda satilacagi
Totobiq edilacok qiymat giizastlorinin toyini
Mohsulun dizayn va rang parametirlarinin toyini
Mohsulun keyfiyyat parametrlorinin toyini
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Mohsulun gablagdirilmasi ilo bagli qorarlarin qobulu

7 Marketinq kompleksinin Boliisdiirma (Place) elementi ¢or¢ivasinds qabul edilmon qorarlara daxildir:
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mohsulun miistarilora tanitma va reklam yollarinin toyini
@ mohsulun hans1 boliisdiirms kanallar1 vasitasi ilo miistorilors ¢atdirilacagi
(U mohsulun qiymati, totbiq edilocok qimet giizostlori



mohsulun texniki-istismar, keyfiyyat parametrlori, xiisusiyyatlorinin toyini

OO

mohsulun istehsal prosesinin togkili
8 Marketing kompleksinin Qitmoy (Price) elementi ¢argivosindo gqobul edilmon qorarlara daxildir:

mohsulun miistaorilors tanitma vo reklam yollarinin toyini

mohsulun giymati, totbiq edilocok qimot giizostlori

mohsulun texniki-istismar, keyfiyyot parametrlori, xiisusiyyetlorinin toyini
mohsulun istehsal prosesinin togkili
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mohsulun hansi béliisdiirmo kanallar1 vasitasi ilo miistorilora ¢atdirilacagi
9 Marketing kompleksinin Mohsul (Product) elementi ¢orgivasindo qobul edilmon qorarlara daxildir:

mohsulun istehsal prosesinin togkili

mohsulun texniki-istismar, keyfiyyat parametrlori, xiisusiyyatlorinin toyini
mohsulun hansi boliigdiirms kanallart vasitasi ilo miistorilors ¢atdirilacagt
mohsulun gqiymati, totbiq edilocok qimot giizostlori
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mohsulun miigtorilors tanitma vo reklam yollarinin toyini

10 e konsepsiyas1 marketing foaliyyatinin comiyyat torafindon qobul edilmis sosial-etik vo ekoloji
normalara va standartlara omol etmokls, hamginin istehlak¢inin, miisssisonin va biitiinliikkde comiyyatin
monafeyini uzlasdirmaqla hayata kegirilmasini nozords tutur:

Marketing
Sosia-etik
Mohsul
Istehsal
Satig
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| SR konsepsiyas bazarin, istehlak¢inin tolobatinin, alis motivlorinin va davranisinin dyronilmasi vo
bu tolobat1 roqib miiossisalors nisboton daha dolgun 6doya bilon mohsullarin istehsal edilmosini nozordo
tutur:

Sosia-etik
Marketing
Mohsul
Istehsal
Satis
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12 e, konsepsiyast mohsullarin reklami, satigin havaslondirilmasi, satis vo boliisdiirmo sobakosinin
yaradilmas1 vo tokmillosdirilmasi va istehlakg¢ilara tosir etmonin digor amillorindon istifado etmoyo nozordo
tutur:

Marketing
Satig
Istehsal
Mohsul
Sosia-etik

OO00®O

13 i, konsepsiyasi istehsal prosesinin togkilini tokmillogdirmakls mohsullarin qiymatinin asagi
salinmasi vo bunun sayasinds raqabat iistiinliiyiiniin aldo edilmasi vo satisin hocminin artirilmasi togkil edir.

Marketing
Mbohsul
Satig
Istehsal
Sosia-etik

OO00®0O



14 .. konsepsiyasi istehsal prosesinin togkilini tokmillosdirmoklo mohsullarin qiymatinin asab1
salinmasi1 vo bunun sayasindo rogabat {istlinlilyiiniin oldo edilmasi vo satisin hocminin artirilmast nozordo
tutur:

Marketing
Istehsal
Satig
Mohsul
Sosia-etik
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15 Asagida sadalananlardan hans1 marketing konsepsiyalaridir:

istehsal — mohsul - satis — marketing — sosial etik

seqmentlogdirma - hodofloms - mévgeylondirmo

xarclors liderlik — differensiallagdirma - fokuslanma

konversiya marketingi -hovoslondirici marketing — remarketinq - sinxromarketing
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mohsul — qiymat — boliigdiirms - irelilotmoa
16 Marketing konsespiyast:

fordin ehtiyacina yonslmadir
alicinin ehtiyaclarina yénoalmadir
comiyyatin ehtiyacina yonalmadir
saticinin ehtiyaclarma yénalmadir

OO00®O

alicinin vo comiyyatin ehtiyacina yonalmodir
17 Asagidakilardan hansi miiessisonin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil:

marketing todqgiqatlarinin togkili
korporativ strukturun hazirlanmasi
marketing kompleksinin hazirlanmasi
marketingin planlagdirtlmast
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marketing tadqgigati li¢lin informasiyanin toplanmasi
18 Asagida gostorilonlorden hans1 marketingin funksiyasina aid deyildir:

reklam vo satigin havaslondirilmasi;
sistemli tohlil;

marketing todqiqatlari

mohsul ¢ehidinin planlagdirilmasi
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giymatqoyma;
19 Marketingin funksiyas1 dedikdo:

marketingin blidcasinin tortib edilmasi baga diisiiliir;

marketing faaliyyotinds hoyata kegirilon tadbirlor (tadbirlor kompleksi) basa diisiiliir;
biznes planlarin tortib edilmasi baga diisiiliir;

marketingin planlagdirilmasi basa diisiiliir;
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marketingin strategiyasinin vo taktikasinin hazirlanmasi basa diisiiliir;
20 Talabatin hans1 halinda miiassisanin reklamdan istifads etmasi eftektli deyildir:

irrasional tolobat;
haddon artiq tolobatda;
azalan tolobatda;
neqativ tolobatda;

OO00®0O

movsimii tolobatda;

21 Remarketing tolabatin hansi formasinda totbiq edilir:



miixtalif sobablordan tolobatin toraddiid etdiyi halda;
azalan tolobat;

irrosional talobat;

neqativ tolabat;

haddoan artiq tolobat;
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22 Marketinqin kommersiya amillarinin intensivlesdirilmasi konsepsiyasi satigin hacmini hansi amillor
hesabina artirmagi nozords tutur:

ictimai va fordi maraqlarg uygunlasdirdiqda;

satigin hovoslondirilmasi;

mohsullarin texniki-istismar vo doyor parametrlorinin yaxsilagdiriimasi;
istehsal texnologiyasinin tokmillogdirilmasi;
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istehlakg¢ilarin davranisiin va alig motivlarinin yronilmasi;
23 Toalobatin hans1 formasinda sinxromarketingin totbiqi magsadouygundur:

tolobatin hacmi hoddon ¢ox olduqda;
tolobatin hacmi toraddiid etdikdo
talobatgn hacmi haddon ¢ox olduqda;
tolobat stabil oduqda;

tolobat irrasional olduqda;
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24 Mohsul istehlakgilarin saglamligina ziyan vurdugu halda marketingin hansi formasi totbiq edilir:

tomorkiizlogmis marketing;
oks tosirli marketing;
sinxromarketing:
konversiya marketingi
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inkisaf edon marketing;
25 Konversiya marketingi tolobatin hansi halinda tatbiq edilir:

tolobat geyri stabil oluqda;

tolobat azalmara dogru meyl etdikdo;
tolobatin hacmi haddan ¢ox olduqda;
tolobat neqativ oldugda
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tolobat irrasional olduqda;
26 Demarketing tolobatin hansi halinda totbiq edilir:

tolobat azalmaya dogru meyl etdikds;

talobat neqativ olduqda;

tolobat irrasional olduqda;

tolobatin hacmi toklifin hocmindon ¢ox olduqda;
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tolobat geyri stabil oduqda;

27 Marketinqin idare edilmasi prosesi asagidaki morhalslordon ibaratdir:

Bazar imkanlarinin tohlili — SWOT tohlil - mogsad bazarinin se¢ilmosi — marketing miksin hazirlanmasi — marketing
tadbirlerinin hoyata kegirilmasi

Missiyanin miioyyanlogdirilmasi - bazar imkanlaranan tshlili — moqsad bazarinin se¢ilmasi — marketinqg miksin
hazirlanmas

Missiyanin miisyyonlosdirilmaesi - bazar imkanlarinin tohlili — marketinq miksin hazirlanmasi — marketinq todbirlorinin
hayata kegirilmosi

Bazar imkanlarinin tohlili — mogsod bazarinin se¢ilmosi — marketing miksin hazirlanmasi — marketing todbirlorinin
hayata kegirilmosi

Missiyangn miioyyonlosdirilmesi - bazar imkanlarinin tohlili — SWOT tohlil - moqsed bazarinin se¢ilmosi — marketing
miksin hazirlanmasi
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28 Asagidakilardan hans1 marketoloqun vozifosine aid deyil?

bazarin formalagdirilmasi vo qorunmasi

tolobi idare etmoklo monfoot oldo etmok yollarinin miioyyonlosdirmok
satigin somoraliliyinin artiritlmasi

satigin asanlagdirmasi
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omok haqqinin 6donilmosi
29 Asagidakilardan hansi marketoloqun vozifosing aid deyil?

bazarm formalasdirilmasi vo qorunmasi

tolobi idare etmoklo monfoot oldo etmok yollarinin miisyyonlosdirmok
satigin asanlagdirmast

satisin somoraliliyinin artirilmasi
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biidcays olan borcun hesablanmasi
30 Marketoloqun vozifasi nadir?

biznes planin hazirlanmasi, satigin asanlagdirmasi vo somorsliliyinin artirilmasi, amak haqqinin 6donilmasi

omak haqqinin 6danilmasi, bazarin formalagdirilmasi va qorunmasi, biidcays olan borcun hesablanmasi

biidcays olan borcun hesablanmasi, bazarin formalagdirilmasi va qorunmasi

tolobi idare etmoklo monfoot oldo etmak yollarinin miisyyonlosdirmok, bazarin formalagdirilmasi vo qorunmasi,
biidcoys olan borcun hesablanmasi

tolobi idare etmoklo monfoot oldo etmak yollarinin miioyyonlosdirmok, bazarin formalagdirilmasi vo qorunmasi, satigin
asanlasdirmasi vo somoroliliyinin artirilmasi
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31 Passiv marketing bu zaman tatbiq olunur:
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Bazarlarin doyma marhalosins gatdigi, onun asas aspektinin semgentlogdirmo vo movqelogdirma olduru, ragabatin
kaskinlosdiyi zaman

toklifin hocmi mohdud olan mihitdo
satis yoniimliiliik tistlinliik taskil etdiyi zaman
tolobat manfi oldugda
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tolobat geyri-sabit oldugda

32 Bazarlarin doyma morhalasing ¢atdigi, onun asas aspektinin semgentlosdirmo vo movqelosdirma oldugu,
roqabatin kaskinlogdiyi zaman bu marketinqden istifads edilir:

sosial-etik marketing
strateji marketing
omaliyyat marketingi
passiv marketinq
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istehlakg¢ilarin marketingi
33 Bu marketinqdo satis yontimliiliik iistiinliik toskil edir:

sosial-etik marketing
omoliyyat marketingi
strateji marketing
passiv marketing
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istehlakcilarin marketingi
34 Bu marketing toklifin hocmi mohdud olan miihitds daha ¢ox totbiq edilon togkil etmo formasidir:

sosial-etik marketing
passiv marketinq
strateji marketing
omoaliyyat marketingi
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istehlakg¢ilarin marketingi



35 Asagidakilardan hansi marketing konsepsiyasinin tokamiiliiniin morhalolorini ohato edir:

saticilarin marketingi — alicilarin marketingi

passiv marketing-omoliyyat marketingi — strateji marketinq
istehsalgilarin marketingi — istehlakgilarin marketingi
mohsul marketingi — xidmat marketingi
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istehlakcilarin marketingi — sosial etik marketinq
36 Asagidakilardan hansi1 miiessisonin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil:

marketingin planlagdirilmasi

Istehsalin planlagdirilmasi

marketing todqiqat1 ii¢iin informasiyanin toplanmasi
marketing todqiqatlarinin togkili
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marketing kompleksinin hazirlanmasi
37 Asagidakilardan hans1 miisssisonin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil:

marketing todqiqatlarinin toskili
istehsalin togkili

marketinq kompleksinin hazirlanmasi
marketingin planlagdiriimasi
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marketing todqiqat1 li¢iin informasiyanin toplanmasi
38 Asagidakilardan hansi1 marketing foaliyystino aiddir:

anbalagdirmanin togkili

mohsul ¢esidinin planlagdiriimasi
maliyya planinin hazirlanmasi
istehsal texnologiyasinin se¢ilmasi
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tochizatin togkili
39 Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyastino aiddir:

anbalagdirmanin tagkili
kommunikasiyanin toskili

maliyys planinin hazirlanmasi
istehsal texnologiyasinin segilmasi
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tochizatin togkili
40 Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyatino aiddir:

anbalagdirmanin togkili

bazarm tadqiqi

istehsal texnologiyasinin se¢ilmosi
maliyys planinin hazirlanmasi
tochizatin togkili
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41 Asagidakilardan hansi marketing foaliyyatino aiddir:

anbalagdirmanin togkili

reklam biidcasinin formalagdiriimasi
maliyya planinin hazirlanmasi
istehsal texnologiyasinin secilmaosi
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tochizatin togkili

42 Asagidakilardan hans1 marketing foaliyyatino aid deyil

O

kommunikasiyanin tagkili



tochizatin togkili
bazarin tadqiqi
reklam biidcasinin formalagdiriimasi
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mohsul ¢esidinin planlagdiriimasi
43 Asagidakilardan hansi marketing foaliyystine aid deyil:

reklam biidcasinin formalagdiriimasi
anbalagdirmanin togkili

mohsul ¢esidinin planlagdiriimasi
kommunikasiyanin tagkili

bazarin tadqiqi
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44 Asagidakilardan hans1t marketing foaliyyotino aid deyil:

reklam biidcasinin formalasdiriimasi
maliyys planinin hazirlanmasi
kommunikasiyanin toskili

bazarin tadqiqi
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mohsul ¢esidinin planlagdiriimasi
45 Asagidakilardan hansi marketing foaliyyastino aid deyil:

kommunikasiyanin togkili

istehsal texnologiyasinin se¢ilmasi
bazarin todqiqi

reklam biidcasinin formalagdiriimasi
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mohsul ¢esidinin planlagdiriimasi
46 Marketinq konsepsiyasina gore kommersiya foaliyyatinin planlasdirilmasi baglayir:

boliisdiirmodon

yeni mohsul vo xidmatlorin hazirlanmasindan
istehsalin togkili todbirlorindon

mohsula olan talabin tohlilinden
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tochizatdan
47 Marketingin osas mogsodi nadir?

istehsal edilmis mohsulun satilmas
mohsul istehsalinin togkili
tachizatin somaralilogdirilmasi
alicilarin talabatlarinin 6donilmasi
manfaatin alds edilmasi
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48 Miiossisonin faaliyyatindo maraqli olan bu torof davamliliq, gézlonilon vo gabul edils bilon haddo
biznaess iimid edirlar:

iscilor
sohmdarlar
menecerlor
tochizatcilar
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distryibitorlar

49 Miisssisonin faaliyyotindo maraqli olan bu torof girket {i¢iin asas doyarlilik monbayi hesab olunur. hatta an
mogsadyonlii maliyyagilor do uzunmiiddatli pul vesaitlorinin kompaniyaya axininin onlarin momnun
galmmasi1 hesabina miimkiin oldugunu anlay1r: (Caki: 1)

O is¢ilor
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menecerlor
sohmdarlar
miigtorilor
distryibitorlar

50 Miiassisonin foaliyyatindo maraqli olan bu toraf asason omak haqqt vo niifuz formasinda fordi
miikafatlanmada maraqlidir. Onlar uzunmiiddatli planda firmalara daha az bagli olur va 6z islorine
karyeralarinda miivaqqoati marhoalo kimi yanasirlar:
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distryibitorlar
sohmdarlar
is¢ilor
tochizatgilar
menecerlor

51 Miiossisonin faaliyyatindo maraqli olan bu torof osason miikafatlanma, isdon razi qalma vo is tominatinin
olmasina calisir:
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menecerlor
distryibitorlar
is¢ilor
sohmdarlar
tochizatcilar

52 Miisssisonin foaliyyatindo maraqli olan bu torof togkilata soxson uzunmiiddstli vo emosional bagli olan
soxslordir. Onlar daha ¢ox 6z uzunmiiddatli investisiyalarinin doyorini maksimallagdirmaga caligirlar:
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is¢ilor
tochizatcilar
menecerlor
distryibitorlar
sohmdarlar

53 Marketingin idara edilmasi nadir?
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miiassisado marketing xidmatinin togkili demakdir
miiassisanin magsadlaorinin miayyan edilmasi demakdir
miiessisonin idaroetma strukturunun formalasdirilmasi demokdir

miiossisonin marketing strategiyasinin formalasdirilmasi demokdir
tolabin saviyyasing, vaxtina va xarakterina els tasir gdstormok demakdir ki, bu firmanin garsisinda qoydugu
mogsadlors catmaga imkan versin

54 Raqib sirkstin bazarda 6z niifuzunuitirmasi amili SWOT tahlilds hans1 bolmadas tosnif olunur?
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Strateji pancora
Imkanlar
Giclii toraflor
Tohliikalor
Zoif toroflor

55 SWOT toahlilin elementini togkil edon miiassisonin “Tohliikolori” asagidakilardan hansina uygun golir?
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Miisssisonin saha miihitinds bag veran alverigli doyisma

Miiassisonin marketing foaliyyotine neqativ tosir gdstoran hor hansi bir hadisa
Miisssisonin foaliyyat gostormasi ti¢iin har hansi zoruri resursun ¢atigmamasi

Miiossisoyo slave imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyast, ona ugur qazandiran amil
Miiassisaya raqiblorina nisbaton har hansi iistiinliik alde etmays imkan veran bazar soraiti

56 SWOT tohlilin elementini toskil edon miisssisonin “Imkanlar1” agagidakilardan hansina uygun golir?



Miiassisonin saha miihitinds bas veran neqativ doyismo

Miiassisaya raqiblorina nisbaton har hansi istlinliik alde etmays imkan veran bazar soraiti
Miisssisonin foaliyyat gostormasi ii¢iin har hansi zoruri resursun ¢atigmamasi

Miiossisoya olave imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyst, ona ugur qazandiran amil
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Miiassisonin marketing foaliyyotino neqativ tasir géstoran hor hansi bir hadisa
57 SWOT tohlilin elementini tagkil edon miiossisonin “zaif toraflori” asagidakilardan hansina uygun golir?

Miisssisonin saha miihitinds bag veran alverigli doyisma

Miiassisonin faaliyyat géstormasi ti¢iin har hansi zoruri resursun ¢atigmamasi

Miiassisaya raqiblorina nisbaton har hansi iistlinliik alds etmays imkan veran bazar soraiti
Miiossisoyo slave imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyat, ona ugur qazandiran amil
Miiassisonin marketing foaliyyotine pozitiv tasir gdstoran hor hansi bir hadiso
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58 SWOT tohlilin elementini toskil edon miiossisonin “giiclii toraflori” asagidakilardan hansina uygun golir?

Miisssisonin saha miihitinds bag veran slverigli doyismo

Miiossisoyo slave imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyst, ona ugur qazandiran amil
Miiassisaya raqiblorina nisbaton har hans: iistiinliik alds etmays imkan veran bazar soraiti
Miiassisonin foaliyyat gdstormasi ti¢lin har hansi zoruri resursun ¢atigsmamasi
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Miiessisonin marketing foaliyyotine neqativ tosir gdstoron hor hansi bir hadise
59 Asagidaki elementlordon hanst SWOT tohlil matrisinin elementini togkil etmir:

Zaif toraflor

Bazarn calbediciliyi
Tohliikolor

Imkanlar

OO00®0O

Giicli toroflor

60 Sirkotin toklif etdiyi mohsulun differensiasiya soviyyasinin asagi olmast SWOT tohlildo hans1 bélmado
tosnif olunur?

Strateji pancora
Zoif toroflor
Imkanlar
Tohliikolor
Giiclii toraflor
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61 Ixracatla masgul olan miiassisalords inflyasiya amili SWOT tohlilds hans1 b6lmadas tosnif olunur?

Strateji pancara
Tohliikalor
Giclii toraflor
Imkanlar

Zoif toroflor

OO00M®0O

62 Ixracatla mosgul olan miiossisalords milli valyutanin devalvasiyast SWOT tohlildo hansi bdlmado tosnif
olunur?

Strateji poancara
Imkanlar

Zoif toroflor
Giclii toraflor
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63 Ixracatla mosgul olan miiossisalorde milli valyutanin revalvasiyas1t SWOT tohlilda hans1 bélmado tosnif
olunur?

O

Strateji pancora



Tohliikalor
Giiclii toraflor
Imkanlar
Zaif toraflor
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64 Biznesin asag1 monfoatliliyi SWOT tohlilds hans1 b6lmadas tosnif olunur?

Strateji pancora
Zoif toroflor
Imkanlar
Tohliikalor
Giclii toraflor
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65 Xorclorda liderlik SWOT tohlildo hansi bolmada tosnif olunur?

Strateji pancora
Giclii toraflor
Tohliikalor
Imkanlar

Zoif toroflor

OO00®0O

66 Roqiblorin foalligt SWOT tohlildo hanst bélmads tosnif olunur?

Strateji poancara
Tohliikalor
Giclii teraflor
Imkanlar

Zoif toraflor
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67 Iqtisadi arttm SWOT tohlildos hansi bélmads tosnif olunur?

Strateji pancora
Imkanlar
Giclii toraflar
Tohliikalor
Zoif toroflor
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68 Miiossisado A avadanliginin iimumi say1 200 ododdir. Istismar miiddoti basa ¢atan avadaniglar iso {imumi
avadanliglarin 10%-ni toskil edir. Miiassiso istehsal giiclinii 10% artirmag: planlasdirir. Miiossisayo plan
ilindo no godor A avadanligi lazim olacaqdir?

18.0
40.0
60.0
20.0
38.0

OO00M®0O

69 Miiossisado A avadanligmin iimumi say1 100 ododdir. Istismar miiddoti basa catan avadaniglar iso iimumi
avadanliglarin 10%-ni toskil edir. Miiassisa istehsal giiclinii 10% artirmag: planlasdirir. Miiossisayo plan
ilindo na godor A avadanligi lazim olacaqdir?

9.0

20.0
10.0
19.0
30.0

OO00®0O

70 A materialindan B, C vo D mohsullarinin istehsalinda istifads olunur. Plan ilinds 5000 adod B mohsulu,
10000 adod D mohsulu vo 20000 adod C mohsulu istehsal edilmasi planlasdirilmisdir. A materialinin masraf



normasi miivafiq olaraq 1, 2, 3 kq toskil edir. A materialina illik tolobin hocmi:

850 ton
85 ton
65 ton
650 ton
6.5 ton

OO00®O

71 A materialindan B, C vo D moahsullarinin istehsalinda istifads olunur. Plan ilinds 3000 adod B mohsulu,
4000 odad D mohsulu vo 5000 adod C mohsulu istehsal edilmasi planlasdirilmisdir. A materialinin mosraf
normas1 miivafiq olaraq 10, 20, 30 kq toskil edir. A materialina illik talabin hacmi:

26 ton
260 ton
110 ton

2 600 ton
150 ton

OO00®O

72 A regionunda fordi avtomobillorin say1 20 000, bu avtomobillarin giindslik benzin istehlaki iso orta
hesabla 5 litrdir. Ildoki giinlorin saymi1 360 qobul etsok A regionunda benzins olan illik talab no qodar olar?

3 600 ton
36 000 ton
1 440 ton
40 000 ton
14 400 ton

OO00®0O

73 A regionunda fordi avtomobillorin say1 10 000, bu avtomobillorin giindslik benzin istehlaki iso orta
hesabla 6 litrdir. Ildoki giinlorin saymi1 360 qobul etsok A regionunda benzins olan illik tolob no qodar olar?

1 800 ton
21 600 ton
720 ton
20 000 ton
7200 ton

OO00®O

74 A materialindan B, C vo D mohsullarinin istehsalinda istifads olunur. Plan ilindo 5000 adad B mahsulu,
10000 adod D mohsulu vo 20000 adod C mohsulu istehsal edilmasi planlagdirilmisdir. A materialinin mosrof
normasi miivafiq olaraq 1, 2, 3 kq toskil edir. A materialina illik tolobin hacmi:

850 ton
85 ton
650 ton
65 ton
6.5 ton

OO00M®O

75 A materialindan B, C vo D mohsullarinin istehsalinda istifads olunur. Plan ilinds 3000 adod B mohsulu,
4000 odad D mohsulu va 5000 odod C mohsulu istehsal edilmasi planlagdirilmisdir. A materialinin mosrof
normast miivafiq olaraq 10, 20, 30 kq toskil edir. A materialina illik tolobin hacmi:

150 ton
260 ton
110 ton

2 600 ton
26 ton

OO00®0O

76 A regionunda paltaryuyanla tomin olunan evlarin say1 10 000, il arzinde bu masinldardan istifade 200
dofa, hor istifadods istifado olunan yuyucu tozunun miqdar1 iso 25 qramdir. A regionunda yuyucu tozuna
olan tolobat no qodordir?



200 ton
50 ton
20 ton

2 000 ton
500 ton

OO00®0O

77 A regionunda paltaryuyanla tomin olunan evlarin say1 20 000, il arzinde bu masinldardan istifade 300
dofo, hor istifadods istifado olunan yuyucu tozunun miqdari iso 30 qramdir. A regionunda yuyucu tozuna
olan tolobat no qodordir?

1 800 ton
180 ton
0.6 ton
6 000 ton
600 ton
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78 Koara yagl lizro giindalik istehlak normasi 20 qr.-dir Potensial istifadogilorin 10 mln. oldugunu nozars
alsaq koro yagina illik tolobatin hocmi no godoar olar. I1 360 giino borabor gotiirtiliib.

20 000 ton
72 000 ton
720 000 ton
200 ton

2 000 ton

OO00®0O

79 Kara yag iizro giindalik istehlak normasi 25 qr.-dir Potensial istifadogilorin 5 mln. oldugunu nozars alsaq
kors yagina illik tolobatin hocmi no godor olar. Il 360 giino borabor gotiiriiliib.

25000 ton
45 000 ton
250 ton

90 000 ton
250 000 ton

OO00®0O

80 A regionunda x maisot avadanligimin istismar miiddati 10 il, o ciimlodon 10 il istifadods olan x
avadanliginin avadanliglarin torkibinds xiisusi ¢okisi 20%-dir. Avadanliglarin imumi sayini 500 000 kimi
qabul etsak potensial talobatin hocmi no qodordir?

200 000
100 000
400 000
50 000
175000.0

OO00®O

81 A regionunda x maisot avadanliginin istismar miiddati 10 il, o ctimlodon 10 il istifadoeds olan x
avadanliginin avadanlhqlarin torkibinds xiisusi ¢okisi 35%-dir. Avadanliglarin imumi saymi 500 000 kimi
gobul etsok potensial tolobatin hocmi no qodordir?

100 000
175000.0
50 000
325 000
350 000

OO00M®O

82 A regionunda x maigat avadanliginin istismar miiddati 5 il, o climloden 5 il istifadods olan x
avadanliginin avadanliglarin torkibinds xiisusi ¢okisi 35%-dir. Avadanliglarin imumi sayini 600 000 kimi
gobul etsok potensial tolobatin hacmi no qodordir?

O 325000



210 000
200 000
100 000
350 000

O00@

83 2012-ci ilde Zaqgatala rayonunda 30 000 ev tosorriifatt mévcud olmusgdur ki onlarin 15%-i fordi
kompyuterls tomin olunmusdur. Zaqatala rayonunda kompyuters olan potensial talabatin hacmi no qodordir?

30000.0
20000.0
3000.0
25500.0
4500.0
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84 2012-ci ilde Zaqgatala rayonunda 30 000 ev tosorriifatt mévcud olmusdur ki onlarin 80%-i televizorla
tomin olunmusdur. Zaqatala rayonunda televizora olan potensial talobatin hocmi na qadordir?

15 000
7500.0
22500.0
30000.0
6000.0
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85 2012-ci ilde $aki rayonunda 50 000 ev tasarriifatt mévcud olmusdur ki onlarin 80%-i televizorla tomin
olunmusdur. Soki rayonunda televizora olan potensial talobatin hocmi na qadordir?

30000.0
50 000
10 000
7500.0
35000
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86 Qisa miiddotdos istehlak mohsullarina talabatin hocmi:

ovazedici mohsullardan asildir
roqabatin saviyyasindon asildir
marketingdon asildir

istehsalin hacmindon asildir
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istehlakcilarin sayindan vo istehlak normasindan asildir
87 Maisat avadanlig1 va cihazlari ilo tomin olunmamis ev tasarriifatlarinin hacmi:

raqabatin saviyyasindon asildir
marketinqdon asildir

ovazedici mohsullardan asildir
istehsalin hocmindon asildir
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ev tosarriifatlarinin saymdan vo avadnligla tomin olunma soviyyasindon asildir
88 Miiassisanin ilkin tolobda payt:

tadiys gabiliyyatli talobdir

ilkin tolobdir

miilessisanin mahsuluna olan talobdir
geniglonan talobdir

OO0®O0

geniglonmoyan tolobdir
89 Doyma haddins ¢atmis vo marketinqdon asili olaraq doyismayan tolob

O ilkin tolobdir



cari tolobdir

geniglonan talabdir

tadiys qabiliyyatli tolobdir
genislonmoyan tolobdir
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90 Miqdar1 vo ya hacmi totbiq edilon marketingin tosiri altinda asanligla doyison talab:

geniglonan talobdir

tadiys gabiliyyatli talobdir
ilkin tolobdir

geyri-elastik talobdir

OO000@

genislonmoyan tolobdir
91 Miioyyon miiddat vo dovr arzinds talabin yuxari hoddi:

bazar potensialidir
bazarin cari potensialidir
genislonmoyan bazardir
geniglonan bazardir

OO000@

bazarin miitloq potensialidir

92 Har bir potensial istifadoginin optimal tezlikde vo maksimum hocmds mohsul istehlak etmasi miigahido
olundugu hallarda satisin iimumi hacmi:

genislonan bazardir
genislonanas tolobdir
bazarin cari potensialidir
bazarin miitloq potensialidir

O@O00

geniglonmoyon bazardir

93 Molum miihitds va konkret vaxtda sonsuzluga cohd edon marketing giiclorinin imumi hocmindas ilkin
tolobin yaxinlagdig1 yuxar1 hadd

bazarm miitloq potensialidir
geniglonan talobdir
geniglonmoyon bazardir
bazarin cari potensialidir
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geniglonan bazardir
94 Daimi tolob oldugu zaman:

Alict mohsulun alinmasi zamani uzaq masafa got etmays hazirdir

Alict mohsulun alinmasi zamani manfi cohatlor barada xobardarliq edilir
Alic1 mohsulu almamaq iigiin alave xorclor cokmoyo hazir deyil

Alic1 miitomadi olaraq mehsulu alir vo alis zamani miiqayisoye az xorc ¢okir

O@OO00

Alict mohsula garsi lageyddir
95 Xiisusi tolob oldugu zaman:

Alic1 miitomadi olaraq mohsulu alir ve alis zamani miiqayisoye az xorc ¢okir
Alict mohsulun alinmast zamani monfi cohatlor barade xabardarliq edilir
Alict mohsulu almamaq ii¢iin alava xarclor ¢okmoys hazirdir

Alict mohsulun alinmasi zamani uzaq mosafo qot etmoyo hazirdir

O@O00O

Alic1 mohsula qarsi lageyddir
96 Ogor alict mohsulun alinmasi zamani uzaq mosafo got etmoyo hazirdirsa tolob:

@ Xiisusi tolabdir
C Daimi tolobdir



Moanfi tolobdir

~
N\
O Passiv tolobdir

Qeyri-rasional talabdir

O

97 Hoddon artiq tolob zaman1 marketingin vozifosi nadir:

talobi azaltmalidir

servis xidmatlorinin azaldilmasi

tolobi samerali 6doyon mohsullarin yaradilmasi

talobin paylanmasi zamani toraddiidlorin yumsaldilmasi

OO00®0O

servis xidmatlori artirilmalidir
98 Qeyri-sabit tolob zaman1 marketingin vozifasi nadir:

mohsulun giymatini agagi salmalidirlar
talobin paylanmasi zamani toraddiidlorin yumsaldilmasi
tolobi samorsli 6doyon mohsullarin yaradilmasi

servis xidmaotlorinin azaldilmasi

OO00M®0O

tolabi azaltmalidir
99 Gizli tolob zaman1 marketinqin vozifosi nadir:

mohsulun giymatini agagi salmalidirlar

tolobi samarali 6doyon mohsullarin yaradilmasi

servis xidmotlorinin azaldilmasi

talobin paylanmasi zamani teraddiidlorin yumsaldilmasi

OO00®O

tolobi azaltmalidir

100 A regionunda fordi avtomobillorin say1 10 000, bu avtomobillarin giindalik benzin istehlaki iso orta
hesabla 5 litrdir. Ildaki giinlorin saymi1 360 qobul etsok A regionunda benzins olan illik talab no qodar olar?

1 800 ton
18 000 ton
720 ton
20 000 ton
7200 ton

OO00®O

101 Kors yagi tizrs giindolik istehlak normasi 25 qr.-dir Potensial istifadogilorin 10 mln. oldugunu nozaro
alsaq koro yagina illik tolobatin hacmi no qodar olar. Il 360 giino borabor gdtiiriiliib.

25000 ton
900 000 ton
250 ton

90 000 ton
250 000 ton
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102 A regionunda x maisot avadanliginin istismar miiddati 5 il, o ciimlodon 5 il istifadodo olan x
avadanliginin avadanlhqlarin torkibinds xiisusi ¢okisi 35%-dir. Avadanliglarin imumi saymmi 500 000 kimi
gobul etsok potensial tolobatin hocmi no qodordir?

325 000
175000.0
200 000
100 000
350 000

OO00M®O

103 2012-ci ilds 6lkomizin Zaqatala rayonunda 30 000 ev tosarriifatt méveud olmusdur ki onlarin 75%-1
televizorla tomin olunmusdur. Zaqatala rayonunda televizora olan potensial tolobatin hocmi no qodordir?



22500.0
7500.0
15 000
6000.0
30000.0

OO00®0O

104 2012-ci ilds 6lkomizin Soki rayonunda 50 000 ev tosarriifatt mévcud olmusdur ki onlarin 70%-i
televizorla tomin olunmusdur. $oki rayonunda televizora olan potensial tolobatin hacmi no qodordir?

50 000
15 000
7500.0
35000
30000.0

OO00®0O

105 Bazaar calbediciliyini tohlil edarken agagidaki amillorden tohlil edilmir:

Bazar potensiali, avazloyici mohsullarin yaratdig: tohliiks, bazara daxilolma maneoslori

Marketing imkanlari, istehsal potensiali, maliyya resurslari, boliigdiirma imkanlari, satisin effektliliyi

Talob edilon kapitallagdirma, raqabatin kaskinliyi, texnologiyanin dayisma tempi

Roagabatin kaskinliyi, mévecud raqabat saviyyasi, bazara daxilolma manealari, bazar potensiali (qisamiiddatli vo
uzunmiiddatli manfoot)

Roagabatin kaskinliyi, texnologiyanin doyisma tempi, bazara daxilolma maneslari, tolob edilon kapitallagdirma

O O00®O

106 Bazaar colbediciliyini tohlil edorkon asagidaki amillordon tohlil edilir:

Mohsulun keyfiyyati,qiymatin roqabat qabiliyystliliyi, marketing imkanlari, sirkatin istehsal potensiali
Ragqabatin kaskinliyi, méveud raqabat saviyyasi, bazara daxilolma manealori, bazar potensiali (qisamiiddatli vo
uzunmiiddatli manfaat)

@O

Istehsal potensiali, maliyys resurslari, boliisdiirmo imkanlari, satigin effektliliyi
Sirkatin istehsal potensiali, tolob edilon kapitallagdirma, rogabetin kaskinliyi, texnologiyanin doyisme tempi

OO0

Talob edilon kapitallasdirma, ragabatin kaskinliyi, maliyys resurslari, béliigdiirme imkanlart
107 Bazaar calbediciliyini tohlil edarken asagidaki amillorden hansi tohlil edilmir:

Rogqabatin koskinliyi

Sirkatin istehsal potensiali
Texnologiyanin dayisma tempi
Bazara daxilolma manealari

OO00®0O

Talob edilon kapitallagdirma
108 Bazaar colbediciliyini tohlil edorkon asagidaki amillordon hansi tohlil edilmir

Moévcud ragabat saviyyasi

Ixtisasl kardlarin méveudlugu

Bazar potensiali (qisamiiddatli vo uzunmiiddatli galir)
Bazar pay1.

OO00®O

Bazarn atrim tempi.

109 Miissisonin moagsading ¢catmasina tosir edon o ya ona foaliyyatinds maraqli olan kntakt auditoriyasina
daxil deyil:

vatondas horokati qruplar vo togkilatlari,
tochizatgilar

kiitlovi informasiya vasitolori,
maliyya-kredit togkilatlart,

OO00®O

dovlot orqanlari,

110 Robert istehlak toyinatli mohsullar istehsal edon sirkotds calisir. Robert hazirda yeni xarici bazrar daxil
olma strategiyasinin torkib hissasi olan reklam kompaniyasinin yerli ohali torafindon dogru anlasildig1 vo heg



kimi tohkir etmadiyini toyin etmoya ¢alisir. Bu zanam hansi miihit amili tohlil edilmalidir:

Rogiber
Madoni amillor
Hiiquqi amillor
Vasitagilor

OO00®O

Demogqrafiq amillor
111 Hazirda bir ¢gox 6lkalarda tiitiiniin reklam1 qadagan olunub. Bu asagidaki hans1 amils niimuns ola bilor:

Madoni miihit amillari
Hiiquqi miihit amillori
Iqtisadi miihit amillori
Texnoloji miithit amillori

OO00®0O

Siyas1 miihit amillori
112 Maliyye bohrani hansi név ndév miihit amiline aiddir:

Texnoloji
Iqtisadi
Madani
Siyast
Hiquqi

OO00M®O

113 Asagidakilardan hansi yalnisdir:

Sirkatin zsif toraflori nazarat edils bilon amillors daxildir

PEST anamili sirkatin zaif toroflorinin agkar edilmasine yonalib
Miihit amillorina nazart yeni imkanlarin tapilmasiya yardimei olur
Mikromiihit amillerini nazarat edils bilon amilleri ds daxil edir

OO00®O

Sirkat mikromiihit amillsrine qismon dos olsa tasir gdstora bilor
114 PEST analizindon istifado etmoklo hans1 amillor todqiq olunur:

Sirkat daxili amillori

Makromiihit amillari

Ovazlayici mohsullarin yaratdig: tohliike
Roagabot miihiti

Mikromiihit amilleri

OO00®0O

115 PEST analizi hans1 amillarin analizini daxil etmir;

texnoloji amillor
madoni miihit amillori
iqtisadi amillor

siyasi amillor

OO00M®0O

soaial amillor
116 PEST analizi hans1 amillarin tohlilini daxil edir:

Ragqibler, iqtisadi amillar, hiiquqi amillar, texnoloji amillor
Siyasi amillar, iqtisadi amillar, soaial amillar, texnoloji amillor
Siyasi amillar, igtisadi amillar, soaial amillor, modani amillar
Vasitogilor, raqibler iqtisadi amillar, hiiquqi amillor

OO00®O

Siyasi amillor, iqtisadi amiller, hiiquqi amiller, texnoloji amillor

117 Marketinqin hiiquqi miihiti:

)

(U xaricden mohsul alinmasini tanzimlayon qaydalar vo valyuta mohdudiyyatlaridir
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6lkados sahibkarliq foaliyystinin hayata kegirilmasini va tonzimlonmasini tomin edon ganunlar vo ganunvericilik
aktlariin mocmusudur

sahibkarliq etikasi va istehlakg¢ilarin hiiquglarinin miidafiasi iizra dévlat vo ictimai togkilatlarin macmusudur
istehlakg¢ilarin monafeyini geyrimitkommal, hagsiz sahibkarliq faaliyystindon miidafis edon ganunvericik aktlarinin
macmusudur

ayriayr1 siyasi vo dovlot xadimlori ilo qarsiliqli miinasibatlorin tonzimlonmosi qaydasidir

118 Marketingin bu otraf mihiti amili siyasi amillors aiddir:

OO00M®0O

sahibkarliq etikasi

xaricdon moahsul almaya miihasibot

6lkado sahibkarliq foaliyystinin tonzimlonmasi tomin edon qanunlar;
istehlak¢ilarin hiiquglarinin miidafiasi lizro dovlst togkilatlari
banklar va bank faaliyysti hagqinda ganun

119 Miuassisa tarafindon nozarat edilon amillara aiddir:

OO00M®0O

miigtorilor

mohsullarin bolisdiiriilmasi vo satisi
xammal vo mahsul géndaronlor
kontakt auditoriyasi

istehlak¢ilar vo vasitogilor

120 Marketingin makro miihitinin demoqrafik amillorino aiddir:

OO00M®O

har nofors diison milli golirin hocmi
ohalinin migqrasiyas1 va tobii artim1
igtisadiyyatin inkisaf tempi
istehlak¢inin statusu

imumi daxili mohsulun hacmi

121 Marketingin makro miihitinin sosial amillorins aiddir:

@O0O000

Infilyasiya saviyyasi
imumi daxili mahsulun hacmi
6lkonin maliyyo stabilliyi
Istehsalin dinamikas1 vo qurulusu
golirlorin soviyyasi va ails biidcasinin bolisdiiriilmasi

122 Marketinqin miiassisodaxili mikromiihit amillori:

O OO0 @ O

miiossise ilo iqtisadiyyatin eyni soviyyesinds yerlogon, miiassisonin nozarot edo bilmadiyi vo onun istehsalmaliyyo
foaliyyatinina tosir edon amillordir

miiossisonin istehsalmaliyys foaliyyatine aid olan, miiassiss torafindon idars edilon vo onun marketing faaliyyatine
tosir edon amillordir

miiossisonin istehsalmaliyys faaliyyatine tosir gdstoran biitiin subyekt vo amillorin macmusudur

miiossisonin tasir, idara edo bilmadiyi, yaxud tasir saviyyasi haddon artiq asag1 soviyyads olan va ona uygunlagsmaga
vadar oldugu otraf miihit amilloridir

miiessisonin yalniz bazar foaliyyatine deyil biitiin bazar subyektlorinin faaliyystineg tosir edon amillordir

123 Marketinqin miiassisodon konar mikromiihit amillori:

C@)
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miiassisonin yalniz bazar foaliyyatina deyil biitiin bazar subyektlorinin faaliyyatine tasir edon amillardi

miiossise ilo iqtisadiyyatin eyni saviyyasinde yerlogon, miiassisonin nazarat eds bilmadiyi vo onun istehsal-maliyyo
foaliyyatinina tosir edon amillordir

miiossisonin istehsalmaliyys foaliyyatina aid olan vo onun marketinq foaliyyatina tosir edon amillordir

milossisonin tasir, idars eds bilmadiyi, yaxud tasir saviyyasi haoddon artiq asagi soviyyada olan va ona uygunlasmaga
vadar oldugu otraf miithit amilloridir

miiessisonin istehsalmaliyyo foaliyyatina tosir gostoron biitiin subyekt vo amillorin mocmusudur

124 Marketingin mikromiihit amillorins daxildir:



OO00®0O

istehsal texnologiyasina tasir gostoran subyekt vo amillarin macmusu

iqtisadiyyatin mikro soviyyasins aid olan vo miiassisenin foaliyyating tosir gdstoran subyekt vo amillorin mocmusu
igtisadiyyatin makro saviyyasine aid olan vo miiessisonin faaliyyatine tosir gdstoran subyekt vo amillorin mocmusu
bazar foaliyyating tosir gdstoran subyekt vo amillorin macmusu

resurslarla tomin edon miiassisa va togkilatlarin mocmusu

125 Marketingin makromiihiti dedikds no basa diistiliir:

O O @ O
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bilavasito miisssisonin istehsalsatis foaliyyotino aid olan vo marketing foaliyystinin idare edilmasine vo hoyata
kegirilmasinatasir edon amillor mocmusu.

milli iqtisadiyyatin makrosaviyyoesine aid olan,yalniz bazar subyektlorine deyil,biitiin bazar subyektlorinin foaliyyotino
tosir edon qlobal amillor

bilavasito miiassisa ils iqtisadiyyatin eyni saviyyasinds yerloson vo onun faaliyyatini tomin edon va tasir edon amiller
vo subyektlor macmusu.

qanunvericilik aktlarinda nozards tutulan hallar istisna olmagqla,miiassisa torafindon miistoqil miioyyon edilon vo idars
edilon otraf miihit amillor

bilavasito miiassisa ils iqtisadiyyatin eyni saviyyasinds yerloson,onun istehsalmaliyys foaliyystinin hoyata
kegirilmasini tomin edon miiassisadon konar amillor vo subyektlor mocmusu.

126 Marketingin makromiihit amillorine daxildir:

OO00®O

Demogqrafiq amiller, Sirkat, Raqiblar, Siyasi amillar, Tachizatcilar, Vasitagilar,

Hiiquqi amiller, Demoqafiq amiller, Siyasi amillor, Texnoloji amillar, Iqtisadi amillor, Sosial amillor
Siyasi amillor, Texnoloji amillar, Igtisadi amillor, Raqiblor, Hiiquqi amillor, Demoqafik amillor
Sirkat, Raqiblar, Siyasi amillar, Tachizatgilar, Vasitagilor, Tobii ehtiyatlar

Demoqafik amillar, Siyasi amillor, Texnoloji amillar, Ictimaiyyat

127 Marketinqin mikomiihit amillorina daxildir:
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Sirket, Roqibler, Tochizatgilar, Vasitogilor, Ictimaiyyat

Sirkat, Raqibler, Siyasi, Taochizatgilar, Vasitagilor

Sirkat, Ragibler, Tachizatgilar, Vasitagiler, Iqtisadi

Sirkat, Raqiblar, Siyasi, Tachizatgilar, Vasitagilor, Tobii ehtiyatlar
Hiiquqi, Demogafik, Siyasi, Texnoloji, Iqtisadi

128 Miiosisanin tasir gostora bildiyi marketinqin miihit amillorine aid deyil:
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Marketing kompeksi elementlori iizro qorarlartb gebulu
Antiinhisar faaliyyati haqqinda qanunun tartibi

Qiymat siyasatinin hazirlanmasi

Marketing plana diizelislorin edilmosi

Roqabat strategiyasinin tortibi

129 Miissisonin tasir gdstors bildiyi marketingin miihit amillorino aiddir:

OO00®0O

Miistarilor

Miiessisonin marketing strategiyasi
Ohalinin golir saviyyasi

Ohalinin yas saviyyasi

Referent qruplar

130 Marketingin mikromiihit amillorinas daxildir:
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Sosial miihit
Ticarat vasitagilori
Iqtisadi miihit
Demografik miihit
Texnoloji miihit

131 Marketinqin mikromiihit amillorine daxildir:



Sosial miihit
Ragqiblar

Siyasi miihit
Modoni miihit
Texnoloji miihit
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132 Marketinqin makromiihit amillorine daxildir:

Ticarat vasitagilori
Siyasi-hiiquqi amillor
Tachizatgilar
Miistarilor
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Ictimaiyyat
133 Marketingin makromiihit amillarine daxildir:

Ictimaiyyat
Modoni miihit
Miistarilor
Ragqiblar
Tachizatgilar

OO00®O

134 Marketingin makromiihitinin iqtisadi amillorins aiddir:

igsizlik soviyyasi
istehlak¢inin statusu va rolu
eferent qruplar

iMmumi tohsil saviyyasi
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golirlorin soviyyasi
135 Marketing baximindan mohsulun rogabat qabiliyyotliliyi:
konkret zaman kasiyinds konkret regionda satisin hacminin va bazar payinin artmasidir;

konkret zaman kasiyinds konkret regionda mohsulun eyni ndvdan (eyni qobildon) olan mohsullara nisbaton 6ziinii daha
effektlo «sata bilmo» qabiliyyatidir;
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qiymatin agagi olmasidir;
konkret zaman kosiyinde konkret regionda on yiiksok keyfiyyatli olmasidir

OO0

mohsulun yiiksok keyfiyyato malik olmasi gabiliyyatidir;
136 Hiicum strategiyalarina daxil deyil:

partizan miiharibasi (savast)
strateji geri ¢okilma strategiyast
cinah hiicumu,

cobho hiicumu (garsidan hiicum),
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dolay1 manevr vo ya miidafio olunan torafin mévqeyindon yan kegmo
137 Dolay1 manevr strategiyasinin mahiyyati:

miidafis olunan raqibinin miidafis olunmayan va ya zaif miidafio olunan mévgelarins birbasa hiicum etmok
miidafis olunan rqibin mdvgeyindon yan kegmaya ¢aligmaq

raqibi zsiflotmayoe, onun foaliyyatine ongal tdratmays ¢aligmaq

raqibi yaxindan toqib etmok va giiclii torafindon zorbs endirmok
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miidafis olunan torafin biitiin seqmentlarine birbasa hiicum etmok

138 Partizan miiharibosi (partizan savasi) strategiyasinin mahiyyoti:

)

(U miidafio olunan raqgibinin miidafio olunmayan vo ya zoif miidafio olunan mévqelorina birbasa hiicum etmok
@ raqibi zaiflatmaya, onun faaliyyatine angal toratmayas ¢aligmaq



giiclli raqibini maglub etmok
raqibi yaxindan toqib etmak va giiclil tarafindon zorbs endirmak

OO0

miidafio olunan torafin biitiin seqmentloring birbasa hiicum etmok
139 Bazar paymin qorunub saxlanlmasi strategiyalarina daxildir:

cobho hiicumu (qgarsidan hiicum), partizan mitharibasi (partizan savasi) strategiyasi
movqe miidafiosi strategiyasi, cinah miidafissi strategiyasi, qabaqlayici zerbo strategiyasi
yaxindan toqib etmo, mosafodon hiicuma ke¢mo, miihasiroys alma moqsadi ilo hiicum
cobhs hiicumu (garsidan hiicum), cinah hiicumu, yaxindan taqib etmo
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dar miqyasl differensiallagsdirma strategiyasi, xarclora gora dar miqyasl stiinliik strategiyasi
140 Bazarda lider mévgeds movqgedo olan sirkatin totbiq etdiyi strategiyalara daxildir:

fokuslanma, xarclara liderlik, forglondirma

bazarin genislondirilmasi, bazar payinin qorunmasi, bazar payinin artirilmasi
yaxindan toqib etma, masafodon hiicuma ke¢mo, miihasirays alma magsadi ilo hiicum
cobhs hiicumu (garsidan hiicum), cinah hiicumu, yaxindan taqib etmo
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dar miqyasl differensiallagsdirma strategiyasi, xarclora gora dar miqyasl {istiinliik strategiyasi
141 Bazarin genislondirilmasi iisullarina daxil deyil:

satinalma tezliyini artirmagqla
bazar siginacagini tapmaqla
beynolxalq bazarlara ¢ixmagqla
daha iri bazar seqmentino ¢ixmaqla

OO00®O

moehsulun yeni totbiqi saholerini tapmagqla
142 Asagida sadalananlardan hansi ragabat iistiinliiyiiniin yaradilmasina xidmot etmir?

daha slverisli satis vo mohsul gdndorma sartlori toklif edilmasi

alicilara satis prosesinda v satigdan sonra gosterilon xidmatlorinin saviyyasinin asagt olmasi,
tam mohsul ¢esidinin yaradilmasi

boliisdiirma-ticarat sabakasinin yaradilmasi, onlarin somorali yerlasdirilmasi
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yiiksak ixtisasli vo yaxs1 hazirlanmis satis heyasti
143 Asagida sadalananlardan hansi ragabat iistiinliiyiliniin yaradilmasina xidmat etmir?

yiiksok ixtisasli va yaxs1 hazirlanmig satig heyati

makromiihit amillarinin tadqiqi

mohsul gdndornalorin etibarliliginin vo ahongdarliginin tomin edilmoasi,

alicilara satis prosesinda vo satigdan sonra gostorilon xidmatlarinin soviyyesinin yiiksaldilmasi,
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mohsullarin reklamina va satisin havaslandirilmasina sarf edilon masraflori artirmagla
144 Xorclords liderliyo asaslanan raqabat strategiyasi zamani raqabat iistiinliiyli nayin hesabina alds edilir?

seqmentlogma, hadafloms vo miivgelondirms prosesini dolgun va dogru sokilds icra etmaklo

daha yiiksok mohsuldarliq va xarclora nozarat edilmasi sayasinda xarclora gora raqiblar {izarinde hokmranliq

bazarin raqabet miihitinin, marketingin straf miihit amillorinin va bazar celbediciliyinin tadqiqi

marketinqg kompleksi elementlorinin — mahsulun, boliisdiirmanin, irsaliloedilmanin va qiymatin differensiallagdirilmasi
va bunun sayasindas forqli tolobatlar1 olan istehlak¢ilarin tolabat va istoklorini daha tam vo dolgun ddomakls

dar miqyash differensiallagdirma strategiyasini va (vo ya) xorclora géro dar miqyash tiistiinliik strategiyasin totbiq
etmoklo
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145 Tomorkiizlogsmaya vo ya bazar siginacagina asaslanan rogqabot strategiyasi zamani rogabat iistiinliiyti
noyin hesabina aldo edilir?

)

(U seqmentlogma, hadafloms vo miivgelondirma prosesini dolgun va dogru sokilds icra etmokls
@ dar miqyasl differensiallagdirma strategiyasini vo (va ya da) b) xarclora gora dar miqyasl iistiinliik strategiyasini
tatbiq etmokla
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marketinqg kompleksi elementlorinin — mahsulun, béliisdiirmonin, irslilodilmonin vo qiymaetin differensiallagdiriimasi
va bunun sayasinds fargli tolobatlari olan istehlakg¢ilarin tolabat vo istoklarini daha tam vo dolgun ddomokls

daha yiiksok mahsuldarliq va xarclora nozarat edilmasi sayasinds xarclora gora raqiblar {izarinde hokmranliq

bazarin roqabot miihitinin, marketinqin otraf miihit amillorinin vo bazar colbediciliyinin todqiqi

146 Difterensialagsdirmaya asaslan roqabaot strategiyasi zamani ragabat iistiinliiyli noyin hesabina oldos edilir?
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seqmentlogma, hadafloma vo miivgelondirma prosesini dolgun va dogru sakilds icra etmaklo

marketing kompleksi elementlorinin — mahsulun, béliisdiirmonin, iralilodilmanin va qiymatin differensiallagdirilmasi
va bunun sayasindas fargli tolobatlari olan istehlakgilarin talabat va istoklorini daha tam va dolgun ddomokls

daha yliksok mahsuldarliq va xarclors nazarat edilmasi sayasinds xarclora gora raqiblar {izarinde hokmranliq

bazarin roqabot miihitinin, marketinqin otraf miihit amillorinin vo bazar colbediciliyinin todqiqi

dar miqyash differensiallagdirma strategiyasini vo (vo ya da) b) xarclors géro dar miqyasl: iistiinliik strategiyasin
totbiq etmoklo

147 Sirkoto rogabat iistiinliiyii veron osas roqabaot strategiyalarinda daxildir:
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Hoadoflomo, yayinma, avozlomo

Xarclars liderlik, forglondirms, fokuslanma
Xarcloars liderlik, hadafloma, fokuslanma
Seqmentlogdirmo, hadaflama, fargloandirma
Ovazloma, taqib etma, fokuslanma

148 Rogabot miibarizosinin formalari:
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taqib etmo, yarigma, mohal goymama, yarigsma
konflikt; yarigma; yanast yasama; omkdagliq, razilasma
mohol qoymama, bas oymo, yarigma, yanast yasama
adaptiv, aqressiv, omokdaslig, mahal goymama, qorxma
gorxma, bag ayma, mahal goymama, yarisma

149 Rogabot davranist dedikds no basa diisiiliir?
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roqabat aparacaq raqiblorin sesilmasi vo onlarin cavab reaksiyalarinin todqiqi
gorarlarin gabul prosesinds miiossisonin raqiblorine miinasibotds tutdugu mévqe
raqiblorinin imknlarinin, giiclii va zaif toraflorinin tadqiqi

sirkato roqabat iistliinliiyii veracak raqabat strategiyast

ragabat vo movqgelondirma strategiyasini miioyyan etmasi

150 Raqiblarin strategiyalariin qiymatlondirilmasi marhalasinds hansi islor goriiliir?
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raqiblorin bizim haraketimiza necs reaksiya veracayi qiymatlondirilir

roqiblorin strategiyalarinin asas istiqamatlori miloyyenlogdirilir

raqiblarin miioyyanlosdirdiyklori hadaflari na ii¢iin olde etmok miioyyanlogdirilir
raqiblorin 6z nailiyyatlorindon razi olub-olmamasi toyin olunur

roqiblorin marketinq aktivlori vo imkanlar1 qiymatlondirilir

151 Rogqiblorin strategiyalarinin qiymatlondirilmasi moarhalasinds hansi islor gortiliir?
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raqiblarin bizim harakatimiza neca reaksiya veracayi qiymatlondirilir

raqiblorin marketingi neca togkil etdiyi miioyyanlosdirilir

raqiblarin miisyyanlosdirdiyklori hadaflari na ii¢iin alds etmok miioyyanlogdirilir
raqiblorin 6z nailiyyastlorinden razi olub-olmamasi toyin olunur

raqiblorin marketing aktivlori va imkanlar1 giymatlondirilir

152 Ragqiblarin resurslariin qiymatlondirilmasi marhalasinds hansi islor goriiliir?

QICI0)

roqiblorin bizim harokstimizo neco reaksiya veracayi qiymatlondirilir
raqiblarin maliyya resurslar1 qiymatlondirilir
raqiblorin istifads etdiyi marketing elementlari miisyyonlosdirilir



raqiblarin 6z nailiyyatlorindon razi olub-olmamasi tayin olunur
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roqiblorin miioyyonlosdirdiklori hadaflori ns {igiin sldo etmok miioyyonlosdirilir
153 Ragqiblorin resurslariin qiymatlondirilmasi marhalasinds hansi islor goriiliir?

raqiblarin istehsal vo amaliyyat imkanlar1 giymatlondirilir

raqiblorin bizim harakatimiza neco reaksiya veracayi qiymotlondirilir
raqiblorin miioyyanlogdirdiklori hadaflori na {igiin olds etmok miioyyanlosdirilir
roqiblorin istifads etdiyi marketing elementlori miioyyonlogdirilir
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raqiblarin 6z nailiyyatlorindon razi olub-olmamasi tayin olunur
154 Raqiblorin imkanlarinin miioyyan edilmasi morholosindo roqiblorin hansi xiisusiyyatlori tadqiq edilir?

roqiblorin kim olugunu

raqiblarinin miimkiin cavab reaksiyalarni
imkan va qabiliyyatlorini

tachizatcilarla miinasibatini
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roqabat miibarizasinin koskinliyi
155 Roagabotin durumunun va raqiblarin foaliyyatinin tohlili miiossisayo nolori miioyyan etmoyo imkan verir?

tadgigat magsadinin se¢ilmasi, momnun miistorilarinin sayini, raqiblorin hansi imkan va resurslara malik olduglarini,
raqiblarin cavab reaksiyalarini

raqiblorin strateji magsadlari va niyyatlorini, hadaf bazarinin tayin edilmasi, ragiblorin hansi inkisaf va ya artim
strategiyalarindan istifads etdiklorini,

raqiblorin kim oldgunu, raqiblarin giiclii va zaif toroflorini, raqiblorin hansi imkan vo resurslara malik olduglarini,
raqiblorin cavab reaksiyalarimni

O O

C

bazar si§inacagini askar etmoyi, dogru rogabot strategiyasinin se¢ilmasini, sirkotin zoif toroflorinin askar edilmosini
sirkotin maliyye imkanlarinin tohlili, sirketin missiyasini , roqiblorin giiclii vo zsif toraflorini, roqiblorin cavab
reaksiyalarini
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156 Roagabat miibarizasinin strukturu sahonin miiassisalari arasinda roqabatin kaskinliyino neca tasir edir?

basqa miiassisolor torafindon istehsal edilmasi ¢atin olan yiiksok soviyyads differensiallagdirilmis mohsullarin
mdovcudlugu ragabatin intensivliyinin agagi salir

miiossisonin daxil oldugu biznes sahasindon ¢ixmasina angal olan amillar ¢ox va giiclii oldugu hallarda ragabatin
intesivliyi yiiksok olur
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sahado xarclora gora boyiik tstiinliiklors malik lider oldugu halda rogabat miibarizosinin intensivliyi zaif olur
Rogibler artim strategiyasi totbiq etdiyi hallarda roqabatin intensidliyi daha yiiksok olur

bazarda iri sirkotlorin mpvcudlugu vo mohsullarin differensiallasma soviyyosinin yiiksok olmasi rogabat intensivliyini
artirir
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157 Ragabat miibarizasinin strukturu sahonin miiassisalari arasinda raqabatin kaskinliyine neca tosir edir?
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miiassisonin daxil oldugu biznes sahasindon ¢ixmasina angal olan amillar gox va giiclii oldugu hallarda raqabatin
intesivliyi yiiksak olur

¢oxlu sayda kicik va ya giiclori toxminan barabar olan miioyyan sayda raqiblor foaliyyat gostordiyi hallarda rogabat
miibarizasinin intensivliyi daha yiiksok olur.

basqa miiassisalar tarafindon istehsal edilmasi ¢atin olan yliksok saviyyads differensiallagdirilmis mohsullarin
moveudlugu ragabatin intensivliyinin agagi salir

bazarda iri sirkatlorin mpvcudlugu vo mohsullarin differensiallasma soviyyasinin yliksok olmasi ragabat intensivliyini
artirir
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Ragiblar artim strategiyasi totbiq etdiyi hallarda rogabstin intensidliyi daha yiiksok olur
158 Sahonin miiassisalari arasinda roqabatin kaskinliyi hansi amillorls miioyyan edilir?

Sirkatin brend imici, sirkotin raqabat strategiyasi, roqabat miibarizasinin strukturu

Xarclarin grulusu (strukturu), differensiallagdirmanin saviyyasi, roqabst miibarizasinin strukturu

Alicilarin saymin ¢ox olmast, tachizat¢ilarin hakim mévqeds olmasi, differensiallagdirmanin saviyyasi

Roagabot miibarizasinin strukturu, Oriyentasiyanin (istigmatin) doyisdirilmasi xarclari, yenidon profillogma xarclori
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Oriyentasiyanin (istigmatin) doyisdirilmasi xarclari, Ovazedici mahsullarin mévcudlugu



159 Sahonin miisssisalori arasinda rogabotin koskinliyi hansi amillo miioyyon edilmir?
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Oriyentasiyanin (istigmatin) doyisdirilmosi xorclori
Differensiallagsdirmanin soviyyasi

Sirkatin mohsul siyasati

Roagabot miibarizasinin strukturu

Xarclarin qrulusu (strukturu)

160 Alicilarin movqeyi na zaman zaif olur?
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istehlk¢inin oks inteqrasiya imkanit movcud oldugu halda

mohsul gondaronlor alicilar {iglin osas mohsul goénderanlor qrupuna aid olmadig1 halda

alicilar (istehlakgilar) qrupu daha ¢ox tomarkiizlesdikds vo onlar saticinin satis hacmi ils miiqayisads daha iri
partiyalarla mohsul aldiqda.

alicilarin say1 az, mohsul gondaranlorin, saticilarin say1 ¢ox oldugu halda

mohsullar standart olmadigi vo ya differensiallagdirildigi halda

161 Alicilarin bazar mdvqeyi hansi halda daha giiclii olur?
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mohsullar standart olmadig1 vo ya differensiallagdirildigi halda

alicilarin say1 ¢ox, mohsul gondoranlarin, saticilarin say1 az oldugu halda

alicilar (istehlakgilar) qrupu daha ¢ox tomarkiizlogdikds vo onlar saticinin satis hacmi ilo miiqayisads daha iri
partiyalarla mohsul aldiqda.

mohsul géndaranlar alicilar ii¢lin asas moahsul géndoranlar qrupuna aid oldugu halda

istehlk¢mnin oks inteqrasiya imkani mévcud oldumadig: halda

162 Migqyas effekti noyo deyilir?
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Olds edImis togriibaya asaslanaraq raqib sirkatlora qarsi ugurlula miibariza aparmaq va raqabat iistiinliiyii aldo etmok
mohsul vahidina diisan va sabit pul vahidi ilo ifads olunan xarclar istehsalin kumulyativ (toplam) hacminin har iki qat

artmasina uygun olaraq sabit faiz miqdarinda azalmasi.

mohsulun yaradilmasi va onun istehsalinin taskili raqib va raqgiblar ii¢iin slgatmaz hacmds investisya tolob etmasi

mohsul istehsalinin va satisinin hocminin artmasi sayasinde mohsul vahidine diigon xorclorin vo ya onun maya

doyerinin asag1 olmasi

bazarin potensial istirak¢isinin bazara ¢ixmasina méveud miiossisalorin kaskin cavab reaksiyast

163 Tacriibo effekti noyos deyilir?
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mohsul istehsalinin va satiginin hacminin artmasi sayasinds mohsul vahidins diigon xarclorin vo ya onun maya
doyarinin asagi olmasi

mohsul vahidina diisan va sabit pul vahidi ilo ifads olunan xarclar istehsalin kumulyativ (toplam) hacminin har iki gat
artmasina uygun olaraq sabit faiz miqdarinda azalmasi.

oldo edImis tocriiboays osaslanaraq roqib sirkotlors qars1 ugurlula miibarizo aparmaq ve raqabat {istiinlilyii olde etmok
mohsulun yaradilmasi vo onun istehsalinin toskili raqib va raqibler ii¢iin slgatmaz hacmds investisya tolob etmasi
bazarin potensial istirak¢isinin bazara ¢ixmasina mévcud miiossisalorin koskin cavab reaksiyasi

164 Sahoyas yeni roqgiblorin daxil olmasi vo ya sahayo daxilolma manealorine aid edils bilmoz:
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sahaya yeni raqiblorin daxil olmasina raqiblorin cavab todbirlori

tacriibo effekti

faaliyyatin istigamatinin doyisdirilmasi va ya yenidan profillasma xarclorinin hacmi
ovazedici mohsullarin yaratdig: tohliike

miqyas effekti

165 Sahoyo yeni roqgiblorin daxil olmasi vo ya sahoys daxilolma maneslorine aid edilo bilmoz:
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sahaya yeni roqiblorin daxil olmasina raqiblarin cavab todbirlori

foaliyyatin istiqamatinin doyisdirilmasi va ya yeniden profillogsma xarclorinin hacmi
investisyaya (kapitala) olan tolobat.

tacriiba effekti
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bozi mohsullar istehlakgilar torafindon yiiksok qiymotlondirilmasi
166 Moahsul gondoranlor bazarda no zaman zaif mévqeys malik olurlar?

Sirkotin mohsulu alic1 miisssiss ii¢iin vacib ilkin resurs olduqda
istehlak¢ilar mohsul géndormo sferasinda oks inteqrasiya yarada bilmodikds
bozi mohsullar istehlakgilar torafindon yiiksok qiymatlondirildikdo
avazedici (substitut) mohsullar torafindon tohliiko hiss etdikda
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mohsul alan miiassisalor mohsul géndaranlar iigiin asas sifaris¢ilor olmadigda
167 Mohsul gondoranlor bazarda no zaman méhkom mdvqeys malik olurlar?

ovazedici (substitut) mohsullar torafinden tohliiks hiss etdikdo

bozi mohsullar istehlakgilar torofindon asag: qiymetlondirildikde
istehlak¢ilar mohsul gondormo sferasinda oks inteqrasiya yarada bildikdo
sirkatin moahsulu alic1 miiassisa iiglin vacib ilkin resurs oldugda
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mohsul alan miiassisalor mohsul gdnderanlar iigiin asas sifariscilor oldugda
168 Mohsul gondaranlor bazarda no zaman méhkom mdvqgeyo malik olurlar?

mohsul alan miiassisalor mohsul géndaranlar ligiin asas sifaris¢ilor oldugda
istehlak¢ilar mohsul géndorms sferasinda oks inteqrasiya yarada bildikdo
bozi mohsullar istehlakg¢ilar torofindon asag: qiymetlondirildikde
istehlak¢ilarin say1 ¢ox vo aksine, mohsul géndaranlorin say1 az olduqda
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avazedici (substitut) mohsullar torafindan tohliiks hiss etdikdo
169 Mohsul gondoranlor bazarda ns zaman méhkom mdvqgeyo malik olmurlar?

avazedici (substitut) mohsullar torafindon tohliiks hiss etdikdo

bozi mohsullar istehlakgilar tarafindon yiiksok qiymotlondirdikda

mohsul alan miiassisalor mahsul géndaranler ligiin asas sifariscilor olmadigda
istehlak¢ilarin say1 ¢ox vo aksine, mohsul géndsranlorin say1 az olduqda
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istehlak¢ilar mohsul gondormo sferasinda oks inteqrasiya yarada bilmodikds
170 ©vozedici mohsullarin yaratdig: tohliike asagidaki amillori daxil etmir:

Ovazedici mahsulun daha miinasib va funksional olmasi

alicilarin bir mahsul markasindan digorine ke¢idi ilo oslagadar olan xarclorin (fiziki va psixoloji xarclorin) saviyyasi
alicilarin bir mahsul markasindan diger markaya kegmoya hazir olmasi saviyyasi

istehlakg¢ilar mahsul gonderms sferasinda oks inteqrasiya yarada bilmasi
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ovozedici mohsullarin qiymotinin vo xarakteristikalarinin miiqayisosi
171 M. Porter torafindon toklif olunan rogabatin bes gii¢ amilino daxil deyil:

Alicilarin bazar giicii

Ovozedici (substitut) mohsullarin yaratdig: tohliike
Sahoys daxilolma maneaslari

Mohsul géndaranlorin bazar giicii.
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Olkads méveud qanunverici baza
172 Sirkoto rogabat iistlinlliyli veran strategiyalarin hazirlanmasi mohlalslarine daxil deyil:

rogabato davamli strategiyanin vo ya strategiyalarin se¢ilmosi
ragabaotin xiisusiyyatlorinin miioyyon edilmosi

raqiblor haqqinda informasiyanin toplanmasi vo onlarin tohlili
sirkotin iizlogdiyi marketing problemlorinin todqiqi
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rogabat strategiyalarinin miimkiin varinantlarinin agkar edilmosi

173 ©vazedici mohsullar noys deyilir?
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Yeni texnologiyalardan istifado etmoklo yeni tolobati 6doyan mohsullar

Birbaga raqiblar hesab olunan sirkatlor arafindon hazirlanan mohsullar

Yeni funksiyani yerina yetiron va eyni texnologiyadan istifado etmklo hazirlanan mohsullar

Eyni bir istehlak¢1 qrupu {igiin eyni funksiyan1 yerins yetiron, lakin bagqa texnologiyalardan istifade etmoklo
hazirlanan mohsullardir

Yeni texnologiyalardan istifado etmokls yeni funksiyani yerina yetiron mohsullar

174 Asagidaki sadalananlardan hans1 amil oldugda sahads ragabatin intensiv oldugunu ehtimal etmak olar:
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bir tochizat¢idan digarine kegid alicidan agagi xarclar tolob etdikda
Sabit xorclor asagidirsa

bazardan ¢ixmagq {igiin agag1 maneslor mévcuddursa

bir istehsal¢idan digerine kegmok agagi xorclor tolob etdikds
bazara girmok {igiin yiiksok manealor movcuddursa

175 Asagidaki sadalananlardan hansi amil olduqda sahado rogabatin intensiv oldugunu ehtimal etmok olar:
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bazardan ¢ixmagq {iglin agag1 manealor moévcuddursa

bir istehsal¢idan digarins kegid alicidan yiiksok xarclar tolab etdikds
bir tochizat¢idan digarinoe kegmok yiiksok xarclor tolob etdikdo
bazara girmok {igiin yiiksok manealor mévcuddursa

sabit xarclor agagidirsa

176 Asagidaki sadalananlardan hansi1 amil oldugda sahads rogabotin intensiv oldugunu ehtimal etmok olar:
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bazardan ¢ixmagq ligiin agag1 maneslor mévcuddursa

bir tochizat¢idan digarine kegmok asagi xorclar tolab etdikdo

bir istehlakcidan digorine kecid alicidan yiiksok xorclor tolob etdikds
Sabit xorclor yiiksokdirsa

bazara girmok {igiin yiiksok manealor mévcuddursa

177 Asagidaki sadalananlardan hans1 amil oldugda sahads ragabatin intensiv oldugunu ehtimal etmak olar:
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bazara girmok {igiin yiiksok manealor movcuddursa

bir tochizat¢idan digorine kegid alicidan yiiksok xarclor tolab etdikdo
bir tachizat¢idan digarine kegmok asagi xorclar tolab etdikdo
tokliflorin kifayot qodor differensiasiyali olmamasi

bazardan ¢ixmagq ligiin agag1 maneslor mévcuddursa

178 Sahados ragabatin voziyyatine tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi1 halda daha

azdir:
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Bazarda xidmat gostorilmoyen “bosluqlar” movcud deyilsoMovcud vo ya yeni boliisdiirmo kanallarindan istifade
imkani moévcuddursa

Tokliflor arasinda asag1 soviyyali differensiasiya oldugda

Raqiblor torafindan zaif reaksiya gozlonildikdo

Bazarda xidmot gostarilmoyan “bosluglar” méveud deyilso

Bazara daxil olma xorci asagidirsa

179 Sahads ragabatin vaziyyating tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi1 halda daha

azdir:
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Moévcud va ya yeni boliisdiirms kanallarindan istifads imkani mévcuddursa
Bazarda xidmat gostorilmayan “bosluglar” moévcuddursa

Roaqiblor torafindan zoaif reaksiya gozlonildikdo

Tokliflor arasinda yiiksok differensiasiya olduqda

Bazara daxil olma xarci asagidirsa

180 Sahads rogabatin voziyyating tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi1 halda daha

azdir:



Bazara daxil olma xarci asagidirsa

Bazarda xidmat gosterilmoyaon “bosluqlar” mévcuddursa

Tokliflor arasinda asag1 soviyyali differensiasiya oldugda

Raqiblor torafindan giiclii oks reaksiya gozlonildikdo

Movceud va ya yeni boliigdiirmo kanallarindan istifade imkant mévcuddursa
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181 Sahados ragabatin vaziyyating tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi halda daha
azdir:

Bazarda xidmoat gostarilmayan “bosluglar” mévcuddursa
Tokliflor arasinda asag1 saviyyali differensiasiya olduqda
Daxil olma xarci agagidirsa

Roaqiblor torafindan zoaif reaksiya gozlonildikdo
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Modvceud va ya yeni boliigdiirmo kanallarindan istifade imkant mohduddursa

182 Sahados ragabatin vaziyyatino tosir edon yeni istirak¢ilarin bazara daxil olma ehtimali hansi halda daha
azdir:

Bazarda xidmat gostarilmayan “bosluglar” mévcuddursa

Moévcud va ya yeni boliisdiirms kanallarindan istifade imkani mévcuddursa
Ragibler torafindon zoif reaksiya gozlonildikdo

Bazara daxil olma xarci yiiksokdirsa
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Tokliflor arasinda asagi saviyyali differensiasiya oldugda
183 Asagidaki sadalananlardan hansi sahado rogaboti intensivlogdiron amil hesab edilmir:

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

sahado faaliyyat gostoran raqibar toxminan eyni vaziyyats va bazar payma malikdirlorsa
sabit xarclor nisbaton yiiksakdirse

mohsullar asag: differensiasiyaya malikdirsa

@O000

ogor bazardan ¢ixmagq ti¢iin manealar kifayot qoder zoifdirse
184 Asagidaki sadalananlardan hansi sahado ragabati intensivlogdiron amil hesab edilmir:

ogor bazardan ¢ixmaq iiclin maneolor kifayot qodor yiiksokdirso

sahads foaliyyet gostoron raqibar toxminan eyni vaziyyasts vo bazar payima malikdirlorss
mohsullar asagi differensiasiyaya malikdirso

bazar artimi yiiksokdirso
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sabit xorclor nisbaton yiiksokdirso
185 Asagidaki sadalananlardan hansi sahodo rogabati intensivlogdiron amil hesab edilmir:

ogor bazardan ¢ixmagq ticlin manealor kifayat qodor yiliksokdirso

bazar artiminin yavas oldugu vaxt

mohsullar asag: differensiasiyaya malikdirso

sahado faaliyyat gostoran raqibar koskin farlonan vaziyyats va bazar payima malikdirlorsa
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sabit xarclor nisboton yiiksakdirse
186 Asagidaki sadalananlardan hansi sahado rogaboti intensivlogdiron amil hesab edilmir:

bazar artiminin yavag oldugu vaxt

mohsullar yiiksok differensiasiyaya malikdirsa

sabit xarclor nisbaton yiiksakdirse

ogor bazardan ¢ixmaq ii¢lin maneolor kifayat qodor yiiksokdirso
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sahado foaliyyat gostoran raqibar toxminan eyni vaziyyats vo bazar payima malikdirlorsa

187 Asagidaki sadalananlardan hansi sahods rogabatin vaziyyastini miioyyonlogdiran amillors aid edilmir:
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yerli 6ziinii idarasetma organlarinin tozyiqglari
yeni istirak¢ilar torafinden tohliike
tachizatcilarin bazar giicii

alicilarin bazar giicii

ovozedicilar torofindon tohliiko

188 Asagidaki sadalananlardan hansi sahads ragabatin vaziyyastini miisyyonlogdiran amillors aid edilmir:
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tochizatcilarin bazar giicii

yeni istirak¢ilar torofindon tohliika
avazedicilar torofindon tohliika
yerli ictimaiyyatin tozyiqlori
alicilarin bazar giicii

189 Fokusalnma strategiyasinda miiossiso hom satisin hacmini, hom do bazar payini artirmaga asagidaki
amillor hesabina nail olmaga calisir:
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olavs investisiyalar qoymaq vo istehsalin maddi-texniki bazasini giiclondirmok hesabina;

istehsal edilon mohsullarin istehlak xiisusiyyotlorini miixtoalif bazar seqmentlorinin tolobatlarina uygunlasdirilmasi vo
mohsullarn differensiallagdirilmasi hesabina;

mohsula ¢okilon xarclori azaltmaq hesabina;

faaliyyatini subseqmentlords comlosdirmok vo homin seqment {iglin mohsul istehsal edilmosi hesabina;

olavs investisiyalar qoymaq vo istehsal texnologiyasinin tokmillogdirilmasi hesabina;

190 Differensialagdirma strategiyasinda miiossiso hom satisin hocmini, hom do bazar payini artirmaga
asagidaki amillor hesabina nail olmaga ¢alisir:
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olavs investisiyalar qoymaq vo istehsal texnologiyasinin tokmillogdirilmasi hesabina;
mohsullarin istehlak xiisusiyyatlorini tokmillogdirmak va foaliyyatini subseqmentlordo comlosdirmok hesabina;
mohsula ¢okilon xarclori azaltmaq hesabina;

olava investisiyalar qoymagq va istehsalin maddi-texniki bazasini giiclondirmak hesabina;
istehsal edilon mohsullarin istehlak xiisusiyyatlorini miixtalif bazar seqmentlorinin tolobatlarina uygunlasdirilmasi vo
mohsullarn differensiallagdirilmasi hesabina;

191 Xorclar tizrs liderlik strategiyasinda miiossiso hom satisin hocmini, hom do bazar payini artirmaga
asagidaki amillor hesabina nail olmaga calisir:
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olava investisiyalar qoymagq va istehsalin maddi-texniki bazasini giiclondirmak hesabina;

mohsullarin istehlak xiisusiyyatlorini tokmillosdirmok va foaliyyetini subseqmentlords comlogdirmok hesabina;
mohsullarin istehlak xiisusiyyatlorini tokmillogdirmak va istehsal edilon mohsullarin differensiallagdirilmast,
mohsula ¢okilon xarclori azaltmaq hesabina;

olavs investisiyalar qoymaq vo istehsal texnologiyasinin tokmillogdirilmasi hesabina;

192 Xorclor iizra liderlik strategiyasinda ragabat istlinliiyiine bu amil hesabina nail olur:
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foaliyyatini mohsulun istehlak xiisusiyyatlorinin tokmillosdirilmasinds comlagdirmoklo
foaliyyatini bazar siginacaginda comlogdirmoklo

foaliyyatini bir vo ya bir nego bazar subseqmentindo comlogdirmoklo

foaliyyatini bir va ya bir ne¢o bazar seqmentinds comlogdirmoklo

faaliyyatini mahsulun giymatinin agagi salinmasinda comlogdirmakla

193 Differensiallagdirma strategiyasinda raqabat {istiinliiyiine bu amil hesabina nail olur:
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mohsul satiginin hacmini artirmaqla
xarclorin hocmini ixtisar etmokla

mohsulun giymatini agag1 salmaqla
mohsulun xiisusiyyetlorini tokmillogdirmoklo
roqiblorin bazar paymni ols kecgirmoklo



194 Osas roqast strategiyalarindan hansinin totobiqi sirkoto mohsulun istehlak xiisusiyyatlorini
tokmillosdirmokls rogabat iistiinliiyii aldo etmoyo imkan verir:
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partizan miiharibasi strategiyasinin
xarclor lizra liderlik strategiyasinin

cinah miidafiosi strategiyasinin
differensiallagdirma strategiyasinin

biitiin cobhs boyu hiiclium strategiyasinin

195 Osas roqast strategiyalarindan hansinin totobiqi zamani girkstin marketing vordislorine malik olmasi o
gadar da vacib deyil:
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differensiallagdirma strtageyasinin
fordi marketing strategiyasinin
Fokuslanma strategiyasinin

bazar siginacag: strategiyasinin
xarclor tizro liderlik strategiyasinin

196 Sirkot ona rogabat iistlinliiyii veracok rogabot strategiyasi hazirlamasi {li¢iin roqiblorin bazar pay1 ilo bagl
oldo etmok istadiyi molumata hansi tip informasiyaya daxildir:
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Miigahids vasitasi ilo toplanilan informasiyaya
Miisssisadonkanar informasiyaya

Ilkin informasiya

Miiossisodaxili tokrar informasiyaya

Sorgular vasitosi ilo toplanilan informasiyaya

197 Sirkot ona rogabat iistlinliiyii veracok rogabot strategiyasi hazirlamasi {igiin raqiblorin bazar pay1 ilo bagl
molumata ehtiyaci var. Bu tip molumati alde etmok {igiin hans1 todqiqat layihasindon istifade etmok daha
moqsadouygundur:
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Delfi vo testlogdirma

Tasviri tadgiqatlar

Sabobin tayinine yonslik (causal) tadqiqatlar
Kosfiyyat todqiqatlar

Gizli vo agiq miisahido

198 Miiossisadonkonar tokrar informasiyaya vasitolorine daxil deyil:
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dovri motbuatda verilon molumatlar

sirkatin miistorilorinin kredit tarixgolori

dovlat va beynolxalq tagkilatlarin hesabatlar1 vo nagrlori

todris, elmi-todqiqat, layiho institutlarinin vo elmi-texniki toskilatlarin nogrlori
simpozium, konfrans vo kong-reslorin naticolori

...... informasiyanin toplanmasinin ekspert qiymotlondirmalori metodudur.

Fokus-qrup
Delfi
Sorgu
Imitasiya
Miisahida

...... metodunda se¢ilmis qrupun tomsilgilorindon heg bir sey sorusulmur, onlara su-al verilmir vo

omokdasliq edilmir. Todqigatg1 yalniz onlarin davranisi vo ya davranisinin nati-colorini izloyir.
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Imitasiya
Miisahids
Sorgu



201 ........

Eksperiment
Fokus-qrup

.... qarstya qoyulmus moaqsado uygun olaraq hor bir informatora (respondents) suallar vermoklo

onun biliyini, baxiglarini, noya iistlinliik vermasini vo ya davranisini miioyyon etmok vo bunlara aid
informasiya toplamaq metodudur.
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202 ........

Imitasiya
Sorgu
Miisahido
Eksperiment
Fokus-qrup

.... tadgigat obyektinin foaliyyatina tosir edon biitiin amillor {izorindo nozarat etmosi vasitosilo

obyektin davranis1 haqqinda informasiya toplanmasi metodudur.
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Imitasiya
Eksperiment
Miisahida
Sorgu
Fokus-qrup

203 Marketinq tadqiqatlarinin aparilmasina qdyulan tslablors daxil deyil:
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informator informasiyanin toplanmasinin istonilon marhoslosinds informasiya verilmasindon imtina etma imkanina
malik olmali

informatorun istoyi olmadan bels ondan toplanmis molumatlar todqiqat prosesindo istifads edils bilor

toplanmis soxsi vo gizli informasiyalar onu veran soxsin icazasi olmadan basqa bir soxs9 va ya toskilata verilmomali vo
basqa mogsadler {igiin istifade olunmamalidir

tadqiqat prosesinds toplanmis soxsi vo gizli informasiyalar onu veran soxsin oksing is-tifade olunmamalidir
informatorun anonimliyi gézlonilmsli, onun soxsiyyotini miioyyon etmoyo imkan veran informasiya he¢ koso
bildirilmamalidir

204 Marketinq tadqiqatlarinin aparilmasina qdyulan tslablors daxil deyil:
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informasiya koniilliilik prinsipi osasinda toplanmalidir
informatorun anonimliyi gézlonilmasins ehtiyac yoxdur

gobul edilmis elmi metodlar vo etik normalar asasinda aparilmalidir
marketing todqiqatlari koniilliiliik asasinda aparilmalidir

haqli1 raqabat prinsipi asasinda aparilmalidir

205 Marketing todqgigatlarinin vozifaloring daxil deyil:
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Bazar, istehlakgilar, rogiblor, bazarin firma strukturu, mohsullar, giymat, mohsullarin béliisdiiriilmasi va satisi kanallari,
satisin hovoslondirilmesi vo reklam foaliyysti, miiessisonin idaroetmo qurulusu vo makromiihit amilleri todqiqi
Mbohsulun segilmasi vo alinmasi ilo slagadar situasiyalarda vo bilavasito mohsulun alinmasi zamani onlara xas olan
harokatlorin macmusu, onlarin 6zlorini aparmasi basa diisiiliir.

Biitiinliikde marketing faaliyystinds yol verilmis qeyri-doqiq informasiyalarin ve qiymotlondirmalerin, riskin vo biitiin
ndv geyri-mohsuldar xarclorin va itkilorin aradan qaldiriimasi

Miiessisonin imkanlarini bazarin imkanlarina va istehlak¢ilarin, alicilarin tolobatina uygunlasdirilmasi iizre tovsiyslorin
hazirlanmasi.

Miiessisonin marketinq foaliyyetinin strategiyasi vo taktikasinin hazirlanmasi, se¢ilmasindoe vo realizasiyasinda istifado
edilacok tovsiyalarin va tadbirlorin hazirlanmasi

206 Informasiyanin toplanmasinda istifado edilon mexaniki qurgulara daxil deyil:
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audiometr

kinokamera

galvanometr

anket

strixli kodlar1 oxuyan skanyerlor



207 Asagida geyd olunanlardan hansi respondentlorlo alago yaratmagq iisullarindan biri deyil:

Onlayn olage qurmaqla

Delfi metodundan istifads etmoklo
Telefon vasitasi ilo

Uzboiiz miisahiba

Moktub géndormoklo
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208 Sirkot alicilarinin mohsulun keyfiyyati ilo bagl diisiincolorini aragdirmaq niyystindadir. Bu zaman hansi
todqgigat metodundan istifado etmok daha mogsadouygundur:

elmi-tadqiqat vo elmi-texniki toskilatlarin nagrlori
sorgu, agiq va gizli miisahidas, fokus-qrup

delfi va testlogdirmoa, elmi todqgiqatlarin tohlili
hesabatlar, kitablar, miisahido
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daxili vo xaciri molumat bazalarinin tohlili

209 Sirkat alicilarinin davraniglarina tosir gostoron amillori vo onlarin tasirgdstorma ¢okisini aragdirmaq
niyyatindadir. Bu zaman hans1 todqiqat layihosindon istifado etmok daha mogsodouygundur:

elmi-tadqiqat vo elmi-texniki toskilatlarin nagrlori
sorgu, eksperiment, miisahids, fokus-qrup

delfi va testlogdirma, elmi todqgiqatlarin tohlili
hesabatlar, kitablar, miisahido
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daxili vo xaciri molumat bazalarinin tohlili

210 Sirkat qiymoatdo 10% azalmanin bazaar paymin 5% artmasina sabab olub olmayacagini arasdirmaq
istoyindadir. Bu zaman hansi todqigat metodundan istifads etmok daha moaqgsodouygundur:

elmi-tadqiqat vo elmi-texniki toskilatlarin nagrlori
sorgu, eksperiment, fokus-qrup

delfi va testlogdirma, elmi todqgiqatlarin tohlili
hesabatlar, kitablar, miisahido

OO00®0O

daxili vo xaciri molumat bazalarinin tohlili

211 Sirkot hazirladigi iki reklam kompaniyasindan hansinin daha effektiv olacagini toyin etmok istoyir. Bu
zaman hansi todqigat metodundan istifado etmok daha mogsadouygundur:

elmi-tadqiqat vo elmi-texniki toskilatlarin nagrlori
sorgu, eksperiment, fokus-qrup

delfi va testlogdirmo, elmi todqiqatlarin tohlili
hesabatlar, kitablar, miisahido
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daxili vo xaciri malumat bazalarinin tohlili

212 Sirkat yeni rebrending siyasitinin onun miistori loyallig1 soviyyasina neca tasir gostoracoyini toyin etmok
niyyatindadir. Bu zaman hans1 todqiqat metodundan istifdo etmok daha magsodouygundur:

elmi-tadqiqat vo elmi-texniki toskilatlarin nagrlori
sorgu, miigahidos, fokus-qrup

delfi va testlogdirmo, elmi todqiqatlarin tohlili
hesabatlar, kitablar, miisahido
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daxili vo xarici malumat bazalarinin tohlili

213 Sirket yaxinlarda hoyata kecirmoyi planlasdirdig1 rebrending strategiyasinin sirkotin imicine miisbat tosir
gOstorib gostormoyacayini toyin etmok istayir. Bu zaman hansi todqigat metodundan istifads etmok daha
maqgsadauygundur:

O elmi-tadqgiqat vo elmi-texniki toskilatlarin nagrlori

@ sorgu, eksperiment, fokus-qrup



O delfi va testlogdirmo, elmi tadqiqatlarin tohlili
O hesabatlar, kitablar, miisahido
daxili vo xarici moalumat bazalarinin tohlili

O

214 Sirkot hazirladig iki reklam kompaniyasindan hansinin daha effektiv olacagini toyin etmok istoyir. Bu
zaman hansi todqigat medotundan istifads etmok daha magsadouygundur:

elmi-tadqiqat vo elmi-texniki toskilatlarin nogrlori
sorgu, eksperiment, fokus-qrup

delfi vo testlogdirmo, elmi tadqiqatlarin tohlili
hesabatlar, kitablar, miisahido

daxili vo xarici malumat bazalarinin tahlili

OO00®O

215 Tokrar informasiyanin toplanilmasi metodlarina daxil deyil:

delfi va testlogdirma

sorgu, miigahids, eksperiment

imitasiya, fokus-qrup

elmi-tadqgiqat va elmi-texniki togkilatlarin nasrlori

OO00®0O

hesabatlar, kitablar, miisahido
216 ilkin informasiyanin toplanilmasi metodlarinda daxil deyil

delfi vo testlogdirmo

elmi-tadqgigat va elmi-texniki togkilatlarin nagrlori
imitasiya, fokus-qrup

sorgu, miisahids, eksperiment

hesabatlar, kitablar, miisahido

OO00M®O

217 Sirket yaxinlarda hoyata kecirmoyi planlasdirdig1 rebrending strategiyasinin sirkotin imicine miisbat tasir
gostorib gostormoyacayini toyin etmaok istoyir. Bu zaman hansi todqigat layihosindon istifado etmok daha
mogsadouygundur:

Delfi vo testlogsdirma

Sabobin tayinine yonslik (causal) tadqiqatlar
Kosfiyyat todqiqatlar

Tasviri tadgiqatlar

OO00®0O

Gizli vo ag1q miigahide

218 Sirket yaxinlarda hoyata kecirdiyi rebrending strategiyasindan sonra sirkstin imicine miisbat tasir
gostorib gostormadiyini toyin etmok istoyir. Bu zaman hansi todqiqat layihosindon istifads etmok daha
mogsadouygundur:

Delfi vo testlogdirma

Tasviri tadqiqatlar

Sobobin tayinina yonalik (causal) tadgiqatlar
Kosfiyyat todqiqatlari

OO00®0O

Gizli va ag1iq miisahide

219 Sirkot yeni rebrending siyasitinin onun miistori loyallig1 soviyyasino neca tosir gostoracayini toyin etmok
niyyatindadir. Bu zaman hans1 todqiqat layihosindon istifado etmok daha mogsodouygundur:

Tasviri tadqiqatlar

Gizli vo agiq miigahido

Sabobin tayinina yonalik (causal) tadgiqatlar
Kosfiyyat todqiqatlari

OO0®O0

Delfi vo testlogdirma



220 Sirkot hazirladig iki reklam kompaniyasindan hansinin daha effektiv olacagini toyin etmok istoyir. Bu
zaman hansi todqiqat layihasindon istifade etmok daha moqsadouygundur:

Delfi vo testlogdirma

Sabobin tayinina yonalik (causal) tadgiqatlar
Tasviri tadgiqatlar

Kosfiyyat todqgiqatlari

Gizli va agiq miigahida

OO00®O

221 Sirkat qiymatds 10% azalmanin bazaar payimin 5% artmasina sabab olub olmayacagini arasdirmaq
istoyindadir. Bu zaman hansi tadqiqat layihasinden istifade etmok daha magsadsuygundur:

Gizli vo agiq miigahida

Sababin tayinine yonolik (causal) todgiqatlar
Tasviri tadgiqatlar

Kostiyyat todqiqatlari

Delfi vo testlogdirma

OO00®0O

222 Sirkot alicilarinin davraniglarina tosir gostoron amillori vo onlarin tosirgdstorma ¢okisini arasdirmaq
niyyatindadir. Bu zaman hans1 tadqiqat layihasinden istifade etmok daha mogsadauygundur:

Delfi vo testlogdirma

Kosfiyyat todqgiqatlar

Saboabin tayinina yonalik (causal) tadgiqatlar
Tasviri tadqiqatlar

Gizli va ag1q miigahida

OO00®O

223 Sirkot alicilarinin davraniglarina tosir gostoron amillori vo onlarin tosirgdstorma ¢okisini arasdirmaq
niyyatindadir. Bu zaman hans1 tadqiqat metodundan istifade etmok daha moagsedouygundur:

Daxili mslumat bazalarini aragdirmaqla

Sorgu, focus-qrup, miisahido

Mllik statistik macmuslor vo hesabatlari arasdiriimasi
Eksperiment, miisahido vo odobiyyatin tohlili
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Delfi va testlogdirma metodlarindan istifads etmoklo

224 Sirkot miinasib turizm strategiyasinin tortibi li¢iin 6lkonin turizm potensialini todqiq etmok
niyyatindadir. Bu zaman hans1 tadqiqat layihasindon istifade etmok daha mogsadouygundur:

Delfi vo testlogdirma

Tasviri tadqiqatlar

Sabobin tayinina yonalik (causal) tadgiqatlar
Kosfiyyat todqiqatlart

Gizli va ag1iq miigahida

OO00®O

225 Sirkot gostordiyi xidmaot lizro miistorilorinin momnuniyyat soviyyositi todqiq etmok istoyir. Bu zaman
hans1 tadqiqat layihasinden istifade etmok daha mogsadauygundur:

Delfi vo testlogdirma

Tasviri tadqiqatlar

Sabobin tayinina yonalik (causal) tadgiqatlar
Kosfiyyat todqiqatlar

OO00®O

Gizli va ag1q miigahida

226 Sirkot gostordiyi xidmat lizro qiymatlori yiiksoltmayi diisiiniir vo bunun toloba neqativ tosir gostoracoyini
forz edir. Bu forziyyeni yoxlamaq ii¢ilin hansi tadqiqat layihosindon (mogsadindon) istifade etmok daha
miinasib olar:

O Delfi va testlogdirmo



Sabobin tayinina yonalik (causal) tadgiqatlar
Tasviri tadqiqatlar
Kosfiyyat todqgiqatlar:

O00@

Gizli vo agiq miisahido

227 Sirkat gostordiyi xidmat iizra qiymatlori yiiksoltmayi diisiiniir vo bu halin tolobs necs tosir edocoyini
bilmak istoyir. Bu zaman hansi todqiqat layihasindon (moqsadindaen) istifads etmok daha miinasib olar:

Delfi vo testlogdirma

Sabobin tayinina yonalik (causal) tadgiqatlar
Tasviri tadqiqatlar

Kosfiyyat todqgiqatlar:

OO00M®0O

Gizli va agiq miigahido

228 Sirkat gostordiyi xidmat iizra qiymatlari yiiksoltmayi diisiiniir vo bu halin toloba necs tosir edocoyini
bilmak istoyir. Bu zaman hans1 todqiqat tisulundan istifade etmok daha miinasib olar:

Gizli va agiq miisahidolor kegirmoklo

Konkret bir bazarda eksperiment aparmagqla

Illik statistik mocmusalor vo hesabatlari aragdirmagqla
Fokus-qrup tadqiqat metodlarindan istifade etmaklo

O00M®0O

Delfi va testlogdirma metodlarindan istifads etmoklo

229 Sirkat gostordiyi xidmat iizro miistorilorinin momnuniyyat saviyyasini tayin etmok istoyir. Bu zaman
hans1 todqiqat tisulundan istifade etmok daha miinasib olar:

Miistorilorinin demoqrafiq ve maliyye vaziyyatini toyin etmoklo
Miistarilorina sorgu anketlori gondormoakla
Imitasiya, fokus-qrup tadqigat metodlarindan istifada etmaklo
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Delfi va testlogdirma metodlarindan istifads etmoklo

230 Toqdidatcilar istehlakcilarin bilacasito satin alma zamani sargiladiklori davraniglar: tadqiqi etmak {igiin
hans1 vasitslorden istifads eds bilor:

Delfi va testlogdirma metodlarindan istifads etmakls

illik statistik mocmuslarin vo hesabatlarin todqiqi

elmi-tadqiqat, layiha institutlarinin vo elmi-texniki togkilatlarin nasrlorini aragsdirmagqla
miisahidos, eksperiment,sorgu
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imitasiya, fokus-qrup, panel vasitosi ilo

231 Ilkin informasiya dedikda:

O

tadgiqatginin tadgiqat obyektinin foaliyyatina tasir edon biitiin amillar lizorindo nozarat etmasi vasitasilo obyektin
davranis1 hagqinda toplanilan informasiya nozards tutulur

konkret marketing todqiqatlari {igiin vo ya hor hansi bir magsadls ilk dofs toplanilan informasiya basa diigiiliir

dovlat vo beynalxalq toskilatlarin, ticarat-sonaye palatasinin, todris, elmi-tadqiqat, layiho institutlarinin vo elmi-texniki
toskilatlarin nogrlorinds 6z oksini tapan molumatlardir

avvallar hor hansi bir maqsadls heg olmasa bir dofs toplanmis va artiqg méveud (¢ap edilmis, elan edilmis vo ya
sOylonnilmig) olan informasiya nozards tutulur.

illik statistik macmusler va hesabatlarda, kitablarda, maqalslards, simpozium, konfrans ve kong-reslarin naticalorinds,
dovri matbuatda verilon molumatlardir
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232 Tokrarn informasiya dedikdo:

konkret marketing todqigatlari {igiin va ya har hans1 bir magsadls ilk dofa toplanilan informasiya basa diistiliir
tadgiqatginin tadqiqat obyektinin faaliyyatina tosir edon biitiin amillar iizerinds nozarat etmasi vasitasilo obyektin
davranis1 hagqinda toplanilan informasiya nozords tutulur

avvallar har hansi bir magsadls heg olmasa bir dofa toplanmis va artig méveud (¢ap edilmis, elan edilmis va ya
sOylonnilmisg) olan informasiya nozards tutulur.

sorgu, miisahida, eksperiment, imitasiya, fokus-qrup, panel, Delfi va testlogdirmoa metodlarindan istifads etmokla
toplanilan informasiya nozards tutulur

@ OO0
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miixtolif n6v hesabatlarin hazrlanmasinda istifado edilon malumatlar nozards tutulur.

233 Tokrar informasiyanin ¢atigmamazligi nodir?

OO00®0O

Miiessisonin imicini korlaya bilor

Tadgigat magsadine uygun golmays bilor
Toplanilmasi daha az miiddot tolob edir
Toplanilmasi daha az vasait tolob edir

Cox vaxt bir ne¢o monbadan alda etmak olur

234 Tokrar informasiyanin istiinliiyli nodir?
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Tadqiqat maqgsedine homise uygun olur
toplanilmasi daha az miiddot tolob edir
Akyualligint homiso saxlayir

Homiso todqiqat moagsadine uygun golir
Keyfiyyoti homise yiiksok olur

235 Maretinqin informasiya sistemi ¢ar¢ivasinda gorakli molumatlar hans1 manbalordon alds edilir (daha
dolgun cavabi segin):

OO00®O

Marketing todqiqatlari, bazar izlomoesi molumatlari, mexaniki qurgulardan istifads etmoklo

Daxili databazalar, marketing todqiqatlari, bazar izlomosi melumatlari

Marketing todqiqatlari, fokus-qruplarin yaradilmasindan, miistorilorin davraniglarinin izlonilmasindon
Maliyys bdlmasindan, raqib sirkotlorin bazalarindan, marketing lizra menecerlorlo miisahibadon
Miistorilorin davraniglarinin izlonilmosinden, mévcud forziyyslorin yoxlanilmasindan

236 Marketingin informasiya sistemi asagidaki foaliyyatlordon birini daxil etmir:
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Marketinq gararlarinin gobul edilmasi tigilin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmasi
Sirkatin optimal togkilat1 qurulusunun toyini va togkili

Gorokli informasiyanin toplanilmasi vo yaradilmasi

Informasiyaya olan ehtiyacin toyin edilmosi

Qorar veran goxslorin vaxtli, yararli vo dogru malumatlarla tochiz edilmasi

237 Marketingin informasiya sisteminin torkib hissalari:
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Mbolumat bazalari, audit, todqiqat sirkatlori, gorokli prosedurlar
Insanlar, avadaliglar, proqram tominati, prosedurlar

Program tominaltlari, insanlar, nazarat sistemi, audit proseduru
Insanlar, sirkotlor, tadqiqay sirkotlori, qurgular

Taskilat1 qurulusu, nazarat sistemi, rogabat strategiyalari

238 Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati {igiin asagidakilarin olmas1 zoruridir:
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miikommol idaroetms strukturu vo istisash satis heyyoti

informasiyanin toplanmasi vo islonmasi sahasinda tacriibasi olan miitoxassisler, zeruri avadanliq vo telimatlar
informasiyanin tahlili metodlar1 va tahlil ii¢lin zoruri talimatlarin moévcudlugu

milkommal nazarat va planlagdirma sisteminin movcudlugu

miikommol idaroetms strukturu vo informasiyanin tohlili metodlar1

239 Marketing informasiya sisteminin formalagdirilmasinda magsad:

OO00®O

sirkotin foaliyyot gdstoridi bazarin raqabat miihitinin tadqiqi vo dolgun rogabet strategiyasinin hazirlanmast
marketing qorarlarinin qobul edilmosi tiglin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmasi

miiassisonin faaliyyatinin qiymetlondirilmasi vo ona nozarstin hoyta kegirilmasi

marketing konsepsiyasinin va onun funksiyalariin realizasiyasi

marketing faaliyyatina dair informasiyanin obyektivliyinin qiymatlondirilmasi



240 Marketing informasiya sisteminin formalagdirilmasinda moqsad:

miiessisenin foaliyyotinin qiymotlondirilmasi vo ona nazaratin hoyta kegirilmosi
marketing {izro menecerlorin informasiya ilo tomin olunmast

marketing faaliyyatine dair informasiyanin obyektivliyinin qiymotlondirilmasi
marketing konsepsiyasinin vo onun funksiyalarinin realizasiyast

OO00®0O

sirkotin foaliyyot gdstoridi bazarin roqabat miihitinin todqiqi ve dolgun rogabet strategiyasinin hazirlanmasi
241 Marketinq informasiya sisteminin faaliyyatinin naticasi (daha dolgun cavabi segin):
miiossisonin missiyasini formalagdirmaqda yardimei olur

miiassisanin marketing miihitinin voziyyati barado molumatlar bazasi vo marketing todqigati hesabatlar1 formalagdirir,
sirkatin tizlagdiryi problemlor {izra gorar gobuluna yardime1 olur
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modellor vo metodlar bankinin toyin edilmosine yardime1 olur
ilkin vo tokrar informasiya menbaolerini formalagdirir

OO0

planlagdirma sistemini gorokli molumatlarla toghiz edir
242 Marketinq informasiya sisteminin foaliyyat gostormasi ti¢lin nolor edilmalidir:

miiossisonin mogsadlori doqiqlogdirilmolidir

informasiyanin yigilmasi, islonmasi, tohlili, sistemlogdirilmasi vo saxlanmasi
marketingin idaraedilmasi ti¢lin gararlarin gabulu

miiossisonin idarsedilmasi {igiin gararlarin gabulu

OO00®O

miiessisonin marketing aktivlori qiymotlondirilmalidir
243 Marketing informasiya sisteminin layihalogdirilmosine nodon baslanir:

anketlorin tortib edilmasinden

marketing foaliyyatino dair qorar qobul edon soxslorin informasiyaya tolobatlarinin deqiqlosdirilmasindon
otraf miihitin dyronilmoesindon

marketing planinin tortib olunmasindan

OO00®0O

informasiyanin toplanmasi metodlarinin se¢ilmasindon
244 Marketing todqiqatlart:

marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir

marketing faaliyyatindo meydana ¢ixan problemlar iizro malumatlarin toplanmasi, tohlili va tovsiyyslorin hazirlanmasi
prosesidir

moveud informasiyanin toplanmasi va tohlili, marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir

@O

intiusiyaya osaslanmaqla marketing foaliyystine dair idaroetmo gorarlarin qobulu prosesidir
movcud informasiyanin toplanmasi va tohliline osaslanmaqla mohsullarin satinalinmasina dair idaroetmo qorarlarin
gaobulu prosesidir

0010

245 Istehlake1 bahali xalcalarin, antikvar agyalarin almasi zman1 hans1 ndv satinalma qorari verir?

Ononayas asaslanan satinalma qarari

Momnun qalmama halini azaldan satinalma qorar1
Miirakkab satinalma qorari

Vordiso asaslanan satinalma garari

OO00®O

Miixtoliflik axtariginda olan satinalma davranisi
246 Istehkalg1 duz, sokor tozu vo ya mineral su almasi zmani hansi nov satinalma qorar1 verir?

Ononayo asaslanan satinalma gorart

Vordiso asaslanan satinalma garari

Momnun qalmama halin1 azaldan satinalma qorar1
Miirakkab satinalma qorari

Miixtaliflik axtarisinda olan satinalma davranisi

OO00M®0O

247 Yeni komputerin almast zmani hansi ndv satinalma qorar1 verir?



Ononayas asaslanan satinalma qorari

Miirokkab satinalma qorari

Maomnun qalmama halini azaldan satinalma qorari
Vordiso osaslanan satinalma qorari

OO00®0O

Miixtaliflik axtarisinda olan satinalma davranisi
248 Isgiizar istehlakgilar bazar::

mohsullart istehlak etmok moqosdi ilo alan istehlakg¢ilarin macmusudur

mohsullar1 emal etmak vo yeni mohsullar istehsal etmok moagqasdi ils alan istehlak¢ilarin macmusudur
mohsullar1 istehlak vasitalori istehsal etmok maqasdi ilo alan istehlak¢ilarin macmusudur

mohsullart yenidon satmaq moqosdi il alan istehlak¢ilarin mocmusudur

mohsullari tobii folakatin naticasini aradan qaldirmaq magqasdi ils alan istehlakg¢ilarin macmusudur

OO00M®0O

249 Istehlake¢1 davranist mohfumu bunu ifads edir:

istehlakcilarin sosialigtisadi voziyyetini vo madoni soviyyasini

moahsulun secilmasi vo alinmasi prosesindo istehlakgilarn etdiklori haroketlorin mecmusunu
istehlakgilarin talabatlarini va aligiliq gabiliyyatini

istehlakc¢ilari hayat saviyyasini va hayat torzini
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istehlakc¢ilarin mohsula vo onun qiymotine miinasibatini
250 Miinasibat istehlak¢ilarin davranisina tasi edon bu amillor qrupuna aiddir

istehakgilarin hoyat soviyyesinoe
psixoloji amillor qrupuna
madoniyyat amillor qrupuna
istehlak¢ilarin sosial statusuna

OO00®0O

son istehakgilarin hayat stiline
251 Bu amil modaniyyat amillorine aiddir:

istehlak¢ilarin sosial voziyyati

insanlarin 6zlina, birbirina va comiyyata miinasibati
insanlarin hoyat torzi

soxsiyyatin tipi

OO00M®O

istehlak¢ilarin hayat saviyyasi
252 Istehlakgilarm tipologiyast mohfumu bunu ifado edir:

kigik istehlakg¢ilar qrupunun iri qruplarda birlesdirilmesini

oxsar vo eyni davraniga malik istehlak¢ilar grupunu

miixtalif va farqli davranisa malik istehlak¢ilar grupunu

har hansi bir qiciglandirictya eyni ciir reaksiya veron istehlak¢ilar qrupunu

OO00®O

mohsulun xiisusiyyetlorine vo qiymetinas eyni ciir reaksiya veran istehlakeilar qrupunu

253 Insanlarm 6ziina, birbirina va comiyyato miinasibeti istehlak¢ilarin davranisina tosir edon bu amillor
grupuna aiddir:

iqtisadi amilloro

hayat soviyyasi amilloring
sosial amillora

psixoloji amillora

@O000

madoniyyat amilloring

254 Istehlake1 satinalmaya dair qorarlarin gabul edilmasinin hans1 marholasinds satinalma foaliyyatin
qiymatlondirilmasi hoyata kecirilir

O Informasiya toplanilmasi
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Satinalmadan sonrakidavranig
Toalobatin yaranmasi

Satinalma qorarinin verilmasi
Alternativ se¢imlorin doyarlondirilmasi

255 Istehlake1 satinalmaya dair qararlarin qabul edilmosinin hansi moerhalasinda gobul edilmis gorara uygun
olaraq bilavasito mohsulun vo ya mohsullarin satin alinmasi hoyata kegirilir.

OO00M®O

Satinalmadan sonrakidavranig
Satinalma qgorarmin verilmasi
Alternativ se¢imlorin doyarlondirilmasi
Tolobatin yaranmasi

Informasiya toplanilmasi

256 Istehlakg1 satinalmaya dair qorarlarin qabul edilmosinin hansi morhalasinda toplanmis molumatlara
osaslanaraq mdvcud se¢im imkanlarini doyarlondirir

OO00M®0O

Satinalmadan sonrakidavranig
Alternativ se¢imlorin doyarlondirilmasi
Informasiya toplanilmasi

Tolobatin yaranmasi

Satinalma qorarinin verilmasi

257 Istehlakg1 satinalmaya dair qararlarin qabul edilmosinin hansi morhalosinds daxili vo xarici stimullar onu
tolobat1 6domok yolarini axtarmaga sévq edir.

OO00M®0O

Satinalmadan sonrakidavranig
Tolobatin yaranmasi

Alternativ se¢imlorin doyarlondirilmasi
Informasiya toplanilmasi

Satinalma qorarinin verilmasi

258 Son istehlakc¢ilarin satinalma zamani sorgilodiklori 9sas davranis ndvloring daxildir.

OO00®O

Momnun qalma satinalma davranigi

Miirokkab satinalma davranisi

Voardiso asaslanan satinalma davranisi

Momnun galamam halinin azaldan satinalma davranist
Miixtsliflik axtariginda olan satinalma davranisi

259 Soxsiyyat tipi dedido no nozords tutulur
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insanlarin nays hérmat etdiyi, bu isa onlarin hayat stili

insanin atraf miihits, onu ohats edon ictimaiyyato dayaniqlt va tokrar miinasibati ilo miioyyan edilon psixoloji
xiisusiyyatlorin mocmusu

obyekt haqqinda olan informasiyanin istehlakgilar torafindon nizamlanmasi vo dork edilmasi va bunlarin asasinda onu
ohato edon miihita dair tasovviirlorinin formalasdiriimasi

fordin 6zlinlin kegmis tocriibasing va toplanmis informasiyaya asaslanaraq bazi obyektlori gavramasini, ona inamini vo
duygusunu tagkil etdiyi vo galacok davranigini miloyyanlasdirdiyi aqli, tofokkiir prosesi

davranisi tolabatlarin 6donilmasine cohdls slagalondirmakls onu sortlondiren daxili giicler va ya har hansi bir tolobatin
O0donilmasi ti¢lin harakats meyillilik

260 Minasibat dedikda na nazordos tutulur
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insanin otraf miihito, onu ohato edon ictimaiyyato dayaniqli va tokrar miinasibati ilo miioyyon edilon psixoloji
xiisusiyyotlorin mocmusu

fordin 6zlinlin kegmis tocriibasing va toplanmis informasiyaya asaslanaraq bozi obyektlori gavramasini, ona inamini vo
duygusunu tagkil etdiyi vo galocok davranigini miloyyanlasdirdiyi oqli, tofokkiir prosesi

davranis1 tolabatlarin 6donilmesine cohdls slagslondirmokle onu sortlondiren daxili giicler vo ya hor hansi bir tolobatin
Odonilmaesi iigiin horakato meyillilik
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obyekt haqqinda olan informasiyanin istehlakgilar torafindon nizamlanmasi vo dork edilmasi vo bunlarin asasinda onu
ohato edon miihito dair tosovviirlorinin formalagdiriimasi

insanlarin nays hérmat etdiyi, bu isa onlarin hayat stili

261 Qavrama dedikdo no nozords tutulur
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insanin otraf miihito, onu shato edon ictimaiyyato dayaniqli vo tokrar miinasibati ilo miioyyen edilon psixoloji
xiisusiyyetlorin mocmusu

obyekt haqqinda olan informasiyanin istehlakg¢ilar torafindon nizamlanmasi v dork edilmasi vo bunlarin asasinda onu
ohato edon miihito dair tasavviirlorinin formalasdiriimasi

insanlarin noya hdrmet etdiyi, bu ise onlarin hoyat stili

davranis1 tolabatlarin 6donilmesine cohdls slagslondirmokle onu sortlondiren daxili giicler vo ya hor hansi bir tolobatin
6donilmaesi iigiin horakato meyillilik

fordin 6zlinlin kegmis tocriibasing va toplanmis informasiyaya asaslanaraq bazi obyektlori gavramasini, ona inamini vo
duygusunu tagkil etdiyi vo galacok davranigini miloyyanlagdirdiyi aqli, tofokkiir prosesi

262 Motiv dedikda nanazarda tutulur

OO @ O

O

insanin atraf miihits, onu ohats edon ictimaiyyato dayaniqli va tokrar miinasibati ilo miioyyan edilon psixoloji
xiisusiyyatlorin macmusu

davranisi tolabatlarin 6donilmasine cohdls slagalondirmakls onu sortlondiren daxili giicler va ya har hansi bir tolobatin
O0donilmasi ti¢lin harakats meyillilik

insanlarin noys hormot etdiyi, bu iso onlarin hoyat stili

obyekt haqqinda olan informasiyanin istehlakg¢ilar torafindon nizamlanmasi v dork edilmasi va bunlarin asasinda onu
ohato edon miihito dair tosovviirlorinin formalagdiriimasi

fordin 6zlinlin kegmis tocriibasing va toplanmis informasiyaya asaslanaraq bazi obyektlori gavramasini, ona inamini vo
duygusunu toskil etdiyi vo golocok davranigini miioyyanlosdirdiyi oqli, tofokkiir prosesi

263 Referent qruplar, status va rol istehlak¢1 davranisi ilo bagli hansi hansi amillors aiddir.
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Istehlak¢1 davranisi ilo bagl demoqrafiq amillors
Istehlake1 davranist ilo bagli sosial amillore
Istehlakg1 davranist ilo bagli modoni amillora
Istehlake1 davramist ilo fordi psixoloji amilloro
Istehlakc1 davranisi ilo fardi amillora

264 Soxsiyyat tipi, golir soviyyasi, yas qrupu istehlaker davranisi ilo bagl hansi hansi amillore aiddir.
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Istehlake1 davramist ilo bagl demogqrafiq amillora
Istehlak¢1 davranisi il fardi psixoloji amillora
Istehlak¢1 davranisi ilo fardi amillora

Istehlakg1 davranist ilo bagli modeni amillora
Istehlak¢1 davramist ilo baglh sosial amillors

265 Maodoni doyarlor vo submadoni amillor istehlake¢1 davranisi ilo bagli hanst hanst amillors aiddir.
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Istehlakg1 davranist ilo bagli demogqrafiq amillora
Istehlake1 davramist ilo bagli modani amillera
Istehlake1 davramist ilo fardi amillera

Istehlakg1 davranist ilo fardi psixoloji amillora
Istehlakg1 davranisi ilo bagli sosial amillore

266 Miinasibot, qavrama, doyarlor sistemi istehlak¢1 davranisi ilo bagli hansi hansi amillors aiddir.
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Istehlakg1 davranist ilo fordi psixoloji amillora
Istehlake1 davranisi ilo bagl modeni amillera
Istehlake1 davramist ilo bagl demogqrafiq amillora
Istehlakg1 davranisi ilo bagl sosial amillore
Istehlak¢1 davranisi ilo fardi amillora

267 Istehlak¢1 davranist ilo fordi amillore aiddir:



referent qruplar, status va rol

soxsiyyat tipi, golir soviyyasi, yas qrupu
madoni dayarlor vo submadoni amillor
miinasibat, qavrama, doyarlor sistemi
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miinasibat, qavrama, doyarlar sistemi
268 Istehlak¢r davranisi ila bagli psixoloji amillars aiddir:

yas qrupu, mosguliyyat ndvii, hoyat torzi
miinasibat, qavrama, doyarlor sistemi
saxsiyyat tipi, galir saviyyasi, yas qrupu,
referent qruplar, status va rol
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madoni dayarlor vo submadoni amillor
269 Istehlaker davranis il bagli modani amillors daxildir:

yas qrupu, masguliyyat ndvii, hoyat torzi
madoni dayarlor vo submadoni amillor
motiv, munasibat, markaya inam
referent qruplar, status vo rol
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miinasibat, qavrama, doyarlor sistemi
270 Istehlak¢1 davranist ilo bagli sosial amillare aiddir:

yas qrupu, masguliyyat ndvii, hoyat torzi
motiv, munasibat, markaya inam
miinasibat, qavrama, doyarlor sistemi
referent qruplar, status va rol
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madani dayarlar vo submadoni amillor
271 Satinalma zamani gorar gobul edon goxs:

mohsulu bilavasits istifads va istehlak edon soxsdir

bu va ya digor mohsulun alinmasina dair son qorar vermok vo maliyya vasaitlorina saroncam vermok salahiyyatinog
malik olan soxsdir

satinalma gararlarinin gobuluna tasir eds bilon va ya tadariikat morkazinin digar {izvlarini konkret bir mohsulun
alinmasina inandiran soxsdir

bu va ya diger mohsulun alinmasi ideyani irali sliron soxsdir
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bilavasito mohsulu alan soxsdir
272 Satinalma gorarlarinda tosir edon soxs:

mohsulu bilavasits istifads va istehlak edon soxsdir

satinalma gorarlariin gabuluna tasir eds bilon vo ya todariikat markozinin digor {izvlarini konkret bir mohsulun
alinmasina inandiran soxsdir

bu va ya diger mohsulun alinmasina dair son qorar vermak vo maliyys vosaitlorine sarancam vermak salahiyyatino
malik olan soxsdir
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bu va ya digor moahsulun alinmasi ideyani irsli siiron soxsdir
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bilavasito mohsulu alan soxsdir
273 Mohsulu bilavasits istifads vo istehlak edon soxs:

alici

istifadagi

tosir edon soxs
tosobbliskar
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qorar qobul edon soxs

274 Bilavasito mohsulu alan soxs



istifadoci

alici

tosir edon goxs
togobbiiskar

OO00®0O

gorar gobul edan goxs

275 Bu va ya diger mohsulun alinmasina dair son gorar vermok va maliyys vasaitloring saroncam vermak
solahiyyatino malik olan goxs:

istifadaci

gorar gobul edan goxs
tosir edon goxs
togobbiiskar

OO00M®0O

alict

276 Satinalma gorarlarimin gabuluna tesir eds bilon vo ya todariikat markazinin diger tizvlerini konkret bir
mohsulun alinmasina inandiran soxs:

istifadocidir

tosir edon soxsdir

gorar gabul edon soxsdir
togabbiiskardir

alicidir
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277 Bu va ya diger mohsulun alinmasi ideyani irali siiron $oxs:

istifadogidir
togobbiiskardir

gorar gabul edon saxsdir
tosir edon soxsdir
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alicidir

278 Yeni tosis edilmis miiossisa istehsalin togkil edilmasi tiglin osas avadanliglar almagi nozords tutur. Osas
avadanligin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir:

ononovi stinalmalara

yeni satinalmalara

modifikasiya olunmus satinalmalara
sado satinalmalara
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dostlogdirici avadanliglarin satinalmalarina

279 Bu satinalmalara dair gorarlrin gobulunda todariikat morkozinin satinalmalara mosul olan iizvlori istrak
edir

yeni satinalamalara

komoakei avadanliglarin satin alinmasina
komoakei materiallarin satin alinmasia
sado satinalmalara
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modfikasiya olunmus satinalmalara
280 Sado satin almalara dair gorarlarin gobulunda todariikat morkozinin bu {izvlori istrak edir:

maliyya s6basinin is¢ilori

todariikat moarkazinin todariikata mosul olan iizvlori
tochizat sobasinin is¢ilari

todariikat morkozinin biitiin tizvlori
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istehsal sobasinin is¢ilori

281 Bu satinalmalara dair gorarlrin gobulunda todariikat morkozinin biitiin tizvlori istrak edir



komoakei avadanliglarin satin alinmasina
yeni satinalamalara

sado satinalmalara

modfikasiya olunmus satinalmalara
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komokgi materiallarin satin alinmasina
282 Isgiizar istehlakgilarda satinalma qararlarinin gobulunda bu soxslor istirak edirlor:

sex raislori, togobbiiskar, qorar qobul edon soxs, niifuzlu soxslor, ali¢1 vo informasiya vasitogilori
tosabbiiskar, istifadagi, qorar gobul edan soxs, niifuzlu soxslar, alig1 vo informasiya vasitagilari
tasabbiiskar, istifadagi, qorar qobul edon soxs, informasiya vasitagilori, alig1 va 6dayigi
togabbiiskar, istifadagi, qorar qobul edon soxs, niifuzlu soxslar, aligt vo ddayici

sex raislori, istifadagi, qorar gobul edon soxs, niifuzlu soxslar, alig1 vo informasiya vasitagilari
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283 Todariikat prosesini bu soxs baslayir:

istifadaci
togobbiiskar

gorar gabul edon goxs
niifuzlu soxslor
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alici
284 Tadariikat markozinin iizvii olan tosobbiiskar:

mohsulu satin alan soxsdir

tadariikat prosesini baglayan soxsdir

secim meyarlarini miioyyon edon soxsdir

tadariikat markazinin iizvlarini informasiya ila tomin goxsdir
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mohsulu istehlak edon soxsdir

285 Son istehlakgilar miirokkob satinalma gorarlarini bu ardicilligla gobul edir:

O

tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun spesfikasiyasinin hazirlanmasi va se¢ilmasi, mahsulun
alinmasi vo mohsulun alinmasi iizro foaliyyetin qiymotlondirilmasi

tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun se¢ilmasi, mahsulun alinmasi vo mahsulun alinmasi iizra
foaliyystin qiymotlondirilmasi
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tolobatin yaranmasi, mahsulun se¢ilmasi, mshsulun alinmasi vo mahsulun alinmasi iizra faaliyyatin qiymotlondirilmasi
bazarin icmali, talabatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mahsulun se¢ilmasi, mohsulun alinmasi vo mohsulun
almmasi iizra faaliyyatin giymatlondirilmasi

bazarin icmali, talabatin yaranmasi, mohsulun se¢ilmasi, mahsulun alinmasi vo mohsulun alinmasi {izra faaliyyatin
giymatlandirilmasi
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286 Son istehlak¢ilar momnun qalmama halin1 azaldan satinalma gorarlarini bu halda qobul edir:

markalarinin xiisusiyystlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢i calbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farglor asagi, istehlake1 calbediciliyi giiclii oldugda
markalarmin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksok va istehlakei calbediciliyi zaif olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlake1 colbediciliyi giiclii oldugda
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markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor agagi, istehlakei calbediciliyi zaif oldugda

287 Mohsul markalarinin xiisusiyyotlori arasindaki forglor asagi, istehlake¢1 coalbediciliyi zoif oldugda gobul
edilon gorarlar:

Ononayo ssaslanan satinalma qorari

Vordiso asaslanan satinalma garari
Miirokkab satinalma qorari

Miixtoliflik axtariginda olan satinalma qorari

OO00®O

Maomnun qalmama halin1 azaldan satinalma qorari

288 Son istehlakgilar vordiso osaslan satinalma qorarlarini bu halda gobul edir:



OO00®O

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farq olmadigi, istehlake¢1 calbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqler asagi, istehlake¢i calbediciliyi zaif olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqler yiiksok vo istehlake1 calbediciliyi zoif olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farglor yiiksok, istehlakgi colbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlaker colbediciliyi giiclii olduqda

289 Mohsul markalarinin xiisusiyyaotlori arasindaki forqlor asagi, istehlakc¢i colbediciliyi gliclii oldugda qobul
edilon gorarlar:
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Miirokkab satinalma qorari

Momnun galmama halin1 azaldan satinalma qarar1
Miixtsliflik axtariginda olan satinalma garari
Vordiso osaslanan satinalma qorari

Ononayas asaslanan satinalma qarari

290 Son istehlak¢ilar miixtaliflik axtariginda olan satinalma gorarlarini bu halda gobul edir:
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markalarinin xiisusiyystlori arasindaki forq olmadigi, istehlake¢1 calbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farglar yiiksok, istehlakgi colbediciliyi zaif oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqler yiiksak, istehlak¢ colbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asag, istehlaker colbediciliyi zoif oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farqlor asagi, istehlake1 calbediciliyi giiclii oldugda

291 Mohsul markalarinin xiisusiyyastlori arasindaki forqglor yiiksok, istehlak¢1 calbediciliyi zoif oldugda gabul
edilo qorarlar:
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Miirokkab satinalma qorari

Miixtoliflik axtariginda olan satinalma garari
Momnun galmama halin1 azaldan satinalma qarari
Vordiso osaslanan satinalma qorari

Ononayo asaslanan satinalma qorart

292 Markalariin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlake¢1 calbediciliyi giiclii oldugda gabul
edilon gorarlar:
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Miixtsliflik axtariginda olan satinalma garari
Momnun galmama halini azaldan satinalma qarari
Miirokkab satinalma qorari

Vordiso osaslanan satinalma qorari

Ononayos asaslanan satinalma qorart

293 Son istehlakgilar miirokkob satinalma qorarlarini bu halda gobul edir:
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markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigy, istehlake colbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlakg1 colbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farglar yliksok, istehlakei colbediciliyi zaif oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asag, istehlakgr calbediciliyi zoif oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqler asagi, istehlake¢i calbediciliyi giiclii oldugda

294 Istehlak toyinatli mohsullar bazar ibarotdir:
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hazir mohsul istehsal edon firmalardan
saxsi istehlak {iglin alan alicilardan
sonradan satmagq ii¢iin alan adamlardan
sonradan satmagq ligiin alan miiassisolordon
sonaye mallari alan ayri-ayri soxslordon

295 Istehlak intensivliyi hansi amilloro aiddir?



psixoloji amillara

soxsi amilloro

alicinin madani saviyyesi ils bagli amillors
sosial amillero

OO00®0O

iqtisadi amillora
296 Stimul, motivlor hans1 amillors aiddir?

iqtisadi amilloro

psixoloji amillara

alicinin madoni saviyyasi ile bagh amillara
sosial amilloro

OO00M®O

soxsi amillora
297 Tohsil saviyyasi hansi amillors aiddir?

psixoloji amillora
sosial amillero

®

O soxsi amilloro

O alicinin madoni saviyyasi ile bagh amillara
f'\

(U iqtisadi amilloro
298 Yas, cins hansi amillors aiddir?
psixoloji amillora
soxsi amillora

sosial amillora
alicinin moadoni saviyyasi ilo bagl amillara
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iqtisadi amillora
299 Dini qrupa bagliliq hans1 amillors aiddir?

psixoloji amillora

sosial amillera

soxsi amillora

alicinin madani soviyyesi ilo bagli amillors
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iqtisadi amillora
300 Istehlakginin golir saviyyoesi hanst amillora aiddir?

psixoloji amillora

sosial amillere

soxsi amillora

alicinin modoni soviyyasi ilo bagli amillera
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iqtisadi amillore
301 Mohsula bagliliq hans1 amillors aiddir?

psixoloji amillara

soxsi amillora

sosial amillora

alicinin moadoni saviyyasi ilo bagli amillara

OO00®0O

iqtisadi amillora
302 Ictimai sinfo moxsusluq hans1 amillare aiddir?

soxsi amillora
sosial amillora

O®O

iqtisadi amilloro
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psixoloji amillara
alicinin modoni soviyyasi ilo bagli amilloera

303 Mohsullarin satin alinmasina dair gorarlar qabul edilorkon bu gostaricilor nozors alinir

OO00M®O

alicunin mohsula miinasibati vo mohsulun bazar mévqeyi

markalarin xiisusiyyatlori arasindaki forglor vo istehlakei calbedicilyi
mohsulun keyfiyyati vo qiymoti

markalarin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor vo mohsulun bazar movqeyi
istehlake1 calbedicilyi vo mohsulun bazar mévqeyi

304 Istehlak¢1 davranisi mahfumu bunu ifado edir:
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istehlakcilarin hoyat soviyyesini vo hoyat torzini

mohsulun se¢ilmasi va alinmasi prosesinda istehlakgilarin etdiklori horakatlorin macmusunu
istehlak¢ilarin mohsula vo onun qiymotine miinasibatini

istehlakcilarin tolobatlarini vo aligiliq qabiliyyatini

istehlakcilarin sosial-iqtisadi voziyyastini vo madoni saviyyesini

305 Istehlak¢ilar PUMA sirkotinin saytina daxil omagla istodiklori material vo dizny vermoklo 6z zdvlgerine
uygun PUMA ayaqqabisi yarda vo aldo eds bilor. Bu zaman sirkot hanst hadoflomo strategiyalarndan istifado

edir?

OO00M®O

306 Dell,

Kiitlavi markting strategiyasi

Fordi (Individual) marketing strategiyasi
Bazar siginacagi strategiyasi
Forglondirilmomis marketing strategiyasi
Forglondirilmis marketing strategiyasi

HP, va Apple sirkatlori fordi miistarilorin istaklorine uygun komputerlords hazirlayir. Bu zaman

sirkot hans1 hodoflomao strategiyalarndan istifads edir?
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Bazar siginacag strategiyasi
Forqlondirilmamis marketing strategiyasi
Kiitlovi marktinq strategiyast

Fordi (Individual) marketing strategiyasi
Forglondirilmis marketing strategiyasi

307 P&G sirkati 6lka orazisinds altt miixtalif yuyucu tozu brendi toklif edir ki, bu da sirkstin ................
totbiq etdiyini gostorir.

@O000

Bazar siginacag strategiyasi

Xorclars liderlik strategiyasi
Forglondirilmomis marketing strategiyasi
Kiitlavi markting strategiyasi
Forglondirilmis marketing strategiyasi

308 Movqgeondirma xaritasinin tortibi noys xidmet edir
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Raqib sirkot vo ya brendlorin hadf bazarlarinin miiqaise edilmosino

raqib sirkat vo ya brendlarin galirlar {izra bogliisiinii toyin etmaya

Raqib sirkat va ya brendlarin sloganlarinin tayin edilmasina

Sirkatin vo ya brendin roqib sirkatlor vo ya brendlor ilo miiqaisods hanst mévqe tutduglarini vizuallagdirmaga
Roaqib sirkat vo ya brendlorin miigtorilorin gozlantilorine na deracads dolgun cavab verdiyini toyin etmaya

309 Qeyd olunanlardan hans1 hodoflomo strategiyalarina daxil deyil

10

Bazar siginacagi strategiyasi
Kiitlavi marketing strategiyass
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Forglondirilmis marketing strategiyasi
Xaorclora liderlik strategiyasi
Forglondirilmomis marketing strategiyasi

310 Qeyd olunanlardan hansi istehlak mohsullar1 bazarinin seqmentlosdirilmosi amillorine daxil deyil:
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Davranis
Psixoqrafiq
Demogqrafik;
Siaysi-hiiquqi
Cografi

311 Asagida geyd olunanlardan hansi seqmentlogdirmanin tstiikliiklorins aid deyil:
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Istehlakeilarm psixoloji veziyyetinin toyin edilmosi

Sirkatin resurslardan diizgiin istifads edilmoasi vo boligdiiriilmosi

raqabat Ustiinliiyiiniin biitiin aspektlorindon tam istifads edilmasi

Daha miinasib marketinq proqramlarinin iglonib hazirlanmasina

alicilarin (istehlakcslarin) tolobatlarinin vo davraniginin daha yaxsi derk edilmasi

312 Asagida geyd olunanlardan hansi hadaf bazariin se¢ilmasine tosir edon amillorden biri deyil:
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Sirketin maliyys imkanlari
Bazar pay1

Sirkatin mogsadi

Reklamlar

Bazardaki ragabot soviyyasi

313 VF sirkati premium tobogoya hadoflonon otuzda ¢ox brend adda miixtolif toyinathi mohsullar toklif edir.
Bu zaman sirkat hans1 hodaflomas strategiyasindan istifads edir.
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Seqmentlosdirilmis marketinq strategiyast
Kiitlavi marketing strategiyasi
Forqlondirilmamis marketing strategiyasi
Bazar siginacagi marketing strategiyasi
Forglondirilmis marketing strategiyasi

314 Sirkotin va ya brendin rogiblor vo ya roqib brendlor ilo miiqaisodo miistorilorin goziindos tutdugu forqli vo
ya xiisusi yeri onun ............... adlanir.
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Bazar seqmenti
Istehsal giicii
Hodof bazari
Moévqeyi
Marketing miksi

315 Sirkot 6z mohsullarini rogiblorin mohsullarindan forglondirmosi morholosindo hansi suallara cavab
vermolidir?
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Hans1 qiymot strategiyasindan istifado etmosi

Bazari hanst amillor tizro seqmentlosdirmasi

Bazara daxil olma ilo bagli hansi manealarin mévcud oldugu
Neco slamati vo hansi slamatlari forqlondirmasi
Ragiblerinin kim oldugunun miisyyen edilmaesi

316 Effektiv movgelondirms strategiyasi rogiblorlo miigaisods miistorilora daha iistiin doyor yaradilmasi
maoqsadi ilo sirkatin mohsul vo ya xidmatlorinin ................. Ila baglanilir.
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Iqtisadi tohlili



Movgelandirilmasi
Seqmentlosdirilmaosi
Forqlondirilmasi
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Hodoaflomasi

317 Saturn sirkstinin "Forqli sirkot. Forqli masin" vo ya Hummer sirkatinin "Basa he¢ noys bonzomoz" kimi
slogan sirkatin ................. ehtiva edir.

Mohsul portfelini
Bazar mévgeyini
Bazar sigmagagini
Hodof bazarini
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Strategiyasini

318 Sadalananlardan biri sirket 6ziinii vo ya toklif etdiyi xidmat vo ya mohsulu forqlondirma yollarindan biri
deyil:

Imicini forqlondirmoklo

Boliigdiirma kanallarini farglandirmokla
Mohsulunu farqlendirmokls

Xidmaoti forqlondirmoklo
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Istehsal yerini farqlondirmaklo

319 Marketing strategiyasinin tortib edilmasinin bu morhalasindo seqmentlorin calbediciliyinin tohlili vo bir
va ya bir ne¢o hadof seqmentin se¢ilmosi hoyata kegirilir

Forqlondirme
Seqmentlosdirma
SWOT tohlil
Movqelondirmo

@O000

Hoadoaflomom

320 Sirket hans1 seqmentds daha somarali foaliyyot gostora bilocayini anlamaq ii¢lin bazari hissalora bélmayi
diistiniir. Sirkat bu prosesi hanst ardicilliqla aparmalidir?

Hodoflomo-Seqmentlogdirmo- Mdvqgelondirmo
Movgelandirms - Hadaflomo -seqmentlagdirma
Seqmentlosdirma- Mévgelondirma - Hadofloma
Seqmentlosdirme- Hodoflomo - Mdvqelondirmo
Moévgelondirma-Seqmentlogdirma-hadofloma
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321 Bazar seqmentinin calbediciliyinin miioyyonlosdilmasi amillorine asagidakilardan hansi ai deyil:

tolabin tsiklliyi

bazarin artim tempi
differensiasiya doracasi
alicinin bazaar giicii

OO0®O0

bazarin hocmi
322 Farglondirmao (diversifikasiya) dedikds na nazords tutulur?

miiasisanin faklif etdiyi mohsullarda heg bir dayisiklik etmadon yeni bazarlara ¢gixilmasi

miiossisonin marketing foaliyyati vasitasi ila calb etmok, xidmot gostormak va foaliyyat gdstormok istadiyi bazar
seqmenti

miiossisoys miixtolif marketing alotlorindon istifads etmoklo (masalon, aqressiv vo magsadydnlii iralilodilma
programlarindan istifads etmoklo) mdvcud bazarlarda raqiblorin bazar payinin miisyyan hissasini alo kegirilmasi vo
bunun sayasindo moahsul satiginin haocmini va bazar paymin artirilmasi

O 00

miiessiselor 6zlorinin méveud mohsullarinin yeni istifadoe tisullarin1 hazirlamasi vo ya yeni bazarlara ¢ixilmast.

@O

miiossisonin istehsal etdiyi mdévcud moahsullarindan forqli yeni moahsullar istehsal etmosi



323 Bazarlara niifuz etmo (monimsoma) dedikds na nozords tutulur?

movcud bazarlara yeni vo ya tokmillosdirilmis mohsullarin toklif edilmosi

miiessiselor 6zlorinin mévcud mohsullarinin yeni istifade tisullarin1 hazirlamasi vo ya yeni bazarlara ¢ixilmast.
miiossisanin istehsal etdiyi movcud mahsullarindan fargli yeni moahsullar istehsal etmosi

miiassisonin marketing foaliyyati vasitasi ila calb etmok, xidmaot gdstormak vo foaliyyat gdstormok istodiyi bazar
seqmenti

miiossisoya miixtalif marketing aloatlorindon istifads etmokla (masalon, agressiv voa magsadyonlii iraliladilma
programlarindan istifads etmokla) mévcud bazarlarda raqiblarin bazar payinin miiayyan hissasini ala kegirilmasi va
bunun sayasinds mahsul satiginin hacmini va bazar payinin artiritlmasi
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324 Bazarlarin genislondirilmasi dedikds na nazards tutulur?

miiossisonin istehsal etdiyi movcud mahsullarindan forqli yeni moahsullar istehsal etmasi

miiassisonin marketing foaliyyati vasitasi ila colb etmok, xidmaot gdstormak va foaliyyat gdstormok istadiyi bazar
seqmenti

moveud bazarlara yeni vo ya tokmillagdirilmis mohsullarin toklif edilmasi

miiossisaya miixtalif marketing alotlorindon istifads etmokls (masalon, agressiv voa magsadyonlii iraliladilma
programlarindan istifads etmokla) mdvcud bazarlarda raqiblorin bazar payimnin miiayyan hissasini ala kegirilmasi va
bunun sayasinds mahsul satiginin hacmini va bazar payinin artiritlmasi
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miiessisalar 6zlorinin mdvcud mohsullarin yeni istifads tisullarii hazirlamasi va ya yeni bazarlara ¢ixilmasi.

325 Miiessisa yalniz bir ¢esiddo mohsul istehsal edir va biitiin bazar seqmentlorinds onu eyni qiymats satir.
Onun reklami da eyni tiplidir vo biitiin istehlakgilar {i¢iin nozords tutulmusdur. Bu halda miiossisonin
marketing foaliyyoti marketing hansi formasina uygun golir:

aktiv marketinq formasina;
Forqlondirilmis marketing formasina;
birbasa marketing formasina;
Forglondirilmais marketinq formasina;
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Bazar siginacagi marketing formasina;
326 Bazar si@inacag strategiyasi dedikdo

miixtolif marketing plani va strategiyalarinin tortib edilmasi nazords tutulur

biitiin bazarin hadof seqmenti kimi se¢ilmasi nazards tutulur.

miixtolif bazar seqmentlorino miixtolif marketing planlari ilo daxil olma nozerdo tutulur.
biitiin bazara bir mohsul va marketing plani ila daxil olma nazards tutulur
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bdyiik bir seqmentin kigik bir hissasini hadoflomak nozards tutulur.
327 Forglondirilmis marketing strategiyasi dedikdo:

biitiin bazarin hadof seqmenti kimi se¢ilmasi nazards tutulur.

biitiin bazara bir mohsul va marketing plani ila daxil olma nazards tutulur

Bazar siginacag strategiyasindan istifaadoni nozordo tutulur.

miixtolif bazar seqmentlorino miixtolif marketing planlari ilo daxil olma nozerdo tutulur.
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boyiik bir seqmentin ki¢ik bir hissasini hadoflomok nozards tutulur.
328 Forglondirilmomis (kiitlovi) marketing strategiyasi dedikdo:

boyiik bir seqmentin kigik bir hissasini hadaflomak nozards tutulur.

miixtolif bazar seqmentlorine miixtolif marketing planlari ilo daxil olma nozards tutulur.
Bazar siginagag strategiyasindan istifaadoni nazards tutulur.

miixtolif marketinq plani vo strategiyalarinin tortib edilmesi nozords tutulur
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biitiin bazara bir mohsul vo marketinq plani ils daxil olma nezords tutulur

329 Bazara daxil olarkon forglondirilmis marketing strategiyasindan istifado etmok moagsodouygun deyil,
ogor:

O

alicilarin talabatinda miixtaliflik yiliksokdirse
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firma mohsul differensiasiyasi strategiyasini reallagdirirsa
biitlin bazar moqsod bazar1 kimi gotiirtilmiirse

firma bazarda olan biitiin tolobatlar1 6days bilarsa
alicilarin tolabatlar eynidirss (oxsardirsa)

330 Miisssisa biitiin bazar seqmentlarine eyni qiymatls yalniz bir név mohsul toklif edir vo onun reklami
bazarin biitliin seqmentlorino yonalmisdir. Bu halda miiossisonin bazari olo kegirmasi ii¢lin hansi1 marketing
formasindan istifado etmosi mogsodouygundur:
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Lokal marketing strategiyasi

Forqlondirilmis marketing strategiyasi

Bazar siginagag strategiyasi

Birbaga marketing strategiyasi

Forqlondirilmamis va ya kiitlovimarketing strategiyasi

331 KFC kompaniyast Bak1 soharinds yerloson resttoranlari ilo yanasi Gonco soharindo do restoran agmagi
gorara alir, bu zaman yeni mohsul brendinin ds yerli ictimaiyyato toqdim etmayi planlagdirir. Bu zaman o
hansi strategiyani totbiq etmis olur?
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Diversifikasiya va bazara niifuz etmo

bazarin inkisaf etdirilmasi va bazara niifuz etmo

bazara niifuz etmo va iifiqi inteqrasiya

mohsulun inkisaf etdirilmasi va bazarin inkisaf etdirilmosi
tifiqi inteqrasiya vo diversifikasiya

332 KFC kompaniyasi Baki sohorinds yerloson restoranlarinda yeni mohsulu toqdim etmayi planlagdirir. Bu
zaman o hansi strategiyani totbiq etmis olur?
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diversifikasiya

bazarin genislondirilmaosi
bazara niifuz etmo
mohsulun inkisaf etdirilmasi
iifiqi interasiya

333 KFC kompaniyast Bak1 sohorinds yerlogon restoranlari ilo yanasi Gonca sohorinds do restoran agmagi
gorara alir. Bu zaman o hansi strategiyani totbiq etmis olur?
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bazara niifuz etmo

mohsulun inkisaf etdirilmasi

diversifikasiya

ifiqi interasiya

bazarin inkisaf etdirilmosi vo ya genislondirilmosi

334 Hodof bazari:

OO0®O0

biitiin mohsullar bazaridir

istehsal toyinatli mohsullar bazaridir

miiossisonin faaliyyat gdstormasi iigiin istiqamotlondiyi bazardir
imkanlilar bazaridir

saristoli imkanlilar bazaridir

335 Bazari calbediciliyinin tohlilinin magsodi budur:

OO00®O

ovozedici mohsullarin miioyyonlosdirilmosi

hadof seqmentlorinin segilmasi

nozarat gostaricilorinin toyini

marketingin togkilati struktuunun miisyyanlogdirilmasi
monitoringin aparilmasi



336 Mohsulun movqgelosdirilmasi:

onun gablagdirmasinin dizaynidir

mohsulun roqabatli Gistiinliiyiiniin tomini vo uygun marketing kompleksinin hazirlanmasidir
onun ragabaqabiliyyatliliyidir

onun giymotinin miiayyanlagdirilmasidir
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onun seqmentlogdirmasidir
337 Bazarin seqmentlogdirilmasinin verdiyi iistiinliiys aid deyil:

alict momnunlugunun yiiksaldilmasi

Kiitlavi xidmatin togkili

tolobatin daha yaxs1 6donilmasi

alicilarin vo rogiblorin daha yaxsi dyranilmasi
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resurslarin daha samarsli yerlogdirilmosi
338 Bazarin seqmentlosdirilmasinin verdiyi listiinliiys aid deyil:

alicilarin vo rogiblarin daha yaxsi 6yranilmasi
Kanban texnologiyasinin totbiqi

resurslarin daha samarali yerlogdirilmasi

alict momnunlugunun yiiksoldilmasi
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tolobatin daha yaxsi 6donilmasi
339 Bazarin seqmentlosdirilmosinin verdiyi iistiinliiys aid deyil:

alict momnunlugunun yiiksaldilmesi

Just in time texnologiyasinin totbiqi

tolobatin daha yaxs1 6donilmasi

alicilarin vo rogiblorin daha yaxs1 dyranilmasi
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resurslarin daha somorali yerlosdirilmosi
340 Bazarin seqmentlogdirilmasinin verdiyi iistiinliiys aid deyil:

alict momnunlugunun yiiksaldilmasi
tachizatin yaxsilagdirilmast

tolobatin daha yaxs1 6donilmasi

alicilarin vo rogiblorin daha yaxsi 6yranilmasi
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resurslarin daha samarali yerlogdirilmasi
341 Mbohsulda axtarilan somora» hansi seqmentlogdirms kriteriyasina aiddir:

madoniyyat;
psixoqrafik;
sosial;

demogqrafik;
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iqtisadi;
342 Asagidakilardan hans1 bazarin seqmentlogdirilmasinin demogqrafik amillorine aiddir:

hayat torzi, soxsiyyatin tipi
ailolorin sayi, ailonin hoyat tsikli;
istehlak¢ini bazara adaptasiyast,
istehlak¢inin pesosi, statusu;
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sosial vo referent qruplar

343 Miiossiso A mohsulunun satiginin hocminin azalmasi ilo alagodar olaraq marketing programina yenidon
baxmagq qorarina golmisdir. Aparilmis todqiqatlar gostordi ki, seqmentlogdirmonin demogqrafik meyarlarindan
istifads edildiyindon mogsad bazarlarinin se¢ilmasi vaxti sohva yol verilmisdir. Buna gors do o,



seqmentlosdirilmonin demogqrafik meyarlar1 ovozino davranisa goro seqmentlosdirmodon istifads etmok
gorarina golir. Bu halda miisssiso hansi amillorden istifade edocakdir:

ailonin hoyat tsikli, ailods usaqlarin sayi, istehlak¢inin tohsili, istehlak¢inin pesosi amillorindon
istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi, markaya loyalliq saviyyasi, mohsulda axtarilan somara
ohalinin yas torkibi, ailolorin say1, shalinin cins torkibi amillorindon

inzibati orazi vahidlori, iqlim qursaqlar1
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sosial-iqtisadi, moadoniyyot amillorinden

344 Asagida gostorilonlordon hansi institutsional istehlak¢ilar bazariin psixoqrafik seqmentlosdirmo
meyarlarina aiddir:

istehlak¢ilarin daxil oldugu sahs va togkilatin miqyast

mohsulda axtarilan samors, mohsulgdndaranlorlo amokdasliq saviyyaesi vo mohsulgdndaronlors sadiqlik soviyyasi;
istehlak¢ilarin faaliyyot miiddati

todariik kriteriyalar1 vo todariik foaliyyetinin toskili;
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istehlak¢ilarin daxil oldugu sosial va referent qrup;

345 Asagida gostorilonlordon hansi son istehlak¢ilar bazarmin psixoqrafik seqmentlogdirmo meyarlarina
aiddir:

istehlak¢ilarin yas qurpu;

istehlakcilarin hoyat torzi ve soxsiyyatin tipi
istehlak¢ilarin daxil oldugu saha va togkilatin miqyast;
istehlak¢inin golirlorinin soviyyaesi, ailolorin say1;
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mohsulgéndaranlorlo amokdasliq soviyyasi

346 Aktiv, zoif vo miilayim istehlak¢ilar seqmenti hanst meyara goro seqmentlogsdirmonin noticosindo
miioyyonlosdirilmisdir:

Mbohsulda axtarilan faydaya gors seqmentlagdirmo

Mbohsullarin alis intensivliyi va istehlakin hacmi alamatine gora seqmentlogdirmo
Sosial-igtisadi alamata gora seqmentlosdirma

Mbohsula adaptasiya slamatine gors seqmentlogdirmo
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Istehlakcilarin hoyat torzino goére seqmentlogdirmo
347 Asagidaki amillordon hanst mohsulun mévqgelondirilmosi tigiin osasdir?

alicilarin maddi vaziyyati
alicilarin mohsulu qavramasi
alicilarin aligdan sonra davranisi
alicilarin alis zamani davranisi
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alicilarin alis niyyati
348 Asagidaki amillordon hansi mohsulun mévqgelondirilmasi iiglin asasdir?

alicilarin maddi vaziyyati
alicilarin mohsulu darki
alicilarin aligdan sonra davranisi
alicilarin alig zamani davranigi
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alicilarin alig niyyati

349 Insanlarin giindolik hayatinin xiisusiyyatlorino vo xiisusiyyatlorin onlarin faaliyystindo, maraglarinda,
davraniglarinda vo baxislarinda oynadigi rola goro seqmentlogsdirmo hansi seqmentlosdirmo meyarina
uygundur:

O Mohsulda axtarilan faydaya gére seqmentlosdirmo

® Istehlakgilarin hoyat torzino géro seqmentlosdirmo

O Psixoqrafik olamoato géro seqmentlosdirmo



O Mbohsula adaptasiya alamatina gora seqmentlogdirmo
O Demogqrafik slamats gors seqmentlosdirma

350 Istehlakgilarin yeniliyi qobul etmosine gora seqmentlosdirmo hansi seqmentlosdirmo meyarina
uygundur:

Mohsulda axtarilan faydaya goroe seqmentlogdirma
Mbohsula adaptasiya olamatine gors seqmentlogdirmo
Demogqrafik slamato gors seqmentlosdirma
Psixoqrafik slamato gora seqmentlagdirmo
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Istehlakgilarin hayat torzina gora seqmentlogdirmo

351 lstehlakgilarin tohsline, galirloring, milli mensubluguna géra seqmentlors boliinmlosi hansi
seqmentlosdirma meyarina uygundur:

Mohsulda axtarilan faydaya gore seqmentlogdirma
Demogqrafik olamots goro seqmentlosdirmo
Psixoqrafik olamoato goro seqmentlogdirmo
Cografi olamota gora seqmentlogdirmo
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Istehlakgilarin hayat torzina gora seqmentlogdirmo

352 lstehlakgilarin cinsi, yas torkibing, ailonin hoyat tsikli vo ailodo usaqlarin sayina goro seqmentlosdirmo
hans1 seqmentlosdirmo meyarina uygundur:

Psixoqrafik alamoato gora seqmentlogdirmo
Demogqrafik olamatos gore seqmentlosdirmo
Cografi olamata gore seqmentlogdirma
Sosial alamata gora seqmentlagdirmo
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Istehlakgilarin hayat torzine gore seqmentlogdirmo
353 Olkoaloro, regionlara, zonalara gora boliinmo hansi seqmentlosdirmo meyarina uygundur:

Iqtisadi olamato gora seqmentlosdirmo

Cografi olamoto gora seqmentlogdirma
Demogqrafik olamoto goro seqmentlosdirmo

Sosial slamats gora seqmentlagdirmo
Istehlakgilarin hayat torzine gora seqmentlogdirmo
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354 Istehlakgilarin bu vo ya digar mohsula noya gors iistiinliik vermosini, onun istehlak xiisusiyyatlorini vo
raqib markalara nisbaton farlondirici cohatlorine gore seqmentlosdirma hansi seqmentlagdirmo meyarina
uygundur:

Istehlakgilarin hayat torzina gora seqmentlogdirma
Mbohsulda axtarilan faydaya gore seqmentlogdirmo
Sosial-igtisadi slamadrs seqmentlogdirma

Mbohsula adaptasiya alamotina gora seqmentlogdirmo
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Demogqrafik slamato gors seqmentlogdirma
355 Asagidakilarin hansi bazarin seqmentlosdirilmasine qoyulan talablors daxil deyil?

Miisssisonin marketinqg kompleksini (mohsul, qiymat, satis, hovaslondirmo) differensiallagdirmaq imkani olmalidir
Segment bir meyar asasinda seqmentlasdirilmalidir

Hor bir seqment kifayot qoder stabil, tutumlu va inkisaf perspektivino malik olmalidir

Seqmentin komiyyat vo keyfiyyot xarakteriskasi qiymatlondirils bilon, 6l¢iilo bilon olmalidir
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Hor bir seqment kifayat qodar tosvir edils bilon olmalidir

356 Asagidakilarin hansi bazarin seqmentlosdirilmasine qoyulan tolab daxil deyil?

O

Miisssisonin marketinqg kompleksini (mshsul, qiymat, satis, hovaslondirmo) differensiallagdirmaq imkani olmalidir
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Seqmentlords alici say1 barabar olmalidir

Hor bir seqment kifayot qoder stabil, tutumlu va inkisaf perspektivino malik olmalidir
Seqmentin komiyyat vo keyfiyyot xarakteriskasi qiymatlondirils bilon, 6l¢iilo bilon olmalidir
Hor bir seqment kifayat qodor tosvir edils bilon olmalidir

357 Seqmentlosdirmaye qoyulan talablors daxil deyil:

OO00®O

Foaliyyat gostorilmasi miimkiin olmalidir
Cox bdyiik olmalidir

Forglondirils bilon olmalidir

Olgiilobilon olmasi

Daxil olmas1 miimkiin olmalidir

358 Markalarin alicilarin goziindos raqiblors nisbatdo forqli vo xiisusi yer tutumasi noyi ehtiva edir?
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Mohsulun raqabat gabiliyyatliliyini
Mohsulun mévqeyini

Hodoflomoni

Seqmentlogdirmoni

MBohsulun hayat dévranini

359 “Markanin alicilar torafindon gqavranilmasinin dyronilmosi, uygun marketinqin komplekslorinin
hazirlanmas1” seqmentlogdirms programinin hanst marhoaloasinda hayata kegirilir:
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Uygun marketinq miks kompozisiyasinin sec¢ilmosi
Hodoflomo

Seqmentlogdirma

Marketing programinin hazirlanmasi
Movgelondirma

360 Bazarin seqmetlosdirilmosi proqrami asagdaki ardicillgdan ibaratdir:
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Moévgelandirma-Seqmentlogdirma-hadafloma
Seqmentlogdirma- Hodaflomo - Mdvgelondirma
Movqelondirms - Hodofloms -seqmentlosdirma
Seqmentlosdirme- Movqgelondirms - Hodoflomo
Hodofloma-Segmentlasdirma- Mévgelandirma

361 Bazarm seqmentlosdirilmesinin moqsadi
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Talobatin ndviiniin miioyyenlosdirilmosidir

Seqmentas uygun galon va ragabatli iistiinlilyli tomin edon marketing strategiyasi vo taktikasinin hazirlanmasidir
Bazarin hocminin miiayyanlasdirilmasidir

Bazarin dyronilmosidir

Istehlak¢ilarin dyronilmesidir

362 Oxsar tolobatlarin agskarlanmasi, bazarin homogen kicik bazarlara boliinmosi
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Mohsulin boliisdiiriilmosidir
Bazarin seqmetlogdirilmosidir
Mbohsulun mévgelosdirilmoasidir
Magsad bazarinin seg¢ilmasidir
MBohsulun iraliledilmasidir

363 Bazarin seqmentlosdirilmasi
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bazara selektiv yanagmadir
bazarin homogen bazarlara boliinmasidir
bazarin differensiallagdirilmasidir
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bazarin heterogen bazarlara boliinmasidir
bazarin tomorkiizlogdirilmoesidir

364 Honda sirkoti golir baximindan daha asagi tobogoni hadoflomak {i¢iin Honda Fit brand ad1 altinda yeni
avtomobil ¢esidini buraxmasi hansi strategiyaya niimuodir?
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Mohsul ¢esidinin mohdudlasdirilmasi

Mbohsul ¢esidinin agagirya dogru genislondirilmasi

Mbohsul ¢esidinin hom asagiya hom do yuxariya dogru genislondirilmasi.
Mbohsul ¢esidinin yuxartya dogru genislondirilmasi

Mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi

365 Nissan sirkatinin premium tobaqoni hadoflomak iigiin Infiniti brand ad1 altinda yeni avtomobil ¢esidini
buraxmasi hansi strategiyaya niimuadir?
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Mbohsul ¢esidinin mohdudlasdirilmasi

Mbohsul ¢esidinin yuxariya dogru genislondirilmosi

Mbohsul ¢esidinin hom asagiya ham do yuxariya dogru genislondirilmasi.
Mbohsul ¢esidinin asagiya dogru geniglondirilmasi

Mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi

366 Toyota sirkotinin premium tobaqoni hodoflomok ii¢iin Lexus brand adi altinda yeni avtomobil ¢esidini
buraxmasi hansi strategiyaya niimuadir?
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Mohsul ¢esidinin mohdudlasdiriimas:

Mbohsul ¢esidinin yuxariya dogru genislondirilmosi

Mbohsul ¢esidinin hom asagiya ham do yuxariya dogru genislondirilmasi.
Mbohsul ¢esidinin asagiya dogru geniglondirilmasi

Mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi

367 Mohsul ¢esidinin asagiya dogru genislondirilmosi dedikdo no nozordos tutulur?
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Eyni tolabatlar1 domak {iglin nazards tutulan qohum, oxsar mohsul ¢esidlorinin, markalarmin macmusu

Miiossiso foaliyyat gostordiyi bazar seqmenti ilo yanast bazarin asagi - goliri daha az olan - subseqmenti (seqmentlori)
iiciin mohsullar toklif etmasi.

Eyni bir istehlak¢1 qrupu {iglin eyni funksiyan1 yerina yetiron, eyni bir talobati 6doys bilon miixtolif mohsullar istehsalt
Miiossiso foaliyyot gostordiyi bazar seqmenti ilo yanagt homin seqmentlo miiqayisads bazarin yiiksok - daha galirli-
seqmenting (vo ya seqmentlorino) mohsullar toklif etmaosi .

Miiassisa tarafindon bazara toklif edilon biitiin mahsul pozisiyalarinin (mshsul ndvlsrinin, mshsul modellarinin, msahsul
¢esidi vahidlarinin) toplumu

368 Mohsul ¢esidinin yuxariya dogru genislondirilmasi dedikds no nozords tutulur?
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Eyni tolobatlar1 6domak ii¢iin nazords tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlarinin, markalarinin macmusu

Miiossiso foaliyyat gostordiyi bazar seqmenti ilo yanagi homin seqmentlo miiqayisoads bazarin yiiksok - daha galirli-
seqmenting (va ya seqmentlorina) mohsullar toklif etmasi .

Eyni bir istehlak¢1 qrupu {igiin eyni funksiyan1 yerina yetiron, eyni bir talobati 6doys bilon miixtolif mohsullar istehsalt
Miiossiso foaliyyat gostordiyi bazar seqmenti ilo yanagst bazarin asagi - goliri daha az olan - subseqmenti (seqmentlori)
liciin mohsullar toklif etmasi.

Miiassisa tarafindon bazara toklif edilon biitiin moshsul pozisiyalarinin (mshsul ndvlerinin, mshsul modellorinin, mahsul
¢esidi vahidlarinin) toplumu

369 Mohsul ¢esidi hor iki istigamato genislondirilmoasi dedikdo na nozordos tutulur?
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Mbohsul nomenklaturasina daxil olan mahsul ¢esidlarinin yaxinligi, uygunlugu, bir-birini avoz eds bilmasi

Sirkatin mohsul ¢esidinin hom asagiya hom do yuxartya dogru genislondirilmasi

Miiossisa torafindon bazara toklif edilon biitiin mohsul pozisiyalarinin (mahsul névlarinin, mahsul modellorinin, mahsul
¢esidi vahidlarinin) toplumu

Eyni bir istehlak¢1 qrupu iigiin eyni funksiyan1 yerina yetiron, eyni bir tolobati 6doyo bilon miixtolif mohsullar istehsali
Eyni tolobatlar1 6domak ii¢iin nazords tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlorinin, markalarinin macmusu



370 Univeler sirkoti Lipton brend ad1 altinda buraxdig1 mohsul ¢esidinin torkibine Lipton Iced Tea Mongo
adda mohsulu daxil etmok qgorarina goldi. Bu hansi strategiyaya niimunadir?

mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir
mohsul ¢esidinin dorinliyinin artirilmasi strategiyasi
mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin ixtisar edilmesi strategiyasidir

371 P&G sirkoti Lenor brend adi altinda buraxdigi mohsul ¢esidinin torkibino Lenot-Ocean Escape modelini
daxil etmok qgorarina goldi. Bu hansi strategiyaya niimunadir?

mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir
mohsul ¢esidinin derinliyinin artirilmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin ixtisar edilmosi strategiyasidir

372 P&G sirkoti gozollik mohsullari ¢esidi sirasindan Olay ¢esidinin ¢ixarilmasi gorarini aldi. Bu hansi
strategiyaya niimunadir?

mohsul ¢esidinin ixtisar edilmosi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin genislondirilmesi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir

373 P&G sirkoti Lenor brand ad1 altinda buraxdigi mohsul ¢esidinin torkibindon Lenot-Ocean Escape
modelinin isthesalin1 dayandirmaq qoraria goldi. Bu hansi strategiyaya niimunadir?

mohsul ¢esidinin sabitlosdirilmosi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin ixtisar edilmesi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin genislondirilmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir

OO00®O

movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir

374 Univeler sirkoti Lipton brand ad1 altinda buraxdig1 mohsul ¢esidinin torkibinden Lipton Iced Tea Mongo
adda mohsulunu ¢ixarmaq gerarina goldi. Bu hans: strategiyaya niimunadir?

mohsul ¢esidinin sabitlosdirilmosi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin ixtisar edilmesi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin genislondirilmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir

OO00®O

movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir

375 Unilever sirkoti toklif etdiyi dondurma ¢esidlori sirasindan Vienetta ¢esidinin ¢ixarmasi hansi
strategiyaya niimunadir?

mohsul ¢esidinin genislondirilmaesi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin mahdudlasdirilmasi strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin ixtisar edilmosi strategiyasidir

376 Unilever sirkoti dondurma kateqoriyasina Magnum, Cornetto, Carte d’Or brendlari ilo yanas1 Vienetta
brendinin daxil edilmasi hans1 strategiyaya niimunadir?

O mohsul ¢esidinin sabitlosdirilmosi strategiyasidir

@ mohsul ¢esidinin genislondirilmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir

377 Mbohsul ¢esidinin genisliyinin artirilmasi noys deyilir?
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Eyni bir mohsul markasi ils buraxilan miixtalif 6l¢ilys, models, rongs va digar forqlondirici istehlak xiisusiyyatlorine
malik olan mahsullarin macmusu

Yeni mohsul ¢esidi qruplar1 hesabina mohsul ¢esidinin saymin artirilmasi, ¢esid miixtalifliyinin tomin edilmasi, yoni
moveud moahsul ¢esiding yeni ¢esid qrupunun vo ya markasinin daxil edilmasi

Miiassisanin mohsul nomenklatursni togkil edon mohsul ¢esidine daxil olan miixtalif mohsul markalarinin,
modellarinin va ya variantlarinin orta say1

Miiossisonin bazara toklif etdiyi mohsul pozisiyalarini (mohsul novlorinin, mohsul ¢esidi vahidlerinin) iimumi say1
Eyni tolobatlar1 6domak ii¢lin nozords tutulan qohum, oxsar mohsul ¢esidlorinin, markalarinin macmusu

378 Mohsul ¢esidinin dorinliyinin artirilmasi noys deyilir?
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Eyni bir mahsul markasi ils buraxilan miixtalif 6l¢iilys, models, rongs va digar farqlondirici istehlak xiisusiyyatlorine
malik olan mahsullarin macmusu

Eyni mohsul ¢esidi qrupuna daxil olan mohsullarin miixtalif modellarinin, tip-név-6l¢iilorinin va s. hazirlanmasi vo
onun hesabina ¢esid vahidlarinin sayinin artirilmasi

Miiassisanin mohsul nomenklatursni togkil edon mohsul ¢esidine daxil olan miixtolif mohsul markalarinin,
modellarinin va ya variantlarinin orta say1

Miiossisonin bazara toklif etdiyi mohsul pozisiyalarini (mohsul novlorinin, mohsul ¢esidi vahidlerinin) iimumi say1
Eyni tolobatlar1 6domak ii¢lin nazords tutulan qohum, oxsar mohsul ¢esidlorinin, markalarinin macmusu

379 Mbohsul ¢esidinin genisliyi noys deyilir?
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Miiassisanin mohsul nomenklatursni togkil edon mohsul ¢esidine daxil olan miixtalif mohsul markalarinin,
modellarinin va ya variantlarinin orta say1

Mbohhsul kateqoriyasinda ve ya mohsul nomeklaturasina daxil olan mahsul ¢esidlorinin say1

Miiassisonin mohsul nomenklatursni togkil edon mohsul ¢esidine daxil olan miixtalif mohsul markalarinin,
modellarinin va ya variantlarinin orta say1

Eyni mohsul ¢esidi qrupuna daxil olan mohsullarin miixtolif modellorinin, tip-ndv-dl¢iilorinin vo s. hazirlanmasi vo
onun hesabina ¢esid vahidlarinin sayinin

Mbohsul nomenklaturasina daxil olan mahsul ¢esidlorinin yaxinligi, uygunlugu, bir-birini avoz eds bilmasi

380 Mbohsul ¢esidinin dorinliyi dedikds no nozords tutulur?
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Miiassisanin mohsul nomenklatursni togkil edon mohsul ¢esidine daxil olan miixtalif mohsul markalarinin,
modellarinin va ya variantlarinin orta say1

Eyni mohsul ¢esidi qrupuna daxil olan miixtalif 6l¢iiya, models, ronga va digar farglandirici istehlak xiisusiyyatlorina
malik olan mohsullarin mocmusu

Eyni tolabatlar1 6demak ii¢lin nazards tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlorinin, markalarinin mecmusu

Miisssisonin bazara toklif etdiyi mohsul pozisiyalarini (mohsul névlerinin, mohsul ¢esidi vahidlarinin) {imumi say1
Miiossiso torafindon bazara toklif edilon biitiin mohsul pozisiyalarinin (mshsul névlorinin, mohsul modellorinin, mohsul
¢esidi vahidlorinin) handasi ortasi

381 Mbohsul nomenklaturasinin uygunlugu noys deyilir?
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Miiassisa tarafindon bazara toklif edilon biitiin mahsul pozisiyalarinin (mahsul ndvlarinin, mahsul modellarinin, mahsul
¢esidi vahidlarinin) handasi ortast

MBohsul nomenklaturasina daxil olan mshsul ¢esidlorinin yaxinligi, uygunlugu, bir-birini avoz eds bilmasi

Miisssisonin moahsul nomenklatursni tagkil edon mohsul ¢esidine daxil olan miixtalif mshsul markalarinin,
modellorinin vo ya variantlarinin orta say1

Miisssisonin bazara toklif etdiyi mohsul pozisiyalarini (mohsul névlerinin, mohsul ¢esidi vahidlarinin) {imumi say1
Eyni tolobatlar1 6domak ii¢iin nazords tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlorinin, markalarinin macmusu

382 Mohsul nomenklaturasinin genisliyi noys deyilir?

~
—/

®

Eyni tolobatlar1 6demak ii¢lin nozords tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlerinin, markalarinin mecmusu
Miiossisonin bazara toklif etdiyi mohsul pozisiyalarini (mohsul névlorinin, mohsul ¢esidi vahidlerinin) imumi say1
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Eyni tolobatlar1 6demak ii¢iin nazards tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlarinin, markalarinin macmusu

Miiassisanin mohsul nomenklatursni togkil edon mohsul ¢esidine daxil olan miixtolif mohsul markalarinin,
modellarinin va ya variantlarinin orta say1

Miiassisa tarafindon bazara toklif edilon biitiin mahsul pozisiyalarinin (mahsul névlarinin, mahsul modellarinin, mahsul
¢esidi vahidlarinin) handasi ortasi

383 Mbohsul nomenklaturasinin derinliyi nays deliyir?
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Eyni bir mohsul markasi ilo buraxilan miixtalif 6l¢iiye, models, rongs vo digor forqlendirici istehlak xiisusiyyatlorino
malik olan mahsullarin macmusu

Miisssisonin moahsul nomenklatursni togkil edon mohsul ¢esidine daxil olan miixtslif mohsul markalarinin,

modellorinin vo ya variantlarinin orta say1

Eyni tolobatlar1 6domak ii¢iin nazords tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlorinin, markalarinin macmusu

Miiassisonin bazara toklif etdiyi moahsul pozisiyalarini (mohsul névlarinin, mohsul ¢esidi vahidlarinin) timumi say1
Miiassisa tarafindon bazara toklif edilon biitiin mahsul pozisiyalarinin (mshsul névlarinin, mohsul modellarinin, moahsul
¢esidi vahidlarinin) handasi ortasi

384 P&G sirkatinin torkibine daxil olan BrAun, Gillette vo Venus markalarinin {imumi xiisusiyyati:
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Eyni satis qiymotino malik olmasi

Eyni mohsul kateqoriyasinda daxil olmasi.
Eyni mohsul markasina daxil olmast.

Eyni mohsul ¢esidine daxil olmast.

Eyni bazar payina malik olmasi.

385 Unilever sirketinin torkibina daxil olan Cif, Domestos, Omo va Percil markalariin timumi xiisusiyyati:
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Eyni satis qiymotino malik olmas1

Eyni mohsul kateqoriyasinda daxil olmast.
Eyni mohsul markasina daxil olmasi.

Eyni mohsul ¢esidins daxil olmast.

Eyni bazar payina malik olmasi.

386 Lipton ticator markasinin torkibino daxil olan Green Tea, Black Tea, iced Tes vo Tea&Honey
mohsullariin imumi xiisusiyyati:
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Eyni satis qiymotino malik olmas1

Eyni mohsul ¢esidine daxil olmast.

Eyni mohsul markasina daxil olmasi.

Eyni mohsul kateqoriyasinda daxil olmasi.
Eyni bazar payna malik olmasi.

387 Unilever sirkotinin torkibino daxil olan Magnum, Cornetto, Carte d’Or markalarinin iimumi xiisusiyyati:
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Eyni satig qiymatino malik olmasi

Eyni mohsul kateqoriyasinda daxil olmast.
Eyni mohsul markasina daxil olmasi.

Eyni mohsul ¢esidine daxil olmasi.

Eyni bazar payma malik olmasi.

388 Nestle siratinin torkibine daxil olan Garnier, Vichy, Maybelline markalarinin iimumi xiisusiyyati:
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Eyni satis qiymotine malik olmasi

Eyni mohsul kateqoriyasinda daxil olmasi.
Eyni mohsul markasina daxil olmas.

Eyni mohsul ¢esidine daxil olmast.

Eyni bazar payina malik olmasi.

389 Unilever sirkotinin torkibinos daxil olan AXE, Dove, Sunsilk, Clear vo Rexona markalarimin timumi
xiisusiyyati:
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Eyni satig giymatino malik olmasi

Eyni mohsul kateqoriyasinda daxil olmast.
Eyni mohsul markasina daxil olmas.

Eyni mohsul ¢esidine daxil olmasi.

Eyni bazar payina malik olmasi.

390 Moahsul nomeklaturasi noys deyilir?

OO0 @O

Istehlaklar1 qarsiliglu suratds bir-irindaon asili olan, biri olmadan digarinin istifadesi miimkiin olmayan mohsullardir.
Miiossiso torafindon bazara toklif edilon biitiin mohsul pozisiyalarinin (mshsul névlorinin, mehsul modellorinin, mohsul
¢esidi vahidlorinin) toplumu

Eyni bir istehlak¢1 qrupu ii¢iin eyni funksiyani yerina yetiran, eyni bir tolobati 6doya bilon miixtalif mohsullardir.

Eyni tolabatlar1 6demak ii¢lin nezards tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlorinin, markalarinin macmusu.

Eyni bir mohsul markast ilo buraxilan miixtalif 6l¢iiye, models, rongs vo digor forqlendirici istehlak xiisusiyyotlorino
malik olan mahsullarin macmusu

391 Mbohsul kateqoriyast naye deyilir?
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Eyni bir istehlak¢1 qrupu ii¢iin eyni funksiyani yerina yetiran, eyni bir tolobati 6doya bilon miixtalif mohsullardir.

Eyni tolabatlar1 6demak iiclin nozards tutulan qohum, oxsar mahsul ¢esidlorinin, markalarinin macmusu.

Miiassisa tarafindon bazara toklif edilon biitiin moshsul pozisiyalarinin (mshsul ndvlerinin, mshsul modellarinin, mahsul
¢esidi vahidlarinin) toplumu

Eyni bir mohsul markast ilo buraxilan miixtalif 6l¢iiye, models, rongs vo digoer forqlendirici istehlak xiisusiyyatloring
malik olan mahsullarin macmusu

Istehlaklar1 qarsiliglu suratds bir-irindaon asili olan, biri olmadan digarinin istifadesi miimkiin olmayan mohsullardir.

392 Tamamlayict mohsullar noyo deyilir?
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Miiassisa tarafindon bazara toklif edilon biitiin mahsul pozisiyalarinin (mahsul névlarinin, mahsul modellarinin, mahsul
¢esidi vahidlarinin) toplumu

Istehlaklar1 qarsiliqlu suratds bir-irindan asili olan, biri olmadan digarinin istifadesi miimkiin olmayan mshsullardir.
Eyni bir mahsul markasi ils buraxilan miixtslif 6l¢ilys, models, rongs va digar forqlondirici istehlak xiisusiyystlarine
malik olan mahsullarin macmusu

Eyni bir istehlak¢1 qrupu {igiin eyni funksiyan1 yerina yetiron, eyni bir tolobati 6doya bilon miixtolif mohsullardir.
Eyni tolobatlar1 6domak ii¢iin nazords tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlarinin, markalarinin macmusu

393 ©Ovozedici (alternativ va ya substitut) mohsullar noys deyilir?
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Istehlaklar1 qarsiliglu suratdo bir-irindasn asili olan, biri olmadan digorinin istifadosi miimkiin olmayan mohsullardir.
Eyni bir istehlak¢1 qrupu {iglin eyni funksiyan1 yerins yetiron, eyni bir tolobati 6doys bilon miixtolif mohsullardir.

Eyni tolobatlar1 6demak ii¢iin nazards tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlarinin, markalarinin macmusu

Eyni bir mohsul markasi ils buraxilan miixtalif 6l¢iilys, models, ronga va digar forqlondirici istehlak xiisusiyyatlorine
malik olan mohsullarin mocmusu

Miiassisa tarafindon bazara toklif edilon biitiin mahsul pozisiyalarinin (mahsul névlarinin, mahsul modellarinin, mahsul
¢esidi vahidlarinin) toplumu

394 Mohsul ¢esidi noys deyilir?

OO0 O @O

Eyni bir istehlak¢1 qrupu {iglin eyni funksiyan1 yerins yetiron, eyni bir tolobati 6doya bilon miixtolif mohsullardir.

Eyni bir mohsul markasi ils buraxilan miixtslif 6l¢iilys, models, rongs va digar forqlondirici istehlak xiisusiyyatloring
malik olan mohsullarin mocmusu

Miiossiso torafindon bazara toklif edilon biitiin mohsul pozisiyalarinin (mshsul ndvlarinin, mehsul modellorinin, mshsul
¢esidi vahidlorinin) toplumu

Eyni talabatlar1 6damak ii¢lin nazards tutulan qohum, oxsar moahsul ¢esidlarinin, markalarinin macmusu

Istehlaklar1 qarsiliglu suratdo bir-irindasn asili olan, biri olmadan digorinin istifadosi miimkiin olmayan mohsullardir.

395 Starbucks sirkotinin kofe satigini hoyata kegirok magazalar agmaga baslamasi bu sirkotin ...............
Istifads etdiyini gostorir.
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ifiqi inteqrasiya
difersifikasiya



O bazarm inkisaf etdirilmosi

O bazara niifuz etmo

C mohsulun inkisaf etdirilmosi
396 Starbucks vo Lego sirkotlorinin 6z mohsullarin1t Morkozi Asia bazarlarina ¢ixarmasi onlarin ....................
istifado etdiklorini gostorir.

iifiqi inteqrasiya

bazarin inkisaf etdirilmasi
difersifikasiya

bazara niifuz etmo
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mohsulun inkisaf etdirilmasi
397 Xidmatin xiisusiyyatlorine aid deyil:

Toplanilmasinin miimkiin olmamasi

Istehsal va istehlakinin xarqli zamanlarda olmasi
Toxunmanin miimkiin olmamasi

Xidmati gostarandan ayrilmaz olmasi
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Xidmat soviyyesinin doyiskon olmasi
398 Xidmatin xiisusiyyatlorins aid deyil:

Toplanilmasinin miimkiin olmamasi
Xidmat gostorondon ayrila bilmasi
Toxunmanin miimkiin olmamasi
Istehsal olundugu an istehlak olunmasi
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Xidmat saviyyasinin doyiskan olmasi
399 Xidmatin xiisusiyyatlorins aid deyil:

Toplanilmasinin miimkiin olmamast
Toxunula bilon olmasi

Xidmati gostorandon ayrilmaz olmast
Istehsal olundugu an istehlak olunmasi
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Xidmot soviyyesinin doyiskon olmasi
400 Xidmotin xtisusiyyatlorino aid deyil:

Xidmat soviyyesinin doyisken olmasi
Toxunmanin miimkiin olmamast
Istehsal olundugu an istehlak olunmasi
Xidmati gostarandan ayrilmaz olmasi
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Toplanila bilmosi
401 Mohsulun saviyyoaloring aiddir:

Real mohsul, potensial mohsul vo gézlonilon mahsul
Mozmunca mahsul, real mshsul va genislondirilmis mahsul
Gozlonilon mohsul, potensialmohsul vo azaldilmis mohsul
Real mohsul, potensial moahsul vo asas mohsul
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Mozmunca mahsul, real mohsul vo géndarilon mohsul

402 Samsung sirkoati istehsal etdiyi televiozor vo soyuducular iizrs {i¢ illik zomanat, tomir vo ¢atdirilama
xidmatlari do toklif edir. Bu niimuno mohsulun hansi soviyyesine aiddir.

situasiyadan asili olaraq farqli ola bilar
geniglondirilmis mahsula
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real mohsula



mozmunca mahsula
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miiossisonin mogsodinden asili olaraq forqli ola bilor

403 Samsung, Apple, Argelik sirkotori oz mohsullarini 6lko orazisinds satiginin toskilindo bazarin ohato
olunmasinin bu formasindan istifads edirlor:

birbasa satigdan

selektiv (segma) satigdan
fordi satisdan

intensiv satisdan
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eksklyuziv satigdan

404 BENTLY, Ferrary vo Lamborghini sirkotlori istehsal etdiklori masinlar1 Bakida yalniz bir vasitogiyo
hovalo etdiyi satis formasi bazarin ohato olunmsinin bu formasina aiddir:

birbasa satigdan
eksklyuziv satisdan
selektiv (segmo) satigdan
intensiv satigdan
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fordi satigdan

405 Xiisusi tolobat mohsullarinin satisinin togkilindoa bazarin shato olunmasinin bu formasindan istifads
etmok daha mogsodouygundur:

birbasa satigdan
eksklyuziv satisdan
selektiv (segmo) satigdan
intensiv satigdan
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fordi satigdan

406 Moisot elektrik cihazlariin vo avadanliglarin satiginin toskilindo bazarin ohato olunmasinin bu
formasindan istifado etmok daha mogsodouygundur:

birbasa satigdan

selektiv (segma) satigdan
fordi satisdan

intensiv satigdan
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eksklyuziv satigdan

407 1lkin se¢im mohsullarinin satisinin toskilinde bazarin ohato olunmasinin bu formasindan istifas etmok
daha mogsadouygundur:

birbasa satigdan

selektiv (segma) satigdan
fordi satisdan

intensiv satigdan
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eksklyuziv satigdan

408 Giindolik tolobat mohsullarinin satisinin toskilindo bazarin ohato olunmasinin bu formasindan istifado
etmok daha mogsodsuygundur:

birbasa satigdan

intensiv satigdan

fordi satisdan

selektiv (segmo) satigdan
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eksklyuziv satigdan

409 Istehsal¢min 6z mohsullarinin satigini miioyyan bir orazida yalmz bir vasitaciye hovals etdiyi satis
formasi bazarin shato olunmsinin bu formasina aiddir:
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410 Mohsullarin miisyyen bir orazids ¢oxlu sayda ticarat miiassisalari vasitasi ilo satig1 bazarin ohato

birbasa satisa
eksklyuziv satisa
selektiv (segmo) satiga
intensiv satisa

fordi satisa

olunmsinin bu formasina aiddir;

OO00®0O

411 Mohsulun ideyasi, onun hans1 magsadlora xidmat edacayi va ya hansi problemlari hall etmak {igiin

birbasa satisa

intensiv satiga

fordi satisa

selektiv (segmo) satiga
eksklyuziv satisa

nazords tutuldugu mohsulun hansi hansi saviyyaino aiddir?

OO00M®0O

412 Mohsulla barabar servisin xidmatinin toqdimi mohsulun hansi hansi saviyyoina aiddir?
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situasiyadan asili olaraq farqli ola bilar

mozmunca mahsula

geniglondirilmis mohsula

real mohsula

miiassisanin magsadindan asili olaraq farqli ola bilor

situasiyadan asil1 olaraq forqli ola bilor
geniglondirilmis mohsula

real mohsula

mozmunca mohsula

miiessisonin mogsadinden asili olaraq forqli ola bilor

413 Mohsulun quragdirilmasit mohsulun hansi hansi saviyysino aiddir?
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geniglondirilmis mahsula

mozmunca mohsula

situasiyadan asili olaraq farqli ola bilar

miiassisanin magsadinden asili olaraq forqli ola biler
real mohsula

414 Mohsulun zomanot miiddsti mohsulun hansi hansi soviyysino aiddir?
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situasiyadan asili olaraq farqli ola bilar
geniglondirilmis mahsula

real mohsula

moazmunca mohsula

miiassisanin magsadinden asili olaraq forqli ola biler

415 Satigdansonraki xidmat tominati mohsulun hansi saviyyaine aiddir?
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416 Ogor miiassiso hazirda satdig1 mohsuldan va bazardan forqli mohsulla vo tamamils yeni bazara daxil

situasiyadan asil1 olaraq forqli ola biler
geniglondirilmis mohsula

real mohsula

mozmunca mohsula

miiassisanin magsadindan asili olaraq farqli ola bilor

olmaga qorar verirse bu hansi strategiyadir?



ifiqi inteqrasiya
difersifikasiya

bazarin inkisaf etdirilmasi
bazara niifuz etmo

OO00®0O

mohsulun inkisaf etdirilmasi

417 Ancaq biznes sektoruna fordi kompyuter satan miiassiso onu son istehlakgilara da satmaq qorar1 verir, bu
strategiya hansidir?

ifiqi inteqrasiya

bazarin inkisaf etdirilmasi
difersifikasiya

bazara niifuz etmo
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mohsulun inkisaf etdirilmasi
418 Bu amil roqabat qabiliyyatliliyini miioyyan edon marketinqin amilins aid deyildir:

kommunikasiya sisteminin mévcudlugu
mohsullarin istehsal texnologiyasi

mohsul markasinin patent miihafizosi
mohsullarin differensiallagdirilmasi imkanlart
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satig sobakasina daxilolma imkanlari
419 Keyfiyyatin yiiksoldilmasi asasinda mahsulun modifikasiyasi bu halda magsadouygundur:

yalniz maliyyas resurslari colb edildiyi halda

modifikasiya istehlakg¢1 torafindon yenilik kimi qabul edildiyi halda

yalmz ETTKI-nin aparilmasi ii¢iin resurslarin olmas1 zamani

mohsulun keyfiyyatini yiiksaldilmasini tomin edon texnologiyanin olmasi zamani
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marketing todqiqati noticolorini oldo edondon sonra

420 Miiassiso mohsul kateqoriyasindan miisyyan mshsul ¢esidi qruplarinin ¢ixarilmasi vo bunun sayasindo
mohsul ¢esidinin genisliyinin azaldilmasina dair gorar qabul edir. Bu:

mohsul ¢esidinin sabitlosdirilmosi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir
moveud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin artirilmasi strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin ixtisar edilmosi strategiyasidir

421 Miiessisa xarclorinin yiliksalmasi sabobindon mahsul ¢esidindon miisyyan mahsul modellarinin
¢ixarilmasina dair gorar gobul edir. Bu:

mohsul ¢esidinin sabitlosdirilmosi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin ixtisar edilmosi strategiyasidir
md&veud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin artirtlmast strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir

422 Miisssiso mohsul ¢esiding daxil etdiyi yeni mohsuluna artiq bazar uguru qazanmis mohsulunun marka
adin verir. Bu:

mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin artirtlmast strategiyasidir
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mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir



423 Miiossiso mohsul ¢esidini ona yeni mohsul qruplariin, yeni mohsul modellarinin, tiplorinin va s. alava
edilmosi hesabina artirir. Bu:
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mohsul ¢esidinin sabitlogdirilmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin artirilmasi strategiyasidir

mohsul ¢esidinin ixtisar edilmasi strategiyasidir
movcud mohsul marakasinin saxlanmasi strategiyasidir
mohsul ¢esidinin mohdudlagdirilmas: strategiyasidir

424 Istehlak¢ilar Harley Devidson's H-D1 fordilosmo proqramindan istifade etmoklo 6z zévqlorine uygun
Harley Devidson modeli yarada va sifaris eds bilor. Bu zaman sirkat hans1 hodafloms strategiyalarndan
istifads edir?
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Fordi (Individual) marketing strategiyasi
Forqlondirilmamis marketing strategiyasi
Bazar siginacagi strategiyasi
Forglondirilmis marketing strategiyasi
Kiitlavi markting strategiyasi

425 Marka adinin genislondirilmosine niimunani se¢in:
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Turkish airlines girkatinin yeni ugus istiqamati toklif etmasi.

Starbucks sirkatinin yeni ¢ay evlorino vo gablagdirilmis kofelora Sratbucks adini vermasi.
Unilever sirkatinin yeni Solero dondurma brendini istehsal etmasi

Nestle sirkatinin yeni Milo brend adinda ickinin istehsali.

Unilever sirkatinin BlueBand markasinin istehsalin1 dayandirmasi

426 Marka kapitali:

O
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miloyyan edilmis qaydada geydiyyatdan kegmis, hiiqugla miidafis edilon va sahibinin ona miistasna hiiququ oldugu
ticarat markasidir

ticarat markasinin dayaridir, pulla ifadssidir

miioyyon edilmis qaydada qeydiyyatdan kegmis, hiiquqla miidafis edilon va sahibinin ona miistosna hiiququ oldugu
ticarat markasidir

istehsal¢inin mohsulunun identifikasiyasi {i¢iin istifade olunan va toloffiiz edilo bilon ad vo s6zlor vo ya onlarin
macmusudur

istehsalginin mohsulunun identifikasiyasi ii¢iin istifads olunan simvol, isara, ad va s6zlor vo ya onlarin macmusudur

427 Multibrand strtategiyasina niimunoni se¢in:
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Turkish airlines sirkatinin yeni ugus istiqamati toklif etmasi.

PepsiCo sirkatinin sokkiz adda sarinlagdirici iski brendi istehsal etmasi.

Apple sirketinin moigat ogyalar1 istehsalina baglamasi

Starbucks yeni ¢ay evlarine va gablagdirilmig kofelors Sratbucks adini vermasi.
Apple sirkotinin iPhone ¢esidine yeni model telefon daxil etmosi.

428 Marka adinin genislondirilmasi strategiyasi noyi daxil edir?
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Mbohsul ¢esidine eyni marka adinda yeni mohsulun daxil edilmasi.
Yeni mahsul kateqoriyasina yeni marka adinin verilmasi

Movcud mohsul gesiding daxil olan marka adinin doyisdirilmosi
Yeni mohsul kateqoriyasina eyni marka adinin verilmosi
Miixtalif mohsul ¢esidorine miixtlif marka adlarinin verilmasi.

429 Umumi ticarot markast strategiyasi:
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Sirkot brendlogmis ev brand arxitekturasindan istifado etmasi.

Miiassisonin (firmanin) adi ilo mohsulun adinin slagalondirilmesina asaslanan ticarat markasi strategiyasi.
Miiassisonin istehsal etdiyi hor bir mohsula miixtalif fordi ticarat markasi adinin verilmasi

Miixtalif mohsul ¢esidlorine miixtslif ticarat markalarinin verilmasi strategiyasi.



@ Istehsal etdiyi biitiin mohsullara (mohsul nomenklaturasina) iimumi, eyni ticarot markas1 adinin verilmosi.
430 Fordi ticarat markas strategiyasi:

Sirkot brandlogmis ev brend arxitekturasindan istifado etmasi.

Istehsal etdiyi biitiin mohsullara (mohsul nomenklaturasina) iimumi, eyni ticarot markas1 adinin verilmosi.
Miixtolif mohsul ¢esidlorine miixtalif ticarst markalarinin verilmasi strategiyast.

Miisssisonin istehsal etdiyi hor bir mohsula miixtalif fordi ticarat markasi adinin verilmasi
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Miiessisonin (firmanin) ad1 ilo mohsulun adinin olagalondirilmasine asaslanan ticarot markasi strategiyasi.
431 Hansi sirkot Brandlosmis ev brand arxitekturasindan istifado etmir?

Mitsubishi

Intel

BMW
Procter&Gamble
FedEx
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432 Hansi sirkot Brandlosmis ev brand arxitekturasindan istifads etmir?

FedEx

Apple

Canon

General Motors
Mitsubishi
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433 Hansi sirkot brandlor evi brand arxitekturasindan istifade etmir?

Apple

Marriott
Azersun

Nestle

General Motors
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434 Hansi sirkot brandlor evi brand arxitekturasindan istifado etmir?

General Motors
Procter&Gamble
Unilever

Canon
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Azersun
435 Ticarat markasina qoyulan toloblors aid deyil:

istehlak¢inin tstiinliik verdiyi, 6z faaliyyatinds nazors aldig1 doyarlor sistemini oks etdirmali.

fordiliyo malik olmaly, istifadocinin fordi xiisusiyyotlorini vo statusunu oks etdirmali.

mohsulun stiinliiklorini géstaran, istehlak¢ida miisbat assosiasiya doguran xiisusiyystlors malik olmasi.
istehlak¢iya funksional va emosional fayda toklif etmasi.
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sirkatin davranisi ils ticarat markasinin istehlakg¢iya verdiyi vadin uzlagmamasi.
436 Marka adinin malik olmali oldugu xtiisusiyyatlors aiddir:

Cotin taninan olmasi.

Digor sirkatin istifads etdiyi marka adin1 dagimasi
Catin toloffiiz olunmasi

Genislondira imkaninin olmast
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Beynolxalq miqyasa istifadasinin problemli olmasi

437 Marka adinin malik olmali oldugu xiisusiyyatlors adi deyil:
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Genislandira imkan1 olmasi

Forqli, yaddaqalan olmast

Asan talaoffiiz olunmasi

Digor sirkatin istifads etdiyi marka adin1 dagimasi
Torciimado sixint1 rayatmamast

438 Vasitogilorin ticarat markasi dedikdo no nazards tutulur?
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Galirin artirilmasi vo xarclara gqonaot edilmasi moagsadi iki sirkatin birgs rekalm foaliyyati.

Istehsalgi sirkot torafindon hazirlana mohsullar vo onlara verilon marka adi.

Istehsalc1 va vasitagilerin birgo omokdash@: asasinda yaradilan markalar.

Hanst istehsalg1 miiasisa torafindon istehsal olunmasindan asili olmayaraq hiiquqlari vasitagilra moxsus olan markalar.
Iki sirkot torafindon birgs amokdasliq sayasinds hazirlanan va {izerinds her iki sirketin attributlarin1 dastyan markalar.

439 Istehsal¢inin ticarat markasi dedikdo na nazords tutulur?
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Istehsalgr sirkat torafindon hazirlana mohsullar vo onlara verilon marka adi.

Hansi istehsalg1 miiosiso torafindon istehsal olunmasindan asili olmayaraq hiiquqlari vasitogilra moxsus olan markalar.
Golirin artirilmasi va xarclara gqonaat edilmasi magsadi iki sirkatin birgs rekalm faaliyyati.

Iki sirkot torafindon birgs amokdasliq sayasinda hazirlanan va iizerinda her iki sirketin attributlarini dastyan markalar.
Istehsalg1 vo vasitagilorin birgs omokdashig1 osasinda yaradilan markalar.

440 Omtoo nisani noyo deyilir?
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Sirkatin istehsal etdiyin markalarin arxitekturast.

Istehlakgilarin sirkat vo onun mohsullar1 haqqinda diisiinco va toessiiratlari.

Ticarot markas1 saticinin vo ya saticilar qrupunun mohsul vo xidmotlorinin identifikasiyasi vo onlarin rogiblorin mohsul
va xidmatlarinden farqlondirilmasi ii¢lin nazards tutulan ad, termin, simvol, sokil va ya onlarin kombinasiyasidir.
Ticarat markasinin adinin va (va ya) embleminin, simvollariin diger miiassisalor torafinden istifads edilmasinin, taqlid
edilmosinin qarsisint almaq mogqsadi ilo onlarmn hiiquqi miidafiasi.

Sirkatin korporativ stili vo bu stilin sirketin imicins tosiri.

441 Ticarat (mohsul) markasi noyo deyilir?

@O0 O

Ticarat markasinin adinin va (va ya) embleminin, simvollarinin digor miiassisalar torafindon istifads edilmasinin, taqlid
edilmasinin garsisini almaq magsadi ilo onlarin hiiquqi miidafissi.

Istehlakgilari sirkat vo onun mohsullart haqqinda diisiinca vo toassiiratlar.

Sirkatin istehsal etdiyin markalarin arxitekturast.

Sirkatin korporativ stili va bu stilin girkatin imicina tasiri.

Ticarat markasi saticinin va ya saticilar qrupunun mahsul va xidmatlarinin identifikasiyasi va onlarmn raqiblorin moahsul
va xidmatlarindan farqlondirilmasi ii¢lin nazards tutulan ad, termin, simvol, sokil va ya onlarin kombinasiyasidir.

442 Istehsalginin mohsulun giymatini 4% asag1 salma gorar1 satisin hocmini 4% artirdi. Demali mohsula olan

tolob:
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dogru cavab yoxdur
elastikliyi bira barabordir
elastikdir
geyri-elastikdir

miitlaq elastikdir

443 Istehsalginin mohsulun giymatini 4% asag1 salma gorar1 satisin hocmini 6% artirdi. Demoali mohsula olan

tolob:
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dogru cavab yoxdur
elastikdir

elastikliyi biro borabordir
geyri-elastikdir

miitlaq elastikdir



444 Istehsalgmin mohsulun qiymatini 6% asag1 salma qarar1 satisin hacmini 4% artirdi. Demali mohsula olan
talob:

dogru cavab yoxdur
geyri-elastikdir
elastikliyi bira barabordir
elastikdir

miitlaq elastikdir
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445 Miiossisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirnir. Sabit xorclorin 10 mln AZN, doyison xarclorin 159
mohsulun maya doyarinde 10 AZN oldugu miisyyenlasdirilmisdir. Qiymat 30AZN olarsa sirket ¢iizi do olsa
golir oldo etmok ii¢lin no godor mohsul satmalidir?

400002.0
500001.0
450001.0
500002.0
400001.0
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446 Miiossiso bazara yeni moahsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, doyigen xarclarin isa
mohsulun maya doyarindo 10 AZN oldugu miisyyonlasdirilmisdir. Qiymat 20AZN olarsa sirket ¢iizi do olsa
golir aldo etmok {i¢iin no godor mohsul satmalidir?

400002.0
500001.0
450001.0
500002.0
400001.0
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447 Miiessiso bazara yeni moahsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 1 mln AZN, dayigon xarclorin iso
mohsulun maya doyorinds 10 AZN oldugu miisyyonlogdirilmisdir. Qiymot 14AZN olarsa sirkat ¢iizi do olsa
golir aldo etmok {i¢iin no godor mohsul satmalidir?

250002.0
260001.0
200001.0
300001.0
250001.0
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448 Bir ne¢o mohsul brlosdirilorak miistoriys bir mohsul kimi tklif olunmasi vo qiymatin mohsul dastine ona
daxil olan mohsullarin giymatinin cobri comindon asagi toyin edilmaosi strategiyasi:

Tamamlayic1 mohsullar iizro qiymotqoyma strategiyasi
Mbohsul dasti lizra qiymatqoyma strategiyasi

Dinamik giymatqoyma strategiyasi
Seqmentlosdirilmis qiymstqoyma strategiyasi
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Qaymagin y18ilmast strategiyasi
449 Qiymot tonzimlonmasi strategiyalarina daxildir:

Mohsul dasti lizra giymatqoyma strategiyasi vo dinamik qiymotqoyma strategiyasi

Seqmentlosdirilmis qiymotqoyma strategiyasi vo dinamik qiymotqoyma strategiyasi

Bazara daxilolma (niifuzetmos) strategiyast vo Qaymagin y1gilmasi strategiyast .

Mbohsul dasti lizra giymatqoyma strategiyasi vo Tamamlayici mohsullar {izra giymatqoyma strategiyasi
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Qaymagin yigilmasi strategiyasi vo mohsul dosti lizrs qiymotqoyma strategiyast.

450 Moahsul nomeklaturasi tizra tatbiq edilon qiymoatqoyma strtegiyalaria daxildir:

)

{U Mobohsul desti lizra qiymotqoyma strategiyasi vo dinamik qiymotqoyma strategiyasi



Mbohsul dasti lizra giymatqoyma strategiyasi vo Tamamlayici mohsullar {izra giymoatqoyma strategiyasi
Qaymagin y1gilmas1 strategiyasi va mohsul dasti iizra qiymatqoyma strategiyasi.
Bazara daxilolma (niifuzetmos) strategiyast vo Qaymagin y1gilmasi strategiyast .
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Seqmentlosdirilmis giymatqoyma strategiyasi vo dinamik qiymotqoyma strategiyasi
451 Yeni mohsullar {izro qiymotqoyma strategiyasinda daxildir:

Mbohsul dosti iizro qiymotqoyma strategiyasi vo dinamik qiymotqoyma strategiyasi

Bazara daxilolma (niifuzetmos) strategiyasi vo Qaymagin y1gilmasi strategiyast .

Mbohsul dasti lizra giymatqoyma strategiyasi vo Tamamlayici mohsullar {izra giymoatqoyma strategiyasi
Qaymagin y1gilmas1 strategiyasi va mohsul dasti iizra qiymotqoyma strategiyasi.
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Seqmentlosdirilmis qiymotqoyma strategiyasi vo dinamik qiymotqoyma strategiyasi
452 Asagidakilardan hansi yalnisdir:

Qitmat elastikliyi vahids borabar oldugda qiymat no qodar artacagsa tolab o qador azalacagq.

Tamamilo geyri-elastik tolob zamani elastiklik omsali 0-a borabordir.

Tolobatin elastikliyi yiiksok oldugda qiymatin saviyyesinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin bdyiik hocmdo
artmasina (azalmasint) sobab olur.

Qiymot elastikliyi giymotin soviyyosinin azalmasi (artmasi) satisin hocminin bdyiik hocmdo artmasini (azalmasini)
xarakteriza edir;

Tolobat geyri elastik olduqda qiymstin azalmasi naticasinds satigin timumi hacmi demok olar ki, sabit qalir va ya ¢iizi
artir;
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453 Asagidakilardan hansi yalnisdir:

Qitmat elastikliyi vahids borabar oldugda qiymat no qodar artacagsa tolab o qador azalacagq.

Tamamilo geyri-elastik tolob zamani elastiklik omsali 1-0 borabordir.

Tolobatin elastikliyi yiiksok oldugda qiymatin saviyyesinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin bdyiik hocmdo
artmasina (azalmasint) sobab olur.

Qiymot elastikliyi qiymotin soviyyosinin azalmasi (artmasi) satisin hocminin bdyiik hocmdo artmasini (azalmasini)
xarakteriza edir;

Tolobat geyri elastik olduqda qiymatin azalmasi naticasinds satigin timumi hacmi demok olar ki, sabit qalir va ya ¢iizi
artir;
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454 Yeni mohsullar {izro qiymoatqoyma strategiyasina aid olan vo mohsula yiiksok qiymat toyin edilmosini
daxil edon qiymat strategiyasi necs adlanir?

Dinamik qiymotqoyma strategiyasi.
Qaymagin yi1gilmasi strategiyasi .
Seqmentlagdirilmis giymatqoyma strategiyasi.
Bazara daxilolma (niifuzetmos) strategiyast.
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Psixoloji qiymetqoyma strategiyasi.

455 Yeni mohsullar {izro qiymotqoyma strategiyasina aid olan vo tez bir zamanda bazar payin1 artirmaq
moqsadi ilo mohsula asagi qiymat toyin edilmasini daxil edon qiymat strategiyasi neco adlanir?

Dinamik qiymotqoyma strategiyasi.

Bazara daxilolma (niifuzetmos) strategiyasi.
Seqmentlagdirilmis giymatqoyma strategiyasi.
Qaymagin y1gilmasi strategiyasi .

OO00®O

Psixoloji qiymetqoyma strategiyasi.

456 A firmasi halhazirda mohsulunu 120 manata satir. A firmasinin daxil oldugu sahado lider olan miiossiso
eyni ndov mohsulunda heg¢ bir tokmillosdirmo aparmadan onun giymatini 5% artirmigdir. Bu halda A firmasi
6z mahsulunu bu qiymats satmalidir:

128.0
126.0
124.0

O@O



O 1220
O 1200

457 A firmasi halhazirda mohsulunu 250 manata satir. A firmasinin daxil oldugu sahoads lider olan miiossiso
eyni ndv mohsulunun qiymstini 10% asag1 salmigdir. Bu halda A firmas1 6z mohsukunu bu qiymaota
satmalidir:

265.0
225.0
245.0
235.0
255.0
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458 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdiruir. Sabit xarclorin 1 mln AZN, dayison xorclarin iso
mohsulun maya doysrinds 15 AZN oldugu miisyyanlosdirilmisdir. Qiymat 11 AZN olarsa zorarsizlik
ndqtasine ¢atmaq tligiin na qader mahsul satilmalidir?

50000.0

250000.0
150000.0
200000.0
500000.0

OO00M®0O

459 Miisssiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xaorclorin 1 mln AZN oldugu
miioyyonlosdirilmisdir. Hesablamalar géstormisdir ki, bir mohsul doyiskon corclor 12 AZN olarsa zararsizlik
noqtasing ¢atmaq tigiin 500 000 adod mohsul satilmalidir. Mohsulun maya doysrinds doyison xarc nego AZN-
dir?

16 AZN
18 AZN
10 AZN
12 AZN
14 AZN

@O000

460 Miiossiso bazara yeni moahsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 1 min AZN oldugu
miioyyonlosdirilmisdir. Hesablamalar gostormisdir ki, bir mohsul doyiskon corclor 10AZN olarsa zorarsizlik
noqtasing ¢atmagq tligiin 250 000 adad mohsul satilmalidir. Mohsulun satis qiymati neco AZN-dir?

18 AZN
14 AZN
12 AZN
10 AZN
16 AZN

OO00®O

461 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xorclorin 1.2 mln AZN oldugu
miioyyanlogdirilmisdir. Hesablamalar géstormisdir ki, bir mohsul doyisken carclor 12 AZN olarsa zararsizlik
noqtasing ¢atmagq iiciin 600 000 adod mohsul satilmalidir. Moahsulun satis qiymoti neco AZN-dir?

18 AZN
14 AZN
12 AZN
10 AZN
16 AZN

OO00M®0O

462 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 10 mln AZN, dayison xarclorin iso
mohsulun maya doyarindo 10 AZN oldugu miisyyonlasdirilmisdir. ©gor miiassisanin istehsal giicii 400 000
odaddirsa zararsizlik ndqtasine satmagq tiglin qiymat no qodar toyin olunmalidir?

O 40 AZN



35 AZN
25 AZN
20 AZN
30 AZN

O00@

463 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 10 mln AZN, doyison xarclorin iso
mohsulun maya doyorindo 10 AZN oldugu miioyyonlosdirilmisdir. Qiymot 30AZN olarsa zorarsizlik
noqtasing ¢atmaq iiglin no godor mohsul satilmalidir?

1000000.0
500000.0
200000.0
250000.0
150000.0

OO00®0O

464 Miiossiso bazara yeni mahsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, dayigon xarclarin isa
mohsulun maya doyorindo 10 AZN oldugu miioyyonlosdirilmisdir. Qiymot 20AZN olarsa zorarsizlik
noqtosing ¢atmagq ti¢lin no qodor mohsul satilmalidir?

5000.0
500000.0
150000.0
100000.0
1000000.0
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465 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 1 mln AZN, doyigon xarclorin iso
mohsulun maya doyorinds 10 AZN oldugu miioyyonlosdirilmisdir. Qiymot 14AZN olarsa zorarsizlik
ndqtosing ¢atmaq ii¢lin no godor mohsul satilmalidir?

50000.0

250000.0
150000.0
200000.0
500000.0
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466 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdiruir. Sabit xorclorin 1 min AZN oldugu
miioyyanlogdirilmisdir. Hesablamalar gostormisdir ki, qiymat 14AZN olarsa zorarsizlik ndqtesine ¢atmaq
tictin 250 000 adod mohsul satilmalidir. Mahsulun maya doyarindo doyison xarc ne¢o AZN-dir?

12 AZN
10 AZN
6 AZN
8 AZN
16 AZN

OO00M®O

467 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 1 mln AZN oldugu
miioyyanlosdirilmisdir. Hesablamalar géstormisdir ki, qiymat 14AZN olarsa zararsizlik ndqtesine ¢catmaq
tictin 500 000 adod mohsul satilmalidir. Mohsulun maya doyarinds doyison xorc ne¢o AZN-dir?

10 AZN
12 AZN
2 AZN
8 AZN
16 AZN

OO00®0O

468 Miiossiso bazara yeni mahsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 1.2 mln AZN oldugu
mioyyanlosdirilmisdir. Hesablamalar gostormisdir ki, qiymoat 14AZN olarsa zorarsizlik noqtosine ¢catmaq
tictin 600 000 adod mohsul satilmalidir. Mohsulun maya doyorinds doyison xorc ne¢o AZN-dir?



OO00®0O

10 AZN
12 AZN
2 AZN
8 AZN
16 AZN

469 Miiossiso bazara yeni mahsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 2.4 mln AZN oldugu
mioyyanlosdirilmisdir. Hesablamalar gostormisdir ki, qiymoat 20AZN olarsa zororsizlik noqtosine ¢catmaq
tictin 400 000 adod mohsul satilmalidir. Mohsulun maya doyorinds doyison xorc ne¢o AZN-dir?

OO00®0O

10 AZN
14 AZN
8 AZN
2 AZN
16 AZN

470 "Miqyas effekti" noyo deyilir?

OO00M®0O

yeni texnologiyalardan istifads naticaindo xarclorin azalmasi

istehsalin hocminin artmasi noticosindo mohsul vahidine diison sabit xorclorin hacminin azalmasi
yeni satig kanallarina ¢ixis naticasinds xorclorin azalmasi

tokrarlanan tapsiriqlarin goxdofali yerina yetirilmasi zamani xarclorin azalmasi

daha ¢ox mohsul istehsal etdikca dayisken xarclorin artmasi

471 “Tacriibas ayrisi’effekti noyo deyili?

OO00®0O

yeni texnologiyalardan istifads noticoinds xarclorin azalmasi

tokrarlanan tapsiriglarin coxdofali yerino yetirilmasi zamani xarclorin azalmasi

yeni satis kanallarina ¢ix1s naticesinds xarclorin azalmasi

istehsalin hocminin artmasi naticasinds mohsul vahidins diison sabit xarclorin hacminin azalmasi
daha ¢ox mohsul istehsal etdikco doyiskon xarclorin artmasi

472 Tam xarclors asaslanan qiymotqoyma metodunda daxildir:

OO0 @O

qiymotlorin cari soviyyoesine gore qiymoatqoyma

mohsulun maya doyerinin iizorine satig qiymating nisbaton miioyyen edilon ticarat olavaesinin (vo ya ticarat giizostinin)
olavs edilmosi

birbaga xarclorin {izorine mohsulun maya doyarine gore miioyyen edilmis ticarat slavasinin golinmasi

birbasa xarclora gora giymatqoyma

xarclarin rentabelliyi normasina gors qiymoatqoyma

473 Birbasa xorclors asaslanan qiymoatqoyma metodunda daxildir:

OO00M®0O

giymatlarin cari saviyyasina gora giymatqoyma

birbaga xarclorin {izorino mohsulun maya doyarine gors miioyyon edilmis ticarat slavosinin galinmasi
mohsulun tam maya doyari iistogel monfostin mablogi

lideri toagibetms metodunda

xarclarin rentabelliyi normasina gora qiymoatqoyma

474 Roqabats asaslanan qiymotqoyma metoduna daxildir:

OO00®O

xarclorin rentabelliyi normasina gors qiymatqoyma

lideri tagibetmo metodunda

birbasa xarclora gora giymatqoyma

mohsulun tam maya doyari iistogel monfostin mablogi

birbaga xorclorin {izorine mohsulun maya doyarine goro miioyyen edilmis ticarat slavasinin golinmasi

475 Rogabota asaslanan qiymotqoyma metoduna daxildir:



xarclarin rentabelliyi normasina gora qiymoatqoyma
qiymatlarin cari saviyyasine gora qiymatqoyma
birbasa xarclora gora gqiymatqoyma

mohsulun tam maya dayari iistogol monfostin mablogi

OO00®0O

birbaga xarclorin {izorino mohsulun maya doyarine gors miioyyon edilmis ticarat slavosinin galinmasi
476 Tam xarclors asaslanan qiymoatqoyma metodunda daxildir:

mohsulun tam maya dayari iistogol monfostin mablogi
birbasa xarclora gora giymatqoyma

qiymatlarin cari saviyyasine gora qiymatqoyma
xarclorin rentabelliyi normasina gors qiymatqoyma

OO000@

birbaga xarclorin {izorine mohsulun maya doyarine géro miioyyen edilmis ticarat slavasinin galinmasi
477 Ogar talabin qitmot elastikliyi vahids barabardisa:

giymatin azalmasinda satigin hacmi doyismoyacok

qiymaotin shomiyyatli doyismosindo satigin hacmi ohomiyyatli artmayacaq
giymatin az dayigsmasinda satigin hacmi shamiyyatli artacaq

giymat na gadaer artacaqsa tolob o qadar azalacaq

O@OO00O

satisin hacmi hor zaman sabit qalacaq
478 Bu giymotqoyma metodu tolobs asaslanan qymoatqoyma metodlarina aiddr:

investisyanin rentabelliyi normasina gora qiymoatqoyma metodu
qiymotlorin cari saviyyosino gors qiymotqoyma metodu
mohssul ¢esidi qruruna gors qiymatqoyma metodu

tender asasinda qiymotqoyma metodu
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son hadd qiymoatqoyma metodu

479 Qiymoatqoymanin lideri togibetmo metodunda sahados lider olan miiossiso mohsulun qiymatini doyisdiyi
halda eyni n6v mohsul istehsal edon raqib firmalar mshsullarinin qiymatini:

istehlak¢ilarin reaksiyasini nozozro almaqla miioyyon edir

bazarda formalagmis qiymotin doyismo soviyyasine uygun olaraq doyisir
sabit saxlayir

liderin qiymat doyigsmolarina uygun olaraq dayisir

O@OO00

mohsulun istehsalina sorf etdiyi xarclirs uygun qiymet miisyyen edir
480 Bu giymotqoyma metodu ragabato asaslanan qymoatqoyma metodlarina aiddr:

¢esid qrupuna gora gqiymotqoyma metodu
lideri taglidetma metodu

satis yerino goro qiymotqoyma metodu
zararsiz ¢evik giymatqoyma metodu

OO00M®O

istehsal yerina gora qiymatqoyma metodu;
481 Bu gqiymoatqoyma metodu rogabats asaslanan qymoatqoyma metodlarina aiddr:

zorarsiz ¢evik qiymotqoyma metodu

giymatlarin cari soviyyasing gora qiymatqoyma metodu
investisyanin rentabelliyi normasina goéra giymatgoyma metodu
son hadd qiymoatqoyma metodu

mohsul ¢esidi qruruna goérs qiymotqoyma metodu

OO00®O

482 Bu giymotqoyma metodu «xorclora asaslanan qiymotqoyma» metodudur:

)

(_ mohsulun keyfiyyastine gérs qiymatqoyma metodu
@ tam xarclors gors qiymatqoyma metodu;



giymatlarin cari soviyyasina géra giymatqoyma metodu
son hadd qiymatqoyma metodu;

OO0

marketing strategiyasina asaslanan qiymoatqoyma metodu;
483 Zorarzizlik ndqtesine uygun golon qiymat:

mohsul satigindan alds edilon galirlorin hacminin optimal olmasini tomin edir

son hadd golirlarinin hacminin son hadd xarclorinin hacminas barabar olmasini tomin edir
son hadd golirlarinin hocminin son hadd xarclarinin hocmindon az olmasini tomin edir
son hadd golirlarinin hacminin son hadd xarclarinin hacmindon ¢ox olmasini timin edir

OO00®0O

mohsulun istehsali va satigina ¢akilon xarclorin hacminin optimal olmasini tomin edir

484 Bir mohsul iizra tam xorclor 16 AZN toskil edir. Sirkat satig qiymatinin 20% miqdarinda golir aldo
etmoyi planlagdirdigini nozare alaraq, bir mohsu {izro satis qiymatini toyin edin.

22.0
20.0
19.0
18.0
21.0

OO00®O

485 Dayiskon xorclor 10 AZN va sabit xrclor 300000 toskil edir. Gozlonilon satis say1 50,000 oldugu halda,
sirkot satis qiymatinin 20% miqdarinda golir alds etmayi planlasdirdigini nozars alaraq, satig qiymatini toyin
edin.

22.0
20.0
19.0
18.0
21.0

OO00®O

486 Dayiskon xorclor 10 AZN vo sabit xrclor 300000 toskil edir. Gozlonilon satig say1 50,000 oldugu halda,
bir mohsul iizrs tam xorcin moblagini hesablayin.

18.0
16.0
15.0
14.0
17.0

OO00M®O

487 Dayiskon xorclorin 8AZN va sabit xorclorin 50,000AZN oldugunu vo sirkotin istehsal etdii mohsullari
10AZN-5 satmag planlagdridigini nozors alaraq zorarsizlik ndqtosini hesablayin.

25.0
25000.0
2500.0
250000.0
250.0

OO00®O

488 Bir mohsul lizra tam xorclor12 AZN toskil edir. Sirkat satis qiymatinin 30% miqdarinda galir alds etmoayi
planlasdirdigini nozors alaraq, bir mohsu {izro satis qiymotini toyin edin.

19.0
17.0
16.0
15.0
18.0

OO00®0O



489 Dayiskon xorclor 8AZN, sabit xorclor: 50,000AZN. Go6zlonilon satis say1 10000 adad toskil edir. Sirkot
satis qiymatinin 30% miqdarinda galir alds etmayi planlagdirdigini nozors alaraq, satis qiymatini toyin edin.

19.0
17.0
16.0
15.0
18.0

OO00®0O

490 Dayiskon xorclor 8AZN, sabit xorclor: 50,000AZN. Gozlonilon satis say1 10000 odad togkil edir. Bir
mohsul iizrs tam xarcin mablogini hesablayin.

14.0
12.0
11.0
10.0
13.0

OO00®O

491 Forz edok ki, mohsul istehsalin1 200 min oadods catdirilmasi naticosindo, mohsulun istehsalina ¢akilon
timumi xorclorin hocmi 600 min man.toskil etdi vo hadof monfaati iso 120 min man. Olmas1 nazards tutulub.
Bu sortlor daxilindo mohsulun qiymati:

4.5
3.5
3.0
2.5
4.0

OO00M®0O

492 A mohsulunun istehsalina ¢okilon birbasa vo qaime xarclorinin imumi mablagi 400 min manata, o
ciimlodon birbasa xarclorin hacmi 250 min man., sabit xarclorin hocmi 150 min man. toskil edir. Istehsalci
miiassisa il arzindo 100 min adod A mohsulu istehsal etmayi vo onun satisindan xarclorin 20% hacminda,
yoni 80 min manat moanfoot aldo etmayi planlasdirir. Bu halda mohsulun qiymati:

5.0
4.8
4.7
4.5
4.9

OO00®O

493 Mohsulun maya dayeri 150 manat, o ciimloden birbasa xarclor 130 manat, qaims (sabit) xarclori 20
manat toskil edir. Istehsal¢1 miiossiso satis giymotinin 30%-1 hacmindo monfaat oldo edilmasini nozards tutur.
Bu halda mohsulun qiymati:

216.0
214.0
213.0
212.0
215.0

OO00®O

494 Mohsulun istehsalina vo marketingino gskilsn xorclor 120 manat, o ciimlodon birbasa xarclor 100 manat,
gaimo (sabit) xorclori 20 manat toskil edir. Istehsal¢1 miiossiso birbasa xorclorin 25%-1 hacmindo monfast
olds edilmasini nazards tutur. Bu sortlor daxilinds mohsulun satig qiymatini toyin edin.

105.0
125.0
135.0
115.0
143.0

OO00M®O



495 Porakondo tacir istehsal¢idan vo ya topdan satig miiossisosindon 120 manata aldig1 mohsulun satisindan
satig qiymatinin 50% hocminds manfaat aldo etmoyi planlasdirir. Parakonds ticarat miiossisasinin satig
giymatini toyin edin.

250.0
240.0
220.0
210.0
230.0

OO00M®0O

496 Mohsulun tam maya doyori 97,50 manatdir. Istehsal¢1 miiossiso mohsulu porakonds ticarat miiossisasine
satmagi vo mohsulun satig giymatinin 25%-1 hocminds monfaat oldo etmoyi nozordos tutur. Istehsalct
miiossisonin mohsulunun satig qiymatini toyin edin.

120.0
130.0
140.0
110.0
150.0

OO00®0O

497 Porakonda ticarat miiossisasi 120 AZN-a. aldigi, yani alig qiymati 120 AZN olan mohsulun satigindan
40% monfoot oldo etmoyi planlasdirir. Bu halda porakonds ticarat miiossisosi homin mohsulu hansi giymoto
satacagini toyin edin.

167.0
168.0
169.0
186.0
196.0

OO00®O

498 Istehsalg1 miiossisonin mohsulunun tam maya doyari 100 AZN toskil edir. Istehsal¢1 miiossisa mohsulun
maya doyarina nisbaton 20% maonfoot alds etmayi nozords tutur. Bu halda istehsalg1 miiassisonin satis
giymatini toyin edin.

150.0
120.0
130.0
210.0
140.0

OO00®O

499 Tolobin giymoto gors elasyikliyino tosir edon amillora daxil deyil:

Vaxt amili

Bolisdiirmos kanallarinin saviyyslori

Ohalinin goalirlik saviyyasi

Roaqib va avazedici mohsularin méveudlugu vo ¢oxlugu

OO00®O

Istehlakgilarm psixologiyast
500 Talobin qiymats gors elasyikliyine tosir edon amillors daxil deyil:

Istehlakeilarm psixologiyasi

Ohalinin golirlik soviyyesi

Raqib vo avazedici mohsularin mévecudlugu va ¢oxlugu
Istehlakeilarm tipologiyasi
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Sirkatin golirlorinin yiiksok olmasi

501 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xarclorin 500000 AZN, dayison xarclorin is9
mohsulun maya doyarinds 40AZN oldugu miisyyanlosdirilmisdir. Zararsizlik néqtasinin 50000 oldugunu
nzors alaraq, mohsulun satis qiymatini toyin edin.



45.0
50.0
60.0
55.0
65.0

OO00®0O

502 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xarclorin 500000 AZN, dayiseon xarclorin isa
mohsulun maya doyorindo 40AZN oldugu miioyyanlosdirilmisdir. Ogor sirkot mohsula 50 AZN giymat toyin
etso sirkot liglin zorarsizlik noqtosini toyin edin.

25000.0
50000.0
5000.0
500000.0
500.0

OO00®O

503 Miiossiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdiruir. Sabit xorclorin 1+E69 mln AZN, doyison xorclorin
159 mohsulun maya doyorindo 5 AZN oldugu miioyyonlosdirilmisdir. Zararsizlik ndgtasinin 20000 oldugunu
nzoro alaraq, mohsulun satis qiymatini toyin edin.

13.0
10.0
11.0
9.0

12.0

OO00®0O

504 Miisssiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xorclorin 1 mln AZN, doyison xorclorin iso
mohsulun maya doyarindo 5 AZN oldugu miioyyanlosdirilmisdir. ©gar sirket mohsula 10 AZN qiymat tayin
etso sir+E68kat liciin zararsizlik ndqtasini tayin edin.

15000.0
20000.0
200.0
2000.0
40000.0
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505 Mohsulunun giymati 12 manat olduqda onun satisinin hocmi 20 adad toskil etmisdir. Miiossiso
mohsuluna 10 manat qiymat toyin etdikdon sonra ise 25 adod mohsul satmisdir. Bels olan halda mahsula tolo-
bin qiymats gors elastiklik omsali negaya borabar olacaqdir?

3.0
1.5
2.0
1.0
2.5
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506 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, dayigen xarclarin isa
mohsulun maya doyorinds 10 AZN oldugu miisyyaonlogdirilmisdir ©gar sirkot mohsula 20 AZN qiymat toyin
etso sirkot ciizi do olsa golir aldo etmok ii¢lin on az1 ne¢o adod mohsul satmalidir

100003.0
500001.0
500002.0
500000.0
500004.0

OO00®O

507 Miisssisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdiruir. Sabit xorclorin 8 mln AZN, dayison xarclarin iso
mohsulun maya doyorindo 10 AZN oldugu miioyyonlogdirilmisdir. ©gor sirkot mohsula 18 AZN qgiymat toyin
etsa sirkat ciizi do olsa golir alds etmak {i¢iin on az1 ne¢o adod mohsul satmalidir,,



1000004.0
1000001.0
1000002.0
1000000.0
1000003.0

OO00®0O

508 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, doyigon xarclarin isa
mohsulun maya doyarindo 10 AZN oldugu miisyyonlasdirilmisdir. Ogor miiassisonin istehsal giicii 500 000
ododdirso miiossiso manfoat aldo etmoys baslamagq li¢lin minimum no godor qiymat toyin olunmalidir?

20 don yuxari
18 don yuxari
30 dan yuxari
14 don yuxari
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35 don yuxar1

509 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 8 mIn AZN, doyigon xarclorin iso
mohsulun maya doyorindo 10 AZN oldugu miioyyonlosdirilmisdir. ©gor miiossisonin istehsal giicii 1 000 000
ododdirse miiassiso monfoat alde etmayo baslamaq liclin minimum no qodar qiymaet toyin olunmalidir?

42 don yuxar1
18 don yuxari
30 dan yuxari
27 don yuxar1
35 don yuxar1

OO00®O

510 Miisssiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlasdirur. Sabit xorclorin 8 min AZN, doyison xorclorin iso
mohsulun maya doyarindo 10 AZN oldugu miisyyonlasdirilmisdir. Sirket mohsulunu 18-2 satmag: diisiinie.
Zorarsizlik ndqtesini tayin edin.

10.0
1000000.0
10000.0
100000.0
1000.0
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511 Miisssiso bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xorclorin 8 mln AZN, dayison xarclorin iso
mohsulun maya doyarindo 10 AZN oldugu miisyyonlasdirilmisdir. ©gor miiassisanin istehsal giicii 1 000 000
adaddirss zararsizlik noqtasing satmagq ligiin qiymat na qodar toyin olunmalidir?

25.0
18.0
35.0
45.0
30.0
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512 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, doyigen xarclarin isa
mohsulun maya doyorinds 10 AZN oldugu miioyyaonlogdirilmisdir. Sirkot mohsulunu 20AZN-5 satmagi
diisiiniie. Zorarsizlik noqtosini tayin edin.

250000.0
500000.0
500.0
5000.0
100000.0
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513 Miiassisa bazara yeni mohsul ¢ixartmagi planlagdirur. Sabit xarclorin 5 mln AZN, doyigon xarclorin iso
mohsulun maya doyorindo 10 AZN oldugu miioyyonlogdirilmisdir. ©Ogor miiossisonin istehsal giicii 500 000
adaddirsa zararsizlik ndqtosine satmagq tiglin qiymat no qadar toyin olunmalidir?



20.0
50.0
35.0
30.0
25.0
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514 Qiymotdo 10% azalma, satiin 20% artmasina sabab olacaq. Qiymaotin 10 AZN olduqda satisin 1000 adod
oldugunu nozors alaraq, qiymot 9AZN-o endiyini halda satisin neco odod artacagini hesablayin.

500.0
200.0
100.0
300.0
400.0

OO00®0O

515 Qiymatda 10% azalma, satiin 20% artmasina sobab olacaq. Qiymatin 10 AZN olduqda satisin 1000 oadad
oldugunu noazors alaraqg, giymot 9AZN-o endiyini halda satisin neco odod olacagini hesablayin.

1000.0
1200.0
1300.0
2100.0
1400.0
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516 Dondurmanin qiymati 2AZN-dan 2,20AZN-a yiiksaldikds, alinan dondurma hacmi 1000-dan 800-2
enacayi gozlonilir. Galirdoki doyisikliyi hesablayin.

Sabit qalacagq.

240 AZN azalacaq
420 AZN artacaq
240 AZN artacaq
420 AZN azalacaq
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517 Qazetin qiymati 1 AZN don 1.20 AZN-o dok yiiksaldikds giindalik gazet satis1 500,000 adoddon
250,000 adados enacayi gozlonilir. Galirdoki doyisikliyi hesablayin.

Sabit qalacag.

200,000 AZN azalacaq
300,000 AZN azalacaq
200,000 AZN artacaq
300,000 AZN artacaq
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518 Qazetin qiymati 1 AZN don 1.20 AZN-o dok yiiksaldikds giindalik gazet satis1 500,000 adoddon
250,000 adads enacak. Toalobin giymat elastikliyini hesablayin.

2.0
2.5
52
2.7
23
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519 Qiymat 9AZN-don 7 AZN-s endikda, tolobin hacmi 10 dan 14-5 yiiksalir. Tolobin qiymat elastikliyini
hesablayin.

3.0
1.8
1.5
2.25
0.85
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520 Yanacagin qiymtinin 50% artmast, satisin 25% azalmasina sabob olmusdur. Yanacagin qiymat
elastikliyini hesblayin:

0.8
0.5
1.0
5.0
2.0
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521 Mbohsulunun giymsati 10 manat oldugda moahsulunun satiginin hacmi 12 adod, 8 manat olduqda iso
mohsulunun satiginin hacmi 14 adad toskil etmisdir. Belo olan halda talabin qiymato gors elastiklik amsalini
hesablayin:

2.0
0.8
1.0
5.0
0.5
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522 Moshsulunun giymati 10 manat olduqda onun satiginin hocmi 15 adad togkil etmisdir. Miiossiso
mohsuluna 8 manat qiymaot toyin etdikdon sonra iso 20 odod mohsul satmisdir. Belo olan halda M mohsuluna
tolobin giymoto goro elastiklik omsal:

3.0
1.67
1.5
2.25
0.85
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523 Qiymoat 50AZN don 55AZN-5 qalxdigda vo tolobin giymat elastikliyi 0.5 oldugda talob neg¢o faiz azalib?

0.15
0.25
0.5
0.05
0.005
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524 Kitabin qiymatinda 10% artim zamani Kitaba olan tolobat 20% azaldiqda tolob elastikliyini hesablayin.

0.8
2.0
1.0
5.0
0.5

OO00®O

525 Dondurmanin qiymati 2$-dan 2,20$-a yiiksaldikdo, alinan dondurma hocmi 10-dan 8-o diisiirso, tolob
elastikliyini hesablayn.

0.8
2.0
1.0
5.0
0.5
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526 Qiymatds doyisilik zamani tolobdo heg bir doyisiklik bas vermiomasi noys niimunadir?

Elastik Talob: Elastiklik 1-don boyiikdiir.
(O Qeyri-elastik talab: Elastiklik 1-don asagidir.
O Vahid Elastik Tolob: Elastiklik 1-o barabordir.

DO



@ Tamamilo Qeyri-elastik Talab : Elastiklik 0-a barabardir.

O Tam Elastik Tolob: Elastiklik sonsuzluga borabordir.

527 Qiymotda 22% artimin tolobin 67% azalmasina sobab olmasi noys niimunadir?

Qeyri-elastik tolab: Elastiklik 1-don asagidir.

Tamamilo Qeyri-elastik Talob : Elastiklik 0-a barabardir.
Tam Elastik Telob: Elastiklik sonsuzluga barabardir.
Vahid Elastik Talab: Elastiklik 1-a barabordir.

Elastik Talab: Elastiklik 1-don boyiikdiir.
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528 Qiymotdo 22% artimin tolobin 22% azalmasina sabob olmasi noys niimunadir?

Tam Elastik Tolob: Elastiklik sonsuzluga borabardir.
Tamamilo Qeyri-elastik Talob : Elastiklik 0-a borabardir.
Elastik Talob: Elastiklik 1-don boyiikdiir.

Qeyri-elastik tolab: Elastiklik 1-don asagidir.

Vahid Elastik Talab: Elastiklik 1-o barabordir.
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529 Qiymatdo 22% artimin tolobin 11% azalmasina sobab olmasi noys niimunadir?

Vahid Elastik Talab: Elastiklik 1-o barabardir.

Tam Elastik Talob: Elastiklik sonsuzluga borabardir.
Elastik Talab: Elastiklik 1-don boyiikdiir.

Qeyri-elastik tolob: Elastiklik 1-don agagidir.

Tamamilo Qeyri-elastik Tolob : Elastiklik 0-a barabordir.
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530 Talobin qiymato goro elastikliyi dedikdo:

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinda saharlods satisin hacminin artmasi basa diisiiliir.
mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satigin hiss edilmayacok doracads azalmasi basa diisiiliir.
mohsulun gimatinin ciizi artmasi naticesinds satigin hocminin hiss edilocak deracados artmasi basa diisiiliir.

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticosinds satigin hocminin boyiik hocmds artmasi basa diisiiliir.
mohsulun giymatinin doyismasi (azalmasi va ya artmasi) faizine uygun olaraq mohsul satisinin migdarinin (artmasinin
vo ya azalmasinin) faiz ifadesindo doyigmasi basa diisiiliir.
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531 Talabat geyri elastik oldugu halda

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satigin hiss edilmoyacok doracads azalir;
mohsulun gimatinin ciizi artmasi naticosinds satigin hocmi hiss edilocokdoracads artir;
mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds goharlods satisin hacmi hacmi artir;

qiymotin azalmasi naticesinda satisin iimumi hocmi demok olar ki, sabit qalir vo ya ¢lizi artir;
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mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satigin hocmi boyiik hocmds artir;
532 Tolobatin elastikliyi:

giymatin doyismosing istehlakgilarin heg bir reakg¢iya vermomosini xarakterizo edir;

qiymotin soviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hocminin sabit qalmasini xarakterizo edir;

giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) naticosinds satigin iimumi mablogi sabit qalmasini xarakteriza edir;
giymatin saviyyasinin azalmasi (artmasi) satisin hacminin boyiik hacmdo artmasini (azalmasini) xarakteriza edir;
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giymatin doysmasi naticesinds gshar shalisi mohsul alinmasindan imtina edir;
533 Tolobatin elastikliyi yliksok oldugu halda:

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satigin hocmi doyismoz galir;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasina istehlakgilar heg bir reaksiya vermirlor;

mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satigin hocmi hiss edilmayacok daracads artir;
mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinds satigin hocmi hiss edilocok hacmds artir;
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mohsulun gimatinin ciizi azalmasi naticasinda saharlords satigin hacmi hacmi artir, kandlards iso doyismoz qalir;



534 ...

.......... istirak¢ilarindan hor hansi biri ticarat markasina (vo ya 6ziiniin niifuzuna), idaroetmo

sahasinda tocriibasing, faaliyyatinin hacminin bdyiikliyine vo bu kimi diger amillors asaslanmaqla kanala
nazarati va kanal istirakcilarinin faaliyyatinin olagolondirilmasini 6z tizerine gotiiriir.

OO00M®0O

535 ...

iifiiqi marketing sistemindo

inzibati saquli marketing sisteminda

ononovi marketing sistemindo

korporativ saquli marketing sistemindo
kontrakta asaslanan saquli marketing sistemindo

.......... satis kanalinin istirak¢ilarinin faaliyyatlorinin olagelonirilmasi vo inteqrasiya edilmasi onlar

arasinda baglanmis rosmi miiqavilays (kontrakta) uygun olaraq hoyata kecirilir.
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536 ........

iifiiqi marketing sistemindo

kontrakta asaslanan saquli marketing sisteminda
korporativ saquli marketing sistemindo

ononovi marketing sistemindo

inzibati saquli marketing sistemindo

.......... boliisdiirme vo atis kanali biitlinliikde onun har hans1 soviyyasinin istirak¢isinin birine ya

istehsalciya, ya da vasitogilordon birino moxsus olur vo ya istirak¢ilarin biri digor istirak¢ilarin nizamnamo
kapitalinda miioyyon paya malik olur.
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537 ...

ifliqi marketing sistemindo

korporativ saquli marketinq sistemindo

ononovi marketing sistemindo

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemindo
inzibati saquli marketinq sisteminda

.......... kanalin har bir istirak¢ist kanalin iimumi magsadine nail olmagq, onun effektliliyini artirmag,

kanalin istirak¢ilarinin foaliyyotindo tokararciligl aradan qaldirmag, istehsal vo satis xorclorini azaltmaq moq-
sadi ilo tam vo biitov sistem kimi foaliyyot gostorir.
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538 ........

ononovi marketing sistemindo
Saquli marketing sistemindo
¢oxkanalli marketing sistemi
lifliqi marketing sistemindo
toskilati marketing sistemindo

.......... satis kanalinin hor bir soviyyasinin istirak¢ist maksimum monfast alds etmoya ¢alisan

miistoqil toskilat kimi foaliyyat gdstorir vo bu istirak¢ilardan heg biri boliisdiirmo vo satis kanali izorindo tam
nozarato malik olmur.
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¢oxkanalli marketinq sistemi
ananavi marketing sisteminda
saquli marketinq sistemindo
inzibati marketing sistemindo
iifiiqi marketing sistemindo

539 Marketing kanallarinin toskilinin formalarina daxil deyil:
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¢oxkanalli marketing sistemi
toskilat1 marketing sistemi
saquli marketing sistemi
ononovi marketing sistemi
iifiiqi marketinq sistemi

540 Boliisdiirma kanalinin funksiyalarinda daxil deyil?



Mbohsula miilkiyyat hiiququnun saticidan aliciya verilmasi
Bazar konyekturasinin toyini va istehsalin prognozlasdirilmasi
Kanallarin foaliyyotinin maliyyslosdirmosi

Mbohsullarin kanallarda harokatinin tomin edilmasi
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Risklarin saticidan aliciya 6tiiriilmasi
541 Boliisdiirmo kanalinin funksiyalarinda daxil deyil?

Kanallarin foaliyyotinin maliyyslosdirmosi

Roagabat miibarizasinin kaskinliyinin tayini

MBohsullarin naql edilmasi va araliq mantaqalords yilikloma-bogaltma amsliyyatlarinin yerins yetirilmosi
Sifariglorin qebulu vo islonmaosi.
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Satig ehtiyatlarin yaradilmasi vo idars edilmasi.
542 Boliisdiirmas va satis kanallarinin genisliyi vo dorinliyi miioyyon edilorkon hansi meyarlar nazare alinir?

tochizatgilarin yaxiligi, golirlik soviyyesi vo manevirlilik imkani
golirlik saviyyasi, manevirlilik imkani1 va xorclorin soviyyasi

mohsul nomeklaturasi, kommunikasiya siyasati va istehsal¢ilarin say1
istehsal giicii, tochizatcilarin yaxinligi va rogabat miihiti
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bazardaki talobat, istehsalgilarin say1 vo xarclorin soviyyasi
543 Asagidakilardan hansi iki soviyyali boliisdiirmo kanalina niimunadir?

Istehsalg1 - porakends ticarot-istehlake satis kanali
istehsalgi-topdansatis ticarati-parakaondas ticarat-istehlakei satig kanali
istehsalgi-topdansatis -istehlak¢i kanali

istehsalgi-istehlake¢1 kanali
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Istehsalc1 — agent - istehlake1 kanal
544 Dolayi satis kanalinin ¢catismamazliglarina aid deyil:

doly1 satig kanalina nozarat zoif olur

dovriyya vasaitlorinin dovr siiratini artirmaga imkan verir
dolay1 satis uzun satig kanallar1 hesab olunur

mohsullarin todaviil sferasinda olmas1 miiddsti uzun olur
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dolay1 satis kanalinda satigla alagadar olan xarclorin hacmi daha boyiikdiir
545 Birbasa satis kanallarinin iistiinliiklorine aid deyil:

satis kanalina tam nozarat etmoyo imkan yaradir

mohsullarin todaviil sferasinda olmasi miiddstini artirmaga imkan verir
satisla olagoadar olan xarclarin saviyyasini azaltmaga imkan verir
dovriyys vesaitlorinin dovr siirstini artirmaga imkan verir
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monfoatlilik (rentabellik) soviyyesini yiiksaltmoyo imkan verir
546 Birbasa satis kanallarinin tistlinliiklorino aid deyil:

mohsullarin tadaviil sferasinda olmasi miiddatini qisaltmaga imkan verir
dovriyys vesaitlorinin dovr siiratinin azalmasina imkan verir

satisla olagadar olan xorclorin soviyyasini azaltmaga imkan verir

satis kanalina tam nozarat etmoays imkan yaradir
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monfoatlilik (rentabellik) soviyyesini yliksoltmays imkan verir

547 e, mohsullarin sonuncu istehlak¢iya satilmasini bilavasits istehsalg1 miiossisonin satig sobasi
hoyata kegirir, yoni satis prosesinda li¢lincili soxs - vasitacilor istirak etmir.

O Onanavi satis kanallarinda

O Dolay1 satis kanallarinda



548 ........

Birbasa satis kanallarinda
Tachizat kanallarinda
Saquli satig kanallarinda

.......... dedikdo, istehsal¢1 miiossisasinin satis qurumlari da daxil olmagla, mohsullarin satigini

hoyata kegiron ticarat miiossisalorinin macmusu basa diisiiliir.

OO00®O

Logistika

Satis kanali
Tachizat kanali
Boliigdiirms kanali
Toaqariik kanali

549 Istehsal olunmus mohsulun istehlakgilara catdirilmas1 zamam “istehsalgi-topdansatis-parakenda satis-
istehlak¢1” sabokosi .............. adlanir.
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Logistika
Boliigdiirmo kanali
Tachizat kanali
Satis kanal
Toaqariik kanali

550 Mohsullarin istehsalgidan aliciya ¢atdirilmasinda istirak edon biitiin név hiiquqi vo fiziki soxslorin
mocmusu, istehsal¢1 miiossisonin 6zii do daxil olmaqla, .................. toskil edir.
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Logistikan
Boliisdiirms kanallarini
Tachizat kanalini

Satig kanalini

Toaqariik kanalini

551 Mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satisinda vasitogilorin xidmatlorindon istifadoni zoruri edon sobaoblori
daxi deyil:
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Vasitogilorlo satis alictya zoruri olan miqdarda vo ¢esiddo mohsulu bir satis montoqesindo almaga imkan yaradir.
Vasitocilor satig zamani sirkot hor zaman vasitagilar iizrinds tesirs malik olur ve mahsulun giymatini daha da
endirmoyo yardimet olur.

Vasitocilorlo satis kanalinda istehsalgilarla istehlakgilar arasinda kontraktlarin say1 bir ne¢o dofs ixtisar edilir vo natico
editari ilo vaxta vo vosaito qonaot edilmis olur.

Vasitagi bir ne¢a istehsalginin mohsulunun satisini hayata kegirdiyindon har bir alictya diison satig xarclorinin hacmi
azalir.

Vasitocilor istehlakgilara daha yaxin yerlosdiyinden, onlarla daima iinsiiyyatds oldugundan onlarin talabatlarini,
davraniglarini va s. daha yaxs1 bildiyindon mshsul satisin1 daha yiiksok effektlo hoyata kecira bilirlar.

552 Intensiv satis formasinda bazarin ohato olunmasi bunlar vasitosi ilo hoyata kegirilir:
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anbar klublar vo anbar magazalar vasitosilo
kiitlovi xarakterli goxsaylt magazalar vasitosilo
diskaunter magazalar gobokosi vasitosilo
ixtisaslasmig magazalar sobokasi vasitasila
mashsulu birbasa istehlak¢ilara ¢atdirmaqla

553 Kanalin eyni bir soviyasinin istirak¢ilar: (masoalon, istehsalgilar) hor hansi bir problemlorini hall etmok
vo ya yaranmis marketing imkanlarindan istifads etmok mogsadi ilo miixtolif sahods omokdaglq edirlor. Bu
marketing sistemi:
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kontrakta osaslanan saquli marketing sistemidir
iifiiqi marketing sistemidir

korporativ saquli marketing sistemidir

onanavi marketing sistemidir



554 Kanalin sovyyasinin (pillosinin) istirak¢ilarindan hor hansi biri idaraetma sahasindo tocriibasino
osaslanaraq kanala nazarati vo kanal istirak¢ilarinin foaliyyatinin olagelondirilmasini 6z iizerina gotiirdiiyt
marketing sistemi:

iifiiqi marketing sistemidir

inzibati saquli marketinq sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir
ononovi marketing sistemidir
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kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir

555 Satisg kanalinin istirak¢ilarinin 6z foaliyyatlorini rosmi saziglor asasinda slagelindirdiklori va inteqrasiya
etdiklori marketinq sistemi:

ifiiqi marketing sistemidir

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
ononovi marketing sistemidir

korporativ saquli marketing sistemidir
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inzibati saquli marketing sistemidir

556 Satis kanali biitlinliikds kanalin hor hansi savyyasinin (pillesinin) istirak¢ilarindan birine maxsus oldugu
marketing sistemi:

iifiiqi marketing sistemidir

korporativ saquli marketing sistemidir
kontrakta osaslanan saquli marketing sistemidir
ononovi marketing sistemidir
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inzibati saquli marketing sistemidir
557 Onanovi marketing sisteminin istirak¢ilari:

vahid idaroetmo osasinda foaliyyot gostorir
istadiklori siyasitlori yeritmokls foaliyyat gostorir
asili sirkatlor kimi faaliyyat kimi gostorir

tam sistem kimi foaliyyot gostorir
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digor istehsalg1 miiossisalorlo amokdasliga asaslanmagqla foaliyyot gostorirlor
558 Saquli marketing sisteminin istirak¢ilart:

tacriibalorine asaslanaraq foaliyyat gostorir

tam sistem kimi foaliyyot gostorir

miistoqil toskilat kimi foaliyyot kimi gostorir
istadiklori siyasitlori yeritmokls faaliyyat gostarir
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digor miiossisalarlo amakdasliga asaslanmagqla faaliyyat gostarirlor

559 Satig kanalinin hor bir soviyasinin istirak¢ist maksimum monfast aldo etmoys cohd edon miistoqil
toskilat kimi foaliyyot gostordiyi marketing sistemi:

ifliqi marketing sistemidir

ononovi marketing sistemidir

kontrakta osaslanan saquli marketing sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir
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inzibati saquli marketing sistemidir

560 Boliisdiirmonin vasitogilorlo (dolay1) satig kanalindan istifade zamani1 mohsulun satist bu soxslor
vasitasilo hoyata kegirilir:

O elektron magaza vasitosilo

O miiossiso ilo kontrakt osasinda isloyon agentlor vasitosilo

® miistoqil ticarat agentlori vasitosilo



kataloqlar vasitasilo

OO

internet vasitasilo

561 Boliisdiirmonin vasitogilorlo (dolay1) satig kanalindan istifado zamani1 mohsulun satist bu soxslor
vasitasilo hoyata kegirilir:

internet vasitasilo

miiossise ilo kontrakt osasinda isloyon agentlor vasitosilo
pogt vasitasilo

sanaye agentlori vasitasila
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kataloqglar vasitasile
562 Boliisdiirmonin birbasa kanalindan istifado zamani mohsulun satis1 bu soxslor vasitosilo hoyata kegirilir:

frangayzinq vasitasilo

sonaye agentlori vasitosilo

brokerlor vasitasila

miiossisa ilo kontrakt asasinda igloyon agentlor vasitosilo
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maklerlar vasitasilo
563 Boliisdiirmenin birbasa kanalindan istifade zamani mohsulun satis1 bu soxslor vasitasilo hoyata kegirilir:

frangayzinq vasitosilo

sanaye agentlori vasitasilo

brokerlor vasitasilo

miiossisonin firma magazasi vasitosilo
dolallar vasitesile
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564 Dolay1 (vasitagilorlo) satis kanalindan istifado edilmosi:

alicinin bazarliq etmayas sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
istehsalgilarla istehlakgilar arasindak: alagslorin sayimni atirir
boliigdiirme kanalina tam nazarst etmays imkan yaradir
istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki alagalarin sayini azaldir
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mohsullarin naql edilmasi xarclorinin hocmini azaldir
565 Dolayi (vasitagilorlo) satig kanalindan istifads edilmasi:

boliisdiirmos kanalina tam nazarat etmoys imkan yaradir
mohsullarin tadavul sferasinda olma miiddstini azaldir
mocmu ehtiyatlarin manevirliliyini azaldir

mohsullarin naql edilmasi xarclarini azaldir
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mohsullarin todavul sferasinda olma miiddoatini artirir
566 Birbasa satig kanalindan istifads edilmasi:

alicinin bazarliq etmayo sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
istehsalgilarla istehlakg¢ilar arasindaki slagalorin sayini atirir
istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki slagslarin saymni azaldir
mohsullarin naql edilmosi xarclorini artirir
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macmu material ehtiyatlarinin hocmini azaldir
567 Birbasa satis kanalindan istifado edilmaosi:

alicinin bazarliq etmayo sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
mohsullarin naql edilmosi xarclorini artirir

mohsullarin todavul sferasinda olma miiddatini artirir

macmu material ehtiyatlarinin hocmini azaldir

mohsullarin todavul sferasinda olma miiddstini azaldir
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568 Birbasa satis kanalindan istifado edilmaosi:
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mohsullarin todavul sferasinda olmasi miiddatini artirir
boliisdiirma kanalina nazaratin zaiflomasine sabab olur

aliginin bazarliq etmoayas sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
mohsullarin tadavul sferasinda olmasi miiddatini artirir

satis kanalina tam nozarat etmoyo imkan yaradir

569 Marketinqg kommunikasiyasi sistemino asagidaki kommunikasiya vasitolori aid edilir:
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Rekalm, Soxsi satas, Vasitagilorin havaslondirilmasi, Sponsorlug, Sargi vo yarmarkalar

Reklam, Satigin hovaslondirilmasi, Soxsi satis, Ictimaiyyatls olage vo Birbaga marketing

Reklam, Satigin haveslondirilmasi, Sponsorluq, Miisterilorin haveslondirilmasi vo Sosial Media Marketing
Reklam, Vasitagilorin havaslondirilmasi, Sponsorluq, Miistorilorin havaslondirilmasi vo Sosial Media Marketing
Miistarilorin havaslondirilmasi va Sosial Media Marketing, Ictimaiyyatls slags va Birbasa marketing

570 Asagidaki kommunikasiya vasitolorindon hans1t marketinqg kommunikasiyasi sistemino aid edyil:
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Soxsi satig

Istehsalin hoveslondirilmosi
Birbaga marketinq

Reklam

, Ictimaiyyatlo olaqo

571 Miiassisa rohbarliyi reklam biidcasini satig dovriyyasinin 6%-1 hocminds miioyyanlosdirmasi haqqinda
gorar qabul etmisdir. ©goar avvalki ilds satigin hocmi 1milyon AZN olmusdursa va cari ildo 5%-lik artim
planlasdirilirsa, cari ildo reklam biidcasi no godor olmalidir?
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65000.0
63000.0
62000.0
61000.0
64000.0

572 Mohsul gondaranlorle kommunikasiyanin yaradilmasiin magsadlarine daxil deyil:
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Vasitagilorlo oalverisli finsiyystin qurulmasi

satisinin daha yiiksok effektlo hayata kegirilmasi

vaxtinda va yiiksok keyfiyyatli materiallarin alds edilmasi
Etibarl vasitagilorin se¢ilmasi

Vasitagilarlo yarana bilacok problemlorin aradan galdirilmasi

573 Reklam budcasinin tartib edilmasinda hansi metodlardan istifada edilir
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raqabat barabarliyi maqsad, vazifalors asaslanan hesablama, xarclords liderlik; satis mablaging nisbaton hesablama;
movcud vosaitloro gors hesablama; satig moblogino nisboton hesablama; roqabt borabarliyi moqgsad va vozifolora
osaslanan hesablama

xarclords liderlik; satis mabloging nisbaton hesablama; rogabat baraborliyi mogsad vo vozifolors asaslanan hesablama
moveud vasaitlora gora hesablama; xarclords liderlik; ragabat barabarliyi magsad va vozifalors asaslanan hesablama
bazar payma gors hesablama, istehsal giiclino gora hesablama va satis sayma osaslanan hesablama

574 Ictimaiyyotlo olaqo:
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miiossisa ilo linsiyyat auditoriyasi arasinda qarsiligli anlagmanin yaradilmasina va onlarin saxlanmasina yonsldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

miiossisa ilo ictimaiyyat arasinda qarsiligli anlagmanin yaradilmasina va onlarin saxlanmasina yonaldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

miiossiso ilo mohsulgdndaranlor arasinda qarsiligl anlasmanin yaradilmasina vo onlarin saxlanmasina yonaldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir
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miiossisa ilo maliyys dairalori arasinda qarsiligli anlagsmanin yaradilmasina vo onlarin saxlanmasina yénosldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

miiossisa ilo dovlat organlari arasinda garsiligli anlagmanin yaradilmasina va onlarin saxlanmasina yonaldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

575 Asagidaki vazifolordon hansi ictimaiyatls olagays aid deyildir?
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arzuolunmaz, yanlis molumatlarin aradan qaldirilmasi
mosullarin keyfiyyetinin yaxsilasdirilmasi

x0$9galmoz saiyalarin garsisinin alinmasi

firmaya miisbat miinasibatlorin formalagdirilmasi
toskilatlarla, istehlak¢1 qruplar ils slagalor yaradilmasi

576 Bu mohsullar bazarinda kommunikasiyanin soxsi satis formasindan istifado edilmosi daha
mogsadauygundur:
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usaq geyim mohsullari bazarinda
istehsal toyinatli mohsullar bazarinda
istehlak toyinatli mohsullar bazarinda
giindalik tolobat mohsullar1 bazainda
orzaq mohsullar1 bazarinda

577 Istehsalg1 mohsullarinin satisa qobul edilmosi, onlarin pistaxtalarda somarali yerlosdirilmosi vo niimayis
etdirilmasi, satiginin siiratlondirilmasi mogsadi ils 6ziinlin kommunikasiya saylarini vasitogilors tosir etmayo
yonaldir. Bu halda istehsal¢1 bu kommunikasiya strategiyasindan istifads edir:
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kommunikasiyanin qaymagin siiratlo y1gilmasi strategiyasindan
kommunikasiyanin iraliladilms strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara siiratlo daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara long daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin colbetms strategiyasindan

578 Istehsalg1 mohsullarina tolobat yaratmaq vo miinasibat formalasdirmaq magsadi ilo dziiniin
kommunikasiya siyasatini istehlak¢ilara vo moagsad seqmenting tosir etmoya yonaldir. Bu halda istehsal¢1 bu
kommunikasiya strategiyasindan istifads edir:
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kommunikasiyanin gaymagin siiratlo yi1gilmasi strategiyasindan
kommunikasiyanin colbetma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara siirotlo daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara long daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin iraliladilms strategiyasindan

579 lIstehlak mohsullar bazarinda har nofars vo ya bir kontakta diison xarclorin hacming gérs on ucuz
kommunikasiya formast:
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satigin hivaslondirilmosidir
reklamdir

reklamdir ictimaiyyatlo olaqadir
soxsi (fordi) satigdir

sargi vo yarmarkalardir

580 Har nafars va ya bir kontakta diison xarclorin hocmina gore an bahali kommunikasiya formasi:
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sargi vo yarmarkalardir
soxsi (fordi) satigdir
reklamdir

ictimaiyyotlo olaqadir
satigin hivaslondirilmosidir

581 Marketingisn kommunikasiya sisteminin mogsadi:
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yeni mohsulun hazirlanmasi vo mévcud mahsul ¢esidinin tokmillosdirilmasidir
mohsula tolobatin formadlagdirilmasi vo satisinin stimullagdirilmasidir
mohsullarn boliigdiiriilmasi vo satiginin togkilidir

bazarin va istehlak¢ilarin tolobatini agkar edilmasi vo 6yranilmosidir
mohsullara miinasib qiymatin miioyyonlosdirilmasidir

582 Kommunikasiya:
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satisin hovoslondirilmaesi {izra todbirlor kompleksidir

satisin hacminin artirilmasi moasadilo mogsad auditoriyasina tasir gdstormasi vasitalorinin macmusudur
satisin hacminin artirilmast magsadilo mohsulun yayimi va satisin togkilidir

reklam foaliyyatinin hoyata kecirilmosidir

mohsula tolobatin formalasdirilmasidir

583 Miiassisa rohbarliyi reklam biidcasini satig dovriyyasinin 5%-1 hocminds miioyyanlosdirmasi haqqinda
gorar qobul etmisdir. Ogor ovvalki ildo satisin hocmi 1,2 milyon AZN olmusdursa va cari ildo 6%-lik artim
planlasdirilirsa, cari ildo reklam biidcasi no godor olmalidir?
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60 000 AZN
57 400 AZN
65000 AZN
64 000 AZN
63 600 AZN

584 Miiassisa rohbarliyi reklam biidcasini satig dovriyyasinin 8%-1 hocminds miioyyanlosdirmasi haqqinda
gorar qobul etmisdir. ©gor ovvalki ilds satigsin hocmi 1.6 milyon AZN olmusdursa va cari ildo 2%-lik artim
planlasdirilirsa, cari ildo reklam biidcasi no godor olmalidir?
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120, 560
140460.0
110560.0
160860.0
130560.0

585 Istehlakgilara roqib miiossiso ilo miiqayisodo miiossisonin iistiinliiklorini gdstormok va izah etmoklo
onlarin diggatini bu miiassisaya calb etmok reklamin bu formasinin vozifasidir:
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miidafio reklamlarinin

ragabat reklamlarinin

xatirladict reklamlarin

informasiya xarakterli reklamlarin

tovsiya xarakterli (maslohatverici) reklamlarin

586 Bu reklamlarda osas diqqeat moahsulun texniki-istismar parametrlorine yetirilir:
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miidafio reklamlarinda

istehsal-texniki tayinatli mohsullarin reklamlarda
istehlak mohsullariin reklamlarinda

miidafio reklamlarinda

institusional reklamlarda

587 Bu reklamlarda asas diqqgot reklamin emosional olmasina, mohsulun istifads soraitino vo edilocok
giizostlors yetirilir:
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miidafio reklamlarinda

istehlak mohsullarinin reklamlarinda
istehsal-texniki toyinatl mohsullarin reklamlarda
institusional reklamlarda



O roqabet reklamlarinda

588 Marketinq kommunikasiya kompleksi daxilinds hans1 kommunikasiya vasitalorindon istifada
edilocayina tasir edon amillors daxail deyil?

istehlak¢ilarin xiisusiyyatlori
Istehsalin hocmi

mohsulun hayat dévran
moehsulun ve ya bazarn tipi
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miiassisanin maliyya imkanlari

589 i istehlakcilarla uzunmiiddotli tesarriifat alagalorinin yaradilmasi vo miiassisonin mohsulunun
satig1 mogsadi ilo saticinin vo ya onun niimayondasinin bir vo ya bir nego mdvcud va potensial alici ilo soxsi

vo birbasa olaqo yaratmasi lizro foaliyyatdir.

ictimiayyatlo olago

Fordi (soxsi) satig

reklam

satigin hovoslondirilmasi;

OO00®0O

birbasa marketinq

590 oo, 6ziindo mohdud dovr arzinds istehlak¢ini dorhal mohsul almaga vo mohsulun satigini
siiratlondirmaya yonoaldilmis qisamiiddatli stimullagdirma todbirlorini birlogdirir.

Soxsi satig

satisin hovaslondirilmasi;
birbasa marketing
reklam
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ictimiayyatlo slago
591 Marketinq kommunikasiya sisteminin biidcasinin tortib edilmasi metodlarina daxil deyil:

magsad va vazifolora asaslanan hesablama;
Istehsal hacmina nisbaton hesablama;
roqabat baraberliyi

satigin hacmina nisbaton hesablama;
«mdvcud vasaitlora goro» hesablama
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592 Birbasa marketins daxil deyil:

internetls satig
Sponsorluq
pogtla satig
kataloqlarla satig
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telemarketing
593 Fordi va ya soxsi kommunikasiyalarda hansi vasitalordon istifads olunmur?

onlayn ticarat
KIV-d' reklamlar
sorgilor

fordi (soxsi) satig
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telemarketing

594 Vasitogilorin havaslondirilmosinin magsadi:
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mohsulun mévgeylosdirilmasi va tabligini hayata kegirmakla satisin hocminin artirilmasinin tomin edilmasidir

</
@ miiassisanin mahsullarinin boliisdiirma va satis kanallarinda harokatini siiratlondirmosi, magazalarda mohsulun daha

yaxs1 yelogdirilmasi, mahsulun reklamini va tobligini daha yaxs1 toskil edilmasi



miixtolif hovaslondirmo tadbirlori hoyata kegirmoklo vo ya miixtolif miikafatlar toklif etmoklo istehlakin hacminin
artirilmasinin tomin edilmasidir
mohsulun bazar mévgeyinin méhkamlandirmak va giiclondirilmakls satigin hacminin artirilmasinin tomin edilmasidir
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daha yiiksok satis vo xidmat gostericilorine nail olmaqla satisin hacminin artirtlmasinin tomin edilmosidir

595 Bazar ardicili olan miiossiso marketing siyasotini, o climlodon kommunikasiya siyasatini lider firmanin
siyasotino uygun olaraq tortib edir. Lider firma plan ilindo 6ziinlin kommunikasiya biidcosindo doyisiklik
edocoyi halda miisssiso marketing kommunkasiyasinin biidcasini bu metoddan istifads etmokls tortib
etmoalidir:

maqsad va vazifalors gors hesablama metodundan
raqabat barabarliyi (paritetliyi) metodundan
xorclorde liderliyo goro hesablama metodundan
“movcud vasaitlora géra” hesablama metodundan
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“satisn hacmina gors faizlo” hesablama metodundan

596 Iri istehlakgilara mohsul satiginda marketing kommunikasiyasinin bu formasindan istifads edilmosi digor
formalarla miiqayisodo daha mogsodouygundur:

reklamdan

soxsi (fordi) satigdan
ictimaiyyatlo slagadon
satgin hovoslondirilmasindon

OO00M®0O

sargilordon
597 Satis heyatinin havaslondirilmasi moagsadine daxil deyil:

saticilain motivasiyasinin yiiksoldilmosi

mohsullarin niimayis etdirilmasi vo sinaqdan kegirilmasi
mohsulun satisina xiisusi digqat gostarmasi

saticilarin satig prosesini intensivlosdirilmasi,
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saticilarin alicilara daha yiiksok xidmat gostormosi,
598 Satis heyatinin hovaslondirilmasine daxildir:

istifado edilmis mohsullarin avazins yeni mohsullarin verilmosi
miloyyan faiz hocminds slavalar edilmasi vo miikafatlarin verilmasi
istifads edilmis mohsullarin avazine yeni mohsullarin verilmasi
mohsullarin niimayis etdirilmasi va sinaqdan kegirilmasi
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mohsullarin niimayis etdirilmasi vo sinaqdan kegirilmasi
599 Satis heyatinin havaslondirilmasine daxil deyil:

is¢ilorin ziyafatlora va yubileylora dovat edilmasi

mohsullarin niimayis etdirilmosi vo sinaqdan kegirilmasi

is¢ilorin gokillarinin saraf 16vhasine vurulmasi

miioyyan faiz hocminds slavalor edilmasi vo miikafatlarin verilmosi
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alavo mozuniyyatlorin verilmasi,
600 Vasitagilorin hovaslondirilmasi metodlarinda daxildir:

mohsullarin niimayis etdirilmosi vo smnaqdan kegirilmasi

Mbohsula gora kompensasiya

mohsullarin niimayis etdirilmasi vo sinaqdan kegirilmasi

miloyyan faiz hocminds slavalar edilmasi vo miikafatlarin verilmasi
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istifads edilmis mohsullarin avazine yeni mohsullarin verilmasi

601 Istehsalgilarin haveslondirilmosi metodlarinda daxil deyil:
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mohsullarin niimayis etdirilmasi vo sinaqdan kegirilmasi
ig¢ilar licilin ayloncali gazintlor toskil edilmasi

istifade edilmis mohsullarin avazine yeni mohsullarin verilmaesi
mohsullarin kredito verilmasi,

istehlakgilar arasinda miisabigalarin kegirilmasi,

602 Satigin hovoslondirilmoasinin mogsadloring aid deyil:
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manovi cohotdon gohnalmis mohsullarin satiginin hoyata kegirilmasi
Mbohsulun keyfiyyat parametrlorinin yiiksaldilmasi

istehlakg¢ilarin mohsula maraginin tomin edilmasi

satigin planlagdirilan hacmins nail olunmasi

movsiimi toraddiidlorin hamaralanmasina nail olmasi

603 Satis xidmatinin kompleks strukturunda:
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ticarot niimayondslorinin hor birins bir funksiya tohkim olunur

ticarot niimayandslori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir
strukturunda har bir ticarat niimayandasina bir mohsul tohkim olunur

strukturunda har bir ticarat nlimayondasing bir cografi arazi tohkim olunur
strukturunda haor bir ticarat niimayendosina konkret istehlak¢1 qrupu tohkim olunur

604 Satis xidmaotinin orazi strukturunda:
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strukturunda har bir ticarat niimayandasine bir mohsul tohkim olunur

strukturunda hor bir ticarat niimayendosino konkret istehlak¢1 qrupu tohkim olunur
strukturunda haer bir ticarst niimayandosine bir cografi erazi tohkim olunur

ticarat niimayandalori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir

ticarat niimayandalorinin har birins bir funksiya tahkim olunur

605 Satis xidmatinin bazar strukturunda:
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ticarot niimayandslarinin har birins bir funksiya tohkim olunur

strukturunda har bir ticarat niimayandoasing bir cografi arazi tohkim olunur
strukturunda hor bir ticarat niimayendosine konkret istehlak¢1 qrupu tohkim olunur
strukturunda hor bir ticarat niimayandasine bir mohsul tohkim olunur

ticarat niimayandalori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir

606 Satis xidmatinin amtos strukturunda:
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ticarot niimayondslori miixtalif struktur kombinasiyalarindan istifads edir
strukturunda har bir ticarat niimayandosing bir cografi erazi tohkim olunur
strukturunda har bir ticarat nlimayandasina konkret istehlak¢1 qrupu tohkim olunur
strukturunda hor bir ticarat niimayondosine bir mohsul tohkim olunur

ticarot niimayandslarinin har birins bir funksiya tohkim olunur

607 Asagidaki vozifolordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifalorine aid deyil?
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kommunikasiya

magsadli istehlak¢ilarin segilmasi

potensil miistarilorin axtarilmasi

marketingin idaraetma strukturunun miioyyanlagdirilmasi
satislarin hoyata kecirilmasi

608 Asagidaki vozifolordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifaloring aid deyil?
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satiglarin hoyata kegirilmasi
kommunikasiya
potensial miigterilorin axtarilmasi



giymatin miiayyanlogdirilmasi
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magsadli istehlak¢ilarin segilmasi
609 Asagidaki vozifolordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifaloring aid deyil?

magsadli istehlak¢ilarin segilmasi
kommunikasiya

potensil miigtarilorin axtarilmasi
marketing strategiyasinin hazirlanmasi
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satiglarin hoyata kegirilmosi

610 Nestle sirkotinin strateji biznes vahidi olan VICHY vo NESTEA brendlori yiiksok artim tempi vo asagi
bazar payina malikdir. Bu brendlor Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerlosdirilmolidir?

«Ulduzlar» vo «Problemli usaglar»;
«Problemli usaqlar»;

«Ulduzlary;

«Sagmal inoklory;
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«Qapan itlory;

611 Unilever sirkotinin strateji biznes vahidi olan Magnum vo AXE brendlori yliksok artim tempi vo yliksok
bazar payma malikdir. Bu brendlor Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerlosdirilmolidir?

«Ulduzlar» vo «Problemli usaqlar»;
«Ulduzlary;

«Sagmal inoklory;

«Qapan itlory;
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«Problemli usaqlar»;

612 Nestle sirkotinin strateji biznes vahidi olan GARNER vo LOREAL brendlori yiiksok artim tempi vo
yuksok bazar payia malikdir. Bu brendlor Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerlosdirilmalidir?

«Ulduzlar» vo «Problemli usaqlary;
«Ulduzlary;

«Sagmal inoklory;

«Qapan itlory;

«Problemli usaqlary;
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613 Unilever sirkotinin strateji biznes vahidi olan Becer vo Comfort brendlori asagi artim tempi vo asagi
bazar payina malikdir. Bu brendlor Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerlogdirilmalidir?

«Ulduzlar» vo «Problemli usaqlar;
«Qapan itlory;

«Ulduzlary;

«Sagmal inoklor»;
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«Problemli usaqlar»;

614 Unilever sirkotinin strateji biznes vahidi olan Slim-Fast vo Breyers brendlori asag1 artim tempi vo asagi
bazar payina malikdir. Bu brendlor Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerlosdirilmalidir?

«Ulduzlar» vo «Problemli usaglar»;
«Qapan itlory;
«Ulduzlary;
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«Sagmal inoklory;
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«Problemli usaqlar»;

615 Unilever sirkotinin strateji biznes vahidi olan Liptov vo Knor brendlori agsagi artim tempi vo yiiksok
bazar payina malikdir. Bu brendlor Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerlosdirilmalidir?
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«Ulduzlar» vo «Problemli usaqlar»;
«Sagmal inoklor»;

«Qapan itlory;

«Ulduzlar»;

«Problemli ugaqlary;

616 Nestle sirkotinin strateji biznes vahidi olan Nescafe vo KitKat brendlori agagi artim tempi vo yiiksok
bazar payma malikdir. Bu brendlor Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerlosdirilmalidir?
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«Ulduzlar» vo «Problemli usaqlar»;
«Sagmal inoklory;

«Qapan itlory;

«Ulduzlary;

«Problemli usaqlar»;

617 Artim strategiyasi nayi nozords tutur?
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foaliyyat ndvlorins investisiya qoyulusunun va vasait xarclonmasinin dayandirilmasi va son naticods onun logv
edilmosi

bazar movqeyini va bazarda liderliyini qorumaq va ya lidera ¢evrilmok magsadi ilo qisamiiddatli galir aldo edilmasi
siyasatindon imtina edilmasi va bu faaliyyat ndvlarinin inkigafina slava investisiya yonaldirmasi

qarsiya qoyulmus magsad va ya magsadlora nail olunmasi {igiin miiassisonin hadof bazarlarindaki marketing
faaliyyatinin miiayyanlogdirilmasi

faaliyyat ndviiniin inkisaf etdirilmasins investisiya qoyulusunun dayandirilmasini, onun hayata kegirilmasina gokilon
xarclarin ixtisar edilmasini va bunlarin naticasinds qisamiiddatli yiiksak galir alds edilmasi

bazardaki méveud vaziyyatin qorumasi {igiin faaliyyat ndvlarine mahdud miqdarda investisiya qoyulusu vo bunun
vasitasi ilo miiassisanin bazar liderliyinin qorunub saxlanilmasi

618 Bicim (v ya mahsulun y1gilmasi) strategiyasi noyi nazardos tutur?

O O @ O
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foaliyyst novlerine investisiya qoyulusunun vo vasait xorclonmasinin dayandirilmasi vo son naticads onun logv
edilmosi

foaliyyst néviiniin inkisaf etdirilmosine investisiya qoyulusunun dayandirilmasini, onun hoyata kegirilmosine ¢okilon
xorclorin ixtisar edilmosini vo bunlarin naticesindo qisamiiddatli yiiksok golir aldo edilmosi

qarsiya qoyulmus magsad vo ya moaqsadlars nail olunmasi {igiin miiassisonin hadaf bazarlarindaki marketing
foaliyystinin miioyyonlosdirilmasi

bazar movqeyini va bazarda liderliyini qorumaq v ya liders ¢evrilmok magsadi ilo qisamiiddstli galir alds edilmasi
siyasatindon imtina edilmasi vo bu foaliyyat ndvlerinin inkisafina alavs investisiya yonaldirmosi

bazardaki mévcud vaziyyatin qorumasi {igiin foaliyyst ndvlerine mahdud miqdarda investisiya qoyulusu vo bunun
vasitosi ilo miiessisonin bazar liderliyinin qorunub saxlanilmasi

619 Yeni satis kanallarinin monimsonilmosi dedikds no nozords tutulur?
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moveud bazarlara méveud, yoni anoanavi mohsullarin ¢ixarilmasini

mohsullarim mdveud boliisdiirms vo satis kanallar ile yanasi eyni zamanda forqli boliisdiirms va satis kanallar ils
yayimi

mohsulgéndoranlarin alo kegirilmasi vo ya da onlarin faaliyyatini hoyata kegiron biznes vahidarinin yaradilmasi
tachizat zencirinin miixtalif pillalorine aid olan yeni sirkstlorin yaradilmasi

moveud mohsullarin yeni bazarlara ¢ixarilmasini

620 Miixtalif olamatli diversifikasiya dedikds no nozards tutulur?
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mdvcud bazarlara méveud, yani anonavi mohsullarin ¢ixarilmasini
moveud mohsul portfelindan fargli olan yeni mohsullarin isthesalt
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mohsul portfelinin oxsar biznes ndvlari vo ya mohsul ¢esidi hesabina genislondirilmasi
yeni bazarlara movcud mohsul ¢esidine daxil olan yeni mohsullarin ¢ixarilmasi
md&vcud mohsullarin yeni bazarlara ¢ixarilmasini

621 Oxsar olamatli diversifikasiya dedikdo no nozords tutulur?

OO00®0O

movcud bazarlara mévecud, yoni anonovi mohsullarin ¢ixarilmasini

mohsul portfelinin oxsar biznes ndvlori vo ya mohsul ¢esidi hesabina genislondirilmasi
md&vcud mohsul portfelindon forqli olan yeni mohsullarin isthesali

yeni bazarlara mévcud mohsul ¢esidine daxil olan yeni moahsullarin ¢ixarilmasi
moveud mahsullarin yeni bazarlara ¢ixarilmasini

622 Eyni olamatli diversifikasiya dedikde na nozards tutulur?
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mdveud bazarlara méveud, yani anonavi mohsullarin ¢ixarilmasini

yeni bazarlara mévcud mohsul ¢esidine daxil olan yeni mohsullarin ¢ixarilmasi
movcud mohsul portfelindon forqli olan yeni mohsullarin isthesali

mohsul portfelinin oxsar biznes ndvlari vo ya mohsul ¢esidi hesabina geniglondirilmasi
moveud mohsullarin yeni bazarlara ¢ixarilmasini

623 Saquli inteqrasiyaya osaslanan artim strategiyasi nayi daxil edir?
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mohsullarin mdveud boliisdiirms vo satis kanallar ilo yanasi eyni zamanda forqli boliisdiirms va satis kanallar ilo
yayimi

tachizat zoncirinin miixtalif pillalslorinds yerlogon miisssisalorin - mshsulgdndaranlari, boliisdiirma va satis kanallarim
olo kecirir, yaxud da bu tip miisssisalorin foaliyystini hayata kegiron yeni miiossisolorin yaradilmasi

yeni satig sobokalarinin yaradilmasi vo mévcud satig sabakslorinin yegislondirilmasi

yeni mohsullar istehsal edon raqib miiessisolori satin alinmasi vo/ vo ya yeni biznes foaliyyati ilo moasgul olan yeni
miiossiselorin yaradilmasi

mohsulgéndaranlorin als kegirilmasi va ya da onlarin faaliyyatini hayata kegiran biznes vahidorinin yaradilmasi

624 Ufiiqi inteqrasiyaya osaslanan artim strategiyasi noyi daxil edir?
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mohsulgéndoranlarin olo kegirilmasi vo ya da onlarin faaliyyatini hoyata kegiron biznes vahidarinin yaradilmasi

yeni mohsullar istehsal edon roqib miiessisolori satin alinmasi vo/ vo ya yeni biznes foaliyyati ilo mosgul olan yeni
miiossiselorin yaradilmasi

tachizat zoncirinin miixtalif pillalorine aid olan yeni girkatlorin yaradilmasi

sanaye zoncirinin miixtalif pillalalorinda yerlagan miiassisalarin - mohsulgéndaranlori, boliisdiirma va satig kanallarinin
- alo kegirilmosi/satin alinmasi

yeni satis sobokalarinin yaradilmasi voa mdvcud satis sobakalarinin yegislondirilmasi

625 1lkin tolobin genislondirilmasi yollarida daxil deyil:
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movcud mohsullarin forqli istifade yollarimin tapmaq
raqib sirkatin bazar payinin alo keg¢irmak

istehlakin hacmini artirmasini tohrik etmak

yeni istehlakgilari colb etmok

mohsuldan istifadonin yeni sferalarini axtarib tapmaq

626 Yeni bazarlara ¢ixma strategiyas: hansi istiqamotds hoyata kegirilo bilor?
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oxsar mohsullar istehsal edon roqib miiessisalari satin alinmasi
yeni bazar seqmentlarine va cografi bazarlara ¢gixma
miiassisanin bazar mévgeyinin qorunmasi

satisin hocmini vo bazar paymin artirilmasi

ilkin tolobin genislondirilmasi

627 Bazara niifuz etmo strategiyasi hansi istigamotdo hoyata kegirilo bilor?

O

yeni satis kanallarinin menimsanilmasi



satisin hacmini vo bazar payinin artirilmasi
yeni cografi bazarlara ¢gixma
oxsar mohsullar istehsal edon roqib miiessisalari satin alinmasi
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yeni bazar seqmentlorino ¢gixma
628 Yeni bazarlara ¢ixma strategiyasi hansi istigamatdo hoyata kegirils bilor?

oxsar mohsullar istehsal edon roqib miiossiselori satin alinmasi

yeni satig kanallarinin manimsanilmasi

miiassisanin bazar mévgeyinin qorunmasi

ilkin tolobin genislondirilmasi

oxsar biznes faaliyyati ilo maggul olan roqib miisssisalari satin alinmasi
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629 Bazara niifuz etmo strategiyasi hansi istigamotdo hoyata kegirilo bilor?

oxsar mohsullar istehsal edan raqib miiossisalari satin alinmasi
ilkin tolobin genislondirilmaesi

yeni cografi bazarlara ¢ixilmasi

yeni satis kanallarinin manimsanilmasi
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oxsar biznes faaliyyati ilo maggul olan roqib miiassisaleri satin alinmasi
630 Yeni bazarlara ¢ixma strategiyasi noyi daxil edir?

yeni bazarlara yeni mhsullarla ¢ixmaq

moveud mohsullarin yeni bazarlara ¢ixarilmasini

mdvcud bazarlar ii¢lin yeni mohsul (moahsullar) hazirlanmasini
mdvcud bazarlara méveud, yoani ononavi mohsullarin ¢gixarilmasini
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yeni va ya oxsar biznes faaliyyati ilo masgul olmaq
631 Bazara niifuz etmo strategiyasi noyi daxil edir?

yeni bazarlara yeni mhsullarla ¢ixmaq

mdvecud bazarlara méveud, yoni ananavi mohsullarin ¢ixarilmasini
moveud bazarlar tiglin yeni mohsul (moahsullar) hazirlanmasini
movcud mohsullarin yeni bazarlara ¢ixarilmasini
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yeni va ya oxsar biznes foaliyyati ilo mosgul olmaq

632 “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi” matrisinds bu biznes ndviino miinasibatodo méhkomlondirma strategiyasi
totbiq edilir:

ham bazarm calbediciliyi, hom do miisssisonin bazar mdvqeyi asagi olan biznes novlorino
bazrin calbediciliyi orta, miiossisanin bazar movqeyi yiiksok olan biznes névlarina

bazarin colbediciliyi yiiksok, miiossisonin bazar mévqeyi orta olan biznes novloring

ham bazarim calbediciliyi, hom do miisssisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes ndvlorine
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bazrin colbediciliyi orta, miiessisonin bazar mdvqeyi asagi olan biznes ndvlorine

633 “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi” matrisinds bu biznes ndviine miinasibotds inkisaf strategiyasi totbiq edilir:

ham bazarin calbediciliyi, hom do miisssisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes ndvlorine
ham bazarm calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mdvqeyi orta olan biznes ndvlaring
bazarin colbediciliyi yiiksok, miiossisonin bazar mévqeyi orta olan biznes ndvloring

bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi agag1 olan biznes ndvlorino
bazarin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlorine
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634 “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi” matrisindo bu biznes ndviine miinasibatodo artim strategiyasi totbiq edilir:



bazarin colbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlorino

ham bazarin calbediciliyi, hom do miiessisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes névlorine
hom bazarin calbediciliyi, hom do miiessisonin bazar mdvqeyi orta olan biznes ndvlering
bazarin colbediciliyi orta, miiessisonin bazar mdvqeyi yiiksok olan biznes névloring
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hom bazarm calbediciliyi, hom do miiessisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes novloring

635 «General Eectric» firmasi ilo «Mckinsey & Co» konsultasiya firmasinin birgs hazirladigi portfelin
modellogdirilmosi metodunda miiossisonin mdévqeyi amilloring asagida sadalanan amillordon hansi daxil
deyil:

Nisbi bazar pay1

Bazarin tutumu

Qiymaotin raqabat qabiliyyatliliyi
Marketing imkanlari
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Istehsal giiclorindon istifads

636 «General Eectric» firmasi ilo «Mckinsey & Co» konsultasiya firmasinin birgs hazirladigi portfelin
modellogdirilmosi metodunda bazarin colbediciliyi amillorino asagida sadalanan amillordon hansi daxil deyil:

Bazara daxilolma manealori
Nisbi bazar pay1

Tolobatin movsiimliiliyii
Tolob edilon kapitallagdirma
Bazarimn tutumu
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637 «General Eectric» firmasi ilo «Mckinsey & Co» konsultasiya firmasinin birgs hazirladigi portfelin
modellogdirilmosi metodunda miiossisonin mdévqeyi amillorine asagida sadalanan amillordon hansi daxil
deyil:

miiessisonin marketing imkanlar1

bazarin tutumu

miiassisanin mahsulunun ragabatqabiliyyatliliyi
miiessisonin doyisikliklors adaptasiya qabiliyyati
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miiessisonin reaksiya vermo qabiliyyati vo ¢evikliyi

638 «General Eectricy firmasi ilo «Mckinsey & Co» konsultasiya firmasinin birgo hazirladig: portfelin
modellagdirilmasi metodunda bazarin colbediciliyi amillorine asagida sadalanan amillorden hansi daxil deyil:

bazara daxilolma manealori
moehsulun keyfiyyati
bazarm artim tempi
bazarin 6lgiisii
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roqabatin kaskinliyi
639 Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin «Qapan itlor » kvadrantinda:

hom bazarm artim tempi, ham do bazar pay: sabitdir (doyismozdir);
hom bazarim artim tempi, hom do bazar pay1 agsagidir;

bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 asagidir;

ham bazarm artim tempi, ham do bazar pay1 yiiksakdir;
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bazarimn artim tempi asag1, bazar pay: yliksokdir;
640 Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay» matrisasinin «Sagmal inoklor» kvadrantinda:

ham bazarm artim tempi, ham do bazar pay: sabitdir (doyismozdir);
bazarmn artim tempi asagi, bazar pay1 yliksokdir

hom bazarm artim tempi, hom do bazar pay1 agagidir;

bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 asagidir;
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ham bazarm artim tempi, ham do bazar pay1 yiiksakdir;



641 Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay» matrisasinin «Dacal usaqlar» kvadrantinda:

hom bazarin artim tempi, hom do bazar pay: sabitdir (deyismozdir);
bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 asagidir;

ham bazarm artim tempi, ham do bazar pay1 yiiksokdir;

bazarin artim tempi asag1, bazar pay1 yiiksokdir;
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hom bazarm artim tempi, hom do bazar pay1 agagidir;
642 Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar payn» matrisasinin «Ulduzlar» kvadrantinda:

ham bazarm artim tempi, ham do bazar pay: sabitdir (doyismozdir)
bazarin artim tempi yiiksak, bazar pay1 agagidir;

bazarin artim tempi asag1, bazar pay1 yiiksokdir;

ham bazarm artim tempi, ham do bazar pay1 yiiksokdir;
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bazarin artim tempi asagi, bazar pay1 doyiskondir;

643 «General Eectric» firmasi ilo «Mckinsey & Co» konsultasiya firmasinin birgs azirladigi metodda biznes
portfelin tohlili hansi krtireyalara asaslanir:

bazarm artim tempi va bazarin goalbediciliyi;

miiossisonin bazar pay1 ve firmanin bazar (roeqabat) voziyyati;
bazarin artim tempi vo firmanin bazar (raqabaet) voziyyati;
bazarin calbediciliyi va firmanin bazar (rogabot) voziyyati
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bazarm artim tempi vo miiossisanin bazar payz,
644 Boston Konsaltinq Qrupun hazirladigi metodda biznes portfelin tohlili hans1 krtireyalara asaslanir:

bazarin artim tempi vo bazarin calbediciliyi;

miiossisonin bazar pay1 va bazarin galbediciliyi;

bazarin artim tempi va firmanin bazar (raqabat) vaziyyati;
bazarin artim tempi vo miiossisonin bazar payi;
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miiassisonin bazar pay1 va firmanin bazar (raqabat) voziyyati;
645 Asagda gostorilonlordon omoliyyatlardan hansi strateci marketing planlasdirilmasina aid deyildir:

biznes-portifelin tohlili;

miiessisonin misiyasinin miioyyanlogdirilmosi;

Istehsal giiciiniin proqnozlasdiriimast;

miiossisonin strategiyasinin hazirlanmasi va realizasiyast;
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miiessisonin moqsadinin miioyyonlosdirilmasi;
646 1llik marketinq planlasdiriimasi bu ardicil marhololors uygun olaraq hoyata kegirilir:

missiyanin miioyyan edilmasi, situasiyali tohlil, magsadin miioyyanlosdirilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi,
biidcanin tartibi, satigin hocminin prognozlasdirilmasi vo nozarat

situasiyali tohlil, magsadin miioyyanlasdirilmasi, manfastin (ziyanin) miioyyan edilmasi, marketinqg kompleksinin
hazirlanmasi, satisin hacminin prognozlasdirilmasi, vo nazarat

situasiyali tohlil, magsadin miioyyanlasdirilmasi, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, marketing kompleksinin
hazirlanmasi, satisin hacminin prognozlasdirilmasi va nazarat

situasiyali tohlil, magsadin miioyyanlasdirilmasi, marketing strategiyasinin hazirlanmasi, marketing kompleksinin
hazirlanmasi, realizasiyavo nazarat

missiyanin miioyyan edilmasi, situasiyali tahlil, magsadin miiayyanlasdirilmasi, biidconin tartibi, satigin hacminin
prognozlasdirilmasi, manfaatin (ziyanin) miioyyan edilmasi vo nozarat
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647 oo dedikde, miiassisanin tolobatinin xiisusiyyatlori eyni olan istehlak¢ilar arasinda miistoqil
marketing faaliyyati hayata kegiron, digarlorindon forqli raqiblari olan vo marketing funksiyalarinin yerino
yetirilmasino tam mosul olan soxs torafindon idars edilon bélmalri basa diisiiliir.

O Mohsl ¢esidi

O Rogqabat strategiyasi



Strateji biznes vahidi
Brend imici
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Marketing kompleksi
648 Strateji Biznes Vahidlorinin xiisusiyyatlorine aid deyil.

0z resurslarina nazrat etmok solahiyyati
imumi marketing planin olmasi

doqiq miioyyan edilmis roqiblori
konkret hadaf bazarinin olmast
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0z strategiyasinin olmast

649 M. Porters goro strateji biznes vahidi mohsul vo ya mohsul qrupu iizra bu marketing strategiyalarindan
istifado edir:

differensiallagdirma, tomorkiizlogma vo inkisaf strategiyalarindan

xorclor tizro liderlik, differensiallasdirma vo tomorkiizlosmo strategiyalarindan

xarclor lizra liderlik, differensiallagdirma vo méveud vaziyyarin qopunub saxlanmasi strategiyalarindan
xarclar lizra liderlik, differensiallagdirma vo artim strategiyalarindan
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differensiallagdirma, artim va tomorkiizlogsma strategiyalarindan

650 “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar
movgeyi/bazarin calbediciliyi” matrisindo bazarin colbediciliyi asagi, miiassisonin bazar movqgeyi orta olan
biznes ndvlorine miinasibotods bu strategiyadan istifado olunur:

himays etmo strategiyasindan
investisiyadan imtina strategiyasindan
artim strategiyasindan

bicim strategiyasindan
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mohkomlondirmo strategiyasindan

651 General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiassisanin bazar mévqeyi/bazarin
colbediciliyi” matrisindo bazarin colbediciliyi asagi, miiossisonin bazar mévqeyi yliksok olan biznes
ndvlarina miinasibotds bu strategiyadan istifads edilir:

investisiyadan imtina strategiyasindan
himayas edilms strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan

artim strategiyasindan
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bigim strategiyasindan

652 General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar mévqeyi/bazarin
calbediciliyi” matrisinds bazarin colbediciliyi yiiksak, miiossisonin bazar movqeyi agagi olan biznes
ndvlorino miinasibatds bu strategiyadan istifado edilir:

bigim strategiyasindan

himayas edilmo strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan

artim strategiyasindan
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investisiyadan imtina strategiyasindan

653 “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi” matrisindo hom bazarin calbediciliyi, hom do miiessisanin bazar mévqeyi
asag1 olan biznes novlorine miinasibotdo bu strategiyadan istifado olunur.

himayas etmas strategiyasindan
bi¢im strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan
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artim strategiyasindan



C mohkomlondirmas strategiyasindan

654 “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi” matrisindo bazrin calbediciliyi orta, miiossisonin bazar mdévqeyi asagi olan
biznes novlorine miinasibatdo bu strategiyadan istifado olunur:

bicim strategiyasindan

investisiyadan imtina strategiyasindan
inkisaf strategiyasindan

artim strategiyasindan

OO00®0O

himayas etmas strategiyasindan

655 Boston Konsalting Qrupun «artim tempi-bazar pay» matrisinin hansi1 kvadrantinda yerlogson mohsullar
miiossisonin stabil monfast oldo etmosini tomin edir:

«Sagmal inoklor»i vo «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»;
«Sagmal inoklory;

«Dacol usaqlary;

«Ulduzlary;

OO00®0O

«Qapan itlory;

656 Boston Konsalting Qrupun «artim tempi-bazar pay» matrisasinin hansi kvadrantinda yerilogon mohsul
miiassisaya an yiiksok galir gotirir:

«Ulduzlar» vo «Problemli usaglar»;
«Sagmal inoklor»;

«Qapan itlory;

«Ulduzlary;
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«Problemli ugaqlary;

657 Miiossiso Boston Konsalting qrupun «artim tempi-bazar pay1» matrisasinin hansi kvadrantinda yerilogon
mohsulu birnci névbads bazardan ¢ixaracaqdir:

«Sagmal inoklor»i vo «Qapan itlor»i
«Qapan itlori»

«Sagmal inoklar»i

«Ulduzlarm
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« Problemli ugaqglar »
658 Miiossiso soviyyasindo strateji marketing planlagdirilmast nodon baglanilir:

SWOT tohlilin aparilmasindan

miiossisanin missiyasinin miioyyan edilmasindon;
miiessisenin strategiyasinin hazirlanmasindan;
miiossisonin istehsal giiclorinin dyronilmoesindon;
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miiossisonin maliyys imkanlarimin dyronilmasinden;

659 Miiassisa saviyyasinds strateyi marketing planlagdirilmasi bu ardicilligla hayata kegirilir:
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magsadin milayyen edilmasi, missiyanin miiayyan edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyas1 vo nozarot

missiyanin miioyyon edilmosi, moqsoedin miioyyon edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
hazirlanmast, strategiyanin realizasiyas1 vo nozarot

SWOT-analiz, mogsadin miioyyon edilmosi, biznes-portfelin tohlili, marketinq strategiyasinin hazirlanmas,
strategiyanin realizasiyasi vo nozarot

SWOT-analiz, missiyanin miioyysn edilmasi, magsoedin miioyyen edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing
strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nozarot

missiyanin miioyyan edilmosi, mogsedin miioyyon edilmosi, togkilati qurulusun toyini, marketing strategiyasinin
hazirlanmast, strategiyanin realizasiyasi vo nozarot
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660 “Asagidan yuxariya” planlagdirma metodunda marketing planlarinin tortib edilmasi belo hoyata kegirilir
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661 “Yuxaridan asagiya” planlagdirma metodunda marketing planlarinin tortib edilmoasi belo hoyata kegirilir:
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hom mogsadlerin miioyyen edilmasi, hom do planlarin tortib edilmaesi yuxari idaroetmas pillolorinds hayata kegirilir
marketingin planlagdirilmasi qeyri-morkozlosdirilmis qaydada asag: idaroetmo pillolorinde mohsul iizro menecerlor
torofindon hoyata kegirilir

mogsadlor morkozlogdirilmis qaydada yuxar idaroetma pillolorinde miioyyen olunur, planlar iss asag: idaroetma
pillalorindo tortib edilir

marketingin planlasdirtlmasi markazlogdirilmis qaydada miisssisonin planlagdirma bolmasi torafinden hoyata kegirilir
planlar morkozlosdirilmis qaydada yuxar idarsetmao pillalorinda tortib edilir, mogsodlor iso asag1 idaraetmo pillslorindo
miioyyan olunur

magsadlar do, resurslarda moarkazlasdirilmis qaydada mohsul iizra menecerlar torafinden asagi idaraetma pillalorinda
miioyyan olunur

marketing strategiyasi vo resurslarin boliisdiiriilmasi hagqinda gorarlar geyri-markozlasdirilmis qaydada mohsul tizra
menecerlar torafindon gobul olunur

marketing strategiyasi vo magsadlor qeyri-morkozlosdirilmis qaydada mohsul {izro menecerlar torafindon asagi
idaraetma pillslorinds gabul olunur olunur

marketing strategiyasi va resurslarin boliisdiiriilmasi haqqinda gorarlar miisssisenin planlagdirma bdlmasi tarafinden
markazlogdirilmis qaydada

zaruri resurslarin hocmi markazlogdirilmis qaydada mohsul {izre menecerlar tarafindon asagi idarsetms pillolorinds
miioyyon olunur

662 Strateji planlagdirmanin biznes portfelin tohlili morholosinds hansl amil planlagdirilmir
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hansi faaliyyat sahasinin indiki saviyyada saxlanilacagi
hansi yeni foaliyyat sahasi alincagt

hansi sahayo alave investisiya qoyulacagi

hans1 faaliyyat sahasinin inkigaf etdirilocoyi

hans: faaliyyat sahasinin lagv edilacoy

663 Strateji marketing planlagdirilmasi idarsetmanin bu soviyyasinds hoyata kegirilir:
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mohsul nomenklaturasi soviyyasindo

mohsul névii soviyyasindo

miiassisonin mohsul ¢esidi soviyyasinda
miiossisonin mohsul kateqoriyasi soviyyosindo
miiassiso saviyyasinda

664 “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar
movqeyi/bazarin colbediciliyi” matrisinde bu biznes ndviino miinasibatods bigim strategiyasi totbiq edilir:
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665 ........

bazarin colbediciliyi orta, miiessisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes vahidlerino

ham bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mdvqeyi asagi olan biznes vahidlorino
bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes vahidlorina
bazarin colbediciliyi orta, miiessisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes vahidlorino

ham bazarin calbediciliyi, hom do miisssisonin bazar mdvqeyi orta olan biznes vahidlarine

davranis iisullar1 vo doyarlar sistemi, alicilarin hansi tolobatlarini 6domasi basa diisiiliir.
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miiesisonin bacarig1 vo imkanlari
miiossisonin missiyasi

miiossonin strateji plani
miiasisanin magsadi

miiosisonin strateji biznes vahidlori

666 Strateji plan:

O

kompaniyanin marketinq va logistik strategiyalari arasinda uygunluq yaradir

dedikdo, onun toyinati, no ilo mosgul olmasi vo ya na ilo mosgul olmaq istomasi, miiossisonin
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kompaniyanin magsad vo imkanlar1 arasinda uygunluq yaratmagqla daima doyison otraf miihitin yaratdig1 imkanlardan
onun maraqlarina uygun istifadeni nozords tutur

cari situasiya, kompaniyanin magsadlari, ndvbati il strategiya, foaliyyat proqrami, biidcs vo nozarat formasi tosvir
olunur

uzunmiiddatli magsadlar, onlar reallasdiracaq asas marketing strategiyalart vo lazimi resurslar miioyyonlogdirilir
kompaniyanin konkret layiholor iizro foaliyystini miioyyonlosdirir

667 Bu planlagdirmada sirkotin moagsoad vo imkanlar1 arasinda uygunluq yaratmaqla daima doyison otraf
miihitin yaratdigi imkanlardan onun maraqlarina uygun istifadoni nozordos tutur:
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Korporativ plan
Strateji plan

Illik plan
Uzunmiiddatli plan
Marketing plani

668 Marketinqgin strateji planlagdirilmasinin nazarat morholosindo asagidaki islor goriiliir:
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marketing plani tortib edilir

planlagdirilan islarin hayata kegirilmosi naticalarinin qiynatlondirilmasi va tohlili hayata kegirilir, korrekts edici
tadbirlar hoyata kegirilir

har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyaonlosdirilir

sirkotin vaziyyati, gdzlonilon imkan va potensial tohliikslor 6yranilir

planlagdirilan iglarin hayata kegirilmosi bas verir

669 Marketingin strateji planlasdirilmasinin reallagdirma morhalasindo asagidaki islor goriiliir:
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menecmentlo planlagdirma ilo bagh miizakiralor hayata kegirilir
planlagdirilan iglorin hoyata kegirilmasi bas verir
har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyanlasdirilir

Sirkatin vaziyyati, gézlonilon imkan va potensial tahliikalor dyranilir
planlasdirilan iglorin hayata keg¢irilmasi naticolorinin qiynatlondirilmasi va tohlili hayata kegirilir, korrekts edici
tadbirler hoyata kecirilir

670 Marketinqgin strateji planlagdirilmasinin planlagdirma marhalosinds asagidaki islor goriiliir:
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menecmentls planlagdirma ilo bagl miizakirslor hoyata kegirilir

har bir biznes vahidin hansi1 addim atacagi miioyyonlosdirilir

planlagdirilan iglorin hayata kegirilmasi bas verir

sirkotin vaziyyati, gdzlonilon imkan va potensial tohliikslor 6yronilir

planlagdirilan islorin hoyata kegirilmasi naticalorinin qiynstlondirilmasi vo tohlili hoyata kegirilir, korrekto edici
tadbirlor hoyata kegirilir

671 Marketingin strateji planlagdirilmasinin tohlil morhslssinde asagidaki islor goriiliir:
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menecmentls planlagdirma ils bagl miizakirslor hayata kegirilir
sirkotin voziyyati, gdzlonilon imkan va potensial tohliikslor 6yranilir
planlagdirilan islorin hoyata kegirilmosi bag verir

har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyanlosdirilir
planlasdirilan iglorin hayata keg¢irilmasi naticolorinin qiynatlondirilmasi va tahlili hayata kegirilir, korrekts edici
tadbirler hoyata kecirilir

672 Marketinqin strateji planlagdirilmasinin bu moarhslasinds planlagdirilan islorin hoyata kegirilmasi
naticolorinin qiynatlondirilmasi va tohlili hoyata kegirilir, korrekts edici tadbirlor hayata kegirilir:
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Reallasdirma
Planlagdirma
Tohlil
Monitoring
Nozarat



673 Marketingin strateji planlasdirilmasinin bu morholasinds planlasdirilan islorin hoyata kegirilmasi bag
verir:

Monitoring
Reallasdirma
Planlasdirma
Tohlil
Nozarot
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674 Marketinqin strateji planlasdirilmasinin bu morholasinds har bir biznes vahidin hans1 addim atacagi
miioyyonlosdirilir:

Monitoring
Planlagdirma
Reallasdirma
Tohlil
Nozarot
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675 Marketingin strateji planlasdirilmasinin bu morholasinds sirkotin voziyyati, gdzlonilon imkan vo
potensial tohliikelor dyranilir:

Monitoring
Tohlil
Reallasdirma
Planlagdirma
Nozarat
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676 Boston Konsalting Qrupunun tobirinco miiossiso 0z biznes portfelindo hansi biznes istigamatlorinin
olmasi alverisli hesab olunmur:

Ulduzlar vs hiiran itlor

Problemli usaqlar vo hiiron itlor
Sagmal inaklar vo ulduzlar

Sagmal inoklor vo problemli usaqlar
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Sagmal inaklor vo hiiron itlor

677 Boston Konsalting Qrupunun tobirinco miiossiso 0z biznes portfelindo hansi biznes istigamatlorinin
olmasini istoyordi:

ulduzlar va hiiron itlor
Sagmal inaklor vo ulduzlar
sagmal inoklor va hiiran itlar
Sagmal inoklor vo
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problemli usaqlar vo ulduzlar
678 Asagidakilardan hans1 kompaniyanin missiyasina qoyulan tolablors aid deyil:

Konkret olmalidir

Strateji audite osaslanmalidir

Realist olmalidir

Spesifik gabiliyyatlora asaslanmalidir
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Stimullagdirmalidir
679 Asagidaki vozifolordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifaloring aid deyil?

satiglarin hoyata kegirilmosi
marketingin idaraetms strukturunun miioyyonlogdirilmosi
magsadli istehlak¢ilarin segilmasi
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potensil miistarilorin axtarilmasi
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kommunikasiya

680 Asagidaki vozifolordon hansi ticarat iscilorinin vozifaloring aid deyil?
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satislarin hoyata kegirilmosi
giymatin miloyyonlogdirilmasi
magsadli istehlakg¢ilarin segilmasi
potensial miigterilorin axtarilmasi
kommunikasiya

681 Asagidaki vozifolordon hansi ticarat is¢ilorinin vozifalorine aid deyil?
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satislarin hoyata kecirilmasi
marketing strategiyasinin hazirlanmasi
magsadli istehlak¢ilarin segilmoasi
potensil miigtorilorin axtarilmasi
kommunikasiya

682 Strateji marketing nazarati naya deyilir?
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monfi konarlagsmalarmn aradan qaldirilmasi ve qazanilmis ugurlarin méhkomlondirilmasi iizre tadbirlorin hazirlanmasi
vo hoyata kegirilmasidir.

marketingin otraf miihit amillorinds bas veran doyisiklorin vo yaranmis problemlorin askar edilmosi, homginin bu
problemlorin hall edilmasi izrs tovsiyalorin hazirlanmas1 mogsadi ilo miiassisonin marketing faaliyyostinin vaxtasiri,
hartorafli vo obyektiv yoxlanilmasi prosesidir.

arstya qoyulan mogsads (mogsadlors) nail olunmasi vo ya miioyyon edilmis tapsiriglarin yerino yetirilmasi ti¢lin homin
faaliyyatin gedisinin izlonmasi, onun naticalorinin qiymatlondirilmasidir.

illik marketinq planlarinda miixtalif géstaricilor iizro miioyyan edilmis plan tapsiriglarinin yerina yetirilmasi
saviyyasini vo miixtalif amillorin bu kenarlagmalara tasir deracasini miioyyanlasdirmok magsadi ilo vaxtasiri va ya
daima aparilan nazarat sistemidir.

qarsiya ¢ixa bilacok bohranli situasiyalar va ya konarlagmalar haqqinda gabagcadan xobardarliq edilmasi vo vaxtinda
onlarin garsisinin alinmasidir.

683 Marketinq funksiyalarinin auditi zamani no audit olunur?
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mdvcud olan informasiya tominati vo planlagdirma sistemini

marketing elementlorinin slagalondirilmasi voziyyati

korporativ vo marketinqg mogsadlorinin aydinligt vo dogrulugu

hom iqtisadi, sosial, madoni atraf miihit, ham do bazarlar, miistorilor, raqiblar, tachizatgilar vo distryibitorlar
marketing bélmasinin rosmi strukturu, funksional somoraliliyi

684 Mbohsuldarligin auditi zamani no audit olunur
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marketing elementlorinin slagelondirilmesi vaziyyati

monfoatlilik, somaralilik

korporativ vo marketinq mogsadlorinin aydinligi vo dogrulugu

ham iqtisadi, sosial, madoni otraf miihit, hom do bazarlar, miistorilar, raqiblor, tochizatgilar vo distryibitorlar
marketing bélmesinin rosmi strukturu, funksional somoroliliyi

685 Operativ marketinq nazarati nays deyilir?

O
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monfi konarlagsmalarmn aradan qaldirilmasi ve qazanilmis ugurlarin méhkomlondirilmasi iizre tadbirlorin hazirlanmasi
vo hoyata kegirilmasidir.

illik marketinq planlarinda miixtalif géstaricilor tizro miioyyan edilmis plan tapsiriglarinin yerins yetirilmasi
saviyyasini vo miixtalif amillorin bu kenarlagmalara tasir deracasini miioyyonlasdirmok moagsadi ilo vaxtasiri va ya
daima aparilan nazarat sistemidir.

arstya qoyulan mogsads (magsadlors) nail olunmasi vo ya miioyyon edilmis tapsiriglarin yerino yetirilmasi ti¢iin homin
faaliyyatin gedisinin izlonmasi, onun naticalarinin qiymatlondirilmasidir.

marketingin atraf miihit amillorinds bas veran dayisiklorin vo yaranmis problemlorin agkar edilmasi, homginin bu
problemlarin hall edilmasi iizra tovsiyalarin hazirlanmasi magsadi ilo miiassisanin marketing foaliyyatinin vaxtasiri,
hartarafli vo obyektiv yoxlanilmasi prosesidir.
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(U qarstya ¢ixa bilocok bohranlt situasiyalar vo ya konarlagmalar haqqinda qabaqcadan xabardarliq edilmasi vo vaxtinda
onlarin qarsisinin alinmasidir.

686 .............. qarstya qoyulan mogsads (magsadlors) nail olunmasi vo ya miioyyan edilmis tapsiriglarin
yerina yetirilmasi ti¢lin homin faaliyyetin gedisinin izlonmasi, onun naticalorinin qiymatlondirilmasi v
miioyyon edilmis rejimdon konarlagmalar askar edildiyi halda zoruri diizalislorin (korrekturlarin) hoyata
kecirilmasi prosesidir.

Marletingin funksional sistemi
Marketing nozaroti sistemi
Marketingin kommunikasiya sistemi
Marketingin informasiya sistemi
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Marketingin idareetma sistemi
687 Staregiyanin auditi zaman1 no audit olunur?

marketing elementlorinin slagalondirilmasi voziyyati

korporativ vo marketinq magsadlorinin aydinlig1 vo dogrulugu

marketing bélmaesinin rosmi strukturu, funksional somoroliliyi

ham iqtisadi, sosial, madoni atraf miihit, hom do bazarlar, miistorilor, raqiblar, tochizatgilar vo distryibitorlar
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moveud olan informasiya tominati vo planlagdirma sistemini
688 Marketinq miihitinin auditi zaman1 no audit olunur?

marketing elementlorinin slagoslondirilmosi vaziyyati

iqtisadi, sosial, madoni miihit, hom da bazarlar, miistorilar, raqibloar, tochizatgilar vo distryibitorlar
marketing bélmasinin rosmi strukturu, funksional somaraliliyi

korporativ vo marketing magsadlarinin aydinligi va dogrulugu
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mdvcud olan informasiya tominati vo planlagdirma sistemini
689 Marketing auditi nadir?

Idarsedici todbirlorin hayata kegirilmoasi

Marketingin xarici miihitini sistematik, miistaqil vo dovri olaraq yoxlamaq
Miiassisanin isinin tohlil etmok

Bazar konyekturasinin dyranilmasi

Istehsali togkil etmok
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690 Marketinqin toskilinin regional yoniimlii qurulusunda asagidaki formada togkil hoyata kegirilir:

marketing faaliyyatini hayata kegirmok ligiin coxalamatli idaraetma strukturundan istifads olunur
marketing xidmati regionlar iizra togkil olunur

marketing xidmati miiassisonin istehsal etdiyi miixtslif mohsul ¢esidi iizrs tagkil olunur
marketing faaliyyatine aid olan omoliyyatlar ayri-ayri struktur bélmalarine tohkim olunur
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marketing xidmati bazarlar tizra toskil olunur
691 Marketingin toskilinin bazar yoniimlii qurulusunda asagidaki formada toskil hoyata kegirilir:

marketing xidmati regionlar iizrs togkil olunur

marketing xidmati bazarlar iizra toskil olunur

marketing foaliyyatini hayata ke¢irmaok {igiin coxalamatli idarsetma strukturundan istifads olunur
marketing foaliyyastine aid olan omoliyyatlar ayri-ayri struktur bdlmolorine tohkim olunur
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marketing xidmati miiassisonin istehsal etdiyi miixtalif mohsul ¢esidi iizra togkil olunur
692 Marketingin toskilinin moahsul yoniimlii qurulusunda asagidaki formada toskil hoyata kegirilir:

marketing foaliyyatini hoyata kec¢irmok tigiin goxolamatli idaroetms strukturundan istifade olunur

DO

(U marketinq foaliyyetino aid olan amasliyyatlar ayri-ayr1 struktur bdlmolerine tohkim olunur
O marketing xidmoti bazarlar iizro toskil olunur



marketing xidmati miiassisonin istehsal etdiyi miixtalif mohsul ¢esidi iizra togkil olunur
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marketing xidmati regionlar iizra togkil olunur
693 Marketingin toskilinin funksional qurulusunda asargidaki formada toskil hoyata kegirilir:

marketing faaliyyatini hayata kegirmok {igiin coxalamatli idaraetma strukturundan istifads olunur
marketing faaliyyostine aid olan omoliyyatlar ayri-ayri struktur bolmolorine tohkim olunur
marketing xidmati bazarlar {izro toskil olunur

marketing xidmati regionlar iizrs togkil olunur
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marketing xidmati miiassisonin istehsal etdiyi miixtalif mohsul ¢esidi iizra togkil olunur
694 Marketinqin bu toskilati qurulusunda marketinq xidmati regionlar {lizro toskil olunur:

¢oxolamatli idarsetms strukturu
bazar yoniimlii idaraetma strukturu
funksional idaraetmo strukturu
mohsul yoniimlii idaroetms strukturu
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regional idaroetms strukturu
695 Marketinqin bu toskilati qurulusunda marketing xidmaoti bazarlar iizra togkil olunur:

mohsul yoniimlii idaroetms strukturu
funksional idareetms strukturu
¢oxolamatli idaraetmo strukturu
regional idarsetma strukturu
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bazar yoniimlii idareetms strukturu

696 Marketingin bu toskilati qurulusunda marketing xidmoti miiossisonin istehsal etdiyi miixtolif mohsul
cesidi lizra toskil olunur: (Coki: 1)

regional idaraetma strukturu

bazar yonlimlii idarsetma strukturu
Funksional idaraetma strukturu
mohsul yoniimlii idaraetma strukturu
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¢oxolamatli idarsetms strukturu

697 Marketingin bu toskilati qurulusunda marketinq foaliyyatine aid olan amoliyyatlar ayri-ayr struktur
bdlmalering tohkim olunur:

¢oxolamatli idaroetma strukturu
bazar yoniimlii idareetmo strukturu
funksional idarsetmo strukturu
regional idaraetma strukturu

OO0®O0

mohsul yoniimlii idaroetma strukturu

698 “General Elektrik” vo “McKsiney&Company” konsalting firmasinin “miiossisonin bazar
movgeyi/bazarin colbediciliyi” matrisindo bu biznes ndviino miinasibatods bicim strategiyasi totbiq edilir:

hom bazarim calbediciliyi, hom do miisssisonin bazar movqeyi orta olan biznes novlorine
bazrin calbediciliyi orta, miiessisonin bazar movqeyi yiiksok olan biznes ndvlorine

ham bazarin calbediciliyi, hom do miisssisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes ndvlorine
bazarin coalbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi orta olan biznes ndvlaring
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hom bazarin coalbediciliyi, hom do miiessisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlorino

699 P&G sirkatinin strateji biznes vahidi olan CAMAY vo OLAY brendloari yiiksok artim tempi vo asagi
bazar payma malikdir. Bu brendlor Boston Konsalting Qrupun «artim-bazar pay1» matrisasinin hansi
kvadrantinda yerlosdirilmalidir?

O «Sagmal inoklor»;



«Qapan itlory;
«Ulduzlary;
«Ulduzlar» vo «Problemli usaqlar;
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«Problemli usaqglar»;

700 oo prosesindo xarici miihit amillorinin doyismo meyllori izlonilir vo bas veron doyigsmalorin
marketing planlarinda qarsiya qoyulmus magsada tasir doracesi askar edilir, zoruri hallarda mogsadoe vo
onlara nail olunmani tomin edon faaliyyoto miivafiq doyisikliklor edilir.

Hiiquqgi marketing nazarati
Inzibati marketing nazarati
Adaptiv nazarat

Idaroetmo nozarati
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Operativ marketing nozarati



