3710_Az Q2017 Yekun imtahan testinin suallari

Fann : 3710 Reklam

1 Talabin miioyyaen edilmasi ?

Istehsal¢1 qazanci,
Apelyasiya miidaxilasi,
Istensalcilarin 6domalori,
Istehlake¢1 golirindon 6doma,

O@OO00O

Mohkoma miidaxilasi,
2 Reklam vasitasila istehsalin artirilmasina cohd ?

1880
1915
1650
1840
1920

OO000@

3 Mallarin keyfiyyat vo doyari haqqinda molumat verilmoasinds reklamin tolobi ?

Etibarliliq
Xeyirxahliq
Mogsadyonliilitk
diizgiinliik
Hiimanistlik

O@OO00

4 Alici tolobinin formalagmasinda reklamin rolu ?

geyri ciddidir,
tutarlidir.
pisdir,
yoxdur,

@O000

osasdir,
5 Reklam xarcinin malin qiymaotine tosiri ?

doqiq deyil.
aidiyyati yoxdur,
forqi yoxdur,
olmamalidir,

O@O0O00

olmalidir,
6 Reklam vasitasila alicilara verilon molumatlar ?

yanlis,
konkret,
Uzun
genis,
miicorrad.

OO00®O

7 Reklamin totbiq edilmasine ¢akilon xarclor ?

ola,
COX
az

O000

geyri miioyyan.



® yiiksok
8 Insanlarda tolobin formalagsmasina gostorilon tosir ?

pis tasir gdstormir,
miisbot

bilmirom,

diqqat ¢okir.
monfi,

OO00®O

9 Reklam doqiqlosdirilmis maliyyo monboyi gostorilmoklo lazimi kommunikasiya vasitasilo pullu
xidmatlarin vo mealumatlarin yayilmasini 6ziinds oks etdirilir bu torif hansi alima aiddir ?

Maslou A.X.
Kotler F.
Berezin 11,
Axundov S.O.
Devis D.

O@O00

10 Ilk ¢ap reklami:

1720 -ci ilda
1492-ci ildo
1490-ci ilda
1472-cti ilda
1618-ci ilda

O@O0O0O

11 Ilk reklam elanlar;

1740-ci ilda
1735-ci ilda
1733-ciiilds
1729-cu ilda
1750-ci ilda

O@O00O

12 Reklam nadir?

Miixtalif xidmot ndvlori yaratmaq
Mal satmagq, istehsal¢iya ¢atdirmaq
Malin istehlak xiisusiyyatlori
Qisqirmaq, ¢agirmaq

Mal satmagq, istehlak¢iya ¢atdirmaq

O@O00

13 Reklamin ilk sigrayisli inkisafi ?

1920
1840
1650
1838
1915

O@OO00O

14 Reklamin tokamiil dovra ?

1440-1650,
1938-1940
1915-1938,
1650-1840,
1840-1915,

@O0O00



15 Muiasir reklamin ilk morkazi ?

Fransa
Italiya,
Yunanistan,
amerika,

O@OO00O

Ingiltors,
16 Ilk gozet reklami ?

1845
1650
1440
1472
1840

O@OO00

17 1lk dofs yigma srifti ilo cap edilon reklam tarixi?

1845
1650
1440
1472
1840

O@OO00O

18 Psixologi tosir reklamlarinin verilmosinds talob olunan miitoxassis ?

9dib
Miihondis
Rejissor
psixoloq

O@O00

Jurnalist

19 Insanlarin psixologiyasina reklamin tosirini miioyyon edon reklamsiinas miitoxassis ?

Rossam
Iqtisade¢1
Rejissor
psixoloq
9dib

O@O00

20 Insanlarin harmonik inkisafi ii¢iin reklam qgarsisinda qoyulan toloblor ?

Diqqaotlilik.
Maogsadyonliiliik
Etibarliliq
hiimanistlik
Konkretlilik

O@OO00

21 Reklam molumatlarinda roqomlerin haqigats uygunlugu barads toloblar ?

Uygun olmamaq
Hiimanistlik
Mogsadyonliilitk
Konkretlilik
Etibarliliq

O@O00O

22 Reklamin verdiyi molumatlar ?

O

riya.



sart,
yalan,
dogru,

O@OO

geyri somimi,
23 Reklamin obyekti ?

xidmatlor.
insanlar,
mallar,
tosorriifatlar,

O@O00

nazirliklar,
24 Reklamin mahiyyati nadir ?

gormok.
pislomoak,
oxsatmaq,
tanitmagq,

O@O00

lagv etmak,
25 Reklam sOziiniin manasi nadir ?

danigmaq
Xobordarliq,
Elan etmok,

qisqirmaq,
Hoayacanlandirmagq,

O@OO00

26 Reklam sozi hansi 6lka dilindadir ?

66

arab
ftalyan
fransiz,
latin,
ingilis

O@OO00O

27 Reklam agentliyinin funksiyasi ?

Reklamin yaradilmasi

Bazarlarin 6yronilmosi
Istenlakgilarin todqiqi

Istehlaker ilo istehsal¢1 arasinda olaqo
Reklamin verilmasi

OO000@

28 Bilbordlarda istifado olunan plakatlar ?

Elan yeridir

Istehsal reklamdir

Maginlara vurulan reklamlardir

Hissa-hissa hazirlanaraq kii¢alords qurasdirilan reklamdir

O@O0O00O

Vitrin reklamidir
29 Kiiga reklamlarinin monfi xiisusiyyatlori ?

Ohato dairasino gora
Tezliyino gora

OO0

Tasir giiciine goro



~
)

®

Sarf olunan xarclarin saviyyasina gora
Otraf miihitin ¢irklondirici tesirino géro

30 Kiigo reklamlarina olan tolab ?

OO00M®0O

Jurnal reklamina uygundur
Bunlardan xeyli forqlidir
Radio reklami ilo eynidir
Televiziya reklamu ilo eynidir
Qozet reklamu ilo oxsardir

31 Kii¢a reklamlarinin tosir gdstorma yeri ?

@O0O00

Istirahot zonalarinda,
Kurortlarda,

Isdo,

Evdo,

Kiigado

32 On genis yayilmis kii¢o reklamlari ?

OO000@

Plakatlar

Ad silqanlar

Qalxanvari reklam qurgulan
Isigh qurgular

Lovhalor

33 Televiziya reklaminda ¢atigmayan cohotlor ?

OO00®0O

Sas

Az dmiirlii olmasi
Cizgi

Rang

Horokot

34 Jurnal reklamlarinin bazi ¢atigmamazligi ?

OO00M®0O

Reproduksiyalarin keyfiyyoti yiiksok deyil
Uzun hazirliq dovrii tolob edir

Dizayn ¢evikliyi yoxdur

Prestij vo auditoriyanin se¢imi diizgiin deyil
Rongdon istifads imkanlar azdir

35 Jurnal reklamlarinin Gstlinlilyii.

OO00®O

Xeyli avvalden hazirlanir

Jurnal reklamina daha ¢ox inam var
Uzun hazirliq dovrii tolob edir
Qiymati ¢ox da baha deyil

Ohato dairesine gore effeklidir

36 ABS-da gozet reklamina etibarliliq faizi ?

O@O00

50
40
32
42
45



37 Qozetlorin boazi ¢atismayan cohatlori ?

Operativ xaborlori yaymir

Se¢im prinsipi ilo oxunur

Insan fraliyyatinin biitiin foaliyyotini ohato etmir
Qisa Omiirlidiir

O@OO0O

Qozet reklami itmir
38 Qozet reklaminin Ustiinliiklori ?

Qeyri aktualdir

Konkret bazart yoxdur

Ohalinin xiisusi tobaqoslerins verilir
Comiyyatin biitiin dairslorina niifuz edir

O@OO00

Comiyyoatin passiv informasiya dasiyicisidir
39 Miiasir soraitdo reklamin imici ?

Onun dayaniqligin1 gdstorir

Onun sayin1 oks etdirir,

Onun davmliligini oks etdirir,

Onun mahiyyatini oks etdiron vasitadir,

O@OO00

Onun istiqgamatini gostarir
40 Reklamin forglondirici cohati ?

Toalobin toplanilmasi.
Toalabin formalasdirilmasi,
Toklifin dinlonilmasi,
Malin forqlandirilmesi,

O@O00O

Toklifin alinmasi,
41 Direkt marketing nadir ?

Birbasa marketing,
Saboko marketing,
Natamam marketing,
Dolayisi1 yolla marketing,

O000@

Yoxlayic1t marketing
42 Istehsal marketinginin mogsodi?

Malin gesidlonmasi

Cokilon xoarcloarin azaldilmasi,
Malin qiymatlondirilmosi,
Malin satilmasi,

O@O00O

Raqibin dyranilmosi,
43 Reklam iqtisadiyyatin hansi sahasini ohats edir ?

Tominat,

Satis,

Istehsal,

Biitiin sahosini.
Todariik,

O@O00

44 Reklam marketin noyidir ?

O Osas vazifosi.



Osas istiqgamotidir
Osas sobabi,

Osas amili,

Osas qaydasi,

O@OO

45 Miiasir doviirds an ¢ox reklam verici 6lko ?

Rusiya
Fransa,
Ingiltoro,
ABS,
Yaponiya,

O@O00

46 Reklamin siyasi hoyata tosiri ?

Xeyir.
Molum deyil,
Yoxdur,
vardir,

Aid deyil,

O@O0O00

47 Reklamin istigamati

Bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasi vo tokmillosdirilmasi

Istehsal bazarinda omtoo miibadilosi

Bazarda omtoanin realizosi

Istehsalgilarla istehlakgilar arasinda qarsiliqli alaqo yaratmaqla bazara istiqgamelondirmo

O@OO00

Istehlakgilarla istehsalcilar arasinda qarsiliql olago
48 Reklamin istehlak¢inin gorarina tosiri

sort.

tam,

pis,
yaxsi,
natamam,

O@O00O

49 Malin nifuz markasi ?

Boyiik ideyalar

Movqgein miioyyon edilmosi
Boytik timidler

Mal nisanlarinin yarisi

O@OO00

Somimilik
50 Alicilara amtaalorin satisi reklami ?

Istehlak reklami

Xidmot reklami
Topdansatis ticarat reklami
Porakonda ticarat reklami
Istehsal reklam

O@OO00

51 Topdansatis ticarat reklami ?

Porakondo satigin togkili
Istehlakgilar haqqinda molumat
Istehsal miiassisolari hagqinda malumat

@000

Malin topdan satiginin togkili



O

Xidmatin togkil edilmosi
52 Hesablagma formasina gora reklamlar ?

Dovlat torafindon 6doma
Hoavaslondirms metodu ila

Reklam sirkatlorinin miikafati hesabina
Soxsi va sorikli formada

O@O00

Ovazetmo formasi ilo
53 Istehsalci reklamlari ?

Firmalara yonoldiyino goro
Mogsadli bazara yonaldiyine gors
Istelake¢ilara yonoldiyine géro
Istehsalcilara yénoldiyina gora

O@O0O0O

Toskilatlara yonoldiyine goro
54 Qytenberq dioqanali haradan kegir?

trapesiyanin tam orta xottindon

diizbucagin hipetenuzuna perpendikulyar olaraq
sag asag1 kiincdan, sol yuxari kiinca

sol yuxar kiincdon, sag asagi kiinco

O@OO00

trapesiyanin orta xattindon
55 Reklam praktikasinda vampirobraz ilo 6lgmok isaralori

komedik sohnalarin istifadasini

erotik sohnolarin istifadasini

gorxulu sahsalordan istifadesini

mohsur adamlarin reklamda gdstorilmosini

O@OO00O

golacak haqqinda abstrak fixirlori.
56 Kopyiiterlosdirilmis reklam-

KiV-ilo nosr olunan elanlar

Radio-elanlarla maotnin oxunmasi
Telediyircaklok
Kompyuterlosdirilmismolutmatlarin verilmasi

O@O00

Alqi-satqu ils slagador elanlar
57 Adavari vitrinlorin siigolonmosi-

Ust hissosi

Igari polkalart
Yalniz bir torafdon
Hor d6rd torafdon

Qabagi

O@O00

58 Slayd-reklam vasitosi —

bir vo bir ne¢o ekranda proeksiyalarin ronqli diapazonlarin avtomatik olaraq ovez olunmasi
bayramqabagi tobrikedici kartogkalar ,asiqcalar

Kino-keatrda filmlorin niimayisinden qabaq toqdim olynan jurnal

kiitlovi-informasiya vasitoalorindon reklamlar

radioda oxunan reklam —elanlar

O@OO00

59 Reklam- elanlar



Bazarlardaki carg¢ilarin xoborlori

Kinoteatr afiglori

Diraklars vurulan elanlar

Dovri moatbuat vasitasilo pullu verilon reklam

O@OO00

Incosenot yeniliklori xobarlori
60 Vitrina ayani vo inandirici olmaqla mali neca gostorir?

Reklam diyircoklorilo
Elanlarla
Videokasetlo

Natural formada

O@OO00O

Cap voragosila
61 Ticarat vitrinasinin yerlosdirilmasi

Modaeniyyot morkoezlorindo

Qosabo- kond magazalarinda

Ticarat vitrinasinin yerlagdirilmasi

Ixtisaslagdirlmis vo universal supermarketlordo, ramstorlarda, univermaqlarda

O@O00

Tibb ocaqlarinda
62 Proktat ¢ap nosri

Divarlara vurulmus reklamlar

Radio vo televiziyada verilon reklamlar

Reklam xarakterli bazokli moqalaler

Mal vo xidmoatin xiisusiyyatini basliqlarla, fotosokillarda aks olunan syujetlor

O@OO00

Bayram qabagi endirilms slaqador endirilma
63 Magaza vitrinasinin rolu

Saticilarin qabiliyyati

Isiglandiriimasi

Magazanin genisliyi

Hom mal reklami, hom do ticarat alq1- satqist

O@O00

Mal gesidi say1
64 Video- ekspress informasiya reklami

Kino- teatrda gedon jurnal- siijetlor

Bayram qabagi tobrik edici goriis kartogkalari
Radioda oxunan reklam- elanlar

Kiitlovi informasiya vasitolorindoki elanlar

@O000

Lazim olan molumatlan videosiijetlors ko¢iiriib operativ sokilde gdstormok
65 Olkonin bir bdlgasinda nozords tutulan reklamlar ?

Miiossisolorarasi reklam
Rayonlararasi reklam
Orazi reklami

Regional reklam

Olko reklami

O@O00

66 Umummilli reklamvericilor ?

Milli gozetlar
Auditoriya

OO0

Milli reklam hazirlayicilarn



@ Umummilli reklami maliyyolosdironlor

O Milli televiziya

67 Azorbaycanda miiasir reklamin ilk yayim vasitosinin adi ?

“toraqqi”
“torctiman”,
“ziya”,
“okingi”,

O@OO00O

“that”,
68 Miiasir reklamin azorbaycanda ilk yayimi ?

1881
1855
1837
1875
1887

O@O00

69 Azorbaycanda ilk reklamin formasi?

“dastanlar”.
qayaliistii rosmlor
Totemlor

Das kitabolori
“sobehlor”,

OO00®O

70 Olkomizdo ilk reklam tarixi ?

e.2. I minilliyinda

e. 9. XIII- X minillikdo,
V osrda

XV asirda

Xosrdo

OO00®0O

71 Rangli televiziyanin yaranmasi ilo televiziya reklaminin diinyada ikinci soviyyaya yiiksolmasi ?

Reklam xarclarinin 6donilmasi

1947

Reklamveranlorin asas vozifosi ?

Reklam edilon mohsula aid matinlarinin tostiq edilmasi

O000@

Reklam materiallarinin iglonib hazlrlanmasinda komoklik gdstormak
72 Reklamda yalan va sisirdilmis molumatlara qarsi salib yiirtisii ?

Biidco vo marketing strategiyasi
1650

1911

1920

Reklam agentliyinin osas vozifosi

OO0®0O0

73 Bazarin konyunkturasi:

qiymotin miiasir saviyyasinda tolobatin hocminin toklifin hocmindon artiq oldugu haldir
qiymeotlorin milasir soviyyosindo tolobatin hocmi ilo toklifin hocmi arasindaki nisbotdir

qiymetin miiasir saviyyoesinds tolabatin hocmi ils toklifin hocminin tarazliq veziyyaetidir
giymatin miiasir saviyyasinda toklifin hacminin talabatin hacmindon artiq oldugu haldir

OO00®0O

qiymatlarin miiasir soviyyasindoe ehtiyaclarla tolobatin hacmi arasindaki nisbatdir



74 Bazarin potensial tutumu

414
istehsal edilon mohsulun maksimum miqdaridir (doyoridir)
417
416
415

OO000@

75 Bazarin seqmentlosdirilmasi

408
mohsullarin mévqeloasdirilmosidir
411
410
409

OO000@

76 Yaradicliq konsepsiyasi nays malik olmalidir?

Aktualliq, orijinal tasir mexanizmi
Yumor mohsula aid olmalidir
Hissbra emosional baglanma
Miiraciotin yeni formasi

O000@

ideyanin icrasi, yaradici yanasma
77 Qazet sahifasinin yuxarisinda yerlosdirilon reklam lenti mecs adlanir?

Bilbord
Boks
Kauk
Docer
Bull-mark

OO0®0O0

78 Reklam todqigatlarinda biitovliikdo oshalini tamsil edon seqmentlori meco adlanirlar?

Secilmis qruplar
Tutum

Unvanli kataloq
Yayim modeli

OO000@

Faydasiz auditoriya
79 Reklam miiraciatinin ideyasinin formalasmasinin asasinda no durur?

Magsadlar
Galirlar
Seqmentlasdirma
Motiv

Da v ranis

O@OO00

80 Reklam prospektinin ndvii neco adlanir?

Cixars
Docer
Qlossari
Buklet
Binqo-kart

OO00®O

81 Reklamin mogsadli auditoriya {lizro tosnifati:

)

(U kiicareklamlari. radio-televiziya, cap reklami



OO0®O

mal reklamlari, geyri-mal reklamlari. bitgi mangali va s.
satic1 reklami, marker reklami, bazar reklami

alict reklamu, istehlakci reklami

xarici. regional, yerli reklamlar

82 Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo reklamin magsadi

OO00®O

Bazar subyektlorino genis yer vermok

Yeni va roqabato gors bilocok mallar istehsal etmokdir
Istehsalin somoraliyinin toskili

Kicik hagmli informasiyalarin yayinmasinin tagkili
Keyfiyyotsiz mal istehsal edon istehsalgilar oradan qaldirmaq

83 Reklam konkretliliyi nodir?

OO00®0O

Istehsal proqramina tosiri

Sads ,aydin,inandiric1 olmasi
Malin genis todbigi

Istehsal xidmotlorini n foaliyyoti
Bazar foaliyyatine nazarat

84 Amerika Marketinq Assosiyasiyasinin fikrinca-

OO0®0O0

Standartlagmaya xiisusi yer verilmoalidir

Mohsulun keyfiyyatini artirmalt

Obyekto daha ¢ox istehlakcilar toplanmasina xidmot etmolidir
Bazarin inkisaf morhoalalorini 6zilindos oks etdirmoalidir

Bazarin inkisaf morholalorini 6ziindos oks etdirmoalidir

85 Reklamin istehsalgilarla istehlakg¢ilar arasindaki rolu

O@O00O

Miiqavilslorin baglanmasi
Tanigligin yaranmasi
Unsiyyotin yaranmasi
Danisiqlarn tosqiledicisi
Miinasibatlorin méhkomlonmaosi

86 Reklamin istehlak¢ilara molumati

OO00®0O

Mallarin yaranmasi haqqinda malumat
Mallari satmaq va tolob yaratmaq
Istehsal xiisusiyyotlorinin molumat
Omtaas istehsalina sorf olunan vasait
Istehsala sorf olunan xidmeot ndvlori

87 Reklamveranlorin asas vazifasi ?

OO0®O0

Radio va televiziyailo miiqavilalarin baglanilmasi
Kiitlavi informasiya

Reklam xarclorinin 6donilmasi

Reklam sifariglorinin formalagdirilmasi

Reklam sifarislorinin verilmoasi

88 Reklam agentliyinin asas vozifosi

OO0®0O

Reklam materiallarinin iglonib hazlrlanmasinda komoklik gdstormak
Reklam mohsulunun islonib hazirlanmasinda

Reklam obyektinin miisyyanlasdirilmasi

Reklam xarclorinin 6donilmasi



O Reklam edilon mohsula aid motinlorinin testiq edilmosi

89 Reklam elaninin hazirlanmasi ?

Bazarin todqiq edilmasi

Agentliyin mévcudlugunun baglica sorti olan son marhalasi
Omtas vo bazarin dyronilmasi

Omtoonin zoif vo giiclii torefinin miioyyonlosdirilmasi

OO00®0O

Biidco vo marketing strategiyasi
90 Birbasa pog¢t reklami vasitosi-

diroklors vurulan elanlar

radioda oxunan reklam-elanlari

bayramqabagi tobrike reklami

poctla xiisusi hazirlanmig reklam -malumat moktublarin géndorilmosi

O@O0O0O

musiqi ilo miisayat olunan reklamlar
91 Adavari vitrinlora hasi aiddir?

Gozdirilon arabagiqlar

Magazanin sligoarxasi vitrinlori
Kiicalords qoyulmus stollar

Ticarat zalinin bir hissesinda yerlosir

O@OO00O

Magazada qoyulmus roflor
92 Kopyiiterlosdirilmis reklam vasitosi

KiV-ilo nasr olunan elanlar

Radio elanlarda matnin oxunmasi
Telediyircoklar

Komyiiterlog-s molumatlarin verilmasi

O@OO00O

Alqi-satqu ilo slaqodar elanlar
93 Hansi filmlor rekram diyircokloring aiddir?

Usagqlar iiciin verilon cizgi filmlori

Elmi-publisist gumallar

Televiziyada niimayis etdirilon filmlar
Miiddatil5-san-don bir nec¢ doq-dak olan filmlor

O@O00

Tabiotlo slagolor qisametrajli filmlor
94 Texniki va niifiiz reklam fimlarinin istifadasinda —

Televiziyada har hansi bir sonadli piiblisisit verilisin verilmasi

Yarmarka vo sorqilordo,motbuat konfraslarinda,isquzar goériislordo,toqdimetmo morasimlorinds verilir
Radiosyujetlorin musiqi ilo mysayot edilmasi ilo oxunmast

Kinoteatrlarda niimayis etdirilir

Hor hans1 bir malumat radio vasitasils oxunmasi

OO00®0O

95 Cap reklaminin istifade olundugu yer —

Ziyafot morasimlorindo

Moadoniyyat markazlarinda

Super marketlordo

Kommersiya danisiqlarinda ,isgiizar goriislordo

O@OO00

Idman yanslarda

96 Texniki-reklam filmlorinin moqsadi-



Elmi-texniki yeniliklorin tabligi vo niimayis etdirilmasi
Malin istehsal xiisiisiyyotlorini

Istehlak mallarinin xiisiisiyyatlorini vo xarakteri

Sonaye toyinatli mallarin ,xammal vo avadanliqlarin tobligi

O@OO00

Modoni maarifsiliyinin tobligi

97 Ci

o

-cadval togqvim cap reklami —

Bozi syujetlor oks olunan kartlar

Malin keyfiyyot niganlart

Xiisusi fotogokillor

Toqvimls yanas sifarigginin simvolik cohatlori

O@OO00O

Mal grupu vo ya xidmotin reklami
98 Reklam vasitalarinin tasnifatina no daxildir?

komiyyaot
Keyfiyyot
Xiisusiyyot

Totbiq olunma yeri
Xarakter

O@O00O

99 Vitrinanin hansi ol¢tilori gotiiriiliir?

Rahatligi

Salige-sehmani

Isiqliliq doracasi
Hiindiirliiyii,eni va darinliyi

O@O00O

Bor-bozayi
100 Reklam vasitalorinin tasnifati-

Komiyyotina goro

DO

(U Totbiq olunma xarakterino goro
O Xasiyyotino goro

® Totbiq olunma yerino goro

N’ q y g

O Keyfiyyatina gora

101 Cap- reklam1 hansi sahado istifads edilir?

O Ziyafot morasimlorindo

O Modoniyyot morkozlorindo
O Super-marketlordo
@ Kommersiya danislarinda ,isguzar goriislorde

C idman yanslarinda
102 Radio- reklam elanini neca basa diismok oldar?

Divarlara vurulan elanlar

Kinoteatrlarda gedon jurnallar

Hor hansi bir malumatin diktor vasitasilo oxunmasi
Televiziya vasitasilo niimais olunan reklam —diyircaklar

O@O00O

Kiitlovi informasiya vasitolorindo nogr olunan reklamlar
103 Audiovizual reklama

Tobrikedici agiqgalar
Giindolik matbuat reklami

OO0

Televiziya reklamlar



® Kinofilmlor, videofilmlor vo slaydfilmlor
O Alqi1- satq1 reklamlart

104 Cap reklami materiallar1 qrupu

Informasiya vasitolori
Diroklors vurulan elanlar
Radio- televiziya elanlan
Yeni il reklam- hodiyyo nosri

O@OO00

Bazarlarda hay-kiiy¢ii cargilar
105 Slayd- reklam vasitosi

Bayramgabag tobrikedici kartogkalar, agiqcalar

Kiitlavi informasiya vasitalorindo gedon reklamlar Radioda oxunan reklam- elanlar
Kinoteatrlarda filmlorin niimayisindon qabaq toqdim olunan jurnal

Bir vo bir neco ekranda proyeksiyalarin rongli diapazonlarin avtomatik olaraq ovez olunmasi

O@O00

Radioda oxunan reklam- elanlar
106 Reklam- hadiyyo nosri

Dirakloars vurulan mealumatlar
Televiziyada verilon elanlar
Hoftolik informasiya buraxilist
Bayramqabag tobrikedici aciqgalar
Radio reklamlar

O@OO0O

107 Cib- cadval togqvim gap reklami

Xiisusi fotogokillor

Bozi siijetlor oks olunur

Mal qrupu vao ya xidmatin reklami
Malin keyfiyyat niganlar

@O0O00

Taqvimls yanas sifaris¢inin simvolik cohatlari
108 Reklam- niifiiz filmlari

Bayramgabag tobrik agiggalari

Moadon maarifciliyin tabligi

Elmi- texniki yeniliklorin tobligi

Mal haqqinda malumat verir vo eyni zamanda istehsal¢inin niifuzunun artirmaga imkan verir

O@O00

Hor hansi bir molumatin radio diktorunun vasitasilo oxunmasi
109 Stoliistii vo divar toqvimlori

Realizo olunan yerin xiisusiyyotlori

Malin keyfiyyaoti

Malin istehsal xiisusiyyatlori

Uzliiyiinds sifariscinin simvolik alamatleri olunur

O@O00O

Satilan malin miqdan
110 Telebazak va ya telenaxis reklam vasitasi

Radio- diktor torafindon elanin yayimlanmasi

Diroklora vurulan elanlar vo anonslar

Bayramqabag1 radio veriliglorindo oxunan tobriklor

Miixtolif televerilislorin arasinda diktor vasitasilo oxunan moatnlar

O@OO00

Musiqi ilo miisayat olunan siijetlor



111 Reklamin an samarali vasitasi

O@OO00O

Sabit qiymotlor

Malin keyfiyyoti
Bazar cargilan

Dogru malumat
Istehsal xiisusiyyatlori

112 Prospekt ¢ap reklami

O@O00

Idman vo saglamliq haqda kiilliyyat

Istehsalin somoraliliyi gostaricisi

Idman vo saglamliq haqda kiilliyyat

Daqiq vo mal qrupu haqda moelumat veran nosr
Madaniyyat yeniliklori nosri

113 Cap reklaminin nogrinin novii

O@OO00

Kalendar- bloknot nosri
Qozet nagri

Doargi (jurnal) nasri
Reklam- kataloq nosri
Kitabga nasri

114 Reklam vaxtinin secilmasi ?

O@O00O

Radio vo televiziya sirkot rohbarliyi ilo razilagdirmaq
Reklam elanlarint hazirlamaq

Biidconi formalagdirmaq

Matbuat

Mosuliyyaeti aydinlagdirmaq

115 Reklam biidcasinin miioyyon edilmasi ?

O@OO00

Maosuliyyatin miioyyan edilmasi
Reklam elanlarinin yaradilmasi
Reklam vasitasinin se¢ilmasi
Maliyya-pul sanadlarinin hazirlanmasi
Reklam vaxtinin se¢ilmosi

116 Reklamda oyanilik ?
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Yaxs1 ideya olmalidir
Somimiliyi toamin etmak
Movqgeyi miioyyon etmok
Malin goriiniisii olmal
Boyiik iimidler asilamali

117 Reklamda keyfiyyot ?

O@O00

Somimilik olmalidir

Boytik iimidlor agilamal

Movqei miioyyan edilmalidir

Mal haqqinda reklam diqqeto layiq olmalidir
Yaxs1 ideyalar verilmoli

118 Reklamda boyiik ideya vermok ?

~m
—

Yenilik¢ilik



Malin niifuz markasini qaldirmaq
Movqeyi bildirmok
Ideyanin uzun illor aktuallig

O@OO

Somimilik

119 Reklamda movgein muayyan edilmasi ?
Somimiyyaot

Mal istifadigilorin royi

Mal nisanlarinin yarisi
Mohsulun istifadesinds sizdoki miisbat doyisiklik

O@OO00O

Malin niifuzunun qorunmast
120 Sosa asaslanan reklam vasitalori ?

radio vo televiziya reklami
Qozet reklamu
Bukletlor,pogt reklami
Jurnal reklami

O000@

poct reklami
121 Fordi soxslor torafindon verilon reklam ?

Kii¢o reklami

Radio reklami

Televiziya reklami

Satr vo ya rubrikali reklam

O@OO00

Vitrin reklam

122 ixtisaslasdirilmis reklamlarin verilmosindo istifado edilon asas vasitalor ?

Televiziya

Qoazet

Radio

Pogt vo pesokar comiyyaotlorin nosrlori
Jurnal

O@OO0O

123 Miitoxassislar li¢lin nozords tutulmus reklam ?

Televiziya miitoxassislori liclin nozords tutulmus reklamlar
Istehlakelar iigiin veril mis reklamlar

Déovloat reklami

Ixtisaslasdirilmis reklamlara

O@OO00O

Hokumat iigiin verilmis reklamlar
124 Reklamin stimullagdirma kompleksinin torkib elementi ?

Hesablagma formasinin tatbiqi
Magsadli bazar

Reklamin hazirlama monboyi
Molumat vermok vo xatirlatmaq

O@O00

Genis tolab yaratmaq
125 Reklamin maqsadinin va vozifalorinin miioyyanlogdirilmasi ?

Istehsal¢i firmalarin tapilmasinda
Haqqinin 6donilmasinda
Cografi prinsipi miioyyanlosdirildikda

@000

Foaliyyot proqraminin islonib hazirlanmasinda



O

Vozifalorin miloyyanlosdirilmasinda
126 Miiracist formasina gora reklamlar ?

Genis tolob yaratmaq moqsadi ilo
Hazirlanma moanboaina goro,

Xidmat obyektins gora,

Keyfiyyot vo qiymot gostoricisine gora,

O@O00O

Cografi prinsiplorine gora,
127 Singl 6zlindo noayi gostarir

sos tonunun doyisilmasi
reklam nagmasi

S9s siiarl

musiqili reklam miiraciati

O@OO0O

radioreklamda sas effekti naboru

128 Radio reklamin daha effektiv vaxti

15-don 10-kimi
20-don 21-o kimi
8-don 9-kimi
13-don 15-kimi
5-don 10-kimi

O@OO00

129 Radio reklam c¢atigmazliglari.

alicilara tosir
calbedicilik
bahaliq.

tosirin azalmasi

O@OO00O

ucuzluq
130 Radioreklamin tstiinliiklari

diizgiinliik
iirokdon sdhboat
alicilara tosir
ucuzluq
calbedicilik

O@O00O

131 Reklamin televiziya vasitasils verilmasinin iistiinliiyii:

reklamin verilmosi imkanlarinin az olmasi;
reklamin qiymetinin (haqqnin) ucuz olmasi:
onun operativliyi;

istehlakci auditoriyasinin genisliyi;

O@O00

reklamin verilmasi imkanlarinin yiiksak olmasi;
132 Reklam miiracistini hazirlayan surat neco adlanir?

informasiya monbayi
Aktyor
Kommunikant
Kommunikator
Icraci

O@OO00

133 Televiziya programinin aparicist necs adlanir?



Kontaktor

Operator
Aktyor
Moderator
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Kopirayter
134 KiV -in (kiitlovi informasiya vasitalori) asas funksiyalari:

elanin doarc edilmosi
tadqiqat, satig
informasiya. proqnoz
planlagdirma vo secim

O@O00

motnlarin tortibi
135 teleelan reklam vasitolori vo onun mahiyyati-

Musiqi ilo mysoyat olunan syujetlor

Diktor torafindon oxunmagqla molumatin yayilmasi
Diroklors vurulan elanlar

Bayraqabag1 oxunan tabriklor

O00®O

Verilisin arasinda qedon reklamlar
136 Radio-jurnal reklam vasitasi

Televiziya vasitasilo niimais olunan tele-diyircoklor
Molumat reklam xarakterli radio-verlislorin 6tiiriilmasi
Diroklara vurulmus elanlar

Musiqi ilo miisayat olunan reklam moalumatlar

OO00®0O

Kinoteatrlarda verilon jurnallar
137 Tele elanlar reklam vasitosi

Musiqi ilo miigsayot olunan syujetlor

Diktor torafindan niimayis olunan vo oxunan molumatlarin yayilmasi
Diraklors vurulan elanlar

Bayramgabag1 oxunan elan vo tobriklor

Verilislorin arasinda gedon reklamlar

OO00M®0O

138 Reklamin vasitalarindan biri-

Tolabatin 6donilmasi
Molumatlandirmaq

Bazarin hazirlanmasi
Yeni malin yaranmasi

OO00®O

Mallarin satiginin togkili
139 Vitrinanin gurulusu noyi xatirladir ?

Torbani
Qutunu
Diroklari
Redal1
Otag1

OO00®0O

140 Cib- codval togvim gap reklami

Mal grupu vo xidmatin reklami
Xiisusi fotogokillor

@O0

Toqvimls yanas sifaris¢inin simvolik sohatlori



OO

Malin keyfiyyoat niganlart
bozi syujetlor oksolunan kartlar

141 Reklamin vasitasi

OO00M®0O

Istehsalla ticaroti alagolondirmok
Istehsalgilarin molumatlandirilmasi
Aliciliq qabilliyyetini toyin etmok
Malin keyfiyyotino zomanot vermok
Igtisadi imkanlarn miioyyon etmok

142 Kompiiterlogdirilmis reklam vasitosilo molumatlarin verilmosi

OO00®O

KIV- do nosr olunan elanlar
Kompiiterlogdirilmis malumatlarin verilmasi
Telediyircoklor

Radio jurnal

Alqi-satqu ilo olaqodar elanlar

143 Video- ekspress informasiya reklami

OO00®O

Bayramqabag1 tobrikedici goriis kartogkalar

Lazim olan molumatlan videosiijestlora ko¢iiriib operativ sokildo gostormok
Kinoteatrlarda gedon jurnal- siijetlor

KIV- do verilon reklamlar

Radioda oxunan reklam va elanlar

144 Prokat- reklam nogri

OO00®0O

Bayramgabag1 endirim reklamlari

Reklam olunan mshsul haqda strafli melumat verilir
Divarlara vurulmus reklam va elanlar

Magaza reklamlari

Qozetlords reklam xarakteri maqalalor

145 Magaza vitrinlorinin kdmayi

O@O00

Malin gesidinin say1

Reklam olunan malin keyfiyyati

Satigda olan mala qars1 miinasibot
Istehlak¢tya bu vo ya digor malin alinmasina
Malin istehsal olunma vaxti

146 Magaza vitrinasinin mahiyyati

OO00®O

Istehsal olunan malin tobligati, yayimlanmasi

Geyim modoniyyati vo maisat estetikasini tadbiq etmoak
Mallarin keyfiyyatina olan miinasibot

Istehlakg1larin talobat, ehtiyaclarinin maragi

Kii¢adan kegan alicilarin miinasibati

147 pablik-rileysnz nadir ?

O@O00

Reklamin tatbiqi
Istehsalgilarn olaqoasi
Istehlakgilarin birliyi
Ictimaiyyatls olago
Reklamin yayilmasi



148 seylz promousn dedikds no nazords tutulur ?

Tachizin tamamlanmasi

Satisin azaldilmasi

Satisin ¢oxaldilmasi

Satigsdan asili olaraq tachizin stimullagdirilmasi

O@OO0O

Qiymot amili
149 Brending nadir ?

Satis1 stimullasdirilmasi

Satisin artirilmasi

Istehsalin geniglondirilmasi

Istehsal,satig togkilatlarinin vo reklam agentliklorinin birgs isinin forqlondirilmasi.

O@O00

Reklam agentliklorini isini forqlondirilmasi
150 Goriinan siiratin yaranmasina yonoalon kreativ neco adlanir?

Emosimal faiz
Psixoloji

Tosviri kreativ
Dizayner kreativi
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Yaradici
151 Ticarat reklamina hansi islahatlar aid edilir

Mogsadyonliiliik
Diizgiinliik

Hiimanistlik va etibarliliq
Hamisi aid edilir
Konkretlilik

O@O00O

152 Reklam tasarriifatinda rentabelliyin miiayyonedicilori

moanfoatin olava mal dovriyyasina nisbati
golirin is¢ilorin sayina nisbati

golirin mal dovriyyasina nisboti
moanfoatin reklam masraflorino nisbati

O@O00

manfostin mal dovriyyasina nisbati
153 Reklam effektivliyinin hesablanmasmda istifada olunan gostaricilar

is¢ilorin sayi. texnikanin miqdari
kompaniyalarin miqdan

glinlorin sayi. alicilarn sayi
gilinlorin sayi, orta giinliikk dovriyye
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mal dovriyyasi, gun hesabi ila norma
154 Reklam eftektivliyinin hesablanmasmda asas dovrlar

reklam tatbiqi dovriinda va tatbiqdan sonraki dovriin malumatlan
reklam tatbiqindon avvoalki dovriin molumatlarn

reklam tatbiq olunan dovriin malumatlar

reklam totbiq oilman ddviirds. ondan avval va tatbiqdan sonraki dovriin

O@O00O

reklam totbiqindon sonraki dovriin molumatlari

155 Baxis bucaq 1 nadir?

O reklam molumatlarinin piyada harokot edonlor



O@OO

bayir reklaminin gobulu parmetrlori

reklam molumatlarinin piyada va ya naqliyyatda harokat edonlor
bayir reklaminin alicilarinin gérmo keyfiyyotinin parametrlori
Bayir reklaminin yiiksok vo asag1 hiindiirliikds baxis bucagi

156 Nozar noqtesi -bu
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Yerli olaraq genis nozor ndqtasi

daha yaxsi1 formada bayir reklaminin basa diisiildiiyi yer
Bayir reklami yerloson yer

bayir reklaminin biitlin xiilasasinin tam baga diistildiiyii yer
Yerli olaraq maksimal genis nozor ndqtasi

157 Reklamin ilk formasi-
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Cap elanlar
Qozet elanlan
Varaqaler
Divar yazalan
Kataloglar

158 Cap reklaminin nogri-névloridon biri-
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Kalendar-bloknot nogri
Qoazet nosri

Dorgi (jiirnal) nosri
Reklam- kataloq nosri
Kitabc¢a nosri

159 Video-ekspres informasiya reklami-
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kino-teatrlarda verilon jurnal syujetlor

bayramqabagi tobrikedici goriis kartockalar

radioda oxiinan reklam —elanlar

kiitlovi informasiya vasitelorindoki reklamlar

lazim olan maliimatlart videosyujetlors kogiiriiliib opertiv sokildo gdstormoak

160 Reklam diyircoyinin mogsadi-

O@OO00

Elmi-texnikiyeniliklorin gdstorilmasi

Istehsal olunan malin migdarini

Istehlak mallarinin keyfiyyotini

Ohaliyya istehlak mallarini vo xidmatini gdstarmok
Modoni maarifciliyinin tobligi

161 Vitrina-sorgi reklami hansi ticarat ndviinds istfads edilir?

O@OO00

Incosonot muzeylorinin sorgilorindon
Rasm qalereyasindan

Kino-jurnal sorgilorindon

Topdan ticarotde mal sorqilorindeon
Sanitar —gigiena malarina baxisdan

162 Vitrinanin isiqlandirilmasinin shomiyyati-
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malin keyfiyystinin niimayisi
Magazadaxili raflarin goériiniisi
Polkalan parlaqlig:

Alicilara xos tossiirat bagislamaq



O Roflordo mallarin qurulusu

163 Reklam diyircoklori-

Usaqglar ii¢iin niimayis etdirilon filmlor

Elmi piiblisist jurnallar

Televiziya niimayis etdirilon sonadli filmlor
Miiddoti 15san-don bir neco doq-dok ged.filmlor
Tabistlo olaqodar qisametrajli filmlor

O@O00O

164 Birbasa pogt reklam vasitosi-

Diraklars vurulan elanlar

Radioda oxunan reklam-elanlarn

bayramqabagi tobrik reklami

poctla xiisusi hazirlanmig reklam —molumat moktublarin gondorilmasi

O@OO0O

Musiqi ilo miisayat olunan reklam
165 Audiovizual reklama —

Tobrikedici agiqcalar

Gilindslik moatbuatda nagr olunan reklam
Televiziya reklami
Kinofilmlar,videofilmlor vo slaydefilmlor

O@OO00

Alqi-satq1 elanlar
166 Texniki vasitalords istsfadasine gora reklamin novlari —

divarlara yapisdirilmig elanlar
bazarlarda cargilar

bar-bazakli aglayalar

radio-televiziya (audiovizual) reklami

O@OO00O

tozo modellar
167 Hansi texniki vasitalordon istifadosine gors reklamin néviine aiddir?

Bozokli ogyalar
Tozo modellor
Birjalar

Cap reklam
Kataloqlar

O@O00O

168 Voaragolor- ¢ap reklami

Divarlara vurulmus elanlar

Hoftolik molumat kiilliyyat1

Giindoslik matbuat vasitasi

Mal vo xidmaotin sokili ¢okilmoklo xarakteri verilir
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Birjalar haqda malumat
169 Texniki vasitolordon istifado xarakterino goro reklam novii

Tozo modellor

Qazet elanlar
Voaraqaler

Vitrina- sorgi reklami1
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Bozokli agyalar

170 Vitrin- magazalarinin nayi adlandirilir?



Keyfiyyatli malin satis1
Bor- bozokli goriiniisii
Magazanin xarici goriiniisii
Dirayi
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Cagiris kartogkasi
171 Texniki va niifuz reklam filmloarinin istifadasi

Radioda hor hansi sanadli publisist verlisin oxunmasi
Televiziyada hor hansi bir sonadli publisist veriligin verilmasi
Har hansi1 bir malumatin radio va televiziya vasitasilo oxunmasi
Kinoteatrlarda niimayis etdirilir
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Yarmarka vo sorgilords, moatbuat konfranslarinda, isgiizar goriislords va s. verilir
172 Prospekt ¢cap reklaminda

Mallarin sokillari ¢okilmokls onlar hagda malumat verilir
Modaeniyyaet yeniliklori hagda molumat

Yeni istehsal olunan mallarin tabligi

Mohsul istehsalinin artirilmasi haqda
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Moigot mallar istehsalinin tokmillosdirilmasi vo tobligi
173 Reklam materiallarinin tortibinds insanlarin fizioloji, 6zlintimiidafio vo sosioloji taloblor nozoriyyasi ?

T.S. Stikiirov
E.P. Qolubkov
F.Kotler

A.X. Maslou
D. Karnegi
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174 Sorgilords vo yarmarkalarda reklam todbirlori kegirmok ?

Istehlakgilar
Miitoxassislar
Reklamveranlor
Reklam agentliklori
Do vlot miiassisalori
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175 Buraxilan reklam mohsulunun soviyyasini vo pesokarligini yliksoltmok ?

Icragilar
Miitoxassislar
Reklamveranlor
Bodii-redaksiya surasi
Istehlakgilar
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176 Bir nego bazarin seqmentlorino eyni mohsulun reklami ?

Omtaays yonaldiyine gors
Vasitogilors istiqamatlondiyino géro
Xidmot obyektlori reklami
Mogsadli bazara gora
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Mogsadlerine gora
177 Reklamin hazirlanma monbayi ?

Mogsadli bazara gora
Moagsadlerine gors

OO0

Hesablagma soklina gore



@ Istehsalc1,vasitoci vo xidmat firmalari torefindon

O Cografi prinsipi {izro

178 Omtos todaviiliinds reklam foaliyystinin ganunlasdirilmasi?

1992
1963
1955
1987
1978
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179 Reklamda totbiq edilan videocarxlarin imkanlarini genislondiron texniki lisullar neca adlanir?

Oyloncali, orijinal personaj
Kombinaolunmus
interaktiv vasitolor
Animasiya
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Oyun-quruluslu
180 Matnin malumat hissasinds daha ¢ox srift olmasi

onun ayri-ayr elementlorino diqqgatin az olmasi ehtimali
onun ayri-ayr hissalori daha ¢ox qavranilir

alana daha somorali olur

daha pis gqavranilir
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onun ayri-ayr elementlarins diggstin ¢ox olmasi ehtimali
181 Eno-fraza 6ziinds noyi gostorir?

Reklam miiraciatinin baslanan andan tokrarlanan fraza

reklam miiraciotinin sonunda tokrarlanan fraza

¢ox dofs tokrarlanan reklam miiracistinin avvalindo tokrarlanan fraza

dovrii olaraq s6z toplusunun (siiar,deviz,slogan) yaxst yadda qalmasi ti¢iin tokrarlanmasi
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Reklam miiraciatinin ortasinda tokrarlanan fraza

182 Beynalxalq Reklam Kodeksinin (BRK) torkib maddoslorinin sayi:

17
12
8

19
14

O@O00

183 Beynalxalq Reklam Kodeksi (BRK) va na vaxt meydana golmisdir:

1980-ci ildo
1958-ci ilda
1952-ci ilda
1967-ci ilda
1970-ci ilda

O@OO00O

184 Texniki vasitolordon istifadesine gora reklamin novii

Tozo modellor

Hay-kiiylu bazar cargilar
Divarlara yapisdirilan elanlar
Vizual(audiovizual)miisahido

O@OO00

Baba rzokli agyalar



185 Vitrina- sorgi reklam

Incasanat- badii sorgilor

Tibb- miiassisalorinin sorgisi
Bazarlarda ticarat polkalan

Magaza daxili yarmarka vo vitrinlor
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Rosm qalereyasi
186 Buklet- kataloq ¢ap nasri

Idman- turizm yeniliklori xobarlori nosri

Elmi- texniki yeniliklor kiilliyyat1 nogri

Ayliq jurnal nosri

Boyiik tirajli, qisamiiddota istifado olunan va ¢ox baha olmayan nogr
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Madaniyyat xaborlori kiilliyyati
187 Tayinatina gora reklam vasitolorinin istifadasi

Igtisadi qanunlarin tonzimlonmasinda
Istehsalatda

Marketing faaliyyatinda

Topdan va parakands alicilara
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Bazar miinasibatlorindo
188 Reklamin ilk formasi haradan golmisdir?

Ingiltors vo Fransa cargilarinin sex ittifaglarindan
Divar yazilarindan

Qozet elanlarindan

Hindistan va franin godim miiqoddas kitablarindan
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Kii¢o vo meydangalara yerlogdirilon xiisusi tablolardan
189 Diinyanin an bdyiik reklam togkilati ?

“omnikom group” — Nyu-York
“dentsu” — Tokio

“grey advertising” - Nyu-York
“wpp qroup”’- London
hakuhoda” —Tokio

O@O00

190 Xarici reklamlar?

Ictimaiyyoto ydnoldilmis
Qiymots yonaldilmis

Mala y6noldilmis

Basqa dlkoalors yonoldilmis
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Oz 6lkosin yonoaldilmis
191 Beynolxalq ticarat palatasi torafindon beynslxalq reklam kodeksinin qobul edildiyi yer?

Roma.
Tokio,
Nyu- York,
Paris,
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Berlin,
192 Avropa iimumi bazar birliyindo birloson istehlak¢ilarin sayi?

O 1 min.



175 min,
On min,

320 min
500 min,
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193 Beynolxalq reklam agentliklori sobakosinin yaranmasi ?

2000
1948
1918
1980
1955
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194 Diinyanin an golirli reklam agentliyi ?

“bekker spilivoldjil beyts”- Boyiik Britaniya.
“saatc end saatc”- Boyiik Britaniya,

“yainq end ribiken”-ABS,

”dentsu”- Yaponiya,

“makkanni erikson”- ABS,
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195 Reklam rolikinin baslangicda miiddsti no gqodordir?

15-25 saniya
7-5 saniya.

10-15 saniys
45-30 saniya
10-25 saniya
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196 Cap elanlarinda alicinin diqqatini reklam todqiqatgilarinin fikrine gére no daha ¢ox calb edir

cizgilor

rosm.

insan sokli
Ag-qara yazilardan
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bir nege sifotdon istifads
197 Nogliyyat reklami ?

Noqliyyatin tizorinds vurulan har hanst melumat haqqinda reklamlar
Nogliyyatin istehsal miiossisalori hagqinda

Noqliyyat miifottisliyi hagqinda

Nogliyyatin giicii vo tutumu hagqinda
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Noqliyyatin aid oldugu nazirlik haqqinda
198 Magqazaya vurulan ad asilqanlarinin asas funksiyasi ?

Ticarat yerinin gostaricisi
Reklam sirkati hagqinda malumat
Magqazanin tortibatini vermok
Magaza sahibi hagqinda molumat
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Toklif olunan mala diqqati calb etmok
199 Qoyuldugu giindan bir ay sonra shalinin reklam1 gérmasi faizi?

92
45
.89
52

O®O0O



O

73
200 Magsadli potensial alicilarin daqiq tosvir olunmasi ?

Reklam carxinin y1gilmasinda

Reklam sirkoati ig¢ilorinin amok haqq1 hesabatinda
Reklam golirlorinin hesablanmasinda

reklam vasitolorindon istifadenin planlasdirilmasinda
Reklamin verilmosindo
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201 Enerjiya gonast, ekologiya, xastaliklorlo miibarizo vo s. barasindo verilon reklamlar?

Ayri-ayr soxslor
Miitoxassislor
Reklam sirkatlori
Hokilimot torofindon
Istehlakgilar
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202 CXR-doa reklamdan ilk istifada tarixi

1990
1950
1978
1930
1945
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203 Press-Reliz nadir?

¢oxlu mal vo xidmot siyahisi olan brogiira

motbuat rohbarins linvanlasmis malumatverici maktub
matbuat niimayandslarinas iinvanlasmis po¢t maktubu
matbuat niimayandslarins iinvanlagmis bukletlor
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matbuat niimayondasines linvanlagmig reklam materiali
204 Molumat varaqindoe ns yerlogmir

mokanin ad1

adresatin atributu

firma simvolikasi atributu
loqotip.
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firma nisan1
205 Reklam moaktubu na ola bilar?

tolab vo toklif

¢ap vo motbuat

fordi va tipli.

kommersiya va geyri kommersiya
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mal va niifuz
206 Avropada cap reklamini yaradan

B.Rindin
T.Erikson
.Qultenberq
Teof Rast
B.Franklin

OO0®0O0

207 ilk ¢ap elaninin matni hans1 molumati verir ?
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nigah elan1

dua kitabgasinin satigi
is¢i qlivvasi axtarisi
cinayatkarin axtarist
mal — qara satis1

208 Reklam miiraciotinin ideyasinin formalasmasinda no durur?

OO00M®0O

davranig

Motiv
Moagsadler
seqmetlosdirma
golirlor

209 Goriinan suratin yaranmasina yonalon kreativ neco adlanir?
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Emosional
Dizayner kreativi
Tasviri kreativ
Yaradici
Psixoloji

210 Reklam tekstlorinin tortib edilmosindo qarsiya qoyulan moagsad-
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Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati

Badii cohaddan yaxsftortib olunmus moqalsler
Ticarat myassisalorinds istifade olunan vasitalor
Istehlakcinin motivlesmoa adetini nozoro almaq
Texniki vasitalordon itsfads olunma xarakteri

211 Reklamgilarin prinsiplorindon biri-
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Omok mohskldarliginin yiiksaldirilmosi

Mal haqqda alicilarda miisbat fikir oyatmaqla onun mashurlagsmasina ¢alismaq
Istehsal prosesini gedisina tosir etmok

Is prosesinin toskili vo tokmillosdirilmosi

212 Reklam motnini tortib edonlorin mosuliyyati
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Kiitlovi informasiya vasitalarindon nasr olunan elanin mozmunlulugu

Verilacak har bir elanin haqigats tam uygunlugunu qabagcadan gérmoali vo omin olmalidir
Verilacak har bir elan rangarank olmalidir

Radioda oxunan motn maraqli olmalidir

Reklamin bazoyi diqqoti colb etmolidir

213 Yaxs1 reklamin alinmasi qaydalarindan biri
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Malin keyfiyyati
Haqiqi vo asl alicilar
Istehsalin somoraliliyi
Mal istehsalinin giicii
Malin miqdan

214 Yaxs1 reklamin yaradilmasi qaydalarindan biri
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Verilocok elanin moatni
Mal markasinin imici
Reklamin dogrulugu



Reklamin dolgunlugu

OO

Oxunan elanin mazmunu
215 Reklam matnlorin manasi

Bayram qabagi tobrik agiqg¢alarinin matni
Radioda diktor vasitasilo oxunan matn
KiV- do nasr olunmus moaqalolor

Istehsal miiassisalorinin toyinati
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Molumatlar vermoak, inandirmaq, nozars ¢atdirmaq vasitasidir
216 Reklam motnlarinds istehlak¢min digoti

mohsulun bazar mévqeyine yonaldilir

maqsad bazarlarinin se¢ilmoasino yonoaldilir

mohsullarin naqledilms vo saxlanma texnologiyasina yonaldilir
mohsulun istehlak xiisusiyyastlorine yonaldilir
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mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonoaldilir
217 Reklam vo informasiya Departamenti no vaxt yaranmisdir?(Respublikamizda)

2000-ci il 18 yanvar
1997-ci il 24 noyabr
1950-ci il 12 avqust
1988-ci il 20 fevral
1990-ci il 15 mart

OO00®O

218 Ictimaiyyatls alagonin moagsodi

moahsulun yayimini hoyata ke¢irmokdir
mohsulun movqelosdirilmasidir
xeyirxah miinasibatlorin yaradilmasidir
mohsulu reklam etmokdir
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mohsul haqqinda istehlak¢iya molumat vermoakdir
219 Avadanliglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifade etmok magsadouybundur

gagan satirlor
xtsuil bukletlor
televiziya

radio

O00M®0O

reklam roliklori
220 Tolobatin hans1 halinda miiossisonin reklamdan istifads etmasi effektli deyildir

neqativ talobatda

hadden artiq tolobatda

movsiimii tolabatda istehlakg¢ilara catdirilmasini tezlosdirmoakdir
movsimii tolobatda
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azalan tolobatda
221 Radioreklamin asas janrindan biri neco adlanir?

Reklam qi\matlandirilmasi
Reklam dialoqu

Blik faiq

Basorm

OO00®0O

Reklam miiraciati



222 Vitrinanin ol¢iilori-

1 m-don-2metradok
2,5-3metrdon(hiindiirliiyii),eni 4-5m-dok
10-12m-dok ,12 - 15m-dok

9-10m-dok ,10-11m-dok

6-7m-dak ,7-9m-dok

OO00®O

223 Hansi faaliyyat slayd-reklamvasitosing aiddir?

Kiitlavi-informasiya vasitalorinds gedon reklamlar

Bir vo bir neco ekranda proeksiyalarin rongli diapazonlarin avtomatik olarak avoz olunmasi
Kino-teatrlarda filmlorin niimayisindon qabaq toqdim olunan jurnal

Kino-teatrlarda filmlorin niimayisindon qabaq toqdim olunan slayd
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Radioda oxunan reklamlar
224 Reklam vasitolorinin tortib edilmosindos qarsiya qoyulan moagsod

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyoti
Istehlakgilarin motivlesmo adotini nozoro almagq
Ticarat miiossisalorindo istifado olunan vasitalor
Badii cohatdon yaxsi tartib edilmis maqalalor

OO00M®0O

Texniki vasitolordon istifado olunma xarakteri
225 Azarbaycanda nogliyyat reklami ilo mosqul olan sirkotlor ?

“art reklam”
“memar ss”
“intellekt -servis”
“anteks-ko 1td”
“art mmm”
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226 Reklam tekstinin tortib edonlorinin moasuliyyati

Verilocok har bir elan rongarong olmalidir

Verilocok bir elanin haqigoto tam uygunlugunu qabaqcadan gérmoli vo omin olmalidir
KIV- do nosr olunan mozmunlugu

Reklamin bazoyi diqqat colb etmoalidir
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Radioda oxunan har bir matn maraqli olmalidir
227 Marketinq faaliyyastina asaslanan reklamin rolu

Marketingin xidmeot foaliyystine nozarot edir
Mallarin horakati vo satisini siiratlondirir
Bazar foaliyyotino miidaxilo edir

Omtas birjalarina nozarst edir

Mal istehsalina tasir edir
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228 Qlobal reklam

Mohsulun uzun bir dévr orzinds ( bir ildon ¢ox miiddats ) nozords tutulan reklam

Ictimai doyorlorin toqdimat iigiin istiqametlonmis reklam

Mohsulun uzun bir dévr arzinda ( bir ildon ¢ox miiddats ), reklam iigiin nazards tutulan reklam
Bir mahsulun ¢oxlu 6lkads satisina yonslon reklamdir
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reklam ii¢iin nozardo tutulan reklam

229 Qazetta sozii oks etdirir

O Ingiltorads 1815 — ci ildo B.Fosterin yaratdig1 ¢ap masini



19- cu asrdo ABS- da ¢ixan ilk haftalik reklam qoazeti
15 asrda ilk kigik Venesiya qozeti
16 asrda ilk kicik Venesiya qozeti

O00@

Qoadim Romanin orta asr vo sonraki dovrii pogt miiolliflori
230 Reklamin asas cohati

Foalliq

Ideyaliliq

Mal artimu istehsali
Siiratlilik

Sabitlik

OO00®O

231 Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati {i¢iin asagidakilarin olmas1 zoruridir

miitkammal nazarat vo planlagdirma sistemi

informasiyanin toplanmasi vo islonmosi sahasindo tocriibosi olan miitoxassislor, zoruri avadanliq vo tolimatlar
mitkommol idareetmo strukturu

miikommal idaraetms strukturu va informasiyanin tohlili metodlart

OO00®0O

informasiyanin tohlili metodlar
232 Marketinq informasiya sisteminin formalagdirilmasinda magsod

miiassisonin foaliyyatinin qiymotlondirilmasi vo ona nazaratin hayta kegirilmasi
marketing qorarlarinin gqobul edilmosi li¢iin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmast
molumatlar bazasinin yaradilmasi

marketinq konsepsiyasinin vo onun funksiyalarinin realizasiyasi

OO00M®0O

marketing foaliyyatine dair informasiyanin obyektivliyinin qiymatlondi—ril—masi
233 Sorgular vo miisahide marketing todqiqatlarinin hansi ndviine aiddir

kabinet tadqgiqatlarina

vaxtasir aparilan marketing todqiqatlarina
kabinetdan konar tadgiqatlara

daima aparilan marketing todqiqatlarina
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marketing todqiqatlarina aid deyildir
234 Dovrili moatbuat vo statistik nosrlorin dyronilmasi marketing todqiqgatlarinin hansi néviine aiddir

vaxtagirt aparilan marketing tadqiqatlarina
kabinet tadqgiqatlarina

marketing todqiqatlarina aid deyildir
kabinetdan konar tadqiqatlara

OO00®0O

daima aparilan marketing todqiqatlarina

235 Miiassisa biitiin bazar seqmentlorine eyni qiymatlo yalniz bir név mohsul toklif edir vo onun reklami
bazarin biitiin seqmentlorino yonolmisdir. Bu halda miiassisonin bazar1 olo ke¢irmosi iigiin hans1 marketing
formasindan istifado etmasi mogsodsuygundur

birbasa marketing
differensiallagdirilmamis marketing
moahsullar marketingi

sinaq marketingi

OO00®O

tomorkiizlogmis marketing

236 Marketing yanasmasi baximindan bazar

)

(U miisssisanin mahsuluna maraq gdstoran istehlakg¢ilarin bir hissasidir
@ oxsar tolabatlar olan istehlakg¢ilarin macmusudur
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miibadils prosesidir
konkret regionun shalisidir
konkret regionda yerloson biitiin miiossiselorin mocmusudur

237 Tolobatin torraddiid etdiyi halda marketingin hansi formasinda istifado etmok mogsodouygundur

OO00®0O

konversiya marketingi
sinxromarketing
hovaslondirici marketing
demarketing
tomorkiizlagmis marketing

238 Marketing todqigatlarinin effektliliyi 6zlinii nodo gostorir
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miiassasisanin raqiblara nisbaton mohsul istehsalina daha az material resurslari sorf edilmoasinda
miiassisonin moahsul satiginin hacmi vo bazar payinin artmasinda;

rentabelik soviyyosinin yiiksolmosinda

miiassisonin qarsiya qoydugu magsads (magsadlors) daha yiiksok effektlo nail olmasinda
miiassisanin marketing bélmasine ayrilmis maliyys vasaitlorinin mablaginin artirilmasinda

239 Zondlasdirma (kesfiyyat) marketing tadqiqatlar1 hans1 moqsadle aparilir

O O O @®0O

Oyronilon hadisslor arasinda sabab-natica alagslorinin agkar edilmasi

marketing foaliyystinds olan problemlarin askar edilmasi vo todqiqat metodologiyasinin hazirlanmasi {i¢iin
informasiyanin toplanmast

gapali rejimds isloyon miiassisolorin faaliyyati haqqinda informasiya toplanmasi vo onun foaliyystinin
qiymeotlondirilmosi

hékumatin iqtisadi inkisafa dair proqramlarinin tohlili vo onlarin miiassisanin marketing faaliyystinds nazars
alinmasi;

marketing faaliyyatinds olan problemlorin askar vo hall edilmasi

240 Marketinq todqiqatlar1
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miiassisonin foaliyyatinin planlasdirilmasit mogsadils aparilan elmi-todqiqat isleridir
marketingin otraf miihiti amillorini xarakterizo edon informasiyanin toplanmasi, sistemlosdirilmasi, tohlili,
giymatlondirilmasi vo marketing faaliyyatina dair tovsiyyalorin hazirlanmasi iizro aparilan tadqiqat isloridir

marketing nazariyyasi vo praktikasinin derindon dyronilmasidir
bazar proseslori vo situasiyasinin idars edilmasi tizro proqramlarin hazirlanmasi prosesidir
miiossisonin marketing foaliyyotinin tohlili vo qiymstlondirilmaesi posesisidir

241 Asagida gostorilon metodlardan hans1 marketingo dair informasiyanin toplanmasinda istifads edilon
metodlara aid deyildir:
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miisahido vo sorgu metodlar
informasiyanin iqtisavdi tohlil metodu
Delfi vo fokus-qrup metodlar
imitasiya metodu;

eksperment vo fokus-qrup metodlar

242 Marketingin otraf miihiti
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miiassisanin istehsal- maliyys faaliyyatini xarekterizo edon gostaricilar sistemidir
miiossisonin marketing foaliyyetinin tosir edon xarici subyekt vo amillorin mocmuusudur
iqtisadi-sosial amillordir

miiassisonin idareetma strukturudur

6lkonin iqtisadi voziyyatini xarakterizo edon gostaricilar sistemidir

243 Istehlak¢inin va istehsalginin monafei hans1 marketing konsepsiyasinda daha dolgun nozors alinir

)

—/

passiv marketnq
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istehlak¢inin marketigni

istehsalin tokmillogdirilmasi

mohsullarin tokmillagdirilmasi

kommersiya amillorinin intensivlagdirilmasi

244 Asagida gostorilonlordon hansi marketingin tokmiiliinii tam shato edir
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mohsulun tokmillagdirilmasi, kommersiya amillorinin intensivlegdirilmosi, istehlak¢inin marketiqni vo sosial-etik
marketing;

yalniz kommersiya amillorinin intensivlosdirilmaosi

yalniz istehsalin vo mohsulun tokmillogdirilmasi

yalniz istehlak¢inin marketigni vo sosial-etik marketing
istehsalin tokmillasdirilmasi, mohsulun tokmillagdirilmasi, kommersiya amillorinin intensivlagdirilmasi,
istehlak¢inin marketigni va sosial-etik marketing

245 Konversiya marketingi tolobatin hansi halinda totbiq edilir
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tolobat irrasional olduqda

tolobat qeyri stabil olugda

tolobat azalmaga dogru meyl etdikds
cavablarin heg bir dogru deyildir
tolobatin hacmi haddon ¢ox olduqda

246 Amerika marketing assosasiyasinin reklamin toyin edilmosini yadda qalmasinda reklamin osas slamaoti
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0donisli, miiraciatin soxsi xarakteri, vasitagilik

0donisli, bir cox obyekto yonoltma, miiraciatin soxsi xarakteri, vasitagilik
0donisli , tok istigamotli, miiraciatin qeyri soxsiliyi

biristiqgamatli vasitagilik miiracistin soxsi xarakterli 6donisli olmasi
0denisli, bir gox obyekto yonoltma, vasitogilik

247 Kommunikasiya siyasotindo asas vasito
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Bazarlarda satisin toskili
Miioessisonin foaliyyot proqrami
Igtisadi qanunauygunluqlar
Kiitlovi informasiya vasitalori (KIV)
Magazalann togkili

248 Qeyri- verbal kommunikasiya vasitosi
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Miiessisonin idars olunma proqrami
Omtas bazarinin faaliyyati

Istehsal prosesinin inkisafi

Radio- televiziya reklam 6l¢iilori
Mal todaviiliiniin idars olunmasi

249 Kommunikasiya alagelorinin genislonmosi mexanizmi
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Istehsalin toyinati
Noqliyyat

Rabits

Reklam isinin togkili
Miiqavile miinasibatlori

250 Marketing sisteminin kommunikasiyasi

—/
—/

Keyfiyyatli mohsulun istehsali
Istehsal xilmatlori
Mal dovriyyesinin foaliyyati
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Reklam- satis himaya edilmoasi
Talab va toklifin dyronilmasi

251 Asagida gosterilonlordon hansi marketing foaliyyastine aid deyildir
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mohsullarin gablasdirilmasi

mohsulun qiymatinin miioyyonlosdirilmosi
marketinqg todqiqatlar

mohsulun istehsal texnologiyasi
mohsullarin reklamu;

252 Marketin kateqoriyas1 kimi tolob asagidakilardan hansini oks etdirir
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istehlak¢inin tobii (anadan golmo) vo qazanilmis tolobatlarini
istehlak¢inin arzi vo istoklorini

istehlak¢inin ehtiyacini

istehlak¢inin 6donis qabiliyyatli tolobatini

istehlak¢inin mohsula miinasibatini

253 Marketing kateqoriyasi kimi tolobat asagidakilardan hansini oks etdirir
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istehlak¢inin mohsula miinasibatini
alicinin aliciliq qabiliyyetini

tolobi

6donilmasi spesifik forma alan ehtiyact
alicinin istoklorini

254 Asagidaki faaliyyat novlorindon hansi marketingin totbiq sahasing aid deyildir
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maddi va geyri maddi xidmat sahalori

istehsal vo istehlak vasitolori istehsal1 saholori
istehlak¢inin mahsula miinasibati
dovletlorarasi harbi omokdasliq

aqgrar saho

255 Reklam kommunikasiyasinin markazi elementlorindan biri hansidir?
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yaradiciliq prosesi
forma

mozmun

reklam miiracioati
molumatin stukturu

256 Kommunikasiya slagolorinin genislonmasi mexanizmi-
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Istehsalin toyinti
Noqliyyat

Rabits

Reklam isinin togkili
Mubadils miinasibatlori

257 Reklamcilarin prinsiplorindon biri-
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is prosesinin togkili vo tokmilagdirilmasi

omok mohsuldarligini yiiksoltmok

istehsal prosesinin gedisino tasir etmok

mal hagda hay-kiiy salmagqla alicilarin diqqatini calb etmok
omoak miiqavillslorini togkil etmak



258 Reklam motnlorinin tortib edilmosinds qarsiya qoyulan moagsad

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati

Badii cohatdon yaxs1 tortib edilmis moaqalslor
Ticarat miiassisalorinds istifade olunan vasitalor
Istehlakgilarin motivlesmo adotinin nozors almagq
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Texniki vasitalordon istifade olunmasi
259 Reklam motnlorinda istehlakcinin digqoti:

mohsulun bazar movqeyina yonaldilir

mohsullar nagledilms va saxlanma texnologiyasina yonaldilir
mohsulun istehlak xiisusiyyastlorine yonaldilir

mogsad bazalarin secilmosine yonaldilir
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mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir
260 Reklamin asagida gosterilon yayim vasitolorindon hanst daha genis auditoriyaya malikdir.

brosuralar;
qazetlar
xuisusi nogrlor
televiziya;
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radio
261 Reklam vasitalorinin effektliyinin myoayyon edilmasi metodu-

istehalin qenislondirilmosi
Qozetlords tobligat
Televiziya vasitasilo baxis
tacriibe metodu
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Verilmis elanlar
262 Reklam tekstlorinin yaxs1 alinmasi qaydalarindan biri-

Reklamin dogruluqu
Oxunan elanin mozmunu
Verilacak elanin motni
Mal markasinin imici
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reklamin dolgunlugu
263 Magazanin tortib olunmasi tezliyi sorti

Magaza roflorinin soliqaliyi

Magazada sanitar-gigienik nazarat

Magazanin xarici goriiniisii

Vitrina tortib edilon zaman onun yerlosdirilmasi nozore alinir
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Vitrinlarin goriiniisii ,qurulusu
264 Keyfiyyet barads alicinin irad1 hansi qaydada 6donilir?

Catismayan miqdarda amtoonin gondorilmasi yaxud 6donilmis pulun geri qaytarilmasi vasitasila
Catismayan omtos ligiin 6donilmis pulun bir hissasinin geri qaytarilmasi vasitasila

Catismayan miqdarda omtooanin géndarilmasi vo qiymatin asagi salinmasi ilo

qiisurlarin aradan qaldirilmasi vo ya omtoonin qiymetinin asagi salinmast ilo

O@O00

Omtoonin qiymetinin artirilmasi ilo

265 Reklam —kataloq nosri noyi reklam edir?

O Muzey eksponatlar sorqisini



Daqiq mal qrupunu,mahsulu vo ya xidmati
Sarayda verilon miigonnilorin konsertini
Bazarlarda satilacaq mallar

O®@OO0

Festifalda niimayis etdirilon filmlori
266 Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo reklamin oasas cohati:

Miitoraqqilik
Durgunluq
Dogruluq
Faalliq
Sabitlik

OO0®0O0

267 Reklam vasitalarinin effektivliyinin miioyyan edilmasi metodlarindan biri

Istehsalin genislondirilmasi
Qozetlordo tobligat
Televiziya vasitasilo baxis
Tacriibs metodu

O@O00

Verilmis elanlar
268 Reklam vasitosing sifaris veranin funksiyasi

Satis xidmotinin keyfiyyoti

Istehlak¢inin tolsbatinin ddenilmasi
Istehsal olunan malin keyfiyystinin toyini
Reklam obyektinin miioyyon edilmasi

O@OO00

Magazanin togkil olunmasi
269 Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo reklamin aktivlogdirilmasi tisiin kecirilon tadbirlorden biri

Mohsul buraxiliginin planlagdiriimasi

Istehsal prosesinin tonzimlonmasi

Omok mohsuldarliginin artirtlmasi

Reklam tigiin yiikesak tortib edilmis vo vahid sokls salinmis reklam gorarlarinin gobul edilmasi

O@O00O

Mohsul istehsalinin artirilmasi
270 Reklam biznesinin olagodar {instirlori:

marketoloqlar. menecerlor

vasitogilor,markerlor

istehsalcilar, istehlakcilar

reklam kampaniyalari, reklam agentliklori, kiitlovi informasiya vasitalori, tadariikciilor

O@O0O00

bir qrup toskilatlar
271 Miiasir dovrda hansi tadbir reklami aktivlasdira bilor?

Mohsul istehsalinin artirilmasi

Omok mohsuldarligin artirilmasi

Istehsal prosesinin genislondirilmoasi va tokmllosdirilmosi

Bugiin va perspektivds reklam edilmasi tolob olunan mallar agkar etmok

O@OO00

Istehsal posesinin tonzimlonmasi
272 Reklam sifaris¢isinin funksiyalari

Kiitlovi informasiya vasitasine baxis
Pul-kredit siyasati
sat1g siyasati

@000

Reklamaya sorf edilon vosaitin planlasdirilmasi



O Moadoni-maarif faaliyyati

273 XIX osrin ortalarindan Azorbaycanda reklamin inkisafina no tosir gostormisdir?

Istehlakgilara mal vo xidmot haqqinda molumatin verilmosi
Sohmdar comiyyatlorinin yaradilmasi

Istehlakgilara lazimi molumatlarin vaxtinda gatdirilmasi

Sonaye sahslorinin inkisaf etdirilmesi, yarmarka vo birjalarnn togkili

O@O00

Respublikalarda sahibkarligin vo biznesin genislonmosi
274 Biznesin foaliyyatinds reklamin rolu, tosiri

Ehtiyacin 6donilmesing

Malin keyfiyyotino

Istehsalin artirilmasina

Yiiksok golir oldo etmayo imkan verir

O@OO0O

Talobatin artirilmasina
275 Reklamin miiassiso tigiin xidmoti

Mohsul istehsalinin mahdudlasdirilmasi

Miiessisonin imicini artirmaq, onu moshurlasdirmaq, bazara sahib ¢ixmaqdir
Strateji planlagsmanin hoyata kegirilmaosi

Istehsalcilarla istehlak¢ilarn arasinda slagenin yaranmasi

O@OO00

Istehsalin bazara istiqamotlonmosi
276 Biznes foaliyyatino reklamin tosiri

Tolobatin artirilmasina

Malin keyfiyyatino tasir gostorir
Istehsalin artirilmasina sobab olur
Ehtiyacin 6donilmesing

O@OO00

satigin togkilino
277 informasiya xarakterli reklamlardan an cox mahsulun hayat dévranin hansi morhoalasindas istifads edilir

stabillik (yetkinlik) marhslasindoa
dir¢olis morhalosinda

bohran morhoalasindo

bazara ¢ixarma morholosinda

O@O00O

inkisaf (arttm) morholosindo
278 Moagsadli auditoriya — bu

Reklamlasdiran amtoanin faktiki alicilaridir

Reklam kompaniyasinin yonoldiyi ohali qrupudur

Reklam mohsuluna potensial vo faktiki istehlak¢ilardir

Reklam kampaniyasinin hazirlanmasinda va hoyata kegirilmoasinda istirak edon reklam agentliyi is¢ilarinin comi

O@OO00

Reklamlasdiran amtasnin faktiki va potensial alicilardir
279 Reklam veran — bu hiiquqveran va ya fiziki soxsdir

reklamun istehsali vo yerlogdirilmosi iigiin reklam informasiya monboyidir
hom maliyyslosdirmo, hoam ds informasiya monbayidir

reklamin yerlagdirilmasi {i¢lin reklam informasiya manbayidir

reklamun istehsali {i¢iin reklam informasiya monbayidir

OO00M®0O

Reklam istehsalgilarini maliyyalosdiran torafdir

280 Az-n Respublikasi Diinya Reklam togkilatina no vaxt {izv qobul olunub?



O@OO00

1985-ci il avqiist
1975-ci il sentyabr
1960-c1 il may

1996-c1 ilin noyabrinda
2001-ci il yanvar

281 Reklamin unvansiz (qeyri saxsi) olmasi

O@OO00

onu hazirlayan va hayata keciran reklam firmasinin malum olmamasini

onu hayata keciran muassisanin adinin malum olmasini gostarir

onu hayata keciran muassisanin imicinin yiliksak olmamasini gostarir

bir taklifla genis istehlakci auditoriyasina miiraciat edilmasini gostarir

onu hayata keviran muassisonin pog¢t unvaninin malum olmadigini gostarir

282 Nasihatverici reklamlardan an vox mahsulun hayat dovranmin hansi marhalasinda istifada edilir

O@O00

bazara cixama marhabsindo
stabillik (yetkinlik) marhalasinda
bohran morhalasinda

inkisaf (artim) marhalasinda
dircalis marhalasinda

283 Xatirladici reklamlardan on ¢ox moahsulun hayat dovraninin hansi marholosinds istifada edilir

O@O00

bohran morhoalasinda:

inkisaf (arttm) marhalasinda
dirgalis. morhalasinda

stabillik (yetkinlik) morhalasinda
bazara cixarma morholosindo

284 Istehlakcilara psixolji tosir etmok iiciin hansindan istisfada etmok lazimdir?

O@OO00

Idman yarislan toskil etmok
Niimayislorda istirak etmok
Televiziya baxisini togkil etmok
Tacriibo aparmaq va sorgu kegirmak
Islaslar toskil etmok

285 Reklamin dogruluqu nadir?

O@O00O

Omtas-bazar miinasibatlorinin tokmillagdirilmasi

Mal todaviiliins tosir etmosi

Miiassisa iiciin manfaati artirmaga istigamati

Istehlak¢iya malin hocmi,satildig1 yer,gdstorilon xidmoti,keyfiyyati hagqda molumat verilmosi
Bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasi va sabitlogdirilmasi

286 Porakonda ticarati tomorkiizlosmo formasina aid deyil?

O@O00

mikrorayon ticarat markozlori

morkozi isgiizar rayon

regional ticarat morkozlori

imtiyaz saxlayan toskilatlarin birlosmasi
rayon ticarat morkozlori

287 Kommersiya foaliyyatindo broker hansi formalardir?

OO

uzun miiddat slaqs yaradan anbar olan vasitagilordir
birjada alic1 ila satici asasinda omtaa satisi, alisi, doyisdirilmasi iizra ticarat omoaliyyatlarinin hayata kegirilmasinda
vasita¢i rolunu yerina yetirir



uzun miiddats alici il saticinin alaqgasini yaradan firmalardir
qisa miiddetli olagolori yaradan, mal1 alib 6ziiniinkiilosdirmoyon firmalardir

O®O

anbari olan, ticarat sobokosi olan iri kompaniyalardir
288 Asagidakilardan hansi porakondo ticarotin tosnifat olamoti deyil?

ticarat xidmatinin xarakteri
toklif edilon amatao ¢esidi
qiymota nisbi miinasibot
gOstarilon oalava xidmoatlor

O@O00

mansubiyyat vo tomarkiizlogsmonin miixtalifliyi
289 Istehsalgr iigiin asagidakilardan hansi kontakt auditoriyasidir

vasitogilor
miistorilor
mohsulgdndoronlor
KiV-lor

raqiblor

O@OO00

290 Reklam diyircoyinin magsadi —

Elmi-kiitlovi yeniliklorin gdstorilmasi

Ohaliyo istehlak mallarin1 voxidmotini gdstormok
Istehlak mallarinin keyfiyyatini

Istehsal olunan malin miqdarini

OO00®O

Modeni-maarifeiliyin tobligi
291 Reklam vasitatolorinin prixoloji tosirinin toyin olunmasi metodu-

Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq
istehsal myassisalorinds tadqiqat aparmaq
Hor bir fordin royi

Soxsi tacriiba

Istehlaksidan &yranmok

OO000@

292 Reklamin istirak¢ilara psixolji tosirinin toyini-

Niimayislords istirak etmok

Idman yanslan togkil etmok
Iclaslar toskili etmok

Tacriiba apamaq vo sorgu kegirmok

O@O00

Televiziya baxigini togkil etmok
293 Reklamin ideyalilig1 nodadir?

Bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasi
Onun istehsala tasiri

Onun foaliyyst proqramina tasiri
Onun torbiyovi ohomiyyot kosb etmasi

O@O00

Mal todaviiliine miidaxilesi
294 Reklam vasitosinin psixoloji tasirinin na doracads effektli olmasinin toyini

Istehsal miinasibatlorinds todqiqat aparmaq
Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq

Hor bir fordin rayi

Soxsi tocriibo

Istehlak¢idan dyronmok

OO00®O



295 Reklamin istehlakgilarla istehsalgilar arasinda rolu

OO000@

Danisiqlarnn togkil edicisi
Miiqavilslorin baglanmasi
Unsiyyatin yaranmasi
Miinasibatlorin méhkomlonmasi
Tanisligin yaranmast

296 Reklami satisin haveaslondirilmoasindo forglondiron cohot

OO00®0O

satisin havaslondirilmasinda farqli olaraq reklamda miioyyan haqqin talob olunmmamasi
satisin hoavaslondirilmasinds reklamin magsadi toklifin alinmasi

satisin hovoaslondirilmoesinds forqli olaraq reklamin mogsadi tolabin toplanmasi

satisin havaslondirilmosindon forqli olaraq reklam yalniz istehlak vasitalori inkisafi
satisin havaslandirilmasindan farqli olaraq reklam pulsuz hayata kecirilir

297 Stimullagdirma metodunun ndvlori:

OO00M®0O

qiymeotlorin asag1 salinmasi
mithafizoedici, mudaxiloedici
hifzedici, xilasedici
ragqabaotin aparilmasi
colbedici. Niimayisetmo

298 Stimullasdirmanin mahiyyati:

O@O00O

KIV-ni inkisaf etdirmok, reytinqi saxlamaq

miiossisonin imicini qaldirmaq. slaqsleri méhkomlondirmok
alicilan havaslondirir. Xarclora qonaot edir

istehsala tasir gostorir, todariikii artir

raqible miibarizs aparmaq. coxlu miqdarda mal toplamaq

299 Reklamin iqtisadiyyata tosir formalari

@O OO

O

sahibkarligi inkisaf etdirir. istehlakgilarin siiurunu formalasdirir zovqii inkisaf etdirir, toklif tolobi iistaloyir
istehsal olunmus mallar 6zii-6ziinii reallagdirir, alict harakati 6z axarinca gedir, slava doyar yaradir, mohsullarin
qiymaotini asagi salir

istehsalin hocmini sabit saxlayir, istehlakgilar bagqa mal alisina istiqametlondirir, roqaboti aradan gotiiriir
istehsal ilo istehlak arasinda olaqo yaratmagq, istehsalg1 ilo istehlakg¢t arasinda dialoq vasitosi, mallarin istehsalini
tokmillogdirmoyo yonoldir, bazarda roqabet yaradir, sahibkarlig inkisaf etdirir, istehlakcilarin stiurunu
formalasdirir, zovqii inkisaf etdirir

bazarda mal ehtiyatlar coxalir, toklif talobi iistaloyir, shalinin alinds daha ¢ox pul vesaiti toplanmir

300 Reklamin maqsadli auditoriya {izro tosnifati

O@O0O00O

kiico reklamlri, radio-televiziya, cap reklami

xarici, regional, yerli reklamlar

satic1 reklami, marker reklami, bazar reklami

istehlakct reklami, isgiizar reklami, distributer reklamu, ticarat reklanu
mal reklamlari, qeyri-mal reklamlr, bitgi monsoli va s

301 Yaxsi qurulmus reklamin tosiri-

O@O00

omtao istehsalina tosir gostorir

omok birjalarinda foaliyyot gostorir

bazar siyasotini tonzimloyir

miiassisa liglin monfaati artirmaga zomin yaradir
pul tadaviiliinds rolu olur

302 Reklam vasitolorinin psixoloji tosirinin toyinati



O@O00

Soxsi tacriiba

Mal keyfiyyati haqda informasiya
Istehlak¢idan dyronmok

Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq
Istehsal miiossisalorindo todqiqat aparmagq

303 Mohsulun keyfiyyatinin yiiksaldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hans1 halda mogsedouygundur

O@OO00

mohsulun modifikasiyasi alava xarclor vo resurslar tolob etmadiyi halda)

elmi-tadqiqat vo konstruktor-layihalorinin hoyata kegirilmasi iigiin resurslar mévcud oldugu halda
mohsulun keyfiyyatini yiiksoltmoyo imkan veran texnika va texnologiya mévcud oldugu halda
keyfiyyot parametrinin yiiksoldilmaesini istehlak¢1 miitoraqqi doyisilik kimi qobul etdiyi halda

bu isin hayata kegirilmasi {i¢lin daha ucuz vo keyfiyyatli material resurslarinin mévcud oldugu halda

304 Yeni mohsulun hazirlanmasina hansi marhalodon baslanilir

O@OO00O

mohsulun istehsal li¢lin zoruri olan material resurslarinin alds edilmasi imkanlarinin tohlilindon
mohsulun sinaq niimunslarinin hazirlanmasindan

moahsulun eskizlarinin va ¢ertyojlarinin hazirlanmasindan

mohsulun yaradilmasina dair ideyanin verilmasindon

istehsal giiclorinin mévecudlugunun tohlilindon

305 ©rzaq mohsullarinin reklam olunmasi tisulu-

O@O00

Dezinfeksiya
Demoblizasiya
Dekorasiya
Dequstasiya
Demonstrasiya

306 Cap reklaminin nogrinin novii-

O@OO00

kalendar-bloknot nogri
gozet nagri

dorgi (jurnal)nosri
Reklam -kataloq nosri
kitabga nosri

307 Reklam vasitolori hansi xiisusiyyatino gors tosniflosdirilir?

O@O00

Xarakterino gora
Komiyyotina gors
Keyfiyyatina gora
Toyinatina goro
Istedadina géro

308 Cap reklam1 materiallar1 qrupu

O@OO00O

Bazarda hay- kiiyg¢ii cargilar
Informasiya

Diraklars vurulan elanlar
Reklam- kataloq nosri
Radio- televiziya elanlarn

309 Reklama matninin ayaniliyi

OO0

Aparilan verilisin togkilindon, tokmillegdirilmasindan
Oxunan materiallarin dolgunlugundan
Elanlarin hacmindoan



@ Motnin 6lgiilarindon, basliglarin se¢ilmasindon, ronglorin islonmasindan asilidir
O Diktorun sasindon

310 Marketinq va reklam planlarinin asas cohati:

ohato dairasi. auditoriya, alici kiitlosi

olaqo yaratmaq,se¢mak

tohlil etmok, gdstoris vermok

malumatin konsepsiyast, ictimai qrup KIV, reklam ideyasi

O@OO00

mallarin, xidmatlorin hesabatin1 aparmaq
311 Marketing kommunikasiya sisteminin tinsiirlori:

tolabat, todariik. sifarig

istehsalgi, istehlak¢1, omtoo

mallar, xidmotlor, ideyalar

reklam, direkt-marketing, seylz-promousn, brending, pablik-rileysnz

O@O00

bazar agentliklor. kompaniyalar
312 Yaxsi reklam olunmasi qaydalarindan biri-

Myvaffaqiyyatlilik
Somaralilik
Keyfiyyatlilik
Moazmunluluq

@O0O00

Boyiik ideya
313 Reklam tekslorini monasi —

Istehsal miiossisolorinin moqsadi

Moslumatoar vermak,inandirmaq ,nazars ¢catdirmaq vasitasidir
Istehsal miiassisolorinin mogsadi

Bayramgabag tobrik acigcalarin matni

OO00M®0O

KiV-da nasr olunmus moalumatlar
314 Yaxs1 reklamin yaradilmasi qaydalarindan biri —

elanlarin mozmunlugu
boyiik imiid
miivaffoqiyyatlilik
keyfilatlilik
somaralilik

OO00M®0O

315 Reklam tekstinin ayaniliyi

Diktorun sasindon

Elanlarin hacmindan

Tekstin olgiilarindon basliglarin secilmasindan ,ranqlarin islonmasindan asilidir
Oxunan materiallarin mozmunun va dolqunlulugundan

OO0®O0

Verilisin togkilindon
316 Reklam tekstlorinin tortib edilmasinds garsiya qoyulan mogsad —

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyoti

Istelakgilarin motivlogmoa adatini nazors almaq
Ticarat miiossisesinda istifads olunan vasitalor
Badii cohaddan yaxsi tortib edilmis moagalslar

OO00®0O

Texniki vasitolordon istifado olunma xarakteri



317 Reklam matnlarinin manasi

KiV- do nosr olunmus moelumatlar

Molumatlar vermak, inandirmaq, nazars ¢atdirmaq vasitasidir
Bayramgabag1 tobrik agigcalarinin moatni

Radioda diktor vasitasilo oxunan elanlar

OO00®O

Istehsal miiassisalorinin mogsadi

318 Reklam agentlielari liciin komisson haqqi(miikafat)

@O0O00

319 Reklam-informasiya agetliyinin qurulusunda shomiyyatli saho —

istehsalinin genislondirilmosi
malin keyfiyyati haqda informasiya
Yaradici sobo

Satis bazar

OO0®O0

Malin tobliq olunmasi
320 Reklam agentliyinin miihasibaliq s6basinin foaliyyati-

Maariflondirms isinin togkili
Agentliyinin maliyys voziyyatino nozarot
Moadoni-kiitlovi informasiyanin tabligi
Mal satiginin toskili

O00®O

Bazarda nozarot
321 Reklam agentliyinds sifaris¢ilorls alags yaradan

Kassir
Kontaktor
Igtisalg
Hiiquqsunas
Miihasib

OO00®0O

322 Reklam agentliklorinin sifariscilorlo alaqo s6basi

Modoni-maarifisinin togkili

Sifarisgilorls is aparilmasi

Maliyyo-kredit miinasibotlorine miidaxilo
Istehsal miinasibotlorine nozarot

OO00M®0O

Pul miinasibatlorinin tenzimlonmasi
323 Respublikada foaliyyot gostoron reklam sirkotinin sayi-

3-

60-a yaxin
150-i
1200-

35-

OO00®O

324 Azorbaycan Respublikada Reklam sohmdar comiyyaoti no vaxt yaranmisdir?

O 1985-ciil



1992-ciil
1968-ciil
1999-cii il
2004- cii il

O00@

325 Reklam informasiya agentliyinin qurulusunda shomiyyatli saha

Istehsalin artirilmasi
Malin toblig olunmasi
Satis bazari

Yaradic1 s0bo

O@O00

Malin keyfiyyoti haqda informasiya
326 ilk reklam agentliyi

Mak — Kan Erikson
Ayer vo ogullar
B.Rindin

Dentsyu

C.Uolterr Tompson

OO00®O

327 Reklam agentliklorinin fuksiyalarindan biri-

mal istehsalina nozarat

amtaa-piil miinasibatlorinin tonzimlonmasi

mal todaviiliiniin genislondirilmosi

reklamaya sorf olunan vasaitin planlasdirilmasi
bazara nozarot

O@O00

328 Reklam agentliyinds sifariscilorlo alage yaradan

Iqtisadg1
Miihasib
Kontaktor
Kassir
Hiiqugsiinas

O@O00O

329 Reklam agentliklorino miiraciot edon sifaris¢inin vozifosi

Omtoo- pul miinasibotlorini tonzimlomok
Satigin stimullagdirilmasi

Omtoonin keyfiyyatini yaxsilagdirmaq
Bazara yeni mal vo xidmat toklif etmok

O@OO00

Mal todaviiliinii genislondirmok
330 Reklamin asas psixoloji elementlori hansilardir

aktualliq, bilik,

aktualliq, bilik, colbedicilik
inadkarliq,molumatliliq,inandirma

Qobul etme,molumatlandirma,basa diismo,inandirma yadda

O@OO00

moalumatliliq,colbedicilik konkret
331 AIDA formulunun agilis1 beladir

notica,diqqgot,inandirma,
Anlamag,assimlyasiya,inandirma,natica
digget,inandirma,qobul etma,harokot

@000

diqqet,maraq,qorar,horokot.



O

natico,diqqgoat,inandirma,anlama,alma
332 Firmanin loqotipi nadir?

Firman1 gdstoron qrafik tosvir
Badii grafik yanagma

Mal nisaninin qrafik tosviri
Qrafik tosvir,simvol, reklam siiar

O@O00

Firman1 gdstoron qrafik tosvir vo simvolu
333 Marketinq strategiyasi asasinda istehlakg¢ilarin biitiin siniflori iigiin eynicinsli mallarin reklami

Borabar, ixtisaslagmig
Konsentrasiya olunmus
Diferensasiya olunmug
Diferensasiya olunmamis

Qarisiq

O@OO00O

334 Reklam kompaniyasi cografi orazi olamaot {izra boliiniir

Yerli,kombino olunmus,beynalxalq tizra

Seqmetlosmis, kombino olunmus, beynoalxalq,regional iizro
Borabor, ixtisaslagmis, regional, kiitlovi lizra

Yerli, regional, milli, beynelxalq iizra

O@OO00

Yerli,aqreqat,kombino olunmus,beynolxalq tizro
335 Reklam kompaniyasinin kecirilmasinin praktiki hollinin marhoalosine aiddir

Kommersiya xorclorinin ddomasi

Osas reklam kompaniyasinin moagsad ideyasinin formalasmasi, reklam molumatlarinin ndvlarinin vo formalalarinin
yaradici islomosi

Senarinin hazirlanmasi, matinin nasrin, reklam malumatlarinin tiraji

Xorc smetasinin tortibi ; KIV — in se¢imi reklam kompaniyasinin miiddatinin miioyyanlosmasi, reklam
kompaniyasinin planinin tartibi

@O OO
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Kommersiya xarclorinin 6domasi,hesablagmalarin aparilmasi
336 Omtoonin bazara daxil olma morhoslosinds hansi reklamdan istifads edirlor?

Xoboardaredici
Nosihoatverici
Maoaslahatverici
Molumatverici
Xatirladici
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337 Respublikamizda reklamin rolu-

Omok mohsuldarliginin artirtlmasi

Malin keyfiyyatinin artirmasi
Standartlasmanin genislonmasi
Sahibkarligin vo biznesin genislondirilmosi
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Istehsalin tokmillosdirilmasi
338 Respublikamizda reklam todbirlorinin hoyata kegirilmaosi iiglin yaradilib-

Reklam komitosi
Reklam nazirliyi
Reklam komitasi
Reklam deportamenti

O@OO0O

Reklamgirkatlori



339 Vitrinanin tortib olunmasi tezliyi sortlorindon biri
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Vitrinanin isiqli olmasi

Magazanin tomizliyi

Magazada roflorin saligoaliliyi

Vitrinanin bar- bazokli olmasi

Vitrina tortib edilon zaman onun shomiyyetinin nozoro alinmasi

340 Magaza vitrinlorinin kdmaoyi
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Malin gesidinin say1

Reklam olunan malin keyfiyyati

Satisda olan mala qars1 miinasibot

Istehlak¢iya bu vo ya digor malin olunmasinda
Malin istehsal olunma miiddati

341 Yiksok ixtisaslagmig magazalarin vitrinasi kimlor torafindon tortib edilir?
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Kinorejissorlar
Yazigilar

Publisistlor

Rassam- dekaratorlar
Magazanin miidiri

342 Reklam kompaniyast nodon baslayir?
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Kommersiyaninin planlasmasindan
Strateji planlagsmadan
Tadqiqatdan.

Moagsadin milayyanlosmasindan
Biidconin planlagsmasindan

343 Reklam kompaniyasi anlayisi no ifads edir ?
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Reklam tadbirlarinin kegirilmasi prosesi hansisa bazar seqmentina vahid moagsadls birlogsmis va istiqgamatlori
Reklam todbirlarinin kegirilmasi va reklam materiallarinin hazirlanmasi prosesi hansisa bazar seqmentina vahid
moaqsadls birlogmis va istiqamatlori

KIV vo Reklam agentliyinin bilavasita istirak ilo reklam malumatlarinin reklam veranda, reklam qabul edena
otiiriilmasi prosesi

Professional formada reklam foaliyyati ilo moggul olan firma

Marketing proqrami ilo uygun hazirlanan kompleksi reklam todbirlori

344 Cox boyiik olmayan magazalarda vitrinanin kim torofindon tortib olunur?
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Istehsalgilar

Kitabxanagilar

Kinorejissorlar

Xiisusi kurslar ke¢mis saticilar
Magaza miidirlori

345 Reklamin mal todaviilii prosesindas rolu
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Istehsalin siirotlondirilmoasi

Keyfiyyatin yiiksaldilmasi

Mal istehsalinin genislondirilmasi vo tokmillogdirilmasi

Bazar istirak¢ilarina gdstorilon xidmat madaniyyatin yiiksaldilmasi
Omtos miibadilasinin genislondirilmasi

346 Reklamin an somorali vasitasi



Sabit qiymatlor
Dovri matbuat
Bazar saticilan
Malin keyfiyyati
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Istehsal xiisiisiyyatlori
347 Parisdo sorgido 1925-ci ildo reklam ddvriine gora giimiis medali kim almigdir ?

T. Rast

A.M.Rodrenko , V.V.Mayakovski
AM.Rodrenko

V.V.Mayakovski

B.Rindin
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348 Rusiyada XI asrds reklamin tarixi prototipi hansi hesab olunur ?

heg biri
Cubok
Rayok
Qroffiti
Ambus
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349 Miiasir iqtisadiyyatda reklamin osas cohatlori

Sabitli

Aktivlik

Molumatsizliq
Konkretlilik

Yalan informasiya vermok
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350 Reklam agentliklorino miiraciot edon sifaris¢ilorin vozifasi

Istehsal xarcinin asag1 salinmast
Omtas birjasina nazarat

Istehsal miinasibotlorinin toskili
Mal satisinin genislondirilmasi
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Omok mohsuldarliginin artirilmasi
351 Reklam haqqinda qanun Azarbaycan Respublikanin Milli Maclisi torafindon na vaxt qobul olunmusdur?

1997-ci il, oktabr
1985-ci il, sentyabr
2000- ci il, mayinda
1990-c1il, iyun
1970- ci il, may
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352 Azarbaycan Respublikasi no vaxt diinya reklam toskilatina tizv qobul olunmusdur?

1996- c1il, noyabr
1985-ci il, yanvar
1957-ciil, iyun

2003- cii il, avqust
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2004- cii il, yanvar
353 Azorbaycan SSR- in ke¢mis SSRI- do reklam agentliyi hans1 Nazirliyin nozdindo foaliyyat gostorirdi?

Moadoaniyyat Nazirliyinin nozdinda
Agqrar- sanaye komitasinda
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Respublika Maarif Nazirliyinin



® Kond Tosorriifati Nazirliyinde

O Respublika Ticarat Nazirliyinin tabeliyindo

354 Reklam programinin osasinin togkili

Istehsalin tokmillosdirilmosi
Bazar miinasibatlorinin toskili
Biznes proqraminin hazirlanmasi
Reklam foaliyyotinin togkili
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Marketing faaliyyatinin togkili
355 Qozet sohifosinin yuxarisinda yerlogdirilon reklam lenti neco adlanir?

Docer
Bilbord
Boks
Kauk
Bull-mark
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356 Ilk reklam qozeti negondi ildo vo harada nosr olunmusdur ?

1548-ci ildo Berlinds «Umiimi alman nisanlarinda»
1360-c1 ildo Amerikanin «Nisanlamqozetinda
1872-ci ildo Almaniyanin « Ziyalilar varaqa»sinda
1631-ci ilda Parijdos «qozet de Frasa
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1920-ci ildo Rusiyanin «Larya» qozetindo
357 Ilk ¢ap elanlar1 no vaxt harada ¢ixmisdir ?

1473-cii ildo Ingilterado ¢ixmusdir
1611-ci ildo amerikada ¢ixmigdir
1817-ci ilds Fransada ¢ixmigdir
1725-ci ilds Riisiyada ¢ixmigdir
1970-ci ilds Misirds cixmusdir

O@O00

358 Reklamin ilk formasi hansi 6lkadon golmisdir?

Rusiya
Amerika
Almaniya
Hindistan
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Fransa
359 Azorbaycan Respublikasi Diinya Reklam Taskilatina ns vaxt tizv olmugdur?

2003-cii il, fevral
1965-ci il, mart
2004- cii il, yanvar
1996- ci il, okytabr
1983-cii il, may
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360 Azorbaycan Respublikasi Reklam vo Informasiya Departamenti no vaxt yaranmigdir?

1956- c1il, noyabr
1985-ciil, 03 avqust
2004- cii il, 1yanvar
1997-ciil, 24 yanvar
1960- c11l, fevral

O@O00



361 Ilk ¢ap elanlar1 no vaxt harada yaranmisdfr?

2 0000

362 11

~ 0@000

363 11
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1920-ci ildo Rusiyada

XVIII asrin ortalarinda Almaniyada
1725-ci ildo Simali Amrikada
1473-ci ildo Ingiltorado

1787-ci ilds Frasada

dofa reklamadan harada istifada olunub?

Car Rusiyada yarmarkalarda

Ingiltorads gay istehsalinda

Simali Amerikada mallarin satilmasinda
Qoadim Misirds qullarin olunub- satilmasinda
Fransada omtoo birjalarinda

dofs reklamdan harada istifado edilmisdir?

Car Rusiyasinda

Fransada

Ingiltorado

Eramizdan avval qadim Misirds
Simali Amerikada

364 Reklam tekstini tortib edonlorin masulliyatlori-
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Kiitlavi informasiya vasitalorinds nasr olunan elanin mozmunlulugu

Radioda oxunan motnin mozmunluluga

Verilacak har bir elan ranqarag olmalidir

Verilacak har bir elanin haqiqate tam uygunlulugunuqabacadan gdérmsli vo omin olmalidir
Reklamin bar-bazayi diqqot colb etmolidir

365 Topdan orzaq bazar1 nadir?
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Uzunmiiddat ohalini arzaq mallari ilo tomin edan fordi miiassiso
topdan vo parakondas ticarat miiassisalari vo fordi ticaratgilor tarafindon raqabot qabiliyyatli kond tosoarriifati
xammalinin vo arzaq mohsullarinin alqi-satq1 yeridir

Tez xarab olan mallariin parakondas tijarat miiassisalorine paylayan miiassiso
Kond tosarriifati mohsullarinin todariikiinii hoyata kegiron miiossiso
il boyu ohalini mallarla tomin edon miiossiso

366 Holgolilik omsal1 nadir?
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Xalis mal dovriyyasinin topdan mal dovriyyesina nisbati baga diisiiliir

Umumi mal dévriyyesinin xalis mal dévriyyesine olan nisboti basa diisiiliir

Xalis mal dovriyyasinin imumi mal dévriyyasina nisboti basa diisiiliir

Topdansatig mal dovriyyesinin anbar mal dovriyyaesine nisboti basa diisiiliir
Porakondo satig mal dovriyyesinin topdansatis mal dovriyyosina nisboti baga diisiiliir

367 Tranzit mal dovriyyasi malgondoronlo hesablagmanin formasina géro nejo boliiniir?
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Topdan baza ilo malgdndoron miiossisonin dziiniin hesablagsmasi ilo
Hesablagmada istirak etmakls tranzit vo hesablagmalarda istirak etmomoklo tranzit
Tranzit vo anbar mal dovriyyasi

Hesablagmada istirak etmomokls anbar vo tranzit dovriyyo

Hesablagmada istirak etmokls anbar va tranzit dovriyys

368 Topdan tranzit anbar mal dovriyyasi nadir?
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Malgondoaranin anbarindan birbasa porakondo satis miiassisasine gondarilon mallarin doyor mojmusudur
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Mal gondoaranin, sonaye miiassisasinin anbarindan birbasa porakondo satig miiassisalorina gondorilon mallarin
doyar maocmusudur

Anbar dovriyyesi iizro mal gdondorildikds topdansatig bazast homin mallar {izro mal gdnodoron miiassisa ilo
hesablagma aparmir

Anbar dovriyyesi iizro mal gdondarildikds topdansatig bazast homin mallar izro mal gdnodoron miiassisa ilo
hesablagma aparir

Anbar dovriyyosi mallarin parakonds satig formasinda anbarlardan satilmasi basa diisiiliir

369 Topdan anbar mal dovriyyosi nadir?
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Anbar dovriyyaesi iizro mal gondorildikdo topdansatis bazasi homin mallar {izro mal gdnodoron miiassiso ilo
hesablagma aparir

Malgdndoranin, sanaye miiassisalorinin anbarindan birbasa parakonds satis miiassisasine gondarilon mallarin
doyor mojmusudur

Anbar dovriyyasi mallarin topdansatis qaydasi ila bilavasito anbarlardan satilmasi basa diisiiliir

Anbar dovriyyasi mallarin parakanda satis formasinda anbarlardan satilmasi basa diisiiliir

Anbar dovriyyasi lizro mal gondoarildikds topdansatig bazasi homin mallar iizro mal génadoron miiassisa ilo
hesablagma aparmi

370 Mal tominat1 planina nalor daxildir?
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Tranzit dovriyyasini, porakendo dovriyyeni, ilin sonuna qalig1 ohato edir
Anbar vo tranzit dovriyyasi va yoldaki ehtiyatlarn shato edir

Tranzit, anbar dovriyyesini, ilin sonuna qalan mal ehtiyatlarini ohato edir
Tranzit, parakonda va il arzinds daxil olan mallan shats edir

Daxil olan biitiin mallar va ilin sonuna galig1 shats edir

371 Topdansatis mal dovriyyasinin hansi1 metodlarla hoyata kegirilir?
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Riyazi modellosmo, iqtisadi-sosial proqnozlagdirma, miiqayise tohlil metodlarn ilo

Miiqayiso, statistik qruplasdirma, balans, korrelyasiya, ekspert qiymatlondirms metodlar ilo
Miiqayisa, riyazi moldellagsmo, dinamik siralar, progqnozlasdirma, sistemli yanagma metodlar ilo
Statistik qruplasdirma, balans, dinamik siralar, proqnozlasdirma metodlarn ilo

Statistik qruplasdirma, prognozlasdirma metodlar ilo

372 Mal yeridilisinin asas formasi hansilardir
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orzaq va qeyri-orzaq
anbar vo tranzit
onanavi vo miitorraqi
topdan va parakonda
tosarriifat va naqliyyat

373 1lk universam na vaxt, harada yaranib?
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Fransa - 1958
ABS-1912
Almaniya— 1955
Italiya - 1959
Moskva - 1915

374 Ticarat miiossisasinin mal dovriyyasi plani hansi gostericilor tizra planlagdirilir?
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Mal satis1, mal ehtiyatlari, mal tominati
Mal satis1, mal dovriyyasi, mal ehtiyati
Mal qalig1, mal daxil olmasi, son qaliq
Mal satis1, mal qalig1, mal daxilolma
Mal satis1, mal qalig1, mal dovriyyasi

375 Ticarat-vasitogilik foaliyyatinin effektivliyini xarakterizo etmir:



xarici bazarda alinan va satilanlarin say1

alinan monfoot normasi vo kiitlasilo tam reallagdiriima
stirotlo doyison bazar konyukturuna uygunlasma
elmi-texniki toraqqi
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alinan manfaat normasi tam reallagdirilma
376 Firmanin kommersiya-vasitogilik foaliyyatinin effektivliyi nece miioyyan olunur?

todaviiliin imumu xorclarinin satigin hacmi vo xidmatlari imumi hacminin comina nisbati

satisign hacmi ila gostorilmis xidmatlorin imumi hacminin cominin tadaviiliin imumi xarclarina nisbati
satisin hocminin todaviiliin imumi xarclorina nisboti

gOstorilmis xidmatloarls satig hacminin todaviiliin imumi xorclaring nisbati
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gostorilmis xidmatlorin imumi hacminin tadaviiliin imumi xarclorina nisbati
377 Vasitagilik faaliyyati iiclin baslica rolu hansi somaralilik gostaricisi tutur?

soxsi omlakin somoroliliyi vo monfootin omokhaqqi fonduna miinasibodtine gdra somoralilik
monfoatin amokhaqq1 fonduna miinasibotine gére somaralilik

mohsulun satilmasinin galirliyinin somoraliliyi

soxsi omlakin samaraliliyi
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mohsulun satilmasinin golirliyi vo soxsi omlakin somoraliliyi
378 Vasitagi ticarat firmasinin foaliyyatinds asas olan risklordon deyil:

bazarda tolobatin qeyri sabitliyi

siyasi geyri-sabitlik

inflyasiyanin artimi

alicilarin 6doma gabiliyyatinin olmamasi
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todariik¢iilor torafindon mshsulun qeyri-tokmil tadariikii
379 Hansi variantda biznes planin asas bolmalorinin ardicilligi diizgiin verilib?

imumi xiilaso—{imumi bélmo—togskilatin planinin hazirlanmasi—maliyys planinin hazirlanmasi.

imumi xiillaso—limumi bélmo— marketing lizra plan —togkilatin planinin hazirlanmasi —riskin
giymoatlondirilmasi—maliyys planinin hazirlanmasi.

imumi xiilaso—limumi bélmo— marketing {izro plan —daxili vo xarici mithitin konkret amillorinin tasirinin
analizi —toskilatin planinin hazirlanmasi —maliyys planinin hazirlanmasi.

imumi xiilaso—limumi bélme— marketing {izra plan —daxili vo xarici mithitin konkret amillorinin tasirinin
analizi —toskilatin planinin hazirlanmasi —riskin qiymotlondirilmasi—maliyys planinin hazirlanmasi.

imumi bélmo— marketing iizro plan —daxili vo xarici mithitin konkret amillarinin tasirinin analizi —taskilatin
planinin hazirlanmasi .
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380 Vasitogi faaliyyatin biitdv gostaricilori nego qrupa boliiniir?
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381 Soxsi vasaitlorlo tominat omsali neco olmalidir?

0.2-dan ¢ox
don az
2.0-dan cox
0.1-dan ¢ox
2.0-dan az
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382 Maliyya sabitliyi nece miioyyan olunur?



soxsi,borc vasaiti vo kreditor borclarinin comi

saxsi vasaitlorin borc vasaitlori vo kreditor borclarinin comina nisbati
soxsi vasaitlarla borc vasaitinin nisbati

kreditor borclarla borc vasaitinin comi
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soxsi vasaitlorin kreditor borclarina nisbati
383 Operativ planlagdirmanin osas elementlorindon deyil?

problemin hollinin doqiq alqoritmini vermok

resurslarin boliisdiiriilmasinin ugotu

osas masalonin qoyulmast

biznes omosliyyatinin mogsad vo vozifolorini hacmlorini qarsiliqli elagalondirmok
bazarda davranigin,hom da satig vo golirin taktikasini nazards tutmaq
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384 Asagidakilardan hansi Catin usaq a aid deyil?

bazarda az payhidir

yiiksok golirlidir

adoton bazarda qalmasi li¢iin “Sagilan inak” torafindon yardim lazimdir
stiratlo artan tolabat mévcuddur
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”Ya-ya da” voziyyaeti yaranir
385 Vasitaci firmanin foaliyyatinin strateji zonasinin hayat gabiliyyatinin tipik yolu necadir?

?{t”—”Ulduz”—”Catin usaq”—"Sagilan inok”
”[t”—”Sagilan inok”—”Ulduz”
»Ulduz”—"Cotin usaq”—"it”

”Cotin usaq”—"Sagilan inak”—"Ulduz”
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”Cotin usaq”—"Ulduz”—"Sagilan inok”
386 Asagidakilardan hanst BMQ-na aid deyil?

”Ulduz”
”Sagilan inok”
”Bugelomun”
”Cotin usaqlar”
»j
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387 Hansu strateji planlagdirmanin ikinci marhslosine aiddir?

firmanin inkisafinin strateji mogsodinin son se¢imi

firmadaxili imkanlarin mévcudlugunu qiymoatlondirmak

firmanin aldos etdiyi kommersiya miivoffaqiyyatina xarici amillorin tasiri doracasini qiymotlondirmak
informasiya bazasinin yaradilmasi
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strateji planin hoyata kegirilmosi vo onun yerina yetirilmosina nazarot
388 Reklam agentliyi?

Bir reklam miitoxassisi torafindan yaradilan reklam firmasi
Miixtalif ixtisasli miitoxassislorin bir mokanda birlogdiyi togkilat
Dovlat reklam miiassisalori

Istehlakei reklam miitoxassislori
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Istehsal miiossisasinda calisan reklamla mosqul olan miitoxoessislor
389 Reklam agentliklorinin toskilati qurulusu:

6 soba: miithasibat, badii-tartibat, emalatxana, rassamliq, dizayner, inzibati xidmat
5 s0ba: yaradici, sifariglorin yerine yetirilmasi, marketing, maliyye- tosorriifat
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2 sobo: marketing, menecer
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3 s0ba: alaqo, sifaris, istehsal sobalori
4 soba: plan, rejissorlar, koordinator, melumat toplayan

390 Reklam agentliklorinds yaradici sobanin faaliyyati-
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Modoni masalalarin tatbiqi

Ideyalarin yaradilmasi vo hoyatakecirilmasi
Omtas-istehsalinin togkili

Mal miibadilslorinin toskili

Maliyya-kredit masalalorinin halli

391 Reklam sifariscilori ilo reklam agentliklori arasinda baglanan miigavilonin mahiyyati
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Reklam isinin planlagdiriimasi

Reklam omoliyyatinda istirak edon toroflor arasinda qarsiligli alaqo
Reklamin istigamatlondirilmasinin togkili

Reklamin ideyaliliginin formalagmasi

Reklamin dogrululugu

392 F. Kotlera gora marketing informasiya sistemi (MIS):
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marketing qararlarinin qabulu {i¢lin zoruri olan aktual vo doaqiq informasiyanin toplanmasi, tasniflosdirmasi, tohlili,
giymatlandirilmasi vo yayimini hoyata kegiran miitoxassislorin, ham¢inin bu informasiyanin toplanmasinin
metodoloji lisullarinin vo bunun iigiin lazim olan avadanliglarin macmusudur

marketingo dair gorarlarin qabulu ii¢lin yaradilmis molumatlar bankinin, bu malumatlarin toplanmasini hoyata
kegiron miitoxassislor vo malumatlarin emalinda isttifads edilon avadanliglarin macmusudur

marketinq qorarlarinin gobulu {igiin zoruri olan aktual vo doqiq informasiyanin toplanmasi, onun tohlili,
sistemlogdirilmasi vo qiymatlondirilmasi, homginin informasiyani 6ziinds birlogdiron molumatlar bankinin
yaradilmasi prosesidir;

marketinq qorarlarinin qabulu {li¢iin zaruri olan aktual va doaqiq informasiyanin toplanmasi, onun tahlili,
sistemlogdirilmasi vo molumatlar bankinin yaradilmasi, hamg¢inin yaradilmis mselumatlar banki ils dialoq sistemini
tomin edon modellar va tolimatlarin macmusudur

marketinq qorarlarinin qabulu ti¢lin zaruri olan aktual va doqiq informasiyanin toplanmasi, tesniflosdirmasi, tohlili,
giymatlondirilmasi vo yayimini hoyata kegiron miitoxassislorin, ham¢inin bu informasiyanin toplanmasinin
metodoloji tisullarinin vo bunun iigiin lazim olan avadanliqlarin macmusudur

393 1000 dollarliq doyarinda reklamin yerlosdirilmosindo agentlik 15% komission gqaydasinda va 2,78 %.
Ticarat giizosti soklinda galir %-1 alacagi sarti daxilinde onun reklamveranlordon aldigi timumi galirin
mablogi naya barabar olacaq?
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278
178.8
178
127.8
177.8

394 Reklam agentliyinin golir manbalari
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manfaat hesabina

komission, ticarat giizasti. qonorar
alava tadbirlar

birbasa alicidan galan galir
birbasa saticidan galan galir

395 informasiya xarakterli reklamlardan an cox moahsulun hayat dévraninin hansi marhalesinds istifada

edilir:
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bazara ¢ixarma morholosindo
stabillik (yetkinlik)morholasinda
inkigaf moarholasinda

bohran morhoalosinda
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dilgalis morholoasinda

396 Ilk reklam agentliyinin yaranmast:
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1835-ci ildo Londonda

1810-cu ilds Fransada

1841-ci ildo ABS-da Volm Palmer yaradildii
1900-cu ilds Filadelfiyada

1870-ci ildo Rusiyada

397 Reklam agentliklorinin toskilatt qurulusu
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3 soba: olaqo, sifaris, istehsal sobalar

5 s0ba: yaradici,sifariglorin yerina yetirilmosi, marketing, maliyyo-tosarriifat

2 sdba: marketing, menecer

4 s6ba: plan, rejisorlar, kordinator, molumat toplayan

6s0do: miihasibat, badii-tartibat, emalatxana, rassamliq, dizayner, inzibati xidmat

398 Reklam agentliklorinin funksiyalari: —
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todqiqat, planlagdirma. badii islor efir reklaminin istehsali, koordinasiya reklam proqraminin idars edilmasi va s.
strateji maqsadlor dagimaq.galir monbayi axtarmaq

vasitacilik etmok. imici qorumaq

hesablagma, vasaitin aldo edilmasi

istehlakcini toplama. slaqo yaratma

399 Reklam agentliklorinin ixtisaslagmasi
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Reqional (mohallalar)iizra
Omtaa-pul mynasibatlari iizra
Satigin genislonmasi lizro
Bazar sévdoalogsmalori {izra
Mal istehsali tizro

400 Iddia nadir?

O O0®O

Miiqavils sortlorinin pozulmasinin koniillii surotds aradan qaldirilmasi bareds yazili miiqavilodir

Miiqaviles vo ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii surotds aradan qaldirilmasi barads yazili tolobdir
Miiqavils va ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii surotds aradan qaldirilmasi barads sifahi izahatdir
Miiqavils vo ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii surotds aradan galdirilmasi barade malin gati
izahatidir

Miiqavils vo ya qanunvericilik sortlarinin pozulmasinin koniillii suratds aradan galdirilmasi barads yazili
miiqaviladir

401 Malgondaran-topdan miiassisaler kimlordir?
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komissiongular, topdan yarmarkalar, horrajlar, omtos bircalari

topdan yarmarkalar, horrajlar, omtas bircalari, magaza-anbarlar, broker miiossisalor, agent miiassisalor, dilerlor
broker miiassisolar, agent miiassisalor, dilerlor

distribiiterlor, broker miiassisolor, agent miiossisalor

konsiqnatlar, omtas bircalari, magaza-anbarlar

402 Malgondoaron istehsalgilara kimlor daxildir?

OO0 @O

topdan yarmarkalar, horraclar, amtos bircalari, magaza-anbarlar
Alicilann tolobatini 6domok moqsadils istehlak toyinatli miixtolif ¢esidli omtoslor istehsal edon istehsal
miiassisalari, firmalar, fordi sahibkarlar

broker miiassisalar, agent miiassisolar, dilerlor
distribiiterlor, broker miiossisalar, agent miiossisalor
konsiqnatlar, omtos bircalari, magaza-anbarlar



403 Topdan alis lizro kommersiya iginin morhoalolori hansilardir?

Sobokonin malla fasilesiz tachiz iigiin hayata kegiron ticarat sistemi

Alict tolobatinin dyronilmesi, proqnozlasdirilmasi, malgdndoronlorin dyronilmosi, tosarriifat alagelorinin toskili,
topdan alqi iizra ugotun nazaratin toskili

Tolobatin dyronilmesi, bazar imkanlarinin dyronilmasi, tohlili, ugotu, marketing kompleksinin iglonmosi
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Bazarin 6yronilmasi, malin istehsal1 bazara ¢ixarilmasi, omtoanin bazarda mévqeyinin méhkomlondirilmasi
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Alici tolobatinin dyronilmasi, malin keyfiyyatinin qorunmasi
404 Topdan xidmatlor kompleksina na daxildir

ticarat, reklam, icara

texnoloci, kommersiya, togkilati, maslohat, informasiya, maliyya
ticarot hesablasma omoliyyati

omtoonin ¢esidi, keyfiyyoti, marketing xidmati

OO00M®0O

kommersiya, reklam, ticarat, komission xidmati
405 Magaza-anbar hansi satis tisulu ilo foaliyyot gostorir

ixtisaslagmig formada
0zlinoxidmaot
pistaxta ilo

vitrinla
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niimunolorlo
406 Asagidakilardan hansi topdan satijinin vozifolorineg aid deyil

mallan son istehlak¢iya soxsi istehlak iigiin satmaq
icaroyo gotiiriilmils avadanliq, inventarlar tohvil vermok
topdan arzaq bazarinda tijarot qaydalarina omol etmok
sanitar, yangindan miihafiza talablarine amal etmak
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ticarat basa ¢atdigdan sonra ticarat yerini bosaltmaq
407 Topdan orzaq bazarmin osas funksiyasit nadir?
il boyu ohalinin baqqal mallari ilo tomin etmok

Ilboyu ohalinin keyfiyyotli arzaq mohsullar ilo tochizatinin tomin olunmasi, k/t mehsullarinin itkisinin
azaldilmasi

C @)

topdan mal satanlardan tezxarab olan mallan alib shaliys ¢catdirmaq
il boyu ohalinin yeyinti mohsullar ilo tomin etmok iigiin todariikgiilorlo is aparmaq
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uzun miiddatds ohalinin k/t moahsullari ilo tomin etmok
408 Ticarati idaroetmo elminin moagsadi nadir

Ticarati idareetma mexanizminin nazari metodoloci asaslarinin islonmasidir
Idarsetmo strukturunun optimallagmasi

Idaroetmo strukturunun tokmillosmaosi

Idars olunan heyotin hazirlanmasi

O@OO0O

Qorar gobulunun optimallagmasi
409 Idaroetmonin prinsiplori nodir?

Bu sosial metoddur

Toskilati metodlar

Iqtisadi metodlar

Obyektiv iqtisadi ganunlarin va inkisaf ganunauygunluglarinin faaliyystindan irali galon idarsetmo qaydasi
Psixoloci metodlar

O@OO00

410 Idarsetmos kadrlarina kimlor daxildir?



O@O00

Saticilar

Texniki personal

Komokei isgilor

Idaraetmonin hor hansi funksiyasini yerina yetiron idaroetms aparatinin iscilori
Tochizatgilar

411 ©moayin idars olunmasinin predmeti nadir?
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Materiallar
Texnika
Xammal
Molumat
omtoo

412 kommersiya miiossisalorinds idaroetmonin metodlar1 hansil
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operativ, texniki, texnoloji
strateji,taktiki, texnoloji
strateji, texniki, texnoloji
strateji, taktiki, operativ
strateji,cari, operativ

413 kommersiya miiassisalarinds idaroetmanin funksiyalar1 hansilard
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tadqiqat,rohborlik, togkilat

planlagdirma, nozarot, omoliyyat
planlagdirma,toskilati, rohbarlik vo nozarat
toskilati, rohborlik, reklam, togvigat
planlasdirma, reklam, nazarat, tadqiqat

414 kommersiya miiassisolorinds idaroetmonin mogsadlori hansilardir?
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strateji,texniki, taktiki mogsodlor
strateji,texniki, cari magsadlar
strateji,texniki, texnoloji maqsadlor
strateji,texniki, operativ moagsadler
strateji,marketing, cari moagsadlor

415 Marketing sobalorinin digqgat verdiyi sahalars hansi aid deyil:
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saticilar

reklam

amtas bazarinin 6yranilmasi
roqiblorin todqiqi

alicilarin servis xidmati

416 Kommersiya foaliyyotinin idars edilmasinin togkili elementlorindon deyil:
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vozifolor

informasiyanin 6tiiriilmosi sistemminin yaradilmasi

Kommersiya foaliyyatinin idare edilmesinin togkili elementlorindon deyil:
aydin formalasdirimis magsadin olmasi

ayri-ayrt holgoelorde funksiyalarin novleri

417 1dareetmonin magsadlori hansilardir?
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Operativ, texniki, texnoloji
Strateji, taktiki, texnoloji
Strateji, texniki. texnoloji



@ Strateji, taktiki, operativ
O Texniki, cari, operativ.

418 Miiddatino va soviyyasino gora planlasdirmanin névlori hansilardir?

Strateji vo uzunmiiddatli planla

Operativ planlar, kigik magazalar {izro planlagma
Strateji qisa miiddatli, uzunmiiddatli

Strateji, taktiki vo operativ

Orta miiddatli vo taktiki planlar

O@OO00

419 Ticarat miiossisalorinin mal-pul hesablagmalar1 hans1 vasitalorlo hoyata kecirilir?

Banklardaki hesablasma hesabi vo cari hesablar vasitasilo

Qisa vo uzun miiddatli kreditlor vasitosilo

Biitiin hesablagsmalar nagd pul pul kociirmalori vasitasilo hoyata kegirilir
Alicilar vo mal gdondoronlor vasitaslo
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Mal miibadilssi vo nagdi pul kdgiirmolori vasitesilo
420 Miisssisonin maliyys voziyyati nadir?

Pul vosaitinin sorf olunmasi, asas vo dovriyye vesaitlorinden istifads effektivliyi

Miiassisonin ddonis qabilimyyatini, vasaitldorin amals golmasi, mal ddvriyyasinin hacmi va qurulusu
Pul vasaitlorinin horokati, mal ehtiyatlarinin optimallig1 vo xarclorin saviyyasi

Aktivlarin likvidliyi, pul vesaitlorinin todaviildoki fasilasizliyi vo 6danis qabiliyyati
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Ohalinin aliciliq qabiliyyati, todaviil xerclorine qonast, monfostin artmasi
421 Kapitalin sorf olunmasi dairasindon asili olaraq risklor neca tosniflosdirilir?

Alis riski, vasitogmlmk riski, satis riski

Kommersiya riski, ticarat riski, kiiilovi iagoe riski
Kommersiya riski, todaviil riski, mal dovriyyasi tizrarisk
Istehsal riski, kommersiya (ticarat) riski, maliyys riski
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Istehsal riski, satis riski, alis riski
422 Firmanin maliyys voziyyatinin tahlili noys asaslanir?

Umumi golir vo monfaet haqqindaki molumatlara
Porakondo satig mal dovriyyasi balansina
OShalinin pul golirlori vo masroflori balansina
Miihasibat vo maliyys hesabatina
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Operativ ucot materiallarina
423 Mal dovriyyasinin kreditlo tomin edilmosi dedikds no basa diisiiliir?

Istehsal riskini sigortalamaq iigiin verilon bank kreditidir

Dovlat biidcasi ils slaqe yaratmagq {i¢iin verlan ticarot kreditidir

Firmanin asas vasaitlorlo tomin etmoak {i¢lin verilon bank kreditidir

miiayyaon olunmus normativlar asasinda firmani jari mal ehtiyatlar ilo tomin etmok iigiin verilon bank kreditidir

O@O00

Firmanin rentabelliyini tomin etmok ii¢iin verilon ticarot kreditidir
424 Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo kreditin oan ¢ox yayilmis formasi hansilardir?]

Miiossisa krediti vo istehsal krelditi

Osas vo dovriyyo kreditlori

Istehsal krediti vo ticarot krediti

Bank krediti vo ticarat (kommersiya) krediti

O@O00

Iqtisadi vo tosorriifat kreditlori



425 Ticarat maliyyasinin funksiyalar1 hansilardir?
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Qonaat, risk, iqisadi hovaslondirma

Bolgii, nazarat, xidmat, gonast

Satis, alis, nazarat, xidmot

Operativlik, bolgii, nazarat, hovaslondirmo
Istehsal, ticarat, tosorriifat¢iliq

426 Ticaratdo timumi galirin amals galma manbalori hansilirdir?
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Miiossiso krediti

Mal satisindan alinan golir

Ayri ayr xorc maddelerinin imumi dovriyyedoki xiisusi ¢okisidir
Osas va olavo amok haqqi, digor tasarriifat saholorinin masraflori
Istehsal krediti

427 Ticaratdo imumi galir tayinatina gors nayi 6ziindo oks etdirir?
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Toadaviil xarclorinin manfaato nisbatini

Monfaat ilo mal dévriyyasinin mabloginin comini
Mal dovriyyasi ils tadaviil xarclarinin comini
Toadaviil xarclori ilo manfastin comini

Moanfaatin tadaviil xorclorine olan nisbatina

428 Todaviil xarclorinin qurulusu dedikde no basa diistiliir?

O@O00O

Xorc maddelorinin qruplar lizro tosnifati

Toadaviil xorclori mabloginin mal dévriyyasine olan nisbatinin faizls ifadesidir
Ay ayn xarc maddalorinin imumi dovriyyadoki xiisusi ¢akisidir;

Ayri-ayr xarc maddalori mabloginin imumi xarjlardaki xiisusi ¢okisidir

Xorc maddalori mabloginin mal dovriyyesine olan nisbotidir

429 Moansubiyyatindon asili olmayaraq todaviil xorclorinin qruplasdirilmasi
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amortizasiya ayirmalari vo cari tomir xorclori
xalis vo olavo xorclor

osas vo alavo amok haqqi xorclori

miistaqim vo geyri-miistaqim xarclor
miistaqim va reklam xarclori

430 iqtisadi olamotina géra todaviil xorclarinin tosniflosdirilmosi.
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osas fondlarin amortizasiyasi, taralarin kohnolmosi, yanacaq, elektrik energisi mosroflori

is¢ilorin say1, amoak haqqi fondu, amok haqqi fondu saviyyasi, omok mohsuldarlig ile slagadar xarclor
doévriyyonin hocmi, qurulusu, artim vo azalma siiroti, mal ehtiyatlar ilo olaqodar xarclor

asas va olavo omok haqqi, digar tosarriifat sahalarinin masraflori, 6zunun istehlak masroflori, itgilor
istehsal masraflori, naqliyyat mosraflori, imumi golir, asas kapital

431 Ticaratdos tadaviil xarclori mahiyystino gors neco qruplasdirilir?

O@O00

omok mohsuldarlig1 vo omoyin effektivliyinin yiiksoldilmasi ilo olagadar xarclo
imumi galir vo manfatls alagadar xarclor

dovriyyanin hajmi va qurulusu ils alagadar xarcloar;

istehsalin davami vo doyerlorin formasinin doyisilmesi ilo olaqodar xorclor
is¢ilorin say1 vo omok haqqu ile slaqadar xorclor

432 Toadavil xarclorini izah et.

O

Iscilorin sorf etdiklfii omoyini komiyyat vo keyfiyyatine goro onlara verilon pul vosaitinin hocmidir



Mal dovriyyasi planinin yerina yetirilmasi ilo alagadar sorf olunan masraflorin hacmidir
Mallarin istehsal1 ilo olagadar sorf olunan omok masroflorinin pul ilo ifadesidir
mallarin istehsaldan istehlakg¢iya ¢atdirilmasi ils slaqadar sorf olunan amok masraflarinin pul ils ifadasidir.
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Istehlak¢ilrin mal alisina sorf etdiklori pul vosaitinn iimumi hocmidir
433 Ticaratds istifads edilon taralar toyinatina gors ne¢o nove ayrilir

qoxulu va qoxusuz
yamagql1 vo yamaqsiz
tomiz vo ¢irkli

daxili va xarici
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quru va yas
434 Ticarat vo kiitlovi 1agsade amak haqqinin formalari

tarif bolgiisii

doévriyyonin hocmi vo qurulusuna gors;
moanfostin hacmi vo rentabelliyos gora
g0tiira vo isomuzd: o climladon miikafatli
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omoak mohsuldarlig1 ve effektivliyina gore
435 Ticaratdo amayin 6donilmasinin togkili prinsiplori

omok haqq1 fondu va is¢ilarin say1
is¢ilorin say1 vo omok mohsuldarligi
dovriyys va onun qurulusu

tarif sistemi vo omoyin ddonilmasi sistemi
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omok mohsuldarligi va effektivliyi
436 Ticaratdo amok mohsuldarliginin hesablanmasi

Om = moanfaat/ is¢ilorin say1

Om = dovriyys/ omok haqqi fonduna
Om = is¢ilorin say1/ dovriyyo

Om = dovriyya/ is¢ilorin say1

O@O00O

Om = dovriyya/ monfoots
437 Todaviil dairasindo gedon proseslordon asili olaraq tijaratdo sorf olunan omoyin novlori

agir vo yiingiil amok

sado vo miirokkob omok

sarfoli vo sarfasiz amak

mohsuldar va geyri-mohsuldar amok
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oqli vo fiziki omak
438 Omok planinin gostaricilari:

topdansatis, parakondasatis mal dovriyyasi

iscilorin say1, amok haqqi fondu saviyyasi, manfostin saviyyasi, ticarat sahasi

dovriyya, is¢ilorin say1, amok haqqi fondu, monfoot

omok mohsuldarligy, is¢ilorin say1, amok haqq: fondu vo kadrlarin hazirlanmasi vo ixtisaslarinin artirilmasi
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dévriyyanin hacmi, qurulusu, ehtiyatlarin giin tizra normasi va isgilorin say1
439 Osasli kapital qoyulusunun effektivlik gostoricialri

monfoat vo rentabellik
mal dévriyyasi vo mal ehtiyatlar
xarclora qonast

OO000

gilin vo dofs hesabilo dovretma siirati



C

imumi effektivlik omsali
440 Dovriyys fondlarindan istifads effektivliyinin gdstaricilori

yiik avtomobillarinin yiiriis omsali
fond tutumu

fondverimi

fondla silahlanma
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dovriyya siirati vo vosaitlordan istifads omsallari
441 Osas fondlardan istifado effektivliyinin gostaricilori

mal dovriyyasi, ehtiyatlar

vosaitlorin giin vo dofo hesabi ilo hacmi
fondverimi, fond tutumu

dovriyya surati amsali
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dovriyya vasaitlorindon istifade amsali
442 Normalagdirilan dovriyys vasaitinin torkibi

banklarin hesablagsma hesablarinda olan pul vasaitlori
mal ehtiyatlar, pul vesaiti vo sair aktivler

cari hesablarda olan pul vasaitlori

Debitor borclar
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maqsadli kreditlar
443 Osas vo dovriyyo kapitalinin omolo golmo monbolori

icaro olunmus vasaitlor

topdansatis, parakondasatis mal dovriyyasi
Oziiniin xiisusi vosaiti vo colb olunmusg vosaiti
osas vo alave amok haqqi
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mal ehtiyatlan
444 Ticarstin dovriyys fondlarmin torkibi

texnoloci qurgular va istehsal avadanliglan
binalar, qurgular

daimi, 6l¢ii-¢oki, kassa avadanliqlan
naqliyyat vasitaleri;
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mal ehtiyatlar, pul vesaiti, sair aktivler
445 Ticaratin asas fondlarinin torkibi

pul vasaiti, sair aktivler

tamamlanmamus istehsal;

binalar, avadanliqlar vo naqliyyat vasitolori
xammalehtiyati;
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yarimfabrikat ehtiyatlar
446 Igtisadi mozmununa v toyinatina gora ticarat fondlar1 neco qruplasdirilir

golir va rentabellik;

asas vo dovriyys fondlar

is¢ilorin say1 vo amak haqqi fondu
omok mohsuldarlig: vo effektivliyi
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topdansatis va parakondasatis mal dovriyyasi

447 Kommersiya xidmatnin toskilati strukturlarinin qurulmasinin asas prinsiplorinden deyil:



azholqalilik

qarsiliqli razilagsma prinsipi
aydin maqsadi olmasi
vahid tabegilik prinsipi
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foaliyyatin slaqgalondirilmosi
448 Tdarasetma metodlari nodir?

Bu idarsetmo qanunauygunlugudur

Bu idaraetmayo prinsipidir

Bu idarsetmays yanagma metodudur

Idaraetmo faaliyyatinin hoyata kegirilomsi iisuludur
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Bu idaraetma qanunudur
449 Toskilati olagolorin xarakterindon asili olaraq miinasibatlor neco ola bilor?

Xotti

Paralel
Funksiyalararasi
Funksional
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Xatti, funksional vo funksiyalararasi
450 Informasiya nadir?

Qorar gobulu marhalasidir

Monboloararasi slage formasi kimi ¢ix1s edon, melumati 6tiiron va onu qabul edon manbaslar arasinda slaqs formasi
Qorar gobulu prosesidir

Bu molumat texnikasidir

OO00®0O

Qorar gabulu texnologiyasidir
451 Tesirin dorinliyine gors qgorarlar necs ola bilor?

Miirakkob

Coxsoaviyyali

Birsoviyyali vo coxsoviyyali
Sado vo birsaviyyali
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Saviyyali
452 Tesir istigamatindon asili olaraq gorarlar necs ola bilor?

Xarici

Fordi

Soxsi va xidmoti
Daxili vo xarici
Daxili

OO0®0O0

453 Idaroetmo mogsadi nayin vasitosilo hoyata kegirilir

Gostariciler bazasinin y1gilmasi
Idaroetmonin texniki vasitoleri ilo
Bazar mexanizmindan kegmoklo
Idaroetmo aparatinin somorelosdirilmosi
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Idarsetmo funksiyalar
454 Real omtoo soviyyasi 0ziinda noayi oks etdirir?

onun sovqedici xiisusiyyatlori
onun etiketini

OO0

onun funksiyasin



@ oamtaanin markasini, keyfiyyatini
O onun texnikixiisusiyyaotlori

455 Monaca omtas soviyyasi nayi bildirir?

onun markasini

omtoanin asas funksiyasini
onun qiymatini

onun keyfiyyatini
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onun xassalarini
456 ©mtoonin soviyyalori.

saf, tmiz, xalis

funksiya, mohkomlonmis
manaca, real, mohkomlosmis
orta, yiiksak, giiclii
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giicli, real, funksiya
457 Elektron ticarat nadir?

elektron cipler

Qeyri magaza parakanda satis sobokasi
Elektron marketing

Qeyri magaza topdan goboka
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Qeyri magaza reklam

458 Porakando satig texnologiyalarina asagidakilardan hansi aid deyil.

Touch — screen kosklor

Data bazaya cixi1s

Parakondo mobil vizit kartlar
Miistori kartlari

Checkout sistemlor

OO00®0O

459 Porakonda tacir hansi qarar1 qabul etmir

mohsulun ¢esidi haqqinda
tomorkiizlagsmo hagqinda gorar
xidmatlar toplusu haqqinda
magazanin yeri haqqinda
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magazanin masuliyyati haqqinda
460 Porakonds toskilatin strukturuna aid deyil.

Korporativ sabokalar
Green market

Frangayz togkilatlar
Porakands korporativler
Koniilli birlikler
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461 Porakonds satisin noviing aid deyil

Xirda ambar diikanlar
anbar diikanlar
Ixtisaslagmis magazalar
Ucuz qiymot magazalari
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Univermagqlar



462 Porakonds satis nadir?

Self — servis, Full — servis
Son istehlakgiya satigdir
Soxsi istehsal ii¢iin satisdir
Full servisdir
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Kommersiya maqsadils satigdir
463 Xidmotin miqdarina gors parakonds ticaratin novlori.

Self — servis, Superstore

Self - servis, Full — servis

dovril fasliyyat gdstoron sorgidir

Self — servis, Full — servis, super marketlor
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Sull — servis, diskount
464 1daroetmonin mahiyyoti nodir?

Menecmentin loqik sxeminin islonmasi

Idaroetmo normasinin miioyyonlosmasi

Idaraetmo effektivliyinin yiiksolmosi

Idaroedon sistemin idars olunan sistems siiurlu tosir
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Idaroetma metodlar sisteminin islonmosi
465 Hans1 reklami reklam miiracistin yayilmasinda istifads olunan vasitalordon asili olaraq qeyd edirlar:

lokal, reqional, imummilli, beynolxalq, qlobal.
g0rmo, esitmo, gdrmo-iybilma, gdrmo-esitma.
sort va yumsagq;

suvenir, tele vo radio reklam, kii¢o, tranzit, ¢ap;
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informativ, nosihatverici, xatirladici;
466 Diizgiin olmayan cavabi geyd edin: Reklamin igtisadi rolu onunla realizo olunur ki:

satig bazarinin genislondirilmasina sobab olur vo vasaitlorin ddvriyyasinin tezlosdirilmasing yardim edir.
raqabati dastoklayir, satis bazarlarini genislondirir;

ig¢i yerlorinin sayinin vo kapitalqoyuluslarinin hocminin artmasina sabab olur;

insan foaliyyatinin miixtalif sferalarindan olan biliklarinin yayilmasina sabab olur;

O@OO00

tolobin artimina va amtasnin populyarlagmasina sabab olur;
467 Reklamin segmo funksiyasi ibaratdir:

biitiin variantlar dogrudur.

reklamveran torafindon yalniz o mallarin se¢ilmasi, hansilarin ki, reklama ehtiyaci vsr;

"alok vasitasila" hiiquqi vo etik tonzimloanmadon kegmis molumatlarin istehlak¢ilara verilmasindon;
istehlak¢inin amtos vo xidmatlorin azad se¢imi vo segmo qabiliyystinin tominatindan;

O@OO00

reklam vasitalorinin on effektiv formalarini reklamveran torafindon se¢ilmasi;
468 Mohsul reklaminin hansi névleri mévcuddur?

zoruri, intensiv vo deduktiv

miiasir, birbasa vo intensiv;

birbasa, dolay1 va yeni;

molumatverici, nasihatverici vo xatirladici;

O@O00

malumatverici, miixtalif va qarisiq;

469 Asagidakilardan hansi institusional reklamina aiddir:

O

hamusi.



O@OO

korporativ;

istehsal-texniki tayinatli mohsullarin reklamlari;
miidafis reklamlari;

strateji;

470 Asagidakilardan hanst mohsul reklamlarina aiddir?

O@O00

hamust.

korporativ;

institusional;

Istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlar;
strateji;

471 Reklam edilon obyektin xarakterina gora reklamlar hansilardir?

O@O00

ticarat vo kommersiya
imummilli vo beynolxalg;
qlobal va lokal,

mohsul va institutsional;
xarici va yerli;

472 Asagida geyd olunan reklamin kommunikativ magsadlorindon hansi diizgiindiir?

O@OO00

potensial alicilart magazaya, ticarat moarkazlorina va sargilora getmosina vadar etmok.
yeni mohsul vo ya xidmotin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmast;

omtaanin satiginin dostoklonmasi;

miiayyan istiqamotds imicin doyisdirilmasi;

konkret moahsula tolobin stimullasdirilmasi;

473 Asagida qeyd olunan reklamin iqtisadi magsadlerindon hansi diizgilindiir?

O@O00O

mohsula sadiqliyin qorunub saxlanilmasi.

mohsulun populyarliq seviyyesinin artirilmast;

istehlakgilarin yeni moahsul, yeni marka vo ya yeni miiassiso ils tanisligs;
yeni mohsul vo ya xidmatin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmast;
istehlak¢ilarin malumatlandirilmasi;

474 Fordi soxslor torafindon istifado olunan on genis yayilmis reklamlar hansilardir?

O@OO00O

panno.
banerloar;
prizmavijn;

satri va ya rubrikali;
transparantlar;

475 Reklamin osas olamatlorini gostorin:

O@O00

geyri-goxsi miiraciat, $oxsi miiraciat, pullu.

pulu, geyri-soxsi miiracioat, kiitlovi informasiya vasitalori ilo kontakt;
pullu, bir sira obyektlors yonalme, miiracistin soxsi xasiyyati,

pullu, tokydnaldilma, geyri-soxsi miiraciat;

tokyo6noaldilmo, saxsi miiraciat, pullu;

476 Ictimaiyyatin hoyatinda reklam hansi rolu oynayir?

OO0®@O

iqtisadi, sosial, maariflandirici, psixoloji, fiziki;

iqtisadi, sosial, maariflandirici, psixoloji, estetik, siyasi.
iqtisadi, sosial, maariflondirici, manavi, psixoloji, estetik;
iqtisadi, sosial, maariflandirici, estetik, siyasi;



O

iqtisadi, sosial, maariflondirici, etik, monovi;
477 Hans1 reklam onun tasiretmo xarakterina goro segilir?

heg biri.

yumsaq vo parlaq;
sort vo hamar;

sort vo yumsaq,

O@O00

yumsaq va bark;
478 Hans1 reklam onun tosiretmo lisuluna gors segilir?

informativ, nasihatverici, xatirladici;

lokal, reqional, imummilli, beynalxalq, qlobal;
biznes-reklam, istehlak mallar reklamu;

g0rma, esitmo, gdrmo-iybilma, gdrmo-esitma.

O@OO0O

omtoo reklami, prestij reklami, reklam ideyasi, soxsiyyot reklami, orazi reklami;
479 Hansi reklam moagsad vo vazifolordon asili olaraq qeyd olunur?

heg biri.

prestij, informativ, nasihatverici;
stimullasdirici, informativ, xatirladici;
informativ, nosihatverici, xatirladici;

O@O00

informativ, xatirladici, kiitlovi;
480 Auditoriyaya yonlondirilmasinden asili olaraq hansi reklami gqeyd edirlor?

heg biri.

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklami, sosial reklam;
lokal, qlobal, imummilli, kiitlovi;

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklama;

hamusi;

O@OO00

481 Reklam onun togobbiiskarinin tipina gors neca segilir:

heg biri.

istehsalgilar adindan, hokumaot adindan, sosial reklam;

istehsalgilar adindan, hokumat adindan, sahibkarlar adindan, qlobal reklam;
istehsalgilar adindan, hokumat adindan, fordi saxslor adindan, sosial va siyasi reklam;
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sosial reklam, siyasi reklam, qlobal reklam, imic reklama;
482 Asagida sadalanan mogsodlordon hansi reklamin kommunikativ moagsadlorine aiddir?

mohsulun istehlaki zanami vardiglors olunan tasir.

mohsulun soviyyosinin tanidilmasinin artirilmast;

istehlak¢inin yeni moahsul, yeni marka vo ya yeni miiasiss ilo tanis edilmasi;
reklam olunan amtaanin alds olunmasina alicini inandirmagq;

O@O00

istehlakg¢ilart malumatlandirmaq;
483 Asagida sadalanan moagsadlordan hansi reklamin iqtisadi mogsadlorine aid deyildir?

reklam olunan amtoanin alds olunmasina alicini inandirmag;

omtoanin satisinin dostoklonmasi;

konkret amtaays olan tolabin stimulasdirilmasi va satisin stimullagdirilmas;
mohsula olan sadiqliyin saxlanilmasi;

O@OO00

amtaaya vo ya xidmata olunan talabatin formalagdiriimast;

484 Asagida sadalanan moagsadlarden hansi reklamin iqtisadi moqgsadlorine aiddir?



O@O00

raqabat aparan amtaalar arasinda soxsi amtaslarin se¢ilmasi.

miiassisa vo onun mahsulu barads fikirlorin yaxsilagdirilmasi;

miiayyan istiqamotdo imicin doyisilmosi;

konkret omtaayo olan talobin stimulasdirilmasi vo satisin stimullagdiriimast;
mohsula olan sadigliyin saxlanilmast;

485 Asagida sadalanan toriflordon hansi sohvdir?

O@OO00

reklam sosial ziddiyyatlari istehsal sferasindan istehlak sferasina kegirir;
reklam toklif olunan amtoaya olan talabi stimullasdirir;

reklam potensial istehlak¢ilarda amtooys olan talabi yaradir;

reklam roqabatin kaeskinliyini azaldir.

reklam vosait dovriyyesini tezlogdirir;

486 Asagida sadalanan sosial reklamin toriflorindon hansilar diizglindiir?

O 00

O]

O

heg biri.

sosial reklam — miixtolif kiitlovi informasiya vasitolori ilo xeyriyyog¢ilik vo digor ictimai-faydali moqsodlors nail
olunmasi istiqgamotindoe yayilan informasiyadir;

sosial reklam — miixtolif iisullarla, miixtolif formada vo miixtalif vasitolordon istifade etmoklo xeyriyyocilik vo
digor ictimai-faydali mogsodloro nail olunmasi istiqgamotinds yayilan informasiyadir;

sosial reklam — kegirilon todbirlerin, islahatlarin hoyata kegirilmoasi vo i.a. agiqlanmasi vo genis xalq kiitlolorina
catdirilmas: mogsadile istonilon reklam dasiyicisi vasitasi ilo yayilan vo dovlet orqanlarn vo ictimai institutlar
torofindon sifaris edilon, qeyri-kommersiya xarakteri dasiyan informasiyadir;

sosial reklam — togkilatin maqsado nail olmasi zomininds hadof bazarlarinin talab vo ehtiyaclarinin miioyyon
edilmoasindon ibarat olmasini vo raqiba nisbaton qaneediciliyinin daha mohsuldar va effektiv vasitalorla
istehlak¢inin vo biitovlitkkds comiyyatin firavanliginin miithafizasini vo méhkomlondirilmasini tomin edon
informasiyadir;

487 Asagida sadalanan reklamlardan hansi dovlot vo ictimai maraqlari tomsil edir vo xeyriyyagilik
mogsadlaring catmaga yonaldilib?

O@O0O0O

qeyri-etik reklam.
imic reklami;
biznes-reklam;
sosial reklam,;
siyasi reklam;

488 Asagida sadalananlardan hansilar nasihotverici reklamin osas mosalosino aiddirlor?

O@OO00O

hamust.

omtas barads informasiyanin istehlakgilarin hafizesinde qorunub saxlanilmast;
yeni omtas baradas biliklorin vo malumatlarin formalasdirilmasi;

reklam olunan amtoanin alds olunmasina alicini inandirmag;

istehlak¢ini dorhal harokat etmasine tohrik etmoak;

489 Omtoonin hoyat dovriiniin bazara ¢ixarilma morhalasinds hansi reklamdan istifado olunmalidir?
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prestij reklamu;
vadaredici reklam.
stimullagdirici reklam;
xatirladici reklam;
molumatlandirici reklam;

490 kommersiya miiassisolorinds idareetmonin funksiyalar1 hansilard
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Toskilati, rohbarlik, reklam, togviqat
Planlasdirma, reklam, nazarat, tadqiqat
Planlasdirma, nazarat, omaliyyat
planlasdirma,taskilati, rohbarlik vo nazarot



O Tadqiqat, bolgii, rohboarlik, togkilat

491 Tomorkiizlosmonin hans1 formalar1 var?

dayigkon, texniki,

dayigkon, texniki, texnoloji
doyison, formalasmis, texnoloji
aqreqat, istehsal-texniki, texnoloji

O@O00

iqtisadi, istehsal, texniki
492 Tomorkiizlosmonin mahiyyati nodir?

mohsul istehsal1 iizra orta miiassisolarin xiisusi ¢okisinin miitomadi artirilmasidir.
mohsul istehsali iizrs kigik istehsal miiassisalorinin toplasaraq iri miiossisolor yaratmasi
toplagma, comlogsma

mohsul istehsali tizra iri istehsal miiassisalorinin xiisusi ¢akilarinin miitomadi artmasidir.

O@OO00O

mohsul istehsal1 iizra orta va kigik miiassisalorin xiisusi ¢akisinin miitomadi artirilmasidir.
493 Ixtisaslasma doracosine gora miiossisalor neca boliiniir?

xiisusi, 6zal,

xiisusi, dovlat, bolodiyyo
ixtisaslagmig, 6ziinaxidmaot, qarisiq
ixtisaslagmisg, universal, garisiq
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xiisusi, 6zal, dovlat
494 Foaliyyot migyasina gors miiossisalor neco boliiniir?

orta, iri,

soxsi, fordi, kollektiv
konglomeratlar, trestlor, sindiqatlar
kicik, orta, iri

orta, iri, ¢ox iri

O@OO00

495 Imtiyazli sohmlor sohmdar comiyyatin nizamnama kapitalinin neca faizini taskil edir?

23 %-doan ¢ox ola bilmoz
10 %-don ¢ox ola bilmoz.
20 %-don az ola bilar.

25 %-don ¢ox ola bilmaz.
20 %-don ¢ox ola bilar

O@O00O

496 Sado sohmlor sohmdar comiyyatin nizamnama kapitalinin ne¢o faizini toskil edir?

75 faizdon az ola bilar.

65 faizdon az ola bilmoz.
70 faizdon ¢ox ola bilmaz.
75 faizdan az ola bilmoz.

O@O00

60 faizdon ¢ox ola bilmoz
497 Sohmdar comiyyotin nizamnamao kapitali neco formalasir?

heg biri dogru deyil

xarici investorlardan sado sohmlarin ko¢iiriilmasi naticosindo
veksellorin liglincii soxso notarial formada 6tiiriilmasi noticasindo
sado vo imtiyazli schmlorin yerlogdirilmasi naticasindo

O@O00

yalniz yerli sormayadarlarin sads vo kdgiirma sohmlarinin yerlagdirilmasi naticasinda

498 Mohdud masuliyyetli miiessise hansidir?



sohmdarlarin faaliyyatinin sads formasidir

sado vo kogiirmo veksellerin totbiqi ilo yaradilan miiessisalordir.

nizamnamso fondu tosis miigavilasi ilo miioyyaon edilon hacmds paylara boliinmoayon miiassisalordir
nizamnams fondu tosis miiqavilalari ilo miiayyon edilon hacmdos paylara bdliinon miiassisalordir.

O@OO00

sahibkarligin osas formalarindan olub miistorok miiassisalordir.
499 Sorikli (tam ortaqli) miiossisonin ¢atismayan cohatlori onun hansi formasinda aradan qaldirilir?

fordi miiessisolordo

sohmdar comiyyatlorda

paye1 vo tam ortaqli miiassisoelords

payet1 vo sarikli (komaudit ortaqliqlart) miiassisa

O@OO00

maliyya sanaye qruplarinda

500 Sorikli (tam ortaqli) miiossiso hansidir?

bir vo ya bir nega fiziki vo hiiquqi soxs torafindon yaradilan, nizamnamo fondu tosis miiqavilasi ilo miioyyon edilon
hacmda paylara bdliinan miiessisadir

miiossiso azi1 bir sorikli vo bir pay¢1 torofindon tosis edilir.

vatondasin miilkiyystinds vo ya onun ails {izvlorinin imumi pay miilkiyyoatinds olan miiessisadir.

on az1 iki fiziki vo hiiquqi soxs torafindon miiqavils asasinda tasis edilir ki, onlar miiassisonin 6hdsliklori iigiin
biitiin omlaklarn ilo mosuliyyat dastyirlar.

O @O0 O

dovlat amlakini idars etmoya vakil edilon dovlat organlarn torafindon yaradilir.
501 Fordi miiassiso nadir?

fordi miiassisalar asas infrastruktur elementi olub ails sirkatloridir.

sahibkarliq faaliyyatinin on klassik formalarindan biri olub, bir soxsin miilkiyyati asasinda tagkil olunur.
bir soxsin miilkiyyati altinda togkil olunan ailo miiassisadir.

sahibkarliq faaliyyatinin sads formasi olaraq bir ne¢s soxsin fordi miilkiyyasti asasinda yaradilir.

OO00®0O

bir nego soxsin miilkiyyaeti altinda toskil olunan ailo miiessisadir.
502 Miisssisonin torkibino daxil olan struktur bélmslorinin vohdatlik formasina aid deyil.

istehsal vohdatlilik
iqtisadi vohdotlilik
toskilati vohdatlilik
modoni vohdatlilik
istehsal-texniki vohdatlilik

O@O0O00O

503 Istehsal miiossisalorinin birlosmo formalarina goro firmalarm ndvlerins aid deyil.

moahsulunun iqtisadi toyinat1 miixtalif olan miiassisalarin birlogmasi.
miixtalif sahalorin miiassisalarini birlogdiren firmalar

eyni mohsul istehsali ilo moggul olan vasitogi firmalar

mohsulunun iqtisadi toyinati eyni olan miiassisalorin birlosmasi.

OO0®O0

tokrar istehsalin miixtalif morholalorins aid miiessisalorin birliyi

504 Firmanin miiassisodan forqi nadir?

O

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢s miiassisoni birlosdirmakls faaliyyati ilo masgul olan iqtisadi
subyektdir

firma 6zlindo eyni vo miixtalif profilli bir nego miiossisoni birlogdirmokls istehsal vo kommersiya foaliyyoti
gOstoran iqtisadi subyektdir.

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢o miiassisoni birlogdirmokls yalniz istehsalla mosgul olan
subyektlordir.

O]

firma 6ziindo miixtalif profilli bir ne¢o miiassisoni birlosdirmakls yalniz istehsalla masgul olan subyektlordir.

00O O

firma miiossisadon farqli olaraq bir obyektdon togkil olunur ki, onun bir orazi vahidinds yerlogmasi asas sortdir.

505 Kommersiya miiossisalorinds planlagdirmanin metodlart hansilardir?



Strateji, texniki-iqtisadi, iqtisadi-hesablamalar, taktiki
Texniki, riyazi, statistik, faktik

tadqiqat, balans. tabligat,

tadqiqat, balans. tabligat, riyazi-iqtisadi

OO000@

Balans, texniki-riyazi, iqtisadi-statistik, iqtisadi-riyazi, iqtisadi tohlil
506 kommersiya miiassisolorinds idaraetmonin mahiyyati nadir?

menecmentin loqik sxeminin islonmasi

idaraedan sistemin idara olunan sistems suurlu tasiri
idarsetmonin effektivliyinin yiiksalmasi

idaroetmo normasinin maliyyologmosi

OO00M®0O

idaraetmo metodlari sisteminin iglonmasi
507 Kommersiya foaliyyatinin idars edilmasinin togkili elementlorindon deyil:

vozifolor

aydin formalagdirimis moagsadin olmasi

kommersiya foaliyyatino gora cavabdehliklorin boliisdiiriillmasi
informasiyanin 6tiiriilmasi sistemminin yaradilmasi

O00®O

ayri-ayr holgalords funksiyalarin ndvlari
508 ©n ¢ox pul xarclonon vo on bahali reklam névii hansidir?

hamsi

noqliyyat reklama;
radio reklami;
kii¢a reklami;

@O0O00

televiziya reklami;
509 Reklam-dizayn isinin mahiyyati deyondo no basa diistiliir?

hamsi

hec biri;

har hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi vo onun satiginin artmasindan ibarstdir;
diikanlarin xarici gériiniisiinii gdzallogdirirso homin diikan vo marketlor miistorilorini artirir;

mohsulun reklamini vizual baximdan daha gzal yoni, onun dizaynini elos isloyib hazirlamaq lazimdir ki, bu
reklam insalara daha yaxsi melumat versin;

OO0®0OO0

510 Moalumatlarin ilkin islonilmasins aiddir:

masinla islonilma, molumatlarin yenidon islonilmasi vo naticalorin oks etdirilmasi;
molumatin yi1gilmasi, tohlili vo aragdirmast;

strateji qorarlarin gobul edilmosi.

marketing aragdirmasi, molumatin tapilmasi va tohlili;

OO00®O

informasiyanin y1§1lmasi, comlonmaosi vo miiasirlogmosi;
511 Reklam biidcasinin ¢ox hissasi xarclonir:

miistorilorlo miigavilalorin imzalanmasina;
reklamin yaradilmasina;

reklamin yayilmasina;

is¢ilorin omak haqlarina;

OO0®O0

iscilorin gabuluna;
512 Reklam bazarinin doqiq hocmini miisyyan etmaya ¢atinlik yaradan sabab nadir?

diizgiin cavab yoxdur.

OO

Pirad reklamgiligin mévcudlugu;



bilarakdon yalan reklamin mévcudlugu
hamusi;

@O0

gizli reklamin mévcudlugu
513 Azorbaycan reklaminda qarsisida duran asas problem nadir?

diizgiin cavab yoxdur.

hamusi;

reklam iscilorinin ixtisas artirmalari;
maliyya ¢atismazligi;

OO0®0O0

reklam qanunun miiasirlosdirilmasi;
514 Azorbaycanda reklamin asas hissosi hansi saholorin payina diisiir?

radio vo kii¢o reklamu;
televiziya vo reklam 16vhalari;
hamusi;

diizgiin cavab yoxdur.

OO00M®O

televizya vo radio;
515 Sohv cavabi gostorin. Qazetlords olan reklamin asas ¢atismazligi nodon ibaratdir?

reklam elaninin dorc edilmasinin qisa miiddatliliyi.
«ilkin oxuculariny» ¢oxlugu;

tokrar istehsalin asag1 keyfiyyoti;

movcudlugun qisa miiddatliliyi;
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«ikinci oxuculariny ¢oxlugu;
516 Sohv cavabi gostorin. Radio reklam asagida sadalananlardan hansilar iigiin daha yararlidir?

cavablarin hamisi sohvdir.

biitiin cavablar diizdiir;

mallar vo kiitlovi tolobat xidmotlori;
istehlak mallari;

@O0O00

sonaye mohsulu vo texnologiyalar;
517 Reklamin vasitolorinin hansinda satici ilo alicinin goxsi slagasi tomin olunur?

satisin yerindo reklam.
TV reklam;

cap reklam;
motbuatda reklam,;

O000@

kii¢a reklami;
518 Asagida sadalananlardan hansi reklamin asas yayilma kanallarina aiddir?

poct reklami;
suvenir reklami.
internet-reklam;
yarmarkalar;

OO0®O0

sargilor;
519 Asagida sadalanlardan hansi internet-reklamin asas iistiinliiytino aiddir?

interaktiv olage imkani vo slaqonin nisboton asag1 doyori;

biitiin variantlar dogrudur.

reklam kampaniyalarinin agagi effektivliyi;

bannerin spesifikasina gors 6l¢ii lizra reklam miiracistinin mohdudiyyatlori;

O000@

yalniz internetin istifadagilari torafindon auditoriyanin mshdudlugu;



520 Asagida sadalanan reklam vasitolorindon hansi nogliyyat vasitolorinin bortlarina aiddir:

noqliyyatda reklam.
kii¢o reklami;
audiovizual reklam;
¢ap reklami;

OO000@

interaktiv reklam;
521 Internet-reklamin osas ¢atismamazligina asagidakilardan hans aiddir?

bannerin spesifikasina gora 6l¢ii {izro reklam miiraciotinin mohdudiyyatlori;
interaktiv olagonin imkani.

istonilon vaxtda kampaniyani korrekto etmok;

tosirin miixtalif vasitolorindon istifado;

OO000@

mogsadli auditoriyanin yiiksok doracado miioyyanlogdirilmosi;

522 Reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik tisulla, matnin iso komokgi rol oynadigi Y4 formatda 2 voroqgo
gadar olan rongli reklam moacmusu neco adlanir?

plakat
broslir
afisa
prospekt
buklet

O000@

523 Kiitlovi yerlords asilan, tamasa, konsert, miithaziro vo s. barodo reklam motnli boyiik formath voraq neco
adlanir?

buklet
prospekt
brosiir
plakat

@O0O00

afisa
524 Maqazindankonar reklam nadir?

radiotranslyasiya gobokasi vasitasilo hoyata kegirilon reklam;

genig auditoriyaya tosir edan reklam.
bir ticarat miiassisasinin hiidudlariyla mahdudlagdirilmig vo radiotranslyasiya quragdirmalar vasitasils hoyata
kegirilon reklam;

istehlakg¢ilara kompleks tosiri gostoran reklam;

OO 00@

texniki xarakterin xiisusiyyatlorino gors auditoriyaya giiclii tosiri gostoron reklam;
525 Magazindaxili reklam noadir?

texniki xarakterin xilisusiyyatlorino gors auditoriyaya giiclii tosiri gdstoron reklam;
istehlakg¢ilara kompleks tosiri gdstoron reklam;
genig auditoriyaya tosir edon reklam.

radiotranslyasiya gsobokasi vasitasilo hoyata kegirilon reklam;
bir ticarat miiassisasinin hiidudlariyla mahdudlagdirilmig vo radiotranslyasiya quragdirmalar vasitasilo hoyata
kegirilon reklam;

@OO000

526 Reklamin insanlara tosirinin giiclii nozoriyyasinog aiddir:

maraq yaratmagq;
hamist.

hoarokat;

istok yaratmaq

OO00®O

xobordar olmagq;



527 Reklamin insanlara tosirinin giiclii nozoriyyasine aid deyil:

OO0®O0

mohkomlondirmak;
sinagdan kemirmok;
hamusi.

maraq yaratmag;
hovaslondirmoak;

528 Reklamin insanlara tosirinin zaif nozoriyyasine aiddir:

OO00®0O

maraq yaratmag;
sinaqdan keg¢irmak;
horokat;

xobordar olmagq.
istok yaratmaq

529 Reklamin insanlara tosirinin zaif nozariyyasina aid deyil:

OO0®O0

horakat;
xoboardar olmagq.
hamust.

maraq yaratmagq,
arzulamagq;

530 Istehlakgiya reklam tosiri vaxti olan informasiyanin emali asagida gdstarilon psixi proseslordan hansilari
daxil edir?

OO00M®0O

diqgat, gavrama, yaddag, motivasiya, stimullagdirma;
hislar, qavrama, diqqgat, diisiinco, yaddas;

heg biri.

motivasiya, toxunma hissi, diigiince, stimullagdirma;
hislor, qavrama, yaddas, toxunma hissi, horokat;

531 Reklamin onun istehlak¢isina psixoloji tosiri mexanizmini hansi ardicilligda togdim etmok lazimdir?

OO0 @O

biitiin variantlar dogru deyil

diqqaetin colb edilmosi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tozahiirii, inandirma, qorarin qobul olunmasi, satinalma
(harakat);

maragin tozahiirli, inandirma, qavrama, horokat;

maraqlandirma, qavrama, tasir, satinalma;

informasiyanin vasitalarinin se¢imi, reklamin hodaflarinin toyini, yadda saxlama, horakat (tosir);

532 Reklam elaninin mahiyystini ifado edon, lakonik vo yiingiil yadda qalan ifado?

OO00M®O

tosvir
slogan
$9s
rong
srift

533 Reklam elaninin sifahi hissasi?

OO00®0O

Sos
motn
tosvir
srift
rong

534 Hor hans1 bir miiossisonin foaliyyatinin son noticosi?



slogan
xidmot
mahsul
emblem

OO0®0O0

loqotip
535 Asagida sadalanlardan hansi omtoo vo ya togkilatin tam vo yaxud qisadilmis adinin orijinal sokilidir?

marka
logotip
tosvir
slogan
emblem

OO00M®0O

536 Asagida sadalanlardan hansi reklam matninin tosirini giiclondirir?

tosvir
slogan
$as
rong
srift

OO00®O

537 Asagida sadalanlardan hansi reklam informasiyasini dagiyir?

tosvir
sas
rong
srift

OO00®0O

slogan
538 Reklam elaninin kompozisiyasinda hansi element istirak etmoya bilor?

reklam baslig1, hansi ki, sloqan, ¢agirs, aforizm va s. kimi ¢ix1s edo bilar;
informasiya blokunu qabaqlayan baslangic;

soraq molumatlari;

hegbiri.

OO00M®O

informasiya bloku vo ya reklam moatni;
539 Reklamin magsadindon vo reklam olunan mohsula maragin hodsfindon asili olaraq digqot necs boliiniir:

biitiin variantlar dogru olmayanlar (esl olmayanlar
sarbast va qeyri-sarbast;

bilarakdon va bilmayarakdan;

gasdls edilmis vo bilmadan;

gosdan vo qasdsiz;

OO00®O

540 Pogtla gondorilmaler, telefonla marketing vo miiossinin satis xidmoti omokdaslari torafindon
istehlak¢ilara birbaga molumat vermasi nayi tomin edir?

miirokkab reklami.
aragdirmalari;
dolay1 reklamai;
birbasa reklamu;
todqiqat islori;

O@O00

541 Asagida sadalananlardan hansi reklamin kdmayi ilo hall edilmoyon biznesin tipik masalolorine aid deyil?

heg biri.

OO

firmada omok haqqinin islonilmomis sistemi;



O®O

diizgiin olmayan amtaa siyasati vo assortimentin formalagmasi;
firma vo onun mohsullar haqqinda informasiyanin yayilmamasi,
hamuisi;

542 Kommunikasiya modellari deyands no basa diisiiliir?

@O0O000

psixoloji xarakteri dastyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas morhalolorini toqdim edirlar;

KiV-lori koordinasiya edici xarakterini dasiyirlar

iqtisadi xarakteri dastyirlar vo koordinasiya funksiyasini hoyata kegirirlor;

sosial-psixoloji xarakteri dagtyirlar, kommunikasiya vo informasiya modellorinin xiisusiyyatlorini birlosdirirlar;
sosial xarakteri dagiyirlar vo kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miisyyon edirlar;

543 Asagida sadalanan modellardon hanst motivasiya modellorino aiddir:

O@OO00

heg biri.

Mayers modeli;

Vesti-Makklin Modeli;

hemeostatistik motivasiya nozoriyyosi;
Lasuell modeli;

544 Asagida sadalanlardan hansi, reklamin nazori modellorine aiddir?

O@O00O

miiasirlogsmoa voa tolim modellor.

stimullasdiran modellar vo tolim modelloari;
talimin vo sabitlosma modellari;

motivasiya modellor vo tolim modellori;
sabitlogsma modellari vo motivasiya modellari;

545 Asagida sadalanan formalardan hans1 marketing kommunikasiya vasitolorine aid deyil?

O@OO0O

reklam;

satigin stimullasdiriimasi;
birbaga marketing;
mediabayng.

publik rileysnz;

546 Asagida geyd olunan marketinq konsepsiyalarindan hansinin reklamda boyiik rolu var?

O@OO00

heg biri.

omtoanin tokmillogdirilmasi konsepsiyast;

istehsalin tokmillosdirilmaesi konsepsiyast;

kommersiya soylorinin intensivlesdirilmasi konsepsiyasi;
satisin stimulagdirilmasi konsepsiyasi;

547 Kommunikasiya prosesindo hanst maneslor mévcuddur?

O®@O00

ikitorafli.
neqativ;
xiriltily;
pozitiv;
ikiqatly;

548 Asagida sadalanan funksiyalardan hansi reklamin kommunikasiya modelins aid deyildir?

O@O0O00O

manealor.

cavab reaksiyas;
kodlasdirma;
kontakt;
dekodlasdirma;



549 Asagida sadalanan funksiyalardan hansilar kommunikasiyanin bir ndviindon olan reklama xasdir?

O@OO00O

psixoloji.
praktik;
iqtisadi;
informativ;
sosial;

550 Kommunikativ faza no demokdir?

O

O®@O0O

tasirin naticasi, reklamin vo ya onun haqqinda soxsi tasavviirlorin tokrar qiymotlondirilmoesinin predmeti haqqinda
miiayyeon

kommunikasiya formasi, hansinda ki, reklamin konsepsiyasinin hazirlanmasi bag verir.

kommunikasiya formasi, hansinda ki, doyisiklik va ya iistiin tutmalarin sabitlosmasi olur;

xatirlama, anlama vo yadda saxlama va s. kimi ke¢mis tocriibadan asili olan psixi proses;

gobuledici (adresat) torafindon maksimal doracods onun maraqglarina cavab veran molumati segmak.

551 Azarbaycanda rabito vo informasiya texnologiyalarinin inkisafi ilo bagl dovlat programinin mogsadi ilo
bagli asagidakilardan hanst oshomiyyat kasb etmir:

O OO0

0@

Poct sahasinin modemlogdirilmasi vo yeni xidmat ndvlarinin istifadoyo verilmasi

Innovasiya siyasatinin miioyyonlosdirilmasi vo informasiya comiyyatinin qurulmasini tomin edon fundamental vo
totbiqi elmi tadqiqatarin aparilmasi

Rabits vo informasiya texnologiyalar sahasinin galacak inkisafi ti¢iin islahatlarin aparilmasi vo vo effektiv
mexanizmin formalasdirilmasi;

dogru cavab yoxdu.

Qlobal informasiya fozasina inteqrasiyanin genislondirilmos

552 Saytin inkisafi ticilin tolob olunan investisiyalarin tapilmasinda asas ¢atinlik kimlorin tizoring diisiir?

O@O00

heg¢ birinin.
Iqtisad¢ilarn
Maliyyagilarin;
Proqramgilarin
investorlarin

553 ©gor reklam miiracistlori auditoriyada yaxs1 zovqii torbiys edirss, reklamin hansi funksiyasini ifade

edir?

O@OO00

iqtisadi.

sosial;
psixoloji;
estetik;
maariflondirici;

554 ©gor reklam ictimai istehsalin, kapital qoyuluslarinin hacminin va is yerlorinin saymin artmasina imkan
yaradirsa, reklamin hansi funksiyasi reallizo olunur?

O@O00

maariflondirici;
sosial;
psixoloji;
iqtisadi.
estetik;

555 Asagida geyd olunan reklamin funksiyalarindan hansi, yeni mallar vo hayatin tokmillogdirmao tisullart
haqqinda molumat verir, yeni vo sinagdan kegmomis mallara vo ideyalara insanlarin psixoloji
uygunlagmasina sobab olur? )

®
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maariflondirici;
estetik;



OO0

sosial;
psixoloji;
iqtisadi.

556 Informativ funksiya ibaratdir:

O @000

biitiin variantlar dogru deyil.

omtoonin movcudlugu haqqinda bayanatin verilmosindon;

reklamin kdmoyi ilo amtoonin xassalori, xilisusiyyatlori vo qiymati haqqinda istehlak¢ilarin molumatlandirilmasi;
omta9, firma, onlarin parametrlori vo xiisusiyyastlor haqqinda biliklorin formalasmasinin mévcudlugu haqqinda
boyanatin verilmosindan;

firma vo onun tarafindon buraxilan mahsul hagqinda istehlakgilarin otrafli malumatlandirilmasindan;

557 Istehlakgilara miiossisa, toskilat vo ya sirkot hagqinda, onun no istehsal edo bilmasi, hansi ideyalar:
hoyata kegiro bilmosi vo ya harada yerlosdiyi haqqinda molumatlar verilmosi moagqsadilos istifads edilon
reklamlar hansilardir?

O@O00O

istehal-texniki toyinatli mohsullar
miidafis;

xatirladici;

molumatverici institutsional;
roqabat;

558 Istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlarinda osas digqat noyo yetirilir?

O@O0OO0

heg biri.

konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satisinin stimullagdirilmasina vo satigin hocminin artirilmasina;
reklamin emosional olmasina, onun istifads seraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatlarins;

mohsulun keyfiyyatinin, istifade xiisusiyyatlorinin, texniki-istismar parametrlorinin izahina;

istehlak¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifade qaydalari,
haradan alds edilmosi haqqinda informasiyanin verilmasino;

559 Istehlak mohsullarinin reklamlarinda asas diqqat noys yetiridir?

O@OO0O

heg biri.
mohsulun keyfiyyatinin, istifade xiisusiyyatlorinin, texniki-istismar parametrlorinin izahina;
konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satisinin stimullagdirilmasina va satisin hacminin artirilmasina;

reklamin emosional olmasina, onun istifads soraitinin izahina, istehlak xiisusiyyastlarins;
istehlak¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mehsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifads qaydalar,
haradan alds edilmasi haqqinda informasiyanin verilmasing;

560 Konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satisinin stimullagdirirlmasina vo bunun sayasinds onun
satisinin hacminin artirilmasina yonslon reklamlar hansilardir?

O@O00

institutsional reklam;
miidafis reklamlari;
roqabot reklamlart;
mohsul reklami.
xatirladici reklam;

561 Asagida sadalanan reklam novlorindon hansinin asas moaqsadi comiyyatlo garsiligl tasirdo oldugu
auditoriyada, 6zlino miinasibatds, xos tosir bagislamaqdan ibaratdir?

O@OO00

ticarot reklami.
kommersiya reklami;
geyri-kommersiya reklami;
«Pablik-Rileysnz» reklamu;
ixtisaslasdirilmis reklam;



562 Asagida sadalanan reklam novlorindon hansi topdansatis vo parakondosatis ticarat miiassisolorindo
reklam olunan mala maraq oyatmaq, onlarin topdan aligin1 stimullagdirmaq maqsadi dasiyir?

ixtisaslagdirilmis reklam;
kommersiya reklami;
geyri-kommersiya reklama;
ticarat reklami

O@O00

«Pablik-Rileysnz» reklami;

563 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi comiyyatin tosirindon ibaratdir vo ohalinin
hayat saviyyesinin artmasina yardir edir, bazar iqtisadiyyatinin maddi, sosial, ekoloji vo madani imkanlarini
populyarlasdirir?

siyasi.
psixoloji;
maariflondirici;
sosial;

O@OO00

iqtisadi;

564 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi segicilorin saslori ugrundaki miibarizado
onun rlounun bir vasitosi kimi istifads olunaraq artmasindan ibarotdir?

iqtisadi;
maariflondirici;
sosial;

siyasi.

O@OO00

psixoloji;

565 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi insanin psixoloji durumunun, onun otraf
miihitin qiymatlondirilma sisteminin, miixtalif qiciqlandiricilara olan reaksiyasinin xarakterinin
formalasdirilmasinda aktiv istirak edir?

siyasi.
maariflondirici;
sosial;
psixoloji;

O@OO00

iqtisadi;

566 Asagida sadalanan reklamin ictimai hoyatda rollarindan hansi reklam tolobatin1 formalagdiriraq vo satist
stimullagdiraraq, mohsulun populyarlasmagina, hom tolobatin hom do notico olaraq amtas dovriyyasinin
artmasina sobab olur?

siyasi.
maariflondirici;
sosial;

iqtisadi;

O@O0O0O

psixoloji;
567 Hansi reklamin yelosdirilmasindon vo yaradici yanagma torafindon istifadosine goro qeyd edirlor?

BTL u ATLM.
BTL u LDM;
ATL n BTM;
ATL u BTL;
ATL u CDL;

O@OO00

568 Asagida sadalananlardan hansilar reklamin effektivliyinin osas slamaotlorini togkil edir?

O

sosial vo sahibkarliq
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iqtisadi vo ictimai;

ist vo alt.

iqtisadi vo kommunikativ
ilkin vo son;

569 Reklamin iqtisadi somaraliliyinin miioyyan edilmasi {i¢iin hans1 metodlardan istifads olunur?

OO00®O

diizgiin cavab yoxdur.

bir malin eyni vaxtda reklam totbiq edilon vo totbiq edilmoyon rayonda satis1t molumatlarinin miiqayise edilmasi;
biitovliikds firmanin reklam siyasatinin somoraliliyinin 6yradilmasi;

eyni mogsadli auditoriya li¢lin ayri—ayri reklam vasitalorinin samarsliliyinin tadqiqi;

bir nego KiV-in reklam maqsadils birgs istifadasinden alds edilon somorenin dyrenilmasi;

570 Reklamin igtisadi somaraliliyinin miioyyon edilmosi {i¢iin hans1 metodlardan istifads olunur?

OO0®O0

diizgiin cavab yoxdur.

bir neco KiV-in reklam maqgsadils birgs istifadasinden alds edilon somorenin dyrenilmasi;
reklamadok vo ondan sonraki dovrda tosarriifat foaliyyoti gostaricilorinin miiqayise olunmast;
biitovlikds firmanin reklam siyasatinin somoraliliyinin 6yradilmasi;

eyni maqsadli auditoriya li¢lin ayri—ayri reklam vasitalorinin samarsliliyinin tadqiqi;

571 Reklamin somaraliliyini qiymotlondirmayin hansi meyarindan istifads edilir?

OO00M®O

diizgiin cavab yoxdur.

tanimagq;

saticilarin davranigina tosir;
reklamin digqat ¢okma saviyyosi;
reklamin sosial giymoatlondirilmasi;

572 Reklamin somaraliliyinin qiymatlondirilmasinin torkib hissalorine aiddir:

OO00®O

diizgiin cavab yoxdur.

istehlakg¢ilarin davranisi, informasiya obyekti, imic;
istehlakg¢ilarin davranisi, informasiya obyekti;
istehlakg¢ilarin davranisi, imic;

informasiya obyekti, imic;

573 Asagida sadalanan reklamin iqtisadi eftektivliyinin toriflorindon hanst dogrudur?

OO

O O@

biitiin variantlar dogrudur;

bu, reklamin istehlakgilarla onun miinasibatlorinds reklam kampaniyasinin qiymatlondirilmasini toskil edon
iqtisadi noaticadir;

bu reklam vasitasinin totbiqindon vo ya reklam kampaniyasinin toskilinden alinmis iqtisadi naticadir;

bu iqtisadi naticadir, hansi ki, reklam agentliklorinds reklami yaradanlar, mediaplanlasdirma vo reklamin
istehsaliyla masgul olanl pesokar vo yaradiciliq potensiallari ilo miiayyon olunurlar;

hegbiri.

574 Miisahido metodu...

O@O O O

avvalcadon yazili proqramlar hazirlanir, adamlarla soxson sdhbat aparilir, radio va televiziya vasitasils lazim olan
malumatlart adamlarin diqqatine ¢atdirirlar;

Bu iisul da reklamin psixoloji tosir formasinin foal metodu sayilir. Bu {isul agir omok tolob edon is olsa da, basqa
iisul vo formalardan bilavasite {istiinliiyii ilo daha ¢ox forqlenir;

hamisi

ayri-ayr reklam vasitolorinin istehlaka tasir gdstormasi iizra todqiqatlarin aparilmasidir

hec biri

575 Reklamin psixoloji tasiri somoraliliyi....

O

heg biri
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reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi
gostoaricilaricilori ilo xarakterizo olunur

reklamdan sonra alda edilon naticalarin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyonlosdirilir;

alicilarda yeni tolabatin omala golmasi, onlarin zévqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, ohaliys mallar, xidmaotlor va ticarat miiassisolori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat
madaniyyatinin yiikksaldilmasi vo digar amillarlo miioyyan olunur

ohaliya mallar, xidmaotlor va ticarat miiassisalori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat madaniyyatinin
yiiksaldilmasi va digar amillarla miloyyan olunur

576 Reklamin iqtisadi somaraliliyi....

O O

C

O

O

reklamdan sonra alds edilon naticelorin reklamadok olan xorc gdstaricileri ilo miiqayisesi yolu ilo
miioyyonlosdirilir

ohaliyo mallar, xidmaotlor vo ticarot miiossisalori haqqinda molumatlarin verilmosi, ticarot modoniyysetinin
yliksaldilmosi vo digor amillarlo miioyyoen olunur

reklamdan sonra alds edilon naticolarin reklamadok olan xarc gdstericilari ilo miiqayisasi yolu ila
miioyyonlosdirilir

alicilarda yeni talobatin amale golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar haqqinda
biliklorinin genislonmosi, shaliyo mallar, xidmotlor vo ticarot miiossisolori haqqinda molumatlarin verilmasi, ticarot
modoniyyatinin yiiksoldilmasi vo digor amillorle miioyyon olunur

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmosi
gostaricilaricilori ilo xarakterize olunur

577 Isiglandirilan, siisoli reklam plansetindon ibarat olan, golabalik olan kiico sokilarinde vo sohar nagliyyati
dayanacaglarinda qurasdirilan kii¢o reklami vasitosi neco adlanir?

OO00®O

troll.
laytboks;
bilbord;
basorama;
bigbord;

578 Asagida sadalanan toriflordon hansi prospekts aiddir ?

O00®O

konkret firma taradindan dovri olaraq ¢ap olunan vasita

nofis tortibatl brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligat1 vasitosi

bir sohifodo ¢ap olunan, sonra qatlanan vo qat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin novii;

kiitlovi yerlords asilan, tamasa, konsert, miithazira va s. barads reklam motnli boyiik formatli veraq

reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik itisulla, matnin iso kdmokgi rol oynadig1 %4 formatda 2 varaqo qador olan
rangli reklam mocmusu

579 Nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobliati vasitosi neco adlanir?

O000@

prospekt
plakat
buklet
afisa
brosiir

580 Asagida sadalanan toriflordon hansi bukleto aiddir ?

OO000

C

noafis tortibath brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligat1 vasitasi

konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasits

kiitlovi yerlordos asilan, tamasa, konsert, miithazira va s. barads reklam moatnli boyiik formatl voraq

reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik iisulla, moatnin iss kdmokgi rol oynadig1 % formatda 2 veraqo qador olan
rangli reklam mocmusu

bir sohifods ¢ap olunan, sonra qatlanan vo qat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin névii

581 Bir sohifados ¢ap olunan, sonra qatlanan vo gat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin ndvii neco

adlanir?



brosiir
prospekt
buklet
plakat
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afisa
582 Asagida sadalanan toriflordon hansi plakata aiddir ?

bir sohifoda ¢ap olunan, sonra qatlanan vo gat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin névii;

reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik iisulla, matnin iso kdmokgi rol oynadigi ¥ formatda 2 vorags qodor olan
rongli reklam macmusu;

nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tabligati vasitosi

konkret firma torodindon dovri olaraq ¢ap olunan vasito
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kiitlovi yerlordos asilan, tamasa, konsert, miithazirs va s. barado reklam matnli boyiik formatli voraq

583 Asagida sadalanan toriflordon hansi afisaya aidir?

reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik tisulla, matnin iss kdmokgi rol oynadig1 %4 formatda 2 veraqs qador olan
rangli reklam moacmusu

bir sohifods ¢ap olunan, sonra qatlanan va qat1 agilmadan oxunan reklam prospektinin novii;

kiitlovi yerlordos asilan, tamasa, konsert, miithazirs va s. barads reklam matnli boyiik formatl veraq;

konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasits;
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noafis tartibatl brogiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligat1 vasitasi

584 Televiziya, radio, gozetlor, jurnallar, birbasa poct gdndorislori, reklam lovhalori, tranzit reklam vasitolori,
telefon vo internet sabokasi nayi togkil edirlor:

iqtisadi tohlil.

reklam kommunikasiyasini;
marketing kommunikasiyasini;
marketing aragsdirmalarini;
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reklam yayim vasitalarini;
585 Asagi sadalanan anlayiglardan hansi artiqdir?

Panno.
Poster;
Flaer;
Elan;
Plakat;
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586 Sonaye mohsulunun reklami iigiin asagida geyd olunmus reklam vasitolorindon hansini istifado etmok
daha moagsadouygundur:

televiziya reklami;
sargilar;

radio reklam;

¢ap reklam.
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kii¢o reklami;
587 Elan hazirlanarkon asason goriilmali isloro aiddir:

diizgiin cavab yoxdur

miiraciotin motni hazirlanmali;

elanin daha genis auditoriyani ohats etdirmoys cohd;
elanin hazirlanma middati doqiqlosdirilmali;
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hamusi;

588 Reklam faaliyystinin effektliliyi hansi gostoricilorin komayile qiymatlondirilir?



diizgiin cavab yoxdur

olaqo effektliliyi, ticarat effektliliyi;

olaqgo efektivliyi, bazar effektivliyi;

ticarot effektivliyi, komunikasiya effektivliyi;
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komunikasiya effektivliyi, bazar effektivliyi;
589 Reklam kampaniyalar1 toqib etdiklori mogsodlors géro hanst novo boliiniirlor?

diizgiin cavab yoxdur.

daxiledici, tasdiqlayici vo xatirladici;
daxiledici vo xaricedici;

daxiledici vo xatirladici;
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daxiledici, xaricedici va tosdiqloyici;
590 Intensivlik tosirino gora reklam kampaniyalari hansi qruplara ayrilir?

diizgiin cavab yoxdur
diiz, artan, azalan;

diiz, ayri, qarisiq;

diiz, yavaslayan, dayanan;
hamuisi;
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591 Planlasdirma nadir?

miiassisonin satiginin, zororlorinin azaldilmasina yonalmis va iki hissadon ibarat olan formal prosesdir;
miiossisonin satiginin, monfostinin artirilmasina yonslmis vo iki hissoden ibarot olan formal prosesdir;
diizgiin cavab yoxdur.

miiassisanin satiginin, manfaatinin artirtlmasina yonalmis va ii¢ hissadon ibarat olan formal prosesdir;
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miiassisanin alisinin, manfastinin artirilmasina yonalmis va ii¢ hissadon ibarat olan formal prosesdir;
592 Reklam haqqinda fikirlordon hansi1 dogrudur?

diizgiin cavab yoxdur.

reklam xidmaot etdiyi miiassisonin doyarlorini oks etdirmalidir;

reklamin komoakliyi ilo miixtalif talab, pul vasaiting, aliciliq qabiliyyatine vo anonalors moxsus olan alicilar ligiin
bazar daha ciddi vo moasuliyyatli olur;

reklam foaliyyoti bazara omtos vo xidmotin toqdim olunmast saviyyasi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ilo six
olaqo saxlamalidir;

Reklamin komaokliyi ilo miixtalif talab, pul vasaiting, aliciliq qabiliyyatine va ananalore moxsus olan alicilar {i¢iin
bazar daha rahat vo anlasiqli olur;
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593 Hazirda nego reklam sirkoti foaliyyot gostorir?

diizgiin cavab yoxdur.
300-2 yaxin;
400-0 yax1n;
100-5 yaxin;
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200-9 yaxin;
594 Sistemli dizayn naya deyilir?

planlasdirilib, tohlil edilmis dizayndir

yaradiciliq faaliyyatinin xiisusi ndviidiir ki, burada hor hansi model yaradilarkon biitiin faktorlar nazars alinir;
diizgiin cavab yoxdur.

biitiin dizayn foaliyyetlorinin mocmusudur;
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dizayn isinin xiisusi noviidiir;
595 Dizayn nadir?

O diizgiin cavab yoxdur.



O00@

yaradici bir faaliyyatdir vo magsadi sonaye mahsullarinin keyfiyyatin miiayyon etmokdir;
yaradici bir foaliyyatdir;

yaradict bir foaliyyotdir vo moaqsadi sonaye mohsullarinin komiyyatini miioyyon etmokdir;
hamusi;

596 Sriftlor ne¢o sinfa boliiniir?
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diizgiin cavab yoxdur.
4;

3;
2;
5

>

597 Reklamda timumi goriiniis nodir?
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diizgiin cavab yoxdur.

reklam veran reklamin neco olmasi barads 6z fikrini sdyloyir;

reklam elaninin gdstorilmosi;

hamusi;

reklamda istifads olunan matnin sriftlori seg¢ilir, onlar 6z yerins yapistirilir;

598 On ¢ox pul xarclonon reklam novii hansidir?
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diizgiin cavab yoxdur
kii¢o;

radio;

televizya;

motbuat;

599 Reklam-dizayn isinin mahiyyati nodon ibaratdir?
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har hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi vo onun satiginin artmasindan ibarstdir;
hor hansi bir mahsulun reklaminin daha yaxsi planlasdirilmast vo onun hazirlanmasindan ibarotdir;
reklaminin onun satisinin artirilmasindan ibaratdir;

hor hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxst hazirlanmasi;

diizgiin cavab yoxdur.

600 Reklamin omtos dovriyyasinin hocmina no godor tosir etdiyini dyronmok {i¢iin hansi sonadlor analiz

edilir?

O@O00

heg biri.

statistik vo miihasibat;

operativ va statistik;

operativ vo mithasibat

operativ mithasibat vo statistik;

601 Asagida geyd olunan reklamin effektivliyinin torkib hissolorindon hansi, reklamin naticosi kimi olavo
omtoo dovriyyesindon timumi goalirin vo ona xarclorin arasinda nisbatls toyin edilir?
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ictimai.
sahibkarliq;
sosial;

iqtisadi;
kommunikativ;

602 Miitoxossislor hesab edirlor ki, reklamin somoraliliyinin qiymatlondirilmasi 3 torkib hissaya bdliinoe
bilor.Asagidakilardan hansi bura daxildir?

'
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heg biri.
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Imic

Istehlakgilarin davranist
hamist

Informasiya obyekti

603 Miitoxossislor hesablamalarina gors, reklamin somorsliliyinin qiymatlondirilmasi ne¢a torkib hissaya
boliing bilor?
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604 Somaraliliyin qiymatlondirilmasinin birbasa metodu...
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heg biri

reklamdan sonra alds edilon naticolarin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisasi yolu ilo
miioyyonlosdirilir;

reklam vo satisda bas veron doyisiklik arasindaki korrelyasiya asililigin1 askar etmayo asaslanir;

reklama tasir edon alicilarin sayin1 miloyyan etmoaya imkan verir

alicilarda yeni tolabatin amala galmasi, onlarin zévqlarinin tokmillasdirilmasi, istehlakgilarin mallar hagqinda
biliklarinin genislonmasi, ohaliys mallar, xidmatlor va ticarat miiassisalori hagqinda malumatlarin verilmasi, ticarat
madaniyyatinin yiiksaldilmasi va digar amillarlo miiayyan olunur;

605 Marketing todqiqatcilar: reklamin somarsliliyinin qiymotlondirilmasine hans1 metodlar: aid edirlor?
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xotti vo birbasa
birbasa

dolay1

dolay1 vo birbasa
xotti vo dolay1

606 Reklamin effektivliyini daha doqiq miioyyon etmok no zaman miimkiindiir?
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diizgiin cavab yoxdur

satisin hocmi stabil qalarsa

satisin hacmi reklamdan avvil artarsa
satigin hocmi reklamdan dorhal sonra artarsa
xarclor atrarsa

607 Marketinq tadqiqatcilar: reklamin somaraliliyini hanst slamatlora gora qiymatlondirmayi toklif edirlor?
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he¢ biri

psixoloji

sosial

biitiin cavablar dogrudur
iqtisadi

608 Asagida geyd olunan kiitlovi informasiya vasitolorlorindon hansinda reklam toqdim edilir?
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jurnallar;

radio;

televiziya;

biitiin variantlar dogrudur.
qozetlar;

609 Olkado an problemli reklam vasitosi asagida verilonlordon hansidir?

'
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diizgiin cavab yoxdur



kiigads yayimlanan;
televiziyada yayimlanan;
motbuatda yayimlanan;
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radioda yayimlanan;
610 Hazirda siiratlo inkisaf edon vo milli reklam bazarinin sektorunda perspektivli yer tutan hansi reklamdir?

diizgiin cavab yoxdur.
kiigo;

televiziya;

internet;

O@O00O

radio;
611 Yerli sirkotlorimiz reklam biidcasinin asason nego faizini televiziya vo radio reklamina xorcloyirlor?

100%.
35%;
20%;
95%;
65%;
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612 Kigik reklam agentliklorindo miistori ilo kim moggul olur?

Sahibkar;

Diizgiin cavab yoxdur.
Badii s6banin direktoru;
Prezident;
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Reklam programinin direktoru;
613 Asagidakilardan hansi reklam prosesinda istirak edon subyexktlors aid deyil?

diizgiin cavab yoxdur.
Kiv;

istehlakgilar;
reklamverenlor;
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reklam agentliklori;
614 Reklam yayicis1 kimdir?

diizgiin cavab yoxdur.

omlaxin, o climlodaon radio va televiziya yayiminin texniki vasitalori, elocods slaqs kanallarinin, efir vaxtinin vo
digoar tisullar ils toaqdim olunmasi va istifadasi yolu ila rexklam informasiyasinin yerlogdirilmasi va yayilmasini
hoyata keg¢iron hiiquqi vo fiziki soxs;

omlakin, o climlodon radio va televiziya yayiminin texniki vasitolori, elocodo slaqo xanallarinin, efir vaxtinin vo
digor iisullar ilo toqdim olunmasi vo istifadasi yolu ilo reklam informasiyasinin yerlogdirilmosini hoyata xegiron
hiiquqi vo fiziki soxs;

yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini biitév vo ya hisso-hisso gotirilmosini hoyata kegiron fizixi vo
ya hiiquqi soxs;

rexlamin istehsalinda, yerlogdirilmosindo vo sonraxi yayilmasinda informasiya monbaoyi olan hiiquqi vo fizixi
soxsdir;
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615 Reklam prosesindo hansi subyektlor istirak edirlor?

reklamverenloar;
hamusi.

reklam yayanlar;
reklam itehsalgilari;
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reklam agentliklori;

616 Reklam kampaniyalar1 hanst olamatloro goro miixtolifliyi ilo segilirlor?



diizgiin cavab yoxdur.

reklam kampaniyalar toqib etdiklori moqsadlore gors;
reklam kompaniyalar bildiklori fordislers asason;
yerlosdiyi oraziyo goro;
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somorasizlik tasirine goro;

617 Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinds dyranilon firmanin marketing foaliyyatinin
elementloring vo faktorlarina aiddir?

diizgiin cavab yoxdur.
raqabat;

istehlakgilar;

gomriik qaydalart;
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valyuta masalolori;
618 Reklam foaliyystinin normal vo somaorali gedisat1 tigiin na islonib hazirlanmalidir?

onun yayim vasitosi
onun biznes — plani;
onun qiymati;
onun biidcasi;
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onun novii;
619 Reklamin planlasdirilmasi morhololorine aiddir:

reklam foaliyyetinin qiymotlondirilmosi;

reklamlarin verilmasi vo yayimi vaxtinin se¢ilmasi;
icragilarin vo onlarin masuliyyatinin miioyyanlasdirilmosi;
hamust.
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miistorok foaliyyaetin toskili;
620 Reklamin planlasdirilmasi morhalolorine aid deyil:

reklam faaliyyotinin qiymatlondirilmasi;

reklamlarin verilmosi vo yayimi vaxtinin se¢ilmosi;
icragilarin vo onlarin masuliyyatinin miioyyanlosdirilmasi;
Reklamin kodlasdirilmasi.

O@O00

miistorak foaliyyatin toskili;
621 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlagdirmasinin osas iistiin cohatlorino aiddir?

diizgiin cavab yoxdur.

reklam resurslar reklamin lazimi istiqgamotlords istifads olunmasina comlosdirilir;

reklam foaliyyetinin daha doqiq vo coxsaxoli inkisafina vo reklam biidcesinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
reklam foaliyyotinin daha doqiq vo ¢coxsaxali inkisafina vo reklam biidcesinin daha effektiv xorclonmosino
imkanlar yaradir;
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firmanin biitiin iglori vo homg¢inin reklam foaliyystinin qiymotlondirilmasi;

O

622 Reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda ne¢o metotdan istifads edilir?

O@OO00O
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623 Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin asas {istiin cohatlorine aiddir?

O

diizgiin cavab yoxdur.
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reklam resurslari reklamin lazimi istiqamotlords istifads olunmasina comloasdirilir;

reklam foaliyystinin daha daqiq va ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin yaradilmasina imkanlar yaradir;
reklam resurslari onlarin lazimi istiqamotlords istifade olunmasina comlosdirilir;

firmanin biitiin iglori vo hoamg¢inin reklam foaliyyatinin qiymotlondirilmasi;

624 Reklam todbirlorinin planlasdirilmasi neg¢o istigamotds kegirilir?
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625 Asagidakilardan hansi reklam todbirlorinin planlasdirilmasi istigamotlorindon biridir?
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diizgiin cavab yoxdur.

miiraciotlorin strategiyasi vo taktikasinin hazirlanmasi;

reklamin mogsadinin miioyyanlosdirilmasi vo moagsad bazarinin identifikasiyast;

hamusi;

reklam vasitalorinin se¢ilmasi strategiyasi va taktikasinin segilmasi istiqgamatlorinds hoyata kegirilir;

626 Asaigdakilardan hansi reklam biidcosinin islonib hazirlanmasinda istifads edilon metodlardandir?
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diizgiin cavab yoxdur.

roqiblorin qiymotlondirilmosi metodundan;

miiossisonin istehsal hocmino géro hesablama metodundan,;
«movcud vosaitlora gdro» hesablama metodundan;

hamusi;

627 Reklam biidcasini islayib hazirlayarken hansi amillori miitloq nezars almaq lazimdir?
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reklamlagdirilacaq mahsulun hayat dovriiniin hansit marhalasinds olmast;
reklamlasdirilacaq mohsulun tarixi kdoklori;

firmanin yerlogsma zonasi,

beynolxalq bazarlarin tohlili;

diizgiin cavab yoxdur.

628 Asagida sadalananlardan hansi on effektiv reklam yayim vasitosi hesab olunur?
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sargilor.
internet;
radio;
televiziya;
kii¢a reklami;

629 Hal-hazirda milli reklam bazarinda inkisaf edon saho hansidir?
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diizgiin cavab yoxdur.
radio reklami;
televiziya reklami;
internet reklamai;

kii¢a reklami;

630 Sifariscilorin soxsi istayi ilo yerlosdirilon reklam hansidir?
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Kiv.
televiziya;
motbuat;
kiigo;



O

radio;
631 Pesokar kommuAnikator qabiliyyatlori nadir?

diizgiin cavab yoxdur.

kontaktor voziyyati izloyir miistorinin reklam-marketinq foaliyyotins effektiv reklam todbirlorini reallagdirmaga
icazo veron molumat bankini yaradir vo inkisaf etdirir;

kontaktordan tolob olunur, 6z fikirlorini genis, otrafli boyan etmok bacarig1 olsun, psixologiyanin osaslarini vo
isglizar linsiyyatin oxlaqlarini bilsin;

kontaktordan talob olunur, ki, qisa daqiq, inandirici 8z fikirlorini bayan etmok bacarig1 olsun, psixologiyanin
osaslarini vo iggilizar linsiyyotin oxlaqlarini bilsin;

OO

O @ O

hamusi;
632 Kontaktor hansi keyfiyyatlors sahib olmalidir?

diizgiin cavab yoxdur.
idaraetmo bacariqlart;
pesaokarliq;

hamusi;
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sifariscilorlo isgiizar olaqolori qaydaya salmaq bacarig;
633 Miiasir dovrdos reklamlarin hansi tiplori mévcuddur?

istehsal va sat1s.

sat1g vo institutsional;

funksional va coalbedici;

mohsul va togkilat (institusional);
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mohsul va istehsal;
634 Miistorilorla is lizro alagelondirici na islo masgul olur?

hegbiri.

potensial miistorilora zong edir vo mohsulu satmaga ¢alisir;
¢ap mediasi liglin reklam materiallarini slagalondirir;

¢ap mediasi liglin reklam materiallarini alagalondirir;
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Veb saytlar ti¢iin reklam materiallarini slaqolondirir;

635 Asagida geyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi
uistlinliiklors aiddir?

reklam agentliyinin xorcalari azaltmasi;

diizgiin cavab yoxdur

daxili agentlik 6z kampaniyasinin mohsullarinin vo bazarinin spesifik xiisusiyyaotlorini bilir;
hamuisi;
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reklamveran daxili reklam agentliyina qars1 xiisusi tadbirlor gérmolidir;

636 Reklamin istehsal, yerlosdirilmasi vo yayilmasi tiglin reklam informasiyasinin manbayi olan fiziki va ya
hiiquqi soxs kimdir?

Reklam sifarisgisi;
diizgiin cavab yoxdur
reklam dastyici
Reklam yayic;
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Reklam istehsal edan;

637 Miilkiyyot formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢rya bilavasito ¢atdirilmasi {igiin istifado
olunan istonilon vasito hansidir?

diizgiin cavab yoxdur.

OO

Hamusi;
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Monitor;
Reklam tezliyi
Reklam dasiyicisi;

638 Hans1 omtoalorin reklam1 qadagandir?
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macburi sertifikasiya edilmoli olan, lakin uygunluq sertifikati olmayan omtooalorin;
diizgiin cavab yoxdur.

reklam vatondaslan zorakiliga, tocaviizo ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir
hamusi;

uygunlugq sertifikati1 olan amtoslarin reklamu;

639 Reklam hansi halda geyri-doqiq hesab olunar?
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reklam olunan amtaadan istifade etmoyon hiiquqi ve fiziki soxslori gozdan saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mohsullarda istifados olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6zlniin dork etmoadiyi tasir edon reklam gizli reklam sayilir;

diizgiin cavab yoxdur.

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmds, vaxtda vo yerds alds edilmasi imkanlari;

milli vo imumbagori moadoni irs olan incasonat obyektlorini, Azorbaycan Respublikasinin vo bagqa dovletlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, haor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya amtooni gézdon
saldiqda;

640 Reklam hansi halda geyri-etik sayilar?
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diizgiin cavab yoxdur.

radio, tele, audio, kino, nasr vo digor mohsullarda istifads olunan vo basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
6zliniin dork etmadiyi tasir edon reklam gizli reklam say1lir;

milli vo imumbagari madani irs olan incasanat obyektlarini, Azarbaycan Respublikasinin va basqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzleri, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni va ya amtooni gézdon
saldiqda;

reklam olunan amtaadan istifade etmayon hiiquqi ve fiziki soxslori gozden saldiqda;

oamtaanin bazarda movcudlugu, onun gostarilon hacmdas, vaxtda vo yerds olds edilmasi imkanlar;

641 Reklam hansi halda gizli reklam sayilar?
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reklam olunan omtoadon istifade etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gézdon saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nagr vo digar moahsullarda istifads olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
Oziiniin dork etmadiyi tosir edon reklam gizli reklam say1lir;

diizgiin cavab yoxdur.

milli vo imumbagari madani irs olan incasonat obyektlarini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlstlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

amtaanin bazarda mévcudlugu, onun gostarilon hacmda, vaxtda va yerds oalde edilmasi imkanlari;

642 Hansi qeyri-daqiq reklamdir?
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diizgiin cavab yoxdur.

hamusi;

reklam olunan amtoadan istifads etmayan hiiquqi vo fiziki soxslori gézdon saldiqda;

timumi qabul edilmis humanizm va oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sozler, miiqayisalor vo obrazlar
isladildikdo;

omtoanin bazarda movcudlugu, onun gostorilon hacmds, vaxtda vo yerds alds edilmasi imkanlari;

643 Reklam hansi halda hagsiz sayilar?
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diizgiin cavab yoxdur.
reklam olunan amtos haqqinda, basqa reklamlarda istifade olunmusg imumi layihoni, motni, reklam formullarini,
musiqi va ya sas effektlorini imitasiya vo kdglirmakls istifads edilmasi;
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milli vo imumbasari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlatlorin
milli valyutalarini, dini romzlari, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya omtooni gézdon
saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mohsullarda istifads olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna
0ziliniin dork etmoadiyi tosir edon reklam;

omtoonin bazarda mévecudlugu, onun gostarilon hacmdo, vaxtda vo yerdo alds edilmosi imkanlart;

644 Yolverilmoaz reklam nadir?
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diizgiin cavab yoxdur.

reklamun istehsali, yerlosdirilmasi vo yayilmasi {i¢iin reklam informasiyasinin monbayi olan fiziki vo ya hiiquqi
soxsdir;

yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan, homginin mezmunu, yayilma yeri vo iisulu baximindan qanunvericiliklo
nozords tutulan taloblori pozan reklamdir;

miilkiyyat formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasita ¢atdirilmasi iigiin istifade olunan

istonilon vasitadir;

omlakdan, o ciimlodon kiitlovi informasiya vasitalorindan, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ils vo digar
isullarla reklamu yerlogdiran fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

645 Beynolxalq reklam komitasi hansi togkilat torafindon tosdiq olunub?
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beynolxalq reklam komitasi;
beynolxalq ticarat palatasi;
reklama noazarat biirosu.

reklam standartlart komitosi;

milli reklama nozarat etmo idarasi;

646 Reklamin effektliliyino nozarat prosesindos hansi gostoricilora noza—rot edilir?

OO00®0O

reklam olunan mahsulun hansi audtoriya torafindon monimsanildiyi;

reklam kompaniyasi naticosinda satisin hocminin vo bazar payinin doyismasi;

reklam elanlarin1 oxuyanlarinin sayinin reklam elanlarina baxanlarinin sayina nisbaoti;
hamusi;

diizgiin cavab yoxdur.

647 Reklam effektivliyino nozarat prosesinds asagida verilonlordon hansi gostaricilora nozarat edilir:
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kommunikasiya effektiliyi;

biitiin cavablar dogrudur

reklam kompaniyasinaticasinds satisin hamginin va bazar payinin doyismasi

reklam xarclorinin homginin satisin hacmino nisbatinin, yani reklam xarclorinin saviyyosinin doyismasi;
manfoatin moblaginin doyismasina reklam kompaniyasinin tasirinin dyranilmasi;

648 Nozarat prosesino hansi elementlor daxildir?
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yaranmi§ voziyyetin analizi,

nail olunmusg moagsadlarin tokrarlanmasi;
diizgiin cavab yoxdur.

ola bilecek eksiklar {i¢iin diizalislorin edilmasi;
yarana bilecek veziyyetin analizi;

649 Reklam foaliyyatinin nozaratinin spesifik hodaflorine aiddir:
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diizgiin cavab yoxdur.
reklamin mozmunu vo formasinin dévlot tonzimlomasi toloblorine vo comiyyotin monovi-etik normalarina
uygunlagdirilmasinin tominati;

reklam zarorinin toyin edilmasi;
reklamin yarada bilacok tasirlors hazirlanmagq;
hamusi;



650 Rekalmveron firmalar 6z reklam xidmaotlorini hansi togkilati funksiyalarin kémokliyi ilo yerino yetirmoyi
tomin etmolidirlor?
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Diizgiin cavab yoxdur.

Firmanin reklam faaliyyatinin planlasdirilmasi;
Partnyor se¢imindo uzaqgdran olmalidirlar;
Maliyyo ayirmalarina xiisusi diqqet ayirmalidirlar;
KiV-lo daimi slaqo saxlamalidirlar;

651 Hor bir reklamveron miigavilo sortlorini icra edorkon riayat etmoli oldugu qaydalara aid deyil:
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is birliyi zaman1 rexlam agentliyina bir partnyor ximi yanasmag;
diizgiin cavab yoxdur.

0z 6hdaliklorini daqiq, vaxtli-vaxtinda yerino yetirmox;
gorarlar1 xobarvermadan doyismomok;

hamusi;

652 Firmanin reklam xidmatlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?
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hamusi;

firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararliligi, iscilor arasinda amak bolgiisiiniin aparilmast;
diizgiin cavab yoxdur.

bazar seqmentinin spesifik sorhadlari va istehsal olunmus mohsulun xarakteristikast;
firmanin ¢alisdig1 faaliyyat sferasi;

653 Yaradici sobanin vazifasi nadon ibaratdir?
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diizgiin cavab yoxdur.

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digor yaribdlmalori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlogdirarok 6z islorini yerino yetirir;

reklam olunan mallar vo ya xidmatlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda
malumatlarin toplanmasi iginin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nazarot vo s. kimi amoliyyatalar
yerina yetirir;

agentliyin biitiin amaliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam miiracistinin ideyasinin on mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kecirirlor;

654 Istehsalat sobonin vozifosi noden ibaratdir?
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diizgiin cavab yoxdur.

agentliyin biitiin amoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digor yaribélmoleri — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmasi emalatxanasini birlogdirarok 6z islarini yerina yetirir;

reklam miiraciatinin ideyasinin an mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kecirirlor;

reklam olunan mallar vo ya xidmatlor hagqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda
molumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nozarat va s. kimi omoliyyatalar
yerinag yetirir;

655 Maliyyo-tosarriifat sobonin vozifosi nadon ibaratdir?
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reklam miiracistinin ideyasinin oan mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hoyata
kegirirlar;

agentliyin biitiin amoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

diizgiin cavab yoxdur

reklam olunan mallar vo ya xidmatlor hagqinda bazarlarin tohlili, sifarig¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda
molumatlarin toplanmasi isinin togkili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nazarat vo s. kimi omoliyyatalar
yerina yetirir;

reklam dastyicilarinin hazirlanmast, bozi hallarda istehsalin digor yaribdlmalori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin
hazirlanmas1 emalatxanasini birlosdirarok 0z islorini yerina yetirir;



656 Firmanin reklam xidmatlorinin toskilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?
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diizgiin cavab yoxdur.

firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararlilig1, iscilor arasinda omok bdlgiisiiniin aparilmast;
firmanin yerlogdiyi arazidon;

is¢ilora qarsi nozarat sisteminin miirokkabliyindan;

hamusi;

657 Bazarda reklam istehsalgisi vo reklam yayicist qismindos asagida verilonlordon hansi ¢ixis edir?
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diizgiin variant yoxdur.
reklam agentliyi;
reklam yayicisi;
reklam istehsalgisi;
reklam veranlor;

658 Pressada reklam hansi reklamlardir?
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yol qiraginda,binalarin tizorinds gordiiyiimiiz reklam;

goazetlorda vo jurnallarda reklamin yerlogdirilmosi;

diizgiin cavab yoxdur.

saytlarda gordiiylimiiz bannerlorin vo veb-saytlarin hazirlanmasi, axtaris sistemlorindoe optimizasiya, Facebook vo
basqa sosial sobokolordo oyunlar hazirlamagq;

kanallarda on reytingli verilislords reklami yerlosdirmok {i¢iin mediaplan hazirlanmasi;

659 Reklam agentliklorinin asason gostordiyi xidmaotlors aiddir:
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kii¢go reklamlari;

hamusi;

diizgiin cavab yoxdur.

pressada reklam yerlasdirilmasi;
TV-planlasdirma vo TV-buying;

660 Yaradict $0bo hansi is¢ilordon ibaratdir?
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diizgiin cavab yoxdur.

hamusi;

rossamlardan, redaktorlardan;
miihasiblordon, matngilardon;
mercandayzerlordan, rejissorlardan;



