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 “Dizayn reklamın elmi əsasları” fənni üzrə 
imtahan sualları

1. Эмоционально-психологическое воздействие цвета
2. Цвет как свойство объектов дизайна 
3. Дизайн и современные материалы
4. Значение цвета в жизни человека
5. Искусство группировать элементы
6. Основные средства композиции
7. Важнейшие критерии оптимальной композиции
8. Реклама на транспорте
9. Творческий метод промышленного искусство  
10. Требования, предъявляемые к объекту в целом
11. Промышленная графика
12. Создавая форму предмета, какими средствами пользуется художник рекламист
13. Основа процесса дизайна рекламы
14. Выбор цвета в дизайне рекламы
15. Стабильная реклама
16. Свойства хроматических цветов
17. Эффективная реклама
18. Специфическая реклама
19. Возникновения промышленного искусства
20. Стимулирующая реклама
21. Цель дизайна рекламы
22. Закономерности формообразования дизайна рекламы
23. Фактор влияния  в состав дизайна рекламы
24. Социальная функция рекламы
25. Маркетинговая функция рекламы
26. Реклама в метро
27. Сила цвета в рекламе
28. Экономическая функция рекламы
29. Коммерческая реклама
30. Определение рекламы
31. Коммуникационная функция рекламы
32. Реклама на одежде
33. Реклама в средние века
34. Экономическая функция рекламы
35. История развития дизайна рекламы 
36. Заголовка в рекламе
37. Основные качества дизайнера рекламы
38. Технологичные тенденции рекламы
39. Вербальные элементы в дизайне рекламы
40. Реклама - Убеждение
41. Рекламная графика 
42. Стабильная реклама
43. Сущность дизайна рекламы 
44. Предварительная реклама
45. Реклама в  брошюрах
46. Условия возникновения рекламы
47. Типы и виды рекламы
48. Правила наружной рекламы
49. Реклама по радио
50. Традиционная система дизайна рекламы
51. Телевизионная реклама
52. Пути развития и задачи дизайна рекламы
53. Стадии в  процессе дизайна рекламы
54. Креативность в дизайне рекламы
55. Эстетичность и выразительность в дизайне рекламы
56. Образ как средство мышление в дизайне рекламы
57. Приемы и средства композиции
58. Реклама в газете
59. Методы дизайна
60. Процесс создания рекламы промышленных изделий
61. Элементы и свойства дизайна рекламы
62. Физиологическое воздействие цвета
63. Выразительные средства графики
64. Основные законы композиции
65. Важнейшее средство гармонизации в дизайне рекламы
66. Престижная и образная реклама
67. Реклама - Напоминание
68. Целостность композиции в дизайне рекламы
69. Этапы развития дизайна рекламы 
70. Реклама в прессе
71. Реклама - Сообщение
72. Принципы гармоничной композиции
73. Эффективные подходы в изучении рекламы 
74. Особенности восприятия газетной рекламы
75. Принципы креативной рекламы



















