“Marketinqin müasir problemləri” фянниндян имтащан суаллары
1. Əməliyyat marketinqi və onun mahiyyəti

2. Strateji marketinqi və onun mahiyyəti

3. Strateji və əməliyyat marketinqinin fərqləri və vəhdəti

4. Strateji markeyinqin funksiyaları
5. Bazar yönümlü marketinq-menecment

6. Ölkəmizdə marketinqin tətbiqi problemləri

7. İstehlakçının suverenliyi

8. Təbii və qazanılmış tələbatlar

9. Mütləq və nisbi tələbatlar

10.  “Həqiqi” və “yalançı” tələbatlar
11. Marketinq və tələbatın formalaşdırılması
12.  Biheviorizm nəzəriyyəsi

13. Psixoanaliz nəzəriyyəsi

14. Koqnitiv psixologiya nəzəriyyəsi

15.  Son istehlakçıların satınalma meyarları 

16. İşgüzar istehlakçıların seçim meyarları 

17.  Satınalma qərarlarının qəbulunun kompensasiya modelləri
18.  Satınalma qərarlarının qəbulunun konyunktiv modeli

19.  Satınalma qərarlarının qəbulunun dizyunktiv modeli

20.  Satınalma qərarlarının qəbulunun leksikoqrafik modeli

21.  Xatırlanan və nəzərdən keçirilən məhsul dəsti

22.  Son istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi

23.  Son istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 

24.  İşgüzar istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi

25.  İşgüzar istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı

26.  İstehlakçı cəlbediciliyi və markaların xüsusiyyətləri arasındakı fərqdən asılı olaraq satınalma qırarlarının tipləri 

27.  Bank marketinqinin mahiyyəti

28.  Bank marketinqinin xüsusiyyələri

29.  Bank xidməti standartlarının elementləri
30. Bank xidmətlərinin satışının həvəsləndirilməsində tətbiq edilən  həvəsləndirmə üsulları 

31.  Bank marketinqində reklamın vəzifələri

32.  Bankın stab işçilərinin fəaliyyətini xarakterizə edən göstəricilər sistemi

33.  Bankın funkusional idarələrinin əsas və əlavə əmək haqqının müəyyən edilməsi qaydası

34.  Kredit şöbəsinin işçilərinin işinin keyfiyyət göstəriciləri

35.  Bankın ştab bölmələrinin saxlanması xərclərinin bölüşdürülməsi üsulları

36.  Bank xidmətlərinin qiymətinin müəüüən edilərkən bankın vəzifələri

37.  Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Bank daxilində bank” modeli ilə bölüşdürülməsi

38.  Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Vəsaitlərin ümumi fondu” modeli ilə bölüşdürülməsi

39.  Faiz və qeyri faiz xərcləri əsasında ayrı-ayrı bank əməliyyatlarının faiz stavkasının müəyyən edilməsi

40.  “Bank daxilində bank” modelində kredit stavkasının qiymətinin müəyyən edilməsi
41.  Birbaşa marketinq və onun üstünlükləri

42.  Birbaşa cavab telemarketinqi
43.  İnteraktiv marketinqin mahiyyəti

44.  Marketinqdə İnternetdən istifadə edilməsi

45.  İnternrt-marketinq

46.  Hakimiyyət orqanlarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin istiqamətləri

47.  Məhsul və xidmətlərin istehsalçılarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin istiqamətləri
48.  Elektron mağazanın yaradılması

49.  İnternet-ticarətin təşkili
50.  Korporativ layihələrin ümumi inkişaf strategiyası

51.  İnternet-layihələrin ümumi inkişaf strategiyası
52.  Reklam, satış və müştərilərlə hesablaşmaya yeni yanaşmalar 
53.  İnnovasiya marketinqi

54.  İnnovasiya marketinqinin xüsusiyyətləri

55.  İnnovasiya marketinqinin funksiyaları
56.  İnnovasiya marketinqinin funksiyalarının həyata keçirilmə ardıcıllığı

57.  Şaquli və laterial marketinq 

58.  İnnovasiya məhsulunun marketinq müşayiəti 
59.  Texnologiyaların sənayeyə verilməsinin seçim meyarları
60.  Yeni innovasiya məhsulunun rəqabət qabiliyyətinin qiymətləndirilməsi
61.  Məhsulun rəqabət qabiliyyətini qiymətləndirilməsində istifadə edilən bazar situasiyası göstəriciləri
62.  İnnovasiya marketinqində məhsul siyasətinin formalaşdırılması metodları

63.  İnnovasiya layihəsinin effektliliyinin qiymətləndirilməsi metodikası

64.  İnnovasia məhsulunun bazara çıxarılması strategiyaları

65.  Biznesin müasir vəziyyətinin qiymətləndirilməsi metodları

66.  SWOT-analiz

67.  PIMS-analiz 

68.  PEST-analiz
69.  İntensiv artım strategiyası

70.  İnteqrasiyaya əsaslanan artım strategiyası

71.  Diversifikasiyaya əsaslanan artım strategiyası

72.  Marketinqin idarəetmə strukturunun təkmilləşdirilməsi

73.  Marketinqin idarəetmə strukturunun təkamülü
74.  Müəssisələrdə marketinq bölməsinin statusunun artırılması
75.  Marketinq və satış bölmələrin birləşdirilməsi
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Экзаменационные вопросы по курсу: «Современные проблемы маркетинга» 
76. Маркетинг и маркетинговые проблемы в условиях глобализации мировой экономики

77. Причины  и признаки глобализации мировой экономики

78. Азербайджанская  республика в условиях глобализации мировой экономики 

79. Методолгические аспекты совершенствования современной теории маркетинга

80. Совремеенное проблемы экологического маркетинга

81. Теоретико- методические основы современного маркетинга 

82. Проблемы применения маркетингового комплекса в условиях Азербайджанской  республики

83. Научные и практические проблемы операционного маркетинга

84. Научные и практические проблемы стратегического маркетинга

85.  Маркетинговые проблемы в сфере промышленности

86.  Маркетинговые проблемы в сфере сельского хозяйства

87.  Маркетинговые проблемы в сфере строительства

88.  Маркетинговые проблемы в сфере информационных технологий

89.  Маркетинговые проблемы в сфере инноваций

90.  Маркетинговые проблемы в сфере туризма

91.  Маркетинговые проблемы в банковском деле

92.  Маркетинговые проблемы в сфере страхования

93.  Маркетинговые проблемы в сфере услуг

94.  Маркетинговые проблемы в сфере логистики

95.  Маркетинговые проблемы в сфере образования и здравоохранения

96.  Проблемы маркетингового исследования конъектуры рынка

97.  Проблемы маркетингового исследования емкости рынка

98.  Маркетинговые проблемы параллельного планирования товарного ассортимента с распределением и реализацией продукции

99.  Маркетинговые проблемы планирования товарного ассортимента

100. Маркетинговые проблемы параллельного планирования распределения и реализации продукции

101.  Маркетинговые проблемы планирования рекламы и стимулирования сбыта

102.  Проблемы формирования маркетинговой коммуникационной системы 

103.  Маркетинговые проблемы обеспечения конкурентоспособности продукции фирм

104.  Маркетинговые проблемы обеспечения конкурентоспособности корпораций

105.  Маркетинговые проблемы брендинга

106.  Маркетинговые проблемы оптимизации продукта

107.  Маркетинговые проблемы  регулирования цен на товары и услуги

108.  Маркетинговые проблемы управления политикой цен и ценообразования корпораций

109.  Маркетинговые проблемы прогнозирования цен на товары и услуги

110.  Проблемы совместного стратегического и тактического планирования маркетинга

111.  Проблемы стратегического планирования маркетинга

112.  Проблемы тактического планирования маркетинга

113.  Проблемы расчета эффективности организации и управления маркетинговой системы 

114.  Проблемы организации и управления маркетингом

115.  Проблемы формирования эффективной системы маркетингового контроля 

116. Проблемы формирования эффективной маркетинговой учетной системы

117.  Проблемы формирования эффективной маркетинговой аналитической системы

118.  Проблемы формирования эффективной маркетинговой статистической системы

119.  Маркетинговые проблемы повышения эффективности использования оборотных средств

120.  Актуальные проблемы маркетинга в АПК

121.  Маркетинговые проблемы сегментирование

122. Маркетинговые проблемы коммуникации

123.  Маркетинговые проблемы повышения эффективности использования материальных, финансовых и трудовых ресурсов

124.  Маркетинговые проблемы исследования покупательского поведения

125. Маркетинговые проблемы моделирования покупательского поведения

126.  Маркетинговые проблемы сокращения издержек обращения

127.  Основные достоинства и недостатки маркетинга

128. Вопросы развития цифрового маркетинга

129.  Совершенствование маркетинговые возможности для средного и малого бизнеса

130.  Проблемы маркетинга отдельных  мест, предприятий, организаций

131.  Проблемы маркетинга отдельных  лиц и самомаркетинга

132.  Проблемы  конверсионного маркетинга

133.  Проблемы маркетинга в зависимости от различных состояний рынка

134.  Маркетинговые проблемы формирования потребительского спроса

135.  Современные проблемы бенчмаркетинга

136.  Современные проблемы эмпирического маркетинга

137.  Современные проблемы потребительского маркетинга

138.  Современные проблемы маркетинга отношений

139.  Современные проблемы маркетинга при разработке бизнес - плана

140.  Неэффективность последных маркетинговых модели

141.  Современный маркетинг: теория, сущность, цели, задачи и методология

142.  Международные организации маркетинга

143.  Ассоциация маркетологов Азербайджанской  Республики

144.  Проблемы синхромаркетинга

145.  Проблемы  поддерживающего маркетинга

146.  Проблемы  противодействующего маркетинга

147.  Проблемы  демаркетинга

148.  Проблемы  развивающегося маркетинга

149.  Проблемы  поддерживающего маркетинга

150.  Проблемы совершенствования маркетинговой деятельности фирм в Азербайджанской  Республике
 Составитель:                                                                        доц.  Э.Н.Гулиев

