“Инвестисийа маркетинги” фянниндян имтащан суаллары
1. Инвестисийа - идаряетмя обйекти кими
2. Инвестисийа вя инвестисийа фяалиййятинин субйектляри 

3. Инвестисийа просеси иштиракчыларынын маркетинг характеристикасы вя инвестисийа cялбедиcилийин мащиййяти

4. Республика игтисадиййатынын инвестисийа cялбедиcилийинин маркетинг гиймятляндирилмяси

5. Мцяссисялярин инвестисийа cялбедиcилийинин маркетинг тящлили вя идаряедилмяси проблемляри 

6. Инвесторларын тяснифаты вя инвестисийа cялбедиcилийини шяртляндирян амилляр

7. Мцяссисялярин инвестисийа cялбедиcилийинин интерал гиймятляндирилмяси 

8. Базарын гейри-мцяййянлийи шяраитиндя инвестисийа гярарларынын гябулу вя рискляр

9. Базарын гиймят еффективлийи вя онун инвестисийа портфелинин идаряедилмясиня тясири

10. Инвестисийаларын идаряедилмясинин игтисади ясаслары 

11. Юлкя игтисадиййатында мцасир инвестисийа маркетингиндян истифадя хцсусиййятляри

12. Инвестисийа базары вя онун диэяр базарлардан фяргли ъящятляри

13. Ялверишли инвестисийа мцщитинин формалашмасы шяртляри

14. Инвестисийа базарында рягабятин мювcуд вязиййятинин гиймятляндирилмяси мейарлары 

     15.Инвестисийа маркетингинин тяшкили вя идаряедилмяси проблемляри

     16.Азярбайcан Республикасында инвестисийа фяалиййятинин дювлят тянзимлянмяси

17.Инвестисийаларын малиййяляшмяси вя инвестисийа ресурсларындан истифадя  стратеэийасы 

18.Инвестисийа рискляринин гиймятляндирилмяси вя идаряедилмяси

19.Инвестисийа базарында   рисклярин идаряедилмясинин маркетинг комплекси

20.Инвестисийаларын ясасландырылмасы заманы маркетинг-микс елементляри цзря гярарларын гябулу

21.Инвестисийа гярарларынын ясасландырылмасы заманы прогнозлашдырма методларындан истифадя  имканлары

22.Инвестисийа базарынын тядгигинин маркетинг  имканлары

23.Сегментляшдирмя-инвестисийа тяклифляринин ясасландырылмасы вя  сямярялилийинин йцксялдилмяси васитяси кими 

24.Инвестисийа базарынын конйунктурасынын вя тутумунун маркетинг гиймятляндирилмяси

25.Инвестисийа базарынын  сегментляшдирмя мейарлары

26.П.Дойл эюря  инвестисийа базарынын  сегментляшдирмя  имканлары 

27.Инвестисийа маркетингиндя стратежи гиймят гярарлары

28.Инвесторлар цчцн бизнес-планын ваcиб характеристикаларынын формалашcмасында маркетингин ящямийййяти

29.Фирма вя ширкятлярин активляринин дяйяринин артмасында маркетингин йери вя ролу

30.Маркетинг аудити,инвестисиа лайищяляринин тящлили заманы онун мягсяд вя вязифяляри

31.Маркетинг сегментляшдирмяси васитяси иля инвестисийа базарынын тядгиги

32.Инвестисийа лайищяляринин ясасландырылмасы вя реаллашмасында маркетинг коммуникасийаларынын ролу

33.Инвестисийаларын бюлцшдцрцлмяси вя йерляшдирилмясинин маркетинг аспектляри

34.Тясяррцфат субйектляринин инвестисийа сийасятиня базар игтисадиййатынын фяалиййят механизминин тясири

35.Инвестисийа обйектляринин сечилмясиня тясир едян амиллярин маркетинг гиймятляндирилмяси

36.Инвестисийа базарында маркетинг гярарларынын гябулу механизми

37.Инвестисиайларын бюлцшдцрцлмяси вя йерляшдирилмяси каналларынын сявиййяляри

38.Инвестисийаларын йерляшдирлмяси цзря маркетинг стратеэийалары

39.Инвестисийалардан истифадянин маркетинг ясаслары

40.Дювлят вя коммерсийа банкларында инвестисийа ресурсларынын идаряедилмясинин маркетинг стратеэийасы 

41.Инвестисийа маркетингиндя тядгигатларын информасийа тяминаты системи 

42.Инвестисийа маркетингиндя илкин вя тякрар информасийалар, онларын йыьылмасы вя истифадяси хцсусиййятляри

43.Инвестисийа маркетингиндя PEEST вя SWOT тящлилляр, онларын апарылмасы гайдасы

44.Инвестисийаларын дахил олма каналлары вя онларын характерик cящятляри

45.Инвестисийа стратеэийаларынын типолоэийасы 

46.Айры-айры лайищяляря инвестисийа гойулушунун шяртляри вя принсипляри

47.Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системи

48.Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системиндя рекламын йери

49.Инвестисийа маркетингинин коммуникасийа системиндя  PR ролу

50.Инвестисийа лайищяляринин селексийасы вя онларын идаряедилмяси

51.Истещлакчыларын щявясляндирилмяси цзря инвестисийа маркетингиндя истифадя олунна ясас методлар

52.Инвестисийа маркетингиндя  коммуникасийа системинин сямярялилийинин гиймятляндирилмяси

53.Реал вя портфел инвестисийаларын маркетинг  идаряедилмяси

54.Инвестисийа лайищяляринин сямярялилийинин ясасландырылмасы вя тямин едилмясиндя стратеjи маркетинг гярарларынын ролу

55.Инвестисийа активляринин дяйяринин гиймятляндирилмясиня йанашмаларда  маркетинг методларындан истифадя 

 56.Интвестисийа маркетингинин стратеэийалары вя онларын ишляниб щазырланмасы хцсусиййятляри

57.Диффузийа темпинин мцяййянляншдирян амилляр вя маркетингдя онлардан истифадя имканлары 

58.Инвестисийа маркетингиндя планлашдырма проблемляри

59.Инвестисийа маркетингинин стратежи вя тактики планлашырылмасы

60Бюлэц каналлары цзря стратежи гярарлар вя бизнесин еффективлийиня онларын 
тясири

61.Инвестисийа маркетингинин нязарят системи

62.Инвестисийа лайищяляри цзяриндя маркетинг нязарятинин приоритетляри 

   63.Инвестисийа лайищяляринин ишляниб щазырланмасы вя реаллашмасында маркетингин ролу

  64.Инновасийаларын диффузийасы анлайшы вя онун игтисади мащиййяти

  65 Инвесторларла ялагя заманы инвестисийаларын дяйяриня истигамятлянмиш консесийасы вя ондан истифадя имканлары

66.Йени инвестисийа мящсулларынын дяйяринин маркетинг гиймятляндирилмяси 

67.Маркетинг вя инвестисийа

68Маркетинг вя инвестисийа гярарларынын фирманын стратеэийалары иля ялагяляндирилмяси

69Маркетинг хяръялри инвестисийа обйекти кими

70Маркетинг гярарларынын сямярялилийинин гиймятляндирилмяси заманы инвестисийа тящлилиндян истифадя 

71Инвестисийаларын сямярялилийинин тямин едилмясиндя инвестисийа маркетингинин йери

72Маркетинг вя инвестисийа тящлилинин гаршылыглы ялагяси

73.INVESTOR REALATIONS идаряетмя гярарларынын реаллашмасында инвестисийа маркетингинин ролу

74Инвестисийа портфелинин маркетинг идаряедилмясинин сяcиййяви ъящятляри

75Инвестисийаларын cялб едилмяси цзря маркетинг стратеэийалары 
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Экзаменационные вопросы по курсу: «Инвестиционный маркетинг» 
1.Инвестиция как обьект управления

2.Субъекты инвестиционной деятельности

3.Маркетинговая характеристика участников инвестиционного процесса и сущность инвестиционной привликательности 

4.Маркетинговая оценка инвестиционных процессов в республиканской экономике

5.Маркетинговый анализ подходов и проблем управления инвестицион-ной  привликательностью предприятий

6.Классификация инвесторов и систематизация факторов инвестицион-ной привликательности

7.Интегральная оценка инвестиционной привликательности предприятия

8.Инвестиционные решения в условиях неопределенности  и риска

9.Ценовые эффективность рынка и ее влияние на управление портфелем

10.Основы управления инвестициями

11.Значение инвестиционного маркетинга в современном Азербайджане

12.Инвестиционный рынок и его особенности

13.Формирование блогоприятного инвестиционного климата

14.Критерии оценки состояния  конкуренции на инвестиционном рынке

15.Организация и управление инвестиционным маркетингом

16.Государственное регулирование инвестиционной деятельности в Республике

17.Разновидности и классификация инвестиционных рынков

18.Оценка и управление инвестиционными рисками 

19.Маркетинговый  комплекс управления рисками на инвестиционном рынке 

20.Значение решений по элементам маркетинга-микс при  обосновании инвестиций

21.Возможности использование методов прогнозирования при обосновании инвестиционных решений

22.Маркетинговые возможности исследования инвестиционных рынков

23.Значение сегментирвания для повышения обоснованности и эффективности инвестиционных предложений

24.Типология инвестиционных стратегий

25.Критерии сегментирования инвестиционных рынков

26.Преимущества сегментирования инвестиционных рынков по П.Дойлю

27.Стратегические ценовые решения в инвестиционном маркетинге

28.Вклад маркетинга в формирование важных для инвесторов характеристик бизнес-планов

29.Вклад маркетинга в увеличение стоимости компании 

30.Маркетинговый аудит, цели, задачи и инструменты используемые при анализе среды бизнеса, инвестиционного проекта

31.Исследование инвестиционных рынков путем маркетингового сегментирования

32.Роль маркетинговых коммуникаций при обосновании и осуществлении инвестиционных проектов

33.Маркетинговые аспекты распределения и размещения инвестиций

34.Влияние механизма действия рыночной экономики на инвестиционную политику корпораций

35.Факторы, влияющие на выбор объектов инвестирования

36.Маркетинговые исследования по поводу нахождения объектов и сфер инвестирования

37.Уровни каналов распределения и размещения инвестиций

38.Маркетинговые стратегии привлечения инвестиций

39.Маркетинговые стратегии размещения инвестиций

40.Маркетинговые рекомендации, связанные с  последовательностью  предоставления инвестиций 

41.Маркетинговые стратегии управления инвестиционными ресурсами в коммерческих и государственных банках

42.Система информационного обеспечения исследований инвестиционного маркетинга

43.Практика сбора  и использования вторичной и первичной информации инвестиционным маркетингом

44.Маркетинговое обоснование размещения инвестиций

45.Каналы поступления инвестиций и их характерные черты

46.Понятие о  PEEST -анализа, SWOT -анализа, пяти силах и цепочка ценности М.Портера 

47.Условия и принципы инвестирования отдельных видов проектов

48.Коммуникационная система инвестиционного маркетинга

49.Место рекламы в коммуникационной системе инвестиционного маркетинга

50.Место PR в коммуникационной системе инвестиционного маркетинга

51.Селекция инвестиционных проектов  и управление ими

52.Методы инвестиционного маркетинга по стимулированию покупателей 

53.Эффективность коммуникационной системы, в том числе рекламы в инвестиционном маркетинге

54.Факторы определяющие воспринимаемую потребителем ценность

55.Роль стратегических маркетинговых решений в обосновании и обеспечении эффективности инвестиционных проектов

56.Методы оценки и подходы к увеличению ценности

57.Стратегии и разработки инвестиционного маркетинга

58.Проблемы планирования в инвестиционном маркетинге

59.Стратегическое и тактическое планирование инвестиционного маркетинга

60.Факторы определяющие темпы диффузии и возможности их использования  в маркетинге

61.Стратегические решение по каналам распределения, их влияние эффектитвность бизнеса

62.Система контроля  инвестиционного маркетинга

63.Приоритеты маркетингового контроля над инвестиционными проектами 

64.Роль маркетинга при  разработке и реализации инвестиционных проектов

65.Понятие о диффузии инноваций

66.Концепция маркетинга, ориентированного на стоимость, возможности ее использование при коммуникациях с инвесторами

67.Оценку ценности нового инвестиционного товара

68.Маркетинг и инвестиции

69.Связь маркетинговых и  инвестиционных решений и проектов со стратегиями фирмы

70.Роль маркетинга  в обосновании и обеспечении эффективности инвестиций

71.Затраты на маркетинг  как инвестиции

72.Использование инвестиционного анализа при оценках эффективности маркетинговых решений

73.Роль инвестиционного маркетинга в обеспечении эффективности инвестиций

74.Взаимосвзяь маркетинга и  инвенстиционного анализа

75.Роль инвестиционного маркетинга в реализации управленческой функции INVESTOR REALATIONS
      Составитель:                                                          доц. Дж.Дж.Маммедов

