Aslan müəllim
MARKETİNQİN MÜASİR PROBLEMLƏRİ.
1. Əməliyyat marketinqi və onun mahiyyəti
2. Strateji marketinqi və onun mahiyyəti
3. Strateji və əməliyyat marketinqinin fərqləri və vəhdəti
4. Strateji markeyinqin funksiyaları
5. Bazar yönümlü marketinq-menecment
6. Ölkəmizdə marketinqin tətbiqi problemləri

7. İstehlakçının suverenliyi
8. Təbii və qazanılmış tələbatlar
9. Mütləq və nisbi tələbatlar
10.  “Həqiqi” və “yalançı” tələbatlar
11. Marketinq və tələbatın formalaşdırılması
12.  Biheviorizm nəzəriyyəsi
13. Psixoanaliz nəzəriyyəsi
14. Koqnitiv psixologiya nəzəriyyəsi
15.  Son istehlakçıların satınalma meyarları 

16. İşgüzar istehlakçıların seçim meyarları 

17.  Satınalma qərarlarının qəbulunun kompensasiya modelləri
18.  Satınalma qərarlarının qəbulunun konyunktiv modeli
19.  Satınalma qərarlarının qəbulunun dizyunktiv modeli
20.  Satınalma qərarlarının qəbulunun leksikoqrafik modeli
21.  Xatırlanan və nəzərdən keçirilən məhsul dəsti

22.  Son istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi

23.  Son istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı 

24.  İşgüzar istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi

25.  İşgüzar istehlakçıların istehlakdan sonrakı davranışı

26.  İstehlakçı cəlbediciliyi və markaların xüsusiyyətləri arasındakı fərqdən asılı olaraq satınalma qırarlarının tipləri 

27.  Bank marketinqinin mahiyyəti

28.  Bank marketinqinin xüsusiyyələri

29.  Bank xidməti standartlarının elementləri
30. Bank xidmətlərinin satışının həvəsləndirilməsində tətbiq edilən  həvəsləndirmə üsulları 

31.  Bank marketinqində reklamın vəzifələri

32.  Bankın stab işçilərinin fəaliyyətini xarakterizə edən göstəricilər sistemi

33.  Bankın funkusional idarələrinin əsas və əlavə əmək haqqının müəyyən edilməsi qaydası

34.  Kredit şöbəsinin işçilərinin işinin keyfiyyət göstəriciləri

35.  Bankın ştab bölmələrinin saxlanması xərclərinin bölüşdürülməsi üsulları

36.  Bank xidmətlərinin qiymətinin müəüüən edilərkən bankın vəzifələri

37.  Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Bank daxilində bank” modeli ilə bölüşdürülməsi

38.  Bankın funksional bölmələrinin gəlirlərinin “Vəsaitlərin ümumi fondu” modeli ilə bölüşdürülməsi

39.  Faiz və qeyri faiz xərcləri əsasında ayrı-ayrı bank əməliyyatlarının faiz syavkasının müəyyən edilməsi

40.  “Bank daxilində bank” modelində kredit stavkasının qiymətinin müəyyən edilməsi
41.  Birbaşa marketinq və onun üstünlükləri

42.  Birbaşa cavab telemarketinqi
43.  İnteraktiv marketinqin mahiyyəti

44.  Marketinqdə İnternetdən istifadə edilməsi

45.  İnternrt-marketinq

46.  Hakimiyyət orqanlarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin istiqamətləri

47.  Məhsul və xidmətlərin istehsalçılarının İnternet-marketinqdən istifadə etməsinin istiqamətləri
48.  Elektron mağazanın yaradılması

49.  İnternet-ticarətin təşkili
50.  Korporativ layihələrin ümumi inkişaf strategiyası
51.  İnternet-layihələrin ümumi inkişaf strategiyası
52.  Reklam, satış və müştərilərlə hesablaşmaya yeni yanaşmalar 
53.  İnnovasiya marketinqi
54.  İnnovasiya marketinqinin xüsusiyyətləri
55.  İnnovasiya marketinqinin funksiyaları
56.  İnnovasiya marketinqinin funksiyalarının həyata keçirilmə ardıcıllığı
57.  Şaquli və laterial marketinq 
58.  İnnovasiya məhsulunun marketinq müşayiəti 
59.  Texnologiyaların sənayeyə verilməsinin seçim meyarları
60.  Yeni innovasiya məhsulunun rəqabət qabiliyyətinin qiymətləndirilməsi
61.  Məhsulun rəqabət qabiliyyətini qiymətləndirilməsində istifadə edilən bazar situasiyası göstəriciləri
62.  İnnovasiya marketinqində məhsul siyasətinin formalaşdırılması metodları
63.  İnnovasiya layihəsinin effektliliyinin qiymətləndirilməsi metodikası
64.  İnnovasia məhsulunun bazara çıxarılması strategiyaları
65.  Biznesin müasir vəziyyətinin qiymətləndirilməsi metodları
66.  SWOT-analiz
67.  PIMS-analiz. 
68.  PEST-analiz
69.  İntensiv artım strategiyası
70.  İnteqrasiyaya əsaslanan artım strategiyası
71.  Diversifikasiyaya əsaslanan artım strategiyası
72.  Marketinqin idarəetmə strukturunun təkmilləşdirilməsi
73.  Marketinqin idarəetmə strukturunun təkamülü
74.  Müəssisələrdə marketinq bölməsinin statusunun artırılması
75.  Marketinq və satış bölələrin birləşdirilməsi
