“İnnovasiya marketinqi” фянниндян имтащан суаллары

1. İnnovasiyanın mahiyyəti və iqtisadi inkişafda rolu.

2. İnnovasiya məhsulu.

3. Yenilik, yeni ideya, innovasiya, innovasiya diffuziyası anlayışları.
4. Texnoloji sistemlərin inkişaf mərhələləri və xüsusiyyətləri.

5. İnnovasiya proseslərinin inkişaf mərhələləri və modelləri.
6. İnnovasiya bazarının formalaşması.

7. İnnovasiya sferasında münasibətlərin formalaşması və inkişafının 

əsas konsepsiyaları.

8. İnnovasiya bazarının fəaliyyət xüsusiyyətləri. 

9. İnnovasiya bazarının obyekt və subyektləri.

10. İnnovasiya bazarının kommunikasiya sistemi.

11.İnnovasiya bazarının formalaşması amilləri.
12. İnnovasiya mühiti və  innovasiya bazarının inkişaf amilləri.

13.İnnovasiyaya tələbin xarakteristikası.

14. İnnovasiyaya olan tələbə təsir edən amillər.

15. İnnovasiya bazarında alıcı davranışının xüsusiyyətləri.

16. İnnovasiyanın xarakterinin  onun istehlakçılar tərəfindən qəbul olunmasına təsiri.

17. Alış haqqında qərar qəbulunun mərhələləri.

18. İnnovasiya bazarında alıcı davranışınin modelləri.

19. Yeni məhsula istehlakçının uyğunlaşması və onu qəbul etməsinin mərhələləri.
20. İnnovasiya marketinqinin mahiyyəti və təkamülü.
21. İnnovasiya marketinqinin məqsəd və vəzifələri.

22. İnnovasiya marketinqinin funksiyaları.

23. İnnovasiya marketinqinin prinsipləri.
25. İnnovasiya marketinqinin xarakterik xüsusiyyətləri
26. İnnovasiya bazarında marketinq tədqiqatlarının həyata keçirilməsinin zəruriliyi. 27. İnnovasiyalı inkişafın perspektivini müəyyənləşdirən marketinq tədqiqatı metodları.  

28. İnnovasiya ideyasının aşkar edilməsi metodları. 

29.İnnovasiya ideyalarının generasiyası matodları.

30. Marketinq tədqiqatının əsas mərhəlləri.  

31. İnnovasiya müəssisəsində marketinqin informasiya sisteminin (MİS) əhəmiyyəti və rolu. 

32.İnnovasiya sferasında MİS-in fəaliyyət xüsusiyyətləri

33.İnnovasiya müəssisəsində bilik sisteminin formalaşması.
34. İnnovasiya müəssisəsində bilik sisteminin idarə edilməsi. 
35.İnnovasiya fəaliyyətində ətraf mühitin təhlili.
36. Yeni məhsulun rəqabətqabiliyyətliliyinin qiymətləndirilməsi.

37. Məhsul siyasətinin formalaşması xüsusiyyətləri.

38. İnnovasiya məhsulunun effektliyininqiymətləndirilməsi metodları.
39. Yeni bazarlara çıöış strategiyaları. 
40. İnnovasiya məhsulunun mahiyyəti və sosial – iqtisadi xarakteri.
41.Yeni məhsulun hazırlanması prosesinin təşkili. 
42.Yeni məhsulun yaradılması prosesinin mərhələləri. 
43. Yeni məhsulun mövqeləşdirilməsi. 
44. İnnovasiya məhsulunun bazara irəlilədilməsinin mahiyyəti, məqsəd və xüsusiyyətləri. 
45.İnnovasiya məhsulunun bazara irəlilədilməsin prosesi. 
46. İnnovasiyanın irəlilədilməsi metodları

47. İnnovasiyanın bazara irəlilədilməsinin yeni modelləri.  
48.İnnovasiyaya çəkilən xərclərin planlaşdırılması.
49. İnnovasiya sferasında gözlənilən xərclətin hesablanmasında tətbiq olunan metodlar. 
50. İnnovasiya məhsuluna qiymətin müəyyənləşdirilməsi.

51.İnnovasiya məhsuluna qiymətin müəyyənləşdirilməsinə müxtəlif yanaşmalar. 52.İnnovasiya məhsuluna qiymətin formalaşmasına təsir göstərən amillər. 
53. İnnovasiya fəaliyyətində tətbiq olunan qiymət strategiyaları. 

54. İnnovasiyaya qiymətin müəyyənləşdirilməsi formaları. 
55.İnnovasiya fəaliyyətində tətbiq olunan müqavilə formaları.
56.İnnovasiyanın kommersializasiyasının mahiyyəti və xarakteri.
57.Texnologiyaların ötürülməsi formaları. 

58.Texnologiyaların transferinə əsas yanaşmalar.

59. Elmi –texniki işləmələrin kommersializasiyası və transferinin mərhələləri. 
60. İnnovasiya məhsulunun kommersializasiyası.  

61. İnnovasiya strategiyalarının mahiyyəti və rolu.
62.İnnovasiya strategiyalarının formalaşması və realizasiyasının əsas məqsədləri
63.İnnovasiya fəaliyyətinin strateji planlaşdırılması. 
64. Müəssisələrin innovasiya strategiyalarının realizasiya imkanlarını və məqsədlərini müəyyənləşdirən potensialı.
65. İnnovasiya strategiyalarının səmərəli  realizasiyasını müəyyənləşdirən amillər.  
66. İnnovasiya strategiyalarının realizasiyasının həyata keçirilməsi formaları.

67.İnnovasiya strategiyalarının realizasiyasına marketinq yanaşmalar. 
68. İnnovasiyanın investisiya imkanlarınıntədqiqi və formalaşması xüsusiyyətləri. 
 69. İnnovasiya layihələrinin formaları və xarakteri. 
 70. İnnovasiya layihələrinin idarəedilməsi prinsipləri. 
 71.İnnovasiya layihələrinin marketinq idarəedilməsi.
 72.Müəssisədə innovasiya menecmentinin təşkili. 
 73.İnnovasiya fəaliyyətinin marketinq auditi.
 74.İnnovasiya fəaliyyətində risklərin qiymətləndirilməsi.
   75.İnnovasiya layihələrinin effektliyinin qiymətləndirilməsi.
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Экзаменационные вопросы по курсу: «Инновационный маркетинг»
1. Сущность инновации и его роль в экономическом развитии.

2. Типы инновации.

3. Понятия нововведение, новая идея, инновация, диффузия инновации.

4. Этапы развития технологисчеких укладов и их особенности.

5. Этапы развития и модели инновационных процессов.
6. Формирование инновационного рынка.

7. Основные концепции формирования и распространения инноваций.

8.Специфика функционирования инновационного рынка.   
 9. Коммуникационная система инновационного рынка.
10. Объекты и субъекты инновационного рынка.

11.Факторы формирования инновационного рынка.
12.Инновационный климат и факторы развития инновационного рынка

13. Характеристика инновационного спроса

14. Факторы влияющие на инновационный спрос

15. Специфика покупательского поведения на инновационных рынках.

16. Влияние характера новшества на темпы его восприятия.
17. Стадии принятия решений о покупке

18. Модели покупательского поведения на инновационном рынке
19. Этапы восприятия и адаптации потребителя к новому товару.

20. Сущность и эволюция инновационного маркетинга.
21. Цели и задачи инновационного маркетинга.

22. Функции инновационного маркетинга.

23. Принципы инновационного маркетинга.

24. Характерные осбенности инновационного маркетинга.

25. Необходимость осуществления маркетинговых исследований на инновационном рынке.

26.Методы маркетинговых исследований определяющие перспективы инновационного развития.

27. Способывыявления инновационных идей.

28. Методы генерации идей.

39. Основные этапы маркетингового исследования: 
30.Роль и значение маркетинговой информационной системы на инновационном предприятии.

31. Особенности функционирования МИС в сфере инновационной деятельности.

32. Управление системой знаний на инновационном предприятии.

33. Формирование системы знаний на инновационном предприятии.

34. Анализ внешнего окружения.

35.Оценка конкурентоспособности нового товара.

36.  Методы формирования продуктовой политики.

37. Методы оценки эффективности инновационного проекта.

38. Стратегии выхода на новые рынки. 

49.Сущность и социально – экономический характер инновационного     продукта.
40.Организация процесса подготовки новой продукции. 

41. Этапы процесса создания новой продукции.
42. Позиционирование новой продукции.
43. Сущность, цели и особенности продвижения инновационной продукции на рынок.

44. Процесс продвижения инновационной продукции на рынок.

45. Методы продвижения инноваций.
46. Новые модели продвижения инноваций на рынок
47. Планирование затрат на инновационные работы.
48. Факторы, влияющие на ценообразование инновации.
49. Применяемые методы при расчетах ожидаемых затрат по их видам в инновационной сфере.

 50. Определение цен на инновационный продукт.

 51. Подходы к формированию цены на инновации.
52.Формирование цен на инновации в зависимости от характера договоров.
53. Стратегии цен применяемые в инновационной деятельности.

 54.Формы установления цены на инновации.
55. Формы договоров применяемые в инновационной деятельности.

 56. Сущность и характеристика коммерциализации инноваций.

 57. Формы передачи технологий.
58.Основные подходы к трансферу технологий.

 59. Этапы трансфера и коммерциализации научно-технических разработок.

 60. Коммерциализация инновационной продукции.

  61.  Сущность и цели  инновационной стратегии. 
62. Основные цели определяющие формирования и реализации  инновационной стратегии.

63. Стратегическое планирование инновационной деятельности.

64. Потенциал организации определяющий цели и возможностьреализации инновационной стратегии.
65. Факторы определяющие успешной реализации инновационной стратегии.

66. Формы организации и реализации инновационной стратегии.
67. Маркетинговые подходы в реализации инновационной стратегии.
  68.Формирование замысла, исследование инвестиционных

 возможностей инноваций.
   69. Формы и характеристики инновационных проектов.

   70. Принципы управление инновационными проектами.
   71.Маркетинговое управление инновационными проектами.
   72. Организация инновационного менеджмента на предприятии.
   73. Маркетинговый аудит инновационной деятельности.

   74. Оценка рисков инновационной деятельности.

   75. Оценка эффективности инновационных проектов.
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