“ Еколожи маркетинг ” фянниндян имтащан суаллары Quliyev Eldar.
1. Еколожи маркетингин тятбиг обйекти кими

2. Базар игтисадиййаты вя еколоэийа

3. Инсан фяалиййяти обйекти кими еколоэийанын спесифик хцсусиййятляри

4. Еколоэийанын мювъуд вязиййятиня тясир едян ясас амилляр

5. Еколожи маркетингин ясас принсипляри

6. Еколожи маркеинг консепсийаларынын эенезиси

7. Еколожи маркетингин тятбиг сявиййяляри

8. Еколожи маркетингин нязяри мясяляляри

9. Юлкянин сосиал-игтисади системинин сабит артымы еколожи маркеингин ясас мягсяди кими

10. Маркетингин еколожи векторлары

11. Трансмилли корпорасийалар сявиййясиндя тябиятдян истифадянин идаряедилмясинин маркетинг консепсийасы

12. Юлкянин игтисади субйектляринин кластер тящлили

13. Бизнес вя ятраф мцщитин гаршылыглы фяалиййяти: еколожи йюнцмлц маркетинг

14. Еколоэийа сащясиндя ясас маркетинг йанашмалары

15.  Еколожи проблемлярин щяллиня йанашмаларда маркетинг мейарлары

16. Еколожи маркетингин ясас елементляри

17. Еколожи маркетингин формалары

18. Ятраф мцщитин идаряедилмясинин маркетинг механизми

19.  Мцасир дцнйада еколожи проблемлярин мигйасы

20.  Еколожи проблемлярин щяллиндя маркетинг йанашмаларынын ясас спесифик ъящятляри

21.  Юлкямиздя йаранан еколожи проблемляр вя онларын маркетинг щялли йоллары

22. Еколожи маркетингин ятраф мцщит амилляри

23. Еколожи маркетингин ятраф мцщитинин тядгиги зярурилийи

24. Еколожи маркетинг тядгигатларынын апарылмасы гайдасы вя истигамятляри

25. Еколожи маркетингин мцасир инкишаф истигамятляри

26.  Маркетинг еколожи проблемлярин реаллашмасы васитяси кими

27.  Бизнесдя еколожи мясулиййят

28. Еколожи маркеингин хцсусиййятляри

29.  Фирма вя ширкятлярин еколожи маркетинг стратеэийаларынын ишляниб щазырланмасы

30. Еколожи маркетинг тядгигатларынын апарылмасы методлары

31. Еколожи маркетингдя тядгигатларын информасийа тяминаты

32. Истещлакчы давранышы  вя еколожи сферада онун хцсусиййятляри 

33.  Еколожи маркетингдя истещлакчыларын вя диэяр обйектлярин сегментляшдирилмяси проблемляри 

34.  Еколожи маркетингдя сегментляшдирмя мейарлары вя яламятляри

35.  Еколожи проблемлярин йаранмасы вя щяллиня рягабятин тясир имканлары 

36. Еколожи маркетингдя мягсяд базарынын вя сегментинин сечилмяси

37.  Еколожи базар: онун конйуктурасы вя тутумунун гиймятляндирилмяси

38. Еколожи маркетингдя мящсул вя ямтяя проблемляри

39.  Еколожи мящсулларын щяйат дювранын мярщяляляри

40.  Еколожи маркетингдя брендинг 

41.  Еколожи маркетингдя мящсулларын ирялилядилмясиня чякилян хяръляр вя онларын оптималлашдырылмасы йоллары  

42.  Еколожи мящсулларын сахланмасы вя нягледилмяси проблемляри

43.  Еколожи тяйинатлы мящсул истещсалчылары арасында рягабятин форма вя методлары

44.  Еколожи мящсулларын рягабятгабилиййятлилийи эюстяриъиляри

45. Еколожи маркетинг коммуникасийасында PR ролу 

46.  Еколожи мящсулларын чешидинин планлашдырылмасы вя «рентабеллик нюгтяси»

47. Еколожи мящсулларынбюлцшдцрцлмяси вя сатышынын мцасир проблемляри

48.  Еколожи сферада маркетингин коммуникасийа васитяляриндян истифадя хцсусиййятляри

49.  Фирма вя ширкятлярин еколожи проблемляри

50.  Ятраф мцщитин мцщафизясиня йюнялдилмиш мящсулларын бюлцшдцрцлмяси вя сатышы каналлары

51. Еколожи сферада мящсулларын бюлцшдцрцлмяси вя сатышы каналларынын сечилмясиня тясир едян амилляр

52. Еколожи маркетингин интегратив планлашдырылмасы

53. Еколожи маркетингин стратежи планлашдырылмасы

54. Еколожи маркетингин информасийа тяминаты

55.  Медиа планлашдырманын ясаслары

56.  Еколожи сферада копирайтинг

57.  Корпоратив имиъин идаряедилмяси

58. Еколожи маркетингин коммуникасийа васитяляри системиндя иътимаиййятля ялагянин йери вя ролу

59.  Еколожи информасийаларын йайым васитяляри вя онларын сечилмяси гайдасы

60. Еколожи сферада маркетинг коммуникасийа системинин игтисади сямярялилийи

61.  Еколожи реклам мцраъиятляринин тяртиби хцсусиййятляри

62.  Еколожи сферада сосиал рекламларын хцсусиййятляри

63. Еколожи сферада директ-маркетинг

64.  Еколожи маркалашдырма маркетинг коммуникасийасынын мцщцм елементи кими

65. Еколожи маркетингдя мерчендайзинг

66.  Маркетинг коммуникасийасынын диэяр васитяляри

67. Еколожи маркалашдырманын игтисади мащиййяти

68.  Еколожи PR: инвесторлар, коммерсийа вя иъра структурлары иля мцнасибятлярин гурулмасы механизми
69. Еколожи сферада гиймят ямяляэялмянин елми ясаслары

70.  Еколожи рекламын ишляниб щазырланмасы

71. Еколожи маркетингин тяшкили вя идаряедилмяси

72.  Еколожи маркетингин стратежи вя тактики планлашдырылмасы

73.  Еколожи сферада  маркетинг фяалиййятинин игтисади тящлили

74.  Еколожи маркетингя нязарят системи

75. Дцнйа игтисадиййатынын глобаллашмасы шяраитиндя еколоъи маркетингин ясас проблемляри
Tərtib etdi:                                                                                  i.e.d.,prof.T.İ.İmanov

Экзаменационные вопросы по курсу: «Экологический маркетинг»
1.Экология, как объект применения маркетинга

2.Рыночная экономика и экология

3.Специфические особенности экологии, как объекта человеческой деятельности

4.Основные факторы, влияющие на состояние экологии

5.Основные принципы экологического маркетинга

6.Генезис концепции экологического  маркетинга

7.Уровни применения экологического  маркетинга

8.Вопросы теории  экологического  маркетинга

9.Цели экологического маркетинга устойчивого роста социально-экономической системы страны

10.Экологический вектор маркетинга

11.Маркетинговая концепция управление природопользованием на уровне транснациональных корпораций

12.Кластерный анализ устойчивости экономический субъектов страны

13.Взвимодействие бизнеса и окружающей среды: экологический ориентированный маркетинг

14.Основные маркетинговые подходы в области экологии

15.Маркетинговые критерии для решения экологических проблем 

16.Основные элементы экологического маркетинга

17.Формы экологического маркетинга

18.Маркетинговый механизм управления охраной окружающей среды

19.Масштабы экологических проблем в современном мире

20.Маркетинговые подходы к разрешению экологических проблем

21.Экологические проблемы, создаваемые  в Азербайджане рыночными отношениями  и  маркетинговые аспекты их разрешения

22.Окружающая среда экологического маркетинга

23.Необходимость исследования окружающей  среды экологического маркетинга

24.Направления и процесс исследования экологического маркетинга

25.Современные направления развития экологического маркетинга

26.Маркетинг как инструмент реализации экологических проблем

27.Экологически ответственный бизнес

28.Особенности экологического маркетинга

29.Разработка экологической маркетинговой стратегии компании 

30.Методы проведения исследований в экологическом маркетинге

31.Информационное обеспечение исследований в экологическом маркетинге

32.Потребительское поведение и ее особенности в сфере экологии

33.Проблемы сегментирования потребителей и прочих объектов в экологическом маркетинге

34.Признаки и критерии сегментирования в экологическом маркетинге

35.Влияние конкуренции на назревание и разрешение экологических проблем

36.Выбор целевых сегментов и рынков в экологическом маркетинге

37.Экологические рынки: их конъектура и емкость

38.Продуктовая и  товарная проблема  экологического маркетинга

39.Концепция этапов жизненного цикла экологической продукции

40.Брендинг в экологическом маркетинге

41.Средства затаривания и их значение в обеспечении количественной и качественной сохранности, а также продвижении экологической продукции

42.Значение хранения и транспортировки экологической продукции

43.Формы и методы конкуренции между фирмами и товарами экологической   направленности

44.Параметры и показатели конкурентоспособности  экологической продукции

45.Роль PR в экологических маркетинговых коммуникациях

46.Планирование ассортимента  экологической продукции и «точка рентабельности»

47.Современные проблемы распределения и сбыта экологической продукции

48.Особенности использования маркетинговыми коммуникационными средствами в сфере экологии

49.Экологическая политика компании

50.Каналы распределения и сбыта продукции, направленных на  защиту окружающей среды и порядок их выбора 

51.Факторы, влияющие на выбор каналов распределения и сбыта продукции в сфере экологии

52. Интегрированное планирование экологического маркетинга

53.Стратегическое планирование экологического маркетинга 

54.Информационная база экологического маркетинга

55.Основы медиапланирования 

56.Копирайтинг в сфере экологии

57.Управление корпоративным имиджем

58.Место и роль связей с общественностью в системе коммуникационных средств экологического маркетинга

59.Средства распространения экологической информации и порядок их выбора

60.Эффективность маркетинговой коммуникационной системы и рекламы в сфере экологии

61.Особенности экологических рекламных посланий

62.Особенности социальной рекламы 

63.Директ-маркетинг в сфере экологии

64.Экологическая маркировка как инструмент маркетинговых коммуникаций

65.Мерчендайзинг в экологическом маркетинге

66.Другие инструменты маркетинговых коммуникаций 

67.Понятие и сущность экологической маркировки 

68.Экологический PR:построение отношений со СМИ, властными структурами, инвесторами, персоналом 

69.Научные и практические основы ценообразования в сфере экологии

70. Разработка экологической рекламы

71.Организация и управление экологическим маркетингом

72.Стратегическое и тактическое планирование экологического маркетинга

73.Экономический анализ маркетинговой  деятельности в сфере экологии

74.Система контроля экономического маркетинга

75.Проблемы экономического маркетинга в условиях глобализации мировой экономики.
Составитель:                                                              доц. Дж.Дж.Маммедов

