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AAA _2325#01#Q16#01 EDUMAN 700 testinin suallari

Fann : 2325 Sahs miiassisalorinin marketinqi

1 Marka kapitali anlayis1 noyi ifads edir:

O@OO00O

mohsul modifikasiyasini

mohsula marka adinin verilmosini
mohsula ticarat nisaninin verilmasini
markanin doyorliliyini

mohsulun bazar mévqeyini

2 Mbohsul ¢esidi:

OO O®O

mohsul ¢esidi anlayisindan istifads edilmir

miisyyon mohsul kateqoriyasina daxil olan va eyni bir mohsul markasi ils buraxilan mohsullarin mecmusudur;
mohsul nomenklaturasindan daha genis anlayisdir vo miiassiso torafindon istehsal edilon biitiin mohsullar ohato
edir;

mohsulun istehlak xiisusiyyatlorini oks etdirir;

mohsulun miixtalif névlililyiini ifads edir;

3 Mbohsullara ticarat (mohsul) markasinin verilmasindo moagsad:

OO000@

satic1 vo ya saticilar qrupunun mahsulunun roqiblorin mohsulundan forqlondirilmasi vo identiflogdirilmosidir
satic1 va ya saticilar qrupunun mohsulunun ug¢otunun asanlagdirilmasidir

satic1 vo ya saticilar qrupunun mohsulunun yiiksok keyfiyyoto malik olmasini gdstormokdir

satic1 vo ya saticilar qrupunun mohsulunun yiiksak istehlak xiisusiyyatlorino malik olmasini gdstormokdir
satic1 va ya saticilar qrupunun mahsul nomenklaturasinin genisliyini diqqats ¢atdirmaqdir

4 Yeni mohsulun hazirlanmasini bu halda hoyata ke¢irmok daha mogsadouygundur:

C

5 O000

5 Bu,

O@O00

bu, milessisonin moagsadi vo resurslarin mévcudlugundan asili olaraq miioyyen edilir;
mohsul patentlogdirildikds

konardan lizensiya alindiqda

miiassisanin sorbast istehsal giicii olduqda

xarici firmalarla omokdasliq miimkiin olduqda

ohsulun gabinin yerino yetirdiyi funksiyaya aid deyil:

mohsulu digor mohsullardan forqlondirmasi
mohsulun xarici tesirlordon qorunmasi

mohsullarin modifukasiyasi

mohsula dair malumatlarin kodlasdirilmasi
mohsullarin kommunikasiya sisteminin yaradilmasi

6 Asagida verilonlordon bu ugurlu brendin xarakteristikasiina aid deyil:

O@O00

genig miqyasda taninma
yliksok satig qiymatlori
yliksok monfoot soviyyosi
yiiksok boliigdiirma xarclori
yliksok istehlakg¢i loyalligi

7 Yeni mahsulun hazirlanmasi hansi marhalalari shata edir

O

ideyanin verilmosi (yaranmast), ideyanin secilmosi, qobul edilmis ideyalarin yoxlanmasi, iqtisadi tohlil, mohsulun
hazirlanmasi, mohsulun mévqelosdirilmasi, sinaq satisi, kommersiya realizasiyasi

ideyanin verilmosi (yaranmast), ideyanin secilmosi, qobul edilmis ideyalarin yoxlanmasi, iqtisadi tohlil, mohsulun
hazirlanmasi, sinaq satis1, kommersiya realizasiyasi

1102



09.03.2017

O O O

ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin se¢ilmosi, gobul edilmis ideyalarin yoxlanmasi, iqtisadi tohlil, mohsulun

hazirlanmasi, reklam foaliyyetinin tohlili, sinaq satist
mohsulun yaranmasi ideyasinin se¢ilmasi, gobul edilmis ideyalarin yoxlanmasi, iqtisadi tohlil, mshsulun
hazirlanmasi, sinaq satigi, kommersiya realizasiyasi

ideyanin verilmasi (yaranmasi), ideyanin se¢ilmasi, gobul edilmis ideyalarin yoxlanmasi, iqtisadi tohlil, mahsulun

hazirlanmasi, mohsulun mévqelasdirilmasi, reklam faaliyyatinin tohlili, sinaq satist

8 Mohsullarin beynolxalq bazarlara standartlasdirilmis formada ¢ixarilmas: bununla olagodardir:

OO000@

9 Miiossiso marka strategiyasini hazirlayarkon hom miiossisonin, hom do mohsulun adindan eyni zamanda

miixtalif 61ka istehlakgilarinin tolobatlarinin oxsar olmasi ils
miixtalif 61ko istehlak¢ilarinin tolabatlarinin miixtalif olmasi ilo
ayri-ayr Olkalarin dovlat qrulusunun miixtalif olmasi ila
ayri-ayr Olkalarin shalisinin sayinin miixtalif olmasi ilo
miixtalif 61ka istehlak¢ilarinin miixtalif dillords danigmast ilo

istifado edir. Bu marka strategiyasi:

OO0000@

miiossisonin ad1 ilo mohsulun adinin slagolondirilmoesine osaslanan marka strategiyasidir
markasiz mohsul strategiyasidir

fordi marka strategiyasidir

timumi marka strategiyasidir

miixtalif ¢esidlora miixtolif marka adlarinin verilmasi strategiyasidir

miiassisonin adi ilo mohsulun adinin slagalondirilmasina asaslanan marka strategiyasidir

10 Umumi marka strategiyasinin ¢atismazlig

OO0®0O0

markaya ad verilmasi prosesinin miirokkobliyidir

markasinin sohrotinin saxlanmasi vo qorunmasina ¢okilon xarclorin saviyyosinin yiiksok olmasidir
konkret mohsul ¢esidinin ugursuzlugunun digar ¢esidlorin mévqgeyina tosir etmasidir

mohsulun yiiksak keyfiyyatliliyini tomin etmomasidir

har bir ¢esidin bazara yeridilmasi xarclarinin saviyyasinin asagi olmasidir

11 Mohsullara strixli kodlarin verilmasindo magsad:

O000@

gostarilon biitiin variantlar dogrudur

miiossisonin mohsulunun biitiin beynolxalq bazarlarda taninmasi vo identiflogdirilmoesinin tomin edilmosidir
marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesinin avtomatlagdirilmasinin tomin edilmasidir
hesablagma amoliyyatlarinin aparilmasinin asanlasdirilmasi vo mohsullarin satis dinamikasinin 6yranilmasidir
mohsullarin gdmriik vo miiassisadaxili ugotunun aparilmasinin tomin edilmoasidir

12 Ticarat nisani:

OO0®0O0

marka adidir;

patentlosdirilmis marka adidir;

hiiquqi miidafisesi tomin olunmug marka va ya onun hissesidir;
ticarat markasidir;

ticarat markasinda istifads edilon simvollardir

13 Marka emblemi (nisani1):

O@O00O

istehsal edilon mohsullarin ¢esiddidir

ticarat markasinda istifads edilon simvolardir

ticarat markasinin toloffiiz edils bilan hissasidir

ticarot markasinin tanina bilon, lakin toloffiiz edilo bilmoyon hissosidir
ticarot markasidir

14 Mohsulun hayat dovraninin bu morhalosindo mohsulun qiymaoti daha asagi olur:

~m
~

stabillik moarholasindo
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bazara ¢ixma moarholasinda
inkisaf morholasindo
artim morhalassinda

@000

bohran morhalasinda

15 Boliisdiirmonin vasitagilorlo (dolay) satis kanalindan istifads zaman1 moahsulun satigi bu soxslor vasitosilo

hoyata kecirilir:

poct vasitasilo

sonaye agentlori vasitasila
internet vasitasila
kataloqlar vasitasile

OO00M®0O

miiassisa ilo kontrakt asasinda isloyon agentlor vasitasilo

16 Boliisdiirmonin birbasa kanalindan istifads zamani1 mohsulun satisi bu soxslor vasitosils hayata kegirilir:

frangayzinq vasitosilo

sonaye agentlori vasitasilo
miiassisonin firma magazasi vasitasilo
brokerlor vasitasile

dolallar vasitasilo

OO0®0O0

17 4 istehlak¢1 miiossiso 7 istehsalg1 miiossisodon mohsul alir. Birbasa satis kanalindan istifado edildiyi halda

alqi-satqu istirak¢ilari arasindaki olagalorin say1:

30-a borabor olacaqdir
5-0 borabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir
11-2 barabar olacaqdir

@O000

28-0 borabar olacaqdir

18 5 istehlak¢1 miiossiso 6 istehsalg1 miiossisodon mohsul alir. Birbasa satis kanalindan istifado edildiyi halda

alqi-satqu istirakg¢ilar1 arasindaki oalagolorin sayi:

6-ya borabor olacaqdir
5-0 borabor olacaqdir

30-a barabar olacaqdir
24-3 barabor olacaqdir

OO0®O0

11-2 baraboar olacaqdir

19 4 istehlak¢1 miiossiso 5 istehsalgt miiossisodon mohsul alir. Birbasa satis kanalindan istifado edildiyi halda

alqi-satqu istirakgilar1 arasindaki oalagolorin sayi:

20-yo borabar olacaqdir
5-0 borabor olacaqdir
4-5 barabor olacaqdir
9-a barabar olacaqdir

OO000@

24-9 borabar olacaqdir

20 4 istehlakc1 miiossiso 5 istehsalg1 miiossisodon mohsul alir. Vasitogilorlo (dolay1) satis kanalindan istifads

edildiyi halda algoe-satqi istirakgilar1 arasindaki alqi-satqr istirak—¢1—lar1 arasindaki olagolorin say1:

5-0 borabor olacaqdir
4-3 borabor olacaqdir
24-3 barabor olacaqdir
20-yo borabar olacaqdir

@O0O00

9-a borabor olacaqdir

21 Bu satis formasi vasitagilorlo satis formalarina aid deyildir:
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elektron magaza
topdansatis ticarati
porakandas satis ticarati
agentlor

brokerlor

O000@

22 Boliigdiirmonin vasitogilorlo (dolay1) satig kanalindan istifado zaman1 mohsulun satig1 bu soxslor vasitosilo

hoyata kecirilir:

internet vasitasilo

elektron magaza vasitasila

miiossisa ilo kontrakt asasinda isloyon agentlor vasitosilo
miistaqil ticarot agentlori vasitasilo

O@O00

kataloqlar vasitasila
23 Boliigdiirmonin birbasa kanalindan istifado zamani1 mohsulun satisi1 bu soxslor vasitosilo hayata kegirilir:

brokerlor vasitasilo
sonaye agentlori vasitasila
maklerlor vasitosilo
frangayzinq vasitosilo

@O000

miiassisa ilo kontrakt asasinda isloyon agentlor vasitasilo

24 4 istehlak¢1 miiossiso 7 istehsalgt miiossisodon mohsul alir. Vasitogilorls (dolay1) satis kanalindan istifado

edildiyi halda alqi-satq istirak¢ilar: arasindaki alagelorin sayt:

5-0 borabar olacaqdir

6-ya barabar olacaqdir
11-2 barabar olacaqdir
28-0 borabar olacaqdir

OO0®0O0

30-a borabar olacaqdir

25 5 istehlak¢1 miiossiso 6 istehsalg1 miiossisodon mohsul alir. Vasitogilorlo (dolay1) satis kanalindan istifads

edildiyi halda alqi-satq istirak¢ilar: arasindaki alagelorin sayt:

11-0 borabor olacaqdir
5-2 barabar olacaqdir

30-a barabaer olacaqdir
24-9 borabar olacaqdir
6-ya borabaor olacaqdir

OO000@

26 Dolayi (vasitagilorlo) satig kanalindan istifado edilmosi:

mohsullarin naql edilmosi xarclorinin hocmini azaldir
istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki alaqelorin sayini azaldir
boliisdiirme kanalina tam nozarat etmoys imkan yaradir
istehsalcilarla istehlakc¢ilar arasindaki olagolorin sayini atirir

OO00®O

aliginin bazarliq etmoyo sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
27 Dolay1 (vasitagilorlo) satis kanalindan istifads edilmasi:

mohsullarin tadavul sferasinda olma miiddatini artirir
mohsullarin tadavul sferasinda olma miiddatini azaldir
mohsullarin noaql edilmasi xarclorini azaldir

macmu ehtiyatlarin manevirliliyini azaldir

boliisdiirmo kanalina tam nazarat etmoyo imkan yaradir

O000@

28 A vo B firmalar1 istehsal etdiklari kofenin va ¢ayin biitiin diinya 6lkelorinds satisini tomin etmok moqgsadi

ilo miistorok miiossiso yaratmislar. Miistorok miiossisa tasis olunarkon A firmasinin satig sahasindoki
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imkanlarindan, B firmasinin iso geydiyyat—dan ke¢mis ticarot markasindan istifado edilmisdir. Bu:

ifliqi marketinq sistemidir

korporativ saquli marketing sistemidir
kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
inzibati saquli marketing sistemidir

OO000@

ononovi marketing sistemidir

29 Istehsal toyinatli mohsul istehsal edon firma mohsulunun satisinin hoyata kegirdiyina géro sanaye agentino
satdig1 mohsulun hocminin 5%-1 hacminds haqq 6dayir. Homin msh—sulun satigin1 6ziiniin ticarat
nlimayondasi apardig1 halda dovriyysnin 3%-i hacminds haqq va bundan slavs 6ziiniin ticarst heystinin
saxlanmasi vo idare edilmasina (birbasa satis xarclo—rin—don slavs olaraq) slave 500 min manat 6dayir.
Satigin asagidaki hocmindo hor iki satis formasi ilo slagadar xarclor barabor olacaqdir:

30 mlyon manat
25 mlyon manat
10 mlyon manat
15 mlyon manat

OO00®0O

20 mlyon manat

30 A miiossisosinin M mohsuluna tolobatiinin hacmi 2340 t., orta giindolik satisin hocmi 6,5 t., bir mohsul
partiyasinin gotirilmasina ¢okilon xarclorin hocmi 22 man. vo ehtiyat vahidinin 1 glin saxlanmasi xorilorinin
hacmi 159 0,06 man. togkil edir. Bu halda iki mohsulgéndormao arasindaki optimal vaxt interval (yuvarlaq):

11 giin
9 giin

15 giin
14 giin

OO000@

13 giin

31 Mbohsul alinmasina sifarisin verilmasi 2 giin, sifaris islonmasi vo mohsulun géndo—ril—ma ii¢iin
hairlanmasi 3 giin, yolda olma miiddsti 5 giin vaxt tolob edir. Cari ehtiyatin 31 martda tamamilo istifado
edilib tiilkonacayi halda miiassisa yeni mohsul partiasinin alinmasinin mart aymin negosinds sifaris etmalidir:

25-ds
19-da
21-ds
23-ds
24-do

OO0®O0

32 A miiossisasinin M mohsuluna tolobatiinin hacmi 2340 t., orta glindolik satisin hocmi 6,5 t., bir mohsul
partiyasinin gotirilmosina ¢okilon xorclorin hacmi 22 man. va ehtiyat vahidinin 1 giin saxlanmasi xarilorinin
hocmi isa 0,06 man. togkil edir. Bu halda A miiossisasinin cari ehtiyatinin optimal hocmi (yuvarlaq):

79 t
40t
56t
56t
69t

@O0O00

33 Saxlanma xarclorinin hacm va saviyyasi satig kanallarinin secilmasine tasir edon bu amillar qrupuna
aiddir:

mohsulun xiisusiyyatlori amillorina
bazarin xiisusiyyatlorino
noqliyyat-todariikat xorclorino
miiossisalorin xiisusiyyatlorine

OO0®O0

ticarat miiassisalorinin xiisusiyyatlorina
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34 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma riski he¢ kimlo béliismiir:

lisenziyalasdirmada
ixracatda

xaricdo miiossisa yaratdiqda
miistorok miiassiso yaratdiqda

OO0®O0O

miiqavle iizro idaroetmoado
35 Satis kanalinin eyni bir saviyasinds istirak edon eyni tip vasitogilorin say1:

ononavi satis kanalidir

satig kanalinin genisliyidir

miiqavls asasinda foaliyyat gdstoran satig kanalidir
satis kanalinin soviyesidir

OO00®0O

saquli satis kanalidir

36 Miiossiso istehlak etdiyi mohsullar1 6 topdansatis tacirindon va 4 parakondos ticarot magazasindan alir. Bu
halda satis kanalinin genisliyl:

24-3 barabordir
4-5 borabordir
5-3 borabardir
6-ya borabardir
10-a baraboardir

OO0®0O0

37 Istehsalg1 miiossiso ticarot miiossisolori ilo amokdasliq edir vo bunun sayasinde moh—sullarinin
pistaxtalarda yerlosdirilmasina, satis hovaslondirilmasine va pistax—talarin ayrilmasina nozarst edir. Bu
marketing sistemi:

tifiiqi marketing sistemidir

inzibati saquli marketinq sistemidir
onanavi marketing sistemidir
korporativ saquli marketing sistemidir

OO00®0O

kontrakta asaslanan saquli marketing sistemidir
38 Intensiv satis formasinda bazarin shato olunmasi bunlar vasitasi ilo hoyata kegirilir:

anbar klublar vo anbar magazalar vasitasilo
ixtisaslasmis magazalar sobakasi vasitasilo
kiitlovi xarakterli ¢oxsayli magazalar vasitosilo
mashsulu birbasa istehlakg¢ilara ¢atdirmaqla

OO0®O0

diskaunter magazalar sobokasi vasitasilo
39 Qiymat satis kanallarinin se¢ilmasina tasir edon bu amillsr qrupuna aiddir:

noqliyyat miiessilorinin xiisuiyyotlori amillorins
bazarin xiisusiyyatlori amillarine

mohsulun xiisusiyyatlori amillarina
miiossisolorinin xiisusiyyotlori amillorine

ticarot miiassisolorin xiisusiyyotlori amillorina

OO0®0O0

40 Iki mohsulgéndormo arasindaki vaxt intervalinda satis fasilosizliyi bu ehtiyatla tomin edilir:

movsiimi ehtiyatla
hazirliq ehtiyatiyla
toxunulmaz echtiyatla
cari ehtiyatla

O@OO0O

sigorta ehtiyatiyla
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41 Mohsullarin istehsalgidan istehlakgiya catdirilmasi prosesindo miioyyon funksiyalar yerina yetiron vo
mohsulun miilkiyyat hiiququnun digor kanal istirak¢isina verilmasini tomin edon vasitagilor:

miiqavlo asasinda foaliyyot gostoran satig kanalidir
ononavi satis kanalidir

satig kanalinin genisliyidir

sat1s kanalinin soviyesidir

O@O00

saquli satig kanalidir

42 Bazar ardicili olan miiossiso marketing siyasatini, o climlodon kommunikasiya siyasatini lider firmanin
siyasotino uygun olaraq tortib edir. Lider firma plan ilinds 6ziiniin kommunikasiya biidcoesindo dayisiklik
edocoyi halda miiassiso marketing kommunkasiyasinin biidcosini bu metoddan istifado etmoklo tortib
etmolidir:

xorclords liderliya gora hesablama metodundan
“satisn hocmino goro faizlo” hesablama metodundan
raqabat borabarliyi (paritetliyi) metodundan

maqsad va vazifolora gora hesablama metodundan

OO0®O0

“mdvcud vasaitlora géra” hesablama metodundan

43 Istehsal¢1 miiossisa plan ilinde yeni mohsulunu bazara ¢ixarmag: planlasdirir. Bunun iigiin o, marketing
kommunikasiya sistemini do ohato edon marketing proqramai tortib etmoyi vo bu proqramda hoyata kecirlocok
kommunkasiya todbirlorini vo homin tadbirlors ayrilmali olan vasaitlorin moblognin oks etdirilmasini do
nazards tutur. Bu halda miiossise marketing kommunkasiyasinin biidcasini bu metoddan istifads etmoklo
tortib etmolidir:

xarclords liderliys gérs hesablama metodundan
maqsad va vazifolors gdre hesablama metodundan
“movcud vosaitloro goro” hesablama metodundan
“satisin hocmino gors faizla” hesablama metodundan

OO00M®0O

raqabat barabarliyi (paritetliyi) metodundan

44 Istehsal¢1 mohsullarmin satisa qobul edilmosi, onlarin pistaxtalarda somerali yerlosdi—ril=moasi vo
nlimayis etdirilmasi, satiginin siiratlondirilmasi mogsadi ilo 6ziiniin kom—mu—nikasiya soylarini vasitagilora
tosir etmoyo yonoaldir. Bu halda istehsal¢1 bu kommunikasiya strategiyasindan istifado edir:

kommunikasiyanin colbetms strategiyasindan
kommunikasiyanin irolilodilms strategiyasindan
kommunikasiyanin gamagin siiratlo y1gilmasi strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara siiratlo daxilolma strategiyasindan

OO00®0O

kommunikasiyanin bazara long daxilolma strategiyasindan

45 Istehsal¢1 mohsullarma tolobat yaratmagq vo miinasibat formalasdirmaq magsadi ilo dziiniin
kom—mu—nikasiya siyasatini istehlak¢ilara vo mogsad seqmentins tosir etmayo yonosldir. Bu halda istehsalg1
bu kommunikasiya strategiyasindan istifados edir:

kommunikasiyanin qaymagin siirotls y1g1lmas: strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara siiratlo daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin bazara long daxilolma strategiyasindan
kommunikasiyanin calbetms strategiyasindan
kommunikasiyanin iralilodilms strategiyasindan

O@O00O

46 Iri istehlakcilara mohsul satisinda marketing kommunikasiyasinin bu formasindan istifade edilmasi digor
formalarla miiqayisads daha maq—so—douygundur:

sargilordon
satsin hovaslondirilmosindon

ictimaiyyatlo alagodan

@000

soxsi (fordi) satisdan
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~
)

reklamdan

47 Kommunikasiyanin bu formasinda gondaricinin gondardiyi xobara (malumata) istehlak¢inin
(kommunikantin) cavab reaksiyasinin dyronilmasi asandir:

@O0O00

kommunikasiyanin iralilodilms strategiyasinda
kommunikasiyanin calbetms strategiyasinda
bazara long daxilolma strategiyasinda

geyri soxsi kommunikasiyada

soxsi kommunikasiyada

48 Marketinqisn kommunikasiya sisteminin moqsadi:

OO00®O

mohsullara miinasib qiymetin miioyyonlogdirilmosidir

mohsula tolobatin formadlasdirilmasi vo satiginin stimullasdirilmasidir

bazarin vo istehlakgilarin tolobatint askar edilmosi vo dyronilmosidir
mohsullarin boliisdiiriilmasi va satiginin togkilidir

yeni mohsulun hazirlanmasi vo mévcud moahsul ¢esidinin tokmillogdirilmasidir

49 Kommunikasiya:

OO000@

satisin hocminin artirilmasi moasadilo moqsod auditoriyasina tosir gdstormasi vasitolorinin mecmusudur
satisin hovoslondirilmesi iizro todbirlor kompleksidir

reklam foaliyyatinin hoyata kegirilmosidir

mohsula tolobatin formalasdirilmasidir

satisin hocminin artirilmasi moqsodilo mohsulun yayim vo satisin toskilidir

50 Istehlak mohsullar1 bazarinda hor nofars vo ya bir kontakta diison xarclorin hacmins goro on ucuz
kommunikasiya formast:

OO00®O

sargi vo yarmarkalardir
reklamdir

satisin hivaslandirilmosidir
ictimaiyyatlo olagadir
soxsi (fordi) satigdir

51 Avropa 6lkolorindo kommunikasiya xarclorinin torkibinds bu kommunikasiya for-ma—sina sorf edilon
xorclor on boylik xiisusi ¢okiyo malikdir:

OO000@

reklam

sargi vo yarmarkalar
soxsi (fordi) satig

satisin hivaslondirilmasi
ictimaiyyaotlo olaqo

52 Har nafara va ya bir kontakta diison xarclorin hacmins gors on bahali kommunikasiya formasi:

@O0O00

sargi vo yarmarkalardir
reklamdir

satisin hivaslondirilmasidir
ictimaiyyotlo alagadir
soxsi (fordi) satigdir

53 Marketing kommunikasiya prosesi 6zlinds bu elementlori birlogdirir:

O O

gondoericini, kodlagdirmani, informasiya yayimu vasitolorini, mohsulun qabla—rin—daki sorti isarolori, kodlarin
ac¢ilmasini (desifrasini), qobul edoni, cavab reaksiyasini, aks alaqani vo onun qiymstlondirilmasini

gondoricini vo onun kodunu, informasiya yayim vasitolorini, mohsulun qablarindaki sorti isarslori, qobul edoni vo
onun kodunu, cavab reaksiyasini, oks olagoni vo onun qiymstlondirilmoasini
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O

O @

gondoricini vo onun kodunu, informasiya yayimi vasitalorini, mohsulun gablarindaki sorti isaralori, qobul edoni vo
onun kodunu, cavab reaksiyasini, oks alagoni vo manelari

gondaricini, molumatlari, kodlagdirmani, informasiya yayimi vasitalorini, kodlarin agilmasini (desifrasini), gabul
edoni, cavab reaksiyasini, oks alagoni vo maneloari

gondoaricini, molumatlari, strixli kodlari, informasiya yayimi vasitalorini, mohsulun qablarindaki sorti isaralori,
gobul edani, cavab reaksiyasini, oks alagoni vo manelori

54 Reklam mohsullarinin hazirlanmasi, bu isi hoyata keciracok soxslorin vo onlarin mosuliyyatinin
miioyyonlosdirilmoasi reklamin planlagdirilmasinin bu morhalasinds hoyata kegirilir:

O@O00

reklamin verilmo vaxtinin miisyyon edilmoasi morholosindo
situasiyali tohlil morhalasinda

reklam motnlorinin hazirlanmasi morhalasindo

reklam elanlarinin hazirlanmasi marhsalasindo

masalonin qoyulusu morhalasinda

55 Miiossisonin adint magsad (hodaf) bazarlarinin diggotine ¢atdirmaq vo bunun sayssindo homin bazarlarin
onu unutmamasina, yada saxlamasina nail olunmasi reklamin bu formasinin vozifasidir:

@O0O00

raqabot reklamlarinin

miidafio reklamlarinin

informasiya xarakterli reklamlarin

tovsiya xarakterli (maslohatverici) reklamlarin
xatirladici reklamlarin

56 Istehlakgilara raqib miiossise ilo miiqayisade miiassisonin iistiinliiklorini gdstarmok va izah etmoklo
onlarin digqgetini bu miiassisaya colb etmak reklamin bu formasinin vozifasidir:

OO0®O0

tovsiyo xarakterli (maslohatverici) reklamlarin
informasiya xarakterli reklamlarin

raqabat reklamlarinin

miidafio reklamlarinin

xatirladici reklamlarin

57 Miiassisonin na istehsal edo bilmasi, hanst xidmatlori gostors bilmasi, onun harada yerlogsmasi haqqinda
molumatlarin verilmasi reklamin bu formasinin vozifasidir:

OO0®O0

raqabat reklamlarinin

informasiya xarakterli reklamlarin
maslohatverici (tovsiya xarakterli) reklamlarin
xatirladici reklamlarin

miidafio reklamlarinin

58 Bu va ya digor mosalalors dair miiossisonin mdvqeyi bu reklam vasitasi ilo bayan edilir:

@O000

roqabot reklamlarinin

informasiya xarakterli reklamlarin

tovsiya xarakterli (maslohatverici) reklamlarin
xatirladic1 reklamlarin

miidafio reklamlarinin

59 Maslohatverici (tovsiyo xarakterli) reklamlardan on ¢ox mohsulun hoyat dévraninin bu marhslasinds
istifado edilir:

OO000@

inkisaf (artim) marhalasinda
bazara ¢ixama morholasindo
bohran morhoalasinda

stabillik (yetkinlik) marhalasindo
dircoalis marhalosinda
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60 Bu reklamlarda asas digqget reklamin emosional olmasina, mohsulun istifads soraitine vo edilocok
giizostlora yetirilir:

OO00®O

istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlarinda
istehlak mohsullarinin reklamlarinda

raqabat reklamlarinda

miidafio reklamlarinda

institusional reklamlarda

61 Bu reklam nozoriyyosi vo ya strategiyasi istehlak¢ilarin mohsulu alib-almamasina dair gorar gobul
etmosinin asagidaki ardicilligla bag vermasini nazards tutur: reklam miiracistlort mohsul hagqinda

istehlakc¢ilara molumatlar verir vo ona maraq yaradir, istehlakc¢ilar reklam edilon mohsulu sinaqdan kegirir va
yalniz bundan sonra mohsulun alinib-almamasina dair gorar qobul edir:

O@OO00O

bazara siitotlo daxilolma strategiyast
giiclii reklam nozoriyyosi

xamanin yigilmasi strategiyasi

zaif reklam nazariyyasi

bazara long daxilolma strategiyasi

62 Bu reklam nozoriyyasi va ya strategiyasi istehlak¢ilarin mohsulu alib-almamasina dair qorar qobul
etmasinin asagidaki ardicilligla bas vermasini nazards tutur: reklam miiracistlort mahsul hagqinda
istehlakgilara molumatlar verir, bu onlarda mohsula maraq, maraq iso onu almaq istoyi yaradir vo bundan
sonra 0, mahsulun alinib-alma—ma—sina dair qorar qabul edir:

OO0®0O0

63 Firma novbati ildo A mohsulunun satigin1 20% artiraraq 20 mln manata ¢atdirmagi nozords tutmusdur.

xamanin yigilmasi strategiyasi

zaif reklam noazariyyasi

gliclii reklam nazoriyyasi

bazara siitotlo daxilolma strategiyasi
bazara long daxilolma strategiyasi

Reklam xorclorinin satigin hocming nisbaton faizlo metodu ilo miioyyan edildiyini vo bu xorclorin mohsul
satiginin 12% toskil etdiyi bilorok ndvbati il iigiin reklam biidcosi ne¢co manat toskil etmolidir.

OO000@

2,4 mln. man
2,8 min. man
2 min.man.

2,2 mln.man.
2,6 mln. man

64 Reklamin iinvansiz (qeyri-soxsi) olmasi

@O0O00

onu hazirlayan va hoyata kegiran reklam firmasinin molum olmamasini gostarir
onu hoyata kegiron miiossisonin adinin molum olmamasini gostarir

onu hoyata kegiron miiassisonin imicinin yiiksok olmamasini gostorir

onu hoyata kegiron miiossisonin pogt iinvaninin molum olmadigini gostorir

bir tokliflo genis istehlak¢r auditoriyasina miiraciot edilmosini gostorir

65 Bu reklamlarda asas diggot mohsulun texniki-istismar parametrlorino yetirilir:

OO0®O0O

roqabot reklamlarinda

istehlak mohsullarinin reklamlarinda
istehsal-texniki toyinatli mahsullarin reklamlarinda
institusional reklamlarda

miidafio reklamlarinda

66 Reklam:
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O O O

C

O

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibot yaratmaqla onlari homin mahsulu almaga s6vq edon pullu soxsi
kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlari homin mahsulu almaga s6vq edan ikitorafli soxsi
kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlart homin mahsulu almaga s6vq edon va pulsuz hoyata
kegirilon ikitorafli kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlart homin mahsulu almaga s6vq edon pullu geyri-soxsi
kommunikasiyadir

istehlak¢ilarda mohsula xos miinasibat yaratmaqla onlari hamin mahsulu almaga s6vq edan pullu geyri-kiitlovi
kommunikasiyadir

67 Bu mohsullar bazarinda kommunikasiyanin soxsi satig formasindan istifads edilmasi daha
moqsadouygundur:

OO000@

istehsal-toyinatli mohsullar bazarinda
kiindolik tolobat mohsullar

orzaq mohsullar bazarinda

kisi paltarlar bazarinda

istehlak toyinatli mahsullar bazarinda

68 Asagidaki vozifalordon hansi ictimaiyatlo slagoys aid deyildir?

OO00®0O

arzuolunmaz, yanlis molumatlarin aradan qaldirilmasi
mosullarin keyfiyystinin yaxsilasdirilmasi

firmaya miisbat miinasibatlorin formalasdirilmasi
toskilatlarla, istehlake1 qruplar ilo olaqoler yaradilmas:
x0$9golmoaz saiyalorin qarsisinin alinmasi

69 Ictimaiyyotlo olago:

O

C

O O O

miiassisa ilo dovlat orqanlart arasinda qarsiliqli anlasmanin yaradilmasina va onlarin saxlanmasina yonaldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

miiassisa ilo ictimaiyyat arasinda garsiliqli anlasmanin yaradilmasina va onlarin saxlanmasina yénaldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

miiassisa ilo mohsulgéndoranlar arasinda garsiliqli anlasmanin yaradilmasina va onlarin saxlanmasina yonaldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

miiassisa ilo maliyys dairalori arasinda garsiliqlt anlagsmanin yaradilmasina vo onlarin saxlanmasina yonaldilon
uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

miiassisa ilo linsiyyat auditoriyasi arasinda qarsiliqli anlagsmanin yaradilmasina vo onlarin saxlanmasina
yonoaldilon uzunmiiddatli tadbirlor kompleksidir

70 Satisin hovaslondirilmasi planinin islonib hazirlanmasi bu morhalolordon kegir:

)

—

O]

O

O O

satisin planlagdirilmasi; onun tomin edilmosi proqraminin hazirlanmasi; bu proqram gorgivesindos satigin
hovaslondirilmasi proqramlarinin hazirlanmast; satisin hovas—londirilmesi programlarinin realizasiyasi vo
hovaslondirmenin naticesinin qiymotlon—di—rilmaesi

masalonin qoyulusu; hovaslondirmo subyektlorinin miloyyaonlasdirilmasi; haves—lon—dir-ms metodlarinin
secilmosi; hoveslondirmoe proqramlarinin hazirlanmasi; hovaslondirme proqramlarinin realizasiyasi vo
hovaslondirmenin naticesinin qiymotlon—di—rilmaesi

mogsad bazarinin se¢ilmosi; homin bazarin milasir voziyyetinin icmali; satis plani—nin tortib edilmosi; bu proqram
¢argivasinda satigin hovaslondirilmasi proqramlarinin hazirlanmasi; satigin havoes—londirilmosi programlarinin
realizasiyasi vo hoveslon—dir-menin naticasinin qiymatlon—di—rilmosi

maqsad bazarinin se¢ilmasi; bu bazarlar li¢iin satigin hovaslondirilmoasi proqgram—la—rinin hazirlanmasi; satigin
hovaes—londirilmosi proqramlarinin realizasiyasi vo hoveslondirmoenin naticesinin qiymotlon—di—rilmesi
bazarin miiasir voziyyatinin icmali; satig planinin tartib edilmasi; bu program ¢argivasinda satigin
hovaslondirilmasi programlarinin hazirlanmasi; satisin hovas—londirilmoesi progqramlarinin realizasiyasi vo
hovaslondirmonin naticasinin giymatlon—di—rilmasi

71 Satis heyotinin hovaslondirilmasinin moagsadi:

)

o/
~
—/

mohsulun movqeylogdirilmasi vo tabligini hayata ke¢irmokls satisin hacminin artiril—ma—si—nin tomin edilmasidir
mohsulun bazar movqeyinin méhkomlondirmak va giiclondirilmakls satigin hac—mi—nin artirilmasinin tomin
edilmasidir
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miixtolif hovaslondirmo todbirlori hoyata kegirmoklo vo ya miixtolif miikafatlar toklif etmoklo istehlakin hacminin
artirilmasinin tomin edilmasidir

miixtolif hovaslondirma tadbirlori hoyata kegirmoklo miiassisonin mohsullarinin daima satigda olmasinin, bu
mohsullarin satig arazilarinin va istehlakgilarinin genig—londirilmasinin tomin edilmasidir

O O

C

daha yiiksok satis vo xidmot gdstaricilorine nail olmagqla satisin hacminin artiril~ma—si—nin tomin edilmosidir
72 Vasitogilorin hovaslondirilmosinin mogsadi:

mohsulun movqeylogdirilmasi vo tabligini hoyata kegirmokls satisin hocminin artiril—masinin tomin edilmasidir
mohsulun bazar mdvqeyinin méhkomlandirmok va giiclondirilmokls satigin hac—mi—nin artirilmasinin tomin
edilmosidir

miixtolif hovaslondirmo todbirlori hoyata kegirmoklo vo ya miixtolif miikafatlar toklif etmokls istehlakin hacminin
artirilmasinin tomin edilmasidir

miixtolif hovaslondirma todbirlori hoyata kegirmoklo miiassisonin mohsullarinin daima satigda olmasinin, bu
mohsullarin satig arazilarinin va istehlakgilarinin genig—londirilmasinin tomin edilmasidir

OO

O O @

daha yiiksok satog vo xidmat gostaricilorine nail olmaqla satisin hocminin artirtl—ma—si—nin tomin edilmosidir
73 Reklam matnlorinds istehlak¢inin diqqgeti

mohsulun istehlak xiisusiyyastlorino yonaldilir

mohsullarin naqledilms vo saxlanma texnologiyasina yonaldilir
mohsulun bazar movqeyins yonaldilir

maqsad bazarlarinin se¢ilmasina yonaldilir

O000@

mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir

74 Reklam biidcasinin tartib edilmasinda hanst metodlardan istifada edilir

xorclordo liderlik; satig moblogino nisbaton hesablama; roqabat barabarliyi maqsad vo vozifalors asaslanan
hesablama metodundan

«mdvcud vasaitlara géro» hesablama; satis mablogine nisbaton hesablama raqabat borabarliyi; xorclords liderlik
hesablama metodundan

«movcud vasaitlora gdroy» hesablama; satis mabloginas nisbaton hesablama; xorclords liderlik; magsad va vazifolera
osaslanan hesablama metodundan

«mdvcud vosaitlors gdro» hesablama; xorclords liderlik; roqabot boraborliyi mogsed vo vozifolors asaslanan
hesablama metodundan

O O O O

O]

«mdvcud vosaitloro gdro» hesablama; satis moblogina nisbaton hesablama metodundan
75 Satisin hovaslondirilmasindon forqli olaraq reklam:

yalniz istehlak vasitalori bazarinda hoyata kegirilir
miiayyon haqq 6donilmokls hoyata kegirilir
tolobatin hacminin artirilmasina yoénoldilir
istehlakin hacminin artirilmasina yonaldilir

OO00®0O

pulsuz hoyata kegirilir

76 Miiassiso rohborliyi reklam biidcosini satig dovriyyasinin 5%-i1 hacmindo miisyyonlogdirmasi haqqinda
gorar qabul etmisdir. agor avvalki ilds satisin hacmi 1,2 milyon AZN olmusdursa va cari ilds 6%-lik artim
planlasdirilirsa, cari ildo reklam biidcosi na qader olmalidir

65000 AZN
57400 AZN
60 000 AZN
63 600 AZN
64 000 AZN

O@O00

77 Qlobal amillarin tosiri zaif, lokal amillorin tosiri giiclii oldugu halda beynolxalq bazarlarda bu
strategiyadan istifado edilmasi daha magsade uygundur:

qlobal brend va lokal reklam
qlobal brend vo qlobal reklam

OO0

global brend vo harmonik reklam
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® lokal brend vo lokal reklam

O lokal brend vo harmonik reklam

78 Hom qlobal amillorin, hom do lokal amillorin tosiri zoif oldugu halda beynolxalq bazarlarda bu
strategiyadan istifado edilmosi daha mogsodsuygundur:

qlobal brend vo harmonik reklam
qlobal brend va qlobal reklam
qlobal brend vo lokal reklam
lokal brend vo harmonik reklam

O@OO00

lokal brend va lokal reklam
79 Bu amillor beynolxalq bazarlarda lokallagdirilmis reklam kampaniyalariin togki—li—ni zoruri edir:

miixtalif 61kalarin istehlak¢ilarinin adoat-onanslarnin eyni olmasi

miixtalif 6lkolords eyni bir ifadonin vo ya simvolun miixtalif ciir basa diisiilmosi
miixtalif 6lkalerin istehlak¢ilarinin davranisinin eyni olmasi

miixtalif 6lkalorin istehlakgilarinin tolobatlarinin eyni olmasi

OO00M®O

biitiin diinya 6lkalarinds reklam faaliyyatina dair qanunvericilik aktlarinin eyni olmasi
80 Tolobin quymats gora elastikliyi qiymotqoyma prosesinin bu morhalasinds tohlil edilir:

masalonin qoyulusu morhalasinda

qiymotqoyma amillarinin tohlili morhalosinds
qiymat strategiyasinin hazirlanmasi morholasinda
ilkin qiymotin miloyyonlogdirilmosi moarhoalosindo

OO00®O

[qiymat glizostlirinin miloyyonlosdirilmosi morholosinds
81 Elastiklik amsal1 1-o borabordir oldugu halda qiymatin 10% azalmass talobin hocmini:

10 % artacaqdir
1% azaldacaqdir
1% artacaqdir

10 % azaldacaqdir
dayigmayacak

OO000@

82 Miiassisa bir hofta arzinds har birinin qiymati 30 manat olmagla 120 odad kofebisiron satmaga miivoffoq
olmusdur. Kofebisironin qiymatinin 10% azaldilmasi1 hafts orzinds onun satiginin 30 adad artimina gotirib
cixarmigdir. Bu halda tolobin qiymat elastikliyi:

2,6-yas borabardir
2,5-0 barabardir
2,0-a boraboardir
2,2-yo borabordir
2,4-5 borabardir

OO00®O

83 Qiymatin 10% azalmasi tolobin qiymat elastikliyinin bira borabor olmasina gotirib ¢ixarmigdir. Belo
oldugu halda talobin hocmi:

10% artmigdir
10% azalmigdir
doyigsmomigdir
1% artmisdir
1% azalmigdir

OO000@

84 Mbohsulun xarici bazarlarda maya doyorindon (normal bazar doyorindon) asag1 qiymaoto satilmast

@ demping adlanir

O barter adlanir
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OO0

kiitlovi marketing adlanir
aktiv marketinq adlanir
klirinq adlanir

85 Mbohsulun istehlak qiymati:

@O0O000

mohsulun nominal qiymeati ilo onun dasinmasi vo qurasdirilmasina ¢gokilon xarclorin comidir
mohsulun cari qiymetidir

mohsulun nominal qiymoti ilo mogsad manfostin comidir

mohsulun nominal qiymati ilo ondan istifadonin 6yradilmasina ¢okilon xarclorin comidir
mohsulun nominal qiymati ile onun istismar v quragdirilmasina ¢akilon xorclorin comidir

86 Mohsulun giymaoti:

O

@000

mohsulun nominal qiymoti ilo istismar miiddatinds ona ¢okilan biitiin xorclarin (quragdirilma vo daginma xorclori
do daxil olmagqla) imumi moblagidir

mohsulun istehsalina, satisina vo manimsanilmasina ¢okilon xarclorin imumi mablogidir

mohsulun istehsali, satig1 vo servis xidmotinin gdstarilmasi ilo alagadar olan xarclorinin iimumi moblogidir
mohsulun istehsal1 va satisi ila slaqadar olan dayisen (birbasa) va sabit (qaima) xorclorinin imumi mablagidir
istehlak¢inin mohsuldan almagi nazordoe tutdugu fayda miiqabilindo 6domoys hazir oldugu vosaitin iimumi
moblogidir

87 Talab bu halda elastik hesab olunur:

OO00®0O

qiymotin shomiyyatli azalmasi tolobi ciizi artirdigi halda

qiymotin azalmasi tolobi ohomiyyatli dorocode artirdig1 halda
qiymatin doyismasindon asili olmayaraq tolobin sabit qaldig1 halda
talob qiymatdon asili olmayaraq doyisdiyi halda

qiymatin doyismasi zamani1 talobin doyismadiyi halda

88 Roqib miiassisalorin mahsullarinin qiymati qiymatqoyma prosesinin bu marhalasinds tohlil edilir:

O@OO00

qiymaot strategiyasinin hazirlanmasi morholoasindo
gqiymatqoyma amillarinin tohlili morhalasinda

qiymet giizostlirinin miioyyonlosdirilmosi morholosindo
masalonin qoyulusu morhalasinda

ilkin giymatin miiayyanlagdirilmasi marhalasinda

89 Mohsulun giymatinin 5% azalmas1 homin mohsula tolobin 7% artmasina gatirib ¢ixarmigdir. Bu halda
tolobin qiymaot elastikliyi:

O@OO00

1,8-0 barabardir
1,1-0 boraboardir
1,2-0 barabordir
1,4-5 borabordir
1,6-ya borabordir

90 Asagida gostorilon qiymotlordon hansi taxilin diinya bazar1 qiymati kimi qoabul edilir

OO000@

birja kotirovkalar
molumat qiymotlori

tender gqiymotlori

horrac (auksion) qiymatlori
transfer qiymotlori

91 Bu bonddo gostarilonlorin hamisi qiymaotin funksiyasina aiddir:

~
—/
®

~
—/

toloblo toklifin tarazlasdirilmasi, maya dayorinin kalkulyasiyasi, stimullagsdirma
toloblo toklifin tarazlagdirilmasi, informasiya verms, stimullasdirma, ugot va galirlorin boliigdiirmasi
hesabat, toloblo toklifin tarazlasdirilmasi, informasiya vermo, ucot vo golirlorin boliisdiirmesi
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O tolobloa toklifin tarazlasdirilmasi, maya dayarinin kalkulyasiyasi, stimullasdirma, ugot va golirlorin boliisdiirmasi

O Ol¢ii, maya doyarinin kalkulyasiyasi, stimullagdirma, ugot vo galirlarin boliisdiirmasi

92 Mohsulun satis gqiymati:

mohsulun istehsalr ila olagadar olan doyisen (birbasa) va sabit (qaimo) xarclorinin mablogidir:

mohsulun satigina ¢okilon xarclorin mablagidir

mohsulun nominal qiymetidir

mohsulun qurasdirilmasina vo servis xidmotinin gdsterilmesine ¢okilon xarclorin mablagidir

mohsulun nominal qiymoti ilo istismar miiddatinds ona ¢okilan biitiin xorclorin (quragdirilma vo daginma xarclori
do daxil olmagqla) comidir;

00ICI0]0.

93 Bu giymoatqoyma metodu toloba asaslanan qymotqoyma metodlarina aiddr:

movsiimlilys goro qiymotqoyma metodu

lideri toqlid etma metodu

marketing strategiyasina asaslanan qiymotqoyma metodu
mohsulun keyfiyyatins géro qiymatqoyma metodu

OO000@

mohsulun i¢tehlak¢i ii¢lin qiymotliliyine gore qiymotqoyma metodu
94 Bu qiymatqoyma metodu talaba asaslanan qymoatqoyma metodlarina aiddr:

tender osasinda qiymatqoyma metodu

zararsiz ¢evik qiymoatqoyma metodu

qiymatlorin cari saviyyasine gors qiymatqoyma metodu
investisyanin rentabelliyi normasina gora qiymatqoyma metodu

OO00®0O

mohsul ¢esidi qruruna gora qiymatqoyma metodu
95 Zoararzizlik ndqtasine uygun golon qiymat:

son hadd galirlarinin hacminin son hadd xarclarinin hacmindon ¢ox olmasini timin edir
son hadd galirlarinin hacminin son hadd xarclarinin hacmina barabar olmasini tomin edir
mohsul satigindan olds edilon golirlorin hocminin optimal olmasini tomin edir

mohsulun istehsali vo satisina ¢okilon xarclorin hacminin optimal olmasini tomin edir

OO00M®O

son hadd galirlarinin hacminin son hadd xarclarinin hacmindon az olmasini tomin edir

96 Qiymotqoyma sahosindo garsiya qoyulmus mogsadlordon konarlagmalar vo onlarin sobablori
giymatqoyma prosesinin bu marha—lasinde miisyyonlosdirilir:

edilocok giizostlorin miioyyonlogdirilmasi morholosindo
qiymat strategiyasinin hazirlanmasi moarhoalasinda
foaliyyotin naticolorinin qiymotlondirilmosi morhoalosindo
son qiymotin miioyyonlogdirilmasi morholosindo

ilkin giymatin miiayyonlagdirilmasi marhalosinda

OO0®O0

97 Mohsulun istehsal1 ilo alagadar olan birbasa xarclora:

istehsalin hocmi artdig1 halda imumi moblogi azalan xorclor aiddir

imumi moblogi istehsalin hocminin artmasina (azalmasina) uygun olaraq artan (azalan) xorclor aiddir
imumi moblagi istehsalin hacmindon asili olmayan xarclor aiddir

timumi mablagi istehsalin hacminin artib-azalmasindan asli olmayaraq doyismoz qalan xarcler aiddir

OO00M®O

istehsalin hocmi azaldig1 halda imumi moblogi artan xorclor aiddir
98 Mohsulun giymatinin azalmasi

tolobin hocminin artmasina saobab olur
satigin hocmina tasir etmir
istehlakin hacmina tasir etmir

O00@

tolobin hocminin azalmasina sobob olur
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99 Mohsulun istehsal1 vo satigina ¢akilon xarclarin hacmi qiymatqoyma prosesinin bu marholasinds tohlil

edilir;

OO00M®O

100 Toalobin hacmi giymatqoyma prosesinin bu marholosinds tohlil edilir:

OO00®0O

101 Ragiblarin va vasitagilorin qiymats reaksiyasi qiymoatqoyma prosesinin bu marho—losinds tohlil edilir:

OO0®O0

tolobin hacmina tasir etmir

ilkin giymatin miiayyonlagdirilmasi marhalosinda
qiymotqoyma amillarinin tohlili morhalosinda
masalonin qoyulusu moarhalosindo

qiymet giizostlirinin miioyyonlogdirilmasi morholosindo
giymat strategiyasinin hazirlanmasi moarhoalasinda

masalonin qoyulusu morhalasinda

gqiymatqoyma amillarinin tohlili morhalasindo

ilkin qiymatin miioyyanlogdirilmasi morholasinda
qiymet giizostlirinin miioyyonlosdirilmosi morholosindo
qiymaot strategiyasinin hazirlanmasi morholosindo

ilkin qiymatin miioyyonlogdirilmasi marhalasinda
masalonin qoyulusu morhslosindo

gqiymatqoyma amillarinin tohlili morhalasindo

qiymat strategiyasinin hazirlanmasi morholasinda
qiymeot giizostlirinin miioyyonlosdirilmosi morholosindo

102 Qiymot yuvarlaq rogom olmamalidir deyimi hansi amils asaslanir

OO000@

psixoloji amillara

raqabatls alagodar olan amillers

xarcloarls slagadar olan amillara

tolobatla slagodar olan ammillora

mohsulun keyfiyyoati ilo alagadar olan amillora

103 Mohsulun gqiymatinin azalmasi

O@O00

toklifin hocminin artmasina sabob olur

olkado iqtisadi faalig1 yiiksaldir

istehsalin miqyasinin genislondirilmasina sabab olur
toklifin hocminin azalmasina sabab olur

toklifin hacmina tasir etmir

104 Mohsulun giymatinin artmasi

O00®O

mohsul istehsalinin ixtisar edilmasina sobab olur
toklifin hacminin artmasina sabab olur

toklifin hacmina tasir etmir

toklifin hocminin azalmasina sobab olur
istehsalin hacminin azalmasina sabab olur

105 Mohsulun giymatinin artmasi

OO0®O0

satisin hocmino tosir etmir

istehlakin hocminin artmasina sabab olur
tolobin hacminin azalmasina sabab olur
tolobin hacmina tasir etmir

tolobin hacminin artmasina sabab olur
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106 Mohsulgéndarmanin bu bazis sartinds kontrakt qiymaetinin torkibine a) mohsulun doyori, b) saticinin
orazisindoki gostorilmis yers ¢atdirilmasi vo c¢) orada bosaldilmasi ilo alagadar olan biitiin xorclor daxildir:

gomidas satilmigdir (DES)

riisum 6donilmadan satilmigdir (DDU)
sorhads ¢atdirilmisdir (DAF)
franko-zavod (EXW)

dayar, s1gota va fraxt ddonilmisdir (CIF)

O@O00

107 Mohsulgéndarmanin bu bazis sartinds kontrakt qiymaetinin torkibine a) mohsulun doyori, b) mohsulun
toyinat limanina kimi ¢atdirilmasi vo ¢) msahsulun toyinat limaninda bosaldilmasi ilo slagadar olan biitiin
xarclor, d) sigorta haqqi daxildir:

gomido satilmisdir (DES);

riisum 6donilmadoan satilmisdir (DDU);
sarhads catdirtlmigdir (DAF);
franko-zavod (EXW);

dayar, s1gota va fraxt 6donilmisdir (CIF);

@O0O00

108 Moahsulgéndarmoanin doyar, sigorta vo fraxt (SIF) bazis sortindon farqli olaraq dasima va sigorta
0donilmisdir (CIP) sortindo mohsulun mohv olmasi va ya zadslonilmasi iizra biitiin risklor:

mohsul toyinat limaninda gominin tutacagindan keg¢dikdon sonra saticidan aliciya kegir

mohsul gostorilmis yiiklonmo limaninda gominin tutacagindan gdyortasine ke¢dikdon sonra saticidan aliciya kegir
mohsul gostorilmis yiiklonmo limaninda gominin tutacagindan gdyartosine kegono kimi saticidan alicrya kecir
mohsul gostorilmis yiiklonms limaninda gominin gdyartasi boyunca yerlosdirildiyi andan saticidan aliciya kesir
mohsul miiqavilods gostorilmis yerds dastyiciya, bir nega dasiyici olduqda iso birinci dastyiciya tovil verdiyi
andan saticidan alicrya kegir

@O000

109 Asagidakilardan hans1 mohsulgondormonin bazis sortlorindo saticinin 6hdsliklorine aid deyildir:

mohsullarin qablasdirilmasi

mohsulun yoxlanmasi, markalanmasi va sertifikatlagdirilmasi xorclorinin 6donilmasi
mohsullarin dagtyicilarini segmok

miiqaviloys uygun olaraq mohsulun géndarilmoasi

OO0®O0

aliciya tomiz konosament verilmaosi
110 Asagidakilardan hansi qiymoatqoyma metodlarina aid deyildir:

marketingo asaslanan qiymotqoyma metodu
raqiblars asaslanan qiymatqoyma metodu
tolobs asaslanan qiymatqoyma mrtodu
xarclora asaslanan qiymoatqoyma metodu

@O0O00

miiqavils asasinda qiymotqoyma metodu
111 Bu halda mshsulun qiymati diinya bazar qiymati kimi qobul oluna bilmaz:

idxal-ixrac omoliyyatlarinin donarli valyuta ils hoyata kegirildiyi halda
idxal-ixrac amoaliyyatlar dovlatlorarasi sazislor asasinda hoyata kecirildiyi halda
idxal-ixrac omaliyyatlarn kommersiya xarakteri dagidig1 halda

idxal-ixrac omoeliyyatlarn miintozom xarakter dasidigi halda

O00M®0O

idxal-ixrac amosliyyatlarinin azad ticarot vo siyasi rejimdo hoyata keg¢irildiyi halda
112 Bu giymstqoyma metodunda mohsulun satis giymaoti onun istehlak qiymaoti osasinda miioyyan edilir:

eksperiment osasinda qiymotqoyma metodunda
mohsulun keqfiyyatina gdre qgiymotqoyma metodunda
kompromis tohlil asasinda giymatqoyma metodunda

OO000

alic1 reaksiyasina gore qiymoatqoyma metodunda
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@ mohsulun istehlakei tigiin igtisadi faydaliliginin tohlil asasinda qiymatqoyma metodunda

113 Marketing strategiyasina asaslanan qiymatqoyma metodunun bazara long niifuzetms (daxilolma)
strategiyasinda miiossiso:

mohsulunun qiymati vo mohsulun iralilodilmasi xarclarinin hacmini qargisina qoydugu maqsadlors uygun olaraq
miioyyonlosdirir

mohsuluna asagi qiymat miioyyan edir, lakin moahsulun iraliladilmasina ¢okilon xarclarim saviyyasini

mohsuluna yiiksak qiymoat qoyur, lakin mahsulun iraliladilmasine az vasait sarf edir

hom mohsuluna yiiksak qiymat qoyur, hom do moahsulun irsliladilmasinas ¢okilon xarclorim saviyyasini artirir

@000 O

hom mohsuluna agagi qiymot qoyur, hom do mohsulun irslilodilmasins az vasait sarf edir

114 A firmas1 hal-hazirda mohsulunu 250 manata satir. A firmasinin daxil oldugu sahados lider olan miiossiso
eyni név mohsulunun qiymaetini 10% asag1 salmisdir. Bu halda A firmasi 6z mahsukunu bu qiymato
satmalidir:

225 man.
235 man.
240 man.
245 man.
230 man.

OO000@

115 Istehsalg1 miiossiso plan ilindo 100 min odad yeni A mohsulu istehsal etmayi planlasdirir. Miiossiso bu
mohsulun layihologdirilmasing va istehsalinin togkilino 500 min man. investisiya qoymus va plan ilindo onun
10% hacminds manfast alds etmayi nazards tutur. Plan ilinds mahsulun maya dayari 2 man. toskil edocokdir.
Bu halda mohsulun satig qiymati ne1o manat olacaqdir:

2,8 man.
2,6 man.
2,5 man.
2,4 man.

OO0®0O0

2,7 man.

116 Istehsalg1 miiossiso plan ilinde 120 min adad yeni A mohsulu istehsal etmoyi planlasdirir. Miiassisa bu
mohsulun layihslasdirilmosine va istehsalinin togkilino 360 min man. investisiya qoymus va plan ilinde onun
20% hacminds manfaat olds etmayi nazards tutur. Plan ilinde mohsulun maya doayari 5 manat oldugu halda
mohsulun satig qiymoti borabordir:

5,9 man.
5,6 man
5,4 man.
5,2 man.

OO00M®O

5,8 man

117 Mohsulgdndarmanin franko-zavod (gostorilmis yer) (EXW) sortindo kontrakt qiymatinin torkibino
daxildir:

O

a) mohsulun doyori, b) mohsulun gdstorilmis toyinat limanina ¢atdirilmasi (araliq montogoalords yiiklome-bosaltma
xarclori do daxil olmaqla) va c) toyinat limaninda bosaldilmasi (miiqavilods bu nazards tutulmadigi hal istisna
olmagqla) ile alagadar olan biitiin xorclor

a) mohsulun doayori, b) mohsulun gondoris limanina ¢atdirilmasi (gdndoris limanina ¢atdirilana kimi araliq
mantaqalords yiikklomoe-bosaltma xarclori do daxil olmaqla) vo ¢) gondaris limaninda bosaldilmasi vo gominin
gOyortasi boyunca diiziilmasi ilo alagadar olan biitiin xarclar

a) mohsulun doayoari, b) gdstarilmis yera catdirilmasi (homin yers ¢atdirilana kimi araliq mantagalords yiiklomo-
bosaltma xarclori do daxil olmagqla), ¢) gdstorilmis yer saticinin arazisi oldugu halda mohsulun homin orazido
bosaldilmasi vo d) dasiyicinin naqliyyat vasitasine yiikklonmosi ilo alagadar olan biitiin xarclar

a) mohsulun doyari, b) onun gdstorilmis yera ¢atdirilmasi va c¢) orada bosaldilmasi ilo alagoadar olan biitiin xarclor
a) mohsulun doyaori, b) mohsulun géndaris limanina ¢atdirilmasi (géndoris limanina ¢atdirilana kimi araliq
mantaqalords yiiklomoa-bosaltma xarclori do daxil olmaqla), ¢) génderis limaninda bosaldilmasi va gominin
gOyartasi boyunca diizlilmasi vo d) mohsulun gominin gdyartasina yliklonmasi ila slaqadar olan biitiin xarcler

O

O

O@
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118 A firmas1 hal-hazirda mohsulunu 120 manata satir. A firmasinin daxil oldugu sahados lider olan miiossiso
eyni név mohsulunda heg¢ bir tokmillogdirms aparmadan onun qiymatini 5% artirmigdir. Bu halda A firmasi
6z mohsulunu bu qiymoto satmalidir:

127 man.
124 man.
122 man
120 man.
126 man.

@O0O00

119 Bazarda formalasmis qiymaetlorin cari soviyyasi doyisdiyi halda raqib firmalar mahsullarin qiymatini:

liderin qiymat doyismolorine uygun olaraq doyisir

bazarda formalagmis qiymetin doyismo soviyyesine uygun olaraq doyisir
mohsulun istehsalina sorf etdiyi xorcliro uygun qiymot miioyyan edir
istehlakgilarin reaksiyasini nozozro almaqla miloyyon edir

OO00®O

sabit saxlay1r

120 Mohsulun maya doyari 800 manat va satig qiymatine nisbaton miioyyan edilon ticarst alavasi 20% toskil
etdiyi halda bir mohsulun satis qiymati:

970 man.
960 man
1100 man.
1000 man.
980 man.

O@O00O

121 Bu giymotqoyma metodu marketingo asaslanan qymoatqoyma metodlarina aiddr:

giymatlarin cari saviyyasine gors qiymatqoyma metodu
zararsiz ¢evik qiymatqoyma metodu

tender asasinda qiymatqoyma metodu

eksperiment asasinda qiymatqoyma metodu

O@O0O0O

investisiyanin rentabelliyi normasina géro qiymotqoyma metodu

122 Marketinqin idars edilmasinin marketing programlarinin va qgorarlarinin togkili, hoyata kecirilmasi
morhalasinda (istigamatinda) bu islofr hoyata kegirilir:

raqiblarin giiclii va zaif taraflorinin milayyaenlosdirilmasi v qiymetlondirilmasi
bazarin tolobatinin 6l¢iilmosi vo proqnozlasdirilmasi

marketing tokliflorinin differensiallagdirilmasi

yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

@O0O000

marketinqin togkili
123 Marketingsisteminin dyranilmasine bu yanagsmalar mévcuddur:

funksional va struktur yanagma;
sistemli vo kompleks yanasma
kompleksli vo instutsional yanagma;
sistemli vo instutsional yanasma

OO000@

sistemli vo funksional yanagma;

124 Marketinge funksional yanagmada ona:

marketinqin otraf mithitino dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili, istehlakc¢ilarin tolobatinin, alis
motivlorini vo davranisinin dyronilmasi prosesi kimi baxilir;

marketinqin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketinq todqiqatlarinin aparilmasi vo marketing foaliyyetinin
hoyata kegirilmosi iizro tovsiyyolorin hazirlanmasi kimi baxilir;

marketinqin otraf mithitino dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili, istehlak¢ilarin tolobatinin, alis
motivlorini vo davranisinin dyronilmesi prosesi kimi baxilir;

O O O
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C bu foaliyyotos rohborliyi hoyata kegiron mencerlor vo ya mencer qrupuna verilmis hiiquq vo solahiyyatlors aid olan

saran—cam vo vazifolorin ayri-ayr is—¢i—lor vo is¢i qruplar arasinda boliis—di—riillmasi {izro idaroetms vasitasi kimi
baxilir.

C

garsiya qoyulan magsada ¢atmagq li¢iin yerina yetirilon tadbirlar kompleksi va onlarin ardicilligi kimi baxilir;

125 Marketinga struktur yanagmada ona:

marketinqin otraf mithitine dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili, istehlak¢ilarin tolobatinin, alis
motivlorini vo davranisinin dyronilmasi prosesi kimi baxilir;

marketinqin otraf mithitino dair informasiyanin toplanmasi, onlarin tohlili, istehlak¢ilarin tolobatinin, alis
motivlorini vo davranisinin dyronilmasi prosesi kimi baxilir;

hor hansi bir marketing probleminin toskili vo onun hoyata kegirilmasi iizra faaliyyat kimi baxilir;

marketinqgin torkib hissalari va elementlari arasindaki qarsiliqli slagalorin dyronilmasi kimi baxilir;

marketingin informasiya sisteminin yaradilmasi, marketing todqiqatlarinin aparilmasi vo marketing faaliyyatinin
hoyata kegirilmasi iizra tovsiyyalorin hazirlanmasi kimi baxilir;

O@O O O

126 Marketingin idars edilmasinin tohlil moarholosinds (istigamatindo) bu iglofr hoyata kegirilir:

marketing tokliflorinin differensiallagdiriimasi

bazarin tolobatinin 6lgiilmasi va prognozlasdirilmasi

raqiblarin giiclii va zaif taraflorinin milayyaenlosdirilmasi va qiymetlondirilmasi
marketinqin togkili

OO0®0O0

yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

127 Marketingin idars edilmasinin mogsad bazarlarinin se¢ilmosi marhalosinds (istiqgamatindo) bu islofr
hoyata kecirilir:

raqiblorin giiclii vo zoif toroflorinin miloyyonlosdirilmasi vo qiymotlondirilmasi
bazarin tolobatinin 6lgiilmasi va prognozlasdirilmasi

marketinqin togkili

yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

OO00M®0O

marketing tokliflorinin differensiallagdiriimasi

128 Marketinqin idars edilmosinin marketing strategiyasinin hazirlanmasi morhalasindo (istigamatinds) bu
islofr hoyata kegirilir:

raqiblorin giiclii vo zoif toroflorinin miloyyonlosdirilmasi vo qiymotlondirilmosi
bazarin tolobatinin 6lgiilmasi va prognozlasdirilmasi

marketinq tokliflarinin differensiallagdirilmasi

yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi

OO0®0O0

marketinqin togkili

129 Marketingin idaro edilmasinin yeni mohsulun hazirlanmasi morhalosindo (istigamotindo) bu islofr hoyata
kegcirilir:

marketinqin togkili

bazarin tolobatinin 6lgiilmasi va prognozlasdirilmasi

roqiblorin giiclii vo zoif toraflorinin miloyyonlogdirilmasi vo qiymoatlondirilmasi
marketing tokliflorinin differensiallagdirilmasi

@O0O00

yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi
130 Marketing menecmentin vozifosi:

miiassisanin xarici sirkatlorls alagasinin tagkili vo xarici bazarlara mohsul ¢ixarilmasinin tomin edilmasidir;
miiassisanin marketing bélmasinin idarsetms strukturunun hazirlanmasi va struktur vahidlerinin vezifasini
miioyyonlosdirmokdir

tolobin soviyyosine tosir etmoklo miiossisonin qarsiya qoydugu mogsods (mogsadlore) nail olunmasinin tomin
edilmosidir;

OO

marketinq iizro miitoxassislorin hazirlanmasi, se¢ilmosi vo onlarin ixtisas soviyyasinin yiiksoldilmosidir;

00O @

miiassisanin ayri-ayrit bdlmolori arasinda alagonin toskilidir;
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131 Miisssisonin marketing bélmosinin (s6basinin) togkilinds an ¢ox totbiq edilon idarsetmo strukturu:

xotti-gtab idaraetomo strukturu, vengiir idaraetmo strukturu, regionlar {izra idaraetms strukturu vo bazarlar
(istehlakgilar) lizra idaraetma strukturudur;

xotti-stab idaroetomos strukturu, unksional idaroetomo strukturu, mohsullar tizro idarsetms strukturu, regionlar iizro
idaraetma strukturu vo bazarlar (istehlakgilar) lizra idarsetms strukturudur;

xotti-stab idaroetomo strukturu, venciir idaraetms strukturu, mohsullar iizrs idarsetms strukturu,regionlar tizro
idaraetmo strukturu vo bazarlar (istehlakgilar) izra idaraetmsa strukturudur;

funksional idaraetomo strukturu, mohsullar izrs idarsetms strukturu, regionlar iizra idarsetms strukturu va bazarlar
(istehlakgilar) iizro idaraetma strukturudur;

xotti-stab idaroetomo strukturu, vengiir idaroetmo strukturu, funksional idaraetomo strukturu vo bazarlar
(istehlakgilar) iizro idaraetma strukturudur;

O O O

C

O

132 Marketinq tokliflorinin differensiallagdirilmasi marketingin idars edilmasinin bu marhoalosinda
(istigamatinda) hayata kegcirilir:

maqsad bazarlarinin se¢ilmasi morhalasinds (istiqgamatinda)

yeni mohsulun hazirlanmas: morholosinda

marketing proqramlarinin vo gorarlarinin toskili, hoyata kecirilmosi morholosinds (istigamatinda)
MapKEeTUHTUH uaaps eaunmscunin tohlil marhalasinds (istigamatindo)

@O0O000

marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhslasinda

133 Ragqiblarin giiclii vo zaif toraflorinin miioyyanlosdirilmasi marketingin idare edilmasinin bu marhslosinds
(istigamatinda) hayata kegirilir:

MapKeTHHTUH uaaps eaunmscunin tohlil morhalasinda (istigamatindo)

yeni mohsulun hazirlanmas: morholosinda

marketing proqramlarinin vo goerarlarinin toskili, hoyata kecirilmosi morholosinds (istigamatinda)
maqsad bazarlarinin se¢ilmoasi morhalasinds (istiqgamatindo)

O000@

marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhslasindo

134 Bazarin tolobatinin 6l¢iilmasi vo prognozlasdirilmasi marketingin idars edilmosinin bu morhalosindo
(istigamatinda) hoyata kegirilir:

marketing strategiyasinin hazirlanmasi morholosinda

maqsad bazarlarinin se¢ilmasi morhslasinds (istiqamatinds)

yeni mohsulun hazirlanmast morholosindo

marketing proqramlarinin va gorarlarinin togkili, hayata kec¢irilmasi morhalasinds (istiqgamatindo)

OO00®O

MmapKeTUHTUH uaaps equmscunin tohlil marhalasinda (istiqamatindo)

135 Yeni mohsulun yaradilmasi ideyalarinin generasiyasi marketingin idars edilmasinin bu marhalasindo
(istigamatinda) hayata kegirilir:

marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhalasinda

maqsad bazarlarinin se¢ilmasi morhslasinds (istiqgamatinda)

mapKkeTHHTHH uaaps exumvsicunin tohlil morholesinda (istiqamotindo)

marketing proqramlarinin va gorarlarinin togkili, hoyata kec¢irilmasi morhalasinds (istiqgamatindo)

@O0O00

mohsulun hazirlanmast moarhalosinda
136 Marketingin toskili marketingin idars edilmasinin bu morhalasinds (istigamoatindo) hoyata kegirilir:

marketinqgin idars edilmasinin tohlil moarhalasinda (istiqgametinda)

) magsad bazarlarinin se¢ilmasi morhalasinds (istiqgamatindoa)

marketinq proqramlarinin vo gorarlarinin toskili, hoyata kecirilmosi morholosinds (istiqgamotindo)
yeni mohsulun hazirlanmast morholosindo

OO0®O0

marketing strategiyasinin hazirlanmasi morhalasindo

137 Diinyaninin miixtalif 6lks vo regionlarinda moahsul satan miiassisolorin bu idarsetms istifads etmosi daha
moqsadouygundur
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OO0®O0

finksional idarsetms strukturundan

regional vo mahsul yoniimlii idarietms strukturundan
regional idarietmo strukturundan

mohsul yoniimli idaroetmo strukturundan

bazar yoniimlii strukturundan

138 Marketinqin regional yoniimlii idaraetma strukturundan bu miiassisalorin istfads etmasi daha
mogsadouygundur:

@O OO0 O

spesifik xiisiisiyyotloro malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon vo qeyri markozlosdirilmis idaraetmo
prinsipina asaslan miiassisolorin;

mohsul ¢esidi vo faaliyyat bazarlart mohdud olan miiassisalorin

istehlakgilari—nin mohsul se¢imi va davranisi bir-birindan forqlonan, moahsullarn spesifik xidmaot talob edon
miuiassisalorin;

miixtalif adot-onanaslors malik olan ¢oxsayli 6lkalords genis ¢esiddo mohsul satan miiassisalorin;
diinyaninin miixtalif 61ks vo region—la—rinda mohsul satan miiossisalorin;

139 Istehlakg¢ilari—nin mohsul se¢imi vo davranisi bir-birindon forqlonen, mohsullari spesifik xidmot tolob
edon miiossisalorin bu idareetms strukturundan istifads etmoasi daha mogsodouygundur

@O0O00

finksional idarsetms strukturundan

regional vo mohsul yoniimli idarietms strukturundan
regional idarietma strukturundan

mohsul yoniimlii idarsetms strukturundan

bazar yoniimlii strukturundan

140 Marketingin bazar yoniimlii idaroetmo strukturundan bu miiossisolorin istfado etmosi daha
maqsadouygundur:

C

OO0 O

istehlak¢ilarinin mahsul se¢imi va davranisi bir-birindan forqlonan, mahsullarn spesifik xidmaot talob edon
miiassisalorin;

spesifik xiisiisiyyatlora malik olan genis ¢esidde moahsul istehsal edon vo qeyri markozlosdirilmis idaraetma
prinsiping asaslan miiossisalorin;

mohsul ¢esidi vo foaliyyat bazarlart mohdud olan miiossisalorin

miixtalif adot-onanoaloro malik olan ¢oxsayli 6lkalards genis ¢esiddo mohsul satan miiassisalorin;
diinyaninin miixtolif 61ks vo region—la—rinda mohsul satan miiassisalorin;

141 Spesifik xiisiisiyyotlora malik olan genis ¢cesiddo mohsul istehsal edan va geyri morkozlosdirilmis
idaraetma prinsipina asaslan miiassisalorin bu idarsetmas strukturundan istifads etmasi daha
mogsadouygundur

OO0®O0

bazar yoniimlii strukturundan

finksional idareetms strukturundan

mohsul yoniimli idaroetmo strukturundan

regional idarietmo strukturundan

regional vo mohsul yoniimlii idarietms strukturundan

142 Marketinqin mohsul yoniimlii idarsetms strukturundan bu miiossisalarin istfads etmasi daha
mogsadouygundur:

OO000

C

mohsul ¢esidi va foaliyyat bazarlart mahdud olan miiessisalarin;

miixtalif adot-onanaslore malik olan ¢oxsayli 6lkslords genis ¢esiddo mohsul satan miiassisalorin;
diinyaninin miixtalif 61ko vo region—la—rinda mohsul satan miiossisalorin;

istehlak¢ilari—nin mohsul se¢imi vo davranisi bir-birindon farqlonon, mohsullar spesifik xidmat tolob edon
miiossisalorin;

spesifik xiisiisiyyatlora malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon vo qeyri markazlosdirilmis idaraetmo
prinsipina asaslan miiassisalorin;

143 Mohsul ¢esidi vo foaliyyat bazarlart mohdud olan miisssisalorin bu idarsetmas strukturundan istifado
etmosi daha mogsodouygundur6
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OO000@

finksional idaraetms strukturundan

regional vo mohsul yoniimlii idarietmo strukturundan
regional idarietmo strukturundan

bazar yoniimlii strukturundan

mohsul yoniimlii idaroetmo strukturundan

144 Marketinqin funksional idarsetma strukturundan bu miiossisalorin istfads etmasi daha
moqsadouygundur:

OO0 @

O

moahsul ¢esidi vo faaliyyat bazarlart mahdud olan miiassisalorin;
miixtalif adot-onanalore malik olan ¢oxsayli 6lkalords genis ¢cesidds mohsul satan miiassisalorin;
diinyaninin miixtalif 61ks vo region—la—rinda mohsul satan miiassisalarin;

istehlak¢ilari—nin mohsul se¢imi va davranisi bir-birindon farglonon, mohsullan spesifik xidmat tolob edon

miiassisalarin;

spesifik xiisiisiyyotlora malik olan genis ¢esiddo mohsul istehsal edon vo qeyri markozlosdirilmis idarsetmo

prinsipina asaslan miiassisalarin;

145 Marketingin idaroetmo strukturu bu basa diisiiliir dedikdo:

OO 00

O]

miiassisanin istehsal-satis faaliyyatini hayata kegiron $6ba, bolma, qrup va ya struktur vahidlerinin macmusu

miiassisanin biitlin struktur vahidlarinin, o climladen marketing bélmasinin vazifs vo funksiyalar, onlar
arasindakiolaqo basa diistiliir;
miiossisonin marketing bélmasinin onun diger bélmo vo sdbolorls olagosi;

miiossisonin maddi-texniki tominati, mohsulunun satis1, marketing foaliyyotini, avadanliglarin tomirini hoyata

kegiran xidmat vo bélmolori mocmusu;

bu va ya digar doracado marketing foaliyyatilo masgul olan is¢ilorin ¢alisdig1 s6ba, bolma, qrup vo ya struktur

vahidlorinin mocmusu

146 Qeyri kommersiya marketinqin mogsadi:

O@OO00

magsullarin satisini hayata kecirilmasidir;

totbiq edildiyi obyektin satisinin hoyata kecirilmosidir;

mohsulun istehsalina ¢akilon xarclorin soviyyesinin asagi salinmasidir;

totbiq edildiyi obyektin imicinin yaradilmasi, ona miinasibatin doyisdirilmasidir;
monfoat alds edilmasidir;

147 Asagida gostorilon marketing formalarinin hansi geyri kommersiya marketinqine aiddir:

OO000@

ideya marketingi;

informasiya texnologiyalarn marketingi;
istehsal vasitolori marketingi;

xidmot marketingji;

istehlak vasitalari marketingi;

148 Qeyri kommersiya marketinqi:

@O0O00

qiymeotli kagizlar bazarinda totbiq edilon marketing foaliyyatidir;

bank sahibkarliginda tatbiq edilon marketing faaliyyatidir;

maliyya resurslart bazarinda totbiq edilon marketinq faaliyyatidir;

informasiya texnologiyalar1 bazarinda totbiq edilon marketing foaliyyotidir;

monfoat alde etmok moqgsadi glidmoyon miiassiso vo togkilatlarda totbiq edilon marketing faaliyyatidir;

149 Asagida gostorilonlordon hansilar xidmot marketing kompleksino aiddir:

O@OO0O

mohsul, qiymat, keyfiyyot, sohadotnamo vo miiessisonin idaroetmo strukturu;
mohsul, qiymat, boliisdiirmo v havaslondirms, is¢i heyati;

idaraetmo strukturu, boliigdiirme vo satis kanallar, mahsulun mévqelog—di—ril—mosi;
mohsul, giymat, boliisdiirmo, hovaslondirmo, keyfiyyat, heyat vo gohadatnams;
mohsul, boliisdiirmo vo satis kanallari, strateji marketing planlasdirilmast;
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150 Duyulmazlig, monbadon ayrilmazliq va keyfiyystinin geyri stabilliyi hans1 mohsullar tigiin xarakterikdir:

xidmatlar;

istehsal vasitalori;

istehlak vasitolori;

kond toasarriifat1 mohsullari;

OO000@

osasl1 tikinti obyektlori;
151 Xidmat:

istehlak¢inin aldigi, lakin miilkiyyatgisi olmadigi istonilon maddi forma almis mohsuldur;

istehlak¢inin ald1g1 vo istifade etdiyi istonilon seydir;

istehlak¢inin aldig1, lakin miilkiyyotgisi olmadig istonilon duylmaz nemot—dir;

istehlak¢inin aldigi va istifads etdiyi istonilon mohsuldur;

bazara toklif vo talobat 6doma gabiliyyatine malik olan iansan amayi ilo yaradilmis vo ya tobiat torafindon hazir
sokilda verilon sorvatlordir;

00ICI00.

152 Bu kateqoriya xidmatlora beynslxalq v daxili nogliyyat,, evlerin kirayays verilmosi, fast fud, istirahatin
toskili xidmaotlori aiddir:

yiiksok texnologiyali isgiizar xidmaotlor
ixtisas talob etmayon moigat xidmatlori
ixtisas talob edon moisot xidmatlori
pesokar xidmatlor

@O0O00

kiitlovi istehlak xidmaotlori
153 Bu kateoqriya xidmatlora hiiqugsiinas, miihsaib, maslohat¢i, marketoloq xidmatlori aiddir:

yiiksok texnologiyali isgiizar xidmatlor
ixtisas tolob etmoyon moigot xidmatlori
ixtisas tolob edon moaisot xidmotlori
pesokar xidmatlor

kiitlovi istehlak xidmatlori

O@O00O

154 Bu kateoqriya xidmotlors inzibati xidmotlor, tomir islori, topdansatis vo porakondosatis xidmaotlor aiddir:

ixtisas talob edon moaisot xidmatlari
ixtisas tolob etmoyon moisot xidmotlori
yiiksok texnologiyali isgiizar xidmaotlor
kiitlovi istehlak xidmotlori

OO000@

pesokar xidmatlor

155 Bu kateoqriya xidmatlora miixtalif ev islori , binalarin vo kiigalorin tomizlonmasi va buna oxsar
xidmotlor aiddir:

ixtisas talob edon moaisot xidmatlori
ixtisas tolob etmoyon moisot xidmotlori
yiiksok texnologiyali isgiizar xidmaotlor
kiitlovi istehlak xidmotlori

OO00®O

pesokar xidmatlor
156 Hiss olunmazliq (duyulmazliq) deracesine gérs maddi xidmatlors aid deyil:

tohsil
xostoxanalar
restoranlar
masin tomiri

OO000@

borborxanalar
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157 Istehsal xidmatlorine aiddir:

madaniyyat

sigorta

tohsil

avadanliga xidmaot (tomir)

O@OO0O

maliyyo
158 istehsal xidmotlorine aiddir:

televiziya
naqliyyat
ticarot

injiniring

O@O00O

rabito
159 Fordi xidmatlors aid deyil:

igo diizoltmo
aylanca
tohsil
frangayzinq

O@OO00

sayahat
160 Isgiizar xidmatloros aid deyil:

reklam
tohliikasizlik
audit
frangayzinq
tohsil

@O000

161 Xarici 6lkolords genis istifado olunan xidmot tosnifatlarina aid deyil:

Beynolxalq Standart Sonaye tasnifat1 (ISIC)
ESOMAR-1n beynolxalq tosnifati

Xidmotlorin Umumrusiya tesnifatt OK-002

Iqtisadi ®mokdasliq vo Inkisaf Toskilatinin tosnifati

OO00®0O

Umumdiinya Ticarat Assosiasiyasinin tosnifati
162 Asagidak xiisusiyyot xidmoto aid deyil:

keyfiyyotin geyri-sabitliyi
boéliinmaz olmast
saxlanilmamasi
geyri-maddi olmasi

@O0O00

tominatli olmast
163 Asagidaki xiisusiyyot xidmoets aid deyil:

keyfiyyastin geyri-sabitliyi
boliinmaz olmasi
saxlanilmamasi
geyri-maddi olmasi
saxlanilan olmasi

@O000

164 Asagidaki xtisusiyyot xidmoto aid deyil:

O

keyfiyystin qeyri-sabitliyi
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boliinmoaz olmasi
saxlanilmamasi
geyri-maddi olmasi

@000

fiziki osaslara olmast
165 Asagidaki xiisusiyyot xidmats aid deyil:

keyfiyyeotin geyri-sabitliyi
boliinmaz olmasi
saxlanilmamasi
geyri-maddi olmasi

@O000

keyfiyyastin sabitliyi
166 Asagidaki xtisusiyyot xidmoto aid deyil:

keyfiyyatin qeyri-sabitliyi
boliinmaz olmast
saxlanilmamasi
geyri-maddi olmasi

@O0O00

boliinan olmasi
167 Xidmatlora tolabin hacmi asilidir:

marketingdon

raqabatdon

xidmat istehsalinin hacmidnon

istehlakg¢ilarin sayindan vaistifads tezliyinden

O@OO00

yerlogsma yerindon

168 Bu kateoqriya xidmatlors informasiyanin iglonmasi, telekommunikasiya ve electron qurgularin tomiri
tizro xidmatlor aiddir:

yiiksok texnologiyali isgiizar xidmotlor
pesokar xidmatlor

ixtisas tolob edon moaisot xidmotlori
ixtisas tolob etmayon moigot xidmatlori
kiitlovi istehlak xidmatloari

O000@

169 Servis stansiyalaarinin idare edilmasi va texniki xidmot gostormasi hansi miiqails asasinda hoyata
kecirilso somorali olar:

qisa miiddatli
uzun miiddatli
birdofalik
omokdasliq;

@O0O00

frangayzinq
170 Igtisadiyyatin servis sektorunda doyisikliklora sobab olan beynalmilal—losdirme amilins aid deyil

istehlakgilarin xarici soforlorinin sayinin artmasi
beynolxalq alyanslarin sayinin artmasi

foal immiqrasiya

beynolxalq soviyyads ¢aligsan firmalarin sayinin artmasi

OO0®0O0

beynolxalq birlogsmolarin sayinin artmasi

171 Tohsil xidmatlori bazarinda tohsil xidmatlorinin agagidaki iki parametri:

9

@ tohsilin keyfiyyati, tohsilin qiymatlondirilmasi

O biindvrasi, asast
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OO0

hiiququ, xidmati
hesabat1, maliyalogmasi
fundamental soviyyasi, hazirligin profili

172 Marketingin tohsil xidmatlori bazarindaki prinsiplorine aid deyil:

O 00 0@

satigdansonrak1 olavo xidmotlorin gdstorilmoasi

tolobatlara dar deyil genis monada yanasilmasi, o climlodon onlarin 6donilmasinda qeyri-ononavi lisullardan
istifads olunmasi

tohsil xidmeotlorinin keyfiyyotinin onlara olan tolobatin ddonilmaesinin dl¢iisii kimi qobul edilmosi
miiassisonin resurslarinin se¢ilmis bazar seqmentlorinin talobloring cavab veran tohsil xidmatlarinin
gostorilmasindo comlasdirilmasi

istehlak¢inin macmu xarclarinin azaldilmasina yoniimliiliik vo bu xarclorin qiymsatqoymada nazara alinmasi

173 Xidmoat muassisalarinin idaraetma struktiruna daxildir:

O000@

miiossisonin rohborliyi ayri-ayr bdlmo vo sobolor
bolmoe komandirlari

maddi texniki tochizatlar

xidmet avadanliqlan

dini sobalor

174 Xidmat marketinqinin mogsadi:

OO0®0O0

istehsalc1 ilo istehlakcini miikafatlandirir
xidmoatcini islotmakdir

istehlak¢1 yoniimlii xarakter dastyir

6zal kollec yaratmaqdir

satis1 azaltmaqdir

175 Xidmot marketing sobaosi:

O000@

istehlakg¢ilarin tolabatlarini vo xidmoat motivlarini 6yronir
statusu arasdirir

omlak bazarini dyronir

alicilarin yasini miiayyonlogdirir

saticinin tohsilini aragdirir

176 Xidmaet miiossisalorindo marketing informasiya sisteminin formalasdirilmasinda moqsad:

O@O00O

marketinq foaliyyotinoe dair informasiyanin obyektivliyinin qiymoatlondirilmosi;
miiassisonin foaliyyatinin qiymotlondirilmasi vo ona nazaratin hayta kegirilmasi;
marketing qararlarinin qabul edilmasi {i¢iin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmasi.
molumatlar bazasinin yaradilmasi

marketinq konsepsiyasinin vo onun funksiyalarinin realizasiyasi

177 Asagidakilardan hansi xidmaot miiossisolorindo istifado olunan marketing informasiyalarin xassoalorini
oks etdirirlor:

OO00®O

ilkin informasiya olmast;
informasiyanin obyektiv olmasi
miiassisadaxili informasiya olmasi
xarici informasiya olmasi

tokrar informasiya olmast

178 Xidmot miiossisalorinds istifado olunan ilkin informasiya:

DO

—/
—/

keyslerin dyranilmasi yolu ils toplanan informasiyadir
odobiyyatin dyronilmesi yolu ilo toplanan informasiyadir
miisahidalorin aparilmasi yolu ilo toplanan informasiyadir
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OO

miiassisanin hesabatlarindan toplanan informasiyadir
niifuzlu soxslordon toplanan informasiyadir

179 Xidmot miiossisalorindo istifado olunan tokrar informasiya:

OO00M®0O

miisahids yolu ilo toplanan informasiyadir

adabiyyatin dyronilmasi yolu ils toplanan informasiyadir
delfi metodu ilo toplanan informasiyadir;

miisahibs yolu ilo toplanan informasiyadir;

sorgular yolu ilo toplanan informasiyadir

180 Xidmat bazarinin seqmentlosdirilmasinin cografi kriterilorino aiddir:

OO000@

ohalinin sixl1g1 vo inzibati bdlinmos

ohalinin yas1 v inzibati boliinma

tohsilin soviyyasi vo shalinin sixlig1
regionun miqyast vo ailo hoyatinin morholosi
ailo lizvlorinin say1 vo regionun miqyasit

181 Xidmaotin alinmasi gorarinin gobul edilmosing tosir edon amillorin diizgiin variantini qeyd edin:

@O0O00

roqiblerin tosiri, daxili miihitin tesiri, comiyyatin tasiri, referent qruplarin tosiri;
roqiblorin tasiri, vasitogilorin tosiri, referent qruplarin tosiri, fordi xiisusiyyaetlor;

daxili mihitin tesiri, xarici mithitin tesiri, fordi xiisusiyyatlor, tadariikat morkozinin tosiri
vasitacilarin tasiri, daxili miihitin tasiri, xarici miihitin tasiri, referent qruplarin tasiri;
fordi xiisusiyyatlar, qrupun tasiri, xidmatin tochizat¢isinin tasiri, xarici mithitin tosiri;

182 Istehlakgilara goro seqmentlosdirma:

OO00®0O

analoji mohsullarin arasinda 6z mohsulunun mévqeyinin miiayyan edilmasi;
eyni va ya oxsar talobatlari olan istehlak¢ilarin eynicinsli qruplara béliinmasi
miixtalif talobatlar olan istehlak¢ilarin qruplasdirilmasi

bazarin ayri-ayr hissalora boliinmaosi

bazara se¢mo daxilolma strategiyasi

183 Xidmatlorin hayat dovraninin Bazarin xidmatlo doydurulmasi marhalasini neco xarakterizo etmak olar:

OO0®O0

yeni xidmotlorin axtarigt aparilir;

xidmoatlarin modifikasiyasi prosesinin hayata kegirilimasi

marketinq xarclarinin artirilmasi, aqressiv reklam siyasatinin aparilmasi.
aktiv reklam todbirlori vo tobligat hoyata kegirilir

istehlakg¢ilarin yeni xidmot haqqinda malumatlandirilmasi tomin olunur;

184 Xidmatlorin hoyat dovraninin birinci morhslasi neco adlanir:

O000@

xidmatlarin hazirlanmasi
bazarin xidmetlo doydurulmasi.
xidmoatlorin yetkinliyi
xidmotlorin istehlakinin artimi
xidmeotlorin totbiqi;

185 F.Kotlerin hazirladig1 xidmat marketinginin modelini neco adlandirirlar:

OO000@

iigbucaqli model;
7P modeli;
8P modeli
4P modeli;
servaksn modeli;
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186 Xidmot sferasinda marketingin dordiincii konsepsiyas:

@O0O00

reklam.

strateji marketing;
marketingin totbiqi
reallagdirma konsepsiyasi
ononovi marketing

187 Xidmot sferasinda marketingin tigiincii konsepsiyas:

OO00®0O

yeni etik konsepsiya

kommersiya foaliyyatinin intensivlegdirilmasi
omtao pul amtoa.

istehsal avadanliglarinin doyisdirilmasi;
xidmoati otaqlarin tomiri

188 Xidmot sferasinda marketingin ikinci konsepsiya:

O@OO00

xidmoatlorin dayaniqligi konsepsiyasi.
xidmatlorin kiitlavilosdirilmasi konsepsiyast;
xidmatlarin uzadilmasi konsepsiyasi
xidmatlorin tokmillagdirilmasi konsepsiyasi
xidmoatlorin doyisdirilmasi konsepsiyasi

189 Xidmat sferasinda marketingin birinci konsepsiyas:

OO0®0O0

xidmat sferasinin zsifladilmasi konsepsiyasi

xidmoat sahalorinda tolabin artirmasi konsepsiyasi

xidmoat miiassisalarinin faaliyyatinin tokmillogdirilmoasi konsepsiya
xidmat sferasinin inkisafi konsepsiyast;

xidmat sahalorinds toklifin azaldilmasi konsepsiyasi

190 Real xidmat:

O@OO00

insan omayi ilo yaradilan biitiin maddi nemotlordir

roqabot miihitidir;

tolobata uygun qiymetdir

istehlak¢inin tolabatini 6dayan, onun problemini hall etmoys imkan veran xidmotdir;
mdvcud bazara yeni xidmatin ndviiniin ¢ixarilmasidir

191 Xidmaot muassisalarinin firma stilina daxildir;

OO0®O0

firmanin yerlogdiyi miihit
firmanin slagoalari

firma nisan1 vo loqotipi;
firmanin mikromiihiti
firmanin strateji plani

192 Miistorilors xidmot zamani icra olunmali kompleks qayda:

OO000@

xidmotin maddiliyini ytiksoltmok

xidmeotin dayigkonliyi

xidmatin istehsal1 va istehlakinin fasilasizliyi
xidmot haqqu;

xidmot standarti;

193 Miiasir servisin norma vo prinsiplorino aiddir:

)

—/

istifadenin macburiliyi
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O@OO0

aqressiv qiymat siyasati
Servisin geyri-elastikliyi
Servisin texniki adekvatligi
toklifin geyri-macburiliyi

194 Miiasir servisin norma va prinsiploring aid olmayan variant1 gostorin:

OO000@

Servisin geyri-elastikliyi
Servisin elastikliyi
Istifadonin qeyri-mocburiliyi
Toklifin macburiliyi
Servisin rahatlig1

195 Servis xidmotlori:

O@O00

mohsulun qablagdirilmasi ilo bagli olan xidmaotlor kompleksidir
mohsulun hazirlanmasi ilo bagli olan xidmetlor kompleksidir
mohsulun layihalondirilmosi ilo bagli olan xidmotlor kompleksidir
mohsulun satis1 va istismari ila bagli olan xidmatlor kompleksidir
mohsula marka adinin verilmasi ilo bagli olan xidmatlor kompleksidir

196 Tohsil xidmatlorinin istehlakgilar: — togkilatlarin osas funksiyalarina aiddir

O@O0O O

tohsil alanlara tohsil xidmotlorinin gdstorilmosi, arzu olunan va zoruri biliklorin, bacariqlarin vo saylorin
otiirtilmosi

potensial vo real tohsil alanlara vo sahibkarlara informasiya-vasitagi xidmatlorinin gostorilmasi

olava tohsil xidmatlorinin istehsali vo gdstarilmasi, galocok miitoxassisin soxsiyyatinin formalagmasi

gostorilon xidmatloro goro ddonis vo ya kompensasiyanin digor formalar, xorclorin tam vo ya qismon ddonilmosi
potensial vo real tohsil alanlara golocak is soraitinin razilagdirilmasi, tohsil xidmatlerinin maliyyslosdirilmasinin
monbolerinin vo ardicilliginin miisyyonlosdirilmaesi

197 Xidmot miiossisalorindo marketing informasiya sisteminin formalasdirilmasinda moaqsad:

@O0O000

marketing qararlarinin qabul edilmasi li¢iin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmasi
marketing konsepsiyasinin vo onun funksiyalarinin realizasiyasi

marketinq foaliyyotine dair informasiyanin obyektivliyinin qiymotlondirilmosi
miiassisanin foaliyyatinin qiymatlondirilmasi vo ona nazaratin hayta kegirilmasi
malumatlar bazasinin yaradilmasi

198 Satigdan sonra xidmotloro aiddir:

OO000@

momulatin istismara hazirlanmasi.
giymatin saviyyasinin miiayyan edilmasi;
parakondas satis sobakasing catdirilma
gablagdirma;

malin satisa hazirlanmasi

199 Xidmot ofisindo ohato vo otraf miihitin hansi amillari satisa tosir edir:

@O0O00

hovaslondirma.

bazarin konyukturast
fasilosizlik;

raqabatin olmasi;
isiqlandirma, istilik, soslor

200 Istelakgilar qruplara asagidaki olamotlor iizra birlosdirmok olar:

~
—/
~
—/
~
—/

fordi, demoqrafik, psixoqrafik
sosial, cografi, pixoqrafik
demogqrafik, cografi, davranis
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—~/
)
-/

psixoqrafik, demoqrafik, cografi, davranis, sosial-iqtisadi
fordi, davranig, sosial-iqtisadi

201 Xidmat saticilarinin faaliyyetinin idars olunmasini ¢atinlogdiran sobab nadir:

OO0®O0

miistorinin calbediciliyi

miistorilorls insiyyat qura bilmir

0z xidmotlorini miistorilore gdstormok miirokkab olur;
Qiymoti miioayyon eda bilmir

marketing foaliyyatindon istifads edo bilmir

202 Xidmat sahasinda roqabat iistiinliiklori hansi ola bilar:

@O0O00

maddi vo qeyri maddi xidmat sahoslarini tohlil etmok
is¢ilorin sayini1 azaltmaq

xidmatin qiymatini artirmaq

roqib miisssiso haqqinda molumat toplamaq

istehlak¢iya, onun sorgusuna vo arzusuna istigamotlondirma

203 Segmentlosdirmonin demogqrafik kriterilorino aiddir:

OO00®O

cins, yasay1s torzi

yas, nosil

yas, soxsiyyatin tipi
soxsiyyatin tipi, hoyat torzi
irq, din

204 Seqmentlogdirmanin psixoqrafik kriterilorine aiddir:

O@OO00

yas, $oxsiyyatin tipi

irq, din

yas, nosil

saxsiyyatin tipi, hoyat torzi
cins, yasayis torzi

205 Xidmat bazarinin seqmentlogdirilmasi kriterilorins aid deyil:

@O0O000

davranig
cografi
demogqrafik
psixoqrafik
fordi

206 Konsalting xidmatlori marketingini xidmot marketinqindon forqlondiron xarakteristikalardan biri deyil:

O000@

xidmatlorin dasinmasi vo reklami

secimo ticarot markasinin tosir etmasi vo noticado ticaret markasina gors yiiksok qiymat slavalori

dovlat konsalting xidmatlorinin faal istehlak¢ilarindandir

menecerlor xidmatlori soxsi tolobatlarini 6demak {i¢iin deyil, biznesin somarali tagkil olunmasi {i¢iin alds edirlor
xidmoatlorin istehlakg¢ilar reklamdan daha ¢ox digar istehlak¢ilarin maslohatlaorineg inanirlar

207 Auditorlar Palatas1 asagidaki funksiyalar1 yering yetirir:

C

OO000

0z solahiyyatlori daxilinda sorbast auditorlara vo auditor togkilatlarina icrasi macburi olan talimatlar vo metodik
gostarislor vermok

sarbast auditorlarin vo auditor togkilatlarinin ugotunu aparir

Azarbaycan Respublikasi orazisindoe sorbast auditorlara vo auditor tagkilatlarina mithazirs sdylayir

Azorbaycan Respublikasinda auditor xidmati islori togkil edir vo tonzimlayir;

auditor xidmati ilo moasgul olmaq hiiququ veran lisenziyalarin verilmasi iigiin imtahanlarin kegirilmoasi qaydalarini
hazirlayir vo tosdiq edir;
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208 Auditor toskilati:

miiassisanin boliisdiirma va satis sobakasinin vaxtagiri vo miintozom sokilds yoxlanilmasi ilo maggul olan
toskilatdir.

auditorun imzasi vo mohiiri ile tosdiq olunmus, audit aparilan tosarriifat subyektinin maliyys voziyyatina,
maliyyo-tasarriifat omaliyyatlarinin qanuniliyina, illik miihasibat hesabatlari maddoslarinin dogruluguna,
mithasibat ugotunun imumi voziyyatine verdiyi qiymati oks etdiron va biitiin hiiquqi vo fiziki soxslor, dovlot
hakimiyyati vo idareetms orqanlart ligiin hiiquqi shomiyyati olan rosmi sonaddir;

Auditorlar Palatasinin verdiyi lisenziya asasinda Azarbaycan Respublikasinin orazisinde auditor xidmati
gOstormak hiiququnu alds etmis vo nizamnamasina gora yegana foaliyyat sahasi bu xidmat ndvii olan hiiquqi
soxsdir;

Azarbaycan Respublikasi Auditorlar Palatasinin verdiyi lisenziyaya asasan respublika arazisinds sarbast auditor
xidmoti gdstormok hiiququnu oldo etmis fiziki soxsdir;

C O O

O O

miiassisonin marketing faaliyystinin vaxtasir vo miintazom gokilde yoxlanilmasi ilo masgul olan togkilatdir;
209 Lizinq xidmoti haqqinda Azorbaycan Respublikasi ganunu gobul edilmisdir:

2008-ci il

2001-ciil;
2005-ci il
1993-cii il;
1994-cii il;

@O0O000

210 omtaa istehsalgisi {igiin lizing bazarinin istiinliiklori asagidakilardir:

dovlatin lizings kdmayi

vaxt amili

transaksion xarclors gonast

istehsal texnologiyasinin tokmillogdirilmosi

O@OO00

vergi imtiyazlar
211 Lizinq dedikda:

magin vo avadanliglarin birdofolik icarasi basa diisiiliir
magin vo avadanliglann 1 giinliik icarasi basa diisiiliir
masin va avadanliglarin 6zallagdirilmasi basa diisiiliir
masin vo avadanliglarin uzunmiiddatli icarasi baga diisiiliir

O@O00

magin vo avadanliglarin miiddoatsiz icarasi basa diisiiliir
212 Asagidakilardan hansi ononovi idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

sado vo dar ixtisaslagsma

avtoritar idaroetms stili

noticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi
riskloro meylli olmamaq

OO0®O0O

texnoloji imperativlik
213 Asagidakilardan hansi ononovi idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

avtoritar idaroetmo stili
risklors meylli olmamaq
sado vo dar ixtisaslagma
texnoloji imperativlik

@O0O00

amoakdasliq va kollegiyalliq

214 Ragqiblerin giiclii va zaif taraflorinin miioyyanlosdirilmasi marketingin idare edilmasinin bu marhslosinda
(istigamatindo) hoyata kegirilir:

O marketinq proqramlarinin va gorarlarinin togkili, hayata kec¢irilmasi morhalasinda (istiqgamatindo)

@ marketinqin idaraedilmasinin tohlil marhslasindo (istigamatinds)
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O maqsad bazarlarinin se¢ilmoasi morhalasinds (istiqgamatindo)
O marketing strategiyasinin hazirlanmasi marhslasinda

C yeni mohsulun hazirlanmasi morhalasindo

215 Bu planlagdirmada kompaniyanin moagsad vo imkanlari arasinda uygunluq yaratmaqla daima doyison
otraf miihitin yaratdig1 imkanlardan onun maraqlarina uygun istifadoni nozords tutur

Korporativ plan
Uzunmiiddotli plan
Strateji plan

Ilik plan
Marketing plani

OO0®0O0

216 Marketingin strateji planlagdirilmasinin nazarat marhoalosinds asagidaki islor goriilii

hor bir biznes vahidin hansi addim atacagi miioyyonloagdirilir

kompaniyanin voziyyaeti, gdzlonilon imkan vo potensial tohliikelor dyronilir

menecmentls planlagsdirma ilo bagl miiakirslor hoyata kegirilir

planlagdirilan islorin hoyata kegirilmasi naticalorinin qiynatlondirilmasi vo tohlili hayata kegirilir, korrekto edici
tadbirlor hoyata kegirilir

O @000

planlasdirilan islorin hoyata kecirilmasi bag verir

217 Miisssisonin foaliyystindo maraqli olan bu toraf sirkat ii¢lin osas doyorlilik monbayi hesab olunur. hotta
on magsadydnlii maliyyacilor do uzunmiiddatli pul vesaitlorinin kompaniyaya axininin onlarin mamnun
galmmas1 hesabina miimkiin oldugunu anlayir

miistorilor
sohmdarlar
menecerlor
distryibitorlar

O000@

iscilor
218 Miisssisonin marketing bélmosi plan-igtisad sobasi ilo birlikdo bunlart hazirlayir:

mohsular iizrs tortib edilmis biidconi
miiassisanin inkisafina dair tokliflori
operativ ucotun aparilmasina dair tovsiyolori
marketing sobasinin stat codvalini

OO00M®O

miiqavilalorin baglanmasina dair tovsiyalari
219 Bu, marketinq lizro vitse-prezidentin vozifs v funksiyalarina aid deyil:

kommunikasiya sisteminin togkili

boligdiirmoa-ticarat sabokosinin yaradilmasinin togkili
marketing bolmoasinin digor bélmalorls alaqasinin togkili
istehlakgilarla olagonin yaradilmasinin togkili

@O0O00

hodaf bazarinin tutumunun proqnozlasdirilmasi
220 mohsul ¢esidinin genislondirilmasi

hadaf bazarnin tutumunun miisyyon edilmasi
boliisdiirmoa-ticarat sabakesinin yaradilmasinin togkili
marketing bélmasinin digor bdlmolarlo alagasinin toskili
operativ marketing planlarinin tartib edilmasi

OO000@

yeni mohsulun hazirlanmasina dair tokliflorin tohlili

221 Bu, marketinq tlizra vitse-prezidentin vozifs vo funksiyalarina aid deyil:

)

(U marketing bélmosinin digor bolmolarlo slagasinin toskili
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@000

222 Bu, marketingq iizra vitse-prezidentin vozifs vo funksiyalarina aid deyil:

OO00®O

223 Bu, miiossisonin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil:

O@OO00O

224 Bu, miiossisonin marketing bolmasinin funksiyasina aid deyil:

O000@

225 Bu, miiessisonin marketinq bdlmasinin funksiyasina aid deyil:

OO000@

226 Marketingin strateji planlagdirilmasinin bu moarhslosinds hor bir biznes vahidin hansi1 addim atacagi

servis xidmoati gobokasinin yaradilmasi

yeni mohsulun hazirlanmasina dair tokliflorin tohlili
mohsul ¢esidinin genislondirilmasi

marketing kompleksinin hazirlanmasi

mohsul ¢esidinin genislondirilmosi

marketing planlarinin tortib edilmasi

marketing bélmasinin digar bdlmolarle alagasinin toskili
marketing planlarinin tortib edilmasinin togkili

yeni moahsulun hazirlanmasina dair tokliflorin tohlili

marketingin planlagdirilmasi

marketinq todqiqati li¢iin informasiyanin toplanmasi
marketing todqiqatlarinin togkili

istehsalin planlagdirilmasi

marketinq kompleksinin hazirlanmasi

istehsalin toskili

marketing kompleksinin hazirlanmasi

marketinq todqiqati {i¢iin informasiyanin toplanmasi
marketing todqiqatlarinin togkili

marketinqin planlagdirilmasi

korporativ strukturun hazirlanmasi

marketing kompleksinin hazirlanmasi

marketing todqiqati liglin informasiyanin toplanmasi
marketinq todqiqatlarinin toskili

marketinqin planlagdirilmasi

miioyyonlosdirilir:

OO0®0O0

Monitoring
Reallagsdirma
Planlagdirma
Tohlil
Nozarot

227 Marketingin strateji planlasdirilmasinin bu moarhoslosindo kompaniyanin voziyyati, gozlonilon imkan vo
potensial tohliikelor dyronilir:

O@OO00O

228 Boston Konsalting Qrupunun tobirinco miiossiso 6z biznes portfelinds hansi biznes istigamatlorinin

Monitoring
Reallagdirma
Planlagsdirma
Tohlil
Nozarot

olmasi alverisli hesab olunmur:

'
—/

Ulduzlar va hiiron itlor
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@000

Sagmal inaklor va hiiron itlor
Sagmal inoklor vo ulduzlar
Sagmal inaklor vo sevimlilor
Sevimlilor vo hiiron itlor

229 Boston Konsalting Qrupunun tobirinco miiossise 0z biznes portfelinds hansi biznes istigamatlorinin
olmasini istoyordi:

OO00M®O

Ulduzlar v hiiran itlor
Sagmal inaklor va hiiron itlor
Sagmal inoklor vo ulduzlar
Sagmal inaklor vo sevimlilor
Sevimlilor vo ulduzlar

230 Miisssisonin miihasibat-maliyys sobosi marketing bélmasi birlikds ilo bunlar1 hazirlayir:

OO0®0O0

illik marketinq planlarini

miiqavilolorin baglanmasina dair tdvsiyalori
operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyalori
miiassisonin inkisafina dair tokliflori
marketing $obasinin stat codvalini

231 Miisssisonin plan-iqtisad s6basi marketing bolmasi ils bunlar1 hazirlayir:

O@O00

operativ ugotun aparilmasina dair tovsiyolori
miiqavilolorin baglanmasina dair tovsiyalori
mohsular iizrs tortib edilmis biidconi
operativ marketing planlarini

marketing sobasinin stat codvalini

232 Miisssisonin marketing bélmasi hiiquq sobasi ilo birlikds bunlar1 hazirlayir:

OO00M®0O

illik marketing planlarini

miiqavilalorin baglanmasina dair tovsiyalori
mohsular iizrs tortib edilmis biidconi
miiassisonin inkisafina dair tokliflori
marketing sobasinin stat codvalini

233 Miiessisonin marketinq bélmasi miihasibat-maliyys s6basi iile birlikde bunlart hazirlayir:

OO0®0O0

illik marketinq planlarinin tortibini
miiqavilolorin baglanmasina dair tdvsiyalori
mohsular tizrs tortib edilmis biidconi
miiassisanin inkisafina dair tokliflori
marketing sobasinin stat codvalini

234 Asagidakilardan hans1 miiossisonin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil:

OO00®0O

marketinqg todqiqati liglin informasiyanin toplanmasi
korporativ strukturun hazirlanmasi

marketinqin planlagdirilmasi

marketing kompleksinin hazirlanmasi

marketinq todqiqatlarinin toskili

235 Marketingin togkilinin bazar yoniimlii qurulusunda asagidaki formada toskil hoyata kegirilir:

O®O

marketing foaliyyatini hoyata kegirmok ti¢iin matris tipli idaraetmo qurulusu
marketinq xidmati bazarlar iizrs toskil olunur
marketinq xidmaoti miiassisonin istehsal etdiyi miixtalif mohsul gesidi iizra toskil olunur
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OO

marketing foaliyyatinoe aid olan amoliyyatlar ayri-ayr struktur bélmslarina tohkim olunur
marketinq xidmoti regionlar iizro toskil olunur

236 Marketingin togkilinin funksional qurulusunda asargidak: formada togkil hoyata kegirilir:

O@OO00

marketing foaliyyatini hoyata ke¢irmok iigiin matris tipli idarsetmo qurulusu toskil olunur
marketing xidmoti bazarlar tizrs togkil olunur

marketinq xidmati miiassisonin istehsal etdiyi miixtalif mohsul ¢esidi iizrs toskil olunur
marketinqg foaliyystine aid olan amoliyyatlar ayri-ayn struktur bélmolarine tohkim olunur
marketing xidmati regionlar iizra togkil olunur

237 Marketingin bu toskilati qurulusunda marketinq xidmati miisssisonin istehsal etdiyi miixtolif mohsul
cesidi lizra toskil olunur:

OO00M®0O

layiho tipli
bazar yoniimli
mohsul yonimli
Funksional
regional

238 Asargida gostorilonlordon hans1 marketingin funksiyalarina aiddir

O O O

C

O

marketinq todqiqatlari; mohsulun bazar mévqeyinin qiymstlondirilmasi; mohsullarin boliisdiiriilmosi vo satisin
toskili; satisin hovaslondirilmasi vo reklam; marketing noazarati.

marketinqg todqiqatlari; moahsul ¢esidinin planlasdirilmasi; mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satisin tagkili; satigin
havaslondirilmasi va reklam; marketing nozarati;

situasiyal1 tohlil; mahsul ¢esidinin planlasdirilmasi; mohsullargn boliisdiiriilmasi va satisin toskili; satisin
hovaslondirilmesi vo reklam; giymotqoyma

marketing todqiqatlart; mshsulun ¢esidinin planlagdgrglmasi; miiassisonin bazar mévqeyini miisyyonlosdirilmasi;
satgsgn hovoslondirilmosi; marketing nozarati;

marketing todqiqatlari; mahsulun ¢esidinin planlagdirilmasi; mahsullarin boliisdiiriilmasi va satisin togkili; satisin
havaslandirilmasi vo reklam; qiymstqoyma,;

239 Marketinqin idars edilmasi prosesi asagidaki marhalslorden ibaratdir:

O O O

C

O

Bazar imkanlarinin tohlili — SWOT tahlil - magsad bazarinin se¢ilmasi — marketing miksin hazirlanmasi —
marketing todbirlarinin hayata kegirilmasi

Missiyanin miioyyanlasdirilmasi - bazar imkanlargngn tohlili — marketinqg miksin hazgrlanmasi — marketinq
tadbirlorinin hoyata kegirilmasi

Missiyanin miioyyanlasdirilmasi - bazar imkanlarinin tohlili — magsad bazarinin segilmosi — marketing miksin
hazirlanmasi

Bazar imkanlarinin tohlili — mogsad bazargngn se¢ilmasi — marketing miksin hazirlanmasi — marketing
tadbirlorinin hoyata kegirilmasi

Missiyanin miioyyanlasdirilmasi - bazar imkanlarinin tohlili — SWOT tahlil - magsad bazarinin segilmasi —
marketinq miksin hazirlanmasi

240 Marketoloqun vozifasi nadir?

O

@000

tolobi idaro etmoklo monfoot olds etmok yollarinin miisyyonlosdirmok, bazarin formalasdirilmas: ve qorunmasi,
biidcoays olan borcun hesablanmasi

biznes planin hazirlanmasi, satisin asanlagdirmasi vo somoaraliliyinin artiritlmasi, amok haqqinin 6donilmasi
omoak haqqinin 6danilmasi, bazarin formalasdirilmasi vo gorunmasi, biidcaya olan borcun hesablanmasi

biidcays olan borcun hesablanmasi, bazarin formalasdirilmast va qorunmasi
tolobi idaro etmoklo monfoot olds etmok yollarinin miisyyenlosdirmok, bazarin formalasdirilmas: ve qorunmasi,
satigin asanlagsdirmasi vo somoraliliyinin artirilmasi

241 Passiv marketing bu zaman tatbiq olunur:

O@O

tolobat qeyri-sabit oldugda
toklifin hocmi mahdud olan miihitds
satig yontiimliilik tstiinliik togkil etdiyi zaman
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O O

Bazarlarin doyma morholasine ¢atdigi, onun asas aspektinin semqgentlosdirms vo mdvqelosdirmos olduru, raqabatin

koskinlosdiyi zaman
tolobat moanfi olduqda

242 Bazarlarin doyma morhslosing ¢atdigi, onun asas aspektinin semgentlogdirmo vo movgelosdirms oldugu,
roqabatin koskinlogdiyi zaman bu marketinqden istifado edilir:

OO00M®0O

sosial-etik marketing
strateji marketing
omoliyyat marketinqi
passiv marketing
istehlakg¢ilarin marketingi

243 Bu marketinqds satis yoniimliiliik tistlinliik togkil edir:

OO0®0O0

sosial-etik marketinq
strateji marketing
omoliyyat marketinqi
passiv marketing
istehlakg¢ilarin marketingi

244 Marketingin strateji planlasdirilmasinin bu marhslosinds planlasdirilan islorin hoyata kegirilmosi
naticalarinin giynatlondirilmasi va tohlili hayata kegirilir, korrekts edici tadbirlor hoyata kecirilir:

@O0O00

Monitoring
Reallasdirma
Planlagdirma
Tohlil
Nozarot

245 Marketingin strateji planlasdirilmasinin reallagdirma morhalosindo asagidaki islor goriiliir

OO00®O

menecmentlo planlagdirma ilo bagli miiakirolor hoyata kegirilir
planlagdirilan islorin hoyata kegirilmasi bag verir
hor bir biznes vahidin hans1 addim atacagi miioyyanlasdirilir

kompaniyanin voziyyati, gézlonilon imkan vo potensial tohliikslor 6yronilir
planlasdirilan iglorin hoyata kegirilmasi naticalarinin qiynatlondirilmasi v tohlili hayata kegirilir, korrekts edici
tadbirlar hoyata kegirilir

246 Marketingin strateji planlagdirilmasinin planlagdirma morholasindo agagidaki islor goriiliir

00ICI00.

menecmentlo planlagdirma ilo bagli miiakirolor hoyata kegirilir
planlasdirilan islorin hayata kegirilmasi bag verir
hor bir biznes vahidin hansi addim atacagi1 miioyyonlosdirilir

kompaniyanin vaziyyati, gozlonilon imkan vo potensial tohliikalor dyranilir
planlagdirilan islorin hoyata kegirilmasi naticolorinin qiynatlondirilmasi vo tohlili hoyata kegirilir, korrekto edici
tadbirlor hoyata kegirilir

247 Marketingin strateji planlasdirilmasinin tohlil morhoslosinds asagidaki islor goriiliir:

O@OO0O

menecmentls planlagsdirma ils bagli miiakirslor hayata kegirilir

planlagdirilan islerin hoyata kegirilmasi bag verir

hor bir biznes vahidin hansi addim atacag1 miioyyonlogdirilir

kompaniyanin vaziyyati, gozlonilan imkan va potensial tahliikalor 6yranilir

planlasdirilan iglorin hoyata kegirilmasi naticalarinin qiynatlondirilmasi vo tohlili hayata kegirilir, korrekts edici
todbirler hoyata kegirilir

248 Bu marketing toklifin hocmi mohdud olan miihitdo daha ¢ox totbiq edilon togkil etmo formasidir

~
—/

sosial-etik marketinq
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O@OO

strateji marketing
omaliyyat marketinqi
passiv marketing
istehlak¢ilarin marketingi

249 Asagidakilardan hansi marketing konsepsiyasinin tokamiiliiniin morhalslarini ohato edir:

O@O00

saticilarin marketingi — alicilarin marketingi

istehsalgilarin marketingi — istehlakgilarin marketingi
moahsul marketingi — xidmat marketinqi

passiv marketing-omoliyyat marketinqi — strateji marketinqg
istehlakg¢ilarin marketingi — sosial etik marketing

250 Asagidakilardan hans1 miiossisonin marketing bélmasinin funksiyasina aid deyil:

O@OO00

marketingin planlagdirilmasi

marketinq todqiqati li¢iin informasiyanin toplanmasi
marketing todqiqatlarinin togkili

Istehsalin planlagdirilmasi

marketinq kompleksinin hazirlanmasi

251 Asagidakilardan hansi ononovi idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

@O0O00

sado vo dar ixtisaslasma
avtoritar idaraetma stili
texnoloji imperativlik
risklore meylli olmamaq
strategiyaya yontumlilik

252 Asagidakilardan hansi ononovi idaraetms konsepsiyasinin xiisusiyyasti deyildir:

OO00®O

sado vo dar ixtisaslagma

doyigen xarici mithito uygunlasmaq va ona tasir etmok
texnoloji imperativlik

riskloro meylli olmamaq

avtoritar idaroetmo stili

253 Asagidakilardan hansi ononovi idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

OO000@

innovasiyalara va risklors meyllilik
sado vo dar ixtisaslagma

texnoloji imperativlik

risklara meylli olmamaq

avtoritar idaroetms stili

254 Asagidakilardan hansi ononovi idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

OO000@

demokratik idaraetma stili
sado vo dar ixtisaslagma
texnoloji imperativlik
riskloro meylli olmamaq
avtoritar idaroetma stili

255 Asagidakilardan hansi ononovi idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

@000

riskloro meylli olmamaq

sado vo dar ixtisaslasma

texnoloji imperativlik

cevik toskilati struktur, iifiqi alagslorin inkisafi
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O

256 Asagidakilardan hansi miiessisonin marketing bdlmasinin funksiyasina aid deyil:

O@O00

257 Asagidakilardan hans1 miiasir idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

O@OO00O

258 Asagidakilardan hansi miiasir idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

OO0®O0

259 Asagidakilardan hansi miiasir idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

OO0®O0

260 Asagidakilardan hansi miiasir idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

OO00®O

261 Asagidakilardan hansi miiasir idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

OO00®0O

262 Asagidakilardan hansi miiasir idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

O000@

263 Asagidakilardan hansi miiasir idarsetma konsepsiyasinin xiisusiyyati deyildir:

avtoritar idaroetmo stili

marketinqin planlagdirilmasi

marketing todqiqati li¢lin informasiyanin toplanmasi
marketinq todqiqatlarinin togkili

istehsalin togkili

marketing kompleksinin hazirlanmasi

strategiyaya yoniimliiliik

noticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini osas resurs kimi gabul etmok

riskloro meylli olmamaq

doyisen xarici miihito uygunlasmaq vo ona tosir etmok

strategiyaya yontimlilik

naticalords kollektivin maraginin yiiksak olmasi
foaliyyat naticolorinds kollektivin maraginin zoif olmasi
is¢i heyatini osas resurs kimi gabul etmok

doyison xarici mithito uygunlasmaq vo ona tasir etmok

strategiyaya yoniimliiliik

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi
avtoritar idaroetms stili

is¢i heyatini asas resurs kimi qabul etmok

doyigen xarici mithito uygunlasmaq va ona tasir etmok

strategiyaya yoniimliiliik

texnikan1 asas resurs kimi qabul etmok

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

isci heyatini asas resurs kimi gobul etmak

dayigen xarici miithite uygunlagsmaq vo ona tasir etmok

strategiyaya yonimliilik

texnoloji imperativlik

noticalords kollektivin maraginin yiiksak olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi gabul etmok

dayigen xarici miithito uygunlasmaq va ona tosir etmok

stabilliys yoniimliilitk

strategiyaya yonimliilik

noticolordo kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini osas resurs kimi gabul etmok

dayigen xarici mithito uygunlagsmaq vo ona tasir etmoak

39/102



09.03.2017

doyigen xarici mithito uygunlagsmaq vo ona tasir etmoak
strategiyaya yoniimliiliik

noticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi gabul etmok

@O0O00

riskloro meylli olmamaq
264 Asagidakilardan hansi miiasir idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

dayigen xarici mithito uygunlagsmaq vo ona tasir etmok
strategiyaya yontimlilik

naticolords kollektivin maraginin yiiksak olmasi

is¢i heyatini asas resurs kimi qabul etmok

@O0O000

operativ masalalore yoniimliilik
265 Asagidakilardan hansi miiasir idaraetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

sado va dar ixtisaslagma

strategiyaya yoniimliiliik

naticalords kollektivin maraginin yiiksok olmasi
isci heyatini asas resurs kimi qobul etmak

O000@

dayigen xarici miithito uygunlagsmaq vo ona tasir etmok
266 Asagidakilardan hansi ononovi idaroetmo konsepsiyasinin xiisusiyyoti deyildir:

sado vo dar ixtisaslasma
avtoritar idaroetmo stili
texnoloji imperativlik
risklara meylli olmamaq

@O0O00

is¢ci heyatini asas resurs kimi qobul etmak

267 Miisssisonin foaliyyotindo maraqli olan bu toraf davamliliq, gdzlonilon va gobul edils bilon hadda
biznaess timid edirlor:

iscilor
distryibitorlar
sohmdarlar
menecerlor

@O0O00

tochizatcilar

268 Miisssisonin foaliyystinds maraqli olan bu toraf asason amak haqqi vo niifuz formasinda fordi
miikafatlanmada maraqlidir. Onlar uzunmiiddastli planda firmalara daha az bagli olur va 6z islorina
karyeralarinda miivoqqgoti morholo kimi yanasirlar:

iscilor
distryibitorlar
sohmdarlar
menecerlor

O@O0O0O

tochizatcilar

269 Miisssisonin foaliyyatinds maraqli olan bu torof osason miikafatlanma, isdon raz1 qalma vo is tominatinin
olmasina calisir:

distryibitorlar
menecerlor
iscilor
tochizatgilar

OO0®O0O

sohmdarlar
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270 Miisssisanin foaliyyotinds maraqli olan bu torof toskilata soxson uzunmiiddotli vo emosional bagli olan

soxslordir. Onlar daha ¢ox 6z uzunmiiddatli investisiyalarinin doyorini maksimallagdirmaga caligirlar:

OO0®O0

271 Asagidakilardan hansi miiossiso foaliyyotindo maraqh torof deyil:

OO00®O

272 Asagidakilardan hansi miiossiso foaliyyotindo maraqli torof deyil:

OO00M®O

273 Asagidakilardan hansi miiassise foaliyyatinds maraqli torof deyil:

O000@

is¢ilor
distryibitorlar
sohmdarlar
menecerlor
tochizatgilar

miistorilor

geyri-hokumaot toskilatlan
menecerlor

sohmdarlar

iscilor

distryibitorlar
vatondas comiyyatlori
menecerlor
sohmdarlar

iscilor

elmi-tadqiqat institutlan
iscilor

menecerlor

sohmdarlar

tochizatgilar

274 Marketingin idaro edilmasi nadir:

OO @O0

275 Miisssisonin plan-iqtisad sobasi marketing bolmasine bunlar toqdim edir:

OO0®O0

276 Miisssisonin marketinq bolmasi plan-igtisad s6basine bunlar toqdim edir:

OO000@

277 Miisssisonin hiiquq sobasi bu islorin yerino yetirilmosindos istrak edir:

miiossisonin marketing strategiyasinin formalasdirilmas: demokdir
miiossisonin maqsadlarinin milayyoen edilmosi demokdir

tolobin soviyyasing, vaxtina vo xarakterina elo tosir gdstormok demokdir ki, bu firmanin qarsisinda qoydugu

maqsadlora ¢atmaga imkan versin
miioassisonin idaroetms strukturunun formalasdirilmas: demoakdir
miiassisade marketing xidmatinin togkili demokdir

moanfaoat-ziyan hesabini

idxal-ixrac omoliyyatlarina dair malumatlart
biznes planlarini

mohsul gondarmalore aid miiqavilslori
ixtisas artirmaya dair tokliflori

miiossisonin marketing foaliyyatinoe aid olan molumatlari
marketing sobasinin stat codvalini

marketinq foaliyyatins sorf edilo xorclori

mohsul géndormolore aid miiqavilslori

biznes faaliyyatina dair qanunvericilik aktlarini
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OO00®0O

illik marketing planlarinin hazirlanmasinda

idxal-ixrac omaliyyatlarinin yerina yetirilmosinda
mohsular iizrs tortib edilmis biidcasinin hazirlanmasinda
miiassisonin inkisafina dair tokliflorin hazirlanmasinda

moanfoatin vo galirlorin ugotunu aparilmasinda

278 Boston Konsaltiq Qrupun bazar payi/artim tempi matrisinin Ulduzlar kvadratinda yerlagon biznes
ndvlarinin:

@O0O00

bazarin artim tempi asagi, bazar pay1 iss yiliksokdir
bazarin artim tempi yiiksok, bazar payi1 iso asagidir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da stabildir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da agagidir
bazarin artim tempi do, bazar payi1 da yiiksakdir

279 Hom bazarin artim tempi, hom do bazar pay1 yiiksok olan biznes ndvlari bazar payi/artim tempi
matrisinin bu kvadratina aiddir:

O@OO00

Qapan itlor

Dacol usaqlar
Sagmal inaklor
Uldizlar
Problemli usaqlar

280 Boston Konsaltiq Qrupun bazar payi/artim tempi matrisinin Qapan itlor kvadratinda yerloson biznes
ndvlarinin:

OO0®O0

bazarin artim tempi asagi, bazar pay1 iso yiliksokdir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da yiiksakdir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da asagidir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da stabildir
bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 iso asagidir

281 Boston Konsaltiq Qrupun bazar payi/artim tempi matrisinin Sagmal inoklor kvadratinda yerloson biznes
ndvlarinin:

OO000@

bazarin artim tempi asagi, bazar pay1 iss yiliksokdir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da yiiksakdir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da stabildir
bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 iso asagidir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da asagidir

282 Boston Konsaltiq Qrupun bazar payi/artim tempi matrisinin Problemli usaqlar kvadratinda yerlogon
biznes novlarinin:

OO00M®0O

bazarin artim tempi do, bazar pay1 da stabildir
bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 ise asagidir
bazarin artim tempi asag1, bazar pay1 iso yiiksokdir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da yiiksokdir
bazarin artim tempi do, bazar pay1 da asagidir

283 Miiossisonin missiyas1 miiayyan edilorkon bu amil nozazra alinir:

O@O00

totbiq edilon marketing strategiyasi
istehsal edilon moahsullarin ¢esidi
miiassisonin hocmi

miiassisanin tarixi

miiasssisonin istehsal giicii

42/102



09.03.2017

284 Miiossisonin missiyast miioyyon edilorkon bu amil nozozrs alinimur:

resurslarin mévcudlugu
miiassisonin tarixi
xarici miihit
miiassisonin imkanlar

@O0O00

miiassisonin hacmi

285 Yuxaridan asagiya planlasdirma metodunda marketing planlarinin tortib edilmosi bels hoyata kegirilir:

O

maqsadlar da, resurslarda moarkozlosdirilmis qaydada mohsul lizro menecerlor torafindon asagi idarsetmo
pillalarindo miiayyon olunur

resurslarin boliisdiiriilmoasi haqqinda gorarlar morkoazlasdirilmis gaydada miiassisonin planlagdirma bolmasi
torafindon qabul olunur

resurslarin boliigdiiriilmosi haqqinda gorarlar qeyri-markozlosdirilmis qaydada mohsul lizro menecerlor torafindon
gobul olunur

maqsadlar qeyri-markozlosdirilmis qaydada mohsul {izro menecerlor tarafindon asagi idaraetms pillalorinda gobul
olunur olunur

zaruri resurslarin hacmi morkazlasdirilmis qaydada moahsul {izro menecerlar torafindan asagi idaraetmo pillalarinda
miiayyan olunur

C

O O O

286 Miiassisonin missiyast bununla miioyyan olunur

milossisonin resurslart ilo

miiassisonin strategiyasi ilo
miiossisonin istehsal etdiyi mohsullarla
miiossisonin foaliyyetinin toyinati ilo

O@O00O

miiossisonin foaliyyet tarixi ilo

287 Miisssisa saviyyasindo strateyi marketing planlasdirilmasi bu ardicilligla hoyata kegirilir:

missiyanin miioyyan edilmosi, magsadin miiayyan edilmasi, mahsul-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nazarat

SWOT-analiz, missiyanin miiayyon edilmasi, magsadin miioyyan edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing
strategiyasinin hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nozarat

moagsadin miloyyon edilmasi, missiyanin miioyyan edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nozarot

SWOT-analiz, magsadin miloyyon edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin hazirlanmast,
strategiyanin realizasiyasi vo nozarot

missiyanin miioyyon edilmasi, magsadin miisyyan edilmasi, biznes-portfelin tohlili, marketing strategiyasinin
hazirlanmasi, strategiyanin realizasiyasi vo nazarat

O O O O

C

288 Asagidan yuxariya planlagsdirma metodunda marketing planlarinin tortib edilmasi bels hoyata kegirilir

O

planlar morkozlosdirilmis qaydada yuxar idareetmo pillolorinde tortib edilir, moqsadlor iso asag1 idareetmo
pillslarinde miiayyon olunur

marketinqin planlagdirilmasit morkozlasdirilmis qgaydada miisssisonin planlagdirma bolmasi torafindon hoyata
kegirilir

marketinqin planlagdirilmas qeyri-morkozlosdirilmis qaydada asagi idaroetmo pillolarindo mohsul iizro menecerlor
torafindon hoyata kegirilir

maqsadlor markazlasdirilmis gaydada yuxar idaroetms pillslorinde miiayyon olunur, planlar iso asagi idaroetma
pillolarinda tortib edilir

O

O O @

hom moagsadlarin miiayyan edilmasi, hom da planlarin tortib edilmasi yuxar idaraetma pillalarinds hoyata kegirilir
289 Strateji marketing planlasdirilmasi idaraetmanin bu soviyyasinds hayata kegirilir:

miistoqil marketing faaliyyati hoyata kegiron bolmalor soviyyesinda
miiassisonin sexlori saviyyasinda

miiassisonin mohsul ¢esidi saviyyasinda

mohsul novii saviyyasinda

OO000@

mohsul nomenklaturasi soviyyasinda
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290 Strateji marketing planlasdirilmasi idaraetmonin bu soviyyasindo hoyata kegirilir:

strateji biznes vahidlori soviyyosindo
miiassisonin mohsul ¢esidi soviyyosinda
mohsul névii saviyyasindo

mohsul nomenklaturasi saviyyasinda

OO000@

miiassisonin sexlari saviyyasinda
291 Strateji marketing planlasdirilmasi idaraetmonin bu soviyyasindo hoyata kegirilir:

miiassisa soviyyasinda

miiassisanin mohsul ¢esidi soviyyesinda
mohsul névii saviyyasinda

mohsul nomenklaturasi soviyyasinda

O000@

miiossisonin mohsul kateqoriyasi soviyyosindo

292 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiessisonin bazar mdévqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisinds bazarin calbediciliyi asagi, miiassisonin bazar mdvqeyi orta olan biznes novlorino
miinasibatodo bu strategiyadan istifado olunur:

bi¢im strategiyasindan

investisiyadan imtina strategiyasindan
himayas etmo strategiyasindan
mohkomlondirms strategiyasindan

OO00®0O

artim strategiyasindan

293 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar mévqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisindo bu biznes ndviino miinasiboatodo himays edilmo strategiyasi totbiq edilir:

bazarin calbediciliyi yliksok, miiassisonin bazar movqeyi orta olan biznes ndvlarine

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mdvqeyi asagi olan biznes ndvlorina
hom bazarin colbediciliyi, miiassisanin bazar mdvqeyi orta olan biznes novlorina

bazarin calbediciliyi orta, miiassisanin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes névlarina

OO0®O0

bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi yiiksak olan biznes ndvlarina

294 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiessisonin bazar movqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisindo bu biznes ndviino miinasiboatodo himays edilmo strategiyasi totbiq edilir:

bazarin calbediciliyi orta, miiessisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes névlarine
bazarin colbediciliyi yliksok, milossisonin bazar mévqeyi asag1 olan biznes novlorinoe
bazarin calbediciliyi yliksok, miiossisonin bazar mévqeyi orta olan biznes novlorino
bazarin calbediciliyi orta, miiassisanin bazar mévqeyi yiikksaok olan biznes névlarina

OO00®0O

bazarin colbediciliyi asag1, miiessisonin bazar mévqeyi orta olan biznes nvlorino

295 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar moévqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisindo bu biznes ndviino miinasibatodo bigim strategiyasi totbiq edilir:

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisanin bazar mdvqeyi asagi olan biznes ndvlorina
bazarin colbediciliyi orta, miiossisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlorino

bazarin calbediciliyi yiliksok, miiossisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlorine
hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisanin bazar mévqeyi orta olan biznes névlarina

O000@

bazarin colbediciliyi orta, miiessisonin bazar mévqeyi asag1 olan biznes novlorine

296 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar mévqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisindo bu biznes ndviino miinasibatods investisiyadan imtina strategiyasi totbiq edilir:

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiessisonin bazar mévqeyi orta olan biznes ndvlarino

DO

(U hom bazarin colbediciliyi, hom do miiossisonin bazar mdvqeyi yiiksok olan biznes névlorina

O bazann colbediciliyi yiiksok, miiossisonin bazar mévqeyi orta olan biznes névlorino
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O bazarin calbediciliyi agagi, miiassisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes névlarino

@ baznn calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqeyi agsagi olan biznes ndvlarina

297 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiessisonin bazar moévqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisindo bu biznes ndviine miinasibotodo méhkomlondirms strategiyasi totbiq edilir:

bazarin colbediciliyi yiliksok, miiassisonin bazar mévqeyi orta olan biznes ndvlarino

hom bazarin calbediciliyi, ham do miiassisonin bazar movqeyi yliksok olan biznes ndvlorina
hom bazarin colbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mdvqeyi asagi olan biznes ndvlorina
bazrin calbediciliyi orta, miiassisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes névlarina

@O0O000

bazrn calbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqeyi yliksok olan biznes névlarine

298 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar moévqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisinds bu biznes ndviino miinasibatods inkisaf strategiyasi totbiq edilir:

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiaessisonin bazar mévqeyi orta olan biznes ndvlarino
bazarin colbediciliyi orta, miiossisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlorino
bazarin calbediciliyi yiliksok, miiossisonin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlorine
bazarin calbediciliyi yiiksok, miiassisonin bazar mévqeyi orta olan biznes névlarino

O@O00

hom bazarin calbediciliyi, ham do miiassisanin bazar movqeyi yliksok olan biznes ndvlorina

299 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miiessisonin bazar moévqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisindo bu biznes ndviino miinasibotodo artim strategiyasi totbiq edilir:

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisonin bazar mévqeyi yiiksok olan biznes ndvlorina
bazarin colbediciliyi orta, miiossisonin bazar mévqeyi yliksok olan biznes névlorina

bazarin calbediciliyi yiliksok, miiossisonin bazar mévqeyi asag1 olan biznes novlorine

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisanin bazar mévqeyi asagi olan biznes ndvlarina

O000@

hom bazarin calbediciliyi, hom do miiassisanin bazar mdvqeyi orta olan biznes ndvlorina

300 Hom bazarimn artim tempi, hom dos bazar pay1 asag1 olan biznes ndvlori bazar payi/artim tempi matrisinin
bu kvadratina aiddir:

Sagmal inaklor
Dacal usaqlar
Qapan itlor
Problemli usaqlar
Uldizlar

OO0®O0

301 Bazarin artim tempi yiiksok, bazar pay1 asagi olan biznes novlori bazar payi/artim tempi matrisinin bu
kvadratina aiddir:

Sagmal inoklor
Vohsi psikler
Qapan itlor
Problemli usaqlar
Uldizlar

O@O00

302 Boston Consulting Grup un hazirladigi matrisds biznes portfelin tahlili bu gdstaricilors gors hayata
kegirilir:

bazarin artim tempi vo miiassisonin bazar mévqeyi gostaricilorina
bazarin colbediciliyi vo bazar pay1 gostariciloring

bazarin coalbediciliyi vo miiassisonin bazar mévqeyi gostoricilorino
bazarin artim tempi vo bazar pay1 gostaricilarine

O@O00

bazarin calbediciliyi vo miiassisonin bazar movqeyi gostariciloring

303 Bazarin artim tempi asagi, bazar pay1 yiiksok olan biznes novlori bazar payi/artim tempi matrisinin bu
kvadratina aiddir:
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O@OO00

Uldizlar

Dacal usaqlar
Qapan itlor
Sagmal inaklor
Problemli usaqlar

304 Birbasa satig kanalindan istifado edilmasi:

OO000@

305 Bu, marketingin moahsullarin boliisdiiriilmasi vo satisi funksiyasina aid deyil:

O@O00O

mohsullarin todavul sferasinda olma miiddatini azaldir

macmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir

alicinin bazarliq etmayas sarf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
mohsullarin noql edilmasi xarclarini artirir

mohsullarin tadavul sferasinda olma miiddatini artirir

ehtiyatlarin yaradilmasi vo idare edilmosi
sifarislorin qobulu vo islonmasi

moahsullarin naql edilmasinin toskili
mohsullarin mévqeylasdirilmasi
mohsullarin miilkiyyst¢isinin doyisdirilmasi

306 Istehlakeilarin lazim olan mohsulu dzlorine miinasib vaxtda ala bilmosi:

OO0®0O0

funksional faydaliliqdir
mokan faydaliligidir
zaman faydaliligidir
sahibolma faydaliligidir
sosial faydaliliqdir

307 Birbasa satis kanalindan istifads edilmasi:

@O0O00

mohsullarin naql edilmasi xarclorini artirir

alicinin bazarliq etmoaya sorfetdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
istehsalgilarla istehlakcilar arasindaki olagoelorin sayin1 azaldir
macmu material ehtiyatlarinin hacmini azaldir

istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki alagoalorin sayini atirir

308 Birbasa satis kanalindan istifado edilmosi:

OO0®O0O

alicinin bazarliq etmayas sorf etdiyi vaxti qisaltmaga imkan yaradir
boliisdiirmoe kanalina nazaratin zaiflomasina sabab olur

satig kanalina tam nazarat etmoyo imkan yaradir

mohsullarin tadavul sferasinda olmasi miiddstini artirir
mohsullarin naql edilmosi xorclorini artirir

309 Bu axinlar mohsullarin boliigdiiriilmoasi vo satisinin yaratdigi axinlar deyil:

OO0®0O0

sifaris axinlan

fiziki axinlar
texnoloji axinlar
informasiya axinlari
pul axinlar

310 Istehlakgilarin lazim olan mohsulu 6zlerine miinasib yerds ala bilmosi:

OO0

sahibolma faydaliligidir
sosial faydaliliqdir
funksional faydaliliqdir
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@ makan faydaliligidir
O zaman faydaliligidir

311 Mbohsullarin satug prosesindo mohsula miilkiyyat hiiququnun 6tiiriilmaosi:

funksional faydaliliqdir
sosial faydaliliqdir
sahibolma faydaliligidir
zaman faydaliligidir

OO0®0O0

makan faydaliligidir
312 Marketinqin bu funksiyas1 mokan, zaman va sahibolma faydalilig1 yaradir:

marketing kommunikasiyasi
mohsullarin bazara irslilodilmaesi
ictimaiyyatlo alaqo vo tobligat
mohsullarin satigt va boliisdiiriilmasi

O@O00

tolobin formalagdirilmass vo stimullagdirilmasi

313 Mohsulun fiziki boliisdiiriilmasi:

mohsullarin istehsalgidan son istehlak¢1 va vasitagilora ¢atdirilmasinda istrak edon naqgliyyat toskilatlarin
macmusudur

mohsullarin istehsalgidan istehlakgilara va vasitagilars ¢atdirilmasinda istrak edon biitiin miiossiso vo togkilatlarin
macmusudur

mohsullarin bazara irsliledilmasinds istrak edon biitlin miiassise va togkilatlarin mecmusudur

mohsullarin yerdayismasi (horokati) zamani yerino yetirilon biitiin amsliyyatlarin macmusudur

O@0O O O

mohsullarin alqi-satqisinin hayata kegirilmasi ilo alaqidar olan amaliyyatlarin tagkil edilmasidir
314 Mohsullarin boliisdiiriilmasi:

mohsullarin bazara irsliledilmasinds istrak edon miiassise va togkilatlarin macmusudur

mohsullarin istehsalgidan istehlakgilara vo vasitagilors ¢atdirilmasinda istrak edon biitiin miisssiso va togkilatlarin
macmusudur

mohsullarin istehsalgidan son istehlak¢t va vasitagilors ¢atdirilmasinda istrak edon naqgliyyat toskilatlarin
macmusudur

mohsullarin alqi-satqisinin hayata kegirilmasi ilo alaqidar olan amoliyyatlarin togkil edilmoasidir

OO0 O @O

mohsullarin yerdoyismasi (horokoti) zamani yerina yetirilin biitiin amsliyyatlarin macmusudur
315 Mohsullarin satisi:

mohsullarin bazara iralilodilmesinds istrak edon miiassiso va togkilatlarin macmusudur

mohsullarin istehsalgidan istehlakg1 va vasitagilora ¢atdirilmasinda istrak edon miiassiso vo togkilatlarin
macmusudur

mohsullann istehsalgidan istehlakgr va vasitagilors catdirilmasinda istrak edon noqliyyat togkilatlarin mocmusudur
mohsullarin alqi-satqisinin hoyata kegirilmosi ilo olaqoadar olan omeliyyatlarin toskil edilmosidir

O@O OO

mohsullarin yerdayismasi (horakati) zamani yerina yetirilin biitiin omoaliyyatlarin macmusudur
316 Mbohsullarin boliisdiiriilmasi vo satiginin mogsadi:

tolob olunan mohsulun lazimi yerds va lazim olan vaxtda aliciya ¢atdirilmasidir

mohsullarin bazara irsliledilmasinin tomin edilmasidir

tolob olunan mohsulun topdansatiginin togkil edilmosidir

tolob olunan mohsulun miiayyon olunmusg standartlara uygun saxlanilmasinin tomin edilmosidir

OO000@

mohsullarin naql edilmosinin toskil edilmosidir
317 Asagidaki elementlordon hanst SWOT tohlil matrisinin elementini togkil etmir:

O Tohliikolor

@ Bazarin calbediciliyi
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Zoif toraflor

Giicli toroflor
Imkanlar

OO0

318 Ixracatla mosgul olan miiossisalorde milli valyutanin devalvasiyast SWOT tohlildo hans1 bolmoada tosnif

olunur
O Ustiinliiklor
O Ustiinliiklor
O Tohliikelor
@ Imkanlar
C Strateji pancara

319 Ixracatla mosgul olan miiossisalords milli valyutanin revalvasiyas1 SWOT tohlilda hansi1 bélmado tosnif

olunur
O Strateji poncora
O Ustiinliiklor
® Tohliikolor
O Imkanlar
C Catismamazliqlar

320 Soroncamda galan pul golirlorinin arttmi SWOT tohlilds hansi bélmods tosnif olunur

Strateji pancors
Ustiinliiklor
Tohliikolor
Imkanlar

O@O00

Catismamazliglar
321 Biznesin agag1 monfootliliyi SWOT tohlilde hansi bdlmada tasnif olunur

Strateji pancara
Ustiinliiklor
Tohliikoalor
Imkanlar

@O0O00

Catismamazliglar
322 Xorclords liderlik SWOT tohlilda hans1 bélmada tosnif olunur

Strateji poncora
Ustiinliiklor
Tohliikalor
Imkanlar
Catismamazliqlar

OO00®O

323 Rogqiblarin faalligt SWOT tohlildo hansi bolmads tosnif olunur

Ustiinliiklor
Catismamazliqlar
Tohliikalor
Imkanlar

Strateji poncora

OO0®O0

324 iqtisadi artim SWOT tohlildo hans1 bélmada tosnif olunur

Strateji pancara
Ustiinliiklor
Tohliikalor

OO0
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® Imkanlar
O Catismamazlhiglar

325 Asagidakilardan hans1t kompaniyanin missiyasina qoyulan toloblors aid deyil:

Stimullasdirmalidir

Konkret olmalidir

Strateji audits asaslanmalidir
Realist olmalidir

OO0®O0

Spesifik qabiliyyatlors asaslanmalidir
326 Asagidakilardan hans1 kompaniyanin missiyasina qoyulan talablors aid deyil:

Stimullagdirmalidir

Konkret olmalidir

Strateji mogsadlors asaslanmalidir
Realist olmalidir

OO0®0O0

Spesifik qabiliyyatlors asaslanmalidir
327 Strateji plan:

kompaniyanin marketing vo logistik strategiyalari arasinda uygunluq yaradir
kompaniyanin moqgsoed vo imkanlari arasinda uygunluq yaratmaqla daima doyison otraf miihitin yaratdig:
imkanlardan onun maraqlarina uygun istifadeni nozords tutur

@0

uzunmiiddotli mogsadlar, onlar reallagdiracaq osas marketing strategiyalari vo lazimi resurslar miloyyonlosdirilir
cari situasiya, kompaniyanin moagsadlori, ndvbati ilo strategiya, foaliyyat programi, biidcs vo nazarat formasi tosvir
olunur

O OO0

kompaniyanin konkret layihalor iizra faaliyyatini miiayyonlasdirir
328 Bu strategiya miiossisonin intensiv inkisaf imkanlar strategiyasina aiddir:

miiassisonin bazara mdvcud mohsula ¢esidine oxsar mohsul ¢esidi ils ¢ixmasi
miiassisanin mévcud mohsullarla yeni bazarlara ¢ixmast

miiossisonin oxsar mohsul istehsal edon miiossisalari alo ke¢irmoasi
miiassisanin Oziiniin mohsul gondaranlarini sl kegirmasi

OO00®O

miiassisonin bazara mévcud mohsul ¢esidine daxil olan yeni mohsul ¢ixarmasi

329 Bu strategiyanin totbiqi zamani strateji biznes vahidinin marketing vordislorino malik olmasi o godor do
vacib deyil:

fordi marketing strategiyasinin
bazar siginacagi strategiyasinin
tomoarkiizlagmo strategiyasinin
differensiallagdirma strtageyasinin

@O000

xorclor lizro liderlik strategiyasinin
330 Miisssisonin missiyasi bununla miioyyon olunur

miiassisanin foaliyyat tarixi ilo
miiossisonin foaliyyetinin toyinati ilo
miiossisonin strategiyasi ilo
miiassisanin istehsal etdiyi mohsullarla

@O0O000

miiassisonin resurslari ilo

331 General Elektrik vo McKsiney and Company konsalting firmasinin miisssisonin bazar mévqgeyi/bazarin
colbediciliyi matrisindo bazrin colbediciliyi orta, miiassisonin bazar movqgeyi asagi olan biznes névlorinog
miinasibotds bu strategiyadan istifads olunur:

O himayo etmo strategiyasindan

O bigim strategiyasindan
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@O0

inkigaf strategiyasindan
artim strategiyasindan
investisiyadan imtina strategiyasindan

332 Strateji marketing planlagdirilmasinin mogsadi:

O@O00O

miiassisonin mohsul ¢esidinin planlagdiriimasidir

mohsul (mohsul qruplart) {izro marketing planlarinin tortib edilmosidir;

miiossisonin illik biznes planlariinin tortib edilmesidir

miiassisanin magsadi, imkanlari vo resurslar il bazarin imkanlar arasinda uygunluq yaratmaqdar;
miiassisanin mahsul satisinin planlagdirilmasidir

333 Miiossiso Boston Konsalting qrupun artim tempi-bazar pay1 matrisasinin hansi kvadrantinda yerilogon
mohsulu birnci ndvbads bazardan ¢ixaracaqdir:

O@O00

«Sagmal inoklomi vo «Qapan itlor (Vohsi pisiklor)»i
«Dacal (¢atin) usaqlarmi

«Sagmal inoklori

«Ulduzlam

«Qapan itlari (Vohsi pisiklori)»

334 Strateji biznes vahidi differensiallagdirma strategiyasinda rogabot iistiinliiyiino bu amil hesabina nail

olur:

O000@

mohsulun xiisusiyyatlorini tokmillogdirmoklo
roqiblorin bazar payini olo kegirmoklo
mohsulun qiymotini asag1 salmaqla

xorclorin hacmini ixtisar etmokla

mohsul satisinin hocmini artirmaqla

335 Bu strategiyanin totbiqi strateji biznes vahidino mohsulun istehlak xiisusiyyotlorini tokmillogdirmoklo
rogabot iistiinlilyii oldo etmoyo imkan verir:

O000@

differensiallagdirma strategiyasinin

cinah miidafiosi strategiyasinin

biitiin cobho boyu hiiciium strategiyasinin
partizan miiharibasi strategiyasinin
xarclor iizra liderlik strategiyasinin

336 Miiossiso soviyyasindo marketingin strateci planlagdirilmasina nodon baslanilir:

OO0®0O0

miiassisonin strategiyasinin hazirlanmasindan
miiassisanin istehsal giiclarinin dyronilmasindon
miiossisonin missiyasinin miioyyon edilmosindon
SWOT tohlilin aparilmasindan

miiassisonin maliyys imkanlarinin dyronilmasindon

337 Miiessisaya alava imkanlar yaradan hor hansi bir xiisusiyyat, ona ugur qazandiran amil SWOT tahlili
matrisinds hansi bando uygun golir?

OO0®O0

Imkanlar

Zaif toroflor

Giiclii toroflor
Roqabatli istiinlitk
Tohliikalor

338 SWOT tohlilin elementini togkil edon miiassisonin zaif toroflori asagidakilardan hansina uygun golir?

C

Miiassisonin foaliyyat gdstormasi li¢lin har hansi zoruri resursun ¢atigmamasi
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OO000

Miiossisaya alavo imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur qazandiran amil
Miiassisonin marketing foaliyystine neqativ tasir gdstoran har hansi bir hadisa
Miiassisonin saha mithitinds bas veran alverisli doyismo

Miiossisaya raqiblarina nisbaton har hansi iistiinliik aldo etmoyos imkan veran bazar goraiti

339 SWOT tohlilin elementini togkil edon miiassisonin giiclii toroflori asagidakilardan hansina uygun golir?

O@O00O

Miiassisonin foaliyyat gdstormasi li¢lin har hansi zoruri resursun ¢atigmamasi

Miiassisaya raqiblorina nisbaton har hansi iistiinliik aldo etmoyo imkan veron bazar soraiti
Miiossisonin saha mithitinds bas veran alverisli doyismo

Miiassisaya alave imkanlar yaradan har hansi bir xiisusiyyat, ona ugur qazandiran amil
Miiessisonin marketing foaliyyotine neqativ tosir gdstoron hor hansi bir hadiso

340 Asagidaki elementlordon hanst SWOT tohlil matrisinin elementini toskil etmir:

O@OO00

Roqabatli Gstiinliik
Giiclii toroflor

Zoif toroflor
Roqabatli istiinlitk
Imkanlar

341 Bu metod marketing biidcasinin tortib edilmasi metodu deyil:

@O0O00

moagsad va vozifolors gora hesablama metodu
roqabat borabarliyins gors hesablama metodu
movcud vasaitloro géro hesablama metodu
satisin moblogino nisbaton hesablama metodu
bazar payina gora hesablama metodu

342 Marketinq kompleksi marketing planlarinin bu bélmasinds oks etdirilir

@O0O00

marketing proqrami

miiasir voziyyatin icmali
marketingin moaqasdi va vazifalari
marketinq kompleksi
marketinqin strategiyasi

343 Bazara ¢ixma metodlar1 vo vaxtt marketing planlarinin bu bolmosindo oks etdirilir

@O0O00

marketing proqrami

miiasir voziyyatin icmal1
marketinqin moaqasdi vo vozifalari
marketing kompleksi
marketinqin strategiyasi

344 Marketinq planlar1 bu struktura malikdir:

O O O O

C

milasir voziyyatin icmali, marketinqin moqsadi vo vozifolori, marketingin strategiyasi, marketinq kompleksi,
marketing proqrami vo nozarot

milasir voziyyatin icmali, marketinqin moqsadi vo voazifolori, marketinq kompleksi, marketing proqramui,
marketinqin biidcasi vo nozarot

marketinqin maqsadi vo vazifolori, marketinqin strategiyasi, marketinq kompleksi, marketing proqrami,
marketinqin biidcasi vo nozarot

milasir voziyyatin icmali, marketingin moqsadi vo voazifolori, marketingin strategiyasi, marketinq kompleksi,
marketingin biidcasi vo nozarat

miiasir voziyyatin icmali, marketingin mogsadi va vazifalari, marketingin strategiyasi, marketing proqramu,
marketingin biidcasi vo nozarat

345 lllik marketing planlasdirilmasina bu islori yerino yetirmoklo baglanilir:
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OO00®0O

mohsul iizra marketing kompleksini hazirlamaqla
imkan vo tohliikelori miioyyon etmoklo

mohsulun bazar ¢ixarilmasi strategiyasini tortib etmoklo
missiyani miilayyon etmoklo

mohsul iizro biidcani tortib etmaklos

346 Mohsulun movgeylosdirilmasi bunu ifads edir:

@OO000

mohsulun reklam matninds verilon malumatlarn
moahsulun bazar mdvqeyini

istehlak¢inin mahsulun qiymating miinasibatini
mohsulun bazara ¢ixarilmasi strategiyasin
istehlak¢inin stiurunda mohsulun tosovviiriini

347 Magsad bazar1 vo ya bazarlari illik marketing planlagdirilmasinin bu morhslssinds segilir:

O00®O

marketinq kompleksinin hazirlanmas: morholosindo
marketinq srategiyasinin hazirlanmast morholosinds
missiyanin miioyyan edilmasi marhalasinda
situasiyal1 tohlil marhalesindo

mogsaodin miloyyon edilmasi morholosindo

348 1llik marketinq planlasdiriimasi bu ardicil marhololors uygun olaraq hoyata kegirilir:

O O O O

C

situasiyali tohlil, magsadin miioyyonlasdirilmasi, marketinq strategiyasinin hazirlanmasi, marketinqg kompleksinin
hazirlanmasi, satigin hacminin prognozlagdirilmasi, monfastin (ziyanin) miiayyon edilmasi vo nazarat

missiyanin miioyyan edilmasi, situasiyali tohlil, magsadin miioyyanlasdirilmasi, biidconin tortibi, satisin hacminin
prognozlagdirilmasi, monfoatin (ziyanin) miiayyan edilmasi vo nazarat

missiyanin miioyyan edilmasi, situasiyali tohlil, magsadin miioyyanlosdirilmasi, marketing kompleksinin
hazirlanmasi, biidcanin tortibi, satisin hacminin prognozlasdirilmasi vo nazarat

situasiyali tahlil, magsadin miiayyonlasdirilmasi, marketinq strategiyasinin hazirlanmasi, marketinqg kompleksinin
hazirlanmasi, satisin hacminin prognozlagdirilmasi vo nazarat

situasiyali tahlil, magsadin miiayyanlasdirilmasi, marketinq strategiyasinin hazirlanmasi, marketinqg kompleksinin
hazirlanmasi, biidcanin tartibi, satisin hacminin prognozlagdirilmasi, manfastin (ziyanin) miioyyan edilmasi vo
nozarot

349 Strateji biznes vahidi xarclor iizrs liderlik strategiyasinda roqabat iistiinliiyline bu amil hesabina nail

olur:

OO0®0O0

faaliyyatini bir va ya bir ne¢a bazar seqmentinda comlagdirmaklo

foaliyyaetini bazar siginacaginda comlasdirmokla

foaliyyotini mohsulun qiymotinin asag1 salinmasinda comlosdirmoklo

foaliyyotini mohsulun istehlak xiisusiyyotlorinin tokmillosdirilmasinds comlogdirmoklo
faaliyyatini bir va ya bir ne¢a bazar subseqmentinds comlagdirmakla

350 Strateji biznes vahidi differensiallasdirma strategiyasinda roqabat iistlinliiyline bu amil hesabina nail

olur:

O@O00

mohsulun qiymatini agagi salmaqla
raqiblarin bazar payini alo kegirmaklo
mohsul satiginin hocmini artirmaqla
mohsulun xiisusiyyatlorini tokmillogdirmokla
xorclorin hacmini ixtisar etmakla

351 Bu strategiyanin totbiqi strateji biznes vahidine mohsulun istehlak xiisusiyystlorini tokmillogsdirmaklo
roqabat tistiinliiyli oldo etmoys imkan verir:

OO0

cinah miidafiasi strategiyasinin
xarclor tizra liderlik strategiyasinin
partizan miiharibasi strategiyasinin
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~
)

®

biitiin cobha boyu hiiciium strategiyasinin
differensiallagdirma strategiyasinin

352 Strateji biznes vahidlorinds strateji marketingin planlagdirilmasi bu ardicilligla hoyata kegirilir:

~
—/

®

O

O

~
)

biznes vahidinin missiyasinin miioyyon edilmasi, situasiyali tohlil, moqsadin miioyyon edilmosi, mohsul portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin miioyyon edilmesi, marketinq kompleksinin hazirlanmasi, marketing
strategiyasinin vo nozarot

biznes vahidinin missiyasinin miioyyon edilmasi, situasiyali tohlil, magsadin miioyyon edilmasi, mohsul portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin miiayyaon edilmasi, marketing proqramlarinin tartibi, marketing strategiyasinin vo
proqramlarinin realizasiyasi vo nozarot

situasiyal1 tohlil, maqsadin miiayyen edilmosi, mohsul portfelin tohlili, marketing strategiyasinin miioyyon
edilmosi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing proqramlarinin tortibi, marketing strategiyasinin vo
proqramlarinin realizasiyasi vo nozarot

biznes vahidinin missiyasinin miiayyan edilmasi, situasiyali tohlil, magsadin miioyyon edilmasi, mohsul portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin miiayyon edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing
strategiyasinin vo proqramlarinin realizasiyasi vo nozarat

biznes vahidinin missiyasinin miiayyon edilmasi, situasiyali tohlil, magsadin miioyyon edilmasi, mohsul portfelin
tohlili, marketing strategiyasinin miiayyan edilmasi, marketing kompleksinin hazirlanmasi, marketing biidcasinin
tortibi vo nozarot

353 Boston Consultinqg Grup un artim tempi/bazar pay1 matrisinin Sagmal inoklar yerloson biznes novleri bu
bizness aid edilir:

OO0®O0

Problemli biznesa

Saglam biznesa

yetkin bizneso

logv edilmasi zoruri olan bizness
Ziyanli biznesa

354 Nozarat edilocok komiyyat, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor marketing nazarati prosesinin bu marholosinda
miioyyan edilir:

OO000@

nozarot edilocak gostoricilorin miioyyonlosdirilmasi
nazarat edilocok gostaricilar {izra tapsiriqlarin miiayyanlogdirilmasi
masuliyyatin boliisdiiriilmasi

mogsadin miioyyonlosdirilmosi
miiayyan edilmis tapsiriqlarin yerina yetirilmasinin tohlilimiisyyon edilmis tapsiriqlarin yerina yetirilmasinin
tohlili

355 Miisssisonin noys nail omaq istodiyi, no alds etmok istodiyi marketing nozarati prosesinin bu
morhalasinds aydinlasdirilir:

OO00®O

masuliyyatin boliisdiiriilmasi

maqsadin miiayyanlosdirilmasi

nozarat edilocok gostaricilorin miloyyonlosdirilmasi

nozarot edilocok gostaricilor iizro tapsiriqlarin miloyyonlosdirilmosi
miioyyon edilmis tapsiriqlarin yerina yetirilmosinin tohlili

356 Marketinq nozarati prosesi bu ardicilligla bas verir:

O

O

O

miisir vaziyyatin tohlili, nozarat edilocak gdstaricilorin miiayyanlosdirilmasi, nazarat edilocok gostaricilor lizra
tapsiriqlarin miioyyanlosdirilmasi, masuliyyatin bdliisdiiriilmasi, miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina
yetirilmoasinin tahlili va diizalislarin hoyara kegirilmasi

maqgsadin miiayyanlosdirilmasi, miiassisanin marketing faaliyyatinin tahlili, nazarat edilocok gostaricilorin
miioyyonlosdirilmasi, nozarot edilocak gostaricilar lizra tapsiriqlarin miioyyanlosdirilmoasi, masuliyyatin
boliisdiiriilmasi vo diizalislorin hoyara kegirilmasi

miisir voziyyatin tohlili, maqsadim miloyyonlogdirilmasi, nazarat edilocok gostaricilor iizrs tapsiriqlarin
miioyyonlosdirilmoasi, masuliyyatin boliisdiiriilmasi, miioyyon edilmis tapsiriqlarin yerina yetirilmoasinin tohlili vo
diizalislorin hoyara kegirilmosi
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® mogsodin miioyyoenlosdirilmasi, nozarot edilocok gostoricilorin miioyyonlosdirilmosi, nozarot edilocok gdstoricilor
iizro tapsiriqlarin miloyyonlosdirilmosi, masuliyyetin boliisdiiriilmasi, miloyyon edilmis tapsiriqlarin yerino
yetirilmasinin tohlili va diizalislorin hoyara kegirilmasi

maqsadin miiayyanlosdirilmasi, miiasir vaziyyatin tohlili, nozarat edilocok gdstaricilorin miioyyanlasdirilmosi,
nozarat edilocok gostaricilar iizra tapsiriqlarin miloyyanlosdirilmasi, masuliyyatin béliisdiirilmasi va diizalislorin
hoyara kegirilmasi

~
)

357 Marketinq nazarati prosesinin bu morhoalasinds onu hoyata keciracok is¢ilori, onlarin solahiyyatlori vo
masuliyyati miioyyanlosdirilir:

masuliyyatin boliisdiiriilmosi

maqgsadin miiayyanlosdirilmasi

nazarat edilocok gostaricilorin miioyyaonlosdirilmasi

nozarot edilocok gostaricilor iizro tapsiriqlarin miloyyonlogdirilmosi

OO000@

miiayyon edilmis tapsiriqlarin yerino yetirilmasinin tohlili

358 Marketing nazarati prosesinin bu morhalasindo marketing foaliyystinds nalorin vo onlarin hansi
sobabdon bas verdiyi aydinlagdirilir:

masuliyyatin boliisdiiriilmosi

maqsadin miiayyanlosdirilmasi

nazarat edilocok gostoricilorin miioyyaonlogdirilmasi

nozarot edilocok gostaricilor iizro tapsiriqlarin miloyyonlogdirilmosi

@O0O00

miloyyon edilmis tapsiriqlarin yerina yetirilmosinin tohlili
359 Marketing nazarasti prosesinin moagasdin miioyyanlosdirilmasi morhalasinds bu islors hoyata kegirilir:

marketing nozarotini hoyata kegiron is¢ilorin, onlarin solahiyyaotlori vo mosuliyyoti miisyyenlosdirilir
nazarat edilocok komiyyot, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miiayyonloagdirilir

miiassisanin naya nail omaq istadiyi, na alds etmoak istadiyi agkar edilir

garsiya qoyulmus moaqosdin konkretlogdirilmasi vo detallagdirilmasi hayata kegirilir

OO0®0O0O

marketing foaliyystinds nalorin vo onlarin hansi sababdon bag verdiyi aydinlasdirilir

360 Marketing nozarati prosesinin nozarat edilocok gostoricilorin miioyyonlosdirilmosi morhalosinds bu
isloro hoyata kegirilir:

qarstya qoyulmus moqgosdin konkretlogdirilmosi vo detallagdirilmas: hoyata kegirilir
nazarat edilocok komiyyot, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miisyyonloagdirilir
marketing foaliyyatinda nalarin vo onlarin hansi sababdon bag verdiyi aydinlasdilir
miiassisanin nay9 nail omaq istadiyi, na alds etmak istodiyi agkar edilir

OO00®O

marketing nozarotini hoyata kegiron is¢ilorin, onlarin solahiyyaotlori vo mosuliyyoti miioyyonlosdirilir
361 Marketing nozarati prosesinin masuliyyatin boliisdiiriilmosi morhalosindo bu islor hoyata kegirilir:

marketinq foaliyyatinds naloarin vo onlarin hansi sabobdan bas verdiyi aydinlagdilir
miiassisanin nays nail omaq istadiyi, na alds etmak istadiyi agkar edilir

nazarat edilocok komiyyot, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miisyyonloagdirilir

garsiya qoyulmus moagasdin konkretlogdirilmasi va detallagdirilmasi hoyata kegirilir

@O0O00

marketing nazaratini hoyata kegiran is¢ilorin, onlarin sslahiyyatlori va masuliyyati miioyyaonlosdirilir

362 Marketing nazarati prosesinin miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasinin tohlili marhalesindo
bu islor hayata kegirilir:

marketing faaliyyatinda nalarin vo hansi sababdon bas verdiyi aydinlagdilir
marketinq foaliyyotindo nolorin vo onlarin hansi sabobdon bas verdiyi aydinlasdirilir
miiassisonin nays nail omaq istadiyi, na alds etmoak istodiyi agkar edilir

nazarat edilocok komiyyoat, keyfiyyat vo nisbi gostaricilor miiayyonloagdirilir

OO00®0O

qarstya qoyulmus mogasdin konkretlogdirilmosi vo detallagdirilmast hoy
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363 Marleting nozarati prosesinin nazarat edilocok gostaricilor lizro tapsiriqlarin miioyyonlosdirilmasi
morholosinds bu islor hoyata kegirilir:

marketing foaliyystinds nalorin vo onlarin hansi sababdon bag verdiyi aydinlasdilir
miiassisonin naya nail omaq istadiyi, na aldo etmoak istadiyi agkar edilir

nozarat edilocok komiyyat, keyfiyyat vo nisbi gostoricilor miioyyonlosdirilir

qarstya qoyulmus moqgoesdin konkretlogdirilmosi vo detallagdirilmas: hoyata kegirilir

O@O00

marketing nozaratini hoyata kegiron is¢ilorin, onlarin selahiyyastlori vo mosuliyysti miiayyenlosdirilir

364 Qarsiya qoyulmus moqgosdin konkretlosdirilmasi vo detallagdirilmasi marketing nozarati prosesinin bu
morhalasinds hayata kecirilir:

miioyyon edilmis tapsiriqlarin yerina yetirilmosinin tohlili
maqsadin miiayyanlosdirilmasi

nozarat edilocok gostaricilorin miloyyaonlosdirilmasi

nozarot edilocok gostaricilor iizro tapsiriqlarin miloyyonlosdirilmosi

O@O00

masuliyyatin boliisdiiriilmasi

365 Miossiso 2011-ci ildo 220 min man. A mohsulu vo 240 min man. B mohsulu satmag planlasdirmisdur.
Ilin sonda malum olmusdur ki, miiassisa il arzinds 239,8 min man. A moahsulu vo 228 min man. B moahsulu
satmigdir. Bu mohsullar tizro plandan konarlasma miivafiq olaraq bu qadar toskil edir:

8,2% vo-42
9,4% va -5,3%
8,4% vo-44
8,8% vo-4,8
9% vo -5%

@O0O00

366 Miiossiso 2011-ci ildo 240 min man. A mohsulu vo 260 min man. B mohsulu satmag: planlagdirmigdir.
Ilin sonda malum olmusdur ki, miiossisa il arzindos 264 min man. A moahsulu vo 306,8 min man. B mohsulu
satmigdir. Bu mohsullar {izro plandan konarlasma miivafiq olaraq bu qodor toskil edir:

10,5% vo 18,2%
10,8% vo 18,5%
10% va 18%
9,7% va 15,5%
9,5% vo 15%

OO0®O0

367 Miiassisa 2011-ci ildo 144 min man. A mohsulu vo 160 min man. B mohsulu satmagi planlagdirmisdir.
[lin sonda molum olmusdur ki, miiessise il orzinds 115,2 min man. A moahsulu vo 140,8 min man. B mahsulu
satmigdir. Bu mohsullar {izro plandan konarlasma miivafiq olaraq bu qodor toskil edir:

-21% vo +13%
-20,5% vo -12,5%
-20% vo -12%
-19,5% vo +11,5%
-20,5% vo -12,5%

OO0®O0

368 Miiossiso 2011-ci ilde 120 min man. A mohsulu vo 120 min man. B mohsulu satmag planlagdirmisdur.
Ilin sonda malum olmusdur ki, miiassisa il arzindo 144 min man. A moahsulu vo 161 min man. B moahsulu
satmigdir. Bu mohsullar {izro plandan konarlasma miivafiq olaraq bu qader toskil edir:

19% va 16%
21% vo 17%
16% vo 19%
20% vo 15%
21% voa 16%

O@O00
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369 Marketing nozaratinin marketing elementlorinin effektliliyino nozarsti formasinda bu gostoricilora
nozarat edilir:

satisin hocmino

marketing xarclorinin satisin hacmina nisbatina
bazar payina

satig niimayaondasinin foaliyystine

O@O00

manfoatliliyo
370 Marketing noazaratinin illik plan nozarati formasinda bu gostoricilora nozarat edilir:

sat1s niimayondasinin foaliyyetinin effektliliyina
satisin effektliliyine

rekalm effektliliyino

moanfoatliliya

@O0O00

marketinqg xorclorinin satisin hocmins nisboatino
371 Marketinq nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu gostaricilors nazarat edilir:

boliisdiirmonin effektliliyina
marketinqin effektliliyine
satisin effektliliyine
moanfoatliliyo

@O0O00

bazar payina
372 Marketinq nazaratinin illik plan nazarati formasinda bu gostaricilors nazarat edilir:

satisin effektliliyine

rekalmu effektliliyino

sat1g niimayandosinin faaliyyatinin effektliliyine
satisin hocmino

O@O00

manfoatliliys
373 Strateji marketing prosesinds bu formada hoyata kegirilir:

sat1s niimayondosinin foaliyyetinin effektliliyino nozarot formasinda
illik marketinq noazarati formasinda

marketinqin effektliliyinoe nazarat formasinda

manfaatliliys nazarst formasinda

OO0®0O0

satisim effektliliyino nozarot formasinda
374 Strateji marketing prosesinds bu formada hoyata kegcirilir:

marketing elementlorinin effektliliyina
marketinqg auditi formasinda
monfootliliye nozarot formasinda
satisim effektliliyinoe nazarat formasinda

OO00®0O

illik marketing nazarati formasinda

375 M1 miiossisosi marketing planinda sokor tozu tizra bazar payint 20%-o ¢atdirmagi planlagdirmisdir.
Tohlil gostormisdir ki, hesabat ilindo 240 min ton sokor tozu satilmisdir ki, bunun da 72 min tonu A
miiossisasi tarafindon realizo edilmisdir. Bu halda miiossisonin bazar pay1 iizro konarlagmanin haocmi bu
godor toskil etmisdir:

10,9%
10,5%
10%
10,7%
9%

OO0®0O0O
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376 Kecgon il 120 min sokar tozu satilmis vo bunun 15%-1 A miisssisasinin payina diismiisdiir. Hesabat ilindo
159 130 min ton sokar tozu satilmisdir ki, bunun da 26 min tonu A miiossisasi torafindon realizo edilmisdir.
Bu halda miiossisonin bazar payi iizra konarlagmanin hacmi bu godor toskil etmisdir:

5%

4.8%
4,2%
4,4%
4,6%

OO000@

377 F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla qiymetlondirmayi toklif edir:

marketinq inteqrasiyasi ilo
istehsala yoniimliiliiklo
bazar pay1 ilo

satisa yoniimliiliiklo

OO000@

mohsula yoniimliilikle
378 F. Kotler marketingin effektliliyin bununla gqiymatlondirmoyi toklif edir:

satisa yontmliiliikle
operativ effektlilikls
istehsala yoniimliiliiklo
mohsula yoniimliilikla

OO00®0O

bazar pay1 ilo
379 F. Kotler marketinqin effektliliyin bununla qiymatlondirmayi toklif edir:

bazar pay1 ilo

strateji yontimliiliikle
mohsula yoniimliilikle
satisa yontimliilikla

OO00M®0O

istehsala yonimliiliikla
380 Reklamin effektliliyine nozarat prosesinde bu gdstaricilar tohlil edilir:

orazilar {izra satigin hacmi

baglanmis miiqavilslarin say1

otraf miihit amillorinds bas veran doayisikliklor
marketinq foaliyyetinin effektliliyi

@O0O00

ticarot markasini tantyanlarin say1
381 Reklamin effektliliyina nazarat prosesinds bu gostaricilar tohlil edilir:

marketinq foaliyyetinin effektliliyi

otraf miihit amillorinds bas veran doayisikliklor
baglanmis miiqavilslarin say1

orazilor lizro satisin hocmi

@O0O00

reklama baxanlarin vo onu xatirlayanlarin say1
382 F. Kotler marketinqgin effektliliyin bununla qiymotlondirmayi toklif edir:

bazar pay1 ils

istehsala yontimliiliiklo
aliciya yoniimliiliiklo
mohsula yoniimliilikls

OO0®O0

satiga yonimliilikls

383 Asagida gostorilon amillordon hansilar beynoalxalq bazarlara ¢ixmani zoruri edir:
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mohsullarin modifikasiyast;

milli (daxili) bazarlarda mohsul bollugunun yaranmast;
marketinqin planlagdirilmasi prosesinin miixtolifliyi;
mohsullarin boiisdiiriilmoesi vo satist kanallarinin miixtalifliyi;

OO00®0O

mohsullarin hazirlanmasi prosesinin miixtalifliyi;
384 Asagida gostorilonlordon hansi birbasa investisiya qoylusuna aiddir:

kontrakt asasinda idaroetmo;

miiassisayo miistarak sahiblik;

xarici 6lkalords 6ziiniin istehsalinin yaradilmasi;
lizenziyalasdirma;

OO0®O0

podryad istehsal;
385 Asagida gostarilonlordon hansi miistorok sahibkarliq faaliyysting aid deyildir:

podryad istehsal;

lizenziyalagdirma;

xarici 6lkalords 6ziiniin istehsalinin yaradilmasi;
miiossisayo miistarak sahiblik;

OO0®0O0

kontrakt asasinda idaraetmo;
386 Hansi vasitogilorlo hoyata kegirilon ixracat birbasa ixracata aid edilir:

tenderlords hoyata kegirilmis satinalmalar;

miiassisonin yerlagdiyi 6lkanin topdansatis miiassisolari torafinden hoyata kegirilon ixracat;
birjalarda, yarmarka vo sorgilords hoyata kegirilmis satinalmalar;

miistaqil beynalxalq markueting vasitogilorin hayata kegirdiyi ixracat;

@O0O00

miiassisanin Ozii tarafindon miistaqil hayata kegirilon ixracat;
387 Hansi vasitagilorlo hoyata kegirilon ixracat dolay1 ixracata aid edilir:

ixrac s0basi vasitasilo hayata kegirilon ixrac;
miiassisanin 6zii tarafindon miistaqil hoyata kegirilon ixracat

tenderlords hoyata kegirilmis satinalmalar;

OO0®0O0

birjalarda, yarmarka vo sorgilords hoyata kegirilmis satinalmalar;
388 Asagida gostarilonlordon hansilar beynalxalq bazarlara ¢ixma metoduna aiddir:

mohsullarina beynalxalq bazarlarin tolobatina uygunlasdirilmasi;
beynolxalq marketing s6basinin yaradilmasi

ticarat evlarinin, yarmarka va sargilarin toskili

hom mohsullarin, hom do kommunikasiya sisteminin modifikasiyasi

@O000

ixrac, miistorak sahibkarliq faaliyyati vo xarici 6lkalors birbasa investisiya qoyulusu

389 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk soviyasi digorlorino nisboton daha agagidir:

lisenziyalagsdirmada
xaricdo 6zol miiassisado
miistorok miiassisada
miiqavlos lizro idaroetmoada

@O0O000

ixracatda

390 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasi miistorok sahibkarliq foaliyyotns aiddir:

yerli agentlor
xarici niimayandalik

OO0

idxal-ixrac kompaniyasi

miiassisonin yerlagdiyi 6lkanin ixracatla masgul olan miiassisasi vasitasile hoyata kegirilon ixrac
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O ixrac kompaniyasi

@ miiqavls lizre idaroetma
391 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasi miistorok sahibkarliq foaliyyotno aiddir:

xarici distribiitorlar
idxal-ixrac kompaniyasi
ixrac kompaniyast
lisensiyalasdirma

O@O00

toromo kommersiya kompaniyasi

392 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsak¢inin satis kanalina nozarati digorlorino nisboton

daha giicliidiir:

lisenziyalagsdirmada
ixracatda

xaricds 6zol miiossisado
miistorok miiassisado

OO0®O0

miiqavlos lizro idaroetmoada
393 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda risk soviyasi digorlorine nisbaton daha yiiksokdir:

xaricdo 6zol miiassisada
ixracatda
lisenziyalagdirmada
miiqavle lizr1 idaroetmoda

OO000@

miistorok miiassisada

394 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda istehsak¢inin satis kanalina nozarati digorlorino nisboton

daha zoifdir:

xaricda 6zol miiassisodo
lisenziyalagdirmada
miiqavlos lizro idaroetmoada
ixracatda

O@O00

miistorok miiassisada
395 Podrat istehsali nadir?

Omtos istehsali iiciin yerli istehsal¢ilarla miiqavile baglanmasidir
mohsullarin idxali formasidir

Mal artiglig1 yarandiqca onun xarici bazara yeridilmoasidir
Omoliyyatlarin xarici 61kads birbasa hoyata kegirilmasidir.

OO000@

mohsullarin ixarc1 formasidir
396 Birbasa ixrac nadir?

Qeyri-miintozom va epizodik ixracdir

Yerli sahibkarin komayi ilo onun 6lkesina mal yeridilmasidir
Ixrac omoliyyatlarini miistoqil suratds yerins yetirilmosidir
Ixrac amoliyyatinin vasitagilorinin xidmotindon istifadodir

OO0®0O0

Omtaalorin distribiitorlar vasitasila xarici 61kays ¢ixarilmasidir
397 Dolay1 ixrac nadir?

Ixrac amoliyyatlarinin miistaqil hayata kegirilmosidir.
Miistaqil beynolxalq marketing vasitagilorinin xidmatindan istifada.
Yerli sahibkarin komayi ilo onun 6lkesina mal yeridilmasidir

OO0®O

Qeyri-miintozom vo epizodik ixracdir.
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O

miiassisanin xaricdoa niimayandaliyi vasitasila tonzimlonan ixracdir

398 Malin ixracinin formasi hansidir?

OO000@

Birbasa vo dolay1 ixrac.
Qeyri-miintozom va epizodik ixrac
Qeyri-miintozom va epizodik ixrac.
Miintazom vo daimi ixrac
Miintozom va birbasa ixrac

399 Xarici bazarda foaliyyoto baslamagin on sado tisulu hansidir?

@O0O00

Podrat istehsal

Miistorok miiassisalor yaradilmas

Miiqavils lizro idaraetma

Xarici dlkalords y1gim vo istehsal miiossisalori yaradilmasina investisiya qoyulusu
Ixrac

400 Bu metodda respondentars sirkotin brendi gostarilir vo sonra onlarin reaksiyasi yoxlanilir:

OO0®O0

hekayoni tamamla metodu

assosiativ metod

konseptual xarito

animasiya

mohsulun vizual kartinin hazirlanmasi

401 Beynolxalq bazarlarda mohsullarin movqelagdirilmasini hoyata kecirorkon bu metodda respondentara
stimullasdirici tosirlorle 6z fikrini boliismok toklif olunur:

OO00®0O

hekayoni tamamla metodu

assosiativ metod

konseptual xarito

animasiya

mohsulun vizual kartinin hazirlanmasi

402 Mohsulda axtarilan somars hanst seqmentlasdirmo kriteriyasina aiddir:

O®@O00

madaniyyoat;
demogqrafik;
sosial;
psixoqrafik;
iqtisadi;

403 Beynolxalq bazarlarda istehlak¢1 davranisi baximindan son istehlak¢ilar bazariin seqmentlogdirilmasi
amilloring asagidakilardan hansi aiddir:

O@O00

miihtarilorlo amokdasliq soviyyasi

istehlak¢inin galirlarinin saviyyasi, ailalorin sayi;
istehlak¢inin yerlogma sixlig1

istehlakgilarin hoyat torzi vo soxsiyyetin tipi;
mohsulgdndoronlorle amokdasliq soviyyasi;

404 ohalinin goalirlorinin saviyyasi hansi seqmentlosdirmo amillori qrupuna aiddir:

OO00®O

cografi amillar;
sosial amillar;
iqtisadi amillar;
davranig amillori
psixoqrafik amillor;
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405 Beynolxalq bazarlarda istehlakgilarin bu vo ya digor mohsula nayo goros iistiinliik vermasini, onun
istehlak xtisusiyyatlorini va raqib markalara nisbaton forlondirici cohatlorine gore seqmentlosdirma hansi
seqmentlosdirmo meyarina uygundur:

Mohsulda axtarilan faydaya gora seqmentlosdirmo
Mbohsula adaptasiya alamotina géro seqmentlogdirma
Sosial-iqtisadi olamoto gdro seqmentlogdirmo
Demogqrafik slamota gora seqmentlogdirmo

O000@

Istehlakgilarin hayat torzino gora seqmentlosdirmo

406 Beynolxalq bazarlarda insanlarin giindalik hayatinin xiisusiyyastlorine vo xiisusiyyatlorin onlarin
faaliyyatindo, maraqglarinda, davranislarinda va baxislarinda oynadigi rola géra seqmentlogdirma hansi
seqmentlosdirmo meyarina uygundur:

Sosial-iqtisadi alamoto gore seqmentlogdirma
Mbohsula adaptasiya alamotino géro seqmentlogdirmo
Mohsulda axtarilan faydaya gora seqmentlosdirmo
Istehlakgilarin hayat torzino gora seqmentlosdirmo

O@O00

Demogqrafik slamats gora seqmentlosdirmo

407 Beynolxalq bazarlarda istehlak¢ilarin yeniliyi gobul etmasine gora seqmentlogdirmo hansi
seqmentlosdirma meyarina uygundur:

Istehlakgilarin hoyat torzing gora seqmentlosdirmo
Sosial-iqtisadi olamoto goro seqmentlogdirmo
Mohsula adaptasiya slamatine gora seqmentlosdirmo
Demogqrafik alamota gora seqmentlogdirmo

OO0®O0

Mohsulda axtarilan faydaya gora seqmentlogdirmo

408 Beynolxalq bazarlarda markanin alicilar torafindon qavranilmasinin dyronilmasi, uygun marketingin
komplekslarinin hazirlanmasi seqmentlogsdirma proqraminin hansit marholosinds hayata kegirilir:

Seqmentin se¢ilmasi

Seqmentlagdirma

Marketing proqraminin hazirlanmasi

Uygun marketinq miks kompozisiyasinin se¢ilmasi

@O0O00

Movqgelasdirma
409 Asagidakilardan hansi beynoalxalq bazarlarin se¢ilmosini miioyyonlogdiron amil deyildir:

Resurslarin movcudlugu

Bazarin hacmi

Is goriilmasinin asanlig1 vo biznes-madaniyyatds uygunluq
Biirokratiyanin soviyyasi

@O0O000

Olkonin beynolxalq qurumlara iizvliik niyyotlori

410 Beynolxalq bazarlarda istehlakgilarin tohsiling, goalirloring, ails biidcasinin boliisdiiriilmasine gore
seqmentlagdirmo hansi seqmentlosdirma meyarma uygundur:

Mohsulda axtarilan faydaya gora seqmentlogdirmo
Cografi alamoata gora seqmentlogdirma
Sosial-iqtisadi olamoto goro seqmentlosdirmo
Demogqrafik slamoto gora seqmentlogdirmo

OO0®0O0

Istehlakgilarin hayat torzino gora seqmentlosdirmo

411 Beynolxalq bazarlarda istehlakg¢ilarin cinsi, yas torkibino, ailonin hoyat tsikli vo ailods usaqlarin sayina
gora seqmentlosdirmo hanst seqmentlogdirmo meyarina uygundur:

O Sosial olamoato géro seqmentlogdirmo
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Cografi alamoato gora seqmentlogdirmo
Istehlakg¢ilarin hoyat torzins gora seqmentlogdirmo
Iqtisadi olamoato géra seqmentlogdirmo
Demogqrafik alamota gora seqmentlogdirmo

412 Olkalora, regionlara, zonalara gora bdliinmos hansi seqmentlosdirmo meyarina uygundur:

O@O00O

Iqtisadi olamoto géra seqmentlogdirmo
Demogqrafik slamota gora seqmentlogdirmo

Sosial alamato géra seqmentlosdirma

Cografi olamoato goro seqmentlosdirmo
Istehlakgilarin hoyat torzine goro seqmentlosdirmo

413 Beynolxalq bazarlarda seqmentlosdirilma hansi ardicilligla aparilir?

O@OO00

avval enina sonra isa uzununa seqmentlagdirms aparilir.

ardicilligin forqi yoxdur

ovval mikroseqmentlosdirms, daha sonra isa makroseqementlogdirme aparilir
avval makroseqmentlosdirma, daha sonra iso mikroseqementlosdirms aparilir
yalniz makroseqmentlogdirma

414 Beynolxalq bazarlarin seqmentlosdirilmasinin mogsadi

C@)

OO0

Beynolxalq bazarlarda tolobatin ndviiniin miisyyonlagdirilmosidir
Beynolxalq bazarlarda seqmenta uygun golon va ragqabatli Gistiinliiyii tomin edon marketing strategiyasi vo
taktikasinin hazirlanmasidir

Beynolxalq bazarlarin hocminin miiayyonlasdirilmasidir
Beynolxalq bazarlarin dyronilmesidir
Beynolxalq bazarlarda istehlakgilarin 6yronilmasidir

415 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miasir tendensiyalarina aid deyil:

OO0®O0

tsikl vo bohranlarin qloballagsmasi
boéhran fazasinin dorinliyinin azalmasi
tsikl miiddatinin artmasi

qiymatlorin yiliksolmo meyli

boéhrana todrici yuvarlanma

416 Tosarriifat quruculugunun osas tiplori hansilardir?

@O

OO0

Kond tasarriifatli 61kalor, sonaye 6lkoalari, yeni sonaye 6lkalari, giiclii inkisaf etmis sonaye 6lkoalari

Natural tosorriifat tipli 61kalar, sonayeco inkisaf etmokda olan 6lkalar, sonayesi inkisaf etmis 61kolor, xammal ixrac
edon 6lkalar

Natural tosorriifat tipli 6lksler, sanaye 6lkalori

Sonayecs inkisaf etmokds olan dlkalar, sonayecs inkisaf etmis 61kalor, xammal ixrac edan dlkoalor

Sonayecs inkisaf etmokds olan 6lkalar, sonayesi inkisaf etmis 61koalor, xammal ixrac edon 6lkalar, aqrar 6lkalor,
rabitasi inkisaf etmis 6lkolor

417 Natural tosorriifat tipli igtisadiyyat1 olan 6lkolor

O O000@

Ohalisinin oksor hissesinin sado kond tesarriifat: istehsal1 ilo mosgul olduqlari 6lkolordir
Milli mahsulun on ¢oxu besdo birinin emal sonayesindo yaradildigi 6lkolordir

Qarisiq iqtisadiyyati olan dlkolordir
Tobii sorvatlorin bir vo ya bir ne¢a novii ilo zongin olan, lakin digor inkigaf istiqamatlorinds gerids galan
olkolordir

Sonaye mallarinin asas ixracgilart olan 6lkslardir

418 Xammal ixrac edon 6lkalor

~
—/

Ohalisinin oksor hissesinin sads kond tesarriifati istehsali ilo mosgul olduqlar 6lkolordir
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Milli mahsulun an ¢oxu besds birinin emal sonayesindo yaradildigi 61kolardir

Qaris1q iqtisadiyyati olan 6lkelordir

Tabii sorvatlorin bir vo ya bir nego novii ilo zongin olan, lakin digar inkisaf istiqamotlorinde gerido qalan
Olkolordir

Sonaye mallarinin asas ixracgilar olan 6lkalordir

419 Umumiqtisadi konyunkturanin fazalar1 hansidir?

O@O00

Artim, enma, depresiya, hiperinflyasiya
Artim, kamillik, doyma

Yiiksoalis, tonazziil, marketing, menecment
Artim, yiiksalig, enmoa, depresiya

Artim, yiiksolis, enmo, toqqusma.

420 Beynolxalq bazarin olverigliyinin osas amillori hansilardir?

O@O00

Noqliyyat va sigorta amillori, bazarin potensiali, bazarin tadqiqat metodlan

Bazarin todqiqat metodlari, satis kanallar, ticarat reklami, ixrac sonadlorinin xiisusiyyatlori

Miivafiq bazarin giiclii toroflori, mogsedli bazar haqqinda bilgilor, miiossisonin mal haqqinda bilgilori.
Bazarin potensiali, bazarin nominal tutumu, bazarin inkisaf dinamikasi, siyasi sabitlik, cografi voziyyati.
Noqliyyat, sigorta, gémriik manealori, bank, xiisusi bank strukturlari, asas alicilar

421 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketinqin omaliyyat qorarlarina aid deyil?

OO0®0O0

icraata nozarot

maqsadin toyin edilmasi

marketing miksin formalasdirilmasi
informasiyanin toplanmast
omoliyyat foaliyyati

422 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketingin omoliyyat gorarlarina aid deyil?

OO0®O0

icraata nozarot

maqsadin toyin edilmasi
bazara daxil olma gorari
informasiyanin toplanmasi
omoliyyat foaliyyeti

423 Asagidakilardan hansi beynoalxalq marketinqin omoliyyat gorarlarina aid deyil?

OO0®O0

icrata nozarot

mogqsadin toyin edilmaesi
bazari segmok
informasiyanin toplanmasi
omoliyyat foaliyyati

424 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketingin strateji qorarlarina aid deyil?

@O0O000

marketinq miks haqda qorar gobul etmok
bazara daxil olma vaxtini se¢gmok

bazart segmok.

bazara daxil olmaq

nozarat igini togkil etmok

425 Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin strateji qorarlarina aid deyil?

DO

)
~
)

marketinq miks haqda qorar qobul etmok
bazara daxil olma vaxtini se¢gmak

bazarn se¢mok
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bazara daxil olmaq
planlasdirma vao toskilati qorarlar qobul etmok

426 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketingin strateji qorarlarina aid deyil?

@O0O00

marketing miks haqda qarar qabul etmoak
bazara daxil olma vaxtini segmak

bazar segmok

bazara daxil olmaq

ugot va geydiyyat sistemini togkil etmak

427 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketingin strateji qorarlarina aid deyil?

@O0O00

marketinq miks haqda qorar qobul etmok
bazara daxil olma vaxtini se¢gmok

bazari segmok

bazara daxil olmaq

motivasiyani1 togkil etmok

428 Asagidakilardan hansi beynolxalq bazara ¢gixmanin ¢atismamazIigi hesab oluna bilmoz?

OO00®O

xarici torafdas tapma ¢otinliyi

bagqa bazarlar ohato etmo vo aktivlerdon somorsli istifads imkanlan
marketing miksin modifikasiya vo adaptasiya etma zoruriyyati
firmanin imumi idars etmasinin ¢atinlogmasi

marketinqg todqiqatlar1 xorcinin yiiksokliyi

429 Asagidakilardan hansi beynslxalq bazara ¢ixmanin ¢atismamazlig1 hesab oluna bilmoaz?

OO00®0O

xarici torafdag tapma ¢otinliyi

firmanin niifuzunun artirilmasi, tanitimi vo xarici tocritbonin monimsanilmasi
marketinq miksin modifikasiya vo adaptasiya etmo zoruriyyaoti

firmanin imumi idars etmasinin ¢atinlogsmosi

marketinq todqiqatlari xorcinin yiiksokliyi

430 Asagidakilardan hansi beynoalxalq bazara ¢ixmanin ¢atismamazligi hesab oluna bilmoz?

@O000

marketing todqiqatlar xarcinin yiiksokliyi

marketing miksin modifikasiya vo adaptasiya etmo zoruriyyati

firmanin imumi idars etmoasinin ¢atinlogmosi

xarici torofdag tapma ¢otinliyi

ixtisaslagsma vo kooperasiyanin iistiinliiklorindon faydalana bilms imkani

431 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketingin xiisusiyyatloring aiddir?

@O000

beynolxalq marketinqin osas xiisusiyyoti diversifikasiyadir

beynolxalq marketing fordilesdirilmis marketingi inkar edir

beynolxalq marketinqds ragabot srategiyasi kimi resurslara asaslanmig modeldon istifado olunmalidir
beynalxalq marketinqda roqabat srategiyasi kimi saho modelindan istifads olunmalidir.

xarici bazarlarin marketing miihitinin 6yronilmosi zoruridir

432 Asagidakilardan hansi beynalxalq marketingin xiisusiyyatloring aiddir?

@O0O00

beynolxalq marketinqin osas xiisusiyyati diversifikasiyadir

beynolxalq marketing fordilosdirilmis marketinqi inkar edir

beynolxalq marketinqds raqabat srategiyasi kimi resurslara asaslanmis modeldon istifade olunmalidir
beynolxalq marketingds ragabat srategiyasi kimi saho modelindon istifads olunmalidir.

beynoalxalq marketinqin subyektlori beynolxalq bazarlarda foaliyyat gdstoron sirkatlordir
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433 Transmilli sirkot nodir?

O@OO0O

kompaniyanin aktivleri bir milyondan ¢ox olmalidir

idxalla masgul olan firmalardir

ixracla masgul olan firmalardir

beynoalxalq marketingin vo beynalmilallogmonin instutsional formasidir
daxili bazarda filiallar1 daha ¢ox olmalidir

434 Standartlagdirilmis marketinq kompleksi nadir?

O@O OO

Marketing kompleksi elementlarinin har bir magsadli bazarin xiisusiyyatlorina uygunlasdirilmasidir

Bazarin seqmentlarinin soarhadlagdirilmasi, bu seqmentlordon birinin va ya necasinin se¢ilmasi vo onlarin har biri
ii¢lin amtaslar va marketing komplekslarinin islonib hazirlanmasidir

Bazarin bir nega seqmentds ¢ix1s edib, onlarin hor biri {i¢lin ayrica toklifin hazirlanmasidir

Eyni bir omtoonin biitiin alicilar {i¢iin kiitlovi istehsali, yayilmasi vo stimullagdirilmasidir

xarici bazara ¢ixarkon standartlasdirilmasidir

435 Kiitlovi marketinq nadir?

O@O OO

Marketing kompleksi elementlarinin har bir maqsadli bazarn xiisusiyyastlorins uygunlagdirilmasidir

Bazarin seqmentlorinin sorhadlosdirilmosi, bu seqmentlordon birinin vo ya neg¢asinin se¢ilmosi vo onlarin hor biri
iiclin omtoolor vo marketing komplekslorinin islonib hazirlanmasidir

Bazarin bir nega seqmentdas ¢ix1s edib, onlarin hor biri {iglin ayrica toklifin hazirlanmasidir

Eyni bir amtoonin biitiin alicilar {i¢iin kiitlavi istehsali, yayilmasi va stimullasdirilmasidir

Omtoonin, reklamin, b6lgii kanallarinin vo marketing kompleksinin digor elementlarinin xarici bazara ¢ixarkon
standartlagsdirilmasidir

436 Beynolxalq marketinglo daxili marketing arasinda oalaqonin xarakteri hansi cavabda daha dolgun oks

etdirilib?

O000@

Daxili marketing beynolxalq marketingin bir hissasidir

Heg bir slaqs yoxdur

Ancagq reklam vo mohsulun hazirlanmasi zamani hor hansi olage mévcuddur
Ancagq yerlogdirma va iralilotmo zamani hor hansi alaqe mévecuddur
Beynolxalq marketing daxili marketingin bir hissosidir

437 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketingin subyektloridir?

OO00M®0O

Ancaq Sohmdar Comiyyatlor

Trans Milli Korporasiyalar

Daxili bazar istirak¢ilar

QHT-lor.

Ancaq Mohdud Masuliyyatli Comiyyatlor

438 Asagidakilardan hansi beynslxalq marketingin subyektloridir?

O@O00

Ancaq Sehmdar Camiyyatler

QHT-lor.

Daxili bazar istirak¢ilar

Beynalxalq bizneslo masgul olan firmalar.
Firmanin marketinq todqiqatlar sdbaosi

439 Beynolxalq marketing daha ¢ox hansi proseslor zamani tozahiir edir?

OO0®0O0

Daxili bazardaki raqiblarlo miibariza zamani
Marketingin planlasdirilmasi zamani
TMK-larin foaliyyoti zamani

Reklam biidcasini hazirlayanda

Daxili bazardaki faaliyyet zamani
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440 Beynolxalq marketing konsepsiyalar1 hansilardir?

O@OO0O

Standart vo qeyri-standart
Standart, uygunlasmis
Multimilli vo geosentrik
Multimilli, qlobal.
Uygunlasmis vo multimilli

441 Beynolxalq marketinq noyi dyronir?

O@OO00

Istehsalin vo kapitalin qloballasmasini

Beynalxalq amak bolgiisliniin inkisafini

Biidcalogdirmani.

Kompaniyalarin xarici bazarlarda marketing foaliyyatini
Diinya tosarriifatinda vahid bazar mokaninin ortaya ¢ixmasini

442 Mohsullarin beynslxalq bazarlara uygnlagdirilmasi olunmus formada ¢ixarilmasi bununla slagoedardir:

O@O00

ayri-ayr Olkalorin dovlot qrulusunun miixtslif olmasi ilo
miixtalif 61ko istehlak¢ilarinin miixtalif dillordo danismasi ilo
miixtolif 6lko istehlakg¢ilarinin tolobatlarinin oxsar olmasi ila
miixtalif 61k istehlakgilarinin tolobatlarinin miixtalif olmasi ilo
ayri-ayri 6lkalorin ohalisinin sayinin miixtolif olmasi ilo

443 Mohsullarin beynoslxalq bazarlara standartlasdirilmis formada ¢ixarilmasi bununla slagodardir:

O@O00

miixtalif 61ks istehlak¢ilarinin tolobatlarinin miixtslif olmasi ilo
ayri-ayr O6lkalarin shalisinin sayinin miixtalif olmasi ilo
miixtalif 61ko istehlak¢ilarinin miixtalif dillordo danismasi ilo
miixtolif 6lko istehlakc¢ilarinin tolobatlarinin oxsar olmasi ila
ayri-ayr Olkalerin dovlet qrulusunun miixtslif olmasi ils

444 Mohsullar beynolxalq bazarlara ¢ixarilarkon marketoloqun qarsisinda duran dilemma bundan ibaratdir:

OO00®O

mohsullarin modifikasiyasi yoxsa total keqfiyyati
mohsullarin standartlagmasi yoxsa lokallasdirma
mohsullarin dostlosdirilmasi yoxsa standartlagsmasi
mohsullarin dostlosdirilmasi yoxsa lokallagdirma
mohsullarin standartlagmasi yoxsa total keyfiyyati

445 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma riski he¢ kimlo boliigmiir:

OO000@

xaricdo miiossisa yaratdiqda
miiqavlos lizro idaroetmoada
lisenziyalagdirmada
ixracatda

miistorok miiossiso yaratdiqda

446 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasinda firma manfaati he¢ kimlo boliisdiirmiir:

OO000@

xaricdo miiossise yaratdiqda
miiqavle lizro idaroetmado
lisenziyalasdirmada

ixracatda

miistorok miiossiso yaratdiqda

447 11k dofa beynolxalq bazara gixan firmanin beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu for—ma—sm—dan istifado
etmosi daha mogsodsuygundur:
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xaricda 6zol miiossiso yaratmadan
miiqavls lizrs idarsetmoadon
lisenziyalasdirmadan

ixracatdan

O@O00

miistorok miiassiso yaratmadan
448 Beynolxalq bazarlara ¢ixmanin bu formasi miistorok sahibkarliq foaliyyotno aiddir:

miistorok miiassiso
ticarat kompaniyasi
ixrac kompaniyasi
idxal-ixrac kompaniyasi

O000@

xarici niimayondalik
449 Beynolxalq bazarlarda oxsar tolobatlarin agkarlanmasi, bazarin homogen kigik bazarlara boliinmosi

Beynolxalq bazarlarda mohsulun béliisdiiriilmasidir
Beynolxalq bazarlarda mohsulun mévqelogdirilmasidir
Beynolxalq bazarlarda magsad bazarinin segilmoasidir
Beynalxalq bazarlarin seqmetlogdirilmasidir

O@O00O

Beynolxalq bazarlarda mohsulun irsalilodilmasidir
450 Beynolxalq bazarlarin seqmentlogdirilmasi

Beynolxalq bazarlara selektiv yanagmadir

Beynolxalq bazarlarin differensiallagdirilmasidir
Beynolxalq bazarlarin homogen bazarlara boliinmasidir
Beynolxalq bazarlarin heterogen bazarlara béliinmasidir

OO0®O0

Beynalxalq bazarlarin tomarkiizlosdirilmesidir
451 Beynolxalq bazarlarin 6yronilmasi zamani toplanilan tokrar informasiyanin iistiinlityti nodir?

Tadqiqat magsadine homiss uygun olur
Akyualligini hamiso saxlayir

Homiso todqiqat moqsadine uygun golir
Tez toplamaq olur

O@OO00

Keyfiyyati homiso yiiksok olur
452 Beynolxalq bazarlarin 6yronilmosi zamani toplanilan tokrar informasiyanin iistiinliiyti nodir?

Tadqiqat magsadine hamiss uygun olur
Akyualligint homisoe saxlayir

Homiga tadqiqat magsadina uygun galir
flkin informasiyaya nisbaton ucuzdur

O@O00O

Keyfiyyoti homiso yiiksok olur
453 Bazar pay1:

firmanin xalis manfostinin imumi monfastds pay1
firmanin konkret mahsul iizrs satiginin hacmi
konkret mohsul tizro imumi satigda firmanin pay1
firmanin {imumi satisinin hacmi

OO0®0O0

firmanin bazaar pay1
454 Konkret mahsul izra bazarin hacminin diisturu:

milli bazarin hacmi-idxal-ixrac+mohsul ehtiyatinin doyismasi
milli bazarin hacmi-idxal+ixrac+mohsul ehtiyatinin doyismasi

OO0

milli bazarin hacmi+idxal+ixrac+mohsul ehtiyatinin doyismosi

67/102



09.03.2017

~
)

®

milli bazarin hacmi+idxal
mohsulun bazarda alicilarinin sayinin orta istehlak hocmins hasili

455 Konkret moahsul iizra bazarin hacminin diisturu;

@O0O00

milli bazarin hocmi-idxal-ixrac+mohsul ehtiyatinin doyismasi
milli bazarin hacmi-idxal+ixractmohsul ehtiyatinin doyismosi
milli bazarin hocmi+idxal+ixrac+mohsul ehtiyatinin doyismosi
heg biri

milli bazarin hocmi+idxal-ixractmohsul ehtiyatinin doyismasi

456 Bazarin hacminin diisturu:

@O0O00

milli bazarin hocmi-idxal-ixrac
milli bazarin hacmi-idxal+ixrac
milli bazarin hocmi-+idxal+ixrac
milli bazarin hacmi+idxal

milli bazarin hocmi+idxal-ixrac

457 Bazarin hacmi:

@O0O00

458 Xarici bazarin calbediciliyini miioyyanlogdiron bazar potensiali ilo oalagodar amillors daxildir

OO0®O0

459 Xarici bazarin calbediciliyini miioyyanlosdiron bazar potensiali ilo slagadar amils daxildir

OO0®O0

460 Asagidakilardan hansi diinya bazariin (xarici bazarlari) todqiqat obyektino aid deyil:

O000@

461 Asagidakilardan hansi diinya bazarinin (xarici bazarlari) todqigat obyektino aid deyil:

OO000@

bazarda satilan mohsullann fiziki ¢esididir

bazarda satilan mohsullarin fiziki hocmidir

bazarda satilan mohsullarin qiymetidir

bazarda satilan mohsullarin sayidir

miiayyon miiddat arzinds reallagdirilan mohsullarin imumi dayeridir

ovazedici mohsullar torofindon avazlonmo tohliikasi
xammal va resurslarin mévcudlugu

bazarin boyiime tempi;

bazara kapital qoyulusunun intensivliyi

istehsal giiciiniin yiiklonmasi

ovozedici mohsullar torafindon avozlonmo tohlitkosi
xammal va resurslarin mévcudlugu;

cari tolobin hacmi

bazara kapital qoyulusunun intensivliyi

istehsal giiciiniin yiiklonmasi

sirkoto xarici dil bilon miitoxassislorin calbi imkanlarinin todqiqi

xarici bazarlarda qiymatlorin soviyyasinin vo onun dinamikasinin dyranilmasi
xarici bazarin tutumunu, xarakterini va tolabin elastikliyinin 6yranilmasi;
xarici bazarin mohsula olan talobatinin dyronilmaesi

xarici bazarin firma strukturunun dyronilmasi;

sirkotin marketing departamentinds beynalxalq istiqgamatin 6yronilmasi

xarici bazarlarda qiymetlorin soviyyesinin vo onun dinamikasinin 6yronilmosi
xarici bazarin tutumunu, xarakterini vo tolobin elastikliyinin dyronilmosi;
xarici bazarin mohsula olan talabatinin dyranilmasi

xarici bazarn firma strukturunun dyranilmasi;
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462 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miiasir tendensiyalarina aid deyil:

OO000@

463 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miiasir tendensiyalarina aid deyil:

@O0O00

464 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miiasir tendensiyalarina aid deyil:

OO00M®0O

465 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin miiasir tendensiyalarina aid deyil:

O@O00O

466 Xarici bazarin colbediciliyini miioyyonlogdiron bazar potensiali ilo slagodar amillors daxildir

O@O00

tsikl vo bohranlarin 61ko serhodlori daxilinds lokallagmast
boéhran fazasinin dorinliyinin azalmasi

tsik]l miiddatinin azalmasi

qiymatlorin yiiksolmo meyli

boéhrana todrici yuvarlanma

tsikl vo bohranlarin qloballagmasi
bohran fazasinin derinliyinin azalmasi;
tsik]l miiddetinin azalmasi

qiymatlorin yiiksalma meyli

bohrana siiretlo yuvarlanma

tsikl vo bohranlarin qloballagsmasi
bohran fazasinin dorinliyinin artmasi
tsikl miiddatinin azalmasi
qiymetlorin yiliksalmo meyli
boéhrana todrici yuvarlanma

tsikl vo bohranlarin qloballagsmasi
bohran fazasinin dorinliyinin azalmasi
tsikl miiddatinin azalmasi

qiymatlarin azalmasi

boéhrana todrici yuvarlanma

bazara kapital qoyulusunun intensivliyi

istehsal giiciiniin yiiklonmaosi

xammal va resurslarin mévcudlugu

cari tolobin hacmi

ovozedici mohsullar torafindon avozlonms tohliikasi

467 Asagidakilardan hansi tsiklik inkisafin fazalarina aid deyil:

O@O00

468 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketing miihitinin inkisaf istigamatlorine aid deyil?

OO000@

469 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketing miihitinin inkisaf istigamotlorino aid deyil?

®

—/

yiksalis
depressiya
bohran

biidca defisiti
canlanma

qloballasmadan konarda qalir

geyri-miioyyanlik artir

qarsiligl alagoler giiclonir

miirokkablasir (daha ¢ox sirkatlorin tasirine maruz qalir)
qloballagsmanin tesirine moruz qalir

raqabat zaiflayir
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geyri-miioyyanlik artir
qarsiliqli alagalar giiclonir
miirokkablagir (daha ¢ox sirkatlorin tosirine moruz qalir)

OO000

globallagmanin tosirine moruz qalir
470 Beynolxalq siyasi-hiiquqi miihits aid olmayan amili miioyyonlosdirin?

proteksionizm

idxal mohdudiyyatlori

xarici sahibkaralara miinasibot
siyasi rejim va siyasi sabitlik

@O000

hayat torzi
471 Asagidakilardan hansi beynoalxalq valyuta miihitinin amilidir?

istehlak soviyyasi

hoyat soviyyesi

adambasina diison timumi daxili mahsul
real va effektiv mazannalor

O@O00

golirlorin shali tabaqalori arasinda
472 Asagidakilardan hansi beynolxalq iqtisadi miihitin amili deyil?

istehlak soviyyasi

hoyat saviyyasi

adambasgina diison imumi daxili mohsul
adot ononaler

O@OO00

golirlorin ahali tobaqgoalori arasinda

473 Asagidakilardan hansi beynolxalq demoqrafik miihitin amili hesab oluna bilmaz?

hayat soviyyasi
ohalinin sixl1g1
ohalinin say1
ohalinin artim siirati

OO000@

urbanizasiya saviyyosi

474 Asagidakilardan hansi beynolxalq demoqrafik miihitin amili hesab oluna bilmoz?

adambasina diison imumi daxili mahsul
ohalinin sixl1g1

ohalinin say1

ohalinin artim siirati.

OO000@

urbanizasiya soviyyesi
475 Asagidakilardan hansi beynolxalq marketing miihitine daxil deyil?

valyuta miihiti
demoqrafik miihit
cografi miihit
miiossisa daxili miihit

O@O00

iqtisadi miihit

476 Isgiizar tsikldo tosadiifi amillors hansilar aiddir?
Kredit pul vo valyuta sistemasiyasi

Dovloat vo dovlatlorarasi tanzimloma

ETT, bazarin monolizasiya soviyyasi
Tobii faktorlar, siyasi-sosial konfliktlor, tobii folakatlor

@O0
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O

Molumat sisteminin vaziyyati
477 Isgiizar tsikldo daimi amillors asagidakilardan hansi aid deyil?

Enerji va ekoloji problemlar, siyasi vo sosial konfliktlor
Molumat sisteminin vaziyyati

Dovlat vo dovlatlorarast tonzimlomoa

ETT, bazarin monolizasiya soviyyasi

OO000@

Kredit pul vo valyuta sistemasiyasi
478 Qeyri-dovri konyunktura yaradan amillor hansilardir?

Tosadiifi vo daimi.

Daimi vo tokrarlanan
Tosadiifi vo dovrii
Monolizasiya va tonzimloms.

OO0®0O0

Tokrarlanan va zoruri
479 Marketoloqun vozifasi nadir?

omok haqqinin 6danilmasi, bazarin formalasdirilmasi vo gorunmasi, biidcaya olan borcun hesablanmasi
biidcayoe olan borcun hesablanmasi, bazarin formalasdirilmasi ve qorunmast

tolobi idare etmoklo monfoot olds etmok yollarinin miisyyenlosdirmok, bazarin formalasdirilmas: ve qorunmasi,
biidcays olan borcun hesablanmasi

tolobi idaro etmoklo monfoot olds etmok yollarinin miisyyonlosdirmok, bazarin formalasdirilmas: vo qorunmasi,
satigin asanlagsdirmasi vo somoraliliyinin artirilmasi

OO0

C

O

biznes planin hazirlanmasi, satigin asanlagdirmasi ve somoaraliliyinin artirilmasi, amok haqqinin 6donilmasi

480 Miixtolif davranislara, sosial statusa vo digor xarakteristikalara malik istehsak¢ilar bazarinda foaliyyot
gdstoran miiassisa bazar1 seqmentlosdirmadon eyni bir moahsulla biitiin istehlakc¢ilarin tolabatint 6domaya
cohd etmis vo ugursuzluga diigar olmusdur. Buna gore do indi yalniz 2-3 bazar seqmentindo foaliyyot
gOstormoyi gorara almigdir. Bu halda miiossiso hans1 marketing formasindan istifado etmolidir:

diferensiallagdirilmis marketinqdon
diferensiallagdirilmamis marketinqdon
passiv marketinqdon

aktiv marketingdon

OO000@

tomoarkiizlogmis marketinqdon
481 Marketinq yanasmasi baximindan bazar:

konkret regionun ohalisidir

konkret regionda yerloson biitiin miiassisalorin macmusudur

oxsar talabatlar olan istehlak¢ilarin macmusudur

miiassisonin mohsuluna maraq gostoron istehlak¢ilarin bir hissosidir

OO0®O0

miibadils prosesidir

482 Marketinq konsepsiyasina gora miiossisonin istehsal-satis foaliyyatinin planlagdirilmasina bundan
baslanilir:

mohsullarin modifikasiyasindan

istehlakgilarinin talabatlarinin va problemlarinin dyranilmasindan

mohsullarin goriiniisliniin, dizayninin vo qablasdirilmasinin yaxsilasdirilmasi vo tokmillogdirilmosindon
yeni mohsullarin variantlarinin hazirlanmasi vo istehsalindan

OO00M®0O

miiassisonin istehsal bazasinin toskili tizra tadbirlorin planlagdirilmasindan

483 Marketinq konsepsiyasina gora miiossiso maksimum monfaat olde edilmosine bunun hesabina nail
olmalidir

@ istehlakg¢ilarin tolobatlarina vo alis motivlerine daha ¢ox uygun golon mohsul istehsal edilmasi
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OO000

mohsulun istehsalina vo satisina ¢akilon xorclorin ixtisar edilmoasi

daha ¢ox mohsul satilmasi

yeni mohsular hazirlanmasina vo mévcud mohsullann xiisusiyyotlorinin tokmillogdirilmosi
boliisdiirma vo satig kanallarinin diizgiin se¢ilmasi;

484 Bu, marketinq konsepsiyasinin tokamiiliinii tam ohato edir?

O OO0 @® O

mohsulun tokmillagdirilmasi, kommersiya amillarinin intensivlegdirilmosi, istehlak¢inin marketingi vo sosial-etik
marketing

istehsalin tokmillosdirilmasi, mohsulun tokmillosdirilmasi, kommersiya amillorinin intensivlagdirilmasi,
istehlak¢inin marketiqni vo sosial-etik marketing

istehsal texnikasi va texnologiyasinin tokmillagdirilmasi, mshsulun tokmillagdirilmasi

istehsal texnikasi va texnologiyasinin tokmillogdirilmasi, kommersiya amillarinin intensivlegdirilmasi, ticaratin
toskilinin tokmillogdirilmasi

ticaratin togkilinin tokmillasdirilmosi, istehlak¢inin marketiqni vo sosial-etik marketing

485 Mohsul istehlakg¢ilarin saglamligina ziyan vurdugu halda marketingin bu formasi totbiq edilir:

OO0®0O0

tomorkiizlogmis marketing
konversiya marketingi
oks tasirli marketing
sinxromarketinq

inkisaf edon marketinq

486 Konversiya marketingi tolobatin bu halinda totbiq edilir:

OO000@

cavablarin heg bir dogru deyildir
tolobat azalmaga dogru meyl etdikdo
tolobat qeyri stabil olugda

tolobatin hacmi haddan ¢ox olduqda
tolobat irrasional olduqda

487 Bu, marketingin funksiyalarina aiddir:

O]

O O O O

marketing todqiqatlart; mohsul ¢esidinin planlasdirilmasi; mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satisin togkili; satigin
hovaslondirilmosi vo reklam; qiymot—qoy—ma

situasiyali tohlil; mahsul ¢esidinin planlasdirilmasi; mohsullarin boliis—diiriilmasi vo satigin togkili; satigin
hovaslondirilmesi vo reklam; qiymotqoy—ma

marketing todqiqatlari; mohsul ¢esidinin planlagdirilmasi; mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satisin togkili; satigin
hovaslondirilmasi vo reklam; marketing nozarati

marketing todqiqatlari; mohsul ¢esidinin planlagdirilmasi; miiassisonin bazar mévqeyini miioyyonlosdirilmasi;
satisin hovaslondirilmoasi; marketing nazarati

marketing todqiqatlari; mohsulun bazar mévqgeyinin qiymatlondirilmasi; mohsullarin boliisdiiriilmasi vo satisin
toskili; satigin hovaslondirilmasi vo reklam; marketing nazarati

488 Marketing kompleksinin elementlorine aiddir:

O000@

mohsul, qiymat, boliisdiirmo vo hovaslondirmo
mohsul, qiymoat, havaslondirmos vo nozarot
qiymat, boliisdiirmos, hovaslondirma va nozarat
mohsul, qiymat, boliisdiirms va nazarat
mohsul, béliisdiirmoe, havaslondirma vo nozarat

489 Istonilon firma asagidaki marketing elementlori ilo bazara tosir gostara bilir:

OO00®0O

mohsul, boliisdiirmoa, havaslandirmos vo SWOT-tohlil vasitasilo
mohsul, qiymat, boliisdiirmo vo hoveslondirmo vasitasilo

mohsul, qiymat, havaslondirms va nozaratin toskili vasitasilo
qiymat, boliisdiirms, havaslondirma va nozaratin togkili vasitasila
mohsul, boliisdiirmo, hovaslondirms vasitosilo
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490 Kommersiya amillorinin intensivlosdirilmasi konsepsiyasina goro miiossiso satigin hacminin artirilmasi

iiclin:

@O0O00

491 Marketing konsepsiyasina gora monfastin moblogini maksimallagdirmagq {i¢iin miiossisa:

@O0O00

492 Mohsulun satis hacminin artirilmasi naticasindo monfaat oldo edilmasine yonalmis foaliyyat bu

mohsulun istehsal1 vo satisina ¢okilon xarclorin ixtisar edilmosini tomin etmolidir
istehlakg¢ilarin tolabatlarini 6yronmali vo ona uygun goalon mohsullarin istehsalini togkil etmoalidir

mohsul vo xidmotlorine maksimal qiymot miiayyaen etmolidir
ekoloji cohatdon tomiz mahsullarin istehsalin1 tagkil etmolidir

satisin hovoaslondirilmesi todbirlori hazirlamali vo hoyata kegirmolidir

marketinqg planlar tortib etmoalidir

istehsal xorclorini maksimum azalmalidir

mohsul vo xidmotlorine maksimal qiymot miiayyen etmolidir
istehsal texnologiyasini tokmillogdirmalidir

tolobat1 6doyo bilon mohsul istehsal etmolidir

konsepsiyaya osaslanir:

O@OO00

miiasir marketinq konsepsiyasina

sosial-etik marketinq konsepsiyasina

mohsulun tokmillagdirilmasi konsepsiyasina

kommersiya amillorinin intensivlagdirilmasi konsepsiyasina
istehsalin tokmillosdirmo konsepsiyasina

493 Gizli tolob zaman1 marketingin vozifasi nadir:

@O0O00

494 Satis soylarinin giliclondirilimasini asas hesab edon konsespiya:

OO0®0O0

495 Istehsalin tokmillosdirilmasini asas hesab edon konsespiya:

OO000@

496 Mohsulun tokmillogdirilmosini asas hesab edon konsespiya:

OO00®0O

497 Talabatin hans1 halinda miiassisonin reklamdan istifads etmosi effektli deyildir:

servis xidmatlarinin azaldilmasi

tolobin paylanmasi zamani toraddiidlorin yumsaldilmasi
mohsulun qiymatini agagi salmalidirlar

tolobi azaltmalidir

talobi somorali 6dayan mohsullarin yaradilmasi

Sosial etik marketing konsespiyasi
Fordi marketing konsespiyasidir
Sat1s konsepsiyasidir
Modernlosdirmo konsepsiyasidir
Marketing konsespiyasidir

Satis konsepsiyasidir

Fordi marketinq konsespiyasidir
Sosial etik marketing konsespiyasi
Marketing konsespiyasidir
Modernlosdirmo konsepsiyasidir

Fordi marketing konsespiyasidir
Satis konsepsiyasidir
Modernlasdirmo konsepsiyasidir
Sosial etik marketing konsespiyasi
Marketing konsespiyasidir
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OO0®0O0

498 Talabatin hans1 formasinda remarketingin tatbiqi magsodsuygundur

O@OO00

neqativ talobatda
¢oxalan tolobatda
hadden artiq tolobatda
azlan tolobatda
movsiimii talobatda

miixtalif soboblordan tolabatin toroddiid etdiyi halda
hoddan artiq talobat

neqativ tolobat

azalan tolobat

irrosional tolabat

499 No zaman sinxromarketingin tatbiqi mogsadsuygundur

OO00®O

500 linsanin saglamligina vo otraf miihito monfi tosir gdstoron mohsullarin istehsali va satis1 zamani totbiq

edilir

@O0O00

tolobatin asag1 diismayo bagladigi halda

tolobatin hacmi toraddiid etdikdo

talobatin hacwmi toklifin hacmindan ¢ox oldugu halda
tolobatin hacmi stabil olduqda

istehlakgilar miiassisonin Mohsuluna maraq gostormadiyi halda

differensiallagdiriimamis marketing
konversiya marketingi

inkisaf edon marketing
havaslondirici marketing

oks tosirli marketing

501 Tolobatin bu halinda konversiya marketinqindon istifads olunur

OO00®0O

tolobat azalmaga dogru meyl etdikds
tolobat neqativ olduqda

tolobat qeyri stabil oluqda

tolobatin hacmi yiiksok olduqda
tolobat asagi olduqda

502 Talabatin bu halinda demarketing tatbiq edilir

OO000@

tolobatin hacmi toklifin hacmindon ¢ox olduqda
talobat yiiksok olduqda

tolobat azalmaga dogru meyl etdikdo

tolobat qeyri stabil oduqda

tolobat toroddiid etdikdo

503 Marketinq baximindan bazarin tosniflogdirilmosi hansidir?

@O000

Investisya bazari, kommersiya bazari

Istehlak bazari, investisiya bazari, amok bazar

Omok bazar, istehlak bazari

oamok bazari, istehlak moshullar bazan

Istehsal-texniki toyinatli mohsullar bazari, istehlak mahsullarn bazan

504 Asagidakilardan hansi marketoloqun vozifasine aid deyil?

OO

bazarin formalagdirilmasi vo qorunmasi
satisin somoraliliyinin artirilmasi

74/102



09.03.2017

O®O

satisin asanlasdirmasi
omoak haqqinin 6danilmasi
tolobi idaro etmoklo monfoot olds etmok yollarinin miisyyonlosdirmok

505 Asagidakilardan hans1 marketoloqun vazifasine aid deyil?

@O0O000

tolobi idars etmoklo monfoat olds etmok yollarinin miiayyonlosdirmok
satisin somoraliliyinin artirilmasi

satisin asanlagdirmasi

bazarin formalasdirilmasi vo qorunmasi

biidcays olan borcun hesablanmasi

506 Magsad bazarina daxil olarken kiitlovi (tam) ohato etma strategiyasindan istifade etmok mogsodouygun
deyil, ogor:

@O0O00

alicilarin tolobatlari eynidirso (oxsardirsa)

firma bazarda olan biitiin tolabatlan 6days bilorss

biitiin bazar mogsod bazar kimi gotiiriiliirse

firma mohsul differensiasiyasi strategiyasini reallagdirirsa
alicilann tolabatinda miixtaliflik yiiksokdirse

507 Daimi talab oldugu zaman:

OO0®O0

Alic1 mahsulun alinmasi zamani1 monfi cohatlor barads xobardarliq edilir
Alict mohsulun alinmasi zaman1 uzaq masafs ot etmoys hazirdir

Alic1 miitomadi olaraq mohsulu alir vo alis zaman1 miiqayisoye az xarc ¢okir
Alict mohsula qars1 lageyddir

Alic1 mahsulu almamagq iigiin alava xarclar gokmaya hazirdir

508 Xiisusi tolob oldugu zaman:

OO0®0O0O

Alict mohsulun alinmasi zaman1 monfi cohatlor barads xabordarliq edilir
Alic1 mahsulu almamagq iigiin alava xorclor gokmaya hazirdir

Alict mohsulun alinmasi zamani uzaq masafa qat etmoys hazirdir

Alic1 miitomadi olaraq mohsulu alir vo alis zaman1 miiqayisoye az xarc ¢okir
Alict mohsula qars1 lageyddir

509 ogor alic1, miitomadi olaraq mohsulu alirsa vo alig zamani miiqayisoyo az xarc ¢okirso, tolob:

@O0O00

Monfi tolobdir

Xiisusi tolobdir

Passiv tolobdir
Qeyri-rasional talabdir
Daimi tolobdir

510 agor alict mohsulu almamagq {igiin alava xarclor ¢cokmoya hazirdirsa, tolob:

OO0®O0

Passiv tolobdir

Xiisusi tolobdir

Monfi talobdir

Daimi tolobdir
Qeyri-rasional talabdir

511 agor alic1t moahsula qars1 lageyddirsa, tolob:

O00@®

Passiv tolobdir
Xiisusi tolabdir
Monlfi tolobdir
Daimi tolobdir
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512 oagor alici, mohsulun alinmasi zamani monfi cohatlor barads xabardarliq edilirsa, tolab:

@O0O00

513 ogor alict mohsulun alinmasi zamani uzaq moasafo qot etmoyo hazirdirsa tolob:

OO00®O

Qeyri-rasional talabdir

Passiv tolobdir
Xiisusi tolobdir
Monfi tolobdir
Daimi tolobdir
Qeyri-rasional tolobdir

Monfi tolobdir

Xiisusi tolobdir

Passiv tolobdir
Qeyri-rasional talobdir
Daimi tolobdir

514 Haddoan artiq tolob zaman1 marketingin vozifasi nadir:

OO0®0O0

mohsulun qiymatini agagi salmalidirlar

tolobin paylanmasi zamani toroddiidlorin yumsaldilmasi
servis xidmatlorinin azaldilmasi

tolobi somarali 6doyon mohsullarin yaradilmasi

servis xidmatlori artirilmalidir

515 Qeyri-sabit tolab zaman1 marketingin vozifosi nadir:

OO00M®O

servis xidmeatlorinin azaldilmasi

talobin paylanmasi zamani toraddiidlorin yumsaldilmasi
mohsulun qiymatini asagi salmalidirlar

tolobi azaltmalidir

tolobi somarali 6doyon mohsullarin yaradilmasi

516 Verilonlordon hans1t makro miihitinin iqtisadi amillorine aiddir

O@O00

istehlak¢inin statusu v rolu
yas st—rukturu

ailodo usaqlarin say1
qiymatlarin saviyyasi

iiMuMi tohsil soviyyosi

517 Verilonlordon hanst makro miihitinin iqtisadi amilloring aiddir

@O0O000

518 Miisssisa torafindon miioyyon edilmoyon vo miiossisonin onlara uygunlagsmali oldugu amillor

O@O00

Referent qrumlar

Istehlakginin statusu va rolu

ohalinin miq—ra—siyast

ailolorin say1

hor nofors diison timumi daxili mahsulun hacmi

mikromiihitin nozarat edilon sosial amilloridir
mikromiihitin nazarat edilon amilloridir
mikromiihitin cografi miihit amilloridir
mikromiihitin nazarot edilmoyon amilloridir
mikromiihitin nazarat edilon madaniyyat amillaridir
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519 Marketingin miiassisonin marketing bolmasi torafindon miioyyon edilon miioassisodaxili amillorine aid

CAUJINP:
O miiossisonin mogsadi
C miissisadaxili koorporativ madaniyyat
O miiossisonin idaraetmsa struktiru
® marketingin moqsodi B miiossisonin mogsad bazari
C miiassisonin foaliyyat sahasi

520 Miisssisonin ali rohbarliyi torafindon miisyyon edilon marketingin miiossisodaxili amillorine aiddir:

marketunq bélmesinin strukturu
boliisdiirmo Bst carblin

marketinqin moagsadi B magsad bazarlarn
qiymat B THUMATIOHMA

@O0O00

miiossisonin moqsadi B miissisodaxili koorporativ modoniyyot

521 Miisssisonin foaliyystindo maraqli olan kontakt auditoriyasina gaxwmmup:

marketing institutlari
mohsulgdndaranlor

KI[TJISIBA HH(POPMACHIia BACHSI TSP U
xeyriyyoa Bs boladiyo togkilatlar

OO0®O0

maliyyo-kredit Bst vergi togkilatlart
522 Bu amiller marketinqin madoni miihitini xarakterizs edir:

insanlarin comiyyatlo miinasibati
insanlarin hayat saviyyasi
referent qruplar

sosial qruplar

raqiblorin bir-birins miinasibati

O000@

523 Marketinq vasitagilorine aum equnup:

kontakt auditoriyast

marketing todqiqatlar toskilatlar
miistorilor

mohsulgdndaranlor

O00®O

KITIIBU HH(OPMaCcHia BaCUATAIIPH

524 Hadof bazarinin hiidudlar1 marketing miihitinin asagida sadalanan bu amillori hesabina genislondipunmp:

elmi-texniki amil
iqtisadi amil
demogqrafik amil
sosial amu

O000@

siyasi-hliquqi amil

525 Bu amillor miiessisadon konar marketing miihit amilloridir:

boliisdiirmo vo satis sistemi
mahsul

korporativ madeniyyat
mohsulgdndoronlor

O@OO00

qiymoat

526 A fabrikinin mikro miihiting daxil deyil:
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O@OO00

fabrikin mohsulunu satan miiassiso
fabriko xidmot gdstoron bank
gablagdirma mallarinin tochizatgisi
hiiquq-miihafizo organlan

fabrikin mohsulunu alan miiassisa

527 Kontakt auditoriyast:

OO00M®0O

miiassisoyo marketing xidmati gostoron toskilatlardir

miiassisainin garsisina qoydugu maqgsadlara ¢atmagda ona yardom gdstoron miiassisalordir
miiassisa ile birbaga alagads olan vo onun mohsullarini alan alicilardir

miiassisa ilo birbaga alagads olan vo onu moahsullarla tomin edan tachizatgilar

miiassisa ilo birbaga alagado olan vo onun mahsullarinin satigini toskil edan toskilatlardir

528 Verilonlordon hans1t makro miihitinin iqtisadi amillorine aiddir

O@O00

yas struxturu

istehlakginin statusu vo rolu
referent qrunlar

inflyasiya soviyyasi

ailodo usaqglarin say1

529 Verilonlardon hanst makro mithitinin sosial amilloring aiddir

OO00®0O

qiymatin saviyyasi

referent qruplar

kredit alma iMkani

ohalinin tobii artimi

tiMmumi daxili mohsulun hacmi

530 Verilonlordon hanst makro miihitinin demoqrafik amilloring aiddir

OO0®0O0

Olkonin tosorriifat tirmi

Milli galirin hacmi

ohalinin tobii artimi

timumi daxili mohsulun hacmi
adam basina timumi mohsul

531 Verilonlardan hansi makro miihitinin sosial amilloring aiddir

OO000@

sosial siniflor

tumumi daxili mohsulun hacmi
milli galirin hacmi

kredit alma iMkani

qiymatin saviyyasi

532 Verilonlardan hansi makro mihitinin sosial amilloring aiddir

OO00®0O

inflyasiya soviyyasi

ailo biidcesinin boliisdiiriilmasi

olka iqtisadiyyatina investisiya qoyulusu
ohalinin tobii artimi

Olxonin tosarriifat timi

533 Verilonlardan hansi makro mithitinin sosial amilloring aiddir

OO0

isteh—lak—¢ilarin hiiquqlarinin miidafissi qaydalan
Olxonin tasorriifat timi
Olkonin iqtisadi inkisaf temmi
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~
O

®

valyuta mohdudiyyatlori
golirlorin saviyyasi

534 Verilonlardan hans1t makro miihitinin sosial amilloring aiddir

OO00M®0O

Olkonin tosarriifat timi

ohalinin golirlarinin saiyyasi

ohalinin tobii artimi

Olka iqtisadiyyatina investisiya qoyulusu
inflyasiya soviyyasi

535 Verilonlordon hanst makro miihitinin iqtisadi amillorine aiddir

OO0®0O0

iiMuMi tohsil soviyyosi
golirlorin saviyyasi

igsizlik saviyyasi

referent qrumlar
istehlakginin statusu vo rolu

536 Mohsulgondoranlor

OO000@

istehsal¢1 miiossisoni zoruri material resurslari ilo tomin edon hiiquqi vo fizixi soxslordir
miiossisonin mohsullarinin fiziki yerdoyismosini hoyata kegiron toskilatlardir

Mmiiossisani Maliyyo-kredit resurslar ilo tomin edon hiiquqi va fiziki soxslordir

Mmiiassisanin mohsullarinin iralilodilmasini tomin edon hiiquqi va fiziki soxslordir

Mmiiassisanin mohsullarinin boliigdiiriilmasini va sati—sini togkil edon hiiquqi va fiziki soxslordir

537 Verilonlordon hanst marketinqin miiassisodonkonar mikromiihitine daxil deyil

@O0O00

kontakt auditoriyasi
ticarot vasitogilori
oliqomolik ragabaot
miistorilor

texnoloji toraqqi

538 Verilonlordon hanst marketinqin miiassisodonkonar mikromiihitins daxil deyil

OO0®O0

mohsul,qiymot
ohalinin miqgrasiyasi
miistorilor

Olkanin tosarriifat timi
bolisdiirmo,satisg

539 Verilonlardan hansi mikromithitin miiassisadankanar amillorinda nazara alinmir

O@O00O

vasitacilor

xontakt auditoriyasi
marketing vasitagilori
istehlakcilar
mohsulgdndoron miiossisalor

540 Verilonlordan hanst makro miihitinin demogqrafik amillorins aiddir

@O0O00

siyasi stabillik

valyuta mohdudiyyatlori

xaric~don mohsul alin—masina miinasibot
dovlat aparati

ailolarin say1
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541 Eksperiment yolu toplanan informasiya bu informasiya tipino aiddir:

xarici slkalarin statistik nasrlorindon olds edilon informasiya tipine
ilkin informasiya tipina

niifuzlu soxslorlo sohbatlor asasinda toplanan informasiya tipina
sindikativ informasiya tipino

OO00®O

miiossisadaxili informasiya tipine
542 Sorgularin aparilmast yolu toplanan informasiya bu informasiya tipino aiddir:

sindikativ informasiya tipina
ilkin informasiya tipine
miiossisadaxili informasiya tipine
tokrar informasiya tipino

OO00®O

niifuzlu soxslorlo s6hbatlor osasinda toplanan informasiya tipina
543 llkin informasiya:

keyslorin dyronilmaesi yolu ils toplanan informasiyadir
adobiyyatin dyranilmasi yolu ila toplanan informasiyadir
miisahidslorin aparilmasi yolu ils toplanan informasiyadir
miiossisonin hesabatlarindan toplanan informasiyadir

OO0®O0

statistik monbolordon oldo olunan informasiyadir
544 Tokrar informasiya:

statistik monbalaorden slds olunan informasiyadir
sorgular yolu ilo toplanan informasiyadir
miisahids yolu ilo toplanan informasiyadir
miisahibs yolu ils toplanan informasiyadir

O000@

Delfi metodu ilo toplanan informasiyadir
545 Kauzal todqiqatlarda:

problemin hollinas dair qorar gobul edilir vo tovsiyyalor hazirlanir
problemo dair unformasiya toplanilir vo iqtisadi tohlil aparilir
problemls ona tosir edon amillor arasindaki asililigin doracesi dyronilir
problemls ona tasir edon amillor arasindaki slaqanin xarakteri dyranilir

OO0®O0

problemin mahiyyatinin doqiqlasdirilmasi li¢lin hipotezlor irali siiriiliir
546 Tasviri tadqiqtlarda

problemls ona tosir edon amillor arasindaki asililigin soviyyesi 0yronilir
problems dair informasiya toplanilir vo iqtisadi tohlil aparilir
problemin hollins dair qorar qobul edilir vo tovsiyyolor hazirlanir
problemin mahiyyatinin doqiqlegdirilmasi {i¢lin hipotezlor irali siiriiliir

@O0O00

problemls ona tasir edon amillor arasindaki slaqanin xarakteri va ya doyismo meyli dyranilir
547 Kosfiyyat tadqiqtlarinda

problemls ona tosir edon amillor arasindaki olagonin soviyyasi dyronilir
problems dair unformasiya toplanilir vo iqtisadi tohlil aparilir
problemin hallina dair garar gobul edilir va tovsiyyalor hazirlanir
problemin mahiyyatinin doqiqlesdirilmasi li¢lin hipotezlor irali siiriiliir

O@O00O

problemls ona tosir edon amillor arasindaki olagonin xarakteri dyronilir

548 Marketinq todqiqatlart:

O movcud informasiyanin toplanmasi va tohlilina asaslanmaqla mohsullarin satinalinmasina dair idaraetma

gorarlarin gobulu prosesidir
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marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problemlor iizro malumatlarin toplanmasi, tohlili va tdvsiyyalorin

hazirlanmasi prosesidir

movcud informasiyanin toplanmasi va tahlili, marketing informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir
intiusiyaya asaslanmaqla marketing foaliyyotino dair idaroetmo qorarlarin qobulu prosesidir

marketinq informasiya sisteminin yaradilmasi prosesidir

549 Alicilar bazarinda bu miisssisalorin rogaboti mévcudur

@O000

yalniz alic1 miiassisalorin
yalniz dovlot miiossisolorinin
yalniz inhisar¢1 miiassisolorin
yalniz 6zal miiassisalorin
yalniz satic1 miiassisalorin

550 Saticlar bazarinda bu miisssisalorin ragabati movcudur

OO000@

yalniz alict miiassisalorin
yalniz satic1t miiassisalorin
yalniz dovlot miiossisolorinin
yalniz inhisar¢1 miiassisalorin
yalniz 6zal miiossisalorin

551 Alicilar bazarinda

OO0®0O0

toklif vo tolobin hocmi geyri stabildir
toklifin hacmi talobin hocmina barabardir
toklifin hacmi talobin hacmindon ¢oxdur
toklifin hocmi tolobin hacmindon azdir
toklif vo tolobin hacmi stabildir

552 Saticilar bazarinda

O@OO0O

553 Marketinq tadqiqatlarinin aparilmasinin zarurililiyi bu amills slagadardir:

OO0®O0O

toklif vo tolobin hocmi geyri stabildir
toklifin hocmi talobin hacming borabardir
toklifin hocmi tolobin hacmindon ¢oxdur
toklifin hacmi tolobin hacmindon azdir
toklif vo talobin hocmi stabildir

bazarda raqiblarin mévcudlugu

6lke iqisadiyyatinin inkisafi

geyri miiayyoanlik soviyyasinin azaldilmasi
marketing konsepsiyasinin totbiqi
miiassisonin faaliyyatinin planlagdirilmasi

554 Miisahidos yolu toplanan informasiya bu informasiya tipins aiddir:

OO0®O0

xarici slkolorin statistik nagrlorindon olds edilon informasiya tipino
niifuzlu soxslarlo sohbatlor asasinda toplanan informasiya tipina
ilkin informasiya tipine

miiossisadaxili informasiya tipine

sindikativ informasiya tipino

555 Informatorla soxsi alaqo yaratmadan toplanan informasiya informasiyanin toplanmasinin bu metoduna

aiddir:

~
o
~
)

sorgu metoduna
istehlak¢1 paneli metoduna
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imitasiya metoduna
miisahido metoduna

O®O

delfi metoduna

556 Informasiyani informatorla soxsi alage yaratmagla toplanmasi informasiyani toplanmasinin bu

metoduna aiddir:

sorgu metoduna

miisahido metoduna

Delfi metoduna

istehlak¢1 paneli metoduna

OO000@

imitasiya metoduna

557 Miisssisonin marketing xidmotinin omokdaslart homin miiassisonin mohsulunu daha intensiv alan orta

alicinin profilini almagq istoyir. Bu, hans1 tadqiqat tipine aiddir:

tosviri tadqiqatlara

kauzal todqiqatlara

intuitiv dncagdérmoalarls bagli tadqiqatlara
g6zlonilmoz dayisikliklorle bagli tadqiqatlara

O000@

kosfiyyat todqiqatlarina

558 Miisssisanin marketing xidmatinin amokdaslar1 mshsula asaslandirilmis qiymat miioyyanlagdirmakdon

Otrii bazarin roqabaot strukturunu dyranirlor. Bu:

gozlonilmoz doyisikliklorle bagl todqiqatlara aiddir
kosfiyyat todqiqatlarina aiddir

kauzal todqiqatlara aiddir

tosviri tadqiqatlara aiddir

O@O00O

intuitiv dncogdrmolorlo bagli todqiqatlara aiddir

559 Miisssisonin marketing xidmotinin omokdaslar1 reklama ¢okilon xarclorin bir faiz artmasi miigabilindo

bazar paymin ne¢o faiz artdigin1 dogiqlosdirmoak moagsadi ils tadqiqat aparirlar. Bu taqiqat hansi todqiqat

tipine aiddir:

intuitiv dnjogdrmalarlo bagl tadqiqatlara
tosviri tadqiqatlara

kauzal tadqiqatlara

kosfiyyat todqiqatlarina

g6zlonilmoz doyisikliklorle bagli tadqiqatlara

OO0®0O0

560 Roqiblarin toqiqi prosesinda tohlil edilir:

mohsulun qiymetinin elastikliyi
bazarin mohsul strukturu
marketinqin makromiihiti mithiti
bazarin firma strukturu

@O0O00

strategiyalari
561 Bu amil marketing informasiyalarin xiisusiyyatini oks etdirir:

ilkin informasiya olmasi

tokrar informasiya olmasi
informasiyanin obyektiv olmasi
miiassisadaxili informasiya olmasi
xarici informasiya olmasi

OO0®0O0

562 Marketinq toadqiqatlarindan se¢gmo metodunun tatbiqini gortlondiron sabab:
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O000@

pul vasaitlorina vo vaxta qonast olunmasi
tadqiqatin sistemliliyinin tomin olunmasi
todqiqatin miintozomliliyinin tomin olunmasi
tadqiqatin kompleksliliyi tomin olunmasi
tadqiqatin tamliginin tomin olunmasi

563 Miiassisanin mikromiihitinin tadqiqine sistemli yanagmanin xarakterik cohati:

OO0®O0

miiassisoni mikromiihitdon ayrilmasi torkib elementi kimi nazardon keg¢irmokdir

mikromiihiti formalagdiran elementlorin kompleks tadqiqidir

mikromiihiti formalasdiran elementlorin qarsiliqli slagslarinin askarlanmasindan ve dyrenilmasidir
mikromiihitin makromiihitle birge todqiq etmokdir

mikromiihiti formalagdiran elementlori montiqi ardicilligla 6yronmokdir

564 Marketinq todqgiqatlarinin noticalorino dair hesabatda oks olunmalidir:

O000@

informasiyanin toplanmas: metodlari
marketinq foaliyyotine nozarot metodlar
marketing konsepsiyasinin mozmunu
marketingo aid anlayislar

marketinq konsepsiyasinin nozori osaslari

565 Insanlarm hoyat torzinda bas veran doyisikliklorin dyranilmasi bu tadgiqat tipine aiddir:

OO0®O0

intuitiv 6ncaogdrmolarls bagli tadqiqatlara
kosfiyyat todqiqatlarina

tosviri tadqiqatlara

kauzal todqiqalarta

g6zlanilmoaz doyisikliklorls bagli tadqiqatlara

566 Miiossisonin marketing xidmotinin omokdaslart mohsulun gabinin doyisdirilmasinin satigin hocminin no
godor artiracagini dyronirlor. Bu:

OO0®O0

panellarin tatbiqi vasitasilo aparilan todqiqatlara aiddir
tosviri tadqiqatlara aiddir

kauzal todqiqatlara aiddir

kosfiyyat todqiqatlarina aiddir

g6zlanilmoz dayisikliklarls bagl tadqiqatlara aiddir

567 Notico amilinin sobab amilindan asilliq saviyyasini (doracasini) miioyyonlosdirmok ii¢iin bu tohlil
metodundan istifado edilir:

OO00®O

qruplagdirmadan
reqressiya tohlilindon
kompleks tohlilindon
variasiya tohlilindon
sistemli tohlildon

568 Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati ii¢lin asagidakilarin olmasi zoruridir:

OO000@

informasiyanin toplanmasi vo islonmosi sahasindo tocriibasi olan miitoxassislar, zoruri avadanliq vo tolimatlar
miikammal nazarat va planlagdirma sistemi

mitkommol idareetmo strukturu

mitkommal idaraetmso strukturu vo informasiyanin tohlili metodlarn

informasiyanin tohlili metodlar va tahlil {i¢lin zoruri talimatlarin mévcudlugu

569 Marketinq informasiya sisteminin formalagdirilmasinda magsad:

O

marketinq foaliyyotinoe dair informasiyanin obyektivliyinin qiymoatlondi—ril—masi
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miiassisanin foaliyyatinin qiymatlondirilmasi vo ona nazaratin hayta kegirilmasi
marketinq qorarlarinin qobul edilmosi ligiin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmasi
marketinq iizro menecerlorin informasiya ilo tomin olunmast

marketinq konsepsiyasinin vo onun funksiyalarinin realizasiyasi

570 Sorgular vo miisahido marketing tadqiqatlarinin bu néviine aiddir:

OO000@

kabinetdon konar todqiqatlara

daima aparilan marketing todqiqatlarina
vaxtagirt aparilan marketing tadgiqatlarina
kabinet tadqiqatlarina

marketinq todqiqatlarina aid deyildir

571 Dovrii moatbuatin dyranilmasi marketing tadqiqatlarinin bu néviine aiddir:

OO0®O0

marketinq todqiqatlarina aid deyildir
daima aparilan marketing todqiqatlarina
kabinet todqgiqatlarina

kabinetdon konar tadqiqatlara

vaxtagirt aparilan marketing tadqiqatlarina

572 Marketingo dair informasiyanin toplanmasinda istifado edilmir:

OO000@

informasiyanin iqtisadi tohlil metodu
Delfi vo fokus-qrup metodlar
miisahids va sorgu metodlar
eksperment vo fokus-qrup metodlart
imitasiya metodu

573 Bir rayonda 50 va daha artiq yash qadinlar secilmigdir. Biitiin qadinlardan ay orzinds giindolik olaraq
hans1 magaza vo kosklors bas ¢okdyini qeyd etmoyi tapsirmigdilar. Bu, informasiyanin toplanmasinin
asagidaki metoduna aiddir:

OO00®0O

parakandas tacirlorin auditi
istehlake¢1 paneli

¢oxluqlarin bdliismesinin tadqiqi
fokus-qrup

porakondas tacirlor paneli

574 Magazaya golonlor arasinda alig edonlorin faizini miioyyonlogdirmok lazimdir. Bu zaman informasiyanin
toplanmasinin bu metodundan istifads etmok mogsadsuygundur:

O000@

miisahido

Delfi
eksperiment
fokus-qrup
istehlake¢1 paneli

575 Marketinq informasiya sisteminin foaliyyatinin naticasi:

OO00M®O

miiossisonin missiyast

miiassisanin marketing miihitinin vaziyyati barodo malumatlar bazasi vo marketing tadqiqati hesabatlar
ilkin vo tokrar informasiya monbalori

modellar vo metodlar banki1

planlagdirma sistemi

576 Modellar bankinin toyinati:

)

—/

mohsulun konsepsiyasinin hazirlanmasi igiin
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qarsiliqli asililigin agkar edilmasi tligiin
informasiyanin ger¢akliyinin yoxlanmasi iigiin
kommunikasiyanin tegkili {i¢lin

fordi satisin togkili {i¢iin

577 Marketinq informasiya sisteminin faaliyyati {i¢lin resurs qismindo lazimdir:

OO00®O

mohsul ¢esidi siyasati

informasiyalarin y1gilmasi vo iglonmesi vordislorine malik ixtisasli heyot
maqsadlorin iyerarxiyasi

strategiyalarin alagalondirilmasi

miiossisonin maliyyo potensiali

578 Marketinq informasiya sisteminin foaliyyot gostormasi {i¢iin nalor edilmolidir:

OO00®0O

miiassisanin magsadlari daqiqlosdirilmalidir

informasiyanin y181lmasi, islonmosi, tohlili, sistemlosdirilmosi vo saxlanmasi
miiassisonin idarsedilmasi {i¢lin gorarlarin gabulu

marketingin idaraedilmasi li¢lin gorarlarin gabulu

miiassisanin marketing aktivlori qiymsatlondirilmalidir

579 Bazar tadqiqinin bu ndviine miixtoalif statistik adobiyyatlarin vo malumat kitabgalarinin dyronilmasi

aiddir;

OO00®0O

orazi tadqiqatlarina
kabinet todqiqatlarina
kosfiyyat todqiqatlarina
elmi todqiqatlarina
kauzal tadqiqatlarina

580 Marketinq toadqiqatlarinin aparilmasi ii¢iin sorgu metodu ilo informasiya toplanmasi bu tadgiqat tipina

aiddir:

OO00®0O

fundemental toadqiqatlara

kabinetdon konar (sohra) todqiqatlarina
kauzal todqiqatlara

elmi todqiqatlara

kabinet todqiqatlarina

581 Marketing todqiqatlarinin aparilmasi {igiin miixtolif adobiyyatlardan informasiya toplanmasi bu todqiqat
tipino aiddir:

OO0®0O0

fundemental tadqiqatlara

elmi todqiqatlara

kabinet todqgiqatlarina

kabinetdon konar (sohra) todqiqatlarina
kauzal tadqiqatlara

582 Marketinq informasiya sisteminin digar informasiya monbalarindon forqi budur:

O@OO00

ucuz basa golmosi

alyetarli olmasi

miiossisadon konar informasiyaya osaslanmast
strukturlagdirilmis olmasi

miiossisonin miitoxassislori torafindon formalasdirilmasi

583 Son istehlakg¢ilarin hoyat torzi:

®

isehlak¢ilarin otraf mithito dayaniqli ve tokrar miinasibaotidir

85/102



09.03.2017

OO000

mohsul alarkon istehlakg¢ilarin etdiklor horakatlorin toplumudur
istehlakg¢ilarin adot etdiklori horokotlorin toplumudur
istehlakg¢ilarin giindelik davranislaridir

mohsul segarkan istehlak¢ilarin etdiklor harokatlorin toplumudur

584 Son istehlakgilar basit satinalma gorarlarini bu halda qobul edir:

OO00®O

markalarinin xiisusiyyaetlori arasindaki forq olmadigi, istehlakci colbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlak¢t colbediciliyi zoif olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farqlor asagi, istehlak¢i colbediciliyi zoif oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlar yiliksak, istehlake¢1 calbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlak¢i colbediciliyi giiclii olduqda

585 Mbohsul markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlak¢i calbediciliyi zoif oldugda qabul
edilo qorarlar:

O@OO00O

vordiso asaslanan qorarlardir
odaloto asaslanan qorarlardir
miirokkab qorarlardir

basit satinalma qorarlardir
onanays osaslanan qorarlardir

586 Son istehlakc¢ilar miirokkab satinalma gorarlarini bu halda qabul edir:

O@OO00

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigi, istehlak¢i calbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlak¢1 colbediciliyi zoif olduqda
markalarinin xiisusiyyaetlori arasindaki forqlor asagi, istehlaker colbediciliyi zoif olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farqlor yiiksak, istehlakg¢i colbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlakc¢i coalbediciliyi giiclii oldugda

587 Bu amil madoniyyat amilloring aiddir:

OO0®O0

istehlakg¢ilarin hoyat soviyyosi

istehlakgilarin sosial vaziyyati

insanlarin 6ziine, bir-birine vo comiyyoto miinasiboti
insanlarin hoyat torzi

soxsiyyatin tipi

588 Insanlarin dziina, bir-birino vo comiyyato miinasibati istehlak¢ilarin davranisina tosir edon bu amillor
grupuna aiddir:

@O0O00

psixoloji amillera

sosial amillora

iqtisadi amillors

hoyat soviyyasi amillorina
madaniyyat amillarine

589 Istehlakgilarin tipologiyast mohfumu bunu ifads edir:

OO0®O0O

mohsulun xiisusiyyetlorine vo qiymetine eyni ciir reaksiya veron istehlak¢ilar qrupunu
miixtalif vo forqli davranigsa malik istehlak¢ilar qrupunu

oxsar vo eyni davranisa malik istehlak¢ilar qrupunu

kigik istehlakcilar qrupunun iri qruplarda birlogdirilmosini

hor hansi bir qiciqlandiriciya eyni ciir reaksiya veron istehlak¢ilar qrupunu

590 Istehlak¢1 davranist mohfumu bunu ifados edir:

)

~
~
—/

istehlakg¢ilarin hayat saviyyasini va hayat torzini
istehlakgilarin tolobatlarini vo aligiliq qabiliyyatini
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O®O

istehlakgilarin mohsula va onun qiymatine miinasibatini
mohsulun se¢ilmasi vo alinmasi prosesinds istehlak¢ilarin etdiklori harokatlorin macmusunu
istehlakgilarin sosial-iqtisadi voziyyetini vo madoni soviyyosini

591 Mbohsul markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlake¢1 colbediciliyi giiclii oldugda
gobul edilon qorarlar:

OO0®0O0

odaloto osaslanan qorarlardir
vordise asaslanan qorarlardir
miirokkab qorarlardir

sado qorarlardir

bosit satinalma qorarlardir

592 Mbohsullarin satin alinmasina dair gorarlar gobul edilorkon bu gostoricilor nozore alinir:

@O0O00

mohsulun keyfiyyati vo qiymati

markalarin xiisusiyyotlori arasindaki forqlor vo mohsulun bazar mévqeyi
istehlake1 colbedicilyi vo mohsulun bazar mévqeyi

alicuinin mohsula miinasibati vo mohsulun bazar mévqeyi

markalarin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor vo istehlak¢i colbedicilyi

593 Isgiizar istehlak¢ilar bazar::

O@OO00

mohsullarn tabii folakatin naticasini aradan qaldirmaq mogqosdi ilo alan istehlakg¢ilarin macmusudur
mohsullarn istehlak etmoak moqasdi ils alan istehlak¢ilarin macmusudur

mohsullan yenidon satmaq moqasdi ils alan istehlak¢ilarin mocmusudur

mohsullar emal etmok vo yeni mohsullar istehsal etmok moqgosdi ils alan istehlakg¢ilarin macmusudur
mohsullan istehlak vasitoalari istehsal etmok moqasdi ilo alan istehlakgilarin macmusudur

594 Istehlak vasitolori bazart:

@O000

mohsullarn tobii folakotin naticesini aradan qaldirmaq moaqosdi ilo alan istehlak¢ilarin mocmusudur
mohsullan yenidon satmaq moqasdi ils alan istehlakgilarin macmusudur

mohsullari emal etmok va yeni mohsullar istehsal etmok moqgasdi ils alan istehlak¢ilarin macmusudur
mohsullarn istehlak vasitolori istehsal etmok moqosdi ile alan istehlak¢ilarin mocmusudur

mohsullan istehlak etmok moqasdi ilo alan istehlakg¢ilarin macmusudur

595 Miinasibat istehlake¢ilarin davranisina tosi edon bu amillor qrupuna aiddir

OO000@

psixoloji amiller qrupuna
istehlakg¢ilarin sosial statusuna
son istehakgilarin hoyat stilino
madaniyyat amillar qrupuna
istehakcilarin hayat soviyyasina

596 Isgiizar istehlak¢ilarda satinalma qgorarlarinin qobulunda bu soxsler istirak edirlor:

@O0O00

sex raislari, istifadagi, gorar gobul edon soxs, niifuzlu soxslar, alig1 vo informasiya vasitogilori
sex raislori, togobbiiskar, qorar gobul edan soxs, niifuzlu soxsler, alig1 v informasiya vasitagilori
togobbiiskar, istifadagi, gorar gobul edon soxs, informasiya vasitagilori, alig1 vo 6dayigi
tosobbiiskar, istifadagi, qarar qabul edon soxs, niifuzlu soxslar, alig1 vo 6dayigi

tosobbiiskar, istifadagi, qarar qabul edoan soxs, niifuzlu saxslar, alig1 vo informasiya vasitagilari

597 Tadartikat prosesini bu soxs baslayir:

O00@®@

tosobbiiskar

gorar gobul edoan soxs
niifuzlu soxslor

alict
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O

istifadagi
598 Son istehlakgilar vordiso asaslan satinalma gorarlarini bu halda qobul edir:

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forq olmadigi, istehlakg¢i colbediciliyi giiclii olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlak¢i colbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlaket calbediciliyi zoif olduqda
markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor asagi, istehlake¢i colbediciliyi zoif olduqda

OO00®O

markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor yiiksak, istehlak¢r colbediciliyi giiclii oldugda

599 Mbohsul markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor asagi, istehlak¢i colbediciliyi zaif oldugda qobul
edilon gorarlar:

miirokkeb qorarlardir

bosit satinalma qorarlardir
vordiso asaslanan gorarlardir
otaloto osaslanan qorarlardir

O@O00O

onanays osaslanan qorarlardir
600 Son istehlakeilar odaloto osaslanan satinalma gorarlarini bu halda gobul edir:

markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor asagi, istehlaker colbediciliyi zoif olduqda
markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor asagi, istehlakei colbediciliyi zoif olduqda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki farq olmadigi, istehlake¢i calbediciliyi giiclii oldugda
markalarinin xiisusiyyatlori arasindaki forqlor agagi, istehlaker calbediciliyi giiclii olduqda

OO000@

markalarinin xiisusiyyetlori arasindaki forqlor yiiksok, istehlake¢i colbediciliyi giiclii olduqda

601 Son istehlakgilar miirokkob satinalma gorarlarini bu ardicilligla gobul edir:

O tolobatin yaranmasi, mohsulun seilmosi, mohsulun alinmasi vo mohsulun alinmast iizro foaliyyotin
qiymotlondirilmosi

C bazarin icmall, tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun se¢ilmasi, mohsulun alinmasi vo
mohsulun alinmas: {izrs foaliyyatin qiymetlondirilmaesi

C tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun spesfikasiyasinin hazirlanmasi vo se¢ilmasi, mohsulun
alinmasi vo mohsulun alinmas: {izro foaliyyatin qiymeatlondirilmaesi

@ tolobatin yaranmasi, informasiyanin toplanmasi, mohsulun se¢ilmoasi, mshsulun alinmasi vo mohsulun alinmasi
iizra faaliyyatin qiymotlondirilmasi

O bazarin icmali, tolabatin yaranmasi, mohsulun se¢ilmasi, mohsulun alinmasi vo mahsulun alinmasi {izra foaliyyatin

qiymatlandirilmasi

602 Son istehlakgilar mohsullara dair toplanmis informasiyanin tohlilini miirokkab satinalma qorarlari
gobulunun bu morhslasinds hoyata kegirir:

informasiyanin toplanmast
bazarin icmali

foaliyyotin qiymotlondirilmasi
mohsullarin alinmast
mohsullarin se¢ilmoasi

@O0O000

603 Son istehlakgilar alternativ mohsullarin miiqayisesini miirokkab satinalma qorarlar1 gobulunun bu
morhalasinds hayata kegirir:

bazarin icmali
informasiyanin toplanmasi
mohsullarin se¢ilmasi
mohsullarin alinmast

OO0®O0

satinalma {izro foaliyyotin qiymoatlondirilmasi

604 Todariikat moarkozinin iizvii olan togabbiiskar:
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todariikat prosesini baglayan soxsdir

todariikat morkozinin iizvlorini informasiya ilo tomin soxsdir
secim meyarlarint miioyyon edon soxsdir

mohsulu istehlak edon soxsdir

OO000@

mohsulu satin alan soxsdir
605 Son istehlakgilar miirokkob satinalma gorarlarinin gabulu prosesinin tolobatin yaranmasi marhalasinda:

informasiya toplayirlar

tolobatlarini dork edirlor

satinalma lizre foaliyyati qiymatlondirirlor
mohsulu alirlar

OO00M®O

mohsulu segirlor

606 Mohsul markalarinin xiisusiyystlori arasindaki forqlor asagi, istehlake1 calbediciliyi giiclii oldugda gabul
edilon gorarlar:

odaloto asaslanan qorarlardir
anonaya asaslanan qorarlardir
miirokkab qorarlardir

basit satinalma qorarlardir

@O000

vordise asaslanan qorarlardir

607 Son istehlak¢ilar talabatlarini miirokkob satinalma qorarlarinin gobulu prosesinin bu marhalasinds dork
edirlor:

informasiyanin toplanmast

tolobatin yaranmasi

satinalma ilizre foaliyyatin qiymatlondirilmasi
mohsullarin alinmast

OO00M®0O

mohsullarin se¢ilmosi

608 Son istehlakg¢ilar miirokkob satinalma gorarlar1 gobulu prosesinin mohsullarin se¢ilmasi moarhalasinds bu
islor yerina yetirir:

mohsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi vo tolanmig informasiyanin tohlili
tolanmisg informasiyanin tohlili vo mahsullarin miigayisasi

mohsullara aid informasiyanin toplanmasi vo mahsulun satinalinmasi
mohsulun satinalinmasi vo satinalma iizro foaliystin qiymetlondirilmosi

OO00®0O

mohsulun spesifikasiyasinin hazirlanmasi vo satinalinmasi

609 Miiassiso A mohsulunun satin alinmasi moqasdi ils biitiin mohsul gondaronlorin siyahisini tortib edir,
onlarin toklif etdiklori qiymatlori qiymatlori dyronir, sifarisin hacmini vo mahsul géndormalarin biitiin
sartlorini Oyronir. A mohsulunun satin alinmasi bu satinalmalara aiddir:

modifikasiya olunmus satinalmalara
ononavi stinalmalara

dostlosdirici avadanliglarin satinalmalarina
yeni satinalmalara

sado satinalmalara

O@O00

610 Isglizar istehlakgilar alternativ mohsullarin se¢im meyarlarina uygunlugunu miirakkaeb satinalma
gorarlarin gabulunun bu morhslasindo miioyyan edirlor:

tolobatin yaranmasi marhalosindo

informasiyanin axtarilmast morholosinda

mohsulun certyojunun tortib edilmasi morholosindo
mohsulin satin alinmasi morholasinda

@O0O00

mohsul géndaranlarin se¢ilmasi marhoalasinda
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611 Mohsul gondoronlorin imkanlarinin tohlili miirokkob satinalma qgorarlarin gebulunun bu morhalosindo
hoyata kegirilir:

mohsul géndaranlorin sec¢ilmasi morhoalosindo
moahsulun certyojunun tortib edilmasi marhalasinda
mohsulin satin alinmasi morholasindo
informasiyanin axtarilmas: morholosindo

O@O00

tolobatin yaranmasi marhalasinda

612 Isgiizar istehlak¢ilar miirokkob satinalma gorarlarini bu ardicilliga omal etmoklo hoyata kegirirlor:

tolobatin yaranmasi, mohsullarin siizgacdon kegirilmoasi, mohsul gdndaranlarin qiymatlondirilmasi vo satinalma
iizra faaliyyatin qiymotlondirilmasi

tolobatin yaranmasi, mohsullarin siizgacdon kegirilmasi, mohsul gondaranlarin se¢ilmosi vo satinalma iizra
faaliyyatin qiymotlondirilmasi

tolobatin yaranmasi, alternativ mohsullarin, mohsulgéndaronlarin vo satinalma iizrs foaliyyatin qiymetlondirilmasi
tolobatin yaranmasi, informasiyanin axtarilmasi, mohsul géndoeronlorin se¢ilmosi vo satinalma iizro foaliyyotin
qiymotlondirilmosi

tolobatin yaranmasi, mohsullarin siizgocdon kegirilmosi, alternativ mohsullarin qiymotlondirilmosi vo satinalma
iizro foaliyyetin qiymotlondirilmosi

@O O O

O

613 Isgiizar istehlakc¢ilar alternativ mohsullarin tortib edilmis spesifikasiyaya uygunlugunu miirokkob
satinalma gorarlarin gobulunun bu morhoalasinds miioyyon edirlor:

tolobatin yaranmasi morholosindo

mohsulun certyojunun tortib edilmasi morholosindo
mohsulin satin alinmast moarhoalesinda

mohsul gondaranlorin se¢ilmasi marholosinda

O@OO0O

informasiyanin axtarilmas: morholosindo

614 Isgiizar istehlakg¢ilar satin alinacaq mohsulun spesifikasiyasini miirakkab satinalma gorarlarin gobulunun
bu morholasinds tortib edirlor:

tolobatin yaranmasi morholosindo

mohsulun certyojunun tortib edilmasi morhoalosindo
mohsulin satin alinmast moarholesinda

mohsul gondaranlarin se¢ilmasi marhalasinda

OO000@

informasiyanin axtarilmas: morholosindo
615 Satict bu halda todariikat moarkozinin biitiin tizvlorine tosir etmaya calisir:

modifikasiya olunmus satinalmalarda

yeni satinalmalarda

doastlogdirici avadanliglarin satin alinmasinda
onanoavi stinalmalarda

OO00®0O

sado satinalmalarda

616 Xiisusiyyatlorino goro roqib miiossisalorin mohsullarindan forqlonmoyon mohsullarin satin alinmasi bu
satinalmalara aiddir:

onanovi stinalmalara

yeni satinalmalara

modifikasiya olunmus satinalmalara
dostloagdirici avadanliglarin satinalmalarina
sado satinalmalara

@O0O00

617 Yeni tosis edilmig miiossisa istehsalin togkil edilmosi iiclin asas avadanliglar almagi nozords tutur. osas
avadanligin satin alinmasi bu satinalmalara aiddir:

)

(U ononovi stinalmalara
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@000

dostlagdirici avadanliglarin satinalmalarina
sado satinalmalara

modifikasiya olunmus satinalmalara

yeni satinalmalara

618 Bu satinalmalara dair gorarlrin gobulunda todariikat morkozinin satinalmalara mosul olan {izvlori istrak

edir:

OO00M®0O

619 Sada

OO0®0O0

modfikasiya olunmus satinalmalara

sado satinalmalara

komakei avadanliqlann satin alinmasina
komokei materiallarin satin alinmasina
yeni satinalamalara

satin almalara dair gorarlarin gobulunda todariikat moarkozinin bu {lizvlori istrak edir:

istehsal sobasinin is¢ilori

todariikat markozinin biitiin {izvlori

todariikat markozinin todariikata mosul olan tizvlari
tochizat sobasinin is¢ilori

maliyya sobasinin is¢ilori

620 Mbohsula olan toloblor doyismoz qaldigi halda miiassiso mohsul géndorma sortlorindo miioyyon
doyisikliklor etmoklo mohsul alir. Bu halda mohsulun satin alinams1 bu satinalmalara aid edilir:

OO00®O

ononovi stinalmalara

modifikasiya olunmus satinalmalara

yeni satinalmalara

doastlagdirici avadanliglarin satinalmalarina
sado satinalmalara

621 Bu satinalmalara dair gorarlrin gobulunda todariikat morkozinin biitiin tizvlori istrak edir:

@O0O000

koémoakgi avadanliglarin satin alinmasina
komakei materiallarin satin alinmasina
sado satinalmalara

modfikasiya olunmus satinalmalara

yeni satinalamalara

622 Yeni satinalmalarda satinalmaya dair gorarlarin qoebulunda todariikat merkozinin bu iizvlari istrak edir:

OO000@

todariikat markozinin biitiin izvlori

todariikat markozinin todariikata masul olan tizvlari
istehsal s0basinin is¢ilori

maliyya sobosinin is¢ilori

tochizat sobasinin is¢ilori

623 Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlagdirilmasinin psixoqrafik meyarlarina aiddir:

OO000@

istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi
sosial amillor

iqtisadi amillar

cografi amillor

demoqrafik amillor

624 Bu meyar istehlak mohsllar1 bazarmin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik meyarlarina aid deyil:

OO

istehlakg¢ilarin mohsula adaptasiyasi
hoyat torzi
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mohsullarin alis intensivliyi
mohsullarin alis intensivliyi

@O0

sosial-iqtisadi amillor
625 Bu meyar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin obyektiv meyarlarina aiddir

cografi amillor

mohsullarin alis intensivliyi
istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi
mohsulda axtarilan fayda

O000@

hayat torzi
626 Bu meyar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin obyektiv meyarlarina aiddir

istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi
demoqrafik amillor

psixoloji amillor

hoyat torzi

OO00M®0O

mohsulda axtarilan fayda
627 Bu, bazarlarin seqmentlosdirilmasine olan toloblors aiddir:

miiossisalorin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu
seqmenta eyni istehlakgilar tipinin daxil olmasi

seqmentin kifayot qodar tosvir edilo bilon olmast

miiossisalorin bir ne¢o bazar seqmentindo foaliyyot gdstormoasinin zoruriliyi

OO0®0O0

miiassisalorin foaliyyatinin toskiline sistemli vo kompleks yanasmanin zoruruliyi
628 Bu, bazarlarin seqmentlogdirilmasinog olan toloblors aiddir:

miiassisalorde marketing sobasinin yaradilmasinin zaruriliyi

seqmentin komiyyat va keyfiyyat xarakteristikalarinin 6l¢iile bilon olmasi
miiassisalorin mrketing kompleksinin hazirlanmasi imkaninin mévcudlugu
miiassisalorin faaliyyatinin togkiline sistemli vo kompleks yanagmanin zoruruliyi

OO00®O

miiossisalorin bir ne¢o bazar seqmentindo foaliyyot gdstormosinin zoruriliyi
629 Bu meyar istehlak mohsullar1 bazariin seqmentlagdirilmasinin obyektiv meyarlarina aiddir:

psixoloji amillar

mohsullarn alis intensivliyi
istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyast
hoyat torzi

@O0O00

sosial-iqtisadi amillor
630 Bu meyar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlogdirilmasinin psixoqrafik meyarlarina aid deyil:

sosial-iqtisadi amillor

psixoloji amillar

istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi
mohsullarin alig intensivliy

O000@

hoyat torzi
631 Bu, bazarlarin seqmentlogdirilmasine olan tolablors aiddir:

miiossisolorin mrketing kompleksinin differensiallagdirilmas: imkaninin méveudlugu
miiassisalarin eyni faaliyyot novii ilo mosgul olmasi

miiassisalordo marketing sobasinin yaradilmasinin zaruriliyi

miiassisalorin bir ne¢s bazar seqmentinds foaliyyat gdstarmosinin zaruriliyi

O000@

miiassisalorin foaliyystinin togkilina sistemli vo kompleks yanagmanin zaruruliyi
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632 Bu, bazarlarin seqmentlogdirilmasine olan toloblors aid deyil:

@O0O00

seqmentlorin sorhadlorinin kesison olmamasi

seqmentin komiyyat xarakteristikalarinin qiymotlondirs bilon olmasi
seqmentinin tutumunun bdyiik olmasinin zaruriliyi

seqmentin tasvir edils bilon olmasi

SWOT-analizdon istifade edilmosinin zoruriliyi

633 Bu, bazarlarin seqmentlogdirilmasinin ¢atismazligidir:

OO0®0O0

differensiallagdirma va tomorkiizlogmas strategiyalarindan istifadonin miimkiinsiizliyi
marketing xarclarinin saviyyasinin miiayyan edilmasinin miimkiin olmamast

marketing xarclarinin hacminin va saviyyasinin yiiksok olmasi

marketing proqramlarinin istehlak¢ilarin davranigsina uygunlasdirilmasinin miimkiinsiizliiyi
strateji marketing planlarinin tortib edilmasinin miimkiinsiizliyii

634 Bazarlarin seqmentlosdirilmosinin magsadi:

@O0O00

marketinqin straf mithitinin tohlili metodudur

strateji marketing planlarinin tortib edilmasidir

mohsul iizre marketing planlarnin tortib edilmoesidir

marketing proqramlarinin tortib edilmosidir

milayyan istehlak¢ilar qrupunun tolobatina uygun golon mohsullarin hazirlanmasidir

635 Bazarlarin seqmentlosdirilmosi:

O000@

636 Bu amillar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik meyarlarina aiddir:

@O0O00

637 Bu amiller istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlogdirilmasinin obyektiv meyarlarina aid deyil:

O@O00

638 Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlagdirilmasinin psixoqrafik meyarlarina aiddir:

OO0®0O0

639 Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlogdirilmasinin obyektiv meyarlarina aid deyil:

~
)

istehlakg¢ilarin oxsar olamotlore géro miioyyen qruplara boliinmesidir

mohsullarin istehsal texnologiyasina gors qruplara boliinmesidir

istehlakgilarin marketingin mahiyyatine yanasmasina gora qruplara bdliinmasidir
istehlakg¢ilarin miiassisonin totbiq etdiyi texnologiyaya gors qruplara béliinmasidir
istehlakg¢ilarin miiessisonin yerlosdiyi oraziyo goro qruplara bdliinmosidir

usagi olmayan gonc ailslor

istehlakg¢ilarin galirlorinin soviyyasina gora bolgiisii
istehlak¢ilarin yag torkibino goro bolgiisii
istehlakg¢ilarin etnik torkibi

mohsularin istehlakinin intensivliyi

istehlak¢ilarin etnik torkibi

istehlakgilarin yas torkibinoe gora bolgiisii
istehlakc¢ilarin galirlorinin soviyyasina gora bolgiisii
mohsularin istehlakinin intensivliyi

usagi olmayan gonc ailalor

istehlakg¢ilarn srazi lizre bolgiisii
istehlak¢ilarin yag torkibine gors bolgiisii
mohsulada axtarilan fayda

istehlakg¢ilarin etnik torkibi

maktab yagli usagi olan ailaler

har nafors diisen golirlorin hocmi
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@000

istehlakg¢ilarin etnik torkibi

maktab yasli usagi olan ailsler
istehlakg¢ilarin yag torkibina gore bolgiisii
mohsulada axtarilan fayda

640 Bu amillar istehlak mohsullar1 bazarinin psixoqrafik amillorine aiddir:

@O000

ohalinin hoyat saviyyasi

or vo arvaddan ibarat ailolor
istehlakgilarin arazi {izra bolgiisii
ohalinin mill torkibi

soxsiyyatin tipi

641 Bu amillar istehlak mohsullar1 bazarinin obyektiv amillorine aid deyil:

O@O00

istehlakeilarin orazi tizro bolgiisii
or vo arvaddan ibarat ailslor
ohalinin hoyat saviyyaesi
soxsiyyatin tipi

ohalinin mill tarkibi

642 Bu amiller istehsal toyinatl bazarlar1 seqmentlosdirilmasinin cografi amillorine aiddir:

OO00M®0O

mohsulgdndaranlarlo amokdagligin saviyyasi
miiasssisalorin orazi izro yerlosmo sixligt
miiossisalorin foaliyyotinin moqsadi
miiossisalorin foaliyyatinin hacmi
miiassisalorin maliyye vaziyyati

643 Bu amiller istehsal toyinatl bazarlar1 seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik amillorine aiddir:

OO0®0O0

miiossisalorin foaliyyatinin moqsadi

miiasssisalorin xammal monbaloring yaxin yerlosmasi
mohsulgdndoaranlars sadiqlik soviyyasi

miiossisalorin istehlakg¢ilara yaxin yerlogmosi
miiossisalorin foaliyyotinin hacmi

644 Bu amillor istehsal toyinatli bazarlar1 seqmentlosdirilmasinin psixoqrafik amillorine aiddir:

OO0®O0

miiassisalorin foaliyyatinin magsadi
miiosssisalorin orazi lizro yerlosmo sixlig1
mohsulgdndaranlarlo omokdasligin saviyyasi
miiassisalarin maliyys vaziyyati
miiossisalorin foaliyyotinin hocmi

645 Bu amillor istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlogdirilmasinin obyektiv meyarlarina aid deyil:

OO0®O0

istehlakg¢ilarin galirlarinin saviyyasina gora bolgiisii
istehlakg¢ilarin yag torkibine gors bolgiisii
istehlakg¢ilarin mohsul alma intensivliyi
istehlak¢ilarin etnik torkibi

istehlakgilarin arazi {izra bolgiisii

646 Bu amiller istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlagdirilmasinin psixoqrafik meyarlarina aiddir:

O00@®

istehlak¢ilarin mohsul alma intensivliyi
istehlakgilarin etnik torkibi

istehlakg¢ilarin yas torkibine gors bolgiisii
istehlakg¢ilarin golirlarinin soviyyasinae gora bolgiisii
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O istehlakgilarin orazi iizro bolgiisii

647 Bu amiller istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlogdirilmasinin obyektiv meyarlarina aid deyil:

istehlakg¢ilarin hor noforins diison golirlorin hacmi
istehlakc¢ilarin sosial voziyyati

istehlake¢ilarin kond vo soharlor iizra bolgiisi
istehlakc¢ilann orazi lizre bolgiisii

@O0O00

istehlak¢ilarin mohsula adaptasiyasi

648 Bu amillar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlogdirilmosinin obyektiv meyarlarina aid deyil:

istehlakg¢ilarin hor noforins diison golirlorin hacmi
istehlak¢ilarin yas qrupu iizro bolgiisii
istehlakg¢ilarin arazi lizro yerlogmasi
istehlakgilarin sosial voziyyati

@O0O00

istehlakcilarin hoyat torzi

649 Bu amillar istehlak mohsllar1 bazarinin seqmentlogdirilmasinin psixoqrafik meyarlarina aiddir:

istehlakgilarin har nafarina diigan golirlorin hacmi
istehlakg¢ilarin yas qrupu iizro bolgiisii
istehlakg¢ilarn orazi lizro yerlogmasi
istehlakc¢ilarin sosial voziyyati

@O0O00

istehlakgilarin hoyat torzi
650 Bu amiller bazarin tutumuna tasir edan spesifik amillors aiddir:

iqtisadi amillor

alicilarin yas tizro bolgiisii
modanin doyismasi

sosial amillor

OO0®0O0

demoqrafik amillor
651 Bu amillor bazarin tutumuna tosir edon spesifik amillors aid deyil:

alicilarin hoyat tsikli
demoqrafik amillor
alicilarin davranisi
alicilann psixologiyasi

OO00®O

alicilarn hoyat torzi
652 Hodof bazari:

saristali imkanlilar bazardir

biitiin mohsullar bazardir

istehsal toyinatli mohsullar bazaridir
imkanlilar bazaridir

@O0O00

miiassisanin foaliyyot gostordiyi bazardir
653 Bu amillor istehsal toyinath bazarlart seqmentlogdirilmasinin obyektiv amillorine aid deyil:

istifado edilon texnologiya
foaliyyatin moqsadi

osas fondlarinin yenilosmo soviyyaosi
investisiya qoyuluglarinin hocmi
davranis torzi

@O0O00
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654 Miiossisalorin foaliyyatinin hocmi meyari istehsal toyinatli mohsullar bazariin seqmentlogdirilmosinin

bu amillar qrupuna aiddir:

demoqrafik amillor qrupuna

sosial amillar qrupuna

milli iqtisadiyyatin saholori amillor qrupuna
foaliyyotin moqsadi amiller qrupuna

@O0O00

iqtisadi amillor qrupuna

655 Bu amillar istehsal toyinatli bazarlar1 seqmentlogdirilmasinin obyektiv amillorine aid deyil:

miiasssisalorin xammal manbalarine yaxin yerlogmasi
miiossisalorin foaliyyatinin hacmi
mohsulgdndoaranlars sadiqlik soviyyasi

miiassisalorin istehlakgilara yaxin yerlogmosi

OO0®0O0

miiossisalorin foaliyyotinin moqsadi
656 Bu amillor bazarin tutumuna tasir edon iimumi amillors aid deyil:

alicilarin yas tizra bolgiisii
sosial amillor

alicilarin hoyat torzi
demoqrafik amillor

OO0®O0

iqtisadi amillar
657 Bu amillar bazarin tutumuna tasir edon imumi amillors aiddir:

alicilarin hoyat tsikli
alicilarin hoyat torzi
alicilarin davranisi
alicilann psixologiyast

@O000

sosial amillor
658 Bu amillor bazarin tutumuna tosir edon spesifik amillors aiddir:

sosial amillor

iqtisadi amillor
demoqrafik amillor
alicilann yas tizro bolgiisii

@O000

alicilarin hoyat torzi
659 Bazarin potensial tutumu:

imkanli istehlak¢ilarin ala bilacoyi mahsulun hacmidir
miiayyan dovr arzinds satilmis mohsulun hacmidir

saristali istehlakg¢ilarin ala bilacoyi mohsulun hacmidir
6lkonin miioyyan bir bdlgasinda satilmig mohsulun hacmidir

@OO000

miisyyon dovrds maksimum satila bilocok mshsulun hacmidir
660 Bazarin real tutumu:

milayyon dovrdo maksimum satila bilocok mohsulun hacmidir
imkanli istehlak¢ilarin aldigi mohsulun hacmidir
saristali istehlak¢ilarin aldig1 moahsulun hacmidir
miiassisonin mohsuluna maraq gdstoran alicilarin mocmusudur

@O0O00

miiayyan dovr arzinda satilmis mahsulun hacmidir

661 Bu amiller istehsal toyinatl bazarlar1 seqmentlosdirilmasinin obyektiv amillorine aid deyil:
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miiassisalarin foaliyyatinin magsadi
mohsulgdndaranlorls amokdasligin saviyyasi
miiossisalorin maliyyo voziyyati
miiassisalorin faaliyystinin hacmi

OO00®0O

miiasssisalorin orazi izro yerlosmo sixlig1

662 Aparilmis todqiqat naticosinde molum olmusdur ki, son ayda mdévcud mohsulun sati—s1—nin hacmi 45%,
monfaostin mablagi iso 25% azalmigdir. Bu molumatlar asasinda bels naticays gol—mok olar ki, bu mohsul
hoyat dévraninin bu morhoslosindadir:

hazirlanma morholosindodir
bazara ¢ixma morhalasindadir
artim moarholasindadir
yetkinlik moarhoalasindadir

@O0O00

bohran morhalasindadir

663 Aparilmis todgigat noticosindo molum olmusdur ki, bazara ¢ixarilmis sorbanin sati—gi—nin hacmi birinci
haftada 3%, ikinci hoftado 10%, iiciincii hoftado 18%, dér—diin—cii 30% va besinci hoftods 35% artmudir.
Homin dévrdo bu mohsulu tokrar-tikrar alan alicilarin sayi iso 2 dofodon ¢ox armisdir. Bu molumatlar
osasinda belo naticaya gol—mok olar ki, sorba hoyat dévraninin bu morhalasindadir:

boéhran morhaloasindadir
bazara ¢ixma morholasindadir
artim morholosindadir
yetkinlik morhoslasindodir
hazirlanma morhoalasindadir

OO0®0O0

664 Kigik tonajh yiik avtomobillari istehsal edon miiessiso bu avtomobillarlo yanasi iri tonajli avtomobiller
vo kigik moto—sikl—lorin istehsalina baglamagla 6ziiniin mohsul ¢esidinin genilondirilmasina dair qobul
etmisdir. Bu halda miiossiso mohsul ¢esidinin genilondirilmasinin bu formasindan istifads etmisdir:

saquli istigamatda genislondirilma
ifiqi istiqamotdoe genislondirilma
asagidan yuxriya genislondirilmo
yuxaridan agagiya geniglondirilma

@O0O00

hor iki istiqgamotds genislondirilmo
665 Mohsulun keyfiyyatinin yiiksaldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hansi halda magsedouygundur:

elmi-todqiqat vo konstruktor-layihslorinin hoyata kegirilmasi ti¢iin resurslar mdvcud oldugu halda;
moahsulun keyfiyyatini yiiksaltmoyos imkan veran texnika vo texnologiya mévcud oldugu halda;
keyfiyyot parametrinin yiiksoldilmesini istehlak¢1 miitoroqqi doyisiklik kimi qobul etdiyi halda;
mohsulun modifikasiyasi alava xarclar va resurslar tolob etmadiyi halda) ;

OO0®O0

bu isin hayata kegirilmasi {i¢lin daha ucuz vo keyfiyyatli material resurslarinin mévcud oldugu halda;

666 Mohsulun timummilli bazara ¢gixarilmasi yeni mahsulun yara—dil—masi prosesinin bu morholosindo
hoyata kecirilir:

mohsulun hazirlanmasi morhalosinda
ideyalarin verilmoasi marhalasinda

verilmis ideyalarin se¢ilmasi marhalasinda
verilmis ideyalarin yoxlanilmasi morholoasindo

@O0O00

sinaq satist marholasindo
667 Mohsulun prototipi yeni mohsulun yaradilmasi prosesinin bu morhslssinds hazirlanir:

mohsulun hazirlanmasi1 moarhoalasinda

)IC

(U ideyalarin verilmasi morholasinda
O verilmis ideyalarin segilmosi morholosindo
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O verilmis ideyalarin yoxlanilmasi morhalasinda

O iqtisadi tohlil morholoasindo

668 Marketinq baximimdan moahsulun rogabat qabiliyyatliliyi:

qiymatin asagi olmasidir;

konkret zaman kasiyindo konkret regionda on yiiksok keyfiyyatli olmasidir

mohsulun yiiksok keyfiyyoto malik olmasi qabiliyyetidir;

konkret zaman kosiyinds konkret regionda satigin hacminin va bazar payinin artmasidir;

@O0O000

daha effektlo «sata bilmo» qabiliyyatidir;
669 Bu, mohsula ticarot markasi verilmasi prosesinds istifads edilon strategiyalara aid deyildir:

imumi ticarot markasi strategiyast

fordi ticarat markasi strategiyast

firmanin adi1 ilo mohsulun adinin slagslondirilmasina asaslanan ticarat markasi strategiyasi
iki oxsar moahsula vahid ticarat markasinin verilmasi strategiyasi

O@O0O0O

miixtolif mohsul ¢esidlorine miixtolif ticarot markalarinin verilmosi strategiyasi

670 Marka kapital:

miloyyon edilmis qaydada qeydiyyatdan kegmis, hiiquqla miidafio edilon vo sahibinin ona miistesna hiiququ
oldugu ticarat markasidir

istehsal¢inin mohsulunun identifikasiyasi {i¢iin istifads olunan simvol, isars, ad vo sézlar va ya onlarin
mocmusudur

ticarot markasinin doyaoridir, pulla ifadasidir

istehsal¢inin mahsulunun identifikasiyasi ti¢lin istifads olunan va toloffiiz edils bilon ad va sdzlor va ya onlann
moacmusudur

miiayyon edilmis qaydada qeydiyyatdan ke¢mis, hiiquqla miidafis edilon va sahibinin ona miistasna hiiququ
oldugu ticarat markasidir

O 0@ O O

671 Mohsul satiginin hacminin vo bazar payinin prognozlasdirilmas: yeni mohsulun yara—dil—masi
prosesinin bu marhalosinds hoyata kegirilir:

mohsulun hazirlanmast moarhalasinda
ideyalarin verilmosi morhoalosindo

verilmis ideyalarin se¢ilmasi marhalasinda
verilmis ideyalarin yoxlanilmasi moarhalasinda

@O0O00

iqtisadi tahlil marholasinda

672 Diversifikasiya vo mohsulun 6zslliklorinin tokmillogdirilmasi strategiyasindan asason mohsulun hoyat
dovraninin bu morhoalasinds istifads olunur:

bohran morhalasinda
yetkinlik morholosinda
hazirlanma morhalasindo
bazara ¢ixma moarholasinda
artim morholoasindo

OO00®0O

konkret zaman kosiyinds konkret regionda mahsulun eyni névdan (eyni gabildon) olan mahsullara nisbaton &ziinii

673 Bicim va satigin hovaslondirilmasi xorclorinin azaldilmasi strategiyasindan mohsulun hoyat dovraninin

bu morhoalasinda istifada olunur:

bohran morhslasinda
hazirlanma morholasinda
bazara ¢ixma morholasinda
artim moarholasinda

O000@

yetkinlik morholasinda
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674 Bazarin genislondirilmosi vo mohsullarin modifikasiyasi strategiyasindan asason mohsulun hoyat
dévraninin bu morhalasinds istifads olunur:

boéhran morhalasinda
hazirlanma morholasindo
bazara ¢ixma morhalasinda
artim moarholasindo

O@O00O

yetkinlik morhoslasindo

675 Marketinqin hiiquqi miihiti:

C

6lkado sahibkarliq faaliyyatinin hayata kegirilmasini vo tonzimlonmasini tamin edon qanunlar vo ganunvericilik
aktlarinin mocmusudur

ayri-ayri siyasi vo dovlet xadimlori ilo qarsiliqli miinasibatlorin tonzimlonmasi qaydasidir

xaricdon mohsul alinmasini tonzimloyon qaydalar vo valyuta mohdudiyyatloridir

istehlakg¢ilarin monafeyini qeyri-mitkommaol, haqsiz sahibkarliq foaliyystindon miidafio edon qanunvericik
aktlarinin mecmusudur

O 000

sahibkarliq etikasi va istehlakgilarin hiiquqglarinin miidafiasi tizro dovlat vo ictimai togkilatlarin maocmusudur
676 Marketinqin bu otraf miihiti amili siyasi amillors aiddir:

Banklar vo bank faaliyyati haqqinda Qanun

xaricdon mohsul almaya miihasibot

istehlakgilarin hiiquglarinin miidafissi tizra dovlat togkilatlar
sahibkarliq etikasi

OO00®O

0lkada sahibkarliq foaliyystinin tonzimlonmasi tomin edon qanunlar;
677 Miiossiso torofindon nozarat edilmoyon amillors aiddir:

mohsul

istehlakc¢ilar

mohsul géndaranlor

mohsullarin boliisdiiriilmoasi vo satisi

OO0®0O0

qiymot
678 Miiassisa tarafindon nazarat edilon amillors aiddir:

miistorilor

istehlakgilar Bs vasitagilor

xammal vo moahsul gondaranlor
mohsullarin boliigdiiriilmasi vo satisi

O@OO00

kontakt auditoriyasi
679 Marketinqin makro miihitinin demoqrafik amillorine aiddir:

istehlak¢inin statusu

iqtisadiyyatin inkisaf tempi

har nafors diigon milli galirin hacmi
ohalinin miqrasiyasi B tobii artimi

O@O00

imumi daxili mehsulun hacmi
680 Marketingin makro miihitinin sosial amillorine aiddir:

HCTCUYIAKBIH JUHAMUKACHI BS TYPYIIy LIy
nHQMiacuiaHbIH SOBlyyasi
inflyasiyaHbIH soBiyyasi

timumi daxili mohsulun hacmi

@O0O00

golirlorin soviyyasi Ba ailo biidcosinin boliigdiiriilmosi

681 Bu amillor marketinqin makro miihitinin iqtisadi amillorins aiddir:
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@O0O000

istehsalin ixrac yonimliliyi

Firmanin innovasiya siyasati vo onun asas raqiblori
ohalinin golirlorinin saiyyasi

idxal yoniimlii mohsullarin alinmasi imkanlart
6lkanin tosarriifat qurulusu vo iqtisadi inkisafi

682 Marketinqin nozarot edilmayan otraf miihit amillori:

OO0®O0

miioosisonin istehsal vo texniki sdbasi torafindon miioyyon edilon amillordir

miiassisa torafindon miiayyon edilon vo idars edilon amillardir

miiassisa torafindon miiayyon edilmayon va miiessisonin onlara uygunlagsmali oldugu amillordir
miioosisonin ali rohbarliy torofindon miloyyon edilon amillordir

miioasisonin marketing sdbasi torafindon miioyyon edilon amillordir

683 Marketinqgin nozarat edilon otraf miihit amillorino aiddir:

@O000

makromiihit amilleridir

miiassisdon konar mikromiihit amillori

istehlakg¢ilarin tolabatini miioyyan edan amillar

iqtisadi, sosial vo demoqrafik amiller

miiassisa tarafindon miisyyon edilon vo idars edilon amillardir

684 Marketinqin miiossisodaxili mikromiihit amillari:

@O OO

O

miiassisonin yalniz bazar foaliyyatine deyil biitiin bazar subyektlorinin foaliyyatina tosir edon amillordir
miiassisonin tasir, idare eds bilmadiyi, yaxud tasir soviyyasi haddon artiq asagi soviyyado olan vo ona
uygunlasmaga vadar oldugu otraf mithit amilloridir

miiossisonin istehsal-maliyyo foaliyyotins tosir gdstoron biitlin subyekt vo amillorin mocmusudur
miiassisonin istehsal-maliyys foaliyyatines aid olan, miiassiso torafindan idars edilon vo onun marketing
foaliyyatina tosir edon amillardir

miiassisa ilo iqtisadiyyatin eyni saviyyasinds yerlogon, miiassisonin nozarst eds bilmadiyi vo onun istehsal-
maliyys foaliyyatinine tasir edon amillardir

685 Marketingin miiassisodon konar mikromiihit amillari:

C

OO000

miiassisa ilo iqtisadiyyatin eyni saviyyasinda yerlogon, miiassisanin nozarat eds bilmadiyi vo onun istehsal-
maliyya foaliyyatinine tasir edon amillordir

miiassisonin istehsal-maliyyo foaliyystins aid olan vo onun marketing foaliyyatino tosir edon amillordir
miiossisonin yalniz bazar foaliyyatine deyil biitiin bazar subyektlorinin foaliyyotino tosir edon amillordir

miiassisonin istehsal-maliyya foaliyyatina tosir gdstoron biitiin subyekt vo amillorin mocmusudur
miiassisonin tasir, idara eds bilmadiyi, yaxud tosir soviyyasi haddon artiq asag1 soviyyads olan vo ona
uygunlasmaga vadar oldugu otraf mithit amillaridir

686 Marketingin mikromiihit amillorine daxildir:

O O@0O0

resurslarla tomin edon miiassisa va tagkilatlarin mocmusu
bazar foaliyyaetina tosir gdstoron subyekt vo amillorin mocmusu

iqtisadiyyatin mikro saviyyasina aid olan vo miiassisonin faaliyyatine tasir gostoran subyekt vo amillorin macmusu

iqtisadiyyatin makro soviyyasino aid olan va miiassisonin foaliyyatina tasir gdstoran subyekt vo amillarin
macmusu
istehsal texnologiyasina tasir gdstoron subyekt vo amillerin macmusu

687 Marketinqin makromiihiti dedikds no basa diistiliir:

O

O @

bilavasito miiassise ilo iqtisadiyyatin eyni saviyyesinds yerlogon,onun istehsal-maliyys foaliy-yatinin hoyata

kegirilmasini tomin edon miiassisadon konar amillar va subyektlor mocmusu.
milli iqtisadiyyatin makrosoviyyasine aid olan,yalniz bazar subyektlorine deyil,biitiin bazar subyektlorinin
foaliyyatina tasir edon qlobal amillor

bilavasito miiassisa ilo iqtisadiyyatin eyni saviyyesinda yerloson vo onun faaliyystini tomin edon va tasir edon

amillor vo subyektlor mocmusu.
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bilavasito miiassisonin istehsal-satis foaliyyatine aid olan vo marketing faaliyyatinin idars edilmasino vo hoyata
kegirilmoasinatasir edon amillor mocmusu.

ganunvericilik aktlarinda nazards tutulan hallar istisna olmaqla,miiassisa torafindon miistaqil miioyyon edilon vo
idars edilon otraf miihit amillorm.

O O

688 Mohsulun modani qruplara aid edilon miisbat vo manfi sterotiplorlo assosiyalagsmasi sayasindo alds
etdiyi faydaliligi onun bu faydali—li—gina aiddir:

sosial faydaliliga
emosional faydaliliga
anlamaq faydaliligina
sorti faydaliliga

OO000@

funksional faydaliliga
689 Marketing baximindan mohsul:

yalniz fiziki formaya malik olan biitiin nemotlordir
biitiin fiziki obyektlordir

tolobat 6doma gabiliyyatino malik biitiin nematlordir
yalniz fiziki formaya malik olmayan biitiin nemsatlordir

OO0®0O0

bir-birine uygun golon biitiin nematlordir

690 Neft masingayirma zavodu mancanaq dozgahlari, fontan armaturlari, monifold blokari, stanqli quyu
nasoskari, qazma masinlari, gazma nasoslarinin monifoldlar1 vo atqiya garsi avadanliq istehsal edir. Bu
miiossisonin mohsul ¢esidinin genigliyi:

5-0 borabardir
7-ya barabardir
3-0 borabardir
4-5 borabordir

OO00®0O

6-ya borabardir

691 Eyni bir mohsul ¢esidino daxil olan, lakin forqlondirici istehlak xiisusiyyatlorine (6l¢iiyo, modelo, rongo,
qiymata va s.) malik olan mohsul:

mohsul ¢esididir

mohsul kateqoriyasidir
gliclondirilmis mohsuldur
mohsul néviidiir

O@O00O

mohsul nomenklaturasidir

692 Eyni bir mohsul kateqoriyasina daxil olan vo forglondirici istehlak xiisusiyyatlorina (Sl¢iiya, models,
rongs va s.) malik mohsullarin mocmusu:

giliclondirilmis mohsuldur
mohsul kateqoriyasidir
mohsul ¢esididir

mohsul nomenklaturasidir

OO0®O0

mohsul néviidiir
693 Mbohsul ¢esidinin genisliyi

mohsullarin keyfiyyot parametrlorinin yiiksoldilmesidir
yeni mohsullarin istehsalinin togkilidir

mohsul ¢esidi qruplarinin sayidir

yeni ndv-tip-61¢iilii mohsullarin sayidir

OO0®O0O

mohsullarin modifikasiya edilmesidir

694 Miiossisa li¢ cesidda: A, B va C ¢esiddo mohsul istehsal edir. A mohsul ¢esidine 4, B-yo 6 vo C-yaiso 8
adda mohsul daxildir. Mohsul nomenklaturasinin dorinliyi bu godor olacaqdir:
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695 Mohsul nomenklaturasinin darinliyi

OO0®O0

mohsullarn ¢esid miixtolifliyidir

yeni nov-tip-6l¢iilii mohsullarin sayidir

mohsul ¢esidine daxil olan miixtalif ndvlarinin, modellarinin orta sayidir
miiossisonin bazara toklif etdiyi mohsul ¢esidlorinin sayidir

mohsullara yeni marka adlarinin verilmoasidir

696 Eyni tolobatlari 6domak ii¢lin nozords tutulan qohum, oxsar mohsullarin mocmusu:

O@O00O

mohsul nomenklaturasidir
mohsul ¢esididir
gliclondirilmis mohsuldur
mohsul kateqoriyasidir
mohsul néviidir

697 Yaranmis fiziki vo ya sosial soraitin mohsulun funksional vo ya sosial faydaliligini artirmasi noticasindo
yaranan faydaliliq onun bu faydali—li—~gina aiddir:

O000@

sorti faydaliliga
funksional faydaliliga
sosial faydaliliga
emosional faydaliliga
anlamagq faydaliligina

698 Mohsulun movcud olan seylordon forqli bir sey toklif etmak qabiliyyati sayssinds yaratdig: faydaliliq
onun bu faydali—li—gina aiddir:

OO00®O

sorti faydaliliga
anlamagq faydaliligina
funksional faydaliliga
sosial faydaliliga
emosional faydaliliga

699 Mohsulun miiayyan duygular vo hisslor sayasinds yaratdig: faydaliliq onun bu faydaliligina aiddir:

O@OO00

sorti faydaliliga
funksional faydaliliga
sosial faydaliliga
emosional faydaliliga
anlamaq faydaliligina

700 Moahsulun agkar goriinen fiziki 6zalliklori sayasinds oalds etdiyi faydalilig1 onun bu faydaliligina aiddir:
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sorti faydaliliga
anlamaq faydaliligina
emosional faydaliliga
sosial faydaliliga
funksional faydaliliga

102/102



