 “Təchizat zəncirində ehtiyatların idarəedilməsi” fənnindən imtahan sualları
1. Ehtiyatlar təsərrüfat subyektlərinin iqtisadi təhlükəsizliyinin təmin olunması vasitəsi kimi
2.Bazar iqtisadiyyatı şəraitində ehtiyatların təyinatı və iqtisadi əhəmiyyəti
3. Logistik dövriyyədə  ehtiyatların yaradılmasının obyektiv səbəbləri
4. Təsərrüfat subyektlərinin iqtisadi həyatında ehtiyatların yeri və rolu 

5.Təhcizat, satış və istehsal sahələrində ehtyatların tərkibi elemetləri
6. Materialların iriləşdirlməsi dərəcəsinə görə ehtiyatların təsnifatı
7.Milli iqtisadiyyatın təşkilatı strukturu və onun sahələrinin idarə olunması baxımından ehtiyatların differensiallaşdırılması
8.Vaxta görə ehtiyatların təsnifatı: cari, hazırlıq, sığorta, mövsümü və keçiçi  

9.Maksimum arzu edilən ehtiyatlar və onların hesablanması qaydası
10. Cari ehtiyatların optimal səviyyəsinin müəyyən edilməsi
11. Hazırlıq ehtiyatlarının optimal səviyyəsinin hesablanması
12. Mövsümü ehtiyatların optimal səviyyəsinin hesablanması
13. Keçici ehtiyatların optimal səviyyəsinin hesablanması
14.Hazır məhsul ehtiyatlarının bitməmiş istehsal ehtiyatlarından fərqli cəhətləri
15. Normativdən artıq ehtiyatlavrın yaranma səbəbləri və onlardan istifadə yolları
16.Ehtiyatların tərkibi və onun təşkil edən elementlərin iqtisadi xarakteristikası
17. Mütləq və nisbi ehtiyatlar, yaradılma  zəruriliyi və hesablanma qaydası
18. Məhsulgöndərmə zəncirində ehtiyatların səviyyəsinə təsir edən amillər
19. Ehtiyatlarnın səviyyəsinin istehlakın xarakteri və  və ölçüsündən asılılığı 

20.Yolda olan ehtiyatlar və onların iqtisadi xarakteristikası
21.Ehtiyatların səviyyəsinə  təs r  edən amillər
22.Ehtiyatların kənar səviyyəsi
23. Ehtiyatların həcminin mütləq və nisbi səviyyələri, onlara təsir edən amillər 

24. «Vaxtı keçmiş» əmtəlik ehtiyatlar və onların realizasiyası
26. Əmtəəlik ehtiyatların formalaşdırılması modelləri
27. Normalaşdırma ehtiyatların planlaşdırılmasının tərkib hissəsi kimi
28.Ehtiyatların normalaşdırılmasının analitik, normativ, hesablama-statistik və digər metodları
29. Ehtiyatların normalaşdırılmasının vahid metodolojt prinsipləri və şərtləri
30.Müəssisədə ehtiyatların normalaşdırılması prosesi və onun həyata keçirilməsi ardıcıllığı
31. Əmtəəlik ehtiyatların normalaşdırılmasında istifadə olunan göstəricilər
32.Ehtiyat normalarının hesablanması üçün istifadə olunan ilkin informa-siyanın işlənməsi  metodları: variyasiya, dəyişkən əlamət, bölüşdürmənin variasiya sırası, interval fərqi və s.,  

33.Tranzit, anbar və digər növ təchizat formalarının tətbiqi zamanı ümumi ehtiyat həcminin hesablanması qaydası 

34.Məhsulgöndərmə zəncirində ehtiyatların hərəkət formaları
35 Məhsulgöndərmə zəncirində ehtiyatların hərəkəti prosesinin mərhələləri
36.Ehtiyatların vəziyyətinin diskret uçotu
37.Məhsulgöndərmələrin diskret xarakterinin ehtiyatların formalaşmasına təsiri
38.Məhsulgöndərmələrin və istehlakın  mövsümü xarakterinin formalaşmasına təsiri
39.Ehtiyatların bərpası ilə bağlı qərarların qəbul edilməsi prosesində iştirak edən struktur bölmələr və onların əsas vəzifələri
40.Ehtiyatlarla əlaqədar logistka şöbəsinin yerinə yetirdiyi əməliyyatlar
41. Ehtiyatların hərəkəti ilə bağlı anbar təsərrüfatının icra etdiyi funksiyalar
42.Məhsulgöndərmə zəncirində ehtiyatların vəziyyətini xarakterizə edən göstəricilər sistemi
43.Ehtiyatlara tələbatın proqnozlaşdırılması 

44.Ehtiyatlara tələbatın növləri
45.Ehtiyatlara tələbatın proqnozlaşdırılması texnikası
45.Statistik məlumatlar əsasında ehtiyatlara tələbatın proqnozlaşdırılması
46.Ekspert qiymətləndirmələri əsasında ehtiyatlara tələbatın proqnozlaşdırılması
47.Ehtiyatlara tələbatın proqnozlaşdırılmasına inteqrativ yanaşma
48.Ehtiyatlara tələbatın proqnozlaşdırılmasının qiymətəlndirilməsi və dəqiq təhlili
49.Ehtiyatların yaradılması və yeniləşdirilməsi ilə əlaqədar yaranan xərclər və onun tərkibi
50.Ehtiyatlarla  bağlı ümumi xərcələr və onların təyin edilməsi qaydası
51.Sifarişlərin tərtibi və işlənməsi ilə əlaqədar çəkilən xərclər
52. Ehtiyatların anbarlaşdırılması və saxlanması ilə əlaqədar çəkilən xərclər 

53.Ehtiyatlarnı dəyər baxımından qyimətləndirilməsi vasitələri
54.İstehsala buraxılan material ehtiyatlarının qyimətləndirlməsinin faktura qiyməti,plan maya dəyəri, FIFO  və   LIFO  metodları
55.Ehtiyatların qiymətləndirlməsi metodlarının müqayisəli xarakteristikası
56. Sifariş həcminin ehtiyatların səviyyəsinə təsiri
57. Ehtiyatların bərpa edilməsi üçün optimal sifariş həcminin hesablanması 

58. Optimal sifariş həcminin klassik hesablanması qaydası
59.Optimal sifariş həcminin klassik hesablanması qaydasının modifikasiya  forması  

60.Optimal sifariş həcminin  hesablanması üçün ilkin məlumatların toplanması və emalı
61.Optimal sifariş həcminin klassik hesablanması formulasından istifadə problemləri
62.Ticarət təşkilatlarında optimal sifariş həcminin klassik hesablanması qaydasından istifadə istiqamətləri
63.Məhsulogöndərmə zəncirində ehtiyatların idarəedlilməsi modelləri 

64. Tələbatın dəiyşkənlyi şəraitində ehtiaytların idarəedilməsi modelləri
65.Ehtiyatların idarəedilməsinin statistik modelləri
66. Ehtiyatların idarəedilməsinin dinamik sistenmləri
67. Qeyri - müəyyənlik şəraitində ehtiyatların idarəedilməsi
68.Ehtiyatların optimallaşdırılması zəruriliyi və əsas istiqamətləri
69.Ehtiyat formasında avanslaşdırılan dövriyyə vəsaitlərinin normalaşdırılması
70. Ehtiyatların optimallaşdırılmasınnı mühüm şərtləri
71.Anomal ehtiyatların yaranma səbbələri və onların müəssisənin fəaliyyətinin səmərəlilik göstəricilərinə mənfi təsiri
72. Ehtiyatların idarəedilməsinin ABS təhlil metodu və onun aparılması qaydası
73. Ehtiyatların idarəedilməsinin XYZ təhlil metodu və onun aparılması qaydası
74. İnkişaf etmiş ölkələrdə ehtiyatların idarəedilməsinin MRP, «Kanban», «Dəqiq vaxtında», İTO və DRP metodları
75. Ehtiyatların səviyyəsinə nəzarət metodları
Tərtib etdi:  b/müəl.Ə.İ.Qasımov
“Bölüşdürücü  logistika” fənnindən imtahan sualları

1.Bölüşdürmənin logistik mahiyyəti
2.Bölüşdürmə və satış-logistikanın bazis funksiyaları kimi 

3.Logistikada məhsulların bölüşdürülməsi siyasətinin işlənib hazırlanması  

4.Bölüşdürücü logistika ümumlogistik sistemin tərkib hissəsi kimi 

5.Logistika və marketinqin qarşılıqlı əlaqəsi və fərqləri 

6.Marketinq və logistik konsepsiyaların iqtisadi mahiyyəti 

7.Bölüşdürücü logistikanın ənənəvi satışdan fərqli cəhətləri
8. Bölüşdürücü logistikanın marketinqlə əlaqəsi


9.Logistik sistemlərdə bölüşdürmənin əsas məqsədi 

10.«Distribyuşn miks»- bölüşdürmə siyasəti üzrə qərarların reallaşdırıl-ması vasitəsi kimi 

11.Bölüşdürüjü logistikanın əsas vəzifə və funksiyaları
12.Makro bölüşdürüjü logistikanın  əsas vəzifələri
13. Material axınları bölüşdürücü logistikanın idarəetmə obyekti kimi 

14.Material axınlarının kəmiyyətcə dəyişilməsinə təsir edən amillər 

15.Bölüşdürmə sferasında material axınlarının əsas xüsusiyyətləri
16.İstehsal müəssisələrində və topdansatış təşkilatlarında material axınla-rının hərəkətinin prinsipial sxemi 

17.«İstehsalçı-istehlakçı» tsikli üzrə müxtəlif təsərrüfat subyektləri arasında material axınlarının hərəkəti və onun təşkili xüsusiyyətləri 

18. Məhsulların bölüşdürülməsi prosesinin idarə edilməsi
19.Bölüşdürmə prosesinin əhatə etdiyi əməliyyatlar və onların növləri 

20.Məhsulların bölüşdürülməsi ilə əlaqədar logistik əməliyyatların idarə edilməsi mexanizmi
21.Hazır məhsulların çoxvariantlı bölgü mexanizminin işlənib hazırlan-ması və həyata keçirilməsi mexanizmi
22.Logistik sistemin hüdudlarından kənarda yük axınlarının idarə edilməsi
23.Bölüşdürüjü logistikanın səmərəli təşkilinin modelləşdirmə və  motivasiya metodları 

25.İstehlakçı sifarişlərinin idarəedilməsi bölüşdürüjü logistikanın mühüm funksiyası kimi 

26.«Sifarişlərin idarəedilməsi» funksiyasının mahiyyəti 

27.Sifariş portifelinin hazırlanması və idarə edilməsi mexanizmi 

28.Sifariş portifelinin tutumuna təsir edən amillər
29.Sifarişlərin idarə edilməsi zamanı icra edilən  logistik əməliyyatlar 

30. Sifarişlərin idarə edilməsinə strateji və taktiki (operativ) nəzarət  

31.Strateji və taktiki (operativ) nəzarətin məqsədi, təşkili xüsusiyyətləri və aparılması mexanizmi 

32.Bölüşdürüjü logistikada məhsulgöndərmələrin idarə edilməsinin obyektiv zəruriliyi 

33.Məhsulgöndərmə planlarının işlənib hazırlanması mexanizmi 

34.Bərabərlik və variasiya əmsalları və onların hesablanması qaydası
35.Qeyri-bərabər və qeyri-ahəngdar məhsulgöndərmələrin müəssisələrin istehsal-təsərrüfat fəaliyyətinə təsiri
36.Məhsulgöndərmələrin idarəedilməsi zamanı material axınlarının hərəkət formaları və onların seçilməsinə təsir edən amillər 

37.Təchizat formalarının texniki-iqtisadi cəhətdən əsaslandırılması
38.Tranzit norma-material axınlarının hərəkət formalarının seçilməsinə təsir edən  mühüm amil kimi
39.Bölüşdürücü logistikada məhsulgöndərmə müddətinə (təıcili, dövrü və təqvim) görə məhsulgöndərmələrin idarə edilməsinin təşkili 

40.Tələbnamələrə tez reaksiya vermə  metodu və onun tətbiq xüsusiyyət-ləri
41.Məhsulgöndərmələrdə baş verən geçikmələrin orta müddəti göstərijisi və onun hesablanması qaydası
42.Bölüşdürüjü logistikada məhsulgöndərmələrdə çeşid üzrə kənarlaş-maların müəyyənləşdirilməsi və təhlili metodları 

43.Bölüşdürücü logistikada məhsulgöndərmələrin həyata keçirilməsi texnologiyası və onların spesifik cəhətləri
44.Məhsulların geri qaytarılması və onların istehsal yerlərindən normal qəbul edilməsi proseslərinin idarə edilməsi 

45. Logistik bölgü kanallarının növləri və satış şəbəkəsinin quruluşu Logistik kanalın formalaşdırılması  qaydası
46. Logistik kanalların seçilməsinə təsir edən əsas amillər
47.Logistik kanal və zənjirlərin növləri: birbaşa, çevik və eşolonlaşdırıl-mış logistik kanallar
48.Birbaşa,eşolonlaşdırılmış və çevik logistik kanalların iqtisadi mahiyyəti,  yaradılmasının məqsədəuyğunluğu  və üstünlükləri 

49.Logistik bölgü kanalların əsas funksiyaları və mühüm formalarının xarakterik xüsusiyyətləri
50.Logistik bölgü kanallarının əsas iştirakçıları
51.Logistik kanalların effektivlik meyarı 

52.Funksional logistik tsikl və onun növlərinin xarakterik cəhətləri
53. Ayrı-ayrı logistik bölgü kanalları və zənjirlərinin dəyərinin müqayisəli qiymətləndirilməsi
54.Məhsulların istehlakçılara çatdırılması formaları və onları müəyyən-ləşdirən  amillər 

55.«Qapıdan qapıya» sistemi üzrə birbaşa əlaqələr məhsulların istehlak-çılara çatdırılmasının mühüm forması kimi 

56.Birbaşaa əlaqələr formasının tətbiq xüsusiyyətləri, imkanları və  iqtisadli səmərəliliyi
57.Bölüşdürmə mərkəzləri və onların yerləşdiriliməsi zamanı istfadə olunan faktorlar 

58.Məhsulların istehlakçılara çatdırılması zamanı ticarət vasitəçilərindən istifadəni əsaslandıran əsas amillər
59.Topdansatış vasitəçiləri müstəqil ticarət vasitəçilərinin mühüm forması kimi 

60.Topdansatış ticarəti strukturlarının funksiyaları və yerinə yetirdikləri əsas vəzifələr 

61.Topdansatış tijarəti strukturlarının fəaliyyət strategiyaları və onların işlənib hazırlanması mexanizmi
62.Logistik bölgü kanalı iştirakçılarının seçilməsi meyarları 

63.Ehtiyatların yaradılması səbəbləri
64.Ehtiyatların yaradılması səbəblərinin iqtisadi xarakteristikası və onlar arasında səbəb-nəticə asılılığı 

65.Bölüşdürücü logistikada əmtəəlik ehtiyatların formalaşmasına təsir edən obyektiv və subyektiv amillər 

66.Əmtəəlik ehtiyatların həcminə təsir edən amillər
67. Ehtiyat normaları və onların tərkibi
68. Müəssisələrdə əmtəəlik ehtiyatların normalaşdırılması prosesi və onun həyata keçirilməsi ardıcıllığı
69.Təfsilləşdirilmiş əmtəəlik ehtiyat normalarının hesablanması qaydası
70.Bölüşdürücü logistikada xərclər kateqoriyası
71.Əmtəəlik ehtiyatların çatışmamasına görə yaranan məcburi tədavül xərcləri 

72.Ehtiyatların idarəedilməsi strategiyası 

73.Ehtiyatların «Materiallara tələbatın hesablanması», «Kanban», «Dəqiq  vaxtında»  idarəetmə  sistemləri və onların xarakteristikası
74. Məhsulgöndərmə partiyasının optimal həcminin müəyyən edilməsi. Uilson formulası 

75.Məhsulların bölüşdürülməsinin üç «qızıl» qaydası 
Tərtib etdi: dos.E.N.Quliyev
«Marketinq logistikası» fənnindən imtahan sualları
1. Marketinq logistikasının əsas məqsədi
2. Marketğinq logistikasının məqsədləri arasında iqtisadi kompromis-slər
3. Logistik strategiya və onun növləri 

4. Marketinq logistikasının strategiyaları və onların hazırlanması qaydası
5. Marketinq logistikasının əsas göstəriciləri
6. Məhsulgöndərmə zəncirinin fəaliyyətini xarakterizə edən göstəricilər 
7. Marketinq logistikasının əsas funksiyaları
8. Tədarükat siyasəti və onun hazırlanmasına təsir edən amillər
9. Marketinq logistikasında sifarişlərin idarəedilməsi
10. Marketinq logistikasında anbarlaşdırmanın yeri və rolu
11. Ehtiyatların idarəedilməsi marketinq logistikasının əsas funksiyası kimi
12. Marketinq logistikası nöqteyi-nəzərindən yüklərin nəqledilməsinin təşkili və idarəedilməsi
13. Marketinq logistikasının inteqrativ idarəedilməsi məhsulgöndərmə konsepsiyası kimi
14. Təjhizat satış fəaliyyətinin idarə edilməsi
15. Sifariş portfelinin hazırlanması mexanizmi
16. Qiymətin əmələ gəlməsinin idarə edilməsi
17. Anbar təsərrüfatının idarə edilməsi
18. Firmadaxili və firmadan kənar marketinq logistikasının funksiyalarını yerinə yetirən komandalar
19.  Firmanın menejment sistemində logistik menejmentin yeri
20. Marketinq logistkasının inteqrativ funksiyalarını yerinə yetirən funk-sional bölmələr və onlar arasında qarşılıqlı əlaqələr
21. Marketinq logistikasında planlaşdırma obyektləri
22. Material resurs​larının logistik prinsiplər əsasında idarə edilməsinin iqtisadi mahiyyəti
23. Logistikada əmtəə axınlarına maliyyə xidmətinin  gös​tərilməsinin əsas məqsədi
24. Marketinq logistikasında planlaşdırma zamanı nəzərə alınan əsas amillər
25. Marketinq logistikasının icra etdiyi funksiyalar və onların təhlilin 
26. Firmaları logistik konsepsiyaları
27. «Dəqiq vaxtında» konsepsiyası ehtiyatların idarəedilməsi forması kimi
28. Resurslara tələbatın planlaşdırılması konsepsiyası və onun məqsədi
29. Məhsulların fiziki bölüşdürülməsinin planlaşdırılması (DRP)
30. «Zəif istehsal» konsepsiyası və onun əsas məqsədi
31. Logistikada istifadə edilən marketinq təhlili metodları və onların müqayisəli xarakteristikası 

32. Logistikada marketinq satış fəaliyyətinin təkmilləşdirilməsinin səmə-rəli istiqaməti kimi
33. ABS-təhlil metodunun və məhsul qruplarının çeşidlərə ayrılması prirnsipi
34. ABS metodu əsasında təhlil olunan idarəetmə obyektləri 

35. Məhsulgöndərmə zəncirində logistik xərclərin formalaşmasına təsir edən amillər
36. Logistik xərclər inteqral göstərici kimi
37. Məhsulgöndərmə zəncirində qiymətqoymanın əsasları
38. Qiymət strategiyası və qiymət  siyasəti
39. Marketinq logistikasında satış proseslərinin təşkili üçün ilkin şərtlər
40. Marketiq logistikasında bölüşdürmə proseslərinin iqtisadi mahiyyəti
41. Məhsulların fiziki bölüşdürülməsi kanalları
42. Loğistik dövrə.Məhsulların birbaşa və eşalonlaşdırılmış formada bölgüsü
43. Marketinq logistikasında məhsulgöndərmələrin idarəedilməsi
44. Məhsulgöndərmələrin idarəedilməsi mexanizmi və onun spesifik xüsusiyyətləri
45. Məhsulgöndərmə planları məhsulgöndərmələrin idarəedilməsinin ilkin mərhələsi kimi
46. Material axınlarının hərəkət forması
47. Məhsulgöndərmələrin müddətə görə təsnifatı 

48. Məhsulgöndərmələrdə ahəngdarlıq və bərabərlik amilləri müqavilə öhdəliklərinin yerinə yetirilməsi şərti kimi
49.  Məhsulgöndərmələrin həyata keçirilməsi texnologiyası
50. Marketinq logistikasının planlaşdırılması zamanı nəzərə alınan əsas amillər və onların xarakteristikası
51. Marketinq logistikasında planlaşdırma obyektləri
52. Marketinq logistikasında tələbin proqnozlaşdırılması planlaşdırmanın mühüm mərhələsi kimi
53.  Tələbin proqnozlaşdırılması zamanı nəzərə alınan əsas amillər
54.  Marketinq logistikasının icra etdiyi funksiyalar və onların təhlili
55. Marketinq və logistikanın qarşılıqlı əlaqəsini xarkterizə edən marketinq miksi
56. Marketinq və logistik miksləri təşkil edən elementlər və onlar arasında əlaqələrin iqtisadi mahiyyəti
57. Marketinq və logistikanın maraqlarının qarışılıqlı formada kəsişdiyi sferalar-məhsul çeşidi
58. Firmanın koorporativ strategiyasının seçilməsi prosesində marketinq və logistikanın qarşılıqlı əlaqəsi
59. Logistika ilə istehsal arasında qarşılıqlı əlaqənin  iqtisadi mahiyyəti
60. İstehsaldaxili logistika ilə əməli menecment arasında əlaqə formaları
61. Material resurslarının tədarükü və hazır məhsulun satışı ilə bağlı maliyyə menecmenti və logistik menecment arasında əlaqələr
62. Logistikanın istehsala təsir dərəcəsinin qiymətləndirilməsi
63. Müasir logistkada servis xidməti və onun fərqli xüsusiyyətləri
64. Logistik  servis xidmətinin formalaşması  xüsusiyyətləri
65. Ümumi məsrəflər konsepsiyası qarşılıqlı əlaqənin mühüm forması kimi
66. Logistik servis sahəsində xidmət sisteminin formalaşdırılması
67. Logistik xidmətin kəmiyyət göstəricildəri
68. Logistik xidmətin keyfiyyət meyarları
69. Logistik  servis xidmətinin idarəedilməsi problemləri
70. Autsorsinq logistiak servis xidmətinin mühüm aləti kimi
71. Marketinq logistikasında nəzarət və monitorinq
72. Müasr marketinq logistikasının problemləri
73. Logistik biznes proseslərin kontrolinqi
74. Müəssisənin idarəedilməsi kontrolinqin yeni konsepsiyası kimi
75. Uçot, planlaşdırma, nəzarət, informasiya təminatı kontrolinqin əsas funksiyaları kimi
         Tərtib etdi: prof.T.İ.İmanov
по  курсу  «Маркетинговая логистика» 
1. Методология и научные основы маркетинговой логистики
2. Взаимосвязь логистического менеджмента и маркетинга

3. Предмет и объект маркетинговой логистики

4. Возникновение маркетинга в процессе развития рыночных отношений.

5. Рынок, определение и классификации рынка, рыночная инфра-структура, деятельность предприятия в условиях рынка

6. Концепции управления предприятием

7. Методологические основы  и  современная концепция маркетинга

8. Основные этапы маркетинговой деятельности

9. Разработка рыночной стратегии компании

10. Маркетинговые проблемы и возможности фирмы

11. Понятие маркетинговых рисков в деятельности организации

12. Место и роль логистики в экономике

13. Концептуальные подходы в логистике

14. Парадигма управления цепями поставок

15. Трансакционные операции и критические точки логистических цепей

16. Стоимостные критерии оценки эффективности логистики

17. Преимущества использования логистики в экономике

18.  Организация управления внешней и внутренней логистикой

19. Натуральные и стоимостные критерии оценки эффективности логистики

20. Организация и управление логистикой

21. Маркетинговое обеспечение в логистике

22. Организация логистических служб

23. План логистики  предприятия

24. Планирование материальных запасов в логистике

25. Обеспечение логистических цепей

26. Логистические издержки в интегрально – логистических цепях.

27. Формирование конечной цены потребления с учетом логистичесих издержек

28. Стратегии и основные показатели маркетинговой логистики.

29. Новейшие концепции интегрированной логистики

30. Показатели распределительной логистики

31. Методы оптимизации товародвижения

32. Логистическое моделирование сбыта
33. Логистическая концепция «точно в срок»
34. Логистические концепции фирмы
35. Микрологистическая система «Канбан»

36. Концепция «Планирования распределения продукции»

37. Концепция «Планирования потребностей на ресурсы»

38. Операции выпольняемые при подготовке логистической стратегии

39. Схема движения материального потока в предприятиях оптовой  торговле
40. Специфические черты логистических операций
41. Логистическая среда фирмы
42. Логистические каналы и логистические цепи

43. Полный логистический цикл- цикл выполнения заказа 

44. Принципы логистического моделирования сбыта

45. Мониторинг логистического плана

46. Использование маркетинга в логистических моделях сбыта

47. Методологические основы торговой логистики
48. Логистика коммерческого посредничества

49. Организация торговой логистики

50. Интегрированная торговая логистика

51. Система складирования и складская переработка продукции
52.  Логистическая поддержка производства

53. Управление закупками

54. Управление заказами

55. Управление качеством логистического сервиса

56. Размещение распределительных складов на обслуживаемой территории

57. Роль продукции в концепции распределительной логистики
58. Стратегии распределения в зависимости от жизненного цикла продукции 

59. Традиционный и логистический подходы к управлению материаль-ными потоками и их принципиальная оценка

60. Стратегия распределения в зависимости от характеристик товаров

61. Логистические системы «толкающего» и «тячнущего» типа

62. Транспортная составляющая в маркетинговой логистике
63. Альтернативы транспортировки и показатели выбора вида транспорта

64. Логистический менеджмент

65. Системы доставки товаров

66. Планирование развития мультимодальных систем

67. Информационные системы в маркетинговой логистике
68. Терминальное и складское обеспечение в логистике

69. Финансово – экономическое обеспечение логистики

70.  Системы управления распределением товаров

71. Перспективы развития информационных потоков в области транспорта

72. Политика цен в логистической системе
73. Обеспечение надежности цепей поставок

74. Организационное, экспедиторское (операторское) обеспечение в логистике

75. Конкурентоспособность на рынке транспортных услуг

      Tərtib etdi:dos.C.C.Məmmədov 

“Marketinq – menecment”  fənnindən imtahan sualları

1. Müasir bazar iqtisadi sistemində marketinq və menecment
2. Marketinq mencmentin funksiyası kimi
3. Müasir marketinq konsepsiyaları: fərdi və sosial məsuliyyətli marketinq konsepsiyaları
4. Məhsul istehsalçıları tərəfindən qəbul edilən marketinq-menecment qərarları
5. Kompaniyaınnı bazara münasibətdə orientasiyası
6. Biznesin və marketinqin dəyişməsi
7. Yeni iqtisadiyyatda marketinq
8. Yeni iqtisadiyyatın hərəkətverici qüvvələri
9.  Müştərilərlə qarşılıqlı  təsir marketinqi
10.  Məhsulun faydalılığı və istehlakçıların təmin olunması
11.  Yüksək biznes nəticələrinin təbiəti
12.  Məmunluğun və istehlakçılar üçün faydalılığın təmin olunması
13.  İstehlakçıların cəlb edilməsi və əldə saxlanılması
14.  Marketinq imkanlarınnı təhlili
15. Bazara istiqamətlənmiş strateji planlaşdırma
16. Strateji planlaşdırma:üç əsas sfera və dörd təşkilati səviyyə
17. Korporativ və divizional strateji planlaşdırma
18. Strategiyaların formalaşdırılması
19. Biznesin strateji planlaşdırılması
20. SWOT təhlili
21. Məqsədlərin idarəedilməsi
22.  Marketinq şöbələrinin təşkilati strukturu
23. Marketinq prosesi və onun idarıedilməsi
24. Marketinq fəaliyyətinə nəzarət
25. Marketinq planının mahiyyəti və tərkib hissələri
26. İnformasiyaların yığılması və bazar tələbinin qiymətləndirilməsi
27.  Daxili hesabat sistemi
28. Marketinq kəşfiyyat sistemi
29.  Marketinq tədqiqatları sistemi
30.  Marketinq qərarlarının müdafiə edilməsi sistemi
31.  Proqnozlaşdırma və tələbin qiymətləndirilməsi metodları və onların icmalı
32.  Cari və potensial tələbin qiymətləndirilməsi
33. Makromühitdə tələbat və ənənələrinin təhlili
34.  İStehlakçı bazarlarının və alıcıların davranışlarının təhlili
35.  İstehlakçının davranış modeli
36.  Alış haqqında qərar qəbuletmə prosesinin mərhələləri
37. İşgüzar bazar və biznes alıcılarının davranışları
38.  İşgüzar və istehlakçı bazarları
39. İxtisaslaşmış təşkilati bazarlar
40.  Biznes bazarında alıcı situasiyaları
41.  İşgüzar alıcılara təsir edən amillər
42.  Rəqabət problemləri
43.  Rəqib bazarlar və rəqiblər
44.  Rəqiblərin müəyyən edilməsi
45.  Rəqabət və bazarın cazibədarlığı
46.  Rəqiblərin müəyyən edilməsi
47.  Rəqabətin bazar konsepsiyası
48.  Rəqiblərin fəaliyyətinin təhlili
49. Cavab hərəkətlərinin modelləri
50.  Rəqabət kəşfiyyat sistemi
51.  Hücum  istiqamətlərinin seçilməsi
52.  Rəqabət strategiyalarının işlənib hazırlanması
53.  Bazar liderlərinin strategiyaları
54.  Liderliyə iddiaçıların strategiyaları
55.  Davamçılar üçün strategiyalar
56. Bazar azlığı strategiyaları 

57.  Bazar seqmentlərinin təyin edilməsi və məqsədli bazarın seçilməsi 

58.  Bazar seqmentində marketinq
59. Bazar azlığında marketinq
60. Lokal və fərdi marketinq
61.  Bazarın seqmentləşdirilməsinin strukturu
62.  Bazarın seqmentləşdirilməsi proseduru
63.  İstehlakçı və işcüzar bazarların seqmentləşdirilməsi
64.  İstehlakçı bazarlarının seqmentləşdirilməsinin əsas prinsipləri
65.  Bazarın məqsədli seqmentlərinin seçilməsi
66. Bazar seqmentlərinin qiymətləndirilməsi
67.  Yeni məhsulun işlənib hazırlanması prosesinin idarəedilməsi
68.  İnnovasiya prosesinin idarəedilməsi
69.  Əmtəələrin istehlakçılar tərəfindən idarəedilməsi prosesi
70.  Əmtəəlrin həyat dövranı və marketinq strategiyaları
71.  Mövqeləşdirmə və diferensiasiya strategiyaları
72.  Diferensiasiyalaşdırma üsulları
73. Əmtəə və ticarət markalarının idarəedilməsi
74. Əmtəə və əmtəə-miks
75. Ticarət markaları üzrə qərarların qəbulu
Tərtib etdi: dos.E.N.Quliyev

по курсу: «Маркетинг - менеджмент» 
1. Маркетинг и менеджмент в системе современной  рыночной экономики.

2. Маркетинг, как функция менеджмента.

3. Концепции маркетинга и менеджмент.

4. Маркетинговый комплекс и менеджмент.

5. Взаимосвязь целей, задач и функций маркетинга и менеджмента.

6. Маркетинговые исследования и менеджмент.

7. Объекты и субъекты маркетинга и менеджмента.

8. Система зависимостей менеджмента от маркетинга.

9. Решения, связанные с маркетингом и менеджментом, принимаемые компаниями – производителями.

10. Концепции и инструменты маркетинга.

11. Ориентация компании по отношению к рынку.

12. Целевые рынки.

13. Покупательские потребности.

14. Интегрированный маркетинг.

15. Концепция индивидуального маркетинга.

16. Концепция социально – ответственного  маркетинга.

17. Изменения, наблюдаемые в бизнесе и маркетинге с начала XXI века.

18. Новые отрасли и  сферы деятельности, определяющие развитие экономики передовых  стран мира.

19. Информационные технологии и новые возможности, открывающиеся перед маркетингом и менеждментом.

20. Ликвидация старых  посреднических структур и формирование новой распределительно - перераспределительной системы.

21. Кастомизация и кастомеризация.

22. Маркетинг и отраслевая конвергенция.

23. Изменения последних лет, происходящие в маркетинговой практике.

24. Информационные базы клиентуры и маркетинга.

25. Новшества в системе хранения  сведений и выведения информаций.

26. Маркетинг и бизнес посредством Интернет сети.

27. Полезность товаров и обеспечение  потребителей.

28. Природа высоких результатов бизнеса в условиях применения маркетинга.

29. Обеспечение приемлемости  и  удовлетворенности  для потребителей.

30. Маркетинговые аспекты системы привлечения и удержания потребителей.

31. Маркетинговые аспекты укрепления отношений с потребителями.

32. Анализ маркетинговых возможностей корпорации.

33. Рыночно ориентированный стратегический маркетинг.

34. Стратегическое планирование: три основные сферы и четыре организационных уровня.

35. Корпоративное и дивизиональное управление.

36. Стратегическое планирование бизнеса и маркетинг.

37. Маркетинговый процесс создания и представления полезностей.

38. Этапы маркетингового процесса.

39. Сущность и компоненты маркетингового плана.

40. Стратегическое планирование бизнеса и маркетинг.

41. SWOT – анализ и маркетинг.

42. Управление маркетинговыми процессами.

43. Маркетинговые основы укрепления творческого потенциала организации.

44. Исследование и оценка маркетинговой деятельности корпорации.

45. Контроль над маркетинговой деятельностью корпорации.

46. Показатели прибыльности  и рентабельности корпорации и маркетинговый контроль.

47. Система стратегического маркетингового контроля.

48. Система текущего, т.е. ежегодного планового маркетингового контроля.

49. Маркетинговая информационная система.

50. Обзор  медов прогнозирования и оценки спроса.

51. Маркетинговая оценка будущего спроса.

52. Маркетинговый анализ тенденций изменения потребностей  и  спроса в макросреде.

53. Маркетинговый анализ потребительских рынков.

54. Маркетинговый анализ поведения покупателей.

55. Деловой рынок и поведение бизнес – покупателей.

56. Специализированные организованные рынки.

57. Участники делового заготовительного процесса и их характеристика.

58. Маркетинговый процесс приобретения / заготовки того или иного товара (услуги).

59. Конкурентные рынки и конкуренты.

60. Конкуренция и привлекательность рынков.

61. Определение конкурентов корпорацию

62. Концепция внутри- и межотраслевой конкуренции.

63. Маркетинговый анализ деятельности конкурентов.

64. Маркетинговый анализ разведывательной  системы конкурентов.

65. Система разработки стратегии конкуренции.

66. Маркетинг в рыночных сегментах.

67. Структура и процесс сегментирования рынка.

68. Сегментирование потребителей и  деловых рынков.

69. Практика отбора целевых сегментов рынка.

70. Проблемы, связанные с разработкой новых товаров.

71. Управление инновационным процессом.

72. Жизненные циклы товаров и маркетинговые стратегии.

73. Маркетинговые стратегии позиционирования и диверсификации.

74. Управление товарными линиями и торговыми марками.

75. Товар и товарный микс

Tərtib etdi:dos.C.C.Məmmədov
 “İnnovasiya marketinqi” фянниндян имтащан суаллары

1. İnnovasiyanın mahiyyəti və iqtisadi inkişafda rolu.

2. İnnovasiya məhsulu.

3. Yenilik, yeni ideya, innovasiya, innovasiya diffuziyası anlayışları.
4. Texnoloji sistemlərin inkişaf mərhələləri və xüsusiyyətləri.

5. İnnovasiya proseslərinin inkişaf mərhələləri və modelləri.
6. İnnovasiya bazarının formalaşması.

7. İnnovasiya sferasında münasibətlərin formalaşması və inkişafının 

əsas konsepsiyaları.

8. İnnovasiya bazarının fəaliyyət xüsusiyyətləri. 

9. İnnovasiya bazarının obyekt və subyektləri.

10. İnnovasiya bazarının kommunikasiya sistemi.

11.İnnovasiya bazarının formalaşması amilləri.
12. İnnovasiya mühiti və  innovasiya bazarının inkişaf amilləri.

13.İnnovasiyaya tələbin xarakteristikası.

14. İnnovasiyaya olan tələbə təsir edən amillər.

15. İnnovasiya bazarında alıcı davranışının xüsusiyyətləri.

16. İnnovasiyanın xarakterinin  onun istehlakçılar tərəfindən qəbul olunmasına təsiri.

17. Alış haqqında qərar qəbulunun mərhələləri.

18. İnnovasiya bazarında alıcı davranışınin modelləri.

19. Yeni məhsula istehlakçının uyğunlaşması və onu qəbul etməsinin mərhələləri.
20. İnnovasiya marketinqinin mahiyyəti və təkamülü.
21. İnnovasiya marketinqinin məqsəd və vəzifələri.

22. İnnovasiya marketinqinin funksiyaları.

23. İnnovasiya marketinqinin prinsipləri.
25. İnnovasiya marketinqinin xarakterik xüsusiyyətləri
26. İnnovasiya bazarında marketinq tədqiqatlarının həyata keçirilməsinin zəruriliyi. 27. İnnovasiyalı inkişafın perspektivini müəyyənləşdirən marketinq tədqiqatı metodları.  

28. İnnovasiya ideyasının aşkar edilməsi metodları. 

29.İnnovasiya ideyalarının generasiyası matodları.

30. Marketinq tədqiqatının əsas mərhəlləri.  

31. İnnovasiya müəssisəsində marketinqin informasiya sisteminin (MİS) əhəmiyyəti və rolu. 

32.İnnovasiya sferasında MİS-in fəaliyyət xüsusiyyətləri

33.İnnovasiya müəssisəsində bilik sisteminin formalaşması.
34. İnnovasiya müəssisəsində bilik sisteminin idarə edilməsi. 
35.İnnovasiya fəaliyyətində ətraf mühitin təhlili.
36. Yeni məhsulun rəqabətqabiliyyətliliyinin qiymətləndirilməsi.

37. Məhsul siyasətinin formalaşması xüsusiyyətləri.

38. İnnovasiya məhsulunun effektliyininqiymətləndirilməsi metodları.
39. Yeni bazarlara çıöış strategiyaları. 
40. İnnovasiya məhsulunun mahiyyəti və sosial – iqtisadi xarakteri.
41.Yeni məhsulun hazırlanması prosesinin təşkili. 
42.Yeni məhsulun yaradılması prosesinin mərhələləri. 
43. Yeni məhsulun mövqeləşdirilməsi. 
44. İnnovasiya məhsulunun bazara irəlilədilməsinin mahiyyəti, məqsəd və xüsusiyyətləri. 
45.İnnovasiya məhsulunun bazara irəlilədilməsin prosesi. 
46. İnnovasiyanın irəlilədilməsi metodları

47. İnnovasiyanın bazara irəlilədilməsinin yeni modelləri.  
48.İnnovasiyaya çəkilən xərclərin planlaşdırılması.
49. İnnovasiya sferasında gözlənilən xərclətin hesablanmasında tətbiq olunan metodlar. 
50. İnnovasiya məhsuluna qiymətin müəyyənləşdirilməsi.

51.İnnovasiya məhsuluna qiymətin müəyyənləşdirilməsinə müxtəlif yanaşmalar. 52.İnnovasiya məhsuluna qiymətin formalaşmasına təsir göstərən amillər. 
53. İnnovasiya fəaliyyətində tətbiq olunan qiymət strategiyaları. 

54. İnnovasiyaya qiymətin müəyyənləşdirilməsi formaları. 
55.İnnovasiya fəaliyyətində tətbiq olunan müqavilə formaları.
56.İnnovasiyanın kommersializasiyasının mahiyyəti və xarakteri.
57.Texnologiyaların ötürülməsi formaları. 

58.Texnologiyaların transferinə əsas yanaşmalar.

59. Elmi –texniki işləmələrin kommersializasiyası və transferinin mərhələləri. 
60. İnnovasiya məhsulunun kommersializasiyası.  

61. İnnovasiya strategiyalarının mahiyyəti və rolu.
62.İnnovasiya strategiyalarının formalaşması və realizasiyasının əsas məqsədləri
63.İnnovasiya fəaliyyətinin strateji planlaşdırılması. 
64. Müəssisələrin innovasiya strategiyalarının realizasiya imkanlarını və məqsədlərini müəyyənləşdirən potensialı.
65. İnnovasiya strategiyalarının səmərəli  realizasiyasını müəyyənləşdirən amillər.  
66. İnnovasiya strategiyalarının realizasiyasının həyata keçirilməsi formaları.

67.İnnovasiya strategiyalarının realizasiyasına marketinq yanaşmalar. 
68. İnnovasiyanın investisiya imkanlarınıntədqiqi və formalaşması xüsusiyyətləri. 
 69. İnnovasiya layihələrinin formaları və xarakteri. 
 70. İnnovasiya layihələrinin idarəedilməsi prinsipləri. 
 71.İnnovasiya layihələrinin marketinq idarəedilməsi.
 72.Müəssisədə innovasiya menecmentinin təşkili. 
 73.İnnovasiya fəaliyyətinin marketinq auditi.
 74.İnnovasiya fəaliyyətində risklərin qiymətləndirilməsi.
   75.İnnovasiya layihələrinin effektliyinin qiymətləndirilməsi.

Tərtib etdi: dos.A.S.Aşurov
Экзаменационные вопросы по курсу: «Инновационный маркетинг»
1. Сущность инновации и его роль в экономическом развитии.

2. Типы инновации.

3. Понятия нововведение, новая идея, инновация, диффузия инновации.

4. Этапы развития технологисчеких укладов и их особенности.

5. Этапы развития и модели инновационных процессов.
6. Формирование инновационного рынка.

7. Основные концепции формирования и распространения инноваций.

8.Специфика функционирования инновационного рынка.   
 9. Коммуникационная система инновационного рынка.
10. Объекты и субъекты инновационного рынка.

11.Факторы формирования инновационного рынка.
12.Инновационный климат и факторы развития инновационного рынка

13. Характеристика инновационного спроса

14. Факторы влияющие на инновационный спрос

15. Специфика покупательского поведения на инновационных рынках.

16. Влияние характера новшества на темпы его восприятия.
17. Стадии принятия решений о покупке

18. Модели покупательского поведения на инновационном рынке
19. Этапы восприятия и адаптации потребителя к новому товару.

20. Сущность и эволюция инновационного маркетинга.
21. Цели и задачи инновационного маркетинга.

22. Функции инновационного маркетинга.

23. Принципы инновационного маркетинга.

24. Характерные осбенности инновационного маркетинга.

25. Необходимость осуществления маркетинговых исследований на инновационном рынке.

26.Методы маркетинговых исследований определяющие перспективы инновационного развития.

27. Способывыявления инновационных идей.

28. Методы генерации идей.

39. Основные этапы маркетингового исследования: 
30.Роль и значение маркетинговой информационной системы на инновационном предприятии.

31. Особенности функционирования МИС в сфере инновационной деятельности.

32. Управление системой знаний на инновационном предприятии.

33. Формирование системы знаний на инновационном предприятии.

34. Анализ внешнего окружения.

35.Оценка конкурентоспособности нового товара.

36.  Методы формирования продуктовой политики.

37. Методы оценки эффективности инновационного проекта.

38. Стратегии выхода на новые рынки. 

49.Сущность и социально – экономический характер инновационного     продукта.
40.Организация процесса подготовки новой продукции. 

41. Этапы процесса создания новой продукции.
42. Позиционирование новой продукции.
43. Сущность, цели и особенности продвижения инновационной продукции на рынок.

44. Процесс продвижения инновационной продукции на рынок.

45. Методы продвижения инноваций.
46. Новые модели продвижения инноваций на рынок
47. Планирование затрат на инновационные работы.
48. Факторы, влияющие на ценообразование инновации.
49. Применяемые методы при расчетах ожидаемых затрат по их видам в инновационной сфере.

 50. Определение цен на инновационный продукт.

 51. Подходы к формированию цены на инновации.
52.Формирование цен на инновации в зависимости от характера договоров.
53. Стратегии цен применяемые в инновационной деятельности.

 54.Формы установления цены на инновации.
55. Формы договоров применяемые в инновационной деятельности.

 56. Сущность и характеристика коммерциализации инноваций.

 57. Формы передачи технологий.
58.Основные подходы к трансферу технологий.

 59. Этапы трансфера и коммерциализации научно-технических разработок.

 60. Коммерциализация инновационной продукции.

  61.  Сущность и цели  инновационной стратегии. 
62. Основные цели определяющие формирования и реализации  инновационной стратегии.

63. Стратегическое планирование инновационной деятельности.

64. Потенциал организации определяющий цели и возможностьреализации инновационной стратегии.
65. Факторы определяющие успешной реализации инновационной стратегии.

66. Формы организации и реализации инновационной стратегии.
67. Маркетинговые подходы в реализации инновационной стратегии.
  68.Формирование замысла, исследование инвестиционных

 возможностей инноваций.
   69. Формы и характеристики инновационных проектов.

   70. Принципы управление инновационными проектами.
   71.Маркетинговое управление инновационными проектами.
   72. Организация инновационного менеджмента на предприятии.
   73. Маркетинговый аудит инновационной деятельности.

   74. Оценка рисков инновационной деятельности.

   75. Оценка эффективности инновационных проектов.
Tərtib etdi: dos.A.S.Aşurov
Экзаменационные вопросы

для магистрантов по курсу «Стратегический маркетинг»

1. Взаимосвязь и различие операционного и стратегического маркетинга

2. Объект и предмет стратегического маркетинга

3. Состояние и стратегические тенденции развития экономики в некоторых странах

4. Взаимосвязи принципов управления экономикой и стратегического маркетинга

5. Цепочка: потребности, ценности, товары, рынки, потребители. Их экономическое содержание

6. Стратегический маркетинг как 1-ая стадия жизненного цикла объектов и 1-ая общая функция управления

7. Некоторые характеристики экономики Азербайджанской Республики и развитых стран мира

8. Стратегические тенденции развития экономики промышленно-развитых стран

9. Основные принципы управления экономикой стратегического маркетинга

10. Иерархия потребностей по А.Маслоу и их экономическое содержание (физиологические потребности, безопасности и защищённости, социальные, потребности в уважении, потребности в самовыражении)

11. Сущность классификаций потребностей по Каверину (биогенные, психофизиологические, социогенные, высшие-духовные)

12. Сферы деятельности менеджмента и маркетинга и их экономическое значение

13. Основные функции и задачи стратегического маркетинга

14. Основные характеристики стратегических производственных единиц

15. Процесс разработки стратегии фирмы и стратегии маркетинга

16. Примеры маркетинговых стратегий компаний

17. Экономическая сущность маркетинговых стратегий

18. Содержание маркетинговых стратегий 

19. Классификационные параметры маркетинговых стратегий

20. Основные виды маркетинговых стратегий

21. Процесс выбора маркетинговых стратегий

22. Порядок разработки маркетинговых стратегий для отдельных предприятий

23. Последовательность процесса разработки маркетинговых стратегий для отдельных предприятий

24. Корпоративные маркетинговые стратегии (портфельные стратегии, стратегии роста и конкурентные стратегии) и их характеристика

25. Понятие маркетинговой стратегии

26. Анализ привлекательности рынков

27. Место маркетинга и его стратегии в управлении компанией 

28. Практические аспекты разработки маркетинговых стратегий 

29. Рыночные сегменты и маркетинговые возможности фирм

30. Маркетинговый анализ рыночного спроса

31. Анализ конкуренции и уровня насыщенности рынков

32. Определение потенциала продаж

33. Система оценки прогноза продаж

34. Определение стратегии фирмы на исследуемом рыночном сегменте (матрица McKinsey)

35. Анализ издержек, связанных с работой на рыночном сегменте

36. Прогноз валового дохода и прибыли предприятия от продаж на анализируемом рыночном сегменте

37. Использование АВС-анализа для оценки анализа рыночной привлекательности сегмента

38. Основные виды спроса, виды и задачи маркетинга

39. Расчет ёмкости рынка и рыночной доли фирмы

40. Распределение потребителей по времени восприятия товара

41. Методы оценки конкурентных преимуществ

42. Экономическое обоснование выбора сегмента рынка

43. Сущность и экономическая необходимость сегментирования рынков

44. Характеристика признаков сегментирования рынка

45. Критерии оценки рынков при их маркетинговом сегментировании 

46. Система сегментирования рынка по группам потребителей

47. Система сегментирования рынка по параметрам продукции

48. Система сегментирования рынка по группам конкурентов

49. Рыночный сегмент, рыночная ниша и рыночное окно: их сущность и содержание

50. Выбор целевого сегмента и позиционирование 

51. Маркетинговое исследование конъюнктуры и ёмкости рынка

52. Система выбора целевого рыночного сегмента

53. Позиционирование продукции по сегментам рынков

54. Место конкуренции и конкурентной борьбы в условиях рыночной экономики

55. Место маркетинга и его стратегии в управлении компанией 

56. Практические аспекты разработки маркетинговых стратегий 

57. Понятие и функции конкуренции

58. Классификация конкуренции и её движущие силы

59. Совершенная и несовершенная конкуренция

60. Способы ведения конкурентной борьбы

61. Роль конкуренции в современном хозяйственном механизме

62. Теоретические основы конкурентных преимуществ предприятий

63. Стратегическое управление товарными марками

64. Экономическая сущность, значение и классификация товарных знаков (торговых марок)

65. Бренд и товарная марка: схожесть и различие

66. Брендинг и мировые показатели бренда

67. Бренды в Азербайджане

68. Маркетинговые стратегии управления торговыми марками

69. Системы разработки эффективной торговой марки

70. Управление каналами распределения и сбыта продукции

71. Выбор каналов распределения товаров

72. Разработка сбытовой политики предприятия

73. Анализ деятельности по стимулированию сбыта на предприятии

74. Методы стимулирования сбыта продукции

75. Маркетинговые стратегии ценообразования

76. Теоретические основы ценообразования в маркетинге

77. Методологические основы процесса ценообразования

Tərtib etdi: dos.E.N.Quliyev
“Strateji marketinq” fənindən imthan sualları

1. Strateji idarəetmənin mahiyyəti

2. Strateji idarəetmə prosesi

3. Strateji idarəetmənin elementləri

4. Strateji idarəetmədə strateji marketinqin yeri və rolu

5. Strateji marketinqin mahiyyəti 

6. Strateji marketinqin baza elementləri

7. Strateji marketinqin spesifik xüsusiyyətləri

8. Strateji marketinqin funksiya və vəzifələri

9. Strategiya və müəssisənin bazar yönümlülüyü

10. Bazar yönümlü strategiyada müəssisənin fəaliyyətinin əsas istiqamətləri

11. Bazar yönümlülüyün üstünlükləri

12. Strategiyanın mahiyyətinə yanaşmalar

13. Strategiyanın elementləri

14. Strategiyanın səviyyələri

15. Korporativ strategiya

16. Marketinq strategiyasının məzmunu

17. Situasiyalı təhlil 

18. Marketinq strategiyasının hazırlanması

19. Marketinq proqramlarının tərtib edilməsi

20. Marketinq strategiyasının realizasiyası və onun idarə edilməsi

21. Bazarın sərhədlərinin müəyyən edilməsi

22. Bazarın perspektivinin və tutumunun qiymətləndirilməsi

23. Bazar imkanlarının qiymətləndirilməsi

24. Seqmentləşdirmə dairəsinin müəyyənləşdirilməsi

25. Seqmentləşdirmənin mərhələləri və onun faydalılığını müəyyən edən meyarlar

26. İstehlakçıların təsviri xarakteristikalarına əsaslanan seqmentləş​dirmə metodu

27. İstehlakçıların qavrama səviyyəsinin qiymətləndirilməsinə əsaslanan seqmentləşdirmə metodu

28. Dəqiq seqmentləşdirmə strategiyası

29. Hədəf bazarlarının seçilməsi strategiyası

30. Sahənin iqtisadi vəziyyətindən asılı olaraq hədəf seqmentinin seçilməsinin xüsusiyyətləri

31. Yeni (gənc) bazarlarda hədəf seqmentinin seçilməsi

32. İnkişaf edən bazarlarda hədəf seqmentinin seçilməsi

33. Həyat dövranının yetkinlik mərhələsində olan bazarlarda hədəf seqmentinin seçilməsi

34. Qlobal bazarlarda hədəf seqmentinin seçilməsi

35. Mövqeyləşdirmə konsepsiyasının müəyyən edilməsi

36. Mövqeyləşdirmə strategiyaları və onların hazırlanması

37. Mövqeyləşdirmə strategiyasının effektliliyinin qiymətləndirilməsinin istehlakçıların və rəqib​lərin tədqiqi modeli

38. Mövqeyləşdirmə strategiyasının effektliliyinin qiymətləndirilməsinin sınaq marketinqi modeli

39. Mövqeyləşdirmə strategiyasının effektliliyinin qiymətləndirilməsinin analitik modeli

40. Rəqabət və onun xüsusiyyətləri

41. M.Porterin rəqabət konsepsiyası

42. Rəqiblərin təhlili prosesi

43. Rəqabət davranışının tipləri

44. Rəqiblərin mümkün cavab reaksiyalarının qiymətləndirilməsi və proqnozlaşdırılmasında istifadə edilən informasiya

45. Müəssisənin hərəkətlərinə, fəaliyyətinə rəqiblərin gözlənilən cavab reaksiyalarının onların qruplara bölünməsi

46. Rəqabət mübarizəsində tətbiq edilən marketinq strategiyaları

47. Bazar payının və satışın həcminin artırılması strategiyaları

48. Bazarın gtnişləndirilməsi strategiyaları

49. Rəqibin və ya rəqiblərin bazar payının ələ keçirilməsi strategiyaları

50. Bazar payının və satış həcminin qorunub saxlanması strategiyaları

51. Rəqiblərlə qarşıdurma (rəqiblərə əks təsir göstərilməsi) strategiyaları

52. Mobil (çevik) müdafiə strategiyasının formaları

53. Bazar sığınacağının doldurulması strategiyası

54. Bazar payının və satışın həcminin azaldılması strategiyası

55. Fəaliyyətin dayandırılması (bazardan çıxma) strategiyası

56. Rəqabət üstünlüyü strategiyaları

57. Marketinqə və ya differensiallaşdırmaya əsaslanan rəqabət üstünlüyü

58. Xərclərdə liderliyə görə rəqabət üstünlüyü

59. Təmərküzləşməyə və ya bazar sığınacağına əsaslanan rəqabət üstünlüyü

60. Məhsul nomenklaturasının idarə edilməsinin vəzifələri

61. Tərki​bindaə bir neçə strateji biznes vahidi olan, məhsul portfelində geniş çeşiddə məhsul və ticarət markası olan kompaniyada məhsul çeşidinin və nomenklaturasının idarə edilməsi

62. Müəssisənin məhsul siyasətinin hazırlanmasında marketinqin vəzifələri

63. Məhsulun bazar effektliliyinin təhlili

64. Virtual mağa​zanın yaradılması

65. Bölüşdürmə funksiyalarının strateji rolu

66. Bölüşdürmə strategiyaları

67. Bölüşdürmə və satış kanallarının strateji idarə edilməsi

68. Marketinqdə qiymətin strateji rolu

69. Qiymətqoyma strategiyaları

70. Məhsulun qiymətinin müəyyən edilməsi və qiymətqoyma siyasətinin prinsipləri

71. İrəlilədilmə strategiyaları və onun elementləri

72. İrəlilədilmə strategiyasının ayrı-ayrı elementlərinin inteqrasiyası

73. Reklam strategiyaları

74. Satışın həvəsləndirilməsi strategiyaları

75. Fərdi satış
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