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1. Umumi middeaalar

1.1. Magistratura saviyyasinin 060408 - Marketing ixtisasi uzre Tehsil Programi
«Tehsil haqqinda» Azerbaycan Respublikasi Qanununa, Azerbaycan Respub-
likasi Nazirlar Kabinetinin muvafiq gerarlari ile tesdiq olunmus «Ali tehsil pillasinin
dovlet standarti va programi», «Magistratura tahsilinin mazmunu, tagkili ve magistr
daracalerinin verilmasi gaydalari»nin tsleblerina, «Ali tshsilin magistratura
saviyyasi Uzro ixtisaslarin (ixtisaslagmalarin) tasnifatinna ve digar ganunvericilik
aktlarina uygun hazirlanmigdir.

1.2. Tabeliyindan, mulkiyyst novindan ve teskilati-hiquqi formasindan asih
olmayaraq Azerbaycan Respublikasinda fealiyyat gosteran ali tehsil muassi-saleri
060408 - Marketinq ixtisasi Uzre magistr hazirhgini bu Tahsil Programi ile hayata
kegirir.

1.3. Strukturda istifads olunan isarsler:

UK - imummadani kompetensiyalar
PK - pesa kompetensiyalari

2. 060408 - Marketing ixtisasinin xarakteristikasi

2.1. Tehsil Programinin manimsanilmasinin normativ muddati vo mazunlara verilon
elmi-ixtisas deracasi:

ixtisasin sifri ve adi Verilan dyani forma Kreditla
elmi-ixtisas tizro tohsil rin sayl
daracasi miiddati
060408 — Marketing Magistr 2l 120

ixtisaslagmalar:
- Marketing (saheler (izro)
- Logistika

3. Mazunun ixtisas xarakteristikasi vo
kompetensiyasi

3.1. Magistrin ixtisas xarakteristikasi.

Magistr nazari prinsip ve tadgigat metodlari hagqinda iumumi tasvir va genis biliys
malik olmali, pesa haziridi taleb edan elmi-tedqigat isi aparmagda ve pedaqoji fealiyyste
hazir olmali, peskar foealiyyosti ¢argivasinds gobzleniimaz ve muirakkab masalelari hall
etmayi bacarmahdir.

3.2.  Programin manimsanilmasi naticesinds mazunun kompetensiyasina qoyulan
tolabler.

3.2.1. Mazun asagidaki imummadeni kompetensiyalara (UK) yiyalonmalidir:

- 0z0ndn intellektual, tmummadeni ve pesa hazirligi seviyyssini takmillasdirib inkisaf
etdirmak (UK-1);



kiitlavi ve elmi natiglik verdiglarine yiyslonmak (UK-2);

digar sahalerin mutaxassislari, elmi numayendaslari ile Unsiyyat qurmaq

(UK-3);

isguzarliq, pesakarliq, unsiyyst vasitesi kimi Azarbaycan ve xarici dillerden sarbast
istifade etmak (UK-4);

togkilati-idareetma qararlarini gabul edib, onun naticalerini musyyanlesdirmak ve
ona gora masuliyyet dasimaq (UK-5);

muasir program-informasiya teminatlarindan idareetme sahasindaki masalale-rin
hallinden istifade etmak (UK-6)

kollektivde islomak (UK-7);

diger sahalerin mitexassisleri ile linsiyystde olmaq (UK-8);
foal sosial mobillik (UK-9);

hiiququ bilikler ve etik normalara malik olmaq (UK-10).

3.2.2. Mazun asagidaki pese kompetensiyalarina (PK) yiyalonmalidir:

Elmi-tadqgiqat sahasi lzre :

istehsal ve xidmat muessisalerinde marketing fealiyysti ilo alagedar analitik ig
metodlarina malik olmaq (PK-1);

elmi-tedqigatlarin  aparilmasinin is¢i plan ve programlarinin islenilmasini
hayata kegirmak, tadgiqatlar qrupu va ferdi icragilar Gg¢lun tapsiriq hazirlamaq (PK-

marketing sahasinda tedqgigatlarin aparilma mexanizminin iglanib hayata
keciriimasi, onlarin naticalerinin hallini talab edib, icmal illik hesabatlarinin
hazirlanmasi tG¢in malumatlari hazirlamaq (PK-3);

tedgigat movzusu Uzra melumatlarin  toplanmasi, islenmasi va sistemloes-
dirilmasini hayata kecirmak, tedqgigatin metodunu va problemlarin halli vasite-larini
muayyan etmak (PK-4);

marketinqg sahasi Uzre tedqig olunan proseslarin ve obyektlarin nazari va igtisadi
modellerin islayib hayata kecirmak qabiliyysti (PK-5);

pesokar marketing faaliyyeti Uzre tadgiq olunan proses va obyektlarin nazari ve yeni
ekonometrik modellarini islayib hazirlamaq (PK-6);

marketing Uzra aktual elmi problemlari askar edib tedgiqat aparmaq (PK-7);
innovasiyanin samarali istifadasinin istiqgamatlerini muiayyanlagdirib tadgigat
aparmaq (PK-8);

risklerin idara edilmasi sisteminin islanib hazirlanmasi maqgsadi ilo tesarrifat
subyektlarinin faaliyyatinda risklerdan yaranmis itkilerin agkar edilmasi ve tadqigat
aparmaq (PK-9);

torefdas takilatlarinin tediyye gabiliyyatli problemlarini tadqgiq etmak (PK-10);

Pedaqoji fealiyyat:

tohsil musassisalarinde marketingin asaslari, marketingin kommunikasiya sistemi,
marketing tadqiqatlari va s. fanlerini tadris etmak (PK-11);

tohsil programlari ve tadris-metodiki vesaitlari islayib hazirlamaq (PK-12);

ali tshsilin bakalavriat seviyyasinde ixtisas fenlarinin tedrisi qabiliyyatine malik
olmaq (PK-13);

tadris, talim ve ya diger Usullarla 6z biliklerini basgasina 6tlra bilmak

(PK-14),

Layihe -igtisadi fealiyyet lizre :

hazirlanmig layihalarin hayata kegirilmasi Ugun tapsiriglari, layihalarin igtisadi

aspektloerini, mavafiq normativ ve metodiki sanadleri serbast hazirlamaq ve ya
onlarin hazirlanmasina rehbarlik etmak (PK-15);



hazirlanmis layihe ve programlarin yerine vyetiriimasi Ugun konkret talablar
hazirlamaq (PK-16);

hazirlanmig layihalerin igtisadi semaraliliyini muayyenlaesdirmak (PK-17);
istehsal va xidmat musssisalarinin, hamg¢inin kommersiya ve qeyri-kommersiya
toskilatlarinin marketing planlarini isleyib hazirlamaq (PK-18);

Toakilati inzibatgilhq fealiyyati lizra:

tokilatlarin, o cumladan, istehsal va xidmat muassisalarinin inkisafinin gisa ve uzun
muddatli inkisaf strategiyasinin iglanib hazirlanmasina rahbarlik etmak (PK-19);
muxtalif tegkilati-htiquqi formal tagkilatlarin techizat xidmati ve bdlmalarina rehbarlik
etmak (PK-10);

hazirlanmis va tesdiq edilmis budcanin icrasi isini tagkil etmak (PK-20);

sahibkarliq fealiyysati ile bagli ganunvericiliya riayat edilmasi, ganunvericiliyin

pozulmasi hallari ile barismamagq va miuvafiq inzibati tedbirler gormak (PK-21);
pesokar foaliyyati carcivesinde godzlenilmaz ve murekkeb masalaleri hall etmak
(PK-22);

mavafiq faaliyyet ve metodlan taklif etmak ve planlasdirmada, onlarin qisa ve
uzunmuddatli naticalarini tahlil etmak (PK-23);

foaliyyot ve ya toehsil sahasi ile bagli problemleri yaradici sekilde muay-
yonlesdirmak ve ortaya qoya bilmays, konkret vaxt cergivesinde ve mahdud
informasiya seraitinda onlari hall eds bilmak (PK-24);

foaliyyat ve  tehsil sahesi ile bagh problemlerin halli zamani muvafiq
texnologiya ve metodlari segmak va onlardan istifade edabilmaya, hamg¢inin potensial
naticaleri muayyanladirmak va/va ya giymatlandira bilmak (PK-25);

foaliyyat ve tehsil sahasi ile bagl problemlerin halli zamani saxsi davraniglarini
tonqidi sakilde giymatlandirmak (PK-26);

foaliyyat vo tahsil sahasiile bagli problemleri Azarbaycan ve bir xarici dilde

sifahi ve yazili olaraq taqdim etmak ve esaslandirmaga, hamcinin mitaxassis ve
geyri-mutexassislarle birge mivafig mizakiralerds istirak etmaya malik olmaq (PK-
27);

innovativ yanasma teleb edan murakkab ve gozlenilmaz geraitlorde mustaqil sekilds
foaliyyat gostermak (PK-28);

toskilat vo ya gruplarin strateji foealiyyati ile bagl masuliyyat dasimaga (PK-29);
murakkeb gsoraitlorde etik qaydalara uygun sokilde davrana bilmays, saxsi
davraniglarin etik aspektlari, imkanlari, mahdudiyyat va sosial rolunu anlamaga,
foaliyyot ve tshsil sahasi ile bagli masalelarde asaslandiriimis qiymatlandirma
aparmaq (PK-30);

davamli telim ve pesekar inkisafla bagli sexsi va digarlarinin ehtiyaclarini
giymatlendirmaya, hamginin mustaqil tehsil Ugln zeruri olan semarali metod-lardan
istifade ede bilmak (PK-31).

. Pesa faliyyati lizra hazirliq saviyyasina va tahsilin mazmununa

goyulan minimum talablar

Peso faaliyyatinin xarakteristikasi.

4.1.1. 060408 — Marketing ixtisasi Uzre magistrlarin pega faaliyyatinin asas istigamatlari:

elmi-tadqiqgat;

pedaqoji;

layihe -igtisadi;

analitik;
toskilati-inzibatgiliq ve s.



4.1.2. Hazirhq saviyyasina qoyulan talabler:

Elmi-tadqigat fealiyyati:

marketingin aktual problemlerin askar edilarak tedqiq edilmasi;

marketing Uzra tadgiqatin aparilmasi plani ve programinin iglenib hazirlanmasi;

elmi bolmaler va fordi icracilar igun muvafiq tapsiriglarin hazirlanmasi;

marketing sahasinde tadgiqatlarin aparilmasi, alinmig naticalerin tahlili alatlarinin va
metodlarinin islenib hazirlanmasi;

marketinqg sahasinde yekun icmallarin, hesabatlarin ve elmi nagrlerin hazirlanmasi
ucun movcud malumatlarin mumilasdiriimasi;

elmi-tedgigat movzusu Uzre malumatlarin axtarilmasi, toplanmasi, iglanilmasi ve
tohlili;

marketingin idare edilmasi sahasinde mikro ve makro saviyyali problemlarin
askarlanib tedqiqi edilmaesi;

konfranslar, seminarlar, simpoziumlarin hazirlanmasi ve kegirmasi;

elmi nagrlerin hazirlanmasi ve redakte edilmasi.
muassisalerin dayanigli inkisafinin marketing srtategiyalarinin tedqiq edilmasi

Pedaqoji fealiyyat dizra :

marketing, marketinq tedqigatlari, marketingin kommunikasiya sistemi, istehlakgi
davranisi, beynalxalg marketing fenlarinin tehsil miassisalerinds tadris edilmasi;

tehsil programi ve tadris-metodiki materiallarin hazirlanmasi;

Analitik fealiyyat lizre :

bazar infrastrukturunun asas elementlarinin inkisaf istiqamatlarinin muayyanlasdirib
giymatlendirmak;

kommersiya va geyri-kommersiya tokilatlarinin faaliyyatini xarakterize edean iqgtisadi
goOstaricilari tahlil etmak;

illik hesabatlarin apariimasi ve qabul edimis idare etma qararlarinin
asaslandirimasi magsadi ile igtisadi informasiyalarin axtarisi, tehlili ve
giymatlendirmak;

igtisadiyyatin dovlst tenzimlenmasi metodlari va aletlerinin tahlili ve konseptual
yanasmalarin giymatlandirmak;

batin ndv resurslardan semarali istifadenin giymatlandirmak.

Takilati-inzibatgilhq faaliyyati lizre:

muxtalif taskilati-hiquqi formal tegkilatlarin marketing xidmati bélmalarina rehbarlik
etmak;

elmi-tadqigat gruplarinin igini teskil etmak ;

foaliyyet naticesine esasan marketing resurslarin istifadesinin  samaraliliyinin
artinlmasina dair taklifleri igleyib hazirlamaq;

elmi aragsdirmalarin naticalarini kemiyyat va keyfiyyatca giymatlondirmak;

taskilatin inkisafinin qisa ve uzunmuddatli maliyye siyasati va strategiyasinin islenib
hazirlanmasina rehbarlik etmak;

hazirlanmis ve tadqiq edilmig budcanin icrasi isini tagkil va temin etmak;

pul axinlarinin harekatinin, zaruri igtisadi resurslarin formalasmasi ve istifadesini
idare etmak.



4.2. Tahsilin mazmununa goyulan minimum talablar

ixtisas Uzra fann boéliimleri, fanlarin kreditleri, onlarin manimsa-nilmasinin naticalari
(bilik, bacariq ve verdisleri baximindan) va qazanilmasi nazards tutulan kompetensiyalarin
kodlari.

Fann Fann bolmalari, onlarin Fann Fannin Fann |Qazanilmas
bolmasinin manimsanilmasinin bolmala kodu uzro I
kodu naticalari (bilik, bacariq ri uzre vo adi kreditlor | nazarde
vardiglar baximindan) kreditlor in sayi tutulan
in sayl kompetensi
y
alarin
kodlan
Toahsil hissasi
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-muasir igtisad elminin ;
alds etdiyi nailiy-yatlari n:i?g&?:ri EE ~ %
sistemlasdirilmis sakilda PK — 3
serh etmayi, yeni igtisadi PK — 4
sistemlarinin trans- MIiF - B0O3 PK — 5
formasiya prosesinin Ali maktab 48 PK — 6
ganunauygunluglari-ni ve forafinden PK ~ ;
metodoloji prinsiplerini, miiayyen PK — 11
mikro ve makro igtisadi edilan PK — 12
problem ve modellarin fonlar* PK — 17
sistemli sakilda sarhini, PK — 18
global geyri-sabit-lik PK — 19
soraitinds iqtisadi artimin PK — 20
vo tehllke-sizliyin PK — 21
qorunmasi PK - 22
siyasatini,isguzar tsiklin PK — 23
idare olunmasini, uzun-

- e PK —-24
muddatli igtisadi artimin PK — 25
suratlendirilmasi yollarini;

o S PK - 26
- igtisad elminin va PK — 27
igtisadiyyatin falsafi- PK — 28
metodoloji aspektdan PK — 29
dayarlendirilmasini, PK — 30
movcud nazari vo PK — 31
metodoloji problemlarin
konseptual
giymatlandirilmasini,
muxtalif yanasmalarin
muqayisali tehlili ve nazaeri
Umumilasdirilmalerin
aparilmasi metodi-kasini,
igtisadiyyatin sistemli




yaranis keyfiyyatinda
ictimai hayatin digar sfera
vo sahalari ils inteqrativ
bagliliginin falsafi
interpretasiyasini;

- marketing
konsepsiyasinin istifade
edil-masinin genislanmasi
va darinlesmasinin yeni
istigamatlarini; tetbiqi
marketing tad-qigatlarinin
prioritetlarini;

- marketingin aktual
metodiki va praktiki
masalalarini;

-marketing planlasdiril-
masinda strateji vo cari
planlasdirma
masalalarinin alagalen-
dirilmasini;

- toskilat ve muassisalarin
(firmalarin) fealiyyat
xususiyyatlerini,onlarin
foaliyyat dairslarini,
igtisadi agentlari, miasir
mahsul va xidmatleri;

- marketing faaliyyatinin
muasir problem-leri;
-bazar infrastrukturuna
uygun marketinq strategi-
yalarini;

- marketing fealiyyatinin
ve reklam bazar-larinin
maasir tehlil
metodlarini,idaraetma
gerarlarinin riyazi
tayinatini; igtisadi mase-
lalarin halli Ggln zaruri
olan muasir program
mahsullarini.

bacarmalidir:

- riskin ve qeyri-
muayyanliyin igtisadi
mahiyyati, oyunlar
nazariyyasinin mazmu-
nunu izah etmayi,
alternativ strategiyanin
muayyanlesdiriimasini,
gslirlerin bolgusu ve
yoxsulluga qarsi muba-
rizenin istigamatlari,
geyribarabarliyi toradan
sabablar, amiller ve
manbalari agkar etmayi,
makro-igtisadiyyatin asas




prinsipleri,dovlatin iqti-sadi
siyasati, onun xarici
ticaratin va milli
igtisadiyyatin inkisafina
olan tasirini
muayyenlasdirmayi;

- igtisadi proses va
hadisalarin konseptual
mazmununu tam va
dolgun gakilds Uzse
cixarmagdi, konseptual
yanilmalara yol
verilmamayini, aparilan
toadqiqatlarin felsafi
metodoloji yonumanu, o
cumladan problemlarin
tedqiqgat metodlar ve
sorhi Usullarini musyyan
etmayi, onlarin inkisaf
temayydllari ve
perspektivleri haqqinda
asaslandiriimig bilikler
sistemini formalas-
dirmagi;

- muxtalif tesarrifat
subyektlari ila alaga-larin
qurulmasi tgun
magqsadlisistemli
yanasmanin tatbiqi ve
giymsatlendiril-masini;

- marketing faaliyyatinin
giymaetlandiriimasini
nazere almagla idareetma
stilinin segilmasi va
gararlarinin
asaslandiriimasini;

- idarsetma qerarlarinin
osaslandiriimasini;

- muUassisanin maliyya
faaliyyatinin asasi
gOstaricilarinin tahlili,galir,
manfaat ve pul axinlarinin
idara edilmasini;

- marketing fealiyyatinin
idare edilmasi
masalalarinin halli Ggln
muasir program-
informasiya teminatindan
istifadeni;

- istehsal, bdlgu ve
mubadile sferasindaki
muasir proseslarin
giymatlandiriimasi ve
idaraedilmasi;

- mikro saviyyada
idaraetma proseslarinin




daqiq inkisaf prognozlarini
formalasdir-magi;

- marketing faaliyyati
saha-sindaki muasir
proseslarin
giymsatlendirilmani.

yiyalanmalidir:

- pesokar sferada praktiki
faaliyyet verdis-
lerina;elmi-tadqiqat
islarinin aparilmasinin
metod ve
metodologiyasina;

- serbast tedqiqat ve elmi
is aparmagq verdiglaring;

- muasir vasitalarin tedqiqi
ilo igtisadi proseslerin
makro va mikro
modellsma vardislaring;
-igtisadi proseslarin
ekono-metrik modellarinin
gurul-masi
metodologiyasina;
-marketing qararlari veror-
ken analiz aparib an
optimal secimi etma
bacarigina;

-istehsalatda an muasir
texnologiya ve metodlarin
istifadasine

-marketing fealiyyatinin
idare olunmasi ugun
statistik, ekspert vo
kombinasiya usullarinin
totbigina

MET - B0O

Elmi-tadqgiqat islori

Magistr tadqigatlar,
kommunikasiya ve
innovasiya, tadqiqat islerinin
apariimasi darslarini
manimsadikdan va elmi-
tedqiqat isini yerina
yetirdikdan sonra
asagidakilari

bilmali va bacarmalidir:

- akademik baximdan asasli
vo analize garakli arasdirma
suallarini musyyanlasdirmak
- dissertasiya movzusu ile
bagl olaraq elmi asasli
tonqidi yanagsma ortaya
qoymaq

- movzu ile bagh
adabiyyatlar

60

Tadqiqatlar,
kommunika
siya ve
innovasiya

Tedgqiqat
Isinin
Aparilmasi

Elmi-
tadqgigat
tocriibesi

PK-8
PK-9
PK-10
PK-15
PK-16
PK-17
PK-18




muayyanlesdirmak

- arasdirma ve tadqgiqatlarda
akademik etik qaydalari
bilmak

- dissertasiya isinin
movzusunu
muayyanlesdirmak

- dissertasiya iginin mazmun
layihasini hazirlamagq

- dissertasiya igi ugun vaxt
coadvalini tertib etmak

- dissertasiya isinde ortaya
goyulan arasdirma problemi
ilo bagli melumat alda etma
vasitelarini
muayyanlesdirmak

- ali maktab tehsilinin prinsip
ve mazmununu bilmak

- tadris prosesinin tagkili va
idarsedilmasi metodlarini
bilmak

- tolaba psixologiyasini va
telaba davranislarini bilmak
- taleba giymatlandirma
metodlarini bilmak va bu
metodlarin tetbig etmak

- dars prosesinda istifada
olunan dars materiallarinin
hazirlanmasini bilmak

- eyni zamanda istifada
olunacaq adabiyyatlarin
secilmasini va istifadasini
bilmak

- imtahanlarda talaba
giymatloendirma zamani
istifade olunan materiallarin
(suallarin, keyslerin va s.)
hazirlama prosesini ve
usullarini bilmak

- dars zamani auditoriyada
davranig qaydalarini bilmak
- dors prosesinde muasir
program teminatlarindan va
vasitelarinden istifada
gaydalarini bilmak.

- alinmig naticalarin tedqiqi
imkanlarini
mulayyanlasdirmayi;

- yerina yetirilmis tadqigat
isinin mudafisesini;

- tadqiqgat isinin naticalarinin
capa hazirlanmasini;

- elmi-tedqigat ve elmi-
pedaqoji

toecrubalards istiraki
naticesinda alda etdiyi

Elmi-
pedaqoji
tocriibe

Magistrlik
dissertasiyal
sinin
hazirlanma
Si
Vo
mluidafissi

36




naticalordan dissertasiya
isinda istifade etmayi;

- dissertasiya isinde ortaya
goyulan aragdirma problemi
ilo bagli melumat alda etma
vasitelarini
muayyanlesdirmak

- malumat toplama
vasitasindan istifade edarak
malumatlarin alds edilmasi
vo analizi

- analizlerden sonra alda
edilan naticalerin elmi tahlili
- dissertasiya isinin yazi
gaydalarini bilmak

- arasdirmanin naticalerinin
hesabat halina salinmasi

- arasdirma prosesinin,
arasdirma analizlerinin ve
naticalerinin taqdim edilmasi
- elmi arasdirmalarin
apariimasi prosesi

- aparilan arasdirmalarin
elmi magals halina salinmasi
- elmi maqale yazarken
istinadlarda vacib elmi etik
gayda ganunlari

- arasdirma apararkan
muayyan edilmis movzu
haqqinda daha avval
apariimig arasdirma va
maqalslari dayarlandirma

- daha dogru malumatlarin
toplanmasi ugun ideal
malumat toplama
metodlarinin segilmasi

- lazimli birinci nov va ikinci
név malumatlarin slda
edilma gaynaqlari ve
onlardan istifada Usullar

- elmi jurnallar Ggun maqals
vaya elmi konfranslar tgin
maruzalarin hazirlanmasi

- maruzalerin taqdim
edilmasi

- arasdirma prosesinda xarici
odabiyyatlardan istifade

- arasdirmalar zamani lazimli
olacag muasir program
teminatlarini ve onlardan
istifade qaydalarini

Kreditlarin imumi cemi 120 120

* |xtisas ve miivafiq ixtisaslasmalar (izre seristelor (kompetensiyalar) ve buna miivafiq
fonler ali tahsil misssisaleri tarsfinden miisyysnlasdirilir.



4.3. ixtisas Uzre magistr tehsil programinin vyerine vyetirilmoasi muiddasti: Gmumi
haftalerin sayi - 94

0 cumladen:
- nazari talim - 30 hafts

- Tadgiqatlar, kommunikasiya ve innovasiya, tedqgigat isinin apariimasi - 8 hafta
- tacrubaler (elmi-tadgiqat va elmi-pedaqoji) - 8 hafts

- imtahan sessiyalari — 10
- hefts

- magistrlik dissertasiyasinin hazirlanmasi ve mudafiesi - 24 hefte
- tetiller - 14 hefta

5. Maddi-texniki, tadris bazasi ve kadr potensiali

5.1. Ali tahsil muassisasinin 060408 - Marketing ixtisasinin tahsil programina muvafiq
hazirlanmis tadris planinda nezards tutulan fanler Uzre derslarin apariimasi,
tocriibslerin kegirilmasi ve elmi-tadqigat iglerinin yerina yetirilmasi (iglin mivafiq IKT
ile tachiz olunmus kabinet va laboratoriyalar, kompyuter sinifleri, emalatxanalar va
s. ile teamin olunmus maddi-texniki bazasi olmalidir. Tahsilalanlarin ali tehsil
muassisasinin  lokal sebekasine, internet, malumat bazalarina, elektron
kitabxanalarina, axtarig sistemlarina ¢ixigl temin edilmalidir.

5.2. Fenlerin tadrisi, bir qayda olaraq, ali tahsil muassisalarinin elmi deracasi ve ya elmi
adi olan professor-musllim heysti terafinden aparilir. Bu fealiyyate hamginin
mavafiq ixtisas Uzre minimum magistr deracesine sahib ve hamin sahade is
tocribasi olan digar muassise ve teskilatlarda g¢alisan sexslar da calb oluna biler.

5.3. Magistrlik dissertasiyalarina elmi rahbarlik, bir gayda olaraq, hamin tehsil
muassisasinda galisan professor-musallim heystinin elmi adi ve ya mivafiq ixtisas
Uzra minimum magistr deracasina sahib ve hamin sahads is tacribasi olan digar
muassise vo toskilatlarda ¢alisan sexsler terefinden hayata kegirilir.

6.Tadris prosesinin forma ve metodlari

6.1. Magistrantin nazeri telimi ve pedaqoji hazirligi mihazire-seminar, maslehat,

sorbast is, pedaqoiji tacriibs va s. formalarda hayata kegirilir.

6.2. Magistr hazirligi Gzre tedris prosesinde sifahi serh, misahib , interaktiv telim,
mastaqil i, diskussiya, dayirmi masa, illistrasiya, tedqiqatg¢iliq, labo-ratoriya ve
praktik is ve digar metodlardan istifada edilir.

6.3. 060408 - Marketing ixtisas! Uzre magistr haziriginda elmi-tadqgigat ve elmi-pedaqoji
tocrubaler nazards tutulur (tecribalerin maqgsad va vazifaleri ixtisas-dan asili olaraq
muayyanlasdirilir). Tacribaler ndvindan asili olaraqg muvafiq taskilatlarda, yaxud ali
maktablarin kafedra va laboratoriyalarinda kegirilo biler.

7. Yekun dovleat attestasiyasina qoyulan talabler ve
giymatlandirma

7.1. Yekun doévilst attestasiyasi magistrlik dissertasiyasinin mudafiasinden ibaratdir.
Dissertasiyanin meazmununa, hacmin, strukturuna qoyulan telabler ve onun
mudafiesi qgaydalari Azsrbaycan Respublikasi Tohsil Nazirliyi terafindan
muayyanlasdirilir.

7.2. Tehsilalanlarin biliyinin giymatlendirimasi Azesrbaycan Respublikasi Nazirler
Kabineti tarafinden tesdiq edilmis qaydalar esasinda hayata kegirilir.

7.3. Yekun Dovlet Attestasiyasi naticasinde mazunlara magistr ali elmi-ixtisas daracasi
va dovlst nUmunali diplom verilir.
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