2309y Az Q18 Qiyabi_Yekun imtahan testinin suallart Fonn : 2309y Marketinqg todqiqatlart

Golocok tadqiqatlarda prioritetlorin miioyyonlosdirilmasi mogsadilo:

Tasviri todgiqatlar aparilir

Kosfiyyat tadqiqatlari aparilir

Hom kasfiyyat, hom da tosviri tadqiqatlar

Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlar aparilir
Kauzal todqiqatlar aparilir

Tokrar informasiyanin {istiinlilyii:

tadqigatin magsadina tam uygun olmasi ils baglidir
¢evrilmasina ehtiyac olmamasi ils baglidir
Miisssiso daxilindo asan saxlanilmasi ilo baglidir
asan vo ucuz alds edilmasi ils baghdir

dofolarlos istifadoyo yararli olmasi ilo baglidir

Miiassisa tarafinden marketing todgiqatlarinin togkilina:

Miiassisado riayat edilon doyarlor sistemi

Menecerlarin problem haqqinda malumatliliq deracasi tesir gostarir.
Miioessisonin idare edilmaosi strukturu

Miisssisado informasiya sisteminin mdvcud olmasi

Marketing faaliyyastinde meydana ¢ixan problem

Marketing tadqiqatlarinin togkilati formasina:

Marketing todqiqatlarinin marketologlarin ixtisas doracolori asas gotiiriilmoklos togkili aiddir.
Marketing tadqiqatlarinin todqiqatin doyeri osas gotiiriilmakloe togkili

Marketing todqgiqatlarinin meydana ¢xan problemin manbayi tizra toskili

Marketing todqiqatlarinin tadqiqat layihoslorinin tipi izras toskili

Marketing todqiqatlarinin todqiqat metodlar1 vo yanasma iisullari osas gotiiriilmaklo togkili

Marketing todqiqatlarinin toskilati formasina:

Marketing todqiqatlarinin todqiqatin doyari asas gotiiriilmakls toskili

Marketing tadqiqatlarinin marketologlarin ixtisas doracalori asas gotiiriilmoklos toskili aiddir
Marketing todqiqatlarinin marketinqin funksiyalar1 tizra toskili

Marketing todqiqatlarinin tadqiqat layihalarinin tipi tizrs togkili

Marketing tadqiqatlarinin meydana ¢xan problemin monbayi {izra toskili

Marketing todqiqatlarinin toskilati formasina:

Marketing todqiqatlarinin tadqiqat layihslorinin tipi iizrs toskili

Marketing todqiqatlarinin tadqiqatin dayari asas gotiiriilmakls

Marketing todqiqatlarinin marketologlarin ixtisas doracalori asas gotiiriilmoklos toskili aiddir
Marketing tadqiqatlarinin meydana ¢xan problemin monbayi lizra toskili

Marketing todqiqatlarinin faaliyyat sferasi tizra toskili

Miisssiso torafindon marketing todqiqatlarmin togkilina:

Miisssisado informasiya sisteminin mévcud olmasi

Menecerlorin problem haqqinda molumatliliq doracasi tosir gostarir.
Miiossisado riayat edilon doyarlor sistemi

Tadqiqat naticasinds alds olunan informasiyanin konfidensialligi
Marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problem

Miisssiso torafindon marketing todqgiqatlarinin togkilina:
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Menecerlarin problem haqqinda malumatliliq deracasi tesir gostarir.
Miisssisado riayat edilon doyarlor sistemi

Marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problem

Miiossisado informasiya sisteminin mdvcud olmasi

Miiassisonin maliyys vosaitlorinin va xiisusi avadanliglarinin mévcudlugu

Miiassisa tarafinden marketing todgiqatlarinin togkilina:

Menecerlorin problem haqqinda malumatliliq doracasi tosir gdstorir
Marketing faaliyyastinde meydana gixan problem

Miisssisado informasiya sisteminin mévcud olmasi

Toadgiqgatin aparilmasinin obyektivliyi

Miiassisada riayat edilon dayarlar sistemi

Miisssiso torafindon marketing todqiqatlarmnin togkilina:

Menecerlorin problem haqqinda malumatliliq doracasi tosir gostarir
Miisssisado informasiya sisteminin mdvcud olmasi

Marketing faaliyyastinde meydana gixan problem

Istehasl olunan mohsullarinn texniki xiisusiyyatlori

Miiassisado riayat edilon doyarlor sistemi

Miisssiso torafindon marketing todqgiqatlarinin togkilina:

Marketing faaliyyastinde meydana ¢ixan problem

Menecerlarin problem haqqinda moalumatliliq doracasi tosir gostarir
Miiassisado riayat edilon doyarlor sistemi

Tadqiqatin aparilmasi iigiin ixtisasli kadrlarin mévcud olmasi
Miisssisado informasiya sisteminin mévcud olmasi

Miiassisa tarafinden marketing todgiqatlarinin togkilina:

Marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problem
Tadqiqatin dayari

Miisssisado riayat edilon doyarlor sistemi

Menecerlorin problem haqqinda malumatliliq doracasi tosir
Miiossisado informasiya sisteminin mdvcud olmasi

Marketing todqiqatlarinin aparilmasina:

Tadgigatin aparilmasinin zaruriliyinin asaslandirilmasimdan
Problemin miioyyonlogdirilmasindon

Talab olunan moalumatlarin toplanilmasidan

Tadgigata sorf olunacaq masraflorin doqiglogdirilmosindon baglanilir
Tadgqiqat layihasinin tipinin se¢ilmasindon

Marketing todqiqatlarinda istifads psixologiyanin metodlart:
Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Basga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Hom {imumelmi, hom dos analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir
Marketing todqiqatlarinda istifads sosioloji metodlar:
Umum elmi — tadqigat metodlarina aiddir

Basga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Hom iimumelmi, hom do analitik prognozlasdirma metodlarina

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahslorindon monimsonilmis metodlara aiddir
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Analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir
Marketing tadqiqatlarinda istifads edilon ekspert gqiymatlondirmolori metodu:

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Hom iimumelmi, ham do analitik prognozlasdirma metodlarina

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basqga elm saholorindon monimsanilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon funksional doyar metodu:

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Hom timumelmi, hom dos analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon iqtisadi — riyazi modellagdirms metodu:

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Basqga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Hom iimumelmi, ham dos analitik prognozlasdirma metodlarina

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon iqgtisadi- statistik tohlil metodlari:

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Hom iimumelmi, ham do analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basqga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon goboko planlasdirilmasi metodu:

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Hom {imumelmi, hom dos analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon ehtimal nozariyyssinin metodlart:

Umum elmi — tadqigat metodlarina aiddir

Analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir

Hom iimumelmi, hom do analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahslorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Bagqga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing tadqiqatlarinda istifads edilon kiitlovi xidmat nozariyyasi metodu:

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Hom iimumelmi, ham dos analitik prognozlasdirma metodlarina

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basqga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon genis tokrar istehsal yanagsma metodu:
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Analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Hom timumelmi, hom dos analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon program-magsadli planlasdirma metodu:

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Hom iimumelmi, hom do analitik prognozlasdirma metodlarina

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahslorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Bagqga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing tadqiqatlarinda istifads edilon inteqrasiyalagsmis yanagsma metodu:

Basga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Hom {imumelmi, hom dos analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Umum elmi — tadqigat metodlarina aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon proses yanasma metodu:

Analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Hom {imumelmi, hom dos analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon sistem yanasma metodu:

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Hom iimumelmi, hom do analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahslorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basqga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon xoatti proqramlasdirma: E180

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Hom iimumelmi, ham do analitik prognozlasdirmaa metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Basqga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlarinda sosioloji metoddan:

marketing faaliyystinde meydana ¢ixan problemin miisyyanlogdirilmasi zamani

Rogiblorin miiassisonin hoyata kegirdiyi marketing todbirlorine miimkiin ola bilocok reaksiyalarinin dyranilmasi zamani istifads edilir

istehlakc¢ilari miiossisonin mohsullarina loyalligin1 miioyyanlogdiron zaman
insanlarn iistiinliikk verdiklari dayarleri dyrenan zaman
natiga amili ilo sarbast amillar arasinda asililigin analitik ifadesini miisyyanlogdiron zaman

Marketing todqiqatlarinda ekspert qiymatlandirmslari metodundan:
hadiso vo proseslor arasinda movcud olan slagalarin tosvir olunmasi zamani

marketinq foaliyyatindo meydana ¢ixan problemin miioyyonlosdirilmosi zamani
istehlak¢ilarin miiassisonin mohsullarina loyalligint miioyyanlogdiron zaman

Rogqiblorin miisssisonin hoyata kecirdiyi marketing tadbirlorino miimkiin ola bilacok reaksiyalarinin 6yronilmasi zaman istifads edilir



31.

32.

33.

35.

36.

37.

38.

natiga amili ilo sarbast amillar arasinda asililigin analitik ifadesini miisyyanloesdiran zaman

Marketing tadqiqatlarinda kiitlovi xidmat nozariyyesi metodundan:

Satig agentlorinin harokat marsrutlarini miisyyon edon zaman

Sifariscilora xidmotin ndvbaliliyini miioyyonlogdiron zaman

Kommunikasiya siyasatini isloyib hazirlayan zaman

Asil1 vo sarbost dayisonlor arasinda olagonin istiqgamatini miloyyonlosdiron zaman istifados edilir
Bazarda formalagan soraiti biitiin toraflordon dyronen zaman

Marketing todqiqatlarinda istifads olunan bagqa elm sahslorindon monimsanilmis metodlara aiddir:

Ekspert qiymatlondirmalori
Dizayn iisulu

Xatti programlagdirma
Olagalar nazariyasinin tatbiqi
Genis tokrar istehsal yanagsma

Marketing todqiqatlarinda istifads olunan basqa elm sahslarindon monimsanilmis metodlara aiddir:

Ekspert qiymatlondirmolori
Antropoloji metod

Xatti programlagdirma
Olagolor nazariyasinin totbiqi
Genis tokrar istehsal yanasma

Marketing todqiqatlarinda istifads olunan bagqa elm saholorindon monimsanilmis metodlara aiddir:

Ekspert giymatlondirmolori
Psixolji metod

Xatti proqramlagdirma
Olagolar nazariyasinin totbiqi
Genis tokrar istehsal yanagma

Marketing todqiqatlarinda istifads olunan bagqa elm sahslorindon monimsanilmis metodlara aiddir:

Ekspert giymatlondirmaleri
Sosioloji metod

Xaotti programlagdirma
Olagalar nazariyasinin tatbiqi
Genis tokrar istehsal yanagsma

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlagdirma metodlarina aiddir:

Dizayn tisulu

Sosioloji metod

Ekspert giymatlondirmolori
Proses yanagma

Genis tokrar istehsal yanasma

Marketing tadqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir:

Genis tokrar istehsal yanagsma
Funksional doyor metodu
Proses yanagsma

Dizayn iisulu

Sosioloji metod

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlagsdirma metodlarina aiddir:
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Genis tokrar istehsal yanasma
Iqtisadi - riyazi modellosdirmo
Proses yanagma

Dizayn iisulu

Sosioloji metod

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlagdirma metodlarina aiddir:

Genis tokrar istehsal yanagma
Iqtisadi - statistik tohlil metodlart
Proses yanagma

Dizayn tisulu

Sosioloji metod

Marketing tadqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir:

Genis tokrar istehsal yanagsma
Isgiizar oyunlar metodu
Proses yanagsma

Dizayn iisulu

Sosioloji metod

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlagsdirma metodlarina aiddir:

Genis tokrar istehsal yanasma
Saboka planlagdirilmast
Proses yanagma

Dizayn iisulu

Sosioloji metod

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlagdirma metodlarina aiddir:

Genis tokrar istehsal yanagma
Olagaler nazariyyasinin tatbiqi
Proses yanasma

Dizayn tisulu

Sosioloji metod

Marketing tadqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlasdirma metodlarina aiddir:

Genis tokrar istehsal yanagsma
Ehtimal nazariyyasinin metodlari
Proses yanagsma

Dizayn iisulu

Sosioloji metod

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlagsdirma metodlarina aiddir:

Genis tokrar istehsal yanasma
Xotti programlagdirma
Proses yanagma

Dizayn iisulu

Sosioloji metod

Marketing todqiqatlarinda istifads edilon analitik proqnozlagdirma metodlarina aiddir:

Genis tokrar istehsal yanagma
Kiitlovi xidmot nozoriyyasi
Proses yanagma

Dizayn tisulu
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Sosioloji metod
Marketing tadqiqatlarinin maqsadi:

Marketing faaliyyati {izra informasiya - analitik baza yaratmaqdan

Marketing foaliyystinin informasiya tominatinin formalagdirmaqdan

Miisssisonin ali rohbarliyinin miintozom suratds informasiyalarla tomin etmokden
Marketing informasiya sisteminin yaradilmasina nail olmaqdan ibaratdir
Marketing tizro menecerlorin miintozom suratds informasiyalarla tomin etmokdon

Marketing todqiqatlarinda istifads estetik metodlar:

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Basga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Hom timumelmi, hom ds analitik prognozlagdirma metodlarina

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahalorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads etik metodlar:

Umum elmi — tadqigat metodlarina aiddir

Bagga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Hom iimumelmi, ham do analitik prognozlasdirma metodlarina

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahslorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifads olunan bagqa elm saholorindon monimsanilmis metodlara aiddir:

Ekspert giymatlondirmolari metodu
Estetik metod

Xatti programlagdirma metodu
Olagolar nazariyasinin totbiqi
Genis tokrar istehsal yanagma

Marketing todqiqatlarinda istifads olunan bagqa elm sahslorindon monimsanilmis metodlara aiddir:

Ekspert giymatlondirmaleri
Etik metodlar

Xaotti programlagdirma
Olagalar nazariyasinin tatbiqi
Genis tokrar istehsal yanagsma

Marketing todqiqatlarinda istif ads edilon imumelmi metodlara aiddir:

Kiitlovi xidmaot nozariyyasi
Genis tokrar istehsal yanasma
Xatti programlagdirma
Ekspert qiymatlondirmolori
Funksional doyar metodu

Marketing todqiqatlarinda istif ads edilon timumelmi metodlara aiddir:

Kiitlovi xidmat nozariyyasi
Inteqrasiyalagmis yanasma
Xatti proqramlagdirma
Ekspert giymatlondirmolori
Funksional doyor metodu

Marketing todqiqatlarinda istif ads edilon imumelmi metodlara aiddir:
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Kiitlovi xidmaot nozoriyyasi
Program — magsadli planlagdirma
Xatti programlagdirma

Ekspert qiymatlondirmalari
Funksional doyar metodu

Marketing todqiqatlarinda istif ads edilon iimum elmi — todgiqat metodlarina aiddir:

Kiitlovi xidmaot nozariyyasi
Kompleks yanasma

Xatti programlagdirma
Ekspert qiymatlondirmolori
Funksional doyar metodu

Marketing todqiqatlarinda istif ads edilon iimum elmi — todqiqat metodlarina aiddir:

Kiitlovi xidmat nozariyyasi
Proses yanagma

Xatti programlagdirma
Ekspert giymatlondirmolori
Funksional doyor metodu

Marketing tadqiqatlarinda istifado edilon {imum elmi — todqigat metodlarina aiddir:

Kiitlovi xidmaot nozoriyyasi
Sistem yanagma

Xaotti programlagdirma
Ekspert giymatlondirmolori
Funksional doyar metodu

Miisssisonin marketologlart mohsullarin istehsalina vo satigina ¢okilon xarclorin strukturunu tohlil etmok {igiin marketing informasiya
sisteminin hansi alt sistemindoki malumatlardan istifads edirlor:

informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan molumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketing todqiqatlari alt sistemindoki olan malumatlardan
daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

xarici va daxili hesabat alt sistemlorininds olan malumatlardan

Miiassisonin marketologlari regionlar tizro mahsullarin satisinin somaraliliyini dyronmak iigiin marketing informasiya sisteminin hansi
alt sistemindoki molumatlardan istifads edirlor:

xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketing todqiqatlari alt sistemindoki olan malumatlardan
xarici vo daxili hesabat alt sistemlorininds olan molumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan malumatlardan
daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

Miisssisonin marketoloqlart mohsullar iizra portfolio tohlil aparmagq tiglin marketing informasiya sisteminin hansi alt sistemindoki
moalumatlardan istifads edirlor:

xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

xarici vo daxili hesabat alt sistemlorininds olan molumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan malumatlardan
daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketing todqiqatlari alt sistemindoki olan molumatlardan

Miiassisonin marketologlari mshsullarin qiymatlarini tahlil etmak ii¢lin marketinq informasiya sisteminin hansi alt sistemindaki
moalumatlardan istifads edirlor:

informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan molumatlardan



61.

62.

63.

65.

66.

67.

xarici va daxili hesabat alt sistemlorininds olan malumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketinq todqiqatlar alt sistemindoki olan molumatlardan
daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

Miisssisonin marketologlart raqabet strategiyalarinin islonib hazirlanmasi ti¢iin marketing informasiya sisteminin hansi alt sistemindoki
moalumatlardan istifads edirlor:

daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

xarici vo daxili hesabat alt sistemlorininds olan molumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan malumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketing todqiqatlari alt sistemindoki olan molumatlardan

Miisssisonin marketologlart istehlakg¢ilarin davraniginda bas veron doyisikliyi agkara ¢ixarmaq ti¢iin marketing informasiya sisteminin
hansi alt sistemindoki molumatlardan istifads edirlor:

daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

xarici va daxili hesabat alt sistemlorininds olan malumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindaki olan malumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketinq todqiqatlar alt sistemindoki olan molumatlardan

Miisssisonin marketologlar raqiblorin bazar faaliyyotinin somaraliliyini tohlil etmak ti¢iin marketing informasiya sisteminin hansi alt
sistemindoki molumatlardan istifads edirlor:

daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

xarici va daxili hesabat alt sistemlarininds olan malumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan molumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketing todqiqatlari alt sistemindoki olan malumatlardan

Miisssisonin marketoloqglart miixtolif satig kanallarinin somarsliliyini tohlil etmak iiclin marketing informasiya sisteminin hansi alt
sistemindoki moalumatlardan istifads edirlor:

marketing todqiqatlari alt sistemindoki olan malumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

xarici va daxili hesabat alt sistemlorininds olan malumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindaki olan malumatlardan
daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

Miisssisonin marketologlari istehlakgilarin ABC tohlilini aparmagq ii¢iin marketing informasiya sisteminin hansi alt sistemindaki
moalumatlardan istifads edirlor:

xarici vo daxili hesabat alt sistemlorininds olan molumatlardan
daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketing todgiqatlari alt sistemindoki olan malumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan malumatlardan

Miiassisonin giiclii va zaif taraflorini tohlil etmoak tigiin marketologlar marketing informasiya sisteminin hansi alt sistemindoki
moalumatlardan istifads edirlor:

informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan malumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

xarici vo daxili hesabat alt sistemlorininds olan molumatlardan
marketinq todqiqatlar alt sistemindoki olan molumatlardan
daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

Miisssisonin marketologlari raqiblorin profilini almaq ii¢iin marketing informasiya sisteminin hansi alt sistemindoki molumatlardan
istifadoa
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xarici va daxili hesabat alt sistemlorininds olan malumatlardan
daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketing todqiqatlari alt sistemindoki olan malumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan molumatlardan

Miiassisada istehsal olunan mohsullarin samaraliliyini tahlil etmak ii¢iin marketing informasiya sisteminin hansi alt sistemindaki
moalumatlardan istifade edilmalidir:

daxili hesabat alt sistemindoki malumatlardan

marketinq todqiqatlar alt sistemindoki olan molumatlardan
xarici hesabat alt sistemindoki malumatlardan
informasiyalarin tohlili alt sistemindoki olan molumatlardan
xarici va daxili hesabat alt sistemlorininds olan malumatlardan

Marketing informasiya sisteminin informasiyalarin tohlili alt sisteminin vozifasi:

standart olmayan problemlar iizrs aparilan tadqiqatlarin naticalarins alyetorliliyi tomin edir

strateji xarakterli qorarlar qobul etmokdon 6trii firmanin xarici marketing miihitinds bas veran doyisikliklori izlomoyo imkan verir
marketinq informasiya sisteminin daxilinds olan biitiin alt sistemlorlo qarsiliqh slagays imkan verir

marketing informasiya sisteminin daxilinds olan molumatlardan istifade etmokls zaruri tohlilller aparmaga imkan verir
marketinq todqiqatlar1 aparmaga imkan verir

Marketing informasiya sisteminin marketinq tadqiqatlari alt sisteminin vazifasi:

marketinq todqiqatlar1 aparmaga imkan verir

strateji xarakterli qararlar qobul etmokdon &trii firmanin xarici marketing miihitinds bas veran doayisikliklari izlomays imkan verir
marketing informasiya sisteminin daxilinds olan biitiin alt sistemlorls qarsiliqli slagoys immkan verir

standart olmayan problemlor iizrs aparilan toadgiqatlarin naticalorine slyetorliliyi tomin edir

marketing informasiya sisteminin xaricinds olan molumatlara slyrtorliliyi tomin edir

Marketing informasiya sisteminin xaricii hesabat alt sisteminin vozifasi:

firmanin daxili imkanlarini izlomays imkan verir

marketing informasiya sisteminin daxilinds olan biitiin alt sistemlorlo qarsiligh slagoye immkan verir

marketing informasiya sisteminin xaricinds olan molumatlara slyrtorliliyi tomin edir

strateji xarakterli qorarlar qobul etmokdon 6trii firmanin xarici marketing miihitinds bas veran doyisikliklori izlomoyo imkan verir
firmanin marketinq miihitinin miisahidesini aparmaga

Marketing informasiya sisteminin daxili hesabat alt sisteminin vozifasi:

firmanin marketinq miihitinin miisahidesini aparmaga imkan verir

marketing informasiya sisteminin daxilinds olan biitiin analitik modellarls iglomoyo imkan verir
marketing informasiya sisteminin daxilinds olan biitiin alt sistemlorlo qarsiligh slagoye immkan verir
firmanin daxili imkanlarini izlamays imkan verir

marketing informasiya sisteminin daxilinds olan molumatlar bazasina alyrtarliliyi tomin edir

Marketing informasiya sisteminin yaradilmasina nadean baslanir:

informasiyalarin sazlanma vo miihahizs olunma tisullarinin miioyyonlosdirilmasindon
sistemin daxili alt sistemlarinin miiayyanlasdirilmasindon

sistemo daxil edilocok malumatlar bazasinin daqiqloesdirilmasindon

marketinq {izro menecerlorin informasiyalara tolabatlarinin miisyyonlosdirilmosindon
sistemin potensial istifadagilorinin miioyyanlasdirilmasindsn

Ohato etmo dovrii baximindan marketing informasiyalari:
islonmis va islonmomis informasiyalara

diskret, epizodik va fasiloesiz daxil olan informasiyalara
retrospektiv, cari va prognoz informasiyalara
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daxili va xarici informasiyalara
sabit, sorti sabit vo doyison informasiyalara boliiniirlor

Funksional toyinatina gore marketing informasiyalart:

islonmis vo islonmomis informasiyalara

ilkin va tokrar informasiyalara

sabit, sorti sabit vo doyison informasiyalara boliiniirlor
diskret, epizodik va fasilosiz daxil olan informasiyalara
plan, ugot, direktiv va analitik informasiyalara

Daxil olma dovriliyine gors marketing informasiyalart:

daxili vo xarici informasiyalara

sabit, sorti sabit vo doyison informasiyalara bdliiniirlor

iglonmis vo islonmomis informasiyalara

ilkin vo tokrar informasiyalara

diskret, epizodik va fasilosiz sokilds olds edilon informasiyalara

Marketing todqiqatlarinin mogsading uygun olub — olmamasina géro marketing informasiyalart:

ilkin va tokrar informasiyalara

sabit, sorti sabit va doyison informasiyalara boliiniirlor
daxili vo xarici informasiyalara

iglonmis vo islonmomis informasiyalara

diskret, epizodik va fasilesiz daxil olan informasiyalara

Omologalmo manbalarine gors marketing informasiyalart:

ilkin vo tokrar informasiyalara

iglonmis vo islonmomis informasiyalara

diskret, epizodik va fasilesiz daxil olan informasiyalara
sabit, sorti sabit vo doyison informasiyalara boliiniirlor
daxili va xarici informasiyalara

Informasiyanin gobul edilo bilon sokilo malik olmas:
hall edilon problems uygun olmani oks etdirir

istifadacilor li¢lin anlasilan olmani oks etdirir
marketing miihit amillarini hartorafli suratds oks etdirmoni gdstorir

informasiyanin alds olunmasina ¢okilon masraflarin onun istifadosinden alinan naticaden az olmasini oks etdirir

tadqiqat obyektini tohrif etdirmadon oks etdirmoni gostorir
Informasiyanin qonaotliliyi:

istifadagilor {igiin anlasilan olmani oks etdirir

informasiyanin alds olunmasina ¢okilon masraflarin onun istifadosindsn alinan naticaden az olmasini oks etdirir

tadqiqat obyektini tohrif etdirmadon oks etdirmoni gostorir
marketing miihit amillarini hartorafli suratds oks etdirmoni gdstorir
hall edilon problems uygun olmani oks etdirir

Informasiyanin gerc¢okliyi:

istifadacilor li¢lin anlasilan olmani oks etdirir

todqiqat obyektini tohrif etdirmoadon oks etdirmoni gdstorir

marketing miihit amillorini hartorafli suratds oks etdirmoni gostarir

har bir zaman anina marketing miihitinin voziyystini real oks etdirmoni gostorir
hall edilon problems uygun olmani oks etdirir

Ixtisaslasmis informasiya xidmoti gdstoton toskilatlarindan oldoe edilon informasiyalar:
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ilkin informasiyalara aiddir

sindikativ informasiyalara aiddir

hom tokrar informasiyalara, ham ds ilkin informasiyalara aid ola bilir
hom ilkin, ham tokrar, hom do sindikativ informasiyalara aid ola bilir.
Tokrar informasiyalara aiddir

Spesifik manbalardan alds edilon informasiyalar:

ilkin informasiyalara aiddir

Tokrar informasiyalara aiddir

hom tokrar informasiyalara, hom do ilkin informasiyalara aid ola bilir
hom ilkin, ham tokrar, hom do sindikativ informasiyalara aid ola bilir.
ham ilkin, hom do sindikativ informasiyaalara aiddir

Qeyri — rosmi manbalardan alds edilon informasiyalar:

ilkin informasiyalara aiddir

Tokrar informasiyalara aiddir

ham tokrar informasiyalara, hom ds ilkin informasiyalara

hom ilkin, hom tokrar, ham do sindikativ informasiyalara aid ola bilir
hom ilkin, ham das sindikativ informasiyaalara aiddir

Informasiyanin relevanthg:

istifadacilor tiglin anlasilan olmani oks etdirir

hall edilon problems uygun olmani oks etdirir

marketing miihit amillarini hartorafli suratds oks etdirmoni gdstarir

har bir zaman anina marketinq miihitinin voziyyatini real oks etdirmoni gdstorir
tadqiqat obyektini tohrif etdirmadon oks etdirmoni gostorir

Informasiyanin tamlig:

istifadagilor {igiin anlasilan olmani oks etdirir

marketing miithit amillorini hartorafli surotds oks etdirmoni gostarir

tadqiqat obyektini tohrif etdirmadon oks etdirmoni gostorir

har bir zaman anina marketing miihitinin vaziyyatini real aks etdirmoni gostarir
hall edilon problems uygun olmani oks etdirir

Informasiyanin aktuallig1:

istifadacilor liclin anlasilan olmani oks etdirir

har bir zaman anina marketing miihitinin vaziyyatini real aks etdirmoni gostarir
todqiqat obyektini tohrif etdirmoadon oks etdirmoni gostorir

marketinqg miihit amillorini hortorafli suratde oks etdirmoni gdstorir

hall edilon problems uygun olmani oks etdirir

[lkin informasiyanin catismazlig:

tadqigatin magsadine tam uygun olmamasi ils baglidir

¢otin vo boyiik masroflor miiqabilinds slds edilmasi ilo baglidir
¢evrilmasina ehtiyac olmasi ila baghdir

miiossiso daxilinda ¢atin saxlanilmasi ils baglidir

dofalorls istifadoyos yararlt olmamasi il baglidir

Tokrar informasiyanin ¢atismazlig:
¢otin alds edilmasi ils baghdir

tadqigatin magsadine tam uygun olmamasi ils baglidir
cevrilmasinin ¢atin olmasi ilo baghdir



miiassisa daxilinds ¢atin saxlanilmasi ils baghidir
dofolarlos istifadoyo yararli olmamsi ilo baglidir

[lkin informasiyanin iistiinliiyii:

asan vo ucuz alds edilmasi ilo baghdir

tadqgigatin magsadina tam uygun olmasi ils baglidir
¢evrilmasino ehtiyac olmasi ila baghidir

miiossiso daxilinde asan saxlanilmast ilo baglidir
dofalarls istifadays yararli olmasi ils baghidir

Rosmi sonadlardon va nasrlordon slds edilon informasiyalar:

ilkin informasiyalara aiddir

Tokrar informasiyalara aiddir

hom tokrar informasiyalara, ham ds ilkin informasiyalara

hom ilkin, ham tokrar, hom do sindikativ informasiyalara aid ola bilir.
hom ilkin, ham do sindikativ informasiyaalara aiddir

Tokrar marketing informasiyalart:

Panellarin tokrar tatbiqi yolu ils alds edilon informasiyalardir

Marketing todqiqatlarinin moagsoadlorindon forqli magsadlar {igiin avvallor toplanilmis vo nasr edilmis informasiyalardir
Ekspertlordon tokrar sorgu yolu il alds edilon informasiyalardir

Bazarin tokrar tadqiqi naticasinds alds edilon informasiyalardir

Respondentlardon tokrar sorgu yolu ils aldo edilon informasiyalardir

Istehlakgilarin istoklorino vo davranislarina dair olan informasiyalar

tokrar informasiyadir

ilkin informasiyadir

hom ilkin, hom do tokrar informasiyadir
hom ilkin, ham ds sindikativ informasiyadir
sindikativ informasiyadir

Istehlakgilarin baxislarina dair olan informasiya:

tokrar informasiyadir

ilkin informasiyadir

hom ilkin, hom do tokrar informasiyadir
hom ilkin, ham do sindikativ informasiyadir
sindikativ informasiyadir

Istehlak¢inin hoyat stiline aid olan informasiya:

tokrar informasiyadir

ilkin informasiyadir

hom ilkin, ham do tokrar informasiyadir
hom ilkin, hom do sindikativ informasiyadir
sindikativ informasiyadir

Istehlakginin psixoloji xarakteristikast:

tokrar informasiyadir

ilkin informasiyadir

hom ilkin, ham do tokrar informasiyadir
hom ilkin, ham ds sindikativ informasiyadir
sindikativ informasiyadir

Istehlak¢inin iqtisadi xarakteristikasi:



tokrar informasiyadir
v ilkin informasiyadir
*  hom ilkin, hom do tokrar informasiyadir
* hom ilkin, hom do sindikativ informasiyadir
+ sindikativ informasiyadir

98. Ilkin marketinq informasiyas:

Dévlat Statistika Komitasinin statistik macumalorinden ilk dafs toplanilan informasiyalardir
v Tadqigatin moqgsadine uygun olaraq ilk dofs toplanilan
+ Konfrans materiallarindaqn ilk dofs toplanilan informasiyalardir
* Marketing informasiya sisteminden ilk alds edilon informasiyalardir
» Kommersiya adobiyyatlarindan ilk dofs toplanan informasiyalardir

99 Miiassisonin rahbarliyi basqa 6lkslorin bazarlarina mahsul taklif etmak gararina golmislor. Bu halda konkret 6lkalarin bazar
’ potensialinin qiymatlondirilmasi:

hall talab edon problemdir
v Tadqiqat tolob edan problemdir
» Ticarat heyastinin foaliyyatin foaliyyati ilo slagadar problemdir
* Marketinq xidmatinin faaliyyati ilo alagadar problemdir
*  Hom hoall, hom dos tadgiqat talob edon problemdir

100. Asagidakilardan hansi marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problemin monbayi hesab olunur?

Miiassisonin manfostinin azalmasi problemi
v Planlagdirilan doyisikliklorlo bagl problem
* Marketinq kommunikasiyasinin toskili ilo bagh
» Ticarat heyastinin foaliyystinds meydana ¢ixan problem
+ Istehasl foaliyyatindo meydana ¢ixan problem

101. Sabob-natico slagalorinin miloyyonlosdirilmosi mogsadilo:

Tosviri tadgiqatlar aparilir
vV Kauzal todgiqatlar aparilir
* Hom kosfiyyat, hom do tesviri todgiqatlar aparilir
* Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlar aparilir
» Kosfiyyat tadqiqatlart aparilir

102. Kosfiyyat todgiqatlarin aparilmasi metoduna aiddir:

» ceksperiment

v Fokus qruplarm toskili

+ Iqtisadi-riyazi modellogdirmo
» Panellarin totbiqi

+  Xotti progrqmlasdirma

103. Kauzal todgiqatlarin aparilmasi metoduna aiddir:

Fokus qruplarin toskili
v eksperiment
*  Oxsar hadisolarin tohlili
» Panellarin totbiqi
» Ekspertlor arasinda sorgularin toskili

104. Tasviri tadgiqatlarin aparilmasi metoduna aiddir:

» cksperiment
v Panellorin totbiqi
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Ekspertlor arasinda sorgularin toskili
Oxsar hadisoalorin tohlili
Fokus qruplarin toskili

Roaqib miisssisonin giiclii vo zaif toraflorini dyronmok mogsadila:

Kauzal tadgiqatlar aparilir

Tasviri todgiqatlar aparilir

Hom kosfiyyat, hom do tosviri todgiqatlar

Hom kasfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal tadqiqatlar aparilir
Kosfiyyat todqiqatlari aparilir

Iki doyisonin kovariasiyasmni dyronmok mogsadilo:

Kauzal todqiqatlar aparilir

Tasviri tadgiqatlar aparilir

Hom kosfiyyat, hom da tosviri tadqiqatlar aparilir

Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal tadqiqatlar aparilir
Kasfiyyat todqgiqatlari aparilir

Sarbast doyisonin miixtolif qiymatlorinds asili doyisonin ala bilacoyi qiymatlorin irslicodon miioyyanlosdirilmasi maqgsadila:

Tasviri todgiqatlar aparilir

Kauzal todqiqatlar aparilir

Hom kasfiyyat, hom da tosviri tadqiqatlar aparilir

Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlar aparilir
Kosfiyyat tadqiqatlari aparilir

Sarbast doyisonin asili doyisona tosirinin komiyyat ifadesinin alinmasi mogsadila:

Tasviri tadgiqatlar aparilir

Kauzal tadqiqatlar aparilir

Hom kosfiyyat, hom do tosviri todgiqatlar

Hom kasfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal tadqiqatlar aparilir
Kosfiyyat todqiqatlari aparilir

Bir vo ya bir ne¢o sorbast doyisonlo asili doyison arasinda slagonin sixliginin miisyyonlosdirilmosi mogsadilo

Tosviri tadgiqatlar aparilir

Kauzal tadgiqatlar aparilir

Hom kosfiyyat, hom da tosviri tadqiqatlar
Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal
Kasfiyyat todqiqatlari aparilir

Bir vo ya bir ne¢o sarbast doyisonlo asili doyigon arasinda slagonin istiqgamatinin miioyyenlosdirilmasi maqsadila:

Tasviri todgiqatlar aparilir

Kauzal todqiqatlar aparilir

Hom kasfiyyat, hom do tosviri tadqiqatlar

Hom kosfiyyat, hom tasviri, hom do kauzal tadqiqatlar aparilir.
Kosfiyyat tadqiqatlari aparilir

Miiassisonin bazar foaliyyatina dair xiisusi progqnozlarin islonib hazirlanmas1 magsadila:

Kauzal tadgiqatlar aparilir

Tasviri todgiqatlar aparilir

Hom kosfiyyat, hom do tesviri tadqiqatlar aparilir

Hom kasfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal tadqiqatlar aparilir
Kosfiyyat todqiqatlari aparilir



112. Konkret istiqamotdas tadqiqatin yerina yetirilmasinin praktik masalalari iizre informasiyalarin toplanmas1 magsadila:

Tosviri tadgiqatlar aparilir
vV Kosfiyyat todgiqgatlari aparilir
* Hom kosfiyyat, hom do tesviri todgiqatlar aparilir
* Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlar aparilir.
» Kauzal todqiqatlar aparilir

113. Problemin daha yaxs1 formalasdirilmasi magsadila:

Tasviri todgiqatlar aparilir
v Kosfiyyat todgiqatlari aparilir
* Hom kosfiyyat, ham da tesviri tadgiqatlar aparilir
* Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todgiqatlar aparilir
» Kauzal todqiqatlar aparilir

114. Golacok tadqgiqatlarda prioritetlorin miioyyonlosdirilmasi magsadila:

Tasviri tadgiqatlar aparilir
v Kosfiyyat todgiqatlari aparilir
* Hom kosfiyyat, hom do tosviri todqiqatlar aparilir
* Hom kesfiyyat, ham tosviri, ham ds kauzal todgiqatlar aparilir
» Kauzal todqiqatlar aparilir

115. Analitikin problem hagqinda molumatliliq doracasinin artirilmasi magsadila:

Tosviri tadgiqatlar aparilir
vV Kosfiyyat todgiqgatlari aparilir
* Hom kosfiyyat, hom do tesviri todgiqatlar aparilir
* Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlar aparilir
» Kauzal todqiqatlar aparilir

116. Mohsullarin boliisdiirme kanalinin yronilmasi moqsadile

» Kauzal todqiqatlar aparilir

v Tosviri tadgiqatlar aparilir

* Hom kesfiyyat, ham da tesviri tadqiqatlar aparilir

» Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todgiqatlar aparilir
+ Kosfiyyat todqiqatlart aparilir

117. Bazarin ragabaot strukturunun dyronilmasi magsadila:

Kauzal tadgiqatlar aparilir
v Tosviri todgiqatlar aparilir
» Hom kosfiyyat, hom do tosviri tadqiqatlar
* Hom kosfiyyat, ham tosviri, ham ds kauzal todgiqatlar aparilir
» Kosfiyyat tadqiqatlart aparilir

118. Istehsal etdiyi mahsulun tipik alicisinin profilini almaq magsadila:

» Kauzal todqiqatlar aparilir

v Tosviri tadgiqatlar aparilir

* Hom kosfiyyat, hom do tesviri todgiqatlar aparilir

* Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlar aparilir
» Kosfiyyat tadqiqatlart aparilir

119. Raqiblorin profilinin alinmasi magsadila:

Kauzal tadqiqatlar aparilir
v Tosviri tadgiqatlar aparilir
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Hom kasfiyyat, hom da tosviri tadqiqatlar aparilir
Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlar aparilir
Kosfiyyat todqiqatlari aparilir

Marketing faaliyyatinds sabab- natica slagasinin dyranilmasi magsadila:

Hom kasfiyyat, hom da tosviri tadqiqatlar aparilir

Tasviri todgiqatlar aparilir

Kosfiyyat tadqiqatlari aparilir

Kauzal tadgiqatlar aparilir

Hom kosfiyyat, hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlar aparilir

Miisssisonin marketologlari onun mahsullarimi tokrar alan alicilarin saymni artirmaq qorarina galmisler.Bu halda mshsullar1 tokrar alan
istehlakc¢ilarin dyronilmasi:

hall talab edon problemdir

Tadqiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin faaliyystin foaliyyati ilo slagedar problemdir
Marketing xidmatinin faaliyyati ils alagadar problemdir

Hom holl, hom ds todqiqat tolob edon problemdir

Miisssisonin marketologlart xarici 6lkoloro mohsul toklif etmokdon 6trii mohsullarin bélisdiiriilmasi v satig kanalini formalasdirir. Bu
halda hor bir 6lko iizros satig kanali istirakgilarinin vo kanalin strukturunun todqiqi:

hall talob edon problemdir

Tadgiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyystin foaliyyati ilo alagadar problemdir
Marketing xidmotinin faaliyyati ilo olagadar problemdir

Hom holl, hom ds todqiqat tolob edon problemdir

Miisssisonin marketologlart magaza iizro amtos dovriyyasinin hacminin artirmaq qoraria galmislor.Bu halda magazanin imicinin
qiymatlondirilmasi:

hall tolob edan problemdir

Tadgiqat talob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyyetin foaliyyati ilo slagadar problemdir
Marketing xidmatinin faaliyyati ils alagadar problemdir

Hom holl, hom ds todqiqat tolob edon problemdir

Miisssisonin marketologlart bazara yeni mohsul toklif etmok istoyirlor. Bu halda mohsulun bazar testlogdirilmasinin aparilmasi:

hall talob edon problemdir

Tadgiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyystin foaliyyati ilo alagodar problemdir
Marketing xidmatinin faaliyyati ilo olagadar problemdir

Hom holl, hom ds tadqiqat tolob edon problemdir

Miisssisonin rohbarliyi bazar paymin azalmasinin qarsisint almaqdan yeni magazalar agmaq gorarina golmislor. Bu halda yeni
magazalarin yerinin miioyyanlosdirilmasi:

hall tolob edan problemdir

Tadgiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyyotinde meydana ¢ixan problemdir
Marketing xidmatinin faaliyystinde meydana ¢ixan problemdir
Hom holl, hom do todqiqat tolob edon problemdir

Miiassisonin marketologlari manfostin azalmasinin qarsisini almaqdan 6trii ticarat heyatinin foaliyystini stimullasdirmaq gorarina
golmiglor. Bu halda ticarot heystinin faaliyyatinin tohlili:

hall talab edon problemdir
Tadqiqat tolob edon problemdir
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Ticarat heyatinin foaliyystinde meydana ¢ixan problemdir
Marketing xidmatinin faaliyystinde meydana ¢ixan problemdir
Hom holl, ham ds todqiqat tolob edon problemdir

Miiassisonin marketologlari satigin azalmasinin qarsisini almaqdan 6trii ticarat heyatinin foaliyystini stimullagdirmaq gorarina golmislor.
Bu halda ticarat heyatinin foaliyyatinin tohlili:

hall talob edon problemdir

Tadgiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyystinde meydana ¢ixan problemdir
Marketing xidmatinin faaliyyotinde meydana ¢ixan problemdir
Hom holl, hom ds todqiqat tolob edon problemdir

Miisssisonin marketologlart onun monfaatlilik saviyyosinin qarsisini almaqdan 6trii ticarat heyatinin foaliyystini stimullagdirmaq
gorarina golmisglor. Bu halda ticarat heyatinin faaliyyatinin tohlili:

hall tolob edan problemdir

Tadgiqat talob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyyotinde meydana ¢ixan problemdir
Marketing xidmatinin faaliyystinde meydana ¢ixan problemdir
Hom holl, hom ds todqiqat tolob edon problemdir

Miiassisonin marketologlari onun bazar paymin azalmasinin sababini mohsullarin satig kanallarinin diizgiin formalasdirilmamasinda
goriirlor.Bu halda mohsullarin béliisdiiriilmasi va satig kanallarmin tadqiqi:

Hall tolob edan problemdir

Marketing xidmatinin faaliyyotinde meydana ¢ixan problemdir

Ticarat heyatinin foaliyystinde meydana ¢ixan problemdir

Tadgiqat talob edon problemdir

Mohsullarin boliisdiiriilmesinds vo satisinda meydana ¢ixan problemdir

Miiassisonin marketologlari onun bazar paymin azalmasinin sobobini mohsullarin alicilarin tolablarini 6domoamosinds goriirlor. Bu halda
mohsul siyasotinin todqiqi:

Hall talob edon problemdir

Tadgiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyystinde meydana ¢ixan problemdir
Marketing xidmatinin faaliyyotinde meydana ¢ixan problemdir
Mbohsul siyasatinin hoyata kegirilmasinde meydana ¢ixan problemdir

Miisssisonin marketologlart onun bazar payimnin azalmasinin sabobini qiymat siyasotinin diizgiin hoyata kegirilmomasido goriirlor.Bu
halda qiymatlarin tadqiqi:

Hall tolob edon problemdir

Tadgiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyyotinde meydana ¢ixan problemdir
Marketing xidmatinin faaliyystinde meydana ¢ixan problemdir
Qiymat siyasatinin hoyata kegirilmasindos meydana ¢ixan problemdir

Miisssisonin marketologlar1 onun bazar paymin azalmasinin sababini satisin stimullagdirilmasi sisteminin togkil edilmamasinds goriirlar.
Bu halda satisin stimullasdirilmasi sisteminin tohlili:

Marketing xidmatinin faaliyystinde meydana ¢ixan problemdir
Marketing kommunikasiyasinin togkilinde meydana ¢ixan problemdir
Tadgiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyystinde meydana ¢ixan problemdir

Hall talab edon problemdir

Miisssisonin marketologlart onun bazar paymin azalmasinin sababini reklam faaliyyotinin diizgiin toskil edilmomoesindo goriirlor. Bu
halda miisssisenin reklam faaliyyastinin tahlili:

Hall talob edon problemdir
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Tadgiqat tolob edon problemdir

Ticarat heyatinin foaliyystinde meydana ¢ixan problemdir

Marketing xidmatinin faaliyyotinde meydana ¢ixan problemdir
Marketing kommunikasiyasinin tagkilinde meydana ¢ixan problemdir

Hipotezlorin yoxlanilmasina:

Kauzal tadqiqatlarinda baxilir

Tosviri tadqiqatlarda baxilir

Hom tasviri, ham kauzal tadqiqatlarinda baxilir

Hom kosfiyyat, hom do kauzal todqiqatlarinda baxilir
Kosfiyyat todgiqatlarinda baxilir

Marketing xidmaotinin amokdaslar1 reklama ¢akilon xarclorin saviyyasini vo milassisonin bazar payini izlomakls reklam kompaniyasinin
somoraliliyini dyranirler. Aparilan bu tadqiqat:

Kauzal tadqiqat tipino aiddir

Tasviri tadgiqat tipins aiddir

Hom tasviri, ham kauzal tipino aiddir

Hom kosfiyyat, hom do kauzal tadqiqat tipine aiddir
Kasfiyyat todqiqat tipins aiddir

Miisssisonin marketing xidmatinin amokdaslart mohsulun gabinin dizayninin tokmillogdirilmosi naticesinds satigin hocminin artiminin
komiyyat ifadasini doqiglosdirmok istoyirlor. Aparilan bu todqiqat:

Tasviri tadgiqat tipine aiddir

Kauzal tadqiqat tipino aiddir

Hom tosviri, hom kauzal tipino aiddir

Hom kasfiyyat, hom do kauzal tadgiqat tipins aiddir
Kosfiyyat todqiqat tipine aiddir

Miiassisonin marketinq xidmatinin amakdaslar1 qiymatlorin saviyyasinin 1 % azaldilmasi miigabilinde miiessisenin bazar payinin nega
% artimin1 daqiqlesdirmak istayirlor. Aparilan bu tadqiqat:

Tosviri tadqiqat tipine aiddir

Kauzal tadqiqat tipino aiddir

Hom tasviri, ham kauzal tipine aiddir

Hom kosfiyyat, hom do kauzal tadgiqat tipine aiddir
Kosfiyyat todqiqat tipine aiddir

Miisssisonin marketing xidmatinin omokdaslari reklama ¢okilon xorclorin 1 % artimi1 miigabilindo miiassisonin bazar payinin nego %
artimini doqiqlosdirmak istoyirlar. Aparilan bu todqiqat:

Tosviri tadqiqat tipine aiddir

Kauzal tadqgiqat tipins aiddir

Hom tasviri, ham kauzal tipino aiddir

Hom kosfiyyat, hom do kauzal tadqiqat tipins aiddir
Kasfiyyat todqiqat tipins aiddir

Asagidakilardan hansi marketing foaliyyotindo meydana ¢ixan problemin monbayi hesab olunur?

Miiassisonin monfostinin azalmasi problemi

Intuitiv dncogdrmolorls bagl problem

Marketing kommunikasiyasinin tagkili ile bagli problem
Ticarat heyatinin foaliyystinde meydana ¢ixan problem
Istehas] foaliyyatindo meydana ¢ixan problem

Asagidakilardan hans1 marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problemin manbayi hesab olunur?

Miiassisonin manfastinin azalmasi problemi
Gozlonilmoaz dayisikliklorls bagli problem



* Marketinq kommunikasiyasinin togkili il bagl problem
* Ticarat heyatinin foaliyyotinds meydana ¢ixan problem
+ Istehasl faaliyyatinds meydana ¢ixan problem

141. Asagidakilardan hans1 marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problemin slamatidir?

Ragiblarin faaliyystinin giiclanmasi
v Miiossisonin monfaotinin azalmasi
* Marketinq kommunikasiyasinin zaif toskili
» Ticarat heyotinin 6z iginin 6hdasindon golo bilmomasi
+ Istehasl foaliyyatindo meydana ¢ixan gatinlik

142. Asagidakilardan hansi marketinq foaliyystinds meydana ¢ixan problemin slamatidir?

* Rogqiblorin foaliyystinin giiclonmasi

V' Miiossisonin mohsullarin alicilarindan daxil olan sikayat arizelorinin sayinin goxalmasi
* Marketinqg kommunikasiyasinin zaif toskili

» Ticarat heyetinin 6z iginin 6hdssindon galo bilmomasi

+ Istehasl foaliyyotindo meydana gixan gotinlik

143. Asagidakilardan hansi marketing foaliyystinde meydana ¢ixan problemin slamatidir?

Ragiblarin foaliyyatinin giiclonmasi
v Miiossisonin satdig1 mohsullarin hacminin azalmasi
* Marketinq kommunikasiyasinin zaif toskili
» Ticarat heyatinin 6z iginin 6hdesindon golo bilmomasi
+ Istehasl faaliyyatindo meydana cixan ¢atinlik

144. Asagidakilardan hans1 marketing foaliyystindo meydana ¢ixan problemin slamatidir?

* Rogiblerin faaliyyastinin giiclonmasi

v Miiossisonin monfaoatlilik soviyyasinin azalmasi

* Marketinq kommunikasiyasinin zaif toskili

» Ticarat heyotinin 6z iginin 6hdesindon golo bilmomasi
+ Istehasl foaliyyotindo meydana ¢ixan gatinlik

145. Asagidakilardan hansi marketinq foaliyystinds meydana ¢ixan problemin slamatidir?

Roqiblorin faaliyyatinin gliclonmasi
V' Miiossisonin bazar paymin azalmasi
* Marketinqg kommunikasiyasinin zaif toskili
» Ticarat heyetinin 6z iginin 6hdssindon galo bilmomasi
+ Istehasl foaliyyotindo meydana ¢ixan gotinlik

146. Eksperimentlorin aparilmast:

Kaosfiyyat todqiqatlarinin aparilmast metodudur
v Kauzal todgiqatlarin aparilmas1 metodudur
* Hom kosfiyyat, ham do tosviri todgiqatlarin aparilmasi metodudur
* Hom tosviri, hom do kauzal tadqiqgatlarin aparilmasi
» Tosviri tadqiqatlarin aparilmast metodudur

147. Panellorin totbiqi:

* Hom kauzal,ham ds kosfiyyat tadqiqatlarinin aparilmasi metodudr
Kosfiyyat todgiqatlarinin aparilmasi metodudur

v Tosviri tadgiqatlarin aparilmas1 metodudur

* Hom kosfiyyat, ham do tasviri tadgiqatlarin aparilmasi metodudur

+ Kosfiyyat todqgigatlarinin aparilmast metodudur
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Miivafiq adabiyyatlarla tanig olma asasinda problemin basa diisiilmasi:

Kauzal tadgiqatlarin aparilmasi metodudur

Kasfiyyat todqgiqatlarinin aparilmast metodudur

Hom kosfiyyat, hom do tosviri todqiqatlarin aparilmasi metodudur
Hom tosviri, hom ds kauzal todqiqatlarin aparilmast metodudur
Tasviri tadgiqatlarin aparilmas1 metodudur

Oxsar hadisolorin tohlili:

Kauzal tadqiqatlarin aparilmasi metodudur

Kosfiyyat todgiqatlarinin aparilmasi metodudur

Hom kasfiyyat, hom da tasviri tadqiqatlarin aparilmasi metodudur
Hom tosviri, hom do kauzal todqgiqatlarin aparilmasi metodudur.
Tosviri tadgiqatlarin aparilmasi metodudur

Ekspertlor arasinda sorgularin togkili:

Hom kasfiyyat, hom da tasviri tadqiqatlarin aparilmasi metodudur
Kauzal tadgiqatlarin aparilmasi metodudur

Tosviri tadgiqatlarin aparilmasi metodudur

Kasfiyyat todqgiqatlarinin aparilmast metodudur

Hom tosviri, hom do kauzal todqiqatlarin aparilmast metodudur

Fokus qruplarin toskili:

Kauzal tadgiqatlarin aparilmasi metodudur

Kasfiyyat todqgiqatlarinin aparilmast metodudur

Hom kosfiyyat, hom do tosviri todqiqatlarin aparilmasi metodudur
Hom tosviri, hom ds kauzal todqiqatlarin aparilmasi metodudur
Tasviri tadgiqatlarin aparilmasi metodudur

Marketing informasiya sistemi:

bir— biri ilo qarsiliqh slagali olan malumatlar bazasidir

informasiyalarin miintozom va planauygun surotds yi1gilmasini, tosniflogdirilmasini, tohlil olunmasiini, qiymetlondirilmasini vo homin
informasiyalarin qorar qobulunda istirak edon miitoxassislor arasida boliisdiiriilmosini tomin etmoyo imkan veran resurslarin, qaydalarin,
metodiki iisullarin vo metodlarin macmusudur

informasiyalarin miintozom vo planauygun suratds y1gilmasini, tasniflogdirilmasini, tohlil olunmasiini va qiymatlondirilmasini tomin
edon sistemdir

zoruri informasiyalarin gorar gobulunda istirak edon miitoxassislor arasida boliisdiiriilmasini tomin etmoyo imkan veran resurslarin,
qaydalarin, metodiki isullarin ve metodlarin macmusudur

informasiyalarin miintozom vo planauygun suratds y1gilmasini, tasniflosdirilmasini, tohlil olunmasiini, giymatlondirilmasini vo hamin
informasiyalarin qarar gebulunda istirak edon miitoxassislor arasida boliisdiiriilmasini tomin etmoys imkan veran resurslarin
macmusudur

Asagidakilardan hansi eksperimentin daxili gergokliyins tosir gostorir? :

eksperimentin magsadinin doqiq miisyyen edilmasi

eksperiment istirak¢ilarinda bas veran bioloji, sosial va psixoloji doyisikliklor

asil1 vo asilt olmayan doayisonlorin diizglin formalagdirilmast

asili doyisonin giymatinin haqigaton do asili olmayan doyisenin giymatinin doyismasi naticasindo formalagmast
eksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmasi

Asagidakilardan hansi eksperimentin daxili gergokliyinas tosir gostorir?

eksperimentin moqsadinin doqiq miioyyan edilmasi

eksperimentin naticasini qiymatlondirmak ti¢iin aparilan birinci va ikinci 6lgmalor arasinda bas vera bilocok hadisaler
asili vo asili olmayan doyisenlorin diizgiin formalasdirilmasi

asil1 doyisonin qiymatinin haqigaton ds asili olmayan dayisenin qiymstinin doyismasi naticasinds formalagmast
eksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmasi



155. Asagidakilardan hansi eksperimentin daxili ger¢okliyine tasir gostorir?

» eksperimentin magsadinin daqiq miioyyan edilmasi

v eksperiment istirakgilarinda bas veran bioloji, sosial vo psixoloji doyisikliklor

+ asil1 vo asili olmayan doyigenlorin diizgiin formalasdirilmasi

+ asili doyisonin giymotinin haqgigoton do asili olmayan doyigonin qiymatinin doyigmasi naticosinds formalagmasi
» ceksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmasi

156. Asagidakilardan hansi eksperimentin daxili gergokliyinas tosir gostarir?

eksperimentin moqsadinin doqiq miioyyan edilmasi
v eksperimentin noticosini qiymotlondirmok iigiin aparilan birinci vo ikinci dlgmoalor arasinda bas vera bilocok hadisolor
 astl1 vo asili olmayan doyisonlorin diizgiin formalasdirilmasi
+ asili doyisenin giymatinin haqgigaton do asili olmayan doyigonin qiymatinin doyigmasi naticesinde formalasmasi
» cksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmasi

157. Asagidakilardan hansi eksperimentin daxili ger¢okliyine tosir gostorir?

eksperimentin magsadinin doqiq miiayyan edilmasi
v 6lgmo effektinin moéveud olmast
» asili va asili olmayan dayisenlarin diizgiin formalasdirilmasi
 asili doyigenin giymatinin haqgigoton do asili olmayan doyigonin qiymatinin doyismosi naticasindo formalagmasi
» cksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmosi

158. Asagidakilardan hansi eksperimentin daxili ger¢okliyina tasir gostorir?

eksperimentin magsadinin doqiq miisyyan edilmasi
v 6lemo ticiin istifads edilon alatlorin xatast
+ asil1 vo asili olmayan doyigenlorin diizgiin formalasdirilmasi
+ asili doyigonin giymotinin haqgigoton do asili olmayan doyigonin qiymatinin doyigmasi naticosinds formalagmasi
» cksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmosi

159. Asagidakilardan hansi eksperimentin xarici gergokliyi miiayyanlosdirir?

eksperimentin moqsadinin doqiq miioyyan edilmasi
v se¢monin bas mocmunu yetarinco tam xarakterizo etmosi
 astl1 vo asili olmayan doyisonlorin diizgiin formalasdirilmasi
+ asili doyisenin giymatinin hagigaton do asili olmayan doyigonin qiymatinin doyigmasi naticesinde formalagmasi
» cksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmasi

160. Asagidaki amillordon hansi eksperimentin xarici ger¢okliyi miioyyonlosdirir?

» eksperimentin magsadinin doqiq miioyyan edilmasi

v secilon vahidlerin reprezentativliyi

» asili va asili olmayan dayisenlerin diizgiin formalasdirilmasi

 asili doyisenin giymatinin haqgigoton do asili olmayan doyigonin giymatinin doyismosi naticasindo formalagmasi
» cksperiment sxeminin diizgiin secilmosi

161. Asagidaki amillordon hansi eksperimentin xarici gergokliyi miioyyonlogdirir?

+ asili doyigonin giymotinin haqgigoton do asili olmayan doyigonin qiymatinin doyigmasi naticosinds formalagmasi
» cksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmosi

v eksperimentin real soraitdo aparilmasi

 astl1 vo asili olmayan doyigonlorin diizgiin formalasdirilmasi

+ eksperimentin magsadinin daqiq miioyyan edilmasi

162 Miisssisonin marketologlari eksperimental tasirin naticasini daqiqlesdirmak iigiin nozarat va eksperimental qrupda ham eksperimental
' tasirdon avvel, ham do eksperimental tosirdon sonra dlgmolor aparirlar. Bu eksperiment:
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xatti eksperimentdir

paralel eksperimentdir
coxamilli eksperimentdir

xatti vo paralel eksperimentdir
biramilli eksperimentdir

Miiassisonin marketologlari eksperimental tasirin naticasini daqiqlesdirmak iigiin nozarat va eksperimental qrupda yalniz
eksperimentdon sonra dlgmalar aparirlar. Bu eksperiment:

xatti eksperimentdir

paralel eksperimentdir
¢oxamilli eksperimentdir

xatti vo paralel eksperimentdir
biramilli eksperimentdir

Miisssisonin marketologlart eksperimental tosirin naticasini dogiqlosdirmoak ii¢iin eyni qrupda yalniz eksperimentdon sonra 6lgmolor
aparirlar. Bu eksperiment:

paralel eksperimentdir

xatti eksperimentdir

coxamilli eksperimentdir

xotti vo paralel eksperimentdir
biramilli eksperimentdir

Miisssisonin marketologlar1 eksperimental tasirin naticosini doqgiqlosdirmoak ii¢iin eyni qrupda eksperiments qador vo eksperimentdon
sonra 6l¢molor aparirlar. Bu eksperiment:

paralel eksperimentdir

xatti eksperimentdir

coxamilli eksperimentdir

xatti vo paralel eksperimentdir
biramilli eksperimentdir

Miisssisonin marketologlari mshsulun qabinin dizaynin, qiymatin va satisin stimullasdirilmasi sisteminin doyisdirilmesinin manfostin
hacmins tasirinin kemiyyaet ifadesini almaga ¢aligirlar. Bu eksperiment:

xatti eksperimentdir

coxamilli eksperimentdir
biramilli eksperimentdir

xatti vo paralel eksperimentdir
paralel eksperimentdir

Miiassisonin marketologlari mahsulun gabinin dizaynin doayisdirilmasinin manfastin hacmins tasirinin komiyyat ifadssini almaga
caligirlar,bu eksperiment:

paralel eksperimentdir
biramilli eksperimentdir

xatti vo paralel eksperimentdir
xotti eksperimentdir

¢oxamilli eksperimentdir

Miisssisonin marketologlart mohsulun giymotinin doyigdirilmosinin satisin hacmine tasirinin komiyyaet ifadosini almaga ¢aligirlar. Bu
eksperiment:

xatti eksperimentdir

biramilli eksperimentdir
coxamilli eksperimentdir

xatti vo paralel eksperimentdir
paralel eksperimentdir

Miisssisonin marketologlari mshsulun giymatinin va qabin dizayninin doyisdirilmasinin satisin hacmina tasirinin kamiyyat ifadssini
almaga caligirlar. Bu eksperiment:



xatti eksperimentdir
v ¢oxamilli eksperimentdir
* biramilli eksperimentdir
*  xotti vo paralel eksperimentdir
* paralel eksperimentdir

170. Qobul edilocok marketing gorarlarinin somorsliliyinin qiymatlondirilmasi magsadils asagidaki metodlarin hansindan istifads edilo bilor?

+ kiitlovi xidmot nozariyyosindon
soboka planlasdirilmasindan

v eksperiment metodundan

» funksional — dayasr metodundan

* kompleks yanagmadan

171. Marketing amillorinin se¢iminin asaslandirilmasi magsadile asagidaki metodlarin hansindan istifads edils bilor?

kompleks yanagsmadan
v eksperiment metodundan
+ funksional — doyar metodundan
+ kiitlovi xidmot nozariyyesindon
* soboka planlasdiriimasindan

172 Asili olmayan doyisonin asili doyigona tosirinin komiyyat ifadesinin alinmasi mogsadilo agsagidaki metodlarin hansindan istifads edilo
' bilor?

kompleks yanasmadan
v eksperiment metodundan
» funksional — doysr metodundan
+ kiitlovi xidmot nozariyyosindon
* soboko planlagdiriimasindan

173. Marketing amillorinin istehlakgilarin davranigina tasirinin yoxlanilmasi magsadils asagidaki metodlarin hansindanistifads edils bilor?

xotti proqramlasdirmadan
v eksperiment metodundan
+ funksional — doyar metodundan
+ kiitlovi xidmot nozariyyesindon
*  soboko planlagdirilmasindan

174. Asagidakilardan hansi eksperiment zamani qarstya magsad kimi qoyula bilor?

* yeni amtoanin satiginin hacminin prognozlasdiriimasi

+ asil1 vo sarbast doyigonlor arasinda olan slagonin komiyyat ifadesinin alinmast
marketing amillorinin se¢iminin asaslandiriimasi

v sadalananlarin hamisi eksperiment zamani qarstya moaqsad kimi qoyula bilor

* marketing amillorinin istehlak¢ilarin davranisina tosirinin yoxlanilmasi

175. Asagidakilardan hansilar eksperimentin ¢atismazliglarina aiddir?

uzun miiddat vaxt taleb olunur
v sadalananlarin hamisi eksperimentin gatismazliglaridir
* sorbost doyisonin asilt doyisena tosiri ehtimalli xarakter dasiyir
» konar amillerin tesirini tam neytrallagdirmaq olmur
* boyiik migdarda pul vesaitlori talob olunur

176. Asagida gostorilonlordan hansilar eksperimentin alamatlarine aiddir?

* bir vo ya bir ne¢o sorbost doyison doyisdirilir, qalanlar1 sabit saxlanilir
v gostorilonlorin hamisi eksperimentin olamatloridir



» hadiso va proseslor arasinda sabab — natica olagalari yoxlanilir
» gostarilonlardan heg biri eksperimentin slamati deyil
* todqiqatci molumatlarin alinmasi prosesine foal miidaxilo edir

177. Asagida gostarilon sorgu formalariin hansinda tadqiqat¢inin respondentin davranigina nazarat imkanlart olmur?

soxsi sohbot osasinda sorguda
v pogtla sorguda
* hom telefonla, hom ds pogtla sorguda
*  hom pogtla, hom do soxsi s6hbat osasinda sorguda
+ telefonla sorguda

178. Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda suallarin ndvbaliliyini deyismak ¢atindir?

* soxsi sOhbot asasinda sorguda

v pogtla sorguda

* hom telefonla, hom do pogtla sorguda

* hom pogtla, hom do soxsi s6hbat osasinda sorguda
+ telefonla sorguda

179. Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda respondents konar amillorin tosiri daha giicliidiir?

$oxsi sohbot osasinda sorguda
v pogtla sorguda
*  hom telefonla, hom do pogtla sorguda
* hom pogtla, hom do soxsi s6hbat asasinda sorguda
+ telefonla sorguda

180. Asagida gostarilon sorgu formalariin hansi soxsi suallar ti¢iin daha miinasib sorgu formasi hesab olunur?

* soxsi sdhbat asasinda sorguda

v pogtla sorguda

* hom telefonla, hom ds poctla sorguda

* hom pogtla, hom do soxsi s6hbat osasinda sorguda
+ telefonla sorguda

181. Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda respondentin anonomliyi tomin olunur?

$oxsi sohbot asasinda sorguda
v pogtla sorguda
* hom telefonla, hom do pogtla sorguda
* hom pogtla, hom do soxsi s6hbat osasinda sorguda
+ telefonla sorguda

182. Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda miisahiibs gotiironin respondents tosiri olmur?

soxsi sohbat osasinda sorguda
v pogtla sorguda
* hom telefonla, hom do pogtla sorguda
* hom pogtla, hom do soxsi s6hbat asasinda sorguda
+ telefonla sorguda

183. Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda sorgu aparilan subyektlori daha genis ohato etmok miimkiindiir?

soxsi sohbot osasinda sorguda
v telefonla sorguda
* hom telefonla, hom ds pogtla sorguda
* hom pogtla, hom do soxsi s6hbat osasinda sorguda
* poctla sorguda



185.

186.

187.

188.

189.

190.

191.

Asagida gosterilon sorgu formalarinin hansinda respondentls slagenin yaradilmas: daha asandir?

$oxsi sohbot asasinda sorguda

telefonla sorguda

hom telefonla, ham dos pogtla sorguda

hom pogtla, hom do soxsi sohbot osasinda sorguda
pogtla sorguda

Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda vizual materiallardan istifads etmok miimkiindiir ?

telefonla sorguda

$oxsi sohbot asasinda sorguda

hom telefonla, hom do pogtla sorguda

ham pogtla, hom do soxsi sGhbot asasinda sorguda
pogtla sorguda

Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda miisahibo gotiirono miinasibotdon asili olaraq suallara verilon cavablarin tohrif olunmasi
miimkiindiir ?

pogtla sorguda

hom telefonla, hom do pogtla sorguda

ham pogtla, hom do soxsi s6hbot asasinda sorguda
telefonla sorguda

soxsi sohbot osasinda sorguda

Asagidakilardan hansi eksperimentin daxili ger¢okliyine tosir gostorir?

eksperiment istirak¢ilarinin eksperiment vo nozarat qruplarinin torkibinds qgeyri - ekvivalentliyi

asil1 doyisonin qiymatinin haqigaton ds asili olmayan dayisenin qiymstinin doyismasi naticasindo formalagmasi.
eksperimentin magsadinin doqiq miiayyen edilmasi

eksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmosi

asil1 vo asilt olmayan dayisonlorin diizglin formalagdirilmast

Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda sorgunun aparilma siirati daha asagidir?

telefonla sorguda

soxsi sohbat osasinda sorguda

hom telefonla, hom do pogtla sorguda

hom pogctla, hom do soxsi sohbot asasinda sorguda
pogtla sorguda

Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda sorgunun amak tutumu daha yiiksokdir?

telefonla sorguda

soxsi sohbot osasinda sorguda

hom telefonla, ham dos pogtla sorguda

hom pogtla, hom do soxsi sohbot asasinda sorguda
pogtla sorguda

Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda dyronilon orazini shato etmok daha ¢atin olur?
telefonla sorguda

$oxsi sohbot asasinda sorguda

hom telefonla, hom do pogtla sorguda

ham pogtla, hom do soxsi sGhbot asasinda sorguda

pogtla sorguda

Asagida gostarilon sorgu formalariin hansinda respondentlorls hormalasdirilan bir slaganin doyari daha yiiksokdir?

telefonla sorguda



v soxsi s6hbot osasinda sorguda

* hom telefonla, hom do pogtla sorguda

* hom pogtla, hom do soxsi s6hbat asasinda sorguda
* pogtla sorguda

192. Asagida gostorilonlordon hansilar pogtla aparilan miisahibonin ¢atigmazliqlarina aiddir?

» respondents konar amillarin tosiri giicliidiir

v gostarilonlorin hamisi pogtla aparilan miisahibanin catismazliglarina aiddir
* aydin olmayan suallarin respondents izah1 miimkiin deyil

* tadgigat¢inin respondentin davranigina nazarat imkani

+ suallarin névbaliliyini doyismak ¢atindir

193. Asagida gostorilonlordon hansilar pogtla aparilan miisahibonin istiinliiklorine aiddir?

respondent 6zii li¢iin alverisli ritmdo suallar1 cavablandirir
v gostarilonlorin hamisi pogtla aparilan miisahibonin
» doyori asagidir, oan ucuz sorgu hesab olunur
» orazini genis sokildo ohato etmok miimkiin olur
* hor bir kontaktin omok tutumu asagidir

194. Asagida gostorilonlorden hansilar soxsi sdhbat asasida aparilan miisahibenin istiinliiklorine aiddir?

* doyori asagidir

v gostorilonlorin hamusi telefonla aparilan miisahibonin iistiinliiklorine aiddir
» sorgu aparilan subyektlori genis ohato etmsk miimkiindiir

* soxsi sOhbotlo miigayisads kontaktin yaradilmasi asandir

» suallara qisa zaman kasiyinds cavab almaq olur

195. Asagida gostorilonlordon hansilar telefonla aparilan miisahibanin ¢atigmazliqlarina aiddir?

» respondent omokdasligdan asanligla imtina edo bilir

+ anonimlik olmur

» sorgu miiddati qisa olur

+ vizual kontakt olmur

v gostarilonlorin hamusi telefonla aparilan miisahibani ¢atismazliqlarina aiddir

196. Asagida gostorilonlordon hansilar soxsi s6hbat asasida aparilan miisahibonin ¢atismazliglarina aiddir?

* bir olagenin dayari ¢ox yliksok olur

v gostorilonlorin hamisi soxsi sohbot asasinda aparilan miisahiboni ¢atismazliqlarina aiddir
* sorgunun omoak tutumu yiiksokdir

» sorgunun hoyata kegirilmo siiroti agagidir

* Oyronilon arazinin ohato etmok ¢otin olur

197. Asagida gostorilonlorden hansilar soxsi sdhbat asasida aparilan miisahibenin istiinliiklerine aiddir?

suallarin ardicilligina nazarat etmok miimkiindiir
v gostorilonlorin hamisi soxsi sdhbat osasinda aparilan miisahiboni iistiinliiklorino aiddir
* olago yaradilan respondentlorin say1 ¢ox olur
* informasiyanin dastliliyine nail olmaq miimkiindiir
* vizual materiallardan istifade etmok miimkiindiir

198. Sorgunun mogsadinin aydin oldugu va sorbast cavabi 6ziinds ehtiva edon anket:

standartlagdirilmis aciq anketdir
v standartlasdirilmamus aciq anketdir
» standartlagdirilmamis qapali anketdir
* dorin vo standartlagdirilmis miisahibanin aparilmasi {igiin nazords tutulan anketdir
» standartlagdirilmis qapali anketdir



199.

200.

201.

202.

203.

205.

206.

Standartlagdirilmamis qapali anketlor:

sorgunun moagsadinin aydin olmadigi vo sorbast cavabi 6ziindo ehtiva edon anketdir
dorin va standartlagdirilmis miisahibonin aparilmasi ii¢iin nozardo tutulan anketdir
sorgunun magsadinin aydin oldugu vo ¢oxvariantli cavabin oldugu

sorgunun magsadinin aydin olmadig1 va ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin oldugu vo sorbast cavabi 6ziindo ehtiva edon anketdir

Standartlagdirilmis qapali anketlor:

sorgunun magsadinin aydin oldugu vo ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin olmadig1 va ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin olmadigi vo sarbast cavabi 6ziindo ehtiva edon anketdir
dorin va standartlagdirilmig miisahibonin aparilmasi ii¢iin nozardo tutulan anketdir
sorgunun moagsadinin aydin oldugu vo sorbast cavabi 6ziinds ehtiva edon anketdir

Standartlasdirilmis agiq anketlor:

sorgunun magsadinin aydin olmadigi vo ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir
sorgunun magsadinin aydin oldugu vo ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir
sorgunun moagsadinin aydin olmadigi vo sorbast cavabi 6ziindos ehtiva edon anketdir
dorin va standartlagdirilmis miisahibonin aparilmasi ii¢iin nozardo tutulan anketdir
sorgunun magsadinin aydin oldugu vo sorbast cavabi 6zlinds ehtiva edon anketdir

Molumatlarin yigilma tisulundan asili olaraq sorgular :

strukturlasdirilmis vo sarbast sorgulara
yazilt va sifahi sorgulara boliiniirlor
fordi vo qrup sorgularina

ekspert va istehlake¢1 sorgularina
birdafalik va ¢oxdofalik sorgulara

Standartlasdirma doracasindon asili olaraq sorgular :

birdofslik vo goxdoafolik sorgulara
strukturlagdirilmis vo sarbast sorgulara
ekspert va istehlak¢1 sorgularina

yazili va sifahi sorgulara boliiniirlor
fordi va qrup sorgularina

Istirak edonlorin sayindan asil1 olaraq sorgular :

komiyyat vo keyfiyot sorgularina
fordi vo qrup sorgularina

ekspert va istehlake¢1 sorgularina
yazilt va sifahi sorgulara boliiniirlor
birdofslik vo goxdoafolik sorgulara

Sorgular hayata kegirilmo tezliyindon asili olaraq :
ekspert va istehlakg¢t sorgularina

yazilt va sifahi sorgulara boliiniirlor

komiyyat va keyfiyot sorgularina

fordi va qrup sorgularina

birdafalik va ¢oxdofolik sorgulara

Subyektlarin tipinden asili olaraq sorgular:

fordi vo qrup sorgularina



» yazili va sifahi sorgulara boliiniirler
» komiyyat vo keyfiyat sorgularina

birdofslik vo goxdoafolik sorgulara
v ekspert vo istehlak¢1 sorgularia

207. Izlonilon magsadin néviindan asil olaraq sorgular:

+ fordi vo qrup sorgularina

*  Dbirdofalik vo coxdofalik sorgulara

» yazili vo sifahi sorgulara boliiniirler
ekspert va istehlakg¢1 sorgularina

vV komiyyat vo keyfiyot sorgularina

208. Asagidakilardan hansilar miisahidonin ¢atismazligina aiddir?

toplanan informasiyalarin reprezentativlik soviyyasi asag1 olur
v gostarilonlorin hamist miisahidonin catismazliglarina aiddir
* miisahido edilon faktlarin qabulu subyektiv xarakter dasiyir
* miisahids effekti movcud ola bilir
* miisahido obyektlori selektiv segilir

2009. Asagidakilardan hansilar miigahidonin iistiinlilyiine aiddir?

* miisahidos effekti movcud olmur

v toplanan informasiyalara yiiksok doracads obyektivlik xas
* miisahids iralicodon miioyyon edilmis sxem tizro aparilir

* todqiqat obyekti lizro informasiyalar tez aldo edilir

* soraits nozarat olunur

210. Hansi eksperimentin xarici ger¢oklik soviyyasi daha yiiksokdir?:

stini goraitds aparilan eksperimentin
v tobii soraitdo aparilan eksperimentin
» paralel eksperimentin
+ tofokkiirds aparilan eksperimentin
»  xotti eksperimentin

211. Hansi eksperimentin daxili ger¢oklik soviyyosi daha yiiksokdir?:

* tobii soraitds aparilan eksperimentin
v siini soraitdo aparilan eksperimentin
* paralel eksperimentin

» tofokkiirds aparilan eksperimentin

+  xotti eksperimentin

212. Eksperimentin xarici gergokliyi :

eksperimentin maqsadinin doqiq miioyyan edilmoasini gostorir
v eksperimentin noticolorinin xarici miihito aid edilo bilmosini gostorir
* asil1 vo asili olmayan doyisonlorin diizgiin formalasdirilmasini géstorir
+ asili doyisenin qiymatinin haqgigoton do asili olmayan doyigonin qiymatinin doyigmasi naticosindo formalagdigini gostorir
» eksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmasini gostorir

213. Eksperimentin daxili gergokliyi :

eksperiment obyektlorinin diizgiin formalagdirilmasini gostorir
v asili doyisonin qiymotinin haqigatan do asili olmayan doyisenin qiymatinin doyismasi noticasinda formalasdigini gostarir
» eksperiment sxeminin diizgiin se¢ilmasini gostorir
* asil1 vo asili olmayan doyisonlorin diizgiin formalasdirilmasini géstorir
» eksperimentin magsadinin daqiq miisyyaon edilmosini gdstorir



214.

215.

216.

217.

218.

2109.

220.

221.

Tadgigat obyektinin maddilogsmoesi baximindan eksperimentlor:

xatti eksperimentlora

real, imitasiya vo tofokkiirdos aparilan eksperimentlora boliiniirlor
imitasiya eksperimentlorine

real eksperimentlora

paralel eksperimentlora

Asagida gosterilon sorgu formalarinin hansinda anonimlik olmur?

$oxsi sohbot asasinda sorguda

telefonla sorguda

hom telefonla, ham dos pogtla sorguda

hom pogtla, hom do soxsi sohbot osasinda sorguda
pogtla sorguda

Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda sorgunun doyeri daha asagidir?

soxsi sohbot osasinda sorguda

telefonla sorguda

hom telefonla, hom do pogtla sorguda

ham pogtla, hom do soxsi s6hbot asasinda sorguda
pogtla sorguda

Asagida gostorilon sorgu formalarinin hansinda konkret soxslorin segmo goxluga daxil edilmasi ¢otindir?

telefonla sorguda

$oxsi sohbot osasinda sorguda

hom telefonla, hom do pogtla sorguda

hom pogctla, hom do soxsi sohbot asasinda sorguda
pogtla sorguda

Asagida gosterilon sorgu formalarinin hansinda sorgu aparan heyatin igine nazarot etmak daha ¢atindir?

telefonla sorguda

soxsi sohbot asasinda sorguda

hom telefonla, ham dos pogtla sorguda

hom pogtla, hom do soxsi sohbot osasinda sorguda
pogtla sorguda

Sorgunun mogsadinin aydin olmadig1 vo sorbast cavabi 6ziindo ehtiva edon anket:

standartlagdirilmis aciq anketdir

standartlagdirilmamig qapali anketdir

standartlagdirilmamis agiq anketdir

dorin va standartlagdirilmis miisahibonin aparilmasi ii¢iin nozardo tutulan anketdir
standartlagdirilmis qapali anketdir

Sorgunun moagsadinin aydin olmadig1 va goxvariantli cavabin oldugu anket:
standartlagdirilmis qapali anketdir

dorin va standartlagdirilmis miisahibonin aparilmasi ii¢iin nozordo tutulan anketdir
standartlagdirilmis aciq anketdir

standartlagdirilmamis agiq anketdir

standartlagdirilmamis qapali anketdir

Sorgunun magsadinin aydin oldugu va ¢oxvariantli cavabin oldugu anket:

standartlagdirilmis qapali anketdir



v standartlasdirilmis ag1q anketdir

+ standartlagdirilmamis qapali anketdir

* dorin vo standartlagdirilmis miisahibanin aparilmasi {igiin nazords tutulan anketdir
» standartlagdirilmamis agiq anketdir

222. Standartlagdirilmamais agiq anketlor:

* sorgunun moagsadinin aydin oldugu vo ¢oxvariantli cavabin oldugu anketdir

v sorgunun magsadinin aydin oldugu va sarbast cavabi ziinds ehtiva edon anketdir

* sorgunun moagsadinin aydin olmadigi vo sorbast cavabi 6ziindo ehtiva edon anketdir
* dorin vo standartlagdirilmis miisahibanin aparilmasi {igiin nazords tutulan anketdir

* sorgunun moagsadinin aydin olmadig1 vo ¢coxvariantli cavabin oldugu anketdir

223. Respondentlarls alags tisulunaa gora sorgular :

strukturlasdirilmis vo sarbast sorgulara
v telefonla aparilan, poctla aparilan va soxsi sorgulara boliiniirlor
» fordi vo qrup sorgularina
» ckspert vo istehlak¢i sorgularina
* Dbirdofalik vo ¢oxdofalik sorgulara

224, Tobii miisahidonin listiinliyii:

* miisahids effektinin mévcud olmasindadir

vV miisahido olunanlarin sl davranislarinin dyronilmoesinin miimkiin olmasindadir
* miisahidonin iralicadon miisyyon edilmis sxem iizro aparilmasindadir

+ todqiqat obyekti lizro informasiyalarin tez olds edilmasindadir

* soraita nozarat olunmamasindadir

225. Tobii miisahidenin catismazligi:

miisahids effektinin mévcud olmasindadir
v soraito nozarot olunmamasindadir
» miisahidenin irelicaden miisyyen edilmis sxem iizra aparilmamasindadir
* tadgiqat obyekti {izro tam informasiyalarin gec aldo edilmosindadir
* miisahidos effektinin mévcud olmamasindadir

226. Siini miisahidonin ¢atigsmazligt:

* miisahids effektinin mévcud olmamasindadir

v miisahido effektinin mdveud olmasindadir

* miisahidenin iralicodon miisyyon edilmis sxem iizro aparilmamasimdadir
* todqiqat obyekti {izra tam informasiyalaringec aldo edilmosindadir

*  goraitd nozarat olunmammasindadir

227. Siini miigahidonin istiinliiyii:

miisahidos effektinin movcud olmasindadir
Y soraito nozarot olunmasindadir
* misahidonin iralicadon miisyyon edilmis sxem iizro aparilmaindadir
* todqiqat obyekti lizro tam informasiyalar oldo edilmosi miimkiin
* miisahids effektinin mévcud olmamasindadir

228. Gizli miisahidonin catismazligi:

miisahids effektinin mévcud olmasindadir
v tadqiqat obyekti iizra tam informasiyalar alds etmok miimkiin olmur
* miisahidenin daha daqiq aparilmamasindadir
* miisahidonin iralicodon miioyyon edilmis sxem iizro aparilmamasidadir
* miisahidos effektinin mévcud olmamasindadir



229, Ag1q miisahidonin g¢atismazlig:

* miisahids effektinin mévcud olmamasindadir

v Miisahido effektinin méveud olmasmdadir

* miisahidonin tam aparilmasindadir

» tadqgiqat obyekti izra informasiyalarin doqiq miioyyen edilmis sxem iizrs aparilmasindadir
* miisahidonin daha daqiq aparilmasindadir

230. Gizli miisahidonin Gstiinliiyt:

miisahids effektinin movcud olmasindadir
Y miisahido effektinin méveud olmamasindadir
* miisahidenin tam aparilmasindadir
* todqiqat obyekti lizra informasiyalarin doqiq miisyyon edilmis sxem iizrs aparilmasindadir
» miisahidenin daha daqiq aparilmasindadir

231. Tadqiqatcinin igtiraki baximdan miisahida:

standartlagdirilmis vo standartlagdirilmamis miisahidoyo
v foal vo passiv miisahidoyo
* birbasa va dolay1 miisahidoya
+ sistematik, epizodik vo yeganos miisahidoya boliiniir
* aciq vo gizli miisahidoya

232. Molumatlarin y1gilmasi miintozomliyins gora miisahida:

standartlagdirilmis vo standartlagdirilmamig miisahidoyo
v sistematik, epizodik vo yegana miisahidoyo boliiniir
* Dbirbasa vo dolay1 miisahidoya
* tobii vo siini miisahidoya
* agiq vo gizli miisahidoya

233. Istirakg¢ilarin molumatlandirilmasi baximmdan miisahido:

* tobii vo siini miisahidoya

+ standartlagdirilmis vo standartlagdiritlmamig miisahidoyo
birbasa vo dolay1 miisahidoyo

v aciq vo gizli miisahidoyo

* vo insanin kdmakliyi ils aparilan miisahidays boliiniir

234, Soraitin xarakterine goro miisahida:

+ standartlagdirilmis vo standartlagdirilmamis miisahidoyo

v tobii vo siini miisahidaya

* birbasa va dolay1 miisahidoya

* masinla v insanin kdmokliyi ilo aparilan miisahidoys boliiniir
* aciq vo gizli miisahidoya

235. Aparilma tisuluna gérs miisahida:
standartlagdirilmis vo standartlagdirilmamig miisahidoyo
v masinla vo insanin komokliyi ilo aparilan miisahideyo boliiniir
* Dbirbasa vo dolay1 miisahidoya
* tobii vo siini miisahidoya
* agiq vo gizli miisahidoya

236. Standartlagdirilmamis miisahido:

* Problem kifayat qodor doqiq miioyyon edilon zaman aparilir
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Problem kifayat qadar doqiq miiayyan edilmadiyi hallarda aparilir
Planlagdirilan doyisikliklorls bagli problemlar {izrs aparilip
Gozlonilmoz doyisikliklorle bagli problemlor {izro aparilir

Intuitiv 6ncogdrmoalorlo bagli problemlor {izro aparilir

Standartlagdirilmig miisahida:

Problem kifayot qodor doqiq miiayyon edilmadiyi hallarda aparilir
Problem kifayot qodor doqiq miisyyon edilon zaman aparilir
Planlasdirilan doyisikliklarls bagli problemlar {izrs aparilip
Gozlonilmaz dayisikliklorla bagl problemlar iizrs aparilir

Intuitiv dncogdrmolorls bagl problemlor {izra aparilir

Tadgigat naticasindo moalum olmusdur ki, evdar qadinlar sesim prosesinds kofebisironin mohsuldarligini onun qiymati vo kofeni bigirma
vaxti ilo miigayisads daha iistlin tuturlar. Onlar asag1 qiymoto daha uzun miiddst arzinds daha ¢ox kofe bisirmays imkan veran
kofebisirons iistiinliik verirlor. Tadqgiqat prosesinds hansi tohlil metodundan istifado edilmisdir?

sistemli tohlil metodundan

kompleks tohlil metodundan

funksional — doyar , kompleks va sistemli tahlil metodlarindan
funksional — doyor metodundan

birgo tohlil metodundan

Tadqiqat naticasinde moalum olmusdur ki, alicilar sesim prosesinds avtomobilin 100 km masafoya benzin sarfiyyatini onun salonunun
genisliyi vo qiymati parametrlori ilo miiqayisads daha iistiin tuturlar. Onlar daha baha qiymats 100 km masafoys daha az benzin sarf
edon avtomobillars iistiinliik verirlor. Todqiqat prosesinds hansi tohlil metodundan istifads edilmisdir?

kompleks tohlil metodundan

birgo tohlil metodundan

funksional — deyar metodundan

funksional — doyar , kompleks va sistemli tohlil metodlarindan
sistemli tohlil metodundan

Alicilara minik avtomobilin qiymati, 100 km masafays benzin sorfiyyati vo salonunun genisliyi parametrlorinin miixtolif
kombinasiyalar1 asasinda onun 8 variant1 toklif olunur. Alicilardan avtomobilin sadalanan parametrlorinin hansi kombinasiyasina
iistiinliik vermolorinin daqiqlosdirilmasi xahis olunur. Tadqiqat prosesinds hanst tohlil metodundan istifads edilmisdir?

kompleks tohlil metodundan

birgo tohlil metodundan

funksional — deyar metodundan

funksional — doyar , kompleks va sistemli tohlil metodlarindan
sistemli tohlil metodundan

305. Kofebisiranin moahsuldarligi, giymati vo onun kofeni bigirma vaxti nozors alinmagqla homin kofebisironin alicilara 36 miixtalif
variant1 toklif olunur. Alicilardan mohsulun hans1 variantina iistiinliik vermolarini doqiqlogdirmok xahis olunur. Todqiqat prosesinda
hansi tohlil metodundan istifade edilmisdir?

funksional — doyar , kompleks va sistemli tohlil metodlarindan
birgo tohlil metodundan

sistemli tohlil metodundan

unksional — doyar metodundan

kompleks tohlil metodundan

Tadgiqat prosesinda respondentlor sigorta sirkotinin is¢ilorinin nozakotli xidmoatetmo parametrinin homin girkotin sigortalananlarin
problemlarina operativ reaksiya vermo parametri ilo miiqayisads iki dofs az vacib oldugunu qeyd etmislar. Tadqiqat zamani hansi skala
totbiq olunmusdr?

semantik differensial skala
miiqayisovi reyting skalas1
grafik reytinq skala
gavrama skalasi

Stepel skalasi
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Tadgigat prosesinda respondentlor restoranin isgilorinin keyfiyyotli xidmotetmo parametrinin onun alverisli yerds yerlogsmo parametri ilo
miiqayisada iki dofo ¢ox vacib oldugunu qeyd etmislor. Tadgiqat zamani hansi skala totbiq olunmusdr?

Stepel skalas1

miiqayisovi reyting skalast
semantik differensial skala
qavrama skalas1

grafik reyting skala

Tadgiqat prosesinds respondent magazanin is¢ilorinin nazakstli xidmotetmos parametrinin onun slverisli yerds yerlogsmos parametri ilo
miiqayisado iki dofa ¢ox vacib oldugunu qeyd etmisdir. Todqiqat zamani hansi skala totbiq olunmusdr?

semantik differensial skala
miiqayisovi reyting skalasi
grafik reytinqg skala
qavrama skalasi

Stepel skalasi

Tadgiqat prosesindo respondent bankin agagi faizlorlo kredit vermosinin onun iggilorinin nozakatli xidmotetmo parametri ilo miiqayisodo
iki dofo daha vacib oldugunu qeyd etmislor. Toadqgiqat zamani hansi skala totbiq olunmusdr?

gavrama skalas1
miiqayisovi reyting skalast
Stepel skalasi

grafik reytinq skala
semantik differensial gskala

Tadgigat¢i respondentdon avtomobildo gedon zaman tohliikasizlik komorindon istifado etmayin ganunla tolob edilmosi faktina onun
miinasibatini dyronir. Gézlomolorin dl¢iilmasi tigiin istifado edilon bu iisul asagidakilardan hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina

real masalonin yerins yetirilmasi lisuluna
dolay1 “texnika”larin totbiq edilmasi {isuluna
psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmosi tisuluna
davranigin miisahido edilmosi iisuluna

Tadgiqatci respondentdon tohliikasizlik komoarindaen istifade etmayanlorin 6z hoyatlarini itirmelori faktini xarlanmaq yolu ilo onun homin
komordan istifadoyo miinasibatini yronir. Gézlomalarin 6l¢iilmasi ligiin istifada edilon bu iisul asagidakilardan hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina

real masalonin yerina yetirilmasi lisuluna
dolay1 “texnika”larin totbiq edilmosi tisuluna
psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmosi {isuluna
davranisin miisahids edilmosi Gisuluna

Tadqiqgatc1 avtomobili olan respondentdan tahliikasizlik kemarinden istifade etmokls 6z hayatin tohliikeden qurtarmaq fakti xatirlanmaq
yolu ilo onun homin komordon istifadoys miinasibatini dyronir. Gézlomalorin 6l¢iilmasi tigiin istifads edilon bu iisul agagidakilardan
hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina

real masalonin yerina yetirilmasi lisuluna
dolay1 “texnika”larin totbiq edilmosi tisuluna
psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmosi {isuluna
davranisin miisahids edilmasi Gisuluna

Tadqiqatci respondentdan konkret faktin xatirlanmasi yolu ile onun bu va ya diger obyekts miinasibatini dyranir. G6zlomalarin
Olciilmosi tigiin istifads edilon bu iisul asagidaki tisullarin hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina
real masalonin yerinos yetirilmosi tisuluna
dolay1 “texnika”larin tatbiq edilmasi tisuluna
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psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmosi {isuluna
davranisin miisahids edilmosi Gisuluna

Tadqiqatci respondentdan konkret masalenin yerina yetirilmasi yolu ilo onun bu va ya digar obyekto miinasibatini dyronir. Gozlamalarin
Olciilmosi tigiin istifads edilon bu iisul asagidaki tisullarin hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina

real masalonin yerins yetirilmosi tisuluna
dolay1 “texnika”larin tatbiq edilmasi tisuluna
psixoloji reaksiyalarin dl¢tilmasi tisuluna
davranigin miisahido edilmasi isuluna

Tadqiqatei elektrik qurgularinin kdmakliyi ils respondentin cavabini miisahids edir. Gozlomalarin dlgiilmasi iigiin istifads edilon bu tisul
asagidaki tisullarin hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina

psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmosi {isuluna
dolay1 “texnika”larin totbiq edilmasi {isuluna
gostarilon tisullarin hamisina

davranigin miisahido edilmosi tisuluna

Marketoloq ekspertdon 100 bali ii¢c miixtalif markalt minik avtomobili arasinda onlarin onlarin komfortabeliliyi nazors alinmagqla
boliisdiirmayi xahis edir. Ekspert ikinci avtomobils birinciden iki dofs ¢ox, ti¢iinciiys iso birincidon ti¢ dofo ¢ox bal vermisdir.Bu halda
hansi gkaladan istifado edilmisdir?

nominal skaladan

nisbi skaladan

interval skalasindan

gostarilon biitiin gkala ndvlerindon
sira gskalasindan

293. Marketoloq alicidan 6 miixtolif ndv ickinin mévqeyini skalada gosterilon : he¢ xos golmir, xos golmir, xos golir, oldugca xos golir
miiddoalar {izro gostormayi xahis edir. Bu halda hansi skaladan istifadeedilmisdir?

nominal skaladan

interval skalasindan

nisbi skaladan

gostorilon biitiin skala ndvlerindon
sira skalasindan

Marketing todqiqatlar1 zamani alict 100 bali ti¢ miixtalif markali soyuducu arasinda agagidaki kimi boliisdiirmiisdiir: 50 bal, 25 bal va 25
bal.Bu halda hans1 skaladan istifads edilmisdir?

nominal skaladan

nisbi skaladan

interval gkalasindan

gostarilon biitiin skala ndvlarindon
sira skalasindan

Marketing todqiqatlar1 zamani alict 100 bali ti¢ miixtalif markali kondisioner arasinda asagidaki kimi boliisdiirmiisdiir: 40 bal, 30 bal va
30 bal.Bu halda hans1 skaladan istifado edilmisdir?

nominal skaladan

nisbi skaladan

interval skalasindan

gostarilon biitiin gkala ndvlerindon
sira skalasindan

Marketing tadqiqatlari zamani istehlaker 100 bali ti¢ miixtolif markali sarinlogdirici igki arasinda agagidaki kimi boliisdiirmiisdiir: 50 bal,
30 bal vo 20 bal.Bu halda hansi skaladan istifado edilmigdir?

nominal skaladan
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nisbi skaladan

interval skalasindan

gostarilon biitiin gkala ndvlerindon
sira gskalasindan

Marketing todqiqatlar1 zamani bir obyektin konkret xarakteristikasinin bagqa obyektin miivafiq xarakteristikasindan neg¢o dofs kigik
olmasini miioyyanlosdirmak ti¢iin hansi skaladan istifads edilir?

nominal skaladan

nisbi skaladan

interval skalasindan

gostorilon biitiin skala ndvlerindon
sira skalasindan

Marketing todqiqatlar1 zamani bir obyektin konkret xarakteristikasinin bagqa obyektin miivafiq xarakteristikasindan nego dofo bdyiik
olmasimi miioyyonlosdirmak ti¢lin hansi gskaladan istifads edilir?

nominal skaladan

gostarilon biitiin gkala ndvlerindon
interval gkalasindan

nisbi skaladan

sira skalasindan

Marketoloq alicidan 100 balin ii¢ odod miixtalif markali tozsoran arasinda boliisdiiriilmoesini xahis edir. Bu halda istifado olunan skala:

sira skalasidir
nominal skaladir
interval skalasidir
qavrama skalasidir
nisbi skaladir

Marketoloq alicidan 100 balin bes adod miixtolif markali sarinlosdirici i¢ki arasinda boliisdiiriilmosini xahis edir. Bu halda istifado
olunan gkala:

interval skalasidir
sira skalasidir
nominal skaladir
nisbi skaladir
qavrama gkalasidir

Marketoloq alicidan 100 balin bes adod miixtalif markali yuyucu toz arasinda boliisdiiriilmosini xahis edir. Bu halda istifado olunan
skala:

nominal skaladir
sira skalasidir
gavrama skalasidir
interval skalasidir
nisbi skaladir

Marketoloq alicidan ii¢ adod miixtalif markali yuyucu toz arasinda hansi hansi yuyucu tozun ona daha xos galdiyini sorugur. Bu halda
istifado olunan skala:

sira skalasidir
gavrama skalasidir
nisbi skaladir
nominal skaladir
interval skalasidir

Marketoloq alicidan bes odod miixtolif markali minik avtomobili arasinda hanst avtomobilin dizayninin ona daha xos goldiyini sorusur.
Bu halda istifads olunan gkala:



265.

266.

267.

268.

269.

270.

nisbi skaladir
gavrama skalasidir
sira skalasidir
interval skalasidir
nominal skaladir

Marketoloq alicidan bes odod miixtolif markali soyuducu arasinda hansi soyuducunun dizayninin ona daha xos goldiyini sorusur. Bu
halda istifads olunan skala:

nisbi skaladir
qavrama gkalasidir
sira skalasidir
interval skalasidir
nominal skaladir

Marketoloq meyva sirasi istehlak¢isindan bes odod miixtolif markali siroden hansi sironin ona daha xos goaldiyini miioyyanlosdirmayi
xahig edir. Bu halda istifado olunan skala:

nisbi skaladir
qavrama skalasidir
sira skalasidir
interval skalasidir
nominal skaladir

Marketoloq alkoqolsuz igki istehlak¢isindan bes adod miixtolif markali ickini homin igkilors verilon iistiinliik asasinda diizmoyi xahis
edir. Bu halda istifado olunan skala:

nominal skaladir
nisbi skaladir
interval skalasidir
sira skalasidir
gavrama skalasidir

Asagidaki skalalarin hansinda respondent suali cavablandirmaq ti¢iin mohdud cavablarin birini geyd etmali olur?

semantik differensial skalada
grafik reyting skalasinda
gavrama gkalasinda

punktirli reytinq skalasinda
Stepel skalasinda

Alicilarin mohsulun miixtolif parametrlorinin kombinasiyasinin hansina iistlinliik vermalorini miioyyanlosdirmok moaqsadils hanst tohlil
metodundan istifads edilir?

funksional — deyar metodundan

funksional — doyar , kompleks va sistemli tohlil metodlarindan
kompleks tohlil metodundan

sistemli tohlil metodundan

birgs tohlil metodundan

Asagidakilardan hansi Stepel skalasini semantik differensial skaladan forqlondirir?
tosviri ifadolor ayrica testlosdirilir

daha ¢ox movqgedon istifads edilir

skala tizarindoki bandlar rogomls verilir

hamuist Stepel skalasini semantik differensial skaladan forqlondirir

bipolyar sifotlordon istifado edilmir

Semantik differensial skalada respondentin verdiyi cavabi qeyd etmokdon 6trii ne¢o movqgedan istifads edilir

4.0
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Asagidakilardan biitiin reyting gkalalarina xas olan xarakterik cohati gostorin:

bipolyar sifotlordon istifads olunur

skala tizorinds obyekti gostorilon kateqoriyaya miivafiq qeyd etmok olur
obyektlorin parametrlorini miiqayise etmak olur

obyektin respondent torafindon gavranilma istiqametlorini miioyyonlosdirmak olur
obyektlorin profilini almaq olur

Skala tizorindo respondent torafindon obyekti giymotlondirmokdon 6trii faizlorls ifado olunan mohdud sayda cavab gostorilmisdir.Bu
hansi gkaladir?

semantik differensial gskala
punktirli reyting skalas1
grafik reytinq skala
qavrama skalas1

Stepel skalasi

Skala iizorindo obyekti qiymatlondirmokdon 6trii mohdud sayda cavab gostorilmisdir.Bu hansi skaladir?

semantik differensial skala
punktirli reytinqg skalasi
grafik reyting skala
gavrama skalas1

Stepel skalasi

Obyektin konkret parametrinin onun basqa parametrindon neg¢o dofs vacib olmasini miloyyanlosdirmoya imkan veran skala hansidir?

semantik differensial skala
miiqayisovi reyting skalast
grafik reytinq skala
punktirli reyting skalas1
Stepel skalasi

Tadqiqat¢1 mexaniki qurgularin kdmakliyi ile respondentin cavabini miigahids edir. Gdzlomalarin 6l¢iilmasi iigiin istifads edilon bu iisul
asagidaki tisullarin hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina

psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmosi tisuluna
dolay1 “texnika”larin tatbiq edilmasi tisuluna
gostarilon {isullarin hamisina

davranigin miisahido edilmasi isuluna

Gozlomalorin 6l¢iilmasi {igiin istifads edilon hekayalorin tortibi lizra testlor asagidaki isullarin hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina

dolay1 “texnika”larin totbiq edilmasi {isuluna
psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmosi tisuluna
gostorilon {isullarin hamisina

davranisin miisahids edilmasi Gisuluna

Modveud mshsullarin irslicadon miisyyanlesdirilon istigamatlor iizrs istehlak¢ilarin arzusuna uygun yerini hansi skala vasitasi ils toyin
etmok olur?

semantik differensial skalada
qavrama gkalasinda
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miiqayisavi reyting skalasida
punktirli reytinq skalasinda
Stepel skalasinda

Moveud mohsullarin iralicadon miioyyonlogdirilon istiqgamatlor iizro forqlondirilmesina hansi skala vasitosi ilo nail olmaq olur?

semantik differensial skalada
gavrama skalasinda
miiqayisovi reyting skalasida
punktirli reytinq skalasinda
Stepel skalasinda

Istehlakgilarin mohsullar1 forglondirmesi iigiin miioyyenlogdirilon istigamotlorin adlar1 hansi skalada olur?

semantik differensial skalada
qavrama skalasinda
miiqayisavi reyting skalasida
punktirli reytinq skalasinda
Stepel skalasinda

Malgondaron ayr1 — ayri ehtiyyat hissolorini alictya miixtolif ndmrali yesiklorde gondorir.Bu halda hansi skaladan istifads edilir?

sira skalasindan

nominal skaladan

nisbi skaladan

gostarilon biitiin skala ndvlarindon
interval skalasindan

Marketoloq alict qadindan bazara toklif olunan sa¢ boyalarinin hansinin ronginin ona daha xos goldiyini dogiqlosdirmayi tolob edir. Bu
halda hansi skaladan istifads edilir?

interval skalasindan

nisbi skaladan

gostarilon biitiin skala ndvlarindon
sira skalasindan

nominal skaladan

Marketoloq alicidan 7 miixtalif tomat pastasin movqeyini skalada gostorilon : heg xos golmir, xos golmir, xos galir, olduqca xos galir
miiddoalar iizro gdstormoyi xahis edir. Bu halda hansi skaladan istifado edilmisdir?

nominal skaladan

interval skalasindan

nisbi skaladan

gostorilon biitiin skala ndvlerindon
sira skalasindan

Marketoloq alicidan 8 miixtslif markali sorabin mévqeyini skalada gostarilon : heg xos golmir, xos galmir, xos galir, olduqca xos galir
miiddoalar iizro gdstormayi xahis edir. Bu halda hansi skaladan istifadeedilmisdir?

nominal skaladan

interval skalasindan

nisbi skaladan

gostarilon biitiin skala ndvlarindon
sira skalasindan

Marketoloq alicidan 10 miixtalif név konfetin mévqeyini skalada gdstarilon : heg¢ xos golmir, xos golmir, xos galir, olduqca xos golir
miiddoalar iizro gdstormayi xahis edir. Bu halda hansi skaladan istifadoedilmisdir?

nominal skaladan
interval gkalasindan
nisbi skaladan



» gostarilon biitiin gskala novlorindon
+ sira skalasindan

285 Marketoloq alicidan bes adod miixtalif markali konfeti homin konfetlors verilon iistiinlilk ssasida diizmayi xahis edir. Bu halda istifada
) olunan gkala:

* nominal gskaladir

v nisbi skaladir

* interval skalasidir
* qavrama skalasidir
» sira skalasidir

286. Marketoloq alicidan 50 balin ii¢ adod miixtalif markali konfet arasinda béliigdiiriilmasini xahis edir. Bu halda istifado olunan skala:

nominal skaladir
V' nisbi skaladir
* interval skalasidir
* gavrama skalasidir
» sira skalasidir

287. Marketing todqiqatlar1 zaman1 obyektlorin identifikasiyas1 maqgsadils hansi skaladan istifads etmak olar?:

* nominal skaladan

v gosterilon biitiin skala nvlorindon
+ interval skalasindan

* nisbi skaladan

» sira gskalasindan

288. Eyni zamanda bir ne¢o obyektin profilini almaga imkan veran skala hansidir?

Stepel skalasi
v semantik differensial skala
» punktirli reytinq skalas1
* miiqayisavi reyting skalasi
» grafik reytinq skala

2809, Tadgiqatg bir skala vasitasi ilo bir ne¢o obyektin profilini almisdir. Hansi gkala totbiq olunmusdur?

» Stepel skalasi

v semantik differensial skala
* punktirli reyting skalast

* miiqayisavi reyting skalasi
» grafik reyting skala

290. Gozlomolorin 6l¢iilmasi {igiin istifads edilon ciimlolorin tamamlanmasi {izrs testlor agagidaki {isullarin hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina
v dolay1 “texnika”larim totbiq edilmosi iisuluna
» psixoloji reaksiyalarin 6l¢tilmasi iisuluna
» gostorilon iisullarin hamisima
* davranigin miisahido edilmasi tisuluna

201. Gozlomalarin 6l¢iilmasi {igiin istifade edilon s6zal assosiativ testlor asagidaki tisullarin hansina aiddir?

Oziinohesabat texnikasina
v dolay1 “texnika”larin totbiq edilmosi {isuluna
» psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmasi iisuluna
» gostarilon iisullarim hamisima
* davranigin miisahido edilmasi tisuluna



292. Gozlomalorin 6l¢iilmasi {igiin asagidaki iisullarin hansindan istifads edilo bilor?

Oziinohesabat texnikasindan
v gosterilon iisullarm hamisindan
* dolay1 texnikalarin totbiq edilmasi tisulundan
+ real mosalolorin halli vo psixoloji reaksiyalarin 6l¢iilmosi tisulundan
» davranigin miisahido edilmasi iisulundan

293. Istehlakgilarin mohsullar1 farglondirmasi iigiin miioyyenlosdirilon istiqgamatlor hansi skalada olur?

semantik differensial skalada
v gavrama skalasinda
* miiqayisavi reyting skalasida
» punktirli reytinq skalasinda
» Stepel skalasinda

294, Bipolyar sifatlordon hansi skalada istifado olunur?

* gavrama skalasinda
reyting skalasinda
v semantik differensial skalada
* nisbi skalada
» Stepel skalasinda

295, Asagidakilardan alicinin subyektiv xarakteristikasi hansidir?

yast
v zdvqi
+ milliyyati

* irqi
* cinsi
296. Asagidakilardan alicinin obyektiv xarakteristikas1 hansidir?
» goliri
v yasi

» davranisi
* riayat etdiyi doyorlor
e zOvql

207 Marketing todqiqatlar1 zaman1 agagidaki skalalardan obyektlorin xarakteristikalarini 6lgmak baximindan hansi skala daha “giiclii” hesab
' olunur?

nominal gkala
v nisbi skala
» interval skalasi
» gostorilon biitiin skalalar
» sira gkalast

298. Asagidaki skalalardan hansi miitloq sifir baglangic ndqtesine malikdir?
* nominal skala
v nisbi skala
* interval skalasi
» gostorilon biitiin skalalar
» sira skalasi

299, Sira skalasndan hansi moagsadilo istifads edilir?:

» obyektlarin identifikasyas1 magsadila



v obyektlorin nisbi 8lgiilori osasinda onlarim ardicilligini miioyyonlogdirmok mogsadilo

» obyektlorin identifikasiyasi va siralanmasi moagsadilo

+ obyektlorin siralanmasi vo obyektlor arasindaki intervali miioyyanlosdirmok moqsadile
» obyektlor arasi intervali miioyyanlosdirmok magsadila

300. Nominal skaladan hans1 moqsadils istifads edilir?:

» obyektlorin siralanmast mogsadila

v obyektlarin identifikasyas: mogsadilo

» obyektlarin identifikasiyas1 va siralanmasi magsadila

» obyektlorin siralanmasi vo obyektlor arasindaki intervali miioyyanlasdirmok moagsadila
» obyektlor arasi intervali miioyyonlosdirmok magsadila

301. Anketlorin tortibi zamani hansi suallar istigamatlondirici suallar hesab olunur?

gizli glimanlar1 6ziinds ehtiva eden sual
v cavabi 6ziinds ehtiva edon sual
* ixtiyari variantl cavaba malik sual
* tadqiqatet ilo respondentin omokdasligini tamin edan sual
» dixotomik cavaba malik sual

302. Anketlarin tortibi zamani asagidakilardan hansi tovsiyyslars riayst olunmalidir?

» sado s6zlorden istifade olunmalidir

v sadalananlarin hamisi anketlorin tortibi zaman riayot olunmasi lazim golon tdvsiyyolordir
» istigamotlondirici suallar verilmomolidir

+ gizli giimanlar 6zlinds ehtiva edon suallar verilmomolidir

»  “siibhali” s6zlordon qagmaq lazimdir

303. Respondents anketin avvalinds hansi cavab formasina malik sual verilmasi maqsadomiivafiqdir?

mohdud sayda cavaba malik sual
v ixtiyari variantli cavaba malik sual
» skaladan istifade olunmaqla verilan sual
» respondentin soxsiyyati ilo olagodar verilon sual
+ iki variant cavaba malik sual

304. Asagidakilardan hansilar anketds suala cavab formasi kimi istifads oluna bilor?

* ixtiyari varianthi cavab

v sadalananlarin hamisi anketdo suala cavab formasi kimi istifado edilo bilir
+ iki varianta malik cavab

» skaladan istifade olunmaqla cavab formasi

* mohdud sayda cavab

305. Anketlorin tortib olunmasina nadan bagslanir?

anketin noviiniin miisyyaonlogdirilmosindon
v tolob olunan informasiyanin miioyyanlosdirilmosindon
+ suallarin ardicilliginin miisyyonlogdirilmasinden
+ sorguda istifads edilocok skalanin miisyyonlosdirilmosindon
* sorgunun aparilmasi metodunun miioyyonlogdirilmosindon

306. Asagida sadalananlardan anketin funksiyalarina hansilar aiddir?

todqigatin mogqsadini suallara gevirir
v sadalananlarin hamis1 anketin funksiyalarina aiddir
* suallara cavab alinmasin stimullagdirir
» giymotlondirmalorin gergokliyina va etibarliligin yoxlanilmast magsadlorine xidmot edir
» suallar1 vo homin suallara cavablar standartlagdirir



307. Se¢gmo macmunu formalasdiran soxsin soxsi mévqeyino osaslanmagla:

*  miintozom(sistematik) se¢gmo formalasdirilir

v ”qar topas1” metodu asasinda segmo formalasdirilir
* tobogolosmis segmo formalagdirilir

* qrup se¢mo formalasdirilir

» sado tosadiifi segmo formalasdirilir

308. Se¢mo mocmunu formalasdiran soxsin soxsi mdvqeyino osaslanmagla:

miintozom(sistematik) segma formalasdirilir
v bilerokdon segma formalasdirilir
* tobogolosmis segmo formalagdirilir
* qrup se¢mo formalasdirilir
* sado tosadiifi se¢gmo formalasdirilir

309. Se¢mo mocmunu formalagdiran soxsin soxsi mdvqeyine asaslanmagqla:

miintozom(sistematik) segmo formalasdirilir
v kvota segmo formalasdirilir
* tobogolosmis segmo formalagdirilir
* qrup se¢mo formalasdirilir
* sado tosadiifi segcmo formalasdirilir

310. Se¢mo macmunu formalasdiran soxsin soxsi mévqeyino osaslanmagla:

miintozom(sistematik) se¢mo formalagdirilir
v tosadiifi segmo formalasdirilir
* tobogolosmis segmo formalagdirilir
* qrup se¢mo formalasdirilir
» sado tosadiifi segmo formalasdirilir

311 Xiisusi kompyuter proqramlarindan istifads etmakla:

tosadiifi segmo formalagdirilir
v miintozom(sistematik) se¢gmo formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* bilorakdon segma formalasdirilir
* kvota segmo formalagdirilir

312. Xiisusi kompyuter proqramlarindan istifads etmoklo:

+ tosadiifi se¢cmo formalagdirilir

v orazi segmo formalasdirilir

* “qar topast” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢gmo formalasdirilir

* kvota segmo formalasdirilir

313. Xiisusi kompyuter programlarindan istifads etmaklo:
tosadiifi segmo formalagdirilir
v qrup se¢mo formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢mo formalagdirilir
* kvota segmo formalagdirilir

314. Xiisusi kompyuter programlarindan istifads etmakla:

* tosadiifi segmo formalagdirilir



v miitonasib olmayan tabagelosmis segmo formalagdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir

* bilorakdon segma formalagdirilir

* kvota segcmo formalagdirilir

315. Xiisusi kompyuter proqramlarindan istifads etmokla:

+ tosadiifi se¢cmo formalagdirilir

v miitonasib tobaqalosmis segma formalasdirilir
* “qar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢gmo formalasdirilir

* kvota segmo formalasdirilir

316. Xiisusi kompyuter programlarindan istifads etmaklo:

tosadiifi segmo formalagdirilir
v tobogolosmis segmo formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢mo formalagdirilir
* kvota segmo formalagdirilir

317. Xiisusi kompyuter proqramlarindan istifads etmakla:

* tosadiifi segmo formalagdirilir

v sado tosadiifi secmo formalasdirilir

*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* bilorakdon segma formalasdirilir

* kvota segcmo formalagdirilir

318. Lotoreya qaydasina asaslanmagqla:

tosadiifi segmo formalasdirilir
v sado tosadiifi segmo formalasdirilir
* “qar topast” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢gmo formalasdirilir
* kvota segmo formalasdirilir

319 Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbigi zamani segilocok elementin segmo mocmuya diismo ehtimalini qiymotlondirmoak
' miimkiindiir?

* reprezentativ olmayan(slverisli) segmo
v orazi segmd

*  “gar topas1” metodu ilo segmo

* qabagcadan bilorokdon se¢mo

* kvota segcmo

320 Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbiqi zamani se¢ilocok elementin segmo mocmuya diigmo ehtimalini giymstlondirmok
' miimkiindiir?

reprezentativ olmayan(alverisli) se¢cmo
v grup(klaster) segmo
*  “gar topas1” metodu ilo segmo
* gabaqcadan bilerakdan se¢gma
* kvota segmod

321 Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbiqi zamani segilocok elementin segmo mocmuya diigmo ehtimalini giymatlondirmok
' miimkiindiir?

* reprezentativ olmayan(alverisli) secmo
v miitonasib olmayan tabagelosmis segmo



* “qar topas1” metodu ilo segma
* qabaqgcadan bilorokdon se¢gmo
* kvota segcma

322 Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbigi zamani segilocok elementin segmo mocmuya diismo ehtimalini qiymotlondirmoak
' miimkiindiir?

reprezentativ olmayan(slverisli) secmo
v miitonasib tobagolosmis segmo
*  “gar topas1” metodu ilo segmo
* qabaqgcadan bilorokdon se¢mo
* kvota segcmo

323 Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbiqi zamani segilocok elementin segmo mocmuya diigmo ehtimalini giymstlondirmok
) miimkiindiir?

reprezentativ olmayan(alverigli) se¢cmo
v sado tosadiifi secmo
*  “gar topas1” metodu ilo segmo
* gabaqcadan bilerakdan se¢gma
* kvota segmod

324 Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbiqi zamani se¢ilocok elementin segmo mocmuya diigmo ehtimalini giymotlondirmok miimkiin
' deyil?

sado tosadiifi segmo
v “qar topas1” metodu ilo segmo
* qeyri- miitonasib tobagologsmis segmo
*  qrup se¢msa
* miitonasib tobagolosmis se¢ma

325 Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbigi zamani segilocok elementin segmo macmuya diisma ehtimalini giymotlondirmok miimkiin
) deyil?

sado tosadiifi segmo
v reprezentativ olmayan(alverisli) segmo
* qeyri- miitonasib tobogolosmis segmo
e qrup se¢ma
* miitonasib tobagolosmis segmo

326. Lotoreya qaydasina asaslanmagqla:

tosadiifi segmo formalasdirilir
v miitonasibolmayan tobagalosmis secma formalasdirilir
* “qar topast” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢gmo formalasdirilir
* kvota segmo formalasdirilir

327. Lotoreya qaydasina asaslanmagq]a:

tosadiifi segmo formalagdirilir
v miitonasib tobaqolosmis segmo formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢mo formalagdirilir
* kvota segmo formalagdirilir

328. Lotoreya qaydasina asaslanmaq]la:
v tobagolosmis segma formalasdirilir

* kvota segcmo formalagdirilir
+ tosadiifi se¢cmo formalagdirilir



* Dbilorokdon se¢gmo formalagdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir

329. Lotoreya qaydasina asaslanmaq]la:

* tosadiifi segmo formalasdirilir

v qrup segma formalasdirilir

*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* bilorakdon segmo formalasdirilir

* kvota segcmo formalagdirilir

330. Lotoreya qaydasina asaslanmagqla:

tosadiifi segmo formalasdirilir
v orazi segmo formalasdirilir
* “qar topast” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢gmo formalasdirilir
* kvota segmo formalasdirilir

331. Lotoreya qaydasina asaslanmagq]a:

+ tosadiifi se¢cmo formalasdirilir

v miintozom(sistematik) se¢gmo formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢mo formalagdirilir

* kvota segmo formalagdirilir

332. Tosadiifi ododlor codvaline asaslanmagla:

tosadiifi segmo formalagdirilir
v miintozom(sistematik) segmo formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* bilorakdon segma formalasdirilir
* kvota segcmo formalagdirilir

333. Tosadiifi odadlor cadvaline osaslanmagla:

tosadiifi segmo formalasdirilir
v orazi segmo formalasdirilir
* “qar topast” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢gmo formalasdirilir
* kvota segmo formalasdirilir

334. Tasadiifi adadlor codvaline asaslanmagla:

tosadiifi segmo formalagdirilir
v qrup se¢mo formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢mo formalagdirilir
* kvota segmo formalagdirilir

335. Tosadiifi odadlor codvaline asaslanmagla:

tosadiifi segmo formalagdirilir
v miitonasib olmayan tabagelsmis secma formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* bilorakdon segma formalagdirilir
* kvota segmo formalagdirilir

336. Tosadiifi odadlor cadvaline osaslanmagla:



tosadiifi segmo formalasdirilir
v miitonasib tobaqalsmis segmo formalagdirilir
* “qar topast” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢gmo formalagdirilir
* kvota segmo formalasdirilir

337. Tasadiifi adadlor codvaline asaslanmagla:

tosadiifi segmo formalagdirilir
v tobogolsmis segmo formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* Dbilorokdon se¢mo formalagdirilir
* kvota segmo formalagdirilir

338. Tosadiifi ododlor codvaline asaslanmagla:

tosadiifi segmo formalagdirilir
v sads tosadiii secma formalasdirilir
*  “gar topas1” metodu ilo segmo formalagdirilir
* bilorakdon segma formalasdirilir
* kvota segcmo formalagdirilir

339 Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbiqi zamani segilocok elementin segmo mocmuya diigmo ehtimalini gqiymatlondirmok miimkiin
' deyil?

sado tosadiifi segmo
v kvota secma
* qeyri- miitonasib tobagoalosmis segmo
*  qrup se¢ma
* miitonasib tobagolosmis segmo

340 Asagidaki segma tiplorinin hansinin totbiqi zamani segilacok elementin segmo macmuya diisma ehtimalini qiymatlondirmok miimkiin
' deyil?

miitonasib tobagolosmis segmo
v gabagcadan bilorokdon segmo
» sado tosadiifi segmo
s qrup se¢ma
* qeyri- miitonasib tobagoalosmis segmo

341. Se¢monin osasti:

se¢monin formalagdirilacagi elementlarin siyahisidir
v bas mocmudur
* secmo qaydalarmin miioyyonlosdirilmasidir
* se¢moa macmuya ayirilacaq elementlorin xarakteristikalarinin miisyyenlosdirilmasidir
* se¢monin tipinin miloyyanlagdirilmasidir

342. Se¢monin layihslondirilmasinae nadon baglanilir?

secmonin asaslarmin miioyyonlogdirilmosindon
V' bag mocmunun elementlorinin dogiqlosdirilmosindon
* se¢mod maocmuya elementlorin ayirilmasindan
* secmonin hocminin milayyanlagdirilmosindon
* secmd qaydalariin miloyyonlogdirilmosindon

343 Marketoloq miiassisonin bazar payi ilo ilo onun reklama ¢okdiyi xarclorin arasindaki slagenin xatti oldugunu miioyyonlosdirmis vo
' korrelyasiya amsalinin 0.89 - o barabar oldugunu doqiqglosdirmisdir. Bu halda determinasiya omsali:



0.79 — o borabardir
0. 80 — a barabordir
0.71 — o barabardir
0.78 - o borabordir

0. 81 - o barabardir

Marketoloq miiassisanin alds etdiyi manfastin mablagi il onun reklama ¢akdiyi xarclorin arasindaki slagenin xatti oldugunu
miioyyanlogdirmis vo korrelyasiya omsalinin 0.79 - o barabar oldugunu doqiqlosdirmisdir. Bu halda determinasiya omsali:

0.71 — o borabardir
0. 80 — a barabordir
0. 81 - 2 baraboardir
0.62 — o borabordir
0.78 - o borabordir

Marketoloq miiassisonin monfaatlilik saviyyasi ilo onun reklama ¢okdiyi xarclarin arasindaki slagenin xatti oldugunu miisyyonlosdirmis
va korrelyasiya omsalinin 0.84 - o barabar oldugunu daqiqlesdirmisdir. Bu halda determinasiya omsali:

0.61 — o borabardir
0. 80 — a barabardir
0. 81 - o barabardir
0.71 — o barabardir
0.78 - o borabordir

Marketoloq miisssisonin satdigi mohsullarin hacmi ilo onun reklama ¢okdiyi xarclorin arasindaki slagonin xatti oldugunu
miioyyanlogdirmis vo korrelyasiya omsalinin 0.78 - o barabar oldugunu doqiglosdirmisdir. Bu halda determinasiya omsali:

0. 81 - 2 barabordir
0. 80 — a barabordir
0.71 — o borabardir
0.78 - o borabordir

0.61 — o borabardir

Marketoloq miiassisanin satdig1 mahsullarin hacmi ils onun mohsullarinin qiymatlari arasindaki slagenin xatti oldugunu
miioyyanlogdirmis vo korrelyasiya omsalinin 0.92 - o barabar oldugunu doqiqlesdirmisdir. Bu halda determinasiya omsali:

0.78 - o borabordir

0. 79 - o barabordir
0. 80 — a barabardir
0.85 — a borabardir
0.75 — o barabardir

Marketoloq miiassisonin monfaatlilik soviyyasi ilo homin miiassisonin bazar pay1 arasindaki alagenin xatti oldugunu miioyyanlosdirmis
va korrelyasiya omsalinin 0.83 - o barabor oldugunu doqiqglosdirmisdir. Bu halda determinasiya omsali:

0. 78 - 2 boarabordir
0. 0.86 — a borabardir
0.49 — a borabordir
0.81 - o borabordir
0.69 — a barabardir

Marketoloq miiassisonin satdigi mohsullarin hacmi ilo homin miiessisonin mohsullarinin giymatlorinin saviyyasi, satigin
stimullagdirilmasina ¢okdiyi xarclor vo shalinin galirlorinin artimi arasindaki asililigi 6yronmisdir. Bu amillor arasinda alago asagidaki
alage tiplorindan hansina aiddir?

funksional slagoyo

korrelyasiya vo monoton olmayan olagoys
funksional vo monoton olmayan slagoyo
korrelyasiya alagosine

monoton olmayan slagoyo
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Marketoloq miiassisonin satdig1 mshsullarin hacmi ils homin miisssisenin mohsullarinin qiymatlarinin saviyyasi va reklama ¢akdiyi
xarclor arasindaki asililigi dyronmisdir. Bu amillor arasinda slago asagidaki olags tiplorindon hansina aiddir?

funksional alagoya

korrelyasiya vo monoton olmayan slaqoys
funksional vo monoton olmayan slaqoyo
korrelyasiya alagosine

monoton olmayan slagoyo

Marketoloq miiassisonin bazar pay1 ilo homin miiassisonin mohsullarinin qiymatlorinin soviyyasi vo reklama ¢okdiyi xarclor arasindaki
astlilig1 dyronmisdir. Bu amillar arasinda slaqe asagidaki alaqs tiplarindon hansina aiddir?

funksional vo monoton olmayan olaqoys
korrelyasiya vo monoton olmayan olaqoys
monoton olmayan alagoyo

funksional slagoyo

korrelyasiya alagasina

Marketoloq miiassisonin monfaatlilik soviyyasi ilo homin miiossisonin mohsullarinin qiymatlorinin soviyyesi vo reklama ¢okdiyi xarclor
arasindaki asililigi 6yronmisdir. Bu amillor arasinda alago asagidaki olags tiplorindon hansina aiddir?

funksional slagoyo

korrelyasiya vo monoton olmayan slagoyo
funksional vo monoton olmayan olaqoys
korrelyasiya alagasina

monoton olmayan alagoya

Marketoloq miiassisonin manfoatlilik saviyyasi ilo homin miisssisanin bazar pay1 arasindaki asililigi Syronmigdir. Bu amillar arasinda
olaqo asagidaki slaqo tiplorindon hansina aiddir?

funksional vo monoton olmayan slagoyo
korrelyasiya vo monoton olmayan slaqoys
funksional slagoyo

monoton olmayan alagoya

korrelyasiya alagosine

Marketoloq miiassisonin monfoatlilik saviyyasi ilo homin miisssisonin mohsullarinin qiymatlorinin saviyyalori arasindaki asililig1
Oyrenmisdir. Bu amillor arasinda slaqs asagidaki slaqa tiplerinden hansina aiddir?

funksional slagoyo

korrelyasiya vo monoton olmayan olagoys
funksional vo monoton olmayan slagoyo
korrelyasiya alagosine

monoton olmayan slagoyo

Marketoloq yeni mohsulun 4 ekspert torafindon 10 balli skala iizro qiymstlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 6, 6, 6, 4. Ekspertlorin mohsula verdiklori ballar {izra orta kvadratik
konarlagma:

1,3- o barabardir
1,25 - 2 barabardir
1,2 - 2 barabardir
0,87 - o2 barabardir
1,0 - a barabordir

Marketoloq yeni mohsulun 4 ekspert torafindon 10 balli skala iizro qiymstlondirilmosini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 4, 6, 6, 4. Ekspertlorin mohsula verdiklori ballar {izra orta kvadratik
konarlagma:

1,25 - o borabardir
0,5 - o baraboardir
1,3- o barabardir
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1,2 - o barabardir
1,0 - a barabardir

Marketoloq yeni mahsulun 4 ekspert torafindon 10 balli skala {lizra qiymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mahsula verdiklari
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7, 6, 6, 7. Ekspertlorin mohsula verdiklori ballar tizra orta kvadratik
konarlagsma:

1,3- o barabordir
0,87 - o barabordir
0,5 - o barabardir
1,2 - o barabardir
1,25 - o barabardir

Marketoloq yeni mahsulun 4 ekspert torofindon 10 balli skala {lizra qiymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mahsula verdiklari
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 9, 9, 9, 7. Ekspertlorin mohsula verdiklori ballar tizra orta kvadratik
konarlagsma:

0,5 - o baraboardir
0,87 - o barabordir
1,25 - o borabardir
1,3- o barabordir
1,2 - 2 barabardir

Marketoloq yeni mahsulun 4 ekspert torafindon 10 balli skala {izra qiymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mahsula verdiklari
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 8, 8, 8, 6. Ekspertlorin mohsula verdiklori ballar tizra orta kvadratik
konarlagsma:

1,3- o barabordir
0,5 - o borabordir
0,87 - o2 barabardir
1,25 - o barabardir

Marketoloq yeni mohsulun 6 ekspert torafindon 10 balli skala iizro qiymotlondirilmosini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar iizro hesablanmis orta komiyyat 8 - 9, orta kvadratik konarlagma iso 3.2 - 5 barabardir. Baxilan hala uygun variasiya omsali:

20% - dir
25% - dir
35% - dir
30% - dir
40% - dir

Marketoloq yeni mahsulun 6 ekspert torafindon 10 balli skala lizra qiymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mahsula verdiklari
ballar {izra hesablanmis orta kamiyyat 7 - 9, orta kvadratik konarlagma iso 2.1 - o borabardir. Baxilan hala uygun variasiya omsali:

20% - dir
40% - dir
35% - dir
30% - dir
25% - dir

Marketoloq yeni mohsulun 6 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar iizro hesablanmis orta komiyyast 7 - 9, orta kvadratik kenarlagma iso 1.4 - o barabardir. Baxilan hala uygun variasiya amsal:

35% - dir
40% - dir
25% - dir
30% - dir
20% - dir

Marketoloq yeni mohsulun 6 ekspert torafindon 10 balli skala iizro qiymstlondirilmosini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar iizro hesablanmis orta komiyyat 8 - 9, orta kvadratik konarlagma iso 2.4 - 5 barabardir. Baxilan hala uygun variasiya omsalt:
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368.

369.

370.

20% - dir
40% - dir
35% - dir
30% - dir
25% - dir

Marketoloq yeni mahsulun 9 ekspert torafindon 10 balli skala {izra qiymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mahsula verdiklari
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 8, 3, 8, 3, 5, 4, 4, 6, 9. Variasiya sirasinda mediana:

8 - dir
5 -dir
7 - dir
9 - dur
4 - diir

Marketoloq yeni mohsulun 9 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 8, 7, 7, 3, 5, 4, 4, 3, 7. Variasiya sirasinda mediana:

8 - dir
5 -dir
7 - dir
9 - dur
4 - diir

Marketoloq yeni mohsulun 9 ekspert torafindon 10 balli skala iizro qiymstlondirilmosini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 8, 6, 7, 3, 5, 4, 4, 3, 9. Variasiya sirasinda mediana:

8 - dir
5 - dir
7 - dir
9 - dur
4 - diir

Marketoloq yeni mahsulun 9 ekspert torafindon 10 balli skala {izra qiymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mahsula verdiklari
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 8, 6, 7, 3, 5, 4, 4, 7, 9. Variasiya sirasinda mediana:

8 - dir
6 - dir
7 - dir
9 - dur
4 - diir

Marketoloq yeni mohsulun 9 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 8, 6, 7, 3, 5, 4, 4, 10, 9. Variasiya sirasinda mediana:

8 - dir
6 - dir
7 - dir
9 - dur
4 - diir

Marketoloq yeni mohsulun 9 ekspert torafindon 10 balli skala iizro qiymstlondirilmosini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 4, 6,7,7,8,9,9, 10, 9. Variasiya sirasinda mediana:

4 - diir
8 - dir
7 - dir
9 - dur
6 - dir

Marketoloq yeni mahsulun 9 ekspert torafindon 10 balli skala {lizra qiymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mahsula verdiklari
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 4, 6, 3,5, 7, 8,9, 10, 8. Variasiya sirasinda mediana:
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5 - dir
7 - dir
6 - dir
9 - dur
4 - diir

Marketoloq yeni mohsulun 10 ekspert torofindon 10 balli skala tizra qiymotlondirilmasini xahig etmisdir . Ekspertlorin mohsula
verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 4,9, 3, 8,6, 7, 2, 1, 7, 8. Variasiya sirasinn genisliyi:

3 - o borabardir
4 - 5 barabardir
8 - o borabordir
6 - a borabordir
5 - o barabardir

Marketoloq yeni mohsulun 10 ekspert torofindon 10 balli skala {izro qiymetlondirilmasini xahig etmisdir . Ekspertlorin mohsula
verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 4,9, 3, 8, 6, 7, 2, 6, 7, 8. Variasiya sirasinn genisliyi:

5 - o barabardir
7 - o borabordir
6 - a borabordir
3 - o borabardir
4 - 5 borabordir

Marketoloq yeni mahsulun 10 ekspert torafindon 10 balli skala {izro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula
verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 4, 9, 3, 8, 6, 7, 8, 6, 7, 8. Variasiya sirasinn genisliyi:

5 - o borabordir
6 - a borabordir
3 - o borabardir
2 - o barabordir
4 - o borabordir

Marketoloq yeni mohsulun 10 ekspert torofindon 10 balli skala {izra qiymotlondirilmoesini xahig etmisdir . Ekspertlorin mohsula
verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 4,9, 5, 8, 6, 7, 8, 6, 7, 8. Variasiya sirasinn genisliyi:

4 - o borabordir
5 - o barabardir
3 - o borabordir
2 - o borabordir
6 - a borabardir

Marketoloq yeni mohsulun 10 ekspert torafindon 10 balli skala {izro qiymetlondirilmasini xahig etmisdir . Ekspertlorin mohsula
verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7,9, 5, 8, 6, 7, 8, 6, 7, 8. Variasiya sirasinn genisliyi:

5 - o barabardir
4 - 5 borabordir
3 - o borabardir
2 - o barabardir
6 - a borabordir

Marketoloq yeni mahsulun 10 ekspert torafindon 10 ball skala {izro giymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula
verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7,9, 8, 8, 6, 7, 8, 6, 7, 8. Variasiya sirasinn genisliyi:

5 - o borabordir
3 - o borabardir
6 - a borabardir
2 - o barabordir
4 - o borabordir



377 Marketoloq yeni mahsulun 10 ekspert torafindon 10 ball skala {izra giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula
) verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7,9, 9,9, 5, 6, 6, 8 , 9, 8. Variasiya sirasinda moda:

5 - o borabordir
N 3 - o borabordir
* 6 -aborabordir
e 2 -9 borabordir
* 4 -9 borabordir

378 Marketoloq yeni mohsulun 10 ekspert torofindon 10 balli skala tizra qiymotlondirilmesini xahig etmisdir . Ekspertlorin mohsula
) verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7,9, 7,7, 5, 4, 6, 8 , 9, 8. Variasiya sirasinda moda:

* 5-9borabordir
V3 -2 borabordir
* 6 - aborabordir
e 2 -9 borabordir
* 4 -9 borabordir

379 Marketoloq yeni mohsulun 10 ekspert torofindon 10 balli skala {izro qiymetlondirilmasini xahig etmisdir . Ekspertlorin mohsula
) verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7,9, 7,7, 8, 7,6, 7,9, 7. Variasiya sirasinda moda:

5 - o barabardir
v 6 - a borabordir
* 3 -9 borabordir
e 2 -9 borabardir
* 4 -5 borabordir

380 Marketoloq yeni mahsulun 10 ekspert torafindon 10 ball1 skala {izro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mohsula
) verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7,9, 9, 6, 8, 8, 6,9 , 9, 8. Variasiya sirasinda moda:

* 5 -9 borabordir
N 4 - borabordir
* 3 -0 borabordir
e 2 -9 borabordir
* 6 -aborabordir

381 Marketoloq yeni mohsulun 10 ekspert torofindon 10 balli skala {izra qiymotlondirilmasini xahig etmisdir . Ekspertlorin mohsula
) verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7, 9. 8, 8, 6, 8, 8, 6, 7, 8. Variasiya sirasinda moda:

4 - o borabordir
V5 -2 borabordir
* 3 -0 borabordir
e 2 -9 borabordir
* 6 -aborabordir

380 Marketoloq yeni mohsulun 10 ekspert torafindon 10 balli skala {izro qiymetlondirilmasini xahig etmisdir . Ekspertlorin mohsula
) verdiklori ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7,9, 8, 8, 6,7, 8, 6, 7, 8. Variasiya sirasinda moda:

5 - 2 barabardir
v 4 -5 borabordir
* 3 -9 borabordir
e 2 -9 borabardir
* 6 - aborabordir

383 Marketoloq bazar liderinin vo onun izlayicisinin mohsul satiglarinin dinamikasini izlomokls onlarin sonraki {i¢ ilo mohsul satiglarinin
' toqribi hacmlorinin miioyyonlosdirmigdir. Hansi todqiqat metodundan istifads edimisdir?

deskriptiv tohlil metodundan
v dncogdrmolor {izra tohlil metodundan
» miixtalifliyin tohlili metodundan
+ statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
* olagolorin tohlili metodundan



385.
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388.

380.

390.

Marketing todqiqatlar1 zamani slds edilon naticalora dair detallagdirilmis molumaatlar tadqiqata dair tortib olunmus hesabatin hansi
hissasinds oks etdirilmalidir?

girigdo

asas hissada

olavads

cixariglar va tovsiyyolor hissosindo
qisa xiilasada

Marketing tadqiqatlari zamani se¢gmonin hacminin asaslandirilmasina vo yoxlama statistikasinin totbiqine aid detallagdirilmis
molumaatlar todgiqata dair tortib olunmus hesabatin hansi hissasinds oks etdirilmoalidir?

girigda

olavads

osas hissado

¢ixarislar va tovsiyyalar hissasinda
qisa xiilasada

Marketing todqiqatlari zaman1 malumatlarin yazilmasi {igiin istifade edilmis formalarin suratlari tadqiqata dair tortib olunmus hesabatin
hansi hissesinds aks etdirilmalidir?

girigdo

olavads

osas hissado

¢ixariglar va tovsiyyoalor hissosindo
qisa xiilasado

Marketoloq yeni mohsulun 4 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 9, 8, 8, 9. Ekspertlorin mohsula verdiklori ballar {izra orta kvadratik
konarlagma:

1,3- o barabardir
0,5 - o barabardir
1,2 - o barabardir
1,25 - o barabardir
1,1 - o barabardir

Marketoloq yeni mohsulun 4 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 9, 6, 8, 7. Ekspertlorin mshsula verdiklari ballar {izrs orta kvadratik
konarlagma:

1,3- o barabardir
1,1 - o barabardir
1,25 - 2 barabardir
0,75 - o barabordir
1,2 - o barabardir

Marketoloq yeni mohsulun 4 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7, 6, 8, 7. Ekspertlorin mahsula verdiklari ballar {izrs orta kvadratik
konarlagma:

0,5- o barabardir
0,7 - o barabardir
1,25 - 2 barabardir
0,25 - 5 barabordir
1 - o borabordir

Marketoloq yeni mohsulun 4 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 8, 9, 8, 9. Ekspertlorin mshsula verdiklari ballar {izrs orta kvadratik
konarlagma:

0,75 - o barabordir



N 0,5- o barabordir

e 1,25 - o borabordir
e 0,25 - o boraboardir
* 1 -9 borabardir

Marketoloq yeni mohsulun 5 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymstlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
391. ballar onlarin sira saylarindan asili olaraq asagidaki kimi olmusdur: 7, 9, 8, 9, 6. Ekspertlorin mohsula verdiklori ballar iizro orta
kvadratik konarlagma:

2,1- o barabardir
Y 1,16 - a borabordir
e 3,1 - o borabordir
e 2,4 -5 borabordir
e 2.3 -5 borabardir

39 Marketoloq yeni mohsulun 7 ekspert torafindon 10 balli skala iizro qi ymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori
' ballar iizro hesablanmis orta komiyyat 8 - 9, orta kvadratik konarlagma iso 1.2 - o barabardir. Baxilan hala uygun variasiya omsali:

s 25%-dir
v 15% - dir
* 35%-dir
* 40% - dir
* 30% - dir
393 Marketoloq yeni mahsulun 6 ekspert torafindon 10 balli skala {lizra qiymatlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlarin mahsula verdiklari

ballar {izra hesablanmis orta kamiyyat 6 - a, orta kvadratik konarlagma iso 1.5 - o borabardir. Baxilan hala uygun variasiya omsali:

50% - dir
v 25% - dir
s 35%-dir
s 40% - dir
* 30% - dir
394. Marketoloq yeni mohsulun 6 ekspert torafindon 10 balli skala iizro giymotlondirilmasini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori

ballar iizro hesablanmis orta komiyyat 9 - o, orta kvadratik konarlagma iso 4.5 - o barabardir. Baxilan hala uygun variasiya amsal:

* 25%-dir
v 50% - dir
s 35%-dir
* 40% - dir
* 30% - dir
395, Marketoloq yeni mohsulun 6 ekspert torafindon 10 balli skala iizro qiymstlondirilmosini xahis etmisdir . Ekspertlorin mohsula verdiklori

ballar iizro hesablanmis orta komiyyat 9 - 9, orta kvadratik konarlagma iso 1.8 - o barabardir. Baxilan hala uygun variasiya omsali:

25% - dir
v 20% - dir
* 35%-dir
* 40% - dir
* 30% - dir
306. Marketoloq yeni mohsulun amtas gesidine daxil edilmasinden sonra biitdvliikds ¢lisidin manfaatlilik saviyyasinin no qader artacagin

miioyyanlogdir-migdir. Hans1 todqiqat metodundan istifads edimisdir?

* olagolorin tohlili metodundan

+  miixtalifliyin tohlili metodundan

+ statistik naticolorin ¢ixarilmasti {izra tohlildon
deskriptiv tohlilmetodundan

v dncogdrmolor {izra tohlil metodundan
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Marketoloq yeni mohsulun amtas portfelinoe daxil edilmasi naticasinde miiassisada avvallar istehsal olunan va yeni mshsulu bu va ya
digar doracado avaz eds bilon konkret A mohsulunun satisinin no qodar azalacaginin miisyyonlosdirmisdir. Hans1 todgiqat metodundan
istifado edimisdir?

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormalor lizra tohlil metodundan
olagolorin tohlili metodundan

miixtolifliyin tahlili metodundan

deskriptiv tohlili metodundan

Marketoloq yeni mahsulun amtas portfelinoe daxil edilmasi naticasinde miiassisonin manfoatlilik saviyyasinin novbati ilde na qodor
artacaginin toqribi ifadosini almisdir. Hansi todqiqat metodundan istifads edimisdir?

deskriptiv tohlili metodundan

oncogormaloar iizrs tohlil metodundan
olagolarin tohlili metodundan

miixtalifliyin tohlili metodundan

statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon

Marketoloq iimummilli miqyasi bu vo ya digar doracads oks etdiran mahdud arazids alict davranigini izlomok asasinda séziigedon
miqyasda bazara toklif olunacaq mshsulun satisinin toqribi ifadosini almigdir. Hansi tadqigat metodundan istifade edimisdir?

deskriptiv tohlil metodundan

Oncogormalor iizrs tohlil metodundan
miixtalifliyin tohlili metodundan

statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
olagolarin tohlili metodundan

Marketoloq yeni mohsulun sinaq satiglarinin togkili asasinad homin mohsulun iimummilli miqyqgsda satisinin toqribi ifadossini almisdir.
Hansi todqiqat metodundan istifado edimisdir?

deskriptiv tohlil metodundan

oncogormalor lizra tohlil metodundan
miixtalifliyin tohlili metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
alagolarin tohlili metodundan

Miiassisonin marketoloqunun apardig1 tadqiqat naticasinde onun 6ziiniin va an yaxin izlayicisinin yaxin bes il izra bazar paynin toqribi
ifadasi alinmigdir. Hans1 todqiqat metodundan istifads edimisdir?

deskriptiv tohlil metodundan

oncogormaloar iizrs tohlil metodundan
miixtolifliyin tahlili metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
olagolorin metodundan

iki doyison arasinda olagonin sixligin1 miioyyanlosdirmok iigiin hansi tohlil metodundan istifads edilo bilor?

deskriptiv tohlil metodundan

korrelyasiya — reqressiya tohlili metodundan
statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izro tohlildon
oncogormalor iizrs tohlil metodundan
miixtalifliyin tohlili metodundan

iki doyison arasinda olaqonin istiqgamatini miioyyonlosdirmok {igiin hans1 tohlil metodundan istifads edilo bilor?

deskriptiv tohlil metodundan

korrelyasiya — reqressiya tohlili metodundan
statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormalar iizrs tohlil metodundan
miixtolifliyin tahlili metodundan
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Pivo istehsal edon miiassiso Azarbaycan bazarina yeni mohsul toklif etmok istoyir.Bazara toklif olunan mohsulun reklam kompaniyasini
toskil etmokdan va reklam dastyicisini segmokdan 6trii homin mohsula fohlslarin, yoxsa qulluggularin daha ¢ox loyal miinasibat
gostoracayini miloyyonlosdirmak magsadilos todqiqat aparilmalidir. Hansi todqiqat metodundan istifads edils bilor?

deskriptiv tohlil metodundan

ikidoyigonli tohlil metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormolor lizra tohlil metodundan
coxdayisenli tohlil metodundan

Qonnadi momulatlari istehsal edon miiassiso Azarbaycan bazarina yeni mohsul toklif etmok istoyir.Bazara toklif olunan mahsulun
reklam kompaniyasini toskil etmakdon va reklam dasiyicisini segmakdon 6trii hamin mshsulun qadinlar, yoxsa kisilor arasinda daha ¢ox
populyarliga malik olacagini daqiqlosdirmok mogsadils tadqiqat aparilmalidir. Hansi tadqiqat metodundan istifads edilo bilor?

deskriptiv tohlil metodundan

ikidoyigonli tohlil metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormolor lizra tohlil metodundan
coxdayisenli tohlil metodundan

Tadqiqate iki bazar seqmentini tomsil edon ayr — ayr1 qrup torafindon mohsulun balla qiymatlondirilmasi {izrs todqiqat aparmis va hor
bir qrupda respondentlorin cavablarinin biri — birino no doracads yaxin vo uzaq olmasini miioyyanlosdirmisdir. Hansi tohlil metodundan
istifads edilmisdir?

deskriptiv tohlil metodundan

olagolorin tohlili metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormalor lizra tohlil metodundan
miixtalifliklorin tohlili metodundan

Miiossisada istehsal olunan kigik, orta va boyiik 6l¢iilii meyva siralorinin miivafiq olaraq 3:2:1 nisbatlords satildigi miioyyan edilmisdir.
Sironin torkibi doyisdirilmis vo bazara yeni resept osasida mohsul toklif edilmisdir. Miiessisonin marketologlari yeni mohsulun kdhno
nisbatds satilib — satilmadigy iizrs tohlil aparmislar. Hansi tohlil metodundan istifado edilmisdir?

deskriptiv tohlil metodundan
miixtalifliklorin tohlili metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormalor lizra tohlil metodundan
olagolorin tohlili metodunadn

Bazarin iki ayr1 — ayr1 seqmentindo mévcud olan alicilarin davraniglarindaki real forqi miioyyanlosdirmoak iizro tohlil aparilmasi tolob
olunur. Hans1 tadqiqat metodundan istifads edils bilor?

deskriptiv tohlil metodundan

ikidayisenli tahlil metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormaloar iizrs tohlil metodundan
¢oxdayisonli tohlil metodundan

Tadgiqatci torafindon miiosisonin monfoatlilk soviyyasinin onun bazar paymdan, qiymaotlorin saviyyasinden vo satisin
stimullagdirilmasina ¢okilon xarclordon asliliginin analitik ifadesi alinmigdir. Hanst tohlil metodundan istifads edilmisdir?

¢oxdayisenli tahlil metodundan
oncogoérmolor lizra tohlil metodundan
deskriptiv tohlil metodundan

ikidayisenli tahlil metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon

402. Tadgiqatg terafinden miiesisenin bazar payinin qiymatlarin saviyyasinden va satisin stimullagdirilmasina ¢akilon xarclarden
asliliginin analitik ifadesi alinmisdir. Hans1 tohlil metodundan istifads edilmisdir?

deskriptiv tohlil metodundan
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ikidayisenli tahlil metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormaloar iizrs tohlil metodundan
¢oxdayisonli tohlil metodundan

Miisssisada istehsal olunan kigik, orta vo boyiik 6l¢iilii yuyucu tozlarin miivafiq olaraq 1:3:2 nisbotlordo satildig1 miioyyon edilmisdir.
Yuyucu tozun torkibi doyisdirilmis vo bazara yeni resept osasida mohsul toklif edilmisdir. Miiossisonin marketologlari yeni mahsulun
kdhna nisbatds satilib — satilmadigi iizrs tohlil aparmislar. Hansi tahlil metodundan istifads edilmisdir?

deskriptiv tohlil metodundan
miixtolifliklorin tohlili metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormaloar iizrs tohlil metodundan
olagolarin tohlili metodundan

Tadqiqatci iki bazar seqmentini tomsil edon ayr — ayr1 qrup torofindon mohsulun balla giymotlondirilmasi iizrs todqiqat aparmis vo
miivafiq paylanma oyrilorini qurmusdur. Hansi tohlil metodundan istifado edilmisdir?

deskriptiv tohlil metodundan

oncogormolor lizra tohlil metodundan
statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
olagolarin tohlili metodundan
miixtalifliklorin tohlili metodundan

Tadqiqatci iki bazar seqmentini tomsil edon ayr — ayr1 qrup torafindon mohsulun balla giymatlondirilmasi iizrs tadqgiqat aparmis va
miivafiq paylanma oyrilorini qurmusdur. Hans1 tohlil metodundan istifade edilmisdir?

oncogormalor lizra tohlil metodundan
deskriptiv tohlil metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
alagolarin tohlili metodundan
miixtalifliklorin tohlili metodundan

Tadgigatci reklama g¢okilon xarclorin 5% artiminin satisin hocminin artimina tasirinin kemiyyat ifadasini almisdir. Bu mogsadls hansi
tohlil metodundan istifads edilmisdir?

oncogormaloar iizrs tohlil metodundan
deskriptiv tohlil metodundan
miixtolifliklorin tohlili metodundan
olagolorin tohlili metodunadan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon

Tadqiqatc1 mahsulun giymotinin 3% artimmin miiessisonin bazar payina tesirinin kemiyyet ifadesini almisdir. Bu mogsadls hansi tohlil
metodundan istifado edilmisdir?

deskriptiv tohlil metodundan

oncogoérmolor lizra tohlil metodundan
olagolorin tohlili metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
miixtalifliklorin tohlili metodundan

Tadqiqatci reklama ¢okilon xarclorin artiminin miiassisanin bazar paymin artimina tasirinin kamiyyat ifadesini almigdir. Bu magsadla
hansi tohlil metodundan istifade edilmisdir?

oncogoérmolor lizra tohlil metodundan
olagolorin tohlili metodundan
miixtolifliklorin tohlili metodundan
deskriptiv tohlil metodundan

statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon

Tadgigat¢1 mohsulun gqabinin dizayninin yaxsilagdirilmasinin satigin hocminin artimina tasirini dyronir. Bu mogsadlo agagidaki tohlil
metodlarinin hansindan istifaads edilo bilor?
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oncogoérmalor lizra tohlil metodundan
statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
olagolarin tohlili metodundan
miixtalifliklorin tohlili metodundan
deskriptiv tohlil metodundan

Marketing todqiqatlari prosesinds istifads edilmis metodlar vo metodoloji Gisullar tadqiqata dair dair tortib olunmus hesabatin hansi
hissasinds oks etdirilmalidir?

osas hissado

girigda

olavads

cixariglar va tovsiyyolor hissosindo
qisa xiilasada

Marketing tadqiqatlari prosesindo 6ziinii gostoron mohdudiyyatlor todgiqata dair dair tortib olunmus hesabatin hansi hissasindo oks
etdirilmalidir?

girigda

osas hissada

cixariglar va tovsiyyolor hissosindo
slavada

qisa xiilasada

Asagidakilardan hansilar marketing todqiqatlarina dair dair tortib olunmus hesabatin asas hissasinds oks etdirilmalidir?

tovsiyyolor

girig

metodologiya, naticalor va mohdudiyyatlor

¢ixariglar

molumatlarin yazilmasi {igiin istifads edilo edilmis formalarin suratlori

Asagidakilardan hansilar marketing todqiqatlarina dair dair tortib olunmus hesabatin qisa xiilasasinds oks etdirilmoslidir?

naticalor

hamist marketing todqiqatlarina dair tortib olunmus hesabatin qisa xiilasasindo oks etdirilmalidir
¢ixariglar

tovsiyyoalor

giris

Ifadelilik marketing todqigatlarina dair dair tortib olunmus hesabatin yazilma keyfiyyotinin xarakterizo edon meyarlardan biri kimi:

hesabatin birmenali v diiriist sokilds yazilisini gostorir

hesabatda oksini tapmis informasiyalarin relevantligini gostorir

hesabatin frazelogiyasinin doqiqliyini gostorir

oxucunun ehtiyac duydugu biitiin informasiyalarin taqdim olunmasini gosterir
hesabatda asaslandirmalarin mantiqiliyini gostorir

Aydinliq marketinq todqiqatlarina dair dair tortib olunmus hesabatin yazilma keyfiyystinin xarakteriza edon meyarlardan biri kimi:
oxucunun ehtiyac duydugu biitiin informasiyalarin toqdim olunmasini gosterir

hesabatda oksini tapmig informasiyalarin relevantligini gdstorir

hesabatin birmonali vo diiriist sokilds yazilisini gostorir

hesabatin frazelogiyasinin doqiqliyini gostorir

hesabatda osaslandirmalarin montiqiliyini gdstorir

Daqiqlik marketing toadqiqatlarina dair dair tortib olunmus hesabatin yazilma keyfiyyotinin xarakterizo edon meyarlardan biri kimi:

oxucunun ehtiyac duydugu biitiin informasiyalarin toqdim olunmasini gostorir
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hesabatda oksini tapmig informasiyalarin relevantligini gdstorir
hesabatin birmonali vo diiriist gokilds yazilisint gostorir
hesabatda asaslandirmalarin mentiqiliyini gostorir

hesabatin frazelogiyasiin daqiqliyini gostorir

Tamliq marketing todqiqatlarina dair dair tortib olunmus hesabatin yazilma keyfiyystinin xarakterizo edon meyarlardan biri kimi:

hesabatda asaslandirmalarin mantiqiliyini gostorir

oxucunun ehtiyac duydugu biitiin informasiyalarin toqdim olunmasini gosterir
hesabatin birmenali v diiriist sokilds yazilisini gostorir

hesabatda oksini tapmis informasiyalarin relevantligini gostorir

hesabatin frazelogiyasinin doqiqliyini gostorir

Asagidakilardan hansilar markrting todqiqatlarina dair tortib olunmus hesabatin yazilma keyfiyyastinin xarakterizo edon meyarlardir?

tamliq

hamis1 marketing todqiqatlarina dair tortib olunmus hesabatin yazilma keyfiyyotini xarakterizo edon meyarlardir
aydinliq

ifadalilik

doqiqlik

Marketoloq terafinden bag macmunun orta kemiyyatina dair hipotez irali siiriilmiigdiir. Bu hipotezin yoxlanmasi ii¢iin asagidaki tohlil
metodlarinin hansindan istifaads edils bilor?

deskriptiv tohlil metodundan

statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
olagolarin tohlili metodundan

oncogormalor lizra tohlil metodundan
miixtalifliklorin tohlili metodundan

Bas maocmuda amil slamatinin pay1 {izra hipotez irali siiriilmiisdiir. Bu hipotezin yoxlanmasi ii¢iin asagidaki tohlil metodlarinin
hansindan istifaado edilo bilor?

statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormalor iizrs tohlil metodundan
deskriptiv tohlil metodundan
miixtalifliklorin tohlili metodundan
olagolarin tohlili metodundan

Marketoloq segmo molumatlar asasinda bag mocmuda miioyyon ehtimala amil slamatinin payimi miioyyanlogdirmisdir. Hansi tohlil
metodundan istifado edilmisdir?

deskriptiv tahlil metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
olagolorin tohlili metodundan

oncogormalor iizrs tohlil metodundan
miixtolifliklorin tohlili metodundan

Marketoloq se¢gma molumatlar asasinda bas macmu {izrs orta kvadratik kenarlagsman1 miisyyanlagdirmisdir. Hans1 tohlil metodundan
istifado edilmisdir?

deskriptiv tohlil metodundan

statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
olagolarin tohlili metodunadn

oncogoérmalor lizra tohlil metodundan
miixtalifliklorin tohlili metodundan

Marketoloq segmo molumatlar asasinda bag mocmu {izro orta kamiyyati miioyyan ehtimalla 6zlino daxil edocok intervali
miioyyanlogdirmisdir. Hansi tohlil metodundan istifado edilmisdir?

statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon



*  dncogdrmolar iizra tohlil metodundan
» deskriptiv tohlil metodundan

»  miixtalifliklorin tohlili metodundan

* olagolorin tohlili metodundan

432 Marketoloq segmo molumatlar asasinda bag mocmunun parametrlorinin qiymstlondirilmasi tizrs tohlillor aparir. Hansi tohlil metodundan
) istifado edilmisdir?

deskriptiv tahlil metodundan
v statistik noticolorin ¢ixarilmast iizra tohlildon
* olagolorin tohlili metodunadn
*  dncogdrmolar iizra tohlil metodundan
» mixtalifliklorin tohlili metodundan

433 Marketoloq alicilar terafinden moahsulun 50 balliq sistemds giymatlondirilmasi tizra tadqiqat aparir.O, alicilarin mshsula verdiklari
' ballar osasinda paylanma oyrisini tosvir etmisdir. Hans1 tohlil metodundan istifads edilmisdir?

miixtolifliklorin tohlili metodundan
v deskriptiv tohlil metodundan
+ statistik naticolorin ¢ixarilmasti {izra tohlildon
* Oncogdrmolar tizra tohlil metodundan
* olagolarin tohlili metodundan

434 Marketoloq alicilar tarafindon moahsulun 50 balliq sistemds giymatlondirilmasi tizrs todqiqat aparir.O, alicilarin mohsula verdiklori
) maksimum vo minimum bal arasindaki konarlagsmani miioyyonlogdirmisdir. Hansi tohlil metodundan istifado edilmisdir?

miixtalifliklorin tohlili metodundan
v deskriptiv tohlil metodundan
+ statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
* Oncogdrmolar iizrs tohlil metodundan
* olagolorin tohlili metodundan

435 Marketoloq alicilar torafindon mohsulun giymstlondirilmasi lizra tadqiqat aparir.O, alicilarin mohsula verdiklori ballar asasinda
' tezliklorin paylanmasinin grafik tosvir etmigdir. Hansi1 tohlil metodundan istifads edilmisdir?

»  miixtalifliklorin tohlili metodundan

v deskriptiv tohlil metodundan

* statistik naticalorin ¢ixarilmasi iizrs tohlilden
* dncogdrmolar iizra tohlil metodundan

* olagolorin tohlili metodunadn

436 Marketoloq alicilar tarafinden moahsulun giymatlondirilmasi {izra todqiqat aparir.O, alicilarin mohsula verdiklori ballar asasinda orta
) kvadratik konarlasman1 miisyyonlogdirmisdir. Hans1 tohlil metodundan istifads edilmisdir?

miixtolifliklorin tohlili metodundan
v deskriptiv tohlil metodundan
+ statistik noticolorin ¢ixarilmast {izra tohlildon
* Oncogdrmolar tizra tohlil metodundan
» olagolerin tohlili metodunadan

437 Tadqiqatc alicilar tarafindon moahsulun qiymatlondirilmasi {izra todqiqat aparir.O, alicilarin mohsula verdiklori ballar asasinda
' medianan1 miioyyonlosdirmisdir. Todqiqat prosesinds hansi tohlil metodundan istifads edilmisdir?

»  miixtalifliklorin tohlili metodundan

v deskriptiv tohlil metodundan

+ statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
* Oncogdrmolar iizrs tohlil metodundan

* olagolorin tohlili metodunadn

438 Tadgiqatci alicilar torafindon mohsulun giymatlondirilmasi iizrs todqiqat aparir.O, alicilarin mohsula verdiklori ballar asasinda modani
' miloyyanlogdirmisdir. Todqiqat prosesinds hansi tohlil metodundan istifado edilmisgdir?
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miixtolifliklorin tohlili metodundan
deskriptiv tohlil metodundan

statistik naticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormalor iizrs tohlil metodundan
alagolarin tohlili metodunadn

Tadqiqatci alicilar tarafinden mshsulun giymatlondirilmasi lizrs todgiqat aparir.O, alicilarin mohsula verdiklori ballar asasinda orta balin
komiyyatini daqiqlosdirmisdir. Todqgiqat prosesinds hansi tohlil metodundan istifado edilmisdir?

miixtolifliklorin tohlili metodundan
deskriptiv tohlil metodundan

statistik noticolorin ¢ixarilmasi {izra tohlildon
oncogormolor lizra tohlil metodundan
olagolorin tohlili metodunadn

372. Talob olunan daqigliyin £10%-2, bag macmuda amil slamatinin 50% — o barabor oldugunu bilarak, naticalorin 95% ( Z=1.96)
etibarliliq soviyyaesi li¢iin se¢gmonin hocmi miioyyonlosdirin:

100.0
96.0

108.0
110.0
104.0

371. Talab olunan doqiqliyin +10%-9, bag macmuda amil slamatinin 50% — o berabar oldugunu bilorak, naticalorin 99% ( Z=2.58)
etibarliliq soviyyaesi li¢iin se¢gmonin hocmi miioyyanlosdirin:

170.0
166.0
174.0
176.0
172.0

370. Talob olunan daqiqliyin £5%—9, bas mocmuda amil slamatinin 50% — o barabar oldugunu bilorak, naticolorin 99% ( Z=2.58)
etibarliliq saviyyaesi ti¢iin se¢gmonin hacmi miioyyanlosdirin:

680.0
666.0
678.0
684.0
682.0

Talob olunan daqigliyin £5%—o, bas mocmuda amil alamatinin 50% — o barabar oldugunu bilarak, naticalarin 95% ( Z=1.96) etibarliliq
saviyyasi ligiin segmonin hocmi miioyyonlosdirin:

390.0
384.0
396.0
398.0
394.0

Talab olunan doqiqliyin +3%—o, bas mocmuda amil slamatinin 10% — o barabar oldugunu bilerak, naticelarin 99% ( Z=2.58) etibarliliq
saviyyasi ligiin segmonin hocmi miioyyonlosdirin:

672.0
668.0
670.0
666.0
674.0

Talab olunan daqigliyin +3%—o, bas macmuda amil slamatinin 10% — o barabar oldugunu bilsrak, naticalarin 95% ( Z=1.96) etibarliliq
saviyyasi ligiin se¢cmonin hocmi miioyyanlosdirin:
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390.0
384.0
396.0
398.0
394.0

Talob olunan daqigliyin +4%—o, bas mocmuda amil alamatinin 20% — o barabar oldugunu bilsrak, naticalarin 99% ( Z=2.58) etibarliliq
saviyyasi ligiin segmonin hocmi miioyyonlosdirin:

566.0
966.0
866.0
666.0
766.0

Talab olunan doqiqliyin +4%—o, bas mocmuda amil alamatinin 20% — o barabar oldugunu bilerak, naticelarin 95% ( Z=1.96) etibarliliq
saviyyasi ligiin segmonin hocmi miloyyonlosdirin:

386.0
384.0
392.0
394.0
390.0

Talab olunan daqigliyin +2%—o, bas macmuda amil slamatinin 20% — o barabar oldugunu bilsrak, naticalarin 99% ( Z=2.58) etibarliliq
saviyyasi ligiin se¢cmonin hocmi miioyyanlosdirin:

2664.0
2500.0
2600.0
2700.0
2800.0

Talob olunan daqigliyin £2%—o, bas mocmuda amil alamatinin 20% — o barabar oldugunu bilsrak, naticalarin 95% ( Z=1.96) etibarliliq
saviyyasi ligiin segmonin hocmi miioyyonlosdirin:

1600.0
1536.0
11700.0
1800.0
1760.0

Talab olunan daqiqliyin +4—o, bas macmu iizrs orta kvadratik kenarlagmanin 20 — o borabar oldugunu bilarak, naticalorin 99% (
7=2.58) etibarliliq soviyyasi li¢iin segmonin hacmi miioyyanlosdirin:

156.0
166.0
186.0
196.0
176.0

Tolob olunan doqiqliyin +3—o, bag mocmu iizrs orta kvadratik konarlagmanin 20 — o barabar oldugunu bilarak, naticolorin 99% (
7=2.58) etibarliliq soviyyasi li¢lin segmonin hocmi miisyyonlogdirin:

286.0
296.0
316.0
326.0
306.0
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Tolob olunan doaqiqliyin +6—o, bag macmu iizrs orta kvadratik konarlagmanin 20 — o barabar oldugunu bilarak, naticolorin 99% (
7=2.58) etibarliliq soviyyasi li¢lin segmonin hocmi miisyyonlogdirin:

87.0
74.0
94.0
107.0
84.0

Talob olunan daqigliyin +3—o, bag mocmu iizrs orta kvadratik konarlasmanin 20 — o barabar oldugunu bilarak, naticalarin 95% (
7=1.96) etibarliliq saviyyasi ii¢iin segmanin hacmi miioyyanlasdirin:

151.0
171.0
181.0
201.0
191.0

Talob olunan daqiqliyin +6—a, bas macmu iizrs orta kvadratik kenarlagmanin 20 — o borabar oldugunu bilarak, naticalorin 95% (
7=1.96) etibarliliq soviyyasi li¢iin segmonin hacmi miioyyonlosdirin:

33.0
43.0
63.0
73.0
53.0

Tolob olunan doaqiqliyin +5—0, bag mocmu iizrs orta kvadratik konarlagmanin 30 — a barabar oldugunu bilorak, naticolarin 99% (
7=2.58) etibarliliq soviyyasi li¢lin segmonin hocmi miisyyonlogdirin:

200.0
240.0
320.0
360.0
280.0

Talob olunan daqigliyin 10 —a, bag mocmu iizrs orta kvadratik konarlasmanin 30 — a barabar oldugunu bilarak, naticalarin 99% (
7=2.58) etibarliliq saviyyasi ii¢iin segmanin hacmi miioyyanlasdirin:

50.0
60.0
80.0
90.0
70.0

Talab olunan daqiqliyin +5—9, bag macmu iizrs orta kvadratik kenarlagmanin 30 — a borabar oldugunu bilarak, naticalorin 95% (
7=1.96) etibarliliq soviyyasi li¢iin segmonin hacmi miioyyanlosdirin:

148.0
158.0
138.0
168.0
178.0

Tolob olunan doaqiqliyin £10 —a, bag maocmu {izrs orta kvadratik konarlasmanin 30 — a barabor oldugunu bilorak, noticalarin 95% (
7=1.96) etibarliliq soviyyasi li¢lin segmonin hocmi miisyyonlogdirin:

42.0
32.0
38.0
35.0
44.0
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Miisssison olil insanlarin harokotini asanlagdirmaq araba istehsal edir.Bu mohsula tolabati doqiqlogdirmak tigiin bir nafor olil
miioyyanlogdirilir vo ondan olds olunan informasiyalar asasinda bagqa slillor miioyyonlosdirilir. Bu segma:

miintozom(sistematik) segmoadir
qar topas1” metodu ilo segmoadir
tobagolosmis segmadir

qrup secmadir

sado tosadiifi segmodir

Miisssisonin marketoloqu bazar payinin azalma sobablorini doqiqlosdirmok {i¢iin ekspertlorin fikirlorini dyronir. Bu segma:

miintozom(sistematik) se¢gmadir
bilerokdon segmodir
tobagolosmis se¢gmadir

qrup se¢madir

sado tesadiifi segmadir

Miisssiso beynolxalq bazara ¢ixmaq ti¢iin 6lko arazisindoki xarici 6lko votondaslarmin fikirlorini 6yronir. Bu segmo

miintozom(sistematik) se¢gmadir
bilorokdon segmoadir
tobagolosmis segmadir

qrup secmadir

sado tosadiifi segmodir

Asagidaki segmo tiplorinin hansinin totbiqi zamani se¢ilocok elementin segmo mocmuya diigmo ehtimalini giymatlondirmok
miimkiindiir?

reprezentativ olmayan(alverisli) secmo
miintozom se¢mo

“qar topas1” metodu ils se¢gma
gabaqcadan bilorokdon se¢mo

kvota segcma

Marketoloq miiassisonin satdigi mohsullarin hacmi ils homin miisssisonin mohsullarinin qiymatlorinin saviyyslori arasindaki asililigi
Oyrenmisdir. Bu amillor arasinda slaqs asagidaki slaqga tiplerinden hansina aiddir?

funksional slagoyo

korrelyasiya alagasina

funksional vo monoton olmayan slagoyo
korrelyasiya vo monoton olmayan slaqoys
monoton olmayan slagoyo

Marketoloq miiassisonin bazar pay1 ilo onun mohsullarinin qiymetlorinin soviyyelori rasindaki asililigt dyronmisdir. Bu amillor arasinda
olago asagidaki olaqp tiplorindon hansina aiddir?

funksional slagoyo

korrelyasiya alagosine

funksional vo monoton olmayan olaqoys
korrelyasiya vo monoton olmayan olaqoys
monoton olmayan alagoyo

Marketoloq miiassisanin bazar pay1 ilo onun reklama ¢okdiyi xarclorin mablagi arasindaki slageni dyrenir. Bu amiller arasinda slaqga
asagidaki olaqo tiplorindon hansina aiddir?

funksional alagoya

korrelyasiya alagosine

funksional vo monoton olmayan olaqoyo
korrelyasiya vo monoton olmayan slagoyo
monoton olmayan slagoyo



466 Marketoloq satisin stimullagdirilmasina ¢okilon xarclorla satisin hacmi arasinda olagoni 6yranir. Bu amillor arasinda alaqo asagidaki
' alage tiplarindan hansina aiddir?

» funksional slagoyo

v korrelyasiya olaqasind

» funksional vo monoton olmayan slagoyo

* korrelyasiya vo monoton olmayan slagoya
* monoton olmayan olagoys

467. Istehlakgilarin miiossisayo miinasibatinin Syranilmasindon alda edilon naticalor :

* miassisonin mohsulunun tokmillogdirilmasi magsadils istifads edilir

* miiassisonin bazar payinin prognozlasdirilmasi magsadils istifads edilir
miiossisonin giymot siyasatinin tokmillogdirilmosi moagsadilo istifads edilir

v miiossisonin imicinin yaxsilagdirilmas1 mogsadilo istifado edilir

*  miiassisonin reklam kompaniyasinin tokmillogdirilmasi moqsadils istifads edilir

468. Istehlake¢ilarin amtooye miinasibatlorinin “deracolori”ni hansi skaladan istifads etmoklo dyronmak olar?

* gavrama skalasindan

* nominal skaladan

+ Stepel skalasindan

v modfikasiya olunmus Likert skalasindan
» semantik — differensial skaladan

469. Asagidakilardan hansilar istehlakeilar torafindon mohsulun olds edilmasine dair gorar gobulu prosesinin morhololoridir?

* mohsulun simaqdan kegirilmasine dair gorar

* mohsulun simaqdan kegirilmosi vo ondan istifadonin miintozomliyino dair gorarin qobul edilmasi
+ informasiyanin alds olunmasi

* maragin oyanmaslt

v sadalananlarin hamisi mohsulun olds edilmasina dair qorar qobulu prosesinin morhaloloridir

470. Pareto qanununa gore miiossisanin manfoatinin 20% - 1 onun istehlakgilarinin taqriban nego faizi hesabina formalagir?
* 20%-1
e 70%-1
* 50%-1
30% -1
v 80%-i
471. Pareto qanununa gora miiassisanin galirinin 20% - i onun istehlak¢ilarinin toqriban nego faizi hesabina formalagir?
* 50%-1
+ 70%-1
20% -1
v 80%-i
* 30%-1
472, Pareto gqanununa gora miiassisanin meahsullariin 20% - ini onun istehlakgilarinin taqriban nego faizi alir?
v 80%-i
+ 70%-1
* 50%-1
* 30%-1i
* 20%-1

473. Pareto qanununa gore miiossisanin mahsullarin 80% - ini onun istehlakgilarinin taqriban nego faizi alir?



* 50%-1

+ 80%-1
70% - i
vo20%-1i
* 30%-1
474, Pareto qanununa gora miiassisanin galirini 80% - 1 onun istehlakgilarinin taqribsn ne¢s faizi hesabina tomin olunur?
* 50%-1i
+ 80%-1
70% -1
vo20%-1i
* 30%-1
475. Pareto qanununa gore miiossisanin manfoatinin 80% - 1 onun istehlakgilarinin taqriban negs faizi hesabina tomin olunur?
s 70%-1
+ 80%-1i
* 50%-1
30% -1
vo20%-1i
476 Xidmaot gostoron miiossisonin imicinin yaxsilagdirilmasi mogsadils todqgigat aparan zaman asagidaki meyarlardan hansilar nazors
' alinmalidir?

+ xidmotedici heyatin bacarigi
* giymatlorin miinasibliyi
sifarislora reaksiya vermanin tezliyi
v sadalananlarin hamis1 xidmot gostaran miiessisonin imicinin yaxsilasdiriimas: mogsadila tadgiqat zamani nazora alinir
* dinamizm

477. Istehlakg1 miinasibatinin dyranilmosi zamani asagidaki komponentlordon hasilar nozora alimalidir?

» obyektlo tanisliq
+ iradi foaliyyet
* dork etmo
emosionalliq
v sadalananlarin hamusi istehlak¢1 miinasibatinin dyranilmasi zamani nozars alinmalidir

478. Asagidakilardan hansilar istehlak¢ilarin Gyronilmasinin istiqamatloridir?

* miiossisays miinasibatin dyronilmasi
* mohsulun alinmasina dair garar gobulunun dyranilmasi
tadariik morkozinin strukturunun dyronilmasi
v sadalananlarin hamisi istehlakgilarin dyronilmasinin istigamotloridir
* motivasiyanin dyranilmasi

Marketoloq 20 miisssisenin satdig1 mahsullarin hacmi( min man.) ilo onlarin reklama ¢akdiyi xarclorin(min man) mablogi arasindaki
olagonin xotti oldugunu miioyyonlosdirmisdir. Onun hesablamalarina goro miiassisolorin reklama ¢okdiklori xarclor {izro orta komiyyat

479. 22 - 5, homin miiassisalorin satdiglart mahsullarin hacmi iizrs orta komiyyat 892 - o, reklama xarclari ils satisin hocmlarinin hasillori
iizro orta komiyyat 19630 - a , reklam xorclori iizro orta kvadratik konarlagma 0.8 - o, satigin hocmi {izra orta kvadratik konarlagma iso
9.1 - o barabordir. Xatti korrelyasiya omsali:

* 0.92 — o borabordir
e 0.52— 9o borabordir
0. 62 - 5 barabordir
v 0.82 — o borabordir
e 0.72 - o borabordir

480. Asagidakilardan hansilar determinlogmis se¢gmonin xarakterik cohotidir?
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se¢mo macmuya elementlorin ayirilmasinin ehtimalini qiymotlondirmok miimkiin deyil

secmo macmuya elementlorin ayirilmas geyri-mexaniki yolla bas verir

secmo ¢oxluga elementlorin ayirilmasi se¢gmoni formalasdiranin mithakimasi osasinda bag verir
se¢mo macmuya elementlorin ayirilmasi onu formalasdiranin soxsi mévqgeyina asaslanir
gostarilonlorin hamisi determinlosmis segmoninn xarakterik cohatloridir

Bazarin tohlili istiqgamatins aiddir:

Miiossisonin bazara dorinden daxil olmasinin tohlili
Bazar faaliyyati tizro masroflarin strukturunun tshlili
Miiassisonin bazar foaliyyatinin tonzimlonmasinin tohlili
Miisssisonin bazar foaliyyatinin somaroliliyinin tohlili
Miisssisonin bazar hiidudlarini genislondirmasinin tohlili

Bazarin tohlili istiqgamatine aiddir:

Miiossisonin bazara dorinden daxil olmasinin tohlili
Bazarda miivaffoqqiyyst qazanma amillorinin tohlili
Miiassisonin bazar faaliyyastinin tonzimlonmasinin tahlili
Miiossisonin bazar foaliyyatinin somaraliliyinin tohlili
Miisssisonin bazar hiidudlarini genislondirmosinin tohlili

Bazarn tohlili istiqgamatins aiddir:

Miiassisonin bazara derinden daxil olmasinin tohlili
Bazarda miisahids olunan doyisikliklarin tohlili
Miisssisonin bazar foaliyyatinin tonzimlonmosinin tohlili
Miisssisonin bazar faaliyyatinin samaraliliyinin tahlili
Miiassisonin bazar hiidudlarini genislondirmasinin tohlili

Bazarin tohlili istiqgamatins aiddir:

Miiossisonin bazara dorinden daxil olmasinin tohlili
Bazarda boliisdiirma sisteminin mévcudlugunun tohlili
Miiassisonin bazar foaliyyatinin tonzimlonmasinin tohlili
Miisssisonin bazar faaliyyatinin somaroliliyinin tohlili
Miiassisonin bazar hiidudlarini genislondirmasinin tohlili

Bazarin tohlili istiqgamatine aiddir:

Miiossisonin bazara dorinden daxil olmasinin tohlili
Bazarin potensial tutumunun tohlili

Miiassisonin bazar faaliyyastinin tonzimlonmasinin tahlili
Miiossisonin bazar foaliyyatinin somaraliliyinin tohlili
Miisssisonin bazar hiidudlarini genislondirmosinin tohlili

Bazarn tohlili istiqgamatins aiddir:

Miiassisonin bazara derinden daxil olmasinin tohlili
Bazarin faktiki tutumunun tohlili

Miisssisonin bazar foaliyyatinin tonzimlonmosinin tohlili
Miisssisonin bazar faaliyyatinin samaraliliyinin tahlili
Miiassisonin bazar hiidudlarini genislondirmasinin tohlili

Bazarn tohlili istiqgamatins aiddir:

Miiossisonin bazara dorinden daxil olmasinin tohlili
Bazarin artim tempinin tohlili

Miiassisonin bazar foaliyyatinin tonzimlonmasinin tohlili
Miisssisonin bazar foaliyyatinin samaroliliyinin tohlili
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Miiassisonin bazar hiidudlarini genislondirmasinin tohlili

Bazarin tohlili istiqgamatine aiddir:

Miiossisonin bazar foaliyyatinin somaraliliyinin tohlili
Miisssisonin bazar hiidudlarini genislondirmosinin tohlili
Bazari moanfaatliliyinin tohlili

Miiassisonin bazar foaliyyatinin tonzimlonmasinin tohlili
Miiossisonin bazara dorinden daxil olmasinin tohlili

Yoqurt istehsal edon miiossiso se¢gmo metodu asasinda séziigedon mohsulun bazarmin tutumunu miioyyonlosdirmak istoyir. Se¢mo
metodunun totbiginin naticasi rayonda yasayan har bir nofarin orta hesabla ay orzinds 0.38kq yoqurt istehlak etdiyini gostormisdir.
Xatanin komiyyatinin 0.01 kq, rayonda yasayan ohalinin iso 100 min nafors barabor gotiirsak, ay orzinds yoqurt bazarinin tutumu:

2) 32000-36000 kg arasinda olacaqdir
37000-39000 kg arasinda olacaqdir

4) 33000- 39000 kg arasinda olacaqdir
5) 34000-41000 kq arasinda olacaqdir
3) 35000-41000 kq arasinda olacaqdir

Yoqurt istehsal edon miiossiso se¢gmo metodu asasinda séziigedon mohsulun bazarmin tutumunu miioyyonlosdirmak istoyir. Se¢mo
metodunun totbiginin naticasi rayonda yasayan har bir noforin orta hesabla ay arzinds 0.36kq yoqurt istehlak etdiyini gostormisdir.
Xatanin komiyyatinin 0.01 kq, rayonda yasayan ohalinin iso 100 min nafors barabor gotiirsak, ay orzinds yoqurt bazarinin tutumu:

32000-36000 kg arasinda olacaqdir
35000-37000 kg arasinda olacaqdir
33000- 37000 kg arasinda olacaqdir
34000-36000 kq arasinda olacaqdir
31000-34000 kq arasinda olacaqdir

Yoqurt istehsal edon miiossiso se¢gmo metodu asasinda séziigedon mohsulun bazarmin tutumunu miioyyonlosdirmak istoyir. Se¢mo
metodunun totbiginin naticasi rayonda yasayan har bir nofarin orta hesabla ay arzinds 0.35kq yoqurt istehlak etdiyini gostormisdir.
Xatanin komiyyatinin 0.01 kq, rayonda yasayan ohalinin iso 100 min nafors barabor gotiirsak, ay orzinds yoqurt bazarinin tutumu:

32000-38000 kg arasinda olacaqdir
34000-36000 kq arasinda olacaqdir
31000-34000 kq arasinda olacaqdir
33000- 37000 kg arasinda olacaqdir
32000-36000 kg arasinda olacaqdir

Yoqurt istehsal edon miiossiso se¢gmo metodu asasinda séziigedon mohsulun bazarmin tutumunu miioyyonlosdirmak istoyir. Se¢mo
metodunun totbiqinin naticasi rayonda yasayan har bir nofarin orta hesabla ay arzinds 0.35kq yoqurt istehlak etdiyini gostormisdir.
Xatanin komiyyatinin 0.02 kq, rayonda yasayan ohalinin iso 100 min nafors barabor gotiirsak, ay orzinds yoqurt bazarinin tutumu:

32000-36000 kg arasinda olacaqdir
33000-37000 kg arasinda olacaqdir
32000- 38000 kg arasinda olacaqdir
34000-37000 kq arasinda olacaqdir
31000-34000 kq arasinda olacaqdir

Yoqurt istehsal edon miiossiso se¢gmo metodu asasinda séziigedon mohsulun bazarmin tutumunu miioyyonlosdirmak istoyir. Se¢mo
metodunun totbiqinin naticasi rayonda yasayan har bir noforin orta hesabla ay arzinds 0.35kq yoqurt istehlak etdiyini gostormisdir.
Xatanin komiyyatinin 0.03 kq, rayonda yasayan ohalinin iso 100 min nafors barabor gotiirsak, ay orzinds yoqurt bazarinin tutumu:

32000-36000 kg arasinda olacaqdir
32000-38000 kg arasinda olacaqdir
33000- 35000 kg arasinda olacaqdir
34000-37000 kq arasinda olacaqdir
31000-34000 kq arasinda olacaqdir

Asagidakilardan hansi artim tempi yiiksok olan bazarda miiossisonin qarsilacagi risk kimi meydana ¢ixa bilor?
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Qiymatlar yiiksolo bilor

Biri-birins raqib olan miiassisalorin faaliyyati bazarin potensial imkanlari ilo miiqayisads yiiksok ola bilor
Bazar hoyat dovraninin doyma morholasine daxil ola biler

Miisssisonin toklif etdiyi mshsul hayat dovraninin tenazziil merhslasina daxil ola bilar

Bazar hoyat dovraninin tonazziil marhslasine daxil ola bilor

Asagidakilardan hansi artim tempi yliksok olan bazarda miisessisenin qarsilacag risk kimi meydana ¢ixa bilor?

Qiymaotlor yiiksals bilor

Miiassise bazara uygunlasma imkanlarini itira biler

Bazar hoyat dovraninin doyma morholasine daxil ola bilar

Miisssisonin toklif etdiyi mohsul hoyat dévraninin tonazziil mearhslossine daxil ola bilor
Bazar hoyat dovraninin tonazziil marhslasins daxil ola biler

Asagidakilardan hansi artim tempi yiiksok olan bazarda miisssisonin qarsilacagi risk kimi meydana ¢ixa bilor?

Qiymatlar yiiksolo bilor

Adekvat satis sistemi movcud olmaya bilor

Bazar hoyat dovraninin doyma marhslasins daxil ola biler

Miisssisonin toklif etdiyi mohsul hoyat dévraninin tonazziil marhaloasine daxil ola bilor
Bazar hayat dovraninin tonazziil mearhslssine daxil ola bilor

Asagidakilardan hansi artim tempi yiiksok olan bazarda miiossisonin qarsilacagi risk kimi meydana ¢ixa bilor?

Qiymatlar yiiksolo bilor

Miiassisonin malik oldugu resurslar bazarin artim tempina uygun olmaya bilar

Bazar hoyat dovraninin doyma morholasine daxil ola biler

Miiassisonin toklif etdiyi mshsul hayat dovraninin tenazziil merhslasina daxil ola bilar
Bazar hoyat dovraninin tonazziil marhslasine daxil ola bilor

Asagidakilardan hansi artim tempi yliksok olan bazarda miisessisenin qarsilacag risk kimi meydana ¢ixa bilor?

Qiymaotlor yiiksals bilor

Bazar daha yiiksak keyfiyystli mohsul toklif edon yeni raqib meydana ¢ixa biler
Bazar hoyat dovraninin doyma morholasine daxil ola bilor

Miisssisonin toklif etdiyi mohsul hoyat dévraninin tonazziil mearhslssine daxil ola bilor
Bazar hoyat dovraninin tonazziil marhslasins daxil ola biler

Asagidakilardan hansi artim tempi yiiksok olan bazarda miisssisonin qarsilacagi risk kimi meydana ¢ixa bilor?

Qiymatlar yiiksols bilor

Maosraflor izro iistiinlilys malik yeni roqib meydana ¢ixa bilor

Bazar hoyat dovraninin doyma morhslasins daxil ola biler

Miisssisonin toklif etdiyi mohsul hoyat dévraninin tonazziil marhalosine daxil ola bilor
Bazar hayat dovraninin tonazziil merhslssine daxil ola bilor

Asagidakilardan hansi artim tempi yiiksok olan bazarda miiossisonin qarsilacagi risk kimi meydana ¢ixa bilor?

Qiymatlar yiiksols bilor

Bazarda miiassisonin miivoffoqqiyyst qazanma amillori doyise bilor

Bazar hoyat dovraninin doyma morholasine daxil ola biler

Miiassisonin toklif etdiyi mshsul hayat dovraninin tenazziil merhslasina daxil ola bilar
Bazar hoyat dovraninin tonazziil marhslasine daxil ola bilor

Asagidakilardan hansi artim tempi yliksok olan bazarda miisessisenin qarsilacag risk kimi meydana ¢ixa bilor?

Qiymaotlor yiiksals bilor

Miiassisonin toklif etdiyi mshsul hayat dovraninin tenazziil merhslasina daxil ola bilar
Bazar hoyat dovraninin doyma morhslasins daxil ola biler

Bazarda roqiblorin say1 ¢ox ola bilor



* Bazar hayat dovraninin tanazziil marhalasine daxil ola biler
502. Asagidakilardan hansi artim tempi yiiksok olan bazarda miiassisonin qarsilacagi risk kimi meydana ¢ixa bilor?

Qiymatlar yiiksolo bilor
v Bazarm artim dinamikas1 gdzlenilon hacmds olmaya bilor
* Bazar hayat dovraninin doyma morhaslasina daxil ola biler
*  Miiossisonin toklif etdiyi mohsul hayat dovraninin tonazziil marholasine daxil ola bilor
* Bazar hoyat dovraninin tonoazziil marholosine daxil ola bilor

503. Asagidakilardan hansi artim tempi yiiksok olan bazarda miiossisonin qarsilacagi risk kimi meydana ¢ixa bilor?

*  Qiymatlar yiiksalo biler

v Texnologiyalar doyiso bilor

* Bazar hoyat dovraninin doyma marhslasine daxil ola bilor

*  Miisssisanin taklif etdiyi mshsul hayat ddvraninin tonazziil marhalasins daxil ola biler
* Bazar hoyat dovraninin tonoazziil marholasine daxil ola bilor

504. Asagidakilardan hansi bazarin doyma marhslesinds olmasinin gostoricisidir?

Omtoonin differensiyasiyasinin olmamast
V' Mohsulun yetorli soviyyado olmayan diferensiyasiyasi olagodar qiymatlorin soviyyasinin azalmasi
* Bazarn tutumundan tam istifade olunmamasi
* Miiossisonin bazar faaliyystinin zoiflomaosi
*  Omteanin qiymatlarinin saviyyasinin yiiksalmasi

505. Asagidakilardan hansi bazarin doyma morhslosindo olmasinin gostaricisidir?

Omtoonin differensiyasiyasinin olmamasi
v Istehsal giiclorinin artighig: ilo alagadar qiymatlorin saviyyasinin azalmasi
* Bazarin tutumundan tam istifade olunmamasi
»  Miisssisonin bazar faaliyyatinin zoiflomaosi
*  Omtoonin qiymatlorinin saviyyosinin yiliksolmasi

506. Asagidakilardan hansi bazarin doyma morholssinds olmasinin gostaricisidir?

Omtoonin differensiyasiyasinin olmamasi
v Bazarm artim imkanlarinin mévcud olmamasi
* Bazarin tutumundan tam istifade olunmamasi
»  Miisssisanin bazar faaliyyatinin zoiflomasi
*  Omtoonin qiymatlorinin saviyyasinin yiliksolmosi

507. Asagidakilardan hansi bazarin doyma marhslesinds olmasinin gostoricisidir?

Omtoonin differensiyasiyasinin olmamast
v Istehlakgilarin informasiyalandiriimasi vo “aldadilmast”
* Bazarin tutumundan tam istifado olunmamasi
* Miiossisonin bazar faaliyystinin zoiflomasi
*  Omteanin qiymatlarinin saviyyasinin yiiksalmasi

508. Asagidakilardan hansi bazarin doyma morhslosinds olmasinin gostaricisidir?

* Omtoonin differensiyasiyasinin olmamasi

v Mohsulun istehsali iiciin yeni texnologiyalarin meydana ¢ixmasi
* Bazarin tutumundan tam istifade olunmamasi

»  Miisssisonin bazar faaliyyatinin zoiflomasi

* Omtoonin qiymatlorinin saviyyosinin yiliksolmasi

500. Asagidakilardan hansi bazarin doyma morholssinds olmasinin gostoricisidir?



* Omtoeonin differensiyasiyasinin olmamasi

v Mohsulun yeni istehlak iisullarmin olmamasi

* Bazarin tutumundan tam istifade olunmamasi

»  Miisssisanin bazar faaliyyatinin zoiflomasi

*  Omtoonin qiymatlarinin saviyyasinin yiiksolmosi

510. Asagidakilardan hansi bazarin doyma marhslesinds olmasinin gostoricisidir?

* Miiossisonin bazar faaliyystinin zoiflomasi

*  Omteanin qiymatlarinin saviyyasinin yiiksalmasi
V' Mohsulun yeni istifadogilorinin olmamasi

* Bazarin tutumundan tam istifade olunmamasi

* Omtoeonin differensiyasiyasinin olmamasi

511. Asagidakilardan hansi bazarin doyma morhslosindo olmasinin gostoricisidir?

* Omtoonin differensiyasiyasinin olmamasi

v Mohsulun ilkin se¢imini edon potensial istifadagilorin saymin azalmasi
* Bazarin tutumundan tam istifade olunmamasi

»  Miisssisonin bazar faaliyyatinin zoiflomasi

* Omtoonin qiymatlorinin saviyyosinin yiliksolmasi

512. Asagidakilardan hansi bazarin doyma morholssinds olmasinin gostoricisidir?

* Omtoeonin differensiyasiyasinin olmamasi

v Omtoonin ovozedicisinin bazara toklif olunmast
* Bazarin tutumundan tam istifade olunmamasi

»  Miisssisanin bazar faaliyyatinin zoiflomasi

*  Omtoonin qiymatlarinin saviyyasinin yiliksolmosi

513. Asagidakilardan hansi bazarin doyma va ya tonazziil merhalesinds olmasinin indikatorudur?

+ Omtoonin differensiyasiyasinin olmamasi

V' Miistorilor torafindon amtooayo maragin olmamasi
* Bazarin tutumundan tam istifado olunmamasi

* Miiossisonin bazar faaliyystinin zoiflomasi

*  Omteanin qiymatlarinin saviyyasinin yiiksalmasi

514 flin ovvaline qaliq 30 min ton, 6lkado istehsalin hocmi 480 min ton, idxal olunan mohsullarin hacmi 75 min ton, ixracin hacmi iss 35
) min tondur. Bazarin tutumu:

e 525 min tondur
v 550 min tondur
* 545 min tondur
* 565 min tondur
* 505 min tondur

515 flin ovvalins qaliq 20 min ton, lkado istehsalin hocmi 380 min ton, idxal olunan mohsullarin hacmi 75 min ton, ixracin hocmi iso 25
' min tondur. Bazarin tutumu:

e 425 min tondur
N 450 min tondur
* 445 min tondur
* 465 min tondur
* 405 min tondur

516 Ilin avvalins qaliq 12 min ton, 6lkads istehsalin hacmi 350 min ton, idxal olunan mohsullarin hacmi 60 min ton, ixracin hocmi iso 24
' min tondur. Bazarmn tutumu:

e 368 min tondur



Y 398 min tondur
* 388 min tondur
* 418 min tondur
* 378 min tondur

517 flin ovvaline qaliq 7 min ton, 6lkads istehsalin hacmi 300 min ton, idxal olunan mohsullarin hacmi 50 min ton, ixracin hocmi iso i4 min
) tondur. Bazarin tutumu:

* 340 min tondur
* 356 min tondur
* 352 min tondur
* 348 min tondur
v 343 min tondur

518. Asagidaki amillorden hansilar bazara olyetarliliyi xarakterizo edir?

v sadalanan amillorin hamisi bazara olyetorliliyi xarakteriza edir
* ticarat vasitagilorinin etibarlilig

* infrastrukturun inkisaf soviyyosi

* omtoo “Otiirlicli” kanallara slyetarlilik

* miiessisonin maliyys vaziyyati

519. Asagidaki amillordon hansilar bazarin colbediciliyini xarakterizs edir?

* bazarin potensial tutumu
* potensial torofdaslarin etibarliligt
bazarin manfaotliliyi
v sadalanan amillordon hamisi bazarin colbediciliyini xarakterizo edir
* bazarin artim tempi

520. Miisssiso ti¢iin perspektiv bazar:

» potensial tutumu bdyiik olan bazardir

» colbediciliyi asagi, olyetorliliyi yiiksok olan bazardir
colbediciliyi yiiksok, olyetorliliyi agag1 olan bazardir

v colbediciliyi vo alyetorliliyi yiiksok olan bazardir

+ colbediciliyi va olyetarliliyi asag1 olan bazardir

521 Omtoanin orta giymati 3 man, bazarda olan alicilarin say1 100 nafar, tadqiq olunan dévrds alislarin say1 ise 60 — a barabardir. Cari bazar
' tolobi:
* 11000 man
* 9500 man
* 12000 man
10000 man
v 18000 man
522 Omtoonin orta giymati 2 man, bazarda olan alicilarin say1 100 nafar, tadqiq olunan dévrds aliglarin say1 iso 50 — a barabardir. Cari bazar
: tolabi:
* 5500 man
* 6500 man
7000 man
v 10000 man
* 12000 man
523 Omtosnin orta qiymati 2 man, bazarda olan alicilarin say1 100 nofor, tadqiq olunan dévrds alislarin say1 iso 40 — a borabordir. Cari bazar
' tolobi:
* 6500 man

e 7000 man



¢ 12000 man

5500 man
v 8000 man
524 Omtoonin orta qiymati 3 man, bazarda olan alicilarin say1 100 nofar, tadqiq olunan dévrdos aliglarin say1 iso 30 — a boraboardir. Cari bazar
' tolabi:
* 6000 man
* 7000 man
6500 man
v 9000 man
* 5500 man
525 Omtosnin orta qiymaeti 2 man, bazarda olan alicilarin say1 100 nofor, tadqiq olunan dévrds aliglarin say1 iso 30 — a borabordir. Cari bazar
' tolobi:
* 5000 man
+ 7000 man
6500 man
v 6000 man
* 5500 man
526. Miitloq bazar potensiali:

miioyyan xarici miihit goraitinds vo konkret miiddot orzindo marketing amillorindon istifade etmoklo miiossisa torafindon mohsullarin
satisidir

* konkret omoonin miioyon markasina olan tolobdir

* miloyyan xarici miihit seraitinde marketinga ¢akilon masraflorin artirilmasi sayasinda bazar tolobinin can atdigi son haddir
marketing amillorindan istifado etmoadon konkret mohsulun biitiin markalarina olan tolobin comidir

v sifir qgiymot soviyyasinde” bazarin potensialidir

527. Selektiv tolob:

» marketing amillorinden istifads etmadan konkret mahsulun biitiin markalarina olan talobin comidir
sifir giymot saviyyasinda” bazarin potensialidir
v konkret amoonin miioyon markasina olan tolobdir

miioyyan xarici miihit goraitinds vo konkret miiddot orzindo marketing amillorindon istifado etmoklo miiossisa torafindon mohsullarin
satigidir

* miloyyan xarici miihit seraitinde marketinga ¢akilon masraflorin artirilmasi sayasinda bazar tolobinin can atdigi son haddir
528. Bazar potensiali:

* marketing amillorindon istifads etmodon konkret mahsulun biitiin markalarina olan talobin comidir

» sifir giymot soviyyesinds” bazarin potensialidir

» konkret amasnin miioyen markasina olan tolabdir

v miioyyon xarici miihit soraitindo marketingo ¢okilon mosraflorin artirilmasi sayasindo bazar tolobinin can atdigi son haddir

miioyyen xarici miihit goraitinds vo konkret miiddot arzindo marketing amillorindon istifads etmoklo miiossisa torafindon mohsullarin
satisidir

529. Cari bazar tolobi:

* miloyyon xarici miihit goraitindo marketingo ¢okilon masraflorin artirilmasi sayssinds bazar tolobinin can atdigt son hoddir
» konkret amasnin miioyen markasina olan tolabdir
» sifir giymot soviyyasinds” bazarmn potensialidir

y mMieyyon xarici miihit soraitindo vo konkret miiddat orzindo marketing amillorindon istifade etmoklo miiassiso torafindon mohsullarin
satisidir

* marketing amillorindon istifads etmodon konkret mohsulun biitiin markalarma olan telobin comidir
530. Ilkin bazar tolobi

* miioyyan xarici miihit seraitinde marketinga ¢akilon masraflorin artirilmasi sayasinda bazar tolobinin can atdigi son haddir
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sifir giymot soviyyasinds” bazarin potensialidir
konkret omtoonin miioyan markasina olan tolobdir
marketinq amillorindaen istifade etmadon konkret mohsulun biitiin markalarina olan tolobin comidir

miioyyan xarici miihit goraitindo vo konkret miiddot orzindo marketing amillorindon istifado etmoklo miiossisa torafindon mohsullarin
satigidir

Omtod bazarlarimin todqiqi zaman bazar talobinin asagida sadalanan névlorindon hansi 6yronilir?

cari bazar tolobi

selektiv tolob

bazar potensialt

sadalanan bazar tolobinin biitiin novleri amtos bazarlarinin todqiqi zamani dyronilir
ilkin bazar tolabi

Qiymat elastikliyi -2,1 - o barabardir. Mahsula optimal qiymatin miisyyanlosdirilmasi {igiin mahsul vahidins ¢okilon doyisen xarclor:

2) 2,7-0 vurulmalidir
5) 1,6 -a vurulmalidir
4) 2,6-a vurulmalidir
1,9- a vurulmalidir

3) 3,7- o vurulmalidir

Qiymaot elastikliyi -2,8 - o borabardir. Mohsula optimal qiymotin miioyyanlosdirilmasi {i¢iin mohsul vahidina ¢okilon doyison xarclor:

1,7- 2 vurulmalidir
2,6-a vurulmalidir
3,7- o vurulmalidir
1,6 -a vurulmalidir
2,7-5 vurulmalidir

Qiymaot elastikliyi -2,7 - o barabardir. Mahsula optimal qiymatin miisyyanlosdirilmasi {igiin moahsul vahidinas ¢okilon doyisen xarclor:

3,7- o vurulmalidir
2,6-a vurulmalidir
1,7- o vurulmalidir
2,7-5 vurulmalidir
1,6 -a vurulmalidir

Qiymat elastikliyi -2,4 - o barabardir. Mahsula optimal qiymatin miisyyanlosdirilmasi {igiin moahsul vahidins ¢okilon doyisen xarclor:

43,45- vurulmalidir
3, 55-5 vurulmalidir
2,7-0 vurulmalidir
3,7- o vurulmalidir
1,7- o vurulmalidir

Qiymaot elastikliyi -2,0 - a borabardir. Mohsula optimal qiymatin miioyyanlosdirilmasi {i¢iin mohsul vahidina ¢okilon doyison xarclor:

23,25- vurulmalidir
3, 55-5 vurulmalidir
43,45- vurulmalidir
2,0- a vurulmalidir
3,0-a vurulmalidir

Qiymaot elastikliyi -1.8- o barabardir. Mohsula optimal giymotin miiayyanlasdirilmasi li¢lin mohsul vahidins ¢akilon dayigen xarclar:

3,45- vurulmalidir
3, 55-5 vurulmalidir
2, 25- 2 vurulmalidir
3,25- vurulmalidir
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3,35-0 vurulmalidir

Mbohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablagi 83 man.-a , qiymot elastikliyi iso -2,3- o borabardir. Mohsula optimal qiymatin
miloyyanlogdiril-masi {igiin doyison xarclora:

67 man slave olunmalidir
62 man slavo olunmalidir
66 man olave olunmalidir
65 man olave olunmalidir
64 man slavo olunmalidir

Mbohsul vahidins ¢akilon dayisen xarclorin moblogi 82 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,4- o barabordir. Mahsula optimal qiymatin
miioyyanlosdirilmasi ti¢iin doyison xarclora:

56 man slavo olunmalidir
53 man oslave olunmalidir
58 man oslave olunmalidir
59 man slavo olunmalidir
55 man slave olunmalidir

Mohsul vahidins ¢okilon doyison xarclorin moblogi 81 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,3- o borabardir. Mohsula optimal giymatin
miioyyanloasdirilmasi tigiin doyisen xarclora:

53 man oslave olunmalidir
55 man slave olunmalidir
58 man olavo olunmalidir
56 man oalave olunmalidir
62 man slave olunmalidir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xorclorin mablagi 80 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,4- o barabardir. Mohsula optimal qiymatin
miloyyanlosdirilmasi tigiin doyison xarclara:

55 man slave olunmalidir
53 man olavo olunmalidir
58 man oalave olunmalidir
57 man slavs olunmalidir
56 man olavo olunmalidir

Mohsul vahidins ¢akilon dayisen xarclorin moblagi 79 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,5- o barabordir. Mahsula optimal qiymatin
miioyyanlogdirilmasi ti¢iin doyison xarclora:

58 man olavo olunmalidir
55 man oalave olunmalidir
54 man slave olunmalidir
53 man slavo olunmalidir
56 man oalave olunmalidir

Mohsul vahidins ¢okilon doyison xarclorin moblogi 78 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,4- o borabardir. Mohsula optimal giymatin
miioyyanloasdirilmasi iigiin doyison xarclora:

59 man oslave olunmalidir
54 man slavs olunmalidir
55 man olavo olunmalidir
56 man oslave olunmalidir
58 man oslave olunmalidir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyisen xorclorin mablagi 77 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,3- o barabardir. Mohsula optimal qiymatin
miloyyanlosdirilmasi tiiin doyison xarclara:

62 man slavo olunmalidir
58 man slavo olunmalidir
59 man slava olunmalidir



* 55 man alavo olunmalidir
* 54 man slavo olunmalidir

545 Mohsul vahidins ¢akilon dayisen xarclorin mablagi 76 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,4- o barabordir. Mahsula optimal qiymatin
' miioyyanlogdirilmasi ti¢iin doyison xarclora:

* 51 man alavo olunmalidir

55 man oslave olunmalidir
Y 54 man slavo olunmalidir
* 58 man olavo olunmalidir
* 62 man olavo olunmalidir

546 Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablagi 75 man.-a , giymot elastikliyi iso -2,3- o barabardir. Mohsula optimal giymatin
' miioyyanloasdirilmasi tigiin doyigen xarclora:

* 55 man olava olunmalidir
* 50 man slavs olunmalidir
* 51 man alavo olunmalidir

62 man oslave olunmalidir
Y 58 man slavo olunmalidir

547 Mbohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablagi 74 man.-a , qiymot elastikliyi iso -2,2- o barabardir. Mohsula optimal qiymatin
' miloyyanlosdirilmasi tigiin doyison xarclara:

55 man slave olunmalidir
v 62 man olavo olunmaldir
* 46 man olavo olunmalidir
* 51 man alavs olunmalidir
* 50 man olave olunmalidir

548 Mbohsul vahidins ¢akilon dayisen xarclorin moblagi 71 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,4- o barabordir. Mahsula optimal qiymatin
' miioyyanlogdirilmasi ti¢iin doyison xarclora:

55 man slavo olunmalidir
Y 51 man slave olunmahdir
* 49 man slavs olunmalidir
* 46 man olavo olunmalidir
* 50 man olava olunmalidir

549 Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablogi 72 man.-a , giymot elastikliyi iso -2,3- o barabardir. Mohsula optimal giymatin
' miioyyanlogdirilmasi ii¢iin rilmasi {igiin doyison xarclora:

* 50 man olava olunmalidir
* 43 man slavs olunmalidir

46 man slavo olunmalidir
Y 55 man slave olunmahdir
* 49 man slavs olunmalidir

550 Mbohsul vahidine ¢okilon doyisen xarclorin mablagi 70 man.-a , qiymat elastikliyi iso -2,4- o barabardir. Mohsula optimal qiymatin
' miloyyanlosdirilmasi tigiin doyison xarclara:

* 42 man slavs olunmalidir
* 43 man olavo olunmalidir
* 49 man olava olunmalidir
Y 50 man slavo olunmalidir
* 46 man olavo olunmalidir

551 Mohsul vahidins ¢akilon doyisen xarclorin mablagi 177 man, mahsulun giymat elastikliyi isa -2,5-o barabar olarsa, mshsulun optimal
' qiymati:

* 395 man-a barabordir
e 308 man-a borabordir
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321 man-a barabordir
295 man-a barabardir
315 man-a borabordir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablogi 178 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,3-0 borabar olarsa, mohsulun optimal
qiymati:

341 man-a barabardir
321 man-a barabardir
308 man-a borabordir
315 man-a borabordir
333 man-a barabardir

MBohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablogi 176 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,4-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

333 man-a barabardir
341 man-a borabardir
308 man-a borabordir
321 man-a barabardir
302 man-a borabordir

Mohsul vahidins ¢okilon doyisen xarclorin mablagi 174 man, mahsulun giymat elastikliyi isa -2,3-o barabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

315 man-a borabordir
333 man-a barabardir
321 man-a barabardir
341 man-a borabardir
308 man-a borabordir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablagi 172 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,2-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

328 man-a borabordir
333 man-a barabardir
341 man-a borabardir
315 man-a borabordir
321 man-a barabardir

MBohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablagi 172 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,1-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

333 man-a barabardir
321 man-a boarabardir
328 man-a borabordir
341 man-a barabardir
345 man-a borabordir

Mohsul vahidins ¢akilon doyisen xarclorin mablagi 170 man, mahsulun giymat elastikliyi ise -2,4-0 barabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

258 man-a borabordir
291 man-a barabordir
293 man-a barabardir
268 man-a borabordir
288 man-a barabordir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablogi 168 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,4-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

258 man-a borabordir
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268 man-a barabardir
281 man-a barabordir
288 man-a barabordir
293 man-a barabardir

Mbohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablogi 166 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,8-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

260 man-a barabardir
258 man-a borabordir
281 man-a barabordir
268 man-a barabardir
293 man-a barabordir

Mohsul vahidins ¢akilon doyisen xarclorin mablagi 162 man, mahsulun qiymat elastikliyi iss -2,8-0 barabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

260 man-a barabordir
252 man-a barabardir
281 man-a barabardir
268 man-a borabordir
293 man-a barabordir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablogi 164 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,4-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

275 man-a barabardir
281 man-a barabardir
293 man-a barabordir
268 man-a barabardir
260 man-a barabardir

MBohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablagi 161 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,5-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

275 man-a barabardir
268 man-a borabordir
293 man-a barabordir
291 man-a barabardir
260 man-a barabordir

Mohsul vahidins ¢akilon doyisen xarclorin mablagi 160 man, mahsulun qiymat elastikliyi iss -2,2-0 baraber olarsa mohsulun optimal
qiymati:

260 man-a barabordir
291 man-a barabordir
248 man-a barabardir
275 man-a borabordir
293 man-a barabordir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablagi 156 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,7-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

275 man-a barabardir
248 man-a barabardir
264 man-a borabordir
291 man-a barabordir
260 man-a barabordir

Mbohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablagi 156 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,5-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:
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275 man-a barabardir
260 man-a barabordir
291 man-a barabordir
281 man-a barabardir
264 man-a barabordir

Mohsul vahidins ¢akilon doyisen xarclorin mablagi 154 man, mahsulun qiymat elastikliyi ise -2,4-0 barabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

275 man-a borabordir
264 man-a barabordir
291 man-a barabardir
281 man-a borabordir
280 man-a barabordir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablogi 152 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,4-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

280 man-a barabordir
291 man-a barabordir
281 man-a borabordir
275 man-a barabardir
261 man-a barabordir

Mbohsul vahiding ¢okilon doayison xorclorin mablagi 150 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,2-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

280 man-a barabardir
275 man-a borabordir
291 man-a barabordir
281 man-a barabardir
246 man-a barabordir

Mohsul vahidins ¢akilon doyisen xarclorin mablagi 144 man, mahsulun qiymat elastikliyi isa -2,6-0 barabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

248 man-a borabordir
234 man-a barabordir
221 man-a barabardir
206 man-a borabordir
246 man-a barabordir

Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablogi 142 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,8-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

248 man-a barabardir
221 man-a barabardir
246 man-a barabordir
206 man-a barabardir
215 man-a barabordir

Mbohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablogi 138 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,8-0 borabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:

248 man-a barabordir
215 man-a barabordir
219 man-a barabordir
206 man-a barabardir
246man-a borabordir

Mohsul vahidins ¢okilon doyisen xarclorin mablagi 134 man, mahsulun gqiymat elastikliyi isa -2,2-0 barabar olarsa mohsulun optimal
qiymati:



248 man-a borabordir
v 246 man-a borabordir
* 219 man-a barabardir
e 206 man-a borabordir
* 212 man-a barabordir

573 Mbohsul vahidine ¢okilon doyison xarclorin mablogi 127 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,6-0 borabar olarsa mohsulun optimal
' qiymati:

215 man-a barabardir
Y 206 man-a borabordir
* 201 man-a barabordir
* 219 man-a barabordir
* 212 man-a barabardir

574 Mohsul vahiding ¢okilon doyison xorclorin mablogi 118 man, mohsulun qiymat elastikliyi iso -2,4-0 borabar olarsa mohsulun optimal
: qiymati:

* 215 man-a barabardir
e 222 man-a borabordir
* 219 man-a barabordir
Y 201 man-a borabordir
* 212 man-a barabordir

575 Mohsul vahidins ¢okilon doyisen xarclorin mablagi 120 man, mahsulun giymat elastikliyi iss -2,3-o barabar olarsa mohsulun optimal
' qiymati:

215 man-a borabordir
v 212 man-a borabordir
* 219 man-a barabardir
e 222 man-a barabardir
* 217 man -a borabordir

576. Omtoonin ehtiyyatinin yaradilmasi imkanlart miimkiin olmadiqda:

+ alic1 qiymato ¢ox hassas olur

v alic1 qiymoto az hossas olur

+ alic1 daha ¢ox pul 6demaye razi olur

+ alic1 amtoanin dayari ile 6dadiyi vasaitin miiqayisesini aparir
+ alic1 giymoato reaksiya vermir

577. Omtas 6ziinilin keyfiyyati, niifuz va ekskliizivliyi baximindan alicida giiclii alicida giiclii assosiasiya yaradirsa:

alic1 qiymota ¢ox hossas olur
v alic1 giymoto az hossas olur
 alic1 daha ¢ox pul 6domays razi olur
+ alic1 amtooanin doyari ilo 6dadiyi vesaitin miiqayisesini aparir
+ alic1 qiymato reaksiya vermir

578. Omtas alicinin alds etdiyi asas ndv amtaa ilo birgo olds alinan zaman:

alic1 qiymoto ¢ox hossas olur
v alic1 qiymoto az hassas olur
+ alic1 daha ¢ox pul 6domays razi olur
+ alic1 amtoanin dayari ilo 6dadiyi vesaitin milqayisasini aparir
+ alic1 qiymats reaksiya vermir

579. Omtoonin alda edilmoasinag gokilon masraflor alicilar arasinda boligdiiriilon zaman:



alic1 qiymatos ¢ox hassas olur
v alic1 qiymoto az hossas olur
+ alic1 daha ¢ox pul 6demaye razi olur
+ alic1 amtoanin dayari ilo 6dadiyi vasaitin miiqayisesini aparir
+ alic1 giymoato reaksiya vermir

580. Mohsuldan alinan faydanin terkibinde amtsonin giymati az paya malikdirsa:

alic1 qiymota ¢ox hossas olur
v alic1 giymoto az hossas olur
 alic1 daha ¢ox pul 6domays razi olur
+ alic1 omtooanin doyari ilo 6dadiyi vesaitin miiqayisesini aparir
+ alic1 qiymato reaksiya vermir

581. Omtonin qiymati alicinin galirinin ciizi hissasini togkil edirsa:

+ alic1 giymoato ¢ox hassas olur

v alic1 qiymoto az hossas olur

+ alic1 daha ¢ox pul 6domays razi olur

+ alic1 amtoanin dayari ilo 6dadiyi vesaitin miiqayisasini aparir
+ alic1 qiymats reaksiya vermir

582. Omtaslar ¢gotin miiqayise olunduqda:

alic1 qiymatas ¢ox hassas olur
v alic1 qiymoto az hossas olur
+ alic1 daha ¢ox pul 6demaye razi olur
+ alic1 amtoanin dayari ilo 6dadiyi vasaitin miiqayisesini aparir
+ alic1 giymoato reaksiya vermir

583. Analoq amtaoler haqqinda malumat olmadiqda:

+ alic1 qiymato cox hassas olur

v alic1 giymoto az hossas olur

 alic1 daha ¢ox pul 6domaya razi olur

+ alic1 amtooanin doyari ilo 6dadiyi vesaitin miiqayisesini aparir
+ alic1 qiymato reaksiya vermir

584. Omtos nadir doyors malikdirsa:

alic1 qiymoto ¢ox hossas olur
v alic1 qiymoato ¢ox hossas olmur
+ alic1 daha ¢ox pul 6domays razi olur
 alic1 amtoanin dayari ilo 6dadiyi vasaitin miiqayisasini aparir
+ alic1 qiymats reaksiya vermir

585. Asagidaki amillordon hansilar alicilarin qiymats hossaslhigini sortlondirir?

* nadir doyarlilik

v yuxarida gostorilon amillorin hamisi alicilarin giymoto hassasligini sortlondirir
* miiqayise olunmagq ilo slagadar ¢otinlik

» son fayda

» analoq amtaalor haqqinda malumatliliq

586. Tolobin faizlo ifade olunmus doyismasi 4 - 9, qiymatin faizlo ifado olunmus doyismosi iso 3 - o barabordir. Qiymat elastikliyi:

1.5 - o barabardir
V1.3 - o boraberdir
e 2.2 -9 borabordir
e 2.5 -9 borabardir



* 1.8 -0 barabordir
587. Tolobin faizls ifade olunmus doyismasi 3 - 9, qiymatin faizlo ifads olunmus doyismosi iss 2 - o barabordir. Qiymat elastikliyi:

1 - o barabardir
v 1.5 - o borabordir
e 2.2 -5 barabardir
e 2.5 -9 borabordir
* 1.8 -o barabordir

588. Tolobin giymot elastikliyinin aldig1 qiymotlor asagida verilmisdir. Hans1 halda qiymaot qgeyri - elastikdir?
+ 1.6
v 08
e 12
+ 1.0
« 14
580. Talabin giymat elastikliyinin aldig1 qiymatlor asagida verilmisdir. Hans1 halda qiymat geyri - elastikdir?
e 12
« 13
« 1.0
+ 1.1
v 09
590. Tolobin giymaot elastikliyinin aldig1 qiymatlor agsagida verilmisdir. Hans1 halda qiymaot elastikdir?
+ 0098
+ 097
+ 099
1.00
v 1.30
591. Talobin giymat elastikliyinin aldig1 qiymatlor asagida verilmisdir. Hansi halda qiymat elastikdir?
+ 097
+ 1.00
0.99
v 1.20
+ 0098
592. Talabin giymat elastikliyinin aldig1 qiymatlor asagida verilmisdir. Hans1 halda qiymat elastikdir?
+ 097
+ 0098
+ 1.00
0.99
v 110
593 Bir hofto orzindo A magazasinda mohsulun her vahidi 3 manata, B magazasinda iso homin mohsulun hor vahidi iso 5 manata satilmisdir.

Homin miiddat arzindo A magazasinda 160 adod, B magazasinda iso 120 adod mohsul satilmisdir. Qiymat elastikliyi:

« 133
« 155

1.95
v 0.57

« 0.75
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Bir hofto arzinde A magazasinda msahsulun har vahidi 3 manata, B magazasinda ise hamin mohsulun har vahidi ise 5 manata satilmisdir.
Homin miiddat arzindo A magazasinda 80 adod, B magazasinda iss 40 adod mohsul satilmigdir. Qiymat elastikliyi:

1.95
1.55
1.25
1.75
1.33

Bir hofto orzindo A magazasinda mohsulun har vahidi 2 manata, B magazasinda iso hamin mohsulun har vahidi iso 3 manata satilmisdir.
Homin miiddat arzindo A magazasinda 50 odod, B magazasinda iso 34 adod mohsul satilmigdir. Qiymot elastikliyi:

1.95
1.55
1.25
1.75
0.95

Bir hofto orzindo A magazasinda mohsulun her vahidi 2 manata, B magazasinda iso hamin mohsulun hor vahidi ise 3 manata satilmisdir.
Homin miiddst arzindo A magazasinda 40 adod, B magazasinda iso 24 adod mohsul satilmigdir. Qiymot elastikliyi:

1.95
1.55
1.67
1.75
1.25

Bir hofto arzinde A magazasinda msahsulun har vahidi 4 manata, B magazasinda ise hamin mohsulun har vahidi ise 6 manata satilmisdir.
Homin miiddat arzindo A magazasinda 40 adod, B magazasinda iss 20 adod mohsul satilmigdir. Qiymat elastikliyi:

1.83
1.55
1.95
1.67
1.75

Asagidakilar1 metodlardan hansilar qiymat elastikliyini dyronmok magsadils istifads edilir?

miixtolif bazarlarda amtaslorin satigina dair informasiyalarin statistik islonmasi
iqtisad- riyazi modellorin qrulmasi

istehlakcilar arasinda sorgularin aparilmasi

yuxaridaki metodlarin hamisi qiymat elastikliyini 6yromokmagsdils istifads eilir
qiymat eksperimentlorinin aparilmasi

Asagidakilardan hansilar giymatlerin todqiqi istiqamatlorins aiddir:

dovlet strukturlar torafindon qiymatlorin tonzimlonmasinin dyronilmasi
talobin giymat elastikliyinin dyronilmasi

bazar qiymatlorinin gorarlagmis soviyyslorinin dyranilmosi

roqiblorin qiymot siyasatinin dyronilmasi

yuxaridakilari hamisi giymatlarin tadqiqi istiqamatlorine aiddir

Marketing todqiqatlarinda istifado edilon kompleks yanagma metodu:

Analitik prognozlagdirma metodlarina aiddir

Hom analitik prognozlasdirma metodlarina, hom do basqa elm sahslorindon monimsonilmis metodlara aiddir
Hom iimumelmi, ham do analitik prognozlasdirma metodlarina aiddir

Umum elmi — todgiqat metodlarina aiddir

Basqga elm saholorindon monimsonilmis metodlara aiddir

Marketing todqiqatlart:



602.

603.

605.
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608.

Marketing foaliyystinin miixtolif aspektlorino dair asaslandirilmis qorar gabul etmoakdon 6trii lazim galon informasiyalarin toplanmasi,
onlarm timumilogdirilmasi, oks etdirilmasi, tohlil edilmasi va tovsiyyalarin ¢ixarilmasi ¢ixarilmasi prosesidir

Marketing foaliyystinin miixtolif aspektlorino dair asaslandirilmis qorar gabul etmoakdon 6trii lazim galon informasiyalarin toplanmasi,
onlarin tohlil edilmasi va tdvsiyyalorin ¢ixarilmasi ¢ixarilmasi prosesidir

Marketing faaliyystinin miixtolif aspektlorino dair asaslandirilmis qorar gqabul etmoakdon 6trii lazim galon informasiyalarin toplanmasi,
onlarm timumilogdirilmasi va oks etdirilmasi prosesidir

Marketing faaliyystinin miixtolif aspektlorino dair asaslandirilmis qorar gqabul etmoakdon 6trii lazim galon informasiyalarin toplanmasi,
onlarin imumilogdirilmasi, oks etdirilmasi vo tohlil edilmasi prosesidir

Marketing foaliyystinin miixtolif aspektlorino dair asaslandirilmig qorar gqabul etmakdon 6trii lazim galon informasiyalarin toplanmasi va
tohlil edilmasi prosesidir

Roqib miiassisonin giiclii vo zoif toroflorinin tohlili zaman1 marketing sahasinds nozors alian amila:

raqib miisssisonin avadanliqlart aiddir

roqib miiossisonin mohsulunun keyfiyyat baximindan imici aiddir
roqib miiassisonin maliyyo resursalar1 aiddir

roqib miiessisado elmi-tadqiqat igloriniin togkili aiddir

roqib miisssisonin ¢evik mohsul istehsal etma qabiliyyati aiddir

Roaqib miisssisonin giiclii v zaif toraflorinin tohlili zamani marketing saho-sindo nazors alinan amila:

roqib miisssisenin avadanliqlart aiddir

roqib miiessisonin brendinin moshurlugu aiddir

roqib miiossisonin maliyys resursalar1 aiddir

raqib miisssisodo elmi-tadqiqat igloriniin togkili aiddir

roqib miiassisanin ¢evik mohsul istehsal etma qabiliyyati aiddir

Raqib miiassisenin giiclil va zaif taraflorinin tohlili zamani marketing sahasinds  nazors alinan amila:

roqib miiossisonin avadanliqlar1 aiddir

roqib miiassisanin mohsullarinin differensiyasi aiddir

roqib miiessisonin maliyys resursalar1 aiddir

roqib miiossisads elmi-tadqiqat isloriniin togkili aiddir

roqib miiassisenin ¢evik mohsul istehsal etma qabiliyyati aiddir

Roqib miiassisonin giiclii vo zaif toroflorinin tohlili zamani istehsal sahosindo  nozero alinan amila:

roqib miiessisonin strategiyalar1 aiddir

roqib miisssisonin ¢evik mohsul istehsal etma qabiliyyati aiddir
raqib miiassisods elmi-tadqiqat igloriniin togkili aiddir

roqib miiassisonin maliyyslosmo moanbolorine alyetorliliyi aiddir
roqib miiossisads korporativ madoniyyat aiddir

Roaqib miisssisonin giiclii vo zaif toraflorinin tohlili zamani istehsal sahasindo  nazers alinan amila:

roqib miiessisonin strategiyalar aiddir

roqib miiessisonin geriyo inteqrasiyas: aiddir

roqib miiossisado elmi-tadqiqat isloriniin togkili aiddir

roqib miiassisonin maliyyslosmo manbalarina slyetorliliyi aiddir
roqib miiassisads korporativ madoniyyat aiddir

Raqib miiassisenin giiclil va zaif taraflorinin tohlili zamani istehsal sahasinde  nazers alinan amila:

roqib miiossisonin strategiyalari aiddir

roqib miiessisenin heyastinin motivasiyasi aiddir

roqib miiessisado elmi-tadqiqat isloriniin togkili aiddir

roqib miiassisonin maliyyslogma manbalorine slyetorliliyi aiddir
roqib miiassisads korporativ madaniyyat aiddir

Roqib miiassisonin giiclii vo zaif toroflorinin tohlili zamani istehsal sahosindo  nozero alinan amila:



* 1oqib miiassisonin strategiyalari aiddir

v rogib miiessisonin saquli inteqrasiyasi aiddir

*  19qib miiassisado elmi-todqiqat isloriniin togkili aiddir

* 1oqib miiassisonin maliyyalogsmo monbalarine olyetorliliyi aiddir
* 19qib miiassisads korporativ madoniyyat aiddir

609. Roaqib miisssisonin giiclii va zaif toraflorinin tohlili zamani istehsal sahasindo  nazors alinan amila:

* roqib miiessisonin strategiyalar1 aiddir

v roqib miiessisonin mosraflorinin strukturu aiddir

* 19qib miiassisads elmi-todqiqat isloriniin togkili aiddir

* roqib miiessisonin maliyyslosmo manbalarine slyetarliliyi aiddir
* r1aqib miisssisads korporativ madoniyyat aiddir

610. Raqib miiassisenin giiclil va zaif taraflorinin tohlili zamani istehsal sahasinde  nazers alinan amila:

* 1oqib miiassisonin strategiyalar1 aiddir

v roqib miiossisonin miiasir avadanlqlara malik olmas1 aiddir

* 1oqib miiassisado elmi-toadqiqat isloriniin togkili aiddir

* 19qib miiassisonin maliyyalosmo monbalarine olyetorliliyi aiddir
* r1oqib miiassisads korporativ madaniyyat aiddir

611. Roqib miiassisonin giiclii vo zaif toroflorinin tohlili zamani istehsal sahasindo  nozero alinan amila:

* 1oqib miiassisonin strategiyalari aiddir

v rogib miiessisonin miiasir avadanliglara malik olmasi aiddir

*  19qib miiassisado elmi-todqiqat isloriniin togkili aiddir

* 1oqib miiassisonin maliyyalogsmo monbalarine olyetorliliyi aiddir
* 19qib miiassisados korporativ madoniyyat aiddir

612. Roaqib miisssisonin giiclii vo zaif toraflorinin tohlili zamani istehsal sahasindo  nazors alinan amila:

. roqib milassisanin strategiyalar aiddir

V' roqib miiossisonin xammala olyetorliliyi aiddir

* 19qib miiassisads elmi-todqiqat isloriniin togkili aiddir

* roqib miiessisonin maliyyslosmo manbalarine slyetarliliyi aiddir
* r1aqib miisssisads korporativ madoniyyat aiddir

613. Raqib miiassisenin giiclil va zaif taraflorinin tohiili zamani nazare alinan amila:

* 19qib miiossisonin strategiyalari aiddir

v rogib miioessisodo marketingin toskili aiddir
* raqib miiassisonin maraqlar aiddir

* 19qib miiassisonin bazar sanslar1 aiddir

* roqib miiessisenin moagsadlori aiddir

614. Roqib miiassisanin giiclii vo zaif toroflorinin tohiili zamani nozore alinan amila:

* roqib miiessisonin strategiyalari aiddir
v rogib miiessisonin menecmenti aiddir

* roqib miisssisenin maraqlar aiddir

* 1oqib miiossisonin bazar sanslari aiddir
*  19qib miiassisonin mogsadlori aiddir

615. Roqib miisssisonin giiclii va zaif toraflorinin tohiili zamani nazore alinan amila:
* roqib miiessisenin strategiyalar: aiddir

v rogib miiossisonin maliyyalosmo monbolorina slyetorliliyi aiddir
* 19qib miiessisonin maraqlar1 aiddir
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raqib miiossisonin bazar sanslari aiddir
raqib miiassisanin moagsadlori aiddir

Raqib miiassisenin giiclii va zaif taraflorinin tohiili zamani nazare alinan amila:

roqib miiossisonin strategiyalar1 aiddir

raqib miisssisonin ¢evik istehsal imkanlart aiddir
roqib miiassisonin maraqlar aiddir

roqib miiossisonin bazar sanslar1 aiddir

raqib miiassisenin magsadlori aiddir

Roqib miiassisanin giiclii vo zaif toroflorinin tohiili zamani nozore alinan amila:

roqib miiossisaodo  strategiyalari aiddir
roqib miiossisonin innovasiyalilig: aiddir
roqib miiassisonin maraqlar aiddir

roqib miiossisonin bazar sanslari aiddir
roqib miiossisonin magsadlori aiddir

Roqib miiassisonin maliyys voziyyatinin xarakterizo edon gostoriciys aiddr:

roqib miiassisade omok mohsuldarligi

roqib miiassisonin rentabeliliyi

roqib miisssisonin fond tutumu

raqib miiossisonin kredit oldo etmo imkanlaridir
roqib miiessisonin fond verimi

Raqib miiassisenin maliyys vaziyyatinin xarakterize edon gostariciys aiddr:

roqib miiossisado amok mohsuldarligt

raqib miiossisonin monfasti

raqib miisssisenin fond tutumu

roqib miiossisonin kredit aldo etmo imkanlaridir
raqib miisssisonin fond verimi

Miisssisonin roqibinin foaliyyastinin dyronilmosi zamani nazors alinan osas amil:

roqib miiassisonin 6l¢isiidir

roqib miisssisonin strukturudur

raqib miisssisonin bazar sanslaridir

roqib miiassisanin istehsal giiclaridir
roqib miisssisonin kegdiyi inkisaf yoludur

Miiassisonin raqibinin faaliyystinin dyranilmosi zamani nozars alinan asas amil:

raqib miisssisonin ol¢iisiidiir

roqib miiassisado riayat olunan doyorlor sistemidir
roqib miisssisonin bazar sanslaridir

raqib miiassisanin istehsal giiclaridir

roqib miisssisonin kegdiyi inkisaf yoludur

Miiassisonin raqibinin faaliyystinin dyranilmasi zamani nozars alinan asas amil:

roqib miiossisonin 6l¢iistidiir

raqib miiossisonin zoif torofloridir

roqib miiossisonin bazar sanslaridir

roqib miiassisonin istehsal giicloridir
raqib miisssisanin kegdiyi inkisaf yoludur

Miisssisonin roqibinin foaliyyastinin dyronilmosi zamani nazors alinan osas amil:



* raqib miisssisonin dlgiisiidiir

v rogib miiessisonin giiclii tarafloridir

*  1oqib miiassisonin bazar sanslaridir

* raqib miisssisanin istehsal giicloridir

* 19qib miiassisonin kecdiyi inkigaf yoludur

624. Miiassisonin raqibinin faaliyystinin dyranilmosi zamani nozars alinan asas amil:

* roqib miisssisenin kegdiyi inkisaf yoludur

* 1oqib miiassisonin bazar sanslaridir

* 19qib miiassisonin istehsal giicloridir

* roqib miisssisonin dlgiistidiir

V' roqib miiossisonin bazari tork etma yolunda qarsilasdigi maneolordir

625. Miiassisonin raqibinin faaliyystinin dyranilmasi zamani nozars alinan asas amil:

* 19qib miiassisonin dl¢ilisiidiir

v roqib miiossisonin mosraflorinin strukturudur
* 1oqib miiassisonin bazar sanslaridir

* 19qib miiassisonin istehsal giicloridir

* roqib miisssisenin kegdiyi inkisaf yoludur

626. Miisssisonin roqibinin foaliyystinin dyronilmosi zamani nazors alinan osas amil:

*  raqib miisssisonin dlgiisiidiir

v rogib miiessisonin golocok strategiyalaridir
*  1oqib miiassisonin bazar sanslaridir

* raqib miisssisanin istehsal giicloridir

* 19qib miiassisonin kecdiyi inkigaf yoludur

627. Miiassisonin raqibinin faaliyystinin dyranilmasi zamani nozars alinan asas amil:

* roqib miisssisenin dlgiistidiir

* raqib miiassisonin istehsal giicloridir

* 1oqib miiassisonin bazar sanslaridir

v rogib miiossisonin kegmis strategiyalaridir
* 1oqib miiassisonin kecdiyi inkisaf yoludur

628. Miiassisonin raqibinin foaliyystinin dyranilmasi zamani nozars alinan asas amil:

* 19qib miiessisonin dl¢iisiidiir

v roqib miiessisonin mogsadloridir

* 1oqib miiassisonin bazar sanslaridir

* 19qib miiassisonin istehsal giicloridir

* roqib miisssisenin kegdiyi inkisaf yoludur

629. Miisssisonin roqibinin foaliyyastinin dyronilmosi zamani nazors alinan osas amil:

*  raqib miisssisonin dlgiisiidiir

v rogib miiossisonin maraqlaridir

*  1oqib miiassisonin bazar sanslaridir

* raqib miisssisonin istehsal giicloridir

* 19qib miiassisonin kecdiyi inkigaf yoludur

630. Miiassisonin raqibinin faaliyystinin dyranilmasi zamani nozars alinan asas amil:
* roqib miisssisenin dlgiistidiir

v roqib miiossisonin mohsullarin1 mévqelosdirmo strategiyasidir
* 19qib miiassisonin bazar sanslaridir
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raqib miiassisanin istehsal giiclaridir
roqib miisssisonin kegdiyi inkisaf yoludur

Miiassisonin raqibinin faaliyystinin dyranilmasi zamani nozars alinan asas amil:

roqib miiossisonin 6l¢iistidiir

raqib miisssisonin imicidir

roqib miiossisonin bazar sanslaridir

roqib miiassisonin istehsal giicloridir
raqib miiassisanin kegdiyi inkisaf yoludur

Miisssisonin roqibinin faaliyyotinin dyronilmasi zamani nozors alinan osas amil:

roqib miiessisonin 6l¢isiidir

roqibin maliyye voziyyatidir

raqib miiassisonin bazar sanslaridir

roqib miiassisanin istehsal giiclaridir
roqib miisssisonin kegdiyi inkisaf yoludur

Asagidaki amillordon hansilar alicilarin mévqgeyinin giicliiliiyiini sortlondirir?

malgdndaranlorin dayisdirilmasi xarclari ¢ox deyil

sadalanan amillorin hamisi istehlakgilarin mévqeyinin giicliilitylinii sortlondirir
firmanin mohsullarinin differensiyasiyasi asagidir

malgondaranler asanliqla dayisdirilir

alicilar firmanin mohsullarinin ciizi hissasini alirlar

Bazar payma gors lider olan miiassisonin bazarin genislondirilmasi strategiyasi:

bazara daxil olmaq istoyon miiossisonin bazara toklif edocoyi mohsulu bazara toklif etmoni nazordo tutur
moahsul nomenklaturasina tolabi geniglondirilmani nazards tutur

liderliys iddiali olan miiassisonin faaliyyatini toqlid etmoni nozards tutur

liderliys iddiali olan miiassiso ilo amokdasligi nozords tutur

liderliys iddiali olan miiassisaya biitlin saholords “hiicumu” 6ziinds ehtiva edir

Bazar payina gors lider olan miiossisonin qabaqlayic1 foaliyyot strategiyast:

moahsul nomenklaturasinin genislondirilmasini nozords tutur

bazara daxil olmaq istoyon miiossisonin bazara toklif edocoyi mohsulu bazara toklif etmoni nazordo tutur
liderliys iddiali olan miiassisenin foaliyyatini taqlid etmani nazords tutur

liderliys iddial1 olan miisssisa ilo amokdasligi nazords tutur

liderliys iddiali olan miiassisoya biitiin sahalords “hiicumu” 6ziinds ehtiva edir

Bazar liderliyino iddiali olan miiassisonin miihasirays strategiyasi:

lider miiassisonin bazara toklif etdiyi masulu bazara toklif etmoni nozards tutur

lider miiassisaya biitiin sahalordos “hiicumu” 6ziinds ehtiva edir

liderin faaliyyatini toglid etmoni nazardes tutur

lider miiassisa ilo omokdasligi nozordo tutur

lider miiossisonin bazara toklif eds bilmadiyi mohsulu bazara toklif etmani nozards tutur

Bazar liderliyino iddiali olan miiassisonin cinah strategiyast:

lider miiassisonin bazara toklif eds bilmadiyi mohsulu bazara toklif etmoni nozards tutur
lider miiassisa ilo omokdasligi nozordo tutur

lider miiassisonin bazara toklif etdiyi masulu bazara toklif etmani nazords tutur

lider miiassisaya biitiin sahalords “hiicumu” 6ziinds ehtiva edir

liderin faaliyyatini taqlid etmani nazards tutur

Bazar liderliyino iddiali olan miiassisonin birbasa hiicum strategiyasi:



639.

lider miiossisonin bazara toklif eds bilmadiyi mohsulu bazara toklif etmani nozards tutur
lider miiassisonin bazara toklif etdiyi mosulu bazara toklif etmoni nozords tutur

liderin faaliyyatini taqlid etmani nazards tutur

lider miiossiso ilo amokdasligi nozardo tutur

lider miiassisaya biitiin sahalords “hiicumu” 6ziinds ehtiva edir

Asagidakilardan hansilar raqiblarin todqiqi zamani 6yranilir?

roqiblarin magsadi

sadalananlarim hamisi raqiblorin todqiqi zaman1 Syranilir
roqiblorin imici

roqiblarin strategiyasi

roqiblarin bazar pay1

Asagidaki strategiyalardan hansi kigik bazar seqmentinds foaliyyot gdstoran miiassisenin passiv strategiyasidir?

roqiblorin “cagirislari”na cavab reaksiyasi
status — kvonun saxlanmasi strategiyasi
bazarin genislondirilmasi strategiyasi

bazar payinin miidafio olunmas: strategiyasi
miihasiroys alma strategiyasi

Asagidaki strategiyalardan hansi kicik bazar seqmentinds foaliyyot gdstoron miiossisonin aktiv strategiyasidir?

roqiblorin “cagirislari”na cavab reaksiyasi
roqiblorden yan ke¢cmo

bazarm genislondirilmosi strategiyast

bazar payinin miidafio olunmasi strategiyasi
miihasirays alma strategiyasi

Asagidaki strategiyalardan hanst kigik bazar seqmentindos foaliyyat gostoron miiossisonin aktiv strategiyasidir?

raqiblorin “cagirislari”na cavab reaksiyast
bazar nigindo qorar tutma

bazarin genislondirilmasi strategiyast

bazar payinin miidafio olunmasi strategiyasi
miihasiroyo alma strategiyasi

Asagidaki strategiyalardan hansi bazar liderliyine iddia edon miiassisonin passiv strategiyasidir?

roqiblorin “cagirislari”na cavab reaksiyasi
liderin togib olunmasi strategiyasi

bazarin genislondirilmasi strategiyasi

bazar payinin miidafio olunmas: strategiyasi
miihasiroyo alma strategiyasi

Asagidaki strategiyalardan hansi bazar liderliyino iddia edon miiossisonin aktiv strategiyasidir?

roqiblorin “gagirislari”na cavab reaksiyasi
miihasirays alma strategiyasi

bazarmn geniglondirilmosi strategiyast

bazar payinin miidafio olunmasi strategiyasi
liderin toqib olunmasi strategiyasi

Asagidaki strategiyalardan hansi bazar liderliyins iddia edon miiossisonin aktiv strategiyasidir?
raqiblorin “cagirislari”na cavab reaksiyast

cinah strategiyasi
bazarin genislondirilmasi strategiyast



* bazar payinin miidafio olunmasi strategiyasi
* liderin toqib olunmasi strategiyasi

646. Asagidaki strategiyalardan hansi bazar liderliyins iddia edon miiossisonin aktiv strategiyasidir?

* roqiblorin “cagiriglari”na cavab reaksiyasi

v birbaga hiicum strategiyast

* bazarin genislondirilmasi strategiyasi

* bazar paymnin miidafio olunmasi strategiyasi
+ liderin toqib olunmasi strategiyasi

647. Asagidaki strategiyalardan hansi bazar liderinin passiv strategiyasidir?

birbasa hiicum strategiyasi
v rogiblorin “cagirislari”na cavab reaksiyasi
* miihasiroyo alma strategiyast
+ cinah strategiyasi
* liderin toqib olunmasi strategiyasi

648. Asagidaki strategiyalardan hansi bazar liderinin aktiv strategiyasidir?

* birbasa hiicum strategiyasi

v qabaglayici foaliyyot strategiyasi
* miihasiroyo alma strategiyasi

+ cinah strategiyasi

* liderin toqib olunmasi strategiyasi

649. Asagidaki strategiyalardan hansi bazar liderinin aktiv strategiyasidir?

birbasa hiicum strategiyasi
v bazar payinin miidafiosi strategiyasi
* miihasiroyo alma strategiyasi
+ cinah strategiyasi
+ liderin toqib olunmasi strategiyasi

650. Asagidaki strategiyalardan hansi bazar liderinin aktiv strategiyasidir?

* miihasiroyo alma strategiyasi

* Dbirbaga hiicum strategiyasi

+ liderin toqib olunmasi strategiyasi
v bazarin genislondirilmosi

* cinah strategiyasi

651. Bazar payina gors lider movqe tutan miiassisonin asas roqibi rolunda hansi miiassiso ¢ix1s edir?

bazarda an boyiik paya malik miiassisa
v bazar liderliyino iddiac1
» kigik bazar seqmentinds foaliyyat gostoron miiossiso
» kicik bazar seqmentinds foaliyyot gdstoran miiassiss va bazar liderinin izlayicisi
* bazar liderinin izlayicisi

652. Asagidaki amillorden hansilar firmanin raqabatqabiliyyatliliyinin asag1 olmasini sortlondirir?

bazara daxil olma sorbastdir
vV sadalanan amillorin hamisi firmanin ragabotqabiliyyatliliyinin asag1 olmasini sortlondirir
+ firma 6ziinliin malgdndaraanloari ilo alverisli ticarat slagolorine malik deyil
* firmanin mohsullarinin differensiyasiyasi zoifdir
» bazarda kaskin ragabat soraiti mévcuddur

653. Asagidaki amillordon hansilar firmanin raqabatqabiliyyatliliyinin yiiksok olmasini sortlondirir?



yeni roqiblarin bazara daxil olma yolunda baryerlor mévcuddur
v sadalanan amillorin hamisi firmanin ragabetqabiliyyatliliyinin yiiksok olmasini sortlondirir
* roqiblarin mévgelari zaifdir
+ alicilarin movqelori zoifdir
* bazarda roqiblor azsaylidirlar

654. Asagidaki amillordon hansilar malgdndasranlorin mévqeyinin giicliililyiinii sortlondirir?

malgdndaranlorin miitagakkilliyi
v yuxarida sadalananlarin hamis1 malgondoeranlorin mévqeyinin giicliiliiyiinii sortlondirir
* malgdndoronlorin miistorilordon az asili olmasi
» malgdndaranlorin avazedici amtaslarin meydana ¢ixmasi baximindan tohliiks hiss etmomasi
* malgdndoranlorin doyisdirilmasi ilo slagodar xarlarin yiiksok olmasi

655. Asagidakilardan hansilar potensial yei raqgiblarin bazara daxil olmaq yolunda baryerlar hesab olunur?

v sadalananlarin hamis1 potensial yeni ragiblorin bazara daxil olmaq yolunda baryerlor hesab olunur
* bazarda boyiik paya malik firmanin foaliyyat gdstormasi

* bazara daxil olmaq ii¢iin baglangic xarclor

* Dboliigdiirmos kanalina slyetorlilik

+ istehlakgilar ligiin mohsullarin differensiyasi

656. Asagidakilardan roqabato tosir gostoran qiivvalor hansilardir?

» potensial yeni roqiblor

v yuxaridaki sadalananlarin hamisi raqabata tosir gdstoran qiivvalordir
+ istehlakeilar

» ovazedici omtaslari istehsal edonlor

* malgdndoranlor

657. Asagidaki gostoricilorin hansi ¢ap kiitlovi informasiya vasitolorininds reklamlarin taninma doracasini xarakterizo edir?

oxucularin reklam elanlarini gérmaosi
v yuxaridaki gostoricilorin hamusi gap kiitlovi informasiya vasitalorindo reklamlarin taninma doracosini xarakterizo edir
» oxucularn istehsal olunan amtoonin istehsal¢isina digqot yetirmosi
» oxucularin miiayyan faizinin reklaminyaridan ¢oxunu oxumasi
» oxucularin reklam olunan amtosys vo onun markasina digqat yetirmasi

658 Miiossisonin il orzinds reklama ¢gokdiyi xorclor 170 min manat, homi miiddot arzindo reklam golirlori iso 225 min manat togkil
) etmigdir. Reklam monfaati:

* 30 min mamatdir
Y 55 min manatdir
e 25 min manatdir
* 45 min manatdir
* 35 min manatdir

659 Miisssisonin il arzinds reklama gokdiyi xarclor 180 min manat, homi miiddot arzindo reklam golirlori iso 225 min manat togkil
) etmisdir. Reklam monfoati:

30 min mamatdir
Y 45 min manatdir
e 25 min manatdir
* 32 min manatdir
* 35 min manatdir

660 Miisssisonin il orzinds reklama ¢okdiyi xarclor 180 min manat, homi miiddst orzinds reklam golirlori iso 210 min manat togkil etmisdir.
' Reklam monfooti:
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35 min manatdir
30 min mamatdir
45 min manatdir
32 min manatdir 20.
25 min manatdir

Asagidaki gostriilorden hansi reklami kommunukativ samaraliliyini xarakterizs edir?

reklam hesabina miiesisonin mohsullarinin alicilarinin saymin artimi

reklam hesabina alicilarin miiassisanin moahsullar1 hagqinda malumatliliq deracasinin artimi
reklam hesabina miiassisonin manfoatliliyinin artimi

reklam hesabina miiassisonin mahsullarinin satiginin artimi

reklam hesabina miiassisonin manffatinin artimi

Asagidaki gostriilordon hansi reklamin kommunukativ somarsliliyini xarakterizo edir?

reklam hesabina miiasisonin mohsullarinin alicilarinin saymin artimi

reklam hesabina mogsad auditoriyasinin miiassiso haqqinda moalumatliliq deracesinin artimi
reklam hesabina miiassisonin manfoatliliyinin artimi

reklam hesabina miiossisonin mohsullarinin satiginin artimi

reklam hesabina miiessisonin monffatinin artimi

2 Asagidaki gostriilorden hansi reklamin kommunukativ somoraliliyini xarakterizo edir?

reklam hesabina miiasisonin mhsullarimin alicilarinin saymin artimi
reklam hesabina miiassisonin mohsullariin imicinin yiiksalmasi
reklam hesabina miiessisonin monfoatliliyinin artimi

reklam hesabina miiossisonin mohsullarinin satiginin artimi

reklam hesabina miiossisonin manffatinin artimi

Asagidaki gostriilorden hansi reklamin kommunukativ samaraliliyini xarakterizs edir?

reklam hesabina miiesisonin mhsullarinin alicilarimin saymin artimi
reklam hesabina miiassisonin populyarliligimin yiiksalmasi

reklam hesabina miiassisonin manfoatliliyinin artimi

reklam hesabina miiassisonin mahsullarinin satigimnin artimi

reklam hesabina miiassisonin manffatinin artimi

Reklam ti¢iin kiitlovi informasiya vasitalorinin se¢ilmasi zamani asagidaki meyarlardan hansilar nozore alinir?

kiitlovi informasiya vasitolorinin avtoritetliyi

yuxarida gostorilon meyarlarin hamisi reklam mogsadilos kiitlovi informasiya vasitalorinin se¢ilmasi zamani nozars alinir
kiitlovi informasiya vasitolorinin sosial yoniimliiliiyii

kiitlovi informasiya vasitolori torafindon auditoriyada formalasdirilan ohvali — ruhiyys

kiitlovi informasiya vasitolorinin insanlar arasinda niifuzlulugu

Asagidaki gostriilorden hansi reklamin iqtisadi somoraliliyii xarakterizedir?

reklam hesabina miiassisonin populyarliligimin yiiksalmasi

reklam hesabina miiasisonin mhsullariin alicilarinin saymin artimi

maqsad auditoriyasinin miiossiso haqqinda inormasiyaliliginin artimi

magsad auditoriyasinin miiassisanin moahsullar1 haqqind informasiyaliliginin artimi
reklam hesabina miiassisonin mohsullariin imicinin yiiksalmasi

Asagidaki gostriilorden hansi reklamin igtisadi somaraliliyii xarakterizedir?

reklam hesabina miiaessisonin populyarliliginin yiiksolmosi

reklam hesabina miiasisonin manfoatliilik soviyyasinin artimi

magsad auditoriyasinin miiassisa haqqinda inormasiyaliliginin artimi

magsad auditoriyasinin miiessisonin mohsullar1 haqqind informasiyaliliginin artimi
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reklam hesabina miiossisonin mohsullarinin imicinin yiiksalmasi

Asagidaki gostriilordon hansi reklamin iqtisadi somoraliliyini xarakterizo edir?

reklam hesabina miiassisonin populyarliligimin yiiksolmasi

reklam hesabina miiesisonin bazar payinin artimi

magsad auditoriyasinin miiassise haqqinda inormasiyaliliginin artimi

magsad auditoriyasinin miiassisonin moahsullar haqqind informasiyaliliginin artimi
reklam hesabina miiessisonin mohsullarinin imicinin yiiksalmasi

Asagidaki gostriilordon hansi reklamin iqtisadi somoraliliyini xarakterizo edir?

reklam hesabina miiassisonin populyarliligimin yiiksalmasi

reklam hesabina miiosisonin mohsularinin satisinin artimi

maqsad auditoriyasinin miiossiss haqqinda inormasiyaliliginin artimi

magsad auditoriyasinin miiassisanin moahsullar1 haqqind informasiyaliliginin artimi
reklam hesabina miiassisonin mohsullariin imicinin yiiksalmasi

Asagidaki gostriilorden hansi reklamin iqtisadi samaraliliyini xarakterizo edir?

reklam hesabina miiaessisonin populyarliliginin yiiksolmosi

reklam hesabina miiosisonin monfoatinin artimi

magsad auditoriyasinin miiassiss haqqinda inormasiyaliliginin artimi

magsad auditoriyasinin miiessisonin mohsullar1 haqqind informasiyaliliginin artimi
reklam hesabina miiossisonin mohsullarinin imicinin yiiksalmasi

Reklamin miisbat vo manfi toroflorini:

reklamin tasiretmo parametri xarakterizo edir
reklamin diagnostika parametri xarakterizo edir
reklamin infomasiyaliliq parametri xarakterizs edir
reklamin populyarliq parametri xarakterizo edir
reklamin inandiriciliq parametri xarakterizo edir

Alicinin gordilyii reklam elanina asason amtoani tosvir etmasini:

reklamin tosiretmo parametri xarakteriza edir
reklamin infomasiyaliliq parametri xarakterizs edir
reklamin diagnostika parametri xarakterizo edir
reklamin populyarliq parametri xarakterizs edir
reklamin inandiriciliq parametri xarakteriza edir

Alicinin amtosni almaq ehtimalin:

reklamin tosiretmo parametri xarakterizo edir
reklamin inandiriciliq parametri xarakterizs edir
reklamin diagnostika parametri xarakterizo edir
reklamin populyarliq parametri xarakterizo edir
reklamin infomasiyaliliq parametri xarakterizs edir

Reklamin xatirlanma vo mohsulu almaga sdvqedicilik saviyyasini:

inandiriciliq parametri xarakterizo edir
tosiretmo parametri xarakterizo edir
diagnostika parametri xarakterizs edir
populyarliq parametri xarakterizo edir
infomasiyaliliq parametri xarakterizo edir

Reklamin kommunikasiya effekti kimi diagnostika:



» reklamn xatirlanma va mohsulu almaga sdvqedicilik saviyyasini gostarir
v reklamin miisbot vo monfi toroflorini xarakterizo edir

+ alicinin gordiilyii reklam elanina osason omtoani tosvir etmasini gostorir

* alicinin davranigini xarakterizo edir

+ alicinin omtosni almaq ehtimalini gostorir

676. Reklamin kommunikasiya effekti kimi informasiyaliliq:

* reklamin xatirlanma vo mohsulu almaga s6vqedicilik soviyyosini gostorir
v alicinin gordiiyii reklam elanina osason omtoani tosvir etmosini gostorir

» reklamin miisbot vo monfi toraflorini xarakterizs edir

* alicinin davranigini xarakterizo edir

+ alicinin amtoani almaq ehtimalini gostarir

677. Reklamin kommunikasiya effekti kimi inandiriciliq:

» reklamin xatirlanma vo mohsulu almaga sdvqedicilik soviyyasini gostorir
v alicinin omtooni almaq ehtimalin gostorir

* reklamin miisbat vo manfi toraflorini xarakterizo edir

* alicinin davranisini xarakterizo edir

+ alicinin gordilyii reklam elanina osason omtooni tosvir etmasini gostorir

678. Reklamin kommunikasiya effekti kimi tosiretma:

v reklamin xatirlanma vo mohsulu almaga sovqedicilik soviyyasini gdstorir
+ alicinin gordityii reklam elanina asason omtooni tosvir etmasini gostorir

+ alicinin amtoani almaq ehtimalin1 gdstorir

* alicinin davranigini xarakterizo edir

* reklamin miisbat vo manfi toraflorini xarakterizo edir

679. Asagidaki parametrlorden hansilar reklamin kommunikasiya effektini miisyyonlosdirir?

v yuxaridaki parametrlorn hamisi reklamm kommunikasiya effektini miioyyonlosdirir
» diagnostika

* tosiretma

* inandiriciliq

» infomasiyaliliq

680. Asagidakilardan hansilar reklam foaliyystinin somarsliliyinin tadqiqi istiqamatlorine aiddir?

* mogsad auditoriyasi li¢iin ayr1 — ayri reklam yayim vasitlarin ppulyriliginin tadqiqi

» reklam miiraciotinin insanlarin davranigina tesirinin todqiqi

» xiisusi eksperimentlor asasinda kegirilmis reklamlarin somaraliliyinin tadqiqi

v yuxarida gostorilonlorin hamisi reklam foaliyyatinin somaraliliyinin todgqiqi istiqamotlorine aiddir
* firmanin biitovliikde reklam siyasotinin somorsliliyinin dyronimasi

681. Roaqib miisssisonin giiclii va zaif toraflorinin tohlili zamani marketing sahasinds nazora alinan amila:

* roqib miiassisenin maliyyo resursalar1 aiddir

* 1oqib miiassisado elmi-todqiqat isloriniin togkili aiddir

* 19qib miiassisonin ¢evik mohsul istehsal etmo qabiliyyati aiddir
* roqib miiessisenin avadanliqlart aiddir

v roqib miiossisonin mohsulunun alictya yoniimliiliiyii  aiddir

682 Trendlorin tohlili yolu ilo miiassisonin mohsullarinin satisinin prognozlagdirma zamani F= 70.88 + 3.6 t sokilindo asililiq alinmisdir.
) Trend modelino asason miiassisanin mohsulunun ikinci ilds satisinin hocmi:

e 79.08 min man — a borabardir
e 80.91 min man — a barabardir
e 79.92 min man — a barabardir
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78.08 min man — a barabardir
77.87 min man — a barabardir

Trendlarin tohlili yolu ile miisssisenin mohsullarinin satiginin prognozlagsdirma zaman F= 65.867 + 3.006 t sokilindos asililiq alinmisdir.
Trend modelina asason miiassisanin mohsulunun onuncu ilds satiginin hacmi:

80.897 min man — a borabardir
89.915 min man — a barabordir
95.927 min man — a barabardir
95.927 min man — a barabardir
71.879 min man — a barabordir

Trendlarin tohlili yolu ilo miisssisanin mohsullarinin satiginin prognozlasdirma zamani F= 65.867 + 3.006 t sokilinda asililiq alinmisdir.
Trend modelins asason miiassisanin mshsulunun doqquzuncu ilds satiginin hacmi:

95.927 min man — a barabordir
89.915 min man — a barabardir
80.897 min man — a barabordir
71.879 min man — a barabordir
92.921 min man — a barabardir

Trendlorin tohlili yolu ilo miisssisenin mohsullarinin satiginin prognozlagdirma zamani1 F= 65.867 + 3.006 t sokilindo asililiq alinmigdir.
Trend modelino asason miiassisonin mohsulunun sokkizinci ilds satisinin hocmi:

95.927 min man — a barabardir
89.915 min man — a barabordir
80.897 min man — a barabordir
71.879 min man — a barabardir
89.915 min man — a barabordir

Trendlarin tohlili yolu ile miiassisenin mohsullarinin satiginin prognozlasdirma zaman F= 65.867 + 3.006 t sokilinds asililiq alinmisdir.
Trend modelins osason miiossisonin mohsulunun yeddinci ilde satiginin hocmi

95.927 min man — a borabardir
86.909 min man — a barabordir
71.879 min man — a barabardir
80.897 min man — a barabardir
89.915 min man — a barabordir

Trendlarin tohlili yolu ilo miisssisanin mohsullarinin satiginin prognozlagsdirma zamani F= 65.867 + 3.006 t sokilinda asililiq alinmisdir.
Trend modelina asason miiassisanin mohsulunun dérdiinci ilds satisinin hacmi:

80.897 min man — a barabordir
95.927 min man — a barabardir
77.891 min man — a barabordir
71.879 min man — a barabordir
89.915 min man — a barabardir

Trendlorin tohlili yolu ilo miisssisonin mohsullarinin satiginin prognozlagdirma zamani1 F= 65.867 + 3.006 t sokilindo asililiq alinmigdir.
Trend modelino asason miiassisonin mohsulunun ti¢lincii ildo satisinin hocmi:

80.897 min man — a barabardir
71.879 min man — a borabardir
89.915 min man — a barabordir
95.927 min man — a barabardir
74.885 min man — a borabardir

Trendlarin tohlili yolu ile miiassisenin mohsullarinin satiginin prognozlasdirma zaman F= 65.867 + 3.006 t sokilindo asililiq alinmisdir.
Trend modelina asason miiassisanin mohsulunun birinci ilds satiginin hacmi:

95.927 min man — a barabardir
89.915 min man — a barabardir



e 80.897 min man — a barabardir
71.879 min man — a barabardir
Y 68.873 min man — a borabordir

690 Trendlorin tohlili yolu ilo miiassisonin moahsullariin satiginin prognozlagdirma zamani F= 65.867 + 3.006 t sokilindo asililiq alinmigdir.
' Trend modeling osason miiossisonin mohsulunun besinci ildo satiginin hocmi:

*  68.873 min man — a barabardir
* 89.915 min man — a barabardir

95.927 min man — a barabardir
Y 80.897 min man — a borabordir
e 71.879 min man — a barabardir

691. Prognozlagdirmada asagidaki mosololordon hansilara baxilir?

* tadqiq olunan bazar situasiyasina uygun proqnozlasdirma texnologiyasinin se¢ilmasi
* prognoz molumatlari ilo faktiki molumatlarin miiqayiss olunmasi
modelin keyfiyyati haqqinda naticonin ¢ixarilmasi
v prognozlasdirmada yuxaridaki mosalolorin hamisina baxilir
* prognozlagdirma metodunun yararliliginin yoxlanmasi

692. Qeri — miioyyon bazar soraitindo miiossisonin daha mogsadyonlii inkisaf istiqgamatlorini agkarlamaq {igiin:

» ceksponensial hamarlagdurma metodu asasinda prognozlar islonib hazirlanmalidir

* riyazi statistikanin metodlar1 asasinda proqnozlar islonib hazirlanmalidir

+ aparict indikatorlar metodu asasinda prognozlar islonib hazirlanmalidir
trendlarin tahlili yolu ils prognozlar islonib hazirlanmalidir

v ssenarilor metodu asasida prognozlar islonib hazirlanmalidir

693. Miiossiso torafindon bazar situasiyasinin vo onun tokamiiliiniin daha dorindon vo hortorofli basa diisiilmasi iigiin:

» cksponensial hamarlasdurma metodu osasinda prognozlar islonib hazirlanmalidir

* riyazi statistikanin metodlar1 asasinda proqnozlar islonib hazirlanmalidir

 aparici indikatorlar metodu asasinda proqnozlar islonib hazirlanmalidir
trendlorin tohlili yolu ils prognozlar islonib hazirlanmalidir

v ssenarilor metodu osasida prognozlar islonib hazirlanmalidir

694. Miisssisonin inkisafi iiciin olverisli imkanlar1 agskarlamaqdan 6trii:

v ssenarilor metodu asasida prognozlar islonib hazirlanmalidir

+ cksponensial hamarlasdiirma metodu asasinda prognozlar islonib hazirlanmalidir
» aparici indikatorlar metodu asasinda proqnozlar islonib hazirlanmalidir

* riyazi statistikanin metodlar1 asasinda proqnozlar islonib hazirlanmalidir

+ trendlorin tohlili yolu ilo prognozlar iglonib hazirlanmalidir

695. Miiassisonin marketologlari torafindon potensial tohliikslori qiymatlondirmoak {igiin:

» aparici indikatorlar metodu asasinda proqnozlar islonib hazirlanmalidir

* riyazi statistikanin metodlar1 asasinda prognozlar islonib hazirlanmalidir4.

+ cksponensial hamarlasdurma metodu asasinda prognozlar islonib hazirlanmalidir
v ssenarilor metodu osasida prognozlar islonib hazirlanmalidir

+ trendlorin tohlili yolu ils prognozlar iglonib hazirlanmalidir

696. Miiassisonin xarici mithitin doyiskanliyine uygunlagma saviyyasinin yiiksoldilmasi ii¢iin:

+ aparici indikatorlar metodu asasinda prognozlar islonib hazirlanmalidir
 trendloarin tahlili yolu ils prognozlar islanib hazirlanmalidir

* riyazi statistikanin metodlar1 asasinda proqnozlar islonib hazirlanmalidir

+ cksponensial hamarlasdurma metodu asasinda prognozlar islonib hazirlanmalidir
v ssenarilor metodu osasida prognozlar islonib hazirlanmalidir



697.

698.

699.

Marketing todqiqatlarinda ssenarilor metodu asasinda prognozlasdirma vasitosilo asagida sadalanan hansi masalalorin hallins nail olmaq
miimkiindiir?

bazar situasiyasinin vo onun tokamiiliiniin daha dorindon basa diigiilmasi
miiaessisenin xarici mithitin doyiskenliyins uygunlagma saviyyasinin yiiksaldilmasi
miiossiso liglin potensial tohliikalorin qiymatlondirilmasi

Yuxarida sadalanan biitiin mosalolorin hallino marketing todqiqatlarinda ssenarilor metodu asasinda proqnozlagdirma vasitasilo nail
olmaq miimkiindiir

miiasiso {iglin alverigli imkanlarin agkarlanmasi

Miisssisonin bazar foaliyyatinin somaraliliyinin tomin olunmasi ii¢iin asagidakilardan hansi prognozlarin islonib hazirlanmasina ehtiyac
olur?

miiossisonin foaliyyat gostordiyi sahonin inkisafinin prognozlagdirilmasi
bazar konyukturunun prognozlasdirilmasi
miiossisonin va onun roqiblarinin istehsal etdiklori amtaslars tolobin prognozlasdirrilmasi

yuxarida sadalanan prognozlarin hamis1 miiassisonin bazar faaliyyatininn somorsliliyinin tomin edilmasi ti¢lin miiossise torafindon
islonib hazirlanan prognozlardir

roqiblorin bazar paymin prognozlasdirilmasi

Trendlarin tohlili yolu ilo miisssisanin mohsullarinin satiginin prognozlagdirma zamani F= 70.85 + 3.9 t sokilinds asililiq alinmisdir.
Trend modeling osason miiossisonin mohsulunun ii¢iincii ilds satiginin hocmi:

79.08 min man — a barabardir
81.45 min man — a barabardir
80.91 min man — a barabardir
83.55 min man — a boaraberdir
82.55 min man — a baraboardir



