2314 Az Q18 Qiyabi_Yekun imtahan testinin suallar1 Fonn : 2314 Marketinqdo mohsul siyasati

Strategiya dedikdo basa diisiiliir:

is faaliyyatinin uzun miiddato planlagdirilmasi vo programlasdiriimasi
uzunmiiddatli planlagdirma

texniki foaliyyatin uzun miiddats planlagdirilmasi

elmi foaliyyatin uzun miiddsto planlagdiriimasi

foaliyyotin planlasdirilmasi vo proqramlasdiriimasi

Amerika Marketinq Assosiasiyasinin qiymatlondirmasine gérs marketingin ...... torifi méveuddur:

2000.0
20.0
200.0
100.0
10.0

Mohsulun ...... torafi moéveuddur (doyar):

2.0
4.0
5.0
6.0
3.0

Mbohsul siyasatinin tonzimlonmasi ...... asasini togkil edir:

marketing foaliyyatinin
texnoloji foaliyyatin
logistikanin

mallarin daginmasinin
elmi foaliyyatin

Mbohsul siyasatinin islonmasi sortlori:

golacokds 6z imkanlar1 va resurslarindan istifads edarak istehsal magsadlori haqqinda diizgiin gerarin gabul edilmasi
¢esidin yenilonmasi

0z imkanlarinin qiymetlondirilmasi

bazar seqmentlarinin doqiqlosdirilmasi

¢esidin optimallasdiriimasi

Mohsul siyasotinin magsadlari:

optimal ¢esidin miloyyon olunmasi iizro gorarlarin tomin olunmasi va ¢esidin bazar tolablorine uygunlagdiriimast
gerarlarin optimal gebulunun tomin edilmasi

alicilarla qarsiliqh slagolorin tonzimlonmasi

qarsiligh slagalorin tonzimlonmasi

bazar {stiinliiklorinin tomin edilmasi

Mbohsul siyasati konkret olaraq baxilir:

maqsad va sartlordo
limit vo normalarda
resurslarda
limitlordo
magsadlords

Mohsulun keyfiyystinin iqtisadi xarakteristikasi:



10.

11.

12.

13.

14.

15.

mohsulun omok tutumu, material tutumu, istehsalin rentabelliyi, maya doyori vo s.

mohsulun omok tutumu, material tutumu, maya doyari va s.
maya doyari, material tutumu, istehsalin rentabelliyi

istehsalin az rentabelliyi

moahsulun amoak tutumu, material tutumu, istehsalin rentabelliyi

Mbohsul siyasatini aid etmok olar:

korporativ suallara
hiiquqi suallara
maliyys suallarina
xarici suallara
ekoloji suallara

Miisssisonin raqabat qabiliyyatliliyidir:

bazar roqabati goraitindo iistlinliik imkanlart
maliyye imkanlari

dovlat organlarina yaxinligi

alicilara yaxinligi

istehsal imkanlar1

Mallarin ragabat qabiliyyatliliyi mallar — raqiblor {izarinda iistiinliikdiir:

texniki, erqonomik va estetik parametrlorda
satig qiymatindo

xarici gorkomindo

ronginda

satisin hacmindo

Mbohsul = Mal + Saxlama + ...

alotlor
satisg
tochizat
miibadila
bazar

Roqabet strategiyasi daim 6ziinds oks etdirir:

roqabat Ustiinliiyiinii saxlamaq ti¢iin mohsul, giymat vo innovasiya siyasatini ardicil olaraq marketing sortlorinds istifado etmoyi

liderlik {izro miibarizods qalib golmoyi
faaliyyat programini diizgiin segmayi
inkisafi

mareketing sortlorini

Rogabot — bazar istirak¢ilarinin miibarizoesi mexanizminds mallarin daha olverisli sortlorlo satilmasidir:

galir va bazar payi ila

bazar payu1 ilo

istehsal xarclori vo golirlori ilo
xarclarlo

miiossisonin xarclari ilo

Diversifikasiya ...... alicilan yiiksak keyfiyyatli vo nadir mallarla tomin edilmasi tisuludur:

istehlak xassolori ilo
yaxs1 xassolarlo
orta-texniki gostaricilorla
genaatliliklo



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

orta xarakteristika ilo

Baza qorarlar1 kompleksi, prinsiplor, rohbarin bacarigi, nailiyystin alde olunmasina istiqamotlonon strategiyanin

asas mogsadidir

taktiki vo osas moqsadidir
bazarda ugurdur
regionun inkisafidir
yliksok golirlilikdir

Mohsullarin diversifikasiyast ...... mohsul siyasatinin elementidir:

miiossisonin
respublikanin
olkonin
regionun
hokumotin

Ko&hnalmis mohsullarin istehsaldan ¢ixarilmast ...... masuh siyasatinin elementidir:

miiossisanin
hékumatin
respublikanin
regionun
6lkonin

Mohsulun tokmillosdirilmasi vo diversifikasiyasi ...... mohsul siyasatinin elementidir:

miiossisonin
respublikanin
hokumatin
regionun
6lkonin

Mbohsulun yenilogmasi ...... mohsul siyasatinin elementidir:

miiossisonin
respublikanin
olkonin
regionun
hokumotin

Mbohsul siyasatinin asasi elementlordon ibaratdir:

mohsul siyasoti; ¢cesid-proqram siyasati; alicilara xidmot siyasati; tominat vo servis siyasati
bazar konyukturu; mohsul nomenklaturasi; tolob vo toklif

¢esid-proqram siyasati; alicilara xidmot siyasoti; servis siyasati

tominat siyasoti

mohsul siyasati; ¢esid-proqram siyasati; alicilara xidmat siyasati; bazar konyukturu

Mbohsul siyasatidir:

faaliyyat lizro konkret prinsiplor, metodlar vo doqgiq qaydalar

istehsalin toskili izra rohbarlik torafindon qobul edilon gorarlarin macmusu
miiassisenin biitiin amakdaslariin qarsiliqli slags sistemi

qarsiligl faaliyyat proqrami

istehsalin tokmillogdirilmasi lizra qarsiya qoyulan magsadlors ¢atmagq ii¢iin firmanin strategiyasi

Mbohsul siyasatinin formalagmasi vo tonzimlonmasidir:



24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

marketing faaliyyatinin funksiyasi
istehsalin diizgiin togkili

miiessisenin taktiki tisullar

zoruri vasitalarle mal istehsalinin tachizi
marketing faaliyyatinin arqumentlori

Mbohsul istehsalidir:

osaslandirilmig programin olmasi vo istehlakin asaslandiriimasi
elmi-texniki taraqqi

istehsalin elmi toskili

miibadils vasitasilo tolobin 6donilmasi sistemi

tolobin ddonilmasi {igiin bazar istirakgilari arasinda qarsiliqli slage sistemi

Roqabet soraitindo miiassisonin mohsul siyasotinin asasinda dayanir:

istehsalin diizgiin togkili

mohsulun doyaeri va istehlak doyoarinin diizgiin ugotu
bazar istirak¢ilari arasinda qarsiliqli alaga

vasitagilorin isinin diizgiin togkili

istehsal tayinatli mohsullarin istehsalinin diizgiin toskili

Uzun muddats istifads edilon mallarin istifado miiddati

tg il

uzun zaman arzindd
bes il

iki il

dord il

Genis istehlak mallar1 miiddato gdra boliiniir

uzun
movsiumii
geyri-movsiimi mallar
qisa vo uzun

qisa

Qisa miiddat istifads edilon mallardir

bir vo ya bir nego dovr istifads olan mallar
dovrii mallar

movsiimii mallar

geyri-movsiimii mallar

daimi istifadodos olan mallar

Qisa vo uzun maddads istifado edilon mallardir

genis istehlak mallart
xidmaotlor

oqli mallar

nou-xau

istehsal mallar1

Genis istehlak mallar1 boliiniir

dord yers
bes yera
alt1 yera
iki yera
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32.

33.

35.

36.

37.

38.

ug yera
9qli mohsullara aid deyil

dozirovka
ideyalar

miisllif hiiquglan
patentlor
nou-xau

Mohsulun yaradilmasi prosesindo gostorilon xidmotlordir

istehsal xidmatlari
reklam xidmotlori
dasima xidmaotlori
saxlama xidmaotlori
olavo xidmatlor

Arzu olunan naticeni yaratmagq tigiindiir

xidmatlor
yardimg1 mallar
xammal
standartlar
istehsal mallar1

Kond tesarriifat1 vo tobist mohsullar1 asas yer tutur

xammalda

yardimg1 materialda
texniki mallarda
sonaye mallarinda
osas materiallarda

Emalina ehtiyac duyulan, istehsal li¢lin zoruri olan materialdir

xammal

osas materiallar
texrniki mallar
kiibralor
yardimg1 mallar

Yardimg1 materiallar ne¢a ciir olur

iki clir

u¢ ciir

alt1 ciir
sokkiz ciir
bes ciir

Istehsal prosesini tomin etmak {i¢iin zoruri olan materiallardir

yardimg1 materiallar
xammal

neft vo neft mohsullar
enerji dastyicilart
elektrik enerjisi

Mohsulun texnoloji cohatden tamamlanmasi ii¢lin nazords tutulur



39.

40.

41.

42.

45,

qovsaqlar va aqreqatlar
avadanliglar

aqreqatlar

enerji dastyicilart
govsaglar

Osas avadanligin igini tomin etmok ii¢lin nozords tutulan avdanliqdir

yardimg1 avadanliglar

asas avadanliqlar

govsaglar

yardimg1 mallar

xammalin emali liglin avdanliglar

Osas materiallar aiddir

istehsal toyinatli mallara
texniki mallara

soxsi mallara
aqrar-sonaye mallara
istehlak mallarma

Genis istehlak mallaridir

sahibkarliq faaliyyati ils alagali olmayan mahsul
hiiquqi soxslar {igiin olan moahsul

fiziki soxslor iigiin olan mahsul

ictimai mallar

sahibkarliq faaliyyati ilo olagali olan mohsul

Osas mohsul ndvlorinin istehsali liglin nozards tutulur

osas avadanliq
xammal

oqli mallar
giindolik mallar
elektrik enerjisi

Istehsal va tosorriifat faaliyyati iigiin nazerds tutulur

istehsal toyinatli mallar
qovsagqlar

xidmotlor

giindolik mallar

osas avadanliqlar

Istehlakginin tipindon asili olaraq mohsullar boliiniir

iki yera
bes yera
alt1 yers
dord yers
u¢ yera

Istehsal tosnifat1 mohsullara aid deyil

osas avadanliq
giindslik mallar
utilizasiya
xidmaotlor
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52.

53.

xammal

Hal-hazirda mohsulun hans1 soviyyesi daha ¢ox shomiyyato malikdir

real istifadoys goro
dovralilik omsalina goro
giiclondirilmis
mozmuna gord

aktual mohsul

Giiclondirilmis mohsula aid deyil

kreditlosdirma
zomanat
maliyyslosma
montaj
istismar

Osaslandirmali mallar adlanir

olavo mallar

ictimai mallar
timumi mallar
giiclondirilmis mallar
x{isusi mallar

Real istifadodo olan malin xarakteristikasina aid deyil

istehlak¢1 davranisi
rentabellik
keyfiyyat

istehlak xassolori
qablagdirma

Real istifadoads olan malin xarakteristikasina aiddir

monfoot

istehlak xassolori
reklam

imumi xarclor
rentabellik

Faal istifadeds olan mal xarakteristikaya malikdir:

bes
dord
ti¢
doqquz
alt1

Niyyato goro mohsulun asasinda yaradilir:

real istifadodo olan mohsul
yardimg1 mohsul

biitiin mohsul

servis

osas mohsul

Mozmuna gora mohsul 6ziindo comlogdirir:
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56.

57.

58.

59.

60.

biitiin manfooti
omok haqq
istedad1 vo ideyani
itkilori

reklami

F Kotler mohsullarin tosnifatini verarkon onlarin soviyyosini gostorir:

li¢
bir
alt1
dord
bes

Mohsul gisminds ¢ixig eds bilmoz:

capital

is¢i qlivvasi
xidmotlor
torpaq
ideyalar

Mbohsul siyasatinin hoyata kegirilmasi shalinin mosgullugunu ......

artirir

sabit saxlayir
zoifladir
daraldir
azaldir

Mbohsul siyasatinin hoyata kegirilmasi yeni is yerlarinin ...... sabab olur

artmasina

sabit qalmasina
zaiflomasing
daralmasina
azalmasina

Miisssisonin marketing omtao siyasatinin iqtisadi shomiyyati daim ......

iqtisadi ohomiyyati artir
neytraldir

ekstensivdir

iqtisadi oshomiyyati azalir
intensivdir

Miisssisonin marketing omtaa siyasatinin iqtisadi ohomiyyati ......

iqtisadi shomiyyati artir
neytraldir

intensivdir

ekstensivdir

iqtisadi oshomiyyati azalir

Mbohsul siyasatinin torkibino aid olan elementlor

dar monada mohsul siyasati, program-¢esid siyasati
identifikasiya

alicilara xidmot siyasati

zomanat Vo servis siyasoti
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62.

63.
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65.

66.

67.

68.

utilizasiya

Strategiya dedikdo ...... basa diisiiliir

uzunmiiddatli planlasdirma va is foaliyyatinin proqramlasdirilmasi
uzunmiiddatli planlagdirma

uzunmiiddatli planlasdirma va is foaliyystinin texnologiyasi
planlasdirma

is foaliyyotinin planlasdirilmasi vo programlagdiriimasi

Mohsul siyasatinin milayyan sartlori ola bilormi

ola bilor
miimkiin deyil
gobul edilmir
tosdiq olunmur
ola bilmoaz

Mbohsul siyasatinin milayyan magsadi ola bilormi

diislinca torzidir

maqsad deyil

yalniz fikirdir

ideya ola biler

miioyyan magsad ola bilor

AMA (Amerika Marketinq Assosiasiyasi) torofindon marketingin ...... ¢ox toyinatt movcuddur

2000.0
20.0
200.0
100.0
10.0

Mallarin qorunub saxlanmasinin asas marholalorindondir

gablasdirma, markalama, saxlama vo noqletmo
mallardan samarali istifads etma

mal haqqinda istehlak¢inin sonadle tomin etmo
xidmotlo tomin etmo

texniki baxig

Mallarin qorunub saxlanmasi iigiin ...... xidmat tadbirlarindon istifads edilir

gablasdirma, génderms vo saxlama
gobul

texniki baxig

mallardan somorali istifado etmoa
dasinma

Mallarm istehlak¢iya keyfiyyotlo ¢atdirilmasi iiciin ...... istifados edilir

reklam, dizayn va tochizatdan
qablagdirma

tortibat

¢evik giymot siyasotindon
naqliyyat

Omtoonin keyfiyyoatinin xarakterik xiisusiyyatidir
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70.
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73.

74.

75.

iqtisadi, sosial, ekoloji, erqonomik
ictimai

tibbi

texniki

siyasi

omtoo ...... torofo malikdir (doyar)

2.0
4.0
5.0
6.0
3.0

Omtos 6ziinds baza konsepsiyasini oks etdirs bilormi

baza konsepsiyasini oks etdirir
marketinq konsepsiyasini oks etdirir
marketing konsepsiyasini aks etdirmir
6ziindo birlosdirir

baza konsepsiyasini oks etdirmir

omtad 6ziindo oks etdirir

moahsul, xidmat vo ya maddi dayarlilari
yalniz xidmati

yalniz maddi doyarlori

geyri-maddi doyarlori

yalniz mohsulu

Omtoani abstrakt kateqoriya kimi tasdiq etmak olarmi

abstrakt kateqoriya kimi tosdiq edilir
iqtisadi kateqoriya deyil

konkret kateqoriyadir

konkret kateqoriya deyil

tosdiq edilmir

Mbohsul siyasatinin formalagmasi vo tonzimlonmosi marketing foaliyyatinin osasi sayila bilormi

marketing faaliyyatinin asasidir

mohsul siyasotidir

marketing konsepsiyasidir

omtao siyasatidir

marketinq foaliyyaotinin asasi1 ola bilmaz

Mbohsul siyasatinin tonzimlonmasi ...... osasini togkil edir

marketing faaliyyatinin
texnoloji faaliyyatin
lagistikanin

elmi faaliyyatin
mallarin daginmasinin

Mbohsul siyasatinin formalagmas ...... osasini togkil edir

marketinq foaliyyatinin
texnoloji faaliyyatin
lagistikanin

mallarin daginmasinin
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78.

79.

80.

81.

82.

83.

elmi faaliyyatin

Cesidin optimallagmasi iiclin hesablanan gostaricilordondir

gazancin hacmi
firmanin tinvani
istehsalgi
firmanin imici
mallarin ad1

Cesidin optimallagmas1 hesablanir

mohsulun hor ad1 iizro
malin 6zlini
istehsalgini
istehlak¢inin

firmani

Cesid analizi ii¢iin bolgii bazasi gobul olunur

istehsalat ig¢ilorinin amak haqqi
internet

qozet

jurnal

televiziya

Cesid analizi ii¢iin qobul edilir

idaraetmo ugotu
risum

ariza vo riisum
jurnallar

arizo

Cesid analizi ii¢iin bolgii bazasinin aparilmasi normativi

movcud deyil
nozora alinir
gozlonilir
gdzlonilmir
movcuddur

Komakgi avadanliqlarin alinmasi zamani asas fikir verilir:

osas servis sistemi, keyfiyyat, qiymot
keyfiyyet, giymot

qiymat

bazar

asas servis sistemi

Komplektlosdirici momulatlarin satig1 zamani osas marketing qaydalaridir:

qiymat va servis

servis vo nagliyyatin novii
reklam va giymat

reklam va servis

qiymat vo naqliyyatin névii

Mallarin daginmasinda hansi sort fraxt, sigorta vo miilkiyyat hiiququnun saticidan aliciya kegmosini tomin edir?
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86.

87.

88.

89.

90.

FOB, Franko, SIF, «pulsuz»
SIF, «pulsuz»

FOB

Franko

FOB, Franko, SIF

Dordiincii soviyyado mohsul avvalki ii¢ soviyys vo mohsulun xarakteristikalarinin comidir:

0z movgeyini mohkomlondirmak ii¢iin ictimai monada malin imici vo yeni perspektivlori

ictimai istehlakin tomin edilmosi
yeni perspektivlorin tomin edilmasi
0z movqgeyini mohkomlondirmok
yalniz yeni imic

Ucgiincii soviyyado mohsul ......

giiclondirilmis mohsuldur
olavalardir

moahsul anlayisidir
geyri-realdir

osya vo xidmatlordir

Ikinci soviyyadoe mohsul ......

real istifadeds osyalar vo xidmatlor
tominatlar

olava servis

tominat

xidmatlor

Birinci saviyyads mohsul ......

imumilikde mal mothumunun 6zayidir
¢ox monalidir

bir monalidir

bels fikir yoxdur

aks istigamatlidir

Marketing mévqeyindon miiossiso mallari layiholondirarkon qiymstlondirmalidir:

orta statistik alicilar1 deyil, konkret qruplari
orta statiktik istehlakeilart

bazarin konyukturunu

vasitogilori

orta statistik alicilar

Umumi monada marketingds mal dedikda no basa diisiiliir?

mohsul
movqge
element
natico
bolma

Yeni mohsullarin ne¢o qrupu mévcuddur:

3.0
4.0
5.0
6.0
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98.

2.0

Osasli tistiinliiyiin altqruplarindan biridir:

komokei avadanliqlar
dozgahlar

cihazlar

detallar

adi avadanliqlar

Osasli iistliinlityiin altqruplarindan biridir:

stasionar qurgular
dozgahlar
cihazlar

detallar

adi avadanliqlar

Mbohsul iizrs iqtisadi gostaricilor nayi 6ziinds oks etdirir?

xarclori vo qazanct
gazanci

yalniz xarclori
yalniz qazanci
xarclari

Giiclondirilmis moahsuldur:

alave sortlorlo vo faydalarla mohsul
mahiyyatco mohsul

istifado olunmayan mohsul

biitiin mohsullar

real istifadads olan mal

Mabhiyysat etibari ilo mohsul ...... kasb edir:

funksional shamiyyat
giiclondirilmis mohsul
texniki sort

mohsulun 6l¢iilori
real istifado

Omtas giiclondirilmis ...... soviyyalarindan biridir:

mohsul
dizayn
tochizat
qiymot
reklam

Omtoo real istifadods ...... saviyyalorinden biridir:

reklam
tochizat
qiymat
mohsul
dizayn

Omtos mahiyyat etibartils ...... saviyyalarindan biridir:
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100.
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102.

103.

105.

mohsul
dizayn
tochizat
qiymat
reklam

Analoji funksional tayinata malik olan mallarin mecmusuna deyilir

mal sinifi
qrup

bélmo
nomenklatura
tosnifat

Darinlagdirilmis ¢esid mallaridir

unikal tolobati tomin edon mallar
fordi mallar

istehlak mallar1

istehsal mallar

giindolik mallar

Osas ¢esidi tamamlayir

olavo ¢esid mallari
zomanat

xidmot

dozgahlar

reklam

Osas ¢esidi tamamlayir

olava ¢esidmallari
elektrik enerjisi
is¢i qiivvasi
aqgreqat

xammal

Golirin yaranmasinda asas hissoni bu mallar tomin edir

asas ¢esid mallar
giindolik mallar
xammal
geyri-movsiimi mallar
movsiimii mallar

Golirin yaranmasinda istirak doracosine gora mallar qrupa boliiniir

iki
alt1
ti¢
dord
bes

Golirin yaranmasinda istirak doracesi gotiiriiliir

yuxari va asagi
asagi

orta

imumi



*  yuxarl
106. Kommersiya foaliyyatinin tohlili zamani1 asas hesab olunur

v satigin vo golirin boy sirast

o alis
* satig vo ya alig
+ tortibat
+  satis
107. On az golir veron mal gqrupuna mansubdur
v C
c A
+ B
+ D
« F
108. Orta golir veran mal qrupuna monsubdur
v B
« F
c A
+ D
+ C
1009. On ¢ox golir veron mal qrupa monsubdur
v A
+ B
« F
.- E
« C
110. Mallar analizin kdmayi ilo xarakterizo olunur
* APS
DBC
v ABS
+ ASP
+ ACB
111. Satigda va ya manfaotds istirakina géra mallar qrupa boliiniir
Vo ig
* bes
+ alti
« iki
» dord
112. Qabagcadan hazirliq, planlasdirma, axtaris olmadan alinan mallar

v impulsiv mallar
*  movsiimil mallar
* qarisiq mallar

» xiisusi mallar

+ giindslik mallar

113. Passiv tolobat mallarini realizo etmok tigiin yaradilmigdir
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115.

116.

117.

118.

119.

120.

fordi satig
daimi satis
xiisusi satig
topdan satis
kiitlovi satis

Alic1 almagi planlasdirir

passiv tolobat mallarini
giindalik mallar1
movsiimii mallar
geyri-mdvsiimii mallari
xiisusi mallar1

Hec bir miiqayisoyos ehtiyac olunmur

xiisusi tolobat mallarinda
giindalik tolobat mallarinda
movsiimii mallarda
geyri-movsiimii mallarda
istehsal mallarinda

Miixtalif cinsli mallar1 satarkon tolob olunur

saristali satici
reklam

ucuz qiymaot
tortibat
keyfiyyat

Miixtalif cinsli mallar kateqoriyasinda asas rol oynayir

qiymot
dizayn
tortibat
komiyyot
keyfiyyat

Yekcins mallar satarkon satict asaslandirmalidir

qiymati

texniki parametrlori
catdirilma vo quragdirmant
standartlari

keyfiyyati

Yekcins mallarda miihiim rol oynayir

qiymat
reklam
satis
¢esid
tortibat

Qabagcadan segilon mallar olur

yekcins vo miixtslif cinsli
miixtalif cinsli

fordi

ictimai



121.

122.

123.

124.

125.

126.

127.

128.

yekcins

Giindolik tolobat mallar: satilir

bir ¢ox satig noqtalorindo
hipermarketlordo
minimarketlordo
supermarketlordo

kiigada

Tez-tez alinan mallardir

giindolik tolabat mallar
oqli mallar

istehsal toyinatl mallar
universal mallar

genis istehlak mallar

Alic1 vardisindon asili olaraq genis istehlak mallar1 qrupdan birins aid edils bilor

yeddi
dord
ti¢
bes
alt1

Cesid siyasatidir

mal qruplarinin siyahisinin miioyyon edilmasi
mohsul keyfiyystinin miioyyon edilmasi

mal partiyalarinin miiayyan edilmasi
xammalin miioyyon edilmasi

materiallarin alinmasi {izro qorar

Mohsulun ¢esidinin artirilmast ...... hesabina bas verir

bazarin talobi, gdzlenilen istehlakgilar
bazar

motivler

perspektiv mohsul xotlorinin yaradilmasi
xammal

Mohsulun ¢esidinin artirilmast ...... hesabina bas verir

miiossisonin istehsal-maliyyo imkanlari,
¢esid

satig sistemlori

is¢ilorin sarigtasi

texnologiya

Ko6mokei material vo qurgular o obyektlordir, hanst ki ......

hazir momulatlarda istirak etmir
yarimfabrikatlarda istirak etmir
bozon hazir momulatlarda istirak edir
doyor yaradir

hazir momulatlarda istirak edir

Kapital amlakinin altqruplarindan biridir



vV kémokgi qurgular
» dozgahlar

* qurgular

* hissoler

» avadanliqlar

129. Kapital amlakinin altqruplarindan biridir

v sayyar qurgular
* dozgahlar

* qurgular

* hissoler

» avadanliqlar

130. Kapital omlaki adston ...... altqrupa boliintir
v 20
+ 6.0
+ 50
« 70
+ 40
131. Kapital omlakidir ......

V' mallar vo gismon hazir momulatlar

e materiallar, hazir momulatlar

* mallar va texnoloji prosesde olmayan momulatlar
» texnologiyalar

» mallar, hazir momulatlar

132. Istehsal toyinatli momulatlarin satisinin togkilinds béyiik soy tolob edilirmi

v tolob edilir

* miimkiin deyil
*  miimkiinsiizdiir
* yol verilmozdir
* tolob edilmir

133. Hiss edilmoyon xidmatlor — elo xidmatlordir ki, onu ......

v gablasdirmaq, saxlamaq vo noql etmok olmaz
+ saxlamaq vo noql etmok olmaz

* gablasdirmaq va naql etmak olar

» servis etmok

* qablagdirmaq, saxlamaq vo noql etmak olar

134. Mohsul iizrs iqtisadi masalalarin hallidir

v xorclor vo golirlor
» golirlor

» yalniz xarclor

» yalmz galirler

»  xorclor

135. Omtoanin dordiincii saviyyasi ola bilormi

Y bozi hallarda ola bilor
* olabilmoz

» vacibdir

* inkar edilir



* qobul edilmir
136. Giiclondirilmis omtos nayi bildirir

» yararlilig

» real monada omtosni

* mozmunca amtoani

* tolob olunmayan amtoani

v olava xidmotlo amtoani vo faydam

137. Real istifadoda amtoonin xarakteristikasi

v keyfiyyat, xiisusiyyot
+ toklif determinantlari
» daxili tortibat

» gablasdirma

* tolob determinantlart

138. Manaca amtaa nayi bildirir

v funksional mahiyyati

+ giiclondirilmis omtooni
» texniki sorti

* omtoanin Slgiilorini

+ real istifadoni

1309. Giiclondirilmis omtoo ...... soviyyolarindon biridir

Y mohsulun

* qiymsat siyasatinin
* reklamm

* dizaynin

* tochizatin

140. Real istifadodo omtos ...... saviyyalarindon biridir

Y mohsulun

* tochizatin

* dizaynin

* reklamm

* qgiymat siyasotinin

141. Omtos mahiyyatcs ...... saviyyalarindan biridir

v mohsulun

* dizaynin

* tochizatin

* qiymsat siyasatinin
* reklamin

142. Marketing alotloridir

v dizayn, miikommol reklam, effektiv xidmot vo tochizat
* mohsullarin saxlanmasi vo géndarilmasi

* comiyyatls six alage

» ¢evik qiymaot saviyyasi

* qablagdirma

143. Mbohsulun amtoays ¢evrilmosi tigiin ...... lazzmdir



145.

146.

147.

148.

149.

150.

mohsulun qorunub saxlanmasi
mohsulun bazon qorunub saxlanmasi
oqdin olmasi

moahsulun utilizasiyasi

moahsulun qorunub saxlanmamasi

Mbohsul amtoonin formalagmasinin asasi ola bilormi

osast ola biler

omtooni formalagdirmir
omtooni formalasdirir
doyor yaratmir

osasi ola bilmoz

Marketing mévqeyindon yanasdigda amtoonin osast onun istehlak doyaridirmi

istehlak doyaridir
istehlak xassosidir
istehlak xassasi deyil
ictimai doyaridir
istehlak doyori deyil

Omtoonin imumi monada gabul edilmis adi marketingds ...... adlanir

mohsul
toklif
reklam
seqment
tolob

Omtoonin marketing mahiyyati timumi qobul edilmis mahiyystden forqlonirmi

forqlonir
uzlagir
uzlagmir

oks qiitiibliidiir
forqlonmir

Omtoonin timumi gobul edilmis toyinatinda o ...... mohsuludur

omoyin
comiyyatin
konsernin
trestin
zavodun

Bengmarketing 6ziinii dogruldub ......

isin magsadinin qiymatlondirilmasi qaydasinda
taktikanin qiymotlondirilmasi qaydasinda
istehsalin qiymotlondirilmasi qaydasinda
malgdndaranlerin qiymatlondirilmasi qaydasinda
vasitogilorin qiymotlondirilmasi qaydasinda

Bengmarketing ...... giymotlondirilmosinds 6ziinii miivaffoqiyyostlo dogruldub:

is strategiyalarinin
taktikalarin
istehsalin
malgoéndaranlorin



+ vasitogilorin
151. Marketing kesfiyyati ...... moxfi informasiyalarin doyismosini toplayir:

v marketingin xarici miihiti
* firmanin daxili miihiti

»  Olkonin xarici miihiti

* zavodun daxili miihiti

» daxili miihit

152. Miigahids texnikasi qismon miioyyon edir:

vV miisahidoginin obyektivliyini vo soristosini
» miisahidoginin obyektivliyini

» yalniz miisahido¢inin obyektivliyini

* yalniz miisahidog¢inin soristosini

* miisahidaginin saristosini

153. Marketing todqiqati $6basini idare edsnin is xarakteri ...... asthidir:

v sobodon

*  miiossisadon
» kompleksdon
*  mohsuldan

* marketinqdon

154. Vaziyyati qiymatlondirmak ii¢iin proqnoz moqsadleri ......

v golocok obyektdir
» golocok tolabdir
* kegmis gorardir
* kegmis bazardir
*  kec¢mis obyektdir

155. Test mogqsadlori perspektiv variantlarda istifads edilir:

v gorarlarin qobulu iigiin
* miinasibatlor tiglin

» fikir irali stirmok ii¢iin
+ diistinmok tigiin

* Dbazar ligiin

156. Umumi mogsadlarin yoxlanmasi iigiin istifado edilir:

v sobab-natica olagolori
+ strategiya vo taktikalar
* istehsal problemlori

* proqramlar

* bazar problemlori

157. Tadgiqat obyekti vo amillori 6ziinds oks etdirir:

v voziyyeti
*  soviyyoni

* qurulusu
+  Olglni
* inkisafi

158. Igtisadi giymatlondirmo marketinq todqigatinin morhaloalorindon biridirmi



159.

160.

161.

162.

163.

165.

todqiqat morhoalolorindon biridir
yalniz riyazi tohlildir

statistik tohlildir

sosial tohlildir

todqigat marhoalasi deyil

Bengmarketings proses kimi baxmaq olarm

prosesdir
hadisadir
inkisafdir
tokamiildiir
proses deyil

Bengmarketing 6ziinii ...... miivaffoqiyyetls tosdiq edir

is strategiyasinin qiymatlondirilmasi iisulunda
taktikanin qiymetlondirilmasi tisulunda
istehsalgilarin qiymatlandirilmasi tisulunda
malgdndaranlorin qiymatlondirilmasi tisulunda
vasitocilorin qiymstlondirilmosi tisulunda

Bengmarketing qiymatlondirms vasitasi kimi 6ziinii ......

vasitogilorin
istehsal¢inin
malgondaranin
i§ strategiyasinin
taktikanin

Bengmarketinqdan istifads ¢oxistiqamatlidirmi

coxistiqgamatlidir
az istiqamatlidir
oks istiqgamatlidir
eyni istiqgamatlidir
bir istiqamatlidir

giymatlondiril-masindo miiveffaqiyyatlo tasdiq edir

Marketing kosfiyyatt — ...... doyisiklik haqqinda mexfi informasiyalarin toplanmasidir

marketingin xarici miihitinds
firmanin daxili miihitindo
Olkonin xarici miihitinda
zavodun daxili mihitinds
daxili miihitdo

Bengmarketinq marketinq kosfiyyati anlayisina yaximdirmi

yaxindir

oks istiqgamatlidir
vektorialdir
vektorial deyil
yaxin deyil

Marketoloqun magsadi

talobi 6yronmok va baga diigmok
tolob determinantlari

sosial prognozlar

satigl tomin etmok



166.

167.

168.

169.

170.

171.

172.

173.

toklif determinantlari
Alic1 davranigina tosir edon amillor

mohsulun olverisli olmasi vo satigdan sonra xidmot
satig kanallari

maliyys imkanlari

isin az effektivliyi

tochizat

Alict davranisina tosir edon amillor

moahsulun giymati vo miiassisenin niifuzu
mohsulun miistorinin tolobina cavab vermasi
omtoonin dizayni haqqinda fikir

reklam

geyri-qiymat amillori

Istehlak¢1 davramigma ...... amillor tosir edir

miixtalif
forqli
geyri-qanuni
sosial

xiisusi

Istehlak¢1 davranist sosial ganundurmu

sosial ganundur

sosial ganun sayilmir
sotsiumdur

ganuna uygunsuzluqdur
sosial qanun deyil

Istehlake1 davranisi tosire moruz qalirmi

tasire maruz qalir
tosirdon konardir
tosiri miimkiinsiizdiir
tosir radd edilondir
tasira moruz qalmir

Istehlak¢1 davranisi vo motivasiyast ...... komayi ils basa disiiliir

tadqiqat
texnika
texnologiya
reklam
tohlil

Istehlake1 sorbostdirmi

sarbostdir
nozaratdadir
nozaratsizdir

daimi miisahidododir
sarbost deyil

Sonaye miiassisalari bazarda istehlakgr kimi ¢ixis edo bilormi



174.

175.

176.

177.

178.

179.

180.

istehlake¢r kimi ¢ixis edo bilor
istehlake¢1 kimi ¢ixig edo bilmoz
maqbul sayilmir
miimkiinsiizdiir

yol verilmozdir

Dovlot miiossisalori bazarda istehlakei kimi ¢ixis edo bilormi

yol verilmazdir

istehlake¢1 kimi ¢ixis edo bilmoz
istehlake¢1 kimi ¢ixis edo bilor
miimkiinstizdiir

magbul sayilmir

Topdan ticarat miiossisoalori bazarda istehlak¢t kimi ¢ixis eds bilormi

istehlake¢1 kimi ¢ixis edo bilor
yol verilmazdir

istehlake¢1 kimi ¢ixis edo bilmoz
miimkiinsiizdiir

maqbul sayilmir

Porakonds satig miiossisalori bazarda istehlake¢1 kimi ¢ixis edo bilormi

istehlake¢1 kimi ¢ixis edo bilor
yol verilmozdir

maqbul sayilmir
miimkiinsiizdiir

istehlake¢1 kimi ¢ixig edo bilmoz

Bazarda istehlaker kimi ¢ixig edir

son istehlakgilar vo sanaye miiossisolori
kond tosarriifati

porakando ticarat miiassisalori

xiisusi miiossisolor

sonaye

Marketing tadqiqatinin asas elementi ...... Oyroanmasine asaslanir

istehlakg¢ilarin

mallarin keyfiyyestinin
mallarin xiisusiyyatinin
tolobin

mallarin texnologiyasinin

Ben¢marketing torafdaglarin va roqiblorin ...... iistlin tocriibasing asaslanir

saho saviyyasinds va saholorarasi saviyyada
xarici saviyyada

imumi soviyyads

diinya soviyyesindo

daxili soviyyado

Miigahidos texnikasini miioyyon doracads ...... toyin edir

miisahidocinin saristosi vo obyektivliyi
miisahidaginin obyektivliyi

yalniz miisahidoginin sorigtasi

yalniz miisahidaginin obyektivliyi



181.

182.

183.

185.

186.

187.

188.

miisahidoginin saristosi
Miigahids ilkin molumatlarin toplanmasinin sade metodudur, lakin o adston ...... sabab olur

naticonin daha ¢ox gonastboxs qiymatlondirilmasinag
qiymat artimina

daha ¢ox geyri-qenastbaxs giymatlondirmaya

daha ¢ox gonastboxs qiymatlondirmoyo

cavablarin daha ¢ox qonastboxs qiymotlondirilmasine

Istonilon elmi-todgiqatin aparilmasi ii¢iin melumat alinarken ...... informasiya monboyindon istifads edilir

ilkin vo tokrar

yalniz tokrar

KIV informasiyalarindan
matbuatdan

yalniz ilkin

Yeni mallarin bazara ¢ixarilmasi ...... aparilmasini tolab edir

xiisusi tadqgiqatin
imumi tadqgiqatin
texnoloji omoliyyatin
analoji tohlili
ananavi tohlilin

Marketing — daim doyison soraitdon asili olaraq ...... proseslordon asilidir

fasilosiz
epizodik
arzuolunmaz
fasilali
qeyri-effektiv

Marketing sahasindo todqiqat osason iki kateqoriyaya boliine bilor

daimi va epizodik
savadli vo pesokar
analitik vo texniki
statistik vo statik
pullu vo pulsuz

Marketing todqiqat s6bosini idaroedonin iginin xarakteri ...... isinin hacmindon va funksiyasindan asilidir

s0ba
miiossiso
kompleks
mohsul
marketing

Marketing tadqiqat s6bosini idaroedonin isinin xarakteri ...... astlidir

nozarat doracesindon

sObonin boyiikliiyiindon vo s6bonin funksiyasindan
xammaldan

reklamdan

yuxar1 rohbarlikden

Firma ¢orgivosindo marketing todqiqat $obasinin yerlosmosi miioyyan doracads onun ...... astlidir



189.

190.

191.

192.

193.

194.

195.

toskilat qurulusundan
texnoloji zencirindan
imumi qurulugdan
funksional asililigdan
qurulusundan

Oz giicii hesabina todqiqat ...... basa galir

sifarigdon ucuz
pulsuz

baha

ucuz

sifarigdon baha

Iqgtisadi tohlil 6ziindo oks etdirir

«xarclar — buraxilig» vo qisamiiddstli prognozlagdirma tohlili
effektivliyi

uzunmiiddatli prognozlagdirmani

«qiymat — monfaot» tohlili

rentabelliyi

Tadgigatin osas istiqgamati ...... todqiqatidir

bazarin va satigin
alicilarin

mallarin istehlak doyerinin
tochizatin

qiymatin

Prognoz magsadidir ......

golacaok obyekt
hazirki tolob
kegmis islor
ke¢mig bazarlar
kec¢mis obyektlor

Test mogsadidir ......

gorarin gobul edilmasi
miinasibot

tapilmig variant
islonmis variant

qorar

Tosadiifi moagsadlorin yoxlanmasi ehtimali ......

sabab-natica alagasidir
strategiya vo taktikadir
istehsal problemidir
program tominatidir
bazar problemidir

Tadqiqat obyektidir ......

voziyyat
SoViyyo

struktur

olcii



* inkisaf
196. Ilkin qiymotlondirms ii¢iin informasiyalarin toplanmast ......

v problem vo onun qurulusudur
* goraitdir

+ istehsal sortidir

* bazar sortidir

* problemdir

197. Konsyumerizm ...... kecidi miiayyan edir

v istehsalgilarm iqtisadiyyatindan istehlakgilarm iqtisadiyyatina
* inhisargilarin igtisadiyyatindan roqiblorin iqtisadiyyatina

» planl iqtisadiyyatdan bazar iqtisadiyyatina

* bazar iqtisadiyyatindan planli igtisadiyyata

+ istehlak¢ilarin igtisadiyyatindan istehsalgilarin igtisadiyyatina

198. Davranisin modellogdirilmasinds ndvbati foaliyyatden istifads edilir

v lazimi alicilarin xarakteristikas1 vo alicilari axtarist
» oxsar ¢esidin formalagmast

 alicilarin se¢ilmasi

 sifariglorin formalagdirilmasi

»  c¢esid miixtolifliyi

199. Istehlakgilarin tiplosdirilmasinin osasidir ......

v panel todqiqatlar
+ riibliik todqiqatlar
 illik yoxlamalar

* ayliq yoxlamalar
+ illik todqgiqatlar

200. Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edon amil
* moda
* yas hoddi

* tochizat vo tortibat
* insanin hoyat torzinin doyismasi
v elmi-texniki toraqqi

201. Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edon amil

v ganunvericilikdo dayisikliklor

* moda

* yas hoddi

* tochizat vo tortibat

* insanin hoyat torzinin doyismasi

202. Istehsal toyinatl mallarin alinmasina tosir edon amil

v xarici miihitin doyismosi

* tochizat

* insanin hoyat torzinin doyismasi
* moda

* yas hoddi

203. Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edon amil



205.

206.

207.

208.

209.

210.

miiassisonin potensialinin doyismasi
moda

yas hoddi

tachizat

insanin hoyat torzinin doyismasi

Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edir

is qiivvesi ilo voziyyetin doyismasi
insanin hoyat torzinin doyismasi
moda

iislub

yas haddi

Istehsal toyinatl mallarin alinmasina tosir edir

miiossisonin diversifikasiyasi
iislub

insanin hoyat torzinin doyismasi
yas hoddi

moda

Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edir

miiassisenin galirinin doyismasi
moda

yas hoddi

iislub

insanin hoyat torzinin doyismasi

Istehsal toyinatli mallarin alinmasina tosir edir

miiossisonin miqyasinin doyismasi
iislub

insanin hoyat torzinin doyismasi
moda

yas haddi

Fordi istehlakgilarin davranigina tosir edon amil

moda

miiossisonin golirinin doyigmasi
miiassisonin diversifikasiyasi
iislub

miiossisonin miqyasinin doyismasi

Fordi istehlak¢ilarin davranisina tosir edon amil

insanin hoyat torzinin doyismasi
ailo golirlori

miiossisonin golirinin doyigmasi
miiessisonin miqyasinin doyismasi
miiossisonin diversifikasiyasi

Fordi istehlakg¢ilarin davranisina tosir edon amil

saglamliq durumu

miiessisonin miqyasinin doyismasi
miiossisonin diversifikasiyasi

ailo golirlori



* miiessisonin galirinin doyismasi
211. Fordi istehlakgilarin davranigina tosir edon amil

v ailo voziyyati

* miiassisonin galirinin doyismasi

* miiessisonin diversifikasiyasi
 ailo golirlari

*  milessisonin miqyasinin doyigmasi

212. Fordi istehlak¢ilarin davranisina tosir edon amil

vV yas hoddi

* miiossisonin galirinin doyismasi

* miiessisonin diversifikasiyasi
 ohalinin torkibi

* miassisonin miqyasinin doyigmasi

213. Potensial alicilarin ...... %-don az1 mali yeni mal adlandirirsa, bu yeni mal adlandiriimir:
v 500
+ 10.0
+ 300
* 40.0
+ 200
214. «Yeni malin» on azi ...... manas1 vardir:
v 50.0
+ 10.0
+ 300
* 40.0
+ 200
215. «Yeni» s6zii rus dilinds ......

* mallara aid deyil
malin sinonimidir

v coxmenalidir

*  birmonalidir

+ istifads edilmir

216. Yeni genis istehlak mallarinin testlogdirilmasi qaydas ...... yaradir:

v sinaq bazarmi
+ satic1 bazarimi
» genis bazari

* uzun bazari

» alic1 bazarim

217. Funksional sinaq siibut etmolidir:

v malin méhkomliyini

*  miistorinin geydiyyatin
* miigavilonin miiddatini
* noqliyyatin noviini

* malin geydiyyatini

218. Mbohsul konsepsiyast islonarkon osas fikir verilmolidir:



219.

220.

221.

222.

223.

224,

225,

tolobin prognozlagdirilmasina
sosial problemlora

giymatin prognozlasdirilmasina
moahsulun layihslondirilmasina
istehsal problemlorinag

Qablasdirma ......

tez-tez doyismolidir

ayda bir dofo doyismolidir
har riib doyismolidir

har hafto doyismalidir
tez-tez doyismaolidir

Istehsalginin mohsulu ...... qablagdirilmada olmalidir:

vahid tortibatli
qarisiq tortibatlt
dairavi

kvadrat

miixtolif tortibatl

Mal nisan1 6ziinds oks etdirir:

geyri-maddi aktivi
firmanin aktivini
firmanin balansini
firmanin biidcasini
maddi aktivi

Marka olmalidir:

qisa
orta
boyiik
nohong
uzun

Qeydo alinmis mal nisaninda ...... harflor geyd olunur:

«R», «RM»
yalniz «RM»
AvoB
BvwoE
yalniz «R»

Mal yeridilisinds marketinq xorclori ...... xarakterizs olunur:

boyiik hacmda
adoton az
artimla
azalma ila

az

Satigin hocmindo mal yeridilisi ...... xarakterizo olunur:

hiss edilmadon

daim shomiyyatli daracada
azalma ilo

artimla



226.

227.

228.

229.

230.

231.

232.

233.

shamiyyatli deracada

Mal yeridilisi morholasi ticarotds ...... xarakterizo olunur:

adoaton ziyanla
itki ilo

adoton itki ilo
qadagalarla
daim ziyanla

Etiketin iizronids yararliliq miiddsti qarigdirilir

saxlama miiddatilo

saxlama miiddati vo soraiti ilo
oamtas nigani ilo

servislo

istifado miiddati ilo

Etiketin iizarine yazilmir

istifado qaydasi
artikul

malin ad1
mohsulun torkibi
yarlik

Etiketds «digqgotli» baxis zaman1 dominantliq toskil edir

fordi zona
reklam zonasi
imumi zona
bazar zonasi
marka zonasi

Etiketds «Otori» baxig zamani1 dominantliq tagkil edir

marka zonasi
fordi zona
imumi zona
bazar zonasi
reklam zonasi

Etikets baxis effekti yoxlanilir

oOtori vo diqqpatli
fordi

xiisusi

monali

Otori

Etiketin fordi zonasi olmalidir

lokal vo miifassal
fordi

stilli

ziddiyatli

oyani

Etiketin marka zonasi olmalidir



235.

236.

237.

238.

239.

240.

stilli
imumi
fordi
oxsar
qarisiq

Etiketin reklam zonasinin strukturuna aiddir

marka vo fordi zona
fordi zona

imumi zona

sarhad zonasi
marka zonasi

Etiketin forqlonon zonasidir

is¢i vo reklam zonasi
komokei zona
reklam zonasi
iimumi zona

asas zona

Funksional baximdan etiketin forqlondirilir

iki zonast
alt1 zonas1
dord zonasi
li¢ zonasi
bes zonasi

Yarliq s6zii ilk avvallar islonib

forman vo ya serancam
qorar

gondoris

molumat

gOstaris

Malin tizorinds fabrikin ticarst damgasidir

etiket
yarliq
standart
preyskurant
artikul

Onoanavi markirovka vasitasidir

etiketlor vo yarliqlar
yarliglar

artikul

nisanlar

etiketlor

Malin markirovkast {igiin istifado olunur

baglanmadan
saxlanmadan
sortlasdirmadan
servisdon



241.

242.

243,

245,

246.

247.

248.

gablasdirmadan
Istehlakginin yoxlanmasi va yerdoyismosi iiciin vasitolorin hazirlanmasi

servis
markalanma
yoxlanma
istismar
qablagdirma

Istehlakginin 6z tolobatini tomin etmosi prosesinds tozahiir edon malin xiisusiyyatidir

malin istehlak xiisusiyyati
standart

variant

¢esid

artikul

Malin tipini, onun harfli vo roqomli isaralarini bildirir

artikul
standart
preyskurant
¢esid
sertifikat

Fordi olamaotlors gors ayrilan miisyysn ndviin mallarinin comidir

mal varianti
artikul

mal sinfi
preyskurant
mal novii

Umumi adla birlosmis miioyyan qrup mallaridir

mal névii
mal varianti
artikul
preyskurant
mal sinfi

Oxsar istehlak xassalorina malik olan miiayyan sinif mallarinin comidir

mal qrupu
mal sinfi
variant
bazar ¢esidi
mal ¢esidi

Mal sinfi boliinmir

standartlara
novlora
variantlara
sertifikata
qruplara

Minimal iistiinlitys malik mohsul istehsalgilari ...... halda ugur qazanir



249,

250.

251.

252.

253.

255,

18.0
80.0
70.0
60.0
90.0

Orta iistiinliiys malik mohsul istehsalgilari ...... halda ugur qazanir

58.0
80.0
70.0
60.0
90.0

Analoji mohsul istehsal edonlo miigayisods yeni mohsul istehsal edon .....

98.0
20.0
25.0
45.0
10.0

Yeni momulat o momulat hesab edilir ki, onu ...... ilk dofs aldo edir

miiossiso
satici

elm
texnika
istehlakg1

Yeni mohsul miisyyen soviyyays malikdirmi

malikdir

az saviyyelidir

¢ox saviyyalidir
qarisiq soviyyelidir
malik deyil

Mohsul o vaxt yeni adlanir ki, ...... % potensial alicilar onu almis olsun

50.0
10.0
6.0
16.0
4.0

«Yeni mohsul» s6zii ...... moanaya malikdir

50.0
16.0
6.0
10.0
4.0

«Yeni» sOzil ...... istifado edilir

¢oxmonali

mohsula aid olmadan
istifado olunmur
mohsula sinonim

% ugur qazanir



256.

257.

258.

259.

260.

261.

262.

263.

birmenali
Yeni mallarin gabulu prosesi ...... basg verir

istehlak¢inin stiurunda
yavas-yavas

saticinin siiurunda
dogru cavab yoxdur
homin an

Yeni genis istehlak mallarimin testlogdirilmasi tsulu ...... yaradir

sinaq bazarimi
satici bazarimi
genis bazari
uzun bazari
alic1 bazarmi

Funksional smagq ...... tasdiq etmolidir

mohsulun etibarliligini
miistorinin geydiyyatin
malgdndaranlarlo miigaviloni
saziglori

moahsulun geydiyyatinm

Yeni mohsullarin bazara ¢ixarilmasi mexanizminin morholasidir

funksional sinaq, istehlak¢inin sinagi
bazar sinagi

bazar soraitindo testlogdirmo
yeniliyin gabulu prosesi
geyri-funksional sinaq

Mbohsul konsepsiyasinin islonmasinds osas fikir ...... verilmoalidir

tolobin prognozlagdirilmasina
sosial problemlora

giymatin prognozlasdirilmasina
moahsulun layihslondirilmasina
istehsal problemlorinag

Istifada qaydas1 gablasdirma vo markalama elementing aiddirmi

aiddir

xammaldir

tortibatdir

aid deyil

satig elementing aiddir

Tobligat elementlori qablagdirma vo markalamaya aiddirmi

aiddir

tortibatdir

xammaldir

satis elementino aiddir
aid deyil

Qablasdirma ......



265.

266.

267.

268.

269.

270.

tez-tez doyisdirilmomalidir
ayda bir dofo doyisgdirilmalidir
har riib doyisdirilmslidir

har hafts doyisdirilmalidir
tez-tez doyisdirilmalidir

Istehsalginin mallart ...... qablagdirmaya malik olmalidir

vahid formada tortibatl
tortibatl

dairovi

dordbucaq

miixtolif tortibatl

Tara qablagdirma elementidirmi

aiddir

xammaldir

tortibatdir

aid deyil

satig elementino aiddir

Etiket qablagdirma elementidirmi

aiddir

tortibatdir

aid deyil

satig elementing aiddir
xammaldir

I¢lik gablasdirma elementino aiddirmi

aiddir

tortibatdir

xammaldir

satig elementino aiddir
aid deyil

Qablagdirma funksiyasidir

malin qorunub saxlanmasi vo miidafio olunmasi
soyutma

istehlak¢iya informasiya verilmasi

tolobin stimullasdiriimasi

isitma

Qablasdirma tolobi stimullagdirirmi

talobi eynilogdirir
stimullagdirmir
stimullagdirir

forqli xiisusiyyat yaradir
toklifi eynilosdirir

Istehlakginin informasiya ilo tomin edilmoasi qablagdirma funksiyasina aiddirmi

dozirovkadir

¢esidlomadir

gablagdirma funksiyasina aiddir
qablagdirma funksiyasina aid deyildir



e tortibatdir

271. Istehsal prosesinin tamamlanmasi ...... funksiyasina aiddir
*  marka
» reklam

Vv qablagdirma
* ¢esid
* nomenklatura

272. Qablasdirma istehlakg1 torofindon gobul edilon malin asas elementidirmi

v osas elementidir

» forqli elementlordir

* eynilosdirilmis elementdir
* oxsar elementdir

» osas elementi deyil

273. Omtod nigani 6ziindo ...... oks etdirir

v geyri-maddi aktivi

» firmanin adi aktivini
+ firmanin balansini

* firmanin biidcasini

* maddi aktivi

274. Marka sorbast obraz kimi isloys bilormi

v isloyo bilor

* bazar yol vermir
 istehlak¢ilar gabul etmir
* bazar gobul etmir

* qanun yol vermir

275. Marka ...... ola bilor
v qisa
e orta
* boyiik
* nohang
* uzun
276. Marka ...... olmalidir

v malim xarakterini vo keyfiyyatini oks etdiran
*  miirakkab

* qarisiq
» sorbost
*  oxsar

277. Qeydiyyata alinmis amtos nisani, adoton ...... horflorls geyd olunur

v «R», «<PM»
* yalniz «PM»
+ AvoB

* BwE

+ yalmz «R»

278. Firma mallart ...... % baha giymatlondirilir



v 1525

+ 250
+ 25-40
+ 300
+ 150
279. Miihafizokar alicilar alicilarin imumi sayinda ...... % toskil edir
« 40
« 1.0
+ 20
20.0
v 50
280. «Sonraki ¢oxlug» alicilarin iimumi sayinda ...... % toskil edir
v 450
« 20
+ 200
+ 40
« 1.0
281. «9vvalki ¢oxlugy» alicilarin imumi sayinda ...... % toskil edir
v 40.0
+ 20
+ 200
+ 40
+ 1.0
282. Avangqardgilar alicilarin imumi sayinda ...... % toskil edir
v 100
« 20
+ 200
« 40
« 1.0
283. Mohsulun hayat d6vrii morholasinden asili olaraq ...... gobul edilir

v miixtolif marketing taktikalari
* xiisusi qaydalar

+ xiisusi tatbiq mexanizmi

+ strategiyalar

» miixtalif sxemlor

284. Marketing siyasatinin ...... elementi inkisaf morholosinds daha gox effekt verir

v keyfiyyot vo giymatin asag1 salimasi
* tochizat

» siirot vo keyfiyyot

* servisin yaxsilagdirilmasi

*  komiyyat

285. Marketing siyasatinin ...... elementi miiayyan bir moarhalods daha ¢ox effekt verir

v giymatin agag1 salinmasi vo todbirlarin intensivlosdirilmasi
* tolob determinantlart

» toklif determinantlari

+ servisin yaxsilagdirilmasi



*  komiyyat
286. Marketing siyasotinin ...... elementi miioyyon bir morholodo daha ¢ox effekt verir
v keyfiyyot vo reklam
» xammal
* qgiymatin asag1 salinmasi
+ servisin yaxsilagdirilmasi
+ dizayn

287. Totbiq morhoalasi onunla xarakterizs olunur ki, satisin hocmino marketing siyasatinin ...... elementi tosir edir

v qiymotin asag1 salinmasi vo servisin yaxsilagdirilmasi

* reklam
e xammal
* dizayn

» keyfiyyot
288. Tatbiq morhalasi onunla xarakterize olunur ki, marketinqds xarclor ......

v boyiikdiir

» adoton azalir
+ daim azalir

* lazim deyil

* azalir
2809. Totbiq merhalosi onunla xarakterizo olunur ki, satis ......
v ciizidir

* homigo azdir
e daim azalir

e daim artir

e azdir

290. Totbiq morhoalasi onunla xarakterizs olunur ki, ticarat ......

v adoton zarorlo basa catir

» dayandirilir

» adoton dayandirilir

* gadagan edilir

* daim zororlo miisayat olunur

291. Mohsulun hayat dovrii konsepsiyasinda asas masale ondan ibaratdir ki, har bir omtas ...... malikdir

v bazar dayamqhiginin miioyyon dévriino
» dayaniqliq dovriine

» dayaniqliq grafikina

* bazardan ayliq ¢ixma qrafikine

* miioyyan olunmayan isarays

292. Maliyyos mdhkomliyinin ehtiyat gostoricisi nazordon kegirilmir

» inkisaf edir
doyisdirilmir
v rentabellik monfi oldugda
* satilir
» doyisdirilir

293. Itkisizlik ndqtasine ¢atana qodar satis hacmini no qodar azaltmagin miimkiin oldugunu géstorir



294,

295,

296.

297.

298.

299.

300.

maliyys mohkamliyinin ehtiyyati

movgelosmo, fokuslanma, vad vo seqmentasiya
stimullagdirma

imic

prestij

Omoliyyat rigaqi asagidir

yeyinti, yiingiil sonayedo
xidmat

mohsul, xidmat va sirkot 6zii
sosial sahado

mohsul

Omoliyyat rigaq1 yiiksokdir

fond tutumlu sahalords
reklam foaliyyati

satig hocmi

istehlak bazarinda
brending

Omoliyyat rigaqinin yeyinti vo yiingiil sonayedo soviyyasi

yliksokdir
sabitdir
geyri-sabit
doyisondir
asagidir

Fondtutumlu sahslords amoliyyat rigaqinin soviyyasi

ylksokdir
doyisondir
asagidir
geyri-sabit
sabitdir

Risk yiiksok olduqda amoliyyat ricaqi

yliksokdir
sabitdir
asagidir
geyri-sabit
doyisondir

Omoliyyat rigaq1 yitksok olduqda risk

yliksokdir
doyisondir
asagidir

cavablar dogrudur
sabitdir

Omoliyyat rigaq1 baghdir

sahibkarliq riski ilo
golirlori

emosional mayuslugu
sarigta ilo



» itgilori
301. Maya doyeri gazanc hacmindon boyiikdiirss

v omoliyyat rigaqi hesabdan ¢ixarilir
* istehsal¢t

* reklam

e satig

* brendin ad1

302. Omoliyyat rigaqi hesabdan ¢ixarilir

vV maya doyeri qazanc hocmindon bdyiikdiirso
* brend imic

* brend neym va brend imic

» gablasdirma

* omtoo isaralori

303. Qazanc 1% doyisdiyi zaman golirin ne¢s faiz doyisdiyini gosterir

v omaliyyat ricaqt
*  omtoo nisani

*  marka
* brend
* loqotip
304. Omoliyyat rigaq1 verir

v golirin doyismosinin komiyyet giymotini
*  tosvir
*  omtoo nisani

* imic
* loqotip
305. Golirin doyigmasinin komiyyat qiymati verir
loqotip

v omoliyyat rigaq1
* omtao nisani

* brend
* brending
306. Biidco asas qrafalari ohato edir:
v 3.0
+ 4.0
« 50
+ 6.0
+ 20
307. Sahibkarliq foaliyystinin genislondirilmasinin strateji xotti ...... strategiya adini almisdir:

v «lazer siias»

* uzaqgoronlik

*  yaxingormoa

» yenilik

*  «simal sofoqi»

308. Firma bazara ¢ixarkon ...... horakati nazors almalidir:



vV sadodon miirokkobo
* miirokkob yollarla

*  Dbir istigamatlo

* ¢ox istigamatla

* mirokkobdon sadoya

300. Miidafis va ya holding strategiyasi firmada olan ...... saxlanmasini bildirir:

v bazarda 6z mévqeyinin
* sObolorin

* yeni mallarin

» yeni gesidlorin

* onanalarin

310. Marketing strategiyasi adlanir:

v «horbi» strategiya

+ yad strategiya

* geyri-harbi strategiya
 siilh strategiyasi

» «miilki» strategiya

311. Mbohsulun ragabat gabiliyyatini artira bilor

v ugurlu dizayn

+ satigin stimullagdiriimasi
» etiket

» preyskurant

» xidmotlor

312. Malin zahiri tortibati
v dizayn
» preyskurant
» artikul
» etiket

« markirovka

313. Malin dizayninda istifads olunan prinsip
v KIiSS
+ MMKT
+ FNKF
« TTKK
+ TTFK
314. Ugot mogsadi ligiin istifado olunur

v hologramlarin termotrakteri
+ xotti tonlik

* ronglomo

* qisa termotrakter

» rongli tosvir

315. Yiiksok keyfiyyatli mallarin markerovkasinda daha gox istifads edilir

v hollografiya vo isti basma naxis
* plyonka

* yagli boya

* soyuq yapigdirma



316.

317.

318.

3109.

320.

321.

322.

323.

holografiya
Termik yapisdirilan etiketin qalinligidir

35-70 mkm
25-30 mkm
40-80 mkm
25-40 mkm
30-50 mkm

Etiket texnologiyalarinda yeniliklordon biridir

termik yapisdirma
standartlagdirma
soyuq yapisdirma
vakuum yapigdirma
gablagdirma

Mali identifikasiya edir

brend
gablagdirma
saxlama
marka
etiket

Saxlama miiddstini yararliliq miiddatindon forqlondirir

bozi xassolorin itmasi
qablagdirilmasi
zararli olmasi

mohv edilmasi

tokrar emal olunmasi

Mohsulun yararliliq miiddati basa ¢atdiqda

mohv edilir vo ya yenidon emal edilir
ucuzlasdirtlir

geri qaytarilir

arxiva verilir

satisdan ¢ixarilir

Istehsalg1 gida mohsuluna mosuliyyat dasty1r

yararliliq miiddeatinds
bir ay

bir il

u¢ ay

homiso

Qida mohsullarinin yararliliq miiddostini miioyyon edir

istehsalg1
alici

satici
malgdndaran
standart

Bidco ...... osas bolmoni ohato edir



v 3.0

+ 40
+ 50
+ 6.0
« 20
324. Satigdan daxil olan layihslar prognozlarin névbati noviinii shats edir

v dévrler, mohsul vo xidmatlor iizra satismn hocmi
 istehsal prognozlariin

 istehlake1 qruplar tizra satigin hocmi

* Dbazar pay1

* sati§ prognozlarimin

325. Sahibkarliq foaliyystinin genislondirilmasinin strateji xotti ...... strategiya adlanir

v «lazer siias»
* uzaqgoren

* yaxini gormo
» yenilik

*  «simal slias1»

326. Firmanin bazara ¢ixist ...... gedir

vV sadadon miirakkoba
* miirokkob yolla

*  Dir istiqamatli

» vasitogilorlo birlikdo
* mirokkobdon sadoya

327. Miidafis va ya holding strategiyasi firmanin ...... gorunmasina yonalir

v bazarda 6z mévqeyinin
+ formasimin

* yeni mallarin

» yeni gesidlorin

* ononodlorinin

328. Miidafis vo ya holding strategiyasi firmanin ...... gorunmasina yonalir

V' bazar payinin
+ formasimin

* yeni mallarin
» yeni gesidlorin
* ononoslorinin

329. Firma hiicum strategiyasini o halda isloyir ki, ......

v bazar pay1 zoruri minimumdan asagidir vo birden-biro azalirsa
* bazar payi pul galirlori ilo mohdudlasdirilir

+ firma yeni mallar1 bazara ¢ixarir

+ istehsal hacmi genislonir

* bazar payi pul golirlori ilo mehdudlasdirilmir

330. Marketing strategiyast ...... adlanir

v «horbi» strategiya

*  0zgo strategiya

* qeyri-horbi strategiya
+ siilh strategiyast



331

332.

333.

335.

336.

337.

338.

«miilki» strategiya

Yeni mallarin bazara ¢ixmasinda tahliiks ...... ohats edir:

«bazar yeniliyi» ideyasinin reallagmasini
yeni elementlorin tapilmasini

«bazar yeniliyi» mallarinin reallagsmasini
strategiyanin reallasmasini

mal satigini

Erqonomik xasso mallarin istifadesinds insanlarin fiziki vo ruhi komfortunu ohats edir:

momulatin istifadasi zamani
alis zamani

aligin basa ¢atmasinda
tocriibado

tohvil-taslim zamani

Mallarin istehlak xassosindo sosial chomiyyat ...... ohato edir:

ohalinin miixtolif qruplarini
miiossisoni

zavodu

fabriki

fordi

Ogsyalarin funksional xassalori istehlakm ...... miioyyon edir:

birbaga ohomiyyatini
vizual shomiyyatini
magsad shamiyyatini
formasini

dolay1 shomiyyatini

Tadqiq olunan mallar matrisinin asas koordinatidir

keyfiyyot-qiymot
reklam

qiymot

dizayn

keyfiyyat

Osas raqiblarin mallari qiymatlondirilir

inteqral gostorici vo qiymato goro
diferensial gostarici

giymoto gora

istehlak xassasine gora

inteqral gostarici

Oks roqiblorin mallart meyara gore qiymetlondirilir

2.0
3.0
4.0
5.0
1.0

Mallarin rogabat mévqeyinin qiymatlondirilmasi ti¢iin metoddan istifads edilir



v matrisa

* reqresiya

* redriasiya

* variasiya

* korelyasiya

330. Ragabat gabiliyystinin qiymatlondirilmasinds halledici rol maxsusdur

v istehlak¢iya

+ satig kanallarina
* reklama

+ tortibata

* giymato

340. Roqabet gabiliyystinin qarisiq qiymatlondirilmasi nozars alinir

v istehlak¢inin royini
* satis1

+ alicint

* istehsalgimni

* reklami
341. Miiqayisa bazasi qisminds se¢imdon istifads edilir
v intuitiv
*  §oxsi
*  kompleks
*  qarisiq
o fordi
342. Komiyyat qiymatlondirilmasinin raqabat qabiliyyatina tasiri

v geyri miimkiindiir

« 0.7
+ 0.8
+ 0.6
+ 05
343. Qaris1q metodda istifado olunur

v qgismon diferensial vo kompleks metod
+ tam kompleks metod

* riyazi metod

* inteqral metod

» tam diferensial metod

344, Mohsulun rogabar gabiliyyatinin qarisiq qiymatlondirilmasidir

v differensial, kompleks metod
» kompleks metod

* inteqral metod

* riyazi metod

+ diferensial metod

345. Istehlak toyinatli mohsullar {igiin xidmot miiddoti borabardir

Y monovi cohotdon kéhnolms suratine
* Dbesilo
o ikiilo
e birilo



o lgila
346. Sonaye toyinatli momulatlar ti¢iin xidmot miiddeti barabardir

v amortizasiya dovriino

o dgile
* Dbesilo
e ikiilo
* Dbirilo
347. Istehlak¢inin tam mosrofloridir

vV almaga vo istismara gokilon xorclor
» todaviil xerclori

* istismar xarclori

* noqliyyat xarclori

* istismar xarclari

348. Kompleks gostarici hesablanir

v istehlak¢inin mosroflorine gora
+ istehlak¢inin davranigina goro
 istehlak¢inin soviyyasini gora
* pul golirlorine gors

+ istehlak¢inin golirina asasan

349. Kompleks gostarici yiiksokdirso

v ehtiyaclar dolgun ddonilir
» epizodik ehtiyac yaranir

+ chtiyaclar yoxdur

» chtiyaclar gismon 6donilir
+ chtiyaclar 6donilmir

350. Mbohsulun ragabat gabiliyyatinin kompleks giymoatlondirilmosi metodu osaslanir

effektiv tortibata
v xiisusi faydali effektlorin miigayisosino
o effektlorin tohlilina
+ effektiv satisa
» effektiv reklama

351. Mohsul se¢iminin haor bir parametri nozara alinir

ictimai qiymotlondirma
v kompleks qiymotlondirmo
» fordi qiymotlondirma
* {imumi giymstlondirmo
* soxsi qiymatlondirmo

352. Mohsulun texniki parametrlorinin kamiyyst qiymatlondirilmoesine malik deyilss istifado olunur

* bal lizra texniki qiymotlondirmosindan
geyri-bal sistemindon

v bal iizro ekspert giymotlondirmoesindon

 analitik tohlildon

* bal sistemindon

353. Mbohsul standarta miivafiq deyilss gostorici barabordir



« 50

+ 40
« 20
+ 1.0
v 0.0
354. Analiz olunan mal vacib norma va standartlara miivafiqdirse gosterici barabardir
+ 40
+ 30
« 20
0.0
v 1.0
355. Diferensial metod ssaslanir

* qarisiq tohlilo
analitik tohlilo
v fordi parametrlorin miiqayisosino
* riyazi tohlils
* statistik tohlilo

356. Mbohsulun rogabat gabiliyyatinin giymatlondirmo metodu deyil
oxsar
v inteqral
* qarisiq
*  kompleks

+ diferensial
357. Qiymatlondirmoenin baza gisminds ola bilmoaz

v forz olunmayan niimuno
* oxsar qruplar

+ analoglar qrupu

+ alicilarin tolabati

» faydali effektin dl¢iisi

358. Roqabaet gabiliyystinin qiymetlondirilmasinds istifads olunur

forgli yanagsma
v keyfiyyatin texniki gostoricilari vo iqtisadi parametrlori
* riyazi metod
+ iqtisadi metod
+ fordi yanagsma

359. Rogabat gabiliyyatinin gqiymatlondirilmasinds hesablama iisulu totbiq edilir
« 40
()
« 7.0
+ 3.0
+ 50
360. Malin raqabat qabiliyysti elementins aid deyil

» realizasiya vaxti

* rogabat aparilan mallarin xassalari
v istehsal vasitolori

* malin xassasi



+ istehlak dayari
361. Malin satilma hallarida olur

» giizostli giymoato

» fordi qiymoto

V' demping giymoto

» kommersiya qiymating
+ real qiymoato

362. Rogabat gabiliyyatini toskil edir

v keyfiyyat vo qiymot
* dizayn

* qablagdirma

* qiymot

» keyfiyyot

363. Ragabat gabiliyysti anlayisini prinsipial elementi toskil edir
v o iki
»  sokkiz
» dord
. ug
* bes
364. Qeyri qiymot metoduna daxil deyil

+ xidmatlorin xonmilosdirilmasi
servis

v dizayn

* yeni xassolorin verilmasi

» sorgulara fordi reaksiya

365. Qiymot metodu istifado olunur

* xarici bazar ii¢lin
diinya bazari tiglin
v perspektivli bazarlar ii¢iin
» perspektivsiz bazarlar iiglin
+ daxili bazar ii¢lin

366. Ragabatin giymot metodu ¢atinlasdirir
v planlagdirmani

* progqnozlagdirmani
* miibarizoni

* reklami
e satisi
367. Bazar rogabatinin asas metodudur

» marketing todqiqati

* qiymot
* geyri-qiymat
tohlil

v qiymat va geyri qiymot

368. Bazar rogabotinin neg¢o asas metodu vardir



vooiki

. uc
» dord
+ alt1
* bes
3609. Mbohsulun keyfiyyati ilo bagli qerar amilin tasirini nozars alaraq qobul olunur

v giymat amili
* bazar amili

e soxsi amil

* ictimai amil
* satig amili

370. Keyfiyyatin torkib hissasidir

v soviyye vo daimilik

» standart
+ sertifikat
+ artikul
*  SoViyyo
371 Umumi halda keyfiyyat torkib hissoya malikdir
X
+ 40
« 70
+ 30
« 50
372. Keyfiyyat miioyyan edir

v somoralilik va giymaot
+ saxlanma sorti

+ etiketi

* qablagdirmani

» yararliliq

373. Mbohsulun istehlak xassa va cohatlorinin macmusudur

v mohsulun keyfiyyoti
* marka

* qiymot

» preyskurant

+ qablagdirma

374. Mbohsula xas olan miioyyan cohatlori, xassolori istehlak¢iya ¢atdirilir

v marka adi

+ etiket

+ qablagdirma
» preyskurant
* dizayn

375. Yeni mallarin yaranmasi tohliikasi ...... miisayiat olunur

v «bazar yeniliyinin» mohsulun satis1 ideyast ilo
» yeni elementlorin tapilmasi ilo

* «bazar yeniliyinin» mohsul satis1 ilo

* mallarn alis1 ilo



* mallarin satis1 ilo
376. Erqonomik xiisusiyyst mohsulun istifadosinds insanin fiziki vo psixi yiikiini ...... gostorir

v momulatin istismarinda

+ aligda

* alisin tamamlanmasinda

» ceksperiment aparilmasinda
+ tohvil-toslimda

377. Sosial ohomiyyat ...... xarakterizo edilir

v ohalinin miixtolif qruplari ilo
*  miiossisa ilo

+ zavodla

» fabrikla

» fordin 6zii ilo

378. Funksional xiisusiyyat istehlak¢1 predmetins ......

v baghdir

* birbaga baghdir

*  mogsadli baghdir

* cesid lizro baghdir
* dolayst ilo baghdir

379. Mallarin rogabast gabiliyyatliliyinin hortorafli tohilili vo planlagdiriimast ......

v marketing gorarinin gobuluna imkan verir

» kadr siyasati izro qorarlarin qobuluna imkan vermir
* miitoxassis qithiginin halline imkan verir

+ strateji aragdirmaya imkan verir

* marketing qorarinin gobuluna imkan vermir

380. Adoton bir nega il ...... % mallar bazara ¢ixdiqdan sonra alicilarin gobul etmomasi naticosindo istehsali dayanir:
v 80-90
+ 30-40
* 50-60
+ 70-80
e 20-30
381. Mallarin eynilogdirilmasi sistemin saxlanmast ...... aspektlorindon biridir:

v brendin miioyyan edilmosinin

* brendingin miiayyan edilmasinin
* ¢esidin miioyyan edilmasinin

» konkret malin

* mohsulun miiayysn edilmasinin

382. Alicilar ii¢iin mallarin identifikasiyast ...... aspektlorindon biridir:

v brendin miioyyon edilmosinin

» konkret malin

* mohsulun miiayysn edilmasinin
* ¢esidin miloyyan edilmasinin

* brendingin miisyyon edilmasinin

383. Hiiquqi alat ...... aspektlorindon biridir:



v brendin miioyyen edilmosinin

* brendingin miioyyan edilmasinin
» konkret malin

* mohsulun miiayysn edilmasinin
* ¢esidin miloyyon edilmasinin

384. Mallarin slavas doyori ...... aspektlorindan biridir:

v brendin miioyyan edilmasinin

* brendingin miiayyan edilmasinin
» konkret malin

* cesidin miioyyon edilmasinin

* mohsulun miiayysn edilmasinin

385. Fordilogdirma vasitosi ...... aspektlorindon biridir:

v brendin miioyyan edilmosinin

* cesidin miioyyon edilmasinin

*  mohsulun miioyyon edilmosinin
* brendingin miioyyan edilmasinin
» konkret malin

386. Mallarin differensiasiya mexanizmi ...... aspektlorindon biridir:

v brendin miioyyen edilmosinin

» brendingin miioyyan edilmasinin
» konkret malin

* ¢esidin miiloyyon edilmosinin

* mohsulun miiayyan edilmasinin

387. Markanin obrazi alicinin giiurunda ...... aspektlorindon biridir:

v brendin miioyyan edilmasinin

* brendingin miioyyan edilmasinin
* mohsulun miiayyan edilmasinin
» konkret malin

* ¢esidin miiloyyon edilmosinin

388. Brend genig monada mallarin xarakteristikasidir:

v alicilar iigiin

* saticilar ligiin
+ dilerlor {igiin

+ agentlor tiglin
* brokerlar iigiin

389. Brend dar monada ......

Y mal markasidir
 ticarot formasidir
* reklamdir

e mohsuldur

*  modadir

390. Brending ilk dofs ...... marketing maktabinin niimayandaslari torafindan islodilmisdir:

v Simali Amerika
* Conubi Amerika
+ ltaliya

+ Ispaniya



e Fransa

391. Brend ...... sOzdiir:
v jarqon
* texniki
e kohnoa

¢ Ozlinomoxsus
» texnoloji

392. Firma {islubu ideyasi moxsusdur:

Y P.Bernensa

* A.Smito
* D.Rikkardoya
* F.Keno
* F.Kotlers
393. Firma Gislubu firman1 qarsi-qarsiya qoyur:

v rogiblorla

e alicilarla

* omokdaslarla
* xidmeatgilorlo
* saticilarla

394. Firma tislubu miisyyon faaliyystin macmusudur:

¥ firmanm biitiin mohsullarinin
* ayri-ayr1 moahsullarin

» alatlorin

* comiyyatin

* firma mohsullarinin

395. Firmanin tislubunun formalagmasinin 6ziinomoxsus istiqamatidir:

* marketing doyismalari

»  komokei xidmatlorlo is
layihagilorlo is

V' marketing kommunikasiyalart

» miihandis qurgulari

396. Brendingin ssasidir:

N firmann iislubu

e marka nimunasi

* logotipin niimunasi
* firmanin obrazi

*  mohsul niimunasi

397. Ticarat markast miioyyon olunur

v keyfiyyot, giymot vo niifuzun ahongilo
* qiymsatlo

* reklamla

+ komiyyoatlo

+  keyfiyyotlo

398. Ticarat nisanlarinin elektronika v informatika miiessisalarinin payina diison hissosi



Vo012

« 02
+ 0.1
+ 0.15
+ 0.05
390. Al-da ticarot nisanmin qeydiyyati basa golir

v 1100 avroya
* 5000 dollara
* 1000 avroya
* 3000 avroya
* 1000 dollara

400. Umumi avropa saviyyasinda ticarat markalarinin qeydiyyat orqanidir
v CTM
+ ABC
+ CAB
+ TSS
+ CFD
401. Marka nisanidir

v logotip v tosviri isaronin mocmusu
* loqotip

* sozler

* simvollar

* tosviri isaro

402. Loqotipler

v spesifik srift tortibati
* oxsar ronglor

* oxsar sriftlor

* emblem

* oxsar sozlor

403. Marka adidir
v emblem
e reklam

* OXsar rong

+ tortibat
* slogan
404. Marka adinin yaradilmasinda somaralidir

VY  obrazli assosiativ sozlor

e antonim sozlor

* oxsar toloffiiz olunan sozlor
* eyni sozler

e sinonim sozlor

405. Marka adi kimi istifado olunmur

v {invan

* igin banisi

+ abbreviatura

*  mohsul istifadagisi



* mohsulun yaradicisinin familiyasi
406. Markanin toloffiiz olunan hissasidir

v markanin adi
* markirovka

* dizayn

* qablagdirma
* markalanma

407. Umumtanimmis amtoo nisan1 ola bilor

v hiiqugi miidafioys malik olan vo ya malik olmayan omtoo nisani
* midafiys olunmayan nisan

* anuni omtod nigani

* saxta omtos nigani

* miidafiys olunan nigan

408. Umumtaninmig omtos nisanidir
» ohali amtoadon intensiv istifads edir
* diinya istehsalgini tanimir
v ohali qrupu istehsalgini genis suratdo taniyir
* ohali istehsalgini tanimir
* Dbiitiin 6lko aitoadon istifado edir

409. Xabardarliq markirovkasi igladilir

v RvoyadairoR

* D horfilo
* C harfils
» Ehorfilo
» Shorfilo
410. Omtas nisaninin xabardarliq markirovkast onun sahibinin

v hiiququdur
*  borcudur

* ideyasidir
* tolobidir

»  vozifasidir

411. Omtas nisaninin yaninda oalava yerlagdirils bilor
v xobordarliq markirovkasi

e reklam
» keyfiyyot

*  komiyyat
* qiymot
412. Omtos niganlarinda istifadoyo xitam verilo bilor

v bes il fasilosiz istifads edilmadikdo
+ keyfiyyetsiz yerlogdirildikdo

* miibahisali oldugda

» on il fasilesiz istifads edilmodikds
* qismon istifado edildikda

413. Omtod niganindan istifado hesab olur



414.

415.

416.

417.

418.

419.

420.

satigdan sonra verildikdo

tolob edildikds

baglamanin tizorinds olduqda
baglamanin igarisinds olduqda
olava yerlosdikdo

Kollektiv amtos niganlarinin keyfiyyatina nozarat

nozarat olur

gismen nazarat olunur
bozon nozarat olur
sarbastdir

nazarat olmur

Kollektiv omtao nisanlarinin adi amtos nisanlarindan keyfiyyat forqi

yliksok
asagi
forglenir
forqlonmir
eyni

Kollektiv amtas nisanlarinda tosvir oluna bilor

mallarin xarakteristikasi
istehlakg1

istehsale1

firmanin tinvani
mallarin adi

Kollektiv amtos niganlari identifikasiya edir

malin 6zlini
cesidi
istehsalgini
istehlak¢ini
firmani

Assosiasiyalarin omtos nigan1 hesab olunur

kollektiv
$oXsi
koniillii
ictimai
fordi

Omtoo nisaninin miiddstinin uzadilmasi barado moalumat verilir

rosmi biilletendo
internetdo
qozetds
jurnalda
televiziyada

Omtos nisaninin miiddatini uzatmaq iigiin talob olunur

ariza va riisum
risum

qorar
sarancam



e orizo

421. Omtoo niganlarinin miiddatinin tizadi1lmasi
bes dofa
v geyri-mohdud
e horil
* dovri
* horay
422. Sahibinin vasatati ilo omtos nisaninin istifado miiddati {izadila bilor
v onil
o {igil
« ikiil
o altiil
* besil
423. Omtas nisaninin qeydiyyatda olma miiddati
v onil
o digil
o ikiil
»  sokkizil
* Dbesil
424, Omtos niganinin sahibinin hiiququ vardir

v soroncam vermok

+ istifadoni mohdudlagdirmaq
* satmaq

* girov qoymaq

*  logv etmok

425, Omtod niganlarinin sohadatnamaosi tosdiq edir

v sahibin hiiququnu
e sahibin iinvanim

* sahibin imicini

» sahibin vozifasing
* sahibin adin1

426. Omtas nisanlari slagolidir

v hazir mohsulla
* reklamla

» yarimfabrikatla
* tortibatla

* xammalla

427. Omtoos niganlaridir

v xidmot nisanlari

* servis nisanlari

* noqliyyat nisanlar
* omtoo nisani

* istehsal nisanlar

428. Omtas nisanlarinin funksiyasina aid deyil



v reklam

» keyfiyyot

* satis

*  komiyyat

* identifikasiya

429. Omtas nisanlarinin osas funksiyasidir
v oiig
« iki
+ alt
» dord
* bes
430. Omtoo nigan1 asasan vurulur

v baglamanin iizorino

* baglamanin otrafina
* baglamadan slava

* baglamadan konar

* baglamanin igarising

431. Omtoad nigani gisminds ¢ixis edo bilor

v sozlii vo tosnifli isarolor

* emblem
*  mohiir
e stamp
* kod
432. Hiiquqi miidafis ilo tomin olunur

v omtoa nisani

* qiymot
» keyfiyyot
*  komiyyat
» reklam
433. Markanin geydiyyati

v geydiyyatdan ke¢mirdi

« 05
« 0.7
« 0.8
* qismon
434, Istehsal markas: xidmat edirdi

» chtiyyata

e satisa
e reklama
istehsala

v mosuliyyato

435. Markada istehsalg1 miiassisays aid olmayan gostarici yerlosdirilirdi
v giymat
* lnvan
+ QOST

+  keyfiyyot



e adi

436. Mbohsul istehsal¢isinin birbagsa momulatin {izorine yerlogdirdiyi igsaradir
v marka
» etiket

» keyfiyyet nisani
+ sertifikat
» standart

437. Mallarin iizorins istehsal markasinin vurulmasina baslandi

v 1936-c1ildon
*  1930-cuildon
e 1934-ciiildon
*  1920-ci ilden
e 1918 ciilden

438. Raqib mal va ya xidmatlorin forqlondirilmasi iigiin nozards tutulan ad, termin
v marka
» standart
» sertifikat
* brend
+ etiket
439. Rogabot miibarizasinin an az kaskin oldugu bazarlarda miioyyen olunur

v satis bazari

*  mosraflor

» golirlor

* universal bazar
» alig bazan

440. Rogabat miibarizasinin kaskinliyi miioyyan olunur
Y matrisanin kvadratlarinda
* matrisanin konarinda
* matrisalarin forqindo
e matrisalarin cominda
e matrisanin 6ziindo

441. Istehlak xiisusiyyatlorinin saviyyasini xarakterizo edir

v giymatin orta adadi

* reklam
+ etiket
* matrisa
e sati§
442, Tadqiq olunan mallar matrisinin ti¢iincii koordinatidir

v realizasiyanin hocmi

* qiymot
* gablasdirma
* dizayn
» reklam

443. Firmanin Gislubu firmani miiqayiso edir



v rogiblorlo

+ istehlakgilarla
* omokdaglarla
» xidmotgilorlo
+ saticilarla

444, Firmann iislubu els qaydalar macmusudur ki, o ...... tomin edir

v firmanm biitiin mohsullarini
* ayri-ayr1 mohsullar

* kollektivi

* comiyyati

* firmanin mohsullarin

445, Firmanin tislubunun formalagmasi ...... Oziinomoxsus istigamato malikdir

V' marketing kommunikasiyasinda
* miihondis qurgularinda

*  komokg¢i xidmot islorindo

+ layihs islorinda

» marketing doyisikliyindo

446, Osas brending ...... adlanir

Y firma stili

e marka niimunasi

* logotipin niimunasi
e firma ofisi

¢ mohsulun niimunasi

447. Dolay1 mosraflordir
v mohsul novlori arasinda praporsional paylanan mosroflor
* hazir mohsulla
» yarimfabrikatla
* qarisiq masroflor
» reklamla

448, Mohsulun yetkinlik morholosindo artir

v tokrar alislar

» golirlor
+ istehsal
e satig
»  xorclor
449, Mohsulun hayat tsiklinin dérdiincii marholosinds rogabat gatir

Y on zirve haddindo
+ orta haddo

* D zoif hodda

* intensiv hadda

e minimum hadds

450. Artim moarhalesinds marketinqin moqsadi aktivlesdirmokdir
v tolobi
» goliri
» toklifi

e bazan



* qiymoti
451. Mohsulun hoyat tsiklinin {iglincli morhoslasinds ticarat markasinin identifikasiyasi vo bazar mévqeyi ilo moasgul olmaga baslayir

v istehsalcilar
* saticilar

» todariikgiilor
+ istehlakg¢ilar
* komersantlar

452, Mbohsulun hayat tsiklinin {igiincli morhalosindon an ¢ox hassasliq yaradir
v qiymat
* reklam

+  keyfiyyot

* tortibat
e satig

453. Mohsulun hayat tsiklinin ii¢iincti marhalasidir
v artim

* sabitlogmo
o logv etmo

* bohran
* azalma
454, Mohsulun bazara ¢ixarilma marhalasinda satigin hacmi

N gzoifdir vo asta-asta artir
e artandir
e azalandir

+ sabitdir
» giclidiir
455, Mohsulun bazara ¢ixarilma morhalasi baglayir

» reklam etdirildikdon
prognozlasdirildigda

v satisa ¢ixarildiqdan

» layiholondirildikden

+ istehsalin togkilindon

456. Mohsulun ikinci hayat tsiklidir

v bazara ¢ixarilma
* reklam

* mdvqelondirma
* enis

+ stimullagdirma

457. Mohsulun hazirlanma marhalasine alt marhals daxildir
v 9.0
« 7.0
« 5.0
« 40
« 3.0

458. Mohsulun hayat tsiklinin birinci morhalasidir



Y hazirlanma
e satig

+ reklam

* bazara ¢ixis

+ emal
459. Mohsulun hayat tsikli geyd olunur
v 50
+ 4.0
« 30
« 70
+ 20
460. Marketingde mohsulun hoyat tsikli terminilo yanasi istifads edilir

v ailonin hoyat tsikli

» istehsal tsikli

+ satig tsikli

* bazar tsikli

* firmanin hoyat tsikli

461. Praktik marketindo mohsulun hayat tsikli ticiin istifads edilir

v hoyat tsikli oyrisinden
* bazar tarazligindan

* satig hacmindon

* xammal hocmindon

* riayat metoddan

462. Mohsulun hayat tsiklidir

Y mohsulun bazarda olma dovrii
o istehsal dovrii

e xidmot dovri

o alig dovrii

* satig dovrii

463. Brendin gqiymatine cavab verar

v yalniz bazar

e satict

* yalniz istehsalci

» xiisusi keyfiyyatlor

+ alict
464. Brendin giymatlondirms metodu mévcuddur
v 3.0
+ 20
+ 40
+ 60
« 50
465. Brendin istehlakgi tigiin shomiyyati

v vaxta gonaot edir

* secimi ¢otinlosdirir

* maddi itkiya sabab olur
o goliri artirir



*  vaxt itirir
466. Brendin rentabelliyo tosiri

v sabitlosdirir

* azalir
*  doyismir
* inkisaf etdirir
e artir
467. Mohsulun hoyat tsiklinin besinci moarhalasidir
v enis
*  toroqqi
* sabitlogsmo
» yiksolis
e zirve
468. Brend strategiyasinin asasidir
stimullagdirma

v movqelosmo, fokuslanma, vad vo seqmentasiya
* prestij

* bazarin seqmentlosdirilmasi

+ istehsal bazari

469. Brend ola bilor

v mohsul, xidmat vo sirkot 6zii

*  xidmot
* market
+ ford
*  mohsul
470. Brending nozariyyasi inkisaf etdirilmisdir

Vv D.Heyqva Y. Yakobi

» Kapferer
*  Keymer
+ C.Kevin
+  F.Kotler
471. Brending nazariyyasinin asasint qoymusdur
v D.Aaker
*« M.Heyq
+  F.Kotler
» J.J.Lamben
+ C.Kevin
472. Mbohsul markasinin yaradilmasi prestijinin tomin olunmasi ilo bagl faaliyyot
v brending

+ reklam foaliyyoti
e satis hacmi

+ istehsal hacmi

* markirovka

473. Brendlor azaldir



v emosional moyuslugu
» golirlori

» vaxt itkisini

» todaviil vaxtini

+ itgilori

474, Alicilarda amala golon unikal assosiasiyalar

v brendin imici
+ istehsalg1

* reklam

+ dizayn

* brendin ad1

475. Alicrya tasir gostorma ndqteyi-nazorindon yaradilir

v brend neym va brend imic
e omtao isaralori

* brend imic

» brendin doyoari

* simvoldan

476. Biitiin sirkots aid olan mohsuldur
Y marka
* simvol
* loqotip
o tosvir

* omtoo nisani

477. Brendin simvoludur
Y marka
e tosvir

* omtoo nisani

+ simvol
* loqotip
478. Yaxs1 taninmis markadir
v brend
+ simvol
* loqotip
* marka

* omtao nisani
479. Markanin bazarda movqeyinin doyisdirilmosi
v repozisiya

* Dbagislama
+ doyisdirmo

o alis
e satig
480. Eyni kateqoriyadan olan mallarin alave markasinin yaradilmas strategiyasi

+ fordi marka
+ satig liglin marka
* yeni marka
* korporativ marka



v multimarka
481. Marka strategiyasidir

markanin saxlanmasi
v omtoo xottinin genislonmoasi
* global markanin islonmasi
* markanin satilmasi
* lokal markanin iglonmasi

482. Markanin yaradilmasina, saxlanmasina, miidafioasine, giiclonmasins yonalmis horokatdir

* markanin prestiji
* markanin doyari

*  satis
v marka siyasoti
* reklam
483. Miqyasina gora biitiin markalar boliiniir
alt1 yers
v iki yera
* g yera
» dord yers
*  Dbes yera
484, Son dovrlords aktivlegdirilib

+ lisenziya markasi
* kollektiv marka

*  miistorok marka
v fordi marka

* satis markasi

485. Tarixi olaraq ilk dofs yaranan markadir

kollektiv marka
v istehsalginim markasi
+ fordi marka
*  miistorok marka
+ lisenziya markasi

486. Sahiblerindaen asili olaraq marka qrupuna aid deyil

lisenziya markasi
v satig markasi
+ istehsalginin markasi
+ fordi marka
* kollektiv marka

487. Sahiblorindon asili olaraq markalar qrupa boliiniir
v 40
+ 30
+ 50
+ 6.0
« 70

488. Boyiik marka kapitali azaldir



489.

490.

491.

492,

493.

494,

495,

naqliyyat xarcini
mal1 tanitmaq xorcini
reklam xarcini
istehsal xarcini

satis xorcini

Marka vo adi malin qiymatindaki forqidir

markanin xiisusiyyati
markanin dayari
keyfiyyat

markanin lisenziyasi
markanin niifuzu

Ticarat nisaninin qiymstlondirilmoesindas istifads edilir

komiyyatdon
marka kapitalindan
prestijden
logotipdon
keyfiyystdon

Diinyanin on bahali ticarat markasidir

Adidas
Coca-cola
IBM
Microsoft
Nokia

Cesidin tohlili eyni vaxtda ve ya ardicil aparila bilormi

xiisusi hallarda
praktiki olaraq olmaz
aparila bilor

yalniz eyni vaxtda
yalniz ardicil

Cesid konsepsiyast mohsul istehsali iigiin ...... resurslari ohato edir

tochizat

kapital vo digor

xammal, texnoloji vo maliyya
istehsal

satig

Sonaye ¢esidinin optimallasdirilmasi ilo xarakterizo olunur

¢esid konsepsiyast
saxlanma
baglanma
gablagdirma
mallarin tortibati

Cesid konsepsiyast ifado olunur

sonaye ¢esidinin optimallagdirilmasi ilo
yoxlanma

servislo

istismar



» gablasdirma
496. Cesid konsepsiyasidir
* variant

» chtiyyatin yaranmasi
v optimal gesid strukturunun qurulmasi

+ artikul
» standart
497. Mal toklifinin optimal ¢esid strukturunun qurulmasina ydnslon niyyat

» sertifikat
» preyskurant
* marka
artikul
v ¢esid konsepsiyas1

498. Mbohsulun bir néviine aid olan masraflordir

v birbasa

* servis niganlari

+ xidmot nisanlari

* istehsal nisanlar

* qeyri-xidmaot niganlart

4909, Sonaye ¢esidinin optimallasdirilmasiilo xarakterizo olunur

v ¢esid konsepsiyas1
* qablagdirmadan

» chtiyyatdan

* baglanmadan

* saxlanmadan

500. Cesid konsepsiyasi ifads olunur

* istismar
gablagdirma
v sonaye cesidinin optimallagdiriimasi ilo
* yoxlanma
* niimunolor



