0935 Az Q18 Qiyabi_Yekun imtahan testinin suallar1 Fonn : 0935 Istehlak mallarinin reklami
Reklam s6zii hansi 6lks dilindadir ?

66
fransiz,
latin,
Italyan
ingilis
arab

Reklam s6ziiniin monasi nadir ?

Xobordarliq,
Hoyoacanlandirmagq,
gostormok;
qisqirmaq, ¢agirmaq
danigmaq

Reklam sdzuniin monasi nadir?

Informasiyanin otiiriilmosi;

Malin istehlak xiisusiyyatlori

Mal satmagq, istehlak¢iya catdirmaq
Miixtalif xidmat ndvlari yaratmaq

Qisqirmagq, ¢agirmaq
Talabin miiayyan edilmasi ?

Istehlake1 galirindon 6domo,
Istensalcilarm 6demalari,
Istehsal¢1 qazanci,
Mbohkomo miidaxilasi,
Apelyasiya miidaxilosi,

Reklam vasitasilo istehsalin artirilmasina cohd ?

1920
1915
1650
1880
1840

Mallarin keyfiyyot va doyari haqqinda molumat verilmoasinds reklamin talobi ?

Magsadyonliiliik
Xeyirxahliq
diizgiinliik
Hiimanistlik
Etibarliliq

Alici tolobinin formalagmasinda reklamin rolu ?

yoxdur,
tutarhdir.
geyri ciddidir,
osasdir,
pisdir,

Reklam xorcinin malin qiymating tosiri ?



10.

11

12.

13.

14.

15.

olmamalidir,
doaqiq deyil.
aidiyyat1 yoxdur,
forqi yoxdur,
olmalidir,

Reklam vasitasilo alicilara verilon molumatlar ?

konkret,
genis,
yanlis,
miicorrad.
Uzun

Reklamin totbiq edilmasins ¢akilon xarclar ?

yluiksok

az

ola,

geyri miioyyon.
¢oX

Insanlarda tolobin formalasmasina gostorilon tosir ?

miisbot

diqqat ¢okir.
monfi,

pis tosir gostormir,
bilmirom,

Reklam daqiqlosdirilmis maliyys manbayi gostorilmokls lazimi kommunikasiya vasitasilo pullu xidmatlorin vo moalumatlarin
yayilmasini 6ziinds oks etdirilir bu tarif hansi alims aiddir ?

Axundov S.O.
Kotler F.
Devis D.
Maslou A .X.
Berezin L1,

Ik cap reklama:

1472-cii ildo
1492-ci ildo
1618-ci ilda
1720 -ci ildo
1490-ci ildo

1k reklam elanlar1:

1740-ci ilda
1733- ciiildo
1735-ci ilda
1750-ci ilda
1729-cu ildo

Reklamin ilk sigrayigli inkisafi ?

1838
1840



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

1915
1920
1650

Reklamin tokamil dovri ?

1840-1915,
1650-1840,
1915-1938,
1938-1940
1440-1650,

Miuiasir reklamin ilk morkozi ?

amerika,
Italiya,
Ingiltora,
Fransa
Yunanistan,

Ik gozet reklami ?

1472
1650
1840
1845
1440

i1k dofs yigma srifti ilo cap edilon reklam tarixi?

1472
1650
1840
1845
1440

Psixologi tesir reklamlarinin verilmasinda talob olunan miitoxassis ?

psixoloq
Miihondis
Jurnalist
Odib
Rejissor

Insanlarin psixologiyasina reklamin tosirini miioyyon edon reklamsiinas miitoxossis ?

psixoloq
Igtisadci
Odib
Rassam
Rejissor

Insanlarin harmonik inkisafi ii¢iin reklam qarsisinda qoyulan taloblor ?

hiimanistlik
Maogsadyonliiliik
Konkretlilik
Diqgpatlilik.
Etibarliliq



23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Reklam molumatlarinda raqemlarin hagigsts uygunlugu barads talablar ?

Konkretlilik
Hiimanistlik
Etibarliliq
Uygun olmamagq
Magsadyonliiliik

Reklamin verdiyi molumatlar ?

dogru,

sort,

geyri somimi,
riya.

yalan,

Reklamin obyekti ?

tosarriifatlar,
insanlar,
nazirliklor,
xidmatlor.
mallar,

Reklamin mahiyyati nadir ?

tanitmaq,
pislomoak,
logv etmoak,
gormok.
oxsatmagq,

Reklam agentliyinin funksiyasi ?

Istehlake ilo istehsalc1 arasinda alago
Bazarlarin 6yronilmasi

Reklamin verilmasi

Reklamin yaradilmasi

Istenlakgilarin todgiqi

Bilbordlarda istifado olunan plakatlar ?

Elan yeridir

Hisso-hisso hazirlanaraq kii¢olords qurasdirilan reklamdir
Vitrin reklamidir

Istehsal reklamidir

Maginlara vurulan reklamlardir

Kii¢o reklamlarinin monfi xiisusiyyatlori ?

Tasir giicline gora

Tezliyina gora

Ohato dairasine gora

Otraf miihitin ¢irklondirici tosirine gora
Sorf olunan xorclorin soviyyasino goro

Kiicoa reklamlarina olan talab ?

Bunlardan xeyli farqlidir
Jurnal reklamina uygundur



31.

32.

33.

35.

36.

37.

Qozet reklami ilo oxsardir
Televiziya reklami ilo eynidir
Radio reklamu ilo eynidir

Kii¢o reklamlarinin tosir gostorma yeri ?

Kii¢ada

Evdo,

Isdo,

Kurortlarda,

Istirahot zonalarinda,

On genis yayilmis kii¢o reklamlari ?

Isight qurgular

Qalxanvari reklam qurgular
Ad silganlari

Plakatlar

Lovhalar

Televiziya reklaminda gatismayan cohotlor ?

Rong

Cizgi

Az Omiirli olmasi
Sos

Horokot

Jurnal reklamlarinin bozi ¢atismamazligi ?

Dizayn ¢evikliyi yoxdur

Prestij vo auditoriyanin se¢imi diizgiin deyil
Reproduksiyalarin keyfiyyati yiiksok deyil
Uzun hazirhq dovrii talab edir

Rongdon istifado imkanlar1 azdir

Jurnal reklamlarinin tistiinliiyt.

Jurnal reklamina daha ¢ox inam var
Xeyli avvoldon hazirlanir

Ohato dairasine gors effeklidir
Qiymati ¢ox da baha deyil

Uzun hazirliq dévrii tolab edir

ABS-da gozet reklamina etibarliliq faizi ?

42
40
45
50
32

Qozetlorin bazi catismayan cohatlori ?

Qisa omiirliidiir

Secim prinsipi ilo oxunur

Qazet reklami itmir

Operativ xabarlari yaymir

Insan foaaliyyatinin biitiin foaliyyatini ohato etmir



38.

39.

40.

41.

42.

45,

Qozet reklaminin Ustiinliklori ?

Comiyyatin biitiin dairslorine niifuz edir
Konkret bazart yoxdur

Comiyyatin passiv informasiya dasiyicisidir
Qeyri aktualdir

Ohalinin xiisusi tobagoloering verilir

Miiasir soraitda reklamin imici ?

Onun mahiyyatini oks etdiron vasitadir,
Onun sayin1 oks etdirir,

Onun istigamatini gostarir

Onun dayaniqligini gostorir

Onun davmliligini oks etdirir,

Reklamin farglondirici cohati ?

Malin forglandirilmasi,
Tolobin formalagdirilmasi,
Toklifin alinmasi,

Talabin toplanilmasi.
Toklifin dinlonilmasi,

Direkt marketinq nadir ?

Yoxlayict marketing
Dolayis1 yolla marketing,
Natamam marketing,
Soboks marketing,
Birbasa marketing,

Istehsal marketinginin magsadi?

Malin satilmasi,

Cokilon xarclorin azaldilmasi,
Raqgibin dyranilmasi,

Malin ¢esidlonmasi

Malin qiymatlondirilmaosi,

Reklam iqtisadiyyatin hansi sahasini shata edir ?

Biitiin sahasini.
Satis,

Todariik,
Tominat,
Istehsal,

Reklam marketin noyidir ?

Osas amili,

Osas istiqamatidir
Osas qaydasi,
Osas vozifasi.
Osas sobabi,

Miiasir doviirds an ¢ox reklam verigi 6lko ?

ABS,
Fransa,



Yaponiya,
Rusiya
Ingiltara,

Reklamin siyasi hayata tasiri ?

vardir,
Malum deyil,
Aid deyil,
Xeyir.
Yoxdur,

Reklamin istiqamati

Istehsalcilarla istehlakgilar arasinda qarsiliqh olage yaratmaqla bazara istigamalondirma
Istehsal bazarinda amtos miibadilosi

Istehlakeilarla istehsalgilar arasinda garsiliqli alago

Bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasi vo tokmillagdirilmasi

Bazarda omtoonin realizosi

Reklamin istehlakg¢inin gorarina tosiri

yaxst,
tam,
natamam,
sart.

pis,
Malin niifuz markasi ?

Mal niganlarinin yarigi
Movgein miioyyan edilmosi
Somimilik

Boyiik ideyalar

Boyiik timidlor

Alicilara omtoaoalorin satisi reklami ?

Porakanda ticarat reklami
Xidmot reklami

Istehsal reklami

Istehlak reklami
Topdansatis ticarat reklami

Topdansatis ticarat reklami ?

Malin topdan satiginin togkili
Istehlakgilar hagqinda molumat
Xidmatin togkil edilmosi

Porakondos satigin toskili

Istehsal miiossisalori haqqinda melumat

Hesablagma formasina gora reklamlar ?

Saxsi va sarikli formada
Hovoslondirmo metodu ilo

Ovazetmo formasi ilo

Dovlat torafindon 6domo

Reklam sirkotlorinin miikafati hesabina



53.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

Istehsalci reklamlari ?

Istehsalgilara yonaldiyino gora
Magsadli bazara yonsldiyine gora
Taskilatlara yonoaldiyino gora
Firmalara yonoldiyine goro
Istelakgilara yénoldiyina goro

Bazar iqtisadiyyat1 soraitindo reklamin mogsadi

Keyfiyyotsiz mal istehsal edon istehsalgilar1 aradan qaldirmaq

Istehsalin somaraliyinin toskili

Kig¢ik hagmli informasiyalarin yaymmasinin toskili
Yeni vo roqaboto gora bilocok mallar istehsal etmokdir
Bazar subyektlorino genis yer vermok

Yaradicliq konsepsiyasi noya malik olmalidir?

ideyanin icrasi, yaradict yanasma
Hissbra emosional baglanma
Aktuallig, orijinal tosir mexanizmi
Yumor mohsula aid olmalidir
Miiraciatin yeni formasi

Olkonin bir bélgasinds nozards tutulan reklamlar ?

Regional reklam

Olks reklami
Rayonlararasi reklam
Miiossisalorarast reklam
Xarici reklami

Reklam praktikasinda vampirobraz ilo 6l¢mok isarslori

romantik sohnolordon istifadasini

erotik sohnolorin istifadasini

golocok haqqinda abstrak fixirlori.
komedik sohnolorin istifadesini

gorxulu sohnalarin reklamda gostorilmasini

Qytenberq dioganali haradan kegir?

sol yuxar1 kiincdon, sag asag: kiinca
diizbucagin hipetenuzuna perpendikulyar olaraq
trapesiyanin orta xottindon

sag asag1 kiincdan, sol yuxar1 kiinca
trapesiyanin tam orta xattindon

Kopyiiterlasdirilmis reklam-

Kompyuterlogdirilmigsmolutmatlarin verilmasi
Telediyircoklok

KiV-ilo nosr olunan elanlar

Alqi-satqu ilo olagader elanlar
Radio-elanlarla motnin oxunmast

Adavari vitrinlarin siigolonmasi-

Qabagi
Ust hissosi



61.

62.

63.

65.

66.

67.

Hor dord torafdon
Yalniz bir torafdon
Icari polkalar

Slayd-reklam vasitosi —

Kino-keatrda filmlarin niimayisinden qabaq toqdim olynan jurnal
radioda oxunan reklam —elanlar

bir va bir ne¢o ekranda proeksiyalarin ronqli diapazonlarin avtomatik olaraq avez olunmasi

bayramgqabagi tobrikedici kartogkalar ,asiqcalar
kiitlovi-informasiya vasitolorindon reklamlar

Reklam- elanlar

Dovri motbuat vasitasile pullu verilon reklam
Incasonat yeniliklori xobarlori

Kinoteatr afiglori

Diraklors vurulan elanlar

Bazarlardaki cargilarin xoborlori

Vitrina oyani v inandirici olmaqla mali neco gostorir?

Natural formada
Videokasetlo

Reklam diyircoklarilo
Cap varagosilo
Elanlarla

Ticarat vitrinasinin yerlagdirilmoasi

Tibb ocaqglarinda

Madaniyyat morkazlorindos

Ticarat vitrinasinin yerlosdirilmosi

Ixtisaslasdirilmis vo universal supermarketlorda, ramstorlarda, univermaglarda
Qosabo- kond magazalarinda

Proktat ¢ap nosri

Radio vo televiziyada verilon reklamlar

Reklam xarakterli bazokli moqalalor

Mal vo xidmatin xiisusiyyatini basliglarla, fotogokillords oks olunan syujetlor
Divarlara vurulmus reklamlar

Bayram qabag1 endirilmas slagqadar endirilma

Magaza vitrinasinin rolu

Hom mal reklami, hom do ticarat alqi- satqisi
Satigilarin gabiliyyati

Isiglandiriimast

Mal gesidi say1

Magazanin genisliyi

Video- ekspress informasiya reklami

Lazim olan molumatlari videosiijetlora ko¢iiriib operativ sokildo gostormok
Bayram qabagi tobrik edici goriis kartogkalari

Radioda oxunan reklam- elanlar

Kiitlovi informasiya vasitalorindaki elanlar

Kino- teatrda gedon jurnal- siijetlor



68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

75.

Umummilli reklamvericilor ?

Milli reklam hazirlayicilari

Milli televiziya

Milli gazetlor

Auditoriya

Umummilli reklami maliyyologdiranlor

Azarbaycanda miiasir reklamin ilk yayim vasitosinin adi ?

“okingi”,
“taraqqi”
“hayat”,
“torcliman”,
“ziya”,

Miiasir reklamin azorbaycanda ilk yayimi ?

1837
1881
1887
1855
1875

Azarbaycanda ilk reklamin formasi?

qayaiistii rosmlor
“dastanlar”.
“sobehlor”,

Das kitaboalori
Totemlor

Olkomizdo ilk reklam tarixi ?

X asrdo

XV osirda

V osrdo

e. 9. XIII- X minillikdo,
e.9. I minilliyinds

Rongli televiziyanin yaranmasi ilo televiziya reklaminin diinyada ikinci soviyyaya yiiksolmasi ?

1947

Reklam xorclorinin 6donilmasi

Reklam edilon mohsula aid matinlorinin tostiq edilmasi
Reklamveranlorin asas vozifosi ?

Reklam materiallarinin iglonib hazlrlanmasinda komoklik géstormok

Reklamda yalan va sigirdilmis molumatlara qarsi solib yiirtisii ?

Biidco vo marketing strategiyasi
1920

Reklam agentliyinin osas vozifasi
1911

1650

Bazarin konyunkturast:

giymotlorin miiasir soviyyasindo ehtiyaclarla tolobatin hacmi arasindaki nisbotdir
qiymotlorin miiasir saviyyasinds tolobatin hacmi il toklifin hacmi arasindaki nisbotdir



76.

77.

78.

79.

80.

81.

82.

giymatin milasir saviyyasindas tolabatin hacmi ils toklifin hacminin tarazliq vaziyystidir
qiymatin milasir saviyyasinds tolabatin hacminin toklifin hocmindan artiq oldugu haldir
qiymatin miiasir soviyyasindo toklifin hocminin tolobatin hacmindon artiq oldugu haldir

Bazarin potensial tutumu

istehsal edilon mahsulun maksimum miqdaridir (deyaridir)
414
415
416
417

Bazarin seqmentloagdirilmasi

mohsullarin mévqgelosdirilmasidir
408
409
410
411

Yaradicliq konsepsiyasi moys malik olmalidir?

Yumor mohsula aid olmalidir
Hissbra emosional baglanma
Aktuallig, orijinal tasir mexanizmi
ideyanin icrasi, yaradici yanasma
Miiracistin yeni formasi

Qozet sahifasinin yuxarisinda yerlogdirilon reklam lenti mecs adlanir?

Boks
Kauk
Bilbord
Bull-mark
Docer

Reklam todgiqatlarinda biitovliikdo ohalini tamsil edon seqmentlori meco adlanirlar?

Tutum

Unvanli kataloq
Secilmis qruplar
Yayim modeli
Faydasiz auditoriya

Reklam miiracistinin ideyasinin formalasmasinin asasinda na durur?

Magsadlar

Motiv

Da v ranis
Seqmentlasdirma
Galirlar

Reklam prospektinin névii neco adlanir?

Docer
Cixaris
Bingo-kart
Buklet
Qlossari



83.

85.

86.

87.

88.

89.

90.

Reklamin magsadli auditoriya {izrs tosnifati:

satici reklami, marker reklami, bazar reklami

alic1 reklam, istehlakci reklami

kiica reklamlari. radio-televiziya, cap reklami

mal reklamlari, geyri-mal reklamlar1. bitgi mongoli va s.
xarici. regional, yerli reklamlar

Reklam konkretliliyi nadir?

Sado ,aydin,inandirici olmasi
Istehsal proqramina tosiri

Bazar faaliyyatino nozarat
Istehsal xidmotlorini n foaliyyati
Malin genis todbigi

Amerika Marketinq Assosiyasiyasinin fikrinco-

Standartlasmaya xiisusi yer verilmalidir

Bazarin inkisaf morhoalalorini 6ziinds aks etdirmalidir
Obyekts daha cox istehlakcilar toplanmasina xidmot etmolidir
Mohsulun keyfiyyatini artirmal

Bazarin inkisaf morhoalalorini 6ziinds aks etdirmalidir

Reklamin istehsalgilarla istehlakgilar arasindaki rolu

Miinasibatlorin méhkemlonmasi
Unsiyyatin yaranmasi
Danisiglarin tosqiledicisi
Tanigligin yaranmasi
Miigavilslerin baglanmasi

Reklamin istehlak¢ilara molumati

Istehsala sorf olunan xidmot névlori
Mallarin yaranmasi haqqinda mslumat
Mallar1 satmaq va talab yaratmaq
Istehsal xiisusiyyotlorinin melumat:
Omtao istehsalina sorf olunan vosait

Reklamveranlorin asas vazifasi ?

Reklam xarclorinin 6donilmasi

Radio va televiziyailo miigavilslorin baglanilmasi
Kiitlovi informasiya

Reklam sifariglorinin verilmasi

Reklam sifarislorinin formalagdirilmasi

Reklam agentliyinin asas vozifosi

Reklam mohsulunun islonib hazirlanmasinda

Reklam materiallarinin iglonib hazlrlanmasinda komoklik géstormok

Reklam edilon mohsula aid matinlorinin tostiq edilmosi
Reklam xarclorinin 6donilmosi
Reklam obyektinin miioyyonlogdirilmasi

Reklam elaninin hazirlanmasi ?

Bazarin todqiq edilmasi
Biidco vo marketing strategiyasi



91.

92.

93.

94.

95.

96.

97.

Agentliyin mévcudlugunun baslica sorti olan son marhalasi
Omtas vo bazarin dyronilmasi
Omtoonin zoif vo giiclii torofinin miioyyanlosdirilmasi

Cib- cadval toaqvim ¢ap reklami

Mal grupu va xidmaetin reklami1

Taqvimls yanasi sifarig¢inin simvolik cohatlori
Xiisusi fotogakillar

bazi syujetlor oksolunan kartlar

Malin keyfiyyat nisanlari

Prospekt ¢ap reklami

Idman vo saglamliq haqda kiilliyyat
Madaniyyat yeniliklori nosri

Istehsalin somaraliliyi gostoricisi

Daqiq vo mal qrupu haqda malumat veran nosr
Saglamliq haqda kiilliyyat

Hansi filmlor rekram diyircoklorine aiddir?

Miiddati 15-san-dan bir ne¢o dog-dok olan filmlor
Elmi-publisist jurnallar

Televiziyada niimayis etdirilon filmlor

Usaglar ticiin verilon cizgi filmlori

Tobiatlo slagalor qisametrajli filmlor

Birbasa pogt reklami vasitosi-

pogtla xiisusi hazirlanmig reklam -molumat moktublarin géndorilmasi
radioda oxunan reklam-elanlari

musiqi ilo miisayst olunan reklamlar

diroklora vurulan elanlar

bayramgqabagi tobrike reklami

Adavari vitrinlora hasi aiddir?

Ticarat zalinin bir hissesinds yerlosir
Magazanin siisoarxasi vitrinlori
Magazada qoyulmus roflor
Gozdirilon arabagiqglar

Kiicolords qoyulmus stollar

Kopyiiterlogdirilmis reklam vasitasi

Komyiiterlog-gs molumatlarin verilmasi
Radio elanlarda moatnin oxunmast
Alqr-satqu ils alagadar elanlar

KiV-ilo nosr olunan elanlar
Telediyircoklor

Texniki va niifiiz reklam fimlorinin istifadosindo —

Radiosyujetlorin musiqi ilo mysayot edilmosi ilo oxunmasi
Haor hansi bir malumat radio vasitasilo oxunmasi

Televiziyada har hansi bir sonadli piiblisisit verilisin verilmasi
Kinoteatrlarda niimayis etdirilir

Yarmarka va sorqilorde,matbuat konfraslarinda,isquzar goriislorde,togdimetmo morasimlorinds verilir



98.

99.

100.

101.

102.

103.

105.

Cap reklaminin istifads olundugu yer —

Kommersiya danisiqlarinda ,iggiizar goriislordo
Maodoaniyyat morkozlorinds

Idman yarislarda

Ziyafot morasimlorindo

Super marketlordo

Texniki-reklam filmlorinin mogsadi-

Senaye toyinatli mallarin ,xammal va avadanliglarin tobligi
Malin istehsal xiisiisiyyotlorini

Madeni maarifsiliyinin tabligi

Elmi-texniki yeniliklorin tobligi vo niimayis etdirilmasi
Istehlak mallarmin xiisiisiyyatlorini vo xarakteri

Cib-cadval taqvim ¢ap reklami —

Toqvimls yanasi sifarig¢inin simvolik cohatlori
Malin keyfiyyat nisanlari

Mal grupu vo ya xidmetin reklami1

Bozi syujetlor oks olunan kartlar

Xiisusi fotosokillor

Reklam vasitalorinin tosnifatina no daxildir?

Totbiq olunma yeri
Keyfiyyat
Xarakter

komiyyot
Xiisusiyyat

Vitrinanin hansi olgiilori gotiiriiliir?

Hiindiirliyi,eni vo dorinliyi
Saligo-sohmani

Bor-bazayi

Rahatligi

Isiqliliq doracasi

Reklam vasitalarinin tosnifati-

Tatbiq olunma yerina gora
Tatbiq olunma xarakterino gora
Keyfiyyatino goro
Komiyyatina gora

Xasiyyotino goro

Cap- reklam1 hans1 sahadas istifads edilir?

Kommersiya danislarinda ,isguzar goriislords
Maodoaniyyat morkozlorindo

Idman yarislarinda

Ziyafot morasimlorindo

Super-marketlordo

Radio- reklam elanini neca baga diismak oldar?

Televiziya vasitosilo niimais olunan reklam —diyircoklor
Kinoteatrlarda gedon jurnallar



+ Kiitlovi informasiya vasitslorinds nasr olunan reklamlar
e Divarlara vurulan elanlar
e Hor hansi bir malumatin diktor vasitasilo oxunmasi

106. Audiovizual reklama

v Kinofilmler, videofilmlor vo slaydfilmlor
* Giindolik motbuat reklami

*  Alqt- satq1 reklamlari

» Tobrikedici agiqgalar

» Televiziya reklamlari

107. Cap reklami materiallar1 qrupu

V' Yeni il reklam- hadiyyo nosri
* Dirakloers vurulan elanlar

» Bazarlarda hay-kiiycii cargilar
+ Informasiya vasitolori

* Radio- televiziya elanlar1

108. Slayd- reklam vasitasi

V' Bir vo bir ne¢o ekranda proyeksiyalarin rongli diapazonlarin avtomatik olaraq ovoz olunmasi
+ Kiitlovi informasiya vasitolorinde gedon reklamlar Radioda oxunan reklam- elanlar

* Radioda oxunan reklam- elanlar

* Bayramgqabag tobrikedici kartogkalar, agiqgalar

* Kinoteatrlarda filmlorin niimayisinden qabaq toqdim olunan jurnal

109. Reklam- hadiyya nosri

v Bayramgqabag: tobrikedici aciqgalar
» Televiziyada verilon elanlar

* Radio reklamlari

* Diroklors vurulan molumatlar

» Hoftalik informasiya buraxilisi

110. Cib- cadval taqvim g¢ap reklami

v Toqvimlo yanasi sifariscinin simvolik cohotlori
* Malin keyfiyyat nisanlar1

* Mal grupu vs ya xidmotin reklami

* Bozi siijetlor oks olunur

»  Xiisusi fotogokillor

111. Reklam- niifiiz filmlori

v Mal haqqinda molumat verir vo eyni zamanda istehsalginin niifuzunun artirmaga imkan verir
*  Maodon maarifciliyin tobligi

* Hor hansi bir malumatin radio diktorunun vasitosilo oxunmast

» Bayramqabagi tobrik agiqgalart

* Elmi- texniki yeniliklorin tobligi

112. Stoliistii vo divar toqvimlori

v Uzliiyiindo sifariscinin simvolik alamotlori olunur
* Malin keyfiyyati

+ Satilan malin miqdar1

» Realizo olunan yerin xiisusiyyatlori

* Maln istehsal xiisusiyyatlori



113.

114.

115.

116.

117.

118.

119.

120.

Telebazak va ya telenaxis reklam vasitasi

Miixtalif televeriliglorin arasinda diktor vasitasilo oxunan matnlor
Diraklors vurulan elanlar vo anonslar

Musiqi ilo miisayat olunan siijetlor

Radio- diktor torafindon elanin yayimlanmast

Bayramqabag radio verilislorinde oxunan tobriklor

Reklamin an somarali vasitasi

Dogru molumat
Malin keyfiyyoti
Istehsal xiisusiyyatlori
Sabit qiymaotlor

Bazar cargilari

Cap reklaminin nasrinin novii

Reklam- kataloq nosri
Qozet noasri

Kitabga nasri
Kalendar- bloknot nasri
Dorgi (jurnal) nogri

Reklam vaxtinin segilmosi ?

Matbuat

Reklam elanlarint hazirlamaq

Masuliyyati aydinlagdirmaq

Radio vo televiziya sirkot rohborliyi ilo razilagdirmaq
Biidceni formalasdirmaq

Reklam biidcosinin miisyyon edilmasi ?

Maliyya-pul sanadlarinin hazirlanmasi
Reklam elanlariin yaradilmasi
Reklam vaxtinin segilmasi
Masuliyyastin miisyyon edilmosi
Reklam vasitasinin segilmasi

Reklamda oyanilik ?

Malin goriiniisii olmalt
Yaxs1 ideya olmalidir
Boyiik timidlor agilamali
Semimiliyi tomin etmak
Movgeyi miioyyan etmok

Reklamda keyfiyyot ?

Mal haqqinda reklam diqqoto layiq olmalidir
Boyiik timidler asilamali

Yaxsi ideyalar verilmoli

Semimilik olmalidir

Madvqei milsyyen edilmalidir

Reklamda boyiik ideya vermok ?

Ideyanin uzun illor aktuallig:
Malin niifuz markasini qaldirmaq



*  Somimilik
*  Yenilikgilik
*  Modvqeyi bildirmak

121. Reklamda mévqgein muayyon edilmasi ?

V' Mohsulun istifadesindo sizdoki miisbot doyisiklik
* Mal istifadigilorin royi

* Malin niifuzunun qorunmasi

* Somimiyyat

* Mal nisanlarinin yarisi

122. Sasa osaslanan reklam vasitalori ?

* Jurnal reklami

*  Qazet reklami

* poct reklami

v radio va televiziya reklam
*  Bukletlor,pogt reklam1

123. Fordi soxslar torafindon verilon reklam ?

v Sotr vo ya rubrikal reklam
» Radio reklami

*  Vitrin reklami

+  Kiigo reklami

» Televiziya reklami

124, Ixtisaslagdirilmis reklamlarin verilmosindo istifado edilon osas vasitolor ?

V' Pogt vo pesokar comiyyatlorin nogrlori
*  Qozet

* Jurnal

* Televiziya

* Radio

125. Miitoxassislor ti¢iin nozords tutulmus reklam ?

v Ixtisaslagdirilmis reklamlara

+ Istehlakgilar iigiin veril mis reklamlar

*  Hokumaot ligiin verilmis reklamlar

» Televiziya miitoxassislori ti¢iin nozords tutulmus reklamlar
*  Dovlot reklami

126. Reklamin stimullagdirma kompleksinin torkib elementi ?

v Molumat vermok vo xatirlatmaq
*  Mogsadli bazar

* Genis tolob yaratmaq

* Hesablagsma formasinin totbiqi

+ Reklamin hazirlama manbayi

127. Reklamin magsadinin vo vazifalorinin miioyyonlosdirilmasi ?

v Faaliyyat programinin iglonib hazirlanmasinda
* Haqqinin 6denilmasinda

*  Vozifolorin miisyyonlosdirilmasindo

+ Istehsalg1 firmalarin tapiimasinda

* Cografi prinsipi miioyyanlosdirildikds



128. Miiraciot formasina gors reklamlar ?

v Keyfiyyot vo giymat gdstoricisina gora,
* Hazirlanma moanboina gora,

»  Cografi prinsiplarins goro,

* QGenis tolob yaratmaq mogsadi ilo

» Xidmot obyektina gora,

129. Singl 6ziinds noyi gostorir

v musiqili reklam miiracioti

* reklam nogmasi

» radioreklamda sos effekti naboru
* sos tonunun doyisilmasi

*  sos siiari

130. Radio reklamin daha effektiv vaxti

Y 13-don 15-kimi

e 20-don 21-o kimi
*  5-don 10-kimi

e 15-dan 10-kimi

*  8-don 9-kimi

131 Radio reklam ¢atigmazliglari.

Y tosirin azalmast
* colbedicilik

* ucuzluq
e alicilara tosir
* bahaliq.
132. Radioreklamin iistiinliiklori
v ucuzluq

* lrokdon s6hbat
» colbedicilik

» diizgiinlik

» alicilara tasir

133. Reklamin televiziya vasitasilo verilmasinin Gistiinlityi:

v istehlakci auditoriyasinin genisliyi;

» reklamin giymatinin (hagqnin) ucuz olmast:

* reklamin verilmasi imkanlarinin yiiksok olmast;
* reklamin verilmasi imkanlarinin az olmasi;

* onun operativliyi;

134. Reklam miiracistini hazirlayan surat neco adlanir?

v Kommunikator

» Aktyor

* Icraci

+ informasiya monbayi
*  Kommunikant

135. Televiziya proqraminin aparicisi neco adlanir?

V' Moderator
* Operator



» Kopirayter
» Kontaktor
+ Aktyor

136. KIV -in (kiitlovi informasiya vasitolori) asas funksiyalar1:

v planlagdirma vo secim
+ elanin dorc edilmasi

* motnlorin tortibi

* todqiqat, satis

» informasiya. proqnoz

137. teleelan reklam vasitalori vo onun mahiyyati-

* Bayraqabagi oxunan tobriklor
Musigqi ilo mysoyat olunan syujetlor
v Diktor torafindon oxunmaqla molumatin yayilmasi
* Diroklore vurulan elanlar
» Verilisin arasinda gqedon reklamlar

138. Radio-jurnal reklam vasitosi

v Molumat reklam xarakterli radio-verlislorin tiiriilmasi
* Diroklars vurulmus elanlar

*  Musiqi ilo miisayot olunan reklam molumatlari

» Televiziya vasitasilo niimais olunan tele-diyircoklor

» Kinoteatrlarda verilon jurnallar

139. Tele elanlar reklam vasitasi

v Diktor torafindon niimayis olunan vo oxunan molumatlarmn yayilmasi
*  Musiqi ilo miisayat olunan syujetlor

» Veriliglorin arasinda gedon reklamlar

* Bayramgabagi oxunan elan va tabriklor

» Diraklors vurulan elanlar

140. Reklamin vasitalorindan biri-

* Mallarin satisinin togkili
» Tolabatin 6donilmosi

v Molumatlandirmaq

* Bazarm hazirlanmasi

*  Yeni malin yaranmasi

141. Vitrinanin gurulusu noyi xatirladir ?
*  Torbani
* Redali
* Diroklori
Otagi
Y Qutunu
142. Reklamin vasitasi

* Malin keyfiyyetine zomanat vermok
Aliciliq gabilliyyatini tayin etmoak

v Istehsalgilarin molumatlandiriimasi

+ Istehsalla ticarati olagolondirmok

+ Iqtisadi imkanlar1 miioyyon etmok



143.

145.

146.

147.

148.

149.

150.

Kompiiterlogdirilmis reklam vasitasilo molumatlarin verilmasi

Kompiiterlosdirilmis molumatlarin verilmasi
KIV- da nosr olunan elanlar

Alqr-satqi ilo slagadar elanlar

Radio jurnal

Telediyircoklor

Video- ekspress informasiya reklami

Lazim olan molumatlar1 videosiijestlora ko¢iiriib operativ sokildo gostormok
Bayramqabag tobrikedici goriis kartogkalart

Radioda oxunan reklam va elanlar

KiV- do verilen reklamlar

Kinoteatrlarda gedon jurnal- siijetlor

Prokat- reklam nosri

Divarlara vurulmus reklam vo elanlar

Magaza reklamlari

Bayramqgabagi endirim reklamlari

Reklam olunan mohsul haqda atrafli moelumat verilir
Qozetlords reklam xarakteri maqalalor

Magaza vitrinlarinin komayi

Istehlakgiya bu vo ya digor malin alinmasina
Reklam olunan malin keyfiyyati

Malin istehsal olunma vaxti

Malin ¢esidinin say1

Satigda olan mala garst miinasibot

Magaza vitrinasinin mahiyyoti

Istehsal olunan malin tobligati, yayimlanmasi

Mallarin keyfiyystino olan miinasibat

Geyim modoniyyati vo moisat estetikasini todbiq etmok
Kiigadon kegan alicilarin miinasibati

Istehlakgilarin tolobat, ehtiyaclarinin maragi

pablik-rileysnz nadir ?

Ictimaiyyatls alaga
Istehsalgilarmn olaqosi
Reklamin yayilmasi
Reklamin tatbiqi
Istehlakgilarin birliyi

seylz promousn dedikds no nozordos tutulur ?

Satigdan asili olaraq tochizin stimullasdirilmasi
Satigin azaldilmasi

Qiymot amili

Tachizin tamamlanmast

Satigin ¢oxaldilmasi

Brending nadir ?

Istehsal,satis toskilatlarinin vo reklam agentliklorinin birgs isinin forqlondirilmasi.
Satigin artirilmast



» Reklam agentliklarini isini forglondirilmasi
+ Satist stimullasdirilmasi
» Istehsalin genislondirilmosi

151. Goriinan siiratin yaranmasina yonolon kreativ neca adlanir?

vV Dizayner kreativi
» Psixoloji

* Yaradici

*  Emosimal faiz

»  Tosviri kreativ

152. Ticarat reklamina hansi islahatlar aid edilir

V' Hamisi aid edilir

» Diizgiinliik

»  Konkretlilik

*  Mogsadyonliiliik

* Hiimanistlik va etibarliliq

153. Reklam tasarriifatinda rentabelliyin miiayyonedicilori

V' monfootin reklam mosraflorine nisboti

» golirin is¢ilorin sayima nisbati

» monfastin mal dovriyyasina nisbati

» monfootin olava mal d6vriyyasine nisbati
» golirin mal dovriyyasins nisboti

154. Reklam effektivliyinin hesablanmasmda istifada olunan gostaricilar

v giinlorin sayi, orta giinliik dévriyyo

» kompaniyalarin miqdari

* mal dovriyyasi, gun hesabi ila norma
* iscilorin sayi. texnikanin miqdari

+ glinlorin sayi. alicilarin sayi

155. Reklam effektivliyinin hesablanmasmda asas dovrlar

v reklam tatbiq oilman déviirda. ondan avval va tatbigdan sonraki dovriin
» reklam totbigindon ovvalki dovriin molumatlari

» reklam totbiqindon sonraki dovriin molumatlari

+ reklam tatbiqi dovriinda va tatbiqdan sonraki dovriin malumatlan

* reklam totbiq olunan dévriin molumatlar

156. Baxis bucaq 1 nadir?

V' bayir reklamimin alicilarmin gérmo keyfiyyotinin parametrlori

* bayir reklaminin qobulu parmetrlori

* Bayir reklaminin yiiksok v asag1 hiindiirliikds baxis bucag:

» reklam molumatlarinin piyada harokot edonlor

+ reklam molumatlariin piyada va ya naqliyyatda horokot edonlor

157. Nozor noqtasi -bu

v bayir reklaminin biitiin xiilasasinin tam basa diisiildiiyii yer
» daha yaxs1 formada bayir reklaminin basa diigiildiiyii yer

* Yerli olaraq maksimal genis nozor ndqtasi

* Yerli olaraq genis nozar ndqtosi

» Bayir reklami yerlagon yer



158. Reklamin ilk formasi-

v Divar yazalar
*  Qazet elanlar1
» Kataloglar

* Cap elanlar

*  Voarogalor

159. Cap reklaminin nagri-novloridon biri-

v Reklam- kataloq nosri
*  Qazet nagri

» Kitabga nosri

» Kalendar-bloknot nasri
* Dorgi (jiirnal) nogri

160. Video-ekspres informasiya reklami-

radioda oxiinan reklam —elanlar
V' lazim olan moliimatlar1 videosyujetlora kogiiriiliib opertiv sokildo gostarmok
* kino-teatrlarda verilon jurnal syujetlor
+ Kkiitlovi informasiya vasitalorindoki reklamlar
* bayramgabag tobrikedici goriis kartockalari

161. Reklam diyircoyinin magsadi-

v Ohaliyys istehlak mallarmi va xidmatini gdstarmok
+ Istehsal olunan malin migdarini

*  Modoni maarifciliyinin tobligi

* Elmi-texnikiyeniliklorin gostorilmasi

+ Istehlak mallarinin keyfiyyatini

162. Vitrina-sorgi reklami1 hansi ticarat néviinds istfads edilir?

v Topdan ticaratdo mal sorgilorindon

* Rosm qalereyasindan

» Sanitar —gigiena malarina baxisdan

+ Incosonat muzeylarinin sargilorindon
* Kino-jurnal sorgilorindon

163. Vitrinanin isiqlandirilmasinin shomiyyati-

vV Alicilara xos tossiirat bagislamaq
*  Magazadaxili roflorin goriiniisii

* Roflords mallarin qurulugu

» malin keyfiyyatinin niimayisi

» Polkalari parlaqlig

164. Reklam diyircoklari-

v Miiddati 15san-don bir neco daq-dok ged.filmlor
» Elmi piiblisist jurnallar

» Tobiatlo alagadar qisametrajli filmlor

» Usagqlar ii¢iin niimayis etdirilon filmlor

* Televiziya niimayis etdirilon sonadli filmlor

165. Birbasa poct reklam vasitosi-

v pogtla xiisusi hazirlanmis reklam —molumat moktublarin gondarilmasi
* Radioda oxunan reklam-elanlari



*  Musiqi ilo miisayat olunan reklam
* Diroklors vurulan elanlar
* bayramgqabag tobrik reklami

166. Audiovizual reklama —

v Kinofilmlor,videofilmlar va slaydefilmlor
*  Giindalik motbuatda nasr olunan reklam

* Alqr-satqi elanlar

» Tobrikedici agiqcalar

» Televiziya reklami

167. Texniki vasitolords istsfadasine gore reklamin névleri —

v radio-televiziya (audiovizual) reklami
* Dbazarlarda cargilar

*  tozo modellor

+ divarlara yapisdirilmis elanlar

*  bor-bazakli oslayalar

168. Hansi texniki vasitolordon istifadesine gore reklamin noviine aiddir?

v Cap reklami

*  Tozo modellor
» Kataloglar

»  Bozokli agyalar
* Birjalar

169. Voaragalor- gap reklami

v Mal va xidmetin sokili ¢okilmoklo xarakteri verilir
* Hoftolik molumat kiilliyyati

* Birjalar hagda molumat

* Divarlara vurulmus elanlar

* Giindolik motbuat vasitosi

170. Texniki vasitolordan istifads xarakterinoe gors reklam novii

v Vitrina- sorgi reklami
* Qazet clanlar

»  Bozokli agyalar

*  Tozo modellor

*  Voarogalor

171. Vitrin- magazalarinin nayi adlandirilir?

v Diroyi

*  Bor- bozokli goriiniisii

*  Cagurs kartogkasi

+ Keyfiyyatli malin satisi

* Magazanin xarici gorliniigii

172. Texniki va niifuz reklam filmlorinin istifadasi

vV Kinoteatrlarda niimayis etdirilir

» Televiziyada hor hansi bir sonadli publisist veriligin verilmasi

* Yarmarka vo sorgilordo, moatbuat konfranslarinda, isgilizar goriiglords vo s. verilir
» Radioda har hansi sonadli publisist verlisin oxunmasi

* Hor hansi bir malumatin radio va televiziya vasitasilo oxunmasi



173. Prospekt ¢ap reklaminda

*  Mboigot mallar1 istehsalinin tokmillogdirilmasi vo tobligi

*  Mohsul istehsalinin artirilmasi haqda

*  Yeni istehsal olunan mallarin tobligi

*  Madoniyyaet yeniliklori hagda molumat

v Mallarm sokillori ¢okilmakla onlar hagda molumat verilir

174. Reklam materiallarinin tortibinds insanlarin fizioloji, 6ziinlimiidafis vo sosioloji taloblor nozariyyasi ?
v AX.Maslou
* E.P. Qolubkov
* D. Karnegi
* T.S. Siikiirov
» F.Kotler
175. Sargilords vo yarmarkalarda reklam todbirlori kegirmok ?

v Reklam agentliklori
*  Miitoxassislor

*  Dovlot miiessisalori
+ Istehlakcilar

* Reklamveranlor

176. Buraxilan reklam mohsulunun saviyyasini va pesokarligini yiiksaltmok ?

v Bodii-redaksiya surasi
*  Miitoxossislor

+ Istehlakcilar

+ lcragilar

* Reklamveranlor

177. Bir ne¢o bazarin seqmentlorine eyni mohsulun reklami ?

V' Mogsadli bazara gora

» Vasitagilors istigamoatlondiyine gora
*  Mogsadlarins gora

+  Omtooys yonoaldiyine gora

*  Xidmot obyektlori reklami1

178. Reklamin hazirlanma manbayi ?

v  Istehsalci,vasitagi vo xidmot firmalar torafindon
*  Mogsadlarins gora

»  Cografi prinsipi iizra

*  Mogsadli bazara gora

* Hesablagma soklino goéro

179. Omtas tadaviiliinds reklam faaliyystinin qanunlasdirilmasi?
v 1987
+ 1963
+ 1978
+ 1992
+ 1955
180. Reklamda totbiq edilan videocarxlarin imkanlarint genislondiron texniki tisullar neca adlanir?

v Animasiya
« Kombinaolunmus



181.

182.

183.

185.

186.

187.

Oyun-quruluslu
Oylancali, orijinal personaj
interaktiv vasitolor

Motnin moalumat hissasinds daha ¢ox srift olmasi

daha pis qavranilir

onun ayri-ayr1 hissalori daha ¢ox qavranilir

onun ayri-ayr1 elementlorine diggoetin ¢ox olmasi ehtimali
onun ayri-ayr1 elementlorine diqqatin az olmasi ehtimal
alana daha somorali olur

Eno-fraza 6ziindo noyi gostorir?

dovri olaraq soz toplusunun (siiar,deviz,slogan) yaxsi yadda qalmasi ii¢iin tokrarlanmasi
reklam miiraciatinin sonunda tokrarlanan fraza

Reklam miiraciotinin ortasinda tokrarlanan fraza

Reklam miiracistinin baglanan andan tokrarlanan fraza

¢ox dofa tokrarlanan reklam miiraciatinin avvalinds tokrarlanan fraza

Beynalxalq Reklam Kodeksinin (BRK) torkib maddolorinin sayi:

19
12
14
17
8

Beynalxalq Reklam Kodeksi (BRK) va na vaxt meydana golmisdir:

1967-ci ilda
1958-ci ilda
1970-ci ildo
1980-ci ilda
1952-ci ilda

Texniki vasitolordon istifadosine gors reklamin névii

Vizual(audiovizual)miisahido
Hay-kiiylu bazar cargilari
Bobo rzokli ogyalar

Tozo modellor

Divarlara yapigdirilan elanlar

Vitrina- sorgi reklam

Magaza daxili yarmarka va vitrinlor
Tibb- miiossisalorinin sorgisi

Rasm qalereyasi

Incosonot- badii sorgilor

Bazarlarda ticarat polkalari

Buklet- kataloq ¢ap nosri

Boyiik tirajli, qisamiiddots istifado olunan vo gox baha olmayan nosr
Elmi- texniki yeniliklor kiilliyyati nogri

Maoadoniyyast xabarlori kiilliyyati

Idman- turizm yeniliklori xobarlori nosri

Ayliq jurnal nosri



188. Toyinatina gors reklam vasitalorinin istifadasi

v Topdan vo parakonds alicilara

+ Istehsalatda

* Bazar miinasibatlorinds

+ Igtisadi ganunlarin tonzimlonmasindo
* Marketinq foaliyyotinda

189. Reklamin ilk formasi haradan golmisdir?

v Hindistan vo franin qodim miiqoddos kitablarindan

* Divar yazilarindan

» Kii¢o vo meydangalara yerlogdirilon xiisusi tablolardan
+ Ingiltore vo Fransa carcilarmin sex ittifaglarindan

*  Qazet elanlarindan

190. Diinyanin an bdyiik reklam toskilati ?

v “wpp qroup”- London

* “dentsu” — Tokio

* hakuhoda” —Tokio

* “omnikom group” — Nyu-York
* “grey advertising” - Nyu-York

191. Xarici reklamlar?

v Basqa 6lkolors yonoldilmis
*  Qiymoats yonaldilmis

+ Oz 6lkasin yonoaldilmis

+ lctimaiyyats yonaldilmis

* Mala yonoldilmis

192. Beynolxalq ticarat palatasi torafindon beynolxalq reklam kodeksinin qobul edildiyi yer?
v Paris,
» Tokio,
* Berlin,
* Roma.
*  Nyu- York,
193. Avropa iimumi bazar birliyinds birloson istehlakgilarin sayi?
v 320 min
e 175 min,
e 500 min,
* 1 mln.
e On min,
194. Beynoslxalq reklam agentliklori sobokasinin yaranmasi ?
v 1980
+ 1948
+ 1955
+ 2000
+ 1918
195. Diinyanin an golirli reklam agentliyi ?

v dentsu”- Yaponiya,
* “saatc end saatc”- Bdyiik Britaniya,



*  “makkanni erikson”- ABS,
»  “bekker spilivoldjil beyts”- Bdyiik Britaniya.
* ‘“yainq end ribiken”-ABS,

196. Reklam rolikinin baslangicda miiddati no godordir?

v 45-30 saniyo
e 7-5 saniya.

* 10-25 saniya
* 15-25 saniys
* 10-15 saniys

197. Cap elanlarinda alicinin diqqgatini reklam tadqiqatgilarinin fikrine gors no daha gox calb edir

v Ag-qara yazilardan

*  rosm.

*  bir nege sifotdon istifado
» cizgilor

* insan sokli

198. Noqgliyyat reklami ?

v Nogliyyatin iizorindo vurulan har hans1 molumat hagqinda reklamlar
*  Nogliyyatin giicii vo tutumu haqqinda

* Nogliyyat miifattisliyi haqqinda

* Nogliyyatin aid oldugu nazirlik hagqinda

* Nogliyyatin istehsal miiossisalori haqqinda

199. Magazaya vurulan ad asilqanlarinin asas funksiyasi ?

* Magaza sahibi haqqinda malumat

» Reklam sirkati hagqinda moalumat

* Magqazanin tortibatin1 vermok

v Toklif olunan mala digqoti colb etmok
* Ticarat yerinin gostaricisi

200. Qoyuldugu giinden bir ay sonra shalinin reklam1 gérmasi faizi?
52
v .89
+ 45
.« 92
+ 73
201. Maogsadli potensial alicilarin doqiq tosvir olunmasi ?

Reklam sirkati ig¢ilorinin amok haqqi hesabatinda
v reklam vasitolorindon istifadenin planlasdiriimasinda
* Reklamin verilmosindo
» Reklam golirlorinin hesablanmasinda
* Reklam ¢arximin yigilmasinda

202. Enerjiys gonast, ekologiya, xastoliklorlo miibarizs va s. barasinda verilon reklamlar?

v Hokiimat torofindon
* Ayri-ayri soxslor

* Reklam sirkatlori

*  Miitoxossislor

+ Istehlakcilar



203. CXR-do reklamdan ilk istifada tarixi

* 1950
e 1990
1930
v 1978
o 1945
204. Press-Reliz nadir?

* motbuat niimayondolorine {invanlagmis poct moktubu
matbuat niimayandasins tinvanlagsmig reklam material

v motbuat rohborins iinvanlasmis molumatverici moktub

» ¢oxlu mal vo xidmat siyahisi olan brosiira

* motbuat niimayondslorins {invanlagsmig bukletlor

205. Maolumat varaqinds no yerlogmir

Y firma nisani

e mokanin adi

* adresatin atributu

» firma simvolikasi atributu
* loqotip.

206. Reklam moktubu na ola bilar?

* mal vo niifuz

*  tolob va toklif

» kommersiya vo qeyri kommersiya
fordi va tipli.

v gap vo motbuat

207. Avropada cap reklamini yaradan
» Teof Rast
* B.Rindin
T.Erikson

v 1.Qultenberq
* B.Franklin

208. ik ¢ap elaninin matni hanst molumati verir ?

v dua kitabgasinin satist
* isci qlivvosi axtarist

» cinoyatkarin axtarist

* nigah elam

* mal — gara satis1

209. Reklam miiracistinin ideyasinin formalagsmasinda na durur?
* davranig
seqmetlosdirmo
v Motiv
*  Mogsadlor
» golirlor
210. Goriinon suratin yaranmasina yonolon kreativ neco adlanir?

» Psixoloji
*  Emosional



vV Dizayner kreativi
»  Tosviri kreativ
*  Yaradici

211. Reklam tekstlorinin tortib edilmasinds garsiya qoyulan mogsad-

v Istehlakcinin motivlesmo adatini nozers almagq

* Bodii cohaddon yaxsf tortib olunmus moaqalolor
» Texniki vasitolorden itsfade olunma xarakteri

+ Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati

» Ticarat myassisolorindo istifads olunan vasitalor

212. Reklamgilari prinsiplsrindan biri-

+ Is prosesinin toskili vo tokmillosdirilmasi
Omok mohskldarliginin yiiksaldirilmasi
v Mal haqqda alicilarda miisbat fikir oyatmagqla onun moshurlasmasina ¢alismagq
*  9mok myqavililirini togkil etmok
+ Istehsal prosesini gedisino tosir etmok

213. Reklam motnini tortib edonlorin moasuliyyati

* Reklamin bazayi diqqati calb etmoalidir

+ Kiitlovi informasiya vasitalorindon nosr olunan elanin mozmunlulugu

V' Verilocok har bir elanin hagigeto tam uygunlugunu gabaqcadan gérmoli vo omin olmalidir
»  Verilocok har bir elan rongarank olmalidir

» Radioda oxunan motn maraqlt olmalidir

214, Yaxs1 reklamin alinmasi qaydalarindan biri

* Mal istehsalinin giicii
*  Malin miqdari

* Malin keyfiyyati

V' Hoqiqi vo osl alicilar
+ Istehsalin somoraliliyi

215. Yaxs1 reklamin yaradilmasi qaydalarindan biri

* Reklamin dolgunlugu

*  Oxunan elanin mazmunu
v Mal markasinin imici

* Reklamin dogrulugu

*  Verilocok elanin matni

216. Reklam moatnlorin monasi

v Molumatlar vermok, inandirmaq, nozors ¢atdirmagq vasitosidir
+ Istehsal miiossisalorinin toyinati

+  KIV- do nosr olunmus moqalolor

» Radioda diktor vasitasilo oxunan matn

+ Bayram qabag tobrik agiqcalarinin motni

217. Reklam motnlorinds istehlak¢inin digati

V' mohsulun istehlak xiisusiyyatlorino yonaldilir

» mohsullarin naqledilms va saxlanma texnologiyasina yonaldilir
* mogsad bazarlarinin se¢ilmasine yonaldilir

* mohsulun bazar mdévqgeyins yonaldilir

* mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir



218. Reklam va informasiya Departamenti no vaxt yaranmigdir?(Respublikamizda)

v 1997-ci il 24 noyabr
*  2000-ci il 18 yanvar
* 1990-ci il 15 mart

*  1988-ci il 20 fevral
e 1950-ciil 12 avqust

219. Ictimaiyyatlo alagenin magsadi

v xeyirxah miinasibotlorin yaradilmasidir

* mohsulun yayimin hayata kegirmokdir

* mohsulun mévqelasdirilmasidir

* mohsul haqqinda istehlak¢iya molumat vermokdir
* mohsulu reklam etmokdir

220. Avadanliglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifads etmak magsadouybundur

+ televiziya

* reklam roliklori
* qagan satirlor

* radio

v xiisuii bukletlor

221. Talabatin hans1 halinda miisssisenin reklamdan istifade etmasi effektli deyildir

» azalan tolobatda
movsiimii tolobatda
v hoddon artiq tolobatda
*  movsiimii tolabatda istehlakg¢ilara ¢atdirilmasini tezlogsdirmoakdir
* neqativ tolobatda

222. Radioreklamin asas janrindan biri neco adlanir?

v Reklam dialoqu

» Blik faiq

* Basorm

* Reklam miiraciati

* Reklam gi\matlandirilmasi

223. Vitrinanin 6lgiilori-

v 2,5-3metrdon(hiindiirliiyii),eni 4-5m-dok
¢ Im-don-2metradok

* 10-12m-dok ,12 - 15m-dok

*  9-10m-dok ,10-11m-dak

e 6-7m-dok ,7-9m-dok

224, Hansi faaliyyat slayd-reklamvasitosine aiddir?

v Bir vo bir ne¢o ekranda proeksiyalari rongli diapazonlarin avtomatik olarak avez olunmasi
+ Kiitlovi-informasiya vasitslorinde gedon reklamlar

* Radioda oxunan reklamlar

* Kino-teatrlarda filmlorin niimayigindon qabaq toqdim olunan slayd

* Kino-teatrlarda filmlorin niimayisinden qabaq taqdim olunan jurnal

225. Reklam vasitalorinin tortib edilmasinds qarsiya qoyulan moqsad

» Ticarat miiossisalorinda istifads olunan vasitalor
+ Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati



» Texniki vasitolordon istifado olunma xarakteri
Bodii cohatdon yaxsi tortib edilmis moqalolor
v Istehlak¢ilarm motivlesma adatini nozora almagq

226. Azarbaycanda noqliyyat reklami ilo masqul olan sirkstlor ?

Y “memar ss”

e “intellekt -servis”
* “anteks-ko 1td”

e “art mmm”

e “art reklam”

227. Qlobal reklam

v Bir mohsulun ¢oxlu 6lkads satisina yénalon reklamdir;

+ Ictimai doyorlorin togdimati {igiin istiqgamotlonmis reklam;

*  Mbohsulun uzun bir dévr arzinds ( bir ildon ¢gox miiddato ) nozordos tutulan reklam
*  Mbohsulun qisa bir dovr arzinde noazorde tutulan reklam;

* Bir mohsulun 6lks daxilinds satisina yonslon reklamdir;

228. Reklam tekstinin tortib edonlorinin masuliyyati

* Reklamin bazayi digqgat calb etmolidir

+  KIV- do nosr olunan mozmunlugu

V' Verilocak bir elanin hagigoto tam uygunlugunu qabagcadan gérmoli vo omin olmahdir
»  Verilocak har bir elan rongarang olmalidir

» Radioda oxunan hor bir matn maraqgli olmalidir

229. Marketing faaliyystine asaslanan reklamin rolu

*  Omtaa birjalarina nozarat edir
Bazar foaliyyotino miidaxilo edir
Y Mallarm horokati vo satisin siirotlondirir
* Marketinqin xidmat faaliyystine nozarat edir
» Mal istehsalina tosir edir

230. Qazetta sozii oks etdirir

* 16 osrds ilk kicik Venesiya qozeti

+ Ingiltorods 1815 — ci ildo B.Fosterin yaratdig1 gap masini
V' 19- cu osrdo ABS- da ¢ixan ilk hoftolik reklam qozeti

* 15 osrds ilk kicik Venesiya qozeti

*  Qadim Romanin orta asr va sonraki dovrii pogt miialliflori

231. Reklamin asas cohati

v Ideyaliliq

* Foalliq

+ Sabitlik

*  Siiratlilik

* Mal artimi istehsali

232. Marketingin informasiya sisteminin effektli foaliyyati i¢iin asagidakilarin olmasi zoruridir

v informasiyanin toplanmasi vo islonmosi sahosindo tocriibasi olan miitoxassislor, zoruri avadanliq vo tolimatlar
» milkommol idareetmo strukturu

*  miikommaol nozarot vo planlagdirma sistemi

» informasiyanin tohlili metodlar1

» milkommal idaraetma strukturu vo informasiyanin tohlili metodlari



233. Marketing informasiya sisteminin formalasdiriimasinda moqsad

v marketing gorarlarinin gobul edilmasi {i¢iin zoruri informasiya bazarsinin yaradilmasi
* molumatlar bazasinin yaradilmasi

» marketing konsepsiyasinin va onun funksiyalarinin realizasiyasi

* marketing foaliyyatino dair informasiyanin obyektivliyinin qiymotlondi—ril~masi

* miiessisonin faaliyyatinin qiymatlondirilmasi va ona nazaratin hoyta kegirilmasi

234. Sorgular vo miisahido marketinq todqiqatlarin hansi néviine aiddir

v kabinetdon konar todgiqatlara

* marketing todqiqatlarina aid deyildir

» kabinet tadqiqatlarina

» daima aparilan marketinq todqiqatlarina

+ vaxtasiri aparilan marketing todqiqatlarina

235. Dovrii moatbuat vo statistik nagrlorin dyranilmasi marketing todqiqatlarinin hansi noviine aiddir

» vaxtasir1 aparilan marketing tadqiqatlarina
» kabinetdon konar todqiqatlara

* marketing todqiqatlarina aid deyildir

* daima aparilan marketinq todqiqatlarina

v kabinet todgiqatlarina

236 Miisssisa biitiin bazar seqmentlarine eyni qiymatls yalniz bir ndv mohsul toklif edir vo onun reklami bazarm biitiin seqmentlarina
' yonalmisdir. Bu halda miiassisonin bazari sl kecirmaosi tiglin hans1 marketinq formasindan istifado etmosi mogsadouygundur

» sinaq marketingi
tomorkiizlosmis marketing
v differensiallagdirilmamis marketing
» birbaga marketinq
* mohsullar marketingi

237. Marketing yanagmasi baximindan bazar

v oxsar tolobatlari olan istehlak¢ilarin mocmusudur

* miiossisonin mohsuluna maraq gostoran istehlak¢ilarin bir hissosidir
* konkret regionda yerlogon biitiin miiessisslorin mocmusudur

» konkret regionun shalisidir

* miibadilo prosesidir

238. Tolobatin torroddiid etdiyi halda marketingin hansi formasinda istifado etmok moagsodouygundur

v sinxromarketing

» konversiya marketingi

» demarketinq

* hovaslondirici marketing

» tomorkiizlogmis marketing

230. Marketing tadqiqatlarinin effektliliyi 6ziinti nads gostorir
v miiessisonin garstya qoydugu mogsado (mogsadlora) daha yiiksok effektlo nail olmasinda
+ rentabelik soviyyesinin yiiksalmosinda
* miiessisonin mahsul satiginin hacmi va bazar payinin artmasinda;
* miiossasisonin raqgiblora nisbaton mohsul istehsalina daha az material resurslari sorf edilmosinda
* miiossisonin marketing bolmasins ayrilmis maliyys vosaitlorinin mabloginin artirilmasinda

240. Zondlagdirma (kesfiyyat) marketing todqiqatlari hans1 magsadlo aparilir

* qgapali rejimds isloyan miiassisalarin foaliyysti hagqinda informasiya toplanmasi vo onun faaliyystinin qiymatlondirilmasi



241.

242.

243.

245,

246.

247.

Oyronilon hadisolor arasinda sobob-notica alagalorinin agkar edilmosi

marketing faaliyyatinds olan problemlarin agkar vo hall edilmasi

hékumatin iqtisadi inkisafa dair proqramlarinin tohlili vo onlarin miiossisonin marketing foaliyyatinds nazors alinmasi,

marketing faaliyyatinds olan problemlarin agkar edilmasi va todgiqat metodologiyasinin hazirlanmasi ii¢iin informasiyanin toplanmasi

Marketing todqiqatlari

bazar proseslori va situasiyasinin idars edilmasi iizra proqramlarin hazirlanmasi prosesidir
marketinq nazariyyasi va praktikasinin dorindon dyronilmesidir

marketingin atraf miihiti amillorini xarakteriza eden informasiyanin toplanmasi, sistemlagdirilmasi, tahlili, giymatlondirilmasi va
marketinq foaliyyatine dair tdvsiyyalorin hazirlanmasi tizro aparilan todqiqat isloridir

miiassisenin faaliyyatinin planlagdirilmasi mogsadils aparilan elmi-tadqiqat isloridir
miiossisonin marketinq foaliyyatinin tohlili vo qiymatlandirilmasi posesisidir

Asagida gostorilon metodlardan hans1 marketings dair informasiyanin toplanmasinda istifads edilon metodlara aid deyildir:

imitasiya metodu;

Delfi vo fokus-qrup metodlari
informasiyanin iqtisavdi tohlil metodu
miisahido vo sorgu metodlari
eksperment va fokus-qrup metodlari

Marketingin otraf miihiti

miiossisonin idarsetms strukturudur

iqtisadi-sosial amillordir

miiaessisonin marketinq foaliyyatinin tosir eden xarici subyekt va amillorin mocmuusudur
miiossisonin istehsal- maliyyo foaliyyatini xarekterizo edon gostoricilor sistemidir
olkonin iqtisadi vaziyyatini xarakterizo edon gostaricilor sistemidir

Istehlakginin vo istehsalginin monafei hansi marketing konsepsiyasinda daha dolgun nozors alinir

istehlak¢inin marketiqni

passiv marketnq

kommersiya amillorinin intensivlogdirilmosi
mohsullarin tokmillogdirilmasi

istehsalin tokmillogdirilmosi

Asagida gostorilonlorden hansi marketingin tokmiiliinii tam ohato edir

yalniz istehlak¢inin marketigni vo sosial-etik marketing
yalniz kommersiya amillorinin intensivlosdirilmasi

istehsalin tokmillosdirilmasi, mohsulun tokmillogdirilmasi, kommersiya amillorinin intensivlegdirilmasi, istehlak¢inin marketigni vo
sosial-etik marketing

moahsulun tokmillogdirilmasi, kommersiya amillarinin intensivlogdirilmasi, istehlak¢inin marketiqni va sosial-etik marketing;
yalniz istehsalin vo mohsulun tokmillogdirilmasi

Konversiya marketingi tolobatin hansi halinda totbiq edilir

cavablarin heg bir dogru deyildir
tolobat geyri stabil olugda

tolobatin hacmi hoddon ¢ox olduqda
tolobat irrasional oldugda

tolobat azalmaga dogru meyl etdikdo

Amerika marketing assosasiyasinin reklamin toyin edilmosini yadda qalmasinda reklamin asas alamati
biristiqamotli vasitogilik miiracistin soxsi xarakterli 6donigli olmasi

0donisli, bir cox obyekta yonaltmo, miiraciotin goxsi xarakteri, vasitogilik
Odonisli, bir cox obyekto yonaltma, vasitogilik



*  Odonisli, miiraciotin soxsi xarakteri, vasitogilik
* Odonisli , tok istigamatli, miiracistin qeyri soxsiliyi

248. Kommunikasiya siyasatindo asas vasito

v Kiitlovi informasiya vesitolori (KIV)
*  Miisssisanin foaliyyat programi

* Magazalarin toskili

* Bazarlarda satigin togkili

+ Iqtisadi ganunauygunluglar

249, Qeyri- verbal kommunikasiya vasitasi

v Radio- televiziya reklam &lgiilori

*  Omtoo bazarimin foaliyyati

* Mal todaviiliiniin idare olunmasi

*  Miisssisonin idars olunma proqrami
+ Istehsal prosesinin inkisafi

250. Kommunikasiya alagslarinin genislonmasi mexanizmi

v Reklam isinin toskili

* Nogliyyat

* Miigavilo miinasibatlori
+ Istehsalin toyinati

» Rabito

251. Marketing sisteminin kommunikasiyasi

» Talob va toklifin dyronilmasi

* Reklam- satis himays edilmasi
* Mal dovriyyassinin foaliyyati

+ Istehsal xilmatlori

v Keyfiyyotli mohsulun istehsali

252. Asagida gostorilonlordon hansi marketing foaliyyetine aid deyildir

v mohsulun istehsal texnologiyasi

*  mohsulun gqiymotinin miioyyonlogdirilmasi
*  mohsullarin reklami;

» mohsullarin qablagdirilmasi

* marketing todqiqatlar1

253. Marketin kateqoriyasi kimi tolob asagidakilardan hansini oks etdirir

v istehlakginin ddonis qabiliyyatli tolobatini

+ istehlak¢inin arzi vo istoklarini

+ istehlak¢inin mohsula miinasibatini

 istehlak¢inin tabii (anadan galma) vo qazanilmis tolabatlarim
 istehlak¢inin ehtiyacini

254, Marketing kateqoriyasi kimi tolabat asagidakilardan hansini oks etdirir

v donilmosi spesifik forma alan ehtiyaci
» alicinin aliciliq gabiliyyatini

* alicinin istokloarini

+ istehlak¢inin mohsula miinasibatini

*  tolobi

255. Asagidaki foaliyyot novlorindon hansi marketingin totbiq sahosine aid deyildir



256.

257.

258.

259.

260.

261.

262.

dovlatlorarast horbi amokdasliq

istehsal va istehlak vasitolori istehsali saholori
aqrar saho

maddi vo geyri maddi xidmat sahalori
istehlak¢inin mohsula miinasibati

Reklam kommunikasiyasinin morkozi elementlorindan biri hansidir?

reklam miiracioati
forma

molumatin stukturu
yaradiciliq prosesi
mozmun

Kommunikasiya slagslerinin geniglonmasi mexanizmi-

Reklam isinin togkili
Nogqliyyat

Mubadils miinasibatlori
Istehsalin tayint1

Rabito

Reklamcilarin prinsiplorindon biri-

mal haqda hay-kily salmaqla alicilarin diqgatini calb etmok
omok mohsuldarligini yiiksaltmok

omok miiqavillalorini togkil etmok

is prosesinin togkili vo tokmilogdirilmasi

istehsal prosesinin gedigino tosir etmok

Reklam motnlorinin tortib edilmasinds qarsiya qoyulan moagsad

Istehlakgilarin motivlosmo adotinin nozers almaq
Bodii cohatdon yaxsi tortib edilmis moqalolor
Texniki vasitolordon istifado olunmasi

Istehsal olunan mohsulun keyfiyyoti

Ticarat miiassisalorinda istifado olunan vasitolor

Reklam motnlorinda istehlakcinin diggati:

maqsad bazalarin secilmoasine yonoldilir

mohsullart nagledilms va saxlanma texnologiyasina yonaldilir
moahsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir

mohsulun bazar mévqeyino yonoldilir

moahsulun istehlak xiisusiyyatlarine yonaldilir

Reklamin agagida gosterilon yayim vasitolorindon hansi daha genis auditoriyaya malikdir.

televiziya;
qazetlor

radio
brosuralar;
xiisusi nagrlor

Reklam vasitalorinin effektliyinin myoayyon edilmasi metodu-
tocriiba metodu

Qozetlordo tobligat
Verilmis elanlar



+ istehalin genislondirilmasi
» Televiziya vasitasilo baxis

263. Reklam tekstlorinin yaxs1 alinmasi qaydalarindan biri-

v Mal markasinm imici

* Oxunan elanin mozmunu
* reklamin dolgunlugu

* Reklamin dogruluqu

* Verilocok elanin matni

264. Yaxs1 reklamin yaradilmast qaydalarindan biri —

v miivoffoqiyyatlilik

» keyfilatlilik

» somaralilik

*  boyiik timiid

+ elanlarin mozmunlugu

265. Yaxs1 reklam yaradilmasi qaydalarindan biri-

*  Mozmunluluq
Miivaffoqiyyatlilik

v Boyiik ideya

+  Keyfiyyatlilik

*  Somoralilik

266. Reklam tekstlorinin monasi:

v Molumatlar vermak,inandirmagq ,nazora catdirmaq vasitosidir
+ Istehsal miiossisolorinin moqsadi

» Bayramgqabag tobrik aciqgalarmin moatni

»  KiV-do nosr olunmus molumatlar

+ Istehsal miiossisolorinin moqsadi

267. Reklamin {invansiz (qeyri soxsi) olmasi

onu hayata kegiran muassisonin pogt unvaninin malum olmadigini gosterir
v onu hazirlayan va hayata keciron reklam firmasmin molum olmamasini
» bir taklifls genis istehlak¢1 auditoriyasina miiracist edilmasini gostarir
* onu hayata kegiron miiassisonin imicinin yiiksok olmamasini gostorir
* onu hayata ke¢iron miiassisanin adinin malum olmasin gostarir

268. Magazanin tortib olunmasi tezliyi sorti

v Vitrina tortib edilon zaman onun yerlosdirilmosi nozoro almir
* Magazada sanitar-gigienik nozarat

+  Vitrinlorin gorliniisii ,qurulusu

*  Magaza roflarinin saligeliyi

*  Magazanin xarici goriiniisi

269. Keyfiyyat barads alicinin iradi hans1 qaydada 6denilir?

v qiisurlarm aradan galdirilmasi vo ya omtoonin giymatinin asag1 salinmasi ilo

* Catigmayan amtas ii¢iin ddenilmis pulun bir hissasinin geri qaytarilmasi vasitasila

*  Omtodnin qiymatinin artirilmasi ilo

* Catismayan miqdarda amtoonin gdndorilmasi yaxud ddenilmis pulun geri qaytarilmasi vasitosilo
* Catismayan miqdarda omtoonin gondoarilmasi va qiymatin asag1 salinmasi ilo

270. Reklam —kataloq nasri noyi reklam edir?



v Bazarlarda satilacaq mallari

*  Daqiq mal qrupunu,mshsulu vo ya xidmaoti
» Festifalda niimayis etdirilon filmlari

*  Muzey eksponatlari sorqisini

» Sarayda verilon miigennilorin konsertini

271. Bazar iqtisadiyyati soraitinds reklamin asas cohati:
v Dogruluq
+ Sabitlik

*  Miitoraqqilik
» Foalliq
*  Durgunluq

272. Reklam vasitolorinin effektivliyinin miioyysn edilmasi metodlarindan biri

V' Tocriibs metodu

*  Qazetlords tabligat

* Verilmis elanlar

+ Istehsalin genislondirilmasi
» Televiziya vasitasilo baxis

273. Reklam vasitasing sifaris veranin funksiyasi

v Reklam obyektinin miioyyon edilmosi

+ Istehlak¢inin tolobatmin ddenilmosi

*  Magazanin toskil olunmasi

» Satig xidmatinin keyfiyyati

+ Istehsal olunan malin keyfiyyatinin toyini

274, Bazar iqtisadiyyati soraitinds reklamin aktivlasdirilmasi iisiin kecirilon tadbirlorden biri

v Reklam iiciin yiikesok tortib edilmis vo vahid soklo salinmis reklam gorarlarmin qobul edilmosi
+ Istehsal prosesinin tonzimlonmasi

*  Mbohsul istehsalinin artirilmast

*  Mbohsul buraxiliginin planlagdirilmast

*  Omok mohsuldarliginin artirilmasi

275. Reklam biznesinin slaqadar {insiirlari:

v reklam kampaniyalari, reklam agentliklori, kiitlovi informasiya vasitalari, tadariikciilor
» vasitogilor,markerlor

*  bir qrup toskilatlar

* marketologlar. menecerlor

 istehsalcilar, istehlakcilar

276. Miiasir dovrds hansi tadbir reklami aktivlegdira bilor?

v Bugiin vo perspektivdo reklam edilmosi tolob olunan mallar1 askar etmok
*  9mok mohsuldarligin artirtlmasi

+ Istehsal posesinin tonzimlonmosi

*  Mbohsul istehsalinin artirilmasi

+ Istehsal prosesinin genislondirilmasi vo tokmllosdirilmasi

277. Reklam sifarisgisinin funksiyalari
vV Reklamaya sorf edilon vosaitin planlasdiriimasi

* Pul-kredit siyasati
*  Modoni-maarif foaliyyoti



278.

279.

280.

281.

282.

283.

285.

Kiitlavi informasiya vasitasina baxis
satis siyasoti

XIX osrin ortalarindan Azorbaycanda reklamin inkisafina no tosir gostormisdir?

Sonaye saholorinin inkisaf etdirilmasi, yarmarka vo birjalarin togkili
Sohmdar comiyyatlorinin yaradilmasi

Respublikalarda sahibkarligin vo biznesin geniglonmasi
Istehlakgilara mal vo xidmoat haqqinda malumatin verilmasi
Istehlakgilara lazzmi1 molumatlarm vaxtinda ¢atdirilmasi

Biznesin faaliyyotindo reklamin rolu, tosiri

Yiiksok galir alds etmays imkan verir
Malin keyfiyyotino

Toalobatin artirilmasina

Ehtiyacin 6donilmasina

Istehsalin artirilmasina

Reklamin miiossiss ti¢lin xidmati

Istehsalgilarla istehlakgilarin arasinda slagonin yaranmasi

Miisssisonin imicini artirmaq, onu mashurlagdirmag, bazara sahib ¢ixmaqdir
Istehsalin bazara istigamatlonmasi

Mbohsul istehsalinin mohdudlasdirilmasi

Strateji planlagsmanin hoyata kegirilmosi

Biznes foaaliyystina reklamin tosiri

Ehtiyacin 6donilmosing

Malin keyfiyyatins tosir gostorir
satisin togkilino

Tolobatin artirilmasina

Istehsalin artirilmasina sobab olur

informasiya xarakterli reklamlardan an cox mohsulun hayat dévranin hans1 morholesinds istifads edilir

bazara ¢ixarma marhalosinda
dir¢alis marhalasinda

inkisaf (artim) morhaloasindo
stabillik (yetkinlik) marhalesindoa
bohran morhalasinds

Magsadli auditoriya — bu

Reklam kampaniyasinin hazirlanmasinda va hoyata kegirilmasinds istirak eden reklam agentliyi iggilorinin comi
Reklam kompaniyasinin yonaldiyi shali qrupudur

Reklamlagdiran amtoanin faktiki vo potensial alicilaridir

Reklamlasdiran omtoonin faktiki alicilaridir

Reklam mohsuluna potensial va faktiki istehlakgilardir

Reklam veran — bu hiiquqveran va ya fiziki soxsdir

hom maliyyalosdirmo, hom do informasiya monbayidir

reklamin istehsali va yerlogdirilmasi {iglin reklam informasiya monbayidir
reklamin istehsali ii¢iin reklam informasiya monboyidir

reklamin yerlogdirilmaosi tiglin reklam informasiya monbaoyidir

Reklam istehsalgilarini maliyyolosdiran torafdir

Az-n Respublikas1 Diinya Reklam toskilatina ns vaxt iizv qabul olunub?



v 1996-c1 ilin noyabrinda
* 1975-ci il sentyabr

* 2001-ci il yanvar

* 1985-ci il avqiist

*  1960-c1 il may

286. Nasihatverici reklamlardan an vox mahsulun hayat dovranmin hansi marhalasinda istifada edilir

v inkisaf (artim) marhalasinda

+ stabillik (yetkinlik) marhalasinda
* dircalis marhalasinda

* bazara cixama marhabsindo

* bohran morhalasinda

287. Xatirladici reklamlardan an ¢ox mohsulun hayat dovranimin hansi marhalasinds istifada edilir

v stabillik (yetkinlik) marhoalosinda
 inkisaf (artim) marholesinda

* bazara cixarma morholosindo

* bohran marhalasinda:

» dirgalis. marhaloasindo

288. Istehlakcilara psixolji tosir etmak iiciin hansindan istisfado etmok lazimdir?

v Taocriibo aparmaq vo sorgu kegirmok
* Niimayislords istirak etmok

+ Islaslar toskil etmok

+ Idman yarislar toskil etmok

» Televiziya baxisini togkil etmok

2809, Reklamin dogruluqu nadir?

v Istehlakgtya malin hocmi,satildig1 yer,gstorilon xidmoti,keyfiyyati haggda molumat verilmosi
* Mal todaviiliins tesir etmasi

* Bazar miinasibatlorinin tonzimlonmasi vo sabitlogdirilmasi

*  Omtoo-bazar miinasibatlorinin tokmillogdirilmasi

*  Miiossisoa liclin monfosti artirmaga istiqamati

290. Porakonda ticarati tomorkiizlogmo formasina aid deyil?

* regional ticarot morkozlori

vV imtiyaz saxlayan toskilatlarin birlogmosi
» mikrorayon ticarat morkozlori

* rayon ticarat markozlori

* morkoazi iggilizar rayon

291. Kommersiya foaliyystindo broker hansi formalardir?

v qisa miiddotli olagolori yaradan, mali alib ziiniinkiilosdirmoyen firmalardir

* uzun miiddst olaqe yaradan anbar1 olan vasitogilordir

» anbari olan, ticarat sobokasi olan iri kompaniyalardir

birjada alici ilo satic1 asasinda amtaa satisi, aligi, doyisdirilmasi lizra ticarat omaliyyatlarinin hayata kegirilmosinds vasitagi rolunu yerino
yetirir

* uzun miiddats alici ilo saticinin olagasini yaradan firmalardir

292. Asagidakilardan hansi parakendas ticaratin tosnifat alamati deyil?

e ticarat xidmatinin xarakteri
» toklif edilon amatas ¢esidi



293.

294,

295,

296.

297.

298.

299.

qiymatos nisbi miinasibat
gostorilon olave xidmatlor
mansubiyyat vo tomarkiizlosmonin miixtolifliyi

Istehsalc1 tigiin asagidakilardan hans1 kontakt auditoriyasidir

miistorilor

KiV-lor
mohsulgéndaranlor
vasitogilor

raqiblor

Reklam diyircoayinin maqsadi —

Maodoni-maarifciliyin tobligi

Istehlak mallarmin keyfiyyatini

Ohaliys istehlak mallarini voxidmatini gostormok
Elmi-kiitlovi yeniliklorin gostorilmasi

Istehsal olunan malin migdarin

Reklam vasitatolorinin prixoloji tosirinin toyin olunmasi metodu-

Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq
Istehlaksidan yronmak

Saxsi tacriiba

Har bir fordin royi

istehsal myassisalorindo todqiqat aparmaq

Reklamin istirak¢ilara psixolji tasirinin toyini-

Iclaslar toskili etmok

Idman yarislar togkil etmok
Tacriibo apamaq vo sorgu kecirmok
Televiziya baxigini togkil etmok
Niimayislords istirak etmok

Reklamin ideyalilig1 nadadir?

Onun torbiyavi shomiyyot kosb etmasi
Onun faaliyyst proqramina tasiri
Onun istehsala tosiri

Mal todaviiliine miidaxilasi

Bazar miinasibatlarinin tonzimlanmasi

Reklam vasitasinin psixoloji tesirinin no doracads effektli olmasinin toyini

Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq

Soxsi tacriiba

Istehsal miinasibatlorindo todqiqat aparmaq
Istehlakgidan dyronmok

Har bir fordin rayi

Reklamin istehlakgilarla istehsalgilar arasinda rolu

Danisgiglarin togkil edicisi
Taniglhigin yaranmasi
Unsiyyatin yaranmasi
Miinasibatlorin méhkemlanmasi
Miiqavilslorin baglanmasi



300.

301.

302.

303.

305.

306.

307.

Reklami satisin hovaslondirilmasinds forqlondiron cohot

satisin havaslandirilmasindan farqli olaraq reklam pulsuz hayata kecirilir

satisin havaslondirilmaesindan farqli olaraq reklam yalniz istehlak vasitalori inkisafi
satigin hovaslondirilmasinds reklamin magsadi toklifin alinmasi

satigin hovaslondirilmoesinds forqli olaraq reklamda miisyyon haqqin tolob olunmmamasi
satigin hovaslondirilmasinds forqli olaraq reklamin magsadi tolabin toplanmasi

Stimullagdirma metodunun ndvlari:

hifzedici, xilasedici
roqabatin aparilmasi
qiymatlorin asagi salinmasi
miihafizoedici, mudaxiloedici
colbedici. Niimayisetma

Stimullagdirmanin mahiyyati:

istehsala tasir gostarir, tadariikil artir

KIV-ni inkisaf etdirmok, reytingi saxlamaq

roqible miibarize aparmaq. coxlu miqdarda mal toplamaq
miiessisenin imicini qaldirmag. alagslori méhkemlandirmak
alicilar1 havaslondirir. Xarclors gonaat edir

Reklamin iqtisadiyyata tosir formalar1

istehsal ilo istehlak arasinda olaqo yaratmagq, istehsalgi ilo istehlak¢r arasinda dialoq vasitosi, mallarin istehsalini tokmillosdirmays
yOnoldir, bazarda roqabat yaradir, sahibkarlig1 inkisaf etdirir, istehlakcilarin stiurunu formalasdirir, zovqii inkisaf etdirir

sahibkarligi inkisaf etdirir. istehlak¢ilarin siiurunu formalasdirir zovqii inkisaf etdirir, toklif tolabi iistoloyir

bazarda mal ehtiyatlar1 coxalir, taklif talobi iistaloyir, shalinin slinds daha ¢ox pul vasaiti toplanmir

istehsal olunmus mallar &zii-6ziinii reallagdirir, alict horokati 6z axarinca gedir, olave doyar yaradir, mohsullarin qiymatini asag1 salir
istehsalin hocmini sabit saxlayir, istehlak¢ilar: bagqa mal aligina istiqgamatlondirir, roqaboti aradan gotiiriir

Reklamin mogsadli auditoriya iizrs tosnifati

istehlakci reklam, isgiizar reklami, distributer reklami, ticarat reklami
kiico reklamlri, radio-televiziya, cap reklami

mal reklamlari, geyri-mal reklamlr, bitgi monsoli va s

xarici, regional, yerli reklamlar

satic1 reklami, marker reklami, bazar reklami

Yaxs1 qurulmus reklamin tosiri-

miiossise liciin monfaati artirmaga zomin yaradir
amtas istehsalina tosir gostarir

pul todaviiliinds rolu olur

omok birjalarinda faaliyyot gostorir

bazar siyasatini tonzimloyir

Reklam vasitslorinin psixoloji tesirinin toyinati

Istehsal miiossisalorindo todqigat aparmagq
Soxsi tacriiba

Qozet vo jurnallarda sorgu aparmaq
Istehlakgidan 6yronmok

Mal keyfiyyati haqda informasiya

Mohsulun keyfiyystinin yiiksoldilmasi asasinda onun modifikasiyasi hansi halda magsadsuygundur

keyfiyyet parametrinin yiiksaldilmasini istehlak¢1 miitoraqqi doyisilik kimi gobul etdiyi halda



308.

309.

310.

311

312.

313.

314.

bu isin hoyata kegirilmasi liglin daha ucuz va keyfiyystli material resurslarinin mévecud oldugu halda
elmi-tadqiqat vo konstruktor-layihalorinin hayata kegirilmasi iigiin resurslar movcud oldugu halda
mohsulun keyfiyyatini yiliksoltmays imkan veran texnika vo texnologiya mdvcud oldugu halda
moahsulun modifikasiyasi alave xarclor vo resurslar talob etmadiyi halda)

Yeni mohsulun hazirlanmasina hans1 marhalodon baglanilir

mohsulun yaradilmasina dair ideyanin verilmasindon

mohsulun eskizlorinin vo gertyojlarmin hazirlanmasimdan

mohsulun istehsal ii¢lin zaruri olan material resurslarinin alds edilmasi imkanlarinin tohlilindon
istehsal giiclorinin mévcudlugunun tohlilinden

mohsulun sinaq niimunalorinin hazirlanmasindan

Orzaq mohsullarinin reklam olunmasi iisulu-

Demonstrasiya
Dezinfeksiya
Dequstasiya
Dekorasiya
Demoblizasiya

Cap reklaminin nasrinin novii-

kitab¢a nagri

gozet nogri

dorgi (jurnal)nosri
Reklam -kataloq nagri
kalendar-bloknot nosri

Reklam vasitolori hansi xiisusiyyatino gore tosniflogdirilir?

Toyinatina gora
Xarakterino goro
Istedadina goro
Komiyyatina géra
Keyfiyyatino goro

Cap reklami materiallar1 qrupu

Reklam- kataloq nosri
Bazarda hay- kiiycii cargilar
Radio- televiziya elanlar1
Informasiya

Diraklors vurulan elanlar

Reklama moatninin ayaniliyi

Motnin 6l¢iilorindon, bagliglarin se¢ilmoasindon, ronglorin islonmasindon asilidir
Aparilan verilisin togkilindon, tokmillogdirilmasindon

Diktorun sasindon

Oxunan materiallarin dolgunlugundan

Elanlarin hocmindon

Marketing va reklam planlarimin asas cohati:

molumatin konsepsiyasi, ictimai qrup KIV, reklam ideyasi
ohato dairasi. auditoriya, alic1 kiitlosi

mallarin, xidmatlarin hesabatini aparmaq

olago yaratmag,se¢gmok

tohlil etmok, gdstoris vermok



315. Marketing kommunikasiya sisteminin {insiirlori:

* bazar agentliklor. kompaniyalar
tolabat, todariik. sifaris
v reklam, direkt-marketing, seylz-promousn, brending, pablik-rileysnz
* mallar, xidmotlor, ideyalar
 istehsalgi, istehlak¢1, amtoo

316. Reklam tekstinin ayaniliyi

v Tekstin olgiilorinden bashqlarin secilmasindon ,ranglorin islonmosindon asilidir
* Diktorun sosindon

* Oxunan materiallarin mozmunun va dolqunlulugundan

* Elanlarm hacmindon

» Verilisin togkilindon

317. Reklam tekstlorinin tortib edilmasinds qarstya qoyulan mogsad —

v Istelakgilarm motivlosmo adotini nozors almagq
» Ticarat miiossisasinds istifads olunan vasitalor
+ Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati

» Texniki vasitolordon istifado olunma xarakteri

* Bodii cohaddon yaxsi tortib edilmis moaqalslor

318. Reklam motnlorinin monasi

+  KIV- do nosr olunmus malumatlar
Istehsal miiossisalorinin magsadi
v Molumatlar vermak, inandirmaq, nozars ¢atdirmagq vasitasidir
» Bayramqabag tobrik agiqgalarinin matni
» Radioda diktor vasitasilo oxunan elanlar

3109. [k dofs reklamadan harada istifado olunub?

Fransada omtos birjalarinda
V' Eramizdan ovval qadim Misirdo
+ Simali Amerikada mallarin satilmasinda
+ Ingiltorado cay istehsalinda
* Car Rusiyada yarmarkalarda

320. Reklam agentliyinds sifariggilorlo slage yaradan
* Miihasib
* Hiiqugstinas
+ Kassir
Iqtisadg:

v Kontaktor

321. Reklam agentlielari ii¢iin komisson haqqi(miikafati)

v .15

L]
hn o 9w

322. Reklam-informasiya agetliyinin qurulusunda shamiyyatli saha —

2

Yaradici s6bo



* Malin tabliq olunmasi

» malin keyfiyyati hagda informasiya
+ istehsalinin genislondirilmasi

» Satig bazar

323. Reklam agentliyinin miihasibaliq s6basinin faaliyyati-

v Agentliyinin maliyyo voziyyatino nozarat
* Mal satiginin toskili

* Bazarda nozarst

* Maariflondirmo isinin togkili

*  Madeni-kiitlovi informasiyanin tobligi

324. Reklam agentliyindo sifaris¢ilorlo alago yaradan

v Kontaktor

* Miihasib

* Hiiqugsunas
+ Iqtisalet

»  Kassir

325. Reklam agentliklorinin sifariscilorlo olaqo sobasi

v Sifariscilorlo is aparilmasi

+ Istehsal miinasibatlorine nozarot

*  Pul miinasibatlorinin tonzimlonmasi

*  Modoni-maarif isinin togkili

* Maliyys-kredit miinasibatlorine miidaxila

326. Respublikada faaliyyat gostoran reklam sirkstinin sayi-
v 60-a yaxin
+ 1200-
. 35
.« 3.
+ 150
327. Azorbaycan Respublikada Reklam sohmdar comiyyati no vaxt yaranmigdir?
v 1992-ciil
e 1999-ciiil
*  2004- ciiil
* 1985-ciil
* 1968-ciil
328. Reklam informasiya agentliyinin qurulusunda shomiyyatli saha

Y Yaradic1 sébo

* Malin tablig olunmasi

» Malin keyfiyyeti hagda informasiya
+ Istehsalm artirilmasi

» Satig bazar

329. ilk reklam agentliyi

v Ayer vo ogullar

* Mak — Kan Erikson
* Dentsyu

*  B.Rindin

* C.Uolterr Tompson



330. Reklam agentliklorinin fuksiyalarindan biri-

v reklamaya sorf olunan vasaitin planlagdiriimasi
* omtoo-piil miinasibatlorinin tonzimlonmasi

* bazara nozarot

* mal istehsalina nozarot

» mal todaviiliiniin genislondirilmasi

331. Reklam agentliklorino miiraciot edon sifarig¢inin vozifasi

v Bazara yeni mal vo xidmat toklif etmok

* Satisin stimullagdirilmast

* Mal todaviiliinii genislondirmak

*  Omtoo- pul miinasibatlorini tonzimlomok
* Omtoeonin keyfiyyatini yaxsilagdirmaq

332. Reklamin asas psixoloji elementlori hansilardir

v Qobul etme,molumatlandirma,basa diismo,inandirma yadda
+ aktualliq, bilik, colbedicilik

* molumatlilig,calbedicilik konkret

+ aktualliq, bilik,

+ inadkarlig,molumatliliq,inandirma

333. AIDA formulunun agilist beladir

v diqqet,maragq,qorar,horokat.

* Anlamagq,assimlyasiya,inandirma,natica
* notico,diqget,inandirma,anlama,alma

* notico,diqgat,inandirma,

» diqgat,inandirma,qobul etma,harakot

334. Firmanin loqotipi nadir?

* Firmani gostoron qrafik tosvir
» Firmani gosteran grafik tasvir va simvolu
* Badii grafik yanagma
Mal nigsaninin qrafik tosviri
v Qrafik tosvir,simvol, reklam siiar1

335. Marketing strategiyasi asasinda istehlakgilarin biitiin siniflori {i¢lin eynicinsli mallarin reklami

v Diferensasiya olunmamis
» Konsentrasiya olunmus

*  Qarisiq

* Borabar, ixtisaslagmis

» Diferensasiya olunmus

336. Reklam kompaniyasi cografi orazi olamat iizra boliiniir
v Yerli, regional, milli, beynelxalq iizra
*  Segmetlogmis, kombins olunmus, beynolxalg,regional {izro
* Yerli,aqreqat,kombina olunmus,beynslxalq tizro
* Yerli,kombino olunmus,beynolxalq tizro
* Borabar, ixtisaslagmis, regional, kiitlovi tizro

337. Reklam kompaniyasinin kegirilmasinin praktiki hallinin morhslasine aiddir

v Xaorc smetasinin tortibi ; KIV — in secimi reklam kompaniyasmin miiddatinin miioyyonlosmosi, reklam kompaniyasiin planinin tortibi



» Osas reklam kompaniyasinin mogsad ideyasinin formalagmasi, reklam molumatlarinin névlorinin vo formalalarinin yaradici iglomasi
» Kommersiya xarclorinin 6domasi,hesablagmalarin aparilmasi

+  Kommersiya xarclorinin 6domasi

* Senarinin hazirlanmasi, matinin nagrin, reklam molumatlarinin tiraji

338. Omtoonin bazara daxil olma morhalasinds hansi reklamdan istifads edirlor?

v Molumatverici
* Nosihatverici

» Xatirladic1

* Xobordaredici
*  Moslohatverici

339. Respublikamizda reklamin rolu-

v Sahibkarligin vo biznesin genislondirilmoasi
* Malin keyfiyyatinin artirmasi

+ Istehsalin tokmillosdirilmosi

*  9mok mehsuldarliginin artirilmasi

+ Standartlasmanin genislonmosi

340. Respublikamizda reklam todbirlorinin hoyata kegirilmasi ii¢iin yaradilib-

v Reklam deportamenti
* Reklam nazirliyi
» Reklamsirkoatlori
* Reklam komitasi
* Reklam komitasi

341. Vitrinanin tortib olunmasi tezliyi sortlorindon biri

v Vitrina tortib edilon zaman onun shamiyyatinin nozoro alimasi
» Vitrinanin bar- bozakli olmasi

* Magazada roflarin soligaliliyi

*  Magazanin tomizliyi

* Vitrinanin igi1ql1 olmasi

342. Magaza vitrinlarinin komayi

v Istehlakgtya bu vo ya digor malin olunmasinda
* Reklam olunan malin keyfiyyati

* Malin istehsal olunma miiddoti

* Malin ¢esidinin say1

» Satisda olan mala garsi miinasibot

343. Yiiksok ixtisaslasmis magazalarin vitrinasi kimlor torofindon tortib edilir?

v Rossam- dekaratorlar
*  Yazgilar

* Magazanin miidiri

» Kinorejissorlar

* Publisistlor

344. Reklam kompaniyast nadon baglayir?

» Tadgiqatdan.

* Biidconin planlasmasindan

» Kommersiyaninin planlagmasindan
v Mogsadin miioyyanlosmoasindon

» Strateji planlagmadan



345. Reklam kompaniyasi anlayisi na ifads edir ?

v Professional formada reklam faaliyyati ilo mosgul olan firma

Reklam todbirlorinin kegirilmasi vo reklam materiallarinin hazirlanmasi prosesi hansisa bazar seqmentina vahid moagsadls birlogsmis vo
istiqgamatlori

» Marketinq proqramu ilo uygun hazirlanan kompleksi reklam tadbirlori
» Reklam todbirlorinin kecirilmasi prosesi hansisa bazar seqmentins vahid moagsadlo birlogmisg va istigamatlori
+ KIV vo Reklam agentliyinin bilavasito istiraki ilo reklam molumatlarmin reklam veranda, reklam gebul edeno 6tiiriilmosi prosesi

346. Cox bdyiik olmayan magazalarda vitrinanin kim torafindon tartib olunur?

v Xiisusi kurslar ke¢mis saticilar
» Kitabxanagilar

*  Magaza miidirleri

» Istehsalcilar

* Kinorejissorlar

347. Reklamin mal todaviilii prosesinds rolu

v Bazar istirak¢ilarina gostarilon xidmot madaniyyaetin yiikseldilmoasi
+ Keyfiyyatin yiiksoldilmasi

*  Omtoo milbadilosinin geniglondirilmasi

+ Istehsalm siirotlondirilmosi

* Mal istehsalinin geniglondirilmasi vo tokmillogdirilmosi

348. Reklamin on somarali vasitosi

v Dovri motbuat

* Malin keyfiyyati

» Istehsal xiisiisiyyatlori
+ Sabit qiymatlor

+ Bazar saticilar

349. Parisdo sorgido 1925-ci ildos reklam dovriine gors giimiis medali kim almisdir ?

v V.V.Mayakovski

* A.M.Rodrenko , V.V.Mayakovski
*  B.Rindin

* T.Rast

* A.M.Rodrenko

350. Rusiyada XI asrdo reklamin tarixi prototipi hansi hesab olunur ?
Y Qroffiti
» Cubok
*  Ambus
* heg biri
* Rayok
351. Miiasir iqtisadiyyatda reklamin asas cohatlari

v Konkretlilik

+ Sabitli
* Yalan informasiya vermok
«  Aktivlik

*  Molumatsizliq

352. Reklam agentliklorine miiracist edon sifaris¢ilorin vozifasi



v Mal satisinin genislondirilmasi

* Omtoo birjasina nozarat

*  9mok mohsuldarliginin artirilmasi
+ Istehsal xorcinin asag1 salinmasi

+ Istehsal miinasibatlorinin toskili

353. Reklam haqqinda qanun Azasrbaycan Respublikanin Milli Maclisi torafindsn na vaxt qobul olunmusdur?

e 1997- ciil, oktabr

* 2000- ci il, mayinda

* 1985-ci il, sentyabr
1970- ci il, may

v 1990- c1il, iyun

354. Azarbaycan Respublikasi no vaxt diinya reklam togkilatina iizv qabul olunmusdur?

V' 1996- c1 il, noyabr
e 1957-ciil, iyun

* 1985-ciil, yanvar
* 2004- ciiil, yanvar
*  2003- ciiil, avqust

355. Azorbaycan SSR- in kegmis SSRI- do reklam agentliyi hansi Nazirliyin nozdinds faaliyyat gostorirdi?

V' Kond Tosorriifat1 Nazirliyindo

» Agrar- sonaye komitosinda

* Respublika Ticarst Nazirliyinin tabeliyindo
*  Moadoniyyst Nazirliyinin nazdinds

» Respublika Maarif Nazirliyinin

356. Reklam programinin asasinin togkili

v Reklam faaliyyatinin toskili

* Bazar miinasibatlorinin togkili

» Marketinq foaliyyatinin togkili

+ Istehsalin tokmillosdirilmosi

* Biznes programimin hazirlanmasi

357. Qozet sohifosinin yuxarisinda yerlosdirilon reklam lenti neco adlanir?
v Kauk
* Bilbord
* Bull-mark
*  Docer
*  Boks
358. 11k reklam gozeti necondi ilds vo harada nosr olunmusdur ?

V' 1631-ci ildo Parijdo «qozet de Frasa

* 1360-c1 ildo Amerikanin «Nisanlar»qozetindo

* 1920-ci ilds Rusiyanin «Larya» qozetinda

+  1548-ci ildo Berlindo «Umiimi alman nisanlarinda»
* 1872-ci ildo Almaniyanin « Ziyalilar veraqo»sinda

359. [Ik cap elanlar1 no vaxt harada ¢ixmigdir ?

v 1725-ci ildo Riisiyada ¢ixmisdir

* 1611-ci ildo amerikada ¢ixmigdir
* 1970-ci ildo Misirdo cixmigdir

+  1473-cii ildo Ingiltorade ¢ixmigdir
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1817-ci ildo Fransada ¢ixmigdir
Reklamin ilk formasi hanst 6lkadon golmisdir?

Hindistan
Amerika
Fransa
Rusiya
Almaniya

Azarbaycan Respublikasi Diinya Reklam Togkilatina no vaxt iizv olmusdur?

1996- ci il, okytabr
1965- ci il, mart
1983- cii il, may
2003- cii il, fevral
2004- cii il, yanvar

Azorbaycan Respublikasi Reklam vo Informasiya Departamenti no vaxt yaranmigdir?

1997- ci il, 24 yanvar
1985- ci il, 03 avqust
1960- c1il, fevral
1956- c1 il, noyabr
2004- cii il, lyanvar

ilk cap elanlar1 no vaxt harada yaranmisdfr?

1473-ci ildo Ingilterado

XVIII asrin ortalarinda Almaniyada
1787-ci ildo Frasada

1920-ci ildo Rusiyada

1725-ci ilds Simali Amrikada

Ik dofo reklamdan harada istifade edilmisdir?

Eramizdan ovval godim Misirdo
Fransada

Simali Amerikada

Car Rusiyasinda

Ingiltorado

Reklam tekstini tortib edonlorin masulliyatlari-

Verilocok har bir elanin haqigote tam uygunlulugunuqabacadan gérmali vo amin olmalidir
Radioda oxunan matnin mazmunluluga

Reklamin bar-bazayi digqgst calb etmolidir

Kiitlovi informasiya vasitalorinds nasr olunan elanin mozmunlulugu

Verilacak har bir elan ronqarag olmalidir

F. Kotlera géra marketing informasiya sistemi (MIS):

marketing gorarlarinin gabulu liglin zoruri olan aktual va doqiq informasiyanin toplanmasi, tosniflogsdirmasi, tohlili, qiymatlondirilmasi
vo yayimini hoyata kegiron miitoxassislorin, homginin bu informasiyanin toplanmasinin metodoloji iisullarinin vo bunun ii¢iin lazim olan
avadanliglarin macmusudur

marketinga dair gorarlarin gobulu iigiin yaradilmis mslumatlar bankinin, bu malumatlarin toplanmasini hayata kegiran miitoxassislor va
molumatlarin emalinda isttifads edilon avadanliglarin macmusudur

marketing gararlariin gabulu {liglin zaruri olan aktual va daqiq informasiyanin toplanmasi, onun tohlili, sistemlagdirilmasi vo
giymatlondirilmasi, homginin informasiyani 6ziinds birlosdiron molumatlar bankinin yaradilmasi prosesidir;
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marketing gararlarimin gabulu {liglin zaruri olan aktual va daqiq informasiyanin toplanmasi, onun tohlili, sistemlagdirilmasi vo
molumatlar bankinin yaradilmasi, hamginin yaradilmig mslumatlar banki ilo dialoq sistemini tomin edon modellor vo tolimatlarin
moacmusudur

marketinq gorarlarinin gebulu ii¢lin zoruri olan aktual vo doqiq informasiyanin toplanmasi, tosniflogdirmosi
Topdan orzaq bazar1 nodir?

topdan va porakanda ticarat miiassisolori va fordi ticaratgilor torafindon raqabat qabiliyyatli kond tesarriifatt xammalinin va arzaq
mohsullarimin alqi-satqi yeridir

Tez xarab olan mallarin parakondo tijarat miiassisolorine paylayan miiossiso
Uzunmiiddot ohalini arzaq mallari ilo tomin edon fordi miiossiso

Kond tosarriifatt mohsullarinin todariikiinii hoyata kegiron miiossiso

il boyu ohalini mallarla tamin edon miiossiso

Hoalgpolilik amsali nadir?

Umumi mal ddvriyyasinin xalis mal dovriyyasine olan nisbati basa diisiiliir

Xalis mal dovriyyasinin topdan mal dovriyyasine nisbati basa diisiiliir

Parakands satig mal dovriyyasinin topdansatis mal ddvriyyasina nisbati basa diisiiliir
Topdansatis mal dovriyyesinin anbar mal dovriyyasina nisbati basa diisiiliir

Xalis mal dovriyyasinin iimumi mal dovriyyasine nisboti basa disiiliir

Tranzit mal dovriyyasi malgdndoranlo hesablagmanin formasina géro nejo boliiniir?

Tranzit vo anbar mal dovriyyasi

Hesablagmada istirak etmoklo anbar va tranzit dovriyya

Topdan baza ilo malgdndoran miiassisonin dziiniin hesablagmasi ilo
Hesablagmada istirak etmomaoklo anbar vo tranzit dovriyyo

Hesablagmada istirak etmoklo tranzit vo hesablagsmalarda istirak etmomoklos tranzit

Topdan tranzit anbar mal dovriyyasi nadir?

Mal gondoranin, sonaye miiossisasinin anbarindan birbaga parakondo satis miiassiselorine gonderilon mallarin deyar macmusudur
Anbar dovriyyosi lizro mal gondoarildikds topdansatis bazast homin mallar {izro mal génodoron miisssiso ilo hesablagsma aparmir
Anbar dovriyyasi tizro mal gondorildikds topdansatis bazasi homin mallar {izro mal génodoron miiossiss ilo hesablagma aparir
Anbar dovriyyesi mallarin parakonds satig formasinda anbarlardan satilmasi baga diistiliir

Malgoéndoronin anbarindan birbaga poarakondos satis miiossisasine gdndorilon mallarin doyor mojmusudur

Topdan anbar mal dovriyyosi nodir?

Malgoéndaranin, sonaye miiossisalorinin anbarindan birbasa porakondo satis miiessisasine gondoarilon mallarin doyar mojmusudur
Anbar dovriyyesi lizro mal gondorildikds topdansatis bazast homin mallar {izro mal gonadoron miisssise ilo hesablagsma aparmi
Anbar dovriyyasi lizro mal gondorildikds topdansatis bazast homin mallar {izro mal génodoron miisssiso ilo hesablagsma aparir
Anbar dovriyyasi mallarin parakondos satig formasinda anbarlardan satilmasi basa diisiiliir

Anbar dovriyyesi mallarin topdansatig qaydasi ilo bilavasito anbarlardan satilmasi basa diisiiliir

Mal tominati planina noalor daxildir?

Tranzit, anbar dovriyyasini, ilin sonuna qalan mal ehtiyatlarini shats edir
Tranzit, parakondo va il orzinds daxil olan mallar1 ohato edir

Daxil olan biitiin mallar1 va ilin sonuna qalig1 shats edir

Tranzit dovriyyasini, parakends dovriyyani, ilin sonuna qalig1 ohatos edir
Anbar vo tranzit dovriyyasi vo yoldaki ehtiyatlari ohato edir

Topdansatis mal dovriyyaesinin hansi metodlarla hayata kegirilir?

Riyazi modellogmo, iqtisadi-sosial proqnozlasdirma, miiqayiss tohlil metodlari ilo

Statistik qruplagdirma, prognozlasdirma metodlar ilo

Statistik qruplasdirma, balans, dinamik siralar, prognozlagdirma metodlart ilo

Miiqayiso, riyazi moldellogms, dinamik siralar, prognozlasdirma, sistemli yanasma metodlart ilo
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Miiqayisa, statistik qruplagdirma, balans, korrelyasiya, ekspert qiymatlondirms metodlart ila
Mal yeridilisinin asas formasi hansilardir

anbar va tranzit
tasarriifat vo naqliyyat
topdan va porakando
ononavi vo miitorraqi
orzaq va geyri-orzaq

11k universam no vaxt, harada yaranib?

ABS - 1912
Fransa - 1958
Italiya - 1959
Almaniya — 1955
Moskva - 1915

Ticarat miiassisasinin mal dovriyyasi plani hansi gostaricilar tizra planlagdirilir?

Mal satis1, mal qalig1, mal daxilolma
Mal satis1, mal qaligi, mal dovriyyasi
Mal satis1, mal ehtiyatlari, mal tominati
Mal satis1, mal dovriyyesi, mal ehtiyati
Mal qalig1, mal daxil olmasi, son qaliq

Ticarat-vasitocilik foaliyyotinin effektivliyini xarakterizo etmir:

elmi-texniki toraqqi

alinan moanfoat normasi va kiitlasilo tam reallagdiriima
xarici bazarda alinan va satilanlarin say1

alinan monfoot normasi tam reallasdiriima

stiratlo doyigon bazar konyukturuna uygunlasma

Firmanin kommersiya-vasitagilik foaliyyatinin effektivliyi nece miioyyon olunur?

satigign hocmi ilo gostorilmis xidmatlorin imumi hocminin cominin todaviiliin imumi xorcloring nisbati
todaviiliin imumu xarclorinin satisin hacmi vo xidmatlori imumi hacminin coming nisbati

gostorilmig xidmatlorin imumi hocminin todaviiliin imumi xorcloring nisbati

gostorilmig xidmotlorls satig hacminin todaviiliin imumi xorcloring nisbati

satisin hocminin todaviiliin imumi xarclaring nisboti

Vasitogilik foaliyyati iiglin baslica rolu hansi somarslilik gdstaricisi tutur?

manfaatin amakhaqqi fonduna miinasibatine gére somaralilik

soxsi amlakin somaraliliyi vo manfaatin amakhaqq: fonduna miinasibadtine gora samaralilik
mohsulun satilmasinin galirliyinin somaraliliyi

soxsi amlakin somaraliliyi

moahsulun satilmasinin galirliyi va soxsi omlakin somoraliliyi

Vasitogi ticarat firmasinin faaliyyotinds asas olan risklorden deyil:

todartikgiilor torafindon moahsulun geyri-tokmil todariikii
bazarda tolobatin geyri sabitliyi

siyasi geyri-sabitlik

inflyasiyanin artimi

alicilarin 6domas qabiliyyatinin olmamasi

Hansi variantda biznes planin asas boélmaloarinin ardicilligr diizgiin verilib?
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imumi bdlmo— marketing {izra plan —daxili vo xarici miihitin konkret amillsrinin tesirinin analizi —toskilatin planinin hazirlanmas: .

imumi xiilaso—iimumi bélmo— marketing tizro plan —daxili vo xarici mithitin konkret amillorinin tosirinin analizi —toskilatin
planinin hazirlanmas1 —riskin qiymatlondirilmesi—maliyyas planinin hazirlanmasi.

imumi xiilaso—{imumi bélmeo— marketinq iizro plan —toskilatin planinin hazirlanmasi —riskin qiymotlondirilmoesi—maliyys planinin
hazirlanmas.

imumi xiilaso—iimumi bélmo— marketing tizro plan —daxili vo xarici mithitin konkret amillorinin tosirinin analizi —toskilatin
planinin hazirlanmas1 —maliyys planinin hazirlanmasi.

imumi xiilaso—{imumi bélma—toskilatin planinin hazirlanmasi—maliyys planinin hazirlanmasi.

Vasitogi foaliyyatin biitov gostaricilari nego qrupa boliiniir?

W O AN

Maliyys sabitliyi nece miioyyon olunur?

saxsi vasaitlorin borc vasaitlori vo kreditor borclarinin coming nisbati
soxsi vasaitlorlo borc vasaitinin nisbati

saxsi,borc vasaiti va kreditor borclarinin comi

soxsi vasaitlorin kreditor borclarina nisbati

kreditor borclarla borc vasaitinin comi

Operativ planlagdirmanin asas elementlorindon deyil?

resurslarin boliigdiiriilmoasinin ugotu

problemin hallinin doqiq alqoritmini vermok

bazarda davranigin,hom do satig vo golirin taktikasini nazords tutmaq

biznes amaliyyatinin magsad va vazifalorini hacmlarini qarsiliqlt slagslondirmok
osas masalonin qoyulmasi

Asagidakilardan hansi Cotin usaq a aid deyil?

yiiksok galirlidir

adaton bazarda qalmast {iglin “Sagilan inok” torafinden yardim lazimdir
stiratlo artan tolobat mévcuddur

”Ya-ya da” voziyyeti yaranir

bazarda az paylidir

Vasitogi firmanin faaliyyetinin strateji zonasinin hayat qabiliyyatinin tipik yolu necodir?

”Catin usaq”—"Ulduz”—"Sagilan inok”
’[t’—"Sagilan inok”—”Ulduz”
»Ulduz’—"Cotin usaq”—"it”

”Catin usaq”—Sagilan inok”—”Ulduz”
[t”—”Ulduz”—"Catin usaq”—"Sagilan inok”

Asagidakilardan hanst BMQ-na aid deyil?
”Bugslomun”

”Ulduz”

”Sagilan inok”

”It”

”Catin usaqlar”

Hansi strateji planlagdirmanin ikinci marholasine aiddir?

strateji planin hayata kegirilmasi vo onun yerina yetirilmasine nozarat



firmanin inkisafinin strateji moqsadinin son se¢imi
v firmadaxili imkanlarin mévcudlugunu giymatlondirmok
* firmanin oldos etdiyi kommersiya miivoffoqiyyatine xarici amillorin tosiri doracasini giymetlondirmak
» informasiya bazasinin yaradilmasi

389. Reklam agentliyi?

» Istehlak¢1 reklam miitoxossislori
Dovlot reklam miiassisolori
v Miixtolif ixtisash miitoxassislorin bir mokanda birlosdiyi toskilat
* Bir reklam miitoxassisi torofindon yaradilan reklam firmasi
+ Istehsal miiossisasinda calisan reklamla mosqul olan miitoxassislor

390. Reklam agentliklorinin toskilati qurulusu:

V5 s6bo: yaradicy, sifarislorin yerino yetirilmosi, marketing, maliyyo- tosorriifat

* 6 s0bo: miihasibat, badii-tortibat, emalatxana, rossamliq, dizayner, inzibati xidmot
* 4 s6ba: plan, rejissorlar, koordinator, mslumat toplayan

» 3 s0ba: olaq, sifaris, istehsal sobalori

» 2 s6bo: marketing, menecer

391 Reklam agentliklorinds yaradici s6benin faaliyyati-

*  Omtoo-istehsalinin togkili
Maliyye-kredit masalalarinin halli
v Ideyalarm yaradilmas1 vo hoyatakecirilmosi
*  Madoni masalalarin totbiqi
*  Mal miibadilalorinin togkili

392. Reklam sifarisgilori ilo reklam agentliklori arasinda baglanan miigavilonin mahiyyati

* Reklamin dogrululugu

* Reklam isinin planlasdirilmasi

* Reklamin ideyaliliginin formalagmasi

» Reklamin istigamatlondirilmasinin togkili

v Reklam omoliyyatinda istirak edon toraflor arasinda garsiligh alago

1000 dollarliq deyerinda reklamin yerlosdirilmoasinds agentlik 15% komission qaydasinda va 2,78 %. Ticarat giizosti soklindo galir %-i
393. Rt S S 4
alacagi sorti daxilinde onun reklamveranlorden aldigi timumi galirin mablagi nays barabar olacaq?
+ 1788
278
v 1778
+ 1278
+ 178
394. Reklam agentliyinin galir manbalari

* manfaat hesabina

» alava tadbirlar

v komission, ticarat giizasti. qonorar
* birbasa alicidan galan galir

* Dbirbasa saticidan galan galir

395. informasiya xarakterli reklamlardan an cox mahsulun hayat dovraninin hansi morhslasinds istifada edilir:

+ stabillik (yetkinlik)marhoalasinda
v bazara ¢cixarma morholosinda

* bohran morholosinda

* inkisaf morholosinda



» dilgoalis marhoalasinda
396. Ik reklam agentliyinin yaranmast:

* 1835-ci ildo Londonda
* 1870-ci ildo Rusiyada
1900-cu ilds Filadelfiyada
v 1841-ci ildo ABS-da Volm Palmer yaradildii
* 1810-cu ilds Fransada

397. Reklam agentliklorinin toskilat qurulusu

* 3 soba: olaq, sifaris, istehsal sobalari
* 6s0do: miihasibat, badii-tortibat, emalatxana, rossamliq, dizayner, inzibati xidmat
* 4 s0ba: plan, rejisorlar, kordinator, malumat toplayan
2 soba: marketing, menecer
v 5 soba: yaradicy,sifarislorin yerino yetirilmosi, marketing, maliyyo-tosarriifat

398. Reklam agentliklorinin funksiyalari: —

strateji moagsadlor dasimagq.golir monboyi axtarmaq
v todgiqat, planlagdirma. badii islor efir reklamimin istehsali, koordinasiya reklam programimin idars edilmasi va s.
+ istehlakcini toplama. alago yaratma
* hesablagma, vasaitin alds edilmasi
» vasitacilik etmak. imici qorumaq

399. Reklam agentliklorinin ixtisaslagmasi

Omtos-pul mynasibatlori tizro
v Regqional (mahallolor)iizra
* Mal istehsali lizra
* Bazar s6vdologsmolori iizro
+ Satisin genislonmasi iizro

400. iddia nadir?

vV Miiqavilo vo ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii surotds aradan galdirilmasi barado yazili tolobdir

» Miiqavils sortlorinin pozulmasinin koniillii suratds aradan qaldirilmasi barads yazili miiqaviladir

* Miiqavils va ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii suratdo aradan qaldirilmasi barads yazili miiqaviladir

» Miiqavils va ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koniillii suratds aradan qaldirilmasi barads malin goti izahatidir
* Miiqavils va ya qanunvericilik sortlorinin pozulmasinin koéniillii suratde aradan qaldirilmasi barads sifahi izahatdir

401. Malgdndsron-topdan miiassisalar kimlordir?

v topdan yarmarkalar, horrajlar, omtos bircalari, magaza-anbarlar, broker miiassisolor, agent miiassisalor, dilerlor
* komissiongular, topdan yarmarkalar, horrajlar, omtos bircalart

» konsignatlar, omtoo bircalari, magaza-anbarlar

+ distribiiterlor, broker miiassisolor, agent miiossisolor

» broker miiossisalor, agent miiossisalor, dilerlor

402. Malgondoron istehsalgilara kimlor daxildir?

N Alicilarin talobatint 6domok moagsadils istehlak toyinath miixtalif ¢esidli omtosloar istehsal edon istehsal miiassisalari, firmalar, fordi
sahibkarlar

» topdan yarmarkalar, horraclar, omtos bircalari, magaza-anbarlar
* konsignatlar, omtoo bircalari, magaza-anbarlar
 distribiiterlor, broker miiassisalar, agent miiassisalor

* broker miiossisalor, agent miiossisalor, dilerlor

403. Topdan alis lizra kommersiya isinin marhalalari hansilardir?



N Alict tolabatinin 6yranilmasi, prognozlasdirilmasi, malgéndaronlorin dyranilmasi, tasarriifat slagolorinin togkili, topdan alq1 iizra ugotun
nozarotin toskili

* Sobokonin malla fasilasiz tochiz tigiin hoyata kegiron ticarat sistemi

* Alici tolobatinin dyronilmosi, malin keyfiyystinin qorunmasi

* Bazarin 6yronilmasi, malin istehsali bazara ¢ixarilmasi, amtosnin bazarda mévqgeyinin méhkomlondirilmasi
» Tolobatin dyranilmasi, bazar imkanlarmin dyranilmasi, tohlili, ugotu, marketinq kompleksinin islonmasi

404. Topdan xidmatlor kompleksina no daxildir

* omtoonin ¢esidi, keyfiyyati, marketing xidmati

* ticarat hesablasma amaliyyati

v texnoloci, kommersiya, toskilati, moslohot, informasiya, maliyyo
e ticarat, reklam, icaro

* kommersiya, reklam, ticarot, komission xidmaoti

405. Magaza-anbar hansi satis tisulu ilo foaliyyat gostorir

v niimunolorlo

+ vitrinlo

* pistaxta ilo

*  Oziinoxidmot

* ixtisaslasmis formada

406. Asagidakilardan hansi topdan satijinin vazifaloring aid deyil

v topdan orzaq bazarinda tijarot qaydalarina amol etmok

* sanitar, yangindan miihafiza toloblorine omal etmok

» mallari son istehlak¢iya soxsi istehlak iiclin satmaq

* icarayo gotiiriilmiis avadanliq, inventarlari tohvil vermok
* ticarat basa ¢atdiqdan sonra ticarat yerini bosaltmaq

407. Topdan arzaq bazarinin asas funksiyasi nadir?

+ il boyu ohalinin yeyinti mohsullari ilo tomin etmak iiciin todartikgiilorls is aparmaq
topdan mal satanlardan tezxarab olan mallar1 alib shaliys ¢atdirmaq
v Ilboyu ohalinin keyfiyyatli orzaq mohsullari ilo tochizatinin tamin olunmast, k/t mohsullarinin itkisinin azaldilmast
+ il boyu ohalinin baqqal mallar1 ilo tomin etmok
* uzun miiddatds shalinin k/t mshsullart ils tamin etmok

408. Hansi reklami reklam miiraciotin yayilmasinda istifado olunan vasitolordon asili olaraq qeyd edirlor:

v suvenir, tele vo radio reklam, kii¢o, tranzit, gap;
* gOrmo, esitma, gérmo-iybilma, gérmo-esitma.

» informativ, nasihatverici, xatirladici;

+ lokal, reqional, imummilli, beynalxalq, qlobal.
* sort vo yumsag;

409. Diizgiin olmayan cavabi qeyd edin: Reklamin iqtisadi rolu onunla realizo olunur ki:

v insan foaliyyotinin miixtolif sferalarindan olan biliklorinin yayilmasia sobob olur;

* roqabaoti dostokloyir, satis bazarlarini genislondirir;

* tolobin artimina vo omtoonin populyarlasmasina sabob olur;

+ satig bazarinin genislondirilmasing sobab olur v vasaitlorin dovriyyasinin tezlogdirilmosinog yardim edir.
* is¢i yerlorinin saymin va kapitalqoyuluslarinin hacminin artmasina sabab olur;

410. Reklamin segma funksiyas ibaratdir:

v istehlak¢inin amtoo va xidmatlorin azad se¢imi vo segma gabiliyyatinin tominatindan;
* reklamveron torofindon yalniz o mallarin se¢ilmasi, hansilarin ki, reklama ehtiyact vsr;



» reklam vasitalorinin an effektiv formalarini reklamveran torafindan segilmasi;
* biitiin variantlar dogrudur.
»  "olok vasitesile" hiiquqi vo etik tonzimlonmoadon kegmis molumatlarin istehlakg¢ilara verilmosindon;

411. Mbohsul reklaminin hansi novlori mévcuddur?

Y molumatverici, nasihotverici vo xatirladici;
* miiasir, birbasa vo intensiv;

* molumatverici, miixtalif vo qarisiq;

*  zoruri, intensiv vo deduktiv

* Dbirbasa, dolay1 vo yeni;

412, Asagidakilardan hansi institusional reklamina aiddir:

Y miidafio reklamlari;

» korporativ;

* strateji;

* hamist.

 istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlari;

413. Asagidakilardan hansi mohsul reklamlarina aiddir?

v Istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlars;
* korporativ;

» strateji;

* hamist.

e institusional;

414, Reklam edilon obyektin xarakterina gors reklamlar hansilardir?

Y mohsul vs institutsional;

* imummilli vo beynslxalg;
* xarici va yerli;

* ticarat vo kommersiya

* qlobal vo lokal;

415. Asagida geyd olunan reklamin kommunikativ moagsadlarindan hansi diizgiindiir?

v miioyyen istigamatds imicin doyisdirilmasi;

* yeni mohsul va ya xidmaotin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmasi;

* konkret mohsula tolobin stimullagdirilmas;

* potensial alicilar1 magazaya, ticarat markozlorine vo sorgiloro getmoasino vadar etmok.
* omtoonin satiginin dostoklonmasi;

416. Asagida qeyd olunan reklamin iqtisadi moagsadlorindon hansi diizgiindiir?

v yeni mohsul vo ya xidmotin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmasi;

* mohsulun populyarliq soviyyesinin artirilmast;

+ istehlakg¢ilarin molumatlandirilmast;

» mohsula sadiqliyin qorunub saxlanilmasi.

+ istehlakc¢ilarin yeni mohsul, yeni marka vo ya yeni miiossisa ilo tanishigy;

417. Fordi soxslar tarafinden istifado olunan an genis yayilmis reklamlar hansilardir?

v sotri vo ya rubrikali;
* banerlor;

* transparantlar;

*  panno.

* prizmavijn;
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Reklamin asas olamotlorini gostorin:

pullu, tokyonaldilms, qeyri-soxsi miiraciat;

pulu, geyri-soxsi miiraciot, kiitlovi informasiya vasitolori ilo kontakt;
tokyonoaldilma, soxsi miiraciat, pullu;

geyri-goxsi miiraciot, $oxsi miiracioat, pullu.

pullu, bir sira obyektlora yonalms, miiraciotin soxsi xasiyyati,

Ictimaiyyatin hoyatinda reklam hansi rolu oynay1r?

iqtisadi, sosial, maariflondirici, psixoloji, fiziki;

iqtisadi, sosial, maariflondirici, monovi, psixoloji, estetik;
iqtisadi, sosial, maariflondirici, psixoloji, estetik, siyasi.
iqtisadi, sosial, maariflondirici, etik, monovi;

iqtisadi, sosial, maariflondirici, estetik, siyasi;

Hansi reklam onun tosiretma xarakterino goéro segilir?

sart vo yumsaq;
yumsaq vo parlaq;
yumsaq va bark;
heg biri.

sart vo hamar;

Hansi reklam onun tesiretms lisuluna gora segilir?

gérmo, esgitmo, gdormo-iybilma, gérmo-esitma.

lokal, reqional, imummilli, beynolxalq, global;

omtos reklamu, prestij reklami, reklam ideyasi, soxsiyyat reklami, orazi reklami;
informativ, nasihatverici, xatirladici;

biznes-reklam, istehlak mallar1 reklami;

Hansi reklam magsad va vazifalordon asili olaraq geyd olunur?

informativ, nasihatverici, xatirladici;
prestij, informativ, nasihatverici;
informativ, xatirladici, kiitlovi;

heg biri.

stimullasdirici, informativ, xatirladic;

Auditoriyaya yonlondirilmasindon asili olaraq hansi reklami qeyd edirlor?

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklama;
biznes-reklam, istehlak mallarinin reklami, sosial reklam;
hamusi;

heg biri.

lokal, global, imummilli, kiitlovi;

Reklam onun togobbiiskarinin tipino goro necs segilir:

istehsalgilar adindan, hokumat adindan, fordi soxslor adindan, sosial va siyasi reklam;
istehsal¢ilar adindan, hokumat adindan, sosial reklam;

sosial reklam, siyasi reklam, global reklam, imic reklama;

heg biri.

istehsal¢ilar adindan, hokumat adindan, sahibkarlar adindan, global reklam;

Asagida sadalanan moqgsadlordon hansi reklami kommunikativ maqsadlorine aiddir?

reklam olunan amtoonin alds olunmasina alicini inandirmag;
mohsulun saviyyasinin tanidilmasinin artirilmast;
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istehlakgilart molumatlandirmaq;
mohsulun istehlaki zanami vardislora olunan tosir.
istehlak¢inin yeni mohsul, yeni marka vo ya yeni miiosiso ilo tanis edilmosi;

Asagida sadalanan magsadlordon hansi reklamin iqtisadi maqgsadloring aid deyildir?

moahsula olan sadiqliyin saxlanilmas;

omtoonin satisinin dostoklonmasi;

omtaays vo ya xidmato olunan tolabatin formalasdiriimast;

reklam olunan amtaanin alds olunmasina alicini inandirmag;

konkret omtaaya olan tolobin stimulagdirilmasi va satigin stimullagdirilmast;

Asagida sadalanan moagsadlorden hansi reklamin iqtisadi magsadlorins aiddir?

konkret omtaays olan tolobin stimulagdirilmasi vo satigin stimullagdiriimast;
miiossiso vo onun mohsulu barads fikirlorin yaxsilagdirilmast;

moahsula olan sadiqliyin saxlanilmasi;

roqabat aparan amtoslor arasinda soxsi omtoolorin segilmasi.

miioyyan istigamatds imicin doyisilmasi;

Asagida sadalanan toriflordon hansi sohvdir?

reklam rogabatin kaskinliyini azaldir.

reklam toklif olunan omtaayas olan tolobi stimullasdirir;

reklam vasait dovriyyasini tezlogdirir;

reklam sosial ziddiyyatlori istehsal sferasindan istehlak sferasina kegirir;
reklam potensial istehlak¢ilarda omtaoys olan tolobi yaradir;

Asagida sadalanan sosial reklamin tariflorindon hansilar diizgiindiir?

sosial reklam — kecirilon tadbirlarin, islahatlarin hayata kegirilmasi va i.a. agiqlanmasi va genis xalq kiitlalarina ¢atdirilmasi magsadila
istonilon reklam dasiyicisi vasitasi ilo yayilan vo dovlot orqanlari va ictimai institutlar torafindon sifarig edilon, geyri-kommersiya
xarakteri dastyan informasiyadir;

sosial reklam — miixtolif kiitlovi informasiya vasitolori ilo xeyriyyagilik vo digar ictimai-faydali magsodlora nail olunmasi istiqgamatinds
yayilan informasiyadir;

sosial reklam — togkilatin moagsado nail olmasi zomininds hadof bazarlarinin talab va ehtiyaclariin miisyyon edilmosindon ibarat
olmasini va raqiba nisbaton ganeediciliyinin daha mohsuldar vo effektiv vasitalorlo istehlakginin vo biitdvliikde comiyyatin
firavanliginin miihafizasini va méhkemlondirilmasini tomin edsn informasiyadir;

heg biri.

sosial reklam — miixtolif tisullarla, miixtolif formada vo miixtslif vasitolordon istifado etmoklo xeyriyyag¢ilik vo digor ictimai-faydali
magsadlars nail olunmasi istigamatinds yayilan informasiyadir;

Asagida sadalanan reklamlardan hansi dovlst v ictimai maraqlar1 tomsil edir vo xeyriyyagilik magsadlarine ¢atmaga yonaldilib?

sosial reklam;
imic reklami;
siyasi reklam;
geyri-etik reklam.
biznes-reklam;

Asagida sadalananlardan hansilar nasihatverici reklamin osas mosslosine aiddirlor?
reklam olunan amtoonin alds olunmasina alicini inandirmag;

omtao barads informasiyanin istehlakgilarin hafizesinde qorunub saxlanilmasi;
istehlak¢ini dorhal harokat etmasins tahrik etmok;

hamisi.

yeni omtao barads biliklorin vo molumatlarin formalagdirilmast;

Omtoonin hoyat dovriiniin bazara ¢gixarilma morhalosinds hansi reklamdan istifado olunmalidir?

stimullagdirict reklam;
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molumatlandirict reklam;
prestij reklami;
xatirladici reklam;
vadaredici reklam.

kommersiya miiassisolorinds idaraetmonin funksiyalar1 hansilard

planlagdirma,toskilati, rohbarlik vo nozarat
Planlagdirma, reklam, nozarat, todqiqat
Tadqiqat, bdlgii, rahbarlik, togkilat
Taskilati, rohbarlik, reklam, togvigat
Planlagdirma, nazarat, omoliyyat

Tomorkiizlogsmonin hansi formalart var?

aqgreqat, istehsal-texniki, texnoloji
doyisken, texniki, texnoloji
iqtisadi, istehsal, texniki
doyiskan, texniki,

doyison, formalagmis, texnoloji

Tomarkiizlagmanin mahiyyati nadir?

mohsul istehsali iizrs iri istehsal miiassisolorinin xiisusi ¢okilorinin miitomadi artmasidir.
mohsul istehsali lizrs kigik istehsal miiassisalorinin toplasaraq iri miiassisalor yaratmasi
mohsul istehsali tizro orta vo kigik miiossisolorin xiisusi ¢okisinin miitomadi artirilmasidir.
mohsul istehsali tizra orta miiassisalorin xiisusi ¢okisinin miitomadi artirilmasidir.
toplagma, comlogmao

Ixtisaslasma daracasine gora miiossisalor neco boliiniir?

ixtisaslasmis, universal, qarisiq
xtiisusi, dovlat, baladiyys

xlisusi, 0zal, dovlat

xususi, 0zal,

ixtisaslagsmis, 6ziinoxidmaot, qarisiq

Foaaliyyat miqyasina géro miiassisolor neca boliiniir?

kigik, orta, iri

soxsi, fordi, kollektiv

orta, iri, ¢ox iri

orta, iri,

konglomeratlar, trestlor, sindigatlar

Imtiyazli sohmlor sohmdar comiyyatin nizamnamo kapitalinin nego faizini toskil edir?

25 %-don ¢ox ola bilmaoz.
10 %-don ¢ox ola bilmoz.
20 %-don ¢ox ola bilor
23 %-don ¢ox ola bilmoz
20 %-don az ola biler.

Sado sohmlor sohmdar comiyyetin nizamnams kapitalinin nego faizini toskil edir?

75 faizdon az ola bilmoz.
65 faizdon az ola bilmoz.
60 faizdon ¢ox ola bilmoz
75 faizdon az ola bilor.

70 faizdon ¢ox ola bilmaz.



Sohmdar comiyyatin nizamnams kapitali neco formalagir?

sada vo imtiyazli sohmlorin yerlogdirilmasi naticasinda

xarici investorlardan sado sohmlorin ko¢iiriilmasi naticosindo

yalniz yerli sormayadarlarin sads vo ko¢iirmo sohmlorinin yerlogdirilmasi naticosindo
heg biri dogru deyil

veksellarin tiglincii soxso notarial formada Gtiirtilmoasi naticosinda

Mbohdud masuliyyatli miiassiso hansidir?

nizamnams fondu tosis miiqavilalori ilo miioyyan edilon hacmdo paylara boliinon miiassisalordir.
sada va kdgiirma veksellerin tatbiqi ilo yaradilan miiassisalordir.

sahibkarligin asas formalarindan olub miisterak miiassisalordir.

sohmdarlarin foaliyystinin sads formasidir

nizamnama fondu tasis miiqavilesi ilo miiayyasn edilon hacmds paylara béliinmayen miisssisalordir

Sorikli (tam ortaqli) miiassisonin ¢atigsmayan cohotlori onun hansi formasinda aradan qaldirilir?

paygt1 va sorikli (komaudit ortaqliglart) miiassiso
sohmdar comiyyatlords

maliyys sanaye qruplarinda

fordi miiassisalorda

payg1 vo tam ortaqli miiessisolorde

Sorikli (tam ortaqli) miiossisa hansidir?

an az1 iki fiziki va hiiquqi soxs terafindon miiqavils asasinda tasis edilir ki, onlar miiassisonin dhdsliklari iigiin biitiin amlaklari ila
mosuliyyat dasryirlar.

miiassisa azi bir sorikli va bir paye1 torofinden tesis edilir.
dovlat amlakini idars etmoya vakil edilon dovlot orqanlari torafindon yaradilir.

bir va ya bir nego fiziki vo hiiquqi soxs torofindon yaradilan, nizamnams fondu tosis miiqavilasi ilo miioayyon edilon hocmds paylara
boliinen miiossisadir

votondagin miilkiyyetinds vo ya onun ails tizvlerinin timumi pay miilkiyystinds olan miisssisadir.
Fordi miiossiso nadir?

sahibkarliq foaliyyatinin on klassik formalarindan biri olub, bir soxsin miilkiyyati asasinda toskil olunur.
fordi miiassisalor asas infrastruktur elementi olub ailo sirkotloridir.

bir ne¢o soxsin miilkiyyati altinda toskil olunan ailo miisssisadir.

sahibkarliq foaliyyatinin sado formasi olaraq bir ne¢o soxsin fordi miilkiyyoti osasinda yaradilir.

bir goxsin miilkiyyati altinda toskil olunan ailo miiassisadir.

Miiassisonin torkibins daxil olan struktur bolmalarinin vehdastlik formasina aid deyil.

modoni vahdatlilik
istehsal-texniki vahdatlilik
toskilati vohdatlilik
istehsal vohdatlilik
iqtisadi vehdatlilik

Istehsal miiassisalorinin birlogmo formalarina gora firmalarin nvlerine aid deyil.

eyni mohsul istehsali ilo mosgul olan vasitagi firmalar

mohsulunun iqtisadi toyinati eyni olan miiossisalorin birlogsmasi.
moahsulunun iqtisadi toyinati miixtalif olan miiassisalarin birlagmasi.
miixtalif saholorin miiassisolorini birlogdiran firmalar

tokrar istehsalin miixtolif morhalslorine aid miiessisolorin birliyi

Firmanin miiassisodon forqi nadir?
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firma 6ziindo miixtalif profilli bir ne¢o miiassisoni birlogdirmokls yalniz istehsalla mosgul olan subyektlordir.

firma miiossisadon forqli olaraq bir obyektdan toskil olunur ki, onun bir orazi vahidinds yerlogmasi asas sortdir.

firma 6ziinds eyni vo miixtolif profilli bir nego miiossisoni birlogdirmokls yalniz istehsalla moggul olan subyektlordir.

firma 6ziinds eyni vo miixtalif profilli bir ne¢o miiassisoni birlogdirmokla foaliyyati ilo masgul olan iqtisadi subyektdir

firma 6ziinds eyni vo miixtolif profilli bir ne¢o miiassisoni birlogdirmakls istehsal vo kommersiya foaliyyati gostoron iqtisadi subyektdir.

Kommersiya miiossisalorinds planlasdirmanin metodlari hansilardir?

todqiqat, balans. tobligat,

todqiqat, balans. tobligat, riyazi-iqtisadi

Strateji, texniki-iqtisadi, iqtisadi-hesablamalar, taktiki

Texniki, riyazi, statistik, faktik

Balans, texniki-riyazi, iqtisadi-statistik, iqtisadi-riyazi, iqtisadi tohlil

kommersiya miiossisolorinds idarsetmonin mahiyyoti nodir?

idaraedan sistemin idars olunan sistema suurlu tosiri
menecmentin loqik sxeminin islonmasi

idaroetmo metodlari sisteminin iglonmasi

idaraetmo normasinin maliyyslogsmasi

idarsetmanin effektivliyinin yliksalmasi

Kommersiya foaliyyotinin idars edilmasinin togkili elementlorindon deyil:

aydin formalasdirimis mogsadin olmasi

vozifalor

ayri-ayr1 halgoalards funksiyalari novleri

informasiyanin 6tiiriilmasi sistemminin yaradilmasi
kommersiya foaliyyatino gére cavabdehliklorin boliisdiirtilmasi

On ¢ox pul xarclonon va on bahali reklam novii hansidir?

televiziya reklami;
noqliyyat reklami;
kiigo reklama;
radio reklamai;
hamsi

Reklam-dizayn isinin mahiyyati deyands ns basa diisiiliir?

har hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxst hazirlanmasi vo onun satiginin artmasindan ibarotdir;
diikanlarin xarici goriiniislinii gézsllogdirirso homin diikan vo marketlor miigtorilorini artirir;

hamsi

hec biri;

moahsulun reklamini vizual baximdan daha gozsl yani, onun dizaynini els isloyib hazirlamaq lazimdir ki, bu reklam insalara daha yaxs1
moalumat versin;

Molumatlarin ilkin islonilmasine aiddir:

marketing aragdirmasi, mslumatin tapilmasi va tohlili;

strateji gorarlarin gobul edilmasi.

molumatin yigilmasi, tohlili vo aragdirmast;

masinla islonilma, molumatlarin yenidon islonilmasi va naticalorin oks etdirilmosi;
informasiyanin yi1gilmasi, comlonmasi vo miiasirlogsmasi;

Reklam biidcosinin ¢ox hissasi xarclonir:

reklamin yaradilmasina;
miistorilorlo miigavilolorin imzalanmasina;
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ig¢ilorin gobuluna;
is¢ilorin amok haglarina;
reklamin yayilmasina;

Reklam bazarinin daqiq hacmini miioyyan etmoys ¢otinlik yaradan sobab nadir?

gizli reklamin mdvcudlugu

hamusi;

bilorokdon yalan reklamin mévcudlugu
Pirad reklamg¢iligin mévcudlugu;
diizgiin cavab yoxdur.

Azarbaycan reklaminda qarsisida duran asas problem nadir?

reklam igcilorinin ixtisas artirmalart;
maliyya ¢atismazligy;

diizgiin cavab yoxdur.

hamusi;

reklam gqanunun miiasirlesdirilmasi;

Azorbaycanda reklamin asas hissasi hanst sahslorin payina diigiir?

hamusi;

diizgiin cavab yoxdur.

radio vo kiigo reklami;
televiziya va reklam l6vholori;
televizya vo radio;

Reklamin iqtisadi samaraliliyi....

ohaliyo mallar, xidmatlor va ticarot miiassisolori hagqinda molumatlarin verilmosi, ticarot modoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillorlo miiayyon olunur

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi gostoricilaricilari ilo
xarakterizo olunur

alicilarda yeni tolobatin amala golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillesdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar haqqinda biliklarinin genislonmasi,
ohaliys mallar, xidmatlor vo ticarat miiossisalori haqqinda melumatlarin verilmasi, ticarot modoniyystinin yiikssldilmosi vo digoer
amillorlo miiayyan olunur

reklama goadar aldo edilon naticolorin reklamadok olan xarc gostaricilori ilo miiqayisasi yolu ilo miiayyonlogdirilir
reklamdan sonra alds edilon naticalerin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisesi yolu ilo miioyyenlogdirilir

Reklamin igtisadi somaraliliyinin miisyyon edilmasi ii¢lin hans1 metodlardan istifado olunur?

bir malin eyni vaxtda reklam totbiq edilon va totbiq edilmoyan rayonda satisi malumatlarinin miiqayise edilmosi;
reklamadok vo ondan sonraki dovrdo tesarriifat foaliyyoti gostoricilorinin miiqayise olunmast;

biitovliikds firmanin reklam siyasstinin samaraliliyinin yradilmasi;

eyni moagsadli auditoriya {i¢lin ayri—ayr1 reklam vasitalorinin samarsliliyinin tadqiqi;

bir nego KiV-in reklam mogsadils birgs istifadesindon alds edilon somaranin dyranilmasi;

Asagida sadalananlardan hansilar reklamin effektivliyinin osas olamatlorini togkil edir?

iqtisadi vo kommunikativ
iist vo alt.

iqtisadi vo ictimai;

ilkin va son;

sosial va sahibkarliq

Reklamin samaraliliyini giymatlondirmayin hansi meyarindan istifads edilir?
tanimagq;

diizgiin cavab yoxdur.
reklamin sosial qiymatlondirilmasi;
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467.

reklamin digqoat gokma saviyyasi;
saticilarin davranigina tosir;

Reklamin samaraliliyinin qiymatlondirilmasinin torkib hissolorins aiddir:

istehlakc¢ilarin davranisi, informasiya obyekti,
informasiya obyekti, imic;

diizgiin cavab yoxdur.

istehlakgilarin davranisi, imic;

istehlakg¢ilarin davranigi, informasiya obyekti, imic;

Asagida sadalanan reklamin iqtisadi effektivliyinin toriflorinden hansi dogrudur?

bu reklam vasitosinin totbigindon vo ya reklam kampaniyasinin toskilindon alinmis iqtisadi naticadir;
hecbiri.
biitiin variantlar dogrudur;

bu iqtisadi naticadir, hansi ki, reklam agentliklorinds reklam1 yaradanlar, mediaplanlagdirma va reklamin istehsaliyla mosgul olanl
pesokar va yaradiciliq potensiallari ilo miisyyen olunurlar;

bu, reklamin istehlakgilarla onun miinasibotlorinds reklam kampaniyasinin qiymatlondirilmasini togkil edon iqtisadi naticadir;
Miigahido metodu...

Bu iisul da reklamin psixoloji tesir formasinin foal metodu sayilir. Bu tisul agir omak tolob edon is olsa da, basqa iisul vo formalardan
bilavasito iistiinliiyii ilo daha ¢ox forglonir;

hamisi
hec biri

avvalcadon yazili proqramlar hazirlanir, adamlarla soxson s6hbot aparilir, radio va televiziya vasitasilo lazim olan molumatlart adamlarin
diqgotins gatdirirlar;

ayri-ayri reklam vasitalorinin istehlaka tosir gostormasi {izra todqiqatlarin aparilmasidir
Reklamin psixoloji tosiri samaraliliyi....

heg biri

ohaliyo mallar, xidmatlor va ticarot miiassisolori hagqinda molumatlarin verilmosi, ticarot modoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillorlo miisyyon olunur

alicilarda yeni tolobatin amala golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillesdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar haqqinda biliklarinin genislonmasi,
ohaliys mallar, xidmatlor vo ticarat miiossisalori haqqinda melumatlarin verilmasi, ticarot modoniyystinin yiikssldilmosi vo digoer
amillorlo miiayyan olunur

reklamdan sonra olds edilon naticalorin reklamadok olan xorc gostoricilori ilo miiqayisasi yolu ilo miioyyenlosdirilir;

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi gostoricilaricilari ilo
xarakterizo olunur

Reklamin iqtisadi samoraliliyi....

ohaliyo mallar, xidmatlor v ticarot miiassisolori hagqinda molumatlarin verilmosi, ticarot modoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillorlo miiayyon olunur

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi gostaricilaricilari ilo
xarakterizo olunur

reklamdan sonra slds edilon naticalerin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisesi yolu ilo miioyyenlogdirilir
reklamdan sonra alds edilon naticalorin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisesi yolu ilo miioyyanlosdirilir

alicilarda yeni tolobatin omolo golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillogdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar haqqinda biliklorinin genislonmasi,
ohaliyo mallar, xidmatlor va ticarat miiossisalori haqqinda malumatlarin verilmasi, ticarat madoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillorls miisyyan olunur

Isiglandirilan, siisoli reklam plansetinden ibarat olan, galobalik olan kiica sokilorinda va sohar naqliyyat: dayanacaglarinda qurasdirilan
kii¢a reklami vasitasi neco adlanir?

laytboks;
troll.
bigbord;
basorama;
bilbord;
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Asagida sadalanan tariflorden hansi prospekto aiddir ?

nafis tortibatl brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitasi

bir sohifads ¢ap olunan, sonra qatlanan va gati agilmadan oxunan reklam prospektinin névii;

reklam ideyasinin badii tosviri-qrafik iisulla, matnin iso komokgi rol oynadigi ¥ formatda 2 veraqe godar olan rongli reklam moacmusu
konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasito

kiitlovi yerlordo asilan, tamasa, konsert, miihazirs vo s. barado reklam motnli boyiik formatli voraq

Nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitasi neco adlanir?

prospekt
brogiir
afisa
buklet
plakat

Asagida sadalanan toriflorden hansi buklets aiddir ?

bir sohifads ¢ap olunan, sonra qatlanan va gati agilmadan oxunan reklam prospektinin névii

nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitasi

reklam ideyasinin badii tesviri-qrafik tisulla, matnin ise kdmokgi rol oynadigi % formatda 2 veraqe qader olan rongli reklam macmusu
konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasita

kiitlovi yerlordo asilan, tamasa, konsert, mithazira va s. barado reklam motnli boyiik formatl voraq

Bir sohifoda ¢ap olunan, sonra qatlanan va qati agilmadan oxunan reklam prospektinin névii necs adlanir?

plakat
prospekt
brosiir
afiga
buklet

Asagida sadalanan toriflordon hansi plakata aiddir ?

kiitlovi yerlordo asilan, tamasa, konsert, mithazira va s. barado reklam motnli boyiik formatli voraq

konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasito

reklam ideyasinin badii tasviri-qrafik tisulla, matnin ise kdmakgi rol oynadig1 ¥ formatda 2 varaqs qadar olan rangli reklam macmusu;
nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitasi

bir sohifads ¢ap olunan, sonra qatlanan vo gati agilmadan oxunan reklam prospektinin névii;

Asagida sadalanan toriflordon hansi afisaya aidir?

kiitlovi yerlordo asilan, tamasa, konsert, miihazirs va s. barado reklam motnli boyiik formatl vorag;

nofis tortibatli brosiir formasinda ¢ap reklami vo kommersiya tobligati vasitasi

reklam ideyasinin badii tesviri-qrafik tisulla, matnin ise kdmokgi rol oynadigi % formatda 2 veraqe qader olan rongli reklam macmusu
konkret firma toradindon dovri olaraq ¢ap olunan vasito;

bir sohifads ¢ap olunan, sonra qatlanan vo qgati agilmadan oxunan reklam prospektinin novii;

Televiziya, radio, gozetlar, jurnallar, birbasa pogt gondarislori, reklam 16vhalori, tranzit reklam vasitalori, telefon vo internet sobokasi
nayi toskil edirlor:

reklam yayim vasitolorini;
reklam kommunikasiyasint;
iqtisadi tohlil.

marketinq aragdirmalarini;
marketing kommunikasiyasint;

Asag1 sadalanan anlayislardan hansi artiqdir?

Flaer;



e Panno.

e Poster;
» Plakat;
» Elan;
476. Sonaye mohsulunun reklami ii¢iin asagida qeyd olunmus reklam vasitolorindon hansini istifads etmok daha magsadsuygundur:

+ televiziya reklamu,;

* cap reklam.

* radio reklam;
kii¢o reklamu;

v sorgilor;

477. Elan hazirlanarkon asason goriilmali islors aiddir:

Y miiraciotin motni hazirlanmals;

+ elanin hazirlanma miiddati doqiqlosdirilmali;

e hamusi;

» elanin daha genis auditoriyani ohato etdirmoya cohd;
+ diizgilin cavab yoxdur

478. Reklam foaaliyyatinin effektliliyi hansi gostaricilarin kdmayils qiymatlondirilir?

v olago effektliliyi, ticarat effektliliyi;

» olaqp efektivliyi, bazar effektivliyi;

+ diizgiin cavab yoxdur

* komunikasiya effektivliyi, bazar effektivliyi;
+ ticarat effektivliyi, komunikasiya effektivliyi;

479. Reklam kampaniyalari toqib etdiklori moagsadlors gors hansi néve boliiniirlor?

» daxiledici, xaricedici vo tasdigloyici;
» diizgilin cavab yoxdur.

v daxiledici, tosdigloyici vo xatirladict;
e daxiledici vo xaricedici;

» daxiledici va xatirladici;

480. Intensivlik tosirino gors reklam kampaniyalar1 hansi qruplara ayrilir?

» diiz, ayri, qarisiq;

e hamusi;

+ diizgilin cavab yoxdur
diiz, yavaslayan, dayanan;

v diiz, artan, azalan;

481. Planlagdirma nodir?

v miiossisonin satiginin, monfaotinin artirilmasina yonalmis va iki hissaden ibarat olan formal prosesdir;

» miiessisanin satiginin, monfaatinin artirllmasina yonalmis va {i¢ hissadan ibarat olan formal prosesdir;

* miiessisonin aliginin, manfaatinin artirilmasina yonalmis vo {i¢ hissadon ibarat olan formal prosesdir;

* milassisonin satisinin, zorarlorinin azaldilmasina yonalmis va iki hissodon ibarat olan formal prosesdir;
* diizgiin cavab yoxdur.

482. Reklam haqqinda fikirlordon hansi1 dogrudur?

N Reklamin kdmokliyi ilo miixtalif talab, pul vasaiting, aliciliq qabiliyyatine vo anonalora maxsus olan alicilar {igiin bazar daha rahat vo
anlasiqli olur;

» reklam xidmat etdiyi miiassisonin doyarlorini oks etdirmalidir;
* diizgilin cavab yoxdur.
» reklam foaliyyoti bazara omtos vo xidmotin togdim olunmasi soviyyasi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ilo six slago saxlamalidir;
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480.

reklamin komokliyi ilo miixtalif talab, pul vesaitina, aliciliq gabiliyyatina va ananalars maxsus olan alicilar iiglin bazar daha ciddi v
masuliyyatli olur;

Hazirda neg¢o reklam sirkoti foaliyyat gostorir?

300-o yaxin;
diizgiin cavab yoxdur.
100-9 yaxin;
400-0 yaxin;
200-9 yaxin;

Sistemli dizayn nays deyilir?

yaradiciliq faaliyyatinin xiisusi noviidiir ki, burada hor hansi1 model yaradilarkon biitiin faktorlar nozors alinir;
diizgiin cavab yoxdur.

biitiin dizayn faaliyyatlorinin mocmusudur;

dizayn isinin xiisusi noviidiir;

planlasdirilib, tohlil edilmis dizayndir

Dizayn nadir?

yaradici bir faaliyystdir vo magsadi sonaye mohsullarinin keyfiyystin miisyyon etmakdir;
yaradic1 bir foaliyyotdir vo mogsadi senaye mohsullarinin kamiyyatini miioyyasn etmokdir;
hamisi;

diizgiin cavab yoxdur.

yaradict bir foaliyyotdir;

Sriftlar nego sinfo boliiniir?

diizgiin cavab yoxdur.
3;

On ¢ox pul xarclonon reklam novii hansidir?

televizya;

kii¢a;

motbuat;

diizgiin cavab yoxdur
radio;

Reklam-dizayn iginin mahiyyati nadon ibaratdir?

diizgiin cavab yoxdur.

har hansi bir mahsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmast;

reklaminin onun satiginin artirilmasindan ibaratdir;

har hans1 bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 planlasdirilmasi vo onun hazirlanmasindan ibaratdir;
har hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi vo onun satiginin artmasindan ibarotdir;

Reklamin omtos dovriyyasinin hacmine na qoador tasir etdiyini dyronmaok {igiin hansi sonadlar analiz edilir?

operativ vo miihasibat

statistik vo miihasibat;
operativ mithasibat vo statistik;
heg biri.

operativ va statistik;
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Asagida geyd olunan reklamin effektivliyinin torkib hissalarindsn hansi, reklamin naticasi kimi slave amtas dovriyyassinden timumi
golirin va ona xarclorin arasinda nisbotls tayin edilir?

iqtisadi;
sahibkarliq;
kommunikativ;
ictimai.

sosial;

Miitoxassislor hesab edirlor ki, reklamin somoaraliliyinin qiymotlondirilmasi 3 torkib hissoya bdliine bilor. Asagidakilardan hansi bura
daxildir?

hamis1

Imic

Informasiya obyekti
heg biri.

Istehlakgilarin davranist

Miitoxassislor hesablamalarina goro, reklamin somaorsliliyinin qiymatlondirilmasi neg¢s torkib hissayo boliine bilor?

AN 9 0 W

Semarsliliyin qiymatlondirilmasinin birbasa metodu...

reklama tasir edan alicilarin sayin1 miiayysn etmoys imkan verir
reklamdan sonra alds edilon naticalorin reklamadok olan xarc gdstaricilari ilo miiqayisesi yolu ilo miioyyanlosdirilir;

alicilarda yeni tolobatin amolo golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillogdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar haqqinda biliklorinin genislonmasi,
ohaliyo mallar, xidmatlor va ticarat miiossisalori haqqinda malumatlarin verilmasi, ticarat moadoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillorls miisyyan olunur;

heg biri
reklam vo satigda bag veron doyisiklik arasindaki korrelyasiya asililigini agkar etmoys osaslanir;

Marketing todqiqatgilart reklamin samaraliliyinin qiymatlondirilmasine hansi metodlar aid edirlor?

dolay1 vo birbasa
birbasa

xotti vo dolay1
xotti vo birbasa
dolay1

Reklamin effektivliyini daha daqiq miioayyan etmok no zaman miimkiindiir?

satigin hacmi reklamdan dorhal sonra artarsa
satigin hocmi stabil qalarsa

xorclor atrarsa

diizgiin cavab yoxdur

satigin hacmi reklamdan avvil artarsa

Marketing tadqiqatgilar: reklamin samorsliliyini hansi slamatlora gora qiymetlondirmayi toklif edirlor?

biitiin cavablar dogrudur
psixoloji

iqtisadi

heg biri

sosial

Asagida geyd olunan kiitlovi informasiya vasitalorlorindon hansinda reklam togdim edilir?



v biitiin variantlar dogrudur.
* radio;

» qgozetlor;

* jurnallar;

+ televiziya;

498. Olkado on problemli reklam vasitosi asagida verilonlorden hansidir?

Vv motbuatda yayimlanan;

* kiicodo yayimlanan;

* radioda yayimlanan;

» diizgiin cavab yoxdur

+ televiziyada yayimlanan;

499, Hazirda siiratlo inkisaf edon vo milli reklam bazarinin sektorunda perspektivli yer tutan hansi reklamdir?
v internet;
* kiigo;
e radio;

» diizgilin cavab yoxdur.
» televiziya;

500. Yerli sirkotlorimiz reklam biidcasinin asason ne¢o faizini televiziya vo radio reklamina xarcloyirlor?
N 95%;
o 20%;
+ 100%.
e 65%;

e 35%;



