0805yq_Az QI18 Qiyabi_ Yekun imtahan testinin suallar1 Fonn : 0805yq Biznes vo reklam
Asagida qeyd olunan reklami kommunikativ maqsadlarindon hansi diizgiindiir?

konkret mohsula tolobin stimullagdiriimasi;

yeni mohsul vo ya xidmatin bazara ¢ixarilma vaxtinin azadilmast,

miioyyan istigamatds imicin doyisdirilmasi;

potensial alicilar magazaya, ticarat markozlorina vo sorgilora getmosinoe vadar etmok.

Reklamin stimullasdirict funksiyasi ibaratdir:

biitiin variantlar dogrudur.
ohomiyyatli doracads qiymotlorin diismosi osasinda satiglarin stimullagdirilmas;
istehlak¢inin toxirs salmadan amtoani almaga inandirilmasindan

ehtiyaclarin inkisafina, hislors, 6ziinli qiymstlondirmoys vo istehlak¢ilarin yonsldilmolorina tasir vasitasils hor hansi harokotlors vadar
etmok;

Ogoar reklam miiraciatlori auditoriyada yaxs1 zovqii terbiys edirsa, reklamin hansi funksiyasini ifads edir?

maariflondirici;
psixoloji;
estetik;
iqtisadi.

Ogor reklam ictimai istehsalin, kapital qoyuluslarinin hocminin va is yerlorinin sayimnin artmasina imkan yaradirsa, reklamin hansi
funksiyasi reallizo olunur?

iqtisadi.
estetik;
psixoloji;
sosial;

Asagida qeyd olunan reklamin funksiyalarindan hansi, yeni mallar vo hayatin tokmillogdirms iisullar1 hagqinda molumat verir, yeni vo
sinagdan kegmomis mallara vo ideyalara insanlarin psixoloji uygunlasmasina sabab olur?

iqtisadi.
maariflondirici;
psixoloji;
estetik;

Informativ funksiya ibarotdir:

firma vo onun tarafinden buraxilan mohsul haqqinda istehlakgilarin strafli molumatlandirilmasindan

reklamin komoyi ilo amtosnin xassaloari, xiisusiyyatlori va qiymati hagqinda istehlakg¢ilarin malumatlandirilmasi;

omta9, firma, onlarin parametrlori vo xiisusiyyatlor haqqinda biliklerin formalagmasinin mévcudlugu haqqinda bayanatin verilmosindon;
amtaonin movcudlugu haqqinda bayanatin verilmosinden

Istehlakgilara miiossisa, toskilat va ya sirkot haqqinda, onun na istehsal edo bilmasi, hansi ideyalar1 hoyata kegira bilmasi vo ya harada
yerlosdiyi hagqinda molumatlar verilmosi moagsadila istifads edilon reklamlar hansilardir?

roqabat;

xatirladic;

miidafio;

molumatverici institutsional

Cografi olamatlors gors reklamlar hansilardir?

lokal, reqional, imummilli, beynolxalq
regional, beynalxalq, yerli, kiitlovi;
imummilli, xarici, regional, yerli;
qlobal, xarici, yerli, lokal;
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Institutsional reklamin ne¢o formast mévcuddur?

4,

6.0
5.0
2.0

Istehsal-texniki toyinatli mohsullarin reklamlarinda osas digqat naya yetirilir?

reklamin emosional olmasina, onun istifado soraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatlorina;

istehlak¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifado qaydalari, haradan slds edilmosi
haqqinda informasiyanin verilmasins;

mohsulun keyfiyyatinin, istifads xiisusiyyatlorinin, texniki-istismar parametrlorinin izahina;
konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satisinin stimullagdirilmasina va satigin hocminin artirilmasina;

Istehlak mohsullarinin reklamlarinda asas digqot naya yetiridir?

moahsulun keyfiyyatinin, istifads xiisusiyyatlorinin, texniki-istismar parametrlorinin izahina;
konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satiginin stimullagdirilmasina va satisin hocminin artirilmasina;

istehlakg¢ilarin molumatlandirilmasina, onlarin mohsulun istehlak xiisusiyyatlori, onlardan istifado qaydalari, haradan sldo edilmaosi
haqqinda informasiyanin verilmasing;

reklamin emosional olmasina, onun istifado soraitinin izahina, istehlak xiisusiyyatloring;

Konkret mohsula tolabat yaradilmasina, onun satisinin stimullagdirirlmasina vo bunun sayssinds onun satiginin hacminin artirilmasina
yoOnolon reklamlar hansilardir?

roqabot reklamlari
miidafio reklamlari
xatirladic1 reklam
mohsul reklami1

Reklam edilon obyektin xarakterine gora reklamlar hansilardir?

moahsul va institutsional
xarici vo yerli

qlobal vo lokal
imummilli vo beynalxalq;

Reklam todbirinin toskilat¢isinin amtoslorin keyfiyyati, iistiinliiklori vo loyagatlori barads informasiyani realliga uygun sokildo
catdirmaga macbur edon xiisusiyyat hansidir?

konkretlik;
kompetentlik;
humanizmlik;
duristlik;

Asagida sadalanan reklam névlsrinden hansinin asas magsadi comiyyatla qarsiligl tasirds oldugu auditoriyada, 6ziins miinasibatda, x0s
tasir bagiglamaqdan ibaratdir?

geyri-kommersiya reklami
«Pablik-Rileysnz» reklamu;
kommersiya reklami;
ixtisaslasdirtlmig reklam;

Asagida sadalanan reklam novlsrindsn hansi topdansatis vo parakondasatis ticarat miiassisalorinds reklam olunan mala maraq oyatmag,
onlarin topdan aligin1 stimullagdirmaq moagsodi dastyir?

ixtisaslasdirtlmig reklam
«Pablik-Rileysnz» reklamu;
kommersiya reklami1
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ticarat reklami.
Fordi soxslor torafinden istifads olunan on genis yayilmis reklamlar hansilardir?

satri vo ya rubrikali
banerloar;
transparantlar;
prizmavijn;

Asagida sadalanan reklamin ictimai hayatda rollarindan hansi segicilarin saslari ugrundaki miibarizoeds onun rlounun bir vasitasi kimi
istifado olunaraq artmasindan ibarotdir?

iqtisadi;

siyasi.
maariflondirici;
psixoloji;

Asagida sadalanan reklamin ictimai hayatda rollarindan hansi insanin psixoloji durumunun, onun straf miihitin qiymstlondirilma
sisteminin, miixtolif qiciqlandiricilara olan reaksiyasinin xarakterinin formalasdirilmasinda aktiv istirak edir?

maariflondirici;
sosial;

iqtisadi;
psixoloji;

Asagida sadalanan reklamin ictimai hayatda rollarindan hansi reklam talobatin1 formalasdiriraq va satist stimullagdiraraq, mohsulun
populyarlasmagina, hom tolobatin hom do natico olaraq amtos dovriyyasinin artmasina sobab olur?

psixoloji;

maariflondirici;

iqtisadi, sosial, maariflondirici, psixoloji, fiziki;
iqtisadi;

Ictimaiyyatin hoyatinda reklam hansi rolu oynayir?

iqtisadi, sosial, maariflondirici, psixoloji, estetik, siyasi.
iqtisadi, sosial, maariflondirici, estetik, siyasi;

iqtisadi, sosial, maariflondirici, monavi, psixoloji, estetik;
iqtisadi, sosial, maariflondirici, etik, monavi;

Hansi reklamin yelosdirilmoasindon va yaradici yanagma torofindon istifadesine gore qeyd edirlor?

BTL u LDM
ATL u BTM
ATL u CDL
ATL u BTL;

Hansi reklami reklam miiraciotin yayilmasinda istifado olunan vasitolordon asili olaraq qeyd edirlor:

saort vo yumsaq

suvenir, tele vo radio reklam, kii¢o, tranzit, ¢ap;
gdrma, esitma, gérmo-iybilma, gdrma-esitma.
informativ, nasihatverici, xatirladici;

Auditoriyaya yonlondirilmasinden asili olaraq hansi reklami qeyd edirlor?

lokal, global, imummilli, kiitlovi

biznes-reklam, istehlak mallarinin reklami, sosial reklam;
hamusi;

biznes-reklam, istehlak mallariin reklamai;
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Asagida sadalanan sosial reklamin tariflorindon hansilar diizgiindiir?

sosial reklam — kecirilon tadbirlarin, islahatlarin hayata kegirilmasi va i.a. agiqlanmasi va genis xalq kiitlalarina ¢atdirilmasi magsadila

istonilon reklam dastyicisi vasitasi ilo yayilan vo dovlot orqanlari va ictimai institutlar torafindon sifarig edilon, gqeyri-kommersiya
xarakteri dastyan informasiyadir;

sosial reklam — miixtolif kiitlovi informasiya vasitolori ilo xeyriyyagilik vo digar ictimai-faydali magsodlora nail olunmasi istiqgamatinds

yayilan informasiyadir;

sosial reklam — miixtolif tisullarla, miixtolif formada vo miixtslif vasitolordon istifado etmoklo xeyriyyag¢ilik vo digor ictimai-faydali
magsadlars nail olunmasi istigamatinds yayilan informasiyadir;

sosial reklam — togkilatin moagsado nail olmasi zomininds hadof bazarlarinin talab va ehtiyaclariin miisyyon edilmosindon ibarat
olmasini va raqiba nisbaton ganeediciliyinin daha mohsuldar vo effektiv vasitalorlo istehlakginin vo biitdvliikde comiyyatin
firavanliginin miihafizasini va méhkomlondirilmasini tomin edsn informasiyadir;

Monitoringlarin kegirilmasi yoniinda is aparan ilk sirkot olan SIAR-1n baslica vazifasi nadan ibarotdir?

reklam faaliyyatinin plan vo poqramini isloyib hazirlamaq

KIV-lorin reyting gostoricilari, homginin qazet va jurnallarin moshurluq soviyyasinin, eloca do media reklam bazarmin hartorafli
Oyronilmasini tomin etmoak;

marketinq aragdirmalar1 apararaq, istehlakgilarin tolabatlarini miisyyonlosdirmok
reklam agentliklorinin, KIV-lorin reyting gostoricilorini yronmok.

Monitoringlarin kegirilmasi yoniinds is aparan ilk sirkat olan SIAR na vaxt tasis olununb?

1991-ci ildo;
1994-cii ildo
1992-ci ildo;
1993-cii ildo

Asagida sadalananlardan hans1 monitoringlarin kegirilmasi yoniinds is aparan ilk sirkotlordendir?

HAVAS;

MPG;

McCann Erikson
SIAR;

Azarbaycan Reklameilar Ittifaqi neconci ilda tesis edilmisdir?

25 noyabr 1995-ci il;
28 aprel 1992-ci il;

20 oktyabr 2006-c1 il;
18 noyabr 1999-cu il;

Neconci ilds Azarbaycan ilk dofs olaraq «Beynolxalq Kann Sirlori» reklam festivalinda istirak edib?

2009-cu ildo;
2006-ci ildo;
2007-ci ildo;
2008-ci ilda;

15 azorbaycan reklamgilari negonci ildo vo harada Beynolxalq Reklam Assosiasiyasinin iizvlori se¢ilmiglor?

15 noyabr 1996-c1 ildo Madridds;
12 dekabr 1996-c1 ilds Cikaqoda;
15 sentyabr 1996-c1 ilds Kiprda.
10 oktyabr 1996-c1 ilds Parisdo;

Azorbaycan bir reklam 6lkasi kimi Beynoalxalq Reklam Assosiasiyasina ilk dofo harada vo hansi qurultayda toqdim edilmisdir?
35-ci qurultayda Bakida.

35-ci qurultayda Seulda;
35-ci qurultayda Kiprdos;
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35-ci qurultayda Moskvada;
[k Rusiya cap reklami no vaxt yaranmigdir?

IX asrdo;
XVI osrdo;
XVII osrdo;
XVIII asrda;

Kiyev Rusiyasinda reklam iginin yaranmasi hans1 dévre aid edilir?

IX-X asrlors;
VIII-X asrlors;
VI-VIII asrlors;
X-XI asrlora;

Ilk dofs televiziya efirina reklam no vaxt verilmisdir?

1930-c1 ilda.
1950-c1 ildo;
1940-c1 1ldo;
1920-c1 ildo;

Ik dofs radio efirino reklam no vaxt verilmisdir?

1940-c1 ildo;
1950-ci ildo;
1930-cu ildo;
1920-ci ildo;

Asagida sadalananlardan hansi reklam miiracistinin matni iizerinds islomis vo reklam kampaniyalar1 hoyata kegirmis ilk agentlik hesab

olunur?

1790-c1 ilds tosis edilmis «Ayer vo ogullar»;
1990-c1 ilds tosis edilmis «Ayer vo ogullariy;
1880-ci ilds tasis edilmis «Ayer va ogullari»;
1890-c1 ilds tosis edilmis «Ayer vo ogullar»;

Qorbi Avropada reklam faaliyyatinin inkisafi hanst dovrdon baglanmsdir?

X1V osrlords;
XI1I asrlordo;
IX osrlorda;
XVIII asrlords;

Herblar vo niganalords tosvirlarin istifads olunmasinin prinsip va qaydalar1 miizakirs olunan heraldika ns vaxt yayilmigdir?

X-XTI asrlorda
X-XIV oasrlordo;
IX-X asrlorda
XI-XI1I asrlords;

«Gazetty adi ilo ilk qozet harada vo no vaxt yaranmisdir?
1630-cu ilds Fransada.

1640-c1 ildo Almaniyada

1560-c1 ildo Ispaniyada

1580-ci ildo Yunanistanda

[lkin reklam motnlori no ilo forglonirdilor?
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xaotikliklo, nizamsizliqla, geyri harmoniyaliqla;

sohmansizliq, rongaronglikls, dizaynla;

harmoniya ils, rongaranglikls, aydinliqla, manzaraliliklos;
sistemsizlik, epizodiklik, hiiquqi nizama salmanin yoxlugu ils;

[lk reklam motnlori harada yaranmigdir?

Qadim Roma va Qadim Yunanistanda;
Qadim Misir va Qadim Yunanistanda;
Qadim Misir vo Qadim Roma;

Qadim Rus va Qadim Yunanistanda

Asagidakilardan hansilar siyasi reklamin niimiinalorins aiddirlor?

qul vo mal-qaraya nisana qoyan damgalar
ornamenilar, tatular;

damgalar, ornamentlor

heykollor, mashur insanlarin heykallori

Brend reklamin monbayi qisminds agagidakilardan hansilar ¢ixis edirlor?

qul vo mal-qaraya nisana qoyan damgalar
ornamentlor, tatular;

damgalar, ornamentlor

heykollor, moaghur insanlarin heykallori

Tasviri reklamin prototipi qisminds asagidakilardan hansi ¢ixis edir?

taxta l16vholor, miss tablolar

stendlor, damgalar, sonotkarlarin moxsusi niganasi;
rosimlor, ornamentlor (naxislar), tatular;

hamusi;

Bizim dovriimiizo golib ¢atan ilk reklam miiracioti asagidakilardan hansi hesab olunur?

qul vo mal-qaranin satilmasi barads olan misir papirusu;
qulun satilmasi barads olan misir papirusu

dozgahin satilmasi barads olan misir papirusu;

parcanin satilmasi barada olan misir papirusu

Rus yarmarkalarinda car¢1 funksiyalarini kimlor hoyata kecirirdilor?

hamusi;

alicilar;

liliputlar;
satici-xirdavatgilar;

[lk ¢ap elam harada yaranmigdir?

ABS-da;
Almaniyada;
Ingiltorado;
Rusiyada;

Rus sorgi taxtasi reklamin hansi janrina uygunlasdirilaraq doyisilmisdir?
¢ap soklinds olan «ugan varaqayo»;

reklam plakatina
reklam stiarina
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XIX osrdo Fransada reklamda yaranan miivaqqoti «sakitlik» na il izah olunur?

I Napoleonun hakimiyyato galmasi ilo;
Boyiik Fransa inqlabinin naticesinda
sosial sabablar ilo;

iqtisadi bohranla;

Cap dozgahi kim torofindon ixtira olunmusgdur?

B.Batdold;
[.Quttenberq;
B.Franklin;
D.Oqilvi;

Albumlar necs yenilonirdilor?

ronglonarak;
yapisdirilarag;
boyadililaraq;
agardililaraq;

Hans1 dovrden etibaron reklamda qgraffiti janr1 yaranmigdir?

orta asrlarin erkon dovriindon etibaran
orta asrlarin inkisafi dovriindon etibaran;
antik dovrden

orta asrlorin gec dovriindon etibaron

Mohsulun (xidmotin) alinmasinin va ya satilmasinin miikafatlandirilmasi iizro qisamiiddatli ¢olbadici tadbirlor sistemi neco adlanir?

satisin optimallagmasi;
satigin havaslondirilmasi;
satigin kiitlaviliyi;
rentabellik omsali;

Poctla gondorilmaloar, telefonla marketing vo miiossinin satig xidmoti omokdaslar torofindon istehlakgilara birbasa molumat vermasi noyi

tomin edir?

todqiqat islori
dolay1 reklami;
aragdirmalart;
birbasa reklami;

Asagida sadalananlardan hansi reklam tasiri modeline «diqqet-maraqg-arzu-horakat» aiddir?

DAGMAR;
SWOT,;
GRP;
AIDA;

AIDA modeli no demokdir?
attention, interest, desire, action;
activity, interest, deside, action;
accept, interest, definition, action

access, interest, deseive, action

AIDA modelinin osas morhalolori hansilardir?
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inandirma, molumatlandirma, maragin yaradilmasi, effektivlik;

diqgatin calb edilmosi, miiraciat, inandirma, mohsulun aldo edilmasi
miiracist, molumatlandirma, motivasiya, effektivlik;

diqgatin colb edilmosi, maragin yaradilmasi, arzunun formalagmasi, horokat;

Asagida sadalanan elementlordon hansilar Lasuell modelino aiddirlor?

auditoriya, KIV, molumat, kodlasdirma, sifri agma, miiraciot;

kommunikator, molumat, informasiyanin dtiirtilmosinin kanali, auditoriyalar, effektivlik;
diqgatin calb edilmasi, inandirma, motivasiya, miiraciot, effektivlik;

miiraciot, molumatlandirma, motivasiya, molumat, effektivlik;

Lasuell modeli ne¢o elementi 6ziino daxil edir?

6.0
5.0
3.0
4.0

Qarisiq modellor deyando no basa diisiiliir?

KiV-lori koordinasiya edici xarakterini dagtyirlar.

psixoloji xarakteri dastyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas morhalalorini toqdim edirlar;

sosial xarakteri dastyirlar vo kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miioyyon edirlor;
sosial-psixoloji xarakteri dastyirlar, kommunikasiya va informasiya modellsrinin xiisusiyyatlarini birlagdirirler

Informasiya modellari deyondo no basa diisiiliir?

sosial xarakteri dasiyirlar vo kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miisyyan edirlor
sosial-psixoloji xarakteri dastyirlar, kommunikasiya vo informasiya modellorinin xiisusiyyatlorini birlogdirirlor;
iqtisadi xarakteri dastyirlar vo koordinasiya funksiyasini hayata kegirirlar;

psixoloji xarakteri dastyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas moarhalalarini toqdim edirlor;

Kommunikasiya modellori deyands no basa diisiiliir?

sosial xarakteri dastyirlar vo kiitlovi kommunikasiyalarin obyektiv elementlorini miioyyen edirlor;

iqtisadi xarakteri dasiyirlar vo koordinasiya funksiyasini hayata kegirirlar;

psixoloji xarakteri dastyirlar vo reklam informasiyasinin emalinin asas marhalslorini toqdim edirlor
sosial-psixoloji xarakteri dastyirlar, kommunikasiya vo informasiya modellorinin xiisusiyyatlorini birlogdirirlor;

Asagida sadalanan modellordon hansi motivasiya modellorins aiddir:

Lasuell modeli;

Mayers modeli;

Vesti-Makklin Modeli

hemeostatistik motivasiya nozariyyasi;

Asagida sadalanlardan hansi, reklamin nazori modellorine aiddir?

motivasiya modellor vo tolim modellori;
stimullagdiran modellar va talim modellori
tolimin vo sabitlogmo modellori

sabitlosmo modellari vo motivasiya modellari

Kommunikativ faza no demokdir?

kommunikasiya formasi, hansinda ki, doyisiklik vo ya iistiin tutmalarin sabitlogsmasi olur;
kommunikasiya formasi, hansinda ki, reklamin konsepsiyasinin hazirlanmasi bas verir

gobuledici (adresat) torafindon maksimal doracods onun maraqlarina cavab veran molumati se¢gmak.
xatirlama, anlama vo yadda saxlama vo s. kimi ke¢mis tocriibadon asili olan psixi proses;



67.

68.

69.

70.

71.

72.

73.

74.

Oncokommunikativ faza no demokdir?

xatirlama, anlama vo yadda saxlama va s. kimi kegmis tocriibadon asili olan psixi proses;

tosirin naticasi, reklamin va ya onun haqqinda soxsi tesavviirlorin tokrar qiymotlondirilmasinin predmeti hagqinda miisyyan fikirin
formalasmast;

kommunikasiya formasi, hansinda ki, doyisiklik vo ya istiin tutmalarin sabitlogsmasi olur;
gobuledici (adresat) torafindon maksimal doracods onun maraqlarina cavab veran molumati se¢gmok;

Reklam kommunikasiyasi prosesinin {igiincii marholosi neco adlanir?

gobuletma marhalosi
kodlagdirma morhalasi;
sifri agma marhalasi
otiiriilma marhoalasi;

Reklam kommunikasiyasi prosesinin ikinci marholosi neco adlanir?

sifri agma morholosi
kodlagdirma marhalasi;
gobuletma marhalosi
Otiirtilmo morhoalosi;

Reklam kommunikasiyasi prosesinin birinci marhalasi neco adlanir?

otiirilmo morholasi;
kodlagdirma morholasi;
tosir morholosi;

sifri agma marhalasi;

Asagida sadalananlardan hansi, reklam kommunikasiya prosesinin moarhalalorine aiddir?

gobuletma, otiiriilmo, kodlagdirma, sifri agma;
gobuletma, otiiriilmos, miiraciot, maneoalor;
otiiriilmo, kodlagdirma, miiraciat, sifri agma;
kodlagdirma, 6tiiriilma, gobuletma, tosir;

Reklam kommunikasiya prosesi 6ziine ne¢o fazani daxil edir?

4.0
5.0
2.0
7.0

«Publik Relations» no demokdir?

bu comiyyetin {imumi sorgulariin tomin olunmasi vo nozards tutulmus golirin alinmasi iiciin istehsalgidan istehlak¢iya miiracistin
otiiriilmasi tizrs xarici vo daxili kommunikasiyalarin kompleks sistemidir.

mohsul istehsalgisi ilo istehlake¢t arasinda garsiliqlt anlasmanin tomin olunmasina yonsldilmig todbirlor kompleksi, moghur mal vo
xidmat, onun istehsalgisi vo satigt haqqinda yiiksok roy yaradilmast;

miistarilorin tomin olunmamais tolobatinin tayini naticesinda poct rabitasinin istifadasiyle satiglarin stimullagdirilmasinin
kommunikasiyalari, xidmat sahasinin genislonilmasi, icranin keyfiyyatin artirilmasi;

sat1g hacminin artimi, ictimai royin formalasmasi vo telefon baglantisinin istifadssiyle girketin moshurlugu iizrs korporativ saylorin
sistemi;

Telemarketing no demokdir?

bazar payinin saxlanmasi, korporativ tasir, yeniliyin populyarlagsmasi {igiin ticarat toskilatlar1 torafindon hayata kegirilon foaliyyatin
xiisusi novii;

bu comiyyetin {imumi sorgularimin tomin olunmasi vo nozards tutulmus golirin alinmasi iiciin istehsalgidan istehlak¢iya miiracistin
otiiriilmasi tizrs xarici vo daxili kommunikasiyalarin kompleks sistemidir.
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geyri-goxsi togdim etmonin va ideyalarin iraliloyisinin istonilon pullu formasi, mallar, konkret sifaris¢inin xidmotlori, yoni hodoflo
mallarin irsliloyisine malik olan informasiyanin yayilmasi tizro on effektiv rabito elementi xidmotlor, ideyalar;

satig hacminin artimi, ictimai royin formalagmasi va telefon baglantisinin istifadasiyls sirkstin moshurlugu iizrs korporativ saylorin
sistemi;

Direkt-meyl nodir?

bu comiyyatin {imumi sorgularinin tomin olunmasi vo nozords tutulmus golirin alinmasi ii¢iin istehsalgidan istehlak¢iya miiracistin
otiirtilmasi tizrs xarici vo daxili kommunikasiyalarin kompleks sistemidir.

bazar payinin saxlanmasi, korporativ tasir, yeniliyin populyarlasmasi iigiin ticarat toskilatlar tarafinden hayata kegirilon foaliyyatin
xiisusi novii;

geyri-goxsi togdim etmonin va ideyalarin iraliloyisinin istonilon pullu formasi, mallar, konkret sifaris¢inin xidmotlori, yoni hodoflo
mallarin irsliloyisine malik olan informasiyanin yayilmasi tizro on effektiv rabito elementi xidmotlor, ideyalar;

miistorilorin tomin olunmamis tolabatinin tayini naticesinds pogt rabitasinin istifadasiyle satislarin stimullagdirilmasinin
kommunikasiyalari, xidmot sahasinin geniglonilmosi, icranin keyfiyyatin artirilmas;

Kommunikasiyalarin asas funksiyalar1 kimi ¢ixis edirlor:

kodlasdirma vo dekodlagdirma (sifri agma);
oks olaqo;

miiraciat vo manealar;

otiiriicli vo gobuledici

Kommunikant hansi funksiyani hoyata kegirir?

informasiyani saxlayir
informasiyan1 oldos edir;
informasiyani otiirtir;
informasiyani alir;

Kommunikator hansi funksiyani hoyata kegirir?

informasiyani saxlayir;
informasiyani otiirtir;
informasiyani olds edir;
informasiyani alir;

Kommunikasiya no demokdir?

bu istehlak¢ilardan tachizatgilara informasiyanin &tiiriilmasi prosesidir;
bu alqi-satq1 haqqinda danisiqlar prosesidir;

bu koordinatorla kommunikatorun danisiqlari prosesidir;

bu onun sahibindan son istehlak¢iy: informasiyanin 6tiiriilmasi prosesidir;

Kommunikasiya prosesinds hans1 maneslor mévcuddur?
pozitiv;
ikiqatly;
neqativ;
xariltils;

Estetik motivlor nadir?

momulatin zahiri goriiniisiine, formanin cazibadarligina, rong qorarlarinin orijinalli§ina va s. xiisusi diqqati ayiran giiclii vo
uzunmiiddatli motivlordan biridir;

bu va ya digor onun baxiglarini doyisdirmok moqsadi ils insanin diisiincesinds rasional anlara apellyasiya, miinasibatlor vo ya yeniliklori

formalasdirmag;

insanin hissiyat orqanlaria bilavasits tosir edon ayri-ayri cismlorin, obyektlorin vo diinyani shato edon hadisslarin insan beyninds oks

edilmosi;
miihitin hansisa bir qiciqlandiricisina bizim orqanizmimizin refleksi;

Rong testi kim torafdon yaradilmigdi?
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Veber Ernst Henrix;
Z. Freyd,
V.Robert.
M.Lyuser

Amerikalilarda asagida qeyd olunan ranglordan hansi sadagatlilik monasini dasiyir?

mavi;
yasil;

goy;
bondvsayi;

Amerikalilarda asagida qeyd olunan ronglardon hansi ¢igoklonma monasini dastyir?

sart;
qirmizi;
cohrayt;
narinct.

Amerikalilarda asagida qeyd olunan ronglordon hansi mohabbst monasinit dastyir?

qirmizi;
sari;

ag;
cohrayz;

ABS-da necanci ilds rang assosiasiya yaradilmigdir?

1920 ilds;
1900 ildo;
1910 ilds;
1915 ilds;

Reklamda rangin asas funksiyasi nadon ibaratdir?

asaslandirma va ¢agirigin giiclondirilmasi;
informasiyanin maksimal monimsomasine komak;
biitiin variantlar dogrudur;

emosiya vo assosiasiyalarin stimullagdirilmast;

Asagida sadalanan ronglorden hansi Yaponiyada sadliq (sevinc) simvolu kimi xarakterizo olunur?

qara;
narinct;
bondvsayi.
qirmizi;

Psixoloqlarin aragdirmalarina gora, molumatin tosiretmo giiciiniin ne¢o faizi onun sss, vizual goriiniisdon vo digor xarakteristikalardan

asilidir?

70 %,;
60 %;
50 %,;
80 %.

Psixologlarin arasdirmalarina gors, melumatin tasiretma giiciiniin ne¢s faizi onun menasindan asilidir?

20 %;
40 %,
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10 %,;
30 %;

Istehlakgtya reklam tosiri vaxti olan informasiyanin emali asagida gostorilon psixi proseslordon hansilari daxil edir?

hislor, qavrama, yaddas, toxunma hissi, horokat;
motivasiya, toxunma hissi, diigiinco, stimullagdirma;
hislor, qavrama, digqot, diisiinco, yaddas;

diqgst, qavrama, yaddas, motivasiya, stimullagdirma;

Sarbast diggat nadir?

stiurlu olaraq yerina yetirilon faaliyyatin masalssiyls toyin edilir;
konardan talqin etmo;

konardan calb etmo;

0ziinll inandirma

Diqget no demokdir?

$oxsiyyato tosir gostoran vo ya onda meydana ¢ixan iradodon vo miloyyan vaziyyatin siiurundan basqa, hislor, miinasibatlor, vo yaxud
insan tarafindan harakst edilmasing, bilavasits onlar torafden qobul edilmoyan norma va faaliyyat prinsipleridir;

onun oshomiyyatli alagslords vo miinasibatlards shato edon diinyanin an timumiloagdirilmis va vasits edilmis oks etma prosesi;
insanin prisoxoloji foaliyyetinin hor hans1 bir predmet vo ya hogiget hadisosing istigamatlonma vo comlonmasidir;
bu har hansi predmets va ya hadisoys insanin psixoloji faaliyyatinin istiqgamati vo konsentrasiyasidir;

Asagida sadalanan diisiinca toriflorindon hansi dogrudur?

$oxsiyyato tasir gdstoran vo ya onda meydana ¢ixan iradedon vo miloyyan vaziyyatin siiturundan basqa, hislor, miinasibatlor, vo yaxud
insan tarafindan harakat edilmasing, bilavasits onlar torafden qobul edilmoyan norma va faaliyyat prinsipleridir;

insanin prisoxoloji foaliyyatinin hor hansi bir predmet vo ya haqigot hadisesins istigamatlonms vo comlonmasidir;
onun shomiyyatli alagalords vo miinasibatlords ohato edon diinyanin on timumilesdirilmis va vasits edilmis oks etma prosesi;
bu haor hansi predmets va ya hadisoys insanin psixoloji faaliyyatinin istiqgamati vo konsentrasiyasidir;

Qeyri-sarbast diqqgeat nadir?

Oziinli inandirma;

konardan calb etmo;

konardan tolqin etmo;

miihitin hansisa bir qiciglandiricisina bizim orqanizmimizin refleksi;

Reklamin magsadindon vo reklam olunan mohsula maragin hodofindon asili olaraq diqqgot neco boliiniir:

bilorokdon va bilmoyorakdon;
gosdlo edilmis vo bilmoadon
gosdon va gosdsiz;

sarbost va qeyri-sorbast;

Autosuqgestiya nadir?

konardan tolqin etmo

hansisa bir qiciqlanmaya refleks;
Oziinl inandirma;

konardan calb etmo;

Heterosuqqestiya nadir?

konardan calb etmo;

0ziinii inandirma

hansisa bir qiciqlanmaya refleks;
konardan talqin etmo
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Asagida sadalanan diistiirlardan hansi, arzu olunan naticaya gatirib ¢ixaran psixoloji tesirin ardicilliginin tayini iigiin totbiq edilir?

AIDA;
RACE;
ACE;
DAGMAR,;

Motiv nadir?

o ki, insan1 faaliyyato vadar edir;

o ki, mal1 alds etmok arzusunu formalagdirir;
o ki, mohsula maraq yaradir;

o ki, insan1 harakot etmoya macbur edir;

Asagida sadalanan ronglarden hansi, Avropada kadarin simvolu hesab edilir?

narinci;
goy;
qara;
qurmizi;

Kim reklam moalumatinin hazirlamasi ii¢lin informasiya monboyidir?

Reklamveran;

Reklam istehsalgisi
Promouter.

Yaradici (kreativ) direktor;

Reklamin onun istehlakgisina psixoloji tasiri mexanizmini hansi ardicilliqda toqdim etmok lazimdir?

informasiyanin vasitolorinin se¢imi, reklamin hodaflorinin toyini, yadda saxlama, harokat (tasir);

diqgatin calb edilmosi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tozahiirii, inandirma, qorarin gabul olunmasi, satinalma (harokot);
maraqlandirma, qavrama, tosir, satinalma;

maragin tozahiirii, inandirma, qavrama, horakat;

Nega dafa elani darc etmok lazimdir ki, o istehlakgilarin bdyiik oksariyyati torafinden nozars ¢arpsin?

4.0
5.0
2.0
3.0

Niifuzlu tolgin etmonin mahiyyati nodon ibaratdir?

yiiksok niifuzlu monbodon alinmig informasiyanin tosiri altinda fikirlori doyisdirir;

diqgatin calb edilmasi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tozahiiri,

onun shomiyyatli alagalorinds vo miinasibatlorinds ohato edon diinyanin on timumilesdirilmis va vasitagilik edilmig oksetmo prosesi.
yiiksok niifuzlu monbodon alinmig informasiyanin tosiri altinda fikirlorin doyisdirilmasing tosir edir;

[lkin (psixomotor) talginin mahiyyati nadan ibaratdir?

diqgatin calb edilmasi, maragin saxlanilmasi, emosiyalarin tozahiiri

yliksok niifuzlu monbodon alinmig informasiyanin tosiri altinda fikirlerin doyisdirilmasing tosir edir;

onun shamiyyatli alagalarinds ve miinasibatlorinds shats edon diinyanin oan timumilosdirilmis va vasitagilik edilmis aksetma prosesi
geyri-tonqidi monimsams osasinda nozords tutalan informasiya ilo razilasmaga gotirib ¢ixarir.

Inandirma no demokdir?

yliksok niifuzlu monbolorden alinmis informasiyalarin tosiri altinda fikirklori doyisdiren tosir iisulu;
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bu va ya diger onun baxislarini deyisdirmek magsadi ils insanin diisiincasinds rasional anlara apellyasiya, miinasibatlor vo ya yeniliklari
formalasdirmag;

molumatin geyri-tonqidi monimsanilmosini nozords tutan tosir isulu hansinda ki, naso iddia edilir va ya siibutsuz inkar edilir

$oxsiyyato tosir gdstoran vo ya onda meydana ¢ixan iradedon vo miloyyan vaziyyatin siiturundan basqa, hislor, miinasibatlor, vo yaxud
insan tarafindan harakst edilmasing, bilavasits onlar torafden qobul edilmoyan norma va faaliyyat prinsipleridir;

Tolqin no demokdir?

yiiksak niifuzlu manbolordon alinmis informasiyalarin tesiri altinda fikirklori doyisdiren tasir iisulu;

$oxsiyyata tosir gdstoran vo ya onda meydana ¢ixan iradedon vo miioyyan vaziyystin siilurundan basqa, hislor, miinasibatlor, vo yaxud
insan torafindon horokot edilmasing, bilavasito onlar torafdon gobul edilmoyon norma va foaliyyat prinsiploridir;

bu va ya digor onun baxiglarini doyisdirmok moqsadi ils insanin diisiincesinds rasional anlara apellyasiya, miinasibatlor vo ya yeniliklori
formalasdirmagq;

molumatin geyri-tonqidi menimsanilmasini nozords tutan tosir isulu hansinda ki, nass iddia edilir v ya siibutsuz inkar edilir;
Asagida gostorilmis amillordon hansilart reklam miihitinds insanin davranigi prosesing tosir gostorirlor?

xarici vo daxili
xarici vo psixoloji
iqtisadi vo sosial
psixoloji va estetik

No vaxt ki, vo harada birinci bilbordlar yaradilib?

100 il avval Fransada;
100 il avval Ispaniyada;
100 il avval Amerikada;
100 il ovval Italiyada;

Adaton prizmalarin reklam sathlori hansi dl¢iids olur?

3x8 m.;
3x4 m.;
3x6 m.;
3x10 m.;

Prizmatron nayi bildirir?

bir aparici ¢or¢ivonin daxilinds aliiminium prizmalari (lamellori) birlogdiron reklam qurgusu.

reklam konstruksiyasi, hansi ki, binanin salbanbasi ilo dosonmis sothini tamamila tutur;

reklam konstruksiyasi, hansi ki, boytik faiz ilkin va ikinci mogsadli auditoriyalart miiveffaqiyystlo calb etmayo icazo verir;
boyiik dl¢iilorin reklam elaninin yerlogdirilmasi ii¢iin nozords tutulmus reklam konstruksiyast;

Asagida sadalanmis kii¢o reklami vasitolorindon hansinda, homin 16vhonin sahibi hor reklam tosvirinin tosbiti vaxtini qurur?

skroller;
planget.
prizma;
bilbord;

Uzorindo 2-don 8-0 gador reklam tosviri olan va bir nega doqiqe arzindo avtomatik rejimda bir-birini ovoz edon, daxili isiqlandirmasi
olan reklam l6vhasi necs adlanir?

skroller.
planset;

prizma;

panno;

Reklamin yayilma kanali kimi kii¢a reklaminin asas ¢atigmamazIig1 nadon ibaratdir?

reklamla istehlakc1 olagoasinds qisa vaxt orzinds yalniz informasiyanin kigik hacminin 6tiirilme imkans;



*  bir kontaktin nisbaton qisa doyori;
+ auditoriyanin genis ohatasi, kii¢o reklaminin baximliligs;
* boyiik miqdarda reklam kontakt1 vo kii¢a reklaminin baximlilig.

116. Reklamin yayilmas kanali kimi kii¢o reklaminin asas iistiinliiyii naden ibaratdir?

» atmosfera hadisslarinin tasiri altinda tosvirin keyfiyyatinin azalmasi.

» reklamla istehlakg1 alagasinda qisa vaxt orzinds yalniz informasiyanin kigik hacminin 6tiiriilmo imkant;
v auditoriyanin genis ohatosi, kiica reklaminin baximhligi;

» reklam konstruksiyalar1 vaziyyatinin daimi nozarats ehtiyaci

117 Avtomobil naqliyyatinin va piyadalarin maksimal yigismasi rayonlarinda, binalarin salbanbasi ilo désonmis divarlarinda yerlosdirilmis
) kii¢o reklami vasitasi neco adlanir?

» skrollerlar;

* bilbordlar;
brendmauerlor;

vV maye kristal ekranlar;

118. Asagida sadalananlardan hansi jurnallarda olan reklamin ¢atismamazligina aiddir?

* nosrin prestijliyi amili;

* gozet reklamiyla miiqayisads reklamin hoyatinin uzundmiirliliiyt;
yiiksak poligrafiya keyfiyyati;

v yayilmanin orazisinin daha kigik cografi ohatosi;

119. Asagida sadalananlardan hansi jurnallarda olan reklamin istiinlilyiine aiddir?

* hazirliga yiiksok xorclor;
» maketin doyisikliyinde asag1 operativlik;
kigik tirajlar
v mogqsadli gruplarin segmo gabiliyyatinin yiiksok saviyyasi.

120. Asagida sadalananlardan hansi qozetlords olan reklamin ¢atismazligidir aiddir?

» mallarin niimunalarinin niimayisins imkan;

» mogsadli qruplarin segma qabiliyyatinin yiiksok soviyyasi;
nasrin prestijliyi amili;

v yayilmanin orazisinin daha kigik cografi ohatosi;

121. Asagida sadalananlardan hansi gazetlords olan reklamin iistlinliiyiine aiddir?

 Kkicik tirajlar;

hazirliga yiiksok xorclor;
V' mogsadli qruplarin segmo qabiliyyatinin yiiksok saviyyasi, nosrin prestijliyi amili, mallarin niimunslorinin niimayisi imkani;
» maketin doyisikliyindo asag1 operativlik;

122. Magqazindenkenar reklam nadir?

+ texniki xarakterin xiisusiyyatlorino goro auditoriyaya giiclii tosiri gostoron reklam;

bir ticarat miiossisasinin hiidudlariyla mohdudlasdirilmig vo radiotranslyasiya quragdirmalar vasitasilo hoyata kegirilon reklam;
v radiotranslyasiya sobokasi vasitosilo hoyata kegirilon reklam;
» istehlakcilara kompleks tosiri gostoron reklam;

123. Magqazindaxili reklam nadir?

 istehlakgilara kompleks tosiri gdstoran reklam;

genis auditoriyaya tosir edon reklam
v bir ticarot miiossisasinin hiidudlartyla mohdudlasdirilmis vo radiotranslyasiya qurasdirmalari vasitesilo hayata kegirilon reklam;
» texniki xarakterin xiisusiyyatlorina gore auditoriyaya giiclii tasiri gdstoran reklam;
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Asagida sadalananlardan hansi radioreklam névlorino aiddir?

sabokadaxili va sobakadan konar;
firmadaxili vo firmadan konar
magqazindaxili vo maqazindon konar;
toskilat daxili va toskilatdan konar;

Isiglandirilan, siisoli reklam plansetinden ibarat olan, galabalik olan kiica sokilorinda va sohar naqliyyat: dayanacaglarinda qurasdirilan
kii¢a reklami vasitasi neco adlanir?

bilbord;
basorama;
laytboks;
bigbord;

Asagida sadalananlardan hansi radioreklamin ¢atigmamazligina aiddir?

yerli reklamveranlorin calb edilmasi, efirs ¢ixisin operativliyi;

efirs ¢ixisin operativliyi

radio elaninin émriiniin uzunlugu, televiziya molumatlarinda oldugu kimi, onun verilislerinin uzunlugunu asmur;
tariflor nisbaton azdir, bu da kigik firmalar ii¢iin colbedicidir;

Asagida sadalananlardan hansi radioreklamin iistiinliiklorine aiddir?

vizualligin olmamasi
televiziya malumatlarinda oldugu kimi radio elaninin dmriiniin uzunlugu;
yerli reklamveranlorin calb edilmasi, efirs ¢ixisin operativliyi;

dinlayicilorin digqetinin konsentrasiyasinin gostaricilori kifayot qodor agagidir, ona goro ki, insanlar radioya qulaq asan zaman, basqa
islorlodo mosgul olurlar;

Alimloarin tadqiqatlar1 gors, radioreklamda musiqi vs telereklamin matni saslonands, radio dinlayicilerin ne¢s faizi derhal reklam
videogarxinin siijetini qurasdirirlar?

45%;
55%;
75%;
65%;

Asagida sadalanlardan hansi televiziya reklaminin ¢atigmamazligina aiddir?

eyni zamanda olan vizual vo sasli tosir.

maoqsadli auditoriyanin se¢imini miimkiin edon miixtolif tematik programlar

reklamin yerlogdirilmasinin doyarine gors televiziya reklami on bahali yayilma kanallarina aiddir.
reklam miiracistiyls istehlak¢inin iinsiyysti vaxtina nozarot;

Asagida sadalananlardan hansi televiziya reklaminin istiinliiyiine aiddir?

reklam pauzalarina proqramlarin dayandirilmasina tamasagilar torafinden neqativ miinasibat méhkemlandirilmasi;

reklamin yerlasdirilmasinin doyarina gors televiziya reklam on bahali yayilma kanallarina aiddir.

ekranda bas veronloro teletamasagilarin calb olunmasinin yiiksok doracads tominati vo eyni zamanda vizual va sasli tosiretms;
tamasacinin yalniz bir kanalda reklama baxmaq imkan

Reklam-informasiya ¢arxlarinin translyasiyasinin miiddsti no qader toskil edir:

1 daqigp;

20s.;

bir ne¢o doqiqga.
40 s.;



132. Blits-¢arxlarin translyasiyasiin miiddsti no qadar toskil edir?

e 40-40s..;
e 30-50s..;
N 30-60s.;
* 1 doqige.
133. Asagida sadalananlardan hansi reklamin asas yayilma kanallarina aiddir?

» yarmarkalar;

suvenir reklami.
v internet-reklam
* pogt reklami;

134. Reklamin vasitalorinin hansinda satici ils alicinin goxsi alagesi tomin olunur?

e TV reklam;

cap reklam;
v satigin yerindo reklam.
* motbuatda reklam;

135. Sohv cavabi gostorin. Radio reklam asagida sadalananlardan hansilar {igiin daha yararlidir?

» istehlak mallar;

mallar va kiitlovi tolabat xidmatlori
v sonaye mohsulu va texnologiyalar;
* bitin cavablar diizdiir;

136. Reklamin yayilmasinin hansi vasitosi miitloq moxfiliys qador soxsi xaraktera malikdir?

*  kii¢o reklami
radioda reklam;

v birbasa pogt reklami;

* motbuatda reklam

137. Sohv cavabi gostorin. Qazetlords olan reklamin osas ¢atismazligi nodon ibaratdir?

*  movcudlugun qisa miiddatliliyi;
tokrar istehsalin asag1 keyfiyyoti;

v «ikinci oxucularm» ¢oxlugu;

»  «ilkin oxucularm» g¢oxlugu;

138. Buklet nodir?

* kigik formatli qatlanmamig ucuz nosr;

¢oxvaraqli, kicik formatli, kitab formasina salinmis vo yaxsi tosvir edilmis nosr;
v qatlanmis, coxrongli va yaxs1 tosvir edilmis nosr;
* yaxsl tosvir edilmis dovatnama;

139. Brandmauer nadir?
+ xarici igiqla iri formath ayr1 duran konstruksiyalar;
* avtomobil yollariin uzununa yerlosonlar xiisusi olaraq qurulmus reklam 16vhalori;
v yangindan miihafizs iiciin alovlanmayan materiallardan tikilon pancarasiz divarlarda yerlosdirilmis béyiik reklam konstruksiyalart
» reklam edilon obyekts yaxin yerlogon ayr1 duran qatlanan va portativ konstruksiya;

140. Sonaye mohsulunun reklami ii¢iin asagida qeyd olunmus reklam vasitolorindon hansini istifads etmok daha magsadsuygundur:

» televiziya reklamu,;
*  kiigo reklami
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sorgilar;
radio reklam;

Asagida sadalanan reklam vasitalarindan hansi an ¢ox yerli reklamveranlor torafinden istifads olunur?

Qazetlor;
Jurnallar;
Televiziya;
Radio;

Bilbord nadir?

kitaba, jurnala, kataloqa slfacin goklinds qoyulan reklam;
internetds reklamin novii;

magistral yollarda bir qayda olaraq qurulmus reklam 16vhasi;
is1q horflori ii¢iin is1g sistemi;

Asag1 sadalanan anlayiglardan hansi artiqdir?

Elan;
Plakat;
Flaer;
Poster;

Miitoxassislorin fikrinco, reklam tadbirlorinin aparilmast iiciin KiV-in segilmasindo asagidakilardan hansi meyarlar1 asas gotiirmok
lazimdir?1. Reklamin yada salmaq qabiliyyati;

2. Hoyocanlandiriciliq soviyyasi;

3. Konkret sahado KIV-in niifuzluluq doracasi;

4. Aliciliq davranigina tosir;

5. Istehlakgilarda KIV-in niifuzluluq doracasi.

1,3;
4,5;
3,5;
1,2,3,5;

Marketinq todgiqatlarinda reklam foaliyyatinin rolunu nozors alaraq onun somaraliliyinin asagidakilardan hansi istiqgamotlor tizro
miioyyan edilmasi magsados uygundur ?. Bir nego KIV-in reklam mogsadils birga istifadesindon alds edilon somoranin dyranilmasi;
2. Ayri — ayr reklam tadbirlorinin samarsliliyinin todqiqi;

3. Reklam tominatinin moqsad va vazifolori (tosir obyekti, tosir metodu, tosir vasitalori va s.) tosirinin somaraliliyi;

4. Reklamadok vo ondan sonraki dovrdos tosarriifat foaliyyati gdstaricilorinin miigayise olunmast,

5. Biitovliikds firmanin reklam siyasstinin samarsliliyinin dyrenilmasi.

1,2,3;
1,2,3,4,5;
1,2,5.
3,4,5;

Marketing todqiqatlarina ticarat reklami foaliyyatinin iqtisadi somaraliliyinin imumilasdirilmis naticalori hansi diisturla hesablanila
bilor?

Rs = T(M2 — M1)/Rx;
Td = Ts*P*D/100;
E = Td*Nt/100 - (Ur + Ud);
Mo = M*A*G/100;

Miitoxassislor marketing tadqiqatlarina asaslanaraq ticarat reklaminin iqtisadi samaraliliyini hansi diisturla hesablayirlar?

Rs = (Om*Ma*Ks /100)(Tk/100) - Rx;
Mo = M*A*G/100;

Td = Ts*P*D/100;

E = Td*Nt/100 - (Ur + Ud);
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Reklamin iqtisadi samaraliliyinin miiayyasn edilmasi {i¢lin hans1 metodlardan istifade olunur?

bir malin eyni vaxtda reklam totbiq edilon va totbiq edilmayaon rayonda satisi molumatlarinin miiqayise edilmasi;
biitovliikds firmanin reklam siyasatinin samaraliliyinin yradilmasi;

eyni moagsadli auditoriya {i¢lin ayri—ayr1 reklam vasitalorinin samarsliliyinin tadqiqi;

bir nego KiV-in reklam mogsadils birgs istifadesindon alds edilon somaranin dyranilmasi;

Reklamin iqtisadi samaraliliyinin miiayyasn edilmasi {i¢in hans1 metodlardan istifads olunur?

reklamadok vo ondan sonraki dovrds tosorriifat faaliyyati gostericilarinin miiqayiss olunmast;
eyni moagsadli auditoriya {i¢lin ayri—ayr1 reklam vasitalorinin samarsliliyinin tadqiqi;

bir nego KiV-in reklam mogsadilo birgs istifadesindon alds edilon somaranin dyranilmasi
biitovliikds firmanin reklam siyasatinin somarsliliyinin dyradilmasi

Reklam tadbirlorine sorf edilon xarclorin 6donilmasi gostaricisi hansi diisturla hasablanilir?

Td = Ts*P*D/100;

E = Td*Nt/100 - (Ur + Ud);
(Ov =Rx/Ma);

Ma = M*A*G/100

Reklamin tasiri ilo slave mal dovriyyasi hans diisturla hesablanir?

Td = Ts*P*D/100;
E = Td*N¢/100 - (Ur + Ud);
E = M*Nt/100 - (Ur + Ud);
Mo = M*A*G/100;

Reklamin tasiri altinda slave mal dovriyyssinin inkisafi hansi diisturla miisyyen edilir?

E = M*Nt/100 - (Ur + Ud);
E= Td*N/100 - (Ur + Ud);
Mo = M*A*G/100;
Td = Ts*P*D/100;

Iqtisadi faydaliliq hans1 diisturla hesablanir?

E = M*Nt/100 - (Ur + Ud);
Mo = M*A*G/100;

Td = Ts*P*D/100;

E = Td*Nt/100 — (Ur + Ud);

Sinaq metodu nadir?

istehlakcilarla kontaktda olaraq, canli sokilds onlarin reklam edilon mallara vo xidmatloro miinasabitalorini 6yronmoklos xarakterizo
olunur;

ayri-ayr1 reklam vasitalorinin istehlaka tosir gostormosi lizro todqiqatlarin apariimasidir;
ayri-ayr1 reklam vasitalarinin istehsala tosir gostormasi iizrs tadqiqatlarin aparilmasidir
psixoloji tasir formasi eksperimental qaydada yaradilan siini soraitdo yoxlanilir

Sorgu metodu nodir?

ayri-ayr1 reklam vasitalorinin istehlaka tosir gdstormosi lizro todqiqatlarin apariimasidir;
psixoloji tasir formasi eksperimental qaydada yaradilan siini goraitde yoxlanilir

istehlakgilarla kontaktda olaraq, canli sokilds onlarin reklam edilon mallara vo xidmatlors miinasabitalorini 6yronmoklo xarakterizo
olunur;

ayri-ayri reklam vasitalorinin istehsala tosir gostormasi lizra todqiqatlarin aparilmasidir

Miisahido metodu nadir?
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ayri-ayr1 reklam vasitalarinin istehsala tosir gostormasi iizrs tadqiqatlarin aparilmasidir
ayri-ayri reklam vasitalorinin istehlaka tosir gdstormosi lizrs todqiqatlarin aparilmasidir;
psixoloji tasir formasi eksperimental qaydada yaradilan siini soraitde yoxlanilir;

istehlakgilarla kontaktda olaraq, canli sokilds onlarin reklam edilon mallara vo xidmatlors miinasabitalorini 6yronmoklo xarakterizo
olunur;

Reklamin rentabelliyi hansi diisturla hesablanir?

R = Td*100/X;
R=Ur*100/X;
R = E*100/X;
R=Q*100/X;

Reklamin ictimai somaroliliyi nadir?

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tasiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi gostaricilaricilari ilo
xarakterizo olunur. Bu gdstaricilor daha miirakkab xarakterli olub, 6z torkibinds kompleks sosial —psixoloji amillari birlogdirir

reklamdan sonra olds edilon naticolorin reklamadok olan xarc gdstaricilori ilo miiqayisasi yolu ilo miioyyanlosdirilir. Iqtisadi somaralilik
reklam olunan ticarat miiassisalori va taskilarinin tesarriifat foaliyyati gdstoricilorini milayyonlosdirilmakls xarakterizs edilir;

alicilarda yeni tolobatin amola golmosi, onlarin zovqlarinin tokmillosdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda biliklorinin geniglonmasi,
ohaliyo mallar, xidmatlor v ticarot miiassisolori hagqinda molumatlarin verilmosi, ticarot modoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillarlo miiayyon olunur;

diizgiin cavab yoxdur
Reklamin psixoloji tosiri somoraliliyi nodir?

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tasiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi gostaricilaricilari ilo
xarakterizo olunur. Bu gdstaricilor daha miirakkab xarakterli olub, 6z torkibinds kompleks sosial —psixoloji amillari birlogdirir;

diizgiin cavab yoxdur.

alicilarda yeni tolobatin amolo golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillogdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar haqqinda biliklorinin genislonmasi,
ohaliyo mallar, xidmatlor va ticarat miiossisalori haqqinda malumatlarin verilmasi, ticarat madoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillorls miisyyan olunur;

reklamdan sonra olds edilon naticolorin reklamadok olan xarc gdstaricilori ilo miiqayisasi yolu ilo miioyyanlosdirilir. Iqtisadi somaralilik
reklam olunan ticarat miiassisalori va taskilarinin tesarriifat foaliyyati gostoricilorini milayyonlosdirilmakls xarakterizs edilir;

Reklamin iqtisadi somaraliliyi nadir?

diizgiin cavab yoxdur.

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tosiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogsmasi gostaricilaricilori ilo
xarakterizo olunur. Bu gdstaricilor daha miirakkob xarakterli olub, 6z torkibinds kompleks sosial —psixoloji amillari birlosdirir;

alicilarda yeni tolobatin omolo golmasi, onlarin zovqlarinin tokmillogdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar haqqinda biliklorinin genislonmasi,
ohaliyo mallar, xidmatlor va ticarat miiossisalori haqqinda malumatlarin verilmasi, ticarat madoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillorls miisyyan olunur;

reklamdan sonra olds edilon naticolorin reklamadok olan xarc gdstaricilori ilo miiqayisasi yolu ilo miioyyanlosdirilir. Iqtisadi somaralilik
reklam olunan ticarat miiassisalori va taskilarinin tosarriifat foaliyyati gostoricilorini milayyonlosdirilmakls xarakterizs edilir;

Reklamin sosial somoraliliyi nodir?

reklamdan sonra olds edilon naticolorin reklamadok olan xarc gdstaricilori ilo miiqayisasi yolu ilo miioyyanlosdirilir. Iqtisadi somaralilik
reklam olunan ticarat miiassisolori va taskilarinin tesarriifat foaliyyati gostoricilorini milayyonlosdirilmakls xarakterizs edilir;

alicilarda yeni tolobatin amolo golmaosi, onlarin zovqlarinin tokmillosdirilmasi, istehlak¢ilarin mallar hagqinda biliklorinin geniglonmasi,
ohaliyo mallar, xidmatlor va ticarot miiassisolori hagqinda molumatlarin verilmosi, ticarot modoniyyatinin yiiksaldilmasi vo digor
amillarlo miiayyon olunur;

diizgiin cavab yoxdur.

reklam informasiyasinin adamlarin siiuruna tasiri, insanlarin yaddasda iz buraxmasi, toassuratinin dorinlogmasi gostaricilaricilari ilo
xarakterizo olunur. Bu gdstaricilor daha miirakkab xarakterli olub, 6z torkibinds kompleks sosial —psixoloji amillari birlogdirir;

Reklamin samaraliliyini qiymotlondirmayin hans1t meyarindan istifads edilir?

reklamin diggat ¢okmo saviyyasi
aliciliq davranisina tosir

saticilarin davranisina tosir
reklamin sosial qiymatlondirilmasi
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Reklamin samaraliliyini giymatlondirmayin hansi meyarindan istifads edilir?

saticilarin davranigina tosir;
reklamin sosial qiymatlondirilmasi
reklamin digqot ¢okmo soviyyasi;
hayocanlandiriciliq saviyyasi

Reklamin somoraliliyini giymatlondirmoyin hansi meyarindan istifads edilir?

reklamin sosial qiymatlondirilmasi
diizgiin cavab yoxdur

reklamin diggot ¢okmao soviyyosi;
reklamin yada salmagq qabiliyyati;

Reklamin samaraliliyini qiymotlondirmayin hans1t meyarindan istifads edilir?

tanimagq;

reklamin sosial giymotlondirilmosi
saticilarin davranisina tosir
reklamin digqot ¢okmo soviyyasi;

Reklamin samaraliliyinin qiymatlondirilmasinin torkib hissolorins aiddir:

informasiya obyekti, imic;

istehlakg¢ilarin davranigi, imic;

istehlakg¢ilarin davranisi, informasiya obyekti;
istehlakc¢ilarin davranisi, informasiya obyekti, imic

Reklamin somoraliliyini giymatlondirmoyin ne¢s osas meyarindan istifads edilir?

5.0
2.0
4.0
3.0

Marketing tadqiqatlarinda reklam faaliyyotinin rolunu nozors alaraq onun samarsliliyinin hanst istiqgamatlor lizra miioyyan edilmosi
moagsado uygundur?

ayr1 — ayr1 reklam todbirlarinin somaraliliyinin tadqiqi;

biitovliikds firmanin reklam siyasatinin samaraliliyinin dyradilmasi;

eyni moqsadli auditoriya iiciin ayri—ayr1 reklam vasitolorinin somarsliliyinin todqiqi;
diizgiin cavab yoxdur.

Marketing tadqiqatlarinda reklam faaliyyotinin rolunu nozors alaraq onun samarsliliyinin hanst istiqgamatlor lizro miioyyan edilmasi
magsado uygundur?

diizgiin cavab yoxdur.

eyni magsadli auditoriya {igiin ayri—ayri reklam vasitalorinin somarsliliyinin todqiqi
biitovliikds firmanin reklam siyasotinin somarsliliyinin dyradilmasi

bir nego KiV-in reklam mogsadilo birga istifadesindon alds edilon somaranin dyrenilmasi

Marketing tadqiqatlarinda reklam faaliyyotinin rolunu nozors alaraq onun samarsliliyinin hanst istiqgamatlor lizro miioyyan edilmasi
magsado uygundur?

eyni magsadli auditoriya {iglin ayri—ayri reklam vasitslorinin somaraliliyinin tadqiqi
biitovliikds firmanin reklam siyasatinin samaraliliyinin dyradilmasi;

diizgiin cavab yoxdur.

biitovliikds firmanin reklam siyasatinin somarsliliyinin dyronilmasi

Marketing tadqiqatlarinda reklam faaliyyotinin rolunu nozors alaraq onun samarsliliyinin hanst istiqgamatlor lizra miioyyan edilmosi
magsado uygundur?
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miixtolif mogsadli auditoriya ii¢lin ayri—ayri reklam vasitolorinin samaraliliyinin tadqiqi
hamusi;

biitovliikds firmanin reklam siyasatinin samaraliliyinin yradilmasi;

eyni moagsadli auditoriya {i¢lin ayri—ayr1 reklam vasitalorinin samarsliliyinin tadqiqi;

Somaraliliyinin giymatlondirilmasi nega torkib hissoya boliiniir?

5.0
3.0
4.0
2.0

Asagida sadalananlardan hansi qimatlondirms metodlaridir?

birbasa va dolay1
agiq vo qapali;
birinci vo sonuncu
birinci va ikinci

Qiymotlondirmanin ne¢o metodu var?

3.0
5.0
2.0
4.0

Asagida geyd olunan reklamin effektivliyinin torkib hissalarindsn hansi, reklamin naticasi kimi slave amtas dovriyyassinden timumi
golirin va ona xarclorin arasinda nisbotls toyin edilir?

sahibkarliq;
kommunikativ;
ictimai.
iqtisadi;

Asagida sadalanan reklamin iqtisadi effektivliyinin tariflorinden hans1 dogrudur?

biitiin variantlar dogrudur
bu, reklamin istehlakgilarla onun miinasibatlorinds reklam kampaniyasinin qiymatlondirilmasini togkil edon iqtisadi naticadir;
bu reklam vasitasinin totbigindon vo ya reklam kampaniyasinin toskilindon alinmis iqtisadi naticadir;

bu iqtisadi naticadir, hans1 ki, reklam agentliklorindo reklami yaradanlar, mediaplanlasdirma vo reklamin istehsaliyla mosgul olanl
pesokar va yaradiciliq potensiallari ilo miioyyon olunurlar;

Asagida sadalanlardan hansilar reklamin effektivliyii asas alamatlorini toskil edir?

iqtisadi vo kommunikativ;
iqtisadi va ictimai

iist vo alt.

ilkin vo son;

Reklam senayesinin vo dizayn sonayesinin pesokar sokildo tosokkiil tapmasi {i¢iin miinbit sorait yarandi:1. iri hecmli bazar, bu bazarda
movcud olan keyfiyystli mohsullar haqqinda alicilara informasiya vermak;

2. Pesokar reklamgilarin togokkiilii vo onlarin vasitosilo reklam agentliklorinin yaradilmast;

3. Bazarin analizi, potensial alicilarin 6yranilmasi;

4. Kiitlovi omtos istehsal1 vo bu omtoolorin satilmasi {iglin onlarn reklam vasitosi ilo tanidilmas;

5. Informasiya kanallar1.

1,3,5;
2,3,5;
1,2,4;
1,4,5;



179. Osasan dizayn va reklamin togokkiil tapmasi eyni sabablarden bas verdi va onlarin tam formalagmasi no vaxtdan basladi?

e XIX asrin ortalarinda
e XX asrin avvallorinda
v XIX osrin II yarisinda
*  XIX osrin I yarisinda;

180. On ¢ox pul xarclonan va an bahali reklam ndvii hansidir?

v televiziya reklamu;
* radio reklamu;

* nogliyyat reklami1
*  kiico reklamu;

181. Reklam-dizayn iginin mahiyyati deyondos ns basa diisiiliir?

Y hor hans1 bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi vo onun satisinin artmasindan ibaratdir;
* hec biri;
» diikanlarin xarici goriiniigiinii gozollosdirirso homin diikan vo marketlor miistorilorini artirir;

moahsulun reklamini vizual baximdan daha gzsl yani, onun dizaynini els isloyib hazirlamaq lazimdir ki, bu reklam insalara daha yaxs1
molumat versin;

182. Hazirda neg¢o reklam sirkoti foaliyyat gostorir?

v 400-0 yaxin;
* 100-0 yaxin;
*  200-9 yaxin;
+ diizgiin cavab yoxdur.

183. Dévlat miilkiyyatinin 6zallesdirilmasi programi no vaxtdan hoyata kegirilir?

N 1995-ci ildon;
e 2000-ci ilden;
e 1994-ci ildon;
e 1997-ci ildon;

184. Azorbaycanda sahibkarlarin marketing foaliyystine oshomiyyat vermomalorinin sababi no idi?

* Dbiznes foaliyyatini dorindon monimsadiklori ti¢iin;

diizgiin cavab yoxdur
v monopolist, oligapolist rejim iiciin marketinga ehtiyyac qalmirds;
» Olkads bu ganun talablars uygun olmadig: iigiin;

185. Azorbaycanda sahibkarlarin marketing foaliyystine shomiyyat vermomaolarinin sobabi na idi?
+ diizgiin cavab yoxdur.
» 0Olkado bu ganun toloblors uygun olmadig: tigiin;
* Dbiznes foaliyyatini dorindon monimsadiklori tiglin
v sahibkarlar marketing elmi haqqinda biliklors malik deyildi;
186. Azarbaycanda reklam faaliyyastinin lang inkisafina sobeb na idi?
+ Iranla qonsulug;
» amerikadan uzaqda yerlosmasi;
miiharibs soraitinds olmast;
v kohno SSRi-nin tabeliyinds olmasi

187. Reklam haqqinda fikirlordon hansi dogrudur?

» reklam foaliyyoti bazara omtos vo xidmotin togdim olunmast soviyyasi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ilo six slago saxlamalidir
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reklamin komokliyi ilo miixtalif talab, pul vasai-ti-na, aliciliq qabiliyyatine va anonalora maxsus olan ali-cilar ii¢iin bazar daha ciddi va
masuliyyatli olur;

reklam xidmat etdiyi miisssisanin dayarlorini oks etdirmalidir;

Reklamin kdmokliyi ilo miixtalif talab, pul vasai-ti-n, aliciliq qabiliyyatine vo ononslors moxsus olan ali-cilar {liglin bazar daha rahat va
anlasiqli olur;

Reklam haqqinda fikirlordon hans1 dogrudur?

Reklam foaliyyati bazara omtos vo xidmotin togdim olunmasi saviyyosi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ilo six alago saxlamalidir;
reklam xidmot etdiyi miiassisonin doyarlorini oks etdirmslidir;

reklamin komokliyi ilo miixtalif talab, pul vasai-ti-na, aliciliq qabiliyyatine va anonalora maxsus olan ali-cilar ii¢iin bazar daha ciddi va
masuliyyaetli olur;

Reklam faaliyyasti bazara omtos va xidmatin taqdim olunmasi saviyyasi, mal istehsalinin galacok inkisafi ilo six slags saxlamalidir;
Reklam haqqinda fikirlordon hansi1 dogrudur?

reklam foaliyyati bazara omtos vo xidmaotin toqdim olunmasi soviyyasi, mal istehsalinin ke¢mis inkisafi ilo six olaqe saxlamalidir

reklamin komokliyi ilo miixtalif tolob, pul vesai-ti-ns, aliciliq qabiliyystine vo anonslors maxsus olan ali-cilar ti¢iin bazar daha ciddi vo
mosuliyyatli olur;

reklam hans1 firmada totbiq edilmasindon asili ol-mayaraq xidmot etdiyi miiossisoys monfoot gotirmolidir;
reklam xidmeot etdiyi miiassisanin dayarlorini oks etdirmalidir;

Reklam haqqinda fikirlordon hansi1 dogrudur?

reklam foaliyyati bazara omtos vo xidmatin toqdim olunmasi saviyyasi, mal istehsalinin kegmis inkisafi ilo six olaqe saxlamalidir;

reklamin komokliyi ilo miixtalif tolob, pul vesai-ti-ns, aliciliq qabiliyystine vo anonslors maxsus olan ali-cilar ti¢iin bazar daha ciddi vo
mosuliyyatli olur;

reklam insanlarin hoyatini zonginlosdirir, onlarin tocriibesini artirir;
reklam xidmeot etdiyi miisssisanin dayarlorini oks etdirmalidir;

Sistemli dizayn noyo deyilir?

planlasdirilib, tohlil edilmis dizayndir

dizayn isinin xiisusi noviidiir

yaradiciliq faaliyyatinin xiisusi ndviidiir ki, burada har hans1 model yaradilarkan biitiin faktorlar nazare alinir;
biitiin dizayn faaliyyatlorinin mocmusudur;

Reklam agentliklorinin bdyiik oksoriyyati is praktikasinda fikir verdiklori asas halgslar hansilardir?

informasiya kanallari, KiV-lorin tohlili;

bazarin analizi, potensial alicilarin dyranilmasi;

bazarin analizi, potensial alicilarin 6yranilmasi va informasiya kanallari;
diizgiin cavab yoxdur.

Reklam agentliklorinin boylik oksoriyyati is praktikasinda nego asas halqoyo fikir verirlor?
3.0

4.0

2.0

5.0

Dizayn nadir?

yaradici bir faaliyyatdir;

yaradic1 bir foaliyyotdir vo moqsadi senaye mohsullarinin kemiyyatini miioyysn etmokdir;
yaradici bir faaliyystdir vo magsadi sanaye mohsullarinin keyfiyystin miisyyon etmakdir;
diizgiin cavab yoxdur.

Motn sriftlori hansi sriftlordir?

bu ndv sriftlor iri hacmli olurlar vo adston matn basliinin tortibati istifads olunur



bu sriftlordon adoton motn bagliginin tortibati istifado olunur;
Y bu ndv sriftlor nisbaton kicik olurlar, matn hissads istifads olunurlar;
*  boyiik hocmli olurlar;

196. Ayrilmig sriftlor hanst sriftlordir?

* bu ndv sriftlor nisbaton kigik olurlar, matn hissads istifads olunurlar

* bu sriftlordon adoton moatn baslhiginin tortibari istifado olunur;

V' bu ndv sriftler iri hacmli olurlar vo adaton matn bashiginin tortibari istifado olunur;
*  boyiik hocmli olurlar;

197. Sriftlar nega sinfa boliiniir?
« 30
+ 40
v o2
« 50
198. Reklam dizayn isinin togkili tiplori hansilardir?

* Dboyalarla illustrativ yazilar yazmaq
*  sokil gokmok;

N hamist;

» foto ¢okmok;

199. Reklam dizayn iginin togkilinds nego tip var?
+ 3.0
4.0
N 20
« 20

Ohali kiitlosi reklam1 agagidaki kimi qabul edir:1) Sokils baxirlar.
2) Sokli diistiniirlor
200. 3) Elan1 oxuyurlar.
4) Elan haqqinda danisirlar
5) Reklam elanimin matnini oxuyurlar.

+ 245
+ 1,23
v 1,35
+ 1,34
201. Reklamda timumi goriiniis nadir?

» reklamda istifads olunan matnin sriftlori segilir, onlar 6z yerina yapistirilir;
+ reklam elaninin gostorilmosi;

N hamist;

» reklam veron reklamin neca olmasi barads 6z fikrini sdylayir

202. Dizaynerlorin reklamda isi naden ibaratdir?
» onlar reklama xiisusi effektlor veribg satisin artirilmasina komok edirlar;

* onlar magazalarda mohsullarin yerlosdirilmasi igino nozarat edirlor;

N onlar reklam elanlarina xtisusi gozoallik veran qrafiklordon, fotolardan, rosmlordon va s. istifads edirlor vo reklama xiisusi gozallik
gotirirlor;

+ satigin artirtlmasi ticiin reklam agentliklorina tokliflor hazirlayirlar
203. Reklam sonayesinin va dizayn senayesinin pesokar sokilds togokkiil tapmasi liglin miinbit sorait yarandi:

» kigik hacmli bazar, bu bazarda mévcud olan mohsullar haqqinda alicilara informasiya vermok;



205.

206.

207.

208.

209.

210.

211.

kiitlovi mohsul istehsali va bu amtaalorin satilmasi iigiin onlarin televizya vasitasi ilo tanidilmas;
pesokar reklamgilarin tosokkiilii vo onlarin vasitasilo reklam agentliklorinin yaradilmasi
pesokar reklamgilarin tosokkiilil vo onlarin vasitasilo reklam ¢arxlarinin hazirlanmast;

Reklam sonayesinin va dizayn sonayesinin pesokar sokilds togokkiil tapmasi {igiin miinbit gorait yarandi:

pesokar reklamgilarin tosokkiilil vo onlarin vasitasilo reklam ¢arxlarinin hazirlanmast;

kiitlovi mohsul istehsali vo bu amtaolorin satilmasi {iglin onlarin televizya vasitasi ilo tanidilmast;
kiitlovi informasiya vasitolori, hansi ki, bu informasiya vasitolorilo reklamdan asas galir oldo edir;
kigik hacmli bazar, bu bazarda mdvcud olan mahsullar haqqinda alicilara informasiya vermak;

Reklam sonayesinin vo dizayn sonayesinin pesokar sokilds togokkiil tapmasi ti¢iin miinbit sorait yarandi:

kicik hocmli bazar, bu bazarda mévcud olan mohsullar haqqinda alicilara informasiya vermak;

kiitlovi mohsul istehsali vo bu omtaslorin satilmast {igiin onlarin televiziya vasitasi ilo tanidilmast;

iri hacmli bazar, bu bazarda mévcud olan keyfiyystli mohsullar haqqinda alicilara informasiya vermak;
pesokar reklamgilarin tosokkiilii vo onlarin vasitasilo reklam ¢arxlarinin hazirlanmast;

Sorgi niimayisi lizro dizayner na iglo moggul olur?

magazanin qarsisindaki pancerods dayanir vo gézal goriiniir;
biznes tigiin imumi marketing islarine nazarat edir
mohsullarin niimayisi ticiin dizaynlar hazirlayir

yazili reklam ti¢iin mozmun hazirlayir;

Reklam sonayesinin va dizayn sonayesinin pesokar sokilds togokkiil tapmasi {igiin miinbit gorait yarandi:

kicik hacmli bazar, bu bazarda mdvcud olan mshsullar haqqinda alicilara informasiya vermak;
kiitlovi mohsul istehsali vo bu amtaslorin satilmasi {iglin onlarin televizya vasitasi ilo tanidilmast;
kiitlovi amtaa istehsali va bu amtoolorin satilmas ii¢iin onlarin reklam vasitasi ilo tanidilmast;
pesokar reklamgilarin tosokkiilil vo onlarin vasitasilo reklam ¢arxlarinin hazirlanmast;

Avropada reklamdan golir alds edon ilk gozet hans1 olmusdur?

Sundey news
Sun;

Daily Mail;
Okingi;

Reklam-dizayn iginin tam formalagmasi no vaxt bas verdi?

XIX asr;

XX osr;

XIX osrin ikinci yarisi;
XX asrin ikinci yarist;

On ¢ox pul xarclonon reklam novii hansidir?

radio;
motbuat;
televizya;
kii¢a;

Reklam-dizayn iginin mahiyyati nadon ibaratdir?

reklaminin onun satiginin artirilmasindan ibaratdir;

har hansi bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 hazirlanmasi

hor hanst bir mohsulun reklaminin daha yaxsi hazirlanmasi va onun satisinin artmasindan ibaratdir;
har hans1 bir mohsulun reklaminin daha yaxs1 planlasdirilmasi vo onun hazirlanmasindan ibaratdir;



212. Reklam matnlorinin hazirlanmasina dair gorarlarin qobul edilmasi ne¢a morhalodon kegir?

N3
« 20
« 40
« 50
213. Reklam biidcasinin miioyyon edilmasinds hansi prinsipial yanasma metodlart qeyd edilir?

9Nanavi va geyri-onanavi;
v analitik vo geyri-analitik;
» diizgilin cavab yoxdur.
* onanavi vo analitik;

214. Reklam biidcasinin miiayyon edilmasinds neg¢s prinsipial yanasma metodu qeyd edilir?
X
+ 50
+ 4.0
« 30
215. Reklam biidcasini islayib hazirlayarken neg¢o amili miitloq nozars almaq lazimdir?
v 4.0
+ 30
« 20
+ 50
216. Reklam biidcasini isloyib hazirlayarkon hansi amillori miitloq nozors almaq lazimdir?

v diizgiin cavab yoxdur

» mohsulun keyfiyyatinin yiiksoldilmasi;
* beynolxalq bazarlarmn tohlili

» firmanin yerlogms zonast;

217. Reklam biidcasini isloyib hazirlayarken hansi amillori miitloq nozere almaq lazimdir?

v mohsulun differensiasiyasi

* firmanin yerlogsmo zonast,

* beynolxalq bazarlarin tohlili;

» reklamlasdirilacaq mohsulun tarixi koklori

218. Reklam biidcasini iglayib hazirlayarken hansi amilleri miitloq nozars almaq lazimdir?

+ reklamlagdirilacaq mohsulun tarixi koklori
» firmanin yerlogms zonast;

beynoalxalq bazarlarin tohlili
v Reklam tezliyi;

219. Reklam biidcasini isloyib hazirlayarkon hansi amillori miitloq nozors almaq lazimdir?
v bazar payi;
» reklamlasdirilacaq mohsulun tarixi koklori;
* firmanin yerlogsmos zonast
* beynolxalq bazarlarin tohlili;

220. Reklam biidcasini isloyib hazirlayarken hansi amillori miitloq nozere almaq lazimdir?

» reklamlasdirilacaq mohsulun tarixi koklori;
* firmanin yerlogsmo zonast,



221.

222,

223.

224,

225,

226.

227.

228.

229.

beynalxalq bazarlarin tohlili;
reklamlasdirilacaqg mohsulun hoyat dovriiniin hans1 morholosinds olmast;

Asagidakilardan hansi reklam biidcosinin iglonib hazirlanmasinda istifads edilon metodlardandir?

hamusi;

roqiblarin qiymatlondirilmasi metodundan;

miiossisonin istehsal hacmins gors hesablama metodundan
maqsad va vazi-falors asaslanan metoddan

Asagidakilardan hansi reklam biidcasinin islonib hazirlanmasinda istifadoe edilon metodlardandir?

diizgiin cavab yoxdur

miiossisonin istehsal hacmino gors hesablama metodundan;
roqiblorin qiymsatlondirilmosi metodundan;

rogabet baraborliyi metodundan;

Asaigdakilardan hansi reklam biidcosinin iglonib hazirlanmasinda istifads edilon metodlardandir?

diizgiin cavab yoxdur.

roqiblorin qiymsatlondirilmosi metodundan;

miiassisonin istehsal hacmina gors hesablama metodundan;
satisin hacmina nis-boton he-sablama metodundan

Asagidakilardan hansi reklam biidcosinin iglonib hazirlanmasinda istifads edilon metodlardandir?

hamusi;

miiassisonin istehsal hacmina gors hesablama metodundan;
roqiblarin qiymatlondirilmasi metodundan;

«moveud vasaitlora goro» hesablama met-dundan;

Reklam biidcasinin iglonib hazirlanmasinda nego metotdan istifads edilir?

5.0
5.0
4,
2;

Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesindo dyronilon firmanin marketing foaliyystinin elementlorine vo faktorlarina aiddir?

istehlakgilar;

gomriik qaydalart;
komunikasiya siyasati;
valyuta moasalolori;

Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinds Syrenilon firmanin marketing faaliyystinin elementlarine va faktorlarina aiddir?

valyuta masalalori
istehlakgilar;
satig siyasati;
gomriik qaydalart;

Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinda dyranilon firmanin marketing foaliyyatinin elementlorins va faktorlarina aiddir?
gomriik qaydalari;

istehlakgilar;

qiymat siyasot;

valyuta masalalari;

Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesindo dyronilon firmanin marketing foaliyystinin elementlorine vo faktorlarina aiddir?



+ istehlakgilar;
gomriik qaydalart;

Y firma;

» valyuta mosalolori;

230. Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinds Syrenilon firmanin marketing faaliyystinin elementlarine va faktorlarina aiddir?

+ gomriik qaydalar
istehlakgilar;

v todariikgiilor vo vasitogilor

+ valyuta mosolalori;

231. Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesinda dyranilon firmanin marketing foaliyyatinin elementlorins va faktorlarina aiddir?

* valyuta masalalori;
+ gomriik qaydalari,
v rogabot;

+ istehlakgilar;

232. Asagidakilardan hansi situasiyali analiz prosesindo dyronilon firmanin marketing foaliyystinin elementlorine vo faktorlarina aiddir?

+ istehlakgilar;

+ gomriik qaydalart
v bazar;

» valyuta mosalolori;

233. Situasiyali tohlil analizinin aparilma qaydalarina aiddir:

+ itkisizlik noqtesinde komiyyetsizlik tohlili;

* ABC analizi;

v Firmanin golocok foaliyyatinin strategiya variantlarinin analizi
* Funksiyanal doyar tohlili;

234. Situasiyali tohlil analizinin aparilma qaydalarina aiddir:

* ABC analizi;

itkisizlik noqtesinds komiyyatsizlik tohlili;
Y daxili miihit analizi;
» funksiyanal doyar tohlili;

235. Situasiyali tohlil analizinin aparilma qaydalarina aiddir:

+ itkisizlik ndqtesinds kemiyyatsizlik tohlili
ABC analizi

v xarici miihit analizi

» funksiyanal doyar tohlili;

236. Situasiyali tohlil analizi ne¢a istiqgamotds aparilir?
+ 20
5.0
v 3.0
+ 4.0
237. Asagidakilardan hansi reklam todbirlarinin planlagdirilmasi istigamatlorindan biridir?

» reklam vasitalarinin se¢ilmasi strategiyasi va taktikasinin secilmasi istigamatlorinds hayata kegirilir;
reklamin mog-sa-di-nin miioyyanlogdirilmasi vo maqsad bazarmnin identifikasiyas;
N hamust;



238.

239.

240.

241.

242.

243.

245,

mii-raciatlorin strategiyasi va taktikasinin hazirlanmasi;

Reklam tadbirlorinin planlagdirilmasi neg¢o istiqgamatdo kegirilir?

2.0
5.0
3.0
4.0

Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin asas {istiin cohatlarine aiddir?

marketinq aragdirmalar1 vasitosilo reklamin yerinin doyisdirilmasi

firmanin biitiin islori vo hamg¢inin reklam faaliyystinin qiymatlondirilmasi
diizgiin cavab yoxdur.

reklam resurslari reklamin lazimi istiqgamotlords istifade olunmasina comlosdirilir

Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin osas {istiin cohatlorine aiddir?

firmanin biitiin islori ve hamg¢inin reklam faaliyyastinin qiymatlondirilmasi;

reklam faaliyyatinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcosinin yaradilmasina imkanlar yaradir;

reklam faaliyystinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkigafina vo reklam biidcosinin daha effektiv xorclonmasine imkanlar yaradir;
reklam resurslar1 reklamin lazimi istiqamatlords istifade olunmasina comlagdirilir;

Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlagdirmasinin asas iistlin cohatlorine aiddir?

firmanin biitiin islori vo hamg¢inin reklam faaliyystinin qiymotlondirilmasi;

reklam resurslari reklamin lazimi istiqgamotlords istifade olunmasina comlogdirilir;

reklam resurslar1 onlarin lazimi istiqgamatlards istifade olunmasina camlasdirilir;

reklam faaliyyatinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcosinin yaradilmasina imkanlar yaradir;

Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin asas {istiin cohatlarine aiddir?

firmanin biitiin iglori vo homginin reklam foaliyyatinin qiymstlondirilmasi;

reklam resurslar1 reklamin lazimi istiqamatlords istifade olunmasina comlagdirilir;

marketing aragdirmalari vasitosilo reklamin yerinin doqiq toyin edilmasi

reklam faaliyystinin daha daqiq vo ¢oxsaxali inkigafina vo reklam biidcosinin yaradilmasma imkanlar yaradir;

Asagida sadalananlardan hansi reklamin planlasdirmasinin osas {istiin cohatlorine aiddir?

reklam faaliyyatinin daha doqiq vo ¢oxsaxali inkisafina vo reklam biidcasinin yaradilmasina imkanlar yaradir;

reklam resurslar1 reklamin lazimi istiqamatlords istifade olunmasina comlagdirilir;

kompleksli gokilds sistemin analizi, firmanin biitiin islori vo hamg¢inin reklam faaliyyotinin qiymatlondirilmasi vo nozarati;
firmanin biitiin islori vo hamg¢inin reklam faaliyyastinin qiymatlondirilmasi;

Planlagdirma zamani digqet yetirilmali olan amillors aiddir:

siyasi amillor;
fiziki amillor
sosial amillar;
psixoloji amillar;

Planlagdirma zamani diqqgat yetirilmali olan amillers aiddir:

psixoloji amillar;
fiziki amillor
iqtisadi amillar;
siyasi amillar;



246.

247.

248.

249,

250.

251.

252.

253.

Planlagdirma hansi proseslardon ibaratdir?
1) todqiqat

2) qiymatlondirma

3) yoxlama

4) gorarlarin gabulu

5) Islarin icrasi va yerina yetirilmosi

1,2,3

2.4
1,2,4,5;

4.1

Planlagdirmanin metodlar1 hansilardir?1) Balans
2) Normativ

3) Hesab

4) Operativ

1,3;

2,4;

1,2;
2,3;

Planlagdirmanin ne¢o metodu var?

D oW B

Reklam biidcasinin iglonib hazirlanmasinda asason nego metoddan istifads edilir:

dord;
bir;
tg;
iki;

Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi toskilati funksiyalarin komokliyi ile yerine yetirmayi tomin etmolidirlor?

maliyys ayirmalarina xiisusi diqqat ayirmalidirlar;
KiV-lo daimi alage saxlamalidirlar;

reklam xidmatlori is¢ilorine rohborlik edon adminstrasiya;
partnyor seciminds uzaqgoran olmalidirlar;

Maliyye-tasorriifat sébanin vozifasi naden ibaratdir?

agentliyin biitiin omoliyyatlariin daha effektli aparilmasini tomin edir;
reklam miiraciatinin ideyasinin an miihiimiinii va onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hayata kegirirlor;

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bozi hallarda istehsalin digor yaribélmaloari — tipoqrafiya, reklam sitlorinin hazirlanmasi
emalatxanasini birlagdirerak 6z islerini yerins yetirir;

reklam olunan mallar vo ya xidmotlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifaris¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda malumatlarin toplanmasi
isinin toskili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nazarat vo s. kimi omaliyyatalar1 yerina yetirir;

Marketing $6bonin vozifasi nadon ibaratdir?

reklam olunan mallar vo ya xidmotlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifaris¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda malumatlarin toplanmasi
isinin toskili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nazarat vo s. kimi omaliyyatalar1 yerina yetirir;

agentliyin biitiin omoliyyatlarmin daha effektli aparilmasini tomin edir;
reklam miiracistinin ideyasinin on mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitosini tapib hoyata kegirirlor;

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bozi hallarda istehsalin digar yaribolmalari — tipoqrafiya, reklam sitlorinin hazirlanmasi
emalatxanasini birlosdirarak 6z iglorini yerina yetirir;

Istehsalat sobonin vozifasi nodon ibarotdir?



255,

256.

257.

258.

259,

260.

261.

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bozi hallarda istehsalin digar yariblmalari — tipoqrafiya, reklam sitlorinin hazirlanmasi
emalatxanasini birlogdirarak 6z iglorini yerina yetirir;

reklam miiraciatinin ideyasinin an miihiimiinii va onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitasini tapib hayata kegirirlor;

reklam olunan mallar vo ya xidmotlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifaris¢i — miistorinin mali vo 6zii haqda malumatlarin toplanmasi
isinin toskili, reklam kompaniyalarinin effektivliyine nazarat vo s. kimi omaliyyatalar1 yerina yetirir;

agentliyin biitiin omoliyyatlarmin daha effektli aparilmasini tomin edir;
Yaradici $dbonin vozifasi nadon ibarotdir?

reklam olunan mallar vo ya xidmaotlor haqqinda bazarlarin tohlili, sifaris¢i — miistorinin mali vo 6zii hagda molumatlarin toplanmast
isinin toskili, reklam kompaniyalarinin effektivliyino nazarat vo s. kimi omaoliyyatalari yerino yetirir;

reklam dasiyicilarinin hazirlanmasi, bazi hallarda istehsalin digor yaribdlmalori — tipoqrafiya, reklam sitlorinin hazirlanmasi
emalatxanasini birlagdirorak 6z islerini yerins yetirir;

reklam miiracistinin ideyasinin on mithiimiinii vo onun realizasiyasinin daha diizgiin vasitosini tapib hoyata kegirirlor;
agentliyin biitiin amoliyyatlarinin daha effektli aparilmasini tomin edir;

Yaradici goboni hansi direktor idars edir?

hamusi;

marketing sobosinin direktoru
istehsal sobasinin direktoru;
kreativ direktor

Yaradici $6bo hansi is¢ilordon ibaratdir?

diizgiin cavab yoxdur
mercandayzerlordan, rejissorlardan
rassamlardan, redaktorlardan;
miihasiblordon, matngilorden

Kigik reklam agentliklorindo miistari ilo kim moggul olur?

Badii sdbanin direktoru;
Prezident;

Sahibkar;

Reklam programinin direktoru

Reklam agentliklori hans1 funksiyalar1 yerini yetirirlor?

badii islor, motbuat

planlasdirma, reklam proqramlarimin idars edilmasi;
efir reklamlarinin istahsali, koordinasiya;

hamusi;

Rexklam agentlixlori reklam prosesinin istirakgilar kimi hansi baslica funksiyalar hoayata xegirirlar?

KIV-in sifarisino osason rexlam mohsulunu yaradirlar, yaradici vo texniki miitoxassislorin potensialindan istifado edorox kompleksli
rexlam kampaniyalarini, digor reklam tadbirlorinin planini isloyib hazirlayirlar;

diizgiin cavab yoxdur
matboa, studiya, reklam kombinatlari vo statdankonar miitoxassislorlo omoxdasliq edirlor;
KIV ilo qarsiligh olageni hoyata xegirir, onlara sifaris yerlosdirib haqlarimi 6dayirlor;

Rexklam agentlixlori reklam prosesinin istirakgilar: kimi hansi baslica funksiyalar hayata xegirirlar?

KiV ilo garsilight alagoni hoyata kegirir, onlara sifaris yerlosdirib haqlarin1 6dayirlor;
rexlamveranlor KIV ilo hesablasirlar;

KIV-in sifarisino osason rexlam mohsulunu yaradirlar, yaradict va texniki miitoxossislorin potensialindan istifads edorox kompleksli
rexlam kampaniyalarini, digar rexlam tadbirlorinin planini isloyib hazirlayirlar;

diizgiin cavab yoxdur

Rexklam agentlixlori reklam prosesinin istirakgilar: kimi hansi baslica funksiyalar hayata xegirirlar?



262.

263.

265.

266.

267.

268.

269.

KiV ilo garsilight alagoni hoyata kegirir, onlara sifaris yerlosdirib haqlarin1 dayirlor;

KIV-in sifarisino osason rexlam mohsulunu yaradirlar, yaradici vo texniki miitaxassislorin potensialindan istifade edorox kompleksli
rexlam kampaniyalarini, digor reklam tadbirlorinin planini isloyib hazirlayirlar;

diizgiin cavab yoxdur.

rexlamveranlarin sifarisine asason rexlam mohsulunu yaradirlar, yaradici va texniki miitaxassislorin potensialindan istifade edsrox
komplexsli reklam kampaniyalarini, digor rexlam todbirlorinin planini isloyib hazirlayirlar;

Reklam agentliklori reklam prosesinin istirak¢ilart kimi hansi baslica funksiyalari hoyata kegirirlor?

KIV ils qarsiligl alageni hayata kegirir, onlara sifaris yerlosdirib yerina yetirilmasina nozarat edirlar;

KIV-in sifarisino osason rexlam mohsulunu yaradirlar, yaradict va texniki miitoxossislorin potensialindan istifads edorox kompleksli
rexlam kampaniyalarini, digar rexlam tadbirlorinin planini isloyib hazirlayirlar;

diizgiin cavab yoxdur
KiV ilo garsiligh alagani hayata kegirir, onlara sifaris yerlosdirib haqlarin1 édayirlor

Rexlam agentliklori bazarda asason hansi sokilds ¢ixis edirlor?

Reklam istehsalgisi vo istehlakgist;
Reklam istehsalgis1 va yayicisi;
Broker;

diizgiin cavab yoxdur

Asagidakilardan hansi reklamveronin baslica funksiyalaridandir?

rexlama sorf olunacaq xarclorin planlagdirilmasi

hamusi;

rexlam tigiin se¢ilmis obyexktin xiisusiyyatlorinin miioyyonlogdirilmosi
rexlam obyektinin miioyyan edilmasi;

Har bir reklamveran miiqavilo sortlorini icra edorkon riayot etmoli oldugu qaydalara aid deyil:

is birliyi zamani rexlam agentliyino bir partnyor kimi yanagmaq;
0z 6hdsliklerini doqiq, vaxtli-vaxtinda yerina yetirmak;
gorarlart xobarvermoadon doyismomoxk;

diizgiin cavab yoxdur.

Asagida geyd olunanlardan hansi, reklamveranlor va rexlam agentliklarinin qarsiliqh slagolori istigamatindon biridir?

rexlamveran timumi hall taparaq, birgs is kegirir;

diizgiin cavab yoxdur.

reklamveran reklam agentliyine reklamin hansi miiddat ticiin verilocoyini bildirir;
reklamveran reklam agentliyina reklami hans1 mabloge edacayini bildirir;

Asagida qeyd olunanlardan hansi, reklamveranlor vo reklam agentliklorinin qarsiliql slagslori istiqgamstindon biridir?

reklamveran reklam agentliyino reklamin hansi miiddat ii¢iin verilocayini bildirir;
diizgiin cavab yoxdur.

rexlamveran, reklam agentliyinin onun sifarisi ilo nayin, nece etmasine gatiyan qarismir;
reklamveran reklam agentliyino reklami hans1 mablags edacayini bildirir;

Asagida geyd olunanlardan hansi, rexlamveranlor va rexlam agentliklorinin qarsiliql slagelori istiqgamatindan biridir?
diizgiin cavab yoxdur.

reklamveran reklam agentliyina reklamin hansi miiddat iigiin verilocayini bildirir;

reklamveran reklam agentliyino reklami hans1 mablags edacayini bildirir;

rexlamveran, agentliys nayin, ns vaxt vo na ciir olmasini dikts edir;

Asagidakilardan hansi reklam prosesinda istirak edon subyektlors aid deyil?



* reklamverenlor;
Kiv;

v istehlakeilar;

» reklam agentliklori

270. Xiisusilosmis agentliklor hansilardir?

v yalniz bir név islo mosgul olurlar

» diizgilin cavab yoxdur

* TV, motbuat, internet va s.-do reklamlarin hazirlanmasi, reklam ideyalarin tortibi, kopirayting xidmatlori gostaran agentliklordir;
» onlar asason reklamin mediada yerlogdirilmasi ilo maggul olurlar;

271. Media-buying firmalar1 hansilardir?

+ TV, moatbuat, internet vo s.-do reklamlarin hazirlanmasi, reklam ideyalarin tortibi, kopirayting xidmatlori gostoron agentliklordir;
diizgiin cavab yoxdur.

v onlar osason reklamin mediada yerlosdirilmosi ilo mosgul olurlar;

* yalniz bir nov islo mosgul olurlar;

272. Kreativ reklam agentliklori hansilardir?

» onlar asason reklamin mediada yerlogdirilmasi ilo masgul olurlar;

v TV, motbuat, internet vo s.-do reklamlarin hazirlanmasi, reklam ideyalarin tortibi, kopirayting xidmotlori gostoren agentliklordir;
* yalniz bir nov islo mosgul olurlar;

e hamusi;

Marketingin toskili sxemi hans1 tiplors ayrilir?
1) Funksional
273. 2) Omtad
3) Regional
4) Bazar

. 12

. 123
23,4

v o1234

274, Firmanin reklam xidmatlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilar?

+ firmanin hocmi, ehtiyatlarin yararlilig, is¢ilor arasinda omok bolgiisliniin aparilmast;
bazar seqmentinin spesifik soarhodlori vo istehsal olunmus mohsulun xarakteristikast;

N hamist;

» firmanin ¢alisdig1 foaliyyat sferasi;

275. Iri agentlikords toskilati qurulus nego asas funksional bolmolordon ibaratdir?
v 50
* 6.0
+ 30
« 40
276. Reklam agentliyinin isi nodon ibaratdir?

» Reklam faaliyyati planinin tortibini hazirlayan sorbast ixtisaslagsmis firmadir;

* Reklam aragdirmalari yerina yetiron sarbost ixtisaslagsmis firmadir;

* Reklam kampaniyalarinin hazirlanmasi vo aparilmasi yerino yetiron sorbost ixtisaslagmis firmadir;
v Reklam funksiyalarmi yerina yetiron sarbost ixtisaslasmis firmadir;

277. Rexlam yayicis1 kimdir?

+ reklamin istehsalinda, yerlosdirilmasinds va sonraki yayilmasinda informasiya monbayi olan hiiquqi vo fiziki soxsdir;



278.

279.

280.

281.

282.

283.

285.

yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini biitdv va ya hisso-hissa gatirilmasini hayata xegiran fizixi va ya hiiquqi soxs;

omlakin, o climladen radio va televiziya yayiminin texniki vasitslori, elocads slaqs kanallariin, efir vaxtinin va digar lisullar ils toqdim
olunmasi va istifadasi yolu ilo reklam informasiyasinin yerlosdirilmasini hoyata kegiron hiiquqi va fiziki soxs;

omlakin, o climladen radio va televiziya yayiminin texniki vasitslori, elocads slags kanallarinin, efir vaxtinin va digar lisullar ils toqdim
olunmas: va istifadasi yolu ilo rexlam informasiyasinin yerlogdirilmasi va yayilmasini hayata kegiron hiiquqi va fiziki gaxs;

Rexlam istehsalgist kimdir?

yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini biitdv vo ya hisso-hisso gatirilmasini hayata kegiron fiziki va ya hiiquqi $oxs;
yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini hisso-hisso gatirilmasini hoyata xegiron fiziki vo ya hliquqi soxs;
yayilmaqda olan rexlam informasiyasini biitov v ya hissa-hisso gatirilmasini hoyata ke¢iran hiiquqi soxs;

yayilmaga hazir formada olan rexlam informasiyasini biitév va ya hissa-hisso gatirilmasini hoyata kegiron hiiquqi $oxs;

Reklam veran kimdir?

rexlamin istehsalinda, yerlosdirilmoasinds vo sonraxi yayilmasinda informasiya monbayi olan fizixi soxsdir;

rexlamin istehsalinda va yerlosdirilmasinds informasiya monbayi olan fiziki soxsdir

rexlamin istehsalinda, yerlogdirilmasinds va sonraki yayilmasinda informasiya monbayi olan hiiquqi soxsdir;
rexlamin istehsalinda, yerlosdirilmasinds vo sonraxi yayilmasinda informasiya monbayi olan hiiquqi va fiziki soxsdir;

Reklam prosesinds hansi subyektlor istirak edirlor?

2.0
3.0
5.0
4.0

Bazarda reklam istehsalcist vo reklam yayicisi gismindo agagida verilonlordon hansi ¢ixis edir?

reklam yayicisi;
reklam veranloar;
diizgiin variant yoxdur
reklam agentliyi;

Reklamveranlor vo reklam agentlarinin qarsiliqh slagaleri nega istigamotds qurulur?

3.0
4.0
5.0
2.0

Marketing nazaratinin zoruriliyi hasni amillarlo miioyyon edilir?

marketingin otraf miihiti amillerinin, bazar situasiyasinin daima doyismasi vo qeyri-miiayyanliyi;

idaraetmo subyekti ilo idaroetma obyekti arasinda oks slagonin yaradilmasi;

hamusi;

buraxilmis sohvlorin, xatalarin vaxtinda askar edilmosi vo aradan galdirilmast {izra todbirlorin hazirlanmast;,

Marketing nazaratinin zoruriliyi hasni amillorlo miisyyon edilir?

marketingin otraf miihit amillerinin doyismozliyi

idaroetmo subyekti ilo idaroetms obyekti arasinda oks slagonin yaradilmasi
idaraetma subyekti ils idaraetma obyekti arasinda diiz slaqenin yaradilmasi
miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymotlondirilmasi

Marketing nazaratinin zaruriliyi hasni amillerlo miioyyen edilir?
marketinqin otraf miihit amillorinin doyismazliyi;

idaraetma subyekti ils idaraetma obyekti arasinda diiz slaqenin yaradilmasi
miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymotlondirilmasi
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294,

nail olunmus ugurlarin daha da méhkomlondirilmasi vo miiossisonin inkisaf istiqamotlorinin miioyyonlosdirilmosi
Marketing nazaratinin zoruriliyi hasni amillorlo miisyyon edilir?

miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymatlondirilmasi;

idaroetmo subyekti ilo idaroetms obyekti arasinda diiz slagenin yaradilmast,

marketingin otraf miihit amillerinin dayigmazliyi;

buraxilmis sohvlorin vaxtinda agkar edilmasi vo aradan qaldirilmasi tizra todbirlorin hazirlanmast;

Marketing nazaratinin zaruriliyi hasni amillerlo miioyyen edilir?

meydana ¢ixa bilocok bohranli situasiyalar hagqinda qabagcadan xobordarliq edilmasi vo vaxtinda onlarin qarsisinin alinmast;
idaraetma subyekti ils idaraetma obyekti arasinda diiz slagenin yaradilmast;

marketingin otraf miihit amillarinin doyismazliyi;

miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymetlondirilmasi;

Marketing nazaratinin zaruriliyi hasni amillarlo miioyyen edilir?

marketingin atraf miihit amillerinin dayigmazliyi;

idaraetmo subyekti ilo idaroetmo obyekti arasinda diiz slagenin yaradilmasi

miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymetlondirilmasi;

marketingin planlagdirilmasi prosesinds avvalki illorin marketinq foaliyyatinin naticalarinin nozars alinmasi;

Marketing nazaratinin zoruriliyi hasni amillorlo miisyyon edilir?

idaraetmo subyekti ilo idaroetmo obyekti arasinda diiz slagenin yaradilmast;

miiossisonin inkisaf strategiyasinin qiymaetlondirilmasi

marketingin otraf miihiti amillerinin, bazar situasiyasinin daima doyismasi vo qeyri-miiayyanliyi;
marketingin otraf miihit amillarinin doyismazliyi;

Reklam faaliyyastinin nazaratinin spesifik hadaflarine aiddir:

hamusi;
reklamin yarada bilocak tasirlors hazirlanmag;
reklam zorarinin toyin edilmasi;

reklamin mozmunu vs formasinin dovlat tonzimlomasi taloblorine vo comiyyatin monavi-etik normalarina uygunlasdirilmasinin
tominati;

Reklam foaaliyyastinin nazaratinin spesifik hadaflarine aiddir:

reklama maliyyo vasitolorinin xarclonmasinin effektivliyinin toyin edilmaosi;
diizgiin cavab yoxdur

reklam zorarinin toyin edilmasi;

reklamin yarada bilocak tosirlors hazirlanmag;

Reklam faaliyyatinin nazaratinin spesifik hadoflorine aiddir:
reklamin maksimal effektivliyinin tominati

reklam zorarinin toyin edilmasi;

reklamin yarada bilocak tosirlors hazirlanmag;

diizgiin cavab yoxdur

Reklam foaliyyetinin nozaratinin spesifik hadoflorine aiddir:
reklam foaliyyatinin konkret naticasi effektinin toyin edilmasi;
diizgiin cavab yoxdur

reklamin yarada bilocak tasirlors hazirlanmag;

Reklam foaliyyetinin nozaratinin spesifik hadoflorine aiddir:
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reklam zararinin toyin edilmasi;

diizgiin cavab yoxdur.

reklamin yarada bilocak tosirlors hazirlanmag;
reklamin yarada bilocak tasirlors hazirlanmag;

Hansi1 amiller marketing nozarotinin zaruriliyi miioyyon edir?

hamusi;
marketingin planlasdirilmasi prosesinds avvalki illorin marketing faaliyyatinin naticalorinin nozors alimmast;
marketingin otraf miihiti amillerinin, bazar situasiyasinin daima doyismasi vo qeyri-miiayyanliyi;

meydana ¢ixa bilocok bohranli situasiyalar vo ya konarlagmalar haqqinda gabaqcadan xabardarliq edilmasi vo vaxtinda onlarin garsisinin
alinmasi

Nozarat prosesine hansi elementlor daxildir?

ola bilecek eksiklor ti¢iin diizalislorin edilmasi;

nail olunmus moqsadlorin tokrarlanmast;

faktiki olaraq nail olunmus naticalorin 6l¢lilmasi va yaranmis vaziyyatin tosviri
yarana bilecek veziyyetin analizi;

Nozarat prosesina hansi elementlor daxildir?

yarana bilecek veziyyetin analizi;

ola bilecek eksiklor ii¢iin diizolislorin edilmosi;
standartlarin miiayyan edilmasi;

nail olunmus moqsadlorin tokrarlanmast;

Sonradan nazarat nadir?

bu nozarat formasinda, miiessisads har hansi bir isi yerins yetirmomisdon avval biitiin foaliyyat prosesi avvalcadon gézdon kegirilir,
catismamazliglarin olub-olmamasi yoxlanilir vo lazim goaldikds diizaldici tadbirlor hoyata kegirilir;

bu nozarat formasinin mogsadi faaliyyat prosesinds meydana galocak qarsidurmalarin, ¢atismamazliglarin operativ olaraq askarlanmasi
vo aradan qaldirilmasidir;

bu nozarat formasinda gozlenilon naticonin alds olunub-olunmamasinin askarlanmasi va agar istanilon saviyyads foaliyyat basa
catmamissa, onda lazimi todbirlor hoyata kecirilorak, golocakds belo sohvlorin bas vermasinin qarsisinin alinmasidir;

diizgiin cavab yoxdur.
Cari nozarat nazarat nadir?

bu nozarat formasinda, miiessisads har hansi bir isi yerina yetirmomisdon ovval biitiin foaliyyat prosesi avvalcadon gézdon kegirilir,
catismamazliglarin olub-olmamasi yoxlanilir va lazim galdikds diizsldici tadbirler hoyata kegirilir;

bu nozarat formasinda gézlonilon noticonin olds olunub-olunmamasinin agkarlanmasi vo agar istonilon soviyyados foaliyyot basa
¢atmamissa, onda lazimi todbirlor hoyata kegirilorak, golocokds belo sohvlorin bas vermosinin qarsisinin alinmasidir;

bu noazarat formasinin magsadi foaliyyat prosesindo meydana golocok garsidurmalarin, ¢atismamazliglarin operativ olaraq askarlanmasi
va aradan qaldirilmasidir;

diizgiin cavab yoxdur.
[lkin nozarot nodir?

bu noazarst formasinin magsadi foaliyyot prosesindo meydana golocok gqarsidurmalarin, ¢atigmamazliqlarin operativ olaraq askarlanmasi
vo aradan qaldirtlmasidir;

bu noazarst formasinda gozlonilon naticonin alds olunub-olunmamasinin agkarlanmasi vo agor istonilon soviyyodo foaliyyot basa
¢atmamissa, onda lazimi todbirlor hoyata kegirilorak, golocokdos belo sohvlorin bas vermasinin qarsisinin alinmasidir;

bu noazarst formasinda, miiassisado hor hansi bir isi yerina yetirmomisdon avval biitiin foaliyyst prosesi avvolcadon gézdon kegirilir,
¢atismamazliglarin olub-olmamasi yoxlanilir vo lazim goldikds diizoldici todbirlor hoyata kegirilir;

diizgiin cavab yoxdur.
Hoyata kecirilms vaxtina gérs nazarat hansi qruplara boliintir?
saxsi, dovlat, ictimai;

iqtisadi, sosial, demoqrafik
ilkin, cari, sonradan;
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soxsi, dovlat, boladiyya
Miilkiyyat formalarina gére nozarat hansilardir?

ilkin, cari, sonradan;
Igtisadi, sosial, demogqrafik
saxsi, dovlat, ictimai

soxsi, dovlat, boladiyya

Miilkiyyat formalarina gors nazaratin negs formasi var?

5.0
2.0
3.0
4.0

Operativ marketing nozarati hansi nozaratdir?

marketingin atraf miihiti amillerilo miiessisonin moqsadi vo imkanlar1 arasindaki uygunsuzluqglarin aradan qaldiril-masi-na, baglica
strateji problemlorin hallina va bunlara uygun olaraq strateji marketing plan-larinda miivafiq doyisikliklorin edilmasine yonaldilir;

coxillik marketing planlarinda miixtalif gdstoricilor lizra miiayyasn edilmis plan tapsiriqlarinin yerins yetirilmasi saviyyasini vo miixtalif
amillorin bu konarlagsmalara tosir doracosini miioyyonlogdirmok mogsadilo vaxt-asirt vo ya daima aparilan nozarat sistemidir;

illik marketinq planlarinda miixtalif gostericilar iizre miioyyan edilmis plan tapsiriqlarinin yerina yetirilmasi saviyyasini vo miixtalif
amillorin bu konarlagsmalara tosir doracesini miioyyanlosdirmok moqsadile vaxt-asir1 vo ya daima aparilan nozarst sistemidir

marketingin otraf miihiti amillerilo miiessisonin moqsadi va imkanlar1 arasindaki uygunluglarin tapilamasi, baslica strateji problemlorin
halline vo bunlara uygun olaraq strateji marketing plan-larinda miivafiq doyisikliklorin edilmasine yonoldilir;

Strateji marketing nozaroti hansi nozaratdir?

coxillik marketing planlarinda miixtalif gdstoricilor lizra miiayyen edilmis plan tapsiriqlarinin yerins yetirilmasi soviyyasini vo miixtalif
amillorin bu konarlagsmalara tosir doracosini miioyyonlogdirmok mogsadilo vaxt-asir1 vo ya daima aparilan nozarat sistemidir;

illik marketinq planlarinda miixtolif gostericilar iizre miioyyan edilmis plan tapsiriqlarinin yerina yetirilmasi saviyyasini vo miixtalif
amillorin bu konarlagmalara tosir doracosini miioyyonlogdirmok mogsadilo vaxt-asir1 vo ya daima aparilan nozarat sistemidir;

marketingin atraf miihiti amillerilo miiessisonin moqsadi va imkanlar1 arasindaki uygunsuzluqglarin aradan qaldiril-masi-na, baglica
strateji problemlorin hallina va bunlara uygun olaraq strateji marketing plan-larinda miivafiq doyisikliklorin edilmasine yonoldilir;

marketingin otraf miihiti amillerilo miiessisonin moqsadi va imkanlar1 arasindaki uygunluglarin tapilamasi, baslica strateji problemlorin
halline vo bunlara uygun olaraq strateji marketinq plan-larinda miivafiq doyisikliklorin edilmasine yonoldilir;

Marketingin planlagdirilmasi soviyyasine uygun olaraq nozaratin nego formasi var?

3.0
4.0
2.0
5.0

Hansi1 amillor marketing nozarotinin zoruriliyini miioyyon edir?

marketingin otraf miihiti amillsrinin, bazar situasiyasinin daima doyismasi vo qeyri-miioyyanliyi;
marketinqin planlasdirilmasi prosesinds avvalki illorin marketing faaliyyatinin naticalorinin nezars alinmast
hamisi;

meydana ¢ixa bilocok bohranli situasiyalar vo ya konarlagmalar haqqinda gabaqcadan xabardarliq edilmasi vo vaxtinda onlarin garsisinin
alinmast;

Marketing nazarati sistemi nodir?

qarsiya qoyu-lan mogsadlors nail olun-masi vo ya miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina yetirilmasi tigiin homin faaliyystin gedisinin
izlonmasi prosesidir;

qarsiya qoyu-lan mogsadlors nail olun-masi vo ya miioyyon edilmis tapsiriglarin yering ye-ti-ril-masi {igiin homin foaliyyatin gedisinin
izlonmasi, onun nati-ca-1a-ri-nin qiymatl-an-di-rilmasi prosesidir;

qarsiya qoyu-lan mogsadlors nail olun-masi vo ya miioyyon edilmis tapsiriglarin yering ye-ti-ril-masi {igiin homin foaliyyatin gedisinin
izlonmasi, onun nati-ca-1a-ri-nin qiymatl-on-di-rilmasi ve miioayyan edilmis rejimden kenarlasmalar agkar edildiyi halda zoruri
diizalislorin hoyata kecirilmasi prosesidir;

miioyyan edilmis tapsiriglarin yerina ye-ti-ril-masi ticlin hamin faaliyyatin gedisinin yoxlanmasi, onun nati-ca-1a-ri-nin
qiymatl-on-di-rilmoasi vo miioyyon edilmis rejimdon konarlagmalar askar edildiyi halda zoruri diizalislorin hoyata kegirilmasi prosesidir;



300. Reklam effektivliyino nozarat prosesindo asagida verilonlordon hansi gostaricilora nazarat edilir:

* reklam kompaniyasinaticosinds satisin hamginin va bazar paymin doyismasi;
moanfoatin mablaginin doyismasina reklam kompaniyasinin tosirinin 6yranilmasi;

v biitiin cavablar dogrudur

» kommunikasiya effektiliyi;

310. Hoyata kecirmo vaxtina gors nozarato asagida verilonlordon hanst aiddir?

e $oxsi nozarat;
dovlat nozarati

Y ilkin nozarat

e ictimai nozarat

311 Miilkiyyat formalarina gors nazarots asagida verilonlorden hansi aiddir:

» ilkin nozarot
cari nozarot
v dovlet nozaroti;
* sonradan nozarat

312. Operativ marketingo nozarat hansi hallarda aparilir?

* marketingin straf miihiti amillerinds dayisikliklor bas verdikds;

* kod analizindon istifado edildikdo;

v illik marketing planlarinda miixtolif géstaricilor uzra miioyyan edilmis plan tapsiriglarini yerina yetirdikdo;
 strateji planlarin hallinin aradan qaldirdiqda;

313. Strateji marketingo nozarati hansi hallarda aparilir?

 illik marketing planlarinda miixtalif gostoricilor miioyyon edildikdo

* plan tapsiriglarini yerina yetirildikdo;

V' marketingin otraf miihiti amillorindo doyisikliklor bas verdiyi hallarda;
» marketing foaliyyatini qiymotlondirdikdos;

314. Marketingin planlagdirilmasi saviyyasine uygun olaraq nozarastin nego formast mévcuddur?
+ 30
« 40
()
+ 50
315. Nozarat prosesi asagidaki verilonlordon hansi elementlori 6ziino daxil edir:

» standartlarin miioyyan edilmasi;

praktiki olaraq nail olunmus naticalorin 6l¢iilmasi vo yanamis voziyyatin tosviri
v biitiin cavablar dogrudur.
* yaranmi§ vaziyyatin analizi on shamiyyatli sabab vo amillerin miisyyenlosmasi

316. Marketing tohlili ii¢iin hans1 gostoricilar istifads olunur?
* plan va faktiki
planlz;
v proqnoz.
* statistik;

317. Marketing nazarati deyonda no basa diisiiliir?

+ planh foaliyystin baslangic;



318.

319.

320.

321.

322.

323.

324.

planl foaliyyat deyil;
planl foaliyyatin gedisi;
planli faaliyyatin son marhoalosi

Beynoslxalq Reklam Kodeksi ne¢o maddadon ibarotdir?

29
35.0
19
49.0

Reklam foaliyyotino dovlot nozaroti hoyata keciron miivafiq icra hakimiyyati orqanlar1 6z solahiyyatlori ¢or¢ivasinds hansi hiiquqglara
malikdirlor?

hiiquqi va fiziki sexsler terafinden yol verilon bu Qanuna uygun galmayan reklam yayimlarinin qarsisini almag;

reklam sifariscisi, reklam istehsalgisi, reklam yayicilart vo reklam agentliklorine bu ganunun pozulmasina yol verdiklori hagda
xabardarliglar, onlarin oks reklam yaymagqlar1 haqda icras1 macburi olan gerarlar gondsrmok;

hamusi;
qanunun pozulmasi ilo bagli miivafiq mohkomaolors iddia¢1 kimi miiraciot etmok

Yetkinlik yasina ¢gatmayanlarin miidafissini tomin etmok moagsadilo reklam istehsalina vo yayimina hansi hallarda yol verilmir?

yetkinlik yasina ¢atmayanlarin sliuruna tosir gdstormoklo, onlarin 6z valideynlorini vo ya digor soxslori reklam olunan omtoonin
alinmasina vadar etmasi;

reklam mogsadi ils, yetkinlik yasina ¢catmayanlar tohliikali yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dastyicisi vasitasi ilo niimayis
etdirmok;

hamisi;

reklamin istehsalinda, yerlosdirilmasinda vo yayiminda yetkinlik yasina catmayanlarin miidafiasi magsadils onlarin tocriibasizliyinden,
sadolovhliiyiindon sui-istifado edilmosi;

Yetkinlik yasina ¢catmayanlarin miidafissini tomin etmok mogqsadils reklam istehsalina vo yayimina hansi hallarda yol verilmir?

yetkinlik yasina ¢atmayanlarin siiuruna tosir géstormokls, onlarin 6z valideynlorini vo ya digar soxslori reklam olunan oamtoonin
satmasina vadar etmasi;

reklam mogsadi ilo yetkinlik yasina ¢atanlari tohliikali yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dastyicisi vasitasi ilo niimayis etdirmok;

reklamin istehsalinda, yerlogdirilmasinds vo yayiminda yetkinlik yasina ¢atmayanlarin miidafiasi moagsadils onlarin tacriibasizliyinden,
sadoalovhliyiindon sui-istifado edilmasi;

diizgiin cavab yoxdur

Yetkinlik yasina ¢gatmayanlarin miidafissini tomin etmok moagsadilo reklam istehsalina vo yayimina hansi hallarda yol verilmir?

yetkinlik yasina ¢atmayanlarin siiuruna tosir gdstormoklo, onlarin 6z valideynlorini vo ya digor soxslori reklam olunan omtoonin
satmasina vadar etmasi;

reklam mogsadi ilo yetkinlik yasina ¢atanlari tohliikali yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dastyicisi vasitosi ilo niimayis etdirmok;

reklam mogsadi ilo, yetkinlik yasina ¢atmayanlari tohliikali yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dasiyicisi vasitasi ilo niimayis
etdirmok

diizgiin cavab yoxdur

Reklam istehsalgisi 6ziiniin illik reklam istehsalinin neg¢o faizi hocminda sosial reklaminin istehsalina xidmot géstormoyo borcludur?

10.0
15.0
5;
4.0

Hansi geyri-etik reklamdir?

basqa omta9 ilo, homginin digor fiziki vo hiiquqi soxslorin movqge va hiiquglari ilo miiqayiss;

reklam olunan amtoadon istifado etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gdozdon saldiqda;

imumi gabul edilmis humanizm vs oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sézlor, miiqayisalor vo obrazlar islodildikdo
diizgiin cavab yoxdur.
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Hansi geyri-daqiq reklamdir?

imumi gabul edilmis humanizm vs oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sézlor, miiqayisalor vo obrazlar islodildikds;
reklam olunan amtaadan istifads etmayan hiiquqi va fiziki soxslari gdzden saldiqda;

basqa amta9 ilo, hamginin digar fiziki vo hiiquqi soxslorin mdvqge vo hiiquglari ilo miigayiss;

diizgiin cavab yoxdur

Hans1 geyri-daqiq reklamdir?

reklam olunan amtaadan istifads etmayan hiiquqi va fiziki soxslari gdzden saldiqda;

iimumi gabul edilmis humanizm vo oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sdzlor, miigayisalor vo obrazlar islodildikdo;
reklam sifarig¢isi haqda molumat vo amtoayo olan tolobatin faktiki 6l¢iist;

diizgiin cavab yoxdur

Hansi geyri-doqiq reklamdir?

iimumi gabul edilmis humanizm vo oxlaq normalarina zidd olan tohqiramiz sézlar, miiqayisalor vo obrazlar islodildikds
reklam olunan amtoadan istifade etmayon hiiquqi vo fiziki goxslori gdzdon saldiqda;

amtoonin bazarda méveudlugu, onun gosterilon hacmds, vaxtda ve yerds alds edilmasi imkanlari;

diizgiin cavab yoxdur

Reklam hansi halda hagsiz sayilar?

milli vo iimumbasari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlatlorin milli valyutalarini, dini
romzlori, har hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya amtooni gézdon saldiqda;

omtoonin bazarda moévcudlugu, onun gostarilon hocmda, vaxtda vo yerdos slde edilmosi imkanlari;

fiziki soxslarin etimadindan, yaxud onlarin tacriibasizliyinden sui-istifade etmakls, o climladan reklamda shomiyyatli informasiyanin
miioyyan hissasini qasdon gizlotmokls istehlakg¢ilar: yanlis istiqgamatlondirdikds;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mahsullarda istifads olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna 6ziiniin dork etmadiyi
tosir edon reklam;

Reklam hansi halda haqsiz sayilar?

omtoonin bazarda mévcudlugu, onun gostorilon hocmdo, vaxtda vo yerdos aldo edilmosi imkanlari;

milli vo imumbasori madani irs olan incasonat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlotlarin milli valyutalarini, dini
romzlari, har hansi fiziki ve ya hiiquqi saxsi, faaliyyati, pesoni vo ya amtooni gdzdan saldiqda;

reklam olunan amtos haqqinda, basqa reklamlarda istifado olunmus timumi layihoni, matni, reklam formullarini, musiqi vo ya sas
effektlorini imitasiya vo kdcilirmakls istifads edilmasi;

radio, tele, audio, kino, nogr va digar mohsullarda istifado olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin situruna 6ziiniin dork etmodiyi
tasir edon reklam;

Reklam hansi halda haqgsiz sayilar?

omtoonin bazarda mévcudlugu, onun gostarilon hocmda, vaxtda vo yerdos aldo edilmasi imkanlari;

milli vo iimumbasari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlstlorin milli valyutalarini, dini
romzlori, har hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya amtooni gézdon saldiqda;

roqibin soraf vo layaqgotini, yaxud isgiizar niifuzunu tohqir edon obraz vo mona dasidiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mahsullarda istifads olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna 6ziiniin dork etmadiyi
tosir edon reklam;

Reklam hansi halda hagsiz sayilar?

omtoonin bazarda mévcudlugu, onun gostorilon hacmdo, vaxtda vo yerdos alds edilmosi imkanlari;

milli vo imumbasori madani irs olan incasonat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin va basqa dovlotlarin milli valyutalarini, dini
romzlari, har hansi fiziki vo ya hiiquqi saxsi, faaliyyati, pesoni va ya amtooni gdzdan saldiqda;

mabhiyyatco reklam olunan omtos ilo digor hiiquqi va fiziki soxslorin omtoslori arasinda geyri-etik miiqayiso apardiqda;

Radio, tele, audio, kino, nagr vo diger mohsullarda istifade olunan vo bagqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin stiuruna 6ztiniin dork
etmoadiyi tosir edon reklam;

Hans1 amtaslorin reklami qadagandir?

uygunluq sertifikati olan omtoaolorin reklamy,
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reklam votondaslar1 zorakiliga, tacaviize ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir;

madoniyyat sarvatlari, o ciimladon dini toyinatli madoniyyat sarvatlori onlarin mansub oldugu miilkiyyatgilarin, o climlodon dini
qurumlarin razilig1 olmadan reklam magsadi ils istifads edildikds;

diizgiin cavab yoxdur
Hans1 amtaslorin reklami qadagandir?

uygunluq sertifikati olan omtoaolorin reklama ;
reklam votondaslar1 zorakiliga, tacaviize ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir;

reklam votondaslar1 zorakiliga, tocaviize ¢agirdiqda, ¢asqinliq yaratdiqda, tabisti miihafize qanunvericiliyinin pozulmasina yonalmis
faaliyyato tohrik etdikds;

diizgiin cavab yoxdur.
Hans1 amtaslorin reklami qadagandir?

uygunluq sertifikati olan omtoolorin reklamy;
reklam votondaslar1 zorakiliga, tacaviize ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir;

Reklam olunan omtoonin sertifikatlasmasi zoruri oldugu halda reklam yayimi “miitloq sertifikatlagsmalidir” yazisi ilo miisayiot
olunmadiqda;

diizgiin cavab yoxdur
Hans1 amtaslorin reklami qadagandir?

uygunluq sertifikati olan omtoolorin reklamy,
reklam votondaslar1 zorakiliga, tacaviize ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir;

Reklam sifarisgisinin faaliyyati tiglin lisenziya tolob olunduqda, reklamda lisenziyanin ndmrasi vo bu lisenziyani veran toskilatin adi
gostorilmadikds;

diizgiin cavab yoxdur.
Hans1 amtaslorin reklami qadagandir?

uygunluq sertifikati olan omtoaolorin reklamy,

reklam votondaslar1 zorakiliga, tacaviize ¢agirmamali, ¢asqinliq yaratmasina icazs verilir

Azorbaycan Respublikasinin ganunvericiliyi ilo istehsali vo realizo olunmasi qadagan olunan amtoonin;
diizgiin cavab yoxdur.

Hans1 omtoaalorin reklami gadagandir?

uygunluq sertifikati olan omtoolorin reklama;

reklam votondaslari zorakiliga, tocaviizo ¢agirmamali, ¢agqinliq yaratmasina icazo verilir
macburi sertifikasiya edilmoli olan, lakin uygunluq sertifikat1 olmayan amtoslorin;
diizgiin cavab yoxdur.

Yetkinlik yasina ¢catmayanlarin miidafissini tomin etmok mogqsadils reklam istehsalina vo yayimina hansi hallarda yol verilmir?

yetkinlik yasina ¢atmayanlarin siiuruna tosir géstormokls, onlarin 6z valideynlorini vo ya digar soxslori reklam olunan oamtoonin
satmasina vadar etmasi;

reklam mogsadi ilo yetkinlik yasina ¢atanlari tohliikali yerlords vo ya hallarda istonilon reklam dastyicisi vasitasi ilo niimayis etdirmok;
valideynlorin vo torbiyagilorin niifuzdan salinmasi, onlara olan etibarin itirilmasi;
diizgiin cavab yoxdur

Azarbaycan Respublikasmin «Reklam haqqinda» Qanununu hansi toloblor miisyyonlosdirir?
iimumi toloblor;

iqtisadi toloblor

imumi va xiisusi talablar;

siyasi tolablar;

Oferta nodir?

koniillii tomannali pul vo maddi yardimin vo ya pulsuz xidmatlorin gostorilmasidir;



reklam informasiyasini yayim ii¢iin tam va ya qisman hazirlayan fiziki va ya hiiquqi soxsdir;
miigavilo baglamaq niyyatinds olan goxsin bir vo ya bir ne¢o konkret soxso tinvanlanan, miigavilonin miithiim sortlori géstorilon toklifdir;
hamusi;

Sponsorluq nadir?

miigavilo baglamaq niyyatinds olan goxsin bir vo ya bir ne¢o konkret soxso iinvanlanan, miiqavilonin miithiim sortlori gostorilon toklifdir;
reklam informasiyasini yayim ii¢iin tam va ya qisman hazirlayan fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

koniillii tomannali pul vo maddi yardimin vo ya pulsuz xidmatlorin gostorilmasidir;

hamisi;

Reklam hansi halda gizli reklam sayilar?

reklam olunan amtoadon istifado etmoyon hiiquqi vo fiziki soxslori gozdon saldiqda;
omtoonin bazarda moévcudlugu, onun gostarilon hocmdas, vaxtda vo yerdos slde edilmosi imkanlari;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mshsullarda istifads olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna 6ziiniin dork etmadiyi
tasir edon reklam gizli reklam sayilir;

milli vo iimumbasori madani irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin va bagqa dovlatlarin milli valyutalarini, dini
romzlori, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya amtooni gdzdon saldiqda;

Reklam hansi halda geyri-etik sayilar?

reklam olunan amtaadan istifads etmayan hiiquqi va fiziki soxslari gdzden saldiqda;
omtoonin bazarda mévcudlugu, onun gostarilon hocmdos, vaxtda vo yerdos aldo edilmasi imkanlar;

milli vo iimumbasari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlatlorin milli valyutalarini, dini
romzlori, har hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, faaliyyati, pesoni vo ya amtooni gézdon saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nosr vo digor mohsullarda istifado olunan vo bagqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin stiuruna 6ziiniin dork etmodiyi
tosir edon reklam gizli reklam sayilir;

Reklam hansi halda geyri-daqiq hesab olunar?

reklam olunan amtoadan istifade etmayon hiiquqi vo fiziki goxslori gdzdon saldiqda;

milli vo iimumbasori madani irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin va bagqa dovlatlarin milli valyutalarini, dini
romzlori, hor hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya amtooni gdzdon saldiqda;

omtoonin bazarda mévcudlugu, onun gostorilon hocmdo, vaxtda vo yerdos aldo edilmosi imkanlari;

radio, tele, audio, kino, nogr va digar mohsullarda istifado olunan va basqa tisullarla yayilan, istehlak¢inin situruna 6ziiniin dork etmodiyi
tosir edan reklam gizli reklam sayilir;

Reklam hansi halda haqgsiz sayilar?

omtoonin bazarda mévcudlugu, onun gostarilon hocmdoa, vaxtda vo yerdos aldo edilmasi imkanlart;

milli vo iimumbagari madani irs olan incasanat obyektlorini, Azarbaycan Respublikasinin vo basqa dovlatlorin milli valyutalarini, dini
romzlori, har hansi fiziki vo ya hiiquqi soxsi, foaliyyati, pesoni vo ya amtooni gézdon saldiqda;

reklam olunan amtoadon istifade etmayon hiiquqi vo fiziki goxslori gdzdon saldiqda;

radio, tele, audio, kino, nasr va digar mahsullarda istifads olunan va basqa iisullarla yayilan, istehlak¢inin siiuruna 6ziiniin dork etmadiyi
tasir edon reklam gizli reklam sayilir;

Reklam sifarisgisi kimlora deyilir?

yanlig, geyri-etik, bilorakden yalan, hom¢inin mozmunu, yayilma yeri va lisulu baximimdan qanunvericiliklo nazards tutulan tolablari
pozan reklamdir;

miilkiyyot formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlakg¢iya bilavasito ¢atdirilmasi {igiin istifado olunan istonilon vasitadir
reklamin istehsali, yerlogdirilmasi vo yayilmasi ii¢iin reklam informasiyasiin manbayi olan fiziki va ya hiiquqi soxsdir;

omlakdan, o ciimladen kiitlovi informasiya vasitalorinden, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ils vo digor tisullarla reklami
yerlosdiran fiziki va ya hiiquqi soxsdir;

Reklam yayicist kimlordir?

yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan, ham¢inin meozmunu, yayilma yeri vo iisulu baximmdan qanunvericiliklo nazaords tutulan toloblori
pozan reklamdir;

miilkiyyst formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasito catdirilmas {igiin istifade olunan istonilon vasitadir;

amlakdan, o ciimlodan kiitlavi informasiya vasitslorinden, istifade va ya onun istifadoys verilmasi yolu ilo va diger iisullarla reklami
yerlogdiran fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;
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reklamin istehsali, yerlogdirilmasi va yayilmasi ii¢iin reklam informasiyasinin manbayi olan fiziki va ya hiiquqi soxsdir;
Reklam dastyicisi noyo deyilir?

yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan, hom¢inin mozmunu, yayilma yeri vo iisulu baximindan ganunvericiliklo nazordas tutulan toloblori
pozan reklamdir;

omlakdan, o ciimlodon kiitlovi informasiya vasitolorindon, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ilo vo digar iisullarla reklami
yerloagdiran fiziki va ya hiiquqi soxsdir;

miilkiyyat formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasita ¢atdirilmasi ligiin istifado olunan istonilon vasitadir;
reklamin istehsali, yerlogdirilmosi vo yayilmasi ti¢lin reklam informasiyasinin manbayi olan fiziki vo ya hiiquqi soxsdir;

Yolverilmaz reklam nadir?

miilkiyyot formasindan asili olmayaraq, reklamin istehlak¢iya bilavasito ¢atdirilmasi {igiin istifado olunan istonilon vasitadir;

omlakdan, o ciimlodon kiitlovi informasiya vasitolorindon, istifads vo ya onun istifadoys verilmasi yolu ilo vo digar iisullarla reklami
yerlagdiran fiziki va ya hiiquqi soxsdir;

yanlis, geyri-etik, bilorokdon yalan, hom¢inin mozmunu, yayilma yeri vo iisulu baximindan ganunvericiliklo nozordas tutulan toloblori
pozan reklamdir;

reklamin istehsali, yerlogdirilmasi vo yayilmasi ii¢iin reklam informasiyasiin manbayi olan fiziki va ya hiiquqi soxsdir;
«Reklam haqqinda» Qanun kimlors samil edilmir?

reklam istehsali ilo maggul olan hiiquqi va fiziki soxslors samil edilir;

reklam sifarisi ilo mosgul olan hiiquqi vo fiziki soxslors samil edilir;

hiiquqi va fiziki soxslorin kommersiya faaliyyati ilo bagli olmayan elanlarina

reklam sifarisi, istehsali va yayimi ilo mosgul olan hiiquqi vo fiziki soxslors samil edilir;

«Reklam hagqinda» Qanun kimlors samil edilir?

reklam istehsal1 ilo maggul olan hiiquqi va fiziki soxslors samil edilir;

reklam yayimi ilo moggul olan hiiquqi va fiziki soxslora samil edilir;

reklam sifarisi, istehsali va yayimi ilo mosgul olan hiiquqi vo fiziki soxslors samil edilir;
reklam sifarisi ilo mosgul olan hiiquqi vo fiziki soxslors samil edilir;

Azarbaycan Respublikasimin «Reklam haqqinda» Qanunu no vaxt gobul edilmisdir?

7 oktyabr 1994-cii il;
24 sentyabr 1999-ci il;
3 oktyabr 1997-ci il;
14 noyabr 1997-ci il;

Reklamin 6ziiniitonzimloma sistemine gors asagida gostorilon dlkalorden hansi an effektiv sayilir?

Isvegro;
Ingiltora.
Almaniya;
Belgika;

Beynoslxalq reklam komitasi hansi toskilat torafindan tosdiq olunub?

milli reklama nazarat etma idarasi
beynoalxalq reklam komitosi
beynoslxalq ticarat palatasi;
reklam standartlar1 komitasi;

Beynolxalq reklam kodeksi hansi gohords tosdiq olunmusdur?

Milan;
Varsava;
Paris;
Nyu-York
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Beynoslxalq reklam kodeksi negonci ilds tosdiq olunmusdur?

1988.0
1990.0
1987;

1993.0

Reklam hansi tolablora cavab vermolidir:

reklam gabul edilmis iimumi normalara zidd olmamalidir;

rek-lam sahosinds hoyata kecirilon todbirlor sosial masuliyysti vo haqli roqabat soraitini miitloq nozars almalidir;
hamusi.

reklam reklamvericilors, onlarin bazara toklif etdiklori mohsullara (xidmatlors) inam, etibar yaratmalidir;

Firmanin reklam xidmatlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

firmanin reklam planin hazirlanmasinda rahborliyin colb edilmasi;
hamisi;

firmanin marketing strategiyasi;

reklamin marketing kompleksinin inkisafinda yeri vo rolu;

Firmanin reklam xidmatlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilor?

firmanin reklam planin hazirlanmasinda rahbarliyin calb edilmasi
hamusi;

firmanin ¢alisdig1 foaliyyatsferasi;

reklamin marketinq kompleksinin inkisafinda yeri vo rolu;

Firmanin reklam xidmatlorinin togkilati strukturu hansi faktorlardan asili ola bilar?

firmanin hacmi, ehtiyatlarin yararliligy, iscilor arasinda amak bdlgiisiiniin aparilmasi;
firmanin reklam planin hazirlanmasinda rahborliyin colb edilmasi;

reklamin marketinq kompleksinin inkisafinda yeri va rolu;

hegbiri.

Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi toskilati funksiyalarin komakliyi ils yerins yetirmoyi tomin etmalidirlor?

firmanin effektli olmasina nozarat etmok;

diizgiin cavab yoxdur.

reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi;

reklam faaliyystinin innovativ mohsullarla tomin edilmosini;

Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi toskilati funksiyalarin komokliyi ilo yerine yetirmayi tomin etmolidirlor?
reklam faaliyyatinin informasiya ils tomin edilmasini;

reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi;

reklam faaliyystinin innovativ mohsullarla tomin edilmasin;

diizgiin cavab yoxdur.

Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi toskilati funksiyalarin komokliyi ile yerine yetirmayi tomin etmolidirlor?
firmanin reklam faaliyyatinin planlasdirilmas;

diizgiin cavab yoxdur.

reklam biidcasinin iglonib hazirlanmasi;

reklam faaliyyatinin innovativ mohsullarla tomin edilmosin;

Asagida sadalananlardan hansi daxili reklam agentliklarinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi iistlinliiklors aiddir?

reklam agentliyinin xorcalori azaltmast;
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hamisi;
daxili agentlik 6z kampaniyasinin mohsullarinin vo bazarinin spesifik xiisusiyyatlorini bilir;
reklamveran daxili reklam agentliyino qarsi xiisusi tadbirlor gormolidir;

Pesokar kommunikator gabiliyyatlori nodir?

diizgiin cavab yoxdur

kontaktor voziyyati izloyir miistorinin reklam-marketing faaliyystins effektiv reklam toadbirlorini reallagdirmaga icazs veran malumat
bankini yaradir vo inkisaf etdirir;

kontaktordan tolab olunur, 6z fikirlorini genis, otrafli bayan etmok bacarig1 olsun, psixologiyanin asaslarini v iggiizar linsiyyatin
axlaglarini bilsin;

kontaktordan tolab olunur, ki, qisa doqiq, inandiric1 6z fikirlorini bayan etmok bacarigi olsun, psixologiyanin osaslarini va isgilizar
iinsiyyatin axlaglarini bilsin;

Rekalmveran firmalar 6z reklam xidmatlorini hansi toskilati funksiyalarin komokliyi ile yerine yetirmayi tomin etmolidirlor?

diizgiin cavab yoxdur.
reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi;
reklam faaliyyatinin innovativ mohsullarla tomin edilmasin;

iki eyni tam bir-birino oxsayan firma olmadigi kimi, reklam faaliyyastinin toskilati reklam xidmatlari is¢ilorine rohbarlik edon
adminstrasiya;

Asagida sadalananlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi tistiinliiklors aiddir?

diizgiin cavab yoxdur.

reklamveran daxili reklam agentliyino qars1 xiisusi tadbirlor gormolidir;

reklam agentliyinin xarcalori azaltmasi;

reklamveran firmadaxili reklam agentliyins tam giivens biloar, ¢iinki o hamin agentliyin yegono miistorisidir;

Kontaktor hans1 keyfiyyastlora sahib olmalidir?

soxsi miitogokkillik, mitkommaollik va saligalik;

miixtolif nov informasiyani tohlil etmak vo timumilesdirmok bacarigi;
pesokar kommunikator gabiliyyatlori

hamusi;

Kontaktor hans1 keyfiyyatloro sahib olmalidir?

pesokarliq;

sifariscilorlo isgiizar slagolori qaydaya salmaq bacarigi
hamusi;

idaraetma bacariqlari

Kontaktor kimdir?

reklam agentliyinin omokdasidir, miigtarinin is¢i qrupunun rahboridir, hansi ki, miistorinin sifarisine gora biitiin isi onun alinmasindan
tamamlanmasina qadar slagelendirir;

reklam agentliyinin sahibidir, miigtorinin is¢i qrupunun rahboridir, hans1 ki, miistorinin sifarisine gors biitiin isi onun alinmasidan
tamamlanmasina qadar slagelondirir;

reklam agentliyinin omokdasidir, miistorinin is¢i qrupunun rahbaridir, hansi ki, miistorinin sifarisine gora biitiin isi onun alinmasina
gadar slagelendirir;

reklam agentliyinin sahibidir, miistorinin is¢i qrupunun rahboridir, hans1 ki, miigtorinin sifarigine gors biitiin isi onun alinmasina qador
olagolondirir;

Toskilati strukturda hansi asas funksional bolmalar segilir?
sifarislorin icrasi xidmotlori,

yaradiciliq xidmatini;

marketing vo tadqiqatlar xidmatini

hamusi;

Hans1 daxili reklam agentliklorinin yaradilmasi sahibkara verdiyi iistiinliiklars aiddir?
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diizgiin cavab yoxdur.

reklamveran daxili reklam agentliyino qarsi xiisusi tadbirlor gormolidir;
reklam veran 6z xarclorini 15%-9 qadar azalda bilar;

reklam agentliyinin xarcolori azaltmasi;

Hans1 sobablordan pesakar reklam agentliklari ils qarsiligh alagays ehtiyac yaranir?

reklam agentliklorinds bu igin on yaxs1 pesokarlar: comlonmisdir;
diizgiin cavab yoxdur.

miiossisa bu isdo mosuliyyat dagimaq istomir;

daha az xoarc olur;

Hans1 sobablordon pesokar reklam agentliklari ilo qarsilighi slagays ehtiyac yaranir?

agentliyin omokdaslar torofindon miixtolif sifarislorin {istiinds is prosesinds yigilan genis biliklor vo tocriibo;
daha az xarc olur

diizgiin cavab yoxdur.

miiossisa bu isdo masuliyyat dasimaq istomir

Hansi sabablordon pesokar reklam agentliklori ilo qarsiliql alagaye ehtiyac yaranir?

diizgiin cavab yoxdur

miiossisa bu igdo mosuliyyst dagimaq istomir
daha az xarc olur;

reklam agentliyinin miistaqilliyi

Asagida geyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi iistiinliiklors aiddir?

daxili agentlik 6z kampaniyasinin mshsullarinin va bazarinin spesifik xiisusiyyatlorini bilir;
reklam agentliyinin xarcalori azaltmasi

reklamveran daxili reklam agentliyina qars1 xiisusi todbirlor gérmolidir

diizgiin cavab yoxdur.

Asagida geyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi tistiinliiklors aiddir?

reklamveran firmadaxili reklam agentliyina tam giivens bilar, ¢iinki o hamin agentliyin yegono miistorisidir;
diizgiin cavab yoxdur.

reklam agentliyinin xorcalori azaltmast;

reklamveran daxili reklam agentliyina qars1 xiisusi tadbirlor gérmalidir;

Asagida qeyd olunanlardan hansi daxili reklam agentliklorinin yaradilmasinda sahibkara verdiyi tistiinliiklors aiddir?

reklam veran 6z xorclorini 15%-0 qodor azalda bilar;

diizgiin cavab yoxdur.

reklam agentliyinin xarcalori azaltmasi;

reklamveran daxili reklam agentliyina qars1 xiisusi todbirlor gérmolidir;

Firmanin reklam xidmatlarinin toskilati strukturunun asili oldugu faktorlarda aiddir:

bazar seqmentinin spesifik soarhodlori vo istehsal olunmus mohsulun xarakteristikast;
firmanin hacmi, ehtiyatlarin yararliligy, iscilor arasinda amak bdlgiisiiniin aparilmasi;
hamusi;

firmanin ¢aligdig1 foaliyyotsferasi

Ixtisaslagdirilmis reklam agentliyi hansi agentliklordir?

marketing kommunikasiyalar1 sahasinds xiisusi xidmatlori gosteran agentlikdir;

marketing kommunikasiyalarinin ayri novlori sahasinds ixtisaslagdirilmis xidmatlori vo ya yerlosdirilmoasi xidmatini gostoron
agentlikdir;
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marketing kommunikasiyalar1 sahasinds kompleks xidmatlari gostoran agentlikdir;

marketinqg kommunikasiyalarinin ayri ndvlori sahasindo ixtisaslagdirilmis xidmaotlori, reklamin yaradilmasi va ya yerlosdirilmasi
xidmatini gosteran agentlikdir;

Tam dovrii xidmot gostoron reklam agentliklori hanst agentliklordir?

marketinqg kommunikasiyalarinin ayri novlori sahasinds ixtisaslagdirilmis xidmatlori vo ya yerlosdirilmosi xidmatini gostoron
agentlikdir;

marketinqg kommunikasiyalarinin ayri novlori sahasindo ixtisaslagdirilmis xidmaotlori, reklamin yaradilmasi va ya yerlosdirilmasi
xidmatini gosteran agentlikdir;

marketing kommunikasiyalar1 sahasinds kompleks xidmatlori gostoran agentlikdir;
marketing kommunikasiyalar1 sahosindo xiisusi xidmatlori gostoran agentlikdir

Reklam agentliklori gostordiklori xidmatlora gére hansi qruplara boliiniirlor?

daimi vao miivaqqati xidmot gdstaron agentliklors;
ixtisaslasdirilmig vo kreativ agentliklora

qisamiiddatli agentliklors vo uzunmiiddotli agentliklors;

tam dovrii xidmat gostaran va ixtisaslagdirilmis agentliklors;

Reklam agentliklori gostordiklori xidmatlore gore neco qrupa boliiniirlor?

6.0
4.0
5.0
2.0

Reklam foaaliyyastinin subyekt tiplari nego qrupa ayrilir?

4.0
5.0
2.0
3.0

Menecerin reallagdirdigi vacib togkilati funksiyalara aiddir:

niimayands heyati arasinda vazifalorin bolisdiiriilmasi;
personal {izorindo rohbarlik;

rohbarliys tabe olan ig¢ilor arasinda igin boliinmasi;
hamisi;

Firmanin reklam xidmaotlorinin togkilati strukturunun faktorlarindan asili olanlara asagida verilonlordon hans1 aiddir?

reklamin marketinq kompleksinds yeri va rolu;

firmanin ¢alisdig1 foaliyyat sferasi,

hamisi diizdiir.

bazar seqmentinin spesifik sorhodlori va istehsal olunmus mohsulun xarekteristikast;

Miistorilorls is lizra olagolondirici no islo mosgul olur?

cap mediasi iiclin reklam materiallarini slagslondirir;
Veb saytlar tiglin reklam materiallarini slagelondirir;
potensial miistorilora zong edir vo mohsulu satmaga ¢alisir;
cap mediasi iiclin reklam materiallarini slagslondirir;

Suallar vo narahat edon masalalor ilo bagli miistorilors yardim edon soxs neco adlanir?
miistori xidmati niimayandasi;

texniki dostok {izro miitoxassis;
reklam motni lizro miitoxassis



* satigin togviqi lizro menecer;
389. Miisssisonin moahsullarimi xarici dlkslordoki miistorilors tosviq edon soxs neco adlanir?

satigin togviqi lizro menecer
v beynoalxalq marketinq iizro miitoxossis
* media alicisi;
* reklam satis direktoru;

390. Miiasir dovrdes reklamlarin hansi tiplari mévcuddur?

» funksional va calbedici;
* satis va institutsional
mohsul va istehsal
v mohsul vo toskilat (institusional);

391. Reklamvericiloro aiddir:
v son istehlakgilar iigiin reklamvericilor;

* korporativ reklamvericilar;
» institusional reklamvericilar;

*  hamist.
392. Avropada vo Amerikada qozetlorin ne¢o faiz sahasini reklam informasiyasi tutur?
o 40%,;
v 80%;
o 20%;
e 60%;
393. Azorbaycanda kii¢o reklami asason neco toqdim edilir?

* reklam transparantlariyla;
» reklam elanlariyla;

* reklam 16vholariylo;

v biitiin variantlar dogrudur;

394. "Golden Drum", "London International Awards" nadir?

v reklam mévzusuna dair konfranslar, festivallar;
» reklam agentliyi;

e avtomobil markasi;

» geyimin xarici markasi;

395. Baki sohorinds hansi yerlords ¢oxlu sayda bilbordlar qurulmusdur?

* tohsil miiossisalari yaxinlhiginda;

* idman komplekslorinin yaninda;

» avtobus dayanacaqlarinda;

v isigforlarda vo metronun ¢ixislarinda;

396. Yerli girkotlorimiz reklam biidcosinin 9sason ne¢o faizini televiziya vo radio reklamina xorcloyirlor?
60%;
v 95%;
o 75%;
 100%;

397. Asagida sadalananlardan hansi on effektiv reklam yayim vasitasi hesab olunur?
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radio;

kiigo reklami;
internet;
televiziya;

Asagida gostorilon illordon hansina baglanilan miigavilalorin imumi doyarinin rekordu aid edilir?

2009-cu il;
2007-ci il;
2008-ci il;
2010-cu il;

Reklamin hansi novil, televiziyanin qismen interaktivliyi va internetin miitloq interaktivliyi ilo miiqayisads passivdir?

kiigo reklami
sorgilar;
radio reklam;
cap reklami;

Asagida geyd olunan kiitlovi informasiya vasitalorlorindon hansinda reklam togdim edilir?

biitiin variantlar dogrudur.
televiziya;

radio;

gozetlor;

Reklam no zaman tasirli hesab edilir?

satig1 artirmaga komok etdikdo;
hamusi;

keyfiyyatli olanda;

psixoloji tasir etdikdo;

Hal-hazirda milli reklam bazarinda inkisaf edon saho hansidir?

internet reklamu;
kiigo reklami;
televiziya reklami;
radio reklamu;

Qobul edilmis standartlara gora ugurlu foaliyyat gostormok istoyan sahibkar galirin neg¢o faizi reklama xorclomolidir?

5-10%;

21-30%;
11-15%;
15-20%;

Reklam bazarmin daqiq hocmini miisyyon etmayas ¢atinlik yaradan sobab nodir?

gizli reklamin mdvcudlugu

hamusi;

Pirad reklamgiligin mévcudlugu;
bilorokdon yalan reklamim moévcudlugu;

Azarbaycanda reklamin bdyiik bir hissasi hans1 reklam vasitolstininin tizerins diigiir?

kiigo;
motbuat;
saboko;
televiziya;



406. ikitorafli ekranlar nodir?

» soffafdir, glines is181n1 buraxir, giin is181 vaxti islayir;
sliso vitrinlora yapisdirilir;
v tosvir vo ya videonu bir proyektordan har iki tarofa proyeksiya edir;
» soffaf akrilo vurulmus kasilmis nazik pards, hansim ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar v ya slayd-soulara ¢akilir;

407 Miitoxassislorin hesablamalarina gors, innovasiyali reklam texnologiyalarimin necs faizi toqdim edilon mohsulun satis hocmini artira
' bilor?

e 25-50%;

20-60%;
Vo 20-45%;
*  40-80%;

408. EL-gostaricilors (el-sings) aiddir:

*  100%-1i borabar isiglandirma, 1-don 3-o godar rejimino malik olan isiglandirma;
hamusi;

v hegbiri.

* miioyyan formada olan lamellor

400. Laytbokslarla miigayisadas elektroliiminessensiya panellorinin asas istiinliiklorins aid deyil:
»  boyiik ¢oki;
bdyiik galinhq;
v hegbiri;

* solgun isiqlandirma;
410. Laytbokslarla miigayisado elektroliiminessensiya panellorinin osas {istiinliiklorine aiddir:

* bdyiik qalinlg;

* solgun isiqlandirma;
v kigik goki;

*  hegbiri;

411. Laytbokslarla miiqayisade elektroliiminessensiya panellorinin osas stiinliiklorine aiddir:

»  boyik ¢oki;

* boytk qalinliq;

v parlaq isiglandirma;
*  hegbiri;

412, Laytbokslarla miiqayisadas elektroliiminessensiya panellorinin asas iistlinliiyli hansilardir:

* parlaq isiglandirma

* kigik qalinliq

v biitiin variantlar dogrudur
* olveriglilik;

413. EL-gostaricilor (el-sings) nadir?
* bu inca va elastik isigli-dinamik plastik veraglor;
100%-1i borabai isiglandirma, 1-don 3-o qodar rejimino malik olan isiglandirma;
v miioyyen konfiqurasiyal panellor;

* bu yiiksok keyfiyyatli posterlo vurulmus xiisusi xalgadir;

414, EL-panellar (el-panels) nadir?



* bu inca va elastik isigli-dinamik plastik veraglor;

miioyyan konfiqurasiyali panellor
V' 100%-li borabar isiglandirma, 1-don 3-o gader rejimino malik olan isiqlandirma;
* bu yiiksok keyfiyyatli posterlo vurulmus xiisusi xalgadir;

415. Elektroliiminessensiya panellorinin ne¢o ndvii mévcuddur?
« 1.0
4.0
v 20
« 50
416. Touch-panellor nadir?

» 0zilino diqgeti 6z dinamikliyiylo calb edirlor, konkret aksiyanin v ya yeniliklorin altinda ¢arxlar1 vo ya tosvirlori asan doyisdirirlor;
tasvir va ya videonu bir proyektordan har iki torafs proyeksiya edir;

v proyeksiyali interaktiv stendlor, vitrinlor, dosomolor, bar rofi;

* icorido divarlarda vo tavanin altinda yerloasirlor, reklamin va televiziya veriliglorinin translyasiyasi ti¢iin istifado olunurlar;

417. Videopanellor nodir?

» Oziine diqgeti 6z dinamikliyiyls calb edirlor, konkret aksiyanin va ya yeniliklorin altinda ¢arxlar1 vo ya tosvirlori asan dayisdirirlor;
tosvir va ya videonu bir proyektordan har iki torofo proyeksiya edir;

v igarids divarlarda va tavanin altinda yerlosirlor, reklamin vo televiziya verilislorinin translyasiyasi iigiin istifade olunurlar;

» soffaf akrilo vurulmus kasilmis nazik pards, hansim ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar va ya slayd-soulara ¢okilir;

418. Videovitrin nadir?

* tosvir vo ya videonu bir proyektordan har iki torofa proyeksiya edir;

stiso vitrinlors yapisdirilir
v 6ziino diqqgeti 6z dinamikliyiylo colb edirlor, konkret aksiyanin va ya yeniliklorin altinda garxlar1 vo ya tosvitlori asan doyisdirirlor;
» goffaf akrilo vurulmus kosilmis nazik pordos, hansini ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar vo ya slayd-soulara ¢okilir;

419. Videohoarflor nadir?

» soffafdir, giinog is1gin1 buraxir, giin is181 vaxti isloyir;

sliso vitrinlora yapisdirilir;
v soffaf akrilo vurulmus kosilmis nazik pordo, hansim ki, proyeksiyalama vaxt1 videogarxlar va ya slayd-soulara cokilir;
» tosvir vo ya videonu bir proyektordan har iki torofs proyeksiya edir;

420 Miitoxassislorin hesablamalarina géro, innovasiyali reklam texnologiyalariin nega faizi toqdim edilon mohsulun satis hacmini artirmaq
' ixtidarindadir?

e 20-30%;

10-15%;
N 20-45%:
*  50%.

421. Xiisusi holografik nazik pardsler nadir?

* tosvir va ya videonu bir proyektordan har iki torafs proyeksiya edir;

* slso vitrinlors yapigdirilir;

v soffafdir, giinas isigin1 buraxir, giin isig1 vaxti isloyir;

» soffaf akrilo vurulmus kasilmis nazik pards, hansimi ki, proyeksiyalama vaxti videogarxlar v ya slayd-soulara ¢okilir;

422. Asagida gostorilon standart bar-ranner 6l¢iilorindon hansi dogrudur?
* 100x200 millimetr vo ya 300x500;

*  220x200 millimetr vo ya 719x300;
V' 430x230 millimetr vo ya 810x210;
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240x340 millimetr vo ya 350x720;

Bar-ranner nadir?

effekt, hansi ki, baxmaga, horokato gatirmoya, miqyasi bdyiitmaya, sokillari cevirmays imkan verir;
interaktiv qurgu, hans1 ki, suyun on xirda damcilarindan videogarxlarin vo ya tosvirlorin niimayisi ti¢iin yast1 sothi (lizli) yaradir;
bu, yiiksok keyfiyyatli posterlo vurulmus xiisusi xalcadir;

qalinligr 1 santimetrdon ¢ox olmayan akril konstruksiya, hansina ki, xiisusi xarakteristikalarla oks proyeksiyanin nazik pardosi
vurulmusdur;

Asagida gostorilonlordon hansilar, Flash AdBoard fluoressensiya l6vhalorinin tistiinliiklorine aiddir?

is vaxtt 100000 saat;

is181n rejimini segcmoak imkani;
biitiin variantlar do6rudur;
informasiyani yazmaq asandir;

Suyun an xirda damcilarindan videogarxlarin va ya tasvirin niimayisi liglin yasti sothi yaradan interaktiv qurgu necs adlanir?

levitron reklam dasiyicilar

Flash AdBoard-in fluoressensiya l16vholari;
duman-ekran

sehrli glizgi;

Asagida qeyd olunanlardan hansi, "virtual promouter” texnologiyasinin osas {istiinliiyiine aiddir?

giinds 24 saat iglayir, yorgunluq bilmir, fasilalors va istirahats ehtiyac duymur;
ziyarat¢ilorin boyiik maragina sabab olur;

biitiin variantlar dogrudur.

miistarilori artiq informasiyayla qiciglandirmuir;

"Virtual promouter" nadir?

interaktiv qurgu, hansi ki, suyun an xirda damcilarindan videogarxlarin vo ya tosvirlorin niimayisi {i¢iin yasti sothi (lizii) yaradir;
désomada, divarda, tavanda vo ya dosomads sirkotin, yazinin va ya posterin loqotipini oks etdirmaya icazs veron proyeksiya sistemi;

qalmlig1 1 santimetrdon ¢ox olmayan akril konstruksiya, hansina ki, xiisusi xarakteristikalarla oks proyeksiyanin nazik pardasi
vurulmusdur;

biitiin variantlar dogru deyil.

Reklamin hanst novii onun yiiksok effektivliyi ilo alagodar olaraq tez-tez Avropada, Amerikada, Rusiyada vo MDB-1n bazi 6lkolorinds
BTL-aksiyalar ti¢iin, homginin istehlak¢ilarin axininin artimi vo daha six bas ¢okmolorin tominati {igiin istehsalgilar vo boyiik ticarat
komplekslari tarafinden istifade olunur?

Free Format Projection
X3D video;
Ground FX.
Just Touch;

Asagida geyd olunan reklam texnologiyalarindan hanst GestureTek sirkoti torofindon hazirlanmisdir?

Free Format Projection;
X3D video;
Ground FX.
Just Touch;

Asagida sadalanan interaktiv qarsiliqli tosiretma texnologiyalarindan hansi Touch Screen sistemi asasinda igloyir?

Flash AdBoard

X3D video;

Just Touch;

Free Format Projection;



431.

432.

433.

435.

436.

437.

438.

430.

XXI osrin baglangicinda ABS-da hansi interaktiv qarsiliql tesiretmo texnologiyasi meydana ¢ixdi?

Flash AdBoard;

X3D video;

Just Touch;

Free Format Projection

Yaponiya, Cin, Fransa, Almaniya vo ABS kimi 6lkslor boyiik supermarketlordo, klublar, aylonce va ticarat markozlorinds an yeni
texnologiyalardan istifado olunan reklamin hansi néviindon faal istifads edilir?

Flash AdBoard;

Just Touch;

X3D video;

Free Format Projection;

X3D videonun sade 3D texnologiyasindan farqli cohatlori nadon ibaratdir?

standart texnologiyalardan istifado etmodon ti¢ol¢iilii tosvirlorin gavranilmast;
on yeni texnoloqiyalardan istifade etmaden ti¢6l¢iilii tosvirlorin qavranilmas,
olavo vasitolordan istifado etmodon ti¢ol¢iilii tosvirlorin qavranilmast;

biitiin variantlar dogrudur;

Asagida geyd olunan yeni texnologiyalardan hansi, 2005-ci ilds Rusiya InDoor reklam bazarina ¢ixdi?

Just Touch;
Ground FX;
X3D video.
Free Format Projection;

Hansi 6lkolarin reklamveranlori diinyaya dofalarlo effektivliyin doracasinde onun ananavi iisullarii iistoloyan innovasiya reklamini
acaraq inqilab etdilor?

ABS vo Almaniya
Rusiya va Tiirkiya
ABS va Yaponiya;
Italiya vo Fransa;

Eksternal effektlor nadir?

daxili effektlor
birbasa tosirlor;
xarici effektlor;
vasitali effektlor;

Asagida qeyd olunanlardan hans1 miiasir reklam texnologiyalarinin forqlondirici xiisusiyyatidir?

biitiin variantlar dogru deyil.

yeniliklor, hansilar ki, reklam kampaniyalarinin effektivliyini ytliksoldirlor;
tamasacini yenilik vo bacarigla qarsiliqh tasira calb etmak;

yeniliklor, hansilar ki, potensial istehlakg¢ilari calb edirlor;

Nazik va elastik isigli-dinamik plastik varaqler necs adlanir?
3D stikerlor;

sehirli giizgii;

elektroliiminestet panellori vo gostaricilor;

virtual promouterlor;

Touch-panellor nadir?



elektroliiminestet panellor vo gostaricilar;

3D stikerlor

proyeksiyali interaktiv stendlari, vitrinler, ddgomalor va s.
sehirli giizgii;

Oz sothinin (iiziiniin) xiisusiyyatlorini doyisdirmok gabiliyyatino malik olan innovativ reklam dastyicisi neco adlanir?

3D stikerlor;
Ground FX;
sehirli glizgii;
virtual promouter;

Reklam sahosinds bir sira innovasiya texnologiyalarinin istifadssi ils istehsal edilmis video-model necs adlanir?

rogomsal posterlar.
Just Touch;

virtual promouter;
Ground FX;

Asagida qeyd olunan texnologiyalardan hansi, yalniz istehlakgrya reklam siijetini miisahids etmays deyil, hom do onda istirak etmoya
icaza verir?

3D stikerlor;

Just Touch;
Ground FX;
virtual promouter;

Miitoxassislorin iddiasina gors, ne¢s faiz potensial alict InDoor TV texnologiyasina diqqat yetirir?

70%-dan ¢ox;
100%.

90%-dan ¢ox;
30%-don ¢ox

Innovasiya reklaminin hansi novii istehlakginin ollorinin harokatini izlomaya vo onlarin kdmayi ilo xiisusi tabloda yerlosdirilmis
menyunun funksiyalarini idars etmaya icazs verir?

virtual promouter;
roqomsal posterlor.
Just Touch;
Ground FX;

Malgdndsron-topdan miiassisalar kimlordir?

broker miiassisolor, agent miiassisalar, dilerlor

distribiiterlor, broker miiassisolor, agent miiossisalor

komissiongular, topdan yarmarkalar, harraclar, omtos birjalari

topdan yarmarkalar, horraclar, omtos birjalari, magaza-anbarlar, broker miiassisolor, agent miiassisalor, dilerlor

Malgoéndoran istehsalgilara kimlor daxildir?

topdan yarmarkalar, horraclar, omtos bircalari, magaza-anbarlar
broker miiossisolor, agent miiassisalor, dilerlor
distribiiterlor, broker miiassisolor, agent miiossisalor

Alicilarin tolabatin1 6demak magsadils istehlak toyinath miixtolif ¢esidli amtaslar istehsal edon istehsal
muiassisalari, firmalar, fordi sahibkarlar

Topdan alis lizro kommersiya isinin morhololori hansilardir?



* bazarin dyronilmasi, malin istehsali bazara ¢ixarilmasi, amtoonin bazarda mévqgeyinin méhkomlondirilmasi
* Alici tolobatinin dyronilmasi, malin keyfiyyotinin qorunmasi
*  Sobokonin malla fasiloasiz tochiz ti¢lin hoyata kegiron ticarat sistemi

N Alici tolobatinin dyronilmasi, proqnozlasdirilmasi, malgéndaranlerin Syrenilmasi, tasarriifat slagalarinin
toskili, topdan alqi iizro ugotun nazaratin toskili

448, Asagidakilardan hanst mohsul reklamlarina aiddir?

* institusional,
* strateji;

y Istehsaltexniki
toyinatlit mohsullarin reklamlari;

* korporativ;

449, Asagida sadalananlardan hansi on effektiv reklam yayim vasitasi hesab olunur?
sargilar.
v televiziya;
* radio;
* internet;
450 Halhazirda
' milli reklam bazarinda inkisaf edon saho hansidir?
*  kiico reklamu;
radio reklamu;
Y internet reklami;
» televiziya reklami;
451. Kontaktor hans1 keyfiyyatloro sahib olmalidir?
 sifariggilorlo isgilizar alagoalori qaydaya salmaq bacarigy;
N hamust;
» pesokarliq;
* idaroetmo bacariqlari;
452, Miiasir dovrdas reklamlarin hansi tiplari mévcuddur?
* mohsul vo istehsal;
V' mohsul vo toskilat (institusional);
» funksional va calbedici;
* satig vo institutsional;
453. Reklam kommunikasiyasinin morkozi elementlorindan biri hansidir?
» yaradiciliq prosesi
mozmun
v reklam miiracioti
+ forma
454, Kommunikasiya alagalorinin genislonmasi mexanizmi
* rabito
Noqgliyyat
v Reklam isinin toskili
*  Mubadils miinasibatlori
455, Reklamcilari prinsiplarindan biri

+ istehsal prosesinin gedigina tosir etmok



amok mohsuldarligini yiiksaltmok
v mal haqda hay-kiiy salmagla alicilarin digqatini calb etmok
* omok miiqavillalorini toskil etmak

456. Reklam motnlorinin tortib edilmasinds qarsiya qoyulan moagsad

» Ticarat miiassisalarinds istifads olunan vasitalor
* Bodii cohotdon yaxsi tortib edilmis mogalolor

v Istehlak¢ilar motivlasma adatinin nozers almaq
» Texniki vasitalordan istifads olunmasi

457. Reklam motnlorinda istehlakcinin digqgti:

» mohsulun istehlak xiisusiyyatlorine yonaldilir

* mohsullar1 nogledilms va saxlanma texnologiyasina yonaldilir
V' mogsad bazalarin secilmasine yonoldilir

* mohsulun hazirlanmasi texnologiyasina yonaldilir

458. Reklam vasitolorinin effektliyinin myayysn edilmasi metodu

+ istehalin genislondirilmosi
» Televiziya vasitasilo baxis
v tocriibo metodu

*  Qozetlordo tabligat

459. Reklam tekstlorinin yaxs1 alinmasi qaydalarindan biri

* Reklamin dogruluqu

Verilocok elanin matni Oxunan elanin maozmun
Y Mal markasinm imici
» reklamin dolgunlugu

460. Reklamgilarin prinsiplorindon biri-

*  Omok miiqavilalorini togkil etmak

Istehsal prosesini gedisina tosir etmak
vV Mal haqqda alicilarda miisbot fikir oyatmagla onun moshurlagmasina galismagq
» Is prosesinin toskili vo tokmillosdirilmasi

461. Reklam matnini tortib edonlorin masuliyyati

+ Kiitlovi informasiya vasitalorindon nosr olunan elanin mozmunlulugu

Verilacak har bir elan rongarank olmalidir
V' Verilocok har bir elanin hagigeto tam uygunlugunu gabaqcadan gérmoli vo omin olmalidir
* Reklamin bazayi diqqpati calb etmoalidir

462. Yaxs1 reklamin yaradilmasi qaydalarindan biri

* Verilocaok elanin moatni
Oxunan elanin mozmunu

Y Mal markasinin imici

» Reklamin dolgunlugu

463. Reklam moatnlorin monasi

+ stehsal miiossisolorinin toyinati

Bayram qabag: tobrik aciqcalariin motni
vV Molumatlar vermok, inandirmag, nozora ¢atdirmagq vasitosidir
+  KIV- do nosr olunmus moagqalolor



464. Ictimaiyyatlo alagonin moagsadi

* mohsulu reklam etmokdir

o 1988-ci il 20 fevral

v xeyirxah miinasibotlorin yaradilmasidir
e 1990-ci il 15 mart

465. Avadanliglarin reklaminda reklam yayiminin hansi formasinda istifadoe etmok moagsadouybundur

+ televiziya

diizgiin cavab yoxdur
v xiisusi bukletlor
* reklam roliklori

466. Tolobatin hans1 halinda miisssisonin reklamdan istifads etmosi effektli deyildir

e movsiimii tolabatda istehlakg¢ilara ¢atdirilmasini tezlosdirmokdir
neqativ tolobatda

vV hoddon artiq tolobatda

*  movsiimii tolobatda

467. Hansi faaliyyat slayd-reklamvasitosine aiddir?

* Radioda oxunan reklamlar

Kino-teatrlarda filmlorin niimayisindon qabaq taqdim olunan slayd
V' Bir vo bir ne¢o ekranda proeksiyalarin rongli diapazonlarmn avtomatik olarak avez olunmasi
* Kino-teatrlarda filmlorin niimayigindon qabaq toqdim olunan jurnal

468. Reklam vasitalorinin tortib edilmasinds qarsiya qoyulan mogsad

+ Istehsal olunan mohsulun keyfiyyati

Ticaroat miiassisalorinds istifado olunan vasitolor
v Istehlak¢ilarm motivlesma adatini nozera almagq
» Texniki vasitalordan istifads olunma xarakteri

469. Yaradici $6bo hansi is¢ilorden ibaratdir?

* mercandayzerlordon, rejissorlardan;
miihasiblordon, matngilorden;

v rossamlardan, redaktorlardan;

+ diizgiin cavab yoxdur.

470. “Genis kiitlo ii¢iin”, yoni hamu {i¢iin olyetor Internet no vaxt meydana ¢ixib?

e 1992-ciilda.

1996-ci ildo;
N 1995-ci ildo;
e 2000-ci ilda.

471, Vahid elektron sonad miibadilosi programinin moagsadi nadan ibaratdir?
+ IKT in genis totbigi yolu ilo dévlot orqanlarmin faaliyyatinin somoaraliliyinin artitiimast
+ soffafigimin tomin olunmast;
v biitiin cavablar dogrudu

» votondas va toskilatlarin dovlot xidmatlarina siiratli vo keyfiyyatli ¢ixisinin tomin edilmasi;

472 Doévlot xidmati ndviiniin tohlilinin naticalorine asason e-hokiimotin proqram ¢orgivasinds hayata kegirilocok xidmatlorinin siyahisi
) negadir?

e 84 e-xidmotdon;



85 e-xidmoatdon
v 83 e-xidmotdon;
* 80 e-xidmotdon;

473 BMT-in inkisaf programi ilo birgo “Milli E-idaragilik sobokasi togabbiisii” (AZDATA.COM) layihasinin hoyata kegirilmasino
) baslanmisdir

* 2007 ci ilin iyul ayinda;

2008 ci ilin iyul ayinda
v 2005 ci ilin iyul ayinda.
* 2002 ci ilin iyul ayinda;

“Azorbaycan respublikasinin dovlot orqanlarinda informasiya tohlukasizliyinin tomin edilmasi iizrs todbirlor haqqinda” Azarbaycan
474. R : . oL o . ..
espublikasi Prezidentinin formanina uygun olaraq hansi tadbirlor bas vermisdir?

*  “AZEFNET” (Azerbaujan State Network) internet sobokosi seqmenti yaradilmisdir;
25- dan artiq dovlat orqani yiiksak siiratli internetlo tomin edilmisdir;
v biitiin cavablar dogrudu.

Azorbaycan Respublikasi Prezidentinin icra Aparati, Azarbaycan respublikasinin Milli Maclisi, Azarbaycan Respublikasi Nazirlor
Kabineti yiiksok siiratli internetlo tomin edilmisdir;

475 “Azarbaycan respublikasinin dovlat orqanlarinda informasiya tohlukasizliyinin tomin edilmasi {izrs tadbirloer haqqinda” Azarbaycan
' Respublikasi Prezident formani na vaxt verilib?

e 30 dekabr 2004 cu il tarixli 172 nomrali

29 dekabr 2003 cu il tarixli 172 ndmrali
Y 29 dekabr 2004 cu il tarixli 172 nomrali;
e 29 dekabr 2004 cu il tarixli 175 némrali;

476. Azarbaycan Respublikasi Prezidentinin 29 dekabr 2004 cu il tarixli 172 ndmrali Formani aiddir?

+ “elektron imza vo elektron sonad haqqinda”;

“Informasiya azadhig1 haqqinda”;
v “Azorbaycan respublikasinin dévlot orqanlarinda informasiya tohlukosizliyinin tomin edilmaosi iizra todbirlor haqqinda”;
+ “telekommunikasiya haqqinda” ;

477. Conubi Qafgazda informasiya kommunikasiya texnologiyalari lizro Milli strategiya qobul etmis yegano 6lko hansidir?

* Rusiya;

* QGirciistan;
v Azorbaycan;
* heg biri;

478. “Azoarbaycan respublikasinin inkisafi namino informasiya kommunikasiya texnologiyalari izra Milli Strategiya.... climloni tamamlayin.

+ yaxin 30 il arzinds goriilocok iglorin imiiumi xattini miioyyonlogdirmisdir;
* yaxin 5 il arzindoe goriilocok islorin iimiiumi xottini miioyyonlogdirmisdir;

v “yaxin 10 il arzinda griilocok islorin {imiiumi xattini miioyyanlosdirmisdir.
+ yaxin 20 il arzinds goriilocok iglorin imiiumi xattini miioyyonlogdirmisdir;

479 “Azarbaycan respublikasinin inkisafi namins informasiya kommunikasiya texnologiyalari iizroe Milli Strategiya" na vaxt tasdiq
) edilmisdir?

e 2001 ci-ildo;
e 2000 ci-ilda.
2004 cii-ildo;
N 2003 cii-ildo;
480. Xarici kontur:

+ Dbiitlin cavablar dogrudur;



481.

482.

483.

485.

486.

487.

488.

“Hokiimat- Hokiimat” (G2G) tipli qarsiligl miinasibatlori shats edir;
“Hokiimot — Votoandaslar” (G2G) vo “Hokiimat biznes” (G2B) tipli qarsiliqli miinasibatlori ohats edir;
“Hokiimat- Hokiimat” (G2G) vo “Hokiimat biznes” (G2B) tipli qarsiliqlt miinasibatlori ohato edir;

Daxili kontur :

biitiin cavablar dogrudur.

“Hokiimat biznes” (G2B) tipli qarsiligli miinasibatlori ohato edir;
“Hokiimat- Hokiimat” (G2G) tipli qarsiliqli miinasibatlori shato edir;
Hokiimat — Votondaslar” (G2G) tipli qarsiligh miinasibatlori shats edir;

Dovlot idarsetmasinin biitiin soviyyelorinds inzibati reqlamentlorin (prosedurlarin) standartlagdirilmasi vo rosmilesdirililmasi EH-in
hanst moarholasine aiddir?

4
2.0
3

1.0

Dovlot orqanlari va togkilatlarmin faaliyyetlorinn yeni goraito transformasiyasi,E-Sohiyyo,E-Tohsil.E-Madoniyyet, E-Demokratiya vo s.
layihalorin hoyata kegirilmosi EH-in hansi morholasins aiddir?

1
3.0
4
5.0

"Elektron hokiimatin" yaradilmasinin III morhslasine agagidakilardan hansi aiddir?

EH-in vatondaglarin va dovlat orqanlarinin faaliyyatinin biitiin sahalorinin shato edon miixtslif xidmatlorinin inkisafi

Biitlin cavablar dogrudu

Dévlat idaraetmasinin biitiin saviyyslarinds inzibati reqlamentlarin (prosedurlarin) standartlagdirilmasi va rosmilagdirililmasi;
milli informasiya tohliikasizliyi sisteminin monitringi vo idarsedilmasi islorinin togkili

"Elektron hokiimatin" yaradilmasinin II marhalasine asagidakilardan hansi aid deyil?

dovlet orqanlarinin vahid sobokos inrastrukturu kimi baza komponenetlorinin yaradilmasi
bank sistemi ils qargiliqlt alaqga;

Dévlat organlari va togkilatlarinin faaliyyatlorinn yeni soraits transformasiyast;

milli identifikasiya sistemi

"Elektron hokiimotin" yaradilmasinin I morhslasine asagidakilardan hansi aiddir?

milli identifikasiya sistemi

orqanlarinin vahid soboks inrastrukturu kimi baza koponenetlorinin yaradilmasi;
"Elektron Hokiimot” yaradilmast;

elektron xidmaotlors ¢ixigin tomin olunmast;

“Elektron Hokiimat” in yaradilmasi neco marhalays bdliinorak hoyata kegirilir?

3
6.0
4
2.0

Azarbaycan respublikasinda rabito vo informasiya texnologiyalarinin inkisafi iizra "DOVLOT PROQRAMI” neganci illori ohata edir?
2000-2005

2003-2008
2005-2008.



489.

490.

491.

492.

493.

494,

495,

496.

2000-2010
INTERNET vasitasi ilo marketingin toskil olunmasinin asas morhalalarindon biri asagidakilardan hansidir?

INERNETds reklamin yerlosdirilmoasi. Indiki zamanda asas rolu hompage — nin calbedici dizayni reklam materiallarinin aktiv
avazlonmasi, real istifads aninda onlarin mslumatlara uygunlugu oynayir;

Naticolorin yigilmasi va iglonmasi
Biitlin cavablar dogrudu;
Marketing todqiqatlarinln anonslagdirilmasi; istifadasilorin anetlosdirilmasi

Informasiyanin axtarilmast {iiin son vaxtlar hansi texnologiyalardan istifada olunur?

Google chrome;

Opera;

WWW (WORLD WIDE WEB);
mozilla;

DOW JONES NEWS internet provayderinin na qodar izvii var?

100 min
200 min;
133 min;

155 min;

Azorbaycanda rabito vo informasiya texnologiyalari sahasinin inkisafini tomin etmok, texniki vo texnoloji cohatdon modernlogsma ii¢iin
asagidaki todbirlorin hansinin hayata kegirilmasi nozards tutulur?

Qlobal informasiya fozasina inteqrasiyanin genislondirilmasi;
Poct sahasinin modernlosgdirilmasi vo yeni xidmat ndvlorinin istifadoyo verilmosi

Azarbaycan respublikasinda istehsal vo idxal olunan biitiin név telekommunikasiya vo informasiya texnologiyalar1 sistemlori
avadanliglarinin beynalxalq standartlarin talablarine uygunlugunun miiyyasnlasdirilmasi ii¢iin milli sertifikatlagdirilma sistemini elmi-
texniki bazasinin modernlagdirilmasi;

Yeni texnika va texnologiyalar totbiq edilmakls daha keyfiyyatli radio televiziya yayimi va rabitosi xidmatlorinin gdstorilmasi;

Azorbaycanda rabito vo informasiya texnologiyalarinin inkisafi ilo bagl dovlet programinin magsadi ile bagl asagidakilardan hansi
ohomiyyoat kosb edir:

Saha iizro sinayenin inkisafinin tomin edilmasi,yerli istehsaslin stimullagdirilmasi vo onun ixrac potensialinin dostoklonmosi

Innovasiya siyasatinin miioyyanlogdirilmoasi vo informasiya comiyyatinin qurulmasini tomin edon fundamental va totbiqi elmi
tadqiqatarin aparilmasi;

biitiin cavablar dogrudu.

Tohsil sahasinds miiasir texnologiyalardan genis istifadi olunmasi, yiiksok ixtisasli kadrlarin o climlodon informasiya tohliikasizliyi lizra
mtoxassislorin hazirligiin tomin edilmasi

Olkomizds ali tohsil ocaglari iigiin NATO-nun hoyata kegirdiyi elmi progqram layihosi hansidir?

BMTIP;
AzZRENA;
Virtual ipak yolu;
AzNET.

Azorbaycanda Internetin inkisaf dévrii neconci ildon baslanir?

2001.
2000;
1995;
1996;

Azorbaycan harflori vo sdzlorindon ibarat domenlordon (internet sobakesinds saytin linvani) istifadoye rosmen necongi ildon icazo
verilib?

2006;



497.

498.

499.

500.

2007,
2008;
2009;

Elektron kommersiya deyilonds no basa diisiiliir?

ticarat vo kodlagdirma
intensivlogdirmo;

ticarat vo Intenet marketing
prognozlasdirma;

Hansi agentlik torofindon Azorbaycan Respublikasinda internet auditoriyasinin tadqiqati aparmisdir?

Media Inform

Havas;

Gallup Media

Media Planning Group

Gallup Media agentliyi Azarbaycan Respublikasinda internet auditoriyasinin tadqiqatini negangi ilde aparmisdir?

2000
2005.0
2007,
2003.0

Onlayn reklam, sosial sobaka, veb saytlari vo s. vasitosilo vebdos detalli proqram hazirlayan vo hoyata kegiron soxs neco adlanir?
reklam agentliyinin masul isgisi;

interaktiv marketing direktoru
biznes moalumatlari tohlilgisi;



