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OZET
Arama motoru optimizasyonu genellikle web sitelerininin bazi
boliimlerinde kiigiik diizenlemeler yapilmasidir. Caligmanin amaci arama
motorlarinin  sirketlerde uygulanmasi ve miisteri {izerinde etkisi
incelenmektedir. Azerbaycanda google arama motorlarmin sirketlere
uygulanmasi tam olarak gelismemistir bunun i¢in bu tez calismasi bazi
sirketlerin genel durumu ve sirketler bu uygulamadan daha fazla karli ve

ya zararli ¢ikmasini belirleyecektir.

Arama motoru optimizasyonu miisteriler iizerinde cok biiyiik
etkisi vardir. Bu yiizden tiim isletmeler bu uygulamani yapmaktadirlar.
Eski donemlerde genellikle site disi internet iizerinden reklamlara
miisterilere ulagmaga gerek kalmiyordu.Giiniimiizde dijital reklamsiz bir

sirket ne pazarda kalabilir ne de ki bir amacina ulasabilir.

Calisma ti¢ bolimden olusmaktadir. Birinci boliimde SEO ve onun
sirketler tlizerinde etkisi hakkinda detayli bilgi verilmektedir. Bunun
icinde SEO nun tanimi ve SEO giintimiizde sirketlere ne kazandirtyor
konusunda daha igerikli bilgi verilmektedir. Ikinci boliimde sirketlerde
arama motorlarinin nasil ¢alismasi, Crawl ve Index sonuglarinin
saglanmasi hakkinda bilgiler verilmektedir. Son bdliimde ise google
arama motorunun miisteri ihtiyaglarma tepkisi ve Azerbaycan da
uygulama stratejileri ve Azerbaycanda e ticaret, kurumsal ve isletme

sitelerinde SEO nun miisteri tizerinde tepkiler degerlendirilmistir.
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GIRIS

Dijital platformlarin hizli olarak ilerlemesi ve gelisen teknolojiyle
birlikte biitiin sirketlerin ve kurumsal firmalarin internete ve internet
reklamciligina verdikleri énem gittikge artiyor. Internet reklamciliginda
gelismis iilkelerde SEO'nun 6nemi yillardan beri ¢cok fazla ragbet gorse
de Azerbaycanda ragbeti 2009 yilindan sonra sirketler tarafindan

kesfedilmeye baslandi.

Her eve bir bilgisayar kampanyalar1 gibi destekli kampanyalarin
olmast ve neredeyse Azerbaycanda internet ulasiminin olmadigi
kimsenin kalmamasi nedeniyle sirketlerde bu sekilde potansiyel
misterilerine ulasmak ve {Uriinlerini daha 1y1 tamitmak istiyorlar.
Internet'te reklamciligin ¢ok farkli boyutlari var. Bunlardan bir tanesi ve

en dnemlisi arama motoru optimizasyonudur.

SEO uygulamas1 yaptirmayan site sahiplerinin internet diinyasinda
yasamasit ne kadar zor ise yaptiklar1 internet siteleri icin SEO plani
yapmayan internet firmalar1 da sektdrde zor is aliyor. Bu yilizden her
tasarim firmas1 sadece tasarimci ya da yazilimci degil, ayni1 zamanda da

konusunda bilgili bir SEO uzmani bulundurmas1 gerekiyor.

SEO yapiminda arama motorlarinin siteyr indekslemesi i¢in
gereken gorseller ve metinler arama motorlarinin istedigi sartlara uygun
olarak siteye ekleniyor. Bu eklemeler ve SEO igin gerekli olan teknik
diizenlemeler SEO ¢alismalarin1 olusturuyor. Bu sayede siteler arama

motorlar tarafindan yukarilara ¢ikariliyor, hatta ilk siralarda yer aliyor.

SEO c¢alismalar site ici SEO ve site dist SEO olmak iizere iki

sekilde yapiliyor. Site i¢i SEQO, site tasarimindan yayinlanmasina kadar


http://www.isimizseo.com/

yapilan c¢alismalara deniliyor ve arama motoru optimizasyonu
caligmalarinda en 6nemli kismi olusturuyor. Site Dis1 SEO ise back link
calismalar1 basta olmak iizere sitenin arama motorlarinda yiikselmesi ve
siteye ziyaretci c¢ekmesi icin yapilan diger c¢aligmalarin biitliniinii

kapstyor.

SEO projeleri i¢in diizenlenen site i¢i SEO calismalarinin en
onemlisini arama motorlarinda kolayca bulunmayi saglayan anahtar
kelimeler ve etiketler olusturuyor. Site i¢i SEO, hazirlanan web sitesinin
tiim sayfalarina uygulaniyor. SEO uygulamalarinda istenen verim ise site
dist SEO calismalarmi yiirtiterek aliniyor. Site dis1 SEO uygulamalarinin
basaris1 binlerce insanin siteyi ziyaret etmesi ve sitenin arama

motorlarinda ytikselmesi ile ol¢iiliiyor.

Bunun i¢in site ile ayni dogrultuda faaliyet gosteren sitelere link
verilmesi ya da bu sitelerden SEO c¢alismasi yapilan site igin link
almmas1 yani back link yapilmasi, sosyal medyada siteyi tanitan reklam
calismalarinin yapilmasi, farkli sitelerde yayinlanmak {izere siteyi
tanitict makalelerin yazilmasi site dist SEO calismalarmin en onemli

unsurlarini olusturuyor.

Google arama motoru optimazsyonun genel olarak arama
motorlarinin en biiyliyii yaklasik %90 kaplamaktadir. Bazi isletmeler i¢in
google o kadar 6nemliki o olmazsa isletme olmaz durumda. Google SEO
sonuglarmin elde edilmesi icin tek varlik neredeyse. Bu durumda sadece

tek sonug ¢ikiyor google olmazsa SEO olmaz.

SEO nun 6nemi kavranmadan yapilacak SEO ¢alismalar1 yarardan
¢ok zarar verebiliyor. Bu yiizden SEO nun 6nemi konusunda bilgili olan

SEO uzmanlar1 tarafindan SEO ¢alismalarinin yapilmas: gerekiyor.



Bilgisiz olan birisi tarafindan yapilacak olan hatali bir SEO ¢alismasi,

sitenin arama motorlar1 tarafindan kara listeye alinmasina yol agabiliyor.

Bu ¢alismanin ilk bolimii SEO ve onun sirketler tizerinde etkisi
hakkinda detayli bilgi verilmektedir. Genellikle Azerbaycan'da Arama
motorlarinin optimizasyonun durumu degerlendirilmistir. Bunun i¢inde
SEO nun tanimi ve SEO giliniimiizde sirketlere ne kazandiriyor

konusunda daha igerikli bilgi verilmektedir.

Ikinci boliim sirketlerde arama motorlarmim nasil calismasi,
Crawl ve Index sonuglarinin saglanmasi hakkinda bilgiler verilmektedir.
Giiniimiizde sirketler sitesiz, dijital reklamsiz diisiiniillemez. O yiizden
tim sirketler bu uygulamani atlatmasi sirketin rekabet pazarinda biiytik

pay kaybetmesine neden olabilir.

Son boliimde ise google arama motorunun (search engineering
optimisation) miisteri ihtiyag¢larina tepkisi ve Azerbaycan da uygulama
stratejileri ve Azerbaycanda e ticaret, kurumsal ve isletme sitelerinde
google arama motoru optimizasyonun miisteri tizerinde tepkileri

degerlendirilmistir.



BIRINCi BOLUM
SEO'NUN ONEMI VE SEO'YA GENEL BAKIS ARAMA
MOTORU OPTIMIiZASYONU

1.1 . SEO VE ARAMA MOTORU OPTIiMiZASYONUN ONEMIi

SEO'yu anlatmadan 6nce "arama motoru" ne demek onu bilmeniz
gerekir. Internet sitelerinin iceriklerini diizenli bir sekilde indeksleyerek
(yani fihristini, icerik listesini ¢ikararak) arsivleyen; bunlar igerisinde
arama yapin, aradigimiz seylerin hangi sitelerde, sayfalarda gectigini
bize listeleyen web sitelerine "arama motoru" (search engine)denilir.
Google, Yahoo, Bing, Yandex baslica arama motorlarindandir. !

SEO, "arama motoru optimize edici” veya "arama motoru
optimizasyonu" ig¢in kullanilan bir kisaltmadir. SEO denildiginde
sitenizin arama motorlar1 i¢in optimize edilmesi anlasilmaktadir. Bunun
yapilabilmesi i¢in arama motorlarinin nasil c¢alistigini kuramsal olarak
bilmemiz gereklidir. Arama motorlart kendi yapilarinin bir kismim
aciklamakla birlikte, sonuglar igerisinde sitenizin {ist siralarda ¢ikmasi ile
ilgili kurallar1 gizli tutmaktadir. SEO'nun asil 6nemi de burda ortaya
cikmakta. Arama motorlarinin bu gizli tuttugu kurallar, cesitli
tecriibelerle, denemelerle kesfedilmektedir. Arama motorlar1 zaman

zaman bu arama ve siralama kural ve yontemlerini degistirler.

! http://www.rohitbhargava.com/2006/12/top_7_marketing.html


http://www.rohitbhargava.com/2006/12/top_7_marketing.html

PageRank Google‘in site siralamasinda kullandigi algoritmanin
sonucu sitenize verdigi degeri gosteren basitlestirilmis O‘dan 10°a kadar

olan bir puanlama sistemidir. 2

Sitenizin arama motorlarinda ¢ok diizenli bir sekilde
indekslenmesini ve {ist siralarda ¢ikmasini istiyorsaniz sunlara dikkat

edilmesi gerekiyor.
1.1.1. Bir SEO i¢in gerekli bashklar

Sitenizin her sayfasinin kendisine 6zel bir bashigi olmali ve bu
baslik igerigi agiklayacak sekilde olmali. Firma olarak google'un son
donemde bashiga, keyword ve descriptiondan daha ¢ok 6nem verdigini
diisinmekteyiz. Bu konuda ¢esitli denemeler yaptik. Bir kag¢ sitemizde
keyword ve description koymadigimiz halde, baslik dinamikligi

saglandig1 haliyle siteler {ist siralara ¢cikmay1 basarda.
1.1.2. Anahtar Kelimeler (Keywords)

Anahtar kelimeler, her sayfa i¢in ayr1 belirlenirse ¢ok daha basarili
sonuglar alinacaktir. Anahtar kelimeler belirlenirken virgiilden sonra
bosluk birakilmaz. Normalde virgiilden sonra bosluk birakmak imla
kuralidir fakat anahtar kelime tamimlamak i¢in kullanilan 6zel bir
kodlama yontemidir. Arama motorlar1 virgiilii ayira¢ olarak kullanir.
Bazilan virgiillere gore kelimeleri ayirdiktan sonra kelimenin saginda ve
solundaki boslugu otomatik temizlemekte bazisi temizlememektedir. Bu

da arama sonuglarmni az da olsa etkileyebilmektedir. ®

? http://www.sitebir.org/seo_onemi (18.03.2014)

¥ Kircova, Ibrahim, internette Pazarlama, istanbul, Beta Yayinlari, Mart 2002.(10.05.2012)


http://www.sitebir.org/

A) Agiklama (Description) Sayfa i¢eriginin bir climlelik tanimidir. Yine

her sayfa i¢in ayr1 tanimlanmasinin 6énemi biiytiktiir.

B) Her Sayfanin indekslenebilmesi'Sitenizde php, ajax v.b. yapilar ya
da baglantis1 olmayan gizli sayfalar var ise, arama motoru her sayfaniza
ulasamayabilir. Bunun icin sitemap tanimlamak bazen kesin ¢0ziim
olmaktadir. Sitemap (Site Haritasi) sitenizin arama motoru tarafindan
taranmasia kilavuzluk yapmasi i¢in kullanilan 6zel bir dosyadir.
Icerisinde hangi adreslerin hangi siklikla taranmasi gerektigi ile ilgili
tanimlar bulunur. Bunun yaninda her sayfanin permalinki (permanen link
yani kalic1 baglant1) olmasina, dncelikle dikkat edilmesi gerekir. En 1yi

kalic1 baglanti ise SEF link denilen yontemle hazirlanan adreslerdir.

C) Backlink Bir sitenin bagka bir sitenin sayfasinda baglantisinin
bulunmasidir. Arama motorlari son dénemde siralama i¢in buna verdigi
onemi artirmistir. Sitenize internette ne kadar ¢ok link verilmis ise,
arama motorlar1  bunlar1 sayarak sitenizin degerli oldugunu
diisinmektedir. Ancak burada Onemli olan sitenizin baglantisini

barindiran sitenin de kaliteli olmas1 gerektigidir.

D) Benzersizlik Aslinda iist sirada ¢ikmadaki en 6nemli etken budur. Bir
proje belirleyeceginiz, sitenize bir isim vereceginiz zaman; ismin sizi
tam anlamiyla ifade etmesi kadar internette ¢cok yaygin kullanilmayan bir
ifade olmas1 da sizi bu isimle arama sonuglarinda {ist siradan baslamanizi

kolaylastiracaktir.

E) Alan Adi1 ve Adres Benzerligi Aramalarda kullanilan anahtar

kelimenin alan ad1 ve adres ile benzerligi de siralamay1 etkilemektedir.

* http://www.erinmedya.com/blog/408/se0-arama-motoru-optimizasyonu (11.06.2013)



http://www.erinmedya.com/blog/408/seo-arama-motoru-optimizasyonu

Ornegin bilardo ile ilgili bir site yapacaksaniz, bu konuda en iyi adres
bilardo.com ya da bilardo.com.tr dir. Bunun {ist siralarda ¢ikma ihtimali
cok daha yiiksektir. Alan adiniz benzer olmasa da sayfa adreslerinde SEF
url / SEF link denilen yontemi kullanmak basariy1 artiracaktir. SEF

Search Engine Friendly (Arama motoru dostu) anlamina gelmektedir.

F) Arama Sonug¢larinda Tercih Edilme Arama sonuglar1 ig¢erisinden
sitenizin, sayfalarinizin tiklanarak tercih edilmesi sitenizin degerini ve

siralamanizi artirdigini (google'da) bir ¢cok kez tecriibe ettik.

1.2. Anahtar Kelime Se¢cimi
Anahtar kelime, SEO ¢aligmalarimizin temelini olusturan ¢ok
onemli ve SEO uzmanlarinin agzindan hi¢ diigiirmedigi bir kavramdir.

Peki nedir bu anahtar kelime? Anahtar kelime nasil secilir?

Anahtar Kelime Nedir? Anahtar kelime, igerigimizin veya
sayfamizin var olma sebebidir. Baska bir anlatimla, igerigimizi 6zetleyen
bir veya birden fazla kelimenin bir araya gelmesidir. Basit bir 6rnekle

konuyu aciklamak istiyorum.

Ornegin, freelance ¢alisan bir fotografcisiniz ve diigiin fotograflari
alaninda hizmet veriyorsunuz. Caligma alaninizi genisletmeye karar
verdiginizi ve artik dogum fotograflar1 da ¢ekmeye karar verdiginizi
varsayalim. Boyle bir durumda yeni bir anahtar kelimeniz
oldu diyebiliriz. Peki anahtar kelimeniz; dogum fotograflari mi,dogum
fotograf¢ist mi, yeni dogan fotograf¢ist m1 olmali veya hepsi bir arada
mi1 olmali? Asagida anlattiklarimdan sonra dogru cevabin ne olacagini

anlayacaginizi umuyorum.

> http://www.seosozluk.com/anahtar-kelime-nedir-anahtar-kelime-nasil-secilir-seo/ (5.02.2011)


http://www.seosozluk.com/
http://www.seosozluk.com/anahtar-kelime-nedir-anahtar-kelime-nasil-secilir-seo/

Anahtar kelime stratejisi ve acilis sayfast konu anahtar kelime
olunca, SEO isine goniil vermis bircok kisinin diistiigli hata: Aahtar
kelime ic¢indogru acilis sayfasimi bulamamalaridir. Nasil mi?Eger
websitenizin tek bir anahtar kelime {izerinden gotiiriiyorsaniz (ki boyle
bir caligma pek de mantikli bir SEO caligmas1 olmayacaktir), o zaman
belki tiim c¢alismamizi anasayfamz icin yapabilirsiniz. Ornegin NLP
danigmanlig1 veren bir firmaniz var ve websiteniz i¢in pek de fazla bir
biitce ayiramadiginizdan dolayi, sadece ana sayfaniz ve iletisim sayfaniz

var. Boyle bir durumda NLP danigsmanlig1 ortaya ¢ikiyor.

NLP fiyatlar1 gibi kelimelerde Google’da ilk sayfalar
hedefleyebilirsiniz. Ancak eger kisisel gelisim kelimesinde de Google’da

ilk sayfay1 hedefliyorsaniz, o zaman isiniz oldukg¢a zor olacaktir.

Konuyu ozetlemek gerekirse, farkli anahtar kelimeler i¢in farkl
acilis sayfalarimizin olmast SEO agisindan olduk¢a Onemlidir. Not:
anahtar kelimelerinizin uzun kuyruklu (long-tail) versiyonlarini ayni

sayfa i¢in ¢alisabilirsiniz.
1.2.1. Anahtar Kelime Seciminin Onemi

Gelelim en onemli konumuza. Anahtar kelime nasil se¢ilir? Anahtar
kelime segerken dikkat edilmesi gereken konular nelerdir? Anahtar
kelimenizi tespit etmeden once aklimizda sadece tek bir hedef olmalidir.
O da satig! Bu sdyledigim sey bir ¢ogunuza komik gelmis olabilir. Yani
icinizden herhalde satis bagka ne olabilir ki, gibi bir soru ge¢mis olabilir.
Inanin SEO calismas1 yapan/yaptiran birgok kisi bu konuyu unutarak,
baska hedeflerin pesine diisebiliyor.°®

® http://www.seosozluk.com/anahtar-kelime-nedir-anahtar-kelime-nasil-secilir-seo/ (5.02.2011)


http://www.seosozluk.com/anahtar-kelime-nedir-anahtar-kelime-nasil-secilir-seo/

Anahtar Kelime Arastirmasi anahtar kelimenizi segmek i¢in yola
ciktigimizda, 1ilk yapmaniz gereken anahtar kelime hacim
analizi olmalidir. Yani tercih edeceginiz anahtar kelime insanlar

tarafindan arantyor mu? Eger araniyorsa kag kere araniyor?

Anahtar kelime hacimlerini yani kag¢ kisinin hangi kelimeyi ne
kadar aradigini, Google anahtar kelime planlayicisi ile 6grenebilirsiniz.
Aslinda bu hizmeti ¢ok basarili bir sekilde sunan onlarca farkli firma var

ancak Google anahtar kelime planlayicisi ticretsiz .

Google’a ait bu aract kullanacaksaniz, bir konuya dikkat etmeniz
gerekir. Google, bu aract AdWords reklamlari i¢cin sunmakta dolayisiyla
yaptiginiz aramalar yogun reklam verilebilecek kelimeler degilse,
karsiniza ¢ikan sonuclar yetersiz olabilir. Bu durumda biraz daha detayh
bir arastirma yapip, olas1 anahtar kelimelerinizi kendiniz bulmali ve bu

aracta bu kelimeleri manuel olarak aratmalisiniz.

Anahtar kelime arastirmasindan ¢ikan hacimler, aslinda
vereceginiz kararin temelini olusturacaktir. Hi¢ kimse tarafindan
aranmayan bir kelime sizin i¢in ¢ok anlamsiz olabilecegi gibi, c¢ok

yiiksek hacimli bir kelimede rekabet de sizin i¢in oldukga zor olabilir.

Uzun kuyruklu anahtar kelimeler Yukarida anlattigim anahtar kelime
calismanizi ¢ok detayli yapmali ve ¢ikan sonuglart ¢ok 1y1
okumalisimiz.SEO ¢alismasina baglarken yapilan baska bir hata da uzun
kuyruklu anahtar kelimeleri yok saymaktir. Hemen basit bir 6rnekle konuyu

netlestirmek istiyorum.Diyelim iki tane anahtar kelime arasinda "kararsiz

77 Ince, Murat, Elektronik Ticaret: Gelisme Yolundaki Ulkeler I¢in Imkanlar ve Politikalar, Iktisadi
Sektorler ve Koordinasyon Genel Miidiirligii, Hukuki Tedbirler ve Kurumsal Diizenlemeler Dairesi
Baskanligi, Ankara, Mart 1999.


http://www.seosozluk.com/en-cok-hit-alan-kelimeler/
http://www.seosozluk.com/website-trafiginizi-arttirabilmenin-en-basit-yolu-long-tail/
http://www.seosozluk.com/website-trafiginizi-arttirabilmenin-en-basit-yolu-long-tail/

kaldimz ve bir tirli hangisini se¢meniz gerektiginize karar®
veremiyorsunuz. BoOyle bir durumda kendinize sormaniz gereken sey:

Gergek anahtar kelime hacimlerine ulasip ulasamadiginiz olmalidir.

Yukaridaki sonuglara gore anahtar kelimenizi “anahtar kelime 17
olarak belirlemek isteyebilirsiniz. Ancak bu kelimelerin uzun kuyruklu

halleri ile tekrar bir ¢alisma yaptiginizda,

Tablol: Anahtar Kelime Hacimleri

Anahtar Kelime 1 Hacim 5000| Anahtar Kelime 2 Hacim 2800|
Uzum kuyruklu 1 1750 | Uzun kuyruklu 1 1500
Uzun kuyruklu 2 7oa0|Uzun kuyruklu 2 1500
Uzun kuyruklu 3 S00Uzun kuyruklu 3 1250
Uzumn kuyruklu 4 500
Dzum kuyruklu 5 S00
Uzun kuyruklu 6 500
Uzun kuyruklu 7 500
Toplam 2000| Toplam 9050|

Kaynak: Ince, Murat, Elektronik Ticaret

“Anahtar kelime 2” nin arama hacimlerinin “anahtar kelime 17 e gore
daha fazla oldugunu goriiyoruz. Dolayisiyla kararimizi tekrar gozden

gecirmek isteyebilirsiniz.

Rakip analizi Calismayir planladiginiz herhangi bir anahtar
kelimede Google’da birinci sayfaya cikabilir, hatta birinci siraya bile
oturabilirsiniz. Ancak bu c¢alisma biraz maliyetli veya uzun

olabilir.Gireceginiz anahtar kelimedeki rakiplerinizi ¢ok iyi analiz

®® Ince, Murat, Elektronik Ticaret: Gelisme Yolundaki Ulkeler I¢in Imkanlar ve Politikalar, iktisadi
Sektorler ve Koordinasyon Genel Miidiirligii, Hukuki Tedbirler ve Kurumsal Diizenlemeler Dairesi
Baskanligi, Ankara, Mart 1999.
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etmelisiniz ve planininizi ona goére yapmalisimiz. Ayrica hedefleriniz

mutlaka ulagilabilir olmalidir. °
Rakip caligmasi sirasinda analiz etmeniz gerekenler konular:

Rakibinizin site i¢i optimizasyon ¢aligmasi
Rakibinizin aldig1 backlinklerin kalitesi ve sayis1
Rakibinizin markasinin bilinirliligi
Rakibinizin offline ¢alismalari

Yukarida belirttigim ilk iki madde ile rekabet edebilirsiniz ancak
son 1ki madde sizin asil karariizi vereceginiz boliim olmalidir. Diyelim
“crocs terlik fiyatlar1” kelimesi i¢in bir ¢aligma yapmaya karar verdiniz.
Rakiplerinizi incelediginizde fark ediyorsunuz ki, Google’da {ist
siralarda ¢ikan firmalarin hemen hemen hepsinin SEO caligmalar orta
seviyede. Yani SEO ¢alismas1 yapilmis ama bir¢ok hatanin da mevcut
oldugunu tespit edebiliyorsunuz. Iste burada devreye son iki madde, yani

marka ve offline ¢alismalar giriyor.

Google arama sonuglarini etkileyen faktorler arasinda; marka
bilinirliligi ve firmalarin offline c¢alismalar1 da bulunmaktadir. Yani
Google’da yapilan”crocs terlik fiyatlar1 boyner” aramalari, “crocs terlik
fiyatlar1” aramasinda Boyner’i avantajli bir konuma sokmaktadir.
Tahmin edeceginiz iizere, biliylik firmalarin televizyonlarda bangir bangir

yayinladigi reklamlar, Google sonuclarini da direkt etkilemektedir.

* Ince, Murat, Elektronik Ticaret: Gelisme Yolundaki Ulkeler I¢in imkanlar ve Politikalar, Tktisadi
Sektorler ve Koordinasyon Genel Miidiirliigii, Hukuki Tedbirler ve Kurumsal Diizenlemeler Dairesi
Baskanligi, Ankara, Mart 1999.
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Uzun lafin kisasi, rakiplerinizin sektordeki konumlari, anahtar
kelime se¢im kararinizi belirlemede 6nemli bir etken olmalidir. Diinya

devleri ile rekabet edecekseniz iki kere diisiiniin.
1.2.2. AdWords Onerilen Teklifler

Google AdWords, reklam verilecek kelimelerde tiklama basi
teklif usulii ¢alismaktadir dolayisiyla her kelime icin Google tarafindan
belirlenen ortalama bir teklif bedeli bulunmaktadir.Ozellikle sifirdan
website kuracaklar icin bence bu konu ¢ok kritik. Dolayisiyla konuyu
detaylandirmakta fayda var.Yeni bir website kurup, AdSense geliri
kazanmay1 hedefleyen bir¢ok kisinin yoneldigi alanlar genellikle; yemek
tarifleri, film izleme siteleri, oyunlar veya kpss gibi cok yiiksek hacimli

sektorler oluyor. Peki bu alanlara girmek ne kadar mantikli?

Eger yatirnm sermayeniz yiiksek degilse size Onerim bu alanlara
hi¢ girmemeniz yoniindedir. Rekabetin tavan yaptigi, yillarca sektore
damga vurmus sitelerden veya hergiin sektore giren yiizlerce yeni siteden
trafik koparmak oldukca zorlu olacaktir. Size Onerim arka yollar

10
kullanmaniz.

Ornek: AdWords’e reklam veren Forex firmalarinin, forex
kelimesine tiklama basina ortalama 6dedigi {icretin 24.20TL biliyor
muydunuz? Yani simdi Google’a forex yazip, karsmiza c¢ikan bir

reklama tiklarsaniz birine 24.20TL lik bir gider olusturdunuz demektir.

10 Ekin, Nusret, Bilgi Ekonomisinde Elektronik Ticaret, Istanbul Ticaret Odas1 Yayinlari, 1998
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Tablo 2: Forex Adwords Ornegi

Uriiniiniz veya hizmetiniz

forex Fikir al Aramay defigtir

Ek Ara Sub

Haz 2014 Adu May 2015
Reklam grubu fikirleri | Anahtar kelime fikirleri 1= 4 indir Tiimiini ekle (454)
Arama ferimleri Ort. aylsl:yaI:rrLa Rekabet [7 Onerilen tek!;if Reklan;ag;ist:'. :LT:;in
forex 60.500 Yiksek 2420 TL -

Satidan gbster: | 30 = 1 -1 /1 anahtar kelime
Anahtar kelime (alaka diizeyine gére) ort a"ls':;;aln'f’ Rekabet 7 v ?Eﬁ'f”in REklan;a%trs? :II(T;;in
forex demo hesabi 50 Yiksek 74,64 TL -
forex piyasalar 30 Yiksek 7086 TL -
forex demo hesap nedir 40 Yiksek 7085 TL -
demo hesap forex 10 Yiksek G470 TL -

Kaynak: Ekin, Nusret, Bilgi Ekonomisinde Elektronik Ticaret

Forex sadece bir 6rnek, anlatmak istedigim AdWords teklif bedeli
yiikksek olan kelimelere girip, ilgili firmalardan reklam alip, yukarida
saydigim yiiksek hacimli sektorlerden ¢ok daha fazla gelir elde

edebilirsiniz.

AdWords  kampanyalart Eger websiteniz  igin  AdWords
kampanyalar1 yOnetiyorsaniz, elinizde c¢ok Onemli bir data mevcut
demektir.Yazimin basinda da belirttigim gibi, dogru anahtar kelime

seciminin tek bir nedeni olmali, o da daha fazla gelir. Google AdWords, **

! Ekin, Nusret, Bilgi Ekonomisinde Elektronik Ticaret, Istanbul Ticaret Odas1 Yayinlari, 1998
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23hu konuda bizim en biyiik destekcimiz olabilir, tabi onu iyi

kullanabilirsek. *

Google AdWords panelinden hangi kelimelerden c¢ok daha iyi
doniisiim aldigimiz1 kontrol edebiliyor hatta hangi aramalar ile satis
yaptigimiz d6grenebiliyoruz. Asagidaki tabloyu detaylica incelediginizde,
ilgili aramalardan ne kadar gosterim, tiklama, donilisiim sayis1 veya

dontistim degeri elde edildigini gorebilirsiniz.

Tablo 3: Adwords Oranlari

Arama terimi Gastr. 7| + Tiklamalar 7 Danugumler | 7 Toplam
doniigiim degg_ri

567,047 73,368 104 7,285.2

adidas 93,208 6,301 13 1,848.9
adidas outlet 2,168 543 4 470.4
adidas superstar ayakkabi 21 G 1 428.0
adidas ayakkah erkek 496 167 2 403.0
adidas spor ayakkah 1,149 297 2 33T
adidas ayakkahi 14,833 1,103 2 2930
adidas gazelle 782 69 1 2850
yeni sezon adidas ayakkahi 41 24 1 2300

Kaynak: Ekin, Nusret, Bilgi Ekonomisinde Elektronik Ticaret

Bu tabloya gore belki de segmemiz gereken anahtar kelime

“adidas outlet” olmalidir.

https://support.google.com/adwords/answer/2567043?co=ADWORDS.ISAWNCustomer%3Dfalse&hl
=tr (26.08.2011)
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Konuyu 6zetlemek gerekirse, yukarida anlattiklarim sadece birkag
ornektir ve asil iletmek istedigim mesaj anahtar kelime tercihi yaparken
diistince yapimizin nasil olmas1 gerektigidir. Yani sadece bir kelimenin
arama hacmi ¢ok yiiksek diye o kelimeye girmek, emeklerimizi ¢ope

atmaktan bagka bir ise yaramayabilir.

1.2.3. Organik Arama Motoru Optimizasyonu Gozlemi

* Arama motoru optimizasyonu’nun TEK amaci, sitenizin arama
motorlarinda goriiniirliigiinii arttirmak, ve bunun sonucunda siteye daha
cok trafik gekmektir.

* Arama motoru optimizasyonu’nun basarisi, sadece hangi
kelimenin kacinci sirada ciktigina bakarak degerlendirilmez. siralama
bilgileri sadece bir gostergedir, esas bakilmasi gereken toplam olarak
arama motorlarindan siteye gelen trafiktir.

* Arama motoru optimizasyonu, siirekli yapilmasi gereken bir
islemdir. (A process not a project).

* Basar1 degerlendirmesi i¢in rakip analizi (competitive analysis)
yapilabilir ve rakiplere gore kendi basar1 oraniniz belirlenebilir.

* Bu demektir ki, arama motoru optimizasyonu’nda basar1 trafik
analizi ve rakip analizi yaparak en dogru sekilde degerlendirilebilir.

* Arama motorlar i¢in hazirlanan kelime listeleri ne kadar ugras
verilse de limitli olacaktir. Ornegin bir projede kullandigmmiz liste
yaklasik 50 kelimedir, fakat o siteye SEO sayesinde Google’dan Nisan
2009 ayinda tam 12,936 anahtar kelime iizerinden trafik gelmistir.™

“https://support.google.com/adwords/answer/25670432co=ADWORDS.IsAWNCustomer%3Dfalse&
hl=tr (26.08.2011)
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» Higbir site, hi¢cbir zaman her istedigi kelime icin 1 numara
olamaz. Dogru beklentilerle yola c¢ikmak daha basarili ve saglikl
sonuglarin alinmasina yol acacaktir.'®

* Hedeflenen anahtar kelime sayisi arttikga ve o kelimeler igin
spesifik ¢aligmalar yapildik¢a, diger kelimeler iizerinde genel olarak
negatif bir etki olusma ihtimali artar. Bunun nedeni her eklenen yeni
anahtar kelime ile, arama motorlarmin sitelere atadigi “konu
konsantrasyonu” ve PageRank degerinin dilute (seyreltmek) olmasidir.
Bu ylizden gereksiz kelimeler i¢in c¢alisma yapmak, daha oOnemli
kelimelerin basarisini ters yonde etkileyebilir.

» Sadece birkac kelime iizerinde yapilan bir calismanin verecegi
sonuglar, cok fazla kelime kullanilarak yapilan c¢alismalardan farkli
sonuglar doguracaktir. Sadece bir kelime i¢in lci siraya yiikselmek i¢in
calisma yapmak miimkiindiir, ancak 20 kelimenin 20’si i¢in de 1ci siraya
yiikselmek genel anlamda imkansiza yakindir.

*Arama motoru optimizasyonu projelerinde yapilan degisikliklerin
etkilerini tam olarak gérmek i¢in, mevcut siteler iizerinde yapilan HER
degisiklikten sonra yaklasik {ic hafta beklemek ve daha sonra
degerlendirme yapmak gerekir. Bu siire, heniiz Google’in
Sandbox’undan ¢ikmamuis, yeterince PageRank degeri toplamamis
yepyeni siteler icin ¢ok daha uzun, iki-li¢ ay civarindadir. Daha erken
yapilan degerlendirmeler ‘prematiire’ olma riski ile karsilasir.

* Arama motorlarinda sonuclar devamli olarak degisecektir. Bunu
onlemek miimkiin degildir. Bunun nedenleri baslica asagidakilerdir.

Google ve diger arama motorlarinin algoritmalarindaki

degisiklikler.

"®https://support.google.com/adwords/answer/25670432co=ADWORDS.ISAWNCustomer%3Dfalse&
hl=tr (26.08.2011)
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Yukarida goriildiigii gibi, aslinda arama motoru optimizasyonu
yaparken toplam 4 etkenden sadece 1 tanesi sizin kontroliiniiz altindadir.
Bu yiizden kontroliiniiz altinda olmayan {i¢ ektenin hangi etkileri
yarattigin1 devamli takip edip anlamaniz, genel anlamda basarili olmaniz
i¢in son derece dnemlidir.

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) i¢cin Bedava Araglar
1.2.4. SEO Araglan

SEO, ya da Tiirk¢e ismiyle arama motoru optimizasyonu yaparken
bircok farkli bilgiye ihtiyacimiz olabiliyor, ve bu bilgileri toplarlamak
¢ok zaman alabiliyor ya da zor olabiliyor. Ihti¢lariniz dogrultusunda,
ozellikle Tiirk¢e araglari ¢cogu zaman internette bulmak miimkiin degil.
Bu yiizden herkesin rahatca kullanabilecegi bir Arama Motoru
Araglar sitesi hazirladik ve bu sitede bedava olarak onlarca araci sizin
icin derledik.Bu yazida Tiirkiye’de arama motoru optimizasyonu ile ilgili
cok dikkat edilmesi gereken 3 konuyu ele aliyorum. Bu teknikler bir
hayli yayillmis durumda ve ancak dogru bilgilerin bir¢cok kaynak
tarafindan aciklanmast ile durdululabilir. *’

Google kontorii Google sirketi, Adwords diye isimlendirilen
reklam sistemi icin “kontor paketi” satmaz. Kontor kelimesine alismis
milletimiz tabii ki kolayca bunun varligina inanabilir. Google kontorii
esas olarak, Google’in kendi bilinyesinde Adwords vasitasi ile sattigi
reklam fiyatlarina kendi kar marjlarin1 ekleyip baskalarina satilan bir
tirlindiir. Bu sekilde hizmet veren sirketlerle calismadan once kendinizi
bilgilendirmenizi umuyoruz. Sunu da eklemek gerekir ki, arama motoru
optimizasyonu, Google’daki bedava (organik) sonuglarda yiikselmek

icin yapilir ve sag taraftaki parali reklamlarla higbir ilgisi yoktur. Buna

7 https://www.seohocasi.com/seo-araclari/(31. 12.2012)
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“ragmen para ile Google daki reklamlarda yer almak istiyorsaniz,
Google Kontorii satin almak yerine, Adwords.google.com sitesinden
tiye olup, kendi reklamlariniz1 yayinlayabilirsiniz. Ya da, bu is i¢in her
ay sabit bir {icret isteyen bir sirket ile calismaniz daha verimli olabilir.
Harcamaniz iizerinden bir ylizde isteyen sirketlerden de uzak durun,
clinkii onlar sizin ne kadar paranizi harcarlarsa, o kadar para
kazanacaklar1 i¢in aldatilma riskiniz o kadar yiiksek olur.

Arama motorlarina kayit Tiirkiye’de birgok sayida site,
arama motorlarina kayit hizmeti vermektedir. Hatta diyor ki, eger bu isi
kendi basiiza yapmaya kalkarsaniz tanesi 2 dakikadan 1.600 giin alir!
Ik olarak, bu listenin iginde Afrika’dan tutunda Cin’e kadar gereksiz
yuzlerce site var ki, zaten Tirk¢e oldugunu farzettigim siteniz i¢in
uygun olmasi miimkiin degil. Ama esas konu, Tirkiye’de ki arama
motoru trafiginin 95%°‘a yakin bir miktarmin direkt Google’dan
gelmesidir. Yani, sadece Google’da sitenizin endekslenmis olmasi,
bunlarin hepsinden ¢ok daha yararli olacaktir. Bununla da kalmada,
prensip olarak Google’a kayit olmaniza gerek yoktur. Google sizin
sitenizi otomatik olarak bagka sitelerdeki linkleri izleyerek bulacaktir
ve bedava olarak endeksine ekleyecektir. Kanimizca, sitenizi
milyonlarca arama motoruna kayit etmek i¢in para harcamak yerine, en
onemli birkag arama motoruna bedava ekletip, daha sonra sitenizin
trafigini detayl bir sekilde incelemeniz ¢ok daha faydali olacaktir.

PageRank yiikselticiler Son konumuz bir¢ok yerde
gorebileceginiz, ve sitenize eklerseniz  sitenizin  Google’daki
pozisyonunu arttiracagi iddia edilen kod, program, toplist vs gibi

seyler. Ilk olarak soyleyelim ki, Google resmi agiklamalarinda site

18 https://www.seohocasi.com/seo-araclari/(31. 12.2012)
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sahiplerine bu cesit seylerden acik¢a uzak durmalarmi sOylemistir.
Iddialara gore, bazi sirketlerin verdikleri kodlari sitenize koyarsaniz,
siteniz Ucretsiz bir sekilde arama motorularinda yiikselecek...Bazi
diger sitelerde de bazi1 Toplistlere iiye olup sitenize verdikleri kodu
koyarsaniz, sitenizin ylikselecegi vaadediliyor. Eger Google’da daha
list siralarda ¢ikmanin 3 temel direginden birinin, sitenize baska
sitelerden verilen link sayisinin, ve link kalitesinin (¢cok Onemli!)
oldugunu distniirsek (liitfen Arama Motoru Optimizasyonu’nun 3
Temel Diregi isimli yaziyr okuyun), sizin kendi sitenizden baska bir
siteye link vermenizi saglayan bir kodu sitenize yerlestirmenin kime
yardimi olacagint anlamak c¢ok kolay olur. Kisaca, bu tip kodlar
kesinlikle sitenize eklemeyin. Bagska siteler size link versin, siz onlara
sadece yiikselmek icin link vermeyin. Sitenizin konusu ile alakali olan,
ve orijinal, faydali i¢erigi olan sitelere link verin, onlar da sizin sitenizi
begenip size link versinler. Google, her sitenin link profilini analiz
eder. Kim kime nasil link veriyor cok iyi bilir. Bu yuzden, sadece
sitenizin konusu ile alakali olan, giivenilir sitelerle link degisimi yapin,
bilinmeyen ve konunuzdan uzak olan sitelere link vermek ya da link

degisimi yapmaktan kaginin. ™

' http://www.aramaoptimizasyonu.com/tag/pagerank-yukseltici/
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IKINCi BOLUM
SIRKETLERDE ARAMA MOTORLARININ KULLANIMI VE
ONEMI

2.1. Sirketlerde Arama Motorlar1 Calisma SeKkilleri ve Crawl ve ya

Index Sonuclar1 Saglanmasi

Genel olarak SEO basarisinda etkili faktorler {izerinde
durulmustur. Burada siralama faktorleri direk olarak siralamaya etki
eden faktorleri betimlerken, basar1 faktorleri direk olarak sirlamaya etki

etmeyen ancak size basar1 getirecek faktorleri betimlemektedir. 0

Arama Motorlar1 Nasil Calisir? Arama motorlar1 2 tane temel
goreve sahiptir: crawl ve index olusturmak ve bunlarla birlikte
kullanicilara aradiklar1 terimleri iceren kalite siralamasina gore
diizenlenmis siteler icinde en alakali sonucu vermek de arama
motorlarinin  gérevidir. Crawl ve Index Londra Metrosu gibi
karmakarisik bir metro hattindayiz diye diisiiniin. Diyelim ki Londra
metro hatt1 gibi karmakarigik bir hattayiz, istedigimiz duraga gitmemiz
ve 0 anda bulundugumuz duragin nerede oldugu bulmamiz igin bir
biiyiik resme ihtiyacimiz var degil mi? Iste crawl da tam da bu isi
yapmaktadir. Sitenize giren arama motoru botlari, sitenizde nerede link
var, yeni link eklenmis mi bunlar1 gézlemler. Bu islem ile sitenizdeki
tim linklere bakilir. Crawl kelimesini dilimizde ne yazik ki tam bir
karsilig1 yok. Tiim sayfalar1 bir yerde toplamak Linkler sayis1 milyonlari

bulan birbirleriyle baglantili web igeriklerine ulasmak i¢in arama

20 http://www.bilgiustam.com/arama-motorlari-nasil-calisir/(22.06.2013)
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motorlarimin  otomatik crawler, spider veya oriimcek gibi botlari

sitenize gondermesine olanak saglar.

Arama motoru bir kez sayfalar1 bulunca, daha sonra gerekli olunca
tekrardan kullanmak icin kodlar1 ¢ézer ve gerekli parcalar fiziki veri
tabaninda depolar. Saniyede milyarlarca sayfayr iliskilendirmek gibi
devasa bir gorevi basarmak i¢in, arama motorlar1 diinya capinda veri
merkezleri olusturmuslardir. Bu devasa gorevi gerceklestirmek zaten bir
sorun iken, bunun bir de hizli yapilmasi gerekir. Bir kisi arama
motorunda bir sorgu yapinca bunun hemen sonu¢lanmasini isteyecektir,
bir veya iki saniyelik bir gecikme basarisizlik sayilacaktir. Bu yiizden
arama motorlari, kullanicilara ¢ok hizli cevap wverirler. Sonuglar
Saglamak Arama motorlari, cevap makineleridirler. Bir kullanict bir
cevrim i¢i sorgulama gerceklestirdigi zaman, arama motorlart iki sey
yapar; ilki kullanicinin sorgusu ile alakali ve kullaniciya faydal
olabilecek sonugclar listeler, ikincisi ise bu listedekileri web sitelerinin
alakas1 ve otoritesine gore bu sonuglar1 siraya koyar. Burada otorite ile
anlatilmak istenen, arama yapilan alanda lider olan ve en iyi igerigi

kullanicilara sunan sitelerdir
2.1.1. Arama Motorlar Alaka ve Otoriteyi Belirlemesi

Arama motorlart i¢in alakali sonug, ayni kelimeleri igeren bir
icerigi bulmaktan daha fazlasidir. Internetin ve arama motorlarmin ilk
yillarinda, bu alakay1 etkileyen c¢ok fazla faktor yoktu. Ancak yillar
gectikce arama motoru sirketlerinde calisan miihendisler, kullanici

sorgularina daha alakali icerigi belirlemek i¢in bir¢cok faktor olusturdu.

2121 https://www.seoturuncu.com/wp-content/uploads/2015/10/seo-rehberi.pdf (15.05.2014)
2 Aydemir, Tbrahim, E-Ticaret ve rekabet, Ankara, Rekabet Kurumu Yaymlanmamis Uzmanlik Tezi,
2002.
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Giiniimiizde bu alakay1 etkileyen yiizlerce faktor mevcuttur, ancak bu
yaz1 dizisinde biz en Onemlilerine deginecegiz. Arama motorlar1 en
otoriter ve kullanic1 acisindan en degerli bilgileri igeren web sayfa, belge
ve igerikleri toplarlar. Bu toplama islemi kullanicilart memnun edecek
icerikleri bir araya getirmek i¢in yapilir. Otorite ve alaka manuel olarak
belirlenmez. Bunun yerine arama motorlar1 algoritma dedigimiz
matematik denklemleri sadece alakali sonuclari ¢ekmek ve daha sonra
bunlar kaliteye(otorite) gore siralamak icin kullanirlar. Bu algoritmalar
yiizlerce degisken igerir. Bunlar1 arama sektoriinde, seoya etki eden

faktdrler olarak isimlendirebiliriz. %
2.1.2 Arama Motorlarinda Sirket I¢ci Basar1 Faktorleri

Bu icerikte bu faktorlerin ana gruplar1 hakkinda bilgi verilecektir.

Bunlar1 lige ayirabiliriz:
e Site i¢ci SEO

e Site D1s1 SEO

e Thlaller

“Bu gruplarin hepsi daha ayrintili alt gruplar igerir. Onceki
yazilarda da belirttigimiz gibi bu konuda yiizlerce faktor vardir. SEO
Faktorleri Birlikte Calisir Sadece bir seo faktoriinde yakalanan basari,
size iyi bir sonug¢ getirmez. Ornegi ¢ok iyi bir baslik olusturdunuz ama
bu eger siteniz yavas ise sizi sonuca ulastiramaz. Bunun yaninda c¢ok
sayida link almis olmak, eger bu linkler diisiik kalitede ise yine size

yardime1 olamaz. Pozitif faktorler basariniz1 artirirken, negatif faktorler

22 https://www.seoturuncu.com/wp-content/uploads/2015/10/seo-rehberi.pdf (15.05.2014)

23 Aydemir, Tbrahim, E-Ticaret ve rekabet, Ankara, Rekabet Kurumu Yaymlanmamis Uzmanlik Tezi,
2002.
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basarinizi azaltacaktir. Toplamda en fazla puana sahip olan, arama

siralamasinda en tepedeki yerin sahibi olacaktir.

1.Site I¢ci SEO Faktorleri Site ici siralama faktorleri neredeyse tamamen
sitenin  yaymncisinin ~ elinde olan faktorlerdir. Ne tir igerik
yayinliyorsunuz? Arama motorlarinin igeriginizin sorgulama ile
alakasini belirlemesinde yardimci olacak gerekli HTML izlerini
kullamyor musunuz? Sitenizin arama motorlarin1  gdriinmesini
saglayacak veya bunu engelleyecek olan sayfanin HTML mimarisine

mutlaka goz atmalisiniz.

2.Site Disi SEO Faktorleri Site dis1 seo faktorleri, yayincinin direk
olarak kontroliinde degildir. Arama motorlar1 bu faktorleri kullanicilara
en 1yl sonucu vermek i¢in sadece site i¢in seo faktOrlerinin yeterli
olmadigmi fark ettikleri icin buldular. Ornegin baz1 yaymncilar
iceriklerini oldugundan daha alakaliymis gibi gostermeye c¢alisirlar, bunu
engellemek i¢in dis bir siralama Ol¢iitii kullanmak gerekir. Bunlarin
yaninda milyarlarca web sayfasini sadece site icin faktorlere gore
siralamak neredeyse imkansizdir. Ne kadar daha alakali sonug elde

etmek istenirse, o kadar fazla faktore gore siralama yapilmalidir
3.SEO Ihlalleri ve Cezalandirmalar

Arama motorlar1 kullanicilara en 1y1 sorgulama ve bu sorgulamalar
ile en alakali sonuglar1 vermek igin g¢alisirlar. Ancak bunlarin yaninda
arama motorlar1 yazili ve medyal1 igerikler ile yayincilara nasil daha
kaliteli igerikler olusturabilecekleri hakkinda bilgi verirler. Ancak bu

bilgiler belirtilen faktorlerin hepsini i¢cermez, arama motorlar1 sadece

24 http://www.seosozluk.com/seo-ihlalleri-basarili-seo-faktorleri/(08.08.2014)
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kaliteli igerik ve site olugsmasini istedigi i¢in, bunlar hakkinda bilgi verir.
Ancak tiim bunlara ragmen, eskiden daha fazla oldugunu belirtmek
gerekir, “spam” ,“black hat” veya dilimizde kotii niyetli seo teknikleri
uygulanabilmektedir ve bu teknikler yiliziinden web siteleri arama
®motorlar1 tarafindan siralama cezasma carptirilmaktadirlar. [hlaller
genelde arama motoru sonucglarinda daha alakali veya daha kaliteli
icerige sahipmis gibi goriinmek i¢in yapilan aldatici veya maniiple edici
taktiklerdir. *°

SEO Faktérlerinin Onem Sirast Yukarida belirttigimiz gibi, bu
faktorler birbirleri ile birlikte calisir. Sitenizi 6ne ve geriye ceken
faktorler mevcuttur. Bu {i¢ faktorii kendi icinde siralamak kaba tabirle
miimkiindiir. Bir web deyisi haline gelen, “I¢erik kraldir.” bu siralama
icin yeterli olacaktir. Bu s6zle de belirttigimiz gibi, diger li¢ faktére gore
Site I¢i Faktorler biraz daha ondedir. Ancak belirttigimiz gibi bu
faktorlerin licii de Onemlidir. Eger siteniz sand boxa diisme cezasi
aldiysa, ne kadar kaliteli bir igeriginizin oldugunun pek de 6nemi yoktur.
Veya hig link almiyorsaniz, bu da iceriginizin kalitesini gostermek adina
pek de yardimci olmaz. Ama organik gorliniim, iyi igerik, 1yi link getirir

seklindedir.

SEO Faktorlerinin Rehberdeki Amacini1 Kagirmayin Bu rehber ile
biz size Google’m son olarak 200’1 astigini sdyledigi siralama faktorleri
ve 1000 sayisint bulan alt sinyallerin hepsini gdstermek i¢in
hazirlamadik. Burada amaclanan, SEO sistematigi hakkinda genel kani

olusturacak bir yazi dizisi olusturmaktir. Yani bu yazi dizisinde cok

% http://www.seosozluk.com/seo-ihlalleri-basarili-seo-faktorleri/(08.08.2014)
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ayrintiya girmeyecegiz, ¢linkii bu kadar cok bilginin oldugu bir konuda

bunu gercgeklestiremeyiz..

2.2. Icerik (icerik Kraldir)

Bu deyimi tiim seo ile alakali kisilerden duyabilirsiniz. Simdi
icerigin hakkindaki faktorler ile alakali bilgi verecegiz. Icerik Kalitesi
Her seyi gecelim, kaliteli icerik iiretiyor musunuz? Eger bir iiriin
satiyorsaniz, insanlara sizin gibi yiizlerce sitede bulabileceklerin igerigin
Otesinde bir sey sunuyor musunuz? Ziyaretgilere sitenizde fazladan
birka¢ dakika daha gecirmesi ic¢in bir sebep sunuyor musunuz?
Ziyaretcilere 6zgilin, farkli, bagka bir yerde bulamayacaklar1 gercekten
degerli igerigi sunuyor musunuz? Bunlar ziyaretcilere kaliteli igerik
sunuyor muyum degerlendirmesini yapmak i¢in kendinize sormaniz
gereken sorulardan sadece birkacidir. Burasi cimrilik veya ihmalkarligin
yeri degildir, icerik tiim seo hizmetlerinin temelini olusturmaktadir.
Insanlar diger tiirlii sitenize bir sekilde gelir ancak icerigi begenmez ise

tiim ugraslariniz bosa gider.

Icerik Arastirmasi, Anahtar Kelime Arastirmasi Icerigi
olusturduktan sonra belki de en Onemli olan asama anahtar kelime
arastirmasi asamasidir. Insanlarin sizin igeriginizi ararken kullanacaklar
anahtar kelimeleri kesfetmenize yarayan 0zel yontemler mevcuttur.
Iceriginizi olustururken bu arastirmay1 yapmak o6nemlidir. Ciinkii bu
aragtirma giincel olarak insanlarin igerigi nasil aradigini ve igeriginizin
hangi sorulara cevap vermesi gerektigi hakkinda bilgi verir. Ornegin
“Tig Kaynak” ile alakali bir iceriginiz var. Ancak bu isim kaynak

yonteminin dogru adi olmakla birlikte, bu kaynak tiirliniin piyasa yaygin
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2728
kullanmaniz zarariniza olacaktir.

Insanlarin neyi aradifini, neyi talep etti§ini bilmeniz gerekir.
Anahtar Kelime Kullanimi I¢eriginizi olusturmadan dnce anahtar kelime
arastirmasi yaptiniz mi? Cevabiniz evet ise bu anahtar kelimeleri igerikte
kullanmigsimizdir. Ancak eger cevabiniz hayir ise bu arastirmayi
yapmanizt ve igeriginizi bu anahtar kelimeleri icerecek sekilde
diizenlemenizi Oneririz. Anahtar kelimeleri ne kadar yogunlukta
kullanmaniza dair kesin bir bilgi yoktur ancak bu konuda yazilmis ¢ok
yazi vardir. Evet, bu bir kriterdir. Ancak bu konuda tek onerimiz, dogal

olmaniz seklinde olacaktir

Dogal olarak igerigi olusturmak i¢in ka¢ defa anahtar kelime
kullanmaniz gerekiyorsa, o kadar kullanm. Igerik Tazeligi Arama
motorlart yeni igerigi severler. Yani burada kast edilen taze igeriktir.
Google, “Arzu Edilen Sorgu Tazeligi” (Query Deserved Freshness —
QDF ) adi altinda bir 6zellige sahiptir. Bu 6zellikte eger bir sorgulama
normal seyrindeyken aniden ¢ok yaygin olduysa, bu sorgulamada taze
icerikler daha iist siralarda yer alir. Yani bunu “deprem” etkisi gibi
dilimize kazandirabiliriz. Eger bir deprem yok ise kanallardaki haberler
hiikiimet ile alakali olacaktir. Ancak eger bir deprem var ise, tiim
kanallar bunun hakkinda haber verecektir. Bu QDF terimi bu sekilde
orneklendirilebilir. Bu durumda arama sonuglarindaki siralamalar stirekli
degisebilir. Eger dogru igerige sahipseniz ve QDF durumu mevcutsa, en
ist siraya gilinler veya haftalar icinde yerlesebilirseniz. Ancak sunu da

unutmayin, sitenizin sirast zaman i¢inde degisebilir. Bu bir seyi yanlig

"http://www.seosozluk.com/seo-ihlalleri-basarili-seo-faktorleri/(08.08.2014)
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yaptigiiz i¢in olmaz, sadece tazeligin zamanla kaybolmasi yiiziinden
29gerg:ekle$ir. Alakali igerik ile ger¢ek zamanli aramalarda tazeligi

yakalamak siteler icin avantaj olabilir.*

Dikey Arama Diger faktorler de arama motorlarinda basarili
olmak i¢in etkilidir. Dikey arama ile kast edilen video, yerel, resim veya
haber seklindeki icerikler i¢in arama motorlarinin sorgu sonug
sayfasinda ayr1 bir kisma yerlesebilecegizdir. Bu terimin daha 1yi
anlasilabilmesi i¢in “Yatay Arama” terimini de O0grenelim. Diyelim ki
Google ¢ok genis bir igerik araliginda bir terim ig¢in igerik aramasi
yaptyor. Bu olay yatay aramadir. Bunun yaninda sadece resim, sadece
video gibi aramalar ise dikey aramadir. Eger normal arama yapiyorsaniz
yatay arama olarak yapilacaktir ancak dikey arama i¢in sayfanin iistiinde
linkler verilecektir. Yatay aramanin yaninda, dikey arama da sitenize
ziyaret¢i kazandiracaktir. Clinkii kullanicilar sadece igeriginizdeki resim
igin sitenize gelebilir. Bu yiizden, Haritalar, Resimler, Haberler,
Alisverig, Youtube, Resim Arama, Yerel ve Video Arama gibi dikey
arama kanallarina 6nem vermelisiniz. Direk Cevaplar Arama motorlari
ziyaretcilerin  soru seklindeki sorgulamalarina direk olarak cevap
vermeyi giderek daha fazla arzulamaktadirlar. Ornegin “Gokyiizii neden
mavi?” sorusuna ziyaretciler hicbir web sitesine tiklamadan cevap
alabilmektedirler. Ama bu bilgileri arama motorlar1 nereden aliyorlar?
Bazen bu bilgileri kendi lisanslarina alirlar. Ancak ¢ogu zaman bunlari
onlara link vererek bazi web sitelerinden(¢cogunlukla wikipedia) ¢ekerler.
Ancak bu durum ne kadar dogrudur, bu tartismali bir konudur. Insanlar

sorularina cevap aldiktan sonra neden web sitesine girsinler ki?

*® http://www.seosozluk.com/seo-ihlalleri-basarili-seo-faktorleri/(08.08.2014)
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2.3.Mimar Faktorii

Mimari Site i¢i seo faktorlerinin bir diger tiyesi de mimaridir.
Dogru yapilan bir mimari sizi ileri ¢ekebilirken, yanlis olan1 tam tersi
hanenize eksi puan yazdirabilir. Simdi bu faktoriinde alt faktorlerinden
bahsedecegiz. Sitenin Crawl Edilebilme Derecesi Sitenize gelen crawl
botlari, bir sayfadan digerine ¢cok ¢ok hizli bir sekilde gider. Bu botlar
sayfaniza gelince onun bir kopyasini alir ve bunu depolar. Bu depolanan
kopyaya “index” adi verilir. Bu sekilde tlim internetin igeren bir “kitap”
olusturulur. Birisi arama yapinca, onun yaptigi arama ile ilgili en alakali
sonuglar bu “kitap” igerisinden getirilir. Eger arama sonuglarinda yer
almak istiyorsaniz bu kitapta bulunmalisimiz. Eger bu kitapta bulunmak
istiyorsaniz, sitenizin crawl edilmesi gerekir. Cogu site crawl ile ilgili bir
sorun yasamaz ancak bu konuda sikintili durumlar da mevcuttur.
Ornegin JavaScript ve Flash ile yapilan sayfalar, linkleri arama motoru
botlarindan saklarlar. Ayni sekilde bu sekilde yapilan web siteleri
icerikleri de arama motorlarindan saklarlar. Her siteye belirli bir siire
icinde periyodik olarak crawl botlar1 ugrar, bu stire sitenin giivenilirligi
ve aranan alanlardaki otoritesine gore degismektedir. Haber siteleri gibi
cok fazla igerige sahip olan sitelerin crawl edilme siireleri, normal
sirelere gore cok daha azdir. Site dizininizdeki “robots.txt” dosyasini
diizenleyerek arama motorlarinin botlarinin sitenize ulasama durumunu
diizenleyebilirsiniz. Ancak crawl edilememe sorunlar1 c¢ok karmasik
degildir. Muhtemelen bu sorunlar kolayca ¢oziiliir. Bunun yaninda
HTML veya XML seklinde hazirlanmis site haritalar1 sitenizin crawl
edilmesine yardimci olur. Unutmayin arama motorlarina uygun tasarim,
kullanict dostu tasarim ile ayni seyleri karsilamaktadir. Kopyalama /

Canonicalization Dedigimiz gibi arama motorlarinin veri tabanlar1 ¢ok
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biiyiik kitaplardir, bu da son derece karisik olur. Ozellikle eger bir
icerigin aynisin1 sonraki sayfalarda goriirsek, kitap daha da karmasik

olur. Bu karisiklik iyi degildir. **

Eger bir igerigin farkli siiriimleri mevcut ise bu daha da kotiidiir.
Ciinkii arama motorlarinda sitenize aranan o kelime i¢in igeriklerinizin
aldig1 toplam otorite ve giivenilirlik bu icerikler arasinda paylastirilir. Bu
iceriklerin toplaminin otoritesi ise igeriginizin tekil olmasi durumda
kazanacagl otoriteye sahip olmaz. Igeriginizin arama motorlarinin
gorebilecegi sekilde sadece bir siirlimii olmalidir. Canonicalization
dilimizde tam bir karsilik bulamamustir. Ancak bunu sadelestirmek
seklinde cevirebiliriz. Bu terim ile seo alaninda kast edilen ise bir
islemdir. Bu islem bir igerigin sadece bir link ile ulasilmasini saglamak
anlamimna gelir. Cogunuzun aklina ben zaten bir igerigi bir kere
yayinliyorum, benim i¢in sorun olmaz gibi seyler gelebilir. Ancak bu
isleme www igeren veya icermeyen sekilde ulasilan igerikler sebep
olabilir. Bunu engellemek i¢in www ile mi yoksa onsuz mu devam
edeceginizi belirleyip, digerini ona yoOnlendirmeniz gerekir. Aligveris
sitelerindeki sayfa numaralar1 veya filtreli aramalarda olusturulan
sayfalarda indexlenebilir. Ayni igerige sahip link sayilarinin asir1 sekilde
artmasinin birgok yolu vardir, ancak bunlar c¢oziimlenebilir. Uygun
¢oziim rel=canocial taglarmi kullanarak yapilan 301 yeniden
yonlendirmeleri ile linklerinizi yonetmek ve bu konuda stratejiler

olusturmaktir.

Mobil Uyumu Gegenlerde Google iizerinde mobil cihazlarda,

masalistiinden daha fazla arama yapildiginin haberini duyduk. Boyle bir

*! https://mail.sanalkurs.net/seo-optimizationu-574.html (05.02.2014)
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%2durumda Google’in mobil uyumlu siteleri, mobil cihazlardan zor bir
sekilde goriinen web sitelerine gore daha iyi bir siralama ile
odiillendirmemesi igin bir sebep yoktur. Ayni sekilde Bing i¢in de
gecerlidir bu durum. Bu nedenle sitenizi mobil uyumlu yapmaniz
gerekir. Eger mobil ziyaretciler sitenizi daha kolay ziyaret eder ve bu
ziyaretten memnun kalirsa, arama motorlarinda daha iyi siralama elde
edersiniz. Eger sitenizin mobil uygulamasi mevcutsa, bu uygulamanin
linkini de ziyaretgilerinize sunmalisiniz bir seg¢enek olarak. Site Hizi
Google interneti hizli bir yere ¢evirmek istiyor. Google bu nedenle hizli
web sitelerinin, yavas olanlara gore siralamada kiiciik bir avantaji
oldugunu belirtmistir. Site hiz1 tim yaptiginiz ¢alismalar1 da pekistirecek

ve etkileyecektir.

Gliniimiizde insanlar oldukg¢a sabirsizdir. Cok iy1 yaptiginiz bir
site i¢erigi eger cabuk yiiklenmezse, 0zellikle mobil cihazlarda, insanlar
hemen o anda siteyi kapatabilir. Bu nedenle hizli web siteleri hem arama
motorlar1 hem de ziyaret¢iler tarafindan hos karsilanir. Alan Adi
Sitenizin alan adina kullandiginiz kelimeler, siralamaniz agisindan etkili
olur. Ancak bu siralamay etkileyen bir ana faktor degildir. Alakasiz bir
alan ad1 ile de basariya ulasabilirsiniz. HTTPS / Giivenli Web Siteleri
Google ziyaretgilere daha gilivenli bir internet ortami saglamak i¢in
internette HTTPS sunucular1 ile calisan siteleri gérmek ister. Bunu
yapanlar diillendirmek i¢in de, bunu kullanmayan sitelere gore daha iy1
siralamalar1 vermek yoluna gider. Ancak ayni site hizinda oldugu gibi,
bu faktorde siralama yaparken kullanilan bircok faktorden sadece

birisidir. Sadece HTTPS kullanarak ilk siraya yerlesemezsiniz. Ancak

*232 http:/lwww.seosozluk.com/seo-ihlalleri-basarili-seo-faktorleri/(08.08.2014)
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kullanicilarimiza giivenli bir internet ziyareti sunmak istiyorsaniz, bu

yapiy1 kullanmanizi oneririz.
2.4. HTML

HTML web siteleri olusturmak ic¢in kullanilan dildir. Arama
motorlart web siteleri bizim gibi arayiizii gérmez, onlar sitelerin arka
plandaki HTML kodlarini goriirler. HTML Baglik Etiketleri 100 farkli
kitap yazdigmizi ve hepsine tamamen ayni ismi verdiginizi diisiiniin.
Disardan birist bunlarin farkli oldugunu nasil anlayabilir? Ayn1 6rnekten
yola ¢ikarsa, bu 100 kitabin bagliklarimin 1 veya 2 kelimelik isimler
oldugunu diisiiniin. Yine bu durumda da baska kisiler i¢in anlagilmasi
zor bir durum ortaya c¢ikar. HTML baslik etiketleri internetin ilk
zamanlarindan beridir vard1 ve bu baslik etiketleri arama motorlarinin
iceriginizi anlamasi i¢in en giiclii etkendir. Kotii baslik etiketlerinin size
getirisi de kotii olacaktir. Ancak bazen Google sizin bir igeriginizin
baghigini, kendi sorgu sayfalarinda farkli sekilde alabilir. Bunun nedeni
basligimizin goreceli olarak kisa olmasi, sitenin iy1 bir aciklama sayfasina

sahip olmas1 ve arama sorgulariyla alakali olmas1 olarak belirtilmistir. *

Iyi baslik etiketleri segmenin en iyi yolu bir anahtar kelime
arastirmast yapmaktir. Buna gore en cok ziyaret¢i ceken kelime
gruplarina yonelik igerikler olusturmak olduk¢a faydalidir. Meta
Aciklama Etiketleri Meta aciklama etiketleri de yine Google’in
destekledigi en eski unsurlardan birisidir. Bu agiklamalar sayfanin arama
motorlarindaki goriinlimiinde yer alir. Bu etiketler igeriginizin ne ile
alakal1 olduguna dair bilgi verirsiniz. Bunlar kitap 6rneginden hareketle,

kitabin Ovgli sayfasina benzetebiliriz. Bazi SEO arastirmacilari bu

* Tim Berners-Lee, "Information Management: A Proposal.” CERN (March 1989, May 1990)
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aciklama etiketlerinin bir siralama faktori olmadigini, yani bunu
yapmanizin {ist siralara yerlesmenize yardimi olmadigi belirtiyor. Bunun
sadece list siralara yerlestiginizde sitenizin arama motorlarinda nasil
Hobriinecegi ile alakali oldugunu belirtiyorlar. Teknik olarak bu goriisii
dogru buluyoruz, bu nedenle buna siralama faktérleri icinde degil, basari
faktorleri icinde yer veriyoruz. Meta agiklama etiketleri aranan terimi
igeriyorsa, o terim kalin karakterler ile arama yapanlara gdosterilir. Bu
nedenle bunu igeriginizi pazarlamak icin bir yontem olarak
diistinebilirsiniz. Bu nedenle bagar1 faktorii, bu anlami karsilamak i¢in
daha uygundur. Bir meta agiklamaya sahip olmaniz, bunun kullanilacag:

anlamina gelmez.

Google daha alakali buldugu meta aciklamasini kullanabilir.
Ancak bu durumda da sizin i¢in bir sorun yoktur, Google bu

diizenlemeyi sizin yerinize yapar.
2.5. Yapisal Veri

Arama motorlarina igeriklerinizin hangi dilde oldugunu sdylemeyi
nasil basarirsiniz?Arka planda belirli kodlar ile bunu kolay bir sekilde
arama motorlarina iletmek miimkiindiir. Kullanicilara daha 1lgi ¢ekici ve
faydali gelmesi beklenen bir diger yapila veri de “Rich Snippet” idi. Bu
gozlerinize Google’da sitelerin altinda bulunan yildizlar olarak ¢arpmis
olabilir. Ancak bunun kullanimi sonlandirilmistir ama gelecekte
tekrardan denenmesi de ihtimaller i¢indedir. Yapisal veri de direk olarak
siralama faktorii olarak degil, bir basar1 faktorii olarak karsimiza ¢ikar.

Yapisal veri Google’da kan wiki kutucugu ve Bing’de c¢ikan snapshot

3% http://www.bilgiustam.com/arama-motorlari-nasil-calisir/(22.06.2013)
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olarak karsimiza cikabilmektedir. Ust Etiketler Bir sayfanin en basinda
ne gorirsiiniiz? HTML arka planda bu en bastaki kismi vurgulamak i¢in
H1 etiketini kullanir. Igerigin en genel baslig1 bu etiketi hak eder. Bir alt
baslik derecesi i¢in ise H2 etiketi uygundur. Bu sekilde giden alt
baghiklar i¢in de, etiketin sayilar1 artar. Arama motorlari bu baslk
%etiketlerini iceriginizin ne ile alakali oldugunu anlamak icin kullanir.
Eger arama sorgusundaki kelimeler, baslik satirlarinizda yer aliyorsa iist

sirada olma thtimaliniz daha yiiksektir.

Bazen bu ustteki durum asiriya kagmalara sebep oluyor. Baslik
satirina bir paragraf yerlestirenler oluyor. Ancak bu pek yarimci olmuyor
gercekte. Ciinkii bu bagliklar arama motorlarinin ve ziyaret¢ilerin

iceriginizi daha kolay anlamasi i¢in olusturulur.

2.6. Otorite Ve Giiven Arama Motorlari

Bir web sitesinin giivenilir linklere sahip oldugunu veya saglam
sosyal hesaplara sahip oldugunu goériirse, onlara daha kolay giivenir.
Bir¢ok seo uzmani bu giiven ve otorite durumunun bir¢cok seo calismasi
icin 6nemli bir rol oynadigini diisiiniiyor. Otorite Siteniz bir otoriteye
sahip mi? Yani kendi alaninda, kendi sektoriinde veya bir konuda lider
olarak m1 taniniyor? iste basar1 budur. Isin acig1 kimse “otorite” nasil
hesaplaniyor tam olarak bilmiyor ancak bu konuda bazi sinyaller
mevcuttur. Yiksek kalitede linkler veya komsu linkler, saygin sosyal
hesaplardan referanslar veya yiiksek tiklanma sayis1 bu sinyaller olabilir.
Tabi negatif etmenler de otoriteye eksi puan yazabilir. Bagdasmak

Kaliteli bir web sitesi, ziyaretgileri ile 1yi bir etkilesime sahip olmalidir.

* Tim Berners-Lee, "Information Management: A Proposal.” CERN (March 1989, May 1990)
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Arama motorlart bu etkilesimi bazi yollar ile &lgebilir. Ornegin
ziyaretciler sitenizde ne kadar kaliyor? Kullanicilar arama yapiyor,
sitenize geliyor ve hizli bir sekilde geri arama sayfasina doniip baska bir
siteye mi sekiyor? Iste bu sekme orani (bounce rate) arama motorlari
®tarafindan hesaplanir ve bunu igeriginizin yapilan arama ile ne kadar
bagdastigin1 anlamak i¢in kullanir. Bunun tersine e8er ziyaretciler
sitenizde uzun siire kaliyorsa, bu hanenize art1 puan yazdirir. Bu da “long
click” terimi ile adlandirilir. Bu sekilde ziyaretgilerin aradiklarini
sitenizde buldugu seklinde bir yorumlama yapar arama motorlari. Sosyal
aglarda bu bagdasma konusu i¢in onemlidir. Sosyal aglarda aldiginiz
fazla paylasim ve begeniler de arama motorlarinin sizin kullanicilarin
taleplerini karsiladiginiz1 diisiinmesine sebep olacaktir. Bunlarin yaninda
arama motorlar1 tamamen kapali kutulardir. Bu konuda daha 6nemli

bir¢cok faktor vardir ancak bunlarin hepsini bilemiyoruz.

Gegmis Arama motorlar1 yogun olarak sitenizi ziyaret ettikten
sonra, sitenizin davranisinin normal veya zamanla nasil oldugu seklinde
bir hisse sahip olur. Ani ve iistii kapali bir sekilde kotii komsu linkler mi
edindiniz? Konuyu tam olarak kapsamayan bir igerigi, oymus gibi
gostermeye mi calistiniz? Bu gibi durumlar, islerin kotiiye gittigini
gosterir. Siteler de insanlar gibi degisebilir. Ancak bu degisiklikler gizli
tutulamaz. Bu degisiklikler sizi ileriye veya geriye goétiirebilir. Benzer
olarak eger siteniz bir ihlal yapmigsa veya bir ceza almissa, onun eski
yerini almast pek de kolay degildir. Bu nedenle Google bu ceza
gecmisini asla unutmaz. Bu nedenle kesinlikle ihlal yapmamalisiniz.

Thlaller sizin disinizda da art niyetli kisiler tarafindan yapilabilir. Bunlari
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onlemek i¢in de sitenizi siirekli izleyecek ve raporlama yapacak bir site
yonetim uygulamasi kullanmalisiniz. Kimlik Arama motorlari, siteler
icin yazan yazarlar1 otomatik olarak kesfetmek igin birgok yol buldu. Bu
tiim yazarlara bir dijital kimlik olusturulmak istendi. Ancak Google
Authorship bunun en dramatik 6rnegiydi ki amacina ulasmadigi i¢in
2014°de kaldirildi. Ancak siteler hala bu yapiy1 kullanmaktadir. Ciinkii
¥Google bu sevdadan vazge¢mis durumda degil, sadece bir kez basarisiz

oldular. Google’in yaninda Bing’de bu konuya 6nem vermektedir.
2.7. Linklerin Site Dis1 Faktorlerdeki Onemi

Linkler site dis1 seo faktorlerinin  en Onemli kismim
olusturmaktadir. Google linkleri oy gibi kullanan ilk arama motoru
degildi ancak, daha alakali sonuglar1 bulmak i¢in linkleri analiz eden ilk
arama motoru oldu. Bu yiizden daha sonradan goreceginiz gibi linkler
onemlidir, ancak bazi linkler daha énemlidir. Link Kalitesi Diisiiniin ki
hastasiniz(Saglikli bir hayat dileri). Doktorunuzun tavsiyesini mi, yoksa
sokaktan hepsinden teker teker tavsiye aldiginiz 50 kisinin tavsiyesini mi
dikkate alirsiniz? Eger doktorlar ile ¢ok ciddi bir sikint1 yasamamigsaniz,
tercihiniz doktorlar olacaktir. Ancak doktordan sadece bir tavsiye
almigken, diger tarafta ¢cok daha fazla tavsiye vardir. Ancak burada siz de
tavsiyenin sayisina degil, kalitesine bakacaksiniz. Arama motorlar1 da
ayni bu mantikla ¢alisirlar. Arama motorlari bazi bloke edilmis siteler
disinda tiim linklerin puanini hesaplar. Ancak hepsinin puani esit olmaz.
Bazilar1 digerlerine gére daha yiiksek olur. Kaliteli link nedir? Bu biraz,
goriince anlarsiniz, tarzinda bir tanima uyar. Ancak saygin ve genis bir
kitleye hitap eden bir siteden alinan bir link, bir bloga yorum atarak

aldiginiz linkten daha kalitelidir. Bununla birlikte sizin sitenizle ayni
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basliga sahip sitelerden aldiginiz “komsu” linkler de art1 puan olacaktir.
Link Metni / Anchor Metin Anchor metin tanimi ile baglamamiz gerekir
ilk basta. Anchor metin seo alaninda; tiklanabilir, gériinlir ve genellikle
icerikteki diger metinlerden farkli renkte olan metindir. Ancak burada
onemli olan sey “buraya tiklaymn™ gibi standart metin kullanmamanizdir.
Google bu tiir standart metinler yerine, linkin génderdigi igerigi en iyi
¥sekilde tanimlayan kelime gruplarimi tercih eder. Kitapyurdu kitap adi
altinda bir¢ok linke sahip. Ancak kitapyurdu bunu botlar i¢in yapmadi,
onlar bunu kitaplar i¢in yapti. Yani bu internetteki bir¢ok link kitap
deyince, kitapyurdu sitesini isaret etmektedir. Link i¢eren kelimeler veya
anchor metinler arama motorlar1 tarafindan birinin digerini agiklama
sekli olarak goriiliir. Yani bu gercek hayatta birisinin sizi isaret edip, sizi
bir konuda uzman olarak gostermesi gibidir. Size gelen linkleri
cogunlukla kontrol edemezsiniz, bu ylizden bunlar1 anchor metni
etkileme firsati ile makul 6l¢iide kendi yarariniza kullanmalisiniz. Link
Sayist Link sayis1 arama motorlarinin ilk zamanlarinda ¢ok is goriirdii.
Diistik kaliteli linkler ile ilk siralara g¢ikan bir¢ok site vardi. Ancak

durum artik farklidir.

Arama motorlar1 linklerin kalitesini belirlemek i¢in ¢ok farkh
uygulamalar gelistirdiler. Her seyi aymi olsa bile bir siteden aldiginiz
1000 link, her zaman 1000 siteden aldiginiz 1000 linkten daha azdir.
Link insas1 i¢in bir¢ok farkli yontem vardir. Ancak onerimiz asla ve asla
programlar ile otomatik olarak link almamanizdir. Bunlar arama motoru
tarafindan spam olarak algilanacak ve sizin ceza almaniza sebep
olacaktir. DoFollow / NoFollow Linkler Bir kisiyi bir konuda

Oneriyorsunuz ama o kisiye tamamen kefil olabilir veya tam da bilgi
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sahibi olamayabilirsiniz. Link verirken de bu durumu yasamaniz

muhtemel oldugunuz i¢in bunun i¢in bir 6zellik gelistirilmistir.

Bunun tersine link verdiginiz siteye kesin olarak giiveniyorsaniz,
site_alan1 bu link yapisinda yine koyu karakterle verilmis kism
kullanabilirsiniz. Bunu yaparken dikkatli olun ¢iinkii eger dofollow link
verdiginiz site bir ceza alirsa, size de ufak da olsa bir etkisi olur.
Sitenizde hangi link yapisin1 kullandiginiz1 gosteren tarayici eklentilerini
*NoDoFollow Firefox Plugin veya NoDoFollow Chrome Plugin adlari

ile bulabilirsiniz.
2.8. Link Insas1

Link Insas1 Link insas1 bir sanattir, cok fazla cesitli ydnteme
sahiptir. Bu nedenle bu isi yapan firmalar i¢in birbirinin aynist demek
pek dogru olmaz. Ancak burada da ortak yonler mevcuttur. Bir link inga
isleminin dogru yapilmast ve harcanan emegin karsilik vermesi igin
olabildigince fazla ve ¢ok cesitli bir link profiline sahip olmak gerekir.
Linkleriniz arasinda standart ve dogal (organik) goriiniimlii olmayan
veya da yaniltic1 6zellikte olmayan linkler yer almiyorsa, yaptiginiz link
ingas1 ¢alismas1 yarariniza olacaktir. Link Tiirleri Link insasinda temel
olarak 3 farkli tiirde link kullanilir. Bunlarin dilimizde yerlesmis bir
karsilig1 olmadigi i¢in editorial, outreach ve non-editorial linkler olarak
isimlendirebiliriz. Editorial Linkler Bunlar dogal yolla sitenize veya
iceriginize verilen linklerdir. Bu link yontemi ¢ok iy1 bir igerik veya ¢ok
iyl tanmitim disinda herhangi bir farkli isleme ihtiya¢c duymamaktadir.
Outreach Linkler Bu linkler igerik adresi eposta ile gonderilerek,

dizinlere site kayit edilerek veya ticretli bir site kayit islemi ile alinan
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linklerdir. Bu linklerde linkin gotiirdiigii igerigi en iyi anlatan link
metnini segmek oldukca onemlidir. Yani bu metinlerle ziyaretgileri o
icerigin onlarin aradigr sey olduguna inandirmalisiniz. Non-Editorial
Linkler Bu link tiirleri ise internette en ¢ok bulunan link tiiridiir bu
liclliniin i¢inde. Ziyaret¢i defteri, forum veya blog imzas1 gibi yontemler
ile elde edilen linkler bu kategoriye girmektedir. Bu linkler en diisiik
degere sahiptir ancak toplamda bazi siteler i¢in faydali olabilirler. Ancak
bu linkler ¢ok fazla olmasi halinde spam olarak ceza alinmasi da
“muhtemeldir. Bu vyiizden link cesitliligine ve dagilimma onem

verilmelidir.

Ornek Stratejiler Miisterilerinizden size link vermelerini
isteyebilirsiniz. Bir¢cok sirket ¢Oziim ortaklarimi  web sitelerinde
duyurmaktadir. Boylelikle her sirket miisterilerine daha seffaf olmaktadir
hem de bu olay link verilen firmaya yaramaktadir. Logonuz ile size link
vermeleri daha giizel ve daha faydali olacaktir. Firmaniza ait bir blog
olusturun, burada yaptigimiz islere ait Ozgiin ve kaliteli igerikler
olusturun. Bu sekilde hem yaptigiiz is alanindaki bilginizi gosterirsiniz
hem de blogu yorumlara acarak is yaptiginiz konularda disardan farkl
gortsler alabilirsiniz. Bunun yaninda alaninizdaki diger bloglar1 da takip
ederek kendi blogunuza ziyaretci ¢ekebilirsiniz. Viral reklamda oldukga
onemlidir. Bir video hazirlayarak bunun viral seklinde paylasilmasi son
derece faydali olacaktir. Bunun yaninda infografiklerde viral reklam i¢in
oldukc¢a faydalidir ve yaygindir. Bunlar sadece link insa stratejileri i¢in
birka¢ oOrnektir. Link insas1 seo islemlerinin en karmasik ve riskli

konularindan birisidir. Yanlis yapilan bir link ingas1 islemi ceza almaniza
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*sebep olabilir. Bu nedenle bu islemi yaparken son derece dikkatli

olmak gerekir.
2.9. Kisisellestirme

Kisisellestirme Yillar 6nce kim bir arama motorunda sorgulama
yaparsa, ayni sorgulamayr yapan diger kisi ile tipatip ayni sonucu
goriirdii. Ancak simdi ne Google’da ne de Bing’de siz ile ben ayni
kelimeyi yazsam ayni sonuglar ile karsilasmam. Bu sonuglar sizin arama
gecmisinize gore kisisellestirilmistir. Tabi ki sonuglar ortak bir nokta
vardir, herkes tamamen farkli sonuglar1 gézlemlemez. Ancak internette
gecirdiginiz arama tecriibelerine gore sonuglar sekillenir. Ulke Anlamasi
en basit kigisel siralama faktorii, insanlara bulunduklan iilke ile alakali
sonuglar1 getirmektir. Yani “football” kelimesini Amerika’da aratirsaniz
Amerikan Futbolu ile alakali sonuglar gelirken, ayni aramayi Ingiltere’de
yapsaniz iilkemizde oynanan futbol ile alakali sonuglar gelecektir. Eger
sitenizin bir tlilkeye Ozel hedef kitlesi olmadigini diisliniiyorsaniz,
uluslararasi seo ¢alismalar1 alanina yonelmelisiniz. Bu alanda da tabi ki
calisma diliniz Ingilizce olmalidir. Bunun yaninda c¢ok dilli siteler i¢inde
seo calismalar1 yapabilirsiniz ancak burada dilin ve bulunulan {ilkenin
ayr faktorler oldugunu unutmamalisiniz. Bolge Arama motorlar1 konum
bazli aramayr sadece iilke ile smirlandirmazlar. Bulundugunuz sehre
veya bolgeye gore arama sonuglarmi gdzlemleyebilirsiniz. Ornegin iilke
genelinde faaliyet gOsteren bir pizza sirketinin adimi Ankara’da
yazdigimz zaman karsilastigimz sonuglar ile, Istanbul’da yazdigimz
zaman aldiginiz sonuglar ayni olmaz. Kisisel Gegmis Herkes kendi

aramasini yapar ve kendi sonuglarina tiklar. Siz her aramanizdan sonra
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tikladiginiz her site bir begeni veya Google+’daki +1 gibi bir puan alir
sizin aramalariniz i¢in. Sonraki aramalarinizda bu alinan puanlar sadece
size gosterilen sonuglarda etkili olur. Toplam sonugta da etkili olur bu
tiklamalar ancak, bireysel etki ihmal edilebilecek kadar azdir. Bu kisisel
arama ge¢misini, arama sonuclarina yansitmayr hem Google hem de
Bing yapar. Ancak bolgesel aramanin tersine, buradaki sistem oldukc¢a
karmagiktir. Bu biraz marka sadakati ile alakali bir durumdur. Eger bir
kisi diizenli olarak bir aramada yukaridaki sonuglar yerine asagidakilere
tikliyorsa, bu alttaki sonu¢ onun icin daha degerlidir. Arama motorlar1 da
bu kisisel tercihi dikkate alir. Bunun yaninda kisi eger bir sosyal medya

hesabina giris yapmissa, begendigi sitelerde daha 6n planda olacaktir.

Sosyal baglantilar sadece sizin begendiginiz siteler degil, sizin
cevrelerinizin sizin yaptiginiz arama hakkindaki paylasim veya
begenileri de arama sonuglarinda etkili olabilir. Ancak bu durum sizin

begenilerinize gore daha diisiik bir etki olusturur. **

2.10. Sosyal Medya Linkleri

Sosyal Medya Linkleri kullanmak site disi seo faktorleri iginde en
1yisidir ve bu kisa zamanda siralamalarda biiyiik sigramalara neden oldu.
Ancak zaman gectikge linklerin Oonemi bir miktar azaldi. Bunun
nedenleri disartya link verme konusunda cimri olan web siteleri ve
linklerini satma yoluna giden web siteleridir. Bu yollarla linklerin
giivenirligi de azalmig oldu. Bunun tersine sosyal medyanin ise artan bir
onemi vardir. Sosyal medyaya girince sitelerin hesaplarin oylama gibi

begeni aldigini1 goriirsiiniiz. Sosyal aglardan gelen bu sinyaller ise arama

*2 Alichner, T. ve Jacob, F. (Mart 2015). "Measuring the Degree of Corporate Social Media Use".
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motorlarina bir site hakkinda bilgi verir. Sosyal itibar ayni linklerle
oldugu gibi, sosyal aglarda da her link ayni derecede Oneme sahip
degildir. Kolaylikla sosyal hesap agilabilir. Bu nedenle 100 tane yeni
acilmis sosyal agdan alinan begeni veya paylasim, itibarli bir sosyal
agdan alinan begeni veya paylasim ile ayn1 dneme sahip olamaz. ideal
olarak sosyal aglardaki itibarli hesaplardan referans almaniz yariniza
olacaktir. Sitenizin kendi sosyal medya hesabi olmasi da oldukca
onemlidir. Gerekli sosyal platformlarda yer almaniz, miisterileriniz veya
hedef kitleniz ile ayn1 ortami paylasiyor olmaniz anlamina gelir. Bu da
onlara ulagmak adina olduk¢a oOnemlidir. Sosyal Paylasimlar Ayni
linklerdeki gibi kaliteli hesaplardan yapilan paylagimlar daha faydali olur
ancak, sosyal aglardaki ¢ok paylasim da seo i¢in oldukg¢a faydali olur.
Burada da yine sosyal medya hesaplarina sahip olmaniz ¢ok dnemlidir.
Eger bir Facebook, Twitter veya benzeri sosyal aglardan hesabiniz yok

ise, bir sosyal kitleye asla sahip olamazsiniz. **
2.11. Thlaller ve Cezalar

Ihlaller ve Cezalar Simdiye kadar hep pozitif faktorlerden soz
ettik. Ancak negatif faktorler1 de dikkate almamiz gerekir. Siipheleri
giliclendirmek diye bir terim vardir. Arama motorlarini kandirdiginm
diisiinen ve bunu gercekten yapabilen ¢ok az insan vardir. Arama
motorlart sitenizden c¢ok sayida sinyal alir. Bu sinyallerin sayisinin
10000’e yakin oldugunu sdylemistik. Bu nedenle tiim bu sinyalleri gegip,
arama motorunu kandirmak; bu isi diizgiin bigimde yapmaktan ¢ok ¢ok
daha zordur. Zaten bu kandirma islemi de neredeyse imkansiz duruma

gelmistir ve giderek daha da imkansizlasmaktadir. Eksik veya Ustiinkorii

43 Poynter, R. (2012: 208). Internet ve sosyal medya arastirmalari el kitabi: Pazar arastirmalari igin araglar
ve teknikler. (Cev: U. Sensoy).

41



Icerik Google eksik veya iistiinkorii igerikler hakkinda gelen sikayetlere
cevap vermek i¢in Panda gilincellemesini duyurdu. Bu alan adli bazl
*ceza biiyiik oranda eksik icerik ve spam tekniklerine benzeyen gerekli

izleri tagiyan siteleri hedef almistir.

Bu giinlerde basit igerik ile alakali bir sorun yoktur, sadece
kullaniciya degerli gelen igerikler vardir. Gizleme Simdi sunu tekrar
belirtmemiz gerekir ki arama motorlar siteleri insanlar gibi gérmez.
Onlar siteleri sadece kod olarak goriir. Gizleme(cloaking) yontemi ise
arama motoru botlarina, insanlara gosterilenden farkli bir site siiriimi
gosterme yontemidir. Bunu yaparken belli IP adres tiplerine veya baska
ozelliklere gore botlar taninip, onlara farkli bir site gosterilir. Ancak bu
yontem de ¢ok ciddi cezalara neden olur ve bunu yaparken de arama
motorlarini kandirmak oldukga zordur. Anahtar Kelime Doldurma Bu da
kitaptaki en eski numaralar birisidir. Bu yontemde de igerigin anahtar
kelimeleri alakali- alakasiz kelimeler ile ¢ok fazla doldurulur. Bu sekilde
o yazilan anahtar kelimeler ile de ziyaret¢i ¢ekilecegi diisiiniiliir. Ancak
bu da arama motorlarinin géziinden kagmaz ve bu da c¢ok ¢abuk

cezalandirilabilir.

Anahtar kelimeleri metnin igine bir siraya ¢ok sik sekilde
yazmakta ceza almamza neden olabilir. Isin acig1 bunlar ¢ok cabuk
algilanabilecek ihlallerdirler. Gizli Metin Eskiden yaygin olarak sayfanin
arka plan rengi ile ayn1 renkte bir link verilerek, link gizleme yapilirdi.
Bu insanlarin goziinden kacabilir. Ancak o eklenen link bir kod oldugu
ve arama motorlarinin da siteleri kod olarak gordiigii icin, bunu yapan

sitelerin botlardan kagis1 yoktur. Bu ucuz numaranin cezalandirmasi da
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oldukcga agirdir tstelik. Bu nedenle herhangi bir sekilde gizli, sakli igerik
kullanmamanizi oneririz. Korsan Icerik Bu cezalandirma da bir
®giincelleme ile geldi. Burada amaglanan korsan icerige sahip iceriklerin
engellenmesidir. Burada eger korsan icerige sahip bir index varsa arama
motorunda, bu sikayet ile arama motorundan kaldirilir. Kullanicilar zaten
sitelerini  Google’a eklerken korsan igerik paylasmayacaklarini

onaylarlar ancak sikayet ile de buna uymayan siteler cezalandirilir.

Reklam /Asir1 Reklamli Igerik Higbir siteye girdiginiz de kayan
reklamlarin arasinda icerigi bulmaya c¢alistiniz mi1? Bu gibi sorunlarla
basa cikmak i¢in Google Sayfa Diizeni Algoritmasi adi altinda bir
giincelleme gerceklestirmistir. Bununla birlikte sayfada icerigin
goriiniirliigiinii veya ziyaret kalitesini diisliriicii asir1 unsurlara sahip web
siteleri cezalandirilir. Ucretli Linkler Amerika’da iinlii bir gazeten link
satin alan bir kisinin Google tarafindan cezalandirildigin1 gormiistiik.
Gazete oldukga tinlii olmasma ragmen, Google bu konuda oldukc¢a kati
davranmisti. Google asla ve asla ticretli link satin alinmasina miisaade
etmiyor. Bu tartisilabilir bir konu ancak buna uymaz iseniz
cezalandirilirsiniz.  Google’in kurallar1 sizin akliniza yatmasa bu
kurallara uymaniz gerekir iist siralarda yer almak icin. Ancak Bing’de

ticretli linkler 1¢in bir cezai islemi gozlemlemedik.

Spam Linkler Cok sayida link almak icin bir program kullandiniz
veya kalitesiz blog ve forumlardan link mi aldin1z? Bu bir hatadir. Bu tiir
spam linkleri almak i¢in ugrastiginiz zamanin bosa gitmesi bir yana,
bunlar yiiziinden ceza almaniz da ¢ok muhtemeldir. Bu tiir spam linkler
ile miicadele i¢in Google Penguen giincellemesini olusturmustur. Diger

yandan kotii niyetli kisiler sizin ceza almaniz i¢in bu tiir linkleri

> www.1news.com.tr/azerbaycandainternetpazari/(09.04.2015)
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alabilirler. Bu durumda da Google’in link reddetme aracini1 kullanmaniz
gerekecektir. Daha Fazlasi1 & Ucretlendirme Daha fazlasi vs. gibi
linklerle kullaniciya belirtmeden kazang saglanacak bir yere
yonlendirmek de ceza sebebi olabilir. Bundan kaginmak i¢in Google

Yonergeleri dikkatlice okunmalidir
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UCUNCU BOLUM
ARAMA MOTORU OPTIiMIZASYONU AZERBAYCANDA
UYGULAMA STRATEJILERI

3.1. Azerbaycan internet pazarina genel bakis

Azerbaycan’in niifusu 9 milyon, aktif internet kullanicisi ise

yaklasitk %44. (Mobil Dahil). Internet kullanict sayisinin fazla

olmamasinin nedeni yakin tarihlere kadar internet fiyatlarinin ¢ok

yiksek olmasiyla aciklanabilir. 2009 yilindan baslayarak fiyatlarin bir

ka¢ defa, hem de kat-kat indirilmesi, kullanici sayinin da artmasina

neden olmaya basladi. Su anda 2 Mbps internet paketine aylik 30 manat

(yerel para birimi) 6diiyorum. Dolarla karsilig1 yaklasik 38$.%

w np o=

Azerbaycan’da toplam mobil abone sayist 7.2 milyon. Abonelerin
operatorler arasinda daglimi ise yaklasik olarak asagidaki sekilde:
Azercell — 50%

Bakcell — 35%

Azerfon — 15%

Pazar lideri Azercell’in bir baska 6zelligi ise Fintur Holdings B.V.
sirketine dahil olmasi.

Bu sirket Turkcell (42%) ve Teliasonera (58%) sirketler grubunun
ortak kurduklar bir sirket.

Sosyal medya araglarindan su anda en popiileri ve hizla yiikseleni tiim
diinyada oldugu Azerbaycan’da da Facebook. Su anda iiyeleri 400
bine (387.340) yaklasiyor. Gegen seneye oranla % 200’den fazla artis

oldu.

*% www. 1news.com.tr/azerbaycandainternetpazari/(09.04.2015)
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o Ayrica Rus Odnoklassniki’de kullanict sayr 500 binden fazla.
vKontakte-de ise 300 bini geciyor.*’

o Internet sitelerinin katalogunu tutan bir sitenin verilerine gore
Azerbaycanda aktif sitelerin sayist 8 bine yaklasiyor.

« Ulke capinda en fazla kullanilan mail servisleri
sirastyla Mail.ru (Rusya servisi) yaklasik %350, Box.az(yerli servis)
yaklasik %14 ve Hotmail yaklasik %6 pazar payina sahip oldugunu
gormiistiik.

o Oldukca agir kayit sartlarina ragmen su anda kayitli 10616 tane .az
domaini var ve .az’a bagl alt alan adlarinda toplam 11622
kayit mevcut.

o Azerbaycanda yapilmis internet sitelerinin kullanici arayiizleri
genelde iki dilde, Rusca ve Azerice.

Azerbaycan ve e-ticaret

« Ulkede en sik kullanilan online ddeme sistemlerinden biri Rusya
bazli WebMoney sistemi.

« Yerli 6deme sistemlerimiz de mevcut. Bunlar Goldenpay veAzericard.
Fakat gelismis API sistemlerine sahip olmadiklar icin gelistiriciler
bagimsiz olarak rahat kaydolup kullanamiyorlar.

Pazar rakamlari

Azerbaycan’da e-ticaret hacmi 1,3 Milyon Manata (3,5 Milyon

TL)ulasti. 2014 yilin Ocak-Temmuz déneminde e-ticaret hacmi 2012

yilinin ayn1 donemine oranla 1,7 kat artarak 1,3 Milyon Manat oldu.

Devlet Istatistik Komitesinden yapilan aciklamaya gore, internet

lizerinden siparis verilen tiikketim mallarinin % 86,1 ni tiizel, % 13,9’unu

Ozel kisilere ait satis aglarindan elde edildigi belirtildi. E-ticaret

" https://www.platinmarket.com/azerbaycan-e-ticaret-ve-internet-pazari-arastirmasi/(02.12.2016)
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“®hacminin % 92,8’ini gida dis1 tiriinler olusturdu. Yedi aylik dénemde
perakende ticaret hacmi 10,7 Milyar Manatla gegen yilin ayn1 donemine
oranla % 9,2’lik artis gosterdi. Perakende ticaret pazarinda tiiketim
mallart satislarinin % 52,1’ni gida tirtinleri, % 47,9’unu ise gida dist

tirtinler olustururken, gida dis1 tirtinlerinin pay1 % 4,5 artti.
3.1.1. Azerbaycan’da E-Ticaret

Azerbaycan’in niifusu 9 milyon, aktif internet kullanicisi ise
yaklasik %44. Istatistikler mobil interneti de kapsiyor ve internet
kullanim istatistiginin bu denli yiiksek olma nedeni mobil internet

kullanicilar1. Ulkenin internet pazari yeni yeni sekillenmeye baslyor.

Internet kullanici sayisinin fazla olmamasmin nedeni yakin
tarthlere kadar internet fiyatlariin ¢ok yiiksek olmasiyla agiklanabilir.
2009 yilindan baglayarak fiyatlarin bir ka¢ defa, hem de kat-kat
indirilmesi, kullanic1 saymin da artmasina neden olmaya basladi. Su
anda 2 Mbps internet paketine aylik 30 manat (yerel para birimi)
odiiyorum. Dolarla karsiligi yaklasik 38$.

Grup satin alma konusunda da yeni yeni 1sinan projeler var. Fakat
onlarda da biiylik paralar donmiiyor. Dolayisiyla e-ticaret pazarina dair

degerlendirebilecek istatistik de yok.
3.1.2. Online 6deme

E-ticaretin en biiyiik tetikcisi elbette online 6deme sistemleri. Ne
yazik ki, PayPal Azerbaycan1 desteklemiyor. Bu da en biiyiik

sikintilarimizdan biri. PayPal araciligiyla kazanilmis paralart almamiz

*® http://bilgicagi.com/google-nasil-basarili-oldu/(08.01.2015)
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imkansiz. Ama 6deme yapabiliyoruz. Paypal iilkemizde kullanilabildigi
takdirde daha 1y1 seyler yapmak miimkiin olacaktir.

Ulkede en sik kullanilan online 6deme sistemlerinden biri Rusya
bazli WebMoney sistemi. Uzun bir siire Azerbaycan’da cesitli bayilikleri
calistyordu.  2010’nun  Temmuz ayindan itibaren Azerbaycan
bankalarindan biriyle (Bank Standard) anlastilar ve para transferini daha

kolaylastirdilar.

Fakat gelismis API sistemlerine sahip olmadiklari i¢in gelistiriciler
bagimsiz olarak rahat kaydolup kullanamiyorlar. Sistemlerin daha da

gelistirildigi takdirde daha fazla kullanic1 cekmeleri bekleniyor.
3.1.3. Online Reklam Pazar

Internet siteleri fazla gelismedigi halde, dijital reklamcilik biraz
daha onde. Tabi halen geleneksel medyanin oldukca gerisinde. Biiyiik

sirketler internet pazarlamasina kiiciik biit¢celer ayiriyorlar.

Halen pazardaki internet reklamlarinin biiyiik yiizdesini klasik
banner tipleri kapliyor ve bazi kesimler tarafindan internet pazarlamasi
olarak da bu reklamlar anlasiliyor. Son bir senede Rich media
(expandable, overlay) ve interaktif tipli bannerlerin kullanimi ¢ogaldi.

Sitelerde standart olarak kenar reklamlari kullamliyor. *

Reklam yerlerinin satis1 sitelerin biiylik bir béliimiinde dis mekan

reklamlardaki (billboard) gibi aylik olarak degerlendiriliyor. CPC tipli

* http://webrazzi.com/2011/05/25/azerbaycan-internet-pazari/(04.04.2016)
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reklamlar genelde kullanilmiyor. CPM ise bazi sitelerde kullaniliyor.

Davranis temelli fiyatlandirma modelleri ise uygulanmiyor.

Dijital pazarlama konusunda c¢alisan fazla sirket de yok.
Sirketlerin bazis1 (Universal-reklam, Banner Media) sadece cesitli sitelerdeki
olan banner yerlerini satiyor, bazilart (Newmedia, Portcity) yabanci
sitelerin reklam haklarinmi elinde bulundurarak bu alanlar1 satiyor. Su
anda yalnizca biri (Digitalbrand) internet alaninda aktif pazarlama
stratejilert sunuyor, sosyal medyay1 ve yeni reklam araglarini kullaniyor.

Tabi zamanla tiim firmalar yeniliklere ayak uyduracaktir.
3.1.4. En Fazla Reklam Haber Sitelerine

Internet pazarlamasinda en fazla reklam alan siteler gazete, haber
ajansi ve online haber sitelerinin payina diisiiyor. Yerel siteler arasinda
dagilim paymi belirtirsek yaklasik %80°den fazlasina sahipler. Bu da
aslinda onlarin internet sirketi olarak basarili olmalarindan degil,
geleneksel medyanin devami olmalarindan kaynaklaniyor. Yani onlara
ayrilmis reklam biitgeleri bir nevi internet reklamciligina degil,

geleneksel medyaya ayrilmus.

Tabi bunun kotii taraflart da var. Haber sitelerindeki reklam
yerlerinin sayisi oldukca fazla ve sitelerin “banner ¢opliigii” olmasina
neden oluyor (bir haber sitesinde 24 banner yeri). Ancak 2011’den
baslayarak haber siteleri gelenek haline gelmis “banner ¢opliigii” olarak
nitelendirdigimiz diizenden vazgegerek standartlara ayak uydurmaya

bashyorlar.”

*® http://bilgicagi.com/google-nasil-basarili-oldu/(08.01.2015)
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3.1.5. En Cok Kazanan DST Grubu

Reklam pastasindan en biiyiik dilimiyse diinyaca iinlii internet
grubu olan DST Group aliyor. Yerel internet sirketlerinin yoklugunu
ustaca kullandilar. Daha 6nce ismini kullandigim sosyal paylasim siteleri
Odnoklassniki’nin %100’i, vKontakte’nin %33’i, e-posta servisi olan
Mail.ru’nun %100’i, ayrica herkesin bildigi gibi Facebook’un %10’u
DST Group’a ait. Facebook ve vKontakte gibi sitelerde reklam
yerlestirmek zaten ‘“self service”. Kolaylikla reklam yerlestirmek

miimkiin oluyor.

Azerbaycan sirketleri 6zellikle Facebook’a c¢ok fazla reklam
veriyorlar. Burada pazarlama yalnizca normal reklam ile degil,
Facebook’un API’sinden faydalanilarak da yapiliyor. Uygulamalarla

cesitli kampanyalar diizenleniyor.

DST’nin %100’iline sahip oldugu diger iki servis Odnoklassniki ve
Mail.ru ise farkli yerel reklam ajanslariyla da c¢alisiyor ve
reklamverenleri oldukca cok. Tekil ziyaret¢i, sayfa goOsterimi fazla
oldugundan pazarlama biitcelerinden biiyiikk pay aliyorlar. Sirket
pazardaki bosluktan ustaca faydalanmis ve pazara 6zel muamele ile

kazang sagliyor.
3.1.6. Google Reklamlan

Pazarda Google reklamlar1 hi¢cbir zaman Facebook gibi patlama
yapmadi. Kendi halinde sabit grafikte reklam verenleri oldu. Fazla
gelismeme sebebiyse sitelerin kullanimina fazla merak gostermemesi.
Site sahiplerinin kullanmama sebebiyse kazandiklar1 paralarini zor

alabilmesi. Adsense’den kazanilan paralar Google tarafindan banka
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*'hesabina direk yatirilamiyor. Bunu destekleyen bir banka yok. Google
cek yolluyor, bu ¢eki bozdurmaksa 40 giine kadar uzuyor.

3.1.7. Online Oyun

Online oyun konusunda da simdilik yeterli veri yok.Doviis tipli
yabanct RPG oyunlar bir ara cok yaygmlasmisti. Ozellikle Rus
sitesi combats.com olduk¢a {inli.  Site trafiginin yaklasik %24

Azerbaycan’dan.

Sosyal aglarin hayatimiza daha ¢ok girmesi ve Facebook’un hem
de oyun platformu gérevini de iistlenmesinden sonra bu tiirlii sitelere de
ilgi azaldi. Zaten kaydettigim sitenin de trafigi diisen trendle ilerliyor.
Ufak c¢apli denemeleri saymazsak, yerli bir online oyun sitesi yok

diyebiliriz.

Toparlayacak olursak Azerbaycan internet pazari heniiz yolun
basinda. Kii¢iik bir iilke oldugumuz i¢in bazi1 seyler da yavas
kalabiliyoruz. Bunun yaninda kiiresel degisimler de bizim pazarimiza
yansiyor ve Azerbaycan internet pazarinin zamanla Tirkiye pazar1 gibi

biiylimesini arzu ederiz.
3.2. Google Bilyiime Statejileri ve Nedenleri

Iyi bir is planina sahip olabilmek, cesur olmak, risk alabilmek ve
digerleri gibi. Bu genel gecer kabulii onaylamakla birlikte, baz1 6zel

gereksinimleri oldugunu kabul etmekteyiz.

>1 5L hitp://bilgicagi.com/google-nasil-basarili-oldu/(08.01.2015)
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Bu kapsamda ‘“Ayaklar1 Yere Basan Fikirler” sloganiyla hizmet
veren faberNovel adli damismanlik sirketi tarafindan hazirlanan bir
rapora deginecegiz. Raporda Google’in basarili olmasinin arkasindaki
girdiler irdelenmekte. Rapora gore Google’in basarili olmasinin

arkasinda bulunan itici glicler 6zetle;

Internet, bugiiniin sosyal ve ekonomik diinyasina yeni is modelleri
katt. Arama motorlari, elektronik ticaret platformlar1 Internet ile birlikte
cikan yeni is alanlarina sadece birka¢ Ornek sektor olarak verilebilir.
Google gibi biiyiikk maddi degerlerle anilan firmalar dogdu. Facebook
gibi sosyal paylasim ortamlari, bireylerin sosyal yasantilari {izerinde
farkli etkiler yaratirken, is diinyasinin da geleneksel is yapma bigimleri
tizerinde degisik normlar sunma basarisina sahip oldu. Genellikle
tiniversitelerden yeni mezun geng dahiler bu tip isletmelerin yoneticileri

konumuna ulasabildiler. Cogu da biiyiik servet sahibi oldular.>®

Mutlaka genel olarak girisimcilik alaninda basarili olmak igin
gerekli olan ilkeler biitiinii, Internet girisimciligi alaninda da gegerli
olacaktir. Iyi bir is planina sahip olabilmek, cesur olmak, risk alabilmek
ve digerleri gibi. Bu genel gecer kabulii onaylamakla birlikte, Internet
diinyasinda basaril1 bir girisimci olabilmenin de bazi 6zel gereksinimleri
oldugunu kabul etmekteyiz. Girisimci ruha sahip olmakla birlikte,
teknolojiye yatkin olmak, ¢cogu zaman ilgili teknoloji alaninin iginden
gelmek, teknolojinin yarattig: firsatlar1 standart disi, hatta ezber bozacak

bir bakis agisiyla degerlendirebilmek gibi.

%2 http://bilgicagi.com/google-nasil-basarili-oldu/ (01.02.2014)
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Yazimiza Internet girisimciligi alaninda biiyiik bir basar1 hikayesi
yaratmis olan Google’in yaklasimlarina genel bir bakis getirerek devam
edecegiz. Bu kapsamda ‘“Ayaklar1 Yere Basan Fikirler” sloganiyla
hizmet veren faberNovel adli danismanlik sirketi tarafindan hazirlanan
bir rapora deginecegiz. Raporda Google’in basarili olmasimnin
arkasindaki girdiler irdelenmekte. Rapora gore Google’in basarili

olmasinin arkasinda bulunan itici glicler 6zetle;

3.2.1.Google is modeli

Google tim basart unsurlarmi  silirdirdiigiic 15  modeline

dayandirmustir.”

Is modelinde odaklandigi alan agyapi-network’lardan dogan
sinerjiyi yaratabilmek i¢in kullanicilara odaklanmakta; reklam verenleri
cekebilmek amaciyla performans temelli bir model yiiriitmekte; diinya
capindaki pazarlar i¢in 6l¢eklenebilir bir mimari yap1 yaratabilmektedir.
Google’in mantralarindan birinin kullanicilara odaklanmak oldugunun
alt1 ¢izilmektedir. Google, bir platform yapi olarak bir tarafta Internet
kullanicilarina, diger tarafta ise reklam verenlere hitap etmektedir.
Reklam veren kesim siirecin maddi boyutunu temsil etmekte, Internet
kullanicilar1 da bir bakima siibvanse edilmektedir. Is modeli icinde
onemli bir avantaj ise Google’in yiiksek hacimli veri setlerine gore
Olceklenebilir bir yapiya sahip olmasidir. Bir bagka ifadeyle Google
kendisini daha biiyiik olmaya her zaman hazir durumda

pozisyonlayabilmektedir. **

53 https://www.seovyo.com/tr/basarili-bir-internet-is-modeli-icin-google-adwords/(02.09.2015)
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3.2.2. Yeni reklam Destekleri i¢in Google’in Arayislar

Arama motorunda sahip oldugu basariya ragmen, Google’in
kaynak olusturma mekanizmasi arama motorlarinda benzersiz olan giris
noktasi ile sinirlanmis durumdadir. Genis bir yelpazeye yayilmis olan
reklam verenler kitlesi, Google’a yeni reklam desteklerine ulasabilmesi
icin ¢esitli firsatlar1 da beraberinde sunabilmektedir. Trafik yaratan her
web sitesi Google icin olasi reklam verenler kitlesine hitap edecek olan
potansiyel bir girdi olarak goriilmektedir. Bir platform olarak Google’in
bu baglamdaki rolii, reklam verenlerle web sitelerini birbirleriyle
baglamaktir. Her bir taraf iyi bir sekilde fonksiyonlarimi devam
ettirebilmeleri ve para kazanabilmeleri i¢in birbirine ihtiyag
duymaktadir. Google burada kazan-kazan felsefesine uygun bir ¢cekim

merkezi tasarlayabilmistir.
3.2.3. Google’1n video stratejisi

Google, online-gevrimigi video piyasasinin 6nemli bir payina
sahiptir. Reklam verenleri ¢ekmekle 1lgili olarak bazi giicliikleri
gogiislemeye calismakta, yeni piyasa kosullarinda etkin ¢alisan bir gelir
modeli yaratmak amaciyla ¢aba sarfetmektedir. Firma, arama motorlari
arasinda lider pozisyonunu teyit etmekle beraber, arama motoru
fonksiyonunu sahip oldugu bilgi silosunu zenginlestirmekte; kisa
donemde video arastirma olanagi, orta vadede ise video i¢indeki bilgiyi

sunma  olanag  yaratmak  lizerine  ¢alismaktadir. = Burada

> https://www.seovyo.com/tr/basarili-bir-internet-is-modeli-icin-google-adwords/(02.09.2015)
> Erdogan, Irfan ve Korkmaz Alemdar. (2005). Oteki Kuram. Erk Yayinevi
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>*konugmadan/sézden metne teknolojisinin (speech to text technology)

katkilar1 bulunmakta.
3.2.4. Google’in mobil stratejisi

Google’in reklama dayali i3 modeli dikkate alindiginda mobil
telefon diinyasinin firma i¢in timit verici gelismeler barindirdig: ifade
edilmekte. 2012 yilma kadar mobil Internet kullanicilarinin sayisinin
geleneksel Internet kullanicilarinin  sayisini  asmasi  beklenmekte.
Kisisellesmis ve yerellestirilmis mobil telefon kullaniminin orta vadede
reklam gelirleri lizerinde de etkisi olacaktir. Google’in mobil stratejisi
giiclii oyuncularin varoldugu deger zinciri iizerine insa edilmis bir yap1
ile kars1t karsiyadir. Google bu alanda enerjisini kendi web modelini
yeniden tasarlayabilecegi acik bir eko sistem iizerine odaklamaktadir.
Firma onemli bir mobil iletisim reklam pazar1 iizerine insa edilmis

hipotez lizerine yatirimlarin1 yapmaktadir.

Sonu¢ olarak, Google’in basarili biiylime yapist milkkemmel
ozellikler barindiran teknolojik {iriinlere, uzun donemli bir stratejik
vizyona ve Internet pazarinmn patlama niteligi tasiyan biiyiimesine
baglanabilir. Firma her zaman oyunun kurallarin1 degistirmeye
calismakta, oyunun kurallarin1 degistirmek i¢in de hem i¢ kaynaklardan
dogan inovasyon kapasitesini kullanmakta, hem de disaridan gelen yeni
fikirlere ve degerlere odaklanmakta. Google’in yeni iirlinler, hizmetler
ve kaynak yaratma modelleri gelistirebilmesi ¢esitli nedenlere

dayanmaktadir. Bunlar arasinda;

>> %5 https://www.seovyo.com/tr/basarili-bir-internet-is-modeli-icin-google-adwords/(02.09.2015)
> Erdogan, Irfan ve Korkmaz Alemdar. (2005). Oteki Kuram. Erk Yaymevi
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A)Firma 6zgiin bir kendi kendine yaratma kiiltiirii gelistirmistir.*®

B)Dis diinyada yapilan yenilikleri igsellestirme yetenegi mevcuttur. Ug
boyutlu yazilimdan iletisim giivenligine kadar ¢ok sayida firmay1 satin

almastir.

C)l¢ kaynakli inovasyona énem vermektedir. Etkin calisan bir insan
kaynagi modeli yaratabilmisler, mithendislerine bos zamanlarinda kendi
projelerini  gelistirebilecekleri olanaklar sunmuslardir. Bu yaklasim
sayesinde Gmail, Orkut ve Google News gibi f{iriinler ortaya

cikarilabilmistir.

*¢%6 https://www.seovyo.com/tr/basarili-bir-internet-is-modeli-icin-google-adwords/(02.09.2015)
> Erdogan, Irfan ve Korkmaz Alemdar. (2005). Oteki Kuram. Erk Yaymevi
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SONUC

Bu calismada, Google arama motorunda yapilan aramalarin
sonucunda ilk sayfalarda g¢ikan sonuclarin giivenilirligi arastirilmistir.
Yeni medya kurami ¢ergevesinde oncelikle Web 2.0 olgusuyla birlikte
web lizerindeki igeriklerin her an katlanarak artmasiyla, daha hizli ve
giivenilir sonuglara ulagsmak kullanicilar ve igerik saglayicilar i¢in biiyiik
onem tasimaktadir. Bu arastirma sirasinda, Halkla Iliskiler baglaminda
ornek olarak secilen 3 anahtar kavramin aramasi Google tizerinde
yapildiginda, ¢ikan sonuglarin giivenilirligi ortaya konmustur. Bununla
birlikte 6zellikle Internet ve Google kullanan kullanicilar arasinda bir
anket yaparak bu konudaki goriisleri1 alinmistir. Her ne kadar Google,
getirdigi sonuglarin yapilan aramayla dogrudan iliskilendirilmis ve
giivenli oldugu iddiasindaysa da; kullanicilarin Google tizerinden ¢ocuk
gelisimi, beslenme, saglik gibi hayati konularda da siklikla arama
yaptiklarint g6z Oniline alarak, arama sonuglarinin ne kadar giivenilir
oldugu konusunda detayli bir ¢alisma yapilmast zorunlu kilindigindan,

bu arastirmanin 6nemi ortaya ¢ikmistir.

Genel olarak biitiin verilere ve sonuglara bakarak, Google kendi
algoritmasinin 6n plana ¢ikardig1 sonuglart ilk siralarda getirerek, kendi
“giivenilir bilgi” kriterlerini yaratmis oldugundan, Google aramasinda 6n
siralarda yer almak isteyen siteler bu SEO algoritmasina uygun stratejiler
gelistirerek kendilerini 6n plana ¢ikartmaktadirlar. SEO endiistrisiyle
Google algoritmalar1 arasinda hi¢ bitmeyen bir yaris siiregelmektedir.
Google sonuglarinda ilk sayfada listelenmenin avantajlarindan
yararlanmaya calisan kisi ya da kuruluslar, Google’in her algoritma

degisikligine karsilik bir cevap bularak yine ilk sayfalarda ¢ikmanin
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yollarin1 bulmaya ¢aligsmaktadirlar. SEO uzmanlari, Google arama
sonuglarmi kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirmede uzmanlastikga,
alman sonuglarin gilivenilirligi zarar goérmektedir. SEO perspektifi
disinda incelendiginde, Google’in kendisi kar odakli, reklamlardan para
kazanan bir makina oldugundan, kullanicilar1 ve bilgiyi metaya

doniistiirmektedir

Bu arastirma sirasinda SEO sirketlerde kullanimi ve bu sonuglarin
degerlendirilmesi  miisteri  lizerinde hangi etkileri yaradacagi
incelenmistir. Genellikle Azerbaycanda bu uygulamanl kullanan sirketler
glinlimiizde lider sirketler halina donlismiistiir. Bu arastirma sirasinda
sonug olarak isletmeler arama motoru optimizasyonu kullanarak pazarda

kendi payini yiiksek tuta bilmektedir.
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