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GIRIS

Bu giin, XXI asrin avvalinds, tamamils aydin olmusdur ki, hoyatimizin oasya-
mokan tochizatimizin, belo demok miimkiindiirss, “tortibatin1” hoyata kecirmok
bacarig1r kimi taninan dizayn osinds incasonatin bir noviidiir. Bu, basoriyyatin
inkisafinin yeni marholasinin, insan hiiquqlart vo comiyyatin hayat qurulusunun
istehlak doyarlorinin  prioritetino  osaslanan bazar miinasibatlori erasimnin
incasanatidir.

Dizayn sferasinda ¢alisan miitoxassislor iigiin pesokarliq néqteyi-nazardon —
bu, yaradici faaliyyatin bir sira spesifik xiisusiyyatli vordis vo bacariglari, mogsad
vo istigamotlorin  mévcudlugudur, eloco do estetikanin bir ¢ox ortodoksal
miiddoealarin yenidon dayarlondirilmasidir. Vo an baslicasi — istonilon rossamin is
foaliyyatinin, onun yaratdigi aSorin miivaffaqiyyatlo tamamlanmasi anlamina galon
“badii obraz” kateqoriyasinin yeni noqteyi-nazardon dorkidir. Badii yaradiciliq
osorinin  artiq ne¢o zamanlardan boari vordis etdiyimiz “miistosnaliq” vo
“yeganaliyi” ovozina - dizayner mohsulunun bilorokdon tirajlanmasidir. Faal
surotds ifado olunan manavilik avazine - “tobii” vo ilkin baslangiclar sintez edon
geyri-iddiali moisat tolobatlariin komayi ilo “ali” dayarlorin vasitali ifads
olunmasidir.

Dizayn insanlara lazimli olan ogyalarin istehsalinin dar, lakin kifayat qodor
mistaqil bir hissasi kimi ilk addimlarini atmigdir. Sonradan isa siibut etmisdir ki,
momulatin “faydaliligi” miitlaq sokilds onlarin “g6zalliyini” do toranniim etmolidir
Vo bunsuz he¢ bir faydadan sohbot belo geds bilmoz. Hogigeton do, dizayn
hayattimizin bir ¢ox saholorine niifuz etmisdir. Oziiniin tosokkiil prosesinin
baslangicinda irali siiriilmiis “faydali g6zl olmalidir” kimi siiar1 “mohz gbzal olan

faydalidir” kimi aqida ilo ovoz olunmusdur.



BOLMO 1. REKLAM BODIii YARADICILIGIN BiR SFERASI KiMi

1.1. Dizayn ictimai hayatin bir hadisasi kimi

Yaradiciligin yeni formasinin hoyata nikbin miinasibat basloyan, optimist vo
giimrah pafosu dizayni on tolob olunan, on genis yayilmis vo on “niifuzlu”
INCasanat noviing ¢evira bilmisdir. Artiq insan faaliyyatinin he¢ bir sahasi, harada
Ki, mahsulun formasi istehlakgi tigiin halledici shamiyyat kasb edir — kulinariya,
servis, borborlik isi, vo olbatto ki, vizual keyfiyyato anonovi olaraq yonalon
dizayner vo dekoratorlarin mohsulu —dizaynin ideoloji tozyigindon 6z yaxasini
qurtara bilmaz, onun texnologiyalarina lageyd yanasa bilmoz, eloco do dizayn
torofindon estetik ideal haqqinda “zorla qobul etdirilmis” “texnogen”
tosavviirlordon yan ke¢gmok igtidarinda deyil.

Badii yaradiciligin bir sferasi olan dizaynin tam miqyasl dayarlondirilmasi
zamani golib ¢atmayib. Mosolo burasindadir ki, bu foaliyyat sferasinin
moévcudlugunun miiddati haddindon artiq kigikdir. Ancag onu da geyd etmok
lazzimdir ki, artiq bu giin biz gbézlo miisahido edilo bilocok toplanmalardan va
golobalardon aminliklo danisa bilorik: bura dizaynin comiyyatin hayatina qaynayib
qarismasinin tsullarinin miixtalifliyi vo basoariyyatin pragmatik komponentlarinin
onun badii dayarlarina gevrilmasi “sirrlori” daxildir.

Ictimai hayatin hadisasi kimi, dizayn insan yaradiciligmin biitiin sferalarma
tamamilo niifuz etmisdir vo bu giin daha da Gmumi kateqoriyaya — layiho
madoaniyyatina ¢evrilmisdir. Bundan olave, miistogil memarlar, zargorlar,
duluzgular, mebel ustalari da dizaynerlor olmusdur. Mosalo burasindadir ki,
memarlarin faaliyyatinin naticasi olan moahsulun shamiyyatli bir hissasini onlarin
olindon almis yeni peso - miihit dizayn1 meydana golmis, inkisaf etmis vo 0z
tosdiqini tapmisdir.

Isin mahiyyatino gors, vaxtilo hamu torafindon modoaniyyet sferasinin dziinii
tomin etmok iqtidarinda olan sahasi kimi taninan dekorativ-totbigi incosonst 6z
movqelarini inkisaf edon comiyyatin yeni layiho strukturlarina toslim etmok

macburiyyatinds qalmisdir.



“Xalis” incosonat dedikds isa biz biitdvliikdo comiyystin yaxud onun ayri-
ayr1 qruplarin ideallarin vo ayloncanin, hayatin monavi-ideya ifadogisini nozords
tuturuq. Zahiri goriiniisdo qirilmaz surotdo bir-birina bagli olanlar — Rafaelin
freskalart humanizm vo monoviyyat obrazlarini tocossiim etdirirdi vo Ssaray
miixollofatin bir torkib hissasi idi — informasiya ingilab1 vo biitov millatlorin
hayatinda fardi bollug va firavanligin saviyyasinin nivelirlomo saraitinds bu rollar,
belo demok miimkiindiirse, ayrilmis, toklonmisdir. Bu giin biz hayat oriyentirlarini
gozetlordan va televiziya verilislordon oxz edirik, “godzalliyi iso” abstrakt dekorativ
Vo ¢igok kompozisiyalar1 soklindo salonlardan vo butiklordon oldo edirik.
Rossamlarin vo heykoltaraslarin boyiik hissasinin fiqurativ realizmdon koniilli
stiratdo imtina edilmasi, eloco da dar ixtisasli moaharatin saviyyasinin kifyat godor
ohamiyyatli doracads yiiksoltmis (formalarin harmoizasiyasi, koloristik axtarislar,
fakturanin ifadaliliyi vo manaliligi), lakin incoasonat asarlorindan ayani mazmunlu
baslangic1 aradan qaldirmis onlarin abstraksionizm etiqadina kegid almalar1 da
hamginin buna sabab olmusdur.

Basqa s6zlo desok, incasonot todricon onun ii¢iin, demok olar ki, rituala
cevrilmis miiallim biitlincokdon (ehramdan) todricon imtina edir, onu “predmet
mahiyyatinin ifadagisinin”, gizlin hissiyyatlarin he¢ do birmonali olmayan rolu ils
avaz edirdi vo bunun komayi ilo hayat mokaninin dekorativ “tortibatina” qoador
enirdi, yoani totbigi rossamligin yeparxiyasina miimkiin qodar six sokilda bitisirdi.

Digor lay — dizaynin hazirki dorkinds sonaye ingilab1 ila bilavasito alagali
olan onun tocossiimii. Masin omoyinin isullart rossamlart ogyalarin  vo
momulatlarin birbasa ol vasitasilo formalasdirilmasi prosesindon uzaglasmaga
macbur etmisdi, onlar 6z layiha faaliyyatlorinin asas hissasini istehsal prosesinin
“ev” hissasino dasimaq mocburiyyatindo qalmisdir — eskizlor, gertyojlar, texniki
sortlor. Osyanin formasinin layihosini yaradan miitoxassisin onun bilavasito
istehsalinin miihafizokarligindan ayrilmasi son doracs effektiv olmusdur —
rossamlar vo istehsalgilar soylorini hor kos 6z meydaninda comlosdirmaya
baslamisdir, kiitlovi mohsulun keyfiyyati isa ol va sonstgi amayinin toasadiifi
hallarindan qurtulmusdur. Masraflor — bir dofo programlasdirilmis obrazlarin
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cansixicl oxsarligidir — sifarig¢inin (alicinin) tolobatlar1 vo zovqlarine uygun bir
sokildo modellorin  vo programlarin tliz-tliz bas veran yenilmanmasi,
modernlosmosi ilo 6donmis olurdu.

[sin bu doracods olverisli vo sorfoli metodu omtos kiitlasinin zahiri
goriinlistiniin layihalondirilmasi kimi dizayni insani ohato edon mokaniin biitiin
elementlorino yaymaq imkani vermisdir, onlarin arasinda isa bizo olduqca tanis
olan vo adat etdiyimiz, gab-gacaq, geyim, moisat asyalar1 kigicik bir torkib hissaya
cevrilmisdir. Tam tobii bir hal kimi goylotlondirmok lazimdir ki, yasayis
mihitimizi doldurmus goézol vo ifadoli dozgahlar, parcalar, toyyaralor, alotlor,
oyuncaqglar “xalis incasonat” oSaorlorinin estetik diktati ilo miibahiso aparmaga
baglamisdir. Bizi ohato edon ogyalar O6ziiniin soxsi, mohz “onlarin” gozallik
gqanunlarma uygun bir sokildo toskil edilmis osya diinyasini formalagdirmaga
baglamisdir vo hamin bu osya diinyasi yeni bir incaSonat ndviiniin — miihit
Incasanatinin 6ziina moxsuslugu ilo diqgst ¢okon, bir ¢ox orijinal xtlisusiyyatlori
ehtiva edon osorino ¢evrilmisdir. Sohbat adi incasonatdon getmir, yoni biz
memarliq mihiti ilo yaradici kontakta girismokdan ¢okinmoayan, bir ¢ox hallarda
ISo hatta onun imkanlar1 ilo miibahiso etmokdan belo gorxmayan bir incosanat
ndviindan gedir.

Ugiincii lay — insanm 6ziiniin doyisikliyo ugramasi. ©vvallor milli
madaniyyatlor vo ziimra {istiin tutmalar1 goargivasinds gapali olmus insan biitiin
monalarda get-geds daha da ¢evik vo mobil olmaga baslayir, onun iizarino gaydar
su kimi tokiilmiis yad adst vo ononoslordon, inam vo etigadlardan ibarat
kaleydoskopu sakitco Vo tolassiz moanimsamokds davam edir, davranisin va
gercokliyin - monimsonilmasinin, gavrayisinin ononavi normalarini yaygin hla
gotiron doblarin, konsepsiyalarin va simvollarin avozlonmasini alqislayir.

Biitiin bunlar torkib hissasi kimi dordiincii laya daxildir — “qeyri-miitogokkil
istehsalatdan” “layiha” aradigmasina dogru comiyyatin oasasli harokati. Bu giin
basariyyat tam amindir ki, yeni fenomen koéhnodon daha yaxsi, daha effektivli
olmalidir vo homin “daha yasxi va effektivlini” Oncodon gdrmok Vo arsays
gotirmok olar vo lazimdir. Naticods - golocokdon pesokarcasina xobar veranin
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foaliyyat sahasi — 0 doaracads sonsuza godor genislonmisdir ki, comiyyatin elmi vo
istehsal imkanlari, elaca do “incosanat” sozii ilo adlandirila bilacok ideologiya
formasinin inkisaf etdirilmasi yollar1 ilo obyektiv suratds iist-listo diismiisdiir.

Oton XX yiizillik orzinds dizayn “ikinci saviyysli” pesodon — yazicilardan,
vozKillordan, harbgilordon vo siyasit¢ilordon ¢ox-¢ox uzaqda — moadoaniyyat
sahoasinin 6n planina ke¢misdir, avvalki dovrlarin rassamlari iiglin inanilmaz vo
goriinmomis niifuz aldo etmisdir. Burada 6z haqliliginda vo dogrulugunda, malik
oldugu pesokarliq prinsiplarinds, insanlara gorokliyindo miisahido olunan aminlik
hazirki dizayneri farglondiran baslica cohatlordan biri kimi doyarlondirilmalidir.

Basqa s6zlo desok, ¢agdas diinyamizda dizayn sferasinin genislondirilmosi
bir ¢ox amillorin miirokkob surotdo qarismasinin vo bir-birina kegmasinin
mohsuludur, 6z perspektivliyini vo tasirliliyini hor dofo tokrarlayan layihs iginin
konseptual bazasinin inandiriciligi isa burada heg do sonuncu rollarda deyil.

“Ideal”, “sadaco olaraq yeni” olanin, yaxud “dziinii ifade” edonin subyektiv
axtariglarina raiyot etmoklo deyil, mohz diinyanin ganunauygunluqglarina
osaslanaraq onu layihalondirma isini hoyata kegirmok, comiyyatin gergok
pragmatik tolobatlarina, materialin qurulusunun fiziki prinsiploring, hoyat
proseslorininfunksional ~ xiisusiyyatlorinin  bolod olmasma sdyknomok, badii
yaradiciliq vo ictimai idrak sferasinda oan yeni dayisikliklari vo harakatlori nazars
almaq —ovvalki zomanonin “totbiqgilorinin™ isi vo foaliyyatino genetik noqteyi-
nozardon yiiksalon platformadir, 1907-ci ildon etibaron, yani dizaynin “rosmi”
meydana golmasi anindan baslayaraq o, har zaman dizayn ustalar1 tarafindon boayan
olunur va gergoklosdirilirdi.

Hazirda diinya Dizaym — mohz bdyiik horfdon baslayan diinya dizayni —
6zlnilin pik noqtesindadir, inkisaf vo toraqqi budagmin yiiksalon istigamatindadir.
Bos dizayner tocriibasinin vo nazoriyyasinin “daxildon” tokmillogdirilmasinin
golocak tokmillosdirilmasi, eloco do “bayir torofdon”, yoni diinya tosarriifatinda
onlarin artimi vo genis miqyasda yayilmasi tigiin zoruri sorait movcuddurmu? Son

noticodo dizaynerlorin isinin metodologiyasint vo imumilikdo “dizayn”



fenomeninin inkisafi istiqgamotlorini miisyyanlosdiron dizayner foaliyyatinin torkib
hissalarinin, monbalarinin tohlili no gostarir?

Miivafiq todqgiqatlarin birinci bloku — mohz XX yiizillikdo “dizayn” adli
fenomenin yaranma sabablorinn tohlili — artiq yuxarida ifade olunmusdur.

Ikinci blok —onu doguran comiyyotin imkanlar1 vo tolobatlar ilo ictimai
hadiso kimi dizaynin alagalorinin nazordon kegirilmasi vo doagiglosdirilmasi —
dizaynin formalarin tokamiil prosesinin tarixindon gotiiriilmiis 6rnaklorlo
illiistrasiya olunur.

Insanlarin hoyat foaliyystinin xiisusiyyatlori vo onlarin maddi ohatasinin
toskilediciliyi biitiin zamanlarda bir-birilo garsilighh bagliliq vo slageds olmusdur.
Misal ii¢iin, Qoadim diinyada siini miihit tokca insan kollektivi daxilindo davranis
va olagalar formalarinin deyil, homginin ona konardan tasir gostoran qiivvalarin do
tasbit edilmasi kimi dork olunurdu. Sonradan, burjua comiyyatinda gostarilirdi ki,
bu asililig, belo demok miimkiindiirsas, oks torofo yonaldilo, homginin formalarda
bas veran doyisikliklor hayat torzino oshomiyyatli doracads tesir gostora bilor. Bu
goabldan olan misal gisminds Le Korbiizyenin iddias1 ¢ixis eds bilor. O, demisdir
ki, sohorin strukturunda bas veran doyisikliklor yaxud hatta ayrica bir tikilinin
ucaldilmas: (deyok ki, “yasayis {ii¢lin masm” kimi evin) sosial proseslorin
inkisafina gotirib c¢ixaracaqdir (bas vermosi miimkiin olan inqilabi koklii
doyisikliklara gadar).

Oslinda isa hor sey daha miirakkabdir — sivilizasiyanin zahiri gérkaminin
formalagmasinda miisahido olunan sobablor vo naticalor gotiyyan bir Xxatli
istigamotdo  bir-birilo  olagali deyil. Hoyatin ogya-foza soraitinin  layiha
toskilediciliyi tglin ilkin sortlor gisminds iqtisadi vo sosial inkisafinin dork
olunmus qanunauygunluglarina tabe etdirilmosi ¢ixis edir. Lakin bu dorkin
problemli vaziyyatlori bir ¢ox hallarda badii-estetik etiraz soklini alir vo bizim
ohatomizin vizual formalarinin yeniliklorino gotirib ¢ixarir ki, onlar maddi
diinyanin yeni realligina ¢evrilmis olur.

Bodii layihalondirmonin bir ¢ox ftsullart vo metodlar1 holo goadim
zamanlardan insana balli idi. Lakin XIX osrin ortalarina yaxin kiitlovi Sonaye
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istehsalinin tosokkiil tapma prosesi baslanilmigdir, bazar nisboton siiratlo miixtalif
omtoolorlo dolurdu ki, bu da onlarin istehlak vo estetik xiisusiyyotlorino olan
diggatini artirir vo forma yaradilisinin ananavi prinsiplorinin koklii suratds yenidan
dayarlondirilmasine gotirib ¢ixarmisdir. Layiha foaaliyyatinin yeni sahasi — dizayn
meydana golmis vo XX asrin miitoraqqi nailiyyatlorin kontekstina foal surstdo
qosulmusdur. Dizaynin tarixi hadisalorlo zongindir: toskiledici formalarin vo
ideoloji prioritetlorin ovozlonmasi, diinya iqtisadiyyatinin vo modaniyyatinin
miivoffogiyyatlori ilo six bagli olan yeni iislub istigamatlorin meydana galmoasi.
Haqqinda damigdigimiz bu prosesin {imumi monast vo moazmunu — layiho
modoniyyatinin ictimai hoyatin biitiin sferalarma “qlobal” suratdo niifuz etmaosi,
ay1-ayr1 hor bir insanin vo hoyatin “diinya” obrazinin hartorafli humanizasiyasinin
maraqlarinda dizayner foaliyyatinin prinsip va naticalarinin istifadoe olunmasi.

Dizaynin tokamiil yollarinin diinya moadaniyyatinin torkib bir hissasi kimi
xarakterinin dork olunmasi dizayner layiholondirma isinin ndvlarinin  va
formalarinin konkretikasini izah edon liigotin birinci bélmasinds yer almis termin
vo anlayislarin ndvbati  blokunun nozordon kegirilmosino baslamaga imkan
yaradir.

1957-ci ildo Bodii toskil edilmo iizro toskilatin beynoalxalq surasi
yaradilmigdir. 1969-cu ilda isa homin sura “sonaye dizayniin” genis tarifini gobul
etmisdir. Qeyd olunurdu ki, “...dizayn yaradic1 faaliyyatdir, onun baslica moagsadi —
sonaye  torofindon  istehsal  olunan  osyalarin  formal  keyfiyyatlor
miayyanlosdirilmasidir”. Eyni zamanda bu da gostorilirdi ki, “homin keyfiyyatlor
tokca xarici goriiniiso deyil, asas etibarilo daha ¢o struktur vo funksional slagalors
aiddir ki, onlar da, 6z novbasinds, sistemi biitov vohdoto ¢evirmis olur (hom
istehsal¢i, hom do istehlak¢i noqteyi nozardon)”. Vo, nohayat, vurgulanirdi ki,
“dizayn insani ahats edon miihitin biitiin aspektlarina niifuz etmays can atir”.

Sonaye dizayn1 ilo olagodar onun diger ndv miixtolifliklori do
miioyyanlosdirilo bilor ki, onlar {imumilikde “Boyilik harfdon Dizayn1” “ligiinci

(layiha) madaniyyati” kimi toskil edacok — maddi vo manavi madaniyyatls yanasi.
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Bu zaman “konkret dizaynlarin” biitlin osas novlorinin bir sira xarakteristikalarinin
oxsarlig1 aydin suratdo miisahido olunur.

Qrafik dizayn mafhumuna badii-layiha faaliyyati daxildir ki, onun ssasinda
bu vo ya digoer miilahizonin, hadisenin yaxud gostorisin monasini ayani suratdo
tosovviir etmoyo komok edon grafik tosvir, rosm, ¢ertyoj yer alir. Sonaye dizayni
daha genis yayilmisdir. Dizaynin bu ndvi istehlak xassolorinin, sonaye
momulatlariin  yiiksolmasi, eloco do insan1 ohato edon osya miihitinin

formalasmasi ilo baglhdir.
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1.2. Miiasir camiyyatds reklam anlayisi

Reklam haqqinda tarixi bilgilor — bu, basariyyat tarixinin ilkin dévrlarinds
asorlorin verilmis tipinin hansi vasitalorlo yaradildigi, miixtolif madoni regionlarda
onun (osorlor tipinin) hanst tokamiil proseslorindon keg¢diyi haqqinda
molumatlardir. “Reklam (fransiz dilindo reclame, latin dilindo reclamare s6ziindon
omoalo golib, torciimodo - qisqirmaq anlamini verir) — bu vo ya digar mosalo
haqqinda yalniz xobardar etmok moagsadini dasiyan miixtalif todbirlor, misal {igiin
bu va ya diger miiassisa tarafindan istehsal edilon amtos (bax: ticarat reklami),
toklif olunan oylonco (teatr reklami, kinoreklam), yaxud gostorilon Xidmotlor
haqqinda vo s.” Nozori miibahisalordo 6ziinii daha aqressiv torzdo ticarat,
kommersiya reklamimin adeptlori aparir. Yaradiciligin mohz bu sahosini tosvir
edorak, onlar bir ¢ox hallarda reklam “agacinin” digar qiidratli budaglar1 haqqinda
he¢ bir sey esidmok istomirlor. Ancaq nozoro almaq lazimdir ki, homin agac
oldugca qollu-budaqlidir. Budaglardan birinin — ticarot reklaminin -
mioyyonlosdirilmasi  belodir. “Omtoslorin  satilmasi, onlara olan talobin
yaradilmasi, istehlak¢ilarin amtooslorin keyfiyyati, xiisusiyyatlori va satis yerlori ilo
tanigliq, habelo onlarin istehlak tsullarimin izah edilmasi magsadilo homin
amtoolorin populyarlasdirilmasi. Miiasir madaniyyatds reklam faaliyyatinin mohz
bu noviiniin askar surotdo liderliyi zamani son doroCo yaxin, amma 0ziino
moxsuslugu ilo secilon reklam formalarinin baslangicin1 anlamamaq, bunlara
varmamag son doaracs uzagigérmoazlik vo ehtiyatsizliq olardi.

Reklam auditoriya ilo agig-imperativ yaxud calbedici-hiyloger, lakin miitlaq
sokildo pragmatik yonoalik insiyyato Somtlogir. Reklam motninin miollifi 6z
adresatlarin psixoloji xiisusiyyatlorini no doracads dolgun vo tam sokildo nazara
alirsa, mogsado bir o godor daha da tez vo miiveffagiyyatlo nail olunur. Istonilon
reklam miiraciatinin toyinatt — insanlart konkret horokato tohrik etmok: omtos
yaxud xidmotin se¢imino, tokif edilon deputatin leyhino Sas vermaya, miioyyon
moadaniyyat aksiyasinda istirak etmaya Va s. Soxsiyyatin biitov diinyagoriisiina tasir
etmoya Soy gostoron tobligatdan forqgli olaraq, rfeklamin qarsisina daha dar, daha
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diiriist vozifa qoyulur — miimkiin qodoar daha enerjili vo daha siiratlo insan1 bu vo ya
digor konkret horokoto mocbur etmok. Olbotto, timumi reklam tosiri hom do
diinyagoriisii effekt yaradir, insanin hoyat torzine, bu vo ya digor dévriin iimumi
simasina tasir edir. Lakin reklam foaliyyati novii tigiin bu, - onun konkret
vazifalorinin, onun sosial toyinatinin hiidudlarindan konara ¢ixan bir fasaddir,
naticadir. Tabligat ii¢lin ilkin vo asas olan, reklam ii¢ilin ikinci doracalidir, va
oksina.

Foaaliyyatin bu ndvlorinin six yaxinligi oxsarliqda, bazi hallarda iso hotta
auditoriyaya intellektual vo emosional toasirin istifade olunan vasitalarinin
timumiliyinds do 6ziinli biiruzo verir. Osyanin, ideyanin, fordin yaxud hadisonin
tisytinliiklorinin “zorla gobul etdirilmasinin, inandirmanin (suqgestiyanin, talginin),
razi salmanin tsullart mohz beladir. Bu zaman tabligat tasirin somorali tisullarina
tistlinliik verir, reklam iso - irrasional lisullara. Sonuncular arasinda moarkazi yer
reklam obrazina, imicina maxsusdur. Sonuncu, gergokliyin bu vo ya diger
fragmentini oyani suratdo oks etdirir vo, eyni zamanda, reklam ideyasini ifadali,
yadda qalan, bir ¢ox hallarda hotta simvolik formada tocassiim etdirir. imiclor —
sasli, tasviri, verbal nisanalor — reklam asarinin suqgqgestiv (taglinedici) vazifalorini
yerino yetirir. Bu zaman reklamin yiiksok ixtisasli miiolliflori adston 6z
foaliyyatinds bir ¢ox hallarda psixologlara asaslanir. Reklamda rong c¢alarlarinin
mohsuldar nisbatlori, sriftlori, formatlarin diizgiin istifadesi haqqinda xeyli sayda
miisahidalor toplanilmisdir.

Reklamin tasviri vo verbal vasitoalori parallelsokilds inkisaf edir.

Antik miitofokkir Lusiy Anney Seneka iki min il bundan ovval 06z
igamatgahlardan birinds olarkan dostuna yazdigi motkubda osoblagdirici va
fikirlorinin comlogdirilmoasindon yayindiran kiicodoki sos-kiiydon sikayot edirdi:
“Hazirda moanim otrafimda biitiin toroflordon ¢oxsasli qisqirtt var: ax1 mon diiz
hamamin istiindo yasayiram. Son yagin ki, 0 saslori tesovviir edirson, bu saslore
gora insan 0z qulaglarina da nifrot edo bilor”. Xeyli sayda sos ongollorini

sadalayarag, Seneka olavo edir: “Biitiin bunlarla yanas1t ham piroq (pirojki)
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satanlar, hom kolbasagilar, hom do ¢oxlu sayda miixtalif x6rok satanlar da var vo
onlarin hor biri satdigr omtoslori adbaad ¢agirir”.

Cargilar institutu — dovlat hakimiyyatinin an godim tosisatlarindan biridir.
Homin vazifolor miixtolif godim dovlstlordo tosbit olunub. Avropa orazisinds
eramizdan ovval XIV oasro aid olan Krito-Miken modaniyyatinin morkazinda
aparilan arxeoloji qazintilar zamani pesalor sadalanan 16vhociklor tapilmisdir ki,
onlarin tizarindo ham do cargilar pesosi geyd olunub. Bas bu peso noya xidmot
edirdi? Ilk névbods, insanlarin bdyiik toplumunun giindolik molumaladiriimasi
moagsadila. Sirr deyil ki, godim sohorlords ¢oxlu sayda insan kompakt sokilda
yasayir v isloyirdi. Bu elanlarda timumi toyinatli informasiya reklamla six sokildo
qarisirdi. Cargilara homginin insanlarin mohkomaloro c¢agrilmasi, hokmlorin
cixartlmast vo gozlonilon edamlar haqqinda molumatlar operativ  suratdo
bildirilmasi tapsirilirdi. Zaman kegdikco xobardar edilmonin bu sferasi hiiquqi
reklamin bir budagini togkil etmisdir ki, bu giin onun kifayat godor foal va tosirli
oldugunu gérmok ¢atin deyil.

Qodim Yunanistanda maraqli bir anono moévecud olmusdur — dulusguluq vo
badii istehsalin agyalarini firma nisani ilo isaralomok. Miilkiyyat nisanlarindan da
istifado olunurdu: tavro tokco ev heyvanlarina damga kimi vurulmurdu, onunla
homg¢inin “canli cisimlori” — qullar1 da isaraloyirdilor. Galacok reklamin nisan
vasitalorinin, tisullarinin manimsanilmasi bels bas verirdi.

Antikliyin siyasi reklaminda buna oxsar rolu madhloyici yazilara —
ekogiyalara malik heykollor oynayirdi — hokmdarlarin, sarkardslorin, adli-sanl
votondaslarin heykallori. Bunlardan bazilori (antik ritorlar onlar1 “danisan daslar”
adlandirird1) onlarla niisxo ilo tirajlanirdi vo, belsliklo, hamin heykalds
canlandirilan soxsin Oziiniin sohrati, eloco do onun baxislart vo gordiikloari islorin
tablig olunurdu.

Beloliklo, reklam tekstlori — Yeni zomanonin ixtirast deyil. Onlarin koklari
ibtidai godimliyo godor uzanir. Vo antik dovrdo artiq inkisaf etmis foaliyyot
yaranir. Onun dayaq janri — hamu {igiin faydali operativ iformasiyanin comlogmis
“laxtadan” ibarot sifahi elanlardir. Ilkin forma sozlii, sosli vo tosviri iisullarin
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zongin ¢esidi ilo “ortiiliir”. Homin tisullar reklam obrazlarini (imiclari) vo spesifik
xiisusiyyotli matnlor yaradir, onlarin mogsadi — potensial istehlak¢inin, resipiyentin
psixikasina niifuz etmok, onun diqggstini calb etmok, istok vo arzularimi oyatmaq,
reklam sifaris edonlor li¢lin faydali harokatloro tokan vermok. Afisa, plakat, ticarat
markasi, reklam aksiyasi kimi hadisalorin baslangici antik dovrlora godoar gedib
¢ixir. Orta osrlords vo Intibah dovriindo onlar daha aydin iimumi tosovviir vo sokil

alir.
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1.3. Reklam dizaym

Bozilori deyirlor ki, reklam — bu, kiitlovi informasiya vasitslorinin kdmayi ilo
satiglarin hoyata kecirilmasidir. Digarlari isa soylayirlar ki, bu, kiitlavi informasiya
vasitolorin komoayi ilo inandirma prosesidir. Masalo ondadir ki, reklamin bir ¢ox
digor toriflori do movcuddur vo onlarin hamisi reklamin foaliyyot sferasini
hortorofli vo tam olarag ohato etmok iqtidarinda deyil. Lakin dizaynin
problemlarinin dork edilmasi moagsadilo yuxarida qeyd etdiyimiz qisa vo diiriist
ifadalor kifayat qador yetorlidir.

Eskiz istifado edilocok hissalorin ilkin variantinin, motnin, fotosokillorin,
tosvirlorin va digar nasriyyat vasitalorin yerlosmasini oks etdiron raosmdan ibaratdir.
O, goalocok reklamin {imumi goriiniisiinii verir. Eskiz miistori vo reklamin
yaradicilari: motn {izorinds isloyanlor, rassamlar, eloco do nasriyyat is¢ilori {igiin
hazirlanir. S6ziin qisasi, eskiz — bu, reklamin konstruktorunun yaxud, hal-hazirda
deyildiyi kimi, reklamin dizaynerinin niyyatlorinin maddi tocassiimiidiir.

Dizaynla hor hansi isi planlasdiran, demok olar ki, biitiin reklamsilar
mosguldur, lakin bunu lazimi soviyyads va talob olunan ustaligla edanlorin say1
olduca azdir. Eskiz — reklamin yaradilmasi prosesindo son doroco miihiim vo
ohamiyyatli bir morhaladir vo onu miitoxassislor — rassam-tortibat¢1 yaxud eskiz
tortib edon is¢i (eskizgi) yerina yetirirlor. Onlar reklama darindan balad, hartarofli
tohsila va biliklors malik olmalidir. Bu isds xiisusi saristalorin olmasi da miistasna
ohamiyyat kasb edir.

Ideal eskiz¢i asagidaki keyfiyyatlori 6ziindo ehtiva etmalidir:

o Eskizi tortib tam dogigliyi vo diiriistliiyii ilo etmoyi bacarmalidir ki,
miistariya har bir inca detal tam aydin olsun.

o Sriftlora malik olmalidir.

o Dizaynin biitiin prinsiplorino sahib olmalidir, diizgiin vo yarasiql
tortib tisulunu yaratmagi bacarmalidir.

J Nosriyyat prosesinin spesifik xiisusiyyatlorini dorindon bilmali vo

kigik masraflarlo boyiik effekto nail olmagi bacarmalidir.
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o Reklam sifarig edonin maraqlarini yaxsi bilmalidir.

Belo keyfiyyoatloro malik olan eskiz¢i badii-tortibat islarinin rohbori olmaga
layiqgdir. O, dizayner olmaya da bilar, lakin dizayner miitloq sokildo eskiz¢i
olmalidir. Badii tortibat islorin rohboarinin voazifalorini miioyyan etmok Kkifayot
godor ¢otindir. O da eskizginin gerg¢oklosdirdiyinin hamisini edir, lakin, bundan
basqa, hom do illiistratorlarin, fotoqraflarin, srift tizorinds galisanlarin, ¢apgilarin,
graverlarin, eloco do reklamin tortibatina vo hazirlanmasina aiddiyyati olan biitiin
saslorin igino nozarat edir. O, layihalorin hazirlanmasi ilo bagli biitiin islori 6zii do
gora bilor. Niyyat ona moaxsusdur, o, eskiz va s. yaradir, yani faktiki olaraq yegona
$oXS gisminds statdan konar miitoxassislora ayri-ayri iglorin yerino yetirilmasini
tapsirmagla biitov bir s6bani tomsil edir, onun isini goriir. ©gar o, sirf rohbar igini
yerino yetirirso, bu zaman onu direktor kimi tantyirlar. Eskiz — reklamin

yaradilmasi tizorinds aparilan islorin avvali vo davamidir, iimumi plandir.
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BOLMO II. MUASIR COMiYYOTDO REKLAM DIZAYNI

2.1. Reklam dizayninin 3sas komponentlari

Reklam dizaynin prosesi oxucunun digqatini colb etmok vo onu reklamin
predmeti ilo baglh maraq oyatmaq iqtidarinda olan yeni vasitalorin fasilosiz va
davamli axtarigsindan ibaratdir. Dizayn — yaradici bir prosesdir. Bir miitoXassisin
dediyi kimi, dizayn sahasindo foaliyyot gdstoron yaradici is¢i digor dizaynerlorin,
rossamlarin, eloco do soxSon Oziiniin materiallarimi, biliklorini va fikirlorini
toplayir, koordinasiya vo interpretasiya edir. Onun iislubu baxiglarin biitévliyi,
eloca do bu va ya digar yaradici problemloarin hallino dair yanagmalarin tamlig1 vo
orijinallig1 ila saciyyalondirilir. Dizaynda iislub haqqinda danisarkon geyd etmok
lazimdir ki, tislub z6vq va biitovliiklo miiayyan olunur. Yaxsi lislub reklam edilan
amtoodon vo miistaridon asili olmayaraq bir oshval-ruhiyyays va bir mévzuya riayot
edir. Reklamin moagsadi — istehlak¢ini homin amtooni almaga inandirmaqdan, razi
salmaqdan ibarotdir. Bu osas Vo baslica moSoloni reklamin ideyasinin
formalasdirilmasi vo ifado olunmasi zamani daim yadda saxlamaq lazimdir. Mahz
bu sabobdon dizayner sorgids ala bilocok miikafat haqqinda deyil, ilk novbads 6z
miistorisinin  problemlarini hall etmays soy gostarmok barads diisiinmoalidir.
Miistarinin maraqlariin unudulmasi va sirf badii problemlara qapilmasi dizayneri
asas moaqgsaddon uzaqglasdirir.

Reklam {izorinds iso baslayarkon, dizayner bir sira vozifolor hall etmoak
macburiyyatinda galir. Hor seydan avval o, reklamin — mohsulu, xidmati yaxud
ideyan1 toklif etmoli oldugunu aydinlagsdirmalidir. O, asagidaki suallar1 doqiq
cavablandirmalidir:

o Reklam sifaris¢isi movcud alicilart saxlamaq yaxud onlarin dairasini
genislondirmok istayir?

. Reklam yaxin yaxud uzunmiiddatli bir moagsad giidiir?

o Noazordas tutulan reklam yegans olacaq yaxud reklamlar seriyasinin bir
torkib hissasi kimi nazardos tutulacaq?

o Reklamin mévzusu nadan ibarst olacaq?
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o Reklamin motivlori hansilardir?

o Reklam hansi auditoriya ti¢iin nazards tutulur?

o Secilmis auditoriyaya hansit yolla, yanasma iisulu ilo Vo yansi
istigamotdos yainlasmaq daha diizgiin vo mogsadauygun olardi?

o Hansi vasitalordon — gozetlordon, jurnallardan yaxud pogtdan istifado
etmok lazimdir?

. Istifada olunan vasitalorin miisbat vo monfi toroflori nodon ibaratdir?

o Capin hansi tisulunu segmok lazimdir?

o Sriftin badii tartibatinin spesifik xiisusiyyatlori hansilardir?

. Reklamin biidcasi necadir?

o Reklam ilin hansi dévriinds darc olunacaq?

o Onun 06zl torofindon hansi iglor goriilocok, hansi islorin yerino
yetirilmasi ti¢ilin isa konardan miitoxassislor calb edilmalidir?

Bozi hallarda reklam bu va ya diger mohsulun mévecudlugu va onun giymati
haqqinda malumatla mohdudlasir. Lakin, bir qayda olaraq, dizayner garsisinda
daha miihiim vazifalor do goyulur. Onu mohsul hagqinda yayilan garazli vo yalan
sayialori dagitmagq istigamoatinds is gormoya xahis eda bilarlar, yaxud toklif edilon
amtoonin raqib istehsalg¢ilarin  mohsulundan farglondirmok mogsadila  onun
miioyyan unikal xiisusiyyatloro malik oldugu hagqinda informasiyanin yayilmasini
istoyo bilorlor. Bununla yanasi, reklam edilocok mohsulun oslave funksiyalari
haqqinda istehlak¢iya bilgilor ¢atdirmaq yaxud istehlake¢1 dairasini genislondirmok
kimi xahislor do irali siiriils bilor. Sirr deyil ki, an yaxin galocokds garsiya qoyulan
vazifolor daha da miirokkob olacagq. Konsepsiyalarla isloyomoa adot etmomis
reklamgiya 6z vozifasinin 6hdasindon miivaffagiyystlo galmok bir godor ¢atin
olacaqdir. Galacokds 0, get-gedo daha ¢ox mohsullarla deyil, ideyalarla islomak
moacburiyyatinds qalacaq. Insan problemlori ilo bagli olan reklam daha genis
sokildo yayilacaq. Ideya, hisslor, fikir vo miilahizolor omtoslorin dovriyyasi vo

horokoti ilo miiqayisodo he¢ do az ohomiyyato, ikinci doarocoli rola malik
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olmayacag. Dizayner daim iroli baxmali, bas veron doyisikliklori hassasligla
duymali, tendensiyalar1 hiss etmalidir.

Dizayner forma vo mazmunla bagh qorarlar gabul edir. Mozmun masalasine
goldikdas isa, burada onunla adston six tomasda calisan redaktor komok edacakdir.
Forma noqteyi-nozordon dizaynerin he¢ bir asililigi yoxdur. Reklamda soklin
yaxud tosvirin lazim olub-olmamasi, bu tasvirin rosm yaxud fotosokil formasinda
olacagi, motno gorok oldugu yaxid bir sorlévho ilo kifaystlonmonin miimkiinliyi
ilo bagli masaloni o, 6zii hall edir.

Reklam dizayninin komponentlari:

dizaynin islonib hazirlanmast;

maketin hazirlanmasi;

sriftlorin se¢ilmasi;

illiistrasiyalarin se¢ilmasi.

Bunlarin har birini ayri-ayriligda doyarlondirak.

|. Dizaynin islonib hazirlanmasi masSolosi kompozisiyanin qurulmasi ilo
baglhdir. Hazir reseptlor moveud deyil, lakin bir prinsip biitiin zamanlarda homiso
dogru olacaq: tosvirin kompozisiyali qurulusu obyektlorin hayati qruplagsmasina va
birlogsmasing, elaca do gérma duygusunun xiisusiyyatloring asaslanir

1. Tosvirin format1 vo Olgiisii. Sizin disiindiiyliniiz tosvir he¢ do biitiin
reklam dasiyicilarinda yaxsi yerlosdirilo bilmoz, tosvirin miixtalif formalart iso
onun obyektlorino miixtalif saciyya gotira bilor. Dairavi forma tasvira tamamliq
gotirir. Dairavi tosvir insan tiziiniin dairavi formasi ilo yaxsi uzlasir, ona yumsaqliq
vo zoriflok gotirir. Yuxari istiqgamoto uzadilmis diizbucaqli forma goriinon
tasvirdan alds olunan monumental toassiirati artirr, iifiigi istigamat iizra haddindan
artiq uzadilmis tasvir isa oks olunan obyekti “sixir” vo “algaldir”. Siijet markozinin
nozors carpdirilmast baximindan kagizin sothindo yaradilan tosvirin &ziliniin
olgiilari, boylikliyli mithiim shamiyyat kasb edir. Hoadsiz daracads iri tasvir sanki
kagiz formatindan konara, onun arxasinda tosavviir edilon fozaya ¢ixir, oldugca

kicik tosvir isa - oksina, ikincidaracali element tosssiirati yaradir. Ugurlu
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kompozisiya seyr¢ido kagizin konarini aralamaq yaxud genislondirmok, eloco do
onun miqyasini doyismok istoyinin yaranmasina sobob olmur.

2. Nozor noqtesi. Tosvirin ifadaliliyi obyektlorin maksimum ifado va
monaliligini, eloco do Vo onlarin uygunluqglarini tapmaq istiqgamotindo dizaynerin
bacarigindan vo Saristasindon asilidir. Onlardan har biri bu obyektloro miixtalif,
Oziino Maxsus nozar noqtalarinin sargilondiyi togdirdo miixtalif xiisusiyyatlori vo
ozalliklori niimayis etdiro bilor. Belo ki, misal {i¢iin, insanlarin tobist gqoynunda
tosvir edilmasi zamani onlar1 belo bir qaydada yaxinlasdirmaq vacibdir ki, onlar
mokanda itmasin va orada iistiinliik toskil edon mdvqe tuta bilsin. Digar torafdan,
fiqur kiitlesinin on plana torof hoddindon artiq yaxinlasdirilmasi da dogru qorar
olmayacaq. Hor bir siijetin 6z ifadesinin tapilmasi magsadilo 6ziina maxsus nozar
noqtasing, xiisusi baxis lifiiqiine ehtiyaci olacaqdir. Gozlorin saviyyasinds yer alan
ifliq xotti sakit vo aram tosssiiratlarin yaranmasina sobab olur, eyni zamanda
yiiksokda yerloson iifiiq xatti i1So - daha bdyiik mokanin ag¢ilmasina gatirib ¢ixarir.
Asag1 nazar noqtasi tosvir olunan obyektlorin boyiik Slgiilorini diggets ¢atdirmaq
lazzm oldugu halda istifado olunur (masalon, monumentalliq effektivinin
yaradilmas1 magsadila).

3. Kompozisiya morkoazi. Tosvirdo hor bir sey osas ideyanin ifado
olunmasina tabe etdirilmalidir. Kompozisiyanin biitovliyii ikinci doracali olanin
baslica olana tabe etdirilmosindon, bitov tosvirin  vahid bir asoro
uzlasdirilmasindan va slagalondirilmasindan asilidir. Hor bir detal monanin inkisaf
etdirilmasi tiglin no iso do olsa olava etmolidir. Kompozisiyada yer alan ikinci
doracali, az ohamiyyat kasb edon moqamlar gozo garpdirilmamalidir, mahz asas
obyektin 6zii diggat markazinds olmalidir. Bizim gérma gabiliyystimiz beladir ki,
otrafimizda olan gercokliya nazar saldiqda miisahids etdiyimiz grupdan biz homiso
mohz diqgatimizi calb edan obyekti segirik. O, nazar sahasinin markazinds yerlasir
Vo biz onu biitiin toforriiatlar: ilo vo diirlist goriiriik. Nozar markoazindan konarda
yerloson galan obyektlor iso timumilosdirilmis formada, toforriiatsiz vo detalsiz
dork edilir. Bu o demokdir ki, onlarin asas predmeto tabe etdirilmasi vaziyyati
omoala goalir. Tosvirin dork edilmasi ardicilligi tokco miisahido anlayisinin vo
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monimsonilmosi  prosesinin spesifik xiisusiyyotlorino deyil, hom do onun
mozmununun inkisafi ardicilligina da miivafiq olmalidir. Kompozisiya morkazinin
nazara ¢arpdirilmasina homginin rosmds isiq va kolgo effekti, fiqurlarin 6l¢iisii,
onlarin arasinda mosafo, habelo rong miiqayisalori sayasinds do nail oluna bilor.

4. Tosvirin tarazligl. Gergakliyin predmetlorino baxdigimiz zaman goriiriik
Ki, nozor sahasina diismiis asyalar barabar suratdo toqdim edilib. Optik markoaz
toxminan ortada yerlosir. Buna miivafiq olaraq, kompozisiya morkazi toyin olunur.
Kompozisiya morkazi adoton hondasi morkazls iist-iisto diismiir, lakin ondan ¢ox
da aral1 yerlogsmir. Tasvirin markazi obyektinin yaxud predmetlor qrupunun hadsiz
doracads konar edilmasi tasvirin bir hissesinds ifrat yiiklonma, digar hissasinds iso
bosluq toassiirati yaradir. Tarazligin nail olunmasi varagin sathinds biitiin
istigamatlor {izra tasvirin elementlorinin barabar boliisdiiriilmasi yolu ila hoyata
kegirilir. Markozdon kegon oxdan sol vo sag torofdo yerloson kiitlalorin diizgiin
boliisdiiriilmasi xtlisusi shomiyyat kasb edir. Hom do nozore almaq lazimdir ki,
varagin borabar hissalori boliinmasi diizgiin deyil vo bundan qagmaq lazimdir,
¢iinki bela olan halda iki miistaqil tosvir almaqg olar. Bu zaman tokcs asyalarin 6zii
deyil, ham da onlarin rangi va ¢alar1 da shamiyyat kasb edacak. Kigik tiind obyekt
boyiik, amma agiq rongli obyekti tarazlagdira bilar, parlaq rongdoki loka isa tasvirin
basqa hissasinds oxsar qaydada tokrarlanmasini tolob edir.

5. Ritm. Hoyat 6ziiniin biitiin tozahiirlorindo ritmikdir: giinegin batmasindan
Vo ¢ixmasindan baslayaraq bizim orqanizmda bas veran fizioloji proseslora godor.
Ritmin g¢atdirilmasi {igiin tosvirin ayri-ayri elementlarinin tokrarlanmasini istifado
etmok miimkiindiir: iri miqyasli tasvirlorin névba ila bir-birinin avazlonmasi, rang
Vo is1q lokalarinin yerlosdirilmasi, harokstlorin dinamikasi va s. 6. Rasmds isiq vo
kolgo, habelo rang. Kompozisiyanin biitiin digar elementlori oldugu kimi, kolorit
do niyyatlo six olagalidir vo seyr¢iya mozmunu manimsamakds vo dark etmokds
komake¢i rolunu oynayir. Fiziologlar miixtalif ranglorin insanin emosional
vaziyyatino neco tosir gostordiyini artiq ¢oxdandir ki, aydinlagdiriblar. Lakin
tosvirin rong nizamini yalniz homin tosirin {izorindo qurulmasimin toskili
istigamotindo sargilonan biitiin saylor miisbat naticalora gotirib ¢ixarmamisdir. Bu
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sado tosir ger¢ok tosvirdo ronglorin niimayis etdirdiyi estetik toSovviirlo heg ciiro
miigayiso oluna bilmaz. Bels ki, qirmiz1 rong yiiksok emosional reaksiya dogurur.
Lakin o, eyni zamanda, miixtalif kontekslordo tamamils forgli mona da slds eds
bilor. Alman psixoloqu Fehner geyd etdiyi kimi, gonc xaminin yanaqlarindaki
qirmizi rang olduqca yarasiqli goriina bilor, ancaq homin rongi yalniz bir nego
santimetr masafoys homin xanimin burnu iizorina ¢oksak, onun neca do eybacar
oldugunu goracayik. Rong Vo ¢alar vasitasilo kompozisiya moarkazinin nazara
carpdirilmasi buna osaslanir ki, bizim goérmo gabiliyystimiz, ilk névbads, fonla
nisbatda kontrast yaradan osyalar1 dork etmok xiisusiyyatine malikdir. Isiq no godor
intensiv vo parlaq olsa, o, gbzo bir 0 godor do giiclii tosir edacok va diqgati calb
edocok. Is1q vasitasilo dizayner asas olan toroflori nozors garpdira, kdlgonin komayi
ilo do biitiin ikincidaracali cohatlori azalda bilor. Yadda saxlamaq lazimdir ki, hotta
on savadli vo diizgiin qurulmus, lakin dorin niyyst baximindan 6z monasindan
mohrum edilmis tartibat tisulu sizin reklaminiz1 yadda galacaq va digqgatlori calb
edacok bir reklam mohsuluna g¢evrimoyacok. Bu iso 0 demakdir ki, siz dizaynin
yaradilmasina, eloca do sonraki yerlosdirmo isino obas yers 6z doyarli vaxtinizi vo
pulunuzu sarf edacaksiniz, naticads iso garsiya qoyulmus heg¢ bir magsads nail ola
bilmayacaksiniz. Niyyst vo ideya olmadan reklamin yaradilmasma baslamaq o
demakdir ki, insan no demayin farginds olmadigi toqdirds danigsmaga qorar verir.
Birinci hissads toqdim edilon reklam kampaniyasinin islonib hazirlanma
plan1 bir ¢ox cohatdon sizo yardimgi olacaq, xiisusilo amtooniz barads
informasiyan1 kimo Vo hansi formada c¢atdirmaq istediyiniz toqdirda. Lakin, agar
siz reklamin hotta kifayot qodor sado dizayni ilo miistogil gaydada masgul
olursunuzsa bels, onda hagqqinda danisdigimiz plan asasinda toplanilmis hamin
informasiya sizo kifayot etmays do bilor. Sizo miisahido gabiliyyatinizi, hoyatda on
asas Va baslica olanlart gormoak, eloca do maraqli magamlari meydana ¢ixartmaq
bacariglarinizi miitlaq sokilds inkisaf etdirmok lazim galocakdir. Slbatts, bu, hatta
filosof {i¢lin bir o godor do asan olmayan masoladir, dizaynerin isa bununla
olagodar rastasacagi boyiik ¢atinliklor barads danismaga da doymaz. Amma galin
bu magalonin avvalinds verilmis kreativ hallarin torifini bir daha yada salag. Onlar
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olagali olmayan ideyalar vo hadisalor arasinda daxili sobablordon toéranan
bagliliglar kimi miiayyan edilir. Belalikla, incosonat vo reklama, tosviri savada vo
program tominatina balod olmasina séykonan bu ideyalarin toplanmasi ilo buna
nail olmaq miimkiindiir ki, yaradilacaq reklam tokco miioyyon omtoonin satig
hocmini artirmayacaq, hom do yaradiciliq niimunasi gisminda dayarlondirilocak va
ohamiyyatini oldo edocokdir. Rusiyali rossam Kramskoy deyirdi ki, “rossam
maraqlt vo vacib olanlar1 miisahido etmayi vo goérmoyi Oyroanmoayana qodor
kompozisiyani yaratmagi bacarmayacaq... Vo yalniz ideyanin morkozi diiyiiniiniin
harada oldugunu basa diisondon sonra ona gisaca va diiriist ifado etmok galacaq ve
kompozisiya qagilmaz olaraq onun hiizuruna 6zii golocok, mohz goldiyi kimi
olacaq, basqqa ciir miimkiin deyil...”

I1. Reklam dizaynin ndvbati komponenti maketin islonib hazirlanmasidir.

I11. Sriftlorin se¢imi. Sriftlorin iki imumi tipi moévcuddur: sorlévho vo moatn
srifti. Birincilar ikincilorlo miiqayisads adoton daha iri vo agir goriiniir, eloca do,
bir gayda olaraq, basliglarda, logotiplards va iinvanlarin yazilisinda istifads olunur.
Hal-hazirda 25000 yaxin srift mévcuddur. Bu gadar zongin miixtaliflikda ¢atinliya
diismomoak tigiin sriftlorin bes qrupunu yadda saxlamaq lazimdir: diiz agiq srift
(Roman): daha genis yayilmis vo populyar qrupdur, onun sriftlori daha rahat
oxunan hesab edilir, onlarin xarakterik cohoti literanin osas strixlorin uclarinda
kicik kortiklonmolorin movcud olmasi, eloco do strixlorn miixtalif qalinligidir;
kortiklonmalar olmayan sriftlor (Sans Serif): onlar hamginin qotik adlanir va
Roman sriftlorin tam oksidir; ol xattini toglid edan srift (Script); ornaments malik
olan srift (Ornamental). Sriftin se¢imi zamani miithiim aspektlordon biri do onun
rahat oxunulmasidir. Miixtalif “ailodon” olan sriftlordon bir modulda istifado etmok
lazim deyil (misal tgiin, Gelvetika, Tayms vo Avangard). Reklam miiraciatinin
monimsanilmasini giiclondirmok va siiratinadirmak magsadila sriftlorin asagidaki
xtisusiyyatlorini nazara almaq lazimdir: satri sriftlo miiqayisads yazilma srifti daha
agir monimsonilir; sriftin 6l¢iisii insanin elan1 oxuyacaq mosafays uygun olmalidir;
sriftin osas strixlorinin onun hiindiirliiytine nisbati, oksor hallarda, 1:5 kimi
olmalidir.
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2.2. Reklam va vizual incasanat novlari

Moalumdur ki, biitiin liflorin 38 faizi bizim sinir sistemimizi gérma siniri ilo
alagolondirir vo bizim beynimiz informasiyanin 75 faizini mohz gdzlor vasitosilo
alir. Osrlorin astanasinda mévcud olmus madoni voziyyat s6z vo goz arasinda
coxdan gedan ragabati mahz sonuncunun lehina hall etmisdir: kiitlovi madaiyyat
daha ¢ox vizual kateqoriyalarda, tamasa industriyasinda maddoslosdirilmisdir.
Miiasir kommunikasiya dominant tomallo mohz gérmo yaddasi tizarinds qurulmus
olur.

Kiitlovi teatr tamasalarin ononalori godim zamanlardan baslayir. Artiq
coxdan miisahida olunur ki, comiyyatin hayatinda giiclii sosial-tarixi sarsntilar bas
veron zaman miixtolif tamasa formalar1 daha shamiyyatli rol oynamaga baslayir.
Onlar hotta nohang kiitlalorin  harokatlorine  miioyyan samtlosma vermok
igtidarindadir. Hotenin geyd etdiyi kimi, izdiham parlaq, giiclii, ifadali, miixtalif
tamasa sevir. Hal-hazirda 6z miqyasina gora nohang, tomtoraqli teatrallasdirilmis
bayram tamasalar1 vo sonliklori hayatimizin ayrilmaz hissasine ¢evrilmisdir.
Tamasa formalarin inkisafina ham do elmi-texniki toroqqi komok edir ki, o, miitalif
texniki vasitolorin totbiqi {i¢lin genis imkanlar agmigdir. Tamasa incoSonat
ndvlarinin tarixi koklarine digqgat XIX vo XX yiizilliyin astanasinda faallasmisdir.
Tamasa nozoriyyasinin todqiqatgilart A.Banfi vo R.Demarsi tamasa ndvlarinin
tosnifatin1 vermislor:

1) xalq bayramlari, karnavallar, yarmarkalar, idman yariglari, ragslor;

2) dini ayinlor, siyasi vo hoarbi morasimlor, toy maclislori vo dofn
marasimlori;

3) teatr, kino, tamasanin mohz estetik formalar1 (tamasa elementi 6ziiniin
dayarini alds etdiyi zaman).

“Biz-onlar” miixalifatinin tamasa formalar1 artiq godim Misirds movcud
olmusdur. Romada cong arabalarin yarismalar1 zamani sirkdo tamasagilar cong
arabalarinin sayina vo arabagmin geyiminin rongino uygun olaraq dord partiyaya
boliinlirdii. Qadim Yunanistanda vo Romada siyasi ehtiraslarin giiclondirilmasi
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moqgsadilo  tamasalarin  istifado olunmasi reklamin meydana galmosilo
noticolonmisdir ki, homin reklam bu giin tamasa alominin miithiim elementino
cevrilmisdir. XX asrin sonlarinda tamasalarda comiyyatin emosional hayatini ifado
etmoaya baslamislar va kiitlovi madaniyyatin hadisalari kimi onlar asl bum, siini
canlanma va yiiksalis yasamuslar. Holo 1960-c1 illarin avvallorindon bir ¢ox qorb
miitoxassislori siyasatin mohz tamasa statusunu qaldeirmagq iigiin allarindan goloni
etmislor. Tasvir (obraz) s6zdon 0 monada daha somimidir ki, s6z insan siiuruna
maneasiz niifuz edir; 6ziiniin “taninmas1” ti¢iin haor hansi “slave” sort tolob etmir,
clinki tofokkiir akti Oziinlin tobiotino goro obrazlidir vo gdérmo, miisahido
gabiliyyati ilo bilavasito baglidir. Rasmi, obrazli tofokkiir geyri-xattidir, qeyri-
stijetlidir, diskretdir: hor bir tosvir sanki 6ziiniin daxilindo tamamlanir vo bunun
sayasindo miistoqil, muxtar fragmento cevrilir. Bu sobab rosm tofokkiirons
natamamliq, fragmentarliq elementlori gatirir; 0, Xatti oalagalori sanki zaifladir va
belo prinsiplari igloyib hazirlamaga komok edir ki, onlar, 6z novbasinda, kiitlovi
auditoriyanin tofokkiirliniin incoSonotin inkisafi tarixi prosesindon qopardilmasini
dof etmoys, bundan yayinmaga imkan verir. Mohz bu sobsbdon vizual
kommunikasiya vasitolori ¢agdas dovriimiizdo bu qodor populyarlasib. Tamasa
incasanat novlarinin vo reklamin qarsiligh tasirin daha bir magami — bazarda
konkret mohsullarin irali gokilmasi magsadils kino ulduzlarin va kinokadrlarin faal
suratdo istifadasinda 6ziinii biiruzo veran haqiqi garsiligli tasir va bagliliq. Burada
sO6hbat “gizlin reklam” kimi hadisadon gedir. Bu hadisonin effektivliyi ¢oxdandir
ki, stibuta yetirilib. 1929-cu ildo konservlosdirilmis ispanaq yemoklo goériinmomis
fiziki giico sahib olmus doniz¢i Papay haqqinda multserial ekranlara ¢ixmisdir.
Bundan sonra bu mohsulun istehlaki ABS oarazisinds 30% artmisdir. 33 ildon sonra
homin ideyani keyfiyyotco daha yeni saviyyoys agent 007 haqqinda ofsanavi
serialin prodiiseri Albert Brokolli ¢ixara bilmisdir. Lakin gizli reklamin
potensialina hagigaton dos ciddi miinasibat yalniz 1982-ci ildon sonra sargilonmaya
baslamiglar. Homin ildo Stiven Spilberqin “Yadplanetli” serialinin ekranlara
c¢ixmasindan sonra Hershey's sirkatinin - mohsulu olan Reese’s Pieces
sirniyyatlarinin satis1 no az no ¢ox 65 faiz artmisdir. Bu giin amtaanin yaxud ticarat
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markasinin kinoda yaxud istonilon hor hansi aylonce sonayesinin mohsulunda
reklam moaqsadlarlo yerlosdirilmasi adi hala ¢evrilmisdir.

Vizual — incasanat ii¢lin gercokdon haqigi-tobii olanidir; konket “gdriinan
obraz” — badii tofokkiiriin vahididir. Vizual incasanatin yeni kiitlovi novlari (Kino,
televiziya) “realligin fragmentlorini” istifads edir va seyrgini gergoklikla bilavasito
qarsilagdirir, liz-lizo qoyur. Ekran obrazi ilo onun real 6rnoayi arasinda heg¢ bir
“vasitoci” movcud deyil, obrazi ekrana dasimaq {li¢iin hor hansi sortiliya vo poetik
kodlara miiraciat etmok do lazim deyil, ekran incosonati “hazir vo mdévcud olani
gotiiriir” vo “onu mohz 6ziinlin kdmayi ilo tosvir edir”. Mageteya goras, tamasaginin
qarsisinda ekranda canlandirilan - optik banzayisdon ns isa daha ¢ox vo genis olan
bir fenomendir: bu, real diinyanin 6ziidiir”. Belaliklo, miiasir madaniyyat prosesi
vizual incasonat novlorinin vo reklamin kommunikasiyanin tamasa novi kimi
perspektivli qarsiligli  bagliliglart vo “yaradict omokdashigr” kifayat qodor
qanunamiivafiq vo perspektivli etmisdir.

Kompyuter texnologiyalarin siiratli inkisafi vo stoliistii nosriyyat sistemlarin
totbiqi onunla noticolonmisdir ki, dizayn-momulatin ¢apdan ovvalki hazirligin
biitlin marhalalori xeyli asanlagsmisdir. Cox vaxt miasir qrafik-dizayner maketin
¢apa hazirlanmasi iizrs islorin biitév kompleksini yerina yetirir: ilkin materiallarin
secimindan Vo onlarin kompyuter tarafindon oxunula bilacok ragemsal formaya
kegirilmasindan baslayaraq hazir momulatin oldo olunmasina godor, bizim halda —
orijinal-maketin ilkin niyyatlorinds dayisikliklor aparilmadan onun ¢ap qurgusunda
¢ixarilmasina qgodar.

Orijinal-maketin yaradilmas1 texnikasi miixtalif ola bilor vo bir ¢ox
amillordan, o climladan informasiya malumatinin mazmunundan vs toyinatindan,
dizayner-grafikin zovqiindon vo ustaligindan, eloco do onun sorancaminda olan
maddi vo qrfiki vasitalorindon asilidir. Bir halda orijinal-maket qrafika
texnikasinda yerina Vyetirilir, digoer halda iso - fotosokildon yaxud srift
kompozisiyasindan ibarat olur. Bir ¢ox hallarda orijinal-maketlor eyni zamanda

hom tasvirdan, ham fotosokildon, ham do motndon ibarat olur.
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Reklam dizayninda kompyuter vo fiziki maketlosmoadon istifads edilir. Cap
mohsulunun dizayninda fiziki maketlosmo osason 0 moqsadlo yaradilir ki,
coxsahifali nosrin konstruksiyasini miifassal suratds isloyib hazirlamaq miimkiin
olsun vo bu, jurnalin, brosiiranin (balaca kitabganin), kitabin, albomun tobii
Ol¢iilords hazirlanan niimunasindan ibaratdir. Fiziki maketlosmo homg¢inin taranin,
qablasdirmanin, suvenir vo prospekt, buklet mohsulun badii tortibati zamani1 da
istifado edilir ki, onlarin tizorino miixtolif tosvirlor, yazilar, reklam, firma
simvolikasi va S. vurulur.

Yekunda onu deyas bilarik ki, 6z isinin bir hissasini lazimi pesokar soviyyada
yerina yetirarkon, reklam dizayneri homiso yadda saxlamalidir ki, reklam asarinin
doyari vo ohamiyyati qrafikanin miirokkabliyi vo orijinalliginda deyil, hamin
reklamin comiyyato gostordiyi tasirin effektlivliyinds 6ziinii biiruzo verir ki, bu da
6z ifadasini mahz pul ekvivalentinds tapmalidir. ©gar bu masaloys iimumilikdo
biznes ndqteyi-nazardon yanassaq, onda aminliklo deys bilarik ki, istanilon biznes
foaliyyatiinn osas vo baslica moagsadi manfootin aldo olunmasindan ibaratdir vo
homin manfast yalniz o halda yaranir ki, no zaman auditoriya niimayandalarinin
Kifayat godar boyiik gqismi miioyyan horakatlori icra edacaklor (misal ti¢iin, amtoaoni
alacaglar, xidmotdon yararlanacaqlar, miigavilo baglayacaglar yaxud basqa bir
horakat edacaklar). Odur ki, sirkatlorin va reklam agentliklorin bazar foaliyyatinda
kreativ meydana golir — yeni, geyri-adi yaradic1 ideya, onun geyri-adi yaradici
tocossiimii vo biitiin bunlar istehlak¢ilara reklamda yer alan informasiyani daha
yaxs1 dork etmoys Vo yadda saxlamaga komok edir, eloca do homin amtasnin oldo
edilmasi ilo bagli qorarlarin gobul olunmasinda yardimgt olur.

Reklamin garsisina qoyulan vazifo tokca bundan ibarat deyil ki, insanlarin
genis kiitlolorini hor hansi yeni mohsulla tanis etsin, onun stiinliiklori vo miisbat
cohatlori hagqinda molumat versin. Osas masalo bundan ibarastdir ki, hamin yeni
mohsulu almaq {igiin insanlarda maraq oyansin vo, bundan olave, insanimn
yaddasinda onun gordiiyii reklam vo oldo etdiyi informasiya dorin iz buraxsin,
yaddasinda hokk olunsun, elaca do insan 6z dostlar1 vo tanislar1 arasinda hamin
mohsul hagqinda miisbat raylori foal suratds yaysin.
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Maksimal nailiyyatlorin olds olunasi yalniz bu amillorin nazoro alinmasi
¢ar¢ivasindo miimkiin olacaq ki, hor bir insan fordidir, hor bir insanin sirf ona
moxsus duygu vo monimsama torzi, 6z reaksiyasi var v, oksar hallarda, eyni osya,
eyni s0z yaxud eyni rong eyni cevrodon, bozon iso hotta eyni ailodon olan
insanlarin an forgli, bir-birilo ziddiyyat toskil edon miinasibat doguracagq.

Bu moasalonin halli iglin reklam dizayninin yaradilmasinda psixoloji
yanasma tisullarindan istifado olunur. Homin iisullar insan psixologiyasinin iimumi
prinsiplaring, siiurun vo altsiiurun faaliyyati prinsiploring, insan tarafindon onu
ohato edon alomin vo informasiyanin monimsanilmasi xiisusiyyatlorino osaslanir.
Insanin daxili vo xarici diggetina tamamilo sahib ¢ixmaq, onun yaddasinda
informasiyani mohkom vo etibarli suratdo tosbit etmok kimi bir moagsadi 6z
qarsisina qoyaraq, reklam dizayneri kompleksdo mdvcud olan biitiin aspektlori
nozars almalidir: manimsanilmonin hoam miisahids, hom esitmoa, hom do assosiativ
xiisusiyyatlorini. Istor televiziyada yayimlanacaq videocarx, istor kiicoda
qurasdirilan reklam siti yaxud gozetdo darc olunan elan monti, reklamin miixtolif
vasitolori potensial istehlak¢iya tosir gostorir vo bu zaman teasirin bir yaxud
birlagsdirmakla bir nego aspekti istifads edir. Ancaq geyd etmok lazimdir ki, onlarin

bu yonda istifads etdiklori vasitalori bir nega iri qrupa bola bilarik.
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2.3. Tasvirlarin psixologiyasi

Miiasir psixologlar torafindon hoyata kecirilmis todqiqatlar gostarir Ki,
miirokkab, detallasdirilmig, bazi hallarda iss ilk baxisdan gotiyyan anlagilmayan
tosvirlordo istehlakeillar 6z digqetini daha ¢ox comlosdirir, bunlara fikir verir —
masala burasindadir ki, seyrgi “tapmacani hall etmak” maragindadir vo mozmunun
bir sirr olaraq tapilmasihom estetik momnuniyyst, hom do miisbot emosiyalar
gatirir. Lakin boyiik vo zongin miixtalifliyi ilo seg¢ilon auditoriyaya hesablanmis
konkret sifarigin tortibatinda haddindon artiq canfoganliq etmomok ¢ox vacibdir:
tosvir sado mozaikaya, 6z arasinda hec¢ bir bagliliq vo alagelondirma olmayan
grafik informasiyanin yigismasina oxsamamalidir. Tortibata baxan insan toqdim
olunmus informasiyanin anlasilmasinda tamamliq ve miikommoallik atarir, homiso
bir natico hasil etmoys can atir vo bunu bacardigda estetik momnuniyyat hissi
yasayir.

Dizaynerin vozifosi — mdvzunu agaraq mohkom, konkret assosiativ sira
qurmag. Sado misal — monimsanilmasi {i¢iin sado manes olan ¢evrilmis matnin
istifadosi, bu zaman seyr¢i togdim olunan matni oxumaq iqtidarinda olsa da, belo
bir tapmacanin halli siiuraltt moemnuniyyat hissi gatirir vo oxunulan s6zds yaxud
ifadads biitiin diqqgati comlogdirir.

Rasmlo miiqayisados fotosokil daha ¢ox digqgat calb edir vo oxucularin daha
cox xosuna galir. Bu magam, boyiik ehtimalla, onunla sortlondirilir ki, fotosokillar
omtoanin obrazini daha daqiq catdirir: “momnuniyyat haqiqiliyi” kimi adlandirilan
effekt tosir gostorir.

Fotosokillor realligi daha yaxxsi catdirir, bu iso 0 dmakdir ki, daha boyiik
inam vo etimad dogurur. Lakin, bununla yanasi, imkan vermok olmaz ki, fotosokil
oxucunun diggetini  amtosnin {stiin  keyfiyyatlorindon “uzaqlasdirsin”.  Bir
reklamda fotosokillordon vo rosmlordon istifado etmok, onlar1 birlosdirmok lazim

deyil.
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BOLMBO III. REKLAM DiZAYNININ ISLONMOSI
QANUNAUYGUNLUQLARI

3.1. Elementlarin fazada yerlosma qaydalar:

Bu, ilk névbads - kompozisiya iizro insan davranisimnin isullari, lazim olan
istigamotdo assosiativ cargonin qurulmasi. Motn informasiyasinin manimsanilmasi
(dillorin oksoriyyatindo) soldan saga vo yuxaridan asagiya bas verir. Homin
qaydanin totbig edilmasinin niimunasi gisminds karikaturalar1 gostora bilarik Ki,
burada siijet motni yer alir. Seyr¢inin togdim edilon sijjeti diizglin basa diismosi
ticlin onu ilk avval suali, daha sonra iso cavabi oxumaga mocbur etmok lazimdir.
Sualin matni tesvirin yuxari hissasina, sol kiincoa yaxin ¢ixarilir, cavabin motni iso
tosvirin asag1 hissasine yaxud sualdan sag istiqgamato ¢ixarilir.

Konkret detallar {izorindos reklam istehlakg¢isinin diggotini artirmagin daha
bir yolu malumatin dark edilmasinin foza anlayisinin istifadosidir. Daha yaxin (6n
planda) olanlar arxa hissods yer alanlarla miiqayisodo daha tez monimsonilir vo
basa disiliir. Arxa planin effektini kifayat godor giiclii “yayilma” effektiv
vasitasilo aldo etmok miimkiindiir. Normal kaskinliys malik olan obyekt 6n planda
yerlosmis kimi goriinacok va ilk olarag menimsanilocok. Iri vo kifayat godar parlaqg
(bir-birilo  kontrast yaradan) elementlor do homg¢inin kigik, detallagdirilmis
elementlorlo miiqayisada daha tez manimsanilocak.

Reklam momulatlarinin dizayninin islonmoasi zamani da homg¢inin “Qizil
kosik™ nisbatlorindon istifads etmok lazim goalocok. “Qizil kasik™ termini XV asrdo
moshur italiyali rossam, ixtira¢i vo alim Leonardo da Vingi torafindon tatbiq
edilmisdir. O, bu termini insan badoninin miikkoammal proporsiyalarin tasvir
olunmas1 zaman istifado edirdi. Belo ki, 6z hesablamalarin1 miivafiq rasmlorlo
illiistrasiya edarak, o, burada insanin siluetini ardicil suratds dairays va diizbucaga
daxil etmisdir. Foaliyyatin reklam sferasinda miitoxassisa “Qizil  kosik”
proporsiyalarin ganunuygunluqglarini doqiq vo diiriist sokildo dork etmoak, eloco do
0z reklam tocriibasindo istifado etmok lazimdir. Misal f{¢iin, sit {izorinds
yerlosdirilon reklamin, prozmovizorlarin, plakatlarin vo digor poligrafik reklam
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mohsulunun formalarinin miitonasibliyi; harmonik proporsiyalara uygun olan
horflorlo sriftlorin islonib hazirlanmasi1 va istifadasi; homin tolobloro miivafiq
suratdo interyerin vo eksteryerin reklam tortibati mohz burdan irali golir.

“Quz1l kasik™ proporsiyast — bu, asas ol¢iilori bir-birina qars1 1:0,618 (21:34
oldugu halda daha yaxin qiymot) olan diiz xotlorin pargalarimin, fiqurlarin,
cismlorin nisbatidir. Bu nishat asagidaki hondasi quruluslardan vo onlarin handasi
timumilosmoalordon irali golir: biitov olanin iki bir barabardo olmayan hissays
boliinmasi zamani — bu hissalordon daha bdyiik olani biitéva nisbaton kigik boyiiya
oldugu kimi miinasibatdodir. Reklam miiraciotlorin maketlorinin islonib
hazirlanmas1 zamani bu nisbatin asagidaki qisaca va diirlist ifadasini nazars almaq
vacibdir: sathin iki hissasi 0 halda bir-birilo gdzal harmoniya taskil edir ki, noa
zaman onlardan birinin sahasi digerinin sahasindon '2-don baslayaraq 2/3-o gqodar
toskil edir.

Elementlorin  foza yerlosmoasinin  moanimsanilmasinin  bir sira  digar
xiisusiyyotlori do mévcuddur. Belo ki, stimulun gostoricisinin asagi qiymatlori ilo
miiqayisada onun yliksak oldugu zaman insan 6z duygularinda daha az doyisiklik
hiss edir. Basqa sozlo desak, gozetin bir sohifasinds yerlosdirilmis kigik reklam
xarakterli elanlarin ¢oxlu sayda olmasi daha az effektli olacaqdir. Eyni sozlari biz
oldugca intensiv qiciglandiricilarin monimsanilmasi prosesine do samil eds bilarik
(misal iiglin, olduqca parlaq ranglarin). Nosrlorde miixtalif 6l¢iiya malik elanlarla
modul reklaminin yerlosdirilmasi zamani1 kontrast hadisosi haqqinda unutmaq
olmaz — boyiik elan kigik elanlar fonunda fiqur kimi gobul edilir. Kicik modullar
yerlasdiron reklam sifariscilori bunu daim yadda saxlamalidir. Ozlori do istomadan,
onlar 6z raqiblori iglin “isloamali” olurlar, ¢iinki oxucu iri 6l¢iiya malik reklama
daha ¢ox diqqot yetirir. Hoyata kegirilmis eksperimental aragdirmalar ¢orgivasindo
todgigatlara calb edilms insanlara miixtalif dorgilordon toplanmis elanlardan ibarat
olan jurnal toqdim edilmisdir. Biitov sohifods ¢ap olunmus elan arasdirmada istirak
edon har bir kas torofindon xatirlanma zamani altt dofodon do ¢ox geyd edilirdi;
sohifonin yaris1 qodar 6l¢iiya malik olan elanlar — ti¢ dofodon az yada salinirds;
sohifonin dordds biri godar yer tutan elanlar iss - bir dofadon ¢ox olmamaq sartilo
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xatirlanirdi. Bu, homin arasdirma miislliflorina bels bir naticoya galmak imkani
vermisdir ki, biitév sohifoyo verilon elanlar daha ucuz basa golir. Eyni zamanda,
digor tadqiqatgilar miiayyan etmisdilar Ki, agar sohifo oxucunun nazarina dord dofo
diistirso, modulun on yaxs1 kemiyyati Sohifonin dordds biridir. Biitov sohifonin
tosiri iso daha zoif olmusdur. Lakin, 6ziiniin gqiymatino gora biitov sahifo nasrin bir
buraxilisinda hor dord nasrlordon bir rast golinan sshifonin dérdds birindon daha
effektivlidir. Bunun naticasinds belo bir gonasts galmok olar ki, tez-tez tokrarlanan

daha kigik sahalor daha giiclii tosir gdstarmak iqtidarindadir.
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3.2. Reklamda isiglandirmanin va ranglarin rolu

Dizaynin bu vasitosi memarligin dordiincii 6lgiisiinii ifads edir vo arzu edilan
atmosferin yaradilmasi noqteyi-nozordon son doraco giiclii vo tosirli bir alotdir.
Dekorativ tartibatin elementlori kimi isiglandirma cihazlar1 omtoani reklam edoan na
varsa, onun avadanhiginin torkibino daxildir. Isiglandirma vasitalorinin tipi va
miqdart hor bir konkret halda sothin sahasindon, elocs dos isiqlandirma obyektinin
novil va tolobatlarindan asilidir. Dizaynerin son sec¢imi {izorine diison isiqlandirict
elementorin birlogsmalarinin necs olmasindan asili olmayaraq (ister imumi, xiisusi
yaxud qalin dosto soklinds isiglandirma olsun), istiinliik rongsizlosmoys Sabob
olmayan va kolga hissalori yaratmayan neytral cihazlara verilmalidir. ©mtaanin
daha sorfaoli goriiniisdo niimayis etdirilmasino sabab olan, eloco do bu mokanda
olmagm oOziinii daha xos vo zOvqli edon isiq vo kolganin, belo demok
miimkiindiirsa, o0azislorinin yaradilmasint tomin etmok yalniz bu qaydada
miimkiindiir.

Nozora alsag ki, insan torafindon olds olunan informasiyanin 80% goérmo
gabiliyyati sayasindo monimsanilir, obyektin bol isiglandirilmasini tomin etmoak
son daraca shomiyyatlidir. Miiayyan edilmisdir ki, is1q manbayi na gadar zaif olsa,
onun naticasinda amala galon koélga do bir 0 goadar gati olacaq. Bu da ona gatirib
cixaracaq ki, reklam edilon amtoonin isigli vo tiindlogdirilmis toraflorini gérmok
cohdlori zaman1 tamasagida yorgunluq hissi yaranacaq. Psixologlar hesab edirlor
ki, is1q bir cagiris ortaya atir, horokot etmoyo vadar edir. Isiglandirma calar
insanda miixtalif ohval-ruhiyyanin amalo golmasino sobab olarag da homginin
boyiik ohomiyyato malikdir. istonilon halda, belo bir prinsipi rohbar tutmaq
lazimdir ki, asas meyar gisminds saticinin baxis bucagi deyil, mahz alicinin nozar
bucag1 gotiiriiliir. Isiglandirma belo bir gaydada tomin olunmalidir ki, alici ilk
baxigdan amtoanin faydaliligi va digar rogib mohsullarla miigayisads onun daha
iistiin keyfiyyatlora malik olmas1 agiq-askar goriinsiin.

Insana kompleks siiurlu tasir mogsadilo isiq ilk dofo 1876-c1 ilda italiyal
hokim V.Ponza torofindon totbig edilmoays baslamigdir. O, XaStolorin miialico
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almas1 prosesindo onlara miisbot effektli tosir gostormok moqgsadilo xostoxana
otaglarinin miixtalif boyalarla ronglonmasini istifados edirdi. Sonradan Ponza psixi
Vo 9sob Xastaliklorinin miixtalif formalarina isiq spektrinin tasirinin naticalorini
miifassal suratdo tosvir etmisdir. Lakin halo antik dévrlords vo Orta asrlords insana
miisbot tosirlorin  gergoklosdirilmosi  {i¢lin yasayis vo ictimai yerlorin
ranglonmasinds bu voa ya digear boyalardan istifads olunurdu.

Roang — molumati bu vo ya diger soXsa ¢atdirmaq yaxud onun diggatini calb
etmok istigamotindos istifado edilo bilocok daha effektiv vo daha ucuz {isullardan
biridir. Adresat motni oxuyarag onu dork etmozdon 6nco rong sxemasi miioyyan
informasiyan1 giiuraltt soviyyado toplamaga macal tapir. Rong informasiyanin ani
suratdo otiiriilmasinin bir vasitasidir.

Insan monimsanilmasine va onun psixi vaziyystine rongin neco tosir
gostardiyi mosalasing boyiik 6nom va digqgat isvegrali psixoloq M.Liiser tarafindan
verilirdi. O, miioyyan etmisdir ki, bu vo ya digor rong insanda kifayat godor
konkret emosiyalarin yaranmasina sabob olur. Misal ii¢iin, sari-qirmizi g¢alarlar
hoyacan, ehtiras hissini yaradir; gdy, boz rong c¢alarlar iso, oksins, sakitlosdirici
tosir gostorir; gara yaxud boz rong nofislik, goézallik, madanilik shomiyyatina
malikdir vo “bayagi roanglor”in biitiin qgammasi ila sanki ziddiyyat toskil edir, ona
miiqavimat gostormis kimi olur. Lakin, eyni zamanda parlaq rong emansipasiya
(qurtulus), tatil, azadliq nisanasi gisminda ¢ixis edir.

Rang asyanin iimumi zahiri goriiniisiiniin vo onun reklam obrazinin imumi
hollinin miihiim elementino c¢evrilir. Tiitin vo alkoqol reklamina miigavimot
tosirlori giiclonan bir sira avropa olkalarinds bels hallar da mévcuddur ki, tiitiin vo
alkoqol mohsullarinin  reklaminin ancaq ag-qara rong tortibatinda islonib
hazirlanmasina icazo verilir.

Dizaynerlarin isinda olduqca tez-tez hallarda rong dairasi kimi kifayat gador
sado Vo eyni zamanda tesirli bir iisuldan istifade olunur. Rang dairasi — rang
kegidlorinin fasilosizliyinin vo biitdvliiylin tosvir edilmasi tsuludur. Daironin
sektorlart miixtalif rong calarlarina boyanir, onlar spektral ronglorin yerlosmasi
ardicilliginda diiziiliir, homginin nozoro almaq lazimdir ki, tiidqirmizi rong konar
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ronglori (qurmizi vo bondvsoyi) ronglori olagoalondirir. 12 rongdon ibarst klassik
dairo kimi Iohannes Ittenin dairasi hesab olunur. Onun osasini qirmizi, sar1 vo gdy
ronglor toskil edir, ikinci doracali ronglor gisminds narinci, bandvsayi vo yasil
ronglor ¢ixis edir, biitiin digar ronglar iso garisdirma yolu ilo amola gatirilir.

Bu ciir dairo asasinda ronglorin birlosdirilmosi dizaynera harmonik rang
sxemini se¢mokdo komok edo bilor. Bu, tobiilik vo harmoniya effektinin
yaradilmas1 moqsadilo yanasi ronglorin istifadasi ola bilor; tosvirin hor hansi bir
hissasinda digqgatlari calb etmak {i¢iin bir-birina tamamils zidd ranglarin totbigi ola
bilor; daha yiiksok effektliyin oldo olunmasi moqgsadilo bir-birindon eyni araligda
yerlasan ranglorin istifadasi ola bilar va s.

Oks ronglor homigo koskin kontrastlar yaradir vo bunun sayasinds giiclii,
dayaniqh effektlor omolo gotirir. Pomidorlarin qirmizi gériinmasi ii¢lin onlar1 yasil
rongli toravazlor iizarina yerlogdirmok lazimdir, qurmizi kagiz tizorinds isa onlar
solgun-gohvaoyi kimi goriinacok, ¢iinki gat1 qirmizi fonda onlar nisbaton rongsiz
Kimi monimsanilir.

Toqdim edilmis Xarakteristikalardan slave hamginin rongin istifadasinin
tematik yoniimiinii do nazara almaq lazimdir. Masalon, texniki sahads qirmizi rang
tohliikani simvoliza edir, dob sahasinds isa bu hissiyat va casarat demakdir. ©gor
tobistdo qirmizi rongo digget yetirsok gorarik ki, bu rong daha g¢ox yetismis
gilomeyvalorin sirinliyi ilo assosiasiya olunur, sosial sferada iso rusiyalilar
kommunizmi xatirlamaga vadar edacakdir, eyni zamanda, digar 6lkalarin sikanlri
ticlin bu, tamamila forqli assosiasiyalarin yaranmasi demoak olacaqdir. Belo bir fakt
da kifayat godor boyiik maraq dogurur ki, 6lkenin miixtalif rayonlarinda rangin
seciming dair daxili, insanlara xas olan miinasibati tamailo forglidir. Insanm bu vo
ya digor ronglo bagli daxili meyllari homin rayonda yaxud regionda iistiinliik toskil
edon ranglo bagl olacaqdir. Mesoalorlo zongin rayonda adamlar yasil rongs dogru
can atmuirlar, ¢iinki otraf mithit mohz hamin rongls dolgundur; istehsalat sferasinda
calisan insan iso gdy rangin hasratini ¢okir. Odur Ki, hor bir konkret situasiya ti¢lin
ronglori ¢ox ehtiyatla segcmok, bir biitov rongin tematikasinit diigiinmoadon onun
tozyigindan qagmaq lazimdir.
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3.3. Reklamda badii formalar

Insana miioyyon formalarin tosiri holo godim zamanlarda miisahido
olunurdu. Daha sonra aparilmis xiisusu todgigatlar naticasinds miisyyon edilmisdir
ki, forma, rongds oldugu kimi, insana emosional noqteyi-nozardon Kifayst godor
giiclii tosir gostarir.

Belo ki, obyekt yerlosdiyi ekranin formasi onun tizorinds zoif miisahido
olunan signallarin axtaris prosesini miiayyan gaydada toskil edir, tasviri Sathin
formasi da homginin toskiledici tosira malikdir. Kvadratsokilli, diizbucaqli, dairavi,
ovalgakilli, ligcbucaqli miistovilor seyr¢inin diqgotini forgli torzdo boliisdiirtir.
Diizgiin olmayan miirokkab hondasi formalarla miiqayisads sado handosi formalar
tamagag1 torofindon daha tez monimsanilir vo daha yaxs1 yadda galir.

Monimsanilmo obyektina verilon forma hesabina insanlarin diggatinin calb
edilmasi istigamatinda totbiq olunan bazi iisullar psixologlara ¢ox yaxsi tanisdir.
Xiisuson, diggatin calb olunmasinin effektiv iisulu qisminda bir elementin digorlori
arasinda hor hansi alamato goéra nazara ¢arpdirilmasi qeyd edilo bilor. Belo ki,
dordbucaglinin daha gabariq ¢ixan bucagi bu fiqurun foza yerlogsmasindon asili
olmayaraq digqgatin comlagdiyi yera gevrilir.

Informasiyanmn monimsanilmasi prosesina Xatlarin formalar1 miioyyon tosir
imkanina malikdir. Hesab olunur ki, saquli yaxud iifiiqi diiz xotlor sakitliklo,
aydinligla va hotta hamrayliklo assosiasiya olunur, ayri va biikiik xotlor iso -
incalik, zariflik va sarbastsizlikle. Ancaq masalo ondadir ki, bu, miiayyan soraitds
dogrudur, misal tgiin, iifiigi vo saquli xatlor no doracods daha tez vo six sokilda
tosvir olunursa va tasvirin yerins yetirilmasi {igiin se¢ilmis ronglo no daracads daha
kontrast va bir-brins zidd olursa, bir 0 godar do onlarin amals gatirdiyi hisslor daha
xosagalmoz olacag. Bu xiisusiyyatlor hamg¢inin tamasaginin stress vaziyyatinds
oldugu halda da 6iinii biiruza verir.

Zigqzaqvari xatlor kaskin doyisiklik, giiciin comlosdirilmasi, enerjinin siirotlo
azad olunmasi toossiiratlari yaradir vo onlar1 6tiirmiis olur. Qeyri-balanslagdirilmis
formalar diskomfort hissiyatin meydana golmasina sabob olur. Sads vo simmetrik
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formalar digqoti calb edir va digorlori ilo miigayisodo daha rahat vo tez bir surotdo
“oxunulur”.

Boliinmonin olmadig1 toqdirdo saquli xott (vertikal) Olc¢liys galmayan,
yiingiil vo sonsuz bir fenomen kimi dork edilir. ©gor onun asagi hissods qalinligi
varsa yaxud o, ifiigi tomal {izorindo dayanirsa — bu, artiq daha dayamiqli bir
fenomen kimi monimsonilacokdir. Ufiiqi istiqgamat etibarliliq, sabitlik, harokat vo
inkisa kimi anlayislarla assosiasiya olunur. Diagonal — dinamika ilo. Buna miivafiq
olarag, dogiq vo diiriist iifiigi vo saquli xotlor iizorindo qurulan kompozisiya
dayaniqliga, sabitliya dogru meyllonan, diaqonallar tizorindo qurulmus olan iso -
horokoto Vo doyisiklikloro can atan kompozisiya kimi anlasilacaq. Saquli
kompozisiya ilo miiqayisado {ifiiqi kompozisiya daha osasli vo daha agir kimi
goriinocok. Yuxari hisso ilo miiqayisodo asagi torof daha agir goriindiyd iiin,
reklam modulunun asagi sahasi daha boyiik olmalidir. Kompozisiyanin morkozi
iciin do biitlin bunlar ¢ox oxsardir. Belo ki, kompozisiyanin moarkazi hondiss

morkozdon daha yuxarida yer almalidir.
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3.4. Matnin tartibatinin reklamdaki yeri

Psixologlar reklam motninin sirf qrafik icrasi ilo olagodar onun
monimsonilmosinin miioyyan qanunauygunluqlarini toyin etmislor:

—  biitdv uzun motni insanmn goézi avtomatik suratdo rodd edir. Onun
abzaslara, srift se¢ilmoalorina va alt sarlévhoalora boliinmasi tamasagimnin diggatinin
calb edilmasina va saxlanmasina komoak edir;

—  bas vo satri harflorlo yigilmis motn eyni 6l¢iilii harflori ilo y1gilmis
matnlo miiqayisada daha yaxsi dork olunur;

—  gargivaya salinmis matn hasiyalonmomis matnlo miigayisods daha ¢ox
digget ¢akir;

Srift oxucunun diqgotini colb etmoli vo motnin oxunmasinda 6z fikrini
comlasdirmokda, daha miihiim arqumentlori segmokdo ona komok etmalidir. Sriftin
hor bir sokli yigilan matns 6ziimonaxsus orijinal bir emosional ¢alar gotirir. Srift
secilorkon yadda saxlamaq lazimdir ki, o, reklam edilon mohsullarla uygunluq
toskil etmolidir. Belo ki, harflorin girds uclar ilo miirokkob sokli sriftlor vasitasilo
momulatin yilingiilliiytinii, zorifliyini va incaliyini nazara ¢arpdirmaq miimkiindiir
ki, eyni mona da reklam motnds 6z oksini tapir. Daha sada rosmli va harflorin
diizbucagli konturuna malik sriftlor asyanin malik oldugu formanin sadaliyi,
mohkomliyi, onun etibarliligt reklam edilon matnlorin yigilmas: {igiin daha
miinasibdir. Qalin agir sriftlori paltaryuyan masinlarin, soyuducularin, elektrik
dosomasilonlorin reklami tigiin tathiq etmok daha yerina diisor, yiingiil sriftlor isa
parflimeriya vo zorgorlik momulatlarinin, ipak pargalarin, sobakalorin vo bu kimi
digar mahsullarin reklam edilmasi ti¢iin daha mogsadomiivafiq olacaqdir.

Srift homginin miixtalif assosiasiyalarin yaranmasina gotirib ¢ixara bilar.
Misal ii¢iin, qotik srift Avropa modoniyyati ilo olan assosiasiyalarin yaranmasina
sobab olur vo onu digar madaniyyatlorin yaxud tarixi dovriin mévzular ilo bagh
motnlordos istifadesi diizgiin deyil.

Isig, rong, forma, srift, tosvir vo onlarin fozada yerlosmosi — reklam
dizayninin biitiin bu aspektlori istehlak¢ilarin siiuruna vo altsiiuruna osxar psixoloji
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tosiro malikdir, bu iso o demokdir ki, onlar eyni doracods miihiim vo
ohoamiyyatlidir. Bundan olave, onlar sinerji effektino malikdir, bu iso 0 anlama
galir ki, onlarin eyni zamanda tatbigindon alds olunan natico bu elementlorin har
birindon ayri-ayriligda olds olunan faydalarin comindon dofalarls ¢coxdur.

Reklam kampaniyasinin islonib hazirlanmasi prosesinds yaradilan reklamin
yayilma vasitalori ilo bagl gabul edilon gorar oldugca shomiyyatlidir va bura, 6z
novbasinda, onlarin istehlakgilar torafindon neca manimsanilmasinin fordi psixoloji
xiisusiyyatlori da heg siibhasiz daxildir.

Reklam dasiyicisinin tipindon asili olmararaq, bu, tokco biznes deyil,
homg¢inin yaradiciligdir. Texniki ger¢oklogsmonin shomiyyati na doracads boyiik va
mithiim olmasindan asili olmayaraq, reklamda hor zaman kreativo ehtiyac
duyulacaq, 6zii do sohbot tokco moazmun, ham do konstruktuv kreativdon gedir.
Yaxsi ideya hor zaman reklami daha effektiv edir. Reklam molumatin ideyasi
ozlnilin ger¢coklosmo formasinda va iisulunda son daraco sads vo dizayn ndqteyi-

nozordon ilk baxigdan aydin olmalidir.
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NOTICO VO TOKLIFLOR

Malik oldugu pragmatizmo Vo sirf praktiki moagsadlorin togib edilmasine
baxmayaraq, reklam “insan izdihaminin maraqlar1 namina “fodakarliq” niimayis
etdirmak gabiliyystindadir. Burada hoyata kegirilmo Soviyyasina vo torzino goro
Incosanat osaslorindon heg do geri galmayan reklam nozords tutulur. Reklamin
Incosonat olmasi yaxud ona hor hanst dorocods aidiyyati barodo suali “daimi”
suallar sirasma aid etmok olar, burada hom “leyhino” olan torafdarlarin, ham do
“aleyhina” olanlarin say1 har iki torafdon kifayat godordir.

Kiitlovi istehsal soraitinda “ali” incasanatin auditoriyaya goador galib ¢ixmaq
sanslar1 yaxsi soviyyads yerina yetirilmis reklam matni ilo miiqayisads daha azdir.
Mohz bu sobobdon ehtimal etmok olar ki, insanlarin har bir qismi ii¢iin reklamda
Ilk dofo miisahido olunmus obraz incasanat, adobiyyat vo elm diinyasina balodgi
gisminds ¢ixis edocokdir. Bu monada biz reklamin maariflondirici funksiyasi
haqqinda aminliklo danisa bilarik. Onu badii faaliyyatin va reklam prosesinin ayri-
ayr1 elementlorin qarsiligh baglilig1 prizmasindan nozardon kegirak.

Reklamin incosonatlo oxsarliga malik olmasi haqqinda reklam molumatinin
Vo incasanat asarinin yaradilmasi proseslorinin oxsarligi deyir. Sah asarin arsays
gotirilmoasi iiclin lazim olan hor bir sey homginin, masalon, reklam plakatinin
yaradilmasi1 prosesindo do yer alir. Doaqiq Vo diiriist mogsadyonlii faaliyyat,
diistiniilmiis yanasma va yaradiciliq, biitiin bunlar imumi cahatlordon bir negasidir,
ancaq reklama dair hor yerdos dobli kimi goriinon “kreativ”’ terminindon daha ¢ox
istifado olunur. Reklam matnlorin yaradilmasinda sairlorin istedadina layiq olan
danisiq “uvertiiralar1” istifado olunur. Roliklorin yaradilmasinda istifado olunan
kompyuter qrafikasinin on son mociizolori vo nailiyyatlori, moharatli montaj,
orafodo baxilmis filmlo miiqayisado he¢ do az toossiiratlar yaratmayacaq:
Kinoakademiyanin miikafatlarina layiq goriilo bilocok reklam ¢arxlari reklam
filmlori adlanir.

Yiiksok badii keyfiyyatlora malik reklam klipi tizorinds isi bir ¢ox hallarda
gozlonilmaz, geyri-adi sonluga malik qisametrajli filmin sokilislori ilo eyni toroziys
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qoymaq miimkiindiir. Klip orta hesabla bir dogigo davam edir vo bu ciir qisa
zamanin olmasina bamayaraq ¢okilis noticesinde alinacaq videomoshsul istonilon
Incasanat asari oldugu kimi tamamlanmus, biitév olmalidir. “Kann sirleri” adi ilo
taninan videoreklam festivali miixtolif kinofestivallarla yanast  reklamin
incasanatin bir istigamati kimi ciddiliyini hor dofo tosdiq etmis olur. Siibhasiz,
reklamin yaradilmasi ilo kimin mosgul oldugu da boyiik shomiyyat kasb edir. Bir
¢ox bdyilk rejissorlar 6z yaradict yolunu mohz reklam roliklorin g¢okilisindon
baslamisdir.

Reklamda “‘yaradicinin” rolu son daraca bdyiikdiir. Misal tiglin, agar rosm
asori Endi Uorhol tarofindon yaradilmisdirsa, bu, incosonat osari hesab edilo
bilormi? — Sabhasiz ki, bilar. Bas agor hamin Uorhol haor hansi sirkat {i¢iin reklam
plakatini, tobii ki, 6zlino moxsus torzds vo diinyagdriisiinda, ¢oksa, - bu, incasonat
olacagmi, mogsadlordon savayr homin is onun digor badii islorindon naylass
ohomiyyatli doracodo farglonocokmi? Misal iigiin, Endi Uorhol Isvesdo istehsal
edilon Absolut arag {i¢iin reklam plakatinin yaradilmasi ilo mosgul idi, ancaq o, bu
isin lizorinds ¢alisan yeganos adam deyildi. Uorholdan basqa mashur araq siisasinin
neco goriinmali lazim oldugunu, 6zii do tokco tosvir formasinda deyil, ham do
heykal kimi olaraq ve digar tozahiirlords, taqdim edoanlor arasinda Keyt Hering,
Kenni Sarf, Demien Herst va digor gorkamli, bazan isa qalmagallarla yadda qalmis
incasanat xadimlari olmuslar. Bu giin biitiin bu “yaradiciliq asarlori” “Absolyut”un
qalereyasinda sargilonir. Vo onlarin hamisinin incasanat asari adlandirilmasina tam
haqqi catir.

Lakin reklam torafindon incoasanat saviyyasino godar yiiksalmosini ham do
monfi noqteyi-nazardon do dayarlondirmak olar, ¢ilinki reaklm 6zii-6zliiylinds -
miiasir hoyatin on bdyiik yalanlardan biridir. Yaxs1 reklam sayoasindo pis vo
keyfiyyatsiz mohsulun da satilmasi tam miimkiindiir — va bu, halo an ziyansiz
veriantdir. Belo ¢ixir ki, badii ndqteyi-nozardon hom giiclii, hom do zaif reklam
daha ¢ox ziyan gotirmis olur. Oziiniin formasina gora reklan incosonsto cox
bonzayir, lakin oksor hallarda bu, ancaq forma soklindo 6ziinii biiruzo verirs.
Mosolo burasindadir ki, reklamin vo incasanatin  moqsadlori, vozifalori vo
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mahiyyati tamamilo forglidir. “Reklam = incasonat” tonliklo ifado oluna bilocok
fikirlo raz1 olmayanlar da mohz bu iddiaya asaslanir.

Yuxarida dediklorimizin hamisindan bela bir naticoni hasil eda bilarik ki,
incosonat Vo reklam arasinda bagliliglarin neco olmasindan asili olmayaraq, bu
alage hagigoton do mévcuddur! Ehtimal var ki, reklam har hans1 yeni bir incasanat
yaradir, lakin, onu avazloys bilmasi ¢atin goriiniir. Neco do olsa, incasanat — daha
genis bir mofhumdur. Yoqin ki, reklamin on yaxsi niimunalari incosonstds do yer
almaga iddia eds bilor. Insanlar bu sahays manipulyasiya texnologiyalarindan no
iISo daha boyiik vo genis dayar gotirdikds, reklam brend soxsiyyatinin vo alicinin
insiyyat formasi vo {isulu olanda, vo homin reklam c¢ox gbzal bir sokildo

hazirlananda — o, 6z saha bdyiik tam ehtimalla asmaq iqtidarinda olacaqdir.
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