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yetirilmis Buraxilis isino dair

REFERAT

Buraxilis isi 3 bolmoadon, 48 sohifs, o climlodon sokil vo miiasir oadobiyyat
toplusundan ibarat olmagqla asagidaki kimi problemloarin hallindon ibaratdir.

“Modanin iimumi manzarasi va nazari masalalari” adh | Bolmoads - moda
anlayis1 vo tarixi inkisafi, modanin soviyyalari vo XIX asrds bas veran yeniliklor,
eloca do, kiitlovi moda vo onun geyim sferasina tasiri haqqinda doayarli malumatlar
toplanilmisdir.

“Modaya ictimai yanasma” adh II Bélmads - Moda vo sosialogiya,
modanin iqtisadi miinasibatlords yeri aragdirilmigdir.

“Moda toxminlarinin inkisafi, iislub va estetika” adh III Bolmada - modada
aximlar vo uslub, homg¢inin modada aximlarin 6ncoadon toxmin edilmasinin
shomiyyati tohlil olunmusdur.

Belaliklo, Buraxilis isi garsiya qoyulmus biitiin suallari tam ohato etmoklo,
borabor tamamlandirilmisdir. ©dobiyyatlar siyahisinda gostorildiyi kimi miiasir
odobiyyatlardan vo jurnallardan istifade olunmusdur. Olavalor bdlmasinds isa
buraxilis isindo garsiya qoyulan masalolori ohato edon sokillor yerlosdirilmisdir.
Buraxilis isinin mahiyyatindon bu sahodo calisan miitoxassislor do istifado edo

bilorlor.
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GIRIS

Miixtalif comiyyatlordo vo geyim tarixindo istifade olunan geyimlorin
doyismasi sivilizasiyalarin inkisaf prosesi ilo miioyyanlosdirilir. Geyimlor
timumilikdo soxsi fikirlori vo madani doyarlori oks etdirsa do, bazi comiyyatlords
bozon sabit vo bozon geyimlorin modoni doyiskonliklords iistiin  olan
madoaniyyatlorin tasiri altindadir. Hor bir comiyystin 6ziine moXxsus geyim-ke¢im
anlayigi vardir. Giiniin sortlori vo yenilik axtarist modani doastokloyir. Geyim
anlayisinin moda olaraq yayilabilmasi {i¢iin sistemli bir sokildo yonlondirma
gorokdir. Ancaq bu hadiso har zaman comiyyatin istoklori istigamatinds uygun
golmir vo siyasi organlar, comiyyatin madoaniyyat strukturu vo ya comiyyatin
hazirligi va s. belo faktorlar torofindon yonlondirilir.

Paltar movzusu insanliq tarixi godor godimdir. Ciinki, ¢ilpaq dogulan va
geyinon tok canli varliq insandir. Insanlarin paltarlar1 onlarm i¢ina girib oturduqlart
ilk evi sayilmaqdadir. Insanlarin ns iigiin geyindiyini sorusduqda cox elementlarin,
tinstirlorin tosirli oldugunu gorarik. Ovvallor insanlar paltarlari isti, soyuq, qar vo
yagis kimi tobiot hadisalorinden qorunmagq iigiin hazirlayirdilar. Iglim, cografiya,
tobii sorait, dini inanclar vo madani dayarlor paltart miisyyan etmisdir. Geyim eyni
zamanda soxsin etdiyi isi (tibb bacisi, asgar, vatondas, polis, din xadimi va S.) digar
torofdon iso soxsin iqtisadi voaziyyatini vo cinsiyyatini ortaya qoymaqdadir.
Geyimdoki dayisikliklor zamanla moda va estetik torzin, stilin yaranmasina sobab
olub, miixtalif millatlorin vo insan comiyyatinin dini inanclarini, madoani
vaziyyatlorini, adat-ononolorini gostormisdir. Qisacasi geyim insanin mdvqeyini,
cinsiyyatini, milliyatini, bolgasini, aid oldugu qabilasini, modaniyyatini, inanc,
duygu vo diisiincalorini, zovqiinii ortaya qoyub miiayyan edir. Bu toyin etmoado
avvollor basa geyinilon basliglar iist geyimlorindon daha ohomiyyatli olmusdur.
Sapka, sariq, fos, kipalar aid oldugu comiyyat vo inanclar haqqinda fikir verirdi.
Maodoniyyat tarixinin bir pargasi olan geyim, yalniz paltar olmayib qadinlarin sag
formalari, saqqal big sokli, xiisusilo do basa geyinilon basliglar bir comiyyati

digorindon ayiran ohamiyyatli xiisusiyyot olaraq goriilmiisdiir. Cinsi miioyyan
5



etmok iiglin komok edon geyim, geyri-sifahi linsiyyot vasitosi olaraq xarakterin
sosiyalligini, roftarin1 doyismosini formalasdirir. Geyimdo Vo ya ortiinmokda din va
madaniyyatin tasirindon 6tori bu sahadaki doyisma dinin vo modaniyyati doyismosi
Kimi gobul edilir.

Moda, insan hoyatindaki doyisikliyi agig-aydin formada ifado edon bir
anlayisdir. Geyim modas1 “davamli doyisma prosesi” olaraq da gedon modanin
asas hissasidir. Geyim istehsalinin dizayn morholasini omalo gotiron moda dizayni,
estetikanin oks olunma formasidir. Bir ¢ox istehsal sektorunda oldugu kimi moda
dizaym1 da hazir geyim, sifarislo hazirlanan geyim, aksesuarlarin hazirlanmasi
morhololori istehsal qabag: islor, istehsal vo notico olarag bozi qruplara boliiniir.
Moda mohsulunun istehlakg¢iya toqdim edilmosinds an boyiik is onun reklaminin
tizorino distir.

Istehsal moarhalasinin  planlasdirilmasi, problemlori gabagcadan
miioyyanlosdirmok, uygun hallorin tapilmasi, rahat arasdirila bilon olmasi, estetika
cohotdon gobzo xos goriinmoasi, istifado oluna bilmosi, 6ziino xas vo miiasir
dizaynlarin edilmasi bu sahada pesokar isgilora ehtiyacin oldugunu gostarir.

Modanin tarixi lap godim dovrlora gedib ¢ixsa da asason XX osrin sonlarinda
0z tosirini ciddi bir gokildo géstormoaya baslamigdir. XXI asrds isa kiitlo tizarinds
qalict tasir qoymusdur. Modanin insana xas olmasi onu kiitla ilo birbasa alagads
olmasin1 gostarir. Moda doyiskondir. Moda tez-tez doyisdiyi ticiin artiq shamiyyatli
bir tolobata ¢evrilmisdir. Reklamg¢ilar isa biitiin bu proseslori yaxsi tohlil etmali vo
proseslorin  biitiin xarakteristikalarint miioyyanlosdirib, an inco toforriiatina qoador
aydinlasdirib reklam strategiyasini yaratmalidirlar.

Son onilliklords moda mozmununun nozordon kegirilmosi ciddi elmi-
tadgiqatlarin predmeti olmus vo modanin estetik sorhi, nohayst, sosioloji, psixoloji,
modoni, sonatsiinasliq vo digor yanasmalar ilo yanasi, gobul edilmisdir. Moda
hoqgigoton dorin monovi osaslara malikdir, bir sira miihim kommunikativ
funksiyalar1 hoyata kegirir, ictimai hayatin an miixtslif aspektlorine niifuz edir, hor
fordinin mévcudlugunun ayrilmaz bir hissasidir. Modanin tasiri yalniz paltar, sag

diiziimili, interyers deyil, hom do nitq davranisina, siyasots, elmo, oylonco
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sonayesing, soxsiyyotlorarasi linsiyyotin miixtolif formalarina vo s. yayilir. Modanin
doyiskonliyi onun ovozedilmoz xiisusiyystidir, lakin miioyyon moda proseslorindo
istirak insan hoyatinin daimi amilidir. Buna goro modani folsofi kateqoriyalar
saviyyasindo, xiisusilo do estetik todqiqatlarda nozordon kegirmok vacibdir.

Modanin tohlili ononovi olaraq miixtolif moda obyektlori vo predmetlorindo -
onun "doyorlori"ndo , moda "istehlak¢ilarin"da, modada bu vo ya digor hadiso vo ya
prosesin  mongayi vo inkisaf sorhindo digqgeti comloyirdi. Amma moda
yaradicilarinin estetik foaliyyotinin arasdirilmasi, yoni, oslindo hor bir tarixi
morhalods foaliyyatinin mahiyyati vo xlsusiyystlorini miisyyon edon moda
doyarlari vo obyektlori olan real "istehsalgilari"nin foaliyyati diggatdon konarda
qalirdi.  Mohz homin yaradicilar modanin incosonatin bir ndvii kimi nozordon
keg¢irilmosino sobab olurlar.

Yuxaridaki moqamlar1 nozors alaraq demok olar ki, togdim olunan isin
aktuallig1, burada modanin mohz incasonstin bir ndvii kimi xiisusiyyatlorinin izo
cixarilaraq onun estetik todqgiqatlarin predmeti kimi miithiim ohomiyyatinin askar
edilmasindon irali golir.

Modanin tarixina vo miiasir dovrde inkisafina hasr edilmis tadqigat islorinin bir
hissasindo modanin xiisusiyyatlorinin vo baslica istiqgamatlorinin tohlili aparilmisdir.
Buna niimuno olaraq, S.Zelinq, L.N.Sokolova, A.N.Kiseleva, N.M.Kaminski,
E.Fuks, M.Lamarova va digalorinin asarlarini géstarmak olar.

Modaya hosr edilmis todqiqat islorinin nozordon kegirilmosi onu gdéstorir ki,
modanin estetik sorhini nozords tutan todqigat islorinin yazilmasina olan ehtiyac
boyiikdiir. Bu baximdan toqdim edilon todqiqat isi ¢cox aktualdir vo miithiim elmi

ohomiyyat kasb edir.



I BOLMO. MODANIN UMUMI MONZOROSI VO NOZORI MOSOLOLORI

1.1. Moda anlayis1 vo tarixi inkisafi

Moda giindslik hayatin bir elementi olaraq sosial-psixoloji fenomen kimi hor
hansi birmonali torifinin miioyyonlosdirilmosi ¢atin olan miirokkob bir qurulusdur.
Bu baximdan moda anlayisinin bir ¢ox toriflori mévcuddur.

Masalon, B.F. Porsnev hesab edirdi ki, "moda shval-ruhiyys sferasina aid olan
¢ox sadoa bir hadisadir". Onun fikrinco, insanlar modaya baslanaraq, onu bir-biri ilo
birbasa tomasda olmagla gobul edirlor. "Moda" dasiyicilar 6ziinomaxsus yiiksok
soviyyado amorf vo mohkom olmayan sosial-psixoloji birliyi yaradirlar".

Modanin ictimai ohval-ruhiyyoys sahosino aid olmasma raziliq veron
V.1.Tolstix iddia edir ki, moda onu hogiqotdo doguran horokotverici giivvalar va
motivlorin kélgosindo galana godar, bu vo ya digor moda formalarinin yaranmasini
sortlondiron comiyyotin vo soxsiyyotin real konkret tarixi ehtiyaclarini nozoro
alinmayana godor sado vo mosum fenomen kimi ¢ixis edir". Amma modanin
qaynaqlarina niifuz etmoys cohdlor edildikdo, onun daha miirokkob bir hadiso
oldugu aydin olur. Modani insanlarin birbasa garsiliqli slagalorinin bir fomasina,
kiitlovi kommunikasiya vasitolorine aid edon V.I.Tolstix hesab edir ki, o, insanlarin
hoyat foaliyyatinin iimumi sosial konteksti ilo baglidir vo comiyyeat hoyatinin "cari
anin1" oks etdirir. Basqa sozlo, “moda 6ziinomaxsus olaraq hansisa miiddatds sosial
psixologiya, iinsiyyat vo insanlarin davranisi, moisotin xarici formalart va s.do bas
veran prosesin miioyyan mithlim magamlarint méhkomlondirir vo sabitlogdirir.

Moda sosial hadiso kimi miixtolif aspektlordon: sosial-falsofi, sosioloji, sosial-
psixoloji, madoni va estetik aspektlordon nazordon kegirilo bilar. Sosial-psixoloji
aspekto osason, modani kiitlovi vo qrup stiurunun miioyyon bir miiddstds hansisa
hoyat foaliyyati formalarinda (geyim manerasi, sag stili, moanzil névlori vo formalari,
insanlarin linsiyyot vo davranisi, onlarin diisiinco formalar1 va s.) iistiinliik yaradan
secim kimi miioyyon etmak olar.

Belalikls, moda insanlarin hayat torzi ils six baglidir. Bu vo ya digoer miiddatds

miioyyon bir hoyat torzi ¢orgivasindo kortobii yaranan sosial normadir (baxmayaraq
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ki, son dovrlorde kiitlovi istehlak mallar1 istehsal edon firmalarin faaliyyatino
moqsadyonlii tosir etmoklo bu "siltaq" fenomeni har kos idara etmoyo calisir).

Bu fenomenin sosial-psixoloji tobistini vo ozmkarligini anlamaq {igiin
comiyyatdoki mexanizmini vo funksiyasi tohlili etmodon miimkiin deyil. Modanin
foaliyyot mexanizmi toglid vo psixoloji yoluxmaya osaslanir. Lakin, modanin
formalagsmas1 mexanizminin bu iki komponentlori ilo mohdudlasmagla onun
doyiskaenliini izah etmok vo ndvbati suala cavab vermok miimkiin deyil: Na ii¢lin
insanlarin miioyyon bir miiddotdon sonra yeni davranis niimunslorini vo geyim
manerasini taqlid etmoys baslayir? Bunun iiglin modanin funksiyalarini tohlil etmok
vo moda ilo olagodar biitiin insanlar1 "ganunverici" (tosobbiisgiilor) vo "toglid
edon"lora bolmok lazimdir. Modanin funksiyalarina galinco, adabiyyatda sadalanan
onun comiyyatdo yerino yetirdiyl vozifolorinin igorisindon iki osas funksiyani
miloyyan etmok olar:

1) xaricon yeni forma ilo (geyim, sa¢ diiziimii, davranis, nitq vo s.) digorlori
fonunda forglonmak, bu zaman 6z statusunu digorlorindon ayiraraq qaldirmaq cohdi;
2) heg olmasa daha giiclii, zongin, miivoffoqiyystli insanlar1 zahiron toqlid etmokls
0z statusunu qaldirmaq (siiurlu vo ya siiursuzolaraq) vo moda "ganunvericilori" ilo
homrayliklorini géstormok arzusu.

Bu iki funksiyanin se¢ilmosi modanin digor funksiyalarinin olmadigini nozordo
tutmur. Miasir comiyyatdo, moda foaal sokilds eyni zamanda reklamin komayina
miraciot etmoklo bazara istehlak mohsullarinin ¢esidinin daima yenilonmaosi iigiin
bir vasito kimi istifado olunur. Noticodos, istehsal vo istehlak mohsullarinin
marketingi ilo mosgul olan miiassisa va sirkatlor yeni, daha dobli asyalar namina
kohnoalarden imtina etmayas tasviq edirlar, belsliklo do manfast alds edirlor.

Siyasi sahodo modadan kiitlovi siiurun manipulyasiya vasitosi kimi istifado
olunur, tez-tez doyison hoyat atributlari, dobli ogyalar arxasinca qagan insanlar
siyasi prosesin mahiyyoti barodo az diisiiniirlor. Siyasotcilor siyasi sosiallagsma
vasitosi kimi do modadan istifado eds bilorlor - yeni ideologiyanin insanlarin
stiuruna xarici formalar vasitosilo daha stiratli niifuz etmosi mogsadilo. Noticado,

siyasi inqilablar vo ¢evrilislor dovrinds moda tiraniya olamatlori oldo etmoyo
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baslayir. Buna niimuns olaraq Fransiz Inqilabinin miirokkab zamanlarinda modanin
tiraniyasin1 gdstormak olar. A.l.Yuryev 6z "Siyasi psixologiyaya giris" kitabinda
gostorir ki, homin dovrdo miioyyon formada kostyum geyinon insanlar siibhoali
insan vaziyyetina diisiir, inqilab1 qabul etmomis hesab olunur vo bunun naticoloring
moruz qalirdilar. Mosoalon, qadinlar "Bastiliya" slyapalarini taxirdilar. Bastiliya
gala-habsxananin daslarindan cilalanmis medalyonlar da dobli idi. Qisa vo hamar
saclar modasi inqilabg1 adlanirdi. Hatta burjuaziya qaba yun pargadan ti¢crangli uzun
salvar geymoyo basladi. Goriliniir "inqgilab diismonlori"no qars1 gilyotin vasitosilo
hayata kecirilon kiitlovi terror sobabindon kicik giyotinlor soklinda sirgalar modasi
yaranmigdi. Bu bazaoklor yalniz ballar zamani istifads edilirdi, bu da yeni etiket
hesab edilirdi. Kisilor iso 6z mohiirlorindo qilyotin tosviri diizoldirdilor. Belo
perseptiv standartlar xarici xiisusiyyatlorino osason "Oziinlinkii" vo ‘“yad”lari,

inqilab1 gobul edonlari vo etmayanlori bir-birindan tez ayirmaga imkan verirdi.
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1.2. Modanin saviyyalari va X1X asrda bas veran yeniliklor

Artiq XIX osrdo moda miirokkob sosial-psixoloji fenomen kimi comiyyotdo
kifayot qodor miixtalif funksiyalar1 yering yetirir: ictimailosma, diizgiin istigamotdo
kiitlovi stiurun manipulyasiyasi, kiitlovi istehlak mallarinin bazarlarda reklami vo s.
Lakin, oasas funksiyalar1 yuxarida adi ¢okilonlor hesab edilir. Bu notico modanin
sosioloji tohlili ilo, onu sosial simvolizm baximindan nozordon kegirmoklo
dostoklonir. Bu konsepsiyanin mahiyyoti miixtolif tobogolor, icmalar arasindaki
miinasibatlarin tanzimlonmasi funksiyasina miincar edilir. Bu tonzimlams "fordin 6z
qrupu ilo identifikasiyast mogsadilo simvolik vasitolorinin istifadosini vo sosial
iyerarxiyada miixtolif movqgelor  tutan qruplar arasinda iinsiyyatdo “‘sosial
distansiyalar’in qurulmasini nazards tutur .

Mbohz modanin bu iki osas funksiyast Qorbin tilkkonmoz bazarinda biznesdo
kiitlovi istehlak mallarin1 toblig edorkon istifado olunur (stiurlu vo ya siiursuz
sokildo). Burada oasas rolu reklam oynayir. Miiasir comiyyoatdo moda reklam
olmadan (hotta kiitlovi informasiya vasitolorinin komoyi ilo do) belo genis yayila
bilmaz, reklam da 6z novbasindo modaya miiraciot etmadan 6z moagsadlorine nail
ola bilmoz.

Oziinii rossam adlandiran ilk kisi moda dizayneri — Carlz Frederik Vort
olmusdu. O, 1858-ci ildo Ryu de la Pe-do 6z moda atelyesini agdigi zaman, moda
atelyelori oksoriyyotindo gadinlarin — fordi miistorilors xidmot edon dorzilorin
mosgul oldugu kigik sonotkarliq sahalori idi. Homin dovrds bir ¢cox gadin 6zlorina
evdo paltar tikdirdi, kisilor iso hazir paltar magazalarinda dorzilors miiraciot edir vo
ya hazir geyim alirdilar. Bir nego il arzindo Vort bu sahonin strukturu vo imicinin
doyisilmasine nail oldu, todricon onu “yiikksok moda” ve ya “kutyureden”
adlandirilan bir sahoyo cevirdi. Yiiksok modanin sonaye istehsali modasindan forqli
olaraq boylik hocmds inco al isi tolob etmasi “kutyuredon olan paltarin unikal, 6z
ndviindo tok obyekt, incosonat asaori olmasi™ fikrinin sadsaliyi ¢ox sadolovh goriiniir.
Vortun  yeniliklorindon biri alicilara: atelyesinin fordi miistorilorina vo ya

univermaqlarda yerlogon vo sifarigo paltar tikmoyi toklif edon hazir paltar
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magazalarina gostormak ii¢lin nozords tutulan geyim niimayis kolleksiyalar1 istehsal
olmusdu. Noticods, Vortun moda evi beynolxalq biznes arenasinda ohomiyyotli
cokiyo vo statinda mindon ¢ox is¢iyo malik olan genismiqyasli bir miiossisoya
cevrilmisdi.

Vort modanin daha da demokratik oldugu xiisusi tarixi soraitdo incosonat kimi
yiiksok modanin obrazinin formalagsmasina boyiik tohfo vermisdir. Yiiksok modanin
hazir paltarin kiitlovi sonaye istehsali ilo paralel sokildo inkisaf etmosi miihiim
mogamlardan biri idi, oslindo mahiyyatco bu miiasir moda sonayesinin iki torofidir.
Brending anlayisinin meydana ¢ixmasindan ¢ox avval Vort diggatls calisird1 ki, onu
rossam kimi gorsiinlor, Oziinlin xarici gorlniisii lizerindo isloyirdi, bu zaman
Rembrandtin obrazim toqlid edirdi (eyni seyi Ricard Vaqgner do edirdi) (bax: Sokil
5.). Bu, ona osason moda sahasindo 6z niifuzunu artirmaga imkan verdi, burada
onun yaratdig1 hor model elita arasindan ¢ixmis vo se¢ilmis miistorilora layiq sonot
asarlori kimi gobul edilirdi. Ancaq diinyanin qalan hissasindo ona halo do zongin
bir tacir kimi yanasilirdi. Motbuat onu miistarilora yalniz minimal se¢im etmoyo
imkan veron, masalon, paltar rongi barodo, adoton iso biitiin estetik aspektlora
nozarat etmays c¢alisan osil moda diktatoru kimi tosvir edirdi.

Vortun etdiyi islordon biri do onun ilk dofs olaraq paltarlarina firma yarhqlari
tikmasi olmusdur. Golocokds, modelyerin qrifi rossamin imzasi ilo eyni funksiya
dastyacaq, onun hoqiqiliyini miioyyon edocokdi. He¢ do biitlin madoniyyatlordo
rossamin statusu sonotkarin statusundan hoddindon ¢ox forqlonmir, lakin Qorb
modoniyyatindo X VI asrdon baglayaraq rongsazlar rassam kimi taninmalarina nail
oldugdan sonra (avvallor onlar1 yalniz sonatkar hesab edirdilor) bu forglor daha da
mohkomlonmigdir. Rasm asarlorindaki imza onun kimin ali ilo yaradildigini,
monasinin kimo aid oldugunu xobar verirdi. Bu giin Vort moda evinin orijinal
yarliglar1 saxlanilan tarixi modellari harraclarda yarligsizlardan vo daha az mashur
modelyerlorin mohsullarindan on dofo baha qiymoto satilir. Vortun yaratdigi
paltarlar tez-tez moda vo dorzilik bacariglarinin tarixino hosr edilmis muzey

sargilarinin eksponatlari olur.
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XX asrin avvallarinds on niifuzlu moda dizaynerlorindon biri do Pol Puare idi.
Bir qisa miiddot Vortla ¢alisdigdan sonra Puare tez bir zamanda 6z moda evini
acmis, o, miihariboyo qodorki dovrds inqilab edon oriyental motivlorlo proqressiv
modellar iizorindo ixtisaslasmisdi. Vort kimi Puare do 0ziinii rossam adlandirirdi,
bundan bagsqa o, digor qgabaqcil rossamlart da himayo edirdi. Onlar, etmok
istoyirsinizso, onlar miiraciot eyni sokildo - "Qadinlar paltar sifaris etmok iigiin
monim yanima gorkomli rossamlara kotanda 6z portretlorini sifaris edocoklori kimi
golirlor. Mon rossamam, dorzi deyilom "- Puare 1918-ci ildo boyan edirdi. Buna
baxmayaraq, o, yalmiz se¢ilmis miistorilor ii¢iin bahali modellor yaratmamis, hom do
Umumi satis {iciin bu modellorin ¢ox niisxosini istehsal edon hazir geyim
istehsalgilari ilo omokdasliq etmisdi.

Ogor Puare 0z ritorikasinin alati kimi elitar modoniyyst soforbor edirdiso vo
qacilmaz olaraq belo bir yanasmani doguran ziddiyyotlorlo miibarizo aparirdisa,
Koko Sanel Vogue jurnalinda onun modern iislubda hazirlanmis paltarlarinin
“Ford” avtomobillarinin konveyrds yigilmasi ilo miiqayise edilmosina olduqgca
miisbot yanasirdi. O deyirdi: "Paltar - facio vo ya sokil deyil. Bu, gozal vo daimi
olmayan bir osaordir, lakin 6lmoz sonat asari deyil. Moda 6lmalidir vo 6zii do tez
Olmoalidir ki, kommersiya yasasin". Sanel Puareyo kostyumer kimi yanasir, 6ziiniin
boylik raqibi — Elza Skiaparellini do “paltar diizoldon italyan rossami” adlandirird,
bununla bildirmak istoyirdi ki, rossamin modadiinyasinda yeri yoxdu.

"Modanin Leonardosu" adlandirdigi Puare kimi Skiaparelli geyim dizaynina
"peso kimi deyil, sonat kimi" yanasirdi. O, dofalarle rassamlar - Salvador Dali, Jan
Kokta, Bebe Berard vo Vertesom ilo yaradici ittifaga daxil olmusdur vo onlarla
isloyondo “paltarin yalmiz satig tiigiin tikildiyi kobud vo darixdirici realligdan
konarda olan dostok vo anlasma” hiss etdiyini bildirmisdi. Skiaparelli vo onun
asarlori olmadan incoasonot vo modaya hosr olunmus heg bir kitab yazilmir vo heg
bir sorgi kecirilmir. O, Salvador Dali kimi rossamlarla omokdasliq sayosindo,
hamiya tanis olan siirrealist fesen-obyektlor yaratmigdir, onlarin adlar1 yuxarida da

cokilmisdi: “Slyapa -tufli” (Shoe Hat) vo “Cirilmis pargalarla paltar” (Tear Dress).
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"Moda — incosenotdir. Incosanat - yaradiciliqdir, kisilor iso yaradicilar"- 1954-
cii ildo kutyure Jak Fat bildirirdi, bununla 0, 1920-ci vo 1930-cu illordo gadinlarin
moda hakimiyyatini tonzimlomok istoyirdi [28]. Hoqigoton, 1954-cii ildo moda evini
yenidon ac¢ilmasina nail olan Sanel istisna olmaqgla, miiharibodon sonra moshur
fransiz modelyerlorindon oksariyyati kisilor idi: Dior, Fat vo Balensiaga, daha sonra
da Karden, Kurrej vo Iv Sen-Loran. Yoqin ki, kisilorin bu artan iistiinliiyii
motbuatda moda dizaynerlorinin badii istedadinin vurgulanmasi tendensiyasinin
giiclonmosi olmusdur.

1959-cu ildo XVIII osr sonati sahoasinda ekspert olan Remi Seyselin, Estetika
vo sanatsiinasliq tonqidi jurnalinda "Bodlerdon - Kristian Diora: modanin poetikasi”
adl1 essesini dorc etdirmisdi. Oz isindo o, iddia edir ki, "moda bir sonot ndviino
cevrilmigdir". Lakin modaya incesonat kimi yanasan digar beynalxalq nasrlorin dorc
olunmasina godor ¢ox zaman kecdi. Bu, 1980-ci illordo bas vermisdi vo onlarin
oksoriyyoti {i¢lin sobob muzeylordo kecirilon moda niimayislori olmusdur. Buna
baxmayarag, 1950-ci ilden 1970-ci ilo godar modanin estetik aspektlori on az1 moda
diinyasinda gobul edilmisdir. Balensiaga, Dior, Mada Qre, Carlz Ceyms, xiisusilo do
Iv Sen-Loran kimi modelyerlor miiasirlori torofindon rossamlar adlandirirdilar.

Balensiaqa 0zili ona rossam kimi miiraciot etmoyi tolob etmirdiss do Jak Fatin
movqeyi forqli idi — o, israr edirdi ki, "kutyure bigim arxitektoru, forma
heykaltorasi, rongin rassami, harmoniyanin musiqicisi va stilin filosofu olmalidir".
O, bir dofo onun miiasir Carlz Ceyms haqqinda bildirmisdi ki, "o, yalniz bdyiik
Amerikan kutyuresi deyil, hom do totbiqi sonot formasi hesab edilon paltar1 tomiz
incosonat saviyyoasino qaldirmagi bacaran diinyadaki on yaxst vo tok dorzidir".
Mashur modelyerlordon biri olan Balensiaqga yalniz istadiyi naticoni alds etmok
{iciin kosimi dofalorlo tokrarlayan vasvasi "sonotkar" deyildi. Oz miiasiri Ceyms
kimi o da {i¢ 6lciilii formada ustaligla isloyon bir yenilik¢i idi. Onun miirakkob kasik
vo draplart moda sorhgilorini onu Velaskeslo miigayiso etmolorino sovq edirdi.
Bundan bagga moda sisteminin icorisinde onun asagilayic1 kommersiya torafindon
miimkiin oldugu qodor uzaqda idi, istehsalim yalniz secilmis sifarisgilor {igiin

nozordo tutulan yliksok keyfiyyatli mohsullarla mihdudlasdirirdi.
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Sen-Loren do yasadigi zaman vo Oliimiindon sonra da tez-tez rossamlarla
miiqayisoa olunurdu — c¢ilinki onun torofindon yaradilan ¢ox sey bodii ilham
mohiiriini dasiyirdi, hom do onun on yiiksok keyfiyyatlo forqlonon osorlori miioyyon
monada "Sen-Loran dovriinda" sosial sahonin vo estetikanin neco inkisaf etdiyini
sOylomoyoa icazo verir. Moasolon, 1965-ci ildo Mondrianin abstrakt rosmlorindon
gotliriilmiis sado bir geometrik naxisla bozodilmis Mondrian geyimlori
kolleksiyasini ictimaiyyoto toqdim etmisdir. Sonradan bir ¢cox dizaynerlor tosviri
incosonat obrazlarini vo movzularimi goétiirsalor do “Mondrian™ paltarlart miihiim
ohomiyyoto malik idi. Belo ki, Sen-Loran 1960-ci1 illorin ortalarinda modaya
cevrilmis A-formali siluetlorin miistovi tobiotino digqsti colb etmis, bu da paltar
sanki kotana cevirirdi.

Bir il sonra 1966-c1 ildo, Sen Loran Tom Vesselmanin rasmlarindon kasilmis
kimi cilpaq gadin siluetlori ilo 0ziliniin pop art stilindo olan paltarlarin1 niimayis
etdirdi. Pop art, olbotto ki, 1960-c1 illoro godor elit vo asagi modoniyyoti
limidsizcasing ayiran ugurumu kegmoya icaza veran korpiiniin ilk siitunu oldu. Endi
Uarhol kimi, iv Sen-Loran da hovaslo va entuziazmla giindalik hoyat elementlorini
0z sonatina gatirirdi.

Sen-Loran tez-tez 6z yaradiciligi haqqinda danisirdi vo ona hansi rossamlarin,
mosalon, Matisse vo Picassonun tasir etdiyini, onlarin hansi asarlorini kolleksiyasina
aldigin1 deyirdi. Bundan slava o, tez-tez 0ziiniin yliksok hassasligindan bohs edirdi
ki, 6zl vo digorlori do bunu badii hassasliqla alagolondirirdilor. Bozon moda va
sonat arasindaki olago agig-aydin Oziinli gostorirdi; masslon, bunu Sen-Loranin
1979-cu ildo ictimaiyyato toqdim etdiyi "Picasso" paltarlar1 kolleksiyas1 hagqinda
demok olar. Tongid¢ilor dofalorlo onun rong vo formanin ustaligla sahibi oldugunu
vurgulayirdilar. 2010-cu ildo Parisdo Kigik Sarayda onun hoyat yoldas1 Pyer Berje
torafindon togkil edilon Sen-Loranin son asarlarinin genis miqyaslt sargisi onu gati

olaraq XX asrin an boyiik rossamlarindan biri kimi toqdim etdi .
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1.3. Kiitlovi moda va onun geyim sferasina tasiri

Inkisaf edon texnologiya, doyison doyar miihakimolori vo istehlak¢1 hoyat
standartlariin  yliksolmasiylo, geyim ehtiyaclarinin qarsilanmasinda  silsilo
kompleks qarsiligli tasir ortaya ¢ixmusdir. Bu garsiligli tasir geyimdo, istehlak¢ilarin
yaxsint vo gozali segmo meyllorinds optimum soviyyado miixtalif alternativlor
meydana gotirmisdir. Elo bu mozmunda; geyim alverindo Istanbul vo Konya
ellorindaki istehlak¢ilarin Haute Couture vo Hazir Geyim segimlarini toyin etmok
tizorinda edilon arasdirma ti¢ hissadon meydana galmokdadir.

Arasdirmada prioritetli olaraq geyim, biitlin istigamatloriylo alo alinmigdir.
Haute Couture vo Hazir Geyimin,; tarixi inkisaf moarhalolori, istehsal miiddatlori vo
bugiinkii voziyyatlori detalli bir sokildo agiglanmaga calisilmisdir. Arasdirma
sonunda, geyim alverinda istehlakgilarin Haute Couture vo Hazir Geyim segimlarini
toyin etmoys istigamotli Istanbul vo Konya ellorindo reallasdirilan sorgi
aragdirmasinin naticaloring yer verilmisdir.

Arasdirmada geyim alverindo Istanbul vo Konya ellorindoki istehlakgilarin
Haute Couture vo Hazir Geyim segimlori, se¢imlordoki sobablori, problemlari vo
gozlomolarina bagl verilon cavablardan oldo edilon tapmtilar statistik olaraq
codvallosdirilarak qiymatlondirilmis vo arasdirma naticaloring nail olunmusdur.

Bunun yaninda, geyim alverindo Istanbul vo Konya ellorindoki Haute Couture
vo Hazir Geyim istehlak¢ilarmin cinsiyyati, yasi, tohsil vaziyyati, pesasi va ayliq
goliri miiqayisa etmays tabe tutularaq naticalor cadvallor halinda toqdim edilmis va
alds edilon malumatlar giymotlondirilmisdir.

Haute couture (yiiksak moda):

On bahali, zohmotli vo gbzol paltar Parisin bu segmentinds satilan Chambre
Syndicale de la Haute Couture rahborliyi altinda satilir. Palatanin ciddi talabloring
cavab veron Moda Evlarin sayi ildon-ils, toxminan 12-15 arasinda doyisir. Bir gayda
olaraq, "haute couture” kolleksiyalari kommersiya deyildir; Bununla yanasi,
keyfiyyat, yiiksok qiymat vo sok gostorici eyni dizayn evlorinin kiitlovi

mohsullarina, o climladon kiitlovi istehlak¢iya aid olan kosmetika vo aksessuarlara
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da digqgot yetirir. Qeyd edak ki, evlarin rasmi sayi kigik olsa da, sarhad nisini isloyan
bir sira dizaynerlor var, basqa sozlo, ekskliiziv geyim yaradirlar, lakin Haute
Couture-in rosmi statusuna bir vo ya digar meyarlara cavab vermirlar. (Sakil 1)

1950-ci illora godor olan miiddotdo on parlaq vo ehtisamli dovriinii yasayan
Haute Couture, glinimiiziin sortlorindoki ictimai inkisaflar, texniki vo texnoloji
goriislor, homg¢inin zaman faktorundaki daralmalar onun ke¢misdoki rolunu indiki
vaxtda mohdudlasdiran shamiyyatli faktorlardir.

Ictimai doyisikliklor naticosinds, qadinlarin is hoyatina atilmasiyla galon
mosuliyyat, adamin ictimai movqeyi etibarilo xarici goriniisiiniin qazandigi
ohomiyyat, hoddindon artiq soharlosmoklo insanlarin etibarliq doayarlarinin
doyismosi, niimayisina istiqamatli boyiik bir istehlaki dogurmusdur.

Bunun yaninda texnoloji inkisaflarla miixtolif masimnlarin icadi, kiitlovi
informasiya vasitalorinin goxalmasi, sonayelosmo ilo geyim sektoru da inkisaf edon
bazar anlayisi ilo yaranan agilli istehlakg1 anlayisinin comiyyatdo meydana goalmoasi,
yeni quruluslanmalara zomin hazirlamisdir.

Demokratiklosmo Vvo hoddindon artiq sohorlosma, kiitlolorin  siiurlanaraq
horokot etmasi gergayini meydana gotirmisdir. Artiq zamanin  yaxsi
giymatlondirilmasi ilo qisa zamanda ¢ox is edilmosi goarayi, iqtisadi vaziyyat
naticasinds doyison 6donis siyasatlorina uygunlasilmasi zoruriliyi, bir ¢ox naticani
dogurmusdur.

Haute Couture geyimin ke¢misdon qopmasini tomsil edon bu natico vo
yanasmalarla Haute Couture 6ziindon olmasa da soxsi monada bazi doyisikliklara
ugramisdir.

Homg¢inin gliniimiiz Haute Couture anlayisinda modellori miivaffagiyyato
aparan soxsiyyatloriylo bu paltarlari meydana gotiron, onlara 6z imiclarini, marka
soxsiyyati altinda toqdim edon dizayngilardir. Mistorilor artiq 6z fikir va
istoklorindan ¢ox dizayngilar esitdiklari etibarla paltarlarin1 hazirlamaqdadirlar. Bu
paltarlar bonzarsiz vo modanin doyison miiddatindon tasirlonmoaz. Onlar yaradan
dizayngilar diinya torafindon moshurdur, imiclari asla doyismaz vo zaman onlara

doyar gatar.
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Indiki vaxtda yalmz 2000 odod Haute Couture miistorisi qalmisdir. Bunlardan
IS0 yalniz 200 donasi nizaml miistoridir. Bu adadin yaris1t Amerikada yasamaqdadir.
% 25 faizi Orta Asiya vo qalan %25 faizi Avropadandir. Haute Couture iinvanini
daimi olaraq dasimaga haqq qazanan yalniz 13 marka vardir; bunlardan 10 donasi
Fransiz, 3 donosi italyan markalaridir. Bu markalarmn har biri banzarsizdir, hor biri
moda yolunda 6z xottini izlomisdir. Ancaq hor ikisinin ortaq bir ehtirasi vardir:
"Diinya torafindan bilinon bir miivaffoqiyyat ohvalat1".

Haute Couture geyimlorda; adamin badon qurulusuna va 6lgiilarine gora edilon
orijinal, vesait baximindan se¢mo, hazirlama miiddatindo zamana qarsi moglub
biitiin bunlarin tasiriylo do bahal1 bir geyimdir. Biitiin bu xiisusiyyatlori bir yerds
gormok istoyan bir Haute Couture miistorisi sahib olacagi bu imtiyaz vo se¢molik
liclin zamanin1 xarclomoakdan, yiiksok 6donislori 6domokds heg gokinmoz.

Goriinlis vo baximliliq xarc vo zamandan daha shomiyyatlidir. Natico olaraq
Haute Couture, gliniimiiziin dinamik nizamu igarisinds gazanc getirmayan, lakin
qazancli islor tclin platforma hazirlayan, funksional monadaki bu vozifasini
miivaffaqiyyatlo davam etdiran konkret bir simvoldur.

Haute Couture geyim, siirotli sohorlosma, Sonayelosmo Vo hazir geyimin
yayilmasi naticasi kohna shamiyyatini itirmoys baglamigdir.

Haute Couture prestijini tarixindon alan kegirdiyi tokamiil naticasindo
oziindoki badii xiisusiyyatlori glinlimiizo dasiyan universal bir torzdir.

Designer / Pret-a-Porte (dizayner):

Kiitlovi migdarda istehsal edilon standart 6l¢iilii paltarlar, bu bazar seqmenti
ticlin tipikdir. Masalonin adlar1 Donna Karan, Hermes, Tory Birchdir. Bu, Comme
des Garcons va Hiiseyn Calayan kimi kiitlavi geyim xatlori istehsal edan, falsofi bir
tarixi olan yenilik¢i vo ya konseptual markalari ehtiva edir.(Sakil 2)

Brigde ("korpii" - ara):

Dizayn, daha ¢ox mohdudlasdiglar1 kasilmis kasiklordon forqli olan asagi
giymot kateqoriyasindaki paltarlar, bozilori iso doyisonlori zamanla az doyisir,

ananavi ranglarin orta qiymetli pargalarindan tikilir. Firmalarin marka adi arxasinda
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nadir hallarda xiisusi bir dizayngidir. Tipik olaraq, bu, isloyan oksoriyyat ii¢lin ofis
geyimidir. Anne Taylor vo Banana Respublikasi klassik niimayoandalordir. (Sokil 3)

Miiasir (modern):

Koprii ilo eyni giymot kateqoriyasina aid geyimlor, yalniz gonc tamasagilar
liciin daha ¢ox moda. Bunlara DKNY, D & G. kimi markalar daxildir. (Sakil 4)

Orta saviyyada:

Cox aligveris kiyafetlerindeki genis bir yelpazede, genellikle magazalarda
satilir. anonavi  siluet baxmayaraq vo yaxasi sviter, miixtolif mdvsimi
prognozlasdirma biitiin toplanmas1 denim yubka vo ya geyri-adi otrafli ruffles kimi
is1q "yenilik¢i" detallart doyiso bilor vo yalniz uzaqdan mohsullart daha moda
markalar1 kopyalaya bilorsiniz. Rusiyada moshur olanlar arasinda Gap vo ya
Abercrombie & Fitch kimi sirkatlor var. (Sakil 5)

Yeniyetmalar (yeniyetmalar iiciin geyimlar):

12-don 18 yasa qoadar olan miiasir ganclor / gonclor alis-veriso olan ehtiramlari
ilo xarakterizo olunurlar, buna goro bir sira markalar hadof auditoriyasi olaraq
alicilarin bu kateqoriyasini se¢mislor. Ovvalki segmentlo miigayiss edilon giymato
gora, bu, bir va ya diger sabobdon "niifuzlu" moktab paltarlari iiglin moda bir moda
daxildir. Parlaq niimayandalari - Kéhna Daniz, Delia.(Sakil 6)

Biidco / movsiimi (biidco / movsiimi):

On miihafizokar, siiratli vo ucuz geyim istehsali. Digar bir ad - movsiimi,
kumasin keyfiyyatino vo kasilmasina gora geyimdon istifadonin go6zlanilon
dovriiniin keg¢idini oks etdirir. Son zamanlar taninmis dizaynerlor, bu kateqoriyaya,
on tanmmmis niimunoys - Karl Lagerfeld, Stella McCartney vo Rei Kawakubo

diggatini ¢akdi vo H & M modellari yaratdi.(sokil 7)
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I1 BOLMO. Modaya ictimai yanasma

2.1. Moda va sosialogiya

Moda, insanlar1 tosiri altina alan sosial bir faktdir. Modanin anlayislar
arasdirildiqda, insanlarin yeni formalar yaratmaq vo geyinmak ehtirasi, farglonmok
havasi, fikirlarini ifado etmok formasi, anlayis torzi, davranis formasl kimi ifadoalor
sosial kiitls igarisindoe modani yaradan on boyiik foaliyystlorin sobablorini yaratdir.

Sosiologiya yaxud kiitla elmi, kiitlo vo insanin alagasi tizarinds iglayan bir elm
sahosidir. Ictimai (sosial) arsdirmalar kiicodo qarsilasilan forqli soxslor arasindaki
miinasibatlordon qlobal sosial isloma mexanizmlorine godor genis bir sahoyo
yayillmisdir. Bu intizam insanlarin nayo gora no neco bir kiitlo arasinda nizaml
yasadiglart qodor fordlorin yxud birlik, qrup yaxud qurum itzvlorinin necs
yasadigina da yonalmisdir.

Sosiaologiyanin xiisusiyyatlorini agagidakilar kimi qruplasdirmaq olar:

1. Sosialogiya, fardi problemlarls yox, sosial problemlarlo masgul olur;

2. Sosiologiya elmi universal gaydalar va anlayiglar vermir;

3. Sosialogiya olmasa lazim olan1 yox olan1 arasdirariq;

4. Sosialogiya digar elm sahaloari ilo hamraylik igindadir;

5. Sosiologiya elmi, hadisalor arasindaki sabob-natico olagesi quraraq
timumilosdirmo edir;

6. Sosiologiya elmi sistemli vo miintazom biliklari ehtiva edir;

7. Sosiologiya elmi miisbat bir elmdir;

8. Sosialogiya elmi comiyyati imumi qayda vo anlayislar baximindan ayiraraq
arasdirmaz.

“Sociology” s6zii, Yunan dilindo “elm” monasina golon “logy” olavasi vo
Latin dilinde iimumi monada insana isars edon iizv, dost yaxud yoldas monasandaki
“socius” monasindan galon “socio” monsayindan ibaratdir.

Kiitlo elmi genis sarhadli bir intizam oldugu {igiin, pesokar kiitlo alimlori tigiin

bels torifini vermok ¢otindir. Bu nizami ifads etmok {igiin iso yarayan metodlardan
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biri do bu nizamu kiitlonin forqli 6l¢iilorini arasdiran alt sahalorin yaratdigi bir qrup
olaraq iafdos etmokdir.

Misal, ictimai tobogolosmo boraborsizliyi vo sinfi quruluslar, demogqrafiq
niifuzun miqdar vo noviindoki doyisikliklori, cinayyst elmi cinayot davranisi vo
ayriliklori, siyasi comiyyat elmi hokiimot Vo qaydalari, irq va cinsiyyatin ictimai
quruluslarim arasdirir. Tobistdoki bir ¢ox ¢arpaz nizami ohato eds bilocok formada,
yeni ictimai alt elm saholori meydana ¢ixmaga davam etmokdadir.

Fardlorin ehtiyac vo segimlori ig¢arisindo movcud olan dévrds yasanan ictimai
hadisalorlo (miiharibo, ingilab krizlari, texnologiya sahasindoki inkisaflar, kosflor vo
s.) birbasa olagododir.Buna bagli olaraq moda da isyehlakg¢i ehtiyac va segimlaring
asasonictimai hadisalora bagli olaraq forgliliklor gostorir. Stone-ys goérs; zamanin
sosial pordasi torafindon forglilikloro moruz galan miistorinin mévgeyi modanin
istigamatini miioyyanlosdirir.

Dovriin moda anlayisini miioyyanlosdiron sosial faktlar miixtalif formalarda
meydana ¢ixmisdir. Etnik monsubiyystin 6ns ¢ixmasi, gadinlarin statusu, sosial vo
fiziki doyisikliklor, ani olage yarada bilmoak, miiharibalor, folakatlor vo krizlor
verilocok niimunslor arasinda 6z yerini tutur. Moda miisbat yaxud monfi sosial
aximlari isladarak davamliligini1 qoruyur.

Geyimlor kiitlavi bir xarakterds olub, fardlarin ictimi yerlarini tomsil edarok
xarakterizo edilir. Sosialogiya vo modanin alagesine baxildiqda fardlorin geyim
se¢imlori, 6zlori hagqinda qars1 torofo naso ifado edir. Basqa s6zlo desok, moda
insanin Oziinii xarakterizo etmo formasidir. Geyimlorimiz bizim hagqumizda ¢ox sey
ifado edir.

Geyimlorin verdiyi mesajlar asasinda fordlorin ictimiot icorisindo status vo
hoyat torzlorino bagli miioyyon cavablar aldo etmok miimkiindiir. Sosialogiyada
insanlarin 6zlarini ifados etmoasi, status meayyanlasdirmo va hoyat torzlori il bagh
formalagmalar miisahido edilir.

Moda sosialogiya baximmindan olo alindigda bu formalasmalarin insanlarin
geyim se¢imlarina birbasa tosir gostordiyi goriilmiisdiir. Modada miisahida olunan

doyisikliklor miixtalif hayat torzlori va yerino gora doyison istehlak¢r miinasibatlori
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ilo birbasa olaraq bagldir. Istehlakcilarin ehtiyaclari vo secimlori doyisdikes,
dovriin ruhu da doayisir. Gliniimiizde doyisikliklorino tosir gostoron bozi sosial
faktorlar bu formaadir:
1. Zaman doyisikliklari (hom bos vaxt, hom doa vaxt azlig1);
. Monoton va sadalosmis hayat tarzlarinin manimsanmasi;
. Mashurlarin gostordiyi boyiik tasirlor;
. Qadinlarin doyison madani vaziyyati;

. Kisilarin madani vaziyyati;

2
3
4
5
6. Dayison olage metodlari;
7. Rahat nogliyyat;
8. dayison etnik vaziyyat;
9. Dayisen irqi niifuz;

10. Yeni tohsil flirsatlori.

Hakko iso moda vo sosialogiya olagesini asagidaki bes basliq altinda
toplamigdir:

1. Oziinii davam etdiran bir moda, tohliikasiz bir ictimaioti oks etdirir;

2. Modadaki1 dayisikliklar ictimastdoki dayisikliklorlo paralel iralilayir (Misal,
miihariba, ingilab krizlori, texnologiya sahasindaki inkisaflar, kasflor va s.)

3. Modanin siiratlonmasi ictimaistds bas veran doyisikliklorin siiratlonmasine
tosadiif edir;

4. Bir ictimaatda tok bir modanin mévcud olmasi, barabar bir kiitlonin olmasini

dilo gatirir.
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2.2. Modanin iqtisadi miinasibatlords yeri

Modanin tolob gormosindoki osas Sobob  yiiksok  saviyyali igtisadi
iraliloyislordir. Iqtisadi inkisafin borabarinda getirdiyi rahat hayat sortlori, tenoloji
tistiinliiklor vo artan status yiiksalmoalori modanin populyatligini daha da artirmisdir.
Iqtisadi giic bir ¢ox sahada oldugu kimi moda sahasinda da tosirlidir. ilk avval uzun
vadoali igtisadi monada giiclii olan 6lkalorin hayat torzi vo moadani toraflori digor 6lko
insan1 li¢iin monimsanan hoyat torzidir.

Giiclii 6lkalorin sektorda s6z haqqinin olmalari ilo barabar bu 6lkalarin etnik
quruluslarin geyim torzlori modaya olan meyilliliklorinda 6ziinii gostorir. Basqa
bir niimuna isa bazi 6lkalorin gofl yiiksalma gostoron iqgtisadi quruluslari vasitasiylo
giindoma galmoloaridir.

Misal, Cin Xalq Respubilikasinin qofl yiiksalmo gdstoran iqgtisadi vo siyasi
iqtidar1 gézlori 6z tizorina ¢okib. Homginin dovriin Cin prezidentino aid mavi Mao
jaket vo salvar hom gadin ham do kisiler tigii geyim dobi olmusdur.

Millatlorin  bollug va qithq dovrlori modaya yiiksok saviyyado tosir
gostormisdir. Miiharibalorin yaratdigi igtisadi mahdudiyyatlor mévcud imkanlarin
ilk olarag mocburi saholordo istifadasine yonalmisdir. Miihariba Vva qithq
dovrlarinds az parca tolob edon modellars istiinliik verilmasi iso tosadiif deyildi.
Olkalorin baris va bolluq dévrlorindos iso colb edici paltarlar geyinmasi, bahali va
coxlu parga istehsali, qisacast moda badxarcliyi do igtisadi amillarin naticasinds
yaranmisdir.

Qeyri-sabit iqgtisadiyyat vo infilyasiya dovrlarino baxdigda pul xorclomo
refleksinin oan yaxs1 moahsulu an ucuza almaga yonalorok doyisdiyi goriiliir. Belo
dovrlards fordlor moda mohsullar1 yerina daha klassik geyimlor almaga yonoalir.

Sabit dovrlords insanlar dob olan mohsullar1 daha asan alirlar. Homginin bu
dovrlarda xarclomays ¢ox havasli olurlar. Kriz dévrlarinds iss dovriyyadoki pul
tutart azalir. Kriz zamanl istehsal azalmaqda, daha az ¢esidlor olmaqda va parlaq
geyri-adi ronglarin ortadan itmasins sabab olur.

“Bohran dovrlorinde moda tisyankardir.”
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Qloballagsmanin tasiri ilo biitlin comiyyat bir soboka ilo 6zlorino baglanmaga
basladiglarindan boari  hadiso vo voaziyyatlorin  tosirlori  do  moshurlugunu
genislondirmoys basladi. Belo bir dorin yaxinliq tobii kiigtisadiyyati, bununla
barabar do sosial hayati da eyni doracads tosir gostormays basladi.

Iqtisadi sarsintilar ovvel dovlor siyasatini sonra iso istehsal vardislorini
doyisdirdi. Moda da bu iqtisadi sixintilarin yasadigi dovrlordo 6z xottini qoymaga
basladi. Bir ¢ox horokatlor iqgtisadi miitoxassislora goéro moda, kriz dovrlorinds
kiitlonin dormanina ¢evrilmisdir. Bir ¢ox moda dizayneri do iqtisadi krizlor ilo
modani tors miitonasib olaraq sorh edir. Clinki moda bu dovrlords daha da iralilayir.

ABS iqtissadiyyat1 baximindan krizin on miioyyon igarolorindon biri qirmizi
pomadadir. Kriz doévrlordinds qirmizi pomada satisinda artis yasanarkon bu
pomadalar qalin bir tobago halinda siiriiliir.

11 Sentyabr hadisalorinin arxasinda qurmizi pomada satislarinda partlayis
yaganmigdir. ABS-da 1009-cu illordo yenidon moda olmaga baslayan qirmizi
pomda 0z tasirini gostmoarmisdir.

Yaponiyada gadinlar sag stillori iqtisadi gosderisdir. Sa¢ kasimi nazariyyasina
gora: gadinlarin sa¢1 uzundursa iqtisadi islor demali, yolundadir. Saglar1 qisaldigca
iqtisadiyyatin piso geds bilacayinin isaralori alinmaga baslanir.

Kriz dovrlarinds qisa sa¢ dob halina golir. Uzun saca sahib olmaq, ona qulluq
etmok, forma vermok forgli xarclora sabab olur. Bu axim tokca Yaponiyada deyil.
Ikinci Diinya miiharibasine hazirlasan dévrlords ingiltorads do miisahido edilmisdir.
O dovrlords krizdon avval sirniyya kafelordo goriison gadinlar bu vordislorindan ol
cokmisdilor. Saglarin1 koasdirin, forma vermok iigiin borbarlora gedib, orda
gortstrdiilor.

Amerikal igtisatgr Corc Taylor otok boyu indeksini igtisadiyyatin barometri
olaraq alo alir. Alman IFD arasdirma toskilatinin molumatlart da Taylorun otok
boyu indeksini dastokloyir. 1980-c1 illords Avropada iqtisadiyyarinin parlaq

dovriindo mini otok dobi ¢ox maghur idi.
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1990-c1 illords isa Avropa iqtisadiyyati ¢otin dovro girdikdo otok boyu dizin
altina enmoyo bagladi. Rifah dovriine yol olma soarhoddina golon otok boyu kriz
gozlontisi il birlikde uzanmaga basladi.

1929-cu il iqgtisadi bohranin getdiyi dovrda; birja yiiksolorkon otok boylari da
qisalir, birja ¢gdkmoyo basladigda uzanmaga baslayir.

Moda iqtisadiyyatla six olagodo olan bir sahodir. Moda markalarinin yaratdigi
iqtisadi giic xarici ticarotdo yaxud 6lkolorin qalxinmasinda ohomiyyatli rol oynayir.
Sahanin olava doyor yaratdigi on shomiyyatli qism markalagma morhoalasidir. Marka
iqtisadiyyati, istehsaldan sonar yaranan doyar zoncirinin i¢inde mdévcud olan iqtisadi
omoliyyatlardan vo bu omoliyyatlarin yaratdigi slave doyardan ibaratdir.

Saho analizstlorino goro, amerikada moda tiglin xorclonon illik moblog 250
milyard dollardan ¢oxdur. Modanin qlobal doyari iso 1, 2 trilyon dollar togkil edir.
Iqtisadiyyat canli olsa da durgun olsa da moda homiso 6z payma diison tosiri alir.
Moda sahasi bir torz yaxud rong miioyyonlosdirildikdos istehlak trendlorino homon
an tosir gostorir.Bu torafi ila iqtisadi baximdan olduqca shomiyyatli va slava doyari
yiiksok olan bir saho hesab edilir.

Schiaparell movzu barodo bu sozlori demisdir: “kriz dovrlorindo moda
tisyankardir.”

Misal 2008-ci ilin son aylarinda reallagsan, 2009-cu ildo do davam edan krizds
moda sahosindo moévcud olan markalar boyiik endirimlor edorok istehlaki canli
tutmaga va isti pul axisini tomin etmays ¢alismisdir. Vo ugur da qazanmisdir.

Yens bu dovrdo do moda sahasi gozlonilmoa bir sokildo dobdobays vo canli
ronglars istiinliilk Verdi. Bu kimi vaziyyatlordo Coco Chanel-in “Moda tokca libasa
movceud olmur. Moda goy flziindo, moda kiicads, moda fikirlorimizds voa
yasadigqlarimizdadir” s6zlorini xatirlamagq olar.

Maraqlidir ki, arasdirmalarda moda dizaynerlari iqtisadi kriz ilo modani tors
miitonasib hesab edirlor. Misal, moda na gadar dobdabalidirss igtisadiyyatin o qadar
do gerilodiyi gozlonilon olur. 1600-cu illorde Avropdaki moda trendlori boyiik
papaglar vo dobdabali libaslar idi. O dovr iqtisadiyyati arasdirildigda iso

yoxsullugun 6n planda oldugu miisahids edilir.
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Bu ifadolori tosdiglomoyon Coco Chanel iso miiharibo dovrlorinds
igtisadiyyatin pozulmasindan gaynaqlanan parca xorclorini azaldaraq stok boyunu
qisaltmaq vo giinlimiizdo ikonik bir otok olaraq taninan “Chanel boy otok”
yaranmisdir.

Bugiin moda sahasi oavvalkindon daha da cox inkisaf edib. Doda dizayni
moktoblori, reklamlari, dizaynerlorin artisi, internet vasitasiylo verilon moda
magazalari, moda sahosi ilo texnologiyanin birlogmosi kimi iinsiirlo global moda
sahasindo rogabati hor kegon giin daha da artirir. Modanin dovriimiiz vo yaxin
golocokdoki tokamiilii iso geyilo bilon texnologiyalarin moda sahasi ilo birlogsmaya
baslamasidir.

Modanin doévrii olmur. Ciinki moda homiso hor dovrde olmusdur. Moda,
iqtisaddiyyat1 da ayaqda saxlyan bir social-madoni tesirdir. Bu sabals istehsal
trendlorino tosir edon moda sahosi iqtisadiyyat icorisindo sahoadon forqlonir.
Olkolorin ixrac vo idxal voziyyotlorini belo tosir gostormosi modanin
iqtisadiyyatdaki pul paymin na godar shoamiyyatli oldugunu gostarir.

Moda alomin ofsanavi adlarindan Coco Chanelin “Moda kecor, torz qalar”
sOzlinii yaqin ki, esitmayan qalmayib. Coco Chanel, modanin; yerinds dayanmayan
miioyyan allords yaradilan vo vaxti goldikds doyisdirilon bir suni qavrayis oldugunu
lakin torzin qalic1 oldugunu deyir.

Tabii ki, eyni zamandr stil olmadigr toqdirds modanin da menasizligina isare
edir.

Biitiin diinyada trendlori miioyyonlosdiron, iizorimizdoki jaketin kosim
formasinda, kdynayimizin rongino qodar gorar verdiyimizi zonn etdiyimiz biitiin
secimlorimizi fasillor avvaldon iclas masalarinda miisyyonlosdiran parlaq bir saha,
modadir. Bu noqtads yoni istehlak trendlorine tosir gostormasi;hotta birbasa
miioyyan etmasi sababiyls, moda sahasi, maliyys alominds bildiyimiz digar sahslara
oxsamir.

Trend olaraq miioyyanlosdirilon ronglords istesal edon fabriklor {istiinliiklor

oldo edir. Olkalorin ixrac vo idxal olma voziyyatlori moda miioyyanlosdirmo
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qabiliyyatlorino goro formalasir. Hotta Olkolorin moda hoftolorinin toqvimlori,
iqtisadi taqvimlar iizarindon miisyyanlosir.

Modanin parlaq torafi bu qodor géz gabaginda vo vitrini bu gqodor bozoyarkon,
maraqlidir igin matbaxt torafinds nalar bag verir?

Isin motboxt torofindo iqtisadi nizamn biitiin morhalolorindo vo biitiin
saholorinda oldugu kimi tobii olaraq hmi susur, pul danisir. Iqtisadi olaraq bu qodar
g6z O6niindo olduqgda tobii olaraq investorlarin da diggatini calb edir.

Moda barasindo foaliyyot gostoron boyiiklii-kigikli markalar iso hom xorclori
diisiiniir hom sahadoki tasirlorini artira bilmok iiglin bir yera golib daha bdyiil
qruplar yaratmaga calisir.

Misal, illik goliri 20 milyard evronuniizorinds olan Lous V.-nun basinda
dayandigt LVMH Louis Vuitton liikks istehlak qrubu bu baradoki oan ohomiyyatli
niimunslordon biridir. Avropa iqtisadiyyatinin igorisindo oldugu voziyysti goz
onilino alsaq, 20 milyard evroluq bir illik golirin no mona dasidigini daha daqiq
doyorlondirmok olar. O 20 milyard on az 10-15%-1 monfoot olsa da bozi
hesablamalar iso forglidir.

Diinyadaki stehlak trendlorini miioyyanlosdirmak, biitiin diinyada iqtisadiyyati
dayisdira bilocok ciddi bir giicdiir. Lakin maraqli bir dongli do mpvcuddur; bu
voziyyati aradan qaldirmaq da ciddi bir maliyys tolab edir.

Mohz moda alomindo bu dongilinii qiran ¢ox ohomiyyatli kolka aktyorlar
movcuddur: Moda investorlari. Haloki 6lkamizds cidi bir niimuns mévecud olmasa
da diinyada moda investorlugu adlanan bir peso belo var. Bu investorlar diinyadaki
moda dzaynerlorini; mohsul, moshurluq, tosir sahasi, marketing vo maliyys qurulusu
kimi baximlardan analiz edir.

Analizin arxasinca portlyolarini hazirlayir. Burden sonar iso isin klassik
investisiya kapitali modelindon tok forqi daha aylancali olmasidir. Fondlar secilon
dizaynerlora yaxud markalara, edilon razilasmada; metodda yer almaqg-almamaq
kimi sortloru do miisyyanlosdirarak ortaq olurlar.

Bu ortagligda kapilat qrublari potensial vo monfoot faizi bir xeyli yliksok

soviyyado olan sahoyo investiya qoymus olur. Homginin ortaqliq qurulan sormaye
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qrublarinin diinya miqyasindaslagolori ilo moda markasini alir vo tamamilo basqa
noqtolors dasimasi da yasanan niimunslordondir.

Bu barodoki niimunoslor tokco kigik markalar yaxud ehtiyac voziyyotindoki
dizaynlerlo mohdud deyil. Phillip Lim, Donna Karan vo Jean Paul Gaultier Kimi
diinyanin gabaqcil markalar1 da moda investorlar1 ilo bir yero golib markalarim
basqa bir yero dasimaq barasindo gabaqda golir.

Marka boyilik yaxud kigik olsun, biraz pul koclirmoys he¢ kim yox demir.
Yoni, oslindo bu is dogru edildikdo “alici vo satict momnunlugu” yaxud “qazan-
qazan” halindan basqa bir sey deyil.

Yuxarida qeyd etdiyimiz kimi, itisadiyyat biitlin saholordo oldugu kimi
modanin da ayrilmaz hissasine ¢evrilmisdir. Miiasir dovrds iqtisadiyyatla modani
ayrt toSavvir etmok miimkiin deyil. Moda iqtisadiyyata yon verdiyi kimi
iqtisadiyyat da modaya yon verir. Ve bununla da onlar qarsiliqli tosirdadilor.

Ogor moda bizim geyindiyimiz geyimdirsa bu halda biz bu geyimlori
almaliy1q. Vo ogor igtisadiyyat bizim aldigimiz osyalarla ayaqda durursa bu halda
moda da dovriin an boyiik tolabatidir. Buna on bariz niimunani XXI asrds siiratlo
artan geyim, moda markalari, sirkotlori vo magazalarii gostormak olar.

Moda bir igtisadi amil kimi diinyanin hor yerindadir. Istor reklam istorsa do
marketinglo hoyatimizin morkazinds yer alir. Moda madoaniyyatin iqtisadiyyatla

ifado formasidir.
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ITII BOLMO. MODA TOXMINLORININ INKISAFI,
USLUB VO ESTETIKA

3.1. Modada aximlar vJ iislub

Davamli yenilonon vo siirotlo istehlak olunan moda mohsullari istehlakgilar
icin monasini tez itirir vo eyni siiratlo yeri mohsullar, kohnalarin yerino kegir.
Homginin siirotli moda mohsullarimin  olduqca miixtoalif vo ucuz olmasl,
istehlak¢inin gozlontilorini zaman ke¢dikds daha da artirmaqdadir.

Bu sobablo porakonds satisla mosgul olanlar yiiksok gozlonti igorisinds olan
istehlak¢ilara uygun formada cavab vermosi ¢ox ohomiyyatlidir. Siiratli cavab vo
daimilik istehlak¢ilara mohsul va xidmatlari tam olaraq istonilon név, keyfiyyat vo
miqgdarda, birbasa yer vo zamanda ideal giymata todakiir etmok istayan bir toskilatin
monimsanmasi lazim olan tamal xiisusiyyatlordandir.

Bu xiisusiyyatlot togkilata, son anda meydana ¢ixan toloba bagli olaraq,
miimkiin olan on qisa vaxtda gorar almaq qabiliyysti qazandirmaqdir. Bununla
borabar, mohsul miixtalifliyinin on st dorocasino ¢ixarilmasi, taslim etmo
miiddatinin, Xarcin vo inventarin minimuma endirilmasi istinliiklarrini ortaya
qoyur. Horakotli bazar miihitindo istehlakgilarin siiratlo doyison toalablorini
qasilamagq tigtin mahsulun harakat siiratli gox shomiyyatlidir.

Istehlak¢min tolob etdiyi mohsulun anbarda, rofds yaxud asilganda olmast,
istehlakcinin tolobi yarandigi anda mohsulu ilk qiymotine almasini tomin edir.
Satiglarin artmasim1 tomin edoan bu vaziyyat siiratlo cavab sisteminin togkilatlara
qazandirdig tstiinliiklordan biridir.

Miitaxasislorin sosial miihitdo moda istehlak tizvlarinin, fardlarin, mohsulu
nogd almagq istoklorini oyatdigini diisiinii. Bu sobobls inkisaf edon kiitlo alago qurma
vasitalorinin varligr, moda mohsullarmin satisinda shamiyyatli rol oynayir. Hodof
kiitlonin bayanmosi, siiratlo inkisaf edon vo doyison sosial miihitlorin malumat
axiginin asanligir, mahsul metodlarmin planlanmasindan istiqgamot miioyyanlosdiran

xiisusiyyoto sahib olmaqdir. Bu voaziyyoto bagli olaraq inkisaf edon moda
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istehlakinin moshurlagmasi, mohsullarin satisinda, yeni foaaliyyatlorin  moalumat
axiginin lazimliligini bir daha stibut edir.

Onsuz da moda morhalasi, tamamilo meyilloro bagli olaraq harokot edir,
boyiiyiir, yasayir vo sonradan yox olur. Tabii ki, bu dairovi dongii yenidon yeni
formalarda meydana ¢ixacaq. Geyim sahasinds yasanilan inkisaf, moda vasitaloring,
yaranan tolobin meydana c¢ixmasi, davamliliq gostorir. Bu voziyyat moda
vasitolorinin tez bir miiddoto istehlaki voziyyotini yaradir. Istehlakcilarmmn moda
aximlar1 qarsisinda bu qodor ac vo doyumsuz bir meyar sorgilomosi moda
mohsullarinin  siiratlo istehlakini meydana ¢ixarir. Bu voziyyat kegici moda
aximlarina zomin hazirlayir. Kegici moda aximlari fordlorin moda vasitalarine garsi
bir bezginlik va havasin itmasi ilo naticalona bilar. Dabdabali moda alominds kigik
harokatlorlo boyiik tasirlor yaradir vo kiitlonin bir pargasina ¢evrilir.

Aximlrin yaradilmasinda moda dizaynerlarnin sonotkar xarakterlori diggot
morkazindadir. Moda sonayesi sorhadlori daxilinds dizayn edir. Bu tokco geyim
dizaynlarmin ¢ox iralisindo olan bir anlayigdir.Kolleksiya hazirlamaq vo dizayn
morhalasi pilalari 6z igarisinds koordinasiyali bir ise ehtiyac duyur.

Kecici moda aximlarinin meydana ¢ixmasi, Kkapitalist diistinconin  bir
naticasidir va bu diisiinco asasinda boylyiir. Sanat, dizayner vo kiitlo bu dongiido
aktiv istirak edirlor.

Insanlarin 6z molumatlar1 xaricinda Vo ya istomadon tosire maruz qalmalari vo
istigamatlondirmalori modain xarici goriinlis giiclinlin tasiri reklam vasitalorinin
varlig1 ilo reallagdirir. Moda aximlar1 fargli vo miixtalif se¢imlor togdim edarok
modanin davamli formalagsmasinda boyiik rol oynayir. Kegici moda, kéhno olan va
yeni olanin bir harmoniyasi halinda meydana ¢ixir.

Fordin miixtalif se¢imlori aragdiraraq, geyimdo 6z soxsiyyatini tapmaq fikri ilo
inkisaf edir. Moahsulun tofarriiatlar1 onun {i¢iin 6nam arz edir. Geyimin iislubu va
model olaraq 0Ozlinii qarsilamasina ehtiyac duyulur. Dizaynerlor biitlin bu
molumatlar isiginda hodof kiitlasinin sosial igtisadi qurulusunu, hoyat keyfiyyatini,

geyim tslublarini yaxsi bir formada tahlil etmak macburiyystindadir. Buna baglh
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olrag moda diinyasi, 0z igarisinds inkisaf edon vo yeni yaranan moda tsnsiirloriylo
borabar, ¢iivrilorok, yeni aximlarin yaranmasina komok olur.

Stiratli moda anlayisinin demak olar ki, insanlar 6zlori yaradir. Bir ¢ox boytik
marka moda dizaynerlorin yaratdigi dizaynlarin todbigq etmoyi segir. Sirkotlor vo
moda dizaynerlar kiico torzlorindon tosirlonir. Istehlakgilar bu halda ydnlondirici
xarakter dastyir.

Siiratli-kecici modada yeni vo yaradici geyimlorin uygun qiymoto satilmasi,
dobdoboli magazalar vasitasiylo istehlak¢t ilo goriisdiiriilmasi, mohsullarin
istehlak¢ilar ii¢lin cazib goriinmasi mogsad olaraq qarsiya qoyulur. Bu qrub yiiksok
rogabotin formalagdirdigi vo fimumi olaraq siirotin vo dizaynin miioyyonlogdirici
movgeydnds oldugu bir qurulusdur.

Mohsullarin xarclorini asagi salmaq sayi keyfiyyat movzusunu digqet morkoazi
olmagdan ¢ixarib dizayn movzusunun miistarinin digget markazina goalmasine
vasito olmusdur. Bu siirot geyim mohsulunun Omriinii qisaldarkan golirini
yiiksaldir.

Miistorinin “bugiin burda sabah yox” anlayisinin magazalara bas ¢okmaya
tosviq edilmasi sayi, dolayist ilo do istehlakin artirllmasini magsad olaraq qarsiya
qoyur. Bu anlayis miistorinin magaza hor bas cokdikdo forgli kolleksiyalarla
qarsilasmasina imkan yaradir.

Siiratli-kegici moda aximi, satis strategiyasinin ohamiyyatino diggat ¢oKir.
Buna goro firmalarin xidmot etdiyi mohsul kolleksiyasi hodof kiitlo bazarini
meydana gatirir. Bu sahods ugurlu bir yol gat etmoak va hadof kiitlasini tut bilmok
iclin rogib firmalarin vo istehlakg¢ilarin qurulusunu ¢ox yaxsi doyarlondirmasi
lazimdir.

Firma mistarinin yoni, hadof kiitlonin ehtiyaclarin1 miioyyon etdikdon sonra
totmin edici planlar reallagdirir. Siiratli-kegici moda aximi, diinyada lider sirkatlorin
miistariya yonalmis bir plan qurmasi il yaranir. Foardlorin imtina eds bilmadiklori
bir pargasi olan moda {insiirlori axib gedarok bazon idars edilo bilmayan bir siirii
formasinda seyr edilir. Mohsullarin yaranmasi bu morhaloys bagl olaraq inkisaf

edir. Bu garisiq miihit homiso istehlak¢inin varligiyla mona gazanir. Qoarar veran
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sistemin moda aximi yaratma morhalasinds istiinliik vo geyri-iistiinliik tinstirlaring
ohomiyyat vermaklori tobii inkisaf marholasi olaraq goriiliir.

“Davam etdirilo bion Moda axim1”, “Eko Moda” yaxud an {imumi monasiyla
ckoloji, geri gevrilo bilon, yiiksok keyfiyyatli mohsullarin yer aldigi moda aximi
olaraq izah edilir. Modada davam etdirmak yanasmasinin bir digor magsadi do
istehlak olunan mohsullarda yiiksok keyfiyyat vo asagi saviyyali istehsal rogamlorini
timin etmok ekologiya dostu yasil mohsullar todariik edilmosini tomin etmok siirati
ilo dovriimiizds qorxunc bir siiratlo istehsalk ¢ilginlig: totikloyan moda sanayesini
yavaslatmaq olaraq xarakterizo edilir .

Adinda da basa diisiildiiyii kimi davam etdirilo bilon moda aximi anlayisi
davam etdirilon dizayn anlayisina isara edir. Dizayn vo istehsal marhalalorinds
biitiin moarhalalar ekoloji tosirlor nozare alinaraq toforriiatli bir formada arasdirilir.
Bu qurulus moarhalasinda tabiste minimum zarar vers bilon planlama edilmalidir.

Yenidon qurula bilon dizaynlarin hodof kiitlosi karbonun ayaq izlorini
azaltmaqdir. Ciinki moda aximi vasitasiylo forqli markalarin davamli mohsul
istehsali, ticaratin artmas1 vo kiitlovi istehsal naticasinds ilds 40 kilo geyim atiriq.

Bundan bir nega il avval bozi markalarin hissi olaraq yanasdigr davam etdirilo
bilon moda aximi anlayis1 dovriimiizde diinyaca moshur markalarin xisusi
kolleksiyalarinda shomiyyatli yol gat etmisdir. Dévriimiizds ekoloji anlayisin moda
sahasindo yiiksolisi dayanmadan artir. “The National Association of Sustainable
Fashion Designers”’kimi mashur dornoklor moda sahasindaki investorlara davam
etdirilo bilon vo ekoloji moda aximlarinda yol gostorarok golocokds bu anlayis
ohamiyyat qazanmasina da komok edir.

Bir movzu se¢mok i¢iin bir fikir yaratmaq moarhalasinin ilk addimim
aragdirmaq lazimdir. Arasdirma yeni, tozo vo yenilikci fikirlori axtararkon ilhamlari,
aximlart va isaralori gavramag, digar torafdon molumat vo imic toplama iigiin kosf
etmok Vo arasdirma morhalasini shato edir. Bu moarhalolordo elmi vo sonat
yanasmalarindan yararlanmaqda fayda vardir. Elmi bir yanasmada toxmini
molumatlar1 bu sahslordon toplayir: Kegmis axim moalumatlar tarixi geydlar, yeni

texnologiya, var olan ogyalar vo matreallar, kitablar, jurnallar vo yenilonmis
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foaliyyatlor, ticari foaliyyatlor, istehsakgilar, porakondo saticilar vo istehsalgi
miitoXasislar vo maslahatcilar.

Sonat yangmasinda isa toxmin edilon soxsi molumatlar, yaddas, miisahidos, fikir
vo meyar, olage, prognoz vo hiss kimi molumatlardan yararlanilir. Hor iki
aragdirmaa yanasmasi birlikdo ehtiva etdiklori daha gemis kiitlalorin diggotini ¢oko
bilon mévzu toxminlori inkisaf etdirmok miimkiindiir. Arasdirmalarin ardindan
toxmin edilon movzu iciin imic toplamaga baglanilir. Biri imic bir mdvzunu
aydinlatmagq tgiin isladilir.

Imic tarixi-kéhno misallar, hoyat torzi-modoni niimunalor, sohno todgiqati-
dizayn va ya kolleksiyaner adlari, parakonds niimunalari, mashurlardan niimunslor,
i¢ dizayn niimunalori, gozalliklordon niimunslor, ticari niimunslor, kiigo manzalori
niimunalari, Soyat niimunalari, Sonat vo musiqi toforriiati misallar kimi molumatlarin
bir yers y1gilmasi ila alds edilir.

Molumatlar toplandigda bir toxmin edici vao ya grup malumati nizamlamaq
morhalasinda daxil olur. Nizamlamagq, siniflondirmok vo arasdirmaq, malumat vo
imiclor daxilindoki niimunlari ifads etma morhoalasidir. Se¢imlor mévzularin kiitlo
tizorinds oldo edacayi tosir géz qabagin alinaraq doyar Vo ohamiyyatino goro
nizamlanmalidir. Sonrasinda toxmin edilon mévzunun birlagonlorini sorh vo analiz
edir. Sorh etmoak vo analiz etmok, sabaloari, shomiyyatli faktorlar1 vo ola bilacok
naticalar, oshamiyyatli faktorlar1 vo ehtimal olunan naticalori izah etmok, yaxinlasan
aximlara nayin tosir etdiyini bilmokds lazim olan morholadir. M6évzunun verdiyi
mesaj vasitosiylo, bozon do sotr araliglarin1 oxuyaraq vo ya boazi ohamiyyatli
niianslarin monasini taparaq, toxmincilor forqli giiclorin ictimai doyisiklikloro neca
tosir gostardiyini izah edir.

Molumata asaslanan miioyyanlosdirici vo prognozlasdirmadan istifado edorok
borabar doyoarlondirmo, qarsilasdirma, sec¢im, arasdirma vo tocriibba etmok
moarhalaloring ehtiyac duyur. Biitiin bunlar mévzunun shamiyyatini anlamaqda bizo
komok edir.

Sarhlora va analiz etmok marhalasindon sonra gealon marhala, galacakdoki

vaziyyat Vo ya aximlarin niyo meydana ¢ixa biloCoyi mévzusunda prognoz edirlar.
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Prognoz etmok tiglin bir toxmin edici ehtiml olunan naticalori gérmoaklo vo bu
naticalarin sabalarini izah edir.

Prognozlasdirma morhalasi, istehlakcilarin meydana ¢ixa bilocok ehtiyaclarin
Vo davraniglarint prognozlagdiraraq golocayi gormo marholosidir. Istehlakct
grupunun demok olar ki, hamist hor bir mévzunu anlayib dostokmasa do, toxmin
edici genis ohatoli vo ya diinyada gobul edilocok bir mévzu yaratmaga calisirlar.
Ruh hali mesajin hisslorini vo duygularini tomsil edon mévzunun tonlarini ifads
edir. Toxmincilar biitiin digor seylor arasinda aydinlanmaq istadiklori duygu novii
tizorindos diisiinmokdadir.

Movzu toxminindo on son morholo mévzu hekayosinin yazilmasidir. Bir
toxmins aid yazili vo ya sozlii matna hekays deyilir. Bir hekays mévzu iigiin segilan
konsepsiya, imiclor va bagliq iizorins inkisaf etdirilir. Hekaya fikirlo alagali kegmis
va indini ifads etmokds Vva golocok ehtimallari prognozlasdirmaqdadir.

Bir mévzunun prognozu ii¢iin son marhalalordon biri do toxminin hazirlanib
togdim edilmasidir. Movzuya mévzunun ruhunu oks etdirocok bir ad verislorak,
togdimat {liglin mdévzunu izah edon reklam 16vhalori vo matnlori hazirlanaraq
movzunun mesaji xalqa ¢atdirilir.

Moda aximinda mévzunu se¢mok yuxarida da geyd edilyi kimi xiisusi digqot
Vo vaxt tolob edan bir morhaladir. Mévzu se¢gmok {i¢iin birdon ¢ox is¢i yaxud qrup
giinlarlo bazar1 6yranir, aragdirir, toxminlar edir va investorlara togdim edir.

Moda aximinda mévzu se¢imi zamani bazi diqgato alinmali niianslar da var.
Misal, fosil, texnologiya, dovriin tolobati, 6lkodo Vo diinyada bas veron ciddi
iqtisadi-siyasi hadisalor va s.

Yuxarida sadlanan niianslardan basqa movzu se¢imi zamami estetikaya da
xtisusi shomiyyat verilmalidir. Aximin mévzusu segilorkon, dévriin, 6lkanin va tasir
edici amillorin estetika anlayis1t {izorindoki doyisiklor do nozoro alinir. Estetika
anlayisinin 6zii iso hisslori dyronan elm monasini verir. Alman filosoflar tarafindon
ilk dofa dilo gotirilon estetika, asason XVIII asrin mohsulu oldugu bilir. Lakin bu

elmin bizo malum olan va toxmin edilon 2500 illik bir tarixi movcuddur.
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3.2. Modada aximlarin 6ncadan taxmin edilmasinin ahamiyyati

Koéhno Ingilis dilindo “gevirmok, cevrilmok, donmok” monasina holo Axim
sOzii Azorbaycanca garsili “meyl”dir. Kolimo iimumi olaraq, axim vo ya tredn
Monasini verir. Miiayyan bir vaxt araliginda miioyyan bir seyri amoalo gotiron
doyarlorini, ehtiyaclarin1 vo arzularimi fargli bir formada tizo vuran yeni bir ifado
hal1 olaraq da izah edils bilon “axim anlayis1” hor kegon giin, birbirindon ¢ox fargli
sonayelords qarsiliq tapir.

Axim sozii XX asrin boyiik bir hissasinds, iqtisatgilar va statikagilar torafindon
mohdud bir hiidudda islodilmisdir. Moda sonayesi vasitasiylo axim sozii danisiq
hoyatimiza girib, dizayn vo islubdan danigilarkon istifado olunan bir formaya
golmisdir.

Bir axim sosioloquna goro axim, bir trendin populyar olub adi soxslor
torafindan gobul edilmasinda avval taxmin edilmo meylidir.

Trend sosialoqu trendi, modani miiayyanlosdiranlor ilo moda aximi arasindaki
kecid olaraq ifads edilir. Axim bir doayisiklik moarhalasine qarsiliq galmakdir. Bu
movzuda hoyat tislublarinda doyisiklik etmok meyllarine “trend” (axim), trendlarin
kecici ehtiyaclarina sektorda cavab verilmasins do “moda” deyilir.

Aximlar iimumi harokastdoki doyisikliyin ilk israsidir. Bir aximi ifads edo
bilmak ti¢iin toxmincilar, stil hagqindaki molumatlari vo bir goriiniisiin toforriiatlar
arasindaki oxsarligi forq edorak, oldo etdiklori incaiklori potensial istehlakgilara
uygun hala ¢evirir. Aximlar tokco moda ilo mohdud deyil, eyni zamanda istehlakg¢1
prespektini va istehlak¢ilarin yemok, film, Kitab, totil yerlori vo mohsullar yonalmis
secimlorino do tosir gotorir. Yeni aximlar istehlakgilarin {islub vo zdvglorini
yenidon doyarlondirmasins bagli olaraq davamli doyisir.

Aximin toxmin edilmosi, miixtalif metodlarla istehlak¢ilarin hazirda mévcud
olan arzularma vo ehtiyaclarina diqqst veran, onlarin hislarini harokatlorini va
parakandays olan vardislorini toxmin etmok {igiin isaralor axtarmaq veo arxasinca

golocokdaki arzulart {izorindo prognozlar vermokdir. Ugurlu br toxmin yeni
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molumatlra vo moda istehlakgilarinin davamli doyison istoklorino aid hassasligla
baghdir.

Aximin gabaqcadan toxmini ke¢mis vo giinlimiizdoki tslubla bagh
molumatlara, bir aximin arxasindaki sobobo yoOnolmis todgigat vo c¢ixariglara
homg¢inin edilon toxmini reallasdirmaq ehtimalina aid izahatlara osaslanaraq
yaxinlasan axim iizorina progqnoz tapmaqla reallasir.

Meydana ¢ixan molumatlar dizaynerlarla, parakands saticilarla, moahsul inkisaf
etdironlorlo, istehsal¢ilarla vo bu sahonin miitoxasislori ilo boliisiildiikdo onlarin
miistarilorin almaq istayacayi mohsullarin istehsal edilo bilmasi tamin edilir. Va
belaliklo daha ¢ox galir etmok miimkiin olur.

Yaxinlasan aximlarin toxmini, torafsiz vo elmi yanagmalarla subyektiv vo badii
yanasmalarin harmoniyasi ilo reallagan bir marhalodir. Axim toxmini {i¢iin on ideal
metod gaynaq tapmag, moalumat toplamagq, molumatlarin analiz edilmasi, yaddas
Kimi badii yanagmalarin barabat harmoniya toskil edon metoddur.

Moda davamli doyisdiyi vo inkisaf etdiyi {i¢iin, moda marhoalasinda toxmin
etmolor oldugca ohomiyyatlidir. Davamli iraliysa yo6nalma homiso goalocokda
gozlonilon axtarisdir. Moda sahasindo har fasil yenilonan moda aximlr1 tren
giymatlondiricilarinin fasilor avval reallagdirdigi uzun islar naticasinds meydana
cixir. Axim qiymoatlondiricilori, mistorilori vo moda sahasini, soyahot edorak,
oxuyarag, alage sobokasi yaradaraq va an shamiyyatlisi miisahids yolu ilo davamli
aragdirirlar. Bunlarla barbar himginin axim qiymatlondiricilor mévcud sahada
moshur, s6z haqqi olan dizaynerlorin vo ham do yeni dizaynerlorin moahsul va
dizaynlarina diqqet edir, arasdirirlr.

S6zli gedan sahonin topdan satis hissasin analiz etmok soraiti tapdiqlar ticarat
sargilarindo istirak edirlor. Medya vasitasiyls kiitlo dizayn va istehsal sahasindoki va
parkasands sahohindoki inkisaflar1 yaxindan izlayarok golocak fasilin yeni goriiniis,
tislub, rongini miiayyanlasdirmok {i¢iin malumat toplayirlar.

Axim qiymatlondiricilori moda asaslari vo moda sahasine aid baxis bucaglari
ilo irali fasillor tiglin dogiq olana on yaxin meyarda meydana golo bilocak seylorin

formalar1 haqda toxmin edirlor. Toxminlor inkisaf etdirildikco do gavrama, hiss,
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yeni bazar molumatlar1 vo moda bilgilori birlikdo hormanya toskil edir.
giymatlondiricilorin moda toxminlarini irai siirorkon diggeto aldiglar1 seylor iso
asagidaki ntimunslordir:

- Tarixi vo miiasir moda haqqinda oldo edilon molumat vo golocoyin modasi
hagda diisiincalar;

- Horokatin miisahidasi va doyisikliyin istigamati;

- Ictimayyatdoki sosial vo madani doyisikliklar;

- Satiglarin tadqiqi vo istehlak¢1 malumatlart;

- Tocriibo ilo dostoklonon, bir aximin daxili iglaring aid genis bir baxim bucagi.

Axim giymotlondiricilorini miitoXasis olduqlari sahaloro gors 4-o bolmok olar.
Bunlar asagidakilarir:

1. Cotton Incorporated kimi miixtalif ip istehsalgilari iigiin islayirlar.

2. Rang toxmini barasinds miitaxasiso ¢evrilmis “Color Box” kimi firmalarin
rong giymotlondiricilori. Rong qiymatlondiricilori avtomobil istehsal¢ilarinda,
dosoma istehsalgilart vo hazir geyim dizaynerloarina godar oldugca genis bir miistori
bazasina ron se¢imi haqda malumatlar toqdim edir.

3. Digar giymatlondirma névii iso, ohali aximlarin1 toxmin edon kiitlodaki
social, iqtisadi, cografi, texnologiya vo demoqrafiya inkisaflar1 vo doyisikliklori
aragdiran qiymotlondiriclordir.  ©hali axim toxmin edoanlorin ohalinin yas
doyisikliyi, cografi vo saha secimlori, ailo quruluslari, ayanlo segimlori, Xarcloma
formalar1 vo sonat, film vo moshurlar alominin kiitlo tasirini do ehtiva edoan insane
Vo comiyyat asasli har movzunu diqgatls izlayir.

4. Bu ciir axim qiymatlondiricilori isa “promostyl” vo “Trend Union” kimi
axim toxmin Xidmoati togdim edon sirkatlords isloyan qiymotlondiricilordir. Bu
sirkatlor rong, fabrika, siluet, moda tosirlori, dizayn moévzulart vo ohali aximlari
kimi biitlin trend sahalari tiglin axim taxmin xidmatlori taqdim edir.

Bazaar tadqiqat sirkatlori, aximlar1 tadgiq edon va giymatlondiricilora yaxud
miistarilora golacok hagda moslohor vo hall yollar1 veran azad sirkatlordir. Bazar
todqiqat firmalari, yasa vo cografi yerloro gors ohali dayisikliklori peso forgliliklori,

golir va istehlak vordislorino gora istehlak¢r novlori vo oxsar movzular barasinds
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xtisusi moalumatlar toplayir. Bu sirkatlor kiitlonin modani, social, siyasi vogitisadi
giiclor torofindon hansi yolla tosiro moruz galdiglarimi vo bu giiclorin goalacayin
modasna neca tasir gostordiyini izah etmayi moagsad edinib.

- “Couture” kolleksiyalar.

- Chanel, Gucci, Armani, Versace, Dior va s. kimi shomiyyatli va bdyiik tasira
malik moda dizaynerlorin fasil kolleksiyalari reklamlari axim qiymatlondiricilori
torafindan shamiyyatli zaman olaraq dayarlandirilir. Bu moda devlari, galocak hazir
geyim vo ev aximlar1 tzorindos shomiyyatli tasiro shibdirlor. Sshnalords bas
dizaynerlor vordis halina gotirilmis gaydalara meydan oxuyaraq, innovasiya va
Xayal giicii asasonda modani1 yenidon yaradir.

- Yeni dizaynerlar.

Golocayi olan yeni dizaynerlorin modadaki yeni fikir vo yanasmalari axim
molumatlar1 {iglin shomiyyatli gaynaqlaridir. Moda sahasinda bir moshurluga
qovusmaq istayi ilo yaranan bu yeni dizaynerlor, modaya yeni istiamot
qazandirir.bununla da modani miisyyonlosdiran kolleksiyalara qatqi verir. Bu
dizaynerlorin kolleksiyalar1 axim qiymoatlondiricilori toraindon cosgu vo bdyiik
maraq ilo arasdirirlr.

- Sargilar.

Qiymtlandiricilor eyni zamanda sektorda is¢ilordon do yeni moda meyillori
haqda komok alir. Beynolxalqg ip vo parga sorgilori rong vo dizayn aximlari
baximindan ohamiyyatli gaynaqlardir. Fransada edilon “Premiere Vision” kimi
oxsar parca sargilori giymatlondiricilora gora bir nov kompsdir.

- 9lages va soboka

Soboka yaratmaq axim dagiqlesdiricilori baximindan ohamiyyatli  bir
foaliyyatdir. Toxmincilor; dizaynerlor, nogd alicilar vo istehsalgilarla slage quraraq
onlarin satilan va satilmayan mohsullar1 haqda saho ilo bagl yeni malumatlar tamin
edir.

- Elektron gaynaglar

Veb sohifalori, online musiqi todbigetmalori, sisal sobokalor vo elektron

jurnallar axim toxmin edonlorin asanligla ¢ata bilocoklori shomiyyatli qaynaqlardir.
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Axim toxmin edonlor xiisusi axim miiayyoanlosdiron trend toxmin saytlarina da iizv
olurlar. Xiisuson, internet toxmin edonloro Facebook, Instagram vo Tvitter kimi
sosal soboko saytlarini istifado edorok moda todqiqati edo bilocoklori siiratli bir
metod togdim edir.

Veb sayt1 novlarindon olan bloglar, moda aximlari hqda nalorsa oxuna bilacok
yaxud moda aximlari haqda noalorsa oxuya bilacoklori yaxid izloya bilocoklari bir
digor sahadir. Blog sahiblori yaxud bir blogun nasrindo istirak edon soxslor sayta
molumat, sarh vo faailiyyatlor haqda fikirloe daxil edirlor.

Bir ¢ox bloq eyni vaxtda miioyyan moda aximlar1 haqqinda sokillor va fikirlor
nasr edirlar. Belalikla giymatlondiricilar interaktiv formlara daxil olaraq prognozlar
Vo cavablar dyranirlar.

- Dizayn qaynaqlar.

Referat kitablar, tarixi kostyum kolleksiyagilar1 vo pparcalari, vintage geyim
satan magazalara, antiqa, miizey, kitabxanalar vo Kitab satanlar ovvalki dévrlarin
dab tosirini aragdirandiymatlondiricilor ligiin shamiyyatli molumat gaynaglari hesab
olunur. Toxmincilor tarixi dovrlore aid modanin incaliklorina fosklanmagq tigiin
miizey kolleksiyalarini, anqit vo Kklassik asya magazalarini ziyarot edirlor. Ogor
onlar innovativ xarakterli modani &yroanmok istayirlorso masir magazalara iiz
tuturlar.

-idman

Miioyyon bir idman novii yaxud faaliyyat istehlk¢inin maragmi ¢okmak
barasinds ugurlu oldugundan bu idmana xas geyimlor vo aksesuarlarin da giindalik
istifado tigiin toglid edilyi yaxud ilhamlandigi miisahido edilir. Qiymatlondiricilor
istehlakgilarin maraginin six oldugu idman vo foaliyystlori miisahido edib bunlarin
aximlar tizorindaki tasirlorini toxmin edirlor. Misal, yogaya olan marag sobabiylo
yoqa salvarlarinin istifadesinin artmasi idmanin hazir geyim axinlarina olan
tosiridir.

- Kiico manzaralari.

Bir aximin harada baslayacagimi toxmin etmok ¢otindir. Bu Soboblo axim

giymatlondiricilori insanlari hor miihitdo davamli izloyir. Kiigalor, yaradici
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goncliyin yeni uslub fikirlarini tocriiba etdiyi yerloridir. Ohamiyyatli toxmin analiz
firmalarindan biri olan “Worth Global Style Network”do diinya miqyasinda
miixtolif universitet vo yerli bolgolordon insanlari iso alaraq miixtolif yerli
bolgolordoki aximlar haqda malumat toplayir. Hor bir kiigo moda liderliyi iiglin bir
potensiala sahibdir.

-Insanlarin toplasdign mokanlar.

Hava limanlari, konsertlor, kiigo festivallari, meydanlar vo alig-veris markozlori
insanlar1 qrub halinda miisahido edo bilocoyi mokanlardir. Qiymatlondiricilor bu
mokanlarda insanlar1 miisahido edorok haralara getdiklorini neco geyindiklori
geymoyi sec¢diklori hanst mohsullar se¢diklorini arasdirmaq flirsati verir.

1960-c1 illords aximlar haqqinda daha ¢ox molumata ehtiyac duyulmasindan
qaynaqli bir sonaye olarag moda toxmini yaranmisdir. GoloCayin aximlarini toxmin
etmok vo moda sahasino rong, parga, material, sliuet incaliklori haqda iraliys
yonalim molumatlar tagdim etmoak oshomiyyatli bir is halina ¢evrilmisdir.

Toxmin mixtolif formalarda hazirlana bilir. Ke¢misdo biitiin toxmincilor
molumtlarinin; movzu, ranglori vo sliuet prognozlarimi ehtiva edan bilgi dolu
kitablarla yaxud miixtalif medya vasitalari ilo toqdime tmokdoydi. Dovriimiizds iso
toxmin kitablar1 xidmoti davam etmakla barabar toxmin xidmaoti agirligh olaraq veb
bazali inteqrasiya molumat sistemlori ilo reallasir.

Modanin zaman igarisinds gadin geyim, kisi geyim, usaq geyimi, gonc geyimi
formasinda forqli kateqoriyalara ayrilmasi1 vo bu qruplara ev mebeli istehsalgilari,
paketlomo dizaynerlori , masin istehsalgilar1 vo investorlarinda daxil oldugu daha
cox vo miixtalif miistori profilliarin do daxil oldugu xidmatlor taqdim edirlar.

Meydana gatirilon toxminlori saxlamag va paylasmaq {igiin meydana ¢ixan
internet saytlar1 kimi yeni metodlar biitlin diinyanin molumatlara homoan an
catmasina sobob yaratmigdir. Toxmin saytlart yeni bir toxmin hagda molumat ehtiva
edon miiayyan molumatlara ¢atmagi tamin edon bir bazaya da sahib olurlar. Bu
saytlar, dizayn toforiiatlari, moda niimayislori, alver mokanlari, soyahot aximlari vo

genis ohatali tong, parca va iislub malumatlarina asanliqla ¢ata bilir.
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NOTICO VO TOKLIFLOR

Moda sosial hadiso kimi miixtolif aspektlordon: sosial-folsofi, sosioloji, sosial-
psixoloji, madoni vo estetik aspektlordon nozordon kegirilo bilar. Sosial-psixoloji
aspekto osason, modam kiitlovi vo qrup sliurunun miioyyon bir miiddotdo hansisa
hoyat foaliyyati formalarinda (geyim manerasi, sag stili, monzil névlori vo formalari,
insanlarin linsiyyot vo davranisi, onlarin diisiinco formalar1 vo s.) {istiinliik yaradan
se¢cim kimi miioyyon etmok olar.

Beloliklo, moda insanlarin hayat torzi ilo six baglhidir. Bu va ya digor miiddoatdo
milayyan bir hoyat torzi ¢orgivasinds kortobii yaranan sosial normadir (baxmayaraq
ki, son dovrlordo kiitlovi istehlak mallar1 istehsal edon firmalarin foaliyyatino
mogsadyonlii tasir etmokls bu "siltaq" fenomeni hor kos idars etmoys caligir).

Bu fenomenin sosial-psixoloji tobistini vo ozmkarligini anlamaq {iglin
comiyyotdoki mexanizmini vo funksiyast tohlili etmodon miimkiin deyil. Modanin
foaliyyot mexanizmi toqlid vo psixoloji yoluxmaya osaslanir. Lakin, modanin
formalagsmas1 mexanizminin bu iki komponentlori ilo mohdudlasmagla onun
doyiskonliini izah etmak vo ndvbati suala cavab vermok miimkiin deyil: Na iiciin
insanlarin miioyyon bir miiddotdon sonra yeni davranis niimunslorini vo geyim
manerasini toglid etmoys baslayir? Bunun ii¢lin modanin funksiyalarini tohlil etmok
vo moda ilo olagodar biitiin insanlar1 "ganunverici" (tosobbiisgiilor) vo "toqlid
edon"lora bolmak lazimdir.

Son vaxtlara goder, moda nadir hallarda filosof-estetiklorin diqgat obyekti
olmus, yani onlar tarafindon har-hansi diggetin gostorilmasindon danismaq olmazdi.
Bu ononaonin yaradicist hesab edilon Kantin asarlorinds “estetika yalmiz yiiksok
sonat olan yerdo movecuddur” fikri saslondirilmaso do onun ardicillart olan filosoflar
0z osorlorindo "estetika" soziinii islodorkon Kantin miistosna olaraq incosonoto
miinasibatds formalasdirdigr mahiyyato malik anlayisi nozards tuturlar. Bununla da
"sonat" vo "sonotkarliq" anlayislart arasinda doqiq sorhadlori miisyyan etmislor.
Kantin konsepsiyasina osason, estetika hor hansi bir mogsodds maraqli olmayan

tofokkiir sahosidir ki, burada forma oldugu kimi qiymatlondirilir. Miivafiq olaraq,
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onun ardicillart hesab edirdilor ki, estetik miihakimo yalniz olava, xaricdon
miioyyanlosdirilon, geyri-estetik funksiyalarla yiiklonmomis sonat formalarina totbiq
edilo bilor. Belo ki, moda homiso bu vo ya digor xarici maraqla baghdir vo xarici
maqsadlara xidmat etdiyindon onu ciddi estetik-falsofi analizs layiq olan bir mévzu
kimi gobul etmirdilor.

Lakin miiasir dovriimiizdo bir sira nozoriyyagilor, modanin estetik vo folsofi
maraq sahosindon konar olmasina dair 6z siibholorini bildirmoys baslamiglar. Onlar
hesab edirlor ki, moda bir sanat formasi1 kimi nozordon kegirilo bilor vo modanin
obyekt oldugu todqiqatlarda estetik haqqinda folsofi  tosovviirlori  vao
sonatsiinasligimin metodoloji lsullarimi totbiq etmoyo caligirlar. Bu yanasmanin
niimunasini sonatsiinas Anne Hollanderin osorlorindo gérmok olar. O, omindir ki,
paltar “vizual sonat formalarindan biri vo dastyicist birbasa olaraq insan “Man”1
olan obrazlarin yaradilmasi sonatidir. Paltarda on vacibi onun xarici goriiniisiidiir,
biitlin digor miilahizolor sorti vo situasiya xarakteri dasiyir.

“Moda — sonatdir” fikrino dostok vermok iigiin bu noqteyi-nozarin torafdarlari
asagidaki arqumeni gotirirlor: modanin asas maqgsadi praktik vo ya faydal deyil,
oksino o yaradici toxayyiiliin imkanlarini sinayir, onun geyim torzino vo qarderoba
gotirdiyi doyisikliklor, ilk ndvbada estetik toloblora cavab verir, funksional, iqtisadi,
sosial vo siyasi tolablore deyil.

Belo yanagmanin torofdarlart haqli olaraqg modanin malik oldugu estetik Ol¢iiyo
diqgeti colb etmaya calisir, onun dorinliyi vo shomiyyatini qiymatlondirmayi toklif
edirlor. Onlar xiisusi toanqidi diizalislor olmadan Kantin estetika anlayisini qabul edir
va razilagirlar. Onlarin noqteyi-nazori Kantdan yalniz onunla forglenir ki, onlar
estetik kateqoriyalarin modaya miinasibotdo totbigini qanunauygun hesab edir vo
bununla da modani incasonatin rassamliq vo heykoltorasliq kimi daha ononovi

formalari il bir siraya qoyurlar.
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