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GIRIS

Moda, insan hoyatindaki doyisikliyi a¢iq-aydin formada ifado edon bir
anlayisdir. Geyim modast “davamli doyismo prosesi” olaraq da ifado olunan
modanin 9sas hissasidir. Geyim istehsalinin dizayn marhalasini amala gotiron moda
dizayni, estetikanin oks olunma formasidir. Bir ¢ox istehsal sektorundaki Kimi
moda dizayni da hazir geyim, sifarislo hazirlanan geyim, aksesuarlarin hazirlanmasi
morhoalalori istehsal gabagi islor, istehsal vo natico olarag bazi qruplara boliiniir.
Moda mohsulunun istehlak¢iya toqdim edilmasinds on boyiik is onun reklaminin
tizorino distir.

Istehsal morhalasinin planlasdirilmasi, problemlori gabagcadan
miioyyanlosdirmok, uygun hollorin tapilmasi, rahat arasdirila bilon olmasi, estetika
cohotdon gbzo xos goriinmosi, istifado oluna bilmosi, 6ziino xas vo miasir
dizaynlarin edilmasi bu sahada pesakar isgilora ehtiyacin oldugunu gostarir.

Modanin tariXi lap godim dovrlora gedib ¢ixsa da asasan XX asrin sonlarinda
0z tosirini ciddi bir sokildo gdstoarmays baglamisdir. XXI asrds isa kiitle tizorinda
qalict tosir goymugdur. Modanin insana xas olmasi onun kiitlo ilo birbasa slagodo
olmasmi gostorir. Moda doyiskondir.  Moda vaxtasir1 doyisdiyi ti¢lin artiq
ohamiyyatli bir tolobata ¢evrilmisdir. Reklamgilar iss biitiin bu proseslori yaxs1 tohlil
etmali vo proseslorin  biitiin xarakteristikalarin1  miayyanlosdirib, an inca
toforriiatina gqodor aydinlasdirib reklam strategiyasini yaratmalidirlar.

Qloballasan dovrde reklam diinyada vo respublikamizda sahibkarliq
foaliyyatinin asas hissasino donmiisdiir. Geyim moda sahasinds olduqca yaradici
reklamlarla qarsilamaq normaldir. Bu sahads olan rongaranglik reklama
mosuliyyatli yanasmag tolob edir. Umumi molumat mexanizmlarinin: TV-nin, ¢ap
mohsullarinin, radionun Vo basga kommunikasiya mexanizmlorinin, hamg¢inin
internetin yardimi ilo yayilan moda-geyim reklam mahsullarmin optimal pesokarliq
doracasi, psixologiyaya uygun olaraq insanlarin tolobatlarina, onlarmn zovqiing,

adatloring, dork etmo ganunlarina xitab etmalidir.



I BOLMB®. Reklam dizaymimin tosokkiiliiniin nozari masalalari

1.1. Reklam ilo dizaynin inkisaf marhalalari

Lap godim zamanlarda tacirlor 6z alicilart ilo sd6z vo qisqiriq Vasitesi ilo
olago yaradirdilar. «Reklam» terminin yaranmasi da mohz bu hadisalorlo baglidir.
Reklam-latinca «redamoe» - ¢agirmaq, qisqirmaq, hiindiirdon fikir ifado etmok
demokdir. Eramizdan ovval 1 yiizilliyin sonlarinda omtoalor vo xidmatlor, adstan,
cargilar vasitosi ilo reklam olunurdu. Yazmin yaranmasi ilo borabar reklamlar
kagizlara kocurtliirdi.

Yazi tarixinin ilk sonodlorinds belo reklamin mévcudlugu danilmazdir. Araliq
donizi 6lkalori arazisinds qazintilar zamani1 miixtalif hadisalor vo tokliflor hagqinda
Xabar veron l6vhalor tapilmigdir.

Reklamin ilk ndvlarindon biri do sonotkarlarin  dulusgulug momulatlar
kimi mallara vurduglari damga olmusdur. Sonotkarin haqqindada miisbot saislor
yayildiqca alicilar onun damgasi olan mallart axtarmaga baslayirdilar. Istehsal
inkiaf etdikca va bazar uzaqlasdiqca damgalarin faydasi lap da ¢xalirdi.

1450-ci ildo Ioluin Qutenberqin ¢ap masimini icad etmosi reklam tarixinda
doniis ndqtasi oldu. Bununla da, reklamda cargilarin dévrii sona catdi. Istehsalgilar
artiq 6z imtiyaz vo servislorini ¢ap iisulu ilo reklam etdirirdilor. lk belo reklam
1478-ci ildo yarandi. Daha sonralar imkanli istehsalgilar, hal-hazirda, ixtisaslasmis
jurnallar vo gozetlor adlanan protogozetlor buraxmaga basladilar. 1622-ci ildo
«Weekly newsy, «Tetler», «Ordinare zci-tungein» vo S. gozetlor mohz ilk reklam
gozetlori idi. Bundan olavo homin illards ticarst kataloglar1 ¢ap olunurdu. Reklam
xidmatlarina talobatin artmasi onu hazirlayan va taqdim edan toskilatlari-agentliklori
meydana gatirdi. ilk belo toskilat 1611-ci ildo Londonda foaliyyato basladi. Reklam
agentliklorinin inkisafi ilk reklam kompaniyasinin aparilmasina sorait yaratdi. Bu
kimi kompaniya ilk dovlordo yalniz yeni omtos nisanlarinin bazara daxil
olmasina imkan verirdi. 1824-cii ildo Ingilis taciri Harris ilk dofo nogliyyatda reklam
toskil etdi.



Fransada 1640-c1 illordo modanin genis yayilmasi eyni zamanda toraqqisi ilo
bagl formada mumdan hazirlanmis gozol, cazibador bir kukla ixtira olunmusdur.
Insan boyu 6l¢iisiinda olan bu kukla vo yunan mifilogiyasinda Pandoranin sarafino
“Pandora kuklalar1” kimi yadda qalmisdi. Homin soziigedon moda dorgilorinin
movcud olmadigr dévrdo, modanin planlagdirilmis sokilds kiitlovilogsmaosi tigilin ilk
addimlardan biri sayilir. Naticado, sdziigedon morholodo “Zoarif Merkuri” adli bir
moda dorgisi mévcud olsa da, lakin o, ¢ox az miqdarda tirajda nosr edilirdi.(sokil 1)

Moda doargilari tokco XVI Liidoviqin bas¢1 oldugu illorin axirlarinda, basqa
so0zlo desok Boyiik Fransa golobasi dovriinds siiratlo satildi. Kuklanin 6ziiniin skafi,
parfumeriyasi vo aksessuarlari olan sandiqlar1 var idi. Pandoralar 1860-c1 illara kimi
var olmus vo novbati illords onlar1t modern manekenlor ovozlomisdir. Moda dorgilori
iso siradan 6lka ohalisi ti¢lin da al ¢atan olmusdur. Avropada vo XIV asrda banzar
kuklalar var idi. ©vvalca onlar taxta idi.

Pandora gomilords, qayiqlar, arabalarda da biitiin avropa 6lkolorinds gozdirilib
niimayis edilmisdir. Bu sobobdon, iki nov Pandora kuklasi var idi: Béyiik
Pandora formal olarag geyindirilmis vo séziigedon morhalalordos modada liderlik
edon; Kicik Pandora iso ev paltarint gostordi. Kuklalarin soyahati o qodor 6nomli idi
ki, onlarin yolunu totqimatinin garsisint miiharibalar bels kaso bilmirdi. Generallar
bir-birino Pandora kuklalari gondororok miihariboni dayandirirdilar. Indi bu
kuklalarin manekenlarini XVII-XVIII asrlors aid olan geyimdo Parisdo mévcud olan
Qalyer moda evinda niimayis edilir.

Reklam biznesinin inkisafinin  sonraki dovrlori radio vo TV-nin
arsaya golmosi ilo xarakterizo olunur. Informasiyanin daha boyiik alict kiitlesine
xitab eda bilmok bacarig1 sayasinds bu tip reklamlar iimumdiinya iqtisadiyyatinda
danilmaz rol oynamaga basladilar. Bu rol iso onun funksiyalarindan asilidir.

Reklamin asas funksiyalar1 bunlardir:

a) Molumatlandirma (istenilon tozo omtes, konkret hadiso vo ya
miiossisa hagda biliklorin formalagmast);

b) Yada salmaq (alis dovrleri arasinda istehlakgilarin imtiyaz va yaxud
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hagda diistincalorini tozo saxlamag, ona bu oamtooni novboti dofo haradan va
lazim goaldikds hans1 qiymoato almaq miimkiinliiyiinii xatirlatmaq vo S.);

C) Talgin (moagsadli auditoriyalart hor hans1 amtoani almaga inandirmag,
miiossisonin vo ya omtoonin istehlak¢ilarda gobul edilo bilon obrazini yaratmaq
Vo S.);

¢) Movgelosdirma (Vo ya yenidon movgelondirmo)-miiassisanin vo onun
omtoosinin alicilarin stiurunda mdévgeyini miioyyan etmok. Lazim goldikds iso bu
movqeyini daha da méhkomlondirmok;

e) Imic yaratmaq - miiossisonin vo yaxud onun amtos nisaninim digarlorindan
forqli obrazini yaratmaq vo bu obrazin islorini hoyata kegirmok .

Noaticado, biitiin bu funksiyalar iki ciir reklamin yaranmasina tokan verir.

1) Imtiyaz vo yaxud servis reklam - sifaris veron toskilat torofindon 6z
omtoolorinin  tanidilmast  vo onlar haqda auditoriyada miisbat fikirlorin
formalasmasina yonoaldilon reklamlar.

2) Korparativ reklam - imtiyaz vo servislorin deyil, onu emal edan vo
yaxud satan toskilatin reklamui.

Reklamin mahiyyatini izah etmok {igiin daha bir vacib alot onun biznesda
Vo sosial sferada oynadigi roldur . Bu rollart asagidaki sinifloro ayirmaq
mumkiindiir:

1. Igtisadi rol.

Reklamin iqtisadi vozifasi odur Ki, 0 tosarriifat subyektlori, istehsal edon ilo
istehlak edon arasinda olago yaradir. Mohz bu olage istehsalgr vo
istehlak¢ilart maraqlarin  qarsiliglt uygunlugu vo balans1 soraitindo yasamaga
sovq edir. Bununla borabar reklam is aktivliyinin artmasina, kapital
qoyuluslarinin  ¢oxaldilmasina, ictimai istehsalda tozo ofislorin  foaliyyot
gostarmasina imkan verir. Bunun da naticasinds ictimai istehsal vo milli galir artir.

Reklam homginin rogabsti qorumagla vo onu giicloandirmokls istehlakgilarin
keyfiyyatli mal se¢imini tomin edir. @) satig bazarlarini
genislondirmoklo va voasaitlorin dévriyyasini tamin etmoklo Istehsalin effektivliyini

artirir. Olavo olarag, reklam 6zii bir biznes noviidiir vo bu biznes 6z otrafinda,
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yer tliziiniin oksor bdlgasindo ¢oxlu sayda reklam agentliklorini sintez edir vo
1000000-dan ¢ox insani ofis ilo tomin edir. Naticods, diinyanin 10 on iri reklam
agentliklorinin tmumi goliri 2004-cti il tg¢lin 22,153 mlrd, biitiin diinyada
reklam ¢okilon xarclor iso 1,6 trln ABS dollar1 olmusdur.

2. Sosial rol.

Miiasir comiyyotdo reklam ciddi sosial problemlarin hallinds get-geds
giiclii aloto gevrilmoys baslamisdir. Bu planda sosial reklam inkisaf etmokdodir.
Onlar lokal vo qlobal iqtisadi maraqlardan uzaqlasaraq ictimaiyystdo daha
uygun olagelorin  yaranmasina vo inkisafina; saglam hoyat torzinin
populyarlasmasina; ohalinin asagi tobogoalorinin sosial miidafiasine; yoxsullugla,
cinayatkarligla vo tobiotin gigiyenik cohotdon siradan ¢ixmasi ilo miibarizayo,
miixtalif ictimai taskilatlarin inkisafina va s. istigamatlondirir.

3. Psixoloji icra

Aydindir ki, reklamlar insanin psixoloji foaliyystino effekt gdstoran
mexanizmlordan biri hesab edilir. Mohz bu tosir onlari istonilon bir amtooys pozitiv
va yaxud neqativ (demarketing masalalarinds, masalan: sigaretin vo spirtli i¢kilorin
istifadasini azalmag maqgsadi ilo onlarin zararlori hagda reklamlarla satis1 azaltmaq)
miinasibat baslomoyas sévq edir. Bu yerds vacib bir masalo ortaya ¢ixir: reklam
insanlarin monipulyasiyasint tomin eds bilormi? Lakin psixologlarin oksariyyati
homin fakti tokzib edirlor. Ciinki insan vo onun psixologiyasi o qador miirokkob bir
sistemdir ki, ona istanilon bir reklam vo yaxud reklam toplusu nayiss amr eda
bilmoz. O, ancaq miioyyon fikir formalasdira bilor. Bu fikrin insanin real
hoyatina tosiri isa onun hoyatinda bas veron digor hadisalordon ¢ox asili
oldugundan adi ¢gokilan faktlar1 nazars almamaq da olar.

4. Maariflondirici rol

Reklamin  molumatlandirma funksiyasindan irali golon bu rol insan
hoyatinda miihiin yer tutur. Onlar insan faaliyystinin miixtalif istigamotlori
hagda molumat vermoklo onlart maariflondirir. Masalon, reklam, vasitasi ilo
insanlar normal doarinin PH saviyyasindon tutmus kariyesi yaradan saboblara

godor, avtomobil miihorrikinin  asinmasmin  sobablorindon  tutmus  insan



anatomiyasinin miixtolif faktlari1 hagda molumatlara qodor vo.s hor seyi
oyranirlar.

5. Kommunikativ rol.

Reklam kiitlovi kommunikasiyanin formalarindan biridir. O mistori vo
saticilar arasinda bazarda raziliq olmasina osaslanan ayri-ayr1 xiisusiyyatli
satts  molumatlarin1  yayir. Reklam nainki  omtos hagda informasiya
verir, 0 hotta omtooni insanlarin siiurunda hor hansi bir tasvira gevirir, naticads
insanlarda istonilon bir omtosys tolabat yarandiqda bu obraz ilk névbads ortaya ¢ixir
Vo satict ilo olago yaratmaga sovq edir.

6. Marketing rolu.

Marketing biznesdo alicilarin ehtiyac vo tolobatlarinin omtos vo xidmatlor
vositasi ilo ddanilmasinds istifado olunan stratejik prosesdir. Bundan alavs,
marketinq artiq emal edilmis omtooni satmaq yox, ehtiyac vo tolobata uygun
omtoo emal etmok tigiin gorokli foalliyatdir. Satisin mithiim texniki vasitalori
imtiyaz,
onun dayari, imtiyazin ¢atdirilmast magsadilo faydalanilan {isullar vo onun satis
noqtasidir. Reklam mohz soziigedon texniki vasitalors effekt gostorarok sirkatin satis

morkazi seqmentini va galirlorini formalagdirir.
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1.2. Reklam dizayninin formalasmasinin yaradici sartlori

Rusiyada qrafik dizayner vo reklam sahosindo moshur miitoxossis olan
S.Serovanin "XXI osrin astanasinda Rusiyada reklam" moévzusunda kegirilmis elmi-
praktiki konfransindaki moruzosindo bu sahodo calisan dizaynerlor liciin “agril1”
olan suallar soslondirilmisdi: “Reklamin tolob etdiyi dizayn hansidir? Osyalarin
mahiyyatini agiqlayan vo onu vizual obrazlarda toqdim edon dizayn? Dizayn
modoniyyatyaradict yoxsa modoniyyatqoruyucu sonotdir? Dizayn dramatik gorgin
yaradiciliqdir? ”. Moaruzaginin 6ziiniin toklif etdiyi cavablar iso toskinlosdirici deyil:
"Xeyr, bu dizayn lazim deyil. Bu giin tez bir zamanda pul 6denilon bir dizayn
lazzmdir. Dorhal monfoot ndqtosinoe diison dizayn. Sifaris¢inin “azgin vo vohsi”
zOvqiino daha miivafiq dizayn. Bu giin, yumsaq, garisiq vo har seyi ohato edos bilon
dizayn lazimdir ".

Miioyyon polemikaya sobab olmasina baxmayaraq, bu miiddoalarda problemin
mahiyyati ¢cox doqiq ohato edilmisdir. Bu baximdan reklamgilar sirasina daxil olan
klassik dizaynerlorin niimayandalori artiq bu foaliyyst sahasini tork etmisglor.

Reklam dizayninin professional (ilk novbade yaradici) soviyyasindoki
voziyyatin bir sira ¢ox ciddi sobablorini gostormok olar. Lakin, siibhasiz an vacib
nodonlorindon biri odur ki, dizaynin yeni istigamotinds nozori vo metodoloji
dastoyin olmamasidir. Reklam dizayninin foal sokilde formalasdigr miiddast, toassiif
ki (oldugca obyektiv sobobloro baxmayaraq), dizayn sahosindo elmi todqiqgatlarin
aktiv dovriina tosadif etmisdir. Bu baximdan reklam dizaynt 90-c1 illorin
baslangicinda yaradilan nozori-metodoloji bazaya osaslanmaga vo 6z ehtiyaclarini
ona uygunlagdirmaga imkan tapmamisdi.

Modern zamanda reklam sahosinda igloyon dizaynerlorin oksariyyatini toskil
edon gonc nosil dizaynin professional ideologiyasini miioyyon edon humanitar
doyarlor sisteminin he¢ bir doyar vo komplekslora osaslanmayan "yasamaq"
ideologiyas1 ilo ovoz edildiyi zaman formalasmisdir. Bu noslin reklam tohsili
(aslinds - dziiniitohsili) asason movcud Qarb reklam niimunslorinin imitasiyasina vo

bir ne¢o reklama dair nozori islorlo tanis olmaga osaslanmisdir. Bundan basqa
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miistorilor 6zlori dizaynerlorin daha genis auditoriyanin zovqiino uygunlasmasinda
gostariglar verirdilor. Bu sobabdon ds reklam sahasinds isloyon tohsilli dizaynerlor,
tohsil almamis, lakin Oziinii siibhosiz reklam dizayneri hesab edonloro qarsi
miibarizo apara bilmirdilor. Reklam dizaynerinin osas professional keyfiyyati
kompiiter qrafikasi proqramlarinda islomok bacarigi oldugundan dizayner-kodlayici
reklam faaliyyatindo dizayner-layiholondiricinin yerini tutmusdu.

Diplom isi ii¢iin prinsipial vacib sayilan suallardan biri dizaynin miistoqil vo
tamhiiquqglu yeni bir istigamot almalidirmu sualidir. Dizayn 6zii hor bir seyi ohato
edon deyil. Bir ¢cox alagadar sahalor (dekorativ-totbiqi incosanat, landsaft dizayni vo
incosanati, sohar vo ya miihit dizayni) onilliklor orzinds dizaynin tam hiiquqlu
i1stigamati statusunu ala bilmomislor.

Olbatts, reklamin dizayna daxil edilmasinin basqa, daha "inca" va "cevik" yolu
da var: dizayner obyektlorin sonsuz siyahilarina reklama aid olanlar1 da olava etmok
vo onlart digorlori arasindan segmayib, xiisusi status iddiasinda olmamaq. Bels bir
tisul oldugca qanuni goriing bilor — ¢iinki bu giin reklam dizayn tocriibasi dizayn
cor¢ivasinda onilliklor orzinds faktiki islonib hazirlanmis miixtolif layiho mahiyyatli
obyektlori birlogdirir. Onu da vurgulamaliyiq ki, ilk zamanlarda bu obyektlorlo
olagadar "reklam" sozii bazi durumlarda istifade olunurdu:

- birincisi, bu, firma stili vo ya korporativ identiklik stilidir ki, 6ziino
qablasdirma, suvenirlor, markali geyim vo s. obyektlorin vizual-grafik
komplekslorinin islonib hazirlanmasini daxil edir;

- ikincisi, bu sorgi avadanliglarina dair reklamdir (bu obyekt haqqinda daha
genis tosovviir uzun miiddst movcud olan "ekspozisiya dizayni" ilo baglidir);

- ligiinciisii, reklamda "reklam dasiyicilar1" adi altinda timumilagon obyektlor
dizayn ti¢lin anonavi ayani kommunikasiya mexanizmi olaraq 6ziinii gostorir.

Olbatto ki, uzunmiiddot mévcud olan dizayn obyektlorina aid olan har seyi
gostarmak ¢atindir. Masalan, prinsipca yalniz ilk baxisda layihslondirmenin yeni
obyekti hesab olunan reklam kampaniyalari dizayni; vo yaxud satis yerlorindo
istifado edilon reklam materiallari; vitrinlor, magaza isarolori homiso tortib edilirdi

vo dizayn da bu foaliyystdon konarda galmamisdi.
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Olbotto, reklam dizayni sahasindo, dizayn ii¢lin hoqgigoton yeni istigamatlor var.
Bu istigamatlor iso tobii ki, VEB dizayninaa aiddir. Lakin bunun reklam-dizayni
sahosi olaraq qalma ehtimali olduqca azdir. Reklamin, olbotto ki, yerdo "diinya
hériimgak torunu” tork etmok niyyati yoxdur. Lakin Interneti reklam vasitolorinin
biitlin xtlisusiyyatlorini birlosdiron vo inkisaf etdiron super-miasir reklam dasiyicisi
kimi nozords tutmaq da olmaz.

Lakin, miiasir dizayn nazoriyyasindo, biidromo ndqtaosi no adot halim1 halmas,
aydin, nozori vo praktiki monimsonilmis obyektlor, no do ¢oxsayli imkanlar ilo
Internet olmanugdir. Dizaym reklamdan ayrimaq cohdlori onun mahiyyati ilo
olagodar idi. Ancagq miiasir soraitdo dizayn reklama daha ¢ox ehtiyac duyur, noinki
reklam dizayna. "Qorbdo, ilk névboado ABS-da dizayn 6ziinomoxsus bazar aloti kimi
nozordon kegirilso do, Azorbaycanda o, osason konstruktor foaliyyatinin vo badii
yaradiciligin xiisusi novii kimi gobul edilir. Bu unikalliq osason dizaynin inkisaf
etdiyi sosial-igtisadi vaziyyotin unikalligi ilo mioyyon edilir. Kaskin moahsul
catismazligl soraitindo ogyalarin dizayner mohsulu kimi qiymati vo onlarin layiha
obrazina ¢evrilmosi sarsilmaz idi. Osyalar dizayn yaradiciliq obyekti kimi do
Ozlorini gostororok, sosial vo modoni miihitin doyorlorini 6ziindo sintez edir,
homginin otraf miihit ilo oalago mexanizmi kimi do 6ziinii gostorir. Amerikali dizayn
pioneri Raymond Louinin “G6zal olmayan satilmir” falsofosi Sovet dizaynerlori
torafindon “gdzal olan (dizayn) 6z-6ziina danisir” soklinda sorh edilirdi. Ciinki 20-cCi
asrin 90-c1 illorine Kkimi bizim dizayn {g¢iin kommersiya moagsadouygunlugu
masalasi demak olar ki, movcud deyildi. Amma maontiqi olaraq bu falsafonin bazar
miinasibatlori goraitinde sorhinin belo olmasi daha yaxsi olardi: "yaxsi dizayn
reklam tolob etmir, ¢ilinki 0zi-6ziinii reklam edir”. Onu vurgulamaq ki, Qorb
praktikasinda da “mohsul yaxsidirsa, demali satilmalidir” fikri artiq kegon asrin 80-
c1 illorinds siibhalors moruz qalmisdi.

Biitiin yuxarida deyilonlor dizaynin yeni istigamatinin nazari vo metodoloji
"tocahizati"nin vo onun movcud pesokar modoniyyeoto inteqrasiyasinin zoruriliyi vo
kaskin sokildo aktual olmasimi gostorir. Homginin, reklam dizaynt hom dizayn

sistemindo yerini miioyyon etmoli, hom do reklama miinasibatdo do 6ziinli toyin
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etmalidir. Bu 0z miigaddoratin1 toyin etmoyin reklam mohsullarinin yaradici
layiholondirilmasine aidiyyati siibhasiz goriinlir. Sirf bu sobabdon, sonraki
yarimbolimdo reklam yaradiciliginin dizayn movqeyindon todqiqi vo reklam
dizayn1 foaliyyotinin mozmun mokanini formalasdirmali olan osas movqelorin

arasdirilmasi aktual mona dasiyir.
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1.3. Reklam-dizayn isinin mahiyyati

Reklam-dizayn faaliyyatinin hoyata kegirilmasindo dizaynerlarin vozifasi
boyiikdiir. Dizaynerlorin reklam yerlosdirilmosinds isi odur Ki,onlar elanlara basqa
bir gozollik veran fotografiyalardan, grafiklordon, sokillordon va s. faydalanirlar.
Dizaynerlor an ¢ox reklam materiallarim1 birgo yigaraq, brosurlar, plakatlar vo s.
hazirlayirlar. Reklamin orsoyo golmasindo eyni zamanda illustratorlarin da
ohamiyyati boyiikdiir.

Reklam elanlarinda tosvir edilon sokillor illustrasiyali yazilar illustratorlar
hesabina orsaya gotirilir . Soziigedon elanlarda dizaynerlor ayri-ayri sokil vo
yazilardan faydalanaraq hor hansi bir kompozisiya yaradirlar ki, bunlar qarsiliql
vohdotdon ibaratdir. Miiayyan reklam kompozisiyasinin arsaya gatirilmasinds bozi
morhalalor mévcuddur ki, reklamin arsaya galmasinds soziigedon morhalalarin hor
biri vo yaxud bazisi niimayandalik edir. Reklam elanlar tortib edilmamisdon 6nca
onlarin bozi formasi diizaldilir vo homin formalardan on shomiyyatlisi ayird edilir.

Reklam elanlarinda vo hamginin geyimin reklam dizayninda da biitévlikdo
xarici qurulus deyilon bir anlayis mévcuddur. Biitovliikkdo xarici qurulus dedikdo-
reklam elanmin verilmasi nazards tutulur. Naticods, burada reklam gostoron torof
formasinin neca olmasi haqqinda 6z iddialarini soylayir; reklamda istifafo olunacaq
motnin sirftlori vo fotolar segilorok 6z yerlorino yapisdirilir. 9ksor 6lko sakinlori
reklami asagidaki kimi gobullanir:

1.Rasmo nazoar salirlar.

2.Elan1 oxuyurlar,

3.Reklam elaniin yazilarini oxuyurlar.

Sadalanan ti¢ komponentdan biri oxucunun maragina sabob olmasa, bu zaman
reklamin shomiyyati azalmis olur. Reklamin biitovliikde xarici qurulusu reklamin
miivaffaqiyyatinin hayata kegirilmasi elo ¢atin isdir Ki, s6ziigedan biitovliikds xarici
qurulus oxucu kiitlasine maraqli naysa tovsiyya etsin.

Pesokar fotograf elanda bazi miihiim komponentlor artirmagla homin elani

daha yararli hala gotiro bilor. Geyim fotoqrafiyalar1 elanlarda tobiilik totbiq edir.
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Miiayyon bir geyim markasi reklamina ham TV-do, hom do dorgids nozar saldiqda
homin geyim markasi barodo insanlarda xos toossiirat yaranir. (Sokil 2)

Fotografdan forglonarok illustrator iiglin miioyyan bir niimuns, dekorasiya
gorokmir. Soziigedonlorin hor birini o, 6z tosvirinds canlandirir Vo Vvoraq tizerindo
cizma-gara edir. “Yamaha” sirkoti texnoloji illustratorlarin foaliyyst névlarindan
faydalandi. ©sason o, 6z momulatinin kigik detallar1 haqqinda informasiya ¢atdira
bildi. S6zligedon reklam “Yamaha” firmasi {igiin yiiksok soviyyado miivaffoqiyyatli
bir reklam oldu. Illustratorlar ayri-ayr1 metodlardan faydalanaraq foaliyyatlorini
daha da optimal edirlor.

Soziigedon metodlardan faydalanmagla illustrator ayri-ayri reklam elanlar
arsaya gotirilir.  Sonu olmayan bazi forgli qurulusda tosvirlor mamulat vo yaxud
servisin vacib torkibi barssinds otrafli informasiya otiiriir Vo naticads bu reklamin
dinamikliyini artirir. Onda doqiq olaraq reklam imkanlarindan faydalanilir Ki,
dizayner elanlar1 birgoa yigir. Reklam miidiirii vo yaxud dizayner ayri-ayri reklam
qiymatli kagizlardan faydalanir, séziigedon qiymotli kagizlarda elanin fotokopiyasi,
illustrativ. matnlor, fotografiyalar, vo s. saxlanilir. Reklam diizoldon va yaxud
dizayner elo rasmlardon faydalanilmalidir ki, s6ziigedon elanda geyd edilon mohsul
vo yaxud servis barasindo otrafli vo dogru informasiya otiiriilsiin. ~ Moahsul va
imtiyazlarin gablasdirilmasinda da dizayndan faydalanilir. Noticods, material vo
omtoalorin tistiindoki emblem vo etiketlor do dizayna moxsus edilir. Primitiv bir
niimuna gostarak: “Versace” miiassisasindan olan miiayyan bir kdynayin qutusunun
tistiindos insan rasmi ¢okilib vo onun tizarinds koynok var. Soziigedon qutuya nozor
salan birinda bu momulata gars1 havas oyadir vo 0 geyri-ixtiyari sdziigedon mohsulu
alda etmok 1stayir. Qablasdirma dizaynin da tez-tez basqasi ilo avoz etmok zaruridir.
Naticada, miiayyan bir mohsulun istiindoki dizayn vo yaxud yazilar bir miiddatdon
sonra imkanl miistarilords havas yarada bilmir. Bu sababdan da saticilarin komayilo
imkanli mistarilorin zovqlorini maraglanmali vo buna miivafiq formada gablar
istehsal etmoalidir.Basqa sozlo, reklamda dizaynin dasidigi vozifo ¢oxdur.  Eyni
zamanda reklam-dizayn faaliyystinds harflorin yazilisinin da boyiik shamiyyati

vardir. Naticado, horflorin yazilisinin ayri-ayri ¢esidlorin méveuddur ki, onlardan
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faydalanmagqgla dizayn elanimi lap ¢ox modern tortib emok olar. Sriftlor 2 qrupa
ayrilir:
1.Ayrilmis

2.Motn sriftlori

Sadalanan birinci vo ikinci qgrup sriftlordon onunla bir-birindon segilir ki, |
grup sriftlor o biri ilo miiqayisado boyiik miqdarli olurlar. Homin sriftlordon ¢ox
vaxt yazinin basliginin hazirlanmasinda faydalanilir. Reklamin yazi olan gismindo
IS0 motn sriftlorindon faydalanilir. Soziigedon ¢esid on iki sriftlor o birilaring
nozoron kicik olurlar. Forqli sayda srift kateqoriyalart mdévcuddur ki, reklam
yazisinda onlarin ayri-ayr1 ¢esidlorindan faydalanilir.

Vaxt kegdikco dizayn foaliyyat sektorunu lap da boyiidiirdii. Dizayn lap da
tokmillagarak vasitalorin proektlosdirmani va konstruktivlasdirmasini 6ziinds sintez
etdi. Is yeri, zal, miiossisoalorin dizayninin arsayas gatirilmesinds vo reklamin xiisusi
ahomiyyati vardir. Dizaynin toraqqi etmasina nozar salsag, malum olar ki, {i¢ inkisaf
marhalasindan toskil edilmisdir. Soziigedon dovrlorin hamisi arsays goldikda dizayn
vasitasinin tokmillosdiyini miisahido etmok olar. Homin vaxt onun sarhadlorinin

boyiimasi va dizaynin modern tisullarinin meydana ¢ixmasini miisahide etmak olar.
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I1 BOLM®O. Reklam dizaynimin geyimlorls qarsihgh vohdoti

2.1. Geyim sahasinda reklamin rolu va shomiyyati

Moda sonayesi tolobatlarin bos yerdon yarandig1 nadir sahalordon biridir. Moda
“istoklorin istehsali ti¢iin bir fabrikdir” deyo bilorik. ©gor ananovi marketinqds
moveud Vo yaxud basga malin mdvecud vo yaxud basga tolobati qalanlarindan daha
yaxsl tomin etdiyini siibut etmok nozords tutulmussa, lakin modada hor sey daha
miirokkabdir. Bu, arzu vo istoklor diinyasidir. Goriindiiyii kimi, , moda diinyasi
médvcudlugu boyunca film sanayesi vo musiqi biznesi ilo six baghdir.

Moda brendlorini tanitmaq ti¢iin miixtalif yollar mévcuddur:

Rossam-moda dizaynerinin soxsiyyoti. Onlar 6zlori tez-tez marka kimi ¢ixis
edirlor vo hazirladiglart mohsula emosional doyar gatirirlor. Oz zamanlarinda moda
dizaynerlori Tom Ford (Gucci), Galliano (Dior), Lagerfeld (Chanel) kdhnolmis
markalara yeni bir hoyat vermisdilor. Bu giin getdikco daha ¢oxsayli firmalar
moshur dizaynerlori iso doveat edirlor. Onlarin vozifasi sirkotdo movcud olan arxiv
materiallarini yenidon nazardon kegirmak Vo yeni bir sey yaratmaqdir ki, hamginin
bu isi hayata kegirarkon onlar koklordon ayrilmamali vo markanin doarin mahiyyatini
qorumalidirlar. Taninmis moda dizaynerinin yaradiciligit vo markanin mirasini
yaradiciligla yenidon diisiinmoak bacarigi albatts ki, onun gedisindon sonra aydin bir
problema ¢evrila bilar, masalan, bels hadisa Gucci markasi ilo bas vermisdi. Onun
sonuncu koleksiyalar1 ictimaiyyat torafindon tamamilo lageyd qarsilanmisdi. Bu,
rassam-dizaynerin markanm miitloq bir tocassiimii olmasi sobabindon bas verir.
Galiano da Diordan ayrilsa bas bu markaya ns olacaq?

Moda niimayiglori. Onlar yaradici fantaziyalar1 vo tamasagilarin tasavviiriing
tosir gostoron xiisusi tsullar1 birlogdirirlor. Bu niimayislordon yaranan unudulmaz
toossiirat boyiik ehtimalla lazim olmayan paltarlarin satin alinmasina sabab olan
amillordon biridir. Moda sonayesi diinyada he¢ bir sonayedo olmadigi qador
marketing metodlarindan asilidir. Fabrikds hazirlanan paltar yalniz geyim predmeti
Vo ya tikis mohsuludur vs o, yalniz marketing miitoxassislarinin slina diisonds moda

niimunasing ¢evrilir. (Sakil 3.)
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Mashur xanim va bay moda haftalori Paris, London, Milan, Nyu-Yorkda
kecirilir. Niimayislorin 6zlorindon alavo olarag, asason tekstil sonayesindoki isgilor
liclin maraql1 olan bir ¢ox ixtisaslasmuis sargilor do agilir. Yiikksok moda niimayislari
daha ¢ox teatr tamasalarmi xatirladir. Koleksiyalarin niimayisi oslindo marketing
foaliyyatinin bir elementidir. Niimayislorin toskilatina qoyulan pulla ¢ox sayda
pulsuz reklam, gozet vo jurnallarda sokillor, televiziya verilislori vo s. almaq
olar.Ogor sou ugurlu olarsa, biitiin il reklam iiglin pul sorf etmomok olar. Bu
vaziyyatda ictimai alagoalar tizra todbirlor faaliyyatos kegir.

Niimayislorin mohsulun reklam strategiyasi ilo six alagesi var va ictimaiyyato
moda brendinin tam obrazini ¢atdirmaq tiglin imkan verir. Masalon, Chanelin «Yaz-
Yay 2005 kolleksiyasi"nda Nikol Kidman istirak etmis, daha sonra reklamda eyni
obrazda goriinmiisdii.

Firmanin togkilati moadoniyyati. Hor markanin reklam imici firmanin togkilati
moadoaniyyatindo Xarakterizo edilir. Noticods, Diesel firmasinda insanlar séhbatcil
olmalar1 vo ekstravaqantliglar1 ilo farglonirlor. Adi cinslordon yiiksok qiymatli
kostyumlara godor genis assortimentdo momulat emal edon Armani firmasinda
miixtoalif {insiyyat tislublari - ciddi rosmidon daha familiar tisluba godor mévcuddur.

Magazanin dizanyni, atmosfer vo mokaninin togkili. Bunlar moda brendinin
tosvigindo boyiik ohamiyyst dasiyir. Magazanin dizayni brendin mahiyyatini
vurgulamagq tgiin asas gotiiriilmiis Vo onun imicini miiayyan edon asas determinant
Kimi 6ziinii géstarir. Bazi moda markasi bu sahada tasirli naticalar olds etmisdir.

Bozi niimunalor verak.

A) "Hayat torzino uygun olan mercandayzing" konsepsiyasinin miollifi olan
moshur dizayner Ralph Lauren (20-ci asrin 80-ci illari) olmusdur. Oz zamaninda o,
ofisini elit klub soklindo hazirlamisdi. Laurenin magazalar1 insanlarda ugurlu
karyera, prestij, zonginlik xayallar1 yaradirdi. Intuitiv bir soviyyads o, Amerikada
tarixin Avropadaki kimi shomiyyatli olmadigin1 basa diisdii. ABS Hollywood
olkasi, xayal fabrikidir.

Vitrinlorin dizayni. Vitrinlorin dizaynina boyiik digqot yetirilir. Masalan,

anonavi novbati moda hoftasi sorofino April Glassboro magazasinin vitrinlarindo
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kegmis kolleksiyalardan 15 arxiv modellori sorgilonmisdi, yoni, artiq alina
bilinmoyan paltarlar niimayis olunmusdu. Umumiyyatlo, avvallor Fransiz moda
evlarini vitrinlorin gézalliyinoe gors miizakirs edirdilor. Hermes Paris Evi artiq ilk on
illik deyil ki, méhtogom dizayni ilo mashurdur.

Bir ¢ox firma magazalari bir ticarat markasina hasr olunmus ayloncs parklarina
cevrilir. Tavanin hiindiirliiyli, geyim kabinalorinin 0l¢iisii, saticilarin tobassiim (va
ya tobosiimiin olmamasi), siitunlarin qurulusu, memarin adi, firma obrazinin
elementlori — biitiin bu detallarda markanin xiisusiyyatlori nozordon kegirilir.

Brendin tarix-ofsanssi. Bir ¢ox moda brendinin marketinqg kommunikasiyasinin
asasint gozal bir hekays (ofsano) toskil edir. Avropada bir ¢ox elit brendlor 6z
miraslarina, dorin koklarina vo pesa ananalarina diqgeati yonoldirlor. Firmanin 6z
ananalarini gorumaq qabililiyyati, bir torafdon, ekskliizivlik vo keyfiyyatin alamati
hesab edilir, digar torafdon, modanin doyiskoan va yenilonon mahiyyatina qgarsi ¢ixir.
Bu néqteyi-nazordon markanin imicinin onun togviqindo Vvarisliyi saxlamagla
yenilonmasi masalasi aktualliq toskil edir. Markanin ofsanasi ilo slagodardir:

- qurucusunun xarizmatik soxsiyyati ilo;

- mohsulun 6ziinomaxsuslugu va geyri-adiliyi ilo.

Niimunalor.

A) Coco Chanel 6z istedad vo 6zal keyfiyyatlori ilo hazirda da yeni hekayalor
ticlin tiikkonmaz monba kimi xidmoat edon botiiv bir mifik diinya yaratmisdi. Coco
fiquru Chanel moda evinin biitiin tarixindon asas Xatt kimi kegir. Sirkat daim yeni
bir mohsul buraxdiqda, onu Chanel imicina baglamaga calisir. Bela ki, 1994-cii ildo
Chanel evi zorgorlik mohsullar1 seriyasini istehsal etdi. Bu zaman istehlakgilara
onlarin Chanelin ruhunu dasidig1 inandirilmaga calisildi, lakin aslinds o, zargorlik
bozaklarini sevmirdi.

B) René Lacoste haqqinda ofsana. 1925-ci ilds, Davis Kubokunda halledici
matg arafasinds tennis¢i Rene Lacoste Boston magazasinin vitrini garsisinda timsah
dorisindon ¢amadani gostorarok Fransiz tennis komandasinin kapitanina demisdi:
"Moan gazansam, onu mona hadiyys alacagsan." O mat¢da maglub oldu, lakin

amerikali jurnalist onun oyunu hagqinda yazmisdi: "Onun mat¢g1 qazana
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bilmomasina baxmayarag, 0, asil timsah kimi miibarizo apardi." O vaxtdan etibaron,
Lakostanin dos cibi homiso timsah formasinda naxisla bozadilirdi. 1940-c1 ildos o,
idman geyimlori istehsal edon sirkotini yaratdigda isa bu sokil onun logotipins
cevrildi".

Lakoste brendi yaxsi zOvqii vo qazanci olan ugurlu insanlarin simvoludur.
Buna baxmayarag, 90-c1 illords sirkatin tarixindo doyisikliklor bas vermisdir. Bu
hip-hopun Fransiz azarkeslori ilo baglidir, onlar 6z Amerikali homkarlarina oxsamaq
istomis vo firma idman geyimlorini geyinarkon Lacoste-ys istiinlik vermisdilar.
Sirkat isa bu doayisikliklori brendi cavanlagdirmagq {igiin istifads etmisdir.

Bu, elitliys iddia edon firmanin mohsullarinin ¢ox genis al¢atanligi problemini
hall etmali oldugu yegana hal deyil. Giiniimiizdo Dior evi ekskliiziv marka imicini
diizaltmok ti¢iin bazi ucuz aksesuarlari istehsaldan ¢ixarir.

Comiyyatlo miinasibatloro gora reklam vo todbirlor. Sirkat sifirdan baslayirsa,
reklam vo comiyyoatlo miinasibatlor foaliyyati ¢ox vacibdir. Moda brendlori
reklamlarin  hazirlanmas1 l¢lin - rossamlar, fotoqgraflar, stilistlor, vizajistlar,
foromodellarin kigik dairasi ilo omokdasliq etmoys iistiinliik verirlor. Markanin
reklam goriiniisii ligiin ya art-direktor va ya dizayner 6zii cavab verir.

Moasalon, LouisVuitton moda evindo sirkotin biitiin mohsullarinin imici
tizorinds is bas dizayner Marc Jacobsun olindo comlonmisdir. O, 6zii fotograf,
fotomodel va stilistlori segir.

Moda evlori 6zlori reklam kampaniyasinin imumi badii konsepsiyasini,
obrazlarint vo strategiyasint miioyyonlosdirir. Art-direktorlar1 adston moda
jurnallarinda zoangin is tocriibasine sahibdirlor, bu sebobdon do reklam diinyasinda
ozlarini rahat hiss edirlor. Art-direktorlar tez-tez dizayner va moda evi rahbarliyi
arasinda vasitocilik edirlor.

Moda evlori nadir hallarda reklam agentliklarinin xidmatlarindon istifado
edirlor, ¢iinki onlar oldugca bdyiikk mexanizm kimi reklam arasdirmalari hoyata
kecirir, kopirayting xidmatlori toklif edirlor. Bu xidmatlorin ¢oxu moda evloari
torofindon tolob edilmir. Digar torofdon, bir ¢ox agentliklordo moda brendlarinin

incaliklorini basa diison miitoxassislor yoxdur. Moda onlarin sahasi deyil.
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Bununla yanagi istisnalar da olur. Masalon, Diesel frmasi miixtolif reklam
agentliklori ilo ugurla omokdasliq edir, lakin bu zaman markanin yaradici direktoru
Wilbert Das biitiin materiallar1 soxson nazardon kegirir. Levi’s brendinin tosviqi
liciin BartleBogleHegarty agentliyi torofindon ugurlu reklam kampaniyalari
hazirlanmigdir.

Reklam agentliyino moda evlori reklam sahasi almaqg vo ya ictimai olagalor
todbirlorini hoyata kegirmok ti¢iin do miiraciat edo bilorlor.

Forqli markalarin reklami goriiniisiine gors ilk baxisda eyni goriina bilor, lakin
vizual obrazlar gizli monalar1 dasiyir ki, onlarin hesabina hodof auditoriyas: alt
stiurda homin ideyalar1 gobul edir. Brendin imici inco, nozors ¢arpmayan signallar
hesabma formalagdirilir. Dorketmoa naticasindo oxucu konkret molumati deyil,
imumi toassiirat, miinasibat, miiayyan hisslari gabul edir, bunlar1 isa bazon sifahi
formada yerlosdirmok ¢atindir.

Reklamlarin hazirlanmasi ti¢lin film aktyorlar1, idmangilar vo ulduzlarla yanasi
fotomodellor do dovat edilir. Fotomodel se¢imi ¢ox mosuliyyatli bir isdir.
Fotomodellarin oksariyyati miisyyon markya uygun olan vo olmayan miiayyan imici
tocossiim etdirirlor. Bozi qizlar daha hassas, bozilori iso daha zorifdir. Diizgiin
se¢ilmis model markaya biitév bir sarvot gotiro bilor. Diinyada taninmis moashur
fotomodellora Linda Evangelista, Kate Moss (Kelvin Klein) (Sakil 4.), Naomi
Kempbell, Christy Tarlington (Mabelline kosmetika) va s.i nimuna kimi gdostarmok

olar.
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2.2. Reklamda dizayn madaniyyatinin formalagsmasimin

sosial-psixoloji faktorlari

Aydindir ki, reklam latin dilindo “reclamo” vo fransiz dilindo “reclamare”
“cagiriram”,  “qisquriram”  monasina  golir.  Reklam-omtoalorin  istehlak
xarakteristikas1 vo ayri-ayri servis g¢esidlori haqqinda molumatdir. Homginin fordi
miiassisasani, odobiyyati vo incasonat niimunslorini tanitmaq moqgsadi ilo onlar
barodo molumatlarin genis yayilmasidir. Reklamin har yerds yerlosdirilmasi
Quttenberqin ¢ap avadanligini diizoltmasindon sonra bas verdi. Bu dovrdo reklam
dizaynina ¢ox da ohamiyyat verilmirdi. Sonradan iso fotoaparat cihazinin kosf
edilmasi reklam diyzan islorinin genis yayilmasina gatirib ¢ixardi.

Ilk reklam dizayn niimunolori ¢ox primitiv idi. Kegmis dovrlords yasayis
yerlarinin boyiidiiyii bir zamanda sakinlorin oksar qismi miitalio eds bilmirdi. Buna
gora do insanlar 6z ticaratlorine aid simvollarin sokillorindon faydalanirdi. Noticoda
bu birinci reklam dizayn niimunslorindon olmusdur.

Dizaynin osasinda sosial vo psixoloji davranislar dayanir. Tasiredici soxslorin
kiitlodo gostardiklari horokatlor digar soxslor torafindon izlonilir vo analiz edilir.
Reklam vasitalorinds istifade edilon dizayn da hamoan soxslorin horakatlori ilo
miioyyanloasdirilir. Dévriimiizds hazirlanan reklam ¢arxlariin va ya al reklamlarinin
dizaynlar1 dablo ayaglagmalidir. Buna goro do soziigedon islo maraglanan soxslor
kiitloni izlomali va z6vq va telabatlarina uygun yaradici dizaynlar qurmalidirlar.

Dovriimiizdo dobin siiratlo doyismosi kiitlalori tamamils istehlak yoniimlii bir
hala gotirmisdir. Geyimlo bagli reklamlarda istifado olunan dizaynlarda xiisusiylo
istehsal planlamast vo reklammn no vaxt kiitloyalo bolisiilmasi olduqca
ohomiyyatlidir. Lakin sosial vo psixoloji faktorlar bunu ¢otinlogdira bilor. Bu da
reklam dizayninda an ¢ox problem yaradan sabablordandir.

Kiitlo torafindon gobul edilon olmasi, zovqlarini oxsamasi vo onlarin sosial-
psixioloji vaziyatini oks etdirmosi oldugca shomiyyatlidir. Elo buna goro do

reklamdizayni bir-basa kiitlays xitab edir.
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Qloballagmaq, rogabot vo texnologiyadak: inkisaflarin noticasi kimi reklam
sahasi do getdikco ohomiyyatli hal almaga baslayir. Bu ciir inkisaf 6ziiylo barabar
coxalan reklam xorclorini do gotirir. Kiitloviloson medya sisteminds televizor,
radiyo, internet vo yazili mediyanin on boyiik golir qaynagini reklam ohato edir.
Reklam dizaynin asas golunu sanat va elmin koasisdiyi noqto shataloyir. Buna gora
do indiki dévrda reklamla dizayn sahasi paralel inkisaf edirlar.

Reklam, istehsal edon ilo itehlak¢1 arasinda olan miinasibatin aksidir. Bu zaman
da reklam {i¢iin faydalanilan dizaynin ohoamiyyati artir. Bu sobablo do reklamin
tosirini arasdiran soxslor ona moana veran dizayn iizorinds do dayanir. dizaynin alage
funksiyasi, dizaynin istifado olundugu hor sahodo oOziinii gostorir. Gozlo
gordliylimiiz yaxud esitdiyimiz dizayn niimunoslori ilo reklamlar yaradiciligla
birlogorok inandiriciligini daha da artitrmisdir. Dizayn dovriimiizds istehlaker ilo
birbasa alagays girib ona tasir edan iinsiir halina gevrilmisdir.

Dizayn bir ¢ox arasdirmag torafindon reklam kimi istehlak madoniyyatinin bir
pargasi olaraq gostarilir. Dizayn homg¢inin giiniimiizdo tokca geyimdan slava bir ¢ox
monani da ehtiva edir. Bu ndqteyi-nozardan da dizayn reklamla birlogorok hom do
insanlar arasinda olagoni tomsil edir. Dizayn insan ruhunda tomollonan  bir
anlayisdir.

Reklam zaman, reklam matni na godar shamiyyatlidirss reklam dizayni da o
godar ohamiyyatlidir. Bu, geyim-reklam dizaynina da aiddir. Geyimlarin reklam
dizayn1 zamani oaSason dobdo olan ronglor, miiasir konsepsiyalar vo torzlor
ohomiyyat dasiyir. Geyimin reklam dizayninda ronglorin psixoloji amillarini
nozordon gagirmaq olmaz.

Rongi gavramaq insanin psixoloji vaziyyatindon asilidir. Mohz bununla
baglidir ki, hor hansi soxs 6z emosional durumuna asasan bir rongs meyl edir. XX
osirdo Liser torofindon reklam sonayssi tigiin ohomiyyatli bie yekun cavab
alinmigdir: Rang ancaq har bir kasin emosional durumuna goéra onun uygun
reaksiyasint dogurmur, eyni zamanda verilmis doracado emosiyasini togokkiil etdirir.
Mijasir reklam dizayninda da bu iinsiirdon pesokarca istifado edilir. Boazon sosial

yagamda miisahido edilon hadisolorin yaratdigi emosional voaziyysto reklam

24



sahasinds ronglorlo qarsiliq verilir. Naticods bu bilavasito geyim reklam dizaynina
tosir gostarir.

Qloballasan diinyada reklamin oshomiyyatini saymagla bitira bilmorik. Hotta
ayri-ayr1 Olkoalorda belo bunlar bazon miixtalifdir. Ranglarin shamiyyati iso miixtalif
Olkolorda forglidir. Biitiin dovlatlorin rongs 6z miinasibati var, eyni zamanda
movcud Vo yaxud basqga dovlstdo reklam giizostinin tortib edilmosi ilo maraglanan
mithiim olaraq gozlonilon 6z milli-madoani sesifikliyi vardir. ABS-da qirmizi -sevgi
ila, sar1 - ¢igoklonma ilo, yasil— imid ilo, mavi — giiven ilo assosiasiya olunur, ag -
tomizliyi, sakitliyi, siilhii, qara - miirokkablik romzini vo tohliikoli durumu

xarakterizo edir.
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2.3. Yiingiil sanaye momulatlarinin keyfiyyoatinin giymatlandirilmasi

S1x rogabatin yagsandig1 qlobal bazarlarda rogabst yarisinda 6nds olmaq,yiingiil
sonaye markalar1 {iciin ilkin mogsed halina ¢evrilmisdir. Istehlakgilar xiisusiylo
internetdon daha six istifado etmoklo geyim markalariyla bagli yeniliklardon hamoan
an xoabor tuturlar. Bu saboblo do markalar mohsullar1 miistorilorin istayine uygun
istehsal etmoalidir. Bu vaziyyat geyim-moda anlayisini va reklam baximindan artan
ohomiyyatini gostormis olur. Geyim-moda tokca istehlakci bazarina tosir gdstoran
bir amil ya da mal siyasati do deyil.

Yens basqa bir aragsdirmada gadinlarin alver edarkon modani kisilora nisbatdo
daha cox digqoto aldiglar1 noaticosine golinmisdir. Xanim Vo boy istehlakgilar
miitoxasislorin - tasdigqlomadiyi mohsullar1 tokco moda oldugu tgin  segib
segmadiklori sualina boyiikk c¢oxluq segmadiklori cavabii vermisdilor. Bununla
barabar yens tokco moda oldugu tigiin bayanmadiklari bir mahsulu almadiglarini da
ifado etmisdilor. Bir basga noatico iSa; gadin istehlak¢ilarin dayanigli-keyfiyyatli ev
osyalarmi sirf modasi kegib deye doyisdirmok yoniindadir. Istehlak¢ilara magaza
vitrininin zévqli dizaynin moahsul almaq istoyi yaratdigi suali verildikda, Kkisilore
nisbotdo qadinlarda daha c¢ox almaq istoyi yaratdigi da  miisahido olunan
naticalordan biridir.

Modayla bagli bazi ifadoys yonalmis xanim Vo bay istehlak¢ilarin reaksiyalar
ol¢iilmok istadildikds do hom gadin hom kisi istehlak¢ilarin modanin status simvolu
olduguna yiiksok saviyyads qatildiglar goriilorkon, modanin imtina edilo bilmayan
oldugu barasinds iso 0 godor do ¢ox qatilmadiglarini ya da bu barado fikirlori
olmadiqglar1 miisahido edilmisdir.

Arasdirmada istirak edon istehlakgilarin golir saviyyalorino goéro modayla
maraglanma dorcalori  Olglilmoays c¢alisdiqda; biitiin -~ golir  araliglarindaki
istehlakgilarin 50% vo 50%-o yaxin nisbatlordo “ha” cavabi verdiyi miisahido
olunmusdur. Biitiin bunlara baxdigda geyim modasiyla bagl olaraq istehlkagilarin
mohsul almaq Qgorai vermasi zamani cinsiyyotin bu barodo on ayird edici faktor

oldugunu demok olar. Xanim vo boy istehlakgilarin bir ¢ox movzuda geyim
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modasma baxig torzi vo buna bagli olaraq nogd alig-veris harokatlori olduqca
forglidir. Qadin istehlak¢ilarin mohsul se¢imi zamani modaya daha bagli olduglari
diistiniildiikds, reklam agentliklorinin  do reklam strategiyalar1 zamanigadin
istehlak¢ilart nozoro almaglari daha mogsods uygun goriiniir. Yas vo golir saviyyasi
do modanin formalasmasinda vo buna bagli istehsal vardislorinds shomiyyatli bir
doyisiklik olaraq Oziinii gostorsa do cinsiyyat doyisikliyi bu barads tomal ¢ixis
noqtosi olacaqdir. Biitiin bunlardan yola ¢ixaraq giiniimiizdo reklam bazarinda bir
sOzlo, dobdon diismoyan tok sey istehlakg¢ilarin dobs uyma istoyi olacaqdir. Bu
baximdan da dob Vo yaninca gotirdiyi amillor reklam sahosindo gozard:
edilmamalidir.

Miiasir dovrda geyim mohsullarinin saviyyasinin giymatlondirilmasi iki asas
yanasma ilo hoyata kegirilir.

1. Optimal diinya miivaffaqiyyatlori ilo forglondirmo yolu. Bu yolla dizaynin
modernliyi va badii-obrazlig1 askara gixir.

2. Kiitlovi dizayn moahsullarinin giymatlondirilmasi.

Dizaynin modernliyi vo badii-ifadaliliyinin giymatlondirilmasi 6zii 3 dovra
ayrilir: hazirliq, 9sas, son.

Hazirlig moarhalasi: ekspert kommisiyasinin istirakg¢ilar1 dizayn ilo vo ona
uygun goalon giymatli kagizlar ilo tanis olur. Lazim olduqda iss onlar1 maraglandiran
suallart miitoxasislor ilo miizakirs edirlar.

9sas dovrda, komisiyalarinin hamisinin istirakgilar niimayis etdirilon isi tohlil
edir. Fargli cohadlor giymaotlondirilir. Tahlilin mogsadi niimayis etdirilon islorin
hamisi haqqinda tocriibagilorin toklifinin vo tutdugu yerlorin iizo ¢ixarilmasidir.

Hazirliq dovriinds tacriibagilor tohlil vasitalori vao onlara moaxsus olan
mohsullarla tanis olurlar. Soziigedan vasitalor lap doqiq 6yranilmayi talob edirss bu
zaman komissiya tarkibindan aparici ekspert tayin edilir, onlara niimayis etdirilon
iso kigik ayritilarina kimi nazor salmaq tolob olunur va onlar tacriibagi
komissiyasinin yigincaginda isi moruza edarak raylarini bildirirlor.

llkin dovriin mithiim proseduru vasitonin dizaynina totbiq edilmis sorti tayin

etmokdir.
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Istenlak xassalarina qoyulan taloblara-sosiyal, estetik, funksional, faydalanma
riskinin olmamas Vs etibarliq, ekoloji xassolor aiddir.

Geyim-mallarmin xarici qurulusuna osason talob edilonlor- mohsullarin
faktura-rong etalonlasdirilmasi, yenilik, quragdirmanin tobiiliyi, tipoloji, tiplosdirma.

Qarisiq Vvasitalorin - qurulus, tipoloji tozaliyino tolob edilonlor, onlarin
kateqoriyalara ayrilmasi tigiin tipoloji alamato asaslanmaga servis gostarir.

Tortib edilmonin orjinallig1 Gigiin tolob edilonlor- obyektin funksional bloklu
gaydalara amol edilmoklo hissaloro ayrilmasidir Ki, noticads bu kompozisiyanin
aydinliga qovusma axtarigini hoyata kegirir.

Miixtalif ronglor vo onlarin birlosmalori do memarliq va iislubu baximindan
¢ox vacibdir. Onlar obyektlorin gérma bacarigini yiiksaltmok vo azaltmaq, ¢okmok
Vo ya yiingiillogsdirmak, ¢ixarmaq vo toxminan toxiro salmag, sakitlosdirmok vo
hoyacanlandirmaq, hotta soyuq veo yaxud isti etmok qabiliyystino malikdir.
Roanglorin monalari, onlarin gavrayis psixologiyasi, bir insanin hoayat tocriibasi,
miixtolif xalglarin vo madoniyyatlorin onanalori vo mental xiisusiyyatlori ilo
baglidir. Ronglorin yaygin olaraq bilinon vo Qgobul edilon emosional vo estetik
monalar1 beladir:mavi ronglor - on yiingiil, an soyuq, an uzaq; yasil - an neytral,
passiv, sakit; sar1 - isti, yaxin, xobardarliq; qirmizi - isti, yaxin, aktiv, agirlasdirici,
maraqli; tiind tonda ronglar - agir, kiitlovi, tutqun; agiq ranglor- yiingiil, sakit, tomiz;
parlag ranglar - xos, aktiv, vo S.

Ranglor informasiya miihiti olaraq xiisuson tez-tez insan saglamlig1 vo hoyati
liclin tohliiko ilo olageadar istehsal proseslarinds istifads olunur. Birincisi, signal
Xabardarliq ronglori, boru komorlorinin ronglori, sonaye avadanliglarinin digor
elementlari. Ancaq bir signal xabardarligi ronglanmasi tahliikanin sababini va yaxud
logv edilmoasi yollarmi anlamaq tigiin kifayst deyil. Tohliikonin vo tohliikasizlik
tadbirlarinin alamatini tayin etmok magsadils basga alamatlar, tasvir simvollar1 vo

yazilar totbiq edilir.
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III BOLM®O. Geyim ila reklam dizayminin miiasir inkisaf aspektlari
3.1. Reklam va dizayn sanayesinin qarsiliqhh miinasibatlar zomininda

inkisafi

Dizayn va reklam sonayesinin bu isin miitoxassislori torafindon formalasmasi
moagsadilo asagidaki miinbit soraitlor yarandi:

1. Toplu imtiyaz istehsali vo soziigedon imtiyazlarin satilmast mogsadilo
onlarin reklam hesabina insanlara niimayis etdirilmasi.

2. Genis satis morkoazi, soziigedon satis markazinds mdvcud olan etibarli mallar
barasindo miistariloro molumat 6tiirmok.

3. Toplu imtiyaz mexanizmlori, yoani homin molumat mexanizmlari ilo
reklamdan daha ¢ox gazanc gotiirmok.

4. Miitoxassis reklamgilarin formalasdirilmas:t Vo onlarin sayasinds reklam
agentliklorinin arsaya gatirilmasi.

Toplu istehsal eyni ciir imtiyazlarin arsaya gotirilmasine tocriibi olarag zomin
yaratdi. Bir yandan heg kim ehtiyac olmayan mallar emal etmir. isbat edilmolidir ki,
miiayyan bir miiassisanin momulati basga miiassisalorin momulatlarindan yaxsidir,
bu mamulatlar eyni avadanliq ils tortib edilir. Basqa yandan na godor imtiyazin iiz
qabig1 modern formada tortib edilsada. bir 0 gqadar s6ziigedon mamulata olan ehtiyac
coxalacaq. Satig morkozinds aragdirma etmok imtiyazin potensialini yiiksoltmok vo
onun imkanli miistorilor tapmaq goroklidir. Soziigedon catinliyi logv etmok
mogsadilo momulatin xarici goriiniisiinii miikommal hazirlamaq vacibdir. imtiyazin
xarici goriiniisii tokco soziigedon momulata moxsusdur. Dizayn imtiyazi miistori
iclin an yiiksok saviyyads 6zilino ¢okir. Reklam hesabina imtiyazin yalandan vo
yaxud ger¢okdon miiqayisa edilocok alamatini miistarilora ¢atdirmaq olar. Reklamda
gercok xarici goriinlis miikommal alig-veris miinasibatlorina servis gostorir.
Sozligedan hadisalarin bir kokii var va hamin kok 6z maqgsadi tigiin axin edir. Homin
qaydan1 R.Rivs adinda bir soxsiyyat agkar etmisdir. Reklam isi ilo masgul olan soxs
movcud imtiyazin markasinin ¢okismo situasiyalarini logv etmok fligiin ayri-ayri

tisular toyin etmolidir. Vacib deyil ki, son imtiyaz barasinds rogiblorin soyloaya
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bilmadiklarin sdyloyason, vacib olan son onlarin bugiine kimi séylomadiklorin
sOyloyason. Misal ligiin, Rivs dis pastasinin reklaminda bu ciir ctimlo istifado edib:
“Gordiiylinliz dis pastasi tokco dislori tomizlomir, o eyni zamanda nofasi do
toravotlondirir.” Homin metod ilo Rivs, sirkotin momulatini almaqgda yanlis
etmadiyini niimayis etdirmis olur. Dizayn momulatin Oziiniin xarici goriiniisiino
xtisusi gozallik verir:

Momulat1 basqalarindan ayirmaqda yardim edon qablasdirma, onun qurulusu,
rongi vo s. xiisusiyyatloridir. Imtiyazin unikalligi v xarici goriiniisii dizaynin
toraqgisinin miithiim gqaydalarindan biri oldu. Homin gayda reklam faaliyyatinin ilk
owval formalasan qaydalarindan biri hesab edilirdi. Dizayn hor zaman basqalarindan
—staylingdan, artdizayndan segilib. Onun 6zalliyi odur ki, dizayn hansisa problemin
aymlasdirilmasina yardim edir, basqalari iso ancaq estetik tosir gostorir. Bu
sobabdan da texniki estetikli dizayn 6ziinda konstruktivlik va pesokar reklam islarini
do sintez edir. Naticads, reklam-dizayn foaliyyatinin faydasi oldugca zoruridir. Ona
gora Ki, bizo malumdur ki, 21-ci asrds yer {iziiniin biitiin 6lkalori bazaar iqtisadiyyati
miihitindos yasayir. Bu sabobdon do, soziigedon 6lkolords xiisusi sector lap ¢ox
tokmillasib vo biznesmenlor 6z imtiyazlarini satisa ¢ixartmaq lg¢iin vo onlar1 har

yerds tanitmaq ti¢iin reklam metoduna ol atirlar.
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3.2.Dizaymin inkisaf strategiyalar

Miiasir soraitdo, dizayn foaliyyati bir ¢ox istigamotdo tokmillosir, hamisi
ozalliklaring sahibdir. Bununla bels, belo bir togdimat, dizaynin obyektivliklo
giymatlondirilmasina osaslanaraq, ¢ox sayda dizayn faaliyyatinin névlarini ehtiva
edir.

Vurgulayaq ki, stil dizaynimin payr daim artir. Bunun iki osas Sobabi var:
birincisi - klassik dizaynin bir ¢ox obyektlori, onlarin funksional vo konstruktiv
hissasi on ¢ox islonib hazirlanmis hala goldikdo vo mohsul soklindo asas
doyisikliklor artiq zaruri deyil.

Bu sahodo dizaynin inkisafina aktiv sokildo dostok veron olave bir faktor
kommersiya reklamidir. Goriinliglorin, davramis qaydalarmin  vo  istehlak
qaydalarinin totbiq edilmasi istehlakgiya toklif olunan reklam normalarindan asili
olaraq miimkiin qoadar az alig-veris gorarinin qabul edilmasi prosesini diistinmakdir.
Sonaye dizayn obyektlori baximindan, reklam “yeni” mohsulu “kdhna”-don
farglondirmayi bacaran istonilon doyisikliklora diggotini diizaldir, zaman-zaman
onlart bir-birlori ilo qarsi-qarsiya qoyur: miiasir - kdhnolmis, israrla vurgulayir ki,
“yeni” yaxs1 vo “kohno” isa pisdir.

Istehlakgiya aid dizayn faaliyyatinin xiisusiyyatlorinden biri dizaynerin gox
vacib mohdudiyyato malik olmasidir: masalon, tomiz sonstin niimayandslorindon
forqli olaraq, istehlak¢inin badii “yetkinlosmasini” gdozlomayacak. Fransanin Miiasir
Totbigi  Sonot Morkozinin aparicilarindan  E.Fermizhyenin sozlorino  gors,
“Dizaynerin foaliyyati tomiz sonotlo uygun golmir, ¢iinki dizayn spekulyativ
yaradiciliga imkan vermir”. Sorbast bazarda, istehlak¢i zovqiine uygun olmayan bir
mohsul ticarotdo tolobat tapa bilmirss, bu vaziyyst dorhal dizaynerin ugursuzlugunu
nlimayis etdirir.

Bu argument tez-tez sonaye miiossisolori {igiin layiholor tizorinds isloyan
dizaynerlor torofindon irali siiriiliir. Hoqgigoton, on yiikksok gazanci gotlirmays
yonalmis bir sifaris dizaynerin is prosesinda Kifayat gadar rahat hiss etmasine imkan

vermir - yeni hallorin axtarisinda homiso mohdud zaman igarisinds olacag.
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Oz xarici qurulusuna osason, sistem dizayn1 istehlak¢iya onun modani
doyarlarinin vo prioritetlorinin formalagsmasinda tosir gostora bilor. Dizaynin
istehlak¢iya real tosiri estetik monada meydana golmokdon, miiasir texnologiyalarin
nailiyyatlari ilo, milli madoni doyarlor miibadilasinda, post-sanaye comiyyatin yeni
diinyagoriisiiniin inkisafinda daha ¢oxdur.

Umumiyyatlo, dizaynin inkisafinin sosial-modoni strategiyast modoniyyot
dayarlarina yonalib, insanin kohno obyekt-mokan miihitinin vo miiasir diinyanin
doyisan xiisusiyyatlorinin ananalarini an uygun bir sokilda birlasdira bilacak dizayn
tortibatlarin1 axtarmaga yonoaldilmisdir. Dizayn totbiqi ligiin modoni niimunslorin
se¢ilmasi xiisusi bir prosesdir.

Dizaynin inkisafi ii¢lin maliyys, iqtisadi vo sosio-madoani strategiyalar
arasindaki olagonin yegano real variantlari onlarin paralel vo balansli bir yerda
yasamalaridir.

Modoniyyatin on miiasir hissasinin dizayna vo oan qabaqcil nailiyyatloro
yonoaldilmasina baxmayaraq, obyekt-mokan otraf miihitinin modoani dayarlorinin
vaxtinda — “ke¢mis-miiasir” sistemdo davamliligini tomin edan etibarli informasiya
kanali Kimi xidmat gdstarir, naticada bu hor kasin miiasir asyalarin elementlarinin
kegmisin elementlari ilo ayrilmaz oalagesini miisahido etmaya sorait yaradir.

Sosio-moadani  doyarlorin  qorunmasi va inkisaf etdirilmasine yonaldilmis
dizayn, miiasir tocriiba perspektivini totbig etmok {igiin obyekt-mokan ganuni vo
tosadiifi xiisusiyyatlori ayirmaga calisir. Birbasa ovvalki obyekt-mokan miihitinin
nailiyyatlarini todgiq etmok maqgsadi dasiyan dizayner metodu, yeni bir mohsulun
dizaynerlor torofindon hazirlanmasindan ovval movcud hallorin, onlarin
stlinliiklorinin  va catismazliglarinin otrafli todqiqi zamani retrospektiv axtaris
olmusdur.

Retrospektiv axtariglarin aksariyyati halo tabii hoyat torzi va ol sonati istehsali
(ol alatlori, miixtolif yemak gablari, geyim ogyalart vo S.) dovriindo ortaya ¢ixan
tarixdo birbasa prototiplori olan belo dizayn obyektlorini nozardon kegirarkon

mohsuldar olur.
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Bu hallarda vaxtlarin alagesi hom¢inin moahsulun ansnavi (optimal) formalari,
obyektin simvolik xiisusiyyatlori vasitosi ilo yaxin foaliyyot prinsiplorini istifado
etmoklo tomin edilo bilor. Hor halda, vizual xiisusiyyatlorin bir davamlilig
moveuddur Ki, naticads bu 6ziina yeni mahsulun salafi ila birlosmasina imkan verir.

Ononavi hoyatin mohsulu, xiisusilo yasayis yerinin ogya ilo dolu olmasi son
vaxtlara godor k6hno vo miiasir obyekt-mokan madaniyyati arasinda birbasa alagali
idi.

Bununla bels, sonayenin genis inkisafi vo dizayni ilo “ke¢mis-miiasir” kanal
vasitasilo malumatin harokatina shomiyyatli tosir gostormisdir. Kéhna istehsal novii
ilo miiayyanlosdirilmis forma qurulusunun kegmis ananalari yeni sanaye dovriing
xarakterik olan yenilori ilo tamamlanmisdir. Ovvollor mévzu miihiti moadani
davamliligi hoyata kegirmok iiclin on moshur vo genis yayilmig bir saho idi.
Sonayenin inkisafi ilo dizayn iki formada gériinmays basladi. Bir torafdon o, mévzu
otrafinda formalagsma ononosini birbasa davam etdirdi. Digor torafdon, oksor
durumlarda vaziyyat otrafinda moadoni davamlilig1 pozaraq vaziyyati koskin doyisdi.

Vurgulamaliyiq Ki, dizayn obyekt-mokan miihitinin yaradilmasinin koéhno
ananalarini miiayyan doracads azaldaraq, sonradan 6z ananalorini yaradib. Belalikls,
dizayn sahasinda, dizayn obyektlori 6z salaflarinin moadani dayarlorini miras aldigda
“kegmis-miiasir” sistem yarandi. Bu ciir niimunalor har yerds miisahids oluna bilor:
bunlar qurgular vo elektrik moisat texnikasi vo nogliyyat vasitaloridir.

Hoyat torzi, qadinlarin statusu vo sliurunda inqilabi doyisikliklor onlarin
gorilinlistinii asaslt sokildo doyisdirmok arzusuna gatirib ¢ixardi. Buna goro 20-ci
asrin baslangicinda gqadinlar moda dizaynerlarinin XIV-XV asrlordon etibaron qadin
modasmin macburi slamatlori olan “kéhns diinya”-nin simvollar1 adlandirdiglar
korset vo geyimlordan imtina etmak tokliflorini boyiik istokla goabul etmisdilar idi.

Belalikla, “mahsulun fiziki qlivvesi baximindan, agig-aydin sobablordan &tori,
hazirda sorbost siluetlor modada oldugca sabitdir (yoni movsiimdon moévsiimodok
ohomiyyatini itirmir). Maskalayan paltarlarin belo populyarlig1 bir ¢ox sobobls izah
edilo bilor: ilk ndvbads, istismar rahathigi badanin bazi catismazliglarmi (diiz

siluetin materiali hor ciir bodoni olan insanlar igilin idealdir, hoddindon artiq
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dolgunlugu vo hoddindon artiq ariqligi maskalamaq-gizlotmok ii¢lin), moda
maraqglarin1  folklorda, bitisik siluetin  kigcik hocmli  geyimlorinin  uzun
hokmranligindan psixoloji “yorgunluq” vo sairi aradan qaldirmaq hor hans1 moda
doyisikliyin diigmonidir”.

Lakin, geyim vo miiasir moda tarixindo maskalayan geyim novii he¢ do geyim
formasimin tok novii deyil. Sadaladiglarimizdan malumdur ki, Avropa geyiminda
son orta asrlordo ayri Xottloro asaslanan tamamilo forgli bir formalagsma sistemi
meydana golmisdir - kasilmo detallarmin biitiin xottlori oyri Xotlor idi. Belo bir
kosilmo geyimin miirokkob formalarmin formalasmasini hoyata kegirir Vo insan
badoanini tamamilos tokrarlayir. (Sokil 5.)

XX osrin sonunda moda geyiminin estetikasinda yeni bir ifado verma iisulu
olaraq tarixi sitatin sevgisi agiq sokildo goriins bilor. Bu baximdan Vivyen Vestvud,
Jan Pol Gilter, Con Qalyano kimi moda dizaynerlorinin yaradiciliq foaliyyati misal
gostarilo bilor. Bu sonotkarlarin yaratdigi geyimlor homiso paradoksal, maraqgli bir
sey olur, tamasacilarda sok, homgcinin tilkonmoz maraq yaradir. Onlarin unikal
kompozisiya xarakteri tamamilo postmodernizmin sarh montiqgini oks etdirir ki, bu
monada oyunlarin oynanmasina imkan yaradir vo analitik dekonstruksiya va onlarin
formal vo semantik konstruksiyalarinin transformasiyasina asaslanan tarixi tislublara
miinasibatlorin asasli yeni strategiyasina asaslanir.

Yuxarida geyd olunan moanbadan alds edilon basqga bir alamat, dekonstruktiv
elementin dizayn vo memarliq formalagmasi yaradiciligina giris kimi gostarilo bilar.
Bu klassik vo suprematist kompozisiya normalarina, darnoklora vo intuisiyaya
osaslanan badii metodlara garsi alternativ sokildo yonoldilmisdir, onun dogum
soraiti interpretativ diisiinco torzins kecid yaratmisdir. Eyni interpretativ yanasma,
sonatkar-intellektual yaradiciliginin hoyata kecirilmasi {i¢iin yeni imkanlar ortaya
qoydu. Belalikla, postmodernizm memarligi, dekonstruksiyani badii sokilds ifada
edon bir cihaz olaraq istifads edarak, “hamisa yiiksok intellektual faaliyyat enerjisini
dasiyaraq, bazon c¢ox miirokkab, orijinal, bazon geyri-miimkiin holledici hallor

noqteyi-nazarindan tagdim edib yeni bir seir tipina hoyat verdi”.
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Formanin qurulmasinin dekonstruktiv, antitektonik prinsipi 20-Ci asrin
sonlarinda, xiisusilo do Yapon dizaynerlori Kenzo Takado, Yoxi Yamamoto, Issei
Miyake, Ray Kavakubo, Hanae Mori, Junia Watanabe asarlorinds ds tasdiglonir. Bu
rossamlarin osarlorinin anonavi Avropa moda normalarindan forgli olan unikal
goriinlisli osason Yapon sonotinin estetik kanonlar1 vo Buddist Sorqinin xiisusi
zehniyyati ilo formalasir. Incosonat miitoxossisi Aleksandr Qusevanin fikirlorini
gobul etmomoak ¢otindir: “Yapon moda elm vo falsofo ilo borabordir - insanin
mahiyyatini  gostormok tiglin bir axtarisdir ... Yapon gozallik kanonlari
Avropaninkindan farglonir. Badonin gozolliyi | doracali rol oynamir - o paltarin
altinda gizlonir. Caziba calb manavi keyfiyyatlor hesab olunur. Manavi gozallik
gostarislor, birliklar vasitesilo tadricon ortaya ¢ixir.” Yapon moda dizaynerlarinin
isinda anonavi sorg folsafosi 20-ci asrin sonuncu {igiincii hissasinin diinya madoani
tocriibasindos istiinliik togkil edon vo postmodern soanot fenomenina sobob olan
zehniyyatlo tizvi sokildo birlosmisdir. Bir torafdon, milli sanat madoaniyyatinin
anonaloring, digor torofdon - gabaqceil texnologiyalarin nailiyyatlorine giivonarak,
yapon dizaynerlori postmodern dovriin modasinin parlaq bir fenomenina ¢evrilmis
geyimlorinin qaliciiginin  biitin - meyllorini  yaratmiglar. Artiq formalagma,
qurulugsuzluq, forma arxitektonika prinsiplarinin gosdon qurulmasi, yalniz
Yaponiyadan olan kutyureds yeni bir bodii goriiniis vo geyim formasinin
orijinalliginin axtarisi ilo yox, eyni zamanda geyim vasitosilo saxlanila bilmayan
diinya ruhu movgeyinin, insan ruhunun dasiyicilari, oldugu kimi onunla etibarh
sokildo qorunub saxlanilir. Onlar torafindon yaradilan geyimlor, gosdon antitektonik,
geyri-funksional, geyimli insam1 dinamik bir badii obyekts c¢evirorok, miixtalif
kontekstlordo miixtolif assosiasiyalar yaradir.

20-ci asrin baslangicinda moda (xiisusilo gqadinlarin modasi) bir sira obyektiv
amillarin tasiri altinda formalasmisdir, onlardan an shomiyyatli olanlar1 bunlardir:

*Yeni hoyat soraiti vo bazi togkilati masguliyyatin (idman, nagliyyat, hoyatin
doyisdirilmasi va hoyat rejimi, yeni pesalor vo s.) ortaya ¢ixardigi osasl yeni geyim

ndvlorinin ortaya ¢ixmast;
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* Bir torofdon gadinlarin boraborlik ugrunda miibarizasi, bir torofdon, Birinci
Diinya miiharibasi noticosindo yaranan bir hoyat torzinds doyisiklik, naticoda
qadinlarin sosial statusunun doyismasi Vo onlarin kisi va comiyyatls alagosi;

» geyimdo sosial mohdudiyyatlorin azalmasi vo todricon tamamilo aradan
qalxmasi, demokratiklosmo prosesinin giiclondirilmasi;

» kiitlovi sonaye istehsali (onun sadolosdirilmasi va tiplesdirilmasi) va kiitlovi
moda istehlakinin hokmranligs;

e DOovriin  tosviri  sonotinin - miixtalif torz tendensiyalarinin, xiisusilo
funksionalizm, rasionalizm, geometrizasiya vo formalarin sadalogdirilmasi

ideyalarmin tosdiglondiyi konstruktivizmin tasiri.
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3.3. Dekonstruktiv elementlarin dizaym

Hoyat torzi, qadinlarin statusu vo siliurunda inqilabi doyisikliklor onlarin
gorlinlislinii asasl sokildo doyisdirmok arzusuna gotirib ¢ixardi. Buna goro 20-cCi
asrin baslangicinda qadinlar moda dizaynerlarinin XI1V-XV asrlordan etibaron gadin
modasmin moacburi alamatlori olan “kéhns diinya”nin simvollari adlandirdiglari
korset vo geyimlordon imtina etmak tokliflorini boyiik istoklo gobul etmisdilar idi.

Belolikla, “mohsulun fiziki qiivvasi baximindan, aciq-aydin sobablordan &tori,
hazirda sarbast siluetlor modada oldugca sabitdir (yani movsiimdon movsiimadok
ohamiyyatini itirmir). Maskalayan paltarlarin belo populyarligi bir cox sobabls izah
edilo bilor: ilk ndvbads, istismar rahatligi badonin bazi catismazliglarmi (diiz
siluetin materiali hor ciir bodoni olan insanlar iiglin idealdir, hoddindon artiq
dolgunlugu vo hoddindon artiq arigligi maskalamaq-gizlotmok iigiin), moda
maraqlarm1  folklorda , bitisik siluetin  kigik hacmli geyimlorinin  uzun
hokmranligindan psixoloji “yorgunluq” vo sairi aradan qaldirmaq har hansi moda
dayisikliyin diismonidir”.

Lakin, geyim vo miiasir moda tarixindo maskalayan geyim novii he¢ do geyim
formasimin tok novii deyil. Sadalandig1 kimi, Avropa geyiminds son orta asrlorda
ayri Xottlora asaslanan tamamils forgli bir formalagma sistemi meydana galmisdir -
kosilmo detallarinin biitiin xottlori oayri Xotlor idi. Belo bir koasilma geyimin
miirokkob formalarinin formalasmasini hoyata ke¢irir vo insan badonini tamamilo
tokrarlayir. XIV osrdo modellosdirmo tarixinds yeni bir geyim ndvii ortaya g¢ixir -
insan badaninin tobii qurulusunu ortaya qoyur vo vurgulayir vo tamamilo tektonik
xiisusiyyatlorine tabedir.

Bu geyim formasinin yeni goriiniisii ilk ndvbada tamamila praktik diistincalorlo
dikto edilib. Bir zamanlar Avropali bir insanin hoayat torzinin xiisusiyyatlorini
xatirlayirigsa, ilk dofo, bitigik siluetin paltarlart bir adamin kostyumunda yaranir -
miiharibo onun adi, giindalik mosguliyyati idi. Zadalonmadan qoruyan goruyucu
geyim, miintazom olaraq va uzun miiddat istifado edilon, kisilarin garderobunun

ayrilmaz bir hissasi oldu. “Ovvalki dovriin kobud, ortiiklii paltarlar1 oavazlonmisdir,
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onun Umumi hissasi sahibinin boadonina uygunlasdirilan biitiin tikis sonatkarliq
ganunlarina asasen hazirlanmis gozal tikilmis paltar ilo ovozlonir”.

Stil biitdvliyiiniin vo yeni formal dillarin naslinin sonsuz fargloanmo problemi
axir 32 il miiddatinds bas veran proseslar ilo grafiki tosvir olunur. Malumdur ki,
rejimin tokamiil prosesi miitoraqqi vo daim siiratlondiron xarakter dasiyir. Tarixin
baslangicinda moda dovrii asrlor va onilliklar tigiin 6lgiiliirsa, onda XX asrdo moda
secimlorindo tam doyisiklik bir -iki il vo ya movsiimdo bas vermisdir. Eyni
zamanda, movcudlugun qisa bir dovriino malik olan moda meyllori, biitiin
yaradicilar vo moda istehlakgilari {igiin macburi olan, estetik normalarin vo forma
formalagmasi gaydalarinin tonzimlonon birlosmis tonzimlonan vahid sistemini
nozoards tutur.

Miitlaq sokilda, 1 vo yaxud bir nego dizaynerlor, an miithiim vo an hassas tarixin
bu aninin ehtiyaclarin1 tutaraq, yeni bir moda trendinin formalagmasinda on
siralardadirlar. XX osrin ilk onlugunun geyiminin tslubu Paul Poiret torafindan
tosbit edildi, 1920 vo 1932-ci illordo Gabriel Chanel vo Elsa Schiaparelli moda
gabiliyyatina goldi, son 40 va 50-ci illor Christian Diorun “d6vrii” kimi tanindi.

Halbuki altmislarin ortalarinda, formal sakildo inkisaf edon proseslors paralel
olaraq, 1970-ci illards - eyni dovrdo miixtalif stil qaydalarina meyl géstaran yeni bir
meyl yaranir.

XX asrin sonunda moda geyiminin estetikasinda yeni bir ifado vermo tisulu
olaraq tarixi sitatin sevgisi agiq sokildo goriina bilor. Bu baximdan Vivyen Vestvud,
Jan Pol Gilter, Con Qalyano kimi moda dizaynerlarinin yaradiciliq faaliyysti misal
gostarilo bilor. Bu sonotkarlarin yaratdigi geyimlor homiso paradoksal, maraqli bir
sey olur, tamasagilarda sok, homginin tiikonmoaz maraq yaradir. Onlarin unikal
kompozisiya xarakteri tamamilo postmodernizmin sorh montigini oks etdirir ki, bu
monada oyunlarin oynanmasina imkan yaradir vo analitik dekonstruksiya va onlarin
formal vo semantik konstruksiyalarinin transformasiyasina asaslanan tarixi islublara
miinasibatlorin asasli yeni strategiyasina asaslanir.

Yuxarida geyd olunan monbadan olds edilon basqa bir alamot, dekonstruktiv

elementin dizayn vo memarliq formalagmasi yaradiciligina giris kimi gostarilo bilar.
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Bu klassik vo suprematist kompozisiya normalarina, dornoklora vo intuisiyaya
osaslanan badii metodlara qarsi alternativ sokildo yonoldilmisdir, onun dogum
soraiti interpretativ diisiinco torzino ke¢id yaratmisdir. Eyni interpretativ yanasma,
sonatkar-intellektual yaradiciliginin hoyata kecirilmosi {i¢iin yeni imkanlar ortaya
goydu. Belaliklo, postmodernizm memarligi, dekonstruksiyani badii sokildo ifads
edon bir cihaz olaraq istifads edorak, “homiss yiiksok intellektual foaliyyat enerjisini
dasiyaraq, bozon c¢ox miirokkab, orijinal, bazon geyri-miimkiin holledici hallor
noqteyi-nazarindan toqdim edib yeni bir seir tipino hayat verdi”.

Formanin qurulmasmin dekonstruktiv, antitektonik prinsipi 20-ci asrin
sonlarinda, xiisusilo do Yapon dizaynerlori Kenzo Takado, Yoxi Yamamoto, Issei
Miyake, Ray Kavakubo, Hanae Mori, Junia Watanabe asarlorinds do tasdiglonir. Bu
rossamlarin osorlorinin anonovi Avropa moda normalarindan forgli olan unikal
gorliniisii asason Yapon sonatinin estetik kanonlar1 vo Buddist Sorqginin xiisusi
zehniyyati ilo formalasir. Incosonat miitoxossisi Aleksandr Qusevanin fikirlorini
gobul etmomoak ¢otindir: “Yapon moda elm vo falsofo ilo borabordir - insanin
mahiyyatini  gostormok iiglin bir axtarisdir ... Yapon gozallik kanonlari
Avropaninkindan forglonir. Badonin gozalliyi | saviyyali rol oynamir - o paltarin
altinda gizlonir. Caziba calb monavi keyfiyyatlor hesab olunur. Manavi goézallik
gostariglar, birliklar vasitesilo tadricon ortaya ¢ixir.” Yapon moda dizaynerlarinin
isinda ananavi sarg falsafosi 20-ci asrin sonuncu {igiincii hissasinin diinya madani
tocriibasinds istiinliik togkil edon vo postmodern sanot fenomenina sobab olan
zehniyyatlo tizvi sokildo birlosmisdir. Bir torafdon, milli sanat madaniyyatinin
ananalaring, digor torofdon - gabaqcil texnologiyalarin nailiyyatlorine giivanarak,
yapon dizaynerlori postmodern dovriin modasinin parlaq bir fenomenina ¢evrilmis
geyimlorinin galicihiginin  biitiin meyllorini yaratmiglar.  Artiq formalagma,
qurulugsuzluq, forma arxitektonika prinsiplarinin gasdon qurulmasi, yalniz
Yaponiyadan olan kutyureds yeni bir bodii goriiniis vo geyim formasinin
orijinalliginin axtaris1 ilo yoX, o ciimlodon geyim vasitasilo saxlanila bilmoayan
diinya ruhu mdvqgeyinin, insan ruhunun dastyicilari, oldugu kimi onunla etibarl

sokildo qorunub saxlanilir. Onlar torafindon yaradilan geyimlor, gosdon antitektonik,
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geyri-funksional, geyimli insan1 dinamik bir badii obyekts c¢evirorok, miixtolif
kontekstlordo miixtolif assosiasiyalar yaradir. 20-Ci osrin sonunda modanin va
madaniyyatin prinsiplorini miioyyanlosdiron monsali mohviyyat, mana doyismosi,
konfliktin totbiqi postmodern estetikasi, Xaos hakimiyyatino tobii reaksiyaya
biitovlikds yiyalonmok geyri- miimkiindiir..
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NOTICO VO TOKLIFLOR

Hazirda oksar satis moarkazlorindos, ¢okismonin giiclonmosi, eyni zamanda ayri-
ayr1 emal sektorlarinda isloyan istehsal edon soxs sirkotlorin garsiligh ¢okismolori,
sirkatlorin biitiin oldo olan vasitolordon faydalanmagla, 6z mallarinin satisini
aktivlosdirmays calismalarina, basqa sozlo, mallarin satis morkazina verilmoasino
calisilmasma nadon olur. Onda sirkotlor satisa tokan vermoanin oksar forgli
vasitalorindon faydalanirlar.

Satisa tokan verilmanin an ¢ox istifads edilon va an ¢ox effekt edon marketing
obyektlorindon biri reklam isidir. Reklam islori movcud vo yaxud basqa malin
varlig1 barasinda, eyni zamanda onun olamatlori barasinds miistorilora  malumat
otiirmok, vazifosini dasiyir. Ancag, vurgulamaliylq Ki, ¢ox vaxt miiossisalor ii¢iin
reklamin molumat vazifasi Il saviyyali rol oynayir. Reklam hesabina materialin
6zalliklarini vo onun samaraliliyini miistarilora géstarmok va son olaraq, material
satis markazina ¢atdirmaq miiassisalor ticiin daha 6noamli moana dasiyir.

Reklam marketings va alig-veriso tokan vermonin basqga obyektlari vo tobligat
komponentlarindan oslava geyri-giymot ¢okismosinin intensiv satis obyekti sayilir.
Sirkatin kommersiya islori materialin inkisaf etdirilmasina vo onun satis moarkozi
chtiyacina miivafiglasdirilmoasins istigamatlonibss, reklam zidd olan funksiyani icra
edir, istehlak istoyini artiq emal edilmis materiala uygunlagdirir.

Modern reklamin xiisusi alamoti, onun emal vo servis sahosinds isloyan
sirkatlorin emal-satis islorinin idars olunmasi prosesins cazb olunmasi hesabina satis
sistemindo miivafiq veozifo dasimasi ilo baghdir. Soziigedon tozo vazifonin
mahiyyati, onun iimumi satig sisteminin foal vo asas torkib hissasi olmasindadir.
Soziigedon sistemin toraqqi Saviyyasi sirkatin reklam-moalumat islorinin etibarliliq
va tasirliliyi, hamginin onun diinya satis markazi sartlorino miivafigliyi ilo miioyyan
edilir.

Mallarin alqi-satqisinin  hoyata kecirilmasini, tozo mallarin istehlakgilara
yonlondirilmasini arasdirir, sdziigedon mallarin reklam funksiyasini igloyir. Satiga

tokan verilmasinin marketing tisullarmin tomalinds sirkatin 6z mallarinin 6zalliklori

41



barasindo informasiya vermok vo auditoriyani mali aldo etmays inandirmaq durur.
Homin marketing funksiyalarinin ger¢oklosdirilmosi {igiin faydalanilan osas
mexanizm reklam sayilir. Reklam forgli satis morkozi segmentls-rinin ehtiyacinin
togokkiilii vo tokan verilmosi gaydas: gismindo 6ziinii gostorarok marketinglo ciddi
sokilda alagads olur.

Reklam dizayn islori aparilarkon, burada xiisusi diqqoeti dizayn islorino
yonoaldilmalidir. Ciinki, dizayn no godor gozol tortib edilorss, reklam bir o godor
baximnaqli olmus olar. Reklam dizayn islori eyni zamanda reklamin elektron
variantinda daha  zovqlii islodilsin. Reklam dizayn strategiyasi tokco c¢ap
reklamlarinda deyil, eyni zamanda reklamin bir¢ox digor sahalorinds do inkisaf

etdirilmasina imumilikda tolabat vardir.
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Sokil 1. “Pandora kuklalar1”
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Sakil 2. Miu Miu yaz/yay 2017

Sokil 3. Balenciaga yaz/yay 2017.
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Sakil 4. Kate Moss. Calvin Klein
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LIV BOLIN PERFORMING FOR MONCLLR

Sakil 5. Moncler yaz/yay 2017. Model: Cin rassami Lyu Bolin — “Goriinmayan

insan”.

48



