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On soz

Respublikamizda ugot va statistikanin beynalxalq stan-
dartlarina keg¢ilmasi onun osaslarimi bilon saristali iqtisadgi
kadrlarin hazirlandig1 soraitdo miimkiindiir. Bu iss 6z novbo-
sindoa 6lkads miihasibat ugotu vo statistika iizro yiiksokixtisasl
kadrlarin hazirlanmasin1 nozords tutan niimunavi tadris plan-
larinin, programlarin va basqa todris-metodiki vosaitlorin hazir-
lanmasini tolob edirdi. Bunu nozoars alaraq Qafgaz bolgasinds
yegano olan “Statistika” kafedrasinda miollifin bilavasito vo
foal istiraki ilo “Omtoa vo Xxidmatlor bazari statistikasi” adli
fonnin yeni programi islonib hazirlanmigdir. Bu todris vosaiti
“Omtos Vo xidmotlor bazari statistikasi”’nin son proqramina
(avvallar o ticarat statistikasi adlanirdi) vo ugot vo statistikanin
beynolxalq standartlarina uygun olaraq yazilmis vo statistika
ixtisasi tizra tohsil alan tolobalar ii¢iin nazords tutulmusdur.

Dars vasaitina dair 6z iradlarini, arzu va tokliflorini bil-
diron soxslora avvalcadon minnatdarligimiz: bildiririk. (Unvan:
Baki goh. Hason Oliyev kiig. 135, “Statistika” kafedrasi).



I FOSIL

OMTOO VO XiDMOTLOR BAZARI
STATISTIKASININ PREDMETI, VOZiFOLORI
VO GOSTORICILOR SISTEMi

1.1. Bazar statistikasinin predmeti

Bazar nadir? Bazar — 6z inkisafinda tolob — toklif ganu-
nuna tabe olan ¢oxcohoatli vo miirokkob quruluslu hadisadir.
Omtoo vo xidmatlor bazar1 — iqtisadi cohstdon miistoqil olan
alic1 vo satici arasindaki miinasibotlor sistemidir. Bazarda ¢ox-
sayl1, tist-ista diison Vo garsiligh alagads olan daxili vo xarici
qiivvalor faaliyyat gostarirlor. Statistika bazarin vaziyyatini, qu-
rulusunu, dinamikasini oks etdirmoak va inkisaf meylini qiymat-
londirmok, bazar amillori kompleksinin tosvirini vermok vo
modellosdirmok imkanina malikdir.

Bazar statistikast dovlet strukturlarinin informasiya —
analitik tolobatin1 6domslidir. Dévlot orqanlart 6z qarsilarina
bazar1 bilavasito Vo ya dolay1 tonzimlomak, onun inkisaf para-
metrlorino nazarat etmok vo habels sosial-igtisadi siyasati hazir-
lamaqg va hoyata kecirmok vazifasini qoyur. Bazar statistikasi
bazarin inkisaf xarakterino, inflyasiya prosesloring, istehlak
bazarinin malla tominatinin vaziyyatina dair informator rolunu
oynayir. Statistika bazari, iqtisadi vo cografi orazido mallarin
horokati  prosesini, qiymatlorin  soviyyasini, maddi-texniki
tominatin vaziyyatini va basqa masalalori do 6yranmalidir.

Lakin statistikanin molum xiisusiyyati ondan ibaratdir ki,
0 miqgdarla ifads oluna bilon kiitlovi hadiss vo proseslori Gyranir.
Belaliklo, bazar statistikasinin predmeti migdarla olgiila bilan
kiitlavi bazar hadisa va proseslaridir.

Bazar statistikasi ilk novbads ¢oxsayli alqi—satqi forma-
sinda meydana ¢ixan bazar miinasibatlorini 6yranir. Bazar sub-
yektlori olan saticilar vo alicilar 6z aralarinda bazar miinasibat-



lorina girirlor. Onlarin miinasibot obyekti omtoadir. Onlarin
miinasibatinin yekunu satici tigtin moanfaat aldo etmokdan, alici
ticlin iso tolabatin1 6domoakdon ibarat olan sovdslogmadir. Bag
alati giymat olan va tokliflo tolob arasindaki nisbati miisyyan
edon bazar mexanizmidir. ©Omtoslor bazart bir sira miistaqil,
bir-birils bagl olan bazarlardan:

- istehsal vasitalori bazarindan (bu da 6z ndvbasinds to-
bii xammal, kond tosarriifati mohsullari, sonaye mohsullari ba-
zarlarindan ibaratdir);

- istehlak mallar1 (arzaq vo qeyri-orzag mohsullarinin)
bazarindan;

- Xidmat bazarindan ibaratdir.

Bu bazarlardan har biri 6z névbasinds bir sira lokal
(yoni ayri-ayr1 mallar {izra) bazarlara ayrilir.

Bazarin foaliyyst gostordiyi yer do miithiim olamotdir.
Bolgavi bazar vo onun altsistemlori — sohor vo kond bazarlari
mioyyan orazi-igtisadi va inzibati-cografi bolgii ¢argivasi ilo
mohdudlasir. Belo bolgii sorti xarakter dasiyir.

Bazarda aliqi-satq1 formasi sévdalogmadir ki, bu zaman
mal pula doayisilir vo amtoa tizarindoki miilkiyyst hiiququ sa-
ticidan aliciya kecir. Bazarin xiisusi formasi barterdir. Bu za-
man mal pula yox, bagqa bir mala dayisilir. Satic1 va alic1 biri-
birina va biitlinliiklo comiyyato miinasibatdo miioyyan hiiquq va
ohdaliklorla bazar torof-miigabilloridir. Onlar miixtolif formada
miinasibata girirlor ki, satict 6z malin1 satib monfaat aldos etsin,
alict iso 6z tolobatini 6dasin.

Bazar proseslorinin ayrilmaz formas: raqabatdir, yani
0z hamkarini sixisdirib bazardan ¢ixarmaq va bunun hesabina
miimkiin gador ¢ox manfaat alda etmak arzusudur. Roagabat de-
dikdo bazarda bir-biri ilo mal alqi-satqisinda iizlogon ¢oxsayli
mistoqil alicilarin vo saticilarin mévcud olmasi basa distiliir.
Roagabatin miixtolif ndvlari va formalari vardir: qiymat vo geyri-
giymat ragabati. Rogabatin bu iki formasi ¢ox vaxt slageslon-
dirilir. Rogabat inhisar¢iligin alternativi olmaqla adoton alici



ticlin olveriglidir. ©gar ragiblar birjada rogabata girirlorss, bu
satici ligtin olverislidir.

Hoqiqi bazar miinasibatlori ancag kommersiya asasinda
qurula bilar. Kommersiya dedikda manfaat olda etmaya yénal-
dilon faaliyyat basa diisiiliir. Bozi miitaxassislor kommersiyanin
ticaratin sinonimi oldugunu soylayirlor. Mallarin alqi-satqisi
yolu ilo monfaat alds edilmasi formasi bazarin tipindan, raqib-
larin olub-olmamasindan va ¢oxlu basqa sortlordon asilidir. Sta-
tistika bazar miinasibatlorini vo alagalorini 6yronmoklo bazar
torof-miigabillorinin tipini xarakterizo etmoli vo onlarin tos-
nifatin1 vermalidir.

1.2. Bazar tarafmiiqabillorinin tasnifati

A. Saticilar: a) istehsalgilar (sonaye, kond tosorriifati,
fordi istehsalgilar); b) ticarot vasitogilori (distributorlar);
¢) dovlat idaralari; d) sosial-maisat idaralari; ) ictimai idars va
toskilatlar; f) ohali.

B. Alicilar: a) istehsal moaqgsadli istehlakgilar, o clim-
lodon mallar1 bagga mohsullara emal edanlor; b) ticarat vasito-
cilori; ¢) malin son kiitlovi istehlakgilar: (sosial madoni-maigat
idaralori, ictimai toskilatlar vo dovlot idarslori); d) son fordi
istehlakgilar (ohali).

Ticarat vasitogilori kimi mixtalif miilkiyyot formasin-
dan olan, topdan, topdan-parakands, parakands taskilatlar, icti-
mai iaso mioassisalori, firmalar, kooperativlor, ticarat evlori,
mohdud mosuliyyatli yoldashq, birja mistorilori ¢ixis edirlor.
Fordi vo kiitlovi satic1 vo alicilar kateqoriyasi forglondirilma-
lidir. Fordi saticilara ayri-ayri fordlor vo onlarin ailalori (istehsal
Vo ya ticarot miiassisasindo geydo alinmayanlar); kiitlovi
saticilara iso 6z mohsulunu, yaxud da satin aldig1 mallar1 satan
istonilon miiassisa vo birliklor daxildir. Fordi alicilara ayri-ayri
fordlor, onlarin ailslori; kiitlovi alicilara iso 6z istehlaki vo ya



satis ligiin mal aldo edoan istonilon miiassisa, firma vo toskilat
aid edilir.

Bazar torof-miigabillori miilkiyyst formasina vo bazarin
toskili formasina gora qruplasdirilir.

Orzaq bazart iki morhalo qrupuna ayrilir: topdan va
istehlak bazarima. Topdan bazar dedikds iri partiyalarla alqi-
satqi basa diisiiliir ki, bu prosesda kiitlovi satic1 vo alicilar is-
tirak edirlor. Istehlak bazar1 hacmina géro mohdud miqgdarda
mal vo xidmatlorin kiitlovi vo fordi alicilara (shaliys) satigini
ohato edir.

1.3. 9mtaa va xidmatlar bazar
statistikasinin vazifolari

Bazar statistikasinin konseptual magsadi miioyyan vaxt
orzinde bazarm voziyystini tam vo obyektiv dyronmokdan,
onun inkisaf qanunauygunluqlarini vo meyillarini giymatlondir-
mokdon, qurulusunu vo bolgavi xiisusiyyatlorini saciyyslondir-
mokdon ibarotdir. Bazar statistikasinin funksional vozifolorini
agagidaki ardicilligla ifado etmok olar:

- statistik informasiyani toplamaq va iglomok;

- bazar konyunkturasini tahlil etmok vo giymatlon-
dirmoak;

- bazarin qurulusunu xarakterizo etmok;

- bazarn inkisafini tohlil etmok vo giymatlondirmok;

- bazarmn bolgovi tahlilini aparmag;

- bazarin inkisafinin iqtisadi vo sosial noticalorini
saciyyalondirmak.

Bu vozifalor biitovliikdo vo konkret olaraq istehsal vasi-
tolori bazarinin, istehlak seylori vo Xidmaotlor bazarinin statistik
todqiqinin gedisatinda reallasdirilir. Bu zaman topdansatis vo
istehlak bazarlar1 ayrica oyranilir. Statistika todgiqatin vozifolo-
rina forqli yanasir:
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- tolob va taklifin nisbatlorinin vo doyismo meyillarinin
todqiqi;

- giymatin vo giymatin yaranmasi proseslorinin saciy-
yasi;

- mallarin horokati proseslorinin, mal ddvriyyasinin vo
mal ehtiyatlarinin 6yranilmasi;

- bazar infrastrukturunun vaziyystinin vo inkisafinin
giymatlondirilmasi;

- bazarin foaliyyatinin sosial-igtisadi naticalorinin agkar
edilmasi va tahlili.

Homin vazifalorin hoyata kecirilmasi bazarin osas ha-
disa vo proseslorini oks etdirmays va tohlil etmoyo, igtisadi va
sosial somoarolilik meyarlarindan asili olaraq bazarin perspektiv
inkisaf istiqgamatlorini miioyyan etmoays imkan verir.

1.4. 9mtaa va xidmatlar bazan statistikasinin
gostaricilar sistemi

Gostarilon vazifalorin reallagdirilmasi prosesindo statis-
tika miivafiq gostoricilordan istifado edir, yoni amtos vo Xid-
motlor bazarini togkil edon hadisa va proseslorin kamiyyat va
keyfiyyat sociyyasini verir. Homin gostaricilor miixtolif saviy-
yada bazarin vaziyyatini, inkisafin1 vo méhkamliyini oks etdir-
molidir. Gostaricilar sisteminin asasinda bazarin asas igtisadi vo
sosial kateqoriyalart durur. Onlara aiddir: amtoa, toklif, talab,
qiymat, mal dovriyyasi, mal ehtiyati, asas kapital, todaviil xarc-
lari, manfaat, rentabellik va s.

Bazar proseslori sxematik olaraq asagidaki kimi tasvir
olunur:

talab va toklif miiayyan nisbatds olur;

onlarin qarsiligh tasiri naticasinds alqi-satqi akti (mal
dovriyyasi) bas verir;

miivafiq qiymatlo mal pula doyisdirilir.
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Bu proses movcud soraitdon asili olaraq miixtalif siirotlo
gedir, yoni siiratlo vo ya long gedo bilor. Kiitlovi siiratdo bas
veron hamin proses maddi, nagliyyat, informasiya vo amak
tominat1 tolob edir. Biitiin prosesin son moqsadi sosial-igtisadi
somoradir, yani istehlakgi {igiin talabatin 6donmasi, istehsalg1 vo
vasitogi-satict ti¢iin monfootdir. Homin sxems uygun olaraq
bazar statistikasinin gostaricilor sistemi 5 iri blokdan ibaratdir
ki, onlardan har biri miioyyan bazar prosesini saciyyslondirir:

1)Bazarin vaziyyati vo formalasmasi (bazar konyunktu-
rasi);

2)Qiymatlorin soviyyasi vo dinamikast;

3)Omtaa kiitlasinin hacmi va harokati;

4)Bazarin infrastrukturast;

5)Bazarin foaliyyatinin sosial-igtisadi samaraliliyini oks
etdirir.

I blok bazarin iimumi vaziyyatini kompleks saciyyslon-
dirmak tigiindiir. O, bazarin asas kateqoriyalarini - talob va tok-
lifi, bazarin miqyasini1 vo asas nisbatlorini, onun meyillarini va
dayismasini oks etdirir.

II blok bazar mexanizminin miihiim tinsiiriinii — qiymot-
lari saciyyalondirir.

III blok bazar gostaricilori sisteminds morkoazi yeri tutur.
O mallarin pula miibadilasi prosesini oks etdirir, ti¢ qrup goste-
ricini: mal dovriyyasini, mal ehtiyatlarint vo malin harakatini
ohato edir.

IV blok bazarin maddi-texniki bazasini, informasiya,
nogliyyat vo isci qiivvasi ilo tominatini saciyyslondiron kom-
pleks gostaricilordir.

V blok bazarin faaliyyatinin igtisadi somarasini, Somaro-
liliyini va sosial naticalarini saciyyslondiran gostaricilari birlog-
dirir.

Hor blokda bazar foaliyystinin miioyyan sayda makro-
gostaricilari birlogir. Bu gostaricilor qarsiliglt slageds olmagla
bir-birini tamamlayir. Belaliklo, biitiin deyilonlori timumilos-
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dirarok geyd edak ki, bazar statistikas1 6ziiniin predmeti vo me-
todu olan miistaqil elmdir. Onun predmeti miqdarca olgiilo
bilon kiitlovi bazar hadisalori vo prosesloridir. Bazar subyekti:
istehsalgilardan baslayaraq istehlakgilara godor ¢oxsayli sati-
cilar vo alicilardir. Bazar foaliyyatinin obyekti iso omtooslordir.
Bazarin statistik todqigi ham dovlst statistikasi, hom do biznes-
statistika ¢orcivasinda aparilir. Bazar statistikasinin vozifasi ba-
zarin hacmini, saviyyasini, qurulusunu, dinamikasini vo bolgavi
xtisusiyyatlorini 6yranmakdan ibarotdir. Bazar statistikasinin
informasiya bazasi lisenziyali miiassisalorin hesabatindan,
saticilarin  vo alicilarin  segmo miayinasindon, ekspert qiy-
motlondirmasindan va dolay1 hesablamalardan ibaratdir.

1.5. 9mtaas va xidmatlar bazan
statistikasinin saholori

Omtos vo Xidmatlor bazari statistikasinin saholori asagi-
dakilardir:

- kond tasarriifatt mohsullarinin todariikii vo saxlanmasi
statistikasi;

- istehsal vasitalorinin topdansatisi statistikast;

- istehlak mallarmin topdan vo porakondosatisi statis-
tikasi;

- ictimai iaso statistikasi;

- Xarici ticarot statistikasi;

- Xidmat statistikasi.

Xiilasa: Bazar statistikasinin 6z predmeti vo metodlar
vardir. Onun predmeti amtoolorin pulla doyisdirilmasinds ifa-
da olunan saticilarla alicilarin munasibatlori sistemidir, talabin
odanilmasi vo manfoot oldo edilmasi magsadini giiden kiitlovi
bazar hadisa va prosesloridir. Bazarin subyekti istehsalgilardan
baslayaraq istehlakgilara qodor saticilar vo alicilardir, bazar
faaliyyatinin obyekti iso amtoas vo xidmatlordir.
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Bazar statistikasiin vazifalaring iso bazarm hacmini,
qurulusunu va dinamikasini, onun bolgavi forglorini dyranmok
daxildir. Gostaricilor sistemi 5 blokdan ibaratdir: telob vo
toklif, bazarin miitonasibliyi, amtos kiitlasinin horakati, mal
dovriyyasi, mallarin horokati vo mal ehtiyatlari, qiymatlorin so-
Viyyasi Vo doyismasi, infrastrukturun vaziyysti vo inkisafi,
bazar faaliyyatinin somarasi va somaraliliyi.

Bazar statistikasinin informasiya bazasi lisenziya veril-
mis miiassisalorin hesabatindan, alict va saticilarin segma tadqi-
qatindan, ekspert giymatindon vo olava hesablamalardan, ha-
belo maliyys, vergi va basqa xidmotlorin molumatlarindan iba-
rotdir. Bazar statistikasinin metodologiyasinda statistika nozo-
riyyasinin vo riyazi statistikanin biitiin metodlart vardir: miitlaq
va nishi kamiyyatlor, orta kamiyyatlor, variasiya gastaricilari,
gruplasdirma, balanslar Vva s. Bazar statistikasinda indeks me-
todu daha genis totbiq olunur.
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11 FOSIL
BAZAR KONYUNKTURASI STATISTIKASI
2.1. Bazar konyunkturasinin mahiyyati

Bazar statistikasinin mithiim vazifoalorindon biri bazar
konyunkturasinin dyranilmasidir. Alqi-satqi ilo masgul olan heg
bir firma, bazardaki vaziyyati diizgiin qgiymatlondirmadan
miivoffaqiyyatlo foaliyyat gostora bilmaz.

Konyunktura istilah1 (termini) latin s6zii olan — birlog-
dirirom, slagoalondirirom monasini verir.

Bazar konyunkturasi dedikdo, bazarda yaranmis konkret
iqtisadi sorait basa diisiiliir. Bazar soraiti anlayisina daxildir:

- bazarin balanslagdirilma dorocasi  (yoni tolob vo
toklifin nisbati);

- hamin nisbatin inkisaf meyli;

- onun osas parametrlorinin sabitlik vo yaxud doyismo

doracasi;

- bazar omaliyyatlarinin miqyasi va isgiizar faalligin do-
rocasi;

- kommersiya riskinin saviyyasi;

- rogabat miibarizasinin giicii vo doyisma doracasi;

- miioyyan iqgtisadi vo ya movsiimi soraitds bazarin vo-
ziyyati.

Eyni zamanda bazar konyunkturasinin basqa izahi da
vardir: bazar konyunkturas: — bazarda vaziyyati miiayyan edan
garaitin macmusudur.

Konyunktura — miirakkab va tez dayison hadisadir. O,
inkisafi ehtimal qanunlarina tabe olan, ¢oxsayli {insiirlordan va
horakatlordan yaranir. O, 6l¢iilmays va giymatlondirmays im-
kan veron miiayyan komiyyat va keyfiyyat alamatlorinin dairasi
ilo 6lgiilir. Konyunkturanin bu xiisusiyyotlori bazarin vaziy-
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yatino dair informasiyanin toplanmasi va tohlilinin statistika
metodlarindan istifadonin somarali olmasina imkan verir.

Konyunktura statistikasinin predmeti — kamiyyat va key-
fiyyatco giymatlondirmaya imkan veran vo konkret bazar so-
raitini miiayyan edan kiitlovi hadisa va proseslordir.

Konyunktura statistikasi operativliyi ilo, keyfiyyat qiy-
matlondirmasindan, tosviri xarakterli icmallardan, yardimgi he-
sablamalardan, mantigi naticalordan, prognoz informasiyalarin-
dan, ekspert giymatindan, inkisaf ssenarilorindon genis istifado
olunmasindan ibarstdir. Biitiin bunlar statistik hesablamalar ilo
vo modellarla alagelondirilir. Elo buna goro do yaxsi toskil
olunmus konyunktura statistikasi rogabst miibarizasinin hagiqi
alati hesab olunur.

Bazar konyunkturasi ii¢ forglondirici xiisusiyyato ma-
likdir: variabellilik, dovrilik va dinamiklik. Bazar 6z tobiating
gora kortobiiliya meyillidir vo demali, ham tesadiifon, ham do
daima 6ziinii gostoran doyismalora mohkumdur. Coxlu sosial-
igtisadi tosirloro tez reaksiya verir, yoani siyasi vo psixoloji
tosirlordan, sayislordon va s.-don ¢ox asilidir.

Bazar — dinamik va doyiskondir, onun hiidudlar1 genis-
lonir vo ya daralir, miixtalif struktur doyiskonliklori bas verir,
bazarda alinib-satilan mallarin hacmi va giymatlari do doyisilir.

Belo bir fikir genis yayilmisdir ki, bazar konyunktura-
sint diizglin saciyyalondirmokds doagig miqdar giymatlondir-
moasi ilo yanasi intuisiya da boyiik rol oynayir. Burada ziddiyyat
yoxdur, tohlilin statistika metodlarinin siiurlu intuisiya ilo
olagalondirilmasi bazarin vaziyystini vo onun perspektiv
inkisafin1 daha diizgiin qiymatlondirmoys imkan verir.

Omtoo vo Xidmotlor bazarinin konyunkturasi iqtisadi
konyunkturanin torkib {instiridiir. O, investisiya bazarinin, qiy-
moatli kagizlar vo amak bazarlarinin vaziyyati va inkisafi ilo six
olagadardir. Onlar bir-birins ciddi tosir gostarirlar.
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2.2. Konyunktura statistikasinin asas vozifalari

Konyunktura statistikasinin osas vozifolori asagidaki-
lardan ibarotdir:

1) Konyunktur informasiyanin toplanmast vo islonib
hazirlanmasi;

2) Bazarin vaziyyatini hartorafli giymatlondirmok;

3) Bazarin miqyasini (hacmini) saciyyslondirmok;

4) Bazarin osas proporsiyalarini qiymotlondirmok va
tohlil etmak;

5) Bazar inkisaf istigamatini askar etmok, tohlil etmok
Vo prognozlasdirmag;

6) Bazarin inkisaf meylini, movsiimiliyini vo dovriliyini
tohlil etmak vo giymatlondirmok;

7) Bazarin bolgavi forglorini tohlil etmak va giymatlon-
dirmak;

8) Isguzar foallig1 tohlil etmak va giymotlondirmok;

9) Kommersiya riskini gqiymatlondirmok;

10) Bazarin inhisarlasma dorocasini vo rogabatin
intensivliyini saciyyalondirmok.

Homin vazifalor bazarin vaziyystini hortorofli vo qarsi-
ligl1 alagads saciyyalondirmaya xidmat edir.

2.3. Bazar konyunkturasini xarakteriza
edan gostaricilar sistemi

Qeyd olunan vazifalari hoyata kegirmok ti¢iin miivafiq
gostoricilar sistemi qurulur. Gostaricilor sistemi 9 yarimblokdan
ibaratdir:

1. Omtoalorin toklifi: biitovlikdo vo ayri-ayr1 mallar,
saticilar (istehsalgilar, ticarat vasitogilori vo bazarin basqa isti-
rakgilart), bolgalor iizra:

— toklifin hacmi, qurulusu vo dinamikast;

- toklifin istehsal vo xammal potensiali;
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— toklifin elastikliyi.

2. Mallara alic1 tolabi: biitovliikdo vo ayri-ayr1 mallar,
alicilar, bolgalor tizra:

— asagidaki olamatlor iizro tolobatin diferensiasiyasi:
0domo doracasi, doyisma vektoru, yaranma formasi, alict fikri,
bazarin vaziyyasti vo malin alinma yeri;

— istehlak¢1 potensiali: istehsal vasitolori bazarmnin tu-
tumu (hacmi), istehlak seylari vo Xidmatlor bazarin tutumu;

Tolobatin elastikliyi.

3. Bazarin miitonasibliyi:

3.1- talob-toklifin nisbati;

3.2- istehsal vasitalori bazarinin, istehlak mohsullar1 va
xidmatlor bazarmnin nisbati;

3.3- mal dovriyyasinin omtas qurulusu;

3.4- bazarm istehsalgilar, topdan vo parakonds saticilar
arasinda bolusdiirtilmasi (hissasi);

3.5- miilkiyyat formalari tizra saticilarin tarkibi;

3.6- miilkiyyot formalari, sosial-demoqrafik slamotlor
uzra alicilarin torkibi;

3.7- bazarin bolgovi qurulusu.

4. Bazarin inkisaf meyli-artim siirati, satisin, qiymatlo-
rin vo mal ehtiyatlarinin dinamikasi gostaricilori.

5. Bazarin doyismosi, sabitliyi vo dovriliyi:

5.1 — satisin, mal ehtiyatinin vo giymatlorin vaxt vo ora-
zi etibart ilo variasiya omsallari,

5.2 — bazarmm inkisafi vo dovriiliyinin mdvslimilik
modellorinin parametrlori.

6. Bazarin vaziyyatinin vo inkisafinin bolgavi forglori:

6.1 — bazarda tolob-toklifin nisbatinin bolgavi variasi-
yast;

6.2 — tolobatin bolgavi Soviyyasinin variasiyast;

6.3 — bazarmn inkisafinin osas parametrlorinin inkisaf
dinamikasinin bdlgovi variasiyast,

7. Isgiizar foalliq:
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7.1 — sifariglor ¢antasi, onun torkibi, dolmasi va dina-
mikasi;

7.2 — sovdalorin sayi, dlgiist, tezliyi vo dinamikast;

7.3 —istehsal (ticarat) giiclorinin yiiklonma daracasi.

8. Kommersiya (bazar) riski:

8.1 — investisiya riski;

8.2 — marketing gorarlarinin gobulu riski;

8.3 — bazarin tosadiifi meyillarinin riski

9. Bazarin miqyasi (6lgiisii), inhisargiligin vo ragabatin
Saviyyasi:

9.1 — miilkiyyoat formalari, togkilat formalari vo ixtisas-
lagma iizro bazarda ¢ixis edon firmalarin sayz;

9.2 — bazarda mallarin satisinin imumi hacmi;

9.3 — 6zollosdirmo saviyyasi: bazarin timumi hacminds
0zallosdirilmis miiassisalorin say1 va hissasi;

9.4 — bazarin bdliisdiiriilmosi (satisda firmalarin hisso-
sina gora qruplasdiriimast);

9.5 - bazarin imumi hacmindos kigik, orta vo irihacmli
firmalarin hissasi.

Bazar konyunkturasinin asas gostaricilorinin mahiyyo-
tini vo hesablanmasi xiisusiyyatlorini nazordon kegirok:

Toklif — bazarda miiayyan dovrda, miiayyon giymatlo
alicilara toklif olunan va satilmalr olan amtaalarin hacmidir.

Bazarda toklifin determinatoru kimi giymat amillori
¢ixis edir. Bu zaman homin malin qiymati, basqa mallarin qiy-
moti, xammalin, alicilarin v saticilarin gézladiyi inflyasiya bo-
yiik rol oynayir. Vergilor, xammal vo hazir mohsullara dotasi-
yalar, bazarda rogabot aparanlarin sayi, elmi-texniki taraqginin
Vo texnologiyanin xiisusiyyatlori do gqiymatlor vasitasilo boytik
tosir gostarir.

Miioyyan soraitds toloblo toklif arasinda olage vardir:
tolobat yeni toklif dogurur, toklif do miioyyan halda tolobata te-
sir edir. Masalon, saticilarin bazarinda talobat, toklifin mahdud
imkanina borabaordir, alicilarin bazarinda iso toklif tolobati
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istigamotlondirir. Lakin, miioyyan soraitds toklif 6z ndvbasinds
yeni tolobat dogurur: yeni cazibodar malin 6zii yeni tolob
dogurmagqla bazar1 foth edir. Toklifin gostaricilorindan biri is-
tehsal vo xammal potensialidir (istehsal imkanlarinin saviyyasi-
dir), yani istehsalgilarin miivafiq hacmds va qurulusda mahsul
toklif etmok gabiliyyatidir.

Alict tolobi dedikdos, bazarda pulla tamin olunan talabat
basa disiiliir. Tolobat isa ahalinin tokrar dolanisigint va miisy-
yan hayat saviyyasini tamin etmoak iiciin lazim olan mahsullart
(xidmatlari) aldo etmoak istayi va ya zarurati il él¢iiliir.

Tolobin formalagmasi vo tomin edilmasi prosesini sxe-
matik olaraq belo géstarmoak olar:

Istok—talobat—pul—tolob—qiymatlor—toklif—alis—
tominolunma

Bozon alici (istehlaker) tolobi vo todiyyo gabiliyystli
tolob forglondirilir. Lakin bu bolgli doqiq deyil, ¢iinki biitiin
hallarda talob aliciya moxsus anlayigdir. Tolob homiss tadiyys
gabiliyyatlidir, oks halda o talob deyil. Tez-tez talobin iki kate-
qoriyasi farglondirilir: 1) makrotalab; 2) mikrotalab.

Makrotolob — biitiin mallara vo ya onlarin qrupuna olan
tolobdir.

Mikrotalob — konkret mala (xidmoto) olan talabdir.

Talab saciyyslondirilorkon onun g¢oxlu névi farglondi-
rilir:

1) potensial tolob — mali bazara ¢ixmaga hazirlayarkon
yaranan talabdir;

2) alicilar malin xassoalori ilo tanis olarkon yaranan tolob
— formalasan tolab;

3) moveud talob — bazarda olan malin vaziyyatino uy-
gun olan talab;

4) movslimi tolob;

5) mohkom formalagmis (sort) tolob;

6) alternativ talob va s.
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Olkods béhran vaziyyeti yarandiqda inflyasiya bas verir,
tolob toklifi hadsiz doracads iistaloyir. Bu zaman shali nagd
pulunu tezliklo mala ¢evirmaya ¢aligir. Toloba tasir edan osas
amil giymatlorin soviyyassidir. ©halinin pul galirlorinin artmasi,
mallarin keyfiyyati, ¢esidi, monavi kéhnalmo daracasi, demo-
grafik durumu, sosial, igtisadi, cografi, psixoloji vo iglim amil-
lori do tolobo tasir edir. Talob vo toklifin nisbatini giymatlon-
dirorkon giymotin vo amtos ehtiyatinin dinamikasi miiqayiso
olunur. Talob toklifi tistolodikdo mal ehtiyati azalir vo aksina,
toklif tolobi tistaloyands ehtiyatin hacmi artir.

2.4. Risk va onun novlari

Risk dedikdos, kommersiya ugursuzluguna diigar olmaq
ehtimali baga disiiliir. Bazarda riskin miixtalif ndvlori vardir:
miiflislogsma naticasinds iflasa ugramagq, investisiyanin qisman
Vo ya tamamila itirilmasi, gozlonilon monfastin aldo olunma-
masli, bazardan sixigdirilib ¢ixarilma vo S.

Bazar konyunkturasinin indikatorlart — qiymat, mal
ehtiyati va isgiizar faalliqdir.

Misal: Bazarin asagidaki molumati vardir

Cadval 2.1
A amtaasi satisinin va giymatin dinamikasi
1 adodin Silsilovi artim stirati, %-lo
Omtoa Satilmis- NN Sat
" o 2| giymati | omt atisin iv-
Dévrlor | dovriyyesi | dir (min (min P 1 hemi- Qiy
(minman.) | odod) dovriyy | mato
man.) | osi fizro .. gbro
gora
[ 3060 255 12 - - -
I 3840 240 16 125,5 94,1 | 1333
i 5130 135 38 133,6 56,3 | 237,55
v 4095 105 39 79,8 77,8 | 102,6
V 2475 45 55 60,4 429 | 1410
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Verilon molumatdan goriindiiyii kimi giymatlorin yiik-
salmasi tolobin asagi diismasine sobob olmusdur. 11T dovradok
giymatlorin yiiksalmasina baxmayaraq tolob azaldigi halda belo,
omtoo dovriyyasi artmisdir. Lakin sonradan giymatin yiiksal-
moasi tolobin azalmasi naticasinds bas veran itkinin yerini dol-
dura bilmomisdir. Mal dovriyyasi III dovrds I dévra nisbaton
67,6% artdigi halda, V dovrds I dovra nisbaton 19,0% azalmis-
dir. Demoli, III dévrdan sonra giymatlorin yiiksalmasi tarazliq
ndqtasini pozmus va talab ciddi suratds asagi diismiisdiir.

Ikinci miihiim indikatorun — mal ehtiyatinin tasirini
mioyyan etmok iiclin yuxarida verilon malumata osason asa-
gidaki codvali qurag:

Cadval 2.2
A amtaasi ehtiyatinin dinamikasi
Mal ehtiyati Silsilovi artim siirati %-lo
Dévrlor min ododlo | &80 il;:sabl naturada giin il;:sabl
I 26,5 3,1 - -
I 255 3,2 96,2 103,2
"l 225 5,0 88,2 156,3
v 26,0 7,4 115,6 148,0
V 26,5 17,4 101,9 235,1

Codvoldoki molumatdan goriindiiyli kimi mal ehtiyatlar
Il vo IIT dovrlords bir godor azaldigdan sonra, yenidon artaraq
ilk saviyyaya ¢atmisdir. Satisin hacminin 5 dofoys godor azal-
dig1 soraitdo, slibhasiz ki, nisbi mal artiqligi bas vermolidir. Mal
ehtiyatinin giin hesabi ilo artim siiratino osaslanaraq deys bi-
lorik ki, satisda bohran yarandigi ii¢iin nisbi “omtos artiqligr”
bas vermisdir.

Xiilasa: Bazarda bir sira amillorin tosiri ilo yaranmis
konkret vaziyyat vo yaxud bazar konyunkturasi bazar hadiss va
proseslorinin kompleks saciyyasidir. Mikrosaviyyads onun giy-
matlondirilmasi va tohlili — sahibkar gorarlarinin gabulu, mar-
ketinq strategiyasinin islonib hazirlanmasi vo rogabst miibari-
zosinin togkili tiglin asasdir. Makrosaviyyads bazar konyunktu-
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rasinin Oyranilmasi — dovlstin sosial-igtisadi siyasstini miioy-
yan etmoak, inflyasiya ilo miibarizo aparmag, bazar igtisadiyya-
tin1 tonzimlomoak {iglin miivafiq qanunlari isloyib hazirlamaq
ticiin zoruridir. Bazar konyunkturasinin yronilmasinin somarali
aloti statistikadir. Bazar konyunkturasi statistikasinin asas
moagsadi miioyyan ana bazarin vaziyyatini giymatlondirmakdan,
onun asas qanunauygunluglarini1 vo meyillorini agskar etmokdan,
perspektivds onun inkisafin1 géstarmokdan ibaratdir.

Konyunkturanin asas gostaricisi talab va toklifdir, onun
elastikliyidir. Bazar konyunkturasinin gostaricilor sistemina
konyunktura indikatorlar: (qiymatin, satisin, ehtiyatlarin doayis-
masi) daxildir. Konyunktura statistikas1 ti¢iin kemiyyat giymat-
londirilmasinin keyfiyyat saciyyasi ilo slagolondirilmasi xarak-
terikdir. Bunu konyunktura informasiyasmin xiisusiyyati sort-
londirir. Bazar konyunkturasiin tohlili vo giymatlondirilmasi
metodlarina: variasiya gostaricilari, miixtalif dinamika gosto-
ricilori, balanslar, elastiklik amsallari, ¢oxamilli reqressiya
modellari va s. aiddir. Bazarin miqyasi va isglizar foallig1 - ba-
zar proseslori istirakgilarimin sayi, sovdalorin miqdari, sifa-
rislor cantasinin torkibi va satigin hacmi ilo miiayyan edilir. Ba-
zarm bir sira olamatlor lizro tosnifati qurulur. Bazar foaliyyati
risklo bilavasits slagadardir.

Bazarin asas nisbatlori do 6yranilir: istehsal vasitalari,
istehlak seylari va xidmoatlor bazarlarinda talob va toklifin nis-
bati. Tohlilin mithiim vazifasi bazar potensialinin — istehsal va
istehlak imkanlarimin (bazar tutumunun) dyranilmasidir. Bazar
mexanizminin tasiri tolob vo toklifin doyismasinds, onlarin ba-
lanslagdiriimasinda tozahiir edir. Bu prosesin inkisafinda komp-
leks sosial-igtisadi amillor va ilk novbada galirlor vo giymatlor
asasdir. Talob va toklif miixtolif tasirlora moruz galir. Bu hadisa
elastiklik adlanir vo miivafiq omsalla dl¢iiliir.

Beloliklo, konyunktura statistikasi bazar hadiso Vo
proseslorinin operativ vo kompleks todgiqidir.
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111 FOSIL

MARKETINQ TODQIQATLARININ
STATISTIKA METODLARI

3.1. Marketinq tadqiqat1 haqqinda anlayis

Marketing nazoriyyasindo Vo tocriibasinds morkozi
ideya mohsulun istehsali vo bolgiisiiniin istehlak¢inin maragina
tabe edilmasi zarurstinden ibarstdir. Halo XVIII asrdo Adam
Smit istehsalin yegana son mogsadinin istehlakdan ibarst oldu-
gunu tosdiq etmisdir. Homin fikri 100 il sonra Karl Marks
“Kapital” osarinds tokrar etmisdir. inkisaf etmis bazar qanunla-
rin1 todgiq edon iqtisadgilar da bunu dork edorok inkisaf etdir-
miglor.

Marketing — ingilis s6zii olub “market”- bazardan torcii-
mo olunan sézdiir. Onun manasini hars bir ciirs izah edir. Bazi
miitoxassislor marketing soziinii bazar igtisadiyyatinin folsafasi,
basqalar1 iSo amtoolorin istehsal sferasindan istehlak sferasina
catdirilmasi tizro moqgsadyonlii foaliyyat adlandirirlar. Marke-
tinqin asagidaki konseptual toriflori mévcuddur:

1) Marketing — bu miibadilos vasitasilo talobatin 6danil-
masina yonaldilon foaliyyat noviidiir;

2) Marketinqg — bu bazarin idara olunmasi, tonzimlon-
masi va dyranilmoasi sistemidir;

3) Marketing tadqigati1 — bu marketingin talobatini toamin
edon istonilon tadgigat foaliyyatidir, yani istanilon soviyyads
konkret marketing foaliyyati {igiin zoruri olan molumatlarin
toplanmasi, islonmasi, yekunlasdirilmasi, tohlili vo prognozlas-
dirilmast sistemidir. Qeyd etmok lazimdir ki, marketing todqi-
qat1 vahid elmi tolablors tabedir, imumi nozari-metodoloji prin-
siploro asaslanir vo bazar hadiso va proseslorino miivafiq xarak-
teristika vermak, firmalarin bazardaki mdvqeyini vo inkisafini
oks etdirmok kimi imumi moQgsad giidir. Marketing
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todgiqatinin ayri-ayri istiqamotlori dovlst idaralori vo eloca do
dovloat statistika organlar1 tarafindon islonib hazirlanir.

Marketing tadqiqatinda bes marhalo vardir:

1) Problemin qoyulusu, hipotezlorin irali siiriilmasi,
todqgiqgat biidcosinin hesablanmast;

2) Informasiya monbalorinin secilmasi;

3) informasiyasinin toplanmasi vo islonmasi;

4) Informasiyann tohlili vo prognozlasdirma;

5) Natica vo tokliflor, marketing tadgiqatinin samarali-
liyinin giymotlondirilmasi.

Marketing tadqiqatinin ii¢ altsistemi vardir:

- todqgigatin planlasdirilmast vo ona hazirliq (I vo Il
morhalo);

- informasiyanin toplanmasi, islonmasi, yekunlagdi-
rilmasi va saxlanmasi (111 moarhalo);

- molumatin tohlili, prognozlar, tokliflorin hazirlan-
masi (IV va V morhals);

Marketinqds firmanin marketing miihiti anlayig1 vardir:
bu bazarda onun faaliyyatina tasir edan subyektlar va giivvalor
macmusudur. Onlardan daxili miihit (firmanin tagkilat qurulusu,
onun potensiali, foaliyyatinin cografi sarhadlori va s.) vo xarici
miihit forglondirilir. Xarici miihit do 6z névbasinds iki grupa
ayrilir:

1) mikromiihit — bu firmanin foaliyyati ilo bilavasits ola-
godar olan qiivvalordir (mal gondoranlor, ticarat vasitlorlori,
miistarilor, ragiblar va s.);

2) makromiihit - bura xarici qlivvalor vo amillor aiddir.
Onlar firmanin saylorindon asili olmayaraq mdvcuddur va
onun isino miiayyan tasir gostarirlor. Firma belo giivvalars va
amillora nozarat etmir, lakin ona uygunlasa bilar.

Makromiihito aiddir: demografik amillar, ohalinin sosial
hoyat soraiti, iqtisadiyyatin vaziyyati, tabii-ekoloji miihit, cog-
rafi xiisusiyyotlor, milli amillor, elmi-texniki noaliyyatlor, ma-
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liyyo sisteminin voziyyati, tohsilin vo madaniyyatin saviyyasi,
siyasi voziyyat Vo S.

Marketing todqiqatt rogabat miibarizasinin on miihiim
silahidir. Firma 6zii va ragiblori hagqinda obyektiv informasiya
olda etmoklo bazarda miihiti diizgiin qiymatlondirmakls, miiga-
yiso aparmaqla, miioyyan rogabot dstiinliiyii aldo edir vo be-
laliklo, kommersiya riskinin saviyyasini asagi salir, 6zii {iglin
daha olverisli bazar tapmaq imkani gazanir, qiymatin optimal
Soviyyasini miiayyon edir va s.

Marketing todgigatinin mithiim ohomiyyatini belo bir
fakt tosdiq edir ki, bazarda yeni mallarin kommersiya ugursuz-
luglarinin sababini tohlil etmakls bels natico aldo olunmusdur
Ki, sobablordon biri bazarin kifayat godor strafli 6yronilmomasi
vo habelo marketing Xidmoti is¢ilorinin ixtisas Saviyyasinin
asagi olmasidir.

3.2. Marketinq tadqiqatinin magsad Vo vazifalari

Marketing todqigatinin asas vozifasi marketingi infor-
masiya-analitik malumatlarla tomin etmokdir. Makrosaviyyado
marketing todqiqgati bazarin inkisaf qanunauygunlugunu vo me-
yillorini agkar etmoli, bazar miihitina giymat vermali, bazarin
tutumunu miiayyan etmoali va tolobatin prognozunu vermolidir.
Konkret firmanin mikrosaviyyasinds marketing todqiqati prose-
sindo firmanin 6z imkanlar1 giymatlondirilir, tohlil edilir vo
prognozlagdirilir. Firmada marketing todqiqati onun mikro va
makromtihiti tohlil olunur, marketing tadbirlarinin yerina ye-
tirilmasino nozarat edilir, onlarin somaraliliyi saciyyslondirilir.
Marketing tadgiqatinin vazifalori:

- molumatin toplanmasi, islonmosi va yekunlagdiril-
mast;

- bazar konyunkturasini gqiymatlondirmak va tohlili et-
mak;
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- firmanin 6z imkanlarmi: istehsal, maliyya-kredit,
ticarat-satis vo amak potensialinin, onun raqabat qabiliyyatinin
giymatlandirilmasi, tahlili va prognoziasdirilmast;

- diger imkanlarin vo ragiblorin foalliginin qiymot-
landirilmasi va tohlili;

- konkret omtaslor bazarimin asas parametrlorinin miin-
tozom o6l¢iilmasi, onun tutumunun miiayyan edilmasi;

- tolobatin prognozlasdirilmasi, onun elastikliyinin qiy-
matlondirilmasi;

- kommersiya riskinin agkar olunmasi vo giymatlondi-
rilmasi;

- istehlakeilarin fikrinin vo onlarin naye istiinliik ver-
Masinin agkar olunamsi;

- malin keyfiyyatinin testlosdirilmasi vo saciyyasi,
onun ragabat gabiliyyatinin giymatlondirilmasi;

- reklamin vo mallarin nlimayis etdirilmosinin basqa
formalariin qiymatlondirilmasi;

- distribiiterlorin (ticarat vasitagilorinin) vo mal harako-
tinin somaraliliyinin tohlili;

- xidmatin saviyyasinin vo onun talobata tasirinin
giymatlondirilmasi;

- marketing gorarlarinin yerina yetirilmasinin gedisino
daimi nozarst vo onlarin samaraliliyinin giymaotlondirilmasi,
marketing biidcasinin, planinin vo proqraminin yerind yetiril-
masinin tahlili.

3.3. Marketing tadqiqatlariin taskili
va malumat manbalari

Marketing todgiqatinin togkili miioyyan gaydalara tabe-
dir. Ovvalco todgiqat obyekti segilmoli, todgiqatin predmeti
formalagdirilmali vo tadqiqatin subyekti ayrilmalidir. Cox vaxt
kicik miqyash tocriibi todqiqatin kegirilmasi faydali olur.
Bununla miisahido vahidinin se¢ilmasi asaslandirilir, Gyranilon
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hadisanin mahiyyati oks etdirilir, asaslandirilmis hipoteza irali
stiriiliir, molumatin toplanmasi vo tohlili metodikasi sinaqdan
kegirilir. ©vvalcadan giymatlondirmanin naticalorine géra mar-
keting todqigatinin plani tortib olunur, burada tadgigatin mag-
sadi, informasiyanin toplanmasi qaydasi, toplanmis malumatin
islonmo {isulu, yekunlasdirilmasi vo qruplasdirilmasi qaydasi
gostarilir, tohlil vo modellogdirma metodlari sadalanir, informa-
Siyanin toqdim olunmasi vo saxlanmasi metodlar1 geyd edilir,
todgigat marhalalorinin basa catdirilmasina xorclor miioyyan
edilir. Todgiqata ¢akilon xarclorin mablagini marketing todbir-
larinin iqtisadi naticalari ilo miiqayiso etmok do mogsadouy-
gundur.

Marketing todgiqati iki sistemdon biri ilo toskil oluna
bilor: matrisa sistemi ilo, funksional sistem va ya onlarin birlas-
mosi ila.

Matrisa sistemi asagidaki olamatlors asaslanir:

Cografi (todgigat miioyyan bolga ilo mohdudlasanda);

[stehlakgilarin xiisusi grupunun tolob-toklifdoki xiisusiy-
yati tadqiq olundugda va ya hamin qruplar arasindaki farglor
agkar olunduqda istehlak olamoti, konkret amtoo vo Xxidmato
olan tolob-toklifin xiisusiyyatlori todgiq olundugda amtas
olamati asas gotiirtiliir.

Funksional sistem marketinqin miivafiq funksiyalarinin
informasiya-analitik tominatina yonaldilmisdir: Marketing stra-
tegiyasinin islonib hazirlanmasina; sifariglor ¢antasinin forma-
lasmasina vo investisiyalara; tozo mallarin yaradilmasina;
ticarat Vvasitagilarinin togkiline; giymatin amalo galmasing;
monfootin formalasmasina; tolobata tosir edilmasing; reklamin
toskilino vo s.

Marketing tadqiqatinin an masuliyyatli marhalalarindan
biri, onun naticesini miioyyan edon moarhalo - marketing
informasiyasinin toplanmasi va iglonmasidir.
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Marketing informasiyast — marketingin analitik vo pro-
gnoz tolobatin1 6domoak {igiin zoruri olan bazar hadiss va
proseslarini saciyyalondiran rogamlar, faktlar vo moalumatlardir.

Informasiyanin olda edilmasi vo tohlili biitiinliikdo mar-
keting xidmatinin, onun ayri-ayr1 bolmalarinin vozifasi ola bilar,
yaxud da ixtisaslasdirilmis marketing firmasi torafindon kom-
mersiya qaydasinda hoyata kegirilo bilor. Marketing firmasi tam
marketing siklini hayata kegira bilar, yaxud da bu vo ya digor
moalumatin toplanmasi va tohlili iizra ayri-ayri amaliyyati yerina
yetira bilor. Marketing firmasi ancaq natico ¢ixarmir, bu vo ya
digor marketing todbiri tizro konkret tokliflor wverir.
Informasiyanin toplanmasi, islonmasi va tohlili marketing xid-
moti omokdaslarindan xiisusi ixtisas vo yiiksok informasiya
moadaniyyati talob edir. informasiya modoniyyati dedikda, kom-
pyuterlosmo soraitindo marketinq informasiyasi biliklorindan,
bacarigindan va tocriibasindon somorali istifado olunmasi basa
diistiliir. Marketing todgigatinin informasiya sistemi 6z miirok-
kobliyi vo miixtalifliyi ilo forglonir. O, firmanin slagalarinin
mohkomliyi ilo six baglhidir. Mal satanlarla, ticarat vasitagilori
ilo vo habels istehlakgilarla informasiyanin qarsiliql, slverisli
olan miibadilosi gedir. Istehlak¢1 amtas vo xidmotlors dair, on-
larin satig sortlorino aid otrafli reklam informasiyasi almali vo
avazinds 6z talabati va istoklori hagqinda suallara cavab vermo-
lidir. Bank-kredit idarolori ilo kommersiya miinasibotlori gar-
siliglt informasiya olmadan miimkiin deyildir. Bazar struktur-
larmin dovlet statistika idaralori ilo informasiya olagalori
birtorofli deyildir: firmalar dovlot statistika orqanlarina macburi
hesabatlar vermoklo kommersiya qaydasinda miisyyan informa-
siyani alda edas bilarlor. Ragiblor, mistarilar, ticarst vasitagilari
haqqinda informasiyanin alinmasi problemi ¢ox miirakkobdir.
Bu informasiyanin bir hissosi maraqli torofdaslardan koniilli
suratdo qarsiliqli miibadilo qaydasinda oldo olunur (hatta
niimunavi kontraktda bu nozardo tutulur).
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Distribiiter 6z novbasinds istehsalgt — mal satanlara
miistorilor haqqinda informasiya verir (yerli istehlak bazar-
larinin potensiali, alicilarin ohvali haqqinda, yerli ticarat ro-
giblarinin saciyyasi, istehlak¢ilarin mallara dair rayi, nara-
ziliglar1 va S.).

Firmalarin biitin miiossisalori vo sobalori miisyyan
olunmus miiddatdo plan vo programa uygun olaraq firmanin
rohbarliyino hesabatlar verir. Bundan slava, miintazom olaraq
konyunktur miisaviralor kegirilir. Ticarat Vo Xidmot miiassiso-
lorindo ticarat miixbirlori gobokasi yaradilir ki, buraya miixtolif
ixtisasdan olan is¢ilar calb edilir. Onlar genis dairali mosalalor
tizro (konyunktura, tolobat, keyfiyyst, giymotlor, alicilarin
ohvali va s.) informasiya toplayir vo togdim edirlor. Talobati
oyronmak Ttigiin xiisusi dayaq montogoalori yaradilir ki, onlar
bazarin asas parametrlorini dlgiirlar.

Marketing informasiyasinin mithitm monbalarindan biri
istehlakeilarin panel todqiqatidir. Panel — se¢ilmiy istehlak¢t ai-
lolor macmusudur ki, onlar firmanin marketing xidmatinin isla-
yib hazirladigi program iizra miintazom olaraq atrafli mar-
keting informasiyasini taqdim edirlor.

Ancaq ixtisaslagsmis marketing firmalar1 vo elmi-tod-
qiqat institutlar1 6z xiisusi panelino malikdir. Dovlat statistika
sistemindo Oziiniin 4284 panelinds (ev tosorriifatinda) daima
ailo biidcosinin ugotunu aparir, o ciimlodon mal alinmast vo
giymatlor haqqinda geydlar edirlor.

Marketing informasiyasinin mithiim monbayi istehlak-
¢ilarin va ticarat vasitagilorinin segmo qaydasinda sorgusudur.
Belo todqgiqat ¢ox vaxt yarmarkalarda, sorgi-satiglarda, yeni
mallarin tagdimatinda, movsiimi satis yerlarinds aparilir. Sor-
gular ohalinin yasay1s yerlarinds, is yerlorinds vo ictimai yerlor-
do do aparila bilar.

Marketing todqigat1 sistemindo ekspert giymaotlon-
dirmosi xiisusilo mithiim formadir.
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Eksperimental marketing (eksperimental metod) daha
mohsuldardir. Bu metodun mahiyyati ondan ibaratdir ki, no-
zarot edilon sahads vo soraitdo marketingin ayri-ayri tinsiirlori
doyisdirilir (qablagdirma konstruksiyasi vo formasi doyisdirilir)
Vo xeyli vaxtdan sonra sorgu kegirmoklo satisin naticalori qiy-
motlondirilir. Natico marketingin bu tinsiiriiniin igtisadi somaras-
ya tasirinin kamiyyat va keyfiyystca giymatlondirilmasidir.

3.4. Bazarin seqmentlosdirilmasi va onun prinsiplari

Istehsalgilarm va ticarat vasitagilorinin oksariyyati isteh-
lak¢ilara (bazarin seqmentina) oriyentasiya gotirtrlor, yoni
marketingin segmentlosdirma strategiyasina osaslanirlar. Homin
strategiyanin mahiyyati bazarin miioyyan seqmentinin (is-
tehlakgilar  qrupunun) tolobat xiisusiyyetlorini  miioyyan
etmokdan ibaratdir.

Bazarin seqmentlosdirilmasi — marketing planlasdirma-
simda Vo tadgigatinda istehlak¢ilar maCmuSunun miiayyan
alamoatlor iizra bir sira gruplara ayrilmasindan ibaratdir.

Metodoloji noqteyi - nazardon seqmentlosdirma statistik
qruplasdirma prosesindan ibaratdir vo onun biitiin talablorina
tabedir: segmentlogdirilon macmuun yekcinsliyine méhkom
inam olmalidir; qruplagdirma olamotlori aydin olmalidir; hor
qrup tizra macmu vahidlorinin say1 va 6lgiisii miioyyan edilmo-
lidir.

Bazarin seqmentlogdirilmasindon ovval konkret mal ba-
zarinin tipini vo qurulusunu askar etmok vo saciyyalondirmoak
liglin, potensial seqmentlori ayirmaq mogsadi ilo marketing
todqiqati aparilir. Konkret sahibkar {igiin seqmentin calbedicilik
doracosinin miioyyon olunmasi ayrica vazifodir (¢linki mal
satis1 liglin seqmentin perspektivliyi, firma {igiin onlarin calb
olunma ehtimali, onun potensial tutumu, se¢imin somarali-
liyinin osaslandirilmasi va s. miithiim shamiyyat kosb edir).
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Segmentlogdirmoanin | pillasi bir vo ya bir ne¢o slamot
izra qrupun (seqmentin) ayrilmast vo onlarin migdar haddinin
saciyyasidir. Il pillo daha miirokkab pills - segmentin 6lgiisii-
niin vo tutumunun mioyyan olunmasidir. III pillo - segmentin
somoaraliliyinin giymatlondirilmasidir.

Seqmentin secildiyi alamatlorin say1 ¢oxdur, lakin on-
lardan 1-2-si, yani on miithiimii gotiiriiliir.

Segmentin na doracada shomiyyatli olmasinin asaslan-
dirllmasi ¢ox mithiimdiir, yani seg¢ilon alamat {izra istehlakgilar
grupunun na godar mohkam olmasi asasdir.

Marketing nozariyyasi segmentlogdirmanin bes meyarini
irali stirtir: 1) istehlakgilar arasinda forq olmalidir (yani bazarin
diferensiasiyasi real olmalidir); 2) har bir seqment yekcins
olmalidir; 3) istehlak¢ilar qrupunun (seqmentin) alamatlori va
saciyyalari 6l¢iiya golmalidir; 4) seqment kifayat godor boyiik
olmalidir ki, firmalar normal galir alds eds bilsinlar; 5)
segment marketingin tasirina agiq olmalidir.

Istehlak bazarinin seqmentlosdirilmasinin 4 prinsipi
vardir: 1) cografi; 2) psixoqrafik; 3) alicilarin shval-ruhiyyasi;
4) demografik.

Istehsal vasitolori bazarinda seqmentlosdirmoa prinsiplori
agsagidaki kimi doyisilir: cografi, sahovi, hocmi (istehlakei
miiassisalorin giicli), texnoloji vo toskilati prinsiplor. Demali,
marketing todqigatinda seqmentlogdirmo hom do gruplagdirma-
nin asasini tagkil eda bilon amillarin tohlilidir.

Segmentlogdirmonin  cografi prinsipi istehlakg¢ilarin
orazi oslamotina goéra qruplasdirilmasinda 6ziinii gostorir. Bol-
govi segmentlorin formalagmasi prosesindo inzibati rayonlas-
dirma va ya iqtisadi-cografi bolgii, habels iglim va digar tobii
sorait, bolgonin iqtisadi inkisaf saviyyasi vo ohalinin hayat so-
Vviyyasi, ohalinin say1 vo sixligi, urbanizasiya soviyyasi, sohorlo-
rin miixtalif tiplara va 6lgiilore bolgiisii asas gotiiriiliir. Bundan
olavo, ticarot infrastrukturunun inkisaf soviyyasi qiymot-
londirilir: ohalinin ticarot miiossisalori ilo tomin olunmasi,
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ambar sobokasinin mdévecudlugu, nagliyyat slagelorinin inkisaf
doracasi va s.

Segmentlosdirmanin sosial-demogqrafik prinsipi asagida-
ki olamatlorlo saciyyalandirilir: shalinin galiri, masgullugu va
mosguliyyati; milli torkibi; cinsi, yasi, ailonin boyiikliiy, tipi,
torkibi vo hoyat tsikli; istehlakin cins-yas amsallari. Homin
prinsip lizro segmentlosdirma marketingi galirin saviyyasine va
ya demografik olamatlors, habelo bu slamatlorin olagelon-
dirilmasi tizro ayrilan miioyyon shali gruplan tizro hoyata ke-
cirilir. Moasoalon: hazir paltar firmasinin se¢diyi seqment orta
yasli gadinlar macmusundan ibarat olmagla, slave olaraq ge-
lirin soviyyasino goro qruplasdirilir. Paltar vo ayaqgabi baza-
rinin seqmentlagdirilmasinds istehlak¢ilarin boyuna, 6l¢iisiing,
doluluguna goro do bolisdiiriilmasi tolob olunur. Alicilarin
tolobatina sosial-demoqrafik amillorin tosiri daha ¢oxdur.
Tolobatin omiirliik tsikli movcuddur. Miitoxassislorin isloyib
hazirladig1 istehlakin yas skalasi gostorir ki, insanlarin yasi
artdiqca tolobat1 da todricon artir. Asagidaki coadvalda ohalinin
yas qruplar1 tizra gida mohsullarmin istehlakindaki forglor oks
olunmusdur:

Cadval 3.1
Qida mohsullarinin istehlakindaki yas omsallar skalasi
Istehlakcilarin yasi
= | 2
= < < ©
183 | %3 25| &
=) = = s > > s -z
s > s —- n ® > s <
4 ™ o = - n s = °®
> — ™ ~~ — Lo i‘ Z
— — — = g
=¥
Omsallar | 0,20 | 0,35 | 0,50 | 0,65 | 0,80 | 0,95 | 1,00 | 0,90
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Cografi vo sosial-demografik prinsiplor iizro bazar
segmentlorinin ayrilmasi dovlat statistika orqanlarinin topladigi
Vo iglayib hazirladigr statistik molumata miiraciot etmoyi talab
edir.

Psixoqrafik prinsip istehlak¢ilarin asagidaki olamatlo-
rinin 6yranilmasini talob edir: ictimai grupu; hoyat torzi, soxsiy-
yatin tipi, madani saviyyssi, ixtisasi. Bu amillor alicilar ba-
zarma daha ¢ox tosir gostorir; saticilar bazarinda iso mallarin
konkret noviino Vo markasina, tolobata tasir edir. Hayat saviy-
yasi na gadoar yiiksok olarsa bu amillor daha ¢ox tesir gostorir,
ona gora do seqmentlosdirmo zamani onlar1 galir amillari ila
olagalondirmak lazimdir. Azorbaycanda hoyata kegirilon iqg-
tisadi islahatlar xeyli dorocods sosial tobagalosmoni giiclon-
dirmis, tadricon miilkiyyatcilar sinfi formalagmis, ohalinin bas-
qa sosial qruplarinda ciddi tobagalosmo miisahide olunmusdur.

Segmentlosdirmoanin ohval-ruhiyys prinsipi alicilarin
ohvalinin dyranilmasini vo modellosdirilmasini nazards tutur.
Bu zaman asagidaki olamatlor Oyronilir: malin bayoanilmasi
vaxti, mal alinmasinin asaslandirilmasi, malin keyfiyyatina vo
giymoto miinasibat, istehlak¢inin statusu, mal istehlakinin in-
tensivliyi vo s. Sorgu vo xiisusi miisahidalorin noticasindo mii-
vafiq informasiya toplanir. Homin prinsip tizro seqmentlosdir-
monin magsadi alict talobatina tosirin optimal yolunu segmokdir.

Mallarin ragabot qgabiliyystti dedikds - onun bazarda
analoji malla miigayisada satilmast ehtimallar:t va imkanlarinin
kompleks saciyyasi basa diisiiliir, raqabat qabiliyyatinin para-
metrik indeksilo va iimumi indeksilo saciyyalondirilir. Ragabat
gabiliyyatinin parametrik indeksi: 1) fordi — malin faktiki
xarakteristikasinin etalon saciyyasina nisbatilo; 2) icmal indeks
fordi indekslordon hesabi orta komiyyst kimi hesablanir. Bu
zaman ¢aKi Kimi har bir parametrin xtisusi ¢okisi gotiirtiliir.
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3.5. Reklam isindo statistikanin rolu

Marketingin on miithiim funksiyasi reklamdir. O, nainki
potensial istehlak¢ilari mallar haqqinda molumatlandirmaq
moagsadi giidiir, ham do alic1 tolobatina tasirin giiclii alatidir.
Heg bir marketing todbiri reklam kompaniyasi olmadan kegino
bilmaz.

Reklam — maddi-texniki vo maliyya tominati, igtisadi-
psixoloji asaslandirma va strateji isloma talob edan miirakkab
prosesdir.

Istehlakgilara catdirilma forma vo iisullara goro rek-
lam ¢ox miixtalifdir. Marketingin an baslica vazifalorindan biri
potensial alicilarin toSovviiriindo calbedici mal niimunalori
yaratmaqdir. Reklamin asagidaki novlari forglondirilir:

1) Informativ reklam; onun vozifesi — mallar vo onun
xassolori, yerlogsmosi, satis formalar1 vo s. haqqinda alicilara
molumat ¢atdirmaqdir.

2) Miigayisoedici reklam — roqibin malin1 6z mali ilo
miiqayiso edir.

3) Yadasalan reklam — onun daha sakit novii olmaqla
mal vo firma haqqinda molumat verir.

Reklam informasiyasiin yayilmasinin miixtalif vasite-
lorindon istifado olunur: kiitlovi informasiya vasitalori, reklam
varagalarinin pogtla gondorilmasi, xiisusi reklam odobiyyati,
xarici ekspozisiya, nagliyyat vasitolori tizorindoki reklam, ma-
gaza vitrinlorinin vo kosklorin bazoadilmasi, reklam gablasdir-
masi. Reklam informasiyasinin yeni (toza) vasitalorino video-
motn, videokasetlordo reklam yazisi, elektron tablo, telekatalog
Vo s. aiddir. Mallarin kataloglar iizra satis1 da reklamin miito-
raqqi formasidir.

Statistika metodlarini tatbig etmaklo reklamin marketing
todgiqinin vazifalarina:

- bazarin miixtalif segmentlorinds reklamin anlasil-
masi xtsusiyyatlorinin saciyyasi;
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- reklamla olagadar olaraq tedaviil xorclorinin ugotu
Vo tohlli;

- reklam todbirlarinin testlasdirilmasi;

- reklamin igtisadi samoaraliliyinin tahlili.

Reklamin marketing tadqiqatt reklam kompaniyasinin
biitiin marhoalalaorinds hoyata kegirilmolidir: malin hazirlanmasi
Vo satisinin planlagdirilmast marhalasinda; reklam tadbirlorine
biidconin formalasmasi marhalasinds; reklam informasiyasinin
yayilmasi vasitalorinin se¢ilmasi marhalasinds; nahayat, reklam
kompaniyasinin somaraliliyinin giymatlondirilmosi marhale-
sinda. Reklamin uguru xeyli doracads onun foaliyyast obyek-
tinin no doracads diizgiin segilmoasindon asilidir. Bu bazarin
segmentlosdirilmasi demokdir, hom do hor seqmentin 6z rek-
lami1 olmalidir. Belaliklo, reklam todbirlorinin hazirlanmasi asa-
gidaki statistik molumata sdykonmolidir: istehsalgilarin, vasi-
tocilorin vo istehlakgilarin bolgovi sociyyasi; istehlakgilar kon-
tingentinin sosial-demoqrafik torkibi vo hayat saviyyasi; reklam
informasiyasimin qiymoti vo bazarda kiitlovi reklam informasi-
yasinin voziyyati.

Gorilindiiyli kimi, reklamin formalar1 vo yayilmasi vasi-
tolori miixtolifdir. Lakin reklam baha basa golon todbirdir vo
marketinq biidcosindo vo firmanin xarclorindo gorkomli yer
tutur. Reklam todbirlori statistikasinin mithiim vozifasi reklam
xarclarinin moblogini vo qurulusunu miisyyan etmoak va onun
todaviil xarclorinds, marketing biidcasinds hissasini miioyyan
etmokdir. Homin gostoricilori sahonin orta gostoricisilo vo ha-
bels rogiblorin miivafiq gostaricisi ilo miiqayisa etmok do mag-
sadouygundur.

Reklam biidcasinin qurulusu asagidaki maddalordan
ibaratdir: material xorclori; reklam orazisinin aldo edilmasi
xarclori; bagqa informasiya vasitalorindan istifads xarclari (pogt,
sorgi, toqdimat vo s.); qonararlar vo komissiya xarclori.

Reklamin samaraliliyi miioyyan edilmali, onun tasiri ilo
tolobatin doyismasi agkar edilmali, satisin vo monfaatin hocmi-
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nin artirilmasi agkar olunmalidir. Bazarin seqmentlosdirilmasi
ilo paralel reklam tadbirlorinin segmentlosdirilmosi aparilma-
lidir. Sosial-demogqrafik amillorin rolunun askar olunmasi xiisu-
silo vacibdir. Reklam har seydon avval bu mala talobati olan
istehlakgilara iinvanlandirilmalidir. Bahali mallarin reklaminin
ohalinin biitiin tobagalorine iinvanlanmasinin lizumu yoxdur,
bu oks naticaloro gotirib ¢ixarar. Potensial alicilarin yasadigi
arazilorin sorhadlori agkar edilmalidir.

Demografik informasiya va bdlganin (saharin) sakinlo-
rinin aliciliq gabiliyyati haqqinda informasiya reklamin giiciinii
mioyyan etmok figiin zoruridir. Lakin ¢ap molumatlart ilo
reklam istehlak¢ilarinin say1 xeyli deracade mahdudlasir (giinki,
eyni reklam niisxasini tokraran bir nego soxs istifads edo bilar).

Bu vo ya digor reklam niisxoasinin orta hesabla nego
istehlak¢min olindon kegdiyini sociyysalondiran horakotetmo
omsali (tokrar istifado) auditoriyanin iimumi saymin reklam
dasiyicilarinin hacmina nisbati ilo hesablanir:

8, =2

r.t Q
Burada O, — reklamin todaviili omsalini;
S — auditoriyanin sayint;
Q — reklamin realizasiyasinin hacmini (niisxalo-
rin sayini) gostarir.

Xiilasa: Marketing todgiqatt — marketingi hoyata ke-
¢cirmak ti¢iin zaruri olan informasiyamin toplanmasi, tahlili vo
prognozlagdiriimasi iizra foaliyyatdir. Marketing todqiqatina
bazar hadiso vo proseslarinin 6yranilmasi va prognozlasdiriima-
smnin  imumi prosesinin torkib hissaesi kimi baxila bilor.
Marketing tadgiqatinin dziinomoxsus informasiya sistemi vardir,
lakin miixtalif név nasrlordan va ikinci daracali materiallardan
da genis istifado olunur. Marketinq todqiqatinin informasiya
bazasi asason birdofalik vo miintozom se¢mo todgigatindan vo
habels istehlakgilarin panel todgiqatina osaslanir. Istehlakeilarin
sorgusunda anket iisulundan da istifado olunur. Istehlakgilarmn
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rayi va tokliflori do miintozom olaraq dyronilir. Miitoxassislorin
Vo ekspertlorin sorgusundan genis istifads olunur.

Marketing gorarlarinin gabulunu asaslandirmaq tgiin
matrisalardan (firmalarin vo bazar soraitinin rogabat gabiliy-
yatini gqiymatlondirmok {igiin) istifads olunur.

Marketing todgiqatinda reklamin samaraliliyini tahlil
etmok va giymatlondirmak miihiim yer tutur.

Marketing todgiqati marketingin informasiya-analitik
tolobatin1 6domalidir. Bir sira marketing vazifalarinin halli {igiin
statistika metodlart genis totbiq edilir. Masalon: Statistika
miisahido nozoriyyssindo marketingin informasiya bazasinin
osas hissasi toplanmisdir. Meyillorin, variasiyanin va dovrili-
yin tohlilinin metodlar1 bazarm konyunktur tshlilinin osasini
toskil edir. Bazarin seqmentlosdirilmasinds qruplasdirma meto-
dundan, marketing miihitinin firmalarin isino tosirinin Oyro-
nilmasinda korrelyasiya-regressiya tohlilindon genis istifado
olunur. Firmalarin vaziyyatini vo inkisafini saciyyslondirmok
ticiin nisbi vo orta kemiyyatlor, indekslor vo statistikanin digor
metodlart genis totbig olunur.
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IV FOSIL
BAZAR QIYMOTLORI STATISTIKASI

4.1. Qiymat va inflyasiya anlayisi
Va onlarin mahiyyati

Qiymoat — coxfunksional igtisadi hadisa, aparict bazar
kateqoriyasidir. Qiymatlorin doyismosi ¢ox vaxt ciddi iqtisadi
vo habelo siyasi naticalora gotirib ¢ixarir. Buna goéro do qiy-
motlara dair hortorofli vo obyektiv informasiyanin olmasinda,
onlarin dayismasi qanunauygunlari vo meyillarinin darin tohli-
lindo nainki hakimiyyat organlar1 vo marketing xidmatlori, hom
do biitiin comiyyat maraqlidir. Qiymat — malin har vahidi iigiin
odanilan mablag, amtoanin pula miibadilo ekvivalentidir. Qiy-
mot statistikas1 — bazar statistikasinin torkibindo miistaqil blok-
dur. Elo buna goéra do dovlat statistika orqanlarinda giymat sta-
tistikas1 miistogil xidmat kimi formalagmisdir. Qiymotin ma-
hiyyati, onun iqtisadi tobioti bazarda oynadig ikili rolda 6ziinii
gostarir: O, 1) bazar konyunkturasini va siyasatini oks etdiron
indikator; 2) bazarin marketing tonzimloyicisi rolunu oynayir.
Qiymoatlorin soviyyasi tolob va toklifo, bazarin hocmina va
qurulusuna, manatin aliciliq gabiliyyatine, mal ehtiyatlarinin
dovriyyasinag va s. ciddi tesir gostarir.

Bazar giymotlori miixtoalif funksiyalar yerino yetirir:

1) Qiymat — malin pula doyisdirilmasinds vasitogi vo
Olcti vahididir.

2) Qiymat — bazar konyunkturasinin mithiim gostorici-
sidir; talab va toklifin saviyyasins, nisbatine va qurulusuna tasir
edon amildir;

3) Qiymot — monfootin yaranmasi aloti vo vergigqoy-
manin amilidir;

4) Qiymot — inflyasiya proseslorinin baglica amilidir;
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5) Qiymat - shalinin hayat soviyyasinin giiclii amili ol-
magla omak bazarina, istehlakin hacmins va qurulusuna, miix-
tolif sosial qruplarin real galirlorinin saviyyasineg tasir gostarir;

6) Qiymat — rogabst miibarizasinin alatidir.

Qiymatlor miixtoalif istigamatlords tosniflogdirilirlor:

I. ©Omtas Vo Xidmat sferalari {izra:

a) topdansatis qiymatlori;

b) parakondasatis giymatlori;

¢) todariik qiymotlori;

d) xidmatlors tariflor.

I1. Nogliyyat xarclorinin oks olunma iisuluna gora:

a) franko — mal satanin qiymoti — magistral nogliyyat
moantagasine (domir yolu stansiyasina, hava va su yolu portuna)
kimi olan nagliyyat xarclorini 6ziinds oks etdirir;

b) toyinat yerina godarki giymat;

III. Satisin formalari iizro:

a) miiqavilo giymatlori;

b) birja giymati — birjalar vasitssilo satilan mallarin
birja katirovkasindan, keyfiyyoto vo dasima masafosine gora
aslavalardan ibaratdir;

c) yarmarka vo sorgi giymatlori;

d) harrac giymatlori.

IV. Satisin morhoalori iizro: toklif giymaotlori (saticinin
toklif etdiyi start giymat); alicinin mali almaq istadiyi giymat
(tolob giymati); faktiki satig gqiymatlori.

Inflyasiya — pul kiitlasi ilo dévriyyada olan mal kiitlasi
arasindakr baraborliyin pozulmast naticasinda yaranan pulun
qiymatdon diismasi Vo qiymatlaorin timumi saviyyasinin artma-
sinda oziinti gostarir.
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4.2. Qiymat statistikasinin vazifalori

Qiymat statistikasinin konkret vozifalori asagidakilardan
ibaratdir:

1) Mohsul vo xidmatlorin giymatlari tizorinds statistika
miisahidoalorini toskil etmoklo giymatlari geyds almaq vs onla-
rin doyismasina nazarat etmok;

2) Qiymatlorin saviyyasini vo diferensiasiyasini tohlil
etmak;

3) Qiymatlorin qurulusunu saciyyslondirmok;

4) Miixtolif mallarin giymatinin nisbstini vo habelo
miixtolif bazarlarda giymatlorin forqini 6yronmok;

5) Qiymatlorin mdvsiimiliyini, dovriliyini vo toraddiid
etmo doracasini tohlil etmok, giymatlondirmok vo modellos-
dirmoak;

6) Qiymatlarin bélgavi tahlilini vermok;

7) Qiymatlorin dinamikasini tohlil etmok vo modellos-
dirmak;

8) Qiymatlarin saviyyasina, variasiyasina vo dinamika-
sina tasir edon amillori askar etmok vo modellosdirmoak;

9) Qiymatlarin prognozunu vermok.

4.3. Qiymat statistikasinin gostaricilar sistemi

Qiymatin statistik 6yranilmasi bazar iqgtisadiyyati talab-
lorino uygun olan gostaricilor sisteminin olmasini tolob edir.
Homin gostaricilor 7 blokdan ibaratdir:

I. Qiymatin saviyyasi: fordi Saviyyasi, orta Saviyyasi,
timumilagdirici soviyyasi.

I. Qiymatin qurulusu: maya doyari; giymat alavasi, gii-
zostlor, vergilor.

1. Qiymatlorin nisbati: bolgalorin, bazarlarin, mallarin
giymatlarinin nisboti omsallari.

IV. Qiymatlorin variasiyasi.
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V. Qiymatlorin dinamikasi.

VI. Qiymatlorin saviyyasinin mallarin keyfiyyatino vo
alicilarin rayins uygunlugu.

VILQiymatlorin sosial-igtisadi amillordon asililigi gos-
toricilori (elastiklik omsallarr).

Qiymatlorin geyds alinmasmin iki konsepsiyasi vardir:
I-preyskurant metodu adlanir; bu metod sabit qiymatlor siyasati
soraitinds 6ziinii dogruldardi. Praktiki olaraq giymatlarin doyis-
moasi geyds alinirdi. 80-ci illarin sonunda giymatlorin liberallas-
dirilmasi ilo olagodar olarag giymstlorin segmoa metodu ils
geydo alinmasi konsepsiyasina istlinliik verilir, bu zaman asa-
gidaki prinsiplor osas gotiiriiliirdii: 1) bazar iqtisadiyyatina ke-
¢idlo olagodar olaraq kiitlovi sanadli ugotdan imtina etmok;
2) giymatlorin bagdan-basa ug¢otundan imtina etmok vo segmo
tsulundan istifado etmok; 3) istehlak sabatinin formalagmasi,
yani mal niimunalarinin seg¢ilmasi; 4) keyfiyystin doyismosine
diizalis sisteminin tatbiqi; 5) ticaratin biitiin forma va névlarinin
tam ohato olunmasi. Hor bir sohords todgigat iiglin 2-3 iri
univermag Vo ixtisaslagdirilmis magaza gétiiriiliir vo giymatlor
hor ay geyds alinir. Qiymatin fordi saviyyasi — bu bazarda mal
vahidi ti¢lin 6donilon pulun miitlaq mablogidir.

Yekcins mal vahidlori mocmusu {izra, giymatin orta
saviyyasi ¢akili hesabi orta kamiyyatin diisturu ilo hesablanir:

5_2.Pd
2.4
Bozi hallarda ¢oakili harmonik orta komiyyatin diisturu
totbiq olunur:

P- Zp1q1

Zplql

P
Statistika qiymatlorin qurulusunu da 6yranmalidir. Para-
konds giymatlorin qurulusunu imumi halda sxematik olaraq
belos tosvir etmok olar:
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Istehsal¢inin Topdan ticaratin Parakanda ticaratin
topdansatis qiymoti ticarat alavasi ticarat alavasi

Xarclor Monfaat Xarclor Monfaat Xarclor Moanfaat

Sonaye mohsullarinin oksSariyysti miiassisonin topdan
giymati ilo satilir ki, bu miiayyan moanfaat vo rentabellilik tomin
edir.

Istehsal xarclorina adston sorf edilon xammal va mate-
riallarin, enerjinin doayeari, amortizasiya, amokhaqq1 daxil olur
Vo giymatin qurulusunda asas yeri tutur. Qiymatin qurulusunda
noagliyyat vo saxlama xarclori, vergilar do xeyli yer tutur.

Qiymotlorin variasiyasinin dyronilmosi zamani statis-
tikanin ononavi metodlarindan olan variasiya genisliyi, orta
Xatti uzaqlagma, orta kvadratik uzaqlasma, dispersiya vo varia-
siya omsal1 gostaricilorindon genis istifado olunur. Ogor faktiki
moalumat asasinda amil alamati verilmalidirss va onun giymat-
lorin saviyyasins tasiri dyronilirss, onda onun tohlili A.Marsalin
empirik elastiklik omsali ilo aparilir:

p_APAX

P X

Burada AX vo AP — uygun olaraq amil slamatinin vo
giymotlorin artimini; X vo P iso amil slamatinin vo giymatlorin
faktiki baza komiyyotini gostorir. Empirik elastiklik omsali
amilin 1,0% doyismasi naticasinds giymatlorin necoa doyisdiyini
gostarir.

Eynicinsli moahsullarin giymatlorinin dinamikasi dyrani-
lorkan dayisen tarkibli, sabit torkibli vo qurulus amilinin tasiri
indekslorindon istifads edilir. Dayison torkibli orta giymat in-
deksi:
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2P 2P - e
p qu Zqo ' ’

Burada giymatin orta saviyyasinin doyismasins iki grup
amil tosir gostorir: a) qrupa daxil olan ayri-ayri mohsullarin
giymatinin doyismasi; b) qurulus amilinin doyismasi.

Yuxaridaki diisturda qiymatin orta soviyyasinin doyis-
masina bu iki amilin har ikisi tosir gostorir. Ogar, ancaq qiy-
motlorin  fordi soviyyasinin doyismasinin tosirini  dyranmok
istasak, onda sabit torkibli indeksin diisturundan istifada edarik:

Zplq]
p Zpoql

Qurulus amilinin tasiri iSa

s _ 2P 2P
p qu Zqo

diisturunun kémayi ilo 6yranilo bilar.

Bu diisturlarda Py vo P; — uygun olaraq osas dévrdo vo
hesabat dovriinde mohsul vahidinin giymatini; qo vo gy iso uy-
gun olaraq asas dovrds Vo hesabat dovriinde mohsulun hacmini
gostarir.

Miixtalif istehlak doyarino mailk olan mohsullarin qiy-
moatlorinin goyismasi ise giymat indekslorinin aqreqat diisturla-
rinin kdmayi ilo hesablanir:

Paasenin diisturu :

Z P
p z Podi

Laspeyresin diisturu:
Z P19,

p Z Podo
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Ogor ayri-ayrt mahsullar lizra giymat indekslori malum-
dursa, onda Laspeyresin icmal giymot indekslorinin diistu-
rundan istifads edilir:

jio Zippoqo

? Z Podo

Istehlak giymotlori indeksinin hesablanmasi asas dévrda
istehlak xarclorinin sabit qurulusunun miioyyan olunmasina
osaslanir. Tacriibado indeksin yuxaridaki iisulla hesablanmasi
cox sadadir, ¢iinki asas dovrdo mal vo xidmatlarin alds olun-
masi hacmina dair malumat vardir.

Har nafara diigan galirin hacmina gora ohalinin qruplar
lizra: arzaq Sobati lizra, qeyri-orzaq mallari sabati tizra va pullu
xidmatlar toplusu iizra istehlak giymatlori subindekslari hesab-
lanir. Homin subindekslors asason miixtalif golir soviyyasins
malik olan shali qruplar (fahlalor, qulluggular, fermerlor, pen-
siyagilar vo s.) lizro istehlak giymatlorinin icmal indeksi he-
sablanir.

Yasayis minimumunun doyari indeksi minimum isteh-
lak soboti doyarinin neco doyisdiyini gostorir vo goliri asagi
olan shali iigiin sabit orzaq mallari toplusunun neco bahalasdi-
gin1 oks etdirir. Yasayis minimumunun dayari indeksini hesab-
lamaq tgiin istehlak sobatinin formalasmasinin normativ me-
todundan istifado olunur.

Istehlak giymatlori indeksi hor bir ailonin, hor bir no-
farin hayat saviyyasinin barometridir. Tasadiifi deyildir ki, onu
hoyatin doyori indeksi adlandirirlar.

Istehlak qiymatlori indeksi ¢ox vaxt real amokhaqqt vo
real golirlor indekslorinin hesablanmasinda istifads edilir:

Jslh “Ynalh +Jp
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real smok haqqu indeksi = no min al amak haqqt indeksi

istehlak qiymotlori indeksi

Real galirlor indeksi:
Jr/g = Jn.g - Jp

diisturlarinin komayi ilo hesablanir.

Homin indekslari pulun aliciliq gabiliyyati indekslarinin
komayi ilo do hesablamaq olar:

Jr.é}/h = J .2/ h X Jp.a.q

n

Jr'g =Jn'g XJp,a.q

4.4. Inflyasiyann statistik 6yranilmasi

Hor hansi 6lkenin igtisadiyyatinin voziyyatini saciyyo-
londiron mithiim gostorici inflyasiyanin soviyyasidir. Bu da
ozlinii giymatlorin iimumi saviyyasinin artmasinda gostarir.
Lakin giymatin artmasi biitiin hallarda “qiymatlorin inflyasiya
artmas1” anlayist ilo eynilosdirilo bilmoz, ¢iinki bazi hallarda
giymatlor amtas va xidmatlarin keyfiyyatinin doyismasi ilo gort-
lona bilor. Diinya tocriibasinds inflyasiyanin saviyyasini imumi
sokilda saciyyalondirmak {igiin iki gostaricidan istifads olunur:
1) Istehlak giymotlori indeksi (IQI) - istehlak bazarinda infl-
yasiyanin  soviyyasini  giymotlondirmoys  imkan  verir;
2) Umumi milli mohsulun deflyatoru indeksi (UMMD) Azor-
baycanda bu gostorici timumi daxili mohsulun deflyatoru
adlanir (UDMD). Bu géstorici respublikada istehsal edilon vo
sorf olunan biitiin maddi nematlorin macmusu iizra inflyasiya
doracasini giymotlondirir. Oksar dlkalords IQI aybaay, bohran
soraitindo hor hofts dorc edilir. UDMD-nin hesablanmasi dovrii
riib vo ya ildir. Bu homin gostaricinin hesablanmasinin miirok-
kabliyi ilo olagodardir. IQI Laspeyresin diisturu ilo hesablanir:
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Z P19
p Z Po4o

UDMD oksar dlkalorde Paasenin diisturu ilo hesablanir:

7P nominal UDM Zplql

P realUDM > pyq,

UDMD-nin Azorbaycanda hesablanmasinin bozi xiisu-
siyyatlori vardir: avvalca giymat indekslarinin vo ya fiziki hacm
indekslorinin kémoyi ilo UDM yenidon giymatlondirilir: ov-
valki ilin giymatlorinds son istifado metodu ilo hesablama
aparilir. Sonra Paasenin diisturu ilo zoncirvari UDM-un defilya-
toru hesablanir; alian noticalorin hasili tapilir. Infilyasiyanin
dinamikasinin asas gostaricisi inflyasiya normasidir:

N = Jl — JO
JO

Burada Jo vo J; — iki yanagma dovrdaki giymat indekslo-
ridir. Inflyasiya normasi todqiq olunan dovrde infilyasiyanmn
Soviyyasinin ne¢o faiz doyisdiyini gostorir.

Statistikada igtisadiyyatin ayri-ayri sektorlarinda inflya-
siya saviyyasini saciyyalondiron gostaricilor do hesablanir (is-
tehsal¢ilarin qiymat indeksi, ayri-ayrt mallarin, xammal vo ma-
teriallarin topdansatis qiymoti indekslori). Inflyasiyan1 6lgmok
liclin manatin aliciliq qabiliyyati indeksi hesablanir:

1
Jog=—
7
Misal: ©gar asas dovrdoking nisbaton hesabat dovriindo
giymatlar orta hesabla 25% artmigdirsa, homin dévrdo manatin
aliciliq qabiliyyati 20% asag1 diismiis olacaq :

a:i L =0,80 vaya 80%
9T 125

p
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Inflyasiyan: tohlil etmok iigiin molumat monbalori miix-
tolifdir: amtoo vo Xxidmatlorin giymatino dair malumat se¢mo
miisahidasi metodu ilo; istehlak xarclarinin qurulusu ev tasarrii-
fatlar1 biidcalorinin se¢mo todqiqati statistikasindan; mal dov-
riyyasina dair malumat — statistika hesabatlarinin vasitasila, pul
kiitlosina dair malumat Milli Bankdan, shalinin mal va xidmat-
lora  xarclori onlarin pul galirlori vo Xarclori balansindan go-
tiirtliir.

Xiilasa: Qiymat statistikasinin gostaricilori bazar mexa-
nizminin foaaliyyatini todgiq etmoys komok edir vo hoyat so-
viyyasi, maliyys foaliyyati gostaricilori sistemina daxil olur,
istanilon doyar gostaricilorinin deflyatoru kimi ¢ixis edir. Qiy-
mot statistikasinin gostaricilori bazar konyunkturasinin Gyro-
nilmasinds miihiim rol oynayir.

Qiymot statistikasinin osas vozifosi giymatlorin soviy-
yasini, toroddiidiinii vo dinamikasini tohlil etmoakdir. Qiymat-
larin tadqiqinin metodologiyas1 beynalxalq statistika tacriibs-
sino uygundur vo segmo iisuluundan istifadoys osaslanir. Isteh-
lak sobatindoki standart mallar {izra qiymotlor miintozom olaraq
geydo alinir. Orta giymotlorin hesablanmasi ilo yanasi isteh-
lak¢min orta golirino nisbot do hesablanir. Qiymatlorin toh-
lilinds indeks metodu daha ¢ox istifads olunur. Burada giymot
indekslorinin miixtolif konsepsiyalari ilo tanig olunur, giymat
indekslorinin qurulmasimin miiasir metodologiyast agiqlanir,
Laspeyres indekslorinin istiinliiklori vo ndgsanlar1 izah edilir,
basqa indekslor sisteminin potensial imkanlar1 gostorilir. Qiy-
moatlorin dinamikasinin tohlili inflyasiya proseslarinin giymat-
londirilmasi vazifalari ilo alagolondirilir.
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V FOSIL

OMTOOLORIN HOROKOTI VO OMTOO
DOVRIYYOSI STATISTiKASI

5.1. Omtaalarin harakati va dovriyyasi haqqinda
anlayis vo onlarin mahiyyati

Bazar foaliyyatinin obyekti omtoadir. O satilir vo alinr,
elo bazarin monasi da bundadir. Malin istehsal¢idan istehlak-
¢iya catdirilmasi va shalinin talobatinin 6danilmasi — marke-
tingin baslica magsadidir.

Omtas - faydali istehlak xiisusiyyatlorine malik olan vo
satisa gedon oagya, yaxud xidmotdir. Bazar prosesi 6ziinii onda
gostarir ki, mal pula doayisdirilir vo 6z sahibini doyisir: saticidan
aliciya kegir. Bu zaman mallarin fiziki yerdoyismosi zarurati
yaranir. Bundan basqa, mal bir va bir ne¢a sahibini doyiss bilar,
0z yerini isa doyismaz Vo aksing, bir anbardan digarine dasinar,
lakin halo satilmaya bilor. Mallarin horokstinin  mahiyyati
onlarin istehsal sferasindan todaviil sferasina kegmasinin fiziki
Vo iqtisadi proseslarinin neca alagslondirilmasinds 6z oksini
tapir. Malin fiziki horoksti onun orazido 6z yerini doyismo-
sinda, bir mantagoadoan digarine dasinmasinda, iqtisadi horokati
iSa bir soxsdan digarins kegmosinds 6z oksini tapir.

Mallarin harakati onun dafalarlo bir sahibdan digarins
kegmasindon ibaratdir. Demoli, malin harokatinin marhalaliliyi
dedikds onun bir sahibdoan digarina ne¢o dofo kegmasi; anbar
morhoalaliliyi iso onun bir anbardan digerino ne¢o dofo dasin-
masi1 basa diisiiliir. Mallarin istehsalatdan istehlakg¢iya harokos-
tindo dofalarlo alinib-satilmasi todaviil xarclorini artirir, bu da
0z novbasinds malin dayarinin va giymatinin artmasina sobab
olur. Bu ham ticarat vasitagilarina, hom do son istehlakgilara
alverisli deyildir.
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Marketngdo mal harokati kanallarinin asagidaki tosnifat
vardir:

a) malin harokotinin miistagim kanallart: istehsalgt —
istehlake;

b) malin horokotinin dolay:r kanallart: istehsalgt —
ticarot vasitogisi — istehlaker;

¢) kanalin iki vo daha gox saviyyasi: istehsalgt — I tica-
rot vasitogisi (topdansatis) — II vo sonraki vasitogilor —
istehlaker.

Malin horokati ilo mal dovriyyesi anlayisi arasinda six
olage vardir. Igtisadi orazido malin horokati mal dovriyyasi for-
masinda, yani amtaanin pula doyisilmasi ila bas verir. Mal dov-
riyyasi alqi-satqi prosesidir. Onun asasini mal tizorindoki miil-
Kiyyat hiiququnun kegmasi togkil edir. Mal dovriyyesinda ho-
miso iKi torof olur: alici va satici, mal alma eyni zamanda mal
satmadir. Mallarin pulsuz verilmoasi mal dovriyyasi deyildir.

Topdan va xirda topdansatis adoton nagdsiz hesablagma
yolu il 6danilir. Parakanda ticaroatdo va ictimai iasoda iso alict
mohsulun dayorini asasan noqd pulla 6dayir.

Beloliklo, malin horokoti vo mal dovriyyesi kiitlovi
hadiso va proseslor olmagla mallarin istehsal¢idan istehlakgiya
horakati vo amtasnin pula doyisdirilmasidir ki, bu da miqgdar
xarakteristikasina malikdir.

5.2. 9mtaalarin harakati va dovriyyasi
statistikasimin vazifalori

omtoalarin harokati vo dovriyyasi statistikasinin kon-
kret vozifolori asagidakilardan ibaratdir:

1) miiossisalor, firmalar, ticarst-tochizat sistemlori, bol-
golar, ayri-ayrt mallar va Xidmot novlari tizra mal dévriyyasing
Vo satisin hacmina dair informasiyani toplamaq, yekunlas-
dirmaq va islomok;
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2) malin harokatinin, onun marhalaliliyinin giymatlon-
dirilmasi va tahlili;

3) mal dovriyyasinin hacmini, onun omtoa Vo ¢esid
qurulusunu tahlil etmok;

4) mal dovriyyasinin dinamikasini tohlil etmok;

5) shalinin har nafarina diison mal dévriyyasini va alici
tolobinin 6danilmasi prosesini tahlil etmok;

6) mal dovriyyasini bolgavi tahlil etmok.

5.3. 9mtaalarin harakati va amtas dévriyyasi
statistikasimin gostaricilar sistemi

Bazar statistikasinin morkoazi gostoricisi omtos dovriy-
yasidir. Ondan bazar konyunkturasini giymatlondirmak {igiin
istifado olunur. ©Omtos dovriyyasinin hocmi satilan mallarin
migdarindan (Q) vo mal vahidinin giymatindon (P) asilidir:

MD=QxP

Mal dovriyyesi biitiin alqi-satq1 aktlarinin macmusudur.
Mallarin istehsalgidan istehlakgiya horokoti yolunda hor ciir
satisgin comi Umumi mal dovriyyesini toskil edir. Homin
gostarici qiymati sarf-nozar etsak, satilan mallarin migdarindan
(Q) vo tokrar satislarin sayindan (N), yoni malin harokatinin
morhalaliliyindon asili olacaq. Demali, #imumi mal dév-
riyyasinin hacmi tokrar satislarin sayt ila birbasa miitanasibdir,
o0 oziinda tokrar hesablamani aks etdirir vo ona géra da satilan
mallarin real haocmini gostormir. Satilan mallarin real hacmini
onlarin sonuncu satis1 saciyyalondirir ki, bu da xalis mal
dovriyyasi adlanir (MDX)

Xalis mal dovriyyasi — tokrar hesablanmadan azad olan,
mallarin sonuncu satigidir. Elo buna goro do xalis mal dov-
riyyasi mal dovriyyosi statistikasinin baslica qiymotverici va
baza gostaricisidir. O, ticarat vo tochizat miiassisalorinin kom-
mersiya foaliyyatinin noticalarini saciyyslondirmok, onlarin
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hocmini 6lgmak, tadaviil xarclorinin saviyyasini va rentabelliyi
hesablamagq ti¢iin istifado olunur. Mallarin harokatini sxematik
olaraq asagidaki kimi taSavviir etmak olar:

400 400
1000
Istehsalgi Vasitogi topdan satig Parakands satig
firma > firmast > firmas1 Nel
E
T
600
- - 600
Ticarot evi Paraksndasatis firmast Ne 2 >

Mal harokatinin I kanali asagidaki saciyyays malikdir:

imumi mal dévriyyasi = 2400(1000+400+400+600=
=2400); xalis mal dovriyyasi = 1000 (400+600=1000) vahiddir.

IT kanal: imumi mal d6vriyyasi = 1200 (600+600); xalis
mal dovriyyesi = 600 vahid.

Mal harokatinin biitiin sistemi ti¢lin imumi mal dov-
riyyasi (UMD) = 3600 (2400+1200); {imumi xalis mal dovriy-
yasi iso (XMD) = sonuncu satig = 400+600=1000 vahid.

Tokrar satiglarin say1 gostoricisi vo ya morhalalilik
omsal1 imumi mal d6vriyyasinin xalis mal dovriyyesine nisbati
ilo hesablanir:

UMD Qy,N
XMD  Q,

9, =N (morhalslorin say1)

Bizim misalda I kanal tigtin marhalalik amsali:
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_ 2400 _

" 1000 T
Il kanalda isa:
v = @ =2,0 marhals olacaqdir
600
Demoli, mal orta hesabla 3,6 dofas satilmisdir:
" _ 3000 _ 3,6 dofo
1000

Mallarin istehsal, tochizat vo ticarot muossisalori toro-
findon iri partiyalarla sonraki satig ii¢lin bagqa ticarat miios-
sisaloring, habelo istehsalgilara vo kiitlovi istehlakc¢ilara satisina
topdansatis mal dovriyyasi deyilir.

Mallarin son istehlakgilara, osason ohaliys satisina
parakonds mal dovriyyasi deyilir. Demoali, mallarin miiassisaloar,
sirkotlor vo fiziki soxslor torofindon son istehlak ii¢iin shaliys
satisina porakonds mal dovriyyasi deyilir. Topdan vo pora-
kondosatis arasinda araliq voaziyystdo olan xirda topdan dov-
riyys xiisusi gostoricidir. Bu mallarin kiitlovi istehlakgilara vo
ya ticarot vasitogilorino, ayri-ayr1 soxsloro nishoton boyiik
olmayan partiya ilo satisidir. Xirda topdan amoliyyatlar adston
ixtisaslasmis xirda topdan magazalar vo ya porakonds ticarst
miiassisalari torofindon hoyata kegirilir. Mal dovriyyasi gos-
toricilori sisteminda xidmatlorin satis1 xiisusi yer tutur. istehlak
xidmatlorinin satis1 — ixtisaslasmis miiossiso Vo toskilatlarda
ohalinin miioyyan istehlak tolobini 6domoys yonaldilon pullu
xidmatlorin gostorilmasi prosesloridir (maigat xidmotlori, mon-
zil-kommunal xidmatlori, nagliyyat vo rabito xidmatlori, tibbi
xidmoatlor, hiiquqi xidmatlor v S.).

Respublikada va ya bolgada ticaratin inkisaf soviyyasini
Vo ohalinin maddi rifahini saciyyslondiron gostaricilordon biri
hor naforo diison mal dovriyyesidir. Homin gostorici hom
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parakonds mal dovriyyasi tizra, ham do ayri-ayri moahsullar va
xidmatlar tizra hesablana bilor:

p-Mb
S

Burada MD — mal dovriyyasini,

S - ohalinin orta sayin1 gostarir.

Mal dovriyyasini keyfiyyatca saciyyslondiron miithiim
gostarici onun qurulusudur. Burada baslica gostorici mal dov-
riyyasinds istehsal vasitolorinin, istehlak seylorinin vo xidmot-
lorin xiisusi ¢okisidir. Bazarin tarazliginin asas gostaricisi mah-
sul vo xidmatlorin timumi satisinda ohalinin sosial qruplarinin
hissasidir.

Mal dovriyyesi gostaricilori sistemina daha ti¢ gostorici
daxildir: ayrica malin vo mal grupunun satisinin miitlaq hacmi
Vo iki nisbi gostarici:

1) mal dovriyyasinin @imumi hacminds mal qgrup-
larinin xiisusi ¢aKisi:

d] — npiqi
g Pig;

n
Burada P, ayrica i malmin satigmi, > P,0; imumi
i=1

mal dovriyyasini, n- mallarin (mal qruplarinin) sayini gostarir.
2) Iki mal néviiniin (mal qrupunun) satismnin nisboti
1S9
9 _ pAqA d-- :
b = dusturu ilo hesablanir.

Peds
Burada p,Q,— A malinn satisini, Pg0g - B malinin

satigint gostarir. Hisso gostaricisi i malimin biitiin mallarin torki-
binds tutdugu yeri gostarir vo bels izah oluna bilar: T géstarici
mallarin alinmasina xarclonon hor 100 manata hamin i malinin
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alinmasina na (odor vosait sorf olundugunu, II gostorici
miixtolif mallarin satisinin nisbatini oks etdirir. Masalon, ¢orok
alinmasina sorf edilon har 100 manata na godar ot mohsullari
diistr.

5.4. Miiqavila 6hdoliklarinin yerina
yetirilmasinin tahlili

Alqi-satqr sovdolori bazar foaliyystinin asasidir. Malin
harokoato baslamasindan avval alici ilo satic1 6z tizarloring 6hdo-
lik gotiirtirlor: mali satmaq vo almaq. Bu s6vdo kontraktla (mii-
gavils ilo) rosmiyyato salinir ki, bu da toraflorin hiiquq va vazi-
folorini miioyyon edir. Alqi-satqi miiqavilesi hom do infor-
masiya monbaidir, ¢iinki burada malin miqdar1 va ¢esidi, key-
fiyyat olamatlori, giymoti vo doyari gostorilir. Bundan olavs,
mal géndormonin miiddati vo sortlori do miiqavilodo miiayyan
edilir. Biitin bu molumatlar mal gondormonin faktiki no-
ticolorini miigavilo 6hdaliklari ilo miigayisa etmoys vo mii-
gavilo sortlorinin neco yerino yetirilmosino dair natico ¢ixar-
maga imkan verir.

Owvalco satisin hocmi {izro miigavilonin yerina yetiril-
mosi giymatlondirilir. Bu zaman satigin faktiki hocmi miiqavi-
lodoki hacmi ilo miiqayiso olunur, ogor forq askar olunarsa,
onun miitlaq Vo nishi soviyyasi hesablanir: a) miigavilo 6h-
daliklorinin yerinoa yetirilmasi soviyyasi

N, =27 (bir mal novii iizro)
b) satisin miigavils sortlorindon miitloq konarlagsmasi
AN = qlf _qim
Burada Qim Vo Qif — satilan i malinin miigavilo iizro vo
faktiki hacmini gostorir. ©gor miiqavilodo mal satis1 cari qiy-
matlorda nozords tutulmusdursa, miigavilonin yerina yetirilmasi
indeksi asagidaki diisturla hesablanir:
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ZI: Py
Jmiiq = I;;—
Z pimqim
i=1
Miiqayisali giymatlords miitloq konarlagma

Amuq = Z plf‘q,‘/' - Z Dinlim
i=1 i=1

Satisin mobloginin miiqavilodo nazards tutulandan ko-
narlagsmasi ham miqdar amili, ham do giymot amili hesabina ola
bilor. Ona gora do giymat amilinin tesiri aradan galdiriimalidir.
Bu magsadlo miigavilo 6hdaliyinin yerina yetirilmasi saviyyasi
sabit (miigavilods nazards tutulan) giymatlorlo hesablanmalidir:

Z pim qif
J — i=/

mug

Z pimqim
i=1

Aqu(q) = Z Pim it — Z Pim Ui
i=1 i=/

Miigavilanin yerina yetirilmosinin basqa indeks gosto-
ricisi miiqavilo sortlorindon konarlasmanin saviyyasino giymot
amilinin tosirini oks etdirocokdir:

m

2. Didy
=l
miig p) — m

2 Pudly

i=1

J

Aqu( ) = Z Pir Qi — Z Pim Qi
i=1 i=1

J . =J xJ

miig miig q) miiq p)
| vo II siitunlarin (cadval 5.1) yekunu gostorir ki, mal gon-
dormanin sorti migdarca kasirds qalib :
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Jm(g) = 1600 : 2000 = 0,80%

Lakin topdan alic1 inflyasiya naticasindo faktiki gondo-
rilon mal ti¢lin 43,5 % vo ya 64,8 mln man ¢ox pul 6domisdir.

Jmiiq = 213,6 : 148,8 = 1,435 vo ya 143,5 %

Amiiq = 213,6 — 148,8 = 64,8 mIn. man.

Bu zaman malin hor vahidinin giymati miiqaviloda
nozords tutuldugundan 1,8 dofs ¢ox olmusdur:

PO :148,8 mln man 2000,0 \/ah|d:744 man;

P[ :213,6 min. man 1600 vahid :1335 man;

Jp=1335 : 744=1,794 vaya 179,4%

Cadval 5.1
Misal: A malimin géondarilmasinin ¢esid qurulusu
Mal Hor vahidin | o) gondarmoanin doyari, min.
gondarma, giymati, man
vahid min man. '
G o £ o =
% § £ e £ 5 6:' o) %
O e o IS o g a =
TlZEl g | =8| 52| = |3gd
z o g = g 8o =S 5-Sd
=) = 5 | 2 s | =g
= 5 = & =
= =3
A 1 2 3 | 4 | 36U hiooxa) (siit 3x2)
1x3)
| 500 160 40 60 20,0 9,6 6,4
I 1060 920 80 120 84,8 110,4 73,6
1l 440 520 100 | 180 44,0 93,6 52,0
Yekun | 2000 | 1600 - - 148,8 213,6 132,0

Bu ham giymatin artmasi, hom do mal géndermo miiqa-
vilasinin miqgdar va gesid tizra kasirds gqalmasi tiziindon bag ver-
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misgdir. Burada qiymotin artmasi hesabina mal géndormonin
dayari 1,6 dofo vo ya 81,6 mIn. manat artmigdir:
Jmiiqp) = 213,6 1 132,0 = 1,618 va ya 161,8 %

Amiiq (p)=213,6 — 132,0 = 81,6 min man.
Miqgdar amilnin artmasi (miqdarin doyismasi Vo gesid
doyisikliyi) hesabina mallarin doyari 11,3 % vo ya 16,8 min.
man. azalmisdir:

Jmiiqq) = 132,0 : 148,8 = 0,887 va ya 88,7%
Amiiq (q)= 132,0- 148,8 = -16,8 mIn. man.

Nozarat tiglin indekslarin rabitosindon istifads olunur:

1,618 x 0,887 = 1,435; 81,6 + (-16,8) = 64,8 min.
man.

Miiqavila sortlorinin yerino yetirilmasinin 6yranilmo-
sinin mithiim istigamati mal géndarmanin ahangdarligimin toh-
lilidir. Mal gondarmanin boaraboarliyi halo onun ahongdarligini
gostormir. Mal gondarmonin baraborliyi borabar vaxtda borabor
miqdarda mal daxil olmasidir. Ahongdarliq iso istehsalin, sa-
tisin vo istehlakin movslimiliyini nezers almaqla malin mii-
gaviloda nozards tutulan grafik {izra daxil olmasi1 demokdir.

Bu iki hadisa ticaratin sosial-igtisadi somaraliliyina cid-
di tosir gostorir. Qeyri-barabar vo geyri-ahangdar mal géndar-
mo nagliyyatdan somorasiz istifadoys vo novbalorin yaranma-
sia sabab olur. Naticada Xorclar artir, rentabellik asagr diisiir,
alicilarin somarasiz vaxt sarfina sabab olur.
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5.5. Mal dévriyyasi dinamikasinin tahlili

Mal dovriyyesinin inkisafi dinamik prosesdir. Mallarin
alqi-satqis1 tokca orazido deyil, ham do zaman etibarilo hayata
kegirilir. Mal dovriyyesinin dinamikast gostoricilori nainki
bazarin vaziyyatini va inkisafin1 gqiymatlondirmays, ham do is-
glizar foallig1 saciyyslondirmoys imkan verir. Mal dovriyye-
sinin dinamikas1 gostoricilori marketing strategiyasinin islon-
mosi li¢lin meyarlardan biri olmagqla shalinin hayat soviyyasinin
neco doyisdiyini sdylomays imkan verir. Mal dovriyyasi
dinamikasinin 6yranilmasi vozifalorino aiddir:

1) biitiinliikls cografi va iqtisadi arazi iizrs, habels orazi
bolgalori, bazar foaliyyatinin formalari, istehlakgilarin sosial-
igtisadi qruplari tizro mal dovriyyasinin iimumi hacminin do-
yismasini giymotlondirmok va tahlil etmok;

2) Ayri-ayri mahsullarin vo xidmatlorin satiginin dayis-
mosinin tohlili vo giymatlondirilmasi;

3) Mal dovriyyssi dinamikasimnin ayri-ayri tnsirlorinin
(amillorinin — miqgdar, giymot, demografik, qurulus vs s.) ayril-
masi, mal dovriyyesi dinamikasinin amillor iizro indeks model-
lorinin qurulmast;

4) Mal dovriyyssinin dinamik inkisaf qanunauygunlug-
larmin askar edilmasi, modellosdirilmasi va prognozlasdi-
rilmasi.

Mal dovriyyssinin inkisafi tohlil edilorkon dinamika
siralarinin - qurulmasinin  statistika gostoricilorindon istifados
olunur. Lakin mal dévriyyesi dinamikasinimn tohlilindo indeks
metodundan daha gox istifads olunur.

Mal dovriyyesi indeksi — satilmig mallar macmusunun
asas dovra nisbaton hesabat dovriinde kemiyyat vo giymaot amil-
lori hesabina doyismasini saciyyslondiran nisbi gostoricidir.
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Zpuqz'j

_ ol
meqz'()
i1

']M D

Burada Pj, va Pj; - asas va hesabat dovriinds 1 malinin
giymatini,

Qio VO Qi1 - 9Sas Vo hesabat dovriindo satilan mallarin
hocmini

n — satilan i mallarinin sayini gostarir.

Homin indeksi asas dovrds vo hesabat dovriindo satis-
dan olda edilon pul vasaitinin mablaginin nisbati ilo do hesab-
lamagq olar.

Mal dovriyyesinin fiziki hacm indeksi iso agreqat
diisturu ilo hesablanir:

Zpioqil
-1

Joomp) =5
proqz‘o
i=1
Burada Pj, — i malinin har iki dovr {i¢iin eyni olan qiy-
motidir;
Qio Vo Qi1 — satilan mallarin migdarini, n — i név mallarin
sayini gostarir.
Qiymot amilinin mal dovriyyasina tasiri giymat indek-
sinin aqreqat diisturunun kdmayi ilo hesablanir:

n
Zpilqin

_ =l

Jq(at) o

meqw

i=1
Burada (i, — 1 malinin miqdarin;
Pio Vo Pi1 — uygun olaraq osas Vo hesabat dov-
riinds mallarin qiymatini;
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n — i malinin sayini gostarir.
Hor ii¢ indeks qarsiligl vahid sistemi togkil edir ki, bu
da mal dovriyyasinin indeks modelini qurmaga imkan verir:
Juo = Ima) *Inorp)
AMD = AMD(q )+ AMD( p)

Mal dovriyyesinin fiziki hocm indeksinin iki ndvii
vardir: Paasenin diisturu vo Laspeyresin diisturu:

Zpuqz'z
7

J ) Zi;—
Zpuqz'()
i=1
n
Z pi0q|1

Iy =L
(a) n
Z pi0q|0

I diisturda ¢oki kimi hesabat dovriiniin qiymatlori, 11
diisturda iso asas dovriin qiymatlori gotiriliir. Lakin tocriibado
homin indekslorin maxracinin hesablanmasi bir sira ¢atinlik-
lorls rastlagir. Odur ki, mal dévriyyasinin fiziki hocm indekslori
fordi giymat indekslorindan istifads etmaklo qurulmalidir:

. P P
lp ==L pO = _1
Dy lp
2 ]
Z.ﬁpnqu
JL(q)MD — 1:1" V4
meql'o
i1
n
o Z Pi, i,
J (q)MpD = r']:]—
Z}Ip PioGio
i=
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Cadval 5.2
Misal: Mal dévriyyasi indekslari sisteminin hesablanmasi

Sorti mal dovriyyssi,

Osas dovr Hesabat dovrii .
min man.

Mallar

Qiymot man. P;;

Qiymat man. Py
Miqgdar, min vahid Q;,

Mal d6vriyyasi, min man. PioQio
Migdar min vahid Q;;

Mal dévriyyasi, min man. P;;Qj;
Cari giymatlordo asas dovriin
mal dovriyyasi, Pi;Qjo
Osas dovriin giymatlorilo hesabat
dovriiniin mal dovriyyasi, PioQir

6 (slitun 7 (stitun 8 (stitun
4x5) 4x2) 1x5)

3 (siitun
1x2)

A 50 20 1000 60 6000 2000 3000

B 100 | 30 3000 50 5000 7500 5000

O OITNOO R >

11000 9500 8000

4000

Mal dovriyyasi indeksi vo faktiki giymatlords onun
artimi:

Jvp = 11000 / 4000 = 2,75 va ya 275 %;

Jmp(g) = 8000 / 4000 = 2,0 va ya 200 %;

Jmp(p) = 11000 / 8000 = 1,375 vo ya 137,5 %;

AMD = 11000 — 4000 = 7000 min man.

O cilimladan

a) miqgdar amili hesabina mal dovriyyasinin artimai:

8000-4000=4000 min man.

b) giymat amili hesabina artim:

11000 — 8000 = 3000 min manat.
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5.6. Mal dévriyyasinin amtas qurulusunun
hesablanmasi va tahlili

omtoo qurulusu vo ya alqi-satqnin torkibi ayri-ayri
mallarin satisinin nisbati olmaqla bazar statistikasinin mithiim
gOstaricisidir. ©halinin hayat Saviyyasinin giymatlondirilmasi
noqteyi - nazarindon parakonds mal dovriyyasinin omtoo qu-
rulusu saxsi talobatlarin 6danilmasinin keyfiyyst meyaridir.

Mal dovriyyasinin omtos qurulusu dedikdo satisin tiimu-
mi hacminda ayri-ayri mallarin va xidmatlorin tutdugu xiisusi
¢akisi Vo ya mallarin nisbati amsall basa diisiiliir.

Mal doévriyyasinin omtaa qurulusu 4 asas amilin tasiri
ilo formalagir: tolobatin qurulusu (istehsal ictimai vo s$oXsi);
istehsalin qurulusu; pul vasaitlorinin hacmi vo qurulusu (alici
fondu va kreditin); giymatin soviyyasi vo nisbatlori vo habels
inflyasiya proseslorinin saviyyasi. Parakonds ticarstin mal vo
¢esid qurulusuna tasir edan ciddi amillordan biri demoqrafik so-
rait kompleksidir (ohalinin cins-yas torkibi, ailslorin boyiikliyii
va torkibi, sosial-modoni forglor, urbanizasiya saviyyasi, monzil
soraiti, istehlakin milli-cografi xiisusiyyatlori vo s.). Istehsal
vasitolori, istehlak seylori vo Xxidmatlorin satisinin qurulusu
mistoqil Syronilir. Bu komplekslardon hor birinin tarkibinds
mithiim makroqruplar ayrilir (masalon, istehsal vasitalarinin
satisinda: xammalin, materiallarin, hazir momulatlarin satisi);
soxsi istehlak mallarmin satisinda qida mohsullarinin, kond
tosorriifatt bazarlarinin mal dovriyyesinin qurulusu ayrica
oyranilir. Porakondo mal dovriyyasinin torkibinds istehlak
olamatlori tizro makroqruplar ayrilir: qida mohsullari, qeyri-
orzaq mohsullari, alkaqollu igkilor va tiitiin momulatlari. Ayri-
ayri mallarin vo mal qruplarimin satisinin g¢esid qurulusunun
todqiqi xiisusi rol oynayir. Firma saviyyasindo ¢esid tohlili xii-
susi shomiyyato malikdir.
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Mal dovriyyasi qurulusunun statistik dyranilmasi vazi-
falori:

1) ayri-ayr1 mallarin satiginin hacmini miioyyan etmok;

2) istehlak¢ilarin mal almasina pul moasraflorinds va
satilan omtoaa kiitlosinin imumi hacminds ayri-ayr1 mallarin ye-
rini saciyyalondirmok;

3) mal dovriyyasinda bas veran qurulus doyisikliklarini
Oyranmok;

4) mal dovriyyasinin omtea qurulusunda sosial-igtisadi
va bolgavi forglari tohlil etmak vo modellosdirmok:

Ayri-ayri mallarim satisinin hacmi (S;) balans meto-
dunun kémayi ilo hesablanir:

Si=E1+Ds—SM -E,

Burada E; vo E, — dovrin avvalina va axirma mal
ehtiyatinin hacmini;
Ds — malin sonadli daxil olmast;
SM — sonadlogdirilmamis mal mosarifi (itkilar,
ogurlanma, ugotda olan sahvlor va s.).
Mal doévriyyasinin amtos qurulusunun doayisonin timu-
milosdirici giymotini orta Xotti konarlagsmanin komoayi ilo
vermak olar. Qurulus doayisikliklori amsali

Z (du - di())
aqd — i=1
n

burada n — mal qruplarinin sayidir. Alinmig goéstaricini
osas dovrdo mal grupunun orta hacmi ilo miiqayisa etmaklo
qurulus dayisikliklarinin intensivliyi amsalini hesablayiriq:

9 d
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Burada d — hissanin orta hacmidir: 4 =100/n
n — mal dovriyyssinin qurulusunda olan
mallarin (mal qruplarinin) sayidir.

Xiilasa: Mal dovriyyasi — bazarin migyasini, vaziyyatini
Vo inkisafint saCiyyalandiran asas gostaricidir. Mal dovriyyasi
biitovlilkdo bazarin inteqral gostoricisi olmagla ona miistoqil
istehsal vasitolori, istehlak mallart va Xidmotlor bazarmm
diferensial gostaricilarinin mocmusu kimi baxilir.

Bazarin sabitlogdirilmasi zarurati miigavilo sartlorinin
tohlili vo giymatlondirilmasinin mithiim shomiyystini sartlon-
dirir. Bu zaman statistikanin qruplasdirma, indekslor, variasiya
Vo basqa metodlarindan kompleks istifads olunur.

Mal dovriyyasi statistikasinda markazi masalalardan biri
indeks metodunun tatbiqidir. Statistikada Paase indeksinin
inhisar¢iligindan imtina edilmasi mal d6vriyyasinin fiziki hacm
indekslorinin sistemindan istifado problemini miirokkoblosdirir.
Bu fosilds hoar iki sistemin Ustiinliiklori vo ¢atismazliglart gos-
torilir, onlarin qurulmasi metodikasi nozardan kegirilir.

Mal dovriyyesinin amtas qurulusu statistikasinda ayri-
ayr1 mal qruplart satisinin hesablanmas tisullart gostorilmis, bu
zaman indeks, Xatti Konarlagma, qruplagdirma metodlarindan vo
basga metodlardan istifads edilmisdir.

65



VI FOSIL

OMTOO EHTIYATI VO OMTOO
DOVRIiYYOSININ SUROTI STATISTIiKASI

6.1. 9mtaa ehtiyat1 vo amtas
dovriyyasinin siirati anlayislar

Tokrar istehsal proseslorinin fasilosiz davam etmoasi
ticiin bazarda kifayot godor mal olmalidir. Homin mal kiitlasi
ehtiyat adlanir. Tokrar istehsal prosesinin bir hissasi kimi omtos
todaviiliiniin  fasilosiz davam etmosi i¢lin mal ehtiyati
yaradilmalidir.

Mal ehtiyat1 nadir? Mal ehtiyat1 — satig anin1 gézlayan
maldir. Mal ehtiyatinin yaradilmasi bir sira obyektiv sabablarlo
sortlonir. Qeyd etmok lazimdir ki, mal ehtiyat1 6z sahibina Xarc-
don vo zorordon basqa he¢ no Qgotirmir; mal dovriyyasi iSo
monfoot gotirir. Malin ehtiyat formasinda olmasi ilo olagodar
olan xarclar do amtaanin giymatins daxil edilir. Mal ehtiyatinin
movcud olmasinin obyektiv vo subyektiv soboblori vardir: mal
dagimada gozlonilmodon bas veron fasilo, mallarin keyfiy-
yatinin va gesidinin alicilarin tolobatina uygun golmamasi, to-
lab-toklifin nisbatindoki doyisikliklor, omtoslorin istehsalindaki
movsimilik, tabii-cografi amillar va s. Belaliklo, mal ehtiyatinin
movcud olmast oSason obyektiv soraitlo olagodardir. Mal
ehtiyati omtoslorin todaviilii proseslorinin fasilosiz davamini
tomin etmalidir.

Statistika mal ehtiyatlarinin imumi hacmini va torkibi-
ni, onlarm optimal saviyyasini vo bazar miihitino no dorocads
uygun galmasini miiayyan etmolidir.

Harada yerlosmasindon asili olaraq mal ehtiyatlar1 asa-
gidaki kateqoriyalara ayrilir: istehsal sferasindaki mal ehtiyati,
yolda olan mallar, topdan ticaratdoki mal ehtiyati vo nohaysat,
parakonds sobokadoki mal ehtiyatlari. Mal ehtiyatlarinin basqa
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tosnifatlar1 da vardir: orzaq vo geyri-orzaq mallari ehtiyati;
miintozom olaraq borpa olunan cari ehtiyatlar; mévsiimi eh-
tiyatlar vo yolda olan mallar.

Omtos dovriyyesinin siirati dedikdo mallarin todaviil
sferasinda oldugu vaxt vo ya dovriyyonin sayl basa diisiiliir.
Ogor tadaviil sferasindaki mévcud mal ehtiyati il arzinds 4 dofa
dovr edirso, bir dovriyyonin miiddati 90 giino (360:4 giin) bo-
rabordir.

6.2. OMtaa ehtiyati vo amtaa dovriyyasinin siirati
statistikasimin vazifalari

Omtos ehtiyatt vo amtoo dovriyyasinin siirati statisti-
kasinin konkret vozifalori asagidakilardan ibaratdir:

- mal chtiyatlari biitovliikde vo habelo mal novlari
Vo qruplan {izra, miixtalif bazarlar, firmalar vos ticarat miiossi-
salari tizra ugota almag;

- mal ehtiyatlarinin optimal hacmini miiayyan etmok,
ehtiyatin faktiki hacminin normativdon konarlasmasini qiymat-
londirmok va onun sobablorini askar etmok;

- mal ehtiyatlarinin hacmini, saviyyasini va qurulusu-
nu hesablamag va tohlil etmok;

- mal ehtiyatlarinin dinamikasini tohlil etmoak vo
giymatlondirmok;

- mal dovriyyasinin siirati gostaricilorini hesablamaq
va tohlil etmak;

- mal dovriyyasi proseslorinin ganunauygunluglarini
vo meyillorini agkar etmok vo onun ticarot-satis foaliyyatinin
somoaraliliyins tosirini miioyyon etmok.
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6.3. Omtaa ehtiyati va omtaas dovriyyasinin siirati
statistikasinin gostaricilor sistemi

Iqtisadiyyatin bazar osaslarma kecilmoasi amtoa ehtiyat-
larin1 vo amtoaa dovriyyasini tamamils basqa movgedon giymat-
londirmayi tolob edir. Planli iqtisadiyyat saraitinde amtos ehti-
yatlarinin idara olunmasi problemi ciddi olmadigindan, ticarat
toskilatlariin isi ilk névbado ona yonosldilirdi ki, mallarin
faktiki hacmi morkozlosdirilmis qaydada miiayyan edilon nor-
mativlordon konarlasmasin, yoni normadan artiq ehtiyat yigilib
qalmasin.

Hal-hazirda miioyyan bazar proseslorino daha tam qiy-
mot vermoays imkan veron yeni gostaricilor irali siiriiliir: bazari
nizamlagdirmagin iqtisadi vasitolori olan gostoricilor toklif
olunur. Homin gostaricilar sistemins asagidakilar daxildir:

1. Omtoo ehtiyatlarinin hacmi (natural vo dayor ifa-
dasindo);

2. ©mtao ehtiyatlarinin qurulusu;

3. Omtoa ehtiyatlarmin saviyyasi: a) miioyyon dovrdos
mal ehtiyatlarinin orta hacmi; b) ehtiyat tutumu; c¢) mal dov-
riyyasinin amtas ehtiyati ilo tomin olunmasi; d) mal ehtiyatinin
optimal Ol¢iisii; e) satilmayan vo yatib qalan mallarin hissasi.

I qrup gostaricilars elo ehtiyat (sigorta) mallar aid edilir
Ki, bu ticarot miiassisasinin vo ambarin fasilasiz isini tomin edo
bilsin.

I qrup gostaricilor ayri-ayri mallarin, mal qruplarinin vo
komplekslorinin natura va doyar ifadasi ilo ehtiyati vo habels
imumi yekuna faiz nisboti ilo qurulusunu saciyyslondirir.
Omtos ehtiyatlarinin qurulusunu miisyysn etmak {iciin amtas
novlarinin va qruplarinin hacmini 100-o vurub alinan naticani
omtos ehtiyatinin {imumi hacmins (doyar ifadosi ilo) bolmoak
lazimdir.

Il grup hom biitovliikds, hom do ayri-ayri mallar iizro
omtoo ehtiyatlarinin soviyyasi:
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a) konkret dovrdo orta mal ehtiyati; bu gostarici malu-
matin neco verilmosindon asili olaraq hesabir orta komiyyatin
sado vo ya xronoloji orta kamiyyatin diisturlar1 ilo hesablana
bilar:

E +E,
2

Euy =

éE,+E2+...+éEn

E =
n-1

Burada E — ehtiyatin orta hocmini (riib, il iira);
E, - ehtiyatin ayin avvaling, E; — ayin axirina midarini
gostarir.
b) Ehtiyat tutumu; bu gostorici mal dovriyyasinin har
vahidino diison mal ehtiyatini oks etdirir:

E, = La
MD

burada E; — ehtiyat tutumunu;
MD — mal dovriyyasinin hocmini gostarir.
Forz edok ki, noyabr aymin 1-na mal ehtyatt 120 milyon
manat, oktyabr ayindaki mal dévriyyasinin hacmi 600 min
manat olmugdur. Demali, ehtiyat tutumu gostoricisi

120*1000
600

E; = 200 manata barabordir .

Hesablama gostorir ki, mal ddvriyyasinin hor 1000
manatina 200 manat mal ehtiyati diisir.
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c) Mal dovriyyesinin mal ehtiyatr ilo tomin olunmasi
gostoricisi — mal ehtiyatlarinin axira kimi sorf olunacagi giin-
lorin sayin1 oks etdirir:

E
Ejg=—o
t.o md

burada E;, — mal dovriyyasinin malla tomin olunmasini;
md — bir glinlik mal dévriyyasini gostarir.
Orta giinliik mal dovriyyasinin hacmi miioyyon dovr-
doki mal dévriyyesinin imumi hocminin homin dévrdoki tog-
vim giinlarinin sayina nisbati ilo hesablanir:

)
T

md

burada T — dovrdoki toqvim giinlorinin saymi gostorir
(ayda 30, riibdo 90, ilds isa 360 giin gobul edilmisdir).

Cadval 6.1
Oktyabr ayinda mal dovriyyasinin mal ehtiyati
ilo tamin olunmsinin hesalanmasi

Mal
Sentyabr 1 oktyabra Sentyabr dovriyyasinin
Mal ayinda mal aymda 1 .
L - mal L omtas ila
grup- | dovriyyasinin htivatt giinliik mal tomin
lar1 hacmi, min. cntyat, dovriyyasi,
min. man. olunmasi,
man. min. man -
giinlo
A 240 44 7,74 5,7
B 216 36 6,96 52
C 164 34 5,29 6,4
620 114 20,00 5,7
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Codvaldoki malumat asagidaki naticoni ¢ixarmaga im-
kan verir: firmanin anbarinda olan A vo B mallarinin ehtiyati
sentyabr ayidaki mal dovriyyasinin Saviyyasina asason 5 giin,
C mali Gizra isa 6 giin ticarato Kifayat edar.

¢) Mal dovriyyasinin siirati gostaricilori mal kiitlosi dov-
riyyslorinin say1 vo bir dovriyyonin miiddati ilo saciyyslondi-
rilir:

S= % MD =SxE

Burada S — malin dovriyya siiratini;

E — orta mal ehtiyatin1 gostorir.

Mal dévriyyasinin hacmi tadqiq olunan dévriin uzunlu-
gundan asilidir. Basqa sortlor eyni oldugda Oyranilon dovr na
gadoar uzun olarsa, amtas dovriyyaSinin imumi mablagi do bir o
gadar ¢ox olar.

Omtoanin todaviil sferasina daxil oldugu andan satildigi
ana kimi ehtiyat formasinda oldugu miiddots, yoni malin orta
hesabla bir dovriyyesinin basa goldiyi giinlorin sayina dov-
riyyonin miiddati deyilir:

V =

g_‘rnl

burada V — malin bir dévriyyasinin miiddatidir (giin).

Mal dovriyyesinin siirati Vo dovriyyonin miiddoti qgar-
silight alagoadar olan tors miitanasib gostaricilordir. Belo ki, mal
dovriyyesinin siirati artdigca bir dovriyyanin miiddeti azalir vo
oksina:

V=—; S=—; T=VxS§
V
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Omtos dovriyyasinin siiratinin olave gostaricisi kimi bir
dovriyyaya diison manfootin mablogi do gotiiriils bilor. Buna bir
dovriyyasinin ssmaraliliyi do deyilir:

burada J; — dévriyyanin somaraliliyini;

M — monfaatin mablogini gostorir.
d) ©Omtaa ehtiyatlarinin optimal hacmi:
Statistikanin miithiim vozifalarindan biri amtos ehtiyat-
larinin hesablanan optimal 6l¢iidon Konarlagsmasini saciyyslon-
dirmakdir.

1) doyer ifadesinde:  E, —('N x %)

burada N — giin hesab1 ilo omtos ehtiyatinin optimal
hocmini gostarir.
2) dovriyys giinlorinin say1 ilo
EOpt _ N
MD
S

3) optimal hacma gors faizlo

E oo x@—IOO
N

omtos ehtiyatlarinin optimalliginin  qiymatlondirilma-
sinin miixtalif metodlar1 vardir. Ticarat miiassisasinin amtas eh-
tiyatinin hocmi elo olmalidir ki, on az xarclo amtos kiitlosi fa-
silasiz dovr etmis olsun. Qiymatlondirmonin metodlari: tacriibi-
statistik metod; ekspert giymotlondirmo metodu; texniki-
igtisadi hesablamalar metodu; igtisadi-riyazi metodlar grupu.
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Omtos ehtiyatinin optimal soviyyasi (giin hesabi ilo)
asagidaki diisturla hesablana bilor:

N e
T

burada - osas dovrdo orta gilinlik omtos

2Q,R,
T
dovriyyasini gostarir.
6.4. Mal dévriyyoesi siiratinin tohlili metodlar:

Mal dovriyyesinin tohlili metodlari arasinda indeks me-
todu xiisusi shomiyyat kosb edir. Mal ehtiyatlar1 vo amtoa
dovriyyosi statistikasinda agagidaki indekslor hesablanir:

1) amtas todaviiliiniin siirati indeksi

) oS
* S
0
burada S, vo S; - asas va cari dovrdo mal dovriyyasinin
stiratini gostorir.

MD

Mal todaviiliiniin siiratinin  diisturundan S =

istifado edarok bels yaza bilarik:
J:i:MD]+MD0:MDI+EJZJ .
s, E E MD, E, "

Demali, amtas dovriyyasi siiratinin dinamikas1 mal dov-
riyyasinin dinamikasindan birbasa asilidirsa, mal ehtiyatlarinin
dinamikas il tors miitonasibdir.

2) omtao todaviiliiniin miiddati indeksi:
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burada V, va V1 - asas va cari dovrds mallarm har dov-
riyyasinin miiddatini gostarir.

E
Bu diisturda V-nin giymatini yerino yazsaq V = _d
m

\71 E; Eo _E;md,

Vo md, md, E, md,
Beloliklo, mallarin dovriyyoe vaxtinin dinamikasi orta
mal ehtiyatinin dinamikasi ilo diiz, mal dévriyyasinin dinami-
kast ilo tors miitonasibdir.
Codval 6.2-nin moalumatlarina asasen oktyabr ayina
nisboton noyabrda mal dovriyyssinin say1r 9,6% artmis, dov-
riyyanin davam etmo miiddati iso 16,7 % qisalmigdir.

:‘]E+‘de

Cadval 6.2
9Mtas tadaviiliiniin siirati vo dovriyya vaxtinin dinamikasi
gostaricilorinin hesablanmasi

Géstaricilor Aylar Indeks, %
oktyabr noyabr
Mal dovriyyssi, mIn. man.
(MD) 620 696 112,3
Orta mal ehtiyati, mln.
= 120 123 102,3
man. (E)
Bir giinliik mal dovriyyasi 20 24.8 124.0
(md)
Mal..doyrlyy?51n1n siiratl, 5.2 5.7 109,6
dovriyyonin say1 (S)
Bir dovriyyanin davam
etmo miiddati, giin (V) 6.0 50 83,3

Yuxarida gostorilon indeks ancaq bir név mal {izro
totbiq edilir. Mal ddvriyyssinin siirati Vo vaxti gostaricilorinin
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dinamikasini bir ne¢o mal tizra giymatlondirmak iiciin iso orta
siirat Vo vaxt indekslorindan istifads edilir. Bu zaman homin
gostaricilorin orta saviyyasinin doyismosine ayri-ayri mallarin
dovriyys stiratinin vo mal ehtiyati qurulusunun doyismasinin
tosiri agkar olunmalidir. Bu magsadlo doyison torkibli, sabit
torkibli vo qurulus amili indekslarindan istifads olunur:

Jdtszi:zle1+zsoE0:zS1E1+ZE1
S, YE, YE, S, XE,

3) Omtas ehtiyatlarinin tasiri sabit qaldigi soraitds
ancaq dovriyya siiratinin doyismasinin tasiri iso

Jsts — ZS]E]
2.5)E,

diisturunun kémayi ilo hesablanir.

4) Mal ehtiyatlar1 qurulusunda bas veran dayiskon-
liklorin tosirini oks etdiron indeks iso

J%s _25E, 258 _25E  2E diisturu
2E,  XE XS, XE

ilo hesablanir.
Yuxaridaki indekslarin qarsiliglt alagesini iso

J% =J% xJ%s kimi yazmaq olar.
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Cadval 6.3
Misal: Mal dovriyyasinin orta siiratinin dinamikasi
gostaricilorinin hesablanmasi

Mal Mal dbvriMaslsinin Hesabat
dovriyyasinin | ehtiyatlarinin siiyr}; i dvriini
hacmi, min. orta hacmi, dévriyya’nin n mal
man. min. man. dovriy-
omtoalar say1 yQSi 05as
asas | hesabat | °%as | hesabat | yeaq | hesabat fi,o"tr_u_lll
dovr | dévri d_ovr dg/ru dovr | dovrii sugsél °
SoEo SiEy E() E1 So S; o=1
A 160 167 8,0 7,8 20,0 21,4 156,0
B 56 64 4,6 4,8 12,2 13,3 58,6
C 16 20 3,2 3,4 5,0 59 17,0
Yekun 232 251 15,8 16,0 14,7 15,7 231,6

Codvoldoki molumata osason yuxaridaki indekslori
hesablayaqg:

J%s = % = 1.068 vo ya 106,8 %

J%p = 210 1.083 vaya108,3%

232.0
o 231.6 16.0
J wp = +

D = :

232.0 15.8

Hesablamadan goriindiiyli kimi mal ddvriyyasinin orta

stirati asas dovra nisbaton hesabat dévriinds 6,8% artmisdir. Bu

ilk novbads ayri-ayr1 mallarin dovriyys siiratinin artmasi nati-

casinds bas vermisdir (indeks 108,3% olmusdur). Lakin siirati

az olan mallarin hissasinin artmasi naticosindo omtos dov-
riyyasinin orta siirati 1,4% asagi diismiisdiir.

= 0.986 vo ya 98,6 %
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Tadaviil miiddatinin neca doyigmasi isa fardi indeksin

I, = —L diisturu ilo hesablanr.
0
Bir neg¢o ndv amtaa iizra todaviil vaxtinin (t) neco doyis-

moasi iso indekslor sisteminin komayi ilo hesablanir: 1) orta
todaviil vaxt1 indeksi:

V.m vV, M — —
Jdtm221 1+Z 0 0=V1+V0

2m,  xm,

2) ayri-ayr1 amtaalarin tadaviilii vaxtinin doyismasi nati-
casindoa orta miiddatin doyismasi:

J¢ = 2v,m, . 2V,m, _ 2v,m,
2m, xm, 2V,m,

3) mal ehtiyatlar1 qurulusunun doyismasinin tosi-
rini oks etdiron indeks:

Ja. = 2V,m, - 2V,M, _ 2V,m, - 2m,
xm, xm, XV,m, >m,

Burada d - amtoa dovriyyassinin qurulusunu gos-
torir. Homin indekslorin qarsiligl slagesi iso

J o m = J o m X J qtm
Cadval 6.4-Uin malumatlarina asasan:

J%n =£=0.926 Vo ya 92,6 %
12.2

J¥m =ﬂ=0.904 Vo ya 90,4 %
17.7

Ja _17.74 1586 _12.58
"T141 T 130 122

=1.031 vo vya
103,1%

Demoali, lic név mal iizro ddvriyyonin miiddsti osas
dovrdakina nishaton hesabat dovriinds 7,4% asagi diismiisdiir;
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bu asason har bir malin dévriyys miiddotinin asagi diismasi ila
(indeks 90,4%) sortlonir. Lakin qurulus amilinin tesiri ilo
dovriyys miiddati orta hesabla 3,1% artmigdir.

Cadval 6.4
Misal:  9mtaalorin orta dovriyyo miiddoati
dinamikasinin hesablanmasi
Osas
ng.g\z?}l/l;zs?’lal Ehtiyatin orta Dévriy):a vaxtl, | vaxtiile
min. man. hacmi, min. man. giin hesabat
dovri-
Mallar niin orta
osas | hesabat| 9sas mal
dévr- | dévriin- | dovrde dllesz?ba(l; osas | hesabat | eptiyati-
& o OVIUNAd | d5vrdo | dévriido |  in
JR— V V -
m m E; 0 1 hacmi
° ' EO VX my
A 0,9 0,95 8,0 7,8 8,9 8,2 8,46
B 0,3 0,34 46 48 15,3 14,1 5,20
C 0,1 0,12 3,2 3,4 34,0 28,3 4,08
Yekun 1,3 1,41 15,8 16,0 12,2 11,3 17,74

Xiilasa: Mal ehtiyatlar1 vo mal dovriyyesi statistikasi
bazar ganunauygunluqglarinin tadqiqinin mithiim torkib hissa-
sidir. Bazar prosesinds ehtiyatlarin iqtisadi rolu bazar foaliy-
yatinin igtisadi somoaraliliyinin amili kimi, bazar mexanizminin
Vo isgiizar foalligin indikatoru kimi, bazarin potensialinin torkib
hissosi kimi omtoolorin todaviiliiniin fasilesizliyini  tomin
etmakdan ibaratdir.

Omtoo ehtiyatlarinin mal dovriyyasi ilo ayrilmaz ola-
goda olmasi tohlil islarinda noinki miitlaq regamlordon, ham do
mal dovriyyasinin omtos ehtiyatlari ilo tomin olunmasi vo mal
tutumu kimi nisbi gostaricilordon do istifado etmoyi tolob edir.
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Bu gostoricilor mal ehtiyatlar1 hacminin optimalligin1 hesab-
lamaga xidmot edir.

Mal dovriyyesi siiratinin hesablanmasi vo tohlili meto-
dologiyas1 da agigqlanmisdir ki, bu, omtoo dovriyyasinin mii-
gayisasinin va dinamikasinin tohlilinin bir sira vazifalorini hall
etmoys imkan verir. indeks modelindon istifads olunmas1 mal
dovriyyasi siiratinin doyismosing, ayri-ayri mal qruplart {izra
dovriyyas siiratinin va habelo qurulus amilinin tasirini miioyyan
etmoyoa imkan verir.
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VII FOSIL
BAZAR INFRASTRUKTURU STATISTiKASI

7.1. Bazar infrastrukturu anlayisi, onun mahiyyati
va statistikanin vazifalari

Bazar kiilli migdrda amok vo maddi-texniki tominat
tolob edon miirokkab sistemdir. Bazar 6z xiisusi infrastruktu-
runa malikdir ki, onun Oyronilmasi bazarin faaliyyatini vo
inkisafin1 daha gox qonaatcil va idars olunan edir.

Bazarimn infrastrukturu dedikdo a2sas bazar proses-
lorini taskilati va maddi taminat cahatdan tochiz edon komoakgi
saha vo vasitalorin macmusu basa diisiiliir. Bazarin infrastruk-
turu anlayisina mallarin saxlanmasi, daginmasi vo satisi iiglin
istifado edilon maddi-texniki baza va habels yardimg1 xidmaotlor
aid edilir. Bazarin infrastrukturunun funksiyalarma miiassisonin
maddi-texniki tochizati bolmslorinin asagidaki omoliyyatlari:
mallarin saxlanmasini, emalini, sortlagdirilmasin,
gablagdirilmasini, daginmasini, gabulu va buraxilmasini hoyata
kegiron bolmolorin vo habelo informasiya xidmati, servis,
marketing idaroetmasi, reklam, mal satanlarla vo alanlarla pul
omoaliyyatlarin1 aparan bolmalorin isi aid edilir.

Daha dar monada ayrica firmanin infrastrukturuna onun
normal islomasi tglin zoruri olan xidmoatlor va qurgular,
mosalan, su xatti, kanalizasiya, telefon sobokasi va s. aid edilir.
Bazar infrastrukturuna: ticarst-anbar binalar1 vo onlarin avadan-
liglari, ticarat vo kassa texnikasi, rabito Vo nagliyyat vasitolori,
omok resurslar1 daxildir. Deyilonlorlo slagadar olaraq bazar
infrastrukturu statistik 6yronmo predmetidir. Beloliklo, bazar
infrastrukturu statistikasimin predmeti — onun formalasmasi Vo
foaliyyatinin kiitlovi hadisa va prosesloridir (maddi-texniki
potensial, amak kontingenti, bazarin faaliyyatinin informasiya
va naqliyyat tominati).
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Bazar infrastrukturunun va onun elementlorinin miithiim
rolunu nazors alaraq onun oyranilmasi zarurati yaranir. Dovlat
statistikas1 ticlin infrastruktur olkonin milli sarvatinin va
istehsal potensialinin bir hissasidir.

Bazar infrastrukturu statistikasinin konkret vazifalori:

1) ticaratin, ictimai iasonin vo Xxidmatlor sferasinin
maddi-texniki bazasina dair informasiya toplamaqgdan;

2) bazar strukturlarmin saymi vo idareetms bolmolo-
rinin tiplorini tohlil etmokdan va giymatlondirmokdan;

3) ticarat-tachizat faaliyyatilo moasgul olan miiassisalarin
sayint va tarkibini tahlil etmoakdon va giymatlondirmakdan;

4) miisssislorin 6l¢iistinii vo buraxilis gabiliyyatini tohlil
etmokdoan va giymatlondirmakdan;

5) miisssislorin sayinin va 6lgiisiiniin dinamikasini tohlil
etmokdon va saciyyslondirmakdan;

6) ticarotin vo Xidmotin ixtisaslasmasini vo universallas-
masini 6yranmokdan va giymotlondirmokdan;

7) ticaratin vo tochizatin anbar binalari ilo toamin olun-
masini tohlil etmokdan va giymotlondirmokdan;

8) istehlak¢ilarin ticarat, tochizat, ictimai iaso Vo Xidmot
sferas1 ilo tomin olunma Saviyyasini miioyyan etmokdon va
tohlil etmakdan;

9) bazar sferasinda calisan iscilorin sayini, torkibini va
dinamiksini, habelo onlarn  omok mohsuldarhigmt tohlil
etmokdan;

10) bazar sferas1 miioassisalorinin vo idaroetmo xidma-
tinin texniki tachizatini, texnoloji zoncirin mexaniklasma vo av-
tomatlagsma saviyyasini tohlil etmokdon va giymatlondirmokdan
ibaratdir.
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7.2. Bazar infrastrukturu statistikasinin
gostaricilar sistemi

Bazar infrastrukturu statistikasinin gostaricilor siste-
mina:

1) Osas fondlarin (o ciimladon onun torkib iinsiir-
larinin) biitlinliikda va elaca do tachizat, ticarat, ictimai iaso Vo
xidmat sahalarinds doyori;

2) Osas istehsal fondlarmin imumi hacminds bazar
sferasi asas fondlarmin hissasi;

3) Mallarin saxlanmasi va satisi ilo masgul olan miias-
sisalorin sayz;

4) Misssisalorin novlari va tiplari tizra bolgiisii;

5) Miiessisonin hocmi, magazanin vo Xidmat miios-
sisasinin sahasi, ictimai iago miiassisasinda shali {igiin oturacaq
yerlarinin say1, anbarlarin sahasi va ya tutumu;

6) Ticarot salonunun, miiassiSasinin imumi sahasin-
doki hissasi;

7) Miisssisonin buraxilis gabiliyyati (giicii, tutumu);
bir miiossisoys, 1 m? ticarst sahasine diisen alicilarin say1 vo ya
mal dévriyyesinin meblagi, 1 miiessisaya vo ya 1 m? ticarat sa-
lonuna diison iscilorin sayi;

8) Alicilarin mal oldo etmoys vaxt mosarifi (yola,
novbado gozlomoyo sorf edilon vo xidmot gostorilon vaxti
nozoars almagla);

9) Miiossisolorin iimumi sayindan universal, ixtisaslag-
mis vo garigiq mallar magazalarinin say1 vo xtisusi ¢akisi;

10) o©halinin hor 10 mini hesab1 ilo miiassisalarin six-
l1g1 (say1, sahosi, yerlorin miqdari vo S.) omsallari;

11) 1 misssisays Vo ya dovriyyanin har min. manatina
diison nagliyyat vasitalorinin, rabito vo informasiya-hesablama
texnikasinin sayz;

12) 1 miiessisays, 1 m? sahoys (o ciimlodon ticarst
zalinin) diison is¢ilorin sayi, 1 ig¢iyo diison mal dovriyyasi;
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13) 1 miisssisays, 1 min. dovriyyays diison avadanlig-
larin, mexanizmlorin vo basqa texnikanin sayr (o ctimlodon
kassa apartlarinin say1) daxildir.

7.3. Bazar sferasi miiassisalorinin say,
qurulusu va dinamikasi gostaricilarinin
tahlili va giymatlondirilmasi

Bazar proseslorinin maddi-texniki va informasiya vasi-
tolori ilo tominati - tochizat, satis, ictimai iaso Vo Xidmot sferasi
miiasisalorinin asas fondlarimin doyorinds 6z oksini tapir. Ho-
min saholorin asas fondlarina amtos todaviilii sferasinda uzun
miiddat istifado olunan amok vasitalorinin doyari daxil edilir.
Osas fondlarin hacmi, qurulusu vo dinamikasi gostaricilori hom
biitovliikda, hom do amtos todaviilii sahalori (tachizat, todariik,
istehsal vasitalorinin topdan ticarati, istehlak mallarinin topdan
Vo parakandosatisi, ictimai iaso, Xidmatlor sferasi) tizro miioy-
yan edilir.

Bazarin maddi-texniki potensiali — maddi tinsiirlorin
(binalarin, qurgularin, avadanliqlarin, informsiya vo nogliyyat
vasitalorinin vo s.) macmusundan ibaratdir. Ticarot miiossise-
lorinin sayz, torkibi vo dinamikasi 6yranilir.

Ticarat (xidmoat) funksiyalarini yerina yetiran vo oz
Xtisusi vo ya icara binasina malik olan hiiqugi saxslor ticarat
(xidmat) miiassisasidir. Ticarat sobokasi dedikda iso timumi
nozaratdo (miilkiyyatds) olan iki vo daha ¢ox ticarat miiossi-
sasindan ibarat olan vahidlarin comi basa disiiliir.

Hor bir ticarat miiossisasi miiayyan hacmdadir ki, bun-
dan onun buraxilis gabiliyyati asilidir. Parakonds ticarat miios-
sisasinin hocmi (bdyiiklilyii) onun ticarat sahasinin (ticarst
salonunun) boyiikliyii ilo, ictimai iago miiassisasinda isa buraya
golonlor iigiin oturacaqlarin say: ilo, anbarlarda iso sahonin
boyiikliyii ilo oOlgiiliir. Ticarat miiassisalorine olan talobat
asagidaki diisturla hesablanir:
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burada S; — miisssisalorin sahosini, m? ilo;
n — istehlakgilarin sayini;

o - ticarat formalarinin miitoraqqiliyinin tosirini
oks etdiron omsali;

r — miiassisalorin buraxilis qabiliyyatini gostorir.

Anbar binalarina olan tolobat da analoji gaydada hesab-
lanir:

_ ExV
Hxo,

burada W — anbar binalarinm tutumunu, m? ils;

H — 1m?-do mal yerlosdirmo normasini;
E — mal ehtiyatiny;

V — mallarin anbara daxil olmasinin geyri-bora-
borliyini (variasiya omsalini);

O, — anbar binalarindan istifadonin normativ
omsalint gostarir.

9 — Samb X h
n S

um

burada Samp — anbarlarin mal y1igmagq {igiin sahasini;

Sim — anbarlarin imumi sahasini gostarir.

Ticarot sobokosinin dinamikasi miiessisolorin say1 in-
deksi ilo saciyyalondirilir:
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Ticarot sahasinin dinamikasi da analoji qaydada hesab-
lanir:

burada N; — miiassisalorin hesabat dovriindaki sayini
No — miiassisalorin asas dovrdoki sayini;
S; — hesabat dovriindaki sahasini;
So - asas dovrdoki sahoni gostarir.

Ticarot miioassisalorinin ixtisaslasmasi vo universal-
lasmasi1 problemi mévcuddur. Bu masalads iki hal mévcuddur:
alicilar1 hansi tip miiessiso daha ¢ox qane edir vo bunlardan
hansi1 daha ¢ox somaralidir?

Universal ticarot miiassisasi — bu genis mal kompleksi
satan miiassisadir. Miiayyan név (qrup) mal satan miiassisalor
IS0 ixtisaslagdirilmis hesab edilir.

Universal miiassisalorin vo ixtisaslasdirilmis miiossi-
solorin miixtolif tiplori vardir:

1) Univermaglar — mallarin miiayyan ¢esid qrupunu
satan sobalor grupudur;
2) Universamlar — 6ziinaxidmot tisulu ilo islayan,

arzag mohsullart vo giindalik tolobat mallar1 satan, sahasi 120-
400 m? olan magazalardir;

3) Supermarketlor — daha bdyiik sahasi olan (400-
2000 m?), orzaqdan basqa miioyyan (cox islonen) geyri-orzaq
mallar1 toplusu satan daha iri universamlardir;

4) Hipermarketlor — sahasi 2,5-10,0 min m? olan
genis ¢esiddo arzaq vo geyri-aorzaq mallari satan magazalardir;

5) Ticarot kompleksi — miixtalif universamlart va
parakonds anbar-magazasi olan obyektlordir;

6) Ticarat moarkazi — ticarot kompleksinin bir novii-
diir. Belo obyektlords mallarin har ¢esid qrupu satilir;
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7) Oziinoxidmot mini magazalar — (sahosi 120 m*
don az) tokco orzagq mohsullar satan kigik obyektlardir;

8) Anbar-magazalar — mallar1 konteynerlordon
nisbaton ucuz satan obyektlordir;
9) Niimayis zali olan magazalar — kataloglar tizro

mal satir (baglama ticarati), sifarislori kataloglar iizra telefonla
goabul edir va pogtla gondoarirlar;

10)Ticarot avtomatlari.

Ticarotin universallagdirilmasi ilo yanasi ixtisaslasdiril-
mast da miioyyon rol oynayir. O iki istiqgamato malikdir: amtas
olamatina goro Vo istehlak toyinatina goro. Ixtisaslasdirilmis
magazalar bir qrup mal satirlar: dar ixtisaslasan magazalar iso
mioyyan altqrup mal satirlar. Kombinalosdirilmis magazalar
iSo universal olmagqla bir ne¢a qrup mal satisi ilo maggul olurlar.
Adoton orzaq magazalart belo olur. Firma magazalar iso
miioyyan firmaya moxsus olmagla onun momulatlarini satir vo
ixtisaslagdirilmig ticarato aid edilir.

Ixtisaslasma soviyyasi asagidaki amsallarin komoyi ilo
miioyyon edilir:

burada Nix Vo Nuim — uygun olaraq ixtisaslasmis vo
biitlin miiassisalorin sayint;

Six Vo Sym — ixtisaslasmis vo biitiin magazalarin
sahosini;

MDix Vo MDy,, — ixtisaslagsmis vo biitiin magazalarin
mal dovriyyosini gostorir.

86



Cadval 7.1
Ticarat miiassislarinin say1 va boyiikliiyiiniin dinamikasi

Géstoricilor Olcii vahidi Dovrlor
0583 hesabat
Ticarat miiassisalorinin say1 min vahid 50,0 52,0
Onlarin ticarot sahosi min m* 4140 6344
Bir miiossisoys diigon saho m* 82,8 122,0
Pellakgn.dg ¥na.l ddvriyyasi mln man 46,0 20,4
(miigayisali giymatlords)
B}r miiossisoya diison mal min man 920 392
dovriyyasi
2 . - .
l"m ticarot sahosine diigon mal min man 111 32
dovriyyasi
Iscilorin say1 nofor 800 620
Ohalinin say1 min nofor 280 300
lOf)OQnafarg fiusan ticarat vah/10 180 173
miiossisalorinin say1
2 -
10000 nofors diison ticarat sahasi m f] 19?;:"” 1478 2115
10000 nofaro diison iscilorin say! lsglr/] i?@imn 286 207
Bir miiassisaya diison is¢ilorin say1 naf/miios. 16,0 11,9

Codval 7.1-in molumati belo notico ¢ixarmaga imkan
verir ki, satis bohrani naticasinds ticaroat sahalorindan istifads-
nin samaraliliyi ti¢ dofodon ¢ox asagr diismiisdiir (lm2 - 5 diison
mal dovriyyesi indeksi 28,8 faiz tokil edir).

7.4. Bazar sferasi1 miiassisalarinin taskilat
formalarmin va texniki tachizatinmin tahlili

Mallarin satig1 miixtolif togkilati formada hoyata kegirilo
bilor. Forq bir sira soboblorlo: malin xiisusiyyatlorilo, mak-
simum samara alds etmoak cahdi ils, isgilorin ixtisast ila, texniki
tochizatla vo tolobin xarakteri ilo sortlonir. Ticaratin toskilat
formalarinin  tokmillagdirilmasinin  mogsadi — canli amok
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masraflorini ixtisar etmoklo rentabelliyi yiiksoltmokdon va
miiassisonin buraxilis gabiliyyatini artirmaqdan ibaratdir.

Parakonds ticarotin asagidaki formalar1 malumdur:
anonavi ticarat (pistaxta vasitasilo); 6ziinaxidmat; mallarin agiq
goyulmasi; mallarin nimunslar {izra satist; kataloglar iizra satis;
sifarislor lizra satis (evo goatirmoklo); avtomatlar vasitasilo satis;
bazar ticarati; auksion ticarati.

Ticarotin miixtalif formalarinin samaraliliyinin tohlili
gruplasdirma vasitasilo aparila bilor. Bu magsadls tartib olunan
codvalin miibtadasinda ticarat formalar1, xobarinda iso miios-
sisalorin bolgi gostaricilori vo somaraliliyin xarakteristikasi oks
etdirilir.

Magazalarin ticarat formalar iizro qruplasdirilmasi

Rentabellik, %-lo

Magazalarin ticarot formalar iizrs qruplari
Ticarot sahosi m?
Mal d6vriyyasi, man.
1m? sahaya diison igsilorin say1, nofor/m?
1 is¢iya mal dovriyyasi man./nofor

Tadaviil xarclorina nisbati

Todaviil xarclorinin saviyyasi, mal dovriyyasina nisbaton %-Ia
Mal d6vriyyasina nisbati
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Ticarat formalarinin somoaraliliyi gostaricilorinin dina-
mikasi ticarotin qurulusundan, yoni hor formanin xiisusi ¢o-
kisindon asilidir. Bu masaloni 6yronmok {igiin dayison va sabit
torkibli indekslar sistemindan istifads oluna bilor:

dt __ st qt
T = T % J¢

YES,  XES, _XES, (XES, zs,J
¥S, ¥S, YES, \XES, XS,
burada E — har grupun somoaraliliyini;
S — ticarat sahosini gostarir.

Ticarot miiossisalorinin  rogabstgabiliyyatliyinin  va
somoraliliyinin mithiim amili onlarin texniki tominatinin saviy-
yasidir. Omtoa todaviilii sferasinda insan amili bdyiik rol oyna-
yir vo c¢oxsayli amaliyyatlar mexaniklosdirilo vo ya avtomat-
lagdirila bilmir. Lakin ticarotdo miioyyan avadanliglar vo mexa-
nizmlar istifado olunur. Onlara aiddir: soyuducu avadanliglar;
mexaniki avadanliglar; qaldirici-nogliyyat avadanliglari; no-
zarot-kassa aparatlari; ¢oki-olgii cihazlari; biikiib formalasdiran
avadanliglar.

Ticarato elmi-texniki toragqinin tatbiq olunma soviyys-
sini saciyysalondiran bir sira gostaricilor hesablanir: fond tutumu
vo fondla silahlanma; texnika ilo tomin olunma vo mexanik-
losmo soviyyasi vo s. Bazar sferasinin kompyuterlosdirilmasi
bazar infrastrukturunun miitoroqqi inkisafinin miithiim ola-
matidir.

Miiossisonin avadanliglarla tamin olunma saviyyasi

9, = ﬁ diisturunun kémayi ilo hesablanir.

or

burada Aqur — qurasdirilmis avadanliqlar,

Anor — avadanhglara norma iizro tolobati
gostarir.

Moévceud avadanliglardan istifads doracasi

89



8 _ Aqur
mov N
Aoy
burada Ansv — movcud avadanliglarin migdarini (sayini)
gostarir.
Qurasdirilmis avadanliglardan isifado omsali iso

a_h

qur
Aqur

burada An,r — harokatds olan avadanliglar gostarir.

Inzibati-idaro heyatinin (o ciimlodon marketing xidmati
iscilorinin) elektron-hesablama texnikasi ilo tomin olunma
Saviyyasi

0,, = et diisturu ilo hesablanir;
Inz
burada Nept — elektron-hesablama texnikasinin migdarini
(saymn);
Tin, — inzibati-idars heyatinin sayini gostarir.
Miiasir marketing bazar torof-miiqabillori vo miistorilor
arasinda giiclii informasiya miibadilasini tolob edir. Bu mog-
sadls informasiyadan foal istifads omsali hesablanir:
F
inf.ist F

ist

um
burada Fis; — tohlil tigiin istifadoe olunan informasiyanin
miqdarni;
Fim — toplanilan informasiyanin {imumi midarini
gostarir.
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7.5. Ahcilari parakands ticarat sobakasila
tomin olunmasi gostaricilarinin tahlili

Istehlakcilarin ticarot vo Xidmot miiessisalori ilo tomin
olunmasmin &yronilmasi iki vozifoni hall edir: tolobatin hac-
mindon asili olaraq miiassisalorin optimal saymi miioyyan et-
maya, bu da 6z novbasinds ticarat vo maisot Xidmatinin sosial
saviyyasini giymatlondirmays imkan verir. Ticarot miiossi-
salorinin say1 elo olmalidir ki, biitiin istehiak¢ilarin on az vaxt
sorf etmoklo mal almasi tomin olunsun. Miiossisonin burxilis
gabiliyyati onun yerlogsmasindon asilidir. Bagqa sartlor eyni ol-
duqda, istehlakg¢ilarin say1 no godor ¢ox olarsa, onlara fasilosiz
xidmat etmok iiclin daha ¢ox miiassisa olmalidir. Ticarat miios-
sisalori sahosinin optimal 6l¢iisti asagidaki diisturla hesablana
bilor:

5 N
opt 6

burada N, — ahalinin sayin;
Opq — buraxilis qabiliyyoti omsalin1 gostorir.

N
abq _ 5 oh

Bu gostorici Xxidmatin har bir formasi ti¢iin tocriibi yolla
hesablanir, sonra iso hesabi orta kemiyyatin ¢okili diisturu ilo
miioyyan edilir. Bu zaman ¢oki Kimi hor bir Xidmot formasinin
mal dovriyyasindoki xiisusi ¢okisi gotiiriiliir. Ohalinin para-
kondos ticarot sobokasi ilo tomin olunma gostaricisi ticarat vo
xidmoat miiassisalorinin sixligi omsali ilo saciyyslondirilir. Bu
omsali hesablayarkon kasirin suratinds sobokonin “giicii” (ti-
carot sahai, yerlorin sayi, is¢ilorin say1), moxracds isa ohalinin
say1 gostorilir. Bu gostorici adaton ohalinin har 10 min nafori
hesabi ilo miioyyan edilir. Bazon sixligin oks gostaricisi 1m?-o,
1 yero, 1 saticrya diison sakinlorin say1 hesablanir:

bg

opt
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N x 10000 M x 10000
Q=———Q=+—7—;
S S
T x 10000
Q-1
S S S
Q_N’ Q_M’ Q_?

Burada: N-ticarst sahosini;
M-yerlarin sayint;
T-iscilorin sayin;
S-ohalinin sayin1 gostarir.
Ticarat sobokasi sixliginin dinamikasi, ticarat sobokasini
Vo ohalinin saymi saciyyslondiran indekslorin nisbatindan
asilidir:

Jy=Jy+Jg Demali,  Jy=JgxJ,
Ticarat sahasi indeksi isa
Jy =Jy xJg x Jgkimi yazila bilar.
Ohalinin ticarot miiosssisolori ilo tomin olunmasinin
oyranilmasinin mistaqil istigamati bolgavi tohlildir. Bolgalarin
Vo soharlorin sixliq gostoricisine gora qruplasdirilmasi apartlir.
Sobokanin sixligr iri soharlords kigik sohardokine vo kondlos

miiqayisado daha ¢oxdur. Ohalinin ticarat sobakasi ilo tomina-
tinin bolgovi farglori variasiya omsali ilo giymotlondirilir:

6*100
Q

burada 6 — orta kvadratik kenarlasmani gostarir.

V =
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> Qi‘éTXSi
PIRY

burada Q; —i bolgasinds sabokonin sixligini;
Q — biitiin bolgalords sobakonin orta sixligini;
S;j — 1 bolgasinda shalinin saymni1 gostarir.
Konarlasma sosial-iqtisadi  goraitlo, urbanizasiyanin
miixtalif soviyyasilo, tolobin miixtalif soviyyasi ilo vo basqa
amillorlo izah olunur.

7.6. Bazar sferasinda amak ehtiyatlarindan
istifadanin tahlili

Ticarotdo vo xidmatlor sferasinda méveud isgi qlivvasi
mal harakatinin, alqi-satqt sdvdasinin va ohaliya xidmatin yiik-
sok keyfiyyatini tomin etmoalidir. Eyni zamanda homin sfe-
ralarda mosgul olan heyotin saxlanmasi xorclori todaviil xarc-
lorindo boyiik yer tutur. Demali, sahibkar ig¢ilorin on az sayi ilo
yiiksok somarays nail olmaqda maraqlidir.

Canli omokdan istifadonin somaraliliyi gostaricisi

E = — diisturu ilo hesablanir.

om

burada M — moanfaati; T — is¢ilorin sayini gostorir.

Ticarot vo Xxidmatlor sferasinda omok mohsuldarlig
todaviil sferasinda galisan hor isgiys diison mal dovriyyasi ilo
Olciiliir:

W :@XQBI’)’I
T

burada O,y — mal vahidinin satisina normativa nisbaton
hesablanan omok tutumunu gostarir.

Statistikada omok mohsuldarhiginin dinamikasi indeks
metodu ils dyranilir:
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J :zq0p0+zqopo
X, 2Ty

Burada 1-ci Kosr cari dovrde miigayisali giymotds bir
is¢iya diison mal dovriyyasini; 2-ci Kasir iso osas dovrda bir
is¢iya diison mal dovriyyasini gostarir.

Indeks metodundan istifade etmoklo mal dovriyyasinin
artmasinda intensiv va ekstensiv amillorin rolunu askar etmok
olar:

AMD=W,T, -W,T,
o ciimlodan ekstensiv amil hesabina
AMD, =W, T, =W, T,
intensiv amil hesabina
AMD, :WITO _WoTo
AMD=AMD; +AMD,,

Codval 7.1-do verilon malumata asasan 1 isgiya diisan
mal dovriyyasini vo onun dinamikasini hesablayaq:

asas dovrdo W, = 46 min.man : 800 nafar = 57,5 min
man,

hesabat dovriindo W1 = 20,4 mIin.man : 620 nafor = 32,9
min man.

Omok mohsuldarligr indeksi: Jyw = 32,9 : 57,5 = 0,5722
vaya 57,22 %

Demoali, bir is¢i hsabi ilo mal dovriyyasi 42,78 % azal-
migdir. Mal d6vriyyasinin iimumi hocmi AMD = 20,4 - 46,0 = -
25,6 mln. man. azalmisdir, o climlodan isgilorin saymin azal-
masi hesabina:

57,5 x 620 — 57,5 x 800 = 35,65 — 46,00 = - 10,35 mlin.
man.

OmMok mohsuldarliginin asagi diismasi hesabina
(-25,60) — (-10,35) = -15,25 mIn. man.
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Beloliklo, mal dovriyyasinin asas dovrdokino nisbaton
hesabat dovriindo 25,6 mln. manat azalmasmin 40,4 %-i
ekstensiv amil hesabina(10,35 x 100 / 25,6 = 40,4%); 59,6
%-i isa (15,25 x 100 / 25,6 = 59,6%) intensiv amil hesabina
olmusdur.

Omok mohsuldarligi gostaricisindon olavs yiiklonma
gostaricisi do hesablanir (1 saticiya diison alicilarin sayi).

omayin mexaniklosmo Saviyyassi ayri-ayri is novlori
tizro mexaniklogdirilmis tisulla goriilon islarin hacmini hamin
isin imumi hacmino nisbati ilo hesablanir (Omex=Qmex/Qiim)-
Miixtalif is novlori tizra bu omsal:

e :ZQmexth/m+ZQq/thq/m
™ ZQﬁthq/m

burada Qm — mexaniki tisulla goriilon iglarin hacmini;

Qiim — homin isin iimumi hacmini;

Qg/m - alla goriilen islorin hacmini;

tym - ollo goriilon islorin amok tutumunu gostorir.

Xiilasa: Bazar infrastrukturunun voziyyati vo inkisafi,
yoni mallarin alqi-satqist vo malin harokati tizro osas foaliyyati
tomin edon altsaholor xeyli doracodo bazar proseslorinin inten-
sivliyini vo siiratini miioyyon edir. Bazar infrastrukturunun
oyranilmasi vazifalorina: ticarat vo xidmot miiassisalorinin sayi-
nin, tarkibinin va Glglisiiniin, yerlogsmasi va texniki tominatinin
tohlili vo qgiymatlondirilmasi daxildir. Mal dovriyyasinin
tomoarkiizlosdirilmasi, ticarst vo Xidmot miiassisalorine tolobat
gostoricilori hesablanir, xidmot radiusu miiayyon edilir. Tica-
rotin universallagdirtlmasi vo ixtisaslasdirilmasi proseslori tohlil
olunur. Alici tolobatinin 6donilmosinin miithiim amili isteh-
lakgilarin ticarat vo Xidmot miiassisalori ilo tomin olunmasidir.
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VIII FOSIL
OMTOO BIRJASI STATISTIiKASI

8.1. Omtaa birjasimmin va birja faaliyyatinin mahiyyati.
Birja statistikasimin predmeti va vozifalari

OMmtos birjas1 — miiayyan olunmus qaydada rasmiyyata
salinmis, daimi foaliyyat géstaron, niimunalor va standartlar
tizra sovdalogmalor baglayan, daimi faaliyyat yeri olan mii-
tosokkil topdansatis bazaridir. Birja — bazar mexanizminin
torkib hissasidir. O, talob vo toklifin real nisbotini askar edir; ta-
razli qiymati formalasdirir vo onu topdan bazara uygunlasdirir;
omtoslorin mal dovriyyasi sferasina calb olunmasina sorait
yaradir. Birja dedikdo, birja sdvdalorinin bas vermasini tamin
edon, onlarin naticalorini ugota alan, qoyulan qaydalara amal
edon miivafiq infrastruktura basa diisiiliir.

Birja statistikasinin predmeti — birja konyunkturasindan,
aMmtoa  kiitlosinin - harakatindan, birjada qiymatin - amala
golmasindan, burada qiymatin saviyyasi Vo dinamikasindan,
investisiya proseslarindan, satict va alicilarin golirlari va itki-
lorindan, amtoa bazarina birjanin tasirindan va birja infra-
strukturundan ibaratdir. Ayrica amtos birjast miioyyan malin
Vo yaxud kompleks mallarin satis1 ilo masgul olan, daimi is yeri
Vo i vaxti olan, miintozom foaliyyat gostoran bazardir.

Diinya tacriibasindo omtoao birjalarinin faaliyyati asason
xammalin vo kond tosorriifatt mohsullarimin alqi-satqist il
mohdudlagir. Birja mallar1 adston mohsul istehsalinin texnoloji
prosesinin baslangicina aid olan xammaldan ibaratdir. Buna
gora do onlar bu xammaldan istehsal edilon mallarin qiymatini
miioyyon edir. Klassik birja mali — keyfiyyati vo hocmi ciddi
miiayyan olunan, asanca nazarat edilon va sabit xassalora malik
olan kiitlovi mohsuldur. O dobdon diismomali vo manovi
cahatdan kohnalmoamoalidir. Bu o demakdir ki, birja mal birjaya
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gatirilmays do bilor. Aliciya forqi yoxdur: satict kimdir, mali
hansi partiyadan gotiirocak, sévdoalosmoalori 6z vaxtinda hoyata
kecirmok tiglin noalor zoruridir? ©n ¢ox moalum birja mallart:
neft vo neft mohsullarindan, giymatli vo slvan metallardan,
pambiq, kauguk, kofe, sokor, taxil vo meso materiallarindan
ibaratdir.

Birja qiymatlori kotirovka edir, birja mallarina stan-
dartlar1 miisyyan edir, niimunavi kontraktlari isloyib hazirlayur,
miibahisali masalalori hall edir, hesablamalar aparir, 06z
miistarilorino informasiya xidmati gostorir vo basqa miixtalif
xidmotlor edir. Oksor dovlotlords birjalarin lisenziyalagdiril-
masinin (faaliyyatino icazo verilmasi), birja ticaratino nozarst
Vo omoliyyatin sigortalanmasini vo statistika isini dovlot struk-
turlar1 hoyata kegirirlar.

Birjalarda saticilar (fermerlor) hazirki qiymota garantiya
yaratmagq ti¢lin mal satisina fyugers miiqavilasi alda edirlar vo
naticada giymat riskindon 6zlarini sigortalayirlar; buna xedjiro-
vaniya (yani hecirlosmo) deyilir. Bu, giymatlorin stabil-
losdirilmasine imkan verir.

Omtoo birjalarinda sévdalogmalorin asagidaki novlori
vardir:

- real amtoalarlo s6vdolosmolar;

- forvard s6vdalogmalori;

- fyugers sovdalogsmalori;

- opsionlarin alqi-satqisi;

Birja giymatlorina dair miixtolif molumatlar: saticilarin
Vo alicilarin maksimum vo minimum giymatlori, birjanin agil-
ma vo baglanma vaxtindaki qiymatlori, orta giymotlor miioyyan
edilir:

- hecirlogsmo;

- spreding.

Real amtaalarla sovdalagsmalar - malin aliciya toqdim
olunmasini nazards tutur. Lakin onlar diinya ticaratindo adston
10-15 faizdon ¢ox deyildir.
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Forvard sovdalosmasi — bu sdvdologsmo anindanki qiy-
moatlorlo real amtaslorin haqqinin sonradan 6donilmokls hoyata
kegirilmasidir. Bu giymatlorin sonra doyismasino imkan verir.

Fyugers sovdalosmasi — malin alinmasina vo ya satil-
masina alqi-satqr miigavilasi olmaqla malin faktiki verilmasini
nozorads tutmayan miiddatli sovdslosmadir. Belo s6vdo malin
giymat fargini alds etmoya imkan verir.

Opsion — miiddstli sévdonin bir névii olmagla miigavila
sahibina mali miioyyan miiddatdon sonra sabit giymato satmaq
(vo ya almaq) hiiququ vermoklo miiayyan olavo moblog
(miikafat) aldo etmoaya imkan verir.

Birja omaliyyatlar1 alic1 vo saticilarin 6zlari torafindan
hoyata keg¢irilmir; birja vasitagilori — brokerlor vo dilerlor
vasitasilo goriiliir. Brokerlor asason miistorinin adindan sévde-
lagir vo onun hesabina miikafat alirlar. Dilerlor iso miistarilorin
tapsirig1 ilo sovdalosir vo 6z adindan vo 6z hesabina golir aldo
edirlor. Mal dilerin miilkiyyatino kegir vo onlar mali aldigr qiy-
motdon daha baha satmaqda maraqlidirlar. Vasitoci miistoridon
malin alinmasina vo ya satilmasina dair amr alir vo amrdo ma-
lin miqdari, qiymati vo alinma (satilma) vaxti gostorilir. Miis-
tori ilo haqg-hesab bilavasits vo ya birjanin hesablasma palatasi
vasitasilo aparilir. Vasitagi hor sovdadon miioyyan faizls birjaya
haqq 6dayir.

Birja geyri-kommersiya toskilatidir, lakin onun tzvlari
kommersiya ilo mosgul ola bilorlor. Adston, birja sshmdar
comiyyatidir; ona birja surasi (direktorlar surasi) rohbarlik edir
Vo sohmdarlar iclast qarsisinda cavabdehdir. Birja tizvlorinin iki
kateqoriyasi forglondirilir: tam vo natamam. Tam {izvlor biitiin
seksiyalarda (s6balords) mohdudiyystsiz birja ticarstinds istirak
etmok hiiququna malikdirlor. Birja tizvleri omoliyyat zalinda
yera malikdirlor vo vasitagilorin istiraki olmadan miistaqil
miiqavilo baglamaq hiiququna malikdirlor. Birja tizvleri 6z
yerlorini miisyyan olunmus gaydalara uygun olaraq icaraya
vera bilarlor.
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Birjanin amoliyyat zali informasiya vo ugot vasitalarils,
rabito cihazlari ilo abadlasdirilmisdir. Sévdoalorin baglanma yeri
birja halgasi1 (dosama), habels ring, xondak (pitom) adlanir va
zalin soviyyasindon 1-1,5 m asagida yerlosir. Birja tizviiniin
yeri — stol, kabina, kosk adlanir vo telefonla, telekslo vo tele-
faksla abadlasdirilmis vo birjanin informasiya tablosuna ¢ixan
kompyuterlo tomin olunmusdur. Kontraktlarin rosmiyyato
salinmasi giiniin axirinda basa ¢atdirilmalidir. Birja operatorlari
miiqavilo baglanandan sonra 30 dog. arzinds bu haqgda hesab-
lagsma palatasina molumat vermolidir. Broker s6vdenin baglan-
mas1 haqqinda informasiyan1 miistoriya Gtiirmalidir. Bazi ko-
mitolor (palatalar) birja foaliyystino dair informasiyanin forma-
lasmasi ilo birbasa baglidirlar. Mosolon, hesablagsma palatasi
biitiin sovdalari geyds alir, miistorilorlo vo operatorlarla hesab-
lasma aparir, har ciira 6donislor edirlor. Nozarot palatasi birjada
isglizar foalliga nozarot edir. Kotirovka (giymat) komitasi qiy-
matlori gqeyds alir, tahlil edir, prognozlasdirir vo darc edir. Bazi
birjalarda statistika komitasi vardir ki, onlar birjaya informasiya
xidmati gostarir, ugot aparir va giymat indekslorini hesablayir.

Birja foaliyyatinin obyektlori vo subyektlorinin informa-
siya-analitik tominati statistikanin mithiim vozifosidir vo birja
ticarotinin nizamlasdirilmast vo sigortalanmasinin zoruri sor-
tidir. Birja statistikasinin vozifasi birja konyunkturasina, onun
mal dovriyyasinin hacmins vo giymatlora, omtos bazarinda bir-
janin roluna, birja prosesinin maddi tominatina dair informasiya
toplamagdan vo tohlil etmokdan ibaratdir. Birja statistikasinin
konkret vozifalori asagidakilardan:

- Dbirjalarin sayina va birja foaliyystins dair informasi-
ya toplamagdan va islomokdan;

- konkret tarixs va ya dovr arzinds birja bazarinin vo-
ziyyatini giymotlondirmokdan;

- Dbirja ticaratinin potensialini agkar etmokdan, talob va
toklifi, onlarin nisbatini giymatlondirmokdon;

- Dbirjada isgiizar foallig1 qiymatlondirmakdan;
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- birjanin mal dovriyyasini, onun hacmini, qurulusunu
Vo dinamikasini giymatlondirmak vo tohlil etmokdon, mallarin
topdansatis bazarinda omtoo birjalarinin rolunu saciyyslon-
dirmakdan;

- birja giymatlorinin saviyyesini, dinamikasini, torad-
diid etmo doaracasini tohlil etmokdan va onun prognozunu ver-
mokdan;

- birja ticaratinin kommersiya naticalarini giymatlon-
dirmakdan va tahlil etmakdan;

- birja ticarati infrastrukturunun vaziyyatini va inki-
safin1 saciyyalondirmakdon ibaratdir.

8.2. Birja statistikasinin gostaricilar sistemi

Birja foaliyyatinin statistik todqgiqi vozifolori miivafiq
gostaricilar sisteminin komayi ilo reallagdirilir. Bu sistema:

1. Birjalarin say, torkibi vo boyiiklityii:

1.1 — birjalarin imumi sayi;

1.2 — birjalarin novleri lizro Vo mal ixtisaslagsmasi iizro
bolgiisti;

1.3 — birjalarin nizamnama kapitalina vo paygi-iizvlorin
sayina gors bolglisti.

2. Birjada talob vo toklif:

2.1 — mallarin satisina vo aligina orizolorin sayr vo
hacmi;

2.2 — mallarin satis1 vo alisina arizalorin nisbati;

2.3 - arizolorin say1 indeksi;

2.4 — sifariglorin orta hacm indeksi.

3. Birjalarin mal d6vriyyasi:

3.1 — mal dovriyyasinin imumi hacmi, o climladan real
malin satist;

3.2 — topdan mal dovriyyasinds real mal satiginin xiisusi
cokisi;
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3.3 — mal dovriyyasinin omtoo qurulusu, ayri-ayri mal
gruplari satisinin hacmi;

3.4 — hor birjaya diigon mal dovriyyasinin orta hacmi;

3.5 — mal dévriyyasinin marhalaliyi (tokrar satigin say1);

3.6 — mal dévriyyasi indeksi;

3.7 — ¢esid doyisikliklari indeksi.

4. Birja bazarinda isgiizar foalliq:

4.1 — sovdalarin say1, o ctimlodoan real mallarla va tacili
sovdalorin say1;

4.2 — real mallarla sovdalorin vo miiddoatli sdvdalorin
hissasi;

4.3 — har birjaya diison sovdalorin orta sayz;

5. Birja giymatlori:

5.1 — real mallarla s6évdalorin vo fyugers sovdalorin
giymatlarinin saviyyasi;

5.2 — baza giymatlori, toklif giymatlori, tolob qiymotlori
Vo satig qiymatlori;

5.3 — dovr arzindo orta giymatlar;

5.4 — fyugers sovdolarinin giymat forqi;

5.5 — giymot indekslori;

5.6 — orta konarlasma.

6. Hecirlogsmo:

6.1 — fyugers sovdalori sigortalarinin 6lgiisii;

6.2 — fyucers sovdalorindo depozitlorin  (tominath
girovun) ol¢iisi;

6.3 — giymatlorin alverisli olmayan hallar1 tiglin 6do-
nilon mobloglor (marjin hacmi).

7. Birja foaliyyatinin kommersiya somaraliliyi:

7.1 — birja xarclori, onlarin saviyyasi va qurulusu;

7.2 — birja amaliyyatindan galirlor (smaliyyatlardan
komisyon yi1gimi, yer ti¢iin haqq, sair galirlar).

7.3 — xalis manfaat, paycilarin dividentlori;

7.4 — vergilor vo basqa moacburi 6donislor (ayirmalar,
sigortalama, izvliik haqqi va S.);
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7.5 — rentabellik (manfastin nizamnams kapitalina %
nisbati, har yera diisan moanfaat, monfastin mal dovriyyasine %
nisbati, har sovdaya diison monfaat) saviyyasi.

8. Birja infrastrukturu:

8.1 - osas fondlarin hacmi, orta hesabla bir birjaya diison
asas fondlarin doyori;

8.2 - omaliyyat salonunun sahssi m*-lo, abadlasdirilmis
yerlarin sayz;

8.3 — birjanin informasiya-hesablama avadanliglar1 ilo
tomin olunmasi;

8.4 — birja is¢ilorinin say1 vo torkibi;

8.5 — broker (diler, makler) kontorlarinin vo onlarin
is¢ilorinin sayi;

8.6 — birja ambarlarinin say1 vo tutumu (sahasi).

Molumat monbayi: dovlat statistika hesabatlari, miiha-
sibat ucotu molumatlari, hesablama palatasinin molumatlari,
kotirovka palatasinin molumatlari, brokerlorin hesabati, xiisusi
marketing todgiqatlar.

Ugot-statistika mogsadlori tigiin niimunavi kontraktlarin
(alqi-satqinin hocmi, keyfiyyati, real vo fyucers mallar iigiin
mal gondorms yeri), tominathi girovun, baza giymatlorinin vo
onun doyismasi limiti haqqinda malumatlari da istifado oluna
bilor. Broker hesabatinda adston kegirilon amaliyyatlar hag-
qinda ayliq molumat verilir. Burada sdvdolorin siyahisi, o ciim-
ladan real mallarla sévdalar, manfast va itkilor hagqinda da mo-
lumat verilir.

8.3. Birja giymatlorinin kotirovkasi

Owvaldo geyd etdiyimiz kimi, birja giymatlorin doyis-
mosindoki miixtolif meyillori tarazlamag mexanizmi olmagla
giymatlorin ciddi doyigsmosinin hamarlanmasina sorait yaradir.
Birjanin bu sabitlogdirma rolu giymatlorin kotirovkasi vasitasila
(birja giymatlori hagqinda miixtalif informasiyalar vasitasilo)
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hoyata  kegirilir. Coxsayli  sovdolordoki giymatlori
sistemlosdirmok vo timumilosdirmok naticasinds kotirovka ko-
missiyas1 qiymotlori kotirovka edir vo naticalori dorhal dorc
edir. Bu is birja ticarati istirakgilari, birjadan konar istehsalgilar,
alicilar vo habels birjanin 6ziiniin faaliyyati {igiin ciddi maraq
dogurur.

Birja kotirovkasi qiymetin dinamikast oldugundan on-
lardan prognozlasdirma bazasi kimi istifado etmoys imkan
verir. Rasmi kotirovka, yoni birja giinii arzindo malin vahid
giymatinin orta giymat kimi miioyyan olunmasi xiisusi shomiy-
yat Kasb edir. Kotirovkanin sorgu shomiyyatindon funksional
ohomiyyati daha g¢oxdur. Bu miistarilorlo tokrar hesablasma
omoaliyyatini (har birja giin ti¢iin) aparmagq ti¢iin istifads olunur.

Kotirovka komissiyasi diiriist naticalor alda etmok ii¢iin
miioyyan gaydalara riayat etmoalidir:

- saticilarin, alicilarin vo sovdolorin ciddi farglonon
giymatlari sarf-nazor edilir;

- miintozom hoyata kegirilon sévdolor tizro on mithiim
mallarin qiymatlori kotirovka edilir;

- kotirovka vaxti hor mal dastinde mallarin minimal
miqdart gotiiriliir;

- mal gondormo soraitindoki forglor nozoro alinr,
buna uygun olaraq mal dastinin doayarinds dasima, sigortalama,
gablasdirma vo s. xarclor daxil edilo bilor vo yaxud daxil edil-
moz.

Kotirovka asagidaki informasiyan1 oks etdirir: rosmi
kotirovkani, satict vo alicinin maksimum vo minimum qiy-
motini; giin arzindaki giymatlori; giin arzindoki 1-ci va axirinci
sovdalordoki giymatlori; birjanin agilma vo baglanma anindaki
giymatlori; niimuno (sorgu) qiymatini; avvolki giinlo miiga-
yisada giymatin doyismasini. Malin tipik (sorgu) qiymati sabit
olmayan bazar ii¢clin miiayyon edilir. Tipik giymat satisin tipik
hacmi va satigt soraitinds mal vahidinin doyarini oks etdirir. Bu
giymat giymat omolo gatiron tosadiifi amillorin tosirini aradan
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qaldirdigina goérs daha realdir. Zoruri informasiya olmadiqda
tipik giymot hesablanir.

Kotirovka osasinda codval formasinda birja biilleteni
tortib olunur. Birja kotirovkalari birja torafindon biitiin aparici
gozetlordo doarc olunur. Homin nogrlorin optimal qurulusu
beladir: fyugers kotirovkasi gostarilir; real mallarin qiymatlori
Vo opsionlarin kotirovkasi biitiin osas mohsullar {izro oks et-
dirilir.

Birjalarda qiymotlorin kotirovkasindan olave xiisusi
ekranda vo monitorlarda daima cari giymotlor hagqinda infor-
masiya verilir. Masalan, har név mal iizra va biitiin kontraktlar
tizro son li¢ sovdodo birja agilarkon, fyugers sovdolori tizra
maksimum vo minimum giymatlor; birja acilarkon vo baglanar-
kon giymatlorin forgi oks etdirilir. Qiymatlarin soviyyasi av-
valki ilo do miiqayisa olunur. Birjalarda giymatlorin saviyyasi
standartlasdirilir.

8.4. 9mtaa birjasi indekslarinin
hesablanmasi1 metodlar:

Birjalarin isgiizar foalligi tohlil edilorkan birja indeks-
lorindon istifado edilir. Birjalarin iggiizar foalligi indekslarine
aiddir: satisa vo alisa orizalorin say1 indekslori; sifarigin orta
hocm indekslori; topdansatis omtos dovriyyasi indekslori, birja
giymatlori indekslori.

Topdansatis mal dovriyyasinin birja indekslori: a) ayri-
ayr1 mallar lizro; b) birjada satilan biitiin mallar tizrs hesablanir.

Real satis indeksi ayrica hesablanir:

q,
d

burada q; — dyranilon dévrds miioyyon malin satiginin
hacmini;

lq=

Jo — asas dovrda satisin hacmini (natural
ifadado) gostarir.
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Real satisin doyar indeksi isa
_Zap,
toXa,p,

burada P, — mallarin sabit qiymatini gostarir.

Birjanin isgilizar foalligmin miithiim gostaricisi giymat
indeksloridir. Bir név malin gqiymat indeksi fordi giymat in-
deksinin dusturu ilo,

disturu ilo hesablanir.

P
Py

Eyniadli (hamcins) mal novlari tizra giymat indeksi orta
giymat indeksinin diisturu ilo hesablanir:

lp:

A
Po
burada p, vo p, — miiqayiso olunan dovrlorde giymat-

lorin orta soviyyasini gostarir.
Umumi qiymat indeksi iso

I — Z pIqI
P Y p,q,

L,

diisturu ilo hesablanir.
burada g; — hesabat dovriinds satilan har név malin
miqdarin gostorir.

8.5. Birja konyunkturasinin tohlili metodlar:

Birja konyunkturasi dedikdo miioyyan ana va ya miioy-
yan dévrds birja bazarindaki vaziyyat (Situasiya) nazords tutu-
lur. Onun oasas Saciyyesi: bazarin tarazhigidir (tolob-toklifin
nisbatidir), giymatin saviyyasinin sabitlik doracasi vo doyismo
meylidir, sovdoalorin say1 vo satisin hacmidir. Bagqa gostaricilor
do nazordan kegirilir.
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Topdansatig bazarinin formalagmasinda omtoo birjasinin
rolu homin név malin mumi satisinda birja dovriyyasinin
xtisusi ¢akisi ilo saciyyoalondirilir. Real malin satisinda birja
topdansatis miiassisasi vazifasini yerina yetirir; satis olmadiqda
iso birja ancaq birja funksiyasini yerina yetirir, yani giymatin
sabitlosdirilmasini tomin edir. Xarici birjalarda real satisin his-
sasi 1-2%-don ¢ox olmur.

Birja giymatlorinin tahlili — birja konyunkturasimin kom-
pleks tohlilinin on miihiim cohatlorindon biridir. Ogor bazar
konyunkturasini saciyyslondirmok ti¢iin gqiymatin dinamikasina
dair mahdud hacmda informasiya tolob olunursa, birja bazarinin
istirak¢ilar1 qiymatlorin sonraki doyismasini duymaga va tohlil
etmayo, habelo praktiki gorarlar gqobul etmoys cohd gostarirlor.
Onlarin kommersiya foaliyyatinin somaraliliyi gobul etdiklori
Qorarlarin na doracads diizgiin olmasindan asilidir.

Bazarda giymatin dinamikasin1 prognozlasdirmaq tigtin
iki metoddan istifade olunur: fundamental vo texniki. Hor iki
metodun ayri-ayr1 torofdarlar1 var, lakin kommersantlarin
oksariyyati har iki metodu slagoli suratds totbiq edirlor.

Fundamental tohlil asagidaki prinsiploro uygun olaraq
birjadan konar informasiyadan genis istifadoyo asaslanir: toklifi
asag1 salan vo yaxud tolabati artiran istonilon igtisadi amil giy-
moatin yiiksalmasinoe sabab olur va oksing, toklifi artiran vo ya
tolobat1 azaldan istanilon amil giymaotin asag1 diismasine gatirib
¢ixarir. Buna oasason qiymot prognozlasdirilir. Qiymat pro-
gnozlasdirilarkon istifade olunan amillor dstoloyici, yanaki vo
kegici gostaricilora ayrilir.

Ustoloyici gostariciyo: is hoftesinin orta davam etmo
miiddati, istehsalin yiiklonmasi, istehlak mallarina tozo sifaris-
lorin say1, golocok mal gondarmalarin gecikmoasi, tozo biznesin
toskili, manzillorin insasinin nozords tutulan hacmi, mal ehti-
yatlarinin doyismasi, aparici kompaniyalarin sohmlarinin kursu,
fond indekslorinin saviyyasi vo s. aid edilir.
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Yanaki vo longiyon gostoricilor uzun dovr {igiin az
prognoz imkanina malikdir, lakin daha diiriistdiir. Onlara: issiz-
liyin saviyyasi, Xarici ticarot, 6lko daxilinds yiingiil avto-
masinlarin satisinin hacmi, parakonds mal dovriyyasinin hacmi,
istehsalcilarin  qiymat indeksi, mal-mohsul ehtiyatinin do-
yismasi, manzil tikintisinin hacmi, senaye istehsalinin hacmi,
soxsi galirlor, imumi milli mahsul va istehlak giymatlari in-
deksi aid edilir.

Fundamental tohlilin totbigi igtisadi modelin tortib
olunmasina asaslanir. Bu iqtisadi modellorin miirokkoblik do-
racosi ¢ox genisdir — sado tonlikdon min amilli kompleks
models kimi farglanir.

Texniki tohlil gqiymastin dinamika siralarinin vo bir sira
basqa gostaricilorin (mosoalon, ticarstin hocminin, sévdalarin
saymin) tadgiqgino osaslanir. Texniki tohlil tsullarina qrafiklor
Vo statistikanin digor tisullar1 aid edilir. Qrafiklor ayaniliyi ilo
forglonir. Daha ¢ox siitunvari diaqramlar, noqtali-fiqurlu dia-
gramlar qurulur. Xatti diagramlar qurularken saquli ox tizorinds
giymatlor, tifiiqi oxda iss vaxt gostarilir.

Birja konyunkturasi tohlilinin statistika metodlar1 orta
komiyyatlordon, siiriiskon orta kemiyyatlordon, dispersiyadan,
variasiyadan, giymat indekslarindan va s. ibaratdir. Ay arzinds
giymatin orta saviyyasi hesabi orta komiyyatin sado diisturu ilo
- hor giinkii qiymatlorin comini mal satisi gilinlorinin (is
glinloring) sayma nisboti ilo hesablanir. Lakin ayri-ayri giin-
lordo satilan mallarin miqdart vo mal sovdslorinin say1 xeyli
forglona bilor. Bu halda giymatin orta soviyyasi hesabi orta
kamiyyatin ¢akili diisturu ils hesablanir:

- Z P:id;
p -
2.0
Ayri-ayr1 mallarin qiymatinin sabitlik daracasini saciy-
yalondirmok ii¢iin orta kvadratik uzaqlagsmadan istifado olunur:
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s _ |X(P—P)xq
P >4,

Vo yaxud orta xotti konarlasmadan

£ _X(P-p)xq
" X,

Qiymatlarinin saviyyasina gora xeyli farglonan mallar
tizra giymatin sabitliyini miigayiso etmak tiglin variasiya
omsalindan istifads olunur:

5p><]00
p:T

Xiilasa: bu fasildo amtoaa birjasinin mahiyyati, sovdalo-
rin novlari sadalanir vo monasi izah olunur. Birja statistikasinin
predmeti: birja konyunkturasini, mal kiitlasinin harakatini,
burada giymat qoymani, giymatin saviyyasini vo dinamikasini,
investisiya proseslarini, amtos bazarina birjanin tasirini va birja
infrastrukturunu 6yronmokdon ibaratdir. Birja statistikasinin
konkret vozifolori sadalanir. Birja - giymatlorin doyismasindaki
miixtolif meyillori tarazlamagq mexanizmi olmagla giymatlorin
ciddi doyismoasinin hamarlasdirilmasina sorait yaradir. Rosmi
kotirovka, yoni birja giinii orzindo malin vahid qiymatinin orta
giymot kimi miioyyan olunmasidir. Birjalarin isgiizar foalligi
tohlil edilorkan birja indekslorindon: satisa vo alisa arizalarin
say1, sifariglorin orta hacmi, topdansatis omtoo dovriyyasi Vo
habels birja giymatlori indekslarindan istifads olunur.
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IX FOSIL

BAZAR PROSESLORININ SOMOROLILIiYI
STATISTIKASI

9.1. Samaralilik mafhumunun mahiyyati
va statistikanin vazifalori

Samaralilik — comiyyatin inkisafinin biitiin marhalolo-
rina xas olan sosial-igtisadi kateqoriyadir. Semoaraliliys nail
olunmasi hor vaxt istehsalla slagodar olan xarclorin hor vahidi
miigabilinds an yiiksok naticalor aldo edilmosi vo yaxud ne-
ticonin har vahidina diison xarcin minimuma endirilmasi de-
makdir.

Somaraliliyi méveud maddi vo omok resurslarina —
istehsal amillarina gora giymatlondirmak, yani bu vo ya digoar
samarays nail olmagin potensial imkanlarma gors miioyyan
etmak mogsodouygundur. Oldo olunan samorsnin resurslarin
hocmina nisbati homin resurslardan istifadonin imkanlarindan
no doracads istifado olundugunu oks etdirir. ©mtos bazarinin
foaliyyatinin somoaraliliyinin giymatlondirilmasi, onun statistik
xarakterizosi metodologiyasini igloyib hazirlamaq, onun saviy-
yasina tasir edon amillari vo habels onun yiiksaldilmasi ehtiyat-
larin1 agkar etmok zaruratini iroli siiriir.

Todaviil sferasinda bas veran proseslorin 6ziina Maxsus
xiisusiyyati ondan ibaratdir ki, onun foaliyyat naticoesi mohsul
yaratmaq deyil, alict tolobatin1 6domokdan, istehsalg1 vo isteh-
lak¢ilara xidmot gostormokdor ibarstdir. Burada oldo olunan
somors tokca bu sahonin 6ziindo alinan somoradan ibarst deyil,
hom do digor olagadar sahalordoki somoradon ibarotdir. Omtos
Vo Xxidmotlor bazarmin faaliyyosti milli iqtisadiyyatin biitiin
sahalaring, biitiin istehsalgilara vo istehlakgilara tosir gostarir.

Todaviil prosesinin siiratlondirilmasi  biitiin  tokrar
istehsal tsiklinin miiddatine tosir gostarir, ictimai amak mohsul-
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darliginin yiiksalmasina vo demali, son naticays - biitiinliikdo
igtisadiyyatin iqtisadi samaraliliyinin artmasina tosir edir.
Omtoo todaviilii vo Xidmatlor sferasinin samoraliliyi statis-
tikasinin konkret vozifalori:

1) ©mtas va xidmatlor bazarmin sosial-igtisadi Somara-
liliyini miioyyan etmakdon;

2) Samarolilik statistikasinin gostaricilor sistemini qur-
maqgdan vo onlarin hesablanmasi metodikasini isloyib hazir-
lamaqdan;

3) informasiya maonbolorini, onun oldo olunmasi vo
islonmoasi tisullarini miioyyan etmokdan;

4) Somaraliliyin yiiksaldilmasi ehtiyatlarini askar etmok
mogsadi ilo tohlilin aparilmasi metodologiyasini islayib ha-
zirlamaqdan;

5) Bazar proseslorinin  somoraliliyini  proqnozlagdir-
maqdan ibaratdir.

Omtos bazar1 tokca iqtisadi va sosial naticalor aldo et-
moya istigamatlondirilmir. Baslica mogsad shalinin amtos vo
xidmatlors olan talobatini 6domokdoan ibaratdir ki, bu da satisin
hocmi vo qurulusu ilo xarakterizo edilir. Lakin todaviil sfe-
rasindaki sosial naticolor miixtalif sopkilidir vo gostaricilar sis-
temindon istifado olunmasim talob edir; no godor timumilos-
dirici olsa da heg¢ bir gostaorici ayriligda sosial somarani biitiin-
likkla giymatlondirmays imkan vermir. Bu bir sira sabablorlo va
xiisusilo kompleks metodoloji problemlorls izah olunur.

Birincisi, bir sira hallarda sosial semoroni miqgdarca
6lgmok miimkiin olmur. Masalon, ohalinin mal axtarmaga vo
oldo etmays sorf etdiyi vaxtin azaldilmasindan vo Xidmatin
keyfiyyatinin onlarin oshvalinin yaxsilagsmasini miqdarca ifado
etmok cox cotindir. Buna goro do sosial-igtisadi somaraliliyi
todgiq edorok adoton iqgtisadi noticalorin giymatlondirilmasi
vurgulanir.

Ikincisi, todaviil sferasinda sosial somarani statistik so-
ciyyalondirarkon g¢atinlik onunla slagadardir ki, onun oaldos
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olunmasina tokca bu sferanin 6ziindoki amillor deyil, ham da
bir sira xarici amillor tosir gostarir. Masolon, satilan mallarin
keyfiyyoti daha ¢ox istehsalgilardan asilidir. Ohalinin tadiyys
gabiliyyatli tolobinin 6danilmas daracasi tokca bazarin faaliyyo-
tindon deyil, daha ¢ox istehsalgilarin mohsul buraxilisindan,
giymatlorin saviyyasindan va bir sira digar amillordon asilidir.

Uciinciisii, iqtisadi semoradon farqli olaraq sosial se-
mors, adoton, ancaq natural OSlgiilerlo ifado olunur. Masalon,
bazar strukturlart faaliyyatinin tokmillogdirilmosi hesabina
alicilarin gonast etdiyi vaxt.

Nohayat, dordiinciisii, ¢atinlik onunla slagodardir ki, ba-
zar strukturlarmin isinin tokmillosdirilmoasindan alds olunan sa-
mors todaviil sferasinin 6ziinds deyil, ondan konarda tozahiir
edir.

Bazarin sosial somoarasi gostaricilorina aiddir: shalinin
gonaat etdiyi vaxtin miqdari; alict tolobinin 6donilma doracasi;
mallarin keyfiyyatino vo serviss alicilarin etirazinin azalmasi,
ticarot vo xidmat sferasi isgilorinin omok soraitinin yaxsilas-
dirilmasi; ekoloji miihafizo. Bazar rogabotinin inkisafi sosial
somaraliliyin  soviyyasinin yiiksolmosino tokan vermolidir.
Yiiksok sosial naticolora nail olunmasi gabiliyyati rogabot
gabiliyyatinin meyarlarindan birina gevrilmalidir.

9.2. Bazar proseslarinin samaraliliyinin
gostaricilar sistemi

Somoaralilik — kompleks kateqoriyadir vo gostaricilar sis-
temi osasinda qiymatlondirilo bilor. Sosial-igtsadi somaraliliyin
gostoricilorinin -~ qurulmasinin - imumi  prinsipi ~ foaliyyat
naticalarinin maddi vo amok resurslarinin hocmi ilo miigayiso
olunmasindan vo yaxud gostoricilorilo tizlogdirilmoasindan iba-
rotdir.

Todaviil prosesindo maddi vo amok resurslari istehsal
foaliyystinin amillari olmagla onun sosial-igtisadi potensialinin
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dastyicilaridir. Bazarin foaaliyyat naticalorinin resurslarin timu-
mi hocmina nisbati homin resurslardan istifadenin semaralilik
Soviyyasini miiayyan etmays imkan verir. Bu gdstaricilorin
dinamikada Oyronilmasi moévcud resurslardan istifadonin
somoaraliliyinin doyismasinin asas meyillarini, yani amtos baza-
rinin sosial-igtisadi potensialinin reallasmasinin somaraliliyini
giymatlondirmoys imkan verir. Bu resurslarin cari masrafinin
somaralilik saviyyasi adoton resurslarin istifadasinin samare-
liliyindon yiiksak olur, ¢iinki biitiin resurslar har bir prosesds
tamamils sarf olunmur.

Bazarm foaaliyystnin sosial-igtisadi naticalorini giymot-
londirmak tigiin tohlilin vozifalorindon asili olaraq asagidaki
gostaricilor sistemindon istifado etmok mogsods uygundur:
imumi mal dovriyyasi; xalis mal dovriyyasi; imumi olavs edil-
mis doyar; monfost. Omtos todavillii sferasi faaliyyatinin
igtisadi naticasi mahiyystco mal dovriyyasi deyil, imumi go-
lirdir. O ticarat olavasinin moblogindon ibarstdir, yoni malin
giymatinin tadaviil xarclorini 6domoya vo monfoati tomin et-
maya yonaldilon hissasidir. Beynalxalq statistikada gobul edilon
gqaydaya goro homin gostorici Gimumi buraxilis anlayigina
uygun golir:

UG=MD-G,
Burada UG — ticaratin iimumi galirini;
MD — cari giymotlordo mal dévriyyasini;
G — cari topdan giymatlorde alinmis mallarin
doyarini gostarir.

Ayri-ayr1 miiassisalarin, sahonin somaraliliyini xarak-
terizo etmok {tigiin natica kimi moanfaat gostaricisindan istifada
edilir ki, o imumi galirin bir hissasidir. Ticarot foaliyyatinin
monfaatliliyi monfootin gostaricilor sistemi asasinda oyranilir
ki, onlarin arasinda satigdan moanfoat aparici rol oynayr.

Bazarin foaliyyatinin somoroliliyinin icmal gostaricilori
sistemina:  samaroliliyin  {imumilagdirici  gostaricilori; canli
amayin masraflorinin somarsliliyi gostaricilori; kegmis amayin
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somaraliliyi gostoricilori; omtos todaviilii sferasina investi-
siyanin somaraliliyi gostaricilori aid edilir.

Cari xarclorin somarsliliyi mal dovriyyasinin omtas to-
daviilii proseslari ilo slagadar olan canli vo maddilosmis amok
moasraflori mocmusuna nisbati ilo miiayyan edilir:

MD
S, =— = -
Al +90F + A+1
Burada MD — mal dévriyyasini;
Al — araliq istehlaki;
OO0F - omok 6donisi fondunu;
A - osas fondlarin amortizasiyasint;
I - omtoo todaviilii sferasindaka itkilari gstorir.
Bazar proseslorinin  somaraliliyini, homginin {imumi
olava edilmis doyarin (UBD) mocmu mosraflora nisbatini oks
etdirir:

g - UoD
Al +OO0F + A+1
Omtas todaviilii sferasi sosial-igtisadi potensiali resurs-

larinin somaraliliyi naticonin maddi vo amak resurslarinin mac-
musuna nisbati il hesablanir.

MD
Sir) =
Foo+F,+ME+T

Burada F,s vo Fq — uygun olaraq asas o dovriyys fondlarini;
ME — mal ehtiyatlarinin hacmini;

T - amtos todaviilii sferasindaki amok ehtiyatlarinin orta
illik hacmini (bazar giymatlorinds) gostarir.

Bu gostaricilor bazar proseslorindoaki resurslarin vo xarc-
lorin somoraliliyini oks etdirir. ©Omtoo todaviilii sferasindaki
canli omokdan istifadonin somoraliliyi amok mohsuldarlig:
gostaricisi ilo xarakterizo edilir:

W:MD
T
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Burada MD — mal doviyyasini;
T — iscilorin orta illik sayin1 gostorir.
Makrosaviyyada bu gostarici:

USED

W = diisturu ilo hesablanir.

Kegmis amayin masraflarinin  somaraliliyi iss fond
verimi ilo

MD
Soms) = o
oS
USBED
Sam(f) = F
oS

Rentabellik — manfootin mal dévriyyasina va asas fond-
lara nisbati ilo xarakteriza edilir:

M
Sam( r) = m
M
Sam( r) = F_
oS

Xarclorin somaraliliyi isa manfaatin tadaviil xarclorine
nisbotilo hesablanir:
M

Sam( Tx) = ﬁ

9.3. Tadaviil xarclori statistikasi.
Tadaviil xarclori indekslari

Bazar foaliyyatinin iqtisadi noticalori xeyli dorocado
xarclorin somaraliliyindon asilidir. Bu hoaqigatdir ki, Xarcsiz
notico ola bilmaz. Buradan da statistikanin mithiim vozifasi —
xarclorin optimalliginin qiymatlondirilmasi, onlarin saviyys-
sinin, qurulusunun, dinamikasimnin bir sira amillordon asili-
ligiin dyranilmasi zarurati meydana g¢ixir.
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Bazar strukturlarinin faaliyystini vo mallarin isteh-
sal¢idan istehlakgiya catdirilmasini tomin edoan Xarclorin iimumi
hocmi investisiyalardan vo cari Xorclordon — todaviil xorc-
lorindan ibaratdir. Tadaviil xarclori — firmanin menfaatinin for-
malagmasi prosesini nizamlagdirmaga imkan veran bir alotdir.
Ona goro do todaviil xorclorinin tohlili statistikanin va
marketing tadgigatinin predmeti olmalidir. Investisiya - amtoo
todaviilii sferasina, yoni bazarin inkisafina avanslasdirilan
vasaitdir ki, bunun naticasinda 6lkonin sosial-igtisadi poten-
sialinin mithiim hissasi olan asas fondlar artir.

Todaviil xarclori — mohsul vo xidmatlarin todaviiliinii to-
min edon maddi va canli amok masraflarinin doyar formasinda
ifadasidir.

Todaviil xorclori statistikasinin vozifasi xarclorin hoc-
mini vo qurulusunu, nisbi saviyyosini, dinamikasini xarakterizo
etmokdoan, Xarclorin samaraliliyini giymsatlondirmoakdan iba-
rotdir. Xorclor satilan mallarin hacminin doyismasindan tor-
kibca eyni dorocads asili deyildir. Burada onlar dayigon vo sorti
sabit xorclora ayrilir: Dayison Xorclor mal dovriyyasinin hac-
mindon birbasa asilidir. Mal no godor ¢ox satilarsa, onlarin
satig1 xarclori do bir 0 godor ¢ox olacaqdir. Lakin bu asililiq
funksional deyil, koorelyasiya asililigidir. Dayison Xarclora
omtoalorin yiiklonib-bosaldilmasi, dasinmasi, gaba yigilmasi,
novlors ayrilmasi vo alavo emali xarclori aid edilir.

Sarti daimi xarclar iss satisin hocmindan ¢ox az asilidir
vo yaxud he¢ asili deyildir. Belo xarclora idaroetmo xorclori,
informasiya-rabito Xorclori, isiglandirma vo istiliklo slagadar
olan xarclor vo s. aid edilir.

Todaviil xarclorinin tosnifatinda onlar asagidaki mad-
dolors ayrilir:

1) Nogliyyat xorclori; 2) Omoayin 6donisi; 3) Binalarin,
inventarlarin, ticarat avadanliglarinin saxlanmasi vo icarays
gotiiriilmast xarclori; 4) Mallarin saxlanmasi, emali, sortlasdi-
rilmast vo qaba yigilmasi xorclori; 5) Tara xarclori; 6) Mal
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itkilori;  7) Reklam vo marketing xarclori; 8) Kredit iigiin
faizlor; 9) Inzibati - idara vo s. Xorclor.

Ictimai iaso vo xidmot miiossisalorinds isa olavo olaraq
mohsul vo Xxidmatlorin istehsali ilo slagoadar olan va habels
miistorilora Xidmatlo bagli xarclor ayrica slave edilir.

Todaviil xarclori statistikasinin asas gostaricisi Xarclorin
miitloq mablogidir (T). Ikinci gdstarici xarclorin maddalar {izra
qurulusudur (Qr):

T
O, 27;
Ugiincii gostarici tadaviil xarclorinin soviyyosidir:
(T x100)
‘0" "Wp,
X

Burada - C(r) — todaviil xarclorinin mal dovriyyasine %
nisbatilo qurulusunu;

T- todaviil xarclorinin mablagini;
MDx — xalis mal dovriyyasini gostarir.

Bazar xidmotlorinin Xorctutumu makrosaviyyads iig¢
gostorici ilo xarakterizo edilir:

ZE :..L ZE == L ZE = L
UDM uo.D (T,+Z,)
burada Ti+Z; todaviil va istehsal xarclorini gostarir.

I gostorici imumi daxili mohsulun xarc tutumunu, 1l
gostarici alava dayarin xorc tutumunu, III gostarici iso malin
istehsal1 vo todaviiliindo, yani canli vo maddilosmis amok mas-
raflorinds todaviil xarclarinin hissasini xarakterizo edir. Todaviil
xarclorinin saviyyasi optimal saviyyays uygun olmalidir. Xarc
tutumunun asagi salimmasi he¢ do biitiin hallarda somarali
hesab edilo bilmaz. Ogar Xorclorin artmasi xidmatin yaxsilas-
dirtlmasi, mal dovriyyasinin siiratlondirilmasi, mallarin haro-
katinin tokmillagdirilmasi ilo olagodardirsa, o 6ziinii dogruldur,
¢linki bu son naticoads mal satisinin artmasina sabab olur.

Todaviil xarclari saviyyasinin doyigsmosi miivafiq in-
dekslo xarakterizs edilir:
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G

© Cc, MD, MD,

TX]

. Ty

_TX1;

MD,

TXO

" MD,

=Jn +Jdwpo

Burada C, vo C; — uygun olaraq asas vo hesabat
dovrlarinds tadaviil xarclarinin nishi saviyyasini;
Tx1 — uygun olaraq 2sas vo hesabat
dovrlarinds tadaviil xarclorinin timumi moblagini;

MD, vo MD; — uygun olaraq asas Vo hesabat
dovrlarinds amtos dovriyyasinin iimumi mablogini gostarir.

Tyo Vo

Demali,

Jrx =Jc xIwp

Toadaviil xarclorinin miitloq artmasini amillor tizra do

vermoak olar:

AT, =T, ~T, =C,xMD, -C,xMD,

O ciimladon: a) amtos dovriyyasinin doyismoasi hesabina
todaviil xarclorinin artmast:

AT,

X (MD)

=C,xMD, -C, xMD,

b) todaviil xarclari saviyyasinin doyismasi hesabina

AT,

X(C)

=C, xMD, -C, xMD,

Todaviil xarclorinin saviyyasi indeksi xarclorin mablogi
indeksinin mal dovriyyasi indeksina nisboti ilo do hesablana
bilor. Bunu asagidaki misalla nozordon kegirak:

Cadval 9.1
Ticarat miiassisasinin tadaviil xarclari
Artim Miitlaq
Gostaricilor a..sas He..sab.?t siirati, artim, min
dovr dovrii % man
Tadavi'ﬂ Xer.ClngnIn 380 420 110,5 +40
mablagi, min man.
Xalis mal dovriyyasi,
min man. 10000 11666 116,7 +1666
Tadaviil xarclorinin
soviyyasi, mal 38 36 047 )

dovriyyasina nisbatan
faizlo




I+ =1,105: 1,167 = 0,947 vo yaxud 94,7%. Demoli, mal
dovriyyasi indeksi todaviil xorclori indeksini 6,2 faiz
ustolodiyindon todaviil xarclorinin - soviyyssi  5,3% asagi
diismiisdiir.

Todaviil xarclorinin miitloq artimi 40 min manat olmus-
dur. Homin artimi amillor tizro bolmok ti¢iin hesabat dovriiniin
todaviil xorclori osas dovriin saviyyasiylo hesablanir (sorti
gostarici) (3,8 x 11666) / 100 ~ 444 min man. Onda mal
dovriyyasinin hacminin artmasi hesabina todaviil xarclori ATy=
444 — 380 = 64 min manat artmis, xarclorin saviyyasinin asagi
diismosi hesabina iso Tyc)= 420 — 444 = -24 min manat azalmis
olar. Todavil xoarclori dinamikasinin hesablanmasinda ¢atinlik
onunla olagodardir ki, qiymatlorin, tariflorin  vo Xarc
doracalarinin doyismasi nozora alinmalidir. Todaviil xarclori
saviyyasinin fiziki hacm indeksinin diisturu asagidaki kimidir:

J :ZPTOQTl +ZPThoo _ ZPTOQTl +ZPO% _
e ZPO% ZPO% ZPTOqTO ZPO%

=Jrxem = vpr
Burada pt, — todaviil xarclori {insiiriiniin qiymatini;
gro Vo Qr1 - 9SS Vo hesabat dovriindo ayri-ayri

xarc maddalarinin hacmini;

p — mallarin giymatini;

g — mallarin miqdarni;

Jrxen — Xarclarin fiziki hocm indeksini;

Jvorn — mal dovriyyasinin  fiziki hocm indeksini
gostarir.

Xiilasa: Bazar proseslorinin somarsliliyi makro vo mik-
rosoviyyado vahid metodologiya ilo oSlgiilmalidir. O sosial-
igtisadi naticalorin ehtiyatlara vo ya Xxoarcloro nisbati ilo qiy-
motlondirilir.

Bazar foaliyyatinin notico gostoricilorine omtos vo
xidmatlorin satisinin hacmi gostarici ilo giymatlondirilon alici
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tolobatinin ddonilmasi doracasi, mal dovriyyassi, imumi slave
doyar, imumi golir vo monfoot aid edilir. Ehtiyatlar gostori-
cilorino bazar proseslorina xidmat edon omok ehtiyatlarinin
ortaillik say1, asas Vo dovriyys fondlar1 vo mal ehtiyatlar1 daxil
edilir.

Xorc gostaricilorine is¢i qiivvasine ¢okilon xarclor,
xammalin, materiallarin, taranin, gablarin masrafi, habelo asas
fodlarin aoartizasiyasi va todaviil sferasindaki itkilor aid edilir.

Bazar proseslorinin sosial-igtisadi somoraliliyi gostari-
cilori ham ehtiyatlarin timumi hacmina, ham da Xarclorin timu-
mi moblogino gora vo habelo onlarin hor bir torkib {insiiriine
nisbatilo hesablnir. Somoralilik gostaricilori sistemina ticarst vo
xidmat miiassisalarinin rentabellik gostaricilari, habels canli va
maddilosmis omok masraflorinin sosial-igtisadi somaraliliyi
gostaricilori, bazarin iqtisadi potensialindan istifadonin, bazar
sferasina investisiyalarin somaraliliyi daxildir. Ayri-ayr1 ticarat
toskilatlarinin rentabelliyi onlarin monfoatinin mal dovriyyasi-
no, tadaviil xarclarina, asas vo dovriyys fondlarinin moblagine
nisbatilo hesablanir.

Bazar foaliyyatinin somoraliliyinin dyranilmasinds to-
daviil xorclorinin gostoricilori do bdyiik shomiyyat kosb edir.
Tadaviil xarclorinin saviyyasi (xarc tutumu) ham cari xarclorin
somaraliliyi, ham do rentabelliyin baslica amili vo firmanin
omtoo bazarinda rogabot gabiliyyatinin gdstoricisi kimi gotii-
riliir. Todaviil xarclorinin xarc maddslori, bazarin seqmentlori
vo iqtisadi amillor iizra tosnifati verilir. Onun tahlilinds sta-
tistikanin qruplasdirma, indeks vo koorelyasiya-reqressiya me-
todlari totbiq edilir.
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