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GIRIS

Moévzunun aktualhi@i. Geyim har zaman comiyyatin hoyatinda miihiim
rol oynamigdir. ©vvallor geyim haqqinda danisilanda onun simvolik funksiyasi
(otraf miihitdon qoru funksiyasi)daha ¢ox On plana ¢okilirdi. Zaman ke¢dikco
geyim insalar arasinda siniflogmonin yaranmasinin asas atributlarindan biri oldu.
Hotta ibtidai insanlar gobilodoki yerlorini niimayis etdirmok {igiin goriinlisdo
miixtolif boyunbagilar, siimiiklor vo heyvan darilorindon istifado edirdilor.
Geyimin comiyyatdo rolu artdiqgca, bu saho daha da inkisaf etdi. Onun
tokminlasdirilmasi mogsadilo yeni iislublar, texnologiyalar, materiallar yaranmaga
baslanild:.

Ke¢misda geyim elementlori ilo, bir insanin hansi qrupa mansubiyyatina
aid oldugunu miiayyanlosdirmak asan olmusdur. Beloki, miioyyan sosial grupa aid
olan geyimlori hor kos istifado edo bilmozdi. Masalon, godim Cindo yalniz
imperatorun sar1 paltar geyinmok hiiququ var idi. Basqa soxslora bu rongdan
istifado olunmasi gqadagan edilmisdi. Orta asrlordo bir ¢ox Avropa O6lkalorinds
geyimin rangi, uzunlugu va eni ilo bagli maslalors Kilso miidaxils eds bilirdi.

Geyim sonayesinin inkisafi vo insan hayatinda shomiyyatliyinin artmasi,
todricon onun fasillors, giindalik yasam torzino, pesolora uygunlagsmasinin asas
sobobi moda fenomenin yaranmasi oldu. Moda, miirokkob vo ¢oxdl¢iilii bir
hadisadir. Onun oshamiyyati XX oasrin sonu XXI asrin oavvalorinds daha ¢ox
artmaga baslamisdir.

Geyimin tosirini  Oyronmoak bir insanin doba olan geyri-miiayyan
miinasibatini basa diismaya imkan verir. Bir torofdon ford buna qarsi ¢ixir,
fordiliyi qorumaga calisir, digar torafdon sosial miihitdon tacrid olunmamagq t¢iin
doba tabe olmaga ¢alisir. Fordi soviyyado modaya istigamatlonma, subyektin fordi
keyfiyyatlorinin oks olunmasidir, miixtolif moda obyektlor vo istigamatlor
vasitosilo 6z chtiyaclarina vo maraqlarina uygun olanlar1 segmoayoa imkan veran

$oXSI Mona dasiyar.



Giiniimiizdo geyim arqument1 6ziindo forqli qiitblordo olan yanasmalari
tozahiir edir. Digor torofdon iso miixtalif sosial qruplar1 ayiran fenomen kimi qoabul
edilir. Diinya xalglarinin maddi vo monovi xiisusiyyatlorini 6ziindo dastyir. Bozi
Olkalor do iso milli geyimlor giindalik hoyat torzino  yansiyir. Masalon,
Hindistanda artiq yiizilliklordir insanlar geyimlorinds “sari”-lordon istifado edilir.

Azorbaycan tarixino nazar yetirdikds, yerli shalinin geyim madaniyyatinin
formalasmasina tosir edon bir ¢ox sosial va siyasi hadisalori gérmok olur. Olkado
geyim modoaniyyati lokal xiisusiyyat (ayri-ayri saharlor iizro) dasimasi ilo segilib.

Geyim vo onun insan hoyatainda rolu ilo bagli har il yeni nazariyyalor
formalasir, todqiqatlar aparilir, trendlor yaranir. Bu baximdan miiasir dovr geyim
segmentlori va trendlorin birge analizi mévzusunun 6yranilmasi vo todgiq edilmasi
miihiim shomiyyat kasb edir.

Tadgigatin magsad vo vazifalari. Dissertasiya isinin mogsadi innovasiya
yonimlii miiasir dovr geyim seqmentlori vo trendlorin birgo analizinin tohlil
olunmasindan ibaratdir. Bu moagsado nail olmaq ii¢lin miiasir dovr geyim
segmentlori vo trendlorin birgs analizi problemlari vo onlarin halli yollarinin
giymatlondirilmasi hoyata kegirilmisdir.

Tadgiqatin predmet vo obyekti. Toadgiqatin obyekti miiasir dovr geyim
segmentlori  vo trendlorin  birgo analizinin holli yollarmin tanzimlonmasi
amillarindan ibaratdir.

Tadgiqatin nazari va metodoloji asaslari. Todgigatin noazori Vo
metodoloji osaslarin1 miiasir dovr geyim seqmentlori va trendlorin birgo analizi
tocriibasine osaslanan niimunovi todqigat materiallari togkil edir. Dissertasiyanin
yazilmasi1 prosesindo sistemli yanasma, miiqayisali tohlil, moantiqi aragdirma va s.
tisullardan istifado edilmisdir.

Tadqigatin informasiya bazasi va islonilmasi metodlari. Dissertasiya
isinin hazirlanmasinda yerli vo diinya o6lkalorinin torofindon tarix, geyim, moda,
estetikani 6ziindo oks etdiron osarlordon, miisahibalordon istifads edilmisdir. Eyni
zamanda internet resurslari, foto vo resmlor todqigatin informasiya bazasini togkil

edir.



Tadgiqatin tacriibi ahamiyyati. Todqgiqat isinda toklif olunan mosalalor
miasir dovr geyim seqmentlori vo trendlorin birgo analizinin diizgilin toskili,
totbigi vo diizgiin monitoringi {igiin boyiik imkanlar yaradir.

Tadqiqat isinin elmi yeniliyi. Todqiqat isinin elmi yeniliyi
asagidakilardan ibaratdir:

v' Miiasir dovr geyim seqmentlori barasinds anlayis;

v' Innovasiya yoniimli miiasir dovr geyim seqmentlori Vva
trendlorin birgs analizi tahlil edilmisdir;

v’ Miuasir dovr geyim seqmentlori vo trendlorin birgo analizi
problemlari va onlarin holli yollari,

Dissertasiya isin strukturu vo hacmi. Disserrtasiya isi giris, 3 fasil, natico
vo tokliflor, habelo disserrtasiya isino edilmis olave vo istifado edilon odobiyyat
siyahisindan ibaratdir. Dissertasiya isinin imumi hacmi 73 soh, 10 sokildon

ibaratdir.



FOSIL I. MUASIR GEYIM MODONIYYOTI
1.1.Tarixi geyim madaniyyati iizra farqlilik taskil edon olkalar

[Ik geyim modoniyyatinin yaranmasi ilo bagli osas nozoriyyslor insanlarin
soyuqdan miidafiasi ilo bagh yarandigimi gostorir. Hotta boazi todqiqatcilar qeyd
edir Ki, agor insanmn bu vordisi inkisaf etmoss idi, xalglar ekvatordan konarda
yasaya bilmozdilor. Soyuqdan miidafis ii¢lin geyinmoayi todqgigatgr James Laver
"yararliliq prinsipi" adlandirdi (1945). Miiasir insan davranist baximindan bu
nozariyys inandirici goriiniir. Ancaq ibtidai qobilolorin hoayatlarini arasdiran
antropologlar tarafindon toplanan material bu fikirlo bagli nazariyyani geyimin ilk
dofa soyugdan miidafio ii¢lin yarandigina siibho dourur. Afrikanin conubunda C.
Darvinin miisahidslori, Avstraliyanin aborigenlorindon toplanmis materiallar, bu
bolgalorin yerli ohalisinin soyuq movsiimlards belo geyimdon istifado etmadiyini
gostorir. Eyni zamanda, hokimlor Avstraliyali aborigenlorlo bagli todgiqgatlara belo
sorh verirlor ki, soyuga moruz galan dori effektiv sokilds tap gotira bilir. Tam oksi
olarag geyim dorinin miigavimatini azaldr.

Geyim miixtalif sivilzasiyalarda forqli sokillordo tozahiir etmisdir. Misir,
Babil, Assuriya, Krit, Antik Yunan va.s dovlatlorin geyimlori miiasir diinya geyim
modaniyyatinin saloflori hesab etmok olar. Bu baximdan diinya 6lkslorinin miiasir
geyim modoaniyyatini xarakterizo edorkon tarixi tasirlori arasdirmaq faydali olar.

Qadim Misir (e.2.3000-e.2000) geyimlari bu giin do diinya xalglarinin maraq
dairasindadir. Beloki gazintilar zamani askarlanan bazi geyimlorin hazirlanma
texnologiyas1 holo do elmo molum deyil. Insan silutti iizorinda hondasi cizgilor
dogigliklo stilizo edilib. Xalg olarag doqiq toplum olmuslar. Bu doqiqlik
geyimlardado 6ziinii gostarib. Geyim do atributlari artdigca, geyim sahibinin sosial
statusunun yuxari tobogoyo aid oldugunu gostorirdi. Geyimlo bagli bozi taloblor
var idi. Kisilor bel sargilarindan istifado edirdi. Bunlar qircinlarla yigilirdi. Qadin
geyimloari iso Kip badans yapisan, nazik materilli parcadan hazirlanirdi. Qadinlarin

istifado etdiyi bu geyimlor — kalasirs adlanirdi. Todgiqatgilar geyimin



Toxunuldugunu hesab edirlor. Misir geyimlorindo asason bozok tistiinliik togkil
etmisdir.

Assuriyalarin geyim modoaniyyatini dyronmokds on yaxsi qaynaq Sumer
abidoloridir. Burada tosvir edilmis kisi geyiminin adi “ kaunakes” adlanir. Eyni
zamanda onlar geyimlorindo xozo do stiinlik vermislor. Qodim Assur
geyimlorindo sarfin konarlar1 xozlorlo bazdilirdi. Sonradan bu atribut sagaqgla
ovazlonmisdir. Assuriyalilarin bu geyim madoaniyyati uzun miiddat Kilss ayinlarin
icras1 zamani istifado edilmisdir. Giliniimiizdo yshudilor ibadot zamani sacaqli
geyimlordoan istifado edirlor. Lakin Misir geyimlarindon ¢ox sados idi. Onlardan
forqli olaraq Assuriyalilarin geyimi bodono kip yapigsmirdi. Bir ndv miiasir
plaslar1 xatirladirdi. Divar rosmlori vo relyeflordo ancaq qollar1 dirsaya godor olan
ist geyimi- plas tosvir olunur. Onun uzunlugundan asili olaraq sahibinin sosial
statsusunu miioyyanlosdirmoak olurdu.

Krit geyimlarindo Misir geyimlorinin atributlarin1 gérmoak olur.  Beloki
kisilor onlar kimi bazokli vo qisa onliik geyinirdilor. Piramidalarin tizorinds xarici
sofirlor arasinda Krit adasimnin niimayandasi do tosvir olunmusdur. geyimloarindo
zorgorlik momulatlarindan ¢ox istifado edirdilor. Kritliliron oyma , zargarlik
sahasinds olan moharatlori sonrada Miken modasina da tosir etmisdir. Saglar ilan
kimi horiliir bir név hayatla 6limii birlesdiran simvol kimi taqdim olunurdu.

Miiasir geyimo forglilik gotiron atributlardan danisirigsa, godim Yunan
geyimlorin xatirlanmasi vacibdir. Beloki, Yunanistanin gézsllik ideyas1 Oziini
geyimds tocassiim etmigdir. Onun harmoniyasi simmetriya vo insan badaninin
tabii xatlarina tabe olmagla miiayyan edilmisdir.

osrlor boyu yunan geyimlori dofolorlo doyisdirilmisdir. Arxaik dovriin sado
geyimlarindon tutmus, ellin dovriiniin miirokkob inco geyimlorino kimi. Ancaq
onlarin hazirlanmasinda doyisilmoyan asas sey paltar heg vaxt kasilmadi vo demoak
olar ki, tikilmadi. Geyimlorin konarini burururdular. Bu badon cizgilarini
gizlotmok moqgsadi dasimisdir.

Qadim dovrlordon gilinlimiizo godar geyim tarixi, basoriyyatin biitiin inkisaf

marhalalorini 6ziinds oks etdiron giizgii olmusdur.



Etnik 6ziiniidorks sahib olan etnik gruplardan fargli olaraq, tarixi vo madoani
sahalor insanlar torafindon taninmaya bilor va xiisusi etnoqrafik todgiqatlar zamani
forglono bilor. Iqtisadi-modoni névlar v tarixi-modoni sahalor bir-biri ilo six bagh
olan, lakin bir gayda olaraq bir-biri ilo {st-listo diigmayan iki tipoloji cohotdon
forglidir. Tarixi vo madoani sahalar, habels igtisadi vo modoani névlar, miiayyan bir
etnik qruplarinin inkisaf proseslorindo meydana golon, inkisaf edon vo yox olan
tarixi kateqoriyalardir. Tarixi vo modoni montagolor {igiin tokco hoyat torzi vo
maddi madoaniyyatin xiisusiyyatlori deyil, eyni zamanda diisiinco, dini etigad vo
xalg yaradicilig1 stereotiplari ilo olagali manovi moadoniyyatin xiisusi formalari
vacibdir.

Insanlarin monoavi hoyati, 6z monsayinds, bu va ya diger sokildo maddi vo
praktiki foaliyyatlordon gqaynaglanir vo buna goéra do tobii soraito uygunlagsmanin
xiisusi bir yolu kimi ¢ixis edir. Olbatto Ki, golocokds tobii, maddi vo praktik
monbolordon daha miistaqil olur vo daxili montigine uygun olaraq inkisaf etmoaya
baslayir.

Klassik dovrds kisi geyimlari iki hissadan ibarat olmusdur: alt paltar1 va
tunik idi. Dikdortgen bir parca pargadan (eni toxminon 1 metr vo uzunlugu
togribon 1,8 metr) yar1 saquli olaraq qatlanmis vo ¢iyinlords tokalar - broslar
vurulmus geyim idi. Horokotin rahat olmasi iglin sag ¢iyindo tokalar
bosaldilmigdir. Tunikin uzunlugu insanin yasindan vo sosial voziyyatindon asili
idi. Oksor hallarda dizlorino ¢atirdi, lakin vozifo icrast zamani kahinlor vo
momurlar uzun tunik , doyiis¢iilor iso qisa tunik geyinmislar.

Geyim modoniyyatinds renessans dovrii Italiyada yaranmugdir. Orta
yiizillikda Italiya Avropanin on inkisaf etmis 6lkolorindon biri idi. Burada antik
moadaniyyat lislubu halo do qorunub saxlanilirdi. Bu baximdan xiisusila Florensiya
secilirdi. Florensiyada miixtolif geyim aksesuarlar1 vo parca istehsal edilirdi. No
godor antik iislub qorunub saxlansada artiq geyimlordo agiqliq vo eyni zamanda
tobii varliq qotik dévrds oldugu kimi gabariq sokildo oks olunmurdu. italyada yeni
dob formalgmigdi. Boyiik slyapalar rodd edilirdi, yerindo daha sado vo rahat

slyapalar ovozloyirdi. Qotik dovriindon forgli olarag bu dovrde insanin sagi,



dorisinin rongi, hiindiirliyii vo digor fizioloji xiisusiyyatlori nozors alinirdi. Eyni
zamanda bu dovrdo ag vo quvrim saclar italyada gozolliyin asas simvollardan idi.
Basg ortiiytindo tordan istifads edilirdi. Geyim torzinds bozi doyisikliklor bas verdi.
Beloki, geyimlarin qgol hissasinds gondarma va dekorativlordon imtina edildi. XV
osrin sonlarindan etibaron qollarin tikilmosi bahalasmaga baslayir. Bahalagma
geyimin qollarmin forqi formalarina uygun olaraq sinifi xarakter almaga baslayir
Tuniklorin altindan dar salvar geyinilirdi. Maqgsad rahat horokati tomin etmok idi.
Otok hisso paltarin badonindon ayrilmasi prosesi geyimo yariqlarin verilmosi ilo
baglamisdir. Renessans dovriiniin digor xarakterik geyimi plaslar olmusdur. ©gor
plaslar Fransada kiibar tobagoys aid geyimi idiso, Italyada bu geyim universtet ,
ziyal geyimi kimi moshurlagmisdir.

[Ik dofo Renessans dovriindo geyim, grim, bozoklor haqqinda kitablar

yazilmaga baslayir. Kisilor geyimlor do tuniklordan istifads edirdi.

1.2. Miiasir geyim moadaniyyatina iimumi baxis

Azorbaycan atalar sézlorinin birindo “insan geyimino goro qarsilanir,
aglina goro yola salmir ifadosi yer alib”. Fordlor arasinda aparilan psixoloji
todgigatlardan bizo malum olur ki, goriisiin ilk daqigasi sosial vo psixoloji portret
yaratmaq tUglin ¢ox vacibdir, golocok olagalorin xarakterini miisyyanlosdirir.
Bundan sonra ilk toassiirati doyisdirmok Kifayat godor ¢atindir. Geyim insanin
xarici obrazini formalasdiran vacib seqmentdir.

Tarixo nozor yetirdikdo geyimin miioyyoan bir sosial grupa, kastaya,
mozhaoba Vo ya pesoys aid oldugunu goriiriik. Bir ¢ox hallarda geyim formasi
monarxlarin formanlari ilo tonzimlonirdi, bu formanlari pozulduguna goro insanlar
toqib edilir vo ya oldiiriiliirdii. Masalon, 1615-ci ilds Cexiyada Sejm, “broska” adli
geyimi rosmi geyim elan etdi. Hor kos evdon ¢ixanda miitloq bu geyimdan istifado

etmoli idi. Broska istifado etmoyanlors Praga Qalasindan goriinmok qadagan idi.



1742-ci ildo Rusiya imperiyasinda carsaf, krujeva vo ipoyin yalmz "ilk bes
sinif adamlar1" torafindon geyilmosino icazo verilon bir forman verilmisdir. Eyni
zamnada yalniz yiiksok vazifali momurlar, riitbali zabitlor moxmor paltar geyino
bilordi. Glinlimiizds iso geyimlo bagli qadagalar daha ¢ox peso geyimlarina aid
edilir. Horbi geyimlori buna niimuns olaraq gostormak olar.

Ancaq tUmumiyyatlo, son zamanlarda paltarlara olan taloblor avvallor
oldugu kimi kateqoriyadan uzaqdir. Bununla bels, indi inkisaf etmis demokratik
Olkalordo sahibkarlar isgilorinin vo is ortaglarinin goriiniisiine ¢ox ahomiyyat
verirlar.

Bir vaxtlar moda ¢ox sart toloblor irali siirdii, fordiliyin tozahiirii {i¢iin
demok olar ki, yer qalmadi. Indi iso fordlor azaddir, hor kos &zii {i¢iin bir stili
yarada, istodiyini geyino bilor. Ancaq miiasir hoyatin bir ¢ox voziyyeti ciddi
sokildo miioyyon edilmis bir geyim formasi talob edir.

Miiasir geyimlor miixtolifdir, ¢esid, material, forma, kosma ilo forglonir.
Bu farglora gora paltarlar tasnif edils bilor:

Cins va yasa gora:

v' Kisilor

v' qadin;

v' usaqlarin (miixtalif yas kateqoriyasindaki qiz vo oglanlar {i¢iin —
korpalar evi, moktobagodar, moaktab, yeniyetmo).

Movsumliiliiys gora:

vyay;

vooqs

v' demi-mévsiim (yaz / payiz).

Maisat istifadasi:

vooev;

v giindoalik;
v aylancs
Is (istehsal):

v' pesokar (hokimlor, polis va s. li¢iin);
10



v’ xiisusi (isloyan minalar, kimyavi istehsal, dalgiclar vs s. {igiin)

v Idman va.s

Miiasir diinyada geyim madoniyyati formalasdiqca geyim sonayesi ilo
bagli miixtalif nozariyyalor va terminlar(dab, moda, stil va.s) yaranmisdir.

Moalumdur ki, dobi comiyyatin madoni hoyatinin mithiim bir hissasini
togkil edon bir sonot novii kimi gormok miimkiindiir. Digor torofdon dobin
comiyyatdo doyisiklik metodunu oks etdirdiyino dair ideyalar vardir. Bundan
alava, dab son modaniyyat meyllorini tokrarlaya bilor. Ancag dob anlayisinin genis
yayllmasina baxmayaraq, bu giin dob termini tarixon geyimlo slagalidir. Nohayat,
son illorda globallasma metodu sobabindon moda yenilik tendensiyasinin tadricon
azaldigini, digor torofdon comiyyatin mohdud monotonluguna olan tarixi meylini
oks etdirdiyi bilinir. Bu, yalniz paltarlar1 deyil, hom do hayat torzini miisayiot edir.
Buna gora dob ¢ox doyiskon va geyri-sabit bir qurulus kimi xarakterizo olunur.

Moda miixtalif amillorin tasiri altinda dayisir. Bu, comiyyatin geyimo olan
ehtiyacin1 noazoro alir. Genis istifado olunan geyim istehsali ii¢lin materiallarin
giymati vo uygunlugu vo geyimin formalasmasina tosir gostoron ideoloji amillor
do vacibdir. Bir ¢ox sobabo géro moda bir 6lkadon digarins kegir. Moda, diizgiin
hodof istigamati ilo ohali arasinda asanligla yayilir.

Moda, sosial-madoni bir hadiss kimi miioyyan madoni vo sosial
funksiyalar1 yerino yetirir. Moshur Amerikali sosioloq vo psixolog G. Bloomer
asagidaki moda funksiyalarini miioyyanlosdirir:

1. moda miixtalif madoniyyat modellorindon birini segorok miioyyan bir
vahidlik 6lgiisii qoyur, bu da bir 6l¢li kimi miioyyoan edilir vo buna goro do ona
omal olunmasini tamin edir;

2. moda yaxin ke¢mis fasilo vo yaxin golocok {igiin hazirliq ehtimalini
tomin edir va bu kegidi kegmisdon golocays uygunlasdirir;

3. Moda bir zovq toplumunu inkisaf etdirir vo asilayir, ¢iinki indiki moda
ke¢misin garibaliyi vo uygunsuzlugundan forqli olaraq basa diistilondir va tobiidir

A. Hoffman “Dob vo insanlar - Moda va Dabli Davranisin Yeni

nozariyyasi” adli asordo modanin funksiyalarii agsagidaki kimi miioyyonlosdirir:
11



1) moadoaniyyat niimunslorinds vahidlik vo miixtolifliyin yaradilmasi va
saxlanmas1 funksiyasi - eyni modoniyyat niimunasinin insan kiitlasi torafindon
istinad vo moanimsanilmasi kimi gabul edilir. Vahidliyin 6ziinii biliruzo verdiyi
yerdir;

2) bir dob halina gotirilon bir madaniyyat obyekti genis izloyicilori ohato
edonds olur. Moda tez-tez buna goro qinanir, genis yayilmaqda ittiham olunur;

3) kommunikativ funksiya - moda comiyyatin iinsiyyat mexanizmi kimi
xidmat edir. Buna gora moda standartlar1 bir soxsdon digarina otiiriiliir;

3) yenilik¢i bir funksiya modanin asas Vo xiisuson ag¢iq funksiyalarindan
biridir;

4) sosial farglondirme va diizoldmo funksiyasi: bunlarin qosulmasi zamani
Vo ya moda dovriiniin baslangic moarhalasindoki yeni modada istirak edon digar
toroflor, funksiyanin farglondirici torafi (forglilik istoyi) tistiinliik toskil edir;

5) niifuzlu funksiya - moda niifuzun artmasi vo ya azalmasi iic¢iin bir
mexanizm Kimi xidmot edir

6) hor hansi bir doyar, madaniyyat niimunasi Vo S. moda comiyyatdokKi
miioyyon bir mdvqgenin, prestijin, yiiksok sosial statusun ifadossidir vo ya xoyal
yaradir;

7) moda modoni naxiglarin daim doyismoasine Sabob olur, bunun
naticoasinds "yeni moda" standartlar1 sayilan doyorlorin niifuzu artir vo "k6hno™
hesab olunan dayarlorin niifuzu azalir;

8) ictimailosmo funksiyasi - insanin sosial vo madani tocriibani gobul
etmosinin yollarindan biri, moda miioyyon sosial-moadoni monimsomoys komok
edir;

9) moda bir metropolun miiasir bir sakininin giindalik hayatinin miintozom
vo monotonlugu ilo olagali ¢cox vacib olan psixofizioloji stresdon azad olmaga
komok edir.

Modanin yerino yetirdiyi daha ii¢ funksiyani vurgulamaq bizim {igiin vacib

gorunur:
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1) estetik funksiya - estetik bir fenomen kimi moda estetik ehtiyaclarini
6doays bilir. Kiitlovi estetik zovqiin xarakterik xtisusiyyotlorini dasiyir,

Comiyyatdo miixtalif estetik giymotlondirmalorin populyarlagdiriimasi
tsuludur;

2) doyar (aksioloji) funksiya - doyarlor sistemi olaraq moda comiyyatdo
oldugca xiisusi doyar tolobatini formalasdirir, norma vo davranig standartlarini
totbiq edir vo yayir;

3) sosial tocriibonin 6tiirtilmasi funksiyasi - modada toplanmug tocriibani
nasildon-naslo 6tiiran tarixi davamiyyat mévcuddur. Moda kegmis dovrlor diinyasi
haqqinda biliklori saxlamaga qadirdir ki, bu da idrak va inkisaf {i¢iin alcatandir.

Hor bir comiyyatdo modanin bazara ilk ¢ixdigda gobul edildiyi bir kiitlo
var. Bu kiitlo demoqrafik xiisusiyyatlor baximindan miixtalif forgliliklor gostora
bilor. Hoyatlarmin hor dovriinds yenilik gozlayirlor. Adaton yeniliyi togib etmok
mocburiyyati hiss edirlor vo yeniliklo farglor yaratdiglarimi diisiiniirlor. Erkon
gobul edonlor yenilikgilori toqib edorok yeniliyi 6zlorindo saxlayirlar. Onlar
mohsulu darhal almaga meyllidir vo har hans1 bir tongid etmoadon mohsulu birbasa
goabul edirlor. Erkon ¢oxluq moda mohsulunu kiigads va vitrindo gordiiklari andan
togib etmoyo baslayarkon, gec ¢oxluq da modadan bixobar olan, ancaq yens do gec
hiss etmoalorino baxmayaraq modani togib etmoays calisan kiitloni toskil edirlor.
Gecikanlor iso modaya bigans olanlar1 ifads edir. Bu kiitlo modanin genis kiitlolor
torafindon izlonildiyini goérmolorino baxmayaraq, olagesiz hesab edilir; ancaq
mioyyon bir miiddotdon sonra modanin dagilma morhalasinds 6zlarini bu
Coroyana buraxirlar.

A.B.Hoffmann "Moda vo Insanlar" asorindo "moda bumu" fenomenini
nozardan kegirir: "Onun mahiyyati odur ki, moda standart1 geyri-adi qisa miiddat
arzinds an genis sosial makani alo kegirir vo bununla da kiitlovi havas va bazan
eyni zamanda qarisiqliq yaradir. Moda dovrlorini tohlil edon A.B.Hoffman,
modanin tsiklik xarakterinin tokco geyimo deyil, fozilot, tovazokarliq vo s. kimi

vacib anlayiglara da xas oldugunu miioyyon etdi. Beloliklo, moda standart, bir
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istinad noqtasi, yoni moda horokat torzini gostoron doyar sistemini meydana
gatirir.

Moda todqigatgisi Pargin yazir: "Moda, comiyyatdo hokm siiron va
zovqlari, hobbi va s. tez doyison ohval-ruhiyyalorin tesiri altinda, ilk ndvbado
kortobii olaraq yaranan standart bir kiitlovi davranisin spesifik vo ¢ox dinamik bir
formasidir."

Digar bir sosial-psixoloji nazariyyays gora K.K. Platonov, moda bir grup
insana xas olan kiitlovi bir hadisadir, prestij haqqinda fikirlorini ifado etmo
formasidir. Moda, oksor hallarda, 6z estetik zdvqiiniin olmamasi sabobindan
meydana goalon taglid asasinda inkisaf edir.

Moda arxasinca gedin, fordi xiisusiyyatlorini nazars almaym. Bu monada
moda subyektiv bir hadisadir. Kiitlalorin psixologiyasinin moshur rus todqiqatgisi
B.F.Porshnev modanin psixoloji xiisusiyyatlorini birbasa vurguladi vo yazdi ki,
insanlar yeni moda meyllarini bir-birlorindon asili olmayaraq, ancaq bir-biri ilo
birbasa tomas yolu ilo gobul edirlor vo bununla da modanin qarsiligh togliddon
basqa bir sey olmadigini iddia edirlor.

Qeyd etmok lazimdir ki, geyim istehsalinda parca rong, yumsaqliq vo
kobudluq boyiikk shomiyyat dasiyir. Biikiilma, qisalma, ¢irklonmo daracasi,
naxislar vo materialin soth qurulusu da giymatlondirilir. Beloaliklo, paltarin estetik
xisusiyyatlori yalniz modadan deyil, hom do materialin xiisusiyyatlorindan,
dizayndan, texnoloji emaldan vo digar amillordon asilidir. Bu, sosial cohotdon
ohomiyyatli bir molumat moahsulu saklinds oks olunmasini saciyyslondiran estetik
bir gostaricidir. Bu, birliyin mogsadi, incoaliyi, imicini, miiasirliyini vo pesokarliq
vaziyyatini nazars alir.

Insan vo geyim miinasibotlorini arasdiran todgiqatcilarin geyim, moda,
insanlarin 6z emosialarin1 geyimo tocossiim ederok stillorini yaratmasi ilo bagl
forqli miilahizolori mévcuddur. Moda tarixi qodim sivilizasiyalarin formalasdigi
dovro godor uzanir. "Moda" anlayisinin neco yarandigi doqiq moalum deyil. Qorbi
Avropa Olkolorindo miixtolif {islubda vo forgli adlarda yeni geyimlorin

formalasmasinin moda anlayisinin inkisaf etmasina gotirib ¢ixardib.
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Geyim insan inkisafinin on erkon morhalolorinds ortaya ¢ixdi. Bunu
arxeoloji qazintilar subut edir. Ilk geyim formalar: bitki filamentlorindon istifada
edorok godim insanlar miixtolif tobii materiallar1 - yarpaqglari, samani, heyvan
dorisini va s. istifado edorok yaratmislar. Qurudulmus boyiik meyvalar, dovoqusu
yumurtalarinin gabiqlari, tisbaga qabigi va s., sapka kimi istifads olunurdu.

Paleolit dovriindo (40-12 min il avval, ilk miiasir insanlarin yer iiziindo
moskunlasdiqlart dovr) insanlar siimiik iynalordon istifado etmoys baslamislar,
ondan ibtidai geyimlarin hissalori bir-birina heyvan damarlar1 vo ya bitki liflori
vasitasilo birlogdirilirdi.

Holo eramizdan ovval, godim sivilizasiyalarin hedayi dovriindos, modanin
yaranmasi Ugiin ilkin sortlor qoyulmaga basladi, baxmayaraq ki, o vaxt belo bir
konsepsiya movcud deyildi. Qadim insanlar dori Vo Xoz emali, miixtolif pargalar
hazirlamagi, pargalar ii¢lin boyalar yaratmagi, zargorlik vo s. gqabiliyyatlora malik
idilor. Miixtalif dovlatlords yeni geyim novlori meydana ¢ixdi vo miiharibalor vo
ticarot xalglarin adat-ononalarinin digar xalglarin madaniyyatine niifuz etmoasine
komok etdi. Qadim sivilizasiyalara aid insanlarin geyimlori o dovrdo comiyyatdo
movcud olan sinif fargliliyine isara edirdi.

Qodim Romanin (Qarbi Roma Imperiyasi) siiqutundan sonra Avropanin
inkisafinda yeni bir marhalo baslayir, buna géra do orta asrlor moda tarixinds yeni
morhalo hesab olunur. Orta asrlor dovriinde (V — XV) farqli bolgalordo geyim
novlari vo formalar1 heterojenidilor. Erkon orta asrlor son daraca ibtidai geyimlorlo
xarakteriza olunur. Kifayat godor sads bir kasim formalar1 bu dovr ti¢ilin xarakterik
idi. X - X111 asrlords dorzigilik sanetinin inkisafi , yeni geyim modellori meydana
GIXIT.

Moda tarixinin bazi miitoxassislori hesab edirlor Ki, dobin yaranmas1 XII -
X1 asrlordan etibaron formalagmisdir.

Moda tarixgilorinin gora, XV oasrda, dorzi Sanstinin inkisafi ilo paltar
dizayn1 yarandi, paltar hazirlamaq texnologiyasi nozoro c¢arpacaq doracado
miirokkoblogsmoys basladi. XV osrdo Qorbi Avropada gadin geyiminin

formalarinin doyismasins tasir edan kasilmanin asaslar1 qoyuldu.
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XVI asrin sonu vo XVII asrin avvoallorinds ispan modasi Avropa geyim
torzino tosir gostorir. Ispaniyanm Qizil Dovri adlanan bu dévrde 6lka global
igtisadi vo siyasi rohbarliya can atir vo buna géro do o ddvrds Ispan geyiminin bir
cox elementi genis populyarliq qazanmigda.

XVI osrin sonlarinda Italiya, o ddvrdo barokko iislubunun yarandig:
Avropa geyim tendensiyalarina tosir gostormoys basladi. Italiya mohtosom
pargalar1 ilo moshur idi va biitiin zanginlor dobdabali geyinmaya Soy gostararak,
Italyan moxmar, atlaz, tafta vo krujeva paltarlarini geyinmak istayirdilor. XV asrda
Italyan modasinin osas trendetteri Florensiya, XVI asrds iso Venesiya idi.

Italiyada Yiiksok Intibah dovriindo moda ilk dofo elmi cohotdon
detallasdirildi. Intibah dovriinde ilk odobi monbolor ortaya ¢ixdi, paltarlar,
geyinmok vo diizaltmo, miasir dabin taloblorina on yaxsi sokildo neca cavab
verilocoyi haqqinda ilk dorsliklor ortaya c¢ixdi. Bu toloblor o dévriin Italiya
odobiyyatinda tortib edilmisdir. Masalon, 1539-cu ildo nosr olunan Italyan filosofu,
humanist, yazigi Alessandro Pikolomininin "Raffaeclla vo ya qadmlarin gozal
davraniglar1" (La Raffaella ovvero della bella creanza delle donne) adli traktatinda
iki gohromanin - Raffaella vo Margherita'nin dialoqundan, geyim, kosmetika va S.
zorgoarlik va digar diinyavi zévglor, moda ilo bagli bazi fikirlorin paylasildigimni
gbérmok olur. Ganc va sadalovh Margherita, daha tocriibali Raffacllo'dan modanin
on vacib xiisusiyyati nadon gaynaqlandigini sorusduqda, Raffella ona dobin
"zongin" olmagina, paltarin genis, ¢ox gat olmasi lazim oldugunu ag¢iq sokildos
cavablandirir.

Orta asrlordo kostyum formalarinin nisbaton tez-tez doyismasi, yeniliya
heyranligi, toglidin ortaya ¢ixmasi bu dovrdo bir sosial-psixoloji hadiso kimi
modanin yaranmaga basladigint demoyo asas verir. Ancaq holo do {imumi bir
moda yox idi. Avropada iimumi moda XVII asrin ortalarindan qurulmaga basladi
vo milli xiisusiyyatlor arxa plana kegdi.

Miiasir modanin ortaya ¢ixmasi, Boyiik Liidoviq Vo ya Giinos Krali (Louis
XIV Le Roi Soleil) olaraq bilinon Kral X1V Liidoviqin dévriindo Fransada inkisaf

etmoys baslayan moda sistemi sayaSindo miimkiin oldu. XVII asrin ortalarindan
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etibaron Avropada fransiz moda dominant hala goldi. Bu dévrds Fransa on giicli
diinya giiclorindon birina, Avropanin siyasi vo modani hayatinin moarkazino
cevrildi. Moda bu 6lka ilo madani, siyasi va ictimai hayatin shomiyyatli bir hissasi
olaraq yaradildi. Noticodo yeni bir geyim istehsali infrastrukturu yarandi.
Hokumatin nozarstinds olan dovlot miiassisalori yaradildi, geyim istehsali ganuni
olaraq satis1 hoyata keg¢rilmoys baslandi. XVIII vo XIX oasrlordo ardi -arasi
kosilmoyan miiharibalora vo ingilablara baxmayarag, Fransa bir trendetter kimi
bir niifuzunu qorumagi bacardi vo Paris diinya modasinin moarkazi olaraq qaldu.
XVII - XIX asrlor do geyim torzi daim doyisdi, daha miirokkoblosdi, daha sonra
Iso sadologdirildi. Kisi kostyumunun elementlori gadinlarin garderobuna niifuz
etmays basladi, idman geyimlorinin goriiniisii agiqlandi, paltar formalarini
sadoalosdirmok meyli ortaya ¢ixdi.

“Yiiksok moda” (Haute Couture) Kimi bir konsepsiyanin qurucusu, ingilis
mongali fransiz dizayneri Carles Fredrik Vort (Charles Frederick Worth), Worth
House evinin yaradicis1 hesab olunur. 1868-ci ildo Worth, halo do mévcud olan
Paris moda markozlori toskilat1 olan Yiiksok Moda Sindikatin1 (Fransiz dilinds
Chambre Syndicale de la Couture Parisienne) yaratdi. O, 1858-ci ildo geyimlorda
etiket istifado edon ilk dizayner idi. XX asrin avvallarindo moda diinyasinda Coco
Chanel, Elsa Schiaparelli, Jeanne-Marie Lanvin, Jean Patou kimi geyimlari necs
doyisdirmok fikrini doyisdiron bir sira gérkomli kutyureler meydana ¢ixdi. va S.
XX-ci asrin avvallorinds moda jurnallar1 fotosakillordon istifads etmoys basladi vo
daha da niifuzlu oldu. Biitiin diinyada bu jurnallar ¢ox axtarild1 vo ictimai z&vqgo
dorin tosir gdstordi. Istedadli rossamlarin - aralarinda Paul Iribe, Georges Lepape,
Erté vo George Barbier - bu nosrlar ligiin moda va gozalliyin an son inkisaflarini
ohato edan calbedici moda 16vhalor ¢okdilor. Bu jurnallarin an moshuru 1912-ci
ildo Lucien Vogel torofindon qurulmus vo 1925-ci ilo godor miintozom olaraq nosr

olunan La Gazette du Bon Ton idi.
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1.3. Azarbaycanda miiasir geyim madaniyyati vo godim zamanlarin izlari

Azorbaycan xalqinin formalagmasinda istirak edon godim etnik gruplar bu
bolgads yaranan gadim moadoni miihitin, o ciimlodon Sumer-Babil madaniyyatinin
formalagmasinda, eloco do Yaxin vo Orta Sorgin horbi va siyasi hoyatinda boyiik
rol oynamugdir. Bu tarixi hagigat 6lkomizda va xaricds aparilan elmi todgigatlar vo
xiisusilo arxeoloji qazintilar ilo gox gabariq sokilds tosdiglonir.

Arxeoloji qazintilar zamani askar olunan maddi moadoaniyyatin zongin
niimunalori, xiisuson taxil, koand tesarriifat: lovazimatlari, moisot ogyalari, miixtolif
sonatkarliq novlori, Azorbaycan xalqmin on godim maskunlasmis modoniyyat
yaratmis xalqlarindan biri oldugunu ayani sokildo gostorir.

Azorbaycan Respublikasinin arazisi godim sivilzasiyanin maskanlorindoan
biri olmusdur. Orazi baximindan hom sorqg, ham do gorbin qovsginda Yyerlosmosi
sosial, siyasi, modani hoyatia tasir etdiyi kimi geyim modaniyyatino do ciddi
tosir etmisdir. Azorbaycan orazsindo aparilan arxeoloji qazintilar zamani yerli
sakinlorin geyim madoaniyyatinin formalasdig1r bizo molum olur. Qobustan gaya
rasmlarinds vo Mingagevirda tapilan miixtalif alstlor(stimiikdon hazirlanmis iyno,
kasici alatlor va.s) buna bariz subutdur.

Bir insanin omok foaliyyoti ilo birbasa olagali olan milli geyimlor
dorzilikdo boylik moagsadouygunlugu ilo forglonir. Cox hissasi {i¢iin, homespun
parga genisliyi, bir insan ti¢lin rahat bir forma yaratmag istayi ilo miioyyon edildiyi
Kimi sads va gonaotcildir.

XIX yiizilliyin sonu XX yiizilliyin avvallori Azorbaycanin sosial siyasi
hoyatinda miihiim doyisikliklor bas vermisdir. Simalin Rusiya vo Conub bolgasinin
Iran torofindan isgali tokca siyasi, sosial, igtisadiyyata tosir etmomis eyni zamanda
eyni xalqin geyim modoaniyyatinin forgli axarda iki istigamotdo davam etmosino
baslangic olmusdur. Simal hissads daha modern va Qarb madaniyyatina meyillilik
, Conub bolgasinds iso sorq elemetlori qorunub saxlanilmigdir. XIX yiizillik do
Azorbaycanda geyim modoniyyati digor tarixi proseslorlo miigayisodo daha forgli

obraz almisdir. Belo ki, milli burjuaziya formalasmis vo geyim moadoaniyyatina da
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giiclii formada tosir etmisdir. On vacib faktor iso peso geyimlorinin yaranmasinin
mohz bu tarixi dovra tesadiif etmosidir. Eyni zamanda geyim modaniyyatinin
istehsali daha modern texnologiyalarin totbigi ilo tokminlogsmisdir. Alt vo {ist
paltart bir-birindon tamamilo ayrilmisdir. Hoarbi texnologiyanin inkigafi horbi
geyimlorindo akustikasina tosir etmisdir. Digor torofdon XIX asr XVII asr
xanliglar dovriinds istifads edilon geyimlorin davami , tokminlogmasi kimi do basa
dismok olar.

Tarix boyu Azorbaycan orazisinds geyim lokalligr ilo se¢ilmisdir. Tassiif
ki, mistaqilliyin gec oldo edilmosi bir g¢ox sahoalor kimi bu sahadon yan
kecmomisdir. 1920- cil illordon etibaran, Azarbaycan moadoniyyatini 6ziinds aks
etdiron geyimlorin toplanilmasi vo miihafizasi isino baslanilmisdir.

XIX osrin ikinci yarisindan etibaron tikinti manufakturas: yiiksok
soviyyado inkisaf etmisdir. Rusiya imperyas1 6ziiniin xammal ehtiyatin1 artirmaq
liglin Azorbaycan resurslarindan (pambiq, ipok Vo.s) genis istifado etmisdir.
Ipayin istehsalinda tobii boyalardan istifado edilmisdir. Arxiv sonodlorindon
molum olur ki, Zaqafqaziya iizro tokco Nuxa gozasinda ipak istehsali 15000 pudu
ke¢misdir. Bu dovdo Azorbaycan orazisinds genis yayilmis geyim novlori asason
¢opkon, arxalig, bahari, kdynok, tuman, kolagayi, ¢uxa , yaxaliq, canliq, qursaq,
salvar, dizlik, labadda va.s olmusdur.

XX yiizillik do geyimlor daha da tokminlosmisdir. Tahsilli tobage artmus,
insanlar daha modern geyimlora istiinlik vermoys baglamuglar. Geyimlordo
milliyin simvollarin yoxa ¢ixmasinin ilk marhoalolorini bu dévrdon hesablamag
olar. Digor maraql fakt iso bu dévrdo Azarbaycan qadin geyimlori tongido maruz
qalmisdir. Buna an bariz niimunays Molla Nasraddin jurnalinda tosvir edilon gadin
geyimlarindos ayaq hissonin agiq olmas idi.

Azorbaycan orazisindo geyim modoniyyatino tosir edon bir ¢ox amil
olmusdur. Bunlar osason asagidakilardir:

1. Yerlosdiyi cografiya - Azorbaycanin Ipok yolu iizorinds yerlosmosi

bir ¢ox xalqlar1 tomsil edon tacirlorin miitomadi olarag bu arazilora sofor etmasinog
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sobob olmusdur. Bildiyimiz kimi tarixdoe miixtalif xalglarin modaniyyatlorinin
paylasilmasi baximindan bu subyekt miistasna rol oynamsdir.

2. Milliyot- hor bir xalqin geyimino tosir edocok on giclii
arqumentlordon biridir. Oguz tiirklori kogari hoyat yasamaqlari ilo segilmislor. Bu
noqteyi - nazordon hom gadinlar, hom do kisilor rahat geyimloro {istiinliik
vermislor. Beloki onlarn istifado etdiyi geyimlor hoyat foaliyyatinin elastikliyini
gorumaga komok etmisdir.

3. Din- Azorbaycan oarazisinin sakinlori an godim zamanlardan miixtalif
dini goriislora sahib olan topluluglarin yasadigi cografi mokan olmuslar. Bozi
dinlor insanlarin 6z iradasi ilo, bazilori iso tam oksino 6z iradasi Xxaricinds goabul
edilmisdir. Dinin geyim madoaniyyatine tosiri tadqiqgatgilarin yanasmalarina fargli
baxis gotirmisdir. Onlardan bir qismi dini atributlarin geyim madoaniyyatini
corgivaloyan simvol kimi gobul etsodo, digarlori iso onun geyimin bir g¢ox
novlorinin(  xlisusilo bas Ortliyli, st geyimlori Vva.s) inkisafina tosir etdiyini
gostarirlar.

4. Mistomlokagilik - Olverisli cografi sorait, yerlosdiyi montagos (Sarglo-
Qoarbi birlogsdirmasi), tobii sarvatlor bu orazilorin daimi olaraq miistamlokagilarin
maraq dairasindo olmasina sobab olmusdur. Bu tarixi proses miixtalif xalqlarin
modaniyyatlorinin birlosorak garismasi baximindan asas amillordan biridir. Belaki,
boyiik imperiyalar, 6z hakimiyyatlorini Azorbaycan orazisindos moéhkomlotmok
ticlin kogtirma siyasati hoyata kecirmislor. Naticads xalglar vo modaniyyatlor bir-
birina qarsiligl tosir etmisdir.

5. Xammal- Geyimin hazirlanmasinda istifado edilon parganin asan aldo
edilmosi, xiisusilo pambiq tosoriifatinin bu cografiya uygun olmasi, baramaciliq
texnologiyasindan genis istifads ipayin idxali vo ixracina sabob olmusdur.

Yuxarida gostordiyimiz arqumentlor geyim modoaniyyatins tosir edon tarixi
tosirlordir. Glinlimiizdo hans1 amillar tasir etdiyine digqgoet yetirok:

1. Texnologiya- texnologiyanin inkisafi, geyim istehsalinin hom

stirotlonmasing, haom do daha boyiik cografiyaya yayilmasina tosir edir.
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2. Internet- giiniimiizdo onun tosir edo bilmayacayi saho yoxdur. Indi
asanligla hoar bir ford internet vasitosilo miixtolif geyimlorlo tanis ola bilir.
Diinyanin miixtolif ndqtalorindon homin geyimi onlayin sokilds aldo edir.

3. Turizim- bu saho madoaniyyatlorin tanidilmas1 va inkisafina az da olsa
tosir edir. Belo ki. Hor bir turist hom 6z 6lkasinin geyiminin dastyicisidir. Hom do
0z Azorbaycan madoniyyatino aid geyimlorin tanmidilmasi baximindan ¢ox ol-
veriglidir. Beloki hor turist getdiyi yeni yerds hom tarixi, ham do miiasirliyi 6ziindo
birlosdiron simvoliq bir sey almaq istayir. Biz bu sahods ¢ox is goro bilmasokdo,
lakin Azarbaycan koslgayisinin sarhadlori asaraq, basqa Olkalora dasinmasinda
boylik rol oynamisdir.

Milli geyimlor bir xalqin madaniyyatini 6yrana bilocayimiz giymatli tarixi
monbolordon biridir. Belaliklo, osrlor boyu davam edon Azorbaycan milli
geyimlari, Azorbaycan xalqinin orijinal madaniyyatinin oks-sadasidir.

Azorbaycan milli geyimlari uzun va ¢ox ¢atin inkisaf yolu ke¢mis xalqin
maddi va manavi moadaniyyatinin bahrasidir. Milli geyimlor, maddi madaniyyatin
biitiin digar elementlorindon daha ¢ox, xalqin milli xiisusiyyatlorini oks etdirir vo
sabit etnik xiisusiyyatlors aiddir.

Bu giin dizaynda milli xiisusiyyatlor vo geyim xiisusiyyatlorinin tatbiq
etmo dsulunun mahiyyati doyisir. Miasir geyim modellarinin bir ¢ox dizayn
formalar1 xalq kosimi osasinda qurulur, asas prinsiplori qorunub saxlanilir vo
bunlar asason asagidaki prinsiplori 6ziindo comlayir:

e sadolik;

e rahatlgq;

e antropometrik;
e universallig.

Geyim modellorinin igindo rahatliq, horokoatlorin dinamikasina miidaxilo
etmoyan sorboast kosmo ilo tomin olunur. Artikulyasiya sayesindo segmentlor
geyimdo forglonir. Milli geyimlorimizin 6n hissasinds, Sino, ¢iyin saholorinda
miioyyon bir ritm var. Umumiyyatlo, bu ciir paltarlarin qurulmasinin 2sas prinsipi

rong vo formanin harmoniyasidir.
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FOSIL 11. MUASIR GEYIM SEQMENTLORI VO TRENDLORIN BiRGO
ANALIZI
2.1. Geyim sonayesinin formalagsmasinda fardlorin modaya miinasibatinin

tasiri

Moda latin dilinds “modus” s6ziindon olub sorhod monasini verir. Fransada
mods orta asrlordo La Mode kimi islodilirdi. Ingilis dilino iso “fashion’kimi torciimo
edilir, davranis, iisul, forma, torz, kimi monalar1 6ziindo oks etdirir. Moda yalniz
estetik deyil, igtisadi, sosial, hom da fardlorin va biitovliikkde comiyyatin psixoloji,
tarixi, modani vo digor aspektlorini 6ziindo oks etdirir. Moda hayat torzi olmagla
insanlar arasinda miioyyon bir {insiyyat ndviina olan kiitlovi ehtiyaci oks etdirir.
Moda, comiyyatin igtisadi nailiyyatlorini, istehsalin elmi-texnoloji toragqisini vo
ohalinin manavi madoaniyyatinin inkisafin1 oks etdiron kiitlovi z6vq Olgiisii kimi
xiisusi sokilda ifado etmoyin yollarindan biridir. Insanlarin harokotlori, bir insanin
goriiniisli vo otrafindaki asyalar moda ola bilor.

Dabin yiiksalisi dovriindo dob halina galon mohsullara talobin kaskin
artmas1 miisahido olunur vo Sonaye, bir gayda olaraq, bazarin tolobatini tam
0domays vaxt tapmir. Moda tonozziilii dovriinda, aksina, satilmamis mohsullarda
ohomiyyatli profisit yaranir vo sonradan mallarin bir hissasi satilmur. Bu hal dobin
toloblorini vo dabli mohsullara tolobatin xiisusiyyatlori nazaro alinmagqla sonaye
mohsullarinin yenilonmosi {igiin etibarli meyarlarin hazirlanmas1 zaruratini dikts
edir. Ticarat toskilatlarinin ticari isi praktikasinda, aparici mal qruplar1 vo xiisuson
yiingiil sonaye mohsullar1 tiglin osas moda meyllorinin tsiklik inkisafini miisahido
etmok lazimdir.

Moda tsikllari istiinliik toskil edon moda formalarinda bir-birindan kaskin
sokildo forglonir. Eyni zamanda, modanin dikto etdiyi doyisikliklor kompleksi
mohsullarin aparic1 xiisusiyyotlorini ohato edir: moqgsod vo {imumi goriinis,
mohsulun hazirlandig1 material, dizayni, nisbatlori, Glgiilori, formasi, ranglari vo
rong birlosmoalori, bazok va s. ©On toacciiblii doyisikliklor Moda 6ziinii parca, geyim

Vo onun aksesuarlari, bir sira madani Vo moisat asyalari, elaca do monzil va onun
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elementlori ilo biiruzo verir. Bu baximdan, mallarin aparict qruplarinin hor biri
liclin, modanin inkisafi tendensiyasinda bir doyisikliyin vaxtinda agkarlanmasi iigiin
sistematik miisahidolor lazimdir.

Modaya istehlak¢1 tolobi yasindan, sosial voziyyeatindon, tohsildan,
mosgullugdan, cinsiyyoatdon vo digor xiisusiyyatlordon asili olaraq mistarilorin
farglilik toskil etdiyini nozors alarag, totbigetmolords vo mallara verilon sifarislordo
modanin taloblori asagidaki arqumentlar tizorinde comlonmisdir:

Ticarat ¢esidinin formalagmasini miiasir moda meyllorinin genis reklami ilo
geyimo tolobat yaratmagq isinin birlogdirilmasi;

Dab yeniliklorini avvalcadon niimayis etdirmok vo tolobat yaradan diger
vasitolordon istifado etmoklo dobli geyimlorin smnaq satiglarimi daha tez-tez
aparmag;

Ticaratgilor, saticilar vo digor ticarat is¢ilori iicliin moda doyisikliklori
haqqinda sistematik molumat yaratmaq (Sonaye vo ticarot morkozi markoazlori
torafindan nosr olunan kataloglar, jurnallar va.s);

Moda fenomeninin miixtalif sarh vo konsepsiyalarmin tohlili naticasinds
modanin Oyranilmosindo asagidaki osas yanasmalar miioyyonlosdirilib: sosial
yanasma, iqtisadi yanasma; estetik yanasma; falsofi yanasma; psixoloji yanasma;
tarixi yanasma; siyasi yanasma; inteqrasiya olunmus yanasma va.s. Baxilan
nozariyys Vo anlayislar modani birmonali vo bazon ziddiyyatli sokildo sorh edir.
Sosiologiya bu fenomenin dyranilmasinda aparici rol oynadigini nazars alaraq, bir
cox todqigat¢t dabi sosial hadisaloro aid edir. Moda fenomeni sosial, madani,
igtisadi amillordon gaynaqlanir. Moda modoniyyat hadisslorinin yaranmasi va
foaliyyat gostormasinin yollarindan biridir. Dabli geyimlor insan foaliyyatinin
noticasidir. Dabli geyimlorin sosial mahiyyati, comiyysatdoki insanlarin miixtolif
miinasibatlor sistemino daxil edilmoklo vo dabli geyimlorin miixtolif sosial monalari
gobul eds bilmalari ilo olagadardir. Dobin foaliyyati sosial aktorlarin vo sosial
qruplarin faaliyyati, davranisi, maraqlar1 va qarsiliqli alagalori naticasinds bas verir.
Modanin inkisafi, biitiin modaniyystin doyigsmosine tosir edon kiitlovi ehtiyaclarin

doyismasindon tasirlonir. Moda, asagidaki osas ehtiyaclar noticasindo yaranir vo
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foaliyyat gostorir: sosial vaziyyat forgliliyino ehtiyac, yeniliya ehtiyac, zehni,
koniillii foaliyyoto ehtiyac, digor insanlarla garsilighh olagedon va.s. Modanin
yayilmasinin sosial mexanizmlarindan biri taglid amilidir.

Statistikanin vo moda dinamikasinin, tsiklik doyisikliklorin vo yenilik¢iliyin
qarsiliglt alagesinin dialektik mahiyyatina comiyyatdoki madoni vo sosial-igtisadi
vaziyyat tosir gostorir. Geyimda dizaynin doyor yonimlii fenomeni hom tozahiir,
hom do moadoniyyatin yaradilmasidir. Geyim dizaynerlarinin foaliyyatinin madoani
moqgsadi dobli geyimlorin yaradilmasi ilo insan hayatmin sferasini tonzimlomok,
insan hoyatinin ahangine vo biitovliiyiine téhfo vermokdir. Dabin sosial-modoni vo
igtisadi amillori daim qarsiighdir. Insanlarin ehtiyaclar1 vo moda sanayesinin
foaliyyati bir-birindon asilidir. Dabli geyimlora olan ehtiyac sonayenin inkisafina
tokan verir, eyni zamanda istehsalin yaxsilasdirilmas: dobin yeni g¢esidino Sobab

olur.

Insan ehtiyaclar1 ilo moda sonayesinin infrastrukturu arasindaki "siizgoc"
funksiyas1 norma, doyar, goriintii, hoyat torzi, soviyys, keyfiyyot vo islub kimi
kateqoriyalar torafindon nozori olaraq miioyyan edilon modoaniyyst formalar1 va
hadisalori torafindoan yerino yetirilir. Noticods, moda sanayesinin infrastrukturunun
foaliyyat gostormoasi alis tolobindon asilidir. Eyni zamanda, kiitlovi alici arasinda
yalniz dabli geyimlor tolob olunur. Buna goro yalniz moda paltar istehsal etmok
igtisadi cohatdon olverislidir. Sonaye modani bu giina gadar oldugu mohsula ¢evirdi.
Bu baximdan fordi bir faktdan c¢ox geyim istehlaki ictimai bir hala ¢evrilir.
Belaliklo, "moda" anlayis1 sosial-madani va iqtisadi status qazanmaqdadir.

Baxilan ictimai hayat sahosindoki osas mexanizmlorin xiisusiyyatlori, daxili
toxuculug va yiingiil sonayedon xeyli ovvol formalagmig vo siiratli inkisaf meylino
sahib olan Qorbi Avropa 6lkalorinin moda sonayesinin shomiyyatli vo miixtolif
tosiri ilo olagolondirilir. indiya godor moda sonayesinin daxili infrastrukturunun
inkisaf tempindo gerilomo meyli, asason iqtisadi baximdan aydin sokildo 6ziinii
bliruzo vermisdir. Moda comiyyotin miixtolif qruplarinin birgo foaliyyatinin

mohsuludur. Istehsalgidan istehlakgiya geyim tobligi prosesi ardicil {ic morholodo
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tomsil oluna bilar: istehsal morholosi, paylama morhalasi va istehlak marhalasi.
Dabin sosial-madoni amilinin vo dabli geyim istehsal edon vo yayan miiassisalorin
foaliyyatinin qarsiliqli tosiri daim bas verir. Istehsalgilarin miiasir diinya moda
meyllori, istifado olunan xammalin keyfiyyoti, istehsal soraiti, miixtolif nov
reklamlarin istifadasi va digor amillorlo tanis olmaq qabiliyyati ilo alagoali kigik vo
orta miossisalorin  vo kiitlovi istehsalin igsindo nozoro alinan modiyanin
funktionirovanie tosirinin xiisusiyyotlori. Eyni zamanda, bu giin moda geyim
istehsalgilart vo distribyutorlarinin istigamot aldiglart osas gostaricilor kiitlovi
tolobat vo aliciliq gabiliyyatidir. Bununla birlikds istehsal tigiin vasaitin olmamasi,
istehlakgilarin aliciliq gabiliyyatinin asagi olmasi istehsalgilara yaradici vo texniki
potensiallarini tam reallagdirmaga imkan vermir. Qeyd etmok lazimdir ki, iqtisadi
modaniyyat tocriibasindan Kifayat gador istifads olunmur.

Kiitlovi istehlak¢t vo onun aliciliq qabiliyyati miiasir comiyyatdo modanin
inkisafini toyin edir. Moasalon gonclor arasinda miiasir moda ideyas1 asason Qarbi
Avropa moda sonayesi mexanizmlarinin vo movcud sosial-modani soraitin tosiri
altinda formalasir. Dabli geyimlorin alinmasi {igiin motivasiya mdvcud sosial-
modaniyyat soraitino sosial uygunlagsma ehtiyacidir. Eyni zamanda, yiiksok
giymatlar vo asagi aliciliq qabiliyyati istehlak prosesini manes téradon bir amildir.
Miiasir daxili istehlak¢ilar, o ctimlodon gonclor ii¢iin idxal olunan geyimlaro
uistiinlik verilir. Dabin ardinca, istehlak¢i moda ilo ifado olunan sosial-modoni
miinasibatlori ilo comiyyatini simvollagsdirir. Bununla birlikdo geyim istehsalgisi vo
distribyutoru ti¢iin moda onun faaliyyatinin iqtisadi sartidir. Belalikls, bu giin moda
asason moda sonayesinin infrastrukturunun foaaliyyatindo prestijli istehlak va igtisadi
mexanizm soklinds goriiniir. Iqtisadi madoniyyatin  dyranilmasine osaslanan
balanslagdirilmis moda sonayesi mexanizmlorinin inkisafi dobli geyimlorin
yaradilmas1 vo satilmas1 prosesi ilo alagoli bir gox mévcud problemlari hall edoardi.
Yeni rogabot sortlorinin oldugu dobli geyimlorin istehsali vo satig1 liglin miiasir
daxili infrastrukturda igtisadi madoniyyat mexanizmlorindon istifadoyo ehtiyac var.
Ancaq hazirda bu mexanizmlor homiso igslomir. Eyni zamanda yerli dizaynerlorin vo

xarici tocriibalorin niimunosi gostorir Ki, dobin sosial-madoni amilinin iqtisadi
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modaniyyat mexanizmlarinds istifadosi moda mohsullariin ugurlu tatbigine va
istehsalin inkisafina sobab olur.

Marketing anlayis1 dobli geyimlorin yaradilmasi va satisinda totbiq oluna
bilor. Mohsulun dobi amili marketinqg strategiyasi vo taktikasinin islonib
hazirlanmasina, marketing alotlorinds vo reklamda istifado oluna vo miiassisanin
inkisafi Gigiin iqtisadi vasito ola bilor. Moda geyimlori sahasinds diinyada reklam
praktikasinin 6z xiisusiyyatlori var. Birincisi, yerli geyim istehsalgisinin
mohsullarini reklam etmok yollar1 vo imkanlar1 ti¢iin axtaris aparilir, ikincisi,
moveud reklam istehlak¢ilart gorb modasina yonoldir. Miiasir moda, istehlakin
normativ vo doyar standartlar1 haqqinda fikirlorin kiitlovi siurunda formalagmasi vo
konsolidasiyasinda reklam cox bdyiik rol oynayir. Eyni zamanda, moda reklamin
movcudlugunun hagigeatini miioyyan edon Vo inkisafin1 toyin edoan amillordon
biridir.

Goriintli  yaratmag, iqtisadi modoaniyyat vasitalorindon istifado edorok
niifuzlu bir marka yaratmaq, bazon doabli geyimlorin tosviqi prosesinda vacibdir.
Bununla yanasi, mohsullarin yaxsi bir sokilds satilmasi1 tomin edilir, bu vaziyyatdo
niifuzlu istehlak predmetino ¢evrilon daha aydin sosial-madoni vo igtisadi moana
qazanir. Moda vasitasi ilo hazirlanan niifuzlu istehlak sistemi hom dobli geyim
istehsal edon vo satan fordi miiassisalorin, hom do Gimumilikds moda sonayesinin
biitiin daxili infrastrukturunun mévcudluguna iqtisadi asas verir. Belaliklo, bu giin
moda ilk novbado moda sonayesinin infrastrukturunun foaliyyatinds istehlak vo

iqtisadi mexanizm soklindo goriiniir.

Bazar tohlilgilarinin fikrinca, miioyyan bir istehsalg1 liglin miistori se¢iming tasir
gOstoron osas miitoroqqi amillor istehsal 6lkosi vo markanin populyarligidir.
Ominliklo demok olar ki, ohali galirlorinin artmasi qiymot amilinin istehlak talobino
tosirini azaltmaga komok edir vo bu monada usaq geyimlori do istisna deyil. Eyni
zamanda, usaq geyimlorinin dovriyyasi (usaq geyimlorinin parakonds satisi)
bazarimin asas seqmentini halo do asagi vo orta giymot seqmentli mallar (80 faizdon

cox) tutur.
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v’ Usaq geyimlori tizro ixtisaslasma ila ticari sorti olaraq ti¢ névo boliiniir vo
taninmis xarici istehsalgilarin keyfiyyotli mallarin satisinda ixtisaslasmis
butiklor;

v' Ikinci - istehsal 6lkosindon asili olmayaraq orta giymot seqmentinds usaq
geyimlori satan magazalar;

v' mallarin toxminon 20 faiz ucuz oldugu geyim bazarlarinda,
yarmarkalarda vo reklam satiglarinda usaq geyimlarinin satisi daxildir.

Ticarot miiossisalori torofindon hazir usaq geyim mohsullarinin topdan alis
paymin artmasi istigamotindo davamli bir tendensiya mdvcuddur vo qiymat
parametrlori no godor asagi olarsa, toplama daha ¢ox paltar alinmasi niimunasidir.

Usaq geyimlori bazarinda tolob vurgularmin doyismasindo  keyfiyyot
doyisikliklori soboka ticaratinin intensivlosmasi ilo olagodardir. Bes il avval, orta
giymat seqmenti bazarinin formalagmasi, ucuz kiitlovi geyim satisindan vo togdimat
endirim satisindan xeyli gerido galmisdir. Bu, olverisli istehlak doyari olan
keyfiyyatli mohsullarin askar olmamasina sobab oldu. Catismazliq tokco mal
dovriyyasi ilo alagadar deyil, bunun sababi bu giymot kateqoriyasina aid mal satan
satls mantagoalorinin sayinin azalmasi idi.

Bu giin potensial bir alicinin osason orta golirli bir Rus oldugunu tez bir
zamanda anlayan bazar oyungulari, meydana goalon istehlak boslugunu aktiv sokildo
doldurmaga basladi. Ucuz usaq geyimlorinin satigi siirotlo azalmaga basladi. Hal
hazirda bazarin osas payr yiksok qiymoto orta qiymotlorlo yiiksok keyfiyyatli
mohsullarin payina diisiir. Hotta varli ailolor do marka {i¢iin hoddindon artiq pul
0domoaya can atmurlar, ¢iinki usaq ilds an az1 iki dofa paltar doyisdirmalidir.

Miiasir orta giymot seqmenti oshomiyyatli doracods doyisdi. Usaq geyimloarinin
asas manbaloari Avropa 6lkalari, yerli istehsalgilar va Sarqi Asiya regionundadir.

Son illords Tiirkiyadon gatirilon usaq geyimlori keyfiyyatco yeni bir saviyyado
populyarliq qazanmsdir. indi onun osas todariikciilori bir vaxtda istehlake1 tolobinin
yiiksok Kkeyfiyyatli geyimloro sorfoli giymotlorlo doyismosine dogru coaroyani

prognozlasdira bilon uzaqgoron sirkatlordir. Usaq geyimlari ilo topdansatis ticarat
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getdikco daha vacib hala galir. Tiirk istehsalgilar1 tez bir zamanda niifuzlu zancir
magazalar ilo islomoya kecdilor.

Eyni zamanda, orta giymot segmentinin asas1 holo tam doldurulmus hesab edilo
bilmoz. Buna gors usaq geyimlorinin satigi sahasinds bir is baglamaga gorar veran
sahibkarlarin oksariyyatinin imkanlar1 tilkonmir. Masalon, yiiksok keyfiyyatli vo
ucuz tiirk trikotaj paltarlarina boyiik tolobat var. Hom yeni baglayanlar, hom do orta
giymat segmentino giran tocriibali oyungular buna fstiinliik verirlor. Hamuisi
giindalik geyimlar tigiin bahali markali usaq geyimlarini ala bilmayon istehlakgilara
yonolmis miiasir magazalarin yuvalarini doldurur, bununla yanasi, bazarda ucuz

seylor almag istomirlar.

2.2. Geyim sanayesinda trendlar va carayanlar

Dab antik dovrdon baslayaraq har hansi bir comiyyatds bas veran bir ictimai
hadisadir. XVIII asrdo moda fenomeninin Oyranilmosine xiisusi bir ohomiyyat
vermoyas basladilar, buna gora yalmiz estetik shamiyyato malik olan bir madaniyyat
yanasmas1 kimi baxirdilar. Bununla birlikdo, XIX osrdo I.Kant artiq bu hadisani
formalasan sosioloji yanasma noqteyi-nozordon gostormoays basladi. Dabi sosial
fenomen olarag nozordon kegirarok onun mahiyyatini, meydana golmasinin,
inkisafinin vo yayilmasinin sosial sabablarini, habelo comiyyatin biitiin sahaloring, 0
climlodan siyasi va igtisadi tasir saviyyasinos asaslanir.

XVII asrin sonu - X1X asrin avvallarindan taglid, elitizm vo modanin cinsi
anlayislar1 inkisaf etmisdir. Bu nozoriyyalorin asasi I.Kant, G. Tarde vo G. Simmel
torofindon qoyulmusdur. Kant modanin morkazinds toglidin oldugunu bildirirdi.
Toqlid moda vo adotin asasini toskil edir, modanin mahiyyatini, adato zidd olaraq
miioyyanlosdirdi. Adat vo moda arasindaki farg odur Ki, avvalcadan diizaldils bilar,
moda isa oksine yenilik ilo xarakterizo olunur. Bu baximdan i.Kant modan1 “yalang1
bir hoyat torzi” adlandirirdi. Moda togib etmok, insanin 6ziinii daha niifuzlu va

ohamiyyatli biri ilo miigayisa etmasi tobii meyli ilo 6ziinii gostarir. Buna asaslanan
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filosof modanin yuxaridan asagiya - yuxari sinifdon asagiya yayildigini sdyloyirdi.
Kantdan sonra moda nozoriyyssini G.Tarde ifado etmisdir. Toqlid saysasindo
comiyyot movcuddur vo inkigaf edir. G.Tarde goro, toqlid ixtiradan qaynaqlanir.
Hor bir ixtira, yenilik, sonradan comiyyat torafindon monimsoanilon va bir ¢ox
toglidlora sabab olan istedadli insanlarin faaliyystinin mohsuludur. Dabds 0, yenilik
rolunu oynayar.

Moda ilo olagodar olarag, G.Tardenin toqlid anlayis1 asagidaki kimi tofsir
edilo bilar. Birincisi, sohratdan istifado etmak - hor zaman modada olmaq demokdir.
Ikincisi, toglid yuxaridan asagiya yayilir. Moda insanlarmn yuxari siniflorin
niimayandalorina, comiyyatin elitasina banzomok istayini oks etdirir. Togsir dob
sayasinds alds edilir. Ugiinciisii, dob oldugu kimi taqlid yoluxucu olur. Dérdiinciisii,
Tarde anonavi comiyyatlordo modaya gors toglidin mévcudlugunu rodd edir.

Kantin ardinca ononavi camiyyatin simvolu olaraq modami adat ilo
ziddiyyat toskil etdi vo eyni zamanda bir cinsiyyat tobisti kimi giymatlondirdi.
Bununla birlikde, I.Kantdan forgli olaraq, G.Tarde hom qadm, hom do kisi
modasimin varhigini tanidi. Moda camiyyatds bas veran proseslorin oksidir, ancaq
bu, kisilorin comiyyatin siyasi vo iqtisadi sahalorindo birbasa istiraki sobabindan
yalniz kisilorin modasina aiddir. Qadin modasi, “qadinlarin siyasi vo zehni hayatda
ohomiyyatsiz istiraki, hor yerdo olmasi vo hor zaman ustiinlik vermok istoyi”
sobobiylo miioyyan bir dovriin sosial sifarisindon konarda inkisaf edir. Belaliklo, G.
Tarde modanin cinsiyyatini izah edir. Baxilan fenomenin on detalli arasdirilmasi
tigiin G.Zimmelo borcluyug. Kantian vo Tardovianin moda ilo bagh fikirlorini
tamamlayan G.Zimmel, bu dovlotlori meydana gotirmoklo yanasi, comiyyatin
modoni vo psixoloji voziyyatini oks etdiron sosial doyisikliklor aloti olarag toyin
etdi. Moda yaranmasinin ilkin sorti olarag moshur filosof vo sosiolog toglid etmo
gordii. Kiitlonin dabi, onun fikrinco, toglid etmoa meylino soykanir.

G.Zimmelo gora, toqlid ikili xarakter dasiyir, magsadouygun soxsi foaliyyot
meylindon vo eyni zamanda bu faaliyyat iiglin fordi mozmun tapmaq imkaninin
olmamasindan ibaratdir. Totbigo psixoloji miinasibot, 6ziino siibho naticasindo

yaranir, ¢iinki toqlid soxsin harokatlora goro masuliyyat hissindon azad olur, ¢ilinki
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Insana bir grupun bir hissasi kimi ¢ixis etmok imkani verir vo bununla da insanin
seciminda, davraniginda tok olmadigina inam verir. Beloaliklo, toglid bu vaziyystda
Oziinimiidafia formasi1 kimi sorh olunur. Toxmin edon soxs, bir torofdon 6z
novlarinoe garigir vo bununla da miiayyan horakatlora géro masuliyystdon azad olur,
digor torofdon do miioyyan identifikasiyaya nail olmaq ligiin 6ziinii ayird etmoyo
calisir. Dobdon sonra “kor”, 6z-0ziino siibho dogurur. Alim inanirdi ki, moda
diggati, goruma va forgliliya olan ehtiyaci tomin etmoys kdomok edon bir név
mexanizmdir.

[.LKant vo G.Tardenin ardinca G.Zimmel gender vo moda elitizmi
anlayisin1 inkisaf etdirir. Moda istoyi hom gadinlar, hom do comiyyatin elitasi,
sosial vaziyyatin va daxili, psixoloji voziyystin xiisusiyyatlorini gérdii. Moda hom
qadinlar, ham do elita tiglin zoruridir, ¢iinki xarici vo daxili tomkinlidir. Burada
xarici (sosial) vo daxili (psixoloji) komponentlordon ibarat modanin qurulusu an
aydin sokilds izlonilir. Beloliklo, G.Zimmel moda qurulusunu cinslarin status-rol
funksiyalar1 ilo olagolondirarok, moda ilo comiyyatin tobogalosmo qurulusu
arasindaki olagani izlodi. Qeyd etmoak lazimdir ki, saloflorindon forgli olarag, G.
Zimmel miioyyon bir "ig¢iinci omlak™ dobi qurduguna inanirdi, yani orta sinif
demokdir. Alim inanirdi ki, istor siyasi, istor sosial, istorse do madani olsun, hoyatda
gercok bir doyisiklik homiso yuxar1 vo asagi siniflor arasinda bir név baglanti olan
orta amlakla alagalondirilir. Daimi harakat vo doyismoaya can atan siniflor va fordlor
modada ton qura bilorlor. ©gor I.Kant vo G.Tarde modanin adots qarsi ¢ixdilarsa,
onda G.Zimmel dabin klassikaya meyli olmayan har seys xas ola bilocoyini miidafio
etdi. Bunun sobobi "klassikin mahiyyati bir fenomenin istirahat morkazindo
comlosmosi, doyiskonlik, balanssizliq, mohv olmaq {igiin bir ¢ox totbiq noqtasini
tomin etmayon Kklassikliys qapilan bir seydir" ilo izah olunur.

Ankilozan spondilito goro, onlar yalniz bonzarsiz vo toqglidginin,
vardisloring zidd olmayan bir seyi toglid edir. G. Tarde ilo toglid vo toraqginin al-alo
verdiyini, toglidin torogqiys aparacagini qobul etdi. V. M. Bekhterev do toglidin

yuxaridan asagiya quruldugu noazoriyyesini tosdiglodi. Bununla olagodar olaraq,
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toglid ganununun tstiinliik toskil etdiyi osas sahalordon biri kimi moda yayilmasi
mexanizmi barada danigdi, elit xarakterini vurguladi.

Beloliklo, forgloro baxmayaraq, nozordon kegirilmis asas noazariyyslordo,
modanin formalagmasinda aparici rol yuxari sinifin togliding verilir. Bu, biitovliikdo
comiyyatin modoni  niimunolorinin ~ formalasmasinda  yuxari  tobagonin
(aristokratiyanin) {stiinliiyl ilo izah edilo bilor. Belaliklo, moda elitizmi anlayisi
haqqinda danisa bilorik. Bu konsepsiyani da M.Veber “dobin niifuzlu omlak
maraqlari ilo alagali oldugunu” iddia edarok dastokloyirdi.

Moda cinsi anlayis1 XIX asrds kisi vo qadinlarin fargli sosial vaziyyatloring
gora genis yayildi. Ancaq comiyyatin sosial qurulusundaki doyisikliklar, yani o
vaxtdan bori bas veron kisilorlo borabor hiiquqlara sahib olan qadinlarin
movqelarindoki doyisiklik, gender anlayisinin miiasir sortlora kifayst godor uygun
oldugunu diistinmays haqq vermir.

XX asrin avvallarinds sosiologiyada modanin todqiqi igtisadi aspekts kegdi.
Bununla olagodar T.Veblenin “Bos sinif nozoriyyosi” oSori, burada modanin
mahiyyatini, onun funksiyalarin1 vo paylama mexanizmlorini ortaya qoyan
niimayis¢i istehlak nozariyyasini irali stirdii.

T.Veblenin moda simvolu geyimdir. Onun nazariyyasine gora geyim doayori
soxsin sosial-igtisadi vaziyyatini on aydin sokildo gostorir. Geyimo miinasibat onun
giymatindon asilidir. Buna goro geyimin iki funksiyasimi ayirmaq olar - ddoma
gabiliyyati vo moahsuldar amoys calb olunmamagin niimayisi. Belaliklo, T. Veblen,
igtisadi cohatdon modanin toglid vo cins anlayisimi tosdigladi. Birincisi, shalinin
yalniz yuxari, zongin tobagolori bahali paltar geyinmok imtiyazina malikdirlor.
Elitanin niimayandslori kimi olmaq istoyon toglid ganununa osaslanaraq isloyan
insanlar zdvqlii istehlak prinsipini gotiiriirlor. Ikincisi, bu iki funksiya bir qadina
totbiq olunan ailo 6domo gabiliyyatinin niimayisi rolu sobabindon qadin geyimlori
ticlin on xarakterikdir.

T.Veblenin nozari mévgelori, modanin, onun fikrinca, comiyyatin kapitalist
tipino xas oldugunu gostoron iqtisadi komponentlo birbasa olagelidir. Bu miollif

modanin ii¢ 9sas prinsipini miayyan etmisdir: niimayiskaran israf¢iliq prinsipi,
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niimayiskarana bosluq prinsipi vo yenilik prinsipi. Bunlar siddatli istehlakdaki
rogabatin noticasidir. Yenilik prinsipi T. Veblen moda dizayninin doyismosini izah
etdi.

Sosial-igtisadi yanasma ¢orgivasindo moda, soharlosmoa vo kapitalizmin
yaranmasi ilo olagsali sosial bir fenomen kimi sorh olunan W. Sombartin "Milli
Iqtisadiyyat vo Moda" asarinds geyd olunan konsepsiyasini qeyd etmok lazimdir.

V.Zombart modanin sosial-igtisadi bir hadiss kimi mahiyyatinin yalniz XIX
asrin sonu - XX asrin avvallarine yaxinlasdigini gqeyd etdi. bir ne¢o Saboba gors.
Birincisi, modanin giiciina diison bir ¢ox mal var idi. kincisi, moda {imumdiinya
halina goldi vo biitiin miiasir modaniyyat diinyasina yayildi. Basqa sozlo, artiq
mokan Vo ya sinif ¢arcivalori ilo mohdudlasmir. Ugiinciisii, moda meyllorinin bir-
birini avoz etmasi tempi artdi. Modanin yuxarida gostorilon xiisusiyyatlorini izah
etmok iigiin gadin modasini niimuna kimi gdstorarok, onun niimunasinds yaradilis
prinsiplorini vo dob yayilma mexanizmlorini izah edirdi. V. Sombart, i.Kant, G.Eyni
zamanda, Sombart, moda dizaynlarin paylanmasi prinsiploarins iqtisadi izahat verir.

XX osrin ikinci yarisindan bori. sosiologiyada funksionalist moda
konsepsiyasi formalasir. Tasisgisi G. Bloomer idi. O, saloflori ilo modanin yalniz
mioyyan bir comiyyatdos, yoni agiq sinif comiyyatindo movcud ola bilacayi ilo
razilagir. Bu, modanin saquli bir qurulus veran forgli vo ragabats séykonan olmasi
ilo izah olunur. Belslikls, G. Bloomer moda elitizmi konsepsiyasini dastoklodi.

G.Bloomer "moda harokat1" ni1 sosial qurumlarin tabistini doyisdirmoya
calismayan kollektiv davranis formasi kimi sorh etdi. "Moda horokat1" nin forgli bir
xiisusiyyoti, insanlarin buna 0z iradolori ilo gatilmasi, he¢ bir ideologiyaya vo
liderliyo ehtiyac duymamalaridir. Beloliklo, bu voziyyotdo modanin qeyri-
institusional xarakteri vurgulanir.

Daobin funksionalist anlayisi yerli sosioloq A. B. Hoffmannin isindo davam
etdirilmisdir. Dabin asagidaki sosial funksiyalarini toklif etdi.

1. Modoni dizaynda vahidlik vo miixtalifliyi yaratmag vo saxlamagq
funksiyast;

2. Innovativ funksiya;
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3. Kommunikativ funksiya;

4. Sosial farglondirma va saviyyalosdirma funksiyasi;

5. Sosiallagsma funksiyast;

6. Prestijli funksiya;

7. Psixofizioloji funksiyasi;

A.B.Hoffmannin fikirlorino daha otrafli toxunaraq qeyd edirik ki, ohalinin
genis tobagolorinin davraniginin sosial tonzimlonmasi konsepsiyasini irali siiriir.

Moda qurulusunda ii¢ doyar Saviyyasi var:

» Standartlarin vo obyektlorin doyar aspekti;
> Atributiv (daxili) dayarlorin saviyyasi;
> Denotativ (xarici) dayarlorin saviyyasi.

Modanin atributiv dayarlorino miiasirlik, ¢ox yonliiliik, niimayiskarliq vo
oyun daxildir. Onlarda A. B. Hoffmann hesab edir ki, modanin sosial mahiyyati
Ozilinli gostorir. Moda miiasirliyi, yeniliyi moda davranisin motivasiyasi ilo
mioyyon edilir vo modanin daxili doyarlori sayesindo formalasir. Modanin
universalliginda sosial-iqtisadi vo ananavi milli forglor 6ziinii gostorir. Belaliklo,
modanin universalligi onun kiitlovi xarakteri ilo alagalondirilir. Bu baximdan, A. B.
Hoffman, moadoniyyatlorarasi iinsiyyatin inkisafi ilo olagodar miasir soraitdo
xisusilo aktual olan modanin beynalxalg shomiyystindon danisir. Moda tinsiyyot
vasitolorindon biridir. Bununla slageli onun niimayiskarano olmasidir. Beloaliklo,
ogor sosial komponent modanin atributiv doyarlorino baxirsa, demotativ olanlar
onun psixoloji mahiyyatini gostarir, ¢linki doyar yoniimlarine vo motivlorine uygun
olarag hor moda istirak¢is1 bu vo ya digor “rejimlori” 6z torzindo sorh edir. A. B.
Hoffman moda sistemino semantik baxmaga c¢alisir. Onu izloyan insanlar ardicil
moda standartlarin1 denotativ vo atributiv doyarlorin goriindiiyti olamotlor kimi
gobul edirlor. Semantik noqteyi-nozordon, miiasir informasiya comiyyatindo dob
nozoaro alinir. Dabin ifads olundugu isaralor sistemino paltar vo zargorlikdon olava
moda fikirlori, dobli tohsil saviyyassi, dobli miihit, dobli foaliyyatlor, dabli hayat torzi
do daxildir.
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J.Baudrillard'in modanin universalligi haqqinda diisiincasinin davamgisi,
"moda timumiliyi" anlayisini irali stiran J. Lipovecki idi. Buna uygun olaraq, moda
comiyyatin hor hansi bir sosial sinfi {igiin olgatan bir fenomen kimi gobul edilir:
“indi onun episentri yoxdur, moda artiq comiyyatin yuxari tobogoesinin imtiyazidir.
Bu iimumi bir forma olaraq ictimai bir sokildo harokat edon konkret vo dovri bir
sektor deyil”.

Sosiologiyanin demok olar ki, biitiin klassiklori dobin miiayyan bir comiyyat
tipina xas olan - miiasir, modernlasdirilmis bir fenomen oldugunu qoabul etdilor. Bu
comiyyat agiq, elmi, texniki, texnoloji toraqqi vo igtisadi boyiimo ilo xarakterizo
olunur. Miiasirlagon comiyystdo moda kiitlovi bir ictimai hadisadir vo miihiim
siyasi, igtisadi vo modoni funksiyalar1 yerino yetirir vo beloliklo comiyyatin
ohomiyyatli bir elementina g¢evrilir. Dob vasitesilo kapitalizms kegiddo status
niimayis olunur. Gostarici istehlak anlayisi T. Veblen torofindon izah edilmisdir.
Sonaye comiyyatinds konsepsiya aktuallasir, buna géra moda hoyatin sosial-modani
aspektlorinin sosial tonzimlonmasi mexanizmi kimi sorh olunur (A. B. Hoffman).
Bu konsepsiya, avvalkilor kimi, modanin comiyyatin biitiin xiisusiyyatlorini va
doyisikliklarini oks etdirmasins asaslanir. G. Bloomer-in funksionalist konsepsiyasi
dabin asas funksiyalarini onun miisyyanedicisi Kimi nozordon kegirmays asaslanir.
Ancaq miiasir soraitdo bu konsepsiya yenidon baxilmasmi vo diizalis edilmasini
tolob edir. X1X asrdo mévcud olan biitiin yanasmalar1 iimumilosdirmoys ¢alisan G.
Bloomer, comiyyatdo modanin yayilmasinda miiasir meyllori nazars almirdi.

Post-sonaye comiyyatinds, oshalinin demok olar ki, biitiin tobagoalorinin
niimayandalari ti¢lin modanin olgatanlig1 sababindan hor hansi bir sosial qrupa va
buna uygun olaraq hor hansi bir moadoniyysto qosulmaq miimkiindiir. J. Baudrillard
Vo J.Lipoveckinin moda vo tmumilik anlayislari aktuallasir. Beloliklo, moda
elitizmi anlayigmin aktualligi itirilir, ¢linki informasiya comiyyati soraitindo elita
moadaniyyati sinif yad vo kiitlalor tigiin al¢atmaz kimi ahomiyyatini itirir. Muasir
informasiya comiyyoti baximindan moda sosial cohotdon ohomiyyatli bir hadiss
kimi gobul edilir. Istehlak elementi moda bir cisim deyil, alamati, yani xarakterizo

etdiyi keyfiyyatlordir. Beloliklo, gériiniis atributlarinin informasiya doyori artdi. Bir
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soxs modanin dasiyicist olaraq qalir, lakin "toglid simvolik sferaya kogiiriliir,
ardicillar ugurlu aktyorun bir sira simvollarini ¢oxaltmaga calisir vo bununla da
onun ugurlu foaliyyatinin elementlorini 6zlorina otiiriirlor”.Buna asasen, insanin
hoyat torzi toglid obyektina ¢evrilir. J. Baudrillard konsepsiyasinin miiddealarindan
biri odur ki, moda yalniz xarici goriiniis obyektlori ilo mohdudlagsmir. Bu giin
mioyyan bir hoyat torzi miioyyon bir miihitin, pesonin, hobbinin vo hotta
goriiniisiiniin movcudlugunu ifado edon dobdadir. Belolikls, sosioloji bir yanasma
cargivasinda dobi nozoro alaraq, ilk novbado dobli davranisi dyranmok lazimdir.
Ax1, dobin ardinca getmok (Vo ya onu inkar etmok) soxsin sosial mévqeyinin vo

davraniginin gostaricisidir.
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FOSIL I1I.GEYIM SONAYESINO TOSIiR EDON APARICI
ISTIQAMOTLOR

3.1.Marketing va sosial mediamin geyim sanayesina tasir istigamatlari

Qlobal moda sonayesi anlayis1 miiasir dovriin mohsuludur, ¢iinki geyimlor
tez-tez bir 6lkodo hazirlanir, digoarinds istehsal olunur vo diinyada satilir. Qlobal
moda sonayesi daim doyison tendensiyalardan asilidir ki, an sonda istehlakgilar
ehtiyac duyur. XIX asrin ortalaria qadar geyimlorin oksariyyati xiisusi hazirlanirdi
yani fordi olaraq istehsal edilirdi. Fordi soxslor ii¢ilin istor ev istehsali, istorsa geyim
ustalar1 vo dorzi sifarislori ilo hazirlanmigdir. XX osrdo iso bu tendensiya
doyismisdir. Masalon, Amerikanin bir moda sirkati Cindo parga oldo edo bilor vo
Vyetnamda istehsal olunan, Italiyada hazirlanmis vo beynolxalg ticarot
morkazlorinds paylanmasi tgiin Birlosmis Statlarin bir anbarina gondoarilo bilar.
Moda sonayesi uzun miiddat an boyiik isogétiironlordon biri olmusdur. Bununla
birlikda, amok Xxarclorinin artmasi ilo inkisaf etmis 6lkolordon inkisaf etmokdo olan
Cin vo Afrika Olkoalorino kegdi. Moda sonayesi tocriibali iscilordon moda
dizaynerlorina,  kompiiter = proqramgilarmna,  hiiqugsiinaslara, = miihasibloro,
kopirayterlora, sosial media direktorlarina vo layiha menecerlorina godor biitiin
pesolori ohato edir. Istehsal miiasir moda sonayesinin yalniz bir hissoesidir, ¢iinki
moda Vo bazar arasdirmalari, marka lisenziyasi, aqli miilkiyyat hiiquqlari, dizayn,
material miithandisliyi, mohsul istehsali, marketing vo nahayat paylanmasi ilo alagoli
yiiksok inkisaf etmis bir sonayedir.

Moda sonayesi dord komponentdon ibaratdir:

a) Xammal, asasan liflar, tekstil, dari vo Xoz istehsall.

b)Dizaynerlor, istehsalgilar, podrat¢ilar vo basqalar1 torofindon moda
mohsullarinin istehsal.

¢) Reklam va tosviq soklindo marketing.

d) Topdan / parakonds satis vo e-ticarat.

Bu saviyyalor bir ¢ox ayri, lakin bir-birindon asili sektorlardan ibaratdir. Bu

sektorlar Tekstil Dizayn vo Istehsal, Moda Dizayn vo Istehsalat, Moda
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Porakondoltyr, Marketing, Ticarot, Mediadir. Hor bir sektor, dizaynerlars,
istehsalgilara, parakondos satis sirkotlorino vo marketing firmalaria yaxst golir oldo
etmok ligiin faaliyyat gostormaya imkan veran istehlak talobatin1 6domoak magsadine
hosr edilmisdir.

Qlobal moda sonayesi daim doyison tendensiyalardan asilidir ki,
istehlakgilart an son geyinmoya ehtiyac duyur. Bununla birlikds, bu, mallarin qisa
bir raf Omriino sahib olmasi, istehsal¢ilardan, dizaynerlordon vo porakonds
satiggilardan six istehsal codvallorine vo paylama miiddatlorine cavab vermolarini
tolob edir. Bu, eyni zamanda moshurlar, ugurlu marketing vo promosyonlarda asas
rol Kimi trendetters verir. Qlobal bir bazarda moda sonayesi yiiksok rogabot
gabiliyyatino malikdir. Istehsal Asiya vo Afrikanin inkisaf etmokds olan 6lkalorindo
ucuz is¢i qiivvesi hesabima hoyata kegirilso do, Cin keyfiyyoatli mallar1 ucuz
giymatlarlo toklif etmoklo oksoriyyat payini tolob edir. Moda sonayesi, alicilara
onlayn alig-veris etmoya imkan veron elektron ticarot vasitosilo porakonds satis
imkanlarinin artmasi sabobindon satis ligiin poarakonds satis magazalarindan yalniz
asil1 deyil. Sosial soboka va har yerds alig-veris etmaya imkan veron mobil qurgular
vo agilli telefon tatbiglori kimi texnologiyalarin istifadasi kimi media meyllarinin
artmas1 ilo marketing vo tobligat da genislonir. Mohsul markasi taninma vo miistori
sadaqatinin vacib bir hissasidir. Dizaynerlor vo moda modellari torafindon togdim
olunan bazarin bu seqmenti oan ¢ox goriilonlor arasindadir. Daha az taninan moahsul
Xatlori ti¢lin daha boyiik ¢oatinliklor taqdim edir.

Moda sonayesi moda meyllorinin vo islublarinin davamli  doyismasi
monasinda dinamikdir. Hor bir moda sirkoti moda meyllorindoki doyisikliklors,
paltarlarin miistoriloro paylanmasina vo satisina forqli cavab verir. Sirkotlorin
oksariyyati son moda meyllarini izlomayi segirlor, yeni gironlor daha davamli vo
uzunmiiddotli bir yanasma axtararaq keyfiyyoti komiyyat iizorindo vurgulamaga
calisirlar. Bu forglor imumiyyatlo moda sonayesinds son illordo ortaya ¢ixan iki
biznes modeli, yani siiratli moda vo yavas moda modeli ilo tosvir olunur. Fletchers

gora siiratli moda zamana, yavas moda iso keyfiyyato sdykonir.
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Siiratli moda biznes modelini izloyan sirkatlor, son moda meyllarins siiratli
reaksiya, hamginin bazara vo miistarilora siiratli todariiklo noticolonan qisa istehsal
Vo qurgusun vaxtlari ilo xarakterizo olunur. Hoaftolor orzindo yeni dizayn vo
koleksiyonlar toqdim olunur ki, bu da son moda tislublarini nazardon kegirmok ii¢iin
miistorilorin davamli olaraq magazalardan diismolorini tomin edir . Siirotli moda
modelini gobul edonlor, bazarin son tendensiyalarini alo kecirmok vo bilavasito
cavab vermok figiin yeni mohsullart bazara ¢ox tez gotirmokdon narahatdirlar .
Stiratli moda modeli asag1 qiymotlor, bazara qisa miiddatli vo mévsiim arzinds bir
ne¢a dofa yeni paltarlarin miistorilora ¢atdirilmasi ilo naticalonan qurgusun vaxtinin
azalmasi ilo xarakterizo olunur. Yavas moda konsepsiyasina nisbaton siiratli moda
konsepsiyasi geyim bazarinda yaxsi qurulmusdur vo Zara, H&M, Top Fashion,
GAP kimi ¢ox sayda taninmig moda sirkotlori 6z is strategiyalarinda ugurla totbiq
etdilor.

Stiratli moda modeli ilo miiqayisads yavas moda daha ¢ox yenidir. Yerli
monbalarin istifadasini vo mohsulun daha uzun 6mriinii vurgulayan daha davamli va
etik tochizat zoncirinin yaradilmasi ilo alagodardir. Siiratli modadan forgli olaraq
yavas moda daha siliurlu bir alis davranigmi tosviq edir vo miistorilorini
gorlintislorini yaratmaq {igiin istifado olunan materiallardan daha ¢ox xobordar
olmaga sovq edir. Yasil diisiinco torzini moda diinyasina daxil etmoya calisir vo
mistorilori siiratli moda Kkonsepsiyasinin ortaya c¢ixmasi ilo yaranan atma
modaniyyatindon uzaqlasdirir. Yavas moda, davamliiq vo keyfiyyat Kimi
xiisusiyyatlora vo hoddindon artiq istehlaki azaltmaga vo paltar almaga daha stiurlu
bir yanagsmani tosviq etmoys ¢alisir. Yavas moda model, sirkotlorin do soffaf bir
todariik zonciri idarsetmosi ilo mosgul olduglar1 vo etik vo sosial mosuliyyatli
tosobbiislori totbiq etdiklori mohsullarin yaradiciligini vo dobliliyini gdzdon
qagirmadigi yerlordo davamliligdan konara ¢ixir. Son zamanlarda yavas moda
biznes modelinin niifuzu artir vo getdikco daha ¢ox sahibkar bu konsepsiya altinda
yeni vo c¢igoklonan miiassisalor qurur. Bu yiiksalis soboabiylo yavas moda

konsepsiyasi yeni istirak¢1 sayilacaq, ¢iinki bazar qurulusunun ilk marhalasindadir.
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Biznes miihiti marketing terminidir vo firmanin cari vo perspektivli
mistorilorlo ugurlu miinasibat qurmaq vo davam etdirmo gabiliyyatino tasir edon
amillor vo qiivvalors aiddir. Is miihiti marketing miihiti kimi do tanmir . Marketing
miihitinin amillori daxili (toskilat daxilindo) vo ya Xarici (toskilat xaricinda) ola
bilor. Xarici amillar daha da mikro vo makro miihit amillarins boliins bilar.

Marketinqg miihitinin bazi amillori nozarat altina alinir, bazilori nazaratsizdir
Vo is omoliyyatlarinin miivafiq olaraq doyisdirilmosini tolob edir. Firmalar,
miivaffoqiyyatli bir is liglin firmanin marketing faaliyyatino tasir edon otraf miihit
amillorini aradan galdirmaq Ttgiin foaliyyst gostordiyi marketing miihitini yaxsi
bilmoalidirlor.

Tokca son on ilds sosial media diinyada demok olar ki, hor bir sonayeds
stiratli bir ingilab eds bildi vo moda vo moda jurnalistikasi albatto ki, istisna deyil.
Hotta diinyanin on boyiik xobar agentliklori, oxucularinin xabarlori hazm etdiklarini
doyisdirarok sosial media platformalarini xabar ¢atdirilmasinin 6n cobhosine alave
etmali oldular. Moda diinyasinda sosial media sonayeds olage, yenilik vo
miixtaliflik gotirdi. Masalon, Instagram canli jurnal kimi faaliyyat gostorir, hor
zaman istifadogilora yalniz uzaqdan izlomokdon daha ¢ox moda istirak etmoyo
imkan verarkon 6ziinii on yaxs1, on aktual tendensiyalarla yenilayir.

Ononavi olarag, sosial mediadan avval moda simvolu olmaq qeyri-
miimkiin bir sey idi. Moda sanayesinda kKimsa sizi gormali va inanilmaz oldugunuzu
diistinmoli idi. Brendinizi sifirdan qurmali idilor. Basqa tocriibolordon sohrot
tapmasaydi, sayahotiniz dinlomadon sonra dinlomolora, sévdolosmodan sonra,
pistaxtadan sonra piketo ¢ixdi Vo biitlin bunlardan sonra taninan moda simas1 olmaq
sansiniz da olacaq. Lakin sosial media oyunu doyisdirdi.

Moda sonayesindo sosial medianin istifadosi orta istehlak¢ilara vo
miintazom insanlara moda dizaynerloari vo yiiksok saviyyali geyim, ayaqqabi vo
aksesuar firmasi ilo daha ¢ox qarsilighh olago yaratmaga imkan verdi. Moda
sirkatlori vo onlarin reklam agentliyi torafindon tam noazarstdo olan moda sirkatlori
Vo onlarin reklam agentliklorinin  tam nozarot etdiyi ononovi reklam

platformalarindan forqli olaraq, moda sirkotlori 2010-cu illordo sosial media
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marketinqi kampaniyasin1 hoyata kecirdikds, ortalama istehlakcilar vo miintazom
insanlar onlayn yerlogdira bilorlor. moda sirkatinin sosial media reklaminin altindaki
sorhlor. Bu olgatanliq 2009-cu ildon bori sosial mediadan istifadonin artmasi ilo
olagodardir. Sosial media diinyanin har yerino ¢atan real vaxt platformasidir; bu,
istehlakgilarin moda sonayesi ilo qarsiligh alagalorine ¢ox tasir etdi. Sosial media
moda evlorinin hodof bazarlarina ¢atmasi ii¢iin yeni reklam kanallar1 togdim etdi.

Bu yeni kanallar daxildir, lakin bunlarla mahdudlasmur: Facebook, Twitter,
YouTube, Instagram, Pinterest va. 2008-ci ildoki global maliyys béhranindan bari,
liiks moda mallarinin global istehlaki azaldi. Porakonds saticilar hodof bazarlarini
geri gaytarmaq tg¢ilin digqotlorini "klassik™ Xotloro yonoltmali oldular, ¢iinki
istehlakgilarin avangard asyalaria gors risk almaq ehtimali az idi. tasdigloyir: "Son
iqtisadi bohran, ohalinin - bazarm 60% -ni tomsil edon golir oldoa edonlorin an
yiiksok 20% -ni real doyoari vo bdyiik klassikaya yonaltmoys vo gozlonilon giymati
0domaya tohrik etdi. "Marketing strategiyalari, platformalar1 vo taktikalar1 doyisso
do, marketing modasinin asas magsadi eyni galir, "naticado miistarilori calb etmok
vo saxlamaq"”. Sosial media dovriinde moda evlori, istehlak¢inin digqatini calb
etmok {iclin marketinq strategiyalarin1i doyisdirmoys ehtiyac duydu. ©nonovi cap
motbuatindan daha interaktiv mediaya ke¢id baslandigir yer budur. Sosial media,
hodof bazarlarini colb etmok ti¢iin miixtolif nov media vasitolorindon istifado edo
bilor: videolar, canli axinlar va interaktiv Web 2.0 xiisusiyyatlori.

Sosial mediadan istifads liiks moda markalarini tanitmagq ti¢tin 2009-cu ildo
artdr. Artiq etiketlor bir diiymoni basmaqla mistarilorlo davamli alagalor qura vo
qura bildi. ©vvalca sosial medianin moda sonayesi {igiin zororli olduguna inanilirdi,
¢linki miintozom istehlakg¢ilar mohsullar vo dizaynlar haqqinda tongidi roylor yaza
bilor. Bununla birlikds, bozi miisahidagilor bu potensial ¢atismazliglara
baxmayaraq, sosial medianin daha genis auditoriyaya ¢atmaq va Calb etmoak tigiin
giiclii bir fiirsot oldugunu iddia edirlor. Reklam, bir vasito kimi Internet, daha genis
vo miixtalif insanlar qrupuna cata bilar, ¢iinki anonavi ¢ap mediasi ilo miigayisada
daha az mohdudiyyst var. Mosalon, Internetdon istifado edorok 6z evlorindoki

insanlar, eyni mozmuna daxil olmaq ti¢lin avvallor ¢ixmaq vo moda jurnallarini
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satin almaq moacburiyyatinds qaldiglar ilo miigayisado demok olar ki, hor seyi oldo
edo bilirlar.

Moda markalar1 reklam {i¢iin vo hadof bazarlarina calb etmak tigiin sosial
mediadan istifado edirlor. Biitiin sosial media kanallarindaki naticalor spesifik,
Olgiilo bilon vo mogsadyonlii digor istifadoloro moda xabarlori barado molumat
vermok, mistariloro sirkatin yenilomalori vo yeni moda xatlori, hadisalor va
promosyonlar barads elanlar vermok vo miistoriloro miistori Xidmatlori gostarmok
daxildir. Masalon, toskilatlar moda hadisalorini toblig etmok vo rogomsal foto vo
video da daxil olmagla bu hadisalor haqqinda xabar tislublu xabarlor yaymagq tigiin
Facebook-dan istifado edo bilorlor. Daha qisa yenilomalor va elanlar igiin Twitter-
don istifado edo bilorlor. Moda sirkati Vo onun reklam agentliyi, hans1 saytlarin
istifado vo noazarat edilocoyini, bu saytlarin imicini vo mazmununu necs niimayis
etdirmasini miimkiin qgodor dorocado (orara alir. Sirkotlorin  comiyyatin
texnologiyadan asililigini bir molumat axtaris vasitosi kimi tamimasi moda
markalarini sosial mediada istiraklarini yaxsilasdirmaga sormays qoymaga sévq
etdi. Sosial media istehlak¢ilara moda sirkatlorino daha ¢ox bagli olduqlarini hiss
etmoys imkan verdi. Ayrica fordi markalara daha ¢cox moruz qalmasi da siibut
edilmisdir.

[Phone kimi smartfonlardaki mobil totbigetmolor, istifadogiloro marka
satiglarini1 alig-veris etmoya, Stil tovsiyolorini almaga vo moda meyl Xoboarlori
yayimlarini doyisdirmaya imkan verir. Geo-location texnologiyas:t markalarin alis-
veris noqtasindoki alvergilorlo alage qurmalari tigiin monali bir yol toqdim edir, bu,
marka ilo tanis olmaq vo maslohatlor, tovsiyalor, tokliflor vo hadiyyslor tapmaq
imkan1 verir, naticads daha giiclii marka sadaqgatine sabab olur va agizdan yayilir.
Sirkatlor hom sosial soboka saytlarinda, hom do mobil telefonlarda tatbiglordan
istifado yollarimi tapdilar. Liikks geyimlor {igiin xtisusi endirimli sayt olan Gilt
Groupe, mohsullarini tanitmaq ii¢lin Android totbigetmolorini yaratdi. Gilt ii¢iin
mohsullarin idaro olunmasi iizro Vitse-prezidentinin sozlorino gora, "Android ii¢iin
Gilt xiisusi Android cihazlar1 li¢lin hazirlanmisdir. Android istifadagilori artiq Gilt

satiglarin1 satin ala, garsidaki satislar1 gézdon kegiro bilor vo paylagsma da daxil
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olmagqla bir ¢ox mesajlagsma kanallar1 vasitasilo hor yerds dostlarin1 dovat edo bilar.
QR kodu vasitosilo totbiq. ©lave olaraq, Android cihazlarina bonzorsiz olan Gilt
widget't homigo telefonda goriinondir, beloaliklo Android istifadagilori  Gilt
totbigetmosini agmasa da, bu giinki satiglarin1 goro bilirlor.  Gilt yalniz bir xiisusi
hazirlanmig proqramlar vasitasilo 6ziinii satmagin bir ¢ox yolu tapdi. Gilt Groupe
galirinin togribon 4% -ni “iPad” -don satinalmalardan qazanir. Cihazi istifado edon
alicilar digor cihazlardan istifads edon istehlakgilara nisboton xarclorini daha yiiksok
doracads artirirlar. Perakendecinin sdzlorino gora, 177 min istehlakg¢1 iPad totbigini
yiikloyib. 1Pad-don satin alian bir sifarisin ortalama doyari bir iPhone'dan edilon
alisdan toxminon 30% yiiksokdir. Facebook miistaqil tortibatgilara bir nego marka
ticlin mohsul totbiq edon programlar yaratmaga vo ya bir marka ligiin xiisusi bir
totbiq hazirlamaga imkan verir. Bu totbiglorin genis yayilmasi Facebook ticaratidir.
Hodof istifadogiloro  faktiki olaraq smarkon paltarlar1  garisdiraraq = vo
uygunlasdiraraq geyimlo oynamaga imkan veran bir totbiq buraxdi. Oyunda
niimayis olunan mallar yalniz Hodof magazalarinda satilanlar1 oks etdirmak {igiin
daim doyisir. Ayrica istifadagilori veb saytindaki eyni maddoys baglayaraq trafiki
artirir.

Yuxarida izah edildiyi kimi, 2007-ci ildo Gilt Groupe yaradildi. Bu marka
bir ¢ox markadan daha asagi qiymoto fordi geyimlor, mebel vo aksesuarlar toklif
edan bir onlayn totbigetms yaratdi. Bununla birlikdos, digor goalison tatbiglor vasitosi
ilo ¢ox istifado itirdilor. Ayrica, bir ¢ox digar sirkatlor, mosalon Dote alis-verisi,
reklam diinyasinda miivaffoq olmusdur. 2018-ci ildo 12 milyon dollar xalis gqazanc
oldo etdilor. Sosial media tasir edonlari marketing va reklam yolu kimi istifads edon
bir totbiq osasl bir sirkotdir. Totbiqin konsepsiyas1 miixtolif magazalara sahib olan
bir sahadir. Masalon, Urban Outfitters, American Eagle, Uggare sirkatlori bu kimi
siyahilar1 dote alis-veris programinda tapa bilarsiniz.

2010-cu ildon etibaron marka tosir edonlorin artmasi yeni bir marketing
noviidiir. Bir marka tosir edon soxs, sosial media platformasini sponsorluq
mozmunlu markalar1 tanitmaq ti¢iin bir vasito olaraq istifado edon bir soxsdir. Brend

tosir edonlor arasinda modellar, bloggerlor vo ya idmangilar ola bilor. Ancaq geyd
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etmok vacibdir ki, bir ¢ox tosir edonlorin genis yayilmis sohroto deyil, nis
populyarligina gora moshurlarin tasdiglonmosindan forqlidir. Bu nis markanin
izlayicilor va tosir edonlor arasinda etimad yaratmasina imkan verir. Sirkatlor eyni
zamanda hodof auditoriyasin1 daraltmaq ti¢iin marka tosir edonlordon istifado
edirlor. Sosial mediadan kimin an ¢ox istifads etdiyini vo strategiyalarini pozmaga
Imkan veranlori nazars alirlar.

Noasil Z sosial mediadan istifados edon an bdyiik soxs qrupu oldugu geyd
edildi, sorguda olanlarin 75% -i giindo ii¢ saat vo ya daha ¢ox Instagram istifado
etdi. Bu molumatlar1 bilon sirkatlor, potensial miistoriloro marka toasir edanlorin
sohifalorindon birbasa alig-veris etmoya imkan veron xiisusiyyatlori ilo birbasa
istehlakgiya bazar edo bilorlor.

2011-ci ildon etibaron agilli texnologiyalarin populyarligi v istifadasi artdu.
Bu, istehlak¢ilarin moda diinyasi ilo qarsiliqghh miinasibatlorini va oalda etdiklorini
doyisdirdi. 2010-cu ilds istifadays verilon Instagram, o vaxtdan bari 200 milyondan
cox istifadogi gqazandi, bu giino godor paylasilan 25 milyarddan ¢ox sokil, giindo
orta hesabla 1,6 milyard bayanmo gazanir. Bu ragomlor yerlosdirilon mazmunun
¢ox aciq oldugunu va Instagramim ¢ox sayda insana ¢atmasi {iciin yaxs1 bir vasito
oldugunu gostorir. instaqram indi istehlak¢ilarm markalar1 qavramasinm on giiclii
vasitalorindon biri olaraq goriiliir.

200 milyondan ¢ox aktiv istifadagi ilo yaradici mozmuna giris demok olar
ki, mohdud deyil. Boyiik izloyicilori olan bir ¢ox modag1 Instagram hesabi
comiyyatdoki statusundan istifado edorok golir aldo edorok ehtiraslarini biznesa
cevira bilor. Masolon, Instagram-da miioyyon bir marka ii¢ciin model olan bir iizii
gorondo homin soxsi homin marka ilo alagelondiririk. Beloaliklo, bu fordi grafiki
gormokdo davam etdiyimiz zaman homiso o marka haqqinda diistinocoyik. Buna
misal olaraq "Bakalavr" sousundaki istirak¢ilar ola bilar. Bu gqadinlar souda rogabat
etdikdon sonra sounun no gador populyar oldugu vo souda no godor boysnildiklori
liclin moda, sag, aksesuar vo daha ¢ox toblig etmoyo baslayirlar. [12] Bu hesablarin
tosirini basa diison moda etiketlori boylik ekspozisiyadan istifado edir vo

geyimlorinin xiisusiyyatlorino goéro ¢ox vaxt pul o6dayirlor. Onlari tosirini
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tosdigloyir: "Yaradici tosir edonlor markalar {igiin getdikco populyar va golirli kanal
halina golir. Bir cox mashurlardan forqli olaraq, onlar yalniz markalar ii¢lin qulaq
asmirlar. Bunun oavozino tamasacilar onlar1 niifuzlu vo etibarli hesab edirlor -
Onanovi reklam iizorinds getdikco agizdan etibaron etibarli bir diinyada "Vogue"
nin bas redaktoru Anna Wintour da sosial medianin giiclinii dork etdi vo Jurnalin
otrafinda sirmt1 yaratmaq tgiin istifado etdi. "2013-cii ilde, sonaye doyenne vo
Vogue bas redaktoru Anna Wintour 6ziiniin sentyabr ayini1 oxudugunu instagramma
edondos, Wilson Vogue'yi azarkeslorini eyni poza vermoays cagirmaga cagiraraq
“tosviq etdi”.

Facebook, sirkatlorin mohsullarimi reklam etmok ii¢iin daha bir genis
platformadir. Bonzor bir qurulusu Instagram ilo paylasarkon, Facebook, daha ¢ox
kohno demografiya torofindon istifads olunur, istifadagi bazasinin 92% -don ¢oxu
25 vo ya daha yiiksokdir. Facebook, eyni zamanda istifadagilorin 6z orazilorindaki
digor istifadogilors mal vo xidmatlori sata va ticarat eds bilocoyi Craigslist'e banzor
bir onlayn bazar yerini tagdim edir.

Bloglar iimumiyyatlo fordi vo ya bir miiassisa torafindon miintozom sorhlor,
hadisalorin tosviri vo ya grafika vo ya video kimi digar materiallar ilo aparilir. Bir
bloga mozmun qurmag vs ya alavo etmok monasini veran bir fel kimi do istifads
edilo bilor "(Bodnar, K. 2011). Moda blogguluq 2011-ci ildon bari populyarlasdi,
bloglar tez-tez biitovliikkdo, soxsi olaraq bu sahani ohato edir. stil, geyim oasyalarinin
Vo kolleksiyalarin icmallari.Moda bloggerlari ¢ox yiiksok ganuni statusa malikdirlor
Vo boylik taqiblora sahib olanlar moda diinyasinda giicliidiirlor. Bloggerlorin uguru
fordi, dayiskon, olds edilo bilon vo legitimlik tigiin elit statusa sahib olmagdan irali
golir. bloggerlor hovaskar olmaqdan trendetters-o kegdi vo moda hoftasindoki an
yaxs1 moda evlorinin soularina tez-tez dovat almaga basladi.

Illor boyu reklam istehlak¢ilarin giindalik hoyatinin miihiim bir hissasine
godor inkisaf etmisdir. Reklamlar bu giin qozetdon, radiodan, televiziyadan vo
internetdon inkisaf etmisdir. 20-Ci asr biitiin yeni texnologiyalarin ortaya ¢ixdigina
goro reklamin inkisafi {iciin holledici vaxt olmusdur. indiki vaxtda reklam bir ¢ox

fargli vasito va bir ¢ox farqli sirkat tarafindan istifads olunur. Masalon, bazi moda
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sirkatlori sosial media hesablarinda reklamlarla 6z markalarini tanitmaq tgiin tosir
edanlordan va ya moashurlardan istifads etdilor. 2010-cu ildon bari moda va reklamin
inkisafi tst-iisto diisiir.

Sosial medianin 6z markasini tanitmaq iiclin giiciindon istifado edon bir
dizaynerin bagqa bir nlimunasi Marc Jacobs model tokmo idi. Marc by Marc Jacobs,
daha asagi qiymoto mal satmaga yonoaldilmis ikinci bir xottdir, lakin yeno do
dizayner etiketinin niifuzuna malikdir. Yeni Xottini niimayis etdirmok iigiin Marc
Instagramdan Marc hash-etiketi olan modellori se¢di. Kampaniyaya diinyanin har
yerindon toxminon 70.000 giris var idi. Bas dizayner kastinqi miizakiro etdi:
"Instaqram vasitasilo yayimlanmagq cari vo giiclii goriindiiyii kimi, monim {i¢iin ¢ox
yaxs1 bir fikir idi. Reklamlarin gonclik vo enerji ilo qisqirmasini istadik. Tozo olmaq
Vo kolleksiyanin aldigi ruhu geri qaytarmaq istadik. ovvoalcodon diisiindiiylimiiz
zaman ikinci bir xott deyil basqa bir kolleksiya olacagig. "Marc Jacobs torofindon
hazirlanan mark tokca 6z xottini tanitdirmadi, hom da sosial media vasitasi ilo hodof
bazarma daha etibarli vo nail olmaq imkani yaratdi.

Moshur moda markast Tommy Hilfiger sosial median1t marketing
strategiyasina effektiv sokildo daxil etdi. Bunun giiciinii vo istehlakgilara tasirini
diizgiin  giymotlondirirdilor. Gigi Hadid 2016-c1 ilin on populyar super
modellorindon biridir, instaqrami 15,5 milyon insan izloyir. Vogue, W, Harpers
Bazar, Elle, TeenVogue, Numéro, Schon {i¢iin ortiiklor {iclin modellik etdi.
Diinyada musiqi video va televiziya proqramlarinda goriinmokls yanasi CR Fashion
Book. (PVH, C. 2012) Tommy Hilfiger Giginin 2016 payiz kolleksiyasina marka
sofiri olaraq togdim etdi. Gigi'nin tasiri ilo ayaqqabi, idman geyimlori, giinos eynayi,
saatlar vo otirlorin hamis istehsal olundu.

"Bir" sosial supermodel "adlandirilan Hadid, XXI asrdo modellosdirmo
diinyasin1 yenidon doyisdirmok vo supermodelin minillik modaniyystdo rolunu
yenidon almagq ti¢iin etimad almisdir" Miixtolif sosial galarlariyla biitiin diinyadak1
porastiskarlari ilo boyiik bir olagoys sahibdir. media hesablari, (PVH, C. 2012).
Tommi Hilfiger iiclin sofir olmaqla bu boyiik izlori markaya diggsti colb edir vo

Xotti onanovi ¢ap medialarindan daha genis bir auditoriyaya toqdim edir. Tommy
45



Hilfiger do goazmak f{igiin niifuzlu sosial modellardir: Kendall Jenner, Georgia May
Jagger, Hailey Baldwin, Lizzy Jagger, Bella Hadeid, Binx Walton vo Stella

Maxwell.

3.2. Stil vo onun yaradilmasi, geyim torzlari

Geyim comiyyatds ictimai status vo fordilik yaradir. Bu baximdan zaman
kecdikco stil anlayisi geyim fenomenin osas atributlarindan birino ¢evrilmisdir. Bu
giin togkilatlar, dovlat organlari, tohsil miiassialori vo diger korporativ miiassisalor
0z fordi stilini yaratmaq ii¢lin 6z geyim formalarimi miiayyanlosdirilor. Sadalanan
arqumentlarin hayatimiza daxil olmas1 uzun tarixi morholods basa golmisdir.

Ik stilistlorlo bagl miixtalif forziyyslor mévcudur. Lakin bu hogigastdir ki,
ik stilistlor kiibar vo aristokrat tobago tigiin ¢alismuslar. XVIII asrin avvallorinds ilk
moda dizaynerlori modanin liderlori olaraq 6n plana ¢ixdi. 1720-ci illords kralicanin
geyim tortib¢isi Francoise Leclerc, Fransiz aristokratiyasinin gadinlari tarafindon
axtarildi. Rose Berten (2 iyul 1747 - 22 sentyabr 1813) Fransada “Moda Naziri”
adim1 almis, 1770-1793-cii illordo Fransa Kraligas1 Maria Antoinettenin geyim
moslohotgisi idi. Bertin Parisdo bir diikan a¢di vo Fransiz inqilabi onu Londonda
stirgline mochbur etmayinca Paris tislubuna ¢ox tasir etdi.

Oslon ingilis mangalli olan C. F.Vort (1825 - 1905) ilk stilistlordondir. Eyni
zamanda geyim sonayesinds bir ¢ox ilklorin asas Sobobkarlarindandir. Empress
Eugénienin osas dizayneri olaraq diqgot morkozino kegmisdir, O taninmaq vo
miistori qazanmagq ti¢lin kralla olan olagosdindon istifads edirdi. 1 Noyabr 1853-cii
ildo Il Napoleon torofindon rosmi paltar olmadan onun mohkomasine heg¢ bir
ziyarotcinin gobul edilmayacayi ilo bagl elanin verilmasi ilo Vort iislublu xalatlarin
populyarliginin artmasina sobob olmusdur. On yaxs1 materiallardan bazadilmis va
tikilmis Vort geyimlori krinolinlori ilo moshurdur (paltar1 qesong formada saxlayan

gofaso banzar metal konstruksiyalar).
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Belle Epoque (1871-1914) dovriinde moda qadinlar torafindon geyilon
paltarlar, moda pioneri Carlz Vortun sanliklorinds geyilonlora ¢ox banzayirdi. 19-cu
asrin sonlarinda, gadinlarin daha sabit vo miistaqil hoyat torzlori va talob etdiklori
praktik geyimlor sobabindon moda sonayesinin iifiiglori genislondi. Bununla
birlikdo, Belle Epoqueninin Xoyallar1 halo XIX asrin inco, méhkom iislubunu
goruyub saxladu.

oyri S-Bend silueti toxminan 1908-ci ilo godor modada tstiinliik toskil etdi.
S-Bend korseti sino gabigimi “mono” -bogaza toraf ¢okdi vo geyimds bazoklorin
saligali yerlosdirilmasi vo xiisusilo do korsetdon tamamilo asili olmayan bir durus,
"S" siluetinin illiiziyasini yaratdi. Onilliyin sonunda Paul Poiret, S soklini dobdon
konarlasdiraraq “petticoat” vo ya korset olmayan dizaynlari toqdim etdi. Intibah
dovriindon bari gadinlarin bellori korsetlor torofindon diizaldildiyi ii¢iin bu, bdyiik
bir doyisiklik idi.

Ingilis dorzi John Redfern (1820-1895) torafindon qurulan Maison Redfern,
kisi homkarlarina géro qadin idman geyimlori vo xiisusi kostyumlar toklif edon ilk
moda evi idi. Art-Deco horokat1 bu zaman yaranmaga basladi.Sados hissali slyapalar,
torna vo tiliin vohdati ilo bas geyimlori hazirlanirdi. Bu asnada ilk haqigi moda
niimayislarinin Londonda, Buenos-Ayresds vo Madridds xarici filiallarin1 agan ilk
Paris kouturerlorindan biri olan Jeanne Paquin tarafindon toskil edildiyi do diqgot
cokir.

Birinci Diinya Miiharibasi zamanmi1 geyimdoki doyisikliklor modadan daha
cox zoruroto dikto edildi. Getdikco daha ¢ox gadin islomok mochuriyyatindo
qaldigca, yeni foaliyyatlorino daha uygun geyim tolob etdilor. Sosial hadisslor daha
¢OX gorgin isin xeyring toxira salinmali vo artan 6li sayinin, yaslilarin ziyaratine yas
verilmasinin zoruriliyi vo zamanin tmumi ¢okisi garanliq ronglorin normaya
cevrildiyi anlamina goldi. Rahat goraitdo gonc gadinlar {igiin tanimadigi yeni bir
monoxrom goriinlis ortaya ¢ixdi. 1915-ci ilo godor moda otoklor ayaq biloayinin
tistiing, 1920-ci ilo godor iso orta dana godar yiiksoaldi.

Birinci Diinya Miiharibasindon sonra modada kokli bir dayisiklik bas verdi.

Bouffant coiffures qisa boblora yol verdi, uzun qatarlarla paltarlar yuxaridaki diz
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pinaforlarina formalagdi. Korsetlor tork edildi vo gqadinlar paltarlarint kisi
qarderobundan gotiirdiilor vo oglanlar kimi geyinmoyi se¢dilor. ©vvalco bir ¢ox
“couturiers” yeni “androgynou”s tislubu qobul etmok istomasalor do, 1925-ci ildan
etibaron iso bu fenomen qgobul edildi. “Cloche” sapka genis geyildi vo idman
geyimlari hom kisilor, hom do gadinlar arasinda maghur oldu, Jean Patou vo Coco
Chanel kimi dizaynerlor idman goriiniisiinii populyarlagdirdilar. Coco Chanel o
dovrdo modanin 9sas fiquru idi. Chanel, bob sa¢ diiziimiiniin, ki¢ik gara paltarin vo
qadin geyimlari tigiin forma toxunusunun istifadasini tokminlosdirdi.

1920-ci illarin digor iki moshur fransiz dizayneri Jeanne Lanvin vo Jean
Patou idi. Karyerasina milliner kimi baglayan Jeanne Lanvin gonc qizi Marguerite
ticlin belo geyimlor hazirlayird: ki, tadricon insanlar o geyimlorin eynisini istomoya
basladilar.

1920-ci illordaki goanclor, artiq goncliyini gostarmokdon ¢okinmoayanlor,
biitlin giin eyni yumsaq yun kostyum geymoyo basladilar. Qisa kostyumlu
godokeoalor kegmis rosmi kohno kohno godokealori oavoz etdi. Kisilordo miixtolif
idman geyimlori, o ctimladon kazak va qisa salvardan istifads edirdilor.

1930-cu illordo gadin geyimlori 1920-ci illorin cosaratli torzindon daha
romantik, qgadinliq siluetina dogru uzaqlasdi. Bel xotti borpa edildi, hemlines
toxminan ayaq biloyi uzunluguna diisdii. Qadin casadi daha neoklassik bir formaya
salind1 Vo inca, tonlanmis vo atletik coasadlor vogete galdi.

1930-cu illorin on gorkomli vo niifuzlu stilistlori Elsa Schiaparelli va
Madeleine Vionnet idi. Elza Schiaparelli ilk kolleksiyasini 1929-cu ildo niimayis
etdirdi vo dorhal matbuat torofindon giiniin 'madir yenilikgilorindon biri' olaraq
qarsilandi. 1940-c1 illordo Parisin tocrid olunmus voziyysti amerikalilara 6z
dizaynerlorinin ixtiragiliq vo yaradiciligindan tam istifado etmoyo imkan verdi. Bu
dovrdo Amerikada Bonnie Cashin ¢okmalari asas moda aksessuara ¢evirdi vo 1944-
cii ildo orijinal vo tosovviirlii idman geyimlori istehsalina basladi. Miiharibo
illarinds zoot kostyumu (vo Fransada zazou kostyumu) gonc kisilor arasinda moshur

oldu.
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Moda stilisti olmasina baxmayaraq, Amerikada anadan olan Mainbocher
harbi vo miilki xidmat geyimlorini do hazirladi. 1952-ci ildo gadin doniz giivvalarini
funksionallig1 ilo birlogdiron xidmot formasini tortib etdi. 1948-ci ildo Amerika
Qirmiz1 Xag {igiin vahid geyim stilinin formalasdirmasini ona hovalo etmisdir.

Dovriin osas formasi va torzi sads, saligali, bazakli va rangarang geyimlor
idi. Papaqlar avvalki onillikds artiq azalmaga baslamisdilar va xiisusi hallar istisna
olmagqla, artiq demok olar ki tamamilo yox olmusdular. Diiz ¢okmolor 1965-ci ildo
cox qisa paltarlart ilo do moghur oldu. 1960-c1 illordo kisi geyimindoki osas
doyisiklik istifado olunan parca agirliginda idi.

ABS-da dobds timumi tendensiya sadalogdirma Vo daha uzun otoklora dogru
yonoldi, baxmayaraq ki, bir ¢ox qadin yaslandiglarini hiss etdiklori midi uzunluguna
monfi reaksiya verirdi. Digor torofdon salvarlar yekdilliklo tosdiq aldilar. Cins
geyimlor 1970-ci illordo idman geyimlori bashigi altinda koleksiyonlara daxil
olmaga bagladi.

1980-ci illordo genis ¢iyinli geyimlor moashurlasdi. 1990-c1 illordo moda,
yeni bir standart otrafinda birlosdi vo minimalizm tislubu formalasdi.

Moshur Italyan moda evi Gucci, 1921-ci ildo Guccio Gucci torafindan
yaradilmisdir. Ik dofo liikks dori osyalar1 satan firma kimi foaliyyat gdstormisdir.
1960-c1 illards onun faaliyyati genislondirildi vo usaq geyimlorinin satisina basladi.
1994-cii ildo stilist Tom Fordun dizayn direktoru olaraq iso gotiiriildiikdon sonra,
Guccinin geyim kolleksiyas1 moashurlasaraq diinyada s6hrot qazanir.

Bu giin globallasan diinyada geyim stillori 6z lokalligin1 tamamilo itirir.
Insanlarim geyim miistoqilliyi moévcuddur. Dini ogidesindon vo ictimai
movqgeyindon asili olaraq har kos 6z stilini yarada bilir. Lakin is geyimlori oksor
hallarda miiosiso torofindon gobul edilmis standartlara uygun olur. Miiasir is
geyimlarinin osas1t XIX asrdo qoyulmusdur. Bir soxs bir ofisds, bankda, nazirlikdo
Vo s. iglayirse, is geyimlarino daha ciddi taloblor qoyulur.

Idman iislubunun xarakterik xiisusiyyotlori azadliq vo rahathqdr.
Umumiyyoatlo, idman torzi geyimlari sohar vo birbasa idman geyimlorine (yalniz

idman tgiin nazards tutulmusdur) ayrilir. Sahor istigamati hor hansi bir vaziyyatdo,
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mosalon, sohor otrafinda gozorkan, tatilds, sayahot edorkon paltar istifade imkanini
nozoards tutur. Bu stil ¢ox miixtalifdir vo ham kigik, hom da hacmli va formali hom
do bos siluetlori ohato edir. Onun {igiin, imumiyyatla, kasilmanin handasi Xatlori
xarakterikdir, bitirmo tikislori, krujetlor, qayislar, relyeflor, manjetlor, epauletlor,
katlanmalar, hom¢inin metal fitinqlor kimi dekorativ elementlorin istifadosi. Usaq
geyiminds idman torzi biitiin yas qruplart arasinda populyardir. Usaq bagcast vo
moktabogador gruplar fermuar vo diiymoalor, yamaq ciblori olan boyiik hocmli
kombinezon va godokeolorin cesidi ilo xarakterizo olunur. ibtidai vo orta moktab va
yeniyetmo qruplarinin usaqlari {igliin basliq vo metal armaturlu idman islublu
godokeoalar, atoklor, yeleklor, sviterlor, paltarlar, sarafanlar toklif olunur.

Xalq tislubu ananavi xalg geyimlarinin motivlorindon ilhamlanir. Miixtalif
xalq toxunusu elementlorinin - tikmo, naxislar, alcoklar, toxuculug, muncug,
toxuculuq, bazok asyalari, eloca do canli ronglor vo tobii materiallardan istifads ilo
xarakterizo olunur. Parca qurulusu ilo yaxsi gedon on ¢ox yayilmis xalq tslubu
naxislar1 - hondasi va ¢igaklor hor yas qrupundaki usaqlar {igiin paltarda olur.

Yalniz bir kolleksiya deyil, hom do bir goriintii ¢orgivasinda {islub,
eklektizm  qarisdirma  praktikast  Ustiinlik  toskil edir.  Dizaynerlarin
kolleksiyalarinda, masalon, xiisusi bir ekrana, masalon, idman geyimina aid bir
mosalo olmadiqca, zorif bir torz ayirmaq ¢otindir. Bir gayda olaraq, modellor
miixtalif tislublar1 birlosdirir.

Bu giin banzor bir yanasmani yalniz taninmis ustalarin osarlorinds deyil,
hom do boazon gozlonilmaz vo ¢ox orijinal goriinon har hansi bir goriintiidon forgli
olaraq, Ozlorini yaratmaga calisarkon ayri-ayr1 fordlorin “kortobii yaradiliginda”
miisahids edirik. Bu yanasmada an bdylik miivaffoqiyyatlor, yas xiisusiyyatloring,
rahat vo geyimo miinasibotino gdoro gonclor vo yeniyetmolor torofindon oldo edilir.
Bu ciir tocriibalorin naticasini "stil goriintiisii" olaraq toyin etmok olar. Tamamilo
oks istigamotdoki ogyalar, mosalon, bir folklor yubka, idman tullanan vo klassik
ceket, tistogal parlag slavalor ola bilor. Cox miixtaliflik var, irali siiriila bilocok

yegano meyar "yaradicida" dad hissi varligidir.
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Eklektizm, movcud olanlar1 qarigdirmaq osasinda yenisini yaratmaga bir
yanasma olaraq 20-Ci oasrin madoniyyatindo ortaya ¢ixdi vo postmodernizmin
xiisusiyyotlorinden biri oldu. Oton osrin dobi yalmz doérd osas osas iislubun
movcudlugu ilo deyil, eyni zamanda yeni islub vo islublarin inkisafi ilo do
xarakterizo olunur. Bu inkisaf iki yolla hoyata kegirilir: birincisi - badii texnika vo
dizayn vasitalorindon istifads edorok geyim detallarinin dizayn1 va inkisafi yolu ils,
Ikincisi - aksesuarlarin va zargarliklorin istifadasi ilo miioyyan geyim ndvlarinin
birlosmasi yolu ila. Stilistik sokillora stilistlor torafindon yaradilan sokillor (bir
jurnalin fotosessiyasi vo ya miiayyan bir soxs ii¢ilin) vo fordi geyimloari ¢orgivasindo
fordlorin tocriibalari (bazon oldugda) daxildir.

Mikro tslublar va ya stilistik istigamatlor, 6ziinomoxsus xiisusiyyatlori olan
asas islublari bir név téroma doyiskanliyidir. Belaliklo, masalon, qadinliq zarifliyi,
minimalizm, "kollec", biznes vo s. kimi mikro dslublar klassik {iisluba
meyllidir.Romatik tislubun mikro tislublar1 bunlardir: fantaziya, retro, vintaj, kotan.
Idman iislubunda - bu safari, horbi, graffiti vo s. mikro stil xalq iislubuna aiddir:
ekoloji, gorb (vo ya kovboy), 6lka, Skandinaviya, Cin va digarlori, asason milli
geyimlordon hazirlanmisdir. Mikro stilin bu v ya digor asas tisluba aid olmas1 onun
osas xiisusiyyatlori ilo miiayyan edilir, bu da onu miioyyan bir kateqoriyaya -
istifado olunan materiallara, bitirmo detallarina, nisbotlors, vurgulara vo hotta
kasiklora aid etmoaysa imkan verir. Masalan, Klassik vo idman iislubuna oasaslanan
usaq geyimlorinda kollec iislubu "idman-saligali islub" adlandirilan "dogulmus"
olur. “Bu, Qarbi Avropa 6lkalarinin orta moktablorinds oxuyan sagirdlorin goriiniis
Vo geyimlorino asaslanir. Kolleclordo vahid tonzimlonon bir forma yox idi, lakin
paltarlart uzun ananalors asaslanan miioyyon xiisusiyyatlor ilo birlogdi vo buna gors
bu geyim miiasir, idman vo mobil olsa da, saligali vo agilli, yaxst olsa da gonc
imicini formalasdirdi.

"Kollec" geyimlorindo yeniyetmolor tigiin klassik vo idman geyimlorinin
bozi elementlori var idi ". Bunlarin igoarisino plaketli otoklor, garanliq paltarlar,
krujeva yaxasi vo mansetli bluzlar, atlayicilar, yeleklor, kazaklar, koynoklor

daxildir. Kostyum asagi dabanli ayaqqabilar, qayiq slyapalar1 ilo tamamlandi.
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Masghur bir parca niimunasi bir gofos, romblardir. Rang sxemi, bir gayda olaraq,
miioyyan bir tohsil miiassisasinda gabul edilmis norma va qaydalara uygundur.

Bu mikro islublara uzun pambiqli paltarlar, ayri qivrimli, boyun esarplart vo ya
bandanalar1 olan genis oyilmis kovboy sapka kimi bir cesid daxildir. Bu giin
dizaynerlor, miixtalif yasda olan usaqlar ligiin, s6zdo kovboy iislubunda miixtalif

mahsullar toklif edirlor.
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NOTICO VO TOKLIFLOR

Geyim {islubu fordi bir goriinti meydana gotiron moda {isullarin
birlosmoasidir. Tabiatini, pesasini, sosial vaziyyatini, hobbilarini, bir subkulturaya
aid oldugunu vo basqalarinin bir insan haqqinda ortaq ray verdiyi digor amillori oks
etdirmok tigiin noazords tutulmusdur. Bundan olava, garderob elementlori ifadali
xiisusiyyatlori, xarici goriiniigdoki maska qiisurlarini vurgulamali vo giin orzinds
rahatliq tomin etmolidir.

Cox sayda simvol va goriislor sobabindon moda meyllarinin kor-korans surati
yersiz va hatta giiliinc goriiniir. Orijinal bir goriintli yaratmaq {igiin, goriintiistiniizo
Vo hoayat falsofasine uygundur diizgilin nontrivial birlogsmoalori se¢molisiniz. Paltarin
dayori forq etmir, insanin 6ziinii neco toqdim etmasi vacibdir.

Bu giin insanlarin geyimi diisiinco tarzi, hoyata baxisi, diinya goriisii vo eyni
zamanda maddi amillorin tosiri altinda forgli istigamatlordo formalsir. Geyim
miiasir marhalays kimi uzun tarixi yol ke¢misdir. Bu tarixi ke¢mis orzinds geyimin
inkisafina elmi texniki toraqqi vo miixtalif siyasi, sosial vo iqtisadi hadisalor tosir
etmisdir. Geyimin dob kimi formalagsmasinda avazedilmaz rolu media oynamisdir.
Ovvallor sadoco moda jurnallar1 vasitasilo izlonilon geyim trendlori, bu giin sosial
media vasitasilo yiizlorlo insana gatir.

Moda elos bir fenomendir ki, onun asas hadafi qadinlar vo gonclordir. Orta
asrlorda nazariyys kimi formalasan moda daha ¢ox sinifi xarakter dasiyibdir. Salib
doyiislorindon sonra iss insanlar arasinda daha genis yayilmisdir.

Geyimin segmentlori dedikdo basimizda istifado etdiyimiz aksesuarlardan
tutmus, corablara gadar biitiin geyim ndvlari nazards tutulur. Bu geyim novlari isa
az qgala hor bir kigik hadisoyo goro doyisir. Insanlar hor anmi ifads edo bilocok
geyim ndvlorini yaratmaga gadirdilor. Boaloklo garsilalan insan kofanlo yola salinir.
Bu sadoco climlo insanin ortiinmoys Vo ya geyinmoys olan tolobinin siiuralti

ifadasidir.
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Geyim cohatlora, 6lkalors, xalglara, dini goriislora vo s elementlora goros
doyisir. Onun aqreqat hali yiizlorlodir. Geyim hoyatimiza elo niifuz etmisdir ki,
diinya iqtisadiyyatinda asas senaye subyektlorindon birina ¢evrilmisdir.

Bu giin insanlar arasinda onlarin sosial vo siyasi baxiglarina uyun trendlor
yaranir. Hotta insanlar 6z hiiqquqi toloblori icra edilmodiko geyim vasitosilo etiraz
edirlor. Masoalon ABS-da Trampin prezident se¢ilmasindon sonra Hillaro Klintonun
torofdarlari Hollovud sahnasinds qirmizi xalgaya gara geyimlorlo ¢ixmisdirlar.

Geyim insan hoyatinin sohnolosdirir, basqa sdzlo obrazlasdirir. Insanlar toy
morasimlarinda geyim segmentlorine xiisusi yanasmasi bu nazariyyadoan irali galir.

Moda sonayesi geyim istehsali vo satisina hosr olunmus ¢ox milyardliq
qlobal bir miiessisadir. XX asrin ortalarina qadar dizayn, "yiiksok moda" vo geyim
sonayesinin modasim1 ayird etmok miimkiin idiso, 1970-ci illordon baslayaraq
aralarindaki sorhadlor todricon pozuldu.

Moda on yaxsi halda insan qruplari torofindon geyilon geyim vo
aksesuarlarin islubu olaraq toyin olunur. Olbatto ki, Parisdo vo ya Nyu-Yorkda
niimayis olunan bahali dizayner geyimlori ilo ticarot morkozlori vo bazarlarda
satilan kiico iislublarinin kiitlovi istehsali arasinda forqlor ola bilor. Hor halda, moda
sonayesi dizaynin, istehsalin, paylanmanin, marketinqin, porakondo satisin,
reklamin, biitliin nov geyimlorin (kisi, gadin vo usaq) tobligini ohato edir. Bu, biitiin
geyimloro aiddir - on moda vo bahalidan tutmus (giindolik olaraq "yiiksok tikis") adi
giindolik geyimlordo dizayner modasina godor bozon daha genis "moda sonayesi"
termini dar monada on populyar sonaye vo xidmot ndvlorino aid edilir. milyonlarla
insanin beynolxalq soviyyads istifads etdiyi.

Moda sonayesi son iki osrin miiasir mohsuludur. Dazgahli geyim XIX osrin
sonlarindan etiboron miisahido edilir, yalniz iyirminci illorin ortalarindan moda
sonayesi haqqinda danisa bilorik. Mohsuldar tikis masinlarinin, onlardan parga va
paltar istehsali texnologiyasinin meydana golmasi, dorzi vo dorzi is¢ilorinin ol
islorinin aktuallifini1 vo genis tolobatini itirmasine sobab olmusdur. Standart dlgiilor
ortaya ¢ixdi, satig sabit qiymotlorlo hoyata kecirildi. Moda sonayesinin inkisafina

porakondo ticarotin inkisafi, xiisuson do boylik magaza, ixtisaslasdirilmis magazalar
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va salonlarin yaranmasi komok etdi. Olbatto ki, paltarlarin ol ilo tikilmasi yoxa
¢ixmadi, amma onun rolu minimal oldu.

Bu giin moda sonayesi geyim sonayesinin beynolxalq soviyyads globallasan
bir hissesidir. Ustolik, ¢ox vaxt paltarlar bir dlkedo hazirlanir, digorlorinda satilir.
Mosalon, bir Amerika sirkati Cindo parca ala bilor, Vyetnamda hissalori vo Italiyada
hazir mohsul istehsal edo bilor. Geyim ABS-daki anbarlara gondorilir, sonra
diinyanin digor 6lkalorindoki magazalara paylanir.

Moda iqtisadiyyatinin "yiiksok couture" mallara vo "hazir vaziyyata"
ayrilmas1 boylik ohomiyyot kosb etdi. Bu, iqtisadiyyata giiclii tosir edon dobli
osyalarin kiitlovi istehsalinin baglangicidir.

Moda sonayesi bazarinin seqmentlori, parametrlorindon asili olaraq miixtolif
markalarin boliindiiyli kateqoriyalardir - mohsul keyfiyyoti, toplama metodu vo
istehsal¢1 qiymot siyasoti va.s .Eyni zamanda, Internetin inkisafi ilo mohsullarin
alinmasi ticlin yeni lslub vo sortlor haqqinda molumatlar daha siirotli yayilir,
xlisuson do gonclor arasinda istehlakg¢ilart yeni alislara tohrik edir, yoni dobli
mohsullara daim tolobi qoruyur.

Biitiin bunlar dobli geyim istehsalinin kiitlovi istehsala daha da ke¢mosino
vo hocminin siirotlo artmasmma komok edir. Moda iqtisadiyyat1 biitiin diinyada
iqtisadiyyatin digor saholorini qabaqlayaraq siirotlo boyiidii. Moda sonayesinin
mohsulu spesifikdir: hom yaradici, hom do maddi komponentlorin oksidir. Beloliklo,
geyim torzi miioyyon bir xiisusiyyatlor toplusudur ki, bunun sayasinds bir ¢ox sey,
dost va paltar miioyyon kateqoriyalara vo ya ndvlora boliine bilorsiniz.

Stil, yas, sosial vo maddi vaziyyat, milliyyat vo zehni vaziyyet, hoyat torzi
vo 1, musiqi ustlinlikklori, dini etigad, fizika vo sair kimi miixtolif amillordon

asilidir.
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XULASO

Sivilzasiyanin formalasdigi dovrdon bu giino kimi geyim insan hoyatin vacib
elementi olaraq qalmaqgdadir. Diinyada tokca dovlatlorin deyil, eyni zamanda kigik
Vo boyilik xalglarin milli modoniyyatini, etnik qurlusunu, dini goriisiini va.S
xiisusiyyatlorini 6ziindo oks etdiron geyim formalar1t mévcuddur. Geyim monavi
keyfiyyatlorin dasiyicis1 olmaqgla yanasi, diinya iqtisadiyyatin osas Sonaye
istiqgamotlorindondir. Geyim insan azadliglarinin asas segmentlorindon biri Kimi
Beynolxalq hiiquq sisteminin bazasinda xiisusi yeri vardir.

Zaman dayisdikca geyim seqmentlori artir vo miixtolif trendlor yaranir. Insanlar
geyimi pesolora, tohsil formasina, fasillora, giiniin ayri-ayri hissoloring, hiss vo
duygularina, morasimlors, partilors bir s6zlo dogusdan -6liimo kKimi hayatimiza tosir
edon biitiin proseslora uygun olaraq farglondirirlor. No godor ki, basor 6vladi
miiveuddur bu tendensiyalar artacaq vo inkigaf edocokdir. Bu baximdan dissertasiya
movzusunun islonilmasi biitiin zamanlar {i¢iin aktualdir.

Dissertasiyasinin asas mogsadi geyim modaniyyatinin formalagsmasina miixtalif
tarixi hadisalorin tosirini gostarmok, ayri-ayri diinya olkalorinds geyima olan
maragini miiqayisa etmok, eyni zamanda diinya iqtisadiyyatinda geyim sonayesinin

¢okisini miioyyanlosdirmok Kimi mosalalor durur,

68



PE3IOME

Co BpeMenu (opMHUpoBaHMS [UBWIM3AIMUA W JI0 HAIIUX JHEW ojexaa
OCTaeTCsl BYKHBIM JIEMEHTOM 4YeJIOBEUECKOU ku3HU. B Mupe cymecTByoT HopMbl
OJCXKIbl, OTPAXKAIOIIAE HAUUOHAIBHYIO KYJIbTYpPy, OJTHUYECKYIO CTPYKTYpY,
penurno3neie yoexxaenus u T. JI. He Toibko rocynapcTB, HO U MaJbIX U KPYITHBIX
HaponoB. Onexna SIBIAETCS HE TOJBKO HOCHUTEJIEM HPABCTBEHHBIX KAaueCTB, HO U
OJIHOW M3 OCHOBHBIX OTpacjieil MUpPOBOW ZKOHOMUKH. Ojexaa 3aHUMAeT 0co0oe
MECTO B paMKax MEXIAYHApOJHO-IPAaBOBOM CHCTEMBI KaK OJWH W3 OCHOBHBIX
CErMEHTOB YEJIOBEUECKUX CBOOO/I.

Co BpeMeHEM CErMEHTBI OJCK]bl PACTYT U MOSIBIISIOTCS HOBBIE TEHJCHIIUU.
Jlromu paznauyaroT oAeXay Mo TpodeccusiM, O0pa3OBaHHIO, BpPEMEHaM Troja,
pa3IMYHBIM BpEMEHaM JHS, YyBCTBAaM W SMOIMSAM, LIEPEMOHHUSIM, BEUECPUHKAM,
CJIOBOM, BCEM IIpolleccaM, BIMSIONIUM Ha Hally >KU3Hb, OT POXKICHUS 10 CMEPTH.
[Toka cymiecTByeT 4yesioBedeckas paca, ’TH TEHJISHIIMH OYIyT PacTH U pa3BUBAThCH.
B cBsi3u ¢ 3THM pa3paboTKa TeMbI JUCCEPTALUM aKTyalbHA BO BCE BpEMEHa.

ens uccnemoBanus: OCHOBHas I€JIb JAUCCEPTALIMU - IOKa3aTh BIIMSHUE
Pa3IMYHBIX HCTOPUYECKUX COOBITUH Ha (popMHUpOBaHHE KYJIBTYPHl OJICKIBI,
CpPaBHUTh MHTEPEC K OJICK]I€ B Pa3HBIX CTPAHAX, a TAKXKE ONPEICIUTh BEC IBEHHOM
MPOMBIIIIEHHOCTH B MUPOBOM SKOHOMMKE.

Hcnonb3oBaHHbIE METOJBI MCCIEI0BaHUA: TeopeThudeckass M METOHO0JIOTHYecKast
OCHOBA HCCIICJIOBAHMSI COCTOUT W3 BBIOOPOYHBIX HCCIEAOBATEIILCKUX MaTEPHAJIOB,
OCHOBAHHBIX Ha OITBITE COBMECTHOT'O aHAJIM3a COBPEMEHHBIX CETMEHTOB OJICKIbI U
TeHaeHIMi. CHCTEMHBIM  TOAXOJ, CpPAaBHUTEIbHBIM  aHalU3, JIOTMYECKOE
HcclIeIoBaHUEe M T.M. B mporiecce HamucaHus JIUCCEPTAlldU. METOAbl ObLIU

HCIIOJIb30BAaHEI.
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SUMMARY

From the time of the formation of civilization to the present day, clothing

remains an important element of human life. There are forms of clothing in the
world that reflect the national culture, ethnic structure, religious beliefs, etc., not
only of states, but also of small and large peoples. In addition to being a carrier of
moral qualities, clothing is one of the main industries in the world economy.
Clothing has a special place in the basis of the international legal system as one of
the main segments of human freedoms.
Over time, clothing segments are growing and different trends are emerging. People
differentiate clothing according to professions, forms of education, seasons,
different parts of the day, feelings and emotions, ceremonies, parties, in short, all
the processes that affect our lives, from birth to death. As long as the human race
exists, these trends will continue to grow and develop. In this regard, the
development of the dissertation topic is relevant at all times.

The main purpose of the dissertation is to show the impact of various historical
events on the formation of clothing culture, to compare the interest in clothing in
different countries, as well as to determine the weight of the clothing industry in the
world economy.

The theoretical and methodological basis of the research consists of sample
research materials based on the experience of joint analysis of modern clothing
segments and trends. Systematic approach, comparative analysis, logical research,

etc. in the process of writing the dissertation. methods were used.
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878 m qrup magqistranti1 Sitbhan Abdullayev Anar oglunun
“Miiasir dovr geyim seqmentlari va trendlarin birgs analizi” adh
movzusunda magistr dissertasiyasinin

REFERATI

Moévzunun aktualhg. Geyim hor zaman comiyyatin hayatinda miihiim rol
oynamigdir. Ovvallor geyim haqqinda danisilanda onun simvolik funksiyas1 (otraf
miihitdon qoru funksiyasi)daha ¢ox on plana ¢okilirdi. Zaman kec¢dikco geyim
insalar arasinda siniflosmonin yaranmasinin asas atributlarindan biri oldu. Hatta
ibtidai insanlar gobilodoki yerlorini niimayis etdirmok ti¢lin goériiniisdo miixtalif
boyunbagilar, siimiiklor vo heyvan dorilorindon istifado edirdilor. Geyimin
comiyyatda rolu artdiqca, bu saho daha da inkisaf etdi. Onun tokminlogdirilmasi
mogsadilo yeni tslublar, texnologiyalar, materiallar yaranmaga baslanilda.

Keg¢misda geyim elementlori ilo, bir insanin hansi qrupa monsubiyyatins aid
oldugunu miioyyonlosdirmok asan olmusdur. Beloki, miioyyan sosial grupa aid
olan geyimlori hor kos istifado edo bilmozdi. Masalon, godim Cindo yalniz
imperatorun sar1 paltar geyinmok hiiququ var idi. Basqa soxslora bu rongdon
istifado olunmasi1 qadagan edilmisdi. Orta asrlordo bir ¢ox Avropa O6lkalorinds
geyimin rangi, uzunlugu va eni ilo bagli maslalors kilso miidaxils eds bilirdi.

Geyim sonayesinin inkisafi vo insan hayatinda ohomiyyatliyinin artmasi,
todricon onun fasillors, giindalik yasam torzino, pesolors uygunlagsmasinin asas
sobobi moda fenomenin yaranmasi oldu. Moda, miirokkob vo ¢oxdl¢iilii bir
hadisadir. Onun ohamiyyati XX oasrin sonu XXI osrin avvolorindo daha g¢ox
artmaga baslamisdir.

Geyimin tosirini 6yronmok bir insanin dobs olan geyri-miioyyan miinasibatini
basa diismoyo imkan verir. Bir torofdon ford buna qarsi1 ¢ixir, fordiliyi qorumaga
calisir, digor torofdon sosial miihitdon tocrid olunmamaq {igiin dobs tabe olmaga
calisir. Fordi soviyyado modaya istigamatlonmo, subyektin fordi keyfiyyatlorinin

oks olunmasidir, miixtolif moda obyektlor vo istigamatlor vasitesilo 06z
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chtiyaclarina vo maraqlarma uygun olanlar1 segmoays imkan veron soxsi moana
dasuynr.

Giinimiizdo geyim arqumenti 6ziindo forqli qiitblordo olan yanasmalari
tozahiir edir. Digor torofdon iso miixtalif sosial qruplari ayiran fenomen kimi qoabul
edilir. Diinya xalglarinin maddi vo monovi xiisusiyyatlorini 6ziindo dasiyir. Bozi
Olkalor do iso milli geyimlor giindalik hoyat torzino  yansiyir. Masalon,
Hindistanda artiq yiizilliklordir insanlar geyimlorinds “sari”-lordon istifado edilir.

Azorbaycan tarixino noazor yetirdikds, yerli ohalinin geyim modoaniyyatinin
formalasmasina tosir edon bir ¢ox sosial va siyasi hadisalori gérmok olur. Olkado
geyim modoaniyyati lokal xiisusiyyat (ayri-ayri saharlor iizro) dagimasi ilo segilib.

Geyim vo onun insan hoyatainda rolu ilo bagli hor il yeni nazariyyalor
formalasir, todqiqatlar aparilir, trendlor yaranir. Bu baximdan miiasir dovr geyim
segmentlori vo trendlorin birgs analizi mévzusunun 6yronilmasi vo todgiq edilmasi
mithiim shomiyyat kasb edir.

Tadgiqatin magsad va vazifalari. Dissertasiya isinin magsadi innovasiya
yonimlii miiasir dovr geyim seqmentlori vo trendlorin birgo analizinin tahlil
olunmasindan ibaratdir. Bu moagsado nail olmaq ii¢lin miiasir dovr geyim
segmentlari vo trendlorin birgs analizi problemlari vo onlarin halli yollarinin
giymatlondirilmasi hoyata kegirilmisdir.

Tadgiqatin predmet vo obyekti. Todgiqatin obyekti miiasir dovr geyim
segmentlori  vo trendlorin  birgo analizinin holli yollarmin tanzimlonmasi
amillarindan ibaratdir.

Tadqiqatin nazari va metodoloji asaslari. Todgigatin nozori vo metodoloji
osaslarii miasir dovr geyim seqmentlori vo trendlorin birgo analizi tocriibasine
osaslanan niimunoavi todqiqat materiallar1 toskil edir. Dissertasiyanin yazilmasi
prosesinds sistemli yanagsma, miiqayisali tohlil, montiqi arasdirma va s. tisullardan
istifado edilmisdir.

Tadqigatin informasiya bazasi va islonilmasi metodlari. Dissertasiya isinin
hazirlanmasinda yerli vo diinya o&lkalorinin torofindon tarix, geyim, moda,

estetikani 6ziindo oks etdiron asarlordon, miisahibalordon istifads edilmisdir. Eyni
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zamanda internet resurslari, foto vo rosmlor todqiqatin informasiya bazasini togkil
edir.

Tadgiqatin tacriibi ahomiyyati. Todqiqat isindo toklif olunan masalalor
miasir dovr geyim seqmentlori vo trendlorin birgo analizinin diizgilin toskili,
totbigi vo diizgiin monitoringi {igiin boyiik imkanlar yaradr.

Tadqiqat isinin elmi yeniliyi. Todqiqat iginin elmi yeniliyi agsagidakilardan
ibaratdir:

v’ Miiasir dévr geyim seqmentlori barosinds anlayis;
v' Innovasiya yoniimlii miiasir dovr geyim seqmentlori vo trendlorin birgo
analizi tohlil edilmisdir;
v Miiasir dovr geyim seqmentlori vo trendlorin birgo analizi problemlori vo
onlarin halli yollari;
Dissertasiya isin strukturu vo hacmi. Disserrtasiya isi girig, 3 fasil, natico
vo tokliflor, habelo disserrtasiya isino edilmis olave vo istifado edilon odobiyyat
siyahisindan ibaratdir. Dissertasiya isinin imumi hacmi 73 soh, 10 sokildon

ibaratdir.

Magistrant: S.A.Abdullayev

Elmi rahbar: dos.Y.C.Agamalyeva
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