Suallar
  
1. Marketinq  konsepsiyasının mahiyyəti və təkamülü
2. Marketinqin formalari
3. Marketinq konsepsiyası ilə satış konsepsiyasının fərqləri
4. Marketinqin məqsədi və funksiyaları      
5. Mübadilə prosesinin əsas  şərtləri.
6. Tələbatın ödənilmə səviyyəsinə görə marketinqin formaları.
7. Bazarın əhatəetmə dərəcəsinə görə marketinqin formaları.
8. Marketinqin ətraf mühiti amilləri
9. Marketinqin makromühit amilləri
10. Müəssisə tərəfindən nəzarət edilən və nəzarət edilməyən amillər.
11. Marketinqin sosial-iqtisadi mühit amilləri.
12. Marketinqin müəssisədənkənar mikromühit amillərin mahiyyəti 
13. Marketinq tədqiqatlarının məqsədi və istiqamətləri
14. Marketinq tədqiqatlarının aparılması mərhələləri
15. Marketinq tədqiqatlarında istifadə edilən informasiya  tipləri 
16. İlkin informasiyasının toplanmasında istifadə edilən metodlar
17. Kəşfiyyat,  təsviri və kauzal tədqiqatların fərqləri.
18. Marketinq tədqiqatların zəruriliyi və aparılmasına görə tələblər.
19. Son istehlakçıların davranışına təsir edən amillər. 
20. Son istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesi
21. İşgüzar istehlakçılar bazarının davranışına təsir edən amillər. 
22. İşgüzar istehlakçıların satınalma qərarlarının qəbulu prosesində iştirak edən  şəxslər  və satınalma xarakterinə qörə qəbul edilən qərarlar.
23. Z. Freydin və A. Maslounun motivasiya nəzəriyyələri 
24. İşgüzar istehlakçıların mürəkkəb satınalma qərarları qəbul etməsi prosesinin mərhələləri. 
25. İstehlakçıların davranışına təsir edən amillərindən biri – psixoloji amil. 
26. Tədarükat mərkəzlərinə  daxil olan şəxslər və satınalmalar xarakterinə görə satınalmaların növləri.
27. Bazarın seqmentləşdirilməsinin məqsədi və mahiyyəti.
28. Bazarın seqmentləşdirilməsinə olan tələblər
29. Məhsulun həyat dövranı  mərhələlərinin marketinq strateqiyası. 
30. Məhsulun hər bir səviyyəsinin məzmununun izahı
31. İstehlak məhsullar bazarının seqmentləşdirilməsinin obyektiv meyarları.
32. İstehlak məhsullar bazarının seqmentləşdirilməsinin subyektiv meyarları.
33. İstehsal təyinatlı məhsullar bazarının seqmentləşdirilməsinin  obyektiv meyarları.
34. Qablaşdırmanın yerinə yetirdiyi funksiyaların izahı 
35. Məhsulun nomenklaturasını, kateqoriyasını və çeşidinin izahı.
36. İstehsal təyinatlı məhsullar bazarının seqmentləşdirilməsinin  subyektiv meyarları.
37. Məqsəd bazarının mahiyyəti və seçilməsi proseduru.
38. Yeni məhsulun planlaşdırılması prosesi
39. Ticarət markası anlayışı, əsas marka strateqiyaları
40. İstehsal təyinatlı məhsulların istehsal prosesində oynadığı rola   görə təsnifatı
41. Məhsulların bölüşdürülməsi və satışın mahiyyəti və funksiyaları
42. Məhsullar üçün istifadə olunan kodların izahı
43. İstehlak məhsullarının təsnifatı
44. Satışın həvəsləndirilməsinin forma və metodları
45. İctimaiyyətlə əlaqənin təşkili
46. Xidmətin fərqləndirici xüsusiyyətləri
47. Ənənəvi və şaquli marketinq sisteminin mahiyyəti və fərqlərinin izahı
48. Şaquli marketinq sistemi
49. Marketinq kommunikasiya sisteminin əsas vasitələri (5PR, advert, direct market. and etc)
50. Kommunikasiya prosesi və onun əsas elementləri(sending, decoding, noise and etc)
51. Reklamın planlaşdırılması mərhələləri
52. Marketinq kommunikasiyasının büdcəsinin tərtib edilməsində istifadə edilən əsas metodlar və reklam modelləri.
53. Marketinqin planlaşdırılması, onun forma və metodları
54.  Strateji biznes vahidlərində strateji marketinq planlaşdırılması
55. Müəssisə səviyyəsində strateji marketinq planlaşdırılması
56. Biznes-portfelin təhlili üçün istifadə olunan metodlar 
57. İllik marketinq planlaşdırılması
58. Müəssisənin inkişaf imkanlarının qiymətləndirilməsi
59. SWOT təhlil
60. Marketinq nəzarəti prosesi
61. İllik plan nəzarəti.
62. Mənfəətliliyə nəzarət
63. Strateji marketinq nəzarəti
64. Marketinq auditi
65. Marketinq elementlərinin effektliliyinə nəzarət
66. Əsas qiymətqoyma strateqiyaları
67. Xərclərə əsaslanan qiymətqoyma metodları
68. Tələbə əsaslanan qiymətqoyma metodları
69. Zərərsizlik nöqtəsi nəzəriyyəsi
70. Əlavə qiymət yanaşmaları (pricing strategies matrix)
71. Müəssisədaхili idarəetmə konsepsiyası və onda marketinqin yeri
72. Marketinqin məhsul yönümlü idarəetmə strukturunun üstünlükləri və çatışmazlıqları
73. Marketinqin funksional təşkilati  idarəetmə strukturunun üstünlükləri və çatışmazlıqları
74. Marketinqin bazar yönümlü idarəetmə strukturunun üstünlükləri və çatışmazlıqları
75. [bookmark: _GoBack] Marketinqin regional idarəetmə strukturunun üstünlükləri və çatışmazlıqları
